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Od redaktora

W zataczniku do rozporzadzenia Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego
z dnia 8 sierpnia 2011 r. (DzU 2011, nr 179, poz. 1065) w rubryce obszaru
i dziedziny nauk spolecznych, w kolumnie Dyscypliny naukowe/dyscypliny arty-
styczne jako jedna z dziewigciu dyscyplin wymienione zostaty miedzy naukami
o0 obronnosci a naukami o polityce nauki o mediach (zwracam uwagg na kolejnos¢,
bo nasza dyscyplina wylamuje si¢ z porzadku alfabetycznego), co w dziejach pol-
skiej nauki o komunikacji spotecznej trzeba uzna¢ za moment historyczny. Radosci
i satysfakcji chyba wszystkich, a zwtaszcza mtodszych, prasoznawcow, medio-
znawcow 1 innych badaczy komunikacji spolecznej nie jest w stanie ostudzi¢ nawet
$wiadomos¢ niefortunnosci nazwy nowo uznanej dyscypliny. Media bowiem to
wyraz wieloznaczny. Stowniki jezyka polskiego informuja, ze media to m.in. za-
réwno ,,prasa, telewizja i radio rozpatrywane razem ze wzgledu na ich rolg w prze-
kazywaniu informacji [...]”, jak i ,,elektrycznos¢, gaz, woda i inne zasoby dostgpne
w sieci [...]”. A badacze komunikacji spotecznej wiedza ponadto, ze media w swo-
im medioznawczym sensie to nie tylko masowe srodki transmisji informacji (jak
prasa drukowana, radio czy telewizja), ale takze srodki jej artykulacji (jak jezyki et-
niczne i wszelkie systemy znakowe), jej rejestracji (jak olowek z kartka czy maszy-
na do pisania), jej magazynowania, przetwarzania i wyszukiwania (jak komputery),
a takze organizowania jej dyfuzji (jak rézne instytucje medialne od redakcji po glo-
balne koncerny). Przedmiotem za$ zainteresowania badawczego medioznawcow sa
nie tyle same media, co ich uzywanie, a wigc komunikacja.

Wszelkie obiekcje zwiazane z nazwa bledna jednak wobec mozliwos$ci normal-
nego rozwoju naukowego absolwentow kierunku Dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna w ramach tej samej dyscypliny, bez przebierania si¢ za politologéow czy
prawnikow i korzystania z go$cinnos$ci innych dyscyplin.

Ministerstwu Nauki i Szkolnictwa Wyzszego zawdzigczamy tez postepujaca pa-
rametryzacj¢ indywidualnej i instytucjonalnej dzialalno$ci naukowej, z uprzywile-
jowaniem publikacji anglojezycznych i1 anglojgzycznych baz bibliograficznych
jako podstaw indeksacji. Problem ten jest zywo dyskutowany w §rodowiskach ba-
daczy z kregow nauk humanistycznych i spotecznych. Za istotny przyczynek do
dyskusji na ten temat trzeba uzna¢ otwierajacy ten numer ZP artykut Wladystawa
Marka Kolasy, ktory na przyktadzie historii medidw polskich dowodzi potrzeby
stworzenia — przynajmniej dla niektorych dyscyplin — rodzimych baz dla celéw pa-
rametryzacji.



Zapewne wigkszos¢ czytelnikéw nie tylko naszej prasy nie zdaje sobie sprawy,
jak duzy wpltyw na to, co znajduja na tamach gazet i czasopism ma wspotpraca
dziennikarstwa i public relations. Wzgledy ekonomiczne kaza si¢ z tym pogodzié.
Oba sektory zabiegaja o zainteresowanie tej samej publicznosci i nietrudno obli-
czy¢, ,ile czasu zaoszczgdzi dziennikarz, ktéremu dostarczono profesjonalnie
opracowane materialy zrodtowe” — pisze Marek Chylinski. Wypada doda¢, ze za-
oszczedza na takiej wspolpracy i wydawca, czego posrednio dowodzi dynamika
zatrudnienia dziennikarzy i specjalistow PR na rynku amerykanskim, gdzie inte-
rakcja obu sektorow jest znacznie zaawansowana.

W staraniach o pozyskanie zainteresowania potencjalnej publicznosci, w zain-
trygowaniu jej, moze — zdaniem Jacka Dabaly — dziennikarstwu pomoc zblizenie
do literatury. W literaturze bowiem znajdzie dziennikarstwo gotowe schematy
i reguly dramaturgiczne, gotowe, by je zastosowa¢ w komunikowaniu masowym.
Konkretnymi przyktadami przekonuje autor do stusznosci swojej opinii.

Odkad przed 40 laty McCombs i Shaw wystapili z hipoteza porzadku dzienne-
g0, zdazylisSmy sig przyzwyczai¢ do tego, ze glownym przedmiotem badan nad rola
spoteczna mediow sa relacje migdzy tym, czym si¢ zajmuja media, a tym, o czym
mysli i méwi ich rzeczywista lub potencjalna publicznos¢. Artykut Ewy Nowak
przesuwa zastosowanie koncepcji porzadku dziennego takze na relacje migdzy
tym, czym si¢ zajmuja media, czyli agenda medialna, a tym, czym si¢ zajmuje rzad,
czyli agenda polityczna.

Aby wypowiedz medialna mogta wywrze¢ jakikolwiek wptyw, musi na tyle
wzbudzi¢ zainteresowanie odbiorcy (tak, tak, chodzi o to samo zainteresowanie,
o ktodre sig troszcza autorzy poprzednich trzech artykutdéw), zeby si¢ z nia zapoznat.
Maja jej w tym pomagac uzyte w niej Srodki stylistyczne. I z tego wzgledu, jak do-
wodzi Katarzyna Jarosz, autorka artykutlu o popularyzacji nauki, nie sa one sa tyl-
ko zwyktym ozdobnikiem, ale przejawem przyjetej strategii komunikacyjne;.

A te moga by¢ rézne. Jedna z nich jest uzywanie mfodomowy w Internecie,
o ktorej sugestywnie pisze Anna Wileczek: ,,Opanowanie specyficznego jezyka,
pozwalajacego w atmosferze anonimowos$ci i zmian tozsamosci na rozpoznanie
odbiorcy jako swojego, jest bardzo pozadane, daje szansg bezpiecznie zakotwiczy¢
si¢ na chwilg wsroéd swoich, unikajac dorostego sformatowania. Szybko jednak
okazuje sig, ze [...] bezkolizyjny powrot z jezykowych cyber§wiatow rzadko oka-
zuje si¢ do konca mozliwy”.

W dziale Media na $wiecie panuje problematyka amerykanska, ale nie calkiem
zegnamy si¢ z krajem, bo jednym z dwodch tekstow tu zamieszczonych jest nie-
zwykta pod wzglgdem teoretycznym, metodologicznym i merytorycznym rozpra-
wa Pawla Planety, rekonstruujaca wizerunek Polski w postpeerelowskim dwu-
dziestoleciu w codziennej prasiec USA. Autorka drugiej pozycji w tym dziale,
Julita Slusarczyk, przekonywajaco dowodzi swa analiza dzialaf sztabu wyborcze-
go Baracka Obamy w wideoportalu YouTube i ich przejawdéw w sieci, ze si¢ ten
kanatl walnie przyczynit do jego zwycigstwa w wyborach.

Dziat historyczny w tym numerze przeniesie czytelnika najpierw na Wotyn mig-
dzywojennego dwudziestolecia, a nastgpnie do Izraela lat pigédziesiatych i szesc-
dziesiatych. Prasoznawcza podréz na Wotyn zawdzigczamy Agnieszce Cieslikowej,
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ktora przedstawiajac tamtejsze dwczesne inicjatywy prasowowydawnicze, odkrywa,
ze stosunkowe ubostwo miejscowej prasy codziennej byto rekompensowane przez
catkiem przyzwoite czytelnictwo dziennikéw z Warszawy, Krakowa, Lwowa, L.odzi
i przede wszystkim... Niepokalanowa. Natomiast przeciekawg takze ze wzgledu na
szczegoty biograficzne i faktograficzne, pelng smakowitych szczegdtéw opowiescia
o polskojezycznym tygodniku Od Nowa, wydawanym w Izraclu w latach 1958—1965,
i 0 jego redaktorach z Ignacym Iserlesem na czele raczy swoich czytelnikow Elzbie-
ta Kossewska.

Czgsé¢ Rozpraw i artykutow zamyka opracowanie Wojciecha Kajtocha i Rafa-
la Kusia o jezykach mniejszosciowych i obcych w szkotach i mediach wspotczes-
nej Polski. Autorzy zwracaja uwage na rosnacy udzial wsrod nowych wydawnictw
periodycznych czasopism drukowanych wylacznie w jezyku angielskim. W wielu
z nich wbrew apelom Rady Jezyka Polskiego nie ma nawet polskojezycznych
streszczen.

Rozprawy 1 artykuly nie koncza tego numeru. Sposrdd drukowanych w nim re-
cenzji przynajmniej kilka omawia nowe ksiazki, ktérych nie mozna nie znac.

wp
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WLADYSLAW MAREK KOLASA

HISTORIA MEDIOW POLSKICH W SWIETLE
WSKAZNIKOW BIBLIOMETRYCZNYCH

1. Wprowadzenie

Metoda empirycznej ewaluacji dorobku naukowego rozwingta sig
w kilku minionych dekadach w pelnoprawna nauke (bibliometrig)
1 zaowocowata licznymi osiagnigciami. Badania bazujace na analizach cy-
towan staly si¢ inspiracja dla wielu prac teoretycznych rozbudowano z do-
brym skutkiem narzedzia i zaaplikowano jej osiagnigcia w praktyce
W wielu dziedzinach wiedza zaczerpnigta z indeksow cytowan jest pierw-
szym, niejako naturalnym krokiem procedury badawczej. Warto jednak za-
uwazy¢, ze uwagi te odnosza si¢ niemal wylacznie do nauk przyrodniczych
i technicznych. Nawet pobiezna analiza dorobku bibliometrii (Gorny, No-
wak 1996, s. 16-20; Schubert 1999; tenze 2001) swiadczy dobitnie, ze je-
dynie korpus science & technology stanowi osnowe dla przygniatajacej
wigkszosci powstatych prac teoretycznych i to one stanowia punkt odnie-
sienia dla nauki jako takiej. Stan ten dotyczy przede wszystkim indeksow
cytowan (Science Citation Index [SCI] i Scopus), ktore uderzajaco nadre-
prezentuja nauki przyrodnicze. Dysproporcje te przejawiaja si¢ zarOwno
w liczbie rejestrowanych prac, jak i obliczonych na ich bazie wskaznikach.
Plastycznie obrazuja to dane zaczerpnigte z serwisow Institute of Scien-
tific Information (ISI). W latach 1981-2002 w SCI zarejestrowano nastg-
pujace liczby publikacji: nauki przyrodnicze [P] — 89,5%; nauki spoleczne
[S] — 8%; nauki humanistyczne [H] — 2,5%. Istotnie roznily si¢ takze klu-
czowe wskazniki, np.: liczba cytowanych publikacji (P — 38,32-78,48%; S
- 32,7-59,1%; H — 7,2-20,5%); liczba cytowan na jedna publikacje (P —
1,36-12,98; S — 0,92-3,83; H — 0,10-1,80) oraz liczba cytowan na jedna
publikacj¢ cytowana (P — 5,02-18,59; S — 2,80-6,48; H — 1,35-1,80)
(Marsakova-Sajkevic 2009, s. 20, 194; taz 2001, s. 157). W tym konteks$cie
nie dziwi, ze jedynie w zastosowaniu do nauk §cistych analiza cytowan pro-
wadzi do wiarygodnych rezultatow. W wypadku nauk spotecznych wszyst-
kie wskazniki sa prawie o rzad wielkosci nizsze, a w odniesieniu do huma-
nistyki — jeszcze nizsze, by nie rzec symboliczne. W rezultacie wytworzyta
si¢ nastgpujaca sytuacja: 1 — brak reprezentatywnych indekséw cytowan
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powoduje, ze ich zastosowanie do humanistyki daje wyniki nieadekwatne;
2 — istnieje wyrazny niedorozwoj prac teoretycznych w tym zakresie, co
sprawia, ze trudno jest zdiagnozowacé rzeczywiste powody tej sytuacji; 3 —
w konsekwencji rodzi to nieukrywana niechg¢ srodowiska humanistow wo-
bec bibliometrii, ostatecznie prowadzi do skomplikowanej sytuacji, ktora
mozna by metaforycznie okresli¢ jako wezet gordyjski, gdyz ani teoria, ani
praktyka nie stwarza impulséw do blizszej diagnozy problemu.

W niniejszym studium podjeto probe przetamania tego impasu. Skupio-
no si¢ w szczegolnosci na szukaniu odpowiedzi na dwa pytania: jakim spe-
cyficznym prawidtowosciom bibliometrycznym podlega historiografia me-
diow (i czy roznia si¢ one od tych charakterystycznych dla nauk
przyrodniczych) oraz co sprawia, ze humanistyka (w szczegolnosci histo-
ria) jest stabo reprezentowana w bazach migdzynarodowych. Gléwnym na-
rzedziem, ktore dostarczyto danych empirycznych, byta ad hoc wykonana
baza Indeks Cytowan Historiografii Mediéw Polskich [ICHMP], w ktorym
zarejestrowano komplet literatury naukowej na tytulowy temat za lata
1945-2010 (oraz wybor prac z okresu 1812—1944). W wersji finalnej baza
liczyta 24 627 dokumentoéw powiazanych siatka 63 811 cytowan, a gtowny
trzon stanowily opisy dotyczace historii mediow (15 920 dokumentéw cy-
towanych 52 254 razy). Indeks byt tworzony wedlug autorskiej metody,
zblizonej do technik stosowanych w SCI (Garfield 1979), ukierunkowanej
tak, aby uzyska¢ mozliwie duze skupienie wynikow, umozliwiajacych
wyciaganie miarodajnych wnioskdéw statystycznych. Ostatecznie osiag-
nigto wskazniki zblizone do indeksow filadelfijskich z grupy science (ta-
bela 2).

Dostegpna literatura przedmiotu jest skromna (McCrank 2001,
s. 85-139), co jest w duzej mierze negatywnym skutkiem niskiej reprezen-
tacji humanistyki w serwisach ISI. Pojedyncze prace powstale na podstawie
analiz zrodet innych niz SCI sa z kolei zbyt waskie i nalezy je odczytywaé
raczej jako studia przypadku (Konieczna 2002). Slady glebszego zaintere-
sowania wskazang tematyka sa symboliczne (Archambault, Gagné 2004;
Finkenstaedt 1990; Boonstra, Breure, Doorn 2004; Nowak 2004). Nieliczni
autorzy z uwagi na brak odpowiednich danych albo operuja statystyka wy-
dawnictw, np. w odniesieniu do medidow francuskich (Hérubel 2006; tenze
2007), albo wskaznikami innymi niz cytowania, np. polscy uczeni (Nowak
2000; Skalska-Zlat 2002). Tytutem ciekawostki warto doda¢, ze na gruncie
polskim pionierskie eksperymenty w tym zakresie juz u progu lat 80. wyko-
nat Pawet Dubiel (1981).

2. Historia prasy polskie] w obiegu miedzynarodowym

Kluczowa kwestia dla dalszych rozwazan bedzie okreslenie i diagnoza
powodow stabej reprezentacji historii prasy w zrodtach migdzynarodo-
wych. Problem 6w, ktory z calq ostro$cia wystgpuje w serwisach filadelfij-
skich, dotyczy takze — co warto podkresli¢ — innych zrodet tego typu. Prze-
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konuje o tym analiza reprezentacji polskiego pismiennictwa w kilku
czotowych bazach o zasiggu swiatowym. W wyniku eksperymentu ustalo-
no, ze sposrod 15 920 dokumentow zarejestrowanych w ICHMP (czyli
100% publikacji z zakresu historii mediow polskich) reprezentacja
ksztattowala sig nastepujaco: Science Citation Index [SCI] jedynie 61 prac
(0,38%), baza Historical Abstract [HA]—261 (1,60%), za$ International Bi-
bliography of Historical Sciences [IBHS] — 178 (1,11%). Stan ten mozna
jednak tlumaczy¢ tym, ze bibliografie migdzynarodowe stosuja wysoki
prog selekcji, co musi si¢ niekorzystnie odbija¢ na wynikach. Praktyka po-
twierdza te tezg. Wigkszo$¢ serwiséw o zasiggu migdzynarodowym
wdrozylo zaawansowane procedury typowania i ewaluacji (np. listy czaso-
pism)', ktére maja gwarantowaé rejestracje jedynie prac najwarto$ciow-
szych. Jesli zatem mechanizmy te dziataja poprawnie, prace wybitne (tzn.
wysoko cytowane) powinny tam figurowa¢ w komplecie lub co najmnie;j
w duzym zakresie. Tez¢ t¢ poddano empirycznej weryfikacji, badajac rele-
wancj¢. Testowano ja dla czterech typow publikacji (A, B, C, D). Szereg
A obejmowat tzw. publikacje ,,stawne”, czyli pierwsza dziesiatkg prac naj-
czesciej cytowanych (150 i wiecej cytowan)?’; B — publikacje ,,dobrze zna-
ne”, czyli kolejnych 90 pozycji z czota listy (po 52-149 cytowan); C —
»znane”, czyli nastepne 900 pozycji ze szczytu rankingu (po 11-51 cyto-
wan); D — pozostate 14 920 prac (cytowanych nie czgsciej niz 10 razy lub
nie cytowanych wcale) — tabela 1.

Tabela 1. Reprezentacja historii mediow polskich
w wybranych zrédlach mi¢edzynarodowych

Indeks Cytowan Historiografii | Science Citation | HistoricalAbstract Int:;n ;;?:giglgggiz?shy
Mediow Polskich [[CHMP] Index [SCI] [HA] [IBHS]
Szereg N Ranga N | Relewancja | N | Relewancja N Relewancja
A 10 1-10 0 0 0 0 6 60%
B 90 11-100 0 0 0 0 18 20%
C 900 101-1000 | 0 0 14 1,5% 47 5,2%
D 14920 | 1001-15920 | 20 0,13% 207 1,3% 97 0,6%
Bledne — — 41%* — 40%* — 10** —
Razem | 15920 | 1-15920 | 61 0,38% 261 1,6% 178 1,11%

* Recenzje ksiazek, ** Pozycje btednie zaklasyfikowane

I Np. wykazy: ISI Master Journal List — http:/science.thomsonreuters.com/mjl/ (2010.09.24); Histori-
cal Abstract (January/Ferbuary 2011) — http://www.ebscohost.com/titleLists/hah-coverage.pdf
(2011.03.10).

2 A.Paczkowski: Prasa polska w latach 1918-1939, 1980 [415 cytowan]; Prasa polska w latach
1864-1918, 1976 [374]; Prasa polska w latach 1661-1864, 1976 [308]; J. Lojek, J. My§linski,
W. Wtadyka: Dzieje prasy polskiej, 1988 [204]; L. Dobroszycki: Centralny katalog polskiej
prasy konspiracyjnej 1939-1945, 1962 [199]; M. Pietrzak: Reglamentacja wolnosci prasy w Polsce
1918-1939, 1962 [193]; A. Notkowski: Polska prasa prowincjonalna Drugiej Rzeczypospolitej,
1982 [163]; J. Jarowiecki, J. Mys§linski: Prasa polska w latach 1939-1945, 1980 [153];
A. Stomkowska: Prasa w PRL, 1980 [150].

3 SCI: Web of Knowledge 1945-2010 [filtr: subject area history] — pomiar 24.10.2010; HA — Historical
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W S$wietle uzyskanych wynikow teza powyzsza okazata si¢ jednak
fatlszywa. Najgorzej w ocenie wypada SCI, ktory nie zarejestrowat zadne;j
pozycji z grup A, B, C i tylko 0,13% z szeregu D (ostatniego); zas HA — ani
jednej z A, B oraz jedynie 1,5% z szeregu C i 1,3% z D. Dodajmy, ze w eks-
perymencie pominigto drugl co do w1e1kosc1 migdzynarodowy 1ndeks -
Scopus, gdyz hlstorlograﬁa jest w nim reprezentowama sladowo®. Wyjat-
kiem okazata si¢ tylko IBHS, ktéra poprawnie rejestrowata pozycje Wysoko
cytowane 60% — szeregu A; 20% — B; 5,2% C. Kluczem do zrozumienia
roznic jest metodyka Jedynie IBHS powstaje w wyniku wspotpracy mig-
dzynarodowej, a opisy sa typowane droga zmudne;j selekcji manualnej, wy-
konywanej przez wspotpracujace osrodki regionalne (np. Polske reprezen-
tuje Instytut Historii PAN). Pozostale bazy powstaja w formie
scentralizowanej 1 kieruja si¢ wytycznymi o wysokim stopniu sformalizo-
wania, najczqéciej podstawag ich dziatania sa odpowiednie listy uwzglednia-
nych czasopism (SCI, HA)’. Nalezy jednak podkresli¢, ze wsérdd analizo-
wanych zrodet jedynie SCI jest baza z pelnym mechanizmem cytowan;
pozostate za$ albo od niedawna rozpoczgly dodawanie cytowan (HA); albo
nie maja ich wcale i trudno liczy¢, ze beda miaty, gdyz sa na nosniku me-
chanicznym (IBHS).

Warto przeto zdiagnozowaé powody, dla ktérych SCI okazat si¢ dla hi-
storii mediow polskich tak mato relewantny. Pierwszy argument podano juz
na wstepie: nauki humanistyczne sa w SCI wzgledem pozostatych dziedzin
mocno uposledzone ilo§ciowo (stanowia tylko ok. 2,5% ogolnej liczny re-
kordow), co powoduje, ze selekcja jest tu silniejsza niz w innych obszarach.
Istotniejszym problemem jest jednak — wielokrotnie podnoszona przez ba-
daczy (Nowak 2000, s. 46—149) — niereprezentatywnos¢ geograficzna tego
indeksu. Uczeni kanadyjscy (Archambault Gagné 2004, s. 19-21) obliczy-
li, ze w wypadku nauk spolecznych i humamstycznych Wskaznlkl te dla
polsklch publikacji to 87% pomljanych tytutow i az 99% prac® — i prawdo-
podobnie nalezy przyzna¢ im racjg. Przekonuja o tym liczne eksperymenty,
ktore wskazuja, ze niezaleznie od kwerendy z zakresu historii na czele listy
SCI znajduja si¢ publikacje: amerykanskie (24,13%), br_ytyjskie (8,35), nie-
mieckie (5,24), francuskie (3,43) i kanadyjskie (3,88)". Z rozktadu tatwo
odczytac tezg, ze geograficzny ranking trafien jest wprost proporcjonalny
do liczby indeksowanych czasopism. Aktualnie ISI uwzglednia 260 tytutow

Abstracts on the Web [EbscoHost] — pomiar: 24.10.2010 i 10.03.2011; IBHS — Vol. 1-72 (Paris etc.
1926-2003) [Part 4. Press].

4 Nawet tworzace czoto listy w indeksie SCOPUS prace amerykanskie to jedynie — 11 441 dokumen-
tow, brytyjskie — 7 250, francuskie — 1 990, za$ na lokujaca si¢ 35. miejscu Polske przypada jedynie 95
prac cytowanych 256 razy. Dane na podstawie bazy SCIMago — http://www.scimagojr.com/index.php
(2011.03.10).

5 Wykazy tytutéw — zob. przyp. 1.

6 Autorzy oszacowali niereprezentatywnos$¢, poréwnujac dane z bazy Ulrich’s International Periodical
Directory i serwisow ISI w rozbiciu na: nauki przyrodnicze i techniczne [NSE] oraz spoteczne i humani-
styczne [SSH]. W $wietle tych danych liczba pominigtych czasopism polskich (i w jezyku polskim) wy-
nosi: 58% [NSE] oraz 87% [SSH]; jesli za$ przyjac faczna liczbg artykutow, wskazniki te wyniosa 92%
[NSE] oraz 99% [SSH].

7 Web of Knowledge 19452010 [filtr: subject area history] — pomiar 24.10.2010.
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z zakresu historii, z czego na USA przypada 89 tytutéw (34%), Wielka Bry-
tani¢ — 57 (22%), Niemcy — 17 (7%), Francj¢ — 14 (5%); na pozostatych ra-
zem — 83 (32%)°. Dane te sa zdumiewajaco zbiezne z prezentowanymi wy-
nikami. Oznacza to, ze jedynie publikacje z wymienionych panstw maja
wzglednie wysoka reprezentacjeg i szansg istnienia w obiegu. Nad wynikami
ISI w wypadku historii ciagzy takze inna, powazna ulomnos¢. Okazuje sig,
ze dla historii absolutna wigkszo$¢ publikacji to recenzje ksiazek ($rednio
65,6%); czyli publikacje wazne w aspekcie krytyki naukowej, ale bezuzy-
teczne z informacyjnego punktu widzenia. Czytelnie obrazuja to dane do-
tyczace historii Polski: wérod 5 287 opisow na ten temat, tylko 21% jedno-
stek to artykuty, wigkszos¢ pozostatych (73,6%) to recenzje obficie
drukowane na tamach Acta Poloniae Historica (34%), Jahrbiicher fiir Ge-
schichte Osteuropas (8%) lub American Historical Review (6%). A zatem
szacunki Erica Archambaulta i Etienne Gagné (2004) wydaja si¢ bliskie
prawdy. Fakty owe w potaczeniu z konstatacja, ze SCI nie rejestruje
ksiazek, ktore — przypomnijmy — sa w historiografii forma najwyzej ce-
niona (Dejnarowicz, 1980, s. 350)°, sprawiaja, ze serwisy filadelfijskie do
badan historycznych sg zupetnie nieprzydatne. Wniosek 6w stawia pod zna-
kiem zapytania zarowno zasadno$¢ wykorzystania SCI do analiz obszaru
humanistyki, jak i wykonane na jego bazie rankingi (np. Drabek 2010,
s. 34-38).

Bez odpowiedzi pozostalo pytanie: co sprawia, ze serwisy ISI sa tak nie-
reprezentatywne geograficznie? Blizsza analiza przekonuje, ze nie jest to
bynajmniej wylacznie przejaw imperializmu kulturowego $wiata zachod-
niego. Odpowiedz kryje si¢ w specyfice nauk humanistycznych, ktore sa
silnie spolaryzowane jezykowo i pod wzgledem form wydawniczych (np.
Nowak 2004). Pierwsza teze obrazuje rozktad jezykowy reprezentatywnej
proby zaczerpnigty IBHS (wykres 1).

Wskazniki udziatu jezyka narodowego wahaja si¢ zwykle przedziale
95,6-98,8% (Francja — 98,8; USA — 98,8; W. Brytania — 98,7, Wtochy —
98,7; Niemcy — 96,1; Polska — 96,0; Hiszpania — 95,8; Rosja — 95,6), rzadko
przyjmujac wartosci nieco nizsze (Wegry — 88,3; Szwecja — 76,3). Zblizony
wskaznik dominacji wystgpuje nawet w krajach operujacych kilkoma jezy-
kami (Szwajcaria — 90,2: 49,1 — niemiecki; 41,1 — francuski). Wyjatkiem sa
jedynie kraje wydajace periodyki migdzynarodowe: dla badanej dyscypliny
jedyne takie pismo Gazette, ukazujace si¢ w holenderskim Leiden, druko-
wato znaczna liczbg prac w jezyku angielskim (40,7%), cho¢ i udziat jezy-
kow narodowych byt tu znaczny (niderlandzki — 40,6; francuski — 12,2; nie-
miecki — 6,1). Uzasadnienie tej tezy nalezy wiaza¢ z istota nauk

8 ISI Master Journal List — http:/science.thomsonreuters.com/mjl/ [2010.09.24]. W tym dwa polskie:
Acta Poloniae Historica (od lat 80.) i Kwartalnik Historii Zydow od 2009 (wsrod 43 pism polskich in-
deksowanych w systemie Web of Science).

9 Wg badafi ankietowych jako gtéwna forme publikacji na ksiazki wskazato: 95,7% historykéw i filo-
zofow (oraz wigkszo$¢ uczonych z zakresu dyscyplin humanistycznych i spotecznych — po 92-95%);
dla uczonych z zakresu nauk przyrodniczych odsetek ten oscylowat w przedziale (28—-50%; np. 28,3% —
medycyna, 50,4% — gornictwo).
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Wykres 1. Jezyk publikacji z zakresu historii mediow
w $wiatowym obiegu naukowym (N = 2511)"
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historycznych, ktore wymagaja od badacza szerokiej wiedzy kontekstowej
(kultura, polityka, jezyk i in.), niemozliwej — jak si¢ wydaje — do przyswo-
jenia na drodze innej niz czynne uczestnictwo w danej kulturze i trudnej do
wyrazenia w jezyku innym niz narodowy. A zatem historiografia jest z na-
tury lokalna w sensie jezykowym (odwrotnie niz nauki $ciste). Jest to zatem
gtéwny powod jej niskiej reprezentacji w indeksach cytowan, ktore niemal
wylacznie uwzgledniaja publikacje w jezykach kongresowych.

Polaryzacja w zakresie preferowanych form wydawniczych jest w histo-
rii rownie silna. Badanie reprezentatywnej proby 2 171 prac z IBHS wska-
zuje, ze w historiografii dominujaca forma jest ksiazka (odwrotnie niz
w naukach Scistych). Ich udzial w IBHS byl zawsze wysoki: w latach
1926-1965 (50-60%), w latach 60. 1 70. (60—70%), a wspotczesnie ustabili-
zowal si¢ na poziomie 80—-90%. Rozktad 6w mozna wprawdzie thumaczy¢
jako reakcje na globalny wzrost liczby publikacji (ok. 25% rocznie) wobec
statych limitéw rocznych na liczbg opisow w IBHS; niewatpliwie tendencja
ta sprawiala, ze redakcje stosowaly coraz wyzszy prog selekcji. Proces ow
pokazuje tym samym, ze w odczuciu redakcji narodowych to wlasnie
w ksiazkach zawarty byt podstawowy strumien najwarto$ciowszej wiedzy
historycznej. Wydaje sig, ze istotna cecha wplywajaca na wysoka pozycje
ksiazek jest ich wigksza objetos¢, a w $lad za tym pojemnos$¢ informacyjna.
W IBHS laczna objetos¢ ksiazek byta az 13 razy wigksza od artykutéw
(ksiazki — 509 793 stron, czyli 92,7%; artykuly — 38 533, czyli 7%). Takze
ten wniosek tlumaczy niska reprezentacje historii (szerzej: humanistyki)
w indeksach cytowan.

10 Obliczenia wlasne na podstawie analizy International Bibliography of Historical Science, Vol. 1-72
(Paris—Berlin-New York 1926-2003). Part 4. Press.
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Powyzsze konstatacje prowadza do wniosku, ze historia jest stabo repre-
zentowania w serwisach mi¢dzynarodowych i trudno oczekiwaé, aby stan
ten kiedykolwiek si¢ zmienil. Jedyna zatem recepta w dziedzinie humani-
styki jest tworzenie lokalnych indeksow cytowan.

3. Cechy pismiennictwa z zakresu historii mediow

Historiografia, jak przekonaty powyzsze rozwazania, cechuje si¢ kilko-
ma osobliwos$ciami (polaryzacja jezykowa i formalna), ktore stawiaja ja
w opozycji do nauk Scistych. Piotr Nowak (2004) dodaje jeszcze jedna roz-
nicg: inny paradygmat nauk $cistych w opozycji do humanistyki. W §wietle
tego nie mozna wykluczy¢, ze teoria, ktéra doskonale sprawdza si¢ w scien-
ce & technology, nie sprawdzi si¢ w obszarze humanities. Obawa jest tym
silniejsza, ze umacniaja takie przekonanie niskie wskazniki humanistyki
w SCI. Poniewaz odpowiedzi nie mogt dostarczy¢ SCI, dalsze badania wy-
konano na bazie dedykowanego indeksu cytowan (Indeks Cytowan Histo-
riografii Mediéw Polskich) [ICHMP].

Tabela 2. Indeks Cytowan Historiografii Mediéw Polskich a Science Citation Index"

ICHMP SCI / A&HCI

Historia Catos¢ Materiatoznawstwo Historia

N % N % N % N %
Liczba pozycji 15041 5655186 191128 b.d.
Liczba cytowan 46152 40516820 575725 b.d.

(bez autocytowan)

Liczba poz. cytowanych 6924 | 46,0 | 3768822 | 66,6 97807 51,1 | bd. | 19,6

Liczba poz. 8117 | 53,9 | 1886364 | 333 93321 48,8 | bd. | 80,4
niecytowanych

Sr. liczba cytowan 1 poz. | 3,06 7,16 3,01 0,37

Sr. liczba cytowan 1 poz. | 6,66 10,75 5,89 1,91
cytowanej

Obawy okazatly si¢ niestuszne. Wykazane wyzej wskazniki daja bowiem
przekonujacy dowdd na to, ze historia podlega takim samym prawom bi-
bliometrycznym jak nauki przyrodnicze (tabela 2). Podobienstwa i réznice
najlepiej oddaje wskaznik citation impact’ (liczba cytowan jednej pozycji
cytowanej). Jakkolwiek parametr ten dla historii w ICHMP [6,66] jest nieco

11 JCHMP - liczby dot. tylko pi$miennictwa historycznego z lat 1945-2009; SCI 1981-1992 — zrodto:
Koztowski 1994, s. 14-15; historia w A&HCI (Marsakova-Sajkevi¢ 2001, s. 157).
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nizszy od $redniej SCI [10,75] (a w szczegolnosci dyscyplin wiodacych, np.
biologii molekularnej [18,61]), to jednoczenie pozostaje zblizony do takich
dziedzin, jak nauki rolnicze [5,71] czy materiatloznawstwo [5,89]. Z drugiej
strony zaczerpnigty z ICHMP citation impact’ dla historii [6,66] jest prawie
dwukrotnie wyzszy niz dla nauk spotecznych w SSCI [2,80—4,36] oraz
czterokrotnie niz dla humanistyki w A&HCI [1,35-1,80] (MarSakova-
-Sajkevi¢ 2001, s. 157). Razace dysproporcje ujawnia poréwnanie wskazni-
kow dla historii miedzy ICHMP a SCI/A&HCI, ktore — jak przekonuje ta-
bela — sa zanizone co najmniej czterokrotnie (citation impact’ 6,66 wobec
1,99), a dla niektérych wskaznikow nawet o§miokrotnie (np. liczba cyto-
wan jednej pozycji — 3,06 wobec 0,37). A zatem problem niskich wskazni-
kéw nie wynika z istoty humanistyki, lecz jest bezposrednim wynikiem
btednych zatozen metodologicznych SCI w stosunku do tych nauk.

Analiza lokalnego indeksu cytowan (ICHMP) umozliwia precyzyjne
ustalenie takze wielu innych cech piSmiennictwa z zakresu historii mediow.
Warto jednoczes$nie dodaé, ze osobliwosci te prawdopodobnie beda stuszne
takze w zastosowaniu do historii spoteczno-politycznej i w historiach
szczegotowych (kultury, nauki, sztuki itp.) oraz w innych dziedzinach hu-
manistyki.

Wsrdod wielu osobliwosci prac historycznych warto uscisli¢ informacje
na temat dominujacych form wydawniczych. Juz analiza IBHS udowodnita
istotng rol¢ ksiazki w naukach historycznych (60-90%). Jednak wskaznik
ten byt zdeformowany zbyt wysokim progiem selekcji w IBHS. Z analizy
ICHMP wynikaja nieco inne wnioski: w korpusie historii mediéw polskich
ksigzki stanowia 14,5% zbioru, na artykuly z czasopism przypada nato-
miast 59,7%, a rozprawy z ksiazek 18,5% (wykres 2A). Jesli jednak wybrac
pozycje najwyzej cytowane, to zgodnos¢ z IBHS potwierdza si¢ zdumie-
wajaco: wsrod prac ,,stawnych” i ,,dobrze znanych” (50 1 wigcej cytowan)
az 92,5% to wydawnictwa zwarte (wykres 2B).

Wykres 2. Dominujace formy piSmiennicze w historiografii

A. Niezaleznie od cytowan B. Pozycje wysoko cytowane (<50 cytowar)

Ksiazki Inne Rozprawy z Inne Hiz?;:z z Artykuty z
15% 7% ksiazek 4% 29% czasopism
19% N 2%

Artykuly 2
czasopism
59%

Ksiazki
92%
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Wspotczynnik ten maleje proporcjonalnie wraz z liczbaT cytowan, przyj-
mujac: 78,2% dla 30 cytowan, 53,4% dla 10 cytowan ~. Niewatpliwie
cecha, ktora wptywa na wysoka pozycje ksiazek, jest ich w1qksza objetose,
a w $lad za tym pojemno$¢ informacyjna (co w naukach niepostugujacych
si¢ abstrakcjami wydaje si¢ bezdyskusyjne). Przy analizie objgtosci glow-
nego korpusu (801 410 stron tekstu) na ksiazki przypadto 75,6% lacznej ob-
jetoscei, artykuty z czasopism — 17,5%, a rozprawy z ksiazek tylko 5,4%.

Silna polaryzacj¢ jezykowa dla nauk historycznych wykazano juz przy
analizie IBHS (wykres 1). ICHMP potwierdza te dane: w polskiej historio-
grafii prasy absolutnie dominuja pozycje w jezyku polskim — 96,2%; nie-
wielka reprezentacj¢ maja: angielski — 1,3% 1 niemiecki — 1,0% oraz §lado-
wo inne — po mniej niz 0,3%. Uzasadnienie tego stanu rzeczy nalezy wiazac
przede wszystkim z ,,Jokalno$cia” przedmiotu badan (Nowak 2008, s. 28).
Zasadnicze znaczenie ma tu podana wcze$niej teza, ze nauki historyczne ze
swe] istoty Wymagajq szeroklego spektrum wiedzy kontekstowe], niemozli-
wej do przyswojenia na drodze innej niz czynne uczestnictwo w danej kul-
turze i trudnej do wyrazenia w jezyku innym niz narodowy. Wyjatkiem od
tej zasady sa jedynie prace poswigcone historiografii zagranicznej, dziejom
relacji migdzynarodowych oraz prace popularyzatorskie i opracowania edu-
kacyjne (razem 9,26%). Tezg t¢ potwierdza ICHMP, gdzie przypadki uzy01a
jezyka innego niz polski dotyczyty niemal wytacznie historii zagramcznej,
komparatystykl rquzykulturowej oraz zagadnien geograficznego pogram—
cza lub mnlejszosm narodowych — 19% tych prac opublikowano w jezy-
kach innych niz polsk1 (w tym: 4,67 — angielski, 7,61 niemiecki, 2,31 — ro-
syjski, 4,41 — inne)". Rzadziej prace w jezykach kongresowych zwiazane
byly z popularyzaqq na arenie mig¢dzynarodowej — 2,13% (gtownie Acta
Poloniae Historica). Nalezy jednak podkresli¢, ze gtowny nurt historii to
historiografia narodowa (90,74% publikacji i 97,10% cytowan), gdzie
udziat jezyka polskiego wynosi 97,87%.

Kolejna wlasciwos$cia prac z zakresu historii jest wysoki udziat prac jed-
nego autora. Jest to — warto podkresli¢ — tendencja sprzeczna z trendami dla
nauk $cistych, gdzie prace tego typu sa bardzo rzadkie (Price 1967, s. 85;
Dobrov 1969, s. 164-176). W ICHMP wsrdod 15 041 prac historycznych az
94,8% wyszto spod piora jednego autora, a jedynie 5,2% miato ich wielu
lub bylo anonimowe. Na owa specyfike wskazywaty juz liczne wczesniej-
sze badania, np. brytyjscy badacze w odniesieniu do humanistyki ustalili
ow wskaznik na 69% (Bottle, Efthimiadis 1984), za$ uczona Polska, anali-
zujac dorobek bibliograféw — na 89,2% (Skalska-Zlat 2002) Wykazana
dominacja prac jednoautorskich w historii wydaje si¢ mie¢ zw1qzek z indy-

12 Prawidlowo$¢ t¢ potwierdzaja inne badania z zakresu humanistyki. Danuta Konieczna (2002,
s. 139) obliczyta, ze w literaturoznawstwie na ksiazki przypada 73,73% cytowan, na artykuty — 24,17%
oraz na inne formy 1,56%.

13 Dla tej grupy potwierdzajace dane przynosi publikacja Piotra Nowaka (2000, s. 106-107) — gdzie
autor obliczyt udziat jezykow kongresowych na poziomie 23,2% (w tym 4,8% jezyka angielskiego).

14 Przeliczenia whasne na podstawie danych autorki z lat 1979-1996 (Skalska-Zlat 2002, s. 311-312).
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widualistyczng metodologia tradycyjnej historiografii, gdzie kluczowa role
odgrywa heurystyka. Wspomniany wyzej niewielki wspotczynnik prac
wspolnego autorstwa w historii (5,2%) pozwala bez wigkszej szkody ogra-
niczy¢ dalsze analizy tylko do pierwszego autora.

Wykres 3. Ranga autora a zdolno$¢ publikacyjna i cytowania
w historii mediéw polskich

A. Liczba publikacji a liczba autoréw B. Cytowania otrzymane a liczba autoréw
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Interesujacych informacji na temat historiografii dostarczaja wyniki ba-
dania rozktadow autorstwa, produktywnosci i ich zwigzkéw z innymi para-
metrami (wykres 3A—-B). Analiza tego aspektu wymaga zastosowania dwu
odrebnych metodologii: osobnej dla autoréw najptodniejszych i najbardziej
cytowanych (czoto rankingu) oraz odrgbnej dla autoréw mniej ptodnych
(ogon listy). W pierwszym wypadku wygodna forma prezentacji bedzie
krzywa Lorenza, w drugim reguta Alfreda J. Lotki. Niezaleznie od metody
badania w korpusie autorow wystapily charakterystyczne skupienia auto-
row na czele listy poswiadczajace regule V. Pareto, wedtug ktorej niewielka
liczba przyczyn generuje duzy odsetek skutkow. Zalezno$¢ ta w stabszej
postaci ujawnita si¢ dla autorow najptodniejszych, gdzie czoto listy two-
rzyto 12% autorow, ktoérzy opublikowali tacznie 50% prac (wykres 3A), na-
stepnie odpowiednio 32%:70% 1 55%:80%. Warto zauwazy¢, ze w analizo-
wanym rozktadzie w punkcie 70% zalezno$¢ logistyczna zamienia si¢
w liniowa, na co wptywa duza grupa autoréw jednej publikacji — 4 222 os6b
(czyli 67,5% korpusu ogdlnego); konstatacja ta jest zbiezna z wnioskami
W.G. Pottera (1980), ktory wskazywat, ze wspotczynnik autoréow 1 publika-
cji w zbiorze wynosi 2/3.

Znacznie silniejsza polaryzacje ujawnia zaleznos$¢ liczby otrzymanych
cytowan od rangi autora (wykres 3B). W tym wypadku regula Pareto
sprawdza si¢ z naddatkiem. Czotdwka 9,8% autorow generuje az 80% cyto-
wan, a do uzyskania 90% nalezy uwzglednic¢ 17,3%. Zalezno$¢ ta ujawnia,
po pierwsze, istotng sit¢ pomiaru cytowan w ewaluacji wiedzy naukowe;j,
po wtdre, istnienie tzw. autorskiej grupy podstawowej, czyli specjalistow
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cieszacych si¢ autorytetem i czgsto cytowanych; po trzecie — pozwala na
oszacowanie liczby publikacji peryferyjnych, tj. niecytowanych. Ostatni
wskaznik dla historii wynosi 53,9% 1 jest nieco wyzszy niz $rednia SCI
(33,3%), ale zblizony np. do materiatoznawstwa (48,8%) — tabela 2.

Analiza z zastosowaniem reguly Lotki daje z kolei precyzyjny obraz
udziatu w korpusie dyscypliny autoréw mniej ptodnych. Wedtug Lotki ilo-
czyn liczby autoréw y, ktdrzy opublikowali po x publikacji jest wartoScia
stala ¢ 1 wyraza si¢ zaleznoscia: xny = ¢ (gdzie n i ¢ to wspdtczynniki zale-
zne od dyscypliny) (Nowak 2008, s. 75-87). W wyniku aproksymacji usta-
lono, ze wskazniki te dla historii wynosza n = 1,2 i ¢ = 0,67 oraz ze rozktad
rzeczywisty jest z ta reguta zdumiewajaco zgodny [+/—5%]. Ilustruje to
fragment danych dla autoréw od 1 do 5 prac (1 publikacja — 4 222 autorow;
2-916;3—-404;4—192; 5—120) oraz obliczone zalezno$ci, odpowiednio:
0,675; 0,672; 0,724; 0,648; 0,661. Warto podkresli¢, ze wskazniki te silnie
Wskazujq na odrgbnos$¢ historii wzgledem nauk przyrodniczych; dla porow-
nania Wyk1adn1k n dla chemii i fizyki jest prawie dwukrotnie wyzszy, odpo—
wiednio (1,88 i 2.02). Swiadczy to, ze nauki historyczne skupiaja znacznie
wigksza liczbe uczonych, ktorzy zajmuja si¢ historia okazjonalnie, oraz ze
korpus uczonych w historiografii jest ze swej natury liczniejszy niz w na-
ukach przyrodniczych.

Niezwykle istotng rol¢ w badaniach historycznych odgrywa zywotnos¢
publikacji, czyli ich aktualno$¢ mierzona czgstoscia cytowania (wykr. 4B).
W historii prasy najczg$ciej cytowane sa prace, ktore opublikowano od 3 do
14 lat wezesniej (3,0-4,0%), a najczesciej 6-letnie (4,0%). Dodajmy jedno-
czesnie, ze nie jest to reguta odnoszaca si¢ wytacznie do historii, gdyz po-
dobnymi warto$ciami legitymuje si¢ cala humanistyka, m.in. psychologia
(Zafrunnisha, Reddy 2010). Niemniej w historii wystepuje wyrazna réznica
dla prac starszych: duzy wspotczynnik cytowan maja nawet prace 30-letnie
(ponad 1,29%), 40-letnie (0,66%) i 50-letnie (0,27%). Wskazany parametr
—jakkolwiek istotny — jest trudny w uzyciu, stad wyraza si¢ go innymi wiel-
kosciami. W praktyce uzywa si¢ standardowego wskaznika okresu pottrwa-
nia half-life — czyli czasu, jaki jest niezbedny do otrzymania 50% cytowan —
dla historii prasy polskiej wynosi on 14 lat (wykres 4A). Rowniez w tym
wypadku nie rézni si¢ on szczeg6lnie od innych nauk humanistycznych, np.
literaturoznawstwa (Komeczna 2002, s. 140), cho¢ pozostaje W wyraznej
opozycji do nauk Scistych i techmcznych gdzie przyjmuje wartosci dwu-,
trzykrotnie nizsze (fizyka — 4,6; chemia techniczna — 4,6, fizjologia — 8,1)
(Nalimov, Mulcenko 1971).

Roli wspdtczynnika half-life nie nalezy ograniczac li tylko do celow po-
znawczych lub komparatystycznych; ma on bowiem zasadniczy wpltyw na
obraz dyscypliny w1d21ane] z perspektywy diachronicznej, czyli w sytuacji,
gdy analizujemy jej rozwéj na osi czasu. Na pomzszych histogramach (wy-
kres SA-D) zestawiono wybrane parametry ujgte w perspektywie chronolo-
gicznej, aby ukaza¢ deformacje, jakim podlega obraz dyscypliny na prze-
strzeni dluzszego okresu. Warto zauwazy¢, ze podstawowe parametry opisu
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Wykres 4. Wiek cytowan i half-life w historii mediéw polskich

A. Kumulacja cytowan w funkcji czasu (punkt half-life)

B. Wiek cytowan dla historii mediéw
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Wykres 5. Wybrane zalezno$ci dynamiczne w historiografii prasy

A. Liczba publikacji a cytowania [100%]

B. Liczba publikacji a cytowania skorygowane [HL14]
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korpusu historiografii silnie zaleza od czasu, w szczegdlnosci: liczba publi-
kacji ro$nie liniowo, za$ liczba cytowan jest zdecydowanie wigksza dla pu-
blikacji starszych (wykres SA); zmienia sig tez z czasem liczba pozycji cy-
towanych i niecytowanych (5D). Stowem proste zliczanie pelnej liczby
cytowan prowadzi do faworyzowania publikacji starszych. Aby wyelimino-
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wac 0w niekorzystny efekt, wystarczy do analiz diachronicznych uwzgled-
nia¢ cytowania mtodsze niz pewna, okreslona wartos¢. Seria eksperymen-
tow udowodnita, Ze mozna do tego celu uzy¢ czasu half-life. Plastycznie
obrazuje t¢ zalezno$¢ wykres 5C, na ktorym widac, ze citation impact’ przy
pelnej liczbie cytowan jest wyraznie wyzszy dla publikacji starszych (9,0)
i maleje od polowy osi; nie jest natomiast obarczony ta utomnoscia wska-
znik obliczany dla cytowan mtodszych od half-life [dalej HL14], ktéry nie
zalezy od czasu i oscyluje w granicy 4,0.

Innymi stowy, operowanie skorygowanag liczba cytowan HL14 daje po-
prawny obraz rozwoju dyscypliny (wykres 5B), za$ jego jedynym ograni-
czeniem jest niepelna reprezentacja publikacji na koncu osi (w przyktadzie
granica ta przebiega w roku 1996). Oczywiscie mozna t¢ granicg skrocic,
uzywajac cytowan jeszcze miodszych (wykres SC — seria cytowan 3-le-
tnich), lecz w tym wypadku tracimy znacza liczbe cytowan (90,4%), co
sprawia, ze analiza moze by¢ niepetna. Przyklad ten pokazuje jednak, ze do
badania ogoélnego trendu (np. frontu) uzycie krotkich okresow jest mozliwe
i uzasadnione. Wykazane wyzej zaleznosci maja duza moc wyjasniajaca.
Mozna za ich pomoca wyrazi¢ rozwdj dyscypliny na osi czasu.

Plastyczny przyktad zastosowania obrazowania za pomoca cytowan
HL14 ilustruje wykres 6, ktory przedstawia rozwdj badan nad prasa polska
okresu Drugiej Rzeczypospolitej, podjetych w latach 1945-2009.

Wykres 6. Dynamika badan nad prasa polska II RP w latach 1945-2009
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W tak okreslonej perspektywie teoretycznej analiza dorobku historycz-
noprasowego nie jest zbyt skomplikowana. Pierwszy silniejszy impuls po-
wstat w 1963 — co doktadnie odpowiada dacie ukazania si¢ cennej mono-
grafii M. Pietrzaka ,,Reglamentacja wolnos$ci prasy w Polsce 1918-1939”
[193, 44]"; w latach 1965-1969 — nastepuje wyrazna intensyfikacja badan

15 Dla lepszego uchwycenia rangi poszczegodlnych prac podano w nawiasach faczna liczbe cytowan
i HL14 (cytowania ponizej granicy half-life) — zatem [193, 44] oznacza [193 cytowania, w tym 44 po-
nizej half-life].
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i corocznie powstaje po kilka, kilkanascie publikacji, wywotujacych szer-
szy rezonans; rok 1970 przynosi dwie wazne monografie: A. Paczkowskie-
go ,,Prasa polityczna ruchu ludowego 1918-1939” [90, 30] i E. Rudzinskie-
go ,,Informacyjne agencje prasowe w Polsce 1926-1939” [67, 31]; w 1971
powstaja kolejne istotne dzieta: makieta A. Paczkowskiego ,,Prasa Drugiej
Rzeczypospolitej 1918-1939” [70, 39] i monografia T. Kowalaka ,,Prasa
niemiecka w Polsce 1918-1939” [67, 19]; w 1973 roku — cenione takze
przez prasoznawcow — dzielo S. Zotkiewskiego ,Kultura literacka
1918-1932” [76; 34]; z kolei nastapit przejSciowy okresie nasycenia,
w czasie ktorego opublikowano wiele dojrzatych przyczynkow i prac doku-
mentacyjnych; w roku 1980 zapanowaly warunki do ukazania si¢ przetrzy-
mywanej od 9 lat syntezy A. Paczkowskiego ,,Prasa polska w latach
1918-1939”, ktora niebawem zanotowata rekordowa liczbg cytowan [415;
154]; rok 1982 to czas druku trzech waznych prac, w tym dwu rozpraw
doktorskich: A. Notkowskiego ,,Polska prasa prowincjonalna Drugiej Rze-
czypospolitej 1918-1939” [163; 52] i D. Natecz ,,Zawdd dziennikarza
w Polsce 1918-1939” [64, 26] oraz monografii W. Witadyki ,, Krew na
pierwszej stronie” [75, 27]; w 1983 roku pojawia si¢ kolejna ksiazka
A. Paczkowskiego ,,Prasa codzienna Warszawy w latach 1918-1939” [77;
31]. Nastgpnie wida¢ wyrazny regres spowodowany sytuacja po ogloszeniu
stanu wojennego, z minimum przypadajacym na rok 1984 [16]; ostatnia
faza wzrostu w czasach PRL przypadta na rok 1987, gdy ukazaty si¢ dwie
rozprawy habilitacyjne: W. Peplinskiego ,,Prasa pomorska w Drugiej Rze-
czypospolitej 1920-1939” [64, 41] oraz A. Notkowskiego ,,Prasa w syste-
mie propagandy rzadowej w Polsce” [53, 26]. W 1990 roku znaczny rezo-
nans wzbudzily dwie syntezy: habilitacja Cz. Brzozy ,,Polityczna prasa
krakowska 1918-1939” [44, 27] i praca E. Dlugajczyka ,,Oblicze politycz-
ne i wlasno$ciowe prasy polskiej w wojewodztwie $§laskim 1922-1939”
[27, 19]; w 1994 — bibliografia J. Jarowieckiego i B. Gory ,,Prasa Iwowska
w dwudziestoleciu migdzywojennym” [23, 20] oraz studium historyczno-
-lingwistyczne 1. Kaminskiej-Szmaj ,,Judzi, zohydza, ze czci odziera” [20,
20]; w 1995 roku za$ — J. Dzieniakowskiej ,,Prasa radomska w dwudziesto-
leciu migdzywojennym” [13, 13]. Dane dla pozycji wydanych po roku 1995
sa niepelne, gdyz nie uptynat jeszcze odpowiedni czas od ich powstania;
analize za ten okres nalezy podbudowac heurystyka.

Warto podkresli¢, ze wskazniki cytowalno$ci (np. liczba cytowan na 1
pozycje, czyli citation impact) nie sa stale w obrgbie calej dyscypliny, lecz
polaryzuja si¢ w obrgbie pol badawczych (np. dla prasy polskiej okresu
1918-1938 wskaznik ten wynosi 3,34 a okresu wojny okupacji 6,15). Para-
metr ten odzwierciedla pewien ogolny zwyczaj cytowalnosci przyjety w ra-
mach okreslonego pola (szczegodlnie liczby i rodzaju cytowan). Z tego po-
wodu poprawna analiza diachroniczna powinna si¢ odbywac
w jednorodnych, rzeczywistych polach badawczych; w wypadku historii
prasy polskiej taka platforme pdl stanowi uniwersalna chronologia histo-
ryczna stosowana w historii polityczne;j.
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Wykres 7. Syntezy i przyczynki na temat prasy Krakowa (1945-2009)
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Historia prasy charakteryzuje si¢ jeszcze jedna interesujaca wlasnoscia.
Istnieje istotna rdznica rangi miedzy publikacjami o przedmiotach jednost-
kowych (przyczynki) a opracowaniami og6lnymi (syntezy) — wykres 7. Pu-
blikacje syntetyczne, mimo ze mniej liczne, generuja znacznie wigcej cyto-
wan (w przyktadzie 2,75 cytowan na publikacje), cytowalnos¢ zas
przyczynkow jest dwu-, trzykrotnie nizsza (1,22) i roSnie wprost proporcjo-
nalnie do liczby prac. Wydaje si¢ wigc, ze w historiografii glownym wska-
znikiem rozw0Ju dyscypliny jest liczba prac syntetycznych ktore sw1adczq
0 poziomie jej dOJrza%osm i stanie zaawansowania. Warto doda¢, ze rdznice
pomigdzy wspomnianymi rodzajami prac sa gl¢bsze i dotykaja metodolo-
gii; w przyczynkach czgsciej jako podstawowy budulec argumentacji wy-
korzystywane sa archiwalia, w syntezach za§ opublikowane wyniki badan
(stad wigksza liczba referencji); inna jest tez ich recepcja, gdyz syntezy
z uwagi na szeroki zakres wzbudzaja szerszy rezonans.

W dotychczasowym wywodzie operowano cytowaniami HL14, ktore —
jak wykazano — sg sprawiedliwym wskaznikiem do analiz dtugookreso-
wych. Nie znaczy to bynajmniej, by bylta to jedyna miara przydatna w ilo-
$ciowych analizach pi$miennictwa historycznego. W rozmaitych okolicz-
no$ciach bardziej przydatne moga by¢ inne miary, np. catkowita liczba
publikacji, petne cytowania czy H-index, czyli indeks Hirscha (Ku$, Man-
kiewicz, Zyczkowski 2009; Kierzak 2010), a nawet taczna objgtos¢. Blizsza
analiza przekonuje, ze w historiografii prasy wszystkie wyliczone wskazni-
ki sa dla autoréw cze¢sto cytowanych blisko skorelowane (wykres 8A).

Na szczego6lng uwagg zastuguje korelacja migdzy liczba publikacji i uzy-
skanych cytowan (wykres 8B). Zaleznos$¢ ta staje si¢ tatwo czytelna, gdy
rozpatrujemy ja na skali logarytmicznej. Mozna w szczegdlnosci zaobser-
wowac, ze od pewnej wartosci (ok. 30 cytowan) wystgpuje pelna korelacja
dodatnia (R = 0,78). Co oznacza, ze korpus autoréw czgsto cytowanych
w znacznej mierze pokrywa sig¢ z autorami najptodniejszymi. Owa z pozoru
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kontrowersyjna zalezno$¢ koresponduje z wynikami badan amerykanskich
socjologébw Stephena i Jonathana Cole, ktorzy ogtosili je juz w 1967 roku.
Autorzy ci, analizujac dorobek grupy 120 fizykoéw, ustalili m.in., Ze autorzy
najczesciej cytowani i jednoczes$nie najptodniejsi (33% grupy) byli rowno-
czesnie czgsto nagradzani (90%), piastowali wysokie stanowiska (58%)
i cieszyli si¢ powszechnym uznaniem w S$rodowisku naukowym (69%)
(Cole & Cole 1967; Nalimov, Mul¢enko 1971, s. 102).

Wykres 8. Wybrane zaleznoSci i korelacje w historiografii prasy polskiej

A. Wybrane wskazniki a ranga autora B. Liczba publikacji a cytowania HL14 (korelacja)
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Blizsza analiza czolowki autoréw z analizowanej grupy (25 autoréw naj-
czesdciej cytowanych — tabela 3) przekonuje takze o innych zaleznoS$ciach.
Istnieje m.in. silna korelacja pomigdzy ranga autora a stopniem lub tytulem
naukowym — 92% to uczeni samodzielni (doktorzy habilitowani, docenci),
najczesciej z tytutem profesorskim (76%).

Z drugiej strony pozycja w rankingu jest silnie skorelowana z aktywno-
$cig publikacyjna, a zatem na autorytet w historii prasy trzeba pracowac
przez dtugie lata. Sredni czas aktywnosci badawczej dla badanego korpusu
nazwisk z czota listy wynosi nieco ponad 37 lat (czyli prawie cale aktywne
zycie zawodowe); jedynie w odosobnionych przypadkach kariera jest szyb-
sza (19 lat). Wsérod szeregu innych zaleznosci warto — jako ciekawostke —
nadmienic¢, ze cechg charakterystyczna pisarstwa historycznego sg obszerne
publikacje. Srednia objetos¢ pracy wynosi tu 49 stron, a rekordzisci prze-
kraczaja nawet 100 stron. W tym konteks$cie nie dziwi obszerny w sensie
objetosci dorobek niektdrych historykdéw prasy — dla analizowanych 25 na-
zwisk z czota listy $§rednia wyniosta 2245 stron tekstu, a rekordzista miat na
swym koncie 6246. Nie wydaje si¢ natomiast, aby warsztat historyka pojety
jako zdolno$¢ publikacyjna autora roznit si¢ zasadniczo od innych nauk.
W analizowanym zbiorze §rednia liczba publikacji przypadajaca na jednego
autora wynosita 52 prace, co oznacza, ze historycy na przestrzeni swojej
kariery publikowali §rednio po 1,3 publikacji rocznie (rekordzista 3 prace
rocznie). Jesli jednak uwzglednimy uczonych $cisle zwiazanych z badanag
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dyscypling i aktywnych przez caty analizowany okres, wskaznik ten oscy-
luje miedzy 2,19 a 2,88. Przytoczone dane w peini koresponduja w ustale-
niami socjologow nauki: wedlug reprezentatywnej ankiety przestanej przez
5306 uczonych rocznie mozna napisa¢ migdzy 2,1 a 3,4 artykutu (Dejnaro-
wicz 1980, s. 153).

Tabela 3. Najwyzej cytowani polscy historycy prasy — top 25 (wg bazy ICHMP)

.8 .8 = =8 R g
2 2 SS| SE | EE| 2R\ 22| 72|22 3

&) &) o SRS < | & &
1 | Jarowiecki, Jerzy 704 | 458 14 121 75 47 2,57 | 6246
2 | Paczkowski, Andrzej 1075 | 433 14 52 43 43 1,21 | 3281
3 | Stomkowska, Alina 609 | 369 12 59 50 42 1,40 | 2228
4 | Myslinski, Jerzy 894 | 337 18 103 74 47 2,19 | 3229
5 | Lojek, Jerzy 660 | 279 10 34 31 35 0,97 | 2214
6 | Adamczyk, Mieczystaw 310 240 9 53 38 36 1,47 | 2637
7 | Dziki, Sylwester 298 | 214 9 150 63 52 2,88 | 2655
8 | Bajka, Zbigniew 217 | 213 9 26 16 33 0,79 | 524
9 | Kmiecik, Zenon 446 | 206 11 58 49 31 1,87 | 3241
10 | Glensk, Joachim 353 204 10 96 55 42 2,29 | 4847
11 | Notkowski, Andrzej 404 | 200 9 37 27 34 1,09 | 2274
12 | Chojnacki, Wtadystaw 309 179 12 25 22 49 0,51 | 1925
13 | Cieslak, Tadeusz 564 176 12 34 34 23 1,48 | 887
14 | Sokot, Zofia 227 175 9 113 58 42 2,69 | 2494
15 | Mielczarek, Tomasz 151 151 4 61 31 19 3,21 | 2722
16 | Dobroszycki, Lucjan 424 146 8 16 16 37 043 | 969
17 | Lewandowska, Stanistawa 228 145 7 20 15 26 0,77 | 1676
18 | Tyrowicz, Marian 313 140 10 44 28 36 1,22 | 1178
19 | Ratajewski, Jerzy 262 138 10 25 24 37 0,68 | 700
20 | Garlicka, Aleksandra 309 135 10 26 20 36 0,72 | 1007
21 | Golka, Barttomiej 299 135 8 30 20 52 0,58 | 2111
22 | Zawadzki, Konrad 200 126 8 30 25 38 0,79 | 3228
23 | Fuks, Marian 244 124 7 41 32 38 1,08 | 1222
24 | Peplinski, Wiktor 189 117 7 37 26 34 1,09 | 1494
25 | Wiadyka, Wiestaw 253 109 7 18 15 36 0,50 | 1151




HISTORIA MEDIOW POLSKICH W SWIETLE WSKAZNIKOW... 25

Dalsze rozwijanie tych wyliczonych zaleznos$ci prowadzi nieuchronnie
do konstatacji, ze wickszo§¢ omowionych wskaznikow stosowanych na
gruncie historii medidéw (i zapewne tez innych dyscyplin humanistycznych)
jest w istocie emanacja autorytetu, silnie skorelowanego z dlugotrwata
i pracowita kariera naukowa.

Whnioski

Badania dowiodty, ze historiografia prasy polskiej jest stabo reprezento-
wana w serwisach migdzynarodowych. Wskazana utomnos¢ nie dotyczy
jednak tylko historiografii polskiej, lecz wszystkich histografii narodo-
wych, ktore — jak pokazaly dalsze eksperymenty — sa z natury lokalne. Lo-
kalno$¢ wyraza si¢ w dwoch wymiarach: jezykowym i geograficznym.
Zdecydowana wigkszos$¢ prac z badanego zakresu drukowana jest w jezyku
narodowym (95,6-98,8%), co w sposob oczywisty sprawia, ze pojawia si¢
silna zalezno$¢ tematyki o charakterze narodowym z krajem publikacji.
W $lad za tym serwisy ISI okazuja si¢ dla badan historycznoprasowych
zupehnie nieprzydatne, ze wzgledu na razaca niereprezentatywnos$¢ geogra-
ficzna, a dodatkowym mankamentem jest z jednej strony zaniechanie reje-
stracji ksiazek, z drugiej za$ nieproporcjonalnie duza reprezentacja recen-
zji, ktorych przygniatajaca liczba (65,6%) wypacza obraz dyscypliny.

Istotnych wnioskow dostarczyly badania poréwnawcze. Zestawienie
glownych wskaznikow cytowalnosci bazy wzorcowej ICHMP z SCI udo-
wodnito, ze historia pod wzglgdem bibliometrycznym nie r6zni si¢ zasadni-
czo od innych dziedzin, nawet dyscyplin z grupy science, np. mate-
riatloznawstwa, i1 zdaje si¢ podlega¢ podobnym prawom. Jako swoisto$¢
historii wykazano istotna rol¢ ksiazek; wydawnictwa te, cho¢ stanowia nie-
spetna 15% zbioru ogélnego grupuja az 92% prac o najwstzych cytowa-
niach. Potwierdzita si¢ tez silna polaryzacja jezykowa: quyk polski —
96,2%; angielski — 1,3% 1 niemiecki — 1,0%; co w duzej mierze wynika
z istoty historiografii, wymagajacej szerokiego spektrum wiedzy konteksto-
wej, niemozliwej do przyswojenia na drodze innej niz czynne uczestnictwo
w danej kulturze i trudnej do wyrazenia w jezyku innym niz narodowy.
Swoista cecha prac historycznych jest wysoki udziat prac jednego autora
(94,8%) — co — jak si¢ wydaje — ma zwiazek z indywidualistyczna metodo-
logia tradycyjnej historiografii, gdzie kluczowa rolg odgrywa heurystyka.
Badania rozktadow autorstwa przekonuja o silnej polaryzacji w grupie au-
torow plodnych (50% prac nalezy do 12% autordéw) i jeszcze silniejszej
w grupie autorow czgsto cytowanych (80% prac nalezy do 9,8% autorow).
Z drugiej strony badanie zaleznosci Lotki (ustalono wskaznikin=1,21c =
0,67) przekonuje, ze historiografia skupia znacznie wigksza liczbg uczo-
nych, ktérzy zajmuja si¢ historia doraznie lub okazjonalnie, oraz ze korpus
uczonych w historiografii jest ze swej natury liczniejszy niz w naukach
przyrodniczych. Publikacje z zakresu historii prasy (podobnie jak innych
dyscyplin humanistycznych) charakteryzuja si¢ dtugim okresem nowosci
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mierzonej czgstoscia cytowania (half-life wynosi 14 lat) i dtugo zachowuja
swa aktualno$¢, nawet 50 lat (0,27%). Niezwykle przydatny do diachro-
nicznych badan dyscypliny okazat si¢ nowy wskaznik HL14 (tj. cytowania
mtodsze niz half-life). Jego uzycie sprawia, ze w ciagu dtuzszego okresu
obraz dyscypliny nie ulega deformacjom (nie sa faworyzowane publikacje
starsze). Stwierdzono tez znaczna réznicg cytowalno$ci przyczynkow i syn-
tez; ostatnia z grup jest cytowania $rednio trzykrotnie czgsciej. Wiele infor-
macji mozna wysnu¢ z poréwnania wskaznikéw bibliometrycznych; wyni-
ka z nich m.in., ze dla autoréw najczeSciej cytowanych wszystkie
zestawione wskazniki (pelne cytowania, HL14, liczba publikacji, H-Index,
a nawet objgtosc) sa silnie skorelowane (R=0,78).
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DZIENNIKARSTWO I PUBLIC RELATIONS
ROWNOWAGA SIE. W EKONOMICE
ZAINTERESOWANIA PUBLICZNOSCI

Wspéizaleinos’ci pomigdzy dziennikarstwem i public relations w sku-
pianiu uwagi odbiorcow czgsto bywaja sprowadzane do konkurencji,
rzadziej wspoldziatania. Obydwie branze nawiazuja wspotprace i zblizaja
si¢ do siebie wtasnie w tym (ekonomicznym) celu, a gltdbwnym powodem sa
wymagania rynku. Transakcja wymiany, ktorej przedmiotami sa zaintereso-
wanie odbiorcow i informacja, a podmiotami dziennikarze i menedzerowie
PR, traktowana jest jako efekt zanikajacej linii podziatu pomigdzy dzienni-
karstwem oraz PR, a zatem i dezaktualizacja dylematu ,,zywiciela” i ,,pa-
sozyta”. Odkad w koncu lat 1970. interakcje pomigdzy dziennikarzami
i specjalistami PR staly si¢ waznym obszarem badan nad wspotczesnymi
mediami i komunikacja spoteczna, model rynkowy, w ktéorym zaréwno
dziennikarze, jak i specjalisci PR wystepuja jako racjonalne istoty, kie-
rujace si¢ w swojej pracy ekonomiczna zasada najmniejszych naktadow
przy najwyzszych profitach, zyskuje coraz wiecej zwolennikéw'. Konwer-
gencja obu typéw komunikowania staje si¢ faktem, a jej podmioty sa sobie
wzajemnie niezbedne do prawidlowego funkcjonowania. Jak podkresla
B. Dobek-Ostrowska, ,,wspolczesne public relations nie moga istnie¢ bez
udzialu mediow masowych i profesjonalnego personelu piarowskiego”,
a kazda organizacja dazy do tego, aby przez media budowac relacje z od-
biorcami swoich komunikatow?.

Na kanwie znanych z literatury przedmiotu modeli interakcji dziennika-
rzy 1 specjalistow PR, autor zajmie si¢ relacjami zachodzacymi pomiedzy
obydwoma typami komunikowania, przeanalizuje, w jakim zakresie intere-
sy jednostkowe branzy PR determinuja zachowania i decyzje w mediach,
okresli stanowisko wobec waznego pytania: czy PR i dziennikarstwo skaza-
ne sa w dalszej perspektywie na nierbwnowagg, czy tez obowiazujaca za-
sada funkcjonowania mediéw stanie si¢ racjonalna alokacja zrodet redak-
cyjnych, podyktowana ekonomika pozyskiwania informacji? Do analizy

' S. Fengler, S. Russ-Mohl: Der Journalist als ,,homo oeconomicus”, Konstanz 2005, s. 7-8.
2 B.Dobek-Ostrowska: Komunikowanie polityczne i publiczne, Warszawa 2006, s. 180.
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ekonomicznych aspektow relacji dziennikarz — menedzer PR postuzy
w tym opracowaniu teoria Pana i Stugi (Principal/Agent Theory). Artykut
jest ponadto proba opisu i analizy najczg¢sciej spotykanych naruszen norm
etycznych w komunikacji dziennikarskiej, aktywnosci pracownikow sekto-
ra public relations, a takze wlascicieli mediow lub ich przedstawicieli.
W tej czesci tekstu przedstawione zostang takze regulacje srodowiskowe,
probujace okresli¢ zasady stosunkow miedzy dziennikarstwem a PR.

W marcu 2006 r. w Lucernie odbyla si¢ konferencja pod hastem:
»,Ztozony antagonistyczny i symbiotyczny problem. Dziennikarstwo i pu-
blic relations 1 ich zmagania o zainteresowanie publiczne” (,,A Complica-
ted, Antagonistic and Symbiotic Affair. Journalism, public relations and
Their Struggle for Public Attention”), ktérej wspotorganizatorami byli
MAZ (Szwajcarska Szkota Dziennikarska) i EJO (Europejskie Obserwato-
rium Dziennikarstwa w Lugano). Opublikowane w 2007 roku wystapienia
i referaty badaczy komunikacji spotecznej, gtéwnie z niemieckiego obszaru
jezykowego, sumujace znaczna cze$¢ zachodnioeuropejskiego dorobku na-
ukowego w tej dziedzinie, pozwalaja wysnu¢ zasadniczy wniosek: relacje
migdzy PR a dziennikarstwem cechuje coraz wigksza nierbwnowaga na
rzecz public relations. Konkluzje tego typu pojawily si¢ rbwniez w czasie
pierwszego w Polsce Kongresu Public Relations w Rzeszowie w 2001
roku, kwestia za$ trudnych relacji pomiedzy dziennikarstwem i PR powra-
cata po wielekro¢ w czasie obrad tego gremium®. Z perspektywy czasu, jaki
uptynat od konferencji w Lucernie, bogatszej analizy badawczej i kontekstu
migdzynarodowego opisywanego zjawiska, a takze postepu badan i opisu
realiow polskich, wnioski autora zmierzaja w kierunku zbudowania hipote-
zy o powstawaniu hybrydy informacyjnej, w ktorej tresci PR przenikaja
dziennikarstwo, a dystrybucja tak zwanego ,.kontentu informacyjnego”,
przede wszystkim przez nowe media, odbywa si¢ coraz czgéciej z pominig-
ciem redakcji i dziennikarzy, trafiajac wprost do opinii publicznej i to na
0got bezptatnie. Zmiany technologiczne zachodzace na rynku informacyj-
nym, objawiajace si¢ m.in. zanikaniem przekazu na papier, wykorzystanie
cyfrowych technologii komunikacji miaty swoj efekt uboczny w postaci
konwergencji PR i dziennikarstwa. Jest ona zjawiskiem nowym i intere-
sujacym z badawczego punktu widzenia, a uzywanie do opisu tego fenome-
nu nowych i trudnych do przetlhumaczenia terminéw — takich jak journali-
cist (mediaworkerzy wykorzystujacy typowe kwalifikacje dziennikarskie),
publicitage (tresci PR trafiajace do obiegu informacyjnego) — z cala pewno-
$cig zastuguje na odrgbna analizg i opis, ktorego istotnym elementem jest
odpowiedz na pytanie, czy epoka cyfrowa utatwi czy skomplikuje dziatania
PR. Istnieja argumenty, ktére wspieraja obydwa poglady. Dla dziennikarza
to wielka pokusa, aby przeksztatci¢ znajdujacy si¢ na jego biurku gotowy
tekst PR w tekst stricte dziennikarski. Z kolei specjalistom PR Internet daje
nowe mozliwosci bezpos$redniego komunikowania si¢ z wybranymi grupa-

3 Zob. S. Gawronski: Media relations. Wspdlpraca dziennikarzy i specjalistow PR, Rzeszéw 2006,
s. 8.
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mi odbiorcéw, z pominigciem dziennikarzy wystepujacych w roli gateke-
eperow. Zaskakujace jest to, ze sami dziennikarze zaobserwowali to zjawi-
sko z kilkuletnim w stosunku do komunikologdéw opoznieniem, cho¢ takze
sami badacze poczatkowo nie uwzgledniali konﬂlktow komunikacyjnych
zachodzacych pomiedzy dziennikarstwem a PR*. Zdaniem autora, jednym
z wazniejszych symptomoéw zmiany w podejsciu srodowiska dziennikar-
skiego do problemu, byt artykut zatytutowany: ,,Chwyty PR czy nowe
dziennikarstwo?” (,,PR stunt or the new journalism?”), opublikowany
w potowie 2010 r. w The Independent. Tekst nie pozostawial watpliwosci,
ze zjawisko dostrzegli takze publicysci, a ich wniosek brzmiat: sektor tresci
public relations stat si¢ jednym z najwazniejszych kanatéw informacyj-
nych, docierajac bezposrednio do widzow 1 czytelnikdw, z pominigciem
medidw’. Zauwazono przy tym, ze starajac si¢ podnie$¢ jakos¢ wiasnych
produktow, branza zatrudnia najlepszych specjalistow, ktorzy przechodza
do niej z medidw. Richard Sambrook, byty szef BBC News, zatrudniony
zostal na stanowisku o nowej dla PR nazwie Chief Content Officer, a Stefan
Stern, ikona dziennikarstwa Financial Times, objat stanowisko szefa strate-
gii Edelmana, jednej z najwigkszych amerykanskich i §wiatowych firm pu-
blic relations. Branza PR zdobyta kolejny przyczoétek dziennikarstwa — do-
starczanie materialow zroéznicowanych tresciowo, profesjonalnych
i spetniajacych wszelkie cechy jakosciowego dziennikarstwa, ktore moga
by¢ publikowane samodzielnie, czyli bez udzialu tradycyjnych mediow.
Sambrook mowi wprost, ze ,,kazda firma (niezaleznie od swojego profilu —
przyp. MC) ma prawo by¢ firma medialna”. I dodaje, ze jednym ze sposo-
bow, aby to osiqgnqé jest tworzenie swego rodzaju bajpaséw informacyj-
nych (z pominigciem tradycyjnych medlow) kanatow, lele ktoérym infor-
macja trafia wprost do konsumenta®. W tej sytuacji uprawniony moze by¢
whniosek, ze PR powraca do swoich korzeni, walczac o likwidacje monopo-
lu dziennikarzy i mediow na dostarczanie wiadomosci i opinii, a tym sa-
mym kreowanie obrazu rzeczywistosci, oraz ze zamierza odgrywac jeszcze
bardziej aktywna rolg w zarzadzaniu zainteresowaniem publicznos$ci, media
relations oraz innych zintegrowanych rozwiazaniach komunikacyjnych.
Obro6t informacja jest najwazniejszym czynnikiem taczacym oba zawody,

4 Polska literatura zwiazana z wiedza o komunikowaniu, wyznaczona przede wszystkim przez publika-
cje T. Gobana-Klasa, B. Dobek-Ostrowskiej i J. Olgdzkiego, poczatkowo akcentowata przede wszyst-
kim komunikacyjny aspekt PR, analizujac w tym kontekscie zwiazki z innymi typami komunikowania.
Uwzglednienie szerszego spektrum wspolpracy i konfliktow komunikacyjnych zachodzacych pomigdzy
dziennikarzami i specjalistami PR nastapilo w pracach m.in. S. Gawronskiego i W. Furmana, ba-
dajacych te relacje na tle specyficznych interesow zawodowych obydwu obszarow — ogolnym, repre-
zentowanym przez dziennikarstwo, i partykularnym, jaki jest udziatem sektora PR. Szczegolnie praca
W. Furmana: Dziennikarstwo i public relations jako dwa typy komunikowania (Rzeszéw 2006)
uporzadkowata i wskazata modele interakcji dziennikarstwa i PR.

5 PR stunt or the new journalism?: The titans of public relations are going direct to viewers and readers,
http://www.independent.co.uk/news/media/press/pr-stunt-or-the-new-journalism-
-the-titans-of-public-relations-are-going-direct-to-viewers-and-readers-1989936.html.

6 C.Wurzelbacher: Could public relations be the future of journalism? Maybe, http://www.editor-
sweblog.org/mewsrooms_and_journalism/2010/06/could_public_relations be the future of.php; June
3,2010.



DZIENNIKARSTWO I PUBLIC RELATIONS... 31

a fakt, ze dziennikarz poszukuje informacji, ktora specjalista PR czgsto po-
siada (i chce si¢ nia podzieli¢!), jest dodatkowym elementem stymulujacym
wspotprace.

PR jako efekt reakcji zwrotnej na publikacje dziennikarskie —
perspektywa historyczna

Poczatki zwiazkow dziennikarstwa z PR przypadajq na druga potowe
XIX wieku, a wige na dziesigciolecia przed tym, kiedy Edward L. Bernays
uzyl w 1928 roku okreslenia ,,doradca PR”. Bernays zostat zatrudniony
przez pionieréw amerykanskich kolei zelaznych jako agent prasowy w la-
tach dwudziestych XX wieku. Wykorzystujac odkrycia psychologiczne
swojego wuja Zygmunta Freuda, rzucit hasto, ze jaja na bekonie sa praw-
dziwym i jedynym positkiem na amerykanskie $niadanie. Pracowat takze
dla American Tobacco Company, z zadaniem spopularyzowania palenia pa-
pierosoéw wérod kobiet’, lecz jego najwigkszym sukcesem medialnym byto
przekonanie amerykanskiej opinii publicznej, ze fluoryzacja wody wodo-
ciagowej jest zdrowa i bezpieczna dla ludzi. Jednym ze sponsordéw tej kam-
panii byla stynna Aluminum Company of America (Alcoa), dla ktorej fluor
byt toksycznym odpadem poprodukcyjnym. Amerykanscy dentys$ci uznali
po latach, Zze byta to jedna z najbardziej skutecznych medialnych kampanii
na rzecz zdrowia, cho¢ nie zabraklo takze gtosow sceptycznych. Historycz-
ne pierwszenstwo nalezy si¢ jednak wynalazcy przyprawy do zup, Szwajca-
rowi Juliusowi Michaelowi Johannesowi Maggi, ktory w 1886 roku zatozyt
Biuro Reklamowe i Prasowe (Reclame — und Pressebiiro), majace odpieraé
ataki dziennikarzy skierowane przeciwko produktom firmy i przedstawiac
je klientom w korzystnym $wietle. A zatem u zroédet PR tkwity zwiazki (an-
tagonistyczne) z dziennikarstwem, co wigcej, jego istota, i to juz pod koniec
XIX wieku, byta reakcja na negatywne publikacje prasowe i formulowanie,
zgodnie z zasada kontradyktoryjnosci i udzielenia glosu drugiej stronie
(Audiatur et altera pars), opinii pozytywnych. Prawidlowos$¢ te opisata
Philomen Schonhagen®, ktéra rzucajac $wiatlo na poczatki PR w Europie,
wskazuje, ze niezadowolenie zainteresowanych ze znieksztatconego przed-
stawiania niektorych tematéw i pomijania innych, czyli niezadowolenie
z sytuacji, w ktorej dziennikarstwo i media sa stronnicze, byto geneza PR.
Siggajac jeszcze glebiej do przesztosci, mozna podjaé probe wskazania
pierwszenstwa dziatalno$ci PR nad dziennikarstwem. Czymze innym, jesli
nie czystym public relations, byta rozlegla, zr¢czna, skuteczna, wykorzy-
stujaca sztuke, literature i umysty najwybitniejszych tworcow, cho¢ rzadko

7 Hasto reklamowe tej kampanii brzmiato: ,,Reach for a Lucky instead of a sweet”, w nawiazaniu do
sztandarowego produktu ATC, papieroséw Lucky Strike, i miato przekonywa¢ nowoczesne kobiety, ze
palenie tytoniu jest modne, w odréznieniu od konsumpcji stodyczy Zob. M. Kunczik, Public Rela-
tions. Konzepte und Theorien, Koln, Weimar, Wien 2002, s. 148.

8 Ph. Schénhagen: Ko-Evolution von Public Relations und Journalismus: Ein erster Beitrag zu
ihrer systematischen Aufarbeitung, Publizistik, nr 1/2008, s. 9-24.
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etyczna, polityka florenckiego rodu Medicich, ktora stworzyta podwaliny
europejskiego renesansu?

Mechanizm reakcji zwrotnej, powodowanej glownie wzgledami marke-
tingowymi, zaktadat juz wowczas poniesienie przez konkretnego mecena-
sa okreslonych naktadéw (optacenie artykutu), czyli subwencjonowanie
informacji. Tym samym dziatania te zmierzaty do naruszenia integralnosci
redakcy]nej oraz zakwestionowania obiektywizmu i bezstronno$ci dzien-
nikarzy i mediéw. Do podobnych wnioskow doszli badacze amerykanscy,
wsrod nich Oscar H. Gandy, ktory w 1982 roku, analizujac zaleznosci po-
migdzy dziennikarstwem i PR, wyrazit przekonanie, ze §rodowisko public
relations, poprzez podwazanie istoty i wptywanie na oblicze ,,czystego
dziennikarstwa”, stanowi dla tego ostatniego powazne zagrozenie. Gandy
opisat PR jako ,niebezposrednia informacj¢ subsydiujaca dzienni
karstwo™”

Dziennikarstwo i PR — synergia, dominacja, symetryczny dialog

Dziatalno$¢ public relations, przynalezac do obszaru komunikacji
spotecznej, taczy elementy dziennikarstwa jako sztuki przekazu oraz ele-
menty komunikacji zewngtrznej i wewngtrznej. Jak ekonometria wykorzy-
stuje metody statystyki do mierzenia zjawisk gospodarczych (taczac ele-
menty matematyki i ekonomii), podobnie public relations taczy
1 wykorzystuje r6zne typy komunikowania dla osiagnigcia zamierzonego
efektu skutecznego przekazu. Niezbedne jest w tym miejscu uczynienie
pewnego zastrzezenla o ile bowiem obowiazkiem dziennikarzy jest ,,prze-
kazywanie prawdy , to technicy PR uzupehiaja to twierdzenie przymiot-
nikami, mowiac: ,,przekazywanle prawdy dobrze sformutowanej” (The
truth well told). Pytanie, ktore w zwiazku z tym czgsto pada w dyskusjach
na temat antagonizméw i zaleznosci pomiedzy PR i dziennikarstwem,
brzmi: czy obydwa te nakazy sa wewngtrznie sprzeczne i czy nie wyklu-
czaja si¢ wzajemnie? Prawda, jak przekonuje Roger Koeppel, tworzona jest
woweczas, gdy wiele osob z wielu perspektyw buduje obraz tak zwanej rze-
czywisto$ci. Konkurencja pomigdzy punktami widzenia i perspektywami
jest warunkiem sine qua non kazdego rzetelnego przekazu, w ktéorym moga
uczestniczy¢ zaréwno dziennikarze, jak i specjalisci public relations"'. Dla-
tego specjalisci PR chetnie stosuja tak zwang ,,technike trzeciego uczestni-
ka” (Third party technique), ktoéra oznacza, mowiac wprost, wktadanie
w usta kogos innego wtasnych stow lub pomystéw — co odkryt wspomniany
Edward L. Bernays. Do tego celu czgsto wykorzystywani sa eksperci, ucze-

9 0.Gandy: Beyond Agenda Setting: Information Subsidies and Public Policy, Norwood N.J., 1982.
10 Tak stanowia przepisy prawa prasowego oraz wszystkich kodeksoéw etycznych dziennikarzy (Art.12,
ustawa Prawo prasowe z 1984 r.).

Il R, K ppe: How Journalists Can Defend their Autonomy, [w]: B. Merkel, S. Russ-Mohl,
G. Zavaritt (red.): A Complicated, Antagonistic & Symbiotic Affair. Journalism, Public Relations
and their Struggle for Public Attention, Lugano 2007, s. 27.
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ni, analitycy przedstawiajacy rzekomo niezalezny punkt widzenia. W tym
konteksc1e dziatalno$¢ PR Wykorzysqucq srodki masowego przekazu in-
terpretowac nalezy jako budowanie wigzi z otoczeniem, zaufania i odzewu
spotecznego, polegajace na tworzeniu harmonijnego obrazu osoby, instytu-
cji, zjawiska wpisanych w relacje ze srodowiskiem, w ktorych dziataja. Ele-
mentem niezbgdnym w tym dziataniu sq wlasciwe stosunki z mediami. In-
terakcje okreslane jako media relations charakteryzuja si¢ dwukierunkowa
funkcja komunikacyjna — organizacja informuje o swoich dziataniach
d21enn1karzy, a za ich posrednictwem odbiorcéw, a z dmglej strony zblera
opinie dotyczqce samych odbiorcéw — o ich nastrojach i oczekiwaniach'.
W tym sensie dziatalnos¢ PR wymaga obecnosci mediow oraz dziennika-
rzy, 1 jest wrecz niezbgdna, aby ten system komunikowania mogt funkcjo-
nowac. Obecnie pracownicy PR, oprocz poprawnych relacji z prasa, dialo-
gu 1 wspotdziatania, ktorych efektem jest synergia, wigksza uwage zwracac
musza na nowe formy komunikowania — blogi, fora, serwisy spoteczno-
sciowe, zwlaszcza ze wigkszo$¢ z nich i tak powiazana jest z tradycyjnymi
mediami. Jezeli sytuacje konfliktowe, kryzysy maja zosta¢ zidentyfikowa-
ne na czas, niezbedne jest zbudowanie relacji PR — dziennikarstwo na opty-
malnym poziomie.

Michael Kunczik wskazat trzy poziomy relacji pomigdzy dziennikar-
stwem i PR: wsp(’)ipraca niezaleznych partneréw, dominacja dziatan wobec
mewydolnego i slabego sektora d21enn1karskleg0 domlnaCJa mediow
i d21enn1karzy w ksztaltowaniu opinii i postaw spolecznych™. O ile plerw-
szy poziom odpowiada modelowi komunikacji symetrycznej, to poziomy
drugi i trzeci, w ktorych wystepuje przewaga jednej ze stron, odpowiadaja
modelowi asymetrycznemu. Budowanie konsensusu opartego na wspolno-
cie celow strategicznych, znane z modelu wypracowanego przez Jiirgena
Habermasa, ktadzie nacisk na komunikacj¢ jako dziatanie polegajace na
swiadomym przekazywamu mysli, idei czy wiedzy. W modelu tym wszyscy
uczestmcy maja takie same szanse i mozliwosci prezentowama wlasnych
i krytykowania lub aprobaty wzajemnych roszczen, a rdznice miedzy
uczestnikami dyskursu powinny by¢ neutralizowane przez porozumienie.
Model Habermasa, zaktadajac symetri¢ pomigdzy partnerami dyskursu,
wprowadzil kategori¢ interesu powszechnego, ktory taczy racjonalnych
i bezstronnych uczestnikow. Interakcje pomigdzy dziennikarzami i specjali-
stami PR w modelu komunikacji symetrycznej sprowadzaja si¢ do wymiany
komunikatow z zachowaniem réwnoprawnosci partneréw. W sytuacji, gdy
tresci PR determinuja dziennikarstwo, jak dzieje sig¢ to na przyktad w wy-
dawnictwach specjalistycznych poswigconych okreslonym branzom (tury-
styka, ustugi medyczne, przemyst kosmetyczny, motoryzacja, moda),
dziennikarze zostaja sprowadzeni do roli drugoplanowej — przedstawiania
0s0Ob, organizacji lub produktéw w korzystnym $wietle. Odpowiada to
zatozeniu, ze PR nie jest niczym innym, tylko prezentowaniem partykular-

12°S. Gawrontski: Media relations..., op. cit.
13 M. Kunczik: Public Relations. Konzepte und Theorien, KoIn, Weimar, Wien 2002, s. 355-359.
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nych interesOw za pomoca sponsorowanych informacji, przy czym celem
tych dziatan jest systematyczne wplywanie na opini¢ publiczna, tworzenie
1 utrzymywanie pozytywnego wizerunku przedsigbiorstwa, panstwa, orga-
nizacji w opinii publicznej jako cato$ci lub w jej okreslonych segmentach.
Istotne jest, ze tak jak kreowanie pozytywnego wizerunku, tak i eliminowa-
nie negatywnych aspektow w imig partykularnych interesow sponsora prze-
kazu jest nieodzownym elementem kazdej strategii public relations. Anali-
zujac relacje pomiedzy PR i dziennikarstwem, Wojciech Furman umieszcza
obydwa typy komunikowania w kategorii ,,obiektywne informacje, wolne
interpretacje, oceny i poglady”, za$ literaturg i reklam¢ w kategorii ,,fikcja
istotna lub dopuszczalna”. Zatem — dowodzi Furman — odpowiednikiem li-
teratury w sferze interesow partykularnych jest wspotczesna reklama,
w ktorej ,,wolno koloryzowaé, $ni¢ na jawie, obiecywac spetienie niemal
dowolnych zyczen”. Jednoczes$nie dziennikarstwo i PR sa kwalifikowane
przez tego autora jako typy komunikujace tresci ,,obiektywne, istotne i aktu-
alne, udostepniane w interesie wspolnym™'*.

PR — sektor wschodzqcy, dziennikarstwo — schytkowy

Przedstawiona przez szwajcarskiego badacza Stephana Russ-Mohla,
w czasie kilku wyktadow w Polsce'’, graficzna wizja dziennikarstwa jako
branzy ,,zwijajacej si¢”, ktora ilustrowata zwijajaca si¢ spr¢zyna, 1 ekspan-
dujacego sektora PR (rozwijajaca si¢ sprezyna), obrazowata rezultaty bli-
sko trzydziestoletniego okres obserwacji i analizy obu sektorow. Nie ulega
watpliwosci, ze w minionych dekadach obydwie branze cechowaty prze-
ciwstawne tendencje rozwojowe. S. Russ-Mohl stawia hipoteze, ze dynami-
ka, z jaka rosnie sektor PR, w istocie ogranicza rozwo6j dziennikarstwa,
w tym elitarnej specjalnosci — dziennikarstwa $ledczego, gdyz subwencjo-
nowane materialy PR wypieraja kosztowne i zmudne w dokumentowaniu
materiaty sledcze. Trendy te ulegly wzmocnieniu wskutek pogarszajacej si¢
sytuacji finansowej mediow, czego dowodza zebrane na potrzeby tego arty-
kulu dane dotyczace dochoddéw i zatrudnienia w opisywanych branzach
w Stanach Zjednoczonych i w Wielkiej Brytanii. W USA przecigtny roczny
dochdd konsultanta PR wynosi obecnie 49 800 dolarow, a najlepiej wyna-
gradzani specjaliéci zarabiaja 89 220 tys. dolarow'®. W Wielkiej Brytanii
roczna pensja menedzera PR wynosi 40 tysigcy funtow i podobnie jak
w USA poziom wynagrodzen w tej branzy stale ro$nie, gdyz ciagle przyby-
wa nowych klientow, do ktérych dotaczaja agendy rzadowe, instytucje edu-
kacyjne, organizacje non profit, kluby i1 zwiazki sportowe. Dynamicznie

14 W. Furman: Dominacja, czy porozumienie? Zwiazki pomigdzy dziennikarstwem a public rela-
tions, Rzeszow 2009, s. 45.

15 W styczniu 2008 r. na Uniwersytetach Warszawskim, Jagiellonskim i Slaskim, a takze w Collegium
Civitas w Warszawie odbyly si¢ wyktady i prezentacje S. Russ-Mohla pod tytutem ,,Voodoo Magia. Re-
lacje dziennikarstwa i PR”, ktorych inicjatorem i gospodarzem byt autor tego artykutu.

16 Public Relations Specialist Careers: Employment & Salary Trends for Aspiring Public Relations
Specialists, http://www.collegedegreereport.com/articles/.
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rosnaca branza specjalizuje sig, zatrudniajac publicystow, analitykow me-
dialnych oraz specjalistéw w dziedzinie komunikacji. Takze perspektywy
zatrudnienia w amerykanskich newsroomach sa duzo gorsze niz w agen-
cjach PR, a dziennikarstwo jest jedna z branz o najwyzszym samozatrud-
nieniu (freelancerzy), co obniza koszty dzialalnosci wiascicieli mediow.
Dochody d21enn1karzy na amerykanskim rynku medialnym sg duzo mzsze
niz speqahstow PR i wynosza érednio od 26 989 do 45 958 dolarow'’
Warto zwroci¢ uwagg, ze $rednia najnizsza pensja konsultanta PR Wyn051
wigcej niz srednia najwyzsza pensja dziennikarza (49 800/45 958 dol. rocz-
nie).

Wykres 1. PR — jeden z najbardziej dynamicznych sektoréow zatrudnienia w USA
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Kategoria: Specjalisci PR. Zatrudnienie 2008 r. — 275 200. Prognoza 2018 r. — 341 300.
Zmiana: + 24%.

Kategoria: Reporterzy i korespondenci. Zatrudnienie 2008 r. — 61 600. Prognoza 2018 r. —
56 900. Zmiana: — 8%.

Opracowanie wlasne na podstawie danych: PrO]eCthIlS data from the National Employment Matrix,
Occupational Outlook Handbook, 20102011 Edition'®

PR jako zrodlo informacji dla dziennikarstwa

Stosunki pomigdzy dziennikarstwem a PR zmieniaja sig, a katalizatorem
tych zmian jest poglebiajaca si¢ profeSJonahzaCJa branzy public relations
i wciaz rosnace naktady na subwencjonowanie informacji. KonkluZJa z ba-
dan Barbary Baerns, ze sektor PR determinuje tematy ukazujace si¢ w okre-
slonym czasie w mediach i w konsekwencji jest czynnikiem wptywajacym

17 Salary Snapshot for Journalist Job, PayScale, http://www.payscale.com/research/US/Job=Journa-
list/Salary.

18 Bureau of Labor Statistics, US Department of Labor, http://www.bls.gov/oco/ocos086.htm.
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na nieréwnowagq na rynku informacji'®, oraz wnioski amerykaﬁskich bada-
czy, iz 60 procent mformacp pOJaw1ancych si¢ w tamtejszej prasie pocho-
dzi od pracowmkow PR, potw1erdza]q teze, ze sektor public relations roz-
wija si¢ znacznie szybciej niz redakcje prasowe, radiowe, czy telewizyjne.

Analizujac interakcje zachodzace na rynku zainteresowania odbiorcow,
warto zauwazy¢, ze w krajach rozwinigtych dziennikarzom tatwiej si¢ bro-
ni¢ przed nadmiarem informacji, niz zdobywa¢ je samodzielnie. Zrédta pu-
blic relations utracity charakter pasywny, staty si¢ selekcjonerem, weryfi-
katorem, redaktorem i adiustatorem tresci dziennikarskich, wykorzystujac
w tym celu badania medioznawcze i analize jako$ciowa rynku odbiorcow,
do ktorych trafi¢ ma przekaz. Sektor medialny, borykajacy si¢ z powaznym
spadkiem przychodéw reklamowych, a przede wszystkim z malejaca liczba
odbiorcow, coraz czesciej rezygnuje z samodzielnego zbierania informacji,
ograniczajac si¢ do czynnosci redakcyjnych, polegajacych na opracowaniu,
zilustrowaniu 1 edycji tresci dostarczanych przez zrodla zewngtrzne.
Wprawdzie nadal, zgodnie z zasadami agenda settings sformulowanymi
przez Maxwella McCombsa, w niemal wszystkich kwestiach agendy pu-
blicznej obywatele maja do czynienia z rzeczywistoscia z ,,drugiej reki”,
rzeczywistoscia, ktora Jest konstruowana przez doniesienia d21enn1karzy na
temat wydarzen i sytuacji’', jednak to zrodla PR, przez swoja wszechobec-
no$¢, wspotuczestnicza w budowaniu hierarchii zdarzen. Tym bardziej, ze
dziennikarze poswigcaja coraz mniej czasu na samodzielny research. Ilu-
struja to zjawisko badania po$wigcone zbieraniu materiatdéw dziennikar-
skich, wstepnej fazie pracy dziennikarza, polegajqcej gléwnie na pracy ze
zrodlami — gromadzeniu, selekcjonowaniu i weryﬁkacp wiadomosci. Sa-
modzielne przygotowywanie materialow do tekstow i programéw zajmuje
dziennikarzom coraz mniej czasu. Co czwarty niemiecki dziennikarz po-
$wigca na zbieranie materiatow nie wigcej niz godzing dziennie. Jak wynika
z badan Weischenberga, Loffelholza i Scholla, poswigconych dziennikar-
stwu w Niemczech, czas poswigcony w memlecklch mediach na research
wynosit w 1993 roku 148 minut dziennie*. W 2005 r. czas ten wyniost juz
tylko 117 minut®

Z danych uj qtych w powyzszej tabeli wida¢ wyraznie, ze media — prasa,
radio, telewizja, a takze ,,gazety dla gazet”, czyli agencje prasowe, sg calko-
wicie uzaleznione od zrodet PR. Nieuchronna jest przy tym konstatacja, ze
srodowisko public relations, poprzez ingerencje w istote funkcjonowania
niezaleznego dziennikarstwa, moze stanowi¢ dla niego powazne zagroze-
nie. Teza ta ma jednak tyluz zwolennikow, co przeciwnikow, i to nie tylko

19 B. Baerns: Offentlichkeitsarbeit oder Journalismus? Koln 1985, s. 7.

20 L. Sigal: Reporters and Officials, The Organization and Politics of Newsmaking, za: A. L aszyn:
Skazani na wspolprace, Marketing Serwis, maj 2000.

21 M. M ¢ C o m b: Ustanawianie agendy. Media masowe i opinia publiczna, przet. B. Radwan, Krakow
2008, s. 1.

22 S. Weischenberg, M. Léffelholz, A. Scholl: Journalismus in Deutschland. Merkmale
und Einstellungen von Journalisten, Journalist 1994, 39, Heft 5, s. 55-69.

23 Presserwis, abonowane wyd. elektroniczne, 4 sierpnia 2006.
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Tabela 1. Zrédla materialéw dziennikarskich*

Agencje prasowe Prasa Radio Telewizja
Public relations 59% 64% 61% 63%
Inne Zrodta 41% 36% 39% 37%
Liczba analizowa- 826 1768 562 347
nych materiatow

* Z badan prasoznawczych rozpoczetych przez Barbarg Baerns pod koniec lat 1970. 1 konty-
nuowanych w latach osiemdziesiatych, prowadzonych na reprezentatywnej probie europej-
skich mediéw niemieckojgzycznych, wynikalo, ze sektor PR kontroluje tematyke i czas pu-
blikacji materiatéw dziennikarskich. Az dla dwoch trzecich publikacji w niemieckich
tytutach prasowych (64 proc.) i programéw telewizyjnych (63 proc.) PR byt jedynym
zrodtem informacji. Zob. M. Chylinski, S. Russ-M ohl: Dziennikarstwo, Warszawa
2008, s.298; S.Russ-Mohl, S. Fengler: The Market Model: PR and Journalism in the
Attention Economy, [w]: B.Merkel,S. Russ-Mohl, G. Zavaritt (red.): A Compli-
cated, Antagonistic & Symbiotic Affair. Journalism, Public Relations and their Struggle for
Public Attention, Lugano 2007, s. 79-80.

wsrdd zainteresowanych przedstawicieli obydwu typéw komunikowania.
Wynika to z faktu, ze komunikacja medialna staje si¢ jednym z najwazniej-
szych obszaré6w komunikacji spotecznej, a zwigzany z tym zjawiskiem
przeplyw informacji to jedna z najbardziej specyficznych dla naszych cza-
sow wiasciwosci, ktéra w duzej mierze okresla poziom rozwoju cywiliza-
cyjnego. Poniewaz media pelnia w tym systemie funkcje naturalnego
kanatu rozpowszechniania przekazéw informacyjnych i opinii, nie jest obo-
jetne, przez kogo i w czyim interesie sg inspirowane. Warto w tym miejscu
jednak podkresli¢, ze media nigdy nie tworza jednorodnej struktury. Prasa,
radio, telewizja, nawet §wiatowa sie¢ internetowa, to konkretne redakcje,
tytuly, programy, audycje, portale internetowe, wreszcie konkretne osoby,
dziennikarze, ktorym departamenty komunikacji spolecznej dostarczaja
w formie drukowanej lub na innym nosniku (obecnie najczgsciej za posred-
nictwem poczty elektronicznej) zréznicowanych i dostosowanych do ich
profili informacji wraz z bazami danych, tabelarycznymi zestawieniami,
ilustracjami i grafikami. Identyczna jest za to zawsze intencja nadawcow —
rozpowszechnienie w formie dziennikarskich przekazéw pozadanych tresci
i to mozliwie wsrod jak najszerszej, masowej publicznosci.

Interesujace rezultaty przyniosty dwa przeprowadzone w Polsce na zle-
cenie agencji RPR Group oraz Zwiazku Firm Public Relations badania
(2001, 2002 r.), majace okresli¢ stosunek dziennikarzy do dziatalnosci spe-
cjalistow i agencji public relations i opinie 0sob pracujacych w sektorze PR
na temat dziennikarzy (badanie z 2002 roku).

Obydwie grupy zawodowe wskazaty, ze ich wzajemne relacje mozna
okresli¢ w wigkszosci jako: ,,zyczliwa wspotprace” (78 proc. dziennikarzy
o piarowcach) lub ,,zadowolenie ze wspotpracy” (67 proc. piarowcow
o dziennikarzach). Ankietowani wskazali tez sfery, w ktorych pewne po-
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praw£<4i doprowadzityby z pewnos$cia do wzrostu efektywnos$ci dziatan obu
stron™".

Wykres 2. Zréznicowanie materialéw dostarczanych dziennikarzom przez PR

Inne
Materiaty audio
Materiaty wideo

25,70%

Wewnetrzne wydawnictwa firmowe 26,50%

Zewnetrzne wydawnictwa firmowe 38,90%

Serwisy fotograficzne

Opracowania tematyczne 80,60%

Informacje prasowe 96,70%

Zrédlo: S. Gawronski: Media relations. Wspotpraca dziennikarzy i specjalistow PR,
Rzeszoéw 2006, s. 232. (N = 257). Wyniki nie sumujg si¢ do 100 procent, poniewaz badani
mogli zaznaczy¢ wigcej niz jedna odpowiedz.

Inne $wiatlto na te relacje rzucity badania Instytutu ARC Rynek i Opinia,
wedtug ktorych az 20 procent specjalistow public relations uwaza, ze me-
dia ogolnopolskie ulegaja presji finansowej lub politycznej ze strony zrodet
informacji~’. Potowa ankietowanych wyrazita przekonanie, ze media publi-
kuja materialy o firmach lub produktach w zamian za ptatna reklame, czyli
oferuja tak zwana transakcje wiazana — w zamian za wykupienie pewnej
ilosci powierzchni reklamowej lub czasu antenowego przeznaczonego na
cele komercyjne, pojawiaja si¢ materialy redakcyjne przygotowywane
przez dziennikarzy. Wprawdzie specjalisci branzy reklamowej, marketin-
gowej i PR wskazali, ze dotyczy to glownie kolorowej prasy ilustrowanej,
od ktorej si¢ samo $rodowisko dziennikarskie dystansuje, niemniej az 91
procent ankietowanych specjalistow PR uwaza ptacenie za publikacje przez
zrodla informacji za praktyke niedopuszczalng. Jednoczesnie dziennikar-
stwo 1 public relations traktowane sg przez duza cz¢$¢ srodowiska bizneso-

24 A.Zdrojewska: Media — PR: Maty krok do przodu, Opoka Biznes, http://www.opoka.org.pl/bi-
blioteka/X/XB/mediapr.

25 Kampania ,,Czyste informacje” zostala zainicjowana we wrze$niu 2004 roku przez Zwiazek Firm
Public Relations. Jej celem byto przeciwdziatanie kryptoreklamie, advertorialom, uzyskiwaniu publika-
cji dziennikarskich w zamian za ukryte optaty, a takze poznanie opinii liderow komunikacji na temat
problemu korupcji w mediach i public relations. Zob. Czyste informacje, http://www.zfpr.pl/onas/infor-
macje.
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wego i politycznego jako branze synergicznie, silnie ze soba zwiazane i wa-
runkujace si¢ nawzajem. Determinacj¢ wynikajaca z symetrycznego
dialogu wspieraja rzadko opisywane relacje towarzyskie i interpersonalne
zachodzace w srodowiskach dziennikarskim i PR.

Przedstawiony w dalszej czesci artykutu model ,,pasozyta i zywiciela”
autorstwa Klausa Kocksa i Joachima Westerbakeya zostat ,,odwr()cony”
przez S. Russ-Mohla, a dziennikarstwo prawem paradoksu odgrywa w nim
role pasozyta zerujacego na orgamzmle PR*. Potwierdzaja to wyniki badan
Pameli Curtin na temat opinii i postaw dziennikarzy wobec subsydiowania
informacji przez sfer¢ PR: dziennikarze nie maja nic przeciwko wykorzy-
stywaniu tych materiatdéw, co James T. Hamilton zwigzle ujal, piszac, ze
,,news, to dobro informacyjne o konkretnej wartosci”. Eksploatujac to do-
bro w obszarze komunikacji, branza PR skupia si¢ na dobrych wiadomo-
$ciach, a dziennikarstwo pokazuje najchetniej bad news. Ponadto dzienni-
karstwo poszukuje prawdy a PR efektu medialnego, uzytecznego dla
swojego klienta, co prowadzi do ekspansji zrodet PR 1 wypierania niezale-
znych przekazow. Zagrozenie, jakie wywotuje niekontrolowana lawina spa-
mu i manipulacji informacyjnej, wymaga natychmiastowej obywatelskie 7]
i publicznej inicjatywy, aby przywrocw dziennikarstwu tradycyjna rolg”’.
Wytwarzanie informacji i opinii w warunkach silnej ekonomicznej
i spotecznej zaleznos$ci od elit byto i jest cecha dziennikarstwa, ktéra inicjo-
wata dyskusje na temat wolnosci i autonomii sadéw, obiektywizmu, bez-
stronno$ci przekazu. Ponadto uznano, ze prawdziwie niezalezne media to
media niezalezne ekonomicznie i w tych warunkach nietrudno byto uzasad-
nia¢ potrzebe koncentracji kapitatu i budowania potgznych grup multime-
dialnych.

Dylemat Zywiciela i pasozyta

Techniki marketingowe i PR, do ktorych nalezy monitorowanie otocze-
nia organizacji oraz jej sytuacji wewngtrznej, analizowanie otrzymywanych
przekazdw, tworzenie strategii dziatania, formutowanie i wysylanie przeka-
zO6w na zewnatrz i do wewnatrz organizacji oraz ocena skutkéw podejmo-
wanych dziatan, sprowadz )a‘ si¢ do zarzadzania komunikowaniem prowa-
dzonym przez organlzaCJQ Jak wynika z powyzszego, dziatalnos¢ PR
mylnie interpretuje si¢ wytacznie jako stosunki organizacji z mediami, gdyz
jest to domena media relations. Rozroznienie to jest istotne, gdyz popraw-
nie rozumiane public relations nie ograniczaja si¢ do interakcji z mediami
i dziennikarzami, a przez to dylemat pasozyta i zywiciela, ktory zostanie

26 S.Russ-Mohl: Spoon feeding, Spinning, Whistle blowing. Beispiel USA: Wie sich die Machtba-
lance zwischen PR und Journalismus veschiebt, [w:] L. Rolke, V. Wolff (red.): Wie die Medien
Wirklichkeit steuern und selbst gesteuert werben, Opladen/Wiesbaden 1999, s. 164—172.

27 RW. McChesney: The Death and Life of American Journalism, http://www.fifth-estate-
-online.co.uk/comment/McChesney comment Oct09.pdf.

28 K. Wolny-Zmorzynski,A.Kaliszewski, W.Furman,K.Pokorna-Ignatowicz:
7Zrodha informacji dla dziennikarzy, Warszawa 2008, s. 146.
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omoOwiony ponizej, nabiera innego charakteru. Teoretycy i praktycy komu-
nikacji publicznej, jak Joachim Westerbarkey i Klaus Kocks, wskazuja na
rosnaca zalezno$¢ PR od sektora prasowego, a zwlaszcza zawodowych
dziennikarzy. Kocks, wybitny praktyk PR, byly szef departamentu praso-
wego koncernu Volkswagena, twierdzi wprost, ze PR moze funkcjonowac
sprawnie jedynie wowczas, gdy sprawnie funkcjonuja media. Westerbarkey
mowi o pasozytnictwie, a Kocks postuguje si¢ obrazowym epitetem o bran-
zy ,,zerujacej na dziennikarskim ciele w nietknietym krajobrazie publicy-
stycznym”. Obydwaj autorzy zauwazaja, ze paradoksalnie w interesie ,,pa-
sozyta” lezy jak najlepsze zdrowie ,,zywiciela”, tak wigc jesli PR przerosnie
dziennikarstwo, moze to przynies¢ niekorzystne skutki dla obydwu partne-
row. Chodzi wigc o to, by zachowaé rownowagg.

Sprobujmy jednak odwréci¢ argumentacje Kocksa i skierowac tok mys-
lenia w przeciwna strong. Czy pasozytami nie sa takze redakcje i ich auto-
rzy korzystajacy z cudzej pracy przy zbieraniu i weryfikowaniu mate-
riatbw? Mozemy wigc mie¢ do czynienia z faktyczna dobrowolna
transakcja wymiany na rynku informacyjnym, i to wtasnie jest istota mode-
lu rynkowego, w ktorym agenci PR, dziatajacy na rzecz prywatnych pod-
miotodw, wykorzystuja media i dziennikarzy, majac pelna §wiadomos¢, ze ci
ostatni popadaja w konflikt interesow. Zastosowanie regut rynkowych nie
mogtoby jednak mie¢ miejsca, gdyby sami dziennikarze nie odnosili bezpo-
srednich korzysci, otrzymujac (bezptatnie) zebrane i zweryfikowane mate-
riaty informacyjne i ilustracje. Artykut redakcyjny ma w tych warunkach
wyjatkowa wartos¢, gdyz odbiorcy zdecydowanie czesciej kupuja pisma
z powodu zamieszczanych tam tekstow niz publikowanych reklam. Ergo —
opublikowane materialy, inspirowane i subwencjonowane przez zrodta PR,
maja wyzsza wartos¢ niz zwykta reklama. Wojciech Andrzejewski, w teks-
cie pod dramatycznym tytutem ,,PR zabojca dziennikarstwa?”, rolg aktyw-
nych uczestnikéw gier zachodzacych pomigdzy obydwoma branzami przy-
pisuje czytelnikom, ktorzy ,,odroznia marketingowe spamy, omylnie
nazywane publikacjami redakcyjnymi, od prawdziwego, rzetelnego i obiek-
tywnego dziennikarstwa”. Wolno$¢ polskich mediow jest zagrozona — kon-
kluduje Andrzejewski*’.

W 2006 roku niemiecki badacz Klaus Merten opublikowal prace trak-
tujaca o ktamstwach PR, okreslajac je jako ,,nicodzowna stron¢ komunika-
cji migdzyludzkiej”. W badaniu, ktorym Merten objat 650 specjalistow PR,
pojawity sig opinie typu ,,lojalno$¢ wobec firmy zobowiazuje niekiedy do
preparowania ktamstwa, ktore lezy w interesie firmy”. Bardziej kategorycz-
ni w sadach sa badacze traktujacy PR jako konia trojanskiego, ktéry rozsa-
dzi dziennikarstwo od $rodka, jak wiescita oktadka magazynu Message™.

29 W. Andrzejewski: PR zabojca dziennikarstwa, http://media2.pl/media/28086-pr.-zabojca-
-dziennikarstwa, 11 wrzes$nia 2007.

30 Message, Internationale Fachzeitanschrift fiir Journalismus, 3/2005.
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PR i dziennikarstwo — perspektywa rynkowa i etyczna

W zalezno$ci od swoistosci systemu medialnego stosunki pomigdzy PR
i dziennikarstwem moga si¢ uktada¢ tak jak w typowym modelu rynko-
wym, gdzie zainteresowanie odbiorcow, jako cenny, cho¢ niematerialny to-
war oferowany przez media, podlega zwyklej grze popytu i podazy, lub jak
w modelu mieszanym, gdzie konkurencja jest ograniczona. Interakcje
dziennikarstwo/media/PR, zachodzace kazdego dnia na kazdym narodo-
wym i migdzynarodowym rynku zainteresowania, nie sa przy tym transak-
cjami, ktorych partnerzy zawsze odnosza wzajemne korzysci, lecz zawsze
obie strony, w ostatecznym rozrachunku, poprawiaja swoje pozycje.
W przeciwnym razie wymiana nie miataby sensu. Zatem obydwa sektory,
aby skutecznie wspotdziata¢, musza poddaé si¢ zjawiskom, ktore Guenter
Bentele nazywa ,,adaptacja” i ,,indukcja”. Eksperci PR konkuruja o uwage
dziennikarzy i mediéw, a w konsekwencji czas i reakcje odbiorcow, z kolei
dziennikarze i media wspotzawodnicza w dostarczaniu przekazow silnie
przyciagajacych zainteresowanie publiczno$ci, najchetniej ekskluzywnych,
ktore dotad nie pojawily si¢ na informacyjnym rynku. Zjawisko ,,nasyca-
nia” mediow atrakcyjnymi tre§ciami (message salience), dzigki ktorym zy-
skuja one przewage na konkurencyjnym rynku, treSciami, ktore wspierane
sa opiniami wiarygodnych (bezstronnych?) ekspertéw oraz sugerowanym
sposobem interpretacji (message credibility), opisane m.in. przez Franka
Essera, Paula D’ Angelo i Bernarda Spaniera, mies$ci si¢ w kanonie gry ryn-
kowej, w ktorej obydwie strony transakcji ktada na szali wiarygodno$é'.

Wykres 3. Rynek zainteresowania odbiorcow. Transakcja wymienna pomiedzy
dziennikarzem i ekspertem PR

Dziennikarz jako zrodto

BELSE
- Ekspert PR
A —

Zrodto: Na podstawie: S. Russ-Mohl, S. Fengler: The Market Model: PR and Journalism in the
Attention Economy, [w]: B.Merkel,S. Russ-Mohl,G. Zavaritt (red.): A Complicated, Anta-
gonistic & Symbiotic Affair. Journalism, Public Relations and their Struggle for Public Attention, Luga-
no 2007, s. 81.

31 FK.Esser,P.D’ Angelo: Framing the Press and Publicity Process in U.S., British, and German
General Election Campaigns. A Comparative Study of Metacoverage, The International Journal of
Press/Politics, Summer 2006, vol. 11, s. 344-366.
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W maju 2004 roku w Warszawie obradowat kongres Migdzynarodowego
Instytutu Prasy (IPI). Obrady toczyly si¢ w momencie bardzo trudnym dla
$wiatowego dziennikarstwa, kiedy w USA $wiatlo dzienne ujrzaty fabryko-
wane materialy prasowe opublikowane w najwigkszych i najsolidniejszych
dziennikach amerykanskich, japonskie media borykaty si¢ z fala plagiatow,
a w Wielkiej Brytanii media si¢ o§mieszaty i kompromitowaty, publikujac
informacje podawane przez falszywych informatoréw. Z przytoczonych
woweczas danych International Public Relations Association wynikato, ze
najtrudniej skorumpowac¢ dziennikarzy w Finlandii, Danii, Nowej Zelandii
1 Szwajcarii, a najtatwiej w Arabii Saudyjskiej i Chinach. Sposrod 33 kra-
jow sklasyfikowanych w raporcie Polska zajeta 19 miejsce™. O przekup-
nych polskich mediach méwil w czasie warszawskiego Kongresu Andrzej
Krajewski, dyrektor Centrum Monitoringu Wolno$ci Prasy, informujac, ze
w Polsce firmy farmaceutyczne, planujac budzet akcji promocyjnych,
uwzgledniajgq gratyfikacje dla redaktorow prowadzacych poranne falk
-show®. Walery Pisarek, porownujac rodzime dziennikarskie kodeksy oby-
czajowe z normami europejskim oraz Migdzynarodowymi zasadami etyki
w dziennikarstwie, przyjetymi w Paryzu przez zwiazki i stowarzyszenia
dziennikarskie w 1983 roku, wskazal, ze akceptujac przyjete standardy, pol-
scy dziennikarze bgda si¢ musieli pogodzi¢ z ograniczeniami, na przyktad
nakazem uczciwych metod gromadzenia informacji**. Wprawdzie limity,
o ktérych mowa, odnosza si¢ do stosowania dziennikarskiej prowokacji,
dziennikarstwa wcieleniowego i temu podobnych metod zdobywania infor-
macji, jednak mozna je szeroko zinterpretowaé takze jako nakaz wielo-
zroédtowego i nieopartego na interesach zadnego indywidualnego lub insty-
tucjonalnego mecenasa researchu.

Magdalena Sroda, dostrzegajac wage problemu, a zwlaszcza zamazywa-
nie granicy pomig¢dzy informowaniem a perswazja i manipulacja, sfor-
mutowata w 2006 roku ,,Dekalog dziennikarski”, w ktorym wprowadzita
wyrazny zakaz uprawiania dziatalno$ci public relations przez dziennika-
rzy>. Mieszanie 161, gdy dziennikarz przed potudniem prowadzi program
telewizyjny, a wieczorem konferencjg¢ prasowa swojego klienta, podatnos¢
srodowiska dziennikarskiego na rynkowe zalezno$ci nie jest w polskich
mediach niczym wyjatkowym, co nie znaczy, ze jest powszechnie akcepto-
wane. Stanistaw Mocek, analizujac dziennikarstwo jako kategorig socjolo-
giczna i politologiczng w okresie transformacji politycznej, zauwaza, ze
w tradycji anglosaskiej rozrdznienie ,,dziennikarza” (journalist) i pracowni-
ka medialnego (media worker) jest stosowane z wyrazna intencja przy-
porzadkowania odpowiednich pozycji zawodowych w mediach. ,,Media
worker dzi$ jest prezenterem w dzienniku telewizyjnym, jutro moze by¢

32 Zob. takze: ipra.org/archivefrontlinedetail.asp?articleid=338.
33 Uczestnicy kongresu IPI o nieprzestrzeganiu standardow dziennikarskich, Presserwis 2004, 5/18, s. 3.

34 W. Pisarek: Kodeksy etyki dziennikarskiej, [w:] Z. Bauer, E. Chudzifnski (red.): Dzienni-
karstwo i $wiat mediow, Krakow 2004, s. 433.

35 M. Sroda: Media a’ la Wassermann, Gazeta Wyborcza 2006, 1-2, 10, s. 18-19.
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rzecznikiem rzadu, pojutrze maklerem gietldowym, a popojutrze pracowac
jako dyrektor fabryki w jakiej$s wielkiej firmie naftowej. Dla niego ta praca
nie jest zwiazana z zadna powinnos$cia spoteczna czy obowiqzkiem etycz-
nym. On jest od sprzedawania towarow, Jak wszyscy pracownicy sektora
ustug™. Mocek, ktory przeprowadzﬂ anonimowe wywiady z przedstawi-
cielami dzwnmkarskle] elity, pisze o dziennikarzach jako przedstawicielach
czwartej wladzy:
Innym spojrzeniem na czwarta wiadzg jest traktowanie jej jak kazdego innego
rodzaju wladzy, a wigc przez pryzmat korupcji, uktadéw, zwiazkow z polity-
kami, powiazan z biznesem.[...] Jest to wladza uwiktana w rynkowe i poza-
rynkowe zalezno$ci, wladza, ktérej zadaniem jest preparowanie powierz-
chownego obrazu rzeczywistosci, pozadanego dla okreslonej grupy:
politycznej, gospodarczej, spotecznej. Wing za taki stan rzeczy obarcza si¢
media; dziennikarzy postrzega si¢ jako manipulowanych komunikatorow,
w niktym stopniu winnych zalezno$ciom, w ktére sa wplatani i za ktore po-
nosza odpowiedzialnos¢™'.
W ocenie stosunkow dziennikarstwa z public relations w perspektywie
etycznej nie sposdb pominaé tej jednoznacznej opinii.

Modele interakcji dziennikarzy i specjalistow PR

Wskazana w tytule tego tekstu rownowaga pomigdzy partnerami komu-
nikowania w obszarze dziennikarstwa i PR odpowiada modelom teoretycz-
nym przedstawionym przez Jamesa E. Gruniga i Todda Hunta, ktorzy ba-
dajac proces powstawania przekazow, zwrocili uwage na zmlenlajqce sig
wzgledem siebie pozycje nadawcy i odbiorcy przekazow™. Model Press-
Agentry/Publicity oparty jest na zdobywaniu rozglosu i skupianiu uwagi, co
moze by¢ zadaniem agenta PR. Model drugi, oparty na zasadzie przekazy-
wania informacji, w zatozeniu ma stuzy¢ przede wszystkim odbiorcy i za-
spokojeniu jego prawa dostgpu do informacji (publicznej). Dostarczane tre-
$ci powinny by¢ w tym modelu podporzadkowane gtownemu celowi —
uczciwej i rzetelnej komunikacji z otoczeniem. Model trzeci — komunikacji
asymetrycznej — oprocz funkcji spelnianych w dwoéch pierwszych mode-
lach, rozgtosu i informacji, ma za zadanie przekona¢ odbiorce do racji pre-
zentowanych przez nadawce. Nierownowaga stron komunikacji jest typowa
cecha tego modelu. Z kolei oparty na zasadzie sprzgzenia zwrotnego model
czwarty (Two-Way Symmetric) zaklada réwnoprawno$¢ pozycji nadawcy
i odbiorcy, a jako sposob komunikowania — typowy dialog lub dyskus;je.

Poznanie zatozen i analiza tych modeli pozwala na rozpoznanie i opis
mozliwych zasad gry pomig¢dzy dziennikarzami i specjalistami PR. Dla po-
trzeb tego opracowania autor proponuje model mieszany, w ktérym media
relations traktowane sa jako interakcje PR i dziennikarstwa, ktorych rezul-

36 S. Mo c e k: Dziennikarze po komunizmie, Warszawa 2006, s. 21.
37 Tamze: s. 204.
38 JE.Grunig, T. Hunt: Managing Public Relations, New York 1984, s. 21-22.
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Wykres 4. Modele praktyki PR

Model I. Publicity
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tatem jest dostarczanie wysokiej jakosci towaru. Rzetelne informacje to bo-
wiem podstawowy, wspolny ,,towar” dla dziennikarza i PR-owca, stad bu-
dowanie skutecznych relacji z newsroomem moze si¢ odbywaé wylacznie
pod warunkiem, ze dostarczane tam materialy bgda zebrane w sposob sta-
ranny i rzetelny. Przez analogi¢ z prawem prasowym, ktore w artykule 12
ust. 1 zawiera dyspozycje: ,,Dziennikarz obowiazany jest zachowac szcze-
g6Ina starannos$¢ i rzetelno$¢ przy zbieraniu i wykorzystywaniu materiatow
prasowych, zwlaszcza sprawdzi¢ zgodnos¢ z prawda uzyskanych wiadomo-
sci lub podac¢ ich zrédto”, przyja¢ mozna, ze identyczne sa obowiazki me-
nedzera PR w kontaktach z redakcjami. Kluczowym zagadnieniem dla po-
wodzenia procesu komunikacji pomigdzy dziennikarzem i specjalista PR
jest przekonanie dziennikarza, ze okreslony temat powinien si¢ znalez¢
W jego gazecie, programie lub audycji, zwlaszcza ze, jak przekonuje
W. Jabtonski, ,,wspotczesny dziennikarz nie tyle zbiera, ile — wybiera zda-
rzenia”(...) 1 w tej sytuacji ,.istotne staje si¢ kreowanie wydarzen medial-
nych, w tym takze pseudowydarzen™” i tak zwanych ,,faktow medialnych”,
sprowadzajacych si¢ do przygotowywanych specjalnie na uzytek mediow
widowisk, takich jak konferencje prasowe, briefingi, o§wiadczenia, gwa-
rantujace zamieszczenie publikacji.

Budujac model relacji PR i dziennikarstwa oparty na regulach ekono-
micznych rzadzacych wolnym rynkiem, nalezy wywnioskowaé, ze tak jak

39 W.Jabtonski: Kreowanie informacji. Media relations, Warszawa 2006, s. 93.
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bez gospodarki rynkowej niemozliwe jest funkcjonowanie prawa popytu
i podazy, tak w spoteczenstwach niekorzystajacych z przywilejow demo-
kracji PR nie moze dziata¢, a wigc takze nie beda funkcjonowaé jego eko-
nomiczne i komunikacyjne aspekty. Wolnos¢ stowa 1 nieskrgpowany obieg
informacji warunkujg istnienie i funkcjonowanie rynku PR. Na rynku tym
towarom i uslugom odpowiadaja opinie i idee, zatem rola mediow i dzien-
nikarzy jako uczestnikow procesu obiegu informacji jest plerwszoplanowa

Warunkuja oni osiagniecie stanu harmonii, symetrii i porozumienia
z otoczeniem, ustanowienie nowych kanatéw komunikowania, czyli reali-
zacjg istoty dziatan PR.

Teoria stugi i pana a ekonomika zainteresowania publicznosci

Jednym z najwazniejszych zasobow w gospodarce nowego typu, w kto-
rej przedmiotem wymiany staja si¢ gldownie dobra niematerialne, jest ludz-
ka uwaga. Jeden ze wspottworcow ekonomiki uwagi, Michael Goldhaber
zasugerowal, ze znaczenie naszego zycia jest wyrazane zainteresowaniem,
jakie poswigcaja nam inni. Tymczasem skupienie uwagi w pozadanym kie-
runku staje si¢ coraz trudniejsze, bowiem cyfrowa rewolucja sprawita, ze
zarowno czas, jak 1 koszt pozyskania istotnych wiadomosci i danych
zmniejszyly si¢ drastycznie, a wigkszo$¢ instytucji 1 firm stara si¢ za po-
srednictwem sieci udostgpni¢ bezptatnie jak najwigcej informacji. W tych
warunkach dobrem deficytowym staje si¢ nie informacja, lecz ludzkie zain-
teresowanie i1 percepcja, o ktoérych zdobycie i utrzymanie walcza konku-
rujace podmioty. Wsrdd nich dziennikarze oraz rosnacy sektor PR odgry-
waja czotowa rolg. Konstruujac model racjonalnych zachowan
ekonomicznych zachodzacych pomigdzy dziennikarzami i specjalistami
PR, zastosowano, znana z nauk ekonomicznych, teori¢ Pana i Stugi (Princi-
pal Agent Theory). Majac na uwadze projektowanie, zarzadzanie i obroét in-
formacja w zorganizowanym ludzkim przedsigbiorstwie, a wigc w modelu
rynkowyrn W postac stugi wciela si¢ dziennikarz, zawierajac umowg ze
swoim pryncypatem i ustalajac warunki wspoipracy Przedmiotem wymia-
ny, czyli towarem, jest najbardziej pozadana, a jednocze$nie deﬁcytowa
sfera dziatania przeds1qb10rstwa medialnego — uwaga widowni®’. Wysitki
zmierzaja do skupienia uwagi na ideach, produktach, ludziach, co w konse-
kwencji prowadzi¢ ma w kierunku pozadanym przez autoréw przekazu.
Zarzadzanie sfera uwagi masowego audytorium staje si¢ w tej sytuacji
istotne dla kazdego gospodarujacego podmiotu. Zjawisko to jest tym bar-
dziej wyrazne, ze nasilito si¢ w chwili, gdy media traca (utracity?) zdolnos¢
kierowania debata publiczng, a nieautoryzowane i dezinformujace zrodta
powoduja chaos informacyjny (Attention Crash). Postawiona w tej pracy
hipoteza, wedle ktorej ludzka uwaga i percepcja znalazty si¢ w nielimito-

40 TH. Davenport, J.C. Beck: The Attention Economy, Harvard 2001; zob. takze B. Mierze -
jewska, M. Aluchna: Attention economy — koncepcja zarzadzania uwaga (czg$¢ I),
http://www.ementor.edu.pl/artykul/index/numer/19/id/404.
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wanym obszarze komunikacji i gospodarki (sie¢ internetowa, mobilne
urzadzenia komunikacyjne), relacje dziennikarz — specjalista PR rozpatry-
wac nalezy nie tylko w aspektach: socjologicznym, profesjonalnym, etycz-
nym, ale takze lub przede wszystkim w perspektywie rynkowej, tu w kla-
sycznym modelu teorii Stugi i Pana. Zleceniobiorca (dziennikarz) poprzez
podejmowanie decyzji i wysitku tworczego wptywa na zaspokojenie swo-
ich potrzeb i potrzeb pryncypata (menedzera PR). W ujgciu ekonomicznym
shuga (agent) otrzymuje wynagrodzenie uzaleznione od wynikéw wlasnego
dziatania — pomystowosci, kreatywnosci, dyscypliny, punktualnosci, solid-
nosci. Jednoczes$nie specyfika umowy Pan/Stuga polega na tym, ze
dziatanie stugi nie jest bezposrednio obserwowane przez pryncypala, i na
tym, ze mimo iz wynik dziatania zalezy w duzej mierze od shugi, nie jest on
bezpoérednio przezen determinowany. Kluczowa jest odpowiedz na pyta-
nie, w jaki sposob pryncypal moze wptywac na zachowanie stugi, aby ten
zachowywat si¢ zgodnie z oczekiwaniami pryncypata. Agent klemje si¢ po-
dobnie jak pryncypal zasada maksymalizacji efektu swojej dziatalno$ci.
W czasie badan dotyczacych wspolpracy dziennikarzy i specjalistéw PR,
przeprowadzonych przez Stawomira Gawronskiego, odpowiedzi ankieto-
wanych specjalistow PR i dziennikarzy potwierdzity trafnosc Zastosowama
teorii Principal/Agent do analizy relacji dziennikarstwa i PR*'. Na pytanie:
,Jak pana zdaniem pow1nny wyglqdac kontakty specjalisty PR z dziennika-
rzami?”, 59,9 procent piarowcow odpow1ed21310 »Specjalista PR powinien
kontaktowac si¢ regularnie z dziennikarzem i na biezaco przekazywac
Wszystkle informacje”, a zaledwie 0,8 proc stwierdzito, ze ,,Specjalista PR
powinien czekaé na kontakt ze strony zainteresowanego dziennikarza™
To sektor PR jest inicjatorem wspotpracy i zleceniodawcq, a d21enn1karz
odgrywa rolg zleceniobiorcy.

Wykres 5. Nier6wnowaga informacyjna pomiedzy partnerami transakcji
w teorii Pana i Shlugi

Asymetria w relacjach rynkowych pomigdzy partnerami transakcji moze prowadzi¢ do ogra-
niczenia zaufania. Na podstawie: S. Russ-Mohl, S. Fengler: The Market Model...,
s. 88.

41'S. Gawronski: Media Relations..., op. cit.
42 Tamze, s. 239
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Wykres 6. Teoria Slugi i Pana a dziennikarstwo

Dziennikarz

Zrédla PR

Nieréwnowaga
informacyjna

Dziennikarz jako ,,pan” jest zalezny od informacji dostarczanych przez agenta PR (,,shugg”).
W ten sposOb powstaje nierownowaga pomigdzy partnerami transakcji. Jednoczes$nie dzien-
nikarz odgrywa rolg ,,stugi” wobec swoich odbiorcow. Opracowanie wlasne na podstawie
S. Russ-Mohl S. Fengler: The Market Model..., s. 89.
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pozoru moze si¢ wydawac, ze literatura nie jest dziennikarstwu do ni-

czego potrzebna, Ze nie sposob jej przetozy¢ na codzienne tworcze pro-
blemy dziennikarza. Jak bowiem pogodzi¢ ustawiczny pospiech, rywaliza-
cj¢, dazenie do sensacji, wyrazistej dramaturgii i skrajnych emocji
z artystyczna fikcja, fantazjami, somnambulizmem, hermetycznym
picknem opisu czy intelektualng sublimacja bohateréw? Co w estetycznych
opisach lub popularnych fabutach moze stuzy¢ warsztatowi dziennikarskie-
mu, a tym bardziej jego rozwojowi? Dodajmy, ze chodzi tu o warsztat bar-
dzo specyficzny, nastawiony na praktyczna i masowa komunikacjg, nawet
schematy, zarowno w preferencjach stylistycznych, dzwickowych, jak tez
kompozycyjnych i obrazowych. Potwierdzeniem zasadnosci takiego spoj-
rzenia na problem jest takze stosunek do literatury samych dziennikarzy —
bardziej prywatny niz zawodowy. W $rodowisku tym trudno spotkac opi-
nie, iz czytanie ksiazek przektada si¢ na praktyke redaktorska; literatura wi-
dziana jest gtownie jako temat, np. artykutu lub programu, bardzo ogolne
podioze inteligenckiej oglady lub po prostu jako rozrywka.

Odmienne cele i wspolne Zrodfo

Literature 1 dziennikarstwo roznia przede wszystkim cele. Ta pierwsza
chcee intrygowac, wzbudza¢ emocje, ale takze — mowiac najogolniej — udu-
chawiag, to drugie, czyli dziennikarstwo, dazy przede wszystkim do budo-
wania intrygi i napigcia, co jest zrozumiale, poniewaz zjawiska te sa
najtatwiej 1 naturalnie przyswajane przez odbiorcow. Uduchowienie, prze-
zycie duchowe, jako cel literatury, nie mieszcza si¢ w tej perspektywie, sa
bowiem uwarunkowane okreslonymi predyspozycjami, jak np. wyksztatce-
nie, inteligencja, zdolnosci, wrazliwos$¢ czy pewien szczegolny rodzaj sub-
limacji jednostki, zar6wno w sensie egzystencjalnym, jak i metafizycznym,
ideowym czy estetycznym. Literatura, a przede wszystkim powies¢ ', moze

I M.Gtowinski,T.Kostkiewiczowa, A.Okopien-Stawinska, J.Stawinski: Stow-
nik terminoéw literackich, Wroctaw 2000, s. 418. Tam m.in.: ,,Jej [powiesci — J.D.] osobliwos$¢ stanowi
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zatem proponowac sensy i glebokie, i popularne, dziennikarstwo zas jest
w stanie realizowac takie aspiracje niezwykle rzadko. Odmienno$¢ celow
w wypadku literatury wiaze si¢ rowniez z jej osadzeniem gatunkowym —
z jednej strony teoretycznie egzemplifikujacym ztozonos¢ tekstu, z drugiej
(mimo krytycznych analiz) nadal zbyt ogolnie traktujacym istnienie regut
tworzenia. Krzyzowanie si¢ gatunkow S$cisle literackich, jak np. powies¢
sensacyjna, obyczajowa, fantastyczna, poetycka, psychologiczna czy histo-
ryczna, oraz paraliterackich, jak np. powies¢-dziennik, powies¢-dokument
czy powies¢ reportazowa, takze nie zbliza dziennikarstwa do literatury
w sposob jednoznaczny i przekonujacy.

Z pewnoscia okre$lone rozwigzania wypracowane w literaturze pigknej
rozwijaja powies¢ np. reportazowa, ale zarazem nie proponujg one odpo-
wiedzi o podlozu warsztatowym i przede wszystkim uniwersalnym, czyli
dajacym sig przeszczepia¢ w szeroko rozumianych gatunkach medialnych,
jak np. dokument telewizyjny, talk show, magazyn literacki czy nawet krot-
ki news. Krytyka literacka przenosi tylko czg¢$¢ do§wiadczenia pisarza, nie
porzadkuje jego sztuki pisania wedtug oczekiwan dziennikarzy; zdarza sig,
Ze rozmaite egzegezy jeszcze bardziej komplikujg problem bliskosci litera-
tury i dziennikarstwa.

Kiedy jednak spojrzymy na literaturg z wyjatkowym nastawieniem na jej
proliferacj¢ medialna, wowczas wiele prac na jej temat moze nie tylko za-
proponowac i otworzy¢ przestrzen dla catkowicie nowych badan medio-
znawczych, ale rowniez u§wiadomi¢ wspo6lnos¢ zrodta — poszukiwanie dra-
maturgii. Jezeli np. zastanowimy sig, jakie konsekwencje warsztatowe dla
dziennikarstwa moze mie¢ refleksja o powiesci niefabularnej, analiza mo-
nologu wewnetrznego, bezzdarzen10w0s01 czy ,,niezakonczonego i nie-
oznaczonego ciagu zdarzeniowego™”, juz na wstepie stana przed nami, jak-
by w kontrapunkcie, pytania m.in. o istot¢ fabularno$ci medialnej,
mozliwos$ci 1ntrygujqceg0 wykorzystania w radiu i telewizji monologu we-
wnetrznego, emOCJonqucego kreowania braku zdarzen czy sity od-
dzialywania chaosu np. uje¢ i montazu zdje¢ w programie publicystycz-
nym. To tylko jeden przyktad sfery zachgcajacej do znacznie glebszych
badan. Szkocki pisarz Michel Faber ujat ten problem nastqpujqco »Sadze,
ze dopoki spetniony jest najwazniejszy warunek: ze w powiesci obecna jest
naprawd¢ mocna emocjonalnie historia, ze sa w niej postacie, ktorych losy
naprawdg czytelnika obchodza — zmierzy sig on takze z intelektualnymi py-
taniami, jakie niesie ksiazka. Ludzie nie sa ghupi i Zle reaguja zaro6wno na
nledostatek jak i przetadowanie powiesci tresciami czysto 1ntelektualny—

3. Wyraznie widaé tutaj — w kontekscie literatury — afirmacje emocji,

to, ze rozwija si¢ wielokierunkowo, ze moze spetnia¢ zarowno warunki sztuki stawiajacej sobie najwyz-
sze zadania artystyczne, jak i sztuki popularnej, wytacznie rozrywkowej, pozbawionej ambicji arty-
stycznych, przejmujacej funkcj¢ dawnej — straganowej literatury”.

2 B. Owczarek: Poetyka powiesci niefabularnej, Warszawa 1999, s. 28.

3 Literatura zawsze jest polityczna, rozmowe prowadzi S. Sierakowski, Tygodnik Idei — Dziennik Euro-
pa 2006, nr 25, s. 14.
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dramatycznej fabuly, przejmujacych postaci i potrzebg kontrolowania am-
bicji intelektualnych.

Tak sformutowane wymagania literackie wyraznie zblizaja sferg arty-
styczna do dziennikarstwa, do praktyki medialnej, lecz nadal jest to wska-
zanie ogolne. Kwesti¢ t¢ mozemy jeszcze bardziej wyeksplikowac,
odwotujac sig¢ do okreslenia uzytego przez badacza i krytyka literackiego,
Przemystawa Czaplinskiego: ,,drapieznosé¢ powiesci”™. W ujeciu krytyczno-
literackim sformutowanie to brzmi zrozumiale i pewnym sensie rowniez
emocjonalnie, jednak przelozone na grunt dziennikarstwa — mimo pozorow
nawet swoistej ,,tabloidowo$ci” — zaczyna funkcjonowaé na zupehie in-
nych prawach. Okazuje sig, ze w perspektywie literackiej efektowny zwrot
dotyczy przede wszystkim drapieznosci sensu, a wigc mamy tu do czynie-
nia z tzw. do§wiadczeniem mysli, natomiast z obrebie dziennikarstwa, sty-
low pisania, warsztatu medialnego, chodzi gtéwnie o drapiezno$¢ zdarze-
nia, fabuty, akcji, bohatera czy dialogu. Wydaje sig, ze wlasnie to zjawisko,
to rozréznienie interpretacyjne, stanowi najwazniejszy chyba fundament
nieporozumienia w literackiej edukacji dziennikarzy.

Preferencje i kryteria w doborze lektur

Problem nauczania literatury na kierunkach dziennikarsko-medialnych
nie moze si¢ ogranicza¢ do programu zaj¢¢ czy ambitnych filologicznych
sylabusow; jest znacznie powazniejszy, poniewaz dotyczy koniecznosci
$wiadomego rozpoznawania i zblizania si¢ do potrzeb bardzo szczegdlne-
g0, wyjatkowego zawodu. W istocie — na poziomie akademickim i specjali-
stycznym — chodzi o ksztalcenie ludzi, ktorzy w swojej pracy komunikuja
i edukuja, maja realny i olbrzymi wplyw na rozwoj czlowieka — przede
wszystkim osobowy, spoteczny, polityczny i historyczny. Bledem, jaki
tatwo popehi¢ w literackim edukowaniu dziennikarzy, jest dobor — w pew-
nym sensie naturalnie si¢ nasuwajacy — lektur pod katem filologicznym lub
kulturowym. Wéwczas pojawia si¢ niebezpieczenstwo przerysowania na-
wet najbardziej wartosciowych tresci, uwrazliwienia studentow na kwestie
wylacznie intelektualne, a w konsekwencji pominigcie najwazniejszego —
otwarcia przysztego dziennikarza, czy specjalisty w zakresie medidéw na
dojrzate myslenie dramaturgiczne. T¢ swoista dysproporcj¢ zawodowa wi-
da¢ szczegolnie w programach literackich, ktorych sens jest intelektualnie
bardzo wysoki, ale $wiadomos$¢ dramaturgii medialnej zaledwie podstawo-
wa lub nawet $ladowa’. Wyrazna wskazéwka co do doboru lektur w eduka-
cji dziennikarskiej moze by¢ wypowiedz psychologa, Zbigniewa Neckiego:
,»W rzeczywisto$ci [odbiorcy mediow — J.D.] uwielbiaja co$ przeciwnego.
Nie staraja si¢ rozumie¢ $wiata, bo to wymaga skupienia i wysitku, ale chca

4 P.Czaplinski: Historia ktamstwa, Tygodnik Idei — Dziennik Europa 2006, nr 20, s. 14.

5 Pisalem na ten temat szerzej w artykule Literatura w telewizji, czyli wielkie wyzwanie, [w:] D. Wa -
dowski (red.): Kultura — media — spoteczenstwo, Lublin 2007, s. 399-405.
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przezywaé emocje, te negatywne takze. Chca si¢ dowiadywac o nieszczg-
$ciach innych ludzi, bo swoich maja juz do$¢”®. Widaé tu preferencje dra-
maturgiczne, ktore z jednej strony — wydawacé by si¢ moglto — zachgcaja
wyktadowcow literatury do eksponowania lektur gtownie sensacyjnych,
z drugiej jednak strony nie wprost ostrzegaja przed pokusa nadmiernego
upraszczania.

Lektury na studiach dziennikarskich powinny rowniez uwzgledniaé
kontekst implementowane]j sensacji, a zatem bardzo powaznie bra¢ pod
uwage m.in. wrazliwo$¢ odbiorcow, uwarunkowania spoleczne i kwestie
etyczne. W tym momencie pojawia si¢ problem nudy, mato w istocie znany
i rzadko omawiany, a prawdopodobnie kluczowy dla kryteriow doboru lek-
tur. To w tym kontekscie zastepca redaktora naczelnego Faktu mowi: ,,[...]
dobre wiadomosci nie sa wyraziste. A takie by¢ powinny, by przebi¢ si¢
przez zte informacje™’. Zatem takze przed literatura jako medium fabular-
nym stoi zadanie uwrazliwienia dziennikarzy na sprawdzone mechanizmy
tworzenia, pisania, ktérych poznanie pozwoli intrygujaco kreowaé nawet
wydarzenia nudne. W ten sposob studiowanie literatury uzasadnia swoja
obecno$¢ w dziennikarstwie, w realizowaniu wszystkich gatunkéw dziet
medialnych.

Kryteria doboru lektur, jak si¢ wydaje, musza wigc by¢ bardzo rozlegte,
ale takze operowac konkretnymi preferencjami. Jakie powiesci moga by¢
tutaj skutecznym narz¢dziem budowania kreatywnosci? Jakie maja szanse
sta¢ si¢ — w skrajnych wypadkach — réwniez podstawa selekcji kandydatow
na dziennikarzy i samych dziennikarzy? Kryteria, ktdre temu sprzyjaja,
moglyby wyznacza¢ w ramach istotnych osiagnig¢ literackich m.in.: dzien-
nikarskie do§wiadczenia autora jako tworcy literatury (F. Forsyth, R. Kapu-
$cinski), niezwykle intensywna akcja i napigcie (R. Ludlum), wartosci
fabuly jako mozliwos¢ tworzenia wybitnych dziet medialnych (M. Butha-
kow, G.G. Marquez), przekraczanie granic wyobrazni twérczej (P. Suskind,
M. Folco), obyczajowos¢ (zwyczajnos¢) jako potencja dramaturgiczna
(I. Shaw, P. Conroy, E. Segal), dramaturgia bez granic gatunkowych
(S. King, M. Puzo, K. Follett, T. Gerritsen, U. Eco, W. Groom) oraz ponad-
czasowy geniusz tworcy (A.C. Doyle, R. Chandler).

Kryteria te — przywotane tylko jako pewna propozycja — pozwalaja na
zachowanie preferencji w doborze lektur i kontrolowanie podstawowego
celu wyktadania literatury na kierunkach medialnych. Nie mozna zapomi-
na¢, ze mamy tu do czynienia ze studiami zawodowymi, praktyczno-
-teoretycznymi, co w rzeczywistosci oznacza ksztatcenie ludzi o konkret-
nych umiejetnosciach, jak np. w wypadku medycyny czy prawa.
Pragmatyka warsztatu dziennikarskiego wymusza niejako nowe spojrzenie
na tradycyjna edukacje w tym zakresie, aby catkowicie wyeliminowa¢ roz-
dzwigk migdzy teorig i praktyka tam, gdzie go by¢ nie powinno i nie musi
si¢ wcale pojawiac.

6 Zob. A. Drozdzak: Dobry, czyli zty, Press 2008, nr 9, s. 65.
7 J.w.
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Bez rezvgnacji z myslenia_artystycznego

Watpliwosci moze budzi¢ mozno$¢ przenoszenia doswiadczen czytelni-
ka na do$wiadczenia dziennikarza. Do jakiego stopnia jest to weryfikowal-
ne w praktyce? Jak oceni¢, ze pewne lektury rzeczywiscie wniosty pozy-
tywny aspekt do warsztatu dziennikarza? Co jest miernikiem literackiej
wiedzy w dziennikarstwie? To tylko niektore pytania towarzyszace niepew-
nos$ci rozmaitych kryteriow. Interesujaca i ukierunkowujaca takze ku prag-
matyce odpowiedz zaproponowat literaturoznawca, Tadeusz Stawek, ko-
mentujac inwestycj¢ w czytanie ksiazek: ,,[...] ‘zwrot’ inwestycji jest
nieobliczalny. A jezeli nawet nastapi, to najczesciej czlowiek o tym nie wie;
nie kojarzy, ze pewne Wzbogacajqce doswiadczenie, dobre rozwiazanie
albo madre stowa, ktorymi sig podmehl z innymi, mlaly co$ wspolnego
ksiazka przeczytana kilka lat wcze$niej” S w obrebie regut dziennikarskich
z literatury przenosi si¢ to, co ugruntowuje umiejetnosci praktyczne, np.
Forsythowska zdolnos¢ budowania intrygi i napigcia w konwencji political
fiction, czyli zbierania faktéw 1 nanizywania na nie emocji, strachu, poswig-
cenia, bolu 1 determinacji, albo, jak u Kinga, wydobywania ze §wiata kosz-
maru, przejmujqcej nienormalnosci i przerazenia, i z kolei u Puzo — zobra-
zowania fascynujacej wigzi mafijnej rodziny oraz stylu budowania
paradoksu wspotwystepowania zdolnosci do mitosci i zabijania. Literatura
tworzy zaplecze dla tego typu wyobrazni i kreatywnosci, daje szanse, ale
zarazem wyklucza tych, ktdrzy sa niezdolni, zwyczajni lub po prostu nijacy
w kontekscie dziennikarskim. Czytanie, jak skomentowata problem dzien-
nikarka Ewa Juﬁczyk-Ziornecka studentka Ryszarda Kapuscinskiego, byto
dla reportera—plsarza wazniejsze niz samo pisanie, tego wlasnie uczyl na
dziennikarstwie’,

Idac tropem rozumowania Umberto Eco, ktory pisal, ze ,,pigkno jest
ograniczone kanonem, a brzydota jest nieograniczona”'’, znajdujmy jesz-
cze jedno uzasadnienie dla doboru lektur fabularnych, czyli w przewadze
dojrzatej literatury popularnej; trudno$¢ wyrazania pigkna i tatwos¢ poka-
zywania zta narzucajg konieczno$¢ poznawania mechanizméw sztuki pisa-
nia, aby umie¢ ocali¢ w dziennikarstwie ekscytujaca, ale gigboko ukryta,
warto$¢ pigkna. Jezeli dramaturgia literatury tego nie nauczy, to edukacja
sprowadzi si¢ do przypadkowosci — talent tworczy sam si¢ rozwinie, nie-
kreatywnos$¢ pozostanie na tym samym poziomie, bez wzorow i odniesien.
Bez ekspozycji dojrzalosci literatury popularnej, ugruntowania wiary
w dramaturgiczng i fabularng sit¢ mitu, legendy czy bajki, trudno bedzie
nauczy¢ dziennikarzy glebokiego myslenia o warsztacie dziennikarskim,
i nie bedzie nawet, jak zarysowat to pisarz i dziennikarz Jerzy Pilch, ,,wy-

8 (Czytanie bywa okrutne. Z prof. Tadeuszem Stawkiem, literaturoznawca, rozmawia Jarostaw Makow-
ski, Tygodnik Powszechny 2003, nr 12, s. 9.

9 Orientowali sig¢ na niego. Ryszard Kapuscinski w oczach dziennikarzy, z ktorymi pracowat, Press
2007, nr 2, s. 9.

10 Brzydota dodaje skrzydel, z Umberto Eco rozmawia Magdalena Miecznicka, Dziennik 2007, nr 258,
s. 24.
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bitnych osobowosci szykujacych wyraziste, mocne i dynamiczne progra-
my”!!. Okazuje sie, ze rowniez osobowosé¢ dziennikarza zwiazana jest z tak
charakterystycznymi dla literatury zjawiskami, jak np. wyrazistos¢, sita
i dynamika. By¢ moze, parafrazujac dziennikarza i krytyka literackiego
Piotra Bratkowskiego, ukierunkowane studiowanie literatury, pozornie tak
niepraktycznej, pozwoli dziennikarzom unikna¢ ,,uprawiania hipokrytycz-
nej bufonady, kreowania si¢ na medrcoOw i moralistow z poczuciem misji”.
Moze od tego wlasnie zalezy dziennikarska zdolno$¢ ksztattowania
przysztego odbiorcy mediow — odbiorcy pograzonego w emocjach budowa-
nych przez ekscytujacy chwyt retoryczny, ale zarazem rozumiejacego prze-
kaz na poziomie wyzszym niz proponuje kultura tabloidow. Catkowicie
nowe podejscie do informacji potwierdzaja badania z 2009 roku wykonane
przez Press-Service Monitoring Mediow, w ktorych w TVN-owskich ,,Fak-
tach” stwierdzono czesta obecno$¢ sarkazmu i ironii, a wigc stylu typowego
dla kultury wysokiej'*. Wysublimowane poczucie humoru nie moze si¢ za-
tem opiera¢ wylacznie na samym sobie, poniewaz bgdzie po prostu niezro-
zumiate i nuzace; mozna powiedzie¢, ze aby unikna¢ zagrozenia herme-
tyczno$cia m.in. sarkazmu, dziennikarz musi stale szukaé¢ regut
dramaturgicznych, pozwalajacych na popkulturowa transplantacj¢ typowo
intelektualnych gier i zwrotow. W ten sposob pragmatyka warsztatu dzien-
nikarskiego splata si¢ zaskakujaco $cisle z rozwiazaniami spotykanymi
przede wszystkim w literaturze fabularnej, ktore potrafia si¢ taczy¢ ,,z po-
lem znaczeniowym pojgcia medium”, czyli z odniesieniami do ,,zagadki lub
rzeczy nieokreslonej”™. Pomijanie tego historycznego zakotwiczenia — tak-
ze epistemologicznego — czyni z dziennikarstwa jedynie prymitywny me-
chanizm epatujacy gtownie sensacja lub martwy dramatycznie zapis obra-
zOwW 1 stow, co w konsekwencji moze prowadzi¢ nawet do zawodowe;j
samozaglady, do utraty swoistej kontroli nad komunikowaniem.

11 J. Pilch: Nie oglada¢, ale mie¢, Polityka 2005, nr 34, s. 85.

12 Zob. http://www.hotmoney.pl/artykl/media-8222-wydarzenia-822 1-krolem-wpadek-12366
(14.03.2010 r.).

13 D. Mersch: Teorie medidw, przel. E. Krauss, Warszawa 2010, s. 20.
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W obrebie studiow dotyczacych ustanawiania agendy (agenda set-
ting) wciaz jeszcze niewiele uwagi poswigca si¢ problemom do-
tyczacym przeniesienia wazno$ci kwestii pomigdzy agenda medialng
a polityczna. Spotka¢ mozna, co prawda, wiele opracowan na temat wpty-
wu mediow na rezultaty wybordéw, zachowania i decyzje wyborcze oby-
wateli, ale brakuje takich analiz, ktore bytyby poswigcone zagadnieniu,
czy 1 w jaki sposéb relacje medialne wplywaja na realizowanie poszcze-
gblnych polityk rzadowych oraz w ogoélnosci na podejmowanie decyzji
przez wladzg wykonawcza'.

Rzeczywiscie wptyw mediow na polityke jest najbardziej widoczny
w trakcie kampanii wyborczych. Relacje medialne maja zdolnos¢ formowa-
nia postaw i wptywania na zachowania polityczne obywateli. Chociaz ten
problem jest szeroko obecny w literaturze przedmiotu, szczego6lnie w pra-
cach tych badaczy, ktorzy studiowali modele zachowan wyborczych oraz
koncepcje dotyczqce tzw. media effect’, wciaz wiele kwestii pozostaje nie-
rozstrzygnietych®. Polityczny wplyw medidw wystepuje takze w okresie
migdzywyborczym, przede wszystkim przez strukturyzowanie procesu ko-

I'S.Walgrave,P. Van Acelst: The Contingency of the Mass Media’s Political Agenda Setting Po-
wer: Toward a Preliminary Theory, Journal of Communication 2006, nr 56, s. 88-109; P. Van Aelst,

S. Walgrave: Minimal or Massive? The Political Agenda Setting Power of the Mass Media Accor-
ding to different Methods, The International Journal of Press/Politics 2011, nr 16 (3), s. 295-313; J.W.
Willis: The Media Effect. How News Influences Politics and Government, Praeger, London 2007,
s. 1-14; W. Wanta: The Public and the National Agenda. How people learn about important issues,
New Jersey 2007, s 15-18; H. Brandenburg: Who follows whom? The Impact of Parties on Media
Agenda Formation in the 1997 British General Election Campaign, Harvard International Journal of
Press/Politics 2002, nr 7(3), s. 34-37; N. Travis, TN. Ridout, R. Mellen Jr: Does the media
agenda reflect the candidates’ agenda?, Harvard International Journal of Press/Politics 2007, nr 12,
s.44-47,E.Nowak, R. Riedel: Agenda setting, priming, news framing. Analiza pordéwnawcza tele-
wizyjnych audycji informacyjnych TVN i TVPl w okresie kampanii przedwyborczych w Polsce
2005-2007, Zeszyty Prasoznawcze 2008, nr 1-2, s. 67-84; por. E. Nowak, R. Riedel: Agenda set-
ting, priming, framing — TV news in Poland during election campaigns 2005 and 2007. Comparative
analysis, Central European Journal of Communication 2010, nr 3 (2[5]), 2010, s. 237-252.

2 Zob. np. P. Lazarsfeld, B. Berelson, H. Gaudet: The Peopple’s Choice, New York 1944,
s.871in; B. Berelson, P. Lazarsfeld, W. McPhee: Voting: a study of opinion formation in
a presidential campaign, Chicago 1954 (wydanie z 1986 r.), s. 277-322; A. Campbell, PE.
Converse, WE. Miller, D.E. Stokes: The American Voter, Chicago—London 1960, s. 24-38;
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munikacji politycznej, wyznaczanie, kto i co jest waznym obiektem. Swo-
isto$¢ przekazu medialnego, jako gldwnego i1 najczesciej jedynego zrodia
informacji na temat sytuacji na rynku politycznym (do najwazniejszych na-
leza dzi$ telewizyjne programy informacyjne)’, wskazuje na media, jako na-
turalnych i pelnoprawnych uczestnikow procesow politycznych (media jako
nadawca pierwotny)’. Niektorzy badacze uwazaja, ze media maja przewage
nad innymi podmiotami komunikacji politycznej®, stajac sig rodzajem insty-
tucji politycznej, ktéra ma istotny wplyw na sposob rzadzenia panstwem'.

Celem opracowania jest ustalenie, do jakiego stopnia oraz w jaki sposob
agenda medialna wptywa na agendg polityczna, w analizowanym wypadku
agendg rzadowa. Przedmiotem szczegodlnego zainteresowania jest przenie-
sienie waznosci kwestii pomiedzy agenda medialng a polityczna/rzadowa,
ktore to zagadnienie jest rozpatrywane w obrebie pierwszego poziomu teo-
rii agenda setting (tradycyjna agenda setting; basic agenda setting), a takze
okreslenie warunkoéw, w ktorych media informacyjne (agenda medialna)
wptywaja bezposrednio lub posrednio na przebieg wydarzen w §wiecie rze-
czywistym oraz podejmowanie decyzji politycznych/rzadowych. Do anali-
zy tych ostatnich zwiazkow pomigdzy agenda medialna a polityczng zasto-
sowano narzedzia w ramach koncepcji CNN effect. Co prawda koncepcja
CNN effect jest gtownie wykorzystywana do analizy przypadkow wptywu
mediéw na decyzje w stosunkach mi¢dzynarodowych, jednakze ustalenia
przez nig wypracowane maja walor na tyle uniwersalny, ze podjeto probe
ich wykorzystania w obrgbie polityki krajowej. Integracja wspomnianych
koncepcji zostata zrealizowana z wykorzystaniem metody analizy tresci
w odniesieniu do telewizyjnych programéw informacyjnych oraz oficjal-
nych dokumentoéw — sprawozdan z posiedzen rzadu. Zastosowano réwniez
wtdrna analizg istniejacych danych statystycznych, jako czynnika reprezen-
tujacego agende wydarzen $wiata rzeczywistego, kontrolujacego faktyczny
wplyw agendy medialnej na polityczna (rzadowa).

M.McCombs, D. Shaw: The Agenda Setting Function of Mass Media, The Public Opinion Quar-
terly 1972, nr 36 (2), s. 176-187; S. S or o k a: Agenda setting Dynamics in Canada, Vancouver—Toron-
t0 2002, s. 74-114; M. M c C om b s: Setting the Agenda. The Mass Media and Public Opinion, Cam-
bridge 2004, s. 32-52 i in. (polskie wydanie: Ustanawianie agendy. Media masowe i opinia publiczna,
przet. B. Radwan, Krakow 2008).

3 L. Taylor, A. Willis: Medioznawstwo. Teksty, instytucje i odbiorcy, przet. M. Krél, Krakoéw
2006, s. 174-175.

4 D.V.Shah, DM. McLeod, MR. Gotlieb, N.J. Lee: Framing and Agenda Setting, [w:] R.L.
Nabi, MB. Oliver (red.): The SAGE Handbook of Media Processes and Effects, London 2009,
s. 72; V. Price, L. Feldman: News and Politics, [w:] R.L. Nabi, M.B. Oliver (red.): op. cit.,
s. 113 1in.

5 B.Dobek-Ostrowska: Media masowe i aktorzy polityczni w $wietle studiow nad komunikowa-
niem politycznym, Wroctaw 2004, s. 68-70.

6 S. Michalczyk: Demokracja medialna. Teoretyczna analiza problemu, Torun 2010, s. 77,
100-106; W. S c hulz: Komunikacja polityczna. Koncepcje teoretyczne i wyniki badan empirycznych
na temat medidéw masowych w polityce, przel. A. Kozuch, Krakow 2006, s. 182-186.

7 T.E. C 0 o k: Governing with the News. The News Media as a Political Institution, Chicago & London
2005, s. 4 i in.
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Teoria agenda setting a koncepcja CNN effect

Teoria agenda setting, ktérej twércami w potwierdzonej empirycznie
wersji 53 Maxwell McCombs oraz Donald Shaw (1972), sktada si¢ z dwoch
pozmmow i kllku faz rozwoju, angazujacych kolejne pokolenia badaczy na
catym $wiecie® (podejmowano takze proby ‘powolania’ trzeciego poziomu
teorii zwigzanego z primingiem oraz konsekwenqaml emocjonalnego kli-
matu przekazow medlalnych dla postaw odbiorcow’). Pierwszy poziom
skupia si¢ na przeniesieniu waznosci kwestii migdzy agendami, gtownie
migdzy agenda medialna a publiczna, ale takze miedzy agenda medialna
1 polityczng oraz migdzy agenda polityczna i publiczna (pierwszy poziom
teorii — basic agenda setting). Drugi poziom (atrybutoéw) zajmuje si¢ prze-
niesieniem waznoSci atrybutéw — cech kwestii i kandydatow (politykow) —
migdzy wspomnianymi agendami.

Teoria agenda setting wywodzi si¢ z socjopsychologicznej tradycji ba-
dan nad perswazyjnym modelem komunikowania H. Lasswella, chociaz po
raz pierwszy w literaturze przedmiotu funkcja agendy zostata sformutowa-
na przez W. Llppmanna na poczqtku XX w. Od tego czasu przeprowadzono
na podstawie wspomnianej teorii kilkaset przequwch badawczychlo
Jednakze w obrebie tego przedmiotu pojawito si¢ zdecydowanie mniej ba-
dan dotyczqcych roli medidw informacyjnych w ksztattowaniu polityk pu-
blicznych w poréwnaniu z hcznyml pracaml na temat roli tych samych me-
diéw w zakresie ksztattowania opinii publicznej'".

Niewatpliwie mozemy wymieni¢ na podstaw1e literatury i badan wiele
dowodow na to, ze media wplywajq na pohtykq Warto jednakze zauwa-
zy¢, ze zarowno W. Lippmann, jak i ‘ojcowie zatozyciele’ teorii ustanawia-
nia agendy M. McCombs i D. Shaw zaprezentowali nowe spojrzenie na
efekty mediéw, poniewaz koncentrowali si¢ przede wszystkim na wp}ywie
posrednim oraz kogmtywnym (a nie perswazyjnym 0 czym mys$la, a nie
jak mysla odbiorcy™). Problem ten jest m.in. eksplorowany przez tg czes¢
teorii agenda setting, ktéra koncentruje si¢ na relacjach pomigdzy agenda

8 M. Mc Combs: op.cit, s. XXIII-XXVIIL; Oprocz M. McCombsa i D. Shawa do pionieréw tego nur-
tu badan naleza m.in. W. Wanta, D. Shaw, D. Weaver, S. Iyenghar.

9 M. McCombs: Ustanawianie agendy..., op. cit., s. 141; D. Shaw, J.J. Yu: Shaping feelings. Ne-
wspaper Agenda Setting, Level 3: An Hypothesis, 6th International Agenda Setting Conference, Lugano
20006, http://www.agendasetting.com/2005/case_studies/51 0715.pdf (20.09.2010).

10 B.Dobek-Ostrowska: Przedmowa do wydania polskiego, [w:] M. M ¢ C o mb s, Ustanawia-
nie agendy..., op. cit., s. XIII; por. J. Bryant, M.B. Oliver: Media Effects: Advances in Theory and
Research. Communication series, New York 2008, s. XIII-XV.

I1'J, W. Dearing, E. M. Rogers: Agenda Setting. Vol. 6. Communication Concepts, Thousand
Oaks 1996, s. 72 i n.; nowym nurtem w obrgbie studiow agenda setting, ktory zyskuje na popularnosci
w USA i Europie Zachodniej, jest badanie wplywu mediow informacyjnych na reputacj¢ korporacji
i sferg biznesu, tym samym agenda setting ma nie tylko walor teoretyczny, ale wykorzystywany w prak-
tyce, np. bada si¢ wptyw relacji medialnych na ceny akcji na gietdach C.E. Car o11: International Per-
spectives on Agenda Setting Theory Applied to Business News, [w:] C.E. Caroll: Corporate Reputa-
tion and the News Media. Agenda Setting within Business News Coverage in Developed, Emerging and
Frontier Markets, New York 2011, s. 3 in.

12 M. M ¢ C ombs: Ustanawianie agendy..., op. cit., s. 119.
13 Tamze, s. 4.
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medialng a polityczna oraz konsekwencjach ustanawiania agendy (przez
media). W szczegdlnosci interesujace sa konsekwencje, jakie pociaga za
soba skupienie si¢ mediow na okre§lonych tematach (osobach). Przez przy-
ciaganie uwagi do jednych spraw i aktoréw a ignorowanie innych media
moga narzucaé hierarchig¢ waznos$ci kwestii i 0s6b politycznych, powodujac
konsekwenc}j e w obrgbie poszczegdlnych polityk oraz samej polityki
w ogolnosci'

Pole badan w ramach komunikacji politycznej poswigcone politycznym
efektom funkcjonowania mediow obejmuje takze koncepcje CNN effect,
ktora jednakze zajmuje si¢ w swoich w badaniach gtéwnie aspektem mig-
dzynarodowym. Nurt ten zaowocowal, jak dotad, niewielka liczba studiéw
i opracowan. Takze studia taczace podejscie agenda setting oraz CNN effect
pojawiaja si¢ rzadko'

Koncepcja CNN effect powstata, kiedy w 1991 r., podczas bombardowa-
nia Bagdadu 24-godzinna telewizja CNN (z programem nadawanym na
zywo) stata si¢ swego rodzaju kana%em dyplomatycznym pomigdzy prezy-
dentem G. Bushem a S. Husseinem'®. Jednakze jedno z pierwszych studiow
przekonujaco dowodzace, w jaki sposéb wplyw mediow moze zmienié
przebieg wydarzen i decyzji politycznych, zostalo przygotowane przez Gla-
dys Lang i Kurta Langa i opublikowane w 1981 r. w opracowaniu zawie-
rajacym studium przypadku, a dotyczqcym afery Watergate. Opracowanie
to uzasadnia takze konieczno$¢ podjecia studiow teoretyczn;/ch do-
tyczacych analiz na temat wplywu mediow na przebieg wydarzen'’.

Koncepcja CNN effect jest obecnie uwazana za majaca jedynie status
tezy, ktora nie zostata jeszcze ostatecznie potwierdzona ani podbudowana
spdjna teoria. Wyczerpujace, doglgbne badania empiryczne na szeroka ska-
lg nie zostaty jeszcze przeprowadzone. Eric Louw twierdzi, ze koncepcja
CNN effect opiera sig¢ na dwoch gtoéwnych zalozeniach: 1) media dysponujac
wplywem oraz wladza dotyczch formowania polityki (polityk); 2) opinia
publiczna (informowana i stymulowana przez media) ma istotny wptyw na
ustalanie politycznych celow'®.

Ten sam autor wskazuje na trzy zmienne, ktore determinuja, do jakiego
stopnia media wptywaja na polityke. Zgodnie z jego ustaleniami zalezy to
od: 1) tego, czy elity polityczne sg zgodne co do sposobu rozwigzania danej
sprawy (‘patrza w tym samym kierunku’); 2) jesli elity nie sa zgodne, to
istotna jest skala kontrowersji wokot danej sprawy; 3) stopnia, w jakim

14 Tamze, s. 144.

15 Por. K.A. Cooper: The CNN effect and agenda setting dance: reconciling various approaches to
understanding public foreign policy agenda, Washington 2002, s. 1-2.

16 J Willis: op.cit,s. 7; por. . Robins on: The CNN Effect: the Myth of News, Foreign Policy, and
Intervention, London 2002, s. 7 i n.

17 G. Lang, K. Lang: Watergate: an exploration of the agenda-building proces, [w:] G. Wilhoit,
H. de Bock (red.): Mass Communication Review Yearbook, Beverly Hills 1981, s. 447—468; por.
G. Lang, K. Lang: The Battle for Public Opinion: The President, the Press and the Polls during Wa-
tergate, New York 1983, s. 1-15.

I8 E. Louw: The media and Political Process, Los Angeles, London, New Delhi, Singapore 2007,
s. 254, 259.
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wladza wykonawcza pewnie, zdecydowanie realizuje zaplanowana polity-
ke. W rezultacie, zgodnie z teza Piersa Robbinsona, media z reguly promuja
polityke zagraniczna rzadu/panstwa, pod warunkiem, ze wérod elit poli-
tycznych oraz cztonkow samego rzadu nie ma powaznych rozbieznosci
i kontrowersji co do jej kierunku'’. O wiele WIQCG_] kontrowersp budzi poli-
tyka wewngtrzna. Wielo$¢ problemow, pogladow i rozwiazan powoduje, ze
takze relacje pomigdzy mediami a polityka trudno podaja si¢ analizie.

Ustalenia teoretyczne i metodologiczne poczynione w ramach koncepcji
CNN effect moga by¢ co prawda stosowane do badania wptywu mediow na
polityke wewngtrzna oraz proces podejmowania decyzji politycznych w tej
sferze, ale nie w sposdb bezposredni, lecz po uwzglednieniu jej swoistosci
(wigcej decydentdow, zmiennych, bardziej dynamiczne srodowisko spotecz-
ne, zroznicowany wptyw opinii publicznej). Po pierwsze, mamy do czynie-
nia z bardziej zréznicowanymi opiniami (sprzecznymi interesami) na dany
temat, niz to jest w wypadku probleméw migdzynarodowych (wigksze za-
interesowanie opinii publicznej, elit politycznych, wyzsza $wiadomo$¢
spoteczenstwa dotyczaca problemu). Po drugie, nawet jesli rzad prowadzi
zdecydowana polityke w danej sprawie i jego cztonkowie sa zjednoczeni
wokot wspolnych celdow, moga wystapi¢ okolicznosci, w ktorych pojedyn-
czy cztonkowie rzadu znajda si¢ pod presja mediow, np. kiedy chodzi o za-
grozenie dla ludzkiego zycia lub zdrowia, w sytuacjach ostrych kryzysow,
a takze kiedy media prezentujgq przebieg wydarzen w formie skandalu.
W takich sytuacjach proces decyzyjny moze by¢ w pewnym stopniu zorien-
towany na media lub ograniczony konsekwencjami naglo$nienia medialne-
go i reakcja opinii publiczne;j.

Zasadnicze znaczenie dla odpowiedzi na pytanie o warunki, w ktorych
mamy do czynienia z efektem CNN, ma okreslenie relacji, w ktore
wchodza politycy i media w kontek$cie podejmowania decyzji politycz-
nych. Kwestie te przedstawia tabela 1, prezentujac model P. Robinsona
(policy-media interaction model), ktory stosujac podejécie krytyczne do
wczesnych zatozen w ramach koncepcji CNN effect, twierdzi, ze wptyw
mediow jest bardziej prawdopodobny, gdy rzad lub elity polityczne nie sa
zdecydowane i jednomyslne co do kierunkow aktualnej polityki, a relacje
medidw sa krytyczne wobec niej w zakresie danej kwestii (krytyczne ramy
interpretacyjne) oraz gdy prezentuje si¢ dramatyczne obrazy ofiar cier-
piacych z powodu niepodejmowania okreslonej decyzji (np. o interwencji).

Rozwazajqc problem politycznych efektow funkqonowama medidw, na-
lezy w21qc pod uwage 1nny, bardzo istotny problem, mianowicie w anali-
zach nie mozna pomija¢ tzw. czynnika agendy $§wiata rzeczywistego — real
world agenda, petniacego role zmiennej kontrolnej. Pozwala ona uniknaé
falszywego wnioskowania na temat politycznego efektu oddziatywania me-
diow (political media effect). Poprzez jego uwzglednienie sprawdzamy, czy
decyzja polityczna lub zmiana przebiegu wydarzen byla rezultatem wptywu
medidw, czy tez zwykta konsekwencja naturalnych dziatan podmiotéw. Na-

19 P Robinson: op. cit., s. 31.
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Tabela 1. Typy relacji pomigdzy aktorami politycznymi a mediami

Konsensus
i zdecydowanie co do
kierunkéw dziatan
politycznych w obrgbie
elit politycznych

Lp.

Relacje pomigdzy sfera
panstwa a sferq mediow

Rola mediéw w podejmowaniu
decyzji politycznych

Konsensus

Media operuja w obrebie
konsensusu elit co do kierun-
kow polityk; proste relacjo-
nowanie dziatan politycznych

Media wspieraja wladzg w bu-
dowaniu spotecznego poparcia
dla polityki(Executive manufac-
turing consent)

Brak konsensusu

Media operuja w sferze legi-
tymizowanego konfliktu; re-
lacje medialne nie wspieraja
zadnej strony politycznego
sporu

Media odzwierciedlaja konflikt
polityczny, ale nie usituja
wpltywac na decyzje polityczne

Brak konsensusu; zdecy-
dowanie

Media operuja w sferze legi-
tymizowanego konfliktu;
koncentruja si¢ na krytyce
polityki rzadu

Media usituja wywiera¢ wptyw
na decyzje polityczne; wptyw
ten jest bezskuteczny ze wzgle-
du na zdecydowanie elit (rzadu)
co do decyzji politycznych

Brak konsensusu; brak
zdecydowania

Media staja po stronie
uczestnikow konfliktu (jednej
ze tron); koncentruja si¢ na
krytyce polityki rzadu; media
sq aktywnym uczestnikiem
gry politycznej

Niepewnos¢ elit co do kierun-
kow dziatan politycznych - kry-
tyczne relacje mediow stanowia
argument przetargowy w proce-
sie podejmowania decyzji poli-
tycznych; media wywieraja pre-
sj¢ na decydentow - zagrozenie
wycofaniem poparcia opinii pu-
blicznej (PR disaster); media
zyskuja wtadzg wplywania na
decyzje polityczne (CNN effect)

Zrodto: P. Robinson: The CNN effect. The Myth of News, Foreign Policy and Intervention, Lon-
don—New York 2002, s. 31.

lezy bra¢ pod uwage réznicg¢ pomigdzy relacja (medialna) z wydarzen a sa-
mymi wydarzeniami oraz ich konsekwencje dla polityki (tzn. nalezy podjaé
probe ustalenia, czy gdyby nie bylto relacji medialnej, wydarzenia/decyzje
potoczylyby sig¢ prawdopodobnie w ten sam sposob). Jest to jednoczesnie
bodaj najtrudniejszy, ze wzgledu na ograniczone mozliwo$ci weryfikacji,
problem badawczy, ktory napotyka sig, studiujac CNN effect; na przyktad:
czy gdyby nie bylo relacji z zabdjstwa policjanta A. Struja w lutym 2010 r.,
a podobne zabdjstwa zdarzaja si¢ kilka razy w roku, cho¢ nie wszystkie sa
naglasniane szeroko w mediach, to czy zostalyby wprowadzone zmiany
w Kodeksie karnym w marcu 2010 r.? Innymi stowy, czy relacja mediow
byla posrednia/bezposrednia przyczyna zmian prawa karnego w Polsce
w 2010 r.? W zwiazku z powyzszym konieczne jest, jak proponuje m.in.
W. Wanta, badanie politycznych efektow oddzialtywania mediow
z uwzglednieniem wspomnianego czynnika real world agenda®.

20 W. Wan ta: The Public and the National Agenda..., op. cit., s. 15.
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Podsumowujac rozwazania teoretyczno-metodologiczne, nalezy stwier-
dzi¢, ze wydaje si¢ usprawiedliwione zatozenie, ze teoria agenda setting
jest szczegdlnie uzyteczna dla badania politycznego efektu relacji medial-
nych w ujeciu dlugoterminowym (badanie zgodnosci agend). Natomiast
koncepcja CNN effect wydaje si¢ adekwatna, gdy podejmuje si¢ takie anali-
zy w ujgciu krotkoterminowym, koncentrujacym si¢ w szczegdlnosci na
studiach przypadkéw (badanie konkretnych przypadkow zgodnosci agend;
czy 1 w jaki sposdb relacje mediow bezposrednio badz posrednio pociagaja
za soba akcje polityczne). W konsekwencji teoretyczne i metodologiczne
zintegrowanie obydwu podej$¢ pozwala budowaé¢ empirycznie weryfiko-
walny model politycznego efektu relacji medialnych.

Propozycja metodologii badan

Podstawy teoretyczne oraz metody badawcze zaproponowane w opraco-
waniu tacza ustalenia w ramach teorii agenda setting oraz koncepcji CNN
effect. W ramach teorii agenda setting udaje si¢ wskazywac korelacje po-
miedzy agenda medialna a polityczna, biorac takze pod uwage czynnik real
world agenda. W nizej przedstawionych badaniach zastosowano ilosciowa
i jakos$ciowa analize zawartoSci. Analiza ilosciowa (agenda setting) towa-
rzyszy badaniom w ramach podejs$cia dlugoterminowego, za$ analiza jako-
sciowa i studium przypadku (koncepcja CNN effect) badaniom w ramach
podejscia krotkoterminowego. Studium przypadku (case study) zostato za-
stosowane, poniewaz jest ono uwazane za szczegdlnie uzyteczne, gdy
mamy do czynienia z r6znymi zrédlami danych, kiedy badane sa zjawiska
wspotczesnego $wiata w ich autentycznych kontekstach oraz gdy zwiazki
pomigdzy zjawiskiem a jego spotecznym otoczeniem sa skomplikowane
iniejasne” .

Proponowane opracowanie opiera si¢ na nastgpujacym dwupoziomo-
wym modelu badan:

— poziom pierwszy — analiza iloSciowa:
— analiza zgodno$ci pomig¢dzy agenda medialna a polityczna/rzadowa;
— poziom drugi — analiza jako$ciowa:

— analiza konkretnych przypadkéw zgodnosci pomigdzy agendami;
studia przypadkow w zakresie poziomu i sposobu wptywu mediow
na decyzje polityczne — jak media Wpiywajq/modyﬁkujq proces po-
dejmowania decyzji politycznych oraz czy i w jaki sposob
wptywaja/modyfikujq przebieg wydarzen; analiza prowadzona
z uwzglednieniem czynnika real world agenda.

W ramach studiow przypadkow analiza jest prowadzona zgodnie z mo-
delem:

— czas
— temat (sprawa, problem)

21 RD.Wimmer,J. R. Dominick: Mass media. Metody badan, Krakow 2008, s. 191.
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— relacja/e mediow na dany temat

— reakcja partii/polityka/rzadu/opinii publicznej na relacje mediow

— konsekwencje relacji medialnej dla decyzji i wydarzen politycznych
(real world events)*.

Uwzgledniajac zaproponowane metody badawcze, przyjeto nastgpujace
zatozenia:

— nastgpuje przeniesienie waznosci kwestii pomigdzy agendaq medialna
a agenda polityk rzadowych (dtugoterminowy wptyw medioéw; basic
agenda setting; analiza ilosciowa);

— w przypadkach zgodnosci agend, kiedy te same kwestie sa podejmowane
przez media oraz rzad, media stymuluja przebieg wydarzen w $wiecie
rzeczywistym oraz sa czynnikiem interweniujacym (cho¢ niedomi-
nujacym) w procesie podejmowania decyzji politycznych (dotyczacych
poszczegolnych polityk rzadowych; krotkoterminowy wptyw mediow;
koncepcja CNN effect; studium przypadku; weryfikacja poprzez czynnik
real world agenda).

Zalozenia te zostaly zweryfikowane na podstawie materiatow medial-
nych — telewizyjnych programoéw informacyjnych oraz prasy codziennej,
jak rowniez dokumentow dotyczacych decyzji podejmowanych przez rzad
RP. Zgromadzone materialy pochodza z okresu: 1 lutego — 27 kwietnia
2010 r. Analiza zostata przeprowadzona na podstawie telewizyjnych pro-
gramow informacyjnych nadawanych przez telewizj¢ publiczna: ,,Wiado-
mosci” TVP1 oraz dwie stacje komercyjne: ,,Fakty” TVN i ,,Wydarzenia”
Polsatu, jak réwniez na podstawie informacji zamieszczanych na wybra-
nych stronach opiniotwoérczych dziennikéw prasowych (wydania papiero-
we: Rzeczpospolita, Gazeta Wyborcza, Dziennik Gazeta Prawna) z tego sa-
mego okresu. Jesli chodzi o dokumenty rzadowe, przeanalizowano
dwanascie Sprawozdan z posiedzen Rzadu RP, pochodzacych z tego same-
go okresu (pierwsze analizowane posiedzenie — 2 lutego, ostatnie —
23 kwietnia 2010 r.). Dokumenty pozwalajace ustali¢ real world agenda to
statystyki policyjne dotyczace czynnych napasci na funkcjonariuszy pu-
blicznych.

Biorac pod uwage dane i zestawienia zawarte w tabelach 2 i 3 oraz sto-
sujac analiz¢ ilosciowa, mozna stwierdzié, ze agenda medialna i rzadowa
wykazaly istotna zgodnos¢ w badanym okresie (01.02.—27.04.2010) w za-
kresie przedmiotu relacji oraz decyzji/dziatan rzadu — odnotowano dzie-
wig¢ takich przypadkow, tym samym, jak Wynlka z zaprezentowanych da-
nych, media informacyjne i rzad w istotnej czesci zajmuja si¢ tymi samymi
kwestiami. W wypadku agendy medialnej ponad potowa (9/17) relacjono-
wanych kwestii byta rowniez przedmiotem decyzji rzadowych, w wypadku
za$ agendy rzadowej, tylko 1/3 (11/30) poruszanych na posiedzeniach
rzadu kwestii wzbudzita zainteresowanie mediow. Precyzyjna analize wza-
jemnego wplywu agend utrudnia og6lnos¢ kategorii kwestii, wynikajaca
z charakteru uzyskanych danych. Jednakze material ten pozwala na

22 J.Willis: op. cit., s. 1-4; R.D. Wimmer, JR. Dominick, op. cit., s. 191 i n.
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Tabela 2. Agenda mediow — kwestie najczesciej relacjonowane przez media
informacyjne — telewizja i prasa codzienna: luty — kwiecien 2010 r.

Kwestia Liczba relacji
1. | Polityka polska 352
2. | Katastrofy, wypadki, tragedie ludzkie 230
3. | Przestgpczos$¢ i dziatalno$¢ sadow 168
4. | Problemy spoteczne i moralne (w spotecznym kontekscie) 92
5. | Srodowisko naturalne, ekologia 90
6. | Historia 64
7. | Gospodarka 62
8. | Kultura i rozrywka 59
9. | Zdrowie i medycyna 58
10. | Religia, etyka, Kosciot 45
11. | Prawo i legislacja (w tym: afera hazardowa najbardziej intensywnie rela- 43

cjonowana w okresie 9-29.03.2010)

12. | Wojna, obronnos¢, armia 40

13. | Ciekawostki 40

14. | Media 30

15. | Nauka i Edukacja 14

16. | Policja (najbardziej intensywnie relacjonowane w okresie: 10.02.2010- 13
08.03.2010)

17. | Drogi i transport 5

Zrédlo: Analiza whasna na podstawie nagran telewizyjnych programow informacyjnych: ,, Wiadomosci”
TVPI, ,Fakty” TVN, ,,Wydarzenia” Polsat oraz dziennikow prasowych: Rzeczpospolita, Gazeta Wybor-
cza, Dziennik Gazeta Prawna z okresu 1 lutego — 27 kwietnia 2010 r. oraz danych udostgpnionych
przez: Press-Service Monitoring Mediow sp. z 0.0., Warszawa 2010.

wyc1qgan1e wnioskow dotyczqcych stopnia zgodn0501 agend (jak WSpo-
mniano powyzej) oraz na wysunigcie przypuszczenla iz media w mniej-
szym stopniu 1nteresujq si¢ tym, co robi rzqd W porownamu z tym, w jakim
stopniu rzad zajmuje si¢ tym, o czym si¢ mowi w mediach. Oczywiscie
zweryfikowanie tego przypuszczenia oraz wszystkich zaprezentowanych
wypadkow zgodnosci agend wymagatoby podjecia szczegdtowych badan,
przekraczajacych ograniczone ramy artykutu, jednakze dla potrzeb niniej-
szego opracowania podj¢to probe glgbszej analizy wybranych przypadkow.

Analiza ta miata na celu zweryfikowanie przypuszczenia, ze media
wplywaja na rzad (zbadanie odwrotnego kierunku wptywu, tj. wplywu
agendy rzadowej na medialng, nie zostalo uwzglednione ze wzgledu na
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Tabela 3. Agenda polityczna — rzadowa — kwestie bedace przedmiotem decyzji,
dzialan rzadu w okresie: luty — kwiecien 2010 r.

Liczba
Przedmiot decyzji/dziatania rzadu (::)ngfgfozrllil?}?
przedmiotowi
1. | Inwestycje - naukowe, sportowe, samorzadowe 5
2. | Rolnictwo/finansowanie rolnictwa 4
3. | Urzedy i administracja 4
4. | Ochrona srodowiska 4
5. | Umowy migdzynarodowe 4
6. | Policja (decyzje i dziatania z okresu: 16.02.2010; 26.03.2010; 3
30.03.2010)
7. | Katastrofa smolenska/pokrycie kosztow finansowych 3
8. | Prawo cywilne/nowelizacje 3
9. | Podatki 3
10. | Bezpieczenstwo drogowe 2
11. | Polityka bezpieczenstwa i obrony/Stosunki polsko-amerykanskie 2
12. | Specjalne strefy ekonomiczne 2
13. | Swiadczenia z ubezpieczenia spolecznego w razie choroby i macierzyn- 2
stwa
14. | Publiczna stuzba zdrowia 2
15. | Bankowos$¢ I ubezpieczenia 2
16. | Komitet ds. Europejskich 2
17. | Nowelizacja Kodeksu karnego (decyzje z dnia 9.03.2010; 30.03.2010) 2
18. | Bezpieczenstwo publiczne 2
19. | Prywatyzacja 2
20. | System wigziennictwa 1
21. | Telekomunikacja 1
22. | Wydatki budzetu panstwa 1
23. | Emigranci 1
24. | Armia zawodowa 1
25. | Rozwdj regionalny 1
26. | Odpowiedzialno$¢ za zbrodnie wojenne 1
27. | Transport publiczny 1
28. | Polskie wojsko w Afganistanie 1
29. | Gry hazardowe (23.03.2010) 1

Zrédlo: analiza wiasna na podstawie: Decyzje Rady Ministrow RP z okresu: 02.02.2010-23.04.2010 (12
tygodniowych zestawien decyzji Rady Ministrow RP), http://www.kprm.gov.pl/rzad/decyzje rzadu
(27.08.2010).



64 EWA NOWAK

Tabela 4. Poréwnanie agendy medialnej i politycznej — rzadowej — kwestie wspdlne
(luty — kwiecien 2010 r.)

. . Liczba
Lp. Agenda mediow/kwestia LICZb.E.l Agendg rzadu/przedmiot decyzji/
relacji decyzji, dziatania rzadu dziatan
1. | Katastrofy, wypadki, tragedie 230 Katastrofa smolenska (pokrycie 3
ludzkie kosztoéw finansowych)
2. | Przestgpczo$é i dziatalno$é 168 Nowelizacja Kodeksu karnego 2
sadow (decyzje z dnia 9.03.2010;
30.03.2010)
3. | Srodowisko naturalne i ekologia 90 Ochrona $rodowiska 4
4. | Gospodarka 62 Specjalne strefy ekonomicz- 2/2
ne/prywatyzacja
5. | Zdrowie i medycyna 58 Publiczna stuzba zdrowia 2
6. | Prawo i legislacja (w tym: afera 43 Prawo cywilne (nowelizacje) / 2/1
hazardowa najbardziej intensyw- Gry hazardowe (23.03.2010)
nie relacjonowana w okresie
9-29.03.2010)
7. | Wojna, obronnos$¢, armia 40 Polskie wojsko w Afganistanie 1
8. | Policja (najbardziej intensywnie 13 Policja (decyzje i dziatania 3
relacjonowane w okresie: z okresu: 16.02.2010; 26.03.2010;
10.02.2010-08.03.2010) 30.03.2010)/ Nowelizacja Ko-
deksu karnego (decyzje z dnia
9.03.2010; 30.03.2010)
9. | Drogi i transport 5 Transport publiczny 1

Zrodto: opracowanie wiasne.

ograniczony zakres badan oraz forme¢ opracowania). W celu udzielenia od-
powiedzi na pytanie, czy relacje medialne wplywaja na decyzje/dziatania
rzadu, konieczne bylo przeprowadzenie analizy jako$ciowej w obrebie
stwierdzonych zbiezno$ci kwestii i1 decyzji/dziatan rzadowych. Przeprowa-
dzona analiza wykazata zwiazki przyczynowe w obrgbie dwoch kwestii
medialnych i towarzyszacych im decyzji/dziatan rzadu: 1) ‘Policja’ (agenda
medialna) — ‘Policja’ w zwiazku z kwestia: ‘Nowelizacja Kodeksu karne-
go’ (agenda rzadowa); 2) ‘Prawo i legislacja’ w tym afera hazardowa
(agenda medialna) — ‘Prawo cywilne (nowelizacje)’/’Gry hazardo-
we’(agenda rzadowa; w wypadku agendy rzadowej wzigto pod uwagg jedy-
nie te zagadnienia, ktore znalazty odzwierciedlenie w dokumentach rzado-
wych, ale takze fakt, ze kazda oficjalna decyzja rzadu jest w nich
umieszczana).

Wspomniane zwiazki przyczynowe, wskazujace na wptyw agendy me-
dialnej na rzadowa, przede wszystkim uprawdopodabnia fakt, ze obydwa
wyodregbnione tematy byly najpierw intensywnie relacjonowane w me-
diach, a dopiero potem rozpatrywane przez rzad (nastgpstwo czasowe). Na-
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tomiast w wypadku tematu afery/gier hazardowych uznano, ze koincyden-
cja agendy medialnej i rzadowej jest konsekwencja i nastepstwem
wydarzen rzeczywistych, ktore zrodzity konieczno$¢ ‘zajmowania’ si¢ gra-
mi hazardowymi przez rzad, cho¢ okazaty si¢ takze interesujace dla me-
diow, ze wzgledu na obecno$¢ aktorow pohtycznych (relacje z posiedzen
Komisji Sledczej do spraw tzw. afery hazardowej)> oraz elementow poh—
tycznego skandalu. Innymi stowy, stwierdzono, ze zar6wno relacjonowanie
afery hazardowej, jak i decyzje rzadowe, ktére mia%y miejsce w tym samym
czasie, byty skutkiem wydarzen w $§wiecie rzeczywistym, a nie rezultatem
wzajemnego oddziatywania mediow na polityke i vice versa — nie znalezio-
no w tym wypadku dowodow na istnienie takiego zwiazku przyczynowego
pomigdzy relacjami mediow a decyzjami rzadu. Cho¢ 0czyw1s01e nie mo-
zna wykluczy¢ wplywu relacji medialnych na zajmowanie si¢ ta sprawa
przez rzad, to jednak w tym wypadku wydaje si¢, ze pierwszenstwo nalezy
da¢ wydarzeniom $wiata rzeczywistego, ktore wywolaly zainteresowanie
obu stron, natomiast nie istnieja podstawy, aby przypuszczaé, ze relacje
medialne, poza ewentualnym daniem impulsu do zajmowania si¢ ta sprawa,
wplywaly potem na rozw¢j wydarzen i sposob decydowania o ustawie
o grach hazardowych.

Odmienna specyfike zbieznosci agend daje si¢ zaobserwowac w obrgbie
medialnego tematu ‘Policja’, w zwiazku z rzadowym tematem ‘Policja’, ale
takze ‘Nowelizacja Kodeksu karnego’. W tym wypadku mozemy obserwo-
wac nie tylko zbiezno$¢ agend w czasie — przen1es1eme wazno$ci pomigdzy
agenda medialng a polityczng — ale takze, uzywajac metody analizy jako-
sciowej 1 studium przypadku, w wysokim stopniu uprawdopodobnic¢
zwiazek przyczynowy pomigdzy intensywnym naglo$nieniem medialnym
a dzialaniami/decyzjami rzadu. Symptomy takiego zwiazku przyczynowe-
g0 zaobserwowano, opracowujac studium przypadku jak ponizej, ktore, jak
wykazano, przemawia za mozliwos$cia istnienia bezposredniego, krotkoter-
minowego wptywu medidow na dziatania wladzy w obrebie konkretnej poli-
tyki (policy-making) i pozwala na zidentyfikowanie ‘relacji medialnej’ jako
czynnika interweniujacego (the factor of intervention) w obrgbie procesu
podejmowania decyzji politycznych. Analizowany przypadek wpltywu me-
diéw zostal zweryfikowany za pomoca czynnika real world agenda (staty-
styki policyjne), aby wyodregbni¢ wptyw samych relacji medialnych na
przebieg wydarzen i podejmowanie decyzji legislacyjnych.

23 Komisja Sledcza do zbadania sprawy przebiegu procesu legislacyjnego ustaw nowelizujacych usta-
we z dnia 29 lipca 1992 r. o grach i zaktadach wzajemnych i wydanych na ich podstawie przepiséw wy-
konawczych w zakresie dotyczacym gier na automatach o niskich wygranych i wideoloterii oraz do zba-
dania legalnosci dziatania organdow administracji rzadowej badajacych ten proces (SKGZ),
http://www.sejm.gov.pl/komisje/komsled6.htm (24.09.2010).
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Studium przypadku: legislacyjne konsekwencje medialnego naglosnienia
morderstwa policjanta Andrzeja Struja

Czas: 10 lutego 2010 .

Kwestia/temat/przedmiot: zabojstwo policjanta — napad w centrum War-
szawy na 42-letniego Andrzeja Struja, policjanta po stuzbie, ktéry podjat
interwencj¢ w reakcji na akt wandalizmu, tj. uzycie noza przez 18-letniego
sprawce ze skutkiem $§miertelnym.

Relacja mediow:

— intensywne naglo$nienie tematu zabdjstwa w okresie 10 lutego — 8 mar-
ca 2010 r.*%;

— debata medialna (prasa codzienna, fora internetowe, telewizyjne progra-
my informacyjne i publicystyczne) dotyczaca przepisow o odpowie-
dzialnosci karnej za napady na policjantéw z uzyciem broni i niebez-
piecznych narzedzi oraz przepisow co do uzycia broni przez
policjantow?;

— relacje (telewizyjne programy informacyjne) z pogrzebu policjanta
A. Struja z udziatem prezydenta Lecha Kaczynskiego; podczas uroczy-
stosci prezydent posmiertnie odznaczyt policjanta;

— relacje medialne na temat wydania nowego zarzadzenia Komendy
Gltownej Policji, dotyczacego dysponowania bronig przez policjantow
po stuzbie (telewizja, prasa, internet);

— relacje na temat projektow nowelizacji Kodeksu karnego przewi-
dujacych zaostrzenia kar za napady na funkcjonariuszy publicznych (te-
lewizja, prasa, internet);

— relacje na temat kolejnych przypadkow atakow na policjantow, w szcze-
gblnosci dokonywanych przez nieletnich;

— relacje na temat projektu nowelizacji Kodeksu karnego przygotowanego
przez Prawo i Sprawiedliwo$¢, przewidujacej zakaz noszenia/posiadania
nozy przez obywateli w miejscach publicznych.

Reakcja rzadu 1 innych instytucji oraz opinii publiczne;j:

— prezydent Lech Kaczynski bierze udziat w pogrzebie policjanta A. Stru-
ja, wyglasza przemoéwienie oraz nadaje mu odznaczenie;

— rzad aprobuje projekt nowelizacji ustawy Kodeks karny oraz ustawy
o Policji;

— zainteresowanie/poruszenie opinii publicznej — masowy udzial w po-
grzebie policjanta; kontrowersyjne dyskusje na forach internetowych®.

24 Por. tabela 2.

25 Zob. Co roku ponad pél tysigca  napadéw na  policjantéw  (LOs/sk/k),
http://www.tvn24.pl/12690,1642866,0,4,co-roku-ponad-pol-tysiaca-napadow-na-policjantow,wiado-
mosc.html (12.02.2010); por. tabela 5.

26 http://www.tvn24.pl/12690,1644052,0,1,byl-prawdziwym-policjantem—zginal-bohatersko,wiado-
mosc.html (01.09.2010).
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Konsekwencje dla wydarzen i dziatan w $§wiecie rzeczywistym:

— rzad na posiedzeniu w dniu 30 marca 2010 r. zatwierdza projekt noweli-
zacji ustawy Kodeks karny oraz ustawy o Policji, dotyczacy zaostrzenia
kar za czynna napa$¢ na funkcjonariuszy publicznych?’;

- Zarzqdzenie Komendanta Gtéwnego Policj i nr 248 z dnia 3 marca
2010 r. zmlenlajqce zarzadzenie w sprawie szczegolowych zasad przy-
znawania i uzytkowania broni palnej przez policjantow; Zarzqdzeme nr
251 z dnia 10 marca 2010 r. zmieniajace zarzadzenie w sprawie szcze-
gotowych zasad przyznawania i uzytkowania broni palnej przez poli-
cjantow?*®

Zrodto: Analiza whasna na podstawie: Gazeta Wyborcza, Rzeczpospolita, Dziennik Gazeta Prawna; tele-

wizyjne programy informacyjne: ,,Wiadomosci” TVPI, ,,Fakty” TVN, ,,Wydarzenia” Polsat z okresu

01.03. 2010 —27.04.10; telewizyjne programy informacyjne: ,,Wiadomosci”, ,,Wydarzenia”, ,,Panora-

ma”, ,,Fakty” z okresu 1— 28 lutego 2010 — raporty z analiz zawartosci uzyskane z: Press-Service Moni-

toring Medidéw sp. z 0.0., Warszawa 2010; Decyzje Rzadu z okresu: 02.02.2010-23.04.2010 (12 rapor-
tow), http://www.kprm.gov.pl/rzad/decyzje _rzadu/id:4404/ (01.09.2010); portal internetowy oraz forum

dyskusyjne TVN-24: www.tvn24.pl; Dziennik Urzedowy Komendy Glownej Policji, Nr 3 z dnia 17

marca 2010 r.; poz., 9 i 10, http://bip.kgp.policja.gov.pl/portal/kgp/981/7748/2010.html (01.09.2010);

statystki dotyczace przestgpczosci, strona internetowa: http://www.policja.pl/ (01.09.2010), oraz dane
statystyczne uzyskane z Komendy Gtéwnej Policji — materiaty z archiwum autorki.

Tabela 5. Przestgpstwa przeciwko funkcjonariuszom publicznym w latach 2003-2009
(czynna napa$é z uzyciem broni lub innego niebezpiecznego narzedzia popelnione
przez nieletnich i dorostych sprawcow)

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
Dorosli sprawcy 417 430 523 614 464 341 363
Nieletni sprawcy 9 7 20 22 17 7 7

Zrodto: Raporty Komendy Gtownej Policji dotyczace przestepstw z art. 222 § 1 Kodeksu karnego, War-
szawa, kwiecien 2010 r., materialy znajdujace si¢ w archiwum autorki.

Tabela 6. Newsy dotyczace Policji w telewizyjnych programach informacyjnych
w latach 2008-2010

09.08 10.08 11.08 12.08 01.09 02.09 03.09 04.09 05.09.

1 5 5 7 3 16 13 6 9
06.09. 07.09. 08.09. 09.09 10.09 11.09 12.09 01.10 02.10
6 12 7 3 7 7 5 3 24

7Zrodto; Analiza wiasna na podstawie: Raporty z analiz zawartosci telewizyjnych programéw informa-
cyjnych: ,,Wiadomos$ci” TVP1, ,,Wydarzenia” Polsat, ,,Panorama” TVP2, ,,Fakty” TVN, Press-Service
Monitoring Mediéw sp. z 0.0., Warszawa, kwiecien 2010 r., materialy znajdujace si¢ w archiwum
autorki.

27 Decyzje rzadu, 30.03.2010, Warszawa, Projekt ustawy o zmianie ustawy Kodeks karny oraz ustawy
o Policji, przedtozony przez Ministra Sprawiedliwosci, http://www.kprm.gov.pl/rzad/decyzje rza-
du/id:4404/ (10.09.2010).

28 Dziennik Urzedowy Komendy Gtéwnej Policji, nr 3 z dnia 17 marca 2010 r.; poz., 9 i 10,
http://bip.kgp.policja.gov.pl/portal/kgp/981/7748/2010.html (01.09.2010).
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Zaprezentowane wyzej studium przypadku daje mozliwo$¢ zaobserwo-
wania sekwencji zdarzen, relacji medialnych oraz decyzji, jakie nastgpo-
waly po sobie, oraz prawdopodobnych zwiazkow przyczynowych pomig-
dzy tymi elementami. Biorac pod uwage dane tworzace w analizowanej
sytuacji tzw. agendg¢ Swiata rzeczywistego (czynnik real world agenda), na-
lezy zauwazy¢, ze statystyki policyjne ujmujace czynne napasci na funkcjo-
nariuszy publicznych w okresie poprzedzajacym analizowany przypadek
pozostawaty na podobnym, stalym poziomie w latach 2003—-2009, a w 2010
roku poziom ten nawet nieco si¢ obnizyt — biorac takze pod uwage prze-
stepstwa popelniane przez mtodocianych (zob. tabela 5). Natomiast z dru-
giej strony, §ledzac takze intensywne naglosnienie medialne analizowanego
tematu (telewizja, prasa i internet), jak rowniez nastgpstwo czasowe (por.
dane w tabelach 2, 3, 4) oraz okresy, w ktorych temat policji oraz zabojstwa
policjanta byt szczegolnie intensywnie prezentowany w mediach i podej-
mowany przez rzad i Komende Gloéwna Policji, wydaje si¢ uzasadnione
przypuszczenie, ze projekty nowelizacji Kodeksu karnego oraz ustawy
o Policji nie byly w analizowanym czasie wynikiem analizy frekwencji
przypadkow napasci na policjantow. Natomiast prawdopodobne wydaje si¢
wyjasnienie, zgodnie z ktorym na decyzje rzadu i KGP w istotny sposob
mogly wpltyna¢ intensywne relacje medidow, stymulowane jednakze przez
silne zainteresowanie opinii publicznej.

Cho¢ relacji medialnych na temat zabojstwa Andrzeja Struja nie mozna
uzna¢ za bezposrednig przyczyng zmian w prawie dotyczacych funkcjona-
riuszy publicznych, to jednak nalezy je uzna¢ za istotny element sytuacji
decyzyjnej, nadajac status czynnika interweniujacego w przebieg procesu
podejmowania takiej decyzji. Istotng rolg w omawianym przypadku nalezy
takze przypisywaé specyficznym ramom interpretacyjnym, ktore stosowa-
no, prezentujac sprawg zabojstwa policjanta A. Struja, tj. ramie koncentra-
cji na czlowieku oraz ramie empatii (human interest framing, emphathy fra-
ming)”, przedstawiajac Andrzeja Struja jako bohatera, ale takze bezsilna
ofiarg zbyt liberalnych przepisow, ktore faworyzuja ochrong prawna spraw-
cOw przestepstw kosztem ochrony funkcjonariuszy publicznych, podda-
nych restrykcyjnym przepisom dotyczacym warunkow uzycia broni.

Na podstawie przedstawionej analizy oraz odnoszac si¢ do zapropono-
wanych zatozen, nalezy uzna¢ za zweryfikowane w istotnym stopniu pozy-
tywnie twierdzenie, iz nastgpuje przeniesienie waznosci pomigdzy agenda
medialng a agenda polityk rzadowych — stwierdzono dziewi¢¢ przypadkow
zgodnosci agend. Charakter zgromadzonych danych nie pozwala na osta-
teczne zweryfikowanie zalozenia, ze agenda medialna wplywa na agendg
polityczna/rzadowa, natomiast przeprowadzone analizy wskazuja, ze
wplyw ten moze by¢ bardziej istotny, niz zachodzi to w odwrotnym kierun-
ku (w mniejszym stopniu obserwuje si¢ wptyw agendy politycznej na me-

29 H.A.Semetko, PM. Valkenburg: Framing European Politics: A content analysis of press and
television news, Journal of Communication 2000, nr 50 (2), s. 93-109; P. Robinson: op. cit.,
s. 1191 in.
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dialna; tylko nieliczne decyzje rzadu sa przedmiotem relacji w mediach in-
formacyjnych).

Analiza jakosciowa i szukanie zwiazkoéw przyczynowych w ramach
kwestii wspolnych dla obydwu agend wykazaty prawdopodobienstwo
wystapienia takiego zwiazku w jednym wypadku: agenda medialna (kwe-
stia ‘Policja’) byla istotnym czynnikiem interweniujacym w procesie usta-
nawiania agendy rzadowej (decyzja/dziatanie ‘Policja’). Studium przypad-
ku wskazuje, ze wplyw taki jest mozliwy w warunkach widocznego
zainteresowania i poruszenia opinii publicznej. Mamy tu zatem do czynie-
nia z rodzajem skandalu, kryzysu, czy afery, kiedy przebieg zdarzen i pro-
cesow decydowama nastepuje w sposob odmlenny niz w rutynowych sytu-
acjach®. Ostatecznie jednakze wydaje si¢ wysoce prawdopodobne
przypuszczenie, iz gdyby opisywany przypadek zabdjstwa policjanta nie
byt intensywnie i konsekwentnie (w szczegdlnosci z uzyciem ramy empa-
t11) naglasmany w mediach informacyjnych (Wywoiujqc zainteresowanie
opinii publicznej), nie zostalyby zatwierdzone i wprowadzone w marcu
2010 r. nowelizacje Kodeksu karnego i ustawy o Policji.

Warto takze zaznaczy¢, ze mamy tu do czynienia z mozliwo$cia wptywu
nie tylko na agendg rzadowa, ale takze na wydarzenia — konsekwencje dla
Swiata rzeczywistego w postaci skutkow prawnych wynikajacych z wpro-
wadzonych zmian w prawie karnym i administracyjnym. Ostateczne zwery-
fikowanie zaproponowanych twierdzen i przypuszczen wymagatoby jedna-
kze podjecia dodatkowych przedsigwzie¢ badawczych. W szczegodlnosci
uzyteczne bylyby tu badania terenowe w formie wywiadow bezposrednich
z osobami, ktore podejmuja decyZJ% w analizowanych sprawach. Jednakze,
jak wynika z doswiadczen badaczy”, uzyskanie dostgpu do odpowiednich
0s6b moze by¢ utrudnione ze wzglqdu na charakter informacji, nieche¢ do
udzielania szczerych odpowiedzi lub zwykte zapominanie przebiegu zda-
rzen, co bardzo utrudnia lub nawet uniemozliwia weryfikacj¢ danych.

Podsumowanie

Jak juz wczesniej wspomniano, opracowania dotyczace politycznych
efektow oddziatywania mediow informacyjnych, oparte na teorii agenda
setting (relacji pomi¢dzy agenda medialng a polityczna), sa na $wiecie nie-
liczne, w latach 1977-2004 powstato zaledwie ok. 20 takich studiéow. Do-
stgpne studia sa ubogie w badania empirycznie a co wigcej, prowadza do
sprzecznych konkluzji, ze wzglqdu na roznice i problemy metodologicz-

*. Problemy polegaja migdzy innymi na tym, ze trudno jest wyodrebni¢
agendq polityczna (np. czy jest to agenda parlamentu, rzadu czy partii poli-
tycznych; czy wlasciwy jest symboliczny, czy raczej instytucjonalny, kon-

30 HM. Kepplinger: Mechanizmy skandalizacji w mediach, Krakéw 2005, s. 90-91.
31 P Robinson: op. cit., s. 18-19.
32 Por.S. Walgrave, M. Nuytemans,L.De Winter, op. cit., s. 6.
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kretny wymiar agendy). Mozna zatem powiedzie¢, ze agenda polityczna
jest wewngtrznie zréznicowana i trudna do zdefiniowania. W badanym
przypadku postuzono si¢ agenda rzadowa o charakterze instytucjonalnym
i konkretnym, w celu podjgcia proby wyodrgbnienia rzeczywistego, kon-
kretnego wptywu mediow na polityke.

Niniejsze opracowanie wpisuje si¢ w nurt teoretyczny obejmujacy studia
agenda setting, a takze CNN effect (z uwzglednieniem specyfiki polityk we-
wngtrznych), podejmujac probe empirycznej obserwacji politycznych efek-
tow odziatywania mediéw informacyjnych. Poczynione w wyniku analiz
ustalenia, dotyczace zakresu i sposobu wzajemnych powiazan pomigdzy
agenda medialng a polityczna, wskazuja, ze agenda medialna, przy spenie-
niu okreslonych warunkow, moze wywiera¢ istotny wplyw na agende
rzadowa, jak réwniez na proces podejmowania decyzji politycznych w ob-
rebie poszczegdlnych polityk. Zdajac sobie sprawe z niedostatkow przed-
stawionego opracowania, sadze¢, ze moze si¢ ono sta¢ podstawa do dyskusji
dotyczacej problemoéw badawczych w obrebie political media effect.
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C elem tego artykutu jest analiza mechanizmu komercjalizacji artykutow

popularnonaukowych. Popularyzacja nauki jest zadaniem specyficz-

nym i bardzo trudnym. Maciej ltowiecki (1987) pisat, ze dobry tekst popu-

larnonaukowy to taki, ktory:

— nie jest zbyt trudny,

— referuje ciekawe rzeczy, ktére moga wzbudzi¢ zainteresowanie czy-
telnika,

— nie opowiada o rzeczach oczywistych,

— nie zawiera btedow merytorycznych,

— nie zawiera zbyt duzej ilo$ci stownictwa specjalistycznego i terminow
technicznych,

— nie prezentuje wiasnych hipotez, ktorych nie potwierdzaja badania na-
ukowe.

O sposobie i 0 obrazie popularyzacji nauki decyduja rézne, niekoniecz-
nie naukowe czynniki. Moze to by¢ polityka panstwowa, szczegdlnie
w krajach totalitarnych, lub polityka wydawnicza poszczego6lnych czaso-
pism, niejednokrotnie ulegajaca wptywom wzorcéw zagranicznych, a takze
czynniki merkantylne, komercyjne. Przy takim zalozeniu i nastawieniu bar-
dzo czgsto artykuty wartosciowe, lecz trudniejsze w odbiorze, ustgpuja
miejsca publikacjom mniej ambitnym, lecz gwarantujacym wigksze zainte-
resowanie czytelnika, a co za tym idzie, wigksza sprzedaz czasopisma.

Artykuly w prasie musza spelnia¢ wymagania komercyjnej atrakcyjno-
$ci. Innymi stowy, tematy omawiane w artykule musza stanowi¢ jakas war-
to$¢ na medialnym rynku. Konieczne w tym momencie wydaje si¢ odnie-
sienie do teorii korzys$ci i gratyfikacji Blumlera i Katza (1974). Byt to
schemat stworzony w latach siedemdziesiatych XX wieku do zbadania, co
kieruje ludzmi korzystajacymi z mediow. Jak wynika z przeprowadzonych
badan, odbiorca wybiera nastgpujace motywy:

Chce sig czegos$ dowiedziec.

Chce przyjemnie spedzi¢ wolny czas.
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Szuka towarzystwa.

Szuka lekkiego posmaku sensacji.

Chce si¢ zrelaksowac.

Che¢ dowiedzenia si¢ czego$ jest tylko jednym z powodow, dla ktorych
czytelnik siegnie po artykut. Inne powody, takie jak che¢ przyjemnego spe-
dzania czasu czy dos$wiadczenia czego$ niezwyktego, sa powodami nie
mniej istotnymi.

Do analizy mechanizmu komercjalizacji wybralam archeologig, ktora
bedac na pograniczu nauk $cistych i humanistycznych, jak chyba zadna
inna nauka, fascynuje przecigtnego cztowieka. Kazimierz Michatowski
(1960, s. 374) pisat:

Z zespohu nauk historycznych archeologia ma najwigcej elementow atrakcyj-
nych, ktore ja w pewnym sensie predestynuja jako t¢ gataz nauki, ktora moze
i powinna odegra¢ kluczowa rolg w upowszechnianiu wiedzy. Nic bowiem nie
przyczynia si¢ bardziej do wzbudzenia zainteresowania problematyka na-
ukowa niz lekki posmak sensacji, ktory towarzyszy kazdemu odkryciu arche-
ologicznemu.

Czasopisma popularnonaukowe sa wyjatkowym zrodtem informacji.
Docieraja do szerokiej publiczno$ci 1 maja ogromny wplyw na ksztattowa-
nie okreslonej wizji $wiata, czy tez tego wycinka rzeczywistosci, ktory ana-
lizuja. Materiaty zrodlowe do tego artykutu zostaly zaczerpnigte z pigciu
periodykow: Wiedza i Zycie, Problemy, Wszechswiat, Swiat Nauki, oraz Na-
tional Geographic. W analizie nie uwzglednitam czasopism dla najmlod-
szych czytelnikdw i mlodziezy. Sprawa umowna jest taczenie wieku od-
biorcy zatozonego przez czasopismo z rzeczywistym wiekiem odbiorcy,
poniewaz Wiedza i Zycie czy National Geographic sa czasopismami czyta-
nymi che¢tnie rowniez przez mtodszego odbiorcg. Zatem okreslajac odbior-
ce tekstu, nalezy zaznaczy¢, ze chodzi nie o odbiorcg rzeczywistego, lecz
wpisanego w jezykowa i treSciowa warstwe tekstu. W analizie nie zostaty
uwzglednione réwniez czasopisma archeologiczne 1 stricte historyczne,
zgodnie z zatozeniami, ktore sobie postawitam.

Tabela 1. Analizowane czasopisma

Tytut periodyku Analizowane roczniki | Ilo$¢ artykutow
Problemy 1945-1993 251
Wiedza i Zycie 1945-2000 344
Wszechswiat 1945-2000 74
Swiat Nauki 1991-2000 51
National Geographic 1999-2000 42
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Wszechswiat jest periodykiem Polskiego Towarzystwa Przyrodnikéw
im. M Kopernika. Ukazuja si¢ tam artykuty dotyczace geologii, biologii,
klimatologii, astronomii, antropologii, cho¢ réwniez do$¢ czgsto publiko-
wane sa artykuly z zakresu archeologii. Gtowna czg¢$¢ czasopisma stano-
wig dhuzsze artykuty popularnonaukowe — najczgsciej sa to oryginalne
opracowania na podstawie prowadzonej wilasnej dziatalnosci naukowo-
-badawczej, cho¢ zdarzaja sig¢ rowniez, szczegolnie w ostatnich latach, ar-
tykuty syntetyczne, bedace kompilacja cudzych pogladéow i obowiazu-
jacych aktualnie teorii.

Problemy, wydawane w latach 1945-1993, byly gléwnym miesigczni-
kiem popularnonaukowym w Polsce. Naktad tego pisma wynosit w pew-
nym okresie 130 tysigcy egzemplarzy, czyli wigcej, niz pokrewne mu cza-
sopismo rosyjskie Zyzn’ i Nauka czy amerykanski Scientific American.
Warto przytoczy¢ stowa dwcezesnego redaktora naczelnego, ktore pokazuja,
j akq rolg odgrywaty Problemy w popularyzacji nauki w Polsce. ,,Zasady na-
szej polityki redakcyjnej byly nastepujace: mowi¢ o rzeczach trudnych
W sposob prosty, zrozumlaly, zachowuj ac przy tym $cisto$¢ naukowa; trak-
towac czytelnika powaznie, nie zbywajac go frazesem; nie obawialiSmy si¢
sensacyjnos$ci w dobrym tego stowa znaczeniu; nie stronilis’my od humoru,
ktéry nauce bynajmniej nie ubliza” (Hurwic 1996:75). Hurwic wychodzit
z zalozenia, ze popularyzacja nauki polega na ttumaczeniu hermetycznego
zargonu, specyficznego jezyka nauki na jezyk zycia codziennego. Uwazat
réwniez, ze dobry popularyzator powinien przede wszystkim doskonale
zna¢ dziedzing, ktora popularyzuje, a ponadto umie¢ komunikatywnie i cie-
kawie wiedzg o tej dziedzinie przekazac. Czytajac Problemy, czytelnik miat
dostep do najnowszych osiagnig¢ wiedzy, zatem cigzar gatunkowy tego
czasopisma byt wyjatkowo duzy, jesli chodzi o popularyzacje nauki. Sam
miesigcznik w tytule miat opis ,,Naukowy miesi¢cznik popularny”. Jest to
opis charakterystyczny, podkresla bowiem naukowy charakter czasopisma,
ktorego ambicja nie byto zdobywanie szerokiej publicznosci przez publiko-
wanie spektakularnych ciekawostek 1 nowosci, lecz solidne informowanie
zainteresowanych nauka czytelnikow.

Wydawcy starali si¢ w miar¢ mozliwosci dostarcza¢ czytelnikowi infor-
macji z pierwszej r¢ki. Obok uznanych staw naukowych, takich jak Kazi-
mierz Michatowski, Konrad Jazdzewski, Wanda Steslicka-Mydlarska,
Witodzimierz Antoniewicz, pojawialy si¢ w Problemach rowniez artykuty
pisane przez bardzo mtodych pracownikow nauki. Trzonem tematycznym
Problemow byty artykuly przyrodniczo-matematyczne, jednak rowniez te-
matyka humanistyczna nie byla eliminowana. Najwigcej miejsca zajmo-
waly w problemach dtuzsze artykuty popularnonaukowe. Ponadto byty tam
publikowane felietony naukowe, reportaze.

Wiedza i Zycie jest miesigcznikiem popularnonaukowym z ogromnymi
tradycjami, ukazujacym si¢ od 1926 ., z przerwa na lata 1939-1945. Pierw-
szy numer powojenny ukazal si¢ w maju 1946 r. W czasopismie ukazuja si¢
liczne materialy na tematy archeologiczne. Sa to wigksze artykuty pisane
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przez archeologéw prowadzacych badania, reportaze, artykuly i krotkie
wzmianki pisane przez zawodowych dziennikarzy. Nie brak tez artykutoéw
syntetycznych, wspomnieniowych czy anegdotycznych.

National Geographic to miesigcznik wydawany od 1888 r. w Stanach
Zjednoczonych. W Polsce pierwszy numer ukazal si¢ w pazdzierniku
1999 r. Redaktorem naczelnym polskiej edycji periodyku w badanym okre-
sie byt Dariusz Raczko, sam okres$lajacy si¢ jako podrdznik i autor zaj-
mujacy si¢ tematyka turystyczno-podroznicza. National Geographic jest
magazynem podrézniczo-geograficznym, w ktorym publikowane sg row-
niez artykuly z innych dziedzin, jednak majace zwiazek z profilem czasopi-
sma. Drukowane sag w nim artykuly dotyczace paleontologii, geologii czy
archeologii. Celem National Geographic jest nie tyle popularyzacja nauki,
ile raczej pokazanie przygody zwiazanej z nauka. Jest to z zalozenia mie-
sigcznik przygodowo-podrozniczy i to naklada na redaktoréw i autorow
pewne ograniczenia. Tematy czy badania uznane za nie dos¢ spektakularne,
barwne czy egzotyczne a priori s odrzucane. Czytelnik National Geogra-
phic nie musi by¢ cztowiekiem wyrobionym naukowo i ma zupehnie inne
oczekiwania niz czytelnik czasopism popularnonaukowych. Ponadto mie-
sigcznik ten jest uwazany za jedno z najlepszych czasopism i zarazem za
prekursora w dziedzinie fotografii dziennikarskiej. Stynie réwniez z dosko-
natej jakosci map. Wszystko to sprawia, ze czytelnik siggajacy po National
Geographic niekoniecznie begdzie w nim szukat solidnych informacji na-
ukowych, ale raczej dobrej jako$ci zdje¢ czy map roéznych rejondw. Tekst
w National Geographic moze mie¢ taka sama lub mniejsza rangg niz foto-
grafia. Moze by¢ tylko pretekstem, by pokaza¢ zdjecia. Autorami arty-
kutow sa przede wszystkim dziennikarze zajmujacy si¢ zawodowo popula-
ryzacja nauki.

Swiat Nauki jest polska edycja znanego i cenionego na calym $wiecie
czasopisma popularnonaukowego Scientific American, ktorego pierwszy
numer ukazat si¢ w Stanach Zjednoczonych w 1845 r. W Polsce pierwszy
numer Swiata Nauki ukazat si¢ w lipcu 1991 r. Zakres zagadnien porusza-
nych w Swiecie Nauki jest bardzo szeroki. Duza czg$¢ stanowia artykuly
dotyczace nauk przyrodniczych, cho¢ publikowane sa takze felietony i arty-
kuty z zakresu nauk spotecznych, politycznych i filozofii. Ukazuja sig takze
teksty omawiajace najnowsze odkrycia naukowe, technike i technologig.
Autorami sa najczesciej ludzie bedacy niekwestionowanymi autorytetami
naukowymi w swojej dziedzinie. Celem czasopisma jest pisanie w atrakcyj-
ny 1 przystgpny sposob o osiagnigciach 1 tajnikach warsztatu badawczego,
a takze pokazanie, jakie znaczenie ma nauka w postgpie cywilizacyjnym
1 jakie sa jej zwiazki z zyciem codziennym. Giéwna forma publikacji sa
dtuzsze artykuty. W Swiecie Nauki ukazuja si¢ glowne artykuty bedace
przedrukami oryginatu amerykanskiego, opdznione o dwa miesiace, ponad-
to w kazdym numerze znajduje si¢ artykut polskiego autora. Oprocz tego
w periodyku publikuja dziennikarze zawodowo zajmujacy si¢ popularyza-
cja nauki.
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W catym badanym materiale widoczne sa proby sprostania konkurencji
na rynku mediow. Rozmaite sg metody podnoszenia atrakcyjnosci czasopi-
sma. Moze to by¢ utrzymywanie bardzo wysokiego poziomu naukowego
artykulow 1 zatrudnianie jako autorow najwyzszej klasy specjalistow
w swoich dziedzinach. Jest tak w wypadku miesi¢cznika Swiat Nauki,
w ktorym, jak pisatam, autorami sa wybitni specjalisci, a poziom meryto-
ryczny czasopisma jest bardzo wysoki. Moze to by¢ wprowadzanie elemen-
tow paratekstowych, ktére uatrakcyjniaja przekaz, takich jak kolorowe
zdjgcia, rysunki, schematy. Celem tego artykutu jest analiza innego zjawi-
ska. Mowa o specyficznej manipulacji, potgegowaniu oddzialywania jezyka
za pomoca roéznych strategii i technik, wlaczaniu do informacji rozrywki
i nieustannym zaskakiwaniu czytelnika; stosowaniu okreslonych technik
pisarskich i strategii leksykalno-stylistycznych, ktore polegaja na sptycaniu
zagadnienia i dostarczaniu czytelnikowi tylko takiej wiedzy, jakiej szuka
przecigtny uzytkownik kultury masowej. Celem tych zabiegdéw nie jest lep-
sze przedstawienie okreslonego zjawiska czy procesu, lecz pokazanie ar-
cheologii jako nauki sensacyjnej, wstrzasajacej, dziwnej, tajemniczej czy
czasami wrecz przerazajacej. Tego rodzaju zabiegi okresla si¢ jako kiczo-
tworcza interpretacje kultury (Janion 1996, s. 17). Jest to swego rodzaju ta-
bloidyzacja nauki.

Rozne sa techniki i sposoby kiczotworczej interpretacji archeologii.
Moze to by¢ celowe znieksztalcanie rzeczywistosci po to, by przedstawic
nieprawdziwe teorie, majace na celu jedynie przyciagnigcie czytelnika. In-
nym sposobem jest stosowanie roznorakich zabiegow stylistycznych,
majacych na celu podkreslenie sensacyjnosci i niesamowito$ci opowiada-
nej historii. Mozna zaobserwowa¢ wyrazng dwubiegunowo$¢. Z jednej
strony wida¢ trzymanie si¢ wysokich standardow intelektualnych, prze-
strzeganie zasad rzetelnego popularnonaukowego dziennikarstwa. Z drugiej
natomiast ujawnia si¢ tendencja do upraszczania archeologii, koncentrowa-
nia si¢ na awanturniczo-przygodowym aspekcie pracy archeologa, spekta-
kularnych odkryciach i poszukiwaniu skarbow. Zdarzaja si¢ bledy w dato-
waniu, mylenie nazw stanowisk, uproszczenia i przektamania. Uzywa si¢
okreslonych stow i sformutowan, pozwalajacych autorom omina¢ sytuacje,
w ktorej nalezaloby doktadnie nazwac¢ kulture, wydatowac¢ okreslony zaby-
tek lub poda¢ epoke. I tak bardzo czgstymi epitetami stosowanymi przez
autoroéw sa okreslenia: prehistoryczny, pradawny. Stowo pradawny jest bar-
dzo pojemne i miesci w sobie wszystko — od poczatku antropogenezy do
poznego sredniowiecza.

Daje si¢ zauwazy¢ specyficzny schemat pisania. Konieczne sa pewne
state elementy, ktore sprawiaja, ze artykut dotyczacy archeologii przestaje
pemi¢ funkcje tekstu popularnonaukowego, staje si¢ natomiast rodzajem
wspotczesnej basni. Mozna mowic de facto nie tyle o archeologii, ile o ar-
cheologii ludowej, basniowej, fantastycznej. Elementami takimi sa: poka-
zany w odpowiedni sposob archeolog, przyroda, odlegle, egzotyczne lub ta-
jemnicze miejsce, element niebezpieczenstwa, skarb, mity, tajemnicze
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obrzedy. Archeolog przedstawiany jest jako detektyw, poszukiwacz przy-
gdd lub niezwykle dzielny i odwazny odkrywca, na miar¢ XIX-wiecznych
podroznikow. Autorki artykutu ,,Izotopem i topata” (Guzowska, Ulanow-
ska 1992, s. 49) twierdza, ze ,,kogo$, kto lubi kryminaty, powinny rowniez
zainteresowa¢ artykuty i ksiazki archeologiczne”. Pisza, ze archeologig
i kryminologi¢ wiele taczy, sposob myslenia, wyciagania wnioskoéw i de-
dukcji jest taki sam, podobne sa badania prowadzone w laboratoriach,
w obydwu naukach potrzebna jest cierpliwo$¢. Porownuja archeologa do
inteligentnego detektywa, ktory bedzie umial wyciagna¢ wnioski z wielu
informacji, na pozor sprzecznych.

Czgstym zabiegiem podkreslajacym przygodowo-kryminalny charakter
archeologii jest odpowiedni tytul artykutu, wskazujacy, ze w istocie bada-
nia archeologiczne polegaja na $ledzeniu dawnych zbrodni, przestepstw
1intryg. Oto przyklady tytutow: ,,Modlitwa czy zbrodnia. Tajemnica sprzed
20000 lat” (Kowalski 1988), ,.Sensacja Nowego Swiata — grobowiec w Si-
pan” (Wroblewski 1989), ,,Niezwykte obrzedy pogrzebowe Gotow” (Wali-
szewski 1999), ,,Na 7600 metrach Inkowie ztozyli ofiary z dzieci zaklgte
w lodzie” (Reinhard 1999), ,,Krzyze mordercéw” (Anonim 2000). ,,Krwa-
we ofiary Majow” (Lukasiewicz 1969). Tytuty nie odwotuja si¢ do prowa-
dzonych badan, lecz do emocji czytelnika i przypominaja tytuly powiesci
sensacyjnych lub przygodowych. Zainteresowanie czytelnika maja wzmoc
odpowiednie okreslenia ludow, miejsc, jezykow, prowadzonych badan, np:
tajemniczy, niesamowity, niezwykfy. Oto kilka przyktadow: w artykule o In-
kach czytamy, ze to tajemniczy lud. (Lerche 2000). Dla porownania przy-
wotajmy fragment artykutu Jadwigi Lipinskiej ,,Zagadki nie znanych pism
1jezykow” (1974, s. 20); pisze tam o Etruskach, ze byt to lud ,,0 niepewnym
dotychczas pochodzeniu, przynalezno$ci etnicznej i jezykowej”. W tym
wypadku nie ma odwotania do tajemnicy czy zagadek przesztosci. Autorka
stwierdza fakty, brak jakichkolwiek ozdobnikow, metafor czy gier stow-
nych. W artykule dotyczacym grabados na ptaskowyzu Nazca czytamy: ,,te
tajemnicze naziemne rysunki na jalowym, pustynnym plaskowyzu Nazca,
tak samo jak i inne skarby przesztosci, takie jak piramidy, tarasy w Baalbe-
ku, czy megalityczne konstrukcje w Carnac i Stonehenge, fascynuja i pobu-
dzaja wyobraznig kolejnych pokolen” (Rouze 1984, s. 49). Dla autora jedy-
nym elementem laczacym wspommane miejsca Jest fakt, ze sa one
tajemnicze. Wystarczy to, by umiesci¢ je w jednym ciagu i omawia¢ razem.
W kolejnym artykule czytamy ,,Najbardziej zagadkowym z bogow jest Je-
zus Chrystus [...]. Dowiddt tego [...] T. Zajcew, ktéry opublikowat teorie, ze
Chrystus przybyl na Ziemi¢ z Kosmosu” (Lukasiewicz 1971).

Czesto nie jest podawany doktadny znany wiek zabytku czy stanowiska,
pisze sig jedynie, ze cos$ jest starozytne, bardzo stare, z otchtani dziejow czy
tez sprzed tysiecy lat. Stwarza to iluzj¢ basni, w ktérej historia rozgrywa si¢
dawno, dawno temu. Rick Gore (2000), piszac o tak zwanej Damie znad
Mungo, czyli kobiecym szkielecie znalezionym nad jeziorem Mungo w Au-
stralii, podaje, ze odkryta zostata w 1968 r. (tymczasem odkrycie to miato
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miejsce w 1969 r), a datowana jest na ,,dziesiatki tysigcy lat temu”. Jest to
powszechnie stosowana praktyka dziennikarzy. Nie sposob okresli¢, czy
wynika ona z dezynwoltury autordéw, czy tez raczej z ich niewiedzy. By¢
moze jest jeszcze jedna przyczyna. Archeologia przedstawiana w klimacie
pigknej basni o dzielnym poszukiwaczu przygdd nie powinna by¢ obarcza-
na niszczacymi przyjazna atmosfer¢ datami. Mogtyby wprowadzi¢ dyso-
nans do pigknej opowiesci o zabytkach i przygodach.

W takim ujgciu archeologia staje si¢ nie tyle zawodem, ile wielka przy-
goda. Reinhard (1999) pisze o wykopaliskach prowadzonych w Andach.
Bardzo waznym elementem jego opowiesci jest wlasnie aspekt przygody.
Autor opisuje doktadnie okolice, warunki klimatyczne, pogodg, problemy
z zalozeniem obozu, z woda, wreszcie problemy zdrowotne zwiazane z wy-
sokoscia. Przedstawia stosunki towarzyskie, jakie panowaty na wykopali-
skach, i sposoby spedzania wolnego czasu. Pisze, ze zimno utrudniato im
prowadzanie prac, wspomina o emocjach towarzyszacych archeologom,
o tym, jak reagowali na kazdy nowo znaleziony artefakt. Opisuje, jak sig
czul, stojac twarza w twarza z odnaleziona mumia dziecka. Nie podaje na-
tomiast datowania, nie ma opisu stanowiska ani znalezionych artefaktow.
Brak kontekstu archeologicznego. W artykule ,Swiatynie Angkor Wat
wciaz pod ostrzatlem” (Preston 2000) najistotniejszym elementem staja si¢
nie prowadzone badania i $wiatynie Khmerow, lecz przygoda z tym
zwiazana. Autor podkre$la niejednokrotnie, na jakie niebezpieczenstwo na-
raza sig, jadac motocyklem do dzungli, by znalez¢ nieznane §wiatu $wiaty-
nie. Wazne jest, by wykopaliska odbywaty si¢ w odpowiedniej scenerii.
Istotnym elementem jest przyroda — koniecznie niedost¢pna i grozna: dzun-
gle sa wybujate, a zabytki ukryte wsrod dzikiej, nieokietznanej roslinnosci.
Angkor Wat jest czgsto przywotywane i opisywane — jako tajemnicze, zagi-
nione, zagubione w dzungli miasto. Szczegdlne zainteresowanie Kambodza
wynika¢ moze z kilku przyczyn. Jest to miejsce wyjatkowo odlegte, do kto-
rego nie jezdza tlumnie wycieczki czarterowe. Poszukiwanie §wiatyn
w Kambodzy nie kojarzy si¢ ze zmudna praca, nieodtacznym elementem
prac terenowych, lecz z przygoda.

Pozywka dla ,,uprzygodowienia” archeologii i pokazania, jak tajemnicza
1 romantyczna jest to nauka, sa zapomniane pisma i jezyki. Przy czym nie
chodzi tu o pochodzenie jezykowe $wiata. Chodzi o podejscie do tematu:
nieodczytane do dzisiaj pisma i jezyki kryja w sobie przede wszystkim ta-
jemne przekazy od dawnych pokolen. I tak czytamy (Romanska 1963, Ro-
manska 1973) o ,tajemniczym piSmie rongo-rongo”. Pismo rongo-rongo
spetnia wszelkie warunki niezbgdne, by zainteresowaé czytelnika. Po
pierwsze, jest do dzisiaj nierozszyfrowane i daje czytelnikowi poczucie
wielkiej tajemnicy. Jest wielka zagadka od ponad stulecia, czyli od momen-
tu zetknigcia si¢ z nim biatego cztowieka. Niejednokrotnie podejmowano
proby jego deszyfracji — wszystkie okazaly si¢ bezskuteczne; sprawia to, ze
historie zwigzane z tym pismem staja si¢ dla czytelnika jeszcze bardziej fa-
scynujace. Tabliczki z pismem rongo-rongo znaleziono na Wyspie Wielka-
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nocnej na Pacyfiku. Dla przecigtnego czytelnika Wyspa Wielkanocna
brzmi egzotycznie i lezy na tyle daleko, ze niewiele 0sdb moze ja odwie-
dzi¢. Wyspa Wielkanocna budzi skojarzenia. Wszyscy styszeli o posagach
z Wyspy Wielkanocnej, wyprawie Thora Heyerdahla. To wystarczy, by
stala si¢ dziwnym, magicznym, tajemniczym miejscem, kojarzacym si¢
z przygoda. Dodatkowym elementem, ktory sprawia, ze pismo rongo-rongo
jest tak atrakcyjne dla czytelnika, jest jego nazwa. Brzmi zupeklie odmien-
nie niz dzwigki i stowa wypowiadane w jezyku polskim czy jakimkolwiek
indoeuropejskim. Wszystko to sprawia, ze czytelnik na mys$l o piSmie
rongo-rongo czuje dreszcz emocji i ma poczucie, ze zbliza si¢ do tajemnicy.

Kolejnym zabiegiem jest podkreslanie materialnej warto$ci znalezione-
go skarbu. Nie chodzi tu zabiegu o negowanie historycznej wartosci przed-
miotow, jednak ich wartos¢ materialna wysuwa si¢ zdecydowanie na pierw-
szy plan. W artykule ,Swiatynie Angkor wciaz pod ostrzalem” (Preston
2000) podkresla si¢ niejednokrotnie, jaka warto$¢ maja zabytki skradzione
ze $wiatyn kambodzanskich, brak natomiast informacji o ich wartosci histo-
rycznej. | tak zabytek skradziony z Angkor Wat, sprzedawany w Tajlandii,
wart jest 50 tysigcy dolardw. Caroline Alexander (2000) pisze o skarbie
z Myken. Wymienia warto$¢ materialna skarbu, opisuje doktadnie maski
posmiertne wykonane z drogocennego metalu, naczynia na wino
w ksztalcie Iwiej glowy i calun ze zlota dla dziecka znalezione przez
Schliemana. Wymienia inne drogocenne przedmioty Wykonane ze srebra,
zlota i ko$ci stoniowej. Tomasz Waliszewski (2000), oplsu]qc tak zwany
skarb ze Srody Slaskiej, koncentruje si¢ przede wszystkim na jego wartosci
materialnej. Opisuje kolejne elementy skarbu: korong kobieca zwienczona
ortami, zdobiona szafirami, szmaragdami, granatami, i pertami. Kiedy ar-
cheolog nie chce okresli¢ warto$ci materialnej, pisze o tym, ze skarby sa
drogocenne (Alexander 2000), cenne (Waliszewski 2000) czy niezwykle
piekne (Reinhard 1999, s. 60).

Innym zabiegiem jest podkreslanie spektakularnosci odkrycia i wyjatko-
wosci stanowiska, zabytku czy procesu. Zabytki, stanowiska i artefakty sa
wazne 1 warto o nich pisa¢ gtownie wtedy, gdy sa najstarsze, najwieksze
czy najcenniejsze. Szczegodlnie autorzy National Geographic maja sklon-
no$¢ do podkreslania wyjatkowosci, cho¢ i w innych periodykach mozna
zaobserwowac to zjawisko. Kompleks $§wiatyn Baalbek opisany jest jako
,hajbardziej interesujacy zabytek Azji Zachodniej” (Lukasiewicz 1978,
s. 78), w ktérym uderza nas ,,porazajaca skala monumentow pigtrzacych sig
na tle Masywu Libanu” (tamze s. 81). W artykule dotyczacym jezyka etru-
skiego i nieudanych prob jego odczytania znajdujemy stwierdzenie, ze jest
to ,,zdumiewajaca klgska wspotczesnej nauki” (Lukasiewicz 1974a, s. 32).

Wiele artykutow nosi w sobie wszystkie omawiane wyzej cechy.
Przykladem moze by¢ tekst z National Geographic ,Sensacja Nowego
Swiata — grobowiec z Sipan” (Wréblewski 1989). Juz sam tytut wpisuje si¢
w opisywany schemat. W artykule czytamy, ze historia odkrycia grobu mo-
znowladcy Moche w Sipan jest wyjatkowa, wrecz wyjeta z filmu
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przygodowo-sensacyjnego. Autor opisuje okoliczno$ci, ktore towarzyszyty
temu odkryciu: strzelaning migdzy policjq a rabusiami pladrujacymi groby,
wspomina o wyjatkowej wartosci skarbu, podkresla spektakularnos¢ odkry-
cia. Kultura Moche opisana jest jako tajemnicza i niecodgadniona.

Charakterystyczne zjawisko to wyc1qganle pojedynczych faktow, wyje-
tych z archeolog1cznego kontekstu, 1 przedstawienie ich w anegdotycznej
formie. Nie podaje si¢ doktadnych faktow, liczb, poniewaz nie sa one czy-
telnikowi potrzebne, a prawdopodobnie i dlatego, ze autorowi artykutu bra-
kuje wiedzy na temat danej kultury. Zamiast nazwisk stosowane sa ogdlne
okreslenia: uczeni, archeolodzy, badacze — bez wymieniania konkretnych
nazwisk czy instytucji badawczych. Zdarza si¢, ze nazwiska sa zmieniane
lub wrecz pewne postaci sa wymyslane przez autora.

Kolejnym btedem jest znieksztalcanie nazw stanowisk lub nazwisk ar-
cheologow. Na przyktad Lukasiewicz (1971) pisze o odkryciu przez ,,fran-
cuskiego archeologa Anati, w jaskiniach Alp Szwajcarskich, rysunkow,
przedstawiajacych dziwacznie ubrane postaci, pochodzace sprzed 4 tys.
lat”. Niewiele w tym zdaniu jest prawdy. Autor ma prawdopodobnie na my-
$li badania, ktore byly prowadzone przez Emanuela Anatiego. Jest on
Witochem, a nie Francuzem. W roku 1956 prowadzit badania w Val Camo-
nica, w dolinie rzeki Oglio w Alpach Lombardzkich we Wloszech. Zbadat
okoto 600 rysunkéw naskalnych. Anati cheial poréwna¢ rysunki z Val Ca-
monica ze sztuka naskalna znana mu z Alp Francuskich. W roku 1971 jego
prace byly najwigkszymi badaniami sztuki naskalnej do tej pory przepro-
wadzonymi. Anati przeprowadzit doktadne badania rysunkow. Kazdy z ry-
sunkow zostat przeanalizowany zgodnie z nastgpujacymi kategoriami: figu-
ry ludzkie, zwierzeta, budynki i chaty, pojazdy, uprawa ziemi, zagrozenia,
bron i narzedzia, sieci i putapki, labirynty, dlonie i stopy, wyobrazenia geo-
metryczne i figury abstrakcyjne, inskrypcje i pismo (Anati 1960:31). Luka-
siewicz nie przedstawit czytelnikowi zadnych danych poza tymi, ze blizej
nieznany archeolog w blizej nieznanym miejscu odkryt tajemnicze rysunki,
prawdopodobnie kosmitow.

W 1972 r. Thor Heyerdahl odbyt swoja kolejna wyprawe na statku Ra
z Maroka do Barbadosu, co bylo wielkim wydarzeniem medialnym.
W 1974 r. ukazato si¢ pierwsze polskie wydanie jego ksiazki ,,Ekspedycja
Ra” (Heyerdahl 1974), co wzbudzilo w czasopismach popularnonauko-
wych zainteresowanie teoriami dyfuzjonistycznymi. Lukasiewicz (1974b)
wlaczyt si¢ rowniez w dyskusje na temat pochodzenia ludno$ci Ameryki.
Pisze o Eduardo Ameghino, ktéry uwazat Indian za autochtoniczng ludnos¢
Ameryki a Nowy Kontynent za kolebke ludzkosci. Twierdzenie to jest nie-
kompletne i nie oddaje catej prawdy. Florentino Ameghino, a nie jak chciat
Lukasiewicz, Eduardo, byt argentynskim paleontologiem. Zyt w XIX wie-
ku. Wnibst ogromny wktad w rozwdj nauki argentynskiej, a w swoim dzie-
le ,,Filogenia” opisat ogromna liczb¢ wymartych gatunkow, zyjacych w Ar-
gentynie, opisat prawa dotyczace migracji zwierzat miedzy kontynentami.
Bez watpienia jego teoria, wedlug ktorej ojczyzna cztowieka byl kontynent
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amerykanski, byta zupelnie bledna i zdyskredytowala go na dlugie lata
w $rodowisku naukowym, poniewaz jego zatozenia byty stricte teoretyczne
i by potwierdzi¢ swa teorig, usitowal nagina¢ i zmienia¢ dowody w taki
sposob, by do niej pasowaly. Byta to jednak teoria XIX-wieczna, odrzucona
juz w 1884, i nie wida¢ oczywistej potrzeby, by przywotywac ja w tym te-
kscie. Lukasiewicz nie pisal artykutu o historii paleontologii, a czytelnik,
ktéremu autor nie wyttumaczyl, ze teoria Ameghino jest od prawie stu lat
nieaktualna, ma prawo mysle¢, ze jest to jedna z teorii aktualnych. Lukasie-
wicz (1974b) pisze rowniez o archeologach Cliffordzie i Betty Evans, kto-
rzy odkryli pozostatosci kultury Valdivia. Autor po raz kolejny pomylit na-
zwiska. Byli to bowiem Clifford Evans i Betty Meggers.

Lukasiewicz, dla poparcia swojej tezy o dyfuzjonizmie, pisze o profeso-
rze uniwersytetu w Mexico City, ktory w 1970 r. opublikowat prace ,,Cera-
mika epoki prekolumbijskiej”. Profesor Alejandro Butenau stwierdza tam
podobno, ze wsrdd postaci ludzkich przedstawionych na naczyniach glinia-
nych mozna rozr6zni¢ cztery rasy ludzkie: z6tta, czerwona, czarna i biala.
Lukasiewicz nie tylko przeinacza fakty, lecz rdwniez tworzy nieistniejaca
rzeczywisto$¢. Profesor Aleksander Butenau nie istnial i nie mogt
w zwiazku z tym opublikowaé zadnej pracy dotyczacej ceramiki. W innym
miejscu (Lukasiewicz 1974b) czytamy o ekspedycji archeologicznej i od-
kryciu przez Gene’a Savoya inkaskich miast w Peru. Gene Savoy byt bez
Watpienia bardzo ciekawa postacia i odkryt w 1962 r. Gran Pajaten w Peru,
jednak nie byt archeologiem. W latach szescd21e51qtych zasiynaJ jako po-
dréznik i poszukiwacz przygdd, ale jego dziatalnos$¢ nie miata nic wspdlne-
go z archeologia.

W kontekscie poszukiwania w archeologii romantycznosci, wart odnoto-
wania jest artykul Doroty Stabrowskiej ,,Czy archeologia jest romantycz-
na?” (1990). Autorka pisze, ze w powszechnej opinii to wyjatkowo roman-
tyczny zawdd czy wrecz przygoda. Jak zauwaza, obraz archeologii kojarzy
si¢ przede wszystkim z XIX-wiecznymi ekspedycjami badawczymi, a tym-
czasem rzeczywisto$¢ jest zupetnie odmienna. Stabrowska podejmuje prébe
wytlumaczenia, na czym naprawdg polega archeologia i jak wyglada warsz-
tat pracy archeologa. Omawia w skrotowy sposob histori¢ archeologii, tech-
niki pracy, sposob prowadzenia wykopalisk, thumaczy, jakie sa etapy pracy
i czemu stuza. Dotacza diagram ilustrujacy schemat pracy archeologa. Po-
nadto artykut ilustrowany jest zdjeciami przedstawiajacymi rysowanie pla-
nu, karty opisu warstw, prace na wykopie. Nie negujac faktu, ze praca ar-
cheologa jest pasjonujaca, opisuje, jak naprawde wyglada, 1 niczego jej nie
ujmujac, odziera ja z powierzchownej warstwy romantyczno$ci.
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O JEZYKU MLODEGO INTERNETU

Cokolwiek robimy z pismem, ono tez co$ robi
z nami, nie pozostawiajac nas obojgtnymi wobec
niego i samego aktu pisania'.

A. Gwbzdz

d kiedy Homo creator stworzyt dzieto niezwykle, skuteczne, proste,

demokratyczne, likwidujace barierg czasu i przestrzeni, w dodatku in-
teraktywne i interakcyjne — stowem opus uniwersalis, ludzko$¢ nie moze
si¢ bez niego obej$¢’. Dzi$ prawo dostepu do Internetu okresla sie¢ w kate-
gorii praw cztowieka®. I nawet dyskurs medialny zmienia kierunek: od eks-
pozycji zagrozen do pedagogiki medialnej*. Nie mozna jednak aspektu je-
zyka jako ,abstraktu” wygenerowanego z nieskonczonej ilosci aktow
komunikacji, dokonujacej si¢ przez Internet’, interpretowa¢ w izolacji od
wspotczesnych praktyk jezykowych, a nade wszystko praktyk kulturowych,
gdyz to one rewolucyjnie przeobrazaja przestrzen kulturowo-komunikacyj-
na wspotczesnosci. Mediatyzacja wspotczesnego Swiata, ktorej ulegaja
przede wszystkim ludzie mtodzi®, przynosi wiele przewarto$ciowan, i to za-

L' A. Gw 62zdZ: Postowie, [w:] tenze (red.): Ekrany pi$miennosci. O przyjemnosci tekstu w epoce
nowych mediéw, Warszawa 2008, s. 340.

2 Szacuje sig, ze liczba uzytkownikéw Internetu na $wiecie w 2010 r. przekroczyta 2 mld. Dane ITU za:
http://forsal.pl/artykuly/459643 liczba_uzytkownikow_internetu_przekroczy 2 mld_w_tym_roku.html
(dostgp: 09.01.2010).

3 Az 4/5 zapytanych przez BBC ludzi z calego $wiata jest zdania, Ze dostep do Sieci to prawo kazdego
cztowieka, a nie towar lub ustuga, ktora moze by¢ dostarczana przez dane przedsigbiorstwo. Badanie
zostato przeprowadzone na 27 tysiacach 0séb z 26 krajow na catym $wiecie. Za: M. Gajewski: Do-
stgp do Internetu podstawowym prawem kazdego cztowieka, ,,Chip online pl”,
http://www.chip.pl/news/internet-i-sieci/dostep-do-internetu/2010/03 (dostep: 06.06.2010).

4 Zob. M. Sokotowski (red.): Wyzwania pedagogiki medialnej, Olsztyn 2001.

5 W niniejszym opracowaniu w mniejszym stopniu interesuje si¢ pojeciem Internetu jako zbioru (sieci)
ustrukturyzowanych zasobow wiedzy, a w wigkszym — jako spotecznos$cia ludzi uzytkujacych i rozwi-
jajacych owa sie¢, szczegélnie dzigki tzw. feedbackowi komunikacyjnemu.

6 Badania Gemius.pl wskazuja, Ze na przetomie 2008/2009 roku liczba uzytkownikéw Internetu w Pol-
sce siggneta 15,8 miliona, co stanowi 44,4% wszystkich Polakow w grupie wiekowej 7+. Internet nadal
jest najpopularniejszy wsrdd ludzi mtodych — z sieci korzysta az 87% osob w wieku 16-24 lata,
najstabiej za$ reprezentowana jest grupa osob w wicku 55 lat i wigeej — jedynie 11,5% z nich to uzyt-
kownicy Internetu. Takze na przestrzeni ostatnich kilku lat czas spedzany w sieci systematycznie wzra-
stat w kazdej grupie wiekowej uzytkownikoéw. Niemniej jednak obecnie zdecydowanie najwigcej czasu
na przebywanie w Internecie poswigcaja osoby mtode, w wieku 15-24 lata — okoto dwoch godzin dzien-
nie. Jest to blisko 30 minut wigcej niz czas, ktory na surfowanie po sieci przeznacza przecigtny polski
internauta. Za: http://pliki.gemius.pl/Raporty/2009/02_2009 Polski_internet 2008 2009.pdf.
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rowno w zakresie interakcji mlqdzyludzklch tozsamosci ,,ja’ Jako podmio-
tu mowiacego, istoty komunikacji, jak i statusu jezyka w ogéle”. Ow status
jest konsekwencja faktu, ze — jak wskazuje Lev Malanowich — sposdb,
w jaki komputer modeluje $§wiat, przedstawia dane, udostgpnia je w celu
przetwarzania, wptywa na warstwe kulturowa; warstwa komputerowa i kul-
turowa oddziatuja na siebie, mozna powiedzie¢, ze sa one ,,kompozytow&
. Z tego powstaje nowa kultura komputerowa — mieszanka znaczen
ludzklch 1 komputerowych, tradycyjnych sposobéw modelowania $wiata
przez humanistyczng kulturg i wlasciwych komputerom srodkoéw przedsta-
wiania tego $wiata. Interfejs, w tym wypadku komputer podtaczony do In-
ternetu, otwiera przestrzen o wielkiej fluktuacji, gdzie si¢ gromadzi i prze-
twarza symbole, obrazy i teksty, stowem — wytwory ludzkiej psyche’.

Interfejsy i, kulturowa rekonceptualizacja’"°

Komputeryzacja kultury wprowadza transkodowanie w odniesieniu do
wszystkich kulturowych kategorii i koncepcji, co oznacza, ze sa one zmie-
niane na poziomie jezyka i znaczen, ktére ze soba niosa, na nowe — ,,kom-
patybilne” z wirtualna ontologia, epistemologia czy pragmatyka. Jezyk,
sam bedacy medium referencji wzgledem rzeczywistosci i ekspresji mo-
wiacego podmiotu, zyskuje nowy wymiar w obrebie cyberprzestrzeni, zwa-
nej przestrzenig wirtualna, przy czym owa ,,wirtualnos¢ — pisze N. Katheri-
ne Hayles — stanowi kulturowa percepcje faktu, Ze obiekty materialne sa
przenikniete uktadami informacji”!'. Dlatego samo pojecie wirtualnosci
ulega ,,rekonceptualizacji”, szczegolnie w §wiadomosci mtodych, nastolet-
nich internautow. Wyraznie rysuje si¢ demarkacja stanu wirtualnosci i real-
nosci, jesli idzie o jej potoczne rozumienie w kontekscie interakcji spotecz-
nych: ,,Maniak komputerowy ma dwa $wiaty — realny i wirtualny, i tak
naprawdg uwielbia i jeden i drugi, wigc nie da rady wybra¢” — pisze Fanta-
zja na forum Nastolatek.pl.

Jednak komunikacja mtodych przez interfejs modeluje znaczenie wirtu-
alnosci do potencji czy dopetnienia, rozciagnigcia czy po prostu postaci rze-
czywistosci, gdyz ,,wirtualnos¢ naleZy uznac za zaprzeczenie nie rzeczywi-
stosci, ale aktualnosci; w1rtualnosc i aktualnos¢ sa jedynie dwiema roznym1
postaciami rzeczywistosci”'?. Klamra spinajaca te dwie plaszczyzny jest je-

7 A.Pajdzinska stwierdza: ,,Podmiot méwiacy dokonuje wyboru z jezyka ojczystego takich ele-
mentow 1 konstrukeji, ktore pozwalaja mu najwierniej wyrazi¢ okre$lona racjonalno$é, wiedzg o swie-
cie, punkt widzenia, uznawany system wartosci”. J. Pajd zinska: Sposoby uobecniania si¢ podmiotu
w tekscie, [w:]J. Bartminski, A. Pajdzinska (red.): Podmiot w jezyku i kulturze, Lublin 2008,
s. 220.

8 L.Manovich: Jezyk nowych mediéw, przet. P. Cypryanski, Warszawa 2006, s. 115.

9 Tamze, s. 116.

10 Termin L. Manovicha: jw.,s. 116.

11 N.K. Hay les: Stan wirtualno$ci, [w:] Ekrany pi$émiennosci..., op. cit., przel. J. Mach, s. 237.

12 p, Lévy: Drugi potop, [w:] M. Hopfinger (red.): Nowe media w komunikacji spotecznej w XX
wieku. Antologia, Warszawa 2002, s. 378.
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zyk, ktérego szybka akomodacja jest najlepszym znakiem przemian kultu-
rowych, czego przejaw znajdujemy w jednej z wypowiedzi mtodych foru-
Mmowiczow:

Wriasnie teraz widac, ze wirtualny $wiat [...] przenosi si¢ do normalnego Zycia.
Widac¢ to np. w szkole na przerwie. Gdy przechadzam si¢ korytarzem, stysze:
,,D(f}bra to idziemy do cb (czytaé: ciebie)” lub ,,0 boszzzee”. To jest okrop-
ne!

Rysuje si¢ wigc znamienna inkluzja: podstaw ,,materialnej” egzystencji
dostarcza aktywnos'c’ prowadzona w rzeczywisto$ci wirtualnej, ktora — choc
fizycznie nie istnieje — wywiera jednak ,,realny wp%yw na rzeczywistos¢”
takze jezykowa. Linia demarkacyjna dzieli najwyrazmej przestrzen na sferq
virtualis (‘teoretycznie mozliwy, mogacy zaistnieé¢’") i realis (¢ rzeczyw1-
sty, prawdziwy’) na ptaszczyznie doswiadczen interpersonalnych, a wigc

umiej¢tnosci spotecznych, co nastoletni uzytkownik tak interpretuje:

gg, nk (Gadu-Gadu, Nasza Klasa — A.W.) sms itp. niepotrzebnie tworzy wirtu-
alny $wiat, ktory czgsto nijak ma si¢ do rzeczywistosci [...]. Zeby skutecznie
poruszac si¢ w $wiecie interakcji, musisz uwierzy¢ w swoja wilasna elastycz-
nos$¢ i umiejetnos¢ tego, ze poradzisz sobie doskonale w kazdej nowej sytu-
acji. Za duzy kontakt wirtualny i za duzo oczekiwan wobec drugiej osoby
W glow1e powstal halun, ktory nie pokrywat si¢ z rzeczywistoscia i tyle
(Shox)".

Owa ,,dwupostacmwosc w znamlenny sposob ewokuja nominacje,
okreslajace wejscie do ,,cyberii”'” jako przejaw bycia: by¢ on-line, byé na
czacie, by¢ na liscie, by¢ dostepnym. Jednak stan okreslony przez internau-
tow jako afk (‘away from keybord’) nie zawiesza jezyka, bo ten — jak do-
wodza kognitywisci — nie moze by¢ ograniczany do sfery komunikacji. Po-
brzmiewa w nim znak konceptualizacji rzeczywistosci, ktora dokonala sig
W Sposob prosty, Jako skutek percepcji, lub ztozony, jako efekt kulturowych
racjonalizacji, a wiec przeksztalcen, poraboli czy metaforyzacji. Interfejs
oddziela wprawdzie swiat mys$li od ich realnych skutkow, ale zachowuje
i miksuje $lady operacji myslowych w jezyku, zwtaszcza ze w wypadku j¢-
zyka mtodziezy ptaszczyzna odniesienia staje si¢ nobilitowana i intensyw-
nie eksplorowana potoczno$¢. W kategoriach przestrzennych Sie¢ daje mo-
zliwos¢ taczenia konkretnego ,,tu” — miejsca doswiadczanego przez ,,ja”
(,,my”) w danej chwili, i reszty przestrzeni, ktorej istnienie, ,,uobecniane”
cho¢by jednym kliknigciem, kojarzy sig z rozlegtoscia, wolnos$cia, otwarto-

13 Wypowiedz uzytkownika o nicku Prawdziwa z: http://www.forum.nastolatek.pl/search.php? (dostep:
15.06.2010).

14 E. Bendyk: Antymatrix, Warszawa 2004, s. 17.

15 7Za. W. Kopalinski: Stownik wyrazéow obcych i zwrotéw obcojezycznych, Warszawa 1990,
s. 548.

16 http://www.forum.nastolatek.pl/search.php?keywords=wirtualny&terms=all&au-
thor=&sc=1&sf=all&sk=t&sd=d&sr=posts&st=0&ch=300&t=0&submit=Szuka;.

17 Termin za: B. Przywara: Czlowiek w Sieci. Socjologiczne studium przypadku, http://webca-

che.googleusercontent.com/search?q=cache:koLPPsItEWsJ:cyberbadacz.republika.pl/ba-
sia_czat.rtf+przestrze%C5%84+wirtualna&cd=7&hl=pl&ct=clnk&gl=pl (dostgp: 10. 06. 2010).
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§cia, ruchem'®, okres’lanym metaforyzoujaco czasownikiem surfowac.
W tym kontekscie spetnia si¢ McLuhanowska wizja przedtuzenia zmystow
czlowieka dzicki nowym technologiom'’. W sferze przeobrazen lingwi-
stycznych dotyka to zaré6wno sfery leksykl, jak 1 fonetyki, morfologii
(szczegolnie jesli rozpatrujemy stowotworstwo), jak i sktadni oraz etykiety
JQZYkOWC] Warto to przesledzi¢ na podstaw1e bazy materialowej interneto-
wej odmiany socjolektu miodziezowego™, ktory jako srodowiskowa czy
biolektalna odmiana j¢zyka ogolnego, wyd21elona ze wzgledu na wiek,
wspolnote $wiatopogladowa 1 emocjonalna mtodych ludzi i ich specyficzne
waloryzowanie rzeczywistosci, wyrasta obecnie na najbardziej samodmelnq
odmiang polszczyzny potocznej w jej rejestrze nieoficjalnym®'. Jezyk
»mlodego” Internetu nie stuzy bowiem prostemu komunikowaniu sig, czyli
porozumiewaniu. Stat si¢ rejestrem, ktory sygnalizuje wirtualne obycie,
znakiem prestizowej przynaleznosci do ,,naszych”; wytwarza specyficzne
wiezi, podtrzymuje quasi-grupy, okresla ludyczna i elektroniczng zarazem
fatycznosé, jak przystato na subkod e-generacji, pokolenia Y czy pokolenia
SMS-ow. Tu jedno$¢ pokoleniowa podtrzymywana jest m.in. przez lingwi-
styczna oscylacje migdzy kreacja mtodomowy, a negacja jako wyrazem
buntu przeciw ogodlnemu, sztywnemu jezykowi dorostych. Za przyktad
moze postuzy¢é wypowiedz Matolaty (pisownia oryginalna):

O lol &, Przeciez slangi powstaja po to, zeby sie odroznic, zeby inni nie
skminili o co kaman. A Wy co? Chcecie odebrac mlodziezy te namiastke wol-
nosci, tak? Tylko, ze i tak niewiele zakminicie, bo kazdy wyraz moze znaczyc
co innego w roznych kontekstach. Tu zapodam przyktad — Dobry bit = dobry
pomysl badz dobry podklad muzyczny ‘ [...] Skminiliscie aluzejszyn? Slang
jest bardzo dizajnerska czescia jezyka, a nazwa m10d21ezowy wskazuje ze za-
rezerwoana dla mlodziezy &. No, to czolgiem ©*

18 Yi-Fu Tuan pisat: ,Miejsce to bezpieczefistwo, przestrzen to wolno$¢: przywiazani jestesmy do
miejsca 1 tgsknimy za droga” — Przestrzen i miejsce, przet. A. Morawinska, Warszawa 1987, s. 13, cyt.
za. K. Handke: Socjologia jezyka, Warszawa 2008, s. 14.

19 Por. K. L oska: Dziedzictwo McLuhana — miedzy nowoczesnoscia a ponowoczesnoscia, Krakow
2001.

20 Leksyka z kregu socjolektu mtodziezowego jest dostgpna w wielu internetowych stownikach slangu
i mowy potocznej, np. Polski stownik slangu i mowy potocznej na www.Define.pl., Miejski stownik
slangu i mowy potocznej, www.miejski.pl, Slang, neologizmy, mowa potoczna, www.vasisdas.webpa-
ge.pl, Stownik polskiego slangu on-line, red. M. Widawski, www.univ.gda.pl/slang, WWW. kur-
nik.pl/stownik.

W niniejszym artykule pojawiaja sig takze przyktady z: B. Chacinski: Wypasiony stownik najmtod-
szej polszczyzny, Krakow 2003; ten ze: Wyczesany stownik najmtodszej polszczyzny, Krakow 2005;
tenze: Totalny stownik najmtodszej polszczyzny, Krakow 2007; H. Zgotkowa (red.): Nowy stow-
nik gwary uczniowskiej, Warszawa 2006; K. Czarnecka, H. Zg 6 1k o w a: Stownik gwary uczniow-
skiej, Poznan 1991; M. Czeszewski: Stownik slangu mtodziezowego, Pita 2001, oraz ze zbiorow
wtlasnych (wpisy i komentarze na forach i stronach internetowych, blogi i czaty mlodziezowe, teksty
z archiwum Gadu-Gadu, ankiety przeprowadzone wsréd mtodziezy gimnazjalnej, licealnej i studenc-
kiej, rozmowy).

21 Zob. Wywiad z profesorem J. Mio dkiem przeprowadzony przez A. Sztandere, Polski Portal Edu-
kacyjny edu.info.pl, http://www.edu.info.pl/strona.php?3446 (dostgp: 27.03.2007).

22 http://forum.o2.pl/temat.php?id_p=4747593 &start=60.
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Przejrzystos¢ utracona?

Rekonceptualizacji musi podlega¢ tez sama komunikacja. Interaktyw-
no$¢ nowego medium zmusza do mieszania rol nadawczo-odbiorczych
w ramach feedbacku, a wigc nieustannej wymiany. Odbiorca przechodzi od
biernej eksploracji na rzecz aktywnego odbioru, czyli Wspolkreacp Zatem
komunlkaCJa staje si¢ ,,dynamicznym ukladern produkcji”®. Jej istota
i zrédltem potencji, jest ,,wtorna oralno$é™** — ,,teleplsrnlennosc"’25
zaktadajaca postugiwanie si¢ rejestrem moéwionym za pomoca plsma
bedaca konsekwencja zmiany statusu interakcji w komunikowaniu si¢
z face to face na interface to interface Stwarza to nowe strategie komunika-
cyjne, wpltywajace oczywiscie na charakter jezyka. W ich obregbie mozna
wskaza¢ istotne aspekty po pierwsze, depersonalizacj¢ interlokutorow,
sprowadzonych do rangi uzytkownikéw zmuszonych do kazdorazowego
instalowania sie; po drugie, »desocjologizacjg”, zaburzenie 1ol spolecznych
i zw1qzanych z nimi stereotypowych zachowan je¢zykowych przez anoni-
mowos$¢, zrownanie statusu, niestabilng tozsamos¢; po trzecie: dazenie do
maksymalnego uproszczenia i ekonomizacji wypowiedzi. Internet zapew-
nia wigc nieustanng zmiang, w ktdra niejako programowo wpisana jest kre-
acyjnosc.

Owa kreacyjnos$¢ oparta na ,,naszym” jezyku ma wyrazny rys pragma-
tyczny (szybko$¢) i humorystyczny (ludyczno$¢). Cechuje ja jednos$¢ walo-
ryzacji, gustow, komizmu i idei, tendencja do swoistosci stownictwa, bo
w kazdym socjolekcie o charakterze ekspresywnym, a taki charakter ma
slang, stanowi ono warstwe silnie utozsamiajaca. Mlodzi do nominacji
urzadzen lub elementdéw rzeczywistosci zwiazanych z nowymi mediami
powszechnie stosuja derywacj¢ wsteczna, ktora przyczynia si¢ zarowno do
skrotowosci, jak i ludycznosci wypowiedzi, np. komp, dzoj (‘joystick’), gad
wystepujacy zreszta w rodzinie stowotworczej: gadacz, gadzina, gadulec;
wzmak ‘wzmacniacz’, wgad w wideoblogach, es, czyli SMS. Ciekawym za-
biegiem jest wykorzystanie apelatywizacji, gdy antroponimy zaczynaja
okresla¢ przedmioty, przez co poniekad staja si¢ blizsze, upotocznione,
oswojone, np. emil — jako e-mail, a mikrofon jako majk.

23 P. Sitarski: Rozmowy z cyfrowym cieniem. Model komunikacji w rzeczywistoéci wirtualnej,
Krakow 2002, s. 103.

24 Termin W. Onga za: D. Suska: Z zagadnien internetowej antroponimii. Nick — forma i funkcje
pragmatyczne, [w:] M. Sokotowski (red.): Oblicza Internetu: Internet a globalne spoteczenstwo in-
formacyjne, Elblag 2005, s. 225. Jezyk sieci stat si¢ zapisem jezyka méwionego, otwartego na wszel-
kie dowolnosci, zawierajacego staty doptyw stownictwa potocznego, ktdrego spontanicznos¢ przejawia
si¢ w rownoczesnym formutowaniu mysli i ich przekazywaniu. Na pytanie o podobienstwo jezyka
w Sieci do jezyka mowionego mtodzi ludzie odpowiadaja w wigkszosci, ze: ,,w Sieci rozmawia sig tak,
jak w realu, jezykiem zblizonym, tylko z wigksza iloscia skrotow” (80% badanych). Za: T. Rzep -
niewska: Komunikowanie si¢ w sieci, http://www.publikacje.edu.pl/publikacje.php?nr=3921 (do-
step: 16. 06. 2010).

25 Owa , telepismienno$¢” jako ,,status” uczestnikow komunikujacych sie przez ,,nowe media” wyma-

ga, jak stusznie zauwaza J. Grzenia, ,,kompetencji elektronicznej”. Zob. t e n z e: Komunikacja jgzy-
kowa w Internecie, Warszawa 2008, s. 33.
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Przenoszenie stownictwa jako nominacji zdarzen, zjawisk, ludzi, a takze
waloryzacji ich zachowan ze sfery ,,elektronicznej” do realnej jest rownie
czeste. Rysuje sig na przyktad wyrazny podziat wsrdd zaréwno userow, jak
1 spotecznos$ci w realu na: ,,swoich” oraz botow, lamy, lamerow, noobow.
Waloryzacja i jednoznaczne kategoryzowanie wystepuje wraz z atrybucja-
mi zapozyczonymi zreszta takze z subkultury hip-hopu, typu: ziom, ziomek
oraz lepak. Ten, kto nie przestrzega zasad, moze dostac¢ bana (‘zakaz, kara,
wykluczenie’) w necie i w domu. Réwnie pojemne semantycznie sg inne
leksemy, z produktywnym sufiksem czasownikowym za-, z-, ze-. Mozna
powiedzie¢ zawiesit sie lub zresetowal o komputerze, ale réwniez
o czlowieku w stanie tzw. zawieszki. Stan braku odpowiedzi na komende
wydang przez klawiaturg lub stan chwilowego ,»odlotu” mlodzi nazywaja
mulemem zamuleniem, a oczekiwanie na co§ wyraza zwrot by¢ na stanba-

26 (od ang. in stand-by ‘w gotowosci’). Natomiast by¢ niehalo to albo
dmaiac wadliwie, mie¢ defekt uniemozliwiajacy poprawna prace, albo za-
chowywac¢ sig dziwnie, nienaturalnie. Stan aktywnos$ci i zwigzany z nim
dynamizm okresla si¢ czasownikiem hulac lub fraza wszystko hula. Skano-
wacé mozna dysk, ale tez umyst ludzki, intensywnie sobie co$§ przypomi-
najac, np. podczas odpowiedzi przy tablicy, lub bezmyslnie co$ naslado-
waé, co w dazeniu mlodych do autentycznos$ci i niepowtarzalnosci jest
odbierane negatywnie (por. skaner ‘cztowiek bezmyslnie kopiujacy cudze,
cigzko wypracowane formy zachowan, wygladu, zainteresowan’). Leksem
butowacé wystegpuje w uzyciach ‘postawi¢ system komputerowy’ oraz ‘wy-
mierza¢ ciosy; kopa¢’. Ta znamienna homonimiczno$¢ i polisemicznos¢
obrazuje, ze wiele lekseméw mlodomowy obsluguje dwie ,,ptaszczyzny”
rzeczywistosci, jakby byty one paralelne. Jednoznakowo$¢ ma tu uzasad-
nienie zarowno w tendencji do ekonomizacji, jak i w potrzebie lingwistycz-
nej zabawy. Wskazane przyktady podkreslaja tez widoczne w ,,najmtodszej
polszczyznie™’ dazenie do ekspresywnej konkretnosci i ekstremalnosci
waloryzacji (duza frekwencja elementdw quykowych mega-, ekstra-, prze-,
mocne), opartej na wspolnocw doswiadczeniowej 1 akSJologlczneJ Po-
dobng drogg przeszto wyrazenie Zal.pl, nasladujace graficznie adres inter-
netowy, oraz derywat demot, wywodzacy si¢ od nazwy portalu Demotywa-
tory.pl. Przyklady te okreslaja zdecydowanie negatywna waloryzacje tak
okreslanego zjawiska, zachowania lub zbiegu okolicznosci.

Inny kierunek produkcji semantycznej stanowi internacjonalizacja lek-
sykalna, o czym $wiadcza przyktady: czatowad, fludowac, bekapowac, mej-
lowac, netowac, resetowad, dilejtowac rdwniez z alternatywnymi angloje-
zycznymi wariantami. W obszarze ,,mi¢dzykulturowym” funkcjonuja

26 Zob. Stownik http://www.vasisdas.webpages.pl/b.html.
27 B. Chacinski: Totalny stownik najmtodszej polszczyzny, op. cit., s. 7.

28 Wigcej na ten temat w moim artykule: Pozyteczno$é ,,patologii”. Socjolekt mtodziezowy w konteks-
cie kognitywnym i edukacyjnym, [w]: P. Zbro g (red.): Wspodtczesna polszczyzna w badaniach jezy-
koznawczych, Kielce 2010.
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pozyczki ze slangu komputerowego® typu trollowaé, guglaé (‘wyszuki-
wac’ nie tylko w Internecie), zapchac lqcze, postawic system, lub w aspek-
cie dokonanym padft system, oraz te powszechne, przenikajace nie tylko do
socjolektu, ale tez do jezyka ogdlnego, np. hastowa’l, skickowaé ‘wyrzucié
kogos, np. z serwera’, i pochodne, jak kick ‘wykop’. Wzrost pojemnosci se-
mantycznej zapewniaja neosemantyzmy, ktorych przeptyw migdzy ptasz-
czyznami rzeczywistosci jest dwukierunkowy, np. instalowac (zainstalo-
wac) program i instalowac sie w trudnej sytuacji, mie¢ kiopoty na tqczach,
mie¢ zwarcie w centrali. Z kolei kolokwializm ciorac¢ oznacza ,,sponiewie-
raé sig, odurza¢ si¢ amfetamina, ale tez graé w gry komputerowe™’, co,
biorac pod uwage czas i energi¢ poswigcong tym czynnosciom, jest rOwnie
wyczerpujace.

Jezyk ,,mtodego” Internetu wykorzystuje takze tendencj¢ do tworzenia
zwiazkow frazeologicznych, np. fraz¢: A potem ci si¢ komputer wylqczyt
,,Miejski stownik slangu i mowy potocznej” ttumaczy jako ,,okreslenie sto-
sowane na kogos, gdy méwi nam nieprawdziwe rzeczy™', a ironiczne po-
wiedzenie: masz lagi oznacza opdznienia w przeptywie informacji.

Mozna si¢ tez pokusi¢ o przyklady realizacji bardziej ,,nowoczesnych”,
bo wybitnie ,,cybernetycznych”, np. czeknq¢ — ‘sprawdzi¢, zweryfikowac’
(od. checking — ‘sprawdzanie’), browsowac — ‘wyszukiwaé przez wyszuki-
warke 1 po prostu szuka¢’ (ang. browse — ‘przegladac’), czy tez wydzieli¢
kategori¢ nominacji profesjonalnych, od ktorych pochodza ,.czasowniki
wirtualne” typu snifowac™ ‘skanowa¢’, fingowadé ‘ustawia¢’, ‘symulowaé’
lub lagowaé ‘opdzniaé’, wymagajace wyzszego wtajemniczenia kompute-
rowego. Wzrost enigmatycznosci nasila si¢ w grach online typu MUD, az
po znamienna zargonowos$¢™. Etymologie niektorych nominacji mozna
wprawdzie §ledzi¢ przez wplyw jezyka angielskiego, bez ktérego Sieé
obejs¢ sig nie moze, np. exp i pochodne expi¢ (ang. experience — ‘doswiad-
czy¢’), ale juz na przyktad atrybutywny leksem eZ, oznaczajacy ‘tatwy’ lub
‘fatwo’, moze tez zastepowac cala fraze, co bez internetowego translatora
jest nie do wykrycia. Jak czytam w Miejskim.pl ,,eZ jest rowniez czgsto
uzywanym zwrotem w grze Diablo 2/(Lord of destruction), kiedy nasz
przeciwnik zostanie pokonany bez wigkszego problemu®”. Jak sciste sa
zwiazki $wiata Sieci z makro§wiatem ludzi mlodych, uswiadamia przeno-
szenie nominacji z cyberprzestrzeni na sprawy towarzyskie, osobiste, a na-
wet intymne. Powstaja zaskakujace metafory jezykowe, pozwalajace

29 Zob.N.O grodnikow a: Czasowniki wirtualne, [w:]J. Podracki i E. Wolanska (red.): Jg-
zyk w mediach elektronicznych, Warszawa 2008, s. 135.

30 Tamze.

31 http://www.miejski.pl/slowo-A+potem+ci+si%C4%99+kompu
tertwy%C5%82%C4%85¢czy%C5%82.

32 Ciekawe, ze SJP notuje tylko jedno, ,,niekomputerowe” znaczenie: ‘wciaga¢ narkotyki nosem’.
http://www.sjp.pl/co/snifowa%E6 (dostgp: 12.09.2010).

33 Dla zargonowej odmiany socjolektu cecha dystynktywna jest tajnosé, podczas gdy slang wyréznia
ekspresywnosé. Zob. S. Grabias: Jezyk w zachowaniach spotecznych, Lublin 2003.

34 Playerl: was slain by Player2. Playerl: Lol, lucker. Player2: Don’t cry eZ., w: http://www.miej-
ski.pl/slowo-ez.
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,,0sW0i¢” realna rzeczyvvlstosc nieco ja ,,odkoturnowi¢”, nasyci¢ humo-
rem, zapodajqc fajny wstrzyk™.

Kreatywna negacja

Negacja jest potencja Nowego, jest kreatywna™.
Roch Sulima

Internetowa mtodomowa, bedaca slangowa odmianag jezyka, funkcjonuje
poza tradycyjnie rozumiana konwencjonalnos$cia jako przejawem struktury-
zacji. Site daje jej zakorzenienie w ,,przestrzeni kreacji”, uaktualnianej nie-
ustannie neologizmami, neosemantyzmami, ekstremalnq ocena: co ci styka,
a co Zdeka nie pasi, Zaiapywamem wezuwki 1 doswiadczeniem walniecia
karpia®’. Transfer emocji, ekspresji, nie moze by¢ utrudniany przez me-
dium jezyka, chyba ze sam jezyk jest ich przedmiotem. Stad prostota
sktadni wypowiedzi, zdania anakolutyczne, eliptyczne, pismo bez znakow
diakrytycznych, swoboda a nawet pogarda w stosowaniu norm i regut gra-
matycznych i ortograficznych, inwazja narzucajacych sig, bo powszech-
nych, anglicyzméw, swoboda w operowaniu minuskutami (pismem teksto-
wym). W. Godzic t¢ tendencj¢ kojarzy z anarchistyczng wolno$cia
internetowa, gdyz fundamentem komunikacji jest tu demonstracja sprzeci-
wu wobec wszelkich norm®®. Dowodem tego jest zjawisko wulgaryzacii je-
zyka Sieci. Co ciekawe, grubianizmy i wulgaryzmy sa uzywane w Sieci za-
rowno w funkcji fatyczne]. siema locha, ty pasztecie, witka paszczurze, cze
bicz, jak i w celu podkreslenia nat¢zenia cechy tudziez intensywnosci stanu:
zajebisty (w wersji eufemistycznej zajedwabisty), zarypiscie, zajebioza, je-
bucko, jebucho, zakurwiscie, z wykurwem, kurwaslycznie itd. Wulgaryzmy
1 towarzyszaca im deprecjacja 1nnych czesto rodzi si¢ na fundamencie checi
,»zabtysnigcia” przez szokowanie i nagromadzenie agresji jezykowej, bo
tylko taka jest dostepna uzytkownikom forow, grup dyskusyjnych czy ko-
munikatoréw. W internetowej mtodomowie wystegpuje tez niepokojace zja-
wisko ,,dewulgaryzacji wulgaryzmow”, czyli ,,oblaskawiania” i nobilitacji
wyrazen obscenicznych. Czasem zyskuja wprawdzie eufemistyczng forme,
ale zwykle nie jest ona mniej grubianska. Wyrazenia: fuj ci do tego, zajefa-
kenbiscie lub WTF (what the fuck) wnikaja do jezyka — jak deklaruja

35 Nawet inicjacja seksualna zyskata metonimig ,,medialna” jako zdjecie (sciagniecie sim-locka). Zob.
http://forum.o2.pl/temat.php?id _p=4747593&start=60 (dostep: 12.09.2010).
36 R. Sulima: Antropologia codziennosci, Krakéw 2000, s. 62.

37 Skandalicznie goraco prosimy o zapodawanie godnych, grubych, rzeznickich wstrzykéw na temat
Vasisdas. Napisz, co ci styka, a co zdeka nie pasi. Zmiazdz nas swoja zawalista elokwencja! Pokaz, na
co sta¢ Twoja pacyng! Zatap weczuwke i podziel si¢ masakrycznymi wstawkami. Dostarcz nam powo-
dow do walnigcia karpia. Nie boj nerwa, nie badz wapniak! Leszczysz? Chyba nie chcesz wtopic? Za-
miast toczy¢ zwalg i tapa¢ dota, dostan zajawke na Vasisdas! Pamigtaj, ze na farmazony badz badziew
i tak bedziemy mieli wylane”. Za: http://www.vasisdas.webpages.pl/.

38 W. Godzic: Jezyk w Internecie: Czy piszemy to, co myslimy?, [w:] Jezyk w mediach masowych,
‘Warszawa 2000, s. 176.



90 ANNA WILECZEK

mtodzi — aby nie tylko spotggowacé przekaz, rozladowaé emocje, ale tez

podkresli¢ indywidualizm:
Aby spotggowac emocje lub podkresli¢ mdj punkt widzenia, uzywam wulga-
ryzmow albo mocnych wyrazen. Pomaga mi to przekazac’ pewne tresci. Lubig
brzydkle wyrazy i nie widzg powodu, by ich uzywanie laczy¢ z propagowa-
niem przemocy

— mowi Joka z zespolu Kaliber 44.

Estetyka szoku i skrajnosci podtrzymuje slangowos$¢ jezyka, zblizajac
si¢ do lingwistycznego ,,marginesu”, a oddalajac od modelu starannej (po-
prawnej) polszczyzny ogoélnej. Wazniejsza jest bowiem samorealizacja
i medialne dorazne katharsis niz koturnowa stylizacja. Przez to wydarzenia
zdaniem mlodych internautéw, ujmowane sa w sposob konkretny, wyrazi-
sty 1 Jednoznaczny Nalezy jednak zauwazy¢ duza nleporadnosc W wyra-
zaniu uczu¢, stanow wewnetrznych, trudnosci w operowaniu stownictwem
abstrakcy]nym Dlatego niektérzy badacze m%odomowq okreslaja mianem
,»kodu ograniczonego” 0 ale mlodzi t%umaczq sie szybkosc1q komunikacji,
potrzeba ,,luzu” ]szkowego 1 nazywaniem rzeczy po imieniu.

»Wyzwolenie” stow dotyczy nie tylko pogardy dla tabu, ale tez igrania
z grafia. O ile stosowanie ,,fonetycznej” polskiej transkrypcji w wyrazach
angielskich mozna ocenia¢ w kategoriach innowacji rozszerzajacych po-
jemnos$¢ znaczeniowa, motywujaca pozniejsza produkcje w stylu krejzi,
krejzolka, zakrejzowany, okej, okejka, oki, lajt, lajcik, lajtowy, lajcior, to za-
pis polskich leksemdw za pomoca wzorow angielskiej pisowni trzeba uznaé
wylacznie za wyraz slangowej zabawy: Dariush, ile mash latekkk?!, wresz-
cie mowish po lucku, nie gmam cie koles, ona nas loffcia, koffam cie*'

Nadrzedna idea do spetnienia jest sam kontakt interpersonalny o niewy-
obrazalnym dla uczestnika tradycyjnej komunikacji zasiggu, stad wynikaja
przeobrazenia kulturowe i zlozenie dotychczasowego systemu wartosci
i norm jezykowym na stosie komunikacyjnego ,,postepu”. Tworzenie wigzi
wspolnotowych na fundamencie emocji scala communitas, ktora jest spon-
taniczna, kreatywna, konkretna i pozostawiajaca duzy margines wolnosci,
inaczej niz societas, kojarzona ze struktura, a wigc porzadkiem, hierar-
chiczno$cia, nazwa™*.

Transfer emocji przy braku niewerbalnej mowy ciata wspiera grafizacja
wypowiedzi, od akronimoéw, zapisywanych zwykle wielkimi literami, ktore
— jak wiadomo — w Internecie sugeruja krzyk (por. LOL — Lots of Laughs
‘duzo $miechu’; ROTFL — Rolling on the Floor Laughing ‘ekstremalnie
$miesznie’), po zaznaczanie ekspresji przez reduplikacje liter w zapisach
o charakterze onomatopeicznym i wykrzyknieniach: hahaha xD, aaaa, eee,
dziii, chrrr, o boszzzz, w znacznikach ironicznosci: taaa, lub w hiperboliza-

39 K. Rap p: Mlodomowa, Wprost 2001, nr 37, s. 23.

40 K. 0z6g: Kod ograniczony wéréd wspdlczesnej polskiej miodziezy, Polonistyka 2002, nr 2,
s. 521-524.

41 Cytaty z komunikatora Gadu-Gadu.

42 Zob. stowaJ.S. Wasilewskiego:,Czlowiek zyje w strukturze, ale teskni do alternatywnej com-
munitas”, [w:] tenze: Tabu a paradygmaty etnologii, Warszawa 1989, s. 119.
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cjach okreslonej waloryzacji: na maxxxa, superrr, odjazzzzd, exxxxstra!
Jest to wyrazem slangowej tendencji do mocnego przezywania §wiata i do-
starczenia odbiorcy namiastki autentycznosci doznania.

Jezykowe sprzymierzenie emocjonalnosci z powszechna tendencja do
skrotowosci widaé w stosowaniu emotikonow*. Emotki za pomoca znakow
diakrytycznych probuja nasladowac grymasy ludzkiej twarzy, wyrazajac
nastrdj internauty: rado$¢, smutek, podziw, negacje, reakcje emocjonalna,
lub podkreslajac ekspresywnosé¢ wypowiedzi*. Wspotczesnie emotikony sa
tez reprezentacja przedmiotéw (np. znicz), zjawisk (stan pogody), a nawet
potrzeb (musze iS¢ do toalety). Wystepuja tez w wersji smiles lub e-gifow
tudziez ,,wrzaskunow”, czyli roznorakich ikon dzwigkowych. Zakres ich
stosowania jest chyba najwigkszy w tekstach elektronicznych: sa wykorzy-
stywane podczas dyskusji na forach oraz czatach, w komentarzach do arty-
kulow i wpiséw na blogach, a takze w korespondencji mejlowej, czesto tak-
ze przenikaja do tej tradycyjnej, ,,papierowej”*. Znaki graficzne staja si¢
rownie wazne jak jezykowe, tworza rozbudowane szeregi synonimiczne,
znamionujace intensywno$¢ i odcienie semantyczne, mozna z nich utozy¢
cale ciagi znaczeniowe, czego dowodem ikony usmiechu: :) uSmiech z wy-
razem sympatii, ;) usSmiech sarkastyczny, z przymruzeniem oka, :)) duzy
usmiech, :))) bardzo duzy usmiech, :D szeroki usmiech, :> bardzo szeroki
usmiech itd.

Tak wige wida¢, ze motywacja owej powszechnej internetowej akroni-
micznosci nie zawsze jest szybkos$¢ przekazu. Akronimy — rownie czgsto
jak emotikony — sg znacznikami komunikacji przez Internet, stanowig istot-
ny sygnat fatyczny i rozpoznawczy: ,jestem stad, wiem o co chodzi™*.
Wszechobecna w ,,mtodym” Internecie tendencja do skrotowosci jest wige
takze elementem kreacji wywodzacej si¢ z jednej strony z otwartosci na do-
$wiadczenie, a z drugiej — jak by powiedziat J. Huizinga — wyrazem strate-
gii zabawy, zapoczatkowanej specyficzna koncyliacja®’. Widac¢ to juz po in-
ternetowych aktach powitania i pozegnania, ktére z powodzeniem
funkcjonuja w kazdym wymiarze kontaktu®, np. siems®, siema, cze, elo™,

43 Za: http://www.textcube.pl/ (dostep: 06.01.2010).

44 7Za tworce wspolczesnych internetowych emotikondéw uwaza sig profesora Scotta Fahlmana, ktory
uzyl symbolicznego usmieszku:-) po raz pierwszy 19 wrzesnia 1982 roku o 11.44. Historia pierwszych
emotikondw sigga jednak juz konca XIX w., kiedy to w magazynie Puck pojawity si¢ pierwsze symbo-
liczne reprezentacje emocji, wyrazone za pomoca znakow drukarskich, za: http://www.textcube.pl/ (do-
stgp: 06.01.2010).

45 Emotikony wyrazajace stan wewngtrzny piszacego mozna znalezé w formie marginaliow np.
w uczniowskich sprawdzianach. Zob. www.wyciagamykarteczki.pl.

46 7Zob. B. Chacinski: Zalani przez skrotowce, [w:] M. Marcjanik (red.): Retoryka codzienno-
Sci. Zwyczaje jezykowe wspotczesnych Polakow, Warszawa 2006, s. 365.

47 Zob. J. Grebowiec: Gry strategiczne foréw, komunikatoréw i portali spotecznosciowych, [w:]
W.Muszynski, M. Sokotowski (red.): Homo Creator czy homo ludens? Tworcy — internauci —
podréznicy, Warszawa 2008, s. 168.

48 7 minisondy przeprowadzonej przeze mnie wéréd mtodziezy gimnazjalnej i licealnej wynika, Ze naj-
popularniejsza forma powitania jest siema, a pozegnania nara.

49 Przyktad powitania: siems!, yot, Ello, witam:D, z: http://postownia.pl (dostep: 10.06. 2010).

50 Wskazane przyklady sa modyfikacja angielskich form kello (elo) oraz yo (jot), ktére do socjolektu
1 jezyka internetowego weszty z subkultury hip-hopu.
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jot, yo, nara, narka, pozdro, do zoba, notopa. Nie naleZy tez zapominaé
o tych wyznaczmkach fatycznosci, ktore przyczyniaja si¢ do powstawania
swoistej ,,interlingwy”, np.: CU LSR”' (see you later ‘do zobaczenia’), B4N
(be for now ‘do zobaczenia’), BRB (be right back ‘zaraz wracam’, realizo-
wane jest takze w wersji polskiej ZW), CU/ CUA (see you ‘do zobaczenia’),
SUP (what’s up ‘co stycha¢’) oraz w wersji polskoje¢zycznej: NTNR (‘no to
narazie’), JCTK (‘jak co$ to kom’), ATSD (‘a tak swoja droga’). Dowodow
na jezykowa ,,tworczo$¢” dostarczaja tez przykltady typu: CZG (‘co za
g0$¢!”), DGCC (‘de gustibus co$ tam co$ tam’), MSPANC (‘moglem sig po-
wstrzymac, ale nie chciatem’), MSZ (‘moim skromnym zdaniem’). Akroni-
my spelniaja wazna rol¢ w komunikacji na granicy kultur, na przyktad
w grach komputerowych, ale rowniez w migdzynarodowych komunikato-
rach. Ich uniwersalny charakter nie ulega watpliwos$ci, korzystaja z nich
uzytkownicy czatow, forow, list dyskusyjnych, ICQ, IRC, Gadu-Gadu,
a takze telefonéw komodrkowych. Shuza zwigkszeniu przejrzystosci tekstu
(wielkie litery wyrdzniaja si¢ na tle matych), czasem jego zaszyfrowaniu,
np. RWP (‘rodzice w pokoju’), zawieraja zwroty grzecznosciowe i rytualne,
niekiedy wyrazajq tez emocje, tak jak RWD (‘ratuj wtasna d...”).

Faktem jest, ze w wielu socjalnych subkodach jezykowych, znaki nie
maja $cisle arbitralnego charakteru. Arbitralno$é¢, kojarzona z konwencja
i nakazem, konotowalaby stato$¢, z czym nie moga si¢ pogodzi¢ miodzi,
Zyjacy w rzeczywisto$ci permanentnej zmiany. Mozna wskaza¢ przyktady
kreatywnego ,,negocjowania” znaczen, co wida¢ cho¢by w akcji, zainicjo-
wanej na Joemonster.org, a polegajacej na ,,odangielszczaniu” semantyki
najczgstszych internetowych akroniméw. 1 tak: popularne /MO — In My
Opinion — zyskato znaczenie ‘Intensywnie Myslac, Oswiadczam’ oraz ‘In-
teligentna Moja Odpowiedz’, a ROTFL — Rolling On The Floor Laughing —
zdaniem nastolatkéw mozna rozumie¢ jako ‘Radosny Okrzyk Totalnego
Fantastycznego Luzu’, ‘Rados$¢ Ociekajaca Trwalym Fantastycznym Libi-
do’ lub ‘Rechoczac, Okrecajac Tutdw, Falujac Ledzwiami’.

Warto w tym kontekscie wskazac¢ takze na ,,akronimiczno$¢” pojqciowq
miodomowy. W jezyku mtodziezy skomplikowana struktura pojgciowa,
waloryzacja wielu aspektow rzeczywistosci moze by¢ sprowadzona do me-
tonimii lub synekdochy, ktéra mozna zastapi¢ cate zdania, a nawet teksty.
Konieczny jest jednak wspdlny horyzont odniesien kulturowych. Okres$la
go znajomos¢ wilasciwego kontekstu, wspdlnota humoru i podobnego po-
strzegania §wiata. | tak na przyklad ramy Internetu przekroczyto okreslanie
osoby akronimem AGK — Angry German Kid. Znaczenie ukonkretnia sig
jednak dopiero wowczas, gdy poznamy filmik ze strony YouTube, przed-
stawiajacy klopoty niemieckiego dziecka z komputerem. Zachowanie mto-
dego internauty — jak komentuja uzytkownicy — dato pretekst do stworzenia
metonimii: ,,takim mianem mozna okresli¢ wnerwionego pajaca, ktory jest

51 Przyktady skrotow za: Krzy Wis h: Stownik skrotow, http:/krzywish.republika.pl/skroty.htm (do-
stgp: 04.06.2010).
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w stanie zrobi¢ z nerwdéw wszystko >”. Podobnie jest z wyrazeniami: ale
urwal, daj kamienia lub jestem hardcorem! Ich warto$¢ semantyczna zalezy
od znajomosci odpowiednich obrazéw, kojarzonych z linkami krazacymi
w Sieci, od popularnego JoeMonster.org, Demotywatoréw.pl, Youtu-
be.com do Wrzuta.pl. Odnosniki do filmow, obrazow, zdjec, cytatow
sktadaja si¢ na hipertekstowa strukture komunikatow mtodych uzytkowni-
kow, uczestnicza w nieustannej produkcji znaczen>, budzac rado$é, emo-
cje, komentarze.

W podobnych kategoriach mozna okresla¢ kreacj¢ za pomoca tzw.
whackmowy”, a wigc wypowiedzi zlozone ze skrotow wykorzystuzj acych cy-
fry (dawniej glownie oparte na kombinacji: 2 — to oraz 4 — for’". Dzi$ juz
poczciwe F2F (face to face), 3maj sie, LSR (later) ustepuja miejsca wyrafi-
nowanym strukturom, ktérych niewtajemniczony uzytkownik bez transla-
tora nie jest w stanie zrozumie¢>, np. 4L3Z@b4@) ‘ale zabawa’>°. Ten spo-
sob internetowego kodowania bliski jest zargonowi, ktdrego elementem
,ontologicznym” jest tajno$¢. I ten — podobnie zreszta jak socjolekt
miodziezowy — bywa obiektem stylizacji. Dowodem jest publikacja firmy
Dot Mobile, ktora w slangu internetowym oferuje skrocone wersje arcy-
dziet literatury. Stynna szekspirowska kwestia: ,,To be or not to be, that is
a question” przybiera zapis 2b?Nt2b=2?? lub 2b//2b (‘by¢ albo nie byé”)’.

Wizualizacja mowy jako formy zaznaczenia swojej kreatywnosci wi-
doczna jest w tzw. ,,jezyku pokemonskim”, ktory, jak tatwo zaobserwowac,
fascynuje internautéw w miodszym wieku, czyli tzw. ,,pokemonskim”. Tak
charakteryzuja go mtodzi internauci:

Przemierzajac bezkresny Internet, mozna napotkac specyficzne osoby: Poke-
mony! Wiemy, jak Pisza. Pisza Fala, skracaja wyrazy, zapozyczaja sylaby
z jezyka angielskiego (rzadko ktory Pokemon umie porzadnie angielski). Na
twarzy kilkucentymetrowa warstwa tapety badz kilo zelu na wtosach (u face-
tow). Ale nikt nie zastanawiat si¢, skad wzigto si¢ ich pismo. Co sprawito, ze
wyewoluowal nowy jezyk? Czy stoi za tym jaki$§ radziecki agent specjalny?
A moze to po prostu wybryk ,,szalonej nastolaty”?>® (pisownia oryginalna).

52 Zob. http://www.youtube.com/watch?v=Lc7T2KdpjGoo.

53 Zob. http://www.forum.nastolatek.pl/viewtopic.php?f=42&t=12301&p=788012&hilit=wirtual-
nyp788012.

54 Moda na hackmowe rozpoczeta sie w kulturze amerykanskiej ponad dwadziescia lat temu. Zob.
B. Chacinski: Totalny stownik najmtodszej polszczyzny, Krakow 2007, s. 114.

55 Warto zwrocié uwage, ze poszczegdlne elementy akronimu: RUM/F — ang. Are You Male/Female
‘czy jeste$ mezczyna/kobieta’ sa uzywane powszechnie jako zastgpniki angielskich stow (R — Are, U —
You, M — Male, F — Female) w innych wypowiedziach, na przyktad: R U from? — ang. (Where) Are You
From ‘skad jeste$’, za: A. Mickiewicz: Jezyk Internetu, http:/swiat-artura.republika.pl/aspek-
ty.html (dotgp:15.03.2010).

56 W wyrazeniu 4L3Z@b4@, (‘ale zabawa’) wykorzystano podobiefistwo graficzne 4 do A, L =1, 3 to
lustrzane odbicie duzego E, Z = z, za$ @ zastgpuje ,,a”.

57 Zob. Klasyka w SMS-sach, http://ksiazki.wp.pl/tytul,Klasyka-w-sms-ach,wid,6441,wiado-
mosc.html?ticaid=1a5b4i (dostgp: 16.06.2010). Jeden z pomystodawcow nowego przektadu Szekspira,
profesor literatury angielskiej na University College London John Sutherland, ocenil, Ze inicjatywa ta
daje ogromne mozliwosci edukacyjne. Moze na przyktad pomaga¢ w zapamigtaniu fragmentéw dziet
klasykow.

58 RavSite w swoim blogu. Zob. http://ravsite.net/o-pismie-pokemonow/.
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Oto przyktad realizacji ,,pokemonskiej” w eMoO MartYnkA™", jednym
z najpopularniejszych blogow ,,mtodego” Internetu:

DziS$ ranOo jA niE gOo (szE.aM) dOo sQL.! xdd. bOo o 9 ranOo wyJe-
Chat.aM witCh MatCheR dOo GranDMatCheR.! xdd. (kRzySztOof niE pOo-
JechaL bOo oN pOojeChal. dOo swoOicH paRenTesOow(rOod21C00w))
i wZiet.aM DzOonaSka. xdd. al.e DoOniE mUsiat.aM z00StaWiC u An-
t00S$Ki, beCaoUsE jaK BaBci pOowieDzial.aM ZE jaDe dOo niEj z Papu-
g0om tOo pOowieDzial. A zE jesT uCzuLoOna x//. sZaL.. x//. sOonSna...
x//. aLe cO0Z... trUdNiastOo. xdd™.

Ten slang znakowy obrazuje wigc tendencje odwrotna do ekonomiczno-
$ci i uproszczen jezykowych. Ornamentacja graficzna powoduje dominacje
formy przekazu nad tre$cia. A wybor formy zdaje si¢ droga do sieciowego
zaistnienia, co w oceanie tekstow nie jest tatwe. Mozna wigc powiedzie¢, ze
w ,.kodzie” pokemonskim spotykaja si¢ w ekstremalnej formie maniery j¢-
zykowe ,,mtodego” Internetu, a zapis dla przecigtnego uzytkownika i by-
najmniej nie /amusa jest nieczytelny. Powstat nawet internetowy translator,
np. http://www.pokemon.dexter007.net, thumaczacy skomplikowane gra-
ficznie teksty.

Czy istnieje wigc granica lingwistycznej (auto)kreacji? Owszem, zrozu-
mienie komunikatu jest niejako naturalng granica wariacji jezykowych.
Najlepszym tego dowodem sa liczne ,,metakrytyczne” glosy na forach, ne-
gatywnie waloryzujace ten sposob jezykowej autokreacji:

Jesli chodzi o pokemoniaste pismo i inne dewiacje jezykowe, to jest to raczej
cheé zwrocenia na siebie uwagi (Jeferson).

O boshe... <to juz przegiecie paly!!!!>moshesz....wy3mam (Ulala).

Taka pisownia wnerwia mnie maksymalnie, poza tym to wszystko po to, zeby
omina¢ trudne litery w wyrazach...(Agee).

Eksperymentom z jgzykiem towarzyszy gra z tozsamoscia. Ponowocze-
sna mediatyzacja sprzyja okreslaniu tozsamosci nie w perspektywie trady-
cyjnych rol spotecznych, ale raczej strategii przy 61emn0s01 (Staly rozktad
dnia: najpierw przyjemnosci a potem sig zobaczy %), opartej na miksofilii
i 1ntensywn0sc1 doswiadczania, daje nieograniczone mozliwos$ci ,,by01a
wieloscia®'. Kultura symulacji — jak wskazuje S. Turkle — kWGSthIlu]C wigc
tradycyjnq ide¢ tozsamosci, a samo pojgcie tozsam0s01 jako poczucia jed-
nosci, zw1qzane z wewnetrznym, prawdziwym ,.ja”%, staje pod znakiem za-
pytania. Nic wigc dziwnego, ze socjolektalne okreslenle dzieci Neostrady
swietnie oddaje te tendencj¢ do wirtualnej ,,bezptciowosci”.

59 http://emo-martynka.blog.onet.pl.

60 Wpis jednego z uzytkownikéw na Facebook, http://pl-pl.facebook.com/.

61 P, Mazurek: Tozsamo$¢ internauty. Plynnos¢, zwielokrotnienie czy integracja, [w:]
M. Sokotlowski (red.): Oblicza Internetu..., op. cit., s. 187.

62 S, Turkle: Construktion and Reconstruction of Self i Virtual Reality...., cyt. za: . Mazurek: To-
zsamo$¢ internauty, op. cit., s. 188.
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Jezvk , tozsamosci uptynnionej”

Nieskonczona jest ilo$é postaci, ktore mozna wydobyé z cztowieka®.
R. Kapuscinski

Budowanie tozsamosci odbywa si¢ w dwoch wymiarach: JA i ,,bycie sa-
memu ze soba” lub MY i ,,bycie z innymi”. Internet zaspokaja te dwie po-
trzeby budowania tozsamosci; malo tego, sprowadza je do wykorzystywa-
nia interfejsu do celow zarowno hipertekstowych, gdzie dominuje
autoprezentaqa (tworzenie prywatnych stron z autoprezentacja i blogow),
jak 1 konwersacyjnych: komunikatory, np. GG czat, fora, grupy dyskusyj-
ne, 1korespondencyjnych — e-mail, skype®’.

Autokreacja® jest w cyberprzestrzeni zwielokrotniona, co owocuje to-
zsamoscig na chwilg. Zreszta kazda strona prywatna WWW czy blog
mlodziezowy staja si¢ uciele$nieniem strategii autokreacji w mysl stow
R. Kapuscinskiego: ,,Jest tyle mozliwych wersji §wiata. Kazdy moze zapro-
ponowaé swoja”

Pomocna okazuje si¢ powszechna praktyka internetowa do postugiwania
si¢ nickiem. Daje to mozliwos$¢ stworzenia tozsamos$ci wirtualnej i ochrony
realnej, a wigc utworzenia Scistej demarkacji pomigdzy sfera publiczna
i prywatng. Oczywiscie forma graficzna nickow jest takze elementem kre-
acji jezykowej. Jedyna jej granice stanowia mozliwosci klawiatury kompu-
terowej. Nicki nie tylko nie podlegaja regutom ortografii, ale wrecz manife-
stacyjnie si¢ od nich uwalniaja. Poprawno$¢ ortograficzna w pisowni nazw
(wielka litera na poczatku) wystgpuje w nielicznych nickach pokolenia GG,
np.: Piotrek, Alicja, Grucha, Korba, Przemsley. Odstrasza przydomkowos¢
1 banalno$¢ sformutowan tego typu, stad proby ich humorystycznej moder-
nizacji w stylu: Anu$.?, KaSs, nawet za pomoca czlonow odimiennych
Ivanpotulny, Neferete, xxFranekxxd, Eweeeliiinaaa(07.

Z kolei uzywanie wersalikow jest czgstym sposobem antroponimicznej
ekspresji na czacie (KRIS 33, DORA*) wbrew wewnetrznym zaleceniom
netykiety, bo w bardziej elitarnych §rodowiskach internetowych (np. gru-
pach dyskusyjnych) uzycie wielkich liter — jak juz wspominatam — oznacza
krzyk. Zdecydowanie przewazaja wigc nicki z tacinskimi symbolami, sta-
nowiace integralny znak zwykle o charakterze niesemantycznym: misia,
gnilno, frito, silicontower, fizimizi, barlosiepszcz.

Nicki w formie wyrazef 1 wypowiedzen obrazu]q zwykle ,,luzackos¢
uzytkownika i jego poczucie humoru, a niekiedy niosa informacj¢ dla po-

9

63 R.Kapu$cinski: Lapidarium VI, Warszawa 2007, s. 80.

64 Zob. J. Grzenia: Komunikacja jezykowa w Internecie, op. cit., s. 99 i n.

65 Przejawami autokreacji i autoprezentacji sa dzienniki internetowe. Przez mtodych ludzi sa traktowa-
ne jako narzgdzia umozliwiajace zarowno prezentacjg siebie, jak i poznanie innych, zapewniajac ,,co-
dzienng porcje do$wiadczen”. Najwazniejsza cecha wedlug mlodych blogerow jest autentycznosc,
wszelkie zapisy maja by¢ ,,prawdziwe, nieudawane” (por. Polski Internet 2008/2009, http://ge-
mius.pl/pl/raporty/2009-02/019). Stad ogromna rola jezyka, ktory w tym wypadku staje si¢ swoistym
-amalgamatem” idiolektu i mtodomowy utozsamianej z jezykiem pokolenia.

66 R. Kapu$cinski: Lapidarium VII, Warszawa 2007, s. 131.
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tencjalnych interlokutorow: kamiltoja; on_szybki; kurdewcycek; lubie cho-
dzic_nago _On_; back to Bristol, gimnazjalistka bi; szalona czasami;
blue witch. W internetowych indeksach tozsamosci pojawiaja si¢ tez inne
znaki nieliterowe, gtoéwnie cyfry, ktore przewaznie sygnalizuja wiek lub
dat¢ urodzenia badz tez sa rodzajem kodu osobistego np. Kuba 15, Ka-
gec030391, 90kudlacz, Ash1997, smerfetkal8, marek 26.

Znaki nieliterowe, takie jak *, <, @ czy $, petnia gléwnie funkcje orna-
mentacyjna i dodaja nickom oryginalnosci, np. Kasiclaju ! <3, *wariaaat
P@ula, ka$$3ka22. Rzadko natomiast wystepuja przypadkowe zestawienia
liter, np. kjkjkj, eeee. Tego rodzaju nicki sygnalizuja, ze ich posiadacze nie
chcieli zadawa¢ sobie trudu wymyslania pseudonimu i poprzestali na przy-
padkowym naciskaniu klawiszy. Oznaczaja wigc postawg silnego dystansu,
a jednoczesnie sygnalizuja zamiar dokonania chwilowej obserwacji i unika-
nie jakichkolwiek zobowiazan wobec grupy®’.

Ptytkie doswiadczenie tozsamosci idzie w parze z postmodernistycznym
kwestionowaniem osobowos$ci podmiotu i sprowadzaniem go do funkcji pi-
sania. Wedlug badan tylko okoto 19% blogerow s!'est sktonna odkry¢ swoje
imig i nazwisko, ale 57% — swéj adres mejlowy®, bo ten nalezy juz do cy-
berprzestrzeni. Z jednej strony ujawnia si¢ wigc uczucia i emocje, z drugiej
— stawia nieprzekraczalng granic¢ za pomoca anonimowosci. Wazna jest
sama $wiadomo$¢ kontaktu z rowiesnikami. To aktywnos$¢ taczy indywidu-
alno$¢ podmiotu z tozsamos$cia wspolnoty.

Jej wyrazem jest takze ,,aranzacja” przestrzeni w Internecie. Wedtug ra-
portu Gemius.pl mtodzi ludzie ,,okupuja” portale ,,medialne”, umozli-
wiajace zamieszczanie swoich plikow lub ich komentowanie, np. Youtu-
be.com, Wrzuta.pl, Demotywatory.pl. Wydaje si¢, ze podobna motywacja
towarzyszy popularnosci serwisOw spolecznosciowych, na ktorych kreuje
profile, koresponduje i kontaktuje si¢ ze znajomymi okoto 83% uzytkowni-
kow w wicku od 15-24 lat. Przyciaga tu osobowosé, a nie fizycznosc®, do-
starczanie codziennej porcji rozrywki i zabawnych, zaskakujacych, §miesz-
nych tresci: ,,zawsze jest na nich co§ nowego”; ,,Lwchodzq] moze z nudow,
a moze z ciekawosci”; ,,poza tym to odprezenie™”’.

Okreslanie tozsamo$ci w stosunku do swojego ciata, wieku czy rasy jest
tez niemozliwe. W cyberprzestrzeni interakcje sa skazane na stowa, ktore
wys$wietlaja si¢ na ekranach, ciato ulega ,,mediatyzacji”, a wigc swoistej sy-
gnifikacji przez tekst (nick, login, opis na czacie) lub grafike (awatar lub
zdjecie). Poslugiwanie sig¢ nimi jest wigc stanem swoistego zawieszenia
migdzy kreacja a negacja. Takie ,,zawieszenie” tozsamosci jest o tyle nie-
bezpieczne, ze wiaze si¢ z kontestacja siebie, wieloscia rol, porzadkdw, re-
lacji, a na blogach i stronach WWW — z podwdjna mediatyzacja, z jednej

67 J. Grzenia: Komunikacja jezykowa w Internecie, op. cit., s. 133-137.

68 Web 2,0 w oczach mtodych ludzi, Gemius 2006.

69 Tamze.

70 http://pliki.gemius.pl/Raporty/2006/Gemius_SA_ gemiusFGI_Case_study web 2 0.pd.
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strony przez $rodowisko komunikacyjne interfejsu, z drugiej przez sam
jezyk.

OczywiScie sygnaly te wpisuja si¢ w globalny charakter epoki postmo-
dernizmu, z dominacja przewartosciowanych i ,,metrwa%ych zwiazkow”"!,
ptynnos$cia i paradoksalnos$cia zjawisk, dyskursywnoscig i hybrydalnosc1q
form, niejako programowa transgresywnos$cia, mieszaniem porzadkow
i dyskursow, wieloscia i swoboda. W tym aspekcie ekspresja jako wyra-
zanie siebie zdecydowanie dominuje, przekraczajac granice logosfery
w strong transkodowania. Przekaz werbalny, pozbawiony mozliwo$ci nie-
werbalnego wsparcia gestem, mimika, wspiera wizualizacja: obraz, emoti-
kon lub awatar. Taki jezyk, pozbawiony oparcia w socjalnej hierarchiczno-
$ci, staje siq ostoja indywidualizmu wedtug zasady: ,,KaZdy mowi, co chce,
Jedyme nle we wszystkich sytuacjach wszystkiego da si¢ uzywac” (An-
del 45)".

kokok

Pokonwencjonalnos¢ jezykowa nie jest jednak anarchiczna, okazuje si¢
takze ,,konwencjonalna”, jesli wskaze si¢ na istnienie netykiety, czyli zasad
konwersacji elektronicznej. Trzeba tez stwierdzi¢, ze na kazdym poziomie
wiekowym uzytkownikow tamanie elementarnych regut poprawnoscio-
wych, »udziwnianie” przykrywajace ignorancjg, jesli nie jest specyfika kre-
acp podlega ,,metajqzykowemu osqdowi innych uZytkownik()w Zyczli-
wie mtodzi przyjmuja to, co wiaze si¢ z uzytecznoscia i pragmatyzmem, 'B
rezygnacje ze znakow dlakrytycznych To ich zdaniem skutek ,,wygody”
unikania zaktocen, spowodowanych réznym sposobem kodowania tekstu
przez inny komputer, a takze przejaw globalizacji.

Tworczo$¢ jezykowa Swiadcezy o potencji jezyka. Wspiera ja w wypadku
socjolektu mlodziezowego specyﬁczna ,ontologia” liminalna™, a wigc
swoiste egzystowanie w sferze przejscia ,,pomigdzy”, czyli — pos}ugujacc si¢
terminem nastoletnlego autora K.H. Skoczka — w ]nterSwzatach” Jezyk
zyskuje wymiar transgresywny, przenika barierg $wiatow, staje si¢ medium
ekspresji. To z kolei poteguje status interfejsu, sprzyjajacego w wypadku

71 Por. T. Mic zk a: Rzeczywisto$¢ wirtualna jako postmodernistyczna gra. O niektérych aspektach te-
leobecnosci, [w:] 1. Jgdrzejko,U.Zydek-Bednarczuk (red.): Nowe media, nowe w mediach,
Warszawa 1997, s. 19.

72 Angel 45 napisata na: http://znajomi.biz/topics17/jezyk-mlodziezy-vt7726.htm.

73 Wygodne jest tez sugerowanie warto$ciujacych szablondw, np. dobreee lub kicha. Zob. szablony
oceny zamieszczanych tresci na mtodziezowych portalach rozrywkowych, np. www.wyciagamykartecz-
ki.pl. lub www.joemonster.org.

74 Mechanizm tozsamosci oparty na kontestacji, takze o charakterze jezykowym, jest skutkiem specyfi-
ki kultury mtodziezowej, ktora R. Sulima interpretuje w kategorlach liminalnosci. Dziatania liminalne
obrazuja stan ,,permanentnego przejscia, ptynnosci, zmiany”, co nie obywa sig¢ bez doswiadczania sity
niskich statusow, takze jezykowych i marginalnych zachowan w strukturze, odrzucanych jako negatyw-
ne. Potrzebie wysokich ideatow, o ktorych czgsto mowia mtodzi i kt(’)rych pozadaja (mysle tu chocby
o autentycznosci, wspolnotowosci, prawdzie, wolnosci doswiadczenia), towarzyszy ,,niszczycielska for-
ma wypowiadania si¢ o nich”, co w internetowej interakcji zyskuje wymiar tozsamosci /liminalnej. Zob.
R. Sulima: Antropologia codziennosci, op. cit., s. 68.

75 K.Hoper Skoczek: InterSwiaty, Wloszczowa 2008.
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mtodych uzytkownikoéw nastawionych ludycznie intensyfikacji dziatan kre-
acyjnych, opartych na wsp()lnocie dowcipu i humoru. Zabawa trwa, gdy jej
uczestnicy okreslili strategie i w nich funkCJonu]q Opanowanle specyficz-
nego jezyka, pozwalaj acego w atmosferze anonlmowosm i zmian tozsamo-
$ci na rozpoznanie odbiorcy jako ,,swojego”, jest bardzo pozadane, daje
szans¢ bezpiecznie ,,zakotwiczy¢” na chwilg wsrod ,,swoich”, unikajac do-
rostego sformatowania. Szybko jednak okazuje sig, ze ,,cokolwiek robimy
z pismem, ono tez robi co$ z nami”, a bezkolizyjny powrét z jezykowych
cyberswiatow rzadko okazuje si¢ do konca mozliwy.
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DWIE DEKADY WOLNOSCI

Obraz Polski na lamach amerykanskich dziennikow
w latach 1989-2009

Wolnoéé prasy drukowanej w USA ma range wolno$ci konstytucyjnej,
co stanowi wyraz wdzigcznosci ze strony mtodego panstwa wobec
prasy, ktéra odegrata wielka role w walce o jego niepodlegtos¢. Niezwykle
wysoki stopien wolnosci stanowi warunek konieczny, ale — jak pokazata hi-
storia' — niewystarczajacy dla funkcjonowania ,,dobrych” mediow. Stabosci
amerykanskich mediow sa szczego6lnie widoczne, jesli wzia¢ pod uwage
sposob, w jaki relacjonuja one wydarzenia miedzynarodowe. Stany Zjedno-
czone naleza do $wiatowych lideréw pod wzgledem liczby ukazujacych sig
tytutow gazet codziennych. Obecnie rynek dziennikow platnych w USA
obejmuje ok. 1,5 tys. tytulow o tacznym naktadzie ponad 50 mln egzempla-
rzy. System prasy jest w USA niezwykle réznorodny i zdecentralizowany,
a w jego ramach funkcjonuja wplywowe gazety, ktore maja charakter nie
tylko ogdlnokrajowy, ale miedzynarodowy. Globalne oddziatywanie ame-
rykanskich mediéw jest jednym z powodow, dla ktérego warto dokonac re-
konstrukcji dyskursu® o Polsce w latach 1989-2009, obecnego na tamach
prasy codziennej w USA.

Defekty gatekeepingu, czyli swiat wedlug amervkanskich mediow

Nie od dzi§ wiadomo, ze media amerykanskie interesuja si¢ przede
wszystkim Ameryka. W USA funkcjonuje bowiem powszechna opinia, ze
uwage zwyklego Amerykanina przyciagaja glownie sprawy krajowe
(w tym bardzo lokalne)’. Dlatego tez sprawy miedzynarodowe stanowia

1 Dlatego wtasnie w USA postulowano modyfikacje tradycyjnej normatywnej liberalnej doktryny prasy
na rzecz doktryny spotecznej odpowiedzialnosci mediow.

2 Przez ‘dyskurs’ rozumiem zaréwno interaktywny proces, jak i rezultat my$lenia i komunikowania.
Dyskurs jest spotecznym procesem tworzenia, utrwalania i rozpowszechniania systemu (struktury) zna-
czen, ktorego poznawanie odbywa sig glownie dzigki analizie jego elementow, czyli tekstow oraz ich
spotecznego otoczenia, czyli uczestnikow (partnerow) komunikowania.

3 B. Golka pisze, ze w badaniach nad amerykanskimi mediami z 1973 roku, ktore miaty na celu spraw-
dzenie, jakie tematy sa najciekawsze dla odbiorcow, wyniki byty jednoznaczne: ,,Jako najatrakcyjniej-
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zdecydowanie mniejsza cze$¢ zawartosci mediow”, a stopien zainteresowa-
nia danym tematem zagranicznym (ze strony medidw i odbiorcow) zalezy
od tego, jak bardzo w dana sprawg¢ zaangazuja si¢ Stany Zjednoczone. Na
sposob, w jaki amerykanskie media opowiadaja o swiecie, istotny wplyw
ma szereg czynnikoéw, ktore stanowia swoiste ,,bramki” modyfikujace tre$¢
i formg przekazow. Presja ekonomiczna nie sprzyja publikowaniu infor-
macji o $wiecie, poniewaz tresci takie sa najczg¢sciej ztozone, trudno przy-
swajalne dla przecigtnego odbiorcy, co moze odstrasza¢ reklamodawcow.
Wigksze prawdopodobienstwo publikacji maja takie tresci ze $wiata, ktore
wplywaja na gospodarke, kulturg lub polityke Stanéw Zjednoczonych
w wigkszym stopniu niz aktualne wiadomosci krajowe. D. Graber nazywa
ten mechanizm selekcji presja kulturowa’ — sprawia ona, ze wiadomosci
zagraniczne sg prezentowane w optyce amerykanskiej wizji §wiata i w ra-
mach amerykanskiego systemu wartosci, skutkiem czego media potwier-
dzaja zwykle status quo, wzmacniajac funkcjonujace w USA stereotypy lu-
dzi i narodow.

Mocno oddziatuje na pracg amerykanskich korespondentow zagranicz-
nych takze presja polityczna — jawne badz ukryte naciski — aby pewne
kwestie rozpowszechnia¢ albo pomijaé. Zrodtem tych naciskow jest, z jed-
nej strony, dyplomacja USA, a z drugiej, czynniki polityczne w kraju,
w ktorym pracuje korespondent. Szczego6lnie mocno mechanizm ten dziata
w krajach autorytarnych i niestabilnych politycznie. Amerykanski dzienni-
karz z obawy przed wydaleniem z takiego kraju, a nawet z obawy o wlasne
bezpieczenstwo dokonuje swoistej autocenzury, co prowadzi do zaska-
kujacego zjawiska: niektore niedemokratyczne rezimy sa mniej krytykowa-
ne na tamach amerykanskiej prasy niz otwarte spoteczenstwa, gdzie kryty-
ka prasowa nie jest thumiona.

Nie bez znaczenie jest takze dyplomacja medialna, czyli wszechobecne
przekonanie, ze media i zaangazowane dziennikarstwo (advocacy journa-
lism) moga istotnie wptywac na polityke zagraniczna: wywotywac inter-
wencje zbrojne, naktania¢ do akcji humanitarnych czy obala¢ rzady. Zjawi-
sko to zostato nazwane wiele lat temu efektem CNN. Dzi$ dyplomacja
medialna przybiera takze posta¢ efektu Al Jazeera: obecnie wazni aktorzy
$wiatowej sceny politycznej, w tym przywodcy panstw, zamiast wysytac
postow, komunikuja sobie nawzajem (i obywatelom $wiata) wazne prze-
stania za pomoca globalnych mediow. I jest to zrozumiate. Skoro bowiem
dyplomacja — w szerokim sensie — to proces komunikowania, to w dzisiej-
szym, zmediatyzowanym $wiecie tradycyjne kanaly dyplomacji sa zastepo-

sze uznano informacje o wypadkach i klgskach, a nastegpnie listy od czytelnikow, doniesienia kryminal-
ne, sprawy ogolnoludzkie, porady. Sprawy publiczne, tacznie z migdzynarodowymi, budzity mate
zainteresowanie. [...] liczni wlasciciele prasy dostosowali swoja polityke wydawnicza do wynikow [ba-
dan], czyli obnizyli poziom prasy” [B. Golka: System medialny Stanéw Zjednoczonych, Warszawa
2004, s. 124].

4 Swiadczy o tym chociazby gwaltownie zmniejszajaca sie liczba biur i korespondentéw zagranicznych
utrzymywanych przez amerykanskie mass media w §wiecie.

5 D. A. Graber: Mass Media and American Politics, Washington DC 2010, s. 289.
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wane przez kanaty medialne. Dyplomacja medialna ma niewatpliwie swoje
zalety, sprzyja otwartosci polityki $wiatowej i — w pewnym sensie — stano-
wi praktyczna realizacj¢ Wilsonowskiego paradygmatu idealistycznego. To
wiasnie jednym z postulatow amerykanskiego idealizmu byto odwolywanie
si¢ do opinii publicznej, zerwanie z tradycja tajnej dyplomacji, typowe;j dla
99-letniego okresu ,,koncertu mocarstw”, ktora doprowadzita do zatamania
si¢ belle époque 1 niewyobrazalnej katastrofy wojny swiatowej. Ale z dru-
giej strony, trzeba pamigta¢ o zagrozeniach, jakie przynosi dyplomacja me-
dialna. Presja czasu, tak charakterystyczna dla mediow, zostaje przeniesio-
na w dziedzing polityki: proces decyzyjny dramatycznie przyspiesza,
a niedysponujacy wiedza dziennikarze, probujac zastgpowacé profesjonal-
nych dyplomatow, moga wywota¢ fatalne skutki na arenie polityczne;.

Potezne, nierzadko oddziatujace globalnie, amerykanskie media relacjo-
nuja wazne wydarzenia Swiatowe w sposob daleko utomny. Wsrod najwa-
zniejszych ,,defektow gatekeepingu” w procesie foreign news coverage
warto wskaza¢ wybrane problemy.

Po pierwsze, ,,falszywy patriotyzm zamiast kontrolnej funkcji mediow”:
nadmierne wspieranie polityki zagranicznej USA przez media, czyli ten-
dencja do pozytywnego przedstawiania krajow i narodow, ktdre najczgsciej
wedtug oficjalnych zrodet amerykanskich (np. departamentu stanu) sa po-
strzegane jako przyjazne Stanom Zjednoczonym, i odwrotnie, negatywny
wizerunek tych podmiotow, ktore sa oceniane jako wrogowie Ameryki. Po
drugie, ,,migawkowo$¢” przekazow: koncentracja na jednostkowych
(gwaltownych) wydarzeniach, n1eprzedstaw1ame kontekstu, sekwencji
przyczynowo- -skutkowej spraw §wiatowych; innymi stowy, sytuacja, w kto-
rej przekazy medialne odpowiadaja na podstawowe pytania dziennikarskiej
relacji: kto?, co?, kiedy?, gdzie?, natomiast ignoruja odpowiedzi na pytania
jak? i dlaczego?; dlatego odbiorca, pozbawiony waznego kontekstu, najcze-
$ciej nie rozumie ani przyczyn, ani skutkow tego, co si¢ wlasnie dzieje i co
relacjonuja media, zwlaszcza wtedy, kiedy wazne — takze dla USA — wyda-
rzenia $wiatowe sg przez media ignorowane, az do momentu wysokiej in-
tensyfikacji problemu: leSkl kryzysu czy wojny. Po trzecie, Wszechobecny
negatyw12m przekazu i ,,imperializm medialny”®: zagraniczni korespon-
denci najczesciej ignoruja takie problemy spoteczne, gospodarcze i kultu-
ralne, ktore maja ztozony charakter, przebiegaja dlugofalowo i nie mozna
ich szybko relacjonowac (np. w wiadomosciach telewizyjnych czy krotkich
sprawozdamach) jednym ze zrodel tego stanu rzeczy jest nieckompetencja
dziennikarzy’. A kiedy do serwisow zagranicznych w amerykanskich me-

6 Sytuacje pogarsza ,,medialny imperializm”, o czym od wielu dekad przekonuje wielu medioznawcow
krytycznych wobec zachodnich medidéw. Przekaz informacji w wielu krajach rozwijajacych sig jest co-
raz bardziej uzalezniony od migdzynarodowych korporacji medialnych, zwtaszcza Associated Press
i CNN. Kraje te skarza si¢ na ,,imperializm mediow”, a krytycy mediow potgpiaja szkodliwe skutki za-
chodnich przekazéw, zarowno informacyjnych, jak i rozrywkowych, w ktorych wystgpuja liczne akty
przemocy i zbyt wiele erotyki, co szkodzi — jak przekonuja medioznawcy spoza USA — tozsamosci kul-
turowej krajow rozwijajacych sig.

7 A nierzadko ich ,,lenistwo”, ktore, jak przekonywat wiele lat temu Kingsley Amis, zastapito ,,niekom-
petencje’: ,.laziness has become the chief characteristic of journalism, displacing incompetence”.
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diach trafiaja wiadomosci np. ze sfery gospodarczej, dziennikarze skuplajq
si¢ na negatywnych aspektach (gldd, kryzys gospodarczy, choroby) Media
w Stanach Zjednoczonych ktada wigkszy nacisk na tematy zwiazane z prze-
moca i konfliktem niz media innych zachodnich spoteczenstw’.

Te i inne stabos$ci mediow amerykanskich wywotuja — w dlugofalowej
perspektywie — szkodliwe skutki spoteczne. O ile bowiem szumy i zakloce-
nia w medialnym ogladzie spraw krajowych — jak przekonuje D. Graber —
W mniejszym stopniu moga wprowadza¢ w btad opini¢ publiczna, ponie-
waz obywatele dysponuja alternatywnymi zrodtami wiedzy (wlasne do-
$wiadczenie, procesy socjalizacji), ktore dziataja jak szkta korekcyjne,
o tyle trudniej skorygowac znieksztatcony obraz spraw migdzynarodowych.
A to dlatego, ze nawet jesli amerykanscy odbiorcy medidow sa sceptyczni co
do wizj i zagranicy, jaka si¢ im oferuje w prasie radiu i telewizji, to najcze-
$ciej brak im narzqd21 aby ten obraz oceni¢ i skorygowaé rodzaj i stopien
znieksztatcenia'’,

W $wietle powyzszych rozwazan, warto si¢ zastanowi¢, w jaki sposob
korespondenci zagraniczni amerykanskich dziennikow — ,.elita mediow”
pisali o naszym kraju w ciagu ostatnich dwoch dekad. Celem tego artykutlu
jest wige przyblizenie wynikow badan nad rekonstrukcja struktury praso-
wego dyskursu, czyli konfiguracji bohateréw, wydarzen, tematéw i1 warto-
sci obecnych w wypowiedziach dziennikarskich o Polsce w latach
1989-2009.

Metodologia badan

Zrédtem wypowiedzi dziennikarskich zgromadzonych na potrzeby opi-
sywanych badan jest baza danych America’s Newspapers, ktora zawiera mi-
liony tekstow prasowych od lat 70. do chwili obecnej. Do badan zakwalifi-
kowano probe tekstow llczch 1050 artykutéw, w ktorych pojawiajg si¢
wyrazy Poland | Polish'?, 50 wypowiedzi dziennikarskich z kazdego bada-
nego roku (1989— 2009) Celowo dobrane wypowiedzi dziennikarskie'

8 Zwroécit na to uwage chociazby Rafael Caldera, byly prezydent Wenezueli (na konferencji National
Press Club w Waszyngtonie): ,,the phrase ‘no news is good news’ has become ‘good news is no news’.
[...] Little or nothing is mentioned in American media about literary or scientific achievements [...] abo-
ut social achievements and the defense against the dangers which threaten our peace and development.
Zamiast tego only the most deplorable incidents, be they caused by nature”. Cyt. za. D. Graber: op. cit.,
s. 304

9 Graber przytacza przyklad Kanady, gdzie wskaznik przemocy w wiadomosciach telewizyjnych jest
o potowg mniejszy nizw USA. D. AGraber: op. cit., s. 305.

10 Tamze.

Il Inspiracja metodologiczna do badan and aksjologicznym wymiarem dyskursu publicznego jest tech-
nika — opracowana przez Walerego Pisarka — polegajaca na badaniu stéw 1 wyrazen sztandarowych jako
nos$nikow okre$lonych wartosci i antywartosci w dyskursie publicznym. Por. W. Pisarek: Polskie
stowa sztandarowe i ich publiczno$¢: lata dziewigédziesiate, Zeszyty Prasoznawcze 2000, nr 3—4,'s. 19.
12 7 analizy wytaczono teksty prasowe poswigcone sprawom amerykanskiego miasta Poland Springs
oraz materiaty o ludziach noszacych nazwisko w tym brzmieniu.

13 Najezesciej material prasowy na temat Polski jest depesza agencyjna AP. Autorka najwigkszej liczby
tekstow w zebranej probie jest Monika Scistowska — 42 materialy, a w dalszej kolejnosci: Vanessa Gera
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uporzadkowano w koql)us tekstow liczacy blisko 5 mln znakow, ponad 800

tys. form wyrazowych'* w 23,5 tys. akapitow'”.

Pierwszym poziomem badan byla analiza leksykalna korpuséw teksto-
wych, w ktorej jednostka pomiaru ustanowiono wyraz, dlatego intensyw-
nos¢ okreslonych cech tekstu mierzono liczba i zasiggiem procentowym
wystgpowania poszczegdlnych wyrazow w badanym zbiorze. W drugiej
fazie badan wykonano analizg stoéw kluczowych tekstow w poszczegolnych
latach. Trzeci poziom to komputerowa analiza zawartoéci'®. Wyniki po-
miaréw statystycznych uj}qto w listy frekwencyjne, ktore shuzyty nastgpnie
do badan konkordancji'’ poszczegolnych — istotnych ze statystycznego
punktu widzenia — wyrazoéw, a takze ich kolokacji'®, co byto podstawa re-
konstrukcji wzajemnych zwiazkéw, wzorow wspotwystepowania wyrazow
odnoszacych si¢ do 0sob, przedmiotow, cech, czynnosci, stanow itd. Postu-
zono si¢ do tego — w koncowym etapie badan — analiza czynnikowa.

W pewnym uproszczeniu mozna stwierdzi¢, ze:

— listy frekwencyjne wyrazoéw oraz zasiggi procentowe poszczegodlnych
kategorii komputerowej analizy zawartos$ci stuza rekonstrukeji ,,inten-
sywnosci” obecnosci okre§lonych tresci;

— listy stow kluczowych (oraz konteksty stow kluczowych) w poszczegol-
nych latach oddaja ich wyrazisto$¢ (swoistos¢, specyficznosc) w tychze
latach;

— wskazniki korelacji poszczegdlnych kategorii, analizy skupien oraz re-
zultaty analizy czynnikowej sg instrumentem badania spojnosci (inaczej:
porzadku strukturalnego) dyskursu o Polsce na tamach dziennikéw ame-
rykafiskich w badanym czasie".

— 40, Tom Hundley — 38, Jane Perlez — 36, Andrzej Stylinski — 32, Ryan Lucas — 24, Christine Spolar —
17, Stephen Engelberg — 16, Drusilla Menaker — 13, Nicholas Kulish — 13, Richard Bernstein — 12, lan
Fisher — 12, John Tagliabue — 12, Peter Finn — 11, Victor L. Simpson — 11, Neely Tucker — 10, Colleen
Barry — 9, Peter S. Green — 9, Beata Pasek — 8, Lori Montgomery — 8.

14 Forma wyrazowa (stowoforma) jest odpowiednikiem tradycyjnego terminu wyraz. Stowoformy sa to
jednostki wyodrgbnione w tekscie na podstawie segmentacji graficznej za pomoca spacji. Inaczej
mowiac, podstawa wyodrgbnienia danej stowoformy jest wylacznie jej postaé graficzna, za jedna
stowoformg w tym sensie uwaza si¢ wige wszelkie wystapienia jednostek o tej samej postaci zewngtrz-
nej, np. czlowieka i cztowiekowi to dwie rézne stowoformy jednego wyrazu czlowiek.

15 W calym tekscie zasadniczym artykutu przyktady wyrazéw oznaczono kursywa, natomiast kategorie
oznaczono wersalikami. Z kolei w przypisach, kursywa wyrézniam tytuly prasowe, natomiast wersali-
kami nagtowki artykutow.

16 Podstawa zastosowanej w tych badaniach techniki komputerowej analizy zawartosci sa zbiory wyra-
z6w. Najwazniejszg inspiracja w konstruowaniu tychze zbiorow jest koncepcja pola wyrazowego, ktora
na gruncie polskim spopularyzowat wiele lat temu W. Pisarek. A zatem, w moich badaniach kazda kate-
goria (zbior wyrazow) to ,,uporzadkowany blok stownika odpowiadajacy okreslonemu wycinkowi rze-
czywistosci percypowanej i analizowanej przez dana spotecznos¢ jezykowa” [W. Pisarek: O mediach
i jezyku, Krakow 2007, s. 278].

17 Polegajacej na zestawieniu (wraz z ich kontekstami) wszystkich elementéw danego typu — np. wyra-
zow lub grup wyrazoéw — wystgpujacych w badanym zbiorze tekstow.

18 Tnaczej: taczliwosci wyrazéw, co miato stuzyé rekonstrukcji wzoréw wspotwystepowania okreslo-
nych stowoform.

19 Petny raport z badan (wraz z materiatami zrodtowymi) jest dostepny w archiwum Osrodka Badan
Prasoznawczych UJ w Krakowie.
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Zalozeniem wyjsciowym omawianych badan jest przekonanie, ze dys-
kurs o Polsce na tamach amerykanskiej prasy jest w wysokim stopniu
ksztattowany przez sygnalizowane juz og6lne ,,defekty gatekeepingu”, na-
tomiast hipotezy szczegdlowe omawianych badan podam nize;j.

Polska w naglowkach prasowych

Jak wiadomo, nagléwki pojawiajace si¢ w prasie informacyjnej tworza
czytelne uktady treSci. Naglowki prasowe sa 1) hierarchicznie zorganizo-
wane: od materialow czotowkowych do materialdow mniej istotnych (w opi-
nii redakcji), 2) sekwencyjne: od materialow wiodacych (np. z pierwszej
kolumny) do materiatéw uzpetniajacych, a takze 3) narracyjne: poprzez
swoja wielowierszowos¢ tworza pewna strukturq opowiesci dziennikar-
skiej, a przynajmniej sprawiaja takie wrazenie, tzn. czytelmk prasy po lek-
turze wylacznie naglowkow prasowych moze mie¢ wrazenie obrazu
catosci. Najkrocej mowiac, nagtowki prasowe, dzigki organizacji, lapidar-
nosci i atrakcyjnosci, skutecznie przyciagaja uwage odbiorcy i — w mysl za-
sady ,,odwrdoconej piramidy” — skutecznie oddziatuja nawet na tych czytel-
nikow, ktérzy maja najmniej czasu na lektur¢ gazety. Warto sie zatem
przyjrze¢ wybranym nagtowkom wypowiedzi dziennikarskich o Polsce
opublikowanych na tamach amerykanskich dziennikow w latach
1989-2009. Do analizy wylosowano 1055 nagtowkoéw, w ktorych mozna
zauwazy¢ okreslone skupienia struktur tekstowych.

Jan Pawel Il odwiedza Polske: pope — JPII — visit (100) oraz return —
native (38).

Najbardziej wyraziste przyktady:

Paplez zwraca si¢ do wielkich thuméw, a zmieniajaca si¢ Polska nadal oglada
i shucha Jana Pawta II, zwlaszcza, Ze to moze by¢ jego ostatnia wizyta™. Jan Pa-

wet II odwiedza ojczysta Polskg — papiez chwali ruch antykomumstyczny21 Pa-
piez wzywa do stawienia oporu sekularyzmowi podczas wizyty w ojczyznie®.

W nagtéwkach czytamy, ze

papiez powraca do Polski z przestaniem nadziei”*, Papiez W Polsce i na Wg-
grzech promuje wartosci katolickie w krajach bytego bloku®, papiez przema-
wia delikatne i stanowczo zarazem: przeciwko aborcji i naklanla katolikow do
,obrony krzyza™”

20 RAIL POPE DRAWS ROBUST CROWD A CHANGING POLAND STILL FLOCKS TO SEE AND
HEAR JOHN PAUL II ON WHAT COULD BE HIS FINAL VISIT, Rocky Mountain News (CO) 1997.

21 JOHN PAUL II VISITS NATIVE POLAND — POPE PRAISES ANTI-COMMUNIST MOVE-
MENT, The Seattle Times 1999.

22 POPE URGES RESISTANCE OF SECULARISM — POLAND: JOHN PAUL II VISITS HOME-
LAND, GIVES MASS AFTER MORNING FALL IN EMBASSY, Ventura County Star (CA) 1999.

23 POPE RETURNING TO POLAND WITH A MESSAGE OF HOPE, Seattle Post-Intelligencer 1991.
24 POPE IN POLAND, HUNGARY — PUSHES CATHOLIC VALUES IN EX-BLOC, The Cincinnati
Post 1991.

25 POPE SPEAKS SOFTLY, SHARPLY IN POLAND - HE RAILS AGAINST ABORTION, URGES
CATHOLICS TO ‘DEFEND THE CROSS’, The Dallas Morning News 1997.
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Wykres 1. Struktury wyrazowe 1055 naglowkow wypowiedzi dziennikarskich
o Polsce w latach 1989-2009 na lamach prasy USA

A zatem wymiar papieski badanych nagtowkoéw prasowych to powr6t
JPII do ojczyzny*®, odwotywanie si¢ do korzeni (tradycji), nadzieja dla ro-
dakéw?” (takze w kontekscie wktadu polskiego papieza w obalenie komuni-
zmu®®), a takze takze zal z powodu rozstania z ojczyzna®.

Dziedzictwo ,,Solidarnosci”: lead — Solidarity (92).

W Polsce nastgpuja rzady ,,Solidarno$ci” i zostaja powotane pierwsze nieko-
munistyczne wladze od 40 lat®®. Watesa zaprzysiezony jako prezydent Polski.
Zta era komunizmu si¢ konczy — ogtasza lider ,,Solidarnosci”. W 1990 r.

Walgsa ponownie wybrany szefem zwiazku i jako jego przywoddca deklaruje

26. A PAPAL HOMECOMING. POPE RETURNS TO HIS ROOTS IN HIS NATIVE POLAND, Sun-
-Sentinel 1997.

27 POPE RETURNS TO NATIVE POLAND — HOPES TO INSPIRE STRUGGLING COUNTRY,
Pittsburgh Post-Gazette (PA) 2002.

28 POLES RECALL HIS FIGHT ON COMMUNISM. HE RETURNED TO HIS NATIVE POLAND
THE YEAR AFTER BECOMING POPE. THE EFFECTS WERE STRIKING, The Philadelphia Inqu-
irer (PA) 2005.

29 ASKING FOR PRAYERS, TEARFUL POPE LEAVES POLAND — ENDING A FOUR-DAY VISIT
TO HIS NATIVE COUNTRY, THE PONTIFF SAID HE HOPED TO RETURN AGAIN, The Philadel-
phia Inquirer (PA) 2002

30 POLAND ACCEPTS SOLIDARITY RULE FIRST NON-COMMUNIST LEADERSHIP IN 40
YEARS, San Jose Mercury News (CA) 1989.

31 WALESA SWORN IN AS PRESIDENT POLAND S EVIL ERA OF COMMUNISM IS OVER,
SOLIDARITY LEADER PROCLAIMS, The Orlando Sentinel 1990.
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chq}c’3 objecia urzedu prezydenta RP*. Odlam ,,Solidarno$ci” rzadzi w Pol-
sce™.

»olidarnosé” ma szanse ponownie przejqc’ wladze w 1997 1., 0 czym
donosi amerykanska prasa, anallzujqc pierwsze wyniki badan wyborczych
(exit polls)**. Wazny watek to spor historyczny o rok 1981.

Watesa i Jaruzelski wzajemnie sie obwzma]q o przesilenie w Polsce. Byly
komunistyczny przywodca stwierdza, ze lider ,,Solidarnosci” nie pozostawit
mu wyboru w 1981 % Dziedzictwo ,,Sohdarnosm w 25-lecie istnienia
zwiazku. Z okazji historycznych porozumien przypomina si¢ — metaforycz-
nie — o strajkach zwiazku zawodowego, ktéremu przewodzit Walgsa, i ktore
zasialy ziarno rewolucji

Sciezka ,,Solidarnosci” zostala uhonorowana jako powszechny wzorzec de-
mokratyzacji, poniewaz zapoczatkowany w Polsce ruch zawodowy doprowa-
dzit do fundamentalnych zmian w Europie®’. Przywodey $wiatowi przywoluja

poczatki polskiego zwiazku zawodowego, a §wigto z okazji XXV rocznicy
przypomina o koncu europejskiego komunizmu™.

Prezydent Walesa: Walesa — president (78).

W 1990 r. Walgsa zostaje prezydentem co — jak wspomniano — symbo-
licznie konczy er¢ komunizmu w Polsce, ale juz w 1995 r. przywodca ,,So-
lidarno$ci” ma olbrzymie ktopoty, a przew1dywama wyborcze Wskazu]q na
to, ze eks-komunista Kwasniewski przejmie najwyzszy urzad w panstwie.

Pokonanie Waltesy przez Kwasniewskiego wprawdzte oznacza nowq ere
w Polsce, ale byly prezydent nie rezygnuje z walki*’. Przyczyny niepowo-
dzenia Walgsy sa tematem doniesien prasowych. Otoz lider ,,Solidarnosci”
zyje przesziosciq, nie czuje pulsu Polski, jest kombatantem, ktory przegry-
wa, poniewaz nie potrafi budowacé porozumienia

32 WALESA REELECTED AS SOLIDARITY CHIEF — TRADE UNION LEADER DECLARES
DESIRE TO BE PRESIDENT OF POLAND, Washington Post 1990.

33 SOLIDARITY FACTION LEADING IN POLAND, The Plain Dealer (Cleveland, OH) 1991.

34 SOLIDARITY TAKES LEAD IN EARLY EXIT POLLS IN POLAND, Telegraph Herald (Dubu-
que, IA) 1997.

35 JARUZELSKI, WALESA STILL TRADE BLAME IN POLAND CRACKDOWN - EX-COMMU-
NIST BOSS SAYS SOLIDARITY LEADER LEFT HIM NO CHOICE IN 1981, Akron Beacon Journal
(OH) 2001.

36 POLAND TO MARK HISTORIC PACT — SOLIDARITY STRIKE LABOR MOVEMENT LED
BY WALESA PLANTED SEEDS OF REVOLUTION, The Seattle Times (WA) 2005.

37 SOLIDARITY SALUTED AS ROAD FOR EVERYONE — IN POLAND, LABOR MOVEMENT
THAT LED TO BIG CHANGES IN EUROPE IS LAUDED AS IT TURNS 25, Houston Chronicle
(TX) 2005.

38 WORLD LEADERS RECALL BEGINNING OF POLISH UNION — CELEBRATION MARKS
25TH ANNIVERSARY OF FOUNDING OF SOLIDARITY, SPELLING END OF EUROPEAN
COMMUNISM, Akron Beacon Journal (OH) 2005.

39 POLAND’S WALESA TRAILING IN PRESIDENTIAL ELECTION — PROJECTIONS PUT
EX-COMMUNIST IN LEAD, Washington Post 1995.

40 WALESA’S DEFEAT BRINGS NEW ERA — HE VOWS TO FIGHT ON AS — EX-COMMUNIST’S
VICTORY IN POLAND IS CONFIRMED, The Dallas Morning News 1995.

41 LIVING IN THE PAST? WALESA COULD NOT FEEL POLAND’S PULSE — THE COMBA-
TANT LOST TO A CONSENSUS BUILDER, The Seattle Times 1995.
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W 2000 r. nastgpit prawdziwy upadek Walesy, ktory — zgodnie z pierw-
szymi wynikami wyboréw — otrzymuje mniej niz 1 proc. glosow, natomiast
urze¢dujacy prezydent zdecydowanie wygrywa ,»Wyscig prezydenckl dy-
stansujac pozostatych 11 kandydatow™. Lech Watgsa w 2006 r. to juz oso-
ba, dla ktorej nie ma miejsca w dziatalnosci publicznej w Polsce: legendar-
ny zalozyciel nielegalnego zwiqzku zawodowego w Stoczm Gdanskiej
zajmuje sie niemal wylqcznie zagranicznymi wyktadami®. W tym samym
roku nastepuje ostateczne zerwanie zwiqzkow tqczqcych bytego prezydenta
z Solidarnosciq”, poniewaz Walesa, ,,zkona demokracji” stwierdza, ze
zwiqzek nie ma juz nic wspélnego z wolnosciq™

Trudne reformy: economy — reform (takze industry, mines) (71).

W 1989 r. Polska podejmuje ryzyko, poniewaz reformy polityczne kwe-
stionujq model komunistycznej gospodarki, a dodatkowo nie jest jasne sta-
nowisko ZSRR*. Mimo wszystko Polska idzie droga kapitalizmu. Jak obra-
zowo pisze dziennikarz, w 1990 r. wyrzucajqc na, Smletnlk komunizm, rzqd
‘Solidarnosci’ buduje gospodarke wolnorynkowg®. Trudno nie dostrzegaé
problemow, ale poniewaz sytuacja jest krytyczna, Polska rowadza rady-
kalnq, chirurgicznq wrecz terapie dla uleczenia gospodarkz . A wigc refor-
my sa wprowadzane i w 1991 r. Polska nadal zmierza w strone wolnego
rynku, cho¢ z trudem, poniewaz chwiejno$¢ gospodarki utrudnia reformy™
Rok pdzniej — ze wzgledu na ogromne koszty spoteczne ,,terapii szokowej”,
Polska tagodzi ciezkie reformy ekonomiczne

Na trudnej $ciezce reform liczy si¢ pomoc USA, dlatego prasa amery-
kanska wielokrotnie wspomina o amerykanskiej pomocy dla naszego kraju
(o czym wigcej w dalszej czgsci tekstu). Na przyktad w 1994 r. Clinton,
nawotujac do wspierania polskiej niepodlegios’ci obiecuje Polsce 200 mi-
lionow USA, a pieniadze te ma]q wspierac nie tylko reformy ekonomiczne,
ale takze integracje z NATO. Bolesne skutki reform sa tematem wielu do-
niesien prasowych. Amerykanski dziennik zauwaza, ze juz w 1997 .

42 EARLY RETURNS SHOW KWASNIEWSKI WINNING POLAND PRESIDENTIAL RACE —
THE FORMER COMMUNIST LEADS 11 CHALLENGERS LECH WALESA GETS LESS THAN 1
PERCENT OF THE VOTE, Contra Costa Times (Walnut Creek, CA) 2000.

43 WALESA NO LONGER HAS PLACE IN PUBLIC SERVICE IN POLAND — FOUNDER OF
GDANSK SHIPYARD’S ILLEGAL LABOR UNION WHO BECAME PRESIDENT NOW MOSTLY
LECTURES ABROAD, 4kron Beacon Journal (OH) 2005.

44 FORMER PRESIDENT OF POLAND LEAVES SOLIDARITY BEHIND — WALESA, AN ICON
OF DEMOCRACY, SAYS UNION IS NO LONGER ABOUT FREEDOM, Houston Chronicle (TX)
2006.

45 POLAND TAKES A RISK — POLITICAL REFORMS RAISE QUESTIONS ON FUTURE OF
COMMUNISM, ECONOMY AND SOVIET RESPONSE, Houston Chronicle 1989.

46 POLAND IS GOING WITH CAPITALISM — JUNKING COMMUNISM, SOLIDARITY REGIME
PLANS A FREE-MARKET ECONOMY, SeattlePost-Intelligencer 1989.

47 CRITICAL CONDITION — POLAND EMPLOYS RADICAL SURGERY TO TREAT ECONOMY,
The Dallas Morning News 1990.

48 POLAND REINING IN FREE-MARKET EFFORTS. FALTERING ECONOMY HINDERS RE-
FORMS, The Dallas Morning News 1991.

49 POLAND SOFTENS TOUGH ECONOMIC REFORMS, St. Paul Pioneer Press (MN), 1992,

50 CLINTON PROMISES POLAND $210 MILLION. THE FUNDS WOULD BE FOR ECONOMIC
REFORMS AND ITS NATO ROLE. HE ALSO VOWED SUPPORT FOR POLISH INDEPENDEN-
CE, The Philadelphia Inquirer (PA) 1994.
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wspaniate czasy polskiego gornictwa naleza do przesziosci. Tysiace gornikow
czekaja zwolnienia, co jest dziataniem niezbgdnym, poniewaz zdrow1e ekono-
miczne kraju jest uzalezmone od reform w przemysle ciezkim®'.

Amerykanska pomoc: Bush — aid — offer (67), a takze help — million —
Clinton (54).

Bush oferuje 6- czqscmwy pakiet pomocowy dla Polski, aby wspomoc
reformy**. Warto zauwazy¢, ze w tym czasie — w 1989 r. — stosunek Pola-
kéw do USA i1 samego prezydenta Busha byt entuzjastyczny. W relacji z wi-
zyty Busha nad Wista czytamy, ze wiele tysiecy Polakow ciepto przyjmuje
prezydenta.

Wsparcie ekonomiczne dla Polski obiecywat takze prezydent Clinton.
W 1994 r. amerykanskie dzienniki szeroko informowaly o obietnicy ze stro-
ny C11nt0na przeznaczenia 200 milionow USA na pomoc dla polskiej demo-
kmcp . Na ogot gest ten byt oceniany bardzo pozytywnie, cho¢ pojawily
si¢ takze glosy — absolutnie stuszne — ze kwota obiecana przez Clintona jest
raczej symboliczna i nie stanowi realnego wsparcia Polski.

Wybory polityczne: elect — win — party (55) oraz vote — first (54).

Tematyka wyborcza pojawia si¢ w nagldwkach amerykanskiej prasy nie-
zwykle czesto. Bez watpienia rok 1989 byl przetlomowy, poniewaz — jak
donosi 6wczesna prasa w USA — dziatacz ,,Solidarnosci” przejmuje ster
rzqdow w Polsce. A zatem Tadeusz Mazowiecki jako pierwszy niekomuni-
styczny premier w powojennej Polsce to wydarzenie ogromnej wagi
z punktu widzenia dziennikarzy w USA™. W wyborach w 1991 1. Zadna
sposréd partii politycznych nie zdobyla wyraznej wiekszosci® . Podobnie
w 2007 r. zadna z czotowych partii politycznych nie zdobyta wiekszosci, ale
interesujacym aspektem tych wyboréw — z punktu widzenia amerykanskich
dziennikarzy jest fakt, ze po raz pierwszy gltosowali mtodzi Polacy, ktorzy
znajq juz wyltacznie dernokratycznac Polst, nie pamietajq czasow komuni-
zmu’®. Uwage dziennikéw przyciagaja w badanym okresie wyniki — czasem
bardzo zaskakujace z punktu widzenia Amerykanow — wyboréw prezy-
denckich

51 MINERS GLORY DAYS IN POLAND OVER AS THOUSANDS FACE LAYOFFS. NATION’S
ECONOMIC HEALTH DEPENDS ON INDUSTRY’S REFORM, The Dallas Morning News 1997.

52 BUSH WILL OFFER AID PLAN TO HELP POLAND’S REFORM, THE ORLANDO SENTINEL
1989. BUSH OFFERS AID PACKAGE FOR POLAND — BUT DISAPPOINTED POLES, TOLD TO
HELP THEMSELVES, WANT MORE, Seattle Post-Intelligencer 1989, BUSH OFFERS POLAND
6-PART AID PROGRAM, Daily News of LosAngeles (CA) 1989.

53 CLINTON PLEDGES $200 MILLION TO HELP POLAND’S DEMOCRACY, San Jose Mercury
News (CA) 1994.

54 SOLIDARITY ACTIVIST TAKES HELM IN POLAND — MAZOWIECKI ELECTED PREMIER
OF POLAND, The Dallas Morning News 1989.

55 POLAND ADRIFT AFTER VOTE FOR PARLIAMENT FAILS TO PRODUCE A CLEAR WIN-
NER, The Deseret News (Salt Lake City, UT) 1991.

56 NEITHER OF TOP POLISH PARTIES LIKELY TO WIN MAJORITY — YOUNG POLES WHO
HAVE KNOWN ONLY DEMOCRACY WILL VOTE IN THEIR FIRST ELECTION TODAY, Hou-
ston Chronicle (TX) 2007.
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Tarcza antyrakietowa i trudne relacje z Rosja: missile — defend — deal
— Russia (53).

Polska w nagtéwkach amerykanskich dziennikow pojawia sig po raz ko-
lejny w czasie kryzysu na Kaukazie w 2008 r.. Dziennikarze akcentuja fakt,
ze Polska deklaru]e gotowos¢ wiqczenia sie do budowy tarczy antyrakleto-
wej majacej powstrzymywac rogue states, a fakt ten mocno irytuje Rosje’". >
Finalizacja porozumzen W spraw1e tarczy, ktéra — Wedmg Polski — miata
by¢ takze wzmocnieniem jej zdolnosci obronnych roOwniez w razie ewentu-
alnego zagrozema ze strony Rosji’*, spotyka si¢ ze zdecydowanym sprzeci-
wem Rosji”’. Waznym aspektem oplsywanej inicj atywy obronnej jest takze
fakt, ze wprawdzie polscy liderzy polityczni Wsplera]q plan budowy tarczy
antyrakletowej, ale zwykli Polacy — o czym pisze prasa w nagtowkach —
obawiaja sig, ze ta inicjatywa stanowz zaproszenie do rosyjskiego lub terro-
rystycznego uderzenia na Polske™.

Pamie¢ o HolokauScie: Jewish — holocaust (46).

Znaczna liczba naglowkow prasowych zawiera odniesienia do Holokau-
stu. Nalezy podkresli¢, ze pamig¢ o tragedii narodu zydowskiego ma swoj
wymiar kulturowy. Dzienniki informuja o wystawach portretujqcych zycie
Zydéw w Polsce przed wybuchem II wojny $wiatowej®'. Nagtowki infor-
muja o tym, ze ocalali z Holokaustu powracaja i prébujq odbudowac zycie
wspolnoty z 6yalowskze] w noweJ Polsce, koncentrujac si¢ na dziatalnosci do-
broczynnej®’. Odrodzenie si¢ kultury zydowsklej w Polsce odbywa si¢ po-
woli, ale systernatyczme po upadku komunizmu w Polsce Zydzi odkryli
swoje dziedzictwo 1 kultywuja swoj quyk oraz tradycje®. Pisze sig takze
o tym, ze mlodzi Zydzi plelqgnujq pamlqc o Holokauscie, ale 0dw1edzajqc
Polske, nawiazuja kontakty i przyjaznie z polskimi row1esn1kam1 5 Pamieé

57 CRISIS IN THE CAUCASUS — U.S., POLAND JOIN FORCES WITH MISSILE DEFENSE DEAL
—PLAN TO KEEP ROGUE STATES AT BAY ANGERS RUSSIA, Houston Chronicle (TX) 2008.

58 US, POLAND FINALIZE DEAL TO INSTALL MISSILE SHIELD — WARSAW HOPES PACT
WILL COUNTER RUSSIA THREAT, The Boston Globe (MA) 2008.

59 U.S., POLAND OK MISSILE DEFENSE — DEAL FOR BASE BRINGS WARNING FROM
RUSSIA, Lexington Herald-Leader (KY) 2008. RUSSIA RILED AFTER U.S., POLAND SIGN
MISSILE DEAL, The Orlando Sentinel (FL) 2008. POLAND ACCEPTS MISSILE DEFENSE —
KREMLIN SEES MOVE AS THREAT, The JournalGazette (Fort Wayne, IN) 2008. U.S., POLAND
FORMALIZE MISSILE-DEFENSE TREATY — AGREEMENTS TO UPGRADE AIR DEFENSES,
MODERNIZE MILITARY WILL LIKELY RAISE TENSIONS WITH RUSSIA, The CharlotteObse-
rver (NC) 2008.

60 POLAND: POLES SEE DANGER IN HOSTING U.S. MISSILE SHIELD — WHILE TOP LE-
ADERS STILL SUPPORT THE PLAN, MANY POLES SAY HOSTING NEW U.S. WEAPONS
COULD INVITE RUSSIAN OR TERRORIST ATTACKS. The Miami Herald (FL) 2007.

61 EXHIBITION IN POLISH CITY PORTRAYS JEWISH LIFE BEFORE THE HOLOCAUST, The
New York Times (NY) 2004.

62 HOLOCAUST SURVIVORS REBUILD JEWISH LIFE IN POLAND — PHILANTHROPISTS —
PROGRESSIVE COMMUNITY, Cape Cod Times (Hyannis, MA) 2007. HOLOCAUST SURVIVORS
RETURN TO POLAND WITH FORTUNES TO HELP REBUILD JEWISH LIFE, Post-Tribune (IN)
2007.

63 A JEWISH REVIVAL QUIETLY TAKES ROOT IN POLAND — SINCE COMMUNISM’S FALL,
JEWS HAVE REDISCOVERED THEIR HERITAGE — RESTORING LANDMARKS, STUDYING
HEBREW, Christian Science Monitor, 1995.

64 MUSIC AND AUSCHWITZ — JEWISH TEENS REMEMBER THE HOLOCAUST IN POLAND
AND DISCOVER NEW FRIENDS, The JournalGazette (FortWayne, IN) 2007.
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o Holokaus$cie na tamach amerykanskiej prasy polega takze na prezentowa-
niu wspaniatych i heroicznych postaw wobec zbrodni ludobojstwa. Pisze
si¢ zatem o Irenie Sendlerowej, ktora z narazeniem wilasnego zycia urato-
wata przed zagladq 2,5 tys. Zydowskich dzieci, wyprowadzajac je z war-
szawskiego getta®

Trudno jednak nie dostrzega¢ duzej liczby skrajnie negatywnych odnie-
sien do polskiego antysemityzmu, np. nagtowki donosza, ze

Nowa ,,Pasja” w rezyserii Mela Gibsona gra na starej nienawisci, a antysemic-

kie watki filmu sa g’beoko odczuwane przez katolickie spoteczenstwo nadal

nawiedzane przez upiory Holokaustu®. Problem winy Polakow nadal obecny.
Polscy katolicy przepraszaja Zydow.

Zbrodnia i wybaczenie: Jew(s) — apology (37).

Stosunkowo duza liczba analizowanych naglowkéw podnosi problem
polskiej winy wobec Zydow w czasie I wojny §wiatowej. Oczywiscie naj-
mocniej ten watek wystepuje w latach 2000-2001, co ma zwiazek ze zbrod-
nia w Jedwabnem. Polska przeprasza za masakre 1 600 Zydowskich miesz-
kancow Jedwabnego, ktorych Zywcem spalili ich sqsiedzi podczas Il wojny
Swiatowej — czytamy w 2001 1. W zwiazku z opisywanym wydarzemem
przepraszaja Zydow (ktérzy byli bezbronnymi ofiarami), a takze szerzej,
przepraszaja za antysemityzm polscy katolicy, Kosciot katolicki, biskupi
a takze prezydent Kwasniewski, ktory przyznaje, ze to Polacy a nie nazisci
zamordowali Zydow z ] edwabnego

II wojna $wiatowa i pojednanie polsko-niemieckie: world — war (43)
(takze German/Germany).

Kolejna grupa analizowanych tekstow prasowych podnosi problematyke
IT wojny s’wiatowej i historycznej zmiany w relacjach polsko niemieckich,
co dokonato sig po 1989 . O pOJednamu dwoch narodow pisze sig szcze-
golnie duzo z okazji 60. rocznicy wybuchu wojny®, takze dekade pézniej.

65 HOLOCAUST’S GREAT HERO RECOGNIZED — POLAND HONORS WOMAN FOR HELPING
SAVE ALMOST 2,500 JEWISH CHILDREN, The Houston Chronicle (TX) 2007

66 IN POLAND, NEW ‘PASSION’ PLAYS ON OLD HATREDS — HINTS OF ANTI-SEMITISM IN
FILM ARE FELT DEEPLY IN CATHOLIC NATION STILL HAUNTED BY HOLOCAUST, The Bo-
ston Globe (MA) 2004.

67 POLAND APOLOGIZES FOR WARTIME MASSACRE JEWISH RESIDENTS OF TOWN BUR-
NED ALIVE BY NEIGHBORS DURING WORLD WAR 11, 4kron Beacon Journal (OH) 2001.

68 CATHOLICS OF POLAND APOLOGIZE TO JEWS, The NewYorkTimes (NY) 2000. POLAND’S
CATHOLICS APOLOGIZE TO JEWS, The Philadelphia Inquirer, (PA) 2001. BISHOPS APOLOGIZE
TO JEWS, Tulsa World 2001. THE VICTIMS WERE HELPLESS AND DEFENSELESS. POLISH
LEADER OFFERS APOLOGY IN JEWS DEATHS, Houston Chronicle 2001. POLAND FACES
FACTS, APOLOGIZES FOR SLAUGHTER OF VILLAGE S JEWS. PRESIDENT ADMITS POLES,
NOT NAZIS, KILLED TOWN’S JEWS, The Deseret News (Salt Lake City, UT) 2001. POLAND
APOLOGIZES FOR MASSACRE. VILLAGERS KILLED 1,600 JEWS, Sun-Sentinel 2001. POLISH
LEADER OFFERS APOLOGY FOR WWII MASSACRE OF JEWS, The Philadelphia Inquirer (PA)
2001. POLAND’S CATHOLIC CHURCH APOLOGIZES FOR ANTI-SEMITISM, The Florida Times-
-Union 2000. POLAND APOLOGIZES TO JEWS, PRESIDENT SAYS POGROM COMMITTED BY
POLES, Watertown Daily Times (NY) 2001. POLAND’S CATHOLIC BISHOPS APOLOGIZE FOR
ANTI-SEMITISM, Lexington Herald-Leader (KY) 2001.

69 MARKING THE START OF WORLD WAR II. THE PRESIDENTS OF GERMANY AND
POLAND PROMOTED RECONCILIATION AT A CEREMONY ON THE BORDER THEY SHARE.
The Philadelphia Inquirer (PA) 1999.
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Wezwaniom do pojednania towarzysza wezwania — ze strony przywodcow
Polski i Niemiec — do pokoju, ale tez pamieci o wojnie’".

Polska w kontekscie europejskim: Europe — East (41) a takze nation —
EU (41) oraz join — European (29).

Historyczna wizyta amerykanskiego prezydenta w Europie Wschodniej
rozpoczyna si¢ od Polski’'. W latach 90. kontekst (wschodnio-)europejski
Polski to kontekst zmian ekonomicznych, ktore stawiaja nasz kraj na czele
Europy Wschodniej: reformy finansowe, pierwsza w tej czgsci prywatyza-
cja banku, debiut na gieldzie itp’>. W tym czasie pisze si¢ tez o pomocy
ekonomicznej ze strony USA dla naszej czesci Europy, w tym Polski’”.

Na poczatku nastgpnej dekady aspekt europejski doniesien na temat Pol-
ski dotyczy jej cztonkostwa w UE. Pisze sig chociazby o niepewnym losie
nieefektywnego rolnictwa polskiego’, a takze o upadaj acym przemysle, co
pozostaje w sprzecznosci z wizjq integracji europejskiej”. Kolejna prze-
szkoda w integracji Polski z UE jest — zdaniem amerykanskiej prasy —
wszechobecna korupcja’®. W 2003 r. wiele tekstow prasowych to relacje na
temat prognoz (a p6zniej wynikow) polskiego referendum w sprawie czlon-
kostwa w UE. Pisze si¢ np. o przekonywaniu amerykanskiej Polonii do
glosowania za czlonkostwem, a takze o tym, ze polskie TAK dla UE ozna-
cza — w opiniach polskich lideréw politycznych — modernizacje Polski’’.

Upadek komunizmu: communism — fall (29).

Wydarzeniem o kolosalnym znaczeniu dla Polski i $wiata jest — z punktu
widzenia prasy amerykanskiej — upadek komunizmu. Oprécz relacjonowa-

70 POLISH, GERMAN LEADERS SEEK WORLD WAR II RECONCILIATION 60 YEARS AFTER
START OF WAR, PRESIDENTS MEET, SHAKE HANDS AT BORDER, Akron Beacon Journal (OH)
1999. GERMANY SEEKS TO HEAL RELATIONS WITH POLAND 60 YEARS AFTER NAZI
INVASION. LEADERS CALL FOR PEACE IN 21ST CENTURY AT CEREMONY MARKING BE-
GINNING OF WORLD WAR 11, The Dallas Morning News 1999. EUROPE VOWS NEVER TO FOR-
GET. CEREMONY IN POLAND RECALLS DAY GERMAN BATTLESHIP FIRED ON POLISH
OUTPOST, IGNITING THE WAR, St. Louis Post-Dispatch (MO) 2009.

71 BUSH S WORDS WOO POLAND — PRESIDENT OPENS HISTORIC VISIT TO EASTERN
EUROPE, Houston Chronicle 1989.

72 BANK PRIVATIZATION TO PUT POLAND IN FOREFRONT OF FINANCIAL REFORM - IN
A FIRST FOR EASTERN EUROPE, INSTITUTION WILL BE SOLD TO STOCKHOLDERS, Was-
hington Post 1993.

73 CLINTON PLEDGES AID TO EAST EUROPE — $25 MILLION IS DESIGNATED FOR PO-
LAND, WALESA TOLD, The Seattle Times 1994.

74 POLAND’S AGRICULTURAL VILLAGES PLOW TOWARD EXTINCTION. INEFFICIENT
FARMS NEAR EASTERN BORDER FALL BY WAYSIDE AS NATION EYES EU STANDARDS,
The Dallas Morning News 2000. Problematyka polskiego rolnictwa powraca takze w pozniejszych tek-
stach prasowych: POLAND’S FARMERS DREAD EU OVERSIGHT. DISASTER PREDICTED AS
NATION SIGNS ON, The Atlanta Journal-Constitution (GA) 2004. A NIGHTMARE FOR POLAND,
BUT ITS FARMERS DREAM COME TRUE. TRADE HAS SENT FOOD PRICES SURGING SINCE
THE COUNTRY JOINED THE EUROPEAN UNION, The Philadelphia Inquirer (PA) 2004.

75 PAST AND FUTURE COLLIDE IN POST-COMMUNIST POLAND. THE COUNTRY’S FA-
ILING INDUSTRY CLASHES WITH VISIONS OF JOINING THE EUROPEAN UNION BY 2004,
Christian Science Monitor 2002.

76 BRIBERY SCANDAL THREATENS POLAND’S BID TO JOIN EUROPEAN UNION, The New
York Times, (NY) 2003.

77 POLAND ASKS CHICAGO POLES TO VOTE TO JOIN EU. NATION EAGER FOR CLUB
STATUS, BUT ECONOMIC, POLICE OBSTACLES EXIST, Chicago Sun-Times, 2003. POLAND
VOTES YES TO JOIN EUROPEAN UNION. LEADERS HOPEFUL CHANGE WILL BOOST
EFFORTS TO MAKE COUNTRY MODERN, The Herald-Sun (Durham, NC) 2003.
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nia waZnych Wydarzeﬁ politycznych (sformowanie niekomunistycznego
rzadu itp.) pisze si¢ o nleprzeW1dywalnosc1 Polski, np. 5 lat po upadku ko-
munizmu Polska szuka swego miejsca’®. Interesujacym amerykanskich ko-
respondentéw aspektem konca komumzrnu w Polsce jest odradzanie si¢
wspolnoty zydowskiej nad Wista: since communism’s fall, Jews have redi-
scovered their heritage: restoring landmarks, studying Hebrew — czytamy
w potowie lat 90. na tamach Christian Science Monitor”.

Kolejnym interesujacym (i niepolitycznym) aspektem upadku komuni-
zmu w Polsce sa relacje o zwickszajacych si¢ mozliwo$ciach naszego kraju
w dziedzinie turystyki: od czasu upadku komunizmu turyscz naptywajq [do
Polskl] szerokim strumieniem z krajow sqsiednich™. Nalezy wspomnieé
o0 jeszcze jednym aspekcie ,.konca komunizmu” w Polsce. Korespondenci
z USA zauwazajaq — np. obserwujac nasz kraj w czasie zatoby po $mierci
Jana Pawta Il — ze wptywy katolikow w Polsce nadal sa niezwykle mocne:
p018111im0 nowej wolnosci po upadku komunizmu ludnos¢ nadal jest religij-
na

Sukcesy postkomunistow: communist — form/former (40).

Sytuacja bylych komunistow w Polsce angazuje uwagg amerykar’lskich
korespondentow ktorzy obszernie informujg o zatozeniu nowej partii lewi-
cowej w Polsce w 1990 r.** Byli komunisci (former communists) bardzo
czegsto trafiaja na famy amerykanskich gazet kiedy zakladaja nowa partig,
wygrywaja wybory, honorujq papieza® lub wprowadzaja Polske do UE.
Szczegoblnie mocno akcentuje si¢ fakt, ze

leftist party wins majority in Poland [...] A group with links to the former
communist regime looks like the victor a Solidarno$¢ jest martwa (,,Solidarity
appears to be dead”).

Oczywiscie najwaznlej szym bylym komunista est Aleksander Kwa-
sniewski, ktory nie tylko pokonuje Walese (1995 r.)*™ a pozniej (w 2000 r.)
Walese i 10 innych kadydatow®, ale przede wszystkim prowadzi lewice do

78 FIVE YEARS AFTER COMMUNISM FALLS, POLAND SEEKS PLACE, Houston Chronicle
1994.

79 A JEWISH REVIVAL QUIETLY TAKES ROOT IN POLAND. SINCE COMMUNISM’S FALL,
JEWS HAVE REDISCOVERED THEIR HERITAGE — RESTORING LANDMARKS, STUDYING
HEBREW, Christian Science Monitor 1995.

80 POLAND MOVING UP AS TOURIST DESTINATION. VISITORS ARE STREAMING IN FROM
NEIGHBORING COUNTRIES SINCE THE FALL OF COMMUNISM, Milwaukee Journal Sentinel
1999. Wérdd najczesciej opisywanych polskich miast, zwlaszcza w kontekscie turystycznym, jest Kra-
kow.

81 CATHOLIC INFLUENCE REMAINS STRONG IN POLAND. DESPITE NEW FREEDOMS
AFTER FALL OF COMMUNISM, POPULATION STILL DEVOUT. A WORLD IN MOURNING
THE DEATH OF POPE JOHN PAUL II, The Sun (Baltimore, MD) 2005.

82 POLAND’S COMMUNISTS VOTE TO FORM NEW PARTY, The Dallas Morning News 1990.

83 POLAND’S FORMER COMMUNIST LEADERS, ACTIVISTS TOGETHER HONOR THE
POPE, St.LouisPost-Dispatch 1999.

84 FORMER COMMUNIST DEFEATS POLAND INCUMBENT, Telegraph Herald (Dubuque, 1A)
1995.

85 EARLY RETURNS SHOW KWASNIEWSKI WINNING POLAND PRESIDENTIAL RACE —
THE FORMER COMMUNIST LEADS 11 CHALLENGERS LECH WALESA GETS LESS THAN 1
PERCENT OF THE VOTE, Contra Costa Times (Walnut Creek, CA) 2000. FORMER COMMUNIST
RE-ELECTED IN POLAND, The Columbian (Vancouver,WA) 2000.



114 PAWEL PLANETA

zwycigstwa (2001 r.)¥. Najwickszym zwyciestwem lewicy jest integracja
Polski bytego komunistycznego kraju z UE, co zostaje okreslone jako zwy-
cieska ostatnia bitwa®

Nadzieja na zmiany: country — hope — change (37).

Kolejna grupa wyrazow licznie wystepujaca w naglowkach odzwiercie-
dla dyskurs o zmianie i nadziei. Wérod konstrukeji z tej grupy mozna wska-
zaé nadzieje Polski na zmiane swojego wizerunku wsrod Zydow co ze
wzglqdu na pogmatwana historie najnowsza jest jednak trudne®. Nadzieja
pojawia si¢ takze w innym konteks$cie. Dos$¢ czgsto warto$¢ ta funkcjonuje
w konstrukcjach nagldéwkowych zwiazanych z papiezem, ktory np. odwie-
dzajqc swq ojczyzne, daje nadzzege i inspiracje kmjowz89 Nadzieja wiaze
si¢ takze z akcesja Polski do UE’

Smieré: kill — death (37). Smieré pojawia sie wielokrotnie w nagtow-
kach tekstow posw1qconych Polsce. Najczesciej w kontekscie bylych nazi-
stowskich obozow $Smierci’'. Nagtowki amerykansklch gazet donosza takze
o zabojstwie szefa policji w Polsce, o $mierci, ktora na nowo wzbudza
strach przed przemocq ze strony przestepczosci zorgamzowane] w Polsce”
Kolejnym waznym kontekstem wystgpowania $mierci w nagldwkach Jest
sprawa Jaruzelskiego, ktory — o czym donosza amerykanskie dzienniki —
zaprzecza przed sadem, ze wydal rozkaz zabljama robotnikow w 1970 r.,
kiedy to Smierc¢ poniosly co najmniej 44 osoby™.

Czlonkostwo w NATO: NATO (33).

Wystepuje w nagléwkach wyrazne nagromadzenie odniesien do NATO.
w p010w1e lat 90. pisze si¢ o wspolnych ¢wiczeniach naszego kraju z sitami
NATO*, wazne sa rozmaite gesty ze strony Sojuszu w strong Polski, cho¢ —
w tygrgl czas1e — niekoniecznie oferuje si¢ Polsce perspektywe czlonko-
stwa

W nastepnym roku sytuacja si¢ zmienia. Po pierwsze dlatego, ze zwycig-
stwo postkomunisty Kwasniewskiego w wyborach prezydenckich moze —

86 FORMER COMMUNIST WHO LED LEFT TO VICTORY IN POLAND, The New York Times,
(NY) 2001.

87 WITH EMPHATIC YES, POLAND SET TO JOIN EUROPE. FORMER COMMUNIST COUN-
TRY CHEERS VICTORIOUS ‘LAST BATTLE’, Houston Chronicle 2003.

88 POLAND HOPES TO CHANGE ITS IMAGE WITH JEWS. LACK OF JEWISH POPULATION,
;-HSITIC();;g’ OF NAZI TERROR MAKE COUNTRY’S MISSION DIFFICULT, Milwaukee Journal Sen-
ine .

89 POPE RETURNS TO NATIVE POLAND HOPES TO INSPIRE STRUGGLING COUNTRY, Pitts-
burgh Post-Gazette (PA) 2002.

90 POLAND VOTES YES TO JOIN EUROPEAN UNION. LEADERS HOPEFUL CHANGE WILL
BOOST EFFORTS TO MAKE COUNTRY MODERN, The Herald-Sun (Durham, NC) 2003.

91 TAKING ROOT AGAIN IN POLAND. JUDAISM COMES ALIVE AMID THE FORMER NAZI
KILLING FIELDS AND DEATH CAMPS, South Florida Sun-Sentinel (Fort Lauderdale, FL) 2005.

92 EX-POLICE CHIEF SHOT, KILLED OUTSIDE HOME. DEATH RENEWS FEARS OF GANG
VIOLENCE IN POLAND, The Dallas Morning News 1998.

93 IN POLAND, A DENIAL OF ORDERING DEATHS. WOIJCIECH JARUZELSKI TOLD A CO-
URT THAT HE WAS NOT RESPONSIBLE FOR THE 1970 KILLINGS OF AT LEAST 44, The Phila-
delphia Inquirer (PA) 2001.

94 POLAND IS OFFERED JOINT NATO MILITARY EXERCISES, Seattle Post-Intelligencer 1994.

95 NATO DOESN T WANT POLAND, US4 Today (Arlington,VA) 1994.
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jak plsze prasa — zmienic¢ obraz Polski jako ewentualnego cztonka NATO (i
UE)™, a po drugie, uaktywniaja si¢ Niemcy, wyraznie wspierajac starania
Polsk1 o cztonkostwo®’. W polowie lat 90. amerykanska prasa wicle pisze
o zagrozeniach dla polskiej integracji z NATO (chodzito np. o niski poziom
polskiej armii’®, a takze afere szpiegowskq’’). Na korzysc Warszawy prze-
mawiat jednak fakt, Zze — jak to metaforycznie ujmuje autor naglowka
w Chicago Tribune — dla Polski stonice wschodzi na Zachodzie [...], a wielu
Polakéw postrzega wylqcznie pieknq strone USA™

W 1997 r. prezydent Clinton Jednoznaczme opow1ed21al SIQ 7a przyje-
ciem Polski do Sojuszu Potocnoatlantyckiego'®' a rok pozniej przychylna
Polsce Chicago Tribune pubhkuje material pt. ,,Dlaczego Polska zashuguje
na cztonkostwo w NATO'*. Przyjecie krajow naszego regionu nastquJe
w trakcie szczytu Jublleuszowego w 1999 r., 0 czym donosza nagtowki wie-
lu amerykanskich gazet'®

Ponowne nasilenie tematyki polskiego uczestnictwa w NATO wiaze si¢
z prowadzeniem wojny z terroryzmem, np. w 2006 I. prasa pisze o tym, ze
Polska wysyia 1000 zomierzy do Afganistanu'®. Z kolel w 2008 1. wazne
okazujq si¢ dwa tematy: budowa tarczy antyrakletowej , ktorej to inicjaty-
wie bardzo niechgtna jest ROSJa a sposobem uzyskanla jej zgody na to
przedsigwzigcie mialo by¢ zacie$nienie wspolpracy NATO-Rosja. Druglm
wydarzeniem — w kontek$cie NATO — jest agreSJa Rosji na Gruzje'*, ktora
bardzo niepokoita jej sasiadow (m.in. Polske) i stanowita powazne wyzwa-
nie dla poszerzajacej si¢ UE oraz NATO.

96 WALESA TRAILS IN POLLS BEFORE ELECTIONS TODAY — VICTORY BY EX-COMMU-
NIST COULD ALTER POLAND’S IMAGE AS IT CONSIDERS JOINING NATO, EU, The Dallas
Morning News 1995.

97 KOHL’S OUTREACH TO POLAND MAY AID ITS NATO DREAMS. GERMAN CHANCEL-
LOR WANTS TO SECURE NEW FRIENDSHIP, The Washington Times 1995.

98 QUALITY OF ARMY QUESTIONED AS POLAND SEEKS NATO ENTRY, The Seattle Times
1996.

99 AMID SPY SCANDAL, POLAND TRIES TO SALVAGE NATO MEMBERSHIP BID, Chicago
Tribune 1996.

100 FOR POLAND, SUN RISES IN WEST — FROM TINA TURNER TO NATO, MANY POLES SEE
ONLY AMERICA THE BEAUTIFUL, Christian Science Monitor 1996.

10l CLINTON HAILS POLAND IN NATO - AMID ENTHUSIASM, THERE ARE DOUBTS,
ChicagoSun-Times 1997. CLINTON WELCOMES POLAND TO NATO AMID SYMBOLISM, The
Commercial Appeal (Memphis, TN) 1997.

102 ROOM AT THE TABLE? WHY POLAND DESERVES TO BE A MEMBER OF NATO, Chicago
Tribune 1998.

103 EXPANDING ALLIANCE: THE OVERVIEW POLAND, HUNGARY AND THE CZECHS JOIN
NATO, The New York Times (NY) 1999.

104 POLAND TO SEND 1,000 TROOPS TO AID NATO IN AFGHANISTAN, The New York Times
(NY) 2006.

105 U.S., POLAND SIGN MISSILE DEAL - IN TURN, RUSSIANS SUSPEND NATO TIES, Chicago
Tribune (IL) 2008.

106 RUSSIA’S ACTIONS IN GEORGIA GIVE POLAND, NEIGHBORS JITTERS. FEARS OF
A RETURN TO DIVIDED EUROPE. CHALLENGE FOR GROWING EUROPEAN UNION, NATO,
The SeattleTimes (WA) 2008.
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Katolicyzm i aborcja: Catholic — abortion (33).

Nastepna grupe Wyrazéw tworzacych wyrazne skupienie w nagtdéwkach
prasowych jest katolicyzm 1 aborcja. W 1991 r. parlament odrzucit propozy-
cje catkowitego zakazu aborcji, co amerykanska gazeta nazywa pierwszym
niepowodzeniem Kosciota rzymskokatolickiego w Polsce od czasu upadku
komunizmu'”’. Temat powraca wielokrotnie, np. w 1996 r. kledy pisze si¢
o tym, ze katolicyzm w Polsce sta]e A4 obllczu nowego wyznania, jakim jest
liberalizacja prawa do aborcp Problematyka katolicka na famach amery-
kanskich dziennikéw poj aw1a si¢ tez w innym kontekscie. Chodzi o trudne
relacje katolikow i Zydow '

Wojna z terroryzmem i polskie wojsko w Iraku: Iraq — troop (31).

Udziat polskich wojsk w wojnie z terroryzmem jest tematem wielu ma-
teriatow prasowych (zwtaszcza w 2004 r.), co mozna zrekonstruowac na
podstawie analizy nagléwkow prasowych z tego okresu. Najczesciej pisze
si¢ o tym, ze Polska zostata wprowadzona w blqd przez (’)wczean admini-
stracj¢ prezydencka, jesli chodzi o bron masowego razenla W efekcie, za-
pada decyzja o wycofaniu polskich oddziatéw z Iraku'

Wyrazy budujace nagléwki amerykanskich dziennikéw piszacych
o Polsce w latach 1989-2009 tworza okresSlone struktury. W pierwszym
skupieniu znajduja si¢ wyrazy takie, jak NATO razem ze stowami join +
European oraz Iraq + troops. Kolejna grupe tworza silnie nacechowane ne-
gatywnie wyrazy, takie jak Jewish + holocaust oraz Jew(s) + apology, ktore
wchodza w relacje z para kill + death. Nastgpna istotng wiazka wyrazow
naglowkowych jest para Catholic + abortion taczaca si¢ z para communism
+ fall. Skupienie czwarte taczy pary Europe + East oraz nation + EU. Ko-
lejna grupa to triada Bush + aid + offer taczaca si¢ z para economy + -
reform.

Na uwage zastuguja wyrazy, ktdre pojawiaja si¢ w licznych naglowkach,
jednak nie wchodza w silne relacje z konkretnymi grupami wyrazow, pozo-
stajac w pewnym oddaleniu od pozostatych. Pope + JPII + visit to triada,
ktora nie wchodzi w mocne relacje z konkretnymi wyrazami ze wzgledu na
wieloaspektowo$¢ swych wystapien. Innymi stowy, ,tematyka papieska”

107 ABORTION BAN REJECTED BY POLAND. VOTE DEALS SETBACK TO CATHOLIC
CHURCH, Daily News of Los Angeles (CA) 1991.

108 CATHOLICISM FACING NEW CHALLENGE. IGNORING CHURCH, POLAND ON VERGE
OF RELAXING ABORTION RESTRICTIONS, Chicago Tribune 1996.

109 T FORGIVE THE SINS OF CATHOLICS IN POLAND DURING WORLD WAR 11, The Hartford
Courant (CT) 2001. W tym niezwykle osobistym i emocjonalnym tekscie autor deklaruje, ze wybacza
Polakom wydawanie Zydéw w czasie okupacji, wspotpracg z Niemcami, pogromy (jak ten w Jedwab-
nem), ale tekst swoj konczy zdaniem: for all the sins committed against Jews in 1946, in what was then
a free and independent Poland, I shall never forgive them.

110 POLAND WAS MISLED ABOUT WEAPONS — OF MASS DESTRUCTION, PRESIDENT
SAYS HE CONSIDERS PULLING POLISH TROOPS OUT EARLY FROM IRAQ, St. Louis Post-
-Dispatch (MO) 2004. POLAND MISLED ON IRAQ — U.S. ALLY COULD WITHDRAW TROOPS
EARLY, The Record (Hackensack, NJ) 2004. POLAND MISLED ON ARMS, MAY REMOVE IRAQ
TROOPS MONTHS EARLY, LEADER SAYS, Milwaukee Journal Sentinel (WI) 2004. POLAND
PONDERS REMOVING TROOPS FROM COALITION. NATION MISLED ABOUT IRAQ THRE-
AT, The Seattle Times (WA) 2004. POLISH LEADER SAYS HE WAS MISLED ON IRAQ, WEIGHS
EARLY TROOP WITHDRAWAL, Sun-Sentinel 2004.
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pojawia si¢ w wielu nagldéwkach 1 w rozmaitych wariantach i potaczeniach;
mozna zatem stwierdzi¢, ze wspomniana triada jest najbardziej dyskursyw-
na. Z kolei wyraz missile + defend + deal + Russia nie wchodzi w bliskie
relacje z innymi ze wzgledu na swa konkretnoseé.

A zatem diagram pokazuje te wyrazy w naglowkach, ktore — ze wzgledu
na liczebnos$¢ wystgpowania oraz tendencje do lqczenla SIQ z wieloma inny-
mi wyrazami s3 — wielowymiarowe, tzn. pojawiaja si¢ w réznorodnych
kontekstach. Chodzi tu o papieza (JPII), ,,Solidarnos¢”. Z drugiej strony
mamy wiazke wyrazoéw, ktora pozostaje w pewnym oddaleniu od pozo-
statych stow wystepujacych w nagtowkach, ze wzgledu na swa specyficz-
nose.

Leksykalna analiza zbioru ogolnego. frekwencja wyrazow, zasiegi
kategorii w badanych tekstach

Najwyzej notowanym slowem pelnoznaczemowym (nie llczqc wyra-
26w Polska, polski, Warszawa™'") na liscie frekwencyjnej badanego
zbioru tekstow jest wyraz communist, ktory pojawia si¢ w badanym korpu-
sie 1794 razy, co daJe zasm;g 0,2 proc.'”® Innymi charakterystycznymi wyra-
zami POJaW1a]qcym1 si¢ na szczycie listy frekwency]nej sa Solidarity
0,14)™ war (0, 14) pope (0, 13) oraz Jewish (0,12) i Jews (0,1). Ponad-
przecu;tne zasiggi procentowe osiagaja takze takie wyrazy, jak soviet (0,11),

1L Poland (1,3), Polish (0,5), Warsaw (0,2).

112 Czotowe miejsca list frekwencyjnych z poszczegélnych lat przedstawiaja sig nastgpujaco: 1989 r.:
Solidarity (0,59), Bush (0,49), government (0,49), communist (0,44), economic (0,38), president (0,35),
Watesa (0,30), soviet (0,23). 1990 r.: Walesa (0,45), government (0,37), Solidarity (0,31), economic
(0,26), Mazowiecki (0,26), Germany (0,22), communist (0,22), German (0,21), Soviet (0,19). 1991 r.:
soviet (0,37), government (0,34), economic (0,27), economy (0,25), communist (0,21), Walesa (0,19),
debt (0,19), market (0,18). 1992 r.: government (0,27), communist (0,22), Watesa (0,19), economic
(0,18). 1993 r.: government (0,38), market (0,23), Walesa (0,23), economic (0,20), communist (0,20),
parliament (0,19). 1994 r.: Clinton (0,43), NATO (0,40), president (0,32), German (0,22), Europe (0,22),
communist (0,19), economic (0,19). 1995 r.: Walesa (0,39), Kwasniewski (0,34), communist (0,29).
1996 r.: communist (0,26), Kwasniewski (0,24), Oleksy (0,23), NATO (0,23), abortion (0,19). 1997 r.:
pope (0,49), Solidarity (0,25), church (0,24), John Paul II (0,21), communist (0,17). 1998 r.: Jewish
(0,26), communist (0,21), government (0,20), Europe (0,18), Jews (0,18), Russia (0,17). 1999 r.: pope
(0,52), John Paul II (0,35), communist (0,25), communism (0,22), Solidarity (0,21), Walesa (0,21),
church (0,20), war (0,20). 2000 r.: communist (0,27), European (0,26), Jewish (0,22), Solidarity (0,22),
Watesa (0,20), Europe (0,17), government (016), war (0,16), Kwasniewski (0,15). 2001 r.: Jews (0,49),
Jedwabne (0,37), Poles (0,37), Jewish (0,28), Solidarity (0,24), communist (0,23), nazi (0,19), massacre
(0,18), ceremony (0,16). 2002 r.: pope (0,33), John Paul 11 (0,26), European (0,21), visit (0,18). 2003 r.:
Iraq (0,37), European (0,33), Europe (0,30), war (0,23), Bush (0,23), France (0,23), Germany (0,20),
EU (0,20). 2004: Iraq (0,27), European (0,26), war (0,18). 2005: pope (0,32), communist (0,24), Au-
schwitz (0,23), Solidarity (0,23), church (0,21). 2006 r.: Europe (0,24), government (0,19), European
(0,18), Kaczynski (0,15). 2007 r.: communist (0,29), Jewish (0,29), Kaczynski (0,27), party (0,26), secret
(0,24), law (0,21), church (0,20), police (0,19), war (0,18). 2008 r.: missile (0,48 + missiles — 0,17), de-
fense (0,37), Russia (0,36), deal (0,31), Europe (0,24), European (0,21), Russian (0,20), military (0,18),
Georgia (0,18), war (0,17). 2009 r.: war (0,34), Europe (0,20), missile (0,20), German (0,16). UWAGA:
W zestawieniu wzigto pod uwage wytacznie stowoformy petnoznaczeniowe, nie uwzgledniono ponadto
takich wyrazow, jak Poland, Warsaw, USA.

U3 People, government (kazdy wraz o zasiegu ok. 1,19), nastepnie Europe (1,16), president, European
(kazdy 1,15), a nastgpnie world (0,14).
114 Stowo o identycznym zasiggu to union.
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church (0,1) oraz German (0,08) i Germany (0,8)'"°. Najwyzej notowanym
nazwiskiem jest Watesa (1210 wystapien, co daje 0,14 proc. zasigg), a na
druglrn miejscu jest Jan Pawei 1I (tacznie, w roznych formach wyrazo-
wych''®: 766 wystapien)'"’

Zasiegi poszczegolnych kategorii analizy zawarto$ci wykonanej na
materiale badawczym, ktory sktadal si¢ z ponad 20 tys. akapitow (jednostek
analizy) tworzacych zbior wypowiedzi dzienikarskich o Polsce, opubliko-
wanych w latach 1989-2009 na tamach amerykanskich dziennikéw, przed-
stawia ponizsza tabela.

Tabela 1. Wyniki komputerowej analizy zawartosci: ranking 10 kategorii o najwyz-
szych zasiegach w grupach WARTOSCI/ANTYWARTOSCI, TEMATKA,

BOHATER"®
WARTOSCI %% TEMATYKA %% BOHATEROWIE %%
SOLIDARNOSC 22,0 |WSPOLPRACA 24,6 |RZAD/PREZYDENT / | 26,1
WEL. WYK.
WOJNA/SMIERC 14,2 |[HANDEL/FINAN- 22,7 [INAROD/LUD 24,5
SE/RYNEK
SUKCES 13,0 [DYPLOMACIJA 18,4 |ARMIA/ZOLNIERZE 10,6
NAUKA 12,7 |SPOR 10,5 |KOSCIOL 9,2
SPRAWIEDLIWOSC 12,3 [SZTUKA/KULTURA 8,0 |ZYDZI 9,1
PRZEDSIEBIORCZOSC | 11,2 |PRAWA CZLOWIEKA | 6,1 [KOBIETY 8,3
REFORMY 10,4 [JEZYK / MOWA 5,7 |KAPITALISCUFINAN- | 8,0
SISCI
LEWICA 10,2 |MEDIA 5,6 |KOMUNISCI 7,0
RODZINA 10,1 |PROTEST 5,1 |DZIENNIKARZE 6,4
CHRZESCIJANSTWO 9,8 |PRZEMYSL 4,9 |OPOZYCJA 6,3

115 Oczywiscie w tej grupie znajduja sig takze wyrazy o znaczeniu ogdlnym, elementy charakterystycz-
ne dla dziennikarskiego dyskursu o sprawach migdzynarodowych, czyli country (0,12), economic
(0,11), foreign (0,11), minister (0,11) oraz Eastern (0,08).

116 'W formie John Paul I — 523 + John Paul — 157 + Wojtyla — 86.

117" A w dalszej kolejnosci: Kwasniewski (653), Bush (tacznie) (582), Clinton (280), Kaczynski (facznie)
(261 + Kaczynscy — 66), Jaruzelski (230), Mazowiecki (211), Tusk (138), Miller (137), Oleksy (128), Hi-
tler (108), Gross (108), Geremek (103), Balcerowicz (101), Putin (98), Obama (79), Buzek (71), Suchoc-
ka (69), Stalin (69), Pawlak (67), Tyminski (67), Rice (64), Kuklinski (56), Michnik (55), Kohl (54), Si-
korski (54), Paderewski (54), Glemp (53), Lenin (53), Olszewski (49), Jelcyn (48), Wielgus (46),
Gorbaczow (46), Jackson (45), Olechowski (41), Krzaklewski (40), Schudrich (40), Mazur (38), Chopin
(38), Reagan (37), Baker (36), Rakowski (35), Bielecki (35), Lepper (34), Chirac (34), Olisadebe (34),
Albright (34), Urban (33), Cimoszewicz (33), Bartoszewski (31), Kaminski (30), Liroy (28), Belka (27),
Paetz (27), Navarro-Valls (24), Gore (24), Niezabitowska (24), Hussein (24), Dubynin (22), Merkel (22),
Engel (22), Rywin (20), Isakowicz-Zaleski (16).

118 Wysoka pozycjg w rankingu tematow kategorii FINANSE/HANDEL potwierdzaja zasiegi innych —
bardziej ogdlnych kategorii, ktorych stowniki definiuja wazne instytucje. Sposrod wszystkich jednostek
analizy, czyli akapitow, 69 proc. zawiera co najmniej jeden wyraz ze stownika kategorii odnoszagcej sig
do szerokiej kategorii instytucji EKONOMICZNYCH. Na drugim miejscu znajduja sig instytucje PO-
LITYCZNE (61% jednostek analizy), a nastgpnie: instytucje PRAWNICZE (30%), AKADEMICKIE
(25%), WOJSKOWE (21%) 1 RELIGIINE (20%). To sa wyniki srednie z catego badanego okresu. Na
uwagg zashuguja pewne odstgpstwa od $redniej w poszczegélnych latach. Instytucje EKONOMICZNE
uzyskaty najwigkszy zasigg (+6%powyzej sredniej) w 1991 r., natomiast najstabszy (-9%) w 2006 r. In-
stytucje POLITYCZNE byly ponadprzecigtnie reprezentowane w tekstach z 1989 r. (+13%), natomiast
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Wsrod kategorii aksjologicznych, odnoszacych si¢ do stéw sztandaro-
wych najwyzsze zasiegi uzyskaty SOLIDARNOSC i SUKCES, ale z dru-
giej strony WOJNA/SMIERC. W rankingu kategorii aksjologicznych prze-
wazaja kategoriie pozytywne. Wsrdd kategorii tematycznych najwyzszy
zasieg uzyskata kategoria odnoszaca si¢ do WSPOLPRACY/NEGOCIJA-
CII (itp.), ale warto zauwazy¢, ze na drugim miejscu znalazta si¢ kategoria
ze sfery ekonomicznej: HANDEL / FINANSE / RYNEK. Najwyzszy za-
sieg w grupie kategorii odnoszacych si¢ do bohateréw wydarzen uzyskata
WLADZA WYKONAWCZA (RZAD/PREZYDENT). Warto jednak za-
uwazy¢ niezwykle wysoki zasieg kategorii, ktorej stownik skupia wyrazy
denotujace ludnos¢ ZYDOWSKA (4. pozycja na liscie). Wsrod konkret-
nych aktoréw wydarzen najwigksza liczba akapitow spetniata warunki ka-
tegorii JAN PAWEL I1'",

Kluczowe stowa i kategorie jako wskazniki najwazniejszych tematow
w latach 1989-2009

W kolejnej fazie badan sporzadzono listy stéw kluczowych'”® dla tek-
stow z poszczegolnych lat, ktore uporzadkowano wedle okresow wyzna-
czonych przez kolejne kadencje prezydentow USA. Sprawdzono ponadto
zasiegi kategorii klucza badawczego w poszczegolnych latach. Aby zre-
konstruowa¢ dynamike konfiguracji warto$ci, tematow i bohaterow, spraw-
dzono, ktore kategorie osiagaja w latach 1989-2009 zasiggi wyraznie po-
wyzej $redniej (liczonej z catego okresu).

najstabszy zasieg (—10%) uzyskaly w 2004 r.. Analogiczne réznice w przypadku instytucji PRAWNI-
CZYCH wynosza: +8 w 2007 1., -6% w 2004 r., AKADEMICKICH: +7 w 1998 r., -6% w 1990 r.,
WOJSKOWYCH: +15% w 2008 r., =7% w 1995 r. oraz RELIGIINYCH: +21% w 1999 r., -7% (w 2004
12008 r.).

119 JPII — 1351 akapitow. Stownik tej kategorii obejmowat m.in. formy wyrazowe John Paul, Wojtyla
oraz stowo pope.

120 Na wstepie wykonano analize stow kluczowych korpusu 400 tekstow na temat Polski wydrukowa-
nych na pierwszych kolumnach amerykanskich dziennikéw. Listg frekwencyjna wyrazéw z pierw-
szych kolumn dziennikoéw zestawiono z lista frekwencyjna catego korpusu, w wyniku czego otrzymano
listg stow kluczowych amerykanskich ,,jedynek” w latach 1989-2009. Najczg$ciej — biorac pod uwage
wylosowana probe tekstow — materiaty o Polsce publikowata na swej pierwszej kolumnie gazeta Chica-
go Tribune. Gtéwnymi aktorami byli Bush, Mazowiecki, ale takze Jaruzelski, Gorbaczow, w dalszej
kolejnosci takze np. Kiszczak. Bohaterem kolektywnym byta ,,Solidarnos¢”, chodzito o pomoc [aid)]
ekonomiczng [economic(s)], zwlaszcza w kontekscie zadtuzenia [debt, bank, banks]. Krajem, ktory —
oproécz Polski — najczgsciej pojawiat si¢ w tych relacjach, byty Wegry. Wazne sa zwiazki poszezegol-
nych stéw kluczowych z innymi wyrazami (/inked keywords) z pierwszych kolumn amerykanskich
dziennikow. W otoczeniu wyrazu Bush pojawiaty si¢ takie wyrazy petnoznaczeniowe, jak assistance,
Jaruzelski, package, Solidarity, Hungary, meeting, summit, aid, economic, Watesa. Pozostale (wybrane)
zwiazki stow kluczowych wygladaja nastepujaco: Mazowiecki — Tyminski, Watesa, government, Solida-
rity | aid — Hungary, economic, Bush | Solidarity — democrats, billion, agreement, talks, American, Bush,
opposition, Jaruzelski | Mazowiecki, government, Watesa | Hungary — aid, western, Bush, economic | Ja-
ruzelski — Bush, government, solidarity | East — Kohl, West, Western | debt — billion | government — agre-
ement, Western, talks, west, Jaruzelski, program, Mazowiecki, Walesa, solidarity, economic | bank(s) —
loans, billion | West — government, economic, East | summit — Paris, Western, Bush | Tyminski — Mazo-
wiecki, Watesa | economic — companies, West, aid, Paris, Bush | opposition — Walesa, Solidarity | food —
prices | Kohl — East | billion — Solidarity, inflation, banks, debt | loans — bank | companies — economic,
ventures | inflation — billion | Walesa — opposition, Mazowiecki, Tyminski, Bush, government, Solidarity.
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W latach 1989-1992, podczas kadencji George’a Herberta Walkera
Busha na pierwszym miejscu listy stoéw kluczowych znalazl si¢ Mazowiec-
ki. Nazwisko premiera taczy si¢ (linked keywords)'*' z innymi stowami klu-
czowymi wypowiedzi dziennikarskiech z tego okresu: Walesq 1 rzqdem.
Grupeg t¢ uzupetnia nazwisko prezydenta Busha, wystepujacego w aspekcie
politycznym i ekonomicznym, o czym §wiadcza relacje z takimi wyrazami
kluczowymi, jak debt, political, Walesa, economic, program. Wymiar eko-
nomiczny dyskursu w latach 1989-1992 znajduje potwierdzenie w duzym
nagromadzeniu termindw z tej dziedziny, ktore zyskuja status kluczowosci:
economic [— economy (— foreign, companies), market, plan), Bush, Wale-
sa, government, a takze debt, inflation, billion (— investment, banks, West,
credits, aid). Kluczowa jest zatem gospodarka. Na liscie stow kluczowych
pojawiaja si¢ tez wyrazy industrial i market. Wymiar polityczny potwier-
dzaja takie wyrazy kluczowe, jak elections, parliament oraz sejm, ale takze
opposition i talks. Wazne w tym kontekscie sa tez wymienione nazwiska,
z ktorych nazwisko Walesy wchodzi w ciekawe konfiguracje: Walesa —
communist, Wachowski, opposition, economic, Bush, Mazowiecki, Tymin-
ski, parliament, Solidarity, government. Solidarnos¢ pojawia si¢ w sasiedz-
twie takich wyrazow, jak elections, political, workers, communist, leader,
government, Walesa.

Pojawia si¢ zatem kontekst komunizmu 1 komunistow. Wyrazy te tacza
si¢ z kluczowymi stowoformami, takimi jak gen. (Jaruzelski), Walesa, first,
Solidarity, government, East. Wymiar migdzynarodowy jest reprezentowa-
ny przez wyrazy: East [w relacji — z wrazami soviet [— Dubynin, Germa-
ny (— Kohl)], i (non) communist], West (i Western), wchodzacy w relacje
z wyrazami Germany 1 billion, oraz foreign (— political, economy). Klu-
czowy status uzyskuje w badanym okresie wyraz free (— Poland).

Rekonstrukcja tematyki dyskursu o Polsce na podstawie analizy szcze-
gélowych list stow kluczowych w kolejnych latach (1989-1993) prowadzi
do nastgpujacych wnioskow. W 1989 r. Polska byta prezentowana jako pan-
stwo w przelomowym momencie historycznym. Stowa kluczowe ‘89 r. od-
nosza si¢ do klopotow ekonomicznych, pomocy Zachodu, pieriestrojki
w ZSRR i zwycigstwa ,,Solidarno$ci” w Polsce. Rok 1990 jest rokiem
rzadow ,,Solidarnosci”, kluczowe sa tez trudne wybory prezydenckie, zmia-
na w relacjach Polski z jednoczacymi si¢ Niemcami. Na liscie stow kluczo-
wych pojawiaja si¢ liczni aktorzy sceny politycznej. W 1991 r. istotna staje
si¢ ekonomiczna przebudowa kraju oraz wycofywanie wojsk sowieckich.
Stowa kluczowe tekstow z 1992 r. Swiadcza o nadejsciu nowych czaséw
i nowych problemow. Chodzi o turbulencje polityczne, zanieczyszczenie
srodowiska, a takze nietolerancj¢ wobec chorych na AIDS (na przyktadzie
zaktadu w Laskach).

121 W oznaczeniach ,,powiazanych stow kluczowych” (linked keywords) korzystam z nawiaséw klam-
rowych, kwadratowych 1 zwyktych. A zatem np. zapis A {— B, D [> E, F (— G)]} nalezy odczytac:
wyraz F taczy si¢ z G, i razem z E wchodza w relacj¢ z D. Cata wymieniona grupa — uzupetniona o B —
stanowi grupg stow kluczowych powiazanych z kluczowym stowem A.
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Przedstawione wyniki analizy stéw kluczowych znajduja potwierdzenie
w zasiggach kategorii analizy zawartosci. W latach 1989-1992 obserwuje-
my ponadprzeci¢tnie wysokie zasiggi okres'lonych kategorii klucza. Wsréd
kategorii ze sfery akSJologlczne] liczyly si¢ REFORMY (+3,6 i + 5,7 proc.
0dpow1edn10 w latach ‘89 i ‘91), PRZEDSIEBIORCZOSC (+16, 5 proc.

w ‘91) i KAPITALIZM (+4,5 proc. w ‘91)'%*, w grupie kategorn tematycz-
nych HANDEL/FINANSE oraz DLUGI (odpowiednio: +6,3 i +3,2 proc.

w ‘89, +18,6 1 + 5,4 w ‘91), PRZEMYSL (+4,2 i +4,6 proc. w ‘91 i°92),
a takze INFLACJA (+2,3 proc. w ‘89), natomiast wsrod kategorii od-
noszqcych si¢ do bohateréow — KAPITALISCI/FINANSISCI (+1,7,6, +8,6
i+ 2,1 proc. odpowiednio w ‘90, ‘91 i ‘92), BIZNESMENI (+8,6 w ‘91)
oraz ROBOTNICY (+4,8 i +2,4 proc. w ‘91 i ‘92). Dyskurs polityczny
(wolnosciowy) w latach 19891992 potwierdzaja z kolei wysokie zasiggi
takich kategorii, jak SOLIDARNOSC, OPOZYCJA i KOMUNISCI, ktore
np. w ‘89 r. uzykaty odpowiednio +12,0, +13,6 i +7,4 proc.

Wyrazem, ktory uzyskal najwyzszy wskaznik kluczowosci w wypowie-
dziach dziennikarskich w czasie pierwszej kadencji Williama Jeffersona
Clintona (1993-1996) jest nazwisko nowego prezydenta USA. Wyraz Clin-
ton wchodzi w relacje (—) z takimi stowami kluczowymi, jak: reforms, po-
lite, Walesa, security 1 NATO. Na uwage zastuguje wysoki kluczowy status
nazwiska Oleksy w relacji z Kwasniewskim (— Oleksy, Waltesa, social, de-
mocratic). Wazne jest tez partnerstwo (dla Pokoju) z NATO (— peace,
partnership, Clinton). A zatem kwestie zwiazane z bezpieczenstwem sa
istotnym elementem dyskursu prasowego o Polsce w omawianym czasie:
security — Clinton. Kluczowy status uzyskuje tez parlament (parliament),
ktory taczy sig z grupa wyrazéw z tej dziedziny (— coalition, vote), ale tak-
ze z wyrazem abortion.

Dyskurs o Polsce w tym czasie — w §wietle stow kluczowych z kolejnych
lat — przedstawia si¢ nastgpujaco: w 1993 r. mamy do czynienia z zaintere-
sowaniem prasy wotum nieufnosci dla rzadu Suchockiej, rozwiazaniem
parlamentu, a nade wszystko wyborczym zwycigstwem postkomunistow.
W 1994 r. wazne byto zaproszenie Polski do NATO oraz polsko-niemieckie
pojednanie w 50. rocznicg wybuchu powstania warszawskiego. W nastep-
nym roku (1995) kluczowy wymiar mialy nastepujace sprawy: przegrana
Watgsy w wyborach prezydenckich, kolejna wizyta JPII w ojczyZnie, kon-
tynuacja procesu pojednania z Niemcami, kontynuacja reform oraz odro-
dzenie zydowskiej kultury i tradycji w Polsce. W 1996 r. dominowaty takie
tematy, Jak afera szpiegowska 1 ustapienie Oleksego, wizyty Hillary Clinton
w Polsce i Aleksandra Kwasniewskiego w USA. Uwagg prasy przycmgnqia
ponadto kolejna debata o aborcji. W tym samym roku przypominano naj-
nowszg historig Polski, zwlaszcza dziatania Reagana i JPII przeciwko ko-
munizmowi. Pisano tez o sukcesie naszego kraju, czyli wej$ciu Polski do
OECD. Liczyt si¢ takze dyskurs o Polakach, ktorzy kochajq USA.

122 Interesujace kategorie, ktére w omawianym okresie uzyskaly wyraznie wyzszy (od $redniej) zasieg
to SUKCES (+3,1 w ‘91), ale tez KRYZYS (+5,9 proc. w ‘91)
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W $wietle wynikow AZ mozna stwierdzié, ze problematyka transforma-
cji polityczno-ekonomicznej zajmowata wazne miejsce w strukturze dys-
kursu prasowego o Polsce takze w czasie plerwszeJ kadencji Clintona.
Swiadcza o tym ponadprzecigtnie wysokie zasiggi — w 1993 r. — takich kate-
gorii, jak np. PRZEDSIEBIORCZOSC REFORMY, HANDEL/FINANSE
(odpowiednio +7,6, +11,9), a wsrod kategorii bohaterow KAPITA-
LISCI/FINAN. (+3 7) i ROBOTNICY (+2,8). W kolejnych latach kluczo-
wy charakter uzyskuja jednak inne kategorie ze sfery aks’]ologlcznej
W 1994 1. byly to BEZPIECZENSTWO (+6,8) oraz GODNOSC/HONOR
(+5), natomiast w 1995 r. - CHRZESCIJANSTWO (+4, 8), MILOSC (+2,3)
oraz ABORCIJA, ktéra w omawianym roku uzyskata zasigg o 2,2 proc. wy-
zszy od $redniej, a w kolejnym az +6,5 proc. W okresie 1993-1996 r. klu-
czowy status zyskujg tez inni — niz w poprzednim okresie — bohaterowie,
tacy jak np. KOSCIOL (+4,2), DZIECI/MLODZIEZ (+3) i PAPIEZ (+2,7)
(W ‘94 r1).

W wypowiedziach dziennikarskich opublikowanych podczas drugiej ka-
dencji Clintona (1997-2000) liste wyrazéw kluczowych otwiera wyraz pa-
piez (pope), w ktorego sasiedztwie wystepuja nastepujace kluczowe wyra-
zy: reconciliation, pilgrimage, canopy, trip, visit, democracy, Solidarity. Na
liscie kluczowych pozycji pojawiaja si¢ tez komunizm [communism — de-
mocracy, Solidarity (— freedom, pilgrimage)] oraz pojednanie [polsko-
-niemieckie] (reconciliation — Rau, pope).

Porzadek stow kluczowych w kolejnych latach omawianego okresu po-
zwala przyjrze¢ si¢ bardziej wnikliwie wyrazistej tematyce dyskursu o Pol-
sce w latach 1997-2000. W wypowiedziach prasowych z 1997 r. domino-
waly: kolejna wizyta Jana Pawtla II w ojczyznie, relacjonowanie ,,powodzi
stulecia”, historie o sukcesie polskich przedsigbiorcéw (np. Gudzowatego).
Pisano tez o Michaelu Jacksonie, ktory z wizyta biznesowa odwiedzit War-
szawe. Kluczowy charakter dla tego roku miato tez opisywanie nowej sytu-
acji politycznej w Polsce, pojawienie si¢ nowego przywodztwa, nadejscie
AWS, jak réwniez doniesienia skrajnie negatywne, zwlaszcza o wzroscie
przestepczosci; szczegdlnym zainteresowaniem prasy cieszyla si¢ sprawa
brutalnego zabdjstwa dokonanego przez nastoletnie morderczynie we
Wroctawiu.

W 1998 r. wazna byla historia PRL: sprawa ptk. Kukulinskiego, spotka-
nie Kuklinski-Buzek. W tym samym okresie pisano o ,,kulturze oszustwa”
w polskiej edukacji, amerykanskich inwestycjach w Polsce. Warto dodac,
ze polska transformacja byta uzyteczna rama interpretacyjna dla politycznej
sytuacji na Kubie. Dzienikarze poréwnywali obydwa kraje, postugiwali si¢
analogia historyczna, polityczna i religijna, a to w zwiazku z wizyta JPII na
Kubie. W 1998 r. pojawila si¢ tez tematyka religijno-spoteczna: pisano
o amiszach w Polsce oraz o relacjach polsko-zydowskich w nawiazaniu do
»Marszu zywych”, w ktérym brat udziat premier Netanjahu. Kluczowy cha-
rakter uzyskat takze dyskurs o przemocy na ulicach polskich miast, ktérego
egzemplifikacjq byta sprawa Przemka Czai. Strukturg kluczowych tematow
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1998 r. zamyka problematyka sportowa, a zwlaszcza kariera Andrzeja
Gototy.

W 1999 r. na tamach amerykanskich dziennikow dominowata wizyta
Jana Pawtla Il w Polsce i1 tematy pokrewne (np. prezentacja sylwetki bisku-
pa Chrapka gltéwnego orgamzatora wizyty Ojca Sw1e;teg0) w omaw1anym
roku rownie wazna byta rocznica wybuchu II wojny sw1atowe] 1 zwigzana
z tym wizyta prezydenta Niemiec w Polsce. Wiele pisano o relacjach
polsko-zydowskich, a wsérdd tematéw szczegotowych w tym nurcie warto
wspomnie¢ o prezentacji sylwetki Romualda Jakuba Weksler-Waszkinela
oraz sprawie Switonia i krzyza na terenie Auschwitz. Kluczowy charakter
w 1999 r. uzyskaty tez tematy kulturalne, zarowno ze sfery popularnej (pol-
ski Woodstock), jak 1 wysokiej kultury (o czym $wiadcza liczne relacje, re-
cenzje i doniesienia o amerykanskim sukcesie polskiej wystawy pt. ,,Land
of the Winged Horsemen”). Sukces Polski to ponadto osiagnigcia na szcze-
blu lokalnym, czego przyktadem byty Niepotomice i ich przedsigbiorczy
burmistrz Kracik.

W 2000 r. kluczowy status uzyskaty wyrazy, ktore $wiadcza o zaintere-
sowaniu prasy amerykanskimi inwestycjami w Polsce. Wazne byly ponadto
human interest stories, np. teksty o Amerykanach odkrywajacych swoje
polskie korzenie i odwiedzajacych ziemie przodkow. Nie brakowato jednak
relacjonowania problemow: pisano o strukturalnym zacofaniu obszaréw
rolniczych wschodniej Polski. Wérdd tematow ze swiata polityki w 2000 r.
kluczowy charakter miaty wybory prezydenckie: reelekcja Kwasniewskie-
go, przegrana Krzaklewskiego i klgska Walgsy. W dziedzinie kultury naj-
wazniejszy okazat si¢ §wiatowy sukces Andrzeja Wajdy. W kolejnym roku
kluczowy charakter osiagneta kwestia relacji polsko-zydowskich: gtosnym
echem odbit si¢ w mediach amerykanskich list hierarchow Kosciota kato-
lickiego w Polsce, w ktérym zawarto potgpienie antysemityzmu i prosbe
0 wybaczenie. Listg tematéw kluczowych 2000 r. zamyka $mier¢ Jana Kar-
skiego.

Powyzsze ustalenia potwierdzaja zasiggi kategorii AZ. Watek religijny
w dyskursie o Polsce jest wyraznie obecny w tych latach, w ktorych Jan
Pawet I odwiedzatl ojczyzng. Dlatego kluczowy status uzyskaty w omawia-
nym okresie — oprocz takich kategorii jak KOSCIOL czy PAPIEZ'® — takze
miranda: MILOSC oraz GODNOSC/HONOR (odpwiednio +3,6 i +2, 3

w 97 r). W 0maw1anym okresie ponadprzecigtnie wysokie zasiggi uzy-
skaiy takze inne, mocno nacechowane aksjologicznie kategorie, np.
PRAWA CZEOWIEKA (+4,6 — ‘97 1.), WOINA/SMIERC (+4,3 — “00 r.),
TERRORYZM (+2,4 — ‘98 r.), KOMUNIZM (+5,5 — ‘99 r.). Warto zauwa-
zy¢, ze wsrdd kategorii odnoszacych si¢ do bohateréw wydarzen, ponad-
przecigtny status uzyskuja ZYDZI (+4,3 w ‘98 i w ‘00 r.).

Na liscie stowoform kluczowych skonstruowanych na podstawie zbioru
tekstow opublikowanych z czasie pierwszej kadencji George’a Walkera

123 W 1997 r.. CHRZESCIJANSTWO (+15,7), KOSCIOL (+15), PAPIEZ (+12,6), natomiast
w 1999 r.: CHRZESCIJANSTWO (+19,3), KOSCIOL (+20), PAPIEZ (+16).
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Busha (2001-2004) znajduja si¢ wyrazy wskazujace na wojn¢ w Iraku i za-
angazowanie w t¢ wojng Polski oraz innych sit migdzynarodowych (Iraq —
Polish, troops, Spain, mission, American). Istotny jest wymiar mi¢dzynaro-
dowy (EU — American, Polish oraz France — European, America) oraz
wojskowy: zakup amerykanskich mysliwcow przez polska armig (Lockhe-
ed Martin — contract, American, F16)"**. Kolejnym kluczowym obszarem
dyskursu byl mord w Jedwabnem {— alive, killed, victims [— Jedwabne,
barn), Jews [— barn, Jedwabne, burned, Polish (— neighbors, Gross)],
Germans}. Na liscie stow kluczowych pojawia si¢ tez wyraz massacre (—
burned, villagers). Warto zauwazy¢, ze Polacy (Poles) — w strukturze
potaczonych stow kluczowych — pojawiaja si¢ w dwoch kontekstach: jako
sojusznik USA (Poles — American, ally) oraz w zwiazku z wydarzeniami
w Jedwabnem (Poles — village).

Sprawa Jedwabnego zdominowata dyskurs o Polsce w 2001 r. Publikacja
,»Sasiadow” Jana Tomasza Grossa, ktory opisuje mord na ludnosci zydow-
skiej rekami Polakoéw oraz uroczysto$ci upamigtniajace te tragiczne wyda-
rzenia'*’, a nade wszystko polskie przeprosiny okazaly si¢ najwazniejszym
polskim tematem pierwszego roku XXI wieku. Ale wazna byta takze rocz-
nica stanu wojennego. Przy tej okazji amerykanscy dzienikarze chetnie
udzielali gtosu gen. Jaruzelskiemu, ktory przy kazdej okazji wyznawat, ze
»«Solidarno$¢» i Walgsa nie dali wyboru”.

W kolejnym roku (2002) kluczowy charakter miala sprawa arcybiskupa
Paetza oraz jej szerszy kontekst, czyli stanowisko Watykanu wobec skanda-
li obyczajowych w Kosciele. Wsrod tematow religijnych istotnym newsem
byla konsekracja bazyliki w Lagiewnikach dokonana przez Jana Pawta II.
Kluczowymi zagadnieniami ze sfery gospodarczej okazaty sie¢ prywatyza-
cja Polskich Hut Stali, wej$cie amerykanskich deweloperéw na polski ry-
nek budownictwa oraz inwestycje Public Service Electric & Gas w polski
sektor energetyczny. Jednak tematem najwazniejszym — jak mozna sadzic¢
w s$wietle pdzniejszych wydarzen — byla sprzedaz Polsce amerykanskich
mysliwcow F-16.

Warto dodaé, ze pisano tez o miedzynarodowych sukcesach polskiej
przedsigbiorczosci (na przyktadzie firmy Solaris). W 2002 r. kluczowe byty
ponadto nastepujace dziedziny: zdrowie (np. walka z nalogiem palenia pa-
pierosow w Polsce — Witold Zatonski i jego antynikotynowa krucjata), kul-
tura (np. Pollywood, czyli sytuacja w polskim przemysle filmowym) i sport
(zwlaszcza mundial, mecz USA—Polska oraz sylwetka Emmanuela Olisade-
be, pierwszego czarnoskorego pitkarza w polskiej druzynie narodowe;j). Li-
ste tekstow kluczowych dla 2002 r. uzupehic nalezy o publikacje na temat

124 Wyniki analizy stow kluczowych badanego okresu potwierdzaja wyzsze od przecietnej zasiegi ta-
kich kategorii, jak 2002 r, OFFSET/F16 (+2,3, +4, +1,2, odpowiednio w ‘02, ‘03 i ‘04 r.), a takze
ARMIA (np. +8,5 w ‘03 r.). W okresie pierwszej prezydentury Busha juniora istotnym tematem byty
takze WIZY. Ta szczegotowa kategoria tematyczna uzyskata w 2004 r. zasigg nieco wyzszy od $redniej
(+1,6 proc.).

125 Nie tylko w Jedwabnem, ale takze w Radzitowie.
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tragicznej sytuacji na wsi we wschodniej Polsce, czego dowodem jest exo-
dus tamtejszych mieszkancow do miast).

Integracja Polski z UE i og6lnonarodowe referendum w tej kwestii byto
najistotniejszym tematem 2003 r. Ale pisano takze o polskim wojsku w Ira-
ku, w kontekscie pierwszych ofiar wérod naszych zohierzy. Przypominano
przy tej okazji o tym, ze Polska jest kluczowyrn partnerem USA, i bezli-
tosnej krytyce polskiego zaangazowania w wojng z terroryzmem ze strony
panstw ,,starej Europy”'*. Podkreslano znaczenie wspolpracy wojskowej
z naszym krajem, ale — co warte podkreslenia — krytykowano postawe
USA. Przypominano kontrakt na sprzedaz F-16 i zawiedzione nadzieje Po-
lakow — jak si¢ okazalo z czasem — na offset jako rozwojowa szanse dla pol-
skiego przemystu realizujacego lukratywne zamoéwienia ze strony amery-
kanskich firm (np. Lockheed-Martin Corp.).

Kolejnym dowodem na hipokryzje amerykanskich elit byt przypomina-
ny przez amerykanskich dziennikarzy fakt, ze firmy polskie nie otrzymuja —
wbrew obietnicom — kontraktéw na odbudowe Iraku. Kolejnym kluczowym
tematem 2003 r. byta afera Rywingate, czyli skandal korupcyjny w Polsce
1 upadek polskiej lewicy. Istotnym watkiem dyskursu o Polsce byta aborcja
(np. doniesienia na temat statku ,,Langenort”, holenderskiej ptywajacej kli-
niki aborcyjnej, ktora zawingta do polskiego portu. Kluczowy status uzy-
skaly tez wyrazy z dziedziny kultury i sztuki (ze wzglgdu na zainteresowa-
nie mediéw wystawa ,,Leonardo da Vinci and the Splendor of Poland”
w USA).

Debata na temat polskiego zaangazowania w wojng z terroryzmem
w $wietle falszywych informacji na temat broni masowego razenia w Iraku
byta kluczowym watkiem 2004 r. Pisano o deklaracji premiera Belki, ktory
ogtosit plan wycofama polskich sit zbrojnych z Iraku. Wazna byta ternatyka
gospodarcza: pisano o amerykanskich korporacjach w Polsce w sektorze
lotniczym (np. Skytruck, Airbus) oraz o zwigkszajacej sig liczbie niemiec-
kich pracownikéw w Polsce, co miato by¢ jednym z dowodow ekonomicz-
nego sukcesu naszego kraju. Swoista rama interpretacyjna dyskursu ekono-
micznego tego okresu jest zatem Polska jako ,kraj mozliwosci” dla
pracownikow, ale tez przedsigbiorcoOw zagranicznych.

Czgs¢ wyrazow kluczowych z 2004 r. denotuje problematyke spoleczna
jako istotny nurt w dyskursie o Polsce w tym czasie. Warto tu wymienic¢
teksty prasowe o Polonii w USA, o amerykanskich fundaCJach poma-
gajacym chorym dzieciom w Polsce, o dynamlcznym rozwoju. chirurgii
plastycznej. W sferze kulturalnej kluczowe znaczenie mial dyskurs o odra-
dzaniu si¢ kultury zydowskiej w Polsce (na przyktadzie krakowskiego Ka-
zimierza). Wielce symbolicznym zakonczeniem konfiguracji stow kluczo-
wych ostatniego roku pierwszej kadencji Busha juniora jest zauwazalny
dyskurs o pogarszajacych si¢ relacjach USA—Polska. Przy okazji prezenta-

126 A zatem kluczowym zagadnieniem w tym czasie byto miejsce Polski (i krajow ,,nowej Europy”)
w sporze USA — UE, pozytywne dziatania polskich elit politycznych na tle europejskich ,,wrogow
USA”: Chiraka, Schroedera. Pisano wprost o polskim wsparciu dla USA jako ,,lekarstwie na europejski
($wiatowy) antyamerykanizm”.
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cji nowych kadr dyplomatycznych'?” wiele pisano o rozczarowaniu po-
stawa USA w kwestii utatwien wizowych dla obywateli polskich. Polacy
przestaja by¢ Bushmenami — alarmowata amerykanska prasa — a polskie po-
parcie dla prezydenta i polityki zagranicznej USA systematycznie spada.

Wsrdd kluczowych kategorii AZ w omawianym okresie dominuje grupa
kondemnandow, czyli katgeorii odnoszacych si¢ do tego, co najgorsze
i godne potgpienia. Szczegdlnie widoczne byto to w roku 2001, w ktérym
wyrazy z kategorii kondemnadow — tacznie — pojawily si¢ w 2/3 jednostek
analizy (zasieg 75,4 proc. przy sredniej dla catego okresu — 66,1 proc.). Po-
nadprzemqtme wysokie zasiggi uzyskaty w 2001 r. kategorie odnoszqce sig
do wojny z terroryzmem: WOINA/SMIERC (+9,9), TERRORYZM
(+10,7). Réwnie istotne byly wydarzenia w Jedwabnem: LUDOBOJSTWO
(+5,7) oraz — w grupie bohaterow — ZYDZI (+15,5), OFIARY (+3), SASIE—
DZI/WSPOLN. (+2,8), NAZISCI/FASZYSCI (+2,8). Z kolei $wiat miran-
dow, reprezentuje — w 2002 1. — KOSCIOL (+11,9), PAPIEZ (+7,9) oraz
CHRZESCIJANSTWO (+9,9), SUKCES (+1,8) i PIEKNO (+1,4).

Jednym z kluczowych elementéw dyskursu o Polsce w czasie drugiej ka-
dencji Busha juniora, w latach 2005-2008 byta walka polityczna w Polsce.
Kluczowy status uzyskaty w zbiorze tekstow z tego okresu nazwiska lide-
row politycznych oraz nazwy partii politycznych — PiS, PO: Kaczynski —
foes, party, twin, Law and Justice (— brothers), Tusk (— Kaczynski, Civic
Platform). Nastgpnym kluczowym watkiem omawianego okresu jest umo-
wa polsko-amerykanska w sprawie budowy elementoéw tarczy antyrakieto-
wej na terenie Polski, ktorej powstaniu sprzeciwiata si¢ Rosja: missile —
deal (— missile, military), radar, Russia. Kluczowy status uzyskuja zatem
tez takie wyrazy, jak defense — Russia oraz base. Rosja — jako jeden z klu-
czowych elementéow dyskursu o Polsce w omawianym okresie — wystgpuje
takze w konteks$cie wojny z Gruzja: Russia — defense, missile, Georgia,
base. Warto dodac¢, ze status stowofrom kluczowych uzyskuja takze wyrazy
police (— collaborators), co ma zwiazek z lustracja w Polsce, oraz troops
(— Taliban, Afghanistan), co wynika z kontynuacji wojny z terroryzmem.
Trzeba nadrmenlc ze kluczowy status uzyskaty takze takie wyrazy, jak de-
ath, pope'®® (oraz John, Paul, Wadowice, Wojtyla, candles, pray), co ma
oczywisty zwiazek ze $miercia Jana Pawla II, ktora nastapita 2 kwietnia
2005 1.

Bez watpienia w 2005 r. wydarzeniem przyciagajacym uwage mediow
na catym $wiecie byta $mier¢ papieza Jana Pawla II. Prasa w USA prezen-
towala obszerne materiaty z Polski pograzonej w zatobie. Wiele z tych rela-
cji akcentowato ludzki, osobisty wymiar tragedii po $mierci JPII, jaka prze-
zywalo wielu Polakow, ale takze Amerykanow odwiedzajacych w tym
czasie nasz kraj. Publikowano obrazy uroczysto$ci zalobnych, przypomina-

127 Na przyktad w zwiazku z prezentacja sylwetek konsula honorowego Polski na Alasce i nowego am-
basadora USA w Polsce.

128 Obydwa te wyrazy uzyskaly jednak nizsze wskazniki kluczowos$ci poniewaz sa one mocno repre-
zentowane (tj. maja wysokie frekwencje) takze w innych latach.
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no dorobek papieza, relacjonowano wspomnienia o JPII roznych ludzi i $ro-
dowisk (np. np. Krzysztofa Koztowskiego z Tygodnika Powszechnego).
W tym samym roku wiele pisano o Auschwitz, ale gtownie jako obo-
wiazkowym punkcie w podrézy amerykanskich turystow do Polski. Publi-
kowano np. relacje ocalalatych z Holokaustu odwiedzajacych ob6z. W arty-
kutach podejmujacych tematyke gospodarcza pojawia si¢ z kolei obraz
Polski sukcesu, pisano np. o amerykanskich przedsigbiorcach, ktorzy szu-
kajac szans w Europie Wschodniej zaczynaja od Polski. Kolejnym przeja-
wem ekonomicznego sukcesu Polski — w opiniii prasy USA — byta polep-
szajaca si¢ sytuacja w rolnictwie, ze wzgledu na fundusze pomocowe z UE,
ktore okazaty si¢ szansa na poprawe sytuacji na polskiej wsi. Kluczowa
sprawa w 2005 r. byla takze — w sferze politycznej — sprawa przesztosci
agenturalnej bylej dziataczki opozycji (Niezabitowskiej). Ale tematyka po-
lityczna to glownie — jak juz wspomniatem — nowa sita na polskiej scenie
politycznej, czyli bracia Kaczynscy. Wiele pisano o zwycigstwie (w wybo-
rach prezydenckich) Lecha Kaczynskiego, ,,odwolujacego si¢ do wartosci
katolickich i silnego panstwa opiekunczego”. Wazny byt tez ogélny kon-
flikt polityczny PiS — PO i Kaczynscy — Tusk. Interesujacym watkiem dys-
kursu — zrekonstruowanym na podstawie anlizy stow kluczowych tekstow
z 2005 r. — byt watek przemiany duchowej, kulturowej, generacyjnej doko-
nujacej si¢ w Polsce w ostatnich latach. Symboliczng reprezentacja owej
przemiany mialy by¢ losy (i wspolczesna sytuacja) dwdoch miast: Nowej
Huty i Krakowa.

Na zakonczenie oméwienia kluczowych elementéw dyskursu o Polsce
w 2005 r. warto wspomnie¢ o dwoch tematach. W grupie 1zejszych tema-
tow na plan pierwszy wysungta si¢ problematyka polskiej przyrody: pisano
np. o zmniejszajacej si¢ populacji bocianow w Polsce, ktore ,,wyemigro-
waty na Biatoru$”. Ale nalezy wspomnie¢ takze o bardzo nieprzychylnych
Polsce materiatach o powaznym charakterze, czyli tajnych wigzieniach CIA
na terenie Polski, gdzie — jak utrzymuje Human Rights Watch — przetrzy-
mywano (i torturowano) podejrzanych o terroryzm.

W 2006 r. najwicksze amerykanskie dzienniki informowaly o katastrofie
w Katowicach, gdzie w wyniku zawalenia si¢ dachu hali zginglo 60 os6b
zgromadzonych na wystawie gotgbi pocztowych. W tym samym roku, przy
okazji 4-dniowej wizyty papieza Benedykta XVI nad Wista, pisano o pro-
jekcie ,,nowej ewangelizacji” Europy, w ktérym wielka rolg¢ ma odegrac
Opus Dei'” i Polska jako wiodacy ,,czerwony stan”'*’ kontynentu. Sprzy-
ja¢ temu miata sytuacja polityczna — przejecie wladzy w Polsce przez ,,po-

129 Podkreslano, ze niektérzy ministrowie rzadu Kazimierza Marcinkiewicza (i jego doradcy) sa czton-
kami Opus Dei, np. Roman Giertych, lider LPR-u i minster edukacji.

130 Nawiazanie do zwyczajowego podziatu stanow USA: ,niebieskich”, gdzie dominuja demokraci
i,,czerwonych”, w ktorych zwykle zwycigzaja republikanie. Warto tez pamigta¢ o symbolice flagi USA,
gdzie biel oznacza¢ ma takie wartosci, jak czystos¢ i niewinno$¢, czerwien — nieztomnos$¢ i mestwo, ko-
lor za$ niebieski — czujnos¢, wytrwatosé i sprawiedliwo$¢. Por. rezolucja o fladze przyjeta przez Drugi
Kongres Kontynentalny, 14 czerwca 1777 1.
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pulistyczne” partie W otwarty gosob wyrazajace swoj patriotyzm, katoli-
cyzm i przywiazanie do tradycji . Kolejne stowa kluczowe zbioru tekstow
72006 r. dowodza, ze wazny element przekazow o Polsce w tym czasie sta-
nowily polskie starania o ekstradycj¢ biznesmena z Chicago, Edwarda Ma-
zura, podejrzewanego o zlecenie zabodjstwa komendanta policji Marka
Papaty. Publikowano ponadto teksty o trudnych relacjach polsko-zydow-
skich 32 . Po 2001 r. — co mozna uzna¢ za poktosie publikacji Jana Tomasza
Grossa — prasa opowiadata historie kolejnych zydowskich ofiar mordowa-
nych przez swych polskich sasiadow'>*. Informowano tez o aktach antyse-
rmtyzmu w Polsce, np. o ataku na rabina Schudricha na ulicy w Warsza
wie'**. Prasa alarmowala ze w Polsce mozna zaobserwowa¢ wzrost pozio-
mu nietolerancji, ktora wynika z obecnosci w koalicji rzadzacej LPR (rze-
komo odwoku;a(ce] si¢ do przedwojennego antysemityzmu), fatalnej roli Ra-
dia Maryja'> oraz coraz wigkszej aktywnosci radykalnej miodziezy.
Z drugiej strony, podkreslano jednoznaczne potgpienie antysemityzmu ze
strony prezydenta Kaczynskiego i polskiej elity politycznej, a takze wigk-
szo$ci Polakow. W grupie tekstow na temat relacji polsko zydowskich, zre-
dagowanych w pozytywnym tonie, warto wymlemc materiat o sukcesach
Normana Weinberga i jego projektu renowacs]l cmentarzy zydowskich, kto-
ry nie bylby mozliwy bez pomocy Polakow'

W 2007 r. odbyty si¢ w Polsce wybory parlamentarne, co sprawilo, ze
kluczowe elementy dyskursu o Polsce na tamach amerykanskiej prasy byty
zwiazane ze $wiatem polityki. Najwazniejszy byt konflikt, jak pisano, kon-
serwatywnego, prawicowego, antykomunistycznego, prolustracyjnego
(itp.) PiS z prorynkowa, miejska, kosmopolityczna (itd.) PO. Walke poli-
tyczna przedstawiano w kategoriach zmagan migdzy bra¢mi Kaczynskimi
a Donaldem Tuskiem. Z punktu widzenia Amerykanow, najwazniejsze jed-
nak byto to, ze wynik wyboréw moze zmieni¢ polska polityke zagraniczna,
zwlaszcza w relacjach Polski z USA. Duze zainteresowanie dziennikarzy
w 2007 r. wzbudzita tez sprawa biskupa Wielgusa i — szerzej — zwiazkow
duchownych katolickich z SB. Cytowano przy tej okazji ksigdza Isakowi-
cza-Zaleskiego, a kluczowym problemem byt lustracja duchownych, taj-
nych wspoétpracownikéw SB.

131 Kluczowym aktorem politycznym w tym dziele miat by¢ Jarostaw Kaczynski.

132 Polski historyk z Princeton University pojawia si¢ w tych publikacjach jako ekspert, ktéry przeko-
nuje, ze wprawdzie Polacy nie byli bezposrednio zaangazowani w nazistowska maching $mierci, ale
,the cases of murders of Jews by their Polish neighbors was quite widespread”.

133 Na przyklad wstrzasajaca historia Icchaka Lernera i jego rodziny zamordowanej w czasie wojny we
wsi Przegaliny.

134 Prasa w Polsce o tym nie pisata.

135 Prasa pisata o rosnacym wptywie Radia Maryja, ultrakatolickiej rozgtos$ni radiowej, ktora prezentu-
je bezkompromisowy i antysemicki obraz $wiata.

136 Wsrod tematow materiatow sportowych kluczowe znaczenie w 2006 r. mial mundial (zwlaszcza po-
razka Polski z Ekwadorem). W tekstach o tematyce turystycznej pisano m.in. o Tatrach i Zakopanem —
np. jako o miejscach ,,czarujacych” i ,,blogostawionych”, poniewaz ukochat je Jan Pawet II.
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Kluczowym spektem relacji polsko-zydowskich w omawianym roku
byta, z jednej strony, dziatalnos¢ filantropijna organizacji zydowskich na te-
renie Polski, a z drugiej — tto kulturowe — czyli historia i kultura Zydéw asz-
kenazyjskich. W sprawach migdzynarodowych — oprocz Iraku, i mozliwe;j
po wyborach zmiany polityki RP w tej czgsci Swiata, liczyl si¢ Afganistan.
Gtosny w §wiecie byt zarzut popetnienia zbrodni wojennej postawiony pol-
skim zohierzom stuzacym w Afganistanie. Prasa kontynuowata ponadto
niewygodny dla elity wladzy, zarbwno w Warszawie, jak i Waszyngtonie,
watek tajnych (nielegalnych) lotéw CIA do naszego kraju. Dziennikarze
amerykanscy docenili ponadto fakt, ze prezydent Polski przyznat posmiert-
nie prezydentowi USA Ronaldowi Reaganowi najwyzsze odznaczenie: Or-
der Orla Biatego. Wsrod publikacji dotyczacych ,,ludzkich historii” warto
zwroci¢ uwage na przypomnienie postaci ,,czerwonego barona”, asa lotnic-
twa niemieckiego z czasow I wojny swiatowej, Manfreda von Richthofena,
ktorego pamigé postawnowiono uczci¢ w rodzinnej Swidnicy.

W 2008 r. wazne byto bylo poglebienie wigzi militarnych migdzy Polska
i USA — na podstawie porozumienia z sierpnia 2008 r.. Decyzja o budowie
elementdw tarczy antyrakietowej na terenie Polski zirytowala Rosjan i — jak
pisano — zapoczatkowata nowy wyscig zbrojen w Europie. Glownym celem
porozumienia byla obietnica istotnej pomocy ze strony USA w procesie
modernizacji polskiej armii oraz rozmieszczenie na terenie Polski baterii
rakiet Patriot i kontyngentu amerykanskich sit zbrojnych jako instrumentu
obrony przed ewentualng agresja ze strony Rosji. Istotny byt kontekst poro-
zumienia, czyli agresja zbrojna Rosji na Gruzje. Kluczowymi aktorami
wspomnianych decyzji byli Condoleezza Rice i Radostaw Sikorski. Nastep-
nym kluczowym watkiem dyskursu o Polsce w 2008 r. byta skomplikowana
prawnie sprawa Wolinskiej-Brus, ktorej ekstradycji Polska domagata si¢ od
rzadu brytyjskiego. Cytowano wypowiedzi znanych Polakow, m.in. Wiady-
stawa Bartoszewskiego, ktory przekonywat, ze stalinowska prokurator po-
winna stana¢ przed polskim sadem. Pisano ponadto o rozwoju w USA pro-
gramow naukowych i edukacyjnych w zakresie studiow nad Holokaustem.
Kluczowym elementem tych programéw maja by¢ wizyty w miejscach
zbrodni, zwlaszcza na terenie Polski i Niemiec.

Prasa amerykanska pisata tez — co potwierdza lista stow kluczowych —
o tragicznej $mierci Bronistawa Geremka (w lipcu) i $mierci Mieczystawa
Rakowskiego (w listopadzie). Wsrod wypowiedzi dzienikarskich z dziedzi-
ny kultury pojawito si¢ szereg odniesien do Ignacego Paderewskiego. Omo-
wienie konfiguracji kluczowych tematéw 2008 r. nalezy uzupetnic¢ o watek
nielegalnych wyscigow samochodowych, ktére — jak pisano — staty si¢ po-
wszechng plaga na ulicach wielkich polskich miast.

Lista stow kluczowych zbioru tekstow z lat 2005-2008 znajduje po-
twierdzenie w rezultatach analizy zawarto$ci. Status kluczowych kategorii
uzyskaty bowiem w badanym czasie te pozycje klucza kategoryzayjnego,
ktore odnosza si¢ do kontynuacji walki z terroryzmem: TERRORYZM (+3
—05r.,+2,3 - ‘06), WROGOWIE (+5,5 — ‘07, +3,5 — ‘08). Bez watpienia
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uwagge prasy przykuwaly ponadto zmiany polityczne w Polsce. Zaintereso-
wanie mediow przejgciem (a nastgpnie sprawowaniem) wladzy przez nowa
formacjg polityczna znalazto potwierdzenie w Wyzszych niz przecigtne za-
siggach takich kategorl jak SPRAWIEDLIWOSC (+3 1 +4,9 proc. odpo-
wiednio w ‘051 ‘07 r.) i RODZINA (+4,3 i +5,2 proc — ‘06 i1 ‘07 r.). Klu-
czowymi kategoriami (ze sfery akSJOIOgICZIle]) omawianego okresu sa:
BEZPIECZENSTWO (+12,9 w ‘08 r.), WOINA/SMIERC (+4,1 i +6,1

w ‘07 1 ‘08 r.). Najwazniejsza kategoria tematyczna to TARCZA ANTY-
RAKIETOWA (+15,4 w 08 r.). Wsrod kategorii odnoszacych si¢ do boha-
terow wydarzen to — poza wskazanymi WROGAMI (w ‘07) wato wymieni¢
takie kategorie klucza, jak KOSCIOL (+9.0 w ‘08 r.), PAPIEZ (+7,1

w ‘05 1.), PRAWNICY (+11,6 w 08), OFIARY (+2,2 W “06) oraz ZYDZI
(+3,2, +2,7, +3,5 odpowiednio w ‘05, ‘061 ‘07 r.).

W 2009 r. rozpoczela sig pierwsza kadencja prezydenta Baracka Husse-
ina Obamy. Najwyzszy wskaznik kluczowos$ci osiagnegto w zbiorze tekstow
z tego roku nazwisko nowego prezydenta USA. Stlowo Obama wchodzi
w relacje z innymi wyrazami kluczowymi — plan, missile — co wiaze si¢
z porzuceniem przez USA koncepcji budowy tarczy antyrakietowej. Wyso-
ko na liscie stow kluczowych jest takze wyraz war, co wynika m.in. z relacji
dziennikarskich na temat obchodéw rocznicy wybuchu II wojny $wiatowej,
dlatego kluczowy status uzyskaty tez takie wyrazy, jak Westerplatte, bat-
tleship. Wyraz wojna wchodzi w relacjg ze stowami Tusk, Merkel 1 German.
W dyskursie o polskiej ekonomii dominuje sukces: w dobie kryzysu polskie
miasta kwitng — czytamy — czego dowodem sa inwestycje globalnych kor-
poracji (Procter & Gamble, Dell i ABB) w Lodzi, ktéra ponownie staje si¢
»zlemig obiecang” dla przemystu. W dziedzinie kultury kluczowym wyra-
zem bylo nazwisko Chopin.

Kluczowymi kategoriami 2009 r. byty BEZPIECZENSTWO (+6,5),
RODZINA (+5,8), ale takze WOINA/SMIERC (+3,2) i LUDOBOJSTWO
(+1,7). Zasigg o 6,1 proc. ponad $rednig uzyskata kategoria szczegdtowa
TARCZA ANTYRAKIETOWA. Warto podkresli¢, ze to wlasnie w pierw-
szym roku prezydentury Obamy ponadprzecigtnie wysoki zasigg uzyskata
kategoria GLOBALIZACIJA (+1,5), co ma zwiazek ze §wiatowym KRY-
ZYSEM (+1,5). Wsrdd kategorii obejmujacych stownictwo wskazujace na
bohateréw wydarzen, zasiggi ponadprzecigtne uzyskaty takie kategorie, jak
KOBIETY (+9,9), ZYDZI (+4,4), RODZINA (+4,1), PRAWNICY (+2,6),
OBCY (+2,6), EMIGRACJA/IMIGRACIJA (+2,2).

W kolejnej fazie badan postanowiono sprawdzi¢, jakie sa najsilniejsze
zwigzki stlow sztandarowych z innymi kategoriami analizy zawartoSci.
W badaniu takich wtasnie wskaznikéw korelacji chodzi o to, aby sprawdzi¢
aksjologiczne kierunki dyskursu o Polsce. Stowa sztandarowe, ktoére
w przestrzeni publicznej funkcjonuja jako miranda lub kondemnanda, sta-
nowia fundament (lub punkt wyjscia) dyskursu natomiast inne kategorie
ukazuja kontekst tematyczno-podmiotowy i stanowia uszczegdlowienie
sfery aksjologicznej, np. sekwencje WOLNOSC (warto$é) — KRYZYS (te-
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mat) — WROGOWIE (bohater) mozna odczytywac¢ w ten sposob, ze dys-
kurs o polskiej wolnosci po 1989 r. w duzym stopniu zostal zdominowany
przez dyskurs o zagrozeniach wolnosci, ktore wynikaja z kryzysu ekono-
micznego. Tabela 3. ukazuje najwazniejsze zwiazki kategorii aksjologicz-
nych z innymi kategoriami klucza.

Tabela 2. Zwiazki wybranych MIRANDOW/KONDEMNANDOW z kategoriami
TEMAT i BOHATER (obok nazwy kategorii podano rok, w ktérym, dana kategoria
uzyskala ponadprzecigtnie wysoki zasigg)

AKSJOLOGIA

TEMAT

BOHATER

ABORCIJA '96

PRAWA CZLOWIEKA '89

KOBIETY '04 — KOSCIOL '97,
02

ANARCHIA '93

PROTEST '98

WROGOWIE '96, '08

BEZPIECZENSTWO '08

TARCZA ANTYRAKIETOWA '08

PRAWNICY '09 — ARMIA/WOIJ-
SKO '03

CENZURA '89 PRAWA CZLOWIEKA '89 — ME- |[KOMUNISCI '89 — OPOZYCJA
DIA '89 '89

DOBRO/HUMANITA- PRAWA CZLOWIEKA '89 ROBOTNICY '91 — PRZODKO-

RYZM WIE/SPADKOBIERCY '00, '04

DYKTATURA '95

TERROR '01 — PRAWA
CZLOWIEKA '89

TERRORYSCI '04 — NAZISCI/FA-
SZYSCI '01

ELITA '00

SPORT '02

ZWYCIEZCY '95, '01

EROTYKA '02

NIETOLERANCJA/KSENOFO-
BIA '08

KOSCIOL '97, '02

GLOBALIZACIJA '09

KRYZYS '09

TERRORYSCI '04

GODNOSC/HONOR '03

PRAWA CZLOWIEKA '89

KOSCIOL '97, '02 — PAPIEZ '97,
'99, '02, '05

KAPITALIZM '91

HANDEL/RYNEK '91 — PRZE-
MYSLE 91, '92 — KRYZYS '09

BIZNESMENI '91 — FINANSISCI
'91 — ROBOTNICY 91

KOMUNIZM '99

SPOR '03

OPOZYCIJA '89

KORUPCIJA '05

PRZESTEPSTWO '01

RZAD '89 — POLICJA '07

LEWICA '89

WSPOLPRACA '08

KOMUNISCI '89

LUSTRACIJA '07

TERROR '01

POLICJA '07 - KOMUNISCI '89
— WROGOWIE '96, '08

MILOSC '97

SZTUKA/KULTURA '89, '09

WSPOLNOTA '01

NIENAWISC '01, '09

NIETOLERANCJA/KSENOFO-
BIA '08

ZYDZ1'01

OJCZYZNA '99

DYPLOMACIJA '89, '08

PAPIEZ '97, '99, '02, '05 —
KOSCIOL 97, '02
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OPIEKA '93, '04 HANDEL/RYNEK '91 - DLUGI |BIZNESMENI '91 — RODZINA
'89 — INFLACJA '89, '91 07, '09

PATRIOTYZM TARCZA ANTYRAKIETOWA '08 | ARMIA '03 — KOMUNISCI '89
— WIZY '04 — F16 '02, '03

PIEKNO '04 SZTUKA/KULTURA '89, '09 ARTYSCI '03

PRAWDA '07 SPOR '03 — PRAWA CZLOWIE- |KOSCIOL '97, '02
KA '89

REFORMY '93 HANDEL/RYNEK '91 BIZNESMENI '91

RODZINA '09 LUDOBOJSTWO '01, '08 DZIECI '95, '96 — PRZODKO-

WIE/SPADKOBIERCY '00, '04
ROWNOSC '05 PRAWA CZLOWIEKA '89 — PA- |[NAROD '00, '05

MIEC/TOZSAMOSC '03

SOLIDARNOSC '89

WSPOLPRACA '08 — DYPLO-
MACJA '89, '08

OPOZYCIJA '89

SPRAWIEDLIWOSC '07

PRAWA CZLOWIEKA '89

KOMUNISCI '89

SUKCES 91

PRZEMYSLE 91, '92

ROBOTNICY 91

TOLERANCIA '89, '05

PRAWA CZLOWIEKA '89

KOSCIOL '97, '02

TRADYCIJA '07 SZTUKA '89, '09 — PA- ZYDZI '01 — RODZINA '07, '09
MIEC/TOZSAMOSC '03 — ETNIA
'03

TYRANIA '05 TERROR '01 TERRORYSCI '04 — NAZISCI/FA-

SZYSCI '01 — WROGOWIE '96,
'08

uczciwosc '01, '09

JEZYK/MOWA/KOMUNIKACJA
'89

PARLAMENT '89

WALKA '89, '94, '02

HANDEL/RYNEK '91 — BEZRO-
BOCIE '91 — PROTEST '98 —
PRZEMYSLE 91, '92

ROBOTNICY 91

WART. CHRZESC. '97,
'99

PRAWA CZEOWIEKA '89 — PA-
MIEC/TOZSAMOSC '03

KOSCIOL '97, '02

WOINA/SMIERC '01

TERROR '01 — LUDOBOJSTWO
'01, '08 — PROTEST '98

POLICJA '07 — WROGOWIE '96,
'08 — ZYDZI '01 — NAZISCI/FA-
SZYSCI '01

WOLNOSC '89

PRAWA CZLOWIEKA '89

NAROD '00, '05

ZAKLAMANIE '07

MEDIA '89 — LUDOBOJSTWO
'01, '08 — PRZESTEPSTWO '01

SLUZBY WYWIAD. - ZYDZI '01
— KOMUNISCT '89

ZDROWIE '96

ZANIECZYSZCZENIE SROD. —
PRZEMYSLE 91, '92

PAPIEZ '97, '99, '02, '05 — RO-
BOTNICY '91

ZGODA '08

DYPLOMACIJA '89, '08

PRZYJACIELE '94
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Glowne nurty dvskursu o Polsce na lamach amervkanskiej
prasy codziennej

W ostatnim etapie badan wykonano pomiary statystyczne, postugujac si¢
technika wnioskowania wielowymiarowego: analiza czynnikowa. Aby do-
trze¢ do bardziej wyrazistych wynikow na temat struktury przekazow, zre-
dukowano obraz catosci do 16 czynnikow'’, ktore decyduja o tym, ze po-
szczegblne, szczegdlowe kategorie analizy sq ze soba mocno zwiazane,
maja tendencj¢ do wspotwystepowania i tworza tym samym latwo rozpo-
znawalna w badanych tekstach konﬁguraCJQ warto$ci (antywarto$ci), tema-
tow, bohaterow i politycznych aktorow'

Ogolna mapa dyskursu

Przedstawiona mapa ukazuje dwa ogélne wymiary porzadkujace uktad
poszczegdlnych kategorii analizy na mapie globalnego dyskursu o Polsce.
Sa nimi wymiar czasu (akualno$¢ wydarzen vs ich historycznos$¢) oraz wy-
miar zasiegu (lokalno$¢ vs globalnos¢ tematyki).

wymiar miedzynarodowy
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wymiar krajowy

137 O tym, czy dana kategoria znalazla si¢ w zestawie okreslonym przez czynnik X, decyduje
wytacznie jej nasycenie danym czynnikiem (fadunek czynnikowy). W efekcie, pewne kategorie moga
wystapi¢ w kilku zestawach jednoczesnie, co wprawdzie zmniejsza dystynktywnos$¢ czynnikow, lecz
z drugiej strony pokazuje wielostronno$¢, wielowymiarowos$¢ okreslonych kategorii. Innymi stowy,
o kategoriach mocno nasyconych fadunkami réznych czynnikow jednocze$nie mozna powiedzieé, ze sa
bardziej dyskursywne od innych, czyli wyrazniej obecne w przestrzeni badanych przekazow.

138 Omoéwione powyzej czynniki tacza kategorie wedle kryterium tematycznego. W wyniku analizy
czynnikowej wyodrgbniono jednak dwa kolejne czynniki, ktére maja charakter aksjologiczny.
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1. Polska aktualna, czyli dyskurs o biezqcej debacie publicznej

W pierwszym nurcie dyskursu znajduja si¢ kategorie, ktore wskazuja na
zainteresowanie prasy amerykanskiej bieiacq debata publiczna w Polsce.
Czynnik 1. grupuje kategorie odnoszace sig¢ do bohateréw kolektywnych,
np. RZAD, PANSTWO, NAROD, ale tez PROPAGANDYSTOW; katego-
rie wskazujace na dziedziny: POLITYKE, EKONOMIE, HANDEL, DOK-
TRYNY; kategorie tematyczne: DYPLOMACIJE I SPRAWY MIEDZY-
NARODOWE oraz kategorie ze sfery aksjologicznej: ZGODE,
SPRAWIEDLIWOSC i REFORMY. Suma akapitow, w ktorych pojawia si¢
chocby jeden wyraz ze stownika ktorejkolwiek sposrod kategorii wcho-
dzacych w sktad omawianego czynnika wynosi 103 158.

2. Polska kapitalistyczna, czyli dyskurs o wprowadzaniu wolnego rynku

Drugi obszar analizowanego dyskursu skupia si¢ na trudnej drodze re-
form w kierunku modernizacji, co mozna zwigzle okresli¢ dyskursem
o wprowadzaniu Kapitalizmu w Polsce. Materialy prasowe z tej grupy
spetniaja warunki takich kategorii, jak PRZEDSIEBIORCZOSC KAPITA-
LIZM, BIZNESMENI, KAPITALISCI, FINANSISCI, KAPITALIZM,
HANDEL EKONOMIA DOKTRYNA, PRAWO, REFORMY MODER-
NIZACJA, ale tez kategorie szczeg(')iowe, np. DLUGI. Lacznie: 63 315
akapitow.

3. Polska zwyktych ludzi

Wazna czgécia dyskursu prasowego o Polsce w USA jest komunikowa-
nie o ludziach. Materiaty dziennikarskie z zakresu tzw. human interest sto-
ries tworza odrgbny czynnik, grupujacy takie kategorie jak RODZINA,
MEZCZYZNI, KOBIETY, DZIECI I MLODZIEZ, ale takze PRZODKO-
WIE i SPADKOBIERCY. W tej interesuj acej grupie znalazty si¢ takze kate-
gorie ze sfery warto$ci, czyli OPIEKA i LUSTRACJA oraz nazwisko KA-
CZYNSKI. Lacznie 31 907 akapitow.

4. Polska walczqca, czyli dyskurs o zmaganiach z dyktaturq
i terroryzmem

Dyskurs o walce z dyktaturg i terroryzmem to kolejny obszar badane-
go strumienia przekazow. Wsrdd kategorii konstytuujacych omawiany
czynnik znajdziemy takie kategorie, jak DYKTATURA, TYRANIA, TER-

Dyskurs o tym, co najpi¢kniejsze (A) grupuje miranda: PRZYJEMNOSC, UCZCIWOSC,
GODNOSC/HONOR, MILOSC, ZWYCIEZCY, SUKCES, PIEKNO, PRAWDA, PATRIOTYZM
DOBROBYT, ARTYSCI. Wsrod o0sob: JPII, artysci (np. CHOPIN i PADEREWSKI) ale tez SPORT.
Suma akapitow: 16 200.

Dyskurs o tym, co zle i najgorsze (B) Przekazy prasowe z tego nurtu zawieraja wyrazy ze stownikow
mocno nacechowanych negatywnie, OGOLNYCH kategorn takich jak NIENAWISC, BOL, WALKA,
NIETOLERANCIJA, WOJNA, SMIERC, ZAZDROSC jak réwniez szczegdlowych kategoru tematycz-
nych, np. LUDOBOJSTWO TERRORYZM PRZESTEPCZOSC, KATASTROFY, WYPADKI. Bez
watpienia kluczowymi kategoriami opisywanego czynnika sa bohaterowie: ZYDZI, OFIARY,
MNIEJSZOSCI. Suma akapitow: 28 892.
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RORYSCI i TERRORYZM, NAZISCI, FASZYSCIL, PRZESTEPCZOSC,
NIESPRAWIEDLIWOSC, BOL, CIERPIENIE, ale takze — co godne uwagi
— takze BUSH oraz MUZULMANIE, a z drugiej strony mirandum DO-
BRA, HUMANIZMU. Lacznie 9 310 akapitow.

5. Polska przyjacielska, czyli dyskurs o wspolnocie

Nastepny wymiar globalnego dyskursu o Polsce po 1989 r. mozna okre-
$li¢ mianem dyskursu o przyjacielskiej Polsce: w relacji do USA (i w ra-
nach wspolnoty transatlantyckiej), z Europa, z sasiadami (zwlaszcza
Rosja i Niemcami). W tej grupie znajduja si¢ bowiem kategorie takie, jak
SOJUSZNICY, WSPOLNOTA, SASIEDZI, PRZYJACIELE, jak rowniez
grupa mirandow takich, jak ZGODA, MILOSC, SOLIDARNOSC. Sposrod
aktorow wydarzen, ktorzy znalezli si¢ w tym nurcie dyskursu, nalezy wy-
mieni¢ M. ALBRIGHT i T. GROSSA. Lacznie 10 193 akapitow.

6. Polska pickna, czyli dyskurs o naszej kulturze, nauce i przyrodzie

Piekno Polski: sztuka, nauka i przyroda byty bez watpienia przedmio-
tem zainteresowania amerykanskich dziennikarzy w badanym okresie.
Swiadczy o tym wyrazna tendencja do wspolwystgpowania takich katego-
rii, jak NAUKA, KULTURA, INSTYTUCJE AKADEMICKIE, TRADY-
CJA, NAUCZYCIELE, PIEKNO, REFORMY, NOWOCZESNOSC, HU-
MANIZM, DOBRO. W tej grupie odnajdziemy takze — co warto
zaakcentowac¢ — kategori¢ KOBIETY. Laczna suma akapitow: 22 139.

7. Polska na rozdrozu, czyli dyskurs o niejednoznacznych skutkach
modernizacji

Dyskurs o niejednoznacznych skutkach modernizacji przemyshu
i rolnictwa jest kolejnym nurtem dyskursu o polskiej transformacji po
1989 r. Swiadczy o tym grupa elementéw skupiona w kolejnym sposrod
wyodrebnionych czynnikow, ktory obejmuje takie kategorie, jak PRZE-
MYSL, SUKCES (ale z drugiej strony PORAZKA), PROTEST, ZANIE-
CZYSZCZENIE SRODOWISKA, BIZNESMENI, ANARCHIA, CENZU-
RA, ROLNICTWO, ZDROWIE, MIESZKANCY WSI. Liczba akapitow:
9 489.

8. Polska aferalna, czyli dyskurs o naduzyciach politykow i biznesmenow

Zauwazalna cz¢$¢ publikacji o Polsce na kolumnach amerykanskiej pra-
sy stanowi dyskurs o naduzyciach w Polsce. Czynnik ten tworzy zestaw
nastgpujgeych kategorii: KORUPCJA, PRZESTEPSTWO, NIESPRAWIE-
DLIWOSC, BEZPIECZENSTWO, a takze kategorie wskazujace na osoby
takie, jak MILLER, BELKA, MAZUR, RYWIN, MICHNIK. Liczba akapi-
tow: 3 667.
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9. Polska skrzywdzona, czyli dyskurs o ofiarach transformacji

Dyskurs o ludziach — ofiarach transformacji jest kolejnym obszarem
dyskursu prasowego o naszym kraju wyodrebnionym w toku analizy czyn-
nikowej. W grupie kategorii skupionych w tym nurcie znalazly si¢ KRY-
ZYS, BEZROBOCIE, ROBOTNICY, PRZEGRANI, INFLACIJA, a z dru-
giej strony BIZNESMENI i BALCEROWICZ. Suma akapitow: 4 085.

10. Polska po komunizmie, czyli dyskurs o rozliczeniu PRL
i transformacji polskiej lewicy

Dyskurs o rozliczeniu, ale takze transformacji polskiej lewicy skupia
takie kategorie, jak KOMUNISCI, LEWICA, UKEAD/STRUKTURA,
OPOZYCJA, KOMUNIZM, JARUZELSKI, OLEKSY, RAKOWSKI,
WALESA, PAWLAK, URBAN oraz ZWYCIEZCA. Laczna suma akapi-
tow: 15 307.

11. Polska fundamentalnych wyborow: dekomunizacja — aborcja —
lustracja

Dyskurs o dylematach politycznych transformacji: od dekomuniza-
cji przez aborcj¢ do lustracji: SPRAWIEDLIWOSC, PRAWO, ROW-
NOSC, ABORCJA, PRAWA CZLOWIEKA, UKLAD/STRUKTU-
RA/PORZADEK, PORAZKA, PARLAMENT, JARUZELSKI,
LUSTRACIJA, PRZESTEPCY, MAZUR, NIETOLERANCJA, WAR-
TOSCI CHRZESCIJANSKIE. Eaczna suma akapitow: 35 208.

12. Polska medialna, czyli o tabloidyzacji przestrzeni publicznej

Dyskurs medialny (sensacje skandale, tabloidyzacja) skupia takie ka-
tegorie jak DZIENNIKARZE (MEDIA), ARTYSCI, REKLAMA, MICH-
NIK, JEZYK (MOWA), GEREMEK, PAETZ, URBAN, WIELGUS, OPIE-
KA, GLEMP. Laczna suma akapitéw: 5 717.

13. Polska tragiczna: Holokaust, Jedwabne i pogromy, Katyn,
wypedzenie Niemcow

Pamie¢é o holokaus$cie, pogromach i zbrodniach komunistycznych
jest kolejnym waznym nurtem dyskursu wyodrgbnionym w toku analizy
czynnikowej. W tej grupie znalazty si¢ takie kategorie, jak NAZISCI/FA-
SZYSCI, HITLER, STALIN, LUDOBOJSTWO, TERROR, a z drugiej
strony OFIARY, ZYDZI, ETNICZNOSC. Kategorie, ktore wzmacniaja
sp6jnos¢ opisywanego nurtu dyskursu, to PAMIEC, TOZSAMOSC"’. Wa-
zne sa tez nazwiska obecne w omawianej cz¢sci dyskursu: GROSS, SCHU-
DRICH. Suma akapitow: 5 984.

139 Nalezy podkresli¢, ze w zebranym korpusie ponad 1000 tekstow z lat 19892009 nie znalazto sig
ani jedno odniesienie do ludobdjstwa Polakéw na Wotyniu dokonanego w latach 1942-1943 przez
ukrainskich nacjonalistow z OUN i UPA.
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14. Polska wyborcza, czyli dyskurs o zmianach na scenie politycznej

Nastepnym obszarem dyskursu, ktory grupuje kategorie odnoszace sig
do bohaterow wydarzen (OPOZYCJA, WROG, ZWYCIEZCA PRZE-
GRANY, OBYWATEL) wraz ze wskazanymi z imienia i nazwiska ich akto-
rami (WALESA, KRZAKLEWSKI, KACZYNSKI, TUSK, MICHNIK,
TYMINSKI, GEREMEK, OLECHOWSKI, BUZEK') jest polityczny
dyskurs wyborczy. Warto doda¢, ze w omawianym czynniku znalazly si¢
tez takie kategorie, jak PROPAGANDA, ANARCHIA i RELIGIA. Suma
akapitéw: 13 306.

15. Polska amerykanska aksjologicznie, czyli promocja amerykanskich
wartosci

Kolejny czynnik to idealistyczne wartosci amerykanskie w dyskursie
o Polsce — skupia takie kategorie, jak WOLNOSC, PRAWA CZLOWIEKA,
TOLERANCIA, UCZCIWOSC, HUMANIZM/DOBRO PRZYJEM-
NOSC, PRAWO (i PRAWNICY). Wsrod nazwisk bohaterow CLINTON
(ale tez BALCEROWICZ), a wsrdd bohateréw kolektywnych — PRZOD-
KOWIE / SPADKOBIERCY i MNIEJSZOSC. Suma akapitow: 15 466.

16. Polska amerykanska aktualnie, czyli dyskurs o kluczowych kwestiach
w relacjach wzajemnych: USA—Polska

Kluczowe kwestie w relacjach polsko-amerykanskich stanowia kolej-
ny nurt dyskursu o Polsce. W tej grupie znalazty si¢ kategorie wskazujace
na aktywny/sifowy aspekt opisywanych zdarzefi: kategorie ASPEKT
MILITARNY, WOJNA, ARMIA, POLICJA, WROG, SPOR. Wsréd boha-
terow w tym czynmku wyrdzniamy kategorle takie, jak OBCY,
EMIGRACJA/IMIGRACIJA, STARSI, ale tez SLUZBY
WYWIADOWCZE. W opisywanym nurcie dyskursu pojawiaja sig miranda
(UCZCIWOSC) i kondemnada (ZAKLAMANIE) oraz — co swoiste dla
omawianego czynnika — grupa tematycznych kategorii szczegoétowych, ta-
kich jak OFFSET, F-16, TARCZA ANTYRAKIETOWA, WIZY. Wyrazi-
sto$¢ omawianego nurtu dyskursu zwigkszaja nazwiska wystepujace w opi-
sywanym skupieniu: REAGAN, DUBYNIN, KUKLINSKI. Liczba
akapitow: 18 553.

Whnioski

Wyniki analizy zawarto$ci oraz rezultaty ilosciowej analizy leksykalnej
zbiorow tekstowych wypowiedzi dziennikarskich na temat Polski opubliko-
wanych na tamach amerykanskich dziennikow w latach 1989-2009 pro-
wadza do wnioskow ogolnych.

140 W tym czynniku odnajdujemy takze nazwiska lideréw zagranicznych: PUTIN i MERKEL.
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Po pierwsze, obraz naszego kraju w prasie USA jest bardziej zréznico-
wany, niz zakladano, a réwnoczesnie — co godne podkreslenia — nie jest
jednoznaczny w wymiarze aksjologicznym. Obserwujemy przewage
facznych zasiggow wystgpowania kondemnandow (66,1 proc. akapitow)
nad mirandami (42,4 proc.). Po drugie, mozna tez wskaza¢ dwa ogodlne wy-
miary porzadkujace uktad poszczegdlnych kategorii analizy na mapie glo-
balnego dyskursu o Polsce: wymiar czasu (akualno$¢ vs historycznosc)
oraz zasiggu (lokalno$¢ vs globalnos¢).

Rezultaty przeprowadzonych badan sktaniaja takze do sformutowania
kilku wnioskéw szczegdtowych.

Kategorie biezacej debaty publicznej'*' wchodzace w skiad czynnika
[1] Polski aktualnej byty najsilniej obecne w 1990 r. (zasigg +3,7 proc. po-
wyzej $redniej). Wérdd wielu tematdéw stanowiacych w swoim czasie glow-
ne punkty publicznej debaty w Polsce (i obecnego w zagranlcznych me-
diach dyskursu o Polsce'*?) mozna bez wqtplenla wymieni¢ 3 najbardziej
wyraziste, polaryzujace sceng polityczna i opinig publiczna: dekomunizacje
— aborcje — lustracje. Wiasnie te kategorie, nawet jesli (osobno) nie uzy-
skaty najwyzszych zasiggow (ze wzgledu na swa stownikowa ‘konkret-
no$¢’), to razem, skupione w czynniku [11] (Polska fundamentalnych wy-
boréw) tworza wyrazny nurt dyskursu. Istotna jest tez dynamika zmian.
Kategorie czynnika [11] uzyskaty zasiggi wyraznie wyzsze od $redniej
w 1991 1. (+3.,4), w 1996-1997 1. (+4,1 1 +3,8), w 1999 1. (+4,6), w 2001 r.
(+4 2), w 2002 1. (+3,6) oraz w 2005 r. (+2,8). W pewnym sensie, wymie-
nione lata byty okresem, kiedy w Polsce toczyly si¢ gorace spory publiczne
w kwestiach fundamentalnych, co odnotowala prasa amerykanska.

Globalny ton wypowiedzi prasowych o polskiej transformacji jest pozy-
tywny. Potwierdza to np. trzecie miejsce w ranklngu kategorii aksjologicz-
nych, kategorii szczegdétowej — SUKCES ($redni zasigg — 13,0 proc.). Suk-
ces Polski to przede wszystkim powodzenie we wprowadzaniu reform
rynkowych. W prasowym obrazie dwoch dekad polskiej transformacji za-
sadnlczym nurtem wypowiedzi sa wazne kwestie ekonomiczne, co Znajdu e
swoje potwierdzenie w kilku wyodrgbnionych w badaniach czynmkach
Polska kapitalistyczna (czynnik [2]), czyli dyskurs o wprowadzaniu wol—
nego rynku, byl mocno reprezentowany w latach 1989, 1990, 1992, 1993,
1994 oraz 2002 (zasiggi odpowiednio: +1,3, +1,9, +1,7, +1,1, +2.3, +1.,4),
jednak najwigksze odchylenie od $redniej zanotowano w 2001 r. (+3,2).

Ale amerykanscy dziennikarze zajmowali si¢ takze niejednoznacznymi
skutkami modernizacji (czynnik [7] — Polska na rozdrozu). Wyraznie wy-

1

141 Dyskurs o aktualnej sytuacji charakteryzowat sig tez wysokim stopniem konkretnosci: relacje opie-
raly si¢ na faktach, tj. nazwach, nazwiskach, tytutach, liczbach, wskaznikach, kwotach, datach, termi-
nach, etc.

142 Sita czynnika [12] (Polska medialna), odzwierciedlajacego wyzsza aktywno$¢ mediow w zyciu pu-
blicznym (w tym sensie, ze np. dziennikarze staja si¢ aktorami proceséw politycznych), jest wyraznie
wigksza na samym poczatku transformacji (w 1989 r., +5,1) oraz w 2007 r. (+5,0).

143 A takze w zasiggach ogdlnych kategorii odnoszacych sie do instytucji (w ujeciu T. Parsonsa). Na
pierwszym miejscu sa EKONOMICZNE (zasigg 68,7 proc.), nastgpnie instytucje POLITYCZNE
(60,7), PRAWNE (29,9), AKADEMICKIE (25,2), WOISKOWE (20,6) i RELIGIINE (20,4).
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7sze zasiggi osiagaly kategorie czynnika [7] w latach 1991 1.1 1992 r. (+6,2
1+7,2), co sktania do wniosku, ze byt to krytyczny moment polskiej trans-
formacji. W prasowym wizerunku polskich przemian byl tez wyraznie
obecny dyskurs o problemach, co znajduje odzwierciedlenie w dynamice
zmian zasiggow kategorii skupionych w czynniku [9], tj. Polska skrzyw-
dzona (dyskurs o ofiarach transformacji). Najmocniej czynnik ten jest
obecny na poczatku lat 90., zwlaszcza w 1991 r. (+11,8).

Obraz dylematow transformacji nalezy uzupehic¢ o czynnik [8], zbudo-
wany z kategorii denotujacych Polske aferalng, czyli doniesienia prasowe
na temat naduzy¢ politykow i biznesmenow. Najwyzszy wzrost zasiggow
kategorii tego czynnika obserwujemy oczywiscie w 2001 r. (+4,5), ale tak-
ze — co nalezy uznac¢ za fakt niesprzyjajacy wizerunkowi Polski za granica
— w ostatnich dwoch latach analizy (2008-2009) (+12,3, +4,3).

Historyczny wymiar dyskursu w duzym stopniu dotyczyt historii PRL,
co znalazto wyraz w duzej liczbie odniesien do opresywnych dziatan komu-
nistow, np. famania praw cztowieka wobec opozycjonistow. Ten nurt od-
zwierciedla czynnik [10], umownie nazwany Polska po komunizmie, re-
prezentujacy nurt rozliczen PRL-u, ale obejmujacy takze dyskurs
o (politycznie skutecznej) transformacji polskiej lewicy. Czynnik ten jest
najmocniej obecny w 1989 r. (+11,0), nastgpnie w 1990 r. (+7,3), a takze
w 1993 1. (+6,4) i w 1996 1. (+8,8), oraz w 1999-2000 (+5,2, +4,5). Ta dy-
namika wzrostu jest w duzym stopniu zbiezna z wyborami w Polsce, w kto-
rych wazna rolg odgrywali postkomunisci.

Stad wniosek, ze w arnerykaflskim dyskursie o naszym kraju Polska —
bardziej niz nam samym si¢ wydaje — pozostaje krajem ,,skazonym komu-
nizmem”'**. W tym kontekscie wielce symptomatyczny jest wzrost zasiegu
omawianych kategorii ponad §redniag w 2005 r. (+5,8), co wynika z faktu, ze
jednym z kluczowym punktow pohtycznej agendy PiS — jak wiadomo — by%
stuszny postulat, symbolicznego i moralnego chociazby, rozliczenia epoki
komunizmu'*.

Kontekst miqdzynarodowy przekazow o Polsce najczgsciej dotyczyt
tych spraw, w ktorych kluczowa rolg odgrywaja Stany Zjednoczone i ich
polityka zagraniczna (np. zimna wojna, obalenie komunizmu, wojna z ter-
roryzmem, §wiatowy kryzys ekonomiczny itp.).

Rownorzednym kontekstem wypowiedzi o Polsce na arenie migdzynaro-
dowej jest kontekst europejski. W mniejszym — cho¢ istotnym stopniu —
kontekst migdzynarodowy wypowiedzi o Polsce wiaze si¢ z relacjami
polsko-niemieckimi i polsko-rosyjskimi. Jednak wypowiedzi dziennikar-
skie zawieraly najwigksza liczbg odniesien do amerykanskich czynnikow
oficjalnych wchodzacych w relacj¢ z Polska (np. kolejnych prezydentéw
USA skladajacych wizyte w naszym kraju). Swiadcza o tym m.in. zasiegi

144 potwierdzaja to listy frekwencyjne wyrazow sporzadzone w kolejnych latach analizy, gdzie stowa
(post)komunisci i/lub komunizm, zajmuja najwyzsze pozycje niemal w kazdym roku okresu 1989-2009.
145 Co nie oznaczato automatycznie przychylnego tonu wypowiedzi o tej partii i braciach Kaczynskich.
Wprost przeciwnie, prasa amerykanska — najczgsciej ustami prominentnych postaci polskiego zycia pu-
blicznego — powielala niejednokrotnie bardzo krytyczne opinie na temat PiS.
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kategorii skupionych w czynnikach nazwanych umownie Polska amery-
kanska — czyli dyskursem o promocji amerykanskich warto$ci (czynnik
[15]) oraz dyskursem o kluczowych kwestiach w relacjach wzajemnych
USA-Polska (czynnik [16]).

Tresci o Polsce rozpowszechniane w amerykanskich dziennikach byty
w duzym stopniu skoncentrowane na elitach. Najczgsciej dotyczyly osob
znanych, Zahczanych do elity lub pochodzacych z panstw waznych poza
USA liczyly si¢ Niemcy, Rosja, Francja oraz Watykan. Wsrdd najwazniej-
szych polskich aktorow wydarzen znalezli si¢ Jan Pawet II i Lech Walgsa,
ktorzy — co warto zauwazy¢ — nie tylko pojawiali si¢ najczegsciej w bada-
nym zbiorze tekstow, ale wystgpowali w bardzo réznych kontekstach,
o czym $wiadczy ich wystgpowanie w wielu roznych czynnikach.

Uzytecznym instrumentem wskazania najwazniejszych kontekstow wy-
stegpowania obydwu gtéwnych aktorow dyskursu o Polsce na famach ame-
rykaﬁskiej prasy bylo obliczenie wspolczynnikow korelacji Jana Pawta II
i Waiqsy z kategorlaml ze sfery aksjologicznej. Okazuje sig, ze Jan Pawet 11
jest najmocniej zw1qzany z warto$ciami takimi, jak CHRZESCIJAN-
STWO, OJCZYZNA i MILOSC, natomiast nazw1sko Watesy wchodzi
w mocne relacje z disputandami: SOLIDARNOSC, LEWICA, ANAR-
CHIA, WOLNOSC. Mozna zatem uznaé, ze JPII jest Jednoznacznle wyra-
zistym reprezentantem $wiata tradycyjnych wartosci, natomiast legendarny
lider ,,Solidarnosci” jest reprezentantem dyskursywnego $wiata wolnoscio-
wej rewolucji.

Konfiguracjg gtéwnych aktorow zdarzen nalezy uzupetni¢ o Aleksandra
Kwasniewskiego (3. miejsce w rankingu), ktorego nazwisko taczy sig z ta-
kimi warto$ciami, jak LEWICA, SOLIDARNOSC, ZGODA, i ktorego na-
lezy uzna¢ — w $wietle analizowanych materialdow — za reprezentanta kon-
sensualnej rzeczywistosci ewolucyjnej transformacji.

Wizerunek Polski na famach amerykanskich dziennikow — jesli przyjaé
kryterium Osgoodowskiego oceniajacego wymiaru semantycznego — byt
niejednoznaczny. Zdecydowanie pozytywnym wypowiedziom o Polsce
(jako kraju najbardziej przyjaznego USA, panstwa sukcesu reform rynko-
wych itp.) towarzyszyly wypowiedzi jednoznacznie krytyczne. Niektore
zdarzenia byly relacjonowane jako takie, ktore naruszaja ustalony porzadek
rzeczy, wiaza si¢ z ‘agresja’, ‘konfliktem’, ‘zagrozeniem’ oraz ‘ofiarami’.
Szczegolnie pojemna (i falszywa) rama interpretacyjng byta w tym wymia-
rze kategoria antysemityzmu, ale tez konserwatywnego katolicyzmu, kse-
nofobii itp. Aksjologiczny wymiar dyskursu o Polsce reprezentuja m.in.
czynniki [17] 1 [19].

Polska mirandow [17], czyli dyskurs o tym, co najlepsze, najpigkniej-
sze, godne obrony i po$wigcenia, byt stabiej widoczny na poczatku lat 90.
W prasowych relacjach dominowat wowczas dyskurs nowego poczatku,
w ktorym wazne bylo komunikowanie nie tylko o mozliwosciach i sukce-
sach, ale tez o problemach i dylematach polskiej transformacji. Zmiana na-
stgpuje mniej wigcej od potowy lat 90., kiedy obserwujemy zwigkszajace
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si¢ zasiegi mirandéw, np. w 1997 (+13,7)"*°, w 1999 r. (+15,4), w 2002 r.
(+10,6) oraz w 2005 r. (+4 9). Ten wzrost obecnosci §wiata wartosci w tek-
stach o Polsce w1qze si¢ z osoba Jana Pawta II, zwlaszcza w czasie jego
pielgrzymek do ojczyzny'*’

Polska kondemnandéw czyli dyskurs o tym, co najgorsze — czynnik
[18] — stawat si¢ bardziej intensywny w 1994 r. (+2,6) oraz w 2008 r.
(+6,7). Jednak szczegdlnie mocne nasycenie negatywnego tonu wypowie-
dzi o Polsce nastapito w 2001 r. (+9,3). Mozna stwierdzi¢, ze $wiat kon-
demnandéw jest w analizowanym dyskursie medialnym reprezentowany
glownie przez polski antysemityzm. Po lekturze niektorych amerykanskich
materialow prasowych mozna odnie$¢ wrazenie, ze nawet jesli Polacy nie
byli narodem sprawcéw, to jednak ponosza odpowiedzialno$¢ za
wspotuczestnictwo w zbrodni Holokaustu.

Dyskurs o ciemnych kartach naszej historii reprezentuja rowniez wypo-
wiedzi dziennikarskie spetniajace warunki kategorii skupionych w czynni-
ku [13] (Polska tragiczna: Holokaust, Jedwabne i pogromy, Katyn, wypg-
dzenie Niemcow itp.). Kategorie tego czynnika uzyskaty ponadprzecigtnie
Wysoki zasieg w 1998 r. (+4,1), nastgpnie w latach 2005-2009 (odpowied-
nio: +5,7, 6,9, +4,3 +2.9, +5,0) oraz rekordowo wysoki zasieg w 2001 r.
(+19,7).1%8

Zauwazalna grupa tekstow byla mocno spersonalizowana. Zdarzenia
relacjonowano z punktu widzenia zwyktych ludzi, jako podmiotow i obiek-
tow dziatan, a takze indywidualnych bohateréw jako metonimicznych ilu-
stracji waznych kwestii. Polske zwyklych ludzi (czynnik [3]) reprezento-
waty wypowiedzi dziennikarskie z rodzaju human interest stories — sg one
wyrazniej obecne w drugiej dekadzie analizy, w latach 2004-2009 (odpo-
wiednio: +3,5, +5,2, +4,3, +14,2, +6,1, +10,3).

A wigc, na poczatku XXI w. nastapita wyrazna zmiana dyskursu o Pol-
sce: od ,,dyskursu idei”, czyli komunikowania o ekonomicznych, politycz-
nych, spotecznych abstrakcjach i procesach, dziennikarze przeszli do ,,dys-
kursu konkretu”, tj. zaczgli intensywniej wykorzystywac powszechna
formu%Q dzwnmkarskav typowa dla mediow zajmujacych si¢ ,.konceptualnie
oswojonym’” §wiatem. Mozna uzna¢, ze wickszo$¢ amerykanskich dzienni-
karzy prawdopodobnie powie dzi$ o Polsce, Zze stanowi ona czg$¢ ,,ich
Swiata”.

Liczna grupa przekazow dotyczyta zmian na wysokich stanowiskach po-
litycznych w Polsce postrzeganej jako kraj przyjazny USA. Oczywiscie
wiele sposrdd tych relacji mialo charakter rutynowy (podobnie jak si¢ to
dzieje w wypadku innych panstw europejskich, ich rzadow, rodzin krolew-

146 Dla przypomnienia: warto$¢ “+* oznacza wzrost %% (w danym roku) w stosunku do $redniego za-
siggu %% obliczonego dla catego okresu analizy, tj. 1989-2009.

147 Wyzsza, niz zwykle obecnosé mirandéw w dyskursie o Polsce w zwiazku z osoba JPII byta zauwa-
zalna takze w 2005 r., czyli roku $mierci papieza.

148 Zauwazalna cze$é dyskursu o Polsce byta naznaczona wysokim stopniem negatywizmu i dotyczyta
wydarzen ekstremalnych. Dyskurs ten charakteryzowat si¢ zauwazalnym poziomem aktualnosci. Wiele
relacji dotyczy wspotczesnych klgsk zywiotowych i katastrof (powdodz w 1997 r., katastrofa w hali
w Katowicach itd.), ktorych skutkiem byly duze zniszczenia i liczne ofiary $miertelne.
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skich itp.), ale niektére zmiany polityczne w Polsce byly opisywane
z wyjatkowa wnikliwo$cia, a autorzy relacji przekonywali o ich wyjatko-
wym znaczeniu. Byty to np. wybory kontraktowe z 1989 r. oraz przegrana
Walesy z Kwasniewskim w wyborach prezydenckich w 1995 r. Polske wy-
boreza, czyli dyskurs o zmianach na scenie politycznej (czynnik [14]) mo-
zna zrekonstruowa¢ w ujeciu dynamicznym: wyborami, ktore przyciagaty
najwigksza uwage amerykanskich dziennikow, byty wybory parlamentarne
w 1989 r. (+3,9), w 1997 r. (+9,5) 1 w 2007 r. (8,9) oraz prezydenckie —
w 1995 r. (+9,0) i w 2005 r. (+11,5)"*

Dziennikarskie interpretacje na]nowszej polskiej problematyki nie zaw-
sze odpowiadaty wyobrazeniom i stereotypowym przekonaniom ameryka-
nskich odbiorcéw na temat tego, co, jak i komu moze si¢ przydarzy¢ w na-
szym kraju. Wprost przeciwnie, prezentacja aktualnej sytuacji w Polsce —
zwlaszcza w przypadku relacji typu soft news (kultura, sztuka, turystyka,
sport) — byta raczej udana proba odkrywania przed amerykanskim czytelni-
kiem nowego oblicza Polski w nowych czasach. Kategorie Polski pigknej
(czynmk [6]), czyli prasowe wypow1ed21 na temat naszej kultury, nauki
i przyrody, osiagaty wyzsze zasiggi w latach 1993-1996 oraz w 1998 r. (od-
powiednio: +4,7, +2.,5, +3,7, +2,5 oraz +4,1), nastgpnie w 2007 r. (+2,4)
oraz w 2008 r. (+6,1).

Dyskurs o Polsce byl w istotny sposob filtrowany przez konfiguracjg so-
juszy i — w jeszcze wigkszym stopniu — relacje niecheci miedzy USA a in-
nymi, panstwowymi i niepanstwowymi uczestnikami sfery stosunkow mig-
dzynarodowych (np. wspdlnota transatlantycka, ,,0$ zta”, Al. Kaida, Rosja).
Istotna czg$¢ materiatdow o naszym kraju w tekstach publikowanych w pra-
sie amerykanskiej to wypowiedzi tematycznle zw1qzane z obszarami, gdzie
obecnie quz w przeszlosci toczyta sie wojna'”’. Wojna aktualna to ocz ;,
wiscie wojna z terroryzmem pod przywodztwem USA (Irak, Afganistan)’'

W tym aspekcie najwazniejszy byt wizerunek Polski jako ,,najwierniej-
szego sojusznika USA” w $wiecie. Warto zinterpretowaé symptomatyczna
dynamike wzrostu zasiggu czynnika [4] — Polski walczacej ze ztem. Obser-
wujemy wzrost sity oddzialywania tego czynnika w 1989 r. (+7,5 proc.)
oraz w 2008 r. (rowniez +7,5). Mozna stwierdzi¢, ze Polska jako sojusznik
USA na poczatku transformacji walczyta ze ‘ztem komunizmu’, a dzi$ lo-
jalnie wspiera Waszyngton w wojnie ze ‘zlem terroryzmu’. Problem jest
jednak bardziej zlozony. Polska przyjacielska (czynnik [5]), czyli dyskurs
o wspolnocie jest wyrazniej obecna na tamach amerykanskiej prasy
w 1989 1. (+9,8), co oznacza, ze z punktu widzenia USA Polska wkracza do
,haszego §wiata”. Ponownie wyniki ponad $rednia uzyskuje wspomniany

149 Czynnik [14], ktéry grupuje kategorie odnoszace sig¢ do politycznej zmiany, byt najsilniej obecny
w rokul999 r. (+15,2), w ktorym wprawdzie wyborow nie bylo, ale uroczyste obchody 60. rocznicy wy-
buchu II $wiatowej zgromadzily wielu zagranicznych gosci ze $wiata polityki, co miato wptyw na za-
sigg kategorii czynnika [14].

150 Kategoria WOJNA osiagneta $redni zasieg 14,2 proc., co daje 2. miejsce na liscie rankingowej naj-
wyzej notowanych kategorii aksjologicznych.

151" Ale wojenny kontekst publikacji o Polsce — w duzym stopniu — wiaze sig z Il wojna $wiatowa.
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czynnik w 1997 r. (+4,6), w 2000 r. (+4,8), w 2001 (+5,7), ale takze
w 2008 r. (+3,8). Wniosek jest taki, ze Polska byta przedstawiana jako sta-
bilny kraj dazacy do dobrych relacji zwtaszcza z USA, ale takze z niegdy-
siejszymi wrogami. Jesli si¢ blizej przyjrze¢ obrazowi polsko-amerykan-
skich relacji na tamach badanych dziennikow, to okazuje sig, ze czynnik
[15] — promocja amerykanskich wartosci — jest silniej obecny w 1989 r.
(+3,0), 1994 r. (+8,1), 1997 r. (+7,8), ale takze w ostatnich dwoéch latach
analizy: 2008-2009 (+4,3, +5,0). Inny czynnik — dyskurs o kluczowych
kwestiach w relacjach wzajemnych USA—Polska [16] — dominuje za ko-
lei w latach 2007-2008 (+9,2 i +12,0).

skeskosk

Amerykanskie media zwykle przedstawiaja obraz §wiata zgodny z wizja
departamentu stanu. Ten swoisty izomorfizm dwoch $wiatow, ameryka—
nskle] polityki i medidéw, byt szczegdlnie widoczny w latach zimnej woj

. Jednak w pewnych sytuaCJach media w USA koryguja swa postawe
Wobec Swiata, komunlkujqc nieco inne tresci, niz cheialby tego rzad. Zjawi-
sko to wyjasnia hipoteza indeksujacej roli medlow (indexing hypothesis)
spopularyzowana przez Lance’a Benetta. Zgodnie z ta hipoteza, w sytuacp
gdy wiele wptywowych zrodetl politycznych wyraza silny glos sprzeciwu
wobec polityki zagranicznej USA, media masowe przyjmuja rowniez bar-
dziej krytyczna postawe wobec prezydenckiej wizji §wiata. A zatem media
w USA nieustannie sprawdzaja (indeksuja), a nastgpnie dopasowuja swoje
relacje zagraniczne do stopnia mezadowolema wyrazanego przez wplywo-
we grupy naciskow i liderow politycznych'>

Mozna zaryzykowac stwierdzenie, ze — co najmniej w dwoch kwestiach
— mieli$my do czynienia z indeksujacym dziataniem mediow, tj. wyraznym
odstepstwem prasy od oficjalnego stanowiska USA wobec Polski, co doko-
nato si¢ pod naciskiem silnych grup wplywu.

W pierwszym wypadku, amerykanskie dzienniki sa bardziej zyczliwe
Polsce niz amerykanskie wtadze i przekonuja, ze Polska nie jest odpowied-
nio doceniana, wynagradzana (etc.) za swa przyjacielska postawe wobec
USA. W drugim wypadku, prasa w USA przyjmuje wobec Polski postawe
bardziej krytyczna niz oficjalne stanowisko rzadu — chodzi o rozliczenie
ciemnych kart polskiej historii, a zwlaszcza zbrodni wobec Iudnosci zy-
dowskie;j.

Zakonczenie zimnej wojny doprowadzito — zdaniem Roberta Entmana —
do wytworzenia kaskadowego modelu relacjonowania wydarzen zagranicz-

152 Ale, jak twierdza najzagorzalsi krytycy amerykanskiego systemu (np. N. Chomsky), takze dzisiaj,
kiedy to mamy do czynienia z ‘fabrykowaniem zgody’ (manufacturing consent) w kwestiach fundamen-
talnych, co dokonuje si¢ wérdd amerykanskich elit §wiata polityki, biznesu i mediow.

153 Generalnie chodzi o to, ze mediom w USA nie zalezy na tym, aby staé si¢ liderami opozycji,
zwlaszcza na niepewnym polu spraw zagranicznych. Media obawiaja sig, ze moglyby zirytowaé swych
odbiorcow, ktorzy mogliby je oskarzy¢ o brak patriotyzmu. A zatem, tylko wtedy, gdy powazne grupy
opozycji wobec rzadu publicznie wyrazaja swe niezadowolenie z sytuacji, media sa sklonne przyja¢
bardziej krytyczna postawg wobec rzadu, rozpowszechniajac w wigkszym stopniu glosy opozycji. Zja-
wisko to mozna bylo zaobserwowac np. w czasie wojny wietnamskiej.
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nych przez amerykanskie media. Dzisiaj — przekonuje Entman — consensus
wsrdd elit w sferze polityki zagranicznej USA jest raczej odstgpstwem od
reguly niz norma. To sprawia, ze media moga wybiera¢ migdzy konkuren-
cyjnymi ramami interpretacji wydarzen, ktdére maja miejsce. Co prawda,
wersja oficjalna, pochodzaca z Biatlego Domu, ma nadal najwigksza sile
przebicia w mediach informacyjnych, ale inne wizje §wiata moga z wizja
prezydencka w pewnych warunkach wygraé, w zaleznosci od tego, w jaki
sposob owe konkurencyjne wizje przeptywaja ze zrodel informacji do me-
diow masowych. Nadal dziennikarskie kryteria atrakcyjnosci wiadomosci
sq jednym z gléwnych czynnikoéw procesu selekcji'™.

Skoro amerykanscy dziennikarze wybieraja do publikacji przede wszyst-
kim takie tresci, ktore moga zainteresowa¢ amerykanskiego odbiorce, to
odbiorca ten — czytajac prasowe wypowiedzi o Polsce — niejednokrotnie do-
wiadywat si¢ waznych rzeczy o wilasnym kraju. Najwazniejsza prawde,
ktora amerykanski czytelnik musial odkry¢, symbolicznie ilustruja pierw-
sze 1 ostatnie zdania losowo dobranych do analizy tekstow. W 1989 r. pisa-
no o tysiacach Polakow entuzjastycznie witajacych prezydenta USA i skan-
dujacych ,,Niech zyje Bush!”, w 2009 r. za§ — jak czytamy na tamach
Washington Times — ,,Polacy sa dumni z wlasnych osiagnig¢ i nie idealizuja
juz USA”: America is not a hero for us anymore — stanowczo deklaruje
25-letnia polska studentka.
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JULITA SLUSARCZYK

WYKORZYSTANIE YOUTUBE’A
JAKO NARZEDZIA PERSWAZJI
POLITYCZNEJ W KAMPANII
BARACKA OBAMY

wycigstwo w wyborach jest uwarunkowane wieloma czynnikami. Nie

ulega jednak watpliwosci, ze ogromny wplyw na jego osiagnigcie maja
zawsze dziatania perswazyjne prowadzone w mediach przez sztaby wybor-
cze politykow. Doris A. Graber w ksiazce pt. ,,Mass Media and American
Politics” zwraca uwage na to, ze kandydaci na stanowiska polityczne sa
nierozerwalnie zwigzani z mediami. Chcac odnies¢ sukces wyborczy, mu-
sza gra¢ w gre medidow, ktora opiera si¢ na ciagle ewoluujacych zasadach'.
Zalezno$¢ t¢ mozna byto doskonale zaobserwowaé¢ w kampanii prezydenc-
kiej Baracka Obamy w 2008 r.

Graber twierdzi, ze sukces Obamy to rezultat wykorzystania, w celu pro-
wadzenia oddolnej kampanii (amerykanski grass-rooting)”, ogromnego ar-
senalu nowych, btyskawicznie szybkich i tanich narzedzi internetowych,
wsrdd ktoérych wymieni¢ mozna m.in. e-mail, portale spotecznosciowe czy
tez serwis Twitter.

Jednym z mediow spotecznosciowych stanowiacych niezwykle istotny
element strategii sztabu Baracka Obamy byt YouTube — serwis internetowy
umozliwiajacy prezentacj¢ filmow, wideoklipow lub wlasnych miniproduk-
cji w sieci. Jessica Ramirez nazywa go wrecz najwazniejsza polityczna
platforma w 2008 r.> Wykorzystanie wypracowanych przez lata zasad sku-
tecznej perswazji, w potaczeniu z mozliwosciami, jakie daje YouTube, do-
prowadzito do powstania nowych standardéw zaré6wno w sposobie konstru-
owania, jak i prowadzenia kampanii wyborczej.

I D.A. Graber: Mass Media and American Politics, Washington, D.C. 2010, s. 220-221.
2 Tamze, s. 193-221.

3J. Ramirez: The Big Picture, Newsweek, http://www.newsweek.com/2008/11/09/the-big-
-picture.html (10.06.2010).
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Sztab wyborczy Baracka Obamy

Za to, jaki ksztalt przybierze kampania wyborcza polityka, odpowiada
jego sztab. W wypadku Obamy byli to ludzie nalezacy do pokolenia You-
Tube*, a tym samym znajacy si¢ bardzo dobrze na mediach spotecznoscio-
wych 1 ich mocy, idei oraz technologii Web 2.0. Dzigki profesjonalnemu
podejsciu do mozliwosci ich wykorzystania, sztabowi Obamy udato si¢
prowadzi¢ dziatania perswazyjne w sposob niezwykle spojny, dynamiczny
1 entuzjastyczny.

Zespol do spraw nowych mediow pracujacy dla kandydata Demokratow
liczyt 100 oséb. Kierowal nim Joe Rospars, a wérdd czlonkow znalezli sig
m.in.: wspotzatozyciel Facebooka — Chris Hughes (odpowiadatl za kampa-
ni¢ online, a w tym w portalach spotecznosciowych), a takze dziennikarka
CNN oraz producentka filmoéw dokumentarnych (nagrodzona Emmy) Kate
Albright-Hanna, odpowiadajaca za ,,amatorskie” nagrania wideo, ktore
byly umieszczane w YouTubie.

Miodzi wyborcy grupq docelowq

Chcac odnie$¢ sukces perswazyjny w wyborach, trzeba, zgodnie z zato-
zeniami marketingu politycznego, wyjs¢ od precyzyjnego okreslenia celu.
Kolejnym krokiem jest dokonanie analizy rynku politycznego, a nastgpnie,
na jej podstawie, stworzenie strategii, ktora bedzie konsekwentnie reali-
zowana’.

Oczywiste jest, ze we wszystkich kampaniach prezydenckich glownym
celem jest zwycigstwo. Tak tez byto w wypadku kampanii Obamy. Sztanda-
rowe hasto kandydata: ,,Yes We Can’™ stanowi zobrazowanie tego, jak
istotne dla sztabu kandydata bylo, by gtowny cel dziatan zostal jasno, pre-
cyzyjnie okreslony i byl postrzegany jako mozliwy do osiagnigcia, tak
z punktu widzenia polityka, jak i elektoratu.

Omawiajac kampani¢ Obamy, warto zwroci¢ uwage na kwestig analizy
rynku politycznego. Sztab Demokraty za grupe docelowa uznat mtodych
wyborcow. Z punktu widzenia zasad marketingu politycznego byto to bar-
dzo dobre posunigcie, dziedzina ta bowiem za skuteczny targeting uwaza

4 Pokolenie YouTube tworza ludzie wyposazeni w tani sprzet do nagran wideo (kamery w telefonach
komorkowych). Zamieszczajac w Internecie tak nakrecone materialy, wlaczaja si¢ w zycie publiczne.
Sie¢ stanowi dla nich narzgdzie zdobywania informacji, poznawania $wiata, a takze rozrywki. Zob.
B. Johnson: The rise and rise of the YouTube generation, and how adults can help, The Guardian,
http://www.guardian.co.uk/technology/2008/oct/06/youtube.youngpeople (30.05.2010); K. Laczko-
wska: Pokolenie YouTube, Wprost 50/2008 (1355), http://www.wprost.pl/ar/146708/Pokolenie-
-YouTube/ (24.05.2010).

5 Zob. M. Mazur: Marketing Polityczny. Studium poréwnawcze prezydenckich kampanii wybor-
czych w USA i w Polsce, Warszawa 2007, s. 48—49.

6 Hasto to mozna bylo odnalez¢ takze w YouTubie, m.in. w postaci hitu, ktérym stat sig¢ wirusowy klip
wideo stworzony przez cztonka zespotu Black Eyed Peas — will.i.ama. Material ten otrzymat w 2008 r.
nagrod¢ Emmy.
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skupienie uwagi i dziatan na segmemncie audytorium, ktory jest niezdecy-
dowany badz tez nastawiony krytycznie.

Postepujac w ten sposob, czyli wlaczajac do gry nowy elektorat i nama-
wiajac do udziatu w wyborach ten zniechgcony, dazono do powigkszenia
przestrzeni dziatan. Kaihan Krippendorf zwraca uwagg, ze takie skoncen-
trowanie si¢ na wymienionych grupach pozwolitlo Obamie na zdob 7yc1e po-
parcia w tych stanach, w ktérych zwykle wygrywali Republikanie’. Trafne
odczytanie oraz zastosowanie kodu komunikacyjnego uzywanego przez
mtlodziez bardzo dobrze wpisato si¢ w strategi¢ nastawiona na przekonanie
do siebie miodych Arnerykan(')w W zwiazku z tym, ze liczba 0sob po-
szukujacych w 51ec1 newsow i informacji dotyczacych kampanii od 2000 r.
stale wzrastala®, wykorzystanie nowych mediéw byto bardzo dobrym po-
sunigciem.

Po raz pierwszy w h1st0r11 dziatan kampanijnych na tak szeroka skalg
Wykorzystano Internet’. Decydujac sie na taka strategie, nie mozna byto po-
mina¢ wideoportalu YouTube ktéry w dynamicznym tempie zdobywal co-
raz to wigksza popularnosc , bedac dla mtodego pokolenia miejscem zdo-
bywania informacji o $wiecie oraz rozrywki. Wybranie serwisu opartego na
multimedialno$ci, bedacej najatrakcyjniejsza dla mtodych forma przekazu
(jednoczesnie majacego bardzo duza moc perswazyjna), miato pomoéc De-
mokracie w zwycigstwie.

Wykorzystano rdwniez zjawisko poczucia jednosci pokolenia YouTube,
dla ktorego charakterystyczne jest posiadanie podobnych zainteresowania-
mi i doswiadczen w zatomizowanym, zindywidualizowanym spoteczen-
stwie. YouTube stwarza mozliwosci odwolania si¢ do argumentu ,,inni to
robia”, a wlasciwie ci inni to ,,My”. Istnieje duze prawdopodobienstwo, ze
widzac, iz dany materiat cieszy si¢ duzym zainteresowaniem (w YouTubie
dostepna jest opcj a wyswietlania najpopularniej szych lub najwyzej ocenia-
nych nagran rowniez przy kazdym z nich Znaj jduje si¢ liczba odston — per-
swazyjna sifa liczb odgrywa tu swoja rolg'"), uzytkownik kliknie na mego
by zobaczy¢, co podoba si¢ az tylu ludziom (dodatkowo podobnym do nie-
g0). Prawdopodobienstwo to jest tym wigksze, ze czynnos$¢ ta nie wiaze si¢
z zadnym wysitkiem — wystarczy klikna¢, ani zobowiazaniem — w kazdej
chwili mozna, tylko klikajac, zrezygnowac z ogladania. To wszystko dzia-

7 K.Krippendorf: Lessons From the Obama Campaign: Overcoming Skepticism and Winning Pe-
ople Over, http://www.fastcompany.com/blog/kaihan-krippendorff/outthinker-mavericks-out-innovate-
competition/learning-obama-innovation (10.06.2010).

8 Pew Internet & American Life Project, The internet and the 2008 election, Washington, D.C. 2008.

9 Sam serwis YouTube nie nalezal wezeéniej do narzedzi wykorzystywanych w prezydenckich kampa-
niach wyborczych w USA, poniewaz powstat dopiero w 2005 .

10 Wg badan przeprowadzonych przez The Nielsen Company w pazdzierniku 2008 r. ponad 5 mld ma-
terialow wideo zostato wyswietlonych przez okoto 83 min uzytkownikow YouTube’a. http://blog.niel-
sen.com/nielsenwire/online_mobile/top-online-brands-for-streaming-video-october-2008/
(12.01.2010).

11 Na perswazyjna moc, tkwiaca w odpowiednio przedstawionych liczbach, zwraca uwage m.in. Pawet
Ptaneta: Propaganda w Internecie — selekcja w sieci rozproszonych zasobow, [w:] I. Trzcie-
niecka-Schneider, E. Zarnecka-Biaty (red.): Informacja, perswazja, logika, Krakow
2005, s. 143.
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falo nie tylko zachgcajaco do ogladania klipoéw z przekazem Obamy, ale
rowniez do brania udziatu w tworzeniu na nie odpowiedzi.

Wigzi, ktore tworza si¢ pomigdzy uzytkownikami portali spotecznoscio-
wych, maja specyficzny charakter i oparte sa na poczuciu przynaleznosci
do grupy. Wazne jest tez, ze spoteczny dowod shusznosci w mediach
spotecznosciowych konstruowany jest przez to, co tworza w nich osoby
o podobnych zainteresowaniach, rowiesnicy, a nie to, co tworzy masa ludzi.

Trafne odczytanie cech, potrzeb i mozliwosci pokolenia YouTube po-
zwolito na wykorzystanie drzemiacych w nim umiejgtnosci i entuzjazmu.
Dzigki obecno$ci w serwisie Obama mogt dotrze¢ do trudnego do zdobycia
za posrednictwem tradycyjnych mediow elektoratu i nawiazaé¢ z nim bliska
interakcje. Rahaf Harfoush zauwaza, ze to wtasnie mtodziez byta sita nape-
dowa tej kampanii'>. Sztab Demokraty dziatat konsekwentnie, systema-
tycznie i opierajac si¢ na idei Web 2.0. Manuel Castells, juz opisujac ame-
rykanskie prawybory (primaries), zwrocit juz uwage na to, ze Obama byt
kandydatem, ktoremu w niespotykanym w przeciagu ostatnich dekad stop-
niu udato si¢ zainspirowaé m{od¥ch ludzi, a mobilizacja ich miata dla jego
kampanii bardzo duze znaczenie'”.

Serwis YouTube a realizacja ELM'™

Analizujac kampani¢ Obamy w YouTubie, mozna stwierdzi¢, ze odby-
wala si¢ ona na dwoch plaszczyznach dziatan. Dzigki otwartosci serwisu,
jego wariacyjnosci polityk mogt nie tylko zamieszczaé materiaty wideo
na glownej witrynie, ale tez stworzy¢ wtasny kanat. Mozliwo$¢ umieszcza-
nia zréznicowanych form przekazéw pozwolita kandydatowi dotrze¢ za-
rowno do osob odbierajacych przekaz perswazyjny torem peryferyjnym,
jak 1 do tych, u ktorych dzieje sig to poprzez tor centralny.

W wypadku pierwszej grupy kluczowa role odegraly wirusowe mate-
riaty wideo, ktérych atrakcyjno$é czesto'® skutkowata budowa pozytywnej
konotacji z osoba Obamy. Na wskazowkach peryferyjnych opieraly si¢
rowniez materiaty prezentujace poparcie dla kandydata, udzielone mu przez
znane osoby, takie jak John Edwards czy raper will.i.am. Takze wielo§¢ ma-
teriatow wideo, mozliwos¢ ich wielokrotnego odtwarzania i og6lna atmos-
fera, charakterystyczny klimat serwisu sktadaty si¢ na perswazyjny kon-
tekst. Byty to przekazy, ktore skupiaty si¢ bardziej na formie niz na tresci.

12 R.Harfoush: Yes We Did!: An Inside Look at How Social Media Built the Obama Brand, Berke-
ley 2009, s. VIIL.

13 M. Castells: Communication Power, New York 2009, s. 364—415.

14 Elaboration Likelihood Model zostat stworzony przez R.E. Petty’ego i J.T. Cacioppo i porzadkuje
zalecenia dotyczace sztuki perswazji. Opisuje mechanizmy zmiany postawy, jaka wystgpuje u odbiorcy
w reakcji na zetknigcie sig¢ go z jakim$ komunikatem.

15 Terminy uzyte na okre$lenie cech YouTube’a zostaty zapozyczone z ksiazki L. Manovicha: Jg-
zyk nowych mediow, Warszawa 2006.

16 Istniaty tez wirusowe materialy wideo, wptywajace negatywnie na wizerunek Obamy, byly one two-
rzone gtownie przez zwolennikow McCaina.
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Sztab Demokraty zamieszczal je na biezaco. Bylo to dobre posunigcie,
zgodne z zasada mowiaca, iz zmiany wywoltane wylacznie przez wska-
zowki peryferyjne sa nietrwale i aby przekaz na nich zbudowany mogt
w dhuzszej perspektywie odnies¢ sukces, nalezy je powtarza¢. Warto dodac,
ze w YouTubie mozna wyswietla¢ dane nagranie wielokrotnie, bez ogra-
niczen.

Materiaty poswigcone w wigkszym stopniu prezentacji programu poli-
tycznego kandydata, proponowanym przez niego konkretnym rozwiaza-
niom dotyczacym sytuacji w panstwie i opisowi jego dokonan byly nato-
miast skierowane do o0sOb rozpracowujacych przekazy poprzez tor
centralny. Dostgp do tego typu materialow byt szybki i tatwy. Gwaranto-
watla to hipertekstualnos¢ serwisu, jednym kliknigciem mozna bylo przejsé
do oficjalnej strony Obamy.

Multimedialna kronika kampanii

Serwis YouTube charakteryzuje si¢ wariacyjnoscia (ptynnoscia i zmien-
noscia). Obama wykorzystat to i stworzyt wlasny profil. W zwiazku z tym,
ze to uzytkownicy, a nie wtasciciele portalu maja wigkszy wptyw na jego
postaé, sztab Demokraty miat swobod¢ w decydowaniu o wygladzie jego
kanatu. Sam ponadto decydowat, w jakim kontekscie ukaze si¢ okreslony
przekaz i ile potrwa. Zapewnione to zostalo dzigki fraktalnej strukturze
YouTube’a.

Uzytkownicy posiadajacy wlasne konta w serwisie mieli mozliwos¢ do-
dawania do swoich list odtwarzania materiatow wideo dotyczacych kampa-
nii, ktore pdzniej mogli udostgpnia¢ innym takze za pomoca wiadomosci
e-mail, dzigki umieszczeniu takiej listy na wilasnej stronie internetowe;j
czy blogu.

Dziatania prowadzone w kanale Obamy miaty na celu umozliwienie wy-
borcom $ledzenia kampanii na biezaco, przekazywanie wszystkich infor-
macji dotyczacych jej i kandydata. W YouTubie Obama mogt prezentowac
przekazy, na ktore w tradycyjnych mediach nie byloby miejsca. Powstata
wielka kronika wideo dzialan kampanijnych, ktére dzigki temu miaty si¢
sta¢ dla wyborcow bardziej przejrzyste i uczciwe, budujac tym samym au-
tentyczno$¢ 1 wiarygodnosé przysztego prezydenta.

Wsrod materiatéw zamieszezanych w YouTubie przez sztab Obamy wy-
mieni¢ mozna: przemdéwienia, rodzinne historie, reklamy telewizyjne, ore-
dzia, relacje z konwencji, wywiady z cztonkami sztabu wyborczego, wy-
stapienia publiczne, wywiady z ludZmi popierajacymi kandydata i ich
relaCJe z nleformalnych spotkan Z nim, deklaraCJe oraz instrukcje, jak glo-
sowa¢. W serwisie umieszczane byly réwniez bardzo czgsto tresci po-
chodzace z telewizji (wystepy Obamy w serwisach informacyjnych, progra-
mach publicystycznych lub tez rozrywkowych).

Kanal Demokraty, mimo iz nie brakowato w nim tre$ci merytorycznych,
utrzymywany byt w konwencji nieformalnej. Dzigki temu byt atrakcyjniej-
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szy dla mtodych Amerykanéw, preferujacych wtasnie taki styl a nie
,,Sztywny” sposéb przekazu, oparty tylko na argumentach racjonalnych
Sam Rospars powiedzial, ze tym, co zespot chciat 051qgn ¢ W serwisie
YouTube, by10 stworzenie biezacego telewizyjnego show'’. Wiasnie to
miato wyréznia¢ zastosowang przez sztab strategi¢ konstmowania perswa-
zji politycznej na tle sposobow tradycyjnych — ograniczonych do tworzenia
oswiadczen prasowych, spotéw telewizyjnych oraz wysylania suchych
e-maili.

W prowadzeniu kazdej kampanii bardzo wazne sa dzialania z zakresu
media relations. YouTube i1 na tym polu okazat si¢ bardzo uzytecznym na-
rzedziem. Wysylanie przez sztab do dziennikarzy informacji prasowych
z zamieszczonymi w nich linkami do nowych materialow wideo oraz nie-
zwykta popularno$¢ juz istniejacych sprawity, ze prasa zainteresowala si¢
monitorowaniem serwisu.

Pod koniec kampanu materlalow wideo zamleszczonych w kanale Oba-
my byto juz prawie 2 tys.'® Ich forma byta bardzo zréznicowana — od krot-
kich, trzydziestosekundowych spotéw po poéttoragodzinne nagranla Byty
one tworzone praktycznie wylacznie przez zespot Albright-Hanny'’. Serwis
badawczy TubeMogul wyliczyt, ze taczny czas, przez jaki ogladano tylko te
tresci wideo, ktore umieszczone zostaty w kanale kandydata, wyniost 14,5
mln godzin (dla porownania w wypadku kanatu McCaina bylo to 488 tys.
godzin). Chcac wykupi¢ taka ilo$¢ czasu antenowego w telewizji, sztab
Obamy musiatby Zap1301c w przyblizeniu 46 mln USD, natomiast sztab
McCaina — 1,5 mln USD)™. Prezentowanie tych materlaiow W serwisie nie
wiazato si¢ z zadna optlata. Ponadto, prowadzenie dzialan w YouTubie
przyczynito sig¢ do zgromadzenia na koncie Obamy pokaznej sumy na wy-
datki w ramach kampanii (takze w innych mediach).

Techniczne usprawnienie zdobywania _informacji

Wynikajacy z cyfrowego charakteru YouTube’a zautomatyzowany pro-
ces wyszukiwania sprawit, ze sztab Obamy moégt zaoferowac uzytkowni-
kom kanatu kandydata szybkie odnajdywanie materiatow wideo o pozada-
nych przez nich treSciach oraz innych, powiazanych z nimi tematycznie.
Osoby posiadajace wlasne kanaty mogly umieszczaé przekazy kandydata
na liScie Ulubionych (co pozwalato im na ich pdzniejsze szybkie odnalezie-
nie). Na profilu Obamy mozna bylo wybraé, czy si¢ chce obejrze¢ materiat
nalezacy do tych najczesciej wyswietlanych, czy tez do tych najczesciej ko-
mentowanych. Kazdy klip mozna byto (jesli si¢ miato wtasne konto) sko-

17 J.Ramirez: op. cit., http://www.newsweek.com/2008/11/09/the-big-picture.html (10.06.2010).

I8 http://katealbrighthanna.com/?page_id=2 (26.05.2010).

19V, Makarenko: 13 000 000 przyjaciot Obamy, Gazeta Wyborcza.pl, http://wyborcza.pl/1,98
127,6422855,13_000_000_przyjaciol_Obamy.html (10.06.2010).

20 M.L. Sifry: How Much is YouTube Worth to Obama and McCain?, http:/techpresi-
dent.com/node/6454 (26.05.2010).
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mentowac, a nawet utworzy¢ wlasna odpowiedz w postaci wideo i umiesci¢
ja w Internecie. Serwis dal uzytkownikom ogromna swobod¢ oraz wolnos¢
wyboru. Mogli decydowaé o tym co, kiedy i po raz ktory chca obejrzeé.
Wtaczali klipy wtedy, gdy mieli na to ochotg (czgsto po poleceniu im ich
przez znaj omego) nie bedac uzaleZnionymi od czasu emisji w stacji telewi-
zyjnej, faczacej si¢ z przerwaniem ogladanego przez nich programu. Two-
rzyli swoja wlasna ramowkq, ale tez, polecajac dane klipy, mogh wpltywacé
na to, co beda oglada¢ inni. Mozliwos$¢ statego dostepu do serwisu pozwa-
lata im robi¢ to bez ograniczen czasowych.

YouTube umozliwit kandydatowi komunikowanie si¢ z wyborcami bez
wzgledu na czas (szybko$¢ rozpowszechniania tresci w serwisie jest znacz-
nie wigksza niz w wypadku ograniczonych ramowka tradycyjnych me-
diéw) i miejsce zamieszkania. Byto to wigc wielkie udogodnienie w obser-
wowaniu przez nich dziatan Obamy.

Budowa zaangazowania elektoratu

Na skuteczno$¢ perswazyjna przekazu Obamy niewatpliwie wptyw mia-
to to, ze YouTube jest platforma zdemokratyzowana, zdecentralizowana,
o niskim stopniu regulacji oraz elastyczna pod wzglgdem korzystania z niej
1 co sig¢ z tym laczy — oparta na partycypacp uzytkownikow, idei 1mcjatyw
i dziatan oddolnych Wykorzystano wigc spolecznoscmwy charakter serwi-
su, ideg¢ i technologie¢ Web 2.0. Obywatele zaczgli mie¢ duzy wplyw na
wyglad kampanii wyborczej toczacej si¢ w serwisie. Mogli sami tworzy¢
tresci Wyborcze oraz kontrolowaé przekaz. Interaktywnos¢ YouTube’a
sprzyjata pojawieniu si¢ specyﬁcznych relacji porquzy Obama a uzyt-
kownikami oraz pomlqdzy nimi samymi~ . Okazalo sig, ze dzi$ samo udzie-
lenie poparcia nie wystarczy. Trzeba sprawi¢, aby elektorat podejmowat
dziatania na rzecz kandydata. Prowadzona w ten sposob strategia Obamy
przyciagneta tysiace osob, ktore np. bronity go, tworzac klipy stanowiace
odpowiedz na ataki ze strony jego przeciwnikow. Wsrdd tak zaangazowa-
nych osob pojawiata sig, istotna w prowadzeniu nowoczesnej kampanii, od-
powiedzialnos$¢ za podejmowane dziatania.

Kandydat pozwolit obywatelom wnosi¢ swoje pomysty, propozycje, wy-
kaza¢ si¢ inwencja tworcza, po prostu wspottworzy¢ kampanig. Dzigki do-
puszczeniu zwyktych Amerykandéw do glosu, umozliwieniu im komento-
wania wyborczych przekazéow takze za pomoca wideoodpowiedzi, dzigki
nawiazaniu z nimi dialogu (na YouTubie pojawity si¢ np. wideopytania do
Obamy nagrywane przez intemautéw) udato si¢ wzbudzi¢ wsrod uzytkow-
nikow zainteresowanie procesami politycznymi. Co prawda, nie zawsze
faczyto si¢ to z wywotaniem powazniejszych przemyslen politycznych.

21 Zob. T. Ptud o w sk i: Komunikacja polityczna w amerykanskich kampaniach wyborczych, War-
szawa 2008, s. 150—15. Autor porusza kwestig konsekwencji wprowadzenia dzigki nowym mediom in-
teraktywnosci do komunikowania politycznego, ozywienia oraz przyblizenia go biernym dotychczas
odbiorcom.
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Czesto byta to tylko dobra zabawa, oparta na tworzeniu i przesytaniu sobie
wirusowych klipow. Popularno$¢ kandydata jednak rosta, a jego przekaz
stawal si¢ dostepniejszy i blizszy.

Sztab wgborczy bazowat tez na istnieniu zjawiska nazywanego »efektem
YouTube*. Dzigki temu rozbudzat w ludziach poczu01e ze ich glos, glos
zwyktlych obywateh nie jest bez znaczenia i ze maja oni wptyw na procesy
polityczne. Przekazanie tak duzej wltadzy w rgece obywateli moglo takze
wywotywac¢ w nich odczucie, ze jesli przyjma ofertg¢ kandydata, to po jego
zwycigstwie ich wpltyw na losy kraju bedzie nie mniejszy.

Na doskonate wykorzystame przez Obame zasady budowy zaangazowa-
nia Wskazuje Castells”. Pobudzenie do aktywnosci politycznej obywateli
okazato si¢ prawd21wym katalizatorem w kampanii. Stworzono strategig
skupiajaca sig¢ na historiach zwyktych ludzi zaangazowanych w polityczne
dziatania. Wyborcom pozwolono poczué, ze przestanie kandydata jest
tez ich wlasnym. Kampania dzigki temu oraz dzigki stalemu kontaktowi
(opartemu na poczuciu bezposredniosci) z elektoratem nabrata wymiaru
osobistego.

Indywidualny charakter YouTube’a, to, iz wiaze si¢ on z doswiadcze-
niem raczej prywatnym, buduje zaangazowanie i poczucie intymnosci,
zostal wykorzystany przez sztab do nawiazania z wyborcami relacji duzo
blizszych niz te, na ktére pozwalaja media tradycyjne. Natomiast interak-
tywnos¢ i egalitarnos¢ serwisu przyczynilty si¢ do wytworzenia wsrod oby-
wateli przekonania, ze zarowno oni, jak i politycy moga si¢ uczy¢ wzajem-
nie od siebie i razem ze soba wspotpracowac. Nie bez znaczenia jest tu fakt,
Ze serwis oparty jest w przewazajacej mierze na konwersacyjnym oraz kon-
sultacyjnym sposobie obiegu informacji. Ponadto dzialania perswazyjne
w YouTubie polegaty takze na odwolaniu si¢ do emocji, dzigki wykorzysta-
niu pragnienia ludzi do bycia znanymi. Tworzenie tresci wideo dawato
uzytkownikom szans¢ na zaistnienie w serwisie w zwiazku z tak wazna
sprawa, jaka sa wybory.

W ulatwieniu Wyborcom kontaktu z kandydatem, zdobywania doty-
czacych go informacji i w przekazaniu im duzego wplywu na kamganiq do-
patrzy¢ si¢ mozna bazowania na regule Wzaj emnosci uprzejrnosm . Osoba
widzaca, jak wielka wage przyw1qzuje si¢ do informowania jej o wszyst-
kich szczegolach kampann mogla si¢ poczuc zobowiagzana do,,0odwzajem-
niania uprzejmosci”. Tutaj pojawiala si¢ szansa szybkiego dziatania. Kanat
Obamy posiadat funkcje umozliwiajaca dokonanie wptaty na kampanig.
Mialo si¢ to takze przyczyni¢ do zmobilizowania innych. Takze idea prze-
sytania sobie klipow migdzy uzytkownikami bazuje w pewnym sensie na
regule wzajemnos$ci uprzejmosci. Otrzymujac link do interesujacego (czg-
sto $miesznego) nagrania, odbiorca, chcac si¢ odwdzigczy¢, znajduje lub

22 Termin okre$lajacy wplyw serwisu na procesy polityczne; zob. M. Naim: The ‘YouTube effect’,
Los Angeles Times, http://articles.latimes.com/2006/dec/20/opinion/oe-naim20 (20.05.2010).

23 M. Castells: op. cit., s. 366.
24 Zob. R.B. Cialdini: Wywieranie wptywu na ludzi: teoria i praktyka, Gdansk 2002.
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sam tworzy material, ktorym dzieli sig z internauta, od ktoérego dostat wspo-
mniany link. Jest to postgpowanie typowe w wypadku YouTube’a.

Ponadto, jesli uzytkownik juz odwiedzit profil poli Syka obejrzat mate-
rial, to mozna zatozy¢, ze cheé bycia konsekwentnym® mogta go naktoni¢
do podjecia kolejnych krokéw, np. dotaczenia do grona przyjaciot kandyda-
ta czy tez odwiedzenia oficjalnej strony kampanii. Uzytkownik mogt takze,
jak juz wspomniano, dokona¢ wptaty na kampani¢. Warto doda¢, ze suma
minimalna byla niewiclka — 15 USD, a wystarczyto tylko dwukrotnie
klikna¢. Nie wiazato si¢ to wigc z duzymi kosztami finansowymi, wy-
sitkiem fizycznym i nie bylo czasochtonne — a te okolicznosci zwigkszaty
prawdopodobienstwo dokonania wplaty.

Otwartos¢ serwisu, idea i technologia Web 2.0 umozliwiaty komentowa-
nie kazdego ruchu wykonanego przez kandydata na urzad prezydenta.
Umieszczanie materiatow wideo w YouTubie miato na celu nie tylko spra-
wienie, by ludzie je ogladali. Chodzilo o co$ wigcej niz o zdobycie poparcia
— 0 to, by uzytkownicy sami brali udziat w tworzeniu kampanii, by prze-
sytali przekaz polityka dalej i by sami zaangazowali innych.

Wykorzystanie spotecznosciowego charakteru serwisu pozwolito zinte-
growac caia masg zwolennikow Obamy Wza] emna i udana wspotpraca za-
cies$niata wigzi migdzy nimi, ale rowniez i z samym kandydatem, oraz
utwierdzata ich w dalszym d21a1an1u Zbudowanie takich relacji online jest
inwestycja czasu i wysitku. To proces dlugotrwaty i nie mozna go przyspie-
szy¢ ani upozorowac

Kreatywno$¢ oraz podekscytowanie, jakie Wystqpiio podczas kampanii,
wynikato z polityki Demokraty bazujacej na otwartosci i wolnosci ekspres;ji
(zapewmanej przez serwis). To wszystko zachgcito uzytkowmkow do two-
rzenia materiatéw dotyczacych kampanii. Stworzyli oni kreatywny departa-
ment kandydata i swoisty kanat dziatan marketingowych”’. Rezultatem pro-
wadzenia kampanii w serwisie byta cala rzesza oddolnych rzecznikow
polityka. Zwraca si¢ uwagg na to, ze strategia Obamy zmienita CRM (cu-
stomer relatzonsth management) w tzw. CMR (customer-managed rela-
tionship)*®.

Marketing wirusowy

YouTube, bedacy $wietnym narzedziem marketingu szeptanego, otwo-
rzyt przed sztabem Obamy kolejng szansg. Aktywna obecno$¢ w serwisie
miata sprawi¢, iz uzytkownicy zaczng si¢ interesowa¢ kandydatem i jego
wizja polityki, a zdobytymi informacjami dotyczacymi przestania, swoimi

25 Tamze.
26 R.Harfoush: op. cit., s. 7.

27 J. Hartman: Obamanomics. A Study in Social Velocity, http://www.yovia.com/pdf/Obamano-
mics.pdf (16.06.2010).

28 R.Faulk, B. Libert: Barack, Inc.: Winning Business Lessons of the Obama Campaign, New Jer-
sey 2009, s. 94-95.
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doswiadczeniami oraz ideami zwigzanymi z kampania beda si¢ dzieli¢ z in-
nymi. Istotne tu bylo zach¢cenie ich do tworzenia wlasnych klipéw do-
tyczqcych Obamy. W rezultacie YouTube stal si¢ platforma, na ktorej za-
mieszczano ogromna liczbg tego typu zabawnych materialow.

Duza moc perswazyjna wirusowych nagran wideo ma zrédto zarowno
w ich atrakcyjnosci, jak i w tym, Ze gléwnym celem wymieniania si¢ nimi
poerdzy uzytkownikami nie jest uzyskanie korzys01 politycznej czy eko-
I’lOH’llCZI’lQ], ale rozrywka, fakt podzielenia si¢ atrakcyjnym, Zazwycza]
$miesznym przekazem. Potrzeba wspottworzenia oraz dzielenia sig¢ z inny-
mi odgrywa tu kluczowa role. Link do danego nagrania otrzymany od zna-
jomego wywotuje u odbiorcy inne nastawienie niz w wypadku, gdy zdaje
on sobie sprawg z tego, ze nadawca chce za jego pomoca osiagnaé perswa-
zyjny efekt.

Nie wszystkie wirusowe materialy wideo powstaly w celu udzielenia
bezpoéredniego poparcia Obamie czy agitowania na jego rzecz. Przyczy-
nialy si¢ one jednak do budowy popularnos$ci kandydata, czynily go bar-
d21ej przystepnym, ludzkim®’. Dobra zabawa towarzyszaca tworzeniu
i przesytaniu sobie migdzy uzytkowmkaml wirusowych klipow doty-
czqcych kampanii miata na celu rozbudzenie w nich entuzjazmu w odnie-
sieniu do politycznych dziatan. Zdobywajac ogromna popularnosc w Inter-
necie, materiaty te zysklwaiy tez rozglos w telerZJl i w innych mediach.
Obama zyskiwal wigc darmowy sposob promocji w tradycyjnych srodkach
masowego przekazu.

Zajmujacy si¢ analiza wyboréw w sieci portal TechPresident oszacowat,
ze obok blisko 200 mln oficjalnych klipéw wideo kandydatc')w znalazlo sie
okoto miliarda stworzonych przez zwyktych obywateh 1 grupy niezwiazane
ze sztabami wyborczyml Hitami kampann staly si¢ m.in. klipy: ,,Wassup
20087, ,,I’ve Got A Crush On Obama” i,,Yes We Can”. Pierwszy z nich jest
przyktadem materialu powstatego w wyniku chgci wyrazenia g)oparma kan-
dydatowi. W drugim, zamieszczonym przez BarelyPolitical " (,I've Got
A Crush On Obama”), mtoda i atrakcyjna dziewczyna $piewa o tym, Ze za-
kochata SIQ w Obamie. Tworcy nagrania zaznaczali, ze ich celem nie byto
wyrazenie poparcia dla polityka. th byt zabawny 1w bl;rskawwznym
tempie rozpowszechmany Pisal o nim nawet The Economist’”, a jego auto-
rzy byli zapraszani do najpopularniejszych w Stanach Zj ednoczonych pro-
gramow telewizyjnych. W YouTubie ludzie zaczgli si¢ po prostu dobrze ba-

29 Zob. M. Castells: op. cit., s. 396-397; Chodzi tu o nagrania wideo dziatajace na korzy$¢ Obamy.
Pojawiaty si¢ tez materiaty dyskredytujace jego osobg. Bylo ich jednak znacznie mniej niz tych pierw-
szych.

30 N. Schwab: In Obama-McCain Race, YouTube Became a Serious Battleground for Presidential
Politics, U.S. News, http://www.usnews.com/articles/news/campaign-2008/2008/11/07/in-obama-
-mccain-race-youtube-became-a-serious-battleground-for-presidential-politics.html (29.05.2010).

31 BarelyPolitical to portal zajmujacy si¢ polityczna satyra. Jego powstanie zwiazane jest z umieszcze-
niem w czerwcu 2007 r. wideoklipu ,,I’ve Got a Crush on Obama”, ktory to wykreowat stynng Obama
Girl. Materiat sprawil, ze BarelyPolitical stat si¢ jedna z najchgtniej komentowanych stron interneto-
wych poswigconych satyrze politycznej w sieci.

32 M. Hesse: Getting a WonkySexy Groove On, The Washington Post, http://www.washington-
post.com/wp-dyn/content/article/2007/07/15/AR2007071501378 pf.html (11.06.2010).
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wi¢, tworzac podobne materiaty i chwalac si¢ nimi na forum spotecznos$ci
serwisu. Powstaly tego rodzaju nagrania wideo dotyczace innych polity-
kéw, m.in. Hillary Clinton, George’a W. Busha, a takze Angeli Merkel.
Trzeci z wymienionych hitow, ,,Yes We Can”, to przyktad tego, jak w two-
rzenie wirusowych przekazow angazowali si¢ celebryci. Material powstat
z inicjatywy will.i.ama, a wyst¢puja w nim m.in. takze Adam Rodriguez,
Nicole Scherzinger, Natasha Bedingfield, Kate Walsh i Scarlett Johansson.
W tym wypadku réwniez powstaty rdzne wersje nagrania.

Andrzej Lubowski trafnie zwraca uwagg na to, ze ,,sukces kampanii
Obamy to w duzym stopniu historia jego zwolennikéw, ktorych entuzjazm
i kreatywnos¢ przegawiala si¢ ogromna gama stron internetowych i filmi-
kow na YouTube””.

Wizerunek kandydata

YouTube postuzyt sztabowi Obamy do wykreowania wizerunku otwar-
tego, przyjaznego mtodym, gotowego do dialogu oraz wspodtpracy cztowie-
ka, ktory rozumie ich potrzeby. Wykorzystanie nowych mediéw miato po-
kaza¢, ze jest on kandydatem nowoczesnym, nie boi sig bliskich relacji
i dyskusji. Kandydat mogt prezentowaé przekazy zwigkszajace jego wiary-
godnos$¢, pokazujace wiedze i fachowos$¢, a takze poparcie udzielane mu
przez innych, m.in. przez amerykanskie gwiazdy.

Programowalno$¢ YouTube’a, zwigzana z jego cyfrowym charakterem,
umozliwiata sztabowi Obamy tatwa i szybka zmiang i aktualizacj¢ przeka-
zO6w umieszczanych w serwisie. Takze interaktywno$¢ (zapewniona przez
portal), sprawiata, ze kandydat mogt w prosty sposob uzyskiwaé na biezaco
od wyborcow informacj¢ zwrotna, obserwowac ich reakcje 1 konfrontowaé
prowadzone dziatania z ich oczekiwaniami. Miat wigc szansg ciaglego udo-
skonalania swoich ruchow tak, by sprosta¢ tym oczekiwaniom. Portal sta-
nowil narzedzie stuzace natychmiastowej odpowiedzi na ataki przeciwni-
kow, roztadowywaniu oraz uciszaniu insynuacji i pogtosek, dajac
mozliwo$¢ uniknigcia ich niebezpiecznych efektow’".

Serwis byt tez miejscem prowadzenia kampanii negatywnej. Starano sig
ukaza¢ McCaina w niekorzystnym §wietle. Graber zwraca uwage na to, ze
probowano przedstawi¢ go jako klon owczesnego, niepopularnego prezy-
denta George’a W. Busha. Dzigki takiemu dziataniu tatwiejsze byto obar-
czenie kontrkandydata wspotodpowiedzialnoscia za wyniszczajaca USA
wojne w Iraku™.

33 A. Lubowski: Witajcie w Swiecie cyberpolityki, Gazeta Wyborcza.pl, http://wyborcza.pl/
1,76842,7657029,Witajcie w_swiecie_cyberpolityki.html (09.06.2010).

34 Przyktadem moze by¢ reakcja sztabu na umieszczenie w serwisie fragmentéw podburzajacych kazan
pastora Jeremiaha Wrighta. Odpowiedziag Obamy byto natychmiastowe umieszczenie w YouTubie prze-
mowienia dotyczacego rasy, trwajacego 37 min. Pomogto to uspokoi¢ sytuacjg. Odnotowano ponad 5 mln
wyswietlen wystapienia Obamy w serwisach wideo, por. V. He ffernan: Clicking and Choosing, The
New York Times, http://www.nytimes.com/2008/11/16/magazine/1 6wwln-medium-t.html (20.06.2010).

35 D.A.Graber: op. cit., s. 194.
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Za pomoca YouTube’a wykorzystano takze tendencj¢ ludzi do ulegania
wpltywowi i prosbom o0sob darzonych sympatia. Czynnikami wywotu-
jacymi lubienie i sympatig sa, obok atrakcyjnosci fizycznej nadawcy, podo-
bienstwo, prawienie komplementow odbiorcom przekazu oraz wzajemna
i udana wspotpraca®™.

Uzywanie najnowszych technik komunikacyjnych pozwolito Obamie
zblizy¢ si¢ do pokolenia YouTube i upodobni¢ si¢ do niego. Aktywnos¢
w serwisie niosta ze soba informacjg: ,,Jestem jednym z was. Rozumiem
was 1 wasze problemy. Z wasza pomoca je rozwiazg. Razem tworzymy
kampanig i razem mozemy zwyci¢zy¢”. Na uwage zasluguje budowa stro-
ny, a doktadniej zamieszczone na niej zwroty, takie jak: Join us. Ponadto,
kanat Demokraty przypominal wygladem kanaly innych uzytkownikow —
zawieral dane typu: joined, last sign in, subscribers, channel views, party.

Wspotudziat w tworzeniu przekazu, wspotinansowanie kampanii 1 mo-
zliwos$¢ zostania wolontariuszem miaty takze funkcje integrujaca. Progra-
mowalnos$¢ 1 interaktywno$¢ serwisu pozwolily Obamie na utrzymywanie
stalego kontaktu z elektoratem. Nieformalng atmosfer¢ wokot osoby kandy-
data i jego kampanii pomagata budowac¢ interakcja petna innowacji i oparta
na swobodnej ekspresji. Sztab kandydata dawat zwyklym uzytkownikom
wglad w organizowanie kampanii od $rodka. Klipy wideo tworzono czgsto
tak, aby pokazywaly kulisy dziatan kampanijnych.

Graber zauwaza, ze dzigki bezposredniemu kontaktowaniu si¢ ze swoimi
zwolennikami, Obama byt w stanie wykreowac sig na przedstawiciela, lide-
ra mlodych Amerykanow, ktorzy stanowili do tej pory elektorat niedocenia-
ny przez sztaby politykow ubiegajacych si¢ o stanowisko prezydenta. Sztab
kandydata przedstawial go jako cztowieka, ktory zmieni cigzka sytuacje,
w jakiej znalazly si¢ wtedy Stany Zjednoczone’. Juz samo korzystanie
z YouTube’a wpisywato si¢ w gtéwne hasto kampanii — ,,Change”. Sygnali-
zowalo, ze podobnie jak sposob komunikowania si¢ z wyborcami ulega
zmienia, tak w przypadku zwycigstwa Obamy zmieni si¢ sposob prowadze-
nia polityki panstwa. Wraz z innowacyjnym podejsciem do technologii ko-
munikacyjnych nastapi¢ miata nowa jakos¢ polityki.

Nie mozna zapominaé, ze oddanie w duzej mierze w r¢ce obywateli kon-
troli nad kampania byto pod pewnymi wzglgdami niebezpieczne dla wize-
runku polityka. Obecno$¢ w YouTubie taczyta si¢ z koniecznos$cia ciagtego
pilnowania si¢ (kazda wpadka mogta zosta¢ automatycznie zamieszczona
w serwisie), systematycznego przegladania pojawiajacych sig tresci, tak by
zdazy¢ odeprze¢ wymagajace tego ataki. Warto pmigtac, ze YouTube to tez
miejsce parodiowania politykéw. Umieszczane w serwisie materialty moga
by¢ relatywnie szybko i tatwo poddane graficzno-dzwigkowej obrobce.
Wynika to z cyfrowego charakteru tego medium®. Sztab Obamy dobrze

36 Zob.R.B.Cialdini: op. cit.
37 D.A.Graber: op. cit., s. 194-195.

38 J.Nowak: Zrob to sam — Web 2.0 jako sfera politycznej aktywnosci internautéw, [w:] M. Jezin -
ski (red.): Nowe media i polityka. Internet, demokracja, kampanie wyborcze, Torun 2009, s. 173.
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zdawal sobie z tego sprawe, na biezaco $ledzil dzialania w YouTubie
1 umiejetnie na nie reagowat.

Styl i charyzma Obamy, wedtug Graber, zahipnotyzowaty pras¢™. Mimo
iz nie zabrakto w niej negatywnych historii dotyczacych polityka, to ogoélne
wrazenie, jakie mozna bylo odnie$¢ po analizie komentarzy na temat kam-
panii, bylo takie, ze prasa traktowata tego kandydata jak gwiazde rocka.
Jego twarz i1 przestania wypelniaty n z%lowki oktadki magazyn(')w i ekrany
telewizorow praktycznie bez przerwy™ . YouTube okazat si¢ niezwykle wa-
znym narzgdziem kreowania wizerunku podczas kampanii prezydenckiej
Obamy.

Prowadzenie zintegrowanych _dziatan

Dziatania prowadzone przez sztab Obamy w YouTubie stanowity inte-
gralng czesé ca%ej kampanu Hlpertekstualnosc pozwa1a1a uzytkownikom
na szybkle przejscie do strony kandydata®'. Sieciowos¢ i kompatybilnosé
serwisu umozliwiaty konstruowanie przekazu perswazyjnego za pomoca
roznych, poltaczonych ze soba urzadzen oraz tworzenie nowych funkcji. To
migdzy innymi za pomoca YouTube’a wlaczono bezposrednio media spo-
lecznosciowe do zbierania funduszy na kampani¢, w tym réwniez na spoty
telew1zyjne 27 maja 2008 r. sztab Obamy aktywowa1 opcje Google Chec-
kout*, dzigki ktorej kazdy internauta ogladajacy zamieszczony materiat wi-
deo rnogl szybko, tatwo i bezposrednio dokona¢ dotacji na kampani¢ w wy-
sokosci od 15 USD do 1 tys. USD.

Integralno$¢ YouTube’a z innymi mediami okazata si¢ bardzo wazna za-
leta serwisu jako skutecznego narzedzia perswazji politycznej. Materiaty
W nim umieszczone mozna bylo wyswietla¢ takze w innych miejscach
w Internecie, oglada¢ w telefonach komoérkowych i na ekranach niektoérych
telewizorow. Kampania prowadzona w wideoportalu zostata dostrzezona
przez inne media. Wiele umieszczonych w nim klipéw trafito do telewiz;ji.
Poza tym sporo przekazéw najpierw wyemitowanych w telewizji retrans-
mitowano w serwisie, przycmgaj ac WleSZ% liczbe odbiorcow, niz to miato
miejsce przy pierwszej, oryginalnej emisji

Interesujaca inicjatywa, prezentujaca Wspolpracq nowych mediow z tra-
dycyjnymi, byto wspdlne zorganizowanie debat politycznych Demokratow
i Republikanéw przez YouTube’a i CNN. Duzy udziat mieli w nich zwykli

39 D.A.Graber: op. cit., 5. 194.

40 Tamze, s. 194-195.

41 Zob. D. Rigotti: The Social Media Use of Obama and McCain, http://www.scribd.com/doc/
16097258/The-Social-Media-Use-of-Obama-and-McCain (10.06.2010).

42 Google Checkout — oferowany przez Google system platnosci online, wykorzystywany do robienia
zakupow w sklepach internetowych.

43 Przyktadem moze byé¢ wywiad Katie Couric z Sara Palin (kandydujaca na urzad wiceprezydenta),
ktéry podkopat jej wizerunek. Najpierw wyemitowano go w telewizji CBS, gdzie obejrzato go 6 min lu-

dzi. Znacznie wigksza publiczno$¢ zgromadzil jednak po umieszczeniu go w serwisach, takich jak
YouTube, MySpace i Facebook (D.A. Graber: op. cit., s. 201).
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obywatele, ktorych poproszono, by przygotowali wideopytania, majace si¢
pojawi¢ w trakcie debat. Pytania te jednak musiaty zosta¢ zatwierdzone
przez organizatorow.

Pierwsza odbyla si¢ debata Dernokratow 23 lipca 2007 r. Z blisko 3
tys. nadestanych pytan wykorzystano 39*. Przekaz wideo z tego wydarze-
nia obejrzano 9 min razy. Telewizyjna transmisje na zywo $ledzilo nato-
miast 2,6 mln widzow®. Przez tyd21en kanat Baracka Obamy byt najpopu-
larmejszym kanatem w calym serwisie. O roli tej debaty, a takze samego
YouTube’a swiadczy¢ moze artykut ,,Debate brings YouTube to centre of
2008 presidential campaign”, ktory ukazat si¢ w The Guardian™

Debata RePubhkanow odbyta sig¢ 28 listopada 2007 r. Ze Zgloszonych
prawie 5 tys.”’ pytan wykorzystano 34. Okazalo sig, ze telewizyjna transmi-
sj¢ na zywo sledzito 4,5 mln widzéw i byt to najlepszy wynik pod wzgle-
dem ogladalnosci debat w catej historii telewizji kablowej*. Warto wspo-
mnie¢, ze kanat w YouTubie, gdzie mozna byto obejrze¢ debaty, byt przez
pewien czas (od 26 listopada do 1 grudnia) najczesciej ogladanym kanatem
Serwisu

YouTube okazat si¢ platforma doskonale integrujaca narzedzia i dziata-
nia kampanijne. Umozliwil usprawnienie grass-rootingu online i offline,
stanowiac jednoczesnie spoiwo tych dwoch sfer, gwarantujac spojnosc
i komplementarno$¢ dziatan. Okazal si¢ doskonatym narzg¢dziem sprawnej
komunikacji z otoczeniem wyborczym, stuzacym takze budzeniu w nim za-
angazowania i wspotodpowiedzialnosci.

Podsumowanie

Barack Obama zwycigzyt w wyborach prezydenckich w 2008 r. i zostat
zaprzysigezony na 44. prezydenta Stanéw Zjednoczonych. Mozna powie-
dzie¢, ze w duzej mierze zawdzigcza to wykorzystaniu w kampanii serwisu
YouTube. Takie posunigcie pozwolito sztabowi Obamy na biezace dostar-
czanie uzytkownikom portalu informacji dotyczacych kampanii. Umozli-
wilo rowniez wglad wyborcow w organizowanie jej od $rodka. Kanal De-

44 http://wiadomosci.mediarun.pl/artykul/media-telewizja,polityka-na-wesolo-w-cnn-i-
-youtube,22424,2,1,1.html (20.06.2010); M. Koryszewski: Polityczni celebryci na YouTube — ze-
stawienie, Gazeta.pl, http://technologie.gazeta.pl/technologie/1,81010,7313045,Polityczni_celebry-
ci_ na_YouTube  zestawienie.html, (16.06.2010).

45 P.J. Gough: CNN’s YouTube debate draws impressive ratings, http://www.reuters.com/article/idU-
SN2425835220070725 (16.06.2010).

46 E. MacAskill: Debate brings YouTube to centre of 2008 presidential campaign, The Guardian,
http://www.guardian.co.uk/media/2007/jul/23/broadcasting.digitalmedia (20.06.2010).

47 http://www.cnn.com/2007/POLITICS/11/28/debate.main/ (20.06.2010).

48 S.L. Stirland: YouTube Users Invited to Post Responses to CNN/YouTube Presidential Debate,
Wired, http://www.wired.com/threatlevel/2007/12/youtube-users-i/ (20.06.2010); M. Koryszewski:
op. cit., http://technologie.gazeta.pl/technologie/1,81010,7313045,Polityczni_celebryci na YouTu-
be  zestawienie.html, (16.06.2010).

49 M. Koryszewski: op. cit., http://technologie.gazeta.pl/technologie/1,81010,7313045, Politycz-
ni_celebryci na _YouTube  zestawienie.html, (16.06.2010).
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mokraty stat si¢ bogata, multimedialng kronika o charakterze zblizonym do
telewizyjnego show.

Atrakcyjno$¢ YouTube’a jako narzedzia perswazji politycznej polegata
takze na tym, ze obecno$¢ w nim byta darmowa, a mogta nawet przynies¢
zyski. Poza tym serwis ten umozliwit sztabowi przedstawianie swoich prze-
kazéw w catosci, w starannie przygotowanej przez siebie formie, bez ogra-
niczen czasowych i przestrzennych, oraz umieszczanie w odpowiednim
kontek$cie (w przypadku kanatu kandydata). YouTube pozwolit takze na
prezentowanie dtugich i szczegdétowych materiatow, na ktore w tradycyj-
nych mediach nie byloby miejsca.

Dzigki zautomatyzowanemu procesowi tworzenia, wyszukiwania, ob-
robki i zamieszczania przekazow oraz wielu innym funkcjom uzytkownicy
mogli w tatwy 1 szybki sposéb odszuka¢ interesujace ich tresci i stworzy¢
nowe. Co wigcej, samodzielnie decydowali o okolicznosciach ich odbioru
(jego wielokrotnosci, miejscu, czasie).

Prowadzenie kampanii w YouTubie pomogto Obamie w promoc;ji prze-
stania, budowie odpowiedniego wizerunku i przekonaniu do siebie wybor-
cow. Kampania w serwisie byla bardzo trafnym posuni¢ciem, umozli-
wiajacym dotarcie do mtodych Amerykanow i utrzymywanie z nimi relacji
specyficznych dla portalu. Stata si¢ dla nich do$wiadczeniem osobistym
i zarazem wspolnym. Sztab dbat o to, zeby byta zgodna z zasadami obo-
wiazujacymi w spotecznosci YouTube’a. W rezultacie pozyskano cata rze-
sze¢ oddolnych rzecznikéw kandydata, ktérzy swoimi dziataniami napgdzali
kampani¢. Indywidualno$¢ serwisu przyczynita si¢ do tego, ze kampania
przybrata ksztatt aktywnos$ci opartej na historii zwyktych obywateli anga-
zujacych si¢ w dziatania polityczne.

Dzigki spotecznosciowemu charakterowi wideoportalu udato si¢ stwo-
rzy¢ wokot kandydata przyjazna atmosferg. Materialy wideo zamieszczane
w serwisie pobudzatly uzytkownikoéw do podjecia dyskusji, wspottworzenia
przekazu i aktywnos$ci w debacie politycznej. Mobilizowaty ich w dziataniu
1 angazowaniu innych w budowanie kampanii Obamy.

YouTube pozwolit na odwotanie si¢ do pragnienia ludzi do bycia znany-
mi, reguty wzajemnosci uprzejmosci, konsekwencji i zaangazowania, mo-
tywacji 1 wigzi powstajacych w wyniku wzajemnej i udanej wspotpracy,
a takze poczucia odpowiedzialnosci za jej rezultaty.

Dziatania sztabu mogty by¢ prowadzone w sposob spdjny dzigki inte-
gralnemu charakterowi YouTube’a. Serwis okazat si¢ bardzo dobrym na-
rzgdziem shuzacym organizacji, koordynowaniu i monitorowaniu catej
kampanii. Cyfrowos¢ i programowalnos¢ pozwolity na biezaco $ledzi¢ sy-
tuacje, tak by moc sprosta¢ oczekiwaniom elektoratu. Szans¢ blyskawicz-
nej reakcji na ataki przeciwnikéw dawata ponadto mozliwo$¢ natychmia-
stowego feedbacku w serwisie.

Kampania prezydencka Baracka Obamy wyznaczyla nowe standardy
prowadzenia nowoczesnych dziatan perswazyjnych w sferze polityki. Klu-
czem do zwycigstwa okazala si¢ partycypacja elektoratu w tworzeniu prze-
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kazu kandydata. Bylo to mozliwe dzigki zdecydowaniu si¢ na strategie
oparta na idei Web 2.0, obejmujacej opisane zalety YouTube’a czyniace
z niego skuteczne narzedzie perswazji politycznej.

Bibliografia

M. Castells: Communication Power, New York 2009.

R.B. Cialdini: Wywieranie wptywu na ludzi: teoria i praktyka, Gdansk 2002.

R.Faulk, B. Libert: Barack, Inc.: Winning Business Lessons of the Obama Campaign,
New Jersey 2009.

D.A. Graber: Mass Media and American Politics, Washington, D.C. 2010.

R.Harfoush: Yes We Did!: An Inside Look at How Social Media Built the Obama Brand,
Berkeley 2009.

L. Manovich: Jezyk nowych mediéw, Warszawa 2006.

M. M azur: Marketing Polityczny. Studium poréwnawcze prezydenckich kampanii wybor-
czych w USA i w Polsce, Warszawa 2007.

J. Nowak: Zrob to sam — Web 2.0 jako sfera politycznej aktywnoS$ci internautow, [w:]
M. Jezinski (red.): Nowe media i polityka. Internet, demokracja kampanie wybor-
cze, Torun 2009, s. 165-176.

P. Ptaneta: Propaganda w Internecie — selekcja w sieci rozproszonych zasobow, [w:]
I. Trzcieniecka-Schneider iE.Zarnecka-Biaty (red.): Informacja, per-
swazja, logika, Krakoéw 2005.

T. Ptudowski: Komunikacja polityczna w amerykanskich kampaniach wyborczych,
Warszawa 2008.

Pew Internet & American Life Project, The internet and the 2008 election, Washington, D.C.
2008.

Zrédla Online

P.J. Gough: CNN’s YouTube debate draws impressive ratings, http://www.reuters.com/ar-
ticle/idUSN2425835220070725 (16.06.2010).

J. Hartman: Obamanomics. A Study in Social RVelocity, http://www.yovia.com/pdf/Oba-
manomics.pdf (16.06.2010).

V. Heffernan: Clicking and Choosing, The New York Times, http://www.nyti-
mes.com/2008/11/16/magazine/1 6wwln-medium-t.html (20.06.2010).

M. Hesse: Getting a WonkySexy Groove On, The Washington Post, http://www.washing-
tonpost.com/wpdyn/content/article/2007/07/15/AR2007071501378 pf.html
(11.06.2010).

B. Johnson: The rise and rise of the YouTube generation, and how adults can help, The
Guardian,http://www.guardian.co.uk/technology/2008/oct/06/youtube.youngpe ople
(30.05.2010).

M. Koryszewski: Polityczni celebryci na YouTube — zestawienie, Gazeta.pl, http://tech-
nologie.gazeta.pl/technologie/1,81010,7313045,Polityczni_celebryci na_YouTube
zestawienie.html, (16.06.2010).

K. Krippendorf: Lessons From the Obama Campaign: Overcoming Skepticism and
Winning People Over, http://www.fastcompany.com/blog/kaihan-krippendorft/
outthinker-mavericks-out-innovate-competition/learning-obama-innovation
(10.06.2010). )

A. Lubowski: Witajecie w Swiecie cyberpolityki, Gazeta Wyborcza.pl, http://wybor-
cza.pl/1,76842,7657029,Witajcie w_swiecie cyberpolityki.html (09.06.2010).

K. L aczkowska: Pokolenie YouTube, Wprost 50/2008 (1355), http://www.wprost.pl/ar/
146708/Pokolenie-YouTube/ (24.05.2010).



WYKORZYSTANIE YOUTUBE’A JAKO NARZEDZIA PERSWAZJI POLITYCZNEJ... 161

E.MacAskill: Debate brings YouTube to centre of 2008 presidential campaign, The Gu-
ardian, http://www.guardian.co.uk/media/2007/jul/23/broadcasting.digitalmedia
(20.06.2010).

V. Makarenko: 13 000 000 przyjaciot Obamy, Gazeta Wyborcza.pl, http://wybor-
cza.pl/1,98127,6422855,13 000 000 przyjaciol Obamy.html (10.06.2010).

M. Naim: The ‘YouTube effect’, Los Angeles Times, http://articles.latimes.com/2006/
dec/20/opinion/oe-naim20 (20.05.2010).

J. Ramirez: The Big Picture, Newsweek, http://www.newsweek.com/

2008/11/09/the-big-picture.html (10.06.2010).

D. Rigotti: The Social Media Use of Obama and McCain, http://www.scribd.com/
doc/16097258/The-Social-Media-Use-of-Obama-and-McCain (10.06.2010).

N. Schwab: In Obama-McCain Race, YouTube Became a Serious Battleground for Presi-
dential Politics, U.S. News, http://www.usnews.com/articles/news/campaign-2008/2008/
11/07/in-obama-mccain-race-youtube-became-a-serious-battleground-for-presiden-
tial-politics.html (29.05.2010).

M.L. Sifry: How Much is YouTube Worth to Obama and McCain?, http://techpresi-
dent.com/node/6454 (26.05.2010).

S.L. Stirland: YouTube Users Invited to Post Responses to CNN/YouTube Presidential De-
bate, Wired, http://www.wired.com/threatlevel/2007/12/youtube-users-i/ (20.06.2010).

http://blog.nielsen.com/nielsenwire/online_mobile/top-online-brands-for-streaming-video-

october-2008/ (12.01.2010).

http://katealbrighthanna.com/?page id=2 (26.05.2010).

http://wiadomosci.mediarun.pl/artykul/media-telewizja,polityka-na-wesolo-w-cnn-i-
-youtube,22424,2,1,1.html (20.06.2010).

http://www.cnn.com/2007/POLITICS/11/28/debate.main/ (20.06.2010).



Z H I S T O R I I ™M E D1 O W

Zeszyly PRASOZNAWCZE

Krakow 2011 R. LIV, nr 34 (207-208)

AGNIESZKA J. CIESLIKOWA

POLSKIE DZIENNIKI )
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Prasa polska w wojewodztwie wotynskim w okresie 11 Rzeczypospolitej
reprezentowana byta przede wszystkim przez tygodniki spoteczno-
-polityczne'. Lokalne wotyfiskie pisma codzienne w jezyku polskim miaty
wielkie trudnos$ci z utrzymaniem si¢. Sktadato si¢ na to wiele przyczyn. Na
poczatku dwudziestolecia migdzywojennego przeszkoda byla staba baza
poligraficzna, niedoskonata taczno$¢, waski krag odbiorcoOw prasy codzien-
nej 1 mata liczba potencjalnych ogtoszeniodawcow oraz te same trudnosci,
ktore dotykaiy calg prasg polska: galopujaca inflacja, braki w Zaopatrzeniu
w papier drukarski. W latach trzydziestych, wraz z postgpem rozwoju cyw1—
hzacyjnego wojewodztwa, wigkszos¢ przeszkod technicznych dawata sig
juz pokonad, inflacja byta opanowana, a i polski rynek czytelniczy wzrastal.
Wtedy jednak czytelnikéw lokalnym dziennikom odbieraly juz tytuty cen-
tralne, kolportowane w calym kraju.

Mimo wszystkich trudnosci w wojewodztwie wolynskim doszto do
kilku — krocej lub dluzej trwajacych — edycji lokalnej polskiej prasy co-
dzienne;j.

Inicjatywy lokalne

Dziennik Wolynski (Luck) 1922—1924

Pierwszym polsklm codziennym pismem w wojewoddztwie wolynskim
byt Dziennik Wolyriski’, wydawany w latach 1922-1924 przez Wolynska
Spotdzielnie Wydawnicza pod redakcja Jana Ursyna-Zamarajewa, wcze-
$niej redaktora tygodnika Glos Wolynski, a jeszcze wczesniej — redaktora
prasy polskiej w Kijowie, pioniera dziennikarstwa wotynskiego w latach

I Tekst autorki przedstawiajacy ogolny obraz prasy na Wolyniu ,,Prasa w wojewédztwie wotynskim
1918-1939” opublikowany zostalt w Zeszytach Prasoznawczych 2002, nr 34, s. 96-119.

2 W 1920 r. wychodzit na Wotyniu Dziennik Wolynski, poturzedowy organ, niebedacy jednak pismem
codziennym. W latach 1919-1920 ukazywat si¢ Goniec Wolynski, bedacy pottygodnikiem.
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migdzywojennych’. Wydawanie pisma codziennego byto dla Polakéw na
Wotyniu sprawa prestizowa. Poczatkowemu rozwojowi dziennika sprzyjato
ozywienie polityczne przed wyborami 1922 r.

Pierwszy numer ukazat si¢ w niedzielg 2 kwietnia 1922 r. Dziennik jako
miejsce wydawania podawal wszystkie wigksze wotynskie miasta:
Luck—Réwne—Kowel-Wtodzimierz—Krzemieniec—Dubno—Ostrég—Korzec,
drukowany byt w drukarni ,,Promyk” w bLucku i tam tez miescila si¢
glowna siedziba redakcji, przy ul. Jagiellonskiej 66. Wychodzil zazwyczaj
w objetosci czterech stron, niekiedy dwoch stron. W wyborach promowat
liste nr 22 ,,Panstwowe Zjednoczenie na Kresach”. Do numeru 84 z 2 sierp-
nia 1922 dotaczona byla tez deklaracja programowa Unii Narodowo-Pan-
stwowej (lista nr 10). Dziennik latem 1922 r. ukazywat si¢ do$¢ regularnie,
a jesli docieraty nowe, ,,gorace” wiadomosci, po potudniu pojawialy si¢ do-
datki nadzwyczajne. I tak 25 czerwca (w niedzielg) o godz. pierwszej po
potudniu rozkolportowano — gtéwnie w Lucku i Kiwercach — dodatek nad-
zwyczajny z informacjami o desygnowaniu przez Naczelnika Panstwa no-
wego premiera oraz z sensacyjna wiadomoscia o zastrzeleniu w Berlinie
ministra Rathenaua®. 19 lipca 1922 r. dodatek ukazat si¢ o dziesiatej wie-
czorem 1 przyniost goraca wiadomo$¢ o tym, ze Naczelnik Panstwa nie
zatwierdzil gabinetu Korfantego®. 30 lipca, znéw w niedziele, dodatek nad-
Zwyczajny informowa1 o kandydaturze prof. Nowaka na stanowisko preze-
sa Rady Ministrow®. Nastepny dodatek nadzwyczajny tyd21en pozniej
przedstaw1a1 przebieg uroczystosci w Krakowie w 8. rocznicg wymarszu
Kadrowki’.

Wydawca gazety, Wotynska Spotdzielnia Wydawnicza, juz w dwa mie-
siace po uruchomieniu pisma musiata si¢ dokapitalizowaé, sprzedajac
udzialy (po 25 tys mkp.)®. Procz prenumeraty i kolportazu ulicznego dzien-
nik sprzedawany byt w ksiggarniach, ktore przyjmowaly réwniez oglosze-
nia 1 przedptaty na prenumeratg. W Rownem na przyktad ogloszenia i pre-
numerat¢ przyjmowata Ksiggarnia Naukowa przy ul. Szosowej 27
i Ksiggarnia Rymarkiewicza kilka domow dalej, przy Szosowej 41°.

3 Jan Ursyn-Zamarajew urodzit si¢ w 1865 r. w Piotrkowie, debiutowat na tamach Kuriera Warszaw-
skiego w 1885 r. W latach 1892-1894 pracowat w redakcji tygodnika Kraj w Petersburgu, nastgpnie wy-
jechat jako staty korespondent tegoz do Kijowa. W latach 1902—1903 podrézowat po Syberii i Mandzu-
rii, skad nadsytat korespondencje do prasy polskiej. W 1904 pisal korespondencje z wojny
rosyjsko-japonskiej. W 1905 przyjechat do Wilna i zatrudniony tam zostat jako sekretarz redakcji w Ku-
rierze Wilenskim. W 1907 przeniost si¢ do Warszawy do redakcji Gazety Polskiej, nastgpnie do Kuriera
Zaglebia w Sosnowcu. W 1912 znéw powrdcit do Warszawy 1 zatozyt Maly Kurier Warszawski, ktory
przetrwal tylko 4 miesiace. Ponownie wyjechat do Kijowa, tam zatozyt dwutygodnik Ktosy Ukrainskie,
ktory ukazywat si¢ do 1917 r. Nastgpnie stanal na czele nowego dziennika polskiego w Kijowie Gazeta
Narodowa (istniata tylko do konca 1917 r.).

4 Dziennik Wolynski 1922, nr 54 z 27 czerwca, s. 2.

5 Dziennik Wolynski 1922, nr 73 z 21 lipca, s. 2.

6 Dziennik Wolynski 1922, nr 83 z 1 sierpnia, s. 3.

T Dziennik Wolyrski 1922, nr 89 z 8 sierpnia s. 2.

8 [Ogloszenie Wolynskiej Spotdzielni Wydawniczej] Dziennik Wolyriski 1922, nr 28 z 24 maja, s. 1.

9 [Ogtoszenie Wydawnictwa ,,Dziennika Wolyfiskiego™] Dziennik Wolyriski 1922, nr 125 z 21 wrzes-
nia, s. 1
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Wybory 1922 r. odbyly sig 5 i 12 listopada. Zarowno Panstwowe Zjed-
noczenie na Kresach jak i Unia Narodowo-Panstwowa poniosty kompletna
porazke. Niewykluczone, ze dlatego wilasnie Dziennik Wolynski zawiesit
wydawanie na 10 dni. Po wznowieniu 22 listopada wydawnictwo informo-
walo, ze przyczyna byta ,konieczno$¢ reorganizacji wydawnictwa”. Istot-
nie, nastapity pewne zmiany — Dziennik Wolynski pojawiat siQ odtqd
w sprzedazy w godzinach wieczornych, z datq nastgpnego dnia, oprocz nie-
dzieli (czyli wydania z data poniedziatkowa)'’.

Funkcjonowanie dziennika w catosci spoczywato na barkach redaktora
naczelnego. Pisat on tez gros tekstow. Wprawdzie od wrze$nia 1922 r. re-
dakcja miala statego przedstawiciela w Réwnem, K. Wilczkowskiego, kto-
ry wypetniat réwniez zadania administracyjne, ale jednak nieobecnosci re-
daktora naczelnego — spowodowane jego wyjazdami do Lwowa lub
Warszawy w sprawach wydawniczych — skutkowaty opdznieniami lub na-
wet wstrzymaniem wydania kolejnego numeru''.

Na nowy rok 1923 zaplanowano druk kalendarza §ciennego, ktory miat
przynies¢ dochdéd z ogloszen. Zanim to jednak nastapito, krajem
wstrzasneto morderstwo prezydenta Narutowicza. Dziennik Wolynski z data
17 grudnia w rubryce z ostatniej chwili przyniost rozporzadzenie starostwa
o wzbronieniu wszelkich zabaw z powodu zZatoby. Jednoczesnie pospiesz-
nie drukowano dodatek nadzwyczajny, rozkolportowany w wysokim nakta-
dzie w niedzielg 17 grudnia. Telegramy w nim zamieszczone powtdrzono
w zatobnym numerze 191, datowanym na 19 grudnia.

Ten wysitek wydawniczy wyczerpatl zapasy papieru w drukarni. Do kon-
ca grudnia Dziennik ukazywal si¢ zaledwie na 2 stronach. Z nowym rokiem
sytuacja poprawita si¢ na chwilg, ale zaraz choroba redaktora Jana Ursyna-
-Zamarajewa 1 zmiana wiasciciela drukarni ,,Promyk” spowodowaty ko-
lejna, 10-dniowa przerwe w ukazywaniu si¢. Numer 5 Dziennika Wolyn-
skiego ukazat si¢ dopiero 18 stycznia. Drukarnia — ta sama, lecz pod nowa
nazwa — podniosta ceng druku, inflacja wyprzedzata wplywy ze sprzedazy
ogloszen, ktorych Dziennik Wolynski mial stosunkowo duzo. Ogtlaszata si¢
np. stale Battycko-Amerykanska Linia Zeglugowa oraz wytwornie alkoholi.

,»Doszto do tego — informowata redakcja — ze w skromnym Lucku wyda-
wanie pisma codziennego kosztowaé¢ dzi§ musi tacznie z wydatkami na pa-
pler druk, telegramy, redakcje, administracj¢ — przeszto 12 milionéw mk
miesigcznie”'?. Od numeru 11 z 1923 r. Dziennik Wolyniski stat sig wigc ty-
godnikiem, wychodzqcym w sobot¢ z data niedzielng. Zrezygnowano
z abonowania serwisu agencyjnego, poswigcajac uwage wylacznie spra-
wom wotynskim. Zreszta, nawet tygodniowa czg¢stotliwos¢ ukazywania si¢
byla trudna do utrzymania — jeszcze w lutym wybucht strajk drukarski, ko-

10 Od Wydawnictwa, Dziennik Wolyrski 1922, nr 169 z 22 listopada, s. 2.

11 Na przyktad: ,,Osobiste: Redaktor Dziennika Wolynskiego p. Jan Ursyn-Zamarajew wczoraj wieczo-
rem wyjechat na jeden dzien w sprawach wydawnictwa do Warszawy. Z tego powodu numer dzisiejszy
Dziennika Wolynskiego wychodzi w zmniejszonej objgtosci”. Dziennik Wolynski 1922, nr 131 z 28.09.,
s. 2.

12 0d Wydawnictwa, Dziennik Wolyriski 1923, nr 11, s. 2.
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lejny — w czerwcu. Mimo trudno$ci i pogarszajacego si¢ zdrowia redaktora,
od 15 wrzesnia 1923 r. Wydawnlctwo Dziennika Wolynskzego planowaio
przywrocenle cyklu codziennego i wznowienie serwisu agencyjnego . Po-
tem wznowienie dziennika zostato odtozone do grudnia'*. Redaktor Ursyn-
-Zamarajew wyruszyl w podréz do Lwowa, Krakowa i Warszawy, aby
umowic¢ korespondentow. W Krakowie zatrzymaty go rozruchy; nie zdazyt
powr6ci¢ do Lucka na czas, z tego powodu numer 51 tygodnika Dziennik
Wolynski opdznit si¢ o tydzien.

U schytku 1923 . Dzzenmk Wotynski jako tygodnik mial prawdopodob-
nie 1200 egz. naktadu'’

Wysitki spoleczenstwa polskiego na Wotyniu zmierzaja [...] w kierunku utrzy-
mania i rozwoju prasy polskiej, co jest bodaj czy nie najpilniejszym tu zada-
niem — pisal w sprawozdaniu urzednik Urzedu Wojewddzkiego Wotynskiego.
— Czynione sg wigc zabiegi i starania w celu zgromadzenia potrzebnych fun-
duszy, aby utrzymaé wychodzacy w Lucku Dziennik Wotynski (dla braku fun-
duszy wychodzi na razie 1 raz tygodniowo) lub, jesli si¢ to nie uda, zalozy¢
nowe pismo codzienne, przyczem coraz silniej zaznacza si¢ punkt widzenia,
ze w warunkach specjalnych, w jakich spoteczenstwo polskie tu si¢ znajduje,
pismo to winno by¢ bezpartyjne i dazyc do zjednoczenia Wszystklch sit
spotecznych dla obrony interesow narodu i panstwa polskiego'®.

Od nowego roku 1924 ceny ogloszen w Dzienniku Wolynskim podawano
juz w ztotych, ceng pisma — nadal w markach. Dos$¢ blado wypadta proba
przywrdcenia serwisu wiadomosci ogoélnokrajowych. Druk trzeba bylo
przenies¢ do Rownego, do drukarni Fejgla i Litwaka, co bardzo zle wpty-
neto na jego jakosc.

O ktopoty Dziennika Wotynskiego felietonista Echa Rowienskiego obwi-
niat w pewnym stopniu Towarzystwo Opieki nad Kresami:

Dziennik Wolynski od trzech lat wychodzil z pod prasy drukarni w Lucku, no
bo i siedzibg swoja miat w Lucku. Alisci drukarnia ta przeszta na wtasnos¢
,, Towarzystwa Opieki nad Kresami”. T[owarzyst]wo, ktoremu tak bardzo za-
lezy na tem, aby stowo polskie rozbrzmiewato po Kresach, primo impetu pod-
niosto ceng druku Dziennikowi o czterysta procent. Dzi§ 6w nasz kolega, badz
co badz zashuzony i stary dziennikarz polski, zmuszony jest co tydzien ]ezdzm
do Réwnego, aby tu drukowa¢ swoj dziennik w jednej z tutejszych drukarni'’

Wydawnictwo jeszcze probowato ratowaé pismo. W numerze 4 z 19 lu-
tego informowano: ,,Dziennik Wotynski wychodzi¢ bedzie we wtorki, a nie,
jak dotychczas, w niedziele. We wtorki brak jest gazet warszawskich,
a wige Dziennik ma wolniejszy teren zbytu”.

Z poczatkiem kwietnia redaktor Jan Ursyn-Zamarajew wyjechat na le-
czenie do sanatorium do Otwocka. Redakcj¢ objal mecenas Piotr Wyrzy-
kowski'®. Niewiele jednak zdotat zrobié, zwlaszcza ze w Lucku powstat

3 [Ogloszenie] Dziennik Wolyrski 1923, nr 40 z 19 sierpnia, s. 3; nr 41 z 26 sierpnia, s. 1.
14 0d Redakcji, Dziennik Wolyniski 1923, nr 49 z 21 pazdziernika, s. 2.
15 Adnotacja na egzemplarzu obowiazkowym w zbiorach BUW, sygn. 06036.
16 Sprawozdanie miesigeczne, Urzad Wojewoddzki Wotynski, grudzien 1923. Archiwum Akt Nowych
(AAN), Zespot Urzad Wojewodzki Wotynski, t. 66, k. 57.
17 Bartnicki z nad Ochni: Kronika tygodniowa, Echo Réwieriskie 1924, nr 1, s. 2.
18 Od Wydawnictwa, Dziennik Wolyriski 1924, nr 10 's. 2.
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wlasnie inny tygodnik — Zycie Wolynia. Mimo ciagtych napomknien
o przywréceniu cyklu codziennego, Dziennik Wolynski zakonczyl istnienie
jako tygodnik na numerze 12 z 30 kwietnia 1924 r. Tego samego dnia
w Otwocku zmarl Jan Ursyn-Zamarajew, o czym donidst juz tylko konku-
rencyjny tygodnik".

Niepelne dwa lata ukazywania si¢ Dziennika przypadty na bardzo trudny
okres inflacji, ktopotow z zaopatrzeniem w papier drukarski, strajkow dru-
karskich, licznych przeszkod technicznych. Z powodu inflacji cena gazety
rosta blyskawicznie, przychody ze sprzedazy nie wzrastaty jednak tak szyb-
ko jak koszty druku. Poczatkowa cena numeru — 100 marek polskich — od
nowego roku 1923 wzrosta do 200, w marcu 1923 wynosita juz 500 mkp
(juz za tygodnik), w lipcu — 1000 mkp, we wrzesniu — 5000, w listopadzie —
15000, a w grudniu — 40 000 mkp. Na poczatku roku 1924, u schyltku istnie-
nia Dziennika Wolynskiego, pojzedynczy numer kosztowat 300 000 mkp
i miat 700 egzemplarzy naktadu™.

Gazeta Kresowa (Rowne) 1922

Gazeta Kresowa zaczela sig ukazywaé w Rownem 26 wrzesnia 1922 r.,
stajac si¢ trzecim wychodzacym w tym czasie polskim pismem na Wotyniu
1 drugim dziennikiem. Nowe pismo jako redaktor naczelny i odpowiedzial-
ny podpisywal Marceli Wilczewski, ,,redaktorem — administratorem” za$
byt Jan Rzedkowski (Rzadkowski?). Pismo zostato dos¢ zyczliwie powita-
ne przez nieco tlylko starszych konkurentéw: Dziennik Wolynski i tygodnik
Glos Wolyiski’". W podtytule informowano, ze gazeta jest bezpartyjna,
spoteczno-polityczna i handlowa, a w artykule programowym Gazeta Kre-
sowa deklarowata:

Zadaniem naszem bgdzie zespolenie Kresow Wschodnich z Macierza nie sita
orgza, lecz sita kultury, bedziemy przeto dazy¢ do wytworzenia tu na Kresach
takich warunkow, ktore pozwolityby calej ludnosci bez ré6znicy wyznania i na-
rodowosci uzna¢ Polskg za wspdlng ich ojczyzng. [...] Szczegdlnie dazenia
bolszewickie znajda w nas zdecydowanych przeciwnikow. Ten pseudosocja-
lizm azjatycki, ktory zdazyt juz pograzy¢ potezne i bogate panstwo sasiednie
w otchtan ruiny i nedzy, ktory cofnat kulturg rosyjska przynajmniej o jakie sto
lat wstecz — bedziemy zwalczaé nie tylko tam, gdzie on jawnie, ze swym pro-
gramem wystgpuje, lecz 1 we wszystkich jego przejawach nieswiadomych.

Gazeta Kresowa starata si¢ rozkrecié, rozbudowaé i ozywi¢ swoja dzia-
talno$¢, co nie byto tatwe, cho¢ rowienska drukarnia Feigla i Litwaka za-
liczata si¢ do najwigkszych i najsprawniejszych na Wolyniu. Wydawcy
polskiej gazety odczuwali jednak nieustannie brak fachowych wspolpra-
cownikow. Redakcja poszukiwata ogloszeniami maszynistki ,,znajacej do-
skonale polski, odznaczajacej si¢ szybkoscia w pisaniu pod dyktando”, re-
portera, energicznych agentéw do zbierania prenumeraty i ogtoszen,

19 [Nekrolog] Zycie Wotynia, 1924, nr 14 z 3 maja, s. 5.
20 Adnotacja na egzemplarzu obowiazkowym w zbiorach BUW.

21 Nowa gazeta na Kresach, Dziennik Wolyriski 1922, nr 132 z 29 wrzesnia, s. 3; Trzecie polskie pismo
na Wotyniu, Glos Wolynski 1922, nr 40 z 1 pazdziernika, s. 11.
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woznego ,,w wieku do 20 lat”, chtopcéw do sprzedazy gazet, koresponden-
tow ,,we wszystkich miastach Kreséw i catej Polski”, a takze zecera do dru-
karni. Te poszukiwania pracownikow trwaly przez caly okres ukazywania
si¢ gazety. Redakcja zalila si¢ na famach:
my sami widzimy wszystkie niedobory, ale raczcie nie zapominac, ze Gazete
sktadaja Zydzi zecerzy, stabo bardzo rozumiejacy po polsku, ze brak nam me-
trampaza fachowca, korektora, ze musimy dopiero wyszkoli¢ ekspedycje, ze
zalezni jestesmy czgsto od drukarni, ze nie posiadamy reportera, gdyz znalez¢é
nie mozemy, mimo wielu chetnych, cho¢ jednego, ktory by naprawde umiat
po polsku...?%.

Polska gazeta drukowana w zydowskiej drukarni miala tez inny problem
— cykl wydawniczy kolidowal z terminami $swiat zydowskich, w ktore dru-
karnia nie pracowata®.

Gazeta Kresowa zyta przede wszystkim na fali ozywienia w okresie po-
przedzajacym wybory. Stosunkowo mniej miejsca poswigcata wiadomo-
sciom lokalnym, rowienskim i wotynskim, szerzej zajmujac si¢ tematami
ogolnokrajowymi. Krytycznie odnosita si¢ do bloku mniejszo$ci narodo-
wych. Od pozostatych dwodch tytutdw polskich, istniejacych w tym samym
czasie na rynku prasy wotynskiej, réznito ja wigksze zainteresowanie tema-
tyka ekonomiczno-handlowa. Miato to swoje zrodlo przede wszystkim
w fakcie, ze Gazeta Kresowa zwiazana byla z Oddzialem Wolynskim Sto-
warzyszenia Kupcoéw Polskich, ktory tez w koncu pojawit si¢ w stopce jako
wspotwydawca (wraz z M. Wilczewskim) gazety.

Codziennie Gazeta Kresowa przynosita porcje depesz agencyjnych
(PAT), informacje z kampanii wyborczej, przeglad prasy, czgsto zamiesz-
czata kolumne ,,Zza kordonu” (charakterystyczna zreszta dla czasopism
wotynskich, pod réznymi tytutami, ale czgsto sprawy dotyczace najblizsze;j
zagranicy wyrdzniane byly jako odrgbna rubryka), informacje lokalne mie-
scity si¢ w rubryce ,,Kronika kresowa”. Pojawialy si¢ takze wiadomosci
sportowe oraz informacje z gieldy. Kazdy numer miat okoto 1 strony re-
klam i ogloszen (z 4 ogdlnej objetosci). Zasiggiem swym gazeta miala am-
bicje obja¢ nie tylko miasta wolynskie, ale tez Sarny*’ i Baranowicze.
Twierdzita tez, ze dociera nawet do Zytomierza®, czyli juz za granice II
Rzeczypospolite;.

Okres ukazywania si¢ Gazety Kresowej przypadl na ozywienie przedwy-
borcze na Wotyniu. Cho¢ nie ma bezposrednich informacji, aby gazeta zo-
stata pomyslana wytacznie jako narzedzie propagandy wyborczej, w prak-
tyce z ozywienia przedwyborczego korzystata.

Ostatni — 50 — numer gazety w zbiorach polskich bibliotek nosi date 28
listopada 1922 r., dziennik ten przetrwat wigc 2 miesiace i zamilkl wkrotce
po wyborach.

22 Do naszych Czytelnikéw, Gazeta Kresowa 1922, nr 6 z 4 pazdziernika, s. 3.

23 Zob. Dziennik Wolynski 1922, nr 136 z 4 pazdziernika, s. 2; Od Redakcji, Gazeta Kresowa 1922, nr
10 z 10 pazdziernika, s. 3.

24 Sarny do 1930 r. znajdowaly sie w wojewddztwie poleskim.
25 Gazeta Kresowa 1922, nr 3 z 28 wrzesnia, s. 3.
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Kurier Wolynski (Luck) 1922

Jako ostatnie w ramach kampanii przed wyborami 1922 r. powstato pi-
smo zgloszone jako dziennik, jednak z géry planowane jako wychodzace
jedynie do czasu Wyborow 26’ W Lucku od poczqtku pazdziernika przez
cztery tygodnie ukazywat si¢ Kurier Wolynski, pismo Chjeny, czyli Chrze-
Scijanskiego Zwiazku Jednosci Narodowe;j (lista nr 8).

Podtytut ambitnie glosit, ze to ,,pismo codzienne po§wigcone sprawom
spotecznym, politycznym i gospodarczym z dodatkiem literackim”. Redak-
torem i wydawca byl Z. Marynowski, druk zapewniata spotka akcyjna
,Poldruk” w Lucku, przy Jagiellonskiej 60. Tekst programowy zatytutowa-
ny byt ,,Czego si¢ domagamy?”:

wreszcie si¢ te rzady niedouczkow i krzykaczy lewicowych musza skonczy¢.
Do$¢ ludowcow, wyzwolencow, zydow, socjalistow i innych — my nie chcemy
wojny tylko pokoju, my nie chcemy zamgtu tylko tadu, nie lenistwa tylko pra-
ey [..] Tylko te stronnictwa, ktore prowadzity zawsze polityke zgody i poko-

ju, dzisiaj potaczone w Chrzescgansklm Zw1qzku Jednos01 Narodowej, moga
pozyska¢ nasze zaufanie, bo wiemy, ze nas nie zaw1odq

W kolejnych numerach dominowata agitacja wyborcza i ataki na konku-
rentow politycznych. DZlenmk Wolynskl nazywany byl ,,organem zydow-
sklego zwiazku lokatorow™*®, dostato sie¢ rowniez redaktorowi Zamaraje-
wowi. Dziennik zreszta tez me pozostawat dtuzny.

Na kolejne lokalne pismo codzienne Wotyn musiat poczekac kilka lat.

Codzienny Glos Wolynia (Rowne) 1927

W 1927 1. podjgto probg wydawania polskiego dziennika w Réwnem.
Redaktorem i wydawca byt Karol Wolf. Pierwszy numer Codziennego
Glosu Wolynia ukazat SiQ we wtorek 17 rnaja a kilka dni pdzniej, w nie-
dzielg 22 maja ukazat sig... kolejny numer plerwszy, W nieco tylko zmienio-
nym uktadzie typograﬁcznym wydrukowany w innej drukarni*’. Drukarnig
jeszcze raz zmieniono, ostatecznie zadaniu podotala Drukarnia Polska
w Rownem, przy ul. Pitsudskiego 13. W wyniku tych komplikacji pierwsze
10 numeréw ukazywalo si¢ co dzien w innym formacie. Redakc 3]a uspra-
wiedliwiala si¢ niemoznoscia ,,skompletowania na czas’ > drukarni™®

W artykule wstgpnym redaktor zapewnial, ze Codzienny Glos Woiynia
jest organem zupehlie niezaleznym, i podkreslal, ze ,,wartki prad zycia
spotecznego nie da si¢ ujac nalezycie w skromne tamy tygodnika”, oraz od-
dawat pismo ,,na uslugi calej zorganizowanej inteligencji umystowo i fi-
zycznie pracujacej”’. Zapowiadat tez szerzenie idei panstwowosc1 polskiej,
w zgodnej wspblpracy ze wszystkimi narodowosciami’'. Juz do numeru

26 Dziennik Wolynski 1922, nr 144 z 13 pazdziernika, s. 2.

27 z.m.: Czego si¢ domagamy?, Kurier Wolyriski 1922, nr 1 z 12 pazdziernika, s. 1.

28 Odpowiedz na zaczepke, Kurier Wolyrski 1922, nr 2 z 17 pazdziernika, s. 3.

29 Codzienny Glos Wolynia, zaséb w Bibliotece Uniwersyteckiej w Warszawie (BUW), sygn. 05534.
30 Codzienny Glos Wolynia, 1927, nr 3, s. 4.

31 Od Redakcji, Codzienny Glos Wolynia, 1927, nr 1,'s. 1.



POLSKIE DZIENNIKI W WOJEWODZTWIE WOLYNSKIM... 169

drugiego (z poniedziatku 23 maja) wydano jednostronny dodatek nadzwy-
czajny z powodu ,sensacyjnych wynikéw wyborow do Rady Miejskiej
w Warszawie”. Lokalng sensacja, dostarczajaca tematu przez kilkanascie
numerow, byl pozar zamku w Rownem i krytyka dziatania strazy pozarnej,
na jaka pozwolit sobie dziennik rosyjski Borunckoe croso. Codzienny Glos
Wotynia wychodzil siedem razy w tygodniu, w poniedziatki w objgtosci za-
ledwie dwoch, w pozostate dni — czterech stron. Rubryka ,,Telegramy
z nocy” przynosita najswiezszy serwis, pochodzacy z Agencji Wschodniej.

Codzienny Glos Wolynia probowat by¢ takze animatorem lokalnego zy-
cia sportowego, organizujac bieg okr¢zny.

I ten dziennik przetrwat krétko: od maja do lipca. Ukazalo si¢ tacznie 47
numeroéw. W ostatnim numerze podane sg wyniki wyboréw do rad gmin-
nych na Wotyniu, co w potaczeniu ze wczesniejszymi informacjami na te-
maty wyborcze nasuwa przypuszczenie, ze wydawanie dziennika bylo jed-
nak podjete w ramach akcji przedwyborcze;j.

Kurier Wotynski (tuck) od 1937

Kurier Wolynski zaczat si¢ ukazywac¢ w Lucku 26 lutego 1937 r. Wycho-
dzit 6 razy w tygodniu (z wyjatkiem poniedziatkow). Poczatkowo jego kie-
runek oceniano jako ,bezpartyjny, lojalny”**, wkrotce jednak stato si¢ wi-
doczne, ze Kurier ostro atakuje wojewodg Jozewskiego i jego program
wotynski. Wydawca, wtascicielem i redaktorem odpowiedzialnym Kuriera
w jednej osobie byt Wincenty Witold Nowicki, za$ jego wspodltpracowni-
kiem w redakcji — Klemens Malicki, rowniez zawodowy dziennikarz, po-
chodzacy z Wielkopolski. Wkrétce do piszacych na tamach Kuriera
dola(cgyli Stefan Witczak i Andrzej Hatacinski, dziatacze Zwiazku Strzelec-
kiego™.

Juz w kwietniu 1937 r. Kurier zmuszony byt przej$¢ na cykl tygodniowy
i dalej wychodzit jako tygodnik, a w okresie wakacyjnym nawet jako dwu-
tygodnik.

Na przetomie 1937 i 1938 roku rozegrato si¢ starcie Kuriera Wolynskie-
go z wojewoda Jozewskim. Pismo byto juz wéwczas tygodnikiem, a konfi-
skata pigciu kolejnych naktadow (!) numeru 59 spowodowala czasowe za-
wieszenie pisma. Straty wydawca ocenial na 1150 zt.** Witane przez Kurier
z tryumfalnym entuzjazmem odwotanie z Wolynia wojewody Jozewskiego
nie zmienito juz czgstotliwosci ukazywania si¢ pisma — pozostal tygodni-
kiem, w 1939 r. zmieniajac jeszcze tytut na Glos Wolynia.

Ostatnie dzienniki, Rowne, tuck 1939

Po wybuchu wojny, we wrzesniu 1939 r., gdy Wotyn zapetnit si¢ ewaku-
owanymi urz¢dami, firmami i cywilnymi uciekinierami, powstaty ostatnie

32 Nlepxasnuit Apxi Bonuncwkoi O6nacri (dalej: DAVO), fond 46, opis 9, d. 1365, k. 32-33.
33 DAVO, fond 46, opis 9, d. 1365, k. 58.
34 DAVO, fond 46, opis 9, d. 4214 passim, Stowo Narodowe (Lwow) 1937, nr 42a z 21 grudnia, s. 3.
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wotynskie i zarazem ostatnie w granicach II Rzeczypospolitej dzienniki
w jezyku polskim.

W Lucku na chwilg przed katastrofa powstato pismo codzienne Gazeta
Woltynska. Jedyny w polsklch zbiorach blbhotecznych egzemplarz Gazety
Wolynskze] znajduje si¢ w Bibliotece Sejmowej™. Jest to nr 2 z niedzieli 10
wrzesnia 1939 r.

Gazeta ma cztery strony, zapetnione najswiezszymi informacjami wo-
jennymi. Niewiele jest mowy o Wolyniu i samym Lucku. Z wiadomosci
tchnie optymizmem i optymistami w organizacji dziennika byli redaktorzy
i wydawca, Wojewodzki Komitet Samopomocy Spoieczne] Wydrukowano
plakaty informujace o dzienniku, koperty i papier firmowy, kwitariusze®
O przewidywanej trwato$ci przedsu;wzu;ma $wiadczy rozbudowana stopka
redakcyjna tej powstatej juz w czasie wojny gazety — podano ceny prenu-
meraty miesi¢cznej (2,50 zt), kwartalnej, pétrocznej i rocznej (cena egzem-
plarza 10 gr), ceny ogloszen i nazwiska redaktorow odpowiedzialnych za
poszczegblne dziaty. Zestaw nazwisk osob zaangazowanych w wydawanie
gazety pokazuje, ze w obliczu wojny dziennikarze r6znych orientacji poli-
tycznych potaczyli sity przy pracy nad tym dziennikiem.

Odpowiedzialni za dzialy byli: za polityczno-spoteczny redaktor naczel-
ny Tadeusz Swiszczowski, 1nf0rmacyjno polityczny Maria Alexandrowi-
czowa 1 Klemens Malicki, reportaze i kronika: Witold Nowicki, literacki
i kulturalny: Roman Janistawski, gospodarczo-rolniczy: Bolestaw Saran-
kiewicz.

Gdy do Lucka zjechali ewakuowani dziennikarze PAT, krag wspotpra-
cownikow Gazety Wolynskiej poszerzyt sig jeszcze. Prowadzono nashuch
stacji radiowych. Redaktor Klemens Malicki wspominat po latach: ,,Nie pa-
migtam, jaki byt naktad gazety. Byta ona rozchwytywana zaraz po wyjsciu
z drukarni. [...] Wyposazenie drukarni wystarczato na wymogi prowincjo-
nalne: dwie masz;/ny ptaskie, z ktorych jedna wybijata 600, a druga 800
egz. na godzing™’. Istnieniu gazety kres polozyia ewakuacja redaktoréw
wraz z PAT; ukaza%o si¢ zapewne kilka numerow.

Gazeta Wolynska i Ostatnie Telegramy zaliczaja si¢ do gazet wotynskich
z racji miejsca wydawania, cho¢ odgrywaly rolg¢ zdecydowanie r6zna od
prasy lokalne;j.

12 wrzesnia 1939 r. w Rownem ukazat si¢ pierwszy z trzech zaledwie
numeroéw dziennika Ostanie Telegramy. Redaktorem naczelnym byt dr
Ignacy Kleszczynski, wydawca Maria Pradzynska. Jednym z organizato-
row tej edycji dziennika byt Jerzy Giedroyc. Wspominat: ,,W Rownem
wygladato, ze zatrzymamy si¢ na dluzej. Na polecenie min. Romana
zaczatem wydawac pismo Ostatnie Telegramy |...] Informacje pochodzity

35 Sygnatura P.1786.
36 Rachunki za druk zachowaly si¢ w zbiorach rodziny redaktora Romana Janistawskiego.

37 K. Malicki: Na wotyfiskich szlakach, [w:] Wojna i konspiracja. Wspomnienia dziennikarzy pol-
skich, wyd. II, Warszawa 1987, s. 120.
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z nastuchu radiowego [...] Naktad wynosit 6 tys. egzemplarzy®. To para-
doks, ze ten ostatni wotynski dziennik osiagnat naktad, o jakim poprzednie
mogty tylko marzy¢.

Proby i zapowiedzi

W ciagu dwudziestolecia kilkakrotnie pojawiaty si¢ tez zapowiedzi wy-
dawania dziennika, czasem konczace si¢ jedynie na plotce prasowej, cza-
sem — poparte zgloszeniem do starostwa.

I tak zapowiedz ukazywania si¢ kolejnego dziennika pod tytulem Kurier
Wolynski pojawila si¢ latem 1924 roku w Rownem.

Wychodzacy zaledwie od dwoch miesigey tygodnik Przeglad Wolynski
pisat:

Wiadomos$¢ okazata sig przedwczean Zaangazowane w to przedsigwzigcie
osoby, ktore tu przybyly az ze Slaska badz z Cieszyna, po zbadaniu terenu tu-
tejszego przyszty do wniosku, ze wydawnictwo to ze wzgledow technicznych
przeprowadzone by¢ nie moze. Na przeszkodzie stanat brak odpowiedniej
drukarni obstugiwanej przez polskich zecerow. Nadal wigc jak dotychczas ko-
rzysta¢ bedziemy ze strawy duchowej nadsytanej nam z Lucka. Bedziemy ra-
dzi bardzo, jesli tg strawg otrzymywac bedziemy cze$ciej, chociazby trzy razy
tygodniowo™ .

Wies¢ o majacym powsta¢ dzienniku pod tym samym tytutem odzyla
Wloan 1926 roku. Z Kowla donoszono o prospekcie z zapowiedzia wyda-
wania kolejnego Kurjera Wolyrskiego™.

Zamiar zwigkszenia czqstothwosm ukazywania si¢ oglosit latem 1924 r.
tygodmk Echo Rowienskie: miat si¢ zacza¢ ukazywac¢ dwa razy w tygo-
dniu*'. Proba przejécia drogi od tygodnika do dziennika okazata si¢ jednak
ponad sity wydawnictwa.

Wolvnskie mutacje prasy centralnej

\W% latach 30. w calej Polsce bardzo rozwinal si¢ system mutacyjny
dziennikéw®. Nie omingto to réwniez Wolynia. Lodzkle Echo miato od
1935 r. mutacje tucka pt. Echo Kreséw Wschodnich® o naktadzie 300 egz.
W wielu wypadkach, zwlaszcza krotkotrwalych lokalnych inicjatyw wy-
dawniczych o odrgbnych tytutach, zalezno$¢ dziennikow od wydawnictwa
centralnego jest trudno uchwytna.

Niekiedy ukazywaly si¢ wydania ogdélnokrajowych dziennikéw przezna-
czone dla wojewddztw wschodnich, drukowane w catosci centralnie. Wy-

38 J.Giedroyc: Autobiografia na cztery rece, Warszawa 1994, s. 79.
39 Kuriera Wotynskiego nie bedzie, Przeglad Wolyriski 1924, nr 7 z 23 lipca, s. 3.

40 Prospekt nie odnaleziony. Informacja zawarta w korespondencji Jana Gozdawy Kowelskiego: List
z Kowla, Zycie Wolynia 1926, nr 10 (108) z 7 marca, s. 16.

41 0d Redakcji, Echo Réwienskie 1924, nr 13,'s. 1.

42 W. Wtadyka: Dzienniki w jezyku polskim w Drugiej Rzeczypospolitej (1918-1939). Zestaw
tytutdw, Rocznik Historii Czasopismiennictwa Polskiego, R. 14:1975, z. 4, s. 495-527.

43 DAVO, f. 46, opis 9, d. 1365, k. 59.
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danie na Matopolske Wschodnia i Wotyn miat krakowski /KC. W 1932
roku kierownikiem oddziatu /KC w Réwnem zostat red. Feliks Niementow-
ski**. W 1938 roku w Informatorze prasowym IKC wymieniat swoja muta-
cje na Matopolske Wschodnia i Wolyn™.

Dziennik Wieczor Warszawski 10 gr miat wydanie lubelsko-wolynsko-
—poleskle ktére od podstawowego réznito si¢ jedna kolumna, przynoszaca
nieco informacji z tych WOJGWOdZtW (gtéwnie zreszta z lubelsklego)
Chyba z tego powstala p6zniejsza mutacja kresowa Wieczoru''. Na rynek
wotynski wkroczyt Franciszek Gtowinski z Lublina ze swoim Expressem
Lubelskim, ktory poczatkowo zamieszczat dodatek tygodniowy Zycie Wo-
tynskie, a potem (od 1931 r.) rozszerzyt tytut na Express Lubelski i Wolyn-
ski. Michat Derenicz uwaza wrecz ten dziennik za jedynego reprezentanta
polskiej prasy cod21enne] na Wotyniu®. Pod koniec lat trzydziestych z Wil-
na na Wotyn i inne wojewodztwa kresowe rozciagal wptywy Kurier Wile-
nski, w 1938 r. juz pod tytutem Kurier Wilenski, Nowogrodzki, Grodzienski,
Suwalski, Poleski i Wolynski.

Po niezbyt fortunnie zakonczonych prébach (o czym nizej), wydania
wotynskiego poniechaly Ostatnie Wiadomosci.

Lwowska Chwila na poczatku lat trzydziestych weszta na Wotyn, two-
rzac wydanie Chwila Wolynska. Podobnie jak inne mutacje dziennikow,
Wotyniowi poswigcata 1 strong. Wejscie Chwili na teren Wolynia byto
przez prasg lokalng poczytywane za probe pozyskania wotynskich Zydow
dla maiopolsklego stronmctwa syjonistow oraz pobudzema ich do aktyw-
niej SZCJ akCJl pohtyczneJ Jednak inicjatywa ta nie utrzymata si¢ dtugo —
po mniej wigcej roku Chwzla Wolynska przestata si¢ ukazywaé™".

W 1933 roku oddziat w Rownem otworzyt Kurjer Codzienny 5 groszy’',
inteligencki Kurjer Poranny w dziale prowincjonalnym prowadzil codzien-
ng obszerng kronike Wotynia i d21e2k1 niskiej cenie prenumeraty cieszyt si¢
na Wolyniu sporym powodzeniem™.

Wolvnskie proby Ostatnich Wiadomosci

Ostatnie Wiadomosci Krzemienca/Wolynia (Krzemieniec) 1931

Proba wejscia Ostatnich Wiadomosci na Wotyn miata miejsce w 1931 r.
Dziennik ukazywat si¢ w Krzemiencu, od 23 sierpnia do 1 wrzesnia pod
tytutem Ostatnie Wiadomosci Krzemienca, od numeru 9 zmienit tytul na

44 Kronika Rowienska, Ziemia Wolyriska 1932, nr 4, s. 4.

45 Informator prasowy 1938/39, wyd. miesigcznika Prasa, Warszawa 1938, s. 69.

46 Egzemplarz w zbiorach autorki pochodzi z 1937 roku.

47 Zob. Informator prasowy..., s. 93.

48 M. Derenicz: Prasa na Ziemiach Wschodnich, Rocznik Ziem Wschodnich 1938.

49 Chwila Wotynska, Ziemia Wotyriska 1932, nr 45, s. 2.

50 Likwidacja Chwili Wolynskiej, Wolyi 1933, nr 50, s. 8.

51 Nowe pismo w Rownem, Wolyri 1933, nr 33, s. 7.

52 R.J. Sarny: Wolyi 1934, nr 27(79) s. 4; Kurjer Poranny a Wotyh, Wotyri 1934, nr 40(92), s. 2.
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Ostatnie Wiadomosci Wolynia i zamart po numerze 21 z 13 wrzesnia™. Re-
daktorem odpowiedzialnym Ostatnich Wiadomosci Krzemienca byt Bro-
nistaw Poletur, Polak, nauczyciel gimnazjum ukrainskiego w Krzemiencu,
a po zmianie tytulu, od 7 wrzesnia Wlodzimierz Kwietniowski, nauczyciel
szkoty powszechnej w Krzemiencu, sympatyzujacy z BBWR. Cztonkami
redakcji byli rowniez w wigkszo$ci nauczyciele, cztonkowie i sympatycy
BBWR: Jan Grela, profesor Gimnazjum Samorzadowego w Krzemiencu,
Konstanty Ejsmund, nauczyciel o§wiaty pozaszkolnej, i Jozef Gedali Falik,
profesor Gimnazjum Samorzadowego. Ekipe uzupetniat Zdzistaw quro-
wicz, niecieszacy si¢ w oczach starostwa krzemienieckiego najlepszac opi-
nia’ 4 . Wedlug starostwa to on wilasnie byt 1nlcjatorem powstania pisma,
a przybyl do Krzemienca z zamiarem Zorgamzowama odd21a1u Legii Mo-
carstwowej Polski, czego zreszta nie udato mu si¢ dokona¢™

Ostatnie Wiadomosci Wolynskie (Rowne) 1931

Kolejna proba wydawania mutacji Ostatnich Wiadomosci na Wotyniu
miata miejsce jeszcze w tym samym roku. Dziennik Ostatnie Wiadomosci
Wolynskie z podtytulem gazeta poranna dla wszystkich znalazt siedzibe
w Rownem, przy ul. Szkolnej 117. Trzy strony dziennika pochodzity z wy-
dania warszawskiego, czwarta — wolynska dodrukowywana byta w Row-
nem, w drukarni Fejgla i Litwaka. Redaktorem odpowiedzialnym zostat
Franciszek Niementowski, zwiazany z BBWR. Jako redaktor naczelny
i wydawca w stopce figurowat Wiladystaw Wierzbicki. Pismo w starostwie
oceniano jako ,,typowy brukowiec Zequcy na sensacje [sic!], ktoéry jednak
artykutow o tresci pohtycznej w ogoble nie zamieszcza”. Naktad na starcie
su;gai 2000 egzemplarzy!>® Wkrotce dziennikowi zaszkodzita jednak poli-
tyka, 1 to nie lokalna, a pochodzaca z czgséci ogdlnopolskiej. Numer 50 z 24
listopada 1931 r. zostal zajgty przez starostwo rowienskie na zarzadzenie
Prokuratora Sadu Okrggowego w Warszawie, za zarmeszczeme sprawozda-
nia z procesu Centrolewu. Sad konfiskate zatwierdzil’’. Na terenie Wolynia
watpliwo$ci wladz wzbudzit natomiast sposdb przedstawiania skandalicz-
nych doniesien na tamach Ostatnich Wiadomosci Wolynskich. Starosta 16-
wienski pisal:

W zwiazku z oglaszaniem od dtuzszego czasu we wspomnianem czasopismie
artykulow zohydzajacych i szkalujacych instytucje spoleczne, dobroczynne
oraz poszczegllne jednostki, wystosowalem do Prokuratora przy S[adzie]
O[krggowym] w Réwnem pismo nast. tresci ,,na podstawie obserwacji prowa-
dzonych nad dziennikiem Ostatnie Wiadomosci Wolynskie stwierdzonem zo-
stato, ze wydawnictwo to od czasu zalozenia systematycznie szkaluje i zohy-

dza [...] podajac na swoich tamach fakty Swiadomie przekrgcone oraz zarzuty
natury kryminalnej. Zwrot, ktorym bardzo czgsto koncza si¢ poszczegdlne ar-

53 DAVO, fond 46, opis 9, d. 1895, k. 121. Ostatnie Wiadomosci Wolynia przestaty wychodzi¢ 13 wrze-
$nia 1931 r.

54 DAVO, fond 46, opis 9, d. 1895, k. 283.

55 Tamze.

56 DAVO, fond 46, opis 9, d. 1895, k. 73.

57 DAVO, fond 46, opis 9 d. 1895, k. 193, 207-210.
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tykuty, ,,do sprawy tej jeszcze powrocimy”, bez podawania dalszych rewela-
cji, nasuwa uzasadnione podejrzenie metodycznego szantazowania poszcze-
golnych jednostek. Jest to znana metoda pism brukowych pokrywajacych
w ten sposob niedobor wydawniczy, co ma rowniez miejsce i w Ostatnich
Wiadomosciach Wolynskich.

Whnioskowat tez o pociagnigcie redaktora odpowiedzialnego do odpo-
wiedzialnosci karnej™.

Dziennik przestat si¢ ukazywa¢ po wydaniu 86 numerdéw. Jednak echo
jego dziatalno$ci odezwato sig jeszcze w 1932 1., gdy Sad Okregowy rozpa-
trywat sprawe przeciwko bylemu redaktorowi Ostatnich Wiadomosci Wo-
tynskich Wierzbickiemu i jego wspotpracownikom: J. Rozensalowi i K. Pil-
kiewiczowi, oskarzonym o szantaz i obraz¢ urz¢dnika w druku. Sad skazat
oskarzonych na 7, 5 i 2 miesigce wigzienia, a wotynski dziennikarz, piszacy
o tym wyroku w tygodniku Ziemia Wotynska, uznat za konieczne podkre-
sli¢, iz ,,skazani szantazys$ci nie mieli nic wspdlnego z dziennikarzami pra-
cujacymi na Wotyniu, ktorzy zrzeszeni sa w Zwiazku Prasy Wotynskiej.
Wymienieni nie byli cztonkami wspomnianego zwiazku”™.

Wywiad Codzienny (Lwow) 1926

Specyficzna awantura prasowa, wyraznie ukierunkowana na Wotyn, byt
efemerycznie wychodzacy we Lwowie w drugiej potowie 1926 r. Wywiad
Codzienny z podtytulem ,,pismo na shuzbie Panstwa i Narodu”. Dziennik
ten miat pono¢ 15 000 egzemplarzy naktadu. Jako redaktor odpowiedzialny
podpisywat go Wincenty Darowski . Wywiad Codzienny poswigcal mno-
stwo uwagi sprawom wolynskim, zalatwiajac osobiste i polityczne pora-
chunki stojacych za nim 0so6b i robiac ,,czarny PR” Wotyniowi. Dzienniki
z innych regionow w $lad za Wywiadem Codziennym przytaczaly drama-
tyczne opisy ,,napadow, morderstw i zbrodni” na Wotyniu. Sfowo Pomor-
skie pod alarmujacym tytutem ,,I znowu odzyty Dzikie Pola na Wotyniu”
komentowato: ,,0Oto zastraszajacy objaw stosunkdéw, panujacych na naszych
kresach wschodnich™®'. Tygodnik Przeglqd Wolynski pisat z oburzeniem:

Bandytyzm stowa osiagnat szczyty w $wistku, jaki od kilku dni wychodzi we
Lwowie i bezptatnie rozsyta si¢ po Wotyniu w licznych egzemplarzach. Od-
powiada¢ na codziennie drukowane w tym $wistku w ordynarnej formie
obtakane wprost napasci na rézne osoby, a przede wszystkim na szanowna
osob¢ p. Wojewody, zastuzonego dziatacza jeszcze z okresu niewoli, nie
bedziemy, zaznaczamy tylko, ze to btoto, w jakiem grz¢znie prawicowa prasa,
ja sama przede wszystkiem zaleje. Jak styszelismy, gtéwnym macherem W3-
wiadu Codziennego jest p. Bolestaw Zielinski, sromotnie wygnany z Lucka.

Do Lucka pewno powroci, by przed Sadem zda¢ sprawg ze swych czynnosci
jako prezydent miasta®.

58 DAVO, fond 46, opis 9 d. 1895, k. 305.
59 Sensacyjna rozprawa przeciw ,,dziennikarzom”, Ziemia Wolyriska 1932, nr 18, s. 3.

60 J. Jarowiecki, B. G6ra: Prasa Iwowska w dwudziestoleciu migdzywojennym. Préba bibliogra-
fii, Krakow 1994, s. 89; Spis Gazet i Czasopism Teofila Pietraszka, 1927.

61 1 znowu odzyty ,,Dzikie Pola” na Wolyniu, Sfowo Pomorskie 1926, nr 274, s. 5.

62 Bandytyzm stowa, Przeglad Wolyriski 1926, nr 43 (124), s. 3. Bolestaw Zielinski by} prezydentem
miasta Lucka od 1923 r., zostal usunigty ze stanowiska w atmosferze skandalu w okresie rewolucji per-
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Wypady Wywiadu Codziennego trwaty kilka tygodni®. Jednak 9 konfi-
skat 1 wysoka grzywna z poczatkiem 1927 r. potozyly mu kres. Wydawcy
rozestali do dziennikow prawicowych w Polsce list, w ktorym pisali, ze
,zabito polskie pismo — narodowa mysl polska”, i zapowiadali rychte
wznowienie, do czego jednak nie doszto®.

Dzienniki ogolnopolskie naptywajqce na Wohmn

Dzienniki o zasiggu ogolnopolskim, a przynajmmej ponadlokalnym
naplywa%y na Wotyn w indywidualnej prenumeracie, a pézniej, wraz z roz-
wojem sieci kolportazu, takze coraz liczniej w sprzedazy biezacej. Wydaje
si¢, ze wsrod potencjalnych czytelnikdéw prasa codzienna nadchodzaca spo-
za wojewodztwa miala nawet wigksze szanse — przynosita swieze informa-
cje z szerokiego $wiata, nie koncentrujac si¢ na sprawach lokalnych. Jak
pokazuja manewry wydawcow Dziennika Wolynskiego (juz jako tygodnika)
w 1924 r., prasa centralna stanowita dla lokalnych wolynskich wydawnictw
powazng konkurencje.

W 1924 1. na przyktad poczytnosc uzyskata na Wotyniu Warszawianka
profesora Stanistawa Stronskiego®. Nie mamy danych dotyczacych rozpo-
wszechniania prasy centralnej na Wolyniu w latach 20. W drugiej potowie
lat trzydziestych liczba polskich dziennikow ogélnokrajowych, rozcho-
dzacych si¢ w wojewodztwie wotynskim, byta juz dos¢ znaczna. W samym
wojewddzkim Lucku (bez powiatu) w pierwszej dekadzie 1936 r. rozcho-
dzito si¢ dziennie: 46 egzemplarzy ABC, 225 Expressu Porannego, 524
Expressu Ilustrowanego, 137 Kuriera Porannego, 15 Kuriera Warszawskie-
go, 2 Kuriera Polskiego, 600 Matego Dziennika, 54 Warszawskiego Dzien-
nika Narodowego, 6 Ostatnich Wiadomosci, 7 Polski Zbrojnej, 74 Gazety
Polskiej, 555 Dzien dobry, 34 Robotnika, 12 Dobry Wieczor, 66 Wieczoru
Warszawy, 50 Tempa dnia, 151 Gonca Warszawskiego, 4 Czasu oraz liczne
dzienniki w jezykach ukrainskim, rosyjskim i jidysz*®.

Dwa lata pozniej Maly Dziennik nadal byt absolutnym liderem w kolpor-
tazu na Wotyniu.

Polska ludno$¢ wojewodztwa wotynskiego wedtug spisu powszechnego
z 1931 r. liczyta 346 210 oséb. Zatem w roku 1938, ktérego dotyczy zesta-
wienie w tabeli 1., okoto 350 tys. Polakow, zamieszkujacych wojewddztwo
wotynskie, konsumowato przeszto 23 tys. egzemplarzy dziennikow. Nawet
biorac pod uwage, ze biblioteki i inne instytucje prenumerowaly zapewne
po kilka tytutow, daje to catkiem niezty wynik.

sonalnej po zamachu majowym 1926 r. Zob. W. M ¢ drze c k i: Inteligencja polska na Wotyniu w okre-
sie migdzywojennym, Warszawa 2005, s. 108, 327.

63 W zbiorach wroctawskiego Ossolineum zachowany numer 28 z 1926 r., w zbiorach Iwowskich nu-
mery do 59. http://bazy.oss.wroc.pl/lwow/pozycja.php?id=2937&s=15&search=w%.

64 Przesladowanie pisma narodowego. Dlaczego zostat zawieszony Wywiad Codzienny, Rozwdj [L6dZ]
1927, ar 10, s. 5. Rozwdj nazywat Wywiad Codzienny pismem dobrze redagowanym i dobrze stuzacym
sprawie narodowe;.

65 Warszawianka na Wolyniu, Zycie Wolynia nr 1924, nr 40, s. 9.

66 DAVO, fond 46, op. 9 d. 3830 k. 53-54.
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Tabela 1. Liczba egzemplarzy dziennikéw naptywajacych do woﬁiew()dztwa
wolynskiego z zewnatrz. Dane na dzien 1 maja 1938 r. 4

Tytut egzemplarzy na Wotyniu

Maly Dziennik (Niepokalanow) 3700
Dzien dobry (Warszawa) 3600
Express llustrowany (Warszawa) 2400
IKC (Krakow) 2300
Express Poranny (Warszawa) 1800
Wieczor Warszawski (Warszawa) 1400
Goniec Warszawski (Warszawa) 1000
Kurier Poranny (Warszawa) 950
Gazeta Polska (Warszawa) 800
Polska Zbrojna (Warszawa) 700
Robotnik (Warszawa) 700
Tempo Dnia (Krakow) 500
Nasz Przeglaqd (Warszawa) 450
ABC (Warszawa) 350
Chwila (Lwow) 350
Warszawski Dziennik Narodowy 350
(Warszawa)

Kurier Codzienny (Warszawa) 300
Stowo Narodowe (Lwow) 290
Stowo (Wilno) 280
Kurier Polski (Warszawa) 270
Echo Polskie (L6dz) 220
Kurier Warszawski (Warszawa) 180
Dziennik Ludowy (Lwow) 170
Czas (Warszawa) 160
Dobry Wieczor (Warszawa) 150

67 Zestawienie na podstawie opracowania Urzedu Wojewddzkiego Wotynskiego na dzien 1 maja 1938,
DAVO, fond 46, op. 9 d. 3830, k. 20. Liczba egzemplarzy podana w zaokragleniu.
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Dzienniki w _innych jezykach

Cho¢ tematem niniejszego artykutu jest polska prasa codzienna w woje-
wodztwie wolynskim, warto zauwazy¢, ze podejmowane byty tam w latach
migdzywojennych takze wydawnictwa codzienne w j¢zyku ukrainskim, ro-
syjskim 1 jidysz.

Z najwczesniejszych lat pochodza wydawnictwa dziennikéw w jezyku
ukrainskim: w Roéwnem w kw1etn1u 1919 r. ukazywata SlQ zwiazana z petlu-
rowcami Binbna Yipaina®™. Biuro informacyjne armii UNR wydawato
w Zdotbunowie (réwniez w 1919 r.) dziennik /Jz6un®. W 1920 r. w Row-
nem wychodzit dziennik ukrainski 7 pomada’.

W 1922 r. powstal dziennik w jezyku rosyjskim Boaurckoe ciogo, pod
redakcja monarchisty Iwana Czernowa, przeznaczony dla dos¢ licznej i sta-
bilnej kolonii rosyjskiej. To najdtuzej wychodzacy ze wszystkich dzienni-
kéw na Wotyniu. Przetrwat do wrzesnia 1930 r., drukujac w sumie 1581 nu-
merow.

Kilkakrotnie wydawanie dziennika probowali podjaé¢ wotynscy Zydzi.
Ostatecznie u schytku 1932 r. powstal w Rownem i przetrwal dtuzej dzien-
nik w jezyku jidysz: Wolyner Jidyszer Kurier. Wydawca 1 redaktorem byt
Zydowski dziennikarz, przybyly na Wolyn z Biategostoku, Mordko Marku-
ze, a pismo stanowito wo}ynskq mutac r]Q Unzer Express Zydowski dziennik
051qga1 naktad 500, p6zniej 600 egz.”" Ukazywat si¢ do 1939 r.”

Podsumowanie

Staba baza poligraficzna, brak zeceréw znajacych dobrze jezyk polski —
to wszystko rzutowalo na czgstotliwo$¢ ukazywania sig prasy w jezyku pol-
skim na Wolyniu na poczatku lat 20. Nie bez znaczenia byta takze publicz-
no$¢ prasowa. Puls zycia lokalnego w miastach nie byt wystarczajaco inten-
sywny, aby dostarczy¢ codziennej porcji wiadomosci niezbgdnych do zycia
dziennikowi. Ci Wotynianie, ktorzy odczuwali potrzebg codziennego sig¢ga-
nia po gazetg, woleli korzystac raczej z prasy naplywajqcej z wigkszych
osrodkow, aby dowiedziec sig, co stycha¢ w kraju i na $wiecie. Co ciekawe,
na poczatku lat trzydziestych w Lucku dzienniki stoteczne, majace ceng
nominalnq} 20 groszy, sprzedawane byly w kioskach i k51qgarn1ach po
25 groszy

68 E. Misito: Spis tytutow prasy ukrainskiej w Drugiej Rzeczypospolitej 19181939, Warszawa
1983, poz. 74; M. M ap T u 1 10 k: Ykpainceki nepioguuni Buganss (1914-1939 pp.) saxianoi Ykpainu,
KpaiH IPHTpaIbHOI Ta 3axinHol EBpornn. Marepianu 1o 0i6miorpadii, JIsBiB 1998, poz. 146.

69 E.Misito: poz. 159; M. MapTunIioK: poz. 303.

70 M. MapTuHiok: poz. 276.

71 DAVO, fond 46, op. 9d. 1365, k. 50.

72 AAN, UWW, passim.

73 O ceng pism, Przeglad Wolynski 1931, nr 35(375), s. 5.
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Czesto inicjatywa wydawania gazety codziennej wynikata wprost z pro-
pagandowych potrzeb okresu kampanii wyborczej. Szczegdlnie widoczne
jest to w 1922 roku. W pézniejszych latach propagandeg przedwyborcza —
takze na Wotyniu — prowadzity przede wszystkim dzienniki ogoélnopolskie.

Codzienna czgstotliwo$¢ ukazywania si¢ byta w latach dwudziestych
niezwykle trudna do utrzymania. W latach trzydziestych, przy rozwoju
bazy poligraficznej, system gazet mutacyjnych z dodrukowana na Wotyniu
jedna strona okazywat si¢ bardzo wygodnym rozwigzaniem. Dziennik lo-
kalny bez oparcia w ,,centrali” nieuniknienie konczyt jako tygodnik lub
upadat.

W S$cistem tego stowa znaczeniu, Wotyn nie posiada dotychczas prasy. Nie ma
on bowiem pisma codziennego, ktore by w sposob nalezyty i szybki dawato
wyraz wlasciwym potrzebom publiczno$ci czytajacej, a zarazem szybko i nie-
mal fotograficznie odzwierciedlato istotny przebieg wypadkoéw rozgrywa-
jacych sig u nas codziennie™
— brutalnie ocenial sytuacje dziennikarz Zycia Wolynia tuz przed zamachem
majowym. W latach 30. takie glosy juz si¢ nie pojawiaty. Jednak brak pism
codziennych na Wotyniu uniemozliwiat zalozenie syndykatu dziennikarzy
wotynskich. Jednym ze statutowych warunkow byto bowiem skupienie
w regionalnym syndykacie co najmniej 20 zawodowych dziennikarzy,
w praktyce — dziennikarzy prasy codziennej, bo cho¢ z prasa na Wotyniu
zwiazanych bylo wielu ludzi — dla nielicznych tylko dziennikarstwo byto
jedynym zajeciem i zroédlem utrzymania.

74 Rola prasy na Wotyniu, Zycie Wolynia 1926, nr 19 (117) z 9 maja, s. 2.
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ELZBIETA KOSSEWSKA

ABSORPCJA POLITYCZNA
POLSKICH ZYDOW,

BYLYCH KOMUNISTOW

W IZRAELU - OD NOWA (1958-1965)

latach 19561959, po okresie ograniczen emigracji i repatriacji lud-
nos$ci zydowskiej, zaczely do Izraela przybywac osoby, ktorym nie
udato sie¢ wczesniej opusci¢ Polski'. Alija*> gomutkowska miata wyraznie
lewicowy charakter. Byli to ludzie w duzej mierze aktywni politycznie,
spolonizowani, niektorzy z nich $wiadomie odrzucili syjonizm, w opozycji
do niego stawiajac ideowa alternatywe — komunizm, ktory dawat im wigk-
sza szans¢ na pozadang przez wielu z nich asymilacje. Status nowych emi-
grantéw z Polski, wprawdzie lepszy od innych grup etnicznych, nie wy-
starczal, by poczuc¢ sig¢ u siebie, a wciaz otwarty rachunek z przesztoscia,
przy wszystkich codziennych brakach, rodzit potrzebe istnienia prasy dla
tej grupy.
Chcieli$my, aby nasza alija przemoéwita wlasnym glosem, glosem wiasnych
doswiadczen. Przede wszystkim — przepedzi¢ nastroje ,,bytych ludzi”, nastro-
je walizkowe, nie by¢ obcym, by¢ w domu. Przede wszystkim — nie odzegny-
wa¢é si¢ od calego swego wczoraj, nie kaja¢ si¢ jak bankrut za tzw. bledy
przesztosci, nie przybiera¢ niby kameleon, ochronnej barwy. A wigc — walka
z poczuciem deklasacji, walka z intelektualna degradacja — niemal nieunik-
niong w zetknigciu si¢ z nieznanym j¢zykiem, z nieznang kultura, z nowym
bytem. A wigc walka o uznanie §wiadomego wyboru Izraela i uznanie nasze-
go prawa do wiasnych mysli, wlasnych ocen i moralnego rownouprawnienia
w wspottworzeniu naszej rzeczywistosci —
argumetowal za powolaniem w Izraelu polskojezycznego tytulu Ignacy
Iserles, redaktor Od Nowa’.

I A.Stankowski: Nowe spojrzenie na statystyki dotyczace emigracji Zydéw z Polski po 1944 roku,
[w:] G. Berendt, A. Grabski, A. Stankowski: Studia z historii Zydow w Polsce po 1945 r.,
Warszawa 2000, s. 122, 125, 126.

2 Poczatkowo pojecie to (hebr., dost. “wstapienie’) odnosito si¢ do wezwania do czytania Tory (ktore
odbywa si¢ na bimie, podwyzszeniu), z czasem zaczgto tak okresla¢ emigracjg do Izraela.

3 282x Od Nowa, Od Nowa 1965, nr 24, s. 1.
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1., Walka o dusze”

Od Nowa nalezata do Mapam (Mifleget Ha-Poalim Ha-Meukhedet), po-
wstatej w 1948 1. z gola@zema Haszomer HaCair i przedtem Achdut Ha-
-Awoda Poalej Cijon™.

Od 1955 r. Mapam wchodzita w sktad koalicji rzadzacej, nie odczuwajac
juz ostracyzmu spotecznego z okresu, gdy marksizm i sympatia do ZSRR
ewidentnie cigzyly na programie pohtycznym W dalszym c1qgu jednak nie
miata sity Mapai, by skutecznie konkurowaé o nowych olim’ z Polski, przy-
bywajacych w drugiej potowie lat pig¢dziesiatych, ktorzy — co trzeba dodac
— nie widzieli specjalnych waloréw zycia w najwigkszym jej atucie — kibu-
cach — i probowali si¢ urzadzié w miastach®,

Dziatacze Mapam, wiedzac, z jednej strony, o zideologizowanej alii
gomutkowskiej, z drugiej za$ o braku wystarczajacego zaplecza dla niesie-
nia im pomocy, realizowali minimum: siggali po §rodki, ktore zapewniaty
utrzymanie z nimi kontaktu. ,,Kazda partia proponowata swoja trybung,
wigc i Mapam chcia%a ich ztapa¢ «na gazete»” — wspominat Isereles.

Meir Ya’ari’, lider Mapamu, na p051edzen1u sekretariatu partii 8 lipca
1957 r., zaproponowal wydawanie pisma w jezyku polskim, wskazujac
oczywisty powéd: spory wskaznik nowo przybylych z Polski Zydow nie-
znajacych hebrajskiego, ktorych opini¢ i sympati¢ nalezalo utrzymaé przy
Mapam®. Utworzenie tytutu w jezyku polskim byto elementem szerszego
planu — wzmacniania sektora prasy obcojezycznej, zdecydowano bowiem
w tym samym czasie o publikacji rOwniez materiatow w jidysz, po wegier-
sku, francusku i arabsku, jednak powolanie tytulu dla emigrantow z Polski
zawieralo dodatkowa determinant¢ — byta ona odpowiedzia na dziatania
konkurenta, a do niedawna partnera politycznego — Achdut Ha-Awoda Poa-
lej Cijon, chcacego, podobnie jak Mapam, przyciagna¢ do siebie jak naj-
wigksza ich grupg; szczegdlnie obawiano si¢ wptywu, jaki miat na polskich

4 Mapam (Mifleget Ha-Poalim Ha-Meukhedet) powstala w 1948 r. z polaczenia Haszomer HaCair
i przedtem Achdut Ha-Awoda Poalej Cijon. Zawgzajac program do najczgsciej powtarzanych przez li-
derow haset, gloszono: nacjonalizacje gospodarki, odrzucano wspolpracg z zagranicznym kapitatem,
proponowano lewicowa ideologig, jednak kluczowe byto realizowanie syjonistycznego etosu: organiza-
cja ruchu kibucowego, osiedli, udziat w budowie zydowskiego panstwa. Realizacj¢ tych ogdlnych
zalozen programowych nalezy podzieli¢ na dwa okresy: lata 1948-1953 i czas po nich.

W tym pierwszym okresie, u zarania budowy samodzielnego bytu panstwowego — wyraznie akcentowa-
no marksizm, ktory, przy wszystkich atutach partii w etosie budowania zydowskiego panstwa: ruchu ki-
bucowym, udziale czlonkow tej partii w wojnie o niepodlegtos¢, liczbie wysokich stopniem oficerow
i generatow, oslabial mozliwosci eksponowania autonomicznych narodowych wartosci. Rozbieznosci
w celach polityki, zwlaszcza zagranicznej, migdzy nia a partia dominujaca — Mapai, przeszkodzity, poza
rzadem tymczasowym, w zawigzaniu migdzy nimi koalicji, chociaz Mapam pod wzgledem liczby
postow w Knesecie w wyborach 1949 zajmowata druga pozycje, a od wyborow 1951 r. trzecia.

5 Pojeciem tym (hebr., dost. ‘wznoszacy si¢’) okreslano zydowskich imigrantow przybywajacych do
Izraela.

6 Archiwum Haszomer HaCair, Giwat Hawiwa (dalej: AHH), 5/63.90, 1/68/90.

7 Meir Ya’ar (24.04.1897 — 21.02.1987) ur. w Kanczuga w Galicji. Nalezal tam do Haszomer HaCair.
W 1920 wyemigrowat do Palestyny, zostat tam jednym z lideréw partii Haszomer HaCair. W 1926 byt
jednym z zatozycieli Kibbutz HaArtzi. Zatozyciel partii Mapam w 1948 r, nastgpnie jej generalny sekre-
tarz 1 lider, http://www.knesset.gov.il/mk/eng/mk_eng.asp?mk_individual id t=433.

8 AHH, Giwat Hawiwa 7/62.90, posiedzenie sekretariatu partii z 8 VII 1957; tamze, 6/63.90, 1/68/90.
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Zydow lider tej partii — Jakow Zerubavel. Poza tym partia, ktora w prze-
szto$ci popierata ZSRR, mogta si¢ okazaé¢ dla nowych olim z Polski wystar-
czajaco lewicowa i wygodna, by budzi¢ sentyment w$réd nowo przybytych
i przyciagna¢ wielu z nich’. I chociaz gléwnym konkurentem Mapam, ze
wzgledu na réznice polityczne, powinna by¢ Mapai, jednak to nie te ro6znice
byty decydujace w walce o nowych cztonkéw partii, grozniejsze byto podo-
bienstwo, dlatego z drugiej, lewej strony sceny politycznej Mapam rywali-
zowata o wzgledy nowych olim z komunistyczna Maki.

Ostry spor toczyl si¢ nade wszystko o inteligencjg przybyla w ostatniej
alii z Polski, dlatego powierzenie misji tworzenia Od Nowa Ignacemu Iser-
lesowi bylo zabiegiem jak najbardziej korzystnym dla Mapam, idealnie od-
powiadajacym interesom obu stron; wedtug doniesien polskich stuzb spe-
cjalnych stanowisko redaktora naczelnego zostato specjalnie dla niego
przygotowane'’. Przed wojna pisywat do lewicowego Zycia, podczas poby-
tu w Rosji, w wojsku, redagowat gazetke Scienna, w Andizanie za$ biuletyn
okregowy, a po wyzwoleniu w Szczecinie — referaty polityczne i recenzje
do wojewodzkiej prasy partyjnej. Prowadzit takze felieton polityczny oraz
przeglad wydarzen w polskim radiu. W okresie odwilzy wspieral pomyst
powotywania Prawa i Zycia. W Izraelu znéw zaczat od prasy — w 1958 r.
powotat Od Nowa. Wczes$niej wprawdzie wladze partii nosity si¢ z zamia-
rem utworzenia tytutu w jezyku polskim, jednak poza sporadycznym dru-
kiem ulotek nie wprowadzity tego zamystu w zycie. Przyczyna byt przede
wszystkim brak wystarczajaco zdeterminowanych ludzi gotowych utwo-
rzy¢ polskojezyczne srodowisko dziennikarskie, poza tym — w odrdznieniu
od innych partii — Mapam nie przywiazywata wigkszej uwagi do $rodkéw
propagandowych, koncentrujac si¢ na ruchu mtodziezowym Haszomer Ha-
Cair ', ktory wprowadzat do kibucow wystarczajaco dobrze przygotowane
i $wiadome etosu osoby'?. Brak skoordynowanych prac partii na tym polu
wida¢ przy probie zagospodarowania alii gomutkowskiej, gdy na posiedze-
niach sekretariatu partii (np. 2 pazdziernika 1957) zalecano cztonkom prace
z inteligencja, podczas gdy nie bylo kogo do niej postaé, pomijajac juz sam
fakt, ze organizowanie dla nich seminariow, przy wszystkich codziennych

9 Tamze, 6/63.90, posiedzenie sekretariatu partii z 2 X 1957; zob. tez tamze, 1/65.90, posiedzenie se-
kretariatu partii z 8 VII 1957; tamze, 7/62.90.

10° Archiwum Instytutu Pamigci Narodowej (dalej AIPN), 01262/254, k. 76; AHH, Giwat Hawiwa,
7/62.90.

11 Na poczatku XX w. na ziemiach polskich dziataty kota zydowskiej mtodziezy, odwotujace sig do ju-
daizmu i syjonizmu. Migdzy 1911-1914 r. zorganizowaty si¢ w dwie grupy: Ceirej Cijon (Mtodziez Sy-
jonu) i Haszomer (Straznik). W 1916 r. na zjezdzie zjednoczeniowym w Wiedniu potaczyly si¢ w jedna:
Haszomer HaCair (Mtody Straznik), Ha-encyklopedia ha-iwrit,T.31, Jerozolima-Tel Awiw, 1979,
s. 629; Pionierzy ruchu Haszomer HaCair zajmowali si¢ przede wszystkim przygotowaniem mtodziezy
do budowy zydowskiego panstwa w Palestynie, choéby przez organizacje ruchu kibucowego. Jak po-
daja Jerzy Tomaszewski i Andrzej Zbikowski ,,Dziatacze stawiali sobie i innym cztonkom wysokie wy-
magania ideowe i moralne, naktadajac na syjonizm misje potaczenia ideatow judaizmu i humanizmu.
Organizacja dystansowta si¢ od biezacych sporow politycznych, lecz egalitarne idealy zblizaly ja do so-
cjalizmu. Szomer pozostal bardzo zréznicowany ideowo, lecz stopniowo podlegal wptywom marksi-
zmu”, J. Tomaszewski, A. Zbikowski: Dzieje i kultura. Leksykon, Warszawa 2001, s. 128.
Patrz tamze, Syjonizm, s. 452—460.

12 AHH, Giwat Haviva 1/68/90, posiedzenie sekretariatu partii z 31 1 1957.
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brakach, zagubieniu typowym dla emigrantow, a tak sig¢ oni wowczas czuli,
okazywalo si¢ dalece niewystarczajace.

Wtasnie Ignacy Iserles dawat partii szanse na wzigcie udzialu w tej grze
0 ,,dusz¢ nowego ole” z Polski. Redagowat on wydania prasowe na réoznych
etapach 1 w zmiennych kontekstach zycia. Mobilizowala go do tego aktyw-
no$¢ polityczna, w tym takze dziennikarski zyciorys, a przede wszystkim
che¢ zintegrowania Srodowiska w warunkach nacisku politycznego
1 spolecznego, co miato miejsce rowniez w Izraelu, gdzie — majac w pamig-
ci wezesniejsze do§wiadczenia — raz jeszcze siggnal po srodek, jakim byta
prasa. W jego reku byta instrumentem utrzymania $wiadomosci politycz-
nej, a takze integrowania ludzi wokot réznych zagadnien, najczgsciej ide-
ologicznych.

Zyciorys redaktora Od Nowa nie tylko koresponduje z okoliczno$ciami
towarzyszacymi powstaniu czasopisma, ale wazyl na profilu oraz tresci
izraelskiego tygodnika.

2. Ignacy Iserles (Izrael Isserles)

Izrael Isserles (1912—-2009) urodzit si¢ w Tarnopolu w rodzinie zydow-
skiej, otwartej na obecno$¢ i przyswajanie wartosci polskiej kultury. Polo-
nofilstwo bliskie byto zwtaszcza matce Ignacego, Natalii (Netti) z domu
Bandler, z ktora, podobnie jak i dwiema starszymi siostrami: Anng i Lola,
mowit wytacznie po polsku. Z ojcem Leonem (Lejbem) najczesciej porozu-
miewat si¢ w jidysz. W tradycji rodziny jego ojca doszukac si¢ mozna tez
religijnych”, rabinackich korzeni — wigzi te Ignacy Iserles wyraznie podkre-
slat, odwolywat si¢ w nich az do XVI w., do rabina Mojzesza Isserlesa Re-
muh'®. Nosil, jak sam twierdzit, imi¢ po ojcu tegoz — Izraelu Isserlesie.
Zreszta, we wszystkich zachowanych dokumentach z pobytu w ZSRR
1z czasOw wojny zapisywat swoje nazwisko przez podwdjne ,,s” (Isserles).
Po wojnie, w Polsce, juz jako pracownik Ministerstwa Sprawiedliwosci,
zmienil nazwisko na Iserles'.

13 Tamze, 6/63.90.

14 Nazywany ReMU (skrot od zydowskiego tytutu Rabbi Mosze Isserles), syn Izraela Isserlesa, ktory
w 1553 r. ufundowat dla niego jedna z najstarszych synagog na krakowskim Kazimierzu, pdzniej na-
zwang Remuh. Mojzesz Isserles, wybitny talmudysta i filozof, autor wielu dziet o tresci religijne;j, filo-
zoficznej i prawnej, przez wiele lat (1547-1572) byt naczelnym rabinem krakowskiej gminy zydowskiej
i rektorem krakowskiej jesziwy. Jego najstynniejsze dzieto: ,,Mapa” (Obrus), modyfikujace zydowskie
prawo religijne, do dzi§ pozostaje jednym z podstawowych wyznacznikow dla praktyk religijnych
Zydow. Jego grob znajduje sig na starym cmentarzu zydowskim (przy synagodze Remuh); zob. biogram
autorstwa S. Schechtera i M. Seligsohna w: Jewish Encyclopedia, www.jewishencyclope-
dia.com/view.jsp?artid=366&letter=I&search=moses%20ben%20israel%20isserles (2 IX 2010). Patrz
takze: S. Shilo: Stosunki prawne pomigdzy jednostka a gming w prawie zydowskim w Polsce w XVI
i XVII w, [w:]A. Link-Lenczowski, T.Polanski (red): Zydzi w dawnej Rzeczypospolitej.
Materialy z konferencji ,,Autonomia Zydow w Rzeczypospolitej Szlacheckiej”, Migdzywydziatowy
Zaktad Historii i Kultury Zydow w Polsce, Uniwersytet Jagiellonski, 22-26 1X 1986, Wroctaw—Warsza-
wa—Krakow, 1991, s. 92, 93, 99, 283, 286, 322, 339, 342. Wedlug prof. Arieh Iserlesa trzydziesci poko-
len dzielito jego ojca od Rabbi Mosze Isserlesa. Korespondecja z Arieh Iserlesem w archiwum prywat-
nym autorki.

15 Wigcej na temat zyciorysu, zwlaszcza politycznego zaangazowania Ignacego Iserlesa w Polsce,
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Szkotg podstawowa a potem katolickie gimnazjum klasyczne Wincente-
go Pola ukonczyt w Tarnopolu. Studia na Wydziale Prawa Uniwersytetu
Jana Kazimierza we Lwowie ukonczyt w 1937 r., rok pdzniej odebrat dy-
plom. Tuz przed wojna powrdcit do Tarnopola. Po wkroczeniu i okupacji
ziem polskich przez Armi¢ Czerwong podjat z nia wspotprace, najpierw zo-
bowiazat si¢ petni¢ funkcj¢ dyrektora Domu Twoérczosci Ludowej, a potem
naczelnika Wydziatu Kadr i Szkolenia w Obwodowym Wydziale Sztuki
przy Obywatelskim Komitecie Wyzwolenia. Z Sowietami wspotpracowat
do czasu wkroczenia do Tarnopola wojsk niemieckich, wowczas zbiegt
w glab Rosji: na Ukraing, nad Wotge, a potem pociagiem dotart do Kazach-
stanu 1 Uzbekistanu, gdzie przezyt wojng. Reszta rodziny zostata i zgingta.

Jeszcze przed wojng angazowal si¢ w dziatalno§¢ komunistyczna, od-
chodzac od drugiej opcji obecnej w dyskursie 6wczesnej mtodziezy zydow-
skiej — syjonizmu i mlodziezowej organizacji Haszomer HaCair'®. Poste-
pujaca asymilacja, radykalizacja przekonan Iserlesa wraz z lewicowym
szomerowym ruchem, ktoéry w latach 20. przyswajat tez hasta marksistow-
skie, przesuwata jego aktywnos$¢ w stron¢ organizacji komunistycznej.
W Rosji zglosit akces do Polskiej Partii Robotniczej (1944), nalezat pozniej
takze do Polskiej Zjednoczonej Partii Robotniczej. Niezaleznie od zaanga-
zowania politycznego, po powrocie do Polski probowat podja¢ obowiazki
zawodowe: w maju 1946 r. objat stanowisko radcy prawnego w Wojewodz-
kim Urzedzie Bezpieczenstwa Publicznego w Szczecinie, ale rok pdzniej,
gdy Wydzial Personalny tegoz urzedu ztozyt mu propozycje objgcia stano-
wiska naczelnika Wydziatu Operacyjnego, na wlasng prosbg zrezygnowat
zpracy'’. Spotkanie z kolega z Rosji — Leszkiem Lernellem, po wojnie I se-
kretarzem Podstawowej Organizacji Partyjnej PZPR w Ministerstwie Spra-
wiedliwos$ci, wchodzacym w sktad komisji dokonujacej w tym czasie wery-
fikacji w przedwojennym korpusie se¢dziowskim, tzw. oczyszczenia
z ,.elementéw wrogich i szkodliwych” — pod okiem 6wczesnego ministra
Henryka Swiatkowskiego'™ — zaowocowalo propozycja pracy w Departa-
mencie Kadr i Szkolenia Zawodoéw Prawniczych Ministerstwa Sprawiedli-
wosci (od pazdziernika 1949)". Zostat tez lektorem Komitetu Centralnego
PZ%R i cztonkiem Komitetu Partyjnego w Ministerstwie Sprawiedliwo-
sci”.

w moim artykule przyjetym do publikacji w Dziejach Najnowszych: Zuzyty komunizm i apostaci. Igna-
cy Iserles i jego izraelska odnowa.

167 korespondencji z Arieh Iserlesem, materiaty w zbiorach autorki tekstu. Dzigkuje Ariemu Iserleso-
wi za wszystkie uwagi do tekstu i informacje dotyczace rodziny.

17 Na stanowisku radcy prawnego pracowal w WUBP w Szczecinie od 3 VI 1946 do 15 VI 1947;
AIPN, 01262/254, k. 61.

18 Do komisji tej wehodzit jeszeze naczelnik Stecki z Ministerstwa Bezpieczenstwa Publicznego; Sek-
cja Tajna, Prawo i Zycie 1991, nr 28, s. 10-11.

19 ADKMS, teczka personalna I. Isserlesa: pismo ministra sprawiedliwo$ci Henryka Swiatkowskiego
do Izraela Isserlesa (Ignacego Iserlesa), powotujace go na wiceprokuratora Sadu Okrggowego w War-
szawie i powierzajace mu petnienie obowiazkéw kierownika referatu w Wydziale IV Departamentu
Kadr i Szkolenia Zawodéw Prawniczych Ministerstwa Sprawiedliwosci, 26 VIII 1949.

20 Tamze, z opinii o Iserlesie Prezesa Sadu Wojewodzkiego dla wojewoddztwa warszawskiego w War-
szawie, b.d.
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Zaraz po tym nastapity nominacje na s¢dziego do: Sadu Apelacyjnego
w Warszawie, Sadu Wojewodzkiego dla wojewodztwa warszawskiego
w Warszawie, nastgpnie zostal delegowany z Ministerstwa Sprawiedliwosci
do zastgpczego pelnienia obowiazkéw sedziego Sadu Najwyzszego 1zby
Karnej. W dwoch ostatnich sadach pracowat w tzw. sekcji tajnej

Ignacy Iserles w Sadzie Najwyzszym, w tzw. sekcji tajnej, orzekat przez
trzy lata, migdzy innymi w sprawie wydania wyroku $mierci dla uczestnika
walk z hitlerowcami i powstania warszawskiego, Bronistawa Chajeckiego.
Orzekat takze 1 w takich sprawach, kiedy zespdt sedziowski odstapit od po-
litycznych instrukceji i zasad ,,rgcznego sterowania sadami” przez partig, np.
w procesie Kajetana Raczynskiego, przeora Jasnej Gory, ktorego — wbrew
partyjnym zaleceniom — uniewinniono. ,,Polityczna szkoda” obciazyta Iser-
lesa oraz pozostatych sedziow orzekajacych w tej sprawie — wszystkich od-
sunicto w lutym 1953 r. od orzekania w Sadzie Najwyzszym.

Od tego momentu zaczyna si¢ rozluznienie wigzi Iserlesa z aparatem
partyjnym, z komunizmem. System zmierzajacy ku totalnos$ci, operujacy
zinstrumentalizowana ideologia na zamknigtym spoleczenstwie™, w insta-
lowaniu ktorego on sam wzial udzial, z czasem, po uzmystowieniu sobie
mirazu jego utopii, tego, czym w istocie on byl, zaczat go przerastac, zaczat
si¢ go bac: ,,batem sig, ze moga znalez¢ jaka$ przedwojenna plame, komu-
nistyczne, partyjne odchylenle W zasadzie wszyscy byli przestraszem ka-
riera, nie byto tatwo graé na modte Moskwy”— wspominat Iserles™. Zanim
nadeszly rewelacje referatu Nikity Chruszczowa z Moskwy, konfrontacja
ideologii z rzeczywisto$cia spowodowala, ze zwatpit w ,,Swiat postepu i ju-

” — jego wiara w komunizm powoli si¢ rozpadata. Ignacy Iserles, podob-
nie do 6wczesnej inteligencji, uwiedzionej mirazem komunistycznej utopii,
szukal w niej postepu, ucieczki od anachronizméw?, wpadt razem ze
wszystk1m1 W puiapkq ulokowana migdzy ,,wyzwoleniem a zniewole-
niem””, gd21e jego wyznawcow ,tradycje, [...] etos byly jednoczesnie
i gwalcone, i realizowane? Przywolane polityczne okolicznosci, wraz
z doswiadczeniami udzialu w aparacie wladzy, w tym tez jego agendach
o charakterze represyjnym, a w rezultacie zwatpienie w istnienie ,,polskiej
drogi do komunizmu”, przesadzity o emigracji Iserlesa z Polski.

,»W lIzraelu szukatem najblizszego ideologicznie «domuy, ale nie chcia-
lem wstapi¢ do zadnej organizacji, bo nie chcialem by¢ juz partyjny” —

21 Jak podaje Jacek R. Kubiak, okreslenie ,,sekcja tajna” jest potoczna, nieformalna nazwa Sekcji 111
w Sadzie Wojewodzkim i X Sadzie Najwyzszym, ktore nie mialy w nazwie, ale w zastrzezeniu ,,tajna”.
Zza kulis sekcji tajnych. Sprawozdanie komisji dla zbadania dziatalnosci tzw. ,,sekcji tajnej” Sadu Woj.
dla m.st. Warszawy, Gazeta Prawnicza 1989, nr 17, s. 11; J.R. Kubiak: Sekcja tajna, Prawo i Zycie
1991, nr 28-29, s. 10-11.

22 7a A. Wat: Swiat na haku i pod kluczem. Eseje, oprac. K. Rutk o w s ki, Warszawa 1991, s. 20.
23 Rozmowa z Ignacym Iserlesem.

24 J.Stryjkowski: Ocalony na Wschodzie. Z Julianem Stryjkowskim rozmawia Potr Szewc, Mon-
tricher (Suisse), 1991, s. 144.

25 Sformutowanie zaczerpnigte z ksiazki K. K e rs t e n: Miedzy wyzwoleniem a zniewoleniem. Polska
1944-1956, Londyn 1993.

26 K. Kersten: jw.,s. 121.
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wspominat. Jednak dwczesna izraelska rzeczywisto$¢ toczyta si¢ w rytmie
funkcjonowania partii. Proces asymilacji, urzadzania si¢ nowych olim byt
przez nie kontrolowany, trudno byto si¢ zdoby¢ na ,,bezdomnos¢” ideolo-
giczng, poniewaz mogta ona réwniez oznacza¢ t¢ dostowna — bez domu
i pracy. Nie zapewnialo tego tez przystapienie do izraelskiej partii komuni-
stycznej, ktora byla na tzw. cenzurowanym, poddana inwigilacji przez
stuzby specjalne i spotecznie napi¢tnowana, a ponadto krytyczne oceny
i publikacje cztonkdéw partii komunistycznych przyjezdzajacych z panstw
demokracji ludowej wzmacnialy jej wykluczenie przez izraelskie spote-
czenstwo. Przynaleznos¢ do niej oznaczata funkcjonowanie na politycznym
marginesie, m.in. z tego powodu Ignacy Iserles ten wariant odrzucat. Nie
tylko nie wstapilt do Komunistycznej Partii Izraela, ale wrecz przeciwko
niej wystgpowal, w czytelnym komunikacie wskazujac Mapam jako tg par-
tig, z ktora nowi olim z Polski o lewicowych pogladach powinni si¢
wiazaé¢®'. Jego wiara w ,,polska droge do komunizmu”, marzenie lideréw
Mapam o jej izraelskiej mutacji, do§wiadczenie, a nastgpnie rozczarowanie
okresem stalinizmu doprowadzﬂo obie strony do prostej konkluzji: lewico-
wo$é — tak, komunizm — nie*®. Z tego tez powodu polityczna baza w Izraelu
stata sig dla Iserlesa wtasnie Mapam. Zdecydowato o tym srodowisko towa-
rzyskie, kultura polityczna tej partii, zatozenia programowe, w tym stosu-
nek do Polski Ludowej, a przede wszystkim przekonanie, ze komunizm si¢
»Zuzyt”.

3. Pisane z lewej strony

Do Od Nowa pisali przewaznie ci, ktorzy odrzucili komunizm i dobro-
wolnie od niego odeszli, oraz ci, ktorzy zostali z komunistycznego aparatu
wiadzy wyrzuceni badz odsunigci. W kazdym razie deklarowali oni przy-
wiazanie do lewicowych wartosci. ,,Miatem bardzo dobry zespol, ogarng-
lismy lewicowcoéw” — wspominat Iserles. Z drugiej strony Ran Kislev
mowit o redaktorze, a szerzej o catym zespole, tak: ,,On [Izrael Isserles —
E.K.] byt bardzo dobrze skomunizowany, zreszta my$smy wszyscy byli do-
brze skomunizowani — o sobie nie moge powiedzie¢ przeciez niczego inne-
go. Ale wyjezdzajac z Polski, ]uz nie identyfikowaliSmy si¢ z komuni-
zmem™*’. Wypada podkresli¢ co$ jeszcze: niemal wszyscy dziennikarze Od

27 AIPN, 01262/254, k. 77.
28 K.Kersten: Migdzy wyzwoleniem a zniewoleniem. Polska 1944—1956, Londyn 1993, s. 107.

29 Henryk Herman Weksler (w Izraelu Ran Kislev) ur. 25 VI w 1927 w Czestochowie, w dobrze sytu-
owanej rodzinie zydowskiej. Jego ojciec Mosze Weksler miat fabryke czg$ci rowerowych, matka Riwka
Wajnrach pochodzita z rodziny rabinackiej. Mial siostr¢ Genig i brata Romka. Po wybuchu wojny rodzi-
na Rana przeniosta si¢ do Radomska, stamtad pojechata do Warszawy, nastgpnie dalej udata si¢ na
wschod — do Kowla, gdzie po przybyciu ojciec Rana otrzymat stanowisko dyrektora w fabryce wtokien-
niczej. Latem 1940 r. wywieziono go z rodzicami nad Wolgg, a nastgpnie do jednego z fagrow w okregu
Sibirskaja, potem trafit z rodzina do Uzbekistanu, tam tez ukonczyt szkolg $rednia. Jeszcze przed wojna
angazowat si¢ w dziatalno$¢ komunistyczna, w ZSRR zintensyfikowat ja, nalezat do Komsomotu. Do
Polski, do Czgstochowy, wrocit w 1946 r., ale niedtugo po tym zamieszkat w bursie przeznaczonej dla
miodziezy w Lodzi. Po zawarciu zwiazku malzenskiego z Halina Plotek w 1949 r. przeniost si¢ do
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Nowa przezyli wojng w ZSRR, taczyla ich sowiecka tutaczka, stad wspdlna
optyka, pojmowanie i akcentowanie problemow (co w rezultacie wplywato
na profil i tre$¢ pisma) — choéby rozumienia potozenia Zydéw w ZSRR,
oceny ich i wlasnego zaangazowania w komunizm, a nastgpnie porzucenia
go. Jak wynika z dalszej relacji Kisleva, poza nim i redaktorem Iserlesem
do statego zespolu Od Nowa nalezeli: Wiktor Cygielman i Felicja Manska
(Marianska). Poza tym niemal wszyscy, poza Fela Manska, pisali do he-
brajskojezycznych pism, nie byli wigc ograniczeni wylacznie do polskoje-
zycznego srodowiska 1 waskiego zasobu tematow, wokot ktorego skupiata
si¢ prasa obcojezyczna.

Ran Kislev wyjechat do Izraela z zong i dwojka dzieci w 1958 r. Na
miejscu, po odbyciu kursu jezykowego, a nastgpnie tez specjalnie przezna-
czonego dla dziennikarzy, zorganizowanego przez Agencje Zydowska, tra-
fit w ramach tzw. przystosowania nowych ol/im od razu do hebrajskiej gaze-
ty Ha’aretz. Stanowisko nocnego reportera, ktore objal, nie dawato wielu
mozliwosci — nocne dyzury, poza tym byto utworzone specjalnie dla adap-
tacji dziennikarza z ostatniej alii. Urzadzenie si¢ — poza procesem integracji
— w zawodzie dziennikarza piszacego po hebrajsku nie byto proste: ,,Dow-
cip polegat na tym — wspominat Kislev — Ze nie potrafitem pisa¢ po hebraj-
sku, zredagowanie kilku wierszy, nawet ze stownikiem, bylo dla mnie
meka. I chociaz w pokoju reporterdw Ha 'aretz spokojnie starczat w egzy-
stowaniu polski jezyk, miatem ambicje pisa¢ dtugie, powazne teksty po he-
brajsku. Po szesciu—siedmiu miesiqcach od mojego przyjscia do tej gazety —
zrezygnowatem. Przylaczytem s1q, jako ostatni z czworki dziennikarzy
tworzqcych redakcje Od Nowa™. Nie oznaczato to bynajmmej wylaczenia
si¢ z kregu piszacych do prasy hebrajskojezycznej, przeciwnie — w 1958 .
Ran Kislev zostat tez dziennikarzem Ha-Olam Ha-Ze (1en swiat), znanego
z proarabskiego, pokojowego nastawienia, forsowania idei panstwa pale-
stynskiego — a z drugiej strony z ostrych, ekstrawertycznych, czasem sensa-
cyjnych artykutdéw, bezkompromisowej walki z zachowaniami izraelskiego
establishmentu i juz na wstgpie intrygujacych czytelnika pomystem okta-
dek: jedna nawiazywata do zdarzen politycznych, druga — do erotyki. Bez-

Wroctawia (przebywat tam w latach 1950-1954), nastgpnie do czasu wyjazdu do Izraela mieszkat
w Biatymstoku. Pracowal we wroctawskim oddziale Wojewddzkiego Urzedu Kontroli Prasy, Publikacji
i Widowisk, pisat do dolnoslaskiego Zycia Warszawy. Konﬂikty personalne, jak wynika z dokumentow
polskich stuzb, doprowadzity do wykluczenia go z szeregoéw PZPR przez Wojewodzka Komisje Kon-
troli Partyjnej we Wroctawiu. W 1954 r. zostal skierowany przez redakcj¢ Zycia Warszawy na stanowi-
sko kierownika jego mutacji: Zycia Blalostockzego 1 zdjety z tego stanowiska w czasie odwilzy paz-
dziernikowej, poniewaz ,,aktywnie rozrabial”. Byl rowniez wspotautorem petycji skierowanej do KC
PZPR, kontestujacej d6wczesne polityczne i dziennikarskie normy. Usunigto go za to z Zycia Biatostoc-
kiego, prowokujac tym reakcje w jego obronie redakcji Po prostu. Od marca do wrzesnia 1957 r. praco-
wal na stanowisku starszego redaktora w rozgtosni Polskiego Radia w Biatymstoku. Po przyjezdzie do
Izraela ukonczy! kurs zorganizowany specjalnie dla dziennikarzy przy Stowarzyszeniu Dziennikarzy
Izraela. Zwiazat si¢ z mapamowskim organem Od Nowa. Wspotpracowat tez z Radiem Wolna Europa
w zakresie opracowania tematow dot. wydarzen pazdziernikowych. Po przyjezdzie do Izraela zostat tez
przewodniczacym sekcji nowo przybylych dziennikarzy przy Stowarzyszeniu Dziennikarzy, AIPN,
01237/190, k. 5; rozmowa z R. Kislevem, w posiadaniu autorki.

30 Rozmowa z R. Kislevem, w posiadaniu autorki.
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pretensjonalng forme wypowiedzi, zwlaszcza w obszarach spolecznych,
Kislev przenosit w zdecydowanie 1zejszej wersji do Od Nowa.

Drugi z dziennikarzy mapamowskiego pisma polskojezycznego — Wik-
tor Cygielman — réwniez utrzyrnywal bliskie relacje ze srodow1sklem Ha-
-Olam Ha-Ze, szczegblnie z jego redaktorem — Uri Avnerym®'. Potrafit p1—
sa¢ na przekor przyjetym syjonistycznym konwencjom, ale tez czasem nie
ustgpowat zyczeniowemu nastawieniu nowych olim. Warto doda¢, ze zanim
przyjechat do Izraela, w Polsce pracowal w dziale zagranicznym Polskiego
Radia, a w okresie pazdziernikowej odwilzy pisat do Po prostu pod pseudo-
nimem Hanka Szwarcman — tak tez podpisywat swoje artykuty w Od Nowa.
Zazwyczaj thumaczono go z jezyka francuskiego na polski.

,«Kto$» polecit Fele Manska” — wspominat Iserles™. Jak pisaty o niej
W notatce 3polskie stuzby specjalne, krytycznie odnosita si¢ do ZSRR i ko-
munizmu®’. Dalej to samo zrodto ukazuje ja jako ,,prawa reke Iserlesa”.
Manska zajmowaia si¢ organizacja prac redakcji: przyjmowala artykuty,
troche plsaia z biegiem czasu — w opinii redaktora — coraz lepiej**. Posytata
artykuty rowniez do konkurencyjnego, mapajowskiego pisma Nowiny i Ku-
rier. Felicja Manska, jeszcze w czasie pobytu w ZSRR, podejmowata sig
zadan samopomocowych i organizacyjnych, a ze swego zaangazowania
W POIMO¢ nowo przybylym w Izraelu wielokrotnie czynita tres¢ swoich ar-
tykutow?® — donosity polskie stuzby do centrali w Warszawie®,

Publikowano rowniez artykuty Borysa Eppela (ps. Edmund Bora), zna-
nego dziennikarza i zastgpcy redaktora Rzeczpospolitej, Nowej Kultury
i Zycia Warszawy, wspotpracownika Adama Panasiewicza przy tworzeniu
pierwszej agencji informacyjnej w powojennej Polsce (Agencji Informacyj-

31 Uri Avnery — izraelski pisarz, zatozyciel ruchu pokojowego Gush Shalom, wiasciciel Ha-Olam Ha-
-Ze, magazynu informacyjnego ukazujacego si¢ w latach 1950-1993.

32 Felicja Maniska (Marianska), ur. 23 VIII 1918 we Wioctawku, ojciec Jakub Zausznica, matka Rache-
la z d. Szkolnik. Pochodzita z dobrze sytuowanej rodziny, ojciec przed wojna mial wlasny tartak.
W 1937 r. ukonczyta miejscowe gimnazjum im. M. Konopnickiej. Po wybuchu wojny znalazta si¢ naj-
pierw na Wotyniu, pracowata tam fizycznie, a po opanowaniu jgzyka rosyjskiego — w biurze, zostata tez
sekretarzem Rady Miejskiej w Misoczu (miasteczko na Wotyniu), wraz z przesuwaniem si¢ frontu poje-
chala do Uzbekistanu. Tam przeszta jednomiesigczny kurs tkacki i podjeta prace tkacza w Margelan-
skim Kombinacie Jedwabniczym. Jak sama o sobie pisze w zyciorysie: ,,Bytam przodownica pracy,
wypetniajac normg produkeji na 200% i wigcej. Jednoczesnie prowadzitam tzw. szkolg przodownikow
pracy, przekazujac swoje doswiadczenie mniej wykwalifikowanym tkaczom”. Z przyczyn zdrowotnych
przeniesiono ja po dwoch latach pracy w fabryce do prac biurowych, gdzie objgta obowiazki kierownika
wydziatu rozrachunkowego. Aktywno$¢ polityczna: 1940-1945 — nalezata do Komsomotu, od 23 VI
1953 cztonek PZPR. Po powrocie do Polski, w marcu 1947 r., z uwagi na opieke nad dzieckiem nie pra-
cowata. W 1949 r. zostata przyjeta do administracji w Agencji Publicystycznej (w dokumentach wyjaz-
dowych zapisano Agencja Publicystyczna, ale prawdopodobnie chodzi o Agencj¢ Informacyjno-
-Prasowa), nastgpnie przeszla na etat dziennikarski, by w drodze awansu obja¢ stanowisko kierownika
dzialu krajowego. Pracowata w Polskim Radiu, a nastgpnie zostata kierownikiem dzialu krajowego
Agencji Publicystycznej [jw.]. Pisano o niej: ,,Manska pracuje duzo nad soba, jest dobrym organizato-
rem, posiada inicjatywe i jest wymagajaca w pracy. Odnosnie jej cech osobistych mowi sig, ze jest kole-
zenska, uczynna, ma rozwinigte poczucie odpowiedzialnosci. Odnosnie dziatalnosci politycznej ogolnie
charakteryzuje si¢ ja jako aktywistkg”. 19 XII 1956 wraz z me¢zem i dwodjka dzieci ztozyta podanie
o wydanie paszportu na staly wyjazd do Izraela, zgodg otrzymali 29 1 1957, AIPN, 01237/52, k. 1-38.

33 AIPN, 01237/52, k. 18, 19.
34 Tamze, k. 18.

35 Tamze, k. 22.

36 Tamze.
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no-Prasowej). W polskich dokumentach zapisany jest jako Borys Eppel.
Wprawdzie Bora nie wchodzit formalnie w sktad redakcji Od Nowa, ale
utrzymywat bliski, tez towarzyski kontakt z jej redaktorem, z ktérym znajo-
mos$¢ zawarl po przyjezdzie do Izraela. Swoje dziennikarskie do§wiadcze-
nie zaoferowat izraelskiej, lewicowej prasie, doktadnie La Merhaw. Bedac
nowym ole, pisat o sprawach miedzynarodowych Izraela i uczestniczyt
w dyskursie publicznym nie majac wigkszego problemu z jezykowym
przystosowanlem bo zanim wyjechat z Polski, biegle mowit po hebrajsku,
persku i turecku®’

Innym d21enn1karzem czesto zabierajacym glos na tamach Od Nowa byt
Roman Frister — dziennikarz Stowa Polskiego we Wroctawiu, a pozniej
Expresu Wieczornego. W lzraelu pisal rowniez do mapamowskiego, hebraj-
skiego organu Al Ha-Miszmar, Od Nowa oraz Nowin i Kuriera, przy czym
w tym ostatnim tytule, Jak wymka Z rozmowy z nim, teksty drukowano bez
jego zgody®®. Pisat najczesciej reportaze, za jeden z nich — ,,Miasto ludzi

37 Eppel Borys, ps. Edmund Bora, ur. 25 X 1917 w miasteczku Korzec na Wotyniu, rodzice: Michat
i Zofia z d. Guzband. W 1929 r. przeniodst si¢ z rodzicami i bratem Pesachem do Réwnego. Ojciec byt
brakarzem lesnym. W 1935 r. Borys Eppel skonczyt gimnazjum. W latach 1936-1939 studiowat histo-
rig, anglistyke i orientalistyke. Wybuch wojny zostat go w Roéwnem, skad w 1940 r. zostat wywieziony
w gtab ZSRR. W Kazachstanie spedzit cztery lata, pracujac fizycznie. W 1944 r. pracowat jako wyktad-
owca w Instytucie Jezykéw Obcych. W 1944 r. zmobilizowano go do II Armii Wojska Polskiego, gdzie
wyktadat angielski, stamtad zostat skierowany przez Zarzad Gtowny Polityczno-Wychowawczy do re-
dakcji Rzeczpospolitej w charakterze ttumacza, nastgpnie zostat jej dziennikarzem, w 1948 r. zostat p.o.
redaktora naczelnego, a w 1949 r. — zastgpca naczelnego. Ponadto w 1948 r. powierzono mu obowiazki
redaktora naczelnego Dziennika Gospodarczego. W latach 1950-1951 na umowach ryczattowych pra-
cowat m.in. w Zyciu Warszawy, Nowej Kulturze, a od 1951 r. juz jako publicysta dzialu zagranicznego
zostal na state zatrudniony w Zyciu Warszawy. Za Eryk Krasucki wspomina o jeszcze innym zajgciu
Eppela — pracy w Agencji Prasowo-Informacyjnej, razem z Adamem Panasiewiczem, gdy po wojnie od-
radzato sig¢ polskie dziennikarstwo. W bardzo skromnych warunkach, w jednym pokoju, zwanym po-
tocznie meling, ze strzezonym do niej zazdro$nie dostgpem, nastuchiwali wiadomosci z jedynego odna-
lezionego radioodbiornika, by zrobi¢ serwis informacyjny. Jak pisze Krasucki: Panasiewicz — sybaryta
zajmowat fotel, Bora, zafascynowany kultura Indii, zwany ,przedstawicielem fakirow i jogow”,
w skromnych ludowych warunkach, kiedy adresem mieszkania byl tez adres pracy, zamiast t6zka zado-
walal si¢ ztaczonymi dwoma krzestami. E. Krasucki: Migdzynarodowy komunista. Jerzy Borejsza,
biografia polityczna, Warszawa 2009, s. 184. Nastgpnie zostal publicysta Zycia Warszawy. W 1947 r.
otrzymat tytul magistra filozofii w zakresie historii i powotano go na stanowisko starszego asystenta
przy Katedrze Turkologii Wydziatu Filologicznego (1953), a w nastgpnym roku na stanowisko adiunkta.
Nalezat w Polsce, w latach 1935-1939 i 1945-1947, do zydowskiej partii robotniczej Poalej-Syjon Le-
wica, pozostal w niej po zjednoczeniu z Haszomer HaCair — w zjednoczonej partii robotniczej Poalej-
-Syjon. Wyjazd do Izraela motywowat pozostajacym przy zyciu jedynym krewnym — bratem Pesachem.
Zarzad Glowny Robotniczej Spotdzielni Wydawniczej w opinii o nim pisat: ,,Red. Eppel jest jednym
z wybitnych publicystow z zakresu zagadnien migdzynarodowych. Cenny pracownik, cieszacy si¢ duza
popularnos$cia wsrod czytelnikow i wspolpracownikow. Posiada rozlegla wiedzg historyczna i filozo-
ficzna oraz poglgbiona znajomos¢ polityki migdzynarodowej. Politycznie na wysokim poziomie. Za
zastugi w pracy zawodowej 1 spolecznej odznaczony zostat Uchwata Rady Panstwa, Zlotym Krzyzem
Zashugi oraz Ztotym Krzyzem Zastug, Medalem 10-lecia Polski Ludowe;j”. AIPN, 1368/2273 k. 18,21,
35; Tymczasowe Zaswiadczenie o zdaniu egzaminéw magisterskich Wydziatu Humanistycznego Uni.
wersytetu Warszawskiego z 10 XI 1949; Zawiadomienie o powotaniu Eppela Borysa na stanowisko
starszego asystenta z 16 XI 1953; Zaswiadczenie korespondenta zagranicznego na Bliski Wschod wyda-
ne dla Eppela Borysa z 14 VI 1957 przez Zycie Warszawy; Nominacja ze Spotdzielni Wydawniczej
,.Czytelnik” Borysa Eppel na stanowisko naczelnego redaktora Rzeczpospolitej i Dziennika Gospo-
darczego z 13 XII 1948; Zaswiadczenie o pracy w Instytucie Jezykow Obcych w ZSRR (Atma Ata) (ko-
pie dok. w prywatnym archiwum autora, za ich udostgpnienie dzigkujg Michaelowi Eppelowi).

38 Warto uzupehnié jeszcze biografie Romana Fristera innymi danymi personalnymi i zawodowymi: ur.
w Bielsku 17 1 1928, do 1939 r. zdazyt ukonczy¢ pigc klas szkoty powszechnej i jak sam podsumowuje
swoja edukacje: ,,nigdy pozniej tawy szkolnej nie wycieral”. W czasie wojny przebywat w obozach
w Starachowicach, Mauthausen i Auschwitz. Po wojnie — jak sam twierdzil — wystarczyta dobra znajo-
mosc¢ jezyka polskiego i inteligencja, by znalez¢ pracg w redakcjach polskich gazet. Zanim zostat dzien-
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o czystych kartotekach” — otrzymal pierwsza nagrode im. Amosa Lewa
w konkursie Zwiazku Dziennikarzy i Panstwowego Biura Prasowego™.

W Od Nowa ukazywaty sig rowniez teksty autoroOw spoza $cistego grona
dziennikarskiego. Dos¢ powiedzie¢ o dwoch debiutach. Systematycznie
w Od Nowa drukowano pierwsze opowiadania Idy Fink. Pierwsze proby li-
terackie podjela w latach pigcdziesiatych, pdzniej byta za nie nagradzana
migdzynarodowymi, prestizowymi nagrodami*’. Na tamach Od Nowa de-
biutowat réwniez poeta, dzi$ jeden z redaktorow Ydiot Achronot, w 1958 r.
czternastoletni chtopiec Sewer Plocker (Sewek Plocker), ktory jeszcze
przed wyjazdem z Polski zamieszczal swoje wiersze w dziecigcych wydaw-
nictwach, najczesciej w Plomyku.

Ignacy Iserles postugiwal si¢ swoim przedwojennym pseudonimem:
I. Les, IGNIS" i tym z izraelskich czaséw: Samuel Szalem; Wiktor Cygiel-
man siggnat po swoj pseudonim z Po prostu — Hanka Szwarcman, podobnie
Awigdor Ben-Aszer, Henryk Weksler (Ran Kislev), Henryk Wiss.

Pseudonimy okazywaty si¢ zreszta pomocne w unikaniu tzw. partyjnych
polajanek za artykuty naruszajace syjonistyczny etos czy linig partii. Pierw-
sze egzemplarze Od Nowa zostaly pozytywnie odebrane przez Zydoéw
z Polski, co sktonito liderow Mapam do podkreslenia zalet pisma, jednak
w tym samym zdaniu zauwazano zbyt duza jego teoretycznos¢, luzno
powiazang z izraelska polityka, a jeszcze mniej z partia. ,,Czy tylko nowi
olim moga by¢ w tej redakcji?” — pytano na posiedzeniach sekretariatu par-
tii? Nieprzystosowania tresci do biezacych problemdéw i wydarzen w Izra-

nikarzem w Slowie Polskim i Expresie Wieczornym, pracowal, jak wynika z dokumentéw wyjazdo-
wych, w Milicji Obywatelskiej. Pozwolenie na wyjazd do Izraela otrzymat 11 IV 1957, wyjechat
w czerwcu tego roku. Poza praca w prasie (4] Ha-Miszmar, Od Nowa, Nowiny i Kurier, a nastgpnie jako
redaktor magazynu weekendowego Ha 'aretz), utrzymywat kontakt ze srodowiskiem Radia Wolna Eu-
ropa. Na ten temat zob. tez dok. Romana Fristera, pseudonim ,,Raf” do inwigilacji RWE, AIPN,
01940/46, k. 34, 35, 36, 37, 39, 40-46, a takze inwigilacji paryskiej Kultury, patrz takze w tej sprawie li-
sty Romana Fristera do Giedroycia w Archiwum Instytutu Literackiego w Maisons-Laffitte z 21 XII
1965 1 21 11 1966. Por. z raportem stuzb specjalnych przechowywanych w AIPN, 01940/46, k. 50-52,
55, 57, 58. Zardbwno w wypadku RWE, jak i paryskiej Kultury nie przyniosto to rezultatéw oczekiwa-
nych przez Polskie Poselstwo w Izraelu, skad zwykle wychodzity instrukcje nawiagzania wspotpracy, np.
wyciag z instrukcji z 25 V 1966, AIPN, 01940/46, k. 1, 3. Byt tez dyrektorem Wyzszej Szkoty Dzienni-
karskiej w Tel Awiwie. Obecnie jest korespondentem zagranicznym Polityki. Dane osobowe pochodza
z materiatow polskich stuzb wywiadowczych i zarazem pracownikow Poselstwa Polskiego, przechowy-
wanych w AIPN, 01911/24, 01940/46.

39 R.Frister: Miasto ludzi o czystych kartotekach, Od Nowa 1959, nr 42, s. 3.

40 Tda Fink, ur. w 1921 r. w Zbarazu. W latach 1941-1942 przebywata w getcie, potem ukrywata si¢ po
aryjskiej stronie. W 1948 r. wyszta za maz za Bronka Finka, ktory byt w czasie wojny w czterech obo-
zach. W 1957 r. wyjechata wraz z nim i corka Miri z Polski do Izraela. Pierwszy zbior opowiadan —
.Skrawek czasu” — opublikowano w jezyku polskim w 1983 r., a nastgpnie przettumaczono na angielski
w 1987 r. Powies¢ ,,The Journey” — réwniez przettumaczona z jezyka polskiego na angielski — docze-
kata si¢ ekranizacji w niemieckiej telewizji (2002). Inne powiesci to: ,,Aneks” (1990), ,,Slady” (pol.
1996), ,,Odptywajacy ogrod” (pol. 2003), ,,Wiosna” (1941, pol. 2009). Prace Idy Fink opublikowano
w jezykach: hebrajskim, polskim, angielskim, niemieckim, holenderskim, wtoskim, norweskim, du-
nskim i francuskim. Zostata wyrézniona holenderska nagroda literacka im. Anny Frank (1985), Yad
Vashem (1995), wloska Alberto Moravii (1996), polska PEN Clubu (2003), Izraelska Nagroda Literacka
2008 oraz zdobyta tytut doctora honoris causa Uniwersytetu Ben Guriona w Negewie (2004),
http://jwa.org/encyclopedia/article/fink-ida; Archiwum Biblioteki Narodowej w Jerozolimie; zbiory
personalne Idy Fink.

41 W przedwojennych publikacjach prasowych i dziatalno$ci politycznej postugiwat sig jeszcze pseu-
donimem ,,Janta” i ,,Erwin”, AIPN, 01262/254, k. 73.
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elu doszukiwano sig, stusznie, w statusie jej dziennikarzy — doskonale roz-
poznawali problemy $rodowiska emigrantow, a to w poczatkowym etapie
odczuwato raczej potrzebg rozliczenia z tym, co stalo si¢ z ich zyciem, niz
spogladania w niewyrazna, izraelska przyszto$¢, za to, niedwuznacznie,
wyraznie przez pryzmat partii. Dlatego po wydaniu pierwszego numeru
Iserles otrzymat od liderow Mapam instrukcjg: ,,jak to powinno wygladac¢
ijak to nalezy robi¢”*:. Co prawda, potrafit zgrabnie obchodzi¢ 1nstrukCJe
1 wymagania partii, czasem w goracym okresie wybordéw godzil si¢ zamie-
$ci¢ partyjny tekst — zwlaszcza gdy sam kandydowat z listy Mapam, oka-
zujac w ten sposob minimum lojalnosci i zaangazowania, tym bardziej, ze
niewiele go ona kosztowata — hasta, poglady liderow, nawet jesli nie
w catosci, to czgsciowo podzielal, nie odzegnywat si¢ od nich, nawet gdy
w publicystyce zglaszal do nich wiele uwag. Mapamowskie wsparcie finan-
sowe uzalezniato tygodnik, mozliwos$ci decyzyjne redakcji musiaty by¢ ta
pomoca ograniczone i chociaz ogdlny kierunek Od Nowa byl lewicowo-
-socjalistyczny, wystepowaly drobne roéznice w celach i przydatnosci arty-
kutow, stad zdarzaly sig¢ tarcia migdzy Mapam a redaktorem, ktoéry nie
chciat pozwoli¢ na petne upartyjnienie pisma.

4. ,,0d burzenia oftarzy do syjonizmu‘*

O partyjna identyfikacje pisma upomniat si¢ czytelnik Od Nowa. Potrze-
by, oczekiwania i cele, jakie stawiano obcojezycznej prasie, byty wyktadnia
kultury politycznej 1 oczekiwan spotecznych przywiezionych z kraju po-
chodzenia, a na miejscu determinowanych wptywem izraelskich partii. Na
spotkaniu zorganizowanym przez Komunistyczna Parti¢ Izraela tak opisy-
wano nowych olim z Polski: »ie same «burnyje aplodismenty», wybu-
chajace chyba z sily przyzwyczajenia niz z rzeczywistego przekonania, te
same zaaranzowane, uzgodnione przedtem wypowiedzi «prostych ludzi»”,
ten sam, na inny tylko jezyk przetozony, a budzqcy niesmak zargon, przesy-
cony Jadem w stosunku do wszystkiego, co nie jest z partlaU a batwochwal-
czym zachwytem dla wszystkiego, co ptynie z Kremla”*. W Polsce ograni-
czony, wydzierany cenzurze zakres wolnosci tworzyt atmosfere
,,powszechnego niedomowienia™, wyraznie odczuwalna byla jedynie at-
mosfera propagandy, stanowiac w1qkszq badz mniejsza rameg dla tekstu.
Misja publikacji byt przekaz ideologii. Nie dziwi wigc fakt, ze polskoje-
zyczny czytelnik w Izraelu swoje oczekiwania wobec prasy formutowat na-
stgpujaco: ,,Nie jestem przeciwnikiem propagandy, ale uwazam, ze jesli
propaganda, to dobra, a wigc szeroka informacja, analiza zjawisk, od-

42 AHH, Giwat Hawiwa, 1/65.90. Protokoly posiedzen sekretariatu partii za lata 1958-1959; tamze,
5/121.90, posiedzenie Rady Politycznej. Konkurencyjny, partyjny tytut Nowiny i Kurier kwitowat brak
odpowiedniego zaangazowania w polityczna konkurencjg i walkg izraelskich partii tytutem artykutu Od
Nowa rusza do boju i trafia kula w ptot, Od Nowa 1961, nr 170, s. 8.

43 B.Piotrowska: Stowa... Stowa... Stowa..., Od Nowa 1959, nr 11, s. 2.

44 7wrot ,,powszechne niedomowienie” zaczerpnigte z: A. Wat: Swiat na haku i pod kluczem. Eseje,
oprac. K. Rutkowski, Warszawa 1991, s. 41.
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dzialywanie uczuciowe i rozumowanie, i wskazanie perspektyw [...]. Ele-
menty te posiadaty w znacznym stopniu czasopisma w Polsce, jak Przeglqd
Kulturalny, Nowa Kultura, Przekroj, nie méwiac juz o Po prostu. Kazdy ar-
tykut posiadat podtoze ideologiczne, propagandowe, bez wzgledu na to, czy
byta to krytyka literacka, wrazenia z podrdzy, czy «pranie brudow»™*

W Izraelu — panstwie demokratycznym, zdominowanym przez dziatal-
no$¢ partii politycznych — czytelnicy przypominali, ze gazeta powinna do
kogo$ naleze¢, a informacja od kogo$ pochodzi¢. Wciaz, przy catym trudzie
urzadzania sig, notowano deficyt ideologii. Nowi olim z Polski oczekiwali
od redakcji jasnego komunikatu, deklaracji partyjnej, okreslenia platformy
ideowo-politycznej pisma, uznawali je ,,za mato bojowe, bo za malo partyj-
ne”. Z drugiej strony, w pierwszym okresie istnienia panstwa partie zabez-
pieczaly swoje wpltywy we wszystkich obszarach zycia, réwniez wydan
prasowych, jednak w ich interesie lezato nazywac te inicjatywy prasowe
niezaleznymi. Dlatego tez wigkszo$¢ obcojezycznych tytulow wydawanych
przez partie zaznaczalo w podtytule: ,,tytut, organ niezalezny”, zdecydowa-
nie zwigkszato to szanse na rozszerzenie kregu czytelnikow, chociaz w $ro-
dowisku Zydéw z Polski wiedziano doktadnie ,.kto jest kto”.

Czynnikiem decydujacym o linii pisma, formacie i adresowaniu go do
srodowiska intelektualnego byta krytyczna ocena istniejacej na rynku pra-
sy w jezyku polskim; w jednym z numerdw pisano: ,,czytelnika wychowa-
nego na tradycélach powaznej prasy nie zadowala tania sensacja, szmira
i pornografia™*®. | Nareszcie bez ksiezniczki Malgorzaty — pisat czytelmk
Od Nowa"'. 7 calq pewnoscia miato to by¢ tez pismo, ktérego cele i zada-
nia nie miescity si¢ w konwencjonalnym przeznaczeniu prasy, 0bc0quycz—
nej, czyli dostarczaniu wylacznie informacji o nowym kraJu Profil Od
Nowa ksztattowat si¢ przez kontestacj¢ istniejacych juz tytutdow polskoje-
zycznych: od plasujacego si¢ po prawej stronie, ale blisko politycznego
centrum, mapajowskiego Kuriera, ktory — wedhug Iserlesa — ,,razit serwili-
stycznym przylgnigciem do partii rzadzacej, przypominat dobrze znana
Trybune Ludu”, z lewej strony za$ tych, ktorzy na tamach ukazujacej sig¢
w jezyku polskim Walki pisali: ,,Mimo wszystko, cosmy przezyli, byliSmy
komunistami, jestes’my komunistami 1 w dalszym ciagu bedziem my komu-
nistami wiernymi wielkim i niezwyci¢zonym ideom komunizmu™"". Dlate-
go stusznie w kolejnych numerach Walki oceniono mapamowskie pismo:
,,0d Nowa na bezdrozach anty-komunizmu” albo ,,Od Nowa — organ out-
siderow”’. Komunistyczne eksperymenty w Polsce, pamigé o rezimie
i gk;bokle przekonanie o podleglosci PRL wobec ZSRR zdecydowaty
o odrzuceniu Walki przez wielu nowych olim. Dlatego tez dla nich alterna-

45 L. G 6ral: Nareszcie bez ksiezniczki Malgorzaty, Od Nowa 1958, nr 7, s. 10.
46 Od Nowa 1958, nr 9, s. 1.

47 L. G 6ral: Nareszcie bez ksiezniczki Malgorzaty..., jw.

48 Tamze, nr 7, s. 10.

49 Pozostalismy wierni wielkim ideom komunizmu, Walka 1958, nr 4, s. 4.

50 Od Nowa na bezdrozach anty-komunizmu, Walka 1960, nr 6, s. 2; Od Nowa — organ outsiderow, Wal-
ka 1962, nr 4, s. 2.
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tywa miata by¢ mapamowska Od Nowa — od poczatku. Komunizm — nie,
lewicowos¢ — tak.

Dziennikarzom Od Nowa, majacym za soba okres wiary w dogmaty po-

lityczne, luksusem wydawato sig¢ watpi¢; w stowie do czytelnika pisali:

Byly czasy, gdy kazdy z obecnych redaktorow Od Nowa w kilku krotkich zda-
niach mogt okresli¢c swoje stanowisko polityczne, ba, cata platformeg poli-
tyczng potrafit jasno sformutowaé¢ w ciagu kilku minut. Byly to czasy, gdy
wydawalo nam sig, ze mamy odpowiedz na wszystkie pytania, bo ,,marksizm
jest kluczem, ktory otwiera kazde drzwi”. Dzi§ wiemy, ze istnieje wigcej py-
tan niz odpowiedzi. [...] Wolimy robi¢ pismo, oparte na tworczym watpieniu
niz na watpliwych pewnikach®'.

Srodowisko Od Nowa, méwiac jezykiem pazdziernikowej odwilzy, byto
rewizjonistyczne (a polskie shuzby specjalne okreslaty je jeszcze jako troc-
kistowskie), w zasadzie kontynuowato podobny styl myslenia o socjalizmie
pod skrzydtami Mapam, probujac wygospodarowac dla siebie w tym ukta-
dzie jak najwigcej przestrzeni, bo jak dobrze pamigtali, a co ekspresywnie
wyrazit Wiss (Ran Kislev): ,,Atmosfera milczenia doprowadzﬂa nie tylko
do «wypaczef», lecz do zbrodni”*>. Symbolem ograniczen wolnosci stowa
w realizacji socjalizmu stato si¢ dla nich — zwlaszcza dla tych d21enn1karzy
Od Nowa, ktérzy przed wyjazdem byli z nim zw1qzan1 ale tez i dla sporej
czescl aln gomutkowskiej — polskie Po prostu®.

Zespot dziennikarzy skupiony przy Od Nowa, zachowujac w pamigci
polski Pazdziernik, chciat przenies¢ jego doswiadczenie na izraelski grunt,
podobnie okresli¢ zakres wolnosci w mysleniu o lewicowych wartosciach.
Jednak pierwsze miesiace pokazaiy, ze ten grunt, zwlaszcza pohtyczny,
spoteczny jest zupeime inny i 0 co innego w nim chodzi. Co wigcej, teksty
wykorzystane wczesniej w Po prostu do zmiany politycznego porzadku,
wykorzystane w Od Nowa — przykladowo — do krytycznego opisu izrael-
skich okolicznosci, skierowane do polskojezycznego czytelnika dodatkowo
wzmacnialy kontekst wypowiedzi. Sens historii cadyka z Berdyczowa, na
ktérq powotywali si¢ dziennikarze Od Nowa: ,,Bo cztowiek proszg was to
nie bilet, ktory mozna wsuna¢ do kasy i przedzmrkowac nawet Jezeh
pociag odchodzi do zbawienia ludzkosci”™, czytano szerzej i glebiej, mie-
rzac tym razem w spoteczne stosunki zydowskiego panstwa.

Profil pisma zostat zdefiniowany przez kontestacj¢ poprzednich do-
$wiadczen: ,,bez dretwej mowy”, ,,bez mowienia na zamowienie”, ,,bez lek-
cji politgramoty”, pismo miato by¢ ptaszczyzna do ideologicznych sporow
,,bez zotci 1 potajanki”, pr(’)bowano je ustawia¢ w kontrze do prasy izrael-
skiej, szczegolme partyjnej, przyjmu 5]2[0, ze ,,jeden konkretny krok wigcej
jest wart niz fura $§wiatopogladéw’”. Dziennikarze znali priorytety Ma-

51 Legitymacja, Od Nowa 1959, nr 17, s. 1.
52 H. Wiss: Dom stofica, Od Nowa 1958, nr 4, s. 7.

53 D. Rafalska: Miedzy marzeniami a rzeczywistoscia. Tygodnik Po prostu wobec gtownych pro-
blemow spotecznych i politycznych Polski w latach 1955-1957, Warszawa 2008, s. 11, 12.

54 E. Bora: O mitoéci do Izraela i mitosci do Srula, Od Nowa 1958, nr 6, s. 7.
55 1L (I. Iserles): Partie siedemdziesiat tysiecy, Od Nowa 1962, nr 22, s. 1.
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pam, rowniez te syjonistyczne, oraz granice mozliwej krytyki. Z drugiej
strony czytelnika mogl razi¢ konformizm w prezentowaniu problemow,
z ktorymi na co dzien mierzyli si¢ nowi olim.

Warto w tym miejscu przywota¢ cho¢by jeden przyktad takich dylema-
tow redakcji, bedacych dowodem na to, ze tatwiej zmieni¢ poglady, zdecy-
dowanie trudniej — mentalnos¢, skadinad skazona respektowaniem eta-
tystyczno- propagandowych norm kraju pochodzenia, bowiem ze staryrnl
nawykaml aprlorycznyml prawdami i potprawdami rozstawali si¢ w r6z-
nym czasie i tempie®®. Artykut Rana Kisleva Dom storica o powstajacym
w poblizu Jerozolimy miasteczku Bet Szemesz, sprowokowany osobistym
poznaniem tego miejsca, ale przede wszystkim warunkami asymilacji, wy-
mykat si¢ wszelkim konwencjom propanstwowych artykutow, jakie zazwy-
czaj w tym czasie drukowano. Opis nieudanych bohateréw, na pewno nie-
wystarczajaco syjonistycznych, dopetniata pustka z trudem budujacego si¢
miasta, nie do$¢ zagospodarowanego, by budzi¢ nadziejg nowo przybylych
na urzadzenie si¢ w nim. ,,Sprzeczno$¢ mig¢dzy historyczna konieczno$cia
a tragedia jednostki” w partyjnej gazecie syjonistycznego ugrupowania
obroni¢ si¢ nie mogta.

Z polityczna ,,potajanka” wystapit Iserles, uciekajac si¢ — pod fikcyjna
postacia zbulwersowanego czytelnika — do mistyfikacji polemiki z Wissem.
Gromit niesprawiedliwy osad syjonistycznych dokonan w panstwie, nie
baczac na to, ze siggat po argumenty gorliwego syjonisty, z ktérymi dotad
goraco polemizowat, siebie i innych przekonywat bowiem:

nie zyjemy nie tylko na wielkim $wiecie, ale w Izraelu i poniewaz Od Nowa
jest pismem, ktérego odbiorcami sa przewaznie nowi olim, to nie zostaje mi
nic innego, jak rowniez roztozy¢ rece — ale nie w rezygnacji, a w zdumieniu
nad tego rodzaju linia [...]. Pozostaje mi jedynie jeszcze raz zdziwi¢ sig i zapy-
ta¢ — tym razem redakcje: dlaczego drukujecie artykuty g%Qboko sprzeczne

z podtytulem plsma ,,Dwutygodmk izraelski?” Demokracja i swoboda stowa
nie wyjasniaja tu nic®’

Dalej uspokajat, najpewniej dziataczy partyjnych, ktorzy niepokoit brak
ograniczen krytyki instytucji panstwa przez Od Nowa: ,Jestem przeciez
pewny, ze nie wydrukujecie najlepiej nawet napisanego artykutu [...] wzy-
wa]qcego na 5grzykiad do rozwiqzania Histadrutu. I bardzo dobrze, ze tego
nie zrobicie™”® — dodawat, piszac o jednej z kluczowych instytucji panstwa,
do przedstawicielstwa w ktOI’CJ sam aspirowat.

Zarzuty Iserlesa swa stylistyka przypominaty dobrze znana komuni-
styczna retoryke o wichrzycielach i wywrotowcach, o burzeniu budowane-
go usprawiedliwiong historyczna konieczno$cia stusznego porzadku. I jak
pisat inny uczestnik tej debaty, Edmund Bora (Borys Eppel):

Wystarczytoby z lekka przeredagowac list otwarty Szalema i wstawi¢ na miej-
sce stowa Izrael — Polska Ludowa, a na miejsce Beit Szemesz — Nowa Huta,

56 B.Piotrowska: op. cit., s. 2.
57 S.Szalem: O cadyku z Berdyczewa i publicystach z Tel — Awiwu, tamze, nr 5, s. 7.
58 Tamze.
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by otrzymac typowy artykut sekciarski w prowincjonalnym dzienniku w Pol-
sce, wymierzony przeciwko ,,rozrabiaczom” odwazajacym si¢ poda¢ do pu-
blicznej wiadomosci, ze w Nowej Hucie buduje si¢ co prawda wielka stalow-
nig, ale to nie usgrawiedliwia lekcewazenia potrzeb robotnikdéw, niechlujstwa
i marnotrawstwa™’.

Z drugiej strony Wiss, z pozycji wolnej prasy, przypomniat Iserlesowi:

Przez dhugie lata zyliSmy z Panem w atmosferze prymatu interesow spotecze-
nstwa nad interesem jednostki. Atmosfera ta — jak pamigtamy — doprowadzita
nie tylko do «wypaczen», lecz do zbrodni. Wtasnie jako patriota czuje¢ ko-
niecznos$¢ ,.krzyku” wszedzie tam, gdzie przestanki do tego rodzaju pogladéw
dostrzegam w swoim kraju™.

Spér toczyt si¢ na tamach Od Nowa, tworzac przy okazji wizerunek pi-
sma polemicznego, poczytnego, skupiajacego uwage polskojezycznego
czytelnika, a jednoczesnie przekonywat tez partig, skonfundowana wypo-
wiedziami rozczarowanych izraelska rzeczywisto$cia dziennikarzy, badz co
badz ich wilasnego pisma, o realizowaniu przez tygodnik syjonistycznych
wzorcow. Gra z udzialem redakcji i czytelnika opftacita sig: czytelnik zostat
poinformowany, a redaktor ocalony. Skutek tego byt tez i taki, ze autor
Domu stonica w nastgpnych artykutach dostrzegt wigcej pozytywnych stron
zydowskiego panstwa, ale nie az tyle, by nie napisa¢ co pewien czas na
przekor politycznym instrukcjom Mapam, wprowadzajac zamet do 2poukla-
danego $wiata watikow®', opisanego syjonistycznymi wartociami®.

Kierunek wypowiedzi zespotu redakcyjnego pozostawat, i tu si¢ nic nie
zmienilo, socjalistyczny, wciaz opisywano $wiat za pomoca takiegoz zbioru
kategorii, nie odchodzac daleko od pisania na syjonistyczne zamdwienie.
Zdarzato sig, ze alternatywne teksty spotykaly si¢ najpierw z krytyczna
oceng redaktora, nastgpnie partii — gltoszona w polemicznych artykutach,
przyjmowaly jednakze charakter otwartej debaty toczonej na tamach Od
Nowa. W kazdym razie jej nieprzekraczalng granica byt szeroko rozumiany
etos i interes panstwa. Redakcja, podobnie jak dziennikarze innych pism
obcojezycznych, zawsze realizowala zadanie nadrzedne: ,,narodowe uro-
bienie”, cho¢ prébowano odejs¢ od wychowywania czytelnikow na rzecz
stymulowania ich do mys$lenia i dyskursu.

Pomimo tego, doswiadczenie istnienia restrykcyjnej cenzury wywiezio-
ne z Polski sktonito Iserlesa do oceny: ,,Tam byt ogromny margines wolno-
$ci. Kiedy$ napisatem artykut, w ktorym pisatem inaczej niz Ya’ari, wszy-
scy byli tym zdziwieni. Meir zaprosit mnie do siebie na «kawey,
siedzielismy, spieraliSmy si¢, nie poddawatem si¢. Wydaje sig, ze on bardzo
to cenit. Chcialem robi¢ ideowe pismo, ale nie partyjne”. Swoboda, margi-
nes wolnosci szedl w parze z towarzyska i intelektualng akceptacja Iserlesa
przez mapamowski establishment, nie wystgpowat on bynajmniej w cha-

59 E. Bora: O mitoéci do Izraela i mitosci do Srula, Od Nowa 1958, nr 6, s. 7.
60 H. Wiss: O patriotyzmie, humanizmie i cadykizmie, tamze, nr 5, s. 7.

61 Wezesniejsi, zasiedzieli imigranci.

62 H. Wiss: Na dnie, tamze, s. 3.
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rakterze nowego ole, a raczej rownoprawnego partnera dyskursu. Gdy
wladze partii nosity si¢ zamiarem, by wolno$¢ t¢ powsciagnaé albo nawet
ukroci¢, wtedy lawirowat, krazyl, tagodzil na gruncie towarzyskim, w re-
zultacie osiagal cel. Wida¢ to wyraznie w protokotach z posiedzen sekreta-
riatu partii, gdy na jednym z nich Ya’ari podtrzymat decyzj¢ o zamknigciu
Od Nowa, a na nastgpnym juz tak krytyczny wobec niej nie byl, a nawet
znalazt zalety ,,pisma na wysokim poziomie”. Poza tym krytyka Od Nowa
nie zajmowata zbyt wiele miejsca na posiedzeniach partii, by¢ moze dlate-
g0, ze byto ono jednym z wielu obcojgzycznych mapamowskich czaso-
pism, stad dos¢ lakoniczne oceny podnosity kwesti¢ nie tyle stabej znajo-
mosci $rodowiska, ile samego tygodnika, o ktérym mowiono: ,,polska
gazeta”.

Zakonczenie

Byt pisma, zgodnie z ideg hebraizacji, zaktadal tymczasowos¢. Nowi
olim mieli przede wszystkim zachowa¢ tzw. duchowa taczno$¢ z krajem,
zanim nauczg si¢ hebrajskiego. Przy catym szacunku dla poziomu pisma,
inteligencja nauczona byta zy¢ pehia spolecznego, politycznego i kultural-
nego zycia, sama wigc garngta si¢ do nauki jgzyka, nie chcac pozosta¢ na
marginesie. Obcy jezyk oznaczat ,,margines jezykowy, ale takze margines
spraw — ttumaczyt Iserles. Juz od 1962 r. pisano o problemach z utrzyma-
niem na rynku Od Nowa. Pismu ubywato czytelnikow, ktorzy przechodzili
do prasy hebrajskiej, redakcja przez pewien czas nosita si¢ nawet z zamia-
rem utworzenia hebrajskiej edycji i w ten sposob poszerzenia rynku czytel-
nikow, ucieczki od marginalizacji. Pomimo tej szumnej zapowiedzi, ograni-
czono si¢ jedynie do zmiany periodyczno$ci polskojezycznej na razie
edycji Od Nowa — z tygodnika na dwutygodnik®.

Od potowy 1964 r. na posiedzeniach sekretariatu partii Mapam w po-
rzadku obrad mozna bylo spotka¢ punkt poswiecony zamknigciu Od
Nowa®. Temat czgsciowo zostal wywolany ogdlnym kryzysem prasy par-
tyjnej — spadaty naktady nie tylko pism obcojezycznych, w tym czasie noto-
wano rowniez ten sam problem z hebrajskim 4/ Ha-Miszmar, czego przy
pogarszajacym si¢ stanie finansow partii nie mozna bylo zbagataelizowac.
,»W Mapam coraz wigcej byto dyskusji: wydawac czy zamkna¢ i mnie sig to
juz znudzito. Nasi czytelnicy zaczeli czyta¢ po hebrajsku — nie byto sensu
kotysa¢ martwego dziecka — polskojgzyczne pismo w Izraelu nie mogto si¢
trzymaé, gdy codziennie umiera polskojezyczny czytelnik™® — wspominat
Iserles.

63 Od Nowa 1962, nr 46, s. 1.
64 AHH, Giwat Hawiwa, 8.65.90, posiedzenie sekretariatu partii z 26 I 1964.

65 Rozmowa autorki z Ignacym Iserlesem; zob. tez AHH, Giwat Hawiwa, 10/65.90, posiedzenie sekre-
tariatu partii z 1 XII 1965; tamze, 11/65.90; zob. tez AIPN, 01262/254, k. 104.
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W 1964 r. przygotowywano si¢ do wybordw, najpierw rozwazano za-
mknigcie Od Nowa, co obnizytoby deficyt finanso6w partii, nastgpnie zarzu-
cono te¢ mys$l, przyjmujac typowe postgpowanie w tej sprawie: ,,gazete moz-
na zamknac, ale nigdy przed wyborami”, by nie utraci¢ nawet najmniejszej
czegsci potencjalnych, statych wyborcéw — czytelnikow polskojezycznego
pisma. W 1965 r. partia byta juz po wyborach i nic nie stalo na przeszko-
dzie, aby 282 numer (28 grudnia 1965 r.) Od Nowa, byt tym ostatnim.
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zyciu wigkszosci niepodleglych panstw w miarg jednolitych narodo-
wosciowo, a wigc 1 naszego, jezyki obce moga (niekiedy jednocze-
$nie) wystgpowaé w trojakim charakterze:

1. jako uzywane przez grupy mniejszosciowe,

2. jako bedace przedmiotem nauczania i badan,

3. jako uzywane na co dzien przy rozmaitych okazjach, z ktérych najwaz-
niejsze sa dwie: praca zawodowa lub dziatalno$¢ medialna — wydawni-
cza czy reklamowa.

W pierwszym wypadku mamy do czynienia albo z jqzykami przeby-
wajacych w Polsce imigrantéw ktorzy z W%asnej inicj atyW}/ 1 na wlasna od-
p0w1ed21alnosc organizuja (lub nie) swoje media — gazety', czy tez portale
internetowe?, albo z jezykami oficjalnie uznanych mmej szo$ci narodowych
i etmcznych to znaczy z jezykami mniejszosciowymi lub regionalnymi,
ktérych ochrona i dbanie o ich rozw¢j regulowane sg prawem.

O jezvkach mniejszosci i ich sytuacji prawnej

Zgodnie z art. 1 Europejskiej karty jezykow regionalnych lub mniejszo-
sciowych z 5 listopada 1992 roku, za jezyki takie uznaje si¢ ,,j¢zyki, ktore
sa: [...] tradycyjnie uzywane na terytorium danego panstwa przez jego oby-
wateli, stanowiacych grupe liczebnie mniejsza od reszty ludnos$ci tego pa-
nstwa; oraz [...] r6znig si¢ od oficjalnego jezyka tego panstwa”

Polska Ustawa z dnia 6 stycznia 2005 r. o mniejszosciach narodowych
i etnicznych oraz o jezyku regionalnym w art. 3 definiuje natomiast jgzyk

U Np. Russkij Kurier Warszawy Wtadimira Kirianowa (http://www.rkw.3w.pl/index.html) wychodzacy
juz 20 lat.

2 Np. Wietnamsko-Polskiego Klubu Kulturalnego Vin héa, http://www.benviet.org/lista:van-hoa.

3 http://www.vdg.pl/pliki/oswiata/Europejska Karta Jezykow Regionalnych lub Mniejszoscio-
wych.pdf.
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mniejszosci jako ,,wiasny jezyk mniejszo$ci narodowej lub etnicznej™,
wigc zaktada, Ze uznanie danego j¢zyka za jezyk mniejszos$ci jest pochodnag
uznania postugujacej si¢ nim grupy obywateli RP za mniejszo$¢ narodowa
lub etniczna’. Za mniejszoéci narodowe ustawodawca uznaje mniejszosci:
biatoruska, czeska, litewska, niemiecka, ormianska, rosyjska, stowacka,
ukrainska, zydowska. Mniejszo$ciami etnicznymi sa za$: karaimska, tem-
kowska, romska i tatarska’. Szczegdtowe dane przedstawia tabela 1:

Tabela 1. Mniejszo$ci narodowe w Polsce

Mniejszosé Liczebno$¢ wg spisu z 2002 Liczebnos¢ (samoocena)
Niemiecka 147 094 300 000-400 000
Biatoruska 47 640 250 000-300 000
Ukrainska 27 172 220 000-300 000
Romska 12 731 20 000
Rosyjska 3 244 20 000
Lemkowska 5850 50 000
Litewska 5639 30 000
Stowacka 1710 15 000
Zydowska 1055 5000
Czeska 386 3 000
Tatarska 447 2 000
Ormianska 262 1 500
Karaimska 43 150
spoleczno$¢ kaszubska 5062 250 000-300 000
Razem 258 355 =10,67% 1 166 650 — 1 446 650 = 3,1% — 3,8%

ludnosci kraju ludnoscei kraju
wraz z deklarujacymi 431 508 = 1,13%
narodowos¢ $laska ludnosci kraju

4 Ustawa z dnia 6 stycznia 2005 r. o mniejszo$ciach narodowych i etnicznych oraz o jezyku regional-
nym, DzU 2005 nr 17 poz. 141, ze zm.

5 Mniejszo$¢ narodowa lub etniczna jest okre$lona w art. 2 Ustawy jako ,.grupa obywateli polskich,
ktora spetnia tacznie nastgpujace warunki: 1) jest mniej liczebna od pozostalej czgsci ludnosci Rzeczy-
pospolitej Polskiej, 2) w sposob istotny odrdznia si¢ od pozostatych obywateli jezykiem, kultura lub tra-
dycja, 3) dazy do zachowania swojego jezyka, kultury lub tradycji, 4) ma $wiadomos$¢ wtasnej histo-
rycznej wspolnoty narodowej i jest ukierunkowana na jej wyrazanie i ochrong, 5) jej przodkowie
zamieszkiwali obecne terytorium Rzeczypospolitej Polskiej od co najmniej 100 lat” oraz ,,6) utozsamia
si¢ z narodem zorganizowanym we wlasnym panstwie” (w przypadku mniejszosci narodowej) lub ,,6)
nie utozsamia si¢ z narodem zorganizowanym we wlasnym panstwie” (w przypadku mniejszosci etnicz-
nej).

6 Zgodnie z postanowieniami Europejskiej karty jezykéw regionalnych lub mniejszosciowych, wyr6z-
nia si¢ ponadto kategorig jezykow nieterytorialnych, do ktorych naleza ,.,jezyki uzywane przez obywate-
li danego panstwa, inne niz jezyk lub jezyki uzywane przez resztg ludnosci, ktore jednak, chociaz uzy-
wane tradycyjnie na terytorium tego panstwa, nie moga by¢ identyfikowane z okreslonym jego
obszarem”. W wypadku Polski sa nimi jezyki: hebrajski, jidysz, karaimski, ormianski i romski.

7 Na podstawie: W. Pisarek: The Relationship between Official and Minority Languages in Poland,
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Osobna regulacja prawna odnosi si¢ do jezyka regionalnego. Zgodnie
z art. 19 Ustawy (nawiazujacym do brzmienia przepisu Karty), jezykiem re-
gionalnym jest jezyk, ktory ,,1) jest tradycyjnie uzywany na terytorium da-
nego panstwa przez jego obywateli, kt(’)rzy stanowiq grupe liczebnie mniej-
sza od reszty ludnosci tego panstwa 2) r6zni sig od oficjalnego jezyka tego
panstwa; nie obeJmuJe to ani dialektow oficjalnego jezyka panstwa, ani jg-
zykow migrantow”.

Do chwili obecnej ustawodawca przyznatl status jezyka regionalnego je-
dyme ]szkow1 kaszubskiemu. W polskim dyskursie pohtycznym poja-
wiaja si¢ co prawda glosy o potrzebie nadania takiego statusu rowniez etno-
lektowi slqsklemu skoro jednak tzw. jezyk $laski, czyli zespdt gwar
skladajqcych si¢ na dialekt $laski jezyka polskiego, nie zostat dotychczas
oficjalnie i prawnie uznany za jezyk regionalny, nie bierzemy go tu pod
uwage.

Zgodnie z art. 27 Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej oraz z art. 4
Ustawy z 7 pazdziernika 1999 r. o jezyku polskim — jezyk polski jest w Pol-
sce jezykiem urzgdowym®. Oznacza to m.in., ze podmioty wykonujace za-
dania publiczne dokonuja wszelkich czynnosci urzedowych i sktadaja
oswiadczenia w jezyku polskim (art. 5 tejze Ustawy), tego rowniez jezyka
uzywa si¢ w obrocie z udzialem konsumentdéw oraz w prawie pracy (art. 7).
To jezyk polski jest jezykiem nauczania w szkotach publicznych i niepu-
blicznych (art. 9), i w nim sporzadza si¢ napisy i informacje przeznaczone
do publicznego odbioru (art. 10).

Ogolne postanowienia zawarte w Ustawie sa jednak modyfikowane
przez szereg przepisow regulujacych status jezykow innych niz polski.
Znajduja si¢ one przede wszystkim w aktach prawnych odnoszacych si¢ do
roznych aspektéw funkcjonowania w Polsce mniejszo$ci narodowych i et-
mcznych w tym w: Ustawie z 7 wrzeénia 1991 r. o systemie o$wiaty wraz
z przepisami wykonawczymi’, Ustawie z 29 grudnia 1992 r. o radiofonii
i telewizji (ktora stanowi, ze media pubhczne sa 0b0w1agane uwzgledniac¢
potrzeby mniejszosci narodowych i etnicznych)'’, ustawie z 27 lipca
2001 r. — Prawie o ustroju sadow powszechnych (zgodnie z ktérym, ,,0soba

[w:] G. Stickel (red.): National, Regional and Minority Languages in Europe. Contributions to the
Annual Conference 2009 of EFNIL in Dublin, Frankfurt am Main, s. 121. Patrz takze publikacje z lat
ostatnich: S. G aj d a: Sytuacja jezykowa mniejszosci narodowych i etnicznych, wtenze (red.): Jezyk
polski, Opole 2001, s. 45-53; W. K ajt o ¢ h: Jezyki mniejszosci narodowych w Polsce, [w:] W.Pisa-
rek (red.): Polszczyzna 2000. Orgdzie o stanie jezyka na przetomie tysiacleci, Krakow 1999,
s. 279-305; M. Moskal: Policy on Minority and Regional Languages in Poland,
http://www.aber.ac.uk/mercator/images/Martapaper.pdf; oraz Language minorities in Poland at the mo-
ment of accession to the EU, http:/wwwo6.gencat.net/llengcat/noves/hm04primavera-estiu/docs/mo-
skal.pdf; M. Strycharska-Brzezina: Jezyki mniejszosci narodowych i etnicznych w Polsce,
[w:]M.Czerminska iin. (red.): Polonistyka w przebudowie. Literaturoznawstwo — wiedza o jgzy-
ku — wiedza o kulturze — edukacja, t. 2, Krakow 2006, s. 236-246; T. Wicherkiewicz Tozsamosé
mniejszosci jgzykowych w Rzeczypospolitej Polskiej, [w:] T.Kostyrko, T.Zgotka (red.): Kultura
wobec krggdw tozsamosci. Materiaty konferencji przedkongresowej Poznan 19-21 pazdziernika 2000,
Poznan—Wroctaw 2000, s. 181-190.

8 Ustawa z dnia 7 pazdziernika 1999 r. o jezyku polskim, DzU 1999 nr 90 poz. 999, ze zm.
9 Ustawa z dnia 7 wrze$nia 1991 r. o systemie o$wiaty, DzU 1991 nr 95 poz. 425, ze zm.
10 Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji, DzU 2009 nr 115 poz. 965, ze zm.
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nie wiadajaca w wystarczajacym stopniu jqzykiem polskim ma prawo do
wystepowania przed sadem w Znanym przez nia jezyku i bezplatnego ko-
rzystania z pomocy thumacza)'', oraz — przede wszystkim — w Ustawie
z 6 stycznia 2005 1. 0 mmejszosmach narodowych i etnicznych oraz o jezy-
ku regionalnym. Gwarancje korzystania z jezykow mniejszosci zawiera
rowniez Konstytucja RP z 2 kwietnia 1997 r. oraz akty prawa migdzynaro-
dowego, wsrod ktorych wymieni¢ nalezy Europejska kartg jezykow regio-
nalnych lub mniejszo$ciowych (ratyfikowana w 2008 r.) i szereg umow
dwustronnych z innymi krajami o wspotpracy w dziedzinie kultury
1 o$wiaty.

Osoby nalezace do mniejszo$ci narodowej badz spotecznosci postugu-
jacej sie jezykiem regionalnym otrzymaty od ustawodawcy rozlegte upraw-
nienia'’, m.in. prawo do swobodnego postugiwania si¢ swoim jezykiem
W zyciu prywatnym i publicznym, rozpowszechniania i wymiany informa-
cji w tym jezyku, a takze do nauki jgzyka mniejszoSciowego lub regional-
nego badz nauki prowadzonej w tym jezyku (art. 8 Ustawy o mniegjszo-
$ciach...). Osoby te maja rowniez prawo do pisowni nazwisk zgodnie
z regutami swego jezyka (art. 7).

Istotnym uprawnieniem mniejszosci narodowych i etnicznych jest mo-
zliwo$¢ postugiwania sig ich jezykiem (badz jezykiem regionalnym) przed
organami grniny (art. 9). Jezyk mniejszosci moze by¢ jednak uzywany jako

szk pomocniczy tylko w tych gmmach w ktorych liczba mieszkancow
gminy nalezqcych do mme] szosci, ktorej jezyk ma by¢ uzywany jako quyk
pomocniczy, jest nie mniejsza niz 20% ogodlnej liczby mieszkancow gminy.
Musi to zosta¢ potwierdzone wpisem do Urzgdowego rejestru gmin, w kto-
rych uzywany jest jezyk pomocniczy. W rejestrze tym znajduje si¢ obecnie
30 gmin °. Osobny rejestr istnieje dla gmin (obecnie 41), na ktorych obsza-
rZe uzywane sa nazwy w jezyku mniejszosci

Kluczowe znaczenie dla zachowania i rozw0Ju quykow mniejszoscio-
wych i reglonalnych maja oczywiscie uprawnienia zwiazane ze sfera
oswiaty 1 kultury — regulowane przez art. 13 Ustawy z 7 grudnia 1991 r.
o systemie o$wiaty, do ktorej odsyta (w sprawach dotyczacych edukacji)
art. 17 ustawy o mniejszosciach oraz art. 18 tejze ustawy (odnoszacy si¢ do

Il Ustawa z dnia 27 lipca 2001 r. Prawo o ustroju sadéw powszechnych, DzU 2011 nr 109 poz. 627, ze
zm.

12 Na ten temat patrz: W. K ajto ¢ h: Problem warunkéw rozwoju jezykéw mniejszoéci, [w:] W. Fur -
man i K. Wolny-Zmorzynski (red.): W kregu euroregionow. Rola mediow w komunikowaniu
migdzykulturowym na przyktadzie euroregionu Karpaty, Krakow—Rzeszow 2000, s. 219-230.

13 Liczba ta obejmuje 22 gminy, gdzie jezykiem pomocniczym jest jezyk niemiecki (wszystkie w woje-
wodztwie opolskim), 5 gmin z pomocniczym jezykiem biatoruskim (wojewodztwo podlaskie), 2 gminy
z pomocniczym jezykiem kaszubskim (wojewodztwo pomorskie) i 1 gming, gdzie jgzykiem pomocni-
czym jest litewski (wojewddztwo podlaskie). Zob. Lista gmin wpisanych na podstawie art. 10 ustawy
z dnia 6 stycznia 2005 r. o mniejszosciach narodowych i etnicznych oraz o jezyku regionalnym (DzU nr
17 poz. 141, z p6zn. zm.), do Urzedowego rejestru gmin, w ktorych jest uzywany jezyk pomocniczy,
http://www.mswia.gov.pl /download.php?s=1&id=12604.

14 Lista gmin wpisanych na podstawie art. 12 Ustawy z dnia 6 stycznia 2005 r. o mniejszo$ciach naro-
dowych i etnicznych oraz o jezyku regionalnym (DzU nr 17 poz. 141, z p6zn. zm.) do Rejestru gmin, na
ktorych obszarze uzywane sa nazwy w jezyku mniejszosci, http://www.mswia.gov.pl/downlo-
ad.php?s=1&id=13225.
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kwestii zwigzanych z tozsamoscia kulturowa mniejszosci). Zgodnie z prze-
pisami wykonawczymi do ustawy o systemie o$wiaty", jezyk mniejszos’ci
moze by¢ jezykiem prowadzenla zaje¢, drugim jezykiem nauczania badz
tez przedmiotem dodatkowym'®.

System edukacji w jezykach mniejszosci obejmuje w calym kraju 1081
placowek (przedszkola, klasy ,,0”, szkoty podstawowe, gimnazja i szkoly
ponadgimnazjalne oraz zespoly migdzyszkolne), w ktorych uczy sig
ogodtem 54 262 uczniow'’. Szczegdlowe dane przedstawiaja wykresy 1 i 2:

Wykres 1. Ilo$é placéwek szkolnych w dyspozycji mniejszosci narodowych

273 . -
311 Uczniowie

O mniejszosé niemiecka
@ spotecznosc kaszubska
mniejszosc hiatoruska
mniejszosc ukrainska
B mniejszosc litewska
mniejszosc temkowska
B mniejszosc stowacka
B mniejszosc zydowska

B mniejszos¢ ormianska

15 Zwlaszcza Rozporzadzeniem Ministra Edukacji Narodowej z 14 listopada 2007 . w sprawie warun-
kow 1 sposobu wykonywania przez przedszkola, szkoty i placowki publiczne zadan umozliwiajacych
podtrzymywanie poczucia tozsamosci narodowej, etnicznej i jezykowej uczniéw nalezacych do mniej-
szos$ci narodowych i etnicznych oraz spotecznosci postugujace;j sig jezykiem regionalnym.

16 Oddziat szkolny wykorzystujacy te mozliwosci mozna utworzyé juz dla siedmiu (w wypadku przed-
szkoli, szkol podstawowych i1 gimnazjow) lub 14 uczniow (w wypadku szkot ponadgimnazjalnych).
Grupy rozproszone geograficznie moga pobiera¢ nauke w jezyku mniejszosciowym lub regionalnym
w ramach zespotow migdzyszkolnych.

17 Mniejszo$¢ niemiecka dysponuje 534 placowkami w wojewoddztwach: opolskim, $laskim
i warminsko-mazurskim (naukg pobiera w nich 38 269 uczniéw), spotecznos¢ kaszubska — 237 placow-
kami w wojewodztwie pomorskim (8 518 uczniéw), mniejszos¢ biatoruska — 47 placowkami w woje-
wodztwie podlaskim (3 409 ucznidw), mniejszo$¢ ukrainska — 179 placowkami w wojewddztwach:
dolnoslaskim, lubuskim, matopolskim, mazowieckim, podkarpackim, podlaskim, pomorskim, warmin-
sko-mazurskim i zachodniopomorskim (2 483 uczniow), mniejszos¢ litewska — 19 placéwkami w woje-
wodztwie podlaskim (687 uczniéw), mniejszos¢ temkowska — 44 placowkami w wojewddztwach: dol-
noslaskim, lubuskim i matopolskim (311 ucznidw), mniejszo$¢ stowacka — 13 placowkami
w wojewodztwie matopolskim (273 uczniéw), mniejszo$¢ zydowska — 6 placowkami niepublicznymi
we Wroctawiu i Warszawie (296 ucznidow), a mniejszos¢ ormianska — 2 zespotami migdzyszkolnymi
w Krakowie i Warszawie (16 uczniow). Patrz: Drugi raport dotyczacy sytuacji mniejszosci narodowych
i etnicznych oraz jezyka regionalnego w Rzeczypospolitej Polskiej, Warszawa 2009, s. 37,
www.mswia.gov.pl/download.php?s=1&id=11786.
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Wykres 2. I1lo$¢ uczniéw w placéwkach szkolnych bedacych w dyspozycji mniejszo-
Sci narodowych

Placowki

Omniejszos¢ niemiecka
O spofecznosé kaszubska
B mniejszosc biatoruska
mniejszosc ukrainska
B mniejszosc litewska

B mniejszosc femkowska
E mniejszosc stowacka

B mniejszosc zydowska

B mniejszos¢ ormianska

Zgodnie ze wspomnianym art. 18 Ustawy o mniejszo$ciach narodowych
1 etnicznych oraz o jezyku regionalnym, ,,organy wladzy publicznej sa obo-
wiazane podejmowac odpowiednie srodki w celu wspierania dziatalno$ci
zmierzajacej do ochrony, zachowania i rozwoju tozsamosci kulturowej
mniejszosci”'®. Obowiazki te obejmuja — w szczegblnoéci — dotacje na
dziatalno$¢ kulturalna mniejszosci, inwestycje stuzace zachowaniu ich to-
zsamosci kulturowej, wydawanie ksiazek i prasy, wspieranie programéw
telewizyjnych i audycji radiowych, ochron¢ miejsc zwiazanych z kultura
mniejszosci, dziatalnos¢ $wietlicowa, prowadzenie bibliotek oraz doku-
mentacji zycia kulturalnego i artystycznego mniejszosci, edukacje¢ dzieci
i mlodziezy realizowana w réznych formach oraz propagowanie wiedzy
o mniejszo$ciach (art. 18 ust. 2 ustawy).

Zgodnie z art. 21 ust. 1 pkt 8a Ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radio-
fonii i telewizji, nadawcy publiczni maja obowiazek tworzenia i rozpo-
wszechniania audycji uwzgledniajacych potrzeby mniejszosci narodowych
1 etnicznych oraz spoleczno$ci postugujacych si¢ jezykiem regionalnym.
Realizujac ten obowiazek, TVP SA emituje szereg audycji w jezykach
mniejszosciowych 1 w jezyku regionalnym — we wspolnym pasmie TVP
INFO i w ramach pasm roztaczonych, nadawanych przez osrodki regional-
ne TVP. I tak, w pasmie wspolnym programow regionalnych TVP INFO
ukazuje si¢ cykliczna audycja Telenowyny, realizowana w jezyku ukrain-
skim. Oddziat terenowy TVP w Biatymstoku rozpowszechnia audycje skie-
rowane do 6 mniejszosci narodowych i etnicznych — ,, Tydzien Biatoruski”,
,Przeglad Ukrainski”, ,,Panorama Litewska”, ,,Ros?;j ski Gtos”, ,,My Romo-
wie” i ,,Podlaski Orient” (dla ludnosci tatarskiej) ~. TVP Gdansk emituje

18 Patrz przypis 4.
19 My Romowie” i ,,Podlaski Orient” sa produkowane w jezyku polskim.



STATUS, NAUCZANIE I WYKORZYSTYWANIE W MEDIACH JEZYKOW... 203

programy ,,Rodno Zemia” i ,,Tede jo”, adresowane do spotecznosci kaszub-
skiej, oddziaty regionalne TVP z Katowic i Opola realizuja niemieckoje-
zyczny ,,Schlesien Journal”, a TVP Olsztyn — ,,Ukrainskie Wiesci”?®. TVP
Krakow produkowata do niedawna audycje ,,Informator Romski™?!, Lacz-
nie, w 2007 r. nadano 239,8 godz. takich audycji, a w 2008 r. — 112,1%.
Sposrod 17 rozglosni regionalnych Polskiego Radia, 9 nadaje audycje
dla mniejszosci narodowych i etnicznych oraz dla spotecznosci poshugu-
jacej sie jezykiem regionalnym®. Szczegoly przedstawia tabela 2.
Niektore mniejszosci dysponuja mozliwoscig rozwijania swej kultury
i jezyka za posrednictwem rozglosni niepublicznych. Wymieni¢ tu nalezy
m.in. Radio ,,Kaszebe” z Rumii i Bialostockie Radio ,,Racja” z Biategosto-
ku. Audycje w jezyku niemieckim nadaja ponadto: Radio ,,Vanessa” z Raci-
borza i Radio ,,Park FM” z Kedzierzyna-Kozla**. Od 1 czerwca 2011 nadaje
z Gorlic internetowe radio temkowskie Lem.fm?. Spoleczno$é¢ kaszubska
posiada roéwniez — od 1 wrzesnia 2010 r. — telewizj¢ regionalng CSB.

Tabela 2. Liczba godzin programu rozglosni Polskiego Radia
nadawanych w jezykach mniejszosci

Jezyki narodowe ri:quiz];. )
Lacznie
Nazw’a | ukrainski | biatoruski litewski niemiecki romski temkowski | kaszubski
rozglosni 2007‘2008 2007‘2008 2007‘2008 2007‘2008 2007‘2008 2007‘2008 2007‘2008 2007‘2008
godz.
Biatystok | 53 | 53 | 180 | 180 | 53 | 53 0 0 0 0 0 0 0 0 | 286 | 286
Gdanisk 0 0 0 0 0 0 7 4 0 0 0 0 | 100 | 115 | 107 | 119
Katowice | 0 0 0 0 0 0 22 |232] 0 0 0 0 0 0 22 232
Koszalin | 31,2304 | 0 0 0 0 0 0 [202(175| O 0 |28,1]28,5|79,5]|764
Krakow 14 | 15 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 14 | 15
Olsztyn 26 | 26 0 0 0 0 22 | 22 0 0 0 0 0 0 48 | 48
Opole 0 0 0 0 0 0 |106,2| 113 | 0O 0 0 0 0 0 [106.2| 113
Rzeszow | 138 | 139 | 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 | 138 | 139
Wroctaw | 5 0 0 0 0 0 0 0 0 5 5 0 0 10 | 10
Razem  [267,2|268,4| 180 | 180 | 53 | 53 [157,2(162,21 20,2 [ 17,5| 5 5 [128,1{143,5|810,7(829,6

20 Drugi raport dotyczacy sytuacji mniejszosci narodowych i etnicznych oraz jezyka regionalnego
w Rzeczypospolitej Polskiej..., s. 22-24, www.mswia.gov.pl/download.php?s=1&id=11786.

21 R.Stanowski: Krakowska telewizja zawiesza programy, http://www.dziennikpolski24.pl/pl/aktu-
alnosci/ kultura/991272-krakowska-telewizja-zawiesza-programy.html.

22 Drugi raport dotyczacy sytuacji mniejszosci narodowych i etnicznych oraz jezyka regionalnego
w Rzeczypospolitej Polskiej..., s. 22.

23 Tamze, s. 26.

24 [ Raport dla Sekretarza Generalnego Rady Europy z realizacji przez Rzeczpospolita Polska postano-
wien Europejskiej karty jezykow regionalnych lub mniejszosciowych, Warszawa 2010, s. 63—-64, mi-
ghealth.net/pl/images/0/07/Raport01.pdf.

25 E. Tkac z Powstanie temkowskie radio internetowe, http://www.lem.fm oraz http://gorlice.nasze-
miasto.pl/ artykul/914323,powstanie-lemkowskie-radio-internetowe,id,t.html.

26 Cyt. za: Drugi raport dotyczacy sytuacji mniejszosci narodowych i etnicznych oraz jezyka regional-
nego w Rzeczypospolitej Polskiej..., s. 26.
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Rzad RP doktada staran, aby kazda z mniejszosci mogla korzysta¢ przy-
najmniej z jednego wlasnego czasopisma (preferowane sa pisma w jezyku
ojczystym danej mniejszosci). Prawie wszystkie takie wydawnictwa doto-
wane sg z funduszy panstwowych. Tytuly najwazniejszych pism mniejszo-

Sci przedstawia tabela 3%,

Tabela 3. Najwazniejsze czasopisma mniejszoSci narodowych w Polsce

Mniejszo$é Wydawane czasopisma

biatoruska tygodnik Niwa, miesigcznik Czasopis, kwartalnik Bielski Hostinec,
potrocznik Bialoruskie Zeszyty Historyczne, rocznik Termapily

czeska rocznik Kalendarz Zelowski

karaimska Awazymyz (ukazuje si¢ 3 razy do roku)

litewska dwutygodnik Ausra, miesigcznik dla dzieci Ausrele, kwartalnik Saltinis

temkowska kwartalniki Besida i Watra, rocznik Rocznik Ruskiej Bursy, Lemkiwska
Storinka (dodatek do Naszego Stowa)

niemiecka tygodnik Schlesisches Wochenblatt, miesigezniki Mitteilungsblatt i Ma-
surische Storchenpost, kwartalnik Zeszyty Edukacji Kulturalnej — Heft
fiir Kultur und Bildung

ormianska kwartalnik Biuletyn Ormianskiego Towarzystwa Kulturalnego

romska miesigcznik Dialog — Pheniben, dwumiesigczniki Rrom po Drom i Ro-
mano Atmo

stowacka miesiceznik Zivot

tatarska kwartalnik Gazeta Tatarska

ukrainska Tygodnik Nasze Stowo, dwumiesigcznik Nad Buhom i Narwoju

zydowska dwutygodnik Dos Jidisze Wort — Slowo Zydowskie, miesigcznik Midrasz

Spotecznos¢ kaszubska | miesigcznik Pomerania

Generalnie wydaje sig, ze stan prawnej ochrony jezykow mniejszosci
jest nalezyty, a organom panstwa zalezy na wywiazywaniu si¢ ze zobowia-
zan. W praktyce jednak moze dochodzi¢ do konfliktow. Przyktadowo 7 ma-
ja 2008 roku Polska. Gazeta Krakowska powiadamiala o protestach miesz-
kancoéw wsi Bielanka przeciwko umieszczeniu przy drodze tablicy
z lemkowska nazwa tej waznej dla Lemkow miejscowosci. Stosowne refe-
rendum zwolennicy tablicy wygrali jednym glosem®.

27 1 Raport dla Sekretarza Generalnego Rady Europy..., s. 65-66. Patrz takze: 1. J an i c k a: Dziatalno$é
wydawnicza mniejszosci niemieckiej w Polsce, [w:] J. Hoffmann, D. Kepa-Figura (red.):
Wspotczesne media. Wolne media?, tom 3, Lublin 2010, s. 40-49; J. Mieczkowski: Prasa mniej-
szosci narodowych 1 etnicznych w polityce panstwa polskiego od 1989 roku, Szczecin 2007, s. 544;
A. Ozga: Wspolczesna prasa mniejszosci ukrainskiej w Polsce, [w:] J. Hoffmann, D. K¢gpa-
-Figura (red.): Wspodtczesne media. Wolne media?, tom 3, Lublin 2010, s. 28-39.

28 Poréwnaj tekst informacji: ,,Nie chca tez dwujezycznych tablic, jednej po polsku, drugiej pisanej cy-
rylica. Wczoraj ztozyli pismo na rgee Elzbiety Mirgi, petnomocnika wojewody ds. mniejszosci narodo-
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Uprzedzenia na tle narodowos$ciowym maja dlugi zywot. Natomiast
technologia rozwija si¢ szybko. Dowodem rezultaty, jakie dla statusu jezy-
ka mniejszosci moze przynie$¢ rozwoj internetu. Na przyktad przywotywa-
ny ,,I Raport dla Sekretarza Generalnego Rady Europy...” w czgsci do-
tyczacej jezyka romani stwierdza: ,,W 1990 roku w Jadwisinie pod
Warszawa w trakcie obrad IV Migdzynarodowego kongresu International
Romani Union, z inicjatywy romskiego filologa Marcela Coutriade przyjeto
projekt standaryzacji i pisowni romani (tzw. alfabet warszawski). Jednak po
blisko 20 latach proces Wg)rowadzania tego systemu w zycie jest ciqgle
w stadium poczatkowym””. Sadzimy, ze obecnie proces chyba jednak si¢
rozwinat, skoro w latach 2007 —2008 wydano pierwszy w Polsce romski ele-
mentarz’’ i od 2009 roku dziata portal »Romano elementaro , gdzie znajdu-
je sie m.in. projekt kodyfikacji zapisu jezyka romani’’ spopularyzowano
ten projekt w Wikipedii itd.

Internet mobilizuje energi¢ jednostek i rezultaty ich dziatania czyni do-
stepnymi praktyczme bez kosztow. Korzystajq na tym mmejszosm Na
przyktad na stronie®” karaimskiego pisma Awazymyz pojawiaja sie teksty
w zapomnianym w Polsce jezyku karaimskim, na stronie http://www.lem-
kowyna.net mozna ,,na odlegtos¢” odby¢ lekcje jezyka 1emk0wskleg0 pol-
scy Bialorusini zalozyh Bla%oruskq Biblioteke Internetowa” ze zbiorami
4,5 tysiaca plikow itd., it

wych i etnicznych. Domagaja sig, by wojewoda cofnat decyzj¢ rady gminy Gorlice, ktora przyznaje
Lemkom prawo do tablicy w ich jezyku — dowiedziata si¢ Gazeta Krakowska. Pod listem podpisato sig
38 o0s6b. Mieszkancy Bielanki, proboszcz parafii rzymskokatolickiej w Szymbarku, ks. Stefan Tabor,
radny gminy Gorlice Jozef Ryzner, radny gminy i soltys Szymbarku, Tadeusz Gorski. — Nie chcemy
temkowskich tablic, bo z nimi wiaza sig tylko spory i ktotnie — mowi Teresa Dziubina z Bielanki, ktora
przyjechata wczoraj sktada¢ pismo do urzedu wojewodzkiego. — Nikt nas nie informowat o takim pro-
jekcie, nie pochodzi on tez od mieszkancow naszej wsi — dodaje. Protestujacy tak pisza w liscie o fem-
kowskich tablicach: ,,Wydaje nam sig, ze to pewna forma spekulacji przeciwko Polakom tu miesz-
kajacym”. Pomyst na temkowskie tablice zrodzit si¢ w mlodziezowej organizacji Czucha. W lipcu
zeszlego roku wystali pismo do wojta gminy Gorlice. W pazdzierniku z podobng inicjatywa wystapili
tez dziatacze Zjednoczenia Lemkow. Spor o nazwe wybucht w lutym tego roku. We wsi zawrzato.
Sasiedzi, ktorzy do tej pory zyli w dobrych stosunkach, gdy si¢ spotykaja, odwracaja gtowy. — Nie od-
powiadaja nam, gdy mowimy dzien dobry — zali si¢ Maria Juszczak, jedna z protestujacych Polakow. —
Zaczyna sig od tablic, a pozniej bgda chcieli nam odebra¢ cerkiew”, cyt. za: anonim: Bielanka czy tez
Bilanka, html http://wiadomosci.onet.pl/regionalne/krakow/bielanka-czy-tez-bilanka,1,3346633,wiado-
mosc.html. Zob. tez: I. Danko: Bielanka i po polsku, i po femkowsku, http://krakow.gazeta.pl/kra-
kow/1,35798,5164750.html.

29 1 Raport dla Sekretarza Generalnego Rady Europy..., s. 14, mighealth.net/pl/images/0/07/Ra-
portO1.pdf.

30 K. Parno Gierlifski: Miri Szkota — Romano elementaro, Urzad Miasta Gorzow Wielkopolski,
Gorzow Wielkopolski 2007, ss 79, il. kolor., wyd. I. ISBN 978-83-925856-0-2; K. Parno Gierlinski:
Miri Szkota. Romano elementaro. Podrgcznik pomocniczy dla dzieci z grupy Polska Roma, wyd. Urzad
Miasta w Kostrzynie nad Odra, Kostrzyn nad Odra 2008, ss. 99, il. kolor., wyd. II poprawione. ISBN
978-83-918449; ten ze: Miri Szkota. Romano elementaris. Podrgcznik pomocniczy dla dzieci z grupy
Bergitka Roma, wyd. Urzad Miasta w Kostrzynie nad Odra, Kostrzyn nad Odra 2008, ss. 99, il. kolor.,
wyd. 1. ISBN 978-83-918449-2-2.

31 http://www.elementaro.org/index.php?option=com_content&view=article&id=55%3 Apropozycja-
-zapisu-jzyka-romani&catid =38%3 Azapis&Itemid=64&showall=1.

32 http://www.awazymyz.karaimi.org/.

33 http:/kamunikat.org.
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Jezvki obce w nauczaniu

Przemiany, ktore dokonaty si¢ w Polsce w ciagu minionych dwoch de-
kad, wywariy znaczny wplyw na stan znajomosci jezykow obcych w na-
szym kraju’*. Niezbednym warunkiem petnego uczestnictwa w miedzyna-
rodowej wymianie kulturalnej i ekonomicznej, stala si¢ bowiem —
w stopniu wigkszym niz kiedykolwiek — zdolno$¢ efektywnego komuniko-
wania si¢ z partnerami z catego §wiata.

Znajomos¢ jezykow obcych stanowi dla Polakow coraz cze$ciej umiejet-
no$¢ wykorzystywana codziennie — w zyciu zawodowym, w obcowaniu
z dzietami kultur zagranicznych, w kontaktach z obywatelami innych pa-
nstw. Jedna piata mieszkancow naszego kraju deklaru 3]6 postugiwanie si¢
quyklem obcym kazdego — lub prawie kazdego — dnia®. Znakomita wigk-
szo$¢ spoteczenstwa RP jest tez zdania, ze warto zna¢ jezyki obce — za ,,po-
tencjalnie bardzo uzytecznq dla siebie” umlethnosc tg uwaza 51% ankieto-
wanych, za ,,uzyteczna” — kolejne 27%"°

Do najczg$ciej wskazywanych przez Polakow powodow nauki jezykow
obcych naleza: dazenie do poprawy perspektyw zawodowych (75% ankie-
towanych) Wzglqdy zw14zane z turystyka (40%), cheé poznanla quyka
ktorym moéwi sig na $wiecie i w Europie (odpowiednio 32 126%) oraz cie-
kawos¢ warunkow zy01a ludzi w innych krajach (28%)’’. Za najbardzie;
przydatna uchodzi znajomosc¢ jezyka angielskiego (jezyk ten za uzyteczny
uznaje 72% respondent(')w) i niemieckiego (twierdzi tak 46% badanych);
kolejne pozycje w klasyﬁkacgl zajmuja: rosyjski (9%), francuski (5%),
hiszpanski (2%) i wloski (1%)®

Ogolny poziom znajomosci jezykow w spoteczenstwie polskim nie od-
biega od $redniej europejskiej. Deklarowana umiejetnos¢ postugiwania sig
jezykami obcymi nie osiaga wprawdzie w badaniach wartosci charaktery-
stycznych dla kontynentalnych lideréw — panstw skandynawskich, battyc-
kich czy Stowenii (znajomo$¢ powyzej 1,5 jezyka obcego na osobg), ale
wyraznie przewyzsza wyniki uzyskane w badaniach spoteczenstw Wegier,
Rumunii czy Turcji (znajomos¢ 0,3-0,4 jezyka na osobg). Dla przecigtnego
Polaka warto$¢ ta wynosi 0,9; do najpopularniej szych w naszym kraju jezy-
kéw obeych naleza zas: rosyjski (jego znajomosc deklaruje 41,5% respon-
dentow), angielski (25%), niemiecki (17,7%) i francuski (3, 2%)3 ’ — patrz
wykres 3.

34 Patrz takze: . Walenczak, K. Wroblewska-Pawlak: Jezyki obce w Polsce — proba bilan-
su. (Polacy w samoocenie. Jgzyki obce w szkole i pracy. Jakiego jgzyka warto uczy¢ sig dzisiaj?), http://
www.ce.uw.edu.pl/pliki/pw/1-1997 Walenczak.pdf.

35 W wypadku 9% Polakéw — jest to jezyk angielski, 3% — niemiecki, za$ 2% — rosyjski. Zob. Komisja
Europejska, Europeans and their Languages, Special Eurobarometer 243, kwestionariusz ASD3a, ec.cu-
ropa.eu/public_opinion/archives/ebs/ebs 243 en.pdf.

36 Tamze, kwestionariusz Al.
37 Tamze, kwestionariusz A4.
38 Tamze, kwestionariusz A2.

39 Eurostat, Statistics in Focus 49/2010, s. 6, http://epp.eurostat.ec.europa.eu/cache/ITY OFFPUB/
KS-SF-10-049/EN/KS-SF-10-049-EN.PDF.
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Wykres 3. Deklarowana przez mieszkancow Polski znajomos$é jezyka obcego™
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Polskie wtadze o§wiatowe, zdajac sobie doskonale spraweg z kluczowego
znaczenia edukacji lingwistycznej dla m%odego pokolenia, uwazajq naucza-
nie jezykoéw obcych za jeden z priorytetow . O ich pozycji w hierarchii
przedmiotow szkolnych $wiadczy¢ moga m.in. zmiany zawarte w nowej
podstaw1e programowej (obowiazujace od roku szkolnego 2008/2009), ob-
mzei] ace prog rozpoczecia nauki jezyka obcego do klasy I szkoty podstawo-

. Oferta edukacji quykowej jaka polski system szkolnictwa oferUJe
uczmom ewoluowala w ciagu ostatnich dwdch dekad dostosowujac si¢ do
oczekiwan rodzicow™ i wymogdéw rynku pracy*. Na poczatku lat 90.
W przewazajqcej czesci placowek edukacyjnych wykiadano rosyjski, stop-
niowo Wyplerany w kolejnych latach przez jezyki Europy Zachodnlej an-
gielski i niemiecki®. W 2010 r. jezyka angielskiego uczyto si¢ w polskich
szkotach ponad 86% ucznidw. Szczegoly przedstawia wykres 4.

40 Dane za: tamze.

41" Ministerstwo Edukacji i Nauki, Raport krajowy. Edukacja jezykowa w Polsce. Jezyk narodowy, re-
gionalny, jezyki obce oraz jezyki mniejszosci narodowych i etnicznych, Warszawa 2005, s. 9, http://pro-
humanum.org/wp-content/uploads/2008/03/raport-men-jezyki.pdf.

42 Ministerstwo Edukacji Narodowej, Raport krajowy. Jezyki obce w szkole podstawowej, gimnazjum
i liceum, http://www.men.gov.pl/images/stories/pdf/Reforma/men_tom 3.pdf.

43 Jak wynika z badan, 90% Polakéw uwaza, ze dzieci powinny sig uczy¢ jezyka angielskiego, 69% —
ze niemieckiego. Jedynie 10% wskazalo jezyk rosyjski, a 7% — francuski (ankietowani mogli wskaza¢
dwa jezyki). Komisja Europejska, op. cit., kwestionariusz A2b, ec.europa.eu/public_opinion/ar-
chives/ebs/ebs_243 en.pdf.

44 Jak donosita w 2010 r. Rzeczpospolita, na 17 tys. Ofert pracy zamieszczonych na popularnym portalu
internetowym Pracuj.pl, 7 tys. zawieralo wymog znajomosci jezyka angielskiego. Zob. R. Czeladko,
W. Lorenz: A Polacy wciaz po rosyjsku, Rzeczpospolita z 7 X 2010 r., s. A3, http://www.rp.pl/arty-
kul/546367.html.

45 Por. Ministerstwo Edukacji i Nauki, Raport krajowy. Edukacja jezykowa w Polsce. Jezyk narodowy,
regionalny, jezyki obce oraz jezyki mniejszosci narodowych i etnicznych, Warszawa 2005, s. 12.

46 Dane na podstawie: tamze oraz Gtéwny Urzad Statystyczny, O$wiata i wychowanie w roku szkol-
nym 2009/2010, Warszawa 2010, s. 376, http://www.stat.gov.pl/cps/rde/xber/gus/PUBL e oswiata
i_wychowanie 2009-2010.pdf.
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Zgodnie z zalozeniami nowej podstawy programowej, uczniowie powin-
ni uczy¢ si¢ w szkole dwoéch lub trzech jezykdéw obeych. Warto przy okazji
zaznaczy¢, ze oferta jezykowa szkot jest na terytorium RP zroznicowana
pod wzgledem geograficznym — w zgodnosci z lokalnymi uwarunkowania-
mi. [ tak np. ,,jezyk angielski jest reprezentowany najsilniej w wojewodz-
twach: podlaskim, $laskim i podkarpackim, jezyk niemiecki w lubuskim,
dolno$laskim i zachodniopomorskim, francuski w wojewodztwach:
slaskim, matopolskim i mazowieckim, a rosyjski w wojewddztwach: lubel-
skim, mazowieckim i podlaskim. Jezyk angielski jest najstabiej reprezento-
wany w wojewodztwach: lubuskim, dolnoslaskim i wielkopolskim, j¢zyk
niemiecki: w mazowieckim, lubelskim i podlaskim, jezyk francuski w wo-
jewodztwach: warminsko-mazurskim, zachodniopomorskim i pomorskim,
a rosyjski w opolskim, dolnoslaskim i lubuskim™*’.

Wykres 4. Zmiany w jezykowej, szkolnej ofercie edukacyjnej w latach 1992-2011
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Formalne kursy szkolne czy akademickie nie sa jedynym sposobem zdo-
bywania przez mieszkancow naszego kraju umiejgtnosci quykowych
Wsrod 1nnych mozliwos$ci poznania jezyka obcego, ankietowani wymie-
niaja najczesciej: samodzielna nauke (25%), nauke w domu rodzmnym
(13%), na kursach jezykowych i podczas pracy za granica (po 12%)*

47 Ministerstwo Edukacji i Nauki, Raport krajowy. Edukacja jezykowa w Polsce. Jezyk narodowy, re-
gionalny, jezyki obce oraz jezyki mniejszosci narodowych i etnicznych, Warszawa 2005, s. 16.

48 Komisja Europejska, op. cit., kwestionariusz ASD5a, ec.europa.eu/public_opinion/archives
/ebs/ebs_243 en.pdf.
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Jezvki obce w pracy i w mediach

Doktadnych danych na temat uzytkowania jezykéw obcych w pracy ra-
czej nie da sig uzyskac, ale wiadomo, ze wielu mlodych, zamieszkatych
w kraju Polakéw postuguje si¢ w pracy jezykami obcymi, na przyklad zaj-
mujac si¢ tzw. ,,obstuga klienta” amerykanskiego czy niemieckiego w ra-
mach dziatan migdzynarodowych korporacji. I to chyba nie tylko wypehia-
jac obowiazki. Co prawda Gazeta Prawna z 20.05.2008 roku informowata
o tym, ze szczecinski sad pracy orzekt, iz pracodawca pod kara grzywny nie
moze pracownikom zakaza¢ mowienia po polsku na terenie zaktadu pracy,
ani nakaza¢ postugiwania si¢ jakimkolwiek jezykiem obcym w czasie, kie-
dy nie wypetniaja zadan stuzbowych zwiazanych z postugiwaniem sig ty-
mze j%zykiem, juz jednak sam fakt doj$cia do takiego procesu jest zna
czacy” — mogt i nadal moze byé ,,wierzchotkiem gory lodowej”. W kaz-
dym razie stan prawny jest taki, ze pracownik — Polak ma prawo podpisac¢
umowe o pracg w jezyku polskim (pracownik — obcokrajowiec moze korzy-
sta¢ tylko z wersji obcojezycznej), dokumentacja pracy powinna by¢ spo-
rzadzana po polsku i w tymze jezyku powinno sig¢ pracownikom Polakom
wydawac polecenia stuzbowe.

Wkraczanie jezykoéw obcych do polskich mediow, zwlaszcza w dobie
kablowek, platform cyfrowych oraz internetowych programow radiowych
i telewizyjnych, takze jest nieco nieuchwytne, ale — skutkiem dziatania
stuzb bibliograficznych — bardziej prawdopodobne jest w miar¢ doktadne
przedstawienie tegoz procesu w odniesieniu do czasopi$miennictwa. Przy
czym wiadomo, ze wydawanie w Polsce wspolczesnej pism obcojezycz-
nych ma dtuzsza tradycje. Jeszcze w latach siedemdziesiatych publikowano
angielskie biuletyny na potrzeby handlu zagranicznego, a pierwszy numer
warszawskiego spoleczno-politycznego tygodnika The Warsaw Voice: Po-
lish and Central European Review ukazal si¢ w 1988 roku. Obecnie tygo-
dnik ma $redni naklad 10,5 tys. egzemplarzy, wydanie internetowe, a redak-
torem naczelnym jest Andrzej Jonas. Od 1994 towarzyszy mu biznesowy
tygodnik Warsaw Business Journal, a od 2010 rocznik Trendbook Poland.
W ostatnich latach ukazaty lub ukazywaty si¢ np. miesigczniki: Poland
Monthly (od 2003), Le Courrier de Varsovie (1997-2003), Les Echos de
Pologne — Echa Polski (od 2004). W nowym wieku obcojgzyczne (zwykle
angielskojgzyczne) pisma dla turystow i biznesmendéw wychodza tez poza
Warszawa, np. w Krakowie: miesi¢cznik Krakow Post (od 2008, deklaruje
ok. 20000 naktadu) oraz Krakow After Hours — dwujgzyczny dwumiesigcz-
nik bezptatny, rozprowadzany w hotelach, na lotnisku itd.

Wielojezyczne ambicje miewaja czasopisma katolickie. Na przyktad po-
wstate w 1975 roku Mitujcie sie, wydawane przez Towarzystwo Chrystuso-
we dla Polonii Zagranicznej, obecnie, procz stuosiemdziesigciopigcioty-

49 L. Guza: Firma nie moze zakazaé méwienia w pracy po polsku, Gazeta Prawna 20.05.2008,
http://www.gazetaprawna.pl/drukowanie/18386. Artykut podaje liczby 1 miliona Polakow zatrudnio-
nych w zagranicznych firmach i 50 000 — przy obstudze typu call center.
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sigcznego polskiego naktadu, wydaje w jezykach: hiszpanskim, angielskim,
niemieckim, rosyjskim, butgarskim, ukrainskim, czeskim, stowackim, ru-
munskim, wegierskim, amharskim i prowadzi strony WWW w ormia-
nskim, hebrajskim, wtoskim i litewskim, co zwiazane jest z misyjnymi ce-
lami tego dwumiesigcznika.

Od dawna tez ObCO] ¢zyczne artykuly goszcza na tamach polskich czaso-
pism naukowych™.

Aby przedstawi¢ najnowsze tendencje dotyczace obecnosci jezykow ob-
cych w polskim czasopi$miennictwie, siegneliSmy do Bibliografii Wydaw-
nictw Cigglych Nowych, Zawieszonych i Zmieniajqcych Tytul sporzadzonej
w Bibliotece Narodowej za lata 2010-2011 (pierwszy kwartal), obejmu-
jacej w praktyce (i w przyblizeniu) czasopisma zatozone w Polsce (zmiang
tytulu potraktowali§my jako powstanie czego$ nowego) w latach
2008-2010. Powstaty 52 czasopisma tylko angielskie, 33 angielsko-pol-
skie, 8 jednolitych jezykowo, a w innych jezykach obcych niz angielski
i niemiecki, 9 niemiecko-polskich, 18 w jezyku polskim i obcym (innym
niz angielski lub niemiecki), 13 wielojezycznych (drukujacych teksty przy-
najmniej w 3 jezykach). Ponadto zalozono czasopismo esperanckie, dwuje-
zyczne pisma polsko-rumunskie, polsko-kaszubskie, po polsku i w romani,
a w pismach wielojezykowych obecne byly jeszcze jezyki: chinski, wegier-
ski, totewski.

Stopien uzytkowania jezykow obcych w wydawanych w Polsce obcojg-
zycznych czasopismach przedstawiamy w tabeli 4.

Rzecz jasna najbardziej ekspansywny jest jezyk angielski. W paru wy-
padkach redakcje zamkngty poprzednie wersje, polskojezyczne Iub publi-
kujace artykuly w paru jezykach, i zastapily je czysto anglojezycznymi.
I tak na miejsce Epileptologii pojawit si¢ kwartalnik Epileptologia: interna-
tional journal for clinical and experimental research, zamiast Prac Instytu-
tu Geodezji i Kartografii — Geoinformation Issues, zamiast Studiow z Filo-
zofii Prawa — Studies in the Phllosophy of Law, zamiast Pamietnika
Pulawskiego — Polish Journal of Agronomy’'. Nahczyhsmy 7 przypadkoéw
tego typu. A juz najbardziej radykalna okazata si¢ redakCJa juz angloy;zycz—
nego Polish Journal of Chemistry, ktora zdecydowa%a si¢ zamknaé plsmo
po to, by wzmocni¢ miesigcznik ogolnoeuropeJ ski*. Jest to jezyk tak cenio-
ny, ze zdarzy¢ si¢ moze czasopismo, ktore co prawda drukowane jest po

50 Np. w 1972 roku ukazata si¢ anglojezyczna edycja Zeszytow Prasoznawczych (Zeszyty prasoznaw-
cze: special edition in English, Gracow 1972, s. 256).

51 Redakcja zaznacza: ,,Polish Journal of Agronomy jest angielskojezycznym pismem naukowym,
obejmujacym tematyke szeroko rozumianej produkcji roslinnej i rolniczych zagadnien $rodowisko-
wych. Do druku przyjmowane sa prace oryginalne i przegladowe (zamawiane), napisane poprawna,
idiomatyczna angielszczyzna, istotnie poszerzajace lub porzadkujace wiedzg w dziedzinie, ktorej do-
tycza”, sybilla.iung.pulawy.pl/wydawnictwa/PJAWskazowki2009.pdf.

52 In 2009 The Polish Chemical Society decided, after long discussion, to join the consortium Chem-
PubSoc Europe in order to become one of the founders of the European Journal of Inorganic Chemistry
and European Journal of Organic Chemistry. As a result of such decision the December issue 2009 of
the Polish Journal of Chemistry is the last one”, cyt. za: strona redakcyjna czasopisma Polish Journal of
Chemistry, http://www.ichf.edu.pl/pjch/about.html.
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polsku, ale przynajmniej tytul ma angielski, jak Fresh Market Magazine
z Ozarowa Mazowieckiego.

Tabela 4. Wykorzystanie jezykow innych niz polszczyzna w polskich pismach obco-
jezycznych wielojezycznych (lub ich kontynuacjach) zalozonych w Polsce w latach

2008-2010
J. wspoiobecn}{ z jezykiem J. wspol- | Obecnosé
polskim , .
J. wspot- | obecny | jezyka
. .| Jezyk i obecny | zjgzy- | W pis-
Jezyki obecne przynaj- calego Rowno- | 7 - o7na z innym | kiem mach
mniej w 2 czasopismach | . legty o . : .
pisma | Tl | czese Pojedyn- | obcym | polskim troj-
2 wy- zawar- |cze teksty| jezykiem | i innym |i wielojg-
dania tosci obcym | zycznych
J. angielski (razem 98) 52 12 14 7 2 2 8
J. niemiecki (razem 19) 2 6 1 1 3 6
J. rosyjski (razem 15) 5 1 1 2 6
J. ukrainski (razem 10) 1 2 1 1 5
J. stowacki (razem 9) 1 1 3 4
J. biatoruski (razem 4) 1 3
J. francuski (razem 3) 1 1 1
J. whoski (razem 3) 1 2
J. hiszpanski (razem 2) 1 1
J. litewski (razem 2) 1 1
J. czeski (razem 2) 1 1

Trudno jednak oceni¢, na ile uzycie jezyka angielskiego moze przynies¢
polskim naukowcom $wiatowa popularno$¢. Osobiscie jeste§my sceptyczni
i dlatego cenimy staranny dobor jezykow obcych w zalezno$ci od poru-
szanej przez pismo tematyki i oczekiwanego czytelnika. Na przyktad dwa
czasopisma Wydzialu Zamiejscowego KUL w Stalowej Woli: Katolikus
Pedagogia oraz Pedagogia Ojcostwa. Katolicki przeglqd spoleczno-peda-
gogiczny publikuja w jezykach dawnego cesarstwa austriackiego, tj.: po
wegiersku, polsku, niemiecku, wtosku, czesku, stowacku, ukrainsku. Z ko-
lei Przeglqd Wschodnioeuropejski wydawany przez Uniwersytet Warmin-
sko-Mazurski w Olsztynie publikuje prace w jezykach: angielskim, nie-
mieckim, a takze w polskim, rosyjskim i innych jezykach stowianskich, jak
ukrainski i biatoruski. Pisma te, nie zaniedbujac staran o miedzynarodowy
odbior, w zgodzie ze zdrowym rozsadkiem zakladaja, ze tresciami pisma
zainteresuja si¢ przede wszystkim przedstawiciele tych nacji, o ktorych sig
w tym pi$mie pisze, albo $wiadomie staraja si¢ oddziatywac na terenie kon-
kretnym, kulturowo okreslonym.
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Kontynuujac watek uzytecznosci danych jezykoéw obcych dla pism
o okreslonej tematyce, mozna wynik kwerendy pod tym katem przeprowa-
dzonej uja¢ w osobnej tabeli (tabela 5).

Jak widac¢, anglelszczyznq preferuja przede Wszystklm plsma porusza-
Jace tematy ekonomiczne i biznesowe, na drugim miejscu — te zajmujace si¢
technika 1 komputerami, na trzecim — te o naukach przyrodniczych. A na
przyktad niemiecki przydaje si¢ zwlaszcza pismom zainteresowanym okre-
slonymi regionami lub literatura i sztuka (w wypadku pism kulturalnych),
a rosyjski wykorzystywany jest przewaznie przez pisma kulturalne i slawi-
styczne.

Tabela 5: Wykaz dziedzin wiedzy i obszaréw tematycznych obecnych w czasopi-
smach z jezykiem obcym zalozonych w latach 2008-2011 i jezykéw obcych je
obstugujacych
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Maryla Hopfinger: LITERATURA
I MEDIA PO 1989 ROKU. Oficyna Nauko-
wa, Warszawa 2010. S. 300.

Maryla Hopfinger jako literaturoznawca
i filmoznawca, medioznawca i antropolog
kultury od lat zajmuje si¢ badaniem
wspotczesnej komunikacji literackiej i au-
diowizualnej, jej przemianami, wiasciwo-
$ciami i funkcjami. Piszac najnowsza
ksiazke, zatytutowang ,Literatura i media
po 1989 roku”, pozostata wierna swoim za-
interesowaniom naukowo-badawczym.
Ksiazke t¢ mozna uzna¢ za kontynuacjg,
W pewnym sensie, jej wczesniejszych dziet
(np. ,,Kultura wspoélczesna — audiowizual-
nos¢” z 1985, ,,W laboratorium sztuki XX
wieku. O roli stowa i obrazu” z 1993, ,,Kul-
tura audiowizualna u progu XXI” z 1997,
czy tez ,Doswiadczenia audiowizualne”
z 2003) i jej rozwazan nad stanem i kondy-
cja wspotczesnych mediow, literatury i kul-
tury. Natomiast w kontekscie genologicz-
nym najnowsza publikacj¢ Maryli Hopfin-
ger nalezatoby potraktowaé zarowno jako
podrecznik akademicki o charakterze teore-
tyczno-warsztatowym, jak i pozyteczny
przewodnik po $wiecie wspdlczesnych me-
diow audiowizualnych.

Uwage odbiorcy zwraca juz sam tytut
publikacji, wskazujacy na istotg cezury cza-
sowe]j rozgraniczajacej wydarzenia sprzed
1989 roku i to, co zaszto w mediach i w lite-
raturze pozniej. Mimo pojawiajacych sig
odwotan do historii 1 faktow wczeséniej-
szych, dla autorki priorytetowy jest okres,
ktéry wyznaczaja lata po tzw. transformacji
ustrojowej w Polsce.

OMOWIENTIA,

NOTY

Ksiazka Maryli Hopfinger godna jest
uwagi z wielu powodow, przede wszystkim
autorka w interesujacy sposob charakteryzu-
je obecna sytuacje literatury wobec dyna-
micznej ekspansji medidow, w tym tzw. no-
wych mediow. Nieobce sa jej awangardowe
metody rozrywki i komunikacji, jak audio-
booki, blogosfera, gry komputerowe, ktore
w ostatnich latach zdobyly duza popular-
no$¢ (np. Wiedzmin, Tomb Raider), czy tzw.
symulatory zycia codziennego (Second
Life, The Sims). Interesujace sa rowniez
rozwazania na temat metakulturowych
funkcji jezyka.

Kolejnym, niezmiernie waznym aspek-
tem, dla ktorego warto przestudiowac recen-
zowana pozycjg, jest jeden z podrozdziatow
czgsci trzeciej, poruszajacy aktualny pro-
blem genezy, historii, rozwoju oraz popular-
nosci polskich seriali telewizyjnych (teleno-
wel, sitcomow, seriali fabularnych, ré6znych
ich odmian, np. telenowel dokumentalnych,
reality show), czyli ,,zywiotu telewizyjne-
g0” — jak nazywa to zjawisko sama Hopfin-
ger (s. 192) —1 jego recepcji.

Ksiazka dzieli si¢ na trzy czesci. We
wstepie zatytulowanym ,,0d autorki” czy-
telnik otrzymuje konkretne informacje na
temat zainteresowan badawczych Hopfin-
ger, ktore nalezy uzna¢ za dominantg kom-
pozycyjna omawianej publikacji. Pisze ona
tutaj: ,,Interesuje mnie wspotczesna kultura,
jej stawanie sig, kierunek przemian, mecha-
nizmy ciaglosci i zmiany. Szczegolny wglad
w te¢ problematyke moze da¢ obserwacja
dwoch dziedzin kultury — literatury oraz me-
diow. [...] Wzajemne relacje migdzy litera-
turg a kolejnymi mediami tworza wazny ob-
szar przemian w XX 1 XXI wieku” (s. 12),
po czym tlumaczy, dlaczego jej rozwazania
skoncentrowaly si¢ wlasnie na dwudziesto-
leciu po 1989 roku, co przesadzito tez o ty-
tule ksiazki: ,,W naszej skali byl to czas
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wielkiej zmiany. Uruchomione mechani-
zmy, odslonigte procesy dostarczaja argu-
mentow na rzecz gtoéwnej tezy i zarazem ilu-
struja nasze zmiany” (s.13).

W czgsci pierwszej pt. ,,Wspotczesny
kontekst kulturowy. Po dwoch dekadach”
Hopfinger zwraca uwagg czytelnika na pro-
ces tzw. rekonfiguracji komunikacji spo-
tecznej, na gtéwny kod kultury, jakim jest
jezyk, oraz na jego metakulturowa funkcjg.
Obrazowo przedstawia proces ksztalttowania
si¢ jezyka ogdlnego w Polsce i integracje
leksykalna spoleczenstwa, ktdrej sprzyjaja
oswiata i media. Autorka zwraca rowniez
uwage na kontekst kulturowy lat 90. XX
wieku i pierwszej dekady XXI oraz na ob-
szary w tym okresie podlegajace dynamicz-
nym zmianom: literatur¢ i media. Opisuje
i charakteryzuje niektore segmenty polskiej
mediosfery, ktorym transformacja ustrojowa
zaoferowata skok technologiczno-cywiliza-
cyjny.

Na potwierdzenie swoich stow Maryla
Hopfinger przypomina zdarzenia, ktére dzi-
siaj juz mato kto pamigta. Zwraca uwagg, ze
w latach poprzedzajacych przetomowy rok
1989 zainstalowanie telewizji satelitarnej
wymagato zgody witadz, zrobienie kseroko-
pii wiazato si¢ z podaniem danych oso-
bowych, a komputer i magnetowid byly to-
warami deficytowymi. Upadek systemu
otworzyt przed polskimi mediami nowe per-
spektywy, ,,otworzy!l” je na caly swiat. Dla-
tego tez w czgsci pierwszej Literatury 1 me-
didow po 1989 roku Maryla Hopfinger stawia
niezmiernie wazne pytanie: ,,Jak zatem ba-
da¢ kulturg polska po 1989 roku otwarta na
swiat?” (s. 19), po czym stara si¢ na nie
kompetentnie odpowiedzie¢.

Autorka deklaruje, Ze najwazniejsza jest
dla niej problematyka zwigzana z kategoria
typu kultury, a nie kwestie jej stylu. Jej roz-
wazania zwracaja uwage nha nieustanny pro-
ces demokratyzacji kultury w Polsce, czasa-
mi zmierzajacy do do$¢ kontrowersyjnych
zachowan jak che¢ nobilitacji seriali telewi-
zyjnych 1 gier komputerowych. Racje ma
Hopfinger, podkreslajac audiowizualnosé¢
wspoétczesnej kultury, ktoéra wplywa na
zmiang przyzwyczajen, inaczej pozycjonuje
potozenie tekstow literackich, wymusza na-
bywanie nowych umiejgtnosci po to, by nie
zosta¢ wykluczonym ze spotecznosci. Inspi-
rujaca i zachgcajaca do polemik jest jej pro-
pozycja zaprzestania kategoryzowania

RECENZJE, OMOWIENIA, NOTY

utwordw literackich na dziela elitarne i ma-
sowe, podobnie jak i kultury. Propozycja
migdzy innymi poparta pogladem wyra-
zonym przed laty przez Stefana Zolkiew-
skiego (s. 42).

Wyciagajac wnioski z czgéci pierwszej
omawianej publikacji, nalezaloby przyjac,
ze wspolczesny kontekst kulturowy wyzna-
czaja media, a doktadniej ich masowosc,
pluralizm i struktura dywersyfikacyjna oraz
nowoczesna, stale ulepszana infrastruktura
technologiczna.

Czgs$¢ druga, nazwana ,,Odmiany litera-
tury. Ksiazka literacka dzisiaj”, przybliza
problematyke szeroko pojgtej literatury i jej
wspotczesnych odmian powstatych w rezul-
tacie audiowizualizowania si¢ i cyfryzacji
kultury przetomu XX 1 XXI wieku. Autorka
obok przyktadow ksiazek drukowanych wy-
mienia audiobooki, radiowe ,,stuchowiska”
i ,,mowione powiesci” (literatura audialna)
oraz pismiennictwo wirtualne, nielinearne
i hipertekstualne (literatura elektroniczna).
Zwraca uwageg na konwergencje mediow
spowodowang ich multimedialnym charak-
terem, ktory od niedawna ma nawet radio.

Wart podkreslenia jest obiektywny sto-
sunek do powojennych realiow wydawni-
czych w Polsce. Hopfinger pokazuje ne-
gatywna dziatalno$¢ instytucji cenzury, jej
permanentng ingerencj¢ we wszystkie wy-
miary zycia literackiego, kontrolg jego
uczestnikow: pisarzy, wydawcow, drukarzy,
ksiggarzy, bibliotekarzy i czytelnikow, ale
zarazem dostrzega tez pozytywna dzialal-
nos¢ 6wczesnych wiadz: walke z analfabe-
tyzmem, rozwdj szkolnictwa i o$wiaty,
subsydiowanie bibliotek, dotowanie wy-
dawnictw i ksiazek. W rozdziale tym Mary-
la Hopfinger po raz kolejny podkresla istote
przetomu roku 1989, tym razem dla polskie-
go rynku wydawniczego. ,,Nowa Polska” —
zdaniem autorki niniejszej publikacji — za-
sadniczo 1 nicodwracalnie zmienita sytuacj¢
literatury. Nastatl okres euforii i rozczaro-
wan. Zmianie ulegt sposdb dystrybucji, po-
jawita si¢ reklama, traktujaca literaturg jak
kazdy inny produkt konsumpcyjny.

W czg$ei drugiej zwracaja uwagg akcen-
ty literaturoznawcze, oscylujace wokot re-
fleksji krytycznej (np. liberatura — ,tak Ze-
non Fajfer proponuje nazywaé czwarty
wedlug niego rodzaj literacki obok liryki,
epiki 1 dramatu” — s. 126), sztuki awangar-
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dowej, nieregularnej wersyfikacji i wiersza
wolnego.

Czg§¢ trzecia, zatytulowana ,Paralele
audiowizualne”, zawiera analityczno-
-interpretacyjne rozwazania na temat sztuki
audiowizualnej, ktora w rozdziale konstytu-
uje problematyka zwiazana z filmem autor-
skim, serialami telewizyjnymi i grami kom-
puterowymi — okre$lanymi w publikacji
jako ,,przyktad form specyficznych dla sro-
dowiska cyfrowego” (s. 193). Autorka
uwzglednia charakter poszczegdlnych prze-
kazow. Podkresla, ze jej wybor jest rezulta-
tem analizy, ktéra wykazata, iz wiasnie
wspomniane formy, jak film autorski, seria-
le telewizyjne i gry komputerowe nalezy
uzna¢ za reprezentatywne w swoim $rodo-
wisku medialnym, najbardziej poréwnywal-
ne z literatura. Zwraca takze uwage na sama
swoistos¢ literatury i jej funkcje autote-
liczna, stara si¢ tez podkreslic immanentng
— jej zdaniem — ceche utworu literackiego
(zwlaszcza drukowanego) — t¢ mianowicie,
ze jest tekstem skonczonym i niepowtarzal-
nym, w ktéorym autor proponuje czytelniko-
wi wrazenia zwiazane z lektura, z percepcja,
przezyciami, interpretacja i koncowa ocena.
Maryla Hopfinger podkresla, ze posrod licz-
nych przekazoéw medialnych najblizszy lite-
raturze i jej funkcji autotelicznej jest utwor
filmowy — tekst tak samo skonczony i za-
mknigty, spojny 1 peliacy funkcje kulturo-
tworcza.

Dlatego tez pierwszym podrozdziatem
czgSci trzeciej autorka uczynita wiasnie
,Film autorski”, ktérego podstawowymi
elementami sg tzn. intencja i zamyst kie-
rujacy autora ku stworzeniu dzieta waznego,
wybitnego, wyrdzniajacego si¢ forma lub/i
trescia. Hopfinger z pelna $wiadomoscia
abstrahuje tu od dyskursu filmoznawczego,
oszczednie zaglebia si¢ w literaturg przed-
miotu. Jej celem wydaje si¢ przede wszyst-
kim konceptualizacja procesu, ktory spowo-
dowat, ze film autorski przyczynit si¢ do
awansu kina w kulturze, zaczat by¢ zalicza-
ny do sztuki i — zdaniem Hopfinger —
W tym sensie najblizszy jest literaturze”
(s. 194).

Autorka zwraca uwagg, ze poczatkowo
filmu nie okre$lano mianem dziela sztuki.
Traktowano go pierwotnie jako utomna for-
m¢ spektaklu teatralnego, tworzony byt
przez nieprofesjonalistow dla bardzo niejed-
norodnej publicznosci, przedstawicieli r6z-
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nych warstw spotecznych, w réznym wieku,
dla 0s6b wyksztatconych i analfabetow. Do-
piero pdzniej, wraz z dynamicznym rozwo-
jem kultury audiowizualnej, za sprawa
ambitnych scenariuszy, profesjonalizacji za-
wodow filmowych, ksztattowania si¢ kom-
petentnej publicznosci, dokonata si¢ nobili-
tacja filmu. W kulturze wspotczesnej sztuka
filmowa stala si¢ na tyle autonomiczna, ze
scenariusze maja szansg gra¢ rolg jednej
z form literatury — m.in. w tym celu od
potowy XX wieku publikuja je takie pisma,
jak Dialog (od 1956) i Kino (od 1966).

Za awansem kulturowym filmu, ale
przede wszystkim zainteresowan jego twor-
cOw, przemawia tez popularnos¢ przenosze-
nia utwordéw literackich na ekran. Autorka
,,Literatury i mediow po 1989 roku” z godna
uznania dokladno$cia przytacza przyktady
polskich adaptacji filmowych od 1911 roku,
podaje tytuly i daty, wymienia ich autorow,
producentéw i realizatoréw, zwraca uwage
na ich recepcjg przez 6wczesna publicznosé
i krytykow. Hopfinger sygnalizuje tez do-
niostos¢ ambitnego i bogatego repertuaru
polskiego, jak i zagranicznego, ktory poja-
wit si¢ w kinach na fali Pazdziernika 1956
roku. Zdaniem autorki, to witasnie wtedy
,.Kino stato si¢ wazne i artystyczne” (s. 208).
Symboliczne ukoronowanie procesu awansu
kulturowego kina w Polsce dokonato si¢
w 2005 roku, kiedy to nadano Andrzejowi
Wajdzie doktorat honorowy Uniwersytetu
Warszawskiego za catoksztatt tworczoscei.

Histori¢ nowego medium - kina,
bedacego zarazem kiedy$ nowatorskim spo-
sobem komunikowania masowego, badacz-
ka wywodzi od ruchomej fotografii, ktora
pojawita si¢ na przetomie XIX i XX wieku.
By dodatkowo naswietli¢ problem, cofa si¢
az do 1839 roku, kiedy opatentowano wyna-
lazek fotografii; nawiazuje do plakatow, kart
pocztowych, telegrafu, telefonu, maszyny
do pisania, maszyn drukarskich, fonografu,
gramofonu, a nawet do kolei zelaznych,
tramwajow elektrycznych i pierwszych sa-
mochodéw. Godna jest wigc uwagi perspek-
tywa, w ktorej autorka umieszcza historig
kina. Hopfinger w interesujacy sposéb udo-
wadnia, ze technika byta i jest tak samo
wazna czg¢scia sztuki kinowej, jak elementy
artystyczne i estetyczne. Stowa uznania na-
leza si¢ autorce takze za krotkie przypo-
mnienie polskiego kina eksperymentalnego
lat 30. XX wieku, jak rowniez dziatan na-
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szej awangardy filmowej spotykajacej sig
w Warszawie (,,Start”), Krakowie (,,Linia”)
i we Lwowie (klub filmowy ,,Awangarda”).

Dwa kolejne podrozdzialy czegsci trze-
ciej, czyli ,,Seriale telewizyjne” i ,,Gry kom-
puterowe”, poruszaja aktualna materig
w kontekscie rozwazan nad wspolczesnymi
problemami audiowizualno-komunikacyj-
nymi, nad rozrywka potaczona z dystrybu-
cja informacji, nad tym, co zachodni medio-
znawcy okre$laja mianem infotainment.
Maryla Hopfinger zwraca uwagge czytelnika
na odmienne cele, jakie przy$wiecaja sztuce
kinowej i nastawionej na komunikacj¢ z pu-
blicznoscia masowa telewizji. Jak pisze au-
torka, ,telewizja od poczatku dystansowata
sig¢ wobec tradycji artystycznych, nie powta-
rzata aspiracji kina [...] jej zywiotem i mate-
ria jest komunikacja spoteczna, a «istotay»
potocznos¢, doswiadczenie codziennosci”
(226-227). Oferta programow telewizyj-
nych oparta jest — wedtug autorki — takze na
cyklicznosci, ktéra zostata przejgta z prasy
(np. publikowanie powiesci w odcinkach)
i radia.

Hopfinger interesujaco omawia kolejne
przyktady obrazujace popularnos$é¢ cyklicz-
nosci i powtarzalno$ci w telewizji. Na-
wiazuje do licznych polskich seriali telewi-
zyjnych, przytacza anegdoty i informacje
zwiazane z ich powstaniem, z ktérych mo-
zna si¢ na przyklad dowiedzie¢, Zze postaé
kapitana Klossa, bohatera serialu ,,Stawka
wigksza niz zycie” kreowana byta na
wspotczesnego Konrada Wallenroda, a sam
serial kojarzono z tworczoscia Henryka
Sienkiewicza. Natomiast symptomem no-
wych czaséw i zmian, jakie miaty nadejsc,
stat si¢ dla badaczki emitowany w pierwszej
potowie lat 80. XX wieku serial latynoame-
rykanski ,,Niewolnica Isaura”. Transforma-
cja ustrojowa w Polsce, ktora doprowadzita
do przemian w polityce, gospodarce, spote-
czenstwie 1 w kulturze, w telewizji zmienita
m.in. pozycje¢ widza; jego gust i zaintereso-
wania zaczely odgrywaé wazna rolg. Zda-
niem Maryli Hopfinger to wtedy rozpoczgla
sie dekada seriali.

Atutem czgsci trzeciej ,,Literatury i me-
didw...” jest zamieszczenie réznorodnych
opinii na temat serialowych produkcji, ta-
kich jak glosy o triumfie profanum, jak
nawiazanie do raportu Rzeczpospolitej ba-
dajacego stopien banalizacji telewizyjnych
tre$ci programowych czy tez dywagacje

RECENZJE, OMOWIENIA, NOTY

polskich filmoznawcow i krytykow na temat
telenowel, w ktérych pigtnuje si¢ wykorzy-
stywanie ekshibicjonistycznych i voyeury-
stycznych sklonnosci odbiorcow. Maryla
Hopfinger przytacza glosy przeciwnikow,
ale i pojedyncze broniace tresci dystrybu-
owanych przez telenowele, doceniajace ich
ludyczna, a nawet utylitarng rolg. Autorka
nie stara si¢ ocenia¢ ani przeciwnikow, ani
zwolennikoéw tego gatunku, dzigki czemu
czytelnik moze sam, na podstawie przyto-
czonych wypowiedzi, zadecydowa¢ o spo-
tecznej przydatnosci telenowel lub jej bra-
ku, a nawet szkodliwosci. W czgsci trzeciej
zwraca takze uwagg terminologia specjali-
styczna z zakresu gier komputerowych oraz
realiow §wiata wirtualnego 1 jego uczestni-
kow. Problematyka ta, popularna wsrod od-
biorcow przekazow audiowizualnych, wciaz
nie jest wyczerpujaco opracowana przez
teoretykow mediow. Bywa nawet traktowa-
na ,niszowo” i 6w podrozdzial moze si¢
przyczyni¢ do wypelnienia wspomnianej
luki.

Ksiazka porusza ogrom problemow,
poza tytulowymi literatura i mediami audio-
wizualnymi, autorka podejmuje rowniez za-
gadnienia j¢zykoznawcze, problemy sztuki
poetyckiej, sigga do historii polskiej kine-
matografii i radiofonii, z godna pozazdrosz-
czenia kompetencja omawia artefakty naj-
nowszych technologii. Nieobca jest jej dwu-
dziestowieczna muzyka rozrywkowa, roz-
réznia nurty i gatunki, od punk-rocka po rap
i hip-hop.

Swoje rozwazania Maryla Hopfinger
stara si¢ prezentowa¢ w kontekscie przeto-
mu roku 1989. Czytelnik otrzymuje wigc
wiedzg na temat wydarzen i mechanizmow
literacko-medioznawczych sprzed okresu
transformacji w Polsce i tych nowszych,
z ostatniego dwudziestolecia. Atutem publi-
kacji jest bogactwo tresci, polegajace na
szczegdtowej prezentacji trzech podstawo-
wych zagadnien, ktore jednocze$nie staja
si¢ przyczynkami do dalszych rozwazan.
Mimo poruszanej przez autorke trudnej pro-
blematyki zwraca uwagg przyst¢pna narra-
cja, umiejetno$¢ operowania ciekawym po-
réwnaniem, obrazowym przykltadem.

Ksiazka ,Literatura i media po 1989
roku” moze si¢ okaza¢ przydatna medio-
znawcom, filmoznawcom, jgzykoznawcom,
a nawet literaturoznawcom, takze z uwagi
na warto§¢ dokumentacyjng. Liczne
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przyktady, potwierdzone przypisami,
zalaczonymi fotografiami oraz zeskanowa-
nymi plakatami filmowymi, afiszami te-
atralnymi pochodzacymi nawet z XIX wie-
ku, oktadkami ptyt CD, audiobookow,
wybranymi stronami internetowymi, uatrak-
cyjniaja to swoiste podsumowanie dotych-
czasowych badan Maryli Hopfinger nad me-
diami i literatura, a jednoczesnie staja si¢
cennym zrodtem dla medioznawczych po-
szukiwan komparatystycznych.

Olga Bialek-Szwed

KOMUNIKOWANIE
W PERSPEKTYWIE
NOWYCH MEDIOW

John van Dijk: SPOLECZNE
ASPEKTY NOWYCH MEDIOW. ANALI-
7ZA SPOLECZENSTWA SIECI. Przet. Ja-
cek Konieczny, Wydawnictwo Naukowe
PWN, Warszawa 2010. S. 392.

Inspiracje, ktore sktonity autora do ko-
lejnego wydania tej pracy, bo pierwsze uka-
zato si¢ w roku 1991, drugie zas§ w 2006,
majq cztery zrodla. Pierwszym jest ,teoria
sieci”, ktoéra w obszarze nauk spotecznych
i nauki o komunikowaniu znacznie sie roz-
wineta w ostatnich dziesieciu latach. Dru-
gim zrodtem jest ,.teoria adaptacyjnej struk-
turacji”’, podkreslajaca wzajemne zwiazki
struktur spotecznych i dziatan komunikacyj-
nych, adaptujacych system spoteczny do
szybko zmieniajacego si¢ srodowiska. Trze-
cim — ,teoria medidw wynikajaca z determi-
nizmu technologicznego”, ktora m.in. roz-
wijali Harold Innis, Marshall McLuhan,
Walter Ong i Josuy Meyrowitz. Natomiast
czwartym — wspolczesna ,,teoria moderniza-
cji”, opisywana przez Manuela Castellsa
i Benjamina J. Barbera. Procz tych zasadni-
czych zrédet o charakterze teoretycznym
J. van Dijk przyswoit dla potrzeb analizo-
wania zjawiska komunikowania za pomoca
nowych medidw ogromna liczbg publikacji
im poswigconych, ktére pozwolily mu bar-
dzo szczegbtowo przeanalizowaé swoistos$é
tego nowego, ciagle ksztaltujacego si¢ mo-
delu komunikowania, w stosunku do jego
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wezesniejszych wersji luzniej zwiazanych
ze starymi mediami.

Badacz uwaza, ze w stosunkowo Kkrot-
kim czasie nastapit zywiotowy i wrecz ,,nie-
widzialny” wzrost wszelkich form potaczen
sieciowych, radykalnie zmieniajacych spo-
teczenstwo i to w wymiarze globalnym,
tworzacych z niego ,,potaczony $wiat”
,ludzkiej sieci”. W warstwie komunikacyj-
nej wyrazem tych przemian jest fragmenta-
ryzacja spoteczenstwa, a wraz z nig indywi-
dualizacja komunikowania na niespotykana
dotad skalg, co wzmaga rozwoj niezalezno-
$ci oraz wolnosci jednostek. Jednak proces
ten ma swoje pozytywne i negatywne stro-
ny, tzn. charakteryzuje si¢ nieustannie
wzmacnianymi, przeciwstawnymi tenden-
cjami; wzrostowi wolnosci dzigki sieciom
komunikacyjnym towarzyszy wzrost uza-
leznienia od nich ludzi wraz z nowymi ich
powiazaniami.

To ostatnie sformutowanie stanowi prze-
wodnia tezg ksiazki. W kolejnych jej roz-
dziatach rownolegle omawiane sa zardwno
zalety, jak 1 negatywne skutki rozwoju
i ewolucji usieciowienia, powodujace
wspolczesne zjawiska komunikacyjne. Nie
jest to kwestia btaha, bo statystyczny miesz-
kaniec wspolczesnego spoteczenstwa rozwi-
nigtego — podkresla autor — w czasie wol-
nym poswigca na kontakt z mediami 5-7
godzin dziennie, nie moéwiac o tym, ze uzyt-
kuje je w pracy, edukacji i w kontaktach pra-
wie ze wszystkimi instytucjami funkcjo-
nujacymi we wspotczesnym spoteczen-
stwie. Zmiany te przeksztalcily spote-
czenstwo przemystowe i korporacyjne
w spoleczenstwo poprzemyslowe, zmie-
rzajace do struktur antykorporacyjnych,
gdzie wzorem relacji migdzyludzkich ma
by¢ demokratyzacja zycia oparta na modelu
komunikacji ,,wszystkich ze wszystkimi”,
ma panowaé transparentno$¢ wszystkich in-
terakcji spotecznych w obrgbie struktur
i systemow spotecznych.

Pierwsza dekada XXI wieku stala sie
wigc poczatkiem epoki sieci, a termin ,,info-
strada” stat si¢ najbardziej trafng nazwa
wspotczesnych szlakoéw komunikacyjnych.
Zaistniata transformacja spoleczno-komuni-
kacyjna i dalszy jej rozwdj ma strony za-
réwno pozytywne, jak i negatywne, co za-
chgca wielu badaczy do rozwijania tzw.
,.ekologii spoteczne;j”, ktéra dazy do harmo-
nijnego systemu spotecznego, czgsto za-
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$miecanego 1 zanieczyszczanego przez
szybki 1 zywiotowy rozwdj nowych mediow
i zwigzanych z nimi technologii komunika-
cyjnych. Pozytywna strona tych zjawisk,
stwarzajacych szanse dla nowych form do-
brobytu, jest globalny rozwdj gospodarki
wikinomicznej, opartej na ,,wolnosci oraz
demokracji internetowe;j”, taczacej peryferia
i centra tej nowej formacji spotecznej.

Po okresie dystopii i utopii w ocenie
wplywu nowych mediéw na modele komu-
nikowania w spoteczenstwie, wedtug J. van
Dijka dochodzimy po 25 latach doswiad-
czen do modelu syntopijnego, czyli takiego,
w ktorym nowe media sa postrzegane jako
narzedzia komunikowania, posiadajace za-
lety 1 wady, ujawniajace si¢ w zwiazku z sy-
tuowaniem sig¢ cztowieka w spoteczenstwie.
Badania bowiem ukazuja, ze niewatpliwie
daja te media szanse niespotykanych mozli-
wosci rozwoju ,,réwnosci spotecznej”
w skali globalnej, ale w zwiazku z niedoro-
zwojem alfabetyzacji medialnej prowadza
w réznych regionach §wiata réwniez do
~wykluczenia i rozwarstwienia spoleczne-
go”, tworzac i klasy uprzywilejowane —
,,dobrze poinformowanych”, i klasy ,,stabo
poinformowanych” oraz ,nieprzystosowa-
nych”, cierpiace na chroniczny niedorozwoj
i nedzg spoteczna, co ogranicza rozwdj wol-
no$ci indywidualnej ich czlonkéw. Analo-
gicznie ma si¢ sprawa z bezpieczenstwem
spotecznym i indywidualnym poszczegol-
nych ludzi. Moga one wzrasta¢ dzigki roz-
wojowi nowych technologii komunikacyj-
nych, ale z drugiej strony moze si¢ potggo-
waé dziatanie machiny inwigilacji grup
spotecznych oraz jednostek.

Tlos¢ 1 jakosc¢ relacji spotecznych dzigki
komunikowaniu za pomoca nowych me-
diow moze sig zwigkszaé, ale rowniez moga
one ulega¢ sptyceniu, bo komunikowanie
tak zaposredniczone moze z powodzeniem
zastgpowac relacje i interakcje bezposrednie
ludzi, pozbawiajac je naturalnych i tradycyj-
nych kontekstow. Zasoby ludzkiego umystu
moga nieporownywalnie wzrastaé w wyni-
ku zastosowania modeli komunikowania
nowomedialnego, ale moze jednoczesnie
postgpowac ich zubozenie, bo staja si¢ po-
fragmentaryzowane i uprzednio zaprogra-
mowane, a sam odbiorca nie jest w stanie
konstruktywnie przetwarza¢ wielkiej liczby
bodzcow, ktore do niego docieraja, nie moze
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ich odpowiedzialnie selekcjonowacd i filtro-
wac.

Wedtug holenderskiego teoretyka no-
wych mediow obecny $wiat komunikacji
jest wynikiem dwoch rewolucji komunika-
cyjnych: pierwszej z przetomu XIX i XX
wieku, w wyniku ktorej pojawily si¢ media
masowe, oraz drugiej z przetomu XX i XXI
wieku, kiedy to komunikowanie zdomino-
waty nowe media, oparte na zapisie cyfro-
wym 1 postugujace si¢ ujednolicajacym
wszelkie formy komunikowania kodem bi-
narnym, skutkujacym rozwojem w mediach
kultury konwergencji. Rewolucje te miaty
wymiar technologiczny i strukturalny zara-
zem, czyli przeniosty zycie spoteczne ludzi
w $rodowisko technologiczne, ktore je silnie
zdeterminowalo.

Stworzylo to szanse opanowania dwoch
najwazniejszych wspolrzgdnych komuniko-
wania, czyli przestrzeni i czasu, w konse-
kwencji mozliwo$¢ uniezaleznienia sig¢ od
nich, a nawet zapanowania nad nimi. Wyda-
je sig, ze nowe media — w opinii badacza —
znosza obydwa te ograniczenia, bo tworza
potaczenia wszelkich mediow dziatajacych
zarowno w trybie offline i online, co owocu-
je zupetnie nowa jakoscia w komunikowa-
niu w skali globalnej i lokalnej (glokalne;j).
,,Mozemy udzieli¢ teraz odpowiedzi — kon-
kluduje autor — na postawione pytanie: na
czym polega zmiana jako$ciowa spowodo-
wana obecna rewolucja strukturalng i tech-
niczna? Czy nie wynika ona ze zredukowa-
nia kluczowych dotychczas wspotrzednych
czasu 1 przestrzeni do niewiele znaczacych
czynnikow albo faktu, iz kazda osoba dys-
ponujaca odpowiednim urzadzeniem moze
nawiaza¢ taczno$¢ z dowolnym mieszka-
ncem Ziemi w ciagu kilku sekund? Innymi
stowy, czy nie sprowadza si¢ ona do tego,
ze, jak si¢ czgsto mowi, «$wiat staje si¢ glo-
balna wioska»? W takiej sytuacji mieliby-
$my do czynienia z ewolucyjnym rozwojem
wzdtuz osi czasu i przestrzeni, jaki dokonat
si¢ juz podczas rewolucji komunikacyjnej
w XIX wieku. Nowe media jedynie przy-
spieszylyby t¢ ewolucjg. Nie na tym polega
jednak istota obecnej rewolucji. Tworza ja
pojecia kodu binarnego, integracji i inte-
raktywnosci — konstytutywne cechy no-
wych mediow” (s. 15).

Istota zatem rozprzestrzeniania si¢ mo-
delu komunikowania opartego na nowych
mediach ma charakter strukturalny i wynika
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z nowej integracji komunikacyjnej powiaza-
nej z procesami konwergencji, tworzacymi
uktady sieci multimedialnych. Integracja ta
przede wszystkim wyraza si¢ mozliwo-
$ciach transmisyjnych na poziomach: infra-
struktury, transportu, zarzadzania, ustug
oraz taczenia w jednolite pakiety réznorod-
nych danych. Skutkuje to wielofunkcyjna,
szybka siecia o charakterze szerokopasmo-
wym. Druga cechg strukturalng nowych me-
diow, kluczowo wptywajaca na komuniko-
wanie, jest pojawienie si¢ mediow interak-
tywnych, powodujacych rozwdj uwarstwie-
nia komunikowania zapo$redniczonego,
czego wyrazem jest jego bezgraniczna prze-
strzenno$¢, synchronicznos¢, behawioral-
no$¢. Spowodowata ona wymiennos$¢ rol
nadawcy i odbiorcy. Trzecia cecha jest
stwarzanie mozliwosci kontroli przez od-
biorc¢ i monitorowania przez nadawce
wszelkich przekazow. Czwarty wymiar in-
teraktywnosci ma charakter intelektualny,
pozwala zrozumie¢ znaczenia i konteksty
uczestnikéw komunikowania.

To wszystko zawdzigczamy — podkresla
van Dijk — pelnej binaryzacji wszelkich ko-
dow, ktdra ogromnie przyspiesza ich dystry-
bucje, a przy wykladniczym wzroscie liczby
komputerdw umozliwia tworzenie nieogra-
niczonej liczby jednostek informacji. Sytu-
acja ta prowadzi do rozerwania ciagloSci
tradycyjnych dyskursow komunikacyjnych,
stwarzajac mozliwosci operowania ich frag-
mentami, ktore odbiorcy moga odbierad
w dowolnej kolejnosci, przetwarzania ich
przez hiperfacza w zupelie nowe catosci.

To wszystko powoduje przechodzenie
od mediéw linearnych do hipertekstowych
i sieciowych. W strukturze komunikowania,
gdzie dominuja nowe media, obserwuje si¢
szybkie odchodzenie od alokucyjnego roz-
siewu informacji na rzecz modelu konsulta-
¢ji, rejestracji oraz konwersacji. Wzajemna
integracja tych trzech ostatnich — podkresla
holenderski medioznawcza — istotnie
wzmacnia multimedialno$¢ przekazow, jed-
noczesnie stwarzajac ich uzytkownikom
wolno$¢ wyboru migdzy komunikowaniem
bezposrednim i zaposredniczonym. W ten
sposob nowe media zwigkszaja spoteczng
obecnos$¢ podmiotow proceséw komunika-
cyjnych, co ogromnie zwigksza obfitos¢ in-
formacji, rozwija jej wymiary intymne.
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Sama informacja w wyzszym stopniu ulega
spolecznemu przetworzeniu, co z kolei
wzmaga spoteczng tozsamos$¢ komunikowa-
nia w modelu nowomedialnym. W rezulta-
cie tego spoteczne wymiary w komuniko-
waniu, w ktorym dominuja nowe media,
ostabiaja wplyw 1 znaczenie starych me-
diow, ktore zostaja zmuszone do podpo-
rzadkowania si¢ temu komunikowaniu.

W kolejnych rozdziatach ksiazki van
Dijk, postugujac si¢ metafora sieci jako
uktadu nerwowego spoleczenstwa, analizuje
jej wplyw na rozwoj technologii komunika-
cyjnych i nowy model gospodarki wikino-
micznej opartej na prosumpcji, polityce
i wladzy, zwiazanej z rozwojem e-rzadéw
i demokracji cyfrowe;j.

Ksiazke zamyka interesujacy rozdzial,
majacy charakter podsumowujacy, ale i pro-
gnostyczny, w ktérym badacz analizuje
$wiatowe modele rozwoju spoteczenstwa
informacyjnego w Ameryce Poinocnej, Eu-
ropie, Azji Wschodniej i Trzecim Swiecie.
Na koniec za$ probuje przewidywaé dalsze
losy i kierunek rozwoju globalnego spote-
czenstwa informacyjnego w takich kwe-
stiach, jak dostep, bezpieczenstwo, uktad,
kontrola, legalno$¢, korzysci i tresci. ,,R0z-
nice migdzy ludzmi i komputerami — twier-
dzi w konkluzji swej ksiazki van Dijk — lub
innymi nowymi mediami najprawdopodob-
niej si¢ utrzymaja i beda wywotywacé tarcia
w interakcjach ludzie—media/komputery.
Edukacja, w tym edukacja medialna i szko-
lenie zawodowe, powinny si¢ koncentrowac
na uczeniu sposoboéw radzenia sobie w tego
rodzaju tarciach, a nie zaprzeczaniu, ze ist-
nieja. Mieszkancy spoteczenstwa sieci beda
musieli si¢ nauczy¢ taczy¢ w umysle rozne
doznania i relacje nawiazywane w komuni-
kacji zaposredniczonej i bezposredniej.
W przeciwnym razie stang si¢ tragicznymi
postaciami rozdartymi przez fragmentarycz-
ne $srodowisko organiczne i technologiczne”
(s. 364).

Ksiazka ma formg¢ podrecznika, ale i za-
wiera zarys teorii nowych mediow postrze-
ganych jako uklad nerwowy spoteczenstwa;
warto ja poleci¢ nie tylko studentom, ale
i badaczom zjawisk nowomedialnych. Tym
bardziej, ze sam autor sytuuje ja jako kon-
kurentkg dla trylogii Manuela Castellsa —
wydawanej w latach 2007-2009.

Ignacy S. Fiut
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TROCHE INNA RETORYKA

Jacek Dabata: TAJEMNICA 1 SU-
SPENS W SZTUCE PISANIA. W KREGU
RETORYKI DZIENNIKARSKIEJ I DRA-
MATURGII MEDIALNEIJ. Seria ,,Oblicza
mediow”. Wydawnictwo Adam Marszalek,
Torun 2010. S. 332.

W Polsce do sztuki pisarskiej podcho-
dzimy niezbyt pragmatycznie; na ogot sig
nam wydaje, ze powodzenie literackiego za-
mystu zalezy od talentu i natchnienia, jak to
niegdy$ stwierdzal paradygmat romantycz-
ny, a sam pisarz ma rangg glosiciela wa-
znych prawd co najmniej swego pokolenia;
zadamy od literatury takze poznawczych
walorow typu socjologicznego (paradygmat
realistyczno-pozytywistyczny), a od pisarzy
— postawy obywatelskiej (oba paradygmaty
plus tradycja marksistowska). W takiej sytu-
acji nie ma w Polsce rozwinigtej tradycji in-
stytucjonalnego nauczania pisarzy. Pierwsze
mi znane polskie studia pisarskie — Studium
Literacko-Artystyczne — otworzyt dopiero
w 1994 roku Uniwersytet Jagiellonski,
a podreczniki sa trzy (patrz recenzowana
pozycja, s. 25).

Nie znaczy to, ze nie byto u nas praktyki
nauczania tworcow. Na przyktad cale dzie-
sigciolecia dziataly tzw. kota mtodych przy
oddziatach Zwiazku Literatow Polskich,
gdzie dyskutowano szczegétowe problemy
tworczosci 1 ¢wiczono pisanie.

Proby nauczania pisarskiego rzemiosta
podejmowano takze w Rosji Sowieckiej
i ZSRR; z poczatku w ramach tzw. Prolet-
kultu (organizacja zajmujaca si¢ wsrod ro-
botnikéw m.in. propagowaniem tworzenia
literatury), po6zniej powstala w Moskwie
pelnoprawna pisarska szkota wyzsza — tzw.
Instytut Literacki im. Gorkiego. Uzdolniona
literacko mtodziez (w tym mtodziez polska)
studiowata tam literaturg rosyjska i $wia-
towa, przygotowywata si¢ do zawodu
tlumacza, redaktora, krytyka literackiego.
Na seminariach ¢wiczono takze pisanie po-
ezji, prozy, dramatu.

Jacek Dabata opiera si¢ w swojej ksiazce
glownie na tradycji amerykanskiej — przy-
bliza w swojej rozprawie pojgcia zwigzane
z tzw.: creative writing. A wigc z dyscy-
plina, w ramach ktorej od okoto 120 lat na-
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ucza sig na terenie kultury anglo-amerykan-
skiej (przede wszystkim w USA) pisania
literatury, a zwlaszcza prozy popularno-
-rozrywkowej. Pojecia te wiaza si¢ w pe-
wien system, w poetyke normatywna,
wykladang w licznych podrgcznikach i sto-
sowana w praktyce na ¢wiczeniach, z reguly
prowadzonych przez do§wiadczonych pisa-
rzy.

Rozprawa dzieli si¢ na wstgp, rozdziat
wstgpny oraz 3 czgsci. Pierwsza (47 stron)
ogolnie przybliza dziedzing, opowiada o jej
historii, rozpatruje jej gldwne zalozenia
zwiazane z podstawowymi literackimi kate-
goriami (bohater, fabuta, narrator, narracja,
styl) oraz omawia krytyke i obrong creative
writing ze strony, zwlaszcza amerykanskich,
badaczy i pisarzy. Czg$¢ druga (124 strony)
poswigcona jest analizie pojgcia tajemnicy
i zrelacjonowaniu réznych recept na jej zbu-
dowanie w dziele. Czg$¢ trzecia (77 stron)
zajmuje si¢ suspensem. Do tego dochodzi
zakonczenie oraz bardzo solidna bibliogra-
fia, indeks nazwisk itd.

Uzyskiwanie tajemniczosci (budowanie
tajemnicy) w dziele wynika z ,pytan
0 przesztos¢ oraz sposobu odpowiadania na
nie” (s. 77). Tajemnice/tajemniczo$¢ wiaze
Dabata z naturalna, ludzka cickawoscia, ze
,zdziwieniem i watpliwoscia” (s. 84) oraz
,,zdolno$cia budzenia ciekawosci” (s. 88)
przez nieznang historig. Wyzwala t¢ cieka-
wos$¢ okreslona motywacja (s. 93) i czytel-
nika, i bohaterow.

Cechami autentycznej, wpisanej w dzie-
fo tajemnicy sa:

— powszechno$¢ (w ostatecznym rozra-
chunku tajemniczo$¢ wynika z ograniczonej
wiedzy ludzkosci),

— dialogowos¢ (czytelnik, by ja odczud,
musi si¢ utozsamic¢ z bohaterami zadajacymi
pytania i odpowiadajacymi na nie),

— wielorodzajowos¢ (kazdy temat moze
wzbudzi¢ ciekawosc),

— réznopoziomowos¢ (tajemnica moze
przejawiac¢ si¢ zarowno w dialogach — na
poziomie porozumienia, jak i w akcji — na
poziomie konsekwencji zdarzen lub zdarzen
inicjujacych kolejne wydarzenia, oraz
W najogolniejszych sensach fabuly dzieta,
czyli na poziomie ,,mitycznym”).

Tajemnice dziela si¢ na: otwarte, tzn. te,
ktére ,,pozostawiaja w tworcy i odbiorcy
[...] najwazniejszy rodzaj ciekawosci — pro-
blem Boga, zagadk¢ zycia i1 $mierci,
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ztozonos$ci $wiata wartosci” (s. 103), swo-
iste tylko dla dziel wybitnych, jak np.
,,Mistrz i Matgorzata” Michaita Buthakowa;
kontekstowe — istniejace dla bohatera i czy-
telnika tylko w konkretnej sytuacji; odwro-
conego sylogizmu, kiedy pokazane sa skut-
ki, a do przyczyn tych skutkow nalezy do-
piero dojs¢.

W kolejnych rozdziatach Dabata na kon-
kretnych przyktadach omawia mechanizmy
tworzenia tajemnicy w dziele, tj. konkretne
warunki jej zaistnienia, takie jak: tzw. sta-
tyczne fakty, czyli ,takie momenty w dzie-
le, ktére same w sobie moga brzmie¢ jak
osobne stwierdzenia, natomiast w koniunk-
cji zdolne sa budowac opowiese” (s. 119),
a wigc fakty obarczone mozliwoscia
wywoltywania ,,podejrzen”, ze ich sens jest
inny, niz z poczatku si¢ wydaje czytelnikom
i bohaterom; motywy poruszajace, tj. mo-
tywy ,niewypowiadalne, ezoteryczne, nie-
zrozumiate” — s. 121; narracyjna aluzyj-
no$¢ — napomknigcia i przypuszczenia; bu-
dowanie niejasnych prawidlowosci struk-
turalno-semantycznych w $wiecie dziela
w rodzaju ,,walki dobra ze ztem”; wprowa-
dzanie tzw. wyjatkowosci osobowo-przed-
miotowej (s. 137) wiazacej si¢ z motywami
niezwyktych ludzi, fenomenéw i wydarzen
itd. oraz wyjatkowosci leksykalno-hiper-
troficznej (s. 139), wystepujacej, gdy boha-
terowie uzyja dziwnych, niezrozumiatych
gestow 1 stow. Generalnie w budowaniu po-
czucia tajemnicy kluczowa jest strategia do-
zowania czytelnikowi informacji.

Tg czgs¢ swojej ksiazki konczy Dabata
szczegbdlowym omowieniem poszczegol-
nych odmian tajemnicy. Wyr6znia nastg-
pujace:

— tajemnicg drugiego czlowieka;

— Boga lub natury;

—wlasnego ,,ja” (w tym: tajemnicg braku
tozsamosci bohatera ,,dla siebie”, tajemnicg
sity wewngtrznej iluzji, tajemnicg nieprze-
widywalnosci i nienormalnosci);

— tajemnicg przedmiotowo-sytuacyjna.

Wskazuje na nastgpujace jej funkcje:
funkcje intelektualng (,,¢wiczenia mo-
zgu”), f. satysfakcji intelektualnej, f. rosz-
czeniowq (,,tajemnica to co$, co rzeczywis-
cie chcemy pozna¢” — s. 184), f. katark-
tyczna (powodujaca ,,0czyszczenie moral-
ne, psychiczne zadowolenie i pozytywne
zadowolenie terapeutyczne, wewngtrzne
uspokojenie” —s. 187) oraz f. ludyczna.
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Jak wida¢, creative writing wytworzyto
rozwinigta systematyke obecnych w litera-
turze tajemnic, cho¢ nie do konca konse-
kwentna. Na przyklad tajemnica rozumiana
jako brak odpowiedzi na zasadnicze pytania
dotyczace rzeczywisto$ci, natury, Boga
i cztowieka zostata scharakteryzowana tylko
filozoficznie 1 wykazana w poszczegdlnych
dzietach. Nie opisano jej w kategoriach po-
etyki normatywnej, jasno wskazujac: ,,rob
tak i tak, aby to i to osiagnac¢”. Widocznie
creative writing nie jest w stanie sfor-
mutowa¢ odpowiedniej recepty. Trudno jed-
nak mie¢ o to pretensje do Dabatly, ktory jest
$wiadom ograniczen tej refleksji i pisze: ,,W
przypadku tajemnicy i suspensu proponuje
ona refleksj¢ niekompletna, bo nastawiona
przede wszystkim na wskazanie skutecz-
nych regul tworzenia” (s. 279). Jak wida¢,
problematyka najszersza si¢ tym regutom
wymyka.

Badacz pisze dalej: ,,zarazem jednak
znajdujemy dzigki niej szereg spostrzezen
lub sugestii, ktoére pozwalaja zbudowa¢ pa-
radygmaty najwazniejszych problemow”.
Otoz ,,spostrzezenia i sugestie” to niestety
nie jest kompletny system i warto byloby
w tym miejscu ustalenia creative writing
uzupehic¢ o refleksj¢ innych szkot literac-
kich i literaturoznawczych. Na przyktad je-
$li chodzi o budowanie i opisywanie ,,tajem-
nicy Boga lub natury”, o wiele skuteczniej-
szy byl symbolizm i jego kontynuacje. Ba!
badajac symbolizm, ustalono konkretne pro-
cedury postgpowania w wypadku, jesli pi-
sarz pragnie t¢ tajemnicg zglgbia¢ (czy jej
istnienie zasugerowac). Mam na mysli
zwlaszcza uwagi Stanistawa Lema z ,,Fanta-
styki i1 futurologii” (o metodzie ,,nickohe-
rencji cech” pozwalajacej stwarza¢ w prozie
motywy fenomendéw odznaczajacych si¢ za-
sadnicza niepoznawalnoscia), teorie Rogera
Callois dotyczace uzyskiwania niejednolito-
$ci ontologicznej w $wiecie fantastyki gro-
zy, niektore studia o tworzeniu symboli
w poezji Lesmiana itd.!

1 Poréwnaj na ten temat: S. Lem: Fantastyka i fu-
turologia, t. 2, Krakow 1973, wyd. 2, s. 345-346;
R. Callois: Od basni do science fiction, [w:]
tenze: Odpowiedzialno$¢ i styl. Eseje, Warsza-
wa 1967, s. 29-65; M. Glowinski: Bolestaw
Lesmian:  Otchtan, [w:] J. Prokop
iJ. Stawinski (red.): Liryka polska. Inter-
pretacje, Krakow 1971, s. 265-74; W.Kajtoch:
Wstep do ,,Solaris”, http://www.fahrenhe-
it.net.pl/archiwum/f24/19.html, przypis 17;
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Sceptycznie tez patrze na mozliwosci
zastosowania tej czesci refleksji creative
writing do pisarstwa dziennikarskiego,
a wlasnie migdzy innymi te mozliwosci
miaty zdecydowaé o wznowieniu® i wyda-
niu omawianej ksiazki w ramach medio-
znawczej serii wydawniczej. Owszem,
w najwybitniejszych dzietach reporta-
zowych w rodzaju ,,Cesarza” Ryszarda Ka-
puscinskiego znajdujemy sugestie istnienia
najszerszych, egzystencjalnych tajemnic,
jak np. tajemnicy natury ludzkiej czy biegu
historii. Ale codzienne rzemiosto dzienni-
karskie nie moze sugerowac¢ tajemniczosci
wydarzef, bo zle by informowato. Nie moze
takze tajemniczosci stylistycznie udawac,
bo stanowitoby to zerwanie tzw. paktu fak-
tograficznego.

Moje watpliwosci znikaja jednak przy
lekturze drugiej czg$ci rozprawy. Sadze, ze
ewidentne zastosowanie do dziennikarstwa
ma teoria suspensu, czyli ,,sztuki wywoty-
wania emocji w creative writing” (s. 198),
zwigzle 1 konkretnie przez Dabalg tam opi-
sana. Podstawa suspensowego efektu — we-
dhug Dabatly — sa emocje strachu i lgku swo-
iste kazdemu czlowiekowi. Suspens stano-
wi, moim zdaniem, przede wszystkim
pewna jako$¢ estetyczna (analogiczna na
przyktad do tragicznosci czy wzniostosci),
ktéra — aby zaistnie¢ — potrzebuje zastoso-
wania w dziele pewnych schematoéw, me-
chanizméw i chwytow kompozycyjnych.
Dabata dos$¢ szczegdtowo relacjonuje np.:
luk o$miopunktowy, czyli swoiste skompo-
nowanie akcji, ktora kolejno ma zawierac:
punkt wyjsciowy, pierwszy impuls, cel, nie-
spodziankg, decydujacy wybor, punkt kul-
minacyjny, zwrot, rozwiazane (s. 216-217),
rézne odmiany tego tuku, sposoby wzmac-
niania presji na bohatera (s. 219-220), sto-
sowanie roznorodnych retardacji, maksyma-
lizowanie obaw o los bohatera, wprowadza-
nie elementu zaskoczenia (Big Bang —
s. 229), mnozenie przeszkod lub quasi-
-przeszkdd na jego drodze (np. zagrozenie
uptywem czasu — tzw. ticking clock), uktad-

tenze: Presymbolizm, symbolizm, neosymbo-
lizm. Rzecz o czytaniu wierszy, Krakow 1996,
s. 34-46.

2 Rozprawe Dabaly pod nieco innym tytutem:
»Tajemnica i suspens. Wokot gtownych proble-
mow creative writing” po raz pierwszy opubliko-
wano w 2004 roku w wydawnictwie lubelskiego
UMCS.

RECENZJE, OMOWIENIA, NOTY

anie ich w fale (roller-coaster ride) itd., itp.
Wszystkie te chwyty stuza wzmocnieniu
ciekawosci czytelnika i sktadaja si¢ na pe-
wien katalog swoistych figur, ktére na-
zwatbym fabularnymi lub narracyjnymi
i ktore zastuguja na opis w podrecznikach
retoryki. Az szkoda, ze autor nie zaopatrzyt
ksiazki w indeks przywolanych terminow
creative writing.

Suspens petni przede wszystkim funk-
cje fatyczna, rozumiang jako ,,przykuwa-
nie” czytelnika do ksiazki, wreez ,,odsepa-
rowywanie czytelnika od realnego $wiata”
(s. 249), co ma miejsce zwtaszcza przy pote-
gowaniu szybkosci akcji i moralnego zanie-
pokojenia (motyw walki dobra ze zlem —
s. 252), f. dramatyczno-emotywna, reali-
zowang zwlaszcza wtedy, gdy budzi sig nie-
pokoj, nastgpuje ,,zaciemnienie nastroju
opowiadania” (s. 263) i wstrzas, oraz f.
kompensacyjno-terapeutyczng, dziatajaca
na przyktad wtedy, gdy identyfikujemy sig
ze sprawiedliwym bohaterem i odczuwamy
satysfakcje z jego zwycigstw.

Jak sadzg, sztuki budowania suspensu
z powodzeniem moga si¢ uczy¢ dziennika-
rze relacjonujacy biezace wydarzenia,
zwlaszcza skoro instynktownie i amatorsko
czgstokro¢ go stosuja. Niekiedy ksztattu
sensacyjnej fabuly nabieraja relacje ze
szczegblnie waznych wydarzen, innym ra-
zem, wskutek braku suspensu, te relacje by-
waja wreez nudne. Wydaje sig wtedy, ze od-
biorcy chetniej obejrzeliby lub ustyszeli re-
lacj¢ w wykonaniu dziennikarza umiejacego
— bez szkody dla solidnosci informacyjnej —
tworzy¢ suspensowe efekty.

Wojciech Kajtoch

MEDIA W MODELU
WEB 3.0

Paul Levinson: NOWE NOWE ME-
DIA. Przet. Maria Zawadzka, Wydawnic-
two WAM, Krakdéw 2010. S. 326.

Szybkos§¢ ewolucji nowych mediow
zmusita Paula Levinsona do dalszej eskala-
cji nazewnictwa wigzacego si¢ z ich naj-
nowszymi generacjami, co zaowocowato
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pojeciem: ,,nowe nowe media”. Rozwazania
tego badacza nad zjawiskami wspotczesne-
go komunikowania medialnego sa prowa-
dzone w duchu Marshalla McLuhana, ze
szczegdlnym naciskiem na permanentny
proces ich ewolucji, w ktérym to kolejne in-
nowacje technologiczne sa selekcjonowane
przez inteligentne $rodowisko spoteczno-
-komunikacyjne, powstate pod wpltywem
wczesniejszych generacji zarowno starych,
ale szczego6lnie nowych mediow.
Odwolujac si¢ do ewolucyjnego paradyg-
matu, ktorym poshugiwat si¢ we wczesniej-
szych publikacjach, np. w ,,Migkkim ostrzu”
(1999), Levinson tak wyjasnia swoje pode-
jécie teoretyczne do mediow: ,,[...] media
rywalizuja ze soba, walczac o nasz czas
iuwagg. Pojawiaja si¢ i wymieraja jak zywe
organizmy opisane przez Darwina. W $wie-
cie przyrody poza mechanizmem eliminacji
istnieje tez zjawisko symbiozy — pszczoty
zapylaja kwiaty, zywiac si¢ ich nektarem
i pytkami. To dzigki tej zalezno$ci mozemy
si¢ cieszy¢ miodem. Podobnie jest z media-
mi, ktore nie tylko rywalizuja, ale wzajem-
nie si¢ dopetniajg. Post na moim blogu, za-
wierajacy teledysk z YouTube, jest automa-
tycznie przesylany na Twittera, ktory z ko-
lei generuje jednowierszowa wiadomosé
sktadajaca si¢ z tytulu bloga, pierwszej linij-
ki wpisu i odpowiedniego linku. Ta wiado-
mos$¢ pojawia si¢ nastgpnic w formie spe-
cjalnej aplikacji, ktéra moge umiesci¢ na
Facebooku i My Space. Wszystkie nowe
nowe media wspieraja sig, cho¢ jednocze-
$nie walcza o nasza uwage. Nowe nowe me-
dia rywalizuja takze z mediami starszymi.
Blogerzy odbieraja czytelnikow ksiazkom
i widzow stacjom telewizyjnym, ale nastgp-
nie sami pisza ksiazki i pojawiaja si¢ w tele-
wizji” (s. 13). Taka jest sytuacja komunika-
cyjna w infosferze globalnej, stanowiaca
przestanke dla amerykanskiego badacza, by
oglosi¢ pojawienie si¢ fenomenu nowych
nowych mediow.

Idac tropami McLuhana, Levinson
przyjmuje, ze faktycznie nowe generacje
nowych medidw stanowia rzeczywiste eks-
tensje wladz poznawczych czlowieka
i w ten sposob przedtuzaja jego zmysty oraz
aparat percepcji, taczac jego uktad nerwowy
z tym ,,nowym ukladem nerwowym”, zew-
netrznym w stosunku do ludzkiego, stwo-
rzonym przez sieci powiazan medialnych
pomigdzy ich kolejnymi generacjami.
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W skiad tego uktadu — w opinii autora —
wchodza nastgpujace poduktady nowome-
dialne: blogi, YouTube, Wikipedia, Digg
(wykopywacz informacji z sieci), MySpace,
Facebook, Twitter, Flicker, Photobucket,
Second Life i Podkasty, ktore prawie auto-
matycznie, kooperujac z uzytkownikiem,
kreuja migdzy soba nieskonczone sieci
powiazan opartych na sprzgzeniach zwrot-
nych. Tworzy si¢ w ten sposob nieskoncze-
nie elastyczny system komunikacyjny, ktory
daje uzytkownikom petni¢ wolnosci i wta-
dzg nad mediami w pelnym wymiarze, co
zrownuje konsumentéow przekazoéw z ich
producentami. Cecha, ktéra jednoznacznie
odroéznia je od innych nowych mediow jest
w pelni prosumpcyjny model korzystania
z nich.

Zgodnie z natura tej generacji ,,mediow
spotecznosciowych” informacja jest w nich
celem, a nie forma przekazu, cho¢ zasadni-
czo moga ja przekazywa¢ do wiadomosci
publicznej. Ich spoteczno$ciowos$é wyraza
si¢ przede wszystkim w tym, ze dzigki nim
uzytkownicy wchodza z innymi w interak-
cje i tworza grupy wirtualne, ale realne, bu-
dujac, reprodukujac i utrwalajac interakcje
pomigdzy uzytkownikami tych mediow.
Tworza jednocze$nie warunki do zdemokra-
tyzowanej produkcji, wytwarzania sprzgtu
do jej uzytkowania, a kazdy z nich moze si¢
sta¢ zardwno producentem, jak i konsumen-
tem. Jednoczes$nie tacza rozrywke z produk-
cja i konsumpcja. Musza takze toczy¢ walke
z cenzura, wilascicielami praw autorskich
oraz z roznymi przywilejami mediow trady-
cyjnych. Nowe nowe media — podkresla
amerykanski medioznawcza — zawieraja
w sobie réowniez inne media, ktore moga
by¢ pozyskiwane indywidualnie i stuzy¢
kazdemu do osobistych praktyk komunika-
cyjnych, przeksztalcajac konsumentoéw
w producentow, a bedac obecnymi w ich
mobilnych nos$nikach, np. telefonach ko-
morkowych, powoduja petna mobilnosé ko-
munikowania z dostgpnoscia do Internetu.

Buduja w ten sposob generacjg mediow,
ktora nalezy okresli¢ mianem modelu Web
3.0. Pojawily sig one w roku 2008, kiedy to
rozpoczeta si¢ kampania wyborcza w USA,
za sprawg komitetu wyborczego oraz same-
go kandydata na prezydenta — Baracka Oba-
my. Moga one nawet przezywaé swoich au-
torow, dajac im w ten sposob namiastke od-
wiecznego marzenia ludzi o nie$miertelno-
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sci, czyli doswiadczenie przezywania
samego siebie. W przysziosci nowe nowe
media stworza, jak sadzi badacz, model
Ltransmisji strumieniowej”, czyli niesko-
nczonej mozliwosci rozpowszechniania
przekazow zarowno starych, jak i nowych
mediéw przez sie¢ powigzan i formy pamig-
ci, dzigki systemowi rozpowszechniania
i rozsiewania przez t¢ ostatnia forme¢ organi-
zacji komunikowania w infosferze.

Levinson nie jest bezkrytyczny wobec
tej najnowszej generacji mediow. Wska-
zujac ich zalety i prawie nieskonczone moz-
liwosci komunikacyjne, stwarzajace nie-
ograniczone szanse dla ekspresji wolno$ci
oraz dostgpu do wladzy nad innymi ludzmi,
analizuje ich tzw. ,,ciemne strony”, ktore za-
grazaja bezpieczenstwu ich uzytkownikow,
ale i catych spotecznosci. Sa nimi niewatpli-
wie: ktotliwos¢ uzytkownikow, trolle, spira-
le plotek, cyberprzemoc, cyberstalking, ter-
roryzm i cyberterroryzm, spam, przecieki,
napady na banki, wlamania do kont osobi-
stych itp. Sadzi jednak, ze z czasem pojawia
si¢ mechanizmy minimalizujace te negatyw-
ne strony modelu Web. 3.0, co moze by¢ re-
zultatem podniesienia si¢ umiejgtnosci
poshugiwania si¢ tymi mediami przez ogo6t
spoteczenstwa.

Perspektywa nowych nowych mediow —
wedhug Levinsona — sukcesywnie taczy sig
z tendencja do miniaturyzacji i odciazenia
tych urzadzen, zgodnie z ,,zasada dymaxio-
nu” Buckminstera Fullera, zakladajaca, ze
nowe urzadzenia stang si¢ coraz mniejsze,
a jednoczesnie coraz potgzniejsze, jesli idzie
o ich moc przerobowa i oddzialywanie na
ludzi. Beda one dazy¢ do ideatu, jakim jest
ludzki mozg. ,,Nasz mézg — podkresla autor
— czyta, pisze, widzi i styszy — a wigc odbie-
ra i produkuje tresci nowych nowych me-
diow — a przy tym mysli, czuje, wierzy i robi
mnoéstwo innych rzeczy. [...] Bedzie to tez
miejsce, do ktorego dotra bezposrednio
stowa i obrazy nowych nowych mediow bez
posrednictwa stuchu i wzroku. Bluetooth —
technologia oswobadzanych rak — jest zale-
dwie pierwszym krokiem w tym kierunku”
(s. 290).

Widaé wige, ze w przysztosci, by kon-
struktywnie uczestniczy¢ w réznych mode-
lach komunikowania spotecznego, medial-
nego i multimedialnego, ludzie beda stop-
niowo skazywani na procesy cyborgizacji
wlasnego ciala, $ciste faczenie sig z kolejny-
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mi generacjami mediéw, a modelem wzor-
cowym percepcji i transmisji przekazu stana
sig¢ wszelkie procedury zwiazane z domina-
cja zmystu dotyku, a wigc komunikowanie
bedzie coraz bardziej mediatyzowane przez
taktylno$¢, czyli postrzeganie oparte na do-
tyku i styku, ktore podporzadkuje sobie inne
zmysty. Moze wigc po okresie ,,uchocen-
trycznosci” i ,,okocentrycznosci” w ewolu-
cji komunikowania wrécimy jakby po kole
do ,taktylocentryczno$ci”, ktora — w opinii
wielu archeologow mediéow — byla poczat-
kiem rozwoju komunikacji medialnej istot
ludzkich.

Pracg tg warto poleci¢ badaczom nie tyl-
ko komunikacji, studentom zajmujacym sig
tymi zagadnieniami oraz innym uzytkowni-
kom mediow, by mogli si¢ oswoi¢ z nieda-
leka przysztoscia glebokiej i fundamentalnej
roli medidw w procesie dalszej humanizacji
ludzi i mediatyzacji ich istnienia w $wiecie.

Ignacy S. Fiut

0O ,,CZWARTEJ WLADZY”

Piotr Legutko, Dobrostaw Rodzie-
wicz: MITY CZWARTEJ WLADZY. Wy-
dawnictwo Zysk 1 S-KA, Warszawa 2010.
S. 260.

»Mity czwartej wladzy” to ksiazka, jak
autorzy pisza we wstepie, dla kazdego, kto
nie potrafi zy¢ bez mediow. By wynies¢ ko-
rzysci z jej czytania, nie trzeba mie¢ wy-
ksztalcenia dziennikarskiego ani zna¢ si¢ na
polityce. Wystarczy brak wstretu do lektury
ksigzek, sktonno$¢ do czytania gazet lub
stuchania radia.

Autorzy ksiazki to dziennikarze. Piotr
Legutko jest redaktorem naczelnym Dzien-
nika Polskiego, wcze$niej pehil t¢ sama
funkcj¢ w Krakowskim Czasie oraz Nowym
Panstwie. Pracowal réwniez w Gosciu Nie-
dzielnym. Od czasu do czasu jego artykuly
pojawiaja si¢ w Rzeczpospolitej. P. Legutko
ma roéwniez do§wiadczenie zwiazane z inny-
mi mediami, np. TVP; jest takze wyktad-
owca Uniwersytetu Jagiellonskiego oraz
Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawta II,
gdzie prowadzi zajgcia zwiazane z dzienni-
karstwem.
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Dobrostaw Rodziewicz przeszto dwa-
dziescia lat pracowat w Radiu Krakow oraz
kilka lat w Dzienniku Polskim. Podobnie jak
P. Legutko jest autorem kilku ksiazek.

,Mity czwartej wladzy” sktadaja si¢
z o$miu rozdziatow: ,,Zdobycie wladzy, czy-
li mit tadu spontanicznego”; ,,Dlaczego
dziennikarze nie wiedza lepiej, czyli mit
kompetencji”’; ,,Naciski i pokusy, czyli mit
niezaleznos$ci”; ,,Spacer we mgle, czyli mit
obiektywizmu”; ,,W szponach manipulacji:
mitycznej i faktycznej”; ,,Komu to stuzy,
czyli mit pozytku publicznego”; ,,Dwa $wia-
ty, czyli mit rzeczywisto$ci” oraz ,,Ztapani
w sie¢, czyli mit innych mediow”.

W pierwszym rozdziale autorzy opisuja
likwidacj¢ Robotniczej Spotdzielni Wydaw-
niczej ,,Prasa — Ksiazka — Ruch”, proces
prywatyzacji polskiej prasy, dziatalnos¢ Ko-
misji Likwidacyjnej oraz szereg niepra-
widlowosci zwiazanych z demonopolizacja
polskiej prasy. Autorzy pisza, iz na poczatku
lat 90. nagminnym zjawiskiem byt wtorny
obrét tytutami prasowymi. Spoéldzielnia
dziennikarska otrzymywata od Komisji Li-
kwidacyjnej gazetg, po czym odsprzedawata
ja innej spoélce. Tytuly prasowe rozdawano
czgsto wedlug klucza ustalonego przez
bedacych przy wiladzy politykow, jak byto
w wypadku tygodnika Razem przekazanego
Konfederacji Polski Niepodlegte;.

W innym rozdziale, w ktéorym autorzy
rozprawiaja si¢ z mitem dziennikarskiej
kompetencji, przypominaja rzecz oczywista,
na ktora jednak nie zwraca sig¢ na co dzien
uwagi, mianowicie mtody wiek polskich
dziennikarzy (a raczej pracownikow me-
diow — media workers). Czym rdzni si¢
dziennikarz polski od np.: angielskiego,
francuskiego czy niemieckiego? Wiekiem.
Wystarczy rozejrze¢ si¢ po sali podczas
migdzynarodowej konferencji prasowe;j.
Polska reprezentowana jest przewaznie
przez ,,wyluzowanych mlodziencoéw i pigk-
ne dziewczgta”, natomiast zagranicg repre-
zentuja ,,szpakowaci krawaciarze”. Zda-
niem autoréw ,,Mitéw...” w polskim dzien-
nikarstwie panuje pajdokracja. Dzialalnosé¢
dziennikarska, z ktora zwiazana jest najwig-
ksza odpowiedzialno$¢ — obecnos¢ na miej-
scu wydarzen 1 bezposredni kontakt z ludz-
mi, powierzana jest tym, ktorzy umieja naj-
mniej. I rzeczywiscie, jesli przyjrzymy sig
dziennikarzom przygotowujacym materiaty
informacyjne, np. w TVN (TVN24) Iub
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TVP (TVP INFO), stwierdzimy, ze wigk-
szo$¢ z nich to osoby mtode. Starsi dzienni-
karze prowadza przewaznie programy au-
torskie (np. Jacek Patasinski lub Maciej
Wierzynski w TVN), natomiast nie przygo-
towuja materialow wykorzystywanych
w serwisach informacyjnych, co zwalnia ich
tym samym z obowiazku uczestniczenia
w licznych konferencjach prasowych.

Autorzy stawiaja pytanie, po czym po-
zna¢ dobrego dziennikarza? Oto kilka odpo-
wiedzi:

— dziennikarz profesjonalista nie boi si¢
ludzi, potrafi i chce stucha¢ tego, co ma do
powiedzenia kto$, kto niekoniecznie jest
prezydentem, ministrem czy burmistrzem;

— lubi przebywaé wsrod ludzi, ma notes
peten nazwisk i adresow;

— $ledzi otaczajaca rzeczywistos¢, caty
czas sig uczy;

— jest uczciwy w relacjach ze swoimi in-
formatorami (potrafi wstrzymac si¢ z publi-
kacja newsa, by nie ,,spali¢” zrodta i pozy-
skac¢ jego zaufanie);

— jest rzetelny w tym, co robi, czyli so-
lidnie weryfikuje zebrany materiat.

W trzecim rozdziale ,,Mitdw czwartej
wiladzy” P. Legutko i D. Rodziewicz, przy-
taczaja szereg przykladow Swiadczacych
o tym, iz dziennikarze niejednokrotnie ule-
gaja roéznego rodzaju naciskom, a ich nieza-
lezno$¢ czgsto jest mitem. Srodki przekazu
nie dziataja w prozni, nawet pot¢zni wy-
dawcy nie moga sobie pozwoli¢ na ignoro-
wanie pewnych uktadow politycznych czy
tez politykow bedacych u wiadzy. Ponadto
wydawcy sa uzaleznieni od reklamodaw-
cOW, poniewaz, wbrew pozorom, funkcjono-
wanie gazety zalezy w gltdwnej mierze od
wpltywow z reklam, a nie od wplywow
z rozpowszechniana ptatnego.

Niejedna poczytna gazeta upadta, gdyz
nie pasowata do 6wczesnie pasujacych
uktadow politycznych. Tak bylo z Zyciem
Tomasza Wolka, ktore opublikowato artykut
o wspolnych wakacjach w Cetniewie Alek-
sandra Kwasniewskiego, bedacego wow-
czas prezydentem, oraz Wiladimira Atgano-
wa, rosyjskiego szpiega. Prezydent wyto-
czyl Zyciu proces za artykul ,,Wakacje
z agentem™. Wielu przedsigbiorcow rezy-

3 Zycie 6w proces przed niezawistym sadem
przegrato. Po wielu odwotaniach Sad Najwyzszy
w 2005 roku nakazal przeproszenie Prezydenta
(dopisek redakcji ZP).
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gnowalto z reklam w gazecie, bojac sig
ewentualnych politycznych skutkow. Innym
przykladem obawy przed konsekwencjami
politycznymi moze by¢ pigciodniowa
zwloka prywatnej stacji TVN z pokazaniem
pijanego Aleksandra Kwasniewskiego, zata-
czajacego si¢ nad grobami polskich zotnie-
rzy na cmentarzu w Charkowie. Rzecz
miata miejsce w 1999 r. Warto doda¢, ze
kiedy w 2007 r. A. Kwasniewski w podob-
nym stanie przemawial podczas konwencji
Lewicy 1 Demokratow w Szczecinie, dzien-
nikarze na konferencji prasowej po obra-
dach nie mieli obaw przed zapytaniem juz
bylego prezydenta wprost: ,,Czy Pan co$ pit
dzisiaj?”.

Czy istnieja obiektywne media? Czy
brak obiektywizmu mozna przypisaé wy-
tacznie konkretnym przekazom, czy tez sa-
mym dziennikarzom oraz calym redakcjom?
Wedlug stownikéw jezyka polskiego, przy-
miotnik obiektywny oznacza ‘rzeczowy’,
‘bezstronny’ oraz ‘neutralny’. Gdyby zapy-
ta¢ przecigtnego Kowalskiego, z jakim ro-
dzajem dziennikarstwa chcialby mie¢ do
czynienia, to odpowiedziatby zapewne, ze
woli ,,rzeczowe” od ,nierzeczowego” lub
,obiektywne” od ,,stronniczego”. Ale czy
w wypadku reportazu dotyczacego handlu
zywym towarem lub prostytucji dzieci
dziennikarz powinien by¢ obiektywny, tj.
powinien uwzgledniaé racje obu stron? Zda-
niem autorow stowa obiektywny 1 obiekty-
wizm, robig w mediach osobliwa karierg;
w odniesieniu do §wiata dziennikarstwa naj-
rozsadniej byloby z nich zrezygnowac, gdyz
ich warto$¢ poznawcza jest w gruncie rze-
czy nikta.

P. Legutko i D. Rodziewicz pisza, iz do
twierdzen o spotecznym zapotrzebowaniu
na obiektywizm w mediach nalezy podcho-
dzi¢ z duzym dystansem. Gros odbiorcow
nie ma wyobrazenia o tym, na czym obiek-
tywizm medidw mialby w praktyce polegac.
Poniewaz stowo obiektywizm kojarzy im sig
z czym§ pozytywnym, potrafia nagrodzi¢
tym komplementem ulubionego dziennika-
rza lub ulubiony program, ktoremu ufaja,
bez wzgledu na to, czy rzeczywiscie jest on
obiektywny.

Zdaniem autoréow , Mitow...” dzienni-
karz idealnie obiektywny, ,,[...] nie mogac
wznie$¢ do przekazu niczego od siebie, nie
ma de facto prawa do posiadania jakichkol-
wiek skojarzen, wyciagania jakichkolwiek
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wnioskow, snucia jakichkolwiek przewidy-
wan czy oceny wiarygodnosci jakichkol-
wiek wypowiedzi. Bo czyniac ktorakolwiek
z tych rzeczy, wprowadzilby do przekazu
swoj subiektywny (czyli potencjalnie stron-
niczy) sposdb widzenia $wiata i zdarzen.
Idealnie obiektywny dziennikarz, to w isto-
cie dziennikarz... bezmys$lny”.

Dziennikarz w wielu wypadkach powi-
nien by¢ stronniczy. Trudno bytoby sobie
wyobrazi¢ felietonistg lub komentatora, kto-
ry nie wyraza wlasnych opinii, lecz jedynie
przestawia suche fakty. Zdaniem autorow
ksiazki, dziennikarza mozna uznac¢ za stron-
niczego wtedy, kiedy pisze lub méwi co$
dlatego, iz ma w tym interes materialny, to-
warzyski lub polityczny oraz §wiadomie do-
puszcza si¢ manipulacji.

Jak zatem broni¢ si¢ przed manipulacja,
wszechobecna w sferze komunikacji? Zda-
niem autorow ,,Mitow...” nalezy mie¢ wolg
samoobrony. Wiele 0sob pada ofiara mani-
pulacji na wlasne zyczenie. Chcemy, by me-
dia utwierdzaty nas w przekonaniu, iz nasze
poglady, sympatie i antypatie polityczne sa
stuszne. Takie potrzeby zawsze latwiej za-
spokoi¢ przecigtnemu nawet manipulatoro-
wi niz rzetelnemu warsztatowo dziennika-
rzowi. Jakie sa zatem najczgstsze sposoby
manipulowania odbiorcami? P. Legutko
i D. Rodziewicz wymieniaja kilka, m.in.:

— Przemilczenie. Jako przyktad autorzy
ksiazki przytaczaja, wspomniane juz Alek-
sandra Kwasniewskiego ,,problemy z gole-
nia”, czy tez zmowg milczenia po wybuchu
afery Rywina, a przed ujawnieniem korup-
cyjnej propozycji przez Gazete Wyborczq.

— Kreowanie faktow prasowych, ktorych
zaistnienia nie da si¢ rzetelnie udokumento-
waé. Zazwyczaj przedstawia sig je w me-
diach tak, jakby chodzito o rzecz pewna
i sprawdzona. Klasycznym przykladem sa
niektore publikacje oparte na ,,zrédtach za-
strzegajacych sobie anonimowos$¢”, czy tez
relacje $wiadkow zdarzenia publikowane
bez wczesniejszej weryfikacji ich wiarygod-
nosci.

— Igranie z hierarchia, czyli kreowanie
na supernewsa informacji mato istotnej, jak
np. relacji ze spotkania wiceministra rolnic-
twa z hodowcami trzody chlewnej w jakiej$
wsi. Tego typu ,,newsy” byly na porzadku
dziennym w PRL-owskim Dzienniku Tele-
wizyjnym, w ktéorym nieustannie pokazywa-
no relacje z ,,gospodarskich wizyt” 6wcze-
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snych wlodarzy. Innym przyktadem tego
typu manipulacji jest podnoszenie problemu
marginalnego do rangi arcywaznego.

— Wyrywanie z kontekstu. Przyktadem
takiego zabiegu moze by¢ wybidrcze przy-
toczenie niegdys w TVP wypowiedzi prof.
Jerzego Eislera, wskutek czego z krytyka
stanu wojennego stat si¢ on jego apologeta.

— Selekcja wypowiedzi komentatorow.
Do tego typu manipulacji bardzo czgsto wy-
korzystuje si¢ wyniki sondazy, tworzac kon-
strukcje: ,,Wigkszo$¢ Polakow uwaza, ze...”.
Trafniej oczywiscie byloby stwierdzi¢, iz
,»Wigkszo$¢ respondentéw uwaza, ze...”, ale
bytoby to mniej efektowne. Mozna réwniez
cytowaé wybrane wyniki sondazu, te, ktore
sa zbiezne z linia redakcyjna gazety, opa-
trujac je komentarzem zaprzyjaznionego so-
cjologa.

— Wybiodrcze przytaczanie danych licz-
bowych lub statystyk.

— Przemycanie wlasnych sugestii w tek-
stach informacyjnych.

— Stawianie pytan z teza, ktore zadawane
sa czgsto nie po to, aby wydoby¢ z rozmow-
cy informacje, ale po to, aby sprowokowac
go do reakcji.

— Metoda ,,na profesora”. Czgsto nawet
najbardziej absurdalna i stronnicza wypo-
wiedz moze si¢ wyda¢ fachowa, jesli jej au-
torem jest czlowiek z tytutem profesora. To
samo dotyczy tzw. autorytetow. Przyktadow
manipulacji autorzy podaja znacznie wigce;.

Pomimo to odktadam ,Mity czwartej
wladzy” z niedosytem. Biorac je do rgki,
spodziewatam sig, iz dziennikarze Dzienni-
ka Polskiego, a niegdy$ TVP, Radia Krakow
(D. Rodziwicz pracowal tam az dwadzie$cia
jeden lat), Nowego Panstwa, Rzeczpospoli-
tej 1 Czasu Krakowskiego powiedza mi wig-
cej o funkcjonowaniu mediéw w Polsce,
z uwzglednieniem spraw mato znanych, nie-
bedacych przedmiotem dyskusji w mediach
mainstreamowych.

,,Mity czwartej wladzy” napisano bardzo
prostym jezykiem, co autorzy zaznaczaja
we wstepie. Ksiazka ma by¢ ,lekka, tatwa
i przyjemna”. Trudno ocenié, czy jest to jej
zaleta, czy tez wada. Jest ona adresowana
zapewne do szerszego grona odbiorcow,
wige 1 jej jezyk powinien sig¢ rozni¢ od jezy-
ka niskonaktadowych ksiazek naukowych.

Ksiazka nie posiada réwniez indeksu
osobowego, ale przy tak znikomej liczbie
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nazwisk wystepujacych w jej tresci nie byto
wigkszego sensu takowego tworzyc.

Sumujac: publikacja, pomimo pewnych
brakéw, stanowi probe podwazenia kilku
rozpowszechnionych w przestrzeni medial-
nej mitdw dotyczacych dziennikarzy i ich
pracy. Dla 0sob zainteresowanych mediami,
ale znajacych tg tematyke pobieznie,
ksiazka ta stanowi¢ moze interesujaca lektu-
r¢. Natomiast tym, ktorzy zajmuja sig szero-
ko pojetym dziennikarstwem na co dzien,
recenzowana publikacja raczej uporzadkuje
posiadana juz wiedzg.

Kamila Kaminska

DYSKURS RELIGIJINY
W MEDIACH

Dorota Zdunkiewicz-Jedynak
(red.): DYSKURS RELIGIJNY W ME-
DIACH. Wydawnictwo Biblos, Tarnéw
2010. S. 352.

Recenzowana ksigzka to zbior referatow
wygloszonych na konferencji naukowe;j
w Warszawie w dniach 22-24 listopada
2007 roku. W spotkaniu udzial wzigli na-
ukowcy wielu dziedzin (medioznawcy, jezy-
koznawcy, socjologowie i teologowie), co
dalo zr6znicowany opis obecnosci proble-
matyki religijnej w radiu, telewizji i prasie.
Cze$¢ autorow podejmowala probe szero-
kiego, panoramicznego spojrzenia, inni za
przedmiot badan obierali wycinkowy pro-
blem, ktéry jednak rzucat tez $wiatlo na
catos$¢ problematyki, niektorzy autorzy swo-
je zainteresowanie kierowali glownie ku
mediom $wieckim, inni ku religijnym, naj-
czgsciej — co zrozumiate — katolickim.

ZDbidr referatow otwiera obszerny arty-
kut Marii Wojtak zatytulowany ,,Dyskurs
religijny w mediach. Proba rekonesansu”,
w ktorym autorka zakresla pola badawcze
dla postawionego przez organizatoréw kon-
ferencji tematu. Opierajac si¢ na bogatej li-
teraturze, analizuje zatem pojgcie mediow,
jak réwniez ich rolg¢ w opisywaniu i kreowa-
niu $wiata. Odwotujac si¢ do klasycznej de-
finicji stownikowej, za media uznaje prasg,
radio i telewizj¢, natomiast ich funkcje
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przedstawia w calej ztozonosci roznych ba-
dan medioznawczych, jak i dynamicznych
przemian, jakim podlegaja. Autorka zauwa-
za np., ze ,,jesli przyjmiemy, ze cele funk-
cjonowania mediow mieszcza si¢ w obrgbie
nastgpujacego zbioru: przekazywanie infor-
macji, interpretacja rzeczywistosci, przekaz
kulturowy, rozrywka i mobilizacja, to musi-
my natychmiast dodaé, iz obecnie nastgpuja
zmiany w hierarchii tych celéw. Media
W coraz mniejszym stopniu petnig rolg do-
starczyciela informacji. Marginalizuje sig
rol¢ kumulacyjna mediow (wyrazanie
ciagtosci i kultury), eksponuje rozrywke
iinterpretacjg” (s. 11).

Proces ten ma $cisly zwiazek z tzw. me-
diatyzacja $wiata, w ktorej opis rzeczywi-
stosci jest zastgpowany przez jej kreowanie,
aby narzuci¢ odbiorcy jej interpretacjg. Kaz-
de medium prowadzi wiasna polityke infor-
macyjna, stad medioznawcy w opisie prze-
kazu medialnego odchodza od metafory
okna na $wiat ku metaforze mozaiki, a na-
wet szybko zmieniajacego sig, ztozonego
z drobnych fragmentow kalejdoskopu. Tak
zarysowany obraz badan, niejako odgor-
nych, dopehniaja prace jezykoznawcow, kto-
rzy do probleméw mediow podchodza od
dotu, poprzez badanie jezyka poszczegol-
nych kanatow.

W dalszej czesci artykutu autorka prze-
chodzi do pojecia dyskursu, ktore dla niej
stanowi zaréwno ,,sposob uzywania jgzy-
ka”, jak i ,zdarzenie komunikacyjne”
zwigzane z przekazywaniem idei, wreszcie
forme interakcji” (s. 15). Za Stanistawem
Gajda odréznia przy tym wspodlnotg komu-
nikacyjna od dyskursywnej, cytujac, ze
,.1stota tej ostatniej jest budowanie wlasnego
$wiata spotecznego, ktérego jadro stanowi
wspolnota ideowo-kulturowa zbudowana na
okreslonej wizji $wiata” (s. 15). Ma to
szczegblne znaczenie w odniesieniu do po-
jecia dyskursu religijnego. Inne wazne roz-
roéznienie zastosowane przez autorke to po-
jecie dyskursu jako wzorca (,,obejmujacego
ogo6lne dyrektywy odnoszace si¢ do zaple-
cza ideologicznego...””) oraz pojecie dyskur-
su jako konkretnego zdarzenia komunika-
cyjnego (por. s. 16). Laczy si¢ to po czgsci
z rozroznieniem dyskursu religijnego, ktory
zaklada przekazywanie idei religijnych, od
dyskursu o religii, w ktorym tematyka reli-
gijna jest podporzadkowana innemu przeka-
ZOW1.
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Obydwa wymiary autorka ilustruje
przyktadami: pierwszy telewizyjna transmi-
sja mszy §wigtej (sygnalizujac przy tym pro-
blem mediatyzacji takiego — wydawatoby
si¢ — bezposredniego przekazu), drugi opi-
sem przebiegu $wigta Mitosierdzia Bozego
w Lagiewnikach na tamach Gazety Wybor-
czej 1 Dziennika.

Kolejny artykul, autorstwa Jozefa Ma-
jewskiego, ma tytut ,,Modele rozumienia re-
lacji religia — media”. Na poczatku autor,
opierajac si¢ na badaniach amerykanskich,
wskazuje na rosnaca ilo$¢ informacji
zwiazanej z religia w tamtejszych
czotowych mediach §wieckich, a nastgpnie
ukazuje trzy sposoby rozumienia relacji
migdzy religia a $rodkami komunikacji
spoleczne;.

Pierwszy to model instrumentalno-
-transmisyjny, ktdrego przejawy znajdziemy
m.in. w wypowiedziach arcybiskupa Johna
Patricka Foleya, do niedawna przewod-
niczacego Papieskiej Rady ds. Srodkoéw
Spotecznego Przekazu. W modelu tym reli-
gia rozumiana jest w sposob silnie zinstytu-
cjonalizowany, a dobry przekaz religijny
taczy si¢ z wyjasnianiem doktryny, zachgca-
niem do praktyk religijnych i promowaniem
spojnego, zgodnego z dana wyktadnig syste-
mu zachowan etycznych. Media z kolei
jawia si¢ tu zaledwie jako narze¢dzia, w swo-
jej istocie ani dobre, ani zte, ktore jednak
uzyte w konkretny sposob, moga albo
dziata¢ dobrze, czyli wspiera¢ dziatania
1 nauczanie instytucji religijnej, albo dziataé
zle — oslabiajac je, deformujac lub otwarcie
si¢ im sprzeciwiajac. W takim ujgciu prze-
kaz medialny ma charakter jednokierunko-
wy: od nadawcy do odbiorcy, a zardwno re-
ligia — w swoim wymiarze instytucjonalnym
— jak 1 media stanowia byty autonomiczne,
ktore wchodza w interakcj¢ tylko wtedy,
kiedy tego chca. Model ten uznaje przy tym
duza uzyteczno$¢ mediow dla realizacji mi-
sji religijne;.

Drugi model: ideologiczny, nieco bar-
dziej odpowiada wspolczesnym trendom ba-
dawczym. Odchodzi on od wizji mediow
jako wylacznie neutralnych narze¢dzi komu-
nikowania, gdyz nowoczesne technologie
obudowane sa dzi$§ wielkimi instytucjami,
ktore maja wiasne polityczne i komercyjne
interesy. Stad ,,niczym wszechpotezny wa-
lec zgniataja one i przeksztalcaja na swoja
modl¢ wszystkie dziedziny ludzkiej kultury
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i ludzkich zachowan — w tym religig!” (s.
39). Autor przy prezentacji i tego modelu
powoluje si¢ na pesymistyczne diagnozy
Neila Postmana, jak i na okre$lenie Mal-
colma Muggeridge’a, ktory probg poktada-
nia zbytnich nadziei w postugiwaniu si¢ me-
diami w realizacji misji religijnej nazwat
»Cczwartym kuszeniem”, ktére sam Jezus
w obecnych warunkach — jego zdaniem —
z pewnoscia by odrzucit.

Trzeci z omawianych modeli to model
kulturowy czy $cislej — model interakeji kul-
turowej. Zrywa on z wizja jednokierunko-
wosci przekazu, dominujaca w poprzednich
modelach, a relacj¢ migdzy religia i media-
mi ujmuje w szerszym kontekscie rdéznora-
kich wzajemnych oddziatywan spoteczno-
-kulturowych. Kultura ukazywana jest tu
jako swoisty tygiel najrozniejszych pradow
myslowych i idei. W takim ujgciu obecno$é
religii w mediach zmienia je, z drugiej za$
strony media zmieniajg rowniez w jakis spo-
sob instytucje religijne. Dodatkowym argu-
mentem za uznaniem tego modelu jest roz-
woj technologii internetowej, ktora daje ta-
kie mozliwosci, ze niemal kazdy program
telewizyjny czy radiowy moze si¢ spotkacd
z natychmiastowa interakcja ze strony wi-
dza. Wida¢ wige, ze w tym modelu pojecie
dyskursu jest najpetniej adekwatne. Stad au-
tor na zakonczenie artykutu postuluje, ze ,,w
ocenie czy badaniu medialnego dyskursu re-
ligijnego nie mozna si¢ ograniczy¢ do anali-
zy tego, co znajduje si¢ po stronie nadawcy
czy mediow jedynie w perspektywie takiego
lub innego oddziatywania na «gotowa» reli-
gi¢. Medialny dyskurs religijny ma przeciez
swoja druga strong, a wlasciwie wiele in-
nych stron, tj. réznorodnych aktywnych od-
biorcow...” (s. 47).

Autor kolejnego artykutu, pt. ,.Jezyk re-
ligijny w dyskursie publicystycznym. Swia-
dectwo zmian jezykowych czy zawlaszcze-
nie semantyczne”, Jacek Grzybowski, na
podstawie badan obejmujacych prasg co-
dzienna i tygodniki z lat 2006-2008 opisuje
proces zawlaszczania pojec z jezyka religij-
nego dla celéw publicystycznych, ktore
z religia nie maja nic wspolnego. Uzycie re-
ligijnego pojgcia ,,apostot” w odniesieniu do
0s0b propagujacych kulturg picia wina
w Polsce czy pracownikow reklamy, tudziez
zastosowanie pojgcia ,,papiez” w odniesie-
niu do tworcy firmy komputerowej Apple
albo prezesa Fiata, to tylko dwa przyktady
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zawlaszczania jgzyka religijnego, ktory zda-
niem autora, podazajacego tu za Paulem Ri-
coeurem, W swojej istocie winien wyrasta¢
,»Z pragnienia uzewngtrznienia i utrzymania
w istnieniu tego, co do§wiadczone w miste-
riach religijnych” (s. 55). Jest to dobry
przyktad wspomnianej wczes$niej madiaty-
zacji przestania, ktora tym razem dokonuje
si¢ poprzez zawtaszczanie terminologii reli-
gijne;j.

Autorzy kolejnych referatow podejmuja
szczegOtowe badania wybranych przez sie-
bie mediow (gtownie czasopism), tak swiec-
kich, jak i religijnych. I tak: Marta Dalgie-
wicz wraz z Wiestawem Przyczyna podej-
muja temat przestrzegania zasad pisowni jg-
zyka religijnego w wybranych polskich
dziennikach, Magdalena Hodalska ukazuje
medialny obraz $mierci Jana Pawta II, a Jo-
lanta Stawek opisuje, jak informacja
o ustapieniu z funkcji abpa Stanistawa Wiel-
gusa ksztaltowana byta w wybranych tygo-
dnikach katolickich. Z kolei Iwona Patucka-
-Czerniak ukazuje ksztaltowanie sig ,,syl-
wetki” jako gatunku prasowego, natomiast
Katarzyna Czarnecka opisuje funkcje listu
do redakcji w czasopismach religijnych. Te-
mat rozumienia leksemu powolanie przez
ksigzy, bytych ksigzy i publicystow podej-
muje z kolei Igor Borkowski, a obraz katoli-
ka, katechety i katechezy w medialnej dys-
kusji na temat katechezy w szkole ukazuja
Beata Kutak i Matgorzata Nowak. Wreszcie
Pawel Binek pisze o poprawnosci politycz-
nej w dyskursie religijnym.

W zbiorze nie brak réwniez referatow,
w ktorych autorzy koncentruja si¢ na poje-
dynczych kanatach. Tygodnik Niedziela ba-
dany jest dwukrotnie: przez Grzegorza Kub-
skiego pod katem zwrotow afektywnych
w artykutach religijnych, a przez Katarzyng
Skowronek pod katem ujecia problematyki
zwiazanej z cialem. Radio Maryja — jako je-
dyna brana pod lupg rozgto$nia radiowa —
badane jest przez Ewg Bobrowska w per-
spektywie walki o warto$ci, a Sebastian Ki-
raga ukazuje jezykowy obraz ojca Tadeusza
Rydzyka prezentowany w tej rozglo$ni.
Mamy takze artykuly poswigcone L’Osse-
rvatore Romano autorstwa Aleksandra Wo-
znego oraz metaforze walki dobra ze zlem
w czasopismie Mifujcie si¢ — piora Andrzeja
Kominka.

Juz same te przyklady wskazuja na
wielka réznorodno$¢ i bogactwo tematow,
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ktorymi zajmuja si¢ poszczegolni badacze.
Rezultatem takiego wielokierunkowego po-
dejscia jest raczej otwarcie tematu dyskursu
religijnego w mediach niz proba syntezy.
Ale $miato mozna powiedzie¢, ze 6smy tom
serii: ,,Teolingwistyka”, stanowi cenny
przyczynek do otwarcia nowego obszaru ba-
dan, ktore z pewnos$cia doczekaja si¢ konty-
nuacji.

Cezary Sekalski

POLSKI SYSTEM
PRASOWY W SAMOOPISIE

Aleksandra Wagner: ZAUFAC ME-
DIOM? ANALIZA MECHANIZMOW SA-
MOOPISU PRASY W SYTUACJACH
KRYZYSOWYCH. Zaktad Wydawniczy
NOMOS, Krakow 2010. S. 296.

Ksiazka Aleksandry Wagner zawiera
wyniki analizy polskiego systemu prasowe-
go jako podsystemu systemu spotecznego —
w perspektywie zabiegéw zwiazanych z bu-
dowa zaufania do siebie ze strony czytelni-
kow. Mechanizmem budowy tego zaufania
staje si¢ samoopis, ktorego celem jest uka-
zanie pozytywnego obrazu prasy polskie;.
Autorka w swych badaniach skupia si¢ na
latach 1989-2007. Gtoéwna teoria stuzaca da
analizy tego zjawiska stata si¢ dla niej teoria
systemow i podsystemow spotecznych Ni-
klasa Luhmanna oraz teoria rozwoju i funk-
cjonowania zaufania w systemie spolecz-
nym, ktéra stworzyl Piotr Sztompka. Oby-
dwie te tradycje badawcze sa w miarg
spojne, gdyz przynaleza do kierunku ba-
dawczego, ktory w potowie XX wieku roz-
winal si¢ w ramach szeroko rozumianej teo-
rii funkcjonalizmu strukturalnego, zainicjo-
wanej przez Roberta Mertona oraz jego
uczniow.

Praca ta sktada si¢ z nastgpujacych roz-
dziatow: ,,Podejscie systemowe w naukach
spotecznych i jego konsekwencje dla pro-
wadzonej analizy”, ,,Zaufanie w perspekty-
wie teoretycznej”, ,,Od perspektywy wiadzy
do optyki gospodarstw domowych — prze-
miany prasy w Polsce po roku 1989”7,
,»Reprodukowanie zaufania. Prasa o sobie
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w warunkach wzrastajacej niepewnosci i ry-
zyka”, ,,Miedzy Scylla a Charybda. Repre-
zentacje spoteczne medidw i prasy w samo-
referencyjnym  dyskursie prasowym
w latach 1989-2007”, , Podsumowanie
i wnioski koncowe”. Jak wida¢, praca jest
logicznie skonstruowana, a zakres analiz na
tyle obszerny, ze umozliwit autorce wnikli-
wie przebadanie procesu dazenia do budo-
wy zaufania, tj. kreowania wlasnej reputacji
wieloma mechanizmami autoprezentacji
podsystemu prasowego w ramach szerzej
rozumianego systemu medialnego Polski po
roku 1989, tzn. po przetomie ustrojowym,
ktory zasadniczo zmienit sens funkcjonowa-
nia medidw, a wigc 1 prasy, w systemie
spotecznym Polski.

W pierwszych rozdziatach pracy autorka
omawia koncepcjg systemowo-funkcjonalng
Luhmanna i ukazuje szereg mozliwosci, by
na jej podstawie opisywac zjawiska autopre-
zentacji podsystemu prasowego w Polsce po
roku 1989.

Wedtug Luhmanna system spoteczny
zbudowany jest z szeregu podsystemow,
ktore wytania z siebie i reprodukuje, a ich
celem jest adaptowanie si¢ spoleczenstwa
do zmieniajacego sig (inteligentnego) $rodo-
wiska spolecznego. Zrédtem tego konstruk-
tywistycznego podejscia do ewolucji
spoteczenstwa jest natura catosci systemu,
ktory ze swej istoty ma charakter autopoje-
tyczny i samoreferencyjny. Zmiany w pod-
systemach spotecznych: politycznym, eko-
nomicznym, kulturowym, wymuszaja na
podsystemie medialnym poszukiwanie
wlasnej tozsamosci, a wigc zmuszaja go do
dziatan o charakterze semantycznym (sen-
sotworczym), ktorych celem jest adaptacja
do pozostatych i zmieniajacych si¢ podsys-
temow systemu, ale i akceptacja jego two-
rzonej tozsamosci przez inne podsystemy
i przez ogol spoteczenstwa, na ktorego za-
chowania on oddziatuje, przedstawiajac
,wiarygodne” wizje rzeczywistosci.

Warto tu nadmieni¢, ze poglady Luh-
manna na funkcjonowanie systemu spotecz-
nego zmieniaja poglad na istot¢ pojecia ko-
munikacji, odchodzac od jej modelu trans-
misyjnego na rzecz modelu selekcji infor-
macji, wypowiedzi oraz ich rozumienia, tzn.
rozwoju, utrzymywania i reprodukcji komu-
nikacji, by zmniejszata sig irytacja systemu
wobec niej i aby ona utatwiata jego adapta-
cj¢ do srodowiska. System w ten sposob
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»~sam uczy sig siebie”, uczy sig, by wiasci-
wie reagowac na bodzce z otoczenia, a wigc
ciagle utrzymywaé¢ wlasna elastycznosé
i broni¢ wlasnej tozsamosci.

System jest wigc skazany na gr¢ seman-
tyczna (semiologiczne dziatania). W prze-
ciwnym bowiem razie podsystem medialny
staje si¢ niespojny z systemem spotecznym,
nastgpuje ostabienie jego tozsamos$ci, co
z kolei prowadzi do niespdjnosci mediow
i rodzi kryzys we wszystkich formach ko-
munikowania i na réznych poziomach jego
funkcjonowania w spoleczenstwie.

Autorka trafnie opisuje dziatania pod-
systemu medialnego w Polsce. Media
W procesie samoopisu sytuacji komunika-
cyjnej walcza o taka samoreferencyjna auto-
prezentacj¢, by nie straci¢ reputacji,
a w konsekwencji zaufania swoich czytelni-
koéw 1 szeroko rozumianej publicznosci. Me-
dia wigc — co podkresla Wagner — buduja
zaufanie w dyskursie samoreferencyjnym,
tzn. produkuja zbiory tekstow, ktorych funk-
cja jest przede wszystkim utrzymywanie za-
ufania i odnawianie go, kiedy zostanie nad-
szarpnigte. Dodaje réwniez, ze aktorzy tych
procesow komunikowania rozumiani sa
jako indywidualne systemy kognitywne,
a nie konkretne jednostki, a wigc sa w obrg-
bie systemu medialnego rozumiane jako ko-
munikacyjne konstrukty. Media dokonuja na
nich operacji indywidualizacji i strukturyza-
cji. Odwotujac sig do tradycji konstruktywi-
stycznych opisow rzeczywistosci (E. Durk-
heima, S. Moscovici, C. Trutkowskiego) za
posrednictwem ,reprezentacji spotecz-
nych”, autorka wskazuje, ze samoopis kre-
owany przez media jest skutecznym
zrodtem produkeji, reprodukeji oraz dyfuz;ji
wsrod publicznosci systemowej semantyki
tego podsystemu, ktora to one same tworza,
za$ dzigki niej umozliwiaja komunikowanie
jako takie.

W nastgpnych rozdziatach pracy autorka
rekonstruuje koncepcje zaufania autorstwa
P. Sztompki, przyjmuje jego definicje ade-
kwatne do swoich potrzeb badawczych, daje
réwniez opis badan spotecznych nad kate-
gorig zaufania, jego aspektami i wymiarami
w budowie nowego tadu spolecznego
(gtéwnie komunikacyjnego), szczegolnie
w zwiazku z rozwojem Internetu, komuni-
kowania sieciowego oraz spoleczenstwa
medialnego. Wiaze si¢ to z poszukiwaniem
nowych elementdéw integracji systemu (wo-
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bec erozji starych), co zwyklo si¢ okreslac
w socjologii ,,zwrotem kulturalistycznym”.

W takim kontekscie zaufanie jawi sig
forma ,kapitatu spotecznego”, ktory rozwija
wigzi spoleczne i system spoleczny, przy-
czyniajac si¢ do zmniejszenia poczucia ry-
zyka i zabezpieczajac w ten sposob przewi-
dywalno$¢ formowania sig¢ porzadku
spotecznego. Samo zaufanie w tym konteks-
cie wiaze si¢ bowiem z rozwojem lojalno$ci
i solidarnosci spotecznej, dla podsystemow
szczego6lnie waznych przy planowaniu
dziatan w przysztosci. Taktyka budowy za-
ufania opiera si¢ w takich sytuacjach na r6z-
nych formach autoprezentacji, bazuje na
mechanizmach psychospotecznych o cha-
rakterze pozasystemowym — zaufanie wyni-
ka z faktu, Ze inni ufaja. Uruchamia si¢ wige
mechanizm nasladowniczy, mechanizm
tworzenia sytuacji budowy ,,zaufania do za-
ufania”, co z kolei wskazuje, ze wszystkie
zwiazane z tym zabiegi maja charakter za-
réwno manipulacyjny jak i negocjacyjny.
Autorka wiaze wigc zaufanie z przejrzysto-
Scig dziatania poszczegodlnych instytucji, co
buduje ich reputacj¢ w opinii spoleczne;j.
System spoteczny oparty na zaufaniu musi
tworzy¢ instytucje je generujace, ktore
zwrotnie daja mu legitymizacj¢ spoteczna.

W kolejnych czgsciach pracy zostaje do-
konana krotka rekonstrukcja systemu me-
diow w PRL-u, opis ich sytuacji po przeto-
mie ustrojowym w roku 1989, tzn. po usta-
wie z 22 marca 1990 roku o likwidacji RSW
,,Prasa — Ksiazka — Ruch”. Zostaja tu poka-
zane i przypomniane etapy przeobrazen oraz
transformacji tego podsystemu medialnego
na tle catosci systemu mediow polskich —
opisanego przez R. Filasa z OBP UJ —
w kontekscie dalszej ewolucji systemu oraz
powstajacych kolejnych uregulowan praw-
nych.

Fakt, Ze media, a szczegdlnie podsystem
prasowy, po przetomie ustrojowym znalazty
si¢ w permanentnym kryzysie, pociagal za
soba kolejne sytuacje, w ktorych musiaty
one pokaza¢ wilasng odrebnos¢ i usilnie wal-
czy¢ o swoja reputacjg, by zbudowacé nowa
tozsamo$¢, a w konsekwencji pozyskac za-
ufanie, co w nowej sytuacji ekonomiczno-
-rynkowej przesadzato ostatecznie o mozli-
wosci ich istnienia; czyli ,bycia lub nie-
-bycia”.

W opinii Wagner najbardziej klarownie
wiarygodno$¢ medidw zostata wystawiona
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na probe w trzech tzw. aferach, tj. Oleksego,
Rywina i abpa Wielgusa, . Autorka opisuje
przebieg tych afer i ich obraz medialny,
w ktory silnie zaangazowany byt podsystem
prasy polskiej. Wszystkie one byly testem
jego wiarygodnosci, ale i okazja do przebu-
dowy jego wiasnej tozsamosci i pozyskiwa-
nia zaufania tak w ramach innych podsyste-
mow, jak i u publicznosci. W tym celu au-
torka dokonata analizy zawartosci dwoch
gtownych dziennikow polskich, tj. Gazety
Wyborczej oraz Rzeczypospolitej, wybie-
rajac do analizy materialy zwiazane z afera-
mi, ale jednocze$nie i te materiaty, ktore sta-
nowity 6w samoopis, a ktorych celem byto
rowniez wyjasnianie swej nowej sytuacji
w systemie spotecznym, a zarazem budowa
nowego wizerunku, ktéry miat by¢ rekojmia
zaufania spotecznego.

Taka strategia badawcza autorki byta
trafna, bo udato sig jej uchwycic¢ 6w ztozony
proces budowy tozsamosci polskiego syste-
mu prasowego, a jednoczes$nie ukazaé me-
chanizmy transformacji ustrojowej w cza-
sie, w ktorym system medialny uwalniat si¢
od systemu politycznego, starajac si¢ pehnié,
pomimo wielorakich przeszkod, funkcje
~czwartej wladzy”, rzetelnie i krytycznie in-
formowac o prezentowanych splotach zda-
rzen, ktore wystawiaty na probg jego wiary-
godnos¢, reputacje, a w konsekwencji i za-
ufanie do niego, Przypominat jednoczesnie,
ze gtéwnym celem misji prasy jest stuzenie
dobru wspolnemu.

Na tle ,afery abpa Wielgusa”, ale i we
wezesniejszych aferach, szczegolnie wazny
stal si¢ — w opinii autorki — motyw samo-
oczyszczania si¢ mediow oraz dziennikarzy
z przesztosci i otoczki politycznej PRL-u,
co bylo wskazaniem, ze odcigcie si¢ od tej
rzeczywistosci jest warunkiem ich nowej to-
zsamosci, a wige wiarygodnosci i w konse-
kwencji wzrostu zaufania. Przy tej okazji
udato sig autorce ukazac jeszcze inny wazny
moment zwigzany z budowa zaufania przez
media, a mianowicie nowa logike ich funk-
cjonowania W nowej rzeczywistosci spo-
teczno-ekonomiczno-politycznej. Chodzi
o ,fundamentalna sprzecznos$¢ tkwiaca
w systemie medialnym”, w ktéorym z jednej
strony wazna jest logika ekonomii, a drugiej
logika normatywno$ci semantycznej me-
diow. Obie w dzialaniu czgsto wzajemnie
si¢ wykluczaja i powoduja sytuacje kryzy-
sowe oraz ,irytacj¢ systemu”. Dobrze tg
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kwestie ukazuja rowniez zagadnienia deon-
tologii dziennikarskiej, oparte na analizie
dokumentdéw oraz zalozen stowarzyszen
dziennikarskich, ktore zostaly przedstawio-
ne w pracy, a ktére poniekad stuza do
wzmacniania legitymizacji semantycznego
samoopisu mediow.

Ksigzka stanowi cenny, nowatorski
wklad w rozwdj nie tylko polskich badan
nad rozwijajacym si¢ spoleczefnstwem me-
dialnym i jego zwiazkami z systemem me-
dialnym — moze by¢ interesujaca inspiracja
do dalszych badan w tym kierunku. Jej usta-
lenia maja ponadto praktyczng warto$¢ dla
rozwoju i funkcjonowania rodzimej medios-
fery. Moga bowiem wskazywa¢ konkretnym
przedsigwzigciom medialnym droge do po-
szukiwania i budowy wilasnej tozsamosci
oraz zdobywania zaufania — a wigc wilasne-
go kapitatu spotecznego, bez ktorego ich
kreatywne uczestnictwo w rozwoju spolecz-
nym jest faktycznie niemozliwe. Jest to o ty-
le wazne, ze polski system medialny wyma-
ga jeszcze — moim zdaniem — glgbokiej
przebudowy i dostrojenia si¢ do systemow
medialnych Unii Europejskiej z jednocze-
snym zachowaniem jego polskiej tozsamo-
$ci.

Joanna P. Bierowka

O PROBLEMACH
RZECZNIKA PRASOWEGO

Ina Martela, Dariusz Rott: RZECZ-
NIK PRASOWY. KOMPETENCIJE IN-
TERPERSONALNE — WYBRANE PRO-
BLEMY 1 ZAGROZENIA. Oficyna Wy-
dawnicza ,,Humanitas”, Sosnowiec—Trnava
2011. S. 135.

Na polskim rynku ksiggarskim znalez¢é
dzi$ mozna kilkadziesiat ksiazek poswigco-
nych zagadnieniom public relations. Bada-
nia dotyczace tej dziedziny maja w Polsce
znacznie krotsza tradycj¢ niz prace $wiato-
we'. Public relations jako towar importowa-

4 Ksiazka Edwarda Louisa Bernays’ a: Public
Relations ukazata si¢ w 1945 r, a badania tego ob-
szaru prowadzone byly jeszcze przed wojna.
U nas wzrost zainteresowania problemem to lata
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ny ze Stanéw Zjednoczonych, ,tak amery-
kanski jak coca-cola czy Kentucky fried
chicken™, zadomowila si¢ na naszym rynku
towarow i ustug, a takze idei. Wzrost zainte-
resowania zagadnieniami PR i potrzeby ryn-
kowe pociagaja za soba konieczno$é
ksztatcenia specjalistow w tej dziedzinie.
Szczegolnie zwigkszyta sig¢ liczba kierun-
kéw PR na studiach podyplomowych (po-
nad dwadziescia placowek oferuje studia
o takim profilu). Po$réd réznych obszarow
public relations, rzecznictwo prasowe jest
szczegolnie ekspansywna dziedzina.

Ksiazka Dariusza Rotta i Iny Marteli od-
powiada na potrzeby edukacji w tym obsza-
rze komunikacji medialnej. Pomyslana zo-
stata jako skrypt dla studentow tych specja-
lizacji, ktorych ksztatcenie zaktada przyszta
wspotpracg w zakresie komunikacji z me-
diami, a wigc dla grupy coraz liczniejszej
i wymagajacej doskonalenia kompetencji
zawodowych. Dziedzina komunikacji spo-
tecznej i zwiazane z nig warianty edukacyj-
ne realizowane sa na réznych kierunkach
studiow i poziomach ksztalcenia. Ksiazka
znajdzie wigc wielu odbiorcow. Jej walory
to zwigzlo$¢ i przystepnos¢ wyktadu, osa-
dzenie w realiach wspotczesnej komunika-
cji, wyraznie zarysowany aspekt praktyczny
promowanej koncepcji. Autorzy skupili si¢
na przedstawieniu kompetencji rzecznika
prasowego, a wigc tych waloréw osobowo-
sciowych, wiedzy i umiejgtnoscei, ktoére maja
znaczenie w owej profesji.

Autorzy przedstawiaja charakterystyke
funkcji rzecznika prasowego. Podane zo-
staly podstawowe definicje. Rys historyczny
pozwala uchwyci¢ tradycjg tego typu komu-

90. ubieglego wieku. Pionierska praca Krystyny
W ojcik: Public relations od A do Z wychodzi
w 1997 r., kolejne wydanie w r. 2001. Wczesniej-
sza praca autorki Public relations, czyli jak zjed-
na¢ otoczenie i tworzy¢ dobra opinig, Centrum
Kreowania Liderow, Migdzyboréw 1992, pomy-
§lana byfa jako materiat dla szkolen menedzer-
skich i marketingowych. (Pionierska rolg w sferze
badan nad rzecznictwem prasowym w Polsce, jak
i praktycznych rozwigzan w tym zakresie ode-
grata praca Ireny Tetelowskiej: Ze studiow
nad Zrodtami informacji. Rola rzecznikow praso-
wych w polskich insatytucjach centralnych, Ma-
terialy OBP, Krakow 1969 — przypis Redakcji)

5 T.Goban-Klas: Public relations — Made in
USA, [w:] A. Drzycimski: Komunikatorzy,
wplyw, wrazenie, wizerunek, Warszawa-Byd-
goszez 2000, s. 103.
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nikowania w Polsce i wlasciwosci spraw-
nych komunikatordéw.

Przedstawiono liste rzecznikdéw rzadu od
1971, kiedy to oficjalnie powotano tg insty-
tucje. Zwrocono uwage na kompetencje ko-
munikacyjne niektorych z nich (Jerzy
Urban, Marcin Gugulski). Wydaje sig, ze
badania nad charakterystyka dziatalnosci
poszczegolnych rzecznikow rzadu bylyby
w przysztosci pozyteczng praca w obszarze
krytyki medialnej, jej interpersonalnych
aspektow.

Autorzy przedstawiaja tez proces zmian
w polityce informacyjnej kolejnych pol-
skich rzadéw, proces dojrzewania i ksztatto-
wania si¢ zawodu rzecznika prasowego na
réznych szczeblach organizacyjnych. Osob-
ny problem to swoisto§¢ wspotczesnego
rzecznictwa prasowego, jego sytuacja w ob-
szarze catego szeroko rozumianego public
relations, czyli zarzadzania informacja
i wszelkimi dziataniami z tym zwigzanymi.
W literaturze przedmiotu relacje te sa réznie
sytuowane. W praktyce komunikacji insty-
tucji z mediami obowiazki rzecznika petnia
czgsto osoby z pionu administracyjnego,
zwlaszcza w placowkach o mniej rozbudo-
wanej strukturze i stopniu upublicznienia.

Gltowna czg$¢ opracowania dotyczy
kompetencji interpersonalnych rzecznika
prasowego. Omawia kwestie jego umiejet-
nosci i przedstawia roézne stanowiska ba-
dawcze w tej dziedzinie®. Zestawienie ich
moze by¢ z korzys$cia wykorzystywane do
dyskusji na zajgciach dydaktycznych. Znaj-
duja si¢ tu takie zagadnienia, jak rdéznice
migdzy umiejgtnosciami interpersonalnymi
i intrapersonalnymi, zestawienie pogladéw
na to, czym w istocie jest wizerunek, jakie
sq metody jego kreowania, sposoby efek-
tywnej autoprezentacji, w jaki sposob budo-
wacé autorytet, jak wykorzystywaé w pracy
networking. Osobna kwestia sa rozwazania

6 A, Adamus-Muszynska: Rzecznik i wi-
zerunek organizacji, [w:] K. Gajdka, J. Le-
gomska (red.): Rzecznicy prasowi a public re-
lations, Katowice 2007; R. Kwa$nica:
Wprowadzenie do myslenia o nauczycielu, [w:]
Z.Kwiecinski i B. Sliwerski (red): Pe-
dagogika. Podrgcznik akademicki, t. 2, Warszawa
2003; H. Pietrzak, J.B. Hataj: Rzecznik pra-
sowy. Teoria i praktyka, Rzeszow 2003;
P. Smoétka: Jak skutecznie szkoli¢ umiejgtno-
§ci  interpersonalne?  http://www.psycholo-
gia.net.pl/artykul.php?level=160 (dostep:
10.08.11); A. F. A cland: Doskonate umiejgtno-
$ci interpersonalne, Poznan 2000.
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dotyczace komunikowania werbalnego
i niewerbalnego, ktérym poswigca sig
w ostatnich latach sporo uwagi, zaréwno
w badaniach polskich, jak i obcojezycznych.

Rozdziat trzeci dotyczy kilku wybra-
nych problemoéw zwiazanych z obowiazka-
mi rzecznika i przede wszystkim zagrozen,
jakie pojawiaja si¢ w pracy na tym stanowi-
sku. Pierwszym z nich jest kwestia do-
tyczaca korzystania z technik zaliczanych
do manipulacyjnych. Opracowanie przynosi
w tym miejscu wyrazny przekaz z uzasad-
nieniem dotyczacym komunikacyjnej nie-
fortunno$ci manipulacji w wypadku osoby
majacej dba¢ o dobre relacje migdzy media-
mi a reprezentowang przez siebie jednostka.
Drugi problem to sytuacja kryzysowa.
Szczegodlnie trudna i odpowiedzialna rola
rzecznika zostala scharakteryzowana na
podstawie koncepcji normatywnych Bu-
dzynskiego’, Gajdki, Flisa i Laszyna. Osob-
ny problem zagrozen w pracy rzecznika
zwigzany jest z zespotem wypalenia zawo-
dowego. Czgste kontakty z ludzmi, w wigk-
szosci z dziennikarzami, ktorych podejscie
nie zawsze cechuje bezstronnos¢ i profesjo-
nalizm, a czgsto nieprzychylnos¢, powoduja
duze napigcia psychiczne. Rzecznik praso-
wy dziata pod duza presja czasu i silnych
emocji, podlega nieustannej ocenie — i swo-
ich pracodawcow, i dziennikarzy, i opinii

7 W. Budzynski: Public Relations. Zarzadza-
nie reputacja firmy, Warszawa 2003. K. Gajd-
ka: Rzecznicy prasowi jednostek samorzadu tery-
torialnego — urzednicy czy piarowcy?, [w:]
K. Gajdka,J.Legomska (red.): Rzecznicy
prasowi a public relations, Katowice 2007;
J. Flis: Samorzadowe public relations, Krakow
2007; A. L as zy n: Komunikacja kryzysowa [w:]
B. Biniszewski, B. Janiszewska (red):
Sztuka public relations — z do$wiadczen polskich
praktykow, Warszawa 2006.
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publicznej. Autorzy przedstawiaja charakte-
rystyke tego zjawiska (professional burno-
ut) za badaczami amerykanskimi — jego
przyczyny, objawy i sposoby przeciw-
dziatania mu.

Kazdy z rozdziatéw zakonczony jest spi-
sem pytan kontrolnych, co ulatwia stu-
diujacym przyswojenie materiatu, a korzy-
stajacym ze skryptu trenerom i nauczycie-
lom kursow rzecznictwa prasowego moze
pomoéc w sprawdzaniu i porzadkowaniu
przekazywanej wiedzy.

Opracowanie Marteli i Rotta wpisuje si¢
w nurt publikacji poswigconych komunika-
cji profesjonalnej. To ostatnie okreslenie za-
wiera nie tylko i nie przede wszystkim dys-
tynkcj¢ ocenna, wyrazajaca doskonatosé
w komunikowaniu. Komunikacja profesjo-
nalna to komunikacja z uwzglgdnieniem
specyfiki ré6znych profesji. Rzecznik praso-
wy to zawdd stosunkowo nowy wsrod ko-
munikatorow (wziawszy pod uwagg liczaca
dwa tysiace lat tradycje ksztalcenia wymo-
wy politykow czy ksztatcenia ekspresji
z uwagi na swoistos¢ gatunkowa wypowie-
dzi), z pewnos$cia wigc w tym obszarze
praktyki komunikacyjnej jest jeszcze sporo
do zrobienia.

Agnieszka Budzynska-Daca



Spoteczne konsekwencje transformacji
polskiego systemu medialnego

Olsztyn, 18-19 maja 2011 r.

Skad przychodzimy, dokad zmierzamy?
Spoteczne konsekwencje transformacji pol-
skiego systemu medialnego — to tematyka
konferencji naukowej, ktéra odbyta sig
w dniach 18-19 maja 2011 roku na Wydzia-
le Nauk Spotecznych Uniwersytetu War-
minsko-Mazurskiego w Olsztynie. Organi-
zatorem przedsigwzigcia byla Katedra
Socjologii tegoz Uniwersytetu. Patronat ho-
norowy sprawowal olsztynski oddzial Sto-
warzyszenia Dziennikarzy Polskich oraz
Polskie Towarzystwo Komunikacji Spo-
tecznej. Natomiast patronat medialny obje-
ty: Polskie Radio Olsztyn, TVP Olsztyn
i Gazeta Olsztynska. Uroczystego powitania
gosci i otwarcia konferencji dokonali: pro-
dziekan Wydzialu Nauk Spotecznych
UWM Marek Melnyk oraz przewodniczacy
konferencji Marek Sokotowski.

Sesj¢ plenarna, ktora poprowadzit Ma-
rek Sokotowski, wypelnity trzy referaty.
Pierwszy zabrat glos Jerzy Biniewicz repre-
zentujacy Uniwersytet Wroctawski. Swoje
wystapienie ,,Strony portali internetowych
— tabloidyzacja dyskursu medialnego” roz-
poczal od przypomnienia, czym jest tekst
i dyskurs oraz dlaczego sa to kategorie, kto-
re, zdaniem autora, wzajemnie si¢ o$wie-
tlaja. Podkreslit, ze proég kompetencji od-
biorcy powinien by¢ skonfigurowany z pro-
giem kompetencji nadawcy. Kolejna prele-
gentka, przedstawicielka Uniwersytetu
Humanistyczno-Przyrodniczego Jana Ko-
chanowskiego w Kielcach, Jolanta Chwa-
styk-Kowalczyk ze swoim referatem: ,,Spo-
soby e-komunikowania spoteczno$ci pol-
skiej na Wyspach Brytyjskich i w Irlandii”

pozostata w przestrzeni Internetu. Badaczka
wysnula tezg, ze portale internetowe i e-
-wydania prasy drukowanej stanowia nieja-
ko przedtuzenie polskiego systemu medial-
nego i1 umozliwiaja polskim emigrantom
funkcjonowanie w przestrzeni spotecznej.
Wystapienie Chwastyk-Kowalczyk zostato
zZywo przyjete przez shuchaczy, ktorzy dys-
kutowali na temat pokolenia ,,straconych”.
Obrady plenarne zakonczyt referent: ,,Eks-
tensje i ekskluzje wspolczesnego cztowie-
ka”, wygloszony przez Bogdana Ggbskiego
z Uniwersytetu Szczecinskiego. Autor po-
kusit si¢ o przeglad definicji dotyczacych
obydwu poje¢ w polskiej literaturze przed-
miotu.

Dalsze obrady mialy sig toczy¢ w czte-
rech sekcjach. Pierwsza z nich po§wigcono
aktualnym problemom rzeczywistosci me-
dialnej w Polsce, druga dotyczyla mediow
i ich strategii przetrwania, trzecia oscylo-
wata wokol nowych medidow, a czwarta
traktowata o telewizji w nowej rzeczywisto-
$ci medialnej XXI wieku. Z powodu absen-
cji kilku prelegentéw, organizatorzy wpro-
wadzili zmiany i referenci z sekcji czwartej
dotaczyli do pierwsze;j.

Autorka sprawozdania wzigla czynny
udzial w obradach sekcji, w ktorej cztery
referaty koncentrowaly si¢ wokot aktual-
nych probleméw rzeczywistosci medialnej
w Polsce, a trzy nastgpne dotyczyty telewi-
zji w nowej rzeczywistosci medialnej XXI
wieku. Obradom przewodniczyli Agnieszka
Zduniak i Radostaw Sierocki. Pierwszy za-
brat gtos Wojciech Magu$ reprezentujacy
Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej.
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W wystapieniu: ,,Wizerunek Lecha Kaczy-
nskiego w mediach — przed i po katastrofie
smolenskiej” prelegent przyblizyl zmiany,
ktore zaszty w dyskursie medialnym
w zwiazku z wydarzeniami z 10 kwietnia
2010 roku. Skoncentrowal swoje badania
na uwypukleniu réznic i zmianie dyskursu
medialnego w kreowaniu wizerunku ow-
czesnego prezydenta Polski.

Dwoje kolejnych referentow analizo-
wato zjawiska zwiazane z celebrytami. Ju-
styna Magu$ z Uniwersytetu Marii Curie-
-Sktodowskiej zajgta sig¢ ,,Celebrytami
w roli zyciowych przewodnikéw”, nato-
miast Marek Graszewicz z Uniwersytetu
Wroctawskiego odpowiadal na pytanie:
,»Czym sa celebryci dziennikarscy i czym
si¢ r6znia od celebrytow medialnych”. Pre-
legenci podkreslili rolg ,,znanych z tego, ze
sa znani” w codziennym zyciu statystyczne-
go Polaka. Magu$ przedstawita wyniki
swoich badan, w ktorych probowata poddac
doglebnej analizie poradniki ,napisane”
przez gwiazdy ze $wiata show-biznesu. Jak
podkreslila, tylko dwie z dziesigciu wybra-
nych ksiazek byly w rzeczywisto$ci napisa-
ne przez celebrytow. W wypadku pozo-
stalych publikacji znani uzyczyli swojego
nazwiska i wizerunku w celach marketingo-
wych. Omawiajac poradnictwo, doktorant-
ka ustalila, ze dzigki lekturze czytelnik
moze sig¢ dowiedzie¢, jak si¢ odchudzac, jak
si¢ zdrowo odzywia¢, jak by¢ szczgsliwym,
majac 60 lat, oraz jakie zasady obowiazuja
w towarzystwie. Potrafi ponadto urzadzi¢
swoje mieszkanie i poradzi¢ sobie w trud-
nych sytuacjach zyciowych, np. po rozwo-
dzie. Natomiast Graszewicz przyjrzat si¢
celebrytom wywodzacym si¢ ze Srodowiska
dziennikarskiego. Probowal odpowiedzie¢
na pytanie, z czym jest zwiazane zjawisko
eksperctwa” w tej grupie zawodowej. Do-
szedt do wniosku, ze na miano eksperta-
-specjalisty w danej dziedzinie znaczny
wplyw ma ilo$¢ czasu spedzanego na ante-
nie. Obydwa referaty wywotaly zaintereso-
wanie i dyskusj¢. Shuchacze zabierali glos,
komentujac role i funkcje pelnione przez
celebrytéw w kulturze indywidualizmu.

,,Postrzeganie wizerunku i roli kobiety
przez wspoltczesna prasg masowa w Polsce”
to referat, ktory wyglosita Olga Bialek-
-Szwed z Katolickiego Uniwersytetu Lubel-
skiego Jana Pawta II. Autorka w klarowny
sposob przyblizyta zebranym wyniki prze-
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prowadzonych badan, ktorymi objeta naste-
pujace periodyki: Super Ekspres, Fakt, Ga-
zete Wyborczq i Zycie na Gorqco. Z analizy
wynika, ze najczg$ciej upowszechniane
i kreowane wzorce to: kobieta modliszka,
kobieta matka (matka Polka, matka patolo-
giczna), kobieta zdominowana (czyli ofiara
przemocy, ale tez obiekt zainteresowania
pism pornograficznych i mobbingu) i ko-
bieta wyzwolona oraz nastolatka. Biatek-
-Szwed wskazata, ze wizerunek kobiety
w mediach zostat zdeterminowany tradycja,
kultura oraz podziatem rol spotecznych. Jak
podkreslita, istotne miejsce zajmuje w nim
stereotyp, ktory jej zdaniem wiaze sig¢ ze
zredukowaniem prezentowanej postaci do
zbioru przejaskrawionych cech charakteru
oraz z narzuceniem jej tradycyjnej roli
spotecznej.

Jak wspomniatam, kolejne trzy referaty
dotyczyly telewizji w nowej rzeczywistosci
medialnej. Maciej Biatas z Uniwersytetu
Marii Curie-Sktadowskiej w referacie ,,0
songach misjonarza. Obraz kultury muzycz-
nej w polskiej telewizji publicznej — polska
telewizja publiczna jako kultura muzyczna”
poddat analizie r6znego typu programy mu-
zyczne emitowane przez telewizjg pu-
bliczna, by uzyska¢ odpowiedz na pytanie,
jak program pierwszy i drugi TVP oraz
TVP Kultura ksztattuja gusta muzyczne Po-
lakéw? Na uwage zashuguje szeroka kryty-
ka zrédet omawianego zagadnienia.

Kolejny referat: ,,Polska telewizja $nia-
daniowa — podobienstwa i réznice migdzy
programem «Pytanie na Sniadanie» emito-
wanym przez telewizyjna Dwojke a komer-
cyjnym «Dzien Dobry TVN»” wygtosita
Olga Dabrowska-Cendrowska z Uniwersy-
tetu Humanistyczno-Przyrodniczego Jana
Kochanowskiego. Autorka przyblizyta
m.in.: histori¢ tego typu programdéw na
$wiecie i w Polsce, rolg prowadzacych, ara-
nzacj¢ studia, profil publicznosci oglada-
jacej tego typu programy. Bazujac na wyni-
kach badan wiasnych prowadzonych me-
toda analizy zawarto$ci, omowita domi-
nujaca tematyke. W wypadku obydwu
programéw byto to poradnictwo z zakresu
szeroko rozumianej psychologii oraz infor-
macje z zycia celebrytow.

Obrady tej sekcji zakonczyt Stanistaw
Dunin-Wilczynski z Katolickiego Uniwer-
sytetu Lubelskiego Jana Pawta II wystapie-
niem: ,,Budowanie napigcia w newsie tele-
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wizyjnym”. W swoim referacie zwrocit
szczegblng uwage na zjawiska konkretyza-
cji, personalizacji, stereotypizacji i emocjo-
nalizacji newsow. Referat wzbogacity licz-
ne przyktady.

Wystapienia w drugiej sekcji dotyczyty
»Mediow 1 ich strategii na przetrwanie”.
Tytuty referatow sugerowaty, ze obrady beda
dotyczyty prasy lokalnej, dziennikarstwa lo-
kalnego, ale tez problemow zwiazanych z to-
zsamoS$cia mediow publicznych w Polsce,
kultury dziennikarskiej, oraz konkurencji na
rynku prasowym. Nie wszyscy prelegenci
jednak dojechali i rozwazania skoncentro-
waly si¢ gtéwnie na prasie lokalne;.

Wprowadzenie do dyskusji oraz dal-
szych, bardziej szczegdtowych zagadnien,
stanowito wystapienie Jolanty Kepy-Metrak
z Uniwersytetu Humanistyczno-Przyrodni-
czego Jana Kochanowskiego, zatytutowane
,Prasa lokalna — jaka byla, jest, bgdzie?
Oczekiwania i... rozczarowania”. Prelegent-
ka probowata pokaza¢, jaka byla lokalna
prasa w przesztosci — od wieku XIX do ko-
nca XX, jaka jest teraz — na poczatku wieku
XXI i jaka moze by¢ w nastgpnych latach.
Wielokrotnie odwotywata si¢ do przykla-
dow z Kielecczyzny, ukazujac, ze lokalna
prasa zostala zdominowana przez wydaw-
nictwa samorzadowe. Zastanawiala si¢ tak-
ze nad jej przysztoscia. W dyskusji, jaka sig
wywiazata po wystuchaniu przez zebranych
referatu, zwrdcono uwagg na nierdéwno-
mierny rozwo6]j lokalnej prasy na terenie
Polski. Zastanawiano si¢ takze nad przy-
czynami takiego stanu rzeczy.

O sytuacji tego typu periodykow
w poéinocno-zachodniej Polsce, mowit
Krzysztof Flasinski z Uniwersytetu Szcze-
cinskiego. Przedstawit referat: ,,Wspolcze-
sne strategie rozwoju szczecinskich dzien-
nikéw regionalnych — samodzielnie czy
w ramach koncernu?” Tym sposobem ze
szczebla lokalnego stuchacze przeniesli sig
na szczebel regionalny. Referent przedsta-
wit Glos Szczecinski, ktory obecnie wydaja
Media Regionalne, oraz Kurier Szczecinski,
nalezacy do spotki dziennikarskiej. Dokto-
rant z Uniwersytetu Szczecinskiego, byty
dziennikarz jednej z gazet, porownat m.in.
strukture wiascicielska i stosunek do obce-
go kapitatlu, czgstotliwo$é, zasieg czytelni-
czy, stosunek do nowoczesnych koncepcji
wydawniczych i ciaglos¢ kierownictwa.
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Kolejne wystapienie, Anny Majkowskiej
z Uniwersytetu Gdanskiego, poswigcone
bylo ,Kulturze organizacyjnej dziennikarzy
i jej znaczeniu dla zarzadzania na rynku me-
diow”. Autorka deklarowata, ze skupi swa
uwage na zawodzie dziennikarza. Starata si¢
przedstawi¢ cechy wyrdzniajace kulturg or-
ganizacyjna dziennikarzy i kulture przedsig-
biorstwa. Shuchajacy mogli odnies¢ wraze-
nie, ze referentka potraktowata to zagadnie-
nie zbyt teoretycznie, nie probujac znalezé
potwierdzenia dla cytowanych przez siebie
tez licznych badaczy mediow w Polsce.

Wokoét probleméw zawodu dziennikar-
skiego oscylowal takze kolejny referat:
,Konflikt interesow a praca dziennikarza
lokalnego™, zaprezentowany przez Sylwig
Mecwal z Uniwersytetu Lodzkiego. Prele-
gentka mowila m.in. o braku obiektywizmu
dziennikarskiego i udziale dziennikarzy
w kampaniach wyborczych, o zaleznosci
dziennikarzy lokalnych mediow od wiladz
samorzadowych, o toczacych si¢ na tamach
gazet grach politycznych. Wystapienie
wzbudzito zZywe zainteresowanie. Pojawity
si¢ glosy potwierdzajace wnioski autorki,
ze dziennikarze mediéw lokalnych czgsto
traktuja swa pracg wylacznie jako krok do
kariery politycznej, samorzadowe;j.

Obrady tej sekcji zamkneto wystapienie
Anity Uchanskiej ze Szkoty Glownej Han-
dlowej w Warszawie, ktore autorka zaty-
tulowata: ,,Konkurencja na polskim rynku
prasowym na przyktadzie Axel Springer
Polska w latach 2000-2010”. Do analizy
wybrata trzy tytuly prasowe: Newsweek
Polska, Fakt. Gazeta Codzienna i Dziennik.
Polska, Europa, Swiat. Mowila takze o pra-
sie branzowej 1 projektach internetowych.
Jej zdaniem, Axel Springer przyczynit sig
do demonopolizacji i dekompozycji pol-
skiego rynku prasowego, a rywalizacja,
glownie finansowa, skltonita wydawce do
podejmowania inicjatyw w zakresie custom
publishing 1 online first. Zdaniem dokto-
rantki, efekty tej dziatalnosci na razie trud-
no ocenia¢, ale wydaje sig, ze bylo to
spelnienie oczekiwan rynku, znalezienie
swoistego rodzaju niszy wydawnicze;.

Konferencjg nalezy oceni¢ jako udana, co
wazniejsze, potrzebna. Byla ona okazja do
dyskusji zarobwno na temat miejsca i roli me-
diow lokalnych w spoleczenstwie, jak i roz-
przestrzeniajacego si¢ zjawiska celebrities.

Olga Dgbrowska-Cendrowska
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LXI Konferencja International Communication Association

Boston, 26-30 maja 2011 r.

International Communication Associa-
tion (ICA) jest migdzynarodowym stowa-
rzyszeniem skupiajacym badaczy zaj-
mujacych si¢ roznymi aspektami komuni-
kowania. Utworzone 1 stycznia 1950 r. sto-
warzyszenie (National Society for the Study
of Communication) poczatkowo miato cha-
rakter wylacznie narodowy i dopiero po
dwoch dekadach przeksztalcito si¢ w mig-
dzynarodowe forum wspoélpracy badawczej
i wymiany mysli. Obecnie liczy ponad 4
tysiace czlonkow z blisko 80 krajow, ktorzy
maja do wyboru 25 sekcji i grup.

Od 61 lat International Communication
Association organizuje coroczne konferen-
cje, ktorych celem jest umozliwienie spo-
tkania badaczy zajmujacych si¢ komuniko-
waniem 1 zaprezentowania najnowszych
wynikow ich badan. Tegoroczna konferen-
cja ICA, ktora odbyta si¢ w dniach od 26 do
30 maja w Bostonie, byla przetomowa
z kilku powodow. Po pierwsze, zgromadzita
najwigksza w historii ICA liczbg uczestni-
kow, tj. ponad 2.500 oséb. Odbyto sig po-
nad 1500 sesji, w ramach ktorych wygto-
szono ponad 7.600 referatow. Po drugie, po
raz pierwszy tradycyjnej konferencji towa-
rzyszyta konferencja wirtualna. Pomyst na
udostegpnienie najwazniejszych wystapien
i sesji online ogloszony zostat podczas kon-
ferencji ICA w Singapurze w 2010 i juz
wowczas wzbudzit duze zainteresowanie.
W tym roku osoby, ktére nie mogly osobis-
cie uczestniczy¢ w konferencji, mogly si¢
zapozna¢ z przebiegiem wyktadow, sesji
plenarnych oraz wybranych sesji tematycz-
nych, a takze zabra¢ glos w dyskusji za po-
$rednictwem Internetu.

Wreszcie, ICA — stowarzyszenie dotad
postrzegane jako istotnie zdominowane
przez badaczy z USA — powotato Komitet
ds. Czlonkostwa i Umigdzynarodowienia,
ktéry sformutowat rekomendacje dla Rady
Dyrektoréw ICA dotyczace umigdzynaro-
dowienia Stowarzyszenia oraz tworzenia
warunkow do wspotpracy pomiedzy po-
szczegOlnymi sekcjami ICA. W szczegol-
nosci, Komitet zalecil zwigkszenie aktyw-
nosci poszezegdlnych sekcji i grup w zakre-
sie pozyskiwania nowych czlonkéw, przy-

gotowanie materiatow, ktore zawieratyby
nie tylko informacje o poszczegdlnych sek-
cjach, ale takze prezentowatyby przyktado-
we prace reprezentujace gtowne nurty ba-
dawcze, jak rowniez sformutowanie wska-
zowek dla organizatoréw regionalnych kon-
ferencji ICA. Jednoczesnie podj¢to decyzje,
iz odtad cztonkowie Rady Regionalnej
petni¢ beda funkcj¢ ,,ambasadoréw” po-
szczegbdlnych regiondow 1 w jeszcze wigk-
szym stopniu posredniczy¢ beda pomigdzy
ICA i regionami, w szczeg6lno$ci tymi,
ktére nie sa wystarczajaco reprezentowane
w ICA.

Krokiem w tym kierunku byto potoze-
nie duzego nacisku na spotkania cztonkow
ICA reprezentujacych poszczeg6lne regio-
ny. Podczas spotkania grupy zrzeszajacej
przedstawicieli Europy (European Ne-
twork) przedstawiony zostal nowy czlonek
rady regionalnej (skonczyta si¢ bowiem ka-
dencja, podczas ktorej reprezentantem re-
gionalnym byt G. Mazzoleni). Nowym re-
prezentantem na najblizsze 3 lata zostala
Karin Wahl-Jorgensen z Uniwersytetu
w Cardiff.

Temat przewodni tegorocznej konferen-
¢ji brzmial ,,Communication at the Centre”
i byl to rodzaj zachgty do nowego zdefinio-
wania pozycji nauk o komunikowaniu
wsrdd innych nauk spotecznych. O ile bo-
wiem wczes$niej mozna bylo postrzegaé na-
uki o komunikowaniu jako dziedzing rozwi-
jajaca si¢ na obrzezach nauk spotecznych,
o tyle obecnie trudno jest analizowac jakie-
kolwiek zjawisko spoleczne bez uwzgled-
nienia mediow i sfery komunikowania. Po-
nadto, w tym roku uwaga badaczy skupila
si¢ na wyzwaniach, ktére niesie ze soba
gwaltownie zmieniajacy si¢ $wiat: kryzysie
w dziennikarstwie, globalizacji otoczenia
komunikacyjnego oraz nowych technolo-
giach, ktére zmieniaja catkowicie zaréwno
komunikacje, jak i zycie jednostek oraz
catych spoteczenstw. W rezultacie, nawet
stosunkowo niedawno sformutowane kon-
cepcje wymagaja weryfikacji, za§ wraz
z dynamicznie rozwijajacymi si¢ technolo-
giami pojawiaja si¢ nowe zjawiska, ktore
nalezy przeanalizowac.
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Podczas sesji plenarnej otwierajacej
konferencj¢ wyktady wygtosili: Craig
Calhoun, ktory analizowal komunikowanie
jako dyscypling XXI wieku, a takze: Joe
Cappella, Susan Douglas, Sonia Livingsto-
ne, John Durham Peters i Georgette Wang.
Z kolei wyktad zamykajacy konferencje
wyglosit Noam Chomsky, ktory mowit o re-
lacjach pomigdzy demokracja i mediami
oraz o odpowiedzialnosci badaczy.

Polskie Towarzystwo Komunikacji
Spotecznej jest cztonkiem stowarzyszonym
ICA od 2008 roku. W ramach tegorocznej
konferencji (29 maja 2011 r.) odbyta sig se-
sja pod patronatem PTKS (podobnie jak rok
wcezesniej). Tym razem sesja poswigcona
byla problematyce public relations. Panel
pt. ,,.Back to Planet Earth (or Society): Pu-
blic Relations and Social Media” zorgani-
zowal i poprowadzit Jerzy Oledzki z Uni-
wersytetu Warszawskiego. Swoje wystapie-
nia w ramach tej sesji wyglosili: James
E. Gruning z Uniwersytetu Maryland, USA
(,,Institutionalization, Strategic Manage-
ment, and Digital Media: Can Academic
Research Shape the Future of Public Rela-
tions”), Astrid Spatzier z Uniwersytetu
w Salzburgu (,,Reconsidering Contempora-
ry Public Relations: Theoretical Engage-
ment of Practitioners in a Communication
Society”), Maria Jose Canel z Uniwersytetu
Compultense w Madrycie (,,The Role and
Functions of Government Public Relations.
Lessons from Public Perceptions of
Government”) oraz Jacek Barlik z Uniwer-
sytetu Warszawskiego (,,Mecenaries and
Missionaries. Divergence between PR the-
ory and practice”).

Wybdr tematyki pokierowany zostat wa-
ga, jaka wspolczesnie przywiazuje si¢ za-
rowno do teorii, jak i praktyki public rela-
tions. Badania prowadzone nad public rela-
tions poruszaja szereg kluczowych proble-
méw komunikowania, takich jak globalne
wspotoddziatywanie réznych podmiotow,
czy tez odpowiedzialno$¢.

I tak, James Gruning w swoim wy-
stapieniu rozwazal alternatywna rolg PR
(wobec powszechnie rozwazanej — jako ak-
tywnosci podejmowanej przez podmioty
w celu rozszerzenia ich wtadzy nad pu-
blicznoscia), a mianowicie raczej strate-
gicznego zarzadzania, niz komunikowania.
Zaprezentowany zostal przy tym model
uwzgledniajacy wszystkie kluczowe etapy
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dziatalnoéci PR: rozpoznanie wiasciwosci
otoczenia, rozpoznanie zasobow, analiza
kluczowych kwestii 1 potencjalnych proble-
méw, opracowanie planu dziatania, budo-
wanie 1 ocena relacji, analiza wplywu po-
siadanych relacji na wizerunek, strategiczne
opracowanie i ocena dzialania komunika-
cyjnego, a takze analiza potencjalu nowych
mediow.

Relacji pomigdzy teoria i praktyka pu-
blic relations dotyczyto takze wystapienie
Astrid Spatzier. Gtéwna teza tego wystapie-
nia brzmiata: dziatalno$¢ PR wykorzy-
stujaca teori¢ prowadzi do bardziej odpo-
wiedzialnych spotecznie zachowan niz
dzialalno$¢, ktorej podstawe stanowi
wylacznie doswiadczenie praktykow PR.
Zdaniem prelegentki wlasnie aktywnose,
w ktorej korzysta sig z teorii 1 wiedzy, sta-
nowi¢ moze swoisty pomost pomigdzy
,stuzba wobec organizacji” a ,,stuzba wo-
bec spoteczenstwa”. Z kolei Maria Jose Ca-
nel przedstawila wyniki badan empirycz-
nych dotyczacych opinii obywateli hiszpa-
nskich o rzadzie — w centrum zainteresowa-
nia znalazly si¢ czynniki ksztaltujace tg
opini¢ oraz wptyw faktycznych dziatan po-
dejmowanych przez rzad na oceng, ktdra
formutuje opinia publiczna. Uzyskane wy-
niki pozwolity na sformulowanie bardziej
og6lnych wnioskow dotyczacych budowa-
nia wizerunku przez podmioty polityczne
i spolecznej percepcji wysitkow wklada-
nych w t¢ dziatalnos¢. Wreszcie, Jacek Bar-
lik w swoim wystapieniu dokonat analizy
kilku przyktadéw dzialalno$ci PR w Polsce
oraz wskazal na wyzwania wynikajace
z istnienia rozdzwigku pomigdzy tym, co
glosza teoretycy PR (w tym takze wyktad-
owcy akademiccy), a postawami i zachowa-
niem praktykow.

W drugiej czgsci spotkania Jerzy Oledz-
ki zaprosit zebranych do nakreslenia poten-
cjalnych drég rozwoju public relations.
Jego zdaniem, spoleczna filozofia PR
sprzyja procesowi demokratyzacji panstw
i pozwala na dalszy rozwdj cywilizacji,
a nowe media i portale spolecznosciowe
jeszcze bardziej przy$pieszaja ten proces.
James Grunig podkreslil, ze PR bedzie od-
grywat coraz wigksza rol¢ w identyfikowa-
niu zagrozen, jakie beda si¢ pojawiac przed
organizacjami. Sesja wzbudzita duze zain-
teresowanie wsrod uczestnikow konferen-
¢ji, na co dowodem byla nie tylko frekwen-
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cja, ale i interesujaca dyskusja wienczaca
panel.

Wystapienia poprzedzone byly prezenta-
cja dotyczaca sponsora sesji — tj. PTKS,
ktorej dokonala Agnieszka Stgpinska.
Przedstawione zostaty najwazniejsze infor-
macje o Towarzystwie (rok powstania, sek-
cje, liczba cztonkow, przynaleznos¢ do or-
ganizacji migdzynarodowych) oraz o czaso-
pismie PTKS Central European Journal of
Communication — ze szczegdlnym uwz-
glednieniem dwoch numeréw: wydanego
wiosng 2011 r. — powiazanego tematycznie
z omawiang sesja — oraz kolejnego,
powiazanego tematycznie z konferencja
,Political Communication in the Era of
New Technologies” (Warszawa, 22-23
wrzes$nia 2011). Podczas sesji rozdane zo-
staly materialty promujace zarowno konfe-
rencjg, jak 1 czasopismo oraz sformutowane
zostatlo zaproszenie do odwiedzenia strony
internetowej PTKS.

Kazdego roku obradom plenarnym i se-
sjom tematycznym towarzysza zebrania
cztonkow poszezegdlnych sekcji. Zebrania
dwoch sekeji — tj. Political Communication
Division i Public Relations Division byly
kolejnymi okazjami do promocji PTKS,
czasopisma i polskiej nauki. Podczas zebra-
nia cztonkéw sekcji Political Communica-
tion przewodniczacy sekcji — Yariv Tsfati —
przekazat informacjg, ze sekcja objela pa-
tronat nad konferencja ,,Political Communi-
cation in the Era of New Technologies™ or-
ganizowang przez PTKS i Wydzial Dzien-
nikarstwa i Nauk Politycznych Uniwersyte-
tu Warszawskiego. Obecna na spotkaniu
Agnieszka Stgpinska przedstawita zebra-
nym bardziej szczegétowe informacje oraz
rozdata ulotki dotyczace konferencji oraz
czasopisma. Z kolei podczas zebrania sekcji
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Public Relations Jerzy Olgdzki zrelacjono-
wal przebieg sesji zorganizowanej pod pa-
tronatem PTKS.

Kolejna konferencja ICA odbedzie sig
w dniach od 24 do 28 maja w Phoenix
w Arizonie. Tematem przewodnim konfe-
rencji bedzie: ,,Communication and Com-
munity”. Temat ten ma nakloni¢ badaczy do
podjecia rozwazan nad dwoma przeciw-
stawnymi tendencjami w obszarze istnienia
i budowania spotecznosci — z jednej strony
rozwo6j kanaléw komunikacji stuzacych
tworzeniu wspolnot, z drugiej za$ zanikanie
tradycyjnych wigzi i interakcji. Komuniko-
wanie moze inspirowa¢ zardwno integracje,
jak 1 prowadzi¢ do wykluczenia, moze
wzmacnia¢ lub ostabia¢ interakcje oraz pu-
bliczny dyskurs, a takze promowa¢ lub de-
waluowaé jednostkowe i zbiorowe prawa.
W centrum zainteresowania badaczy zgta-
szajacych swoje wystapienia powinny si¢
zatem znalez¢ takie kwestie, jak: rola, jaka
komunikowanie odgrywa w procesie budo-
wania, rozwijania i wzmacniania wspélno-
ty, normatywne i etyczne aspekty komuni-
kowania oraz szanse i wyzwania, ktore
towarzysza zmianom zachodzacym w spo-
fecznosciach. Badania nad relacja pomigdzy
procesem komunikowania i spoteczno$cia
dotyczy¢ moga wigc m.in. integracyjnej roli
medidéw, dziatalnosci prowadzonej przez
podmioty polityczne, kampanii w zakresie
promocji zdrowia, komunikowania kryzy-
sowego przy okazji katastrof, komunikowa-
nia w ramach organizacji, debat publicz-
nych, a takze komunikowania grupowego
i interpersonalnego. Polskie Towarzystwo
Komunikacji Spotecznej zaproponuje sesje
dotyczaca rél dziennikarzy w krajach regio-
nu Morza Battyckiego.

Agnieszka Stepinska

Konwergencja mediow masowych i jej skutki
dla wspotczesnego dziennikarstwa

Ustron, 19-21 wrzes$nia 2011 r.

U schytku lata 2011 roku w jednej z kil-
kunastu piramid w beskidzkim Ustroniu
odbyla si¢ konferencja migdzynarodowa
~Konwergencja mediow masowych i jej
skutki dla wspolczesnego dziennikarstwa”.

Konferencja, organizowana przez Zaktad
Dziennikarstwa Instytutu Nauk Politycz-
nych i Dziennikarstwa Uniwersytetu
Slaskiego w Katowicach, wpisywata si¢
w cykl dorocznych konferencji organizowa-
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nych przez tenze Instytut, przy czym co kil-
ka lat przypada kolej na takaz impreze
o problematyce nie stricte politologicznej,
ale medialnej (poprzednia, pt. ,,Srodki ma-
sowego komunikowania a polityka i spole-
czenstwo na przetomie XX 1 XXI wieku”,
odbyta si¢ w sasiednim Szczyrku w 2003
roku). Tytul obecnej konferencji wskazuje
zarazem skalg zmian, jakim podlegaty me-
dia w I dekadzie XXI wieku, jak i wptyw
tych zmian na uprawianie zawodu dzienni-
karza.

Konferencja przyciagngta blisko 60
uczestnikow (zgloszonych) z 18 osrodkow
akademickich w kraju (reprezentujacych
przeszto 20 uczelni), w tym takze mocna
ekipe gosci z Rosji (4 reprezentantow roz-
nych tamtejszych uczelni). W czasie dwu-
ipotdniowych obrad wygloszono w sumie
18 referatéw na dwoch sesjach plenarnych
oraz 36 — w ramach szesciu sekcji tema-
tycznych. Trwalym plonem konferencji
beda zaplanowane dwa obszerne tomy po-
konferencyjne.

Ponad pot setki wystapien konferencyj-
nych pozwala zarysowa¢ glowne, ale takze
i nieco poboczne watki zainteresowan bada-
czy i teoretykéw procesow konwergencji
w Polsce (i w pewniej mierze w Rosji). Po-
zwolg sobie ponizej przedstawi¢ wilasne,
subiektywne uporzadkowanie problematy-
ki, idac niekiedy w poprzek przyjetej agen-
dy konferencji, cho¢ nieco wigcej uwagi
mogeg poswigci¢ jedynie niektorym
wystapieniom.

W wielu referatach przewijata sig, bo
musiata, kwestia najogolniejsza: co to
w ogole jest konwergencja medidéw? Proba
uporzadkowania znalazla si¢ juz w otwie-
rajacym konferencj¢ referacie Tomasza
Mielczarka (UJK Kielce) pt. ,,Konwergen-
cja polskich mediow. Proba analizy zjawi-
ska”. Wsrod wielu aspektow konwergencji
najwazniejszy, jak si¢ wydaje, jest aspekt
technologiczny: wzajemne przenikanie sig
sieci telekomunikacyjnych, informatycz-
nych i komunikacyjnych. Autor naszkico-
wat stan rozwoju Internetu, sieci telewizji
kablowej, platform telewizji satelitarnej
oraz telekomunikacji, podkreslajac brak
istotnych réznic ilosciowych polskiej infra-
struktury (w porownaniu z Zachodem),
cho¢ utrzymuja si¢ roéznice o charakterze ja-
kosciowym (np. nier6wno$¢ dostgpu roz-
nych $rodowisk spotecznych). Analizowat
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tez role i wptywy kapitatu zagranicznego na
te procesy i stopien rozwoju najwigkszych
rodzimych firm medialnych (Agory,
IT/TVN, grupy Polsatu i innych, jak Ruch
czy Kolporter), zwracajac uwage na czynni-
ki hamujace (np. istnieje az osiem instytucji
panstwowych regulujacych rynek medidw,
co rodzi konflikt zakreséw ich kompeten-
cji). Na tym tle wazne jest tez badanie kon-
dycji $rodowiska dziennikarzy oraz $ledze-
nie spotecznych konsekwencji konwergen-
cji mediow.

W tym nurcie wprowadzajacym do pro-
blematyki obrad miescit sig tez referat Kry-
styny Doktorowicz (US): ,,Konwergencja
technologiczna i strukturalna we wspolcze-
snych mediach”. Autorka zwrdcita uwage
na kulturowy wymiar zmian technologicz-
nych w mediach, zwlaszcza od czasu upo-
wszechnienia cyfryzacji. Tradycyjne media
podlegaja w ostatnich dekadach odmaso-
wieniu odbioru i dywersyfikacji tresci (np.
w 2006 roku byto juz w Europie okoto 1160
kanatéw TV, o ponad 300 wigcej niz 2 lata
wczesniej). I cho¢ nie maleje zainteresowa-
nie trescia, to zmienia si¢ sytuacja odbiorcy
przekazoéw, poddanego dwom sprzecznym
tendencjom: globalizacji (ktérej przejawem
jest homogenizacja tresci serwowanych
przez coraz mniej licznych gigantdw me-
dialnych) i réwnocze$nie afirmacji tozsa-
mosci (przejawiajacej si¢ zindywidualizo-
waniem odbioru owych lawinowo ro-
snacych kanatow, z mozliwoscia juz teraz
omijania reklam). Ogromnie zmienilo sig
radio, ktore dzigki procesom sieciowania
i formatowania programu stato si¢ dla od-
biorcow forma iPoda (jako odtwarzacza na-
gran muzycznych). Internet za$ rozwija si¢
ostatnio w kierunku komunikacji bezprze-
wodowej (dzigki coraz liczniejszym aplika-
cjom na urzadzenia mobilne). Zmienia si¢
model komunikowania: odbiorca zaczyna
mie¢ dzi§ decydujacy wplyw na sposob
przekazu (juz si¢ nie tylko oglada tresci
w Internecie, ale i je wspottworzy); popu-
larnos¢ zyskuja portale spotecznosciowe,
YouTube, gry typu second life, tworza si¢
nowe relacje spoleczne. Niektore watki
z tego zakresu pojawity si¢ takze w sek-
cjach tematycznych, np. w referatach Anny
Latos i Krystyny Doktorowicz (US): ,,Kon-
wergencja technologiczna, konwergencja
przekazu a problem wykluczenia cyfrowe-
g0”; Krzysztofa Nowakowskiego (Katowi-
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ce): ,,Rozwoj technologii informacyjnych
a ekonomia”; Damiana Guzka (Katowice):
LKonwergencja mediow katolickich w Pol-
sce”.

Najwigksza liczba wystapien miescita
si¢ w do$¢ szerokim nurcie rozwazan, na-
zwijmy to, okotomedialnych, zwiazanych
gtéwnie ze spolecznym oddziatywaniem
konwergentnych mediow. Przykladem sa
referaty profesorow INPiD US — Marka Ja-
chimowskiego pt. ,,Wplyw konwergencji
mediow na ksztaltowanie si¢ przestrzeni
medialnej”; Zbigniewa Oniszczuka pt.
.Konwergencja a spoteczny odbior mediow
w Niemczech”; Mariana Gieruli pt. ,,0d-
biorca w $wietle konwergujacych si¢ me-
diow masowych” czy Stanistawa Michal-
czyka pt. ,, Teoria framingu w nauce o ko-
munikowaniu”, Matgorzaty Kity pt. ,,Meta-
fora tygla jezykowego w mediach
a koncepcja konwergencji”. Bylo tu jeszcze
wiele bardziej szczegotowych wystapien,
jak np. Matyldy Sek (Katowice): ,,Dylema-
ty tozsamo$ci w dobie konwergencji me-
diow”; Malgorzaty Lisowskiej-Magdziarz
(UJ): ,,Konwergencja dyskursu reklamowe-
go, rozrywki i1 dziennikarstwa a procesy
wytwarzania predyspozycji i kompetencji
odbiorczych”; Jacka Kotodzieja (UJ): ,,Mo-
dularno$¢ telewizyjnych wiadomosci i pro-
pagandy jako przejaw komunikowania ma-
sowego”’; Lukasza Wawrowskiego (Cho-
rzow): ,,Czy konwergencja mediéw maso-
wych jest neutralna piciowo?”; Katarzyny
Stelmach (US): ,,Zjawisko konwergencji
mediéw w odniesieniu do dziatalno$ci, ko-
munikowania i promocji podmiotéw poli-
tycznych”; Agnieszki Calek (doktorantki
UJ Krakéw): ,,Nowy typ marek i ich specy-
ficzne grupy docelowe jako skutek konwer-
gencji mediow”.

Dos$¢ szeroko reprezentowana byta pro-
blematyka prawnych uwarunkowan i etycz-
nych aspektow dziatalnos$ci mediow w wa-
runkach konwergencji. Aleksander Osta-
szewski (Krasnodar, Rosja) umiescit rzecz
w kontek$cie migdzynarodowym (referat:
,Teoria i praktyka prawa europejskiego
w rosyjskiej przestrzeni medialnej: historia
i wspoélczesnos$e”). Zarys wielu porusza-
nych watkéw dotyczacych realiow naszego
kraju znajdujemy w referacie Izabeli Do-
bosz (UPJPII Krakow): , Konwergencja
a prawne ramy dziatalnosci KRRiTV oraz
Urzgdu Komunikacji Elektronicznej”. Au-
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torka ocenita obecna sytuacje jako chaos le-
gislacyjny; uchwalone w ostatnich latach
ustawy (o wprowadzeniu Naziemnej Tele-
wizji Cyfrowej lub o $wiadczeniu ushug
elektronicznych) czy nowelizacje (ustawy
o radiofonii i telewizji czy prawa telekomu-
nikacyjnego) spowodowaty generalnie jesz-
cze wigksze zamieszanie. Ta problematyka
zostata rozwinigta w obradach Sekcji II
w referatach Elzbiety Czarny-Drozdzejko
(U)): ,,Niektore aspekty nowelizacji ustawy
o radiofonii i telewizji a konwergencja me-
diow”; Agnieszki Grzesiok-Horosz (Poli-
technika Gliwicka): ,,Wplyw prawa euro-
pejskiego na polskie prawo medidw”; Aga-
ty Dziekan-Lanuchy (Krakow): ,,Wplyw
KRRIiTV na przebieg procesu konwergencji
medidéw elektronicznych w Polsce”. Ponad-
to wystapita Justyna Arendarska (Wroctaw)
z referatem ,,Nowe media jako wyzwanie
dla wspotczesnej dyplomacji” oraz Barbara
Bogacka (US): ,,Efektywno$é przekazu na
temat tamania praw cztowicka w mediach
a proces konwergencji mediow”.

Jednym z przewodnich watkéw obrad
(zdominowatl zwtaszcza wystapienia w Sek-
cji III) byl wptyw konwergencji mediéw na
wspotczesne dziennikarstwo. W obradach
plenarnych ten nurt reprezentowaty dwa re-
feraty:  Aleksandra  Koroczynskiego
(Bietgorod, Rosja) pt. ,,Dziennikarstwo
migdzynarodowe w warunkach konwergen-
cji srodkéw masowego przekazu” oraz
Wojciecha Furmana (Uniwersytet Rzeszow-
ski) pt. ,,Czy nowe media utrudniajg zycie
dziennikarzom?” W Sekcji Il najwigksza
dyskusj¢ wzbudzito wystapienie Marka
Twaroga (redaktora naczelnego dziennika
Polska. Dziennik Zachodni) pt. ,,Praktyczne
konsekwencje konwergencji mediow dla
wspotczesnego dziennikarstwa”. Jego autor
mowit o rewolucyjnych zmianach w mode-
Iu organizacji newsroomu redakcji gazety,
przygotowujacej kontent dla wielu platform
dystrybucji — wersji papierowej, witryny in-
ternetowej, wersji mobilnej na smartfony
(np. iPhone’a) oraz oddzielnie na tablety
(np. iPada). Dziennikarz, wyposazony w te-
lefon komérkowy z kamera i aparatem cy-
frowym przynosi z terenu tylko ,,surowke”
dziennikarska, ktora trzeba potem, przy po-
mocy redaktora (czy w przysztosci — redak-
torow oddzielnych, wyspecjalizowanych do
kazdej platformy) przerobi¢ na odpowied-
nie wersje (tylko ,,duzy” news moze trafi¢
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do wersji papierowej). Dzisiaj duze portale
internetowe swoje serwisy konstruuja pra-
wie wylacznie na podstawie penetracji zro-
det wytworzonych; prawdopodobnie jedy-
nie Interia.pl utrzymuje jeszcze swdj
wlasny zespot dziennikarski (powiazany
jednak — znak konwergencji — z newsro-
omem radia RMF FM). Kolejnym glosem
praktyka bylo wystapienie Dariusza Kraw-
czyka (rzecznika UM Zabrze) pt. ,,Postrze-
ganie prestizu zawodu dziennikarskiego
wobec zjawiska konwergencji mediow”.
Autor zwracal uwagg na znaczne poszerze-
nie zakresu czynnosci dziennikarza doby
konwergencji — ,,dziennikarza multimedial-
nego” obslugujacego wszelkie mozliwe
platformy dystrybucji tresci. Kiedys$ dzien-
nikarze prasowi mieli wysoki prestiz (byli
~waznymi redaktorami”), ale badania nad
prestizem zawodu moéwia, ze 1 wspotcze-
$nie nie jest tak Zle. Inne referaty dotyczace
tego zawodu wygtlosili: Jolanta Zargba
(TVP Rzeszow), ,,Dziennikarze w rekla-
mach. Migdzy etyka a praktyka” i Jakub
Zurawski  (Krakow), , Konwergencja
a dziennikarstwo polityczne — rozkwit inter-
netowej publicystyki politycznej czy zaan-
gazowanego sieciowego «pseudodzienni-
karstwa»”. Maria Kornacka (Katowice)
w swym referacie pt. ,.Blogi przykladem
dziennikarstwa w dobie konwergencji me-
diow” postawita kilka waznych kwestii.
Spoteczno$¢ blogosfery liczy juz ponad
14 miln blogerow, ale ilu ws$réd nich jest
prawdziwych dziennikarzy (ogromna wigk-
szo$¢ to jednak ,,internetowa partyzantka”).
Rodza si¢ problemy prawne zwiazane ze
statusem zawodowym, np. ilu z nich kiedy$
bedzie si¢ mogto ubiega¢ o emerytury.

Nie moglo na konferencji zabraknad
rozwazan dotyczacych konwergencji me-
diow drukowanych. Ogdlnie ewolucj¢ kla-
sycznej prasy drukowanej do obecnych jej
postaci cyfrowych, dystrybuowanych na
no$nikach elektronicznych, naszkicowat
Ryszard Filas (UJ) w referacie pt. ,,Gazeta
papierowa — witryna internetowa redakcji —
e-gazeta w Polsce. Dokad zmierza nasza
prasa?”. Watki te rozwinat Krzysztof Fla-
sinski (Szczecin), demonstrujac zebranym
mozliwosci amerykanskiego tabletu w refe-
racie pt. ,,Rodzaje i zastosowanie konwer-
gencji w aplikacjach przygotowywanych
przez wydawcow medidow masowych dla
wlascicieli tabletow iPad. Dos$wiadczenia
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polskie i zagraniczne”. Watek migdzynaro-
dowy wprowadzita Magdalena Marzec
(US) na przyktadzie Niemiec (,,Niemiecka
prasa w dobie konwergencji medidw”), po-
dobnie jak Jurij Luczynski z Krasnodaru
(Panstwowy Uniwersytet Kubanski): ,,Poli-
tyczne tygodniki na rynku informacyjnym
Rosji”. Bardziej szczegotowe kwestie poja-
wily si¢ w wystapieniach Pawta Sarny (So-
snowiec): ,,Konwergencja, kultura uczest-
nictwa a czasopisma niszowe”; Olgi
Dabrowskiej-Cendrowskiej (UJK Kielce):
,Konwergencja tresci — proba analizy pro-
cesu na przyktadzie magazynow kobiecych
i telewizji $niadaniowej”. Nie braklo tez
watku konwergencji klasycznych gatunkow
dziennikarskich; podjgli go Katarzyna
Plewka (UMCS) — ,,Gatunek w warunkach
konwergencji na przykladzie wywiadu
dzi@nnikarskiego” oraz Matgorzata Slawska
(US) ,,Modyfikacja gatunkéw prasowych
na tle procesow konwergencji (o komiksach
W prasie)”.

Tradycyjne media elektroniczne, radio
i telewizja, takze podlegaja procesom kon-
wergencji, czego liczne przyktady znalazty
si¢ w referatach wielu uczestnikow. O zani-
kaniu granic migdzy tymi mediami mowily:
Mirostawa Wielopolska-Szymura (US):
,,Od audialnosci do wizualno$ci. Zjawisko
konwergencji medidéw we wspotczesnej ra-
diofonii”; Marta Wigckiewicz (Olsztyn):
,,Czy radio moze by¢ telewizja, a telewizja
radiem? Analiza zjawiska konwergencji
mediow na przykladzie dziatan Programu 4
Polskiego Radia i stacji TVN24”; Agniesz-
ka Garcarek (Lodz): ,,Wortal www.rm{24.pl
jako przyktad konwergencji audycji radio-
wych i tresci portalu informacyjnego”. Inne
kwestie zwiazane z przemianami radia i ga-
tunkow radiowych znalazty si¢ w wystapie-
niach: Pauliny Czarnek (L6dz): ,,Wspolcze-
sne formy rozrywki w polskim radiu ko-
mercyjnym”; Joanny Bachury (L6dz): ,,Ar-
tystyczne teksty audialne — w radiu
i migdzy mediami”; Aleksandry Pawlik
(Lo6dz): ,Literatura audialna wobec «kultu-
ry konwergencji»”; Kinga Klimczak
(Lodz): ,,Fotokast jako forma popularyzacji
reportazu radiowego”; Moniki Biatek (Gda-
nsk): ,,Reportaz dzwigkowy w obrazach,
czyli rzecz o fotokastach”; Radostawa Ak-
samita (Katowice): ,,O nowych metodach
docierania radiostacji studenckich do
stuchaczy”. Z kolei konwergentnym for-
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mom wspoélczesnej telewizji byly poswig-
cone referaty: Eugenii Kornitowej (Sankt-
-Petersburg, Rosja): ,, Konwergencja telewi-
zji w dobie globalizacji”; oraz Iwony Lo-
ewe (US): ,,Statos¢ i zmiennos¢ w jezyku
polskiej TV w $wietle konwergencji”.

Przedmiotem zainteresowan kilku auto-
réw byt sam Internet jako $rodowisko me-
dialne. Bardzo interesujace wyniki wias-
nych badan przedstawili mtodzi naukowcy
z US: Patrycja Szostok (,,Konwergencja
mediow lokalnych na przyktadzie funkcjo-
nowania miejskich stron WWW?”) oraz Ro-
bert Radek (,,Postgp konwergencji na
przyktadzie stron internetowych wybranych
euroregionow”).

Ostatnia grupa referatow dotyczyta,
ogo6lnie biorac, wspdtczesnej szeroko rozu-
mianej popkultury. Zaliczytbym tu trzy
wystapienia: Ignacego S. Fiuta (AGH Kra-
kéw): pt. ,,Wplyw gier komputerowych na
konwergencj¢ odbioru przekazéw”; Marka
Jezinskiego (UMK Torun) pt. ,,W strong
konwergencji funkcjonalnej przekazu me-
dialnego: media jako kreator i no$nik mito-
logii artystycznej. Przypadek muzyki popu-
larnej”, a wreszcie Przemystawa Grzonki
(US) pt. ,,Unifikacja czy wymiana? Konwe-
rgencja we wspolczesnej popkulturze na
przyktadzie relacji migdzy ksiazka, kinem,
komiksem i grami wideo”.

Ogodlnie biorac, konferencja stanowita
okazje do zarysowania kierunkéw badan
nad konwergencja mediéw w kilkunastu
osrodkach naukowych. W wystapieniach
pojawiatly si¢ dwa klasyczne znaczenia
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w roznych wariantach szczegodtowych.
W pierwszym, technologicznym — konwer-
gencja oznacza przenikanie si¢ roznych
technologii komunikacyjnych (na platfor-
mie cyfrowej); stad wiele referatow doty-
czylo nowych form istnienia mediéw trady-
cyjnych — prasy w wersji elektronicznej, ra-
dia czy telewizji istniejacych w sieci etc.
Drugie rozumienie jest znane od lat z prac
politologicznych i oznacza upodobnianie
si¢ do siebie pod jakim$ wzgledem; w wa-
riancie szczegétowym moze oznaczaé za-
réwno zacieranie réznic mi¢dzy mediami —
chocby programem radiowym a telewizyj-
nym (np. tzw. ,radio na wizji”), jak i kon-
wergencj¢ tresci — upodobnianie si¢ oferty
programowej roznych kanatéw (np. komer-
cyjnych i publicznych kanatow telewizji,
tabloidyzacji prasy codziennej etc. na grun-
cie do$¢ nisko ustawionego wspdlnego mia-
nownika). W stowie koficowym, glowny or-
ganizator konferencji, Marian Gierula
zwrdcil uwage, ze obrady uswiadomity
m.in. nowe kwestie metodologiczne: jak ba-
da¢ nowe media? Wyniki tych badan za$,
podejmowanych juz w wielu osrodkach,
moga takze wzbogaci¢ teorig. Co istotne,
my, jako nauczyciele akademiccy starszego
czy S$redniego pokolenia, w procesie
ksztalcenia dziennikarzy musimy nadazaé
za $wiatem nowinek technologicznych (me-
diow konwergentnych), ktore dla dzisiejszej
mlodziezy staly si¢ juz niejako $rodowi-
skiem naturalnym.

Ryszard Filas
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The material for research consists of Historiographical Citation Index of Polish Media
1945-2010. Following issues were subject to study, among various aspects characteristic for
history: language locality, publishing forms, differences in works’ citations depending on its
type (contributions, synthesis’) and peculiarities of author distributions (Lorenz curve, Lotka
law). A half-life indicator is also analyzed, and a HL14 indicator introduced, with related
analysis. Comparison and correlation of selected parameters (citations, HL14, Hirsch index,
publication number, volume, etc) was produced as well.

Author s summary

Marek Chylinski: JOURNALISM AND PR. BALANCE OF POWER
IN ATTENTION ECONOMY

Observed since the early 80s, the trend of the public relations industry increasingly af-
fecting and even dominating journalism, has strengthened. Today, we speak of the new qual-
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requirements of the market. The communication partners follow specific rules, which have
been described in the text. This paper presents the various aspects of the relations between
partners of this type of social communication. Regarding to the historical facts, the study re-
fers most importantly to the market perspective.

Author’s summary
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Jacek Dabata: LITERATURE IN THE FACE OF THE PRAGMATICS
OF LITERARY TECHNIQUE

The author analyses the affinity of literature and journalism through the prism of dra-
matic works which bring both of these genres closer together. He emphasises that the aim of
literature is first and foremost intrigue, the arousing of emotions and spiritualisation, while
the aim of journalism is chiefly intrigue and the raising of tension. He shows that literature
offers journalism the most important dramatic schemes and rules disposed towards mass
communication. He emphasises that literature and journalism differ however in their under-
standing of even individual phrases like, for example, ‘rapacity’; for the former this repre-
sents ‘rapacity’ of thought, meaning, or experience, while for the latter more in relation to
events, actions or plot. We find in the article also substantiation of the need for a conscious
selection of reading materials on journalist degrees, a different selection than would be the
case for philological studies; the author proposes the most important criteria in the selection
of' novels. He illustrates with concrete examples the possibility of combining even sensation-
ally constructed dramatic works with artistic requirements.

Author’s summary

Ewa Nowak: THE MEDIA AND POLICY AGENDA SETTING — RELATIONSHIPS
AND DEPENDENCES

The proposed study combines the theoretical basis (within the agenda setting theory re-
ferring to the relationships between the media and policy agenda) and empirical seeking
(which uses the popular methodology, covering content analysis). The main assumption is
grounded on the opinion that previous model in which media agenda generally follows pol-
icy agenda, is changing towards growing role of media in making politics. The detailed hy-
pothesis which is to be proved in the study, implies that media coverage should be consid-
ered as the intervention factor within the political decision-making environment. The
empirical data are analyzed by using combination of qualitative content analysis and case
study methods. The need of preparing the study is reasonable, firstly because of the progres-
sive mediatization of political life and secondly because of the small amount of studies de-
voted to shifting salience between media and policy agenda (including also, for example,
CNN effect as significant and developing media effect concept).

Author'’s summary

Katarzyna Jarosz: COMMERCIALIZATION OF SCIENCE. THE WAYS
TO INCREASE THE ATTRACTIVENESS OF ARTICLES IN THE POPULAR
SCIENCE MAGAZINES

The aim of this paper was to analyze what are the mechanisms and techniques of science
commercialization in the second half of the 20th century. The object of the analysis were the
articles published in the years 1945-2000 in 5 leading popular sciences monthly magazines
in Poland. 762 articles were analyzed. Several techniques and stylistic means were observed
the aim of which is present archaeology as a mysterious science, based very often on the in-
tuition, not on the scientific methods. There are mistakes in dating, the facts are distorted in
order to support the adventurous character of the archaeology.

Author’s summary
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Anna Wileczek: ABOUT THE LANGUAGE OF THE “YOUNG” INTERNET

The presentation discusses today’s crucial problem of changes in communicative interac-
tions, which young people take part in, and which influence the peculiarity of their ‘new’
language. This language seems to be a polymorphic, expressive and transgressive composi-
tion, even more discursive than descriptive one because it is to give the basis of safe func-
tioning in ordinariness, both the traditional (real) and the virtual ones. The sociolect of the
young, being described here in the context of its connection with the language used by the
‘young’ Internet, reveals the presence of a specific linguistic area. This area is marked by
two important occurrences — the first one is incessant need of creation (which is, among
other things, the alternative of omnipresent destruction) visible in ‘negotiating” of denota-
tions within the community as well as in lexical innovation. The second occurrence is the
need of negation i.e. the rebellious attitude towards the world norms and the language of
adults. This negation is present for example in ‘celebration’ of incorrect forms and misprints,
generally speaking in manifesting futuristic and humorous ideas for demonstration of lin-
guistic sinifiant and keeping up appearances of authenticity.

The occurrences shown in the presentation exceed the language limits and become an
important cultural sign. And looking at them from the cognitive point of view enables the re-
construction of specific ‘hermeneutics’ of the reality by young people, which seems to be
significant for educational and pedagogical reasons.

Author s summary

Pawet Ptaneta: TWO DECADES OF FREEDOM. THE DISCOURSE ON POLAND
IN AMERICAN NEWSPAPERS IN 1989-2009

The USA is one of the world leaders in terms of the number of the dailies. Most of them
are regional or local in character, but some of them (eg. The New York Times, The Washing-
ton Post, The Wall Street Journal, The Christian Science Monitor or USA Today) have
a global influence. This is the reason why it is worth doing the systematic reconstruction of
the discourse on any country presented in the US newspapers. The aim of this article is to
present some research findings referring to the reconstruction of configuration of actors,
events, topics and values as presented in the press coverage of independent (ie. after 1989)
Poland. The research is based on the examination of texts that were published in the years
1989-2009 in the American newspapers available in America’s Newspapers database. There
were 1050 texts (app. 800 thou. words) in the sample. The first level of analysis was the lexi-
cal examination of the texts. The next level focused on the computer assisted content analy-
sis that allowed the author to examine the key elements of journalist messages in subsequent
years. In the last stage of analysis the author applied statistical measures using a multidimen-
sional information processing method (the factor analysis). They enabled to extract several
factors representing the main areas of press discourse on Poland.

Author s summary

Julita Slusarczyk: USING THE YOUTUBE AS A TOOL FOR POLITICAL
PERSUASION IN THE ELECTORAL CAMPAIGN OF BARACK OBAMA

This article speaks about using the YouTube service as a tool for political persuasion dur-
ing the electoral campaign of Barack Obama. The paper shows the analysis of the activities
of Barack Obama’s staff in YouTube and the analysis of YouTube itself. The paper estimates
how the characteristics of YouTube, after implementation of the persuasion rules, could in-
crease the effectiveness of campaign activities and be an asset in winning the election.

Author’s summary
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Agnieszka Cieslikowa: POLISH DAILIES IN THE WOLYN VOIVODESHIP
IN THE INTER-WAR YEARS

The Polish press in the Wolyn voivodeship during the period of the 2™ Polish Republic
was represented first and foremost by socio-political weeklies. The local daily press in Pol-
ish had great difficulties in maintaining its position, both as a result of a poor local resource
base as well as a result of competition on the part of national Polish dailies. Despite all of
these difficulties there did appear, although in general for short periods only, several editions
of local Polish dailies. Daily newspapers like, for example, Gazeta Kresowa or Kurier
Wolynski came into being for several weeks during the period of the election campaign of
1922. Other publications, for example Dziennik Wolynski (1922-1924) or Kurier Wolynski
(1937-1939) started out as dailies though quickly transformed their format into weekly pub-
lications. Mutational publications equally did not survive.

Numerous national Polish dailies were sold within the Wolyn voivodeship. The article
contains detailed numerical data from the 1930s. The record holder in terms of actual copies
sold was the Niepokalanéw Matly Dziennik.

Author’s summary

Elzbieta Kossewska: THE POLITICAL ABSORPTION OF POLISH JEWS,
FORMER COMMUNISTS, IN ISRAEL. THE OD NOWA JOURNAL (1958 — 1965)

Polish Jews of left-wing orientation who arrived in Israel as part of the Gomutka aliyah
set up in 1958 the journal Od Nowa (Eng. Anew). The political patronage over which was
held by Mapam (Mifleget Ha-Poalim Ha-Meukhedet). Mapam activists knowing, on the one
hand, about the ideology basis of the Gomutka aliyah, while on the other about the lack of
sufficient backup to provide them with help, set about realising a minimalist programme:
they reached out for means that would enable contact with the new arrivals to be maintained.
The mission to create the said was entrusted to Ignacy Iserles, who prior to his departure
from Poland has been an Appeal Court judge in Warsaw, a Provincial Judge for the Warsaw
Voivodeship, and subsequently had been delegated from the Ministry of Justice to act as
a substitute replacement for the Criminal Chamber of the Supreme Court. In these two last
court roles he worked in the so-called secret section.

It was chiefly those who had rejected communism who contributed to Od Nowa. The
communist experiments in Poland, memory of the regime and the deep-rooted conviction as
to Poland’s dependence on the USSR decided about its rejection by the journalist circles of
Od Nowa as well as on the part of many Jews who had arrived within the Gomutka aliyah.
Besides Ignacy Iserles, there wrote for Od Nowa: Felicja Manska, Ran Kislev, Wiktor
Cygielman, Borys Eppel (pseudonym Edmund Bora), Roman Frister amongst others. The
political thrust of the journal in its editorial manifestation remained, and was not to change,
socialist in makeup, with the world still described through these categories and not wander-
ing far from content of a Zionist bent.

The existence of the journal, in accordance with the idea of Hebraization, was only short
term. The new arrivals in Israel were first and foremost to maintain so-called spiritual con-
tact with the country until the point whereby they learnt Hebrew. The intelligentsia, and it
was from amongst them that the readership of Od Nowa was recruited, taught to live a full
social, political and cultural life, engaged itself in the learning of the language, not wishing
to remain in the margins of events, and with time moved their allegiances to the Hebrew lan-
guage press. And it was chiefly for this reason that on the 28th of December 1965 Od Nowa
appeared for the last time.

Author’s summary
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Wojciech Kajtoch, Rafat Kus: MINORITY AND FOREIGN LANGUAGES IN
CONTEMPORARY POLAND: STATUS, EDUCATION AND USE IN THE MEDIA

This article discusses the problem of the presence of minority and foreign languages in
contemporary Poland. With the process of Poland’s opening to the world and its accessionto
the European structures, more attention is being paid to issues connected with the education
and promotion of minority and foreign languages. The problems discussed in the paper in-
clude: legal regulations concerning linguistic matters, language education in Poland, use of
minority and foreign languages in the workplace and in the media.

Author s summary
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