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Od redaktora

Szczeg(’)lny to numer Zeszytow: Zamyka pierwsze potwiecze ich ukazywania si¢
pod obecnym tytulem i z taka jak obecna oktadka, zaprojektowana przez Zyg-
munta Strychalskiego. Ponadto jest to numer dedykowany XV-leciu Instytutu
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej UJ, Instytutu od przeszto 11 lat beg-
dacego macierzysta placowka Zeszytow. Wprawdzie przed pigtnastu laty powotano
do zycia Migdzynarodowa Szkote¢ Dziennikarstwa, ktora sig stata zalazkiem Insty-
tutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spolecznej, a nie sam instytut, ktory powstat
trzy lata pdzniej, ale nie czepiajmy si¢ drobiazgow, jezeli sami do historii Zeszytow
wlaczamy Biuletyn Prasoznawczy oraz Prase Wspolczesng i Dawnq.

Z okazji XV-lecia IDIKS-u drukujemy okoliczno$ciowy adres jego obecnej dy-
rektor, pani dr hab. Marii Magoskiej oraz oméwienie dobrze udokumentowanych
osiagni¢¢ w dziatalnosci Instytutu piodra jego organizatorki i wieloletniej dyrektor
a obecnie przewodniczacej Rady Instytutu prof. Teresy Sasinskiej-Klas; piszac
o sukcesach placoéwki i zastugach ludzi, ktorzy ja tworzyli i ksztaltowali, nie prze-
milcza spraw niezalatwionych. Swoje jubileuszowe refleksje konczy tak:

,,Czego nie udato si¢ zrealizowac¢ do tej pory? Problemem trapiacym zwlaszcza
mtoda kadre naukowo-dydaktyczna Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spo-
lecznej jest brak formalnych mozliwosci w zakresie zdobywania stopni naukowych
w dyscyplinie zajmujacej si¢ komunikacja spoteczna. [...] Dojrzat juz odpowiedni
moment, aby kierunek studiow pod nazwa Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna
stal si¢ dyscypling akademicka w pelnym tego stowa znaczeniu. [...] I na koniec na-
lezy wyrazi¢ nadzieje, ze realizacja tego kolejnego marzenia nie zajmie nastgpnych
pigtnastu lat. Ale to dopiero czas pokaze, kiedy te plany uda si¢ urzeczywistnic”.

Trzecim, co nie znaczy, ze ostatnim, argumentem przemawiajacym za wyjatko-
woscia tego numeru jest drukowana w nim obszerna rozprawa Ryszarda Filasa,
przynoszaca syntez¢ przemian polskich mediow po roku 1989. Swoj bilans dwu-
dziestolecia zamyka autor generalna konstatacja, ktéra wedle jego okreslenia
,,brzmi nader banalnie”:

W ciagu zycia jednego pokolenia polskie media masowe, wraz catym ,,otocze-
niem medialnym”, przeszly zmiany tak gruntowne, ze sa dzi§ nie do poznania.
Oczywiscie poczatkowo przelomowa rolg odegraly czynniki w stosunku do me-
didw zewnetrzne — zmiana ustroju politycznego [...] oraz ekonomicznego [...].
Z czasem znaczenie owych czynnikow zewngtrznych dla systemu medialnego
malato, cho¢ nie zniklo (powracajac cho¢by w formie hasta ,,budowy IV RP” [...]),
natomiast na plan pierwszy wysungly si¢ czynniki swoiste dla §wiata mediow
wspolczesnych”.

O tym, jak w minionym dwudziestoleciu radzita sobie z ,,wyzwaniami rynku
mediow”, poszukujac wcigz nowych form dziatalnosci, Agora sp. z o.0., zalozona
w kwietniu 1989 r. przez Andrzeja Wajdg, Zbigniewa Bujaka i Aleksandra Paszyn-
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skiego w celu wydawania Gazety Wyborczej, niewatpliwie jedna z najwazniej-
szych, wrgez sztandarowych instytucji medialnych tego czasu, pisze z optymi-
zmem Jolanta Dzierzynska.

Natomiast trudno zdoby¢ si¢ na optymizm podczas lektury relacji Zbigniewa
Kosiorowskiego o obecnej sytuacji elektronicznych mediow lokalnych w Polsce.
Autor przekonywajaco dowodzi, ze ten segment rynku medialnego rozpada sig,
z oczywista krzywda dla swojej potencjalnej publiczno$ci, wskutek postgpujace;j li-
kwidacji lokalnych nadawcow w wyniku konsolidacji 1 wchtaniania ich przez sieci
ogolnokrajowe i regionalne.

Przed trzema czy czterema miesiacami, postrzegajac podobienstwo zachowan
zatobnych polskich mediow po katastrofie smolenskiej i po $mierci Jana Pawta II,
pisalem w tym miejscu: ,,Zapewne za par¢ miesigcy na konferencjach medioznaw-
czych i w czasopismach pojawig sig referaty i artykuty, [ktore] wykaza znaczne po-
dobienstwa metafor, peryfraz, srodkow leksykalnych i sktadniowych w tekstach
prasowych z obu okresow zatobnych”. Spetnia t¢ moja prognozg (obok podobnych
tekstow w innych pismach) artykut Magdaleny Hodalskiej o prasowych moty-
wach zatoby medialnej w $wietle publikacji z 2005 1 2010 roku.

Pewnym wyzwaniem dla czg$ci — a moze nawet wigkszosci — czytelnikow ZP
okaze si¢ tekst Adama Pawlowskiego, Macieja Piaseckiego i Bartosza Brody,
omawiajacy opracowang przez nich eksperymentalna metod¢ automatycznego
okreslania konotatywnej wartosci stow na podstawie danych korpusowych, czyli
analizy ich uzycia w zbiorach tekstow. Zdaniem autoré6w proponowana przez nich
metoda automatycznej konstrukcji profili semantycznych [...] powinna zostaé
uznana za autonomiczne i skuteczne narzedzie badawcze, ktdre przez opis sieci re-
lacji semantycznych stownictwa w korpusie tekstow daje czgSciowy dostgp do
stownika umystowego czlonkéw okre§lonej wspolnoty komunikacyjne;.

By¢ moze w przysztosci Jakub Plowens, autor artykutu o intencjonalnosci wy-
powiedzi, ulegnie urokowi automatycznego generowania intencjonalnych profili
wypowiedzi dziennikarskich. Bytoby to zgodne z jego postulatem postugiwania si¢
metodami z réznych dyscyplin jezykoznawczych i zapewne datoby si¢ pogodzié
z retoryczna teoria komunikacji w ujeciu Umberta Eco. Autor dowodzi m.in., ze
komunikaty intencjonalne realizowane sa przez prowokacje i perswazje. Ciekawe!

Metoda automatycznego generowania profili semantycznych leksemow mogta-
by tez pewnie znalez¢ zastosowanie w tekstowej rekonstrukcji opozycji ,,liberalny”
— . konserwatywny” w prasie amerykanskiej i polskiej, ktéry to problem podnidst
w swoim artykule Michal Wilczewski, wykazujac silniejsze spolaryzowanie ide-
ologiczne prasy polskiej w pordéwnaniu z amerykanska

Sporo w tym numerze watkéw metodologicznych. Takze tekst ,,Zobaczyé wig-
cej” Joanny Gloc, zamykajacy jego cz¢s¢ artykutowa, to prezentacja zastosowania
opracowanej przez autorke procedury zorientowanej socjologicznie, systematycz-
nej analizy fotografii prasowej. Radz¢ wykorzystaé ten tekst na ¢wiczeniach z Me-
tod badan medioznawczych. ,,Zyjac w rzeczywistosci wizualnej — pisze autorka —
nie sposob uciec od obrazow, a szczegolnie od fotografii prasowej, ktdra coraz cze-
$ciej wypiera tekst nie tylko w prasie tabloidowe;j”. I cytuje Susan Sontag: ,,Nowa
odmiana ludzkiej percepcji, jak i nowa czynno$cia, ktorej ludzie musza si¢ na-
uczy¢, jest «postrzeganie fotograficzne»”.

Na deser warto sobie zostawi¢ tekst Sylwestra Dzikiego o klimacie spotecznym
w Polsce i na §wiecie na przetomie XIX i XX wieku, kiedy si¢ rodzito polskie
szkolnictwo dziennikarskie. ,,To byl §wiat zupetnie w starym stylu...”

wp
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ADRES DYREKTORA

INSTYTUTU DZIENNIKARSTWA

I KOMUNIKACJI SPOLECZNEJ UJ

7. OKAZJI XV-LECIA TEJ INSTYTUCJI

bchody XV rocznicy utworzenia Instytutu Dziennikarstwa 1 Komuni-

kacji Spotecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego sklaniaja do wielu
wspomnien i refleksji. Z tej okazji pragng podzigkowac¢ Pani Profesor Tere-
sie Sasinskiej-Klas za determinacje i trud wlozony w powstanie i rozwoj
Miedzynarodowej Szkoty Dziennikarstwa, z czasem przeksztatconej w In-
stytut. Chciatabym takze wyrazi¢ wdzigcznos¢ Panu Profesorowi Walere-
mu Pisarkowi, nestorowi polskiego medioznawstwa, wieloletniemu redak-
torowi Zeszytow Prasoznawczych — pisma, ktorego tresci ksztaltowaty
i nadal ksztattuja kolejne pokolenia dziennikarzy. Walery Pisarek ma
ogromny wktad w promowanie kultury jezyka polskiego, a takze w dosko-
nalenie metod i technik badawczych nauki o mediach — szczego6lnie analizy
zawarto$ci prasy, nadal podstawowej metody w medioznawstwie. Na
tamach Zeszytow Prasoznawczych czytelnicy nie tylko moga obcowac z re-
fleksja teoretyczna, ale takze poznawa¢ wyniki badan prowadzonych w in-
nych os$rodkach naukowo-badawczych, w kraju i za granica. Za szczeg6lnie
cenna nalezy uzna¢ wspolpracg badaczy ze Wschodu i Zachodu.

Wspotczesne spoteczenstwa przezywaja glebokie i przyspieszone zmia-
ny, ktoérych synonimem sa takie pojgcia, jak spoleczenstwo ryzyka, spote-
czenstwo sieci czy spoteczenstwo spektaklu. Ewolucji ulegaja systemy de-
mokratyczne, zmienia sig styl uprawiania polityki. Media odgrywaja istotng
role w tych procesach. Ludzie doswiadczaja rzeczywisto$ci przez przekaz
medialny, coraz czesciej wiedza o $wiecie to, co zobacza i ustysza w me-
diach. Za wazne uznawane sa te zdarzenia, ktore sa relacjonowane w $rod-
kach masowego komunikowania. Stad rola medidéw jest nie tylko przedmio-
tem dyskursu naukowego czy politycznego, ale zwraca takze uwagg opinii
publicznej.

Dzisiaj badania nad mediami i komunikowaniem spotecznym wymagaja
wigc wiedzy interdyscyplinarnej: z zakresu socjologii, psychologii, polito-
logii czy jezykoznawstwa. Takich badan prowadzonych jest w Polsce bar-
dzo wiele. Pragng zatem wyrazi¢ nadzieje, ze podobnie jak w 1nnych kra-
Jach nauka o mediach i komunikowaniu spotecznym stanie si¢ wkrotce
i u nas odrebna dyscyplina naukowa.

Maria Magoska
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TERESA SASINSKA-KLAS

OD MIEDZYNARODOWEJ SZKOLY
DZIENNIKARSTWA DO INSTYTUTU
DZIENNIKARSTWA I KOMUNIKACJI
SPOLECZNEJ UJ - 15 LAT MINELO...

AZ trudno uwierzy¢, ale w 2010 r. minegto juz 15 lat od momentu
powolania w dniu 29 czerwca 1995 r. przez Senat Uniwersytetu Jagiel-
lonskiego nowej jednostki naukowo-dydaktycznej, jaka byta powstata
woOwczas z inicjatywy wiadz rektorskich uczelni Migdzynarodowa Szkota
Dziennikarstwa. Co spowodowato, ze wtadze uczelni zdecydowaty si¢ na
stworzenie tej jednostki? Upadek systemu realnego socjalizmu i rozpoczg-
cie procesu transformacji systemowej wywarly wptyw na rézne sfery zycia
spotecznego kraju, w tym takze na proces ksztatcenia kadr na poziomie uni-
wersyteckim. Na fali burzliwie si¢ dokonujacych zmian w sferze spotecz-
nej, politycznej, jak i ekonomicznej, ktoére wprowadzaly nowa jakosc
w tych obszarach, takze system edukacyjny podlegatl — cho¢ w mniej rady-
kalny sposo6b, niz miato to miejsce w innych dziedzinach — przeobraze-
niom, czego wyrazem byla likwidacja 28 listopada 1991 r. przez Rade
Gloéwna Szkolnictwa Wyzszego kierunku studiow akademickich o nazwie
Dziennikarstwo, prowadzonych w jednym tylko os$rodku akademickim
w kraju, tj. na Wydziale Dziennikarstwa i Nauk Politycznych Uniwersytetu
Warszawskiego. Cztonkowie Prezydium RG uzasadniali podjgta przez sie-
bie decyzj¢ nastgpujaco: ,nalezato zlikwidowa¢ kierunek studiow, ktory
jednoznacznie kojarzyt si¢ z poprzednim rezimem politycznym, i oczyscic¢
przestrzen edukacyjna z naleciatosci ideologicznych” (cytuj¢ nieautoryzo-
wana wypowiedz éwczesnego przewodniczacego Rady Gtownej Szkolnic-
twa Wyzszego — $p. prof. Andrzeja Pelczara z Uniwersytetu Jagiellonskie-
go, do ktorego zwrocilam si¢ z zapytaniem o przyczyny likwidacji przez
RG kierunku studiéw dziennikarskich).

A zatem procesowi transformacji systemowej w Polsce w pierwszych la-
tach instalowania nowego fadu demokratycznego towarzyszyla istotna
zmiana w zakresie ksztalcenia kadr dziennikarskich i medialnych, czyli li-
kwidacja jakichkolwiek instytucjonalnych, na poziomie akademickim, ram
ksztalcenia przysztych dziennikarzy i specjalistow w zakresie mediow dla
wyrastajacych ,,jak grzyby po deszczu” nowych tytutéw prasowych, po-
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wstajacych nowych stacji radiowych i telewizyjnych, stowem: tworzacej
si¢ nowej, demokratycznej przestrzeni medialnej

Nalezy wspomnie¢, ze Polska byta wowczas jedynym krajem w regionie
Europy Srodkowo-Wschodniej, gdz1e zlikwidowano ksztatcenie kadr
dziennikarskich i medialnych na poziomie akademickim. W pozostatych
krajach regionu szkoly dziennikarstwa i programy ksztalcenia tworzono
z niezwyklym entuzjazmem i podkreslano, ze nalezy zaczaé profesjonalnie
przygotowywac¢ kadry dla dynamlczme rozwijajacego si¢ nowego rynku
medialnego. A zatem uksztaltowata si¢ w tym zakresie interesujaca asyme-
tria, polegajaca na tym, ze w Polsce ksztalcenie kadr dziennikarskich dla
potrzeb tworzacego si¢ nowego ladu medialnego zostalo zablokowane,
podczas gdy w pozostatych krajach regionu — rozwijato si¢ dynamicznie.

Ponadto, w mysl podjetych przez RG decyzji, studia dziennikarskie (pod
nazwa Dziennikarstwo) na Wydziale Dziennikarstwa i Nauk Politycznych
Uniwersytetu Warszawskiego zostaty rozwiazane, a na ich miejsce urucho-
miono specjalizacj¢ dziennikarska w ramach kierunku: Nauki Polityczne.
Nazwa wydziatu, cho¢ w tym momencie juz bardziej mylaca niz adekwatna
do profilu ksztatcenia, nie ulegla zmianie.

W krotkim czasie w $rodowisku akademickim, jak i dziennikarskim,
a takze w ramach organizacji zrzeszajacych dziennikarzy, zaczgto podejmo-
wac dyskusje o potrzebie reaktywowania studiow dziennikarskich na po-
ziomie akademickim. Dodatkowo wsparcia dla tej idei udzielali na forach
migdzynarodowych przedstawiciele srodowisk naukowych z uczelni zagra-
nicznych, ktérzy w opracowywanych raportach (m.in. raport przygotowany
przez The Freedom Forum (USA) w 1994 r.) zwracali uwagg na kuriozal-
no$¢ sytuacji edukacyjnej w Polsce po 1989 r. w odniesieniu do ksztatcenia
kadr dziennikarskich. I co dziato si¢ dalej?

W srodowisku akademickim skupionym wokét Uniwersytetu Warszaw-
skiego i1 Jagiellonskiego zaczgto coraz wyrazniej podnosi¢ postulat przy-
wrocenia procesu ksztalcenia kadr dziennikarskich na poziomie uniwersy-
teckim. I tak, w trakcie dyskusji toczacych si¢ pomigdzy kadra akademicka
a przedstawicielami §rodowiska dziennikarskiego, dojrzewaty pomysty, by
nie tylko odbudowa¢ dotychczasowe studia dziennikarskie, ale — przede
wszystkim — je unowocze$ni¢, rozwina¢ i zblizy¢ do modelu ksztatcenia
kadr dziennikarskich wypracowanego w krajach o zaawansowanych do-
swiadczeniach w tym zakresie (m.in. w USA, Niemczech, Francji, Danii,
Szwecji, Finlandii i in.).

W tym klimacie dojrzewata decyzja wtadz Uniwersytetu Jagiellonskiego
do powotania samodzielnych studiow dziennikarskich, a nie tylko jako —
jak dotychczas — specjalnosci dziatajacej w ramach studiow na kierunku:
Politologia na Wydziale Prawa i Administracji (od 1975 r.).
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1. Powstanie Miedzynarodowej Szkoly Dziennikarstwa w UJ — 1995 r.

Senat Uniwersytetu Jagiellonskiego w lipcu 1995 r. powotat dla tego
celu nowa jednostke organizacyjna pod nazwa: Migdzynarodowa Szkota
Dziennikarstwa, usytuowana poza strukturami wydzialowymi, podlegajaca
bezposrednio Senatowi. | tak rozpoczal si¢ na UJ proces tworzenia si¢ in-
stytucjonalnych ram ksztatcenia przysztych kadr dziennikarskich i medial-
nych, niezbednych dla zmieniajacego si¢ dynamicznie rynku medialnego.

Procz tego 1 pazdziernika 1995 1. rozpoczgto na UJ ksztatcenie w zakre-
sie dziennikarstwa w ramach kierunku Kulturoznawstwo, ale byta to takze
specjalno$¢ — bowiem w dalszym ciagu nie bylo formalnej mozliwosci uru-
chomienia studiow dziennikarskich pod wtasna nazwa i w ramach struktur
wydziatowych.

W Migdzynarodowej Szkole Dziennikarstwa powstaty studia wieczoro-
we, licencjackie (byt to jeden z pierwszych programéw ksztalcenia w syste-
mie bolonskim na UJ), platne, ale — jak si¢ szybko okazato — atrakcyjne dla
absolwentoéw szkot srednich, ktorzy bardzo entuzjastycznie odpowiedzieli
na t¢ ofert¢ edukacyjna. Przez caly omawiany okres, czyli w latach
1995-2010, liczba kandydatow na jedno miejsce na studia dziennikarskie
na UJ, a takze na innych uczelniach kraju, nalezy do najwyzszych i konku-
ruje pod wzgledem atrakcyjnosci z takimi kierunkami, jak psychologia,
prawo, nauki polityczne, stosunki mi¢dzynarodowe, ﬁlologla angielska.

W krotkim czasie po uruchomieniu studiow licencjackich w MSD UJ
podjeto prace przygotowawcze nad poszerzeniem oferty edukacyjnej
ksztatcenia o studia uzupetiajace na poziomie magisterskim, czyli, zgod-
nie z systemem bolonskim, ksztalcenia w systemie 3+2. Rada Gléwna
Szkolnictwa Wyzszego 19 czerwca 1997 r. podjeta uchwate zmieniajaca
tres¢ uchwaly z dnia 28 listopada 1991 r. w sprawie nazw kierunkéw stu-
diow i postanowiono w par.l. pkt 3, Ze: ,,tworzy si¢ nowy kierunek studiow
o nazwie «Dziennikarstwo i komunikacja spoieczna» 1 wprowadza si¢ go
do Wykazu nazw kierunkow studiow w poz. 937"

Podjeta decyzjg uzasadniono nastg¢pujaco:

Poczawszy od 1992 r., studia dziennikarskie prowadzone byty najczgsciej
jako specjalno$¢ na kierunku ,,Politologia i nauki spoteczne”. Do$wiadczenia
ostatnich lat wykazaty jednak, ze takie usytuowanie dziennikarstwa prowadzi
do pewnego ,,skrzywienia zawodowego”, wywolanego dominacja problema-
tyki politologicznej w procesie ksztalcenia. Na uniwersytetach zachodnioeu-
ropejskich 1 amerykanskich dziennikarstwo wraz z komunikacja spoleczna
stanowi odrgbny kierunek studiow i absolwenci otrzymuja tytuty zawodowe
zwigzane z tym wilasnie kierunkiem. Przywrocenie studiom dziennikarskim
w Polsce rangi odrgbnego kierunku bedzie wigc nawiazywato do ogdlnie
przyjetych na $wiecie standardow. Ma to tym wigksze znaczenie, jesli zwazy¢,
ze dziedzina, jaka stanowi dziennikarstwo w powiazaniu z komunikach

spoteczna, zn szuje si¢ aktualnie w stadium dynamicznego rozwoju i rewolu-
cyjnych zmian®.

I Zob. Uchwata nr 63/97 Rady Gtéwnej Szkolnictwa Wyzszego z dnia 19 czerwca 1997 .
2 Tamze, Uzasadnienie, s. 3.
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Nalezy stwierdzi¢, ze proces tworzenia kierunku studiow ksztatcacych
dla potrzeb rynku kadry medialne i dziennikarskie, po kilku latach staran
zmierzajacych do stworzenia nowoczesnych studiéw dziennikarskich w na-
szym kraju, podejmowanych wspolnie z partnerami z Instytutu Dziennikar-
stwa Uniwersytetu Warszawskiego, zakonczyt si¢ sukcesem. Jakie nastepne
pilne zadania nalezato wykonac¢?

Poniewaz Rada Gléwna Szkolnictwa Wyzszego pozytywnie odniosta si¢
do staran $srodowiska naukowego i medialnego i1 zaaprobowata projekt, by
nowo tworzony kierunek ksztatcenia przyjat nazwe: Dziennikarstwo i ko-
munikacja spoteczna, pilnym zadaniem byto przygotowanie odpowiednie-
go programu studiow. Wspolnie, przez kadr¢ naukowa Instytutu Dzienni-
karstwa UW (glownie prof. prof. Janusz Adamowski, Jerzy Bralczyk
1 Maciej Mrozowski) i Migdzynarodowej Szkoty Dziennikarstwa UJ (glow-
nie dr Matgorzata Lisowska-Magdziarz — wowczas wicedyrektor MSD ds.
dydaktycznych, prof. Tomasz Goban-Klas oraz dyrektor MSD — prof. Tere-
sa Sasinska-Klas) zostal opracowany program ksztatcenia na poziomie pig-
cioletnich studiéw stacjonarnych magisterskich na kierunku: Dziennikar-
stwo i komunikacja spoteczna, ktory 25 listopada 1999 r.° zostal
zatwierdzony przez Rade Glowna Szkolnictwa Wyzszego. Okreslal on
szczegotowo tzw. minima programowe, ktore wzorowane byly na progra-
mach ksztalcenia w wiodacych osrodkach uniwersyteckich w krajach Euro-
py Zachodniej oraz USA, oraz zawieral wtasne, autorskie propozycje kra-
kowskiego i warszawskiego $rodowiska akademickiego. Rada Gloéwna
najpierw stworzyla ramy prawne dla kierunku, a nastgpnie zaakceptowata
zaproponowany, zgodny z obowiazujacymi standardami ksztalcenia, pro-
gram studiow — tym samym powstaty formalne mozliwosci prowadzenia
pelnych studiéw akademickich w zakresie Dziennikarstwa i komunikacji
spotecznej w nowej rzeczywistosci po 1989 r. w naszym kraju.

Réwnolegle, od roku akademickiego 1997/1998 Miedzynarodowa Szko-
ta Dziennikarstwa weszta w sktad struktury nowo powstalego w 1996 r.
Wydziatu Zarzadzania i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Jagiello-
nskiego i stala si¢ jego jednostka sktadowa. Ta decyzja oznaczata, ze kolej-
ne kroki zwiazane z tworzeniem, a nastgpnie rozwijaniem kierunku studiow
realizowane beda od tej pory w obrebie nowego Wydziatu — juz jego nazwa
wskazywata, ze w zakresie jego dzialania miesci si¢ problematyka
zwiazana z szeroko rozumiang komunikacja spoteczna, w tym takze dzien-
nikarstwem 1 mediami.

2. Powolanie Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej
na WZiKS UJ — 1998 r.

Wezesng wiosng 1998 r. dyrekcja Migdzynarodowej Szkoly Dziennikar-
stwa zwrocita si¢ do wladz Wydzialu Zarzadzania i Komunikacji Spotecz-

3 Zob. Uchwata Rady Gtéwnej Szkolnictwa Wyzszego nr 591°99 z dnia 25 listopada 1999 r.
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nej z wnioskiem o stworzenie w obrgbie Wydzialu nowej jednostki o na-
zwie: Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji Spolecznej, w sktad ktorej —
proponowano — oprocz jednostki wnioskujacej wesztaby samodzielnie
funkcjonujaca w ramach Wydzialu Katedra Komunikowania i Mediow
Spotecznych, kierowana przez prof. Tomasza Gobana-Klasa, oraz Osrodek
Badan Prasoznawczych, funkcjonujacy od 9 pazdziernika 1991 r. w struk-
turach Instytutu Nauk Politycznych UJ jako samodzielna jednostka na pra-
wach katedry®. OBP, jednostka badawcza powstata w 1956 r. w strukturach
RSW ,,Prasa” (pozniejsza RSW ,,Prasa-Ksiazka- Ruch”), z biegiem czasu
stal sig coraz bardziej rozpoznawalna i ceniong w wymiarze migdzynarodo-
wym, ze wzgledu na poziom naukowy i ekspercki, jednostka prowadzaca
badania prasoznawcze dla potrzeb instytucji panstwa, instytucji migdzyna-
rodowych oraz dla potrzeb nauki.

W marcu 1990 r. — w zwiazku z Ustawa o likwidacji RSW ,,Prasa-
-Ksiazka-Ruch” — dyrekcja OBP wystapita do rektora UJ z wnioskiem
o przejecie Osrodka przez Uniwersytet w imieniu Skarbu Panstwa. Wnio-
sek ten zostal zaakceptowany przez Senat UJ 25 kwietnia 1990 r. 1 paz-
dziernika 1990 r. zostal powotany do zycia Osrodek Badan Prasoznaw-
czych Migdzywydziatlowy Zaktad UJ, wiaczony w nastgpnym roku
w struktury organizacyjne Instytutu Nauk Politycznych. Instytut ten prowa-
dzit w ramach kierunku Nauki polityczne specjalno$¢ dziennikarska, cie-
szaca si¢ ogromnym zainteresowaniem studentow.

Wiosna 1998 r. w wyniku uzgodnien migdzywydziatowych i migdzyin-
stytutowych Osrodek Badan Prasoznawczych wlaczony zostat w struktury
tworzacego si¢ w ramach Wydziatu Zarzadzania i Komunikacji Spolecznej
Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spoteczne;.

W ten sposob w 1998 r., decyzja wtadz Uczelni, powstat Instytut Dzien-
nikarstwa i Komunikacji Spotecznej, ktéry rozpoczat proces ksztalcenia
studentdéw na kierunku: Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna w syste-
mie bolonskim, czyli 3+2. Rownolegle — przy aktywnym wsparciu Kole-
gium Rektorow Szkot Wyzszych m. Krakowa (uchwata z dnia 4 marca
1998 r. podjeta w Krynicy na wniosek wiceprzewodniczacego Kolegium,
prof. Kazimierza Kosiniaka-Kamysza — rektora 6wczesnej Akademii Rolni-
czej, dzisiaj Uniwersytetu Rolniczego) oraz wladz Wydziatu Zarzadzania
i Komunikacji Spotecznej — powotano od roku akad. 1998/1999 Srodowi-
skowe Podyplomowe Studium Dziennikarstwa i Komunikacji Spoteczne;j
we wspotpracy dydaktycznej ze wszystkimi uczelniami publicznymi Kra-
kowa. Jego pierwszym kierownikiem zostat dr hab. Andrzej Kaliszewski,
ktory w latach 1998-2009 wniost ogromnie zastlugi w rozwdj tej formy
ksztatcenia kadr dziennikarskich i medialnych na Uniwersytecie Jagiello-
nskim. Od roku 2009 studiami podyplomowymi w IDiKS UJ kieruje dr
Krzysztof Gron. Od roku akademickiego 2010/2011 zostang uruchomione

4 W sprawie okoliczno$ci przejécia OBP na Uniwersytet Jagiellofiski zob.: W. Pisarek: Co sig stato
z Osrodkiem i Zeszytami?, Zeszyty Prasoznawcze 1991, nr 3-4, s. 5-8.
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kolejne, nowe studia podyplomowe w IDiKS, z zakresu realizacji telewi-
zyjnej oraz fotografii prasowe;.

I w taki sposob, jak przedstawiono powyzej, powstawat na Uniwersyte-
cie Jagiellonskim program ksztalcenia w zakresie Dziennikarstwa i komu-
nikacji spotecznej oraz jego instytucjonalne ramy.

Obecna struktura Instytutu przedstawia si¢ nast¢pujaco:

Dyrektorem IDiKS jest od 2008 r. dr hab. Maria Magoska, funkcj¢ wice-
dyrektora ds. studiow peilni dr Agnieszka Szymanska. Przewodniczaca
Rady Instytutu jest prof. Teresa Sasinska-Klas.

MSD oraz IDiKS od momentu powstania kierowaty nastgpujace osoby:
w latach 1995-1998 na funkcje dyrektora MSD powotana zostata Teresa
Sasinska-Klas. Nastepnie od 1 pazdziernika 1998 do konca sierpnia 2002 r.
petnila ona funkcje¢ dyrektora Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji
Spotecznej. W latach 2002-2008 (przez dwie kadencje) stanowisko dyrek-
tora Instytutu piastowata prof. Ewa Nowinska.

Obecnie, tzn. we wrzesniu 2010 r., w sktad Instytutu Dziennikarstwa
1 Komunikacji Spotecznej UJ wchodza nastepujace jednostki:

1. Katedra Komunikowania i Mediéw Spotecznych, ktora kieruje
prof. zw. dr hab. Tomasz Goban-Klas.

2. Katedra Osrodek Badan Prasoznawczych — kierowana przez
prof. dr. hab. Macieja Kawke.

3. Zaklad Migdzynarodowa Szkota Dziennikarstwa, ktorym kieruje
prof. UJ dr hab. Teresa Sasinska-Klas.

4. Zaklad Komunikowania Politycznego i Mediow, ktorym kieruje
dr hab. Maria Magoska.

5. Zaktad Genologii Dziennikarskiej, ktorym kieruje
prof. UJ dr hab. Kazimierz Wolny-Zmorzynski.

3. Ksztafcenie w zakresie Dziennikarstwa i Komunikacji Spolecznej
od 1998 r. do chwili obecnej

Od momentu powstania, poczatkowo MSD, a nastepnie IDiKS UJ upty-
neto kilkanascie lat i nalezy zada¢ sobie pytanie, w jakiej sytuacji znajduje
si¢ obecnie proces ksztalcenia w zakresie Dziennikarstwa i komunikacji
spotecznej na Uniwersytecie Jagiellonskim? Co nowego wprowadzono, co
jest kontynuowane, w jakim kierunku podazaja zmiany?

Nalezy stwierdzi¢, ze po kilkunastu latach doswiadczen dotyczacych
funkcjonowania IDiKS jest to juz ustabilizowana, rozpoznawalna i prestiz-
owa jednostka ksztatcenia w skali uczelni, jak i w kraju. Nie ma przesady
w tym stwierdzeniu, fakty bowiem wskazuja, ze tak nalezy ja ocenia¢. Pro-
gramy ksztatcenia w zakresie Dziennikarstwa i komunikacji spotecznej
poddane zostaty ocenie Uniwersyteckiej Komisji Akredytacyjnej w 2003 r.,
a nastgpnie Panstwowej Komisji Akredytacyjnej w 2004 r. 1 uzyskaty pozy-
tywne oceny oraz certyfikaty na okres 5 lat. Wiosna 2010 r. dokonana zo-
stata przez UKA kolejna ocena jednostki i Instytut Dziennikarstwa i Komu-
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nikacji Spolecznej uzyskat certyfikat dotyczacy jakosci ksztalcenia na
nastepne 5 lat. W jesieni roku akademickiego 2010/2011 przewidziana jest
kolejna ocena jednostki przez Panstwowa Komisjg¢ Akredytacyjna. Oznacza
to, ze proces ksztatcenia w ramach Dziennikarstwa i komunikacji spotecz-
nej na Uniwersytecie Jagiellonskim prowadzony jest prawidtowo, na wyso-
kim poziomie i nie budzi jakichkolwiek formalnych zastrzezen. Ksztatcenie
to realizowane jest w systemie bolonskim, czyli: trzyletnie studia licencjac-
kie (stacjonarne i niestacjonarne) koncza si¢ uzyskaniem stopnia licencjata
z Dziennikarstwa i komunikacji spotecznej, a nastgpnie dwuletnie studia
magisterskie (stacjonarne i niestacjonarne) pozwalaja uzyskac stopien ma-
gistra w tymze zakresie.

W opisywanym czasie w MSD, a nastepnie IDiIKS prowadzito zajecia
dydaktyczne wielu wybitnych specjalistow z zakresu dziennikarstwa i me-
diow. Wymieni¢ nalezy m.in. takich profesorow, jak: Walery Pisarek, Jerzy
Bralczyk, Maciej Mrozowski, Ireneusz Bobrowski, Halina Kurek, Danuta
Wesotowska, Roman Laskowski, Wiestaw Godzic, Wiestaw Lubaszewski,
a takze goscinnie wykltadajacych profesorow z zagranicy, jak: Gunnar
Boehnert — b. doradca premiera Kanady Pierre’a Trudeau oraz wieloletni
dyrektor Rady Atlantyckiej NATO w Kanadzie z University of Guelph, nie-
przerwanie prowadzacy zajecia ze studentami w latach 1995-2008, Franck
Aycock z Appallachian State University, Boonie, Potnocna Karolina
(USA), Jerry Aumente z Rutgers University, jeden w gtéwnych ekspertow
w International Media Fund z New Brunswick, New Jersey (USA), Robert
Stowers z University of Wisconsin, Stevens Point (USA), Paul Klimsa
z Technische Universitdt w [lmenau (Niemcy), Peter Jones, b. dyrektor In-
stitute for Advanced Studies in the Humanities z University of Edinburgh
w Edynburgu, Wielka Brytania, jak i wielu innych wybitnych zagranicz-
nych ekspertow w dziedzinie mediow oraz praktykujacych dziennikarzy.

Na uwagg zastuguje takze realizowana od 1998 r. wspotpraca dydaktycz-
na z redakcja najwigkszego regionalnego dziennika w Europie Ouest-
-France, wydawanego w Rennes w Bretanii, pierwszego od 1971 r. pod
wzgledem sprzedazy dziennika we Francji. Corocznie do Instytutu przyjez-
dzaja wybitni dziennikarze z tej redakcji, przedstawiciele kadry zarzadza-
jacej redakcja oraz stowarzyszenia Association — EUROPE-PRESSE-
-SOLIDARITE, dziatajacego przy grupie prasowej Ouest-France.
Stowarzyszenie to powstalo na poczatku lat osiemdziesiatych XX w.
w Rennes we Francji i celem jego bylo wspieranie procesu uwalniania si¢
mediow w Polsce od systemu politycznej kontroli. Na poczatku procesu
transformacji systemowej dziennikarze nowo powstatej w maju 1989 r. Ga-
zety Wyborczej, a takze Tygodnika Powszechnego z jego pomoca zdobywali
wiedze i praktyczne umiejetnosci w zakresie funkcjonowania gazety na
wolnym rynku medialnym.

Do listy ,,podopiecznych” stowarzyszenia dolaczyt — na zaproszenie
strony francuskiej — Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej. Od
tego momentu do chwili obecnej redakcja Ouest-France corocznie przyj-
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muje na miesi¢czny staz kilku studentow Instytutu Dziennikarstwa i Komu-
nikacji Spotecznej UJ. Ponadto corocznie przyjezdzaja dziennikarze, jak
i menedzerowie reprezentujacy redakcje Ouest-France oraz stowarzyszenie
1 prowadza zajecia dydaktyczne w zakresie tzw. dobrych praktyk do-
tyczacych redagowania gazety oraz zarzadzania tytutem prasowym na kon-
kurencyjnym rynku medialnym. Wspotpraca ta jest realizowana ze srodkow
finansowych strony francuskiej. Ze strony Instytutu Dziennikarstwa i Ko-
munikacji Spotecznej wspotpracg z Ouest-France oraz stowarzyszeniem
koordynuje dr Teresa Stawinska. Doda¢ nalezy, ze dr Teresa Stawinska
przygotowala i obronita w roku 2008 r. na Wydziale Zarzadzania i Komuni-
kacji Spotecznej rozprawe doktorska na temat: ,,Zarzadzanie przedsigbior-
stwem prasowym na przyktadzie spotki Ouest-France SA”, ktora w 2009 r.
uzyskata I nagrodg za najlepsza pracg doktorskgq w dziedzinie mediow przy-
znawang przez Polskie Towarzystwo Komunikacji Spoteczne;j.

Od 2002 r. realizowana jest wspotpraca dydaktyczna i badawcza
z Fachgebiet fiir Kommunikationswissenschaft, Technische Universitit II-
menau, w Niemczech, kierowanym przez prof. Paula Klimsg. W jej ramach
prowadzone byly zajecia dydaktyczne w zakresie programu realizowanego
na platformie multimedialnej Medienbriicke, podpisanego 15 lipca 2002 r.
przez wladze UJ oraz partnera z Niemiec. W ramach projektu naukowo-
-dydaktycznego Medienbriicke, realizowanego w jezyku niemieckim, stu-
denci z IDiKS UJ i studenci niemieccy z [lmenau uczestniczyli w konwer-
satorium realizowanym rownolegle na obu uczelniach i przygotowywali
projekt dla stacji telewizyjnej MDR pt. ,,Polacy, jakich nie znamy” oraz
»Niemcy, jakich nie znamy”. Aktualnie jest wypracowywana nowa formuta
wspotpracy dydaktycznej i badawczej pomigdzy oboma partnerami. Projekt
prowadzenia wspolnych badan w zakresie platformy medialnej znajduje sig
w koncowej fazie przygotowan i zglaszany bedzie w najblizszym czasie
jako wniosek o przyznanie grantu badawczego ze srodkéw EU na wyzej
wymienione cele.

3.1. Profil ksztatcenia

Obecnie, tzn. w roku 2010, w Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji
Spotecznej UJ studiuje 299 studentdéw na studiach stacjonarnych, 291 stu-
dentéw na studiach niestacjonarnych oraz 33 stuchaczy studiow podyplo-
mowych, co daje tacznie 623 osoby (dane na dzien 1 lipca 2010 r.). Ozna-
cza to, ze wszystkie formy ksztatcenia dydaktycznego w Instytucie
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej cieszg si¢ duzym zainteresowa-
niem wsrod absolwentow szkot srednich oraz wsérdd absolwentow innych
kierunkow studiow, ktorzy pragna poszerzy¢ swoja wiedzg w zakresie me-
diéw i dziennikarstwa na studiach podyplomowych.

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna czgsto wybierane jest przez
studentdéw takze jako drugi kierunek studidow, w potaczeniu ze studiami ta-
kimi, jak socjologia, politologia, europelstyka stosunki migdzynarodowe,
prawo, kulturoznawstwo, ekonomia i in.
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Poniewaz studia w zakresie Dziennikarstwa i komunikacji spolecznej
prowadzone sa w systemie bolonskim, absolwenci studiow licencjackich
moga kontynuowa¢ studia magisterskie na macierzystym kierunku, co jest
wyborem wigkszo$ci absolwentow studidw licencjackich w IDiKS UJ, wy-
biera¢ studia na kierunkach pokrewnych badz studiowac rownolegle Dzien-
nikarstwo i komunikacje spolecznaL i inny wybrany kierunek. Oznacza to,
ze aspiracje edukacyjne studentow i absolwentow Dziennikarstwa i komu—
mkaql spotecznej znajduja sig¢ na $ciezce wzrostu. Nie zawsze przekiada
si¢ to na jakos$¢ zdobywanej wiedzy, ale odpowiedz, dlaczego tak si¢ dzieje,
nalezy juz do zainteresowanych.

Studia w zakresie Dziennikarstwa i komunikacji spotecznej w IDiKS UJ
prowadzone sa zgodnie z obowigzujacymi dla tego kierunku standardami
ksztalcenia, program ksztalcenia uwzglednia wymagane limity godzin dy-
daktycznych na poszczeg6élnych poziomach ksztatcenia, jak i inne wymogi
dotyczace jakosci, tresci i efektow ksztalcenia. Od roku akademickiego
2008/2009 program ksztalcenia jest dostosowany do aktualnych standar-
dow ksztatcenia MNiSW, obowiazujacych od dnia 12 lipca 2007 r.” Profil
ogolny ksztalcenia przyjety w Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji
Spotecznej UJ — zgodny z aktualnie obowiazujacymi standardami, ale bar-
dziej szczegdtowo rozbudowany — przedstawia si¢ nastgpujaco:

a. na studiach I stopnia przyjmuje sig, ze absolwent powinien:

1. Posiada¢ podstawy ogélnej wiedzy humanistycznej i ekonomicznej, a wigc
rozumie¢ podstawowe procesy zycia spotecznego, politycznego, gospo-
darczego i kulturalnego w kraju i na $wiecie, osadzone w historii XX wieku
oraz wspolczesnej;

2. Zna¢ podstawy teorii komunikowania oraz posiada¢ wiedzg o réznych dzie-
dzinach komunikowania spotecznego i migdzynarodowego oraz o wspotcze-
snym rynku mediow — tak w wymiarze lokalnym, krajowym, jak i globalnym;

3. Zna¢ rozne aspekty spotecznego oddziatywania medidéw masowych oraz ro-
zumie¢ ich znaczenie w Zyciu i funkcjonowaniu wspolczesnego spolecze-
nstwa;

4. Mie¢ podstawowe umiejetnosci konieczne dla sprawnego i kompetentnego
wykonywania podstawowych zadan zwiazanych z wykonywaniem zawodu
dziennikarza w prasie, radiu, telewizji oraz Internecie;

5. Postugiwac¢ si¢ jezykiem specjalistycznym, by¢ zaznajomionym z technika
drukarska, radiowa, telewizyjna, a takze nowych mediow w zakresie pozwa-
lajacym na wykonywanie zawodu, w tym kompetentne porozumienie
i wspolprace z technicznymi pracownikami redakcji medialnych;

6. Posiada¢ podstawy wiedzy i umiejgtnosci koniecznych do pracy w zawo-
dach zwiazanych z szeroko pojeta dziedzinag komunikacji spotecznej, tzn.
w reklamie, promocji, instytucjach zwiazanych z public relations i z edukacja
medialng w stopniu umozliwiajacym dalsze samoksztatcenie w tych dzie-
dzinach;

7. Postugiwac si¢ biegle w mowie i pi$mie jezykiem angielskim oraz dowol-
nie wybranym drugim jgzykiem obcym w stopniu umozliwiajacym lekturg

5 Zob. Standardy ksztalcenia dla kierunku studiéw: Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna — Zatacz-
nik nr 18 do Rozporzadzenia Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 12 lipca 2007 r. w sprawie
standardow ksztatcenia dla poszczegdlnych kierunkéw oraz poziomoéw ksztatcenia, a takze trybu two-
rzenia i warunkow, jakie musi spetnia¢ uczelnia, by prowadzi¢ studia migdzykierunkowe oraz makro-
kierunki, DzU nr 164 (z dnia 13 wrze$nia 2007), poz. 1166.
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prasy zagranicznej i wykonywanie podstawowych zadan dziennikarskich
w tych jezykach;

8. Postugiwac si¢ komputerowymi edytorami tekstu, prostymi bazami danych
i arkuszami kalkulacyjnymi oraz posiada¢ umiejgtnos$¢ sktadu komputero-
wego”;

b. na studiach II stopnia profil ksztalcenia ulega poszerzeniu oraz
poglebieniu i obejmuje nastgpujace tresci:

9. Znajomos$¢ najnowszych trendow rozwojowych mediow masowych na
$wiecie i w Polsce oraz ich roli w funkcjonowaniu spoteczenstwa informa-
cyjnego;

10. Umiejgtno$¢ wypehniania roli dziennikarza jako profesji zaufania publicz-
nego;

ll,gUmiethnoéci umozliwiajace zarzadzanie instytucj7ami medialnymi, w tym
takze w sytuacjach trudnych czy wrecz kryzysowych'.

W procesie ksztalcenia kadr dziennikarskich i medialnych znaczace
miejsce poswigcone jest praktycznemu przygotowaniu do zawodu. Oczeki-
wania pracodawcow w stosunku do o$rodkéw akademickich, a dotyczace
przygotowania warsztatowego przysztych absolwentdéw sa bardzo wyrazne.
Studenci w toku studiow odbywaja praktyki zawodowe, na ktérych bez-
posrednio dowiaduja sig, jak powinni si¢ przygotowaé, takze w sensie
umiejgtnosci praktycznych, do podjgcia pracy w zawodach medialnych.
Wybierane przez studentow miejsca praktyk pokazuja w pewnym stopniu,
w jakiego typu instytucjach medialnych zamierzaja oni doskonali¢ swoje
umiejetnosei, a takze (w wypadku czesci z nich) gdzie zamierzaja realizo-
wac si¢ zawodowo po zakonczeniu studiow. Najczeséciej wybieranymi miej-
scami praktyk studenckich sa stacje telewizyjne oraz redakcje portali inter-
netowych. Na pierwszym miejscu znajduje si¢ Telewizja Polska SA — to
najczesciej wybierane przez studentow miejsce odbywania praktyk dzienni-
karskich. Nastgpne sa redakcje portali internetowych. Co interesujace,
wsrdd studentdw studiow stacjonarnych w roku akademickim 2009/2010
(to najnowsze dane dotyczace praktyk studenckich) najwigkszym zaintere-
sowaniem cieszyly si¢ praktyki w redakcjach gazet (dziennikow i miesigcz-
nikow), co piaty student studiow stacjonarnych wybieral pras¢ jako miejsce
odbywania praktyki dziennikarskiej. I na odwrot, najrzadziej wybierane
byly redakcje gazet jako miejsce odbywania praktyk w roku akademickim
2008/2009 przez studentow niestacjonarnych. W ciagu ostatnich pigciu lat,
tj w okresie 2004-2009, w ramach praktyk studenckich studenci Dzien-
nikarstwa i komunikacji spotecznej wspolpracowali z nastgpujacymi
mediami: Anty-Radio, Dziennik Polska—Europa—Swiat, Dziennik £odzki,
Dziennik Polski, Dziennik Zachodni, Echo Dnia, Echo Miasta, RMF Maxx,
Gazeta Krakowska, Gazeta Wroctawska, Gazeta Wyborcza, Glos Wielko-
polski, Gos¢ Niedzielny, Grupa Onet.pl. SA, Grupa Radiowa ,,Agory”,
Holding-PROFIT sp. z. 0.0., Interia.pl, Polsat, Radio Akademickie Zak, Ra-

6 Zob. raport Dziatalno$¢ Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej UJ w latach 20042009
wg standardow akredytacji kierunku studiéw Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna, IDiKS UJ, Kra-
kow 2010, s. 103-104.

7 Tamze, s. 104.
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dio Alfa, Radio Bez Kitu, Radio Eska, Radio Gdansk, Radio Katowice, Ra-
dio Krakéw, Radio Roxy, RMF CLASSIC, RMF FM, RMF Maxx, Roxy
FM, TVN Katowice, TVV SA, TVP Rzeszéw, TVP SA, TVP SA o/Kra-
kéw, Tygodnik Powszechny, Wprost. Opiekunem praktyk studenckich jest
dr Weronika Swierczynska-Glownia.

W ofercie dydaktycznej IDiKS, a weze$niej MSD UJ, mieszcza si¢ zaje-
cia dydaktyczne dla studentow prowadzone w jezykach obcych, takie jak
m.in.: 1) War Correspondents — wyktad prowadzony przez prof. Gunnara
Boehnerta z Kanady (1995-2008), 2) Desktop Publishing — zajgcia warszta-
towe prowadzone przez prof. Roberta Stowersa z USA (1997-2006), 3) Au-
diovisual Animation — prof. Robert Stowers (1997-2006), 4) Media in the
Public Sphere — prof. Peter Jones z Uniwersytetu w Edynburgu
(2003-2005), 5) Ethnic Minorities Groups in Europe — dr Beata Klimkie-
wicz, 6) Media Policy (wczeéniej przedmiot prowadzony pod nazwa: Euro-
pean Union Media Policy) — dr Beata Klimkiewicz, 7) konwersatorium
Medienbriicke prowadzone przez dr Agnieszke Hess, a nastgpnie mgr Ireng
Szpuler-Durak, a po stronie niemieckiej przez prof. Paula Klims¢ oraz prof.
Kurta Mornewega, 8) Advertising Market Policy — prof. Frank Aycock
z USA (1998-2003) i in.

W roku akademickim 2009/2010 prowadzone byty w IDiKS nastgpujace
zajecia w jezykach obcych (angielski i niemiecki): 1) English Language in
Media — mgr Titus Ferenc, 2) Aktuelles Geschehen — mgr Artur Kozuch,
3) Current Affairs — mgr Iwona Kordys, 4) Media Policy — dr Beata Klim-
kiewicz.

Nadmieni¢ nalezy takze, ze od 1998 r. IDiKS UJ sprawuje patronat nad
klasa dziennikarsko-medioznawcza w IV Liceum Ogdlnoksztatcacym
w Olkuszu. Koordynatorem tej inicjatywy jest dr Malgorzata Lisowska-
-Magdziarz, a zajecia dydaktyczne dla uczniow prowadza pracownicy nau-
kowo-dydaktyczni IDiKS UlJ.

3.2. Studenckie formy zycia naukowego w IDiKS

Studenci Dziennikarstwa i komunikacji spotecznej w IDiKS aktywnie
uczestnicza w studenckim zyciu naukowym uczelni Krakowa. Nie sposob
wymieni¢ wszystkich form studenckiej aktywnosci, ale nalezy wskaza¢ na
te, ktére s najbardziej nowatorskie. Zaliczy¢ do nich nalezy wydawanie pi-
sma studenckiego Mediator, przygotowanie 1 przeprowadzenie akcji pro-
mocyjno-wizerunkowej Kota Naukowego Studentow Dziennikarstwa pod
nazwa ,,Skotujmy si¢”, zajgcia praktyczne w KNSD w sekcjach: Dykcja
i Emisja Gtosu, Sekcja Medialna, Sekcja Muzyczna. Sekcja Medialna uru-
chomita Salon Medialny, w ktorym uczestniczyli jako goscie wybitni dzien-
nikarze, tacy jak: red. Brygida Grysiak — absolwentka IDiKS (TVN 24),
red. Jagienka Wilczak (tygodnik Polityka), red. Przemystaw Skowron
(RMF FM), red. Jerzy Pilch, red. Tomasz Raczek. Dzigki inicjatywie stu-
dentow powstata Piwnica Medialna, w ramach ktorej go$¢mi byli: red. Ewa
Drzyzga (TVN), red. Kamil Durczok (TVN), red. Anna Marszalek —
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(Rzeczpospolita). Od 2007 r. studenci IDiKS organizuja ogoélnopolski ple-
biscyt na najlepszych dziennikarzy pod nazwa MEDIATORY (2007, 2008,
2009). Pod kierunkiem dr Agnieszki Hess przygotowali i realizowali do
2009 r. projekt Second IDiKS-UJ w Second Life. Byla to bardzo nowator-
ska inicjatywa studenckiego kota naukowego IDiKS, polegajaca na wyko-
rzystaniu nowych technologii komunikacyjnych w procesie ksztalcenia.
Z inicjatywy studentow w 2007 r. stworzono wirtualng siedzibg IDiKS
w Second Life. Bylo to pierwsze przedsigwzigcie w skali kraju, gdzie stu-
denci podjeli sig¢ administrowania siedziba w SL, sami aktualizowali mate-
rialy w wirtualnym $wiecie oraz analizowali poziom wykorzystania tego
medium przez uzytkownikow. Przyczynito si¢ to wydatnie do powigkszenia
stanu wiedzy studentow na temat sposobu uzytkowania, jak i obstugi SL,
a takze poznania nowych form reklamy i promocji, jakie moga by¢ wyko-
rzystywane w procesie komunikowania w sieci.

Jedna z nowszych inicjatyw studenckich jest Telewizja UJ realizowana
wspolnie z Cyfrowym Archiwum UJ i Biurem Promocji UJ, ktorej celem
jest dokumentowanie najwazniejszych wydarzen uczelni. Studenci pod kie-
runkiem dr Matgorzaty Majewskiej realizuja spotkania z kamera, ktore
majg na celu doskonalenie ich umiejgtnosci warsztatowych. Pod kierun-
kiem dr Weroniki Swierczynskiej-Gtowni realizowany jest konkurs na naj-
lepszy film reklamowy.

W roku akad. 2009/2010 KNSD UJ uruchomito konkurs fotograficzny
pod nazwa ,,Glebia spojrzenia”, ktorego najlepsze prace pokazano krakow-
skiej publicznosci w Galerii Pauza.

To tylko wybrane przyktady aktywnosci studenckiej w ramach kota na-
ukowego, niemniej wyraznie pokazuja, ze ta forma aktywnosci naukowej
cieszy si¢ duzym zainteresowaniem studentéw Instytutu Dziennikarstwa
i Komunikacji Spotecznej UJ i ze wszech miar warto ja kontynuowac.

3.3. Rozwdj kadry naukowej

W 1995 r. Miedzynarodowa Szkota Dziennikarstwa UJ powstawata
w ramach skromnych mozliwosci kadrowych, bowiem nie byto we wcze-
$niejszym okresie instytucjonalnych mozliwosci ksztatcenia kadry nauko-
wej dla potrzeb dydaktycznych przyszlych studiéw dziennikarskich. Stad
w pierwszych latach dzialalnosci MSD tak wielu zagranicznych naukow-
cOW, 0 czym wczesniej wspomniano, zasilalo dydaktycznie i naukowo te
nowo powstata jednostke. Siggano do doswiadczen dydaktycznych partne-
row zagranicznych, zapraszajac ich na goscinne wyktady na UJ.

Po pigtnastu latach dzialalno$ci dydaktycznej i naukowej na Uniwersyte-
cie Jagiellonskim sytuacja w zakresie stanu kadry naukowe;j i profili prowa-
dzonych badan naukowych jest zasadniczo inna. Obecnie (stan na dzien
15 lipca 2010 r.) Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej UJ za-
trudnia 31 pracownikow naukowo-dydaktycznych i dydaktycznych oraz
5 pracownikéw administracyjnych. Wsrod kadry naukowo-dydaktycznej
jest 7 samodzielnych pracownikéw naukowo-dydaktycznych, 20 pracowni-
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kéw naukowo-dydaktycznych posiada stopien doktora, natomiast 4 osoby
zatrudnione sa na stanowiskach dydaktycznych jako wyktadowcy przed-
miotéow. Aktualnie 4 pracownikéw naukowo-dydaktycznych ubiega si¢
o habilitacj¢ i mozna zaktada¢, ze w nastgpnym roku akademickim Instytut
wzbogaci si¢ kadrowo o kilku nastgpnych doktoréw habilitowanych. Nale-
zy stwierdzi¢ — w $wietle powyzszych danych — ze w ostatnich kilkunastu
latach IDiKS rozwinat si¢ kadrowo i naukowo.

Ponadto wiele osob prowadzi zajecia dydaktyczne, gtownie zajecia
warsztatowe i konwersatoria specjalistyczne, w ramach umowy-zlecenia.
W roku akademickim 2009/2010 w ten sposdb pracowalo dla potrzeb
ksztalcenia przysztych kadr medialnych i dziennikarskich 38 os6b, co daje
tacznie liczbg 69 osoéb ksztatcacych studentow Dziennikarstwa i komunika-
cji spotecznej na UJ. Jest to ogromna zmiana jako$ciowa w stosunku do sy-
tuacji w przesztosci, kiedy to wtadze uczelni niezbyt chetnie zatrudnialy
dziennikarzy praktykow i ekspertoéw do prowadzenia zaje¢ dydaktycznych.
Obecnie sytuacja si¢ zmienila, z korzyscia dla procesu ksztatcenia, a jedy-
nym problemem wladz Instytutu jest pozyskanie ekspertéw i praktykéw na
warunkach finansowych, jakie oferuje uczelnia publiczna — a wigc skrom-
nych. Jednakze IDiKS osiagnat w tym zakresie sukcesy i zainteresowat
swoja oferta dydaktyczna wielu cenionych publicystow i ekspertow w za-
kresie mediow. Wsrod nich mozna wymieni¢ — dla przyktadu — kilka na-
zwisk: red. Mateusz Bartkowicz — prezes Radia Krakow, red. Teresa Bet-
kowska — wieloletnia dziennikarka Przekroju, red. Aleksandra Bajka —
dziennikarka TVN, wczesniej wieloletnia korespondentka RMF FM w Rzy-
mie, red. Roman Graczyk — niezalezny publicysta, przez wiele lat zwiazany
z Tygodnikiem Powszechnym i Gazetq Wyborczq, red. Olimpia Gorska —
dziennikarka Il Programu TVP SA (redakcja Panoramy) w Warszawie oraz
krakowskiego Oddzialu TVP SA (redakcja Kroniki Krakowskiej), red. Jani-
na Paradowska — ceniona publicystka tygodnika Polityka oraz stacji radio-
wej TOK FM w Warszawie, red. Stawomir Mokrzycki, red. Iwona Meus-
-Jargusz — prezenterzy z Oddziatu TVP SA Krakéw, red. Marek Szczepanek
— kierownik Redakcji Programu Regionalnego w TVP3 i sekretarz progra-
mu w TVP SA O/ Krakow, red. Jerzy Sadecki — wieloletni korespondent
dziennika Rzeczpospolita, red. Jacek Stawiski — wydawca TVN 24, wcze-
$niej dziennikarz Sekcji Polskiej w BBC w Londynie, red. Albina Stefanska
—0d 2001 r. w portalu internetowym Gazeta.pl, tworca serwisOw tematycz-
nych portalu, szefowa grupy serwiséw spolecznosciowych AGORY, Piotr
Wasilewski — wybitny ekspert w zakresie komunikacji perswazyjnej,
wspotwlasciciel Agencji Wasilewski, tworca m.in. Nocy Reklamozercow,
red. Krzysztof Nepelski — przez wiele lat zwigzany ze stacja radiowa RMF
FM, obecnie dyrektor Marketingu i Badan w Radio Muzyka Fakty sp. z o.0.
i inni.



22 TERESA SASINSKA-KLAS

3.4. Kierunki badan naukowych

W ciagu pigtnastu lat, jakie uptynely od momentu powstania na Uniwer-
sytecie Jagiellonskim jednostki ksztalcacej kadry medialne i dziennikar-
skie, kadra naukowa podjeta i zrealizowala wiele badan naukowych
zwigzanych z problematyka medialna. Nie sposob wymieni¢ wszystkich
zrealizowanych inicjatyw, ale nalezy przywota¢ kilka faktow szczegélnie
godnych podkreslenia. Przede wszystkim trzeba wskaza¢ na ogromny doro-
bek badawczy Osrodka Badan Prasoznawczych, kierowanego przez wiele
lat przez prof. Walerego Pisarka. OBP, wchodzac w 1998 r. w struktury or-
ganizacyjne tworzacego si¢ Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spo-
lecznej, wnidst znaczace ,,wiano” w postaci badan zrealizowanych
w przeszto$ci, gdy funkcjonowat jako resortowy instytut badawczy w struk-
turach koncernu medialnego RSW ,Prasa-Ksiazka-Ruch”. Realizowane
systematycznie przez wiele lat badania prasoznawcze nad stanem czytelnic-
twa prasy w Polsce, raporty analityczne przygotowywane na zamdwienie
decydentéw politycznych, liczne ekspertyzy, Katalog Mediow Polskich
wydawany do 2000 r. i in. stanowig po dzien dzisiejszy niezwykle bogate
i rzetelnie naukowo udokumentowane zrédto informacji na temat funkcjo-
nowania rynku mediéw oraz odbioru mediow przez spoteczenstwo polskie,
takze w warunkach funkcjonowania poprzedniego systemu spoteczno-poli-
tycznego. Mozna stwierdzi¢, ze te zrodla stanowia bezcenne archiwum in-
formacji dla wielu studiow naukowych i dalszych prac badawczych w tym
obszarze tematycznym. Niestety, po wejsciu OBP w struktury organizacyj-
ne UJ mozliwosci finansowe w zakresie prowadzenia badan naukowych
znacznie si¢ skurczyly, co spowodowato zaniechanie prowadzenia wielkich
badan zespotowych, ze szkoda dla wiedzy o rynku mediow w naszym kra-
ju. A wiegc raz jeszcze nalezy podkresli¢, ze OBP wnidst do IDiKS UJ
ogromny zasob rzetelnie udokumentowanej wiedzy o mediach funkcjo-
nujacych w Polsce w warunkach realnego socjalizmu, niemniej jednak nie
udato si¢ utrzymac¢ kontynuacji tego typu inicjatyw badawczych, glownie
z przyczyn natury finansowe;j.

Natomiast kolejnym znaczacym wktadem OBP w rozwoj IDiKS jest
kwartalnik naukowy Zeszyty Prasoznawcze, ktorego redaktorem naczelnym
od r. 1990 jest prof. Walery Pisarek. Zeszyty Prasoznawcze ukazuja si¢ nie-
przerwanie od ponad pigcédziesigciu lat i uznawane sa w srodowisku bada-
czy medidw za bardzo znaczace i wysoce cenione czasopismo naukowe,
cytowane czgsto w kraju i za granica. To w tym tytule naukowym publiko-
wane sg od lat nowinki teoretyczne ze §wiata i kraju oraz rezultaty intere-
sujqcych inicjatyw badawczych z zakresu mediéw. Aktualnie rynek czaso-
plSH’l naukowych poruszajacych tematyke mediow znacznie si¢ wzbogacﬂ
niemniej jednak Zeszyty Prasoznawcze nadal utrzymuja si¢ w pozycji lidera
w tym zakresie. To bardzo prestizowe dla IDiKS, ze od 1998 r. redakcja
tego czasopisma funkcjonuje w jego obrebie.

Przechodzac do skrotowego — z koniecznosci — omoéwienia kierunkow
badan naukowych prowadzonych w MSD, a nastgpnie IDiKS UJ, nalezy
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wskaza¢, ze badania indywidualne, jak i zespotowe prowadzone w obu jed-
nostkach koncentrowaly si¢ w duzym stopniu na analizie procesu transfor-
macji rynku medialnego w Polsce po 1989 r. i jego skutkéw oraz analizie
nowej rzeczywisto$ci medialnej, jaka uksztattowata si¢ pod wptywem dy-
namicznych zmian na rynku medialnym w ostatnich kilkunastu latach. Sa to
m.in. badania nad zmianami czytelnictwa prasy, nad prasa lokalna, nad pro-
cesami zarzadzania w instytucjach medialnych funkcjonujacych w warun-
kach rozwijajacej si¢ gospodarki rynkowej, badania nad prawnymi re-
gulacjami dotyczacymi rynku mediéw, nad instytucjami medialnymi
powstatymi po 1989 r., nad procesem tworzenia si¢ spoleczenstwa medial-
nego, studia teoretyczne nad procesem komunikowania w zmieniajacym si¢
otoczeniu medialnym i badania empiryczne w tym zakresie, np. nad komu-
nikacja w telefonii mobilnej, dyfuzja informacji o waznym wydarzeniu (np.
o katastrofie samolotu w dniu 10 kwietnia 2010 r. na lotnisku w Smolen-
sku), badania poréwnawcze nad mediami w 25 krajach UE, badania nad
rola mediow w kampaniach wyborczych, nad gatunkami dziennikarskimi,
nad jezykowymi obrazami $wiata w tekstach medialnych, bilans zmian na
polskim rynku mediow w latach 1989-2009, badania nad mediami, reklama
i wychowaniem konsumenta, studia nad opinia publiczna i jej znaczeniem
w procesie wplywania na zachowania wyborcze obywateli, badania nad
rola fotografii prasowej w procesie przekazywania informacji, analiza wza-
jemnych relacji pomigdzy mediami a terrorystami, badania nad rola celebri-
ties w kontekscie polityki i mediow, nad akomodacja i atrakcyjnoscia me-
dialna polityki, nad oddziatywaniem przekazéw medialnych na proces
komunikacji w wymiarze migdzynarodowym, badania nad nowymi media-
mi komunikacyjnymi, nad pluralizmem mediow, nad komunikacja wizu-
alna 1 wiele innych interesujacych tematow badawczych, ktore zostaty pod-
jete przez pracownikéw naukowo-dydaktycznych w ostatnich kilkunastu
latach. Ta niepeina lista tematow pokazuje, ze zainteresowania badawcze
kadry naukowej koncentrowaty si¢ wokot kluczowych probleméw wyste-
pujacych na rynku mediow w ostatnich kilkunastu latach, zarowno w wy-
miarze kraju, jak i regionu oraz kontynentu.

Wyrazem tego bogatego dorobku badawczego sa liczne publikacje pra-
cownikow naukowych IDiKS. Dla ilustracji przedstawi¢ dane dotyczace
ilosci publikacji pracownikoéw IDiKS w latach 2004-2009. Ukazaly si¢ dru-
kiem 383 publikacje krajowe, 36 publikacji ukazato si¢ za granica, ponadto
opublikowano 71 tekstow popularnonaukowych. Lacznie w ostatnich pig-
ciu latach ukazato si¢ drukiem 490 pozycji, w tym: 25 publikacji ksiazko-
wych napisanych przez pracownikéw IDiKS UJ, 11 ksiazek wspolnego au-
torstwa, 25 tomow pod redakcja pracownikow IDiKS, 9 stownikow
i leksykonow, 44 artykuty w czasopismach naukowych, 254 artykuty w pra-
cach zbiorowych, 25 recenzji, 13 wznowien, 6 ttumaczen ksigzek, 3 thuma-
czenia artykulow naukowych, 3 komunikaty, 1 ekspertyza. Natomiast jesli
chodzi o publikacje zagraniczne, ukazato si¢ 30 artykutdow w tomach zbio-
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rowych, 4 artykuly w czasopismach naukowych, 1 recenzja i w jednym wy-
padku miata miejsce redakcja tomu.

0Od 2004 r. tylko naktadem Wydawnictwa Uniwersytetu Jagiellonskiego
ukazato si¢ 13 pozycji ksiazkowych przygotowanych przez pracownikow
naukowych IDiKS UJ (takich autoréw, jak: Agnieszka Hess (3 pozycje),
Andrzej Kaliszewski (1 pozycja), Wojciech Kajtoch (1 pozycja), Maria Ma-
goska (2 pozycje), Andrzej Nowosad (1 pozycja), Agnieszka Szymanska
(1 pozycja), Teresa Sasinska-Klas (2 pozycje), Weronika Swierczynska-
-Gtownia (1 pozycja), Kazimierz Wolny-Zmorzynski (1 pozycja). Aktual-
nie w druku znajduje si¢ kolejna, 14. pozycja ksiazkowa — autorstwa
Agnieszki Szymanskiej — dotyczaca medialnego wizerunku procesu zjed-
noczenia Niemiec kreowanego na tamach prestizowej prasy niemieckie;j.

Nalezy wspomnie¢ takze o 3 niezwykle waznych przektadach na jezyk
polski sztandarowych niemieckich pozycji naukowych, dokonanych przez
mgra Artura Kozucha z IDiKS, a wydanych pod redakcja naukowa dr
Agnieszki Hess 1 dr Agnieszki Szymanskiej. W 2006 r. ukazata si¢ nakta-
dem Wydawnictwa UJ ksiazka Winfrieda Schulza ,,Politische Kommunika-
tion” (tytut w jez. polskim ,,Komunikacja polityczna”); w 2007 r. ksiazka
Hansa Mathiasa Kepplingera — wybitnego specjalisty, dyrektora Instytutu
Dziennikarstwa na Uniwersytecie w Moguncji — pt. ,,Die Demontage der
Politik in der Informationsgesellschaft” (polski tytut: ,,Demontaz polityki
w spoteczenstwie informacyjnym”); zas w 2008 r. Wydawnictwo UJ opu-
blikowato kolejna ksiazke Hansa Mathiasa Kepplingera pt. ,,Mechanizmy
skandalizacji w mediach”.

4. Kilka refleksji koncowych

Trudno jednym zdaniem oceni¢ rozwdj i dorobek naukowy oraz dydak-
tyczny Migdzynarodowej Szkoly Dziennikarstwa, a nastgpnie Instytutu
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej UJ w ciagu ostatnich pigtnastu
lat. Niewatpliwie przez ten okres program ksztatcenia w zakresie Dzienni-
karstwa 1 komunikacji spotecznej na Uniwersytecie Jagiellonskim nie tylko
si¢ rozwinal, ale takze i okrzept; i z dzisiejszej perspektywy wydaje sig, ze
tak byto od zawsze. A tak nie byto....

To dzigki entuzjazmowi mtodych naukowcéw z Pracowni Dziennikar-
skiej, a nastepnie Zaktadu Dziennikarstwa Instytutu Nauk Politycznych UJ
zaczeta dojrzewaé na poczatku lat 1990. idea dotyczaca stworzenia samo-
dzielnego kierunku studiéw dziennikarskich. Wydawata si¢ wowczas bar-
dziej odleglym marzeniem niz realng szansa. Kilka lat wczes$niej podobne
plany wyrazaty publicznie wtadze Osrodka Badan Prasoznawczych
wspotpracujace naukowo i dydaktycznie z Instytutem Nauk Politycznych
UJ, gdzie rozwijana byta specjalno$¢ dziennikarska w ramach studiéw poli-
tologicznych. A jednak z biegiem lat i dzigki ogromnej przychylnosci 6w-
czesnych wtadz Uczelni w osobach rektora UJ prof. Aleksandra Koja oraz
prorektorow: prof. prof. Franciszka Ziejki, Marka Szymonskiego i Tade-
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usza Marka te — wydawaloby si¢ nierealne — plany zaczgly si¢ urzeczywist-
nia¢. W 1995 r. powstata Migdzynarodowa Szkota Dziennikarstwa UJ, na-
stepnie, w 1998 r., na Wydziale Zarzadzania i Komunikacji Spotecznej UJ
— Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej, ktéry dzisiaj jest sil-
nym elementem sktadowym tego Wydzialu. Wiele pracy i wysitku oraz
tworczego entuzjazmu w rozwo6j obu jednostek wloZyli pracownicy
naukowo-dydaktyczni i admlmstracyjm Pragne Wymlemc zwlaszcza jedna
osobg, ktorej wktad w rozwoj Instytutu jest niewymierny. Jest to mgr Bar-
bara Ochmanska, ktéra od wrze$nia 1995 r. az do momentu przejscia na
emeryture w lutym 2009 r. prowadzila od strony administracyjnej obie jed-
nostki. Jej wktad w rozwoj MSD, a nastgpnie IDiKS jest bardzo duzy
i z tego wzgledu nalezy to w tym jubileuszowym tekscie szczeg6lnie pod-
kreslic.

Czego nie udalo si¢ zrealizowa¢ do tej pory? Problemem trapiacym
zwlaszcza mtoda kadrg¢ naukowo-dydaktyczna Instytutu Dziennikarstwa
1 Komunikacji Spotecznej jest brak formalnych mozliwosci zdobywania
stopni naukowych w zakresie dyscypliny zajmujacej si¢ komunikacja
spoteczna. To coraz silniej odczuwalna bariera, uniemozliwiajaca osiagnig-
cie stopnia doktora, a nastgpnie doktora habilitowanego w tym obszarze
nauk. Wielu absolwentow studiow pragnie realizowac si¢ naukowo, zdoby-
wac kolejne stopnie naukowe, podejmowac zatrudnienie na innych uczel-
niach, ktére prowadza ksztatcenie w zakresie Dziennikarstwa i komunikacji
spotecznej — obecnie w ponad 40 uczelniach w Polsce. To imponujacy
wzrost ilosciowy od 1998 r., kiedy to Rada Gtowna Szkolnictwa Wyzszego
wprowadzita nowy kierunek studiow na poziomie akademickiego ksztalce-
nia pod nazwa: Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna. Dzisiaj — wybie-
gajac spojrzeniem w przysztos¢ — nalezy stwierdzi¢, ze nadszedt juz odpo-
wiedni czas, by uruchomi¢ kolejne poziomy ksztalcenia kadry naukowej
zwiazanej zawodowo z Dziennikarstwem i komunikacja spoteczna. Dojrzat
juz odpowiedni moment, aby kierunek studiow pod nazwa Dziennikarstwo
i komunikacja spoteczna stat si¢ dyscyplina akademicka w pelnym tego
stowa znaczeniu. Starania takie podejmuje w kraju wiele osrodkow akade-
mickich, w ktorych realizuje sig proces ksztatcenia w zakresie Dziennikar-
stwa 1 komunikacji spotecznej, zard6wno na poziomie studiow licencjackich,
jak 1 magisterskich. Przyswieca tym dazeniom realna koniecznos$¢ ksztatce-
nia i rozwoju kadry naukowej, wynikajaca z rozwoju tego kierunku studiow
na licznych uczelniach

I na koniec nalezy wyrazi¢ nadziejg, ze realizacja tego kolejnego marze-
nia nie zajmie nast¢pnych pigtnastu lat. Ale to dopiero czas pokaze, kiedy te
plany uda sig urzeczywistnic.
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POLSKICH MEDIOW (1989-2009)
W UJECIU PERIODYCZNYM

1. Inspiracje

wadziescia lat przemian polskiego rynku medialnego to oczywista,

niewymagajaca szerszego uzasadnienia okazja do refleksji, nie tylko
ods$wietnej, nad przebyta w tym czasie droga'. Wiadomo, ze startowali$my
w 1989 roku od do$¢ siermigznego, cho¢ rozbudowanego systemu prasowe-
go i skromnego panstwowego systemu radia i telewizji, aby po dwoch
dekadach doj$¢ do stanu, ktory trudno juz etykietkowaé Jednoznaczme za
pomoca kilku prostych przymiotnikéw. W tym celu mozna, a zapewne i na-
lezy szukaé inspiracji w przemysleniach kilku pokolen badaczy upra-
wiajacych (od lat 50. XX wieku) miqdzynarodowe studia poréwnawcze
systemow medialnych, doszukujac si¢ powiazan pom1dey mediami a poli-
tyka (systemami politycznymi). Ich najglos$niejszym i najmodnle]szym od
kilku lat ukoronowaniem jest ksigzka Daniela C. Hallina i Paola Mancinie-
g0 (2004, polskie wydanie 2007), w ktorej wszakze pominigto kraje lezace
w obszarze Europy Centralnej i Wschodniej. Kwestia mozliwosci wykorzy-
stania modeli i narzedzi analitycznych zaproponowanych przez tych auto-
row do opisu medidow w tzw. krajach postkomunistycznych, podjgta wstep-
nie przez Bogustawg Dobek-Ostrowska (2007) i jej wspotpracownikow,
nadal oczekuje na szersza dyskusjg, ktora jednak wykracza poza ramy tej
pracy”. Poszukujac cech modelowych do opisu przemian mediow w Polsce,
nie sposob pominaé przemyslen Walerego Pisarka (2008), ktory naszkico-
wal wielowymiarowy (uwzgledniajacy 6 kryteriow) punkt wyjscia (umow-
nie stan z roku 1980) i punkt dojécia (z pierwszej dekady XXI wieku). Sys-
tem peerelowski, w ujgciu tego autora, przedstawia si¢ jako rozwinigty,
realnosocjalistyczny, cenzurowany z elementami kierowanego, lokalny,

I Tytut artykutu nawiazuje do dwoch moich weze$niejszych opracowan, powstatych przy okazji
,okragtych” rocznic — pigciolecia (Filas 1994) oraz dziesigciolecia (Filas 1999) przemian.

2 Pewne odniesienia do ujeé Hallina i Manciniego i ich wzbogacenie o typologie systeméw politycz-
nych panstw postkomunistycznych znajdujemy w pracach Karola Jakubowicza poswigconych ewolucji
mediow publicznych (np. Jakubowicz 2007).
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w zasadzie niepluralistyczny (bo pewna enklawe stanowila prasa katolic-
ka), z wyrazna, cho¢ malejacq dominacja prasy drukowanej nad telewizja.
Z kolei system wspotczesny, wedtug tych samych kryteriow, jawi si¢ jako
rozwiniety, (niemal) zachodnioeuropejski (w ktorym gazety i czasopisma
sa prywatne, natomiast radio i telewizja funkcjonuja w systemie dualnym,
cho¢ stacje publiczne sa pod pewnymi wzgledami bliskie panstwowym),
wolny, ewoluujacy ku centralnemu (z rosnaca rola stolicy), pluralistyczny,
kanatowy (o wyramstej orientacji politycznej wigkszosci gazet codzien-
nych), z wyrazna i rosnaca dominacja telewizji nad prasa drukowana (Pisa-
rek 2008, s. 151-152).

W kilku pracach (Mielczarek 2007; Kowalski i Jung 2006a) znajdujemy
powazne proby calosciowego spojrzenia na nasze media tradycyjne (prase,
radio, telewizjg), ale z dzisiejszej perspektywy czasowej mozna dostrzec
dwa glowne ich niedostatki. Pierwszy to brak jakiego$ systemowego po-
dejécia’. Drugi: materiat emplryczny, ktory stuzyt autorom nowszych opra-
cowan, przewaznie konczy si¢ na roku 2006, pozostawiajac jako mato
rozpoznana koncowke pierwszej dekady XXI wieku, obfitujaca, moim zda-
niem, w donioste wydarzenia.

Trudno$ci w zdefiniowaniu stanu obecnego potgguje wielka dynamika
zmian zachodzacych niemal codziennie na rynku medialnym — i polskim,
i $wiatowym. Jej skutkow doswiadcza kazdy obserwator tego rynku, ktory
juz po kilku zaledwie miesigcach po sporzadzeniu przez siebie kolejne;j,
najnowszej ,,fotografii” odnajduje na niej takie mnostwo rysow zdezaktu-
alizowanych, ze powstaje poczucie konieczno$ci portretowania wciaz od
nowa. Coraz trudniej unikna¢ wrazenia gonitwy za niedoscignionym.

Okres obejmujacy juz dwie dekady oraz wspomniane tempo przemian
uzasadniaja pytanie nie tylko o generalny ich kierunek, ale takze i o etapy
posrednie, tzn. krotsze, cho¢ charakterystyczne fazy dotychczasowych
przeksztatcen. To, co historykowi wydawato si¢, przynajmniej w ubieglej
dekadzie, trudno podzielne (z braku dystansu czasowego oraz dostatecznie
obiektywnych, formalnych i ostrych kryteriéw), dla socjologa moze byc¢
jednak pokusa do budowy narzedzia stuzacego zrozumieniu zaréwno dzia-
fan dysponentow (tzn. politykow projektujacych, jesli w ogole stoi za ich
dzialaniami jakikolwiek namyst, nowy tad medialny oraz wiascicieli i wy-
dawcoéw), nadawcow (redakcji poszczegdlnych srodkéw komunikowania),
jak 1, co wydaje si¢ rownie ciekawe, reakcji odbiorcdw na proponowang im
ofert¢ medialna.

W artykule nie podejmuj¢ rozbudowanej proby uporzadkowania zasad
periodyzacji przemian mediéw masowych w III RP; to takze wymaga od-
dzielnej pracy. Z braku miejsca, wlasne wcze$niejsze przemyslenia z lat 90.
XX wieku traktuje tu jako ,,dane”. Po raz pierwszy takie ‘fazowe’ spojrze-
nie na owe przemiany zaproponowatem w roku 1994, bilansujac zmiany za-

3 Dopiero po ukazaniu sie ksiazki Hallina i Manciniego (Hallin, Mancini 2004) — pol. wyd. 2007
— pojawily si¢ pierwsze proby adaptacji ich modeli i narzedzi analitycznych do warunkow krajow post-
komunistycznych — ale tylko tych, ktore wstapily do UE w 2004 lub 2007 roku (Dobek-
-Ostrowska 2007, s. 52-55).
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chodzace w pierwszym pigcioleciu (1989—-1994), cho¢ wowczas zabraklo
jeszcze jasnego wyartykutowania kryteriow (Filas 1994). Pojawily si¢ one
dopiero w opracowaniu sumujacym (prawie) cala pierwsza dekadg prze-
mian (Filas 1999). W kilku pracach powstatych juz w XXI wieku kontynu-
owatem portretowanie przemian mediow z perspektywy kolejnych faz (Fi-
las 2003b, 2005, 2007 i 2008). Fazy te, w intencji autora, sa konstruktami,
ktére maja pewien walor dydaktyczny. Pomagaja uwypukli¢ swoiste,
a przynajmniej charakterystyczne cechy i medidow, i otoczenia medialnego
w danym okresie. Dla portretow polskich mediow lat dziewigédziesiatych,
ktore przedstawitem w artykule z 1999 roku, abstrahowanie od rozwoju In-
ternetu 1 wielu nowych technologii medialnych bylo, z dzisiejszej perspek-
tywy, pewna staboscig tamtej analizy, ale jeszcze nie kardynalnym grze-
chem. Gdyby jednak zamkna¢ oczy na multimedia i sSrodowisko globalnej
sieci, charakteryzujac media ‘glownego nurtu’” w wieku XXI, taka analiza
bytaby catkowicie pozbawiona wartoéci. Swiadomos¢ tego przeskoku cy-
wilizacyjnego, jaki dokonat si¢ u progu trzeciego tysiaclecia, takze w na-
szym kraju, skltania do znacznego rozszerzenia pola rozwazan, takze pa-
trzac wstecz na lata dziewigcdziesiate.

Poszukujac kryteriow periodyzacji przemian mediow, uwzgledniamy
lacznie i to, co si¢ dziato w prasie drukowanej, i w mediach elektronicz-
nych, a takze — w szeroko rozumianym otoczeniu medialnym. Jest to
o tyle uzasadnione, ze, jak wykazemy, w kilku punktach zbiegly si¢ wazne
okolicznos$ci dotyczace jednych i drugich. Takimi liniami granicznymi, od-
dzielajacymi jeden okres od drugiego, stawaty si¢ zaréwno pewne wyda-
rzenia zewngtrzne wobec systemu medialnego (np. gwattowne zmiany ko-
niunktury gospodarczej, zwroty polityczne typu wejscie do UE, czy tez
W pewnej mierze — zmiana ekip politycznych po wyborach parlamentar-
nych), regulacje prawne (np. wazne ustawy medialne, a raczej ich nastep-
stwa), jak i natgzenie ilosciowe (kumulacja) pewnych dziatan podmiotéw
medialnych, stwarzajacych w rezultacie nowa jako$¢ w sferze komunikacji
publiczne;j.

Ograniczona obj¢tos¢ artykulu zmusza autora do rezygnacji z szerszego
portretowania dekady lat 90., i odestania Czytelnika do wspomnianego tek-
stu z roku 1999%, z jednym wszakze zastrzezeniem. Artykul sumujacy
pierwsza dekade powstatl na pottora roku przed zakonczeniem okresu wy-
réznionego jako piata faza rozwoju mediow, wigc tamtejszy obraz tej fazy
jest dalece niekompletny, takze jesli chodzi o niezbyt trafne odczytanie
pewnych faktoéw, ktore zaistniaty w latach 1997—1998 i na poczatku 1999
roku, w szczegdlno$ci na rynku radiowym i telewizyjnym. Silg rzeczy wy-
korzystamy tu okazjg, by wspomniane niescistosci sprostowaé, a przede
wszystkim — portret fazy uzupehnic brakujaca koncowka XX wieku. Czytel-
nika zainteresowanego szczegotami odsytam tu jednak do wspomnianego
artykutu. Natomiast w niniejszym opracowaniu uwage skupimy giownie na

4 Tam podatem zasadnienie kryteriow periodyzacji i blizsza charakterystyke poszczegolnych faz (Fi-
las 1999, s. 31-58).
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tym, co zdarzylto si¢ w [ dekadzie XXI wieku (to znaczy — drugiej dekadzie
przemian), koniec zatem lat dziewigc¢dziesiatych stanowi dla tych rozwazan
jedynie punkt odniesienia, wyjscia.

2. Bilans pierwszej dekady przemian w pigulce

Schytek XX wieku, obejmujacy jedenastolecie (1989-2000), traktujmy
tu zatem jako pewna cato$¢ (,,nieco wydluzona dekadg”), w ktorej, ze
WngQdu na wspornnianq dynamike przemian, wyr6zniliSmy w przesztosci
plQC przypomnijmy, podokreséw (,,faz”):

Faza 1. Faza zywiotowego entuzjazmu nowych wydawcow 1 nadawcow

oraz wymuszonych przeksztalcen starych tytutéw (od maja 1989 r. do

polowy 1991 r.);

— Faza Il. Faza pozornej stabilizacji i zmian podskérnych w prasie i radiu

(od potowy 1991 r. do konca 1992 r.);

— Faza IIl. Faza otwartej walki o rynek medidéw, zwtaszcza audiowizual-

nych (poczatek 1993 r — sierpien 1994 r.);

— Faza IV. Faza zagospodarowania rynku po I procesie koncesyjnym i in-

wazji tygodnikéw niemieckich (od wrzesnia 1994 r. — do konca 1996 1.);
— Faza V. Faza nowego podzialu rynku mediow i postgpujacej specjalizacji

(1997-2000).

Etykietki tych faz wyrazaja, z grubsza, glowny kierunek zmian, albo-
wiem zachodzily one w ré6znym tempie w poszczegoélnych segmentach za-
réwno rynku medialnego, jak i sSrodowiska okolomedialnego, nadajac kaz-
dej fazie indywidualne pig¢tno. Pomijamy w tym miejscu, jak wspomniano,
szczegblowe ich portrety. Natomiast rezultaty tych zmian zbilansujemy
przekrojowo, ale oddzielnie dla poszczegélnych sektoréw ,.tradycyjnych”
mediéw masowych, tzn. prasy codziennej, czasopism, radiofonii i telewizji,
poszukujac na koniec takze zalazkow nowego $wiata mediow, ktory swa
potege odstoni dopiero w XXI wieku.

Prasa codzienna. Pomigdzy rokiem 1989 a 1999 w prasie codziennej
bylis’my swiadkami prawdziwej rewolucji. Nastgpita bowiem gruntowna
zmiana nawykow czytelniczych, zestawu czytanych tytutéw ogolnopol-
skich, znaczna redukcja oferty dziennikow regionalnych, a poczatkowy
monopol dziennikow RSW zastapita postepujaca koncentracja wydawcow,
zwykle z udziatem kapitatu zagranicznego, w szczeg6lnosci za$ dostrzegal-
na duopolizacja rynkow regionalnych. Wprawdzie liczba tytutow gazet co-
dziennych i u progu, i pod koniec dekady byla bardzo podobna, ale ich
faczne jednorazowe naktady spadly mniej wigcej o potowe (z 7,5 min egz.
w 1989 1. do 3,9 mIn egz. w roku 1999). Tymczasem w latach 1992—-1994
nastapit przewrdt w wyniesionych z czaséw PRL nawykach czytelniczych:
krag odbiorcéw gazet codziennych zaczal si¢ raptownie kurczy¢ (benefi-
cjentem byly czasopisma), z okoto 80% siggajacych po przynajmniej jeden
tytut (1990 r.) do okoto 60% na koniec dekady (przy czym jedynie co trzeci
Polak czytal co§ w miarg regularnie). W ciagu pierwszej dekady I1I RP wy-
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kruszyty si¢ gazety osiagajace wysokie naktady w poprzedniej epoce (Gro-
mada — Rolnik Polski, Sztandar Mtodych, Express Wieczorny, Kurier Pol-
ski, Stowo Powszechne), badz tez gruntownie zmienity charakter:
przetrwata ,,wnuczka” Trybuny Ludu — jako socjaldemokratyczna Trybuna,
rzadowa Rzeczpospolita przeksztalcita sig¢ w konserwatywno-liberalng ga-
zetg (nadal eksponujaca problematyke ekonomiczno-prawna) wspotwyda-
wang przez zachodni dom wydawniczy, a Zycie Warszawy, po poczat-
kowych wzlotach za czaséw Nicoli Grausa, utrzymato si¢ jedynie jako
dziennik regionalny. Przez prawie cala dekade¢ na czele rankingu popular-
nosci (i zapewne sprzedazy) utrzymywata si¢ debiutujaca miesiac przed
wyborami czerwcowymi w 1989 r. Gazeta Wyborcza oraz mtodsza od niej
pierwsza gazeta bulwarowa — Super Express, a w koncoéwce dekady zna-
czace miejsce na rynku znalazto takze Zycie (,,z kropka” — od jesieni 1996)
oraz organ o. T. Rydzyka — Nasz Dziennik (poczatek 1998). W tej dekadzie
probowaty znalez¢ (skromne jeszcze) miejsce na rynku takze codzienne ga-
zety ekonomiczne (np. Parkiet — Gazeta Gieldy — 1994, Puls Biznesu —
1997), prasa sportowa za$ weszta na droge integracji w portfolio wydaw-
nictwa Marquarda (od 1999). Na pozoér w stosunkowo nieztym stanie prze-
trwata wigkszo$¢ sposrod 36 (w 1989 r.; 13 z nich miato wowczas naktady
powyzej 100 tys. egz.) dziennikéw regionalnych, ale albo znikty, albo zo-
staty przeksztalcone w poranne prawie wszystkie gazety popotudniowe (w
1989 1. byto ich jeszcze 13); te ostatnie, po przejgciu przez jedna z dwoch
zachodnich grup wydawniczych (Orkle lub Polskapresse) w 11 potowie de-
kady zaczely by¢ wchianiane przez mocniejszy dziennik poranny nalezacy
do tego samego wydawcy (jako dodatek miejski)’. Dodajmy, ze sposrod
okoto 50 nowo powstatych (gtéwnie w latach 1990-1994) dziennikéw re-
gionalnych do konca lat 90. przetrwata 1/6 z nich, co oznacza, ze wigksza
szanse¢ przezycia mialy tytuty o ustalonej od dziesigcioleci marce (dzienniki
poranne RSW, tzw. poczytelnikowskie, oraz niektore pezetpeerowskie). Je-
sli poczatkowo, w latach 1992—-1994, na wielu rynkach regionalnych kon-
kurowato ze soba nawet po 3-5 tytutow (i to przy coraz bardziej kur-
czacych si¢ naktadach), to pod koniec dekady na najmocniejszych rynkach
zostaty po 2-3 tytuly, a nieliczne regiony (2-3 na 16: mazowiecki, $wigto-
krzyski, i — tylko formalnie — warminsko-mazurski®) pozostaty poza strefa
wplywow ktoregos z duopolistow. I tylko jeden dziennik regionalny (Gaze-
ta Pomorska) sprzedawat nieco ponad 100 tys. egz. W koncowce dekady
pojawity si¢ pierwsze ogdlnoinformacyjne gazety darmowe.

Czasopisma. W przeciwienstwie do kurczacego si¢ rynku dziennikow
ostatnia dekada XX wieku, zwtaszcza od lat 1994-1995, stata pod znakiem

5 Na tej zasadzie Echo Krakowa zostato wlaczone do Gazety Krakowskiej (1996), Express Poznariski —
do Gazety Poznanskiej (1999), a Dziennik Wieczorny (Bydgoszcz) — do Gazety Pomorskiej (2000).

6 W 1998 r. Franz Xaver Hirtreiter, przyjaciel wiasciciela Verlagsgruppe Passau i dyrektor jej polskiego
oddzialu — Polskapresse kupit (oficjalnie: prywatnie wnukowi) Gazete Olsztynskq, ktora przez prawie
dekadg, do 2007 r., wspotpracowata marketingowo i uchodzita za nieformalnego cztonka tej grupy wy-
dawniczej. Przez nastgpne miesiace wydawca GO (Edytor) wspotpracowat z konkurencyjna grupa Me-
dia Regionalne (dawna Orkla), ale do zakupu ostatecznie nie doszto.
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dynamicznego rozwoju oferty i czytelnictwa czasopism. Najpierw
(1992-1993) szlak przemera%y m1651qczn1k1 od potowy dekady za$§ na-
stapita inwazja tygodnikow i dwutygodmkow wprowadzanych przez duze
zachodnie domy wydawnicze na wzor (a czgsto na licencji lub wrecz jako
kalki) kolorowych magazynoéw zagranicznych. Poczatkowo drukowano je
za granica, ale z czasem — w nowo powstalych, nowoczesnych drukarniach
offsetowych juz na terenie naszego kraju. W ciagu pierwszej dekady III RP
rynek czasopism zmienit si¢ bardzo gruntownie. Oferta wzbogacita si¢
przede wszystkim o nowe segmenty, znane jedynie sladowo (jako pojedyn-
cze tytuly) czy wrecz catkowicie nieznane czytelnikom w czasach PRL-u,
jak magazyny erotyczne, ezoteryczne, rozrywkowo-plotkarskie (Zycie na
Gorqco, Na zZywo, Halo!), true stories (Sukcesy i Porazki, Cienie i Blaski),
people magazine (Viva!), przewodniki repertuarowe (wielki wysyp od cza-
su pojawienia si¢ 7o & Owo, a potem bauerowskiego Tele T ygodma) ogol-
noporadnikowe (wielka popularnosc Poradnika Domowego) i wyspecja-
lizowane (np. kulinarne, po$wigcone wyposazeniu domu i ogrodu, dla
rodzicow), a wreszcie magazyny lifestylowe dla m¢zczyzn (debiut Play-
boya wyeliminowal z rynku Pana, potem debiutowaty Gentleman i CKM).
Pisma znane i popularne w poprzedniej epoce, np. reprezentujace prasg ko-
bieca, gruntownie si¢ zmienily (z zaangazowanych w publicystyke spo-
leczno-obyczajowa ideowych ,,pil” upodobnity si¢ do zachodniej konku-
rencji, jak np. Przyjaciotka, albo powoli znikaty z rynku, jak Kobieta
i Zycie czy Gospodyni), a przede wszystkim rozgalezity w liczne subseg-
menty: poczatkowo tygodniki poradnikowe (7ina, potem Naj i Pani Domu)
i pojedyncze magazyny ekskluzywne (jak 7woj Styl 1 Pani, potem stopnio-
wo Elle i Cosmopolitan) oraz miesieczniki poradnikowe z tzw. srodkowej
polki (Claudia, a 5 lat pdzniej takze Olivia). Z popularnych magazynow
mtodziezowych po zmianie epoki praktycznie nie pozostato prawie nic (Fi-
lipinka — dotujaca do czasu przeksztatcenia w ,,mtodziezowy Twoj Styl”,
oraz magazyn PCK — Jestem), a powodzenie zyskiwaty kalki pism niemiec-
kich (Popcorn, Dziewczyna, Bravo, Bravo Grl!, Bravo Sport). Podobnie
liczne i1 poczytne w PRL tygodniki spoteczno-polityczne: przetrwata z po-
wodzeniem jedynie Polityka (przeksztatcona w potowie dekady w magazyn
kolorowy), a z tygodnika lokalnego rozwinat si¢ Wprost. Wreszcie tak po-
pularne poprzednio tygodniki tresci ogodlnej albo szybko znikty z rynku
(Panorama), albo podupadty, szukajac nowego rnle]sca na rynku (Prze-
kroj). Generalnie — u progu XXI wieku rynek czasoplsm o0 zasiggu i1 og6lno-
krajowym, i lokalnym wygladat nie do poznania; w czotowce pod wzgle-
dem popularnosci (sprzedazy, czytelnictwa) znalazly si¢ prawie wytacznie
pisma debiutujace w nowych czasach (Il RP), poszczegolne, w tym liczne
nowe, nieznane czytelnikowi w poprzedniej epoce segmenty i subsegmenty
byly reprezentowane przez co najmniej kilka tytutow, ale ich naklady roz-

7 W poréwnaniu z rokiem 1988 (ostatnim petnym w PRL) liczba tygodnikow wzrosta na koniec XX
wieku mniej wigcej dwukrotnie, dwutygodnikow — dwuipodtkrotnie, a miesigcznikow — prawie trzykrot-
nie. Przyrost jednorazowych naktadow (1988 r. =100) byt jednak w wypadku tygodnikoéw znacznie
skromniejszy (z wyjatkiem lat 19941995, gdy wskaznik dynamiki wyniost odpowiednio 1461 171).
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dzielaly sig¢ na tg¢ wielos$¢ oferty. Nawet popularne tygodniki kobiece nowej
generacji, po zsumowaniu ich srednich naktadoéw sprzedawanych, nie do-
rownywaly® wynikowi uzyskiwanemu przez kilka powojennych dekad
przez jedna tylko Przyjaciotke. Nastapita rewolucja nie tylko w formie
(przejscie z siermigznej prasy czarno-biatej na magazyny coraz to bardziej
kolorowe, z wielka liczba ilustracji i coraz krétszymi tekstami), ale i tresci
(duzo lekkich materiatéw rozrywkowych i porad, mato tresci powaznych,
promowanie zachodnich wzorcow obyczajowych, bardzo widoczne w pra-
sie kobiecej 1, w szczegdlnosci, mtodziezowej); przy czym dawne czytel-
nictwo zamienito si¢ — juz od polowy dekady — w ,,ogladactwo”. W ciagu
dekady rozkwitta bedaca w PRL w stanie szczatkowym (z wyjatkiem prasy
zaktadowej) prasa lokalna i sublokalna (okoto 1,5 tys. tytutow ogdlnoinfor-
macyjnych — samorzadowych i tzw. niezaleznych, setki pism tzw. regiona-
listycznych oraz parafialnych), tworzac nowa i wazna tkank¢ komunikowa-
nia spolecznego na poziomie mikroregionalnym i niewielkich spotecznosci
lokalnych, dopasowujac si¢ pod koniec tego okresu do nowego podziatu
administracyjnego (np. tygodniki powiatowe, prasa gminna), a w niezbyt
licznych wypadkach (kilkanascie w skali kraju) nawiazujac do dawnych
podzialéw na mate ,,gierkowskie” wojewodztwa (w postaci gazet mikrore-
gionalnych, obejmujacych zasiggiem kilka powiatow).

Radiofonia. Rynek radiowy w latach 90. przebyl dtuga droge: od odzie-
dziczonego monopolu panstwowych anten Polskiego Radia, przez nietad
okresu przedkoncesyjego (rozkwit stacji pirackich i budowa pierwszych lo-
kalnych stacji na skraju legalnos$ci, otwarcie rynku dla stacji katolickich),
wdrozenie (od 1 I 1994 r.) w ramy nadawcy publicznego czterech zréznico-
wanych programowo anten ogolnokrajowych i emancypujacych si¢ 17 re-
gionalnych rozgloéni Polskiego Radia, po zapoczatkowana wiosna 1994
roku budowe tadu w eterze: systemu koncesjonowanych sieci radiowych —
ogolnopolskich stacji komercyjnych (RMF FM i Radia Zet), katolickiego
nickomercyjnego Radia Maryja oraz ponad setki stacji lokalnych. Tkanke
komunikacji na szczeblu lokalnym wzbogacita nie tylko blisko setka stacji
komercyjnych, ale takze stacje tzw. samorzadowe, akademickie, a takze
diecezjalne (kazda z ponad 40 diecezji miata swoja czestotliwos¢ do zago-
spodarowania), a niekiedy — zakonne i parafialne. W drugiej potowie deka-
dy nasility si¢ procesy koncentracyjne (porozumienia nadawcow — gtownie
reklamowe, ale takze proby wspotpracy programowej), potem zaczety po-
wstawac zalazki dwoch grup nadawcoéw lokalnych (znanych z obecnosci
w innych sektorach medialnych: ZPR SA i Agora SA) i pierwszych w pelni
sformatowanych na wzor zachodni tzw. sieci lokalnych (,,Ztote Przeboje” —
Agory, Radio Eska — ZPR-6w)’. W 1998 r. podjeta dziatalno$é katolicka

8 Wyjatkiem jest okres lat 1994-1995, po debiucie w bardzo wysokich nakladach (méwiono o 1,5 min
egz.) 1 poczatkowo bardzo tanich (w cenie ponizej ztotdwki) ,,niemieckich” tygodnikow: Naj (G+J)
i Pani Domu (Axel Springer). Wczesniej w podobnych warunkach zdobywata rynek 7ina (Bauer).

9 W 2000 r., przed nowym procesem koncesyjnym, do kazdej grupy nalezato juz po 10 stacji, cho¢ nie
wszystkie byly potaczone wigzami kapitalowymi i nie wszystkie nalezaly do sieci gtownej (tj. Eska czy
Ztote Przeboje).
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sie¢ Radia Plus, grupujaca w tym czasie ponad 20 stacji diecezjalnych (i za-
konnych), wspotpracujacych programowo i reklamowo. W tymze czasie
(1997-1998) KRRIiT umozliwita stopniowe tworzenie trzech sieci ponadre-
gionalnych: Info Radia (przeksztalconego w TOK FM), Radia Wawa oraz
Radiostacji (na bazie koncesji dla Rozglosni Harcerskiej). Obecno$¢ blisko
200 stacji dziatajacych na UKF zrewolucjonizowata wybory stuchaczy. Je-
$li na poczatku dekady ponad polowa Polakéw stuchata I Programu Pol-
skiego Radia, to juz w 1997 roku na czele rankingu popularnosci znalazly
si¢ nowe stacje komercyjne: RMF FM i Radio Zet'’. U progu XXI wicku
(rok 2000) nastapito przymusowe zwolnienie przez (prawie) wszystkich
nadawcow czestotliwosci na dolnym pasmie UKF, co spowodowato po-
czatkowo spore perturbacje dla intereséw nadawcow, ale takze sklonito
radiostuchaczy do wymiany odbiornikow na nowoczesniejsze. Lata 90.
spowodowaly takze odzwyczajenie nie tylko od odbioru fal dtugich (wy-
muszone przez wspomniane ktopoty nadawcze), ale takze Srednich (Pro-
gram IV 1 regionalne rozglo$nie Polskiego Radia na poczatku lat 90.
przeszty na UKF, zwolnionych czgstotliwosci nikt nie zajat) i krotkich.

Telewizja. W ostatniej dekadzie XX wieku obserwujemy sporo ogol-
nych podobienstw w przemianach rynku telewizyjnego do tego, co dziato
si¢ w tym czasie w radiofonii. Po pierwsze, w podobnym trybie prawnym
i tempie (data graniczng byt 1 I 1994) zmieniala si¢ panstwowa telewizja
w telewizj¢ publiczna, a dwom monopolizujacym rynek kanatom (TVP1
i TVP2) przybywata stopniowo, staba co prawda w pierwszych latach, kon-
kurencja. Zaréwno wewngtrzna (budowa zrazu miejskich, potem juz regio-
nalnych kanatow TVP, bazujacych na dawnych o$rodkach regionalnych za-
mienionych na oddziaty terenowe TVP; do 1998 roku byto ich juz 12
i utworzyly tzw. trzecia sie¢, wspolpracujac programowo i reklamowo
w najbardziej komercyjnych pasmach czasowych), jak i zewngtrzna, two-
rzona przez pierwsze kanaly satelitarne docierajace z zagranicy (glownie
niemieckojezyczne i MTV) oraz raczkujace stacje polskojezyczne (TV Pol-
sat — nadajaca od grudnia 1992 r. z Holandii, czy startujaca w maju 1993 r.
TVP Polonia, formalnie dla Polonuséw, ale poczatkowo chetnie ogladana
i w kraju). Pojawily si¢ tez pirackie stacje naziemne, wykorzystujace rezer-
wowe czestotliwosci wojskowe (w 1994 roku dziatato ich 19, w tym 12
tworzyto dynamicznie zyskujaca na popularno$ci sie¢ Polonial, budowana
w duzych miastach za pieniadze wloskiego potentata Nicoli Grausa, koja-
rzonego z Silviem Berlusconim). Regulacje KRRiT doprowadzity do likwi-
dacji piratow, budowy jednej, ogolnopolskiej sieci komercyjnej TV Polsat
(miat tez od konca 1993 r. koncesje satelitarng), nieco ponad 10 stacji lokal-
nych i trwajacego czas dluzszy (1995-1998) tworzenia sieci ponadregional-
nych (potudniowej — TV Wista, polnocno-centralnej — TVN, centralno-
-wschodniej — Nasza TV, szczatkowo — TV Niepokalanéw, a ponadto

10 Na ostabienie pozycji Programu I PR istotny wptyw miata katastrofa budowlana masztu nadawczego
koto Gabina, co na kilka lat zmniejszyto zasigg sygnatu na falach dtugich, przy braku wolnych czgstotli-
wosci na UKF.
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,kadtubowo™'" pierwszej platnej, koncesjonowanej stacji Canal+). Od 1996
roku w ofercie satelitarnej nadawcow kablowych (potem — na platformach
cyfrowych) pojawily sig takze pierwsze zagraniczne kanaty polskojezyczne
(bez polskiej koncesji): Eurosport, RTL7, Discovery, Planete i in. Na wielu
szczeblach wystapity tendencje do integracji i koncentracji. Nadawcy lokal-
ni dziatajacy w zachodnim pasie kraju utworzyli Porozumienie ,,Odra”
i podjeli wspotprace programowa z ponadreglonalnq Nasza TV (dzialajaca
w aliansie z RTL7); wtadze TVN, marzac o sieci ogolnopolskiej, zakupity
TV Wisla (odtad jako TVN Potudnie) i takomie spogladaly na czgstotliwo-
sci Naszej TV (ktora jednak podjela wspotprace reklamowa z Polsatem,
a programowa — z RTL7 i1 ze wspomniang ,,0dra”). Wiele sposrod ok. 800
rozproszonych sieci kablowych konsolidowato si¢ (fuzje i przejecia) w ra-
mach dwoch wigkszych, opartych na kapitale amerykansknn ugrupowan,
liczacych (1998) po kllkaset tysiecy abonentéw (PTK'? oraz grupa Bresnan
International Partners'); nawet startujace w 1998 r. dwie konkurencyjne
satelitarne platformy cyfrowe (Wizja TV oraz Cyfra+) mialy pierwotnie
dziata¢ wspolnie. Dodajmy, ze w potowie 2000 roku wystartowala trzecia
platforma cyfrowa — Polsatu (obecnie znana pod marka Cyfrowy Polsat).
Ogodlnie obraz rynku telewizyjnego pod koniec XX wieku byt nieporowna-
nie bogatszy niz na starcie III RP, ale, z drugiej strony, wiele przedsigwzig¢
potoczyto si¢ w kierunku zgota innym, niz to si¢ wowczas zapowiadato.
Symbolicznym wydarzeniem bylo z pewnoscia przetamanie, pod wzgledem
wskaznikow ogladalno$ci, duopolu TVP 11 TVP 2 przez Polsat (juz po kil-
ku latach od debiutu), parcie na ogélnopolskos¢ telewizji TVN blokowane
przez wiasciciela Polsatu (od kwietnia 2000 r. Nasza TV zostata prze-
ksztalcona w TV 4 i jeszcze mocniej wlaczona w orbitg Polsatu, zacie-
$niajac takze wigzi ze stacjami lokalnymi wzdluz Odry). Byt to jednak
okres przej$ciowy, prowadzacy dopiero do budowy dojrzatego rynku tele-
wizyjnego, co nastapito w nastepnej dekadzie.

Instytucje okolorynkowe. Od potowy lat 90., w miarg porzqdkowania
rynku prasowego i, zwlaszcza, mediow elektromcznych pojawiaja si¢ in-
stytucje czuwa]qce nad jego funkcjonowaniem i badaniami odbioru. Wy-
dawcy prasowi tworza poczatkowo (1994) Uni¢ Wydawcow Prasy, prze-
ksztalcong (marzec 1996) w Izb¢ Wydawcow Prasy (IWP). Staraniem tych
instytucji pod koniec 1994 r. zatozono Zwiazek Kontroli Dystrybucji Prasy
(ZKDP), ktory niebawem zaczyna wydawaé swoje comiesi¢czne biuletyny
naktadow gazet i czasopism (cho¢ liczba wydawcow — cztonkéw ZKDP,
a zatem 1 liczba zarejestrowanych tytutow, szczegolnie czasopism, byta
skromna). W tym czasie juz wiele firm prowadzi, ale w sposob catkowicie

11 Canal+ oprécz polskiej koncesji satelitarnej dysponowat 10 nadajnikami naziemnymi ulokowanymi
w duzych miastach, z obowigzkiem emisji niewielkiej czgsci programu w pasmie niekodowanym; na
poczatku XXI wieku stacja zrezygnowata z tych czgstotliwosci.

12 polska Telewizja Kablowa zostata w 1999 r. (odtad znana jako UPC TK) przejeta przez ,,zeuropeizo-
wang” (amerykanska, ale zarejestrowana w Holandii) United Pan-Europe Communications; od 2001 r.
kontrolny pakiet ma Liberty Group. UPC byla tez wlascicielem pierwszej platformy cyfrowej Wizja TV
(a obecnie ma udzialy mniejszosciowe w Cyfrze+).

13" Jadrem grupy byla najwigksza warszawska kablowka Aster City.
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nieskoordynowany, badania czytelnictwa prasy; w 1999 r. w ramach IWP
powstaje spotka Polskie Badania Czytelnictwa (PBC), ktéra ustala obo-
wiazujacy cztonkéw standard badawczy i zleca prowadzenie badan'*. Z ko-
lei badania stuchalnosci radia do konca lat 90. nie doczekaty si¢ instytu-
cjonalizacji, cho¢ nadawcy korzystali z tego typu badan — glownie
prowadzonych przez OBOP (,,Radiomonitor”, metoda dzienniczkowa).
Wezesniej, bo juz w 1996 r., firma AGB Polska zaoferowata nadawcom te-
lewizyjnym badania telemetryczne, a w rok pdzniej to samo zrobit OBOP
(czg$ciowo sprywatyzowany w 1998 r. — odtad jako TNS OBOP). Koniec
XX wieku przynosi takze pierwsze proby badania ruchu w sieci i odbior-
cOw Internetu (startuje firma Gemius, TNS OBOP uruchamia badania ,,In-
terbus”, a SMG/KRC — badania ,,Net Track”). Notujemy takze (niedosko-
nale) proby oszacowania rynku reklamy i podziatu wydatkow reklamowych
pomigdzy media.

Internet i nowe technologie komunikowania. Koncowka ostatniej de-
kady XX wieku (identyfikowana tu szczegdlnie z faza V) przyniosta pierw-
sze symptomy rewolucji komunikacyjnej w naszym kraju. Z jednej strony
btyskawicznie upowszechniata si¢ telefonia mobilna G2 (GSM); liczba
abonentéw podwajata si¢ co roku, z 0,8 min (1997) do 6,7 mln w roku
2000, wprowadzajac mode na komunikowanie tekstowe (wyrastato ,,poko-
lenie SMS”). Z drugiej strony Internet w wersji komercyjnej (w Polsce za
symboliczng datg jego pojawienia si¢ uznaje si¢ 17 VIII 1991), wraz z udo-
stgpnianiem nowych narzedzi (protokotu IP, stron WWW, przegladarek —
zwlaszcza Internet Explorera w 1995 r.) wyrastal powoli ze swojej pierwot-
nej funkcji wymiany poczty elektronicznej pomigdzy naukowcami i specja-
listami, stajac si¢ nie tylko platforma, ale i $rodkiem komunikowania — tak-
ze 1 masowego. Stad w Polsce debiutowaly pierwsze portale: Wirtualna
Polska startowata juz 1995 r., cho¢ jako dojrzaty portal WP.pl — w 1998 r.;
p6zniejszy Onet.pl raczkowal od potowy 1996 r. (cho¢ dopiero w 2000 r. —
pod ta nazwa); Interia.pl startowata na przetomie 1999/2000 r., Gazeta.pl
za$ jako elektroniczna wersja Gazety Wyborczej — w potowie 1997 r. Row-
nolegle startowaly serwisy elektroniczne Rzeczpospolitej i Super Expressu
(ten ostatni — juz w 1996 r.). Problemem tamtych czaséw byt dostgp: ogra-
niczony (wg badan NetTrack w 2000 r. bylo to zaledwie 7,8%, tj. 2,3 mln
0s6b w wieku 15+), wolny (nie byto praktycznie taczy szerokopasmowych)
1 kosztowny — modemy telefoniczne liczyty bardzo drogie impulsy, co znie-
chegcato do dtuzszego pobytu w sieci.

3. Polskie media w I dekadzie XXI wieku: portret trzech faz

Prace i analizy wykonane w latach 2001-2008 (Filas 2001, 2003a,
2003b, 2005, 2007, 2008) pozwolity na szkicowanie coraz bardziej klarow-

14 Oznaczato to wyeliminowanie z rynku innych badan czytelnictwa, w tym wykonywanych przez
Osrodek Badan Prasoznawczych (od 1990 r. dziatajacy w strukturach UJ).
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nego i wzbogacanego o szczegdty portretu dwoch faz przemian mediéw po
roku 2000 (tj. fazy VI i VII), kolejne za$, niepublikowane jeszcze materiaty
stanowia podstaweg do zarysowania fazy VIII, aktualnie trwajacej (a zatem
jej portret ma tylko charakter wstepnego szkicu). Mozliwos$¢ spojrzenia na
cata dekadg z pewnej perspektywy czasowej sprawia co wydaje siQ Zrozu-
miale, Ze przypisane tym fazom etykietki nieco si¢ rozmq w wersji aktual-
nej od sformulowan znanych z wezeéniejszych publikacji'”. Oto propono-
wane ich brzmienie:

— Faza VI. Faza rosnacej dominacji medidéw elektronicznych w warunkach

kryzysu ekonomicznego (2001-2003);

— Faza VII. Faza wstgpnej przebudowy oferty mediow tradycyjnych wo-

bec spodziewanej inwazji nowych technologii medialnych (2004-2007);
— Faza VIII. Faza realnej konfrontacji mediow tradycyjnych z nowymi

technologiami medialnymi w warunkach spowolnienia gospodarczego

(2008 — do dzis).

Na wyr6znieniu tych faz mocno zawazyly, z jednej strony, okoliczno$ci
zewngtrzne: sytuacja gospodarcza (dwa okresy spowolnienia gospodarcze-
go przedzielone paroletnim okresem prosperity) oraz polityczna (akcesja do
UE), a z drugiej strony, narastajaca w ciagu tej dekady obecno$¢ multime-
diow, odciskajaca pietno na dotychczasowym trybie funkcjonowania me-
didéw starych. Oczywiscie podane granice czasowe maja, jak 1 w poprzed-
niej dekadzie, charakter umowny, orientacyjny, wiele faktow stanowiacych
czynniki zmian w stanie zalazkowym pojawia si¢ pod koniec poprzednlej
fazy, aby jednak istotna role odegra¢ dopiero w okresie pozme] szym. Po-
niewaz rynek mediéw juz od poczatku XXI wieku mozna uzna¢ za dojrzaty
— wzglednie rozwinigty i konkurencyjny (Kowalski 2006b), wprowadzamy
dodatkowe kryteria obserwacji: rynek reklamy oraz nowe media.

3.1. Faza VI (2001-2003)

Otoczenie ekonomiczno-polityczne. Wraz z XXI w1ek1em Polska
wkracza w dwuletni okres spowolmema gospodarczego'® przezywanego
jako kryzys, bowiem az przez pi¢¢ kwartaldow na przetomie lat 2001/2002
wskaznik PKB zatrzymat si¢ na poziomie 0,5%. Dopiero rok 2003, wobec
bliskiej perspektywy wejscia do UE (w grudniu 2002 r. zakonczono nego-
cjacje z UE, w kwietniu 2003 L. Miller podpisuje akt akcesyjny), zapowia-
da lepsza koniunkturg, dokumentowana 3,8% wzrostem PKB. Utrzymuje
si¢ wysoka (okoto 20%) stopa bezrobocia. W polityce jest to czas przejgcia
wladzy z rak rozsadzanego wewnetrznymi konfliktami AWS przez lewice
(rzad Leszka Millera od wrzes$nia 2001). W parlamencie pojawiaja si¢ nowe

IS W fazie VII dodano, w poréwnaniu z wersja z 2005 r. stowa wstepnej przebudowy... oraz spodziewa-
nej inwazji.... (ma to znaczenie dla odroznienia od realnej konfrontacji w fazie VIII). W etykietce fazy
VI wprawdzie sformutowanie kryzysu ekonomicznego jest za mocne (de facto mielismy ,,tylko” spowol-
nienie gospodarcze, bo wzrost PKB nie byt ujemny), ale tak to byto przezywane, a jego skutki na rynku
reklamowym mocno ugodzily w media. Propozycja etykietki dla fazy VIII zostata tu sformutowana po
raz pierwszy.

16 W 2001 r. $rednioroczny wskaznik wzrostu PKB wynidst zaledwie 1,1%, w 2002 — 1,4%.
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sity polityczne: Prawo i Sprawiedliwo$¢, Platforma Obywatelska, Liga Pol-
skich Rodzin, a takze nobilitowana do roli sity parlamentarnej Samoobrona.
Migdzynarodowe pigtno na polityce, gospodarce i mediach wyciska atak
terrorystyczny na wieze WTC (11 IX 2001), co otwiera $wiatowg wojne
z terroryzmem (silnie nagtosniong medialnie), inwazje wojsk migdzynaro-
dowych na Irak, potem — na Afganistan, z aktywnym udziatem Polski. Pigt-
no wewnetrzne odciska za$ tzw. afera Rywina (naglo$niona w grudniu
2002 r.), ostabiajac i rzad, i — na dlugie lata — eliminujac lewicg jako liczaca
si¢ sil¢ polityczna.

Otoczenie prawne i organizacyjne. Z dniem 1 1 2001 weszla w zycie,
przetomowa, moim zdaniem, ustawa Prawo telekomunikacyjne (uchwalona
w lipcu 2000; zastgpowata starg Ustawe o tacznosci z 1990 r.), ktéra m.in.
regulowata stosunki (i kompetencje), cho¢ nie bez zgrzytow, miedzy orga-
nem konstytucyjnym (KRRiT) a organem rzadowym sprawujacym nadzor
nad komunikacja elektroniczng (URT, potem, w latach 2002—2005, URTiP
— dzisiejszy UKE). Co wazniejsze za$ — otwierala rynek telekomunikacyjny
firmom medialnym, a rynek medialny — telekomom. To ostatnie niestycha-
nie zdynamizowato — cho¢ w praktyce z kilkuletnim poslizgiem — rozwoj
szerokopasmowego Internetu. Odtad np. operatorzy telewizji kablowej mo-
gli $wiadczy¢ tzw. potrojna ustuge (telewizja, telefon stacjonarny, Internet),
a firmy telekomunikacyjne nie tylko udostgpniaty Internet, ale takze ustuge
telewizyjna (kablowa, IPTV, nawet satelitarna); wszyscy zas musieli udo-
stgpnia¢ innym podmiotom swoja infrastruktur¢ (tacza, nadajniki etc.).
W roku 2001 wprowadzono takze 7% VAT na dziatalno§¢ wydawnicza (z
wyjatkiem ksiazek i prasy specjalistycznej, gdzie az do 2010 r. obowiazuje
stawka zerowa), co uznano za jedna z przyczyn spadku czytelnictwa wyso-
konaktadowych gazet i czasopism. Od poczatku 2003 r. (po uprzedniej no-
welizacji prawa autorskiego) operatorzy kablowi w miejsce tzw. licencji
ustawowej musza negoqowac oddzielnie umowy ze wszystkmn nadawca-
mi krajowymi i zagranicznymi oraz réznymi organizacjami zbiorowego
zarzadzania prawami autorskimi (jak np. ZAIKS).

Rynek reklamowy. Spowolnieniu gospodarczemu towarzyszyto zata-
manie rynku reklamowego; potencjalni reklamodawcy, zmuszeni do cigcia
wydatkow, przeniesli budzety reklamowe do telewizji (gtéwnie kosztem
prasy i reklamy zewnqtrznej) Nadawcy telewizyjni oferowali wielkie upu-
sty (to wtedy TVP,aza nlq Polsati TVN zwabla%y khentow dumpingowymi
cenami reklam), a wigc i najnizszy koszt dotarcia'’

Internet i nowe technologie. Wspomniane regulaqe prawne otxwlerajq
(cho¢ nie bez zgrzytow) rynek dla roznych dostawcow Internetu'®, w tym

17 W latach 2001-2002 udziat telewizji w podziale tortu reklamowego by rekordowy — przekraczajac
63%; dla porownania: w 2000 r. — 57,2%, w 2003 . — 59,2%, a w 2004 r. — ,.tylko” 55,1%).

18 Jeszcze w roku 2001 nadawcy kablowi narzekali publicznie na brak rozporzadzen wykonawczych
niezbe¢dnych do wdrozenia nowej ustawy (Prawo telekomunikacyjne) i dzialania rzadu chroniace, ich
zdaniem, interesy dotychczasowego monopolisty — Telekomunikacji Polskiej SA Wygladato to faktycz-
nie, jakby rzad wstrzymywat konkurencjg¢ do czasu uruchomienia Neostrady TP (co miato miejsce do-
piero w 2003 r.).
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takze licznie powstajacych matych firm — dziatajacych w skali osiedla albo
wrecz pojedynczego bloku (jak ongi$, u progu lat 90. powstawatly kablow-
ki). W rezultacie Internet powazniej wkracza do polskich doméw: w tej fa-
zie nastgpuje potrojenie odsetka internautow z 7,8% (2000) do 21,7%
(2003)". Obok startu Neostrady (2003 ., z szybkos$cia transferu zaledwie
128 kb/s) do przetamania progéw 10% (2001) 1 20% (2003) i popularyzacji
Internetu szerokopasmowego przyczynily si¢ tez sieci telewizji kablowe;.
Réwnolegle rozkwitaja sieci telefonii komorkowej drugiej generacji (z 9,6
mln abonentéw w roku 2001 do 17,4 mln w 2003 roku), trzej operatorzy gi-
ganci (sieci Era, Plus i Idea) dziela rynek migdzy soba mniej wigcej réwno;
z kolei abonenci $la juz masowo nie tylko SMS-y, ale i MMS-y.

Prasa codzienna. Byt to okres stagnacji zar6wno pod wzgledem liczby
tytutow (45-47), jak i tacznych jednorazowych naktadéw (3,9—4,0 min
egz.), a proporcja udziatu dziennikéw ogdlnopolskich (47-48%) i regional-
nych (45-47%) w strukturze dystrybucji globalnych naktadow gazet byta
zrownowazona. Wprawdzie w latach 2001-2002 miatl miejsce pierwszy
,wysyp” informacyjnych gazet bezptatnych w duzych metropoliach: rozwi-
jata si¢ Aglomeracyjna Gazeta Bezplatna Metro®, startowato Metro (Agory
SA, wydawane zamiennie z Bezplatnqg Gazetq Wyborczq) oraz Metropol,
ich taczne udziaty nie przekroczyly jednak kilku procent globalnej liczby
egzemplarzy dystrybuowanych na rynku. Ktopoty przezywa prasa popular-
na, w tym Super Express (traci rocznie $rednio po ok. 35 tys. egz. naktadu
sprzedanego), a takze dzienniki kojarzone politycznie: Zycie (z 40 do 30
tys. egz., potem zawieszenie, w zwigzku z bankructwem koncernu 4Media)
i Trybuna (spadek z 46 do 28 tys. egz.). W tym okresie Polskapresse zre-
konstruowata trzy duze rynki regionalne: w Lodzi (fuzja Dziennika £0dz-
kiego z Wiadomosciami Dnia — 2001), w Trojmiescie (Wieczor Wybrzeza
trafit do Dziennika Battyckiego — 2001), we Wroctawiu (Wieczor Wro-
ctawia 1 Stowo Polskie, kupione nieco wczesniej od Orkli, zostaty potaczo-
ne z Gazetq Wroctawskq —2003). Tym samym na rynku pozostato niewiele
ponad 30 dziennikow regionalnych, w tym jedynie kilka dziatato poza gru-
pami Polskapresse lub Orkla. Duze znaczenie dla nastepnej fazy miat de-
biut tabloidu Fakt (od 20 X 2003); juz w grudniu — stat si¢ liderem pod
wzgledem wysokosci sprzedazy (osiagnat pot min egz.).

Czasopisma. Liczba tytutdow przekracza najpierw 5,5 tys. (5792
w 2001 r.), a potem 6 tys. (6261 — 2003 r.), cho¢ taczne jednorazowe
naktady (zwlaszcza dwutygodnikoéw i1 miesigcznikow) maleja — z 74,6 min
egz. (2001) do 70,1 mln egz. (2003). Postepuje koncentracja na rynku du-
zych domoéw wydawniczych (2002 r.): powigksza porfolio Bauer Polska
(zakup Twojego Stylu i Filipinki od WPTS oraz pism komputerowych od
Silver Shark) oraz Edipresse (kupuje Przekroj i zmienia jego format, od

19 Badania Net Track.

20 Aglomeracyjna Gazeta Bezplatna Metro byta jednym ze sztandarowych projektow bardzo dynamicz-
nego na progu dekady koncernu spotki gietdowej 4Media (dawnego Chemiskoru) i bankrutujac, podzie-
lita los wielu innych projektow (sieci tygodnikow lokalnych, kilku lokalnych stacji radiowych).
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2003 r., na tygodnik opinii). Wkracza w ten sektor Agora SA (przejmuje
kilkanascie magazynow od Proszynskiego i S-ki — z Poradnikiem Domo-
wym na czele), natomiast wycofuja si¢ z rynku ,,Sredniacy” — WPTS, Pro-
szynski 1 Ska (na kilka lat), Silver Shark. Bardzo obiecujacy debiut (IX
2001) Newsweeka Polska oznacza przewrdt na pozycji lidera, a przeforma-
towanie Przekroju — poszerzenie segmentu tygodnikéw opinii kosztem Po-
lityki 1 Wprost (do poczatkow 2004 r.). Generalnie, niekorzystna sytuacja
gospodarcza przyczynia si¢ do kryzysu czytelnictwa, szczeg6lnie tytutow
adresowanych do ubozszych i mniej wymagajacych grup czytelnikow:
nawet ,,czytadta” — pisma rozrywkowo-plotkarskie (yellow) i spoteczno-
-obyczajowe (true-story) notuja duze spadki sprzedazy (podobnie jak
dziennik Super Express). Pojawia si¢ nowa, ,,kryzysowa” tania prasa: tygo-
dniki telewizyjne za kilkadziesiat groszy, pisma kobiece (Bella, Dobre
Rady) za ztotowke, nawet magazyny lifestylowe w kieszonkowym forma-
cie i duzo nizszej cenie (Glamour). Sukcesy komercyjnych stacji telewizyj-
nych i nowych formatéw rozrywkowych rodza zainteresowanie nowymi
typami tv-guides: tygodnika Big Brother (w czasie emisji show) oraz dwu-
tygodnika Swiat Seriali. W przeciwienstwie do poprzedniej fazy, na po-
czatku nowego wieku obserwujemy zahamowanie ekspansji magazynéw li-
festylowych dla mezczyzn (niepowodzenie Maxima) i kobiet (upadaja:
Madame Figaro, Twoj Styl Look; takze people magazine — Blask, oraz
wowczas juz tylko dwutygodnik — Kobieta i Zycie).

Radiofonia. Byl to czas odnowienia koncesji tym nadawcom, ktorzy
otrzymali 7-letnie koncesje w latach 1994-1996 (I proces koncesyjny).
W nowym rozdaniu KRRiT wprowadzita badZ probowata wprowadzi¢ kil-
ka regulacji, ktore miaty, w intencji organu koncesyjnego, porzadkowac
wolna amerykankg programowa w eterze oraz ograniczac (de facto — bez-
skutecznie) proces koncentracji wlasno$ciowej, tzw. sieciowania stacji lo-
kalnych i formatowania ich programéw, zwlaszcza ograniczania stowa mo-
wionego w ogoéle oraz rugowania programéw o tematyce lokalnej — na
rzecz wasko zakreslonej muzyki z playlisty. Nieprecyzyjnos¢ zapisow
w koncesjach 1 brak podstaw prawnych (tzn. odpowiednich zapiséw w usta-
wie o radiofonii i telewizji) uwiktaty Radg przez nastgpne lata w kilkadzie-
siat procesow sadowych (NSA, WSA), a takze spowodowaty koniecznos¢
zmian w tych zapisach koncesyjnych, ktore nie mialy oparcia w ustawie.
Najwigksze stacje ogolnopolskie (RMF FM i Radio Zet) przegraly jednak
walke o tzw. rozszczepienia lokalne, co w intencji koncesjonariusza miato
chroni¢ interesy matych stacji lokalnych, ale w rzeczywistosci, po odno-
wieniu koncesji lokalnych — przyspieszyto proces sieciowania (i formato-
wania programéw)>'. Postepuje szybki rozwoj sieci Eska oraz Zlote Prze-
boje (podwojenie liczby stacji) droga kupna matych stacji lokalnych Iub

21 Mali nadawcy, przechodzac do ,,sieci” (grupy stacji pod wspélna marka i ujednoliconym formatem
muzycznym), mogli partycypowaé w rynku reklam ogolnopolskich trafiajacych do sieci (typu Eska,
Ztote Przeboje etc.), natomiast RMF i Zetka zostaty pozbawione dostgpu do lokalnego rynku reklamo-
wego, likwidowaty (RMF) swoje oddziaty terenowe, sie¢ korespondentéw lokalnych i — sita rzeczy —
wiadomosci lokalne.
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umow franczyzowych (Eska), powstaja sieci komplementarne (nr 2) Agory
(Blue FM) i ZPR (Gold FM), cho¢ bez komercyjnego powodzenia. Poja-
wiaja si¢ nowe aktywne podmioty na rynku radiowym: Ad.Point (m.in. sie¢
Planeta FM), Multimedia (inwestycje w rozne stacje — jeszcze bez sieci),
Y-Radio. W 2003 r. Radio Zet wyprzedza publiczna Jedynke pod wzgle-
dem udzialu w rynku (odpowiednio: 18,9%: 16,1%). Ponadregionalna Ra-
diostacja (dawniej oferujaca niszowe gatunki muzyczne), przejgta przez
Eurozet, takze si¢ formatuje i komercjalizuje swéj program. Stosunkowo
silng pozycje (ponad 1% udzialu w rynku) zajmuje ponadregionalne Radio
Wawa (formatowane na wyltacznie polskie przeboje). Powazne klopoty
(2002) przezywa katolicka sie¢ Radio Plus (czg$ciowy rozpad, grozba ban-
kructwa); w pomniejszona sie¢ inwestuje Dresdner Bank, wprowadzajac
format Lagodne Przeboje (soft AC) od 2003 r. Dodajmy, ze w 2001 r. pod
szyldem PBR wystartowaly badania stuchalno$ci stacji radiowych Radio
Track.

Telewizja. W tej fazie Polacy staja si¢ fanami telewizji: ogladamy tele-
wizj¢ $rednio przez 225 min dziennie (wg TNS/OBOP). W dobie kryzysu
ekonomicznego stacje tv rywalizuja o reklamodawce, stosujac wielkie
upusty (zwtaszcza TVP), a powstate nieco wczesniej platformy cyfrowe —
ze skromnym powodzeniem walcza o pozyskanie abonentéw. Mamy
(2002 1., spdzniong o 4 lata) fuzje platform cyfrowych Wizja TV i Cyfra+,
ktore tworza nowa Cyfre+ (tacznie ok. 700 tys. abonentow); w tym czasie
Polsat Cyfrowy (potem: Cyfrowy Polsat) promuje si¢ transmisjami Mun-
dialu 2002, ale bez wigkszych sukceséw (200 tys. abonentow). Wszystkie
platformy lacznie znajduja si¢ w stanie powolnego wzrostu — z ok. 840
tys. (2001) do 950 tys. abonentéw (2003). Nastgpuje ofensywa ciagle for-
malnie ponadregionalnej stacji TVN — przekracza (od 2001 r.) 13% udzia-
16w w rynku i $ciga Polsat (ktory traci z 22,6% do 16,6%). TVN, dostep-
na glownie w aglomeracjach miejskich, staje si¢ liderem nowych
formatow: reality-show (Big Brother)®, talent show (Droga do gwiazd),
game show (Agent). Ogoélnopolska TV Polsat, uznawana za bardziej ,,ple-
bejska”, znajduje si¢ w defensywie programowej”. Powstaja pierwsze
kanaty tematyczne zwiazane z TVN: TVN 24, TVN Meteo, TVN Turbo;
startuje tez filmowo-rozrywkowy TVN 7 po (przejeciu RTL7 — marzec
2002). Na miejsce TV Niepokalanéw debiutuje katolicka, ale komercyjna
TV Puls (marzec 2001), jednak plajtuje w 2002; potem reaktywowana
przy wsparciu Polsatu. W potowie 2003 r. pojawia si¢ satelitarna katolicka
Telewizja Trwam (jako fragment konglomeratu medialnego o. T. Rydzy-
ka). Od 2002 r. Polsat traci pozycj¢ kanalu nr 2 (na rzecz wzmacnianego,
bardziej rozrywkowego TVP2); nadal silna pozycja TVP1 (ok. 25%
udziatu w rynku; program bardziej sprofilowany na informacjg, publicy-

22 Ppierwsza edycja BB przyniosla tez wciagnigeie do wspolpracy innych mediow i technologii (np.
catodobowe podgladanie domu Wielkiego Brata na Canal+ Zoltym, glosowanie przez SMS-y).

23 Polsat rewanzuje si¢ shows Dwa §wiaty, Amazonki, Lysi i blondynki, potem Bar oraz programem
Idol.
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styke i sport). W marcu 2002 dokonano tez reformy 12 regionalnych
OTVP — powstaje TVP 3 Regionalna (okoto 16 godz. na dobg wspolnego
programu z centrali).

3.2. Faza VII (2004-2007)

Otoczenie ekonomiczno-polityczne. Jest to czas dobrej koniunktury
gosgodarczej (wskazniki wzrostu PKB utrzymuja si¢ na wysokim pozio-
mie”", bezrobocie spada z 18% do 11,2%, inflacja — do 2,5%, wysokie jest
spozy01e indywidualne i wskazniki konsumpcji). Sprzyja temu przystapie-
nie Polski do struktur Unii Europejskiej (1 V 2004). Po péttorarocznym
okresie rzadow mniejszosciowego, ,,administrujacego” gabinetu Marka
Belki wtadzg przejmuje prawica: od jesieni 2005 r., po fiasku Zapowiadanej
koalicji centroprawwowej PO-PiS, mamy okres rzadow, na przemlan
mniejszo$ciowych (PiS) i koalicyjnych (z Samoobrona i LPR)* Kazimie-
rza Marcinkiewicza, potem Jarostawa Kaczynskiego, a prezydentem zosta-
je Lech Kaczynski (od grudnia 2005). Z kolei przyspieszone jesienne wy-
bory (2007) daja wladze Platformie Obywatelskiej w koalicji z PSL
(gabinet Donalda Tuska).

Otoczenie prawne. Wraz z przystapieniem Polski do Unii Europejskiej
(1 V 2004 r.) wchodzi prawo unijne dotyczace inwestycji w media, ozna-
czajace brak limitu co do udzialu kapitatu zagranicznego dla podmiotow
zarejestrowanych na obszarze UE. W $lad za tym, 3 Wrzesma 2004, wcho-
dzi odpowiednio zmodyfikowane Prawo telekomunikacyjne®®. 29 grudnia
2005 uchwalono nowa, ,,pisowska” ustaw¢ medialna (w kilku punktach za-
skarzona do TK, co spowodowato potroczny paraliz decyzyjny KRRiT oraz
Prezesa UKE). W miejsce URTiP-u powotano Urzad Komunikacji Elektro-
nicznej (UKE), zmniejszono sktad KRRiT; w konsekwencji catkowicie wy-
mieniono sktad rad nadzorczych i zarzadow spotek Polskiego Radia oraz
TVP. Dziatalno$¢ nowej KRRiT oraz kolejnych zarzadow PR i TVP dowo-
dzita postepujacego upolitycznienia mediow publicznych, wywotujac licz-
ne konflikty personalne i procesy sadowe. Spore zamieszanie w §rodowisku
nadawcow telewizyjnych, a szczego6lnie operatoréw telewizji kablowej
wywotala ustawa o kinematografii (z 30 VI 2005), ktéra narzucata im obo-
wiazek wspierania polskiej kinematografii (1,5% rocznych przychodow
z tytutu reemis;ji programow). W listopadzie 2005 r. sSrodowisko wydawcow
doczekato si¢ Kodeksu dobrych praktyk wydawcow, a srodowisko agencji
reklamowych — Kodeksu dobrych praktyk reklamowych (2006).

Rynek reklamowy. Szybkiemu wzrostowi gospodarczemu towarzyszy
ozywienie na rynku reklamowym. W podziale tortu reklamowego do okoto
50% maleje udzial telewizji, nieco poprawia si¢ sytuacja radia, dziennikow
oraz magazynow, ale najwigkszy awans dotyczy Internetu, startujacego

24 W 2004 r.: 5,3%, w 2007 r. 6,6%.
25 Od stycznia 2006 (gabinet K. Marcinkiewicza) do lipca 2007 (gabinet J. Kaczynskiego).
26 Ustawa z 16 VII 2004 (Dz.U. nr 171, poz. 1800).
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z bardzo nlSkleJ pozyCJl (]eszcze w 2004 r. — zaledwie 0,7%; w roku 2007
juz 8,4%, a wigc wigcej niz radio).

Internet i nowe technologie. Pod szyldem PBI startujgq badania ruchu
W sieci Megapanel/PBI co $wiadczy o rosnacej roli Internetu. W tym czte-
roleciu podwaja si¢ odsetek internautow z 21,7% (2003) do 41,5% (2007),
po drodze za$ (2006 r.) zostaje przekroczona bariera 30%>’. Tym razem roz-
wija si¢ juz Internet szerokopasmowy (cho¢ to wciaz glownie 144 Kb/s, to
nastepuje praktycznie likwidacja modemow typu dial up, ktorych uzytko-
wanie wigzalo si¢ z naliczaniem drogich impulsow), w ktorego dystrybucji
wielki udziat ma Neostrada TP (w latach 2005-2007 zdobyta 1,8 mln abo-
nentow). W tej fazie podwaja si¢ (z nawiazka) liczba abonentdéw telefonii
komorkowej, przekraczajac w 2007 r. symbolicznie liczbg mieszkancow
Polski — 41,5 mln aktywnych kart. Wielkiej trojce operatorow infrastruktu-
ralnych za$ przybywa nowy rywal — sie¢ Play (oferujaca nowe rozwiazania
1 ushugi), a ponadto pojawiajq si¢ tzw operatorzy wirtualni (korzystajacy
z infrastruktury ktorej$ duzej sieci)®. Blyskawiczna popularno$é zyskuja
nowe funkcje Internetu, realizowane przez polskie podmioty: komunikator
Gadu-Gadu zostaje liderem wsrod komunikatorow (5,9 min uZytkowniko'W
na koniec 2007 r.), dystansujac Skype’a (ok. 4 mln); podobnle ma sig portal
spolecznosciowy nasza-klasa.pl” oraz zakupowy Allegro.pl’’. W jesieni
2007 pojawiaja si¢ nowe witryny informacyjno-publicystyczne na bazie re-
dakcji prasy opiniotworczej (Gazety Wyborczej, Dziennika, Polityki,
Wprost, Newsweeka) upodabniajace si¢ do codziennych serwiséw praso-
wych, rywalizujace o liczbg cytowan; Agora SA (wydawca GW) uruchamia
tez portale rozrywkowe (Gazeta.pl i in.).

Prasa codzienna. Po poczatkowym ozywieniu oferty, z 47 (2003) do 58
tytutow (2004) nastapito szybkie kurczenie si¢ rynku (do 43 tytulow
w 2007 r.); odpowiednio taczne jednorazowe naktady gazet codziennych
zwigkszyly si¢ btyskawicznie z 4,0 mln egz. (2003) do 7,8 ml egz. (2004),
by spas¢ na koniec okresu do 5,1 mln egz. (2007). W tym czasie wyraznie
zmienia sig¢ struktura oferty dziennikow trafiajacych do czytelnikow: obser-
wujemy kryzys platnych dziennikdéw regionalnych; ich udziat w globalnych
naktadach dziennikoéw dustrybuowanych (sprzedawanych badz dorecza-
nych bezptatnie) spadt z blisko 46% (2003) do 35% (2004), a w nastepnych
latach — obnizyt si¢ az do niespetna 29% (2007). Stworzona luk¢ wypehita
prasa darmowa, ktorej udziat gwattownie wzrost, z 7% (2003) do okoto
22% w latach 2005-2006, by na koniec (2007) obnizy¢ si¢ do okoto 16%.
W latach 2004-2006 obserwujemy bowiem rozkwit bezptatnych gazet, kto-

27 Badania Net Track

28 Ich start jest trudny — sieci wirtualne mBank, myAvon, Wpmobile zdobywaja po kilka tys. abonen-
tow.

29 Wg badania Megapanel PBI/Gemius w grudniu 2007 r. nasza-klasa.pl miata juz 5,1 mln niepowta-
rzalnych uzytkownikow (ang. unical users, uu) i prawie 3 mld odston (miesigcznie), plasujac si¢ na 11
miejscu w rankingu Top 15.

30 W pazdzierniku 2004 portal miat 3,5 min niepowtarzalnych uzytkownikéw (VI miejsce na liscie),
w grudniu 2007 — juz 7,4 mln uzytkownikow, ponad 3,6 mld odston i IV pozycje w rankingu Top 15.
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re podejmuja rywalizacje na rynku quasi-ogolnopolskim®' — i dziennikow
(Metro, Metropol), i dwudnikow (Dzien Dobry, potem Echo Miasta). Szyb-
ko jednak nastgpuje wyhamowanie ich ofensywy (upadek DD w ciagu 2006
1, a nastgpnie Metropolu — na poczatku 2007 r.). Jest to dobry okres dla ptat-
nych dziennikéw ogolnokrajowych, ktorych udziat w globalnej dystrybucji
prasy bije rekordy (48—55%), a dzieje sig tak za sprawa nowych inicjatyw
wydawniczych: tabloid Fakt utrzymuje $rednia sprzedaz powyzej 0,5 min
egz.’?, obiecujaco ($rednio 216,7 tys. egz. w 2006 r.) debiutuje konserwa-
tywny Dziennik Polska—FEuropa—Swiat (18 IV 2005), pod koniec okresu
startuje tez hybrydowy projekt (15 X 2007) Polska The Times — jako fede-
racja 18 dziennikoéw regionalnych dajacych zasieg ogdlnokrajowy>. Wspo-
mniane debiuty rynkowe oznaczaty z jednej strony wojne cenowa (migdzy
Faktem a Super Expressem, mi¢dzy Dziennikiem a Gazetq Wyborczq) oraz
nowe formy gadzetowania dziennikow (kolekcje ksiazkowe, plytowe, fil-
mowe etc., podjete przez GW i rywali — Rzeczpospolitq, Dziennik). Wobec
potegi kolumn sportowych tabloidéw nastgpuje petna integracja (marzec
2005) gazet sportowych: na miejscu projektu Dziennik Sportowy zostaje
Przeglad Sportowy, ale regionalny Sport uniezaleznia si¢ od Marquarda;
wreszcie (od XI 2007) Axel Springer przejmuje Przeglad Sportowy (nieco
pozniej takze Sport), integrujac redakcje sportowe wszystkich wydawanych
przez siebie dziennikéw. Na szczeblu regionalnym obserwujemy poglgbie-
nie duopolu rynku — dokonczenie fuzji dziennikow regionalnych: przez
Polskapresse na Gornym Slasku (Trybuna Slgska whaczona do Dziennika
Zachodniego — 2004), przez Orkle w woj. $wigtokrzyskim (Stowo Ludu
wlaczone do Echa Dnia —2006) i na Pomorzu Srodkowym i Zachodnim (w
miejsce Glosu Pomorza + Glosu Stupskiego + Glosu Szczecinskiego po-
wstaje Glos. Dziennik Pomorza — poczatek 2007 r.). W potowie 2006 r. Or-
kla odprzedaje swoje dzienniki (12 tytutéw) brytyjskiemu funduszowi Me-
com, ten skupia je w grupie Media Regionalne. Przed debiutem projektu
Polska The Times na rynku zostaja tylko 24 dzienniki regionalne, w tym za-
ledwie 7-8 poza duopolistami. Inne réwnolegte (2006) przeksztatcenia
w strukturze wilasnosciowej duzych wydawcow dziennikow ogo6lnopol-
skich to:

przejecie przez wspomniang Grupe Mecom (VIII 2006) takze 51%
udziatow w Presspublice, co doprowadza do gruntownych zmian w Rzecz-
pospolitej — zardbwno personalnych (propisowska linia pisma), jak i formal-
nych (zmniejszenie formatu), a takze do zakupu regionalnego, niezaleznego
Zycia Warszawy i integracji wydania mazowieckiego z Rzeczpospolitq);

31 Sq dystrybuowane tylko w 7—10 najwigkszych aglomeracjach; jedynie DD, nie rozdawany na ulicy,
lecz dostarczany do doméw, docierat takze do miast $rednich (w sumie — 35).

32 Rekordu z roku 2004 (535,5 tys. egz.), pierwszego petnego po debiucie, nie udato sie utrzymac (519
tys. w 2005 1., 514,5 tys. w 2007 1.).

33 Odnotujmy, ze niepowodzeniem i duzymi stratami finansowym (pisano o 60 mln zl, co zachwiato
wycena akcji spotki) dla Agory SA konczy sig projekt ,,lekkiego tabloidu™ Nowy Dzien (14 X12005-22
112006).



DWADZIESCIA LAT PRZEMIAN POLSKICH MEDIOW... 45

wycofanie si¢ szwedzkiego udziatowca ze spotki Media Express (wy-
dawcy Super Expressu) zmienia ten tytut’”;

wreszcie pozniej (jesien 2007) gazety sportowe trafiaja do portfolio
Axela Springera.

Czasopisma. W tej fazie liczba tytutow przekracza 6,5 tys. (2005 r.),
laczne jednorazowe naktady za$ skacza z okoto 69,5 min egz. (2004) do
78,8 mln egz. (2007), cho¢ gldwny przyrost notujemy w kategoriach tytu-
16w o nizszej czgstotliwosci ukazywania (tzn. w cyklu miesigcznym badz
rzadziej)*. Obserwujemy duze przetasowania w réznych segmentach prasy
kobiecej. Na tzw. dolnej polce (tj. tygodnikow poradnikowych) toczyta sig
wojna cenowa, zapoczatkowana przez Tine (2004), podjeta przez rywalki
w 2005 r. Ubyla Bella przeformatowana (od IV 2004) na rozrywkowo-
-plotkarska (segment yellow) Belle Relaks, zblizony za$ formufa dwutygo-
dnik Swiat Kobiety przeformatowano (od lipca 2005); ten ostatni dopetnit
krystalizujacy si¢ od kilku lat segment miesigcznikow poradnikowych dla
kobiet (,,srodkowa potka”) w sktadzie 5 tytutlow. Na gornej polce (tj. maga-
zynow lifestylowych) nastapita wigksza segmentacja: debiut Joy (wiosna
2006) wyzwolil wojng cenowa i rywalizacje (z Glamour) wsrod tanszych
magazynow, tzw. kieszonkowych, i postawit pytanie o kryteria ,,ekskluzyw-
nosci”; sukces Avanti, juz jako miesi¢cznika, otwiera rywalizacje w seg-
mencie pism shoppingowych (takze dla mezczyzn — Logo, nawet dla d-
zieci); Uroda skupita si¢ w wigkszym (niz inne miesigczniki kobiece)
stopniu na problematyce mody i pielggnacji urody. Na kurczacym si¢ rynku
czasopism wielka dynamike rozwojowa przejawiaja tylko magazyny paren-
tingowe (zwigksza si¢ liczba tytutow i rosna ich naktady) oraz (po 2005
roku) — prasa dziecigca, ale sa to gtownie komiksy bedace adaptacjami tele-
wizyjnych kreskowek. W okresie tym, po przejsciowych zawirowaniach, na
rynku czasopism uktad sit si¢ stabilizuje — pozycje lideréw sprzedazy odzy-
skuja Przyjaciotka, Claudia 1 Polityka.

Radiofonia. Stabnie (od 2005 r.) silna dotad pozycja ogdlnopolskich sta-
cji RMF FM i Radia Zet na rynku stuchalnosci i reklamowym na rzecz sta-
cji ponadregionalnych i sieci lokalnych. Nastepuje silny rozwdj, ale takze
gruntowna przebudowa tzw. sieci rozglos$ni lokalnych, zaréwno starych
(Agory badz ZPR-6w), jak i nowych. Radio Plus ratuje si¢, podejmujac
wspolprace programowa i reklamowa z grupa Ad.Point (III 2005), a potem
(jesien 2005) sig rozpada na (nowe) Radio Plus (w grupie Ad.Point) oraz
Radio Vox FM (wspotpraca z ZPR/Time). Grupa ZPR/Time (sie¢ Eska) ro-
$nie w sile dzieki umowom franczyzowym z lokalnymi nadawcami oraz
umowa z Episkopatem na przejecie i obstuge nowej sieci katolickiej Vox
FM — od X 2005. Nastepuje przeformatowanie (2005) drugich sieci Grupy
Radiowej Agory (Blue FM na Roxy FM) oraz ZPR/Time (Gold FM na Eska

34 Wtascicielem zostata tylko Grupa ZPR SA, od kofica 2007 1. edycje przejmuje nalezace do grupy
Wydawnictwo Murator, ktore zatrudnia kilku bytych pracownikéw Faktu i zmienia makietg oraz upo-
dabnia si¢ do glownego rywala; otwiera to kontrofensywe SE w walce o czytelnika (od 2008 roku).

35 Tygodniki i dwutygodniki zyskaty jedynie przejsciowo — w 2005 r., potem ich naktady gwattownie
si¢ kurczyty.
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Rock). Trwa rozbudowa grupy Ad.Point (sieci Antyradio, Planeta FM)
1 przejecie (od III do IX 2005) Radia Plus (a od X 2005 — polowiczne — 10
stacji). Firma Multimedia (powiazana nieformalnie z RMF FM) staje si¢
aktywnym inwestorem na rynkach lokalnych — start pierwszej stacji
2004 r., a potem sieci RMF Maxxx (formalnie — na licencji RMF FM). Gru-
pa Broker FM wchodzi na gieldg (VII 2004), a potem $cislej wspotpracuje
z Multimediami w projekcie RMF Maxxx (intensywne przej¢cia stacji lo-
kalnych) oraz rozwija sie¢ RMF Classic. Stacje grupy Time osiagaja ok.
16% udzialu w rynku reklamy radiowej, a wszystkie stacje tzw. zsieciowa-
ne osiagaja okoto 1/4 tortu reklamowego (kosztem ogolnopolskich gigan-
tow komercyjnych). Pakiet reklamowy ,Drapacz Chmur” staje si¢
przyktadem wspolpracy konkurujacych grup radiowych (Time, Agory
i Ad.Point) w walce z gigantami o dostgp do rynku ogodlnopolskiego; naj-
wigcej zyskuje sie¢ Eska. Grupa Eurozet integruje tzw. niezalezne stacje lo-
kalne (ok. 45) wokoét Pakietu Niezaleznych (wspotpraca reklamowa, serwi-
sy informacyjne), a od 2006 r. kupuje stacje lokalne — pojedyncze (np.
Radio Pogoda w L.odzi), a w koncu cata grupe Ad.Point (IV 2007). W 2007
roku wykrystalizowaly si¢ wigc juz wyraznie cztery duze grupy komercyj-
ne dzialajace na réznych szczeblach rynku radiowego (ZPR/Time, Agora,
Broker FM 1 Eurozet). Tymczasem Polskie Radio po 2005 r., w zwiazku
z karuzela personalng i zwolnieniami starszych pracownikow, przezywa
powazne tarapaty; duzy spadek stuchalnosci Jedynki, cho¢ nastgpuje umoc-
nienie si¢ Trojki. W maju 2007 r. dokonano wymiany czgstotliwosci Pol-
skiego Radia na UKF — Jedynki z Dwojka i Radiem Bis, co skutkuje posze-
rzeniem sieci Jedynki, pogorszeniem dostgpu do anten niszowych. Od
jesieni 2007 r. trwa ofensywa radia internetowego w wersji komercyjnej:
debiut kilku duzych platform z kanatami wasko sformatowanymi (Miasto
Muzyki, Tuba FM, Fabryka Muzy, a takze Gadu-Radio na bazie komunika-
tora Gadu-Gadu).

Telewizja. W latach 2004-2007 popularnosc¢ telewizji jeszcze wzrosta:
ogladano ja $rednio juz 241 minut (w r. 2005 /TNS OBOP). Postgpuje kon-
solidacja 1 wzrost ilosciowy sieci kablowych, zwtaszcza takich jak TK Vec-
tra 1 Multimedia Polska; rozrastaja si¢ tez $redniacy (poznanska Inea i 16dz-
ka Toya). Wszystkie wigksze sieci kablowe §wiadcza juz potrojna ustuge,
przyczyniajac si¢ do rozwoju szerokopasmowego Internetu. Przetlomowe
dla udostgpniania szerszej oferty jest potrojenie liczby abonentéw platform
cyfrowych: z 950 tys. (2003) do 3,4 mln (2007); Cyfrowy Polsat przekracza
2 mln uzytkownikéw, a Cyfra+ 1 mln. Wydarzeniem jest tez start platformy
‘n’ (ITI) — z nowa generacja ustug (PVR, VoD, HDTV) — X 2006 (na koniec
2007 r. — juz 300 tys. abonentow); oznacza to nowe wyzwanie technolo-
giczne dla starszych platform. Na szczeblu nadawcéw nadal dominuje
»wielka trojka”: TVP, Polsat i TVN (wraz z coraz liczniejszymi przy-
legtosciami). TVN staje sig spotka gietdowa (XII 2004), co umacnia ja eko-
nomicznie. Trwa rywalizacja TVN z Polsatem o target up-marketowy, ale
przenosi sig¢ takze na programy informacyjne i publicystyczne (np. Tomasz
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Lis przechodzi z TVN do Polsatu). Obserwujemy takze rozrost programéw
sensacyjno-kryminalnych (m.in. typu docu-soap, docu-drama) i nowe for-
my (hybrydowe, mieszane) programow talent show, rywalizacje stacji na
polskie seriale ‘mitosne’ (M jak Mitos¢, Pierwsza Mito$¢ etc.). W rezulta-
cie — udzialy w rynku ogladalnos$ci TVN i Polsatu bardzo si¢ zblizaja (takze
— wzgledem TVP2), a wioan i jesienia goéruje zwykle TVN. Od 2005 r.,

traﬁajqc do najwigkszych sieci kablowych, coraz mocniejsza pozycje ZaJ—
muje informacyjny kanal TVN 24 (przekracza 1%, potem 2% udziatow
w rynku); staje si¢ liderem wsréd wszystkich stacji tematycznych.
W potowie 2006 r. w TV Puls inwestuje News Corp. (Murdoch); pojawiaja
si¢ nowe programy rozrywkowe, prowadzace do powolnego zdobywania
widowni. Nastepuje prawdziwy wysyp nowych polskojezycznych kanatow
tematycznych — kobiecych, sportowych (podwojenie oferty), dziecigcych,
muzycznych etc. TVN uruchamia kolejne kanaty tematyczne: TVN Style
(VIII 2004), TVN Gra (2005), TVN Turbo (2006) i in. Kanaly tematycznie
generalnie zyskuja widownig liczaca sig ilosciowo (ponad 15%), doceniang
przez reklamodawcow.

3.3. Faza VIII (od 2008 r. do dzis)

Otoczenie ekonomiczno-polityczne. To okres powaznego migdzynaro-
dowego kryzysu gospodarczego, zapoczatkowanego bankructwami zna-
nych bankéw amerykanskich w potowie wrzesnia 2008 r., w ktorym Polska
(jako jedyny kraj w Europie) poniosta stosunkowo najmniejsze, cho¢ jed-
nak odczuwalne szkody zahamowanie tempa wzrostu PKB (w IV kwartale
w 2008 roku do 2,8% i pogorszenie w pierwszej potowie 2009)*°, wzrost
inflacji (3,5%), wzrost bezrobocia (z 9,5% do 11,9%).

Otoczenie prawne. W latach 2008-2009 rzad dwukrotnie podjat nie-
udane, zawetowane przez prezydenta, proby nowelizacji ustawy medialnej
(w sierpniu 2010 trzecie podejscie zakonczyto si¢ sukcesem — uchwalono
,,mala nowelizacj¢”), zmierzajace w zalozeniu do tzw. odpolitycznienia me-
didow publicznych i zapewnienia im Zrodet finansowania — skonczylo sig na
zwolnieniu emerytéw i rencistow od powinnos$ci ptacenia abonamentu rtv.
W potowie 2010 r. (17 VII) wchodzi w Zycie tzw. megaustawa internetowa,
majaca umozliwi¢ upowszechnienie Internetu w Polsce do roku 2015.

Rynek reklamowy. Kryzys na rynkach finansowych, grozba $wiatowe-
go kryzysu gospodarczego i towarzyszace mu spowolnienie gospodarcze
w Polsce spowodowaty obcigcie budzetéw reklamowych (szacowane na
okoto 9,5-10% w catym 2009 r. w stosunku do roku poprzedniego). Odno-
towano rekordowe spadki przychodoéw z reklam dziennikow (-19%), outdo-
oru (-15,8%), magazynow (-15,6%), radia (-15,3%), a nawet telewizji
(-12,8%). Beneficjentami kryzysu zostaly: Internet (+7%) i kino (+4,2%).
Przetomowe, symboliczne wydarzenie: jesienig 2008 po raz pierwszy war-

36O skali spowolnienia $wiadcza wskazniki wzrostu PKB: w catym roku 2008 wyni6st on 4,9% (w po-
szczegolnych kwartatach odpowiednio: I kwartat = 6,1%, 11 = 5,8%, III = 4,8%, IV = 2,9%), a w roku
2009 1,7% (I kwartat = 0,8%, I =1,1%, III = 1,7%, IV = 3,1%).
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tos¢ reklamy w Internecie przewyzszyta warto$¢ reklamy w prasie codzien-
nej, a jego udziat w podziale tortu reklamowego wzrést z 9,5% (2008) do
12,6% (20092; dzienniki miaty w tym czasie (2009 r.) udziat 9,4%, a maga-
zyny 11,0%°’.

Internet i nowe technologie. Odsetek internautéw przekracza pod ko-
niec 2009 r. kolejna barier¢ — 50%, tj. okoto 15 mlIn internautow (w wieku
15+; badania NetTrack), albo okoto 17 mln os6b w wieku 7+ (Megapanel);
a wedtug Eurostatu osiaga nawet 59%. Oprocz powszechnej juz rywaliza-
cji Neostrady i innych telekomow (Netia, Dialog) z duzymi operatorami
kablowymi (10 najwigkszych dostarcza Internet przeszio 1,4 min abonen-
tom), przy czym wyscig idzie o naprawde duza juz szybkos¢ przesytu, roz-
wija si¢ Internet bezprzewodowy — tzw. mobilny (wedlug UKE — okoto 3
min abonentow 2010 r.), dostgpny przez modemy w laptopach, ale takze
w coraz modniejszych smartfonach, oferujac konkurencyjne predkosci
transmisji. Na przyklad sie¢ Era, zmieniajac ciagle technologie drugiej,
a potem trzeciej generacji (technologie: CDMA, HSDPA, HSPA+), starto-
wata w 2006 r. z predkoscia 384 kb/s, w 2007 r. wprowadzita 1,8 Mb/s,
w 2008 r. — juz 3,6—7,2 Mb/s, a pod koniec 2009 r. — juz 21 Mb/s); podob-
nie postgpowali konkurenci. W 2009 r. dziatalo juz kilkunastu operatorow
wirtualnych sieci komoérkowych (MVNO)*, wystartowali tez (2009) kolej-
ni (5. oraz 6.) operatorzy infrastrukturalni (CenterNet — z siecia wRodzinie,
zaprojektowana dla stuchaczy Radia Maryja, i Mobyland). W grudniu
2009 debiutowal polski czytnik ksiazek eClicto. W drugiej potowie 2010 r.
ma za$ do nas dotrze¢ najnowszy amerykanski gadzet — iPad, tablet, ktory
ma szans¢ zrewolucjonizowa¢ korzystanie z ustug mobilnych, w tym —
czytelnictwo nie tylko czytelnictwo ksiazek, ale i prasy. Wskaznikiem no-
wej jakosci przemian Internetu sa ostre dyskusje na temat koniecznoS$ci
zmiany w metodolo%ii badania ruchu w sieci, lepiej uwzgledniajacej prze-
kazy multimedialne™.

Prasa codzienna. Od 2008 r. trwa bardzo trudny okres dla wszelkich
dziennikow, nie tylko regionalnych, ale i potentatow ogolnopolskich: Fakt
sprzedaje juz ponizej 500 tys. egz., a Gazeta Wyborcza — ponizej 400 tys.;
u progu 2009 r. gazety zaczgly si¢ wycofywac z wojny cenowej. Po nie-
spetna poéttora roku (28 II 2009) nastepuje fiasko projektu Polska. The Ti-
mes (Grupa Polskapresse); z 18 wydan regionalnych dajacych pokrycie
ogdlnokrajowe pozostato do dzi$ jedynie 8 wydan*’. Od 14 IX 2009 ukazu-
je si¢ Dziennik Gazeta Prawna, wprowadzony przez Infor Biznes po fuzji
dawnego Dziennika Polska—Europa—Swiat z Gazetq Prawng"'. W grudniu

37 Szacunki firmy Starlink (netto — po odliczeniu rabatéw i upustéw). Zob. Gazeta Wyborcza
12.02.2010, s. 32.

38 Np. Halo Polsat (start pot. 2008), Aster (pot. 2008), GaduAir (V 2009, zintegrowana z komunikato-
rem Gadu-Gadu).

39 Zob. m.in. http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/gemius-proponuje-radykalne-zmiany-w-megapanelu.

40 W tym 7 to dawne dzienniki regionalne, a jedyne nowe, to wydanie mazowieckie (Polska Metropolia
Warszawska). Wiosna 2010 r. pojawil si¢ ogdlnopolski tygodnik Polska, o ambicjach opiniotworczych.

41" Gazeta, po zmianie wydawcy poczatkowo zrezygnowata z ambicji publicystyki politycznej (zredu-
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2009 r. zawieszono wydawanie 7rybuny; grozba upadku wisiata juz od lata
tegoz roku (proces o upadtos¢). Jedynie segment dziennikéw sportowych
(od 1 VIII 2009) poszerzyt sig o nowy dwudnik: Futbol News. Wydawcy
ratuja statystyki sprzedazy, rozprowadzajac cze$¢ nakladu po cenie sig-
gajacej zaledwie 1/2 ceny oktadkowej przez firmy, ktore nastgpnie redy-
strybuuja je bezptatnie (np. w hotelach, pociagach, samolotach). Gwattow-
nie spadly wplywy wydawcow z reklamy (na rzecz Internetu), ale
przychody z wydan internetowych i sprzedazy e-wydan sa mato satysfak-
cjonujace; ostatnio rozgorzala (raczej beznadziejna) wojna wydawcow
o zwigkszenie przychodow z sieci.

Czasopisma. Wedtug GUS w 2008 roku przekroczono 7 tys. tytulow,
a ich taczne jednorazowe naktady drukowane byly najwyzsze w historii
(81,8 mln egz., tzn, o okoto 0,4 mln wigcej niz w roku 2005), jakkolwiek po
raz kolejny przeczyly temu spadajace (o 2 mln egz. w poréwnaniu
z 2007 r.) naktady tygodnikoéw. Dekoniunktura obj¢ta wigkszos¢ najpopu-
larniejszych segmentow magazyndéw kolorowych, cho¢ wydawcy weciaz
wprowadzali na rynek nowe tytuly; najbardziej spektakularne debiuty od-
notowaly dwutygodniki typu people — Party oraz Show". Gruntownie
zmienia si¢ prasa kobieca. Niemal likwidacji w dotychczasowej postaci
ulegl segment tygodnikéw z dolnej potki; w 2009 roku na cykl dwutygo-
dniowy przeszly kolejno takie tuzy, jak Przyjaciotka (od lutego), Tina (od
czerwca) oraz Pani Domu™, a od czerwca 2010 — Naj stato si¢ miesieczni-
kiem (ze $rodkowej potki). Juz wezesniej potka srodkowa wzbogacita sig
o reaktywowana przez Bauera w jesieni 2008 jako miesi¢cznik Kobiete
i Zycie (sprzedawany w 2009 r. w prawie 507 tys. egz.). Segment luksuso-
wy wzbogacita polska edycja magazynu In Style oraz Bluszcz (robiony na
modie staros’wieckaJ Moda na dwutygodniowy cykl wydawniczy objeta ta-
kze w ]eswnl 2009 ., co zaskakuje, przewodniki repertuarowe (77~ guzdes)
ulegly jej i dotychczasowe tygodniki (Tele Swiat, Ekran T V) i nowo
wchodzace na rynek (TV 14, Piekna TV). Spore przegrupowania dotycza
najwigkszych wydawcow czasopism. Najwigkszy dom wydawniczy (Bau-
er) powigkszyl jeszcze oferte, kupujac wroctawskie wydawnictwo Phoenix
Press (specjalizujace si¢ w pismach typu frue story, a ostatnio takze prasie
dzwchej) umocnita si¢ Burda (po wczesniejszej fuzji z Hachette-Fili-
pacchi i wprowadzeniu kilku tytutéw, w tym ,,spolecznosciowych”) oraz
Marquard (po transakcjach wymiennych z Axelem Springerem). Wtascicie-
la zmienity tez tak znane tytuty, jak tygodniki Przekroj, Wprost oraz mie-
sigcznik Sukces, co $wiadczy o rosnacych ambicjach kilku rodzimych wy-

kowano tez redakcjg sportowaq), koncentrujac sig raczej na problematyce ekonomiczno-prawnej, cho¢
z czasem jej formuta ewoluuje.

42 Dwutygodnik Party (Wyd. Edipresse — ,,na zakladke” z Vivg!) startowat w pazdzierniku 2007, a wigc
formalnie jeszcze w poprzedniej fazie, szybko osiagnat blisko potmilionowa sprzedaz (464 tys. —
2008 r., 479 tys. egz. — 2009 r.), a rok pdzniej startujacy dwutygodnik Show (Bauer) — tylko nieco mniej
(419 tys. —2009 r.).

43 Pani Domu dwutygodnikiem byta testowo od wrzesnia 2009 do lutego 2010, na state — od lipca
2010. W ciagu dwoch lat (XI 2007 — XI 2009) pismo dwukrotnie zmienito wydawcg: Axel Springer —
Marquard — Edipresse.
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dawcow (Hajdarowicz, Point Group, powrdt Proszynskiego). Nowym
zjawiskiem sa pisma tzw. spolecznosciowe — tanie pisma poradnikowe zbu-
dowane z materiatow nadsytanych przez czytelnikow (np. Przyslij Przepis,
nowy lider miesigcznikow — ponad min egz. sprzedawanych $rednio
w 2009 r.). Ostatnie lata to takze szybki rozrost pism typu custom publis-
hing oraz B2B, reprezentujacych wszelkie branze, w ktérych wydawanie
zaangazowaly sig takze najwigksze wydawnictwa dzialajace na rynku cza-
sopism. W ostatnim okresie bardzo pogorszyla si¢ natomiast sytuacja tygo-
dnikéw opinii, ktorych naktady sprzedawane spadly do dramatycznie ni-
skiego poziomu; na ich gruzach umacnia swa potege tygodnik przegladowy
Angora (w 2009 r. sprzedawal $rednio juz 325 tys. egz., podczas gdy Poli-
tyka — ok. 145 tys., Newsweek — niespetna 112 tys., a Wprost — ponizej 100
tys. egz.). Generalnie wydawcy uznaja rynek tygodnikow i dwutygodnikéw
wszelkich typéw (z wyjatkiem lokalnych) za nasycony, stad moda na
zmniejszanie czgstosci ukazywania si¢ pism, wprowadzanie za$ na rynek
miesigcznikéw badz dwumiesigcznikow tematycznych (fachowych, hobbi-
stycznych), wypetiajacych nisze (m.in. wyrafinowanych pism zakupo-
wych, bardzo precyzyjnie dobranych ze wzgledu na wiek i pte¢, pism dzie-
ciecych etc).

Radiofonia. Wedlug badan Radio Track codziennie stucha radia ponad
80% Polakow 1 liczba ta rosnie (z 76,2% w 2007 r. do 81,4% w 2009);
stuchamy radia $rednio 282 minut (cho¢ takze — w sieci). Ktopoty i zmiany
weciaz przezywa Polskie Radio. Radio Bis — od maja 2008 staje si¢ Polskim
Radiem Euro (program tez w Internecie). Program I PR pozostaje nadal
w trendzie spadkowym (do ok. 12%), natomiast Program I1I — w rozkwicie
(rekordowe 6,6% w 2009 r.). Ktopoty Jedynki (i innych rywali) wykorzystu-
je komercyjne RMF FM: obserwujemy jego rekordowa popularnos¢ (wzrost
7 22,5% w 2007 r. do 25,6% w 2009), kosztem Radia Zet (spadek z 19,3%
w 2007 1. do 16,3% w 2009). Po przegrupowaniach dokonanych w ciagu
2008 roku krystalizuje si¢ 1 utrwala Zpodziai rynku pomigdzy 4 wielkie grupy
radiowe: ZPR/Time (Eska, Vox FM 4 WaWA, ponadregionalne Eska Rock),
Grupeg Radiowa Agory (Zlote Przeboje, Roxy FM, ponadregionalne TOK
FM), Eurozet (Planeta, Antyradio, Plus, ponadregionalne Chilli Zet, og6lno-
polskie Radio Zet, uzaleznienie Pakietu Niezaleznych) oraz Grupe RMF
FM (do niedawna — Broker FM: RMF Maxxx, ponadregionalne RMF Clas-
sic, ogdlnopolskie RMF FM). Grupa Eurozet aktywnie wiacza sig¢ do rywa-
lizacji na szczeblu lokalnym, kupujac Radio Wawa i stacje grupy Ad.Point
(Planeta FM, Antyradio, Plus), nadal penetruje tez Pakiet Niezaleznych.
Gruntowne przeksztatcenia dotycza stacji ponadregionalnych (2008): na
miejsce Radia Wawa pojawia si¢ Eska Rock, na miejsce Radiostacji — po
ewolucji — Chilli Zet; trwa dynamiczny rozwd¢j ponadregionalnego RMF
Classic. Mniejsi nadawcy tworza zalazki sieci ponadregionalnych (Radio
PiN, odrodzona Wawa). Juz wszystkie grupy radiowe maja swoje rozbudo-

44 Radio VOX FM zostato ostatnio wtaczone do sieci Radia Plus; wspélny program debiutowat 6 IX
2010 r.
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wane (po kilkadziesiat kanalow) platformy radia internetowego (jako ostat-
nie — Eurozet — 2009 r., cho¢ dzialta kilka oddzielnych marek znanych z ete-
ru), a powaznym dla nich rywalem jest tez platforma Open.fm, wyrosta
z dawnego Gadu-Radia, zwiazanego z komunikatorem Gadu-Gadu.

Telewizja. Jest to okres znacznego przyspieszenia rozwoju telewizji cy-
frowej. Liczba abonentow platform cyfrowych przekracza juz 5 min
(2009), w tym Cyfrowego Polsatu — 3,2 miIn, Cyfry+ ok. 1,4 mln, a platfor-
my ‘n’ — 0,7 mln (plus 440 tys. abonentéw Telewizji na Kartg). Cyfrowy
Polsat wchodzi na gietde (V 2008). Znaczna jest tez ekspansja tv cyfrowej
za posrednictwem operatoréw kablowych (w tym: najwigkszy operator,
UPC, energicznie wkracza do akcji — 200 tys.); na koniec 2009 roku
osiagaja tacznie ponad 600 tys. abonentow. Szybko rozpowszechniaja si¢
kanaty HDTV (tacznie — okoto 20 w 2009 r.; dzis$ juz ponad 30) na platfor-
mach cyfrowych (liderem ‘n’ — 14) i wigkszych kablowkach; wszyscy duzi
nadawcy maja przynajmniej po 1-2 wilasne kanaty HD. Obserwujemy eks-
pansj¢ kanalow tematycznych satelitarno-kablowych (po ok. 4% rocznie,
z 16% w 2007 do ok. 26% w r. 2009, kosztem ,,wielkiej czworki” kanatow
naziemnych. W 2009 r. nastgpuje przewrdt w rankingu: TVP2 spada poni-
zej TVN i Polsatu (wg AGB). Z TV Puls wycofuje si¢ Murdoch (lato 2008),
stacja szuka nowego inwestora, zyskuje koncesj¢ bardziej $wiecka niz do-
tychczas a udziat w rynku przekracza 1% (2009). Nowoscia sa lokalne
kanaty satelitarne: TVS (III 2008) oraz TVN Warszawa (XII 2008). Zbliza
si¢ czas wdrazania nowych technologii: wybor operatora (tzw. hurtowego)
telewizji mobilnej 1 testowe uruchomienie ushugi w Warszawie, a potem
w innych miastach (jesien 2009). Z biurokratycznymi oporami, ale poste-
puja przygotowania do uruchomienia pierwszych multipleksow naziemne;j
tv cyfrowej; zapowiedziany start MUX1 (wrzesien 2009) ma wciaz status
testow, ale przetom ma nastapi¢ juz jesienia 2010 r. Ostateczne wylaczenie
nadajnikow analogowych jest za$ planowane na lipiec 2013 r.

4. Bilans dekady i catego dwudziestolecia w piguice

Generalna konstatacja zabrzmi nader banalnie. W ciagu zycia jednego
pokolenia polskie media masowe, wraz catym ,,otoczeniem medialnym”
przeszty zmiany tak gruntowne, ze sa dzi$ nie do poznania. Oczywiscie
poczatkowo przetomowa roleg odegraty czynniki w stosunku do mediéw ze-
wngtrzne — zmiana ustroju politycznego (od peerelowskiej ,,demokracji so-
cjalistycznej” do pluralizmu politycznego i budowy coraz dojrzalszej de-
mokracji w ramach III RP, zwtaszcza po uchwaleniu nowej Konstytucji
z 1997 r.) oraz ekonomicznego (od gospodarki ,,uspolecznionej” do budo-
wy podstaw gospodarki rynkowej, otwartej, cho¢ przez 15 lat limitujacej
dostgp dla zagranicznych inwestoréw z branzy mediow elektronicznych).
Z czasem znaczenie owych czynnikow zewngtrznych dla systemu medial-
nego malato, cho¢ nie znikto (powracajac cho¢by w formie hasta ,,budowy
IV RP”, z catym ,,dobrodziejstwem” dla ustawy medialnej z 2005 . 1 funk-
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cjonowania mediow publicznych do dzi$), natomiast na plan pierwszy wy-
sungly si¢ czynniki swoiste dla §wiata mediow wspotczesnych. Z braku
miejsca, skupimy si¢ tu jedynie na tym, co najbardziej r6zni media lat dzie-
wigédziesiatych od tych, ktére mamy dzisiaj (w potowie roku 2010).

Od poczatku tej dekady wida¢ byto rosnaca w zyciu Polakow rolg me-
diow elektronicznych en bloc, a wigc zarowno starych, ale si¢ moderni-
zujacych (radio, a zwlaszcza telewizja), jak i nowych, w miar¢ upowszech-
niania si¢ dostepu do szerokopasmowego Internetu. Wigcej stuchamy radia
(ale czgsciej jako medium tta), ktorego program staje si¢ coraz bardziej
sformatowany, skierowany do stosunkowo waskich grup docelowych, po-
zbawiony warstwy stownej (,,duzo grania bez gadania”), zunifikowany
w ramach kilku konkurujacych na danym (lokalnym) rynku marek stacji.
Coraz wigcej czasu spedzamy z telewizja (juz srednio 4 godz. na dobg),
w ktorej ofercie pojawia sig coraz wiqcej (obecnie co najmniej 80) kanatow
pOlSkOJ gzycznych, sposrod ktorych weiaz tylko 7 dostqpnych jest droga na-
ziemna. Szacunkowo 3/5 (okoto 8,5 sposrod 13,5 mIn*’) gospodarstw do-
mowych ma dostgp do szerokiej palety kana%ow satelitarno-kablowych —
5,5 min abonentow platform, ok. 4,5 mIn. abonentow kablowek (w tym
okoto 0,8 mIln w wersji cyfrowej), podczas gdy u progu dekady ,,racz-
kujace” platformy cyfrowe mialy tacznie nieco ponad 0,5 min abonentow,
a okoto 3-milionowa grupa abonentow kablowek korzystala wylacznie
z oferty analogowej. Postepuje zatem cyfryzacja programu telewizji, cho¢
jest to telewizja platna, natomiast wciaz duza czes¢ (dzis ponad 1/3 gospo-
darstw) pozostaje w grupie ,,uposledzonych”, do czasu, gdy w pelni za-
dziala program wdrozenia naziemnej telewizji cyfrowej i bedzie miat kto
zafundowa¢ dekodery tym najubozszym. Technologia cyfrowa (po przeta-
maniu barier prawnych) umozliwita takze operatorom kablowym w poto-
wie dekady wdrazanie ushugi triple-play (dzigki czemu blisko 1,5 miln ich
abonentéw ma szerokopasmowy dostep do Internetu), a operatorom teleko-
munikacyjnym — $wiadczenie ustugi internetowej (w tym coraz szybszego
Internetu mobilnego), telewizyjnej (w tym takze IPTV) i pokrewnych
(VoD). W ciagu zaledwie trzech lat w ofercie platform cyfrowych i operato-
row kablowych pojawito si¢ ponad 30 kanatow w standardzie HD, a liczba
posiadaczy odpowiednich do tego telewizorow (LCD, plazma) przekro-
czyta kilka milionow.

Rosngce upowszechnienie Internetu, a takze popularno$¢ telewizji,
zwlaszcza cyfrowej i jej nowych funkcjonalnosci, a w konsekwencji —
zmiany w podziale tortu reklamowego mocno odbity si¢ na kondycji rynku
prasowego (co jest tendencja Swiatowa, jesli za standard uznamy rynki kra-
jow zachodnich, a nie wschodzace potegi — Chiny, Indie czy Brazylig).

45 Trudno doktadnie oszacowaé, jak wiele gospodarstw domowych korzysta zaréwno z platformy sate-
litarnej (np. w domku letniskowym, jak nizej podpisany), jak i (cyfrowej) telewizji kablowej (w domu).
Wedtug Dominika Libickiego, prezesa Cyfrowego Polsatu, proste zsumowanie wskazuje na ok. 70%,
ale rzeczywista penetracja jest nizsza — okoto 60%. Potencjat wzrostu dla platform cyfrowych wciaz
szacowany jest na poziomie 1,5-2 mln klientow. Zob. Potencjat wzrostu rynku telewizji ptatnej moze
wynies¢ 1,5-2 mln klientow. WirtualneMedia, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/potencjal-
-wzrostu-rynku-telewizji-platnej-moze-wyniesc- 1-5-2-mln-klientow, serwis z 2010-03-19.
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W szczegolnosci niepokoi sytuacja prasy informacyjnej — dziennikoéw oraz
tygodnikow opinii, ktore, by¢ moze trochg takze na wtasne zyczenie (udo-
stgpniajac swoje strony internetowe z pelnymi serwisami informacyjnymi,
blogami swoich czotowych publicystow etc.) i przyzwyczajajac przez lata
internautow, ale takze redaktoréw innych portali, stricte internetowych, do
»darmochy” w sieci, koncentrujac uwage na dziataniach marketingowych
(gadzety, najwymyslniejsze ptatne kolekcje) w miejsce dbatosci o podwyz-
szenie jakoS$ci oferty dziennikarskiej, drastycznie traca ,,papierowych” czy-
telnikow. Kolorowe magazyny, zwlaszcza o nizszej czgstotliwosci i skiero-
wane do waskiej grupy docelowej (specjalistyczne, hobbistyczne), maja si¢
pod wzgledem stabilizacji sprzedazy nieco lepiej.

Jesli polski rynek prasowy, na tle krajow zachodnich, mozna uznac za
wzglednie dojrzaty, to nie jest tak w wypadku mediow elektronicznych,
cho¢ w ostatnich dwoéch latach i na tym polu szybko odrabiamy zalegtosci
(np. telewizja cyfrowa, kanaly HD), z wyjatkiem poziomu dostgpnosci do
szerokopasmowego Internetu oraz rozwoju naziemnej telewizji cyfrowe;.

Koniec druglej dekady przemian odstonit nasilenie tendencji obserwo-
wanych j juz wezesniej 1 wspolnych, jak SIQ Wydaje dla wszystkich mediow.
Idzie m.in. o segmentacj¢ rynku (i prasy, i radia, i telewizji) oraz fragmenta-
ryzacj¢ kregu odbiorcow oferty (jedno napedza drugie). Jeszcze bardziej
widoczne sa symptomy wszechogarniajacej kultury wizualnej, ,,obrazko-
wej” (w prasie i Internecie — tu wraz przejsciem do Web 2.0) oraz tabloidy-
zacji wszelkich mediow. Nowoscia ostatnich lat jest natomiast post¢pujaca
konwergencja medidow, przenikanie tekstow oraz tresci audiowizualnych do
r6znych mediow. Coraz wigcej nadawcow, praktycznie wszyscy duzi i wie-
lu $rednich (polskich i zagranicznych), dziata jako ,,fabryki tresci medial-
nych” na potrzeby roznorodnych, takze zewngtrznych (np. sieci telefonii
mobilnej) kanalow dystrybucji. Oznacza to przejécie od typowego dla po-
przedniej dekady stanu rozwoju przedsigbiorstw medialnych dziatajacych
w strukturze pionowej (sektorowo), zwanego ,.era dystrybucji”, i wkrocze-
nie w ,,ere tresci”

Wszystkie poruszone tu watki (i wiele innych, niepodniesionych z braku
miejsca, jak choc¢by sygnalizowana na wstepie kwestia identyfikacji mode-
lu systemu medialnego, w nawiazaniu do koncepcji Hallina i Manciniego)
wymagaja powazniejszego rozwinigcia, co mozliwe bedzie jednak dopiero
w oddzielnej (planowanej) publikacji. Podobnie krytycznego spojrzenia
wymaga kwestia granicy pomigdzy zarysowanymi w tym artykule fazami
(jesli w ogole obroni si¢ proponowany tu, ,,fazowy” tryb analizy), a takze
pytanie o przewidywany koniec 6smej fazy. W tej ostatniej kwestii za sym-
boliczna granicg otwarcia nowej fazy mozemy, jak si¢ wydaje, uzna¢ catko-
wite przejScie na naziemng telewizj¢ cyfrowa (co, jak wiadomo, ma
nastapi¢ z koncem lipca 2013 r.).

46 Nawiazuje tu do rozréznienia trzech faz rozwoju firm medialnych w ostatnich dziesigcioleciach: ,ery
dystrybucji”, ,ery tresci” oraz ,,ery nowych mediow”. Zob. A. Kwarcinska: Rynkowa szkota prze-
trwania: albo sig taczysz, albo ci¢ wyltacza, Gazeta Wyborcza z 16 maja 2002 r., s. 26-27.
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MOZLIWOSCI I OGRANICZENIA METODY
AUTOMATYCZNEGO GENEROWANIA
PROFILI SEMANTYCZNYCH LEKSEMOW
NA PODSTAWIE DANYCH
KORPUSOWYCH

Przyklad polskich symboli kolektywnych'

1. Wstep

akres 1 metody nauki o jezyku ulegaty w ciagu stuleci licznym prze-
mianom. Racjonalistyczne podejscie charakteryzowato okres o$wiece-
nia (tu mozna przywotac¢ tradycje szkoly Port Royal), badania ewolucjoni-
styczne i historyczno-pordwnawcze, prowadzone juz w instytucjonalnych
warunkach nowoczesnej nauki, sa wyrdznikiem wieku dziewigtnastego, na-
tomiast najplodniejszymi teoriami dwudziestego wieku byty z pozoru anta-
gonistyczne, ale w rzeczywisto$ci komplementarne, nurty strukturalizmu
i generatywizmu. Przetom tysiacleci i poczatek wieku XXI zostaty nato-
miast zdominowane przez integrujace podejscie kognitywistyki (tzw. nauki
0 poznaniu, ang. cognitive science), ktéra wkomponowata jezykoznawstwo
w szeroki kontekst badawczy, uwzgledniajacy aspekty neurolingwistyczne,
psychologiczne i technologiczno-informatyczne. Oprocz nowych koncepcji
teoretycznych lingwistyke wspotczesng charakteryzuje gwattownie rosnaca
liczba prac empirycznych stosujacych intensywnie metody ilo§ciowe 1 na-
rzedzia inzynierii lingwistycznej (ang. language engineering). Ma to nie-
watpliwy zwiazek z rewolucja informacyjno-technologiczna, ktéra wy-
tworzyta zapotrzebowanie na narzedzia automatycznego przetwarzania
jezyka, wspomagajace zarzadzanie rosnacym strumieniem danych w posta-
ci cyfrowe;j.
Za tradycyjne zadania automatycznej analizy tekstu zwykto sig¢ uwazac
ilosciowe opracowanie danych, polegajace na tworzeniu list frekwencyj-

I Badania, ktérych wyniki przedstawiono w niniejszym artykule, przeprowadzone zostaly w ramach
grantu Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa Wyzszego, projekt nr 3 T11C 018 29. Rozszerzona wersja tego
artykuhu ukazata si¢ w jezyku angielskim w serii ,,Studies in Quantitative Linguistics” (Pawtowski ez al.
2009).
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nych, indekséw, konkordancji, list taczliwosci wyrazow itp. Przed nadejs-
ciem ery tekstu elektronicznego wykonywanie tych czynnosci bylo zmudne
i pracochlonne, miato jednak t¢ zaletg, ze wykonujace je osoby ujmowaty
tekst holistycznie, wraz z komponentem leksykalno-semantycznym. Roz-
woj technologii komputerowej sprawil, iz automatyczne przetwarzanie tek-
stu elektronicznego stalo si¢ ogdlnie dostgpne i, przynajmniej z pozoru,
proste. Niestety, dla komputerc’)w trudna do pokonania bariera okazala si¢
warstwa znaczemowa a wigc w jakims$ sensie esenCJa kazdego przekazu in-
formacyjnego®. Wciaz j jeszeze wigkszo$¢ programow komputerowego prze-
twarzania tekstu operuje wytacznie albo prawie wytacznienareprezen-
tacji graficznej. Przedmiotem analizy sa w takim wypadku
rozpoznawalne maszynowo, oddzielone separatorami ciagi znakoéw, odpo-
wiadajace przewaznie wyrazom graficznym. Mimo licznych prob bada-
czom nie udato si¢ natomiast stworzy¢ skutecznych narzedzi pozwa-
lajacych na zadowalajace uzytkownikow rozpoznawanie réznorodnych
catosci nieciaglych, na przyktad frazeologizméw, zwiazkow o silnej taczli-
wosci 1 wielocztonowych morfemow gramatycznych. W znacznym stopniu
ignorowane jest zjawisko polisemii (homonimii) jednostek leksykalnych,
nie rozwiazano takze problemu pewnej klasy odwotan migdzywyrazowych,
okreslanych jako anafora lub katafora. Jak pokazuje doswiadczenie, seman-
tyka pozostaje dla inzynierii j¢zyka obszarem trudnym, kosztownym w ba-
daniach i niepewnym pod wzgledem weryfikacji, o ktorym mowi si¢ eufe-
mistycznie, ze ,,stanowi wyzwanie”, co w przekladzie na otwarty tekst
oznacza, iz jest bariera nie do pokonania. Ten stan rzeczy sktania badaczy
do koncentrowania si¢ na zadaniach czastkowych, czego niniejsza analiza
jest dobrym przyktadem.

Istota eksperymentu opisanego w dalszej czg$ci artykutu jest porowna-
nie mozliwosci metody automatycznej, opartej wytacznie na danych teksto-
wych, 1 ankietowej, odwotujacej si¢ do introspekcji uzytkownikow jezyka,
w zakresie tworzenia profili semantycznych specyficznej grupy leksemow,
jaka stanowia polskie symbole kolektywne. Podejscie to wydaje si¢ warto-
$ciowe zard6wno z poznawczego, jak i praktycznego, punktu widzenia. Me-
tody ankietowe, stanowiace potezne, chociaz kosztowne, narzedzie badaw-
cze lingwistyki i semantyki, nie cieszyly si¢ bowiem jak dotad wigkszym
zainteresowaniem inzynierii j¢zyka, przynajmniej w odniesieniu do polsz-
czyzny. Ponizej omowiono trzy koncepcje tworzenia list symboli kolektyw-
nych, okreslanych takze jako stowa flagowe, przedstawiono metodg analizy
dystrybucyjnej wraz z implementacja, a nastgpnie zaprezentowano i prze-
dyskutowano uzyskane wyniki badan.

Pierwsza probg odtworzenia jadra polskiej symboliki kolektywnej podjat
Walery Pisarek (2002). Wprowadzit on do polskiej terminologii lingwi-
stycznej pOque stowa flagowego, ktore odwoluJe SIQ do szczegblnie waz-
nych tresci i, jako swoisty symbol, mogtoby si¢ pojawi¢ na sztandarach i/lub

2 Uwagi powyzsze odnosza si¢ przede wszystkim do polszczyzny. Stan zaawansowania maszynowego
opracowania innych jezykow nie jest przedmiotem tego opracowania.
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transparentach w zdaniach: Niech zyje...! lub Precz z...! (tamze, s. 7). Dzigki
przeprowadzonym badaniom ankietowym Pisarek stworzyl listg 54 stow
flagowych, wyznaczajacych system aksjologiczny Polakow w przetomo-
wym momencie konca tysiaclecia, a zarazem glebokiej zmiany ustrojowe;.

W innym eksperymencie profile semantyczne stu wyselekcjonowanych
pO_]QC ogolnych oraz nazw wlasnych (choronimoéw, etnoniméw, toponimoéw
i nazw zawodow) opracowane zostaly na podstawie badan ankietowych
przez Jerzego Bartminskiego i jego wspotpracownikow z lubelskiej szkoty
lingwistyki antropologicznej (Bartminski 2006). Na uwagg zastuguje fakt,
iz profilowanie tego samego zestawu leksemow powtdrzono dwukrotnie
w odstepie dziesigciu lat (1990 i 2000), co pozwolito wskaza¢ stabilne i nie-
stabilne obszary symboliki kolektywnej Polakéw. Pewnym problemem in-
terpretacyjnym pracy Bartminskiego jest brak jasnych kryteriow doboru
owych stu leksemow. Mimo to przedstawione w cytowanych pracach wyni-
ki moga stanowi¢ podstawg do testowania metod automatycznego genero-
wania profili semantycznych. Jako przyktad przedstawiono pomze] profil
leksemu ,,Niemiec”, opracowany w drugiej turze badan (tabela 1)’. Terminy
podane w tabeli wprowadzone zostaly przez osoby opracowujace odpowie-
dzi respondentow na pytanie o charakterystyke tego pojecia (Scharaktery-
zuj Niemca. Jaki jest Niemiec?).

Tabela 1. Profil semantyczny pojecia NIEMIEC (Bartminski 2006, s. 388-389)

jezyk 5,23% (16), pracowitos¢ 5,23% (16), doktadnos¢ 4,9% (15), historia 3,59%
(11), mieszkanie w Niemczech 3,27% (10), piwo 3,27% (10), kultura 2,61% (8),
porzadek 2,29% (7), obywatelstwo niemieckie 1,96% (6), patriotyzm 1,96% (6), brak
NIEMIEC | odpowiedzi 1,63% (5), blond wlosy 1,63% (5), czysto$¢ 1,63% (5), poczucie wyz-
szosci 1,63% (5), bogactwo 1,31% (4), nacjonalizm 1,31% (4), narodowos$¢ 1,31%
(4), doktadnos¢ 1,31% (4), punktualnos¢ 1,31% (4), rasizm 1,31% (4), samochody
1,31% (4), solidnos¢ 1,31% (4), wojny 1,31% (4)

Kolejnej proby empirycznego odtworzenia systemu polskich symboli
kolektywnych dokonat Michael Fleischer (Fleischer 2003). Przeprowadzit
on badania, kierujac si¢ zatozeniem, iz symbole kolektywne sa znakami ko-
notujacymi znaczenia lub wartosci szczego6lnie wazne dla danej kultury Iub
wspolnoty komunikacyjnej. Znaki te moga mie¢ dowolna formg — wer-
balna, ikoniczna, dzwigkowa — a takze dowolne nacechowanie aksjologicz-
ne. Respondenci mieli za zadanie okresli¢ najwazniejsze dla nich symbole
(zarowno pozytywne, jak i negatywne) oraz scharakteryzowac je w swo-
bodnych wypowiedziach. Dzigki temu autorowi udato si¢ odtworzy¢ nie
tylko listg polskich symboli kolektywnych, ale takze ich profile semantycz-
ne i konteksty wystgpowania.

Jak z powyzszego widac, profile semantyczne zawieraja dwa rodzaje in-
formacji: jako$ciowa oraz ilosciowa. Przez informacje jako$ciowq nalezy
rozumie¢ repertuar leksemow definiujacych i/lub charakteryzujacych dane

3 Pojecia zapisywane sa wersalikami.
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pojgcie. Informacjg ilosciowa stanowia natomiast ich czgsto$ci — absolutne
lub procentowe. Dane liczbowe pochodzace z ankiet maja w tym wypadku
szczegolne znaczenie jako punkt odniesienia dla automatycznych badan
stownictwa, prowadzonych na wielkich korpusach tekstow. Umozliwiaja
one tworzenie dwuwymiarowych lub sieciowych reprezentacji umystowe-
go stownika cztowieka w przestrzeni semantycznej, zestawianych z analo-
gicznymi schematami, ktorych podstawa sa korpusy tekstow (Lund, Bur-
gess 1996; Schiitze 1998; Lin 1998; Lin, Pantel 2002; Widdows 2004).

Nalezy podkresli¢, ze profil semantyczny nie jest odpowiednikiem tak
zwanego dyferencjatu semantycznego (Snider, Osgood 1969). Podczas gdy
Charles Osgood zaproponowal ,,pomiar znaczenia” leksemow poprzez ich
rzutowanie na jednakows siatke kategoryzacyjna, profile stow sa specyficz-
ne dla kazdej badanej jednostki leksykalnej (symbolu, pojecia).

2. Hipoteza

Testom poddano hipotezg, zgodnie z ktora profile semantyczne lekse-
mow, wygenerowane automatycznie z korpusu tekstow na podstawie ich
cech dystrybucyjnych, beda zblizone do profili stworzonych metoda kwe-
stionariuszowa, a wigc na podstawie introspekcji pewnej grupy responden-
tow. Kryterium oceny jest w takim wypadku poziom wspotwystepowania
identycznych lub bezsprzecznie synonimicznych termindéw w porownywa-
nych profilach poszczegoélnych leksemow (przecigeie zbioréw). Poniewaz
przeprowadzone badania miaty charakter pionierski, trudno bylo wskazaé
jaki$ punkt odniesienia dla powyzszej miary podobienstwa. Teoretycznie
optymalnym wynikiem bytoby catkowite podobienstwo profili, z uwzgled-
nieniem btegdu statystycznego na poziomie 5%. Wynikiem zadowalajacym
mogtby by¢ poziom 50% wspotwystgpowania jednostek. W praktyce nie
mozna jednak wykluczy¢ sytuacji, w ktorej profile automatyczne beda sig
istotnie r6zni¢ od profili kwestionariuszowych, wyrazajacych relacje se-
mantyczne w stowniku umystowym cztowieka. Czy taka sytuacja dyskwa-
liﬁkuje przedstawiona koncepcj¢ badan i uzyskane wyniki? Raczej nie, po-
niewaz dane uzyskane w toku analiz automatycznych moga przynies¢
informacj¢ wartosciowa pod wzgledem poznawczym, chociaz niezupeinie
zgodna z introspekcja respondentow. Dlatego drugim kryterium oceny pro-
fili automatycznych powinna by¢ tradycyjna eksplikacja i interpretacja, do-
konana przez eksperta na wstgpnym etapie badan.

3. Cel badan

Celowo$¢ rozwijania narzedzi stuzacych automatycznej symulacji badan
opartych na introspekcji mozna zdefiniowaé w perspektywach poznawczej,
praktyczno-aplikacyjnej, metodologicznej oraz finansowej. Jesli chodzi
o aspekt poznaw czy, uzyskiwane wyniki powinny rzuci¢ nowe $wiatlo
na relacje pomigdzy reprezentacja wiedzy w umysle ludzkim a siecia relacji
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semantycznych w podsystemie leksykalnym, rekonstruowana na podstawie
danych korpusowych. Perspektywa praktyczno-aplikacyjna
oznacza w tym wypadku poszerzenie zakresu badan leksyki i stownika
umystowego. Skuteczne badania ankietowe i elicytacyjne wymagaja bo-
wiem spelnienia jednego, koniecznego warunku, a mianowicie fizycznej
obecnosci uzytkownikow jezyka. Jednak lingwistow interesuja rowniez hi-
storyczne stany jezyka, a takze jezyki, ktorych uzytkownicy sa nieobecni,
chociaz dostepne sa zapisy ich tekstow. Metoda automatyczna, oferujaca na
podstawie analizy korpusu wynik przynajmniej w czesci kompatybilny
z wynikiem pochodzacym od uczestnikéw ankiety, databy lingwistyce na-
rzedzie eksploracji otwierajace ogromne perspektywy, o ile tylko istnialby
dostatecznie duzy i reprezentatywny zbior tekstow.

Perspektywa metodologiczna wydaje si¢ takze obiecujaca, ponie-
waz kwestionariusz oraz metody elicytacyjne jako zrodta danych lingwistycz-
nych oplerajq si¢ jedynie na wiedzy introspekcyjnej respondentow. Roz-
wiazania automatyczne, oparte na eksploracji korpusow, wzbogacityby wigc
repertuar dostgpnych metod. Nie powinno si¢ wreszcie pomija¢ aspektow
finansowych takiego podejécia. Techniki ankietowe — jako dziatania
jednorazowe — okazuja si¢ w ostatecznym rozrachunku pracochtonne i kosz-
towne. Mimo wigc iz opracowanie i wdrozenie prototypu narzedzia eksplora-
cyjno-analitycznego, s}uzqcego analizie korpusowej, wymaga rOwniez znacz-
nych naktadéw, mozliwos$¢ jego wielokrotnego wykorzystanla czyni takie
przedsiewziecie w dhugiej perspektywie bardziej optacalnym’.

Prace nad automatyzacja przetwarzama semantycznej warstwy tekstu sa
szczegblnie wazne w praso- i medioznawstwie, a wigc w tych obszarach,
gdzie najlepiej widoczny jest lawinowy wzrost objetosci 1 dostgpnosci ar-
chiwow elektronicznych (jest to zreszta jeden z powodow zamieszczenia
niniejszej publikacji w Zeszytach Prasoznawczych). Powierzchniowe prze-
twarzanie danych tekstowych nie jest wystarczajace, poniewaz gubi
znaczng czg$¢ przekazu. Natomiast skuteczna analiza tre$ci (ang. content
analysis), uwzgledniajaca catoksztatt zaleznosci semantycznych, jest kosz-
towna i powolna, poniewaz w wypadku polszczyzny opiera si¢ prawie
wylacznie na pracy cztowieka.

4. Metoda badan

Wybierajac metod¢ wydobywania wiedzy semantycznej z korpusu, po-
winni$my mie¢ na uwadze fundamentalng réznicg, jaka zachodzi pomigdzy

4 Szczegblnie atrakcyjnym obszarem takiej eksploracji sa wspotczesnie zachowane korpusy jezykow
martwych.

5 Biorac pod uwagg czynnik finansowy, wydawa¢ by si¢ moglo, ze dla ekstrakcji danych z korpusow
tekstow alternatywna, a zarazem konkurencyjna cenowo, oferta badan moga sig sta¢ stosunkowo tanie
sondaze internetowe. Nie podwazajac uzytecznosci metody $lepego sondazu internetowego (a tylko taki
moze by¢ konkurencyjny cenowo), trzeba jednak powiedzie¢, ze jego wynik bedzie silnie zdeformowa-
ny z powodu zjawiska preselekcji respondentow, polegajacego na tym, ze czytelnikami stron WWW sa
osoby zainteresowane danym tematem, a wigc nietworzace reprezentatywnej proby.
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badaniami opartymi na introspekcji i na materiale empirycznym (korpuso-
wym). Badania introspekcyjne oferuja bezposredni dostgp do leksykonu
mentalnego, rozumianego tu jako ztozona sie¢ relacji pojeciowych repre-
zentowana w ludzkiej pamigci, natomiast automatyczne techniki analizy
korpusu moga odwolywac si¢ jedynie do relacji strukturalnych, wyréznia-
nych pomiedzy jednostkami jezykowymi w tek$cie. Zaktadajac, ze kontekst
uzycia danego fragmentu tekstu jest znany, wlaczajac w to zar6wno inten-
cje nadawcy, jak i rzeczywiste odczytanie przez adresata komunikatu,
mozemy przeprowadzi¢ gleboka analize jednostek leksykalnych i relacji
pomigdzy nimi, wykorzystujac sktadniowa i semantyczna informacj¢ wy-
wiedziong z tekstow. Jednak obecnie automatyczna analiza sktadni jest albo
ograniczona do identyfikacji wybranych, gtéwnych sktadnikow Iub zale-
znosci (tak zwany plytki parsing), albo wykazuje wybiorcze pokrycie pod
wzgledem rozpoznawanych konstrukeji jezykowych oraz niska doktadnos¢
w odniesieniu do szerokiego podzbioru jezyka (tak zwany gleboki parsing).

Mozna wyrdzni¢ dwa podstawowe paradygmaty wydobywania informa-
cji leksykalno-semantycznej: oparty na wzorcach oraz oparty na grupowa-
niu (Pantel, Pennacchiotti 2006). Geneza podej$¢ opartych na wzorcach
byla obserwacja, ze pewne struktury leksykalno-sktadniowe wystepujace
W sposob powtarzalny moga by¢ interpretowane jako tekstowe wyrozniki
faktu zachodzenia okres$lonej relacji leksykalno-semantycznej pomigdzy
dwoma jednostkami leksykalnymi reprezentowanymi w danej strukturze.
Obserwacje t¢ mozemy zilustrowac przykladem nastgpujacego wzorca za-
proponowanego przez M.A. Hearst (Hearst 1998) do identyfikacji w tescie
angielskim struktury tego rodzaju:

NPg..... such as {NP;, NP,.... (and | or)} NP,

Na podstawie wystapienia struktury jezykowej zgodnej z powyzszym
wzorcem, mozna wyciggna¢ wniosek, ze fraza rzeczownikowa NP; jest hi-
ponimem frazy rzeczownikowej NP, lub, mowiac $cislej, ze pomigdzy jed-
nostkami leksykalnymi, reprezentowanymi w tekscie przez wystapienia
tych fraz rzeczownikowych, zachodzi relacja hiperonimii. W metodzie
opartej na wzorcach wstepnie zaktada sie, ze mozna skonstruowaé modele
sktadniowe, ktore sa wystarczajaco doktadne, aby umozliwi¢ wyciaganie
poprawnych wnioskéw na podstawie pojedynczych wystapien par jedno-
stek leksykalnych. Jednak wnioskowanie takie wydaje si¢ stabo uzasadnio-
ne, migdzy innymi ze wzgledu na intensjonalne® uzycia metafory, ktore sa
bardzo trudne do odr6zniania w sposdb automatyczny od uzy¢ regularnych,
jezeli nie zastosuje si¢ glebokiej, zaawansowanej analizy semantycznej
1 pragmatycznej (brakuje metod, ktére moglyby by¢ stosowane w praktyce
do tego rodzaju zadan).

6 W sensie logicznym intensjonalno$¢ oznacza w tym wypadku, ze denotacja wyrazenia metaforyczne-
go nie zalezy wyltacznie od denotacji jednostek sktadowych, ale takze od kontekstu uzycia, zwiazkow
intertekstualnych itd.
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Metody wydobywania oparte na grupowaniu sa wolne, do pewnego
stopnia, od wad wspomnianych powyzej. Wywodza si¢ one bezposrednio
z tak zwanej hipotezy dystrybucyjnej (ang. Distributional Hypothesis) Har-
risa (Harris 1968), zgodnie z ktéra jednostki leksykalne wystepujace w po-
dobnych kontekstach wyrazaja podobne znaczenia. Im silniejsze jest podo-
bienstwo dystrybucyjne, tym blizsze, pod wzgledem znaczenia, sa jednostki
leksykalne. Nazwa podejscia — oparte na grupowaniu — wywodzi sig stad,
ze analiza podobienstwa dystrybucji jednostek leksykalnych moze skutko-
waé wyrdznianiem grup jednostek leksykalnych, ktére sa silnie powigzane
semantycznie. Relacja znaczeniowa pomigedzy jednostkami leksykalnymi
jest opisywana w tym paradygmacie najczesciej za pomoca miary powiqza-
nia znaczeniowego (ang. Measure of Semantic Relatedness, dalej MPZ).

MPZ jest funkcja o nastepujacej specyfikacji:

MPZ: JL x JL - R 1

gdzie JL jest zbiorem jednostek leksykalnych, a R zbiorem liczb rzeczywi-

stych, co oznacza, ze MPZ przypisuje wartosci rzeczywiste parom jedno-

stek leksykalnych.
Schemat wydobywania MPZ z korpusu, ktory jest typowy dla wigkszo-
$ci podejs¢, przedstawia si¢ nastepujaco:

— konstrukcja macierzy wspotwystepowania (nazywanej tez czgsto ma-
cierzq koincydencji);

— transformacja poczatkowych czgsto$ci wspotwystgpowania zebranych
z korpusu;

— wazenie, tzn. przypisanie poszczegdlnym cechom dystrybucyjnym war-
tosci odpowiadajacych ich istotnosci dla opisu znaczen jednostek leksy-
kalnych;

— obliczenie podobienstwa (pomigdzy opisami poszczego6lnych jednostek).
Macierz wspotwystgpowania M jest macierzg o rozmiarze |[JL| x |K],

gdzie |/L| oznacza rozmiar zbioru jednostek leksykalnych, a K jest zbiorem
kontekstéw. Komorka macierzy M[l,c] przechowuje poczatkowo liczbe
wystapien jednostki leksykalnej / w kontekstach typu c. Kontekst wystapie-
nia danej jednostki leksykalnej a moze by¢ definiowany w réznorodny spo-
sOb oraz na réznym poziomie granulacji’ i szczegdtowosci. Kontekstem
moze by¢:

— dokument — caty dokument, w ktorym wystgpuje a (por. Landauer, Du-
mais 1997);

— okno tekstowe — ciaglta sekwencja stéw w tekscie, taka, ze wystapienie
a jest zlokalizowane w jej centrum (por. Landauer, Dumais 1997);

— wspohwystgpienie w oknie tekstowym z jednostka leksykalna b — jednost-
ka leksykalna b, ktora wspotwystepuje z a w oknie tekstowym opisuje
a (por. Schiitze 1998; Lund, Burgess 1996);

7 Granulacja jest miara wielkosci wyrdznianych komponentow i stopnia, do jakiego catos¢ jest dzielona
na czgsci. Granulacja odwotuje si¢ rowniez do statusu, jaki przypisujemy czgsciom w odniesieniu do
catosci.
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— wspotwystgpienie z powiqzanq jednostkq leksykalng b (relacja leksykal-
no-syntaktyczna) — b jest powiazane z a za pomoca okreslonej relacji
(zazwyczaj syntaktycznej), w tym wypadku dwa elementy sktadaja si¢
na opis: b oraz konkretna relacja (por. Ruge 1992, Lin 1998).

W wypadku definiowania kontekstow jako dokumentoéw lub okien tek-
stowych jednostki leksykalne sa opisane poprzez przypisanie ich do tema-
tow reprezentowanych przez dokumenty i okna. Dla tej metody bardzo wa-
zne jest, aby dokumenty byly semantycznie spojne i, co wiecej, aby okna
tekstowe i dokumenty byly odpowiednio duze. Bardzo trudno pogodzi¢ oba
wymogi. Landauer i Dumais (Landauer, Dumais 1997) osiagngli dobre re-
zultaty w ramach swojej metody analizy semantyki ukrytej (ang. Latent Se-
mantic Analysis), dalej LSA®, wykorzystujac hasta encyklopedyczne jako
dokumenty. Jednak w wypadku dokumentéw pochodzacych z ogodlnego
korpusu osiagane rezultaty sa zazwyczaj niezadowalajace, tzn. wydobyta
miara powiazania znaczeniowego jednostek leksykalnych jest rozmyta
i daje wyniki czesciowo przypadkowe’.

Reprezentacja znaczenia jednostki leksykalnej a na podstawie tworzo-
nych przez nig powiazan kolokacyjnych z jednostkami & moze by¢ réwniez
rozpatrywana jako rodzaj opisu opierajacego si¢ na wspdtwystepowaniu
w oknie tekstowym. Jednak w tym wypadku okno tekstowe jest ograniczo-
ne jedynie do najblizszych poprzedzajacych lub nastepujacych stow (Bie-
mann et al. 2004). Ponadto zadna relacja, ktora taczy bardziej odlegle
wystapienia jednostek w zdaniu, nie moze by¢ wykorzystana w tego rodza-
ju metodzie. Bardziej precyzyjna informacja moze by¢ pozyskana na pod-
stawie analizy wspotwystapien w ,,oknie tekstowym” jednostki leksykalnej
a, ktora jest opisywana, oraz powiazanych z nia strukturalnie wystapien
jednostki leksykalnej b, stanowiacej element opisu, dla ktérego podstawa sa
wyroznione uprzednio zaleznos$ci strukturalne w tekscie. We wcezesniej-
szych eksperymentach (Piasecki, Broda 2007) mozna bylo zaobserwowac,
ze eksploracja informacji pochodzacej ze zleksykalizowanych struktur
przynosi poprawe¢ w doktadnosci opisu.

Formalna reprezentacja wspotwystapien zawiera w sobie informacjg
dwojakiego rodzaju:

— strukturalna — zazwyczaj sktadniowa, oparta na relacjach z wystapienia-
mi innych jednostek leksykalnych w wyrazeniach jezyka naturalnego
(frazach, zdaniach, itd.);

— leksykalna — tworzona przez znaczenia jednostek leksykalnych, z ktéry-
mi a jest powiazane.

Na przyktad w ponizszej relacji leksykalno-syntaktycznej:

modyfikowany przez (inteligentny)

8 Pozostajemy przy oryginalnym akronimie, poniewaz funkcjonuje on w literaturze na zasadzie nazwy
wiasne;j.

9 Reimplementacja LSA dla jezyka polskiego zostata zaprezentowana w pracy Piaseckiego i Brody
(Piasecki, Broda 2007).
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potaczenie jednostki leksykalnej i relacji opisuje jednostke leksykalng
a jako pozostajaca w relacji syntaktycznej bycia modyfikowanq przez przy-
miotnik inteligentny, ktéry posiada okreslone znaczenie leksykalne. W wy-
padku relacji modyfikowania przez przymiotnik znaczenie frazy jest dos¢
jednoznacznie okreslone, ale nie dzieje si¢ tak w wypadku innych relacji
leksykalno-syntaktycznych. Na przyktad modyfikacja przez rzeczownik
w dopehiaczu moze by¢ bardzo niejednoznaczna, poniewaz moze wprowa-
dza¢ dzierzawczos$¢ albo rézne typy meronimii.

Rozpoznawanie wystapien relacji w tekScie wymaga automatycznego
narzgdzia zdolnego do efektywnej analizy wielkich zbioréw tekstowych
z akceptowalnie wysoka doktadnoscia. W wypadku pierwszego z wymo-
gow konieczne jest przetwarzanie korpusu o rozmiarze 250-700 milionéw
stow w rozsadnym czasie od jednego do kilku dni. Sprawdzono, ze analiza
korpusu wielkosci 250 miliondéw stowoform'® w ciagu jednego dnia wyma-
ga przetworzenia okoto 176 tysiecy stow na minute. Na szczg$cie nie jest
wymagana bardzo wysoka jakos$¢ przetwarzania, ktora mierzymy zwykle
jako procent poprawnie rozpoznanych wystapien relacji (jest ona jednak
pozadana). Pewne bledy, szczegodlnie zwigzane z mniej systematycznymi
uzyciami, moga zosta¢ zniwelowane przez statystyczna mase¢ zgromadzo-
nych danych.

Rozpoznawanie relacji leksykalno-syntaktycznych jest najczgsciej opar-
te na plytkiej analizie sktadniowej korpusu (Lin 1998; Weeds, Weir 2005).
W wypadku opisywanych tu badan brak plytkiego parsera, dziatajacego
z wysoka jakoscia dla szerokiego podzbioru jezyka polskiego, wymusit za-
stosowanie prostszego narzedzia do wstgpnego przetworzenia korpusu. Jg-
zyk polski jest jezykiem fleksyjnym o stabo ograniczonym porzadku linear-
nym stéw i znaczna czg$¢ informacji strukturalnych jest wyrazana przez
morfo-syntaktyczne wlasciwosci form wyrazowych. Do ujednoznacznienia
opisu wyrazéw w korpusie w zakresie cz¢sci mowy oraz wartosci kategorii
gramatycznych (takich jak liczba, rodzaj, przypadek itd.) zostat zastosowa-
ny tager morfo-syntaktyczny jezyka polskiego o nazwie TaKIPI (Piasecki
2007). TaKIPI wykazuje doktadno$¢ 93,44% mierzona w odniesieniu do
czesci mowy 1 wartos$ci kategorii gramatycznych przypisanych do wszyst-
kich stowoform w korpusie, a wigc $rednio 6,56% stowoform TaKIPI przy-
pisuje btedne oznaczenia. Doktadno$¢ lematyzacji, czyli przypisywania
morfologicznej formy podstawowej, wynosi natomiast 98%. TaKIPI jest ta-
gerem opartym na regutach (pozyskanych automatycznie, a w niewielkim
stopniu napisanych recznie) oraz zawiera 1mplementaqq jezyka nazwanego
JOSKIPI. Jest to jezyk oplsu ogranlczen i zalezno$ci morfo- syntaktycz—
nych, pozwalajacy na opisywanie m.in. wymaganego uzgodnienia pomig-
dzy formami wyrazowymi. Ograniczenia przybieraja posta¢ ztozonych wa-
runkow logicznych, odwotujacych si¢ do morfo-syntaktycznego opisu
wyrazow w tekscie. Na przyktad kontekst, w ktorym zachodzi wspomniana

10 Pojecia stowoformy i tokenu stosowane sa w niniejszej pracy jako synonimy.



64 ADAM PAWLOWSKI, MACIEJ PIASECKI, BARTOSZ BRODA

wczesniej modyfikacja a przez przymiotnik b, moze by¢ opisany w ramach
JOSKIPI za pomoca ograniczenia o schemacie przedstawionym ponizej:

1.1 szukaj od pozycji a w lewo do poczatku
zdania wiacznie, takiego b, ktdére uzgadnia
sie z a pod wzgledem liczby, rodzaju
i przypadku

1.2 jezeli nie znaleziono b, zwrd¢ wartosé fatsz

1.3 sprawdz tokeny pomiedzy a i b na obecnos¢
tylko takich form wyrazowych, ktdére nie
zaprzeczaja odnalezionemu uzgodnieniu

1.4 jezeli sprzecznos$¢ nie wystapizta
w poprzednim punkcie, zwrdé wartosé prawda

1.5 wykonaj symetryczna procedure dla prawego
kontekstu, az do konca zdania wltacznie

Jezeli ograniczenie jest spetnione dla danego kontekstu wystapienia a,
tzn. ograniczenie zwrécito warto$¢ prawda, wtedy uznajemy, ze odnale-
ziona zostata instancja okreslonej relacji leksykalno-morfo-syntaktycznej
ri» 1 odpowiadajaca jej komodrka macierzy wspotwystgpowania M(a, r;p]
zostaje zwickszona o jeden.

Zestaw relacji leksykalno-morfo-syntaktycznych wykorzystanych
w opisanych dalej eksperymentach przedstawia si¢ nastgpujaco:

— a jest modyfikowana przez b, gdzie b jest przymiotnikiem lub imiesto-
wem przymiotnikowym'';

— a jest modyfikowana przez b, gdzie b jest rzeczownikiem lub odstowni-
kiem w dopehiaczu;

— a wystepuje w konstrukcji wspotrzednie ztozonej z b (rzeczownikiem
lub odstownikiem), zbudowanej na podstawie jednego z wybranych
spojnikow, tzn. ani, albo, czy, i, lub, 1 oraz;

— ajest potencjalnym podmiotem wystapienia b, ktore jest czasownikiem.

Kazde wystapienie relacji R, oznaczane dalej jako 76=R(e,b), odnalezio-
ne w korpusie (rozpoznane na podstawie wartosci zwroconej przez odpo-
wiednie ograniczenie), zostaje zapamigtane w macierzy wspotwystepo-
wania:

Mla, r,] =Mla, rp] +1 2)

Poniewaz relacje leksykalno-morfo-syntaktyczne, na mocy ich
wspotwystgpowania z dang jednostka leksykalna a, dostarczaja pewnej in-
formacji o znaczeniu a, bedziemy si¢ dalej odwolywa¢ do takich relacji
jako cech opisujacych a.

Poczatkowe czgstosci pozyskane z korpusu zwykle sa obciazone (na
przyktad doborem tekstow w korpusie) i bardzo rzadko moga by¢ skutecz-
nie uzyte w niezmodyfikowanej postaci do wyznaczenia MPZ. Zapropono-

11 4 reprezentuje rzeczownik, ktory jest opisywany, natomiast b jest elementem leksykalnym wystapie-
nia relacji.
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wany proces transformacji tych poczatkowych wartosci zostal przedstawio-
ny na rysunku 1. taczy on roéznorodne techniki filtrowania, selekcji
1 wazenia cech. Wiele elementéw zaproponowanego procesu ujmowanych
jest w literaturze wspoélnie z innymi podej$ciami, na przyklad z filtrowa-
niem (Lin 1998; Geffet, Dagan 2004) lub nicjawna, lokalna selekcja (We-
eds, Weir 2005). Jednak ztozony i calosciowy schemat kolejnych krokéw
przetwarzania rzadko mozna spotkac¢ w literaturze przedmiotu.

[ macierz w formacie CCS lub CRS ]

l np. prég na entropie,
‘ Filtrowanie cech (kolumn) ‘ minimalna czestosc¢
Lokalna selekcja cech np. miara

statystycznej istotnosci

dla porownywanych wierszy

v

‘ Wazenie cech w wierszu ‘

i’ rézne miary
‘ Wyliczenie podobienstwa ‘ podobieristwa

plWordNet

Grupowanie Testowanie

Wartos¢ ‘
podobienstwa

Rysunek 1. Ogélny schemat transformacji poczatkowych wartosci
w macierzy wspélwystepowania

Glownym celem procesu transformacji jest selekcja tych cech, ktore wy-
razaja informacje istotng z punktu widzenia opisu znaczen leksykalnych,
oraz modyfikacja wartosci cech, pozwalajaca uwypukli¢ relacje znaczenio-
we, jakie wystepuja pomigdzy Jednostkaml leksykalnymi. Przyjmuje sig, ze
warto$ci cech po transformacji powinny byc dobrane w taki sposob, aby
warto$§¢ MPZ po transformacji byta wyzsza niz przed transformacja dla jed-
nostek silnie powiazanych semantycznie, a obnizona dla jednostek, ktore
nie sa powiazane. Bardzo istotne jest wyeliminowanie przypadkowych wy-
sokich wartosci pierwotnej MPZ, spowodowanych mi¢dzy innymi nietypo-
wymi wspotwystapieniami w korpusie (konieczne jest w takim wypadku
odwotanie do oceny eksperta). Warto podkresli¢ rdéznicg pomigdzy selekc;q
globalng, czyli filtrowaniem na rysunku 1, przeprowadzana na poziomie
catej macierzy, a selekcjq lokalng, dotyczch tych cech, ktore sa istotne dla
poréwnania konkretnej pary jednostek leksykalnych. Lokalna selekcja po-
jawia si¢ w sposob niejawny w pracy Weedsa 1 Weira (2005), natomiast
w wydobywaniu MPZ stosowane sg czgsto rozne techniki filtrowania. Fil-
trowanie skutkuje trwalym wytaczeniem wybranych cech z dalszego prze-
twarzania, natomiast lokalna selekcja dotyczy wylacznie okre$lonej pary
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jednostek leksykalnych. W naszym podejsciu filtrowanie oparte jest na

kombinacji progu na maksymalng wartos¢ entropii (wartosci cechy wzgle-

dem jednostek leksykalnych) oraz na dwoch kryteriach heurystycznych:

— minimalnej czegstos$ci jednostki leksykalnej w korpusie (opisa-
ne sa tylko te jednostki, ktore wystgpuja dostatecznie czgsto) oraz

— minimalnej liczby cech niosacych istotng informacje (po se-
lekcji).

Dzigki zastosowaniu progu na warto$¢ entropii mozna wyeliminowac
cechy, ktore wystepuja podobnie czesto z bardzo duza liczba jednostek lek-
sykalnych, a tym samym nie wyrazaja istotnej informacji réznicujacej ich
znaczenia. Cechy sa sortowane wedlug wyliczonej wartosci ich entropii,
a nastgpnie 1% cech o najwyzszej entropii jest eliminowany z dalszego
przetwarzania.

Jednostki leksykalne o czgstosci nizszej od przyjgtego progu sg rowniez
usuwane przez filtr globalny, poniewaz w ich wypadku bardzo trudno jest
wydoby¢ z korpusu wiarygodny opis profilu znaczeniowego. Warto$¢ pro-
gu minimalnej czgstosci zostala eksperymentalnie okre§lona na poziomie 5
wystapien. Podobne zalozenia mozna znalezé w literaturze przedmiotu
(Mohammad, Hirst 2006).

Pr6g minimalne;j liczby cech niosacych informacje wskazuje poziom
(liczbg) r6znych powiazan daneJ Jednostkl leksykalnej, niezbedny do tego,
by stworzy¢ sensowny opls jej znaczenia. Jezeli liczba cech oplsu]qcych
jednostke jest zbyt mata, nie jest mozliwe poréwnanie jej opisu z innymi
W sposob pozwalajacy na wyciagniecie wigzacych wnioskow. Brane sa pod
uwagg jedynie te cechy, ktore znajduja si¢ ponad progiem maksymalnej
wartos$ci entropii. Prog ten zostal ustalony eksperymentalnie na poziomie
20 powiazan.

Po filtrowaniu w macierzy pozostaja tylko te jednostki leksykalne i tylko
te cechy wspotwystepowania, ktore zostaty opisane wystarczajqco szcze-
golowo lub dostarczajq istotnej informacji, pozwalajqcej na opis powiaza-
nia znaczeniowego. Jednak nawet po przejsciu fazy filtrowania, wartosci
cech, ktore sa czgsto§ciami zebranymi z korpusu, nadal moga by¢ silnie
obcwgone przez charakterystyke wykorzystanego korpusu. Aby wyelimi-
nowac ten niekorzystny wptyw, konieczne jest zastosowanie procedury tak
zwanego wazenia wartosci cech, czyli wyliczenia nowych wartosci cech le-
piej obrazujacych liczbowo istotne réznice pomigdzy znaczeniami jedno-
stek leksykalnych. W literaturze zaproponowano wiele roznych funkcji wa-
zenia, sposrod ktorych mozna poda¢ nastgpujace: miara podobienstwa Lina
(Lin 1998), schemat CRM 1 wiele roznych jego wariantow (Weeds, Weir
2005) lub rekursywna funkcja wazenia (Geffet, Dagan 2004). Mimo istnie-
nia znacznej liczby metod wazenia, po przeprowadzeniu testow na duzym
korpusie jezyka polskiego okazalo sig, ze zadna nie przynosi satysfakcjo-
nujacych rezultatdow w sensie jakosci uzyskanej MPZ (Piasecki, Broda
2007 oraz Piasecki et al. 2007a). Glowna przyczyna niepowodzen byta
prawdopodobnie bezposrednia zalezno$¢ koncowych wartosci cech od pier-
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wotnej czgstosci jednostek w korpusie, obecna mimo zastosowanych trans-
formacji.

Przyjeto wigc, ze blizszy konceptualizacji jednostek leksykalnych
w umysle czlowieka jest opis w formie zbioru cech uporzadkowanych
wedlug poziomu ich istotnosci dla danej jednostki leksykalnej. Rozwiaza-
nie to okazato si¢ bardziej przekonujace od koncepcji reprezentacji za po-
mocg wektora warto$ci rzeczywistych, w ramach ktorego subtelne rdznice
pomigdzy wartosciami cech leza poza zakresem $wiadomej interpretacji.
Na podstawie powyzszego zalozenia opracowana zostata metoda wazenia
cech przez ranking ich istotnosci, nazwana funkcjq wazenia rangowego
(ang. Rank Weight Function), dalej RWF (Piasecki et al. 2007a). RWF obej-
muje dwa srodkowe kroki z procesu przedstawionego na rysunku 1: lokalna
selekcje 1 wazenie (algorytm ten omowiony jest szczegdlowo w pracy
A. Pawlowskiego, M. Piaseckiego, B. Brody (Pawlowski et al. 2009)).

Poniewaz przyjeta reprezentacja abstrahuje od doktadnych czgstosci
wspotwystapien, nie ma mozliwosci porownania wektoréw opisujacych
jednostki leksykalne za pomoca miar odwotujacych si¢ do rozktadu praw-
dopodobienstw. Pozostaja jedynie miary heurystyczne i geometryczne, stu-
zace do porownania wektoréw. Najlepsze rezultaty w obliczaniu podobie-
nstwa jednostek leksykalnych zostaty osiagnigte przy zastosowaniu miary
kosinusowej. Miara kosinusowa zostata zastosowana we wszystkich ekspe-
rymentach prezentowanych w niniejszej pracy. Wszystkie zaprezentowane
dalej warto$ci semantycznego powigzania (Wart0s01 MPZ) sa wartosciami
kosinusa kata pomigdzy dwoma wektorami oplsujqcyml porownywane
dwie jednostki leksykalne. Wszystkie wektory wierszowe (dla jednostek
leksykalnych) zostaly uprzednio poddane transformacji za pomoca metody
RWF opisanej powyzej. Dla MPZ opartej na zastosowaniu RWF bedzie da-
lej uzywane oznaczenie MPZ(RWF).

5. Automatyczna identyfikacja profili stow

MPZ(RWF) przypisuje wyzsze wartosci parom jednostek leksykalnych,
ktore sa blisko powiazane semantycznie, na przyktad program wykorzy-
stujacy MPZ(RWF) uzyskal 90,92% poprawnych odpowiedzi w zadaniu
polegajacym na wyborze synonimu do stowa podanego w pytaniu sposrod
czterech potencjalnych odpowiedzi (Piasecki et. al. 2007b). Test zostat wy-
generowany automatycznie na podstawie elektronicznego tezaurusa jezyka
polskiego o nazwie Stowosie¢ (Derwojedowa et. al. 2008). Przyj¢to zaloze-
nie, ze na podstawie warto$ci wytworzonych przez MPZ(RWF) mozna zi-
dentyfikowac i opisa¢ grupy jednostek leksykalnych, ktore wykazuja zna-
czenie podobne do rozwazanych symboli kolektywnych.

W rezultacie zastosowania powyzszej metody konstrukcji MPZ(RWF)
miara ta opisuje relacje semantyczne pomig¢dzy jednostkami leksykalnymi
w sposdb, w jaki zostaly one posrednio przedstawione w wykorzystanym
korpusie. Poniewaz celem badan byto profilowanie semantyczne niezalezne
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od kontekstu tematycznego, zastosowano potaczony korpus gwarantujacy

wysoka reprezentatywnos$¢ i niezaleznos$¢ od konkretnych odmian, stylow

1 tematéw. Stworzony tym sposobem megakorpus liczyt tacznie okoto 578

miliondw stowoform i zawierat nast¢pujace sktadniki:

— Korpus IPI PAN Corpus (dalej KIPI) (www.korpus.pl) — okoto 250 mi-
lionéw stow, zawiera czasopisma, literature, dokumenty parlamentarne

1 prace naukowe (Przepiorkowski 2004);

— korpus elektronicznego wydania Rzeczypospolitej — okoto 113 milionow

stow, petna edycja elektroniczna z lat: styczen 1993 do marzec 2002;
— korpus duzych dokumentow tekstowych (KDDT), pozyskanych z Inter-

netu — okoto 214 milionéw stow, gtéwnie prace literackie; dokumenty,
ktore juz wystepowaty w jednym z dwdch pozostatych korpusow i doku-
menty zawierajace wigksza liczbg stow nierozpoznanych przez polski
analizator morfologiczny Morfeusz (Wolinski 20006), zostaly recznie
usunigte z tego zbioru.

Poniewaz symbole kolektywne sa terminami o bogatej denotacji, ich
powiazanie z bardziej specyficznymi jednostkami leksykalnymi byto mato
prawdopodobne. Dlatego zastosowano specyficzny filtr, ktorego celem
bylo usunigcie z listy, dla ktorej budowana byta miara MPZ(RWF), mniej
ogolnych pod wzgledem znaczenia jednostek leksykalnych. Po tej operacji
macierz wspdlwystepowania ograniczono do 13 285 jedno- i dwuwyrazo-
wych jednostek leksykalnych, z ktdrych tworzone byly profile semantyczne
badanych haset.

Wybrane jednostki leksykalne pochodzity z nast¢pujacych zrodet:

— Stowosieci;
— Malego stownika polsko-angielskiego (Piotrowski, Saloni 1999);
— Dwuwyrazowych jednostek leksykalnych z duzego, ogolnego stownika

jezyka polskiego (Drabik, Sobol 2007);

— Jednostek leksykalnych, ktore wystepuja w korpusie IPI PAN czgsciej
niz 1000 razy.

Zgromadzona lista jednostek leksykalnych zostata nastgpnie porownana
z tak zwana stop listq (lista stbw do wykluczenia) zawierajaca stowa funk-
cyjne i nazwy wtasne. Wszystkie jednostki leksykalne wystgpujace na stop
liScie zostaly usunigte z przetwarzania.

Na podstawie potaczonego korpusu przetworzonego za pomoca tagera
TaKIPI zostata zbudowana ogromna macierz wspotwystepowania (13285
jednostek leksykalnych na 271563 cech o niezerowej liczbie wystapien
w korpusie). Wykorzystane jednostki leksykalne zostaty opisane cechami
leksykalno-morfo-syntaktycznymi opartymi na 61064 przymiotnikach
i imiestowach przymiotnikowych oraz 210313 rzeczownikach, z wykorzy-
staniem wszystkich czterech typoéw ograniczen zaprezentowanych w po-
przedniej sekcji.

Jak juz wspomniano, przyjeto zalozenie, ze jednostki leksykalne two-
rzace profil symbolu kolektywnego sa z nim semantycznie powigzane i to
powiazanie moze zosta¢ zidentyfikowane na podstawie danych wydoby-
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tych z korpusu. W rezultacie tego automatyczny profil kazdego symbolu
kolektywnego zostat stworzony przez wygenerowanie jednostek leksykal-
nych najsilniej semantycznie powiazanych z danym symbolem, oczywiscie
wedtug przyjetej miary MPZ(RWF). Kazdy profil zostat nastepnie uporzad-
kowany wedlug malejacej warto$ci miary MPZ(RWF) pomigdzy jednost-
kami profilu a leksemem reprezentujacym dany symbol kolektywny. War-
tosci uzyskiwane z MPZ(RWF) nie moga by¢ interpretowane w sposob
bezwzgledny, poniewaz czgsciowo zaleza od liczby istotnych cech opi-
sujacych poszczegolne jednostki leksykalne. Dlatego tez trudno jest zdefi-
niowaé prég odrdzniajacy wysokie wartosci MPZ(RWF) od niskich,
pozwalajacy na mechaniczna selekcje powiazan znaczeniowo istotnych.
Przyjeto wigc zasadg, zgodnie z ktora w profilu akceptowane jest 20 najsil-
niej powigzanych semantycznie jednostek leksykalnych.

Profile wygenerowane automatycznie z korpusu tekstow zostaty porow-
nane z profilami wytworzonymi technika kwestionariuszowa, czyli bezpo-
$rednio przez uzytkownikow jezyka na podstawie ich introspekcji. Zesta-
wiono dwie reprezentacje stownika umystowego: posrednia, oparta na
korpusie, oraz bezposrednia, powstata w toku eksperymentu psychologicz-
nego. Porownanie polegalo na pomiarze przecigcia zbiorow leksemow uzy-
skanych oboma sposobami. Uzyskane wyniki omowiono w rozdziatach 6,
8, 91 10. Pelne rezultaty zostaly zamieszczone na stronie WWW (Pawtow-
ski et al. 2008).

6. Wyniki badan

W ramach pierwszej serii eksperymentéw testowano rézne warianty al-
gorytmu wydobywania MPZ w celu wyznaczenia najbardziej odpowiednie-
g0 sposobu automatycznej konstrukcji profili stow. Sposrod wielu mozli-
wych algorytmow do testdow wybrano trzy. Wszystkie wykorzystywane
byly we wczesniejszych badaniach do automatycznej identyfikacji relacji
synonimii (Piasecki et al. 2007a, 2007b):

— MPZ(RWF) — omoéwiony w niniejszej pracy;

— MPZ(LogEnt) — w ramach ktérego w miejsce RWF zastosowano
prostsza transformacje, zaproponowana jako cze¢$¢ techniki LSA (Lan-
dauer, Dumais 1997), polegajaca na logarytmicznym skalowaniu komo-
rek macierzy wspotwystepowania, a nastqpme na normalizacji wierszy
macierzy w oparciu o warto$¢ entropii'?;

— MPZ(PMI) — miara zaproponowana w pracy Lina, Pantela (2002), omo-
wiona krotko ponize;.

W MPZ(PMI) transformacja macierzy zostata oparta na punktowej mie-
rze informacji wzajemnej (ang. Pointwise Mutual Information Measure)
(Lin, Pantel 2002):

12 W transformacji LogEnt kazda komoérka macierzy jest skalowana poprzez logarytm naturalny i na-
stepnie zostaje podzielona poprzez entropig policzona dla odpowiadajacego jej wiersza macierzy.
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_— P(a,r,)
pmi, . =log 7P(a)P(rb ) “)

gdzie a jest opisywana jednostka leksykalna, r, jest cecha, P(a,r,) jest
prawdopodobienstwem wspotwystapienia a, powiazanego z cecha 7.
Oznacza to, ze a wystepuje w relacji 7, natomiast P(a) i P(r)) sa bezwarun-
kowymi prawdopodobienstwami wystgpowania odpowiednio a i 7.
Wszystkie prawdopodobienstwa sa estymowane na podstawie danych ze-
branych z korpusu. W przypadku wszystkich trzech miar MPZ do policze-
nia wynikowej warto$ci na podstawie wierszy macierzy po transformacji
zastosowano miar¢ kosinusowa.

Struktura wydobytego automatycznie profilu semantycznego moze zo-
sta¢ oceniona dwoma sposobami: przez poréwnanie z istniejacymi profila-
mi wzorcowymi oraz przez oceng ekspercka. Jako wzorcowe wykorzystano
profile opracowane na podstawie cytowanych wczesniej badan Michaela
Fleischera (2003). Z uwagi na strukturg stosowanego algorytmu jego wyni-
ki wymagaty jedynie drobnych modyfikacji: wszystkie jednostki leksykalne
zostaty sprowadzone recznie do podstawowych form morfologicznych (nie-
ktore jednostki zostaly pierwotnie zapisane w liczbie mnogiej), nieliczne
przymiotniki pojawiajace sig¢ w profilach zostaly usunigte, poniewaz zbudo-
wane przez nas MPZ opisywaly wytacznie rzeczownikowe jednostki leksy-
kalne i tylko takie znalazty si¢ w automatycznie wydobytych profilach.

Poniewaz automatyczne profile posiadaja stata dlugos¢ i w wielu wy-
padkach sa dtuzsze niz profile Fleischera, zastosowano dwie miary do opisu
jako$ci wydobytych automatycznie profili w poréwnaniu do wzorcowych:
doktadnosc (D) 1 kompletnosé¢ (K). Niech S, oznacza zbior jednostek leksy-
kalnych dla jednostki leksykalnej z profilu a, ktory zostal zbudowany na
podstawie badan ankietowych, oraz A4, jest lista jednostek leksykalnych
z automatycznie wydobytego profilu dla a. Miara doktadnosci dla automa-
tycznego profilu wydobytego dla a definiowana jest w sposob nastepujacy:

_card(S, NA,)

5
card(A,) ©)
Kompletnos¢ jest obliczana w zblizony sposob:
card(S, NA
— ( a a ) (6)

card(S )

Srednia doktadno$¢ i kompletno$é obliczona dla automatycznych profili
wszystkich symboli kolektywnych wydobytych z korpusu Rzeczypospolitej
za pomoca poszczegolnych badanych MPZ zostata przedstawiona
w tabeli 2.
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Tabela 2. Poré6wnanie MPZ zbudowanych na podstawie danych
z korpusu Rzeczpospolitej

MPZ Doktadnos¢ Kompletnos¢
MPZ(LogEnt) 4,26% 6,05%
MPZ(PMI) 9,40% 13,41%
MPZ(RWF) 18,40% 27,84%

W kolejnych eksperymentach zbadano wplyw zastosowania korpusow
0 réznej zawartosci tematycznej na zgodno$¢é uzyskiwanych automatycz-
nych profili ze wzorcem. Wyniki zostaty przedstawione w tabeli 3:

Tabela 3. Ocena wynikéw opartych na mierze MPZ(RWF),
zastosowana do réznych korpusow'

Korpus Doktadnos¢ Kompletnos¢
Rzeczpospolita 18,40% 27,84%
KDDT 20,56% 30,96%
KIPI 19,73% 29,43%
Korpus potaczony 20,79% 31,48%

7. Przyklady automatycznych profili stow

Zgodnie z oczekiwaniami podobienstwo profili semantycznych uzyska-
nych od respondentow i wygenerowanych automatycznie jest rozne w wy-
padku poszczego6lnych symboli kolektywnych. Ponizej przedstawione i zin-
terpretowane zostana przyklady ilustrujace szczegoélnie wysoka i niska
zgodno$¢.

Symbol pozytywnie nacechowany WOLNOSC nalezy do grupy wyka-
zujacej wysoki poziom izomorfizmu profili wygenerowanych dwoma spo-
sobami (tabela 4, leksemy wspotwystepujace zaznaczono pogrubieniem).
W lewej czesci tabeli 4, zawierajacej profil uzyskany z korpusu, zauwazal-
na jest dominacja relacji synonimii (relacja ta jest stopniowalna, ujete tu
terminy sa synonimami czg¢$ciowymi, a ich liczba w lewej kolumnie jest
wigksza od liczby w kolumnie prawej). Profil kwestionariuszowy (prawa
strona tabeli 4) powtarza cz¢$¢ elementow synonimicznych, ale zawiera ta-
kze elementy okreslane jako kojarzeniowe lub tez powiazane relacja szero-
kiej meronimii (leksemy ,,rados$¢”, ,,pokdj”, ,,mitos¢” i ,,szczescie™) 4

13 Opis wykorzystanych korpuséw znajduje si¢ w czeéci 5 artykutu.

14 Meronimia (lub holonimia) w sensie waskim obejmuje jedynie relacje czesé—catosé. Przyjeto, ze me-
ronimia w sensie szerokim bgdzie obejmowac inne, bardziej intuicyjne relacje kojarzeniowe, takie jak
pojemnik—zawarto$¢, material—produkt, wytwor-wytworca, przyczyna—skutek itd.
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Tabela 4. Poréwnanie profili semantycznych symbolu kolektywnego WOLNOSC

Profil automatyczny' Profil na podstawie ankiety

MPZ(RWF) WOLNOSC F WOLNOSC

0,326826 swoboda 65 niezaleinosé

0,253527 suwerennosé¢ 62 swoboda

0,251555 réwnos¢ 20 demokracja

0,222793 pluralizm 16 radosc¢

0,207782 niezaleznosé 15 réwnosé

0,202406 poszanowanie 14 niepodleglosé

0,192328 Prawo 14 pokdj

0,190235 prywatnosc 12 mitos¢

0,18658 demokracja 12 samodzielnosé

0,172485 autonomia 10 szczescie

0,16991 tolerancja

0,16405 godnos¢

0,161999 bezpieczenstwo

0,160893 samodzielnosé

0,160312 dobrobyt

0,155195 niepodleglosé¢

0,154079 sprawiedliwos¢

0,151656 niezawistos¢

0,150943 pomysinosé

0,148648 rownouprawnienie

Parg profili semantycznych o mniejszej zbiezno$ci mozna zilustrowaé
przyktadem symbolu kolektywnego PRACA (tabela 5). Stworzona automa-
tycznie charakterystyka odpowiadajacego mu leksemu wskazuje na synoni-
my (,,praca” to tyle, co ,,robota”, ,,dziatalno$¢”, ,,zajgcie” itd.) oraz terminy,
ktore program wychwycit na skutek zwiazkow laczliwosci, w ktore leksem
»praca” wchodzi. Tak nalezy uzasadni¢ na przyktad obecnos¢ rzeczowni-
koéw ,,dyskusja”, ,,szkolenie”, ,,zadanie” i ,,zabieg”. Dwa pierwsze pojawity
si¢ na skutek ponadprzecigtne]j czgstosci zwiazkow taczliwych ,,prowadzié
dyskusje”, ,,prowadzi¢ szkolenie” i ,,prowadzi¢ prace”, trzeci natomiast ma

15 Leksemy ,,suwerenno$¢” i ,,niezawistod$¢” traktowane sa jako synonimy leksemu ,,niepodlegtos¢”.
Leksem ,,rownouprawnienie” potraktowano jako synonim leksemu ,,ro6wnos¢”.
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zwiazek z sekwencjami ,,wykona¢ zadanie”, ,,wykona¢ zabieg” i ,,wykonac
prace”. Widoczne rozbiezno$ci profilu automatycznego i kwestionariuszo-
wego wynikaja takze z polisemii leksemu ,,praca” w polszczyznie (podsta-
Wowe znaczenia ,,pracy”’ to proces, wytwor oraz instytucja spoteczna),
wzmocnionej r6znica sensoéw liczby pojedynczej i mnogiej. Wyjawszy zna-
czenie pracy jako wytworu (na przyktad ,,praca malarska” vs. ,,prace malar-
skie”), liczba mnoga ,,prace” nie jest pod wzglgdem semantycznym mnogo-
$cia jednej ,,pracy”. Program operuje jednak formami zlematyzowanymi,
czyli sprowadzonymi do postaci hastowej leksemu, poniewaz rozbiezno$¢
znaczeniowa liczby pojedynczej i mnogiej rzeczownika nie jest w polsz-
czyznie zjawiskiem dominujacym . To sprawia, ze opozycja semantyczna
zwiazana z liczba gramatyczna ulegta w tym kontekscie zatarciu.

Tabela 5. Poréwnanie profili semantycznych symbolu kolektywnego PRACA

Profil automatyczny Profil na podstawie ankiety
MPZ(RWF) PRACA F PRACA

0,284441 robota 69 pieniqdze
0,255903 dziatalnosé 34 zajecie
0,22462 zajecie 31 satysfakcja
0,224472 dziatanie 30 zarobek
0,203023 wysitek 28 wysilek
0,202735 zadanie 25 zawod
0,198546 czynnosé 21 koniecznosc
0,195763 przedsiewziecie 20 obowiqzek
0,1927 szkolenie 17 robota
0,187332 dyskusja 15 przyjemnos¢
0,183773 zabieg 15 zadowolenie
0,17763 negocjacja 13 zmeczenie
0,175914 debata 11 czynnosé
0,174264 Sledztwo 11 utrzymanie
0,166727 wspolpraca 10 dobro
0,165385 badanie
0,165262 przygotowanie
0,162105 inwestycja
0,159772 dorobek
0,156046 staz

16 Wstepne badania pokazuja jednak, ze zjawisko to wystepuje czesciej, niz mozna by tego oczekiwaé
na podstawie lektury podrgcznikéw do gramatyki.
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Z drugiej strony opisane wyzej uwiktanie semantyczne leksemu ,,praca”
jest calkowicie czytelne dla przecigtnego uzytkownika jezyka, ktory nie ko-
jarzy jego sensu z rzeczownikami ,,staz” (od ,,stazu pracy”), ,,debata” (od
»prowadzi¢ debatg”, ,,prowadzi¢ prace”) itp. Podawane przez responden-
tow charakterystyki determinowane sa raczej konkretnym, ludzkim do-
swiadczeniem, kojarzonym z aktywnos$cia zawodowa i wysitkiem fizycz-

nym badz intelektualnym.

Tabela 6. Profile automatyczny i ankietowy symbolu kolektywnego BEZROBOCIE

Profil automatyczny Profil na podstawie ankiety
MPZ(RWF) BEZROBOCIE F BEZROBOCIE
0,301887 deficyt 104 bieda
0,26738 zatrudnienie 49 brak pracy
0,251818 liczba 33 glod
0,246075 koszt 31 nedza
0,242651 wzrost 31 brak pieniedzy
0,241354 popyt 23 lenistwo
0,241025 zadluzenie 19 nuda
0,232883 inflacja 17 niepewnosé
0,230187 konkurencyjnos¢ 14 beznadzieja
0,22538 podatek 14 kryzys
0,216228 rentownos¢ 14 strach
0,214613 obciqzenie 12 niedostatek
0,213371 wplyw 12 problem
0,211788 dysproporcja 12 upadek
0,211545 naktad 11 bezczynnosé
0,211492 wydatek 10 nieszczescie
0,210204 recesja
0,202237 rozwarstwienie
0,201873 ilos¢
0,199151 podaz
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Przypadkiem zupetnie nieudanym (przecigcie zerowe, a w dodatku nega-
tywny wynik oceny eksperckiej) jest symbol kolektywny BEZROBOCIE.
Dystrybucja leksemu ,,bezrobocie” wskazuje na jego niespdjny kontekst,
z ktérego nie wytania si¢ zaden stabilny profil, chociaz tematycznie domi-
nuja wyrazy charakterystyczne dla tekstow ekonomicznych. Prawdopodob-
nie w tekstach o takiej tematyce BEZROBOCIE nie jest aksjologicznie na-
cechowane, petiac jedynie funkcj¢ opisowa, w dyskursach politycznych,
szczegolme lewicy, jest nacechowane negatywnie, a jedynie w §wiadomo-
$ci uzytkownikow jezyka kojarzone jest z konkretnymi skutkami braku pra-
cy, o ktérych jednak teksty explicite nie méwia. Widaé to przy analizie
prawej strony tabeli 6, stanowiacej swoista ,,ontologi¢ bezrobocia” jako pa-
tologii spotecznej. Charakterystyczna cecha metody dystrybucyjnej jest
wychwytywanie antoniméw, co wida¢ w wypadku profilu ,bezrobocia™:
w tabeli 6 pojawia si¢ automatycznie wygenerowany leksem ,,zatrudnie-

00

nie .

8. Whnioski

Przeprowadzony eksperyment udowodnit, ze dostgp do stownika umy-
stowego cztowieka poprzez korpus tekstow jest moZliwy, ale na obecnym
etapie rozwoju inzynierii jgzyka i lingwistyki — ograniczony. Stopien podo-
bienstwa profili generowanych automatycznie i metodq kwestionariuszowa
okazal si¢ stosunkowo niski. Usrednione przecigcie zbiorow stownictwa
generowanego automatycznie i metoda ankietowa objeto jedynie 18,4%
w profilach automatycznych (doktadnos¢ — por. wzér 5) oraz 27,84%
w profilach kwestionariuszowych, opartych na introspekcji (kompletnosé,
por. wzor 6). Uzyskany wynik zalezal w znacznym stopniu od rodzaju za-
stosowanej miary. Wspolczynniki proste, pomijajace wtasciwosci struk-
turalne tekstu, na przyktad MPZ(LogEnt), daty rezultaty niezadowalajace
(odpowiednio 4,26% 1 6,05%). Zastosowanie bardziej czulych miar, mia-
nowicie MPZ(RWF) i MPZ(PMI), poprawilo skuteczno$¢ metody.
Wspotczynnik definiowany jako MPZ(PMI) dat na korpusie Rzeczpospoli-
tej wartos$ci wyzsze (odpowiednio 9,4% i 13,4%). Najlepsza skutecznos¢
(18,4% 1 27,8%) pozwolita uzyska¢ miara MPZ(RWF).

Z drugiej strony przypadki profili automatycznych ocenionych metoda
ekspercka jako zupehie lub czgsciowo udane stanowity okoto 85% catego
zbioru badanych symboli kolektywnych, co jest rezultatem w petni zadowa-
lajacym. Metoda automatyczna okazala si¢ skuteczna w wyszukiwaniu sy-
nonimii leksykalnej, problemem byta natomiast automatyczna ekstrakcja
z tekstow relacji meronimii.

Badania wskazuja, ze zwigkszenie skuteczno$ci metody automatycznego
tworzenia profili semantycznych moze si¢ dokonaé dzigki starannemu do-
bieraniu danych korpusowych. Nie jest bowiem tak, ze wielkos¢ korpusu
jest gwarancja jego reprezentatywnosci. Idac tym tokiem myslenia, nale-
zatoby zatozy¢, ze korpus spojny pod wzgledem jezykowym, stylistycznym
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i semantycznym bedzie najlepszym zrédlem wiedzy odkrywanej metodami

automatycznymi. W praktyce oznaczatoby to, ze profilowanie symboli ko-

lektywnych bedzie skuteczniejsze na korpusie humanistycznym, podczas
gdy teksty pisane stylem naukowym i urzedowym dadza gorsze wyniki.

Wiarygodne przetestowanie tej hipotezy okazato si¢ jednak niemozliwe

z uwagi na to, ze w tekstach prasowych 1 artystycznych style nie wystepuja

W czystej postaci — sa wzajemnie przemieszane, a w spojnych fragmentach

pojawiaja jedynie jako akapity lub stosunkowo krotkie ciagi akapltow kto-

rych reczne rozdzielenie wymagatoby ogromnego naktadu pracy, niegwa-
rantujacego zreszta osiagni¢cia oczekiwanego wyniku.

Dalsze testy udowodnity, ze bardzo dobrym materiatlem zrédtowym do
profilowania semantycznego symboli kolektywnych i stow flagowych jest
korpus zawierajacy wspotczesne teksty literackie (214 milionow stow tek-
stowych). Wprawdzie na pelnym korpusie dostgpnych tekstow (okoto 578
milionow stow tekstowych), zawierajacym material heterogeniczny zsumo-
wany metoda ,,wszystko do jednego worka”, uzyskane podobienstwa profili
automatycznych i kwestionariuszowych okazaty si¢ minimalnie lepsze, jed-
nak réznica byta tak niewielka (nie przekraczata dwdch procent), ze nale-
zatoby uzna¢ korpus ,literacki” za rozwiazanie optymalne, gwarantujace
jakos$¢ wyniku przy ograniczeniu liczby przetwarzanych tekstow. Prawdo-
podobnie wynika to z faktu, iz teksty literackie respektuja w ogdlnych zary-
sach reguty mimetyzmu, odzwierciedlajac w swej masie poglady uzytkow-
nikéw jezyka, sposoby ujmowania przez nich zjawisk, uznane hierarchie
warto$ci, a wigc to wszystko, co w terminologii Arystotelesa okresla si¢
mianem endoksa.

Innym sposobem zwigkszenia skutecznos$ci metody automatycznego ge-
nerowania profili semantycznych jest wzbogacenie jej o analiz¢ taczliwosci
badanych terminow. Prawdopodobnie dopiero kombinacja obu technik:
dystrybucyjnej i kolokacyjnej, databy optymalny wynik.

Za celowe uznano w tym miejscu przedstawienie mocnych i stabych
stron zastosowanej metody, zastrzegajac, ze na wstgpnym etapie badan nie
nalezy oczekiwac¢ pelnej zgodnosci wynikow metody automatycznej z wy-
nikami metod introspekcyjnych. Wsrod zalet podejscia korpusowego, wy-
korzystujacego wspolczynnik MPZ(RWF), wymieni¢ nalezy:

— stosunkowo tatwe profilowanie dyskursu badanej wspolnoty komunika-
cyjnej;

— praktycznie nieograniczona liczbg i zakres pytan badawczych, co wyni-
ka z faktu, iz kazdy obszar aktywnosci ludzkiej, z wyjatkiem sfer tabu,
jest reprezentowany w jezyku i tekstach;

— niski koszt badan, wynikajacy z mozliwosci wielokrotnego wykorzysty-
wania tych samych danych korpusowych;

— ograniczony, ale mozliwy dostgp do elementow stownika umystowego
jezykow martwych, ktorych obszerne korpusy sa wspotczesnie dostepne.
Automatyczne profilowanie lekseméw posiada rowniez stabe strony.

Warto mie¢ na uwadze fakt, iz metoda dystrybucyjna preferuje zwiazki sy-
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nonimii i/lub antonimii (na przyldad relaCJQ leksemow ,,praca” — ,;robota”),
a nie to, co poznawczo najcennlej sze, a wigc luzne skOJarzema klasyfiko-
wane Jako relacje meronimii (na przyklad relacje ,,praca” — ,,pieniadze” —
,,dobrobyt™). Zwiazki skojarzeniowe, ujawniajace gleboka strukturyzacje
wiedzy, pojawiaja si¢ w automatycznych profilach na dalekich miejscach
i sg zjawiskiem stosunkowo rzadkim. Pod tym wzgledem tradycyjne techni-
ki elicytacji lub profilowania sa o wiele skuteczniejsze. Prawdopodobnie
dopiero analiza taczliwosci badanych leksemow okaze si¢ pomocna w auto-
matycznym wykrywaniu relacji meronimii. Na obecnym etapie badan po-
zostaje ponadto nie do konca rozwiazany problem automatycznego
hastowania i ujednoznaczniania (lematyzacji i dezambiguacji) leksemow
w polszczyznie. Pewien odsetek btedow w profilach wynika wtasnie z myl-
nych atrybucji form hastowych (na przyktad rzeczownik ,,studia”, lematy-
zowany jako liczba mnoga od ,,studio”, a nie jako dominujace znaczenie
plurale tantum).

W podsumowaniu nalezy stwierdzi¢, ze metoda automatycznej kon-
strukcji profili semantycznych, oparta na liczbowej parametryzacji zwiaz-
kow semantycznych (MPZ), powinna zosta¢ uznana za autonomiczne i sku-
teczne narzedzie badawcze, ktdre przez opis sieci relacji semantycznych
stownictwa w korpusie tekstow daje czgsciowy dostep do stownika umy-
stowego cztonkow okreslonej wspdlnoty komunikacyjnej. Na obecnym eta-
pie badan metoda ta nie zastapi jeszcze tradycyjnych kwestionariuszy oraz
innych technik analizy semantycznej, ktorych podstawa jest introspekcja,
moze jednak uzupetni¢ je w tworczy sposob.

Bibliografia

J.Bartminski (red.) (2006): Jezyk, wartosci, polityka, Lublin.

C.Biemann,S.Bordag, U Quasthoff (2004): Automatic Acquisition of Paradig-
matic Relations using Iterated Co-occurrences, Proceedings of LREC2004, ELRA, Lis-
boa, Portugal.

M.Derwojedowa,M.Piasecki,S.Szpakowicz,M.Zawistawska, B.Bro-
da (2008): Words, Concepts and Relations in the Construction of Polish WordNet, [w:]
A. Tanacs et al. (red.): Proceedings of the Global WordNet Conference. January
22-25 2008, Univ. of Szeged, Szeged, s. 162—177.

L.Drabik, E. Sobol (red.) (2007): Stownik jezyka polskiego, Warszawa.

M. Fleischer (2003): Polska symbolika kolektywna, Wroctaw.

M. Geffet,I. Dagan (2004): Vector Quality and Distributional Similarity, Proceedings
of the 20th international conference on Computational Linguistics, COLING2004,
s. 247-254.

ZS.Harris (1968): Mathematical Structures of Language, New York.

M.A. Hearst (1998): Automated Discovery of WordNet Relations, [w:] C. Fellbaum
(red.): WordNet — An Electronic Lexical Database, Massachusetts, s. 132—152.

T.Landauer,S. Dumais (1997): A Solution to Plato’s Problem: The Latent Semantic
Analysis Theory of Acquisition, Psychological Review 104 (2), s. 211-240.

D. Lin (1998): Automatic Retrieval and Clustering of Similar Words, COLING 1998,
ACL, s. 768-774.

D. Lin, P. Pantel (2002): Concept discovery from text, Proceedings of COLING-02,
s. 577-583.



78 ADAM PAWLOWSKI, MACIEJ PIASECKI, BARTOSZ BRODA

K.Lund,C.Burgess (1996): Producing High-dimensional Semantic Spaces from Lexi-
cal Co-occurence, Behavior Research Methods, Instrumentation, and Computers 28,
s. 203-208.

S.Mohammad,G.Hirst (2006): Distributional Measures of Concept-distance: A Task-
-oriented Evaluation Proceedings, Conference on Empirical Methods in Natural Langu-
age Processing, (EMNLP 2006), Sydney.

P.Pantel,M.Pennacchiotti (2006): Espresso: Leveraging Generic Patterns for Au-
tomatically Harvesting Semantic Relations, [w:] Proceedings of the 21st International
Conference on Computational Linguistics and 44th Annual Meeting of the Association
for Computational Linguistics, The Association for Computer Linguistics, s.113—120.

A. Pawtowski, M. Piasecki, B. Broda (2008): Automatic extraction of word-
-profiles from text corpora — results of experiments, strona WWW zawierajaca petny ze-
staw wynikow badan: http://plwordnet.pwr.wroc.pl/g419/WordProfiles.

A. Pawtowski, M. Piasecki, B. Broda (2009): Automatic extraction of word-
-profiles from text corpora. On the example of Polish collective symbols, [w:] R. K6 h -
ler (red.): Issues in Quantitative Linguistics, Liidenscheid: RAM-Verlag, s. 76—105.

M. Piasecki (2007): Polish Tagger TaKIPI: Rule Based Construction and Optimisation,
TASK Quarterly 11, s. 151-167.

M.Piasecki, B.Broda (2007): Semantic Similarity Measure of Polish Nouns Based on
Linguistic Features, [w:] W. Abramowicz (red.): Business Information Systems.
10th International Conference, BIS 2007, April 25-27, Proceedings, Springer, LNCS
4439, Poznan.

M.Piasecki,S.Szpakowicz B.Broda (2007a): Automatic Selection of Heteroge-

neous Syntactic Features in Semantic Similarity of Polish Nouns. Proceedings of the

Text, Speech and Dialog 2007 Conference, Springer, LNAI 4629, s. 381-390.

Piasecki, S. Szpakowicz B. Broda (2007b), Extended Similarity Test for the

Evaluation of Semantic Similarity Functions, [w:] Z. Vetulani (red.): Proceedings of

the 3rd Language and Technology Conference, October 5—7 2007, Poznan, s. 104—108.

Piotrowski, Z. Saloni (1999): Kieszonkowy stownik angielsko-polski i polsko-

-angielski, Warszawa.

. Pisarek (2002): Polskie stowa sztandarowe i ich publicznos¢, Krakow.

.Przepidrkowski (2004): The IPI PAN Corpus: Preliminary version, Warszawa.

. Ruge (1992): Experiments on Linguistically-based Term Associations, Information

Processing and Management 28, s. 317-332.

.Schiitze (1998): Automatic Word Sense Discrimination, Computational Linguistics

24, s. 97-123.

J.G. Snider, Ch.E. Osgood (red.) (1969): Semantic Differential Technique, Chicago.

J. Weeds, D. Weir (2005): Co-occurrence Retrieval: A Flexible Framework for Lexical
Distributional Similarity, Computational Linguistics 31, s. 439-475.

D. Widdows (2004): Geometry and Meaning, Stanford.

M. Wolinski (2006): Morfeusz — a practical tool for the morphological analysis of Po-
lish, [w:] M.A. Ktopotek et al. (red.): Intelligent Information Processing and Web
Mining — Proceedings of the International IIS: IPWM’06 Conference held in Wista, Po-
land, June, 2006 Springer, s. 511-520.

z

T opz o



Zeszyty PRASOZNAWCZE

Krakow 2010 R. LIIL nr 3—4 (203-204)

JOLANTA DZIERZYNSKA

AGORA WOBEC )
WYZWAN RYNKU MEDIOW

ptyw rynku i pienigdza na funkcjonowanie srodkéw komunikowania

masowego dos¢ dlugo pozostawal na obrzezach zainteresowan pol—
skich badaczy mediow'. Dopiero transformacja systemu medidw, rozwdj
nowych technik komunikowania, wzrastajace znaczenie reklamy, a zwlasz-
cza przemiany cywilizacyjne oraz kryzysy gospodarcze i ich wplyw na
przemiany dokonujace si¢ w srodkach komunikowania masowego sprawity,
ze w coraz wigkszym stopniu zaczgto traktowa¢ media jako przedsigwzig-
cia stricte ekonomiczne.

Wychodzac z tej perspektywy badawczej, warto si¢ przyjrze¢ jednej
z najwigkszych firm medialnych w Polsce i przeanalizowa¢, w jakim stop-
niu dziatania Agory SA i sposob zarzadzania spotka warunkowane byty sy-
tuacja na rynku mediéw i w jakim zakresie wptywaty na ksztatt tego rynku.
Co leglo u podstaw sukcesu Agory jako wydawcy Gazety Wyborczej — lide-
ra wérod d21enn1kow ogolnopolskich pod wzgledem czytelnictwa i wpty-
WOW reklamowych‘7 Jak spotka radzita sobie z rosnaca konkurenqq na
rynku prasy i postgpujacym kryzysem czytelnictwa w segmencie gazet co-
dziennych? Co byto przyczyna dywersyfikacji dziatalnosci Agora SA i czy
mozna ja uzna¢ za udana? Jaka pozycje zajmuje koncern na rynku nowych
mediow?

Agora sp. z 0.0., zalozona w kwietniu 1989 r. przez Andrzeja Wajde,
Zbigniewa Bujaka i Aleksandra Paszynskiego, miata bardzo utylitarny cel —
wydawanie Gazety Wyborczej, pisma wspierajacego demokratyczng opozy-
cje w kampanii wyborczej do sejmu i senatu. Gazeta Wyborcza jako organ
Komitetu Obywatelskiego miata si¢ ukazywaé wylacznie do czasu wybo-
row. Szybko jednak stata si¢ dziennikiem o najwigkszym naktadzie w Pol-
sce 1 dominujacej pozycji na prasowym rynku reklamowym Stato si¢ tak
dzieki przewadze konkurencyjnej osiagnictej przez tytul’. Gazeta Wyborcza

I' T.Kowalski, B. Jung: Media na rynku. Wprowadzenie do ekonomiki mediow, Warszawa 2006,
s. 17.

2 Odpowiedzi na to pytanie po$wigcono juz kilka réznych publikacji naukowych i prasowych [por.:
m.in. J. Kre ft: Strategia marketingowa Gazety Wyborczej, [w:] J. Kreft, J. Majewski (red.): Media, biz-
nes, kultura, Gdansk 2009].

3 Szerzej na temat zrodet przewagi konkurencyjnej m.in. w: G. Hamel, C.K. Prahalad: Przewaga
konkurencyjna jutra, Warszawa 1999, oraz K. O bt ¢ j: Strategia organizacji, Warszawa 2007.
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byta pierwszym dziennikiem reprezentujacym nowe sity polityczne. Roz-
poczeta dzialalno$¢ w sytuacji, gdy nie istniat praktycznie rynek prasy,
gdyz wysokonaktadowe dzienniki funkcjonowaty jeszcze w strukturach
RSW Prasa-Ksiazka-Ruch i miaty charakter redakcji prasowych, zaj-
mujacych si¢ redagowaniem poszczegodlnych tytutdow, a nie przedsigbiorstw
nastawionych na osiaganie zysku z dzialalno$ci wydawniczej. Druk gazety
byl zdecentralizowany i opierat si¢ na systemie teletransmisji zbudowanym
jeszcze dla potrzeb ,, Trybuny Ludu”. Agora wypracowata ponadto unikalng
koncepcje swego tytulu. Polegata ona na:

— umiejgtnym taczeniu tematyki krajowej i lokalnej (w latach 1990-1993
powotano sie¢ 17 oddzialow regionalnych gazety, a nastegpnie kolejne 4),

— systematycznym rozszerzaniu oferty czytelniczej o nowe produkty (Ma-
gazyn, Gazeta Telewizyjna, dodatki tematyczne),

— nowoczesnych metodach sprzedazy reklam i ogloszen — profesjonalna
sie¢ handlowcow, oferowanie kampanii reklamowych o zasiggu krajo-
wym 1 o zasiggach lokalnych, bogata gama dodatkéw tematycznych
umozliwiajaca sprofilowanie reklamy,

— rozbudowie wtasnej bazy poligraficznej, automatyzacji produkcji
i wdrazaniu nowoczesnych technologii informatycznych stuzacych do
przygotowania i druku Gazety Wyborczej.

Poczawszy od 1996 r., Agora dywersyfikowata dzialalno$¢ i inwesto-
wala w inne, oprocz prasy, segmenty rynku medialnego. Kupita udziaty
w spolkach radiowych i mniejszosciowy pakiet akcji w Telewizyjnej Kor-
poracji Partycypacyjnej’. Podstawowe przychody zapewniala jednak spotce
Gazeta Wyborcza. W latach 1995-1997 §rednio 96% przychodow 5pocho-
dzito ze sprzedazy egzemplarzowej i ustug reklamowych tej gazety”.

Mozna przypuszczaé, ze rozszerzenie dziatalnosci na nowe segmenty
rynku medialnego to rezultat osiagnigcia dominujacej pozycji na rynku wy-
dawniczym, a nie pesymistycznych prognoz na temat rozwoju biznesu pra-
sowego. Wprawdzie na poczatku lat 90. mozna byto zaobserwowaé spadek
naktadow gazet i liczby czytelnikow, ale negatywny trend wielkoS$ci sprze-
dazéy Gazety Wyborczej wystgpujacy w latach 1992—-1996 udato si¢ odwro-
ci¢’. Stale rosnacy rynek reklamy w Polsce i systematyczny wzrost przy-
chodow ze sprzedazy powierzchni reklamowej w Gazecie Wyborczej
réwniez nie uzasadnial zmiany strategii wydawniczej spotki. Wedtug wyli-
czen Agory polski rynek reklamowy w latach 1996-1997 oraz przychody
spotki ze sprzedazy powierzchni ogloszeniowej w tym okresie ulegly po-
dwojeniu’.

4TKP byta wspolnikiem Polskiej Korporacji Telewizyjnej, nadawcy ptatnego programu Canal+Polska.
5 Prospekt emisyjny Agora SA, Warszawa 1998, s.71.

6 Wzrost sprzedazy w roku 1997 (o 3%) i w 1998 (o ponad 9%) przypisywano energicznej promocji
Gazety Wyborczej, wprowadzeniu nowych dodatkow o charakterze poradnikowym, polityce ,,regionali-
zowania” tresci oraz zwigkszeniu ilosci konkurséw i plebiscytow dla czytelnikow [por. Prospekt emisyj-
ny, s.75].

7 Prospekt emisyjny, s.77.
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Zadaniem pierwszoplanowym Agory byto wigc umacnianie dominujacej
pozycji na rynku prasy poprzez utrzymanie wysokiego naktadu Gazety Wy-
borczej. Stuzy¢ temu miat staty rozwoj oferty czytelniczej, aktywna promo-
cja (gtéwnie we wiasnych mediach) oraz kontrola wzrostu ceny egzempla-
rzowej, tj. ograniczenie wzrostu ceny egzemplarza do poziomu inflacji.

Dopiero wejscie Agory na rynek papieréw wartosciowych® i zmiany
w otoczeniu rynkowym spotki sprawily, ze wiekszy nacisk potozono na
multimedialno$¢ spotki. Dywersyfikacja dziatalnos$ci stata si¢ gtownym po-
stulatem zglaszanym przez akcjonariuszy, a przynajmniej analitykow
gietdowych. Wedtug ich szacunkoéw warto$¢ spotki mogta znacznie wzro-
snac, zwlaszcza dzigki inwestycjom w internet. SpecjaliSci wyceniali war-
tos¢ spotki nastepujaco: wydawanie i druk Gazety Wyborczej — ok. 4 mld zi,
radio — prawie 200 mln, telewizja — 11,4 mln zl, tacznie ok. 4,3 mld zt. In-
ternet — ich zdaniem — mogt podnies¢ wartos¢ spotki o 1-3,5 mld zt. (spotki
nowych technologii podlegaja duzym wahaniom wycen)’.

Za multimedialnoscia przemawiaty tez Zmlany zachodzace na rynku re-
klamowym. Monitorujaca ten rynek spoika szybko dostrzegia Ze roczne
wzrosty wydatkow na reklamg prasowa osiagaja coraz mniejsza dynamike.
Rosta przy tym konkurencja mediow elektronicznych. Wprawdzie rozwdj
komercyjnych medidow elektronicznych rozpoczat si¢ duzo pozniej niz ko-
mercyjnych wydawcow prasy 1 podlegat licznym ograniczeniom (koncesje,
limit kapitatu zagranicznego, limit czasu reklamowego, konkurencja potg-
znych mediow publicznych), to jednak nowi gracze potrafili w krotkim cza-
sie zdoby¢ silna pozycje.

Przewidywano tez, ze wejscie Polski do Unii Europejskiej zaostrzy kon-
kurencj¢ w mediach, wigc czas pozostaly do akcesji nalezato wykorzysta¢
do poszerzenia skali operacyjnej. Spotka planowata wigc dalsze roznicowa-
nie dziatalnosci i inwestycje w nowe przedsigwzigeia wydawnicze, radio-
wo-telewizyjne, internetowe i reklamowe. Zamierzata to czyni¢ przez za-
kup istniejacych przedsigbiorstw. Jej priorytetem byt rynek polski, ale nie
wykluczano mozhwosm ekspansji poza Polska, przede wszystkim w Euro-
pie Centralnej'".

Whbrew sktadanym deklaracjom, zaangazowanie Agory w nowe przed-
sigwzigcia medialne nie byto zbyt duze Spo%ka wprawdzie systematycznie
kupowata nowe rozglo$nie radiowe'?, ale nie zdotala stworzy¢ na rynku ra-
diowym modelu krajowo-lokalne;j struktury sprawdzonego w prasie. Brak
ogolnopolskiej stacji radiowej uniemozliwiat osiagnigcie efektu synergu
Chociaz odnotowywano wzrost wskaznika stuchalnos$ci grupy radiostacji',

8 Akcje Agory zadebiutowaly na gieldzie w Warszawie 20 kwietnia 1999 r., a w Londynie GDR-y sa
notowane od 23 lutego 1999 r.

9 Por. Agora — raport analityczny CDM PEKAO z 28.04.2000 r. [www.bankier.pl].

10 Agora juz w 1993 1. utworzyta dziat badan i analiz rynku.

11 Por. Raport roczny Agory 1999.

12 W dniu wejscia na gieldg miata udziaty w 8 stacjach radiowych, a w 2001 roku do Agory nalezaty 23
rozglosnie.

13 Udziat stacji radiowych Agory w rynku stuchalnoéci wg. SMG/KRC: 1997 — 1,5%, 1998 — 4%, 1999
—7,6%, 2000 — 9,8%.



82 JOLANTA DZIERZYNSKA

to analitycy rynku wskazywali, ze ich faczny tygodniowy zasigg byt znacz-
nie nizszy niz lideréw rynku. Podobnie rzecz si¢ miata z wptywami rekla-
mowymi. Przychody Agory z dziatalnosci radiowej wciaz stanowily nie-
wielki udziat w przychodach spotki — w 1998 wyniosty 25 min zt, a w 1999
— 30 mln zt. Najwigksze stacje radiowe w kraju osiagnely przychody odpo-
wiednio: 130 i 180 mln zt".

Szacowano, ze w 2000 r. warto$¢ reklamy na rynku radiowym wynosita
0,5 mld zt (6,8% catego rynku reklamy, wedtug innych 5,9%). Wedlug CR
Media udziat Agory w radiowym rynku reklamowym wynosit 10%, RMF
FM - 24%, Zet — 18%, PR1 — 5%, PR3 — 4%, pozostatych stacji lokalnych
—39%.

Inwestycje w internet tez mozna uzna¢ za spoznione. Chociaz Gazeta
Wyboreza jako jedna z pierwszych gazet stworzyta swoja wersje online'
1 posiadata wszelkie atuty (zawartos¢, wlasnych specjalistow, rozlegta sie¢
korporacyjna, doswiadczenie w tworzeniu kampanii reklamowych), by
zbudowac na tej podstawie portal internetowy, jednak data si¢ wyprzedzic¢
konkurencji. Portal gazeta.pl powstal dopiero w czerwcu 2001 r. i pod
wzgledem ogladalnosci dlugo ustepowat stronie internetowej Gazety Wy-
borczej oraz innym portalom. Przychody z dziatalnosci internetowej, na
ktore oprocz wptywow reklamowych sktadaty si¢ przychody z prowadzo-
nego wspolnie z Computerlandem pasazu handlowego Vendi.pl, wciaz sta-
nowily utamek procenta przychodow grupy. W 2000 r. bylto to ok. 0,4%
przychodow ogétem, a w 2001 r. — 0,5%'°.

Agora nie mogla si¢ rowniez poszczyci¢ sukcesami na rynku telewizyj-
nym. Za zbyt ryzykowne uznata inwestycje we wchodzaca na polska sceng
telewizje cyfrowa i pozbyla si¢ swoich udziatéow w TKP'’. Plany nabycia
telewizji ogolnopolskiej pokrzyzowala Agorze proba nowelizacji ustawy
o radiofonii i telewizji, zaktadajaca ograniczenia dotyczace tzw. koncentra-
cji kapitatu w mediach, tj. poziomej konsolidacji polskiego rynku medial-
nego. Sytuacja skomplikowata si¢ jeszcze bardziej po opublikowaniu
w Gazecie Wyborczej artykutu ujawniajacego zamiar wytudzenia od Agory
ogromnej tapowki w zamian za korzystne zapisy w ustawie o radiofonii
i telewizji. Zarzad spotki uznat wrecz, ze to polski rzad zablokowat transak-
cje zakupu telewizji, torpedujac w ten sposob rozwoj Agory'®. Pdzniejszy
brak inwestycji w sektor telewizyjny tlumaczono perspektywiczna ocena
wartos$ci tego sektora. Zaktadano, ze na skutek cyfryzacji, a tym samym
fragmentaryzacji rynku telewizyjnego, wycena poszczegdlnych stacji tele-

14 Por. Agora — raport biezacy CDM PEKAO z 18.01.2000 r. [www.bankier.pl].

15 W pazdzierniku 1994 1. — jako pierwsza w internecie — pojawita sig krakowska mutacja Gazety Wy-
borczej, a rok pozniej wydanie ogdlnopolskie dziennika [por. L. O 1szan sk i: Dziennikarstwo interne-
towe, Warszawa 2006, s. 13].

16 Por. raporty roczne Agory z 2000 r. i 2001 r.

17 Spotka przynosita straty, a Agora — zgodnie z decyzjami zarzadu — pozbywata sie udziatow w fir-
mach, w ktorych nie byla w stanie wptynaé na zarzadzanie ani uzyskac pakietu kontrolnego.

18 List do Akcjonariuszy. Raport roczny Agory 2003.
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wizyjnych ulegnie zdecydowanemu obnizeniu i wowczas przyjdzie czas na
budowanie zasobow audiowizualnych Agory'’.

Analizy mozliwosci inwestycyjnych i budowanie portfela transakcji
spotki bardzo szybko musialy uwzgledni¢ skutki recesji w sektorze me-
diow. Zahamowanie wzrostu gospodarczego polaczone z grozbg kryzysu fi-
nans6w publicznych, zwigkszeniem si¢ bezrobocia, obnizeniem inwestycji
i konsumpcji zapoczatkowaty w 2001 roku kryzys na rynku reklamy. Dyna-
mika spadku wydatkow na reklame byta kilkakrotnie wigksza niz dynamika
spadku PKB i dotkneta wszystkie segmenty rynku mediéw. Najwigkszy
spadek dotknat w 2001 r. reklame zewnetrzna (18%), w dziennikach (o nie-
mal 11%) i radiowa (8%). Stosunkowo najmniejsze szkody poniosta telewi-
zja (wynik gorszy o 3%), ktora najdtuzej opierata si¢ pogarszajacej si¢ ko-
niunkturze, wprowadzajac bardziej liberalna polityke cenowa i rabatowa,
a takze odchodzac od sprzedazy blokéw reklamowych na rzecz sprzedazy
widowni.

W 2002 r. rynek reklamy w Polsce zmalal o 11%, sektor prasy codzien-
nej o 22%, reklama zewngtrzna o 9,5%, telewizyjna o 5,2%, radiowa
0 2,8%. Szacowano, ze w latach 2001-2003 wydatki na reklamg spadty
0 14% (do okoto 4,5 mld zt w 2003 r.). Recesja najbardziej dotkngta prasg
codziennai, gtownie za$ dzienniki ogdlnopolskie, ktore stracily 37%
wplywow?’.

Kurczacym si¢ wptywom reklamowym towarzyszyt spadek sprzedazy
egzemplarzowej prasy. Pogarszajaca si¢ sytuacja ekonomiczna gospo-
darstw domowych i zte nastroje konsumenckie sprawity, ze Polacy ograni-
czyli liczbg kupowanych pism. Popyt na pras¢ zmniejszyt rowniez wzrost
cen gazet spowodowany podwyzka cen papieru o 20% i1 wprowadzeniem
7% VAT na prasg. Pozycje prasy ptatnej na rynku czytelniczym i reklamo-
wym pogorszyl dodatkowo dynamicznie si¢ rozwijajacy segment gazet
bezptatnych.

Strategia wydawnicza Agory w tym trudnym okresie wydawata sig¢
wlasciwa. Spotka wdrozyta program oszczednos$ciowy, zamrozita ptace,
zracjonalizowala koszty, ale nie wpadta w spiralg redukcji cen ogloszen
i nie ograniczyla oferty czytelniczej. Liczba ogloszen w Gazecie Wyborczej
spadta, ale zmniejszenie wptywow reklamowych czg$ciowo zrekompenso-
waly spolce wygenerowane, dzigki zmniejszeniu objetosci, oszczednosci
papieru. Gazeta Wyborcza whaczyta dodatki lokalne do gléwnego wydania,
ale rozbudowatla niektére dziaty (np. gospodarczy) i edytowata nowe dodat-
ki (np. Kujon Polski, Wysokie Obroty), zaoferowata czytelnikom wigcej po-
radnikow, konkurséw i upominkéw (okolicznosciowe ptyty, mapy, prze-
wodniki).

19 Por. Wojny cenowe Agory — wywiad Zbigniewa Grzegorzewskiego z Wanda Rapaczyfiska, CEO
Magazyn Top Menedzerow, czerwiec 2007.

20 Por. Raport roczny Agory 2003.
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Dzigki takiej polityce wydawniczej Gazeta Wyborcza stracita rnniej niz
rynek dziennikoéw ogolem a tym samym umocnila swoja pozycje czytel-
nicza i reklamowa?”'.

Wykorzystujac okres recesji oraz odpowiadajac na zaostrzajaca si¢ kon-
kurencj¢ na rynku mediow, Agora dokonata, wzorem innych wydawcow
prasy, nowych fuzji i przejeé”>. W 2001 roku kupita spotke City Magazine
wydajch bezptatne magazyny pod tym tytulem, a w 2002 roku 12 czaso-
pism od Proszynsk1 i S-ka Czasopisma Sp. z 0.0. oraz dodatkowo 4 tytuty
motoryzacyjne”. Weszla tez w segment prasy bezplatnej z tytu1em Metro.
Dzigki tym inwestycjom dotarta do nowych grup czytelnikow i poszerz 1a
oferte dla reklamodawcow, ale nie podwyzszyta istotnie wartosci spotki™.

Na rynku radiowym Agora rowniez dokonata nowych zakupéw. Grupa
radiowa liczyta w 2003 roku 27 rozg}oéni ale chociaz oznaczato to zwiqk—
szenie udziatow na rynku reklamy i stuchalnosci stacji lokalnych nie
powigkszato udziatu Agory w calym rynku reklamy radiowej”. Ostra kon-
kurencjg o aktywa w tym segmencie wygraty ogdlnopolskie stacje komer-
cyjne, ktore zwigkszyly swoja przewage kosztem rozglos$ni lokalnych.
Wedlug CR Media Monitoring, w 2003 r. udzialy w rynku reklamy radio-
wej wynosity: RMF FM 29%, ZET 25%, Agora 11%, Eska 8%, PR 14%.

Nowym segmentem rynku, na ktorym Agora zaznaczyla swoja obec-
nos$¢, byta reklama zewngtrzna. Pod koniec 2002 r. spotka kupita AMS, kto-
ry wprawdzie byt liderem w branzy reklamy zewngtrznej, ale nie osiagat
rentownosci i wymagal powaznej restrukturyzacji.

Poczynione inwestycje obnizyly wynik operacyjny spétki, ale prawdzi-
wym problemem stato si¢ dla Agory wejscie na rynek dziennikbw nowego
tabloidu. Przewidywano, ze wydawany przez Axel Springer Fakt nie odbie-
rze Gazecie Wyborczej czytelnikow, gdyz byt skierowany do innej grupy
odbiorcow, ale moze sig¢ okaza¢ groznym konkurentem na rynku reklamy.
Agora zareagowata wzmozona kampania reklamowa wzmacniajaca wize-
runek Gazety Wyborczej jako dziennika opiniotworczego i unowoczesnita
jej szate graficzna. Podjeta tez kolejne proby optymalizacji kosztow wy-
dawniczych, w tym redukcje zatrudnienia.

Nowy dziennik bulwarowy z niska cena, kosztowna kampania rekla-
mowa 1 atrakcyjnym konkursami dla czytelnikow juz na starcie uzyskat

21 Raport roczny Agory 2001.

22 Polityke konsolidacji — polegajaca na taczeniu posiadanych tytutéw lub nabywaniu nowych — mozna
bylo obserwowac¢ rowniez w wypadku np. Polskapresse, 4Media, H. Bauer, Edipresse, Muratora.

23 Wychodzacy w Warszawie, Krakowie, Poznaniu i Tréjmiescie City Magazine byt bezplatnym mie-
sigcznikiem poswigconym kulturze, rozrywcee i sposobom spgdzania wolnego czasu. Kupione czasopi-
sma reprezentowaty szerokie spektrum tytutow: Poradnik Domowy, Cztery Kqty, Ladny Dom, Dziecko,
Kuchnia, Lubie gotowa¢, Kwietnik, Ogrody, Wiedza i Zycie, Auto+, Swiat Motocykli, Bukiety, Motocykle
Swiata, Swiat Skuterow, Biblioteka Swiata Motocykli.

24 Kupiony za prawie 1 mln zt City Magazine wychodzit w naktadzie ok. 100 tys. egz., a szacowany na
ok. 100 mln zt pakiet czasopism miat ok. 8% udzialu w rynku magazynow i 66 mln przychodow ze
sprzedazy — por. raport DM BIG BG z 19.02.2002 [www. bankier.pl].

25 W 2003 r. stacje Agory stracity 1,6 pkt proc. w rynku reklamy radiowej i 2,1 pkt proc. w rynku
shuchalnosci [por. raport roczny Agory 2003].
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wicksza sprzedaz egzemplarzowa niz Gazeta Wyborcza®, ale nie zachwiat
jej pozycja czytelnicza i reklamowa. Nieznacznie nawet poszerzyt rynek
czytelniczy dziennikéw w Polsce. Duze spadki sprzedazy odnotowaty jedy-
nie dzienniki lokalne oraz bezpo$redni konkurent Faktu — Super Express”’
Niemniej Agora, wzorem innych wydawcow, rozpoczeta batalig o utrzyma-
nie status quo. Zachowaniu pozycji czytelniczej stuzy¢ miat m.in. projekt
sprzedazy wraz z gazeta Wydawmctw ksiazkowych: arcydziet literatury
XX-wiecznej, encyklopedii itp.”® oraz zwigkszenie ilosci informatorow
i dodatkow edukacyjnych. Projekt sprzedazy ksiazek osiagnat Wysokq ren-
townos¢ i 2Erzynlosl spotce wzrost sprzedazy Gazety Wyborczej 1 istotne
przychody~.

Dobre wyniki sprzedazy i czytelnictwa przetozyly si¢ na sukcesy rekla-
mowe — zwlaszcza ze wydatki na reklam¢ w 2004 roku szybko rosty, od-
zwierciedlajac ekspansjg¢ gospodarki i towarzyszaca jej poprawe nastrojow
przedsigbiorcow i konsumentéw™. Przychody ze sprzedazy reklam w Ga-
zecie Wyborczej w tym okresie wzrosty o 6%. Wbrew obawom Fakt nie
okazal si¢ ulubionym dziennikiem reklamodawcoéw. Wedlug szacunkow
udziat tabloidu w wydatkach na reklam¢ w dziennikach wyniost w 2004
roku nlecale 4% (okoto 34 miln zt przychodow z dziatalnosci rekla-
mowej)’.

Wykorzystujac swoje doswiadczenia na rynku prasowym, Agora z po-
wodzeniem rozwijata Metro. Zwigkszyla jego czgstotliwos¢ i zasigg od-
dziatywania, osiqgajqc wzrost naktadu i wplywow reklamowych. Metro
w 2004 roku stato si¢ pod wzgledem czgltelmctwa trzecim (po Fakcie i Ga-
zecie Wyborczej) dziennikiem w Polsce™

Roéwnie dobrze radzita sobie Agora na rynku czasopism. Segment ten ce-
chowata bardzo silna konkurencja. Walczac o czytelnikow, wydawcy wpro-
wadzali wiele nowych, wysokonaktadowych, zwtaszcza kobiecych tytutow.
Dotaczali do nich kosztowne gadzety i wszczynali wojny cenowe, obniz-
ajac w ten sposOb marzg zysku. Niemniej Agora sukcesywnie zwigkszata

26 W listopadzie i grudniu 2003 r. — pierwszych pelnych dwéch miesiacach ukazywania si¢ Faktu —
jego srednie dzienne rozpowszechnianie wyniosto 458,7 tys. egzemplarzy. W analogicznym okresie
sprzedaz Gazety Wyborczej wyniosta 441,8 tys. egzemplarzy.

27 Wedhug ZKDP liczba rozpowszechnianych egzemplarzy Super Expressu zmniejszyla sig w 2003 r.
0 8,6%, a w kolejnym roku az o 16%. Srednia sprzedaz monitorowanych przez ZKDP dziennikow lokal-
nych w listopadzie i grudniu 2003 r. spadta az o 11,4%, czyli o ponad 130 tys. egzemplarzy. Spadek ten
utrzymat si¢ rowniez w 2004 r.

28 7a pomystodawce dodawania ksiazek do gazety uwaza sie firme Mediasat, ktora przeprowadzila ten
projekt we whoskiej La Repubblice. Blizniacze akcje wdrozyto wielu wydawcow europejskiej prasy: na
Batkanach (Vijesti, Delo, Novosti), w Anglii (Daily Mail), w Hiszpanii (El Mundo) i Portugalii (E/ Pu-
blico) [por. M. Sawicka: Gadzet Gutenberga, Wprost 2004, nr 35].

29 W 2004 roku sprzedaz Gazety Wyborczej wzrosta o 4,5% i wyniosta $rednio 436 tys. egzemplarzy,
podczas gdy rynek dziennikow (bez Faktu) skurczyt si¢ nieco o ponad 7%. Przychody ze sprzedazy
ksiazek wyniosty 58.5 min zt.

30 Po trzech latach spadkéw w 2004 roku rynek reklamy wzrést o 12% i wszystkie segmenty mediow
odnotowaty wzrost wptywow.

31 Por. Raport roczny Agory 2004.

32 'W 2004 r. Metro ukazywato si¢ w 10 najwigkszych miastach w Polsce, osiagajac $redni naktad 269
tys. egz., a od 2005 r. zwigkszylo zasigg o kolejnych 9 miast i $redni naktad do ok. 500 tys. egz. [por.
Raport roczny Agory 2004].
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swoj udzialt w czytelniczym i reklamowym rynku magazynow. Dziato si¢
tak — mimo spadku sprzedazy ogélnopolskich czasopism — za sprawa edycji
nowych tytutow (4Avanti, Auto+, Logo) oraz doskonaleniu zawartosci i sza-
ty graficznej pism juz istniejacych. Jako trwale deficytowe wylaczono ze
sprzedazy City oraz Wiedze i Zycie. Nie poprawito to jednak Wynik()w seg-
mentu. Ze wzgledu na wysokie nakiady, zwlaszcza na promocj¢ poszeze-
golnych tytuldw i koszty druku, czasopisma przynosily spotce straty™.

Po intensywnych zabiegach zmierzajacych do optymalizacji i rozbudo-
wy sieci (przede wszystkim backlightow i citylightow, reklamy wielkofor-
matowej na $cianach budynkéw i wprowadzeniu reklamy na autobusach)
oraz dzigki ogdlnemu wzrostowi wydatkow na reklame zewnqtrznaj zy-
skowny dla Agory okazat si¢ natomiast segment outdooru.

Rézne formaty lokalnych stacji radiowych Agory utrudnialy synergie
i komercjalizacje ich dzialalnosci. Zeby stworzyé wspolna oferte rekla-
mowg catej grupy radiowej, umozliwi¢ ogolnopolskie kampanie reklamowe
1 wejs¢ na agencyjny rynek planowania i zakupu czasu antenowego w radiu,
Agora wprowadzita wspolne marki dla swoich rozglosni. Oswmnasme sta-
cji dziatato pod marka Ztote Przeboje, siedem jako Radio Roxy™. Oferte
programowg uzupetiato ponadregionalne Radio TOK FM, dziatajace
w formacie , news&talk”.

Wprowadzone zmiany oraz wzrost rynku lokalnej reklamy radiowej po-
prawily wyniki finansowe stacji radiowych kontrolowanych przez Agoreg,
ale nie pozwolily jej utrzymac trzeciej pozycji na rynku reklamy radiowej
oraz w rankingach stuchalnosci rozgto$ni komercyjnych. Jej miejsce (za
RMF FM i Radiem Zet) zajeta Eska, dynamicznie rozbudowujaca sie¢ swo-
ich stacji.

Wozrastajaca liczba 0sob korzystajacych z internetu zwigkszyta ogladal-
no$¢ portalu gazeta. pl. Wedlug szacunkéw mial on pod koniec 2004 r.
27- procentowy zasigg w polskim internecie i 11% udziatu w rynku reklamy
online®®. W strategii Agory w tym segmencie mediow wyraznie zarysowata
si¢ tendencja do rozwoju tresci (serwisy 1nformacyjne w tym tworzone
przez uzytkownikow, np. serwis blogow Blox.pl i Forum) kosztem ushug
internetowych (poczta, hosting stron prywatnych, ogloszenia itp.). Pion in-
ternet uzyskat wprawdzie pozytywny wynik EBITDA, ale zdaniem specja-
listow dokonania Agory w komercjalizacji domeny byly dalece niewystar-
czajace, zwlaszcza w poréwnaniu z Onetem 1 Interia.

Krytycyzm byt o tyle bardzlej uzasadniony, ze zarzad Agory podkreslat,
1z najwazniejszym z wyzwan, przed jakim stoi, jest wprowadzenie spotki
w erg cyfrowa. Zmiang strategii uzasadniala rowniez wzrastajaca konkuren-
cja ze strony silnych zagranicznych grup medialnych. Po fiasku akwizycji

33 Por. Raport roczny Agory 2005.
34 Tamze.

35 Lifestylowa marke Roxy FM wprowadzono w pazdzierniku 2005 roku, zastepujac nia stacje Blue
FM i warszawskie Radio Klasyka.

36 Wg Megapanel PBI/Gemius, dane za grudzien 2004.
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ProSieben w Niemczech Axel Sprmger zapowiedziat ekspanSJQ na rynku
Europy Srodkowo-Wschodniej i wydanie w Polsce nowej 0p1n10tw0rczej
gazety. Na rynku dziennikdéw oznaczato to zmierzenie si¢ z Gazetq
Wyborczq.

Wprawdzie poczatek 2005 roku byt bardzo dobry dla reklamy prasowej
(dzienniki odnotowaty znaczne wptywy po $mierci Jana Pawta II z powodu
ciszy ogloszonej z tego powodu w telewizji), ale juz druga potowa roku,
z trwajaca wowczas kampanig wyborcza, wykazata przewage mediow elek-
tronicznych we wplywach reklamowych (na telewizj¢ przypadio 48%
wszystkich budzetow reklamowych w 2005 roku na magazyny 18%,
dzienniki 17%, radio 9%, reklame zewnetrzna 8%)’’. Kurczyt sie tez rynek
sprzedazy prasy. Spadta sprzedaz najwigkszych dziennikoéw ogdlnopolskich
i prawie wszystkich regionalnych. Gazeta Wyborcza odnotowata wpraw-
dzie wzrost $redniej sprzedazy o 2,7 procent, ale stracita jeden punkt pro-
centowy udzialu w rynku reklamowym (gléwnie na skutek wzrostu udziatu
tabloidow w rynku reklamy ogdlnopolskiej oraz pojawieniu si¢ oferty ogol-
nopolskiej w gazetach bezptatnych — konkurencyjny dla Metra Metropol
zwigkszyt naktad, a na rynku pojawil si¢ nowy wysokonaktadowy bez-
ptatny dwudnik Echo Miasta).

Planowany wiosnag 2006 roku przez Axel Springer debiut dziennika opi-
niotworczego sktonit Agorg do kosztownych dzialan na rzecz zachowania
dominujacej pozycji na rynku prasy. 14 listopada 2005 r. spotka wprowa-
dzita na rynek konkurencyjny dla Axel Sprmgera popularny dziennik Nowy
Dzien. Mimo znacznych naktadow na promoqq tytulu, nie osiagnat on
zaktadanej (250 tys. egz.) wielkos$ci sprzedazy i w lutym 2006 r. zostat za-
mknigty. Spotka wprowadzita nowy typ prenumeraty Gazety Wyborczej,
tzw. prenumerate teczkowa, w ramach ktorej czytelnik zamawiajacy i od-
bierajacy wszystkie wydania Gazety Wyborczej w wybranym kiosku placit
za gazete nizsza ceng (1,40 zt dla wydania stolecznego i 1 zt dla reszty kra-
ju). W kwietniu 2006 r., kiedy zadebiutowat na rynku Dziennik, obnizyta
tez ceng gazety w sprzedaZy komisowej, by — jak stwierdzita Wanda Rapa-
czynska — ,,po pojawieniu si¢ nowego tytutu prasowego czytelnicy mogli
dokonywac¢ wyboru, kierujac si¢ jakos$cia, a nie cena

Rozwijajace si¢ kolekcje wydawnicze i liczne dodatkl tematyczne zwig-
kszyty wydatki na papier i druk Gazety Wyborczej oraz Metra. Wzrosty
koszty pracownicze, gdyz poczynania konkurencji wymusity na Agorze
podwyzki wynagrodzen, a nowe projekty wydawnicze zwigkszenie zatrud-
nienia. Rekordowo wysokie (okoto 13% sprzedazy Grupy Agora) byly row-
niez naktady promocyjne i marketingowe. Na wyniku spotki najbardziej za-
wazyl jednak spadek przychodow ze sprzedazy Gazety Wyborczej na skutek
obnizenia jej ceny®’.

37 Raport roczny Agory 2005.
38 List do Akcjonariuszy. Raport roczny Agory 2006.

39 Wedhug raportéw gieldowych zysk netto Agory w 2006 r. wyniést 33 min zt przy 125 min zt rok
weczesniej. O 66 mln zt obnizyly si¢ wplywy ze sprzedazy Gazety Wyborczej. Wzrosty natomiast m.in.
koszty wynagrodzen (o 18 mln zt) oraz koszty marketingu i promocji (o 23 mln zl). Stratg z tytulu wy-



88 JOLANTA DZIERZYNSKA

Z perspektywy czasu mozna stwierdzi¢, ze strategia Agory przyniosia
oczekiwany skutek. Nowy tytut nie naruszyt pozycji rynkowej Gazety Wy-
borczej. Rozpowszechnianie platne dziennikoéw w 2006 r. wynosito (w tys.
egz.): Gazeta Wyborcza — 434 (0 3% mniej niz w 2005 1.), Dziennik — 215,
Super Express — 195, Fakt — 500, Rzeczpospolita — 169.

Nie zmnigjszyt SIQ rownlez udziat Gazety Wyborczej w wydatkach na re-
klame w dziennikach™, ale jej taczne przychody z tego tytutu wzrosty zale-
dwie o 1,5% w porownaniu z 2005 rokiem. Mozna to ttumaczy¢ stabymi
wynikami segmentu w ogole (w 2006 r. wydatki na reklame w dziennikach
wzrosty o ok. 3%, gdy na reklamg telewizyjna, gldwnie ze wzgledu na mi-
strzostwa $wiata w pitce noznej, az o 12%), albo wprowadzeniem przez
spotke wysokich rabatow, by utrzyma¢ wolumen sprzedazy kosztem ceny.
Tak czy owak zasadne stawato si¢ pytanie, czy wydatki Agory poniesione
w batalii o utrzymanie pozycji Gazety Wyborczej nie byly przesadzone
w relacji do osiagnigtych efektow? Zwlaszcza, ze dos¢ szybko okazato sig,
ze Dziennik — z powodu wysokich strat operacyjnych — zamiast na przewi-
dywanej ekspansji, skoncentrowat si¢ na obronie swego udzialu w rynku.

W obliczu ztych wynikéw finansowych Agora ponownie przystqpi%a do
zablegow restrukturyzacyjnych, ktore miaty za zadanie ograniczy¢ koszty
operacyjne, gtéwnie przez redukcje zatrudnienia i obnizenie wynagrodzen.
Po raz kolejny tez zapowiedziata rozwoj oferty internetowej, by nadazy¢ za
wzrastaj aca aktywnoscia innych wydawcoéw w dziedzinie nowych mediow
1 wykorzysta¢ koniunkture w reklamie internetowe;. Reklama W internecie
byia bowiem najszybciej rosnacym segmentem rynku*'. Spodziewano sig
rowniez, ze zapowiadany przez operatoréw telekomunikacyjnych wzrost
zainteresowania szerokopasmowym internetem i obnizenie kosztu tej ustu-
gi przyczynia si¢ do dalszego zwigkszenia tacznych wydatkow na reklamg
internctowa.

Zarzad spotki nie zaniedbywat przy tym tradycyjnych przedsigwzigé —
prasy drukowanej i reklamy zewngtrznej, bo jak stwierdzita Wanda Rapa-
czynska: ,,biada spotce medialnej, ktéra inwestujac w przysztos¢, zaniedbu-
je swe istniejace aktywa. Nie tylko dlatego, ze dzi§ stanowia rentowne
i rozwojowe biznesy, ale rowniez dlatego, ze zgromadzone tam aktywa —
marki, tresci, wiedza i umiejgtnosci, zespoly redakcyjne czy sprzedazowe —
to fundament sukcesu w erze cyfrowej”*. Sytuacja w tradycyjnych me-
diach byla zreszta stosunkowo korzystna. Metro, gdy na poczatku 2007
roku z polskiego rynku wycofat si¢ szwedzki Metropol, stalo si¢ jedynym

dawania Nowego Dnia oszacowano na prawie 50 mln zt (29 mln zt w 2005 r. oraz ponad 19 mln zt
w 2006 roku) [por. Raport roczny Agory 2005 i 2006]. Wedtug nieoficjalnych danych walka o rynek
z niemieckim wydawca mogta kosztowac spotke nawet 160 mln zt — por. Zysk Agory obnizy! sig o pra-
wie 100 mln zt [Gazeta Prawna 19.02.2007].

40 Udzial Gazety Wyborczej wynosit 41%, Rzeczpospolitej — 8%, Faktu — 7%, Super Expressu — 3%,
Dziennika — 3%, a pozostatych dziennikow — 38% [por. Raport Roczny Agory 2006].

41 Wplywy reklamowe internetu wzrosty w 2006 1. 0 ok. 60%. Internet zwigkszyt swoj udziat w catko-
witych wydatkach na reklamg¢ do 3,5 — 4% wobec 50% telewizji, ok. 15% magazynéw ilustrowanych
i 13,5% prasy codziennej [por. Raport IAB z grudnia 2006].

42 List do Akcjonariuszy. Raport roczny Agory 2006.
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dziennikiem bezptatnym w Polsce i osiagngto wysoki zasigg mierzony ty-
godniowym czytelnictwem w duzych miastach™.

Rosta sprzedaz czasopism — magazyny shoppingowe Avanti i Logo staty
si¢ liderami w swoim segmencie. Zwigkszaty si¢ przychody AMS-u — seg-
ment outdoor wypracowat w 2006 r. blisko potowe EBITDA, wigc spotka
planowata zwigkszy¢ inwestycje w rozwoj sieci nosnikow reklamy zew-
netrzne;.

Polskapresse zapowiedziala wprawdzie uruchomienie kolejnego tytutu
ogolnopolskiego, ale wigkszos¢ obserwatoréow rynku nie widziata w nim
zagrozenia dla pozycji Gazety Wyborczej**. Agora najwyrazniej rowniez nie
obawiata si¢ konkurencji, gdyz w 2007 roku zaczgta zmienia¢ polityke ce-
nowa gazety, odchodzac od kosztownego zwigkszania naktadu. Piatkowe
wydania gazety pojawity si¢ w kioskach w dwoch opcjach cenowych: tra-
dycyjne wydanie za 1,5 PLN oraz egzemplarz z ptyta DVD za 4,99 PLN.
W $lad za Agora, podobna strategi¢ sprzedazy przyjal Dziennik.

Kolejnym dowodem na zmiang polityki cenowej bylo wycofanie sig
Agory z dystrybucji pierwszego egzemplarza kolekcji wydawniczych bez
dodatkowej optaty, co znacznie zmniejszyto koszty i zwigkszato zyskow-
no$¢ sprzedazy ksiazek.

Agora zmodernizowala serwis internetowy GazetaWyborcza.pl, wzbo-
gacajac go o platne e-wydanie Gazety Wyborczej. Przebudowata portal Ga-
zeta.pl 1 — co najwazniejsze — uruchomita dwa wortale tematyczne bedace
odpowiednikiem dodatkéw ogtoszeniowych do gazety: GazetaPraca.pl oraz
GazetaDom.pl. Wortale te szybko znalazty si¢ w czotdowce serwisOw tego
typu w polskim internecie.

Dynamiczne zmiany w dziatalnosci internetowej zaczgty by¢ widoczne
zwlaszcza po zmianie prezesa zarzadu Agora SA. W sierpniu 2007 r. Wan-
de Rapaczynska zastapit na tym stanowisku Marek Sowa, ktory — w opinii
wielu analitykéw rynku mediéw — miat wprowadzi¢ spotke w erg cy-
frowafs.

Agora rozpoczela wspodlprace z operatorami telekomunikacyjnymi,
przygotowujac serwisy informacyjne dla uzytkownikow telefonow komor-
kowych. Wspolnie z ATM Grupa stworzyta platforme¢ TiVi.pl, bedaca
zaczatkiem telewizji internetowej. Uruchomita internetowe radio Tuba.fm.
Intensywnie rozbudowywata istniejace i tworzyta nowe witryny interneto-
we. W 2007 spotka posiadata 44 serwisy internetowe (w tym 18 nowych,

43 Wedtug danych przytaczanych przez Agore na podstawie badan MillwardBrown SMG/ KRC tygo-
dniowe czytelnictwo dziennikow Agory i Springera w duzych miastach w 2006 r. miato nastgpujacy za-
sieg: Dziennik — 15,6%, Fakt — 19,9%, Metro — 27,2%, Gazeta Wyborcza — 37,7% [por. Raport roczny
Agory 2006].

44 Uwazano, ze zachwianie dotychczasowym ukladem sit w prasie informacyjno-publicystycznej be-
dzie niezwykle trudne [por. m.in.: Agora, Axel Springer i Polskapresse zamierzaja wyda¢ w tym roku co
najmniej 300 mln zt na promocj¢ dziennikow, Gazeta Prawna 6.04.2007]. Podkre$lano tez, ze projekt
dziennika jest niespdjny, bo bazujac na sile regionalnych dziennikoéw, przeksztatca je w dodatki do ogol-
nopolskiej gazety [por. m.in. Nowy dziennik Polska od poniedziatku w sprzedazy, Gazeta Wyborcza
12.10.2007].

45 Por. m.in.: Wanda Rapaczynska odchodzi z Agory, dziennik.pl z 19 lipca 2007.
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m.in.: Plotek.pl, Popcorner.pl, Widelec.pl, Ciacha.net, Infomuzyka.pl, Ga-
mecorner.pl, Bryla.pl, Sport.pl, Jobspot.pl, Komunikaty.pl, Groszki.pl).

GazetaWyborcza.pl byl numerem jeden wsrdd serwiséw prasowych pod
wzgledem liczby uzytkownikow, odston i czasu spedzonego na nim przez
internautow. Stale rosta tez popularnos$¢ portalu Gazeta.pl, dzigki czemu
spotka odnotowata znaczne wplywy ze sprzedazy reklam internetowych*.

Strategig internetowa Agory okreslano Jako zagospodarowanie nisz.
Liczne nowe domeny mialy nie tyle przynosi¢ zysk1 ile zw1qkszac ruch,
przycmgac nowych uzytkownikow, blokowa¢ rozwéj konkurencji®’.

W opinii zarzadu spotki strategia internetowa Agory byla odpowiedzia
na daleko idace zmiany na rynku mediow — postgpujaca fragmentaryzacje
audytoriéw odbiorczych. Dowodem na to byly rosnace wskazniki ogladal-
nosci kanatow tematycznych w telewizji, wzrastajaca liczba uzytkownikow
wasko sprofilowanych serwiséw internetowych, zwigkszajace si¢ czytelnic-
two gazet specjalistycznych, przy spadku zainteresowania tytutami o szero-
kim spektrum poruszanej tematyki. Zmiany w sposobie dystrybucji i kon-
sumpcji medidow uwidocznily si¢ tez w wydatkach na reklamg, ktore rosty
najszybciej w internecie, telewizji i reklamie zewngtrznej, a najwolniej
w prasie drukowanej, zwlaszcza w dziennikach ptatnych.

Zarzad spolki zapowiedzial wigc przesunigcie akcentow, tak aby
w 2011 r. wigkszo$¢ przychodow Agory pochodzita z dziatalnosci nie-
zwigzanej z wydawaniem gazet piatnych czyh z tych obszarow, ktore dajq
perspektywy szybszego wzrostu na zmieniajacym si¢ rynku mediow (np.
kanaty tematyczne, platformy telewizyjne w internecie).

Planom inwestycyjnym miato towarzyszy¢ ,,agresywne podejscie do
wycen” przy ocenie pOtCnC_] alnych celow akwizycji. Specjalisci przyznawa-
li, zZe mimo malejacej wyceny spotek 1nternet0wych na GPW, w segmencie
internetowym trudno jest dokonywac tanich przejgc, ale ostrzegali, ze dlugi
okres zwrotu inwestycji oraz niskie bariery wej$cia w ten segment moga
obniza¢ wartos¢ Agory.

Stalo sig¢ tak juz w 2008 roku, kiedy Agora za ok. 120 min zt. kupita
SpOﬂ(Q Trader. com dziatajaca w segmencie ogloszen z branzy budownictwo
i nieruchomosci®. Jej akcje spadly o 22%, gdyz rynek negatywnie ocenit
kosztowna transakch. Podkreslano, ze Agora zaptacita za Trader.com ceng
6,5-krotnych rocznych przychodéw spoéiki, a wige poréwnywalna dla wyce-
ny innych spélek internetowych (np. Bankier.pl, Interia.pl), w sytuacji gdy
tylko potowa przychodéw Trader.com w 2007 roku pochodzita z dziatalno-
$ci internetowej, a reszta z wydawnictw ogloszeniowych.

46 W 2007 r. wptywy portalu ze sprzedazy reklam internetowych (bez uwzglednienia wplywow
z ogloszen internetowych w wortalach) wzrosty 0 95% do poziomu 27,5 mln zt. Wptywy z ogloszen in-
ternetowych w wortalach GazetaPraca.pl, GazetaDom.pl, GazetaEdukacja.pl i Komunikaty.pl wyniosty
ponad 14 mln zt. [por. Raport roczny Agory 2007].

47 Uwazat tak m.in. Krzysztof Urbanowicz, prezes Mediapolis i autor bloga media café polska [por.
mediacafepl.blogspot.com; czerwiec 2008].

48 Marki internetowe posiadane przez spotke to Domiporta.pl, Autotrader.pl (motoryzacja), Tabor24.pl
(maszyny i pojazdy uzytkowe) i Kupsprzedaj.pl (ogtoszenia drobne). Oferta prasowa obejmowata m.in.
AutoBiznes Ogloszenia, Domiporta Oferty Nieruchomosci czy Nieruchomosci Warszawa i okolice.
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Ryzykownos¢ transakcji zwigkszylo zatamanie si¢ w kolejnych latach
rynku ogloszen motoryzacyjnych oraz z branzy budownictwa i nieru-
chomosci.

W tradycyjnej dziatalnosci wydawniczej Agora mogla si¢ poszczycié
wigkszymi sukcesami. W 2007 roku Gazeta Wyborcza jako jedyny dziennik
poprawita wyniki sprzedazy. Dzienna sprzedaz wyniosta 448 tys. egzem-
plarzy (wzrost 0 3,2%). Byla to zasluga oferty dwucenowej i zmieniajacego
si¢ otoczenia konkurencyjnego Gazety Wyborczej. Nieudany okazal sig de-
biut ogoélnopolskiego dziennika Polska. Tytuty, na bazie ktorych zbudowa-
no nowy dziennik™, sprzedaly w 2007 roku 366 tys. egz. (o 22 tys. egz.
mniej niz w 2006 r.), a nowo utworzone tytuty nie osiagnety zadowalajace;j
sprzedazy™. Sukcesywnie spadala tez sprzedaz pozostatych dziennikow
platnych. Srednia sprzedaz Rzeczpospolitej wyniosta 164 tys. egzemplarzy
i spadta o 4,9% w stosunku do 2006 roku, sprzedaz Super Expressu ob-
nizyla si¢ o 0,8% do 198 tys. egzemplarzy, rozpowszechnianie Faktu pozo-
stato na poziomie sprzed roku — 514 tys. egz., wzrost o 0,2%, sprzedaz lo-
kalnych dziennikow Mediow Regionalnych (Mecomu) wyniosta $rednio
324 tys. egz. i spadta o 22 tys. egz. Stabe wyniki osiagal Dziennik i coraz
powszechniej uwazano, ze nierentowny tytut ulegnie likwidacji. Tymcza-
sem na poczatku 2008 roku Axel Springer podnidst ceng Dziennika o 20%
1 wprowadzit nowe dziaty redakcyjne. Nie zrekompensowaty one podwyzki
ceny egzemplarzowej i dynamika spadku sprzedazy gazety si¢ pogiebita.
Zwlaszcza, ze Agora nie spieszyla si¢ z podniesieniem ceny Gazety Wybor-
czej doprowadzajac do dalszej erozji sprzedazy konkurencyjnego tytutu.

Zmiang ceny (od stycznia 2009 r.) wymusito na Agorze dopiero spowol-
nienie gospodarcze w polskiej gospodarce i1 pogarszajace si¢ wyniki spotki
(na ktére mialy wplyw wciaz wysokie koszty promocji i marketingu, wzrost
wynagrodzen wynikajacy z rozwoju segmentu internetowego, staby wynik
sprzedazy wydawnictw ksiazkowych).

W 2008 roku rozpowszechnianie ptatne dziennikéw nadal miato trend
spadkowy. Wydawcy, ratujac si¢ przed spadkiem sprzedazy i czytelnictwa,
coraz powszechniej stosowali tzw. inne platne formy rozpowszechniania.
Oznaczato to sprzedaz w barterze lub po zanizonej cenie (nie nizszej niz
30% ceny egzemplarzowej) w celu dalszego darmowego udostepniania (np.
w $rodkach masowej komunikacji, hotelach itp.). Szacowano, ze od 30 do
50% rozpowszechniania ptatnego Dziennika i 13% rozpowszechniania ptat-

49 Byty to: Polska Dziennik Baltycki, Polska Dziennik £6dzki, Polska Dziennik Zachodni, Polska Gaze-
ta Krakowska, Polska Glos Wielkopolski, Polska Gazeta Wroctawska, Express Ilustrowany.

50 W okresie od 15 pazdziernika do 31 grudnia 2007 r. $rednia sprzedaz nowych tytutéw wyniosta: Pol-
ska Bialystok (1,8 tys. egz.), Polska Gazeta Opolska (2,6 tys. egz.), Polska Kielce (2 tys. egz.), Polska
Koszalin (1,4 tys. egz.), Polska Kujawy (2,8 tys. egz.), Polska Lubuskie (2,6 tys. egz.), Polska Mazowsze
(5,3 tys. egz.), Polska Metropolia Warszawska (17,5 tys. egz.), Polska Olsztyn (1,6 tys. egz.), Polska
Rzeszow (3,1 tys. egz.), Polska Szczecin (2,3 tys. egz.). W 2008 r. sprzedaz nowych tytutow Polskapres-
se byla jeszcze nizsza: Polska Bialystok (0,8 tys. egz.), Polska Gazeta Opolska (1,8 tys. egz.), Polska
Kielce (0,9 tys. egz.), Polska Koszalin (0,7 tys. egz.), Polska Kujawy (1,4 tys. egz.), Polska Lubuskie
(1,4 tys. egz.), Polska Mazowsze (2,7 tys. egz.), Polska Metropolia Warszawska (15,6 tys. egz.), Polska
Olsztyn (0,8 tys. egz.), Polska Rzeszow (1,4 tys. egz.), Polska Szczecin (1,2 tys. egz.) [Raport roczny
Agory 2007].
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nego Rzeczpospolitej rozchodzilo si¢ w sprzedazy barterowej lub w innej
formie, ktora nie jest sprzedaza egzemplarzowa ani prenumeraty. Inne
platne formy rozpowszechniania stanowily w tym okresie jedynie 4%
catkowitego rozpowszechniania ptatnego Gazety Wyborczej™'.

Postepujacy spadek sprzedazy prasy dotknal w 2008 r. rowniez Gazete
Wyborczq. Sprzedaz egzemplarzowa zmniejszyta si¢ o 8,2% w stosunku do
2007 r., co oznaczalo, ze okret ﬂagow;/ Agory stracit wigcej niz wynosita
$rednia dla catego rynku dziennikéw™", mimo utrzymywania niskiej ceny
egzemplarzowej>. Sytuacje t¢ thumaczyta wysoka podstawa pordwnawcza.
Rok 2007 byt dla Gazety Wyborczej okresem dobrej sprzedazy, ze wzgledu
na sukces oferty dwucenowej oraz zainteresowanie czytelnikoéw wydarze-
niami wyborczymi.

Malejacym wpltywom ze sprzedazy egzemplarzy towarzyszyt spadek
wptywow reklamowych. Dotknat on wszystkie media, ale pras¢ codzienna
1 Gazete Wyborczq w szczegolnosci, ze wzgledu na gwaltowne ograniczenie
wydatkéw reklamowych w takich branzach, jak praca, motoryzacja i finan-
se, bedacych domena reklamy prasowe;j.

Agora zanotowata ponadto strat¢ EBITDA z tytutu wydawania kolekcji
wydawniczych, ktore — biorac pod uwage nasycenie rynku tego typu oferta-
mi — cieszyly si¢ mniejsza popularnoscia wsrod czytelnikow.

Kryzysowi gospodarczemu opieraty si¢ wprawdzie wydatki reklamowe
w internecie, ale na wyniki tego segmentu negatywnie wptynat zakup nie-
rentownego Trader.com. Tym niemniej analitycy rynku z satysfakcja odno-
towywali rosnacy zasigg dziatalnosci internetowej Agory. Na koniec
2008 r. jej oferta internetowa obejmowata 89 marek internetowych. Byty to
m.in.: jeden portal, 14 serwisow ogloszeniowych (m.in. GazetaPraca.pl,
GazetaDom.pl, Autotrader.pl. Domiporta.pl), 12 serwiséw spotecznoscio-
wych (np. Blox.pl, Cafe.pl), 21 serwiséw rozrywkowych (m.in. Plotek.pl,
Popcorner.pl) oraz kilkanascie serwisow tematycznych, np. Wyborcza.pl,
Sport.pl.

I cho¢ spotka odnotowywata wzrost ilosci uzytkownikow, liczby odston
i czasu spedzonego w serwisach Agory, nie zdolala wykreowaé w interne-
cie marki (poza Gazetq Wyborczq), ktora databy jej palme pierwszenstwa
wsrdd polskich internautow. Wigkszos¢ z jej serwisow stanowita kalke cu-
dzych pomystow i funkcjonowata na obrzezach internetu. Znow pojawity
si¢ glosy, ze polityka tworzenia nowych i wykupywania istniejacych marek
internetowych ma na celu wytacznie zwigkszenie zasiggu, liczby realnych
uzytkownikow i odston, co przektada si¢ na wptywy reklamowe Agory. Po-
prawie pozycji w polskim internecie (co w praktyce oznaczalo wyzsze no-
towania w badaniach popularno$ci witryn internetowych Megapanel) stu-

51 Por. Raport roczny Agory 2008.

52 W 2008 r. rozpowszechnianie platne Rzeczpospolitej wyniosto 157 tys. egzemplarzy (spadek
0 4,3%), a rozpowszechnianie ptatne Faktu wyniosto 495 tys. egzemplarzy (spadek o 3,8%). Super
Express sprzedal w omawianym okresie 205 tys. egzemplarzy (wzrost o 3,1%).

53 Wigkszos¢ wydawcow dziennikéw w 2008 roku podjeta decyzje o podniesieniu cen egzemplarzy
swoich tytutow.
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zy¢ nawet mialo ,,Wypozyczame > statystyk od mnych Serwisow, ujawnione
przez Inernet Standard™. Mimo tych zabiegdéw i wzrostu przychodow seg-
mentu internetowego Agory pozostawal on nadal nierentowny na poziomie
EBITDA.

Agory nie dotyczyl rowniez dynamiczny wzrost rynku reklamy telewi-
zyjnej. Spekulacje o mozliwym zakupie przez spotke udzialow w Supersta-
cji, posiadajacej uiamkowy udziat w audytorium telewizyjnym, zostaty bar-
dzo negatywnle ocenione przez speqahstow By¢ moze dlatego nastapita
ponowna zmiana prezesa spotki”. Marka Sowe zastapit Piotr Niemczycki.
I to jemu przypadto w udziale borykanie si¢ z kryzysem na rynku reklamy
oraz przeprowadzenie kolejnego programu restrukturyzacyjnego, ktory za-
ktadat zmniejszenie kosztow marketingu i promocji, redukcj¢ zatrudnienia
i cigcie kosztow materiatowych.

Agora jak zwykle poradzita sobie z poprawa wynikéw operacyjnych.
W 2009 r. zrealizowala program redukcji zatrudnienia. Pomimo wyzszych
cen papieru, obnizyla koszty materialdow 1 energii, gtdéwnie za sprawa
mniejszego naktadu i objgtosci Gazety Wyborczej. Gruntownie odchudzita
koszty reprezentacji i reklamy. Mniejsze wydatki w tym zakresie umozli-
wﬂy nizsze ceny reklamy, spadek liczby ofert dwucenowych oraz sprzy-
jajaca sytuacja konkurencyjna. 1 marca 2009 r. Polskapresse zdecydowat
si¢ na zamknigcie dziewigciu z osiemnastu regionalnych wydan dziennika
Polska. Z rynku zniknely: Polska Bialystok, Polska Gazeta Opolska, Polska
Kielce, Polska Koszalin, Polska Kujawy, Polska Lubuskie, Polska Olsztyn,
Polska Rzeszow, Polska Szczecin. UOKiK wyrazitl zgodg na potaczenie
tytutow Axel Springera (Dziennik) i Inforu (Gazeta Prawna) i jesienia ru-
szyl wspdlny Dziennik. Gazeta Prawna, ktoéry zdaniem obserwatorow ryn-
ku stanowit wigksza konkurencje dla Rzeczpospolitej niz Gazety Wyborczej.

Poczynione oszczgdnos$ci przyczynity si¢ do wzrostu kursu akcji Agory,
ale analitycy rynku zauwazali, Ze poprawianie wynikow przedsigbiorstwa
dzigki cigciu kosztow nie zapewnia dlugotrwatego wzrostu. Za prawdziwe
wyzwanie dla spotki uznawali wzrost przychodow w sytuacji, gdy reklama
prasowa strukturalnie, a nie tylko w czasach kryzysu, traci udzialy w rynku
reklamowym. Mimo rosnacej dywersyfikacji dzialalnosci Agora w duzej
mierze pozostawala bowiem uzalezniona od segmentu prasowego, ktory
z roku na rok tracil udzialy w rynku reklamowym zaréwno w Polsce, jak
i na $wiecie®®. Udziat Gazety Wyborczej w przychodach Agory wprawdzie
sukcesywnie mala1 ale i tak stanowit dominujaca pozycje¢ (por. tabela).

54 Szerzej na ten temat: Ostra walka na rynku portali internetowych, Gazeta Prawna 7.05.2009.

55 Oficjalnym powodem odejscia Marka Sowy byly wzgledy osobiste. Wéréd przyczyn zmiany prezesa
spotki podawano jednak: kontrowersyjna decyzj¢ zakupu Trader.com, fiasko planéw wejscia na rynek
telewizyjny, a nawet roznice w kulturze korporacyjnej bytego prezesa i koncernu Agora, ktore prowa-
dzity do zaniedban Gazety Wyborczej [por. M. Wierzchowska: Marek Sowa odbit si¢ od styropia-
nu, Puls Biznesu 24.11.2008].

56 Wedtug ZenithOptimedia udziat prasy codziennej w catkowitych wydatkach na reklamg na $wiecie
wynosit: 2003 r. — 31%, 2007 r. — 27%, 2008 1. — 25,3%, 2009 r. — 23,3%.
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Tabela 1. Udzial Gazety Wyborczej (sprzedaz egzemplarzowa oraz wplywy z reklam)
w przychodach Agora SA w latach 2002-2009 (w %)

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

81% 69,6% 62,7% 54,4% 52,5% 51,3% 49,9% 44,8%

Zrédto: Raporty roczne Agory.

Wobec malejacego czytelnictwa prasy i migracji ogloszen z dziennikow
do internetu mozliwosci rozwoju Gazety Wyborczej wydawaly sig by¢ ogra-
niczone nawet przy ponownym wzroscie rynku reklamy. Dlatego zapewne
najwigksze emocje obserwatoréow rynku mediow budzity doniesienia
o zwigkszaniu przez Agor¢ mozliwosci kredytowych, ktore mogty sugero-
wac inwestycje w nowe media. I chociaz spotka od dawna dysponowata po-
kaznymi zasobami wolnej gotowki, plany duzych przeje¢ w sektorze tele-
wizji, reklamy zewngtrznej czy internetu wciaz pozostawaly w sferze
projektu. Tym niemniej Agora $wiadoma kurczenia si¢ swojej przewagi
konkurencyjnej sukcesywnie poszukiwata nowej formy biznesu wydawni-
czego. Na podstawie doswiadczen gazet amerykanskich wielu publicyst(')w
Wyrazalo bowiem opinig, ze internet dewaluuje wprawdzie papier, ale nie
tres¢”’. Agora — wedhug doniesien 1nnych mediéw — podjeta proby wyko-
rzystama swoich naturalnych zasobow i kompetencji w telewizji interneto-

eJ ¥ oraz planowala stworzeme teleWIZjl muzycznej na potrzeby naziem-
nej telew1211 cyfrowej’’. Zajela sie tez dostarczaniem treéci ze swoich
serwisOw internetowych uZytkownikom telefonéw komoérkowych.

Szkoput w tym, Ze nikt na razie nie znalazt sposobu, jak na dystrybucji
tresci w internecie, telefonach komorkowych czy telewizji cyfrowej sku-
tecznie zarabiaé, wigc rynek z zainteresowaniem przyjat wiadomosé, ze
w marcu 2010 roku Agora zainwestowata w catkowicie nowy dla 51eble
segment dzialalnosci, kupujac pakiet kontrolny Centrum Filmowego He-
lios, ktére prowadzito trzecia co do wielkosci (po Cinema City International
i Multikino) sie¢ kin. I cho¢ prowadzenie multipleksow wydawato sig
dziatalno$cia odlegta od dotychczasowych doswiadczen Agory, chwalono
spotke za transakcje w segmencie, kt(')ry —jak przewidywano — bedzie sig
W przysztosci dynamlczme rozwijat i wykazywatl mniejsza wrazliwo$¢ na
kryzysy na rynku reklamy®.

57 Por. m.in.: M. Miller w blogu ,.eM jak Media” [www.em-jak-media.blogspot.com], K. Urbanowicz
w blogu ,,media cafe polska” [www.mediacafepl.blogspot.com], W. Smoczynski: Koniec wiadomosci,
Polityka 12 pazdziernika 2009.

58 Spotka uruchomita kanat muzyczny Kiss TV na platformie Tuba.fm.
59 Por. Agora pracuje nad telewizja Tuba TV, Rzeczpospolita 16.06.2009.
60 Por. M. Leman sk a: Agora niespodziewanie weszta w biznes kinowy, Parkiet 31.03.2010.
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REGRES ELEKTRONICZNYCH MEDIOW
LOKALNYCH W POLSCE

lektroniczne media lokalne — zauwazalny wczeéniej segment rynku

prasowego w Polsce, traktowany ,,jako skoordynowany wewngetrznie,
wykazujacy okreslona strukture uktad elementow™ — rozpada sie, traci do-
tychczasowe znaczenie; jego rola maleje. Przyczyny owego regresu upatry-
wac¢ mozemy w postepujacej likwidacji lokalnych dotad nadawcdw poprzez
ich laczenie sig, konsolidacj¢ oraz wchtanianie przez sieci ogolnokrajowe
i regionalne o r6znym kapitale; tak polskim, jak i zagranicznym. Nadawcy
lokalni — niejako za przyzwoleniem, czy tez wskutek zaniechan, nie tylko
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji — nie sprostali konkurencji mediéw
regionalnych i og6lnopolskich; obszar ich oddzialywania zaweza si¢ z roku
na rok. W rezultacie lokalno$¢ w eterze, do$¢ enigmatycznie zaznaczona
w pierwszych koncesjach udzielanych tym stacjom jako obowiazek do
spetnienia wobec odbiorcow, staje si¢ dobrem coraz rzadszym, bardziej nie-
dostepnym niz reglamentowana czgstotliwos$¢ radiowa. Negatywnym i za-
sadniczym efektem zachodzacych proceséw jest ograniczanie odbiorcom
dotychczasowego dostepu do pluralistycznych tresci i zrodet informacji.

1. Lokalnos¢ prasy a lokalnos¢ nadawcow radiowo-telewizyjnych

Lokalnos¢ medidow elektronicznych — jesli przyjaé za jej podstawe kano-
niczne wymogi stawiane prasie lokalnej, by wytacznie, badz gtownie, poru-
szata problematyke¢ miejscowa, bedaca jej zasadniczym, oryginalnym pro-
duktem, rozumianym jako kategoria tematyczna, nie za$ gatunkowa — zdaje
si¢ tatwa do zdefiniowania na zasadzie analogii; a stosowanie takiego
wlasnie rozumienia lokalnosci utatwia konieczna klasyfikacje 1 bedzie
przydatne w dalszej czg$ci rozwazan.

Z bogatej literatury przedmiotu dotyczqcej zagadnieﬁ terminologicz-
nych utatwiajacych stosowanie w miarg Jasnych poje¢ 1 definicji, warto tu
m.in. za Ryszardem Kowalczykiem, przyja¢ wskazowke, by przy analizo-
waniu aspektu faktycznej lokalno$ci prasy uwzglednia¢ w pierwszym rzg-

I J. Sobczak: Radiofonia i telewizja. Komentarz do ustawy, Krakéw 2001, s. 3.
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dzie zasigg rozpowszechniania tej kategorii gazet i czasopism, mieszczacy
si¢ na tak zwanym trzecim poziomie prasowo-wydawniczym, czyli ponizej
zasiggu ogolnokrajowego oraz regionalnego. ,,Wedhlug tego kryterium i po-
wstatej na tej podstawie klasyfikacji prasy do periodykow lokalnych zalicza
si¢ tytuly rozpowszechniane na obszarze mniejszym od terytorium woje-
wodztwa™. Przy przyjeciu powyzszego za norme, regionalne rozgltosnie
Polskiego Radia, dziatajace w formie 17 autonomicznych, jednoosobowych
spotek akcyjnych Skarbu Panstwa, zostana wylaczone z dalszych analiz,
bowiem nie spetniaja formalnych wymogdéw tak okreslonej lokalnos$ci. Jak-
kolwiek w ich propozycjach programowych znajdziemy audycje o charak-
terze lokalnym ze wzgledu na podejmowana tematyke. Nie beda rowniez
zaliczane do mediow lokalnych w rozumieniu ustawy o radiofonii i telewi-
zji jako, ze sa to ,,spolkl zawiagzane w celu tworzenia i rozpowszechniania
regionalnych programow radiowych™, a zasiegiem swego oddzialywania
obejmuja co najmniej teren wojewddztwa. Podobnie ma sig sprawa z od-
dziatami TVP SA. Zgodnie z trescia art. 30 ustep 1 ustawy jw. — nalezy do
nich: ,tworzenie i rozpowszechnianie regionalnych programéw telewizji
publicznej”. I one wigc nie sa powolane, zobowiazane do produkcji i emisji
glownie programow lokalnych w rozumieniu, jakie przyjeliSmy w niniej-
SZym opracowaniu’.

Lokalnos¢ nadawcow musimy zatem rozpoznawac jednoczes’nie w trwa-
jacym procesie zmian o charakterze hlstorycznym Jak i odnosi¢ do ram
administracyjno-prawnych, nakre§lonych przepisami ustawy rtv, a takze
odpowiednich rozporzadzen, uchwal oraz decyzji Krajowej Rady Radiofo-
nii i Telewizji. Stad tez za wyznaczniki lokalno$ci, wyinterpretowane po-
srednio z dokumentéw Rady oraz zrodet wezesniej przywotanych, bedzie-
my przyjmowac:

a) problematyke programowa,

b) zasigg; nadawanie na terytorium mniejszym niz obszar wojewodztwa,

¢) potwierdzenie zaspokojenia potrzeb informacyjnych lokalnych odbior-
cOw; akceptacje programdw stacji przez mieszkancéw spolecznosci,
bedacej glowna grupa docelowa nadawcy; wyniki badan.

Przy tak sformutowanych ramach, dalsza analiza obejmie si¢ glownie
nadawcéw radiowych i telewizyjnych spehliajacych powyzsze warunki;
w tym lokalne, koncesjonowane stacje radiowe figurujace w rejestrach
KRRIiT oraz lokalnych nadawcéw rozpowszechniajacych programy w sie-
ciach telewizji kablowej w Polsce. Odrgbna kategorig, warta uwagi, stano-
wia lokalni nadawcy radiowi, rozpowszechniajacy programy w Internecie.
Ta grupa nadawcow odgrywa obecnie niezwykle wazng rolg w systemie
spotecznej komunikacji, zwtaszcza informacyjnej obstugi lokalnych

2 R.Kowalczyk: Wczoraj i dzi$ prasy lokalnej w Polsce, Poznan 2002, s. 15.

3 Zob. art. 26, ust. 3, pkt 2 ustawy rtv.

4 Podobnie jak terminu ,,gazety regionalne” nie nalezy stosowaé zawezajqco, by traktowaé je jako lo-
kalne dzienniki, tak i ,,nadawcoéw regionalnych” nie nalezy zalicza¢ do kategorii mediow lokalnych.
Przy nieprecyzyjnym stosowaniu tych poje¢ mogloby si¢ okazac, ze kazdy nadawca regionalny i kazdy
dziennik regionalny to podmioty lokalne.
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wlasnie spotecznosci; i cho¢ nie spetnia wymogow lokalnosci wg przyje-
tych norm, zastuguje na odrebna (i przy innej okazji) probe opisu oraz inter-
pretacji.

Przedstawiona formuta zastosowania tak dobranych kwantyfikatorow
lokalnosci nie wyczerpuje oczywiscie wszystkich mozliwosci wprowadze-
nia dodatkowych, logicznie uzasadnionych wyznacznikow. Rzecz w tym,
ze brak takowych w dokumentach regulatora.

2. Lokalnos¢ w ujeciu KRRiT

W tym miejscu konieczne jest przywotanie najwazniejszego przepisu
ustawy o radiofonii i telewizji, okreslajacego rolg, funkcje oraz obowiazki
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w zakresie ksztaltowania tadu me-
dialnego w Polsce. Zgodnie z art. 6.1 ustawy rtv: ,,Krajowa Rada stoi na
strazy wolno$ci stowa w radiu i telewizji, samodzielno$ci nadawcow i inte-
res6w odbiorcéw oraz zapewnia otwarty i pluralistyczny charakter radiofo-
nii 1 telewizji”. Ustawodawca w ustgpie 2 cytowanego artykulu okresla
szczegblne zadania Rady, i tak je m.in. formutuje:

1) okreslenie w granicach upowaznien ustawowych, warunkow prowa-
dzenia dziatalnos$ci przez nadawcow,

2) podejmowanie, w zakresie przewidzianym ustawg, rozstrzygnigc
w sprawach koncesji na rozpowszechnianie i rozprowadzanie progra-
mow,

3) sprawowanie w granicach okreslonych ustawa kontroli dziatalnosci
nadawcow.

Nie pominigto jednocze$nie w ustawie natozenia na Radg¢ obowiazku
»organizowania badan tresci i odbioru programéw radiowych i telewizyj-
nych”.

Jesli interes odbiorcow, potaczony tu z obowiazkiem zapewnienia otwar-
tego 1 pluralistycznego charakteru radiofonii i telewizji, odnosi¢ do swo-
bodnego dostgpu obywateli do odbioru waznych z ich punktu widzenia pro-
graméw (co stanowi¢ moze emanacje wolnosci prasy), to Krajowa Rada
winna ,,przeciwstawia¢ si¢ wszelkim dziataniom zmierzajacym do zmono-
polizowania przekazow [...] zardbwno w sensie instytucjonalnym, jak i pro-
gramowym, politycznym, ideowym czy $wiatopogladowym™. A zwtaszcza
— dodajmy — kapitatowym. Jednakze interes odbiorcow lokalnych od zara-
nia stosowania ustawy byl nieokre§lony, niejasny, a nawet pomijany.

Trudno nie zauwazy¢ rownoczesnie, ze ustawodawca cho¢ z taka dba-
loscia formutowal w 1992 roku zadania publicznej radiofonii i telewizji
(por. np. art. 21.1 ust. rtv), zapewne inaczej niz my dzi§ pojmowal kwestie
lokalnosci. Skupit si¢ wylacznie na sposobie i zakresie realizacji tzw. zadan
misyjnych w odniesieniu do odbiorcow ogolnopolskich i regionalnych. We
wprowadzonych w latach 1993-2000 przez KRRiT regulacjach doty-

5J.Sobczak: op. cit,, s. 132.
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czacych mediow publicznych wlasciwie pominigto zaznaczenie wagi i wy-
jatkowosci informacyjnych potrzeb mniejszych spotecznosci lokalnych;
obywateli zamieszkujacych gminy, powiaty, miasta gminy, miasta powiaty.
Regionalnos¢ jako norma zakreslona zostata zgodnie z semantyka tego po-
jecia stosunkowo szeroko i bez stosownej egzemplifikacji czgsci sktado-
wych; w tym wydzielonych administracyjnie lokalno$ci w ramach regionu.
Radg przez nazbyt diugi czas interesowata przede wszystkim zawartos¢
ogolnie pojetych tresci regionalnych w programach mediéw publicznych.

Realizacja ustawy rtv, zwlaszcza w zakresie urzeczywistniania konstytu-
cyjnej wolnosci stowa, ktora rozumiemy m.in. jako dbalo$¢ o pluralistycz-
ny dostep wszystkich obywateli do obiektywne;j, rzetelnej i poszukiwanej
przez nich informacji, wskazuje, ze Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji,
powotlana, by ,,sta¢ na strazy” owej wolnosci, przez szereg lat mogta baga-
telizowac ten obow1qzek Pomijamy tu szeroko analizowane w pracy ,,Dys—
junkcje misji” ,,zaniechania Krajowej Rady, stanowienie ztego prawa i jej
partano -polityczne uwiktania™. Trzeba jednak w tym kontekscie wspo-
mnie¢ np. o dlugotrwatym i skutecznym przeciwstawianiu si¢ Rady wszel-
kim prébom tworzenia przez rozglos$nie regionalne PR lokalnych progra-
moéw miejskich, zarowno obejmujacych spoteczno$ci miast wojewoddzkich,
jak i mniejszych skupisk ludnosci lokalnej. Przedstawiane w latach
1995-2002 liczne pomysty nadawcoéw regionalnych tworzenia lokalnych
programdéw miejskich KRRiT z reguly odrzucata. Po jakim$ czasie okazato
sig, ze czynita to, dokonujac nadinterpretacji prawa, co udowodnit przebieg
sporu sadowego toczonego z Rada przez zarzad Radia ,,Zachod”, zakonczo-
ny sukcesem Regionalnej Rozglos$ni PR z Zielonej Gory. Spotka po trzylet-
nich staraniach uzyskata prawo nadawania programu miejskiego. Wcze-
$niej odmowiono zgody m.in. Polskiemu Radiu Szczecin SA, Radiu
Biatystok, Radiu ,,Merkury” w Poznaniu. Natomiast réwnolegle przez sze-
reg lat KRRiT godzita si¢ na rozszczepianie i tworzenie de facto lokalnych
programow reklamowych przez duze, ogdlnopolskie stacje komercyjne (np.
RMF FM), ktore stanowity gtowne zagrozenie wtasnie dla bytu matych, ko-
mercyjnych stacji lokalnych. Ostatnim odnotowanym paradoksem rzeko-
mej dbatosci o lokalno$¢ zdaje sig utworzenie za zgoda regulatora lokalne-
go Radia Szczecin FM, ktore bedac z zatozenia i nazwy stacjq-programem
miejskim, nie nadaje lokalnych serwisow informacyjnych i zajmuje si¢
gltéwnie problematyka migdzynarodowa, wkomponowana w bogata oferte
muzyki rozrywkowe;.

3. Lokalnos¢ mediow elektronicznych na przyvkiadzie wybranych panstw
Unii Europejskiej

Nasuwajace si¢ skojarzenie, ze polski ustawodawca pominat koniecz-
no$¢ ustalenia szeregu norm, obowiazkéw i zasad funkcjonowania lokal-

6 7. Kosiorowski: Dysjunkcje misji, Szczecin-Poznan 2008, s. 121.
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nych mediow elektronicznych, jest o tyle istotne, ze w panstwach UE znaj-
dziemy przyktady zasadniczo wigkszej dbatosci o doprecyzowanie celow
oraz metod realizacji polityki panstwa w zakresie radiofonii i telewizji lo-
kalnej. Zapisy w ustawie rtv z grudnia 1992 r., jak i w p6zniejszych jej no-
welizacjach, sa daleko niewystarczajace, by uznaé, ze w Polsce w ogoble
taka polityka zostata okreslona i jest stosowana — w odréznieniu np. od
Wielkiej Brytanii, gdzie zapewniono lokalnemu radiu i telewizji ochrong
poprzez wrecz drobiazgowa regulacje dziatalnosci w sferze spotecznej ko-
munikacji. Podobnie uczyniono w Niemczech, Wloszech i we Francji.
Roéwniez w szeregu panstw, w ktorych demokratyczny medialny tad ustana-
wiano nieco pdzniej niz w Polsce, jak w Stowenii, Lotwie, Serbii.

Analizujac powyzsze zagadnienia, Ewa Murawska-Najmiec (Analizy
Biura KRRiT 2005) zauwaza, iz polityka panstw prezentujacych duza
dbato$¢ o media lokalne przejawia sig¢ najczgsciej w takich obszarach tema-
tycznych, jak:

— kryteria lokalnosci,

— obowiazki organow regulacyjnych,

— regulacja sieci,

— sposoby finansowania nadawcoéw lokalnych,

— gwarantowanie pluralizmu poprzez zapobieganie koncentracji.

Na tle przepiséw rodzimej ustawy rtv uwage nasza m.in. zwraca — pomi-
nigta przez polskiego ustawodawce, a przewidziana np. w Communications
Act (WB) — mozliwo$¢ dziatan kompensujacych niedostatki rynku poprzez
dofinansowanie lokalnych stacji radiowych i telewizyjnych W rozwiaza-
niach innych radiofonii (np. Wlochy) pojawiaja si¢ bonusy, ktére nadawcy
lokalni moga otrzymywac na wzbogacanie ofert programowych i wypehia-
nie powinno$ci waznych z punktu widzenia intereséw panstwa; istotnych
dla rozwoju lokalnych demokracji — jesli nie przekrocza 5% dziennego cza-
su nadawania na emisj¢ reklam. W Niemczech i Wloszech nadawcy lokalni
moga si¢ ubiega¢ o zwrot poniesionych kosztow badz o ulgi podatkowe,
o ile przeznaczaja co najmniej 70% dziennego czasu nadawania na tematy-
ke spotecznie uzyteczna; szczegdlnie wazna dla docelowego odbiorcy.

Dzialania regulacyjne w zakresie radia lokalnego, stosowane w Wielkiej
Brytanii, zdaniem wspomnianej autorki, maja wynika¢ z przekonania, iz
,,Stanowi ono warto$¢ sama w sobie, w zwiazku z czym nalezy je chronié¢
i promowac, za$ rynek jako taki oraz jego mechanizmy (konkurencja ryn-
kowa, koncentracja itp.) nie tylko nie uchronig tej warto$ci w sposob dosta-
teczny, lecz prowadza do jej ostabienia, a nawet zagrazajq jej trwatosci™”.
Stad przyjety tam cato$ciowy system ochrony i promocji radia lokalnego.

W poszczegdlnych panstwach cztonkowskich UE przyjmuje si¢ rozne,
jednakze sprecyzowane kryteria lokalnosci. A istota regulacji jest to, by ra-
diofonia i telewizja lokalna tworzyty programowa alternatywe w stosunku

7 E.Murawska-Najmiec: Informacja o celach i metodach polityki panstwa w zakresie radiofonii
i telewizji lokalnej na podstawie wybranych przyktadow z krajow europejskich, [w:] Analiza Biura
KRRIiT, nr 6/2005, s. 2.
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do nadawcow regionalnych oraz ogolnokrajowych. Audycje tych stacji
winny zatem budowac¢ i podtrzymywac poczucie wspolnoty i lokalnych
wigzi spotecznych u odbiorcow bedacych wyraznie okreslona grupa doce-
lowa. Maja wigc integrowa¢ wokdt waznych i dostepnych tylko w tych pro-
gramach tres$ci lokalnych. Zas w calym systemie medialnym ,,powinny by¢
gwarancja wystqpowania réznorodnosci geograf icznej, uzupetniajac media
ogolnokrajowe 1 regionalne o treSci zwiazane z zyciem poszczego6lnych
spolecznosci lokalnych™®.

Analizujac panstwowe systemy chronigce istnienie lokalnych mediow
elektronicznych w panstwach UE, w wigkszosci z nich postrzegamy duza
roznorodno$¢ stosowanych preferencji; poziomdéw regulacji zapewnia-
jacych im konieczna — z punktu widzenia interes6w demokratycznego pan-
stwa — egzystencj¢. Wprowadzane kodyfikacje, system nadzoru nad sposo-
bem realizacji zadan powierzonych tym mediom, wskazuja na przemyslana
polityke panstw w tym zakresie. W odrdznieniu od naszego kraju, w kto-
rym gléwnym regulatorem miat by¢ rynek. W rezultacie stosowania takiej
,polityki zaniechania dbalosci” o media lokalne, z okoto 150 stacji, ktore
uzyskaty koncesje w dwdch postgpowaniach z lat 1994— 1997, do dzis prze-
trwato nieco ponad czterdziesci. W Niemczech, gdzie na rynku mediow
elektronicznych jest znacznie wigksza konkurencja, od lat funkcjonuje bli-
sko 200 nadawcow lokalnych. Ale tam do kwestii konsolidacji i nadawania
sieciowego podchodzi si¢ inaczej niz w Polsce. Specyfika niemieckiego
rynku radiowego jest m.in. to, ze wyjatkiem sa na nim rozgto$nie o zasiggu
ponadregionalnym (landowym), a w kazdym kraju zwiazkowym emituje
program o zasiggu regionalnym nie wigcej niz 3 nadawcoéw. Ponadto obok
stacji publiczno-prawnych i prywatnych dziataja 32 niekomercyjne stacje
lokalne i 22 rozglos$nie akademickie. Przyktad niemiecki (ograniczania za-
kresow sieciowania oraz poszerzania zakresOw oddziatywania przez stacje
regionalne i ponadregionalne) nie jest jednostkowy na tle praktyk w UE.
W innych panstwach réwniez stosuje si¢ ograniczenia sieciowania, wlacz-
nie z zakazem tworzenia sieci lokalnych nadawcow (np. na Lotwie). W Ho-
landii zas, aby otrzymac zezwolenie na nadawanie w sieci, lokalni nadawcy
muszg emitowa¢ wspolny program na innych czestotliwosciach niz lokalny.

4. Nadawcy radiowi i telewizyjni w rejestrach Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji

Oglaszajac w 1993 roku warunki pierwszego postepowania koncesyjne-
go, Rada miata $wiadomo$¢, ze dysponuje minimalng ilo$cia wolnych czg-
stotliwosci dla potencjalnych nadawcow ogdlnopolskich i nadawcow lokal-
nych. Ministerstwo tacznosci, wzywane do uwolnienia czgstotliwos$ci,
zastaniato si¢ ich brakiem spowodowanym niemoznoscia ,,wyrwania woj-

8 Obrona lokalnosci i demokracji lokalnej. Strategia dziatania Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji,
KRRIiT, Warszawa, grudzien 2005 r., s. 8.
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sku 1 stuzbom” tego martwego, bo nieuzywanego przez nie dobra — wsza-
kze ,,zabezpieczonego” na wypadki i sytuacje szczego6lne. Warto podkre-
$li¢, ze odnosimy si¢ do realidéw pierwszych lat ustrojowej transformacji,
gdy dawna doktryna bezpieczenstwa panstwa i jego potrzeb specjalnych,
cho¢ podwazana, ciagle stanowita hamulec dla wielu przedsigwzig¢ regulo-
wanych ustawami demokratycznego parlamentu. Nawet ci komercyjni
nadawcy, jak RMF FM i Radio ZET, ktorym przyznano czqstothwosm na
nadawanie programow ogolnopolskich, przez szereg nastgpnych lat nie po-
krywali swym zasiggiem obszaru catego kraju, cho¢ udzielone koncesje
gwarantowaly im takie prawo. Czgstotliwo$¢ jako dobro rzadkie i szczegol-
ne, w warunkach lat dziewig¢dziesiatych ,,wyrywane’ telekomunikacji ar-
mii i policji, reglamentowane byto do$¢ nieporadnie z wyzej przytoczonych
juz powodoéw, a takze innych okolicznosci, Wynlkajqcych z ,,rodzacego si¢
zalnteresowama politykow mediami elektronicznymi i ich rosnacego zna-
czenia™. Szereg innych zdarzen towarzyszacych pierwszym miesiacom
dz1a1alnosci koncesyjnej regulatora, ktory dopiero zaczynal ksztattowac
swa prawna kultur¢ organizacyjna i uczyl si¢ stanowi¢ prawo w ramach
ustawowych delegacji, wymagajacych dodatkowych omowien, wyrasta
zdecydowanie poza gtdéwny nurt rozwazan.

Zatem powyzsze objasnienie niech stuzy jako uzasadnienie tezy, ze za-
wiadywanie czgstotliwosciami w Polsce rodzito si¢ w warunkach szczegol-
nych, a ich permanentny brak skutkuje do dzi$ szeregiem wynaturzen
w procesach ksztaltowania si¢ ogoélnie rozumianego rynku prasowego,
a w tym rynku mediéw elektronicznych. Stosowane procedury posrednio
ograniczaty tez mozliwos$ci ksztattowania si¢ silnego segmentu nadawcow
lokalnych — zwlaszcza przy pdzniejszych niejasnych preferencjach KRRiT.
Zarowno zakres, jak i sposob dokumentowania w odpowiednich rejestrach
Rady przejawow funkcjonowania tego segmentu mediow elektronicznych
zdaje si¢ potwierdza¢ to przypuszczenie.

Wykazy i rejestry

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji prowadzi kilkanascie rejestrow

i wykazow, z ktorych pig¢ gtownych, zarazem najwazniejszych z naszego
punktu widzenia, udostgpnianych jest publicznie na stronie internetowe;j
www.krrit.gov; w tym nastgpujace wykazy koncesji:
a) Koncesje na rozpowszechnianie drogg naziemna programow:

— radiowych,

— telewizyjnych.
b) Koncesje na rozpowszechnianie droga satelitarna.
c) Koncesje na rozpowszechnianie droga kablowa programow

»wlasnych”.
d) Wykaz glowny.

9 Z.Kosiorowski: Radiofonia publiczna, Poznan—Szczecin, 1999, s. 128.
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Wykazy powyzsze, uporzadkowane w tabelach zawierajacych: numer
koncesji, datg jej wydania, nazwe nadawcy oraz jego siedzibg wraz z nume-
rami telefonéw i faxu, sa okresowo aktualizowane. Ponadto zawieraja in-
formacje o autorach, ktorzy je wytworzyli i wprowadzili dane, oraz nazwi-
sko osoby odpowiedzialnej za dokonany wpis.

Trudno oczekiwaé, ze wykazy owe moga stanowi¢ zrodto wiedzy (kom-
pendium) o lokalnych mediach elektronicznych w Polsce. Jesli chodzi
o analiz¢ iloSciowa, tworzenie dodatkowych zestawien umozliwiajacych
porownywanie dynamiki wzrostu zainteresowan poszczegdlnymi formami
nadawania programow (np. droga naziemna czy satelitarng), a takze inne
statystyczne opracowania — rzeczywiscie stanowia podstawe. Same w sobie
zawieraja jednakze ograniczona tre$¢, bo tez i nie takie jest ich przeznacze-
nie. Najistotniejsza ich funkcja polega na porzadkowaniu danych doty-
czacych realizacji i przebiegu postgpowan koncesyjnych. Jednakze gro-
madza — z punktu widzenia potrzeb autora niniejszej pracy — dos¢
ograniczony zestaw informacji. Ponadto (niektore z nich) sa nazbyt skom-
plikowane a ich ,,odcyfrowywanie” wymaga doglebnej znajomos$ci proce-
dur ustalanych przez regulatora.

Ad al: radio

— Wykaz koncesji na rozpowszechnianie programéw radiowych droga na-
ziemna zawiera 431 pozycji; ostatnia, z 18 listopada 2009 ., jest zezwo-
lenie udzielone Archidiecezji Krakowskiej na rozpowszechnianie pro-
gramu Radio VOX FM Podhale.

Przyktad uszeregowania danych w tabeli 1:

Tabela 1. Koncesje na rozpowszechnianie programow radiowych droga naziemna

Nr koncesji

D . Nazwa Programu Nadawca Siedziba, telefon, fax
ata wydania

428/2009-R Radio VOX FM Archidiecezja | 31-004 Krakéw, ul. Franciszkanska 3, tel.:

18-11-2009 Podhale Krakowska (0 12) 628 81 00, fax: (0 12) 429 16 17
426/2009-R RADIO FEST MCC GROUP | 44-100 Gliwice, ul. Jana Pawta II 2, tel.:
19-10-2009 Sp. z o0.0. (032) 238 87 47, fax: (032) 775 22 22

425/2009-R Nasze Radio Lokal- | Grzona Jan 63-430 Odolanéw, ul. Ludomiry Namyst
16-10-2009 ne ,,NRL 94,9 FM” 29, tel.: (62) 733 12 39

Zrodho: z wykazoéw KRRIT, www.krrit.gov (dostep: 28.12.2009).

Ad a 2: telewizja

W wykazie koncesji na rozpowszechnianie programow telewizyjnych
droga naziemna zawarto egzemplifikacje danych w podobnym uporzadko-
waniu jak przy koncesjach radiowych. Dotycza one 12 podmiotow o r6z-
nych strukturach kapitalowych. Lista jest zatem krotsza, odnotowuje m.in.
znanych ogolnopolskich nadawcow, jak np. TVN czy tez Polsat, a ostatni
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wpis, z 26 stycznia 2009 r., dotyczy koncesji na nadawanie programu TV 4,
do czego uprawnione sa Polskie Media SA.

Ad b: satelita

Wykaz koncesji na rozpowszechnianie programéw (radiowych i telewi-
zyjnych) droga satelitarng zawiera 76 pozycji, a ilos¢ wpiséw w 2009 r.
(kilkanascie) §wiadczy o rosnacym zainteresowaniu nadawcow nowymi
mozliwo$ciami  rozpowszechniania  programoéw.  Ostatni  wpis,
z 26.10.2009 r., dotyczy nadawcy MULTIMEDIA Sp. z o.0. z siedziba
w Krakowie, nadajacego program RMF MAXXX TV.

Ad c: kabel

Obszerny wykaz 265 koncesji na rozpowszechnianie droga kablowa pro-
gramow ,,wlasnych” wskazuje na duza dynamike procesow ksztattujacych
ten rynek; zwlaszcza w latach 2005-2006. Od roku 2007 liczba ubie-
gajacych si¢ o te koncesje zaczeta spadac.

Przyktad uszeregowania danych w tabeli 2:

Tabela 2. Koncesje na rozpowszechnianie programéw droga kablowa

Nr koncesji Nazwa
Data P Nadawca Siedziba Telefon; Fax
. rogramu
wydania
TK-0018/09 | PRO-ART. Wiestaw Okroj 63-400 Ostrow Wielkopolski, ul. Wolnosci
30-10-2009 19, tel.: 0-62 735 51 05,fax: 0-62 735 51 05
TK-0017/09 | Krasnicki Krzysztof Henryk | 23-204 Krasnik ul. Krasinskiego 19 m 3,
23-10-2009 | Program Lo- | Machulski tel.: 0-81 825 97 22, fax: 0-81 825 97 22
kalny
TK-0016/09 | TV Bialystok | TV Bialystok Sp. 15-297 Biatystok ul. Zelazna 5/1A tel.:
21-10-2009 Z 0.0. (0-85) 749-91-43, fax: (0-85) 742-36-73

Zrodto: z wykazow KRRIT, www.krrit.gov (dostep: 28.12.2009 r.).

Do rejestru przewodniczacego KRRiT, obejmujacego programy rozpro-
wadzane w sieciach telewizji kablowych, wpisanych jest obecnie 660 ope-
ratoréw, zarzadzajacych ponad 800 sieciami. W roku 2004 administrowali'
oni ok. 4,5 min gniazd abonenckich (w 2008 r. — 5,5 mln gniazd), a ich mo-
zliwosci szacowano na ok. 7 mln (przy liczbie gospodarstw domowych
w Polsce ok. 13 mln). Operatorzy rozprowadzaja gtownie programy wy-
twarzane przez innych nadawcéw. Moga tez nadawac (i nadaja) programy
koncesjonowane wlasne. Koncesje takie — wedtug wykazu tu przedstawio-
nego — udzielane byly na program emitowany od 10 minut w tygodniu do
kilku godzin dziennie, a w wypadku radia nawet przez 24 godziny na dobg.
W znacznym stopniu — jak podaje Biuro Analiz KRRiT (ponad 40%) — pro-

10 Radio i telewizja w Polsce: Raport o stanie rynku w chwili przystapienia do UE, KRRiT, Warszawa,
wrzesien 2004 r., s. 47.
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gramy te sa poswigcone tematyce lokalnej; coraz czgsciej o charakterze
informacyjno-publicystycznym.

Przewodniczacy Rady do roku 2004 wydal 251 koncesji na rozpo-
wszechnianie wlasnych programéw w sieci telewizji kablowej (5 na pro-
gram radiowy), z tym ze we wrzes$niu tegoz roku obejmowaty one swoja
wazno$cia 203 podmioty. 31 grudnia 2008 r. dziataly juz 223 takie konce-
sje. W roku 2009 wazno$¢ udzielonych koncesji wzrosta do 265 nadawcow.
Zatem w ciagu niespetna 5 lat na rynku operatorow kablowych w Polsce
przybyly 62 oferty programowe, ukierunkowane najczesciej na odbiorce lo-
kalnego. W opinii analitykow KRRiT ,,produkcja i rozpowszechnianie pro-
gramow lokalnych w sieciach telewizji kablowej podejmowana jest
Ww znacznej mierze z innych przyczyn niz wypracowanie zysku firmy. Z jed-
nej strony ze wzgledu na zapotrzebowanie spotecznos$ci lokalnych program
stat si¢ pozadanym narz¢dziem komunikacji spolecznej (program lokalny
stanowi sposob upowszechnienia lokalnych informacji, wiedzy, dorobku
kultury, sportu, nauki, aktywizacji obywatelskiej, promocji miasta i regio-
nu, daje mozliwosci reklamy itd.). Z drugiej za$, dziatalnos$¢ ta staje sig
atrakciyjnym uzupelnieniem oferty programowej sieci telewizji kablo-

:991
WC_]”

Ad d: wykaz gtowny

Wsrod wspomnianych wykazow KRRiT znajdziemy ponadto lokalizacje
stacji nadawczych wg wojewodztw oraz ogodlne zestawienia, zawierajace
1514 podmiotéw nadawczych z opisami w rubrykach od A (rodzaj nadaw-
cy) do N (moc nadajnika).

W wykazie ogdlnym koncesji na nadawanie naziemne radia i telewizji
informacje uszeregowano wg ponizszego schematu:

Tabela 3. Schemat wykazu ogélnego koncesji

Konce-
sjono-
wany

Data Kanal/cze-

wyda- | Nadawca Siedziba Telefon| Fax WOJC- Lokqhza— stotliwo$¢| ERP(kW)
h nadawcy wodztwo | cja
nia (MHz)

Typ pro- | Za- | Nazwa |[Nr kon-|
gramu | sigg | programu | cesji

konce- | Radiofo- | lo- | 103,5 |031/P/2[2001-0] GRUPA | 00-732 ((22) 555|(22) 555 kujaw- [Osielsko| 103,5 1
sjono- | nia na- [kalny] ROXY |[001-R | 8-14 RADIOWA| Warszawa, | 51 00 | 72 71 | sko-po- | k/ Byd-
wany | ziemna FM AGORY |ul. Czerska morskie |goszczy
Sp. z 0.0. 8/10

konce- | Radiofo- | lo- 103,7 [160/P/2|2003-1] GRUPA 00-732  |(22) 555|(22) 555/mazowiec-| Warsza-| 103,7 0,2
sjono- | nia na- [kalny] ROXY | 003-R | 1-28 RADIOWA| Warszawa, | 51 00 | 72 71 kie wa
wany | ziemna FM AGORY |ul. Czerska

Sp. z 0.0. 8/10

Zrodio: z wykazoéw KRRIT, www.krrit.gov, (pobrano 28.12.2009 r.).

Pelna orientacja w mnogosci danych zawartych w zestawie gtéwnym
(1514 pozycji) wymaga znajomosci procedur tworzenia tego typu reje-
strow, jak tez odnoszenia si¢ do koncesyjnych decyzji Rady w poszczegdl-

I Nadawcy rozpowszechniajacy program w sieciach telewizji kablowej w Polsce, KRRiT, Departa-
ment Komunikacji Kablowej, Warszawa, grudzien 2008 r., s. 4.
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nych postqpowamach i kolejnych latach, z uwzglgdnianiem czasu trwania
koncesp jej wygasnigcia oraz odnowienia zezwolen w trybie rekoncesjono-
wania. Brak jest zatem jednolitego, chronologicznie tworzonego wykazu
wg kolejnosci postepujacych faktéw od roku 1994 i nastepstw ich narasta-
nia w ujeciu od 1 do x. Jednym stowem liczba porzadkowa po lewej stronie
rejestru (1514) nie wskazuje ogolnej liczby Wszystkich udzielonych konce-
sji od poczatku podejmowania tych czynnosci przez regulatora, za$ w ru-
bryce numer koncesji” — znajdujemy ich sygnatury powiazane numerycz-
nie z poszczegolnymi latami

Uwagi powyzsze odnosza si¢ rzecz jasna do rejestrow i wykazow do-
stgpnych na stronie internetowej regulatora. Rada zapewne posiada szereg
innych rejestr(')w Moze i ten, ktdrego nie upublicznita. Mianowicie wykaz
radiowych i telew1zanych nadawcow lokalnych z uwzglednieniem zmian
ilosciowych i jakosciowych, odnoszqcych si¢ do przeksztalcen wtasnoscio-
wych zachodzacych w tym segmencie mediéw elektronicznych; ich konso-
lidacji, sieciowania oraz koncentracji kapitalowej. Cze$¢ takich danych mo-
zna jedynie posrednio uzyska¢ z innych dokumentow KRRiT badz tez
ubiegac¢ si¢ o nie na drodze odrgbnych wystapien, kierowanych do poszcze-
golnych departamentow Krajowej Rady.

W dwéch pierwszych postgpowaniach koncesyjnych (1993/1994 oraz
1995/1997) Rada wydata blisko 200 koncesji, w tym 140 na nadawanie lo-
kalnych programéw radiowych droga naziemna. Z danych KRRiT wynika,
ze 84 stacje lokalne dziataty wowczas na wigkszych rynkach (duze aglome-
racje), za§ 56 na mniejszych. W miastach powyzej 200 tysigcy mieszka-
ncow funkcjonowato po kilka lokalnych stacji radiowych. W wojewddz-
twie zachodniopomorskim w 1997 roku program emitowalo 11
samodzielnych lokalnych nadawcow. W samym Szczecinie dziataty cztery
lokalne stacje: Radio AS, Radio ABC, Radio ,,Plama”, PRS Szczecin.
Obecnie wszystkie staly si¢ czesciami sieci ogolnopolskich; nie emituja
programéw lokalnych a jedynie ich ,,uzytkowe” czastki. Zatem udostgpnie-
nie (upublicznienie przez Radg) wykazu ilustrujacego tak zasadnicze zmia-
ny, jakie dokonywaly si¢ w tym segmencie rynku pod nadzorem KRRiT,
mogloby utatwi¢ petniejsze zdiagnozowanie wystgpujacych okolicznosci;
wskazanie przyczyn, jak i dokladniejsza oceng rzeczywistych skutkow
OWego procesu.

5. Zauwazone oznaki kryzysu

Z dostgpnych analiz Biura KRRiT wynika, ze rodzacy si¢ kryzys me-
diéw lokalnych regulator mogl obserwowac, odnotowac i ocenia¢ juz na
przetomie 1998/1999 roku. Z perspektywy kilku nastepnych lat, w opraco-
waniu z 2005 roku, 6w kryzys, sytuowany gldéwnie w sferze ekonomiczno-
-finansowej, wyjasniany jest skromnymi wptywami wspomnianych nadaw-
cow z nieuksztattowanych jeszcze rynkow reklamy lokalnej (co jest
trafnym wskazaniem) oraz rosnacymi kosztami inwestycyjnymi. Zatem
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gtéwnie w braku dostatecznych §rodkoéw ze sprzedazy czasu reklamowego
upatruje si¢ przyczyny ,,inicjatyw integracyjnych”, ktére uruchomity trzy
rodzaje powiazan niezaleznych dotad podmiotow: wiasno$ciowe, progra-
mowe 1 reklamowe. Najistotniejsze z nich — powiazania wlasnosciowe, po-
legajace ,,na wykupywaniu udziatéw lub akcji w firmach posiadajacych
koncesz]' ¢ przez podmioty, ktére juz posiadaty inne koncesje o zasiggu lokal-
nym”'?, jak rowniez tzw. sieciowanie, ktére niejednokrotnie miato charak-
ter powiazan wlasnosciowych, zwiazanych z praktykami koncentracji kapi-
talowych (czgsto ukrytymi), nasilajace si¢ zwtaszcza (zdaniem Rady) na
przetomie 1999 i 2000 roku, ,,w koncowym okresie waznosci koncesji wy-
danych w latach 1994-1995, wraz z procesem kapitalowego zaangazowa-
nia Agory i ZPR SA”" — doprowadzily do sytuacji, ze w roku 2002, tuz po
zakonczeniu pierwszego etapu ponownego udzielania koncesji, 151 lokal-
nych stacji radiowych znajdowato si¢ w rgkach 129 wtascicieli. W dwa lata
poézniej — przy realnym udziale Rady przyznajacej koncesje — pozostato 70
niezaleznych nadawcow lokalnych. W roku 2005 liczba ta zmalata do 54.
Dzi$ za$ nieco przekracza 40. Zdecydowana wigkszo$¢ z nich funkcjonuje
na matych i bardzo matych rynkach lokalnych, w miastach ponizej 100 ty-
siegcy mieszkancéw i mniejszych. Te za$, ktére wskutek wspomnianych
»~powiazan wlasno$ciowych” staty si¢ czg$ciami sieci, uzupetniaja zasiggi
regionalne i ogélnopolskie duzych korporacji medialnych.

Informacje zaczerpnig¢te z Banku Danych Regionalnych Gléwnego
Urzedu Statystycznego wskazuja, ze wg stanu na koniec roku 2007 w Pol-
sce bylo 891 miast, w tym:

— ponizej 10 000 mieszkancow — 490
— od 10 000 do 20 000 mieszkancoéw — 182
— od 20 000 do 50 000 mieszkancow — 133",

Zatem gros miast w Polsce (780) to skupiska liczace od ok. 5 000 do 50
000 oso6b; srodowiska lokalne rézniace si¢ zdecydowanie od mieszkancow
duzych aglomeracji w dostepie do kultury i nauki, jak tez i do zrodet infor-
macji podnoszacych jakos¢ ich zycia oraz wyzwalajacych potrzeby
wspotuczestniczenia w ksztattowaniu form lokalnych demokracji. 780
matych oraz bardzo matych miast — i... okoto 40 lokalnych nadawcow ra-
diowych, obslugujacych te spolecznosci! Zastanawiajace dysproporcje.
W tym kontekscie pojawiajaca si¢ w ostatnich latach znaczaca liczba lokal-
nych inicjatyw wydawniczych, tysiace gazet i czasopism wychodzacych
w matych miastach, gminach, powiatach, tagodzi¢ moze niepokdj wyra-
stajacy z przedstawionych wyzej danych.

12 Strategia dziatania Krajowej Rady na rzecz ochrony lokalnego charakteru i pluralizmu mediéw elek-
tronicznych, KRRiT, Warszawa 2005, s. 57.

13 Tamze, s. 59.
14 Demografia, www.wmp.poznan.pl..., przegladane dn. 06.01.2010.
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6. Monitorowanie lokalnosci

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, ustalajac w koncesjach obowiazki
poszczegdlnych nadawcow w zakresie tworzenia programu, winna jedno-
czesnie okre§la¢ — co wynika m.in. z tresci wnioskow koncesyjnych —
udziat audycji w tygodniowym czasie nadawania na poziomie gwaran-
tujacym realizacj¢ deklaracji ztozonych we wniosku. W wypadku nadaw-
cow lokalnych jest to minimalny udziat audycji po§wigconych tematyce lo-
kalnej. Ten rodzaj ingerencji regulatora, czgsto kwestionowany przez
wnioskodawcoéw jako naruszajacy samodzielno$¢ i odpowiedzialnos¢
nadawcy za rozpowszechniany program, znajduje jednak swe uzasadnienie
zardbwno w przepisach ustawy rtv (art. 13 ust.1), jak i przepisach kpa (art.
155). Jest ponadto czyniony w interesie ogdlnym odbiorcow; dbatosci o po-
wspomagania rozwoju lokalnych spotecznosci. Wydaje si¢ to oczywiste;
niestety, przy obowiazujacych w Polsce przepisach prawa mediow, braku
odpowiedniej polityki panstwa w zakresie wspomagania pluralizmu oraz
ograniczania tendencji koncentracyjnych w mediach elektronicznych, decy-
zje koncesjonowanych nadawcoéw w zakresie niezglaszanej we wniosku,
a jednak inicjowanej ,,wspotpracy” programowej z innymi, sieciowymi
oraz ponadregionalnymi stacjami, pozostaja wytacznie w gestii (woli) twor-
cOw programoéw. W praktyce ograniczone w tym zakresie oddzialtywanie
KRRiT mozliwe jest nie na etapie rozpatrywania ztozonego wniosku o kon-
cesje (sugestie i perswazje?) — a przede wszystkim dopiero po przeprowa-
dzeniu kontroli programu, ktorego zawarto§¢ moze odbiega¢ od udzielonej
decyzji. Zwykle za p6zno wowczas na zahamowanie procesow ,,konsolida-
cji programowej”, sieciowania, koncentracji, ktore juz si¢ dokonaty. Za-
pewne bardziej wnikliwe, czgstsze kontrole oraz publiczne oglaszanie
wynikow z monitorowania programéw lokalnych nadawcow radiowo-tele-
wizyjnych mogtyby ograniczy¢ wystepujace od konca lat dziewigédzie-
sigtych tendencje, ktore zostaly uchwycone przez regulatora z op6znieniem
i dopiero wtedy, gdy liczba nadawcow lokalnych zaczgta si¢ gwattownie
zmniejszaé¢, a programy wielu z nich upodobnity si¢ do sieciowych ofert
nadawcow ponadregionalnych.

Uwazna lektura kolejnych po roku 1995 sprawozdan Krajowej Rady Ra-
diofonii i Telewizji z rocznej dziatalno$ci oraz kazdorazowo dotaczanych
do nich informacji o podstawowych problemach radiofonii i telewizji po-
zwala stwierdzi¢, ze brak jest dowodu na to, by w latach 1994-1999 prowa-
dzono monitoring nadawcow lokalnych w zakresie realizacji przez nich za-
dan programowych. Nie znajdujemy w sprawozdaniu i informacji za rok
1998 sladu takich kontroli, analiz, ani tez prob zdefiniowania roli oraz
szczegdlnych funkcji tych nadawcow. Z kolei w sprawozdaniu z roku 1999
Rada odnosi si¢ wytacznie i bardzo ogdlnie do rynkowej sytuacji owych
mediow, ich rywalizacji ze stacjami regionalnymi i ogélnokrajowymi — cze-
mu poswigca 2,5 strony w opracowaniu zawierajacym blisko 200 stron.
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W ww. dokumencie® zauwazono rodzace si¢ ,tendencje integracyjne”,
dazno$¢ do wspotpracy poprzez udostgpnianie swego czasu antenowego in-
nym podmiotom, skwitowane nast¢pujaca refleksja: ,,nadawca zachowuje
obowiazek tworzenia i nadawania Wiasnych audycj i (w wypadku rozgtosni
10kalnych sa to pozyCJe programowe poswigcone spoiecznosm lokalnej)
oraz umiejscowienia co najmniej potowy z nich w czasie najwigkszego au-
dytorium”'®. Ani stowa o tym, jak wyglada realizacja tego obowiazku. Na-
tomiast fragmentarycznie i powierzchownie opisane tendencje konsolida-
cyjne traktowane sa w opracowaniu jako przejawy wlasciwych zachowan
rynkowych i skutecznego konkurowania z innymi podmiotami. Rynek za-
tem miatby wypetnia¢ funkcje regulatora.

W sprawozdaniu za rok 2000, w ktorym Rada wykazuje szczeg6lne za-
interesowanie kwestiami witascicielskimi, na stronach od 7 do 17 zawarto
egzemplifikacje przyktadowo prowadzonej kontroli nadawcow w zakresie
zawartosci programu. Wsrod 35 przyktadow nie znajdziemy zadnego od-
noszacego si¢ do programow nadawcow lokalnych. Rade glownie za-
przataty spektakularne i znane z informacji prasowych wypadki naruszenia
przepisow art. 18 ustawy rtv (tresci zagrazajace psychicznemu rozwojowi
dzieci, propagowanle erotykl upowszechnianie scen drastycznych naru-
szanie uczuc rehgljnych itp.)'”. Dopiero na stronach 38 i 39 tegoz sprawoz-
dania znajdziemy pierwszy $lad rzeczowego zainteresowania si¢ regulatora
nadawcami lokalnymi, ktérych zaczeto gwattownie ubywac.

Odnoszac si¢ do sytuacji na rynku, Rada w omawianym tu materiale in-
formuje adresatow dorocznego sprawozdania, ,,ze najstabszym elementem
rynku nadawcéw komercyjnych sa stacje lokalne. [...] Wigkszos$¢ ze stacji
dziata na granicy rentownosci. Taka sytuaCJa sprzyja penetrowaniu rynku
lokalnych nadawcéw radiowych przez rézne podmioty medialne”'®. Ostat-
nie zdanie nalezy czytac: lokalni nadawcy tracq swq programowq niezalez-
nos¢, autonomie wlascicielskq a ich audycje niczym si¢ nie rozniq od za-
wartosci regionalnych programow sieciowych, ktorych stajq sie czesciq.
Z dalszej lektury mozemy wywnioskowac, ze dopiero w roku 2000, w obli-
czu wygasania wydanych w poprzednich postgpowaniach koncesji, Rada
postanowita podda¢ te media kontrolom poprzez analiz¢ zlozonej przez
nadawcow sprawozdawczosci programowej oraz monitoring wybranych
programow. I tak po raz pierwszy monitoringiem sprawdzajacym udziat te-
matyki lokalnej w nadawanym programie objgto 39 lokalnych stacji. Moni-
toring wykazal, ze stacje radiowe o zasiggu lokalnym nadawaty glownie
programy muzyczno-informacyjne, a ,,ich najsilniejsza bronia — jak czyta-
my w sprawozdaniu — byt w wigkszosci wypadkow silny zwiazek z lokalng
spotecznoscia, dla ktorej nadaja program. Wigkszo$¢ stacji wypetniata wy-

15 Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji, KRRiT, Warszawa, marzec 1999 t., s. 10.
16 Tamze, s. 11.

17 Sprawozdanie KRRiT z rocznej dziatalno$ci, KRRiT, Warszawa, marzec 2001 r., s. 7—17. (Druk sej-
mowy nr 2802).

18 Tamze, s. 61.
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magania koncesji w zakresie tematyki lokalnej w programie”'®. Zatem nie
wszystkie z owych 39 i nie w pelnym zakresie. Te za$, ktére nie wypetiaty
tego obowiazku, by¢ moze dziataty juz w ramach paczkujacych i pochtania-
jacych je sieci, czego ze sprawozdania si¢ nie dowiadujemy.

Lata nastepne przyniosty znaczne pogorszenie si¢ sytuacji nadawcow lo-
kalnych, czemu KRRIiT starala si¢ zaradzi¢, wszakze — jak si¢ okazalo — juz
bezskutecznie. Podstawowy orgz Rady — ocena wnioskow koncesyjnych,
wczesniejszy monitoring, stawianie wymogoéw wprowadzenia uzupehien
przed wydaniem decyzji przewodniczacego, zostaty ostabione w wyniku
szeregu postgpowan przed Naczelnym Sadem Administracyjnym, gdy np.
nadawcy sieciowi AGORA SA i ESKA SA zakwestionowali prawo Krajo-
wej Rady do nakladania na koncesjonariuszy okreslonych obowiazkoéw
programowych, tworzenia i rozpowszechniania audycji o tematyce lokal-
nej. Okazalo si¢ (naszym zdaniem), ze wcze$niej Rada popehita szereg
grzechoéw zaniechania przez brak monitoringu programéw i administracyj-
nego odnoszenia si¢ do przypadkow tamania warunkow koncesji, wyda-
nych w latach 1994—-1997. Sankcjonowano to, co ostatecznie doprowadzito
do ograniczenia oddziatywania nadawcow lokalnych i spowodowalo ich
stopniowe zanikanie. Rynek wszakze nie wszystko wtasciwie regulowal.
Powyzsze przypuszczenia potwierdza w petni sprawozdanie z roku 2003
(druk sejmowy nr 1476) i nastepne. I tak sprawozdanie oraz informacja za
rok 2002 zawieraja — po raz pierwszy przedstawiona sejmowi, senatowi
i prezydentowi RP — tak wnikliwa analiz¢ m.in. stanu mediow lokalnych,
ich kurczenia sig, famania programowych obowiazkow koncesyjnych oraz
konsekwencji trwajacego procesu degradacji tych nadawcéw, ktorzy bez
pomocy ustawodawcy skazani sa na likwidacje — wraz ze swoja zanikajaca
oferta programowa, ktorej utrzymanie i wspieranie przez polityke medialng
panstwa jest konieczne.

Efektem poszukiwan rozwigzan systemowych w zakresie funkcjonowa-
nia elektronicznych mediéw w Polsce byly kolejne opracowania z lat
2003-2006; analizy i monity sktadane na rece poszczegdlnych komisji sej-
mowych i senackich, marszatka sejmu, a ostatecznie projekt strategii
panstwa opracowany w roku 2005 i przedlozony premierowi rzadu RP.
Z informacji posiadanych przez autora wynika, ze wkroétce zostat on zapo-
mniany i zarzucony w archiwach biur kolejnych premierow.

Nowe otwarcie polityczne po wyborach w 2005 roku przyniosto zdecy-
dowang aktywizacje kolejnego sktadu KRRiT, ktora juz w lipcu 2006 roku
przedstawita parlamentowi, politykom i rzadowi ,,Radio i telewizja w Pol-
sce: Raport o stanie rynku””’. Czytajac interesujace nas strony raportu,

19 Tamze, s. 71.

20 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji w roku 2006 opracowata i opublikowata dwa podobne raporty.
Pierwszy w lipcu, zatytutowany: Radio i telewizja w Polsce: Raport o stanie rynku. Byt on dyskutowany
w komisjach sejmu i senatu, by ostatecznie w listopadzie uzyska¢ ostateczny ksztatt i wigksza objgtosc
z nieco zmodyfikowanym tytutem: Raport otwarcia: rynek rtv w Polsce. Mozna przyja¢, ze Radio i tele-
wizja w Polsce: Raport o stanie rynku — opracowano jako materiat zrodtowy do koncowego dokumentu
KRRIT z listopada 2006.
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mamy prawo zatowac, ze dopiero po 14 latach doswiadczen krajowy regu-
lator moze dochodzi¢ do tak oczywistych wnioskow:

— ,,W odniesieniu do rynku radiofonii koncesjonowanej brak instrumen-
tow (m.in. finansowych) wspierania samodzielnych nadawcow lokal-
nych, co przy jednoczesnym odchodzeniu stacji sieciowych od tworze-
nia programu zgodnego z koncesja poglgbia trudna sytuacje tej grupy.
W rezultacie dalsze samodzielne funkcjonowanie przedsigbiorcéw na lo-
kalnych rynkach radiowych moze sta¢ si¢ powaznie utrudnione.

— Strategia dzialania KRRiT (z roku 2005) na rzecz ochrony lokalnego
charakteru i pluralizmu oferty programowej w mediach elektronicznych
nie jest wystarczajaca, stanowi rozwigzanie kadtubowe i jest stanowczo
spozniona. Swiadcza o tym:

— stopien koncentracji wtasnosciowej na lokalnych rynkach radio-
wych,

— niezadowalajaca ilo$¢ 1 zroznicowanie tematyki lokalnej w progra-
mach stacji zsieciowanych.

— Lokalne media elektroniczne przestaja spetnia¢ swoje zasadnicze funk-
cje, przede wszystkim w sferze integracji spotecznosci lokalnych z ich
«malymi ojczyznami», a takze w sferze opiniotwodrczej, nie tworzac
ptaszczyzny do wymiany pogladéw i opinii dotyczacych problematyki
bliskiej tym spoteczno$ciom.

— Wskazane bytoby wprowadzenie ustawowej definicji interesu publicz-
nego w lokalnych mediach elektronicznych, szczegolnie w odniesieniu
do pluralizmu oferty programowej lokalnych mediéw elektronicz-
nych™?'.

A jeszcze bardziej moze nas zastanawiaé, ze powyzsze stuszne spostrze-
zenia oraz wnioski, przedlozone przez t¢ Rade rzadowi, zdaja sig dzi$ tak
samo zapomniane, jak te zawarte w strategii z roku 2005, podpisane przez
przewodniczaca Danut¢ Waniek. Mimo iz konkluzja kolejnego raportu
z 2006 r., ujeta w zdaniu: ,,w przypadku braku pilnej nowelizacji ustawy
o radiofonii i telewizji w zakresie ochrony pluralizmu (przeciwdziataniu
nadmiernej koncentracji), prawdopodobna jest dalsza koncentracja wtasno-
$ci, a co za tym idzie realne zagrozenie homogenizacja tresci i utrata walo-
réw lokalno$ci™®, brzmi niepokojaco. Pamigtamy przeciez, ze sa to postu-
laty Rady wybranej juz w warunkach btyskawicznie uchwalonej przez
polski parlament (w grudniu 2005 r. w tzw. nocnej nowelizacji) ustawy rtv.
Zatem mozna sig byto spodziewac¢, ze tak wazne dla pluralizmu mediow re-
gulacje, postulowane przez nowa Radg, zostana rownie szybko i skutecznie
wprowadzone w kolejnej, btyskawicznej procedurze. Wszakze tak si¢ nie
stato, mimo akuratnego, zdawato si¢, uzasadnienia, iz ,,doglgbna noweliza-
cja jest konieczna, bowiem obowiazujace regulacje dotyczace sfery radio-

21 Raport otwarcia: rynek rtv w Polsce, KRRiT, Warszawa 2006; wersja ostateczna z 07.11.2006 r.,
s. 38-39.

22 Tamze, s. 42.
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fonii i telewizji w coraz mniejszym stopniu koresponduja z sytuacja ryn-
kowsa i technologiczna w dziedzinie, ktora maja regulowac”

7. Wnioski

Dokonany szeroki przeglad funkcjonowania nadawcéw lokalnych jako
zanikajacego segmentu rynku mediéw elektronicznych w prawnych ramach
ustawy rtv oraz przejawow jej stosowania przez Krajowa Rade Radiofonii
i Telewizji, co dokumentuja wydawane i publikowane dokumenty, jak cyto-
wane tu rozporzadzenia, sprawozdania, raporty, analizy, stanowiska, a takze
decyzje koncesyjne, ilustrowane w szeregu rejestrach i wykazach, pozwala
postawi¢ nastgpujace — obok juz wczes$niej wyartykutowanych w tekscie —
wnioski:

1) Obecny stan nadawcow lokalnych, ich postepujaca degradacja, zostaly
zawinione szeregiem zaniechan zarowno Krajowej Rady, jak i ustawo-
dawcy oraz poszczegolnych ekip rzadowych.

2) Coroczne sprawozdania Rady nie byly przedmiotem nalezytych
i obiektywnych analiz w komisjach kultury i §rodkéw przekazu sejmu,
jak 1 senatu. RoOwniez media nie wnikaty w ich merytoryczna zawar-
tos¢. Interesowano si¢ nimi przede wszystkim ze wzgledéw partyjno-
-pohtycznych jako elementem gry prowadzonej pomlqdzy ek1pam1
rzadowymi i opozycja. Istota sprawy okazywato si¢ samo przyjecie
sprawozdan, jednakze bez prob zrozumienia i akceptacji zawartych
tam wnioskow, postulatow. Gdyby bylo inaczej, w kolejnych (dziewig-
ciu) nowelizacjach ustawy rtv znalaztyby si¢ zapisy wprowadzone na
podstawie owych sprawozdan.

3) Brak prawnych kryteriow lokalnosci w dokumentach Rady z lat
1993-2001, sprecyzowania jasnych wymogow programowych, ktore
winny si¢ byly znalez¢ w stosownym rozporzadzeniu o warunkach
udzielenia koncesji, staty si¢ powodem nieskutecznych dziatan regula-
tora, podjetych przy kolejnych postgpowaniach koncesyjnych w latach
2001-2002.
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Prasowe motywy zaloby medialnej w Swietle
publikacji z 2005 i 2010 roku

pierwsza sobot¢ po Wielkanocy w kwietniu 2005 roku zmart Jan

Pawet I1. Polacy pograzyli si¢ w tygodniowej zatobie, nie wiedzac,
ze za pieé lat, o tej samej porze', przyjdzie im przezywaé kolejna zatobe,
tym razem po $mierci pary prezydenckiej i delegacji, ktora leciata z Le-
chem Kaczynskim na obchody rocznicowe w Katyniu. Prezydencki samo-
lot rozbit sig, podchodzac do ladowania, w lesie pod Smolenskiem 10
kwietnia 2010 roku.

Katastrofa byla ,,wydarzeniem bez precedensu w historii Polski i $wia-
ta”. Podobnie okreslany byt pontyfikat Jana Pawta II, zakonczony pig¢ lat
wezesniej. Wtedy wykonat sie plan Bozy wobec [Rz 2005] najlepszego syna
polskiej ziemi [W 2005], najwybitniejszego syna narodu [GW 2005].
2 kwietnia 2005 roku miliony ludzi poczuly sie wspolnie osierocone
[Rz 2005].

Pig¢ lat pozniej, gdy pod Smolenskiem zgingli najlepsi nasi synowie
[N 2010], Rzeczpospolita zostata osierocona [GW 2010], w gazetach zna-
lazto sig¢ podobne pocieszenie: 7o, co sie stato u wrot katynskiego lasu, mo-
zna uznac za wielki plan Bozy [GW 2010].

Te same stowa, podobne metafory, identyczne sformutowania. Dwie
zatoby narodowe, ktore przeszty juz do historii Polski. Dwie zatoby medial-
ne, charakteryzujace si¢ powtarzalnoscia motywow, stow, ktorymi dzienni-
karze probowali odda¢ atmosfere dni kwietniowych w 2005 roku i pig¢ lat
pozniej. Warto przyjrze¢ si¢ temu, w jaki sposob dziennikarze najwigk-
szych tygodnikow (Polityka [P], Wprost [W], Newsweek [N], Tygodnik Po-
wszechny [TP], Przekréj [Prz]) i dziennikow (Gazeta Wyborcza [GW],
Rzeczpospolita |Rz], Dziennik Polski |[DP), Gazeta Krakowska |GK], Fakt
[F]) opisywali zachowanie Polakéw po $mierci Jana Pawta II i1 po katastro-
fie prezydenckiego samolotu.

I Roéwniez w pierwsza sobote po Wielkanocy, ktora w Kosciele katolickim jest wigilia Swigta Bozego
Mitosierdzia.
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Badania objety tydzien od $mierci Papieza do jego pogrzebu (2 kwietnia
2005 — 8 kwietnia 2005 r.) i tydzien od $mierci Lecha Kaczynskiego do jego
pogrzebu (10 kwietnia 2010 r. — 18 kwietnia 2010 r.).

W s$wietle relacji prasowych w obu wypadkach ludzie w poczuciu osie-
rocenia tworzyli spontaniczng zbiorowos¢, probowali wspdlnie zrozumie¢
doswiadczenie, jakie ich polaczylo. Aby zwerbalizowa¢ emocje, Polacy
starali si¢ wypracowa¢ wlasny ,jezyk przezywanej rzeczywistosci™. Praw-
dopodobnle w pewnym stopniu jezyk ten byt zdeterminowany przez trady-
cje pogrzebowej retoryki, ktéra pamigta wielkie patriotyczne pogrzeby
(Pitsudskiego, Bieruta, Wyszynskiego). Dyskurs funeralny rzadko kiedy
pojawia si¢ w mediach, moze przy okazji wielkich rocznic. Wtasnie na tym
m.in. polega wyjatkowos$¢ zatoby narodowej, ze dziennikarze w swoich re-
lacjach, na co dzien pozbawionych emocji, nagle zbiorowo poddaja sig
zatobnej poetyce.

W 2005 roku w atmosferze zatoby narodowej, ktora wymusita niejako
zatob¢ medialna, powstat aktualny do dzi$ schemat prasowych opowiesci
o Smierci najlepszych naszych synow.

Schemat utworzony na motywach patriotycznych i religijnych pozwalat
dziennikarzom pisa¢ o emocjach Polakéw optakujacych $mier¢ swojego
wielkiego rodaka. Schemat ten sprawdzit si¢ rowniez w 2010 roku, kiedy
tuz po katastrofie prezydenckiego samolotu dziennikarze siggneli do tego
samego zbioru motywow patriotyczno-religijnych. Korzystajac z tych sa-
mych stow 1 konstrukcji sktadniowych, opowiadali o emocjach Polakow,
ktorzy w kwietniu 2010 roku powtarzali zachowania wyuczone i wyéwi-
czone podczas ,,paplesklego tygodnia” (fancuchy dtoni, modlitewne spotka-
nia, marsze, kwiaty i znicze uktadane w znak krzyza, wpisy do ksiag kon-
dolencyjnych, laurki, piesni itp.).

Afirmacyjne przekazy poswigcone zmartym w obu wypadkach odgry-
waly rol¢ wigziotworcza (wskazywaly na potrzebe zjednoczenia w trud-
nych chwilach zaloby), przyczyniajac si¢ do budowania i umacniania naro-
dOWCJ mltologu Trzeba pamigta¢, ze kazda zmiana h1st0ryczna tworzy
SWOJac m1t010g1Q a za drugiej strony wydarzenia wielkiej wagi utrzymujq
si¢ w pamigci ludowej tylko wtedy, gdy 0p0W1adan1e o nich przybliza si¢
jak najbardziej do modelu mitycznego®. Zaréwno po $mierci Jana Pawta II,
jak i po katastrofie tupolewa, mieliSmy do czynienia z opowiadaniem o cha-
rakterze mitycznym. Jesli chodzi o publikacje z ,,papieskiego tygodnia”
bylo to bardzo wyrazne, ale nikt tej opowiesci w gazetach mitem nie na-
zwal’. Zupelnie inaczej byto w 2010 roku, kiedy wielu komentatorow zwra-
cato uwage, ze oto na naszych oczach powstaje mit Lecha Kaczynskiego.

2 A. Koczowska: Papieski kwiecien. Zaloba po $mierci Jana Pawta 11 jako widowisko religijno-
-patriotyczne, [w:] L. Dyczewski, A.Lewek,J. Olgdzki (red.): Odchodzenie Jana Pawta II do
Domu Ojca w polskich mediach, Katowice 2008, s. 138.

3 B.Malinowski: Mit, magia, religia, Dziela, t. 7, przet. B. Le$ i D. Proszatowicz, Warszawa 1990,
s. 349.

4 M. Eliade: Mit wiecznego powrotu, przet. K. Kocjan, Warszawa 1998, s. 55.
5 Tej problematyce poéwigcona byta rozprawa doktorska Magdaleny Hodalskiej ,.Srodki jezykowe
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Narracji mitycznej doskonale stuzyt schemat prasowych opowiesci
o $mierci i zatobie. Przewiduje on wykorzystanie watkow religijno-patrio-
tycznych ktore wartoSciowac¢ maja bohaterow tych zatobnych opowiesci
1 ich rodakow — przezywajqcych wspolny zal 1 czerpiacych site ze wspdlnej
historii. Bo to Jest wlasnie najwazniejsza funkcja tekstow prasowych publi-
kowanych w czasie zaloby narodowe;.

Schemat prasowej opowiesci o Smierci najlepszych juz dwa razy spraw-
dzit si¢ w mediach w wyjatkowym czasie zaloby narodowej. Niniejszy arty-
kut prezentuje najwazniejsze jego elementy.

Oczywiscie porownujqc teksty publikowane w 2005 1 2010 roku, pamlq-
taé nalezy o tym, jak rézne byly to sytuacje. Smier¢ Jana Pawta I wplsy—
wata si¢ w tradycj¢ ars moriendi, Papiez faktycznie odchodzil z tego $wia-
ta, pojednany ze wszystkimi i zegnany przez ludzi, ktorych oswoitl ze swoja
smiercia. Lech Kaczynski zginat w lotniczej katastrofie, to byla $mier¢
gwaltowana i tragiczna. Nie mozna tutaj mowic o odchodzeniu, ktére koja-
rzy si¢ przeciez ze spokojnym pozegnaniem. A jednak to eufemistyczne
okreslenie $mierci znalazto si¢ w prasowych komentarzach po wypadku
pod Smolenskiem. Czy stato sig tak dlatego, ze metafora odchodzenia nale-
zy do uniwersalnych srodkéw pozwalajacych mowic¢ o §mierci w kazdych
okolicznos$ciach? W analizowanym dyskursie wiele elementow wspolnych
wynika wtasnie z tradycji pisania o §mierci. Sa to podobienstwa narzucone
przez uniwersalizm problematyki. Mozna zaktada¢, ze o $mierci kazdego
cztowieka dziennikarze napisaliby w podobny sposob. Czytajac jednak re-
lacje sprzed krakowskiej kurii (w 2005 r.) i Patacu Namiestnikowskiego (w
2010 r.) trudno sig oprze¢ wrazeniu, ze sformutowania, ktore kiedy$ odno-
sity si¢ do Papieza, teraz maja si¢ odnosi¢ do prezydenta, a ich podobien-
stwo nie jest wcale przypadkowe.

W artykule pomijam oczywiste réznice w analizowanych dyskursach fu-
neralnych i koncentruje si¢ wytacznie na wspolnych elementach prasowych
opowiesci o $mierci i zalobie. Prezentuj¢ tez tylko niektore watki tej wielo-
wymiarowej narracji.

Aniol i Boze Milosierdzie

Tragedia w Smolensku miata miejsce w czasie bardzo symbolicznym,
w wigilie Niedzieli Mitosierdzia Bozego [F 2010]. W przeddzien tego same-
go swieta, cho¢ data dzienna byla inna, zmart papiez Jan Pawel I
[£2010]. DIa publicystow jasne jest, ze to znak od Boga [F 2010]. Czasowa
zbieznos¢ dzisiejszej tragedii z rocznicq smierci Jana Pawta 11 [...] wydaje
sie znakiem Opatrznosci [GW 2010].

Ton tych komentarzy wyraznie przypomina publikacje z ,,papieskiego
tygodnia”, w ktorych dziennikarze podkreslali, ze $§mier¢ Papieza nastapita

w ksztaltowaniu mitu Jana Pawta I1”, napisana pod kierunkiem profesora Walerego Pisarka i obroniona
w Instytucie Jgzyka Polskiego PAN.
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nie w zwykly dziefi, ale w okresie Wielkanocnym i w dodatku w przeddzien
$wicta, ktore sam ustanowit. To niebywaly znak od Boga, ze Ojciec Swiety
zmart wiasnie w wigilie niedzieli Mitosierdzia Bozego [Rz 2005]. Z komen-
tarzy prasowych wynika, ze to Bog sam wybral czas, a nawet rezyserowal
ostatnie dni i godziny Ojca Swietego w Patacu Apostolskim [Rz 2005].

W niedzielg 3 kwietnia 2005 r., nazajutrz po $mierci Papieza, kardynat
Angelo Sodano powiedzial: na trzecze pietro Patacu Apostolskiego wleciat
Aniol Parnski i lagodnym szeptem zaprosil Ojca Swietego do siebie
[Rz 2005].

Po katastrofie prezydenckiego samolotu Dziennik Polski opublikowat
przejmujacy wiersz Leszka Diugosza ,,Modlitwa za Nich”, w ktérym czyta-
my: Boze, daj site, pozwol wierzyé,/ ze éwieré sekundy, i mniej jeszcze/
wezesniej [...] zdazyt tam Aniot mitosierny twoj postaniec/ Ostonit ich swym
skrzydtem, wyrwal, uniost i przygarnqlt/ Zanim runeli [DP 2010].

Jest w tym poetycklm obrazie proba ztagodzenia grozy tak gwaltowne;j
$mierci, na ktorg nikt nie byi przygotowany. Kiedy odchodzit Ojciec Swig-
ty, lud21e mieli czas, zeby sig na Jego $mier¢ przygotowaé, mieli czas, zeby
si¢ z nim pozegna¢. Na zywo niemal ogladali, jak idzie sie wprost do Domu
Ojca [Rz 2005].

Smier¢ prezydenta i jego delegacji zaskoczyta wszystkich. Byto to wy-
darzenie tak nagle, Zze reporterzy goraczkowo poszukiwali stow, ktore
mogltyby odda¢ dramatyzm sytuacji. Opisujac zachowania ludzi, ktérzy 10
kwietnia 20101 r. wyszli na ulice, dziennikarze odruchowo siggneli do
zbioru motywow sprawdzonych podczas ,,papieskiego tygodnia”.

Thumy

Juz chwile po godzinie 10 przez Palacem Prezydenckim zaczynajq gro-
madzi¢ sie ludzie. [...] Krakowskim Przedmiesciem ciqgnq tlumy
[Prz 2010].

Tak samo byto 1 kwietnia 2005 roku. Kiedy w piatek rano z Watykanu
dotarty do Krakowa informacje o bardzo ztym stanie zdrowia Ojca Swigte-
go, thumy ludzi ciqgnely od rana na ulice Franciszkanskq 3 [Rz 2005]. Pod
patacem arcybiskupim wierni modlili si¢ o zdrowie Papieza, a gdy w sobote
w nocy franciszkanin, prowadzacy czuwanie, powiedziat: ,,Ojciec Swiety
odszed!t”, ludzie padli na kolana, tkali [GW 2005], rozlegt sie krzyk i szloch
[GK 2005], cichy szloch i ptacz [GK 2005], trwali na kolanach w ciszy,
przerywanej szlochem [Rz 2005]. Tego typu sformulowania oddaja nastréj
chwili i zwigkszaja sugestywno$¢ wypowiedzi. Stownictwo emocjonalne
padli na kolana zamiast uklekli, tkali zamiast plakali — pelni funkcje arty-
styczng, buduje klimat uczuciowy, poruszajac wyobraznig czytelnikow.

Sprawdzone chwyty mogly znalez¢ zastosowanie w relacjach sprzed
patacu prezydenckiego w kwietniu 2010 roku: Zarliwe modty co chwila
przerywal rozpaczliwy szloch. [...] Nardd zamarl w najczarniejszej rozpa-
czy [F 2010]. Ludzie utoneli we tzach [F 2010]. Swiat ptacze [F 2010].
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Ostatnia przenosnia bardzo przypomina metafor¢ sprzed pigciu lat: Placze
cala Polska [Rz 2005], a takze metonimiczne sformutowanie: Placzq gory,
placze morze [N 2005].

Niebo placze

Nawet zywioty dziela uczucia zatobnikéw: Niebo placze nad Rzymem
[Rz 2005], niebo ptacze nad Krakowem [GW 2005]. Personifikacja nieba
oparta jest na skojarzeniach tez i1 deszczu: Rozpadato sie. Jakby niebo
zaptakato [Rz 2005]; Niebo becato [GW 2005]; przytaczyto sie¢ do tez [GW
2005]. Uosobienie dziata na emocje czytelnikow. Perswazyjna jego sitg
dziennikarze wykorzystywali takze w 2010 roku: Niebo plakato deszczem,
gady samolot z ciatem prezydentowej lqdowat w Warszawie [F 2010].

Hold i rzeka ludzi

Kiedy w Patacu Namiestnikowskim wystawiono trumny z ciatami Lecha
i Marii Kaczynskich, wielu warszawiakow (i nie tylko warszawiakow) usta-
wiato si¢ w diugich kolejkach, aby pozegnaé¢ pierwsza parg. Dziennikarze
pisali o holdzie [F 2010], o rzece idqcych pod prezydencki patac [P 2010].

Prasowe relacje do ztudzenia przypominaty korespondencje z Rzymu
z roku 2005: Wieczorem przez bazylike zaczyna plynqc¢ rzeka ludzi [Rz
2005]. Ciato Papieza, ubrane w szaty pontyfikalne, 4 kwietnia 2005 r. wy-
stawiono na katafalku w Bazylice Sw. Piotra, doktadnie w miejscu, gdzie
zawsze stat Jego fotel. Tygodniowe czuwanie przy trumnie stato sie sprawq
milionow ludzi [P 2005]. Pielgrzymi z catego $wiata przybywali do Rzymu
samolotami, pociqgami i autokarami. Calymi dniami stali w kolejce, aby
przez kilka sekund sie pomodli¢c [Rz 2005]. Wieczne miasto nawiedzito
ludzkie tsunami [Rz 2005]. Komentatorzy byli zgodni: takiego pozegnania
nie miat zaden czlowiek w historii [GK 2005]. Reporterzy szczegdtowo
opowiadali, jak wygladat hotd dla najwiekszego z nas [Rz 2005], co robity
»setki 1 tysiace”: Teraz setki i tysiqce plynely szerokim strumieniem przez
via della Conciliazione, brnety po [costki w smieciach na via dei Corridori,
koczowaty w fosie wokot Zamku Sw. Aniota i zatarasowaty most Wiktora
Emanuela [TP 2005].

W podobnym tonie i w tej samej poetyce utrzymana jest relacja sprzed
patacu prezydenckiego: Do trumien stoi sie juz kilka godzin w wezu, ktory
ugniata si¢ po Krakowskim Przedmiesciu, oplata plac Zamkowy i wije z po-
wrotem pod patac, na dziedziniec, a potem na pierwsze pietro, przed trumny

[P 2010].
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Pogrzeb — Caly swiat jedzie do Rzymu, a cala Polska do Krakowa

Caly swiat jedzie do Rzymu [Rz 2005], pisali w 2005 roku dziennikarze.
Nie zawahali si¢ powtorzy¢ tej metafory pigc lat pdzniej, kiedy w krypcie
na Wawelu ztozono prezydencka parg: Gdyby nie zalegajqca nad Europg
wulkaniczna chmura, w Krakowie bytby wczoraj caly swiat [GW 2010].
Przesada wynikata prawdopodobnie z tego, ze wielu §wiatowych przywod-
cow zadeklarowato udziat w pogrzebie prezydenta Polski, jednak wybuch
islandzkiego wulkanu spowodowat paraliz lotniczy i uniemozliwil im do-
tarcie na czas. Uogolniajace sformutowanie caty swiat wyolbrzymiato ran-
g¢ wydarzenia (z pewnoscia waznego, bezprecedensowego w Swiatowej
polityce) i miato warto$¢ perswazyjna. Warto$ciowalo pozytywnie prezy-
denta i jego rodakéw, cho¢ blizsza prawdy byta synekdocha: Cata Polska
jedzie do Krakowa [Rz 2010].

Zdaniem niektorych publicystow 18 kwietnia 2010 roku, na Wawelu
odbyt si¢ najwazniejszy pogrzeb swiata [W 2010]. Konstrukcje z morfe-
mem naj- shuzg hiperbolizacji, ktoéra ujawnia zaangazowanie uczuciowe au-
torow® i ma wywotaé podobne reakcje u czytelnikow. Z podobnych wzgle-
dow pojawiaja si¢ w zatobnej retoryce sformutowania: Msza pogrzebowa
byta widowiskiem monumentalnym [GW 2005].

W publikacjach z ,,papieskiego tygodnia” zwraca uwagg nagromadzenie
superlatiwow, ktore pelnia funkcje hiperboli. Zatobnicy zgromadzili sig
w najwiekszym domu pogrzebowym stulecia [Rz 2005], na najwiekszej sce-
nie swiata [Rz 2005], na najwiekszym pogrzebie w historii, podczas najwie-
kszej transmisji, jakq kiedykolwiek postano w swiat [GW 2005]. Przyjechali
na najwiekszy pogrzeb historii swiata [N 2005]. Relacje z tego pogrzebu
staty si¢ swego rodzaju magazynem $rodkow jezykowych, stuzacych opisy-
waniu emocji w sytuacji, kiedy brakuje stow.

Czas zatrzymany

W komentarzach prasowych, zaréwno po $mierci Papieza, jak i po kata-
strofie samolotu pod Smolenskiem, wielokrotnie przywotywany jest motyw
»zatrzymanego czasu”. W 2005 roku publicysci pisali: Swiat sie zatrzymat
[GW 2005], swiat zamart [TP 2005], Polska zamarta [N 2005], miasto za-
marto [Rz 2005]. Zamarto, bo czas zostal na chwile Zatrzymany [Rz 2005].
To $wiadomos¢ mltyczna ma sktonnos¢ do ,,zatrzymywania” czasu, pisat
Gerard van der Leeuw’. Chronos zamienia sie w Kairos, bo mit znosi czas®.

2 kwietnia 2005 roku swiat zatrzymat sie w miejscu i miat czas na rozpa-
migtywanie tej jednej Smierci, tego jednego zZycia [Rz 2005] — Jana Pawla II.
A 10 kwietnia 2010 roku — Swiat nagle stangt [Prz 2010], aby rozpamigty-

6 A.Siwek: Srodki stylistyczne w funkcjach perswazyjnych, Poradnik Jezykowy 2002, z. 3, s. 46.
7 G.Van der Leeuw: Fenomenologia religii, przet. J. Prokopiuk, Warszawa 1997, s. 342.
8 Jw., s. 363.
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wac dokonania i zastugi wszystkich, ktorzy znalezli si¢ na poktadzie prezy-
denckiego tupolewa. W obliczu ich zwielokrotnionej smierci [Prz 2010],
mistyka sama cisnie sie do glowy [GW 2010]. Jest cos mistycznego w ich
Smierci. Ich ofiara, w 70. rocznice zbrodni katynskiej, jest bardziej niz sym-
boliczna [W 2010].

Symbolika wydarzenia uruchamiata mistyczne skojarzenia, ktorych
petno jest w prasowych komentarzach. Podobnie zreszta wypowiadali si¢
publicysci, gdy po $mierci Jana Pawta Il cos sie w ludziach odblokowalo,
cos przeistoczylo [N 2005]: Jestesmy swiadkami wydarzenia mistycznego.
To nas przerasta, co sie w tej chwili z nami dzieje [GW 2005]. W Polsce
dziejq sie rzeczy szczegolne. [...] w naszym Zyciu spotecznym pojawia sie
nowa jakosc¢ [N 2005]. I tak powstaje narracja mitu.

Przemiana

Mircea Eliade pisal: ,,Wszelkie mity pochodzenia opisuja i uzasadniaja
jakis$ nowy stan — nowy w tym sensie, ze nie trwajacy od zarania Swiata. Sq
one kontynuacja i uzupe%nlenlem mitu kosmogonicznego: opow1adajq,
w jaki sposob Swiat zostal zmieniony, wzbogacony lub zubozony™’. Czas
mityczny jest epoka rzeczy P1erwszych i Wzorcowych wtedy wiasme po-
wstaty skfadniki Universum'’. Dlatego, jak pisze Eliade, mozemy mowic
o wielkim czasie mitu: jest to bowiem czas nlezwykky i sw1qty, czas, w kto-
rym co$ nowego, wzelkzego i znaczqcego obJaWﬁo si¢ w pelni”"! Pubhcysm
zauwazyli t¢ zmiang 1 wiele miejsca poswigcili jej w komentarzach: Polacy
nagle dostrzegli wokot siebie innych dobrych ludzi i dobre emocje. Dostrze-
gli wszystko to, w co juz dawno zwqtpili. Przekonani o podtej naturze swo-
ich rodakow, [...] nagle zobaczyli, ze mogq by¢ lepsi [N 2005]. Ujrzelismy
narod w stanie swietosci [P 2005].

Oto w jaki sposob objawiala si¢ ,,$wigto$¢” naszego narodu: Polacy za-
czeli mowi¢ innym jezykiem [P 2005]. Ucichly swary politykow, w mediach
pokazujq sie inne twarze, stycha¢ tadniejszy jezyk polski. Jakby cate agre-
sywne chamstwo, ktore tak dokuczylo nam w ostatnich miesiqcach, zostato
cudownie wyplenione [P 2005]. Tak byto w kwietniu 2005 roku.

Stan §wigtosci narodu po $mierci Papieza trwat bardzo krotko. Gorzka
wiedza o tym sprawita, ze pig¢ lat pdzniej dziennikarze zaklinali: Wobec
wstrzqsajqcej katastrofy lotniczej, [...] zniknely podzialy, a zte stowa stra-
city swojq niszczqcq moc. I niech tak pozostanie. [F 2010]. Podziaty znik-
nety na dwa tygodnie, aby rozgorze¢ z nowg sita podczas kampanii wybor-
czej. Niemniej jednak tuz po tragedii dziennikarze wyrazali Zyczenia
czytelnikow: 10 kwietnia 2010 roku Runely i gdzies znikly wszelkie po-
dzialy, roznice, pretensje i spory. W jednej chwili Polska stala sie znowu

9 M. Eliade: Aspekty mitu, przet. P. Mréwczynski, Warszawa 1998, s. 27.

10 R. Tomicki: Mit, [w:] Z. Staszczak (red.): Stownik etnologiczny, terminy ogdlne, Warszawa 1987,
s. 245.

II' M. Eliade: Aspekty..., jw., s. 24
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jednq Polskq: zrozpaczonq, wspolng, milczqcq w Zatobie [W 2010]. Nic juz
nie bedzie takie samo [Rz 2010] (podobnie byto w 2005 roku: Czufem, ze te-
raz juz nic nie bedzie takie samo [P 2005]).

W publikacjach tli si¢ nadzieja na pojednanie Polakéw, na zmiang, tak
potrzebna w zyciu nie tylko politycznym: Ta katastrofa dokona wielkiej
przemiany naszego zycia [N 2010].

Przemiana, zmiana, odmiana, odnowa — to stowa WartOSCIquce * wyste-
pujace niezwykle czgsto w komentarzach prasowych po $mierci Papieza,
ktory wszak odmienit oblicze ziemi [Rz 2005]; odmienit Polske, odmienit
Swiat. Wreszcie — odmienit kazdego z nas [GW 2005]. To byt pontyfikat, kto-
ry zmienit swiat [TP, GW 2005].

Przebudzenie

W analizowanych publikacjach z 2005 roku bardzo czg¢sto powracat mo-
tyw przebudzenia. Dziennikarze pisali, ze Jan Pawel Il obudzit narody [GW
2005], otworzyt nam oczy [Rz 2005], pomogt sie nam otrzqsnqé z apatii [W
2005], a umierajac, obudzit nas ze $piaczki: Oto, gdy coraz stabszy papiez
Jjakby zapadat w Spiqczke, my, Polacy, ale tez setki milionow ludzi na swie-
cie, ze Spiqczki sie przebudzalismy. Ze Spiqczki moralnej [W 2005].

Motyw przebudzenia powrocit w 2010 roku, z ta réznica, ze w zatobnej
retoryce moralng Spiqczke zastapit chocholi taniec. Poetycka metafora ma
oczywiscie warto§¢ perswazyjna, przypomina dramat S. Wyspianskiego,
podejmujacy problem przysztosci Polski i zmarnowanych szans; pobrzmie-
wa troska Wernyhory: W chwilach tak niezwyktych [...] ujawnia sie drze-
miqce w nas wielkie dobro. |[...] Bylesmy go nie marnowali w glupim cho-
cholim tancu, z ktorego wlasnie zostalismy bezlitosnie obudzeni [TP 2010].

Po katastrofie prezydenckiego samolotu dziennikarze tabloidéw pisali
z whasciwa sobie przesada: Teraz caly swiat sie zmienit [F 2010]. O catym
Swiecie mozna byto moéwi¢ w wypadku Jana Pawtla II, a nie w wypadku pre-
zydenta Polski, ktérego tragiczna $mier¢ poruszyta, owszem, wiele osob na
catym $wicie, ale nie deklarowali oni zmiany swojego zycia, jak to byto po
$mierci Papieza. Przesada udzielita si¢ tez autorom tygodnikéw opiniotwor-
czych. Na oktadce tygodnika Wprost pojawito si¢ hasto: Katyn zmienit
swiat [W 2010]. Podyktowane emocjami pobozne zyczenie mialo oczywis-
cie wartos¢ perswazyjna, uzycie nazwy Katyn uruchamiato bolesne skoja-
rzenia z sowiecka zbrodnia. Bardziej precyzyjne, obiektywne i pozbawione
przesady jest twierdzenie: Oto w jednej chwili zakotysat sze i zadrzal caly
polski $wiat [W 2010]. Mit zatrzymuje czas, chwyta chwile".

12D.Zdunkiewicz-Jedynak: Jezykowe $rodki perswazji w kazaniu, Krakow 1996, s. 53.
13 G.Van der Leeuw: Fenomenologia..., jw., s. 363.
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Czarna godzina, 21.37 i 8.56

Samolot Tu-154 uderzyt w ziemig o 8.41, ale tuz po katastrofie media
podawaty inna godzing: Smierc¢ przyszta nagle, o 8.56 [F 2010], krzyczat
tytut na pierwszej stronie Faktu. Wydawato si¢ wtedy, ze godzina katastro-
fy bedzie nastgpna godzina otoczona narodowym kultem, a w historii Pol-
ski znajdzie si¢ obok godziny 4.45 (umownej godziny rozpoczgcia Il wojny
swiatowej) i 17.00.

Symbolikg ,,godziny W wykorzystali dziennikarze relacjonujacy prze-
jazd trumny z ciatem prezydenta ulicami stolicy: Gdy kondukt wjechat na
Krakowskie Przedmiescie, rozdzwonity sie koscielne dzwony. Byta dokiad-
nie 17, Godzina W, godzina wybuchu Powstania Warszawskiego [GW
2010]. Ta informacja ma oczywiscie warto§¢ perswazyjna. Jest ,,dyskret-
nym” przypomnieniem staran, jakie podejmowal Lech Kaczynski, aby
w stolicy zbudowano Muzeum Powstania Warszawskiego. Owczesny pre-
zydent Warszawy przypominat czgsto o zastugach powstancow, zjednat so-
bie w ten sposob wielu warszawiakow 1 bytych akowcow. ,,Godzina W”,
majaca wielkie znaczenie w polskiej historii, zostala przywotana w zatob-
nej retoryce.

Bohaterowie narodowych mitow zazwyczaj rodza si¢ w sposob szCze-
golny, a ich $mierci towarzysza niecodzienne zjawiska, znaki, cuda'
W publikacjach z ,,papieskiego tygodnia” wiele byto znakow, cudow prze—
powiedni °. Swigty czas mitu to czas, w ktorym kazda godzina moze nabrac
szczegolnego znaczenia: Karol Wojtyta przyszedt na swiat 18 maja 1920
roku, miedzy godzing piqtq a szostq po potudniu. To wazny szczegot, bo
w tym samym czasie — pomiedzy 17 a 18 — rozegrajq sie w przysztosci wa-
zne wydarzenia jego zycia: wybor na papieza (16 X 1978) i zamach
(13 V1981)

[TP 2005]. Po $mierci Papieza nikt jednak nie wspomniat, ze godzina 17
to ,,Godzina W”.

Prasowe doniesienia o tragedii pod Smolenskiem otwierata wiadomo$¢
0 prawdopodobnej godzinie katastrofy (8.56). Prawdopodobnie, gdyby nie
to, Ze pozmeJ ujawniona zostata doktadna godzina (8.41), w ktore] przestaty
pracowac silniki tupolewa to 8.56 bylaby godzing wyznaczajaca rytm
zatoby, tak jak pie¢ lat wczesniej godzina 21.37.

Polacy pamigtaja, ze o 21.37 zgasla ostatecznie nadzieja [N 2005]. 2
kwietnia 2005 roku arcybiskup Leonardo Sandri poinformowal wiernych

14 M. Eliade: Mit..., jw., s. 51.

IS Powtarzane one byly w publikacjach rocznicowych. Dziennikarze przypominali przepowiednig $w.
Malachiasza, ktory zobaczyt wszystkich papiezy az po dzien Sadu Ostatecznego. Swoja wizje spisat,
dodajac swoj komentarz do kazdego kolejnego nastgpcy $w. Piotra. Jan Pawet II mial by¢ cztowiekiem
,,Z pracy Stonca” — ,,de labore Solis”. Papiez pielgrzym wedrowat po ziemi niczym stonice po niebie.
Sprawa jest o tyle ciekawa, ze astronomowie odkryli, iz dzien urodzin Wojtyly (18 maja 1920) byl dniem
zacémienia Slonca, a pogrzeb odbyt si¢ w czasie innego zacmienia, 8 kwietnia 2005 roku. Co zadzi-
wiajqce, w dniu wyboru Jana Pawta II astronomowie zaobserwowali najwigkszq aktywnosé Stonca od
1870 roku. Cyt. za: Przypadki Karola Wojtyly, Cuda Jana Pawta II, dodatek do Dziennika 2007,
nr27,s. 4.
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zgromadzonych na placu $w. Piotra: o godzinie 21.37 nasz ukochany Ojciec
Swiety powrocit do Domu Ojca [GK 2005]. Godzina 21.37 to czarna godzi-
na [Rz 2005], niemniej jednak otoczona zostata kultem juz nastgpnego dnia
po $mierci Papieza. Przez nastepny tydzien witasnie o godzinie 21.37 czas
si¢ zatrzymywat.

Gerard van der Leeuw pisal, Ze zatrzymanie czasu nie polega na zatrzy-
maniu zegara, tylko na tym, ze , kazde «kiedy» staje si¢ obojetne”'’. Zatrzy-
many czas, ,,czas, ktory nie ptynie”, to naukowa kategoria, cecha charakte-
rystyczna czasu mitycznego, wyrazona za pomoca metafory. Jednak
w Polsce ta metafora zostala odczytana i zrozumiana bardzo dostownie.
W tygodniu zatoby po $mierci Papieza, codziennie o godzinie 21.37 telewi-
zje 1 radia przerywaly emisje programu, samochody zatrzymywaty si¢ na
ulicy. Ludzie spotykali si¢ w ,,miejscach papieskich”, gromadzili si¢ w ko-
$ciotach, taczyli w modlitwie. O tej godzinie zapalano znicze wzdhuz ulic
Jana Pawta II. Polacy gasili $wiatta w domach, zapalali $wiece w oknach.
Godzina 21.37 byla godzina modlitwy indywidualnej, ale tez umownym
czasem, w ktorym zaczynaly si¢ rozmaite spotkania i spoteczne inicjatywy,
skrupulatnie relacjonowane przez dziennikarzy. Reporterka Gazety Wybor-
czej pisala: W swojej skrzynce elektronicznej znalaztam wiadomos¢: ,,W
czwartek ustawiamy zmicze na diugosci wszystkich ulic Jana Pawla 11
w Polsce. Zaczynamy o 21 i trwamy razem do 21.37. Przekaz te wiadomos¢
dalej”. Przekazuje [GW 2005].

Swiatlo

Swiatto jest waznym tematem biblijnym'” i Jednym Z najwazniejszych
motywow medlalneJ zatoby. Swiatto pionqce w memnosm cztowiek zawsze
odbierat jako co$ dobrego uspokajajqcego i radosnego'®. W Biblii §wiatto
ma zyciodajna moc i dostarcza ochrony".

Nic dziwnego, ze w publikacjach z ,,papieskiego tygodnia” tak wiele by-
lo $wiatta: Dywany swiatel na warszawskiej ulicy Jana Pawta II. Ciggi
Swiatel na placu Pitsudskiego jak pasy startowe. Konstelacje swiatet
w Ogrodzie Saskim pomiedzy drzewami [GW 2005]. Metafora to ,,obraz ma-
lowany stowem™’, pobudza wyobrazni¢ czytelnikow, dlatego dziennikarze
moga sobie pozwoli¢ na porownanie $wiec do gwiezdnych konstelacji.

Plonaca $wieca czy znicz jest symbolem pamigci, ale rowniez znakiem
$mierci. Zapalone na grobach lampy byly emblematami dusz os6b zmar-

16 G. Van der Leeuw: Fenomenologia..., jw., s. 342.

17 L.Ryken,J. Wilhoit (red.): Stownik symboliki biblijnej. Obrazy, symbole, motywy, metafory,
figury stylistyczne i gatunki literackie w Pismie Swigtym, W. Chrostowski (red. pol.), przet. Z. Kosciuk,
Warszawa 2003, s. 988.

18D Forster: Swiat symboliki chrzescijanskiej, przet. W. Zakrzewska, P. Pachciarek, Warszawa
1990, s. 409.

19 L.Ryken,J. Wilhoit (red.): Stownik..., jw., s. 984.
20 S. Skorupka: Przenosnie w jezyku potocznym, Poradnik Jezykowy 1949, z. 1, s. 5.
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tych, chronity przed demonami ciemnosci, ujarzmiaty potegi zta, utatwialy
orientacj¢ dusz zbiqkanych udajacych si¢ do krélestwa zmartych™. Sym-
boliczne znaczenie lampy 1 $wiecznika jest zw1qzane z symbohkq Swiatla,
dzigki ktoremu mozna si¢ byto chronié¢ przed mocami ciemnosci”. Swieca,
z kolei, symbolizuje $wiatto, gw1aqu, oglen a takze ofiarg i mllosc Jest
Znaklem poboznosm oczyszczenla i pamlqm o zmartych. Znakiem zy01a
duszy i przemljama % . Po $mierci Papieza $wiece wyrazaly to, czego nie
mogly wyrazi¢ slowa O 21.37 [...] w milionach polskich domow gasnie
Swiatto, w oknach zapalajq sie swiece [Rz 2005]. I na wielkomiejskich osie-
dlach wkrotce migotajq swiatta [GW 2005].

Podobnie bylo po katastrofie prezydenckiego samolotu. Swiatto jedno-
czyto ludzi przezywajacych zatobg: Place polskich miast rozbtysty wczoraj
Swiattem zniczy [F 2010]. Przed Palacem Prezydenckim i rodzinnym do-
mem Kaczynskich zaptonely tysiqce zniczy [Prz 2010]. Pod wieczor byly to
Jjuz kwietne kobierce i pola swiatet [TP 2010].

Identycznie brzmia relacje z ,,papieskiego tygodnia: Krakowskie btonia
pokryt dywan swiatet [P 2005]. O godz. 21.37 caly plac rozjasnit sie bla-
skiem tysiecy lampionow [Rz 2005]? Ludzie po $mierci Jana Pawla II po-
szukiwali sakralnej przestrzeni, przydroznych kapliczek i krzyzy. Sakrali-
zacja przestrzeni dotyczyta roznych obszarow, rowniez takich, ktére na co
dzien z modlitwa i sacrum maja niewiele wspolnego, jak osiedlowe skwery
czy stadiony. Szeroki chodnik na ulicy Franciszkanskiej tonie w kwiatach,
Swiecach i zniczach. Jest ich coraz wigcej, nie tylko przed Domem Arcybi-
skupow, takze przed sqsiednimi kamienicami [Rz 2005].

Po katastrofie prezydenckiego samolotu, 10 kwietnia 2010 roku Kwiaty
i znicze zapetnily takze chodnik przed domem rodziny Kaczynskich. W domu
nie palilo si¢ swiatlo. Jadwiga Kaczynska jest w szpitalu, a jej syn Jarostaw
Jjeszcze nie wrocit ze Smolenska. To starszy syn. Teraz jedyny [Prz 2010].
Emocjonalnos¢ relacji podkresla brak swiatla, ktore jest znakiem czuwania,
jego brak podkresla nieobecnos¢ zmartych.

Kiedy Jan Pawet II umierat, dziennikarze w swoich relacjach z Watyka-
nu bardzo czgsto zwracali uwage na $wiatto zapalone w papieskim aparta-
mencie. Swiatlo bylo metafora gasnacego zycia. Gdy zgasto, Swiat domyslit
sie najgorszego [GW 2005].

Po $mierci Papieza §wiatto odgrywato ogromna rolg w spotkaniach mo-
dlitewnych. Dziennikarze probowali odda¢ ich atmosferg: Blonia — potozo-
na w centrum Krakowa gigantyczna tqka o powierzchni 48 hektarow — byla
Jjak lustrzane odbicie rozgwiezdzonego nieba. Mglawica swiatet w ciemno-
sciach. I milczenie tiumu [Rz 2005].

Mechanizm przeno$ni opiera si¢ na skojarzeniach®*. Artystyczne meta-

21 W. Kopalinski: Stownik symboli, Warszawa 1990, s. 187.

22 Por. M. Lurker: Stownik obrazéw i symboli biblijnych, przet. K. Romaniuk, Poznan 1989.
23 W.Kopalinski: Stownik..., jw., s. 417.

24 S. Skorupka: Zwroty i wyrazenia przeno$ne w jezyku polskim, Lublin 1946, s. 21.
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fory odwotuja si¢ do plastycznych zwiazkow miedzy zjawiskami®. Trudno
si¢ dziwi¢, ze zgromadzonym na Bloniach §wiatla na ziemi kojarzyty sig
z gwiazdami. Poetyckie porownania podkreslaja doniostos¢ chwili, oddaja
tez zatobny nastroj czytelnikow. Chwyty sprawdzone w ,,papieskim tygo-
dniu” z powodzeniem wykorzystywane byly w tekstach publikowanych
pig¢ lat pozniej, kiedy inna zatoba przypomniata Polakom znane gesty,
stowa i rytuaty: Na spacerowiczow zaczyna dziata¢ magia. Najladniej jest
wieczorem. Te znicze na tle ciemnego nieba [P 2010].

Dla chrzescijan zwyczaj podtrzymywania §wiatet na grobach jest sym-
bolem wiary w to, ze zmarly odszedt do innego zycia, i innego $wiatta®.
Gdzie odeszli zmarli tragicznie parlamentarzysci? Z tekstow prasowych
wynika, ze do nieba: Bog zabral najlepszych [F 2010], Bog zabrat ich do
siebie [F 2010].

Podczas mszy za dusze ofiar katastrofy pod Smolenskiem, prymas Jozef
Glemp powiedzial: W poblizu Katynia jest jakby dyskretny wlaz do nieba.
Przed siedemdziesieciu laty co noc szli tedy polscy oficerowie. Dzis to gru-
pa skromniejsza, ale sq w niej: para prezydencka, marszatkowie, parlamen-
tarzysci, ministrowie, biskupi [GW 2010].

Dziennikarze przytaczaja w reportazach slowa z dziecigcych laurek:
1 zeby Bog wszystkich pilnowat w niebie, Gabrysia. [...] Zmienit pan tron na
boski, Zuzia. [P 2010].

Po $mierci Papieza 9-letnia Kasia napisata na karteczce, ktora zostawita
na placu $w. Piotra: mam nadzieje, ze przeczytasz ten list w niebie. Jestes te-
raz razem z Bogiem. Pewnie jest tam milo®’. Miejsce, w ktorym znalazt sig
Jan Pawet 11, okreslane jest jako niebo [Rz, TP, DP, GK 2005], wiecznos¢
[GW 2005], tamta polana [GK 2005], Niebieska Gran [GW 2005], Niebian-
ska Murawa [GW 2005], a przede wszystkim Dom Ojca [GW, Rz 2005].

Dom Ojca

2 kwietnia 2005 roku osoby zgromadzone przy t6zku umierajacego Pa-
pieza ustyszaty lak mowi stabym glosem po polsku: ,,Pozwolcie mi odejs¢
do Domu Ojca™®.

Ta biblijna metafora jest nawiazaniem do stow Chrystusa zapisanych
w Ewangelii $§w. Jana: ,,Niech si¢ nie trwozy serce wasze... W domu Ojca
Mego jest mieszkan wiele. Gdyby tak nie byto, to bym wam powiedziat. Idg
przeciez przygotowa¢ wam miejsce” (J 14,1-3).

Motyw Domu Ojca wykorzystat abp Leonardo Sandri, ktory poinformo-
wat wiernych o $mierci Jana Pawla II: Nasz najukochanszy Ojciec Swiety
powrocit do Domu Ojca [Rz 2005]. Tych samych stow uzyt kardynatl Sta-

25 D. Buttler: O metaforyce prasowej, Poradnik Jezykowy 1961, z. 10, s. 440.
26 D.Forster: Swiat..., jw., s. 411.

27 Tato...méj przewodniku. Swiadectwa, listy, kartki pozostawione na placu $w. Piotra w dniach agonii
i $mierci Jana Pawta II, Krakow 2005, s. 154.

28 Por. S. Dziwisz Swiadectwo, Warszawa 2007, s. 228.
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nistaw Dziwisz, méwiac o ofiarach lotniczej katastrofy: Odeszli do Domu
Ojca [GW 2010].
Na tym podobienstwa si¢ nie koncza.

Wielki Tydzien

Tydzien po $mierci Papieza publicysci nazywali Wielkim Tygodniem [TP,
P, G 2005]. To okreslenie mialo podwojnie perswazyjne znaczenie: pod-
kreslato wage wydarzen, ktorych byliSmy swiadkami, oraz przypominato
o ostatnim tygodniu wielkiego postu, w ktoérym chrzescu anie rozpamigtuja
meke 1 Smier¢ Chrystusa. W kwietniu 2005 roku Wielki Tydzien rozpoczat
si¢ w przededniu $mierci Jana Pawta 11, zakonczy? si¢ w dniu Jego pogrze-
bu. Czas liturgiczny oraz fizyczne cierpienie Papieza sprzyjaty dalszym
analogiom.

W publikacjach z ,,papieskiego tygodnia” wyrézni¢ mozna duza grupe
wypowiedzi, ktérych wspolnym elementem jest porownanie Jana Pawta 11
do Chrystusa. Papieski lekarz mowit: W jego cierpieniu widzialem obraz
Chrystusa na Krzyzu [GW 2005]. Pojawiaja si¢ tez ryzykowne sformutowa-
nia: To byla smierc¢ za nas wszystkich [Rz 2005], cierpiat za nas [W 2005],
nawiazujace do liturgii i listu §w. Pawtla: ,,Chrystus umart za nas, gdy$Smy
byli jeszcze grzesznikami” (Rz 5, 6-8). Publicysci chetnie wykorzystywali
semantyczna skutecznos$¢ nazw Getsemani 1 Golgota [W 2005], ktore przy-
pomnie¢ mialy Pasj¢. Sformutowanie droga krzyzowa Jana Pawta I [Rz,
W 2005] oraz metafora Ojciec Swiety jest na krzyzu [GW 2005] — nasuwaja
skojarzenia z cierpieniem i $miercig Chrystusa. Zestawienie tych dwoch ob-
razé6w miato petni¢ funkcj¢ perswazyjna.

Po katastrofie prezydenckiego samolotu w gazetach pojawily si¢ row-
niez podobne sformutowania: Oni zgineli za nas [GW 2010]. Biskup Kazi-
mierz Nycz moéwit: Przychodzi nam w tym roku przezywa¢ drugi Wielki
Pigtek. Zycie zaprowadzito nas pod krzyz [Prz 2010]. Tajemnica Triduum
Sacrum jest motywem przewodnim komentarza: W uporczywej majesta-
tycznej ciszy przechodzilismy w ostatnim tygodniu kolejne etapy Triduum
Paschalnego. Wypadek w podsmolenskim lesie, nasze oczekiwanie na przy-
Jjazd tragicznie zmartych, czuwanie milionow Polakow na warszawskim
Krakowskim Przedmiesciu, palenie zmiczy i ukladanie kwiatow pod
Patacem Namiestnikowskim [...], w koncu pogrzeb pierwszej pary na kra-
kowskim Wawelu przy udziale wszystkich najwazniejszych przywodcow po-
litycznych $wiata — to nasza Meka, Smier¢ i Zmartwychwstanie [W 2010].

Nasz narod jak lawa

Swieczki przez Palacem Prezydenckim ukladajq sie w jezyki lawy. Ta
mickiewiczowska gorqca lawa podobnie jak piec¢ lat temu znowu wyplyneta
spod skorupy [Rz 2010].



126 MAGDALENA HODALSKA

Kiedy lawa wyplyngta po raz pierwszy, po $mierci Papieza-Polaka,
Zdzistaw Pietrasik w ,,Polityce” przypominat fragment Il czgsci ,,Dzia-
dow” Adama Mickiewicza, ktory w tych dniach kwietniowych 2005 roku
nabrat zupetnie nowych znaczen: ,,Nasz narod jak lawa, Z wierzchu zimna
i twarda, sucha i plugawa; Lecz wewnetrznego ognia sto lat nie wyziebi,
Plwajmy na te skorupe i zstqpmy do glebi”. Wydawac by sie mogto, ze sko-
rupa — przynajmniej na jakis czas — pekta [P 2005]. Podczas pierwszej
wielkiej zatoby narodowej poezja romantyczna sama zaczynala si¢ recyto-
wac: Zwlaszcza wszystkie strofy gloszqce, iz w istocie jestesmy lepsi, niz
nam sie na co dzien wydaje [P 2005]. Polacy bardzo chcieliby w to wierzy¢
albo dziennikarze bardzo chcieliby to Polakom wmowié.

Nadzieje na to, ze mozemy by¢ lepsi, wiara w to, ze kazde, najbole$nie;j-
sze nawet doswiadczenie prowadzi do zmiany i przebudzenia z moralnej
Spiqczki (w 2005 1.) czy chocholego tanca (w 2010 r.) — oto najwazniejsze
motywy zaloby medialne;.

Podsumowanie

Prasowa opowie$¢ o Smierci najlepszych opiera si¢ na biblijnych metafo-
rach, poetyckich poréwnaniach, ktére raz sprawdzone (po $mierci Papieza-
-Polaka), w innych tragicznych czy bolesnych sytuacjach pelnia podwojnie
perswazyjna rolg.

Porownawcza analiza tekstow prasowych opublikowanych po $mierci
Papieza (2005 r.) i po katastrofie prezydenckiego samolotu (2010 r.) pozwa-
la zrekonstruowa¢ schemat, wedtug ktorego budowana jest prasowa opo-
wies¢ o §mierci i zatobie. Schemat zawierajacy elementy uniwersalne, pa-
triotyczne i religijne.

Udziat aniotow i smutek zywiotow; thumy ciagnace i rzeka piynqca czas
zatrzymany o czarne] godzinie; Wielki Tyd21en 1 wielki zal ogarmaJ acy caty
$wiat, a przynajmniej cala Polske; swiatto i lawa — to najwazniejsze figury
zatobnej retoryki, ktéra nadawata ton publikacjom prasowym w obserwo-
wanych okresach zaloby narodowe;.

Powtarzalno$¢ motywow 1 stow jest uderzajaca. Nie wiadomo do konca,
czy powtarzalnos¢ ta wyptywa z lenistwa redaktorow (ktorzy siggaja po
utarte konwenqonalne konstrukcje, zamiast szuka¢ nowych, odwaznlej—
szych i ciekawszych), czy tez jest celowym zabiegiem perswazyjnym. Bo
by¢ moze o to wlasnie chodzilo publicystom, ktérzy probowali w ten ,,sub-
telny i niezauwazalny” sposob przekonaé czytelnikéw, ze prezydentowi
bardzo blisko do Papieza.

Smier¢ Jana Pawta II i wypadek w podsmolefiskim lesie — to Wydarzenla
tak rézne, ze sigganie w roku 2010 r. do schematu powstatego pig¢ lat
wczesniej wydaje si¢ dysfunkcjonalne. Niemniej jednak, analizowane pu-
blikacje sa dowodem na to, ze model zatoby medialnej w wydaniu praso-
wym opanowany jest do perfekcji.
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INTENCJONALNOSC WYPOWIEDZI
W GATUNKACH DZIENNIKARSKICH

1. Cel i metodologia

lownym zadaniem tego artykulu jest scharakteryzowanie intencjonal-

nych form komunikacji stownej, jakie wystepuja w tekstach reprezen-
tujacych rozne gatunki dziennikarskie w prasie polskiej. Chociaz z racji za-
interesowan autora i wymaganej okreslonej objgtosci publikacja ta
ogranicza si¢ do analiz prasy, to prezentowane ponizej refleksje moga zna-
lez¢ zastosowanie zarowno w lingwistycznym opisie innych $rodkow ma-
sowego przekazu, jak i komunikacji jezykowej w ogdélnosci.

Material do analizy pochodzi gtownie z dwoch ogolnopolskich tygodni-
kéw — Polityki 1 Przekroju. Przyktady zaczerpnigto takze z kilku gazet lo-
kalnych: poznanskiego wydania Gazety Wyborczej, Nowej Trybuny Opol-
skiej, Gtosu Wagrowieckiego, jak rowniez z darmowej gazety reklamowej
City Poznar i miesigcznika dla kobiet Zwierciadlo'. Szeroki dobor tekstow
pozwala uzyska¢ materiat jezykowy o réznorodnej tematyce i skierowany
do réznych odbiorcow. Istotna dla celow badawczych pozostaje tez kwestia
odmiennej stylistyki tych periodykow.

W podejmowanej analizie zagadnienia intencjonalnosci znajda zastoso-
wanie rozne metody jezykoznawczego opisu wypowiedzen, z naciskiem na
pragmalingwistyke i1 retoryczna teori¢ komunikacji w ujgciu semiotycz-
nym, zaczerpnigtym od Umberto Eco. Trzeba wyraznie zaakcentowac, ze
intencjonalno$¢ nie poddaje si¢ opisowi opartemu na jednej dyscyplinie jg-
zykoznawczej, co zostanie ukazane w niniejszej publikacji. Zostanie przeto
wysunigte przypuszczenie, iz intencjonalno$¢ pozostaje zjawiskiem
uchwytnym wylacznie w sferze badan interdyscyplinarnych. Wstepna pro-
pozycja rozumienia intencjonalnosci zostanie podana w osobnym paragra-
fie, po czym nastapi egzemplifikacja tej propozycji.

I' Zastosowano skroty: Polit — Polityka; Przek — Przekrdj; NTO — Nowa Trybuna Opolska; WybP — Ga-
zeta Wyborcza Poznan; GtW — Glos Wagrowiecki; CityP — City Poznan; Zwier — Zwierciadto.
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2. Podstawy tworzenia komunikatu

Komunikowanie we wszelkich $rodkach masowego przekazu powinno
dazy¢ do spehienia jednego z podstawowych kryteriow skutecznosci ko-
munikacyjnej (patrz par. 5.2.). Zaktada ono — méwiqc najogolniej — zrozu-
mienie przez odbiorce tresci tekstu, ktory zostat naplsany przez (nadawce)
dziennikarza®. Zrozumienie w1qze si¢ zazwyczaj z wlasciwym rozpozna-
niem poszczegolnych poziomdéw (segmentow) jezyka: fonologicznego,
morfologicznego, leksykalnego, syntaktycznego, stylistycznego (por. np.
Kaczmarek 2003). Chcac zrozumie¢ zdanie Prezydent podpisat ustawe an-
tykryzysowq, nalezy rozpozna¢ charakterystyczne dla jgzyka polskiego ele-
menty poziomu fonologicznego, ktoére dzigki regutom poziomu morfolo-
gicznego przeksztatlcane sa w wyzsze segmenty kodu o znaczeniu
leksykalnym (np. podpisat) badZ gramatycznym (np. -f). Naturalne dla ro-
dowitego moéwcey przyporzadkowanie leksemow do poziomu leksykalnego
pozwala rozszyfrowac znaczenie kolejnych stow; wiaczenie ich w mecha-
nizmy poziomu syntaktycznego umozliwia z kolei odpowiedz na pytanie,
z jakim rodzajem potaczenia sktadniowego mamy do czynienia. Uaktyw-
nienie poziomu stylistycznego ujawnia sens tego polaczenia i przypisuje je
do odpowiedniej odmiany stylowej jezyka.

Niestety, powyzszy, czysto teoretyczny (strukturalistyczny), opis deko-
dowania znaczenia konkretnych wypowiedzen nie daje odpowiedzi na py-
tanie o skutecznos¢ przekazu. NaleZy pokresli¢, ze nadawca, produkujac
komunikat, taczy wszystkie pozwmy w konkretne ciagi o okreslonym zna-
czeniu. Dlatego tez postuluje si¢ w tej publikacji traktowanie segmentoéw
jezyka jako spojnej struktury.

3. Gramatyka jako nosnik znaczenia

Zgodnie z zaproponowanym przez generatywistow (np. Chomsky 1965)
podziatem struktury zdania na powierzchniowa i gleboka przyjmuje sig, ze
struktura powierzchniowa jest niczym innym jak zbiorem stéw tworzacych
wypowiedz 1 nadajacych si¢ do odczytania. Struktura gigboka kryje nato-
miast znaczenie zawarte w stlowach sktadajacych si¢ na konkretne zdanie
badz tekst. Z tego wynika, ze na poziomie struktury powierzchniowej
mamy do czynienia z segmentem syntaktycznym i co najmniej z morfema-
mi fleksyjnymi, natomiast w wypadku struktury glebokiej z tym, co nazy-
wamy znaczeniem zdania. By dotrze¢ do sensu zdania (do jego struktury
glebokiej), czytelnik musi najpierw rozpozna¢ strukture powierzchniowa.
Czy zatem gramatyka jest no$nikiem znaczenia? Jak przekonuje Anna
Wierzbicka (2006, s. 39), ,,sktadnia i semantyka sa ze soba nierozerwalnie

2 Ponadto przyjmujemy w naszych rozwazaniach, ze skutecznoéé¢ komunikacyjna polega nie tylko na
odczytaniu i zrozumieniu sensu wypowiedzi, lecz takze moze oznaczaé przyjecie stawianych przez
nadawceg argumentow lub sugestii, ktore maja za zadanie przekonaé¢ odbiorcg lub zachgci¢ do reakcji.
Bedzie o tym mowa w dalszej czgsei artykutu.
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zwigzane”. Informacje przekazywane przez reguly gramatyczne pomagaja
wykry¢ znaczenie wypowiedzi. Wystarczy wspomnie¢ rolg morfemow sto-
wotworczych, ktore moga modyfikowac znaczenie wyrazu, a (przewaznie)
takze calej wypowiedzi, czyniac ja mozliwa do zinterpretowania lub zabu-
rzajac proces rozumienia. W wypadku zdan:

(1) Chiopiec przepisuje zadanie

(2) Chiopiec odpisuje zadanie

(3) Chiopiec dopisuje zadanie

(4) Chiopiec wypisuje zadanie

znaczenie (1) jest tylko pozornie zblizone do (2), lecz bez watpienia roz-
ni si¢ od (3) i (4). Ponadto zdania (3) i (4) sprawiaja pewne trudnos$ci inter-
pretacyjne, mimo ze ich struktura sktadniowa pozostaje bez zarzutu.

W wypowiedziach dziennikarskich reguty sktadniowe sa podstawowym
narzgdziem tworzenia badZz modyfikowania znaczen. Reguty gramatyki sa
operacjami dokonywanymi na poziomie leksykalnym; normatywne” uzycie
jezyka zawsze wymaga gramatyki, a przekazywane znaczenie jest wyni-
kiem obu komponentow.

Dla dalszych rozwazan konieczne jest przyjecie stanowiska o spojnym
traktowaniu semantyki i pragmatyki, w rozumieniu podobnym do zapropo-
nowanego przez Romana Kalisza (Kalisz 1993). Wydaje sig, ze stosowanie
w badaniach metod semanto-pragmatyki® daje bardziej wiarygodne rezulta-
ty. Renata Grzegorczykowa (Grzegorczykowa 2001, s. 31 i n.) thumaczy, ze
domena pragmatyki jest informowanie przekazywane niekonwencjonalnie
(poza kodem jezykowym?), podczas gdy w zakresie semantyki pozostaja
informacje przekazywane za pomoca kodu (w sposob dostowny). Trudno
bez zastrzezen zgodzi¢ si¢ z taka propozycja, jesli bowiem stwierdzimy, ze
wypowiedz zbudowana z kodu jezykowego np. w dowolnej gazecie co-
dziennej zostala przez czytelnika zrozumiana w sposob zblizony lub iden-
tyczny z intencjami nadawcy, to trzeba uzna¢, ze 6w czytelnik wlasciwie
odczytat wszystkie informacje zawarte w kodzie. W tym momencie chyba
nie jest juz istotne, ze niektore z tych informacji miaty nieliteralne znacze-
nia, wszak prawidlowe odczytanie tych ostatnich, wynikajace tak z systemu
jezyka, jak i konkretnej sytuacji komunikacyjnej, byto réwniez wynikiem
stosownych zabiegow jezykowych (zachodzacych w mozgu odbiorcy). Do-
dajmy ponadto, ze postugiwanie si¢ jezykiem kazdorazowo wymaga pew-
nej wiedzy, ktorej nabywamy na ogot poprzez jezyk. Wiedza jest czgsto
przekazywana poprzez teksty, a te sg skonstruowane bardzo rozmaicie.

Mozna wstgpnie orzec, iz zwlaszcza interesujace nas teksty dziennikar-
skie mogg by¢ osadzone w ramach konkretnych gatunkow dziennikarskich
(doktadne objasnienie tego pojgcia znajduje si¢ w nastgpnym paragrafie).
Kazdy gatunek ma — z grubsza rzecz ujmujac — inne cele komunikacyjne.
Oznacza to, ze w poszczegdlnych gatunkach ten sam komunikat moze by¢

3 Akcentujemy poprawno$é normatywna jezyka, by pokazaé pozniej, ze przekraczanie normy jezyko-
wej w tekstach dziennikarskich jest niekiedy postgpowaniem celowym.
4 Kalisz powoluje sie na pojecie pragmantax, wprowadzone przez Charles’a Fillmore’a.
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przekazany w odmienny sposob. Oméwimy dalej jezykowe konsekwencje
istnienia gatunkow dziennikarskich.

4. Charakterystvka poje¢: wypowiedz, tekst, gatunek dziennikarski

Wyjasnimy obecnie pojgcia wypowiedz, tekst oraz gatunek dziennikar-
ski, by moc je prawidlowo rozréznia¢ w dalszej czgsci tego artykutu.
Tytutowa nazwa wypowiedz, a doktadniej wypowiedz dziennikarska bedzie-
my si¢ poshugiwali w znaczeniu szerszym w odniesieniu do catego tekstu
dziennikarskiego (wraz z jego czg$ciami sktadowymi), réwniez w ramach
gatunku, oraz w znaczeniu w¢zszym w odniesieniu do fragmentu tego tek-
stu o rozmiarach jednego zdania prostego. Podobnie tekst raz bedzie wska-
zywal na wypowiedZ, a raz na jej fragment jako formacj¢ sktadniowa
ztozong z co najmniej dwoch zdan prostych. Jak pokazemy ponizej, w seg-
mencie stylistycznym istotna rolg¢ w generowaniu znaczenia zarowno do-
stownego, jak i metaforycznego odgrywaja takze formacje mniejsze niz
zdanie proste’. Mowiac o gatunku dziennikarskim, bgdziemy mieli na my$li
cata wypowiedz lub caty tekst badz ich fragmenty istniejace w danym wzor-
cu gatunkowym®, czyli reprezentancie konkretnego gatunku, ktérego defini-
cjg czerpiemy ze znamiennej dla polskiej literatury przedmiotu pracy Marii
Wojtak (Wojtak 2004, s.16). ,,W sposobie myslenia o gatunku odwotuj¢ si¢
zatem do tych koncepcji, w ktorych jest on traktowany jako kategoria
ztozona 1 rozpatrywany w trzech perspektywach: dynamicznej (gatunek
jako zjawisko komunikacyjne, szerzej kulturowe), statycznej (gatunek jako
typ tekstu, model pozwalajacy taczy¢ teksty o podobnych wiasciwosciach)
i konkretyzujacej (gatunek jako zbioér wypowiedzi lub wypowiedZz bedaca
najlepszym egzemplarzem, reprezentantem zbioru)”. Warto tez przywotac
stanowisko Jerzego Bartminskiego (Bartminski 1998), ktory podkresla na-
cechowanie gatunkowe kazdego tekstu jako jego ceche ex definitione r6z-
niaca tekst od zdania.

Tekst (w szerszym znaczeniu) przyrownany do gatunku dziennikarskie-
go nabiera charakteru prototypowego, staje si¢ czgscig wiedzy ogdlnej, wy-
kraczajac poza klasycznie przyjmowana w jezykoznawstwie definicje tek-
stu (Banczerowski i in. 1982). Przyjmiemy, Ze przybiera on postac struktury
myslowej, ktora poza rozpoznawalnym zestawem wyznacznikow tekstu
jako gatunku prasowego odzwierciedla jezykowy obraz §wiata (zazwyczaj
wspolny dla nadawcy i odbiorcy). Z tego wzgledu tekst poddaje si¢ bada-
niom m.in. z zakresu j¢zykoznawstwa kognitywnego czy psycholingwisty-
ki. Janina Labocha (Labocha 2008, s. 55) zwraca uwagg na funkcje tak ro-
zumianego tekstu: kognitywna i komunikacyjna’. Pierwsza wskazuje, ze
tekst porusza jaki$ temat (,,jest o czyms”), druga natomiast wskazuje na cel

5 Takie rozumienie poziomu stylistycznego rozni sig nieco od propozycji Kaczmarka, ktéry powiada, iz
jego zadaniem jest tworzenie tekstow za pomoca regut faczenia zdan (Kaczmarek 2003, s. 13).

6 Termin Marii Wojtak (Wojtak 2004).

7 Usci$lijmy, ze wskazywane przez Laboche funkcje sa oczywiscie powszechnie znane w lingwistyce.



INTENCJONALNOSC WYPOWIEDZI.. 131

komunikacyjny (,,tekst jest po cos”). Labocha dotacza do nich jeszcze kate-
gorig przynaleznosci tekstu do okreslonej formy — w naszym wypadku be-
dzie to rama kompozycyjna gatunku dziennikarskiego, stanowiaca zbior
mozliwych do rozpoznania cech gatunku lub sygnafow gatunkowych (Woj-
tak 2004), identyfikujacych odpowiedni gatunek. W aspekcie kognitywi-
stycznym na uwagg zastuguje podniesienie tekstu do rangi zdarzenia komu-
nikacyjnego migdzy nadawca a odbiorca, ktorzy uczestnicza w procesie
komunlkaCJl wykorzystujac wspolny kod. Ponadto odbiorca (czytelnik) ma
odkry¢ zamiary nadawcy i wlasciwie odczytac przekaz. W ten sposob tekst
jako specyficzna struktura interpretacyjna, ufundowana przez gatunek
dziennikarski, tworzy pewien kontekst — rozumiany niekiedy jako dyskurs®.

Stwierdzenie, ze tekst ma co$ komunikowac¢, prowadzi do podstawowego
zatozenia tego artykutu — o intencjonalnosci wypowiedzi dziennikarskie;j.

5. Intencjonalnos¢ wypowiedzi dziennikarskiej

5.1. Funkcja intencjonalna w tekscie prasowym

Juz w fazie projektowania tekstu nadawca przypisuje mu funkcje¢ inten-
cjonalna, czyli pewien zbidr §rodkdéw (zabiegow jezykowych), ktore maja
w zamierzeniu nadawcy pelni¢ w przekazie okreslone cele. Tworzenie wy-
powiedzi przez dziennikarza odbywa si¢ — jak mozemy przypuszcza¢ — na
zasadzie $wiadomego taczenia znakoéw jezykowych w spojna strukturg.
W tym sensie jest to dzialanie celowe — nadawca pisze w jakim$ konkret-
nym celu, np. zeby powiadomi¢ o czyms$ czytelnikow. Gotowy tekst moze
zosta¢ odczytany, a zatem petni funkC_]Q nadana (Pisarek 2007, s. 37), co
W praktyce ma oznacza¢ zrozumienie i zrealizowanie przez OdblOI‘CQ inten-
cji zalozonych przez autora. Wysuwamy tu propozycj¢ pojmowania gatun-
ku dziennikarskiego jako tekstu intencjonalnego wzgledem odbiorcy. Inten-
cjonalne staje si¢ wobec tego samo przekazywanie znaczen, ktdére powinny
by¢ rozszyfrowane na zasadzie ,,rozmowy” z autorem (dziennikarzem). To
stanowisko o celowosci komunikowania bierze si¢ z samej natury jezyka,
ktory jest przeciez narzedziem porozumiewania si¢. Warto zaznaczy¢, iz
rozpoznawanie intencji w procesie komunikacji jest niejako wpisane w roz-
woj cztowieka (proces socjalizacji) juz od najwczesniejszych etapow zycia
i umozliwia nabywanie sprawnosci jezykowych, by ,,czyta¢” jezykowe za-
chowania innych ludzi (Juszczyk 2007).

5.2. Akty mowy w tekscie dziennikarskim

Tu ujawnia si¢ kolejny sposdb myslenia o intencjonalnosci, zwigzany
z interpretacja i powodzeniem aktu komunikacyjnego. Zacytujmy stowa
Labochy. ,,Wlasciwe zrozumienie wypowiedzi adresowanej przez nadawce
do jakiego$ odbiorcy okresla si¢ w lingwistce jako docieranie do znaczenia

8 Zagadnienie dyskursu wymaga osobnego omoéwienia, dlatego nie bedziemy sie nim szerzej zajmo-
wac.
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intencjonalnego tekstu jezykowego” (Labocha 2008, s. 72). Ta my$l prowa-
dzi nas do warunkow skutecznosci lub fortunnosci wypowiedzi. Sa to pod-
stawowe zatozenia teorii aktow mowy brytyjsklego filozofa Johna Austi-
na’. Przez skuteczno$é aktu mowy trzeba rozumie¢ sytuacje, w ktorej od-
biorca rozpoznaje (rozumie) i realizuje intencje nadawcy. Intencja wprowa-
dzana jest poprzez lokucje, czyli wyprodukowanie wypowiedzi, ktora za-
wiera pew1en akt 1110kucy]ny (intencjonalny). Zrozumienie zamiaru nie
musi si¢ koniecznie wigzac z jego realizacja. Reakcje na konkretny akt illo-
kucyjny okresla si¢ jako efekt perlokucyjny. W wypadku gdy wypowiedz
powoduje reakcje odbiorcy zgodna z celem komunikacyjnym nadawcy,
moéwi si¢ o zamierzonym efekcie perlokucyjnym (Kalisz 1993, s. 32-33).
Autorem najczegsciej przywolywanej klasyfikacji aktéw mowy jest konty-
nuator dziela Austina — John Searle (np. Kurcz 2005, s. 145). Pominiemy tu
opis kazdego aktu mowy z osobna, czynigc jednak kilka uwag wobec
stwierdzen czy przedstawien (Assertives, Representatives). Celem tego aktu
mowy jest poinformowanie odbiorcy o stanie rzeczy — odniesieniu do rze-
czywistos$ci, ktére mozna oceni¢ w kategorii prawdy badz fatszu. Grzegor-
czykowa (Grzegorczykowa 2001) wprowadza dodatkowo rozrdznienie na
konstatacje, ktore odpowiadaja wylacznie asercjom w postaci stwierdzen
o sytuacjach z punktu widzenia nadawcy autentycznych (zaistniatych, trwa-
jacych w chwili méwienia, przysztych). Dalej mowi Grzegorczykowa o hi-
potezach, dzigki ktérym nadawca wyraza przekonania o réznej sile i na
podstawie réznych zrodet informacji, oraz postulatach — ufundowanych na
przekonaniach aksjologicznych nadawcy i/lub jego postawach wolityw-
nych (zyczeniowych) wzgledem odbiorcy. Jak zaznacza Kalisz (Kalisz
1993, s. 41), akty wysuwania hipotezy, nalegania czy watpienia naleza do
asercji. Wydaje si¢ zatem, ze zawgzenie pojgcia asercji do aktow wska-
zujacych na stany rzeczy zgodne z rzeczywistoscia nie jest rozwiazaniem
do konca wilasciwym, jesli na wstepie zaklada sig, ze asercje da si¢ (przy-
najmniej do pewnego stopnia) udowodni¢ — oceni¢ jako prawdziwa lub
fatszywa (takze w aspekcie logicznym).

5.3. Retoryka wypowiedzi dziennikarskiej

W $cistym zwiazku z powyzej nakreslonymi aspektami intencjonalno$ci
pozostaja intencjonalne zachowania jezykowe piszacych, zawarte w po-
szczegblnych czesciach sktadowych tekstu dziennikarskiego. Kazda z nich
przyczynia si¢ do tego w inny sposob. Ogolnie rzecz biorac, w wigkszosci
gatunkow dziennikarskich maja zastosowanie strategie jezykowe nadaw-
cow zasadzajace si¢ na szeroko pojgtej retoryce. Wykorzystanie potencjatu
retoryki do tworzenia tekstow dziennikarskich nakazuje (dla naszych po-
trzeb badawczych) definiowac¢ tg dyscypling jako teori¢ skutecznego komu-

9 W polskiej literaturze lingwistycznej teoria ta jest bogato opisana, wobec tego ograniczymy si¢ do
podania tylko przywotywanych w tym artykule pozycji wymienionych w bibliografii: (Grzegor-
czykowa 2001, Kalisz 1993, Kurcz 2005, Labocha 2008).
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nikowania, majaca ,,pomoéc dziennikarzowi w tworzeniu wypowiedzi, ktore
zostang nie tylko zauwazone, przeczytane [...], lecz rowniez zrozumiane,
uznane za stuszne i zapamigtane przez adresatow” (STM'’, s. 188). Tak po-
strzegana retoryka ,laczy teori¢ tekstu (uktad, tre$¢ i forma jezykowa)
z teorig intencjonalnego i skontekstualizowanego dziatania przez osoby na
osoby” (Zateska 2008, s. 179).

Analiza retoryczna tekstow dziennikarskich powinna by¢ przeprowadza-
na z uwzglednieniem pojecia stylu, ktory konstytuuja — upraszczajac —
odpowiednio uzyte poziomy jezykowe. Umberto Eco (Eco 1996) wiaze re-
toryke z komunikatami naklaniajacymi, opartymi na jezykowej funkcji
emotywnej. By skonstruowa¢ wypowiedz naktaniajaca, trzeba si¢ postuzy¢
pewnymi $rodkami jezykowymi (stylistycznymi), od ktérych rodzaju i na-
gromadzenia zaleze¢ bgdzie przynaleznos¢ komunikatu do jakiego$ stylu,
a tym samym jego pragmatyczna funkcjonalnos$¢. Zapewne stusznie uwaza
sig, ze styl odzwierciedla zamiary komunikacyjne autora (por. np. wstep
Stanistawa Gajdy do V wydania ,,Stylistyki polskiej” 2001, s. VII). Wypo-
wiedzi dziennikarskie osadzone w gatunkach przyjgto zalicza¢ do stylu
publicystyczno-dziennikarskiego, w ktorym odnajdziemy takze elementy
wszystkich innych stylow, np. potocznego, naukowego czy artystycznego.

Powrd6¢my ponownie do retoryki i komunikatu naktaniajacego. Eco (Eco
1996, s. 102 i n.) przytacza dwa zasadnicze ujecia retoryki: jako techniki
generatywnej (retoryka heurystyczna) operujacej mechanizmami argumen-
tacyjnymi w celu przekonywania przez rozwazanie oraz jako zespot przy-
swojonych przez spoteczno$¢ rozwiazan (retoryka utwierdzajaca) stu-
zacych wylacznie do przekonania o czyms, co juz jest powszechnie znane
i przyjmowane. Trzeba podkresli¢, ze teksty dziennikarskie moga by¢ zbu-
dowane na zalozeniach obydwu retoryk. Co wigcej, nadawcy, starajac si¢
nas zachegci¢ do lektury, przekona¢ do okreslonego rozumowania, ale tez
rozbawi¢, zaszokowa¢ itd., wykorzystuja rozmaite zabiegi stylistyczne,
czgsto taczac swobodnie elementy wielu stylow, co niekiedy powoduje uzy-
skanie tresci, ktore mozna by uzna¢ za zblizone do komunikatéw estetycz-
nych w rozumieniu Eco. Sa one czg¢sto niejasne ,,w §wietle systemu oczeki-
wan, jakim jest kod” (Eco 1996, s. 80). Niejasnos¢ sklania odbiorcg do
podjecia wysitku interpretacyjnego. Na poziomie tekstu pociaga ona za
soba poszukiwania wiasciwego kontekstu, w §wietle ktorego mozliwe staje
si¢ nalezyte odczytanie przekazywanego znaczenia. Mamy tu do czynienia
z tre$ciami, do ktoérych docieramy przez odwotanie si¢ zaréwno do wiedzy
o0 jezyku, jak 1 wlasnej wiedzy o swiecie — dostepnej dzigki znajomosci jg-
zyka. Niejasny komunikat estetyczny przyrownamy wobec tego do impli-
katury. Za jej pomoca autor wypowiedzi prasowej pragnie w szczeg6lny,
nierzadko ,,wyrafinowany jezykowo”, sposob zwroci¢ nasza uwage na kod
i zacheci¢ do jego odczytania. Nieraz dochodzi z tego powodu do ztamania
(przez piszacego) regut rzadzacych konwencjonalnym sposobem postugi-
wania si¢ jezykiem. Wszystko to ma na celu wywarcie wrazenia na odbior-

10 Skrot wskazuje na pozycje: W. Pisarek (red.): Stownik terminologii medialnej, Krakow 2006.
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cy, wywotania u niego pewnego efektu perlokucyjnego, ktory jest nastep-
stwem kontaktu czytelnika z tekstem.

Dotychczas udato si¢ przyblizy¢ kilka zasadniczych mechanizméw in-
tencjonalnosci. Pora teraz poda¢ definicj¢ intencjonalnosci przyjmowana
w tej publikacji. Intencjonalno$¢ bedzie zatem rozumiana jako inherentny
sktadnik konkretnych jezykowych zachowan komunikacyjnych (tworzenia
wypowiedzi m.in. z uzyciem aktow mowy czy regut teorii retorycznej).
Zaktada sig, ze intencjonalnos¢ taczy si¢ bezposrednio z czynno$cia umystu
majaca za zadanie dotarcie do znaczenia zarowno wynikajacego stricte ze
znaczen literalnych odbieranej (odczytywanej) wypowiedzi, jak i do zna-
czen implikowanych przez danq wypowiedz, bgdaca za kazdym razem
rezultatem stosownych operacji na poziomach jezyka. Procz tego 1ntenc10—
nalno$¢ odw01u]e si¢ wylacznie do $wiadomych aktéow intencji'', ujaw-
niajacych si¢ w takich jezykowych strategiach nadawcy (dziennikarza),
ktore nastawione sg na uzyskanie pewnego efektu pragmatycznego. Defini-
cja tego rodzaju nawiazuje i zgadza si¢ z rozumieniem pojgcia intencjonal-
nosci jako jednego z podstawowych kryteriow tekstu (de Beaugrande,
Dressler 1990). Ponizej zostanie takze uwidocznione inne kryterium teksto-
wosci nierzadko towarzyszace wypowiedziom intencjonalnym; mowa tu
o intertekstowosci, ktora obejmuje réznego typu relacje miedzy danym tek-
stem a innymi tekstami przywolywanymi w nim na mocy procesu posred-
nictwa (tamze, s. 239). Te nawiqzania szczeg(')lnie w rozpatrywanych tu
tekstach d21enn1karsk10h maja szczegolne znaczenie dla wlasmwego rozu-
mienia tekstu'?. Uzasadnione byloby jeszcze wprowadzenie pojecia intra-
tekstualnosci, ktora wskazuje na relacje wewnatrztekstowe, a w szczegol-
nosci te pomigdzy czesciami sk%adowyml w1qksz0501 typowych tekstow
prasowych (np. miedzy lidem a korpusem)".

Wypada uscisli¢, ze rozpatrujac wypowiedzi w $wietle gatunkow dzien-
nikarskich, trzeba wzia¢ pod uwage styl i retoryke jako nierozdzielne ele-
menty konstytuujace intencjonalnos¢ badanych wypowiedzi.

6. Komunikaty intencjonalne w prasie polskiej

6.1. Intencjonalnos¢ w tytutach

Tytuly, jak i pokrewne im podtytuly, nadtytuly czy $rodtytuty, dzigki
asercjom nacechowanym ekspresywnie oraz dyrektywom z jednej strony
zachecaja do dalszej lektury, z drugiej za$ strony (w wypadku dyrektyw)
sktaniaja do podjgcia okreslonego dziatania, ktére mozna sprowadzi¢ do

I1' Dla wigkszej jasno$ci calego wywodu wypada zasygnalizowaé réznicg miedzy intencja a implika-
tura. Intencja, jak si¢ zdaje, jest pojgciem nadrzgdnym wobec implikatury, ktora zawsze ma jaka$ inten-
cjg, przy czym nie kazda intencja musi by¢ implikatura.

12 Mozna wthasciwie zatozy¢, Ze kazde odwolanie jest juz dowodem intencjonalnego zachowania
nadawcy — zamiarem odestania odbiorcy do jakiej$ wiedzy zawartej w innym tekscie.

13 Na pojecie intratekstualnosci ujawniajacej si¢ w relacjach pomiedzy cze$ciami sktadowymi tekstu
dziennikarskiego zwrocit uwage niemiecki badacz jezyka i komunikacji w mediach H. Burger (Bur-
ger 2005).
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przemyslenia (skonfrontowania swoich pogladéw, doswiadczen z tym, co
prezentuje piszacy) tematu wskazywanego przez tytut i opisywanego przez
caly tekst. Nie ma tu akurat wigkszego znaczenia genologiczna przynale-
zno$¢é tekstu. Ponizsze przyktady'* tytutéw nacechowanych ekspresywnie
pochodza zaréwno z tekstow informacyjnych, jak i publicystycznych:
Boom na Wschod (CityP), Psu na bude taki czip (na razie) (WybP), O wios
od lysienia (WybP), Hitler schodzi na Allegro (WybP), Niewychowanie sek-
sualne (WybP), Wehrmacht, czyli sprawa miedzy ksiedzem a kombatantami
(WybP), Kariera najezonego szopa, czyli jak zosta¢ pumqg (GIW), Inwazja
marketow! (GtW), Teatr zwany strajkiem (Polit), Narodowa duchologia
(Polit), Posladki przebite strzalq (Przek), Polski sportowiec nie peka
(Przek), Biologiczne zagrozenie: singiel (Przek), Siusiak i cata reszta
(Zwier), Tramwajem po wodzie (Zwier).

Podobnie tytuly dyrektywne opatruja teksty o roznej genologii: Zatrzy-
maj urode i... czas! (CityP), Dbajmy o wilasne zdrowie i... kieszen! (CityP),
Nie tankuj na Opolszczyznie (NTO), Spedz noc pod gwiazdami (NTO),
Niech si¢ Wista uczy! (WybP), Nie dajmy umrze¢ Dunajcowi (WybP), Wyslij
dziecko... na uniwersytet! (GtW), Sam skalkuluj ryzyko (Polit), Nie pozqdaj
zony swojej (Polit), Zacisngé zeby i przetrwac (Polit), Oddajcie srebrne
tyzeczki (Polit), By¢ na 200% (Przek).

Do konstruowania tytutdéw wykorzystuje si¢ mechanizmy charaktery-
styczne dla komunikatow naktaniajacych, niemniej jednak wiele tytulow
upodabnia si¢ do komunikatow estetycznych. Akty mowy sygnalizuja jakas
sytuacje, ale jej nie wyjasniaja — to zadanie przypada lidom i korpusom. Za-
stosowany w tytule akt mowy w zadnym razie nie wymaga reakcji odbior-
cy, a wigc okreslonego efektu perlokucyjnego — wystarczajacym nastep-
stwem tych aktow jest lektura tekstu. Przyktadowo tytuly ekspresywne
bardzo czgsto realizuja zatozenia retoryki utwierdzajacej; dzieje si¢ to przez
takie operowanie polisemia, by powstaly tytut odwotywat si¢ do wiedzy po-
wszechnej, zbiorowej §wiadomosci (doswiadczen) danego narodu czy kre-
gu kulturowego na zasadzie uaktywnienia dobrze znanych skojarzen, np.
Brzydkie stowo na K (Polit) — dodajmy, ze chodzi oczywiscie o kredyt, mo-
dyfikowania przystow, np. Gdyby kozka nie latata (Polit), Mysz urodzita
gore (Polit), Dwoch sie bije, nikt nie korzysta (Polit), Zy¢ jak poset z postem
(Przek), obiegowych powiedzen, okreslen, mysli innych (niekiedy zna-
nych) ludzi, np. Kolos na weglowych nogach (Polit), Grupa trzymajqca try-
bunat (Polit), Grupa trzymajqca gazy (Przek) — chodzi o niepisany kartel
stworzony przez kraje liczace si¢ w eksporcie gazu — slogandw, np. Jordan
krzepi (Przek), hasel reklamowych, np. Prawie jak Jezus (Przek), tytutow
filmoéw, np. Wszyscy ludzie Obamy (Polit) — por. Wszyscy ludzie prezydenta;
Rozmowy przy kupowaniu gazu (Polit.) — por. Rozmowy przy wycinaniu
lasu, fragmentow piosenek, np. Szumi dokota gaz (Polit) — por. Szumi
dokota las, tytutow dziet literackich, np. Tanczqcy z politykami (Polit), Wilk
eksportowy (Polit), przywotywania ich autentycznych tytutow, np. Sitaczka

14 We wszystkich przyktadach zostata zachowana oryginalna pisownia i interpunkcja.
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(Polit), W poszukiwaniu straconego czasu (Przek) itd. Podobne modyfika-
cje dostrzezemy w tytutach dyrektywnych. Zauwazmy, ze powyzsze przy-
ktady rozumiemy (dekodujemy) na ogoét bez dodatkowych wyjasnien. Ich
interpretacja odbywa si¢ przez odwolania do zwykle znanych obszaréw na-
szej wiedzy. Tytuly zawierajace odwolania stajq si¢ w ten sposob swoisty-
mi tacznikami kolektywnego myslenia spolecznosci postugujacej sig
wspolnym kodem j¢zykowym. Jest w nich odzwierciedlony jezykowy ob-
raz $wiata, ktory transmituja media masowe, tworzac tym samym dyskurs.

Nalezy zwroci¢ uwagg, iz zrozumienie skojarzenia ukrytego w tytule nie
daje wystarczajacej odpowiedzi na pytanie, o czym bedzie tekst; w niekto-
rych przyktadach w ogdle tego nie wiemy. Niekiedy kod jest niejasny — ta-
kie komunikaty mozna podejrzewaé o nacechowanie estetyczne; niektore
reguly taczenia znakoéw jezyka bywaja wowczas celowo naruszane, a w re-
zultacie powstaje Wyp0W1edz nlejednokrotnle sktadniowo mniejsza niz
zdanie proste'’, niejasna, wymagajaca glebszej interpretaciji lub odwotania
si¢ do dalszych czesei tekstu (lidu i korpusu). Tytut Kobietonomia po pol-
sku (Przek) pretenduje do miana komunikatu estetycznego, poniewaz zasto-
sowany neologizm wraz z konstrukcja réwnowaznikowa tworza niejasna
strukture znaczeniowa — implikature, ktorej wyjasnienie umozliwia lektura
dalszych czesci tekstu. Dopiero z lidu i1 korpusu dowiadujemy si¢ o znacze-
niu tytutu, w ktérym kobietonomia okresla konkurencyjne zachowania ko-
biet na polskim rynku pracy. Takie wypowiedzi o r6znej budowie wyste-
puja nierzadko w korpusach i wymagaja odczytania opartego zar6wno na
odniesieniach do roznych czesci tego samego tekstu dziennikarskiego (ro-
zumienie globalne), jak i do innych tekstow (kultury) oraz naszej wiedzy
ogolnej (rozumienie szczegotowe).

Wydaje sig, ze nacechowanie estetyczne kryje si¢ rowniez w wielo-
znacznos$ci. Tu podamy jeden z przykladéw potwierdzajacy zjawisko dyfu-
zji semantycznej wyrazen metaforycznych badz parasemii (Kiklewicz
20006), coraz powszechniejsze w tekstach prasowych. Tytut w formie epite-
tu Bombowa kobieta (Przek) jest tylko pozornie jednoznaczny, gdy przy-
woluje obraz atrakcyjnej kobiety. Jednak wystarczy przeczyta¢ lid:

Cho¢ Zachod jest w szoku, organizatorzy wyborow miss min przeciwpie-
chotnych przekonujq — kazdy ma prawo do piekna, by przydawce bombowa
przypisa¢ kolejne (ztozone) znaczenie — ‘odnoszacy si¢ do kobiety okale-
czonej przez ming’. Parasemia jest §rodkiem znanym retoryce pod nazwa
ekwiwokacji i jest rezultatem integracji znaczen (Kiklewicz 2006).

6.2. Intencjonalnos¢ w gatunkach dziennikarskich

Mechamzmy sprawdzajace si¢ w tytulach stosowane sg gatunkach publi-
cystycznych'®, w ktorych uwydatniaja si¢ przewaznie dwa intencjonalne

IS W terminologii W. Pisarka jest to zawiadomienie, por. W. Pisarek: Nowa retoryka dziennikarska,
Krakow 2002, s. 25 [przyp. red.].

16 W lingwistycznym opisie gatunkéw dziennikarskich postuzymy si¢ wylacznie przyktadami gatun-
kow publicystycznych.
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zachowania komunikacyjne — prowokacja i perswazja. Przez prowokacje
bedziemy rozumieli odmiang retoryki, ktora za cel stawia sobie prezentacje
jakiego$ problemu za pomoca krytyki, ironii czy aluzji, tak aby powstata
wypowiedz o wyraznym nacechowaniu emocjonalnym. W ponizszym ko-
mentarzu wystgpuja asercje ekspresywne, nadajace stylowi ironiczny wy-
dzwigk, co ma sprowokowa¢ odbiorce do zajgcia okreslonego stanowiska
wzgledem tresci komentarza:
Przemystaw Gosiewski z PiS sie zastanawia, czy nie pozwa¢ Janusza Palikota
z PO, ktory od Gosiewskiego zqda miliarda ztotych, jaki budzet mial ugrac na
ustawie hazardowej. A nie ugrat, bo rzecz calq za rzqdow PiS podobno zablo-
kowat Gosiewski wlasnie. Gosiewski tych pieniedzy nie ma i w ogole si¢ nie
poczuwa. Wyliczenia Palikota sq doktadnie tak samo od czapki jak rachunki
wystawione przez PiS za ustawe hazardowq Platformie. W powietrzu latajq
miliony, ktorych nikt nigdy nie widzial i nie jest pewne, czy kiedykolwiek zoba-
czy. Tak to jest, gdy rachunki polityczne mylq si¢ z rachunkiem jako takim
(NTO).

Autor postuzyt si¢ leksyka potoczng w celu wzmocnienia ironii; porow-
nanie tak samo od czapki jak deprecjonuje rzetelno$¢ pracy politykow. Po-
dobnie dziala parasemia uzyskana przez dodanie przeno$nego, negatywne-
go znaczenia do rzeczownika rachunki (polityczne), ktory odczytujemy
jako ‘porachunki’, rozpraw1an1e si¢’ czy ‘odwet’, co w zestawieniu z pod-
stawowym znaczeniem slowa rachunek (rachunklem jako takim), czyli
‘obliczanie; spis wydatkdéw, naleznosci’ nasila krytyke, a jednoczesénie sta-
nowi niebanalng puentg. Czytajac tekst, odbiorca powinien si¢ odwota¢ do
wiedzy na temat wydarzen politycznych, powinien dzieli¢ z autorem wspol-
ne rozumienie rzeczyw1stos01 spoteczno-politycznej. Intencja piszacego
jest zatem takze proponowanie procedury interpretacji j¢zykowego obrazu
swiata. Leksyka potoczna oddaje i 1romczny, z reguly negatywny stosunek
do o0s6b, czynnosci, zdarzen, programow itp., bez koniecznosci ujawniania
w tresci wypowiedzi obecnosci nadawcy (Lubas 2002, s. 86).

Strategia prowokacyjna wykorzystuje rowniez potencjat retoryki heury-
stycznej, by poprzez rozwazenie tematu (przypominajace argumentacje),
przekonac nas do stanowiska zajmowanego przez autora. W felietonie Pust-
ka (Polif) Stanistaw Tym wysnuwa nastgpujaca hipotezg:

Nic nie ma. A wtasciwie — jest Nic. I to Nic przyjmuje rozne formy. Materia,
energia, promieniowanie i wszystko w ogole jest szczegolnq formq tego Nic,
[.]

Nastepnie autor sprawdza swoja hipotezg:
A juz kilku postow jest tak wspaniatym przyktadem na poprawnos¢ tej hipote-
zy, gdy si¢ ich oglada i stucha, to jakbys ogladal poczatki Wszechswiata.
Odczytanie aluzji w postaci poroOwnania nie nastrgcza problemow.
Nadawca idzie dalej, podajac nazwiska dwoch ze wspomnianych kilku
postow:

Nic zaczyna przybierac forme i oto slysz¢ wypowiedz posta Cymanskiego...
A moze to Dorn? Tak, Dorn, bo Cymanski bardzo rekami macha, |...].
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Autor konsekwentnie krytykuje i oSmiesza postow. W tym samym felie-
tonie powtarza on strategi¢ budowania pewnego ogolnego prawidla i jego
ilustrowania:

Drzieci zastugujq na to, by wychowywac¢ je na najlepszych wzorach. One na
przyktad bardzo duzo mowiq, a gdy sq w grupie i mowiq wszystkie naraz, to
kazde styszy tylko siebie. Z pomocq pedagogow si¢ z tego wyrasta, choé¢ nie
zawsze.

Stwierdzenie zostaje dodatkowo opatrzone zdaniem wyjasniajacym kon-
sekwencje nieodpowiedniego wychowania dzieci:

Drzieci, ktore nie nauczq sie stuchaé innych, zostajq parlamentarzystami za-
praszanymi do dyskusji telewizyjnych.

Dalej Tym podaje juz konkretny przyktad:

1 oto mamy czworke dzieci, kazde z innym logo na sliniaczku, ktore mowiq
rownoczesnie: ,,ja panu nie przerywatem”.

Wymownie brzmi porownanie posta do (jak si¢ domyslamy — niewycho-
wanego) dziecka, z logiem partii na §liniaczku. Ostatecznie Tym dochodzi
do wniosku, ktory jest jednoczesnie glosem sprzeciwu wobec jakosci dzi-
siejszych debat politycznych:

Nikt juz nie ma ochoty tego stucha¢ ani ogladac, bo to sq takie czarne dziury —
obiekty, z ktorych nie jest w stanie wyjs¢ zadna informacja. Nedza i strach
1l RP.

Strategia prowokacyjna przybiera niekiedy formg protestu. W takiej sy-
tuacji autor dobiera wyraziste emocjonalnie stownictwo, np.:

Tylko w Polsce wciqz pokutuje socjalistyczna zasada wysuwania roszczen.
Statystyczna Polka zyje srednio prawie 80 lat. Nauczycielka, ktora zqda pra-
wa do pomostowki, Zqda wiec prawa do Zycia 30 lat na koszt panstwa. Trzeba

by¢ mocno z rachunkami na bakier, zeby uznawac to za akt sprawiedliwosci
spotecznej (Przek).

Powyzszy tekst zbliza nas do drugiej strategii komunikacyjnej — propa-
gandy Zwyklo si¢ uwazac, ze propaganda jest odmiana perswazji publlcz-
nej'’, ktora stuzy nak%amamu ,.Jak najwigkszej liczby 0sob do przyjecia po-
staw aprobujqcych dana ideologig czy doktryng” (STM, s. 164). Jeszcze na
poczatku XX wieku propaganda traktowana byla jako narz¢dzie manipula-
cji. Dopiero doktadne badania wykazaty, Ze ma ona takze neutralne skoja-
rzenia i skupia si¢ wowczas na komunikowaniu przez nadawce jakiego$
punktu widzenia w taki sposob, by masowy odbiorca przyjat ten punkt wi-
dzenia jako swoj (por. Aronson, Pratkins 2003, s. 17). Podobnie sadzi Ma-
rek Tokarz (Tokarz 2006, s. 213), traktujac propagandq (perswaZJQ) »jako
proces, w ktorym nadawca stopniowo wplywa na mysli 1 zachowania od-
biorcy”. Strategia propagandowa przypomina wigc ,,wktadanie do ust czy-
telnika” mysli (stanowisk) dziennikarza, od ktoérego oczekuje sig, ze jego
przekonania begda zgodne z etyka dziennikarska, natomiast zamierzone za-

17 Terminy perswazja oraz propaganda bedziemy uwaza¢ za synonimy. Jak pokazuje 1. Kamifiska-
-Szmaj (Kaminska-Szmaj 2004, s. 14-21), znaczenie obu terminéw odnosi si¢ ostatecznie do
dziatan majacych na celu przekonanie kogos do wlasnych racji czy naktonienie go, by w co$ uwierzyt.
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chowanie (ch¢¢ przekonania) nie tamie obowiazujacego prawa prasowego.
Wypowiedzi propagandowe maja przewaznie forme¢ porad oraz polemik.
Porada nazwiemy taki komunikat, w ktérym dziennikarz wysuwa propozy-
cj¢ rozwigzania opisywanego problemu, np.:

Czas najwyzszy, by obywatele przestali finansowaé partyjne gabinety
i telewizyjne spoty. Tylko do konca kadencji zaoszczedzimy w ten sposob
ponad 300 milionow ztotych (Przek).

Komunikat podajacy konkretna propozycje (porade) daje si¢ roztozy¢ na
pewne elementarne jednostki aktu perswazyjnego. A. Awdiejew (Awdiejew
2004, s. 72) definiuje je jako ,,dos$¢ specyficzny zbior systemowych $rod-
koéw jezykowych, ktore mozna opisa¢ na poziomie gramatyki jako meta-
operatory perswazyjne”. Rodzaj operatora zalezy od funkcji pragmatycznej
(aktu illokucyjnego), ktora ma petnic tekst. Podany przyktad zaliczymy do
asercji, w ktorej operatorem jest wyrazenie Czas najwyzszy. Za jego po-
moca nadawca odwotuje si¢ do pewnos$ci swoich przekonan. W tym wy-
padku mamy dodatkowo mozliwos$¢ weryfikacji sity illokucyjnej operatora;
wystarczy zrekonstruowaé niezwerbalizowana cz¢s$¢ tekstu, ktory mogltby
poprzedzad operator przydawkowy, np. Jestem (tj. nadawca) [szczerze]
przekonany, ze juz [Czas najwyzszy|. Przekonanie nadawcy zasadza si¢ na
prostej argumentacji: jesli A (obywatele przestana finansowac partyjne ga-
binety), to B (zaoszczedzimy...). Propaganda zawiera si¢ nierzadko w bar-
dziej skomplikowanych strukturach, wymagajacych dopowiedzenia opera-
tora, ktory pozwala wykry¢ metodg argumentacji dziennikarza, np.:

Jednak najwazniejsze, co moze zrobic rzqd, to wykorzystac¢ obecnq lekcje dla
skutecznego przekonania Polakow, ze zlotego lepiej szybko wymieni¢ na euro
(Polit).

W zasadzie frazy Jednak najwazniejsze, [...] to [spelni¢ warunek A] oraz
lepiej szybko [spetni¢ warunek B] wystarcza do udowodnienia asercji, lecz
gdy poprzedzimy je zdaniem, np. Nie mam watpliwosci, ze..., odkryjemy
implikaturg ukryta w tej wypowiedzi przez dziennikarza. Tokarz (Tokarz
2006, s. 206) proponuje znacznie prostsza metode ukazania jawnosci ko-
munikatu perswazyjnego. Przyktadowo, znaczenie perswazyjne (oznaczmy
je przez Z) lub lepiej — planowany efekt perlokucyjny zdania (oznaczymy je
przez X) zlotego lepiej szybko wymieni¢ na euro jest nastgpujacy: Z(X) =
adresat szybko wymienia zlotoéwki na euro.

Ponizsza wypowiedz ukazuje potaczenie propagandy z prowokacja — do-
dajmy, ze zdarza si¢ to catkiem czgsto.

Mozna mieé watpliwosci co do niektorych metod stosowanych w tej wojnie
przez Izrael, ale z Hamasem i Hezbollahem da sie rozmawiaé wylqcznie z po-
zycji sily (Przek).

Operator w postaci leksemu wytacznie zaweza interpretacje znaczenia
wypowiedzi, narzucajac odbiorcy konieczno$¢ uznania jej za stuszna
i prawdziwa. Struktura tego aktu perswazyjnego zawiera argumentacjg
z implikatura, ktora odbiorca powinien odkry¢. W zdaniu z Hamasem i He-
zbollahem da si¢ rozmawia¢ wyltacznie z pozycji sity autor ukryt
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przestankg, ktorej tres¢ moglaby by¢ nastepujaca: Hamas i Hezbollah sa or-
ganizacjami terrorystycznymi, zatem w konsekwencji terrorysci zastuguja,
by rozmawia¢ z nimi wylacznie z pozycji sity.

Jesli chodzi o polemiki, to ich celem jest zaprezentowanie krytyki czyje-
go$ pogladu, postgpowania itp., aby przekonac¢ nas do tego, ze osoba kryty-
kowana nie ma racji. Podajmy typowy przyktad:

A Piotr Gabriel w ,,Rzeczypospolitej” pyta, gdzie sq cuda Tuska i wyraza ty-
powe dla przeciwnikow Platformy, a sympatykow PiS pretensje: gdzie jest po-
datek liniowy, okregi jednomandatowe, [...]. Hipokryzja polega tu na tym, ze
autor wymienia kwestie, na ktore PiS (i prezydent) albo stanowczo sie nie zga-
dza, albo nie kiwnelto w ich sprawie palcem, kiedy samo rzqdzilo, a i teraz zro-
bi wszystko, aby takie zmiany uniemozliwi¢ (Polit.).

Warto omoéwic jeszcze jeden gatunek oparty na retoryce heurystycznej —
artykut publicystyczny'®. W artykule Na logo (Polif) autor umiescit w lidzie
zapowiedz: PiS ma wkrotce oglosi¢ nowy program (ktory przygotowat
J. Kaczynski w rezydencji rzadowej w Klarysewie — J.P.) oraz pytanie: Ale
czy dzisiaj partyjne programy majq jeszcze znaczenie? W korpusie dzienni-
karz buduje szereg przestanek w formie asercji, ktérych prawdziwosci nie
bedziemy sprawdzac:

PiS moze powtarzac jak mantre, ze broni interesow ludzi ubozszych, ze jest za

Polskq solidarng, chociaz nie daje zadnych namacalnych dowodow, ze tak
rzeczywiscie jest.

W istocie nie ma [...] sensu wczytywanie sie w programy i enuncjacje partyjne
[...]. one sq dalece umowne, kierunkowe, tadne i niezbyt obowiqzujqce. Par-
tia, nawet jesli ma sposobnos¢ realizacji swoich programow, czesto od nich
odstepuje. Argumentuje, Ze to rzeczywistos¢ uniemozliwia ich realizacje.

W zabiegach o wyborce przebija si¢ [...] prosty przekaz, ktory ma przykryé
sobq wszystkie inne, dodac im ten specjalny znak, stempel, takie swoiste logo
ideologiczne.

Ostatnia z zacytowanych przestanek uzasadnia tytul artykutu. To przy-
ktad, jak czesci sktadowe tekstu dziennikarskiego uzupetniaja sig, tworzac
spojna strukture¢ znaczeniowa (semantyczno-pragmatyczna) o ustalonej
przez nadawce intencji komunikacyjnej. Jesli syntagme Na logo uzupetic
czasownikiem zlowi¢, otrzyma si¢ (neosematyczny) zwrot, powstaty przez
wymiang rzeczownika w laczliwej frazie ztowi¢ na przynete. Wprawdzie
nadawca narusza normg frazeologiczna polszczyzny — na logo wymaga
kontekstowego uzupetnienia o wspomniany czasownik, a w konsekwencji
powstaje nowy zwrot, ale jest to operacja celowa, stuzaca wzbogaceniu
1 uatrakcyjnieniu stylu. Précz tego neosemantyzacja dodaje do rzeczownika
logo kolejne znaczenie; logo jest zatem ‘znakiem (partii)’ 1 ‘(ideologiczna,
programowa) przyneta’. Dochodzi do zintegrowania dwoch znaczen w jed-
nym leksemie, co jest zjawiskiem jednocze$nie semantycznym i pragma-
tycznym, poniewaz wymaga od nas rozpoznania zabiegu zastosowanego
przez autora. Ten i wiele innych przyktadow udowadnia, ze w strukturze

18 Bezdyskusyjne jest tu podporzadkowanie kompozycji zasadzie logicznego wnioskowania, pro-
wadzacego do sformutowania lub udowodnienia pewnej tezy (tez). Teza ta zostaje wyrazona
w poczatkowej partii artykutu albo stanowi jego zwienczenie” (Bauer 2002, s. 160).
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tekstu dziennikarskiego pojawiaja si¢ formacje mniejsze niz zdanie proste,
ktore w kontekscie calego tekstu odkrywaja zaplanowane znaczenie. Podaj-
my jeszcze dwie przestanki z omawianego artykutu:

Podobnie w przypadku Jarostawa Kaczynskiego: niewazny jest program kla-

rysewski, ale to, na ile on sam zmienil swoje postrzeganie spraw panstwa
(najpewniej nie zmienit).

Okazuje sie, ze lepiej glosowac raczej na metody, na osoby, niz programy.
Argumentacja zmierza wreszcie do tezy konczacej tekst artykutu:

Porazka PiS nie thwila i nie thwi w deklaracjach, ale przede wszystkim w me-
todach tej partii. A nic nie wskazuje na to, zZe te sie zmienity.

Nadawca starat si¢ przekonac¢ czytelnika, dlaczego reforma programowa
PiS-u nie wptynie na sposodb postepowania tej partii w §wiecie polityki.
Tekst jest réwniez proba udzielenia odpowiedzi na pytanie (postawione
w lidzie) o zasadnos$¢ programow partyjnych.

6.3. Jezyk figuratywny w tekstach prasowych jako kod intencjonalny

Wiele przyktadéw komunikatéw nacechowanych estetycznie znajdzie-
my w jezyku figuratywnym, ktéry zmusza nas do odkrywania przenoszo-
nych znaczen za pomoca nawiazan do wiedzy niejako utrwalonej w jezyku
Do podstawowych $rodkéw metaforyzujacych rzeczywistos¢ mozna zali-
czy¢ epitety, na ogdt urabiane okazjonalnie, aby w sposob niekonwencjo-
nalny zaakcentowac¢ stosunek autora do jakiego$ wydarzenia badz ceche
tego wydarzenia i przez to zwigkszy¢ szansg na zainteresowanie czytelnika
przekazywanq trescia. Autor zdania Reforma zdrowia takze czeka na efek-
towne $cigcie przez prezydenta ktory juz ostrzy narzedzia (Polif) uznat, ze
zwigkszy plastycznosc swojej wypowiedzi, gdy stowo weto zastapi epite-
tem efektowne $cigcie. Z podobnych przyczyn polityke USA skierowana na
wykorzystywanie odnawialnych zrodel energii nazwano zielong ekonomia
(Polit), natomiast panstwa przodujace w rozwoju energii jadrowej — atomo-
wym klubem (Polit). Wymienione epitety wymagaja integracji wiedzy j¢-
zykowej i pozajezykowej. Ronald Langacker (np. 2001, s. 42) postuluje na-
wet, ze te dwa typy wiedzy sa nierozdzielne, tak jak nierozdzielne sa
semantyka i pragmatyka. Intencja autora takich i innych tworéw mogtaby
przyjaé posta¢ nastepujacej eksplikacji: chce, bys patrzyt na to w ten spo-
sob, bys$ rozumiat to w ten sposob. Jezyk figuratywny ujawnia, jak piszacy
mys$li o rzeczywistosci pozajezykowej, jak postrzega $wiat i informuje
o tym innych. Zgadza si¢ to poniekad z zatozeniami gramatyki kognitywnej
Langackera, w ktorej m.in. ,,jgzyk jest integralnym aspektem poznania”,
»gramatyka jest zredukowana do strukturalizacji i symbolizacji znaczenia”,
a ,,«reguly» jezykowe sa wlasciwie schematyzacjami rzeczywistych wyra-
zen” (Kalisz 2001, s. 126). Biorac to pod uwage, nalezy uzna¢, ze przekra-
czanie normy jezykowej jest celowym zachowaniem komunikacyjnym.
Przyktadowo w zdaniu Taniejaca ropa data oddech liniom lotniczym (Polit)
utworzono nowy zwrot (co$) daje (czemus$) oddech. Wymiana rodzaju wy-
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maganych rzeczownikoéw z zywotnych, nazywajacych ludzi, na niezywotne
wywolata stylistyczny efekt uosobienia.

7. Podsumowanie

W niniejszym artykule prébowalem wykazaé, ze w tekstach prasowych
istnieja struktury znaczeniowe o wyraznie intencjonalnym charakterze. Wy-
krycie znaczenia, takze tego celowego, zaktada nierozdzielno$¢ mechani-
zmow sktadniowych od warstwy leksykalnej 1 stylistycznej, ktore dopiero
jako gotowy tekst, umieszczony w ramach odpowiedniego gatunku dzienni-
karskiego, tworza uchwytne komunikaty — postugujemy si¢ liczba mnoga,
bowiem intencji zawartych w komunikatach, nierzadko mniejszych niz zda-
nie proste, moze by¢ w jednym tekscie kilka.

7 powyzszej analizy wynika m.in., ze:

1) intencjonalne formy moga mie¢ rdzne formacje leksykalno-
-syntaktyczne osadzone w ramach odpowiedniego stylu retorycznego;

2) komunikaty intencjonalne moga wymaga¢ zdolnosci odczytywania in-
formacji podawanych nie wprost — zdolnosci eksplikacji znaczenia;
tego rodzaju komunikaty zwykle zawieraja implikatury, ktorych odczy-
tanie staje si¢ mozliwe dzigki wykryciu:

a) znaczenia przenoszonego przez jezyk figuratywny i rozmaite $rod-
ki stylistyczne wystgpuja tu rowniez wypadki wykorzystywania
mozliwosci zasobu leksykalnego jezyka do tworzenia leksemow
i potaczen leksemow, by przekazywaty wigcej niz jedno znaczenie
(np. w jednym leksemie moga by¢ zintegrowane dwa znaczenia),

b) powiazan wewnatrz- i migdzytekstowych — te ostatnie dziataja po-
przez nawigzania do wiedzy wspolnej nadawcy i odbiorcy;

3) wszystkie gatunki dziennikarskie sa strategiami o konkretnych celach
komunikacyjnych;

4) tekst nie stoi w opozycji do gatunku dziennikarskiego — jest on raczej
praktyczna realizacja intencji dziennikarza, ktory buduje spdjna kom-
pozycje (znaczeniowa);

5) w gatunkach publicystycznych dadza si¢ rozpozna¢ dwa podstawowe
zachowania komunikacyjne nadawcoéw — prowokacja i perswazja, kto-
re — jak probowano dowie$¢ — maja nieco odmienne cele pragmatycz-
ne, niemniej obie strategie moga si¢ z soba taczyc¢.

Wypada odnotowac, ze nie udato si¢ wyczerpa¢ podjgtego tematu. Przy-
wotanie wszystkich prac i zawartych w nich podejs¢ do zjawiska intencjo-
nalno$ci zdecydowanie przekracza objgtos¢ jednego artykutu. Z tej przy-
czyny autor pominat prace z zakresu filozofii jezyka, zrezygnowat
z omowienia mozliwych do zastosowania w tym obszarze metod j¢zyko-
znawstwa kognitywnego, ograniczajac si¢ zaledwie do zasygnalizowania
uzytecznos$ci gramatyki kognitywnej Langackera.
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W sprawie intencjonalnosci pozostaje jeszcze wiele do zrobienia. Intere-
sujacym wydaje si¢ m.in. ukazanie zaleznos$ci migdzy strategiami nadaw-
cow realizowanymi w tek$cie a dyskursem i jezykowym obrazem $wiata.
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TEKSTOWA REKONSTRUKCJA OPOZYCJI
»LIBERALNY” —, KONSERWATYWNY”
W PRASIE POLSKIEJ I AMERYKANSKIEJ

(na przykladzie wiadomosci dotyczacych problemu
sekularyzacji szkol)

elem niniejszego artykutu jest przedstawienie funkcji interpretacyjne;j

(opiniodawczej czy funkcji komentowania i wyjasniania wydarzen)'
mediow na przyktadzie tekstow prasowych z 4 listopada 2009 r., opubliko-
wanych w liberalnych dziennikach Gazeta Wyborcza (GW)* i The New York
Times (NYT), oraz w konserwatywnych Rzeczpospolita (Rz) i The Washing-
ton Times (WT)’. Artykuly spaja wspolna tematyka, tj. orzeczenie Europej-
skiego Trybunatu Praw Czlowieka w Strasburgu w sprawie wniosku Finki
S.L. Albertin o zdjecie krzyzy w szkole pod Padwa, gdzie uczyli si¢ jej sy-
nowie. Trybunat rozstrzygnatl na rzecz powodki, co wywotato w mediach
ideologicznie spolaryzowanga dyskusjg. Podziat na zwolennikéw i przeciw-
nikdw orzeczenia pozwala zatozy¢, ze wiadomosci je komentujace beda
przedstawione odmiennie, w zaleznosci od profilu gazety. Poréwnanie tek-
stow polskich z amerykanskimi ma wykaza¢, w jakim stopniu prasa amery-
kanska, o odmiennym ukierunkowaniu ideologicznym, jest tendencyjna,
stronnicza przy omawianiu spornych problemow spotecznych. Poniewaz
wiadomo$¢ prasowa powstaje w okreslonym kregu kulturowym®, zbadanie

1 Zob. L.G. Moeller: The Function of the Mass Media: the Demands of the Future, Buenos Aires
1972.

2 Okreslenie GI jako liberalnej moze si¢ wyda¢ dyskusyijne, aczkolwiek wynika ono z braku w pol-
skiej prasie dziennika reprezentujacego poglady wyraznie liberalne. Wyjatkiem moze by¢ lewicowy
dziennik Trybuna, jednakze — zamykajac si¢ w 11 stronach — nie odpowiada on innym gazetom, np. Rz
czy GW, ze wzgledu na format. Zreszta analiza ukaze, iz GI¥ tematycznie w cato$ci wpisuje si¢ w profil
liberalny.

3 Nalezy w tym miejscu uscisli¢, iz podczas gdy Rz wpisuje si¢ w profil narodowo-konserwatywny, WT
jest dziennikiem ultrakonserwatywnym, zatozonym przez Sun Myung Moona i innych przywodcow
Kosciota Zjednoczeniowego (Unification Church), a sam Moon oglosit si¢ Mesjaszem [P. Maass:
Moon At Twilight: Amid scandal, the Unification Church has a strange new mission, New Yorker Maga-
zine 1998, September 14]. Dziennik ten jest czgsto okreslany jako konserwatywna alternatywa dla libe-
ralnego The Washington Post [por. W. Glaberson: The Media Business; Conservative Daily Tries to
Expand National Niche, The New York Times 1994, June 27].
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artykutow winno odstoni¢ sposéb postrzegania sekularyzacji przez dwa
spoteczenstwa oraz ukaza¢ rdznice §wiatopogladowe w obydwu kulturach.

Tekstowy obraz swiata

Tekst prasowy sytuuje si¢ w dyskursie rnedlalnym rozumianym tu jako
zdarzenie komunikacyjne majace na celu wymiang informacji migdzy ]ed—
nostkowym badz instytucjonalnym nadawca a odbiorca masowym. Jak pisze
T. van Dijk, posrednia natura zwigzku migdzy dyskursem a spoteczenstwem
przejawia si¢ w spotecznych, politycznych i kulturowych reprodukcjach,
a takie spoteczne reprezentacje umystowe, jak wierzenia, przekonania czy
ideologie stuza uzytkownikom jezyka za sui generis ,,interfejs” taczacy po-
ziom interakcji ledzy indywidualnym nadawca a tekstem ze spotecznymi
makrostrukturami’. Mozna zatozy¢, Ze treéci przekazywane w tekscie praso-
wym stanowia interfejs $wiatopogladowy autora, wplywajacy na reprezenta-
cje umystowe odbiorcy. Mysl ta koreluje z okreslaniem mediow mianem
,,czwarte] wladzy”, bioracej realny udziat w kreowaniu rzeczyw1stos01 itwo-
rzeniu specyﬁcznego typu ,,deklaratywow medialnych™®.

Interakcyjny charakter dyskursu medialnego (tu: prasowego) oprocz
aspektu semantycznego pociaga za soba pragmatyczny aspekt komunikacji,
wigc transfer danych odgrywa w dyskursie rol¢ wtorna, a dominantg jest
jego celowos¢ oraz illokucyjny charakter. Z drugiej strony, skoro dany tekst
osadzony jest we wspolnej autorowi i odbiorcy perspektywie swiadomoscio-
wej, jego interpretacja uwalnia zakodowany W nim obraz $§wiata, wycmek
rzeczywistosci widziany oczami nadawcy, a odtworzony przez odblorcq

Zbadaniu réznych wizji §wiata, deklaratywoéw medialnych tworzonych
przez dz1enn1karzy ma posluzyc rekonstrukcja tekstowego obrazu
§wiata® ktory opiera sig na ,$rodowiskowo nacechowanych presupozy-

4 O fazach powstawania wiadomosci prasowych, zob. G. Gerbner: Toward a General Model of
Communication, Audio-visual Communication Review 1966, nr 4, s. 171-199.

5 T.A. van Dijk: Discourse and Cognition in Society, [w:] D. Crowley, D. Mitchell (red.):
Communication Theory Today, Oxford 1993, s. 107-126.

6 P.Nowak, R. Tokarski: Medialna wizja §wiata a kreatywno$¢ jezykowa, [w:]J. Bartmifski
(red.): Kreowanie $wiatow w jezyku mediéw, Lublin 2007, s. 10.

7T.Dobrzynska: Tekst, [w:] J. Bartminski (red.): Wspotczesny jezyk polski, Lublin 2001,
s. 301.

8 Tekstowy obraz $wiata jest pojeciem nawiazujacym do jezykowego obrazu $wiata, aczkolwiek nie sa
one tozsame. Zasadnicza réznica polega na tym, ze rekonstrukcja jezykowego obrazu $wiata stuzy od-
kryciu zwigzkéw migdzy jezykiem i procesami poznawczymi, jak np. kategoryzacja, poprzez analizg
zakodowanych w danym jezyku norm, wiedzy, warto$ci czy sposobow wartosciowania [por. J. Anu-
siewicz: Problematyka jezykowego obrazu §wiata w pogladach niektorych jezykoznawcow i filozo-
fow niemieckich XX wieku, [w:] J. Bartminski (red.): Jezykowy obraz $wiata, Lublin: 1990/2004,
s. 261 i n.], natomiast celem rekonstrukcji tekstowego obrazu §wiata jest poznanie wiedzy i wartosci
wspolnych dla danej grupy spolecznej w obrgbie jednego jezyka, tzn. danej sfery komunikacyjnej [por.
A.Kiklewicz: Zrozumie¢ jezyk. Szkice z filozofii jezyka, semantyki, lingwistyki komunikacyjne;j,
Lask 2007, s. 302]. Mozna zatem przyjac, iz tekstowy obraz $wiata jest realizacja jezykowego obrazu
$wiata, wigc jest on ,,zbiorem prawidtowos$ci wyniklych z preferowania w danym tekscie lub zespole
tekstow okreslonych konstrukeji fleksyjnych, stowotworczych, sktadniowych, a przede wszystkim —
okreslonego stownictwa” [W. K ajto ch: Jezykowe obrazy $wiata i czlowieka w prasie mtodziezowej
i alternatywnej, Krakoéw 2008, t. 1, s. 14].
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cjach oraz konotacjach wyrazen jezykowych (nie tylko ich znaczen, ale ta-
kze ich form). Presupozycje/konotacje wynikaja z regularnych — w obrebie
danej subkultury lub danego gatunku — syntagmatycznych potaczen zna-
kow jezykowych, czyh tzw. kolokacji tekstowych™.

W medialnym opisie zdarzen zastosowanie tychze kolokacji moze stu-
zy¢ albo poparciu przez nadawce danego status quo, np. z ideologicznego
czy aksjologicznego punktu widzenia, albo zaprzeczenlu mu. Innym1 sto-
wy, jezyk oferuje nadawcy rézne $rodki (standardowe i innowacyjne uzycie
jezyka) umozliwiajace mu 1nterpretaqq lingwistyczna wydarzenia, a wybor
przez niego danej perspektywy w opisie rzeczyw1$t0501 stanowi ,,podstawo-
wy mechanizm kreowania tekstowego”10 Zaktada sie, iz zrekonstruowanie
tego mechanizmu w drodze analizy kolokacji tekstowych, ich konotacji
i funkcji, jakie pelnia w odniesieniu do odblorcy, umozhw1 odtworzenie
perspektywy medialnego opisu danego zdarzenia''. Na potrzeby rekon-
strukcji zostana poddane analizie dwie ,,Swiatopogladowe” perspekty-
wy/kategorie: liberalna i konserwatywna.

Aby odtworzy¢ kolokacje tekstowe warto si¢ przyjrze¢ takim strategicz-
nym elementom tekstu prasowego, jak tytut, lid, poczatek i koniec tekstu,
gdyz to na nich czytelnik skupia najwigcej uwagi i one sa decydujace
w ostatecznym odbiorze senséw °. Mozna wigc zalozy¢, ze makro-
struktura tekstu stanowi podstawowa ptaszczyzng, w ktorej zawiera
si¢ jego tres¢; ale wazne sa tez roznorodne srodki jezykowo-stylistyczne
funkcjonujace w catym tekscie, gdyz nie tylko sktadaja si¢ na jego spdjny
obraz, korespondujacy z elementami makrostruktury, lecz maja takze zna-
czenie pragmatyczne. Wynika to z tego, ze majac czg¢sto charakter perswa-
zyjny czy manipulacyjny, pociagaja za soba okreslong interpretacje faktow,
a w wypadku dysonansu mig¢dzy tekstowymi tresciami a wiedza odbiorcy —
nawet reinterpretacj¢ wiedzy. Rozwazmy, na poczatek, dwa artykuty z pol-
skiej prasy.

9 A.Kiklewicz: Jezyk. Komunikacja. Wiedza, Mifisk 2006, s. 337 i n.
10 P Nowak, R. Tokarski: op.cit, s. 30.

I1'W tym miejscu chciatbym wyraznie zaznaczy¢, iz mam $wiadomosé tego, ze do badan nad teksto-
wym obrazem rzeczywisto$ci prasoznawcy wykorzystuja metod¢ analizy zawartos$ci, tj. zespot
,roznych technik systematycznego badania strumieni lub zbioréw przekazow, polegajacego na mozli-
wie obiektywnym [...] wyrdznianiu i identyfikowaniu ich mozliwie jednoznacznie skonkretyzowanych,
formalnych lub treSciowych, elementow oraz na mozliwie precyzyjnym (w praktyce zwykle: ilo$cio-
wym) szacowaniu rozkladu wystepowania tych elementow i na glownie porownawczym wnioskowaniu,
a zmierzajacego przez poznanie zawartosci przekazow do poznania innych elementow i uwarunkowan
procesu komunikacyjnego” [W. Pisar e k: Analiza zawarto$ci prasy, Krakow 1983, s. 45]. Jednakze ni-
niejsza analiza ma charakter stricte lingwistyczny i — jak juz zaznaczono we wstgpie — zmierza do
przedstawienia funkcji interpretacyjnej konkretnych tekstow, jak to np. czynia D. Kepa-Figura i P. No-
wak [D. K¢pa-Figura, P. Nowak: Jgzykowy obraz $wiata a medialny obraz $wiata, Zeszyty Pra-
soznawcze 2006, nr 1-2, s. 51-62], co moze si¢ nastgpnie sta¢ podstawa zastosowania analizy zawarto-
$ci do szerszego korpusu tekstow z dziennikow bedacych tu przedmiotem zainteresowania.

12° A, Duszak: Egzocentryzm dyskursu a struktura jezyka, [w:] F. Grucza (red.): Bilingwilizm, bi-

kulturyzm — implikacje glottodydaktyczne. Materiaty z XII Sympozjum Instytutu Lingwistyki Stosowa-
nej UW, Zaboroéw 18-20 wrzesnia 1986, Warszawa 1989, s. 191.
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W szkolach krzyzy wiesza¢ nie nalezy [tytul]

Krzyze w klasach moga by¢ pogwalceniem wolno$ci sumienia — orzekt
wczoraj Europejski Trybunat Praw Czlowieka w Strasburgu. Uznat, ze krzyz
wiszacy we wloskiej szkole to nie ponadreligijny symbol kultury, ale znak
Kosciota. [lid]

TOMASZ BIELECKI, Bruksela [podpis]

Wyrok wywotal polityczne trzgsienie ziemi we Wtoszech. Krzyze sa tam wie-
szane w niemal wszystkich szkotach publicznych i w sadach. Dla wielu
Wiochéw krzyz to symbol walki o zachowanie wloskiej i europejskiej tozsa-
mosci kraju. Rzadzaca centroprawica straszy Wilochow fala muzutmanskiej
imigracji, a Kosciot przestrzega przed ,,$wieckim poganstwem”.

Rzecznik Watykanu powiedzial, Ze jest wyrokiem ,,zaszokowany”.

— Decyzja Strasburga to nie cios w religig, lecz w europejska historig — mowi
katolicki publicysta Vittorio Messori. — Nie mozemy robi¢ takich rzeczy, jesli
Europa ma przetrwac jako cywilizacja. Jestem rozgoryczony, cho¢ wierze, ze
chrzesécijanstwo moze przezyc¢ i bez krzyzy w szkotach.

— Spodziewatam sig takiego wyroku. Niestety, trudno mi uwierzy¢, ze Wiochy
tatwo si¢ mu podporzadkuja — komentuje Finka Soile Lautsi. To ona pozwata
panstwo wloskie do Trybunatu Praw Cztowieka za ztamanie prawa do wycho-
wania dzieci zgodnie ze $wieckim $wiatopogladem oraz za pogwalcenie ich
wolnosci religijne;j.

Na zebraniu komitetu rodzicielskiego w 2002 r. Lautsi zaprotestowata przeciw
krzyzom w szkole pod Padwa, gdzie uczyli si¢ jej dwaj synowie. Dyrekcja od-
moéwita zdjecia krzyzy. Lautsi walczyta przed wloskim trybunatem konstytu-
cyjnym i sadami administracyjnymi, ale te dlugo wykrgcaly si¢ od wydania
jednoznacznego wyroku.

Ministerstwo o§wiaty probowato dowiesé, ze krzyz w szkole to ,,fakt natural-
ny”. Urzednicy przywotywali szczego6lna rolg Kosciota katolickiego w kon-
stytucji — jest tam wymieniony z nazwy jako jedyny zwiazek wyznaniowy.
Jednoczes$nie dowodzili, ze krzyz w szkole to symbol kultury, a nie religii.
Temat stawat si¢ coraz gorgtszy, bo przeciw krzyzom w szkotach i szpitalach
protestowali muzutmanie. Trybunat Konstytucyjny w 2004 r. ostatecznie od-
moéwit zajecia sig skarga Lautsi. Sad najwyzszy rok pdzniej orzekt, ze krzyz to
element historii Wtoch, symbol tolerancji, wolnosci religijnej, warto$ci kon-
stytucyjnych, takze rozdziatu panstwa od kosciota. — Dlatego z definicji krzyz
nie moze tama¢ wolnosci religijnej — przekonywali s¢dziowie. A rzad odgrze-
bat przychylne krzyzom krélewskie edykty z lat 20. oraz traktaty lateranskie
z czaséw Mussoliniego. I w 2007 r. zalecil szkotom publicznym, by nie ule-
galy rodzicom zadajacym zdjecia krzyzy.

— Czy nacisk na nauczanie historii starozytnego Rzymu we wtoskich szkotach
to takze dyskryminacja? Czy mamy wyrzec si¢ rowniez tej czg¢sci naszej to-
zsamosci? — pytat wezoraj znany chadecki polityk Rocco Buttiglione. Prze-
ciwnicy w szkolach przypominaja jednak, ze Kosciot katolicki jako jedyny ma
prawo do nauczania religii w szkotach publicznych.

— W katolickich Wloszech trudno uwierzy¢, ze krzyz to symbol niezwiazany
z Kosciotem. Zwtaszcza mniejszosci religijne moga go odbiera¢ jako zamach
na pluralizm w o$wiacie, ktéry gwarantuje konstytucja — przekonywata Soile
Lautsi. Wczoraj ten argument powtdrzyt Trybunal w Strasburgu.

Wtoski rzad zapowiedzial odwotanie si¢ od wyroku, bo nie godzi si¢ na ,,na-
rzucenie Wtochom francuskiego modelu rozdziatu panstwa od Kosciota”. We
francuskich instytucjach publicznych nie ma miejsca na symbole wyzna-
niowe.



TEKSTOWA REKONSTRUKCJA OPOZYCJI... 149

Wyrok Trybunatu nie oznacza, ze krzyze znikna z tych wloskich szkot, w kto-
rych nikt im si¢ nie sprzeciwia. Orzeczenie nie ma tez automatycznego zasto-
sowania w innych krajach Rady Europy. Jesli jednak na krzyze poskarza si¢
do Strasburga takze obywatele innych panstw (m.in. Polski), to niemal na
pewno zapadnie identyczny wyrok (G 4.11.2009, s. 2).

Trybunal przeciw krzyzom w klasach [tytul]

Wyrok w Strasburgu § Chrzescijanskie symbole w szkotach godza w demo-
kracje? [podtytut]

PIOTR KOWALCZUK z Rzymu [podpis]

Sprawe¢ do Europejskiego Trybunatu Praw Czlowieka wniosta pochodzaca
z Finlandii Soile Lautsi Albertin. Sadowa batali¢ przeciw krzyzom w zespole
szkot publicznych w Abano Terme koto Padwy, do ktorej uczgszczato jej
dwoje dzieci, rozpoczgta we Wloszech w 2002 r. Pig¢ lat podzniej sprawa do-
tarta do Trybunatu Konstytucyjnego i Rady Stanu, ktére uznaty skarge kobiety
za bezpodstawna. W uzasadnieniu najwyzszych organow wtoskiego wymiaru
sprawiedliwosci podkreslono, ze krzyz jest symbolem wtoskiej kultury 1 histo-
rii, a wigc tozsamosci kraju.

Pluralizm zagrozony? [$rodtytut]

Jednak trybunat w Strasburgu orzekt wczoraj, ze ,,nie sposob nie zauwazy¢
obecnosci krzyzy w klasach, a uczniowie moga interpretowac je jako symbol
religijny i mogliby odnie$¢ wrazenie, ze sa wychowywani w szkole nacecho-
wanej okreslonym religijnym credo”. A to, zdaniem siedmiu sedziow, godzi
w ,,zasady demokratycznego spoleczenstwa okreslone w przyjetej przez Wio-
chy europejskiej konwencji praw czlowieka i zasade pluralizmu uznana przez
whloski Trybunat Konstytucyjny”. Przyznali tez pani Albertin 5 tys. euro od-
szkodowania za ,,straty moralne”.

Orzeczenie dotyczy wyltacznie szkot panstwowych. Reprezentujaca przed
Trybunatem panstwo wloskie s¢dzia Nicola Lettieri juz zapowiedziata odwo-
tanie. Jesli zostanie odrzucone, najdalej za dziewig¢ miesigcy Komitet Mini-
strow Rady Europy podejmie decyzje o konkretnych krokach, jakie bedzie
musiat w sprawie krzyzy w szkotach podjac¢ wloski rzad.

Orzeczenie wywotalo we Wtoszech burzg. Minister oswiaty Mariastelle Gel-
mini o$wiadczyta, ze ,,powieszenie krzyza w klasie nie jest wyznaniem wiary,
lecz jedynie symbolem naszych tradycji”. Minister kultury Sandro Bondi
stwierdzit, ze ,,orzeczenie oddala nas od idei Europy de Gasperiego, Adenau-
era i Schumana”. Nawet byty komunista Pierluigi Bersani, nowo wybrany
szef opozycyjnej lewicowej Partii Demokratycznej, uznal, ze ,krzyz jest pra-
starym symbolem, ktory nie moze nikogo obraza¢, a w orzeczeniu Trybunatu
zdrowy rozsadek padt ofiarg prawa”.

Europa bez tozsamosci [$rodtytut]

Wielu czotowych wloskich politykow uwaza, ze orzeczenie to konsekwencja
bojazliwosci europejskich przywodcow, ktorzy odmoédwili umieszczenia
wzmianki o chrzescijanskich korzeniach Europy w traktacie reformujacym
Unig. Pytany przez Rz o opinig Vittorio Messori, pisarz i jeden z najwybitniej-
szych watykanistow, nie kryl rozczarowania i zaskoczenia. — Europa neguje
swoje chrzescijanskie korzenie. To grzech bardziej wobec historii niz wobec
Kosciota. Ale nie rozdzieram szat, bo krzyz to symbol tak mocny, Ze nie po-
trzebuje sympatii europejskich urzednikoéw i biurokratow — stwierdzit. Waty-
kanski rzecznik ks. Federico Lombardi odmowit komentarza. Triumfuja nato-
miast stowarzyszenia ateistow 1 muzutmandw oraz Partia Komunistyczna.

Z sondazu instytutu Eurispes z 2006 r., gdy wojng z krzyzami we wiloskich
szkotach i szpitalach prowadzil muzulmanin Adel Smith, wynika, ze zyczy
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ich tam sobie 80 proc. Wtochow. Natomiast 92 proc. wloskich rodzicéw chce
w szkotach lekcji religii katolickiej (Rz 4.11.2009, s. A12).

Na poczatku rozwazmy budowg tytutow: W szkolach krzyzy wieszacé nie
nalezy (GW) i Trybunat przeciw krzyzom w klasach (Rz). Sa no$nikami nie-
tozsamych tresci, ktore — chociaz dotycza jednego wydarzenia — na swoj
sposob jego obraz profiluja. Symptomatyczna jest juz sama atrybucja tek-
stow. Artykul w GW jest autorstwa korespondenta z Brukseli, natomiast
tekst w Rz — korespondenta z Rzymu. Fakt ten moze wskazywac na przyje-
cie odmiennych perspektyw w opisywaniu tego samego wydarzenia, jako
ze Bruksela symbolizuje liberalng Uni¢ Europejska, a Rzym kojarzony jest
ze swoja enklawa — Watykanem, siedziba wtadz Kosciota katolickiego.

Istote wydarzenia mozna sformutowaé w nastgpujacy sposob: ,,W odpo-
wiedzi na wniosek obywatelki Wtoch (S.L. Albertin) Trybunat Praw Czto-
wieka orzekt we wtorek, ze obecnos¢ symboli religijnych w szkotach naru-
sza swobodg religijna i edukacyjna obywateli Wtoch”. Jest to informacja
bazowa, natomiast tytuly artykulow, bedace no$nikami sensu globalnego
wiadomosci, stanowia jej profile.

Naglowek z GW informuje wytacznie o skutku wydarzenia: ,,Nie nalezy
wiesza¢ krzyzy”. Z ideologicznego punktu widzenia informacja ta odpo-
wiada pogladom liberalnym. Nie dowiadujemy si¢ jednak, jakiego kraju
orzeczenie dotyczy, nie mowiac juz o tym, ze de facto nie traktuje ono
o wszystkich szkotach, a jedynie o konkretnym przypadku skargi do Trybu-
natu. W konsekwencji nagtowek sugeruje rozszerzenie kontekstu o szkoty
w ogole. Bezosobowe uzycie czasownika modalnego nie nalezy wskazuje
na urzgdowy charakter komunikacji, co wzmacnia obiektywno$¢ informacji
w oczach odbiorcy. Co wiqcej, tytut ma forme zakazu, co oznacza, ze orze-
czenie jest obligatoryjne, wigc wyklucza formy odwotawcze. Naglowek
jest przyktadem zdania intencjonalnego, postulatywnego, ktore konstytuuje
deklaratyw medialny, tzn. wyraza wolitywna postawe autora tek-
stu wzgledem rzeczywistosci pozajezykowe;.

Brak informacji na temat okolicznosci wydania orzeczenia rozszerza
kontekst wydarzenia i w pewnym stopniu przenosi problem sekularyzacji
wloskich szkot na grunt Polski. Efekt ten jest korzystny z perspektywy
zwolennikoéw sekularyzacji, gdyz wprowadza ozywienie do dyskusji na te-
mat zniesienia symboli religijnych z przestrzeni publicznej, ktora jest juz od
kilku lat prowadzona w Polsce i odnawiana przez liberatow oraz ugrupowa-
nia lew1cowe przy roznych okazjach, np. w czasie wyborow parlamentar-
nych". Kontekst rozumiany pragmatycznie opiera si¢ na ,,modelach men-

13 Egzemplifikacja tego efektu moze by¢ ostatnia kampania poprzedzajaca wybory do Parlamentu Eu-
ropejskiego, ktore odbyty si¢ 7.06.2009 r. W tym czasie przewodniczacy SLD Grzegorz Napieralski za-
pewnial, ze po zdobyciu wiladzy jego partia bgdzie dazy¢ do wypowiedzenia konkordatu (GW
09.06.2008, s. 7). Sojusz przygotowat rowniez projekt dotyczacy zniesienia symboli religijnych z urzg-
dow, jednak ostatecznie nie zostat on zatwierdzony przez Zarzad Krajowy partii. Taki bieg rzeczy moze
dowodzi¢ tego, ze poruszanie kwestii $wiatopogladowych w czasie kampanii stuzy partiom politycz-
nym do zaakcentowania ich odrgbnosci w celu pozyskania elektoratu, a in praxi niewiele wnosi do pro-
cesu legislacji.
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talnych w pamieci epizodycznej”'* uczestnikow dyskursu, wige postrzegaja

oni sytuacj¢ komunikacyjng subiektywnie. Fakt ten rowniez dowodzi, iz
sposob sformutowania naglowka przywotuje u czytelnika temat sekularyza-
cji w Polsce, a nie we Wtoszech. Dlatego tez czytelnik G moze zinterpre-
towac tytul jako zakaz odnoszacy sig¢ do polskich szkot, a wigc triumf nurtu
liberalnego.

Podobnie rzecz wyglada w lidzie, gdzie autor (wytluszczonym drukiem)
akcentuje, ze krzyze w szkotach naruszaja wolno$¢ sumienia, a doprecyzo-
wujaca informacj¢ na temat konkretnej sprawy umieszcza w drugiej czegsci
lidu. Ponadto ciekawe jest zestawienie orzeczenia modalnego w formie
osobowej mogq by¢ z emocjonalizmem pogwatcenie. Chociaz prawda jest,
ze Trybunat stwierdzit, iz ,,obecno$¢ krucyfiksu w salach lekcyjnych wy-
chodzi poza kwesti¢ uzycia symboli w specyficznych kontekstach histo-
rycznych”'”, to zastosowanie emocjonalizmu stanowi nadinterpretacj¢ sen-
su orzeczenia i w rezultacie tworzona jest wizja bezprawnego wieszania
krzyzy w szkotach. U podioza takiego obrazu $wiata lezy opozycja: ,.krzyz”
— ,,wolnos$¢ sumienia”, ktorej pierwszy czton symbolizuje Kosciol, a drugi
—jedno z dobr wspolczesnej kultury, co wynika z dalszej czgsci lidu: Krzyz
wiszqcy we wloskiej szkole to nie ponadreligijny symbol kultury, ale znak
Kosciota. Tu spdjnik ale stuzy za operator inwersji — wyznaczajacy ujemna
warto$¢ i wzmocniony przez partykule przeczaca nie, wigc ponownie impli-
kowana jest negatywna ocena Kosciota. Poprzez ten zabieg nadawca wyra-
za negatywny stosunek do wieszania krzyzy w klasach; jest to narzedzie
perswazji, ktore takie nastawienie odbiorcy narzuca.

Podobny wniosek nasuwa si¢ po przeczytaniu koncowego akapitu arty-
kutu, w ktérym autor otwarcie postuluje sprzeciwianie si¢ praktyce wiesza-
nia krzyzy w klasach. Przez zastosowanie trybu warunkowego: Jesli jednak
na krzyze poskarzq sie do Strasburga takze obywatele innych panstw (m.in.
Polski), to niemal na pewno zapadnie identyczny wyrok. Nadawca prze-
sadza — z wielka doza pewnosci (o czym $wiadczy dodatni metatekstowy
operator oceniajacy niemal na pewno) — o sposobie rozstrzygania podob-
nych pozwow przez Trybunal. Ponadto w przytoczonym zdaniu kreuje si¢
nastgpujacy obraz krzyza, obywateli panstw europejskich, oraz Strasburga:

(a) krzy z: jest zty, powoduje zlo; jest swego rodzaju ciemigzca, od ktorego
nalezy si¢ uwolnic¢

(b)obywatele: sa postawieni w roli ofiary, skrzywdzeni przez krzyz; jesli
chcg si¢ od niego uwolni¢, musza si¢ poskarzy¢ ‘donies¢ na niego co$ ztego’
(¢c) Strasburg (Trybunat Praw Czlowieka): jedyna instytucja,
ktora moze uwolni¢ obywateli od krzyza; bezstronny sad, najwyzsza instancja
majaca wladzg nad sadami poszczegdlnych panstw Europy

14 TA. van Dijk: Kontekstualizacja w dyskursie parlamentarnym. Aznar, Irak i pragmatyka ktama-
nia, [w:] A.Duszak,N.Fairclough (red.): Krytyczna analiza dyskursu. Interdyscyplinarne pode-
jécie do komunikacji spotecznej, Krakow 2008, s. 221.

15 Zob. Sprawa Lautsi przeciwko Wiochom (skarga nr 30814/06). Wyrok, Strasburg, 3 listopada 2009
[http://www.coe.org.pl/files/1235688009/file/lautsi.pdf.].
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Obraz ten opiera si¢ na warto§ciowaniu, implikowanym przez czasownik
poskarzy¢ sie, a wyszczeg6lnione powyzej elementy rzeczywistosci kon-
ceptualizowane sa w przystajacych do siebie kategoriach ,,dobry — zty” oraz
,ofiara — ciemigzca”. Stworzony jest zatem binarny obraz spoteczenstwa
Europy, oparty na opozycji ,,my” — ,,oni”, gdzie do kategorii ,,my” zalicza
sig ,,oﬁary” poszkodowanych obywateli, natomiast kategorig ,,oni” tworza
Wygram zwycigzey uwolnieni od krzyza. Ciekawe, Zze cho¢ lewa strona
opozycji jest przewaznie konceptualizowana pozytywmel to w tym wy-
padku jest odwrotnie, gdyz Polske przedstawia sig jako panstwo o ograni-
czonej przez Koscidot wolnosci wyznaniowej i $wiatopogladowej. Dlatego
efekt ,przebiegunowania” wpisuje si¢ w realizacje kategorii ,,li-
beralny”, czyli w dazenie do laicyzacji panstwa na wzor krajow liberal-
nych. W rezultacie artykut spina rama tekstowa o funkcji perswazyjnej, tzn.
naktaniajacej odbiorcg do poparcia idei sekularyzacji szkot.

Oprocz wyszczegodlnionych wyzej funkceji w tekscie nie brakuje emocjo-
nalizmow, ktore niosa za soba dodatnie badz ujemne warto$ciowanie w od-
niesieniu do uczestnikow wydarzenia. W wypadku opisu dziatan instytucji
czy osob wpisujacych sig¢ w kategorig ,.konserwatywny” warto$ciowanie
jest ujemne:

(1) rzadzaca centroprawica straszy Wiochow fala muzutmanskiej imigracji;
(2) [S. L. Albertin] pozwata panstwo wiloskie do Trybunatu Praw Czlowieka
za zlamanie prawa do wychowania dzieci zgodnie ze $wieckim $wiatopo-
gladem oraz za pogwalcenie ich Wolnosci religijnej;

(3) [whoskie sady] wykrecaly si¢ od wydania jednoznacznego wyroku;

(4) [rzad wtoski] odgrzebal przychylne krzyzom krolewskie edykty;

(5) mniejszosci religijne moga go [krzyz] odbiera¢ jako zamach na pluralizm
W oSwiacie;

Na tekstowy obraz wydarzenia sklada si¢ rowniez jego metaforyka. Me-
tafora jest czgsto uzywanym w propagandzie politycznej $rodkiem styli-
stycznym, a jej zadaniem jest ,,stworzenie plastycznego, a tym samym
latwo 7przyswaj anego i zapadajacego w pamiqc’ obrazu ludzi, wydarzen lub
idei”!”. W tekscie z GW mamy do czynienia z metaforyka wojenna, realizo-
wang w takich wyrazeniach, jak:

(6) krzyz to symbol walki o zachowanie wtoskiej 1 europejskiej tozsamosci
kraju;

(7)JDecyzja Strasburga to nie cios w religig, lecz w europejska historig;

(8) [...] chrzescijanstwo moze przezy¢ i bez krzyzy w szkotach;

(9) Lautsi walczyta przed wtoskim trybunatem konstytucyjnym i sadami ad-
ministracyjnymi;

(10) mniejszosci religijne moga go [krzyz] odbiera¢ jako zamach na pluralizm
W oSwiacie;

Obraz wojny uwydatnia dychotomig $wiatopogladowa bohateréw tekstu,
a w zdaniu (9), w ktérym nazwa wloskiego Trybunalu Konstytucyjnego za-

16 por. J. Bartminski: Opozycja swéj/obcy a problem jezykowego obrazu §wiata, [w:] tegoz: Etno-
lingwistyka. Problemy jezyka i kultury, t. 19, Lublin 2007, s. 35-59.

17 A. Dabrowska: Jezykowy obraz przeciwnika politycznego (na podstawie tekstow prasowych
z marca 1968 roku), [w:] J. Bartminski, R. Grzegorczykowa (red.): Jgzyka a kultura, t. 4:
Funkcje jezyka i wypowiedzi, Wroctaw 1991, s. 138.
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pisana jest minuskutami, deprecjonuje si¢ znaczenie wymienionej instytucji
w tej ,,walce”, przez co ujawnia si¢ negatywne nastawienie autora do insty-
tucji przeciwnych sekularyzacji.

Kolejnym $rodkiem stylistycznym umozliwiajacym odczytanie stosunku
nadawcgy do oplsywanego zdarzenia jest tzw. cudzystow iro-
niczny'®, stosowany m.in. w jezyku propagandy politycznej. Srodek ten zo-
stat uzyty w zdaniach: Kosciof przestrzega przed ,,Swieckim poganstwem”
oraz Ministerstwo oswiaty probowalo dowies¢, ze krzyz w szkole to ,fakt
naturalny”. Kolokacja swieckie poganstwo wyraza negatywny stosunek
Kosciota do laicyzacji, gdyz w wypadku ze§wiecczenia panstwa implikuje
powrot do religii politeistycznej, natomiast wzigcie wyrazenia w cudzystow
podwaza jego zasadno$¢. Z kolei w drugim zdaniu nadawca podaje w wat-
pliwos¢ stwierdzenie, ze obecnos¢ krzyza w szkole jest czyms naturalnym,
co dodatkowo wzmacnia ujemnie oceniajacym metatekstowym wyznaczni-
kiem probowato dowies¢, przez co rozumie si¢, ze ministerstwu prawdopo-
dobnie nie udato si¢ tego udowodnic.

Odmiennie wyglada konstrukcja tytutu w Rz: Trybunat przeciw krzyzom
w klasach. Oprocz funkcji informacyjnej nagldowek ma charakter manipula-
cyjny, albowiem nie podana jest w nim informacja co do prawnego zasiggu
orzeczenia, wigc komunikat nabiera globalnego charakteru, podobme jak
A4 wypadku tytutu z GW. Jest on rowniez no$nikiem perswazji przez zasto-
sowanie operatora transprzestrzennego przeciw, uzytego takze w wyrazeniu
sqdowa batalia przeciw krzyzom w pierwszym akapicie tekstu, ktory kon-
stytuuje relacj¢ opozycyjna migdzy Trybunatem a praktyka wieszania krzy-
zy w klasach. Ta z kolei pociaga za sobg opozycjg ,,sw0j” —,,obcy”, gdyz eu-
ropejski organ sadownictwa moze by¢ postrzegany antagonistycznie
w stosunku do spoleczenstwa polskiego broniacego swojej wiary, symboli-
zowane] w tym zdaniu wyrazem krzyz. W efekcie nastgpuje tu proces
proksymlzaCJl przestrzennej 1 aksjologicznej .
W pierwszym wypadku chodzi o takie konstruowanie sceny zdarzen przez
nadawcg informacji, aby zaré6wno on, jak i odbiorca odczuli istotno§¢ komu-
nikatu dla siebie i stali si¢ sktadowymi tej sceny, czyli uczestnikami danego
wydarzenia. W $wietle polskiej debaty na temat sekularyzacji nadawca sy-
gnalizuje problem podejmowania rozwigzan prawnych przez obce instytu-
cje, ktore to rozwiqzania moga mie¢ przetozenie na sytuacj¢ w Polsce. Taka
zalezno$¢ pociaga za soba proksyrmzaCJQ aks 2]ologicznaU gdyz przyimek
przeciw wskazuje na ,,opozycje aksjologiczna”™ migdzy wartosciami libe-
ralnej Unii Europejskiej a stereotypowym konserwatyzmem Polski.

18 V. Klemperer: LTI Notatnik filologa, thum. J. Zychowicz, Krakéw—Wroctaw 1983.

19 Proksymizacje cechuje trychotomiczny charakter: przestrzenny, czasowy oraz aksjologiczny. Aspekt
przestrzenny przejawia si¢ w fizycznym oddziatywaniu konstruowanego zdarzenia na odbiorcg. Z kolei
aspekt czasowy polega na przedstawieniu zdarzenia jako kluczowego w dhuzszej perspektywie czasu dla
nadawcy i odbiorcy komunikatu. Aksjologiczna natura proksymizacji to $cieranie si¢ wartosci, z ktory-
mi uczestnicy wydarzenia si¢ identyfikuja, z warto§ciami im obcymi [P. Cap: Legitymizacja w dyskur-
sie politycznym, [w:] A. Duszak, N. Fairclough (red.): Krytyczna analiza dyskursu..., op. cit.,
s. 246].

20 Por. 1. Karolak: Badanie wartosci w jezykoznawstwie francuskim, [w:]J. Puzynina, J. Anu-
siewicz (red.): Jezyk a Kultura, t. 3: Warto$ci w jezyku i tekscie, Wroctaw 1991, s. 157.
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Negatywne wartosciowanie Trybunatu w nagtoéwku artykutu wptywa na
podobna interpretacje podtytutu, ktory przybiera formeg pytania intonacyj-
nego Chrzescijanskie symbole w szkotach godzq w demokracje? O ile znane
jest odbiorcy orzeczenie na korzy$¢ likwidacji krzyzy z przestrzeni szkol-
nej, o tyle forma pytajaca wniosku zen piynqcego (,,obecno$¢ krzyzy godzi
w demokracjg”) podaje gow wa{rphwosc i wymusza na odbiorcy reinterpre-
tacjg stusznosci orzeczenia. Co wigcej, pod koniec pierwszego akapitu czy-
tamy, iz krzyz jest symbolem wloskiej kultury i historii, a wiec tozsamosci
kraju. Ten zabieg kompozycyjny wyklucza twierdzaca odpowiedz na posta-
wione pytanie, gdyz krzyz tworzacy tozsamos$¢ panstwa z zasady nie moze
godzi¢ w jego ustroj.

Analogiczna sytuacja ma miejsce w pierwszym $rodtytule, gdzie mysl
,pluralizm zagrozony” opatrzona jest znakiem zapytania. Jej dyskusyjnosc¢
dodatkowo znajduje swoje uzasadnienie w uzyciu trybu przypuszczaj acego
(Uczniowie mogq mterpretowac [...]7 mogllby odnie$¢ wrazenie [...]) w r0z-
wijajacym tezg akapicie, a nie bez znaczenia jest takze niedostosowanie sig
do normy pisowni nazw witasnych w odniesieniu do Trybunatu (¢trybunat
w Strasburgu), co dezawuuje wage instytucji. Taka forma podtytutu i §rod-
tytutu §wiadczy o ich manipulacyjnym charakterze.

Deprecjacja instytucji (postrzeganej antagonistycznie z konserwatywne-
go punktu widzenia) poprzez zapis minuskutami ma tez miejsce w wypad-
ku europejskiej konwencji praw cztowieka. Z drugiej strony, w tym samym
akapicie nazwa wiloski Trybunat Konstytucyjny przybiera form¢ zgodna
z zasadami pisowni. Fakt ten wyraza neutralny (jesli nie pozytywny w po-
rownaniu do zapisu nazwy Europejskiej Konwencji Praw Czlowieka) stosu-
nek nadawcy do instytucji, ktora wczesniej odrzucita skarge S.L. Albertin.

Nastgpnym narzedziem deprecjacji, jaki stosuje autor tekstu z Rz, jest
cudzystoéw ironiczny. Odnoszac si¢ do pani Loutsi w zdaniu: Przyznali tez
pani Albertin 5 tys. euro odszkodowania za ,straty moralne”, autor o$mie-
sza osobg powodki.

Nastawienie nadawcy do zdarzenia i jego bohaterow mozna rowniez od-
czyta¢ w emocjonalizmach, np. w zdaniu: Nawet byly komunista Pierluigi
Bersani, nowo wybrany szef opozycyjnej lewicowej Partii Demokratycznej,
uznat, ze ,krzyz jest prastarym symbolem, ktory nie moze nikogo obrazac,
a w orzeczeniu Trybunatu zdrowy rozsqdek padt ofiarq prawa”, wyraz na-
wet peli funkcje emotywna i1 nadaje faktowi, iz lewicowy polityk nie zga-
dza si¢ z orzeczeniem Trybunatu, odcien niezwyktosci. Stad presuponuje
si¢ niezasadnos$¢ tezy ze $rodtytutu, jakoby krzyz zagrazat pluralizmowi,
poniewaz ani ugrupowania prawicowe, ani lewicowe nie sprzeciwiaja si¢
symbolom religijnym.

Drugi $rodtytut: Europa bez tozsamosci przybiera forme¢ konstatacji, iz
Europa bez krzyzy nie ma wlasnej tozsamosci. Poza tym zaktada si¢ w nim,
iz gtdwna sktadowa tozsamosci europejskiej jest chrzescijanstwo, wigc usu-
nigcie symboli religijnych pozbawia kontynent tej warto$ci. Takie odczyta-
nie sensu, tj. negatywne postrzeganie Europy, jest mozliwe tylko w konte-
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kécie opisywanego w artykule wydarzenia. Ujemna aksjologizacja Unii
Europejskiej przejawia si¢ tez w doborze leksemow opisujacych urzedni-
kéw europejskich oraz przedstawicieli Kosciota. Tych pierwszych cechuje
bojazliwos$¢ (orzeczenie to konsekwencja bojazliwosci europejskich przy-
wodcow), grzeszno$¢ (Europa neguje swoje chrzescijanskie korzenie. To
grzech bardziej wobec historii niz wobec Kosciota) oraz biurokracja
([krzyz] nie potrzebuje sympatii europejskich urzednikow i biurokratow).
Z drugiej strony, Vittorio Messori jest opisany jako jeden z najwybitniej-
szych watykanistow.

Oprocz aksjologizacji typu ,,ujemny” — ,,dodatni” na uwage zashuguje li-
czebna przewaga leksemow wartoSciujacych, zastosowanych w opisie
urzednikow, przez ktora kreowany jest negatywny obraz ludzi bojazliwych,
grzesznych i bezdusznie przestrzegajacych przepisow. Obraz ten wymow-
nie uzupetnia wzmianka o stowarzyszeniach ateistycznych i muzulma-
nskich oraz komunistach, ktore wzbudzaja w $rodowiskach prawicowych
negatywne emocje. Ponadto autor zaznacza, iz w zwiazku z orzeczeniem
Trybunatu stowarzyszenia te i komunisci tryumfijq, a sam leksem, ktorego
znaczenie zawiera: ‘odnosi¢ tryumf — zwycigstwo, sukces; mie¢ nad kims
przewage; cieszyC sig, chelpi¢ sig swoim zwycigstwem, przewaga nad
kims; by¢ dumnym z osiagnigtego sukcesu’ (PWN), jest w tym wypadku
pejoratywny i konstytuuje opozycje ,,my”’ —,,oni”, gdzie ,,my” odnosi si¢ do
konserwatystow, natomiast ,,oni” — do liberatow. Niemniej wypowiedz Ale
nie rozdzieram szat [...] wspomnianego wyzej watykanisty implikuje, iz
sukces przeciwnikow Kosciota jest chwilowy, a wiara chrzescijan ma obro-
ni¢ si¢ sama.

Podobnie jak w GW, artykut z Rz spina spojna rama tekstowa. Podczas
gdy nagtéwek ukazuje, ze Trybunat jest przeciwny krzyzom, a forma pod-
tytulu wskazuje na bezpodstawnos$¢ tezy, iz symbole chrzescijanskie godza
w demokracjg, to w ostatnim akapicie przedstawia si¢ wyniki sondazu na
korzy$¢ przeciwnikéw sekularyzacji szkot. W efekcie wyniki te korespon-
duja z opinia, iz obecnos¢ krzyzy w szkotach nie godzi w demokracje, po-
niewaz takie status quo jest demokratycznym wyborem wloskiego
spoteczenstwa.

WT i NYT

Italy told to remove schools’ crucifixes [tytut]
Vatican slams ‘myopic’ ruling [podtytut]

By Philip Pullella REUTERS NEWS AGENCY [podpis]

ROME | The European Court of Human Rights ruled Tuesday that crucifixes
should be removed from Italian classrooms, prompting Vatican anger and
sparking an uproar in Italy, where such icons are embedded in the national
psyche.

“The ruling of the European court was received in the Vatican with shock and
sadness,” said Vatican spokesman the Rev. Federico Lombardi, adding that it
was “wrong and myopic” to try to exclude a symbol of charity from education.
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The ruling by the court in Strasbourg, France, which Italy said it would appe-
al, said crucifixes on school walls — a common sight that is part of every Italia-
n’s life — could disturb children who were not Christians.

Italy has been in the throes of national debate on how to deal with a growing
population of immigrants, mostly Muslims, and the court sentence is likely to
become another battle cry for the center-right government’s policy to restrict
newcomers.

“This is an abhorrent ruling,” said Rocco Buttiglione, a former culture mini-
ster who helped write papal encyclicals.

“It must be rejected with firmness. Italy has its culture, its traditions and its hi-
story. Those who come among us must understand and accept this culture and
this history,” he said.

The Vatican spokesman said it was sad that the crucifix could be considered
a symbol of division and said religion offered a vital contribution to the moral
formation of people.

Members of Prime Minister Silvio Berlusconi’s government bristled, we-
ighing in with words such as “shameful,” “offensive,” “absurd,” “unaccepta-
ble” and “pagan.”

Foreign Minister Franco Frattini said the court had dealt a “mortal blow to
a Europe of values and rights,” calling the ruling a bad precedent for other co-
untries.

Condemnation crossed party lines. Paola Binetti, a Catholic in the opposition
Democratic Party, the successor of what was once the West’s largest commu-
nist party, said: “In Italy, the crucifix is a specific sign of our tradition.”

The case was brought by an Italian national, Soile Lautsi, who complained
that her children had to attend a public school in northern Italy that had cruci-
fixes in every room.

Education Minister Mariastella Gelmini said crucifixes on the walls of tens of
thousands of classrooms “do not mean adherence to Catholicism,” but are
a symbol of Italy’s heritage.

“The history of Italy is marked by symbols, and if we erase symbols, we erase
part of ourselves,” Ms. Gelmini said.

Ms. Lautsi said crucifixes on walls ran counter to her right to give her children
a secular education and the Strasbourg-based court ruled in her favor.

“The presence of the crucifix... could be encouraging for religious pupils, but
also disturbing for pupils who practiced other religions or were atheists, parti-
cularly if they belonged to religious minorities,” the court said in a written ru-
ling.

“The State [must] refrain from imposing beliefs in premises where individuals
were dependent on it,” it added, saying the aim of public education was “to fo-
ster critical thinking.”

Two Italian laws dating from the 1920s, when the fascists were in power, state
that schools must display crucifixes (W7 4.11.2009, s. A15).

Court Rules Against Crucifixes in Italian Public Schools [tytul]

The European Court of Human Rights ruled Tuesday that the display of cruci-
fixes in Italian public schools violated religious and education freedoms, a de-
cision that could force a review of the use of religious symbols in government-
-run schools across Europe. The court rejected arguments by Italy that the
crucifix was a national symbol of culture, history and secularism. Secular,
state-run schools must “observe confessional neutrality in the context of pu-
blic education, “ the court said. The court ordered Italy to pay a $7,390 fine to
a mother in northern Italy who fought for eight years to have crucifixes re-
moved from her children’s classrooms, but it stopped short of ordering Italy to
remove the crucifixes. The Italian government said it would appeal. The Vati-
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can denounced the ruling, saying the crucifix was a sign of the importance of
religious values in Italian history (NYT 4.11.2009, s. AS).

Konstrukcja tytulow w prasie amerykanskiej zasadniczo roézni si¢ od
sposobu sformutowania nagtowkow w GW'i Rz. W tytule z WT: Italy told to
remove schools cruczf ixes (‘Wlochom nakazano usunigcie krzyzy ze szkot
— thum. M.W.?") wyraznie przewaza funkcja informacyjna, a nadawca pre-
cyzyjnie okres$la, w odréznieniu od autorow nagldéwkow w polskiej prasie,
jakiego kraju orzeczenie dotyczy. W dodatku uzycie czasownika tell (tutaj:
‘instruowac’) w stronie biernej eliminuje z tresci tytulu agensa czynnosci,
wige cata uwaga czytelnika skupia si¢ na Wioszech. Bezosobowa konstruk-
CJa W stronie blernej — typowa dla stylu urzedowego — implikuje dyrektyw-
no$¢ komunikatu®, gdyz juz z samego nagtowka czytelnik moze wywnio-
skowaé, ze na panstwo wloskie zostala natozona decyzja przez organ
wobec niego nadrzedny (np. jakas instytucje¢ europejska). Poza tym zasto-
sowanie strony biernej intensyfikuje poczucie obiektywizmu autora wobec
przedstawianego tematu, nadajac przekazowi wysoki stopien informatyw-
nosci, a pozbawiajac go jednoczesnie funkcji emotywnej, co poniekad
zmniejsza atrakcyjno$¢ samego naglowka. Niemniej artykut z WT opatrzo-
ny jest jeszcze podtytutem Vatican slams ‘myopic’ ruling (‘Watykan ostro
krytykuje ,,krotkowzroczne” orzeczenie’), ktdry jest nacechowany emocjo-
nalnie poprzez potoczne uzycie czasownika slam, implikujacego porusze-
nie we wladzach Kosciota i podjgcie przez nie kontrataku skierowanego
w instytucj¢ europejska. Tak realizowana funkcja emotywna pozwala wy-
r6zni¢ dwie strony sporu, mianowicie Trybunat vs. Koscidl, wigc mozna
przypuszczaé, ze w dzienniku WT opinie i sady beda podporzadkowane
opozycji ,,liberalny” — , konserwatywny”, podobnie jak w prasie polskiej.
Dodatkowo lewa strona opozycji jest poddana warto§ciowaniu za przy-
czyna przymiotnika myopic (‘kr(')tkowzroczny’) Jego semantyka jest szer-
sza od figuratywnego znaczenia przymiotnika krotkowzroczny ‘nie
umlejqcy przewidywac, nie przewidujacy; obliczony tylko na najblizszy
czas’ (PWN), gdyz oprocz nieumiejetnosci przewidywania myopic moze
okreslac takze lacking in [...] liberality (WIDEL) ‘brak liberalno$ci, wolno-
mys$Inosci, postgpowosci’. Dlatego pejoratywnie nacechowany przymiotnik
sugeruje niezdolnos¢ Trybunatlu do przewidzenia potencjalnych nastepstw
plynacych z orzeczenia, a opatrzenie go cudzystowem nie jest bynajmniej
proba zdeprecjonowania opinii przedstawicieli Kosciota na temat krzyzy
w klasach (jak w wypadku GW), lecz stanowi odniesienie do komentarza
rzecznika Watykanu (Federico Lombardi), przytoczonego dalej w tekscie.

Co do ramy tekstowej artykutu z W7, to jest ona spdjna oraz ma charak-
ter manipulacyjny i perswazyjny. W lidzie autor informuje czytelnika o wy-
daniu przez Trybunat orzeczenia, ostrej krytyce Watykanu oraz o porusze-
niu, ktore owo orzeczenie wywotato wsrod Wiochéw. Jednak, nie podajac

21 Wszelkie fragmenty z prasy amerykanskiej przytaczane w tekscie niniejszego artykutu beda ttuma-
czone na jezyk polski przez autora.

22 pPor. M. Wojtak: Styl urzedowy, [w:] J. Bartminski (red.): Wspotczesny jezyk polski, Lublin
2001, s. 155.
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powodow takiej decyzji sadu, przedstawia on argument popierajacy te kry-
tyke w zdaniu, zgodnie z ktorym we Wloszech such icons are embedded in
the national psyche (‘takie symbole sa zakorzenione w narodowej psychi-
ce’). Czytelnik moze wigc odnie$¢ wrazenie, iz decyzja Trybunatu godzi
w nardd wloski, ograniczajac jego wolnos¢ $wiatopogladowa i negujac jego
kultureg. Ponadto poprzez uzycie liczby mnogiej (icons) dziennikarz odnosi
si¢ nie tylko do krzyza, lecz do wszelkich symboli religijnych, co nadaje
orzeczeniu globalny charakter oraz — bedac przejawem proksymizacji prze-
strzennej — moze mie¢ na celu legitymizacjg obecnosci symboli religijnych
W przestrzeni panstwowej przez wyznawcow réznych religii. Podobny za-
bieg zastosowany zostal w drugim akapicie, gdzie krzyz w szkole traktowa-
ny jest jako a common sight that is part of every Italian’s life (‘zwyczajny
widok, ktory jest czgscia zycia kazdego Wtocha’). Tu zaimek rzeczowny
upowszechniajacy every shuzy za operator generalizacji, a jego celem jest
wzmocnienie roli krzyza w zyciu Wtochow. Ostatecznie mozna wniosko-
wac, ze wyrok nie dotyczy tylko krzyza, lecz symboli religijnych w ogole,
a taka implikacja ma w tym wypadku znamiona manipulacji. Co wigcej,
formul¢ finalna — zamykajaca ramg tekstowa — stanowi retrospekcyjna
wzmianka o dwoch wloskich ustawach z lat dwudziestych XX w., zgodnie
z ktorymi krzyze powinno si¢ eksponowa¢ w szkotach. Nadawca celowo
zaznacza, ze wtedy u wladzy byli faszys$ci, aby implicytnie podda¢ Trybu-
natl wartosciowaniu: ,,skoro faszysci nakazali wiesza¢ krzyze, a Trybunat
tego zabrania, to jest on gorszy od faszystow”.

Poza pejoratywnym wartosciowaniem Trybunatu w strategicznych miej-
scach artykutu dziennikarz WT konsekwentnie stosuje narzgdzia deprecjacji
w catym tek$cie, wpisujac si¢ w nurt konserwatywny i poddajac krytyce li-
beralizm w zakresie szeroko pojetych stosunkéw panstwa z Kosciotem. Ak-
sjologizacja przejawia si¢ w kolokacjach: fo prompt anger (‘wzbudzi¢
7108¢), to spark an uproar (‘wznieci¢/wywotac¢ poruszenie’) oraz a mortal
blow [to a Europe of values and rights] (‘$miertelny cios [w Europg praw
1 warto$ci]’). Czynnikiem ewokujacym zto$¢ i poruszenie w Watykanie
i we Wloszech jest wydanie orzeczenia, ktore dalej w tekscie zostaje podda-
ne negatywnej ocenie przez emocjonalizmy: [orzeczenie zostato przyjgte]
with shock and saddness (‘z szokiem i1 ze smutkiem’); [jest ono]| wrong
(‘zte/bledne’), myopic (‘krotkowzroczne’), abhorrent (‘wstrgtne/odraza-
jace/wzbudzajace obrzydzenie’), shameful (‘haniebne/karygodne’), offen-
sive (‘obrazliwe/ohydne/wstretne’), absurd (‘absurdalne’), unacceptable
(‘nie do przyjecia’), pagan (‘poganskie’). Zaréwno poprzez kolokacje, jak
i dobor leksyki (znaczen leksykalnych) kreowany jest obraz Trybunatu jako
instytucji godzacej w pozytywne wartosci Europy. Warto zauwazy¢, ze wig-
kszos$¢ realizacji jezykowych pochodzi z przytoczonych w tek$cie wypo-
wiedzi hierarchow Kosciota i bylych oraz obecnych wysokich urz¢dnikow
panstwowych Wioch, co stuzy ukazaniu ich perspektywy widzenia rzeczy-
wisto$ci 1 uwiarygodnieniu wynikajacego z niej obrazu Trybunalu. Obraz
ten stanowi wyraznie zakreslony profil wydarzenia, spojny ze sposobem
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percypowania go przez konserwatywnego nadawce, ktory ujawnia sig
w mocno nacechowanych emocjonalnie stowach Silvio Berlusconiego, gdy
stwierdza, ze premier swoje slowa wazyt (weighing in with words |[...]), co
implikuje, ze Berlusconi nie wyrazit si¢ wystarczajaco dosadnie. O nasta-
wieniu na konserwatywnego odbiorcg przemawia tez stosunek liczby zacy-
towanych wypowiedzi przeciwnikow sekularyzacji szkét do liczby wypo-
wiedzi jej zwolennikéw (9:3).

Tytut z liberalnego dziennika NYT: Court Rules against Crucifixes in Ita-
lian Public Schools (‘Trybunat orzeka przeciw krzyzom we wtoskich szko-
fach publicznych’) jest najbardziej neutralny wsrdd opisanych wyzej tytu-
16w. By¢ moze wynika to z faktu, iz caty artykul przybiera forme¢ depeszy
amerykanskiej agencji prasowej (The Associated Press), zwigzle infor-
mujacej o wydarzeniach w Europie. Jednak w odrdéznieniu od artykutu
z WT caly tekst — oprocz dwoch ostatnich zdan — przybliza czytelnikowi ar-
gumenty, ktorymi Trybunat uzasadnia motywy orzeczenia, tzn. niezasad-
no$¢ twierdzenia, jakoby the crucifix was a national symbol of culture, hi-
story and secularism (‘krzyz byt narodowym symbolem kultury, historii
i sekularyzmu’). Jedynie w czgsci finalnej artykutu autor informuje o checi
apelacji od wyroku ze strony Wtoch i potgpieniu go przez Watykan. Intere-
sujace jest to, iz nadawca zachowuje obiektywizm w opisie wydarzenia po-
przez zamieszczenie informacji, ze cho¢ powodka wygrata proces z pa-
nstwem wtloskim, to Trybunat nie rozstrzygnat ogdlnej kwestii usunigcia
krzyzy z przestrzeni szkolnej; por. it [the court] stopped short of ordering
Italy to remove the crucifixes (‘[sad] zdecydowat Ze nie nakaze panstwu
wloskiemu usuna¢ krzyzy’). Dlatego cho¢ kompozycja tekstu, tzn. skupie-
nie si¢ na argumentach powodki i Trybunatu, moze wskazywac na obranie
przez nadawceg perspektywy liberalnej, to brak warto$ciowania bohaterow
oraz kolokacji tekstowych, ktore implikowatyby istnienie opozycji ,,liberal-
ny” — ,konserwatywny” w sposobie profilowania zdarzenia, §wiadczy
o dazeniu dziennikarza do obiektywizmu.

Whnioski

Analiza wykazala, ze sktadajace si¢ na tekstowy obraz $wiata kolokacje
tekstowe 1 wynikajace z nich presupozycje zasadniczo opieraja si¢ na opo-
zycyjnosci, ktora czesto pociaga za soba okre§lona aksjologizacje. Zapew-
ne wynika to z faktu, iz w opisie zdarzenia, ktérego podstawg stanowi waz-
ny ze sw1atopoglqdowego punktu Wldzenla problern sekularyzacji panstwa,
wartosciuje sig¢ zarowno jej zwolennikow, jak i przeciwnikow, a sposob
warto§ciowania uzalezniony jest od przyjetego przez nadawce (i korespon-
dujacego z profilem danej gazety) sposobu profilowania zdarzenia. Rekon-
strukcja opozycji ,.liberalny” — , konserwatywny” w tekstach prasowych
ukazuje wykreowany w nich dychotomiczny obraz rzeczywistosci pozaje-
zykowej, tworzony za pomoca takich $rodkow jezykowo-stylistycznych,
jak:
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1) srodki leksykalne — gléwnie tzw. emoc; jonalizmy, wyrazaj ace
stosunek nadawcy do opisywanego zdarzenia, jego bohateréw i Wypo-
wiedzi os6b komentujacych wydarzenie oraz leksemy badz wyrazenia
neutralne, ktérych pozytywne badz negatywne konotacje wynikaja
z kontekstu. Do tego rodzaju srodkoéw nalezy takze zaliczy¢ stosowanie
warto$ciujacych srodkow metatekstowych (np. probowano dowiesc),
tworzenie deklaratywow medialnych przez zdania postulatywne typu X
musz/(me) powinien... 1in.;

2) Srodki styllstyczne — metafora, ironia i in.

3) $rodki syntaktyczne — np. zdania warunkowe sg zrodtem per-
swazji przez orzekanie a priori o stanach przysztych; stosowanie ope-
ratora transprzestrzennego przeciw 1mp11ku]e opozycyjnos¢ prze-
strzenna/aksjologiczna 1 czgsto pociaga za soba zjawisko
proksymizacji.

Narzedzia te w mniejszym lub wigkszym stopniu sa zrodlem perswazji,

a nierzadko nawet manipulacji.

Jesli chodzi o artykuly z Rz i WT, to oba jednoznacznie wpisuja si¢

w konserwatywny sposob postrzegania rzeczywistosci. W tekscie z GW

prezentowane jest liberalne spojrzenie na wydarzenie, podczas gdy lewico-

wy NYT przede wszystkim dazy do jego wiernego przedstawienia. Ten fakt
moze wskazywac na silniejsze spolaryzowanie ideologiczne prasy polskiej

w poréwnaniu z amerykanska. Oczywiscie wniosek ten jest tylko hipoteza,

ktoéra nalezy poddac¢ weryfikacji w drodze badan na szerszym korpusie tek-

stow.

Zastosowano skroty: PWN: M. Szymczak (red.): Stownik jezyka polskiego, t. I-III, Warszawa
1996; WIDEL: PB. Gove (red.): Webster’s Third New International Dictionary of the English Langu-
age, Unabridged, Springfield, Mass. 1993.
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SYLWESTER DZIKI

U NARODZIN POLSKIEGO
SZKOLNICTWA DZIENNIKARSKIEGO

Wraz z postepujacym — poczynajac od drugiej potowy XIX stulecia' —
ilosciowym wzrostem czasopi$Smiennictwa obserwuje si¢ obnizenie
jego poziomu. Szczegdlnie widac to na przyktadzie warszawskich dzienni-
kow (w 1890 r. ukazywalo si¢ 10 dziennikéw; w 1913 r. byto ich 13):

Dzienniki, jako kramiki nowosci — pisat W.W. Kozlowski — popchnigte sa
przez same warunki istnienia do plotek i ktamstwa. Zmuszone zapelnia¢ co
dnia ogromne szpalty swoje, musza stwarza¢ wypadki, gdy ich nie ma, musza
wszelkimi $rodkami staraé si¢ o zainteresowanie ogotu. Podaja wigc czgsto
wiesci niepewne, przypuszczenia i domysty, niekiedy rozmyslne kaczki;
chcac dogodzi¢ przecigtnemu poziomowi swoich czytelnikoéw, poluja na skan-
dale i plotki, stowem: zawieraja mas¢ materiatu, nie tylko bezuzytecznego dla
ksztatcacego si¢ lub wyksztatlconego cztowieka, ale takiego, ktéry mu wprost
przeszkadza, jak przeszkadza powaznemu zastanawianiu si¢ bezmyslny gwar
ulicznzf lub ptasi $wiergot salondéw — a odraza go swoja moralna i estetyczna
ohyda’".

Oceng t¢ podtrzymal kronikarz Biblioteki Warszawskiej:

Dzienniki czytamy, bo czytanie ich stato si¢ natogiem, potrzeba; ale znajduje-
my w nich tak mato rzeczy wartych czytania, ze po przerzuceniu telegramow
i wiadomosci biezacych, odktadamy pismo z zupelnym przeswiadczeniem, ze
nam ono nic nie przyniosto [...] Pisma nasze redaguja si¢ tymczasem specjal-
nie dla Warszawy i to dla pewnej kategorii jej mieszkancow, ktora zyje bardzo
powierzchownie, zajgta jest pogonia za dobrobytem, a ze $wiata mysli skwito-
wata zupelie. Wobec nich dziennik pojmuje si¢ jako przedsigbiorstwo mniej
lub wigcej korzystne, a nie jako placowka i zagon pracy obywatelskiej”.

Stowo, oceniajac tworczo$¢ dziennikarska tego czasu, pisze o... pustych

klosach:

Dzi$§ imiona znanych na polu nauki spotykamy w lamach pism periodycznych
nader rzadko. Rzadko tez kiedy znajdzie si¢ wartosciowy artykul podpisany
przez uczonego. [...] piszacy pragna pisa¢ dobrze i pracowa¢ uczciwie. Ale
demoralizuje ich spekulacja, zabija zgubny kierunek [...]. Wycinki i wypisy

I M. Czarnowska: llosciowy rozwéj polskiego ruchu wydawniczego 1501-1965, Warszawa 1967;
S. Dziki: Przeglad statystyki prasy polskiej, Zeszyty Prasoznawcze 1961, nr 1-2, s. 140-161.

2 WW. Koztowski: Coijak czytaé, Warszawa 1900, s. 173-174.

3 Biblioteka Warszawska 1900, t. 3, s. 373-374 (przedruk: Glos 1900, nr 4, s. 629-630). Podobne, kry-
tyczne tony znajdujemy na famach Krakowskiej Krytyki 1900, t. 2, s. 490-494.
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z dziennikdéw obcych, przerabianie na rozny sposob jednego i tegoz samego
materiatu®.

Od owej ,,chorobliwej nadliczbowosci dziennikow” wolne byly ziemie
zaboru pruskiego (w 1890 r.: 9 dziennikéw; w Poznaniu 6) i zrazu — do ko-
nca XIX stulecia — Galicja (w 1890 r.: 10 dziennikéw; we Lwowie — 5, Kra-
kowie — 3). ,,Chorobliwa nadliczbowos$¢” dotarta jednak do Gahcjl -
zwlaszcza do Lwowa — na koniec XIX stulecia.

Na przetomie stuleci Petka (Antoni Chotoniewski), charakteryzujac
lwowska prasg polityczna, z pewna nutg ironii (ale zyczliwie) pisat:

We Lwowie utart si¢ juz frazes o chorobliwej nadliczbowosci dziennikow.
Miasto ani zbyt duze, ani zbyt bogate, ani zbyt o§wiecone, miasto, bedace sto-
lica kraju, w ktorym trzy czwarte obywateli nie umie czytac, i posiadajace
samo olbrzymie zast¢py analfabetow, zywi siedem wielkich pism codzien-
nych. Nie ma w ich liczbie ani jednego, ktore by mogto podpas¢ pod kategorig
dziennikow brukowych; wszystkie sg przykrojone na szeroka miarg, reprezen-
tuja Europg, rozstrzygaja §wiatowe spory, udzielaja rad gabinetom ministerial-
nym, rejestruja na pierwszej stronie wypadki rozgrywajace si¢ na dalekich
arenach. Liczba i postawa sg europejskie.

W Austrii zadne miasto nie ma stosunkowo tylu dziennikow, co Lwow. Potto-
ramlhonowy Wieden ma ich zaledwie dwa razy tyle. Praga mato co wigcej,
Triest mniej°.

Cytowany wyzej autor nie przypuszcza, iz owo ,,mate miasteczko” (czyli
Lwoéw) w okresie 1900—1914 bedzie posiadac nie 7, ale 8—9 dziennikow,
a w niektorych latach nawet... 11 (1908, 1910-1912); ,,mata stolica” za$
(czyli Krakow), ktéra odniesie sukcesy w skali ogdlnokrajowej, musi si¢
zadowoli¢ 5-6, wyjatkowo 7 dziennikami. W réznych okolicznos$ciach sig
rodzily, rézne programy formutowaty. Wreszcie rézna byta ich trwatosé.
Byly to dzienniki niskonaktadowe: 7 dziennikow lwowskich w 1900 r.
osiagato laczny jednorazowy naktad 27 800 egz. (Sfowo Polskie — 11 tys.,
Przeglad Polityczny, Spoteczny i Literacki — 5000, Kurier Lwowski — 4000,
Drziennik Polski — 2800, Gazeta Lwowska — 2500, Ruch Katolicki — 1500,
Gazeta Narodowa — 1000), redagowane przez szczupte zespoly redakcyjne
($rednio 6 os6b), wspomagane przez statych korespondentdéw, wspotpra-
cownikéw; wsrod nich wybitne osobisto$ci zycia literackiego i spotecz-
no—politycznego. Czgsto (moze nazbyt czgsto) korzystano z przedrukow
Z prasy w1edensklej Zespoty byly migdzy soba mocno zantagonizowane.
Poszczegodlne pisma zmieniaty z dnia na dzien swoje oblicza ideowe (Gaze-
ta Narodowa, Dziennik Polski). Wsréd gtownych organizatoréw postgpo-
wego Kuriera Lwowskiego (1883) byt Ludwik Mastowski, ktory w nie-
spetna rok podzniej objat redakcje ultrakonserwatywnego Przeglqdu
Politycznego, Spolecznego i Literackiego®.

4 E.S.: Puste Klosy, Stowo 1901, nr 3, s. 1.

5 Petka (Antoni Chotoniewski): Lwowska prasa polityczna, Kraj. Dodatek ilustrowany 1900, nr
1,s. 11.

6 S. D ziki: Dzienniki ,,duzego miasteczka” i ,,malej stolicy” na poczatku XX wieku, [w:] J. Jaro -
wiecki (red.): Krakow—Lwow. Ksiazki, czasopisma, biblioteki XIX i XX wieku, Krakow 2001, t. V,
s. 441-453.
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Owa ,,nadliczbowo$¢” tytutow (i Sci§le z nig zwiazany brak wykwalifi-
kowanych dziennikarzy), ktéra wptywata niekorzystnie na poziom dzienni-
karstwa, niepokoita $wiatlych publicystéw juz w drugiej potowie XIX stu-
lecia. J.I. Kraszewski na tamach poznansko-drezdenskich Rachunkow pisat:

Dziennikarstwo w ten sposob zuzywa wielu sit, ktore by dla piSmiennictwa
drogimi by¢ mogly, a za wcze$nie wprzgzone do tego wozu — marnieja. |[...]
Dziennikéw tez wigkszos¢ redagowana niedbale a §miato, na los szczgscia,
czgsto bez §wiadomosci rzeczy najblizej obchodzacych zadania codzienne...
Omytlki, zapomnienia, ignorancje, powtarzania rzeczy znanych, rachunki na
tatwy dowcip maskujacy czczos¢ i brak wiedzy codziennie si¢ prawie przytra-
fiaja. [...] Z niezmierna lekkomyslnos$cia u nas mnozy si¢ liczba dziennikow,
czgsto bezpotrzebnie, bez sit odpowiednich, namyshu i podstawy. Czytelnicy
nieliczni, rozrywaja sig, obatamucaja — a pismo przetrwawszy probe, krotkie
konczy istnienie. Redakcja zbiera si¢ z pierwszych lepszych ochotnikow, wy-
zywa jalmuzng od pisarzy, ktorzy z obawy krytyki odmawia¢ jej nie $mieja,
i nowy dziennik, majacy zaledwie fundusz na wydrukowanie prospektu, pusz-
cza si¢ na morze bez wiosta... Pierwsza burza go zatapia.... Prob takich mno-
stwo [...] stabe sa w koncu i na nic niezdatne. Obowiazkiem tez odwodzi¢ od
takiego rzucania si¢ dziecinnego na zadania nad sity’.

Z ironia, ale 1 z gorycza ten sam autor pisat o sposobie doboru kadr do
zawodu dziennikarskiego:

Ledwie sig stuch rozszedt, ze gazeta ma powstac, ze wszystkich stron niedo-
bitki, inwalidy pisarskie, wszystko, co kiedy$ sig pisa¢ uczyto, a nigdy nie
umiato, wszystkie umystowe kaleki, rozproszency réznych opinii $piesza do
przeswidrowanego zrodta, z ktorego ztotowki redakcyjne ptynaé¢ maja. Kan-
dydaci ciagna za soba zastugi narodowe, przesiedziana niegdy$ kozg, ruing
majatkowa, utratg¢ wzroku, wladzy, czgsto zdrowego sensu, trzeba ich wtedy
koniecznie u ztobu pomiesci¢. Nie idzie o robote, ale 0 emolumenta. Maja oni
silnych protektorow, protektorki. Wszystko to gromadzi si¢ do kupy. Redakcja
tak ztozona wyglada na szpital nieuleczonych. Potowa jego cztonkdéw nie ma
wyobrazenia o dziennikarstwie, o jego znaczeniu®.

Tego rodzaju konstatacje sa obecne w publicystyce, nawet na poczatku
XX stulecia. Znajduje to odbicie nie tylko w tworczosci wspomnianego wy-
zej J.I. Kraszewskiego, ale i Juliana Klaczki, a zwlaszcza w publicystyce
warszawskich pozytywistow’.

Kronikarz Biblioteki Warszawskiej w 1909 r. stwierdza:

Otwarte drzwi, przez ktore do zawodu dziennikarskiego moze wej$¢ kazdy,
pewna nieopatrzna pobtazliwos$¢, z jaka opinia kolezenska patrzy na brak cnot
obywatelskich w publicyscie, brak powagi w wypowiadaniu swego zdania,
a niejednokrotnie i odwagi w bronieniu swoich przekonan [...] wszystko to
sprawito, ze opinia zaczyna i u nas lekcewazy¢ zdanie prasy, a co za tym idzie,
lekcewazy i tych, ktorzy tg prasg reprezentuja. Dziennikarz w wielu wypad-
kach nie jest brany na serio. [...]

Wzbudzi¢ ten szacunek dla prasy, ktora jest jedna z najwazniejszych funkcji
zycia narodowego 1 spolecznego, zapewni¢ jej powodzenie, a tym samym za-

7 Rachunki. z roku 1869. Rok 4/ przez B. Bolestawite (Poznan 1870, ksiegarnia J.K. Zupanskiego),
s. 538-539.

8 Rachunki: z roku 1867...., s. 201.

9 Szerzej na ten temat pisze m.in. B. G o1k a: Ksztaltowanie si¢ wiedzy o prasie w Polsce XIX wieku,
Warszawa 1969, s. 122 i dalsze.
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checi¢ do poswigcenia sig jej nie tylko wykolejencow zyciowych i literackich,
ktérzy z przypadku lub dla tatwego zarobku zajmuja si¢ publicystyka, ale lu-
dzi statych przekonan, statej wiary w swoj ideal, ogarniajacych sercem
i umystem potrzeby kraju, wprzegac coraz liczniej do cigzkiej, ale chlubnej
»taczki” dziennikarskiej — oto wdzigczne zadanie Towarzystwa (Literatow
i Dziennikarzy Polskich — przyp. sd) w zakresie usitowan zmierzajacych do
podniesienia zawodu na wlasciwy poziom.

W jakim stopniu i jak predko uda si¢ tego dokona¢ — moéwic¢ byloby przed-
wcezesnie w chwili, gdy instytucja jest dopiero w zawiazku. Samo jednak po-
wstanie jej pozwala mie¢ nadziejg, Ze ta straznica moralnego porzadku w na-
szych stosunkach literackich i dziennikarskich nie pozostanie bez wptywu na
uktad tych stosunkow'”.

Panaceum na uzdrowienie tej niepokojacej sytuacji miaty by¢ specjalne
szkoty ksztatcace dziennikarzy. Na gruncie polskim dyskusj¢ nad szkolnic-
twem dziennikarskim rozpoczat na tamach Prawdy w 1889 r. Poset Prawdy
(Aleksander Swigtochowski):

Jeden z Kurierow naszych (Kurier Warszawski?, Kurier Codzienny? — przyp.
sd) ubawil nas projektem jakiego$ uniwersytetu amerykanskiego, ktory za-
mierza otworzy¢ osobna katedrg dziennikarstwa. Pod kierownictwem profeso-
ra studenci maja si¢ ksztalci¢ teoretycznie i1 praktycznie w pisywaniu arty-
kutow wszelkiej tresci w tzw. reporterii. Mnie pomyst ten nie wydaje si¢ ani
dziwnym, ani $miesznym. Bo skoro tylko zawdd jakis$ istnieje, powinna row-
niez istnie¢ dla niego odpowiednia szkota. Nikt nie zaprzeczy, ze zardwno
u nas, jak w innych krajach ucywilizowanych powstata osobna klasa ludzi, za-
rabiajacych pisaniem do gazet o wszystkim. To, o czym 6w Kurier mowi jak
o zartobliwym przypuszczeniu, jest juz najrzeczywistrza prawda. W warszta-
tach redakcyjnych pracuje mndstwo robotnikéw, ktérzy dzis zdaja sprawe
z zaémienia stonca, jutro z dramatu, koncertu, kierowania balonem, doswiad-
czen hipnotycznych, procesu w sadzie. [...] Poniewaz ludzie ci sa zwykle od-
padkami rozmaitych zaktadow specjalnych, a w jakim$ do zawodu dzienni-
karskiego przygotowywaé si¢ musza, wigc potrzebuja albo terminowania
praktycznego w warsztacie redakcyjnym, albo zastgpujacej go szkoty. Czego
ona ich nauczy? Zdobytych doswiadczen, sposobéw chwytania w lot przela-
tujacych objawdéw zycia, odrézniania ich wagi publicznej, sprawdzenia ich
wiarygodnosci. [...] Nie tylko pojmuj¢ uzytecznos¢ katedry dziennikarskiej,
ale jasno wyobrazam sobie przebieg lekcji [...]".

Do problemu tego A. Swigtochowski wréci jeszcze raz:

Nawolujac pras¢ do powagi i godnoéci, ciagle zapominamy, Ze ona jest matym
$wiatkiem, zawierajacym najroznorodniejsze zywioly spoleczne, towarzyskie,
umystowe 1 moralne. To nie jest zaden stan rekrutujacy si¢ wedhug pewne;j
miary wyksztalcenia lub uzdolnien. W idealnym rozumieniu rzeczy, aby zo-
sta¢ redaktorem, potrzeba posiada¢ rozlegla wiedzg, gruntowna znajomosc¢
swojego spoleczenstwa, talent pisarski i prawo$§¢ charakteru; w praktyce jed-
nak wystarcza tyle kwalifikacji, ile ich mie¢ winien najzwyklejszy szynkarz
[...]. Pomigdzy prawnikami, lekarzami, inzynierami itd. moga zachodzi¢
znaczne réznice uzdolnien i nauki, ale w kazdym razie ludzi taczy i upodabnia
do siebie pewien grunt wspolny, ktéry im daje szkota. Tymczasem dziennika-
rze nie potrzebuja przechodzi¢ zadnej szkoty, moga nawet w roli ,,przewodni-
kéw duchowych spoleczenstwa” nie umie¢ ortograficznie pisaé. [...] Totez
w tej dziwacznej mieszaninie znajdziesz i wychowancow uniwersytetu, i dru-

10 Biblioteka Warszawska 1909, t. IL, s. 606.
1 Prawda 1889, nr 2, s. 21.
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goklasistow, 1 uczonych, i glupcdw, i wielkie talenty, i niezdarnych pismakow
— wigeej gatunkéw ludzkich niz w arce Noego. Podobne stosunki istnieja
w dziennikarstwie calego $wiata, ale nigdzie chyba nie znajduja si¢ w stanie
takiego zmieszania.[...]

Dopdki prasa nasza (chociaz przyznajmy na jej pochwate — w bardzo matym
procencie) zawiera¢ bedzie ,literatow” tylko znajacych litery, wszelkie
nawotywania i przypomnienia nie zatamuja w niej potoku blota. Jedyna sku-
teczna przeciw niemu tama byloby — uksztalcenie redaktorow i literatow'.

Problematyce tej po$wigca wiele uwagi takze Niwa — jako odzew na
wystapienie A. Swietochowskiego; przywotam tu m.in. publikacje Anto-
niego A. Donimirskiego (Dziennikarstwo i dziennikarze, 1889, nr 1, s. 1,
2), Teodora Jeske-Choinskiego (Technika i taktyka dziennikarstwa francu-
skiego, 1889, nr 3, s. 33-35), J. Cohna (1894, nr 11).

Nie zawsze pomyst z amerykanska katedra uniwersytecka spotyka sig
z ,,.bezwzgledna admiracja” polskich publicystow. Chorazy (Stefan God-
lewski) pisze na tamach Niwy:

nie radziby$my widzie¢ prasy naszej, traktowanej jako osobnego rodzaju ,,bu-
sinessu”, majacego za zadanie jedynie reportg. System ten, ktorego zwolenni-
kéw liczymy juz niestety w naszych szeregach, prowadzi do zapoznania ce-
low wyzszych, ktore prasa w ogdle, a nasza w szczegolnosci, winna mie¢ na
wzgledzie, i wytwarza owe organa o wielostronnym czy wszechstronnym kie-
runku, ktére nie tylko nie ksztalca opinii publicznej, ale ja przeciwnie
batamuca i na btedne nieraz prowadza drogi.

Niemniej przyznajemy, ze w zakresie informacji, zwlaszcza miejscowej,
dziennikarstwo nasze radykalnej potrzebowatoby reformy. Istnieja pod tym
wzgledem dziwne w prasie naszej pojgcia. Nie chodzi o rzetelnos¢ 1 $cistose,
ale wytacznie o szybko$¢ informacji. Stad odbywaja si¢ w prasie, zwlaszcza
brukowej, istne reporterskie turnieje, w ktorych bujna wyobraznia, sekundo-
wana gigtkim sumieniem i lekkomyslnos$cia, zazwyczaj zwycigza. Coraz czg-
sciej spotykamy si¢ w dziennikach z najbledniejszymi wiadomosciami, ktore
dzi$ podane, jutro bywaja prostowane i odwotywane, jezeli sig ktos lepiej po-
informowany o sprostowanie dopomni. [...] Prasa nasza powinnaby si¢ wy-
rzec niemoralnej pogoni za efektem i drastycznoscia, i nie o pierwszenstwo
w podawaniu wiadomosci falszywych, ale o $cistos$¢ i rzetelnos¢ informacji
si¢ stara¢. Najskuteczniejszym ku temu $rodkiem byloby moze zatozenie
wspolnymi sitami biura wywiadowczego, na wzor istniejacych za granica,
z pomoca ktoérego pisma mogl}/by zbiera¢ 1 kontrolowa¢ wiadomosci, przed-
tem, zanim je ogltosza drukiem"’.

Jedna z pierwszych szkét dziennikarskich zatozyta w 1899 r. w Paryzu
A. Weill (czgéciej znana pod pseudonimem Dick May) — krewna (kuzyn-
ka?) Karola Marksa, popularna publicystka, ceniona w kregach uniwersy-
teckich, organizatorka (1896 r.) kolegium nauk spotecznych'*. Do
wspotpracy pozyskata wybitnych przedstawicieli $wiata nauki i dziennikar-
stwa: H. Fouquier prowadzi wyktad z podstaw dziennikarstwa (Cours pro-
fessionnel de rédaction), M. Cornely — z historii dziennikarstwa, Cruppi —

12 Prawda 1891, nr 37, s. 441.
13 Niwa 1889, nr 3, s. 47.

14O szkole tej wspomina B. Golka: op. cit., s. 173. Por. takze: H. Avenel: La presse frangaise au
vingtiéme siécle, Paris 1901; M. Jary c: Problemes et methodes de la science de la presse, Cahiers de
la Presse 1938.



166 SYLWESTER DZIKI

z prawodawstwa prasowego, Ch. Seignebois — z historii wspotczesnej
z punktu widzenia dziennikarskiego.
Wedhug Stefana Krzywoszewskiego

Swiat dziennikarski przyjat nowa instytucjg bez entuzjazmu. Drummont na-
zwal ja ,inepcja”, Rochefort nie poszczedzit ironii. — Aby zosta¢ dziennika-
rzem, mowia, trzeba mie¢ talent, tego za$ nikt nie nabg¢dzie w zadnej szkole.
Dziennikarz musi posiada¢ zdolnos¢ szybkiego orientowania sig, oryginalny,
wiasny poglad na fakty i wypadki; powinien umie¢ dziata¢ nie tylko na umyst
i wyobrazni¢ czytelnika, lecz i na jego serce; niezbedne jest, by pisat dobrze,
szybko i z werwa, by dowcip nie opuszczal go nigdy. [...] Te natrzasania i kry-
tyki starych dziennikarzy sa nieco przesadzone [...] Zadna szkota nie tworzy
geniuszow; rozwija tylko wrodzone zdolno$ci, wzmaga je zasobem uzytecz-
nych i potrzebnych wiadomosci. Zadanie szkoly dziennikarstwa okreslita p.
Dick May w rozmowie z pewnym paryskim felietonista nastgpujacymi stowy:
— Ostre krytyki i dowcipy, ktore wywotala nasza instytucja, sa nicusprawiedli-
wione i niezastuzone. Przede wszystkim — polegaja one na nieporozumieniu.
W dzisiejszym dziennikarstwie potrzebni sa nie tylko blyskotliwi przywodcy,
wirtuozi piodra, tenorzy, $piewajacy w operze pierwsza parti¢. Celem naszej
szkoty jest wytworzenie falangi wspotpracownikow bardziej skromnych... Jak
W operze, poza pierwszym tenorem, dobre wykonanie catosci zalezy od
dlugiego szeregu pomniejszych $piewakow, tak samo kazda redakcja potrze-
buje grona skromnych, lecz odpowiednio przygotowanych i uczciwych pra-
cownikow. Nasza szkola przeznaczona jest dla tej kategorii dziennikarzy; jesli
za$ ktory z nich, dzigki wrodzonym zdolno$ciom, z mizernego stanowiska
chorzysty potrafi wznies¢ si¢ do pierwszorzednych rél solowych, to juz bgdzie
zastuga nie szkoty, lecz talentu.

Aczkolwiek daleki jestem od pesymizmu redaktorow paryskich, wyznac jed-
nak muszg, iz to okreslenie p. Dick May nie zdaje mi si¢ pozbawione pewne;j
dozy optymizmu. Reporterstwo — u nas specjalnie tak poniewierane — wymaga
réwniez wrodzonego uzdolnienia. Dobry reporter musi by¢ ciekawym bez na-
tregctwa, $miatym w granicach dobrego wychowania, pomystowym — nie za-
tracajac nigdy dobrego smaku. Przy tym powinien umie¢ pisa¢. Najbardziej
blaha wiadomos¢ moze zajaé czytelnika, jesli jest dobrze podana'®.

Dzigki uprzejmosci Dick May nasz reporter uczestniczy w jednym
z wyktadow:

Trafitem na wyktad p. Fouquier. Bytbym wolat ujrze¢ na katedrze p. Cornely,
dla ktérego zywig wielki szacunek; znakomity felietonista Figara rozpoczyna
wszakze swoj kurs dopiero w lutym. Obszerna sala jest szczelnie zapelniona.
Typy uczniéw bardzo ciekawe. Obok mtodziutkich chtopcow, uciekinierow
z fawy gimnazjalnej, otyli mgzowie o l$niacych tysinach i matrony powazne-
go wieku. W ogole mnogos$¢ dam (dziennikarska $cisto$¢ nie pozwala mi uzy¢
wyrazenia plci pigknej) jest zadziwiajaca. Miatozby to oznaczaé, iz przysztosé
dziennikarstwa nalezy do kobiet?

P. Fouquier, niemtody mgzczyzna o duzej, siwej brodzie, méwi bardzo tad-
nie... I o czym on nie mowi? O teatrze, o cnocie aktorek i niecnocie krytykow,
o boerach, o przymierzu francusko-rosyjskim, o wielkich zadaniach i odpo-
wiedzialnosci publicystow, o tym wreszcie, ze podeszte lata uczynity go obo-
jetnym na wdzigki niewiescie. Jest to nie lekcja, ale dowcipny felieton
o wszystkim — i wreszcie o niczym. Uszedlby doskonale w tamach dziennika
— w murach szkolnych razi. Ta mita gaweda nie ma nic wspdlnego z nauko-

IS St. Krzywoszewski: Szkola dziennikarstwa w Paryzu, Kraj. Dodatek literacki 1899, nr 52
s. 382.
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wym wyktadem. Ale stuchacze sa zadowoleni 1 wynagradzaja prelegenta czg-
stymi wybuchami $miechu i oklaskami... [...].

Powodzenie szkoty dziennikarstwa przeszto moje oczekiwania — moéwi mi p.
Dick May przy pozegnaniu. — Nie liczyliSmy nigdy na tak znaczna liczbg
stuchaczoéw. Codziennie przybywaja nowi. Cudzoziemcoéw wzglednie bardzo
mato, przewaznie sami Francuzi. P. Dick May wierzy w uzytecznos$¢ swej no-
wej szkoty”'®.

Mimo sceptycznych (nielicznych) uwag o ,,katedrach uniwersyteckich”
powstz;ian kolejne szkoly, m.in. w Berlinie, Lille, Heidelbergu, Nowym
Jorku'”.

Na ziemiach polskich w sprawie szkolnictwa dziennikarskiego zabieraja
w 1903 r. glos dziennikarze Kuriera Warszawskiego, Gazety Polskiej, Ku-
riera Porannego.

7.D. (Zdzistaw Degbicki) na tamach Gazety Polskiej pisze:

O szkole takiej mys$lano juz od dawna i potrzebg jej uzasadniano wszechstron-
nie. Wymowniej jednak od wszelkich argumentéw teoretycznych przema-
wiaja za nig obecne stosunki, bowiem daje si¢ odczuwaé dotkliwy brak dzien-
nikarzy. Wiedza o tym dobrze wszystkie redakcje, ktéore w prawdziwym
nieraz bywaja klopocie, kiedy idzie o powierzenie odpowiednio wykwalifiko-
wanemu wspolpracownikowi tej lub innej rubryki. Wigkszos$¢ naszych robot
dziennikarskich spetniaja literaci. Oni pisza powiesci lub poezje, sprawozda-
nia teatralne, artykuty publicystyczne, wiadomos$ci miejskie itd. — tymczasem
literatura i dziennikarstwo to sa dwie dziedziny rozne, ktore maja z soba tyle
wspolnego, ze z jednego kiedy$ pnia powstaly. Moga sig tez one spotykaé na
tamach jednego pisma, ale jedno drugim nie da si¢ zastapic.

Literata tworzy — talent, dziennikarza — rodzi czujno$¢ spoteczna i tempera-
ment. Podobnie jednak jak literat obok talentu potrzebuje rozleglego wy-
ksztalcenia i gruntownej w pewnych zakresach wiedzy, tak samo dziennikarz,
obok swych zalet kardynalnych — czujnosci i temperamentu, powinien mie¢
odpowiednie, o ile moznosci jak najwszechstronniejsze przygotowanie. Wielu
dziennikarzom, niestety, tego wlasnie przygotowania brakuje dlatego, ze za-
wod ich nie byt z gory obrany, a stat si¢ nim przypadkowo. Ta przypadkowos¢
odbija si¢ czasem zle na prasie i wtasnie dobrym $rodkiem do pozbycia sig jej
mogtaby by¢ szkota dziennikarska, przygotowujaca zawodowcow w catym
znaczeniu tego wyrazu'®,

Wiadystaw Rabski na tamach Kuriera Warszawskiego podkresla, iz
szkoty dziennikarskie moga by¢ uzyteczne jezeli beda:

pewne przedmioty z zakresu nauk panstwowych, prawa, historii, administra-
cji, krytyki literackiej wykladaly specjalnie z dziennikarskiego punktu wi-
dzenia, wigc w ten sposob, zeby dziennikarza nauczy¢ przede wszystkim
orientowa¢ si¢ w zrodlach, aby da¢ mu znajomo$¢ jak najszersza zycia
wspotczesnego w politycznym, ekonomicznym i literackim kierunku, aby
przyzwyczai¢ go do wyrazania si¢ przejrzystego, zwigztego i smacznego, aby
wyjasni¢ mu zasady administracji wydawnictw i prawa prasowego”'’.

16 Tamze, s. 383.

17 Wg informacji K. Daszkiewicza i St. Jarkowskiego (Bibliografia wazniejszych prac dotyczacych
prasy polskiej, Warszawa 1922) Stefan Gorski opublikowat na tamach Biblioteki Naukowej w 1908 r. ar-
tykul: Organizacja zawodowych szkot dziennikarskich za granica. Pisma tego nie notuja gtowne polskie
biblioteki (Biblioteka Narodowa, Biblioteka Jagiellonska, Biblioteka Publiczna m.st. Warszawy).

18 Gazeta Polska 1903, nr 158.

19" Kurier Warszawski 1903, nr 165; cytuje wg Bibliografii wazniejszych prac..., op. cit.
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W ,,Radach dla dziennikarzy” Feliksa Fryze* opublikowanych w ,,Ksig-
dze jubileuszowej Kuriera Porannego 1877-1902” (Warszawa 1903) upa-
truje sig prototyp podrecznika dziennikarstwa.

Gléwnym orgdownikiem — protektorem polskiego szkolnictwa dzienni-
karskiego byt Stefan Gorski’', zatozyciel Kotka Dziennikarskiego w ra-
mach Czytelni Akademickiej Uniwersytetu Lwowskiego, inicjator spolsz-
czenia ksiazki austriackiego prasoznawcy Emila Lobla ,,Kultur und
Presse””.

Kotko Dziennikarskie nie byto jednak instytucja wtadna, by zorganizo-
wac szkote dziennikarska. Idea ta zainteresowano lwowska szkote nauk po-
litycznych, w tonie ktorej moglby powsta¢ zalazek przyszitej szkoty. Na
lwowskim zjezdzie Towarzystwa Dziennikarzy St. Gorski mowik:

Program wyktadow powinien by mie¢ charakter uzupeiniajacy wiedzg, nabyta
w Uniwersytecie. Nacisk ktadziemy na to, ze sprawa nie cierpi zwtoki i do-
brze by byto, gdyby kilka prelekcji dato si¢ wciagnaé juz w program letniego
potrocza (1903 r.) szkoty politycznej. Takimi prelekcjami moglyby by¢: Hi-
storia prasy w Polsce, O metodzie w dziennikarstwie, Administracja czaso-
pism, Technika w dziennikarstwie, Prasa polska w Ameryce, Rozwdj publicy-
styki zagranicznej, Etyka w dziennikarstwie, Prawodawstwo prasowe itd. [...].
Szkota dziennikarska stanowi tu jednak tylko potowg kwestii — druga jej
strong jest skierowanie ku jej podwojom ludzi zdolnych, utalentowanych, po-
siadajacych juz wyksztalcenie uniwersyteckie i $wiadomie, nie z przypadku,
obierajacych sobie zawod publicystyczny™.

Propozycja zostata przyjeta przychylnie, ale nigdy nie zostala zmateriali-
zowana.

Zawiedzeni entuzjasci szkolnictwa dziennikarskiego postanowili wroci¢
do projektu Biblioteki Warszawskiej, by zainteresowac ta sprawa Towarzy-
stwo Literatow i Dziennikarzy (TLiD)** powstate w marcu 1909 r. Obo-
wiazek opracowania projektu wyzszych kurséow dla dziennikarzy spadt na

20 Zob. Zeszyty Prasoznawcze 1979, nr 3, s. 96-112.

21 Urodzony 1882 r. w Plocku w rodzinie lekarza wojskowego. Ukonczyt szkote handlowa w Lodzi. Od
1900 r. wspotpracowal z prasa t6dzka (Rozwoj, Goniec), Echami Plockimi i LomzZynskimi. W 1903 r.
podjat studia historyczne (pod kierunkiem Szymona Askenazego) na Uniwersytecie Lwowskim. Zainte-
resowania swe skupit wokot dziennikarstwa. Zatozyt kotko dziennikarskie (rezultatem jego dziatalnosci
byl przektad i wydanie , Kultury i prasy” E. Lobla). Byl goracym or¢downikiem powotania we Lwowie
studiéow dziennikarskich (zob. przyp. 22-23). W 1905 r. wydat ,,Dziennikarstwo polskie. Zarys histo-
ryczny”. Zrazony niemozliwos$cia zorganizowania uniwersyteckich studiow dziennikarskich, w 1906 r.
opuscit Lwow i na kilka lat (1906-1914) osiadt w Warszawie. Wspotpracowat z Bibliotekq Warszawskq
(tu ogtosit w 1906 r. studium ,,Z dziejow cenzury w Polsce”) i Tygodnikiem Ilustrowanym (1903—1908:
szkice o gazetach pisanych, gazetach prowincjonalnych, czasopismach polskich w jezykach obcych).
Na tamach Tygodnika (1907) opublikowat biografi¢ dziennikarza chiopa Hieronima Kolambryny.
W 1908 r. zatozyt wiasny dziennik — Dzieri o zabarwieniu antyniemieckim i antysemickim; na famach
pisma opublikowal szereg cennych artykulow na temat prasy. Pismo ukazywato si¢ do 1914 roku.
Szczegoblnie cenny jest 1 nr z 1911 r., pos§wigcony 250-leciu prasy. Lata 1915-1918 spedzit w Rosji. Po
powrocie do kraju rozluznit swe zwiazki z dziennikarstwem; wspotpracowat jedynie z Kurierem War-
szawskim (artykuty na tematy spoteczno-gospodarcze), w 1922 r. redagowat Dziennik Plocki. Prowadzit
wlasne gospodarstwo rolne w Nadétkach (powiat wyszogrodzki). W 1937 r. powotany na cztonka hono-
rowego kota naukowego stuchaczy Wyzszej Szkoly Dziennikarskiej. W 1940 r. osadzony w obozie
w Mauthausen. Zmart w 1941 r. PSB, t. 8: 1959; R. M ary I s k a: Pierwsze proby organizacji badan pra-
soznawczych 1919-1939, Kwartalnik Prasoznawczy 1958, nr 1-2, s. 108—112.

22 Ksiazka ukazata sie p.t. Kultura i prasa z przedmowa St. Gorskiego w Warszawie w 1905 .
23 Biblioteka Warszawska 1905, t. 1, s. 183.
24 Por. przyp. 10.
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barki Jego prezesa — Bolestawa Prusa (12 maja 1910 — 18 pazdziernika
1911)”. Wyboér wymarzony. Srodowisko dziennikarskie byto jednak zbyt
skonfliktowane, zajete sprawami osobistymi, a nawet... ,,zdemoralizowane,
urozmaicone pl_] anstwem, charakteryzujace si¢ niskim poziomem 1nte1ektu-
alnym, naJ czesciej nie przekracza] acym sredniego wyksztatcenia™®, by zaj-
mowac si¢ sprawarnl ogo6lniejszymi, zwlaszcza podniesieniem ,,zawodu na
wlasciwy poziom”.

Kryzys, o ktérym tu wspominam, przeZywalo réwniez dziennikarstwo
zachodnioeurope 2]skle Na zebraniu organizacyjnym TLiD jego cheprezes
Jan Lorentowicz”’ moéwit o okresie ,,ciezkiego przesilenia, a moze i moral-
nego upadku [przez co dziennikarstwo] coraz bardziej oddala si¢ od ideatu
kaptanstwa®, o jakim marzyli publicy$ci-patrioci na poczatkach wieku
XIX. Dziennikarstwo europejskie znieprawiaja nie tylko wzgledy konku-
rencyjne, nie tylko duch stronniczy, ale i pokusy natury czysto materialnej —
pieniadze. [...] w niektérych krajach zachodnich [ .] interes handlowy wy-
dawcy stat sig, jezeli nie wylaczna, to najwazniejsza busola dla dzienni
k ”

B. Prus zdecydowat si¢ przedstawi¢ 14 IX 1910 na zebraniu Towarzy-
stwa wniosek o przedyskutowanie projektu zorganizowania wyzszych kur-
sow dla dziennikarzy. Projekt byt przedmiotem ozywionej dyskusji 24 XI.
Zdania dyskutantow byty rozb1ezne krytyczne stanowisko wobec niego
zajmowali wydawcy prasy . W rezultac1e powotano komisje dla szcze-
gbétowego opracowania prOJektu W jej sktad weszli: Wiadystaw Rabski
(Kurier Warszawski), Ludwik Straszewicz (Kurier Polski), Stanistaw
Kempner (Nowa Gazeta), Tadeusz Proszyfiski (Gazeta Swigteczna), Kazi-
mierz Pollack (Kurier Poranny), Stefan Gorski (Dzien), Kazimierz Julian
Jasinski, Natalia Jastrzebska.

Wyniki komisji przedstawit W. Rabski na zebraniu w dniu 9 marca
1911 r. Komisja

doszta do wniosku, ze ze wzgledow zardéwno natury ogdlnej, jak i finansowe;j
stworzenie stalych kursoéw zawodowych dla dziennikarzy jest zadaniem nie-
wykonalnym, oraz zaproponowata, aby na razie zorganizowaé serig
wyktadow o stosunkach politycznych w panstwach europejskich i o sa-
morzadzie. Uznajac za$ potrzebg znajomosci jgzykdéw obeych, komisja zapro-
ponowata, aby w Szkole Jgzykow Obcych Berlitza wyjedna¢ dla dziennika-
1zy... az dwa miejsca.

25 K. Tokarz6 wna: Prezesura Bolestawa Prusa w Towarzystwie Literatow i Dziennikarzy Polskich
1910-1911, Tworczosé¢ 1962, nr 8, s. 132—137.

26 K. Tokarzowna: op. cit., s. 134.

27 Jan Lorentowicz (14 marca 1868 Pabianice — 15 stycznia 1940 Warszawa) — krytyk literacki i teatral-
ny. W latach 1890—1903 przebywal w Paryzu; zwiazany z polska emigracja socjalistyczna. Po powrocie
do kraju pracuje w Kurierze Codziennym, 1906-1919, kierownik dziatu literackiego Nowej Gazety.
Wspotzatozyciel Towarzystwa Literatow i Dziennikarzy (jego wiceprezes; 19161918 prezes).

28 Prasa jako specyficzne sacrum (,,kazalnica”, ,,apostol”) czgsto pojawia si¢ w publicystyce J.I. Kra-
szewskiego, por. tenze: Wybor pism. Odzial IX, Warszawa 1893, s. 245. Por.: S. Dziki: Jozef 1. Kra-
szewski — prasoznawca, Rocznik Historii Prasy Polskiej 2010, t. XIII, zesz. 1 (w druku).

29 Biblioteka Warszawska 1909, t. 1L, s. 604.

30 Nowa Gazeta 1910, nr 523, 540, 541.
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Okrojona i sparodiowana koncepcja Prusa trwata w zawieszeniu do doroczne-
go walnego zebrania, ktore zatwierdzito sumg¢ 600 rubli na organizacjg tak po-
jetych kurséw. Po czym sprawa znowu utkngta na martwym punkcie, aby
w koncu zemrze¢ §miercia naturalng. W sprawozdaniu za rok 1911/12 figuruje
tylko wydatkowanie 72 rubli na kursy Berlitza oraz zorganizowanie kurséw
stenografii, o ktore od poczatku dopominat si¢ Rabski [...]

Sposob potraktowania przez zarzad pierwszego projektu Prusa niektorzy od-
czuli jako wystapienie przeciw jego autorowi. Sam Prus zniechgcal sig coraz
bardziej do pracy w Towarzystwie. O ile poczatkowo, to znaczy od listopada
1910 do marca 1911, uczgszczat regularnie na zebrania i czut siq rzeczywi-
stym przewodniczacym, to potem jego nazwisko przestato sig ukazywac
w sprawozdaniach z zebran. Kiedy tylko mogt, unikat posiedzen zarzadu®'.

A wigc kolejna inicjatywa, ktora nie wydata zadnych owocow.

W 1909 r. Michat Jan Rostworowski — wychowanek Uniwersytetu War-
szawskiego, Petersburskiego i paryskiej Ecole Libre des Sciences Politiqu-
es, profesor prawa narodow i prawa panstwowego na UJ (w 1. 1924-1926
rektor UJ; od 1930 do 1939 L sedzia Stalego Trybunalu Sprawiedliwo$ci
Mlqdzynarodowej w Hadze)* wraz z grupa profesorow Wydziatu Prawa UJ
(Aleksander W. Czerkawski, Wtadystaw L. Jaworski, Bolestaw Ulanowski)
wystapit z inicjatywa powotania studium nauk politycznych. Studium to
pod nazwa Polskiej Szkoty Nauk Politycznych (przy jego organizacji ko-
rzystano ze wzordéw francuskich) — instytucja powotana i samodzielna
(cho¢ pozostajaca w Scistej tacznosci z UJ) — dziatalnosé dydaktycznq roz-
poczeto 3 XI 1911 r. (i kontynuowato ja do potowy 1914 r.)*.

Studia trwaly dwa lata (ok. 270 godzin rocznie) i obejmowaly wyklady
oraz ¢wiczenia m.in. z zakresu geografii ekonomlcznej, ustroju pohtyczne—
go i administracyjnego panstw zaborczych, rozwoju gospodarczego na zie-
miach polskich w potowie XIX stulecia, dziejéw wewngtrznej polityki pa-
nstw europejskich, kwestii polskiej na tle dyplomacji XIX w., statystyki
ziem polskich, polskiej literatury ekonomicznej, polskiej literatury poli-
tycznejXIX w. Wérod wykltadowcow znalezli si¢ wybitni profesorowie UJ,
a takze z innych osrodkéw, m.in. Poznania, Wiednia (J. Btociszewski —
prof. Akademii Konsularnej), Warszawy (m.in. Bolestaw Wasiutynski —
red. Ekonomisty), Joachim Bartoszewicz — red. Dziennika Kijowskiego,
postowie do Dumy rosyjskiej, gtos$ni politycy (m.in. Roman Dmowski).

Szkota realizowata program, ktory juz wezesniej postulowali dziennika-
rze (m.in. w 1903 r. W. Rabski’*).

Na dwoch petlnych kursach (1911-1913, 1912-1914) i trzecim
(1913-1914) niedokonczonym z powodu wybuchu wojny studiowato 59
siuchaczy (w tym 11 kobiet) — glownie z terenow Krolestwa Polskiego
i ROS_]I (70%). 8 0sob (w tym 2 kobiety) uzyskato dyplom. Wsrdd nich znaj-
dujq si¢ znani pozniej dziennikarze: Melchior Wankowicz, Konrad Olcho-
wicz (od 1924 r. wesp6t z Ferdynandem Hoesickiem red. naczelny Kuriera

31 K. Tokarzéwna: op. cit., s. 134.

32 PSB (Stanistaw E. Nahlik), t. 32, 1989...s. 221-224.
33 Archiwum UJ, PSNP 1-4.

34 Zob. przyp. 19.
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Warszawskzego) i mniej znani — Aleksander Bogustawski (redaktor prasy
ludowej)” oraz Kazimierz Schwarzenberg-Czerny (w migdzywojniu
w shuzbie dyplomatycznej; po 1945 r. w Krakowie — ,,wspolpracownik pra-
sy stowarzyszen katolickich i chrzescijanskich”)*.

W 1914 r. Szkota zaprzestata — wskutek wydarzen wojennych — swej
dziatalnosci. Powstala w migdzywojniu Szkota Nauk Politycznych (czgs¢
sktadowa Wydziatu Prawa UJ) nie miata zadnego zwiazku ze szkota M.J.
Rostworowskiego.

Nieco inaczej wygladata sytuacja w zaborze rosyjskim, $cislej w War-
szawie. Po przejeciu wladzy przez administracj¢ niemiecka (sierpien
1915 r.) nastgpuje ozywienie zycia politycznego i spoteczno-kulturalnego.

,,.Nie byto wowczas chyba dorostego cztowieka, ktory by nie brat udziatu
w budowaniu jakiego$ odcinka polskiego zycia publicznego” — napisze po
latach historyk filozofii Ignacy Myslicki (pierwotne nazwisko Halpern),
wielce zastuzony (cho¢ dzi$ raczej zapomniany) dla organizacji polskiego
szkolnictwa dziennikarskiego™'.

Powoli odbudowywana jest — zrujnowana na poczatku lat wojennych —
dziatalno$¢ wydawnicza: w 1914 r. w Warszawie ukazywato si¢ ok. 200
czasoplsm na poczatku 1916 r. 101 tytutéw, pod koniec roku — 87; w 1919
— 350°*. Powstaja nowe czasopisma, glownie naukowe, spoleczno-
-kulturalne. Niektore — znane i cenione — czasopisma (np. Blblloteka War-
szawska, 1841-1914) zaprzestaly dzialalno$ci wydawniczej®.

Odradzaja si¢ — lub powstaja — wyzsze szkoty: Uniwersytet Warszawski
—w 1915 r. wznowit dziatalno$¢ jako uniwersytet polski; 1915 — Wyzsza
Szkota Handlowa, Szkota Nauk Spotecznych i Handlowych (od 1918:
Szkota Nauk Politycznych); 1918 — Szkota Gléwna Gospodarstwa Wiej-
skiego oraz — szczegolnie nas tu interesujace — Towarzystwo Kursow Na-
ukowych (dziatajace od 1905; w 1918 r. przeksztalcone w Wolna Wszech-
nice Polska).

Wsrod elit dziennikarskich, a takze wyktadowcow Towarzystwa Kursow
Naukowych, ktorzy zdawali sobie sprawe, ze droga do niepodlegtej Polski
jest bliska, rodza sig inicjatywy ksztalcenia kadr dla potrzeb polskiej pan-
stwowosci, administracji. W 1916 r. w Szkole Nauk Spotecznych powotano
(krotkotrwate) studium dziennikarskie pod kierownictwem Bolestawa Ko-
skowskiego (1870-1938), ,,wszechstronnego, zdolnego i starannie wy-
ksztalconego publicysty” (studla na Uniwersytecie Warszawsklrn we
Wroctawiu i w Brukseli), zwiazanego z Kurierem Warszawskim®.

35 Zeszyty Prasoznawcze 1964, nr 1-2, s. 198-199.

36 Bardziej szczegdtowe informacje o krakowskiej szkole: M. Barcik: Polska Szkota Nauk Politycz-
nych w Krakowie (1911-1914), [w]: Inwentarz akt wydziatow i studidw UJ, Krakow 1997, s. 423-427.

37 PSB, t.12: 1977, 5. 410-412.
38 S. D ziki: Przeglad statystyki prasy polskiej (do 1918), Zeszyty Prasoznawcze 1961, nr 1-2,'s. 160.

39 Podobnie w Krakowie z rynku wydawniczego znikneto czasopismo Stanistawa Tarnowskiego —
Przeglqd Polski (1866—1914).

40 PSB, t. 14: 1968, s. 230-231.
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Jednoczesnie w tym samym czasie wspomniany tu juz I. Myslicki (Hal-
pern) opracowuje ,,projekt ustroju i program po6zniej autonomicznej szkoty
dziennikarskie;j”, przyjety przez Radg Towarzystwa Kurséw. Kierownictwo
szkoly, zrazu noszacej nazwe Wyzszych Kursow Administracyjnych®,
Szkotly Dziennikarsko-Publicystycznej (p6zniej za§ Wyzszej Szkoty Dzien-
nikarskiej) powierzono Wincentowi Kosiakiewiczowi (1863-1918), znane-
mu publicyscie i prozaikowi konca XIX stulecia®’; wicedyrektorem zostat
L. Krzywicki, sekretarzem — wspomniany wyzej I. Myslicki.

Istote szkolnictwa dziennikarskiego W. Kosiakiewicz — wedlug 1. My-
slickiego — upatrywat w dawaniu stuchaczowi najszerszej wiedzy encyklo-
pedycznej:

szkota powinna by¢ podobna do uniwersytetu i zarazem do szkoly sztuk pigk-
nych, r6zni¢ si¢ za§ od pierwszego dawaniem najnowszych zdobyczy, a od
drugiej uprawa zmystu aktualno$ci oraz talentu pisarskiego dla stuzby spo-
tecznej. [...] Tematem dla Kosiakiewicza jako dziennikarza i dla dziennikarza
wedtug Kosiakiewicza jest to, co jest wazne wedlug jego inteligentnego uzna-
nia i co on czyni aktualnym dla opinii publicznej. Dlatego nalegat na ksztatce-
nie teoretyczne i pragnal uprzystepni¢ shuchaczom nie tylko nauki humani-
styczne, lecz i matematyczno-przyrodnicze. Za najwazniejsza uwazat historig
Polski porozbiorowej i pospieszyt z wydaniem w druku podrgcznika, orygi-
nalnie utozonego w tabelach. Trzeba dziennikarzowi, tak sadzit Kosiakiewicz,
duzo umie¢ i wiedzie¢*, aby rozumiat to, o czym pisze, i przez to znajdowat
i wskazywatl to, czego inni nie widza. Umiec¢ si¢ pozna¢ na zjawisku i potrafi¢
zaja¢ uwagg czytelnika dla tworzenia opinii publicznej — tego nalezy wyma-
ga¢ od dziennikarza®.

W programie szkoty mniej miejsca zajmowaty wyktady, wigcej uwagi
poswigcano seminariom, ¢wiczeniom. Na filozofii W. Kosiakiewicza
ksztalcenia dziennikarzy zaciazyty pomysty zaczerpnigte z paryskiej szkoty
A. Weill — Dick May. Z duzym prawdopodobiefistwem mozna przypusz-
czac, iz W. Kosiakiewicz bywat w paryskiej szkole. Pod koniec XIX stule-
cia (1890-1897) przebywat za granica (gtdéwnie w Paryzu) jako korespon-
dent petersburskiego Kraju, warszawskiego Stowa i Iwowskiej Gazety
Narodowej. Obok wyktadéw z teorii i historii dziennikarstwa prowadzit se-
minarium, ktérego tematem byto kolektywne (wdraz ze studentami) two-
rzenie wyimagowanej gazety. Na tamach Swiata (1917 nr 46) ukazat sig re-
portazyk z zaje¢ studenckich, ktoérego tematem byta ,,Sztuka robienia
mankietu” (dzi§ powiedzieliy§my raczej nagtowka).

41 7 taka nazwa spotykamy si¢ w publikacji tekstow wyktadow W. Kosiakiewicza z 1917 r. ,,Prasa jako
organ zycia publicznego. Trzy wyktady wypowiedziane 25, 26 1 27 stycznia na Wyzszych Kursach Ad-
ministracyjnych.

42 PSB, t. 14: 1968, s. 195-198. Por. tez. I. My §1licki: Wincenty Kosiakiewicz jako pierwszy dyr.
Szkoty Dziennikarskiej. (Wspomnienie w dziesigciolecie jego zgonu), Epoka 1929, nr 158, s. 6.

43 Tu autor jest zbiezny z programem praojca naszej prasy Merkuriusza Polskiego: ,jedyny pokarm
dowcipu ludzkiego — umie¢ i wiedzie¢ jak najwigcej: tym si¢ karmi, tym sig cieszy, tym si¢ kontentuje”
(przyp. sd).

44 1, Mys$licki: Wincenty Kosiakiewicz jako pierwszy dyr. Szkoty Dziennikarskiej (Wspomnienie
w dziesigciolecie Jego zgonu), Epoka 1929, nr 158.
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Mimo iz W. Kosiakiewicz szkola kierowat krotko, bo niespetna 2 lata
(zmart 16 XI 1918 r., na poczatku drugiego roku studiow), jego idee dlugo
byly aktualne w dziatalno$ci Wyzszej Szkoty Dziennikarskiej. Wyzsze Kur-
sy Administracyjne z roku 1917 byty przeciez zalazkiem pierwszej polskiej
pro};esjonalnej szkoty dziennikarskiej, ktora przetrwala okres migdzywoj-
nia™.

45 W. Kosiakiewicz: Szkola dziennikarska, Warszawa 1917; S. Jark owski: Wyzsza Szkota
Dziennikarska w Warszawie, Przeglad Graficzny, Wydawniczy i Papierniczy 1929, nr 41, s. 442-443;
M. Czajkowska: Wspomnienie o Stanistawie Jarkowskim profesorze Wyzszej Szkoty Dziennikarskiej
w Warszawie, Zeszyty Prasoznawcze 1968, nr 3, s. 74-80.
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ZOBACZYC WIECEJ

O analizie fotografii prasowej

brazy paralizuja. Obrazy znieczulaja. Zdarzenie poznane dzigki fo-
1? tografii z pewnoscig stanie si¢ bardziej rzeczywiste niz w przypad-
u, gdyby takich zdje¢ nigdy nie ogladano™'. Analiza obrazu fotograficzne-
go jest duzo trudniejsza od analizy tekstu, poniewaz obraz oddziatuje na nas
bezposrednio, odwotuje si¢ do emocji — obok obrazu trudno przej$¢ obojet-
nie. Analiza fotografii prasowej wymaga poszerzenia wrazliwosci wizual-
nej — to niezwykla, czesto wzruszajaca podréz w konteksty kultury, takie
jak religia, malarstwo, rzezba, film, literatura, a takze w historig, socjologie,
czy psychologig.

Fotografia poddaje si¢ ro6znym procedurom badawczym, ale nie zapro-
ponowano jeszcze konkretnej, swoistej metody jej analizy; szczeg6lnie —
anahzy fotograﬁl prasowej Rozm badacze i teoretycy komunikacji wizual-
nej proponuja wiele rozw1qzan W prezentowanym tu artykule zebralam
kilka z tych propozycji, opracowatam klucz dla analizy fotografii prasowe;j
1 zastosowatam, poddajqc analizie wybrane fotografie roku z konkursu
World Press Photo’.

Tworzac metodg dla analizy fotografii prasowej, kierowatam sig przede
wszystkim, prostota, przystgpnoscia i powtarzalnoscia pewnych zatozen.
Uznatam, ze ogladanie zdje¢ i proba ich szczegdtowej analizy uwrazliwia
nasz sposob postrzegania §wiata, pozwala nam ,,widzie¢ wigcej”. Nie warto
wigc szukac jednej ,,prawdziwej” interpretacji. Wystarczy, ze interpretowa-
nie ,,wyostrzy nasza wyobrazni¢ wizualng”

1'S. Sontag: O fotografii, tum. S. Magala, Warszawa 1986, s. 24.

2 Inspiracje czerpatam z metod analizy fotografii dla potrzeb socjologii, zaproponowanych przez
P. Sztompke w ksigzce Socjologia wizualna. Fotografia jako metoda badawcza (Warszawa 2005) oraz
z ksiazek: K. Wolny-Zmorzynski: Fotograficzne gatunki dziennikarskie, Warszawa 2007,
R. Barthes: Swiatto obrazu. Uwagi o fotografii, przet. J. Trznadel, Warszawa 1995, S. Sontag: op. cit.

3 Przede wszystkim te, ktore wykorzystywaty temat dziecka.

4 R.Hoggart: Foreword, [w:] E. G o ffm an: Gender Advertisements, Londyn 1979, s. VIII [cyt. za:
P.Sztompka: op. cit., s. 95].
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Glowne zalozenia koncepcji

Wedle zatozen interpretacji semiotycznej obraz fotograficzny jest zna-
kiem lub uktadem znakoéw, pod ktorym kryja si¢ znaczenia kulturowe.
Przedmiotem takiej interpretacji bedzie wigc badanie relacji znakow wyste-
pujacych na fotografii do szerszego systemu znaczen. Na poczatku analizy
semlotyczneJ obrazu fotograﬁcznego trzeba ustali¢, jakie i jakiego rodzaju
znaki na nim znajdujemy’. Przy zatozeniu pewnej niezbednej wspolnoty
kompetencji komunikacyjnej — dla odbiorcy musza by¢ one rozpoznawalne,
ale i sam nadawca bedzie operowat takimi ujeciami, by znaki byty czytelne.
Wedtug Henryka Latosia

obraz fotograficzny stal si¢ znakiem, jak litera, stowo, a nawet zdanie, uta-
twiajacym porozumienie migdzy ludzmi. Stat si¢ nowym, najbardziej uniwer-
salnym srodkiem przekazu, jednakowo zrozumialym dla wszystkich, nie-

znajacym barler jezykowych, narodowosciowych, etnicznych, spotecznych
i kulturowych®.

Znak w fotografii prasowej moze petni¢ réoznorodne funkcje; najwaz-
niejsze to: funkcja informatywna (komunikatywno-poznawcza), ekspre-
sywna, impresywna i estetyczna’.

Funkcja informatywna okresla informacje przekazywana przez fotogra-
fig, a wigc spetnianie przez nia roli medium. Przy analizowaniu fotografii
konkursu World Press Photo nalezy zwroci¢ dodatkowo uwage, czy dane
zdjecie spelnia przytoczone wyzej wymagania sformutowane przez Henry-
ka Latosia, czy informacja przez nie przekazywana jest zrozumiata dla sze-
rokiego kregu odbiorcow, bez wzgledu na ich narodowosé, kulturg, jezyk.
Funkcja ekspresywna okresla stosunek nadawcy fotoreportera do prezento-
wanych bohaterow i wydarzen. Warto w tym miejscu zwroci¢ uwage na re-
alizacje tej funkcji, przejawiajaca si¢ w metodzie wykonania zdjecia (kadr,
oswietlenie, plan, wybodr postaci i scenerii).

Funkcja impresywna spetnia si¢ we wrazeniu, jakie dana fotografia wy-
wiera na odbiorcy, w uczuciach w nim wywolywanych. Tq funkcja zajmuje
si¢ m.in. teoria punctum — Rolanda Barthesa. Punctum to skondensowany,
syntetyczny sposob przekazu znaczenia, narzucajacego si¢ odbiorcy bezpo-
$rednio, bez uprzedniej analizy. Punctum fotografii jest tym jej elementem,
ktory przyciaga wzrok i sprawia, ze odbiorca nie zapomina o zobaczonym
obrazie. Barthes pisal: ,,Jaki$ element wyltania si¢ ze sceny, wystrzela jak
strzata i trafia we mnie”®

Funkcja estetyczna spetnia si¢ w kolorystyce, kadrowaniu, oswietleniu —

stowem — we wszystkich tych elementach, ktére gwarantuja formalnie ro-
zumiane przezycie estetyczne.

5 P.Sztompka: op. cit., s. 81-82.

6 H. Latos$: Z historii fotografii wojennej, Warszawa 1985, s. 6 [cyt. za: K. Wolny-Zmorzynski:
op. cit., s. 42].

7K. Wolny-Zmorzynski: op. cit., s. 42-43.

8 R.Barthes: op. cit., s. 26.
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Funkcje informatywna, ekspresywna, impresywna i estetyczna obrazu
fotograficznego dotycza przede wszystkim warstwy konotacyjnej zdjecia.
Analize¢ nalezy jednak rozpocza¢ od omowienia warstwy denotacyjnej, od-
powiadajac na najprostsze pytanie: co to jest? To, co denotowane, jest bez-
posrednio uchwytne. Natomiast to, co konotowane — to tre$ci bardziej
skomplikowanych skojarzen, mysli, uczué, jakie obraz (znak) nasuwa’.

Nie bez znaczenia jest wptyw fotografii prasowej na postrzeganie rze-
czywisto$ci przez jednostke. Wedtug teorii interpretacji dyskursywnej, jest
on uzalezniony od wiedzy i kompetencji kulturowych jednostki. Pozwala to
na umieszczenie obrazu fotograficznego w szerszych kontekstach, na
zaglebienie si¢ w jego intertekstualno$¢. Roland Barthes twierdzil, ze ,,0d-
czytanie fotografii jest zawsze historyczne; zalezy od «wiedzy» odbiorcy,
tak jakby bylta to sprawa rzeczywistego jezyka zrozumiatego tylko wow-
czas, gdy kto$ nauczyt si¢ znakoéw”'’. Z kolei Sarah Pink pisata, ze ,.kazda
jednostka wspottworzy znaczenia fotografii, odnoszac obraz do swego do-
$wiadczenia osobistego, wiedzy i szerszych dyskurséw kulturowych™'. In-
terpretacja obrazu fotograficznego to przezycie silnie zindywidualizowane
i zalezy od wielu czynnikéw socjokulturowych. To, co kto§ odnajdzie w ob-
razie, jest uwarunkowane jego wiedza kulturowa. W tym miejscu rodza si¢
nawiazania kulturowe, odbiorca otrzymuje mozliwo$¢ umieszczenia danej
fotografii w szerszych kontekstach, co pozwala na dostrzezenie glgbszej
warstwy konotacyjnej analizowanego obrazu.

Analiza fotografii prasowej, w praktyce, wedtug proponowanej przeze
mnie koncepcji ma trzy zasadnicze etapy:

1. pytan ogdlnych/wstepnych,

2. pytan zwiazanych z denotowana trescia zdjecia,

3. pytan zwiazanych z konotowana trescia zdjgcia.

Na etapie pierwszym nalezy odpowiedzie¢ na ogoélne pytania, jakie na-
suwa material badawczy:

a) Dlaczego do analizy zostata wybrana ta wlasnie fotografia (fotografie)?
Do jakiej grupy (jakich grup) mozna ja/je zaliczyc¢?

b) Jaka jest historia danego zdjgcia? Co jest jego tematem? Czy znajduje
si¢ pod nim podpis? Co on wyjasnia i jakie zawiera dodatkowe infor-
macje dotyczace tematu zdjecia? W jakich okoliczno$ciach zrobiono
analizowane zdjegcie (kiedy, gdzie i kto je zrobil)? W jakich mediach
byto drukowane?

¢) Jaki obraz rzeczywistosci prezentuje fotografia? Jakimi przymiotnika-
mi mozna by go okreslic? Jakie emocje towarzysza odbiorowi takiego
obrazu §wiata?

Drugi etap dotyczy warstwy denotacyjnej, ktora nalezy zanalizowac,
zwracajac uwage na poszczegolne aspekty fotografii. W jego ramach nalezy:

9 P.Sztompka: op. cit. s. 83.
10 R. Barthes: The Photographic Message, [w:] tenze: Selected Writings, Nowy Jork 1983, s. 207
[cyt. za P. Sztompka: op. cit., s. 91].

I1'S, Pink: Doing Visual Ethnography, Londyn 2001, s. 67-68 [cyt. za: P. Sztompka: op. cit.,
s. 92].
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a) Opisac¢ ogodlnie tres¢ denotowana: Co przedstawia analizowane zdjg-
cie? Co (kto) si¢ na nim znajduje? W jakim otoczeniu?

b) Opisa¢ socjologicznie warstwe denotacyjna'? (o ile fotografia prasowa
przedstawia cztowieka lub grupg ludzi): Jak sa ubrani bohaterowie fo-
tografii, co robia, skad pochodza, ile maja lat, jakiej sa ptci? W jakich
relacjach spotecznych pozostaja wobec siebie?

c) Wskaza¢, jakie emocje towarzysza bohaterom fotografii? Czy sa wi-
doczne: Izy, rado$¢, gniew, strach — i jak sa zobrazowane?

d) Bez oceniania i wnikania w zamierzenia tworcy (nadawcy, fotografa)
opisa¢ warunki techniczne zdjgcia: Jaki kadr zostat uzyty? Jak wyglada
operowanie §wiatlem? Jakie ujgcie bohateréw wykorzystano? Jaki jest
plan zdjgcia? Jaki wplyw na odbiér przedstwionej na fotografii sceny
(zdarzenia) ma zastosowanie techniki czarno-biatej (kolorowej)?

Ostatni etap analizy, wymagajacy najwickszego naktadu pracy, to opis
konotowanych tresci obrazu fotograficznego. W praktyce, analiza semio-
tyczna bedzie si¢ teraz opierala na nastgpujacych punktach, ktorych wyko-
nanie wymaga przeprowadzenia interpretacji przez badacza i jego odpowie-
dzi na konkretne pytania:

a) O funkcje informacyjna (komunikatywno-poznawcza): Jaka informa-
cje przekazuje analizowana fotografia? Czy zamierzony przekaz infor-
macyjny jest czytelny dla odbiorcy? Czy informacja jest przekazana
W sposOb wystarczajaco wyczerpujacy dany temat? Czy analizowana
fotografia, zgodnie z teza H. Latosia, jest znakiem uniwersalnym dla
wszystkich odbiorcow, bez wzgledu na ich jezyk, narodowosé, kulture
itp.?

b) O funkcje ekspresywna: Jaki jest stosunek nadawcy (fotografa) do bo-
hatera (bohateréw) fotografii?*? W jakich elementach analizowanego
zdjgceia ten stosunek si¢ przejawia? Jaki zachodzi zwiazek migdzy wa-
runkami technicznymi zdjecia a stosunkiem nadawcy (fotografa) do
prezentowanych na fotografii zdarzen, osob?'*

12 Jest to podstawowy opis socjologiczny fotografii. Natomiast Piotr Sztompka zwraca uwagg na szer-
sze aspekty jej wykorzystania w socjologii, a jako jeden z punktéw interpretacji obrazu fotograficznego
proponuje szukanie struktur takich, jak: struktura interakcji, struktura normatywna (normy kulturowe,
rytualne), struktura przekonan i struktura rownosci spotecznych (stratyfikacja, gender, itp.) — informacje
uzyskane podczas spotkania z prof. Piotrem Sztompka w Instytucie Socjologii UJ w dniu 5.11.2009 r.
(cykl: Spotkania z Mistrzem, temat: ,,Co to jest socjologia codziennosci w fotografii?”).

13 Rola fotoreportera w tworzeniu obrazu fotograficznego jest ogromna i nie sprowadza si¢ tylko do
mechanicznego naciskania spustu migawki. Fotoreporter niejednokrotnie staje przed trudnym wybo-
rem: zrobi¢ zdjgcie 1 donies¢ o zdarzeniu $wiatu czy rzuci¢ aparat i sprobowa¢ pomoc. Znana jest histo-
ria fotografa Kevina Cartera, ktory za zdjecie przedstawiajace afrykanska dziewczynke umierajaca
z glodu 1 czyhajacego na jej cialo sgpa otrzymat w 1993 roku nagrodg Pulitzera. Gdy jednak wyszto na
jaw, ze reporter nie zrobit zdjgcia przypadkowo, ale wyczekiwat na odpowiedni moment, kiedy to ,,s¢p
idealnie skomponuje si¢ z dziewczynka”, probujaca si¢ doczotga¢ do miejsca, gdzie rozdawano zyw-
nos$¢ — spotkato sig to z wielkim potgpieniem.

14 Fotoreporter jest odpowiedzialny za obraz i sposob jego przedstawienia, a wiec za wybor bohaterow,
miejsca, kadru, $wiatta, koloru lub czerni i bieli. ,, Wybitni artysci fotograficy stworzyli jakby kanon «fo-
tograficznosci», gdzie przedktadane sa: odbicie w dziele osobowosci tworczej fotografa, indywidualiza-
cja stylow fotografii mimo posrednio$ci w procesie tworczym, precyzja w operowaniu $wiattocieniem,
umiejetnos¢ wydobywania istotnych cech modelu, zwlaszcza w portrecie, seryjnosé ujeé, ktora dla wi-
dza oznacza glgbsze wniknigcie w $wiat przedstawiony przez fotografa” [M. Gotasze wska: Estety-
ka wspotczesnosci, Krakow 2001, s. 206-207].
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¢) O funkcje impresywna: jaki typ adresowania do odbiorcy wystgpuje na
analizowanej fotografii (posredni, bezposredni, a moze w ogoble go nie
ma)? Jakie odczucia, uczucia i emocje wywotuje u odbiorcy analizo-
wana fotografia? Czy na analizowanej fotografii mozna odnalez¢ punc-
tum Barthesa i w czym si¢ ono przejawia?

d) O funkcje estetyczna (nalezy spojrzeé¢ na analizowana fotografie w ode-
rwaniu od pozostatych funkcji i przyjrzec sig jej zorganizowaniu tech-
nicznemu): Dlaczego uzyto okreslonego kadrowania, czy mozna byto
zastosowac inne, co fotografia na tym zyskuje, a co, by¢ moze, traci?
Jakie funkcje estetyczne petni kolorystyka analizowanego zdjgcia? Czy
analizowana fotografia wizualnie drazni, czy pobudza — jakie odczucia
estetyczne wywotuje (w oderwaniu od tematu, jaki prezentuje)?

e) O figury retoryczne: jakie wizualne figury i tropy retoryczne mozna
odnalez¢ na analizowanej fotografii? (Trzeba zwrdcic szczegodlna uwa-
g¢ na metaforg, metonimi¢, pordwnanie, epitet, oksymoron, antyteze,
hiperbolg, powtorzenie, pytanie retoryczne, peryfrazg itp.).

f) O symbole i symbolike: Jakie uniwersalne symbole (toposy) wystepuja
na analizowanej fotografii? Wyrazem jakich archetypéw moga by¢?
Z czym sig kojarza? Do jakich uniwersalnych warto$ci odnosi si¢ anali-
zowana fotografia? Jaki zwiazek zachodzi pomigdzy warstwa wartosci
1 symboli prezentowanych na zdjeciu a tematem zdjecia, informacja,
jaka ono przekazuje?

g) O intertekstualnos¢ i konteksty: Do jakich historycznych tekstow kul-
tury nawigzuje analizowana fotografia (dziela religijne, malarstwo',
rzezba, itp.)? Czy analizowana fotografia cytuje wspotczesne teksty
kultury?

Alex Majoli, jeden z fotografow agencji Magnum Photos, okreslit foto-
grafi¢ jako narzg¢dzie rozumienia $wiata, ale jednocze$nie stwierdzit, ze jest
ona najwigkszym ktamca na $wiecie, poniewaz fotoreporter za kazdym ra-
zem przemyca w fotografii swéj punkt widzenia'®. Zdjecie jest zatem su-
biektywnym obrazem $wiata, widzianym oczami fotoreportera — to on wy-
biera ujecie, moment nacisni¢cia migawki, bohaterow, otoczenie. Z drugiej
jednak strony, jak ironizuje Umberto Eco, ,temu, kto odbiera przekaz, po-
zostata resztka wolnosci: wolnosci odczytania go w inny sposéb™” — od-
czytanie zalezy od naszych kompetencji socjokulturowych, od posiadanej
wiedzy. W proponowanym modelu analizy obrazu fotograficznego szcze-
goblnie istotne sa elementy dotyczace symboliki fotografii oraz kwestia in-
tertekstualnych zapozyczen.

IS Juz w samej etymologii stowa fotografia (zbitka greckich stow fos — $wiatto i graf — pisze, czyli pisa-
nie, albo jak mowiono — malowanie swiatlem) mozna dostrzec nawiazanie do malarstwa: zdjgcie to ma-
lowanie, ale malowanie juz nie pedzlem, farbami czy kolorem — ale $wiatlem. Jednoczesnie jednak, ter-
min fotografia mozna thumaczy¢ jako pisanie swiatfem — widoczne jest zatem nawiazanie do innej ze
sztuk, czyli pisania lub nawet opowiadania — opowiadania swiattem (pojgcie to zaczyna nabiera¢ w tym
thumaczeniu pierwiastka transcendentnego).

16 R. G luza: Najwickszy ktamca, Press 2009, nr 4.

17 U. E ¢ 0: Semiologia zycia codziennego, przel. J. Ugniewska, P. Salwa, Warszawa 1998, s. 160 [za:
P.Sztompka: op. cit., s. 90].
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Fotografia jest czyms$ na ksztatt symbolu, klucza, przewodnika po $wiecie i po
$wiecie samej fotograﬁi Moze by¢ najczystszym znakiem [...] Wizualnym
[ moze nam poméec w odnalezwmu orientacji przestrzennej w $wiecie, tak bar-
dzo nas atakujacym wizualnie'®

Istotne jest zwrocenie uwagi na intertekstualne nawiazania obrazu foto-
graficznego do innych przejawow kultury wizualnej (cho¢ nie tylko wizual-
nej), takich jak malarstwo, rzezba, czy film. Zdj¢cie za kazdym razem osa-
dzone jest w okreslonych kontekstach kulturowych. Rola badacza polega na
umiejetnym odezytaniu tych kontekstow. Interesujacym kierunkiem poszu-
kiwan moze by¢ np. sztuka sakralna, ze szczegdlnym uwzglednieniem iko-
nografii prawostawne;j'”.

Oczywiscie, podazajac w glab intertekstualnych zapozyczen, nie mozna
zapomina¢ o ostrzezeniu sformulowanym przez R. Barthesa, ze ,,fotografia
jest czynnikiem wywrotowym, ale nie wtedy, gdy przeraza porusza czy na-
wet pigtnuje, ale gdy daJe zbyt duzo do myslenia™®. Dobre fotografie pra-
sowe ukazuja wiele mowiacy symbol. Dzigki temu mozna je interpretowac
na rézne sposoby. Jednoczesnie jednak, wedtug Davida Levi Straussa od-
biorca przelewa na zdjecie jego wilasne zmory, zyczema potrzeby”'. Trzeba
zatem uwazaé, by badacz fotografii prasowej nie popadt w putapke nadin-
terpretacji, o ktora nietrudno w wypadku analizy komunikatu wizualnego.

Interpretacja fotografii prasowej podobna jest do przezycia estetycznego
podczas jednoczesnego ogladania obrazow Claude’a Moneta, Vincenta van
Gogha i1 Pabla Picassa. U Moneta zachwyca nas ogromna ilo$¢ swiatta
0 roznym natg¢zeniu, gra cieni i koloréw. Patrzac na van Gogha, probujemy
posktadac¢ obrazy z drobnych pociagnie¢ pedzla; musimy stana¢ w okreslo-
nej odlegtosci, spojrze¢ z odpowiedniej perspektywy. U Picassa — w geo-
metrycznych ksztaltach doszukujemy sig ludzkich postaci, odgadujemy wy-
raz twarzy, uczucia.

Analiza fotografii prasowej — studium przypadku

Proponujac metodg analizy fotografii prasowej, zastosuje ja w praktyce
Do analizy wybratam kilka najciekawszych, moim zdaniem, z ;QC roku
konkursu World Press Photo, zwiazanych z problematyka d21ecka Z ko-

18 S, Magala: Fotografia w kulturze wspélczesnej, Warszawa 1982, s. 52.

19 Jkona jest wyrazem wieloznacznym. Interesuja mnie dwa znaczenia tego terminu. Pierwsze z nich
odwotuje si¢ do ikony prawostawnej, do obrazu, do przedstawienia religijnego. Drugie odnosi si¢ m.in.
do fotografii prasowej. Ikona w fotografii jest — by¢ moze — naturalna, wspolczesna kontynuacja ikony
chrze$cijanskiej, silnie zakorzenionej w $wiadomosci odbiorcow kultury. Szereg zapozyczen i intertek-
stualnych nawigzan moze by¢ niejednokrotnie zaskakujacy.

20 R. Barthes: Swiatlo obrazu..., op. cit., s. 67.

21 Looking for an Icon, Holandia 2005 (film dokumentalny w rezyserii Hansa Poola, Maaika Krijgsma-
na, emisja: Canal +, 24.04.2005, godz. 22.40.

22 Aby dokonaé petnej analizy obrazu dziecka na fotografii roku konkursu World Press Photo, nale-
zatoby podda¢ szczegétowej analizie dwadziescia trzy fotografie, w czterech grupach tematycznych:
dziecko, matka, matka i dziecko, ojciec i dziecko. Jednak przedmiotem mojej publikacji jest zaprezento-
wanie jedynie samej metody analizy fotografii prasowej, a nie przeprowadzenie szczegoétowych badan
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niecznosci skupie¢ si¢ na najwazniejszych elementach analizy, skracajac
czg$¢ wstgpna (pytania ogdlne) 1 rozpatrzenie warstwy denotacyjne;j.

Pierwsza z analizowanych fotografii (z 1972 r.) przedstawia dziewigcio-
letnia, naga dziewczynk¢ — Kim Phuc, ktora ucieka wraz z innymi dzie¢mi
z wioski, na ktéra omytkowo zrzucono napalm. Biegnie wraz z innymi
dzie¢mi srodkiem drogi. Za nimi idzie kilku uzbrojonych zokierzy. Dziew-
czynka zdjeta palace si¢ ubranie, krzyczac ,,za gorace!” (,,Nong qua!”)®.
Bohaterka tego zdjgcia znajduje si¢ w centrum kadru, rece trzyma
roztozone, z dala od poparzonego ciala. W lewej czesci kadru wida¢ duza
posta¢ chtopca, takze krzyczacego. Otoczenie to wietnamska wioska (w od-
dali po prawej stronie sg jakie§ zabudowania), petna unoszacego si¢ dymu.
Prawdopodobnie przedstawione na fotografii dzieci dobrze si¢ znaty, moze
nawet razem si¢ bawily, dorastaly. Trzymajacy si¢ za r¢ece dziewczynka
i mlodszy od niej chtopiec (w prawej czgsci kadru) to zapewne rodzenstwo.
Nie wida¢ doktadnie twarzy zolnierzy (maja ochronne maski), ich postacie
sa dos¢ niewyrazne — trudno jest zatem stwierdzi¢, czy to wojsko potudnio-
wowietnamskie czy amerykanskie. Warto zwrdci¢ uwage, ze zotnierze nie
pomagaja dzieciom — raczej poganiaja (z gotowa do uzycia bronig) popa-
rzonych matych mieszkancow wioski. Na twarzach dzieci wida¢ przeraze-
nie, a niektdre (jak na przyktad chtopczyk w lewej czesci kadru, w glebi) sa
zupehlie zdezorientowane. Przygladajac si¢ zdjeciu — mozna niemal
ustysze¢ ich krzyk i ptacz.

Nick Ut, World Press Photo of the Year 1972

Zrodto: http://www.archive.worldpressphoto.org/search/layout/result/indeling/detailwpp/form/wpp/q/
ishoofdafbeelding/true/trefwoord/year/1972

w obrgbie okreslonej tematyki. Prezentuj¢ zatem tylko najciekawsze pod wzgledem analizy fotografie
ze wspomnianego krggu tematycznego.

23 Fotoreporter, zaraz po wykonaniu zdjecia, oblat Kim Phuc woda i zawiozt ja oraz inne dzieci do naj-
blizszego szpitala. Nick Ut pracowat w tamtym czasie dla Associated Press, a zdjgcie zostalo wyrdznio-
ne nie tylko w konkursie World Press Photo, ale otrzymato réwniez nagrodg Pulitzera oraz inne presti-
zowe nagrody stowarzyszen dziennikarskich.
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Fotografia pelna jest napigcia oraz strachu, zwigzanych z hipotetycznym
rozwojem sytuacji. Do zobrazowania tej tragedii, fotoreporter — Nick Ut —
uzyt planu petnego, z jednoczesnym zblizeniem (posta¢ chtopca po lewej
stronie). Odbiorca ma wrazenie, ze znajduje si¢ w centrum sytuacji, ze dzie-
ci biegna bezposrednio w jego strong — co jest spotggowane umieszczeniem
glownej bohaterki w centrum kadru. Obraz skadrowano tak, aby odbiorca
kierowat swoja uwage przede wszystkim na ludzi, na to, co si¢ z nimi dzie-
je, a nie na otoczenie, ktdrego prawie nie widac i jest malo rozpoznawalne.
Fotografia jest czarno-biata.

Informacja przekazana na fotografii méwi — gdy uwzgledni¢ jeszcze in-
formacje o miejscu i czasie wykonania zdjgcia — o cierpieniu dzieci podczas
dziatan wojennych w Wietnamie Poludniowym (funkcja informatywna).
Ten przekaz jest bardzo czytelny, przedstawiony wprost; zdjgcie relacjonuje
tylko jedno konkretne wydarzenie, przedstawia je szczegdlowo. Zwraca
uwage na emocje, opowiada doktadnie historig¢ kilku bohateréw. Ale cier-
pienie niewinnych dzieci, przedstawione na fotografii, jest uniwersalnym
znakiem dla wszystkich odbiorcow™.

Fotoreporter po wykonaniu zdjecia udzielit pomocy dzieciom; stosunek
nadawcy do bohateréw obrazu (funkcja ekspresywna) jest widoczny w spo-
sobie kadrowania: dzieci sg na pierwszym i drugim planie zdjgcia; gtéwna
bohaterka zajmuje centralng cz¢$¢ kadru; doktadnie zobrazowane sa emo-
cje dzieci.

Na fotografii wystgpuje posredni typ zaadresowania (funkcja impresyw-
na), poniewaz sposob kadrowania sprawia, ze odbiorca ma wrazenie
uczestniczenia w sfotografowanej sytuacji (dzieci biegna bezposrednio
w jego kierunku); zdjecie wstrzasa odbiorca, budzi u niego wspdtczucie dla
dzieci, a takze pewne niedowierzanie, ze omytkowo mozna skrzywdzi¢ tak
wiele niewinnych o0sob; punctum tej fotografii, to rozlozone w znak krzyza
nagie rgce Kim Phuc; budza one u odbiorcy szereg intertekstualnych sko-
jarzen®.

Realizacja funkcji estetycznej: technika czarno-biata sprawia, ze anali-
zowane zdjecie staje si¢ dokumentem, nie wnosi to jednak zadnych dodat-
kowych waloréw estetycznych. Uzycie przez fotografa perspektywy, zbu-
dowanej na bazie drogi, sprawia, ze zdjecie buduje glgbig, sygnalizuje, ze
co$ jeszcze znajduje si¢ dalej, ale nie mowi — co. W przypadku tej fotografii
niemozliwe jest skupienie sig tylko na funkcji estetycznej; wystepuje zde-
cydowana przewaga funkcji informatywne;j.

24 Oddwotuje sig tu do wspomnianej wcze$niej tezy H. Latosia, Ze fotografia moze by¢ uniwersalnym
znakiem dla wszystkich odbiorcow, bez wzgledu na jezyk, narodowos¢, kulture itp.

25 Uktad rak dziewczynki jest cytatem z ikonografii chrzescijanskiej — nawiazuje do postaci zawieszo-
nego na krzyzu Chrystusa. Zdaniem D.L. Straussa zdjgcia zyskuja rangg ikon wtedy, gdy staja si¢ czg-
$cia tej wizualnej historii, ktéra wszyscy w sobie nosimy. Dlatego wtasnie, aby zrozumie¢ nasz stosunek
do fotografii prasowej, nalezy si¢ cofna¢ do czasoéw, gdy fotografia jeszcze nie istniata — do czasow, gdy
ikona oznaczala §wigty obraz, a obrazy nie byly odwzorowaniem, lecz emanacja rzeczywistosci. To
same obrazy, czyli ikony, byly §wigte. Zaspokajaly nasza wewngtrzna potrzebg, ktora dzi$ zostala nakie-
rowana na fotografig. Odbiorca chce wierzy¢ w obraz, a fotografia prasowa mu to zapewnia przez swoja
autentyczno$¢, blisko$¢ i mozliwos$¢ indywidualnego, a nawet intymnego obcowania z obrazem, prze-
Zywania go.
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Obraz stanowi metonimig: przedstawienie kilkorga dzieci dotknigtych
dziataniami wojennymi wskazuje na podobny los tysigcy innych dzieci za-
mieszkujacych te tereny, cierpiacych jak bohaterowie zdjgcia. Fotografia ta
stawia rowniez typowe pytania retoryczne: dlaczego dzieci sg ofiarami woj-
ny prowadzonej przez dorostych, czym zawinily?

Szczegolnym (W odniesieniu do fotograﬁl) elementem retorycznym jest
symbol*® (topos). Odczytujemy go najczesciej przez pryzmat whasnych do-
swiadczen i nabytej wiedzy ogolnokulturowej. Na fotografiach analizowa-
nych w tym artykule najwaZniej szym symbolem jest dziecko — archetypicz-
ny obraz niewinnos$ci, bezbronno$ci, radosci, najwigkszego skarbu
ludzkosci®’. Wobec dziecka w kazdej kulturze obowiazuja: opieka, zapew-
nienie bezpieczenstwa, mitosci, pozywienia, obecno$¢ rodziny, ochrona
przed $miercia. Zdjgcia World Press Photo przedstawiajace dziecigcych bo-
haterow sa tak wstrzasajace, poniewaz ukazuja ztamanie tych odwiecznych
zasad — tu dziecko nie jest najwigkszym skarbem, poniewaz jest bezkarnie
zabijane, tragedia wojny zaktoca jego rados¢ i beztroske zabawy, a odpo-
wiedzig na potrzebg bezpieczenstwa i ochrony jest przypadkowe zrzucenie
bomby z napalmem.

Na zdjeciu z 1995 r. autorstwa Luciana Perkinsa, w centrum kadru, po-
srodku drogi, znajduje si¢ ogromny, sfotografowany od tylu autobus,
a w nim niewielkie okienko i wygladajacy przez nie chlopiec. Dziecko, jak-
by w gescie protestu, opiera dtonie o szybg — jest wywozony z kraju wraz
z innymi uchodZcami. Otoczenie to pusta droga i drzewa wokoét niej.
Chtopiec, prawdopodobnie razem z rodzicami, ucieka z rodzinnej miejsco-
wosci, gdzie wlasnie rozpoczety sie kolejne walki czeczensko-rosyjskie.

Fotografia, poniewaz jest czarno-biata, sprawia wrazenie surowej, przy-
woluje uczucie pustki, beznadziejnosci losu uchodzcow. Z drugiej jednak
strony — dzigki swej szaro$ci — zyskuje charakter dokumentu. Nieomal caty
kadr wypehia autobus, a posta¢ chlopca jest umieszczona w srodkowe;j
gornej czgsci kadru i przykuwa uwage odbiorcy. Na twarzy dziecka widac
z10$¢, bunt, ale tez niezrozumienie zaistnialej sytuacji.

Informacja przekazywana przez fotografig nie jest w pierwszej chwili do
konca jasna — oto chlopiec, ktorego sita wsadzono do autobusu, wyraza
swoj sprzeciw; dopiero podpis pod zdjgciem wyjasnia sytuacje — chtopiec
jest czeczenskim uchodzca, wywozonym z kraju po wybuchu walk cze-
czensko-rosyjskich. Przekaz informacyjny skupia si¢ na indywidualnej hi-
storii, ale ta fotografia jest znakiem uniwersalnym, przede wszystkim dla

26 7godnie z tradycja Jungowska, wedtug ktorej symbol jest wyrazem archetypu, nazywam tego rodza-
ju motywy symbolami, aczkolwiek z punktu widzenia tradycji retorycznej zarezerwowane jest dla nich
okreslenie fopos.

27 Wobec przerazajacego obrazu samounicestwiania si¢ gatunku ludzkiego — obraz dziecka daje po-
trzebna nadziejg. Dziecko bowiem pozwala marzy¢, pozwala na ryzyko wypowiedzenia zyczenia: ,,gdy-
by tak mozna zacza¢ wszystko od poczatku...!”. |, Tyle jest zachwycajacej obietnicy w wielkich oczach
dziecka. Tyle straszliwego zawodu w oczach dziecka zaglodzonego, chorego, skrzywdzonego. Taka
masa potencjalnej ludzkosci tkwi w tych wspaniatych setkach obrazow dziecka” [Z. Florczak: Dzie-
ci naszego $wiata, Fotografia 1978, nr 9].
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tych odbiorcow, ktoérzy, albo z historii, albo z wtasnego doswiadczenia
znaja problem uchodzstwa.

Realizacja funkcji ekspresywnej nastapita poprzez odpowiednie umiesz-
czenie postaci chtopca w kadrze 1 wybor czarno-bialej, dokumentalnej ko-
lorystyki. Zdjecie zyskato charakter swiadectwa dotyczacego losu wielu in-
nych czeczenskich dzieci; nadawca za$ przedstawit przede wszystkim bunt
chlopca wobec niesprawiedliwosci, jego sprzeciw wobec sytuacji, ktorej
nie jest winny i ktorej do konca nie rozumie.

Lucian Perkins, World Press Photo of the Year 1995

Zrédto: http://www.archive.worldpressphoto.org/search/layout/result/indeling/detailwpp/form/wpp/q/
ishoofdafbeelding/true/trefwoord/year/1995

Realizacja funkcji impresywnej: chociaz odbiorca nie widzi wyraznie
oczu dziecka, to jednak ten wizerunek wprowadza zaadresowanie bezpo-
srednie — chtopiec uporczywie wpatruje si¢ w odbiorcg; fotografia budzi
wspotczucie wobec losu chiopca. Odbiorca jest jakby zachgcany do poroz-
mawiania z dzieckiem i wyttumaczenia mu, ze czasami tak bywa, ze dorosli
podejmuja glupie decyzje i prowadza bezsensowne wojny, a dzieci na tym
cierpia. Punctum, to oparte o szybe w gescie sprzeciwu dtonie dziecka. Wy-
razaja one uczucia chlopca i apel do odbiorcy: ,,zréb co$ z tym, co mnie
spotyka!”

Realizacja funkcji estetycznej: jak juz wspomniatam, analizowana foto-
grafia — gtownie za sprawa tonacji — stanowi dokument; ale odbiorcg absor-
buje tez ogromny, stary autobus, ktory nie ma nic wspolnego z estetyka; ka-
drowanie jest nieco draznigce. Dlugo nie widzimy nic poza brzydkim
autobusem, zajmujacym niemalze caty kadr — dopiero spotkanie z oczami
i dtonmi dziecka wyzwala w nas emocje i przezycia oraz potrzebeg odpowie-
dzi na pytania: Dlaczego? Co sig stato? Z czyjej winy?
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Na analizowanej fotografii odnajdujemy hiperbolizowang antytez¢: ma-
ly chtopiec, ktory nie ma szans na wydostanie si¢ i powro6t do rodzinnego
kraju — w nienaturalnie ogromnym, zajmujacym prawie caty kadr, autobu-
sie. Jest tez wiele mdwiaca symbolika. Oparte w gesdcie protestu o szybe
ogromnego autobusu dlonie dziecka to symbol niemocy stabych wobec
dziatan silniejszych — chlopiec nie chce zosta¢ wywieziony ze swojego kra-
ju. Ale ten gest opartych o szybg dloni, moze symbolizowaé sprzeciw wo-
bec wojny w ogole.

Trzecie zdjecie, to fotografia roku 2001, autorstwa Erika Refnera. Przed-
stawia przygotowania do pogrzebu maleﬁkiego afganskiego chtopca,
zmartego przed chwila w obozie dla uchodzcow™. Dziecko wyglada, jakby
bylo uktadane do snu przez trzy pary starczych rak, ktére okrywaja go
biatym przescieradtem. Twarz dziecka jest spokojna, o delikatnych rysach,
jego oczy 1 usta sa zamknigte. Rece zatobnikow pieczotowicie uktadaja
kazda faldg materiatu, by¢ moze jedne z nich naleza do ojca dziecka, ktore-
mu Refner przyszedt zlozy¢ kondolencje. Na tej fotografii uderzajace jest
wrazenie medytacji, dziwnego spokoju, wywotane by¢ moze przez prawie
usmiechnigta, delikatng twarz zmartego. Fotoreporter wybral ciekawy spo-
sob kadrowania — od gory — tak aby nie pokaza¢ postaci stojacych wokot.
Refner rowniez uzyt czerni i bieli — by¢ moze dlatego, ze kolory zabu-
rzytyby podniosty charakter obrazu.

Erik Refner, World Press Photo of the Year 2001

Zrodto: http://www.archive.worldpressphoto.org/search/layout/result/indeling/detailwpp/form/wpp/q/
ishoofdafbeelding/true/trefwoord/year/2001

28 Refner poszedt ztozyé kondolencje ojcu zmartego chiopca. Jako jedyny otrzymat przyzwolenie na
sfotografowanie pogrzebu. Nagroda World Press Photo za zdjgcie wykonane dla gazety ,,Berlingske Ti-
dende” otworzyta dunskiemu fotoreporterowi drzwi do dziennikarskiej kariery.
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Przekazywana przez fotografi¢ informacja (spehienie si¢ funkcji infor-
matywnej) dotyczy $mierci matego dziecka i przygotowan do pogrzebu;
jednak dopiero z podpisu pod zdjeciem, dowiadujemy sig, ze chlopiec
zmarl w obozie dla uchodzcow. Zdjecie w bardzo zwigzty sposob relacjo-
nuje wydarzenie i jest znakiem uniwersalnym.

Realizacja funkcji ekspresywnej: stosunek nadawcy do prezentowanego
wydarzenia jest bardzo osobisty — przedstawia je w sposob subtelny, deli-
katny, wzruszajacy; bezposredni sposob kadrowania sceny ubierania
zmarlego dziecka do pogrzebu sprawia, ze odnosimy wrazenie, iz fotograf
osobiscie znat dziecko lub jego rodzicow.

Realizacja funkcji impresywnej: na fotografii brak jest oznak konkretne-
go zaadresowania do odbiorcy; zdjecie wywotuje przede wszystkim wzru-
szenie, smutek i wspotczucie dla rodzicéw dziecka; na fotografii nie mozna
odnalez¢ punctum.

Realizacja funkcji estetycznej: analizowana fotografia jest po prostu wi-
zualnie pickna — oczy dziecka sa delikatnie przymknigte, wyglada, jakby
spato; wystepuje wyrazisty kontrast pomiedzy bielg przescieradta, a star-
czymi, pomarszczonymi dtonmi. Sposob kadrowania kaze wyobrazni wy-
biegac poza przestrzen zdjgcia, tworzy¢ nowe obrazy i calg historig.

Fotografia Erika Refnera nawiazuje do tradycji obrazéw nagrobnych
oraz do innej tradycji — przedstawiania duszy ludzkiej w postaci dziecka®.
Biate przescieradto symbolizuje czysto$¢ i niewinno$¢, a sam akt jego
naktadania na zwtoki to metafora Smierci i przechodzenia duszy, jako czy-
stej 1 doskonatej, w zaswiaty. Ryszard Kapuscinski pisat o tym zdjgciu, ze

ma humanitarne przestanie, domys$lamy sig, ze stoi za nim dramat — okrutna
$mier¢ dziecka — ale dociera on do nas poprzez ciepla forme. Regce prostych,
starych ludzi w trosce przykrywaja martwe ciato. Wida¢ w tym niestychana
ludzka ekspresje®.

Refner operuje rowniez pordwnaniem: $mier¢ jest tu pigkna i tagodna
jak sen malego dziecka, a takze powtdrzeniem: kilka par starych dtoni,
okrywa przescieradtem cialo zmartego.

Z retorvki obrazu fotograficznego

Jak juz wyzej wspomniano — za najcieckawsza, ale tez i za najtrudniejsza
cze$¢ zaproponowanej metody nalezy uznac trzeci etap analizy, czyli okre-
$lenie konotacji obrazu, jego symboliki, intertekstualnosci (wraz z okreslo-

29 W historii przedstawien dziecigcych i w historii uczu¢ w ogéle bardzo wazny jest moment pojawie-
nia si¢ portretu zmartego dziecka, poczawszy od wieku XVI. Wpierw byl to wizerunek nagrobny. P6z-
niej dziecko przedstawiano na grobie rodzicéw [P. Ari¢s: Historia dziecinstwa, Gdansk 1995, s. 49].
Ponadto ,,obraz nagiego dziecka pojawia si¢ w $wiecie form jako alegoria $mierci i duszy. Juz w prebi-
zantyjskiej ikonografii V wieku, majacej wiele cech przysztej sztuki romanskiej, ciata zmartych przed-
stawiano w pomniejszeniu. Martwi byli mniejsi niz zywi. [...] We francuskiej sztuce $redniowiecznej
duszg przedstawia nagie i zwykle bezptciowe dziecko. W obrazach Sadu Ostatecznego dusze sprawie-
dliwych w tej wlasnie postaci wedruja na tono Abrahama” [P. Ari¢s: op. cit., s. 45-46].

30 R. Kapus$cinski: Dramat $wiata, Gazeta Wyborcza z 16/17 lutego 2002, s. 1. Cytuje za:
K. Wolny-Zmorzynski: op. cit.,, s. 109-110.
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nymi kontekstami kulturowymi), wyrdéznienie wizualnych figur i tropow re-
torycznych. Ponizej, na przyktadzie kilku wybranych fotografii o takiej
samej tematyce’', zostanie pokazane, jak wedlug opisywanej metody po-
winna wyglada¢ ta czg$¢ analizy.

Najczesciej wystgpujacym na fotografiach tropem jest metafora. Na
zdjeciu Jamesa Nachtweya (World Press Photo — zdjecie z 1992 r.) widzimy
metafore glodu w Afryce — oto somalijska matka podnosi zawinigte w biate
przescieradto ciato swojego zmartego z gltodu dziecka; wokot panuje zu-
pela pustka — jak gdyby po przejsciu fali suszy i glodu ta kobieta byta
ostatnig zyjaca osoba.

Szczegolna odmiana metafory jest metonimia: na zdjgciu Finbarra
O’Reilly’ego (World Press Photo — zdjgcie z 2005 r.) malenka dziecigca
raczka uklada si¢ w ksztatt wachlarzyka na twarzy afrykanskiej kobiety-
-matki; na zdj¢ciu Davida Burnetta (World Press Photo — zdjecie z 1979 r.)
dziecigce stopki wystaja spod ciemnego materialu, w ktéry matka zawingta
swoja pocieche. Oba te obrazy, pokazujac tylko jaki$ fragment ciata dziec-
ka, pozwalaja na wyobrazenie sobie catej jego postaci.

Na fotografii 1965 roku, Kyoichi Sawada wykorzystal pordwnanie:
drobna, zdawaloby sig, ze bardzo staba kobieta ratuje czworke swoich dzie-
ci, przeprawiajac si¢ w brod przez rzeke. Tu matka zachowuje sig jak silny
zolnierz, nie czuje strachu, starajac si¢ zachowa¢ dzieci przy zyciu. Podob-
nego motywu uzyla Lara Jo Regan, przedstawiajac na fotografii z 2000 r.
meksykanska kobiete, ktora stata si¢ — niczym mezczyzna — gtowa rodziny
1 musi zapewni¢ byt swoim dzieciom.

Zdjecia moga tez zawiera¢ obrazowe epitety, oksymorony, antytezy, na
przyktad: matka grzebiaca swoje dziecko/dzieci (zdjgcie Jamesa Nacht-
weya’, Georgesa Merillona® i Mustafy Bozdemira®*), pigkny, wzruszajacy
1 subtelny obraz matki i dziecka, ktorzy przebywaja w osrodku dozywiania
kryzysowego (zdjgcie Finbarr O’Reilly), malarska scena rozpaczy nad
ciatem zamordowanego syna (zdjecie Georgesa Merillona), staba kobieta
przeprawiajaca si¢ przez rwaca rzekg z czworka dzieci (zdjgcie Kyoichi Sa-
wady), obraz ,jnormalnego zycia”, tj. przygotowywania positku w imi-
granckim mieszkaniu o odrapanych $cianach (zdjecie Lary Jo Regan).

Na fotografiach wystegpuje hiperbolizacja rozpaczy i innych przezywa-
nych emocji, co jest szczegolnie widoczne w obrazach Georgesa Merillona
(kobieta jest bliska szalenstwa z powodu $mierci syna), Donalda McCullina
(zona, ktéra dowiedziata si¢ o $mierci meza, wyglada, jakby postradata

31 Zakres tematyczny analizowanych zdje¢ pozostaje nadal w obrebie tematu obrazu dziecka na foto-
grafii prasowej konkursu World Press Photo. Wspominam fotografie, ktore uzyskaty tytut fotografii
roku, a przedstawiaty matke i dziecko.

32 Przedstawia Somalijke z martwym dzieckiem na rekach.

33 Fotografia G. Merillona z 1990 roku przedstawia grupe kobiet placzacych nad cialem 27-letniego
mezezyzny, zabitego podczas politycznych demonstracji. Scena rozgrywa si¢ wewnatrz jednego
z mieszkan, gdzie na tozku lezy zamordowany, przykryty biatym przescieradtem. Kobieta w centrum
kadru, pochlonigta rozpacza, to najprawdopodobniej matka zamordowanego.

34 M. Bozdemir na zdjeciu z 1983 roku relacjonuje tragiczne w skutkach trzgsienie ziemi w Turcji.
Przedstawia zrozpaczona kobietg i jej pigcioro zmartych w kataklizmie dzieci.
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zmysty) oraz Mustafy Bozdemira (matka ptaczem jakby usituje przywrocic
zycie dzieciorn)

Ale uczucia moga tez by¢ inne i inaczej przedstawiane. Zar6wno wglzej
wspomniane zdjecie Finbarra O’Reilly’ego, jak i inne — Ovie Cartera’
peryfrazy problemu glodu w Afryce. Ich fotografie nie epatuja obrazaml
wychudzonych ofiar, ale przeciwnie — prezentuja wzruszajace, petne mito$-
ci obrazy matki z dzieckiem. Dopiero gdy zaczynamy si¢ interesowaé, co
doktadnie przedstawia zdjgcie, jaki problem prezentuje — trafiamy na pod-
pis, wyjasniajacy, ze sq to ofiary suszy i gtodu.

Zdjecia prasowe nie pozwalaja nam przejs¢ obojetnie koto przedstawia-
nych wydarzen, stawiaja szereg pytan retorycznych Dlaczego staba kobieta
musi samotnie stawi¢ czoto trudno$ciom i wydosta¢ swoje dzieci spod wo-
jennego ostrzatu (zdjecie 1965 roku)? Gdzie jest Bog, skoro matka w jed-
nym dniu traci pigcioro swoich dzieci (zdjgcie 1983 roku)? Jak Zona i mat-
ka ma dalej zy¢, skoro jej maz zginat w bezsensownych walkach wojny
domowej (zdjecie 1964 roku)? Gdzie jest sprawiedliwos$¢ i ustalony po-
rzadek rzeczy, kiedy matki musza grzeba¢ swoje dzieci (zdjecie 1992
1 1990 roku)?

Szczegdlnym $rodkiem retorycznym uzytym w fotografii jest symbol
(topos), ktory pomaga odkry¢ dodatkowe, ukryte znaczenia obrazu. Kobie-
ce dlonie, otulajace gtowke dziecka na zdjeciu Ovie Cartera, roztozone rece
kobiety, gotowe przytuli¢ cata piatke zmartych dzieci na zdjeciu Mustafy
Bozdemira, zacisnigte zgby matki na fotograﬁl Kyoichi Sawada — to przy-
wolania toposu mito$ci matczynej, ktora nie daje skrzywdzi¢, wierzy, ze
dzigki swej sile jest w stanie przywroci¢ zycie, nigdy si¢ nie poddaje, kaze
ratowac dziecko, cho¢by za ceng wlasnego zycia. Symbolika ta odwotuje
si¢ do archetypicznej wigzi pomi¢dzy matka a dzieckiem — wigzi uniwersal-
nej dla wszystkich odbiorcow, bez wzgledu na jezyk, narodowos¢ i religig.
Jak pisze Erich Fromm:

Milos$¢ matczyna jest [...] niczym nie uwarunkowana afirmacja zycia dziecka
ijego potrzeb. Do tego okreslenia nalezy tu jednak doda¢ jeden bardzo wazny
szczegot. Afirmacja zycia dziecka posiada dwa aspekty; pierwszy z nich to
odpowiedzialno$c¢ i troska o dziecko, absolutnie niezbedne do zachowania go
przy zyciu i zapewnienia mu rozwoju’.

Stad wtasnie na fotografiach prasowych konkursu World Press Photo
najczesciej przedstawiane sa emocje matek, ktore stracity swoje dzieci lub
przeciwnie — ostatkiem sit walcza o zachowanie ich przy zyciu. Warto row-
niez podkresli¢, ze

stosunek migdzy matka a dzieckiem z samej swojej natury jest stosunkiem
nierownym, w ktérym jedna osoba potrzebuje wszelkiej pomocy, a druga jej
udziela. Wtasnie ze wzgledu na ten altruistyczny, pozbawiony egoizmu cha-

rakter, mito§¢ matczyna uwaza si¢ za na;wyzszy rodzaj mitosci, za najs-
wigtsza ze wszystkich uczuciowych wigzi

35 0. Carter na zdjeciu roku 1974 ukazuje rece kobiety otulajace gtowke jej dziecka, cierpiacego z po-
wodu gtodu — w wyniku suszy, jaka nawiedzita w tamtym czasie Niger.

36 E. Fromm: O sztuce mitoéci, Warszawa 1992, s. 49.
37 Tamze, s. 50.
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Jest to wigz, ktora okresla si¢ jako archetyp mitosci i przywiazania.

Intertekstualne nawiazania w prezentowanych fotografiach mozna po-
dzieli¢ na trz Zy grupy: cytaty z ikon prawostawnych, cytaty z malarstwa eu-
ropejsklego i cytaty z kultury wspotczesnej. Najpigkniejszym nawigza-
niem do malarstwa europejskiego jest zdque Georgesa Merillona, ktory
doskonale operuje barwami, sw1atloclemem i emocjami, kazda z postaci
sprawia wrazenie ,,wypracowanej” na oddzielnych szkicach — calo$¢ two-
rzy ztudzenie namalowanego pe¢dzlem obrazu.

Nawiazaniem do Piety Michata Aniota jest zdjgcie Jamesa Nachtweya:
matka trzyma na rgkach ciato swojego zmartego dziecka, podobnie jak Ma-
ryja, trzymajaca na r¢kach ciato zdjetego z krzyza Chrystusa. Z drugiej
strony somalijska kobieta nie patrzy w strong obiektywu, nie wida¢ jej twa-
rzy, a twarz Matki Boskiej, dtuta Michata Aniota, jest doskonale zobrazo-
wana: ma przymknigte oczy, delikatne rysy; nie mozna si¢ tez oprze¢ wra-
zeniu, ze somalijska kobieta ptacze — natomiast na twarzy Matki Boskiej
nie wida¢ zadnych emocji.

Natomiast cytat z kultury wspodtczesnej to zdjecie Donalda McCullina:
posta¢ kobiety, jej rysy, stojace obok dziecko oraz technika czarno-biata,
nawiazuja do stynnego zdjgcia Dorothei Lange ,,Migrant Mother”.

Prawie kazda z analizowanych fotografii ma intertekstualne zwiazki
z ikonami prawoslawnymi, przedstawiajacymi Maryj¢ z Dzieciatkiem (np.
zdjgcie Ovie Cartera, czy Davida Burnetta) lub Matkg Boska z ciatem Chry-
stusa na rekach (np. zdjecie Jamesa Nachtweya, czy Georgesa Merillona).

Rola wrazliwosci wizualnej

Duze jest wyzwanie, przed ktorym stoi badacz fotografii prasowej. Ana-
liza obrazu jest trudniejsza od analizy tekstu. Obraz dziala na nas bezpo-
srednio, odwotuje si¢ do sfery uczu¢, trudno by¢ wobec niego obojgtnym.
Obrazy czestokro¢ zastgpuja zwerbalizowany tok myslenia. Znamienne sa
stowa Susan Sontag, ktéra pisata, ze

cierpie¢ to jedno; zy¢ z fotograficznym zapisem cierpienia, co niekoniecznie
budzi sumienie czy zdolno$¢ wspolczucia — to co innego. Kiedy si¢ juz wi-
dziato takie zdjgcia, wkroczylo si¢ na drogg, przy ktorej obejrze¢ mozna wig-
cej. [...] Z drugiej strony, jezeli ogladamy zbyt wiele fotografii jakiego$ wyda-
rzenia, zaczynamy traktowac je jako co$ niemal nierealnego™.

Fotografia prasowa bywa zapisem cierpienia niebudzacego wspolczu-

cia. Istnieja zdjecia, ktorych nie chcemy wigcej oglada¢, poniewaz nazbyt
przerazaja sposobem obrazowania. Sa tez fotografie, ktore widzimy po raz

38 Warto zwrocié uwagg, ze ikonografia chrzescijanska jest na Zachodzie wszechobecna. Czesto widzi-
my jej elementy powracajace na fotografiach. Komponujac zdjgcia, ich autorzy maja przed oczami ob-
razy znane z historii sztuki. Z malarstwa zaczerpnigto rowniez zasady kompozycji, wykorzystywane
w fotografii prasowe;j.

39'S.Sontag: op. cit., s. 24.
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kolejny, znamy ich historig i bohateréw — takie obrazy tez juz nas nie
Wzmszajao cho¢ przedstawiajq tragediQ Jednoczesnie, im wiqcej portret(')w
cierpienia poznajemy, tym wigcej jesteSmy ich w stanie przyja¢. Obraz
przestaje budzi¢ emocje — obraz paralizuje i znieczula. Z drugiej jednak
strony ogladanie zdje¢ prasowych pozwala na wyobrazenie sobie okreslo-
nych wydarzen, zrozumienie innego cztowieka i problemow, jakie go do-
tykaja. Fotografia leczy w ten sposdb nasza ignorancj¢ i obojetnos¢ wobec
Swiata.

Zaproponowana metoda analizy fotografii prasowej jest tylko wstepem
do poglebionych badan. Moim gtownym celem bylo zwrocenie uwagi na
potrzebe ich prowadzenia. Zyjac w rzeczywisto$ci wizualnej, nie sposéb
uciec od obrazow, a szczegolnie od fotografii prasowe;j, ktdra coraz czgsciej
wypiera tekst nie tylko w prasie tabloidowej. Juz Susan Sontag zwroécita
uwage na fakt, ze w odniesieniu do fotografii nie istnieje prosta, jedno-
znaczna czynnoéc’ zwana widzeniem. Nowa odmiang ludzkiej percepcji, jak
inowa czynnoscwo ktorej ludzie musza si¢ nauczyc, Jest ,»postrzeganie foto-
graficzne™. Badacz fotografii prasowej powinien mie¢ owo ,,postrzeganie
fotograficzne” szczego6lnie wyostrzone.

Wykaz omowionych fotografii

Mustafa Bozdemir, World Press Photo of the Year 1983, Zrodlo: http://www.ar-
chive.worldpressphoto.org/search/layout/result/indeling/detailwpp/form/wpp/q/is-
hoofdafbeelding/true/trefwoord/year/1983.

David Burnet, World Press Photo of the Year 1979, Zrodlo: http://www.archive.world-
pressphoto.org/search/layout/result/indeling/detailwpp/form/wpp/q/ishoofdafbeel-
ding/true/trefwoord/year/1979.

Ovie Carter, World Press Photo of the Year 1974, zrodto: http://www.archive.world-
pressphoto.org/search/layout/result/indeling/detailwpp/form/wpp/q/ishoofdatbeel-
ding/true/trefwoord/year/1974.

Donald McCullin, World Press Photo of the Year 1964, zrdédto: http://www.ar-
chive.worldpressphoto.org/search/layout/result/indeling/detailwpp/form/wpp/q/is-
hoofdafbeelding/true/trefwoord/year/1964.

Georges Merillon, World Press Photo of the Year 1990, zrddlo: http://www.ar-
chive.worldpressphoto.org/search/layout/result/indeling/detailwpp/form/wpp/q/is-
hoofdafbeelding/true/trefwoord/year/1990.

James N achtw ey, World Press Photo of the Year 1992, Zrédto: http://www.archive.world-
pressphoto.org/search/layout/result/indeling/detailwpp/form/wpp/q/ishoofdafbeel-
ding/true/trefwoord/year/1992.

Lucian Perkins, World Press Photo of the Year 1995, zrodto: http://www.archive.world-
pressphoto.org/search/layout/result/indeling/detailwpp/form/wpp/q/ishoofdatbeel-
ding/true/trefwoord/year/1995.

Lara Jo Regan, World Press Photo of the Year 1974, zrodto: http://www.archive.world-
pressphoto.org/search/layout/result/indeling/detailwpp/form/wpp/q/ishoofdatbeel-
ding/true/trefwoord/year/2000.

40 Tamze, s. 98.



ZOBACZYC WIECEJ 191

Erik Refner, World Press Photo of the Year 2001, zrédto: http://www.archive.world-
pressphoto.org/search/layout/result/indeling/detailwpp/form/wpp/q/ishoofdatbeel-
ding/true/trefwoord/year/2001.

Finbarr O’ R eilly, World Press Photo of the Year 2005, Zrédto: http://www.archive.world-
pressphoto.org/search/layout/result/indeling/detailwpp/form/wpp/q/ishoofdatbeel-
ding/true/trefwoord/year/2005.

Kyoichi Saw ada, World Press Photo of the Year 1965, zrodto: http://www.archive.world-
pressphoto.org/search/layout/result/indeling/detailwpp/form/wpp/q/ishoofdatbeel-
ding/true/trefwoord/year/1965.

Nick Ut, World Press Photo of the Year 1972, zrodto: http://www.archive.worldpresspho-
to.org/search/layout/result/indeling/detailwpp/form/wpp/q/ishoofdafbeelding/true/tre-
fwoord/year/1972.






RECENZIJE,

O BULGARSKICH
MEDIACH

Andrzej Nowosad: WLADZA 1 ME-
DIA W BULGARII. Wydawnictwo Uniwer-
sytetu Jagiellonskiego, Krakow 2008. S.
518.

Przedstawione do recenzji opracowanie
ksiazkowe zawiera analiz¢ niezwykle istot-
nej problematyki dotyczacej systemu me-
dialnego jednego z panstw regionu Europy
Srodkowo-Wschodniej, jakim jest Bulgaria.
Autor podejmuje sig¢ analizy relacji, jakie
wystepuja na styku mediéw i systemu spra-
wowania wtadzy, poczawszy od XIX wieku
az do chwili obecnej. Praca ukazuje silne
wzajemne zalezno$ci pomigdzy oboma sys-
temami w réznych konstelacjach ideolo-
giczno-politycznych, zwlaszcza w odniesie-
niu do funkcjonowania medidow w sytu-
acjach systematycznie wywieranych na nie
politycznych naciskéw 1 wystepujacych za-
leznoS$ci. Praca autora posiada pionierski —
w wymiarze analitycznym — charakter i do-
tyczy problematyki dotychczas niepodej-
mowanej, badz w niezwykle skromny spo-
sob analizowanej; tematyki dotyczacej roli
mediow, jaka maja one do wypehienia
w warunkach demokratycznych procesow
dokonujacych si¢ we wspotczesnej Bulga-
rii. Zwlaszcza przedstawienie historycznej
perspektywy oraz wspodtczesnych uwarun-
kowan wypracowywania standardow w za-
kresie demokratycznych, europejskich roz-
wiazan zwiazanych z rozwijaniem medial-
nego tadu w mlodych krajach demokratycz-
nych Europy wydaje si¢ wysoce przydatne
i inspirujace intelektualnie, zwlaszcza gdy
rozwazamy, jak — po kilkunastu latach do-
Swiadczen w zakresie instalowania i stabili-
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zowania tadu demokratycznego w naszym
kraju — uksztaltowaly si¢ i jaka przybraty
posta¢ rodzime standardy i wzorce nowego
tadu medialnego.

Aby uzyska¢ odpowiedZz na pytanie:
w jakim punkcie $ciezki realizacyjnej do-
tyczacej zachowania si¢ oraz traktowania
mediéw jako agendy spolecznej zmiany
znajduje si¢ spoteczenstwo bulgarskie
w pierwszych latach XXI wieku, nalezy sig-
gnaé po ksiazke przygotowana przez An-
drzeja Nowosada. W niej uwazny czytelnik
znajdzie odpowiedz na wiele pytan stawia-
nych przez wspotczesnych politologdw,
prawnikow, socjologdw, psychologéw poli-
tycznych oraz badaczy mediéw, bowiem
przedstawiciele tych dyscyplin zajmuja sig,
przede wszystkim, zachowaniami politycz-
nymi obywateli i probuja odpowiedzie¢ na
pytania: dlaczego media, a zwlaszcza ster-
nicy medioéw, stojacy — z zalozenia — na
strazy ladu demokratycznego, sami popa-
daja w polityczne zalezno$ci, uwiklania
i doprowadzaja do ukazywania si¢ informa-
cji o politycznym wydzwigku, rozmi-
jajacych si¢ ze standardami obiektywnego
dziennikarstwa. Autor pracy pokazuje
w toku analizy, jak kontekst prawno-kul-
turowy oraz podioze spoleczno-polityczne
odzwierciedlaja si¢ w Bulgarii w tresci 16z-
norakich regulacji i mechanizméw doty-
czacych mediow. Takie podejscie badawcze
wydaje si¢ wysoce istotne w procesie
poznawania rzeczywistosci i szeroko rozu-
mianego sterowania spotecznego i politycz-
nego. W procesie ogolnie postrzeganej
kontynentalnej integracji o charakterze spo-
feczno-politycznym i ekonomicznym, od-
niesionej rowniez do procesu kreowania
demokratycznych standardow oraz stymu-
lowania mechanizméw zwiazanych z prze-
strzeganiem zasad wolnosci politycznych,
sposdb wprowadzania tych standardow
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w procesie instalowania fadu demokratycz-
nego w dzisiejszej Bulgarii w celu osiagnig-
cia pozadanego poziomu konsensusu
spotecznego wydaje si¢ niezwykle istotny.

Praca jest obszerna objgtosciowo, za-
wiera wprowadzenie, jedenascie rozdziatow
oraz zakonczenie, bibliografi¢ i indeksy
(dotyczace osob, prasy drukowanej, agencji
informacyjnych, rozgtosni radiowych i sta-
cji telewizyjnych). Rozdziat I zatytutowany
»~Zalozenia teoretyczne, metody badawcze,
podstawowe pojgcia” zawiera omdwienie
przyjetych w analizie podstawowych
zalozen teoretycznych, jak i procedur ba-
dawczych.

W rozdziale II pracy ,,Otoczenie poli-
tyczne i pierwsze bulgarskie periodyki
w okresie wyzwolenia narodowego” autor
analizuje historyczne, polityczne i kulturo-
we uwarunkowania zwiazane z powsta-
waniem rynku mediow drukowanych
w Butgarii.

Z kolei w rozdziale III: ,,System poli-
tyczny i medialny Ksigstwa Bulgarii oraz
Rumelii Wschodniej (1878-1885)” autor
omawia historyczny kontekst walki
o wladzg w okresie 1878-1885 w powiaza-
niu w walka o media i polityczne panowa-
nie nad nimi.

Rozdzial IV pracy ,,Reglamentacja dru-
ku i instytucje medialne w czasach Ferdy-
nanda [ Gotha (1887—-1908)” autor analizuje
kolejny okres historyczny, zwiazany ze
sprawowaniem wtladzy przez Ferdynand
I Gotha, i ograniczong pozycjg¢ oraz upraw-
nienia mediow drukowanych na scenie pu-
blicznej. Dopatruje si¢ przyczyn tego stanu
rzeczy w niskim profesjonalnym poziomie
dziennikarstwa butgarskiego w omawianym
okresie 1 stabosci organizacyjnej funkcjono-
wania mediow w autorytarnym otoczeniu
politycznym.

Rozdzial V pracy ,,Regulacje druku i in-
stytucje medialne Carstwa Butgarii w latach
1908-1919” zawiera analiz¢ kolejnego
dajacego si¢ wyrdznic etapu rozwoju rynku
medialnego w Bulgarii w okresie panowa-
nia Carstwa, ktory obejmowat okres dwoch
konfliktow balkanskich, I wojng $wiatowa
i abdykacje cara, w sumie charakteryzowat
si¢ klgska militarng zarowno w drugim kon-
flikcie batkanskim, jak i wojnie Swiatowej,
co w konsekwencji prowadzito do zatama-
nia gospodarczego, a rownoczesnie Spowo-
dowalo wzmocnienie si¢ ruchow lewico-
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wych. Wszystko to prowadzilo do
poglebiajacej sig polityzacji mediow i ich
politycznego uzaleznienia od wiadzy poli-
tycznej.

Rozdziat VI pracy ,Media i witadza
w doktrynie etatystycznej (1919-1934)” to
analiza kolejnego okresu historycznego
w rozwoju Butlgarii, okreslanego jako eta-
tyzm. Przybrat on w Bulgarii skrajny mo-
del, nasladowany za Zwiazkiem Radziec-
kim i Wegierska Republika Rad, powo-
dujac ograniczenia w zakresie dziatalno$ci
mediow i jeszcze ostrzejsze ich uzaleznie-
nie od wladzy politycznej. Powstate
w owym okresie radio przeznaczone zostato
do pehienia waznej roli politycznej w sys-
temie sprawowania wladzy.

Rozdzial VIII, zatytutlowany ,,Instytucje
medialne w  doktrynie  faszyzmu
(1934-1944)”, obejmuje okres rozwoju
monarcho-faszyzmu w Bulgarii i pokazuje,
jak media drukowane i elektroniczne (ra-
dio) zostaja wlaczone w kolejny etap two-
rzenia i wprowadzania w obieg spoteczny
doktryny odnowy spolecznej. W okresie in-
stalowania  doktryny faszystowskiej
w Bulgarii media staja si¢ aktywnym in-
strumentem wladzy w procesie sterowania
zachowaniami spotecznymi i aparat me-
diow wiaczony zostaje do systemu kontroli
politycznej obywateli przez panstwo.

Kolejny, 6smy rozdzial pracy ,Media
i wladza w okresie funkcjonowania systemu
komunistycznego” zawiera analizg okresu
pomigdzy 1945 a 1989 rokiem oraz pierw-
szy etap procesu transformacji rynku me-
dialnego pod wplywem rewolucji ustrojo-
wej w okresie lat 1989-1991. Autor szcze-
gotowo omawia specyfike funkcjonowania
butgarskiego rynku medialnego w okresie
autorytarnych rzadow komunistycznych
w Bulgarii, powstanie i rozwdj telewizji
oraz jej silne polityczne uzaleznienie od
dysponenta politycznego. Mozna stwier-
dzié, ze zmieniali si¢ sternicy rezimu poli-
tycznego w Bulgarii w historycznym ich
ogladzie, natomiast proces uzaleznienia me-
diow od dysponentéw politycznych wyka-
zywal tendencj¢ rosnaca, co udowadnia
W swojej analizie autor.

Rozdzial dziewiaty ,,Wtadza i media
w Republice Butgarskiej” zawiera analizg
procesu transformacji rynku medialnego
Butgarii po upadku systemu komunistycz-
nego, jak i dokladne omodwienie regulacji
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prawnych przyjetych dla wprowadzenia
wolnosci politycznych, obejmujacych m.in.
gwarancje w zakresie wolno$ci stowa.
Praktyka polityczna w dzisiejszej Bulgarii
nie do konca potwierdza, ze prawne gwa-
rancje znajduja w praktyce swoje odzwier-
ciedlenie, niemniej jednak proces instalo-
wania 1 rozwijania fadu demokratycznego
w wymiarze politycznym i medialnym do-
konuje si¢ w tym kraju.

Rozdzial dziesiaty ,,Panorama mediow
butgarskich” zawiera bardzo rzetelne przed-
stawienie podmiotéw medialnych dzia-
tajacych w obecnym okresie na rynku me-
dialnym Bulgarii. To rozdzial, ktore wnosi
wiele wiedzy i ustalen nieznanych polskie-
mu odbiorcy, ze wzglgdu na niemozno$é
dotarcia do zrédet.

Ostatni rozdziat pracy ,,Media mniejszo-
$ci, mniejszosci w mediach Bulgarii” za-
wiera wysoce interesujacy oglad rynku me-
diow bedacych poza zasiggiem tzw. me-
diow mainstreamowych, gtéwnych. To me-
dia mniejszosciowe najczesciej petnia rolg
podtrzymywania wigzi emocjonalnej i kul-
turowej w ramach grupy narodowej lub et-
nicznej ktoéra znajduje si¢ poza terytorium
kraju. Tak tez jest i w Bulgarii, gdzie zyja
mniejszosci, rozwijajace swoje media, by
wzmocni¢ identyfikacj¢ z kultura naro-
dowa, z ktorej si¢ wywodza.

Prace zamyka ,,Zakonczenie”, zawie-
rajace syntetyczne uwagi dotyczace tego,
w jakim stopniu standardy migdzynarodo-
we w zakresie dzialalno$ci medidow maso-
wych w sytuacjach wyborczych i ich inter-
nalizacja staja si¢ istotnym elementem ude-
mokratycznienia si¢ procesow wyborczych,
poprzez coraz czgstsze stosowanie funkcjo-
nalnych — w tym zakresie —mechanizmow
i procedur. Do pracy dotaczona jest obszer-
na bibliografia, zawierajaca wykorzystana
literaturg przedmiotu.

Opracowanie A. Nowosada wnosi wicle
nowych ustalen na gruncie politologii, jak
i teorii komunikowania. Wyrazi¢ nalezy na-
dziejg, ze znajdzie wielu czytelnikow
w gronie badaczy zajmujacych si¢ politycz-
nymi mechanizmami dotyczacymi rozwoju
rynku medialnego w Butlgarii, rola mediow
masowych w zakresie instalowania tadu de-
mokratycznego, a takze procesem komuni-
kacji polityczne;.

Teresa Sasinska-Klas
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PRASA
NA WSPOLCZESNYM
RYNKU WYDAWNICZYM

Michat Kaczmarczyk i Dagmara
Szastak-Zigba: ZARZADZANIE RE-
DAKCJA PRASOWA, Wiadomosci Zagle-
bia, Sosnowiec 2009. S. 222.

W kilku ostatnich latach ukazaty sig
dwie wazne prace omawiajace ekonomiczng
strong funkcjonowania mediéw. Sa to prace:
B. Junga i T Kowalskiego — ,,Media na ryn-
ku. Wprowadzenie do ekonomiki mediow”
(2006) oraz B. Nierenberga — ,,Publiczne
przedsigbiorstwo medialne. Determinanty,
systemy, modele” (2007). W ten kierunek
rozumienia medidéw, szczeg6lnie prasy, wpi-
suje si¢ opracowanie Michata Kaczmarczy-
ka i Dagmary Szastak-Zigby powstate
w $laskim $rodowisku naukowym ,.Za-
rzadzanie redakcja prasowa”. Zawiera ono
nastgpujace rozdziaty: ,,Pojgcie rynku pra-
sowego”, ,,Uwarunkowania funkcjonowania
przedsigbiorstwa prasowego”, ,,Zarzadzanie
przedsigbiorstwem prasowym”, ,,Struktura
i funkcjonowanie redakcji prasowej”
i ,,Przedsigbiorstwo prasowe a otoczenie
spoleczne”. Juz sama struktura pracy poka-
zuje, ze kluczowy dla powodzenia funkcjo-
nowania przedsigbiorstwa prasowego w jest
ocenie autorow moment ekonomiczny, kto-
ry musi by¢ brany pod uwagg przy planowa-
niu, kreowaniu oraz dystrybucji produktow
oraz ustug wydawniczych. Niezbgdne jest
réwniez dobre rozpoznanie rynku prasowe-
go oraz potrzeb czytelniczych, by oferta
wydawnicza trafiata w ich oczekiwania.
W zwiazku z tym istotne dla procesu produ-
kowania przedmiotéw medialnych sa: odpo-
wiednio dobrana i skierowana reklama, ale
i dziatalno$¢ marketingowa oraz public rela-
tions, by odnie$¢ sukcesy wydawnicze
i utrzymac si¢ na tym rynku, podlegajacym
nieustannie procesom konkurencji oraz ko-
operacji miedzy réznymi podmiotami tego
typu — graczami na tym rynku, ktorych
glownym celem jest zysk.

Po przemianach ustrojowych w roku
1989 jedyna droga osiagnigcia sukcesu na
rynku medialnym, w sktad ktérego wchodzi
rynek prasowy, jest wlasnie powodzenie
ekonomiczne przedsigwzig¢ wydawni-



196

czych, ktore daje przedsigbiorstwu odpo-
wiedni zysk zezwalajacy na modernizacjg
firmy i efektywne konkurowanie z innymi
podmiotami wydawniczymi — podkreslaja
autorzy. We wszystkich rozdziatach pracy
eksponuja, zreszta stusznie, tezg, ze podsta-
wowym elementem procesu zarzadzania re-
dakcja prasowa jest poglebiona wiedza
z zakresu zarzadzania i marketingu. U jej
podstawy musi si¢ znalez¢ analiza ekono-
miczna, stwarzajaca podstawy dla strategii
firmy na rynku medialnym, filozofia za$
ekspansji na nim musi by¢ oszczgdnosé
badz dzialania zwiazane z synergia tytulow,
ale i cykli procesow redakcyjnych, produk-
cyjnych oraz dystrybucyjnych. Praca bo-
wiem redakcji we wspotczesnej rzeczywi-
sto$ci medialnej musi podlega¢ prawom
rynku, a wigc prawom popytu i podazy, co
wymaga ciaglego dostosowywania si¢ do
panujacych na nim aktualnych tendencji,
ktére determinuje silna konkurencja oraz
koncentracja kapitalowa. W tym kontekscie
autorzy omawiaja obecna ofert¢ gtownych
koncernéw wydawniczych na polskim ryn-
ku medialnym, z jednoczesnym podkresle-
niem tendencji do spadku czytelnictwa,
glownie dziennikow, na rzecz tygodnikow
i magazynow, a nawet tzw. prasy bezptat-
nej, ktéra rowniez ostabia pozycje tytulow
ptatnych na tym rynku.

Kolejna wazna teza, ktora eksponuja au-
torzy, jest twierdzenie, zreszta stuszne, ze
polskie koncerny wydawnicze maja charak-
ter oligopoli. Dokonuja przy okazji cieka-
wego 1 zrozumiatego opisu koncentracji
oraz konsolidacji na polskim rynku prasy
i postgpujacych na nim procesOw strate-
gicznych, ktorych wyrazem jest dywersyfi-
kacja produktow i ustug. Rowniez tratnie
ukazuja kryzys tytutéw o profilu politycz-
nym, np. pism o orientacji lewicowej — Try-
buny, Nie, Przegladu — przy jednoczesnym
rozwoju segmentu pism dla kobiet, dla
dzieci, o profilu poradnikow wszelkiego ro-
dzaju, a wigc pism majacych charakter
uzytkowy. Przedstawiaja takze nowe strate-
gie tygodnikow opinii, miesigcznikéw ko-
biecych, ktorych wydawaniu ciagle jednak
towarzyszy spadek naktadow.

Opisujac uwarunkowania funkcjonowa-
nia przedsigbiorstwa prasowego od strony
prawnej, ekonomicznej, kulturowej oraz
technologicznej, autorzy przedstawiaja pra-
wie wszystkie najnowsze przestanki i opra-
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cowania naukowe w tych kwestiach. Bar-
dzo kompetentnie zostaly omowione
zagadnienia funkcjonowania przedsigbior-
stwa prasowego od strony prawnej, pod-
staw prawnych funkcjonowania redakcji,
zawodu dziennikarza, wtasciciela pisma,
czyli te elementy prawa prasowego, ktore
reguluja te kwestie, ale rowniez podstawy
prawne funkcjonowania firmy jako spofki,
formy spolek wydawniczych, podstawy
prawne kolportazu, prawa podatkowego
i prawa dystrybutora oraz nabywecy.

Kaczmarczyk i Szastak-Zigba rowniez
wtlasciwie wyeksponowali ekonomiczna
strong oraz strategig¢ redakcji na wspolcze-
snym rynku medialnym, na ktéorym gazeta
musi konkurowa¢ nie tylko z telewizja i ra-
diem, ktore ulegaja konwergencji pod
wzgledem sposobow i form funkcjonowa-
nia nowych mediow, ale i z catoscia oferty
internetowej, w ktorej kazde powazne
przedsigbiorstwo prasowe musi by¢ obecne,
gdyz i jego dotyczy znana maksyma opi-
sujaca zjawiska konwergencji mediow,
mowiaca, ze ,,kogo nie ma w internecie, ten
nie istnieje”. I tu réwniez trafnie zostato
wyeksponowane zjawisko synergii migdzy
prasa a nowymi formami wydawniczymi,
obecnymi 1 zywiolowo si¢ rozwijajacymi
w segmencie owych nowych mediéw. Ka-
zdy tytul bowiem powinien posiadaé¢ wyda-
nie nie tylko offline, ale réwniez online,
ktére go uzupetnia, reklamuje i stwarza mo-
zliwos$¢  czytelnictwa interaktywnego,
wplywania czytelnika na jego zawarto$¢
i wiazania si¢ z nim nie tylko tradycyjnych
czytelnikow, ale i tych, ktorzy siggaja po
prasg przez Internet, a ich liczba, jak na to
wskazuja badania, szybko rosnie. Przy oka-
zji zostaja tu sformutowane interesujace
uwagi na temat blogéw dziennikarskich,
ktore obecnie staja si¢ coraz bardziej prezna
forma marketingu samych dziennikarzy, ale
i tytulow, w ktorych pracuja lub z ktoérymi
kooperuja. Powstajaca bowiem nowa strate-
gia stargetu, polegajaca na budowie zrézni-
cowanego portfolio — pakietu wydawnicze-
go z wkladem prasowym 1 internetowym,
jest obecnie coraz bardziej popularna
i moze zapobiec czgsto gloszonej opinii
o schytku prasy tradycyjne;j.

Waznym zagadnieniem, ktore ogniskuje
wysitki wspolczesnych redakcji prasowych,
jest niewatpliwie ofensywa wizualizacji
oraz tabloidyzacji we wszelkich formach
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przekazu, a w tym i przekazu prasowego.
Autorzy stusznie wige analizuja doswiad-
czenie Faktu, jego wptywu na wspodtczesny
rynek prasy polskiej oraz zwiazane z nim
postawy czytelnikow, ktorzy preferuja tego
typu layout. Obecne zmiany maja rowniez
kluczowy wptyw na pracg i strukturg redak-
cji, ujawniajacy sig¢ zaréwno przy tworzeniu
produktéw przeznaczonych do dystrybucji
tradycyjnej, jak 1 sieciowej, ktére generuja
nowe ustugi. Interesujaco przedstawiono tu
modele redakcji, ktore tworza tzw. platfor-
my pracy grupowej, opartej na systemie
CMS, stwarzajacej ogromne Szanse rozwo-
ju nowoczesnego redagowania. Towarzysza
temu nowe sposoby motywowania pracow-
nikow, tworzenie nowych $rodkéw pracy
oraz nowych narzedzi perswazji. Przed
wspolczesng redakcja ciagle bowiem staje
newralgiczny problem zarzadzania wiedza
i informacja, kiedy upada tradycyjny model
redakcji, a ona sama staje si¢ struktura mo-
bilna, czegsto rozproszona, skazang na ko-
operacj¢ z czytelnikami, ktoérzy chca
wplywaé¢ na formy i zawartos¢ przekazu
w pismie. W takiej sytuacji wtasciwe ,,go-
spodarowanie czasem” w redakcji 1 wsrod
dziennikarzy staje si¢ kluczem do odniesie-
nia sukcesu wydawniczego.

Wspotezesne przedsigbiorstwo prasowe,
co podkreslaja autorzy, nie tylko musi
wlasciwie gospodarowa¢ informacja
i wiedza wewnatrz redakcji, ale réwniez
nieustannie bada¢ strategie konkurencji,
ktéra stanowi otoczenie firmy. Musi row-
niez analizowa¢ oczekiwania konsumentow
wzgledem wilasnych zasobow, bo takie
przedsigbiorstwo jest organizacja ,,s0cjo-
-ekonomiczno-kulturowa” i w tych wymia-
rach musi budowa¢ swoja sile, by efektyw-
nie konkurowac¢, czy kooperowaé z innymi
przedsigbiorstwami tego typu i by réwniez
adekwatnie zadowoli¢ oczekiwania oraz po-
trzeby potencjalnych reklamodawcow, ale
i wilascicieli wydawnictw. Autorzy oma-
wiaja wigc metody badan kondycji przed-
sigbiorstwa, tj. analiz¢ SWOT oraz ,}lan-
cuch wartosci”, co w ich opinii pozwala ta-
kiej organizacji kontrolowaé ,,zywiotowe
sity rynku”. Opisuja takze modele organiza-
cji redakcji, na ktore sktadaja si¢ struktury
dziatow redakcyjnych, organizacji sprzeda-
zy, technicznego zabezpieczenia, archiwum
oraz formy organizacji biura redaktora na-
czelnego. Prezentuja réwniez dwa wiodace
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modele redakcji, tj. amerykanski (newsro-
omowy) i europejski (klasyczny); jednocze-
$nie podkreslaja, ze jedna z kluczowych
kwestii okreslajacych powodzenie dziatan
i strategii redakcji jest autonomia, ktora
daje jej szansg efektywnych i skutecznych
zachowan w grze na rynku medialnym. Do-
brze rowniez opisuja instytucje badajace
polski rynek czytelniczy i medialny, pisma
fachowe prezentujace wyniki i analizy prze-
prowadzanych na nim badan, bez wynikow
ktorych przedsigbiorstwo prasowe nie moze
budowa¢ i wdraza¢ skutecznych strategii
dla swych wydawnictw i produktow.

Praca zawiera jeszcze wiele innych cie-
kawych watkow teoretycznych oraz analiz
z zakresu ekonomiki organizacji redakcji
prasowej, ktorych nie sposéb tu wyliczy¢.
Jest napisana przede wszystkim jako skrypt
dla studentéw dziennikarstwa oraz kierun-
koéw, na ktorych ksztalei sig ludzi zwiaza-
nych z mediami. Warto ja wigc poleci¢ stu-
dentom, a nawet pracownikom redakcji pra-
sowych, bo w sposob przejrzysty ukazuje
catoksztatt probleméw ekonomicznych oraz
marketingowych, ktore przesadzaja o powo-
dzeniu wszelkich form produkcji prasowe;.

Joanna P. Bierowka

SPECYFIKA
IRLANDZKIEGO
SYSTEMU MEDIALNEGO

Michat Kaczmarczyk: SYSTEM
MEDIALNY IRLANDII. ,ZARYS PRO-
BLEMATYKI. Biblioteka Slaska, Oficyna
Wydawnicza ,,Humanitas”, Sosnowiec
2009. S. 273.

Przedstawiona charakterystyka irlandz-
kiego modelu mediéw ma formg analizy
systemowej. Znajdziemy tu zatem omowie-
nie zarowno historycznych, jak i wspotcze-
snych podmiotdéw, procesoéw, zjawisk spe-
cyficznych dla tego modelu, wraz z szero-
kim kontekstem politycznym i kulturowym.
Nie jest to wprawdzie ujgcie nowe, ale
z pewnoscia wlasciwe, pozwalajace na
petna, wszechstronng prezentacj¢ funkcjo-
nowania irlandzkiego systemu medialnego.
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Warto zwrdci¢ uwage na pewne dodat-
kowe, istotne elementy, ktére nie tylko
okres$laja zawartos$¢ i konstrukcje prezento-
wanej ksiazki, ale pozwolily tez autorowi
na sformulowanie interesujacych poznaw-
czo wnioskow. Po pierwsze, M. Kaczmar-
czyk odwotuje sig¢ do znanej juz polskiemu
czytelnikowi typologii systemow medial-
nych Daniela C. Hallina i Paola Mancinie-
go, w ktorej Irlandia zakwalifikowana zo-
stata do modelu pdtnocnoatlantyckiego (li-
beralnego). Do charakterystycznych cech
tego modelu autorzy zaliczaja m.in.: wcze-
sny rozwoj wolnosci prasy i prasy masowej,
niski poziom paralelizmu politycznego (do-
minacja neutralnej prasy komercyjnej,
dziennikarstwo zorientowane na informa-
cje, pluralizm wewngtrzny, a w wypadku
Wielkiej Brytanii zewngtrzny), wysoki sto-
pien profesjonalizacji mediow . System me-
dialny Irlandii wykazuje wiele cech wspol-
nych z tym modelowym ujgciem, ale ma tez
swoje cechy specyficzne. Jak pisze
M. Kaczmarczyk, ,,Przyczyna swoistej od-
rgbnosci systemu irlandzkiego wzgledem
innych systeméw tworzacych model anglo-
-amerykanski jest m.in. determinujaca hi-
storyczny rozwoj prasy walka o tozsamos$é
narodowa, wplywajaca na misyjno$¢ me-
diow, konflikt pdéinocnoirlandzki i jego
skutki polityczno-prawne ograniczajace
wolnos¢ stowa w mediach, a takze silna po-
zycja panstwowych nadawcow radiowo-
-telewizyjnych, nieporownywalna z zadnym
innym panstwem modelu liberalnego”
(s. 8). Po drugie, autor zwraca uwagg na
czesto czynione uproszczenie, polegajace
na ujmowaniu systemu medialnego Irlandii
jako bardzo zblizonego do brytyjskiego.
I rzeczywiscie, cho¢ znajdziemy tu wiele
podobienstw, mozna tez wskazaé¢ kilka
istotnych réznic, ,,... zwlaszcza jesli chodzi
o rozwoj historyczny, tradycje dziennikar-
stwa oraz sposOb organizacji i dziatania
sektora mediow elektronicznych” (s. 8).

Ksiazka sktada si¢ z trzech rozdziatow.
W pierwszym, obok wyjasnienia pojgcia
systemu medialnego, znajdujemy tez
zwigzla charakterystyke politycznego, go-
spodarczego i prawnego ,,otoczenia syste-
mu medialnego Irlandii”, w tym takze naj-
wazniejszych aktow prawnych i regulacji

I D.C.Hallin, P. Mancini: Systemy medial-
ne. Trzy modele mediow i polityki w ujeciu po-
rownawczym, Krakow 2007, s. 66-76.
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dotyczacych sektora medialnego. Autor
zwraca tutaj uwagg na brak jednolitej usta-
wy prasowej, ktora by w sposob catosciowy
okreslata prawa i obowiazki dziennikarzy
oraz zasady funkcjonowania prasy, radia
i telewizji. Podkresla takze, ze w Irlandii,
podobnie zreszta jak w innych krajach,
ustawodawstwo odnosi si¢ przede wszyst-
kim do sektora mediéw audiowizualnych.
Warto w tym miejscu zaznaczy¢, ze ,,Repu-
blika znalazla si¢ na pierwszym miejscu
Ogolnoswiatowego indeksu wolno$ci prasy,
opracowanego przez organizacje Reporte-
rzy bez Granic, badajaca zakres swobody
wypowiedzi medialnej na calym $wiecie”
(s. 35). Trzeba jednak przypomnie¢, ze
dziennikarze i media ciesza si¢ wigksza
swoboda dziatania dopiero od lat 90., po za-
zegnaniu konfliktu w Irlandii Pélnocne;.
Kolejny, drugi rozdziat poswigcony jest
charakterystyce systemu prasowego Irlan-
dii. W jego pierwszej czg$ci znajdziemy
przyktady roéznych historycznych inicjatyw
wydawniczych, opis najwazniejszych gazet
i czasopism, ich zawarto$ci, ze szczegol-
nym uwzglednieniem opcji politycznych
i réznych koncepcji dochodzenia do suwe-
rennos$ci, a takze sylwetki redaktorow
i dziennikarzy. Historia prasy irlandzkiej
jest $cisle powiazana z historig kraju, walka
o niepodleglos¢ oraz suwerenno$¢ panstwa.
Podobnie jak w innych krajach modelu li-
beralnego, w USA czy Wielkiej Brytanii,
upolitycznione gazety odegraly istotna rolg
w procesach politycznych ksztaltujacych ir-
landzki system demokratyczny. Tego typu
gazety, jak podkresla M. Kaczmarczyk,
w Irlandii utrzymaty si¢ na rynku znacznie
dtuzej, do pdéznych lat XX wieku. Autor
wskazuje tu m.in. na wydawany od 1970 r.
organ prasowy Sinn Féin An Phoblacht/Re-
publican News, ktory ,,wyrazat gtéwne po-
stulaty ideowe” partii. (s. 52). Jeszcze w la-
tach 70. takze najwazniejsze irlandzkie
dzienniki reprezentowaly odmienne orienta-
cje polityczne: The Irish Times przez wiele
lat zajmowal postawg zjednoczeniowa, po-
woli ewoluujaca w kierunku bardziej neu-
tralnej, The Irish Independent popierat par-
ti¢ Fine Gail, a nieistniejacy juz dziennik
The Irish Press zwiazany byt z partia Fian-
na Fail>. Prasa i inne media stanowig tez
wazny element kultury, ,,To one — jak pisze

2 Autor powotuje si¢ tu na: D.C. Hallin,
P. Mancini: jw,s. 211.
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autor — w przeszlosci petnity rolg obroncéw
i promotoréw irlandzkiej tozsamoscei, stano-
wily trybung do wyrazania haset narodo-
wych, propagowania tradycji literackich
i dziedzictwa historycznego (s. 7).
M. Kaczmarczyk zwraca tutaj uwagg na pe-
wien paradoks — z jednej strony w prasie ir-
landzkiej widoczna byta ciagta walka
o uniezaleznienie si¢ od Wielkiej Brytanii,
autonomig, a potem peilna suwerennos$é,
w tym takze sprzeciw wobec dominacji ga-
zet brytyjskich, z drugiej za$ tytuly irlandz-
kie wzorowaly si¢ na brytyjskich, z nich
czerpaly inspiracje, korzystajac z ich boga-
tych tradycji, doswiadczen oraz sprawdzo-
nych sposobow redagowania prasy. Ta ten-
dencja utrzymuje sig takze dzisiaj.

W dalszej czgsci rozdziatu poswigcone-
go prasie znajdujemy obszerna charaktery-
styke najwazniejszych dziennikow opinio-
tworczych: The Irish Times, The Irish Inde-
pendent oraz gazet niedzielnych, a takze
podstawowe informacje o prasie tabloido-
wej. Prasa, jak podaje autor, pozostaje nadal
waznym zrodlem informacji dla Irlandczy-
kow — jej regularna lekturg deklaruje 91
procent dorostych obywateli 1 jest rownie
chetnie czytana przez kobiety i przez mez-
czyzn (s. 49).

Rynek czasopism w Irlandii jest, zda-
niem autora, znaczniej mniej réznorodny
i cieckawy niz w innych krajach europej-
skich. ,,Funkcjonuje na nim zaledwie kilka-
nascie liczacych si¢ tytulow wydawanych
w Republice. Resztg pism stanowia maga-
zyny zagraniczne, gléwnie brytyjskie”
(s. 68). Wynika to, jak pisze dalej autor,
z silnej pozycji rynkowej dziennikow, ktore
wypetniaja funkcje informacyjne i publicy-
styczne oraz edukacyjne, mobilizacyjne
i rozrywkowe, tradycyjnie w wigkszym
wymiarze realizowane przez czasopisma.
Inna, réwnie istotna przyczyna jest silna
konkurencja ze strony gazet i czasopism
brytyjskich, ktore sa chetnie czytane przez
Irlandczykéw. Do najwazniejszych opinio-
tworczych tytulow autor zalicza m.in.: ty-
godnik The Irish Catholic, pismo infor-
macyjno-publicystyczne poswigcone spra-
wom kosciota katolickiego, miesigcznik
Magill, poswigcony zyciu politycznemu Ir-
landii, oraz Xclusive Magazine, miesigcz-
nik o charakterze kulturalnym. Takze dzi-
siaj, w dobie niepodlegtej Republiki, ir-
landzkie media, w tym takze czasopisma,
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upominaja si¢ o ochrong dla irlandzkiej kul-
tury jezykowej, propaguja tradycyjna mu-
zyke, sztuke, literaturg, film. Warto tu
wspomnie¢ o wydawanym od 1996 r. tygo-
dniku Foinse, drukowanym w jezyku
gaelickim, ktory jest drugim, obok angiel-
skiego, jezykiem urzgdowym w Irlandii.

W ksiazce znajdujemy tez charaktery-
styke rynku mediéw polonijnych w Irlandii.
Od lat 90. ubiegltego wieku sukcesywnie
wzrasta liczba Polakow mieszkajacych
i pracujacych w Irlandii. Procesy migracyj-
ne, nasilajace si¢ jeszcze bardziej po
przystapieniu Polski do UE, spowodowaty
wigkszy popyt na media polskojezyczne.
Media te sa nie tylko Zzrédlem informacji
o wydarzeniach w ojczystym kraju, ale
petnia tez funkcjg¢ poradnikowa (porady
prawne, przydatne adresy, oferty pracy,
mieszkaniowe itp.) oraz integrujaca $rodo-
wisko polonijne w Irlandii. Najstarszy pol-
ski tygodnik Polska Gazeta, wydawany od
2005 r. w naktadzie 6 tys. egzemplarzy, do-
stepny jest we wszystkich wigkszych mia-
stach Irlandii. Inne popularne pisma to ty-
godnik Kurier Polski, miesigcznik Wyspa
oraz wydawany w latach 2004-2009 jako
dodatek do popotudniowej gazety Evening
Herald tygodnik Polski Herald. Obok ini-
cjatyw wydawniczych, podejmowanych za-
réwno przez Polakow, jak i Irlandczykow,
rozbudowuje si¢ tez oferta programow
w jezyku polskim nadawanych przez stacje
radiowe i dublinska telewizjg City Channel.

Prasa lokalna i regionalna w Irlandii sta-
nowi kolejny wazny segment rynku praso-
wego szeroko opisany w ksiazce. Zdaniem
autora, o jej pozycji i charakterze decyduja
trzy czynniki: ,,poziom i sita tozsamosci lo-
kalnych Irlandczykoéw, model samorzadu
terytorialnego oraz jego polityczne i1 spo-
teczne implikacje, [...] postepujacy proces
globalizacji i stanowiaca jego pochodna
glokalizacja” (s. 91). Jeszcze do niedawna
spoteczenstwo irlandzkie cechowato si¢ ni-
skim stopniem identyfikacji lokalnej oraz
ubogimi tradycjami samorzadowymi. Silne
tendencje centralistyczne uwarunkowane sa
historycznie, zwigzane z okresem panowa-
nia brytyjskiego, walka o niezalezno$¢ oraz
zachowanie wtasnej kultury i jezyka, co
w rezultacie ,,sprzyjatlo powstawaniu po-
staw pronarodowych, wypierajacych party-
kularyzmy lokalne” (s. 91). I cho¢ poziom
czytelnictwa prasy lokalnej jest o 27 pro-
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cent nizszy niz w wypadku gazet ogdlno-
krajowych, to w ostatnim czasie daja sig
jednak zauwazy¢ pewne pozytywne tenden-
cje. Wzrost zainteresowania mediami lokal-
nymi potwierdzaja m.in. rosnace zyski ze
sprzedazy gazet lokalnych oraz coraz czgst-
sze 1 wigksze inwestycje koncerndw me-
dialnych na rynku prasy regionalnej i lo-
kalnej.

Zaréwno na poziomie ogoélnokrajowym,
jak i lokalnym i regionalnym irlandzki sys-
tem medialny charakteryzuje si¢ wysokim
stopniem koncentracji. Jak podaje autor,
powotujac si¢ na dane Europejskiego
Zwiazku Dziennikarzy, najwickszy koncern
medialny Independent News & Media kon-
troluje az 80 procent rynku prasy (ponad
165 tytutdéw) (s. 107). Do grona najwigk-
szych spotek medialnych naleza ponadto:
Thomas Crosbie Holdings — TCH, River
Media z Letterkenny oraz Johnston Press
z Edynburga (Szkocja).

Ostatni, trzeci rozdziat ksiazki poswigco-
ny jest mediom elektronicznym, ktérych
poczatki w Irlandii przypadaja na lata 20.
ubieglego wieku. Pierwsza oficjalna stacja
radiowa na wyspie, zlokalizowana w Irlandii
Poinocnej, rozpoczgta nadawanie audycji
w 1924 r. Dwa lata pdézniej zainaugurowato
swoja dziatalno$¢ radio 2RN Dublin. Histo-
ria telewizji irlandzkiej zaczyna sig w 1961 r.
— 31 grudnia rozpoczgta emisje programu
Telefis Eireann — RTE. Wczesniej, jak przy-
pomina autor, bo juz w 1953 r. w Irlandii
Polnocnej dostgpny byl, utworzony przez
brytyjska telewizj¢ publiczna, kanal BBC Ir-
landia Potnocna, a od 1959 r. Telewizja Ul-
ster (obecnie UTV).

Charakteryzujac irlandzki system radio-
wo-telewizyjny, M. Kaczmarczyk, odwo-
hujac si¢ do ksiazki D.C. Hallina i P. Man-
ciniego, podkresla, ze rézni si¢ on od sys-
temow pozostatych krajow poéinocnoatlan-
tyckich (z wyjatkiem Kanady) dominujaca
rola mediow publicznych i ich silnym
powiazaniem z panstwem. Swoisto$¢ syste-
mu medialnego Irlandii wyraza si¢ takze
znacznie pozniejsza niz w innych krajach
modelu liberalnego deregulacja rynku
mediéw elektronicznych — bezptatna, ogdl-
nokrajowa telewizja komercyjna wpro-
wadzona zostata dopiero w 1998 r. Media
publiczne w Irlandii wzorowane sa na mo-
delu brytyjskim. Jak pisze M. Kaczmar-
czyk: ,,Wiele elementow modelu BBC zo-
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stato przeszczepionych do systemu
irlandzkiego. Dotyczy to jednak przede
wszystkim zasad finansowania nadawcy
(jesli chodzi o relacje pomigdzy RTE
a panstwem, odbiegaja one od «ideatu nor-
matywnego», jakim jest model British Bro-
adcasting Corporation” (s. 119).

Wspolezesny rynek radiowy obejmuje
trzy typy instytucji nadawczych: stacje pan-
stwowe (dziatajace w strukturze Radio Te-
lefis Eireann — RTE), spoteczne (ponad 20
stacji, dzialajacych na zasadzie non profit,
w wigkszosci zrzeszonych w Community
Radio Forum of Ireland) oraz komercyjne
(pierwsze powstaly w 1989 r., obecnie to
kilkadziesiat rozglosni krajowych i regio-
nalnych, dziatajacych na podstawie konce-
sji przyznawanych przez Broadcasting
Commision of Ireland). Codzienne stucha-
nie radia deklaruje 85 proc. Irlandczykow,
a najwigksza popularnoscia ciesza sig audy-
cje radia publicznego.

Na rynku telewizyjnym dzialaja obecnie
cztery krajowe stacje naziemne: RTEIL,
RTE2, GT4 (pozostajace w strukturze ope-
ratora publicznego RTE) oraz TV3 (najwig-
kszy nadawca komercyjny). Polityka pro-
gramowa nadawcy publicznego okre$lona
zostala w dokumencie Public Broadcasting
Service Charter, ktory, jak to okresla
M. Kaczmarczyk, jest rodzajem kontraktu
wiazacego RTE z panstwem. Obok najwa-
zniejszych obowiazkoéw programowych,
Karta wymienia tez podstawowe zasady
etyczne i standardy profesjonalnego dzien-
nikarstwa, takie jak rzetelnos$¢, bezstron-
nos$¢ i obiektywizm. Warto zwroci¢ uwage
na publiczny kanat GT4, ktéry nadaje pro-
gram w j¢zyku irlandzkim z angielskimi na-
pisami. W jego ofercie znajduja si¢ glownie
programy kulturalne i dokumentalne, a tak-
ze, cho¢ w ograniczonym wymiarze, roz-
rywkowe, co zapewne przesadza o jego nie-
wielkiej ogladalnos$ci, zaledwie 2—3 procen-
towej. Najwigkszym, bo posiadajacym 13
procent udziatdéw w rynku, nadawca komer-
cyjnym jest telewizja TV3. Jednak, jak za-
uwaza M. Kaczmarczyk, publiczny nadaw-
ca za najwigksza konkurencj¢ uznaje bry-
tyjska stacj¢ satelitarna Sky, ktora emituje
reklamy adresowane do irlandzkich odbior-
cOw 1 nie podlega restrykcyjnym regula-
cjom wtadz Irlandii.

Jednym z najwazniejszych operatorow
na wspolczesnym rynku telewizji irlandz-
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kiej jest spotka Liberty Global Europe, ktéra
zdominowala sieci telewizji nieantenowe;.
Oferuje ona ushugi w zakresie emisji kablo-
wej, telewizji szerokopasmowej oraz bez-
przewodowej sieci komunikacyjnej MMD.

Telewizj¢ lokalna reprezentuje w Irlan-
dii sie¢ kanalow pod nazwa City Channel,
dziatajaca od 2005 r., w obrgbie ktorej naj-
wigksza jest stacja City Channel Dublin.
Najnowsza inicjatywa na rynku telewizyj-
nym w Irlandii jest Dublin Community Te-
levision (od 2008 r.), nadawca spoteczny,
ktorego misja jest ,realizowanie modelu
dziennikarstwa obywatelskiego — krzewie-
nie idei i warto$ci obywatelskich, stuzenie
nie tylko informowaniu, ale takze, a moze
przede wszystkim, tworzeniu plaszczyzny
debaty publicznej” (s. 142).

Na koniec warto zwrdci¢ uwage na bo-
gaty i obszerny materiat ilustracyjny, w tym
przede wszystkim autorskie fotografie, uzu-
petniajace i wzbogacajace tekst, a takze za-
mieszczone w aneksie teksty aktow praw-
nych regulujacych dziatalno$¢ mediow
elektronicznych w Irlandii, po raz pierwszy
publikowane w tej formie w Polsce.

Ksiazka Michata Kaczmarczyka jest
pierwszym tak wszechstronnym i wielo-
aspektowym opracowaniem na temat ir-
landzkiego systemu medialnego i stanowi
cenne uzupelnienie dorobku polskich bada-
czy w zakresie studiéow i analiz systemow
medialnych na §wiecie.

Lucyna Stupek

POKOLENIE SIECI
NADCHODZI

Don Tapscott: CYFROWA DO-
ROSLOSC. JAK POKOLENIE SIECI
ZMIENIA NASZ SWIAT. Wydawnictwa
Akademickie i Profesjonalne, Warszawa
2010. S. 540. Przeklad Piotr Cyprianski,
Wstep do polskiego wydania — Barbara Fa-

tyga.

Pokolenie sieci — Net-Generation — od
kilku lat wkracza w doroste zycie i dokonu-
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je mimowolnie przebudowy wzorcow zycia
spotecznego i to w wymiarze globalnym,
cho¢ najwyrazniej i namacalnie widaé te
zmiany réwniez w wymiarze glokalnym —
w zyciu spotecznosci lokalnych. Niekiedy
maja one charakter rzeczywiscie rewolucyj-
ny, cho¢ najczgsciej na szczgscie sa to re-
wolucje bezkrwawe, ktorym w wielu wy-
padkach towarzysza zbiorowe protesty
spoteczne ludzi zatrudnionych w tradycyj-
nych branzach zawodowych. Pokolenie sie-
ci sukcesywnie wypiera z zycia spoteczne-
go pokolenie swych rodzicéw, okreslane
przez socjologéw generacja wyzu demogra-
ficznego urodzonego po II wojnie $wiato-
wej, dominujace w okresie rozwoju forma-
¢ji industrialnej, w ktorej panowat wzorzec
gospodarki oparty na paradygmacie korpo-
racyjnym.

Pokolenie sieci, dysponujace rozwinigta
wiedza zwiazana z teorig oraz praktycznym
wykorzystywaniem Internetu w komuniko-
waniu i dzialaniu produkcyjnym, nie tylko
zmienia dominujacy styl pracy, produkcji
i konsumpcji, obowiazujacy w formacji in-
dustrialnej, ale rowniez staje sig, w stosun-
ku do poprzednich generacji, coraz bardziej
konkurencyjna sita w walce o status
spoteczny. Dazy takze do fundamentalnej
przebudowy podstaw zycia zbiorowego
i tworzy nowa kulture, ktorej celem jest
usankcjonowanie wnoszonych przez nie in-
nowacji nie tylko na poziomie wytwarzania
dobr i ich konsumowania, ale rowniez
w obszarze kreowania nowego typu interak-
¢ji spotecznych, budowy wspolnot migdzy-
ludzkich oraz odpowiednich instytucji
zwiazanych z funkcjonowaniem spotecze-
nstwa ponowoczesnego, np. edukacyjnych,
politycznych, kulturalnych.

Wiasnie tym zagadnieniom, bazujac na
doswiadczeniu spoleczenstwa ameryka-
nskiego i kanadyjskiego, Don Tapscott po-
$wigcil swa ksiazke o pokoleniu sieci, wy-
dang w USA w roku 2009, w Polsce za$
w roku 2010. Praca przedstawia aktualng
wiedzg na temat nowych zjawisk spotecz-
nych zwiazanych z rozwojem spotecze-
nstwa ponowoczesnego, okreslanego row-
niez mianem informacyjnego albo spote-
czenstwa wiedzy. Poprzednimi pracami
Tapscotta z tej dziedziny, znanymi polskie-
mu czytelnikowi, byly: ,,Gospodarka cyfro-
wa. Nadzieje i niepokoje ery $wiadomosci
systemowej” (1998) oraz przygotowana
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wraz z Anthonym D. Williamsem — ,,Wiki-
nomia. O globalnej wspolpracy, ktora zmie-
nia wszystko” (2008). Wedtug kanadyjskie-
go badacza kluczowym doswiadczeniem,
ktére odcisnglo sig¢ na umystowosci pokole-
nia sieci jest do$§wiadczenie wynikajace
z uzytkowania portali spotecznosciowych
w interaktywnym modelu komunikacyjnym
typu Web 2.0.

W poczatkowych partiach ksiazki autor
opisuje specyficzne wlasciwosci trzech ko-
lejnych pokolen powojennych, tj. pokolenia
wyzu demograficznego, pokolenia X oraz
pokolenia sieci. To ostatnie, w $wietle da-
nych demograficznych, sukcesywnie wste-
puje w zycie doroste wlasnie w pierwszej
dekadzie XXI wieku, a co za tym idzie, bu-
dzi wiele kontrowersji w$rdd teoretykow,
jesli idzie o jego umiejgtnosci odpowie-
dzialnego budowania przysztosci cztowieka
na planecie. Czgsto okresla si¢ je jako po-
kolenie ludzi majacych roszczeniowy stosu-
nek do rzeczywistosci, leniwych, biernych
w sferze spraw publicznych, odrzucajacych
wszelkie autorytety, pozbawionych norm
moralnych zwiazanych z etyka pracy, zycia
rodzinnego, jedynie kultywujacych kon-
sumpcyjny i zabawowy styl zycia.

Tapscott nie podziela tego typu opinii
i odwoluje si¢ do wielu badan przeprowa-
dzonych nad tym pokoleniem nie tylko
w USA i Kanadzie, ale i na calym $wiecie,
wedhug ktorych kreowany obraz tego poko-
lenia nie jest obiektywny ani sprawiedliwy,
a wynika z niezrozumienia swoistosci tego
nowego typu osobowosci ludzi, ktorych
procesy socjalizacyjne, wchodzenie w wiek
dojrzaty, zwiazane byly z niespotykanym
dotad do$wiadczeniem uzytkowania w zy-
ciu codziennym Internetu oraz zwiazanych
z nim nowych mediéw. Zwraca réwniez
uwageg, ze dos$wiadczenie to zasadniczo
zmienito struktur¢ umystowosci tych ludzi
— w taki sposdb, ze ich racjonalnos¢, ela-
styczno$¢ myslenia odrdzniaja je od po-
przednich generacji, co nie znaczy, ze sa to
ludzie zli, leniwi, pretensjonalni. Tapscott
raczej sadzi, ze wilasnie takie wyposazenie
ich umystowosci bedzie im sprzyja¢ w bu-
dowaniu lepszego $wiata.

Owo doswiadczenie sieciowe i interak-
tywne pokolenia sieci uksztaltowalo osiem
cech jego umystowosci, a mianowicie: po-
czucie wolnosci, umiejgtno$¢ dopasowywa-
nia si¢ do swoich potrzeb (kastomizacjg),
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umiejgtnosé szczegdlnie bacznej obserwacji
$wiata, wiarygodno$¢, umiejetnosé i cheé
wspotpracy, potrzebg rozrywki, szybkie
tempo dziatania oraz kult innowacyjnosci.
Przewaga tego typu umystowos$ci nad
umystowos$ciami poprzednich pokolen po-
lega na tym, ze obdarzeni nia szybciej
i efektywniej przetwarzaja informacje, dys-
ponuja podzielna uwaga, posiadaja umiejet-
no$¢ myslenia sieciowego 1 skojarzeniowe-
go, wlasciwej selekcji i oceny wartosci in-
formacji, preferuja transparentno$¢ w zyciu
prywatnym oraz zawodowym, taczac prace
oraz edukacj¢ z zabawa. Pokolenie to nie
lubi autorytetow, co nie znaczy, ze ich nie
szanuje, chce szybko zmienia¢ najczgsciej
nieefektywne stosunki pracy w przedsig-
biorstwach kierujacych si¢ jeszcze zasada-
mi korporacyjnymi, dazy do szybkiego
awansu 1 szczegolnie ktadzie nacisk na roz-
Wwo0j osobistej kariery zawodowe;j.

Analizujac zalety, ale i stabosci pokole-
nia sieci, autor stara si¢ przewidzie¢ zmiany
W zyciu spolecznym, organizacji pracy, or-
ganizacji instytucji publicznych, edukacyj-
nych, ale i sposobu produkcji, zarzadzania,
jak rowniez postugiwania si¢ mediami, kto-
re wniesie to pokolenie do zycia wspotcze-
snego czlowieka w skali globalnej, ale
i glokalnej. Wynikajace z dos$wiadczenia
Web 2.0 nastawienie na innowacyjno$¢, in-
dywidualizm, wolno§¢ 1 przejrzystosé
w dziataniu musi przede wszystkim zmieni¢
funkcjonowanie systemu edukacyjnego, ale
rowniez model pracy, zycia politycznego,
towarzyskiego, tworzenia i uczestniczenia
w kulturze, doprowadzi¢ do wigkszej party-
cypacji we wladzy politycznej na wszyst-
kich jej szczeblach: od lokalnej po cen-
tralna.

Pokolenie to w procesie edukacji bedzie
si¢ zapewne koncentrowac¢ na uczniu i prze-
chodzi¢ od edukacji jednokierunkowej do
interaktywnej, zaktadajac daleko posunigta
indywidualno$¢ ucznia. Ksztatcenie ma od-
krywac¢ jego zalety, budowac wiedzg o jego
mozliwosciach, stwarza¢ mu podstawy do
rozwoju osobistej kreatywnosci i sklaniaé
do permanentnej edukacji oraz uczestnicze-
nia w tworzeniu inteligencji zbiorowej oraz
dziatan kooperacyjnych w skali globalne;.
Wazna bedzie takze w tym modelu
ksztalcenia wiedza humanistyczna, bo kaz-
de dzialanie w przyszlosci bedzie zaktadaé
silne znaczenie kontekstu spolecznego.
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Edukacja ma wigc uczy¢ milodych ludzi
zdobywa¢ wartosci, a nie brac¢ i biernie je
konsumowac.

Jesli idzie o przyszte stosunki pracy
i produkcji, ktére beda mie¢ charakter pro-
sumpcyjny, pokolenie sieci bedzie demo-
kratyzowaé nie tylko zycie spoteczne, ale
i stosunki w miejscach pracy. Tapscott pod-
kresla, ze okres drenazy mozgow i towienia
talentow juz si¢ skonczyl. Pracodawcy
musza wigc tworzy¢ takie warunki pracy,
by przychodzili do nich najlepsi i by mogli
si¢ wykazywa¢ wlasna wiedza, umiejgtno-
$ciami oraz szybko pracowa¢ i awansowac,
a w konsekwencji przejmowacé odpowie-
dzialnos¢ za wysoka jako$¢ produkeji
W swym miejscu pracy, a wigc za dobry
image firmy. Przedsigbiorstwo w modelu
pracy Web. 2.0 powinno takze dba¢ o roz-
woj wigzi migdzyludzkich, wlasciwe relacje
migdzy mlodszymi i starszymi pracownika-
mi, mozliwos¢ faczenia pracy z zabawa, zy-
cia zawodowego z zyciem prywatnym (ro-
dzinnym). Wazne jest zastapienie zarzadza-
nia w modelu nadzoru kolaboratywnym
systemem pracy, gdzie ludzie pracujacy
w zespolach beda sami kontrolowaé tempo
i jakos¢ produkcji.

Tapscott, w $wietle przeprowadzonych
badan nad psychicznymi cechami pokolenia
sieci, uwaza, ze porzuci ono w sferze kon-
sumpcji oddzialywanie wzorcow lansowa-
nych przez reklamg, a begdzie si¢ orientowad
w tej materii informacjami wyplywajacymi
z wspottworzonych przez siebie wspdlnot
wirtualnych. Przestrzega wigc, wieszczac
koniec marketingu i reklamy, ze wazna sta-
nie si¢ tzw. informacja szeptana — ,,interne-
towa poczta pantoflowa”, ktora bedzie kre-
owac popyt konsumpcyjny, a wielu produ-
centow moze szybko upas¢ w zwiazku ze
zjawiskiem w komunikowaniu sieciowym,
okreslanym jako ,.efekt motyla”. Dla tego
pokolenia najbardziej opiniotwdrczymi sa
bowiem najblizsi przyjaciele z realu, ale
i z sieci, a nie anonimowe instytucje rekla-
my i marketingu. W tym nowym modelu
sieciowego komunikowania interaktywne-
go, ktére juz dominuje w komunikowaniu
masowym, szczegoélnie liczy¢ sig bedzie za-
ufanie oraz transparentno$¢ instytucji. Tap-
scott zachgca, by zastanowi¢ si¢ nad
przyszloscia tego pokolenia i uwaza, ze
czeka je rozwiazanie wielu nabrzmiatych
konfliktéw i problemoéw pozostaltych po

203

spoteczenstwie industrialnym. Sa to: bieda
na $wiecie, ktéra powoduje wykluczenie
cyfrowe, zalamanie si¢ systemow opieki
zdrowotnej oraz systemOw ubezpieczen
spotecznych, szerzace sig bezrobocie i agre-
sja, ale rowniez zla kondycja ekologiczna
planety, ktérej grozi globalne ocieplenie
i wynikajace z niego skutki obnizajace
w przysztosci jako$¢ zycia ludzi. Jest jed-
nak optymista, gdyz znaczna wigkszo$¢
tego pokolenia opowiada si¢ za ,,zielona
konsumpcja” i ma rozwinigty zmyst soli-
darnosci globalnej, wynikajacy z masowego
uzytkowania Internetu oraz poczucia glo-
balnej wspdlnoty.

Warto zatem sig zapozna¢ z ta na poty
futurologiczna wizja przysztosci i zastano-
wi¢ nad analiza mozliwosci pokolenia sieci,
miejscem w nim komunikowania interak-
tywnego za pomoca nowych mediow, ktore
zapewne radykalnie zmieni w niedalekiej
przysztosci sytuacje ludzi na Ziemi.

Ignacy S. Fiut

KSIAZKA O ZARZADZANIU
W MEDIACH

Tadeusz, Kowalski:  MIEDZY
TWORCZOSCIA A BIZNESEM. WPRO-
WADZENIE DO ZARZADZANIA W ME-
DIACH I ROZRYWCE. Wydawnictwo
Akademickie i Profesjonalne, Warszawa
2008. S. 290.

Recenzowana publikacja, ktorej autor
ma juz w swym dorobku takie ksiazki, jak
»Media i pieniadze. Ekonomiczne aspekty
dziatalnosci $rodkéw komunikowania ma-
sowego” (1998) czy ,,Media na rynku.
Wprowadzenie do ekonomiki mediow”
(wspotautor, 2006), zastuguje — moim zda-
niem — na pochlebna oceng. Stanowi udang
probe uzupetnienia dorobku polskiego pis-
miennictwa dotyczacego zarzadzania w me-
diach i rozrywce. T. Kowalski porzadkuje
i wykorzystuje w niej wlasne obserwacje
zebrane w trakcie kilkunastoletniego zaan-
gazowania w zarzadzanie instytucjami me-
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dialnymi. U podstaw rozwazan lezy wigc
solidna wiedza praktyczna, co uzna¢ mozna
za ,,warto$¢ dodang” monografii.

Cho¢ publikacja opatrzona jest naglow-
kiem ,,podrgcznik akademicki”, to w kla-
sycznym rozumieniu tego terminu nim nie
jest. Nie jest adresowana w pierwszym rzg-
dzie do $rodowiska akademickiego; nie jest
tez nakierowana gtdwnie na realizacjg
funkcji dydaktycznych. Stanowi natomiast
ze wszech miar przydatna i interesujaca
lekturg, ktora rekomendowaé mozna
wszystkim zainteresowanym funkcjonowa-
niem medidw, od menedzera do studenta
dziennikarstwa.

Na podstawowa tezg pracy kieruje uwa-
g¢ juz jej tytut: ,Migdzy tworczoscia a biz-
nesem”. Sugeruje, ze zarzadzanie w me-
diach z jednej strony wymaga uwrazliwie-
nia na to, czym si¢ zarzadza (tworczo$¢ ar-
tystyczna), a z drugiej strony musi
uwzglednia¢ fakt, iz przedsigbiorstwa me-
dialne sa organizacjami ukierunkowanymi
na klienta i rynek, majacymi generowaé
zysk. ,,W firmach medialnych dokonuje si¢
zetknigcie $wiata tworczosci 1 biznesu, wol-
no$ci i ekonomii, swobody tworczej i po-
trzeby zysku, wyobrazni i twardych realiow
rynku” (s. 7).

Zaznaczmy roéwniez, ze problematyka
zarzadzania w mediach i rozrywce ma cha-
rakter interdyscyplinarny. Powiazana jest
z kilkoma podstawowymi dziedzinami wie-
dzy, takimi jak ekonomia, psychologia, so-
cjologia, teoria organizacji, zarzadzania czy
marketingu. Na uznanie zastuguje fakt, ze
T. Kowalski w swojej monografii w sposob
klarowny i komunikatywny przedstawit
problematyke o tak zréznicowanym cha-
rakterze.

Wybdr kwestii rozpatrywanych w recen-
zowanej publikacji wynika z subiektyw-
nych decyzji autora co do rangi poszczegol-
nych zagadnien. Prace rozpoczynaja uwagi
dotyczace problemu badawczego 1 wyja-
$nienia podstawowych poje¢. Autor porusza
takze na wstepie kwestie ksztatcenia
w dziedzinie zarzadzania mediami oraz
omawia dorobek pi$miennictwa w tym za-
kresie. Zwraca uwage zwlaszcza na pozy-
cje, ktore ukazaty si¢ w Stanach Zjednoczo-
nych i w Europie. Docierajac do $wiatowej
literatury, buduje tym samym ilustracyjne
i pordbwnawcze tto dla rozpatrywanych za-
gadnien. Na zakonczenie pierwszej czgsci
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pracy zarysowuje wspoéiczesne stanowiska
badawcze odnoszace sig¢ do charakterystyki
sektora mediow oraz zmiany, jakie doko-
naty si¢ w tej dziedzinie.

T. Kowalski, dokonujac selekcji zagad-
nien, wiele uwagi poswigca tematyce
zarzadzania zmiana, podkreslajac przy tym,
ze w dzisiejszej, szybko si¢ przeobrazajacej
gospodarce mediow kierowanie zmiang
stato si¢ kluczowym elementem przewagi
konkurencyjnej. Firmy medialne maja
w praktyce do czynienia z ciagla zmiang na
rynku, $redni cykl zycia produktu ulegt dra-
stycznemu skroceniu, punktem wyjscia dla
wszystkich dzialan sa wymagajace oczeki-
wania klientow, a efektywnos¢ funkcjono-
wania organizacji jest uzalezniona od inno-
wacji i racjonalizacji.

Przewrotny tytut jednego z rozdziatow:
,»1Irzej krolowie” ma z kolei sugestywnie
podkresla¢, ze o sukcesie rynkowym firmy
medialnej decyduje zintegrowane myslenie
o trzech elementach: kliencie, zawarto$ci
i dystrybucji. Celem nadrzgdnym mediow
jest zainteresowanie klienta (customer is
king). Punktem wyjscia jest natomiast za-
warto$¢, tres¢ (content) przekazu, ktora
wymaga odpowiedniej alokacji (distribu-
tion) po to, by zostala zauwazona i doce-
niona przez odbiorcg. Interesujace sa w tej
mierze rozwazania na temat innowacyjno-
sci — dotyczacej zaro6wno produktu, jak
i dystrybucji, wytwarzania i sposobu do-
starczania. Odwolujac si¢ do praktyki,
T. Kowalski wskazuje na kilka — jego zda-
niem —najwazniejszych sposobow, ktore
zwigkszaja, przez innowacyjnos¢, szansg
na sukces. Uwagi autora pracy nie umyka
tez czynnik ludzi, ktéry jest istota
zarzadzania w mediach i rozrywce. To
wlasnie pracownicy, ich talent, artystyczne
zdolnosci oraz kompetencje stanowia trzon
calego biznesu. Specyfika mediow jest
wspoOtpraca z tzw. wolnymi strzelcami
(ang. freelancer), czyli osobami pra-
cujacymi na zlecenie, a nie zatrudnianymi
na etacie. Zarzadzanie wszakze personelem
w mediach wymaga zrozumienia potrzeb
pracownikow, ktorzy oczekuja zaréwno
przyznania im niezaleznosci w dziataniu
czy dopuszczenia elementow rywalizacji,
jak 1 réwnocze$nie wspotpracy. Pracowni-
kami firm medialnych sa tworcy zawarto-
$ci, podmioty odpowiedzialne za nadanie
ostatecznej postaci produktom oraz liderzy.
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Kazdej z tych grup autor poswigca odrgb-
nie uwagg, pokazujac przy tym, jaki maja
wplyw na spektakularny sukces lub gorzka
porazke firmy.

Sposrod podstawowych proceséw za-
rzadzania (planowanie i podejmowanie de-
cyzji, organizowanie, motywowanie i kon-
trolowanie) autor skupia si¢ przede wszyst-
kim na procesie planowania i decydowania.
Podejmowanie decyzji polega na $wiado-
mym wyborze jednego z wariantow dzia-
tania. W firmach medialnych proces ten jest
niezmiernie istotny zarowno podczas efek-
tywnego zarzadzania organizacja, jak i przy
produkcji zawarto$ci, czyli elementu
tworczego. W procesie tym bardzo cenne
jest doswiadczenie. Majac to na uwadze,
autor stawia sobie za cel przedstawienie
réznych styléw podejmowania decyzji oraz
putapek czyhajacych na menedzeréw”, od-
wotujac si¢ w duzej mierze do wlasnej
praktyki zawodowe;.

Obszerna czg$¢ opracowania poswigco-
na zostala takze opracowywaniu planow
i budzetow, podstawowych wskaznikow
analizy finansowej oraz podejmowaniu de-
cyzji dotyczacych inwestycji. Podkresla on
tym samym cel firmy medialnej, jakim jest
generowanie zysku. Autor jest daleki od
twierdzenia, ze nalezy ten cel osiaga¢ kosz-
tem odbiorcow. Stusznie przy tym zwraca
uwage na to, ze dobra kondycja finansowa
firmy medialnej chroni jej niezaleznos¢ od
naciskow politycznych czy grup interesu.
Nadto osiagany zysk umozliwia dokonywa-
nie roéznego typu inwestycji, ukierunkowa-
nych zaréwno na produkt, jak i strukturg
czy infrastrukture firmy.

W ksiazce T. Kowalskiego zaprezento-
wanych zostalo takze wiele pytan do-
tyczacych analizy portfela firmy i zarzadza-
nia portfolio; odpowiedzie¢ na nie, to wy-
zwanie stojace przed menedzerami.
Ksztattowanie portfela firmy medialnej wy-
maga zaangazowania niemal wszystkich za-
sobow organizacji, poczawszy od produk-
cji, sprzedazy, marketingu, dystrybucji po
finanse i potencjat tworczy. Ranga produktu
medialnego wymaga wnikliwej oceny,
zwlaszcza ze aspekt ekonomiczny nie ma tu
priorytetowego znaczenia. Dla firmy me-
dialnej niezmiernie cenny moze by¢ row-
niez ten produkt, ktoéry cho¢ nie przynosi
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znacznego przychodu, to wszakze kreuje
prestiz 1 wizerunek firmy. Wazne jest w tej
mierze poznanie potrzeb odbiorcy: tak wo-
bec samego produktu, jak i formy, w jakiej
miatby by¢ mu dostarczony.

Tworzenie warto$ci staje si¢ podstawa
dziatalnoéci firm medialnych, a dziatania
marketingowe — uznawane obecnie za naj-
wazniejsza funkcje firmy medialnej — sta-
raja si¢ w tym pomagac. Nie dziwi wigc, ze
watkiem podejmowanym przez T. Kowal-
skiego jest takze marketing jako funkcja
biznesu. Przez marketing rozumie on pro-
ces planowania i realizacji w odniesieniu
do cen, komunikacji, dystrybucji po-
mystow, produktow i uslug. Majac to na
uwadze, autor podkre§la zmiany, jakie
nastapity w spoteczenstwie pod wplywem
postepu technologicznego i procesu globa-
lizacji. Okolicznosci te wptynglty na nowe
spojrzenie na komponenty marketingu.
Wedtug nowej koncepcji produkt zostat
zastapiony przez klienta, ceng¢ zamienit
koszt, jaki ponosi odbiorca, dystrybucje
wyparta wygoda, a promocj¢ przejat proces
komunikowania.

Najobszerniejsza czg$¢ tej wartosciowe;j
publikacji pos§wigcona zostala zarysowaniu
wizji przysztosci mediow i rozrywki réz-
nych rodzajéw. Autor bierze pod lupg kolej-
no takie branze, jak: ksiazki, czasopisma,
gazety, filmy, muzyka, radio, telewizja
i media internetowe. Czytelnik zapoznaje
sig w istocie ze zbiorem prognoz i oczeki-
wan, jakie autor recenzowanej pracy stawia
wobec rynku medialnego. Skromne ramy
recenzji nie pozwalaja na ich omowienie.
Zashuguja jednak na to, aby zatrzymaé sig
przy nich w trakcie lektury.

Reasumujac, recenzowana publikacja
identyfikuje oraz poddaje analizie dylema-
ty i wyzwania, jakie staja obecnie przed
menedzerami odpowiedzialnymi za za-
rzadzanie w omawianym sektorze. Jest
oczywiste, iz nie wyczerpuje catego tema-
tu. Nie aspiruje zreszta do tego, natomiast
— zgodnie z podtytutem — wprowadza
w problematyke zarzadzania w mediach
i rozrywce. Mozna powiedzie¢ — przeciera
szlak, stawia drogowskazy i bedzie zapew-
ne zrodtem inspiracji dla dalszych poszuki-
wan badawczych.

Anna Jastrzebska
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NOWY TOM ROCZNIKA
BIBLIOLOGICZNO-
-PRASOZNAWCZEGO

ROCZNIK BIBLIOLOGICZNO-PRA-
SOZNAWCZY, Tom 1/12, pod redakcja Jo-
lanty Chwastyk-Kowalczyk i Tomasza
Mielczarka. Wydawnictwo Uniwersytetu
Humanistyczno-Przyrodniczego Jana Ko-
chanowskiego, Kielce 2009. S. 228.

Pod koniec 2009 roku naktadem Wy-
dawnictwa Uniwersytetu Humanistyczno-
-Przyrodniczego Jana Kochanowskiego
ukazatl si¢ Rocznik Bibliologiczno-Praso-
znawczy tom 1/12. Redakcja zaznaczyta, ze
tytut jest kontynuacja ukazujacych si¢ od
1993 roku Kieleckich Studiow Bibliolo-
gicznych (w 2003 roku zmienily one nazweg
na Studia Bibliologiczne Akademii Swigto-
krzyskiej, a w 2008 na Studia Bibliologicz-
ne Uniwersytetu Humanistyczno-Przyrodni-
czego Jana Kochanowskiego). We wstep-
nym stowie ,,0d Redakcji” zwrocono uwa-
g¢, ze na decyzje o zmianie tytulu miaty
wplyw przemiany w statusie uczelni, po-
trzeba przeksztatcenia periodyku z nieregu-
larnie si¢ ukazujacego w regularny rocznik,
a takze nadania mu takiego tytutu, ktory by
odzwierciedlat rzeczywistg tres¢ pisma. Po-
nadto redakcja poinformowata o utworze-
niu elektronicznej wersji tytutu: ,,Pod adre-
sem http://www.ujk kielce.pl/ibidi czytelnik
odnajdzie informacje dotyczace nie tylko
zawarto$ci wszystkich dotychczas wyda-
nych numeréw pisma, ale rowniez abstrakty
poszczegdlnych tytutow” (s. 3).

Na catos$¢ periodyku zltozyly sig cztery
dziaty. W pierwszym, zatytutlowanym Arty-
kuly i rozprawy, znalazto sig¢ siedem tek-
stow. Otwieraja go ,,Peregrynacje Karola
Zbyszewskiego po epoce stanistawowskiej”
Jolanty Chwastyk-Kowalczyk. Autorka
przedstawila w nim kontrowersje, jakie
wzbudzita niedoszta praca doktorska Karo-
la Zbyszewskiego, wydana w 1939 roku
przez Towarzystwo Wydawnicze ,,R6;” —
,»Niemcewicz od przodu i tylu”. Pracg te,
rezultat siedmiu lat badan zrédet archiwal-
nych na temat ostatniego krola Polski Sta-
nistawa Augusta Poniatowskiego, Zbyszew-
ski pisal pod kierunkiem profesora Marce-
lego Handelsmana na Wydziale Humani-
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stycznym Uniwersytetu Warszawskiego.
Przedmowe¢ do ksiazki napisat Stanistaw
Mackiewicz. Jak zauwazyla autorka, nie
kryt on swego zdania, ze dzietlo Zbyszew-
skiego ,,jest strasznym i zawzigtym pasz-
kwilem na Stanistawa Augusta Poniatow-
skiego” (s. 16), jednak nie pomniejszal ta-
lentu autora. Pierwsze wydanie dzieta spo-
tkato si¢ z ogromna krytyka na tamach
prasy. Nieco odmienny odbioér, jak podkre-
slita Jolanta Chwastyk-Kowalczyk, miato
wydanie drugie, z 1986 roku. Ukazato sig
ono w Londynie dzigki Polskiej Komisji
Kulturalnej. Autorka artykulu przytoczyta
liczne fragmenty i cytaty, zar6wno z dziela
Zbyszewskiego, jak i ze wspomnianych re-
cenzji 1 komentarzy na jego temat. Zapo-
znata czytelnikdw z wazniejszymi poglada-
mi autora, dotyczacymi migdzy innymi:
stuzalczosci kréla wobec carycy Katarzyny,
prawdziwego obrazu obiadéw czwartko-
wych, codziennego zycia szlachty, przekup-
stwa sgdziow w sadach, itp.

W tym samym dziale znalazt si¢ artykut
Adriana Uljasza dotyczacy 350. rocznicy
zawarcia unii lubelskiej. Autor przedstawit
polityczne obchody w Lublinie z 1 lipca
1919 roku, opierajac si¢ na analizie zbioréw
rekopis$miennych i prasowych Wojewddz-
kiej Biblioteki Publicznej im. Hieronima
Lopacinskiego w Lublinie. Jak zasygnalizo-
watl, cennych informacji dostarczyly mate-
rialy z teczki zawierajacej spuscizng Henry-
ka Wiercienskiego — gltéwnego inicjatora
obchodoéw rocznicowych. Uljasz poswigceit
uwage zar6wno samej uroczystosci, jak
i przygotowaniom do niej. Podat przyktady
form agitacyjnych, zachgcajacych do
udziatu w uroczystosciach, a takze, na pod-
stawie wycinkéw z prasy lokalnej, odtwo-
rzyt ich przebieg.

Z kolei Joanna Nowak w swoim opraco-
waniu przedstawita druga czgs¢ artykutu
»Mozliwosci 1 wykorzystanie oferty
biblioteczno-informacyjnej a ocena jej ja-
kosci w spotecznosci akademickiej”. Tekst
Nowak to préba analizy systemowej na
przykladzie Biblioteki Glownej Akademii
Swietokrzyskiej w Kielcach. We wczeéniej
opublikowanej czgsci artykulu zostaty scha-
rakteryzowane odpowiedzi na cztery spo-
$rod jedenastu pytan sformulowanych
w kwestionariuszu badawczym. Autorka
tym razem skupila si¢ na nastgpujacych za-
gadnieniach: ocena oferty elektronicznej bi-
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blioteki, a w szczegdlnosci znajomos¢ jej
wsrdd czytelnikow i czegstotliwos¢ odwie-
dzin; czytelnicy biblioteki Akademii Swig-
tokrzyskiej jako uzytkownicy innych bi-
bliotek, znajomo$¢ innych Zrédet informacji
poza Biblioteka Glowna AS — takze w zaso-
bach cyfrowych. Ostatnie z pytan dotyczyto
oceny zmian zachodzacych w ramach ustug
biblioteczno-informacyjnych w bibliotece.
Zakonczenie artykutu stanowia wnioski au-
torki sformulowane na podstawie badan
sondazowych, jak i wlasnego doswiadcze-
nia bibliotekarskiego. Do artykutu dotaczo-
no ponadto wzér ankiety, ktora byta pod-
stawa przeprowadzanych badan.

Kolejny artykut z dziatu Artykuty i roz-
prawy dotyczyt cenzury. Maria M. Siuda
dokonata analizy ingerencji cenzorskich
w prasie kieleckiej w latach 1945-1989.
W pierwszej czgsci przedstawita organiza-
cje oraz metody pracy cenzury. Zapoznala
czytelnika z historia jej istnienia na zie-
miach PRL, z dziatalno$cia Glownego
Urzedu Kontroli Prasy, Publikacji i Wido-
wisk, ze sposobami szkolenia o0so6b
peliacych funkcje cenzora czy z publika-
cjami instruktazowymi. Czg$¢ druga arty-
kutu zawierata juz sama analiz¢ ingerencji
cenzorskich w teksty prasowe. Autorka po-
data rozliczne przyktady wptywania cenzu-
ry na ostateczna tre$¢ i forme pism. Zacyto-
wata wypowiedzi catkowicie usunigte
z kontrolowanych tekstow badz ich wersje
po przerobieniu. Analiza pozwolita ponadto
autorce okresli¢ zagadnienia, ktére najczeg-
Sciej podlegaty ingerencjom cenzorskim.
Siuda wymienita wéréd nich: informacje
wojskowe, polityczne, gospodarcze, ekolo-
giczne czy ochrong zdrowia obywateli.

Tomasz Mielczarek skupit si¢ na zawar-
tosci polskich czasopism spoteczno-kultu-
ralnych, wydawanych legalnie w latach
1980-1983. Podkreslit, ze przemiany lat
osiemdziesiatych, rodzaca si¢ ,,Solidar-
no$¢”, odbity si¢ echem na tamach analizo-
wanego typu prasy. Pierwsze proby
nawigzywania do aktualnej sytuacji w kraju
pojawily si¢ na tamach Polityki. Mielczarek
zaznaczyl, na podstawie dokonanej analizy,
ze w historii periodykow spoteczno-kultu-
ralnych lat osiemdziesiatych mozna wyrdz-
ni¢ dwa wyraznie wystgpujace okresy. Mig-
dzy sierpniem 1980 roku a grudniem roku
1981, zdaniem autora, prezentowaty one na
swoich lamach glownie trzy zagadnienia:
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odradzanie samorzadnosci, przywracanie do
spotecznego obiegu dziel autorow zakaza-
nych oraz relacjonowanie codziennego zy-
cia spolecznego. Wydawane w tym czasie
periodyki cieszyly si¢ duza popularno$cia
wsrod owcezesnych czytelnikdw. Autor wy-
razil opinig, ze sytuacja ta ulegla zmianie
po 13 grudnia 1981 roku. Zwiazane to byto
z przeniesieniem si¢ znanych i poczytnych
autorow do prasy tzw. ,,drugiego obiegu”.
Tytuly spoteczno-kulturalne tracity czytel-
nikéw, bronily si¢ przed zamknigciem
i skonfiskowaniem, umieszczajac teksty po-
lemiczne i zalezne od wtadz politycznych.

Czasopisma popularnonaukowe po-
tudniowo-wschodniego Podlasia z lat
1980-2005 przedstawita w swoim artykule
Barbara Centek. Autorka jako dwa najwa-
zniejsze tytuly popularnonaukowe tego re-
gionu wymienita Podlaski Kwartalnik Kul-
turalny oraz Nadbuzanskie Stawatycze.
Centek przyblizyta histori¢ obu tytutow,
przedstawita sktady zespotow redakcyjnych
i co istotne z punktu widzenia prasoznawcy
— scharakteryzowala najwazniejsze zagad-
nienia poruszane na tamach pism. Wsrod
nich znalazly si¢ migdzy innymi: historia
regionu, kultura, zagadnienia naukowe, reli-
gia oraz kwestie zwiazane z turystyka. Pod-
kreslita ponadto rolg obydwu czasopism
w popularyzowaniu informacji na temat re-
gionu.

Ostatnia zamieszczona w tym dziale
praca, autorstwa Jolanty Dzierzynskiej,
traktuje o aktualnym stanie codziennej pra-
sy lokalnej. Autorka swe badania oparta na
analizie prasy czgstochowskiej, jednak za-
znaczyta, ze wnioski z pracy moga by¢
traktowane uniwersalnie i odnosi¢ si¢ do
wigkszosci tytutow prasy lokalnej w Polsce.
Dzierzynska w swoim artykule zwrocita
uwage na zmiang tre$ci zamieszczanych na
tamach lokalnych pism. Podkreslita, ze co-
raz czgsciej odchodzi si¢ od wspomnianej
lokalnosci i regionalizmu. Redakcje probuja
uatrakcyjni¢ poszczegdlne tytuly cieka-
wostkami, zamieszczaja na swoich tamach
coraz wigeej reklam. Podkreslita takze co-
raz czesciej wystgpujace ograniczanie lo-
kalnego charakteru mutacji gazet ogdlno-
polskich oraz zauwazalny spadek liczby
tytutow — z okoto 90 na poczatku lat dzie-
wigcdziesiatych XX w. do 50 w roku 2007.

W dziale drugim — Recenzje, znalazty
si¢ omdwienia nastgpujacych prac: Dorris
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Lessing, ,,Opowiesci afrykanskie” (przez
Jolant¢ Chwastyk-Kowalczyk); Lilli Barba-
ry Paszkiewicz, ,,Gazeta Ludowa. Proba
walki o wolnos¢ mysli i stowa 1945-1947
(przez Tomasza Mielczarka); Wojciecha
Furmana, ,,.Dziennikarstwo i public rela-
tions — jako dwa typy komunikowania”
(przez Zofig Sokot); Piotra Legutki i Do-
brostawa Rodziewicza, ,,Gra w media. Mig-
dzy informacja a deformacja” (przez Toma-
sza Chrzastka); pracy pod redakcja Alek-
sandry Gaty i Iwony Ulik-Jaworskiej,
,»Czas pusty. Analiza tre$ci programow te-
lewizyjnych czterech nadawcoéw polskich”
(przez Tomasza Chrzastka); Jolanty
Chwastyk-Kowalczyk, ,,Londynski Dzien-
nik Polski i Dziennik Zolnierza”
1944-1989. Gazeta codzienna jako $rodek
przekazu komunikatow kulturowych”
(przez Renate Piasecka-Strzelec).

Na dziat Miscellanea zlozyly si¢ migdzy
innymi trzy sprawozdania z konferencji na-
ukowych. Jolanta Dzieniakowska oraz Bar-
bara Gierszewska zrelacjonowaly migdzy-
narodowa konferencjg¢ naukowa ,,Drukowa-
na i rekopismienna kultura Zachodniej
Ukrainy: historia, metodologia, baza
zrédiowa” (Lwow, 27-29 marca 2008 r.).
Marcin Zynda z kolei przedstawit sprawoz-
danie z Ogolnopolskiej Konferencji Nauko-
wej ,,Niewygodne dla wtadzy. Ograniczanie
wolnosci stowa w Polsce w XIX 1 XX wie-
ku” (Torun, 18-19 listopada 2008 r.). Nato-
miast Olga Dabrowska-Cendrowska skupita
si¢ na konferencji ,,Media masowe wobec
przemocy i terroryzmu” (Warszawa, 26
czerwca 2008 1.).

Ta ostatnia autorka przedstawita ponad-
to autoreferat swojej pracy doktorskiej
»Niemieckie koncerny prasowe w latach
1989-2006. Dziatalno$¢ wydawnicza —
upowszechnianie tresci — oddziatywanie na
czytelnikow”.

W dziale Miscellanea znalazt si¢ takze
spis tresci tomow 7-10 Studiéw Bibliolo-
gicznych Akademii Swigtokrzyskiej oraz
tomu 11 Studiéw Bibliologicznych Uniwer-
sytetu Humanistyczno-Przyrodniczego Jana
Kochanowskiego. Dzial ten opracowatla
Grazyna Gulinska.

Cato$¢ tomu zamyka Pro memoria po-
$wigcony osobie profesora Stanistawa Ada-
ma Kondka (autorstwa Tomasza Chrzastka)
oraz magistra Andrzeja Metzgera (autor-
stwa Barbary Szornel-Dabrowskiej).
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Z uznaniem nalezy stwierdzi¢, ze redak-
cja Rocznika Bibliologiczno-Prasoznawcze-
go dotozyta wszelkich staran, aby numer po
zmianie tytutu byl ré6znorodny tematycznie,
interesujacy dla dla czytelnika. Klarowny
podziat na czg¢$ci sprawia, ze tom jest przej-
rzysty 1 czytelny. Nalezy podkresli¢, ze
obecny tytut adekwatnie oddaje tres¢ perio-
dyku i odzwierciedla cele, jakie zatozyta
sobie redakcja. Zrealizowano je z sukce-
sem.

Joanna Edwarczyk

KSIAZKA O CZLOWIEKU,
KTORY SIE NIE ZGADZAL

Agnieszka J. Cie§likowa: O CZLO-
WIEKU, KTORY SIE NIE ZGADZAL. BIO-
GRAFIA PULKOWNIKA JANUAREGO
GRZEDZINSKIEGO 1891-1975. Wydawnic-
two Neriton, Instytut Historii PAN, Warszawa
2009. S. 484.

Osiemdziesiat cztery lata zyt January
Grzedzinski — legionista i pitsudczyk, lotnik
i inzynier, publicysta i zolnierz, powiescio-
pisarz i spotecznik, pamigtnikarz i polityk.
O takich postaciach zwykle si¢ mowi, ze
moga swoim zyciorysem obdzieli¢ paru lu-
dzi. Ich niespozyta energia kaze im rzucaé
si¢ w rozmaite przedsigwzigcia, zmieniaé
pola zainteresowan; a na kazdym z nich
walczy¢, wikta¢ si¢ w rozmaite polemiki
i spory. Tytut recenzowanej pracy doskona-
le oddaje t¢ cechg charakteru Grzedzinskie-
go. Agnieszka J. Cieslikowa widzi co praw-
da w tej biografii i pewien rys staty: ten ka-
waler orderu Virtuti Militari, zatozyciel do-
skonatego Czarno na biatem i peerelowski
opozycjonista drugiej polowy lat szes¢dzie-
siatych zawsze pozostawal demokratag — co
jest na tyle istotna zastuga, ze czyni t¢ po-
sta¢ godna kilkusetstronicowej monografii,
a jednocze$nie sympatyczng, mimo ze — jak
kilkukrotnie i eufemistycznie zaznaczono —
Grzedzinski miat ,.trudny charakter” i, tak
naprawdg, na zadnym z licznych p6l swoich
zainteresowan nie osiagnal wyraznego suk-
cesu. Byl dowodca putku, a nie dane mu
byto dowodzi¢ nim w boju, po pierwszej
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wojnie §wiatowej zaktadat polskie lotnic-
two, ale nim nie pokierowat, powotywal do
zycia organizacje, ale si¢ z nimi rozstawal,
a mozna w jego losie dostrzec i momenty
ironiczne: byl w Polsce przedwrze$niowej
wyrazistym antysanatorem — a nie odegral
zadnej wigkszej roli na wojennej zachodniej
emigracji, ktora wszak kierowali przeciwni-
cy Rydza-Smiglego; ,.Listu 34” (1964 r.)
nie podpisat — a dotknety go represje wtadz
skierowane przeciw jego sygnatariuszom.

Ale ta mnogo$¢ zainteresowan i gwal-
towne zwroty losu uczynily zyciorys Grzg-
dzinskiego znakomitym obiektem histo-
rycznego opisu, bo charakterystyka kazde-
go z rozdziatéw dziatalnosci putkownika
wymagata nalezycie szczegdétowego zaryso-
wania tta. W rezultacie Cieslikowa musiata
si¢ przyktadowo zajmowaé i sytuacja
w polskiej diasporze paryskiej w przeded-
niu pierwszej wojny $wiatowej, i pierwszy-
mi polskimi aeroklubami tudziez poczatka-
mi Ligi Obrony Powietrznej Panstwa, prze-
biegiem zamachu majowego, taktyka pol-
skich komunistow po rozwiazaniu KPP
(poniewaz wspotpracowali z Czarno na
biatem), poczatkami Stronnictwa Demo-
kratycznego, sytuacja w Maroku lat
1941-1956, obyczajami gomulkowskiej
cenzury itp., itd.

W rezultacie autorka musiata sie solid-
nie napracowac, narracja miejscami obfituje
w obszerne dygresje, ale z tej ksiazki sko-
rzystaja historycy réznych specjalnosci —
poczawszy od historykéw wojskowosci, na
historykach literatury skonczywszy. Histo-
ryk prasy polskiej zatrzyma si¢ z pewnoscia
nad rozdziatami o poczatkach polskiej pra-
sy lotniczej (Lot 1921-1922, Lot Polski za
okres 1923-1925), o Czarno na biatem. Ty-
godniku Demokratycznym (1937-1939)
oraz jego edycji francuskiej z 1940 roku,
a nawet probach wznowienia w PRL,
o Swiecie i Polsce (Paryz 1938-1939), Pol-
sce Walczqcej. Tygodniku gromady Zotnier-
skiej (Coétquidan 1939-1940).

Kolejnym problemem, przed ktorym
stangta Agnieszka J. Cieslikowa, byt swo-
isty nadmiar zroédet. Grzedzinski pisywat
wspomnienia; jako posta¢ barwng wspomi-
nano go niejednokrotnie w innych $wiadec-
twach, pozostawil po sobie pokazng ilo$¢
tekstow publicystycznych i literackich, zaj-
mowata si¢ nim peerelowska stuzba bezpie-
czenstwa z upodobaniem produkujaca réz-
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norodne dokumenty, zachowaly sig, przy-
najmniej czg$ciowo, jego teczki personalne
z okresu shuzby wojskowej i emigracji... ge-
neralnie bibliografia ksiazki budzi podziw
i zazdro$¢, gdyz niejeden historyk nie ma
mozliwosci dotrze¢ do tylu archiwaliow.
Z drugiej jednak strony te $wiadectwa sa
czestokro¢ subiektywne i wzajemnie sobie
przecza — niejeden wigc fragment ksiazki
poswigcony jest krytyce danego zrddia,
zestawianiu 1 analizowaniu sprzecznych
mozliwosci 1 konczy si¢ wnioskami hipote-
tycznymi, cho¢ prawdopodobnymi. Przy-
zwyczajony do rozstrzygnigc jasnych czy-
telnik niespecjalista, czytajac te rozwa-
zania, bedzie si¢ krzywil na , filozofowa-
nie” autorki. Historyk zapewne bedzie sig
wlaczal w tok rozumowania i zgadzal sig
lub nie zgadzal. Znajdzie si¢ tez zapewne
grupa czytelnikow nastawionych metodolo-
gicznie i filozofujaco. Osobiscie tam bym
siebie zakwalifikowatl, bo czytajac ksiazke,
czesto myslatem o tym, jak wielka sztuka
jest naukowa biografistyka, jak trudno usta-
li¢ intencje bohatera, mechanizm jego reak-
cji w niektorych sytuacjach, jak trudno
w koncu go oceni¢ — a bez ocen ten gatunek
prozy historiograficznej nie moze sig
obejsc.

Cieslikowa zatem tez ich nie unika, ale
dopiero po przedstawieniu faktow, wywaze-
niu watpliwosci 1 — jak przystoi historykom
— czyni to nader oszczgdnie, ,,przez $cisnig-
te gardto”.

Z kolei konieczno$¢ krytyki zrodet
i rozwazania hipotez ma swoje konsekwen-
cje stylistyczne. Narracja niejednokrotnie
zwalnia, ale generalnie ksiazke czyta si¢
dobrze, z ciekawos$cia i bez znudzenia,
zwlaszcza ze autorka lubi czasem wtracic¢
charakterystyczny szczego6t lub anegdote,
ubarwiajaca wywod.

Muszg jednak podkresli¢, ze — zwazyw-
szy proporcje — dochodzimy do wniosku, iz
glosu Agnieszki Cieslikowej nie ma w tej
ksiazce za duzo. Narracja przewaznie jest
przezroczysta i czytajac to dzieto, obcuje-
my przede wszystkim z samym barwnym
i zaskakujacym zyciem bohatera, z tym, co
bylo w tym zyciu zwyczajnego i niezwy-
czajnego, typowego i zaskakujacego.
A Grzedzinski zaskakuje nieustannie.
Dziala w imig jasnego systemu pogladow
(tez niebanalnego — o pitsudczykowskiej le-
wicy z lat trzydziestych ubieglego wieku
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moéwi si¢ raczej niewiele), z pasja — ale jed-
nocze$nie wcigz zmienia fronty dzialania,
w zasadzie nigdy nie poswigca si¢ jedno-
czes$nie tylko jednej sprawie. Jest bardzo
sprawnym organizatorem — ale tez z zapa-
tem godnym lepszej sprawy kloci sig
z przetozonymi, polemizuje ze wszystkimi
wokot i wskutek tego swoje inicjatywy
rzadko doprowadza do konca. Jest czlowie-
kiem blyskotliwym i niewatpliwie sympa-
tycznym — ale tez nielubianym. W zasadzie
nikomu, tak na serio, nie zagraza — a bywa
bezwzglednie zwalczany.

W sumie, rozpatrujac wszystkie zalety
tej ksiazki (cho¢ ma i wady — na przyktad
bardzo brakuje indeksu przedmiotowego
i szczegdtowego kalendarium), najwyzej
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stawiam obecny w niej tadunek filozoficz-
no-egzystencjalny. Bo cho¢ jest to powazne
dzieto naukowe, gromadzace obszerna fak-
tografi¢ i — o ile mogg oceni¢, nie bedac za-
wodowym historykiem — metodologicznie
doskonate, to w trakcie lektury mys$latem
przede wszystkim o paradoksach ludzkiego
losu, o tym, jak czlowiek bez przerwy wal-
czy z okoliczno$ciami i nigdy nie wiadomo
— wygrywa czy przegrywa. Bo przeciez
Grzedzinski walczyt 1 ponosit klgski, nie
spelnit si¢ na terenie zadnej ze swoich pasji
i umierajac, mial zapewne poczucie prze-
granej. Ale przeciez ostatecznie wygrat —
wszak tylko o nielicznych polskich inteli-
gentach wydano takie biografie.

Wojciech Kajtoch
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Konferencja naukowa, Gdansk 25-26 marca 2010 .

W Gdansku w dniach 25-26 czerwca
2010 roku dobyta si¢ konferencja naukowa,
ktérej tematyka koncentrowata si¢ na szero-
ko rozumianych mediach i ich korelacjach
z biznesem i kulturg. Organizatorem sesji
byt prof. Wiktor Peplinski — wieloletni pra-
cownik Instytutu Filozofii, Socjologii
i Dziennikarstwa Uniwersytetu Gdanskiego.
Spotkanie rozpoczgto si¢ o godz. 10.00
w nowym kampusie przy ul. Bazynskiego.

Obrady plenarne zainaugurowat Kazi-
mierz Wolny-Zmorzynski (UJ), ktory w re-
feracie ,,Wokot teoretycznych zagadnien
odbioru fotografii dziennikarskiej” przy-
blizyt zebranym kwestie dotyczace odbioru
przekazu przez wyksztalconego odbiorce
hipotetycznego i masowego odbiorcg nie-
wyksztatconego. Podkreslit, ze czytanie beg-
dzie zwycigstwem elit, natomiast sukcesem
mas stanie si¢ ogladane obrazu. Jego zda-
niem dewiza: patrze¢, nie czytaé staje sig
motorem rozwoju prasy codzienne;j.

Tomasz Mielczarek, reprezentujacy
Uniwersytet Humanistyczno-Przyrodniczy
Jana Kochanowskiego w Kielcach, przygo-
towatl wystapienie pt. ,,Gazety na wspotcze-
snym polskim rynku prasowym”. Badacz
rozpoczat od stwierdzenia, ze czynnik za-
warto$ci we wspotczesnych dziennikach
ogolnopolskich schodzi na dalszy plan.
Z przeprowadzonej analizy wynika, ze za-
rowno dzienniki o tre$ci ogdlnej, jak
i dzienniki specjalistyczne obnizaja ceng

egzemplarzowa i dodaja réznego typu gadz-
ety w celu podniesienia poziomu sprzedazy.
Tendencje te Mielczarek zauwazyl, anali-
zujac postgpowanie redakcji m.in.: Gazety
Wyborczej, Rzeczpospolitej, Dziennika Pol-
ska—Europa—Swiat. Podobne zachowania
zaobserwowal w wypadku zespotow redak-
cyjnych tworzacych dzienniki specjalistycz-
ne poswigcone tematyce sportowej, tj.:
Tempo, Sport, Przeglqd Sportowy, i ekono-
micznej, tj.: Gazeta Prawna, Gazeta Podat-
kowa.

Kolejny referat, ,,Rynek polityka i ety-
ka. «Prywatne» i «publiczne» w mediach”,
przedstawit Jerzy Jastrzgbski z Uniwersyte-
tu Wroctawskiego. Badacz starat si¢ sprecy-
zowac, co jest ,,prywatne” badz ,,publiczne”
we wspolczesnych mediach. Przyblizajac
zgromadzonym historyczny rozwo6j wyzej
wymienionych kategorii, doszedt do wnio-
sku, ze granice migdzy sfera prywatna i pu-
bliczng wciaz si¢ zacieraja. Uwazny odbior-
ca natomiast moze zaobserwowaé postg-
pujaca erozj¢ obydwu kategorii.

Ostatni referat w tej czg$ci obrad
wyglosit Jacek Sobczak z Uniwersytetu im.
A. Mickiewicza w Poznaniu. Prelegent
przyblizyt stuchaczom wyktadnig art. 17
Europejskiej konwencji praw cztowieka
i podstawowych wolnosci.

Druga cz$¢ obrad plenarnych rozpoczat
Witodzimierz Gogotek (UW), ktory przed-
stawit referat ,,Wyzwania autonomii komu-
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nikacyjnej nowych mediéw”. Swoje wy-
stapienie dotyczace technologii informacyj-
nej zaczal od przedstawienia zebranym wy-
kreséw obrazujacych zmiany zachodzace
w proporcjach form rejestrowanych infor-
macji w ostatnich trzydziestu latach. Posta-
wit takze i starat si¢ udowodnié tezg, ze ma-
szyny coraz czgsciej ,,wtracaja si¢” do ko-
munikacji odbywajacej si¢ migdzy ludzmi
i same tworza informacjg.

Mediom elektronicznym poswigcony
byl nastgpny referat ,.«Bylo mito...» Dzi-
siejsze kierunki rozwoju mediéw elektro-
nicznych”, wygloszony przez Marka Adam-
ca (UG). Badacz zwrdcit uwage na coraz
czgstsze pobieranie optat za rdzne, pozornie
bezptatne, ustugi oferowane uzytkownikom
Internetu.

»Media a kultura prawna” to temat wy-
stapienia Marii Magoskiej, reprezentujacej
Uniwersytet Jagiellonski. Rozpoczynajac
od zdefiniowania poj¢é media i kultura
prawna, badaczka poddata analizie korela-
cje zachodzace migdzy nimi na przestrzeni
lat.

Po przerwie na lunch rozpoczgly sig ob-
rady przebiegajace w dwoch rownoleglych
sekcjach. W pierwszej z nich dyskutowano
nad jezykiem nowych i starych mediow,
w drugiej natomiast nad etyka i prawem.
W zwiazku z tym, Ze uczestniczytam w ob-
radach drugiej z wymienionych sekcji,
doktadniej postaram sig¢ przyblizy¢ jej pre-
legentow i ich wystapienia.

Rozpoczng jednak od krotkiej charakte-
rystyki wystapien w sekcji dotyczacej jezy-
ka mediow. Pierwszy referat ,,Dziennikarze
a metafora” wyglosita Jolanta Mackiewicz
z Uniwersytetu Gdanskiego. ,,Srodki per-
swazyjne w reklamie” to temat wystapienia
Michata Gajlewicza z Uniwersytetu War-
szawskiego. Nastepnie glos zabral Mi-
rostaw Kowalski, ktory swoj referat zaty-
tutowal ,,Teaching enterpreneurial journa-
lism”. Monika Worsowicz z Uniwersytetu
Lodzkiego wygtlosita referat ,Nie tylko
skrot myslowy — teksty prasowe i/a blog Ja-
niny Paradowskiej”. Kolejne trzy referaty
nalezaly do reprezentantéw Uniwersytetu
Gdanskiego. Pierwszy, ,,Reportaz radiowy
jako dzielo sztuki audialnej”, przedstawita
dr Monika Biatek, drugi — ,,Posrednik me-
dialny jako czynnik gatunkotworczy w nie-
dziennikarskich tekstach prasowych (na
materiale ogloszen drobnych)” — wygtlosit
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dr Dominik Chomik, a dr Anna Rytko-Kur-
piewska mowita o ,,Tercjalnym bohaterze
w reklamie — czyli o tym skad znamy Goz-
dzikowa”. Europejskie Centrum Solidarno-
Sci reprezentowata Anna Mydlarska, ktora
przedstawita referat ,,Ewolucja obrazu fil-
mowego w transformacji”. Kolejny, ,,Cezu-
ry czasowe w polskich mediach po 1989
roku. Inforozrywka i tabloidyzacja w konte-
kécie komunikacji politycznej”, wyglosita
Beata Czachowska-Derkacz z Uniwersytetu
Gdanskiego. Michalina Rutka, reprezentu-
jaca t¢ sama uczelnig, omowita, ,,Jak dys-
kursywnie tworzy si¢ basn na forum inter-
netowym miau.pl.”’. Obrady tej sekcji zako-
nczyt referat Janusza Bohdziewicza z Aka-
demii Pomorskiej w Stupsku, pt. ,,Bad news
— Good News: Przekazem jest przekazywa-
nie (wersja beta)”.

Jak juz wspomniatam, roéwnolegle to-
czyly sig¢ obrady poswigcone prawu i etyce
w mediach, ktére prowadzil Jozef Majew-
ski (UG). Referat ,Mity czwartej wladzy.
Perspektywa  antropologii mediow”
wyglosil prowadzacy sekcje. W swojej wy-
powiedzi zwrdcil uwage na mitologiczne
funkcjonowanie dziennikarstwa. Zaczy-
najac od definicji mitu, podkreslil, ze cho-
ciaz w nowoczesnym spoleczenstwie archa-
iczne mity i myslenie mityczne zasadniczo
obumarty, to jednak do dzi§ przetrwatly
w nim pewne formy ,,uczestnictwa” w mi-
tach. Zdaniem badacza wspotczesne dzien-
nikarstwo wskrzesza, przypomina nam mity
starozytnosci. Jako przyktad podat m.in.
mit o herosach — tak wedtug Majewskiego
prezentowani sa w mediach celebryci, poli-
tycy i postaci zycia publicznego.

Kolejny prelegent, Tadeusz Kononiuk
z Uniwersytetu Warszawskiego w referacie
,ldeologia dziennikarstwa” probowal odpo-
wiedzie¢ na pytanie, co sprawito, ze dzien-
nikarze zdobyli taka wladze, prestiz i pozy-
cj¢ spoteczng? Analizujac status i pozycje
dziennikarza w roznych krajach, wykazat
z jednej strony niespojnosci w ksztatceniu,
problemy, z jakimi borykaja si¢ adepci tego
zawodu, z drugiej znaczenie, jakie swojej
pracy przypisuja sami dziennikarze.

Maria Loszewska-Otowska, reprezentu-
jaca Uniwersytet Warszawski, wyglosita re-
ferat pt. ,,Czy zniewaga krwi wymaga, czyli
o zniewazaniu w polskich mediach, praw-
nej odpowiedzialnos$ci i surowosci stosowa-
nych sankcji”. Swoja wypowiedz skoncen-
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trowata na godnos$ci osobistej, jej narusza-
niu i ochronie gwarantowanej przez polskie
ustawodawstwo. Jednoczes$nie probowata
odpowiedzie¢ na pytanie, czy sankcje za
naruszenie godnosci sa dotkliwe i w jaki
sposob odnosza si¢ do nich sami poszkodo-
wani?

Zagadnienia zwiazane z ,,Reglamentacja
prasy na Biatorusi” przyblizyla Ksenia Ka-
kareko z Uniwersytetu im. Adama Mickie-
wicza, ktora wykazala roznice w funkcjo-
nowaniu dziennikarzy w krajach europej-
skich, w tym w Polsce, i na Biatorusi. Do-
szta do wniosku, ze w badanym przez nig
kraju dziennikarze sa zobligowani do infor-
mowania spoleczenstwa, nie ma mowy
0 postrzeganiu tego zawodu przez pryzmat
show-biznesu, jak to si¢ dzieje, zdaniem
prelegentki, w krajach europejskich.

Nastepny referat ,,/nfotainment a kwe-
stia prawdy w mediach — zagadnienia
etyczne” zaprezentowala przedstawiciclka
Uniwersytetu Wroctawskiego, Sylwia Ma-
kowska-Rzatkiewicz. Definiujac infotain-
ment jako pogon za sensacja, powierzchow-
ne traktowanie ztozonych problemoéw
i stworzenie z informacji widowiska, wska-
zala na trzy wydarzenia medialne ostatnich
lat: $mier¢ ksigznej Diany, Jana Pawla II
i Michaela Jacksona, ktore jej zdaniem do-
bitnie ilustruja omawiane zjawisko. Ko-
nczac, przypomniata stuchaczom elementy
sktadowe infotainmentu, czyli: fragmentali-
zacjg, konkretyzacje, personalizacjg i sensa-
cjonalizm.

Marek Ponikowski z Uniwersytetu Gda-
nskiego i Telewizji Gdansk w referacie ,,Dyle-
maty etyczne dziennikarza motoryzacyjnego”
zapoznat zebranych ze sposobami kontaktow
i wspolpracy migedzy koncernami motoryza-
cyjnymi a mediami. Postugujac si¢ przyktada-
mi ze swojej praktyki dziennikarskiej, probo-
wat wykaza¢, jak wazne jest w prezentowaniu
samochoddw i sprzgtu zwigzanego z motory-
zacja obiektywizm i rzetelne wykonywanie
swoich obowiazkow.

Ostatnie trzy referaty po$wigcono za-
gadnieniom etyki i prawa w Internecie. Ten
blok tematyczny rozpoczat Wojciech Wie-
wiorkowski z Uniwersytetu Gdanskiego re-
feratem ,,Blogger v. dziennikarz. Prawne
aspekty dziennikarstwa w serwisach Web
2.0”. Marta Dorenda z Uniwersytetu
Mikotaja Kopernika przyblizyta temat
»Spoteczno-polityczne aspekty ewolucji In-
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ternetu”, a referat pt. ,,Internet a prawa jed-
nostki —uwagi o dysfunkcjonalno$ci prawa”
przedstawili Pawet Sut i Monika W¢jcik.

Drugiego dnia obrady takze toczyly sig
w dwoch réwnoleglych sekcjach. Pierwszej
z nich organizatorzy konferencji wyznaczyli
nastgpujace tematy: media na rynkach pro-
duktow, ustug i idei, dziennikarstwo nasta-
wione na rynek i ewolucja mediéw a promo-
cja. Druga sekcja skupita badaczy, ktorych
zainteresowal temat: ewolucja mediow
a cele spoteczne, kulturowe i polityczne.

Mediom na rynku poswigcil swoj referat
,,Liczbowy opis rzeczywistosci prezentowa-
ny w mediach” Mirostaw Szreder z Uni-
wersytetu Gdanskiego. Jako druga zabrata
glos Joanna Mikosz z Uniwersytetu Lodz-
kiego, ktora starata si¢ odpowiedzie¢ na py-
tanie, ,,Czy pisma internetowe moga stano-
wi¢ zagrozenie dla prasy drukowane;j?
Przysztos¢ prasy tradycyjnej i elektronicz-
nej”. Kolejny referat, pt. ,,Media zaktadowe
i ich oddziatywanie na pracownikow i inte-
resariuszy w otoczeniu firmy”, przedstawit
zebranym Mirostaw Matosek z Wyzszej
Szkoty Gospodarki Euroregionalnej w Jo-
zefowie. Dominik Lewinski, reprezentujacy
Uniwersytet Wroctawski, zajat si¢ ,,Media-
tyzacja gospodarki”. Kolejny prelegent,
bedacy przedstawicielem Uniwersytetu
Lodzkiego, wyglosit referat ,,Niestandardo-
wos¢ w reklamie”. Nastepnie zabrata glos
Anna Jupowicz-Ginalska z Uniwersytetu
Warszawskiego, ktora zreferowala ,,Kre-
owanie ambasadorow marki jako element
promocji $rodkdow masowego przekazu”.
Magdalena Graczyk i Tomasz Skawinski
z Politechniki Poznanskiej badali ,,Innowa-
cyjne formy komunikowania w dobie digi-
talizacji mass mediow”, natomiast Karina
Stasiuk-Krajewska z Uniwersytetu Wro-
ctawskiego probowata odpowiedzie¢ na py-
tanie, ,,Kto i dlaczego jest (lub nie jest)
dziennikarzem internetowym? Dziennikar-
stwo alternatywne a mainstreamowe — pro-
ba uporzadkowania problematyki”. Ostatni
referat ,,Katowicki 1 opolski region 20 lat
po transformacji systemowe;j” wygtosit Da-
mian Guzek z Uniwersytetu Slaskiego.

W sekeji rownoleglej, toczacej obrady
na temat ewolucji medidéw, pierwszy zabrat
glos dr Marek Graszewicz z Uniwersytetu
Wroctawskiego. Prelegent w referacie
,Oryginat i klon. Habituacja standardow
dziennikarskich na przyktadzie Bilda i Fak-
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tu” zwrdcit uwage na powielanie opinii,
wedhug ktorej niemiecki pierwowzor Faktu
jest bardziej agresywny i wulgarny, czyli
,hardcorowy”. Z przeprowadzonej przez
badacza analizy wynika jednak zgota od-
mienna konkluzja. Mianowicie, wediug
Graszewicza, to Fakt jest kwintesencja ta-
bloidu. Na tg sytuacje maja, jego zdaniem,
wplyw wypracowane i uksztaltowane
w Niemczech standardy dotyczace zarowno
dziennikarzy, jak i szeroko rozumianych
mediow. Niestety w Polsce owych standar-
dow brakuje.

~ Kolejny referat ,,Program Pytanie na
Sniadanie — czyli telewizyjna wersja maga-
zyndéw kobiecych” wyglosita autorka ni-
niejszego sprawozdania. Badaczka zwrdcita
uwagg na podobienstwa migdzy porannymi
programami telewizyjnymi typu: Kawa czy
Herbata, Dzien dobry TVN i Pytanie na
Sniadanie a miesigcznikami adresowanymi
do kobiet. Z przeprowadzonej analizy za-
warto$ci wynika, Zze program Pytanie na
Sniadanie emitowany przez telewizyjna
dwojke taczyt zardwno elementy poradni-
kowego czasopisma kobiecego, ktorego
przyktadem jest Claudia, jak i magazynu
typu people, ktorym jest pismo Gala.

Reprezentantka Uniwersytetu Warmin-
sko-Mazurskiego, Dominika Szmyt, zajgta
si¢ tematem ,,Cyfrowa nie-rzeczywisto$c.
O najnowszych technikach medialnych
w teatrze”. Autorka wystapienia, postugu-
jac sig licznymi przyktadami, pokazywata
zebranym, w jaki sposob za pomoca no-
wych technik tworcy probuja dotrze¢ do
wspotczesnego widza.

Dziennikarka Glosu Pomorza Natalia
Kwapisz, w referacie ,,Klient nasz pan, czy-
li kto tak naprawde rzadzi w gazecie”, przy-
pomniata zebranym o problemach prasy re-
gionalnej w Polsce. Bazujac na reprezento-
wanym przez siebie tytule, zwrocita uwage
na przemozny wplyw czynnika ekonomicz-
nego jako motoru funkcjonowania prasy lo-
kalnej i regionalnej. Probowata takze nakre-
§li¢ sytuacje mtodych adeptéw dziennikar-
stwa wkraczajacych na rynek pracy.

Dr Katarzyna Gajlewicz z Uniwersytetu
Warszawskiego zajgla si¢ problemem
»Wplyw specyfiki mediéw w innych pa-
nstwach na funkcjonowanie mediéw w Pol-
sce”. Badaczka, postugujac sig licznymi
przyktadami, uwypuklita te elementy zagra-
nicznych systeméw medialnych, m.in.: Sta-

KRONIKA NAUKOWA, SPRAWOZDANIA

néw Zjednoczonych, Niemiec, Francji, Szwe-
cji, ktore zostaty przejgte przez system polski.

Dalsza cze$¢ obrad zostata zdominowa-
na przez przedstawicieli Uniwersytetu Gda-
nskiego. Pierwszy referat, ,,Kreowanie oby-
watelskiej rzeczywisto$ci poprzez realizacje
spolecznej misji medidow”, wyglosita dr
Matgorzata Losiewicz. Kolejny prelegent
przyblizyt zebranym zagadnienie ,,Opera
i symfonika wobec rewolucji technologicz-
nej w mediach. Dynamic capabilities, czyli
w poszukiwaniu nowej drogi”. Katarzyna
Korzeniewska zajgla si¢ natomiast proble-
mem ,,Przemyst kulturalny i Web 2.0”.
W przesztos¢ przenidst stuchaczy referat
Jacka Wojstawa pt. ,,Sierpien 80 w doku-
mentach Wydzialu Prasy, Radia i Telewizji
KC PZPR”, natomiast Robert Stopikowski
zajal si¢ tematem ,,Lokalna prasa interneto-
wa w Polsce i jej zasoby”. Do grupy bada-
czy reprezentujacych gdanski osrodek na-
ukowy dotaczyli dr Magdalena Mateja
z Uniwersytetu Mikotaja Kopernika, ktora
skupita si¢ na zagadnieniu: ,Internet jest
kobieta? Kulturowe, polityczne i ekono-
miczne wymiary feminizacji cyberprze-
strzeni”, i Michat Kaczmarczyk z Wyzszej
Szkoly Humanista, ktory zaproponowat re-
ferat ,,Krytyczne spojrzenie na dziennikar-
stwo obywatelskie”.

Na zakonczenie organizatorzy zaprosili
prelegentow i studentow do udziatu
w sktadajacym si¢ z trzech czgéci forum.
Pierwsza nalezala do redaktora Jacka
Zakowskiego, ktory przedstawit ,,Projekt
mediéw publicznych”. W drugiej, czyli go-
dzinnym panelu, dyskutanci: Alina Kietrys
(Uniwersytet Gdanski), Jan Kreft (Uniwer-
sytet Gdanski), Piotr Ostrowski (dyrektor
TVP SA), Dariusz Wasilewski (dyrektor
Radio Gdansk), Maciej Wosko (red. nacz.
Dziennika Baltyckiego), Tomasz Zabolski
(prezes YELLOW GROUP), probowali od-
powiedzie¢ na pytanie ,,Jak rozwiazaé pro-
blem mediow publicznych”. Forum konfe-
rencyjne zakonczyla czes¢ trzecia — dysku-
sja, ktora kierowal i koordynowat red. Ja-
cek Zakowski.

Organizatorom konferencji, ktora zgro-
madzita liczne grono badaczy, naleza sig¢
podzigkowania i gratulacje za przeprowa-
dzenie kolejnej sesji poswigconej korela-
cjom zachodzacym migdzy szeroko rozu-
mianymi mediami, biznesem i kultura.

Olga Dgbrowska-Cendrowska



SUMMARIES

Teresa Sasinska-Klas: FROM THE INTERNATIONAL SCHOOL OF
JOURNALISM TO THE INSTITUTE OF JOURNALISM AND SOCIAL
COMMUNICATION. FIFTEEN YEARS HAVE PASSED...

The article includes an analysis of the process of the institutionalization of education in
the field of journalism and social communication which began in 1995, meaning 15 years
ago, at the Jagiellonian University in Krakow. At that time University authorities established
a new didactic unit called the International School of Journalism offering undergraduate
studies (BA) in journalism and social communication. This unit was developing very dy-
namically. That is why, in 1998, upon merging of three units: the International School of
Journalism, the Chair of Communication and Social Media, headed by Professor Tomasz
Goban-Klas, and the Chair of the Center for Press Research headed by Professor Walery
Pisarek, the University authorities established, as of October 1% 1998, the Institute of Jour-
nalism and Social Communication at the Faculty of Management and Social Communica-
tion. And throughout this time, at the Jagiellonian University, academic programs in journal-
ism and communication are implemented at the level of undergraduate (BA), graduate
(MA), and post-diploma studies. A significant development of academic staff has also taken
place, including the scope of research undertaken in the area of the transformation of today’s
media space as well as in the number of students who choose journalism as their major, and
— in further perspective — as their profession.

At the moment, Institute of Journalism and Social Communication at the Jagiellonian
University can be regarded as an academic and didactic unit with an established position on
the Polish educational map, which is proved by its academic activity and positive results in
accreditation procedures assessing the quality of academic teaching.

Author s summary

Ryszard Filas: TWENTY YEARS OF TRANSFORMATIONS OF THE POLISH
MEDIA. A PERIODIC APPROACH

The article balances the changes within the Polish media for the years 19892009, and
therefore the construction within the course of two decades of the basis for a democratic sys-
tem and market economy after communism. The author distinguishes and sketches portraits
of 8 characteristic periods (phases); their labels exhibit the roles of leading factors in change
during a given phase: (1) the phase of spontaneous enthusiasm of new publishers and broad-
casters as well as the forced transformation of old newspapers and magazines (from May
1989 to mid 1991) (2) the phase of seeming stabilization and underlying changes in the press
and radio (from mid 1991 to the end of 1992); (3) the phase of open conflict for the media
market, particularly the audiovisual (beginning of 1993 — August 1994); (4) the phase of
market profitability following the 1% concessionary process and the invasion of German
weeklies (from September 1994 — to the end of 1996); (5) the phase of the new division of
the media market and ongoing specialization (1997-2000); (6) the phase of the growing
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domination of the electronic media within conditions of economic crisis (2001-2003); (7)
the phase of interim rebuilding of the traditional media’s offer in the face of an expected in-
vasion of new media technologies (2004-2007); (8) the phase of real confrontation between
traditional media with new media technologies in conditions of economic slowdown (2008 —
to date). Due to lack of space the author refers to a lot of materials empirically presented in
his earlier works; see: bibliography, particularly: Filas 1999, 2003, 2005, 2007 and 2008.

Author s summary

Adam Pawlowski, Maciej Piasecki, Bartosz Broda: POSSIBILITIES AND
LIMITATIONS OF THE METHOD OF AUTOMATIC GENERATION OF SEMANTIC
LEXEMS PROFILES ON THE BASIS OF DATA OF THE IPI PAN CORPUS OF
POLISH. AN EXAMPLE OF THE POLISH COLLECTIVE SYMBOLS

Semantic profiles of lexemes corresponding to the Polish collective symbols were gener-
ated automatically from text corpora and by means of surveys (cognitive approach). Respec-
tive profiles of the same notions were then compared. Automatic generation was based on
the so called distributional hypothesis (Harris 1968), assuming that lexical units occurring in
similar contexts express similar meaning. The analyses were carried out on the IPI PAN Cor-
pus of Polish and on the corpora of the Wroclaw language engineering group, representing
Wroclaw University of Technology and Wroclaw University. Survey data came from the Mi-
chael Fleischer’s study (2003) of Polish collective symbols. The objective of this experiment
was to verify the degree of similarity of automatic lexeme profiles with cognitive knowledge
representation.

Author s summary

Jolanta Dzierzynska: AGORA CHALLENGES TO THE MEDIA MARKET

Civilisation changes, development of new communication techniques and a growing sig-
nificance of advertisement cause media and their products being treated nowadays most of
all as a market product, not a cultural property. From that — strictly market — perspective the
author decided to examine the functioning of one of the biggest media concerns in Poland —
Agora Group.

The present article reveals how the publisher of “Gazeta Wyborcza” — the leader among
nationwide newspapers in terms of readership and advertising incomes — dealt with growing
competition on press market and progressive decrease in readership in daily papers section.
Shows the doings of the company in the face of crisis at advertising market and expansion of
new media. The article is an attempt of assessing the effectiveness of diversification of
Agora S.A. activity and its market status in new kinds of activities: radio, free press, outdoor
advertising, internet. It is also an attempt of giving the answers to questions in what degree
Agora SA activities and the way of administrating the company were conditioned by the sit-
uation on media market and in what range they influenced the shape of that market.

Author s summary

Zbigniew KosiorowskI: REGRESS OF THE LOCAL ELECTRONIC MEDIA
IN POLAND

In the analytical article referring in detail to specific events of 1993-2007, the author re-
views ways of functioning of local broadcasters as sector of the electronic media market op-
erating according to the Broadcasting Act. In the end, the conclusion is made that present
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condition of local broadcasters and their progressing disintegration are the result of numer-
ous neglects on the part of the National Broadcasting Council as well as legislators and con-
secutive cabinets. The author also proves limited usefulness of registers and directories of
broadcasters kept by the Council.

Author'’s summary

Magdalena Hodalska: THEY RETOURNED TO THE FATHER’S HOME...
MOTIVES OF MEDIA MOURNING IN THE LIGHT OF THE PRESS
PUBLICATIONS IN 2005 AND 2010

The article presents the most important motives (transformation, awakening, light) of
media discourse, which was dominated by funeral rhetoric in the days of mourning after the
loss of John Paul II and after the death of president Lech Kaczynski and his delegation,
killed in the plane crash in Smolensk. The comparative analysis of the most important dailies
and weeklies published in April 2005 and five years later served to reconstruct the scheme,
used by journalists who wrote about the death of the noble men.

The article presents the most important motives (transformation, awakening, light) of
media discourse, which was dominated by funeral rhetoric in the days of mourning after the
loss of John Paul II and after the death of president Lech Kaczynski and his delegation,
killed in the plane crash in Smolensk. The comparative analysis of the most important dailies
and weeklies published in April 2005 and five years later served to reconstruct the scheme,
used by journalists who wrote about the death of the noble men.

Author’s summary

Jakub Ptowens: INTENTIONALITY OF WRITTEN TEXTS
IN JOURNALISTIC GENRES

The aim of the present article is to characterise the problem of intentionality of the texts
representing numerous journalistic genres. Some ways of perceiving the phenomenon in
question are reviewed, and some methods of detecting it are indicated. Examples have been
selected from Polish periodicals. It is generally assumed that the complexity of the issue dis-
cussed requires application of methods from various linguistic disciplines. It is proposed to
link the aforementioned methods with selected aspects of the rhetorical theory of communi-
cation by U. Eco. The following conclusions have been drawn from the performed analysis:
(1) Texts within journalistic genres are messages characterised by some detectable pragmatic
aims; (2) Intentional messages are realised by means of the sender’s two language behav-
iours, i.e. provocation and persuasion; (3) Intentionality in journalistic texts manifests itself
also through references to other texts, as well as relations between the components of the
same text (e.g. between the lead and the body). The author only points to certain aspects of
the problem of intentionality in journalistic genres and dears to suggest some directions for
further research.

Author's summary

Michat Wilczewski: TEXTUAL RECONSTRUCTION OF THE OPPOSITION
“LIBERAL” — “CONSERVATIVE” IN THE POLISH AND AMERICAN PRESS
(ON THE BASIS OF THE REPORTS ON SECULARIZATION OF SCHOOLS)

This paper discusses the interpretative function of the media as exemplified in four arti-
cles, which comment on the problem of school secularization, published on Nov. 4th, 2009
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in the Polish and American liberal newspapers (Gazeta Wyborcza, The New York Times,)
and the conservative ones (Rzeczpospolita, The Washington Times). As the texts are embed-
ded in the media discourse, it is assumed here that all senses transmitted by press texts con-
stitute an interface of the author’s world-view which can be reconstructed by means of lin-
guistic ana lysis of the “textual view of the world”. The analysis of linguistic realizations of
the semantic categories “liberal” vs. “conservative” shows that such components of the tex-
tual view of the world as textual collocations and presuppositions (deriving from these collo-
cations) are mainly based on categorial oppositions and axiologization, and proves that the
picture of non-linguistic reality is marked by a binary nature created by certain lexical, sty-
listic and syntactic items. The analysis of these items also allows the author to draw a pre-
liminary conclusion that the Polish press is more ideologically polarized as compared with
American one.

Author s summary

Sylwester Dziki: AT THE BEGINNING OF JOURNALISM EDUCATION
IN POLAND

The author discusses the state of Polish journalism as expressed by eminent intellectuals,
writers and editors in Polish journals at the turn of the twentieth century. He shows that the
criticism against the Polish press and journalism of the day, whose low quality was supposed
to have resulted from too large a number and volume of newspapers as well as an absence of
professional competency amongst journalists and editors, was conducive to the idea of
teaching journalism at an academic level. This conduciveness covered not only plans to or-
ganise journalistic education in Poland but also the experience in this area that could be
gained in the USA, France and Germany. Hopes for bringing to fruition the ideas of teaching
journalism were linked with the Association of Literates and Journalists: under its patronage
there came about the first programmes for future schools of journalism. The author considers
their origin to be in the Polish School of Political Sciences connected with the Jagiellonian
University in Cracow (1911-1914) as well as the Higher Administrative Courses launched in
Warsaw in 1917, out of which the Higher School of Journalism was to shortly develop.

Editorial summary

Joanna Gloc: TO SEE MORE. ON ANALYSIS OF THE PRESS PHOTOGRAPHY

The article presents a method for an analysis of press photographs for media study re-
search. It arose on the basis of an MA thesis: ‘Little man — enormous suffering. An analysis
of selected photographs in the World Press Photo of the year competition’, which was suc-
cessfully defended in June 2009 at the Jagiellonian University’s Institute of Journalism and
Social Communication.

The article is composed of two parts. The first presents the method of analysis of press
photographs developed by the author for the needs of media studies research. The source for
the creation of a key for analysis were analyses from visual sociology, anthropology of the
image, communication sciences, philosophy, art, literature, religious studies etc.

In the second part, on the basis of the proposed method, there is conducted an analysis of
selected photographs from the World Press Photo of the year competition, concentrating on
the subject of children. An essential and innovative element in this analysis is the description
of the inter-textual connections between the researched photographs and other texts of cul-
ture as well as interpretation contained in the visual transfers of figures of speech.
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