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Od redaktora

asiadam do pisania tego tekstu majacego promowac zawarto$¢ nowego nume-

ru Zeszytow psychicznie udreczony bolesna atmosfera pogrzebowego smutku
i niekonczacej sig zatoby. Dziesiaty kwietnia 2010 roku — tak to przynajmniej teraz
czujemy — wpisal si¢ na wiele lat do swiadomosci Polakow jako jedna z najtragicz-
niejszych dat w ich dziejach rodzinnie narodowych, §cisle zwiazana z rocznica
zbrodni katynskiej z kwietnia 1940 r. W tupolewie pod Smolenskiem zgingta poli-
tyczna, religijna, ideologiczna, geograficzna, a nawet pokoleniowa, z wielka sta-
ranno$cia dobierana reprezentacja Rzeczypospolitej. Wskutek tego poczucie nie-
szczegscia byto niemal powszechne, bo niemal kazdy z nas mogt si¢ identyfikowac
— 1 zwykle si¢ identyfikowat — z ktéras z 96 ofiar.

Bez wielkiej przesady mozna powiedzie¢, ze kilkudniowa oficjalna zatoba prze-
ciagneta si¢ na kilka tygodni. Czas rzeczywisty — jak w czasie $wiat — zatrzymat
si¢. Jezeli dotychczas pogodzili$my si¢ z tym, ze listopad jest dla nas Polakéw pora
niebezpieczng, teraz ulegamy mitycznemu wyobrazeniu, ze pierwsza polowa
kwietnia okazuje si¢ dla nas pora traumatyczna. W ubieglym roku obchodzili§my
czterdziestg rocznicg katastrofy antonowa, w ktorej 2 kwietnia na stoku Policy zgi-
neli wraz z zatoga samolotu i reszta pasazerdw Zenon Klemensiewicz, Irena Tete-
lowska i Barbara Wojtowicz. 2 kwietnia 2005 r. odszedt do domu Ojca Jan Pa-
wet II. Z Jego odejsciem tez si¢ czas w Polsce zatrzymat na kilka dni.

Zawarto$¢ polskich mediéw, prasy codziennej, czasopism, radia i telewizji
wowczas, na poczatku kwietnia 2005 r., zostala zdominowana — podobnie jak
w kwietniu 2010 — slownie, obrazowo i muzycznie przez tematyke zatobna. Za-
pewne za par¢ miesiecy na konferencjach medioznawczych i w czasopismach poja-
wig si¢ referaty i artykuly z wynikami poréwnawczej analizy zawarto$ci polskich
mediow z kwietnia roku 2005 i 2010. Zapewne te opracowania wykaza znaczne
podobienstwa metafor, peryfraz, srodkéw leksykalnych i sktadniowych w tekstach
prasowych z obu okreséw zatobnych.

Metaforyke placzqcej Polski w tych dniach [po $mierci Jana Pawta II], ktore
przeoraly naszq swiadomosc¢ i wydobyly z nas pokiady dobra, ktorych nawet nie
przeczuwalismy, opisuje w tym numerze ZP Magdalena Hodalska.

Na szczg$cie trudno si¢ doszukaé podobienstwa migdzy sposobami potraktowa-
nia przez polskie media $mierci i pogrzebu Jana Pawla II i Michaela Jacksona.
Niby zaden z ogdlnopolskich dziennikow ogdlnoinformacyjnych nie o$mielit sig —
jak wynika z analizy Michala Rogoza — przemilcze¢ samego zgonu i pogrzebu
Jacksona, ale w sposobie potraktowania tych wydarzen przez poszczegdlne redak-
cje tatwo przysztoby wykaza¢ réznice migdzy gazetami misyjnymi (jak Nasz
Dziennik i Trybuna), elitarnymi (Dziennik, Gazeta Wyborcza, Rzeczpospolita) i ta-
bloidami (Fakt i Super Express).



Wracam do metafory, bo przeciez wspomniang pracg Magdaleny Hodalskiej po-
przedza rozprawa Aleksandra Kiklewicza o metaforze interakcyjnej. A Kiklewicz
przypomina, ze metafory stuza nie tylko do dekoracji, bo zwtaszcza w tekscie pu-
blicystycznym pelnia funkcj¢ znakow ideologicznych, a jednoczesnie pozwalajq
nadawcy na najbardziej adekwatne — w stosunku do jego intencji — przedstawienie
omawianych przedmiotow i stanow rzeczy, a takze na najbardziej skuteczne — z jego
punktu widzenia — oddzialywanie na adresata.

Funkcjg artykulu wstgpnego, a wige swego rodzaju materiatu flagowego w tym
numerze, petni rozprawa Mateusza Niecia o czasopismach opinii i czasopismach
lifestylowych, reprezentujacych dwie odmienne strategie rynkowego (jak je autor
nazywa) dziennikarstwa. Zgryzliwy komentator mogiby dodac, ze autor przeciw-
stawia dziennikarstwo misyjne promocyjnemu, a w gruncie rzeczy roéznia si¢ one
tylko tym, Ze jedno promuje idee, a drugie — towary.

Niewatpliwie o promocjg idei a nie towarow chodzi w artykule Agnieszki Hess
0 postgpujacym upartyjnianiu wyboréw samorzadowych. Autorka wynikami anali-
zy publicystyki wyborczej z r. 2006 dowodzi, ze sposob prezentowania kampanii
na tamach Gazety Krakowskiej przyczynial sie do kreowania myslenia o wyborach
do wladz samorzqdowych raczej w kontekscie konkurencji partii politycznych niz
organizacji obywatelskich.

Podobno w literaturze prawniczej dominuje poglad, ze reklamy prasowe podle-
gaja przepisom o sprostowaniu, a co za tym idzie, redaktorzy naczelni pism, w kto-
rych ,,prostowane” reklamy si¢ ukazaty, zobowiazani sa do bezptatnej publikacji
ewentualnych sprostowan; odmowa zamieszczenia sprostowania wbrew ustawo-
wemu nakazowi mialaby podlega¢ sankcji karnej, z ograniczeniem wolnos$ci
wlacznie. Takim pogladom zdecydowanie a przekonywajaco przeciwstawia si¢
Zbigniew Pinkalski.

W $wiat studia telewizyjnego przenosza czytelnikow tego numeru ZP artykuty
Moniki Wawer i Jacka Dabaty. Monika Wawer krytycznie ocenia polskie talk-
-show, zarzucajac ich gospodarzom nieumieje¢tno$é réznicowania dystansu kon-
wersacyjnego przed kamera w zaleznosci od tematyki pytan i osoby rozmoéwcy. Ja-
cek Dabala za$ dokonuje przegladu fizycznych i psychologicznych zagrozen,
niekiedy rzeczywiscie powaznych, niekiedy zabawnych, ktore czyhaja w studiu na
prezentera telewizyjnego.

Dwa artykuly dostaty si¢ do dziatu po§wigconego historii mediow i prasoznaw-
stwa. W pierwszym z nich Maria Kasztelan omawia opinie wyrazane w polskiej
prasie polonijnej o ruchach kontestacyjnych mtodziezy w r. 1968; w drugim — Syl-
wester Dziki przypomina posta¢ Wilhelma Bruchnalskiego, Iwowskiego historyka
literatury, ktory jako redaktor i wspdtautor trzytomowego dzieta ,,Stulecie Gazety
Lwowskiej” wielce si¢ przystuzyl rozwojowi i doskonaleniu metodologii badan
w zakresie dziejow prasy.

Wspomnianym wyzej artykutom towarzyszy liczniejszy niz zwykle blok recenzji.

Na koniec nie mogg si¢ powstrzymac przed odnotowaniem w tym miejscu bole-
snej dla mnie informacji, ze pozegnaliSmy na cmentarzu Rakowickim zmarla
nagle w dniu 27 lutego 2010 roku Krystyne Pisarkowa, jezykoznawce, profeso-
ra zwyczajnego Uniwersytetu Jagiellonskiego, czlonka czynnego PAU. W Ze-
szytach Prasoznawczych oprocz drobniejszych tekstow oglosila dwie rozprawy
(Konotacja semantyczna nazw narodowosci, ZP 1976, nr 1, s. 5-26 i O komu-
nikatywnej funkeji przemilczenia, ZP 1986, nr 1, 25-34), ktore do dzi$ naleza
do najczesciej przywolywanych i cytowanych publikacji naszego kwartalnika.
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PISMA OPINII I CZASOPISMA LIFE STYLE
— DWIE KONCEPCJE RYNKOWEGO
DZIENNIKARSTWA (ANALIZA POLITYKI,
WPROST, ELLE, PLAYBOYA

I TWOJEGO STYLU)

Ksztaltowanie si¢ wspolczesnej koncepcji prasy i dziennikarstwa przy-
pada na I potwiecze XIX stulecia. W kregu cywilizacji zachodniej zo-
staje sformutowana liberalna koncepcja wydawania prasy drukowanej. We
Francji pod wplywem ogo6lnych sukcesow ekonomicznych Emil de Girar-
din (1806—1881) formutuje koncepcj¢ wydawania prasy zgodna z ogdlnym
liberalnym projektem ulozenia stosunkéw ekonomiczno-politycznych'.
Przedstawmy glowne tezy tej koncepcji — w polskiej literaturze prezento-
wane’, co zwalnia autora artykulu od ich szczegétowej analizy. Zdaniem
Girardina wydawnictwa prasowe do takiego stopnia si¢ rozwinely®, ze
moga sig sta¢ przedsigbiorstwami gospodarczymi, rywalizujacymi na rynku
o klienta, tak samo jak inne firmy ekonomiczne. Poszczegolne tytuty moga
si¢ juz utrzymywac ze sprzedazy naktadu. Nie musza wigc otrzymywac do-
tacji od panstwa czy od oséb trzecich (mecenat). Szczegolnie istotne jest
zaprzestanie subsydiowania prasy przez panstwo, gdyz prowadzi to —
w ocenie Girardina — do uzaleznienia medidow od wiladzy politycznej, po-
strzeganej przez liberalnych, francuskich myslicieli ciagle jako wladza ab-
solutna, zagrazajaca wolnosci jednostki zar6wno w sferze materialnej
(wtasnos¢), jak i duchowej (wolno$¢ mysli, przekonan). Koncepcja Girardi-

I'T. Goban-Klas: Prekursorzy liberalnej koncepcji prasy, Zeszyty Prasoznawcze 1990, nr 1,
s. 45-54; F. Siebert: The Libertarian Theory, [w:] F. Siebert, T. Peterson, W. Schramm: Four
Theories of the Press, North Stratford 1956, s. 39-71.

2 7. Bajka: Historia mediow, Krakéw 2008, s. 129-159, 221-232; H. Kurta, A. Stomkowska:
Zarys historii prasy francuskiej, Warszawa 1966; M. Mro z o w s k i: Media masowe, wtadza, rozrywka
i biznes, Warszawa 2001, s. 198-202; M. Nie ¢: Geneza prasy sensacji — pojawienie si¢ prasy komer-
cjalnej, Kultura i Spoleczenstwo 2004, nr 1, s. 143-169; W. Wolert: Szkice z dziejéw prasy $wiato-
wej, Krakow 2005, s. 203-221.

3 Girardin formutuje tg przestanke z punktu widzenia wlasciciela kilkutysigcznej La Presse, po wpro-
wadzeniu reformy naktad pisma osiagnat 10000 egzemplarzy dziennej sprzedazy, po roku 20000 egz.
W Anglii prasa przezwycigzyla barierg sprzedazy pozwalajaca utrzymywac si¢ z wydawania pisma pod
koniec XVIII w., zob. J. A dam o wski: Czwarty stan. Media masowe w pejzazu spotecznym Wielkiej
Brytanii, Warszawa 2000, s. 44.
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na zostata sformutowana w 1831 r., po rewolucji lipcowej we Francji i oba-
leniu ancien regime Karola X ,.krola-rojalisty”.

Wprowadzenie cenzusowej, liberalnej demokracji we Francji sprzyja
wprowadzeniu reformy prasy 1 powstaniu rynku prasowego, chociaz nie
bez pewnych wahan i sporéw. Reforma zostaje wdrozona dopiero po pig-
cioletniej dyskusji (1 lipca 1836 1.)*. Wokot pism tworza si¢ kluby politycz-
ne, odbywa si¢ rywalizacja polityczna’. Jezeli walka polityczna ma by¢
wolna i réwna (uczciwa), panstwo nie moze sprzyja¢ zadnemu z uczestni-
koéw gry politycznej i ekonomicznej. Girardin wyraznie nawiazuje do mysli
Benjamina Constanta® formulowanej w okresie reakcji burbofiskiej. Aspekt
polityczny w reformie Girardina jest najwazniejszy, jednak ze wzgledu na
temat rozwazan tylko go sygnalizuje’. Francuska my$l liberalna j eszcze nie
rozstrzygneta sporu o model demokracp Ponadto wplyw na jej koncepcje
wywierala mysl republikanska i radykalno-mieszczanska z lewej strony
sceny polityczne;j.

W sferze ekonomicznej dotacje panstwowe naruszaja mechanizm dzia-
ania ,,niewidzialnej reki” rynku, co zakloca rywalizacje w ramach wolnej
konkurencji i hamuje wprowadzanie postgpu technicznego w branzy praso-
wej. Liberalni mysliciele, poczawszy od Adama Smitha, zaktadali, iz wolna
od ingerencji panstwa rywalizacja ekonomiczna prowadzi w ostatecznym
rachunku do postgpu cywilizacyjnego. Rywalizujace o klienta/czytelnika
przedsigbiorstwa beda zmuszone oferowac coraz lepsze produkty, dokony-
wac innowacji, optymalizowaé produkcje, wprowadzaé postep techniczny,
organizacyjny. Uzaleznienie sytuacji finansowej poszczegodlnych tytutow
od czytelnikow (rynku) miato w zatozeniu zmusi¢ wydawcow do podnie-
sienia jakosci wydawanych pism, do profesjonalizacji dziennikarstwa, co
tez w niedhugim czasie nastapito®.

Przyjecie reformy Girardina, zaktadajacej wolna i réwna walke konku-
rencyjna, przyczynia si¢ do powstania rynku prasowego we Francji’. Refor-
ma spowodowata, ze prasa zacz¢ta konkurowaé o czytelnika czynnikami

4 E. de Girardin zostat wyzwany przez Armanda Carrola na pojedynek de facto za gtoszone poglady,
chociaz urazy osobiste tez graly rolg. Carrol zostat zabity, tak ze poczatki komercjalizacji naznaczone sa
krwia, dostownie i w przeno$ni, w mysl motta prasy sensacji ,,krew na pierwszej stronie”.

5 J. Baszkiewicz: Historia Francji, Wroctaw, Warszawa, Krakow, Gdansk 1978, s. 533; J. Ha-
bermas: Strukturalne przeobrazenia sfery publicznej [Strukturwandel der Oeffentlichkeit — thum.
W. Lipnik, M. Lukaszewicz], Warszawa 2007; G. Baldasty: The Commercialization of News in the
Nineteenth Century, Madison, London 1992.

6 B. Constant: Wolno$¢ starozytnych z wolno$cia nowoczesna poréwnana [De la Liberete des An-
ciens Comparee a celle des Modernes — thum. W. Dtuski], Res Publica Nowa 2003, nr 7, s. 149-160,
szczegolnie fragmenty odnoszace si¢ do wolnosci wspoltczesnej.

7 Girardin nawiazuje do liberalnej koncepcji opinii publicznej; zob. Z. G os tk o w sk i: Szkice o ame-
rykanskiej wierze w opini¢ publiczna, Studia Socjologiczno-Polityczne, t. X1 1962, s. 7-147;
R. Sz w e d: Klasyczna koncepcja opinii publicznej we wspotczesnym kontekscie, Kultura i Spoteczen-
stwo 2002, nr 3, s. 95-107. De facto wszyscy mysliciele klasyczno-liberalni (od J. Locke’a do J.S. Mil-
la) i konserwatywno-liberalni (E. Burke) glosza ten postulat.

8 A.Paczkowski: Czwarta wladza. Prasa dawniej i dzi$, Warszawa 1973, s. 71-130.

9 Jest to pierwszy rynek prasowy w Europie. W Wielkiej Brytanii de facto z rynkiem prasowym w rozu-
mieniu liberalnym nie mamy do czynienia az do konca XIX w., kiedy zostaje przetamany monopol The
Timesa, na roéznych plaszczyznach: informacyjnej, prawnej, politycznej, ekonomicznej. Por. J. Ada-
mo w s ki: Czwarty stan, jw.



PISMA OPINII [ CZASOPISMA LIFE STYLE... 9

definiowanymi nie tylko w sferze kulturowej czy informacyjnej, ale takze
w sferze ekonomicznej (produkt, cena czy dystrybucja). Zatem rynek,
zgodnie z klasyczna, liberalng definicja Smitha rozumiany jako ogot sto-
sunkéw wymiennych migdzy tymi, ktdrzy przedstawiaja popyt, a tymi kto-
rzy oferuja podaz, przy jednoczesnym wolnym ksztattowaniu cen'’, ma
definiowac prase. Konsekwencja powstania rynku prasowego sa rozne stra-
tegie ekonomiczne ksztattowania popytu i oferowania produktu. Poczatko-
wo niezauwazalny proces uzaleznienia kultury od ekonomii, w miar¢ roz-
Woju rynku prasowego staje si¢ coraz bardziej dostrzegalny W XX w.
pojawiaja si¢ znaczace prace antropologdéw kultury i filozoféw o orientacji
lewicowej i radykalnie mieszczanskiej, ostrzegajace przed zawlaszczeniem
kultury (w tym mediow masowego komunikowania) przez gospodarke''.
Natomiast dla liberalnych myslicieli i biznesu powstanie rynku mediow
tworzy profesjonalne dziennikarstwo'?

Reforma Girardina dokonuje si¢ w poczatkach procesu modernizacji'
1 powstania kapitalizmu we Francji. Poczatkowo, rynek prasowy opieral si¢
tylko na ekonomicznej relacji sprzedajacy (wydawca) — kupujacy (czytel-
nik), dopiero p6zniej pojawia si¢ trzeci uczestnik gry rynkowej gospodarka
(reklama). W prasie w okresie przed komercjalizacja wystepuje tylko dwu-
elementowa zalezno$¢'*, mecenat — wydawca prasowy lub wydawca praso-
wy — czytelnik, ta druga zalezno$¢ rzadziej jest spotykana. Znany jest nie-
chetny stosunek Girardina i innych wydawcow do reklamy. Wedtug niego
reklama powinna zawiera¢ nastgpujace elementy: ,,Na tej ulicy, pod tym
numerem, sprzedaje si¢ taka rzecz, po takiej cenie. Wszelki komentarz, jesli
nie jest w ogodle szkodliwy, jest co najmniej zbedny: kazda pochwata —
w jego opinii — zamiast wzbudza¢ zaufanie, staje si¢ zrodtem niewiary”".
Czyli ogloszenie reklamowe jest w ocenie Girardina tylko zwykla informa-

10" A. Smi th: Badania nad natura i przyczynami bogactwa narodéw [Inquiry into the Nature and Cau-
ses of the Wealth of Nations — thum. G. Wolff, O. Einfeld, Z. Sadowski], Warszawa 1954, t. I, s. 72.

II' W. Benjamin: Twoérca jako wytworca, thum. H. Ortowski, J. Sikorski, Poznan 1975; M. Hork -
heimer, T. Adorno: Dialektyka o$wiecenia. Fragmenty filozoficzne, Warszawa 1994;
A. Ktoskowska: Kultura masowa. Krytyka i obrona, Warszawa 1983; E. Morin: Duch czasu
[L’esprit du temps — ttum. A. Frybesowa], Krakow 1965.

12D, Natecz: Zawod dziennikarza w Polsce 1918-1939, Warszawa-£odz 1982; E. Toma-
szewski: Proces komercjalizacji codziennej prasy warszawskiej, [w:] Historia prasy polskiej a ksztalto-
wanie si¢ kultury narodowej, Sympozjum historykow prasy 6-9 XII 1967, Warszawa 1968, t. 1I,
s. 31-52.

13 Teorie modernizacji opisuja prace: K. Krzysztofek, M.S. Szczepanski: Zrozumie¢ rozwoj.
Od spoteczenstw tradycyjnych do informacyjnych, Katowice 2002; W. Moraw s ki: Socjologia eko-
nomiczna. Problemy, teoria, empiria, Warszawa 2001. W wymiarze wspotczesnym zob. J. Stanisz-
kis: Wiadza globalizacji, Warszawa 2003; B. J un g: Kapitalizm postmodernistyczny, Ekonomista 1997,
nr 5-6, s. 715-735.

147 dwuelementowa zalezno$cia mamy réwniez do czynienia w elektronicznych mediach masowych
(radiofonia, telewizja) w poczatkowym okresie rozwoju, co by sugerowalo pewng europejska pra-
widlowos¢. Por. D. Hallin, P. Mancini: Systemy medialne. Trzy modele mediéw i polityki w ujgciu
poréwnawczym [Comparlng Media Systems. Three Models of Media and Politics — ttum. M. Lorek],
Krakow 2007.

IS H Kurta, A.Stomkowska: Zarys historii prasy francuskiej, s. 97. Zdaniem W. Sombarta ,,Jesz-
cze w XIX w. szanujace si¢ firmy odnosza si¢ ze wstrgtem do zwyklego ogloszenia; reklamowanie swe-
go interesu uchodzi za naruszenie zasad przyzwoitosci”, cyt. za: J. Hab e r m a s: Strukturalne przeobra-
zenia sfery publicznej, jw., s. 352.



10 MATEUSZ NIEC

cja handlowa, anonsem, z ta zaleta, ze przynosi zysk. Reklama ma by¢
pozbawiona apelu, perswazji, najwazniejszych elementéw komunikatu re-
klamowego. To rozumienie reklamy jest charakterystyczne dla biur ogto-
szeniowych w XVII i XVIII w., bardzo popularnych we Francji. Nie odda-
wato zmian ekonomicznych, jakie zaszty w prasie drukowanej. Girardin
swoj poglad na reklamg w prasie zrewidowal w ciagu pierwszego roku re-
formy.

Jesli pordbwnamy relacje prasa drukowana — reklama z relacja ksiazka —
reklama'®, to wydaje sie, iz spor w prasie od poczatku dotyczy wiasnosci in-
telektualnej dzieta/pisma'’. W wypadku ksiazki reklama nie zaktoca odbio-
ru ksiazki, wyrazne jest oddzielona (inna wielkos$¢ czcionki, grafika, layo-
ut), znajduje si¢ na osobnych stronach, w tym sensie jest poza tekstem
ksiazki, w niewielkim procencie do catosci tekstu. Natomiast w wypadku
prasy reklama wptywa na odbidr intelektualny pisma, zakldca szate gra-
ficzna (rysunki, inna wielko$¢ czcionki, kolor), jest wewnatrz pisma, jest
immanentna. Spor nie dotyczy formy i tresci reklamy, ale usytuowania re-
klamy w dziele/prasie, ktore ma wplyw na odbior. To, co nie przeszkadza
w reklamie zamieszczonej w ksiazce, przeszkadza w reklamie prasowej,
bedacej czgscia prasy. Nawet okreslenie: reklama prasowa zdaje sig sugero-
wac specyficzny komunikat reklamowy przygotowany tylko dla prasy,
bedacy jej istotna czgscig. Natomiast nie spotykamy si¢ z okre§leniem re-
klama ksiazkowa, ale reklama w ksiazce — jako co$ osobnego, dodanego,
mogacego funkcjonowac takze na ulotce czy afiszu.

Az do XIX w. mamy do czynienia z anonsami prasowymi, porownywal-
nymi z dzisiejszymi ogloszeniami drobnymi, ale bez ramek i innych gra-
ficznych elementdéw. Bardziej rozbudowane formy reklamowe spotykamy
na afiszach, czasami plakatach'®, bardzo czesto stosowane sa osobiste for-
my promocji. Wspoélczesna reklama pojawia si¢ wraz z procesem moderni-
zacji 1 rewolucji przemystowej, uzyskujac w marketingowej koncepcji cen-
tralne miejsce'’. Stopien rozwoju reklamy jest skorelowany z rozwojem
gospodarki: im bardziej rozbudowane i nasycone rynki, ztozone produkty,
tym bardziej rozwinigte formy sprzedazy i promocji, intelektualnie rozbu-
dowane dzieta reklamowe. Reklama w owczesnych koncepcjach ekono-
micznych jest traktowana jako anonimowy sprzedawca. Dopiero w potowie
XX w. nastgpuje rozdzielenie promocji jako zachowan ekonomicznych

16 7. Bajka: Krotka historia reklamy na $wiecie i w Polsce, Zeszyty Prasoznawcze 1993, nr 3-4;
E. Eisenstein: Rewolucja Gutenberga, ttum. H. Hollender, Warszawa 2004; K. Gtombiowski:
Ksiagzka w procesie komunikacji spotecznej, Wroctaw, Warszawa, Krakow, Gdansk 1980;
A. Zbikowska-Migon: Dzieje ksigzki i jej funkcji spotecznej. Wiek XVIII, Wroctaw 1987.

17 Problem ten postawiono na kongresie wiedenskim w 1815 r., powstaje po raz pierwszy konwencja
o ochronie wlasnosci intelektualne;j.

18 Plakat reklamowy i polityczny do XIX w. pojawia si¢ okazjonalnie, chociaz w XVI-XVIII w. czesto
z niego korzysta propaganda religijna protestantow, szeroko stosujac drzeworyt, miedzioryt. De facto
wplyw na rozwdj i powszechno$¢ stosowania tej formy reklamowej ma pojawienie sig¢ fotografii i pew-
ne koncepcje sztuki wspotczesnej konca XIX w. (secesja). Zob. Z. B ajk a: Krotka historia reklamy na
$wiecie i w Polsce, jw.; W. Arens, C. Bovée: Contemporary Advertising, Burr Ridge 1994, s. 8-14.

19 K. Biatecki: Reklama, [w:] W.Pomykato (red.): Encyklopedia biznesu, Warszawa 1995.
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opartych na technikach bezposredniej sprzedazy, od reklamy, wykorzy-
stujacej techniki posredniego oddziatywania perswazyjnego®

Wydawcy prasy dazyli do okreslenia zelaznych regut reklamy, zastrze-
gali sobie prawo co do tresci, jak i formy tekstu. Chcieli by¢ takze redakto-
rami i wydawcami reklam, a nie sprzedawcami powierzchni pisma®'. Glow-
nym polem konfliktu staje si¢ problem odpowiedzialno$ci za teksty
w pismie, a posrednio spor dotyczy niezaleznos$ci poszczegolnych tytuiow
Czy redakCJa jest dysponentem wszystkich tekstow, Jakle si¢ pojawiaja
w pismie, czyli czy jest wlascicielem intelektualnym pisma, posiada peina
suwerennos$¢ decyzyjna, czy tez jest zmuszona uzna¢ na gruncie wlasnego
pisma, eksterytorialno$¢ gospodarcza, a moze nawet wptyw gospodarki (re-
klamy) na formulg intelektualng pisma. Wraz z coraz wigksza konkurencja
na rynku prasowym, ilosciowym wzrostem tytutow, rozwojem gospodarki,
wigkszos¢ redakcji zaakceptowata wzrastajace znaczenie reklamy w prasie
1 wypracowala modus vivendi oparty na niezaleznosci obu stron w dyspono-
waniu powierzchnia pisma: redakcji i jej pracownikéw (dziennikarzy, pu-
blicystow, fotografikow) oraz gospodarki, rozumianej jako reklama*
Klasyczny paradygmat zaktada zatem rozdzielenie tych dwoch sfer, z przy-
znaniem redakcji pelnego prawa do dysponowania caloscia i ograniczonym
wplywem na stronach reklamowych (zasada kondominium®). Rozwiazanie
to, gdyby szukac¢ historycznej analogii, przypomina pokdj augsburski z for-
muta nawiazujaca do prawa rzymskiego cuius regio, eius religio. Ponadto
klasyczny paradygmat zaktada trzy strony oddziatywania: redakcjg, czytel-
nikow (konsumentow) i gospodarke (reklame), od dwodch ostatnich pod-
miotow zalezy utrzymanie si¢ tytutu na rynku, gdy wigkszo$¢ firm bizneso-
wych zalezna jest tylko od konsumentow (i polityki). Jest to specyfika
dzialania mediow masowych (prasy), chociaz takze firmy zwiazane z show-
-biznesem czy sportem oferuja gospodarce dostgp do swojej publicznosci.

Pojawienie si¢ trojelementowej zalezno$ci migdzy wydawca prasy, czy-
telnikiem 1 gospodarka jest wynikiem zywiotowego rozwoju gospodarki
i poszukiwania nowych form sprzedazy. Powodzenie koncepcji komercjali-
zacji prasy spowodowalo dynamiczny rozwoj rynku prasowego i zapotrze-
bowanie na nowe inwestycje, ktorych realizacja wymagata naptywu $rod-
kow finansowych z gospodarki (z reklamy)* albo ze zwigkszonej
sprzedazy egzemplarzowej. Kazde rozwiazanie niosto inne zagrozenia.

20 J.Rossiter, L. Percy: Advertising, communications i promotion managment, New York 1997, s. 3.
21 Odnoszg rozwazania do I fazy komercjalizacji. W mysl éwczesnych koncepcji (az do 1 potowy XX
w.) prasa sprzedaje powierzchnig¢ reklamowa lub czas, przelom marketingowy formutuje nowa tezg
o tzw. ,,sprzedazy” publicznosci.

22 Dokonuje tutaj pewnego uproszczenia powszechnie powielanego w literaturze przedmiotu, nie-
majacego wplywu na nasze rozwazania. Nie tylko gospodarka promuje sig, takze w prasie pojawiaja si¢
reklamy organizacji niebiznesowych: partii politycznych, organizacji spotecznych, ale gros reklam po-
chodzi od gospodarki. Ponadto przyjmujg szerokie rozumienie gospodarki.

23 Zewnetrznym wyrazem tej zasady jest sformutowanie: ,,Redakcja nie odpowiada za tres¢ ogloszen”.

24 Uzyskanie $rodkow ze sprzedazy akcji przedsigbiorstwa tylko przesuwa w czasie podstawowy dyle-
mat: wigcej reklamy czy wigcej egzemplarzy.
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Konsekwencja drugiego podejscia bedzie rozwoj prasy sensacji”, nato-
miast pierwszego zwigkszenie znaczenia reklamy w pi§mie.

II. Ze wzgledu na rozwdj przedsigbiorstwa prasowego (medialnego)
oraz form promocji mozemy wyr6zni¢ cztery fazy w procesie komercjaliza-
c¢ji medidw prasowych. Poszczegdlnym parom (organizacja gospodarcza —
forma promocji) przypisuj¢ dodatkowo rynki dziatania (sfera ekonomiczna)
1 poziom rozwoju wigzi spotecznych (sfera polityczna i kulturowa). Kazda
faz¢ opisuje wige ze wzgledu na cztery czynniki, odpowiednio: ekonomicz-
ny, komunikacyjny, polityczny i kulturowy, ktore charakteryzuja cztery sfe-
ry spoteczne®™. Przy czym dwa pierwsze czynniki szerzej definiuje, trzeci
i czwarty hastowo. Czynnikiem pierwotnym modernizacji, zgodnie z kla-
sycznym ujeciem Weberowskim, czynie przedsigbiorstwo®’. Przej$cie od
przedsigbiorstwa do koncernu multimedialnego w sferze ekonomicznej jest
warunkowane barierami podazowymi, w sferze kulturowej i politycznej
ograniczeniami terytorialnymi i prawno-politycznymi, co dodatkowo uza-
sadnia ten podziat. Przedstawienie faz komercjalizacji mediow prasowych
jest niezbedne dla ukazania gtéwnego tematu artykuhu.

Pierwsza komercjalizacja rozpoczyna si¢ wraz z reforma Girardina.
Formutowany jest klasyczny paradygmat, nast¢puje profesjonalizacja
dziennikarstwa, pojawia si¢ nius (news)™ — jako specyficznie dziennikarska
wiadomos$¢, powstaje przedsigbiorstwo prasowe, pojawiaja si¢
anonse reklamowe. Przedsigbiorstwo prasowe (tytul) funkcjonuje
na rynku lokalnym i w spotecznos$ci lokalnej odcho-
dzacej od tradycyjnej wspdlnoty polityczno-kulturowej”. Druga faza ko-
mercjalizacji zaczyna si¢ w ostatnim ¢wier¢wieczu XIX w. Po raz pierw-
szy naklady dziennikow i czasopism przekraczaja milion egzemplarzy,
nastgpuje dynamiczny rozwo6j rynku prasowego, rozwija si¢ prasa sensacji
oparta na niusie®. Nastgpuje dalsza profesjonalizacja dziennikarstwa, po-
wstaja pierwsze szkoly i placéwki badawcze, tworza si¢ koncerny
prasowe wydajace kilka tytutow, obok anonsoéw pojawia sigreklama
prasowa’. Koncern prasowy dzialana rynku krajowym lub re-

25 M. Nie¢é: Geneza prasy sensacji — pojawienie si¢ prasy komercyjne;j, jw.

26 Przyjmuje Habermasowski podziat spoteczenstwa na cztery sfery: polityke, gospodarke, kulturg i in-
formacjg. Ostatnia sfera ujawnia si¢ i rozwija wraz z powstaniem masowych mediow prasowych.

27 M. Weber: Gospodarka i spoteczenstwo. Zarys socjologii rozumiejacej [Wirtschaft und Gesell-
schaft. Grundriss der verstehenden Soziologie — thum. D. Lachowska], Warszawa 2002.

28 Odkrycie niusa i komercjalizacja nastgpuja rownoczesnie. Publicystyki nie czynie charakterystyczna
dla mediéw prasowych, pojawia si¢ wraz z retoryka w V w. p.n.e. Przeciwienstwem niusa w prasie ko-
mercjalnej czyni¢ komentarz, felieton (views). Zob. W. Pisarek: Podstawy retoryki dziennikarskiej,
[w:]Z.Bauer,E.Chudzinski (red.): Dziennikarstwo i $wiat mediow, nowa edycja, Krakow 2008,
s. 371, tamze, Z. B au e r: Gatunki dziennikarskie, s. 255-280, tamze, E. Chud zin sk i: Felieton. Ge-
neza i ewolucja gatunku, s. 345-360.

29 Wspolnocie (das Gemeinschaft) przypisuje przedprasowo$é i komunikowanie werbalne.

30 G.Baldasty: The Commercialization of News in the Nineteenth Century, jw., s. 139-142.

31 W tym rozumieniu reklama jest promocja towaréw i ushug lub propagacja ceny. Ogloszenie oferty
sprzedazy juz przyczynia si¢ do wzrostu sprzedazy, temu rozumieniu odpowiada wowczas sformutowa-
ne hasto: Reklama dzwignig handlu, ktore poczatkowo namawiato do reklamowania sig, gloszenia pu-
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gionalnym (w wypadku krajow-kontynentow™?), oferujac wiele tytutow
w branzy, funkcjonuje w spoteczenstwie publiczno$ci, poja-
wia si¢ opinia publiczna®. Trzecia faza komercjalizacji rozpoczyna si¢
pod koniec lat 20. XX w. Pojawia si¢ radiofonia i telewizja, powstaja tygo-
dniki opinii, miesieczniki /ife style i tabloidy*, rozwija si¢ prasa branzowa,
nastgpuje segmentacja rynku prasowego jako efekt rewolucji marketingo-
wej*’. Tworza sic koncerny medialne. Pojawiaja si¢ nowe techniki
promocji muzyki, filmu i gwiazd pop kultury w mediach elektronicznych,
w audycjach dziennikarskich (wywiady promocyjne, top-listy), koncerny
medialne oferuja inne ustugi (sprzedaz plyt, wynajem studiow nagranio-
wych). Media elektroniczne staja si¢ jednym z dystrybutorow przemyshu
kulturowego w rozumieniu Dwighta Macdonalda®®. Powstaje marketin-
gowa koncepcja reklamy, prasa drukowana rozrasta si¢ o dodatki
i gadzety. Koncern medialny dzialta na rynku krajowym, posze-
rzajac ofert¢ na wszystkie media prasowe, funkcjonuje w spoteczen-
stwie masowym’. Czwarta faza komercjalizacji rozpoczyna si¢ pod
koniec lat 80 XX w. i jest zwigzana z rewolucja cyfrowa® oraz telema-
tyczna® Nastqpu]e wspotpraca przemystu muzycznego, filmowego, telein-
formatycznego i medidw elektronicznych, powstaja koncerny multi-
medialne. Poglgbia si¢ przelom marketingowy (dalsza segmentacja
rynku prasowego, formatowanie stacji radiowych, telewizyjnych, powstaja
kanaty tematyczne, odkrywane sa nowe techniki sprzedazy programow te-
lewizyjnych/filmow*). Pojawia si¢ public relations jako koncepcja propa-
gandy gospodarczej*'. Formulowane sa kolejne techniki sprzedazy produk-

blicznie (w mediach prasowych) swojej oferty. Marketingowa koncepcja reklamy zaktada modelowanie
rynku, zarowno produktu, jak i konsumenta, podkreslanie uzytecznosci produktu, a nie cech produktu
jak we wcezesniejszej koncepcji.

32 Wyrazenie to odnoszg do np. Stanéw Zjednoczonych, Rosji i ZSRR, Australii, Wielkiej Brytanii
sprzed II wojny $wiatowej, kolonialne;.

33 G.Tarde: Opinia i thum [L’opinion et la foule — ttum. K. Skarzyfiska], Warszawa 1904.

34 M. Nie¢: Tabloid — geneza idei, Zeszyty Naukowe KUL 2002, nr 1-2, s. 79-102.

35 R. K eith: The Marketing Revolution, [w:] H. Thompson (red.): The Great Writings in Marke-
ting, Tulsa 1977,s.3-10; P.Kotler, S. L e vy: Broadening the Concept of Marketing, Journal of Mar-
keting 1969, January, s. 10—15.

36 D.Macdonald: Teoria kultury masowej [Theory of Mass Culture — ttum. Cz. Mitosz], [w:] Kultu-
ra masowa, wybor tekstow, thum. Cz. Mitosz, Krakow 2002, s. 14-36.

37 Wigkszo$¢ teoretykow wskazuje, iz czynnikiem tworzacym spoleczenstwo masowe sa elektroniczne
media masowe — radiofonia i telewizja wsparte prasa groszowa i yellow book (w takiej kolejnosci), zob.
A. Ktoskowska: Kultura masowa..., jw.; E. M orin: Duch czasu, jw. Odmiennie Z. Bauman, cho-
ciaz nie neguje zasadniczej roli mediow prasowych, D. McQuail: Teoria komunikowania masowego
[McQuail’s Mass Communication Theory — ttum. M. Bucholc, A. Szulzycka], Warszawa 2007, s. 77.
38 M.Hopfinger (red.): Nowe media w komunikacji spotecznej w XX wieku. Antalogia, Warszawa
2005, s. 353-435; T. Goban-Klas: Cywilizacja medialna. Geneza, ewolucja, eksplozja, Warszawa
2005.

39 A.Mattelart: Spofeczenstwo informacji. Wprowadzenie [Histoire de la societe de 1’information —
thum. J. Mikutowski-Pomorski], Krakow 2004.

40 W. Godzic: Telewizja i jej gatunki. Po ,,Wielkim Bracie”, Krakow 2004.

41 J. Wiktor: Promocja. System komunikacji przedsigbiorstwa z rynkiem, Warszawa 2001;
M. Nie ¢: Analiza prasoznawcza artykutu promujacego, Ruch Prawniczy, Ekonomiczny i Socjologiczny
2000, nr 4, s. 167-188.
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tu poza powierzchniami reklamowymi (publicity, sponsoring**) oraz
techniki prezentacji informacji (infotaiment®). Cecha szczeg6lna tej fazy
jest komercjalizacja informacji, tworzenie ustug promocyjnych, a nie tylko
reklamowych w mediach (sprzedaz wizerunkéw, wzorow zachowan
pozadanych gospodarczo). Fazg t¢ okreslam ,,wejsciem public relations do
mediow”. Koncern multimedialny dziatana rynku §wiatowym, po-
szerzajac ofertg¢ na inne branze (teleinformatyczne, muzyczne czy filmo-
we), funkcjonuje jednoczes$nie* w spoteczenstwie globalnym i glokalnym.

III. Analizujac zagadnienie dwoch koncepcji dziennikarstwa w komer-
cyjnych mediach, czgsto odwotuje si¢ do siatki pojeciowej ekonomii. Tekst
powstat na podstawie monitorowania prasy w latach 2000-2003 (wybrane
miesigce). WSrdd pism opinii monitorowane byty Polityka, Wprost, wsrod
pism [ife style Elle, Playboy, Twoj Styl. W artykule, o ile jest to niezbedne,
cytuje przyktady nowej formy komercjalizacji®’, ze wzgledu na ramy tekstu
ograniczam je do niezbednego minimum. Analizuj¢ pisma opinii w konte-
kscie klasycznego paradygmatu dziennikarstwa, natomiast pisma /ifestylo-
we jako pisma nowej formuly komercjalizacji, charakterystyczne dla IV
fazy.

Podazam tropem Habermasa, wedtug ktorego ,,Rozdzial sfery publicznej
i prywatnej zaktadat, ze konkurencja prywatnych intereso6w regulowana jest
przez rynek i oddzielona od publicznego sporu opinii”*. Postepujace
zawlaszczenie sfery politycznej, obywatelskiej przez gospodarke prowadzi
do postepujacej dekompozycji (wedtug Habermasa do rozpadu) tej sfery.
Jako czynnik sprawczy analizuje przedsigbiorstwo (komunikacje perswa-
zyjna"’), pierwotny czynnik modernizacyjny. Habermas obciaza odpowie-
dzialno$cia za rozpad politycznej sfery publicznej powstanie panstwa so-
cjalnego (inna wersja Frommowskiej ,,Ucieczki od wolno$ci”) 1 rozwoj
srodkow masowego przekazu®. W artykule kwestionuje ten poglad, me-
diom masowym przyznaj¢ wtorny charakter. Pisma opinii przypisuj¢ do po-
litycznej sfery publicznej, dyskusji i sporu, natomiast pisma lifestylowe do
niepolitycznej sfery niepublicznej, gry interesow prywatnych i emocji. Zda-

42 S. Black: Public relations, Warszawa 1999; P. Czarnowski: Poza standardami, Press. Media,
reklama, public relations 1999, nr 9.

43 W. Godzic: Ziemia jalowa czy pieszczota dla oczu, [w:] Z. Bauer, E. Chudzifiski (red.):
Dziennikarstwo i $§wiat mediow, Krakow 2000; D. Hallin: The Passing of the ,,high modernism” of
American Journalism, Journal of Communication 1992, nr 42 (summer); M. Mro zo w s k i: Media ma-
sowe, wladza, rozrywka i biznes, jw., s. 174-175.

44 M. Castells: Galaktyka internetu. Refleksje nad internetem, biznesem i spoteczefistwem [The In-
ternet Galaxy: Reflections on the Internet, Business and Society — thum. T. Hornowski], Poznan 2003.
45 Prezentuje publicity na tle artykulu dziennikarskiego, pokazujac réznice dotyczace tresci (aspekt
promocyjny), jak i formy (tytut, lid, tamanie tekstu, kolorystyka, apla, zdjgcia). Por. W.Pisarek: Ana-
liza zawartosci prasy, Krakow 1983; tegoz: Wstgp do nauki o komunikowaniu, Warszawa 2008,
s. 245-250.

46 J.Habermas: Strukturalne przeobrazenia sfery publicznej, jw., s. 350.
47 Za podstawowe formy komunikacji perswazyjnej w gospodarce uwaza sie reklame i public relations.

48 Habermas odczytuje Weberowska teorig¢ modernizacji poprzez tradycje lewicowej szkoty frankfurc-
kiej.
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niem cytowanego autora ,,nowoczesna publicity jest jak najbardziej spo-
krewniona z feudalna publicness. Public relations nie odnosza si¢ whasci-
wie do public opinion, ale do opinion w znaczeniu reputation. Sfera
publiczna staje si¢ dworem, przed ktérego publicznos’ciq mozna demonstro-
wac prestiz — zamiast w qugu tej publlcznosm uprawia¢ krytyke™’.

Prasa opinii prezentuje stanowiska, opinie oséb, redakcji, grup, partii po-
litycznych czy s$rodowisk (finansowych, gospodarczych, organizacji
spoiecznych naukowych) majacych wptyw na ksztatltowanie sig publicznej
opinii badz ksztaltowanie postaw, przekonan®. Wedtug autoréw ,,Encyklo-
pedii wiedzy o prasie” przez pras¢ opinii rozumie si¢

okreslenie roznych typow prasy komentujacej uprzednio juz rozpowszechnio-
ne przez gazety informacje o wydarzeniach w celu urabiania opinii publicznej
i ksztaltowania postaw; prasa realizujaca przede wszystkim funkcje propagan-
dowe. W przeciwienstwie do prasy informacyjnej prasa opinii czgéciej bywa
wyrazem $§wiadomosci indywidualnej, tzn. wyraza indywidualne przekonania
autorskie. Wiaze si¢ to m.in. z faktem, iz ten typ prasy (charakteryzujacy sig
wigksza amplituda periodycznoéci) jest wyrazniej zindywidualizowany pod
wzgledem tematycznym i krggu odbiorcow. Do prasy 0p1n11 w Polsce mozna
zaliczy¢ prasg spoteczno-polityczna i spoteczno- kulturalnq

Do pism opinii zaliczam tygodniki (Polityka, Wprost)™. Prasa ta odwo-
luje si¢ do wszystkich srodowisk, grup, klas i warstw spotecznych, przeja-
wiajacych zainteresowanie zyciem publicznym, badz do oséb zajmujacych
statusowe role spoteczne (wlasciciele firm, menadzerowie, prawnicy, leka-
rze, nauczyciele, autorytety srodowiskowe i grupowe). Czytelnikami tej
prasy sa osoby o $rednich lub wysokich dochodach, aktywnie uczestniczace
w zyciu publicznym, majace wptyw na ksztaltowanie opinii i gustow, two-
rzenie rozglosu na rynku ekonomicznym, badz osoby zwiazane ze sfera
spoteczna (szkolnictwo, stuzba zdrowia, organizacje spoleczne, sadownic-
two, instytucje przymusu bezposredniego), wysoko oceniane, cieszace si¢
spotecznym uznaniem. Tygodniki opinii czyta si¢ uwazniej niz prasg sensa-
cji, ze wzgledu na rozbudowane teksty, sprzyjajacy refleksji lay-out, mniej
sensacyjne tytuly (headline) czy ze wzgledu na sposob prezentacji podej-
mowanej tematyki. Pisma opinii realizuja klasyczny paradygmat dzienni-
karstwa, oparty na wyraznym rozdzieleniu dziennikarstwa i reklamy — jako
dwoch autonomicznych sfer w pismie — z zalozeniem dominujacej pozycji
dziennikarstwa, narzucajacego formute pismu. Dziennikarstwo wraz z pu-
blicystyka sa traktowane jako stuzba spoteczna, a nie sprzedaz ustug, w ta-
kim rozumieniu, w jakim formutuje to Ryszard Kapuscinski®.

49 J.Habermas: Strukturalne przeobrazenia sfery publicznej, jw., s. 368.
50 E. K atz: Badania komunikowania od czasu Lazarsfelda, Przekazy i Opinie 1990, nr 3—4.
51 J.Maslanka (red.): Encyklopedia wiedzy o prasie, Wroctaw 1976, s. 179.

52 Charakterystyke poszezegdlnych tytutéw mozna znalez¢é w: T. Mielczar e k: Monopol, pluralizm,
koncentracja. Srodki komunikowania masowego w Polsce w latach 1989-2006, Warszawa 2007,
s. 151-156.

53 Zawod dziennikarz, rozmowa K. Janowskiej i P. Mucharskiego z R. Kapuscinskim, Tygodnik Po-
wszechny 2001, nr 22 (2708), dodatek Kontrapunkt nr 5/6 (54/55) z 3 VI 2001, s. 12.
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Klasyczny paradygmat zaktada oddziatywanie pisma na dwa podmioty:
czytelnikow i gospodarke. Przy czym uksztaltowaly si¢ najrozniejsze stra-
tegie oddziatywania na oba te podmioty w kontek$cie komercjalizacji, od
prawie ze negacji reklamy (7ygodnik Powszechny™) do walki o dominacje
na rynku reklam prasowych (Gazeta Wyborcza, Wprost). W zaleznosci od
redakcji czytelnicy sa definiowani od ,,wytacznie czytelnikow” (Tygodnik
Powszechny) do ,,czytelnikdw-konsumentow” (Gazeta Wyborcza). Czytel-
nicy petnia zatem podwdjna rolg na rynku prasowym: sa czytelnikami dla
pisma i jednocze$nie potencjalnymi konsumentami dla gospodarki.

Pojawienie si¢ komercyjnej prasy spowodowato dynamiczny rozwoj
rynku prasowego, gtéwnie dzigki dwom czynnikom, wzajemnie na siebie
wplywajacym. Po pierwsze, prezentujac enumerycznie, od potowy XIX
stulecia systematycznie i przez pierwsze sto lat bardzo dynamicznie wzra-
sta liczba czytelnikow — jako efekt rewolucji przemystowej (czynnik cywi-
lizacyjny) i tworzenia si¢ spoteczenstwa obywatelskiego (czynnik politycz-
ny). Nastgpuja procesy urbanizacji, uprzemyslowienia, emancypacji
spotecznej klas 1 warstw, tworzenia si¢ masowego spoleczenstwa ze wspol-
na aksjologia spoleczna (kultura narodowa) i polityczna (dominujace ide-
ologie) oraz ze wspolnym rynkiem krajowym. Ujawnia si¢ opisany teore-
tycznie przez Maxa Webera proces modernizacji, komercjalizacja prasy jest
jego czescia. Po drugie, dynamiczny rozwdj rynku prasowego jest mozliwy
dzigki naptywowi do prasy duZych srodkow ﬁnansowych z gospodarki
W postaci Wp1ywow z reklamy 1 innych form promocp i sprzedazy. Rekla-
ma staje si¢ istotnym czynnikiem prorozwojowym i inwestycyjnym dla
pism, a takze waznym czynnikiem w walce konkurencyjnej na rynku me-
dialnym.

W poczatkowym okresie wzrost naktadu jest czynnikiem wystarcza-
jacym do rozwoju pisma badz do utrzymania pozycji na rynku, wraz z po-
stepujaca konkurencyjnoscia wyraznie wzrasta rola reklamy i innych form
promocji. Wzrost naktadu zalezy od wymienionych czynnikow cywiliza-
cyjno-politycznych oraz, co dla naszych rozwazan jest istotniejsze, takze od
globalnej poprawy jakosci redagowanych oraz wydawanych pism i profe-
sjonalizacji dziennikarstwa. Jednostkowe wypadki istnieja takze przed ko-
mercjalizacja prasy (The Times). Nie charakteryzujac tego procesu, warto
przedstawic glowne relacje migdzy redakcja, czytelnikami i gospodarka
w pismach opinii, w konteks$cie dyskusji o komercjalizacji.

Pisma opinii w XIX w. powstaty jako wynik aktywnos$ci publicznej do-
sy¢ sporej czesci spoteczenstwa, jako pewien przejaw $wiadomosci poli-
tycznej i postawy obywatelskiej, a nie jako wynik aktywnos$ci rynku>.
Funkcjonowanie wspotczesnych pism opinii opiera si¢ na zasadach wypra-
cowanych w poprzednich stuleciach, zasadach, ktore ulegly cywilizacyjnej

54 Obecnie nastapita zmiana strategii Tygodnika Powszechnego, rozwazania odnosze do badanego
okresu.

55 J.Mikutowski-Pomorski: Rola mediow w procesie komunikowania, Zeszyty Prasoznawcze
1988, nr 3, s. 5-14; G. Bald asty: The Commercialization of News in the Nineteenth Century, jw.
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ewolucji, przy czym ogolny mechanizm pozostat niezmieniony. Pisma te,
tak jak i1 prawie cala prasa, rywallzu]q jednoczesnie w dwoch obszarach:
w przestrzeni spotecznej (kulturowej i informacyjnej) o czytelnikow oraz
na rynku, jako przedsiqbiorstwo z innymi firmami, nie tylko medialnymi.
Te dwa obszary wzajemnie na siebie wptywaja™.

Prasa nie jest ani czysto rynkowa organizacja biznesowa, ani czysto kul-
turowa instytucja. Jest organizacja oddajaca powiazania kultury i gospodar-
ki, w tym znaczeniu jest organizacja posrednia, ale nie mieszana czy
hybryda. Okreslenia te niosa ujemna konotacjg, sugeruja co$ niedokon-
czonego, utomnego czy gorszego. Nie oddaja istoty funkcjonowania me-
diéw prasowych w sferze ekonomicznej. Media prasowe dziataja w dwoch
wyraznie r6znych obszarach, podporzadkowanych odmiennym kryteriom
oceny, w ktorych to obszarach mamy do czynienia ze sprzedaza odmien-
nych produktow, odmiennemu klientowi. Media masowe, dokonujac pierw-
szej sprzedazy pojedynczego egzemplarza prasy (lub audycji) indywidual-
nemu czytelnikowi, jednoczesnie dokonuja drugiej sprzedazy — gospodarce
oferuja dostep (kanat) do potenc;j alnych konsumentéw. Zatem dokonuja po-
dwadjnej sprzedazy w tym samym czasie, ale co istotne, nie sprzedaja tego
samego produktu obu stronom. Czyteln1k0w1 sprzedajaL intelektualna pro-
pozycje pisma, to, co jest wewngetrzne, widoczne i okreslone, natomiast go-
spodarce dostep do wszystkich potencjalnych konsumentéw. To, co jest na
zewnatrz pisma, niedookreslone, ptynne, prawdopodobne. Publicznos¢ nie-
okreslong z nazwiska i tozsamosci, ale definiowana w makroskali: 150000
czytelnikow z wyzszym i §rednim wyksztalceniem, zamieszkujacych.....
Publiczno$¢ ta nie jest suma arytmetyczna osob, ale statystyczna wielkos$cia
o okreslonych interakcjach i potrzebach, dajaca si¢ opisa¢ wskaznikami
ekonomicznymi.

Firmy medialne oddaja jeden z trendow na rynku zwiazany z taczeniem
mechanizmoéw ,,czysto” rynkowych z nierynkowymi zachowaniami spo-
lecznymi. Media sa zatem jednocze$nie rynkowymi organizacjami ekono-
micznymi i prorynkowymi instytucjami kultury. Na okreslenie tej duali-
stycznej sytuacji uzywa si¢ okreslenia przedsigbiorstwo medialne, ktore
oddaje specyficzny, posredni charakter funkcjonowania medidw masowych
w obu sferach. Jednak okreslenie to odnosi sig tylko do czg$ci prasy druko-
wanej, tej silnie zwigzanej z rynkiem i przekraczajacej okreslony putap za-
trudnienia i dochodow. Nie charakteryzuje telewizji publicznej czy radiofo-
nii spotecznej ani wielu tytutdow prasy lokalnej. Ponadto akcentuje
ekonomiczny charakter mediow prasowych — jako firmy gospodarczej, na-
stawionej na wypracowanie zysku (w tym sensie firmy biznesowej), a nie
instytucji kultury, oddaje dominacj¢ gospodarki. Proponuj¢ termin instytu-
cja beneficjalna na okreslenie organizacji, ktoéra przynosi dochod
zwiazany z posiadaniem publicznosci, w tym sensie publicznos¢ jest bene-
ficjum. Prasa jest w tym sensie beneficjantem posiadania swoich czytelni-

56 T. Kowalski: Wprowadzenie do ekonomiki mediéw, [w:] B. Jung (red.): Media, komunikacja,
biznes elektroniczny, Warszawa 2001, s. 80—106.
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kow/widzoéw. Instytucja beneficjalna nawiazuje do myslenia marketingo-
wego, marketingu spolecznego i humanistycznego, w tym sensie jest
teoretycznie osadzona, podkresla przetom marketingowy w ekonomii i zy-
ciu spotecznym, wskazujac na zasadnicza role publicznos$ci dla funkcjono-
wania pisma. Instytucje beneficjalne czerpia zyski, ale tez innego typu
korzy$ci z udostgpniania gospodarce czy organizacjom spolecznym, sa-
morzadom, partiom politycznym lojalnej publicznosci mediow prasowych
Stowo instytucja w naukach spoiecznych ma okreslong tradycje, wyraznie
kojarzona ze sfera kultury. Strategie za$ poszczeg6lnych tytutéw, medial-
nych instytucji beneficjalnych, moga oscylowa¢ migdzy silnym uzaleznie-
niem od rynku (Gazeta Wyborcza, Wprost) 1 neutralna akceptacja jego regut
(Tygodnik Powszechny). Termin instytucje beneficjalne podkresla znacze-
nie czytelnikow, wskazuje na rynkowy, w tym znaczeniu ekonomiczny
charakter mediow prasowych, jest neutralny emocjonalnie, nieobciazony
sporami kulturowo-politycznymi. Termin ten odnosz¢ takze do firm
zwiazanych z show-biznesem (zespoly muzyczne) i sportem (np. Real Ma-
dryt), a wigc do wspotczesnej gospodarki zwiazanej z koncepcja kapitali-
zmu postmodernistycznego™’.

Pozycja pisma zalezna jest od dziennikarzy i ich umiejgtnosci zawodo-
wych. To oni przyciagaja do danego tytutu czytelnikow, to dla nich, komen-
tatorow politycznych wydarzen czy felietonistow czesto kupowana jest pra-
sa. Ponadto jakos$¢ kazdego pisma zalezy od jakosSci zespotu redakcyjnego,
umiejgtnego tamania, szaty graficznej, odpowiednio dobieranych tytutow
czy prezentowanych zdje¢. Wazna rolg odgrywaja takze osoby wspolpra-
cujace z pismem: publicysci, intelektualisci, karykaturzys$ci czy osoby
piszace od czasu do czasu, jak premier, szef banku czy profesor wyzszej
uczelni (Wprost). Nawet jezeli wszystkich nie wyliczylem, dosy¢ oczywiste
jest, ze jakos¢ pisma zalezna jest od zespotu redakcyjnego 1 wspotpracow-
nikow pisma.

Jakos¢ pisma przyciaga czytelnikow i wspdipracownikéw do tytuhu.
Dobre pismo sprzedaje czytelnikom informacje, artykuly na wysokim po-
ziomie, ciekawe publikacje, dowcipne sytuacje, interesujace zdjgcia, ale
rowniez analizg rzeczywistosci, lepsza orientacje w Swiecie, prestiz i odpo-
czynek, dobrze spedzony czas, chwilg relaksu, towarzystwo z intelektuali-
stami czy waznymi postaciami filmu, nauki. Zgodnie ze wspdtczesnymi
ekonomicznymi teoriami konsument na rynku nie kupuje samego produktu,
ale takze uzytecznos$ci zwiagzane z produktem.

Prestizowy tytul przyciaga znane nazwiska, co z kolei powoduje sigga-
nie po pismo przez czytelnikéw poszukujacych jakosci i uznania spoteczne-
go, ,,i”, a nie ,,Jub”. Czytelnicy sa nastepnie przedefiniowywani przez czy-
tane przez siebie pismo jako potencjalni konsumenci i1 ,,oferowani”
gospodarce. Dla pism opinii wazne jest rozpoznanie ekonomiczno-socjolo-
giczne swoich czytelnikow. Pisma te podejmuja rynkowe dziatania,
uwzgledniaja je w swoim funkcjonowaniu, ale czytelnik w prasie opinii nie

57 B. Jung: Kapitalizm postmodernistyczny, Ekonomista 1997, nr 5-6, s. 715-735.
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jest traktowany jako podmiot zabiegdbw marketingowych firm*. Pomimo
nastawienia prorynkowego, pisma te nie sa transmisja zabiegow kulturowo-
-promocyjnych gospodarki do konsumentow w celu ksztaltowania popytu,
t¢ funkcje petnia pisma lifestylowe. Gtéwna strategia nastawiona jest na ko-
operacj¢ pisma i czytelnikow, a nie na kooperacj¢ pisma i gospodarki. Ce-
lem strategii jest wypracowanie zysku, ktory jest uwazany w klasycznych
koncepcjach ekonomicznych za test uzytecznosci spotecznej firmy i spraw-
no$ci menedzerskiej.

Zatem to wylacznie czytelnicy pisma decyduja o jego wartosci, a czytel-
nikow przyciaga formula intelektualna pisma. Wydawca pisma decyduje
0 pozycji obu sfer, kulturowo-informacyjnej i ekonomicznej, peni rolg roz-
jemcy. Prasa opinii dazy do utrzymania wyraznego oddzielenia reklamy od
dziennikarstwa i niedopuszczenia do przenikania publicity do pisma. Od
tego zalezy pozycja na rynku i dochod pisma. Chociaz czynione sa odstgp-
stwa od tej zasady (Polityka) np. w formie recenzji ksiazek, filméw czy
muzyki.

IV. Pisma lifestylowe sa oparte na koncepcji zaktadajacej wejscie public
relations do dziennikarstwa. To poglebienie komercjalizacji odbywa si¢
szczegolnie w pismach konsumenckich, ktorych rola sprowadza si¢ do two-
rzenia okre§lonego popytu na produkty, ale nie przez reklamowanie, ale
stosowanie nowych technik perswazji’’. Nastepuje ksztaltowanie pozada-
nych przez gospodarkg wzorcow czy stylow zycia, wizerunkow spotecz-
nych za pomocg nowych lub przedefiniowanych starych technik komuniko-
wania. Jedna z takich nowych technik jest publicity, promocja i zarzadzanie
wizerunkiem w mediach prasowych poza stronami reklamowymi, na stro-
nach dziennikarskich, i co najistotniejsze promocja ta odbywa si¢ z udzia-
tem dziennikarzy lub innych pracownikow mediow®. Dziennikarstwo zo-
staje wplecione jako warunek sine qua non tej formy promocji.
Kwestionowane jest pojecie kryptoreklamy. Nastgpuje przedefiniowanie
klasycznego paradygmatu, obok dziennikarza pojawia si¢ pracownik me-
diow.

Ryszard Kapuscinski tak definiuje pracownika mediow — przytoczmy
wigkszy passus:

W polskim jezyku to rozréznienie niestety nie funkcjonuje. W angielskim jest
natomiast bardzo wyraznie definiowane. Uzywa si¢ pojgcia journalist i uzywa

58 Analiza rynkowa i marketingowa nie sa tozsame, marketingowa koncepcja zaktada powstanie pro-
duktu jako wyniku zyczen i oczekiwan konsumentow; inna jest rola badan, gdy rynkowe koncepcje
zaktadaja w wigkszym stopniu autonomig przedsigbiorstwa i konsumentow, mozliwos¢ ksztattowania
rynku, a zatem gustow konsumentéw. Zob. L. Garbarski, . Rutkowski, W. Wrzosek: Marke-
ting, Warszawa 1992.

59J. Rossiter, L. Percy: Advertising, communications and promotion management, jw.;
T. Goban-Klas: Public relations czyli promocja reputacji. Pojgcia, definicje, uwarunkowania, War-
szawa [b.r.w.]; A. Sznajder: Sponsoring, Warszawa 1996; W. S chulz: Komunikacja polityczna.
Koncepcje teoretyczne i wyniki badan empirycznych na temat mediéw masowych w polityce [Politi-
sche Kommunikation — thum. A. Kozuch], Krakow 2006.

60 Okreslenia pracownik mediow (media worker), dobrze oddajacego nowa faze rozwoju mediow ma-
sowych uzywam za R. Kapu$cinskim: Zawod dziennikarz, jw., s. 12.
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si¢ pojecia media worker, ktore z dziennikarstwem nikomu si¢ nie kojarzy.
Mozna by¢ journalist i wcale nie by¢ media worker. 1 odwrotnie [...] Dla nie-
go [pracownika medidw — M.N.] ta praca nie jest zwiazana z zadna powinno-
$cig spoteczng czy obowiazkiem etycznym. On jest od sprzedawania towarow,
jak wszyscy pracownicy sektora ustug, ktory stanowi olbrzymia — stale
rosnaca — czg$¢ zawodow w rozwinigtych spoteczenstwach [...] Na §wiecie
nikt nie zada od media workers, by byli komentatorami spraw wielkiego §wia-
ta, albo dawali nam jakie$ objasnienia o walorze poznawczym. Rozlicza sig
ich z atrakcyjnosci towaru, ktory wyprodukuja”

Kapuscinski opisuje pojawienie si¢ pracownika public relations — pia-
rowca wsrdd dziennikarzy jako petnoprawnego cztonka. Wyraza swoje
oburzenie i sprzeciw. Opisuje media prasowe w IV fazie rozwojowej, w fa-
zie koncernu multimedialnego, silnego oddziatywania gospodarki nie tylko
na tytuly prasowe®, ale na dziennikarstwo, zastepujacego dziennikarzy pra-
cownikami piaru. Kapus$cinski wprost ich okresla jako agentéw firmy, na-
wet nakazuje uzywanie tych stow. W III fazie komercjalizacji takze pojawia
si¢ public relations, ale na stronach reklamowych, promocyjnych, w arty-
kule sponsorowanym, wyraznie oddzielonym od tekstow dziennikarskich®.
W 1V fazie specjalista od public relations jest czgScia zespotu redakcyjne-
go, dziennikarskiego i to budzi sprzeciw Kapuscinskiego.

Inne zjawisko, ale zwigzane z omawianym zagadnieniem, opisuje Wta-
dystaw Mastowski. Podejmuje problem kryptoreklamy. Jest autorem opra-
cowania naukowego poswieconego temu zagadnieniu®. Przedstawmy
gtdwne tezy jego artykulu w kontekscie wejscia public relations do mediow
prasowych. Zdaniem Mastowskiego ,,0 kryptoreklamie mozna mowic
wowczas, gdy wypowiedz dziennikarska nie tylko wymienia nazwe towaru
lub producenta, ale podaje o nich dodatkowe informacje (ulatwiajace zakup
towaru) oraz zawiera pozytywne oceny na ich temat lub elementy bez-
posredniej zachety do zakupu towaru, przy braku ocen krytycznych”®.
Przyjmijmy te¢ definicje oddajaca istot¢ kryptoreklamy dla autorytarnego
systemu gospodarczego i polltycznego z jednym zastrzezeniem. Z kryptore-
klama mamy do czynienia dopiero wowczas, gdy podaje informacje uta-
twiajace zakup lub zachgcajace do zakupu. Samo podawanie informacji
o firmie Iub produkcie nie jest w mojej ocenie kryptoreklama, jest zgodne
z ideq otwartego spoleczenstwa demokratycznego. Prawie kazda ,,informa-
cja uszczegbdlowiajaca” bytaby wowczas kryptoreklama.

Odmiennego zdania jest Piotr Czarnowski z agencji First Public Rela-
tions: ,,Zabobon zwiazany z kryptoreklama jest — wedlug niego — jednym
z najwazniejszych ograniczen profesjonalnego i etycznego rozwoju public
relations w Polsce, ale takze — paradoksalnie — jedna z najsilniejszych ba-
rier rozwoju medidow i1 dojrzewania demokratycznej opinii publiczne;j.

61 Tamze, s. 12.
62 W.Rivers, M. Cleve: Etyka srodkéw przekazu, Warszawa 1995.
63 M. Nie ¢: Analiza prasoznawcza artykulu promujacego, jw.

64 W. Mastowski: Kryptoreklama w prasie. (Raport z badan), Zeszyty Prasoznawcze 1986, nr 4
(110), s. 63-78.

65 Tamze, s. 71.
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Z jednej bowiem strony mediow nie obowiazuja zadne kryteria prawdy
w publikacjach, z drugiej — nie sposob si¢ przebi¢ z wazna dla odbiorcy
i prawdziwa informacja, jesli tylko pachnie komus kryptoreklama™®. Jest to
dosy¢ radykalny poglad w postrzeganiu kryptoreklamy, przypuszczalnie
oddajacy stanowisko praktykdéw public relations.

W Prawie prasowym tak si¢ definiuje kryptoreklame, okreslana praw-
nym terminem reklama ukryta: ,Dziennikarzowi nie wolno prowadzi¢
ukrytej dziatalno$ci reklamowej wiazacej si¢ z uzyskaniem korzysci majat-
kowej lub osobistej od osoby lub jednostki organizacyjnej zainteresowanej
reklama”’. Cel tego zakazu Andrzej Karpowicz, prawnik, autor broszury
skierowanej do srodowiska dziennikarskiego ,,Czego nie wolno dziennika-
rzowi” tak tlumaczy: ,,Intencja tego zakazu jest oczywista: czytelnik ma
prawo wiedzie¢, kiedy ma do czynienia z informacja, a kiedy z reklama”.
To rozumienie jest zgodne z europejskimi konwencjami prawnymi®,
I w dalszym wywodzie tak definiuje kryptoreklamg: ,Kryptoreklama to
przeciez nic innego, jak przemycanie tresci reklamowych w materiale pra-
sowym, sprawiajacym wrazenie neutralnej informacji, w celu przysporze-
nia korzy$ci dziennikarzowi uprawiajacemu ten proceder”®. Natomiast
w wypadku publicity (public relations) nie mamy z taka sytuacja do czynie-
nia. Autorzy si¢ nie ukrywaja, nie przemycaja tresci reklamowej. Na tym
polega zasadnicza roznica. W pismach /ifestylowych materiaty redakcyjne
sa tworzone przez dzialy public relations, a nie przez agencje prasowe czy
dziennikarzy”.

Rozpatrzmy jeszcze, co rozumiemy przez rozglos, plotke, ktére to stowa
czesto sa przywotywane w dyskusji o publicity. Wedtug ,,Stownika jezyka
polskiego™ rozglos to ‘powszechne uznanie, stawa, popularnos¢’, takze
‘rozgtaszanie, rozpowszechnianie czego$, szerzenie si¢ wieSci o kims,
o czyms; pogloska’”'. W drugim rozumieniu nie warto$ciuje si¢ informacji
zawartej w rozglosie. W pierwszym rozumieniu jednoznacznie kwantyfiku-
je si¢ pozytywnie.

Autorzy stownika rezerwuja dla informacji niepewnych lub nieprawdzi-
wych okreslenia plotka, pogloska. Wedtug cytowanego stownika, plotka to:
‘niesprawdzona lub klamliwa pogtoska, wiadomo$¢ powtarzana z ust do
ust, najczesciej szkodzaca czyjej$ opinii’”, odrzucaja plotkowanie w me-
diach, co w moim przekonaniu nie jest usprawiedliwione. Zacytujmy ze

66 P.Czarnowski: Poza standardami, Press. Media, reklama, public relations 1999, nr 9 (44), s. 81.
67 Prawo prasowe, Dodatek specjalny z 1999 r., [w:] Press. Media, reklama, public relations, wydanie
11, stan prawny marzec 1999, Artykut 12, podpunkt 2, s. 4.

68 Zob. Europejska konwencja o telewizji ponadgranicznej, takze, Dyrektywa Rady EWG Nr 89/552,
[w:]R.Skubisz, R.Sagan (oprac.): Prawo reklamy, Lublin 1998.

69 A. Karpowicz: Czego nie wolno dziennikarzowi w $wietle prawa autorskiego i prasowego,
Press. Media, reklama, public relations. Dodatek specjalny [b.r.w.], s. 8.

70 W. Pisarek: Wstep do nauki o komunikowaniu, jw., s. 22. Zob. tamze, rozwazania o Intereffika-
tion.

71 M.Szymczak (red.): Stownik jezyka polskiego, Warszawa 1990, t. 3, s. 89.

72 Tamze, t. 2, s. 692. Zob. tez K. Thiele-Dohrmann: Psychologia plotki [Unter dem Siegel der
Verschwiegenheit. Die Psychologie des Klatsches — ttum. A. Krzeminski], Warszawa 1980.
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»Stownika jezyka polskiego” rozumienie pogtoski. Zdaniem autoréw po-
gloska to: rozpowszechniana niepewna, nie sprawdzona wiadomos¢; plot-
ka’”. Tutaj autorzy Zwracajq uwage na element mesprawdzoneJ wiadomo-
$ci w poglosce, mimo ze zaraz stawiaja znak réwnosci migdzy plotka
a pogloska. W naszym rozumieniu plotka, pogtoska to rozpowszechnianie
niesprawdzonych informacji, trudnych do jednoznacznej weryfikacji, przy
rezerwowaniu dla plotki nierzadko (wyraznie podkreslam brak wytaczno-
$ci) zabarwienia informacji ocenianej negatywnie, a dla pogloski neutralne-
go emocjonalnie. To jest wyrazna rdznica, jaka wystepuje miedzy rozglo-
sem a plotka, pogtoska. Publicity to promocja informacji pozytywnych dla
firmy. Plotka i pogloska maja charakter Zzywiotowy.

Okreslmy wigc pojecie publicity, ktore w literaturze prasoznawczej nie
jednoznaczne. W opinii Tomasza Gobana-Klasa publicity ,,jest podsuniqtq
dziennikarzom wiadomoscia, ktora media wykorzystuja, poniewaz jest cie-
kawa i atrakcyjna dla ich odbiorcow”. Podrzucanie tej wiadomos$ci prasie
jest na ogot dzielem rzecznika prasowego. Obejmuje najczgsciej takie
dziatania, jak komunikat dla prasy, teczkg prasowa, organizowanie specjal-
nych imprez (konferencje prasowe). ,,Jest metoda niekontrolowana
umieszczania informacji w mediach, gdyz sponsor komunikatu nie ptaci za
jego umieszczenie™™. Goban-Klas kladzie nacisk na element jakosci infor-
macji (ciekawa, atrakcyjna), czym tlumaczy, dlaczego tylko niektore infor-
macje ukazuja si¢ w mediach, mimo iz wszystkie wigksze firmy zatrudniaja
rzecznikow prasowych. Zdaniem Sama Blacka w Wielkiej Brytanii co roku
firmy wysylaja okoto 100 mlIn notatek prasowych, z czego tylko 3% zostaje
wykorzystanych”.

W artykule przez publicity rozumiem technike public relations, ktora
promuje rozglos firmy poza reklamowymi powierzchniami, na dziennikar-
skich stronach prasy drukowanej lub w audycji, w celu zajgcia przez firmeg
korzystnej pozycji na rynku ekonomicznym i w $wiadomosci publicznej
spoteczenstwa. Dziennikarski charakter informacji ostabia rozpoznanie tek-
stu jako promocji nadaje wypowiedzi obiektywnos¢, dziennikarz staje sig
promocyjnym autorytetem (endorsment). Promocja odbywa si¢ przez redy-
strybuqq przestania (hasel, opinii) w spotecznej rzeczywistosci. Celowos-
ciowo-racjonalne dziatania firmy (instytucji) odrdzniaja promocyjny roz-
glos (publicity) od prywatnego rozgtosu.

V. Przez pisma life style rozumiem pras¢ kobieca/dla mezczyzn, ktora
ksztattuje okreslone wartosci i postawy spoteczne, normy i zwyczaje, styl
zycia osobistego i zawodowego (moda, rozrywka, zainteresowania, wystroj

73 M.Szymczak (red.): Stownik jezyka polskiego, t. 2, s. 762.

74 T.Goban-Klas: Public relations czyli promocja wizerunku, jw., s. 30. Zdaniem J. Wiktora, pre-
zentujacego ekonomiczne myslenie, publicity to: ,,Forma komunikacji marketingowej przedsigbiorstwa
z otoczeniem. Publicity zmierza do «rozgloszenia» dobrego imienia i wizerunku firmy, filozofii
dziatania, kultury organizacji, udokumentowanych osiagnig¢, itd. (J.W.W.)” (cyt. J. Altkorn, T.Kra-
mer (red.): Leksykon marketingu, Warszawa 1998, s. 203).

75 S. Black: Public relations, jw., s. 68. Jego analiza odnosi si¢ do lat 90. XX w.
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domu, kulinaria, wypoczynek)’. Pisma typu life style sa najczesciej eksklu-
zywnymi miesi¢cznikami, skierowanymi do zamoznych lub $redniozamo-
znych, dobrze wyksztatconych kobiet/mgzczyzn, aktywnych zawodowo lub
publicznie. Wedhug ocen specjalistow od marketingu”” s bardzo dobrymi
pismami do budowania prestizu firmy, produktu, marki, budowania nastro-
ju wokot produktu, czyli do wszystkich dziatan zwiazanych z promocja wi-
zerunku — public relations. Jest to czynnik odrézniajacy pisma lifestylowe
od pism branzowych, ktore w wigkszym stopniu sa oparte na informacji
handlowej, reklamie. Formuta miesigcznika, rozbudowane artykuiy (od jed-
neJ do kilku stronic, temat przewodni), duza liczba stron (naj czqsmej powy-
zej stu) sprzyjaja dlugotrwalej konsumpcji, nawet do pigciu miesigcy,
doktadnemu czytaniu; nierzadko miesigczniki te sa kolekcjonowane czy
ponownie przegladane. W pismach lifestylowych mozemy zauwazy¢ poja-
wienie si¢ nowej formy promocji — publicity. Dla charakterystyki tej nowej
techniki przedstawmy przyklady z monitorowanych pism.

W Elle, w dziale ,, Trendy” prezentujacym nowe idee w modzie kobiecej,
przywotano jako propozycj¢ komercyjna stroj (a de facto wizerunek) legen-
darnej gwiazdy $wiatowego kina — Marleny Dietrich. Tekst zatytulowany
,Marlena” przedstawia zaktualizowany przez wspotczesnych tworcow
mody (Helmut Lang, Giorgio Armanii) strdj gwiazdy (spodnie, koszule,
marynarki, r¢gkawiczki, zapalniczka), majacy wywotac skojarzenia z wize-
runkiem a /a Marlena Dietrich. Prezentowane produkty maja podana marke
i ceng, elementy charakterystyczne dla promocji, a nie artykutlu dziennikar-
skiego. Jednoczesnie obok fotografii rzeczy (zdjgcie produktu, marka,
cena) pojawia sig krotka, dziennikarska notka promujaca styl ,,noszenia si¢”
dawnych gwiazd: ,,Blask stylu niektorych gwiazd nie chce bledna¢ mimo
uptywu czasu. Wciaz pozostaje zrodlem inspiracji dla kreatoréw mody
i wzorem do nasladowania™”.

Podobna jest sytuacja w dziale ,,Notes Elle moda” (2000, nr 5), ktory to
dzial prezentuje kolejny asortyment produktéw (desu kobiece), nowosci
zwiazane z moda kobieca. Podane jest zdjecie produktu, nazwa firmy, bez
cen, ale z boku, na taczeniu grzbietu oktadki umieszczony jest pionowy na-
pis: ,,Zdjecia. Serwisy prasowe: Schiesser, Levis, Triumph”. Przyktad tech-
niki kit press.

Innym przyktadem promocji rozgtosu jest artykul Malgorzaty Nawroc-
kiej ,,Uczesanie na zawolanie™, ktory to artykul, poza lidem, sklada si¢
z promocyjnych notek, akapitow. Zacytujmy przyktadowa notke: ,,Pach-
naca mgietka utrwalajaca wygladzanie. Dyscyplinuje niepostuszne kon-

76 T.Mielczarek: Monopol, pluralizm, koncentracja, jw., s. 171-186.

77 W.Budzy nski: Public relations, zarzadzanie reputacja firmy, Warszawa 1998; J. K a11: Reklama,
Warszawa 1994.

78 Ze wzgledu na ramy tekstu prezentujg tylko wybrane fragmenty, charakterystyczne przyktady, po-
zbawione jednak zdjg¢, grafiki, tamania, co zuboza prezentacjg, ale oddaje ideg. Nie cheg by¢ takze in-
strumentem dzialan PR.

79 D. Maj: Marlena, Elle 2001, nr 11, s. 26. Zob. A. Jurga$: Wyluzuj sig!, Elle 2001, nr 11, s. 28.
80 M. Nawrocka: Uczesanie na zawotanie, Elle 2003, nr 10, s. 130.
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cowki, pielegnuje suche wlosy. Chroni przed wilgocia. Mozesz uzywac jej
wielokrotnie w ciagu dnia. Oleo-Relax Nutritive 75 zt (na stronach fryzjer-
skich)”. Tego typu tekstow w tym piSmie mamy dosy¢ duzo, choc¢by caty
duzy dziat ,,Elle moda” (2003, nr 10, s. 83-116). Moge zaryzykowac
stwierdzenie, iz w badanym okresie jest to jedna z cech wyr6zniajacych
,»Elle” w grupie ekskluzywnych miesigcznikow.

Kolejny artykut redakcyjny ,,Trzecie stulecie z dzinsami” jest przykta-
dem tekstu publicity charakterystycznego dla badanego okresu. Tytut arty-
kulu nawiazuje w formie do nagldéwkow reklamowych (heading). ,, Trzecie
stulecie” jest zapisane kolorowa, wigksza niz tekst czcionka, natomiast
»dzinsami” jeszcze wigksza niz dwa poprzednie wyrazy tytulu. Przytoczmy
fragment tekstu: ,,W nowej kolekcji Levisa po raz pierwszy fason zostat
scisle dopasowany do ksztattu i konturow ludzkiej sylwetki. Nawet wiszac
na wieszaku, maja trojwymiarowa formg. Nowy dzins to juz nie tylko
bawetna. W polaczeniu z tactelem staje si¢ wyjatkowo migkki, zapewniajac
wygode i swobode™®!.

Tego typu tekst moglby si¢ znalez¢ na ulotce reklamowej promujacej
nowa kolekcje czy by¢ fragmentem folderu na targach mody. Stylistyka
tekstu jest charakterystyczna dla reklamy: krotkie zdania, komunikaty,
hasta o perswazyjnym, emocjonalnym tadunku (,,po raz pierwszy fason zo-
stat scisle.....”, ,,Nowy dzins to juz nie tylko bawetna”); sposdb argumento-
wania (odwotanie si¢ do nowosci, w tym wypadku podwojnej, fasonu i ma-
teriatu) ma wzmocnic site sugestii, wytworzy¢ pragnienie zakupu (desire).

,»Maxmara, czyli dyskretny urok luksusu” — rozmowa Doroty Maj z pre-
zesem i zatozycielem firmy ,,Maxmara” (w tek$cie nazwa firmy pisana jest
zgodnie z logotypem firmy) Luigim Maramottim® jest bardzo dobrym
przyktadem wywiadu promocyjnego. Materiaty, jakie si¢ znalazty w teks-
cie, sa materialami promocyjnymi firmy, o czym redakcja nas informuje.
Wywiad przeplatany jest oferta asortymentowa firmy, ponadto na szarej
apli przedstawiona jest historia firmy. Zacytujmy fragment tego wywiadu.

Elle — Powodzenie marki ,,Maxmara” opiera si¢ na trafnej formule. Co cha-
rakteryzuje ja najlepiej?

L.M. [Luigi Maramotti — M.N] — Kreatywno$¢ i nowatorstwo w zakresie pro-
fesjonalnej i dobrze zorganizowanej produkcji oraz dystrybucji [...]

Elle — Jak scharakteryzowatby Pan najwazniejsze atuty marki ?

L.M. — Jakos¢, cena, innowacyjnosc |[...]

Elle — ,Maxmara” nie jest firma, o ktoérej mozna powiedzie¢, ze kazdy znaj-
dzie w niej co$ dla siebie. Jak mozna scharakteryzowa¢ klientkg marki?

L.M. — Nasze rzeczy kupuz]ac najrozmaitsi ludzie w wieku od 20 do..... Na-
prawdg liczy si¢ postawa”

Pytanie o mocne strony marki w ekskluzywnym pi$mie kobiecym na
pewno nie wynika z zainteresowan czytelniczek tego typu informacjami,
nawet gdyby zatozy¢, ze czg$¢ tych czytelniczek to kobiety biznesu.

81 Trzecie stulecie z dzinsami, Elle 2000, nr 5, s. 70. Por. Juniorki, Twdj Styl 2000, nr 8, s. 94.

82 Maxmara, czyli dyskretny urok luksusu, rozmowa D. Maj z L. Maramotti, Elle 2000, nr 5,
s. 104-106.

83 Maxmara, czyli dyskretny urok luksusu, s. 104, 105.
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Kolejnym przyktadem kampanii publicity jest artykul o Umie Thur-
man®’. Aktorka stara si¢ zaprezentowa¢ polskiej publicznosci swoj nowy
image, jednocze$nie rekomendujac mode¢ kobieca. Zacytujmy fragment
podpisu pod fotografia reklamowa: ,,Po prawej: wetniany golf bez rekawow
(Michael Kors dla Celine), dopasowane biale spodnie (Anteprima)”
(s. 130). I jeszcze jeden fragment: ,,Bawekliany golf, spodnica z nabtysz-
czanej cielecej skory (cato$¢ Calvin Klein)” (s. 132).

Promowanie produktow pojawia si¢ w Elle, jak i w innych magazynach
w wersji (nazwijmy umownie) prostej: zdjecie reklamowe produktu, nazwa
firmy i cena, lub w wersji poszerzonej o tekst. W rubryce poswigconej mo-
dzie ,,9 i p01 orchidei” mozemy przeczytaé nastqpu]qcy tekst uzupelnlajacy
zdque modelki: ,,Carmen. Klasyka tematu: czerwien plus czern w podkre-
slajacej sylwetke elastycznej dzianinie. Sukienka na ramiaczkach, z elastycz-
nej dzianiny, ozdobiona falbankami (3 Suisses 265 zt), klapki na wysokich
obcasach, z paskéw ozdobionych kolorowymi cekinami (Giuseppe Zanot
ti)”%. Tekst promocyjny wzmocniony zdjeciem reklamowym modelki.

Nie jest naszym celem prezentacja wszystkich dzialow i rubryk w Elle,
w ktorych mozemy dostrzec elementy publicity. Warto natomiast opisa¢ do-
sy¢ czesto sig pojawiajace dziatanie, nie tylko w tym tytule, ale takze w in-
nych pismach, mianowicie prezentacje mody. W dosy¢ obszernym dziale
»Moda” (Elle, XI, 2001, s. 111-143) jest prezentacja fotograficzna (arty-
styczna fotografia reklamowa) nowych strojow, ubran, trendow w modzie,
z podana ceng i marka: ,,Dyskretny urok arystokracji” — ,,Garnitur na polo-
wanie”: ,,Istotna jedno$¢ tonacji. Zaden z odcieni nie wysuwa sig przed sze-
reg. Po lewej: Dzianinowy sweter (Gantos 70 zt), welniana marynarka
(Mango 425 zt), spodnie o prostym kroju (Mango 259 zt), flauszowy beret
(Promod 55 zt)™*. Jest to ciekawy przyk%ad promocji rozglosu; ogladajac te
zdjecia, otrzymujemy potrojne wrazenie. Pierwsze estetyczne, ciekawe ar-
tystyczne zdjgcia, drugie informacyjne — nowe trendy w modzie, trzecie
promocyjne — ekspozycj¢ towarowa.

W Twoim Stylu, mimo odmiennosci stylistycznej i programowej pisma
w stosunku do Elle, w badanym okresie znajdziemy takze teksty publicity.
W poczatkowym okresie badan (2000-2002) w Twoim Stylu mozna byto
znalez¢ spora grupe przekazow promocyjnych, ale wyraznie mniejsza niz
w Elle, obecnie liczba ta wyraznie si¢ zmniejszyla. Jest to wynik powstania
dwoch nowych magazynow Twojego Stylu, typowych ,,opakowan reklamo-
wych” — Look. Magazyn o urodzie i zdrowiu oraz Trendy o modzie.

Przyktadem promocji rozglosu czegsto wystgpujacej w kobiecej prasie
jest artykut ,,Bieg przez potki” w dziale ,,Moda i ludzie” miesigcznika Twdj
Styl’’. Nie ma autora tekstu, ale jest podany autor zdje¢ (Robert Zuchnie-
wicz) i autor stylizacji bohaterek artykutu (Krzysztof Loszewski). Tekst do-

84 Ummm... Uma”, Elle 2000, nr 5, s.128-135.

85 9 i pot orchidei, Elle 2003, nr 10, s. 139.

86 Dyskretny urok arystokracji, Elle 2001, nr 11, s. 113. (Pisownia firm zgodnie z oryginatem).
87 Bieg przez potki (2000), Twd;j Styl 2000, nr 8, s. 90-93.
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tyczy zakupu przez znane Polki w danym miescie, regionie ubiorow, bu-
tow, torebek itd.; w opisywanym wypadku sa to projektantka mody,
producent toreb skorzanych i prawniczka, ktére oprowadzaja po swoich
ulubionych sklepach Trojmiasta i Lodzi. S pokazywane na tle wnetrz skle-
poéw z tymi produktami (buty, torebki, okulary, bluzki). W ramce na kon-
trze, zatytulowanej ,,Ulubione sklepy” (pogrubiony tytut ramki), podane sa
nazwy tych sklepow i adresy. Sklepy sa polecane nastgpujacym nagtow-
kiem nad szQC1am1 »Najnowszym odkryciem Agnieszki jest polski sklep
Molton. Ale w jej szafie wigkszo$¢ rzeczy ma metke Vero Moda”. Prezen-
tacja produktow przez znane osoby jest przyktadem rekomendacji w prasie
(testimonials Tub endorsements). Warto takze zwrdci¢ uwage na stownic-
two bohaterek artykulu »Rzeczy o prostej linii wyszukuje w sklepie Plum,
bywa ze upoluje co§ w Leo Lazzi™™,

Bohaterkami tekstu s znane osoby, znani konsumenci, zgodnie nie tylko
z retoryka rekomendacji, ale z obowiazujaca moda ,,na naturszczykow”.
Nie potrzebujemy juz modelek, gwiazd, coraz drozszych i coraz bardziej
kaprysnych, ale znanych postaci naszego zycia, blizszych nam i swojskich.
Nie wymyslone gdzie$ za oceanem postacie, rzeczy, ale rodzime, rownie
dobre, tacza to, co najlepsze na Zachodzie, z tym, co najlepsze w Kraju,
z jednoczesnym podkresleniem indywidualno$ci, osobowosci. To jest Twoj
Styl, wydobywa sig¢ to credo z kart pisma.

Jeszcze na dwa przyktady zwiazane z publicity chcialbym zwroci¢ uwa-
g¢, ze wzgledu na ich niejednoznacznos$¢. W dziale ,,Co kupuja kobiety?”
ukazat si¢ przegladowy tekst ,,Bestsellery z perfumerii” na temat perfum
1 wod dla kobiet. Pojawia si¢ w nim nazwa firmy/marka, jest to zrozumiate,
ale takze cena i skatalogowanie, co jest niewatpliwie elementem perswazyj-
nym, np. kosmetyki ekskluzywne, kosmetyki popularne — chociaz ta ostat-
nia nazwa nie jest najlepiej dobrana. Lista jest sporzadzona na podstawie
sprzedazy w poszczegélnych sklepach, nazwa sklepow i adresy sa takze
podane. Mamy tutaj do czynienia niewatpliwie z rozgtosem firmy, nato-
miast czy z promocja rozglosu — w mojej opinii nie. Brak jest dziatan firmy,
by pojawila si¢ promocja rozglosu, wizerunek firmy zalezy od aktywnosci
dziennikarza.

W dziale ,,Zwiastun mody” po$wigconym nadchodzacej modzie tema-
tem przewodnim sa juniorki (,,Juniorki 2000”). Czytamy w nim: ,,Zawrotna
kariera obuwia sportowego trwa. Co roku adidas paczkuje nowymi, coraz
nowszymi odmianami. Przeboj 2000 przypomina historyczne juniorki,
zmor¢ szkolnych czaséow trzydziesto- i czterdziestolatkow. Juniorki sa
w kolekcji najmodniejszych firm, maja je Prada, Helmut Lang, Pollini, Ser-
gio Rossi i wigkszos¢ dobrych firm obuwnlczych Nosimy j je do spodni, su-
kienki, spddnicy, z rajstopami lub ze skarpetkami. Nie maja zadnych napi-
sOw 1 znakéw flrmowych a kolor sezonu to: bez, czerwony [tak
w oryginale — M.N.] i fiolet™.

88 Bieg przez potki, s. 90.
89 Juniorki 2000, Twdj Styl 2000, nr 8, s. 94.
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Fragment ten dobrze ilustruje problem, jaki si¢ pojawia przy analizie pu-
blicity. Czy nazwy firm, produktow sa wynikiem dziatan agencji public re-
lations, czy jest to rozgtos wynikly z ogolnej wiedzy o znanych markach,
firmach. Czy jest to rezultat zamierzonych dziatan marketingowych firmy,
trudno stwierdzi¢. Moze to by¢ wynik znajomos$ci wymienionych marek
przez dziennikarza. Sytuacja si¢ komplikuje, gdy efekt znajomos’ci marek
jest wynikiem folderu ﬁrmowego (wtedy mamy do czynienia z publzczty)
czy wzmianki w innym pi$mie, wowczas nie mamy juz takiej jasnosci. Dla
ilustracji problemu przytoczmy dwa teksty. W dziale ,,Psychologia urody”
zamieszczono artykul Anny Lawniczak ,,Krotki wyciag z przyrody” o ko-
smetykach kapielowych. Do tekstu dotaczona jest ikona na apli o kosmety-
kach kapielowych. Tego artykutu nie zakwalifikowalbym do publicity, jest
to — moim zdaniem — tekst dziennikarski, porada-przeglad. Nie mamy tu do
czynienia z promowania okreslonych marek, informacje, ktore si¢ poja-
wiaja, dotycza oceny produktow. Nie podano ich cen, brak zachet do zaku-
pu, uwzgledniono jedynie nazwy firm. Brak jest elementow perswazji.
Tekst ten jest rozgltosem firmy, ale nie publicity, nie narzuca interpretacji,
zestaw skojarzen moze by¢ dowolny, od pozytywnego po negatywny.

Takiej jednoznaczno$ci nie przynosi juz przeglad kremow w dziale
»Sekrety urody”. Pojawiaja si¢ w tekScie nazwy firm, zdjgcia produktow
z informacja wazng handlowo, np. ,,Specjalnie dla suchej skory”, wybite
wigksza czcionka, innego koloru, z krotkim, perswazy]nyrn komenta—
rzem redakcyjnym: ,,Krem hydroaktywny Eris poi skore i utrudnia paro-
wanie wody”".

Scharakteryzujmy kolejny tekst publicity ,,Makijaz wielkiej damy”. Wy-
razy ,,wielkiej damy” wydrukowane czcionka pig¢, sze$¢ razy wigksza niz
tekst, ,,makijaz” — juz mniejsza czcionka, ale tez kilka razy wigksza niz
tekst. Tytul biegnie przez caly tekst. Ponadto zastosowano nadtytut: ,, Twarz
w kolorach lasu...”. Pod tytutem szes$¢ zdje¢ twarzy kobiecych umalowa-
nych produktami firmy ,,Gaultier”, ,,Dior” itd. Pod zdj qmem twarzy zdjecia
produktow (szminka, lakier do paznokci, kredka do I'ZQS) i opis. Na przy-
ktad: ,,W pasach i karmazynach” (tytul) ,,Tej jesieni i zimy — w ocenie Two-
jego Stylu — usta maja kolor owocow lesnych. Lancome, nasladujac look
z pokazow, barwi wargi kobiety czerwonym ptynnym kosmetykiem Extrait
de Vie. Blyszczki i szminki w kolorze wisni i ciemnych winogron znaj-
dziesz u Estee Lander w linii Pure Color™". Jest to tekst publicity, zarbwno
ze wzgledu na stylistyke wizualna, jak i retoryke reklamowa.

Z tego typu dziataniami mamy takze do czynienia w prasie /ifestylowej
skierowanej do mezczyzn. Przyktadem tego typu dziatan jest tekst ,,Justy-
na, Olivier i C5”. Tekst jest prezentacja mody, nowych kreacji, gdzie oprocz
zawodowej modelki Justyny Bergmann wystepuje prezenter telewizji ko-
mercjalnej ,,TVN” Piotr Olivier Janiak. Przytoczmy fragment tekstu, nota-
bene nie zostato podane nazwisko autora tekstu, sa natomiast nazwiska sty-

90 Sekrety urody, Twdj Styl 2000, nr 8, s. 137.
91 Makijaz wielkiej damy, Tiwdj Styl 2000, nr 8, s. 178.
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listy, fotografa, producenta czy osoby zajmujacej si¢ makijazem.
~JUSTYNA — suknia z zorzety w pomaranczowe, czerwone i kremowe
kwiaty (ESCADA), cena 3800 zl, kremowa torebka z czerwonymi wyko-
nczeniami (GINO ROSSI), cena 279 zt, r6zowe okulary w ztotych opraw-
kach (GUCCI), cena 699 zi, bizuteria ztota (YES); kolczyki 230 zt i kolia
393 71, Tego typu teksty przewijaja sie przez cala prezentacje (para zako-
chanych osob), dodatkowa informacja dotyczy tylko bohaterow pokazu, in-
formacji handlowej, gdzie mozna zakupi¢ prezentowane towary. Krotkie
wprowadzenie do tekstu jest takze warte przytoczenia. ,Nowym
CITROENEM C5 warto si¢ pokaza¢ na warszawskiej ulicy. Swiatla i wy-
cieraczki uruchamiaja si¢ automatycznie, a hydroaktywne zawieszenie trze-
ciej generacji samo odczytuje droge — pozostaje tylko uwazaé, gdzie wolno
parkowa¢”™”,

Jest to typowo perswazyjny tekst ze wzgledu na swoja stylistyke,
mogltby funkcjonowaé samodzielnie jako reklama. Wyraznie wyrdzniona
jest w tek$cie marka firmy, duze litery pisane niebieska czcionka, to samo
dotyczy wczesniej cytowanego fragmentu. Wiasciwie nie tyle mamy do
czynienia z artykutem dziennikarskim, co z tekstem ztozonym z perswa-
zyjnych apli, poza prezentacja bohaterow, ale i nawet ta prezentacja ma na
celu odwotanie si¢ do podstawowe;j retoryki reklamowej — prezentacji pro-
duktu przez gwiazdy. Zatem tekst (specjalnie pisz¢ tekst, a nie artykut) tak
naprawde jest pretekstem do sprzedazy towardw, jest ,,opakowaniem
reklamy”.

VI. Teksty publicity w swojej budowie rdznig si¢ od tekstow dziennikar-
skich i reklamowych. To, co wyroznia teksty publicity, to duza ilos¢ apli,
zdje¢, operowanie réznymi wielkosciami czcionek w tytule, stosowanie
roznokolorowych tekstow oraz niezbyt rozbudowane teksty, najczegsciej
notki, niepodpisane, jesli juz to inicjatami. Lacza one metody tamania wy-
pracowane przez tabloid i reklame¢. W takim artykule wymienia si¢ duza
grupe 0sob zaangazowanych w jego powstanie — nazwiska stylistow, mode-
lek, fotografow, co jest kolejna cecha rézniaca publicity od tekstow dzienni-
karskich. W tekstach czg¢sto podana jest cena, nazwa firmy, najczgsciej pi-
sana logotypowo. Dla tej prasy agencjami informacyjnymi sa agencje
public relations®. Ten sposob prezentacji publicity wyraznie odroznia tek-
sty public relations od dziennikarskich, co jest korzystne dla czytelnikow
1 dziennikarzy. Pozwala rozpozna¢ dziatania promocyjne.

Trudno stwierdzi¢, czy publicity w prasie drukowanej bedzie si¢ rozwi-
jaé. Gdy przeprowadzatem badania na poczatku 2000 roku, wydawalo sig,
ze jest to dynamicznie si¢ rozwijajaca technika. Praktycznie cate dziaty
mody, kosmetykow urody w pismach koblecych byly przez nia zdomino-
wane, pojawialy si¢ takze inne formy promocji (sponsoring). Swiadczy¢ by

92 Justyna, Olivier i C5, Playboy 2001, nr 9, s. 77. (Pisownia firm zgodnie z oryginatem).
93 Justyna, Olivier i C5, Playboy, s. 76.
94 W. Pisarek: Wstep do nauki o komunikowaniu, jw. s. 22.
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to moglo o pewnej akceptacji ze strony pism lifestylowych dla publicity —
moze nawet zgodzie na sponsorowanie tych dziatow przez firmy z branzy
kosmetycznej, mody. Niewatpliwie kwestia sporna jest finansowanie.
W tym upatruj¢ ograniczenie tekstow publicity w nastepnych latach. Spon-
soring przynosi pismu dochody, gdy ,,dziennikarskie” publicity nie.

Wraz z coraz szerszym zawlaszczeniem sfery publicznej przez gospo-
darke mozemy zaobserwowac¢ przenikanie do catego dziennikarstwa, tak
jak wczesniej do kultury popularnej, komunikowania perswazyjnego’
W tekscie analizuj¢ zagadnienia ekonomiczne, ale przenikanie polityczne-
go public relations do pism opinii takze wystepuje. Czasopisma lifestylowe
odpowiadaja definicji propagandy socjologicznej, promujacej dominujace
warto$ci 1 normy w spoleczenstwie. Wedlug Jacques’a Ellula, tworcy poje-
cia, propaganda socjologiczna to manifestacja, za pomoca ktorej ,,spote-
czenstwo usiluje zintegrowa¢ maksymalna liczbg jednostek, ujednolici¢ za-
chowania swoich cztonkéw zgodnie z pewnym wzorem, szerzy¢ swoj styl
zycia za granica i w ten sposob zdominowa¢ inne grupy. Nazwiemy ten fe-
nomen propaganda <<soq010g102nag> aby pokazac po plerwsze ze cata gru-
pa, $wiadomie lub nie, podpisuje si¢ pod tym wzorem i po drugie, ze od-
dziatuje on bardziej na styl zycia niz na opinie czy wyodrgbniony sposob
zachowania™®. Przedmiotem propagandy socjologicznej jest — zdaniem
Macieja Mrozowskiego — styl zycia i pewna wizja kulturowa spoteczen-
stwa, lansowanie mod, obyczajow, tresci rozrywkowych, popularyzowanie
sposobow spedzania wolnego czasu, ideizowanie pewnych typow osobo-
wosci i karier””. Pisma lifestylowe sa wigc ideologia dominuj qcych WZOrow
zycia. Publicity (promoqa propaganda socjologiczna) wywiera wptyw,
modelu]e zachowania 1 przestrzen publiczna, narzuca hierarchig¢ spoteczng
i role, manipuluje wiedza.

Cecha spoteczenstwa informacyjnego doby koncernu multimedialnego
jest pojawianie si¢ konkurencji dla dziennikarza — specjalisty od public re-
lations. Wylacznosci nie da si¢ utrzymac. Wspotpraca dziennikarzy z pra-
cownikami public relations”® wydaje si¢ zatem nieunikniona, szczegdlnie
w pismach lifestylowych. Dlatego zgadzajac SIQ z Jamesem Careyem, ze
,,dziennikarstwo moze zosta¢ zniszczone przez inne sity niz panstwo totali-
tarne — moze je zniszczy¢ rowniez panstwo rozrywki™”, jestem wigkszym
optymista niz on.

95 S.Baranczak: Stowo — perswazja — kultura masowa, Tworczosé 1975, nr 7, s. 44-59.

96 J. E1lul: Propaganda. The Formation of Men’s Attitude, New York 1965, s. 62-63.

97 M. Mrozowski: Propaganda socjologiczna: telewizyjna rozrywka wehikutem ideologii, Przekazy
i Opinie 1982, nr 4, s. 29.

98 Wspotprace dziennikarzy z pracownikami public relations nazywa si¢ w Niemczech Intereffication
(por. A. Schantel: Determination oder Intereffication? Eine Metaanalyse der Hypothesen zur
PR-Journalismus-Beziehung, Publizistik 2000, nr 1, s. 70-88).

99 J. Carey: Lawyers, voyeurs and vigilantes, Media Studies Journal 1999, wiosna/lato, s. 17, cyt. za:
D.McQuail: Teoria komunikowania masowego, s. 194.
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METAFORA INTERAKCYJNA
W TEKSCIE PUBLICYSTYCZNYM

Metafora jako przekodowanie pragmatyczne’

yrazeniom metaforycznym i metonimicznym, podobnie jak wszyst-
kim wyrazeniom skondensowanym, przystuguje cechaniepelno -
§ci semantycznej, naco zwrocit uwage S. Karolak:

Wyrazenie przesunigte do pozycji nie wypelionej w strukturze semantycznej
zastgpuje oczywiscie nie wyrazenie brakujace, ale reprezentuje cala syntagme,
ktorej jest tylko jednym ze sktadnikow. Tak np. w wyrazeniu placit srebrem
nie wypetniona zostata pozycja dla wyrazenia oznaczajacego jaki$ przedmiot.
Pozycja jest pusta i tym samym znaczenie catosci jest niedookreslone, a mia-
nowicie ‘ptacit czyms, co znajduje si¢ w jakiej$ relacji do srebra’. Bardziej
szczegdtowy sens, ktory stuchacz ewentualnie moze wpisa¢ w takie wyra-
zenie, nalezy do interpretacji tego wyrazenia (w szerszym konteks$cie kul-
turowo-poznawczym — A.K.), a nie do jego wlasciwosci semantycznych
(1999, 364).

Podobnie wyrazenia metaforyczne sa niedookreslone pod wzglgdem
strukturalno-jezykowym — wskazuja jedynie na podobienstwo desygnatow.
Dlatego skuteczne funkcjonowanie metafory w komunikacji jezykowej mo-
zliwe jest przy uwzglednieniu kontekstu — sytuacyjnego, kulturowego,
tekstowego 1 in. Kontekst Warunkuje interpretacje wyrazen metaforycz-
nych, o ktorych A. Bogus%awskl pisze, ze ,logicznie nie sg niezbedne
z punktu widzenia pojgcia jezyk naturalny [..] powstaja na podstaw1e
innych interpretacji z uwzglednieniem konkretnych okolicznosci wypowie-
dzi” (1994, s. 138).

Za przyktad moze postuzy¢ fragment prasowy:

(1) Aleksander Kwasniewski nazwat Polske Chinami Europy.
Ani chybi bgdzie opozycj¢ zamykat albo i ryz sadzit.... Podczas otwarcia
forum gospodarczego prezydentnazwat Polske ,,malymi Chi-
nami Europy”, co wywotato lekkie usmieszki na ustach zgroma-
dzonych, a niektérzy komentatorzy pytali pdzniej, czy chodzi o bezrobo-
cie (Wprost 2004/20).

I Zob.Kiklewicz 2009a.
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Metafora Polska to mate Chiny Europy jest otwarta, jak widzimy, na roz-
ne interpretacje semantyczne (prezydentowi chodzito podobno o Polske
jako kraj dynamicznie si¢ rozwijajacej, wspOtpracujacej ze $wiatem ekono-
miki), co skadinad wynika z samego statusu wyrazen metaforycznych,
szczegodlnie okazjonalnych. Poza kontekstem spoteczno-kulturowym meta-
fora Kwasniewskiego dostownie znaczy: ‘Polska jest maltym krajem w Eu-
ropie, podobnym do Chin ze wzgledu na okreslone cechy; zaktadam, ze
wiesz, o jakie cechy mi chodzi’.

Z niedookres$lonego charakteru metafory wynika rozpowszechnione we
wspotczesnych badaniach lingwistycznych jej ujecie funkcjonalno-pragma-
tyczne: metafora jest rozpatrywana w konteks$cie okreslonej konwencji
kulturowej migdzy nadawca a odbiorca, ktora pozwala na uzupekienie
tre$ci semantycznej wyrazen metaforycznych (zob. Kiklewicz 2009a, s. 57;
2009b, s. 178 i n.). W sposob konsekwentny ten postulat zostat zrealizowa-
ny w teorii J.R. Searle’a:

The metaphorical utterance is that a speaker utters a sentence of the form S is
P and means metaphorically that S'is R [...] In the case of literal utterance, spe-
aker’s meaning and sentence meaning are the same; therefore the assertion
made about the object referred to will be true if and only if it satisfies the truth
conditions determined by the meaning of the general term as applied against
a set of shared background assumptions. In order to understand the utterance,
the hearer does not require any extra knowledge beyond his knowledge of the
rules of language, his awareness of the conditions of utterance, and a set of
shared background assumptions. But, in the case of the metaphorical utteran-
ce, the truth conditions of the assertion are not determined by the truth condi-
tions of the sentence [...] In order to understand the metaphorical utterance, the
hearer requires something more than his knowledge of the language, his awa-
reness of the conditions of the utterance, and background assumptions that he
shares with the speaker. He must have some combination of principles and in-
formation that enables him to figure out that when the speaker says, S is P, he
means S is R (1979, 98-99).

Metafora polega na tym, ze nadawca, przekazujac tre§¢ w formie S jest P, me-
taforycznie mysli, ze Sjest R. [...] W wypadku dostownej wypowiedzi znacze-
nie u mowiacego pokrywa si¢ ze znaczeniem zakodowanym w formie wypo-
wiedzi, dlatego twierdzenie o obiekcie-referencie bgdzie prawdziwe wowczas,
gdy zaspokaja si¢ warunek prawdziwosci okreslony przez znaczenie nazwy
ogolnej przy zastosowaniu do zespotu zatozen/presupozycji. Zeby zrozumieé¢
taka wypowiedz, stuchacz nie musi posiada¢ dodatkowej wiedzy poza wiedza
o regutach jezyka, wiedza na temat warunkoéw uzycia wypowiedzi, a takze ze-
spotu presupozycji. Ale w wypadku metafory warunki prawdziwosci przeka-
zywanej treSci sa niezalezne od warunkéw prawdziwosci wypowiedzi [...]
Zeby zrozumie¢ wypowiedz metaforyczna, stuchacz musi posiada¢ wiedze
wykraczajaca poza granicg jezyka, dotyczaca warunkow uzycia wypowiedzi,
a takze wspolny z nadawca zespol presupozycji. Musi posiada¢ pewne po-
taczenie zasad i informacji, ktére umozliwitoby mu zrozumienie tego, ze wy-
powiadajac S jest P, nadawca ma na mysli, ze S jest R (ttumaczenie z jgzyka
angielskiego moje — A.K.).

Por. tez podobna wypowiedz polskiej badaczki A. Spaginskiej-Pruszak:

Dla prawidtowego rozszyfrowania metafor wazna rzecza jest blisko$¢ kulturo-
wa komunikujacych sig¢ ze soba 0sob, ktora zapewnia prawidtowy odbior me-
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tafory. Metafora bowiem, podobnie jak cytat, odwoluje si¢ do znajomosci
obiegowych sadéw — niekoniecznie prawdziwych (2005, s. 191).

Ujecie funkcjonalno-pragmatyczne metafory polega na tym, ze uwzgled-
nia si¢ komunikacyjny kontekst wypowiedzi, a mianowicie — realizowane
w jego warstwie semantycznej odmienne punkty widzenia. Tak wigc, zgod-
nie z twierdzeniem Searle’a, w wypadku wyrazen metaforycznych do zna-
czenia ogodlnego (sentence meaning) dodaje sig¢ znaczenie okazjonalne, za-
inicjowane przez nadawcg — speaker’s meaning (choé¢ — uwazam — nie
mozna tu wyklucza¢ takze ,,inicjatywy” odblorcy, mterpretatora) Poniewaz
aktualne, komumkacyjme relewantne znaczenie wyrazen metaforycznych
nie sprowadza si¢ do znaczen ich sktadnikow leksykalnych, jest otwarte na
zespot interpretacji uwarunkowanych kontekstem sytuacyjnym, wigc meta-
fory — przynajmniej pewnego rodzaju metafor — nie mozna uznac za zjawi-
sko jezyka, mamy tu do czynienia ze zjawiskiem pragmatycz-
nym. Z jednej strony, jak uwaza Searle, interpretacja wyrazen metaforycz-
nych wymaga wsp(')lnej dla interlokutoréw bazy apercepcyjnej, a z drugiej
strony — przyJQ01a WSpOlnC_] strategii komunikacyjnej, pozwalajacej na iden-
tyfikacj¢ czynnosci ]szkowej jako nlekonwenqonalne] lub na okreslenie
podzbioru wtoérnych znaczen wyrazenia metaforycznego (1979, 120).

W swej silnej wersji teoria pragmatyczna metafory wystepuje jako te o -
ria przekodowania pragmatycznego. Takie stanowisko za-
prezentowatem w pracy: Kiklewicz 2009a. W tym ujgciu metafora jest
opisywana jako zjawisko, zintegrowane z przestrzenia komunikacyjna,
a mianowicie z wystgpowaniem w niej rozmaitych areatow, sfer, interakc;ji,
stylow, ,,gtosow” itd. Za jeden z przyktadow moze postuzy¢ fragment ust-
nego wystapienia publicznego:

(2) Za duzo jest wentyli do wypuszczania swoich zalow.

W tym zdaniu, ktére przyktadowo moze mie¢ znaczenie: ‘Kto$ za cze-
sto, nadmiernie daje wyraz swojemu zalowi, dziata w stanie zalu, poczucia
urazy’, grupa nominalna wentyl do wypuszczania zostata uzyta w znaczeniu
przenosnym ‘mozliwo$¢ wyrazania, dziatania w stanie itp.” Poza plurali-
zmem semantycznym dostrzegalny jest tu réwniez pluralizm prag-
matyczny: wyrazenie wentyl do wypuszczania pochodzi ze stylu fa-
chowego (czy tez technicznego) i stylistycznie kontrastuje z pozostatym
kontekstem, utrzymanym w konwencji potocznej czy tez neutralnej. Meta-
for¢ mozna tu zinterpretowac jako rodzaj zapozyczenia jednostek na-
lezacych do odmiennego stylu funkcjonalnego. Przy uwzglednieniu komu-
nikacyjnego aspektu metaforyzacji wypowiedzenie (2) mozna przedstawié¢
nastepujaco:

(3) Kto$ za czgsto, nadmiernie daje wyraz swojemu zalowi, dziata w stanie
zalu, poczucia urazy; kto§ majacy wyksztatcenie tech-
niczne powiedziatby o tym, ze za duzo jest wentyli do wy-
puszczania swoich zalow.

Jak widzimy, tekst metaforyczny zawiera w swojej strukturze seman-
tycznej odwotanie si¢ do innego, alternatywnego podmiotu oraz innego, al-
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ternatywnego jezyka — ,,obcego stowa”, w terminologii M.M. Bachtina
(1979, 269). Mamy tu zatem do czynienia ze swoistym ,wieloglo-
sem”:

(4) glos A: dawa¢ wyraz czemu$ (Temat dotyczy nadmiernego wyrazania

swoich zalow)glos B: wentyl do wypuszczania czego$ (Za duzo jest
wentyli do wypuszczania swoich zalow).

Por. inny przyktad:

(5) Pierwsza wojna czeczenska [...] pogrzebata umiarkowanych demokra-
tow ,pierwszego zaciagu” (Iygodnik Powszechny 17 VIII 2008).

W tym wypadku do tekstu, napisanego w stylu publicystycznym, wpro-
wadzono element stylu wojskowego lub urzedowego: glosowi mowiacego:
,»Cheg powiedzie¢ o demokratach pierwszej generacji, tzn. z okresu piere-
strojki” towarzyszy wyimaginowany gtos wojskowego lub urzgdnika: ,,De-
mokraci pierwszego zaciagu, tzn. zwerbowani — jako pierwsi — ochotnicy
do stuzby, ewentualnie do wojska”. Wspotwystepowanie gltoséw, szczegdl-
nie gdy naleza one do zasadniczo odmiennych sfer komunikacji, stwarza
zamierzony lub niezamierzony e fekt ekspresywnos$ci tekstu.

Na fakt wielogtosu w sposob przekonujacy wskazuja przyktady tekstow,
w ktorych jednoczesnie wystepuja obydwie formy nominacji — podstawowa
(z punktu widzenia realnego nadawcy) oraz metaforyczna (z punktu widze-
nia ,,glosu” wirtualnego), por. fragment artykutu autorstwa J. Mieroszew-
skiego (za: de Lazari 2007):

(6) Nie mozemy sta¢ na stanowisku, ze kazdy program wielkorosyjski jest
imperializmem — natomiast polski program wschodni nie jest zad-
nym imperializmem, tylko wzniosta ,idea jagiellonska” [..]
»ldea jagiellonska” tylko dla nas nie ma nic wspodlnego z impe-
rializmem, jednak dla Litwinéw, Ukraincow i Biatorusinéw stanowi naj-
czystsza formg polskiego tradycyjnego imperializmu.

W tym wypadku okreslenie idea jagiellonska — w ujeciu autora — jest sy-
nonimiczne w stosunku do podstawowej formy nominacji tego samego po-
jecia — rzeczownika imperializm, przy tym oczywista jest takze kookuren-
cja dwoch punktow widzenia: ogodlnego (,,Polska polityka wschodnia jest
forma imperializmu) oraz polskiego (,,Polska polityka wschodnia jest
oparta na idei jagiellonskie;j”™).

Metafora zatem zaktada dyferencje przestrzeni kulturowe;j i jako jej kon-
sekwencje —podziat przestrzeni komunikacyjnej. Poniewaz
stanowi ona rodzaj przywotania ,,obcego glosu”, oczywiste staje si¢ podo-
bienstwo metafory do innego zjawiska komunikacji jezykowej — cyto -
wania. Formalnym wyktadnikiem tego pokrewienstwa jest cudzystow —
znak graficzny, za pomoca ktorego zaznacza si¢ zarowno zdania/teksty cy-
towane, jak i zwroty uzyte przenosnie lub ironicznie. Rdznica polega na
tym, ze przy cytowaniu dominuje dazenie do zachowania pierwotnej tresci,
a dewiacje semantyczne pojawiajq si¢ okazjonalnie, w sposob niezamierzo-
ny, jako efekt wspoldziatania ,,obcego stowa” z nowym kontekstem (o ta-
kim, dynamicznym funkcjonowaniu ,,obcego stowa” pisat V.N. Volo$inov,
zob. 1995, s. 335). Przy metaforyzacji, odwrotnie, zadaniem podmiotu jest
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zastosowanie znaku do nowej tresci, a elementy ,,starej” tresci ukazuja sig
w postaci konotacji. W ten sposoéb powstajedwuplanowo$§¢ seman-
tyki wyrazen metaforycznych oraz oparta na niej atrakcyjnos¢ czy tez
ekspresywnos¢ metaforycznego sposobu nominacji. Za przyktad moze po-
stuzy¢ fragment z artykulu prasowego, w ktorym wyrazenia zgnife owoce
uzywa si¢ zarbwno w przeno$nym, jak i w podstawowym znaczeniu:
(7) Nie obowiazuje [...] w Polscezasada ,,zgnitych owoc6é6w”, zna-
na cho¢by w USA, zgodnie z ktoéra nie mozna wykorzysta¢c dowodoéw

uzyskanych wbrew prawu. W Polsce zgnite owoce mozna jes$¢
— powiedziat sedzia Sobczak (Rzeczpospolita 16 X11 2004).

Ujete w cudzyslow wyrazenia metaforyczne stanowia cechg charaktery-
styczng tekstow publicystycznych w prasie jakoSciowej (quality press) —
W ten sposob tworza one tonacje wielogtosowosci, refleksyjnosci, wielopo-
ziomowosci semantycznej tekstu prasowego. Za przyktad moga postuzyc
fragmenty opublikowanych na tamach Tygodnika Powszechnego (17 i 24
VI 2008) artykutow Anny Labuszewskiej ,,Czy Gdansk lezy dzi$ na Kau-
kazie” oraz ,,Sezon na jastrzebie™:

(8) Narzedziem obrony rosyjskich interesow na Kaukazie jest armia, ktora
»W celach humanitarnych” bombarduje Gruzje mimo apeli
strony gruzinskiej o zawieszenie broni i negocjacjg.

(9) Gruzja dopuscita sig agresji na terytorium chronione przez ,,sily roz-
jemcze” (t. rosyjskie).

(10) Miedwiediew pojawil si¢ na scenie 12 sierpnia, by rzuci¢ hasto wstrzy-
mania dzialan bojowych (przepraszam: ,operacji pokojowej”).

(11) Miedwiediew nie przyjat krytyki Zachodu, ,nie dostyszal” wezwan
do wycofania wojsk rosyjskich z Gruzji.

(12) Putin wykonat robotg ,jastrzgbia”.

(13) Watpliwosci co do charakteru obecnosci Rosji w regionie rozwiato tez
wprowadzenie kontyngentu wojskowego [...] do Abchazji, gdzie otwarto
»drugi front”.

(14) Reakcje spolecznosci migdzynarodowej sa na razie migkkie. Nic nie
wskazuje na to, ze obywatele wolnego §wiata zechca umiera¢ za ,.kau -
kaski Gdansk”.

We wszystkich Wyrazemach tego typu mamy do czymema Z mowa po-
zornie niezalezna: mimo ze podmiot obcej nommaql nie zostat wyekspli-
kowany w sposob oczywisty, to jednak wyraznie nan wskazuje kontekst
kulturowy. I tak w zdaniach (8)—(11) autorka nie wprost odwotuje si¢ do
stanowiska politykow rosyjskich, ktorzy ukazuja agresje w Gruzji jako re-
alizowang przez sity rozjemcze akcj¢ humanitarng czy tez operacje poko-
jowa. W zdaniach (12)—(14) zastosowano okreslenia jastrzqb, drugi front
1 kaukaski Gdansk, ktore mozna przypisa¢ hipotetycznemu nadawcy (,,Kto$
by powiedziat...”): obserwatorowi zachowan drapieznika w dzikiej przyro-
dzie — w zdaniu (12), wydarzen drugiej wojny $wiatowej — w zdaniu (13)
lub wydarzen w Polsce z lat 1938-1939 — w zdaniu (14). Zdajg¢ sobie spra-
we z faktu, ze nie kazda z tych nominacji metaforycznych ma charakter
oryginalny, pierwotny; na przyktad rzeczownika jastrzqb juz od dtuzszego
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czasu uzywa si¢ (szczegodlnie w jezyku polityki oraz w tekstach dziennikar-
skich) w znaczeniu przeno$nym ‘wojowniczy, agresywny polityk’. Powyz-
sza interpretacja metafory wykonac robote jastrzebia oparta jest na zatoze-
niu, ze ,,inny” punkt widzenia jest zalozony w samej formie nominacji,
a wigc w sposob bardziej lub mniej jawny ukazuje si¢ w interpretacji se-
mantycznej wyrazenia, por.:
(15) glos A (chcg powiedzie¢): Putin w sposdb wojowniczy, agresywny, bez-
wzgledny rozwiazat sprawg.glos B (obserwator zachowan drapieznika
w przyrodzie dzikiej lub dziennikarz nasladujacy obserwatora zachowan
drapieznika w przyrodzie dzikiej powiedziatby): Putin wykonatl robotg
jastrzgbia.

Metafora w ujeciu semazjologicznym

Z semazjologicznego punktu widzenia (tzn. przy zastosowaniu perspek-
tywy badawczej ,,0d formy do tresci”) metafora stanowi rodzaj polisemii
(wieloznaczno$ci). Przy takim ujgciu na pierwszy plan wysuwa si¢ dysper-
syjny charakter funkcji semantycznej znaku — wilasciwos¢, ktoéra mozna
uja¢ z komunikacyjnego punktu widzenia, a mianowicie jako nastgpstwo
uzywania znaku przez rozmaite podmioty, w rozmaitych dyskursach. Ogol-
nie mozna to przedstawi¢ w sposob schematyczny:

o PODMIOT
TRESC JEZYKOWY
FORMA | TreS& Podmiot,
Tresc, Podmiot,
Tresés Podmiot;

Zademonstruj¢ zastosowanie tego modelu na przyktadzie
(16) W hotelu ,,Biatorus” na kazdym pigtrze jest ,,etaznaja”, ktora kontroluje
klucze, a wokot stolika, gdzie pilismy kawe, krazyto, nie ukrywajac cieka-
wosci, dwoch smutnych ,turystow” (Gazeta Wyborcza 27 V1 2006).
Ujety w cudzystow rzeczownik turysta zostat tu uzyty metaforycznie:
autor $wiadomie, z ironig okresla w ten sposob pracownikoéw biatoruskich
stuzb bezpieczenstwa:

& - PODMIOT
TRESC JEZYKOWY
Tres'c'l
FORMA ‘osoba uprawiajaca turystyke, tzn. w sposob zorganizowany lub
urvsta indywidualny wyjezdzajaca poza miejsce stalego zamieszkania, Podmiot;
ry wedrujaca po obcym terenie w celu krajoznawczym lub
wypoczynkowym’
Tresc, .
‘pracownik bialoruskich stuzb bezpieczenstwa (udajacy turyste)’ Podmiot,
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Model semazjologiczny metafory zaktada, ze istnieje semantyczna mo-
tywacja sekundarnego uzycia znaku, a mianowicie podobienstwo (formal-
ne, strukturalne, funkcjonalne) lub asocjacja trescil, tresci2, tresci3 itd. —
w przeciwnym wypadku mamy do czynienia ze zjawiskiem homonimii, na
przyklad w postaci okazjonalizmu semantycznego przy tym
nie ma podstaw, aby twierdzi¢ o przenosni ]ako 0 ‘wystgpowaniu wyrazu
W nowym znaczeniu taczacym sig ze znaczeniem realnym w sposob obra-
zowy, plastyczny i rozumianym poprzez odniesienie do znaczenia realnego’
(wedhug definicji komputerowego stownika PWN, zob. Stownik 1998) —
zbiezno$¢ znaczen wyrazu jest tu spowodowana czynnikiem formalnym,
w szczegolnosci podobienstwem fonetycznym wyrazow, czyli paronimia.
Za przyktady moga postuzy¢ wypracowania szkolne (zob. Pelinko 2005):

(17) Przeciwnicy Adama Mickiewicza zarzucali mu, ze sprowadza do Polski
reumatyzm.

(18) Najgorszym gryzoniem jest wsciekly pies.

(19) W wierszu ,,Bagnet na bron” wystgpuja objawy patriotyzmu.

(20) Kapitanspuszcza sig zawsze ostatni.

(21) Na igrzyskach olimpijskich w Grecji zawodnicy rzucali dyskobo-
lem.

Oczywiscie, teoretycznie rzecz biorac, mozna by — na przyktad na pod-
stawie zdania (17) — zarejestrowaé uzycie rzeczownika reumatyzm w zna-
czeniu ‘romantyzm, kierunek romantyczny w literaturze i sztuce’, jednakze
takie ujecie wieloznacznosci nalezatoby uzna¢ za kompilacyjne, wrecz spe-
kulatywne, nieodzwierciedlajace polisemii jako faktu realne;j, 1nterakcy]nej
kompetencji uzytkownikow jezyka, a ponadto narazone na dorazne i w za-
sadzie nieskonczone ,,kaprysy dyskursu”.

W jakim$ stopniu podobny, kompilacyjny czy tez kumulacyjny sposob
prezentowania znaczen jest szeroko rozpowszechniony w praktyce leksy-
kograficznej, ktéra polega na przywotaniu kilku, czasem nawet wigkszej
liczby zarejestrowanych w tekstach roznego typu uzy¢ semantycznych tego
samego leksemu. Na przyktad komputerowy stownik PWN podaje pigc
znaczen rzeczownika kes: 1) ‘kawatek czegos' jadalnego’ 2) rzad. ‘ka-
watek, cze$¢, pewna ilos¢ czegos; troche, nieco’; 3) gorn. kesy ‘sortyment
qula 0 wymiarach ziarn ponad 125 mm; sortyment koksu o wymiarach
ziaren ponad 80 mm’; 4) hutn. ‘pétwyrdb stalowy o ksztatcie podtuznym
1 przekroju poprzecznym kwadratowym, prostokatnym lub okraglym,
otrzymany przez kucie, wyciskanie lub walcowanie kegsiska albo wlewka’;
5) tow. kesy ‘zgby zwierzat drapieznych’. Dane stownikowe oparte sa na
wigcej lub mniej regularnym zastosowaniu semantycznym wyrazow — i tym
przyktad wieloznaczno$ci rzeczownika kes rézni si¢ od okazjonalnych
przyktadow (17)—(21). Wspolne jednakze jest to, ze zarowno w wypadku
okazjonalizmu semantycznego, jak i w wypadku metafory konwencjonalne;j
(,,martwej”) kazde uzycie semantyczne wyrazu (ogoélnie rzecz biorac — zna-
ku) jest przyporzadkowane okreslonej, odrgbnej sferze komunikacji lub od-
rebnej dziedzinie przedmiotowej, dlatego interakcja znaczen nie zachodzi.
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Na przyktad polski rzeczownik gracz w jezyku ogélnym ma znaczenie
‘cztowiek bioracy udziat w grze towarzyskiej, sportowej, hazardowe;j’,
a w socjolekcie towieckim jest nazwa zwierzgcia (zwlaszcza zajaca) do-
swiadczonego (nieraz juz szczwanego), zwodzacego goniace je psy. Jest
oczywiste, ze z punktu widzenia zwyktego uzytkownika polszczyzny, nie-
znajacego si¢ na terminologii fowieckiej, wyraz ten jest jednoznaczny.

Model semazjologiczny, a szczego6lnie jego wersja leksykograficzna —
jak widzimy — mimo ze zasadniczo pozwala na ujgcie wielopodmiotowosci
metafory, jest przede wszystkim dostosowany do opisu metafor konwencjo-
nalnych, ,,martwych”, w swej istocie kompilacyjnych, tzn. odzwierciedla
jedynie mozliwosci wykorzystania kodu znakowego (gromadzenie nomina-
cji wtornych), ale nie odzwierciedla realnego przetwarzania metafor
w $wiadomosci jezykowej ani ich funkcjonowania w komunikacji.

Jako zjawisko nominacji jezykowej (a mianowicie nominacji sekundarnej)
metafora przypomina tekst postmodernistyczny, ktory z kolei porownuje si¢
dopalimpsestu: jest on jak gdyby napisany na starym, wczesniej wytar-
tym tekscie. Podobnie, jak czasem to zdarza si¢ w wypadku palimpsestu, pier-
wotnie napisany tekst ukazuje si¢ spod nowej warstwy. To oznacza, ze w za-
kresie przetwarzanej informacji semantycznej znaJduJe si¢ nie tylko asercyjna
czg$¢ komunikatu, Jego watek glowny, lecz takze réznego rodzaJu tresci towa-
rzyszace: presupozycje, konotacje, forma wewngtrzna, znaczenie podstawowe
1 in. Podobna struktur¢ ma réwniez metafora: kazde nowe znaczenie mozna
potraktowac jako swego rodzaju tekst (czyli treéé) zapisywany przez kolejne-
go autora na tym samym materiale (czyli przyplsywany tej samej formie j jezy-
kowej). Okazjonalnie pierwotna tre§¢ moze si¢ ukaza¢ w strukturze asercy]nej
wypowiedzi — w ten sposob powstaje zjawisko ekwiwokacji czy tez parasemii,
zob. Kiklewicz 2006, 9 i n. Chodzi tu o wyrazenia jezykowe typu (7), w kto-
rych realizuje si¢ dwuprzestrzenno$¢ semantyczna.

Metafora w ujeciu onomazjologicznym

Model semazjologiczny nie rozstrzyga problemu metafory niekonwen-
cjonalnej, polegajacej, jak to wykazat I.A. Richards (1936), na interakcji
znaczen — w warstwie asercyjnej wypowiedzi. Wieloznacznos¢, jak przeko-
nali$my si¢ o tym w poprzednim punkcie, jeszcze nie oznacza przekodowa-
nia pragmatycznego, tzn. wielogtosu — nie tylko na poziomie kodu, ale ta-
kze na poziomie dyskursu. Wtasnie dyskurs jako dziatalnos¢ jezykowa
podmiotu stanowi obszar, w obrgbie ktorego realizuje si¢ interakcja zna-
czen, z innego punktu widzenia — wspolwystepowanie glosow (czyli pod-
miotdow nominacji prymarnej i sekundarnej). Por. kooperujace z takim ujg-
ciem metafory twierdzenie S. Ullmanna, ktory, wzorujac si¢ na terminologii
medycznej, pisat o patologicznej istocie metafory i ogdlnie — polisemii:

Bei der Polysemie kommt es also immer dann zu pathologischen Erscheinun-
gen, wenn sich zwei oder mehr unvereinbare Bedeutungen, die im gleichen

Kontext einen Sinn ergeben wiirden, um ein und demselben Namen scharen
(1967, 114).
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Polisemii zawsze towarzysza patologiczne zjawiska, gdy dwa lub wigksza
liczba niewspoimiernych ze soba znaczen, ktdre nalezy zinterpretowaé w tym
samym kontek$cie, gromadzi si¢ wokoét tej samej nazwy (ttumaczenie z jezyka
niemieckiego moje — A.K.).

Metafora niekonwencjonalna, interakcyjna, ,,zywa” polega na tym, ze pod-
miot jezykowy zdaje sobie spraweg z wieloznaczno$ci wyrazu, tzn. na mozli-
wosci dostepu do interakcji gtosow. Na takie ujgcie metafory pozwala model
onomazjologiczny — ufundowany na perspektywie badawczej ,,0d tresci do
formy”: w tym wypadku metafora jest traktowana jako alternatywna nomina-
cja, uwarunkowana udziatem w dyskursie ,,innego”, czyli wedlug zasady:
,,Kto$ by o tym powiedziat...” lub ,,Kto$ inny/obcy by o tym powiedziat...”.

PODMIOT PODMIOT »
JEZYKOWY JEZYKOWY TRESC
(REALNY) (WIRTUALNY) [Formay]
Tresé, < Forma,
Podmiot; — f-orrerrerrem e e
Podmiot, [Tresé,]

Ten model odzwierciedla nie tylko fakt wieloznacznosci uzywanego se-
kundarnie znaku (formy2), lecz przede wszystkim fakt, iz méwiacy jako
podmiotl (czyli podmiot gtéwny, realny, zob. dalej) niejako kontroluje no-
minacj¢ sekundarng oraz lezaca u jej podstaw interakcj¢ znaczen, innymi
slowy interpretaCjQ trescil z punktu widzenia tresci2. Na przyktad w zda-
niu (10) autor (a mianowicie autorka) jako podmiot aktualny uzywa wyra-
zenia operacja pokojowa w znaczeniu sekundarnym ‘dziatanie bojowe’,
odwotujac si¢ — w sposob posredni — do podmiotu wirtualnego: rosyjskich
politykow i rosyjskich mediow prorzadowych, przy tym podmiot aktualny
kojarzy t¢ formg¢ z obydwiema tresciami — konwencjonalng i ,,0bca”, za-
pozyczong z obcego kodu kulturowego, por.:

(22) glos A (aktualny): Rosjanie prowadzili w Gruzji dziatania bojowe;gtos B
(wirtualny): Rosjanie prowadzili w Gruzji operacj¢ pokojowa.

W sytuacji zastosowania metafor niekonwencjonalnych zachodzi swoiste
rozdwojenie interakcji: z jednej strony realny nadawca przekazuje
realnemu odbiorcy okreslona tre$¢, na przyktad: rosyjska agresja w Gruzji.
Z drugiej strony, realny nadawca przywotuje glos nadawcy wirtualnego, ktéry
stoque alternatywna 1nterpretaCJQ tego samego faktu oraz alternatywna nomi-
naC_]Q Zob. schematyczne ujecie tego procesu (,,A” oznacza przekaz informa-

cji, ,B” — przekaz, tzn. ,,zapozyczenie” formy nominacji).

NADAWCA REALNY A ODBIORCA REALNY

»
’

Odbiorca wirtualny

£

Nadawca wirtualny




40 ALEKSANDER KIKLEWICZ

Metafora interkulturowa w tekscie publicystycznym

W poprzednich punktach nadawca wirtualny zostat potraktowany jako
,inny” — w stosunku do nadawcy realnego. W rzeczywistosci sytuacja jest
bardziej skomplikowana, jako ze metafora interakcyjna polega nie tyle na
przywotaniu glosu ,,innego” (w stosunku do nadawcy), co na pluralizmie
semantycznym: wazny jest fakt wieloglosu, tzn. istnienia odmiennych opi-
nii wobec opisywanych zdarzen i odmiennych sposoboéw nominacji.

Z analizy materialu empirycznego wynika, ze optymalne bytoby przy] g-
cie modelu przekodowama pragmatycznego, w ktorym wyodrebnia sig trzy
rodzaje podmiotéw i trzy rodzaje gtosow:

1. podmiot transkulturowy — ogoélny lub nieokreslony (,,Wszyscy
mowia...” lub ,,Kto§ méwi...”);

2. podmiot endokulturowy (,,Ja mowig...”; ,,Nasi mowia...”);

3. podmiot egzokulturowy (,,Obcy moéwi...”).

Taki podziat opiera si¢ na zaproponowanej przez M.M. Bachtina tria-
dzie: ,,neutralne stowo” — ,,moje stowo” — ,,obce stowo” (1979, 269). Wy-
bitny rosyjski filolog, semiotyk, jezykoznawca rozroznit trzy kategorie kul-
turowego (czy tez ,,ideologicznego”) nacechowania jezyka w komunikacji
spotecznej: po pierwsze, istnieje jezyk ogoélny — ,,neutralne stowo” w termi-
nologii Bachtina, ktorego funkcja polega na realizacji komunikacji, wza-
jemnego porozumienia si¢ w spoleczenstwie, na tworzeniu wspdlnoty. Po
drugie, w kulturze zachodzi uwarunkowana struktura spoleczenstwa dyfe-
rencjacja jezyka, wskutek czego powstaja podmiotowo (habitualnie) Iub
funkcjonalnie nacechowane odmiany jezyka (grupowe lub indywidualne).
Do tej kategorii zjawisk Bachtin zastosowat okre$lenie ,,moje stowo”: sa to
znaki jezykowe stosowane w sferze dziatalnosci jednostek lub dziatalnosci
grup spotecznych, do ktorych nalezy podmiot komunikacji.

Po trzecie, podmioty komunikacyjne sa swiadome faktu istnienia ,,obce-
go stowa”, nalezacego do jezyka odmiennych, alternatywnych formacji
kulturowych lub innych 0s6b — nacechowanych pod wzgledem odmiennej
ideologii oraz odmiennej ekspresji. Bachtin szczegolnie zwracat uwage na
to, ze dziatalnos$¢ jgzykowa, jak rowniez samo ksztattowanie si¢ kompeten-
cji jezykowej w duzym stopniu uwarunkowane jest opozycja ,,moje stowo”
— ,,obce stowo”:

Hamra peus, T.e. Bce HAIIM BBICKAa3bIBAHMS (B TOM YHCIIE M TBOPUYECKHUE TIPOM3-
BEJICHUSI), [IOJIHA UYXKUX CIIOB, PA3HOM CTEIIEHH YyKECTH WM Pa3HOU CTEICHU
OCBOGHHOCTH, Pa3HOH CTETIEHN OCO3HAHHOCTH U BBIAETEHHOCTH. DTH TyXKHe
CJIOBa MPHHOCAT € COOOH M CBOIO DKCIIPECCHIO, CBOW OIICHUBAIOUIMN TOH,
KOTOpBI OCBOsIE€TCS, IHepepabaTeiBaeTcs, MEpeakleHTupyeTcss HaMu (jW.,
269).

Nasza mowa, tzn. wszystkie nasze wypowiedzi (w tym dzieta sztuki), obfituje
w stowa obce — o roznym stopniu obcosci lub przyswojenia, réznym stopniu
uswiadomienia lub wyrdznienia. Wprowadzaja one swoista ekspresjg, swoisty
warto$ciujacy ton, ktory jest przez nas oswajany, przetwarzany, przeakcento-
wywany (thumaczenie z jgzyka rosyjskiego moje — A.K.).
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Trzy typy glosow w strukturze dyskursu moga zosta¢ skonfigurowane na
trzy sposoby, w zalezno$ci od tego, ktory z podmiotéw (jako podmiot wir-
tualny, przywotywany przez méwiacego) okre§la nominacj¢ metaforyczna.
Mozna to przedstawi¢ tabelarycznie.

Podmiot 1 I I
Wszyscy mowia; Kto§ mowi X X y
Ja mowig X Y X
Obcy mowi y X X

Krotko scharakteryzuj¢ kazdy typ wyrazen metaforycznych.

Typ I: ,,do glosu dochodzi” obcy, tzn. metafora jest oparta na obcej no-
minacji 1 obcej interpretacji desygnatu; nadawca nie tylko dystansuje si¢
wobec tej nominacji, lecz takze uwaza, ze jest ona sprzeczna z obiektyw-
nym stanem rzeczy.

Typ II: dominujacy jest glos nadawcy, ktéry niejako powotuje si¢ na sa-
mego siebie albo na kogos$, kogo uwaza za autorytet w danej dziedzinie,
wyraza wlasne albo podzielane przez siebie stanowisko, odmienne w sto-
sunku do wiekszosci.

Typ III: moéwiacy powoluje si¢ na istniejaca konwencje, z ktora sam si¢
nie zgadza albo wobec ktérej ma stanowisko neutralne.

Rozwazmy w tym $wietle tekst notatki prasowej Adama Wajraka, oma-
wiajacej uzyta przez Jarostawa Kaczynskiego ,,metaforg tosia™:

(23) Panie Premierze, przeczytalem wywiad z Panem w Rzeczpospolitej
i mnie zmrozito [...] Gdy przeczytatlem, ze ,,pchanie Polski do przodu”
kojarzy si¢ Panu z ,,wyciaganiem tosia, ktory wszedt do bagna”, [...] to
si¢ przerazitem. Toz to jak wyciaganie ryby z wody. Panie Premierze, to¢
1o$ Zyje na bagnach. I on je uwielbia i kocha. Bo to$, Panie Premierze, to
zwierzg bagienne, co potrafi znakomicie ptywac, jak chce, to i nurkowac
[...] Dlatego nie wyciagajcie tosia z bagien. Niech sobie na nich mieszka
(Gazeta Wyborcza 14 1X 2007).

W tym tek$cie uzyto dwoch metafor: wyrazenie metaforyczne pchac
Polske do przodu nalezatoby odnie$¢ do typu IlI, jako ze przedstawia ono
ogblny czy tez potoczny punkt widzenia, natomiast ,,metaforg tosia” — do
typu I, poniewaz w tym wypadku dziennikarz przedstawia obce mu, kryty-
kowane stanowisko polityka.

Poniewaz za r6znica nominacji sekundarnych kryje si¢ réznica interpre-
tacji desygnatdw, ogolnie rzecz biorac — réznica systemow ideologicznych
jako systemow warto$ci, wigc metafora interakcyjna ujawnia relacje inter-
kulturowe: wielogtos metaforyczny oznacza zestawienie, a nawet kontrast
kulturowych punktow widzenia. Najwyzszy stopien natezenia inter-
kulturowego wystgepuje w wypadku wyrazen metaforycznych pierw-
szego 1 drugiego typu: tu zachodzi zasadnicza rywalizacja punktow widze-
nia, a wigc towarzyszaca jej zwykle modalno$¢ ekspresywna lub
warto$ciujaca, na przyktad ironiczna. Wyrazenia metaforyczne typu III sa
pod tym wzgledem najbardziej neutralne.
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Za przyktad wprowadzenia do ,,mojego” tekstu obcej nominacji moze
postuzy¢ nastepujacy tekst dziennikarski:

(24) Dziurki informacji (tytut). Badacze z Kalifornii twierdza ze dzigki dwom
otworom nosowym moézg otrzymuje petniejsza informacj¢ o zapachach.
Powietrze przeptywa przez jedna dziurke szybciej niz przez druga ze
wzgledu na lekkie opuchnigcie jednej strony nosa. Co kilka godzin na-
stgpuje zmiana. Wielko§¢ opuchlizny wptywa na szybkos$¢ wdychania
aromatow 1 wchtaniania ich przez btong sluzowa. Zdaniem Noama Sobe-
la ze Stanford University, otwory nosa inaczej czuja zapachy [...] Dwu-
dziestu ochotnikow wachato substancjg, ktéra wydzielata zapachy
wchlaniane i szybko, i wolno (po potowie). Badania potwierdzity wcze-
$niejsze przypuszczenia, ze kazda dziurka ,postrzega”
Swiat inacze] (Wprost 1999/49).

Inwariantna tre$¢ zostala wyrazona dwojako: z punktu widzenia badacza
fizjologa Noama Sobela, z ktorym autor tekstu niejako si¢ utozsamia, oraz
z punktu widzenia przypuszczalnego psychologa, ktory postuguje si¢ in-
nym sposobem nominacji (na co wskazuje ujecie w cudzystow):

(25) Badacz fizjolog Noam Sobel twierdzi, Ze otwory nosa inaczej czuja za-
pachy; kto$, kto zajmuje si¢ psychologia (tzn. inna, w jakim$ sensie —
obca dziedzina naukowa), mogltby powiedzie¢ o tym: kazda dziurka po-
strzega §wiat inaczej.

Za inny przyktad moze postuzy¢ stwierdzenie Juliana Tuwima (po po-
wrocie do Polski w 1946 roku):

(26) Tak mi dobrze, ze az dobrze mi tak.

Kalambur polega tu na dwuznacznosci przystowka dobrze: w pierwszej
cze$Sci zdania zostal on uzyty ironicznie: ‘niedobrze, nieprzyjemnie’,
a w drugiej czesci, w sktadzie frazeologizmu dobrze mi tak — w znaczeniu
‘mam za swoje, spotkata mnie zastuzona kara’. Przy tym roznia si¢ tez pod-
mioty nominacji: najpierw zostal wyrazony oficjalny, obcy autorowi punkt
widzenia, a p6zniej — alternatywny w stosunku do niego, wlasny, prywatny
punkt widzenia. Zdanie mozna sparafrazowac:

(27) Nie jest mi dobrze; kto$ z kreggow oficjalnych powiedziatby o mnie: jest
mu tak dobrze. Mam za swoje, spotkala mnie zastuzona kara; powie-
dziatbym prywatnie o tym: dobrze mi tak!

Por. inne przyktady interakcji ,,gtosow”:

(28) Szefami dziatéow zostali nagle rowiesnicy mojej corki. Z kolegami prze-
zylismy szok, bo odtad dla dyrektora licza si¢ tylko ,mtode wilki”
(Angora 2001/9).

(29) A mtlodzi wcale si¢ nie przejmuja, gdy ich podwladnymi sa ludzie od
nich starsi. ,Dinozauroéw” bija na glowg odwaga, dynamika dziata-
nia i nowoczesna wiedza (Angora 2001/9).

W zdaniu (28) zostat przywolany gtos wigkszosci, ktorego nadawca ra-
czej nie podziela — rozpowszechnione szczegdlnie w mediach okreslenie
miode wilki*. O ile w pierwszym zdaniu realizuje si¢ trzeci typ interakcji

2 OkreSlenie milode wilki wywodzi sig¢ z tytutu polskiego filmu sensacyjnego w rezyserii Jarostawa
Zamojdy z 1995 roku, opowiadajacego o dziewigtnastolatkach, szukajacych szczgscia i wielkich pie-
nigdzy.
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metaforycznej, to w zdaniu (29) — typ pierwszy, respektujacy stanowisko
,»obcego”, por. transformacje:

(30) Dla dyrektora licza si¢ tylko mtodzi, aktywni pracownicy; ktos (szcze-
golnie ze srodowiska mediow) mogtby powiedzie¢ o tym: dla dyrektora
licza si¢ mtode wilki.

(31) Mtodzi, aktywni pracownicy sa odwazniejsi, bardziej dynamiczni niz ich
starsi koledzy; ktos ze $rodowiska tych mtodych pracownikow mogtby
powiedzie¢ o tym: mtodsi bija na glowe dinozauréw odwaga, dynamika
dziatania, nowoczesna wiedza.

Na inny typ sktadaja si¢ wyrazenia metaforyczne, w ktorych podmiotem
nominacji metaforycznej jest nadawca lub grupa, z ktora on si¢ identyfiku-
je, zas kontrast j¢zykowy powstaje dzigki zestawieniu metafory jako ,,moje-
go stowa” z ,,neutralnym stowem” jako otoczeniem metafory. Taka sytuacje
obserwujemy w zdaniu:

(32) Zaprosit mnie na probg. Nie mam pojecia, jaka sita mnie popchngta, bo
strasznie si¢ wstydzitam wszystkiego i wszystkich. Ale co$ zaspiewatam

~po norwesku” (wymyslona angielszczyzna) (Wysokie obcasy
2002/15).

Do tekstu utrzymanego w konwencji neutralnej wprowadza si¢ element
stylu srodowiskowego — metaforyczne okreslenie po norwesku, czyli za-
chodzi inkorporacja ,,mojego stowa” do ,,neutralnego stowa”:

(33) Zaspiewatam wymyslona angielszczyzna; w kregu muzykow, do ktorego
nalezg, mowi sig o tym: $piewac po norwesku.

Zakodowane w wyrazeniach metaforycznych relacje interkulturowe sa
szczegollnie charakterystyczne dla tekstow dziennikarstwa migdzynarodo-
wego, co mozna bylo obserwowac na przyktadach z tekstow publicystycz-
nych Anny Labuszewskiej (zob. punkt 1). Zademonstrujg realizacje wyod-
rebnionych typéw interakcji metaforycznych na przyktadzie innego tekstu
publicystycznego — artykulu prasowego Barttomieja Sienkiewicza pt. Woj-
na w Europie (czas przyszly), opublikowanego na tamach Tygodnika Po-
wszechnego (2009/32). Tematem tekstu sa dzisiejsze doswiadczenia i ide-
ologiczne przestanki mozliwosci wojny w Europie. Autor na poczatku
tekstu odwotuje si¢ do stanowiska ekspertow europejskich i w ten sposob
okresla zakres odniesien interpretacyjnych — zrédto nominacji metaforycz-
nych: ,,W setkach przemoéwien politykow europejskich przewija si¢ wciaz
ten sam motyw: Europa jest kontynentem bez wojen. Wojna jako potencjal-
na czg$¢ przyszlosci zostata z Europy egzorcyzmowana raz na zawsze”.

I rzeczywiscie — najczesciej w teks$cie wystepuja wyrazenia metaforycz-
ne, stanowiace swego rodzaju cytaty z przeméwien politykow europej-
skich, z ekspertyz politologow lub z tekstow medialnych. Jedynie epizo-
dycznie sa to wyrazenia przypominajace cytaty wtasciwe, tzn. posiadajace
autorstwo, na przyktad:

(34) Piewcy Europy jako swoistej szklarni (,krysztatowego pata-

cu”, jak chce Peter Sloterdijk), w ktorej spehily si¢ marze-
nia ludzko$ci o wiecznym szczgsciu, powotuja si¢ czgsto na
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spostheroiczno$¢” jako staty sktadnik europejskiej samoswiado-
mosci.

Jednak w wigkszo$ci wypadkow mamy do czynienia z czyms$, co mozna
by okresli¢ jako metaforo-cytaty, tzn. wyrazenia pochodzace od
wirtualnego, blizej nieokreslonego podmiotu, wyrazajacego punkt widzenia
przyjety w srodowisku polityczno-medialnym. Nie mozna twierdzié, ze jest
on zasadniczo obcy nadawcy realnemu, lecz nie budzi tez watpliwosci jego
pewne dystansowanie si¢ wobec nominacji sekundarnej, co odzwierciedla
ogolna eksplikacja wyrazen podobnego typu:

(35) Kto$ (ze srodowiska polityczno-medialnego) mowi/powiedziatby o tym,
ze P.
Ja bym tak nie powiedziat.
(Chceg wige zwrdci¢ uwage na to, jak mowi/powiedzialby o tym kto$ (ze
srodowiska polityczno-medialnego).

Nasycenie tekstu publicystycznego wyrazeniami metaforycznymi po-
dobnego typu tworzy jego pluralistyczng tonacje, plan semantyki reflek-
sywnej, ukryty dialog interkulturowy, uwzglednienie alternatywnych punk-
tow widzenia. Por. ilustracj¢ z analizowanego tekstu Sienkiewicza:

(36) W pewnym momencie wtasciwie kazda mocna identyfikacja narodowa
moze stawac si¢ rodzajem ,,wspotczesnego faszyzmu”.

(37) Zwolennicy Europy jako obszaru politycznego, ktéremu udata sig
sucieczka od historii”, wymieniaja takze dwa inne argumenty.

(38) Unia dokonata ,przytaczenia” nowych krajow, rodzaju pokojowej
konkwisty na usilne prosby podbijanych.

(39) Po trzecie Europa sama jest celem nasilajacej si¢ ,,cywilnej agre-
sji” z Bliskiego Wschodu i Afryki.

(40) Wszystko jedno, czy grozba dotknie panstwa baltyckie, czy Ukraing —
paniczna ucieczka kapitalu zagranicznego i mentalna ,batkaniza-
cja” Europy Srodkowo-Wschodniej beda nieuchronnymi nastgpstwami

kryzysu.
(41) Straty moga si¢ okaza¢ nie do odrobienia, a osunigcie sig catego regionu
do poziomu,niestabilnych terytoriow” dodatkowo go ostabi.
Poniewaz w wyrazeniach tego typu aktualizowany jest oficjalny, eks-
percki punkt widzenia, maja one umiarkowana tonacj¢ ekspresywna, styli-
stycznie nawiazuja do wysokiego rejestru mowy.
Szczegodlny przypadek stanowi metafora zamrozony konflikt, realizujaca
si¢ w nastgpujacym kontekscie:

(42) Osobnym problemem jest Rosja — najwigkszy ,,zamrozony kon-
fliktt” w Europie. Cala polityka wewngtrzna i1 zagraniczna tego pa-
nstwa (Rosji — A.K.) jest demonstracja niezgody na przejscie od roli su-
permocarstwa do mocarstwa regionalnego (elementem tego pierwszego
byta takze kontrola nad Europa Srodkowo-Wschodnia). Ow resentyment
jest ciagle podsycany przez wladzg jako ostona wtasnej nieudolnosci au-
torytatywnych rzadow.

Odnoszace si¢ do sytuacji w Rosji wyrazenie metaforyczne zamrozony
konflikt prezentuje, jak mozna sadzi¢, ekspercki punkt widzenia, ktory koli-
duje zaréwno ze stanowiskiem autora, jak i ze stanowiskiem domniemane-
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go ,,obcego” — oficjalnego przedstawiciela rzadu rosyjskiego. Z jednej stro-
ny, autor tekstu wyraznie jest sktonny z okreslenia zamrozony konflikt
usunaé przymiotnik zamrozony, jako ze uwaza, ze sytuacja w Rosji jest
o tyle napigta i destabilizowana, ze powaznie grozi wybuchem nowej wojny
w Europie. Z drugiej strony, w domniemanej opinii rosyjskiej zupetie nie-
stosowny jest rzeczownik konflikt — w odniesieniu do Rosji. Por. eksplika-
cj¢ pragmatyczng tego wyrazenia:
(43) glos A (nadawca realny): Sytuacja polityczna w Rosji jest bardzo napig-

ta, grozaca rozpgtaniem konfliktu zbrojnego;

glos B (nadawca wirtualny): Ekspert (politolog lub przedstawiciel me-

diow) powiedzialby o tym: zamrozony konflikt.

[glos A: Nie powiedzialbym: zagrozony konflikt, tylko — realny konflikt,

realne zagrozenie bezpieczenstwu w Europie];

[glos C: Oficjalny przedstawiciel wiadz rosyjskich nie powiedziatby: za-

mrozony konflikt, tylko — normalna, kontrolowana przez rzad sytuacja

polityczno-gospodarcza].

Obok wyrazen metaforycznych, w ktorych eksponowany jest neutralny,
ekspercki punkt widzenia, w rozpatrywanym teks$cie publicystycznym wy-
stepuja takze wyraZenia drugiego typu, profilujace podmiot endocentrycz—
ny, czyli osobg moéwiaca. Metafory tego typu w wigkszym stopniu zawie-
raja semantykg warto$ciujaca, a mianowicie oceny kategoryczne sa
bardziej ekspresywne. Stosujac wlasne nominacje sekundarne, autor §wia-
domie przeciwstawia si¢ chtodnemu racjonalizmowi ekspertéw. Poza tym
w opozycji do metafor eksperckich metafory autorskie maja z reguty cha-
rakter potoczny, o czym swiadcza ponizsze przyklady:

(44) Cata polityka wewngtrzna i zagraniczna tego panstwa (Rosji — A.K.) jest
demonstracjq niezgody na przejscie od roli supermocarstwa do mocar-
stwa regionalnego (elementem tego pierwszego byla takze kontrola nad
Europa Srodkowo-Wschodnia). Ow resentyment jest ciagle podsycany
przez wladzg jako ostona wlasnej nieudolnos$ci autorytatywnych rzadow.
Do tego dochodzi zakazenie panstwowos$ci rosyjskiej
przemoca i pogarda dla prawa — cena, jaka ptaci ten kraj za panowanie
nad Czeczenia i Kaukazem. Stad petne napig¢ i konfliktow relacje Rosji
z sasiadami.

(45) Zachodni btad poznawczy prowadzi do akceptacji najdzikszych
wybrykow panstwowos$ci rosyjskiej, z nadzieja, ze jedy-
nym skutecznym lekarstwem sa cierpliwo$¢ i wyrozumiatosc.

(46) [...] Erozjiulegaja wszystkie elementy strategiczne bezpieczenstwa euro-
pejskiego.

(47) Jesli jest co$ dramatycznego w wojnie gruzinskiej, ktorej rocznica
wlasnie mija, to nie lekkomys$lno$¢ polityczna prezydenta tego kraju
i nie drapiezno$¢ wojsk rosyjskich jak z czasow Suworowa, ale wiasnie
taki ,europejski Vukovar” — wojna toczaca si¢ pod bokiem mi-
lionéw Europejczykow wypoczywajacych na plazach, wojna gdzies
poza horyzontem codziennego doswiadczenia, ale zmieniajaca nieod-
wracalnie $wiat, w ktorym zyjemy.

(48) Ten tekst powstat z okazji pierwszej rocznicy wybuchu wojny w Gruzji.
W jej efekcie Gruzja przestala sig¢ liczy¢ na arenie migdzynarodowe;j
jako kandydat do Sojuszu, a dalej — do $wiata Zachodu. ,Zmienita
lige” nanizsza. [...]
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Przytoczonym i podobnym wyrazeniom metaforycznym mozna przy-
porzadkowac ogo6lna eksplikacjg:
(49) gltos A (nadawca realny): Mowig o tym;
glos A (nadawca wirtualny): Inaczej powiedzialbym o tym (ew. za
kims), ze P.
[glos B: Wigkszo$¢ nie powiedziataby / eksperci nie powiedzieliby
o tym, ze PJ;
[ew. gtos C: Obcy nie powiedziatby o tym, ze P].

Zakonczenie

W podsumowaniu warto podkresli¢, ze metafora nalezy nie tylko do
rejestru tropoéw, tzn. opisywanych w retoryce i poetyce srodkéw ,,dekora-
cyjnych” tekstu, szczegdlnie uzywanych w stylu artystycznym, lecz takze
stanowi wazny czynnik semantycznej organizacji tekstu, a mianowicie wy-
profilowania w nim okreslonych relacji interkulturowych. Takie ujgcie me-
tafory jest szczegolnie przydatne do opisu tekstow publicystycznych, zwta-
szcza o tematyce migdzynarodowej, jako ze w tym wypadku wyrazenia
metaforyczne petnia funkcje znakéw ideologicznych, tzn. wyrazajacych
postawy.

,,P0 Dostojewskim pozostalo nam jedynie bawi¢ si¢ w metafory” — po-
wiedziat J.-P. Sartre, niejako sugerujac, ze funkcja metafory sprowadza si¢
do efektow o charakterze retorycznym, dekoracyjnym. Przeprowadzone
w prezentowanym artykule analizy wyswietlaja inny wizerunek tego zjawi-
ska, a mianowicie jego uwiktanie w struktur¢ komunikacji spotecznej.
Z pragmatycznego punktu widzenia, tzn. w §wietle zaproponowanej kon-
cepcji przekodowania pragmatycznego, metafora ukazuje si¢ jako ,,udziela-
nie glosu”, innymi stowy — przekonfigurowanie sceny komunikacyjnej, na
skutek czego zostaja ujawnione, wyartykulowane alternatywne punkty wi-
dzenia. Przywotanie ,,obcych gloséw” pozwala nadawcy na najbardziej
adekwatne — w stosunku do jego intencji — przedstawienie tematu, a takze
na najbardziej skuteczne — z jego punktu widzenia — oddziatywanie na adre-
sata.
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METAFORYKA PUBLIKACJI
Z. PAPIESKIEGO TYGODNIA

kwietniu 2005 roku polscy reporterzy i publicysci pisali przez kilka

dni jezykiem literatury i poezji. Niezwykto$¢ czasu i zachowan ludzi
przezywajacych $mier¢ Jana Pawtla Il znalazta odzwierciedlenie w publika-
cjach. Dziennikarskie relacje odnoszace si¢ do Papieza pelne byty poetyc-
kich metafor, rozbudowanych poréwnan, wyszukanych epitetoéw. Nagroma-
dzenie figur stylistycznych, staranny dobor srodkéw jezykowych, uzycie
niecodziennych wyrazen, czgste przywotania biblijne — to tylko wybrane
elementy, ktore stanowily o przeksztalceniu stylu dziennikarskiego w styl
artystyczny.

Odswigtnos¢ czasu pociaga za soba i wymusza niejako odswigtno$¢ je-
zyka, ktora w duzym stopniu zbudowaly poetyckie metafory. Ich perswa-
zyjna rol¢ omawiam w artykule, sktadajacym si¢ z dwoch czgsci. W pierw-
szej przedstawiam wybrane metafory oddajace atmosfer¢ tamtych
kwietniowych dni, kiedy swiat wstrzymat oddech. W drugiej czegsci arty-
kutu szczegdtowo omawiam metaforyczne okreslenia $§mierci i ludzi, kté-
rzy $mier¢ Papieza optakiwali.

Badania objety tydzien od $mierci Jana Pawta II do Jego pogrzebu. Ana-
lizie jezykowej poddane zostaly wypowiedzi odnoszace si¢ do Papieza a re-
prezentujace rozne gatunki prasowe (artykuly, reportaze, wywiady, komen-
tarze, felietony), opublikowane w dziennikach: Gazeta Wyborcza (GW),
Rzeczpospolita (Rz), Dziennik Polski (DP), Gazeta Krakowska (GK); tygo-
dnikach: Polityka (P), Wprost (W), Newsweek (N), Tygodnik Powszechny
(TP), a takze w ich specjalnych wydaniach, ktore trafity do rak czytelnikow
W ,,papieskim tygodniu”.

' Tytut artykutu zaczerpniety z publikacji Jerzego Sadeckiego, Rzeczpospolita, 5 kwietnia 2005.
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Metafora porownuje

Arystoteles w Poetyce pisat, ze metafora to przeniesienie nazwy jednej
rzeczy na inng na zasadzie analogii’. Na tej samej zasadzie reporter Gazety
Wyborczej czul, ze ma prawo napisac:

Watykan jest dzis naszym domem, gdzie lezy ciezko chory Ojciec. A my za da-
leko, zeby sta¢ pod oknem jego pokoju (GW).

Metafora jest skroconym poréwnaniem’, ,.kondensacja tresci trudnych
do przettumaczenia na j¢zyk potoczny, poniewaz przynosi walory emocjo-
nalne i oceniajace™. Temu wilasnie stuzyly wykorzystywane czesto w arty-
kutach metonimie domu — Watykanu i Ojca — Papieza.

Dziennikarze probowali odda¢ atmosferg oczekiwania petnego niepoko-
ju:

W piqtkowy wieczér w oknach polskich domow pojawily sie swieczki, by ich
blask ogrzal ziebnqce coraz bardziej dlonie i serce Ojca Swietego (N).

Metafory pozwalaja ,,wyrazi¢ to, co niewyrazalne, silnie oddziatujac na
wyobraznig i uczucia czytelnika™. Swiece zapalone w polskich domach
mialy ogrza¢ zigbnace serce Papieza — pigtrowa metafora niebezpiecznie
graniczyta z kiczem. W innym artykule §wiece miaty rozproszy¢ noc (TP).
Figura $wiatta i ciemno$ci zajmuje wazne miejsce w biblijnej metaforyce®,
z ktorej obficie czerpali autorzy artykutow.

Metafora obrazuje

Stanistaw Skorupka pisal, ze teoretycznie kazdy wyraz moze by¢ w pew-
nych okoliczno$ciach uzyty przeno$nie’. I tak pospolity dywan staje sie po-
etycka metafora:

Krakowskie blonia [...] pokryt dywan swiatet (P, Rz).
Na podstawie przenosni uzywanych w prasie mozna zaobserwowac pro-
ces ,,powielania” jednorazowej metafory®. Doskonalym tego przykladem

moga by¢ owe dywany swiatel, ktére mozna juz traktowac jako utarta meta-
forg, po ktora chetnie siggali dziennikarze:

Dywany Swiatet na warszawskiej ulicy Jana Pawta Il. Ciqgi swiatel na placu
Pitsudskiego jak pasy startowe. Konstelacje swiatel (GW).

2 Arystoteles: Poetyka, Wroctaw 1988, s. 65.

3 Np. J.Z. Lichanski: Retoryka. Historia — teoria — praktyka, tom 1, Warszawa 2007, s. 129; albo
M. Black: Metafora, Pamietnik Literacki 1971, z. 3, s. 225.

4 B.Chrzastowska,S. Wystouch (red.): Poetyka stosowana, Warszawa 1987, s. 117.

5 A.Ceglinska: Pigkno jezyka encyklik Jana Pawta II, [w:] Z. Adamek, S. Koziara (red.): Od Biblii
Wujka do wspolczesnego jezyka religijnego, Tarnow 1999, s. 143.

6 D.Zdunkiewicz Leksykalne $rodki wartosciowania w niedzielnych kazaniach radiowych, [w:]
I.Bajerowa, M. Karpluk (red.): Jgzyk a chrzescijanstwo, Lublin 1993, s. 82.

7 S.Skorupka: Zwroty i wyrazenia przeno$ne w jezyku polskim, Lublin 1946, s. 11.
8 D.Buttler: O metaforyce prasowej, Poradnik Jezykowy 1961, z. 10, s. 442,
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Metafora to ,,obraz malowany stowem™”, pobudza wyobraznig czytelni-
koéw, dlatego dziennikarze moga sobie pozwoli¢ na poréwnanie §wiec do
gwiezdnych konstelacji. Krakowskie Btonia przypominaty lustrzane odbi-
cie rozgwiezdzonego nieba (Rz).

Danuta Buttler przypomina, ze ,,metafora publicystyczna nieustannie
oscyluje migdzy oryginalnoscia, niecodziennoscia skojarzen, zapewniajaca
ekspresywno$¢ — i odwolywaniem si¢ do powszechnie znanych, oczywi-
stych zwiazkoéw migdzy realiami, co z kolei gwarantuje jej maksymalna ko-
munikatywno$¢™'?. Pamiegta¢ jednak nalezy, ze obrazowo$¢ nie jest w meta-
forze publicystycznej celem samym w sobie, posredniczy tylko
w przekazaniu tresci intelektualnych'' i uczuciowych.

Metafora wyraza uczucia

Po $mierci Papieza dziennikarze Newsweeka zastanawiali sig:

Jak pisa¢ o emocjach narodu, gdzie co czwarty Polak dorastat w cieniu jedy-
nej dla niego wyroczni — Jana Pawla II (N).

Jak pisa¢ o emocjach i uczuciach, kiedy kazde stowo wydaje si¢ za male,
aby je wyrazi¢. Jarostaw Gowin przypominal, ze w trakcie pontyfikatu Jana
Pawta 11

wyrosto pokolenie, ktore w tym bezsilnym starcu odkryto moc. Ktore w mato
zrozumiatych, chrapliwych stowach dostyszalo prawde (Rz).

Peryfraza bezsilny starzec nie tylko okresla Papieza, ale réwniez podkre-
sla wrazliwos¢ mtodych ludzi, zdolnych jeszcze ustysze¢ prawde tam,
gdzie starsi stysza juz tylko chrapliwe stowa. Kontrast porusza wyobrazni¢
czytelnikow, odwotuje si¢ od ich emocji.

W ,,papieskim tygodniu” metaforami porozumiewali si¢ nie tylko dzien-
nikarze. Reporter Gazety Wyborczej zwrdcit uwage na transparent, jaki
wloscy kibice powiesili na stadionie:

Papa Wojtyta, brakuje nam ciebie. Strzelales najpiekniejsze gole (GW).

Metafora przypomina o sportowej przesztosci Karola Wojtyty, ktory cze-
$ciej grat na bramce niz w ataku. Jednak dla kibicow 1 tak jest zwycigzca.
Pontyfikat zostal porownany do meczu, a dzialalno$¢ i zycie Papieza do
strzelania bramek. Jak w sporcie ceni si¢ wysoko zdolnosci i sprawnosé, tak
charyzma Papieza zostata zauwazona i zyskala uznanie w oczach mtodych
— Papa Wojtyta strzelal najpigkniejsze gole.

9 S. Skorupka: Przeno$nie w jezyku potocznym, Poradnik Jezykowy 1949, z. 1, s. 5.
10 D, Buttler: O metaforyce prasowej, jw., s. 441.
11 Tamze, s. 442.
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Metafora wartosciuje

Metafory pomagaja w obrazowy sposob wyrazi¢ mysli i uczucia'?, stuza
takze wartosciowaniu rzeczywistosci. Poetyckie przenos$nie sa mechani-
zmem perswazyjnym, chetnie wykorzystywanym przez publicystow, ktorzy
dzigki nim moga w subtelny i niezauwazalny sposdb wptywaé na przekona-
nia czytelnikow. Dziennikarze pisza:

Ostatnie dni przeoraly naszq swiadomosé i wydobyly z nas poktady dobra,
ktorych sami nawet nie przeczuwalismy (N).

Jeszcze duzo takich Polakow zostalo, co sq piekni (P).

Metafora nie tylko objasnia pewna sferg rzeczywistosci, lecz ukazuje za-
korzeniona w $§wiadomosci spotecznej hierarchi¢ warto$ci. Pobudza wy-
obrazni¢ czytelnikow, wytwarza okreslone skojarzenia. Jest bardzo sku-
teczna metoda wartosciowania, bo przekazuje oceny za pomoca konotacji,
trudno ja wiec zanegowac'. Dobro i piekno to podstawowe wartosci'* mo-
ralne i estetyczne, ktore odsytaja do sfery sacrum'®. Bezposrednie jej przy-
wotanie, warto$ciujace rowniez czytelnikow, znajdziemy w zdaniach:

Ujrzelismy narod w stanie swietosci (P).
Spoleczenstwo jest w stanie chwilowej swietosci (P).

W publikacjach z ,,papieskiego tygodnia” niezwykle wazna role petni
metafora §wiatta. Czas po $Smierci Papieza publicysci okreslaja jako: wspa-
niate rozlanie si¢ mocy jasnosci (Rz). Niezwykle sugestywna jest metafora:
Pod Wawelem ludzie pojasnieli (Rz).

Dorota Zdunkiewicz przypomina, ze w Biblii §wiatto jest utrwalonym
znakiem moralnego dobra; ciemno$¢ — znakiem moralnego zta. Dlatego
stowa Swiatto, swiatlos¢ oraz jasnosc, a takze wszelkie stowa znaczeniowo
z nimi zbiezne nabieraja konotacji warto$ciujacych's.

W publikacjach z ,,papieskiego tygodnia” bardzo wazna rolg¢ w poetyc-
kim obrazowaniu pelnity metafory $mierci, a takze przeno$nie pozwalajace
w poetycki 1 nietuzinkowy sposdb opisa¢ zachowanie ludzi pograzonych
w zatobie.

Metafory smierci

Przewaznie obraz $mierci w gazetach ,,konstruuje si¢ tak, aby tekst nie

narzucat interpretacji pojmowanej w kontekscie $mierci wiasnej”'’, a dzien-

128, Skorupka: Zwroty i wyrazenia przenosne w jezyku polskim, jw., s. 5.
13 A, Siwek: Srodki stylistyczne w funkcjach perswazyjnych, Poradnik Jezykowy 2002, z. 3, s. 43.

14 X jest wartoécia = X jest tym, co nadawca (ludzie w ogéle) odczuwa (ja) jako dobre i uznaja za do-
bre. Cyt. za: J. Puzynina: Jak pracowac nad jezykiem wartosci?, [w:]J.Puzynina,J. Bartmin-
ski (red.): Jezyk a kultura. Zagadnienia leksykalne i aksjologiczne, tom 2, Wroctaw 1991, s. 130.

IS D.Zdunkiewicz-Jedynak: Jezykowe $rodki perswazji w kazaniu, Krakow 1996, s. 45.

16 D. Zdunkiewicz: Leksykalne $rodki warto$ciowania w niedzielnych kazaniach radiowych, jw.,
s. 82.

17 A, Krasowska-Marut: Obrazy $mierci w pismach codziennych, [w:] J. Kolbuszowski
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nikarze ograniczaja si¢ do bezrefleksyjnych relacji i podawania faktow.
Zmienito si¢ to 2 kwietnia 2005 roku.

Jezykowy obraz $mierci Papieza pozwalaja odtworzy¢ eufemizmy, w$-
rod ktorych dominujaca role petni czasownik odszed!, zastgpowany przez
synonimiczne: przeszedt, idzie/ pojdzie (po)wrocil. Rzadziej pojawiaja si¢
wyrazenia: zegnal sie (ze Swiatem), osierocit/ opuscit, jak rowniez eufemi-
zmy: zasnql i zgast'®. Pojawiaja si¢ wyrazenia, ktore oznaczaja $mier¢ do-
piero w kontekscie, jak okazjonalny eufemizm: stafo sie (Rz).

Dziennikarze konsekwentnie unikaja czasownika umrzec (pojawia sig¢ on
tylko w cytowanych opiniach lekarzy) a jezyk, ktorym opisuja umieranie
Papieza, jest jezykiem ehptycznym i eufemistycznym'®. To celowe zabiegi
stylistyczne: ,,Eliptyczno$¢ i eufemizacja tworza poczucie bliskosci
1 wspotodczuwania przez prasg, w odréznieniu od zwyczajowego dystansu
w relacjonowaniu™?. Tadeusz Stawek w artykule ,,Ciemne serce spokoju”
wyjasnit przyczyne powstawania eufemistycznych peryfraz, ktore wtedy
zdominowatly inne metafory:

Brakuje stow, aby nazwacé to, czego nazwaé nie chcemy, jakbysmy pozostawali
we wladzy magicznego przekonania, Ze niektore wyrazy majq moc sprawczq.
Wowczas mowimy: ,, wiadomosé, ktorej nie chcielibysmy panstwu przekazy-
wac” albo ,,to, czego wszyscy boimy sie powiedzie¢”, lub w najsmielszej wer-
sji: ,,wszystko w rekach Boga” (TP).

Omijanie albo zakaz pewnych zachowan, w tym zachowan jezykowych,
Zenon Leszczynhski definiuje jako tabu jezykowe?. To ono podyktowato
eufemistyczne peryfrazy $mierci, ktorych tak wiele byto w mediach w ,,pa-
pieskim tygodniu”.

Tabu jezykowe zrodzone zostato z myslenia magicznego, ktore zaktada,
ze ,,nazwa jakiego$ zjawiska (choroby, zwierzgcia, $mierci, Boga itp.) po-
siada moc sprawcza i samo jej wymowienie przywoluje dane zjawisko do
osoby, ktora niebacznie t¢ nazwe wymienita®?. Wspotczesnie unikanie
pewnych nazw spowodowane jest nie tyle wiara w magiczna moc stowa, co
tradycja i zakazami przekazywanymi z pokolenia na pokolenie®. Taki za-
kaz odnosi si¢ do $mierci: ,,Przyjeto raz na zawsze, ze o tym si¢ nie

mowi’,

(red.): Problemy wspotczesnej tanatologii. Medycyna — antropologia kultury — humanistyka, t. IV,
Wroctaw 2002, s. 400.

18 Por. A. Lyzef-Tokarz: Jezykowy obraz $mierci papieza w mediach, [w:] L. Dyczewski,
A.Lewek,J.Olgdzki (red.): Odchodzenie Jana Pawta IT do Domu Ojca w polskich mediach, Ka-
towice 2008, s. 341.

19 J. Wasilewski, K. Drogowska: Retoryczne wymiary wspdlnoty wobec $mierci Jana Pawta 11
w relacjach prasowych, [w:] L. Dyczewski, A. Lewek, J. Ol¢dzki (red.): Odchodzenie Jana
Pawta II do Domu Ojca w polskich mediach, Katowice 2008, s. 327.

20 Tamze, s. 327.

21 7. Leszczynski: Szkice o tabu jezykowym, Lublin 1988, s. 10.

22 A. Dabrowska: Eufemizmy Zycia codziennego, [w:] J. Puzynina, J. Bartmifiski (red.):
Jezyk a kultura..., jw., s. 165.

23 Tamze, s. 166.

24 A Engelking: Istota i ewolucja eufemizméw (na przykladzie zastepczych okreslen $mierci),
Przeglqd Humanistyczny 1984, s. 115.
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Eufemizmy sa wyrazem szacunku dla uczu¢ i przekonan odbiorcow, wy-
nikiem znajomos$ci obowigzujacych konwencji spotecznych i obyczajo-
wych”. W tekstach dziennikarskich eufemizmy pelnia funkcje stylistyczne,
jednak to nie poetyka je zrodzita, ale zakazy jezykowe.

Wsrdd metafor $§mierci Papieza mozna wyr6znic kilka grup semantycz-
nych ukazujacych $mier¢ Jana Pawta II jako podréz, przejscie, zgasnigcie
ptomienia zycia, $mier¢ jako sen i jako czg$¢ planu Bozego.

Metafora podrozy

Metafora podrézy traktuje ludzkie zycie jako wedrowke. Poczatkiem
drogi jest moment narodzin, a koncem chwila $mierci: Bolem i smierciq we-
drowat Karol Wojtyta (W); w kwietniu 2005 roku Papiez zakonczyt swojq
ziemskq wedrowke (N).

Smieré to droga do innego $wiata (P); ostatnia droga w $wiecie docze-
snym (W); droga, z ktorej nie ma juz powrotu (N).

Koniec zycia ujmuje si¢ w kategoriach przemieszczania si¢”. Do meta-
fory podrozy zaliczy¢ mozna peryfrastyczne okres$lenia zbudowane za po-
moca czasownika odejs¢: Jan Pawet Il odszedt (GW); Jan Pawel Il wrécit
do Ojca (Rz); Ojciec Swiety odszedt! (Rz); Odszedt do wiecznosci (GW).

Bardzo czgste jest obrazowanie $mierci oparte na czasowniku odejsc,
ktory przywotuje motyw przemiany, przej$cia z jednego $wiata do drugie-
go”’. Niektore peryfrazy nawiazuja do czgstych podrozy Papieza — Piel-
grzyma: By¢ moze Papiez jest teraz w najwazniejszej i najdtuzszej podrozy
swego zycia (GW).

Metafora przejscia

Smieré moze by¢ takze ujmowana jako przejécie przez pewien graniczny
punkt, ktory jest wejsciem do wiecznos$ci albo do nieba®™. W artykutach
czytamy:

Smier¢ jest bramq przejscia ze $wiata do Zmartwychwstalego (GW).
Smier¢ jest naturalnym progiem, przez ktéry kazdy z nas musi przejsé (N).
Jan Pawet Il zbliza sie do progu smierci (TP).

Smier¢ nie stanowi dla wierzqcego upadku w otchian nicosci, ale raczej |...]
., przekroczenie progu nadziei” (GW).

Ostatnie okreslenie nawiazuje do tytutu ksiazki Papieza ,,Przekroczy¢
prog nadziei”.

25 A.Dabrowska: Eufemizmy mowy potocznej, [w:] J. Anusiewicz F.Nieckula (red.): Jg-
zyk a kultura. Potoczno$¢ w jezyku i kulturze, tom 5, Wroctaw 1992, s. 120.

26 A.Krzyzanowska: Ostatnia podréz — czyli polska i francuska metaforyka $mierci, Etnolingwi-
styka 1997/1998, t. 9/10, s. 95.

27 1. Borkowski: Smierci tajemnicze wrota, [w:] J. Anusiewicz, A. Dabrowska (red.): Je-
zyk a kultura. Jezykowy obraz §wiata i kultura, tom 13, Wroctaw 2000, s. 348.

28 A.Krzyzanowska: Ostatnia podroz..., jw., s. 97.
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Metafora przejscia zaktada istnienie ,,drugiej strony”: Spokojnie
wyplywat na wody Smierci, zeby dotrzeé na drugq strone”. Dziennikarze pi-
sali, ze Papiez oczekuje godziny wezwania na drugq strone (GW).

»Za progiem nadziei” jest miejsce, w ktorym nie ma juz smutku, tez, bolu,
ani trudu. (GW); niebo (Rz, TP, DP, GK); wiecznos¢ (GW); petnia wolnosci
(Rz); Dom Ojca (GW, Rz); Niebieska Gran (GW); Niebianska Murawa
(GW). W peryfrazach odnajdujemy echa Biblii. Zdarzaja si¢ rowniez okre-
slenia nawiazujace do mitologii greckiej i rzymskiej: tamta polana (GK),
czy ,.tak zwane TAM, co by to nie byto™.

Na poczatku kwietnia 2005 roku wielokrotnie powtarzane byly stowa
Jana Pawta II z ,,Listu do 0s6b w podesztym wieku”: ,,Glebokim spokojem
napetnia mnie mysl o chwili, gdy Bog wezwie mnie z zycia do zycia” (TP).
W tym konteks$cie $mier¢ Papieza okre$lana byta jako: narodziny do nowe-
go zycia (Rz); pierwsze urodziny dla nieba (TP). Metafora przejscia obej-
muje rowniez okreslenia, ktore ukazuja Smier¢ jako poczatek nowego zycia
w pamigci potomnych. Konotuja go wyrazania zaprzeczajace odejsciu pa-
pieza’': Nie umartes! Nigdy nie umrzesz! (GK).

Metafora ptomienia, ktory gasnie

Metafora ta opiera SIQ na wyobrazeniu zycia jako plomlema (Wewnqtrz—
nego czynmka ozyw1ajqcego cziowmka)32 ktorego zgasmqme oznacza
$mier¢. W publikacjach pojawiaja si¢ wyrazenia: Papiez gasnie (N); gast
powoli (GW). Francuski Le Monde napisat: zgast Papiez naprawde
wyjatkowy (Rz).

Metafora snu

We wspotczesnym jezyku polskim ,,wyraznie wyodrgbnia si¢ grupa me-
tafor i metonimii, ktorych podstawa jest skojarzenie czlowieka $piacego
i zmarlego™*. Metafory snu znalazly rowniez zastosowanie w publikacjach
z ,,papieskiego tygodnia:

Zasngt w Panu Pasterz dobry (DP).

Carolus Wojtyta, papiez Jan Pawel II zasngl i przeszedl do peini wolnosci
(Rz).

Metafora Planu Bozego
Metafora ta ujmuje $mier¢ Papieza w perspektywie wypeltnienia si¢ Pla-
nu Bozego:
Wykonat sie plan Bozy wobec tego ,, cztowieka z Krakowa” (Rz).
Spetnit swq misje, by powrocic do Tego, ktory Go postat (Rz).

29 W. Wencel: Ostatnie stowa Jana Pawta II, [w:] J. Gromek -111g (red.): Czuwanie. 1-8 kwietnia
2005, Krakow 2005, s. 100.

30 Krzysztof Majchrzak, aktor, wypowiedz dla TVN 24, 8 kwietnia 2005 roku.

31 A Lyzen-Tokarz Jezykowy obraz $mierci papieza w mediach, jw., s. 342.

32 A.Krzyzanowska: Ostatnia podroz, jw., s. 105.

33 A.Dabrowska: Eufemizmy wspolczesnego jezyka polskiego, Wroctaw 1993, s. 95.
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W gazetach pojawiaja si¢ sformutowania: Bog wysfucha i odda nam
Ojca Swietego (GW); albo: Bog nam go odbiera (GW).
W metafore Planu Bozego wpisane sa tez wypowiedzi dostojnikéw Ko-
Sciota:
1. Tego wieczora lub nocy Chrystus otworzy drzwi Papiezowi (TP).

Abp Angelo Comastri nawigzal w ten sposdb do poczatku pontyfikatu
i stow Jana Pawtla II: ,,Otworzcie drzwi Chrystusowi”. Camillo Ruini po-
wiedzial w sobote wieczorem, ze

2. Papiez widzi i dotyka Boga (TP).
Leonardo Sandri poinformowal zgromadzonych na placu $w. Piotra:
3. Nasz najukochariszy Ojciec Swiety powrécit do domu Ojca (Rz).

Podczas mszy w intencji Papieza nazajutrz po jego $mierci abp Angelo
Sodano powiedzial:

4. Jego zycie nie zostalo przerwane, ale zmienilo sie... W wigilie niedzieli
Mitosierdzia Bozego na trzecie pietro quacu Apostolskiego wlecial Aniol Pa-
nski i tagodnym szeptem zaprosit Ojca Swigtego do siebie (Rz).

Te cztery obrazy spinaja klamra wydarzenia z poczatku kwietnia 2005
roku. Definiuja je w kategoriach sakralnych. Smier¢ to chwila, w ktorej
umierajacy widzi i dotyka Boga, Aniot zaprasza, a Chrystus otwiera drzwi,
aby czlowiek powrdcit do Domu Ojca. Z wypowiedzi prasowych wylania
sie chrzescijanska wizja $mierci i $wiata, ktory ma sens*. To Bog zaplano-
wat zycie i $mier¢ Ojca Swigtego i sam wybrat czas Jego odejécia: w okre-
sie Wielkanocnym i w przeddzien §wigta, ktore Jan Pawet Il sam ustanowit.

Wsrod eufemistycznych okreslen $mierci Papieza, najwazniejsza wydaje
si¢ metafora Planu Bozego. Napelniona jest najgiebsza trescia. Nie tylko
pelni rolg eufemizmu, ale nadaje rowniez sens sakralny wydarzeniom
z poczatku kwietnia, pozwala je zobaczy¢ przez pryzmat wiary. Przeno$nia
w subtelny sposob przypomina o tym, co bylo trescia zycia Osoby, ktorej
$mier¢ opisywano w tak poetycki sposob.

Metafory ludzi

W publikacjach z ,,papieskiego tygodnia”, znalez¢ mozna mnostwo
przenosni okreslajacych ludzi, ktorzy brali udziat w niezwyktych wydarze-
niach, $wiadomi tego, ze tworza histori¢”. W zbiorze metafor wyr6znic
mozna kilka grup semantycznych, ukazujacych ludzi jako: wodg, rodzing,
swiat, Polske, dywizje.

34 A Krygier-Laczkowska: Jan Pawet Il odchodzi, W drodze 2005, nr 12,
http://www.mateusz.pl/wdrodze/nr388/07-wdr.htm.

35 Por. np. ,,To, co dzieje sie teraz, o tym nasze dzieci beda kiedy$ w podrecznikach czytaé”, wypo-
wiedz na antenie TVN 24, 8 kwietnia 20005.
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Metafora wody

Po $mierci Jana Pawta I1 tysiace pielgrzymow z calego swiata wyruszyto
do Rzymu, aby pozegna¢ Papieza. W kilometrowych kolejkach wierni cze-
kali kilka godzin, Wtosi rzucali im na glowy kanapki i cukierki. Dziennika-
rze probowali opisac to, co dziato si¢ w waskich uliczkach Rzymu i w Ba-
zylice $w. Piotra:

Wieczorem przez bazylike zaczyna phynqc rzeka ludzi (Rz).

Kilkukilometrowa fala wiernych wije si¢ ulicami i mostami Rzymu (GK).

Metafora wody pozwala traktowac ludzi w kategoriach zywiotu i jego
dynamiki. Dziennikarze, poréwnujac ludzi do rzeki, fali, morza, probuja
przyblizy¢ skale zjawiska i jego dynamike. Zrédtem tego typu przenosni sa
obserwacje przyrody, zjawisk atmosferycznych, zywiotéw i ich postaci®®.
Reporterzy pisza: Wieczne miasto nawiedzito ludzkie tsunami (Rz).

Japonski wyraz tsunami (oznaczajacy ogromna fal¢ spowodowang trzg-
sieniem ziemi), zarezerwowany do tej pory dla stylu naukowego, w 2004
roku’’” wzbogacit zasoby stownictwa potocznego i stat si¢ synonimem bez-
miaru, nieograniczonosci, wielosci i mnogosci. W procesie metaforyzacji
ze znaczenia wyrazu tsunami eliminuje si¢ na rzecz ogromu cechy uznane
za nieistotne: zniszczenie i groze™. Metafory wody stuza hiperbolizacji, ko-
notuja bezmiar i nieskonczona ilosc.

Metafora rodziny

Metafora rodziny traktuje ludzi jako cztonkdéw swiatowej rodziny (Rz);
zjednoczonej w zatobie rodziny ludzkiej (GW). Publicysta pisze, ze Papiez,
umierajac, zamienit §wiat w Wielkie Hospicjum, dom czuwajqcej przy umie-
rajqcym rodziny (TP).

W tym kontek$cie glowa rodziny i najwazniejszym jej cztonkiem byt Jan
Pawet II: Ojciec wszystkich ludzi na catym swiecie (Rz); dobry ojciec (W);
zaniepokojony przysztosciq swoich dzieci (Rz).

W analizowanych publikacjach wielokrotnie wyrazane jest przekonanie,
ze Papiez stat sig¢ czescia zycia osobistego wielu ludzi, byt dla nich kim$
najblizszym:

Drziekuje ci za wszystko, tatusiu (GK).
Czulem, jakbym zajmowat si¢ bzdurami, kiedy umiera mi ojciec (GW).

Jan Turnau napisal w Gazecie Wyborczey:

Zegnamy Ojca. Byl nim dla wielu ludzi. Dla katolikéw byl Ojcem Swietym.
Dla tylu innych — po prostu ojcem. Dla bardzo wielu byt naprawde ojcem —
i naprawde swietym. Jaki teraz bedzie |...] Swiat? Bez Ciebie, Ojcze, tak zwy-
czajnie Swiety (GW).

36 S. Skorupka: Przenos$nie w jezyku potocznym, jw., s. 12.
37 Kiedy $wiatowe media informowaly o tragedii mieszancéw Potudniowej Azji, ktora nawiedzit kata-
klizm. Tsunami spowodowato $mier¢ 300 tys. 0sob.

38 Por. powddz, B. Chrzastowska, S. Wystouch (red.): Poetyka stosowana, Warszawa 1987,
s. 115.
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Z pojmowaniem Papieza jako Ojca wiaze si¢ watek osierocenia, ktory
rowniez jest elementem metaforyki rodzinnej:

Pamietamy peten powagi wieczor 2 kwietnia i godzine 21.37, gdy miliony lu-
dzi poczuly sie wspolnie osierocone (Rz).

Matgorzata Musierowicz w Tygodniku Powszechnym pisala 0 mlodzieZy,
ktora w hatasliwy i1 spontaniczny sposob wyrazata mitos¢ i przywiazanie do
Ojca Swietego:

Kiedy trumna na ramionach zatobnikow poplyneta w strone Bazyliki, kiedy
obrocono jq raz jeszcze — po raz ostatni —w strone tlumu wiernych, nagle spo-
srod flag, napisow, okrzykow i oklaskow dobiegto znow to zbiorowe skando-
wanie: ,, Giovan-ni-Pa-olo! Giovan-ni-Pa-olo!”. Jakby dziecko wolato:
,, Tato! Tato!” — ale bez skutku (TP).

Oddzielenie pauza sylab, ktére wymaga osobnego akcentu nad kazda
z nich, jest zabiegiem celowym. Pozwala na przypornmenle znanej ,,melo-
dii” , rytmu wyklaskiwanego powitania: ,,Giovan-ni-Pa-olo!”. Wywolanie
wzruszema u czytelnikow jest jednym z najbardziej skutecznych sposobow
perswazyjnego oddziatywania. I jednym z najstarszych chwytow retorycz-
nyc};9 chociaz juz Cyceron przypominal, ze ,nic predzej nie schnie od
tzy™.

Metafora swiata

Metafora §wiata oparta jest na zasadzie metonimii, ktéra pozwala trakto-
wac ,,mieszkancow $wiata” jako ,.§wiat”, ktory na poczatku kwietnia 2005
roku: zamart (TP); zaniemowit (P); zatrzymat sie w miejscu (Rz); czuwat
(P). W obliczu wydarzen na Watykanie swiat ztagodniat (TP).

Metafora Polski

Metafora ta pozwala na zasadzie metonimii zastapi¢ okreslenie mieszka-
ncoéw kraju, nazwa tego kraju:
Polska zamarta w trwodze i zadumie (N).
Polska na kolanach modli sie o cud (Rz).
Ptacze cata Polska (Rz).
W metaforg Polski wpisuje si¢ metonimiczne sformutowanie:
Placzq gory, ptacze morze (N).

Metafora dywizji Papieza

Pielgrzymi, ktorzy przybyli na pogrzeb Papieza, okre$lani sa jako niezli-
czone dywizje Jana Pawta I (W). Metafora ta nawiazuje do stynnego pyta-
nia Jozefa Stalina: ,,A ile papiez ma dywizji?”’. Pytanie to powtdrzyt m.in.
Jacek Patasinski w swojej korespondencji z Rzymu:

lle dywizji ma Jan Pawel Wielki? Duzo, dwa tysiqce, moze wiecej. Miliony
mezczyzn, wiecej niz ktdrekolwiek mocarstwo. Ba, w globalnym pospolitym
ruszeniu uczestniczyly kobiety i dzieci. Zdyscyplinowani zZotnierze. Zadna ar-

39 M. Korolko: Sztuka retoryki. Przewodnik encyklopedyczny, Warszawa 1998, s. 99.
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mia nie jest si¢ w stanie zmobilizowac réwnie szybko, rownie sprawnie prze-
byc¢ tysiqce kilometrow i bez szturmu zajqc kilkumilionowe miasto. Szli nie po
tupy, lecz jak wasale poktonic sie ostatniemu monarsze absolutnemu |...]. Nie
z przymusu, bo nie grozili im zbrojni zandarmi, ale z potrzeby serca. Szli nie
do giganta wbijajqcego w skaly miecze, ale do kruchego starca, ba, do jego

wystyglego juz ciata (W).

Rozbudowana metafora uwydatnia kontrast, ktory dziata na emocje czy-
telnikow. Opisana w ten sposob armia jest kolejnym dowodem wielkosci
Papieza, skoro nawet do jego wystygtego juz ciata ida z potrzeby serca mi-
liony poddanych, aby odda¢ pokton.

W publikacjach z ,,papieskiego tygodnia” najwazniejsza rolg w poetyc-
kim obrazowaniu odgrywaly metafory Pobudzaty wyobraznig czytelnikow,
pozwalaty wyrazi¢ uczucia i emocje, stuzyty wartosciowaniu.

Smier¢ Jana Pawta II opisana zostata jezykiem eufemistycznym, metafo-
ry ukazuja odej$cie Papieza jako podrdz, przejscie, zgasnigcie ptomienia
zycia, sen, realizacj¢ Planu Bozego. Ta ostatnia peryfraza wydaje si¢ najwa-
zniejsza, wszak odnosi si¢ do Nastepcy $w. Piotra.

Jezyk bez przenosni bytby martwym systemem znakow™, twierdzil Sta-
nistaw Skorupka, przekonujac, ze zjawisko przeno$ni w jezyku jest tak sta-
re i naturalne, ze mozna by je nazwaé podstawowa forma myslenia*'. Tak
wladnie na metafore patrza kognitywisci*.

Perswazyjna silg przenos$ni znaja doskonale dziennikarze, ktorzy po
$mierci Papieza, poetyckim jezykiem relacjonowali niecodzienne wydarze-
nia w kraju i na $wiecie: marsze, modlitwy, msze i czuwania, tancuchy
dtoni, a takze Wlelogodzmne oczeklwame pielgrzymow, ktérzy pojechali
do Rzyrnu by pozegnaé Ojca Swigtego. W analizowanych wypowiedziach
wyréozni¢ mozna kilka grup metafor ukazujacych ludzi jako wodg, rodzing,
swiat, Polske, dywizje Jana Pawla Wielkiego.

Publikacje z ,,papieskiego tygodnia” sa znakomitym zbiorem danych j¢-
zykowych, na podstawie ktorych mozna odtworzy¢, w jaki sposdb Polacy
mysla, ze mysla o Papiezu, o historii swojego narodu i o sobie samych. ,,W
dziejach wyrazow i zwrotow zawarte sg dzieje ludzi, ktorzy owe wyrazy
i zwroty tworzyli i nimi si¢ postugiwali”*. W stowach, ktérymi dziennika-
rze zapisywali histori¢ Papieza, zawarte sa dzieje jego Rodakow, ktorzy
w kwietniu 2005 1. zobaczyli, zZe jeszcze duzo takich Polakow zostato, co sq
piekni (P).

40 S. Skorupka: Zwroty i wyrazenia przeno$ne w jezyku polskim, jw., s. 22.
41 S. Skorupka: Przeno$nie w jezyku potocznym, Poradnik Jezykowy 1949, z. 1,s. 5.

42 George Lakoff i Mark Johnson przekonuja, ze wigksza czg$é naszego codziennego systemu pojecio-
wego ma naturg metafor. G. Lak o ff, M. J o hn s on: Metafory w naszym zyciu, ttum. T. Krzeszowski,
Warszawa 1988, s. 26.

43 S. Skorupka: Przeno$nie w jezyku potocznym II, Poradnik Jezykowy 1949, z. 2, s. 5.
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SMIERC I POGRZEB MICHAELA
JACKSONA NA LAMACH ,
OGOLNOPOLSKICH DZIENNIKOW

2 5 czerwca 2009, w wieku 50 lat, zmart w Los Angeles popularny pio-

senkarz i tancerz, gwiazda muzyki rozrywkowej lat 80. Michael Jo-
seph Jackson'. To niespodziewane wydarzenie przerwato przygotowania do
muzycznego come-backu ciemnoskorego artysty, jakim miato by¢ planowa-
ne na lipiec londynskie tournée. Nagta Smier¢ Michaela Jacksona byta spo-
rym szokiem dla opinii publicznej — wyrazita si¢ w spontanicznych zacho-
waniach fanéw, gwattownym wzroscie zainteresowania jego przebojami
i oczywiscie odbita si¢ gios’nym echem w mediach. Nieco zapomniana po-
sta¢ ,.krola muzyki pop”, przywotywana ostatnio giowme przy okazji kolej-
nych skandali obyczajowych pojawila si¢ ponownie w czotowkach praso-
wych wiadomosciach.

Bez watpienia w naszych czasach $mier¢ znanej osoby jest zjawiskiem
medialnym. Swiadczy o tym chocby prasowy odzew na odejécie Karola
WOJtyly, wydarzeme to przez diugi okres byto glownym watkiem informa-
cyjnym, nie tylko w polskich $rodkach masowego przekazu®. Smier¢
gwiazdy show-biznesu jest oczywiscie ukazywana w innych relacjach niz
$mier¢ papieza, ale tym bardziej ze wzgledu na specyfike postaci wpisuje
si¢ w pewien medialny spektakl. Z jednej strony wynika to z faktu upu-
blicznienia i zmaterializowania $mierci, a takze stworzenia z niej specyficz-
nie negatywnego bodzca’®, z drugiej za$ zainteresowanie mediow $miercia
jest czegscia szerszego zjawiska, wpisujacego si¢ w postmodernistyczna fa-
scynacje ztem i agresja*.

I Krotki zyciorys piosenkarza przedstawia C. L arkin: Encyklopedia muzyki popularnej. Lata osiem-
dziesiate, Poznan 2004, s. 175-176.

2 Tezg 0 medialnosci potwierdza K. Marcynski w pracy Relacje o $mierci i pogrzebie Jana Pawta 11
jako wydarzenie medialne i... spektakl?, [w:] L. Dyczewski, A.Lewek,J. Oledzki (red.): Od-
chodzenie Jana Pawta I do Domu Ojca w polskich mediach, Katowice 2008, s. 113—119.

3 J.Kotodziej w pracy Kultura $mierci w mediach, Zeszyty Prasoznawcze 1997, nr 1-2, s. 46-63,
wpisuje to wspolczesne zainteresowanie w szerszy czasowo kontekst, przyznaje jednak, ze nastapito
przesunigcie akcentow z wymiaru symbolicznego (model $mierci oswojonej) ku widowisku (model
$mierci zdziczatej).

4 Por. B. Sutkowski: Przemoc i pornografia $mierci jako przynety medialne, £6dZ 2006, s. 28-31.
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W pracy dokonano analizy informacji zwiazanych z Michaelem Jackso-
nem opublikowanych na tamach drukowanych wydan ogolnopolskich
dziennikéw od jego $mierci (25.06.2009) do pochowku (03.09.2009)°.
W badaniu uwzgledniono zaréwno cechy ilo$ciowe, jak i jako$ciowe publi-
kacji. Istotnym elementem rozwazan byto porownanie stylistyki wypowie-
dzi prasowej w roznych pismach, jak rowniez warstwy ilustracyjnej towa-
rzyszacej tekstom o kulisach $mierci i pogrzebu kroéla popu. Zwrdocono
uwage zarowno na elementy stylistyczne odnoszace si¢ do samej postaci
Michaela Jacksona, jak rowniez odwolujace si¢ do opisywanego wydarze-
nia, traktowanego wedtug okreslonego modelu wyobrazeniowego. Bada-
niem objeto nastepujace tytuly: Dziennik. Polska, Europa, Swiat®, Fakt, Ga-
zeta Wyborcza, Nasz Dziennik, Rzeczpospolita, Super Express i Trybuna’.
Z analizy wytaczono ze zrozumiatych wzgledow dzienniki specjalistyczne,
np. Przeglad Sportowy czy Puls Biznesu. Pominigto takze gazety bezptatne
(Echo Miasta, Metro) z uwagi na brak ich obecnosci w nawet najwigkszych
krakowskich bibliotekach. Uwzglednione dzienniki tworza szerokie i repre-
zentatywne dla polskiego rynku medialnego spektrum informacyjne. Zna-
lazly si¢ w$rod nich najbardziej poczytne w tej kategorii tytuly prasowe®,
w tym dwa tabloidy, oraz pisma prezentujace szeroki profil $wiatopo-
gladowy — od chrze$cijansko-narodowego Naszego Dziennika, przez tytuty
liberalno-konserwatywne 1 liberalno-lewicowe, po wyraznie lewicowa
Trybune’.

W omawianym okresie w opisywanych gazetach poswigcono Michaelo-
wi Jacksonowi ponad 100 stron, drukujac blisko 200 tekstow prasowych
(tabela 1).

Tabela 1. Odzew prasowy: liczba stron i tekstéw prasowych

T Liczba stron poswigconych Liczba tekstow poswigconych
ytut . .
tematowi tematowi
Dziennik 21,3 3510
Fakt 38,2 51

5 Z uwzglednieniem przesunie¢ spowodowanych czasem przetworzenia informacji.

6 W trakcie analizowanego okresu pismo zmienito wiasciciela, ale dopiero od 12 wrze$nia 2009 roku
po potaczeniu z Gazetq Prawnq tytut brzmi Dziennik Gazeta Prawna. W dalszej czgsci artykutu bedzie
uzywana jego skrocona forma — Dziennik.

7 W wypadku takich dziennikéw, jak: Gazeta Wyborcza, Rzeczpospolita, Trybuna korzystano z wersji
dystrybuowanej na terenie Matopolski.

8 Por. raporty portalu Wirtualne Media [dokument elektroniczny], tryb dostgpu: http://www.wirtualne-
media.pl/article/2808835 Ktore pisma sa najpopularniejsze w_Polsce.htm. Wyjatek stanowi Trybu-
na, nalezaca do grupy dziennikéw niszowych. Zostata ona jednak wlaczona do badan ze wzgledu na
fakt, iz byta jedynym reprezentantem tak wyraznie lewicowej opcji polityczne;j.

9 Szersza charakterystyka wymienionych tytutéw zob. R. F ilas: Polski rynek prasy codziennej w I de-
kadzie XXI wieku (w szczegolnosci po roku 2003), Zeszyty Prasoznawcze 2008, nr 3—4, s. 12—17.

10 Nie uwzgledniono 6 wzmianek o Michaelu Jacksonie znajdujacych si¢ w artykutach zwiazanych te-
matycznie z innymi wydarzeniami muzycznymi (koncertami U2 i Madonny).
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Tytul Liczba stron poéwiqconych Liczba tekstow poswigconych
tematowl tematowl
Gazeta Wyborcza 6,3 15
Nasz Dziennik 0,5 1
Rzeczpospolita 10,5 17"
Super Express 38,7 56
Trybuna 23 10"
Ogotem 117,8 185

Oprocz opisow dotyczacych $mierci i pogrzebu Michaela Jacksona po-
sta¢ gwiazdora pojawiata si¢ w paru innych kontekstach, w tym zagoscita
w grupie publikacji poswigconych koncertom znanych artystow (U2 i Ma-
donny). Najwickszym zainteresowaniem temat Michaela Jacksona cieszyt
si¢ w tabloidach (ponad potowa wspomnianych stron i tekstow dziennikar-
skich), spory odzew znalazly tez dramatyczne wydarzenia zza oceanu
w Dzienniku Polska, Europa, Swiat. Najstabiej temat udokumentowaty Try-
buna oraz Nasz Dzzennzk (tylko jeden krétki komentarz). Rzeczpospolita
i Gazeta Wyborcza zamiescity stosunkowo dlugie sprawozdania i komenta-
rze bezposrednio po wydarzeniu, publikujac je w przewazajacej czesci
w cotygodniowych dodatkach kulturalnych, natomiast zrezygnowaty z rela-
cjonowania kolejnych etapoéw §ledztwa i drobnych spekulacji dotyczacych
przyczyn $mierci i szczegdtow pogrzebu gwiazdy. Liczba wzmianek o Mi-
chaelu Jacksonie mogta by¢ w jakims$ stopniu limitowana objg¢toscia pisma.
W tym konteks$cie warto zaznaczy¢, ze w poréwnaniu z Trybung i Naszym
Dziennikiem — Gazeta Wyborcza i Rzeczpospolita to dzienniki znacznie bar-
dziej rozbudowane, posiadajace szereg specjalistycznych rubryk, w tym te
traktujace o zyciu kulturalnym. Wiesci o Michaelu Jacksonie czgsto zostaty
bowiem przypisane do pewnych statych miejsc w wyzej wymienionych pi-
smach. W Super Expressie kolejne informacje pOJaw1a%y SIQ w cyklicznym
bloku, opatrzonym swoistym podtytulem: ,,Tajemnica $mierci kréla popu
1958-2009”. Zwykle wystgpowat on w obregbie dzialu ,,Zagranica”, za-
rnieszczanego na 11 Iub 12 stronie tabloidu. Fakt, Dziennik i Rzeczpospolita
najczgsciej umieszezaly publikacje na 1nteresu]qcy nas temat w statych
dziatach: odpowiednio — LSwiat”, ,,Swiat i Ludzie” oraz ,,Kultura”. Gazeta
Wyborcza ukazywala wizerunek krola popu w kilku aspektach, stad po-
szczegolne teksty znalazty si¢ w réznych rubrykach, np.: ,,Kultura”, ,,Lu-
dzie i Pieniadze”, ,,Sw1at Pozycja, jaka informacja zajmowala w struktu-
rze wewngtrznej pisma, odzwierciedlata z pewnoscia jej range.

1T Nie uwzgledniono 2 wzmianek o Michaelu Jacksonie w artykutach dotyczacych koncertu Madonny
oraz ptyty Maxwell Blacksummers Night.

12 Nie uwzgledniono jednozdaniowego komentarza P. Gadzinowskiego w cotygodniowym ka-
lejdoskopie wydarzen ,,Flaczki Tygodnia”, Trybuna 11-12. 07. 2009, s. 2.
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Tabela 2. Odzew prasowy: Michael Jackson na pierwszej stronie

Tytut Gloéwny lub istotny motyw strony Wzmianka
Drziennik 3 2
Fakt 5 3
Gazeta Wyborcza 2 -

Nasz Dziennik - _

Rzeczpospolita 2 1
Super Express 8 6
Trybuna - 1
Ogotem 17 7

W tabeli 2 ukazano czg¢sto$¢ pojawiania si¢ motywu Michaela Jacksona
na pierwszej stronie pisma. Uwzgledniono w tym wypadku dwie mozliwo-
sci: albo notatka i duze zdjecie stanowigce najbardziej widoczny 1 zwra-
cajacy uwage odbiorcy element strony, albo krociutka zapowiedz umiesz-
czana zazwyczaj ponad naglowkiem, odsytajaca do strony, gdzie znalazty
si¢ dalsze informacje na interesujacy nas temat. Oba zestawienia pokazuja,
ze ranga wydarzenia wyrazona liczba konkretnych publikacji, jak i czgsto-
tliwoscia ich pojawiania si¢ na pierwszej stronie, zwiazana byta w gléwnej
mierze z orientacja Swiatopogladowa, profilem i stylistyczng konwencja
poszczegdlnych gazet. Smier¢ Jacksona stala si¢ szczegdlnie atrakcyjna dla
gonigcych za sensacja tabloidow, natomiast najstabiej udokumentowano ja
w mediach zwiagzanych z wyrazista opcja polityczng (wydarzenie zbyt neu-
tralne $wiatopogladowo). Niewatpliwie w tym ostatnim wypadku istotng
role odegrala rowniez zasada proporcjonalnosci informacji.

W rozpatrywanym czasie osoba Michaela Jacksona pojawila si¢ w utwo-
rach prasowych w odniesieniu do kilku charakterystycznych wydarzen
ogniskujacych temat wypowiedzi medialnej (tabela 3).

Tabela 3. Odzew prasowy: wydarzenia ogniskujace

Wydarzenia
Tytut i
T Szok posmiertny | Medialny pogrzeb Koncer.ty gwiazd Ostateczny
(25.06.)" (07.07.) muzyki w Polsce pogrzeb
e o (17.08.) (04.09.)
Drziennik 14 6 6 1
Fakt 11 9 1 2

13 W nawiasie data wydarzenia rzeczywistego — ze wzgledu na roznice czasowe miedzy Polska a Kali-
fornig nie zawsze pokrywajaca si¢ z data wydarzenia medialnego w polskiej prasie.
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Wydarzenia
Tyt Szok pos$miertny | Medialny pogrzeb Koncerty gwiazd Ostateczny
(25.06.)" (07.07.) ey N
Gazeta Wyborcza 3 7 1 1
Nasz Dziennik 1 - - -
Rzeczpospolita 7 6 2 1
Super Express 12 10 1 2
Trybuna 3 2 - 1
Ogotem 51 40 11 8

Tym czterem wybranym faktom towarzyszyla duza grupa innych,
0 mniejszym znaczeniu, stanowiacych podstawe poszczegélnych tekstow,
szczegblnie w prasie bulwarowej. Charakterystyczne wydarzenia wptywaty
na wielko$¢ produkcji medialnej w danym okresie, natomiast w mniejszym
stopniu wyznaczaly ramy tematyczne samej wypowiedzi. W poréwnaniu
z pozostatymi pismami dos$¢ interesujaco zogniskowana jest uwaga Gazety
Wyborczej, ktora znacznie wigcej miejsca poswigeita medialnemu pogrze-
bowi gwiazdy niz samemu faktowi §mierci. Informacja o zgonie krola popu
pojawita si¢ w drukowanych wersjach opisywanych dziennikéw dopiero
w numerach z 27 czerwca 2009 roku'®. Jak wiemy, Michael Jackson zmart
w Los Angeles w czwartek 25 czerwca o godzinie 14.26 czasu migjscowe-
go (w Polsce byta wtedy prawie potnoc). Aczkolwiek informacja na ten te-
mat pojawila si¢ w sieci internetowej sze$¢ minut przed faktycznym zgo-
nem (plotkarski portal TMZ.com), to jednak zadne z analizowanych
mediéw nie podato sensacyjnej informacji, dopoki nie zostala oficjalnie po-
twierdzona przez Los Angeles Times i Associated Press'. Ze wzgledu na
p6zna godzing dotarcia sensacyjnej informacji wiele europejskich gazet in-
formowato o feralnych wypadkach dopiero w piatek'®. Warto podkresli¢, ze
zaden z opisywanych tu ogolnopolskich dziennikoéw nie jest popotud-
niéwka, jak np. francuski Le Monde. Na dzien 27 czerwca przypada apo-

14 Warszawskie mutacje Gazety Wyborczej i Rzeczpospolitej zdazyty zamie$ci¢ sensacyjna wiadomosé
jeszeze w piatek 26.06.2009, por. Gazeta Wyborcza 26.06.2009, s. 1, [dokument elektroniczny] tryb do-
stepu: http://gazetopedia.pl/edition/cover/id/6079; Rzeczpospolita 26.06.2009, s. 1, [dokument elektro-
niczny] tryb dostgpu: http://new-arch.rp.pl/okladki/b_7 8354.jpg.

15 Tbog: Hitowy portal, ktéry jako pierwszy usmiercit Jacksona, Dziennik. Polska, Europa, Swiat
02.07.2009, s. 28. Internet zdecydowanie wyprzedzil media drukowane w przekazaniu tej informacji,
por. C. Polak: Jackson — pierwszy $wigty pokolenia Internetu, Dziennik. Polska, Europa, Swiat 29.06.
2009, s. 16.

16 Por. np. Die Welt 26.06.2009 [dokument elektroniczny], tryb dostgpu: http://www.welt.de; analogicz-
nie Le Figaro [dokument elektroniczny], tryb dostgpu: http://lequotidien.lefigaro.fr/epaper/viewer.aspx.
Warto zaznaczy¢, ze niektore dzienniki zdazyly jednakowoz opublikowaé¢ informacje o $mierci juz
26.06.2009 w godzinach porannych, np. F. Semprini: L’icona del pop Jackson, morte di una star...,
La Stampa, 26.06.2009, [dokument elektroniczny], tryb dostgpu: http://archivio.lastampa.it/LaStampa-
Archivio/main/History/tmpl_viewObj.jsp?0bjid=9393105.
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geum zainteresowania medidw sprawa $mierci krola popu. W tym dniu od-
notowaly ja wszystkie analizowane gazety. Oprocz Naszego Dziennika
wszystkie pozostale pisma zamie$cily t¢ informacj¢ na pierwszej stronie.
W ukazujacych sig¢ pod ta data numerach tematowi Michaela Jacksona po-
swigcono najwigcej miejsca i opublikowano najwigcej pojedynczych tek-
stow. Informacja ta obecna byta w mediach przez kilka kolejnych dni, cho¢
juz z mniejszym nat¢zeniem, w watku informacyjnym przekazywano
pierwsze ustalenia sledztwa, natomiast w cotygodniowych dodatkach kultu-
ralnych do Rzeczpospolitej 1 Dziennika zamieszczono teksty o charakterze
publicystycznym, traktujace o zyciu i twdrczos$ci stynnego artysty'’, jego
wplywie na popkulture'® oraz prawidtowosciach rzadzacych zyciem
i $miercia gwiazd show-biznesu'’. Kolejny wzrost zainteresowania sprawa
$mierci autora ,, Thrillera” przypadt na 8 lipca, czyli zorganizowany w hali
Staples Center w Los Angeles medialny pogrzeb. Wydarzenie to, poza Na-
szym Dziennikiem, odnotowaty wszystkie analizowane gazety, a wigkszo$¢
z nich umie$cita t¢ informacjg na pierwszej stronie. Rozmiar i liczba publi-
kacji wyraznie si¢ zwigkszyta tylko w tabloidach, ktdre relacje z uroczysto-
$ci potaczyty z obszernymi fotoreportazami. Takze jednak w zwiazku z tym
wydarzeniem mozna bylo zaobserwowac swoiste medialne echo, bowiem
kulisy uroczystosci opisywano zardéwno w przeddzien, jak i jeszcze w kilka
dni po tym oficjalnym pozegnaniu. Ostateczny pogrzeb gwiazdy odbyt sig
dopiero na poczatku wrzesnia, w zwiazku z konieczno$cia wezesniejszego
wykonania badan sadowych oraz sporami krewnych o miejsce wiecznego
spoczynku. Dos¢ kameralna ceremonia na cmentarzu Forest Lawn Memo-
rial Park nie wzbudzita juz takiego zainteresowania. Rzeczpospolita, Gaze-
ta Wyborcza i Trybuna skwitowaly ja lakonicznymi notatkami®, a w tablo-
idach podkreslono glownie jej dwugodzinne opdznienie w stosunku do
pierwotnego planu®'. Wydaje sie, ze po dwdch miesiacach spekulacji i kil-
kakrotnym publikowaniu niezweryfikowanych informacji temat ten stat si¢
zbyt wyeksploatowany, aby mogl przyku¢ uwage potencjalnego czytelnika.
Dla odbioru medialnego istotny wydawat si¢ zreszta nie tyle sam fakt eks-
portacji ciata, co otoczka zwiazana z pozegnalna ceremonia. Nie tyle
zatoba, co pompa funebris. Wigkszo$¢ publikacji zamieszczonych na fa-
mach tabloidow w okresie migdzy konicem czerwca a poczatkiem wrzes$nia
dotyczyta spraw czysto przyziemnych: toczacego si¢ w sprawie $ledztwa,
z wyraznym wskazywaniem, kto zawinil, oraz spraw spadkowo-majatko-
wych, z ktéorymi faczono watki rodzinne Michaela, takie jak relacje z bliski-

17§ Lubiatowski: Jackson pierwszy zwiastun ery globalizacji, Dziennik. Polska, Europa, Swiat —
Magazyn 04—05.07.2009, s. 12—13.

18 C.Polak: Krol skarpet i mokasynéw, tamze, s. 1112,
19 J. Cies$lak: Zjadanie bogdw, Rzeczpospolita. Plus Minus 04-05.07. 2009, s. 22-23.

20 Pw: Michael Jackson pochowany, Rzeczpospolita 05-06.09.2009, s. 27; SAN: Michael Jackson po-
chowany, Gazeta Wyborcza 05-6.09.2009, s. 13; MZB: Pochowali Jacksona, Trybuna 05-06.09.2009,
s. 6.

21 A.Kaniewski: Spéznili sig na pogrzeb syna, Fakt 05-06.09.2009, s. 11; K. M e tlersk i: Pocho-
wali Jacksona z korona, Super Express 05-06.09.2009, s. 2-3.
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mi, tudziez spekulacje na temat ojcostwa trojki jego dzieci, jak rowniez do-
mniemanych innych potomkéw gwiazdora, mogacych (przynajmniej
teoretycznie) ubiegac si¢ o udziat w schedzie. Teksty o podobnej tematyce
pojawity si¢ takze w opiniotwdrczych pismach, przy czym w przeciwie-
nstwie do tabloidow, ktére systematycznie przynosity coraz to nowe rewe-
lacje, tutaj czestotliwos¢ tego typu informacji byta mniejsza, a wigc notatki
musiaty mie¢ charakter zdecydowanie bardziej przegladowy. Wydaje sig,
ze w tym dtugim okresie, oddzielajacym uroczystosci w Staples Center od
wlasciwego pochowku na Forest Lawn, pojawita sig jeszcze tylko jedna
charakterystyczna sytuacja medialna, w ktdérej przypomniano nazwisko
stawnego piosenkarza. Nawiazano do niego przy okazji koncertu Madonny
na warszawskim Bemowie 17 sierpnia 2009 roku, ze wzgledu na podobie-
nstwa i roznice taczace ,.kréla” i ,krolowa” popu oraz samo widowisko,
w czasie ktérego wspomniano symbolicznie o zmartym twoércy. Ten watek
najwyrazniej zaakcentowat w swoich publikacjach Dziennik — gazeta, ktora
wielokrotnie tworzyta paralele migdzy Michaelem Jacksonem a innymi
muzykami.

Analizujac najczesciej poruszane tematy zwigzane z odej$ciem Michaela
Jacksona (tabela 4), zauwazy¢ mozna dwa charakterystyczne sposoby
przedstawiania tego wydarzenia.

Tabela 4. NajczeSciej poruszana tematyka
w wypowiedziach o Michaelu Jacksonie

Tytut Glowne watki tresciowe

Dziennik odzew fanow

poréwnanie Michaela Jacksona z innymi muzykami
zycie 1 tworczos¢ Michaela Jacksona

Sledztwo w sprawie $§mierci

pogrzeb medialny

Fakt planowanie pogrzebu

$ledztwo w sprawie §mierci

osobisty doktor — potencjalny sprawca $mierci
ceremonia pogrzebowa w hali Staples Center
dzieci Michaela Jacksona

Gazeta Wyborcza odzew prasowy

zycie i tworczo$¢ Michaela Jacksona
$ledztwo w sprawie §mierci

odzew fanow

sprawy spadkowe

Nasz Dziennik odzew fanow

Rzeczpospolita odzew fanow

zycie 1 tworczos¢ Michaela Jacksona
sprawy spadkowe

planowanie pogrzebu

dzieci Michaela Jacksona
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Super Express planowanie pogrzebu

$ledztwo w sprawie $mierci

ceremonia pogrzebowa w hali Staples Center
osobisty doktor — potencjalny sprawca $mierci
dzieci Michaela Jacksona

Trybuna sprawy spadkowe

zycie 1 tworczos¢ Michaela Jacksona
$ledztwo w sprawie §mierci

odzew fanow

dzieci Michaela Jacksona

Dla tabloidow oraz Trybuny istotniejsze bylo przekazywanie informacji
biezacych (w wielu wypadkach nawet niesprawdzonych, w czym celowat
zwlaszcza Super Express, na ktorego famach ,,0dbyly si¢” co najmniej czte-
ry pogrzeby gwiazdora). Dominowaly zatem gatunki wypowiedzi informa-
cyjnej i stosunkowo rzadko uciekano si¢ do retrospekcji. Podobienstwo wy-
szczegblnionych tematow bylo bardzo duze pomiedzy Faktem a Super
Expressem, r6znice migdzy tymi gazetami wigzaty si¢ z nieco odmiennym
podejsciem do komentowanych wydarzen. Super Express starat si¢ wpro-
wadza¢ wyszczegblnione watki w zatozone z gory stereotypy, Fakt raczej
podazat za nimi bez takiego apriorycznego ukierunkowania. Super Express
jednoznacznie ukierunkowywal emocje, natomiast Fakt jedynie je wzmac-
niat, stosujac technike infotainment. Casus Trybuny pokazuje, ze takze ga-
zety innego typu moga uprawia¢ dziennikarstwo peine tabloidowych
uproszczen, chocby ze wzgledu na potencjalny target. Swiadcza o tym
m.in. emocjonalne tytuly poszczegdlnych notatek: ,,Nadlatuja sepy”™* czy
,Jechat na tabletkach™. Gazety opiniotworcze (Dziennik, Gazeta Wybor-
cza, Nasz Dziennik, Rzeczpospolita) znacznie wigcej uwagi poswigcity oce-
nie wydarzenia na szerszym tle spoteczno-kulturowym lub ekonomicznym.
Z tego wzgledu na ich tamach zamieszczono wigksza liczbe wypowiedzi
o charakterze publicystycznym. Mozna tu bylo takze zaobserwowac¢ wyra-
zniejsze zréznicowanie gatunkowe tekstow (wywiad, felieton), pomimo
znacznie mniejszej proby statystycznej. Az trzy gazety z tego nurtu uznaty
reakcje fandw za najistotniejszy temat zwiazany ze $miercia Michaela Jack-
sona. Przybierala ona r6zna forme, zaréwno w zwiazku ze spontanicznymi
happeningami® i oblgzeniem stron internetowych bezpo$rednio po $mierci
idola®, jak rowniez znuzeniem cze$ci opinii publicznej przedtuzajacym sig
show?. Warto zauwazy¢, ze reakcje publiczno$ci praktycznie w zaden spo-
sOb nie zainteresowaty tabloidow, dla ktorych thumy zegnajace muzycznego
geniusza zawsze traktowane byly tylko jako tto w sprawozdaniach z me-

22 MZB: Nadlatuja sepy, Trybuna 29.06.2009, s. 2.
23 Tego z: Jechal na tabletkach, tamze 30.06.2009, s. 2.

24 Tbog: Tysiace fanow zatanczylo thriller” dla Jacksona, Dziennik. Polska, Europa, Swiat 31.08.
2009, s. 24.

25 K. Urbanski: Smier¢ Michaela Jacksona zablokowata Internet, Rzeczpospolita 27-28.06.2009,
s. 2.

26 7S: Hotdow dla kréla juz dos¢, Gazeta Wyborcza 10.07.2009, s. 17.
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dialnego pogrzebu (,,tysiace lub miliony”, ale bez wlasnej indywidualno-
$ci). Roznice pomigdzy schematem informacyjnym a publicystycznym
dobrze oddaje sposob relacjonowania dramatycznych wydarzen poprze-
dzajacych zgon artysty. Obie bulwaréwki przedstawiaja dlugie sprawozda-
nia, na potrzeby dramaturgii, znaczac je dodatkowo zegarowymi klauzula-
mi. Pozostate gazety redukuja natomiast t¢ opowies¢ do niezbgdnego
minimum (Rzeczpospolita 1 Nasz Dziennik praktycznie do zera), przedsta-
wiajac w artykutach raczej sylwetke zyjacego artysty, ewentualnie odwo-
hujac si¢ do spontanicznej reakcji fanow i muzykow, takich jak Madonna
czy Lenny Kravitz.

Smier¢ Michaela Jacksona znalazta swoje odzwierciedlenie w warstwie
semantycznej tekstow oraz towarzyszacych im ilustracjach. Wpisywaty si¢
one w charakterystyczne dla wspotczesnej prezentacji medialnej zatoze-

a*’. Po pierwsze, Smier¢ gwiazdy byla atrakcyjnym towarem medialnym,
po drugie — traktowano ja wedtug klasycznych wzorcow zgonu wspotcze-
snego bohatera w dos¢ tajemniczych okolicznosciach, po trzecie — zwlasz-
cza w tabloidach — uwypuklono materialny wymiar wydarzenia, przesu-
wajac akcent z modelu $mierci oswojonej do modelu $mierci zdziczatej, po
czwarte wreszcie starano si¢ ukaza¢ etapy umierania (od $mierci spotecz-
nej, zawodowej po fizyczne unicestwienie).

Wydaje sig, ze w toku prasowych do$wiadczen ustalil si¢ pewien wzo-
rzec ukazywania $mierci jako wydarzenia ostatecznego i traumatycznego.
Wspolczesna bojazn przed $miercia, kult wiecznej mtodosci powoduje, ze
ukazanie jej fenomenu staje si¢ wyzwaniem dla piszacych. Z jednej strony
relacje na ten temat maja charakter bezrefleksyjny, z drugiej zas traktuje si¢
zwiazane z tym emocje jako swoisty towar®. Ten ped ku sensacji powoduje
paradoksalne przesunigcia w sferze etyki kiedy tytui ,Hitowy portal, ktory
jako pierwszy usmiercit Jacksona™ juz prawie nie brzmi Jak oksymoron
Smier¢ gwiazdy popkultury ma swoj specyficzny wymiar, poniewaz jej me-
dialny wizerunek z reguly nie ma wiele Wspolnego z realnym fizycznym je-
stestwem. W wypadku Michaela Jacksona to rozejsécie si¢ dwoch aspektow
jego osoby miato dla niego samego negatywne konsekwencje. Jednym
z glownych watkow komentarzy po $mierci byto niedostosowanie idola do
zycia w takiej wykreowanej, podwdjnej rzeczywistosci®. Owe odmienne
wizerunki celebryty zauwazyli takze znajacy go z autopsji:

Spodziewatem si¢ osoby agresywnej, skupiajacej na sobie cata uwage przez

stroj 1 zachowanie, jednak w rzeczywistosci byt osoba niezwykle skromna
i niepewna siebie. I mysle, ze byta to cecha charakteru, ktéra mu cate zycie to-

27 Por. tezy o ikonografii $mierci zawarte m.in. w pracy J. Kotodzieja: Kultura §mierci w mediach, Ze-
szyty Prasoznawcze 1997, nr 1-2, s. 46—63.

28 Por. A. Lyzen-Tokarz Jezykowy obraz $mierci Papieza w mediach, [w:] L. Dyczewski,
A. Lewek,J.Legdzki (red.): jw., s. 340.

29 Dziennik. Polska, Europa, Swiat 02.07.2009, s. 28.

30 J. Cies$lak: Zjadanie bogow, Rzeczpospolita 04-05.07.2009, s. 22-23.; P. Wilk: Muzyczne bez-
krolewie, Rzeczpospolita 27-28.06.2009, s. 28-29.
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warzyszyta, z ktéra musial walczy¢, by moc na scenie sta¢ si¢ dominujaca
osobowoscig™ .

Podpatrywanie $mierci w prasie poddato si¢ rowniez tej swoistej dialek-
tyce. W tabloidach drazono gtéwnie fizyczny wymiar umierania, ale jedno-
czesnie odwolywano si¢ do pojecia Jacksona — gwiazdy. W dziennikach
opiniotworczych spigtrzano i konfrontowano te dwa wymiary, piszac kolej-
ne komentarze. Oba typy pism bardzo czgsto operowaty konstrukcjami an-
tytetycznymi: cho¢ kruchy, wydawal si¢ niezniszczalny; umart, ale ma nie-
Smiertelnosc; symbol geniuszu i tragedii; krol czy biedak?; jedni go kochali,
drudzy nienawidzili; bardzo trudno bylo go kocha¢, ale jeszcze trudniej
bylo go nie kochac itp. Smier¢ fizyczna kojarzono paradoksalnie z odrodze-
niem popytu na jego muzyke:

Od wczoraj znow, niczym w latach 80., ﬁ%dy sprzedawatl swe ptyty w milio-
nach, jest bohaterem masowej Wyobrazm

Tylko w jednym wypadku sprowadzono wydarzenie do zwyktych ludz-
kich rozmiarow:
Paradoksalnie $mier¢ Jacksona — byc moze najwigkszego symbolu kreacyjnej

sity wspolczesnych medidw — to nie wyrezyserowane w1d0w1sko lecz praw-
dziwe zycie: byta nagta, nieoczekiwana, a przez to bardzo ludzka™

Sama osoba idola ukazana zostala w szeregu formalnych konwencji,
z reguty uwypuklajacych jej nadzwyczajnosé. Oczywiscie, dla zargonu me-
dialnego charakterystyczne jest takie pseudonimowanie znanej osobistosci,
stad okreslenia: krol muzyki pop; ikona popkultury; gigant muzyczny;
gwiazdor MTV, bohater zbiorowej wyobrazni; w panteonie gwiazd itp. staty
si¢ w zasadzie utartymi zwrotami frazeologicznymi. Sg one przejawem po-
wszechnej w dzisiejszej kulturze fetyszyzacji wszelakich zjawisk. Zreszta
sam Michael Jackson byt poniekad symbolem zmieniajacego si¢ wizerun-
ku, zdjgcia jego twarzy staty si¢ waznym elementem 11ustracyjnym hcznych
pubhkacp ajedna z mch samym swym tytulem nawiazata do zmlemaj qcej
si¢ fizjonomii artysty™*. Uwage zwracaja odwotania do stylistyki zwiazanej
z historia: koniec pewnej epoki; po jego smierci Swiat nie bedzie taki sam;
rewolucja; rewolucjonista; przelom; muzyczne bezkrolewie; ambasador
muzyki pop, oraz religia: nowy swiety popkultury; szereg bogow popkultury;
misja zbawienia swiata; pielgrzymowadé, by oddaé mu czesé; syn marno-
trawny. Pokrewienstwo kultu religijnego z histeria wywotywana przez ido-
la muzycznego uwidocznito sig¢ takze w postaci plotkarskiej wzmianki
o kradziezy sztucznego nosa z kostnicy (traktowanego zapewne jako rodzaj
relikwii)*>. Tabloidy mniej lub bardziej $wiadomie eksploatowaly powy-
zsza konwencje, czego $wiadectwem jest podobienstwo sytuacji do sceny
Objawienia Panskiego:

31 7 wypowiedzi Aleksandra Kwasniewskiego, Fakt 27-28.06.2009, s. 6.

32 7 zapowiedzi na pierwszej stronie, Gazety Wyborczej 27-28.06.2009.

33 R.Sankowski: Michael Jackson nie zyje, Gazeta Wyborcza 27-28.06.2009, s. 15.
34 LK: Wszystkie twarze Jacksona, Fakt 27-28.09.2009, s. 4-5.

35 Ag: Jacksonowi ukradli nos, Super Express 27.07.2009, s. 11.
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Fani i1 najwigksze gwiazdy muzyki przaybyli z najodleglejszych zakatkoéw
$wiata, by pokoni¢ sig swojemu krolowi™.

Czgste byly rowniez w obrazowaniu konteksty literacko-kulturowe. Mi-
chaela Jacksona do$¢ powszechnie przyréwnywano do Piotrusia Pana z po-
wiesci Jamesa Matthew Barriego ze wzgledu na przypisywany gwiezdzie
syndrom wiecznego dziecka. W podobnym zwiazku utrzymane byly po-
rownania idola z ufoludkiem E.T.”’, jak rowniez z ciemnym bohaterem
,,Gwiezdnych Wojen” — Darthem Vaderem®®. W kontek$cie widowiskowe-
go pogrzebu przypomniano natomiast wymowna sentencje¢ ,,The Show
Must Go On”, pochodzaca ze stynnego przeboju grupy Queen®. Aranzacja
tej uroczystosci niepozbawiona byta wrecz groteskowych akcentow, wzig-
tych jako zywo z poganskich tradycji funeralnych — trumna, w ktorej
zlozono cialo gwiazdora, nosila nazwe Prometeusz®’ i wyposazona byta
w zabezpieczenia przed wilgocia i robakami oraz posiadata specjalnie regu-
lowany materac*', a sam ubior idola i biata karoca przypominata trochg sce-
ny z bajek, ktore tak lubil nieszczesliwy piosenkarz®. Stosunkowo rzadko
media wykorzystywaly w stylistyce tytutow, nagtdéwkow czy leadoéw moty-
wy z tworczosci autora ,, Thrillera™”. Michael Jackson zostat obiektem nie-
konczacych si¢ porownan z innymi wielkimi stawami, przypominanymi
w gazetach w przeroznych asocjacjach. Do$¢ powszechnie doszukiwano si¢
pokrewienstwa z Elvisem Presleyem, nie tylko ze wzgledu na rownie nagla,
przedwczesna $mier¢ i podobne problemy osobowosciowe amerykanskich
celebrytow, ale rowniez z powodu malzenstwa Michaela Jacksona z Lisa
Marie Presley. Stosunkowo najbardziej rozbudowywat takie paralele Dzien-
nik, wymieniajac m.in. Duke’a Ellingtona, Louisa Armstronga i Jamesa
Browna jako czarnoskorych geniuszy muzyki*, Elvisa Presleya, Johna
Lennona, Jimmy’ego Hendrixa, Jimmy’ego Morrisona i Kurta Cobaina
jako roéwnie tragicznych wielkich artystow sceny®, czy wreszcie Tigera
Woodsa, Ophrah Winfrey i Baracka Obamg jako ciemnoskorych prekurso-
row. Smier¢ Jacksona miata takze swoj tajemniczy wymiar. Zwlaszcza
w tabloidach znalez¢ mozna byto szereg epitetow sekretny; niewyjasniony;
ukrywany, przy czym w wielu wypadkach opowiesci mialy za zadanie bu-
dowac legende zmartego muzyka. Po pierwsze, watpiono w ojcostwo kréla
popu (ale jakby dla kontrastu przypisywano mu kolejne kochanki i nieuzna-
nych oficjalnie potomkow). Po drugie, starano si¢ wywota¢ wrazenie, ze

36 K. Metlerski: Zegnali Michaela jak krola, Super Express 08.07.2009, s. 4-5.

37 J. Cie$lak: Zjadanie bogdéw, jw., s. 22.

38 Tamze.

39 J.Wakar: Pogrzeb Jacksona jak finat Superbowl, Dziennik. Polska, Europa, Swiat 08.07.2009, s. 2.
40 K. Godlewski: Jackson spocznie w ztotej trumnie, Fakt 04-05.07.2009, s. 8.

41 KM: Michaela pochowaja w ztotej trumnie, Super Express 04-05.07.2009, s. 11.

42 Por. A. Kaniewski: Biala kareta w ostatnia droge, Fakt 02.07.2009, s. 16.

43 Thrillerem zatytulowal P. Szubartowicz swéj felieton w Trybunie 10.07.2009, s. 8.

4 M. Potocki, M. Staniszewski: Pozegnanie Michaela Jacksona, Dziennik. Polska, Europa,
Swiat 27-28.06.2009, s. 1.

45 J. Wakar: Nowy swiety popkultury, tamze, s. 2.
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miejsce pochowku artysty pozostanie nieznane (tu takze symbol oblgzone;j
twierdzy*). Po trzecie wreszcie, podawano w watpliwo$¢ sam fakt $mierci
idola, na kilka sposobow ewokujac nastroj niepewnosci. W Super Expressie
znalazta si¢ informacja o duchu Michaela nawiedzajacym posiadios¢
Neverland”, a podobny ,,nadprzyrodzony” charakter miata opinia jego bra-
ta Jermaine’a, ze wyczuwa tam jego obecnos¢®. Rownie intrygujaca byta
wypowiedz polskiej celebrytki, ktora stwierdzita, ze krol popu zyje i ukry-
wa si¢ przed $wiatem na Maroko®. Rzeczpospolita opublikowala wywiad
z etnologiem Dionizjuszem Czubata, wskazujacy na mechanizmy i inspira-
cje tworzenia tego typu legend®. Postmodernistyczna kultura objawita si¢
w tym wypadku takze poprzez poszukiwanie alternatywnych, astrologicz-
nych wyjasnief naglej $mierci idola’. Trzeba zatem nadmieni¢, ze tenden-
cja do kamuflowania faktéw byta tylko i wytacznie zab1eg1em stylistycz-
nym, stosowanym przez tabloidy w celu stopmowama napigcia i uzyskania
wrazenia, ze opublikowane informacje maja walor wyjatkowosci. Trudno
zatem rozpatrywa¢ je w kategoriach tabu czy sacrum. Smieré Michaela
Jacksona byta w tabloidach ujmowana wybitnie fizycznie czy wrgez biolo-
gicznie. Swiadcza o tym drobiazgowe opisy sekcji zwlok, epatujace maka-
bryczna wrecz hiperbolizacja®. Opis zmarlego zawierat charakterystyczne
rownowaznikowe wyliczenia: Skora i kosci. Liczne Slady po wkiuciach
igiel, blizny, zapadly grzbiet nosa...”*. Fizjonomia stala si¢ przedmiotem
przezwisk (postmodernistyczny zombie®), a nawet niewybrednych dowci-
pow (jedyny solista, ktory sie rozpadP?). Charakterystycznym zabiegiem
nawiazujacym do stylistyki horroru byto upodmiotowienie i ozywienie
martwego®®. Podobny efekt wywolywalo charakterystyczne dla poetyki
tabloidow ,,spoufalenie si¢” z opisywana osoba (pisanie o niej w trzeciej
osobie’’, wymienianie tylko z nazwiska®™, uzywanie augmentatiwow lub
deminutiwéw w okreslonych kontekstach®®, wlaczanie przezwisk i niepo-

46 Patrz K. Metlerski: Symbol oblgzonej twierdzy, Super Express 08-09.08.2009, s. 3.
47 Tenze: Duch Jacksona straszy w Neverlandzie, Super Express 07.07.2009, s. 11.

48 Raczej element ,,gry” spadkowej, zob. K. Metlerski: Rodzinna wojna o pogrzeb, Super Express
10.07.2009, s. 11.

49 OM: Jackson nie umart, Dziennik 21.07.2009, s. 16.

50 D. Czubata: Michael Jackson Zyje. Ma si¢ dobrze, rozm. przepr. A. Niewifska, Rzeczpospolita
10.07.2009, s. 10.

51 Sjddemka zabita krola, Super Express 09.07.2009, s. 5.

52" Ag: Nogi Jacksona gnily, Super Express 18-19.07.2009, s. 12; K. M e tlersk i, Michael byt dziura-
wy jak sito, Super Express 20.07.2009, s. 13.

53 1. Bogus: Przed $miercig Jacko byt obrazem nedzy i rozpaczy, Dziennik. Polska, Europa, Swiat
30.06.2009, s. 24.

54 J.Skolimowski: Genialny artysta i wieczny chtopak, Dziennik. Polska Europa Swiat. Magazyn
27-28.06.2009, s. 2-3.

55 J. Zulc zyk: Bohater moich plakatow, Dziennik. Polska, Europa, Swiat 4-5.07.2009, s. 10.
56 K. Metlerski: Ciato Michaela znikneto, Super Express 09.07.2009, s. 4-5.

57 Np. MZB: Jechat na tabletkach, Trybuna 30.06.2009, s. 2.

58 Np. Ag: Jacksonowi splongta glowa, Super Express 17.07.2009, s. 11.

59 Np. MZB: Grunt to rodzinka, Trybuna 01.07.2009, s. 2.
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chlebnych epitetow™). Sposrod analizowanych publikacji tekst zamieszczo-
ny w Naszym Dzienniku wyr6znia si¢ specyficzna stylistyka, depre-
cjonujaca osiagnigcia amerykanskiego piosenkarza. Podporzadkowany
okreslonej wizji $wiatopogladowej komentarz zostat zbudowany na opozy-
¢ji kultury i antykultury. Michael Jackson zostat przedstawiony jako wirtu-
oz techniki pozbawionej wyzszych warto$ci, krol show-biznesu i jednocze-
$nie jego ofiara®'.

W zwiazku z tekstami o Michaelu Jacksonie opublikowano prawie 400
zdjec i ilustracji, przy czym ponad dwie trzecie w dwoch analizowanych ta-
bloidach (tabela 5). Tylko Nasz Dziennik nie zamie$cit zadnej fotografii
zwiazanej ze $miercia gwiazdy muzyki pop. Zdjecia pokazywano przez
caly interesujacy nas okres, ale z punktu widzenia semantyki wypowiedzi
najcickawsze byty ilustracje w pierwszych dniach po $mierci. W pdzniej-
szym okresie ich liczba wyraznie malata, Trybuna i Gazeta Wyborcza zilu-
strowaly tylko obszerne teksty dziennikarskie, zamieszczone w dniach
$mierci i medialnego pogrzebu.

Tabela 5. Ilustracje w dziennikach

Tytut Wszystkie “};Sll::g?gl; o Michaclu Z osoba Michaela Jacksona
Drziennik 44 22
Fakt 151 71
Gazeta Wyborcza 12 8
Nasz Dziennik 0 0
Rzeczpospolita 28 13
Super Express 148 58
Trybuna 4 3
Ogolem 387 175

Nawet w tabloidach liczba i wielko$¢ ilustracji byta redukowana w mia-
re oddalania si¢ od gtdwnego wydarzenia. Zmniejszata si¢ rowniez rozno-
rodno$¢ gatunkowa fotografii. Oprawa ilustracyjna stawala sig¢ bardziej sza-
blonowa, np. Fakt do wigkszosci artykuldow dodawal ten sam portret
Michaela Jacksona, ewentualnie w réznych formatach. Strona graficznej
prezentacji byla oczywiscie bogatsza w wersji tabloidowej, przy czym

60 Np. A. Kaniewski: Byl wrakiem cztowieka, Fakt 30.06.2009, s. 2-3.
61 PCz: Krél czy biedak?, Nasz Dziennik 27-28.06.2009, s. 6.
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zarowno Super Express, jak 1 Fakt nie stronity od szokujacych i brutali-

zujacych ujeé. Charakterystycznym gatunkiem fotograficznym w tablo-

idach byty fotoreportaze, przedstawiajace istotne ciagi wydarzen: drama-
tyczna akcje reanimacyjna, sekcj¢ zwlok, uroczystosci pogrzebowe itp.

Zwracato uwage duze podoblenstwo wersji 11ustracyjnej obu tabloidéw, ak-

centujacych gtownie fizyczny wymiar zgonu i nastgpujacych po nim pery-

petii spadkowych czy kryminalnych. 27 czerwca 2009 roku na pierwszych
stronach obydwu bulwaréwek pojawito si¢ takie samo zdjecie, przedsta-
wiajace zblizenie twarzy nieprzytomnego celebryty. Fotografia odwotata
sie do funkcji impresywnej, nawet za ceng wartosci informacyjnej zdjecia®

Nasuwaja si¢ w zwiazku z tym okreslone wnioski:

1. czesto operowano zblizeniem i detalem zwracajacym uwage na istotne
dla dramatu szczegoty®;

2. nie wahano si¢ przed publikowaniem zdje¢ sprawiajacych wrazenie
przypadkowosci, nieostrych, niewykadrowanych, z nietypowych ujec,
aby uwypukli¢ dynamike wydarzen i nastroj ogdlnego zaskoczenia®;

3. portrety postaci (zaréwno Michaela Jacksona, jak i innych dramatis
personae) mialy zazwyczaj charakter mowiacy, nie stronily od karyka-
tury,6 twarze wyrazaly z reguly skrajne uczucia ($miech, tzy, ztosc,
itp.)*;

4. posuwano si¢ do ukazywania brzydoty czy deformacji — w biologicznie
dostowny sposob ,,zagladano w oczy” $mierci;

5. bardzo czgsto stosowano fotomontaz dla zwigkszenia sensacyjnosci
przekazu®’

6. praktycznie nie publikowano zdje¢ 0s6b anonimowych bioracych
udziat w spektaklu a w wypadku portretow zbiorowych kierowano
uwage na postacie wzbudzajace szczegolne emocje (np. na pogrzebie
z 7 lipca — dzieci Michaela®);

7. niekiedy fotografie operowaty fatwa do odszyfrowania metafora (np.
»eteryczny” Michael z zamknigtymi oczyma na jednej z ostatnich prob
wsrod pelnej zycia ekipy)®.

W pozostatych dziennikach ilustracje odgrywatly znacznie mniejsza role,
jednak dzigki temu dobdr zdje¢ byt staranniejszy. Gazeta Wyborcza zdecy-

62 O roli fotografii w przekazach prasowych pisze m.in. K. Wolny-Zmorzynski: Fotograficzne gatunki
dziennikarskie, Warszawa 2007, s. 43.

63 Super Express 27-28.06.2009, s. 1; Fakt 27-28.06.2009, s. 1.

64 Np. Super Express 27-28.06.2009, s. 1-3; Fakt 27-28.06.2009, s. 2.

65 Np. ,konterfekty” zachtannych cztonkéw rodziny Michaela Jacksona. Super Express 30.06.2009,
s. 13.

66 Np. Super Express 30.06.2009, s. 12 (zdjecie Michaela Jacksona bez wloséw o kulach, a takze jego?
— wngtrznosci); Fakt 30.06.2009, s. 2 (posmiertna fotografia twarzy z wypunktowaniem wszelkich jej
utomnosci 1 ubytkow).

67 Np. Michael Jackson jako rzezba z kolekcji Guntera von Hagensa — procz twarzy korpus ciala
,,odziany” jedynie w migsnie. Super Express 29.06.2009, s. 12.

68 Fakt 08.07.2009, s. 2, 4-5.

%9 Fakt 29.06.2009, s. 2.
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dowanie powS$ciagngta warstwg ilustracyjna do funkcji informacyjnej (stad
w przewazajacej mierze fotografie kolejnych wcielen Michaela Jacksona),
natomiast Dziennik i Rzeczpospolita publikowaty fotografie staranniej do-
brane, posiadajace niekiedy wregcz artystyczne walory. Z cata pewnoscia
gazety mainstreamowe znacznie czgsciej ilustrowaly reakcje fanow na
$mier¢ swojego idola’. Operowaiy chetnie semantyczna metaforyka’', na-
tomiast rzadziej uciekaly si¢ do fotomontazu czy mfograﬁkl Nlewqtp11W1e
zdj QCla prasowe w istotny sposob uzupetnialy tresciowy zapis opinii i infor-
macji poswigconych omawianym wydarzeniom.

Nagta smier¢ Michaela Jacksona z pewno$cia stanowita jedno z wazniej-
szych wydarzen prasowych sezonu. Skupita ona uwage mediow w dtuz-
szym okresie czasu, aczkolwiek w poszczegolnych tytutach zainteresowa-
nie tym faktem bylo zréznicowane. Kazde pismo pokazalo wydarzenia
zgodnie z przyjgta formula medialng, w rozmaity sposob je interpretujac.
Tabloidy, pomimo relatywnie najwiqkszego zainteresowania, ukazaty dos¢
ptaska i jednostronna, sensacyjnq wizje, praw1e bezrefleksyjnie koncen-
tru]qc si¢ na terazniejszosci i Zamykajqc ja w kregu statych stereotypow
i bonmotow pobudzajacych emocje odbiorcow. Poziom réznorodnych
wzmocnien stylistycznych tekstu byt w tych pismach wprost proporcjonal-
ny do zaktadanej sensacyjnosci newsow. Im dalej od $mierci i pogrzebu se-
mantyka wypowiedzi stawata si¢ mniej sugestywna. Do stylistyki tablo-
idow nawiazywaty takze teksty publikowane w Trybunie, a czasami
rowniez w Dzienniku (w tym czasie w ramach jednego koncernu medialne-
go Axela Springera wspoélnie z bulwarowym Faktem). Gazety opiniotwor-
cze (Dziennik, Gazeta Wyborcza 1 Rzeczpospolita), pomimo relatywnie
mniejszego zainteresowania, proporcjonalnego jednak do faktycznego zna-
czenia newsu, zaprezentowaly znacznie szerszy oglad zjawiska, poruszajac
tematy dotyczace m.in. reakcji fanow na hiobowa wies¢, roli mediow
w kreowaniu wizerunku gwiazdy, miejsca Michaela Jacksona w postmoder-
nistycznym $wiecie oraz tragicznego losu plastikowych idoli. Gazety te pu-
blikowaty opinie wielu ekspertow, starajac si¢ zobiektywizowaé stanowi-
sko w tej kwestii. Wigkszo$¢ opiniotworczych tekstow miata charakter
artykutow, felietonow czy reportazy, umieszczanych zazwyczaj w weeken-
dowych dodatkach stanowiacych panoramiczne podsumowanie tygodnia.
Uzyte $rodki stylistyczne w wigkszym stopniu byly uzaleznione od upra-
wianego gatunku dziennikarskiego niz od daty opublikowania w stosunku
do komentowanych wydarzen. Tylko Nasz Dziennik zaprezentowat dosc¢
jednostronna wizje¢ wydarzenia, zgodna z prezentowana opcja $wiatopo-
gladowa. Poswigcit tez Smierci Michaela Jacksona zdecydowanie najmniej
miejsca, arbitralnie nisko oceniajac wagg tego wydarzenia.

70 Por. wydania Dziennika i Rzeczpospolitej z 27-28.06.2009 (na pierwszej stronie odpowiednio: wi-
dok z gory na otoczona przez fanéw gwiazde Michaela Jacksona w hollywoodzkiej Alei Staw, portret
rozpaczajacych fanow wsrod gadzetow i pamiatek po zmartym idolu).

71 Np. Michael Jackson gestem dloni zastaniajacy si¢ przed kamerami. Trybuna 27-28.06.2009, s. 2.
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W tekscie ,,Muzyczne bezkrolewie”, opublikowanym w Rzeczpospoli
tej”, przypomniano kilka charakterystycznych teledyskow gwiazdy, m.in.
wScream” — futurystyczny statek kosmiczny-muzeum. Jednym z obrazow
tej filmowej galerii jest stynny ,,Syn czlowieczy” Rene Magritte’a, dzielo
moéwiace o relatywizmie postrzegania rzeczywisto$ci zarOwno w wymiarze
literalnym, jak i etycznym. Obraz ten z jednej strony ilustruje tragedi¢ Mi-
chaela Jacksona, postrzegajacego $wiat przez sztuczna zastong (0w zakaza-
ny owoc z drzewa poznania dobrego i ztego), z drugle] za$ wskazuje na
ograniczenia w postrzeganiu samego idola przez media i fanéw. Niewatpli-
wie wspotczesne srodki masowego przekazu nierzadko kreuja sztuczna rze-
czywisto$¢, przyczyniajac si¢ do prawdziwych tragedii.

72 P. Wilk: Muzyczne bezkrdlewie, Rzeczpospolita 27-28.06.2009, s. 29.
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I< ampania samorzadowa z 2006 roku pokazata po raz kolejny, ze komu-

ikacja polityczna przestata by¢ domena polityki ogélnokrajowej/cen-
tralnej, a stata si¢ rowniez elementem uprawiania polityki na szczeblu
lokalnym. Od 1990 roku samorzad terytorialny w Polsce przeszed! zasad-
nicza ewolucjg¢. Pierwsze wybory samorzadowe odbyly si¢ w zasadzie bez
udziatu partii politycznych, a radni dostawali si¢ do rad miast i gmin z ra-
mienia komitetow obywatelskich'. Zasadnicze reformy strukturalne w 1998
roku, polegajace na wprowadzeniu samorzadu terytorialnego na szczeblach
powiatowym i wojewodzkim, oraz przeksztatcenia na scenie politycznej za-
owocowaly wlaczeniem sig partii politycznych w samorzadowa kampani¢
wyborcza®. Dalsze istotne zmiany w strukturze i zasadach dziatania sa-
morzadu terytorialnego w latach 2001 i 2002 przyniosly wzrost zaintereso-
wania partii politycznych udziatem we wladzy na nizszych szczeblach.
Znamienne znaczenie dla marketingu politycznego miata decyzja z 2002
roku o wprowadzeniu bezposredniego trybu wyboréw na stanowiska woj-
tow, burmistrzow i prezydentow miast’. Jak pokazaly wybory z 2002 i 2006
roku, kandydaci na te stanowiska najczesciej zaktadali jednak swoje komi-
tety wyborcze i niechetnie kandydowali pod szyldami partyjnymi. Nato-
miast konsekwencja czestotliwosci przeprowadzanych w Polsce wyborow
stal si¢ rozwoj partyjnych strategii, ktore wybory samorzadowe traktuja
wielokrotnie jako sprawdzian przed kolejnymi wyborami parlamentarnymi.

I Wybory z 27 maja 1990 r. byly ostatnimi, w ktérych wspélna reprezentacje wystawily zwiazane
z ,,Solidarno$cia” komitety obywatelskie. Ich kandydaci zdobyli ponad 41% glosow.

2 Ordynacja wyborcza do rad gmin, rad powiatow i sejmikéw wojewodzkich, ustawa z 16 lipca 1998
roku, DzU Nr 95.

3 AK.Piasecki: Czy wojtowi potrzebny jest marketing polityczny? Teoria i praktyka zastosowania
marketingu przez liderow lokalnych wspolnot, [w:] P. Pawetczyk (red.): Marketing polityczny.
Szansa czy zagrozenie dla wspotczesnej demokracji?, Poznan 2007, s. 295-311.
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Zaleznosci te wida¢ byto w kampanii samorzadowej z 2006 roku, ktora
stala si¢ motywem wielu inicjatyw partyjnych i jednoczesnie unaocznita
kilka tendencji jej prowadzenia. Po pierwsze, pokazata, ze marketing poli-
tyczny jest jednym z najsilniejszych kreatoréw rowniez lokalnego rynku
wyborczego. Po drugie, dowiodta, ze zakres rywalizacji politycznej na naj-
nizszych szczeblach wladzy narasta i rownolegle z nim zwigksza sig potrze-
ba prowadzenia kampanii w sposob profesjonalny*. Po trzecie, potw1erd21la
obserwacje z poprzedmch wyborow 7e 1nstytuCJOnahzaCJa polityki rosnie
wraz z wielko$cia miejscowosci. Potrzeba oparcia decyzji na partlach
w wyborze kandydatow na radnych jest uzalezniona od wielko$ci gminy.
Im wigksza gmina, tym wigcej kandydatow 1 tym mniejsza wiedza wybor-
cow na ich temat, ale takze mniejsze zainteresowanie wyborami’. Po czwar-
te, wykazata, ze zakres wladzy samorzadowej, migdzy innymi za sprawa
oddania w jej rgce dyspozycyjnosci co do rozdziatu srodkow z UE, sprawia,
ze partie polityczne w kazdych kolejnych wyborach samorzadowych inten-
sywniej wlaczaja si¢ w kampani¢ o mandaty na lokalnym szczeblu wiadzy.

W kampaniach parlamentarnych zaré6wno przyczyna, jak i skutkiem roz-
woju marketingu politycznego jest malejace znaczenie partii politycznych,
ktorych funkcje wyborcze zastgpowane sg przez narzedzia marketingowe.
Personalizacja 1 mediatyzacja kampanii wyborczych sprawiaja, ze zaistnie-
nie na scenie politycznej w coraz mniejszym stopniu zalezy od zaplecza
partyjnego, a coraz czesciej od skutecznego marketingu politycznego i do-
brego kontaktu z mediami. W kampaniach samorzadowych, przede wszyst-
kim na szczeblu wojewo6dzkim, coraz czgsciej w rywalizacji wyborczej wy-
korzystywane sa rekomendacje partii politycznych. Zarzut upartyjnienia
wyboréw samorzadowych dotyczy wigc z jednej strony wykorzystywania
wizerunku partii oraz zaplecza partyjnego przez kandydatow lub promowa-
nia partii przez znanych politykow, z drugiej za$ nasilajacego si¢ udzialu
partii politycznych w kampanii samorzadowej, prowadzonej przede wszyst-
kim w mediach.

Jednocze$nie teza o mediatyzacji lokalnej komunikacji politycznej® skta-
nia do refleksji nad pytaniem, w jakim stopniu media lokalne staty si¢ na-
rzedziami marketingu politycznego partii i poszczegdlnych kandydatow
w ostatniej kampanii samorzadowej z 2006 roku.

Wedlug Stanistawa Michalczyka przestanki mediatyzacji lokalnego ko-
munikowania politycznego wynikaja z ogdlnych przestanek mediatyzacji
codziennej komunikacji, m.in. z wszechobecnos$ci mediow, ich wzrastajacej
roli jako zrodta informacji, mieszania sig roznych form komunikacji — face
to face 1 komunikacji medialnej czy wzrastajacej orientacji spolecznej na
media, kosztem orientacji na wlasne do$wiadczenia i obserwacje’. Media

4 J.Bartkowski: Mechanizmy ksztattowania sig¢ wyboru politycznego na szczeblu lokalnym, [w:]
P.Pawetczyk (red.): jw., s. 282-293.

5 Komunikat z badan CBOS, Czynniki wptywajace na decyzje w wyborach samorzadowych,
BS/5/2007.

6 S.Michalczyk: Komunikowanie polityczne. Teoretyczne aspekty procesu, Katowice 2005, s. 328.
7 Tamze.
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wraz z partiami politycznymi i grupami interesoéw uchodza w nauce o ko-
munikowaniu za ,,system mediacyjny”, ktéry odzwierciedla i artykutuje,
ewentualnie podejmuje i agreguje potrzeby i zadania poszczegdlnych oby-
wateli®. Wg Winfieda Schulza penia one funkcje: zwierciadla opinii pu-
blicznej, adwokata intereséw obywateli, organu narodu, posrednika w pro-
cesie ksztaltowania woli politycznej’. Media posiadaja takze wlasne
interesy i zadania polityczne. Dla lokalnych pohtykow media sa przede
wszystkim zrodlem wiedzy o rzeczywistosci i nastrojach spotecznych,
kanatami prezentacji ich pogladoéw politycznych, programu dzialania, kreo-
wania wizerunku, zwierciadtem, w ktorych odbijaja si¢ ich dzialania, po-
glqdy i oplme obywateh/wyborcow o nich jako politykach'. Media sa naj-
czesciej elementem decydujacym o sukcesie badz porazce ich kampanii.

Dziatania mediow moga by¢ jawne — polega¢ na otwartym popieraniu
kandydata, lub ukryte — polega¢ na stosunkowo cze¢stym i pozytywnym pre-
zentowaniu kandydata. Media moga dokonywa¢ selekcji kandydatow, jed-
nych popieraé, innych zwalczaé lub ignorowaé. Moga manipulowac trescia
przekazu, m.in. wyolbrzymiajac lub marginalizujac stanowiska kandyda-
tow dotyczace roznej problematyki, a takze ksztattowac ich wizerunki, pod-
kreslajac pozytywne badz negatywne cechy. Moga podja¢ lub pomina¢ te-
maty dotyczace korzystnych dla kandydatow wydarzen badz te, ktoére
stawiaja ich w niekorzystnym $wietle''. Hans Mathias Kepplinger zwraca
uwage na prawdopodobienstwo petnienia podwojnych rél w komunikacji
politycznej zarowno przez politykow, jak i dziennikarzy'. Politycy sa pod-
miotem i przedmiotem komunikacji politycznej, gdyz w komunikacji o po-
litykach uczestnicza tez sami politycy. Dziennikarze moga odgrywac role
zaangazowanych uczestnikow i sprawozdawcdéw petniacych obowiazki za-
wodowe. Odbiorcy mediéw nie dostrzegaja sytuacji, w ktorej role te nakta-
daja si¢ na siebie, zwlaszcza gdy polityczne zaangazowanie dziennikarza
przektada si¢ na selekcj¢ wiadomosci o biezacych wydarzeniach.

Samorzadowa kampania wyborcza wzmacnia znaczenie mediow lo-
kalnych, ktore sa nieporéwnywalnie bardziej niz media ogoélnokrajowe
zaangazowane w problemy lokalne. Sa miernikiem skutecznej kampanii lo-
kalnych lideréw, ktérzy potrzebuja oddzwigku w mediach, by ich zaanga-
zowanie stato si¢ skuteczne — w swej dzialalnos$ci wykorzystuja rownocze-
$nie poparcie partii politycznych oraz zainteresowanie medidw. Kampanie
wyborcze sa dla badaczy mediow okazja do stawiania pytan i przeprowa-
dzania analiz dotyczacych tych zaleznosci.

W 2006 roku, w okresie matopolskiej kampanii samorzadowej oraz pre-
zydenckiej kampanii w Krakowie, przeprowadzona zostata analiza porow-

8 W. S ¢ hulz: Komunikacja polityczna. Koncepcje teoretyczne i wyniki badan empirycznych na temat
mediow masowych w polityce, Krakow 2006, s. 127—134.

9 Tamze, s. 129.
10 S Michalczyk:jw.,s. 129.

I E. N o w a k: Marketing polityczny a populizm. Do$wiadczenia kampanii politycznej 2005 roku, [w:]
P.Pawetczyk (red.): jw.,s. 233.

12 HM. Kepplinger: Demontaz polityki w spoteczenstwie informacyjnym, Krakow 2007, s. 149.
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nawcza zawartosci trzech krakowskich dziennikow: wydan gtéwnych Ga-
zety Krakowskiej 1 Dziennika Polskiego oraz krakowskiego dodatku Gazety
Wyborczej. Objeta ona ponad 700 wypowiedzi prasowych, zamieszczonych
na tamach blisko 190 wydan wymienionych pism". Na podstawie uzyska-
nych wynikéw badan okreslono typy zachowan prasy lokalnej w zakresie
komunikacji politycznej w aspekcie wyborow lokalnych i samorzadowych
(typ medium-INFORMATORA, typ medium-ANIMATORA oraz typ me-
dium-DOZORCY), sposobu prezentacji poszczegolnych ugrupowan poli-
tycznych, matopolskich wyborow samorzadowych oraz prezydenckiej
kampanii wyborczej w Krakowie. Okazalo sig, ze sposrod badanych tytu-
low Gazeta Krakowska — reprezentujaca typ medium-ANIMATORA — wy-
rozniata si¢ szczego6lna starannoscia w wypehianiu funkcji informacyjne;j,
a takze edukacyjnej w zakresie promocji politycznego wspotuczestnictwa.
Prezentowata wysoki poziom zaangazowania w proces aktywizacji wybor-
czej spoleczenstwa, stajac si¢ w ten sposob jego aktywnym aktorem'.
W badanym okresie zamieszczono w Gazecie Krakowskiej najwigksza,
w stosunku do pozostatych analizowanych gazet, liczbe publikacji do-
tyczacych wyboroéw samorzadowych®.

Niniejsza publikacja przedstawia wyniki analizy zawartosci Gazety Kra-
kowskiej dotyczace kolejnego aspektu lokalnej komunikacji polityczne;.
Skupia si¢ na sposobach kreowania i wykorzystywania na jej tamach wize-
runkéw politykow, partii politycznych oraz opisywania ich rywalizacji,
programéw i dziatalno$ci w trakcie samorzadowej kampanii wyborczej. Ma
na celu odpowiedz na pytanie: czy ,,upartyjnienie wyboré6w” stato si¢ tema-
tem medialnym samym w sobie? Czy jest raczej wynikiem wydarzen me-
dialnych kreowanych przez politykéw i partie polityczne w celu przy-
ciggnigcia uwagi medidow? Czy tez jest wynikiem zainteresowan
dziennikarzy, dla ktérych partie polityczne stanowia gléwne odniesienie
w przedstawianiu rywalizacji wyborczej?

Badania przeprowadzone w 2006 roku begda kontynuowane w trakcie
zblizajacej sie samorzadowej kampanii wyborczej'’. Ich wyniki stana sie
podstawa analizy porownawczej w zakresie kierunkow rozwoju strategii
komunikacyjnych partii politycznych oraz zachowan mediow w obszarze
lokalnej komunikacji politycznej w sytuacji samorzadowej kampanii wy-
borczej.

Gazeta Krakowska jest dziennikiem regionalnym, tytutlem o glebokich
tradycjach czytelniczych, szczegodlnie zywych na terenie obecnego woje-

13 Wyniki badan dotyczace modeli zachowan prasy w sytuacji wyboréw na szczeblu lokalnym zostaty
przedstawione w referacie wygloszonym na konferencji zatytutowanej ,,Media a wybory lokalne. Wy-
bory samorzadowe w Matopolsce” zorganizowanej w Krakowie przez Instytut Dziennikarstwa i Komu-
nikacji Spotecznej UJ, dnia 2 marca 2007 r.

14 AHess, ASzymanska: Medialny obraz wyboréw samorzadowych na przyktadzie krakowskich
gazet codziennych, [w:] M. Magoska (red.): Wybory samorzadowe w kontekscie mediow i polityki,
Krakow 2008, s. 83-96.

IS Kolejno: Gazeta Krakowska — 256 publikacji, Dziennik Polski — 251 publikacji, Gazeta Wyborcza —
204 publikacje. Tamze.

16 W 2010 .
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wodztwa matopolskiego'’, istniejacym na krakowskim rynku prasowym od
1949 roku. Jej $redni naklad jednorazowy wynosit w 2006 roku 44,3 tys.
egzemplarzy, a sprzedaz osiagata poziom 30,9 tys. egzemplarzy'®. Redakcja
okresla si¢ mianem najpoczytniejszego tytutu regionu”. Od 1994 roku Ga-
zeta Krakowska nalezy do grupy Polskapresse (polska filia niemieckiej
Verlags-gruppe Passau GmbH), a od 2007 roku ukazuje si¢ ramach dzienni-
ka Polska®.

Analizie poddano 256 wypowiedzi prasowych, ktore ukazaly si¢ na
tamach 61 wydan Gazety Krakowskiej w okresie od 1 wrze$nia do 12 listo-
pada 2006 r., czyli w 10 ostatnich tygodniach przed terminem przeprowa-
dzonych wyboréw. W 112 publikacjach, czyli w prawie 44% wszystkich
badanych tekstow nie zostata wymieniona nazwa ani skrot nazwy zadnej
z partii politycznych.

Tabela 1. Liczba jednostek wypowiedzi prasowej zawierajqcych” nazwy/skroty nazw
partii politycznych oraz liczba publikacji niezawierajacych nazw/skrotow nazw par-
tii politycznych (zestawienie wlasne)

Liczbg* ppblikacji Liczba publikacji
aeneyh | nicavinieys,
partii partii
Wybory prezydenckie w Krakowie 50 9
Wybory prezydenckie w innych miastach Matopolski 14 2
Wybory do Sejmiku Wojewodztwa 47 1
Wybory do Rady Miasta 27 4
Wybory do rad powiatow 5 2
Wybory do rad gmin 5 2
Wybory do rad dzielnic 1 1
Wybory burmistrzow 0 14
Wybory wojtow 4 5
Procedury wyborcze 3 31
Strategie wyborcze 15 0
Akcje gazety 0 14
Inne 2 27

* Liczba publikacji zawierajacych nazwy/skroty nazw partii nie sumuje si¢ do 124 (100%),
gdyz niektore publikacje zakwalifikowano do wigcej niz jednej kategorii.

17 www.gk.pl (6 kwietnia 2008).

18 Dane Zarzadu Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy, dotycza III kwartatu 2006 r., www.zkdp.pl (8
kwietnia 2007).

19 www.gk.pl (6 kwietnia 2010).

20 15 pazdziernika 2007 zadebiutowal projekt ,,Polska” realizowany przez grupe Polskapresse we
wspoétpracy z londynskim The Times. W zatozeniu miat to by¢ dziennik o statusie ogélnokrajowym, ale
zarejestrowany jako 18 dziennikéw regionalnych. Projekt zakonczyt sig fiaskiem, od marca 2009 r. uka-
zuje sig juz tylko 9 regionalnych wydan gazety Polska, w tym Polska Gazeta Krakowska.

21 Partia wymieniona w tekscie przynajmniej raz z nazwy/skrotu nazwy.
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Na podstawie tych ogdlnych danych mozna by wnioskowac, ze zarzut
o upartyjnieniu przekazow medialnych w samorzadowej kampanii wybor-
czej nie dotyczyt Gazety Krakowskiej. Partie polityczne wystapity wpraw-
dzie w ponad potowie publikacji dotyczacych wybordw, ale za to niespetna
potowa nie zawierata nawet wzmianki na temat rywalizacji partyjnej.

Szczegbélowa analiza danych pokazuje jednak ztozono$¢ tego zagadnie-
nia. Az 31 (28%) sposrdd ,,bezpartyjnych” publikacji stanowily teksty in-
formujace czytelnikow o ,,procedurach wyborczych”, m.in.: zawierajace
ogolne informacje o wyborach, liczbie wybieranych radnych, systemie wy-
bierania poszczegolnych wladz i glosowania, ordynacji wyborczej, jej no-
welizacji, a takze sposobach rejestracji komitetow wyborczych, list kandy-
datoéw, termindéw ich rejestracji itp. W kategorii ,,inne” znalazto sig¢ 27
przekazow dotyczacych réznorodnych kwestii zwigzanych z wyborami sa-
morzadowymi, ale niepodejmujacych bezposrednio tematu rywalizacji wy-
borczej. 14 jednostek prasowych zakwalifikowanych zostato do kategorii
»akcje gazety”, byly to publikacje informujace o regutach prawyborow (8)
i sondy internetowej (6), ktore byty organizowane dla czytelnikow przez re-
dakcje GK*. Wyniki badan przedstawione zostaty na diagramie nr 1.

28%
O procedury
Oakcje GK
Hinne
B rywalizacja wyborcza
13%

24%

Diagram 1. Procentowy udzial tematyczny publikacji niezawierajacych nazw/skro-
téw nazw partii politycznych (zestawienie wlasne)

Tak wigc, tylko 40 (35%) sposrod przekazow niezawierajacych nazw
partii dotyczyto rywalizacji wyborczej, podczas gdy prawie wszystkie pu-
blikacje (122, tj. 98%), w ktorych wymieniono przynajmniej jedna parti¢
polityczna, zawieraly jaki§ element dotyczacy kampanii.

22 Czytelnicy GK mogli wzia¢ udziat w sondzie internetowej i oddaé swoje glosy na poszczegélnych
kandydatow na prezydenta miasta Krakowa, podczas kiedy ci odpowiadali na zadawane przez redakcje
pytania [nazwa akcji: Glosuj na www.krakow.naszemiasto.pl]; lub wzia¢ udziat w prawyborach [nazwa
akeji: ,,Wybierz przed wyborami”]. W dodatkach lokalnych umieszczano kupony, ktore czytelnicy mogli
wypehiac i wysytaé¢ lub przynosi¢ do redakcji.
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Przez pryzmat rywalizacji partyjnej przedstawiane byty na tamach gaze-
ty przede wszystkim wybory do Sejmiku Wojewodzkiego (SW), do Rady
Miasta (RM) oraz wybory na prezydentéw miast (WP). Natomiast publika-
cje dotyczace rywalizacji na szczeblu powiatowym i gminnym raczej pomi-
jaty udziat partii politycznych w wyborach. Szczegolnie dotyczy to publi-
kacji odnoszacych si¢ do wyboréw burmistrzow, w ktorych ani razu nie
wymieniono z nazwy/skrotu zadnej partii politycznej (por. wykresy 11 2).
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Wykres 1. Liczba publikacji zwierajacych nazwy/skréty partii politycznych

i dotyczacych: wyborow do Sejmiku Wojewédzkiego (SW), Rad Miast (RM),
Rad Powiatéw (RP), Rad Dzielnic (RD) (zestawienie wlasne).
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Wykres 2. Liczba publikacji zwierajacych nazwy/skréty partii politycznych

i dotyczacych: wyboroéw prezydentow miast (WP), burmistrzéw (WB),
wojtéow (WW) (zestawienie wlasne)
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We wszystkich 122 publikacjach, w ktorych uzyto nazwy/skrotu nazwy
przynajmniej jednej partii politycznej, wymieniono je az 245 razy. Partie
polityczne najcze$ciej pelnity w nich role identyfikujace badz rekomen-
dujace kandydatow do Sejmiku Wojewddzkiego, rad miast, a niekiedy ta-
kze kandydatéw na prezydentéw i wojtow (tacznie 142 razy). W roli gtow-
nych bohaterow partie zostaty przedstawione w 15 publikacjach (44 razy) —
dotyczyty one ich strategii Wyborczych konstruowania list, tworzenia ko-
alicji oraz promowanych programéw wyborczych. W pozostalych wypad-
kach interesy i cele wyborcze partii prezentowano jako tto do opisu kon-
kretnych kandydatow, wydarzen medialnych inscenizowanych przez partie
lub Gazete Krakowskq, afer z udziatem kandydatow itp.

Stosunkowo rzadko gazeta wyrazata jednoznaczng oceng na temat partii
(30 razy). Przy czym partie byty czgsciej krytykowane niz chwalone.

Tabela 2. Liczba jednostek wypowiedzi prasowej dotyczacych poszczegélnych
partn oraz liczba publikacji zawierajacych oceng redakcji (zestawienie wlasne)

Ocena jednoznacznie
Formacja polityczna Liczba publikacji
negatywna pozytywna
PiS 73 10 1
PO 51 1 2
LPR 41 7 1
Lewica i Demokraci 22 2 2
Samoobrona 15 1 -
PSL 13 - -
SLD 13 2 1
SdP1 5 - -
upP 5 - -
PD 4 - -
KPEiR 3 - -

Najwigcej uwagi poswigcono partii Prawo i Sprawiedliwos¢, ktora wy-
stgpowata w ponad polowie publikacji dotyczacych wyborow zawiera-
jacych nazwy/skroty nazw partii politycznych i w prawie co czwartym teks-
cie dotyczacym wyborow w ogole. Bardzo duze zainteresowanie gazety
wzbudzita Liga Polskich Rodzin, ktéra wymieniono z nazwy/skrétu nazwy
w co trzeciej publikacji dotyczacej bezposrednio rywalizacji wyborczej
1 W co szostej wypowiedzi na temat wyborow w ogole. LPR, pod wzgledem

23 Nazwa partii wymieniona w tekscie przynajmniej raz z nazwy/skrotu nazwy.
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liczby publikacji, w ktorych wystepowata, wyprzedzita prawie dwukrotnie
Lewicg i Demokratow, prawie trzykrotnie Samoobrong oraz ponad trzy-
krotnie Polskie Stronnictwo Ludowe i Sojusz Lewicy Demokratycznej (por.
wykres 3).
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Wykres 3. Liczba jednostek wypowiedzi prasowej dotyczacych
poszczegoblnych partii (badania wlasne)

Jednoczesnie, na wykresie przedstawiajacym zestawienie publikacji za-
wierajacych albo jednoznacznie negatywnq, albo jednoznacznie pozytywna
ocena op1sywanych wydarzen wyraznie wida¢, ze Gazeta Krakowska zde-
cydowanle najczesciej krytykowaia PiS 1 LPR, za to najwigkszym uzna-
niem na jej tamach cieszyty si¢ PO i LiD (por. wykres 4).
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Wykres 4. Liczba jednostek wypowiedzi prasowej zawierajacych jednoznacznie
negatywne oraz jednoznacznie pozytywne opinie redakcji (badania wlasne)
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Kolejnym miernikiem sposobu ksztaltowania medialnego wizerunku
partii politycznych w samorzadowej kampanii wyborczej w 2006 roku byta
liczba publikacji dotyczacych konkretnych politykow, ktorym przypisywa-
no przynaleznos$¢ partyjna.

Cho¢ w przewazajacej wigkszo$ci analizowanych tekstow partie poli-
tyczne byly reprezentowane przez swoich politykoéw, to najczesciej na
famach gazety prezentowani byli kandydaci niezalezni, w$rdd ktérych zna-
lezli sig dwaj sposrod czterech kandydatow do fotela prezydenta Krakowa —
Jacek Majchrowski** (56 razy) i Jozef Lassota (22 razy). Najliczniej repre-
zentowani byli politycy PiS. Gazeta zaprezentowata czytelnikom dwunastu
politykéw tej partii, w tym az czterdziesci razy Ryszarda Terleckiego — ko-
lejnego lidera wyborow na prezydenta Krakowa. Najstabiej, zar6wno pod
wzgledem liczby publikacji, jak i liczby prezentowanych politykow, wy-
padto PSL. Biorac pod uwagg fakt, ze w Gazecie Krakowskiej najwigkszy
odsetek reklam stanowity ogloszenia PSL, mozna stwierdzi¢, ze potrakto-
wanie gazety jako jednego ze znaczacych kanaléw komunikacji z wyborca-
mi przez t¢ parti¢ nie wpltyngto na zwigkszone zainteresowanie redakcji jej
kampania®. Ponownie, bardzo dobrze rowniez w tej kategorii wypadta
LPR, ktorej wyniki sg porownywalne z wynikami PO. Wprawdzie politycy
PO byli prezentowani w prawie dwukrotnie wigkszej liczbie publikacji, ale
az 29 z nich dotyczylo Tomasza Szczypinskiego — kandydata PO na prezy-
denta Krakowa. Natomiast liczba politykéw obu partii, ktorych przedsta-
wila czytelnikom GK, byla taka sama (tabela nr 3). Wsrod najczesciej
przedstawianych badz wymienianych z nazwiska politykoéw znalazt si¢ Ma-
ciej Twarog, kandydat LPR do Rady Miasta, ktory promowat wizjg rozwoju
Nowej Huty. W ,,rankingu politykow”, w ktorym decydowata liczba publi-
kacji zawierajacych ich nazwiska, wyprzedzil on m.in. kolege partyjnego
walczacego o fotel prezydenta Krakowa Andrzeja Flage®™.

Ostatnim kryterium analizy sposobu prezentowania roli partii politycz-
nych w wyborach samorzadowych byla liczba publikacji przedstawiajaca
konkretne przejawy aktywnosci lokalnych aktoréw politycznych. Czym
spowodowane byty tak duze rozbiezno$ci w natgzeniu prezentowania po-
szczegolnych partii politycznych i ich politykow przez GK w trakcie kam-
panii samorzadowej w 2006 roku? Jak wynika z jakosciowej analizy prze-
kazéw gazety, wpltyw na to miata przede wszystkim aktywno$¢ rdéznych
aktorow lokalnej komunikacji politycznej wyrazajaca si¢: 1) w inicjowaniu
wydarzen medialnych przez partie i politykow, 2) w dziataniach podejmo-
wanych przez partie majacych na celu aktywizacjg wyborcow i ,,niewybor-
cow”, 3) w aktywnosci samych politykéw, przedstawiajacych swoje indy-
widualne propozycje dla miasta 1 regionu, oraz 4) w aferach z udzialem
kandydatéw, a takze w inicjatywach komunikacyjnych podejmowanych

24 Tylko dwukrotnie wspomniano, ze J. Majchrowskiego popiera lewica.
25 Zobacz takze: A. Hess, A. Szymanska: jw, s. 95.

26 Jacek Majchrowski, nz, (56); Ryszard Terlecki, PiS, (40); Tomasz Szczypifiski, PO, (29); Jozef Las-
sota, nz, (22); Janusz Sepiot, PO, (10), Maciej Twarég, LPR, (9); Andrzej Flaga, LPR, (8) itd.... (bada-
nia wlasne).
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Tabela 3. Liczba jednostek wypowiedzi prasowej zawierajacych nazwiska politykéw
reprezentujacych okreslone partie polityczne oraz kandydatéw niezaleznych
(zestawienie wlasne)

Formacja polityczna | Liczba publikacji Liczba politykow
niezalezni 141 8
PiS 63 12
PO 44 4
LPR 24 4
LiD 3 2
Samoobrona 5 1
PSL 2 1

przez Gazete Krakowskq, ktorych celem bylto zainteresowanie czytelnikow
wyborami i zaktywizowanie ich do glosowania (por. wykres 5). Okazuje
sig, ze w przekazie Gazety Krakowskiej najaktywniejszym aktorem lokalnej
komunikacji politycznej w kontekscie wyboréw samorzadowych byty par-
tie polityczne i ich politycy. Dotyczylo to jednak prawie wytacznie wybo-
row prezydenckich i wyborow do Rady Miasta. Szeroko relacjonowano
przebieg konwencji partyjnych i konferencji prasowych. Dziennikarze do-
nosili przede wszystkim o inicjatywach partyjnych centrali, ktorych celem
byta promocja kandydatow na prezydentow, m.in. relacjonowano przebieg
wizyt premiera Jarostawa Kaczynskiego a nastgpnie prezydenta Lecha Ka-
czynskiego w Krakowie w konteks$cie programowego wspierania kandyda-
tury Ryszarda Terleckiego przez PiS, podobnie komentowano spotkania
i wspolne wystapienia Donalda Tuska z Tomaszem Szczypinskim (PO)
oraz Romana Giertycha z Andrzejem Flaga (LPR).
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Wykres 5. Liczba jednostek wypowiedzi prasowej bedacych wyrazem aktywnoSci
poszczegolnych aktoréw lokalnej komunikacji politycznej (badania wlasne)
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Rowniez skandalizacja przekazow, o ktorej §wiadczy wysokie natgzenie
publikacji informujacych o aferach z udziatem politykow, dotyczyta
w przewazajacej wigkszoéci kandydatow na urzad prezydenta Krakowa?’.
Z inicjatywy Gazety Krakowskiej dwukrotnie organizowano w redakcji
przedwyborcze debaty prezydenckie z udziatem kandydatow na to stanowi-
sko; jeden raz zorganizowano debate kandydatéw do Sejmiku Wojewddz-
kiego, w ktorej zaprezentowali sig liderzy list partyjnych. Zapisy debat pu-
blikowane byty na tamach gazety.

Whnioski

Gazeta Krakowska jest przyktadem aktywnego aktora lokalnej komuni-
kacji politycznej podczas wyboréw samorzadowych. Juz badania dotyczace
modeli zachowan krakowskich dziennikéw wykazaty, ze obok funkcji in-
formujacej pehila ona takze funkcj¢ animatora. Nie byla biernym Zrodlem
wiedzy o rzeczywisto$ci wyborczej, ale stata si¢ posrednikiem w procesie
ksztaltowania woli politycznej. W trakcie kampanii samorzadowej gazeta
wypetniata roznorodne funkcje w stosunku do partii politycznych. Przede
wszystkim byta zwierciadlem, w ktorym odbijaty si¢ dziatania partii i ich
politykow. Podejmujac kontrowersyjne tematy, np. ,,Getta na Ruczaju” czy
rusztowan na krakowskim rynku, oraz publikujac pytania czytelnikow do
kandydatéw w wyborach prezydenckich, a nastgpnie komentarze do udzie-
lonych przez politykéw odpowiedzi, odzwierciedlata nastroje spoleczne.
Byta kanatem prezentacji programéw partyjnych i pogladow politykow.
W debatach organizowanych przez GK politycy wystgpowali zaréwno jako
podmioty, jak i przedmioty komunikacji politycznej. Ich poglady i propozy-
cje byly konfrontowane i krytykowane przez innych kandydatoéw, a czasami
takze przez dziennikarzy.

,Upartyjnienie wyboréw samorzadowych” w kontekscie problemu zo-
stato bezposrednio przedstawione na tamach Gazety Krakowskiej w bada-
nym okresie czterokrotnie, w tym raz stato si¢ przewodnim tematem publi-
kacji. Artykut informacyjny zatytulowany ,,Grunt to samorzad” byt relacja
ze spotkania Jozefa Lassoty z wyborcami. Przytoczone twierdzenie kandy-
data na prezydenta Krakowa, ze ,,partyjno$¢ powinna by¢ domena wybo-
réw parlamentarnych a nie samorzadowych”, dobrze odzwierciedla punkt
widzenia promowany przez gazetg¢ rowniez w pozostatych publikacjach po-
dejmujacych bezposrednio ten temat. Gazeta dwukrotnie, wprost, zwrécita
uwage na zalezno$¢, wedlug ktorej zainteresowanie partii politycznych
udziatem we wiadzy jest wigksze na szczeblu wojewodzkim niz w powia-
tach i gminach, oraz Ze najostrzejsza walka toczy si¢ o fotele prezydenckie,
gdyz wybory wygrywa partia, ktéra zwyci¢za w duzych miastach. Przekaz
gazety odzwierciedlat i rownocze$nie utwierdzat t¢ zalezno$¢ w debacie

27 Dotyczyto ich 29 sposrod 34 publikacji zakwalifikowanych do kategorii ,,afery”.
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publicznej. Przewazajaca wigkszo$¢ ,,upartyjnionych” wypowiedzi doty-
czyla wlasnie wyborow na szczeblu wojewodzkim i do wladz miejskich.
Sposdb prezentowania kampanii na tamach GK przyczyniat si¢ do kre-
owania myslenia o wyborach do wladz samorzadowych raczej w konteks-
cie konkurencji partii politycznych niz organizacji obywatelskich. Gazeta
wprawdzie zwracata uwagg na niebezpieczenstwa ptynace z upartyjnienia
wyboréw dla rozwoju spoteczenstwa obywatelskiego, ale jednocze$nie par-
tie polityczne byty w znaczacej wigkszosci odniesieniem dla dziennikarzy
opisujacych rywalizacje wyborcza. Mozna zatem stwierdzi¢, ze Gazeta
Krakowska jako aktor lokalnej komunikacji politycznej w wyborach sa-
morzadowych przyczynita si¢ do tego, ze procesy ,,upartyjnienia” i media-
tyzacji kampanii wyborczej szty w parze i wptywaly na siebie nawzajem.
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Zeszyty PRASOZNAWCZE

Krakow 2010 R. LI nr 1-2 (201-202)

ZBIGNIEW PINKALSKI

SPROSTOWANIE A REKLAMA PRASOWA

Instytucja sprostowania uznawana jest za jedna z gwarancji wolnosci
stowa w polskim systemie prawa. Sprostowanie sensu largo, czyli rozpa-
trywane wspolnie sprostowanie i odpowiedz prasowa, stanowi rozwigzanie
prawne stwarzajace zainteresowanym mozliwos¢ polemiki z materiatami
prasowymi. Doniostos$¢ tej instytucji podkresla art. 51 ust. 4 Konstytucji
Rzeczpospolitej Polskiej, ktory stanowi, ze ,,kazdy ma prawo do zadania
sprostowania lub usunigcia informacji nieprawdziwych, niepelnych lub ze-
branych w sposob sprzeczny z ustawg”. Takze art. 8 ratyfikowanej przez RP
Europejskiej konwencji o telewizji ponadgranicznej z 5 maja 1989 roku'
naktada na Panstwa — Strony obowiazek uwzglednienia w ich systemach
prawnych efektywnego ,,prawa do odpowiedzi lub innych porownywalnych
srodkow prawnych lub administracyjnych”. Szczegdétowa regulacja usta-
lajaca ramy dla sprostowania zostata przez polskiego ustawodawce umiesz-
czona w ustawie z dnia 26 stycznia 1984 r. Prawo prasowe? (dalej jako: Pr-
Pras), przede wszystkim za§ w rozdziale 5, o tytule ,,Sprostowania
i odpowiedzi”.

Wprowadzenie

W art. 31 PrPras ustawodawca zdefiniowat instytucje sprostowania i od-
powiedzi. Z przepisu tego wynika, ze sprostowanie jest to rzeczowa i od-
noszaca si¢ do faktow wypowiedz prostujaca wiadomos¢ nieprawdziwa lub
niescista, pozbawiona jednoczesnie ocen i komentarzy (art. 31 pkt 1 Pr-
Pras). Natomiast za odpowiedZ uwaza si¢ wypowiedz komentujaca stwier-
dzenie zagrazajace dobrom osobistym (art. 31 pkt 2 PrPras), stad tez moze
ona mie¢ charakter ocenny i polemiczny. Sprostowanie sensu stricto oraz
odpowiedz prasowa sg okreslane w doktrynie jako sprostowanie sensu lar-
go z uwagi na pokrewienstwo pomigdzy tymi instytucjami. Rzadza si¢ one
bowiem wiasciwie identycznymi zasadami®, a podstawowa pomigdzy nimi
roéznica sprowadza si¢ do dozwolenia komentarza odredakcyjnego w tym

1 DzU z 1995 r. Nr 32 poz. 160.
2 DzU z 1984 1. Nr 5 poz. 24 z pézn. zm.
3 Tak J. Sobczak: Prawo prasowe. Komentarz, Warszawa 2008, s. 728.
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samym wydaniu lub audycji, w ktorym ukazala si¢ odpowiedz prasowa.
Jest to zakazane odnosnie do sprostowania (art. 35 ust. 6 PrPras).

Niejednokrotnie bardzo trudno jest rozstrzygnac¢, do ktorej grupy zali-
czy¢ dana wypowiedz, gdyz o takiej klasyfikacji nie moze decydowa¢ sam
tytut: ,,sprostowanie” lub ,,odpowiedz”. Z uwagi na zblizony charakter oby-
dwu $rodkow prawnych, istnieje mozliwos¢ sformulowania w odniesieniu
do tego samego materialu prasowego zardwno sprostowania, jak i odpowie-
dzi*.

Prawo do sprostowania statuuje stosunek obligacyjny, w ktorym wierzy-
cielem jest zainteresowany, natomiast dtuznikiem redaktor naczelny’. Pod-
mioty zainteresowane doktryna dzieli na bezposrednio zainteresowanych,
a wigc osoby fizyczne, osoby prawne, i jednostki organizacyjne nieposia-
dajace osobowosci prawnej, ktorych dotyczy korygowany material, oraz
zainteresowanych posrednio, ktérymi sg osoby opisane w art. 33 ust. 2 pkt 2
in fine PrPras. Podmiotem zobowigzanym do opublikowania sprostowania
i odpowiedzi jest wytacznie redaktor naczelny wlasciwego dziennika lub
czasopisma. Nie maja za$ pod tym wzgledem formalnych kompetencji za-
stepcy redaktorow, szefowie dziatow itp. Redaktor naczelny moze jednak
na zasadach ogolnych udzieli¢ pelnomocnictwa, do wykonywania przypisa-
nych mu ustawowo obowiazkow®. B. Kosmus wylicza obowiazki redaktora
naczelnego w ramach omawianej instytucji. Obejmuja one:

1) niekomentowanie sprostowania;

2) publikacj¢ sprostowania (lub odpowiedzi — przyp. ZP) w tym samym
dziale, w ktorym zamieszczono prostowany materiat;

3) opublikowanie sprostowania (lub odpowiedzi — przyp. ZP) pod wyra-
znym tytutem;

4) nieo7siabianie wymowy tekstu sprostowania (lub odpowiedzi — przyp.
ZP)’.

Wyliczenie powyzsze nalezy, za E. Ferenc-Szydetko, rozszerzy¢ o obo-
wiazek zachowania terminu publikacji sprostowania i odpowiedzi® (art. 32
ust 14 PrPras).

Pomimo, ze sprostowania nie mozna traktowac jako sankcji nalozonej na
pras¢’, nie wywigzywanie si¢ z obowiazkOw przewidzianych ustawowo
w tym zakresie moze skutkowaé¢ odpowiedzialno$cia prawna, wilacznie
z odpowiedzialnos$cia karna przewidziang przez art. 46 PrPras.

Dhug ze stosunku sprostowania powstaje na mocy jednostronnej czynno-
$ci prawnej uprawnionego. Poza okreslonymi sytuacjami, zadanie publika-
cji sprostowania wywotuje nakaz takiej publikacji skierowany do redaktora
naczelnego. Ograniczenia, jakich doznaje ten nakaz, zostaly zawarte w art.

B. Kosmus: Sprostowanie i odpowiedz prasowa, Warszawa 2006, s. 76.

Tamze, s. 14.

Por. E.Ferenc-Szydetko: Prawo prasowe. Komentarz, Warszawa 2008, s. 160.

B. Kosmus: Sprostowanie, jw., s. 96.

E.Ferenc-Szydetko: Prawo prasowe, jw., s. 161.

Szerzej na ten temat B. K o s mus: Sprostowanie, jw., s. 15 wraz z przytoczona tam literatura.

O N W»n A
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33 PrPras, przedstawiajacym obligatoryjne i fakultatywne przestanki, ktore
w razie ich wystapienia uprawniaja redaktora naczelnego do odmowy pu-
blikacji sprostowania lub odpowiedzi. Odmowa ma charakter wyjatkowy,
dlatego tez, zgodnie z zasada exceptiones non sunt extendae, jej przestanki
musza by¢ interpretowane w sposob Scisty'® (interpreatio intensiva). Co
wigcej, w przewazajacej liczbie wypadkéw odmowa nie ma charakteru de-
finitywnego, gdyz moze zosta¢ uchylona w toku procedury sanacyjnej,
unormowanej w art. 33 ust. 3 PrPras. Odrzucajac zadanie zamieszczenia
sprostowania lub odpowiedzi na podstawie przestanek obligatoryjnych,

a takze wigkszosci przestanek fakultatywnych, redaktor naczelny winien

wskaza¢ zainteresowanemu fragmenty nadestanego materiatu, ktore

wywotaty odmowe. Od momentu tego zawiadomienia biegnie dla zaintere-
sowanego miesigczny termin dla zastosowania si¢ do wskazan redaktora

i dokonania odpowiedniej korekty w tek$cie. Jezeli zainteresowany zasto-

suje si¢ do pouczenia, redakcja nie moze ponownie odmowic spetnienia

jego zadania.

Jak zostato juz powyzej zaznaczone, ustawa dzieli przestanki odmowy
na obligatoryjne (art. 33 ust. 1 PrPras), do ktorych zalicza:

— nieodpowiadanie przez sprostowanie lub odpowiedZz wymogom okres$lo-

nym w art. 31 PrPras;

— zawarcie w sprostowaniu lub odpowiedzi tresci karalnych lub naru-
szajacych dobra osobiste;

— niezgodno$¢ tresci lub formy sprostowania albo odpowiedzi z zasadami
wspotzycia spotecznego;

— podwazanie przez sprostowanie lub odpowiedz faktow stwierdzonych
prawomocnym orzeczeniem

oraz przestanki fakultatywne (art. 33 ust. 2 PrPras), ktérymi sa:

— brak zwiazku sprostowania lub odpowiedzi z tre$cia materiatu prasowe-

go;

— wystosowanie sprostowania lub odpowiedzi przez osoba, ktorej materiat
prasowy nie dotyczy, a jednoczesnie nie moze by¢ uznana za posrednio
zainteresowanego;

— sprostowanie tekstu uprzednio sprostowanego;

— niespetnienie wymagan formalnych, w tym niedochowanie terminu.

O sprostowaniu lub odpowiedzi zawierajacych treSci karalne bedzie mo-
zna mowic¢ na przyktad, gdy ich tre$¢ bedzie obraza¢ uczucia religijne (art.
196 kodeksu karnego) lub ujawnia¢ tajemnicg panstwowa (art. 265 kodeksu
karnego)''. Tre$¢ sprostowania lub odpowiedzi bedzie najczesciej naruszata
dobra osobiste 0séb trzecich w sytuacji podjecia polemiki z autorem mate-
riatu prasowego lub z jego informatorem. Naruszenie takie moze si¢ przeja-
wia¢ w postaci wszelkich pejoratywnie zabarwionych uwag ad personam
podwazajacych rzetelno$¢, staranno$¢, uczeciwosé lub etyke'?. Z kolei nie-
zgodno$¢ tresci lub formy sprostowania albo odpowiedzi z zasadami

10 Tamze, s. 131.
I Por. E.Ferenc-Szydetko: Prawo prasowe, jw., s. 174.
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wspotzycia spotecznego bedzie z reguty obejmowata wszelkie wypowiedzi
przeSmiewcze, dziwaczne, uragajace powadze prasy itp."

Analizujac przestanki fakultatywne, nalezy za B. Kosmusem zwroci¢
uwagge, iz termin ,,wiadomos$¢ poprzednio sprostowana” nie obejmuje sytu-
acji, gdy tekst uprzednio sprostowany chce w inny sposéb skomentowac
osoba, ktora dotychczas z tego prawa nie korzystala', a zalicza si¢ do grona
zainteresowanych materiatem prasowym. Kazdy zainteresowany w ramach
wolnos$ci stowa ma prawo do wlasnej wypowiedzi polemicznej i nieuzasad-
nione byloby ograniczanie tego prawa, przez zastosowanie swoistej zasady
pierwszenstwa'. Nie powinno to jednak prowadzi¢ do zadania przez kolej-
nych zainteresowanych umieszczenia sprostowania o tresci identycznej
w stosunku do poprzednio opublikowanej. W takiej sytuacji wszystkie cele,
jakie spetnia sprostowanie, zostaty juz zrealizowane i trudno doszukac si¢
powodow do tak szerokiego rozciagniecia omawianego tu uprawnienia'®.

Koncepcja sprostowania

W powyzszej analizie celowo zostata pominigta przestanka zawarta
w art. 33 ust. 1 pkt 1 PrPras, a wigc odmowa publikacji sprostowania, jezeli
nie odpowiada ono wymaganiom okre§lonym w art. 31 PrPras. Rozwinigcie
tej kwestii nie jest bowiem mozliwe bez uwzglednienia szerszego zagadnie-
nia, jakim jest ogdlna koncepcja sprostowania. Problem ten sprowadza si¢
do wyboru migdzy doktryna sprostowania obicktywnie prawdziwego,
a doktryna subiektywistyczna. Nalezy bowiem zauwazy¢, ze literalna wy-
ktadnia art. 33 PrPras wyraznie wskazuje, iz poza zakresem ,,nicodpowia-
dania wymaganiom okreslonym w art. 31” znajduje si¢ problem odniesienia
sprostowania do tresci zawartych w materiale prasowym, co stanowi auto-
nomiczna, fakultatywna przestank¢ odmowy publikacji (art. 33 ust. 2 pkt 1
PrPras). Dlatego tez mozliwos¢ powotania si¢ przez redaktora naczelnego
na art. 33 ust. 1 pkt 1 PrPras jest w duzej mierze uzalezniona od teorii spro-
stowania, ktora zostanie uznana za adekwatna w polskim systemie praw-
nym'’.

Doktryna wyroznia dwa podstawowe modele reakcji na publikowane
przez pras¢ materiaty. Pierwszy z nich, nazywany francuskim (romanskim),
okresla sig tez mianem systemu odpowiedzi (systemu polemicznego)'®, po-
niewaz zgodnie z jego charakterem reakcja na tekst prasowy osoby zainte-

12 Por. B. Ko s mus: Sprostowanie, s. 133.
13 Tamze, s. 134.
14 Tamze, s. 137.

IS Odmiennie B. Kordasiewicz: Jednostka wobec $rodkéw masowego przekazu, Wroctaw 1991,
s. 101, oraz J. Naumann: Odpowiada¢ czy nie — oto jest pytanie, Rzeczpospolita 19.12.2005 r.

16 Przeciwne stanowisko zajmuje B. Kosmus w Sprostowanie, jw., s. 137.

17" Grupa sprostowan lub odpowiedzi, ktérych ,,nierzeczowo$¢™ nie bedzie wynikata z faktu, iz sa one
niezwigzane z tre$cig materiatu prasowego, jest bardzo ograniczona. Mozna do niej zaliczy¢ przyktado-
wo sprostowanie nasycone ogolnikami i wypowiedziami abstrakcyjnymi.

18 Por. B. K osmus: Sprostowanie, jw., s. 19, oraz J. S ob ¢ zak: Prawo prasowe, jw., s. 728-729.
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resowanej ma stanowi¢ przyczynek do dyskusji z redakcja. Sprostowanie
autorstwa zainteresowanego rodzi mozliwos¢ repliki redakcyjnej jeszcze
w tym samym numerze, ktora zainteresowany ma prawo skomentowac,
itd."” W modelu francuskim, samo wymienienie zainteresowanego w mate-
riale redakcyjnym daje mu prawo do skorzystania z instytucji odpowiedzi
(résponse), pozwalajac na polemikg zarowno z faktami, jak i ocenami za-
wartymi w prostowanej publikacji”’, takze gdy stanowia one np. krytyke ar-
tystyczna®'. Odpowiedz jest wigc tu traktowana jako element debaty pu-
bliczne;j.

Drugi model — niemiecki (germanski), okreslany jest jako system spro-
stowania (system ustalajacy)?. Zakres tresci sprostowania jest w tym wy-
padku ograniczony do przytoczonych w publikacji prasowej okoliczno$ci
faktycznych. Poza jego zakresem pozostajg zatem stany i wydarzenia do-
tyczace przysziosci, a takze subiektywne stwierdzenia dziennikarza®. Sys-
tem ten wprowadza réwniez zakaz komentowania sprostowania przez re-
dakcje®.

W pi$miennictwie wyrdznia sig¢ czasem takze system mieszany®, jedna-
kze zasadno$¢ takiej dystynkcji jest krytykowana®, m.in. z uwagi na brak
wyraznych podobienstw pomigdzy poszczegdlnymi modelami regulacji na-
rodowych zaliczanych do tej grupy.

Konieczne jest rowniez odnotowanie, iz systemy prawne common law,
m.in. amerykanski®’, brytyjski i australijski, nie przewiduja instytucji spro-
stowania. Powody tego najlepiej wyjasnia orzeczenie Sadu Najwyzszego
USA w sprawie Miami Herald Publishing Co. przeciwko Tornillo®, w kto-
rym analizie zostaty poddane przepisy stanu Floryda, ustanawiajace w kon-
kretnych wypadkach prawo do odpowiedzi (right to reply). Sad uznat re-
gulacje stanowa za niedopuszczalna, ze wzgledu na ograniczenie za jej
posrednictwem prawa redaktora do decydowania o publikowanych tre-
Sciach (editorial judgement), w rezultacie czego dochodzi do naruszenia

wolnosci prasy®.

19 Por. B. K o s mus: Sprostowanie, jw., s. 20.
20 J. Sobczak: Prawo prasowe, jw., s. 729.

21 H. Stoll: Consequences of liability: remedies, [w:] R. David, A. Tunc (red.): International en-
cyklopedia of comparative law, Brill Archive 1984, 5. 164.

22 Por. B. K o smus: Sprostowanie, jw., s. 19.

23 Por. B. K osmus: Sprostowanie, jw., s. 20, oraz J. S o b ¢ zak: Prawo prasowe, jw., 729.

24 Por B. Kosmus: Sprostowanie, jw., s. 20 wraz z przytoczona tam literatura oraz poczynionymi
uwagami.

25 Tamze, s. 19.

26 Por. A. Ko p ff: Kilka uwag o instytucji sprostowan prasowych, Zeszyty Prasoznawcze 1976, nr 4,
s. 63, oraz B. Kordasiewicz: Jednostka, jw., s. 76.

27 Wyjatek stanowia regulacje stanu Nevada oraz Missisipi, gdzie jednak prawo do odpowiedzi ma
ograniczong formg i zasigg (W Missisipi przystuguje jedynie kandydatom w wyborach). Por. H. Stoll:
Consequences, jw., s. 164—165.

28 418 U.S. 241, 256-257 (1974).

29 Krytyke tego stanowiska przeprowadzit W. Sadurski (zob. tenze: Freedom of speech and its limits,
Springer 2002, s. 81-83, wraz z przywotang literatura).
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Polski system prawny od czasu wydania ujednolicajacego prawo praso-
we dekretu Prezydenta RP z dnia 21 listopada 1938 r. przewidywat instytu-
cje sprostowania wzorowana na systemie germanskim, umozliwiajaca zaj¢-
cie wlasnego stanowiska co do faktow przedstawionych przez prasg. Poza
zakresem pozostawaly zatem oceny”. Wejscie w zycie obecnie obo-
wiazujacej ustawy Prawo prasowe, zmienito ten stan rzeczy, rozszerzajac
mozliwos¢ reakcji zainteresowanych o odpowiedz. Wywotalo to réwniez
koniecznos$¢ redefinicji dotychczasowych zasad, m.in. sformutowania na
nowo koncepcji sprostowania, przez doktryne i orzecznictwo. W tym stanie
rzeczy przewazajaca wigkszo$¢ doktryny shusznie opowiedziata sig za teo-
ria subiektywistyczna sprostowania, ktorej gldowny akcent potozony jest na
udzielenie zainteresowanemu mozliwosci zaprezentowania wilasnego sta-
nowiska, nawet mimo tego, iz zawiera ono obiektywnie nieprawdziwe tre-
$ci’'. Na poparcie tego stanowiska przedstawiane sg liczne argumenty,
z ktérych najwazniejsze odwotuja si¢ do rzymskiej paremii nemo est iudex
in propria causa (nikt nie moze by¢ sedzig we wiasnej sprawie). Podkresla
si¢ bowiem, ze redaktor naczelny z natury jest subiektywny, a jednoczesnie
nie posiada umiejgtnosci ani niezbg¢dnego instrumentarium do wydania
obiektywnego sadu o prawdzie materialnej**. Przyjmujac koncepcje spro-
stowania obiektywnie prawdziwego, udziela si¢ de facto redaktorowi na-
czelnemu prawa do arbitralnej decyzji w kwestii publikacji sprostowania,
ktérego poprawnos¢ moze on zakwestionowa¢ na dwoch ptaszczyznach:
nieprawdziwosci twierdzen w nim przedstawionych oraz prawdziwosci tre-
$ci materialu prasowego. Z brzmienia art. 31 pkt 1 PrPras nie wynika, aby
redaktorowi naczelnemu przystugiwata tego rodzaju mozliwos¢ wstepnej
ewaluacji. Wprost przeciwnie, wykladnia tego przepisu zdaje si¢ raczej
prowadzi¢ do wniosku, iz inicjatywa zostala w szerokim zakresie powierzo-
na zadajacemu sprostowania, dlatego moze on korzysta¢ ze swego upraw-
nienia w stosunku do tych wiadomosci, ktore wedtug jego wiedzy i przeko-
nania sa nieprawdziwe lub niesciste™.

Subiektywistyczna koncepcja sprostowania dominuje rowniez w orzecz-
nictwie — zaréwno sadow karnych, jak i cywilnych*. Szczegélnie donioste

30 E. Nowifiska: Wolno$¢ wypowiedzi prasowej, Warszawa 2007, s. 219.

31 Takie stanowisko zajmuja m.in. B. Kordasiewicz: Jednostka, jw., s. 97; J. Sobczak: Prawo
prasowe, jw., s. 733—742, a takze Ustawa Prawo prasowe, Warszawa 1999, s. 309; B. Ko smus: Spro-
stowanie, jw., s. 151 102, oraz L. Matek: Jednostka a media — stabilizacja czy zachwianie rownowagi?
Uwagi na temat sprostowania prasowego, Monitor Prawniczy Nr 9/2006, s. 469. Natomiast koncepcji
sprostowania obiektywnie prawdziwego bronia B. Michalski (zob. t e n z e: Podstawowe problemy pra-
wa prasowego, Warszawa 1998, s. 63 i n.), W. Gontarski (zob. t e n z e: Kiedy sprostowanie, kiedy odpo-
wiedz?, Rzeczpospolita 22.07.2003 r.) oraz J. Naumann (zob. ten z e: Odpowiadaé czy nie, jw.).

32 B. Kosmus: Sprostowanie, jw., s. 109 i 113-114, za B. Kordasiewicz Jednostka, jw.,
5. 97-991 115-117.

33 Podobne stanowisko zajmuje J. Sobczak, ktory podaje przyktadowo, iz zainteresowany moze by¢
uprawniony do domagania si¢ sprostowania wiadomosci, ze Il wojna §wiatowa rozpoczgla sig¢ 1 wrze-
$nia 1939 r. poprzez stwierdzenie, ze stalo si¢ to 3 lub 17 wrzesnia 1939 r. Por. J. Sobczak: Prawo
prasowe, jw., s. 734.

34 Por. m.in. wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 27 marca 2003 r., I CKN 4/01, Rzeczpospolita
5-6.04.2003 r.; postanowienie Sadu Apelacyjnego w Warszawie z dnia 7 pazdziernika 2005 r. (I S
110/05, niepublikowany).
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byto w tej kwestii orzeczenie Sadu Najwyzszego z dn. 5 sierpnia 2003 r.
(IIT KK 13/03)*, ktorego teza brzmi nastepujaco: ,,Sprostowanie w rozu-
mieniu art. 31 ustawy z dnia 26 stycznia 1984 r. — Prawo prasowe umozli-
wia zainteresowanemu przedstawienie wlasnej wersji wydarzen. Nakazujac
odnoszenie si¢ do faktow, ustawodawca zezwala prostujacemu na przedsta-
wienie opinii publicznej tego, jak te fakty odbiera. Tak WiQC sprostowanie
z natury rzeczy stuzy przedstawieniu przez prostujacego jego subiektywne-
go punktu widzenia”. W uzasadnieniu Sad Najwyzszy stwierdza ponadto,
iz ,,z tredci art. 31 PrPras nie wynika, aby redaktorowi naczelnemu przystu-
giwato [...] prawo wstepnej kontroli prawdziwosci i Scistosci prostowanych
wiadomosci”.

Na tle powyzszych rozwazan warto rowniez odnotowa¢ poglad E. No-
winskiej*, ktory stanowi bardzo ciekawa odmiang teorii subiektywistycz-
nej. Zgodnie z tym stanowiskiem zainteresowany publikacja sprostowania
ma prawo do subiektywnej oceny materialu prasowego i wypowiedzenia
si¢ na temat faktow, ktore w jego mniemaniu sa nieprawdziwe lub niesciste,
jednakze granica dla tej wypowiedzi jest przytaczanie w sprostowaniu in-
formacji nieprawdziwych. Zdaniem autorki, takie postgpowanie deformuje
sens instytucji sprostowania i dlatego daje redaktorowi naczelnemu podsta-
we do odmowy jego publikacji na gruncie art. 31 i n. w zwiazku z art. 33
ust. 1 pkt 1 PrPras®’. Koncepcja ta jest w pelni stuszna, z tym zastrzeze-
niem, iz kazdorazowo na redaktorze naczelnym bedzie ciazyt obowiazek
udowodnienia, ze przedstawione przez autora sprostowania informacje sa
nieprawdziwe. W wielu wypadkach bedzie to bardzo utrudnione.

Konkludujac tg¢ czg$¢ rozwazan, nalezy stwierdzi¢, ze dlug ze stosunku
sprostowania powstaje z mocy jednostronnej czynno$ci prawnej uprawnio-
nego, w sytuacji ukazania si¢ materiatu prasowego o okreslonej tresci, cho-
¢by w pelni zgodnego z prawem i obiektywnie prawdziwego®. Do powsta-
nia obowiazku publikacji sprostowania po stronie redaktora naczelnego
wystarczajace jest zakwestionowanie informacji zawartych w materiale
prasowym przez podmiot, ktérego materiat ten w jakikolwiek sposob doty-
czy”. Redaktor naczelny jest zobowiagzany umozliwi¢ zainteresowanemu
wyrazenie wlasnego, subiektywnego stanowiska. Obowiazek ten nie roz-
ciaga si¢ jednak na sytuacje, gdy sprostowanie zawiera w swej tresci infor-
macje oczywiscie nieprawdziwe.

35 OSN 2003, nr 11-12, poz. 98.

36 E.Nowifiska: Wolnos¢, jw., s. 224-225.

37 Tamze, s. 224, do podobnych rezultatéw prowadzi stanowisko zajmowane przez B. Kosmusa, ktory
jednak w sytuacji zadania przez zainteresowanego publikacji sprostowania jawnie nieprawdziwego
przestanke odmowy odnajduje w sprzecznos$ci z zasadami wspodtzycia spotecznego i naduzyciu prawa
]s)og?ié)stowego (art. 33 ust. 1 pkt 3 PrPras oraz art. 5 KC) por. B. Kosmus: Sprostowanie, jw.,
38 B. K osmus: Sprostowanie, jw., s. 92.

39 Inaczej jest w wypadku odpowiedzi, w odniesieniu do ktérej zagrozenie dobr osobistych jest warun-
kiem sine qua non, powstania uprawnienia. B. K os mus: Sprostowanie..., s. 91
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Reklama prasowa

Scharakteryzowanie prawnego rezimu, ktoremu podlega reklama praso-
wa, wymaga si¢gnigcia nie tylko do Prawa prasowego. Jak powszechnie
wiadomo, prawo reklamy nie zostato przez polskiego ustawodawce skody-
fikowane, tak wigc rozwiazan w tej mierze trzeba poszukiwa¢ w postano-
wieniach rozsianych po wielu aktach prawnych. Cz¢$¢ z nich stanowi gene-
ralng regulacje tej materii, inne natomiast ustalaja reguty dla specyficznych
rodzajow reklam*. Kodyfikacja przepisow okreslonej dziedziny zycia spo-
lecznego ma zwykle miejsce po znacznym okresie od ujgcia danych zacho-
wan w ramy prawnych regulacji. Tymczasem przepisy dotyczace reklamy
sa stosunkowo $wiezej daty, poniewaz i sama reklama jest zjawiskiem
spotecznym o niedtugiej historii. Fakt ten ma istotne przelozenie na proble-
matyke reklamy prasowej, gdyz w momencie wejscia w zycie ustawy Pra-
wo prasowe reklama odgrywata marginalna rolg, ktorej w zaden sposob nie
da si¢ porowna¢ do sytuacji biezacej, gdzie stala si¢ podstawowym na-
rzedziem finansowania prasy. Przepisy ustawy dotyczace reklamy prasowej
nie byly od uchwalenia nowelizowane, dlatego Prawo prasowe nie jest
w tym zakresie przystosowane do realiow funkcjonowania wolnego rynku.
Tym niemniej, media sa zmuszone dostosowacé swoje praktyki w zakresie
reklamy do obowiazujacej w tej materii, archaicznej regulacji.

Najbardziej syntetyczna, ustawowa definicje¢ reklamy zawiera art. 4 pkt
6 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji*', ktory stanowi,
ze ,,reklama jest kazdy przekaz zmierzajacy do promocji sprzedazy albo in-
nych form korzystania z towarow lub ustug, popierania okreslonych spraw
lub idei albo do osiagnigcia innego efektu pozadanego przez reklamodaw-
ce, nadawany za opftata lub za inng forma wynagrodzenia”. Na gruncie Pra-
wa prasowego, reklam i ogloszen dotyczy art. 36. Przepis ten statuuje zakaz
publikacji reklam sprzecznych z prawem lub zasadami wspoétzycia spotecz-
nego (ust. 2), wprowadza nakaz niebudzacego watpliwos$ci oznaczenia re-
klam i ogloszen (ust. 3), a ponadto wylicza przestanki odmowy publikacji
reklamy (ust. 4). Ogloszenia i reklamy nie sg uznawane za materiat redak-
cyjny, poniewaz zasadniczo nie stuza ksztaltowaniu funkcji redakcyjnej
prasy®. Jednakze, z uwagi na tres¢ art. 36 ust. 4 PrPras, swoboda decyzyjna
redaktora naczelnego i wydawcy w sferze doboru zamieszczanych reklam
jest bardzo ograniczona. Przepis ten jako przestanki odmowy zamieszcze-
nia reklamy wskazuje sprzeczno$¢ z linig programowsa lub charakterem pu-
blikacji. Zasady wyktadni nie daja podstaw do stwierdzenia, by wyliczenie
to uzna¢ za otwarte. A contrario, jesli przedkladana reklama nie stoi

40 Zob. np. Rozdziat 4 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. Prawo farmaceutyczne (DzU z 2008 1. Nr 45
poz. 271 z pdzn. zm.).

41 DzU z 1993 1. Nr 7 poz. 34 z pozn. zm.

42 Uwaga ta nie bedzie miata odniesienia do wielu wypadkéw publikacji tzw. reklam (kampanii)
spolecznych, ktore jednak czgsto nie wpisuja si¢ w definicje reklamy zawarta w ustawie o radiofonii
i telewizji, gdyz ich publikacja nie jest zwyczajowo potaczona z zadna forma wynagrodzenia na rzecz
prasy.



SPROSTOWANIE A REKLAMA PRASOWA 99

w sprzecznosci z linig redakcji lub charakterem materiatu, po stronie wy-
dawcy i redaktora naczelnego powstaje obowiazek jej publikacji, z zastrze-
zeniem, iz strony uzgodnity warunki finansowe transakcji*’. W razie odmo-
Wy wywiazania si¢ z tego obowiazku uprawniony moze zada¢ ztozenia
o$wiadczenia woli w trybie art. 64 kodeksu cywilnego*. Ponadto ustawo-
dawca nie przyznaje ani wydawcy, ani redaktorowi naczelnemu prawa in-
gerencji w tres¢ dostarczonych ogloszen i reklam. Jest to bowiem materiat
pochodzacy spoza redakcji, a dodatkowo niejednokrotnie chroniony przepi-
sami prawa autorskiego®. Tak wiec aktywno$¢ po stronie prasy sprowadza
si¢ do prostego przyjecia i publikacji materiatu lub jej odmowy na podsta-
wie art. 36 ust. 4 PrPras.

Niezaleznie od faktu, iz ustawa nie postrzega ogloszen i reklam jako
materiatow redakcyjnych, wypehiaja one definicj¢ materiatu prasowego
zawarta w art. 7 ust. 1 pkt 4 PrPras, w zwiazku z czym — jak orzekt Sad Naj-
wyzszy*® — ich ,,upublicznienie moze rodzi¢ wspotodpowiedzialno$¢ soli-
darng autora i osoby powodujacej opublikowanie materiatu?’, a takze wy-
dawcy (art. 38 ust. 1 PrPras). Kazda z tych oséb odpowiada jednak za
wlasne postgpowanie, ktore musi by¢ bezprawne, w granicach swoich mo-
zliwosci 1 staranno$ci”. Ustawodawca jednocze$nie w art. 42 ust. 2 PrPras*®
limituje odpowiedzialnos¢ wydawcy i redaktora do reklam i ogloszen opu-
blikowanych niezgodnie z art. 36, a wigc de facto do reklam sprzecznych
z prawem lub zasadami wspotzycia spotecznego™®.

W tym miejscu rodzi si¢ pytanie, jak szerokie sa granice takiej odpowie-
dzialno$ci i czy istnieje mozliwo$¢ uchylenia si¢ od niej w sytuacji narusze-
nia przez reklamg prawa lub zasad wspotzycia spotecznego? Naruszenie ta-
kie moze przybiera¢ bardzo rézna formeg, a co za tym idzie, stwierdzenie
takiego naruszenia bedzie niejednokrotnie kwestia dyskusyjna i wyma-

43 Poglad ten podziela B. Kosmus (zob. tegoz: Sprostowanie..., s. 69-70). Ponadto Autor stusznie za-
uwaza, iz taka wyktadnia art. 36 ust. 4 PrPras nie stoi w sprzecznosci z art. 22 Konstytucji RP, statu-
ujacym swobodg dzialalnosci gospodarczej. Jest to bowiem instrument przeciwdziatajacy blokowaniu
dostepu do rynku poszczegdlnym przedsigbiorcom, przez co zapewniajacy swobodg konkurencji. Zwa-
zywszy za$ shuzebna rolg prasy wobec spoteczenstwa, powinna ona by¢ gwarantem wolnego rynku
w segmencie reklam.

44 B. K osmus: Sprostowanie, jw., s. 72

45 Por. E.Ferenc-Szydetko: Prawo prasowe, jw., s. 184.

46 Wyrok SN z dn. 15 lipca 2004 roku, V CK 675/03, OSNC 2005 Nr 7-8 poz.135. Przywotane orze-
czenie bezposrednio odnosi si¢ do ogloszen, jednak przedstawiona konstatacja ma réwniez zastosowa-
nie do reklam.

47 Odmienne stanowisko odno$nie do odpowiedzialno$ci redaktora naczelnego zajmuje E. Ferenc-
-Szydetko (Zob. taz: Prawo prasowe, jw., s. 187), uwazajac, iz wyrazne oznaczenie reklamy wytacza od-
powiedzialno$¢ redaktora naczelnego za jej tresc.

48 Regulacja odpowiedzialnosci za tres¢ reklam i ogloszen zostata poddana glebokiej krytyce przez
B. Kordasiewicza (zob. tenze: Jednostka, jw., s. 61-70). Powody tak surowej reakcji leza zarowno
w blednej technice legislacyjnej zastosowanej w ustawie, jak i niejasnej koncepcji merytorycznej usta-
wodawcy. Jak bowiem zauwaza autor: ,.trescig art. 42 ust. 2 w zw. z art. 36 ust. 2 ustawodawca zamknat
interpretatora w absurdalnym btgdnym krggu. Oto bowiem redaktor i wydawca nie odpowiadaja za tres¢
ogloszen i reklam wtedy, gdy tre$¢ ta pozostaje w zgodzie z prawem, a zatem wowczas, kiedy o odpo-
wiedzialnosci prawnej w ogole nie moze by¢ mowy. Wydawca i redaktor odpowiadaja jednakze (argu-
ment a contrario z art. 42 ust. 2), jezeli tres¢ ogloszenia lub reklamy sprzeciwiataby sig¢ prawu”.

49 Wydaweca i redaktor ponosiliby rowniez odpowiedzialno$é za reklame lub ogloszenie w sytuacji nie-
prawidtowego ich oznaczenia, jednak taki przypadek nalezy uzna¢ za marginalny.
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gajaca glebokiej analizy. Naruszenie moze rowniez nastgpowac w sposob
zawoalowany, albo tez dotyczy¢ dobr lub praw podmiotow niebedacych
publicznie znanymi. W obydwu tych wypadkach samo dostrzezenie naru-
szenia bedzie zadaniem bardzo trudnym.

Jak pojemny jest zakres odpowiedzialnosci za reklamg prasowa, obrazu-
je wskazane przez E. Nowinska™ porownanie art. 16 ustawy z dnia 16
kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji’'(dalej jako:
UZNK) z postanowieniem art. 36 ust. 2 PrPras. Mozna bowiem zauwazyc¢,
iz odpowiedzialno$¢ wydawcow i redaktorow wskazana w art. 42 ust. 2
w zwiazku z art. 36 ust. 2 PrPras obejmuje nie tylko reklamy stanowiace
czyn nieuczciwej konkurencji opisany w art. 16 ust. 1 pkt 1 UZNK, czyli ta-
kie, ktorych tres¢ jest sprzeczna z prawem lub zasadami wspoizycia spo-
lecznego, lecz takze inne delikty stypizowane w art. 16 UZNK. Jednocze-
$nie o naruszeniu zasad wlasciwych dla uczciwej reklamy orzeka sad, po
przeprowadzeniu zazwyczaj dlugotrwatego badania stanu faktycznego, ko-
rzystajac z rozbudowanego instrumentarium zawierajacego m.in. specjali-
styczne ekspertyzy. Nie mozna wigc natozy¢ na pras¢ bezwarunkowej od-
powiedzialnosci w tym zakresie. Z uwagi na to, odpowiedzialno$¢ prasy
winno si¢ ograniczy¢ do naruszenia przez reklame oczywistych, tatwo
sprawdzalnych regul prawnych, jak cho¢by zakazu pornografii, ograniczen
reklamy lekOw, jawnego naruszenia dobr osobistych 0sob trzecich, itp.™
Przez wzglad na ograniczone mozliwosci zbadania prawdziwosci tresci re-
klam, nie mozna naktada¢ na wydawce lub redaktora obowiazku przepro-
wadzenia kazdorazowo dochodzenia majacego na celu ustalenie niezna-
nych mu okoliczno$ci na uzytek stwierdzenia potencjalnych zagrozehn®
Przewidziana w art. 38 PrPras wspotodpowiedzialno$¢ wydawcy nie statu-
uje bowiem jego odpowiedzialnosci za reklamodawce™.

Problem zastosowania_instytucji sprostowania _do reklamy prasowej

Konieczne jest zastrzezenie, iz dalszy wywod bedzie si¢ odnosit bezpo-
srednio do sprostowania sensu stricto 1 mozliwos$ci jego uzycia w stosunku
do reklam umieszczonych w prasie drukowanej. Sprostowanie sensu stricto
posiada bowiem potencjalnie znacznie szerszy niz odpowiedz zakres zasto-
sowania. Drugi ze $rodkow nalezaloby bowiem uznac za relewantny w sto-
sunku do ograniczonej grupy reklam porownawczych Tym niemniej,
przedstawiona argumentacja w przewazajacej mierze per analogiam moze

50 E.Nowinska: Reklama prasowa, [w:] J. Barta,R. Markiewicz A. Matlak (red.): Prawo
Mediow, Warszawa 2007, s. 304; por. rowniez. B. Kordasiewicz: Jednostka, jw., s. 65.

51 DzU z 2003 r. Nr 153 poz. 1503, DzU z 2002 1. Nr 197 poz. 1661 z pdzn. zm.

52 Por. 1. Dobosz, E. Nowinska: Odpowiedzialno$¢ mediow za reklame, [w:] I. Dobosz,

E. Nowinska,J. Solarz, A. Wojciechowska: Prawno-ekonomiczne aspekty reklamy praso-
wej, Krakow 1995, s. 48.

53 Takie stanowisko odnos$nie do ogloszen zostalo zajete przez Sad Najwyzszy w wyroku z dn. 8 stycz-
nia 2004 roku, ICK 40/03, niepubl. Tak roéwniez B. Kordasiewicz: Jednostka, jw., s. 69.

54 Tak w stosunku do ogtoszen SN w wyzej cytowanym wyroku z dn. 15 lipca 2004 r.
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stuzy¢ rozwazaniom dotyczacym odpowiedzi, jak réwniez sprostowan in-
nych modeli reklam (np. telewizyjnych).

Jezyk reklamy operuje specyficznymi komunikatami, ktorych gtéwnym
celem nie jest prezentacja konkretnych faktow lub informacji, lecz ukazanie
promowanego produktu lub ustugi w jak najlepszym swietle oraz sktonie-
nie klientow do ich nabyc1a Przekaz reklamowy opiera sig na prostych Za-
padajacych w pamig¢ formutach, zawierajacych elementy ocenne i perswa-
zyjne, ktoére niejednokrotnie oddziatuja gtownie na sfer¢ emocjonalng
odbiorcy, wsrdd ktorych przykladowo mozna wymieni¢ slogany. Pojecia
,wiadomosci” uzytego w dotyczacych sprostowania postanowieniach art.
31 pkt 1, art. 32 ust. 2 oraz art. 33 ust. 2 pkt 3 PrPras nie mozna odnosi¢ do
tego typu wypowiedzi o charakterze promocyjnym®. Skoro za$ reklamy
w przewazajacej mierze sktadaja si¢ z takich wypowiedzi, nie powinno si¢
ich utozsamiac¢ jako catosci z przedstawionym, ustawowym terminem ,,wia-
domosci”. Pomimo tego wigkszo$¢ doktryny stoi na stanowisku dopusz-
czajacym mozliwo$¢ sprostowania reklamy. Teza ta jest prezentowana
przez I. Wiszniewska™, K. Grzybczyk®, E. Nowiniska™ i R. Walczaka®.

Sprostowanie, zgodnie z trescia art. 31 pkt 1 PrPras, jest wypowiedzia
odnoszaca si¢ do faktow. Dlatego tez, w wypadku zastosowania tej instytu-
cji w stosunku do reklam, konkretne sprostowanie musiatoby dotyczy¢ tych
jedynie elementéw danej reklamy, ktére odnosza si¢ do faktow. Wydziele-
nie z przekazu reklamowego takich informacji jest samo w sobie nietatwym
zadaniem®, dlatego, jezeli kompetencje w tym zakresie przyzna si¢ redak-
torowi naczelnemu, jego decyzje nieuchronnie beda wykazywaty znaczny
stopien arbitralno$ci. Ponadto nalezy uwzglednic, iz stwierdzenia faktyczne
pojawiaja si¢ w reklamach w pewnej konwencji, ktéra nalezy bra¢ pod
uwagg, analizujac je. Np. komunikat, iz sklep oferuje konkretny towar po
cenach nizszych od konkurencji, b¢dzie miat inng tres¢ w wypadku reklamy
hipermarketu, a inng w wypadku sklepiku osiedlowego. Wynikiem przepro-
wadzenia opisanego procesu ekstrakcji informacji, ktére mozna podda¢
sprostowaniu, bedzie bardzo waska grupa wypowiedzi. Zainteresowany pu-
blikacja sprostowania moze kwestionowa¢ te komunikaty, ze wzgledu na
ich nieprawdziwos¢ lub niescistos¢. Pod uwage moga by¢ wige brane naste-
pujace sytuacje:

1) przedstawienie niezgodnych z prawda informacji na temat reklamowa-
nego produktu lub ustugi, ich skutecznos$ci oraz uzyteczno$ci, warun-
kow oferty itp.;

55 M. 076 g: Reklama prasowa, [w:] E. Traple (red.): Prawo reklamy i promocji, Warszawa 2007,
s. 456.

56 Zob. 1. Wiszniewska: Polskie prawo reklamy, Warszawa 1998, s. 97-98.
57 Zob. K. Grzybczyk: Prawo reklamy, Warszawa 2008, s. 156.
58 Zob. E. Nowinska: Reklama, jw., s. 305-306.

59 Zob. R. Walczak: Prawne aspekty reklamy w ustawodawstwie polskim, europejskim i miedzyna-
rodowym, Warszawa—Poznan 2001, s. 196.

60 Podobnie M. O 7 6 g: Reklama, jw., s. 455-456.
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2) przedstawienie niepelnej informacji na temat reklamowanego produk-
tu, ustugi, warunkow oferty itp., w tym przyktadowo zatajenie informa-
cji specjalistycznych, ktore maja istotne znaczenie dla ogdlnego odbio-
ru reklamy;

3) przedstawienie nieprawdziwych lub niepelnych informacji do-
tyczacych produktu (ustugi), z ktérym reklamowany produkt (ustuga)
jest porownywany, jak rowniez przedstawienie takich informacji
o podmiocie oferujacym konkurencyjne produkty (ustugi);

4) przedstawienie zmienionych lub niepelnych informacji, w stosunku do
tych zawartych w projekcie reklamy ztozonym redakcji.

W dwoch pierwszych sytuacjach, faktyczne wystapienie przedstawio-
nych okolicznosci daje podstawy dla zadania stwierdzenia, iz reklamodaw-
ca dopuscit si¢ czynu nieuczciwej konkurencji w postaci reklamy wprowa-
dzajacej w btad (art. 16 UZNK ust. 1 pkt 2) lub sprzecznej z dobrymi
obyczajami (art. 16 UZNK ust. 1 pkt 1). Legitymacj¢ do takiego zadania
ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji daje, zgodnie z art. 18,
,przedsigbiorcy, ktorego interes zostal naruszony lub zagrozony”. Tym nie-
mniej, ustawodawca rowniez konsumentom dat prawo zakwestionowania
wymienionych zachowan na podstawie odpowiednich postanowien art. 4—8
ustawy z dnia 23 sierpnia 2007 r. o przeciwdzialaniu nieuczciwym prakty-
kom rynkowym®', implementujacej dyrektywe nr 2005/29/WE. Zaréwno
przedsigbiorca, jak i konsument, wykazujac naruszenie prawa poprzez re-
klamodawce, moga zada¢ m.in. ,,ztozenia jednokrotnego lub wielokrotnego
oswiadczenia odpowiedniej tresci i w odpowiedniej formie” (odpowiednio
art. 18 ust. 1 pkt 3 UZNK oraz art. 12 ust. 1 pkt 3 ustawy o przeciw-
dzialaniu nieuczciwym praktykom rynkowym). Fakt, iz ustawodawca
wprowadzit takie srodki prawne, ktoérych nakaz wykonania sad winien po-
przedzi¢ rozbudowanym postepowaniem rozstrzygajacym o kwalifikacji
konkretnych komunikatéw reklamowych jako determinujacych nie-
uczciwosé reklamy, kaze sig zastanowic, jaka role w takim stanie prawnym
miatoby pehli¢ sprostowanie reklamy. Roznica migdzy sprostowaniem
a o$wiadczeniem z UZNK Ilub ustawy o przeciwdziataniu nieuczciwym
praktykom rynkowym sprowadza si¢ do trzech aspektow:

1) szybkosci reakceji;

2) podmiotu obciazonego kosztem publikacji oraz

3) zakresu wypowiedzi.

Jest oczywiste 1 nie wymaga komentarza stwierdzenie, ze proces pro-
wadzacy do ewentualnego nakazu zlozenia oswiadczenia bedzie kazdora-
zowo znacznie bardziej czasochtonny. W wypadku sprostowania koszty
jego zamieszczenia ponosi prasa, natomiast kosztami oswiadczenia ob-
cigzany jest reklamodawca. Trzecia, najbardziej istotna rdéznica, sprowadza
si¢ do faktu, iz zgodnie z subiektywistyczna koncepcja sprostowania podle-
gaja mu nie tylko informacje faktyczne, ktore sa obiektywnie nieprawdziwe
lub niesciste, dlatego tez autorowi przystuguje duza swoboda w przedsta-

61 DzU z 2007 r. Nr 171 poz. 1206.
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wieniu swoich subiektywnych pogladow, czego redaktor naczelny nie po-
winien ogranicza¢. W wypadku o$§wiadczenia, moze by¢ ono zastosowane
dopiero wtedy, gdy sad stwierdzi naruszenie ustawy przez reklamodawce,
a dodatkowo uzna w ramach swej dyskrecjonalnej decyzji, iz jest to wtasci-
wa forma rekompensaty.

Ustawodawca, powierzajac sadowi uprawnienia do natozenia sankcji
w postaci zlozenia jednokrotnego lub wielokrotnego o$wiadczenia, stusznie
przewidziat, iz ocena przekazu reklamowego wymaga glebokiej analizy
1 szerokiego instrumentarium, ktérego nie posiada prasa. Dlatego tez nalezy
uzna¢, iz powodztwo oparte na przepisach UZNK lub ustawie o przeciw-
dziataniu nieuczciwym praktykom rynkowym jest odpowiednim i wystar-
Czajqcym srodkiem prowadzacym do ,,sprostowania” reklamy. Sprostowa-
nie prasowe jako instytucja prawna, zar6wno w systemie germanskim, jak
i francuskim, zostato przewidziane jako narzgdzie umozliwiajace swego ro-
dzaju dialog z prasa. W wypadku sprostowania reklamy dialog prowadzony
bylby jedynie na lamach prasy, ale bez jej udziatu, gdyz dyskutantami sa
w tej sytuacji podmioty trzecie — reklamodawca i autor sprostowania. Nie
mozna zapomnie¢ réwniez o ekonomicznym wymiarze publikacji sprosto-
wania®. Uznanie, iz zakres materialow prasowych podlegajacych sprosto-
waniu obejmuje reklamy, powodowatoby ograniczenie wplywow z gtéwne-
go zrodta finansowania prasy. Konieczno$¢ publikacji sprostowania lub co
najmniej jego sygnalizacji w tym samym dziale rownorzedna czcionka, pod
widocznym tytutem, w zgodzie z art. 32 ust. 5 PrPras, bytaby rownoznacz-
na ze zmniejszeniem powierzchni przeznaczonej na reklamy, a wigc ograni-
czeniem zyskow z niej ptynacych. M. Ozo6g stusznie stwierdza, iz nie ist-
nieja racje, dla ktorych wydawca miatby ponosi¢ konsekwencje finansowe
publikacji reklam, za ktérych tres¢, zgodnie z art. 42 ust. 2 PrPras, nie po-
winien ponosi¢ odpowiedzialno$ci®.

Kolejnym istotnym argumentem przemawiajacym przeciwko dopusz-
czalnos$ci sprostowania reklamy jest brak instytucji repliki w stosunku do
sprostowania. W zwiazku z tym, gdyby reklamodawca chcial si¢ odnie$¢ do
tre$ci zawartej w sprostowaniu zaprezentowanej przez niego reklamy, mu-
sialby ponies¢ koszty ptatnego ogloszenia. Taka sytuacja powoduje niczym
nieuzasadniong nierownowage pomigdzy stronami.

Akceptujac subiektywna koncepcje sprostowania, nalezy jeszcze raz
podkresli¢, iz jego publikacja nie wymaga, aby w materiale prasowym za-
warte byly stwierdzenia obiektywnie nieprawdziwe. Dlatego wigc przyzna-
nie zainteresowanemu prawa sprostowania w stosunku do reklam daje mu
de facto mozliwos$¢ ich subiektywnego komentarza, ktory najczesciej be-
dzie stanowil podstawe do repliki ze strony reklamodawcy i wyrazenia
przezen wlasnej opinii na temat twierdzen sprostowania.

RekapltuIUch mozna dostrzec, iz instytucja sprostowania w zakresie re-
klamy nie niesie za soba zadnych pozytywnych skutkéw, a wszelkie jej

62 Na aspekt ten zwraca rowniez uwage B. Kosmus. Zob. ten z e: Sprostowanie, jw., s. 30.
63 M. 026 g: Reklama, jw., s. 456.
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funkcje moga by¢ wypetnione za pomoca innych dostgpnych $rodkow.
Podmiot kwestionujacy twierdzenia reklamy moze siggna¢ po $rodki praw-
ne przewidziane w UZNK lub ustawie o przeciwdziataniu nieuczciwym
praktykom rynkowym. Jezeli zainteresowany uznatby potrzebe wypowie-
dzenia si¢ na temat tresci reklamy, a perspektywa sporu sadowego z ro6z-
nych przyczyn nie wydawataby si¢ wtasciwa, moze SiQ w tym celu postuzy¢
kontrreklama (ogioszenlem) ktoérego koszty powinien pokry¢ we wlasnym
zakresie. Reklama i ogloszenia stanowia —podobnie jak sprostowanie —
oswiadczenie wiedzy autora, dlatego tez moga by¢ traktowane w konkret-
nych okoliczno$ciach jako jego surogat®. Fakt obciazenia kosztami kontr-
reklamy prasy stanowi powazny argument kwestionujacy zasadno$¢ roz-
ciagnigcia zakresu sprostowania na obszar reklam.

Dwie pierwsze z opisanych wczesniej sytuacji dotycza niescistosci lub
nieprawdziwo$ci informacji opisujacych produkt lub ustuge oferowang
przez reklamodawce. W odrdznieniu od nich, kolejna z przedstawionych
ewentualnosci obejmuje reklamy, w ktéorych nieprawdziwos¢ lub nie-
$cisto$¢ odnosi si¢ do produktu (ushugi) lub przedsigbiorcy konkurencyjne-
go. Stad tez podmiotem zainteresowanym sprostowaniem moze by¢ tu je-
dynie przedsigbiorca konkurent.

W niniejszym wypadku swa zasadno$¢ zachowuja argumenty przedsta-
wione we wnioskowaniu dotyczacym sytuacji poprzednich, z ta réznica, iz
potencjalnym czynem nieuczciwej konkurencji bedzie tutaj nieuczciwa re-
klama poréwnawcza (art. 16 ust. 3 UZNK). Implementujacy przepisy unij-
ne art. 16 ust. 3 UZNK stanowi kompleksowa, a zarazem restrykcyjna regu-
lacj¢ problematyki dopuszczalnosci reklamy poréwnawczej, wyliczajac
szereg przestanek, ktore reklama taka musi kumulatywnie speli¢. Dlatego
tez wszelkie przejawy nieuczciwosci w ramach reklamy komparatywnej,
takie jak m.in. dyskredytacja towardw, ustug lub okolicznosci dotyczacych
konkurenta, implikuja sankcje ustawowe okreslone w art. 18 UZNK, wsrod
ktorych znajduje si¢ ztozenie jednokrotnego lub wielokrotnego oswiadcze-
nia odpowiedniej tresci. Analiza przedmiotowej sytuacji pozwala wzmoc-
ni¢ przedstawiony wczesniej argument dotyczacy przeksztalcenia sig spro-
stowania reklamy w ,.kontrreklamg”. Istota reklamy poréwnawczej polega
na przedstawieniu wlasnych towarow, ushug lub dziatalnosci jako wyroz-
niajacych si¢ na tle konkurencji. Nastgpstwem tego jest naturalna negacja
ze strony konkurujacych przedsigbiorcow, ktora zazwyczaj wyrazona zosta-
je w postaci przeciwstawnej kampanii reklamowej. Jezeli jednak system
prawny stwarzatby dla nich mozliwos¢ wsparcia swej kampanii poprzez
sprostowanie, niewatpliwie byloby ono szeroko wykorzystywane. Nie jest
to zjawisko zgodne z istota instytucji sprostowania prasowego, ktéra ma

64 Tak B. K osmus: Sprostowanie, jw., s. 69, Autor wskazuje, ze reklama lub ogloszenie moga by¢
w taki sposob wykorzystane, w obszarze sprostowania materiatu redakcyjnego, np. w wypadku uptywu
terminu prekluzyjnego, o ktorym mowi art. 33 ust. 2 pkt 4 PrPras.
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stuzy¢ wolno$ci stowa i mozliwosci debaty z prasa, nie za$ celom walki
rynkowej konkurujacych przedsiebiorcow®.

Przechodzac do ostatniej z wyliczonych powyzej sytuacji, uznamy za
uprawniona tezg, iz reklamodawca moglby zadaé sprostowania w wypadku
popetnionego przez redakcjg btedu w edycji lub druku. Tym niemniej, bar-
dziej relewantnym remedium w takim stanie faktycznym wydaje si¢
odwotanie do umowy taczacej strony, z ktorej przez swoje dziatanie partner
reklamodawcy nie w pelni si¢ wywiazuje.

Podsumowanie

Podstawowym wnioskiem plynacym z zaprezentowanego wywodu jest
stwierdzenie, iz instytucja sprostowania nie znajduje zastosowania w sto-
sunku do reklam prasowych. Odmiennego stanowiska nie popiera ani lite-
ralna wyktadnia przepisow ustawy Prawo prasowe, ani funkcja sprostowa-
nia w polskim systemie prawnym, ani realia rynku reklamowego, w tym
fakt, iz dochody pochodzace z oplat reklamowych stanowia podstawowe
zrodlo finansowania prasy. Przeciwko zasadnos$ci tezy o dopuszczalnosci
sprostowania reklamy prasowej przemawiaja rowniez regulacje umozli-
wiajace osiagnigcie analogicznych rezultatéw bez koniecznosci opierania
si¢ na instytucji ujetej w art. 31 pkt 1 PrPras. Nie znajduje zatem uzasadnie-
nia w obowigzujacym stanie prawnym ani okolicznosciach faktycznych sta-
nowisko przypisujace ustawodawcy intencj¢ tak szerokiego ujgcia zakresu
zastosowania sprostowania prasowego.

De lege ferenda regulacji dotyczacej instytucji sprostowania ustawodaw-
ca winien nada¢ bardziej precyzyjny charakter, gdyz wszelkie niepewnosci
w jej zakresie nie stanowia jedynie areny do sporow doktrynalnych, moga
one bowiem skutkowa¢ odpowiedzialnoscia karng z art. 46 PrPras. Wyra-
znie zasygnalizowat ten problem Trybunat Konstytucyjny w wyroku z dn. 5
maja 2004 r. (P 2/03)%. O ile wigc ustawodawca moze generalnie tolerowaé
istniejacy stan rzeczy (ktory J. Sobczak opisat stowami: ,,obrazowo uj-
mujac, obowiazujace prawo prasowe jest podobne do starego buta, znoszo-
nego, polatanego, przeciekajacego, a nawet dziurawego, w ktérym nie spo-
sob pokaza¢ si¢ na salonach europejskich, ale ktory chetnie wiasciciel nosi
z uwagi na jego wygode, z tej racji, ze nie uwiera i nie drazni odciskow”®"),
to rozwiazanie w zakresie przepiséw odnoszacych si¢ do sprostowania win-
no by¢ diametralnie zmienione. Pewnos$¢ prawna w sytuaql potenqalnej
podleg10501 odpowiedzialnosci karnej jest dobrem najwyzszej wagi, co
winno znalez¢ odzwierciedlenie w decyzjach ustawodawcy.

65 Takie stanowisko zajmuje rowniez M. O 7 6 g: Reklama, jw., s. 456.
66 DzU 72004 r. Nr 111 poz. 1181, OTK Nr 5A/2004 poz. 39.
67 J.Sobczak: Ustawa Prawo prasowe. Komentarz, Warszawa 1999, s. 3 i n.
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W POLSKICH TALK-SHOW

Zanim rozpocznie si¢ wywiad, rezyser i producent programu musza zde-
cydowacé, w jakiej odleglosci komunikacyjnej znajdzie si¢ dziennikarz
wobec swojego rozmowcey, czy to bedzie 70 centymetrow, metr, a moze
dwa metry. Czy polscy nadawcy zdaja sobie sprawe z wagi tego czynnika,
czy $wiadomie go wykorzystuja, realizujac program?' Jak ma si¢ ten dy-
stans mierzony w centymetrach do innych elementéw komunikacji niewer-
balnej i werbalnej wywiadu, czy jest czgscia spojnego przekazu?

Skoncentrujmy sig na wywiadach, ktére Andrew Boyd nazywa w swojej
klasyfikacji osobistymi i emocjonalnymi®. Dziennikarz przeprowadzajacy
tego rodzaju wywiad powinien si¢ zblizy¢ do rozméwcey, wkroczy¢ w sfere
zarezerwowana zazwyczaj dla osob bliskich, dla przyjaciot. Tego rodzaju
rozmowy sa czescia sktadowa talk-show, gatunku, o ktérym Wiestaw Go-
dzic pisze, ze wytwarza ,,bardzo silne poczucie bliskosci™.

Polskie badania nad falk-show nie poswigcaja problematyce dystansu
konwersacyjnego wiele uwagi. Badacze jedynie ogodlnie opisuja techniki
komunikacji niewerbalnej gospodarzy talk-show, np. ,,Prowadzaca siedzi
naprzeciwko goscia, pochyla si¢ ku niemu, mowi $ciszonym glosem, na
twarzy mozna zaobserwowaé skupienie™. Z tego opisu nie wynika, czy
prowadzaca siedzi metr od swojego rozmowcy, czy moze dwa metry. Czy
pochylajac si¢ wchodzi w sfer¢ intymna, czy osobnicza swojego goscia,
a moze zaledwie konwersuje z nim w sferze spotecznej?

Jezeli mowimy, ze istota talk show jest wytwarzanie ,,bardzo silnego po-
czucia bliskosci”, jezeli przypomnimy, ze medioznawcy za istotg talk-show,
za to, ,,cO czyni z niego wyrazisty, tatwo odroznialny paradygmat gatunko-

wy”, uznaja nie tyle sama rozmowe, ile to, ,,w jaki sposob si¢ tam mowi’™,

I Tak pisze na ten temat Walery Pisarek: ,,Przestrzeganie norm proksemicznych jest dla skutecznego
komunikowania si¢ ludzi rownie wazne, jak przestrzeganie norm jgzykowych i obyczajowych. Zbyt
duzy dystans w stosunku do rozméwcow moze by¢ odebrany jako oznaka intencji uoficjalnienia kontak-
tu z nami lub jako kapitulacja. Nadmierne zblizenie moga rozmowcy zrozumie¢ jako natrgctwo, objaw
agresywnosci lub checi dominacji” (W. Pisarek: Stowa migdzy ludzmi, Warszawa 2004, s. 83-84).
2 A. Boyd: Dziennikarstwo radiowo-telewizyjne, Krakow 2006.

3 W.Godzic: Telewizja i jej gatunki. Po ,,Wielkim Bracie”, Krakow 2004.

4 G.Ptaszek: Talk show. Szczero$¢ na ekranie, Warszawa 2007, s. 64.

5 Tamze s. 225.
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te centymetry pomigdzy dziennikarzem i rozmowca musza mie¢ znaczenie.
Wskazuja bowiem na to, czy dziennikarzowi udato si¢ stworzy¢ tak intym-
ny klimat, ze rozmoéwca ,,pozwolil” mu usias$¢ blisko siebie jako partnerowi
rozmowy, komus, komu warto powierzy¢ swoja intymna historig, czy tez
prowadzacy pozostat Panem Redaktorem, kim$ z innego $wiata, kto tylko
pyta, przeprowadza wywiad, a nie rozmawia.

Celem tego artykutu jest wstgpne przyjrzenie si¢ kilku najpopularniej-
szym polskim talk-show przez pryzmat klasycznej klasyfikacji dystansu
Edwarda T. Halla. Wnioski powinny si¢ sta¢ punktem wyjscia do bardziej
szczegblowych badan nad tym zagadnieniem.

Hall w swoim opracowaniu® dotyczacym roli dystansu w komunikacji
migdzyludzkiej wyroznia:

dystans intymny — blizszy i dalszy — do 45 cm, w ktoérym ,.kochamy sig,
mocujemy, pocieszamy i chronimy”;

dystans osobniczy od 45 cm do 1,2 m — w ktérym mozna partnera trzy-
mac i obejmowac, a na pewno by¢ od niego na wyciagniecie reki. To w tym
dystansie przekraczamy granic¢ fizycznej dominacji i rozmawiamy o pro-
blemach osobistych;

dystans spoleczny od 1,2 do 3,6 — poza ,,granica dominacji”. Nie po-
strzegamy doktadnie szczegdtow twarzy, nie stykamy si¢ i nie spodziewany
zetkna¢ z partnerem, chyba ze specjalnie bedziemy sig o to starac; i wresz-
cie

dystans publiczny, ktory zaczyna si¢ od 3,6 metra.

Wampir, Chirurg i ,,Pan Redaktor” — czyli jak to zrobié¢, Zeby wkraczaé
w intymnosc¢ z bezpiecznej odleglosci

Polscy telewidzowie mogli w latach 90. zapozna¢ si¢ z dwoma podsta-
wowymi podgatunkami talk-show: confession talk-show i celebrity talk-
-show (w pierwszym z nich gospodarz programu rozmawia z osoba nie-
znana, w drugim — ze znana).

Mariusz Szczygiel, prowadzacy pierwszy polski confession talk-show
,Na kazdy temat” (Polsat, 1993-2001), podkreslal, ze jednym z celéw jego
programu byto wywotanie silnych emocji u rozmowecy i przekroczenie gra-
nic intymnosci, prywatnosci:

Ten program jeszcze z Andrzejem Woyciechowskim dokonat wytomu w ko-
stycznym sposobie prezentowania ludzi przed kamera. Potem i ja miatem
w tym swdj udziat, a kto$ nawet napisatl, ze jako pierwszy w historii telewizji
wypowiedziatem stowo orgazm'.

W tym samym wywiadzie Szczygiet ujawniat nawet techniki, za pomoca
ktorych tatwo mozna wywota¢ ptacz u rozmoéwey:

6 E. T. Hall: Ukryty wymiar, Warszawa 1997.

7 D. Zaborek: Talk-show umiera? Rozmowa z Teresa Toranska, Jackiem Zakowskim, Mariuszem
Szczygltem, Gazeta Wyborcza (dodatek — Gazeta Telewizyjna) 20.07.2001.
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Klasyczny zabieg, ktorego nie uzywatem, ale omawiam go ze studentami — co
zrobié, zeby gos¢, u ktérego w trakcie rozmowy zauwazamy lekko szklace sig
oczy, rozptakat si¢ na nasze zadanie? [...]Trzeba w tym momencie spytac:
A kiedy najcze$ciej pan placze? Lzy, ktore sa w pogotowiu poptyna mu na-
tychmlast Nawet jest szansa, ze rozszlocha si¢ na cate p1qc minut. Jednak po
minucie trzeba go uspokoié, bo telewizja nie znosi dtuzyzn®.

A zatem cele ,,Na kazdy temat” byly oczywiste: przekroczy¢ granice in-
tymnosci, sktoni¢ rozméwce do wyrazenia silnych emocji. Jednak tym ce-
lom nie odpowiadaly zastosowane przez dziennikarza $rodki komunikacji
werbalnej i niewerbalnej. Mariusz Szczygiel byt krytykowany za charakte-
rystyczny styl wywiadu — bardzo czg¢sto formutowatl pytanie, powtarzajac
ostatnie stowa swojego rozméwcey (przejal ten styl od Andrzeja Woycie-
chowskiego, ktéry na poczatku prowadzit talk-show). Ten dziwaczny za-
bieg powodowat, ze wywiady w ,,Na kazdy temat” byly sztuczne, niewiele
miaty wspolnego z prawdziwa rozmowa. Gospodarz pierwszego polskiego
talk-show chowat si¢ za sformalizowana konstrukcja pytan, nie byt postacia
ze $wiata swojego rozmoéwcy — w koncu na poczatku programu zawsze
niby wysiadal z helikoptera ladujacego na dachu wiezowca (zabieg czgsto
wykorzystywany w amerykanskich celebrity talk-show)’. Pdzniej konse-
kwentnie budowat ten teatralny wymiar programu (producentem i po-
mystodawca ,,Na kazdy temat” byl rezyser teatralny Witold Orzechowski)
poprzez wspomniane pytania i gesty, poprzez nazbyt widoczne odgrywane
roli mitego Pana z miasta, ktory z grzecznym zdumieniem przystuchuje si¢
zwierzeniom odmiencow, ktorych zaprosit do studia. Dystans konwersacyj-
ny, w jakim Szczygiet rozmawial ze swoimi go$¢mi, odzwierciedlat t¢ gra-
nice nie do pokonania: Szczygiet nigdy nie siadat tak, aby mie¢ swego go-
$cia w zasiegu reki — w dystansie, ktory zdaniem Halla jest zarezerwowany
dla rozmow o osobistych problemach. Intymno$¢ w tym programie ozna-
czala zatem tylko intymna tematyke, nie byto mowy o wytwarzaniu ,,silne-
go poczucia bliskosci”, o ktorym pisat Godzic.

Drugi podgatunek talk-show — celebrity talk-show byt w latach 90.
w Polsce reprezentowany przez ,,Wieczér z Wampirem” (RTL) 1 ,,Wieczor
z Jagielskim” (TVP2) Wojciecha Jagielskiego oraz przez ,,IblsekCJQ
(TVN) Krzysztofa Ibisza. Producenci tych programéw wzorowali si¢ na
klasycznych amerykanskich celebrity talk-show, takich jak ,.Late show with
David Letterman” (CBC), ,,The Tonight Show with Jay Leno” (NBC),
w ktorych gospodarze zadawali gwiazdom pytania niedyskretne, a czgsto
impertynenckie.

W ,,Wieczorze z Wampirem” 1 w ,,Wieczorze z Jagielskim” scenografia
z ustawionym w centrum studia biurkiem i stojacym na nim kubkiem juz na
pierwszy rzut oka przypominata show Lettermana. I rzeczywiscie, Jagiel-
ski, tak jak Letterman, zapraszat do programu gwiazdy, ktore probowat na-
mowic¢ do zwierzen, rozmowie przystuchiwata si¢ publiczno$¢, a do wy-
wiadu przygrywat zesp6t muzyczny.

8 Tamze.
9 M.Lisowska-Magdziarz: Media powszechne, Krakow 2008.
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Na tym jednak konczyly si¢ podobienstwa migdzy amerykanskim i pol-
skim falk-show. Jagielski zachowywal zdecydowanie wigkszy dystans do
rozméwey, takze w znaczeniu ﬁzyczne] odleglosm W klasycznych talk-
-show prezenter ma swojego rozmoéwce w zasiggu reki, rozmawia w dystan—
sie osobniczym, bo to wedlug Halla najlepsza odlegtos¢ do poruszania in-
tymnych watkoéw. Siedzac tak blisko rozmoéwcy, gospodarz programu moze
z powodzeniem wykorzysta¢ rézne techniki komunikacji niewerbalnej —
jak cho¢by dotknigcie rozmdwey, poklepanie, przytrzymanie reki na ramie-
niu, po to, zeby swojego goscia uspokoi¢ albo zdominowac, pokazaé kto tu
rzadzi'’, bo:

Kazdy dotyk wiaze si¢ z silnym odzewem emocjonalnym. Nie jest istotne, czy
w efekcie doprowadzi do otwarcia przez ujawnienie swoich wewngtrznych
przezy¢ drugiej osobie albo okazanie gotowosci na przyjecie docierajacego
1mpulsu czy raczej do zamkmqma si¢ przed tym impulsem badZ zahamowa-
nia swojej reakcji na ten impuls''.

Jednak producenci programu Jagielskiego najwyrazniej uznali, ze
L, Wampir” musi poradzi¢ sobie ze swoimi ofiarami na odlegtos$¢. Zreszta Ja-
gielski nie doréwnywat swoim amerykanskim kolegom dociekliwoscia, nie
byt ani tak ztosliwy, ani tak wscibski. Jego wywiady byly schematyczne
i przewidywalne, sktadaty si¢ zwykle z kilku niezbyt trudnych zadan —
putapek stownych lub ruchowych przygotowanych przez prowadzacego dla
gosci. Z tym przekazem nie wspolgrat zatem tytut — sugerujacy, ze podczas
rozmowy ,,poleje si¢ krew” rozmowcy, a dziennikarz bedzie bezwzglednym
oprawca.

W grudniu 1998 roku w telewizji TVN pojawila si¢ ,,Ibisekcja”, kolejny
talk-show ,,z biurkiem i kubkiem”. W prasie mozna bylo przeczytaé: ,,W
Ibisekcji Krzysztof Ibisz wystepuje w roli doktora, ktory w fachowy sposob
przeprowadza operacje na duszach swoich gosc1”12 albo ,, Tytut programu
moze wywotaé skojarzenia medyczne i shusznie, poniewaz naszych gosci
bedziemy poddawaé wiwisekcji. Tyle ze skalpel zastapia pytania™".

Jednak Ibisz przeprowadzal operacje na duszach swoich rozméwcoOw
odgrodzony biurkiem, w dystansie spolecznym (wedtug Halla ponad 120
centymetrow). Scenografia bardziej kojarzyta sig¢ z ,,dywanikiem u szefa”
niz z krojeniem duszy. Dysonans, niespojno$¢ komunikacyjnag potegowatly
intymne pytania, ktore gospodarz programu wygtlaszat zza biurka, np. do
Agnieszki Chylinskiej: ,,Czy miata$ kontakty intymne z kobietami?” albo
»Jezeli jeste$ taka ekspresyjna na scenie, wrzeszczysz wrgcz na scenie, czy

10" Doskonale ilustruje te techniki komunikacji niewerbalnej stynna rozmowa D. Lettermana z Oprah
Winfrey, po ktorej przez 6 lat nie data si¢ zaprosi¢ do jego show. Letterman zapytat Oprah o jej ostatni
talk-show, w ktérym rozmawiala o poéwiartowaniu zwlok przez satanistow. Letterman spytal, czy czg-
sto to si¢ zdarza? I kiedy Oprah poczuta si¢ urazona, ztagodzit pytanie dotknigciem jej w ramig. Kiedy
dalej zglebiat ten watek, Oprah, wysuwajac podbrodek, zblizyta do niego twarz, przekraczajac granicg
dystansu intymnego, Letterman nie cofnat si¢ i kontynuowal swdj monolog. Letterman and Oprah 1990
Chicago Interview, You Tube.

11 0. Te g ze: Komunikacja niewerbalna, Gliwice 2003, s. 387.

12 Tbisz chee byé¢ doktorem, 1999, oficjalna strona Krzysztofa Ibisza.

13 Skalpel Ibisza, Super Express, 18.11.1998.
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tak samo zachowujesz si¢ w intymnych sytuacjach ze swoim facetem?”'*.

Ibisz pytat o najbardziej intymna sferg zycia goscia w dystansie zarezerwo-
wanym do oficjalnych wystapien lub sytuacji publicznych®.

Zatem gospodarze pierwszych polskich talk-show przekraczali granice
intymnosci sama tematyka swoich wywiadow, ale robili to z bezpiecznej
wobec rozmowcy odlegtosci, tak jakby sami nie chcieli si¢ zbytnio w t¢ bli-
sko$¢ angazowac — takze na poziomie dystansu fizycznego.

W wypadku rozméw Alicji Resich-Modlinskiej (,,Wieczor z Alicja”,
TVP1 1994-1996) taki dystans konweniowal przynajmniej z wywazonym
1 grzecznym stylem catej rozmowy, gdzie pewnych pytan nie wypada zada-
wac, tak jak nie wypada podejmowaé tematow zbyt intymnych.

W dystansie intymnym_,, kochamy sie, mocujemy, pocieszamy i chronimy”’
— dotvk jako narzedzie terapii lub gry z rozmowcg

Czy co$ sig zmienito po 2001 roku, kiedy telewizja TVN pokazata pro-
gram, ktory — zdaniem Wiestawa Godzica — mial wplyw na wszystkie ga-
tunki telewizyjne?

Reality show pomieszal wszystko ze wszystkim; wszystko, co dotychczas
funkcjonowato w genologii telewizyjnej w miarg stabilnych szufladkach. Zro-
bit to w sposdb perfekcyjny, bowiem zaproponowat formule bliskiego zwiaz-

ku z rzeczywistoscia — i tym samym zasugerowat powrét do poczatkow este-
tyki telewizyjnej, czyli przekazu na zywo™'°.

Jak ten ,,postgpujacy proces przyzwolenia na prezentowanie intymno-
$ci”” widoczny w ,,Big Brotherze” wptynat na polski talk-show? Czy twor-
cy programdw nalezacych do tego gatunku potrafili odpowiedzie¢ na ocze-
kiwanie widza, ktory nie tylko chciat stysze¢ historie, opowiesci o emo-
cjach, ale te emocje widzie¢ w nowej ,.telewizji rzeczywistosci”? Czy
wreszcie ten proces przelozyl si¢ na komunikacj¢ niewerbalna dziennika-
rzy, ktorzy dotychczas tylko w warstwie werbalnej nie bali si¢ przetamywac
granic intymnosci?

Ogladajac wigkszo$¢ talk-show prezentowanych w polskiej telewizji po
,,Wielkim Bracie”, mozna odnie$¢ wrazenie, ze niewicle si¢ zmienito. Na
ogot gospodarze talk-show nie rozmawiaja, ale przeprowadzaja grzeczne,
emocjonalnie wywazone wywiady, w ktoérych nie ma mowy o przekracza-
niu granic intymnosci. Wyjatkiem na tym tle sa dwie osobowosci dzienni-
karskie, ktore z zupelie innych powodéw i1 majac odmienne cele, nie boja
si¢ skraca¢ dystansu do rozmowcy — chodzi o Ewg Drzyzge i Kubg Woje-
wodzkiego. Robia to nie tylko na ptaszczyznie komunikacji werbalnej, ale
tez niewerbalnej — majac rozméwcow w zasiegu reki, dotykajac ich, a na-

14 Rozmowa z Agnieszka Chylifiska, Ibisekcja 2000, Archiwum TVN.

IS P Hartley: Komunikowanie interpersonalne, Wroctaw 2006, s. 178.

16 W. Godzic: Telewizja i jej gatunki, jw., s. 258.

17 W. Godzic: ,Big Brother”, czyli flirt telewizji z rzeczywistoscia, [w:] tenze (red.): 30 najwazniej-
szych programéw TV w Polsce, Warszawa 2005, s. 51.



112 MONIKA WAWER

wet obejmujac. Nie boja sig¢ mechanizmu, przed ktérym przestrzegali
M. Rusinek i A. Zalazinska:

Dotknigcie drugiego cztowieka, ktory nie dal na nie wyraznego zezwolenia
(wyraznego nie oznacza stownego), zostanie najprawdopodobniej odebrane
jako agresja i spowoduje poczucie zagrozenia .

Ewa Drzyzga w wigkszosci wywiadow powtarza, ze zawsze dochowuje
granicy intymnosci i wycofuje sig, jesli nie wyczuwa od rozmowcy przy-
zwolenia na pytania o sprawy najbardziej intymne:

...odstaniam tylko tyle, ile oni mi odstonia.

(Piotr Najsztub) Ale to zazwyczaj jest duzo wigcej, niz odstaniali do tej pory
przed kimkolwiek, wigc stad moze ptyna¢ poczucie, nawet w dobrym tego
stowa znaczeniu, wiadzy.

(E.D.) Nie, chciatabym stworzy¢ taka atmosfere, zeby jemu si¢ dobrze rozma-
wiato i zeby$my doszli do prawdy, zebysmy sprobowali powiedzieé, jak byto
i dlaczego tak sig stato, i w ktdra strong teraz trzeba i$¢, ale nie ma w tym po-
czucia whadzy".

W tworzeniu tej intymnej atmosfery ma tez udziat scenografia studia,
ktoére inaczej wyglada w standardowych ,,Rozmowach w toku”, kiedy pro-
wadzaca rozmawia z gos¢mi siedzacymi na krzestach, a inaczej w odcin-
kach ,,Rozmowy w toku — zwierzenia intymne”. W programach tego typu,
nalezacych do odmiany confession talk-show, punktem centralnym sceno-
grafii jest nieduza kanapa umieszczona na tle widowni. To na niej dzienni-
karka rozmawia z zaproszonym gosciem, majac go od poczatku w zasiggu
reki — w dystansie osobniczym. Kiedy rozméwcy trudno zapanowa¢ nad
emocjami, Drzyzga pociesza go, uspokaja, dodaje otuchy, trzymajac za
reke, obejmujac. Dotyk ma w jej wypadku znaczenie terapeutyczne, przy-
najmniej taka wydaje sig¢ intencja dziennikarki. Jej zachowanie jest tym bar-
dziej naturalne, ze wedlug badan (badania Henley z 1977 r.) czg$ciej anga-
zujemy si¢ w zachowania dotykowe, jezeli: ,,Odbieramy informacje
0 cudz%ym zmartwieniu, a nie gdy sami komunikujemy o wtasnych ktopo-
tach”™.

Zupehie inaczej swoje cele definiuje Kuba Wojewoddzki:

Jestem facetem od zadawania niewygodnych pytan i prowokuj¢ pewne sytu-
acje. Oni musza pokaza¢ swoje reakcje. Niektorym to nie wychodzi, wigc nie
kazdy chce tam przyjs¢*'.

Dlatego Wojewoddzki wykorzystuje skrocenie dystansu do dominacji nad
rozméwcea, do wywolania u niego zazenowania, skrgpowania, a zatem zdo-
bycia punktow w grze, ktora toczy ze swoim gosciem. Gra polega na prze-
kraczaniu przez dziennikarza sfery tabu seksualnego i fizjologicznego, na

I8 M. Rusinek, A. Zalazinska: Retoryka podreczna czyli jak wnikliwie stuchaé i przekonujaco
mowié, Krakow 2007.

19 Najsztub pyta — Ewa Drzyzga, Przekrdj z 25 stycznia 2007.

20 M.L. Knapp, J.A. Hall: Komunikacja niewerbalna w interakcjach miedzyludzkich, Wroctaw
2000, s. 370.

21 Wywiad miat by¢ opublikowany w dodatku mtodziezowym do lokalnego tygodnika, lecz niestety
dodatek nigdy sig nie ukazat. Rozmowa odbyta sig 11 lutego 2004.
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prowokowaniu rozmowcey. W tej grze dla Wojewddzkiego licza sig nie tyl-
ko stowa, ale przede wszystkim dotyk:
Do widza przewaznie dociera si¢ za pomocg jezyka ciata, zachowania, sposo-
bu werbalizowania $wiata, ktéry mozna nazwa¢ nawet kuglarstwem. Liczy si¢
nizezto, co sig mowi, ale w jaki sposob si¢ zachowuje. Ja to wiem i wykorzystu-
e

I rzeczywiscie, to, co mowi Wojewodzki, potwierdzaja badania naukowe:

Niezaleznie od tego, ktora strona inicjuje kontakt dotykowy, niezalezny obser-
wator postrzega strone inicjujaca jako te, ktora dysponuje wigksza wiadza®.

Ciekawe jest rowniez to, ze dla odbiorcow:

ocena strony dotykajacej ramienia partnera zdecydowanie rosta nie tylko
w aspekcie dominacji, ale takze asertywnosci oraz ciepta i ekspresji. Strona
dotykana otrzymywata w tych aspektach oceny znaczaco nizsze niz sylwetki
w parach nie angazujacych si¢ w dotyk?*.

Dlatego w wigkszos$ci swoich programéw Wojewoddzki dotyka lub udaje,

ze dotyka. W wywiadzie z Edyta Gérniak:

(Kuba Wojewddzki — dotyka nogi E.G.) Cos Ci sig tutaj stato, co to bylo, ude-
rzenie...
(E.G.) Kolezanka mnie w noge kopngta kiedys, wiesz, w szkole $redniej,
pekta mi rzepka, miatam operacjg i zostala mi blizna...
(K.W. — pochyla si¢ nad noga E.G.) Moge podmuchac...
(E.G.) Eee... stuchaj juz mnie nie boli, natomiast...
(K.W.) Szkoda (publicznosé: ,.ha, ha, ha”y">.

Rozmawiajac z Maryla Rodowicz, przymierza jej buty, proponujac, zeby
ona wlozyla jego: ,,W16z moje zeby$ nie zmarzla... no co $wiezo (mhhh —
wacha)... no co...”.

Rozmawiajac z Grzegorzem Halama rzuca mu si¢ na szyj¢ i mocno obej-
muje:

(G.H.) Daj mi ochlona¢... (Halama pije wodg)
(K.W.) Chcesz po seksie zapali¢?

(G.H.) No wigc nie byto tak, to byt pierwszy raz...
(K.W.) Ale tadnie pachniesz, co to jest?

(G.H.) Proszek do prania, chyba...*’

W tym wypadku Wojewddzki wehodzi z rozmdéwea w dystans intymny,
najblizszy:

Jest to dystans, w ktorym kochamy sig, mocujemy, pocieszamy i chronimy.
W $wiadomos$ci obu partneréw przewaza kontakt fizyczny albo wysokie
prawdopodobiefistwo fizycznego zblizenia®.

22 A.Sarzynska: Piotru$ Pan, Press nr 8 (127), 15.08.2006.

23 M.L. Knapp, J.A. Hall: Komunikacja niewerbalna w interakcjach miedzyludzkich, Wroctaw
2000, s. 372.

24 Tamze s. 372.

25 Wywiad z Edyta Gorniak, Kuba Wojewédzki, Polsat 13.03.2005.

26 Wywiad z Maryla Rodowicz, Kuba Wojewddzki, Polsat 25.09.2005.

27 Wywiad z Grzegorzem Halama, Kuba Wojewddzki, Polsat 19.03.2006.
28 E.T. Hall: Ukryty wymiar, jw., s. 149.
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Najwazniejsza role w tym dystansie odgrywaja receptory wechu, nic
dziwnego zatem, ze Wojewodzki komentuje zapach swojego goscia.
Zreszta robi to dos¢ czesto, zwlaszcza wobec zaproszonych mezczyzn,
moze dlatego, ze obowiazujacy model komunikacji zaktada, ze , kontakt fi-
zyczny sprawia mezczyznom wigcej problemow niz kobietom™. A to zna-
czy, ze tatwiej mozna nad rozméwcami zapanowaé, zapedzi¢ w kozi rog,
sprowokowac, po to, zeby oni — goscie ,,pokazali swoje reakcje”.

A jesli reakcja jest taka jak Justyny Steczkowskiej: ,,Nie, nie, nie, kocha-
ny!!!! Ani kroku dalej...” na propozycje Wojewodzkiego (ktéry zrobit gest,
jakby chciat zdja¢ jej dzinsy), tym lepiej, bo show trwa®.

O ile dotyk Drzyzgi jest terapeutyczny, zachowanie Wojewodzkiego mo-
zna okresli¢ jako ,,pozorowany atak”. Tak opisuje ten typ w swojej klasyfi-
kacji Desmond Morris:

Pozorowany atak. W tej kategorii mieszcza si¢ zachowania sprawiajace wra-
zenie agresywnych, lecz wykonywane w sposob wyzbyty agresji, takie jak
kuksance, mierzwienie wloséw, popychanie, szczypanie, kasanie w ucho itd.

Czgsto przyzwalamy lub wrecz zachgcamy do takich gestow w %ronie przyja-
ciol, aby zademonstrowaé stopiefi porozumienia niewerbalnego® .

Wojewodzki jest bowiem w swoim show Kuba, nie Jakubem (co czgsto
podkresla), a jako Kuba tworzy ze swoim gosciem relacj¢: dziecko — do-
rosly, w ktorej on zawsze jest dzieckiem. Dziecku zawsze wigcej si¢ wyba-
cza, takze te ,kuksance, czy mierzwienie wtosow”. Jesli przylozymy tg
sama miar¢ analizy transakcyjnej do zachowania Drzyzgi, zobaczymy, ze
ona najczesciej weiela sie w role ,,dorostego” lub nawet w ,,rodzica”.

Wedlug Lisowskiej-Magdziarz to odgrywanie roli nalezy rozumie¢ do-
stownie, bo sukces w prowadzeniu talk-show nie zalezy od kompetencji
dziennikarskich gospodarza, lecz od jego talentow aktorskich®.

A jednak widzowie obydwu programow nie widza tego aktorstwa. W In-
ternecie przewazaja komentarze, z ktorych wynika, ze Kuba jest i w talk-
-show, 1 w zyciu niepoprawnym enfant terrible, a Ewa zwykla kobieta,
zona, matka, prawie taka sama jak ogladajace program Polki. Moze tajem-
nica sukcesu Drzyzgi i Wojewodzkiego kryje si¢ w wyzbyciu maniery
»~Pana Redaktora”, ktory tak naprawdg nigdy nie chce lub nie potrafi wy-
zby¢ sig swojego ,,swigtoszkowatego elitaryzmu i ucieszy¢ si¢ z faktu, ze
prasa zbliza si¢ do ulicy”. Autor tych krytycznych stow Phil Donahue
z duma podkres$lal, ze ,,nic nie jest bardziej demokratyczne, niz program,
ktory robi™,

Najwyrazniej polscy gospodarze talk-show (z dwoma wspomnianymi
wyjatkami) nie chca tworzy¢ ,,demokratycznych” programéw, nie chcg zre-

29 0. Te g ze: Komunikacja..., jw., s. 387.

30 Wywiad z Justyna Steczkowska, ,,Kuba Wojewddzki”, Polsat 05.12.2004.
31 M.L. Knapp, J.A. Hall: Komunikacja niewerbalna, jw., s. 378.

32 E.Berne: W co graja ludzie, Warszawa 2000.

33 M.Lisowska-Magdziarz: Media powszechne, Krakow 2008, s. 224.

34 M. Kellog: We’re Tabloid and I'm Happy to Wear That Label, [w:] TV Guide, 27.06.1992, [za:]
M.Lisowska-Magdziarz: Media..., jw., s. 230.
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zygnowa¢ z wyznaczania granicy, trzymania dystansu wobec rozmowcy,
a w konsekwencji wobec widza. Odrzucaja to, co w pehi definiuje falk-
-show, czyli democratainment. Wyraznie na t¢ rezerwa wskazuje komuni-
kacja niewerbalna, w tym dystans konwersacyjny, bo zgodnie z powszech-
nie przyjetym pogladem,
jesli informacje przekazywane stowami i poza stowami nie sa ze soba spdjne,
odbiorca zawsze zawierzy tym informacjom, ktore wyrazane sa przez gesty,
mimike, postawg ciata czy zachowania przestrzenne (przemieszczanie, zbliz-
anie i oddalanie itp.)*.

Jezeli teraz wezmiemy pod uwage inna powszechnie obowiazujaca defi-
nicje¢, wedlug ktorej gospodarz talk-show musi by¢ ,,charyzmatyczny, o wy-
razistej osobowosci, wehodzacy z rozmoéwcami w osobiste relacje™®. Jezeli
przypomnimy, ze medioznawcy za istotg falk-show uznaja nie tyle sama
r0ZMOWE, CO ,,ile i w jaki sposob sie tam mowi™’. Jezeli uznamy, ze ,,w jaki
sposob” oznacza wytwarzanie ,,silnego poczucia bliskos$ci”, warto sig zasta-
nowié, czy w polskiej telewizji nie mamy jedynie dwdch programow, ktore
mozna w pehni zaliczy¢ do gatunku zwanego talk-show, a pozostate sa tylko
tego gatunku imitacja.

35 M.Rusinek, A. Zalazinska: Retoryka podreczna..., jw., s. 27.
36 M.Lisowska-Magdziarz Media..., jw., s. 238.
37 Tamze, s. 225.
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rodzit si¢ 21 maja 1859 r. we Lwowie w rodzinie rzemie$lnicze;j.

Zmart we Lwowie 6 grudnia 1938 r. W latach 1878—1882 za namowa
rodzicow studiowal prawo na uniwersytecie lwowskim, lecz na tej niwie
kariery nie zrobit, gdyz natychmiast podjat studia historycznoliterackie
(1882—-1885). Uczen Romana Pilata — autora m.in. prac ,,0 literaturze poli-
tycznej Sejmu Czteroletniego™ (1872) czy ,,Poczatek publicystyki literac-
kiej w Polsce. Cz. 1. Czasopisma ,,uczone” (1882).

Droga W. Bruchnalskiego do kariery uniwersyteckiej — profesura, jak
napisze A. Briickner, byta dla niego kwestia zycia i $§mierci — byta mocno
skomplikowana. Zbyt wielu miat przeciwnikow w kregach uniwersyteckich
(m.in. J. Kallenbach). Po ukonczeniu studiow pracowat w lwowskim gim-
nazjum im. Franciszka Jozefa (1885-1887), a nastepnie jako skryptor lite-
racki w Zaktadzie Narodowym im. Ossolinskich (1887-1906). Debiutowat
w 1884 1. rozprawg ,,0 zrodiach niektérych utworow poetyckich XV i1 XVI
wieku” (Przeglad Powszechny, 1: 1884, t. 4). Dopiero w 1900 r. zostat za-
trudniony na etacie docenta w Katedrze Historii Literatury Polskiej;
w 1904 r. mianowany zostal profesorem nadzwyczajnym, w trzy lata p6z-
niej — profesorem zwyczajnym; 1907—1931 — kierownik II Katedry Historii
Literatury Polskiej; w latach 1912—-1917 dziekan Wydziatu Filozoficznego.
Wisrdd jego ucznidw znalazto sig¢ wielu pozniejszych czotowych badaczy.
Przyktadowo wymieni¢ m.in. nast¢pujace nazwiska: K. Badecki, W. Boro-
wy, J. Kleiner, S. Kot, M. Piszczkowski, S. Skwarczynska, M. Szyjkowski,
S. Vrtel-Wierczynski.

Zakres jego badan naukowych byt obszerny — Bruchnalski to czotowy
polihistor w okresie migdzywojennym. Cenne sa (i do dzi$ aktualne) prace
z literatury $redniowiecza, renesansu, romantyzmu, literatury galicyjskie;j.
Do konca lat 1930. uwazany byt za najwybitniejszego znawce tworczosci
A. Mickiewicza; ceniony byt réwniez jako edytor jego dziet. Rownie wy-
trawny badacz tworczos$ci autora ,,Pana Tadeusza” J. Kleiner pisat o Bruch-
nalskim na tamach Pamietnika Literackiego:
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Gdy za$§ w panstwie polskim Sejm Ustawodawczy na wniosek posta Anusza
uchwalil w r. 1920 wydanie wszystkich dziet Mickiewicza na koszt panstwa
i gdy w sktad komitetu redakcyjnego weszli Artur Gorski (jako przewod-
niczacy), Wilhelm Bruchnalski i Stanistaw Pigon, Bruchnalski sformutowat
zasady naukowe tego tzw. wydania sejmowego i oglosil w r. 1923 przemy-
$lang gruntownie i reprezentujaca wyzyny $cistosci filologicznej ,,Probg kano-
nu wydawniczego w zastosowaniu do zbiorowe I] edycji «Dziet wszystkichy
Mickiewicza” (Pamietnik Literacki 1920, t. XX)'.

Byt aktywnym cztonkiem wielu towarzystw naukowych i redaktorem
ich organow: Towarzystwa Literackiego im. A. Mickiewicza (cztonek ko-
mitetu redakcyjnego Pamietnika Towarzystwa Literackiego im. A. Mickie-
wicza, 1888—1902; red. Pamietnika Literackiego 1902—1905, 1934—1938),
Towarzystwa Ludoznawczego (wiceprezes w latach 1908-1917, prezes
1917-1926; wspotzatozyciel i red. Ludu, 1907), przewodniczacy Towarzy-
stwa Teatréw i Chorow Wioscianskich (1909), cztonek lwowskiego Towa-
rzystwa Naukowego, Macierzy Polskiej, Polskiego Towarzystwa Histo-
rycznego. Bibliografia jego prac badawczych opracowana przez
J. Starnawskiego liczy 249 pozycji’.

Tematyka, ktora nas tutaj interesuje, w bibliografii — pod wzglgdem ilo-
sciowym — jest zaprezentowana skromnie, ale kilka z tych pubhkacp
w dziejach pOlSklej wiedzy prasoznawcze] ma wrecz historyczne znaczenie.
Sa one $ci$le zwiazane z setng rocznicg istnienia rzadowej Gazety Lwow-
skiej (1811) W qugach uniwersytecko-dziennikarskich powstat projekt
uczczenia tej rocznicy — korzystano ze znacznych subwencji wladz wieden-
skich. Opracowanie koncepcji i sposobu realizacji tego projektu powierzo-
no W. Bruchnalskiemu. Propozycje¢ profesor przyjat bez oporu, gdyz wiaza-
fa si¢ ona z kontynuacja jego prac nad literatura galicyjska. Juz w 1898 .
opublikowatl oparte na zawarto$ci czasopism studium ,,Sonety Mickiewicza
w literaturze galicyjskiej w latach 1827—-1828" (Pamietnik Towarzystwa Li-
terackiego im. A. Mickiewicza, 1898), w 1906 r. — ,,Mickiewicz w literatu-
rze gahcyjsklej 1822-1855” (,,Znad Wilii i Niemna”, Wilno 1906). We
wspomnieniu posmiertnym Kazimierz Kolbuszewski naplsze

Te prace, oparte gtownie na czasopi$miennictwie galicyjskim pierwszego
¢wieréwiecza w. XIX, wioda $p. Bruchnalskiego do olbrzymiego dzieta, jakim
sig stato ,,Stulecie Gazety Lwowskiej (1911)”, wzglednie pomieszczona w nim
synteza dziejow czasopi$miennictwa galicyjskiego z lat 1773-1811 i Gazety
Lwowskiej w okresie 1811-1848, oraz historia Rozmaitosci. Dzieje polskiej
publicystyki, jeszcze dotad bardzo mato zbadane, zyskaty w tej pracy, prze-
prowadzonej z iScie benedyktynska skrupulatnoscia, fundament pierwszo-
rzgdnego znaczenia; ktokolwiek chee bada¢ zycie polityczne, kulturalne czy
literackie tych ziem, ktore po pierwszym zaborze dostaty si¢ pod panowanie

Austrii, musi siggna¢ do olbrzymiego rozmiarami i warto$cia naukowa dzieta
$p. Bruchnalskiego®.

I J. Kleiner: Wilhelm Bruchnalski, Pamietnik Literacki 1946, 37, s. 56-57.
2 W.Bruchnalski: Miedzy $redniowieczem a romantyzmem, Warszawa 1975, s. 566-594.
3 Pamietnik Literacki 1938, 35, s. 3—4.
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Prof. J. Kleiner napisze:

Monograficzne opracowanie dziejéw gazety oraz jej literackich i naukowych
dodatkow. Bruchnalski byt redaktorem ,,Stulecia Gazety Lwowskie;” i w dwu
jego olbrzymich foliantach pomiescit trzy monografie: ,,Czasopismiennictwo
galicyjskie 1773-1811” (1911), ,Histori¢ Gazety Lwowskiej” 1811-1848
(1911) i ,Histori¢ Rozmaitosci (dodatku literackiego) 1817-1859 (1912). Sa
to prace pomnikowe. One dopiero kresla drobiazgowo dzieje naszego pi$-
miennictwa [...]. One tez wskazuja droge wlasciwego ustalenia, co kulturze
polskiej data Galicja. Cenny jest zwlaszcza ogdlny obraz czasopism polskich
z poczatku w. XIX i rozdzial poczatkowy o Rozmaitosciach, omawiajacy pu-
blicystyke literacka. Uwydatniaja si¢ dzigki perspektywom rozlegltym pordw-
nawczego o$wietlenia naszych periodykow. [...] A catos¢ — to kopalnia szcze-
gotow, z ktorej czerpa¢ bedzie niejeden historyk literatury i kultury.
Niewatpliwie podziw ogarnia wobec tej erudycji i pracy, ale — z podziwem
taczy sig zal. Przeciez te folianty, do ktorych zajrza zapewne badacze, by zna-
lez¢ jedna i druga i dziesiata informacjg, ale ktorych nikt nie czyta w catosci,
to rozmiarami najwigksze dzieto Bruchnalskiego [...]. Budzi si¢ mysl, ze nie
zdobyt si¢ wielki uczony na realizacj¢ roznych swych waznych pomystow na-
ukowych, zuzyt natomiast ogromna sumg energii na drobiazgowe wykonanie
pracy zmudnej, o mniejszym niewatpliwie znaczeniu. Pamigtac jednak trzeba,
iz praca filologa i historyka i w ogole praca naukowa na podobienstwo zycia
przyrody bywa czgsto rozrzutnym szafowaniem energii, zuzywaniem jej na
drobiazgi — i Ze nieraz ta rozrzutnos$cia placi za moznos¢ osiagania rzadkich
wynikow cennych...

Podobnie dzieto scharakteryzuje J. Starnawski:

Monografie dwu czasopism, Gazety Lwowskiej z lat 1811-1848 i lwowskich
Rozmaitosci 18171859, dwa kapitalne rozdzialy prekursorskiej ksiggi ,,Stule-
cie Gazety Lwowskiej”, ksiggi nadmiernie nawet obszernej i skrupulatnej,
byi}l/( w momencie pojawienia czym$ zupelnie nowym na gruncie polskiej
naukxi .

Trzy olbrzymie — jak pisze Kleiner — folianty (format tomu I i II:
32x23,5 cm; t. III w trzech woluminach: 22,5x14 cm) ,,Stulecia Gazety
Lwowskiej 1811-1911” pod redakcja W. Bruchnalskiego wydane zostaty
w latach 1911-1914 i zawieraly w sumie 3453 strony, cho¢ dzieto to pozo-
stato niedokonczone. Ich tres¢ wypetniaja: monografia Gazety i jej dodat-
kow, bibliografie zawartosci Gazety i jej dodatkow oraz zyciorysy.

Na wstepie czesci I tomu I znajdujemy rozprawe redaktora ,,Czasopis$-
miennictwo galicyjskie 1773-1811” oraz tegoz autora ,,Histori¢ Gazety
Lwowskiej 1811-1848; dalsze lata opracowali: Bronistaw Gubrynowicz
(lata 1848-1862 1 wespot z Michatlem Rolle lata 1883—-1911), Kazimierz
Ostaszewski-Baranski (lata 1862—-1873), Ludwik Finkel (1873—1883).
W czesci 11 znajduje sig 6 zyciorysow. W dodatku przedruk wazniejszych
dokumentow.

Tom II czg$¢ I — W. Bruchnalski: ,,Historia Rozmaitosci pisma dodatko-
wego do Gazety...1817-1848, 1854—1859”; czgs¢ 1l — Franciszek Jaworski:
,Historia Dodatku Tygodniowego przy Gazecie...” 1850-1862, 1867-1869;

4 J. Kleiner: Wilhelm Bruchnalski. Konterfekt Uczonego, [w:] W. Bruchnalski: Miedzy $re-
dniowieczem a romantyzmem, Warszawa 1975 s. 15-16.

5 W.Bruchnalski: Migdzy éredniowieczem..., jw., s. 21.
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czg$¢ 111 — Juliusz Kleiner: ,,Historia Przewodnika Naukowego i Literackie-
g0” 1872-1911); czgs¢ IV — Miscellanea — m.in. Zyciorysy oraz rozprawa
K. Ostaszewskiego-Baranskiego: ,,Z dziejow cenzury”.

Tom III czgé¢ 1 — Wiadystaw Staniszewski: Bibliografia Rozmaitosci pi-
sma dodatkowego do Gazety... 18171848 i 1854—1859; czgs¢ 11 — Biblio-
grafia Dodatku do Gazety... 1850—1862 i 1867—-1869; czgs¢ 111 — Franciszek
Krcek: Bibliografia Dodatku Miesigcznego do Gazety... 1872—1873 i Prze-
wodnika Naukowego i Literackiego 1873—1910; czg$¢ IV — W. Staniszew-
ski: Bibliografia Gazety Lwowskiej.

Z cala pewnoscia dzieto pomnikowe, skrupulatne. Ukazato si¢ w nie-
sprzyjajacym okresie. Tom Il ukazat si¢ w 1914 r., juz w czasie wojny (nie-
zmiernie cenna bibliografia Gazety Lwowskiej — jedyne tego rodzaju opra-
cowanie w naszym pismiennictwie — zostala doprowadzona do numeru 61
z 1846 1.). Stad tez nie spotkata si¢ z ocena recenzentow. Po 1918 r. byta juz
dzietem prawie zapomnianym i w zasadzie w duzym stopniu takim pozo-
stata do dni dzisiejszych.

Wyjatkowos$¢ tego dzieta (o czym wspominaja K. Kolbuszewski,
J. Kleiner czy J. Starnawski) polega nie tylko na faktograficznym bogactwie
i precyzji w opisie Gazety Lwowskiej 1 jej dodatkow na tle czasopismiennic-
twa galicyjskiego i 6wczesnych wydarzen politycznych i spoteczno-kul-
turowych. W jednym z wydawnictw stownikowych natknatem si¢ na na-
stepujaca konstatacje: Wilhelm Bruchnalski ,,stworzyt naukowe metody
badawcze historii czasopi$miennictwa polskiego™. W bibliografii prac tego
autora nie znalaztem zadnego opracowania na ten temat. Owe metody ba-
dawcze mozna dopiero wytuskaé z rozwazan autora o czasopi$miennictwie
galicyjskim, a zwlaszcza o Gazecie... z lat 1811-1847.

Dla Bruchnalskiego gazeta jest jednym z najwybitniejszych czynnikow
ruchu cywilizacyjnego w epoce nowozytne;j:

Literatura periodyczna, szczegdlnie o charakterze dziennikarskim, ma jeszcze
z jednej strony wielkie znaczenie jako wyraz opinii publicznej w pewnym cza-
su okresie, t.j. opinii, ktéra jest wynikiem zycia politycznego i spolecznego,
odblaskiem jego zmian wewngtrznych i rozwoju umystowosci, z drugiej za$,
rozwazana z pewnego lat oddalenia, staje si¢ niejako archiwum, w ktérym mi-
nione zycie zlozylo swe dokumenty, jakkolwiek nie opatrzone pieczecia
wiladzy i podpisami kroléw. Kto przejrzy to archiwum niepergaminowe, ale
przybrane — w poczatkach swoich mianowicie — w szatg bibuly i przema-
wiajace czcionka niewyrazng, kto przeczyta je swistek po swistku, ten ztozy
sobie mimowolnie obraz moralno-polityczny spolecznosci, z przebijajacymi
mimo wszystko jasnymi i ciemnymi jej stronami, schwyci fizjonomig czasu
z wiernoscia i prawda’.

Stad tez w swej metodologii badan historyczno-prasowych obok uwa-
runkowan genetycznych, uwarunkowan powstania i dzialania Gazety oraz
jej zwiazkoéw z zyciem spotecznym, politycznym, kulturalnym, wiele uwagi

6 Biogramy uczonych polskich, Wroctaw 1963, cz. I, zesz. 1, s. 161.

7 Stulecie Gazety Lwowskiej 1811-1911. Pod redakcja Wilhelma Bruchnalskiego, Lwow 1911,
t.I,s. 5.
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poswigca autor omawianiu i analizowaniu zawartosci owego archiwum nie-
pergaminowego.

Gazeta dla autora jest instytutem stuzacym polityce, nauczaniu czy umo-
ralnianiu. Tego rodzaju okre$lenie (uzywane w dziennikarstwie niemieckim
— Anstalt, Einrichtung) znane byto juz w XVIII stuleciu (B. Prus wymien-
nie uzywal innego pojgcia — ,,obserwatorium spoleczne”). Gazeta jest
wynikiem

przedsigwzigeia skomplikowanego, urzadzenia doskonale ucztonkowanego
i funkcjonujacego, a roztozonego na wiele osoéb, glow i rak, poczynajac od
tych, co byli dusza i duchem czasopisma, a konczac na tych, co mysl redakcji
utrwalali 1 nadawali jej pewna, ostatecznie powtarzajaca si¢ forme, aby
w pewnych stale powtarzajacych si¢ periodach bylta przystgpna calemu, poza
nimi lezacemu $wiatu’.

Dzis p0w1ed21ehbysmy, iz jest ona wymklern kolektywnego opracowa-
nia tych, ktorzy ,,Jq tworzyli, dalej tych, co ja w $wiat puszczah nareszcie
tych, ktorzy w jej posiadanie przychodzili na drodze, noszacej miano abo-
namentu, czy prenumeraty”9

Duza rolg przypisuje autor zespotowi redagujacemu pismo:

Byt kazdego czasopisma politycznego byt i jest dotad w przewazajacej mierze
zawisty od ciata, stale instytutem gazety kierujacego, tj. od redakcji, czyli bar-
dziej szczegdtowo si¢ wyrazajac: od szefa redakcji (dyrektora) i statych jego,
majacych przydzielone sobie pewne dzialy pracy dziennikarskiej, pomocni-
kéw; odwrotnie wydawnictwo tego rodzaju, jak Rozmaitosci, zawartos¢ swo-
ja, jej szerokos¢ 1 glgbokos¢, wzrost 1 upadek, postep i zaufanie zawdzigczaé
musialy 1 musza glownie sitom i zrédlom $wiata zewngtrznego, poza urzgdo-
wym ich kierownictwem lezacego, a jezeli gdzie w tych usilowaniach zazna-
cza si¢ czyn redakcji, ogranicza si¢ do trafnego owych sit i zrédet wyszukiwa-
nia, do pewnego stopnia nawet kierowania ich dqzenlaml wreszcie do wyboru
z produkql rzeczy intencjom pisma odpowiadajacych'.

Wiele uwagi autor poswigca sposobom kolportowania gazety (od tego
zalezy ,,wzigtos¢ gazety” — czyli ilo§¢ rozprowadzonych egzemplarzy),
kwestiom ekonomicznym, a takze zroédlom pozyskiwania informacji:

pierwsza kwestia, ktora przy badaniu osnowy czasopisma si¢ narzuca, jest
kwestia zrodla tego wszystkiego, co przez caly czas czy przez pewien okres
tylko swego trwania podawato jako pokarm duchowy dla catego §wiata swo-
ich czytelnikow. [...] pytanie ,,skad” jest pierwszorz¢dnej wagi dla poznania
dziejow kazdego wydawnictwa periodycznego [...] .

W wypadku Gazety Lwowskiej glownym zrodtem pozyskiwania infor-
macji byly gazety obowiazkowo polecane przez wiladze oraz ,,wspotpra-
cownicy przygodni, proprio motu”. Do pozyskiwania wspotpracownikdéw
redakcja przywiazywala wielka wagg:

Przy tej okolicznosci ponawia Redakcja prosbg do wszystkich przyjaciot nauk
i tego, co jest pozyteczne, aby ja pismy, zmierzajacymi do poznania pojedyn-
czych czgsei Galicji, tudziez ekonomicznymi doswiadczeniami i doniesienia-

8 Tamze, s. 77.

9 Tamze, s. 78.

10 Stulecie Gazety..., jw., t. 11, s. 122.
11 Stulecie Gazety..., jw., t. I, s. 98.
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mi o dobrych, wiejsko-gospodarczych urzadzeniach wspiera¢ raczyli. Za takie
do ymieszczenia zdatne _pisma., ktérf: takze i W.niemieckitjn quzzyku przysytane
by¢ moga, dawane bgdzie na zadanie przyzwoite honorarium ~.

Wirod gazet obowiazkowo polecanych (wreez nakazywanych) domino-
waly wiedenskie gazety urzedowe (Wiener Zeitung, Osterrichisher Be-
obachter, Vatterlindische Bldtte), niemieckie (Allgemaine Zeitung, Berliner
Zeitung); okresowo zezwalano na korzystanie z gazet polskich (Gazeta
Warszawska, Gazeta Polska, Gazeta Krakowska, Gazeta Poznanska, Kurier
Litewski, Tygodnik Petersburski i... wowski Tygodnik Rolniczo-Przemysto-
wy). Narzucony dobor gazet (wérdod tytutow wiedenskich dominowaly pi-
sma rzadowe, w ktoére w rezultacie przeksztalcona zostata Gazeta) byt spe-
cyficzna forma cenzury, niewatpliwie mocno ciazyl redaktorom Gazety.
Szczegotowo scharakteryzowana zostata dyferencjacja pisma — czyli wyod-
rebnienie si¢ rubryki jego dodatkéw. Zawarto$¢ dodatkow nie byta wymu-
szana przedrukiem informacji z wiedenskich rzadéwek — stad ich zawartos¢
w duzym stopniu zalezata od inwencji, umiejetnosci tych, co ,,byli dusza
1 duchem czasopism [...], co my$l redakcji utrwalali”. O bogactwie trescio-
wym Gazety decydowaly gtownie jej dodatki, czgsto noszace charakter au-
tonomicznych pism. Stad tez w ,,Stuleciu Gazety Lwowskiej 1811-1911”
poswigcono im wiele miejsca. W trzech tomach ,,Stulecia...” (w pigciu wo-
luminach) o tacznej objgtosci 3453 stron, problematyka dodatkéw zajmuje
2148 stron (czyli blisko 2/3 objetosci tego dzieta).

W t. 1T ,,Stulecia Gazety...” autor zamiescit obszerne studium poswigco-
ne Rozmaitosciom, pismu dodatkowemu do Gazety... z lat 1817-1848,
1854—-1859, poswigcone glownie zawartosci treSciowej tego dodatku.
Glowna uwage poswiegcit — rzecz zrozumiata — problematyce literackiej
(gtownie A. Mickiewicz, J. Stowacki, Z. Krasinski). Zasadniczy tok rozwa-
zan poprzedzit szkicem o rozwoju polskiego czasopi§miennictwa literac-
kiego na tle europejskim. Zajal si¢ rowniez kwestig terminologiczna — tytut
Rozmaitosci nie miat dotad zadnej tradycji w jezyku polskim na gruncie
czasopi$miennictwa. Dopiero pod wpltywem Iwowskich Rozmaitosci zostat
rozpowszechniony, szczego6lnie w Warszawie; K. Estreicher w swej Biblio-
grafii notuje 14 Rozmaitosci z odpowiednimi okresleniami (najczesciej jako
dodatek do gazet).

Podsumowujac swoj opis Gazety z lat 1811-1848, W. Bruchnalski pisze:
Przed oczyma naszymi rozwinat si¢ dziejow Gazety Lwowskiej szereg lat
dtugi, na trwanie jednego pokolenia ludzkiego wystarczajacy. Jak ona, jako
instytut, przez Niemca zatozony, poczynata si¢ i rozwijala w tym czasie, stara-
no si¢ przedstawi¢ wyczerpujaco, o ile na to pozwalaly zrédta, do ktorych
trzeba bylo torowa¢ sobie droge przez setki i tysiace aktow bogatego Archi-
wum Namiestnictwa Lwowskiego. Pytanie, jakieby po dokonaniu si¢ ostatnie-
go roku w tym okresie 1811-1847 nalezalo jej postawi¢, chgtnie by moze
brzmiato: czy odpowiedziata swojemu zatozeniu i celowi? Mysle jednak, ze
wobec wszystkich naprowadzonych powyzej warunkéw i okolicznosci, spra-

wiedliwsze bytoby: ,,czy” zmieni¢ na ,,jak”. Tak postawiona kwestia od razu
da odpowiedz na dwa najglowniejsze zarzuty, ktore by mozna Gazecie uczy-

12" Gazeta Lwowska 1812, s. 679.
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ni¢, mianowicie z powodu jej nieindywidualno$ci w traktowaniu galicyjskie-
go i Iwowskiego zycia i spraw jego, i z powodu jej tresci, szczegdlnie w od-
niesieniu do nas — Polakow. Co do pierwszego, to wystarcza rzuci¢ okiem na
wszystkie niemal dzienniki europejskie, aby si¢ przekona¢, ze subiektywizm
zaczyna w nich wystgpowac naprawdg dopiero w trzeciej dziesiatce XIX wie-
ku, a w austriackich dopiero z nastaniem ery Ferdynandejskiej w 1835 r. Ga-
zeta Lwowska wigc nie opdznita si¢ w rozwoju, zapowiadajac juz w grudniu
1883 rubryke ,,Nowin”. Co do drugiego, niech moéwia paragrafy licencji,
udzielonej Gazecie Lwowskiej, przede wszystkim mus stania i opierania sig na
fundamencie dwoch czasopism: Wiener Zeitung i Osterreichischer Beobach-
ter, mus, sprawca tego, ze nie byla ona ani gorsza ani lepsza od zadnej najlep-
szej a wspolczesnej sobie prowincjonalnej gazety w Austrii, z ktorych kazda
jakby na czole nosita wypisane z Kaspara Stielera ,,Zeitungs Lust und Nutz”
stowa: ,,Man lieset die Zeitungen dartim nicht, dad man daraus gelert und in
beurteilung der Sachen geschickt werden, sondern dad man allein wissen wol-
le, was sich hier und dar begiebet”"?.

W duzym skrécie przedstawitem ,,naukowe metody badawcze historii
czasopismiennictwa polskiego” W. Bruchnalskiego, ktore do dnia dzisiej-
szego nic nie stracity na swej aktualnosci; odwrotnie, czgsto w monogra-
fiach pism napotykamy $lady owych metod, bez powotywania sig jednak na
autora. Zadne jednak z tych monografii nie zblizaja si¢ do dociekliwosci,
erudycji autora.

Swoj szkic powinienem byl rozpoczaé od zaprezentowania przez autora
na wskro$ nowoczesnej metody analizy tresci gazety'!. Metoda ta byta po-
trzebna autorowi do ,,charakterystyki osnowy (tresci) 1. numeru Gazety
Lwowskiej na podstawie stosunku wierszy poszczegdlnych artykutow do
mozliwej ilosci wierszy w catym zurnalu”.

Oto tabelaryczne zestawienie wyliczen autora:

Stosungk wierszy )

Lp. Problematyka wIileorésiy a(ril(e)il?za;?vsr::lezlgv 12‘11::;1?1;
(%)
1 | O zyciu towarzyskim Lwowa 10 2,60
2 | Z Wiednia — 24-25 TIT 1811 60 15,62
3 | Z Paryza — 11 1II 82 21,35
4 | Z Wioch 45 11,71
5 | Z Warszawy — 26 111 36 9,37
6 | Z Londynu — 5 III 11 2,86
7 | Z Petersburga — 2 III 15 3,90
8 | Z Jass (dzi$: Moldawia; 6wczesnie: Turcja) 13, 17 111 42 10,93
9 | Rozmaite wiadomosci 32 8,33
10 | Kurs monety we Lwowie — 1 IV 14 3,64
11 | Kurs wekslow w Wiedniu — 23 11T 10 2,60
12 | Przestrzen niezadrukowana 27 7,03

RAZEM: 384

13 Stulecie Gazety... jw., s. 116-117.

14 Metode tg zaczerpnat W. Bruchnalski od francuskiego badacza Henri Noussance’a — autora studium
o dziennikach francuskich opublikowanego w Revue Hebdomedaire 1892, nr 27.
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Dla autora byt to wynik zaskakujacy: najmniej miejsca poswigcono
Lwowowi i to podano ,,wiadomosci Iwowskie, jak najmniej ciekawe dla
Iwowian”; wynik nie jest zaskakujacy — gazeta przeciez wypelniana byta
przedrukami z nakazywanych wiedenskich gazet urzedowych, a nadto byta
redagowana przez urzednikow austriackich C.K. Namiestnictwa — braci
Kraterow. Zrozumiala jest dominacja wiadomosci z Paryza — europejskiej
stolicy kulturalnej, a poza tym we Lwowie byta do$¢ liczna kolonia francu-
ska (w latach 1776—1777 ukazywata si¢ nawt Gazette de Léopol).

Znamy jedynie wyniki analizy 1 numeru Gazety... (z 2 kwietnia 1811),
lecz W. Bruchnalski oraz autorzy rozpraw pomieszczonych w ,,Stuleciu
Gazety Lwowskiej” czgsto operowali liczbami dowodzacymi obliczen dla
ukazania proporcji wybranych publikacji w stosunku do innych.

Wykorzystana przez W. Bruchnalskiego metoda badawcza jest trzecia
(znana dotad) w polskim pismiennictwie prasoznawczym. Metoda na
wskro$ nowoczesna. We wczesniejszych probach: E. Dembowskiego
1 H. Kamienskiego z polowy XIX stulecia i J.W. Dawida z 1886 r. — jak
stusznie pisze W. Pisarek — jedynie ,,mozna si¢ dopatrze¢ zalazka iloscio-
wej analizy zawarto$ci”".

By przeglad prac prasoznawczych W. Bruchnalskiego byt kompletny
trzeba tu wymieni¢ artykut ,,Potrzeby umiejetnosei literatury™'®, w ktorym
autor postuluje opracowanie bibliografii zawartosci czasopism i artykutéw
z wydawnictw zbiorowych. Czyli dzieta, na ktére oczekuje prasoznawca.
Wtedy mozna by si¢ pokusi¢ o wyczerpujaca (i kompletna) synteze dziejow
polskiej wiedzy o prasie.

IS W. Pisarek: Analiza zawarto$ci prasy, Krakow 1983 s. 38.
16 Nauka Polska, 2: 1919.
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W 1968 ROKU

historii dziejéw Europy mozna odnalez¢ wiele kluczowych wyda-

rzen, ktore wywarly istotny wptyw na losy uczestniczacych w nich
krajow. Rok 1968 byt z pewnoscia przetomowy nie tylko dla Europy, lecz
dla catego $wiata. Stat si¢ poczatkiem zmian, ktore okreslity dzisiejsza rze-
czywisto$¢ polityczng i1 spoleczna. Mark Kurlansky nazwal go ,,rokiem,
ktory zmienit $wiat”, rokiem, ktorego nigdy wczesniej nie byto i ktory nig-
dy juz nie zostanie nam dany. Chociaz kultury narodéw i sytuacja politycz-
na krajow takich jak Polska, Niemcy Zachodnie czy Francja roznily si¢
migdzy soba diametralnie, to jedno potaczylo te panstwa — rewolucyjny
duch zmian'. Bezposrednio po buntach w publikacjach wskazywano jednak
na odrgbno$¢ pomigdzy rewolucjami w krajach Wschodu i Zachodu. Na pa-
ralelno$¢ zjawisk po obu stronach zelaznej kurtyny zwrocono szczego6lna
uwage dopiero w czterdziesta rocznicg wydarzen ‘68.

Wydarzenia w Polsce — poczawszy od studenckiej demonstracji przeciw-
ko zdjeciu przez cenzurg spektaklu ,,Dziady” i wiecu na dziedzincu Uni-
wersytetu Warszawskiego przerwanego akcja ZOMO — zakonczyly sie
kampania antysemicka i opuszczeniem w latach 1968—1972 kraju przez 20
tysigcy osob. W Republice Federalnej Niemiec byt to przede wszystkim
bunt przeciwko pokoleniu obciazonemu nazistowska przesztoscia. Mlodzi
Niemcy, zwlaszcza studenci, ludzie ksztalcacy sig i czytajacy, mieli $wiado-
mos$¢ okropnych zbrodni i czgsto analizowali fakt, jak mozna byto do tego
dopusci¢. Francuscy studenci sprzeciwili sig¢ przede wszystkim skostniale-
mu systemowi o$wiaty®. Fala strajkow we Francji rozprzestrzenifa si¢ bar-
dzo szybko na caty kraj, stajac si¢ forma politycznej ekspresji, ktorej celem
byto pragnienie uzyskania wolnosci®. To pragnienie wolno$ci, mimo odreb-
nej sytuacji politycznej w trzech krajach, byto jednym z gtéwnych dazen

I M. Kurlansky: 1968, das Jahr, das die Welt veriinderte, Miinchen 2007, s. 13.
2 Les idées de Mai ‘68, Le Magazine Littcraire 2008, nr 13, passim.

3D.Cohn-Bendit: Wstep, [w:] D. Cohn-Bendit, R. Dammann (red.): Maj ‘68. Rewolta,
Warszawa 2008, s. 10.
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studentéw w Polsce, Niemczech Zachodnich i Francji. Stanowito ono
sprzeciw w stosunku do autorytaryzmu, wyrazato che¢ wyzwolenia sig
spod wladzy opresyjnych struktur i krytyke rzadow z pozycji srodowisk le-
wicowych.

Prasa polonijna odgrywata na emigracji szczego6lna rol¢ w ksztattowaniu
$wiadomosci Polakow — czgsto bowiem opuszczali oni Polske z przyczyn
pohtycznych Wydarzema takie, Jak bunty, bedace szansa na zmiang w kra-
ju i w Europie, nie mogiyby przej$¢ bez echa w publikowanych przez te
prase tekstach. Celem niniejszego artykutu jest analiza zawartosci prasy po-
lonijnej wydawanej w 1968 r. poza granicami kraju w odniesieniu do wyda-
rzen marcowych w Polsce, buntu mtodziezy w Niemczech i strajkéw stu-
denckich we Francji. Postawione zostaly w nim dwa pytania badawcze:
pierwsze, w jaki sposdb prasa polska wydawana poza granicami kraju od-
nosita si¢ do wydarzen marcowych w Polsce i czy kwestia ,,antysyjoni-
styczna” stanowita dla niej wazny ich aspekt, oraz drugie, czy komentujac
wydarzenia w Niemczech Zachodnich i we Francji, prasa ta dostrzegala ele-
menty wspodlne tych rewolt z buntem studenckim w Polsce.

Charakter analizy jest przegladowy, o wyborze krajow, z ktorych po-
chodza analizowane czasopisma, zadecydowala liczebno$¢ Iudnosci pol-
skiej je zamieszkujacej w latach sze§¢dziesiatych. Dlatego tez zbadano pe-
riodyki wydawane w Wielkiej Brytanii, Francji, Republice Federalnej
Niemiec oraz Stanach Zjednoczonych, Kanadzie i Argentynie, ktore ukazy-
waly si¢ na emigracyjnym rynku wydawniczym nie krocej niz dwadzie$cia
lat. W wypadku Wielkiej Brytanii byly to: Mysl Polska (1941— do dnia dzi-
siejszego), Dziennik Polski i Dziennik Zotnierza (1944 — do dnia dzisiejsze-
go) oraz Orzel Bialy (1941-2003). W Republice Federalnej Niemiec taka
gazeta byly Ostatnie Wiadomosci (1946—1973), natomiast we Francji: Kul-
tura (1947-2000) i Narodowiec (1924—1988). Poza Europa tak dlugo uka-
zujacymi si¢ periodykami byt wychodzacy w Stanach Zjednoczonych
Dziennik Zwigqzkowy (1908 — do dnia dzisiejszego) 1 Dziennik Chicagoski
(1890-1971), ukazujacy si¢ w Argentynie Kurier Polski (1957-1977),
a takze Kronika Tygodniowa, wydawana w Kanadzie w latach 1941-1990.

1. Wydarzenia marcowe w Polsce

Kampanig ,,antysyjonistyczng” w latach szes¢dziesiatych rozpoczat Wta-
dystaw Gomutka przemoéwieniem w czerwcu 1967 r., w ktorym uzyt okre-
$lenia ,,piata kolumna” w odniesieniu do Zydéw w Polsce. Jako doskonaty
pretekst do poglebienia nagonki antysemickiej postuzyt mu bunt studencki
w marcu ‘68, ktory, w jego mniemaniu, byt ,,dzietem” ludno$ci zydowskiej
mieszkajacej w Polsce. Wskutek dziatania Gomutki w 1968 r. wiele tysigcy
0s0b zrezygnowato z kariery zawodowej i udato si¢ na emigracj¢. Migdzy
innymi takze z tego powodu kwestia zydowska marca ‘68 stanowita wazny
aspekt dla prasy polskiej wydawanej poza granicami kraju.
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W Wielkiej Brytanii wazna rolg w ksztaltowaniu §wiadomosci politycz-
nej Polakow odegraty pisma takie jak: Mysl Polska — poczatkowo dwutygo-
dnik, a nastgpnie miesigcznik emigracyjny o charakterze polityczno-kultu-
ralnym poswigcony zyciu i kulturze narodu, gazeta Dziennik Polski
i Dziennik Zotnierza oraz miesiecznik Orzel Bialy. Mysl Polska zatozona
zostala w 1941 r. w Londynie i byla woéwczas organem emigracyjnym
Stronnictwa Narodowego, stanowiac opozycj¢ wobec rzadu Rzeczypospo-
litej na uchodzstwie. Od 1992 r. jest dwutygodnikiem wydawanym w War-
szawie przez $rodowisko Stronnictwa Narodowo-Demokratycznego. Re-
daktorem naczelnym jest Bogustaw Kowalski'. Dziennik Polski i Dziennik
Zolnierza — to gazeta ukazujaca sig od 1944 r., a od 1959 r. z dodatkiem 7j-
dzien Polski, ktora jest nadal wydawana jako najstarsze w Europie pismo
codzienne Polakéw w Wielkiej Brytanii’. Powstata z potaczenia Dziennika
Polskiego i Dziennika Zotnierza, z inicjatywy ministra Stanistawa Kota,
zgodnie z polityka premiera Stanistawa Mikotajczyka. Orzel Bialy byt mie-
sigcznikiem wydawanym w latach 1941-2003 i stanowit pismo 11 Korpusu
Wojska Polskiego. Jego redaktorami byli migdzy innymi Jerzy Giedroyc
1 Gustaw Herling-Grudzinski. Analizujac wydarzenia marcowe, Jozef Po-
niatowski w artykule ,,Polska «apolityczna» mtodziez” stwierdzil, ze trudno
zdoby¢ obiektywne informacje dotyczace buntow, ze wzgledu na fakt, ze
przedstawiana w polskiej prasie wersja jest jednostronna i gtosi, ze ,,chuli-
ganskie awantury” byly inspirowane przez syjonistow®. Watek ten wzbu-
dzit oburzenie wsrod dziennikarzy Orfa Bialego, czego potwierdzeniem
jest opublikowanie sprawozdania z reakcji $rodowisk emigracyjnych na
catym $wiecie, migdzy innymi protestu Polakow w Austrii, ktérzy odrzu-
caja ,,oficjalng wersj¢, jakoby sprawcami manifestacji byty tzw. ‘elementy
syjonistyczne™”’, czy rezolucji Polakéw w Szkocji, ktorzy potepili brutalny
terror milicji wobec mtodziezy, przyrownujac go do metod gestapo.

W podobny sposob skomentowata wydarzenia marcowe w Polsce Mys/
Polska. Pierwsze informacje zwiazane z buntami w Polsce umie$cila w wy-
daniu z 1 marca 1968 r. Dotyczyly one ukarania Janusza Szpotanskiego, sa-
tyryka, ktory napisal satyryczna ,,opere” ,,Cisi i gggacze”. Przedstawiata
ona atmosfer¢ Warszawy z epoki panowania Wiadystawa Gomutki, nazwa-
nego przez satyryka Gnomem®. W artykule ,,Po wlasnej drodze” Mys! Pol-
ska migdzy innymi podkreslita fakt, ze wladza bezzasadnie wykorzystata
bunt akademikow do nagonki na Zydow, oraz ze

4 K.Dopierata: Mysl Polska, [w:] K.Dopierata (red.): Encyklopedia polskiej emigracji i Polo-
nii, t. 3, K-O, Torun 2005, s. 275.

5 Etapy ksztattowania sig¢ Dziennika Polskiego i Dziennika Zoinierza omawia Klaudiusz Hrabyk
w pracy Emigracyjny Dziennik Polski i Dziennik Zotnierza, Warszawa 1982, s. 8-27.

6 Tego typu oceny zachowan studentow znalazly si¢ na przyktad w Trybunie Ludu, gdzie mozna byto
migdzy innymi przeczytac: ,,Po opuszczeniu terenu Uniwersytetu czgs¢ studentow w mniejszych gru-
pach zaczgla urzadzaé¢ burdy na ulicach. Tu i 6wdzie przytaczyli si¢ do nich przypadkowi awanturnicy,
oraz nieco zadnej sensacji mtodziezy szkolnej. Wowczas wkroczyta milicja, aby zlikwidowaé ekscesy
i zaprowadzi¢ porzadek”, Trybuna Ludu, 11 marca 1968, nr 70, s. 3.

7 Z zycia polskiego, Orzel Bialy, maj 1968, s. 35.

8 Mysl Polska, 1 marca 1968, nr 5, s. 1.
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[...] wladze partyjne nie szukaja powodow zaostrzenia [sytuacji — M.K.]
w swoim wilasnym, niezgrabnym i brutalnym postgpowaniu, lecz upatruja je
w intrydze poszczeg6lnych frakcji, ktore w tonie partii walcza ze soba o prze-
wagg 1 pozytki z podziatu tupoéw. Syjonizm, rewizjonizm i pozostatosci stali-
nizmu, ktore rzekomo usitowaty wyzyska¢ ruch mlodziezy na swoje konto,
mogly czyni¢ proby uchwycenia wiatru wypadkow. To zjawisko pasozytowa-
nia na ruchach masowych jest w historii znane i w polityce nieraz praktyko-
wane, ale w danym wypadku wobec postawy wyjsciowej demonstracji nie
moze stuzy¢ za ich wytlumaczenie’.

Kwestia zydowska zostata takze poruszona w artykule ,,Spokoj nie pa-
nuje w Warszawie”, w ktorym to ostro skrytykowano propagande rezimowa
wylewajaca krokodyle tzy nad mlodzieza polska, ktora data si¢ rzekomo
sprowadzi¢ na zte drogi i unies¢ ,,prowodyrom syjonizmu”, ,,bankrutom po-
litycznym” 1 ich synom, ,,przewaznie z Klubu Babel przy Towarzystwie
Spoteczno-Kulturalnym Zydow w Polsce™'’. Mysl Polska jednomys$lnie po-
tepita Wiladystawa Gomutke, uznajac go za najwigkszego wroga wolnos$ci
mtodziezy polskiej. Zdaniem autora tekstu ,,Dwa oblicza Gomutki” Go-
mutka, ktory ,,Dziady” po raz pierwszy przeczytat, ,,[...] gdy mu doniesio-
no, ze widzowie w Teatrze Narodowym klaszcza w podejrzanych miejscach
[...]””, wykorzystat sztuke jako pretekst do odebrania resztki wolnosci pol-
skim obywatelom. ,,Przywracanie porzadku” wedlug Gomulki okreslita
Mysl Polska jako dno, ktérego Polska nie widziata od czaséw okupaciji.
Ocena mtodziezy walczacej o wolno$¢ stowa oraz krytyka brutalnego za-
chowania wiadz byta w Mysli Polskiej jednoznaczna: ,,[...] prowokacyjna
brutalnos¢ wtadz bezpieczenstwa §wiadczy raz jeszcze, gdzie lezy przyczy-
na protestow mtodziezy i jak ustosunkowuje si¢ partia do zadan poszano-
wania praworzadno$ci i konstytucji przez niag wprowadzonej do «Polski Lu-
dowej»™'.

Dziennik Polski i Dziennik Zotnierza, poczawszy od 11 marca 1968 r.,
drukowat na pierwszych stronach artykuty odnoszace si¢ do buntow mto-
dziezy akademickiej. W tekscie ,,Nie chcemy chleba bez wolno$ci. Milicja
thumi manifestacje mtodziezy akademlcklej”13 potepil zachowanie wiladz
w stosunku do studentéw: ,,[...] rezym najwyrazniej wolat zaryzykowac
brutalne starcie policji ze studentami, niz dopusci¢ do tego, by demon-
strujaca mlodziez rozeszta sig¢ po ulicach stolicy, gdzie dotaczy¢ mogty
thumy solldaryzujqcych SIQ mieszkancow™'*. Uwaga zostala zwrdcona na
fakt, ze wladze zrzucaja wing na ,,syjonistow pracuj jacych na korzysc przy-
mierza migdzy Izraelem a Zachodnim Berlinem” i wypuszczaja ulotki z in-
formacjami o kluczowej roli Zydéw w zamieszkach'®. W kolejnych nume-

9 Po wiasnej drodze, Mys! Polska, nr 6, 15 marca 1968, s. 3.

10 Spokéj nie panuje w Warszawie, MysI Polska, nr 8/9, 1-15 kwietnia 1968, s. 2.

I1' W, Tro$§cianko: Dwa oblicza Gomutki, Mys! Polska, nr 8/9, 1-15 kwietnia 1968, s. 5.
12 Tamze.

13 Nie chcemy chleba bez wolnosci! Milicja thumi manifestacje mtodziezy akademickiej, Dziennik Pol-
ski i Dziennik Zotnierza, nr 61, 11 marca 1968, s. 1.

14 Tamze.
15 Warszawa z niepokojem czeka jutra, Dziennik Polski i Dziennik Zotnierza, nr 63, 13 marca 1968, s. 1.
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rach dziennik krytykowat wtadze polskie za prowokowanie antysemityzmu
przez zrzucanie winy na Zydow, a takze za brutalno$¢ w stosunku do
mtodziezy (,,milicyjne palki spadajace na pokrwawione gtowy”, ,,lokajczu-
ki Moczara wciagajacy pobitych do policyjnych cigzaréwek™'). Dziennik
Polski i Dziennik Zotnierza uwypuklit tez nagonke na czolowych polskich
intelektualistow, w gtdéwnej mierze na Stefana Kisielewskiego i Pawla Ja-
sienicg. W tym kontekscie krytyce poddana zostata takze prasa w Polsce,
ktéra chcac zyska¢ uznanie Gomutki, wtorowata mu w tych nagonkach.
Jako jedna z glownych gazet wymieniony zostal Kurier Polski, ktory
osiagnal szczyty nieprawosci w przypochlebianiu si¢ Wiadystawowi Go-
mutce, drukujac artykut ,,Podzegacze”. Autor tego artykutu potaczyt w nim
barbarzynski antysemityzm z donosami na intelektualistow, co zdaniem pu-
blicysty Dziennika Polskiego i Dziennika Zotnierza — Pawta Zaremby, jest
tym bardziej obrzydliwe, ze Kurier Polski usitowal uchodzi¢ za organ inte-
ligencji niekomunistycznej'’. W numerze z 18 marca 1968 r. gazeta ponow-
nie podkreslita obciazanie syjonistow przez ,,prowincjonalnych dziataczy
komunistycznych” za demonstracje studenckie'®.

Zaangazowanie w wydarzenia marcowe w Polsce i zaniepokojenie kwe-
stig antysemicka wykazaty takze periodyki wydawane we Francji: gazeta
Narodowiec 1 czasopismo Kultura. Narodowiec ukazywal si¢ w latach
1919-1924 w Lille, a nastepnie w latach 1924—-1988 w Lens i stanowit kon-
tynuacj¢ periodyku o tej samej nazwie, wydawanego wczesniej w Niem-
czech. Wraz z gtoéwna falg emigracji redakcja Narodowca przeniosta si¢ do
Francji a wydawca czasopisma byt Michat Kwiatkowski, znany dzialacz
polonijny'®. Publikowane w Narodowcu artykuly charakteryzowaty si¢ wy-
wazonym stosunkiem do lewicy, do Polski i panstwa osiedlenia. Poczawszy
od 10 marca 1968 r., Narodowiec skrupulatnie relacjonowatl wydarzenia
zwiazane z buntem studentdw, umieszczajac je w centrum uwagi — na
pierwszej stronie. Miazdzacej krytyce poddana zostata w Narodowcu wha-
dza polska wprowadzeme przez nig cenzury, a przede wszystklrn atak na
Zydow i uznanie ich winnymi rozpetania demonstracji**. Narodowiec juz
w pierwszym tygodniu buntéw krytykowat fakt, ze wtadze komunistyczne
odpowiedzialno$¢ za zaj$cia podczas demonstracji studenckich w Warsza-
wie usituja zrzuci¢ na intelektualistow zwiazanych z kotami semickimi®'.

W artykule ,,Krytykujac manifestacje studentow Gomutka atakuje Zy-
dow i zapowiada czystke w partii” Narodowiec, relacjonujac wypowiedz
Gomulki wskazujaca na Zydow jako na wrogdéw narodu zdolnych tylko do

16 Rezolucja studentéw Politechniki Warszawskiej. Rezym przerazony solidarno$cia miodziezy pol-
skiej, Dziennik Polski i Dziennik Zotnierza, nr 65, 15 marca 1968, s. 1.

17 P. Zaremba: Nagonka na Pawta Jasienice, Dziennik Polski i Dziennik Zotnierza, nr 78, 30 marca
1968, s. 1.

18 Dzisiaj wielki wiec pod Opera Warszawska, Dziennik Polski i Dziennik Zotnierza, nr 67, 18 marca
1968, s. 1.

19 W. Eder: Narodowiec, [w:] K. Dopierata (red.): Encyklopedia..., jw., s. 298.

20 Trzeci dzien manifestacji w Warszawie. Gwaltowne starcie z milicja, Narodowiec, nr 61, 13 marca
1968, s. 1.

21 Manifestacje studenckie rozszerzaja sig na cata Polske, Narodowiec, nr 63, 15 marca 1968, s. 1.
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krytykowania rzadu i domagania si¢ wolnosci, okreslit go jako antysemitg,
ktory obawia sig¢ zderzy¢ z rzeczywistymi powodami buntu. Gomutka
twierdzil, Ze jest gotowy da¢ paszport emigracyjny tym wszystkim, ktorzy
uwazaja Izrael za swoja ojczyzne?. Nagonka na Zydow jest, wedtug dzien-
nika, bardzo stabym usprawiedliwieniem niezadowolenia studentéw z sytu-
acji w kraju. Kolejne artykuly poswigcone tej kwestii gazeta zamiescita
w kwietniowym numerze, podajac z zaniepokojeniem listg¢ osob, ktore zo-
staty zwolnione ze stanowisk ze wzgledu na ,,wyrazanie pogladéw syjoni-
stycznych™®; uznata tez za zamach na wolno$¢ i godno$¢ cztowieka anali-
zowanie teczek studentow pod katem ich zydowskiego pochodzenia. Aby
wykaza¢ zasigg problemu, Narodowiec opublikowat takze informacj¢ do-
tyczaca protestu studentow zydowskich w Belgii, ktory ,,[...] potgpia stano-
wisko czynnikow rzadowych, ktore celem odwrocenia uwagi od zadan, for-
mulowanych przez lud, nie wahaja si¢ obciazy¢ odpowiedzialnoscia za
wywotanie manifestacji — 0sob dziatajacych dla sprawy ‘syjonistow’, przy-
czyniaja si¢ w ten sposob do wzniesienia antysemityzmu™*,

Pelna aprobatg dla dziatan studenckich i ostra krytyke rzadu zawarta na
swoich tamach paryska Kultura, wydawana i redagowana przez Jerzego
Giedroycia w latach 1947-2000. Zyczeniem redaktora byto, aby Kultura
stala si¢ instrumentem oddzialywania nie tylko na czytelnika emigracyjne-
go, lecz takze na krajowego, zeby wptywala na zmiang sytuacji w Polsce
poprzez krytyke komunizmu. W odniesieniu do wydarzen marcowych Gie-
droyc podkreslat przede wszystkim inicjatywe mlodziezy, ktora ruszyta do
walki jako sita inteligencji. Powotujac si¢ na prasg wtoska, konkludowat:
»Nawet komunisci wloscy widza to, czego nie chca widzie¢ ich polscy to-
warzysze partyjni: pierwsze uderzenie dhugiej, “‘uspokojonej’ po 56 roku
fali w zmurszaly bastion ‘malej stabilizacji’®. Kultura bardzo ostro od-
niosta si¢ do dzialan wtadz polskich, nazywajac parti¢ komunistyczna

[...] faszystowska, w ktorej protesty pisarzy i manifestacje studenckie wywo-
huja jako jedyny odruch spuszczenie ze smyczy policji i bojowek ‘robotniczy-
ch’ [...] 1 odwotanie si¢ do ostatecznej 1 najwyzszej instancji ‘tamania ko$ci’.
Jest to partia, w ktorej wschodzaca gwiazda Strzelecki uwaza ex definitione

kazdego inteligenta za Zyda (czyli zdrajce), a zachodzaca gwiazda Gomutka
rozumie tylko jezyk ‘zamordyzmu’*.

Giedroyc, ostro potepiajac kampanig antysemicka, szukal na Zachodzie
uniwersytetow gotowych zaprosi¢ wyrzuconych z pracy naukowcow, dru-
kowat rowniez protesty czechostowackich naukowcow apelujacych o za-
przestanie kampanii antysemickiej i potgpiajacych zwalnianie z pracy pra-
cownikow uczelni wyzszych?’.

22 Krytykujac manifestacje studentow Gomutka atakuje Zydow i zapowiada czystke w partii, Narodo-
wiec, nr 68, 21 marca 1968, s. 1.

23 Moczar atakuje Polityke i ,,syjonistow”..., Narodowiec, nr 90, 15-16 kwietnia 1968, s. 1.
24 Strajk studentow w Polsce trwa, Narodowiec, nr 70, 23 marca 1968, s. 1.

25 Kultura 1968, nr 4, s. 82.

26 Praga i Warszawa, Kultura 1968, nr 4, s. 79.

27 Czechostowacja, Kultura 1968, nr 5, s. 105.
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Za naruszenie ludzkiej godnos$ci i wolnosci uznaty dziatania wtadz pol-
skich ukazujace si¢ w Republice Federalnej Niemiec Ostatnie Wiadomosci,
pismo materialnie niezalezne, apolityczne i w duzym stopniu po§wigcone
mecenesowaniu kulturze polskiej na emigracji*®. Gazeta wydawana
w Mannnheim-Schénau stanowita organ Polskich Oddziatéw Wartowni-
czych przy Armii Amerykanskiej w Europie i ukazywata si¢ latach
1946-1973. W swoich tekstach w gléwnej mierze koncentrowata uwage na
watku ,,antysyjonistycznym”. W artykule ,,Demonstracje i represje”, ko-
mentujac uznanie przez wladze Zydoéw jako winnych zasiania niepokoju,
konkludowata, ze rezim gomutkowski stosuje taktyke, ktora stosowana
byta w epoce Stalina — to znaczy podjudza robotnikoéw przeciwko studen-
tom 1 inicjuje kampanig antyzydowska. Poddata krytyce prasg krajowa, kto-
ra zafalszowuje rzeczywistos¢, bedac sterowana przez rzad:

[...] do tych absurdalnych oskarzen [dotyczacych Zydow — M.K.] dotacza sie
prasa partyjna. Wierne rezimowi lewacko-katolickie Sfowo Powszechne po-
dejrzewa syjonistow o sprowokowanie ostatnich wypadkow, wigcej, sugeruje,
ze to Izrael wraz z NRF usituje podminowac polityczne kierownictwo w Pol-
sce. Rowniez Trybuna Ludu pisze, ze przywoédcami demonstracji byli takze
Zydzi®.

Kwestia antysemicka poruszyta takze Polakow mieszkajacych poza Eu-
ropa — przerazenie nagonka wykazywaly teksty publikowane w gazetach
wydawanych w Stanach Zjednoczonych, migdzy innymi w Dzienniku
Zwiqzkowym (wydawanym od 1908 r. do dzi$ organie Kongresu Polonii
Amerykanskiej, ktory wspieral opozycje demokratyczna w Polsce) oraz
Dzienniku Chicagoskim (wydawanym w latach 1890-1971 czasopi$mie
zatozonym przez ksigzy zmartwychwstancow, zwiazanym ze Zjedno-
czeniem Polskim Rzymsko-Katolickim®). Krytyczny stosunek do antyse-
mickiej postawy wiladz wobec wydarzen marcowych wyrazat Dziennik
Zwiqzkowy juz w nagtoéwkach i1 podtytutach publikowanych tekstow:
., Wszystkiemu winni Zydzi” czy ,,Akcja przeciw syjonistom wéréd pol-
skich komunistow”. Podkreslit prowokacj¢ wladz, ktora zaznaczajac, ze nie
prowadzi nagonki na Zydéw, akcentuje jednocze$nie ich antypolskie na-
stroje; zacytowal wypowiedz sekretarza stotecznej organizacji partyjnej
Zdzistawa Zandarowskiego, ktory oglosit, Zze partia bedzie szczegdlnie
czujna wobec tych, ktorzy pod wplywem nacjonalistycznych i syjonistycz-
nych postaw znajduja si¢ w opozycji do linii partyjnej [...]*'"”. Identyczna
postawe wobec kwestii antysemickiej przyjal Dziennik Chicagoski, ktory
wskazat na fakt, ze mtodziez akademicka ze wzgledu na podejrzenia wtadz
0 powigzania z ugrupowaniami syjonistycznymi przekazata rzadowi rezo-

28 J.Kowalik: Prasa polska w Niemczech 1945-1971, Toronto 1976, s. 7.

29 Demonstracje i represje, Ostatnie Wiadomosci, nr 21, 17 marca 1968, s. 1.

30 K. Dopierata: Dziennik Chicagoski, [w:] K. Dopierata (red.): Encyklopedia..., jw., t. 1, A-F,
s. 320.

31 Akcja przeciw syjonistom wéréd polskich komunistéw, Dziennik Zwiqzkowy, nr 65, 16 marca 1968,
s. 1.
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lucje, w ktdrej wyjasnia, ze nie ma z tymi ugrupowaniami nic wspolnego™.
Poza tym zwrécil uwage na tendencyjnos¢ dziatan Wiadystawa Gomutki,
ktory w czerweu 1967 r. wykorzystat konflikt izraelsko-arabski do zaatako-
wania polskich Zydéw i nazwania ich piata kolumna®.

Oprocz czasopism otwarcie krytykujacych nagonke antysemicka i wyra-
zajacych wsparcie dla buntujacych si¢ studentéw na rynku wydawniczym
znalazto si¢ takze miejsce dla prokomunistycznych czasopism. Taka sytu-
acja zaistniata w Kanadzie, gdzie ukazywata si¢ w latach 1941-1990 Kroni-
ka Tygodniowa — pismo sterowane przez wiadze komunistyczne. Wbrew
faktom gazeta rozpowszechniata informacje, ze ,,[...] nie ma ziarna prawdy
w fatszywych oskarzeniach, jakoby socjalistyczna Polska prowadzita poli-
tyke antysemicka [....] wprost przeciwnie**. To Zydzi, ktérzy niewdzieczni
Polakom rozpgtali antypolska kampanig, pozorujac siebie jako ofiary. Ga-
zeta cytowala o$wiadczenia premiera Cyrankiewicza, z ktorych, wedtug
Kroniki wynikato, ze absurdem sa zarzuty kierowane przeciwko rzadowi
W sprawie rozpg¢tania antysemickiej nagonki, gdyz rzad polski zawsze po-
magat ludno$ci zydowskiej. Paradoksem na tym tle jest fakt, ze w artykule
,»Wrogie elementy zaktocity prace narodu” z 23 marca 1968 r. Kronika
z jednej strony podkreslita, ze wérdd najintensywniej agitujacych przeciw-
ko wladzom polskim studentéw znalazty si¢ corki i synowie znanych syjo-
nistow, z drugiej konkludowata jednak, ze ,,[...] antysemityzmu w Polsce
nie bylo, nie ma i nigdy do niego nie dojdzie [...]. Nardd polski stanowczo
przeciwstawia si¢ wszelkim przejawom antysemityzmu, ale nie pozwoli
u siebie na uprawianie wrogiej wobec panstwa dziatalno$ci”™.

Powyzsze analizy wykazuja, ze badane czasopisma wykazywaty bardzo
duze zainteresowanie kwestia ,,antysyjonistyczna” na kanwie wydarzen
marcowych ‘68 w Polsce. Szczegdlowo badaty ten problem i poza komuni-
styczna Kronikq Tygodniowq wyraznie stawaly po stronie przesladowa-
nych. Zwlaszcza ze w innych krajach, w ktorych dochodzito do buntow, nie
szukano w nich syjonistycznego podtoza. Takimi krajami byty Niemcy Za-
chodnie i Francja.

2. Bunty miodziezy w Europie Zachodniej — Republika Federalna
Niemiec i Francja

Prasa polonijna wydawana poza granicami kraju odnosita si¢ nie tylko
do wydarzen marcowych w Polsce, lecz takze do rewolt studenckich odby-
wajacych si¢ w krajach bloku zachodniego. Nalezaly do nich bunty
mtodziezy w Republice Federalnej Niemiec i Francji, ktore komentowane

32 Miodziez polska domaga si¢ poszanowania konstytucji, Dziennik Chicagoski, nr 54, 15-16 marca
1968, s. 1.

33 Demonstracja czy po prostu prowokacja?, Dziennik Chicagoski, nr 56, 19 marca 1968, s. 1.

34 Polski antysemityzm” na sesji parlamentu Izraela, Kronika Tygodniowa, nr 17, 27 kwietnia 1968,
s. 2

35 Wrogie elementy zaktdcity pokojowa prace narodu, Kronika Tygodniowa, nr 12, 23 marca 1968, s. 2.
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byty nie tylko w czasopismach polonijnych wydawanych w tych krajach,
ale takze w ukazujacych si¢ w Wielkiej Brytanii, czy Argentynie. Rzadko
jednak periodyki poszukiwaty elementow wspolnych dla krajow po obu
stronach zelaznej kurtyny.

W jednym z numerdéw czerwcowych brytyjska Mys! Polska, podejmujac
problem rewolt, zaznaczyla, ze ,,[...] fala fermentu i buntu, jaka idzie przez
$wiat, nie omineta takze Polski™*®. Autor artykutu konkludowal, ze ferment
mtodziezy dopiero si¢ zaczal, gdyz nie jest ona w stanie wytrzymac polityki
panstwa krepujacej rozwoj narodu i cztowieka oraz prawa pisarza do swo-
body tworczej’’. Artykul zaopatrzony zostat w fotografie demonstracji stu-
dentoéw paryskiej Sorbony. Nie ma jednak zadnej wzmianki, ktora by wska-
zywala na paralelno$§¢ buntow w Niemczech Zachodnich i Francji
z buntami w Polsce. Potencjat buntujacej si¢ mtodziezy to wedtug Leona
Kownackiego nadzieja na zmiany, o czym $wiadcza stowa artykutu opubli-
kowanego w majowym numerze czasopisma: ,, Wypowiedziato ja [walkeg —
M.K.] mlode, powojenne pokolenie polskie starzejacym sig, zakrzeplym
w sklerozie umystowej dzierzycielom wtadzy, pokolenie nastgpcow obec-
nej elity. Ferment w Rosji, Czechostowacji, w Polsce jest dzielem mtodych.
W tej mtodziezy tkwi¢ si¢ zdaje wielki potencjal przemian we wspotcze-
snym $wiecie™®. Autor powiagzal zatem bunt w Polsce z wydarzeniami
w Europie Wschodniej, a nie Zachodnie;j.

Kwestie zamieszek w Niemczech Zachodnich i Francji podj¢ta takze
londynska gazeta Dziennik Polski i Dziennik Zotnierza. W numerze z 18
kwietnia 1968 r. na pierwszej stronie znalazta si¢ informacja o pigciodnio-
wych rozruchach studenckich, ktorych przyczyny bada rzad niemiecki®.
W jednym z nast¢gpnych numeréw dziennik zamiescit takze informacje
o postrzeleniu Rudiego Dutschke, nie komentowat jednak tych wydarzen.
Duzo uwagi poswigcit strajkom studenckim we Francji. W numerze z 7
maja 1968 r. gazeta zamiescila relacj¢ z buntow na Sorbonie, informujac
o wielkiej manifestacji, podczas ktorej studenci domagali si¢ zakazu wstgpu
policji na teren dzielnicy uniwersyteckiej*. Dziennik nie wiazal tego buntu
z rewolta w Polsce, przedstawial sytuacje we Francji niezaleznie od innych
wydarzen. W artykule Wojciecha Wasiutynskiego pt. ,,Bunt zakow”, wprost
przeciwnie, autor wskazat, ze bunty w Europie Wschodniej i Zachodniej
maja zupetie odmienne korzenie. Dzieje si¢ tak, gdyz dla studentow z kra-
jow zachodnich studiowanie przestato by¢ elitarne, stali si¢ oni przeci¢tna
masa, a miejsce autorytetu na uniwersytetach zajat mechaniczny porzadek.
W Europie Wschodniej natomiast, zdaniem autora, wyksztatcenie $rednie
nie stato si¢ jeszcze powszechne, dostgp do wyzszego wyksztalcenia posia-
da tylko pewien procent mtodziezy. W. Wasiutynski konkludowat:

36 T.Bielecki: W oparciu o whasne sity, Mys! Polska, nr 11/12, 1-15 czerwca 1968, s. 1.
37 Tamze.

38 L. Kownacki: Bunt mtodych, MysI Polska, nr 9, 1 maja 1968, s. 1.

39 Bié czy wystucha¢, Dziennik Polski i Dziennik Zotierza, nr 93, 18 kwietnia 1968, s. 1.
40" Dziennik Polski i Dziennik Zotierza, nr 109, 7 maja 1968, s. 1.
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Ustroj liberalny zmusza studentow do bardzo niewielu rzeczy. Ich buntowni-
czo$¢ kieruje si¢ wigc przeciwko lokalnym albo chwilowym zjawiskom.
Moze to by¢ zakaz przyjmowania kobiet w nocy w domach studenckich, po-
szukiwanie przez policje narkotykow, obowiazek stuzby wojskowe;j, brak po-
mieszczen [...]. Ustrdj komunistyczny jest dyktatura przymusu wszechstron-
nego. Zesrodkowuje on na sobie caly bunt mtlodziezy. Jakikolwiek jest
bezposredni powdd protestu, musi on skierowac si¢ przeciwko zasadniczemu
brakowi wolnosci, przeciwko totalnej wiadzy™'.

Problem rewolt w Niemczech Zachodnich i Francji podjat takze Narodo-
wiec. Jesli chodzi o bunty w RFN skupiono si¢ na aspekcie politycznym
konfliktu z wydawnictwem Axel Springer, zwiazanym z nacjonalistami za-
chodnioniemieckimi, przeciwko ktéoremu wystapili skrajnie lewicowi stu-
denci. Jako zapalnik wydarzen wskazany zostal zamach Josefa Bachmanna
na Rudiego Dutschke, ktory wywotat falg brutalnych zachowan mtodziezy
»---] wybijano szyby w redakcjach pism Springera, podpalano samochody
bedace na postoju, usitowano wznieci¢ pozary w drukarniach [...]*. Naro-
dowiec podkreslit fakt, ze studenci w Niemczech Zachodnich walcza z po-
koleniem obarczonym nazistowska przesztoscia i ze pragna catkowitej od-
nowy struktur wladzy w panstwie. W artykule ,,Stanowcze stanowisko
Bonn w obliczu zaburzen studenckich” gazeta umiescila z jednej strony in-
formacj¢ na temat o$wiadczenia Willy’ego Brandta (wowczas ministra
spraw zagranicznych), w ktorym zalecit on zdtawienie w zarodku wszel-
kich przejawdw nietadu, a z drugiej informacje, ze 19-letni syn Brandta Pe-
ter aresztowany zostal w czasie manifestacji w Berlinie 1 oglosil wywiad
w pismie amerykanskim The Sun, w ktorym oswiadczyl, Ze nalezy znie$¢
w Niemczech Zachodnich cate przywddztwo polityczne z ojcem
wlacznie®.

Wiegcej uwagi dziennik poswigcil strajkom studenckich we Francji. Po-
czawszy od protestu studentow w Nanterre, relacjonowat je w kazdy dzien
maja 1968. W artykule ,,Noc grozy w Paryzu” sytuacja we Francji przyrow-
nana zostata do czasu II wojny $wiatowej. Opublikowano zadania manife-
stujacych, zamieszczono zdjecia z manifestacji w Sorbonie. Narodowiec
wskazuje skostniato$¢ francuskiego systemu o$wiaty jako przyczyng mani-
festacji. Dziatania studentow we Francji daja okreslone rezultaty, premier
zapowiedzial bowiem odnowe wyzszych uczelni we Francji. Gazeta nie
wskazuje zadnych wspélnych elementéw dla wydarzen we Francji i Niem-
czech oraz wydarzen w Polsce.

Elementoéw tych nie dostrzegaty takze Ostatnie Wiadomosci. Przedsta-
wiajac zdarzenia w Niemczech, skupialy swoja uwagg, podobnie jak Naro-
dowiec, na konflikcie z wydawnictwem Springer i podkreslity brutalnos¢
studenckich poczynan w stosunku do wydawnictwa. Gazeta, umieszczajac

41 W. Wasiutynski: Bunt Zakéw, Dziennik Polski, Dziennik Zotnierza i Tydzien Polski, nr 20, 18
maja 1968, s. 1.

42 Walka studentéw z magnatem prasowym w Niemczech Zach., Narodowiec, nr 90, 15-16 kwietnia
1968, s. 1.

43 Stanowcze stanowisko Bonn w obliczu zaburzen studenckich, Narodowiec, nr 93, 19 kwietnia 1968,
s. L.
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informacje o stanie zdrowia Rudiego Dutschke, podkreslita, Ze jest on ide-
ologiem niemieckiej socjalistycznej organizacji studenckiej, a przedsta-
wiajac bunty, nie wyrazala dla nich poparcia. Za podsumowanie tych wyda-
rzen uznala komentarz gazety Guardian, ktoéry brzmial nastepujaco:
,Rozruchy nie sa zadnym demokratycznym procesem. Ponadto rozruchy
nie pomagaja sprawie™.

Zagadnienie buntow mtodziezy w Niemczech podjat takze poludniowo-
amerykanski Kurier Polski — niezalezny tygodnik wydawany w Buenos
Aires w latach 1957-1976. Nie taczyt si¢ on z Zadna grupa emigrantow i nie
uznawat polskiego rzadu komunistycznego®. Kurier taczyt ze soba bunty
w Niemczech Zachodnich i we Francji. Akcentowat rolg, dla rewolty
w Niemczech, Daniela Cohn-Bendita, piszac, ze ponad 10000 studentow
i zwiazkowcow po wystuchaniu przemoéwienia przywodcy studentéw sor-
bonskich usitowalo sforsowa¢ wrota uniwersytetu zamknigtego przez
wladzg z powodu zamieszek. Podkreslit wspolne dazenia studentéw w obu
zachodnich krajach, analizujac za$ wydarzenia w Niemczech, wyraznie
uwypuklit kwesti¢ protestu przeciwko przeprowadzeniu przez niemiecki
rzad kontrowersyjnej ustawy o nadzwyczajnych uprawnieniach wladz na
wypadek zagrozenia zewnetrznego czy narodowego kryzysu*. Kurier Pol-
ski okreslit Cohn-Bendita jako ,,Czerwonego Daniela”, podczas gdy
w Niemczech Rudi Dutschke okreslany byt jako ,,Czerwony Rudi”. O bun-
tach w Polsce pisal bardzo obszernie, krytykujac komunizm, Wtadystawa
Gomutke, czy nazywajac Jozefa Kgpe ,,stotecznym aparatczykiem”, jednak
nie wskazywat na zwiazki migdzy tymi wydarzeniami, a buntami w RFN
i Francji.

Jedynym czasopismem, w ktérym probowano odnalez¢é wspolne przy-
czyny buntow mitodziezy w Europie, byla paryska Kultura. W apelu, za-
mieszczonym przez Giedroycia w jednym z numerow redaktor pisat:

Przez Europg, jak dluga i szeroka, przebiegt dreszcz rewolucyjny. Istnieja
ogromne i wielorakie réznice migdzy wybuchami studenckimi we Francji,
w NRF i we Wloszech z jednej strony a w Polsce, w Czechostowacji i w Ju-
gostawii z drugiej, ale taczy je wspélny calej prawie mlodziezy na $§wiecie
(facznie z amerykanska i sowiecka) odruch buntu przeciw skostniatym lub
kostniejacym formom zycia spotecznego i politycznego. Kryzys po obu stro-
nach linii podziatu ideologicznego $wiata jest tak gieboki, ze we Francji objat
rownoczesnie rzad i komunistow®’.

Stowa te, mimo ze wskazuja na roznice i1 inne korzenie buntdéw, uwi-
daczniaja wspolne im wolno$ciowe dazenia manifestujacej mlodziezy —
postuzy¢ moga jako przyczynek do interpretacji po czterdziestu latach re-
wolt w roku 1968 na calym $wiecie.

44 Rozruchy studenckie, Ostatnie Wiadomosci, nr 28, 2 kwietnia 1968, s. 1.

45 H. Wrobel: Kurier Polski, [w:] K. Dopierata (red.): Encyklopedia..., jw., t. 3, K-O, s. 320.
46 Kurier Polski, nr 562, 6 czerwca 1968, s. 1.

47 Kultura 1968, nr 6/7, s. 3.
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Przeprowadzona analiza prasy polonijnej z 1968 r., wychodzacej w kra-
jach o najwigkszej liczebnosci Polakow, wykazata, ze prasa ta, oceniajac
wydarzenia marcowe w Polsce, dostrzegata w nich nadziej¢ i szans¢ na po-
prawe sytuacji w komunistycznym panstwie. Mtode pokolenie, ktore ru-
szyto do walki o wolno$¢, byto widziane w prasie polonijnej jako pokole-
nie, dzigki ktérego dziataniom w kraju moze dojs¢ do radykalnych zmian.
Wigkszos$¢ periodykow wykazywata pelne poparcie dla manifestujacych
studentéw. Do wyjatkow nalezaty takie czasopisma, jak Kronika Tygodnio-
wa, ktéra popierata Wiadystawa Gomulke, a posadzenia wtadz o przeslado-
wanie ludnosci zydowskiej uznawata za absurd. Inne periodyki traktowatly
jednak kwesti¢ ,,antysyjonistyczna” jako jeden z gtownych punktéw odnie-
sien, uwazajac posadzenia Zydow o wywotanie buntu jako pretekst Wiady-
stawa Gomuiki do rozpgtania nagonki antysemickiej, wskutek ktorej doszto
do masowej emigracji ludno$ci zydowskiej z Polski.

Biorac pod uwage sytuacje polityczna w panstwach znajdujacych si¢ po
obu stronach zelaznej kurtyny, prasa polonijna, z wyjatkiem Kultury, od-
noszac si¢ do wydarzen w Niemczech Zachodnich i Francji, nie wskazy-
wata na ich pokrewienstwo z buntami w Polsce. Kraje komunistyczne,
w tym czasie postrzegane przez pryzmat ich zniewolenia, widziane byly
jako kierujace si¢ innymi pobudkami buntu niz kraje Europy Zachodnie;.
Marzec ‘68 dowiddt, ze kto chce w Polsce cokolwiek zmieni¢, musi wziaé
rozbrat z ideologia i partia komunistyczna®™. Zmiany te dokonaty si¢ jednak
dopiero po przeszto trzydziestu latach, co pozwolito z nowej perspektywy
potraktowac bunty ‘68 w catej Europie w kolejna ich rocznicg.
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ZAGROZENIA W PRACY
PREZENTERA TELEWIZYJNEGO

roblem zagrozen w pracy prezentera telewizyjnego nie stanowil, jak

dotad, powaznego przedmiotu badan wspotczesnego medioznawstwa,
lecz — co najwyzej — postrzegany byt przez pryzmat warunkow pracy w tym
zawodzie, kojarzonych najczgsciej z optymalnym bezpieczenstwem i kon-
trola. Kwestie te pojawiaja si¢ zatem bardziej w tle innych rozwazan na te-
mat komunikacji medialnej niz w osobnych analizach'. Odnotowanie wielu
roznych przykladow zagrozen prezenterow w studiu stalo si¢ mozliwe
przede wszystkim dzigki dynamicznemu rozwojowi Internetu. Wczesniej,
jezeli nawet zauwazano takie sytuacje, to byty one traktowane raczej prece-
densowo 1 nie wigzano ich wyraznie z realnymi wymaganiami warszta-
towo-aksjologicznymi stawianymi dziennikarzom. Inaczej mowiac, czgsto
funkcjonowaly one jako okoliczno$ciowe opowiesci, rozmywaty si¢ w pa-
migci zarowno samych widzow, jak i badaczy, a co za tym idzie, wlasciwie
nie istniata potrzeba i $wiadomos$¢ sensu ich klasyfikacji.

Warto wspomnie¢, ze gromadzimy tutaj zaledwie cz¢§¢ materiatu do re-
fleksji, jednak rozlegta i reprezentatywna dla omawianego zjawiska — trud-
no byloby zgromadzi¢ petna listg ilustracji i podda¢ je analizie’. Zgroma-
dzony materiat jest wszakze na tyle szeroki, iz mozna si¢ do niego odnie$¢
1 zaproponowaé generalizujace wnioski. Niektdre obserwacje wyptywaja
takze z osobistej, Wieloletniej praktyki prezenterskiej 1 dziennikarskiej au-
tora tej pracy. Wydaje sig, ze najwazniejsze dla badaczy, ale takze dzienni-
karzy, jest po prostu uswiadomienie sobie i innym, ze po plerwsze mozliwa
jest podstawowa klasyfikacja i uporzadkowanie takich zagrozen, po drugie
wazne jest, a wilasciwie niezbedne, edukowanie prezenterow pod tym
wzgledem, po trzecie trzeba widzie¢ wspotczesne media audiowizualne
jako stalg intensyfikacj¢ nieprzewidywalnych dla prezentera sytuacji.

I Szerzej na ten temat pisze w przygotowywanej ksiazce pt. Warsztatowo-aksjologiczne mechanizmy
tworzenia telewizji.

2 Wiele stale uzupetnianych materiatow, ilustrujacych szeroko rozumiane zagrozenia w pracy prezente-
ra telewizyjnego, znajdujemy w internecie pod nastgpujacymi adresami: www.videofinder.pl,
www.gibo.pl oraz www.smog.pl. i www.youtube.com. Szereg zamieszczonych tam przyktadow jest do-
stgpnych po wpisaniu w wyszukiwarkg takich hasel, jak np.: ,,wpadka prezentera telewizyjnego”, ,,tele-
wizyjne wpadki” czy ,,wpadki tv”’. Czg§¢ materialéw wystgpuje rownolegle na wielu réznych stronach,
niektore kilkakrotnie pod réznymi tytutami.
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A\ Wypadku prezenterow telew1zyjnych mamy do czynienia z trzema
najwazniejszymi zagrozeniami programu: telegenicznymi, fizycznymi
i psychologicznymi. Kazde z nich okre$la inny wymiar dziennikarskiego
do$wiadczenia, kazde inaczej ilustruje zaskakujaca zlozonos¢ tego pozornie
prostego problemu. W artykule tym skupig si¢ na wybranych aspektach naj-
bardziej charakterystycznych dwdch rodzajow zagrozen: fizycznych i psy-
chologicznych.

Zagrozenia fizyczne

Zagrozenia fizyczne pozwalaja si¢ widzie¢ w obrgbie zagrozen progra-
mu zawinionych i niezawinionych przez prezentera. Takie postawienie
problemu moze wywota¢ zdziwienie, a nawet zasadnicze watpliwosci.
Moze bowiem sugerowac, iz prezenterzy moga si¢ zachowywac niebez-
piecznie dla samych siebie, co — zgodzimy si¢ — brzmi na pewno szokujaco.
Od razu trzeba wigc powiedzie¢, ze analizujemy zagrozenia, ktore sa po
prostu w tego rodzaju pracy naturalne.

Kiedy méwimy o zagrozeniach fizycznych, mamy na mysli gltéwnie
aspekt techniczny dziatalno$ci telewizji, a zatem sprzet (np. kamery, oSwie-
tlenie, monitory, krzesta, stoty i szeroko rozumiana scenografi¢), ale takze
uzaleznienie tego sprzgtu od rozmaitych niespodziewanych awarii badz
biqdow realizacyjnych. W obraz ten WplSll]C si¢ wlasng fizyczna obecno-
Scig prezenter. Zagrozenia fizyczne zawinione przez prezenterow lub ich
wspotpracownikow tylko z pozoru wydaja si¢ rzadkie, czy prawie niemo-
zliwe, bo nic nie odbywa si¢ w tej pracy bez szczegéiowej kontroli tech-
nicznej i wielu préb; niemniej, jak wynika z dos§wiadczenia, problemy takie
zdarzaja si¢ w rdéznych stacjach telewizyjnych.

Zagrozenia fizyczne programu zawinione przez prezentera dotycza
sytuacji w pewnym sensie nieprzewidywalnych, a czasami nawet z pozoru
niewyobrazalnych. Do najbardziej charakterystycznych naleza wypadki,
kiedy prezenter, gwattownie gestykulujac, straca fragment scenografii; cza-
sami nawet sobie na glowe. Pojawia si¢ zagrozenie dla samego prowa-
dzacego program oraz innych osob towarzyszacych mu na planie (w stu-
diu). Konsekwencje tego moga by¢ zarowno przykre, jak i (w najlepszym
wypadku) zabawne. Wydaje sig, ze jedyna droga do wyeliminowania tego
rodzaju Zagrozen Jest wiedza o nich, podstawowa znajomo$¢ tej bardzo
swoistej, nicopisanej szerzej, strony pracy w telewizji. Przywotanie tej wie-
dzy w praktyce znacznie ograniczy mozliwos¢ przypadkowego btedu pre-
zentera. Nie ulega bowiem watpliwosci, ze prawdopodobienstwo zniszcze-
nia scenografii, a takze uszkodzenia ciata, swojego lub ludzi znajdujacych
si¢ w poblizu, jest o wiele mniejsze, kiedy prezenter panuje nad wtasna (ale
nie tylko, bo rowniez np. goscia w studiu) gestykulacja, kiedy po prostu jest
$wiadomy, ze nawet jezeli zagrozenie z tego plynace wydaje si¢ mato praw-
dopodobne, to jednak istnieje ono nie tylko w teorii.
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Podobnie nieprzewidywalne jest zagrozenie fizyczne zawinione przez
prezentera (ale czg¢$ciowo takze przez zespot realizatorski), wynikajace za-
rowno z dekoncentracji, naiwnosci, zbytniego zaufania do wspotpracowni-
koéw, jak i stabej znajomosci lub nawet lekcewazenia specyfiki sprzgtu tele-
wizyjnego. Skrajny przykiad takiego zagrozenia jest znany: prezenterka
amerykanskiej telewizji CNN wyszla z wlaczonym mikrofonem do toalety
w czasie trwania programu (tj. konferencji ,,na zywo” z Georgem Bushem
w Nowym Orleanie). Miliony widzow ustyszaty skutki tego btedu, tj.
przede wszystkim jej prywatna rozmowe przez telefon’.

Znacznie trudniej wyobrazi¢ sobie zagrozenie zwiazane z przedstawie-
niem w studiu go$cia, ktory okazuje si¢ kim$ catkowicie innym, niz sig pre-
zenterowi wydawato, tj. bezrobotnym poszukujacym pracy, a nie ekspertem
komputerowym®*; w tym wypadku mamy do czynienia z brakiem podstawo-
wego przygotowania si¢ do rozmowy. Nie jest to sytuacja az tak wyjatkowa
i skrajna, jak mogtoby si¢ wydawacé, poniewaz zdarzyto si¢ rowniez, iz pre-
zenter przedstawit go$cia, ktorego obok niego fizycznie w studiu nie byto’,
lub tez zapowiedziat wspodtpracujaca z nim tego dnia prezenterke prognozy
pogody, natomiast widzowie zobaczyli po chwili prezentera mezczyzne’,
dodajmy, ze ten ostatni byt wyraznie skonsternowany, a préba obrdocenia
pomyiki w zart wypadta sztucznie. Prezenter zorientowat sig, ze si¢ pomy-
lit, dopiero po chwili.

Tego typu wydarzenia moga by¢ spowodowane zaréwno dekoncentra-
cja, ktéra towarzyszy napigciu, jak i swoista automatyzacja dziatan prezen-
terskich. Pewna automatyzacja jest oczywiscie potrzebna, swiadczy o do-
$wiadczeniu, umozliwia zachowanie profesjonalnej energii na wizji,
usprawnia tempo realizacji programu, ostabia stres, lecz grozi tez niewy-
obrazalnymi pomytkami.

U podstaw podobnych zdarzen stoi rowniez $wiadomo$¢ pracy ze-
spotowej; prezenter wie, ze kto§ z pracownikow telewizji przyprowadzi
uwzglednionego w scenariuszu realizacyjnym go$cia, ze teoretycznie
,,Wszystko” zostalo sprawdzone i mozna sobie pozwoli¢ na niemalze odru-
chowe, dynamiczne, w tzw. tempie, podanie jego imienia, nazwiska czy za-
wodu. Sposobem na uniknigcie takich pomytek jest osobiste zapraszanie
gosci, fizyczne zapoznawanie si¢ z nimi i $wiadome kontrolowanie automa-
tyzacji wlasnych, dziennikarskich reakcji. Istotna jest rowniez zasada ogra-
niczonego zaufania do zespotu realizacyjnego, state i wzajemne sprawdza-
nie poszczegdlnych elementéw programu, a przede wszystkim znajdowanie
czasu na tego typu kontrolg; w innym wypadku wing za spowodowanie za-
grozenia profesjonalnego przebiegu programu ponosi gtownie prezenter.

Z podobnymi zagrozeniami mamy do czynienia, kiedy prezenter wyste-
puje przed widzami, myslac, ze znajduje si¢ w innym programie, np. reali-

3 Najwicksza wpadka w CNN, www.gibo.pl

4 www.gibo.pl

5 Goéé do studia nie przyszedt, www.videofinder.pl

6 Zenujaca wpadka ,,Wiadomosci”, www.youtube.com
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zowanym wczesniej’, pokazuje w studiu przedmiot, ktory nie jest tym, za
ktory si¢ go podaje, co widac (np. stoik z thuszczem pokazywany jest jako
stoik z miodem), badz tez reaguje na nagly dzwiek w studiu (np. peknigtej
zarowki, spadajacej lampy, przewroconego statywu)® czy obecno$¢ jakie-
go$ owada (np. siadajacej na twarzy muchy) brakiem opanowania zardwno
w reakcji fizycznej (np. podskakujac lub rozgladajac si¢ z lekiem)’, jak i je-
zykowej (np. komentujac zdarzenie prymitywnie lub bezsensownie)'’.

Zagrozenia fizyczne programu niezawinione przez prezentera to te,
za ktore wing ponosi zespot wspotpracownikow. Warto podkreslic, ze kon-
sekwencje btedu zawsze najpierw dotykaja osobg prowadzaca program — to
ona jest zdenerwowana, narazona na widoczne kolejne pomytki, o§miesze-
nie czy nawet kompromitacj¢ badz utrat¢ pozycji kompetentnego, profesjo-
nalnego i odpowiedzialnego dziennikarza. Pojawianie si¢ tego typu za-
grozen pokazuje, jak bardzo efekt pracy prezentera uzalezniony jest od
umiejetnosci catego zespotu realizacyjnego, od jego wiedzy, kompetencji
1 zaangazowania. Na tym poziomie funkcjonowania telewizji weryfikowa-
ne sg wszelkie stabosci warsztatowe i osobowosciowe jej pracowmkow
przedstawiciele r6znych grup zawodowych, wpltywaj qcych na pozwm i wi-
zerunek stacji, codziennie sa poddawani trudnemu egzaminowi.

Do najbardziej podstawowych zagrozen fizycznych niezawinionych
przez prezentera naleza spadajace lampy'' lub elementy scenografii, a takze
przewracajace si¢ lub przechylajace kamery'. Jezeli zespol realizacyjny nie
zwrdci uwagi na ten problem, zagrozenie moze si¢ przetozy¢ wprost na
bezpieczenstwo prezentera i wszystkich 0s6b w studiu (na planie), wiacznie
np. z kamerzystami.

Do charakterystycznych zagrozen naleza te zwiazane z emisja progra-
mow ,,na zywo”’; gtownie informacyjnych i szeroko rozumianych publicy-
stycznych, w tym kulturalnych i rozrywkowych (takze np. konkursow i te-
leturniejoéw). Prezenter staje wobec niemalze niekontrolowanej przez siebie
sytuacji, kiedy zapowiedziany przez niego materiat filmowy, tzw. news lub
felieton, nie zostaje kilkakrotnie wyemitowany albo na antenie pojawia sig¢
catkowicie inny temat, np. zaplanowany na kofcu wydania'’. Dochodzi do
swoistej konfrontacji wysitku i energii prezentera wlozonych w zapowiedz
wiadomosci, nawigzanie kontaktu z widzami, z poczuciem wiarygodnosci
i natychmiastowosci informowania oraz oczekiwaniem kompetencji i pro-
fesjonalizmu; bardzo szybko moze powsta¢ wrazenie ,,amatorszczyzny”,

7 www.smog. pl

8 www.gibo.pl

9 Tomasz Lis, www.youtube.com. Prezenter przerywa nagle czytanie informacji ,,biatej”, rozglada sig,
po czym wyjasnia swoje zajaknigcie tym, ze w studio ,,bez przerwy mucha fruwa”.

10 www.videofinder.pl

11 www.gibo.pl

12 Wpadka tv 2, www.videofinder.pl. Dwoje prezenteréw zareagowalo na gwattowne przechylenie sig

kamery przekrzywieniem gtéw, co w znacznej mierze ztagodzito wrazenie braku profesjonalizmu takze
z ich strony.

13 Gugata — noworoczny kac wpadek, www.videofinder.pl
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»osiedlowos$ci”, przypadkowosci, jak tez braku przygotowania pro-
wadzacego i szacunku dla odbiorcy. Przyktady zachowan wielu doswiad-
czonych prezenterow ilustruja skalg¢ zagrozenia; samotnie musieli oni sta-
wi¢ czota nieprzewidzianym bigdom realizacyjnym i odpowiednio
zareagowac na oczach milionow widzow.

Doswiadczeniem o zblizonym charakterze jest wprowadzanie prezentera
na wizje bez jego wiedzy'!. Moze si¢ to zdarzy¢ wlasciwie w kazdym mo-
mencie programu; warto zatem pamigtac, ze obecnos¢ w studiu, nawet po-
zornie poza antena, oznacza — przynajmniej teoretycznie — mozliwos$¢ przy-
padkowego wyemitowania zar6wno dzwigku, jak i obrazu. Innym rodzajem
btedu w realizacji jest $wiadoma obecnos$¢ prezentera na antenie, ale bez
obrazu lub bez dzwigku; sam prowadzacy nie zdaje sobie sprawy, ze jest
odbierany tylko czg$ciowo'. Jezeli otrzyma przez stuchawke informacje,
ze tak si¢ stato, musi zdecydowac, co zrobi¢: czy w ogole moze komento-
wac 1 nawigzywa¢ do wyemitowanych wadliwie materiatéw? Specyfiki
tego typu zagrozen dopelniaja wydarzenia rozgrywajace si¢ poza plecami
prezentera; na ekranach monitoréw moga si¢ pojawic, czasami przypadko-
wo, osoby, napisy 1 obrazy nieprzystajace do przekazu prezentera; zdarzaja
si¢ takze — dekoncentrujace uwage odbiorcow — zachowania pracownikow
telewizji w studiu, wlacznie z wchodzeniem w kadr'.

Istnieja takze zagrozenia fizyczne programu niezawinione przez prezen-
tera — uwarunkowane jednak charakterem sytuacji. Do najbardziej nietypo-
wych, rzadkich i zaskakujacych naleza zagrozenia fizjologiczne; czgs¢
z nich dotyczy prezenteréw osobiscie. Niektore sa dla programu i prezente-
ra aksjologicznie obojgtne lub nawet pozytywnie odbierane, jak np. omdle-
nie na wizji'’, inne natomiast sa w pewnym sensie traumatyczne i moga
nie$¢ nieprzewidziane skutki, jak np. czkawka'® itp. Podobnie niekonwen-
cjonalna sytuacja moze dotyczy¢ fizjologicznych reakcji go$cia w trakcie
rozmowy w studiu'®. Zagrozenia te sa jednak szczegolnie rzadkie, chociaz
realne i w praktyce nie do uniknigcia.

Mozna si¢ tylko zastanowi¢, w jaki sposob ich unika¢ lub reagowac na
nie po fakcie. Prezenter nieprzygotowany na taka ewentualnos¢ zawsze sta-
nowi zagrozenie — nie tylko dla programu, lecz takze przede wszystkim dla
wizerunku, powagi i pozycji stacji. Kiedy nic takiego si¢ nie dzieje, mozna
sadzi¢, ze problem nie istnieje, jest marginalny czy wrecz wydumany, pre-
cedensowy, kiedy jednak staje si¢ faktem, warto zapytaé: czy powinien by¢
pozostawiony wylacznie inwencji prezentera, czy tez podlegaé opracowa-
nym na taka okoliczno$¢ procedurom? Jak w takich okolicznosciach powi-

4 Wpadka Lukasza Grassa, www.gibo.pl

15 Wpadki tv, www.youtube.com

6 Wpadki tv 2, www.gibo.pl

17 Omdlata..., www.videofinder.pl

8 Wpadki tv, www.youtube.com

19 Czy on to zrobil naprawde?, www.smog.pl
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nien si¢ zachowa¢ zespot realizujacy program? W koncu — jakimi §rodkami
telewizja dysponuje, aby rozwiaza¢ chwilowy impas?

Mozna sig¢ oczywiScie zastanawiac, czy zagrozenia o charakterze fizjolo-
gicznym wpisywa¢ w obszar refleksji naukowej, czy je pomijac i sprowa-
dza¢ do malo waznej, a nawet programowo zabawnej okoliczno$ci; wydaje
si¢ jednak, ze byloby to nadmierne uproszczenie zardéwno w praktyce, jak
1 w teorii; zafalszowanie rzeczywisto$ci medialnej.

Zagrozenia psychologiczne

Mozemy wyrézni¢ zagrozenia psychologiczne przewidywalne i nie-
przewidywalne. Zagrozenia te wykraczaja poza uwarunkowania technicz-
no-produkcyjne i tacza si¢ w pracy prezentera z rozmaitymi reakcjami psy-
chicznymi (a wigc takze relacjami interpersonalnymi) w trakcie emitowania
programu. Czasami sa konsekwencja zagrozen fizycznych, jak np. wprowa-
dzenie prezentera na wizj¢ bez jego wiedzy, co oczywiscie — posiadajac wy-
obrazni¢ — mozna w pracy prezenterskiej przewidywac.

Do najbardziej typowych zagrozen psychologicznych przewidywal-
nych nalezy zagrozenie zajaknigciem lub niemoznoscia wystowienia sie®;
uporanie si¢ z taka sytuacja okazuje si¢ czasami niemozliwe i wymaga du-
zej odpornos$ci psychicznej. Warto zatem, bedac prezenterem, przynajmniej
teoretyczme przywolac to zagrozenie i opracowac skuteczny wariant radze-
nia sobie z nim. Catkowite zaskoczenie prowadzacego program moze bo-
wiem zrodzi¢ reakcje nieprzewidywalna, w tym takze niebezpieczna dla
programu.

Bliskie zajaknigciu lub niemozliwos$ci wystowienia si¢ jest zagrozenie
przejezyczeniem. Okazuje si¢, ze ten pozornie btahy blad — podobnie jak
nadmierna i niekontrolowana reakcja emocjonalna, np. ,,0, kurde!”*' —
moze prowadzi¢ do kompromitujacych i wyraznie nieprofesjonalnych skut-
kow, jak np. wtedy, gdy jeden z prezenterow telewizyjnych mowi (przypad-
kowo) dwuznacznie: ,,Niestety, maja nawet ptaszki...”; dodajmy, ze cho-
dzito o graficzne znaki, zaznaczajace fragmenty tekstu na kartce™

Innym zagrozeniem, ktére mozna w pewnym stopniu przewidzie¢, jest
rozmowa na zywo z nieznanym telewidzem, ktory w kazdym momencie
moze si¢ odezwac wulgarnie badz prymitywnie; wspotczesna telewizja nie
moze unika¢ tego typu rozmow, zatem prezenter musi by¢ na tego typu zda-
rzenia przygotowany. W pewnym sensie zbliza si¢ taka sytuacja do za-
grozenia nickompetencja lub nawet slaboscia intelektualna widza, ktora
prezenter musi skomentowac, aby spuentowac¢ podjgty temat; dodatkowym

20 Telewizyjne wpadki, www.smog.pl.; Wpadki prezenterow, www.youtube.com

21 Jw.

22 Wpadki, pomytki, ciekawostki, w: www.smog.pl.; zob. tez Smieszne wpadki w ‘Lapu-capu’,
www.smog.pl. Skrajnym przyktadem jest wulgarna reakcja stowna prezentera na zle wypowiedziane
przez siebie stowo ,,resort” — zdenerwowany wykrzykuje: ,,Reszort. No, kurwa, no reszort”.
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problemem pozostaje taktowne — i mozliwie najbardziej akceptowalne
przez rozméwce — wyjasnienie, dlaczego jego odpowiedz jest btedna.

Warto rowniez zauwazy¢, ze w pracy prezentera telewizyjnego istnieja
zagrozenia nietypowe, ale przewidywalne, w pewnym sensie psychologicz-
nie rozpoznawalne jako mozliwe, zwiazane z wygladem lub glosem gosci
zaproszonych do studia, szczegdlnie w programach ,,na zywo . Zagroze-
nie zwiazane z wygladem goscia mogloby si¢ wydawac pozome. Trzeba
sobie jednak zda¢ sprawe, jak wielkiego skupienia, jak wielkiej kultury
osobistej 1 naturalno$ci moze wymagac od prezentera konieczno$¢ opano-
wania swoich reakcji np. na brzydote czyjej$ twarzy*'. Wszak sposob,
w jaki prezenter traktuje takiego rozméwce, patrzy, reaguje i mowi do nie-
go jest doktadnie widoczny na zblizeniach.

Z kolei zagrozenia zwiazane z gtosem dotycza zarowno goscia, jak 1 pre-
zentera. Do najbardziej znanych przyktadow nalezy przypadek programu
,»ha zywo” z ludzmi chorymi i po rozmaitych operacjach, w ktorym prezen-
ter na dzwigk gtosu jednego z gosci kilkakrotnie wybucha niepohamowa-
nym i histerycznym $miechem®. Konsternacja jest tym wieksza, ze $wiad-
kami tego sa nie tylko widzowie, ale tez kilkadziesiat osob w studiu. Warto
zaznaczyC, ze barwa glosu jako narzedzie pracy np. w teatrze, kabarecie
i filmie stuzy rowniez wywotywaniu $§miechu, zatem prezenter teoretycznie
powinien by¢ przygotowany na takie doswiadczenie. Szczegolnym przykta-
dem przewidywalnego zagrozenia psychologicznego moze by¢ sytuacja,
w ktorej rozmoéwcey wybuchaja Smiechem na dzwigk glosu prezentera lub
reportera®®. Wowczas bardzo tatwo o reakcje zbyt emocjonalna, o tzw. ,,wy-
jScie z roli”, a nawet widoczng irytacjg; niebezpiecznie sig to intensyﬁkuje
gdy prezenter powtarza pytanie, a zachowanie (czyli $miech) rozmowcow
wciaz sig powtarza.

Do bardzo rzadkich i nieprzewidywalnych zagrozen psychologicznych
W pracy prezentera zaliczy¢ mozna zagrozenie gwattownym wybuchem
nieckontrolowanego $§miechu na wizji w czasie trwania programu bez kon-
tekstu humorystycznego, np. podejmujacego problematyke powazna Iub
smutng. Reakcje do§wiadczonych prezenterow w znanych stacjach poka-
zuja, ze co$ takiego jest mozliwe, cho¢ nieprzewidywalne”. Tym bardziej
istotne okazuje si¢ odpowiednie przeszkolenie i u§wiadomienie prowa-
dzacym programy, ze do wejsScia na anten¢ powinni przygotowywac sig
szczegolnie starannie; niekontrolowany $miech rodzi si¢ nagle, ale warto go
nie prowokowa¢ — chociazby zbyt swobodna atmosfera w studiu. Zachowa-
nie profesjonalnego dystansu do tematu oznacza takze §wiadome skupianie
sig, ujecie pode]mowanego zagadnienia w sposob glqbokl empatyczny,
przekonujacy i prawdziwy. Czasami reaguje tak go§¢ w studiu i wowczas

23 Seria wywiad, www.videofinder.pl. Przyklad ten pokazuje prezentera, ktory wybucha $émiechem na
dzwigk glosu goscia i nie moze si¢ opanowac.

24 Wyglad sie nie liczy?, www.youtube.com

25 Wpadka prowadzacego Bumerang, www.yoytube.com

26 TV wpadka, pomytka na zywo, $miech 2, www.youtube.com

27 CNBC wpadka na zywo, $miech 3, www.youtube.com
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prezenter narazony jest na jeszcze inny rodzaj stresu — odpowiedzialnos$¢ za
kogo$, kto na oczach milionow ludzi nie moze nad soba zapanowaé, kto
wpadl np. w histeryczny $miech lub ptacz®.

Opisane tutaj rodzaje zagrozen wskazuja jedynie kierunek ewentualnej
refleksji badawczej oraz potrzebe pewnego typu edukacji na studiach
dziennikarskich. Opisanie catoksztattu doswiadczen tego rodzaju wydaje
si¢ niemozliwe, ale zarazem taka proba stwarza szans¢ nowego spojrzenia
na zawod prezentera. Wskazanie tych zagrozen moze by¢ istotne réwniez
dla korespondentow czy reporterow, ktorzy podczas swoich powazniej-
szych relacji coraz czesciej staja si¢ takze prezenterami.

28 TV wpadka, pomytka na zywo w telewizji, $miech 2, www.youtube.com
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WCIAZ NIE LUBIMY
IDEOLOGII

Irena Kaminska-Szmaj, Tomasz
Piekot, Marcin Poprawa (red.): IDE-
OLOGIE W SLOWACH I OBRAZACH.
Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskie-
go, Wroctaw 2008. S. 292.

Tom artykulow stanowiacy poktosie dru-
giej konferencji z cyklu Oblicza komunika-
cji sktada sig ze wstepu i trzech czgsei: Teo-
ria — metodologia (s. 13—132), Nauka — edu-
kacja (s. 133-241), Semiosfera (242-295).

W niewielkiej trzeciej czg$ci omowiono,
w jaki sposob mozna: w ideologicznych
dyskursach postugiwac si¢ kolorem jako
symbolem (Alicja Nowakowska: ,,Semanty-
ka barw w stuzbie ideologii”), wyraza¢ ide-
ologie w architekturze i albumowych publi-
kacjach o niej (Igor Piotrowski: ,Ideologia
w varsavianach”), doszukiwaé si¢ w foto-
grafii tresci politycznych (Kazimierz Wol-
ny-Zmorzynski: ,,Fotografia dziennikarska
jako metoda przekazywania informacji”).
Ponadto Jan Franciszek Jacko w dwu arty-
kutach teoretyczne naswietlit rolg obrazow
(i kategorii wyrazanych obrazem) jako no-
$nika tresci ideologicznych (,,Ewokatywna,
sugestywna i perswazyjna funkcja symboli
propagujacych ideologig”, ,,Ideologie wyra-
zane przestrzenia. Przyktad symboliki wer-
tykalne;j”).

Cze$¢ druga ksiazki zgromadzita prace
gtownie literaturoznawcow i pedagogdw.
Marcin Czerwinski (,,Literatura jako war-
to$§¢ a ideologia”), Maciej Gorczynski
(,,Jdeologia w literaturze, teorii literatury
i «metateorii»”) i Anna Wojczynska (,,/de-
ologia w kulturowej teorii literatury”)
w nieco postmodernistycznym stylu przy-
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pomnieli o szeroko niegdy$ badanych
zwiazkach ideologii ze sztuka stowa.
W szeregu artykutéw (Jerzy Jastrzebski:
»Edukacja jako ideologia”; Joanna Do-
browolska-Bielecka: ,,Ideologia Szkoly —
szkota ideologii. Pierre’a Bourdieu mysli
o Szkole”; Katarzyna Hagmajer: ,,Szkola
jako rytual przej$cia i fabryka”) rozpatry-
wano szkol¢ — instytucj¢ spoteczna — jako
miejsce indoktrynacji przysztych ludzi ,,do-
brze wychowanych” (ze przypomng kon-
cepcje Floriana Znanieckiego) oraz pod-
reczniki szkolne — jako jej narzedzie (Mi-
chal Sarnowski: ,Ideologizacja polskich
podrecznikow do nauki jezyka rosyjskiego
— proba rekonesansu”; Tomasz Pieckot,
Anna Zurek: ,Ideologic w podrecznikach
do nauczania jezyka polskiego jako obce-
g0”). Zwlaszcza drugi z wymienionych tu
tekstow zwraca uwage prasoznawcow jako
udany przyktad zastosowania metody anali-
zy zawartosci do badan niemedialnych tek-
stow uzytkowych.

Nastepnie, zgodnie z panujaca w recen-
zowanej ksiazce zasada oddawania glosu
przedstawicielom réznych dyscyplin, Ma-
rian Bugajski w artykule ,,Ideologiczne
podtoze myslenia o jezyku w dziejach pol-
szczyzny” przeprowadzil tresciwa syntezg
zwiazkéw miedzy patriotyzmem a mysle-
niem o jezyku polskim i jego kulturze od
konca XV wieku po lata siedemdziesiate
ubieglego stulecia, Matgorzata Krzysztofik
opisata astrologi¢ jako pewien system
pogladéw na natur¢ $wiata (,,Astrologia
jako ideologia totalna na przyktadzie pol-
skiej kalendariografii XVII-wiecznej”),
Anna Maj zajela si¢ wybranymi aspektami
pogladéw uzytkownkow Sieci (,,Konstruk-
tywizm spoleczny jako ideologia spotecze-
nstwa sieciowego”), a Agnieszka Janiak, na
przyktadzie rzeczywistych szpitali oraz se-
rialowego — w Lesnej Gorze — krytycznie
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zrelacjonowata panujace w polskiej prakty-
ce medycznej poglady na temat u$wiada-
miania $miertelnie chorym ich przysztego
losu (,,Ideologia szpitalna wobec $mierci”)
i przedstawita szereg postulatow.

Prace najcenniejsze z jezykoznawczego
i prasoznawczego punktu widzenia przyno-
si czg$¢ pierwsza. Znalazty si¢ wsrdd nich
szkice omawiajace sprawy bardziej szcze-
gotowe: Marcin Kosinski (,,Czy ideologia
moze by¢ mierzona ankietami?”’) wyrazit
sceptycyzm w stosunku do mozliwo$ci uzy-
skania wiarygodnych wynikow badaw-
czych, dotyczacych hierarchii waznosci
profili semantycznych stow i wyrazen
majacych znaczenie ideologiczne. Piotr Ze-
mszat (,,Jdeologem w dyskursie ideologicz-
nym”) krytycznie zrelacjonowal rosyjskie
badania nad ideologemami, rozumianymi
przez niego jako najmniejsze i podstawowe
,jednostki konceptualizacji ideologii, kate-
gorie kognitywne wiasciwe mysleniu ide-
ologicznemu, [...] znajdujace swoje realiza-
cje takze na poziomie jezyka” (s. 85) (ale
tez w grafice, pisowni, nazwach wiasnych
itd.), ktorych realizacje sa intuicyjnie wy-
izolowywane z tekstow przez cztonkéw
wspolnot komunikacyjnych. Danuta Ke¢pa-
-Figura (,,Jdeologizacja i «dezideologiza-
cja» komunikacji medialnej”) na przy-
ktadzie paru tekstow pokazata, jak we
wspotczesnych polskich mediach naktania
si¢ do ideologii (np. antysemityzmu), stosu-
je si¢ ideologi¢ (np. obecna w presupozy-
cjach) do naklaniania lub/i podjgcia i pod-
trzymywania kontaktu, a na koniec, jak si¢
zwalcza pewne ideologie (proponujac zara-
zem inne, przeciwstawne). Ta czg$¢ ksiazki
przyniosta réwniez istotne propozycje,
o charakterze syntez, ktore nalezy przedsta-
wic szerzej.

Jadwiga Puzynina (,,/deologia w jezyku
polskim™) przypomniata tradycje¢ leksyko-
graficzna zwiazana ze stowem ideologia.
Od poczatku swego istnienia (przetom
XVII i XIX wieku) posiadato ono takze
wydzwigk negatywny, powiazany z rozu-
mieniem ideologii jako jednego ze sposo-
bow wprowadzania w blad, badz jako wyra-
zu pustego marzycielstwa. Wspoltczesne
polskie stowniki nie oddaja jednak nalezy-
cie tego nurtu w rozumieniu stowa i Pu-
zynina formutuje obszerng definicj¢ wlasna
(s. 20).
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Jerzy Bartminski (,,Warto$ci i ich profile
medialne”) przedstawia krytyczng wobec
politycznych ideologii, lecz jednak optymi-
styczng koncepcjg, wedle ktorej powszech-
nie zakladana we wspotczesnym mysleniu
0 spoteczenstwie wizja ponowoczesnego,
ideologicznego zamieszania sprawdza sig
tylko, jesli bra¢ pod uwagg programy poli-
tykoéw 1 ich doktryny (a maja one szerokie
spektrum, np. od katolickiego konserwaty-
zmu po radykalny feminizm). Rzecz w tym,
ze ideologie sa systemami wartosci, te za$
niesione sa zwykle przez stowa, ktorych
znaczenia w jezyku potocznym sa de facto
prawie ze niezmienne — cho¢ w ramach
tworzenia doktryn probuje si¢ aktywnie
profilowac ich znaczenia. Z tymi slowami
(stowami sztandarowymi, symbolami ko-
lektywnymi, typu: ojczyzna, solidarnosé,
prawda, zgoda itd.) tacza si¢ wigc wartosci
wcigz tak samo rozumiane przez og6t ludzi,
ktory postuguje si¢ potoczna polszczyzna.
Ostatecznie wigc potoczna polszczyzna jest
opoka pewnej ,.ideologii potocznej”, zadzi-
wiajaco stalej i niezmiennej, cho¢ zmieniaja
si¢ propozycje politykow.

Wspomniana stabilizacja znaczeniowa
zostala zauwazona (i potwierdzona) w trak-
cie badan empirycznych, przeprowadza-
nych przez UMCS na poczatku lat dziewig-
¢dziesiatych minionego i z poczatkiem no-
wego wieku w $rodowisku lubelskich stu-
dentéw (wyniki opublikowano w tomie:
Jerzy Bartminski, Iwona Bielinska-Gar-
dziel, Matgorzata Brzozowska, Irina Lappo,
Urszula Majer-Baranowska, Beata Zywic-
ka: ,Jezyk — warto$ci — polityka. Zmiany
rozumienia nazw wartosci w okresie trans-
formacji ustrojowej w Polsce. Raport z ba-
dan empirycznych pod redakcja Jerzego
Bartminskiego”, Lublin 2006 — zrecenzo-
wanym w ZP 2006, nr 34, s. 141).

Znany politolog, Mirostaw Karwat
(,,Cechy myslenia ideologicznego™) defi-
niuje myslenie ideologiczne jako ,,myslenie
wedlug wartosci”, [w ramach ktérego]
~emocje przypisane do okreslonych warto-
sci dominuja [...] nad refleksja i analiza
krytyczna zjawisk” (s. 42). Rozréznia dwa
jego rodzaje: sensu largo, wtasciwe w jaki-
ms stopniu wszystkim (bo kazdy patrzy na
$wiat, nie abstrahujac od swoich przeko-
nan) oraz sensu stricto, fanatyczne i sek-
ciarskie, ignorujace fakty, przeczace ogol-
nej wizji rzeczywistosci (lub jej fragmentu)
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i stuzace w zasadzie tylko identyfikowaniu
si¢ z grupa i utwierdzaniu w swoim my-
$leniu.

Elzbieta Laskowska (,,Przywolywanie
ideologii w dyskursie”), definiujac ideolo-
gi¢ jako ,,wzglednie uporzadkowana wizje
$wiata oparta na przekonaniach i dajaca si¢
zwerbalizowa¢ w formie zespolu tez, na
ktory sktadaja si¢ roznego rodzaju sady” (s.
49), wyrdznita wérod mozliwych publicz-
nych wypowiedzi — ,,wypowiedzi przy-
wotujace ideologi¢” (s. 51) (tzn. zawie-
rajace przynajmniej jeden z nastgpujacych
elementow: tre$¢ ideologiczna, diagnoza
i warto$ciowanie rzeczywistosci spotecznej,
postulaty i zobowiazania), w ktorych to wy-
powiedziach ideologia moze si¢ ujawniaé
przez:

— przekonywanie do swojej ideologii
z podkresleniem elementéw wspolnych
jej 1innym,

— wykazywanie wyzszosci swojej ideolo-
gii nad innymi,

— ,.uzasadnianie ideologia swoich poczy-
nan”,

— ,ideologiczna interpretacje faktow,
przypisywanie ideologicznej motywa-
cji” przekonaniom pragmatycznym,

— ,zawlaszczanie cudzej ideologii”
potaczone z jej wykpieniem) (s. 55).

Jak si¢ zdaje, wymienilem sposoby
w kolejnosci od najmniej do najbardzej ra-
dykalnych.

Grazyna Habrajska (,,Przezywanie ide-
ologii”), badajac struktur¢ predykatowo-
-argumentowa sadéw ideologicznych, poka-
zala, zwlaszcza na przyktadzie rozbieznych
ocen lustracyjnych inicjatyw PiS-u, jak —
wychodzac od tych samych przestanek
og6lnych (np. w Polsce jest demokracja,
w zyciu publicznym powinna panowaé
prawda itd.) — mozna, biorac pod uwage
tylko niektore ich sktadowe, wyciagaé
calkowicie przeciwstawne wnioski i diame-
tralnie rozbieznie oceniaé fakty.

Postulatywny zarys nowej lingwistycz-
nej dziedziny badawczej — pragmatyki per-
swazji (jako czgsci gramatyki komunikacyj-
nej) przyniost tekst Aleksego Awdiejewa
(,,Jdeologia, postawa a komunikacja”). Owa
nowa dyscyplina miataby zaja¢ si¢ bada-
niem trzech rodzajow zjawisk:

— ideologii (,,zbior wzglednie trwalych
odniesien do uogdlnionych sadow ak-
sjologicznych w dyskursie o tematyce
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spoteczno-politycznej”, ktorych jed-
nostka opisu bylby ,,aksjologiczny stan-
dard semantyczny” (opis i ocena wy-
obrazonej  wizji  rzeczywistos$ci:
zarowno catej ,,drugiej rzeczywistosci”,
jak i poszczegdlnych ,,obiektéw ideolo-
gicznych”, tworzacych ,,systemy ideolo-
giczne”);

— postaw, a wlasciwie ,,ideologicznej po-
stawy ogolnej”, polegajacej na przeja-
wianiu sktonno$ci do odnoszenia da-
nych obiektéw do ,klas obiektow ide-
ologicznych” przez ferowanie ,,sadow
kwalifikujacych” — lub tez ,,postaw
szczegdtowych”;

— komunikacji aksjologicznej, realizujacej
si¢ badz w ,perswazji utrwalajacej”,
badz w ,,tekstach argumentacyjnych” (s.
67-71).

Michat Otrocki w tekscie ,,O «ujawnia-
niuw» ideologii w krytycznej analizie dyskur-
su — kilka refleksji”, rozpatrujac rdéznorakie
poglady na metode krytycznej analizy dys-
kursu (KAD — czyli metody badawczej,
ktorej zasada jest ,,odstanianie tego, co
w dyskursie obecne, lecz ukryte, przemil-
czane, mistyfikowane — i jako takie po-
wszechnie nieu$wiadamiane badz niedo-
strzegane” (s. 88), wigc m.in. odstanianie
ideologii, na ktorej dany dyskurs si¢ opie-
ra), zwraca uwage¢ na pewien paradoks
przez teoretykow KAD niedoceniany. Otoz
takze ich — zwolennikow KAD — analizy
maja wilasne, ukryte zalozenia, z ktérych
istnienia uczeni ci powinni zda¢ sobie spra-
we 1 ktore powinni wystarczajaco czytelni-
kowi objasnic¢.

Sylwia Galanciak (,,Telewizyjna kreacja
wspolnoty wyobrazonej”) wykorzystuje
ustalenia Benedicta Andersona dotyczace
mechanizmu tworzenia si¢ wspdlnot wy-
obrazonych, a zwlaszcza tych poprze-
dzajacych wspoélnoty narodowe (dla ich
konstytuowania si¢ konieczne bylo poczu-
cie: wigzi religijnej, autorytetu wiladcey, cy-
klicznej koncepcji czasu). Pokazuje, w jaki
sposob wspotczesne telewizje tworza iluzje
istnienia wspolnoty widzow danej stacji.
Wykorzystuja w tym celu:

— specyficzna etykiete jezykowa, suge-
rujaca istnienie jakiego$§ ‘my’ (np.
zostancie Panstwo z nami);,

— aranzowanie przestrzeni (obecnos$¢
w studio zaangazowanej, aktywnej pu-
bliczno$ci, zmniejszanie w niektorych
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programach talk-show dystansu migdzy

niag a gos$émi programdéw 1 pro-

wadzacymi);

— rytualizacje i powtarzalno$¢ zachowan
prowadzacych i publicznosci,

— kreowanie si¢ na obroncow uci$nionego
»Zwyktego czlowieka” w programach
interwencyjnych;

— organizacje widzom porzadku dnia za
pomoca telenowel oraz odtwarzanie
w nich ,,na biezaco” rzeczywistego toku
zycia (w serialach typu ,,Klan” czas
ekranowy odtwarza rzeczywisty, z jego
obchodzeniem $wiat, rocznic, a ponadto
reaguje na sprawy biezace itd., wigc ro-
dzina serialowa prowadzi jakby prze-
cigtny tryb zycia zwyklej rodziny
realnej).

W celu symulowania wigzi powoluje sig
do zycia takze zwiazane z danymi telewi-
zjami kanaly internetowe z ich mozliwa in-
teraktywnoscia.

Badajac metody tworzenia wspolnot
wyobrazonych i symulowania wigzi grupo-
wej, autorka wspomina tez o rzadkich wy-
padkach tworzenia przez TV wigzi realnych
— np. w czasie relacjonowania najistotniej-
szych wydarzen zywo obchodzacych zbio-
rowos¢, kiedy to ludzie patrza w ekrany,
a ulice pozostaja puste (np. relacje o umie-
raniu Jana Pawta II).

Wydaje si¢ zatem, ze badacze wyrdz-
niaja dwojakie, obecne w naszym mysleniu
ideologie: t¢ potoczna, obejmujaca codzien-
ne standardy myslenia, a zwtaszcza oczywi-
ste zatozenia, ktore konserwuja i stabilizuja
obraz rzeczywistosci — uproszczony, ale
niezbgdny, oraz t¢ bardziej lub mniej poli-
tyczna, zaklocajaca logike myslenia i pro-
cesy poznawcze, mozliwa do wykorzysta-
nia w manipulatorskim celu. I zdecydowa-
nie tej drugiej nie lubia.

Oba rodzaje myslenia ideologicznego
zbliza do siebie jedynie Michael Fleischer
w obszernym artykule ,,Ideologia — jej
funkcje komunikacyjne i kognitywne”. Wy-
ro6znia wige jedna ideologig, ktora definiuje
jako ,,schemat interpretacji $wiata, shuzacy
do generowania, stabilizowania i uczynie-
nia przekonujacymi przekonan organizuja-
cych nastgpnie zarowno myslenie oraz ko-
munikowanie o $wiecie, jak i budowg syste-
mu spotecznego” (s. 97). Uznaje jej prak-
tyczna doniostos¢ — ta forma mysSlenia
w zasadzie niezbgdna jest dla normalnego
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porozumiewania si¢: ,,Ideologia to $rodek
dyskursowy, umozliwiajacy przeforsowanie
okreslonych mnieman wobec mnieman
i opinii innych uczestnikéw komunikacji
W ten sposob, ze przenosi on bycie przeko-
nujacym i motywacje danego mniemania na
bardziej kompleksowe instancje niz instan-
cje pojedynczego uczestnika komunikacji.
[...] Mechanizm ten pozbawiony jest oczy-
wiscie jakichkolwiek aspektow trescio-
wych: [...] ideologia odnosi¢ si¢ moze do
wszystkich sytuacji komunikacyjnych”
(tamze).

Ideologia nie tylko stuzy uzasadnianiu
i stabilizacji posiadanego pogladu, ale po-
zwala na zaliczenie swego wyznawcy do
okreslonej grupy politycznej czy $wiatopo-
gladowej. ,,Ideologia produkuje poglady”
i obecna jest zawsze w dwoch przeciw-
stawnych wariantach, realizujacych si¢
w stanowisku ,,za” i ,,przeciw”. Bez tej wa-
riantywnosci nie bylaby widoczna: ,,mecha-
nizm ideologii wymaga, by istnialo takze
co$§ innego, o czym [..] mozna a nawet
trzeba dyskutowac. Nie po to oczywiscie,
by jaka$ kwesti¢ rozstrzygnaé, lecz tylko
i wylacznie po to, by komunikowaé i moty-
wowac¢ za pomoca ideologii cokolwiek”
(s. 99). Zatem — jest niezbgdna w procesie
komunikacji: ,,ideologia jest jednym z sa-
moreferencyjnych submechanizméw komu-
nikacji, stuzacym do utrzymania komunika-
¢ji w ruchu, do produkowania nawiazywal-
nosci komunikacji oraz do motywowania
mnieman” (s. 99).

Jej zasadnicza funkcja nie jest uswiada-
miana przez uczestnikow komunikowania
sig. ,ldeologie relewantne staja si¢ tylko
wtedy, kiedy odnosza si¢ do stanow chcia-
nych, czyli przysztych, przez co z kolei po-
zwalaja czyni¢ niewidocznym to, do czego
w rzeczy samej jedynie stuza, do perpetu-
owania komunikacji, do produkowania
nawiazywalno$ci komunikacji” (s. 100).
Uczestnicy dyskursu — cho¢ w pelnej
wladzy ideologii — nie u$wiadamiaja sobie
nie tylko jej funkcji, ale 1 jej samej: ,,Mysle-
nie i mowienie ideologiczne, z reguly nie-
uswiadamiane sobie przez podmiot, charak-
teryzuje si¢ specyficzng logika i postrzega-
niem rzeczywistosci jako funkcjonujacej
wedtug przyjetych przez interpretatora
regul, co pozwala fatwo thumaczy¢ przyczy-
ny dowolnych wydarzen”, pozwala pod-
miotowi mowigcemu czué si¢ reprezentan-
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tem okreslonej grupy (zinstytucjonalizowac
swoje poglady) oraz postrzegaé rzeczywi-
stos¢ spolaryzowana (my i oni).

Fleischer dostrzega wigc ukryty, nie-
uswiadomiony charakter ideologicznych
zalozen, ale nie uwaza tego za problem.
Owszem, mozna ideologiami manipulowac,
jednak sa niezbgdne dla skutecznego
i w miar¢ komfortowego porozumiewania
si¢ w zasadzie w kazdej dziedzinie spotecz-
nej dziatalno$ci. Jako przyktad spelniania
si¢ komunikacyjnej funkeji ideologii podaje
taka anegdotg.

,Jesli kto$ cheialby mi zarzuci¢ niezro-
zumialo$§¢ moich koncepcji naukowych
[...], to moge oczywiscie argumentowac
moimi kompetencjami naukowca, odwota¢
si¢ do sity moich argument6w, nie przekona
to jednak [...]. Nie obejde si¢ wigc bez zin-
stytucjonalizowania moich koncepcji. Bede
zatem twierdzit, ze reprezentuj¢ konstrukty-
wizm epistemologiczny [...], ktory na $wie-
cie (w tym celu muszg, jak wida¢, dokonaé
polaryzacji na ‘Polske’ i ‘§wiat’ [...]) stano-
wi aktualny stan naszej teorii i jest po-
wszechnie reprezentowany [...]. Ja czujg si¢
lepiej, gdyz juz nie jestem sam, on [tj. OW
,kto§” — dopisek W.K.] réwniez, gdyz ma
w osobie swego adwersarza (czyli mnie) do
czynienia z przedstawicielem obcej mu co
prawda, ale jednak szkoty [...]. Ponato nie
musimy si¢ atakowac osobiscie, tylko prze-
nosimy nasz spor na poziom sporu koncep-
cji” (s. 110-111).

Jak wida¢, nawet wilasne ideologiczne
zatozenia jednak mozna sobie uswiadomic,
zachowujac wobec siebie intelektualna
uczciwos$é 1 konsekwencje.

Wojciech Kajtoch

MEDIA I ETYKA

Jerzy Jastrzgbski: NA RYNKU
WARTOSCI. O MEDIACH I ETYCE
DZIENNIKARSKIEJ. Wydawnictwo Uni-
wersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2009.
S. 228.

Wiasciwie my, starzy wyjadacze medio-
znawczy, wszystko to juz wiemy. Wielo-
krotnie o tym slyszeliSmy i czytali$my,
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a nawet sami mowilismy i pisali§my, ze
media ,,narzucaja tresci i formy kulturze
wspotezesnej, [...] w coraz wigkszym stop-
niu wplywaja na polityke i gospodarke, [...]
urzadzaja nam umysly, [...] steruja emocja-
mi, [...] dyktuja tematy dyskursow, [...] se-
lekcjonuja informacje, [...] bawiq i strasza,
[...] oglupiaja i ucza, [...] manipuluja, [...]
daza do monopolu i niszcza demokracjg,
[...] vjawniaja korupcje wiadzy i biznesu,
a zarazem nieuchronnie si¢ korumpuja, [...]
zacierajac granice migdzy informacja a pu-
blic relations, reklama, marketingiem” (s.
7). 1 lekturg takich wtasnie opinii 1 konsta-
tacji zapowiada nam Jerzy Jastrzgbski we
wstepie do swojej nowej ksiazki. Przygoto-
wuje tez nas na to, ze natkniemy si¢ w trak-
cie lektury na skrzydlate stowa w rodzaju:
,»Z mediami zy¢ coraz trudniej, ale bez nich
w ogole si¢ nie da”. Nie ukrywa takze ani
swego stosunku do wszelkiego rodzaju nad-
uzy¢ ze strony medidw, ani jednoznacznej
oceny medialnych grzechéw, piszac:

,,Czy odpowiedzialno$¢ i przyzwoitosé
maja szanse zaistnie¢ i przetrwa¢ mimo
presji rynku i polityki? Czy rzeczywiscie
wszystko jest na sprzedaz i na pokaz? Czy
wszystkim rzadzi wylacznie ekonomiczny
i polityczny interes? Pewnie tak, ale ja
przypowiesci o sprawiedliwych, dzigki kto-
rym istnieje $wiat, nie wkitadam migdzy
bajki” (s. 8).

Zawartos¢ ksiazki dzieli autor na dwie
czegsei, poswigecone — zgodnie z jej tytutem
—mediom (,,Media, polityka, rynek™) i etyce
(,,Aksjologia mediow i etyka dziennikar-
ska”). Obie laczy mechanizm rynku, rywa-
lizacja, czynniki ekonomiczne, czgsto poli-
tycznoekonomiczne. Za hastami deregulacji
rynku i uwolnienia mediow zwlaszcza pu-
blicznych od misji stoi biznes. Niby jeszcze
nadal komercyjne media prywatne na roéwni
z publicznymi deklaruja w swoich kodek-
sach etyki wierno$¢ dawnym ideatom, ale
jednoczes$nie w coraz wigkszym stopniu bu-
dzi si¢ w $wiadomosci spotecznej umiejet-
nie podsycany przez same media sprzeciw
wobec spotecznej kontroli nad nimi. Autor
sceptycznie si¢ odnosi do szumnych
i wzniostych deklaracji zawartych w kodek-
sach etycznych: ,,czytajac takie teksty, mo-
zna odnie$¢ wrazenie, ze sa to Slubowania
jakichs$ charytatywnych organizacji lub no-
woczesnych zakonow, poswigcajacych sig
bez reszty dobru wspolnemu i stuzbie war-
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tosciom, a nie obietnice dziennikarzy czy —
szerzej — komunikatorow wykonujacych po
prostu swoja pracg z nadzieja na zaplate,
zysk czy udziat we wladzy”. Takie deklara-
cje 1 zobowiazania co do pelnienia misji na
rzecz prawdy i dobra wspolnego skladaja
w odniesieniu do medidéw masowych insty-
tucje panstwowe, komercyjne, religijne
i spoteczne, lewicowe i konserwatywne, de-
mokratyczne i autorytarne, na Wschodzie
i na Zachodzie. Wypetniajac za$ swoje roz-
nie rozumiane misje, media pokazuja pu-
blicznosci swoje rozne oblicza; ,,0d nas za-
lezy — pisze Jerzy Jastrzgbski — ktore ze-
chcemy dostrzec, odstoni¢ i uznaé za praw-
dziwe. Wazne jest jednak, by nie da¢ si¢
uwie$¢ maskom i pozorom” (s. 14).

Wspodlczesny dyskurs medioznawczy
coraz bardziej przypomina dialogi Sforki
z Kartem z ,,Horsztynskiego” (przypomng:
Sforka: Wezuwiusz to goéra — zawsze
moéwitem, ze Wezuwiusz to gora... Karzek:
A ja ci powiadam, ze Wezuwiusz to dziura.
Sforka: A ja ci powiadam, ze to wulkan.
Karzel: A ja ci powiadam, ze Wulkan to
bozek mitologiczny itd.). Wciaz jeszcze
czg$¢ uczonych i badaczy zywi nadziejg, ze
odpowiednio poglebione i poszerzone stu-
dia doprowadza do ujawnienia i opisania
czynnikow i mechanizméw komunikacji
migdzy ludzmi nie tylko w skali laborato-
ryjnej, ale i globalnej. Jednocze$nie na na-
szych oczach realizacja postulatow radykal-
nej liberalizacji i deregulacji funkcjonowa-
nia mediéw (wiazacej si¢ z rezygnacja z ich
misyjnosci) prowadzi do anarchii i chaosu
w rzeczywistosci medialnej, a nastgpnie do
relatywizmu, deregulacji i chaosu w medio-
znawstwie. Z kolei stan anarchii i chaosu
okazuje si¢ wyzwaniem dla mito$nikoéw
tadu, by t¢ anarchi¢ i chaos uja¢ w karby
wzglednie zdyscyplinowanego opisu, czego
przyktadem moze by¢ coraz modniejsza
teoria roju.

Omawiana ksiazka, przywotujac obficie
glownie anglosaska i polska literaturg ostat-
nich lat, pokazuje janusowe oblicze
wspodtczesnych mediow, paradoksy komuni-
kowania masowego i medioznawstwa. Me-
dia nie sa zdaniem Jastrzgbskiego ani
pierwsza, ani czwarta wladza, bo czym in-
nym jest wplyw, czym innym wladza. Po-
wtarza si¢ dzi$ jako oczywistos¢, ze w kra-
jach demokratycznych media sa wolne

RECENZJE, OMOWIENIA, NOTY

i niezalezne, cho¢ wiadomo, ze wigcej niz
50% ich zawartosci informacyjnej pochodzi
od stuzb PR. Potgpiana manipulacja
$wiadomos-cia spoteczng zostala uszlach-
cona, bo wywierania skutecznego wptywu
na spoleczenstwo naucza si¢ na uniwersyte-
tach. Sam za$§ PR — pisze Jastrzgbski — ,jest
znakomicie prosperujacym biznesem pro-
mujacym partie, osoby, instytucje, towary
i ustugi, a nie jedna ze stuzb spotecznych,
organizacja charytatywna czy przedsigwzig-
ciem misyjnym” (s. 82).

Kodeksy etyki dziennikarskiej i medial-
nej przekonywajaco przedstawia Jastrzgbski
jako socjotechniczne $rodki budzenia za-
ufania publicznosci do dziennikarzy i me-
diow. Jako tama bowiem dla nieetycznych
zabiegéw manipulatorskich, utatwianych
dzi$ przez technike cyfrowa i w ogole przez
nowe media, nie maja wigkszego znaczenia.

Trzy rozdziaty poswigcit autor dzienni-
karstwu $ledczemu, a $cislej mowiac, jego
aspektom etycznym. Zgodnie z koncepcja
catej ksiazki przedstawia argumenty
i kontrargumenty w sprawie oceny dopusz-
czania si¢ przez dziennikarza ,,0szustwa,
podstepu 1 kltamstwa, je$li nie ma innych
sposobdw obrony publicznego interesu” (s.
185), a takze przywoluje (moim zdaniem
kontrowersyjna) opini¢ Rady Etyki Mediow
z 1. 2006: ,,dziennikarstwo $ledcze od dtuz-
szego juz czasu petni w Polsce rolg glowne-
go czynnika obywatelskiej kontroli nad zy-
ciem publicznym”. Jastrzgbski sporo miej-
sca poswigca zashugom i sukcesom dzienni-
karstwa $ledczego w USA, a takze
w Polsce, nie przemilcza zwiazanych z nim
naduzyé¢, ale — o dziwo — nie wspomina
o wykorzystywaniu dziennikarzy $ledczych
w rozgrywkach politycznych za pomoca
przeciekéw od stuzb specjalnych.

Calo$¢ zamyka inspirujacy rozdziat
o internetowych gatunkach dziennikarskich
(przedrukowany juz w r. 2010 w tomie ,,In-
ternetowe gatunki dziennikarskie” pod red.
K. Wolnego-Zmorzynskiego i W. Furmana).

Ta ksigzka Jastrzgbskiego az si¢ prosi,
by ja wpisa¢ na listg lektur do wyktadow
o wspotczesnych mediach i etyce dzienni-
karskiej. Jej przestanie dobrze oddaje
oktadkowy wizerunek aniotka z rézkami,
a moze diabelka ze skrzydetkami i aureola:
takie podobno mamy media.

Walery Pisarek



RECENZJE, OMOWIENIA, NOTY

POLSKA PRASA
WE LWOWIE

Jerzy Jarowiecki: DZIEJE PRASY
POLSKIEJ WE LWOWIE DO 1945
ROKU. Ksiggarnia Akademicka, Edukacja,
Krakow, Wroctaw 2008. S. 502.

Jarowiecki jest cenionym badaczem kon-
spiracyjnej prasy krakowskiej (1939-1945),
prasy polskiej w latach 1939-1945 (wspot-
autor IV tomu ,,Historii prasy polskiej” pod
red. Jerzego Lojka); zajmowat sig¢ tez dzie-
jami prasy mtodziezowej i pedagogicznej,
byt wspoétautorem szeregu haset do-
tyczacych prasy w ,.Encyklopedii Krako-
wa” (Krakow, 2000). Dorobek autora
w tych dziedzinach jest imponujacy, mogto
si¢ wydawad, iz poza ten krag nie rozszerzy
on swych zainteresowan.

Tymczasem... Na poczatku lat 1990.
J. Jarowiecki — kierownik Instytutu Biblio-
tekoznawstwa dzisiejszego Uniwersytetu
Pedagogicznego — zachgca swych pracow-
nikéw do podejmowania prac badawczych
nad prasa Iwowska; cenne studia wyszly
m.in. spod pidra J. Bujaka, M. Konopki
i A. Toczka. Jego udzial w tych badaniach
nie konczy si¢ tylko na zachgtach — podej-
muje wazne inicjatywy wydawnicze:
w 1994 r. wespot z B. Gora wydaje ,,Prasg
Iwowska w dwudziestoleciu migdzywojen-
nym. Proba bibliografii”; w 2002 r. samo-
dzielnie — ,,Pras¢ Iwowska w latach
1864—1918. Bibliografia”. Obie publikacje
byty recenzowane na tamach Zeszytow Pra-
soznawczych (1995 nr 3/4, 2006 nr 1/2).
Jednoczesnie, poczynajac od 1997 r., uka-
zuja si¢ Jego wnikliwe studia, ktore wyko-
rzysta pdzniej w omawianej tu syntezie.
Przyktadowo wymienig: ,,Prasa lwowska
w dobie popowstaniowej” oraz ,,Lwowska
prasa w dwudziestoleciu migdzywojen-
nym”, w: ,,Studia nad prasa polska XIX
i XX wieku” (Krakow 1997); ,, Typologia
i statystyka prasy lwowskiej 1864-1939”,
w: ,,Krakow — Lwow. Ksiazki, czasopisma,
biblioteki XIX i XX wieku”, t. IV (Krakow
1999); ,,Prasa ugrupowan politycznych we
Lwowie w okresie autonomii galicyjskiej
1867-1918”, tamze, t. V (Krakow 2001);
,Prasa spoteczno-kulturalna, literacka i sa-
tyryczna w latach 1867-1918 we Lwowie”,
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Rocznik Historii Prasy Polskiej 2002, zesz.
1. Po ukazaniu si¢ tych publikacji krytycy
pisali, iz dotychczasowy dorobek publika-
cyjny stawia tego autora w rzedzie
czotowych badaczy prasy lwowskiej (,,Kra-
kow — Lwow...”, t. VIII, Krakow 2006,
s. 510). Nie muszg¢ tu dodawac, iz wymie-
nione wyzej publikacje stanowia zasadni-
czy zrab omawianych ,,Dziejow prasy pol-
skiej we Lwowie do 1945 roku”, ktore
w moim odczuciu stanowia najtrwalsza
i najwybitniejsza pozycj¢ w dorobku
naukowo-wydawniczym autora. Tytut
ksiazki nie jest catkowicie adekwatny do jej
zawarto$ci. Wiele uwagi poswigcit przeciez
autor prasie mniejszo$ci narodowych —
ukrainskiej, zydowskiej i niemieckiej.

Poczatki prasy Iwowskiej siggaja konca
XVIII stulecia (Gazette de Léopol
1776—1777, Pismo Uswiadamiajqce Galicji
1783); w dalszych latach ukazuja si¢ Lem-
berger Wochentliche Anzeigen (1792 1798),
Dziennik  Patriotycznych — Politykow
(1792-1798)", Zbiér pism ciekawych
stuzqcych do pozmania roznych narodow
i krajow (1795), wreszcie dlugowieczna
Gazeta Lwowska (1811-1939).

Krakéw pozostawat w cieniu do
poczatkéw powstania Rzeczypospolitej
Krakowskiej(1815-1846); ztozyly si¢ na to
rozne czynniki (przeniesienie stolicy do
Warszawy, kleski zywiotowe, najazdy
wojsk obcych).

K. Estreicher, autor studium ,,Dzienni-
karstwo w Galicji i Krakowie do roku
1860~ pisze: ,,Krakow, stojac niemal na
trakcie gtownym przechodu wojsk, pod-
upadl materialnie, a mtodziez stolicy badz
pomarniata na wojnie, badz rozproszyta si¢
na $wiat Bozy. Trzeba byto dtugich lat po-
koju, aby odzyska¢ sity, aby odrosto poko-
lenie zdolne do pidra; na miejsce pokolenia,
ktére za miecz ujeto [...]. Lwow pod wzgle-
dem dziennikarstwa wcze$niej objawit
dziatalno$¢ swoja, anizeli Krakow. Byta to
rzecz naturalna. Krakow stanowit stolice
dwudziestomilowego kraiku; Lwow byt

1 Pierwsze polskie czasopismo, w ktérego tytule
pojawia sig ,,dziennik”, zrazu dla nazwania tygo-
dnika (pézniej dla pisma ukazujacego si¢ dwa
razy w tygodniu), od 1795 r. — dziennika.

2 8. Dziki: Czasopismiennictwo Rzeczypospoli-
tej Krakowskiej (1815-1846), [w:] A. Wasko,
R. Dabrowski (red.): W $wiecie mysli i wartosci.
Prace z historii literatury i kultury ofiarowane
profesorowi Julianowi Maslance, Krakow 2010.
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sercem czteromilionowej prowincji. Cig-
zary wojenne i przechody wojenne nie opu-
stoszyly go ani wyludnily, a co ubylo na
czas kampanii, to wypeiniat coroczny
naptyw mtodego pokolenia z miast i mia-
steczek do stolicy™.

Krakow pod wzgledem liczby tytutow
(podkreslam: liczby), mogt konkurowac ze
Lwowem dopiero od lat 1820. W skali
cato$ci ziem polskich sprzed III rozbioru
dominowala Warszawa — glowne centrum
zycia kulturalno-literackiego i wydawnicze-
go. Dopiero po 1848 r. Krakoéw i Lwow za-
czynaja si¢ korzystnie wyrdéznia¢ w dzie-
jach polskiego dziennikarstwa i czgsto
mogly konkurowaé¢ z Warszawa, cho¢ nie
ze wzgledu na liczbg wydanych czasopism.

We Lwowie od 1776 (data ukazania sig
Gazette de Léopol) do 1939 r. ukazato sig
ponad 2332 tytuly. J. Lojek w ,,Bibliografii
prasy polskiej 1661-1831” notuje 18
tytutow, B. Korczak (,,Bibliografia prasy
polskiej 1832—-1864") — 70 tytutow, J. Jaro-
wiecki (,,Prasa Iwowska w latach
1864-1918”) — 1273, B. Gora, J. Jarowiecki
(,,Prasa Iwowska w dwudziestoleciu mig-
dzywojennym”) — 974.

Dzieje prasy lwowskiej autor omawia w 5
okresach: prasa przed rokiem 1795, lata
1795-1867, lata 1867-1918, okres Drugiej
Rzeczypospolitej, prasa w latach 1939-1945.
Najwigcej miejsca w ksiazce zajmuje okres
18671918 (149 s.) i II Rzeczypospolitej
(138). Ksiazke uzupelnia Bibliografia (27
s.), Indeks 0sob (33 s.), Indeks tytutéw pra-
sowych — cytowanych przez autora (19 s.).

W sumiennie opracowanej bibliografii
znalazty si¢ z jednej strony pozycje przy-
padkowe, z drugiej za$ brak pozycji istot-
nych. Dla przyktadu wymieni¢ tu artykut
Jozeta Zielinskiego: ,,Do dziejow prasy ga-
licyjskiej”, Stowo Polskie z 1909 r. ,W
Swietle memoriatu Wojciecha Dabrowskie-
g0” (Prasa Wspotczesna i Dawna 1959, nr
1-2). Bez znajomosci tej publikacji,
a zwlaszcza omawianego memoriatu,
balbym si¢ cokolwiek pisa¢ o Stowie Pol-
skim. Razi mnie brak artykulu Jerzego
Zdrady ,,Lwowska Ojczyzna z roku 1875”
(Rocznik Biblioteki PAN w Krakowie, t. 15,
1969) czy tez Mieczystawa Gwalberta Paw-
likowskiego ,,Dziennikarstwo galicyjskie

3 Biblioteka Warszawska, 1861, t. II, s. 166, 168.
W bibliografii J. Jarowieckiego (s. 431) bigdna
informacja — nie rocznik 1860, lecz 1861.
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i jego czytelnicy” (Echo 1877, nr 4,
s.9-12) iin.

W wymienionych wyzej okresach autor
przeprowadza szczegolowa typologie oma-
wianych tytuléw ze wzgledu na orientacjg
polityczna, tre$¢, krag odbiorcow, prase
mniejszo$ci narodowych. I te partie ksiazki
naleza w moim odczuciu do najcickaw-
szych.

Stabszy jest rozdziat ,,Dziennikarze i ich
organizacje we Lwowie w okresie autono-
mii”. Srodowisko Iwowskie posiadato sze-
reg wybitnych publicystow, ktorzy czesto
swoje poglady w tworczosci ukrywali, do-
stosowujac je do programu pisma, z ktorym
wspotpracowali. I nikogo to nie razito. Ale
byly tez wysokiej klasy ,.kameleony”. Jed-
nym z nich byl Ludwik Mastowski,
wspottworea 1 redaktor (przez kilka miesig-
cy) Kuriera Lwowskiego, zwiazanego
z rodzacym si¢ ruchem ludowym pisma
liberalno-demokratycznego. Nie przeszko-
dzito mu to wecale, by po kilku miesiacach
obja¢ redakcje Przeglqdu Politycznego,
Spotecznego i Literackiego, organu ultra-
konserwatywnych Podolakow (finansowego
przez wiedenski Lianderbank). Szef pisma
posuwal si¢ wrgcz do dyktowania arty-
kutéw swoim pracownikom, by niczego nie
uroni¢ dla aktualnych potrzeb pryncypata.
Swiadcza o tym perypetie m.in. zwiazane
z recenzja z ,,Wesela” — ,,wspdlnego” dzieta
L. Mastowskiego i ,,niby rzeczywistego”
autora... Karola Irzykowskiego. W recenz;ji
tej czytamy m.in. ,,Polowa 0séb w sztuce
mowi jezykiem polskim, pelnym jednak
btedéw i niegramatycznosci, druga za$
polowa méwi narzeczem mazurskim, dla
wielu w niektorych zwrotach wrecz niezro-
zumiatym. W sztuce uzyte sa wyrazenia tak
trywialne i tak karczemne. [...] Totez wprost
dla nas niezrozumiatem jest, jak moga si¢
ludzie zachwycaé tym utworem. [...] Sa lu-
dzie inteligentni, ktorzy powiadaja, ze jest
to nieskonczenie staba ramota literacka, i sa
ludzie rowniez wysoko wyksztatceni, kto-
1Zy utrzymuja, ze to jest arcydzieto. Niech
wigc kazdy, kto chce sobie sad wyrobic,
pojdzie sam i przekona si¢ o utworze. My
powiedzielismy tylko szczerze nasze zda-
nie” (Przeglgd... 1901, s. 221).

Krazyly opinie, ze pamflet ten (tak na-
zwano owa recenzje z Przeglqdu) powstat
na zamowienie stanczykéw w obronie ura-
zonego Stanistawa Tarnowskiego. Z opinig
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ta polemizowal jednak nawet Czas, ktory
juz wczesniej zwalczal tendencje do wyko-
rzystywania utworu do celow politycznych:
,,Z teatru przeniesiono sztuke do ujezdzalni.
ArtyS$cie wyrzadzono tym krzywdg, a dzieto
sztuki sprofanowano. [...] z dziela p. Wy-
spianskiego, z czysto artystycznej produk-
cji, zrobiono od razu $rodek agitacyjny
w walce stronniczej™.

Inny przyklad znajdujemy w publicy-
stycznej kampanii prowadzonej przez
liberalno-demokratyczng Gazete Narodowq
Jana Dobrzanskiego i Jozefa Dzierzkow-
skiego przeciwko konserwatywnej Polsce
Hilarego Meciszewskiego, finansowanej
przez Jozefa Gwalberta Pawlikowskiego —
tego z rodu Pawlikowskich, stynacych ze
wspotfinansowania prasy liberalno-demo-
kratycznej (np. Dziennik Literacki czy tez
Kraj L. Gumplowicza). Polska byta mocno
zwalczana przez ugrupowania demokra-
tyczne, m.in. przez Gazete Narodowq, ktora
Pawlikowskiego nazwata wrgez odnowicie-
lem targowicy. Nie mogac publicystyka
zwalcza¢ pisma Maciszewskiego, dzienni-
karze Gazety zachgcili (przeptacili) druka-
rzy do ogloszenia strajku (chyba pierwsze-
go w dziejach drukarstwa polskiego) i ci
odmoéwili sktadania Polski. Zmusito to
H. Meciszewskiego do zawieszenia pisma
pod koniec stycznia 1849 r.. Wydawca Pol-
ski opuscit Lwow; w Krakowie znalazt za-
trudnienie w Czasie.

Przyktady mozna mnozy¢. Pozornie wy-
daje sig, ze w ujgciach syntetycznych sa one
zbyteczne, niczego nie wyjasniaja. Moim
zdaniem sa istotne — ukazuja konteksty, re-
alia, w jakich dziataly poszczegdlne pisma.

Mnozenie si¢ nowych tytutlow dzienni-
kéw na poczatku XX stulecia powodowalo,
iz ich naklady byly niskie (tym problemom
J. Jarowiecki poswigca stosunkowo mato
uwagi). Dzienniki te w réznych okoliczno-
Sciach si¢ rodzity, rézne programy for-
mutowaty. Wreszcie rézna byta ich
trwalo$¢. Byly to dzienniki niskonaktado-
we: 7 dziennikéw Iwowskich w 1900 r.
osiagalo taczny jednorazowy naktad 27 800
egz. (Stowo Polskie — 11 tys., Przeglqd... —
5000, Kurier Lwowski — 4000, Dziennik
Polski — 2800, Gazeta Lwowska — 2500,
Ruch Katolicki — 1500, Gazeta Narodowa —
1000), redagowane przez szczuple zespoty

4 W.L. Jaworski: Polityka w sztuce, Czas 1901,
nr 80.
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redakcyjne (Srednio 6 0sdb), wspomagane
przez statych korespondentow, wspotpra-
cownikdéw; wsrdd nich wybitne osobistosci
zycia literackiego 1 spoleczno-politycznego.
Czgsto (moze nazbyt czgsto) korzystano
z przedrukow z prasy wiedenskiej. Zespoty
byly z soba mocno zantagonizowane. Po-
szczegblne pisma zmienialy z dnia na dzien
swoje oblicza ideowe (Gazeta Narodowa,
Dziennik Polski). Wéréd glownych organi-
zator6w postgpowego Kuriera Lwowskiego
(1883) byt Ludwik Mastowski, ktory —
o czym juz wczes$niej wspomniatem —
w niespelna rok pdzniej objat redakcje ul-
trakonserwatywnego Przeglqdu Polityczne-
go, Spotecznego i Literackiego®.

Na przetomie XIX i XX w. obserwuje-
my intensywne (i skuteczne) proby moder-
nizacji polskiego dziennikarstwa na terenie
Lwowa. Jednym z przejawow tej moderni-
zacji byly proby powotania wysokonaktad-
owego dziennika popularnosensacyjnego.
Prob tych byto kilka. Zapoczatkowat je
Bronistaw Laskownicki, tworca taniej prasy
popularnosensacyjnej. Od 1901 r. zaczat
wydawaé, zwiazany z obozem postgpo-
wym, Wiek Nowy (przetrwat do 1939 r;
w 1912 r. 20 egz.). Tego sukcesu nie
osiagnety  Nowiny dla  Wszystkich
(1903-1913) Ludwika Szczepanskiego, kto-
re nie wytrzymaty konkurencji z llustrowa-
nym Kurierem Codziennym. Byl wreszcie
Lwow waznym, ogdlnopolskim centrum
nowoczesnych, monotematycznych czaso-
pism naukowych (m.in. Czasopismo Tech-
niczne, 1883; Sylwan, 1883; Muzeum, 1884;
Kwartalnik Historyczny, 1887; Lud, 1895;
Pamigtnik Literacki, 1902 i inne).

Srodowisko galicyjskich dziennikarzy
stanowito duzy potencjal intelektualny —
stad u zarania niepodleglosci wielu dzienni-
karzy Iwowskich wzmocnito prasg war-
szawska 1 poznanska. By¢ moze bylo to
przyczyna zubozenia prasy lwowskiej. Na-
wet czolowe dzienniki stawaly si¢ pismami
wrecz lokalnymi. Zagadnienie to nie zo-
stato catkowicie wyjasnione przez autora
dziejow prasy Iwowskiej. Zupelie pomi-
nig¢te zostatlo rowniez inne zagadnienie:
w $rodowisku Iwowskim na przetomie stu-

2

5'S. Dziki: Dzienniki ,,duzego miasteczka
i ,malej stolicy” na poczatku XX wieku, [w:]
J. Jarowiecki (red.): ,,Krakow — Lwow. Ksigzki,
czasopisma, biblioteki XIX i XX wieku”, t. V,
2001 s. 441-451.
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leci dostrzegamy pierwsze $wiadome proby
instytucjonalizowania badan nad prasa,
wlaczenia ich w badania uniwersyteckie.
Myslg tu o seminariach Wilhelma Bruch-
nalskiego (1859-1938) i Szymona Askena-
zego (1866-1935) (praca doktorska Natalii
Gasiorowskiej o wolnosci druku); w obrg-
bie tego seminarium dziatato Kotko Dzien-
nikarskie (pod kierunkiem Stefana Gorskie-
go), ktorego trwalym dorobkiem bylo spo-
Iszczenie teoretycznej rozprawy Emila Lob-
la ,Kultura i prasa” (Warszawa 1905,
s. 155). Na Uniwersytecie Jagiellonskim
pod kierunkiem Wactawa Tokarza
(1873—-1937) powstata praca doktorska
K. Drewnowskiego — ,,Dziennikarstwo pol-
skie za czaso6w powstania kosciuszkowskie-
go”. W latach 1911-1914 ukazata sig¢ ob-
szerna, trzytomowa, monografia Gazety
Lwowskiej (pod red. W. Bruchnalskiego) —
»Stulecie Gazety Lwowskiej 1811-1911”.

Jednoczesnie na kolejnych zjazdach
dziennikarzy polskich (w 1894 we Lwowie
iw 1911 — w Krakowie) wypracowane zo-
staly obszerne programy badan i przedsig-
wzig¢ prasoznawczych (m.in. utworzenie in-
stytutu prasoznawczego, muzeum i archiwum
oraz czasopisma — Rocznik Prasy Polskiej).

Reasumujac: mimo licznych uprosz-
czen, pominig¢ waznych wydarzen (a takze
tzw. literowek, znieksztalcajacych nazwi-
ska, tytuly) nie zmieniam wcze$niejszej
opinii o tym dziele — najwybitniejszym
w dorobku naukowym Autora, a takze
w pismiennictwie historycznoprasowym.
Zycze powodzenia w realizacji kolejnej ini-
cjatywy (o ktorej gtosno w $Srodowisku) —
dziejow prasy krakowskiej.

Sylwester Dziki

JAK KORZYSTAMY
Z MEDIOW?

Malgorzata Lisowska-Magdziarz
MEDIA POWSZECHNE. Wydawnictwo
Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow
2009. S. 429.

Przetom milleniow byt dla spoteczen-
stwa polskiego nie tylko okresem gwattow-
nych zmian gospodarczo-ustrojowych, ale
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rowniez prawdziwej rewolucji, jesli chodzi
o dostgp do medidw i odbior tresci przez nie
rozpowszechnianych. W przeciwienstwie do
krajow Europy Zachodniej, gdzie $rodki ko-
munikowania masowego ewoluowaly nie-
przerwanie przez szereg dziesigcioleci, dale-
ko idaca transformacja, ktoéra objgta media
panstw bylego bloku socjalistycznego w la-
tach 90., miata charakter skokowy.
,,Poczatek konca XX wieku — obalenie muru
berlinskiego i Okragly Stél w Polsce —
ogladalismy na ekranach staro§wieckich te-
lewizoréw lampowych i na tamach prasy
drukowane;j technika olowiowa. Zobaczylis-
my obraz przykrojony ad usum Delphini, re-
glamentowany 1 cenzurowany, niewielki
majac wybor co do tego, co chcemy zoba-
czy¢ lub przeczytaé i jakimi kanatami do nas
dotrze” — pisze w swej nowej ksiazce
Matgorzata Lisowska-Magdziarz. ,,Zaled-
wie dwanascie lat pozniej doswiadczylisSmy
spektakularnego i ognistego zakonczenia
XX wieku [ataku na WTC — przyp. R.K.]
przy uzyciu wspolczesnych technologii ko-
munikacyjnych. Byto to doswiadczenie mul-
timedialne i interkonektywne, zbudowane
zudzialem nowoczesnych telewizji satelitar-
nych i cyfrowych, Internetu, wszechobecnej
telefonii komorkowej, zaawansowanej tech-
nologicznie 1 nadzwyczaj aktualnej prasy
krajowej 1 zagranicznej. Dostgp do niego nie
podlegal urzedowej regulacji, lecz byt funk-
cja mozliwo$ci finansowych odbiorcow,
kompetencji technologicznej, zdolnosci po-
znawczych i — ciekawosci” (s. 15). Opubli-
kowane naktadem Wydawnictwa Uniwersy-
tetu Jagiellonskiego ,,Media powszednie”
stanowia probg opisu gtownych rodzajow
przekazéw medialnych i ich spotecznej re-
cepcji w Polsce w momencie nastgpujacym
bezposrednio po tym przetomowym okresie.
Prébeg — dodajmy — niewatpliwie udana, tym
za$ cieckawsza, ze ujmujaca zagadnienie
obecnosci $rodkow komunikowania maso-
wego w zyciu obywateli naszego kraju
W sposob wieloptaszczyznowy.

Ksiazka sktada si¢ z dwoch glownych
czesci. Pierwsza z nich — ,,Media w struktu-
rze codziennos$ci” — poswigcona jest anali-
zie wzorcoOw korzystania z oferty $rodkow
komunikowania masowego przez wspotcze-
snych Polakow. Na przedmiot swych docie-
kan Lisowska-Magdziarz spoglada przez
pryzmat spolecznosci mieszkancow jednej
krakowskiej ulicy — 28 rodzin liczacych
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tacznie 92 osoby. Wybor proby nie byt by-
najmniej przypadkowy — autorka od kilku-
nastu lat mieszka przy opisywanej w pracy
ulicy; pozwolil uczonej na blizszy wglad
w analizowane zagadnienia oraz — dzigki
znajomosci szczegotow kontekstu badanych
zjawisk — wnikliwa interpretacjg uzyska-
nych danych. Projekt Ulica spelnia rowniez
warunek reprezentatywnosci (cho¢ oczy-
wiscie nie w Scistym, statystycznym tego
stlowa znaczeniu): opisywana zbiorowos¢
~zawiera w sobie elementy charakterystycz-
ne dla sytuacji znacznej czgSci spolecze-
nstwa polskiego [...] w dobie transformacji”
(s. 45) — to przecigtna, typowa dla swych
czasOw populacja miejska, w przewazajacej
czesei sktadajaca si¢ z przedstawicieli klasy
$redniej. Przeprowadzone przez Li-
sowska-Magdziarz badanie odbyto si¢ w la-
tach 2004-2007 i objglo szereg ankiet, wy-
wiadéw oraz dyskusji panelowych, do-
tyczacych strategii korzystania z mediow
i ich miejsca w zyciu mieszkancéw. Row-
nie istotnym instrumentem badawczym
byto — jak podkresla autorka — ,,notowanie
spostrzezen towarzyszacych uczestniczeniu
w zyciu codziennym ulicy, w rozmowach,
we wspolnych z sasiadami positkach,
w spotkaniach towarzyskich, $wigtach
i drobnych codziennych wydarzeniach”
(s. 45). Wszyscy respondenci byli §wiadomi
uczestnictwa w projekcie.

Po przedstawieniu profilu socjologicz-
nego i ekonomicznego ankietowanych
(a takze stopnia wyposazenia badanych go-
spodarstw domowych w urzadzenia medial-
ne oraz obecno$ci w nich prasy i ksiazek)
autorka szczegoétowo opisuje ujawnione
schematy codziennego obcowania z oferta
srodkow komunikowania dominujace
wsrod mieszkancow ulicy. Wyniki dokona-
nych przez Lisowska-Magdziarz analiz ujg-
te zostaly w ramy dwoch kolejnych roz-
dziatéw pracy, dotyczacych — odpowiednio
— telewizji oraz pozostalych mediow (radia,
prasy i Internetu). Podsumowaniem badan
sktadajacych si¢ na pierwsza czgs¢ ksiazki
jest zaproponowany przez autorke podziat
wzorcéw korzystania z mass mediow na
trzy podstawowe modele, rézniace si¢
,stopniem nasycenia mediami i sposobami
korzystania z mediow w przestrzeni domo-
wej, czemu towarzyszy |...] zwykle okreslo-
ny zestaw przyzwyczajen, przekonan i opi-
nii ich uzytkownikow” (s. 111). W wypad-
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ku modelu ,,ubogiego”, z medidow korzysta
si¢ gtownie w celach praktycznych, prywat-
nie 1 zgodnie z utartymi przyzwyczajeniami
(jego przedstawiciele ogladaja, jak sami
twierdza, ,,zawsze to samo” — s. 112). Mo-
del ,bogaty” — przeciwnie — zaklada
umieszczenie medidow w centrum zycia ro-
dzinnego i towarzyskiego, wiaze si¢ z entu-
zjastycznym nastawieniem do wszelkich
nowinek technologicznych i rosnacym stop-
niem konwergencji w korzystaniu z rézno-
rodnych $rodkéw komunikowania masowe-
go. Zaangazowanie w odbior konkretnych
tre$ci medialnych jest jednak w jego wy-
padku mniejsze. Trzeci z rozpatrywanych
modeli — model ,,alternatywny” — charakte-
ryzuje si¢ z kolei zjawiskiem swoistego
»samoograniczenia” uzytkownikow me-
diow, $wiadomie rezygnujacych z okreslo-
nych kanaléw komunikowania (glownie —
telewizji i prasy ilustrowanej).

Druga, znacznie obszerniejsza czg$é
ksiazki Lisowskiej-Magdziarz stanowi
przeglad dominujacych we wspolczesnych
polskich mediach zjawisk kulturowych,
okreslanych tu mianem ,,szerokich paradyg-
matoéw medialnych”, czyli zbiorow tekstow
»opartych na wspolnych zaloZeniach este-
tycznych i epistemologicznych, reprezen-
tujacych i wyrazajacych wspolny system
i hierarchi¢ wartosci, prowadzacych do po-
dobnych indywidualnych i zbiorowych rela-
¢ji komunikacyjnych pomigdzy nadawcami
i odbiorcami oraz wewnatrz grup odbior-
czych — wraz z ich wspdlnym kontekstem
technologicznym i organizacyjnym oraz oto-
czeniem materialnym” (s. 21). W swym opi-
sie kodow kulturowych, charakteryzujacych
tresci dostarczane odbiorcom za posrednic-
twem $rodkéw komunikowania masowego,
badaczka odchodzi w ten sposob od trady-
cyjnego podziatu na gatunki medialne, pro-
ponujac w zamian kategorig szersza, lepiej
dostosowana do swoistosci dzisiejszych
przekazow prasowych, radiowych czy tele-
wizyjnych. ,,Zjawisko ksztattowania sig sze-
rokich paradygmatéw medialnych to wynik
i korelat kultury konwergencji” — pisze
Lisowska-Magdziarz — ,,swoistej, charakte-
rystycznej dla przetomu stuleci, zmiany we-
wngetrznych  zatozen 1 mechanizmow
dziatania calej mediatyzowanej kultury glo-
balnej” (s. 144). I tak na przyktad, ré6znego
rodzaju newsy, audycje, kanaly i portale in-
formacyjne stanowia przejaw szerszego fe-
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nomenu komunikacyjnego — tzw. infotain-
ment — charakteryzujacego si¢ pewnymi
statymi, niezaleznymi od wykorzystanego
medium cechami i warunkujacego okreslone
schematy recepcji.

Do paradygmatow opisanych w drugiej
czg$ci pracy naleza, oprocz infotainment,
takie wspolczesne zjawiska medialne, jak
np. tabloidyzacja, edutainment, democrata-
inment, melodramatyzacja oraz dostosowy-
wanie przekazow do meskich i kobiecych
kategorii rodzajowych. Za szczegolnego ro-
dzaju paradygmat medialny badaczka uzna-
je reklame, stanowiaca swoisty ,,szeroki
kontekst” dla uwiktanych w nia tresci me-
dialnych (s. 368). Teoretyczne rozwazania
na temat omawianych zjawisk przeplataja
sig¢ w wywodzie Lisowskiej-Magdziarz
z wypowiedziami zebranymi w ramach pro-
jektu Ulica; rzetelna, poglgbiona refleksja
nad charakterystyka poszczegdlnych para-
dygmatow medialnych zostaje w ten sposob
dopeliona i wzbogacona wynikami prze-
prowadzonego przez autorkg badania wzor-
cow codziennego korzystania z poszczeg6l-
nych rodzajoéw przekazéw medialnych.

,»Media powszednie” uzna¢ nalezy za
interesujacy i wazny glos w krajowej deba-
cie wokot srodkéw komunikowania maso-
wego. Niewatpliwym walorem ksiazki
Matgorzaty Lisowskiej-Magdziarz jest
sama idea zaprezentowanego w niej projek-
tu naukowego; zastosowane narz¢dzia ba-
dawcze — ,,pozyczone od socjologii, semio-
logii, antropologii odbioru” (s. 399) — za-
owocowaly praca nowatorska i $wieza
w polskim dyskursie medioznawczym. Pod
wzgledem formy doceni¢ nalezy przejrzy-
sto$¢ uzytego przez autorkg¢ systemu ,ra-
mek”, wyodrebniajacego spostrzezenia nie-
mieszczace si¢ w glownym nurcie wywodu.

Rafat Kus

SZTUKA ROZMOWY

Sally Adams, Wynford Hicks: WY-
WIAD DZIENNIKARSKI. Przet. Katarzy-
na Franek. Wydawnictwo Uniwersytetu Ja-
giellonskiego, Krakow 2007. S. 240.

Przeprowadzanie wywiadu jest jedna
z najwazniejszych umiejgtnosci dziennika-
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rza, ktory zbiera material do publikacji:
w rozmowie z drugim cztowiekiem po-
twierdza informacje albo dowiaduje si¢
o nowych faktyach, poznaje histori¢ czyje-
go$ zycia 1 odkrywa tajemnice, ktore moga
sig sta¢ wielkim tematem.

Rozmowa jest sztuka, ktorej opanowa-
nie wymaga czasu, wielkiego taktu, cierpli-
wosci 1 praktyki. W opanowaniu tej sztuki
duza pomoca moze by¢ ksiazka brytyjskich
dziennikarzy Sally Adams i Wynforda
Hicksa ,,Wywiad dziennikarski”.

Wieloletnie dos$wiadczenie zawodowe
pozwolito autorom stworzy¢ wartoSciowy
podrecznik. Udato im si¢ odpowiedzie¢ na
potrzeby i watpliwosci towarzyszace
wszystkim poczatkujacym dziennikarzom.
Jak formulowaé blyskotliwe pytania? Jak
naktoni¢ do rozmowy niechgtnych? Jak
uspokoi¢ nerwowych, rozpozna¢ uniki
przebiegtych? Jak dyscyplinowa¢ gadatli-
wych? Jak rozmawia¢ z politykami, cele-
brytami, dzie¢mi, osobami bezbronnymi?
O co pyta¢ $wiadkow wypadku? Jakich py-
taf nigdy nie zadawac?

Juz na poczatku Autorzy ostrzegaja:
»Bedziemy wykorzystywa¢ innych i sami
tez bedziemy wykorzystywani. Napotkamy
ludzi, ktérzy nie zdradza nam wiele, i ta-
kich, ktorzy powiedza wigcej, niz chcieliby-
$my wiedzie¢. Beda nam powierzane sekre-
ty 1 bgdziemy oklamywani. Bgdziemy bom-
bardowani informacjami z pozoru blahymi,
zeby zdaé sobie sprawg, ze jedna z nich jest
kluczowym elementem. Bedziemy si¢ spo-
tyka¢ z odtraceniem, ale beda tez zabiegaé
o nasze wzgledy. W konsekwencji tego, co
napiszemy, ludzie moga straci¢ pracg, firmy
moga zosta¢ zamknigte, a ludzkie zycie lec
w gruzach” (s. 6).

Ksiazka uczy odpowiedzialnego i profe-
sjonalnego podejscia do wywiadu, niezale-
znie od tego, czy jest nim krotka rozmowa
telefoniczna, sonda uliczna (vox pop), czy
wielogodzinna dyskusja z politykiem czy
aktorem opowiadajacym o przezyciach
z dziecifnstwa. Sally Adams i Wynford
Hicks radza, jak przygotowac si¢ do takiej
rozmowy, jak zaplanowa¢ wywiad, sfor-
mutowac¢ najwazniejsze pytania, na co uwa-
za¢ w rozmowie z trudnymi rozméwcami,
wreszcie, jak sprawdzi¢ materig¢ i zredago-
wac tekst.

Seria praktycznych wskazéwek za-
mknigta jest w barwnej i dynamicznej nar-
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racji. Rzadko zdarza si¢ podrecznik napisa-
ny z taka lekkoscia. ,,Przede wszystkim nie
pytajmy: «Jak si¢ pani czuje?»”, czytamy
na stronie 73. Dlaczego? Niech czytelnik
sam znajdzie odpowiedz: ,,Krokodyl pozart
pani matke, pani ojciec zginal od porazenia
pradem, a pani maz zaginal na Borneo. Jak
si¢ pani czuje?” (s. 73). Polaczenie profe-
sjonalizmu z dowcipem tworzy intrygujaca
catosc¢.

Wigkszo$¢ tego typu podrgcznikow
utrzymana jest w mentorskim tonie, ktory
drazni czytelnikoéw, zamiast ich przekony-
wac. Sally Adams i Wynford Hicks nie po-
uczaja, ale bawia i rozweselaja, jednocze-
$nie przekazujac mlodym dziennikarzom
najwazniejsze zasady zawodowe. Blyskotli-
we komentarze i barwne anegdoty zapadaja
w pamigc.

Autorzy prowadza czytelnika przez caly
proces przygotowywania wywiadu, krok po
kroku omawiajac najwazniejsze kwestie.
Zaraz na poczatku przypominaja, ze ,,zaden
gadatliwy dziennikarz nie przeprowadzit
nigdy dobrego wywiadu!” (s. 10). Mistrz
rozmowy stucha i wspotodczuwa, pamig-
tajac, ze ,,rozmowca jest gwiazda!” (s. 11).

Drugi rozdzial podrecznika zawiera
wskazowki pomocne w roznych okoliczno-
Sciach: sondy uliczne (vox pop), rozwinig-
cie komunikatu prasowego, obstuga konfe-
rencji prasowej, rozmowa ze $wiadkami
wypadku — dziennikarze wiedza, ze na
poczatku pracy wiasnie te sytuacje stwa-
rzaja najwigcej problemow. Dlatego
podrecznik Sally Adams i Wynforda Hicksa
powinien przeczyta¢ kazdy stazysta rozpo-
czynajacy praktyke w redakcji.

Bardzo pouczajacy jest takze rozdziat
trzeci (,,Przygotowanie i rozpoczgcie”).
Dziennikarze z najdrobniejszymi szcze-
gotami opisuja, jak, kiedy i gdzie zaaranz-
owaé spotkanie z rozmdéwca, co zabraé ze
soba i jak sig ubraé. ,,Glownym wymogiem,
ktory musi speinia¢ dziennikarz, jest
wspotodczuwanie, a nie wspotczucie” (s.
39), pisza autorzy, przypominajac za ka-
zdym razem, ze dziennikarz powinien pro-
wadzi¢ wywiad z szacunkiem, ale nie na
kolanach. ,,Powinni$my unikaé sytuacji,
w ktorych zostajemy usadzeni na krzesle
nizszym niz to, na ktéorym siedzi nasz roz-
moweca, poniewaz natychmiast ustawia nas
to na pozycji podporzadkowanej. Nie ma
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potrzeby rozwazac tutaj sytuacji odwrotnej
— taka na pewno si¢ nie zdarzy” (s. 36).

Dziennikarze podsuwaja sposoby zdo-
bycia przychylnosci rozmoéowcy. ,,Wigcej
much tapie si¢ na midd niz na ocet” (s. 42).
Czwarty rozdzial poswigcony jest w catosci
réznym technikom prowadzenia rozmowy.
Kiedy juz uda nam si¢ sprawi¢, ze osoba
udzielajaca nam wywiadu zacznie z nami
swobodnie rozmawiaé¢, musimy ja zachgci¢
do tego, aby nie przestawata. Pomoze nam
w tym odpowiednia mowa ciala, naslado-
wanie postawy przybieranej przez naszego
rozmoéwceg, potakiwanie, przechylenie
glowy z zainteresowaniem, pochylenie si¢
do przodu, u$miech. [...] Wersja arty-
kutowana, stynne ,,aha” — to kolejna wspa-
niata technika zachgcajaca. Jest bardzo
przydatna podczas wywiadow twarza
w twarz i absolutnie niezbgdna podczas
rozmowy telefonicznej” (s. 43). Jak umie-
jetnie wykorzysta¢ cisze, jak zgrabnie prze-
j$¢ do nastgpnego tematu — to cenne wska-
zo6wki, ktérych warto$¢ kazdy moze spraw-
dzi¢ w praktyce.

Autorzy omawiaja rézne kategorie py-
tan: zamknigte, otwarte, irytujace, prowo-
kujace, manipulujace. Wreszcie podaja caty
zestaw pytan sprawdzonych i przydatnych
w kazdej sytuacji. Podpowiadaja, jak reago-
wac¢, kiedy nasz rozméwca wykazuje ozna-
ki zniecierpliwienia albo unika odpowiedzi
na pytanie. Opisuja rézne sposoby
przetamania jego niechgci.

,Pochylmy si¢ do przodu, w kierunku
naszego rozmowcy, a zacznie mowi¢ wig-
cej, wyczuwajac nasza sympatig. Potakuj-
my, a bedzie mowit trzy albo cztery razy
dtuzej. [...] Chcemy przerwaé¢ rozmowcy?
Pochylmy si¢ do przodu i unie$my nieco
glowe i regkg. Mozemy tez sprobowac trzech
nastgpujacych po sobie skinien glowy” (s.
81). Mowa ciata to skuteczne narze¢dzie,
ktoremu poswigcona jest piaty rozdziat
ksiazki.

Tajniki warsztatu odkrywaja kolejne
rozdzialy: w szostym poznajemy zasady re-
dagowania tekstu; w siddmym tajemnice
wywiadow telefonicznych, zwanych
,»McDonaldem dziennikarstwa” (s. 110).
W rozdziale 6smym (,,Sporzadzanie notatek
i nagrywanie”) przedstawione sa zalety
i wady dyktafonow i notesow.

Roézne typy rozméwcoéw wymagaja od-
miennego podej$cia. W dalszej czgsci
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podrecznika znajduja si¢ wskazowki do-
tyczace tego, jak poradzi¢ sobie z polityka-
mi (rozdziat 9), slawnymi osobisto§ciami
(rozdziat 10), jak rozmawia¢ z ludzmi bez-
bronnymi, dzie¢mi czy osobami pograzony-
mi w zalobie (rozdziat 11).

O swoich doswiadczeniach opowiadaja
znani dziennikarze, m.in. Andrew Duncan
z Radio Times i Lynda Lee — Potter z Daily
Mail. Wspominaja rozmowy z Margaret
Thatcher, z ksieciem Edwardem, Eltonem
Johnem, Demi Moore, Harissonem Fordem,
Robertem Redfordem, Johnem Majorem.
Opowiadaja o sytuacjach zenujacych, trud-
nych, zabawnych. Przypominaja, ze pod
zadnym pozorem nie wolno si¢ $miac z roz-
mowcow. Ale jak to zrobi¢, kiedy nie
mozemy si¢ powstrzymac? ,,Mozna zakry¢
usta dlonig [...], ze wzrokiem utkwionym
w notes, a wtedy nikt nie dostrzeze usmie-
chu w naszych oczach. Mozna tez postara¢
si¢ zamieni¢ nadchodzacy wybuch $miechu
w kaszel lub, jako ostatnia deska ratunku,
ugryz¢ sig w policzek od wewngtrznej stro-
ny — wtedy nie mozna si¢ rozesmiac” (s.
183). Podrecznik napisany jest z przymru-
zeniem oka, co tylko utatwia lekture, zachg-
cajac czytelnika do sukcesywnego odkry-
wania tajemnic sztuki wywiadu.

Kwestie etyczne sa omawiane na
biezaco w kazdym rozdziale. Ich podsumo-
waniem jest ostatni rozdzial podregcznika,
w ktorym zebrane sa i przedstawione naj-
wazniejsze problemy prawne i etyczne. Sal-
ly Adams i Wynford Hicks pisza o dzienni-
karstwie czekowym, o darmowych upomin-
kach i ,,kolacji z diabtem” (s. 213).

Ksiazke konczy glosariusz angielskich
termindw stosowanych w dziennikarstwie,
ktéry moze by¢ pomocny wydawcom, lek-
torom, thumaczom, dziennikarzom. W anek-
sie opublikowany zostal m.in. list Boba
Woodwarda do Billa Clintona, w ktérym le-
gendarny reporter przekonuje prezydenta do
rozmowy. Ta krotka korespondencja jest
przyktadem mistrzostwskiej perswazji.

»Wywiad dziennikarski” to ksiazka
przydatna, obowiazkowa lektura dla studen-
tow (nie tylko dziennikarstwa), adeptow
i profesjonalistow dziennikarstwa, rzeczni-
kow prasowych i osob zajmujacych sig¢ PR.
To praktyczny przewodnik, ktory powinien
si¢ znalez¢ w podrecznej biblioteczce kaz-
dego dziennikarza i badacza mediow.

Magdalena Hodalska
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O FOTOGRAFI],
REPORTAZU
I REPORTERACH

Kazimierz Wolny-Zmorzynski:
O WYBRANYCH PROBLEMACH
DZIENNIKARSTWA: GENOLOGIA I MI-
STRZOWIE. Wydawnictwo Wyzszej
Szkoty Ekonomii i Prawa im. prof. Edwarda
Lipinskiego w Kielcach, Kielce 2009.
S. 176.

Nowa ksigzka Kazimierza Wolnego-
-Zmorzynskiego jest zbiorem jego arty-
kutow, zgrupowanych wokot trzech tema-
tow wymienionych w tytule tej recenzji.
Gléwnym bohaterem tomu jest reportaz —
pierwszych sze$¢ szkicow sklada sig na
jego polski portret w wieku dwudziestym —
przeglad zagadnien, do ktorych ten gatunek
musiat lub musi sie ustosunkowac.

Po pierwsze — nalezy do nich problem
wolnosci tworczej. Szkic ,,Przeglad teore-
tycznych zatozen reportazu polskiego okre-
su socrealizmu”, obficie cytujac glosy
z dyskusji na temat gatunku, ktora si¢ odby-
wata w latach 19491955, przypomina cza-
sy, gdy przedmiotem jego zainteresowania
zasadniczo byla rzeczywistos¢ postulowana
w partyjnych dokumentach i byl traktowany
jako narzgdzie propagandowe. Po przeto-
mie pazdziernikowym istniaty nadal (cho¢
juz stabsze) cenzuralne ograniczenia, ale
problem polityczny stat si¢ (o czym nizej)
raczej estetycznym.

Po drugie — problem stosunku do litera-
tury. W kolejnych dwoch rozdziatach: ,,Ga-
tunki dziennikarskie na przetomie XX
i XXI wieku — proba charakterystyki” oraz
,,Poetyka reportazu polskiego po 1989 roku.
Zarys problematyki” Wolny duzo miejsca
poswigca reportazowi literackiemu. Prezen-
towana wizja pokazuje, jak wymogi cenzu-
ry zmusily dziennikarzy do postugiwania
si¢ $rodkami typowymi dla literatury: alu-
zja, symbolem, subiektywna perspektywa
bohatera i zwiazang z nimi poetyka psycho-
logizmu. Nastapit niespotykany rozkwit re-
portazu artystycznego, o bliskich zwiazkach
z opowiadaniem czy powiescia. Po 1989
roku, kiedy miejsce ograniczen cenzural-
nych zajely wymagania sensacyjnosci
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i ekonomicznosci, reportaz polski napotkat
kolejna przeszkode.

Po trzecie — problem odnalezienia si¢ na
rynku. Po przelomie zmienita si¢ struktura
gatunkowa w polskich mediach. Pojawila
si¢ istotna konkurencja dla reportazu — roz-
kwitly krotkie formy informacyjne, pojawit
si¢ feature — sensacyjny, obrazowy, krotki
szkic reportazowy. Ale gatunek walczy.
Wykorzystuje mozliwosci zwiazane z Inter-
netem, jak dziennikarstwo obywatelskie,
blogi itd. (,Internet szansa dla reportazu
jako gatunku dziennikarskiego”); a przede
wszystkim polskie media nadal umiejg wy-
szukiwa¢ trudne i interesujace tematy. Na
przyktad opisujac zycie rodzin, pokazuja
rzeczywiste trudnosci, nie poprzestaja na
cukierkowych malunkach zycia prywatnego
celebrytow (,,Obraz rodziny we wspolcze-
snym reportazu polskim”).

Taki przyjmniej obraz wyczytalem
w wymienionych szkicach — przekonuje
mnie, cho¢ nie wszystkie idee genologiczne
Wolnego akceptuj¢ — np. wyrdznienie ro-
dzajow dziennikarskich wedle typu medium
(rodzaj prasowy, radiowy, internetowy etc.)
uwazam za pomyst chybiony, bo wedle tej
zasady zbior tych samych reportazy, wyda-
ny jako ksiazka na papierze i opublikowany
jako ,.ksiazka do stuchania”, przynalezalby
do dwoch réznych rodzajow. Wolg stary po-
dziat na informacje, publicystyke, reportaz,
z zaznaczeniem, ze niektore wchodzace
w sklad rodzajow gatunki maja podgatunki
specyficzne dla danego medium (np. talk-
-show jest telewizyjnym podgatunkiem
wywiadu).

Podsumowaniem tego watku rozwazan
jest szkic ,,Literatura faktu a kreowanie rze-
czywisto$ci”, rozpatrujacy reportaz jako
dziedzing szczegdlnie rozumianej literatury
pigknej. Angazuje si¢ tu Wolny w rozwa-
Zania nt. mimesis, tj. fikcjonalnego odwier-
ciedlania rzeczywisto$ci (a zatem miejsca
fikcji tak w literaturze pigknej, jak i w re-
portazu).

Czy fotografia prasowa rzeczywiscie
jest pozbawiona subiektywizmu i fikcjonal-
nosci, i jakie sa mozliwo$ci manipulowania
jej treSciami? — to glowne pytania zwiagzane
z drugim tematem ksiazki. O kwestiach re-
alizmu zdje¢ 1 umiejgtnosci ich odczytywa-
nia traktuje artykul ,,Fotografia dziennikar-
ska jako metoda przekazywania informa-
cji”. Szkic ,,0dejscie Jana Pawta II do
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Domu Ojca w fotograficznych gatunkach
dziennikarskich w wybranych tytutach pol-
skich dziennikéw z dnia 4 kwietnia 2005
roku” pokazuje, ze nawet tak powazny te-
mat redakcje poruszaly mniej lub bardziej
taktownie. Artykut ,,Etyka a sensacja w fo-
tograficznych gatunkach dziennikarskich
o tematyce wojennej” wskazuje na koniecz-
nos$¢ ograniczania sensacyjnosci przy poru-
szaniu tak drastycznego tematu jak militar-
ny, natomiast w ,,Funkcji fotografii w $led-
czych materiatach prasowych” mowa jest
o stosunkowo duzej, szkodzacej walorom
poznawczym konwencjonalnosci fotogra-
moéw ilustrujacych takie tematy.

Tak przedstawia sig tre§¢ pierwszej cze-
$ci ksiazki Wolnego — ,,Genologia”. Moim
zdaniem bardziej udana jest ta druga: ,,Mi-
strzowie”.

Kazimierz Wolny-Zmorzynski od lat in-
teresuje si¢ tworczoscia wielkich dzienni-
karzy. Jest autorem ksiazek poswigconych
Melchiorowi Wankowiczowi i Ryszardowi
Kapus$cinskiemu. Ma wigc na tyle do-
$wiadczenia, by pisa¢ sylwetki problemo-
we, czyli syntetyczne szkice biograficzne,
wskazujace na centralne zagadnienia,
wokoét ktorych toczyly sig dzieje zycia
i tworczosci wielkich mistrzow: jak przed-
stawiala si¢ korespondencja dwoch sztuk —
dziennikarskiej i literackiej — w zyciu wiel-
kiego amerykanskiego pisarza (,,Ernest He-
mingway (1988-1961)”); dlaczego dwie
zarliwe osobowosci o analogicznych zycio-
rysach wybraty catkiem inne koncepcje
dziennikarstwa (,,Powotanie 1 pasja.
O tworczosci Oriany Fallaci i Ryszarda
Kapuscinskiego™); jaka tajemnica kryje si¢
za tym, ze tylko jeden z wielkich reporte-
réw migdzywojnia zachowat popularnosé
w Polsce po drugiej wojnie swiatowej,
a czyta si¢ go i dzi$ (,,Melchior Wanko-
wicz — mistrz polskiego reportazu — na tle
autorow XX-lecia migdzywojennego”); jak
mozna bylo w sposéb tak udany taczyc
etyczne i polityczne zaangazowanie, umie-
jetnosci socjologa, spojrzenie realisty
i poety (, Wplyw tworczosci Ryszarda Ka-
puscinskiego na ksztaltowanie si¢ etyczne-
go dziennikarstwa”).

W tej czgscei ksiazki okazuje sig, ze jej
autor potrafi nie tylko zajmowac si¢ teoria
literatury i dziennikarstwa (owszem, pisang
bardzo przystepnie), ale tez samym dzienni-
karstwem czy tez eseistyka — na wyzszym
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niz dziennikarski poziomie merytorycznym.
Chciatoby si¢ przeczyta¢ wigeej takich bio-
graficznych sylwetek pidra Kazimierza
Wolnego-Zmorzynskiego.

Wojciech Kajtoch

PLEC, MEDIA I HISTORIA

PiotrPerkowski, TadeuszStegner
(red.): KOBIETA 1 MEDIA. STUDIA
Z DZIEJOW EMANCYPACJI KOBIET.
Wydawnictwo Uniwersytetu Gdanskiego,
Gdansk 2009. S. 282.

Publikacja ,,Kobiety i media. Studia
z dziejéw emancypacji kobiet” wydaje si¢
ksiazka wazna co najmniej z kilku powo-
dow. To kolejna pozycja z dziedziny gender
studies. Kobiety moga wigc opowiedzie¢
swoja historig nie tylko ,,wlasnym glosem”,
ale i — by odwota¢ si¢ do nazwy krakow-
skiego feministycznego periodyku uka-
zujacego si¢ w latach 1993-1997 -
»pelnym glosem”. Nie znaczy to, oczywis-
cie, ze w ksiazce zamieszczono artykuty
tylko kobiet. Takze mezczyzni wiaczaja sig
w badania nad picia kulturowa, dostrze-
gajac, ze opowies¢ o zmianach za-
chodzacych w postrzeganiu kobiet jest ta-
kze opowiescia o ewoluujacym mezczy-
znie. Tom zredagowany przez Piotra Per-
kowskiego i1 Tadeusza Stegnera wpisuje si¢
w nurt reinterpretowania historii 1 akcento-
wania roli kobiet w przesztosci. Gest ten
wydaje si¢ szczego6lnie istotny, bo obecnosé
kobiet w mediach, dzisiaj oczywista i umo-
cowana merytorycznie, jeszcze kilkadzie-
siat lat temu opierala si¢ gtdéwnie na petnie-
niu funkcji estetycznych. Warto w tym kon-
tekscie przywota¢ fascynujaca biografig
Barbary Walters. Jej ,,Egzamin z zycia” po-
kazuje powyzsze uwikltania i dokumentuje
dluga droge, ktora musialty przeby¢ kobiety,
by w mediach nie stanowi¢ uzupehienia
lub tla, lecz towarzyszy¢ mezczyznie na
réwnych prawach i partnerskich zasadach.
Tom Kobiety i media wpisuje si¢ w powy-
7sza narracje zalozycielska. Mamy bowiem
okazje nie tylko sledzi¢ obecno$¢ kobiet
w mediach, ale jestesmy tez §wiadkami ich
aktywnos$ci spoleczno-politycznej, zmian
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obyczajowych, aktywizowania $rodowisk
lokalnych i analizy przekazow opierajacych
sig¢ na stereotypach plciowych. Ksiazka ta,
dokumentujac istotny fragment historii me-
diow, jest jednoczesnie opowiescia o cha-
rakterze interdyscyplinarnym. To zreszta
cecha charakterystyczna badan sygnowa-
nych okresleniem gender studies — opubli-
kowane w ksiazce artykuly z pewnoscia
zainteresuja nie tylko medioznawcow,
a doktadniej prasoznawcow, ale i literaturo-
znawcow, socjologow, psychologéw i hi-
storykow. Tak wieloglosowa perspektywa
to niewatpliwy atut omawianego przedsig-
wzigcia wydawniczego.

Warto zwroci¢ uwagg, ze wstep redakto-
row jest nie tylko rysem historycznym
poczatkéw emancypacji — autorzy akcen-
tuja m.in. rolg uniwersytetow: ,,Nie bytoby
trwalej obecnosci kobiet w mediach dwu-
dziestowiecznych, gdyby nie uzyskane
przez nie mozliwosci ksztalcenia, takze na
uniwersytetach, a ponadto wywalczenie
praw cywilnych i majatkowych oraz pra-
cowniczych” (s. 7). Perkowski i Stegner
wzoruja si¢ na starszych badaczach, ktorzy
— kolokwialnie rzecz ujmujac — przetarli
szlaki dla badaf nad picia. Tom dedykowa-
ny jest pamigci prof. Anny Zarnowskiej,
niezyjacej juz mistrzyni kilku pokolen hi-
storykow badajacych w kontekscie histo-
rycznym ple¢, obyczaje i codziennos¢. Czg-
$¢ wihasciwa ksiazki otwieraja wspomnienia
autorstwa Romana Wapinskiego, zaty-
tulowane ,,Na wspolnym z Hania semina-
rium”. To znaczacy gest. Nie tylko pokazu-
je, jak ogromna rol¢ w nauce odegrata
Anna Zarnowska, ale tez jest momentem
charakterystycznym dla narracji femini-
stycznej. Pomystodawczyni i redaktorka
stynnej serii Kobieta i..., w ktorej ukazaly
si¢ m.in. takie pozycje, jak ,,Kobieta i pra-
ca...”, ,Kobieta i kultura czasu wolnego...”,
,,Kobieta i matzenstwo...”, ,, Kobieta i rewo-
lucja obyczajowa...”, zostaje przywotana
nie tylko jako mistrzyni, przewodniczka,
autorytet naukowy, ale tez jako przyja-
ciotka, kto$§ bliski, ktos, po kim pozostat
smutek. Ta prywatna perspektywa i chegé
kontynuowania badan nad obecnoscia ko-
biet w historii tworza swoista atmosferg
ksiazki.

Podobnie jak byto to w tomach z cyklu
Kobieta i... badaczy publikujacych artykuty
W omawianym tomie interesuje przede
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wszystkim wiek XIX i XX. Przygladaja si¢
nie tylko mediom polskim, ale i zagranicz-
nym. Rafala Dobka intryguje np. sposob
portretowania paryskiej damy w gazecie co-
dziennej poswigconej kobiecej modzie
(,,Journal des Dames et des Modes, czyli
$§wiat paryskiej damy po rewolucji
(1797-1839)”), a Iwona Sakowicz opisuje
projektowane modele kobiecosci w perio-
dykach wiktorianskich (,,Wizje kobieco$ci
w periodykach wiktorianskich — En-
glishwoman’s Domestic Magazine oraz En-
glishwoman’s Review of Social and Indu-
strial Question”). Zofi¢ Chyrg-Rolicz inspi-
ruje posta¢ Marii Konopnickiej. Losy pisar-
ki staja si¢ pretekstem do przesledzenia
statusu literatki i redaktorki w okresie pozy-
tywizmu (,,Konopnicka i inne: literatki i re-
daktorki w czasach pozytywizmu”). Warto
zaznaczy¢, ze w tek$cie artykutu badaczka
uzywa zenskich form nazw zawodow, co
tez jest wyborem niosacym konkretne zna-
czenie — piszac o emancypacji faktycznej
i pozornej, nie ucieka od kobiecego jezyka.
W ksiazce znajdziemy tez dwa teksty po-
$wigcone czasopismu Bluszcz — Teresy Ku-
lak ,,Trybuna umiarkowanego feminizmu.
Bluszcz pod kierownictwem redakcyjnym
Zofii Seidlerowej w latach 1906-1918”
oraz Roberta Kotowskiego ,,Popularyzacja
aktywnosci spotecznej kobiet na tamach ty-
godnika Bluszcz w latach 1918-1939”.
Warto artykutom tym pos$wigci¢ nieco wig-
cej uwagi i porownaé zawarto$¢ czasopisma
sprzed stu lat z wersja wspoOtczesna —
Bluszczem reaktywowanym w 2008 roku
i przypominajacym, niestety, kolejne pismo
kobiece, cho¢ wdziewajace inne maski —
kultury i literatury. Katarzyna Sierakowska
i Agnieszka Janiak Jasinska przygladaja si¢
dwudziestoleciu migdzywojennemu. Tg¢
pierwsza interesuje kobieta w podwdjnej
roli — tworczyni i odbiorczyni (,,Kobieta
jako tworczyni i odbiorczyni przekazu me-
dialnego w II RP”), t¢ druga natomiast cha-
rakter przekazéw reklamowych skierowa-
nych do kobiet (,,Nowoczesne w formie,
tradycyjne w tresci — ogloszenia reklamowe
adresowane do kobiet w prasie dwudziesto-
lecia migdzywojennego”). Matgorzata
Zutawnik skupia si¢ na kobiecej aktywnosci
w srodowisku lokalnym. Warto zauwazy¢,
ze nie jest to dziatalno$¢ skoncentrowana

161

na stereotypowych kobiecych czynno-
$ciach, czyli gotowaniu, praniu, opiekowa-
niu si¢ dzie¢mi, lecz skuteczna proba ozy-
wienia zycia wydawniczego regionu
(,,Dziatalno$¢ kobiety w regionalnym ruchu
wydawniczym na przyktadzie Emilii
Sukertowej-Biedrawiny — Gazeta Mazurska
i Kalendarz dla Mazur6w”). Kolejne arty-
kuty zblizaja czytelnika do okresu PRL-u:
Katarzyna Stanczak-Wislicz w btyskotliwy
sposob odstania ,,drugie dno” prasy zwie-
rzen (,,«Trzeba umie¢ przemowié¢ do serca
i do mézgu» — prasa zwierzen jako narzg-
dzie kampanii spotecznych i dziatan propa-
gandowych w pierwszej potowie XX wie-
ku”), Grzegorz Berendt odtwarza to, co
dziato si¢ na styku kobiecosci i polityki
(,,Tematyka kobieca na tamach organu KC
PZPR Folks-Sztyme w latach 1949-1956),
Arnold Klonczynski pokazuje sposob por-
tretowania typowej Szwedki w prasie pol-
skiej, znowu wigc mamy do czynienia
z uwiklaniem w polityke (,,Bogata i grzesz-
na — obraz Szwedki w prasie polskiej w la-
tach 1945-1975”), natomiast Piotr Perkow-
ski opisuje ,,Paradoksy emancypacji kobiet
w mediach «matej stabilizacji»”. Magdale-
na Dabrowska portretuje wizerunki kobiet
w prasie konca XX wieku, co pozwala za-
mkna¢ opowies¢ klamra pokazujaca powra-
canie niektorych tematow, tyle ze w nowo-
czesniejszej scenerii (,M06j brzuch, moje
garsonki. Wizerunki kobiet w polskiej pra-
sie codziennej poczatku lat dziewigcdzie-
siatych XX wieku”). Ostatni tekst w ksiazce
poswigcony jest filmom (Krzysztof Kornac-
ki publikuje artykut ,,Patrz¢ na ciebie, Ma-
rysiu. Wizerunek kobiet w miodym kinie
polskim (rekonesans)”), co jest pewnego
rodzaju zgrzytem kompozycyjnym -
wszystkie pozostale teksty koncentruja sig
bowiem na prasie.

Tom Kobieta i media to propozycja war-
ta polecenia. Publikacja ta nie tylko bo-
wiem pokazuje, jak trudne bywaja zwiazki
medidw i emancypacji, ale tez jest waznym
przyczynkiem do refleksji nad wspotcze-
snymi mediami — spoteczno-politycznymi,
ale 1 opatrzonymi etykieta ,,prasa kobieca”.
Redaktorzy i autorzy pozostawiaja bowiem
czytelnika z pytaniem: jak wiele 1 przez lata
si¢ zmienito?

Bernadetta Darska
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WSZYSTKO

O CZASOPISMACH
»~NASZEJ KSIEGARNI”
W EPOCE PRL-U

Michat Rogoz: CZASOPISMA DLA
DZIECI 1 MLODZIEZY INSTYTUTU
WYDAWNICZEGO ,,NASZA KSIEGAR-
NIA” W LATACH 1945-1989. STUDIUM
HISTORYCZNOPRASOWE. Wydawnic-
two Naukowe UP, Krakow 2009. S. 266.

Historia polskiej prasy dla dzieci
i mlodziezy liczy blisko dwa stulecia. Jej
poczatki siggaja ukazujacych si¢ od 1824
roku Rozrywek dla Dzieci Klementyny
z Tanskich Hoffmanowej. Znaczny rozwoj
tego typu czasopism nastgpuje w drugiej
potowie XIX w., wychodzitlo wowczas po-
nad 30 tytutéw przeznaczonych dla miode-
go czytelnika. Ich charakterystyczna cecha
byto mocne powiazanie z potrzebami edu-
kacji oraz wychowania dzieci i mlodziezy,
a takze wyrazna che¢ dostosowania prezen-
towanych treci do poziomu umystowego
odbiorcow. Warto doda¢, iz do wydawcow
tych pism nalezal ceniony pedagog Ewaryst
Estkowski, ktory oprocz Pisma dla Nauczy-
cieli Ludu redagowal w Poznaniu Szkole
Polskq (1849-1853) z dodatkiem Szkdtka
dla Dzieci (1850-1855).

Wychowawcza i edukacyjna funkcje
czasopism dla dzieci i mlodziezy dostrze-
gata takze Rozalia Brzezinska, inicjatorka
ukazujacego si¢ od 1917 roku Plomyka, do
ktorego dotaczany byt Plomyczek, od wrze-
$nia 1927 roku samodzielne pismo adreso-
wane do mtodszych dzieci. Opiekg nad tym
przedsigwzigciem wydawniczym przejgto
Zrzeszenie Nauczycielstwa Polskiego Szkot
Poczatkowych, a nastgpnie Zwiazek Na-
uczycielstwa Polskiego — organizacja
o orientacji lewicowej — co niewatpliwie
miato wptyw na tre$¢ tych pism.

Wydawanie Plomyka 1 Plomyczka,
a takze zalozonego w 1935 r. Mlodego Za-
wodowca kontynuowata w PRL-u ,Nasza
Ksiggarnia”. Wlasnie ten aspekt jej dziatal-
nosci stat si¢ przedmiotem zainteresowania
badawczego Michata Rogoza. Pierwsze po-
wojenne numery Plomyka i Plomyczka uka-
zuja sig juz 1 lipca 1945 r., a Mlodego Za-
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wodowca w 1946 roku. Na tamach wzno-
wionego Plomyczka pisano: ,,Przeszta przez
caly nasz kraj straszna wojna. Przezylismy
ja wszyscy: i wy dzieci, i my dorosli. Wielu
sposrdd Was 1 spos$rod nas nie doczekalo
wolno$ci. Przez te wszystkie lata Plomyk
czekal, azeby do Was przemowi¢ radoscia
swobody, czekat i wierzyl, ze taki dzien,
jak ten dzisiejszy, na pewno przyjdzie.
(Plomyk 1945/46, nr 1, s. 2).

Nasza Ksiggarnia”, bedac spadkobierca
tradycji czasopis$mienniczej Wydziatu Wy-
dawniczego ZNP, stopniowo poszerzata
ofert¢ w zakresie pism kierowanych do
mtodego czytelnika. Jesienia 1945 roku
ukazaly sie Iskierki, czyli kontynuacja
Matego Ptomyczka, dodatku do Plomyczka
ukazujacego si¢ w latach 1934-1939.
W stowie wstgpnym pisma czytamy: ,,Z
Malego Plomyczka wyrostem na wigksze
pisemko. — Ciesze si¢ bardzo z tego, gdyz
bede mogt wigcej bajek, powiastek, wierszy
i obrazkéw Wam przynosi¢. Kartki mam ta-
kie duze, jak mdj starszy braciszek Plomy-
czek. Zeby dzieci si¢ nie mylity w naszych
imionach, nazwano mnie Iskierki” (Iskierki
1945/46, nr 1, s. 2).

W 1951 roku Iskierki zostaty potaczone
ze Swierszczykiem (wydawanym przez
,»,Czytelnika”), stad zmiana tytulu na
Swierszczyk — Iskierki, a od 1957 roku
Swierszczyk. W 1949 roku ,,Nasza Ksiggar-
nia” przejeta od ,,Czytelnika” kolejne pi-
smo, dwutygodnik dla starszych dzieci
Przyjaciel. Poniewaz krag jego odbiorcow
pokrywat si¢ z Plomykiem, juz w 1951
roku zostalo ono zlikwidowane. W 1957
roku zostaje wprowadzone nowe pismo —
Mis, adresowane do dzieci w wieku przed-
szkolnym, wzorowane na francuskim Rou-
doudou. Dopiero w 1974 roku do grupy
pism ,,Naszej Ksiggarni” dotaczyly kolejne
dwa tytuly: zatozone w 1958 r. Mowia wie-
ki — wydawane przez PZWS przy wspolpra-
cy z Polskim Towarzystwem Historycznym
oraz Poznaj swoj kraj — powstaly z inicjaty-
wy Polskiego Towarzystwa Turystyczno-
-Krajoznawczego. Z kolei na skutek szcze-
goblnie duzego zainteresowania czytelnikow
jednym z dziatdow Mlodego Technika po-
wstalo odrgbne pismo Mlody Technik Infor-
Mik, ktore ukazywalo si¢ w latach
1987-1989.

Istotna cecha koncepcji wydawniczej
czasopism ,,Naszej Ksiggarni” byto po-
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wiazanie ich tre$ci z programami edukacyj-
nymi oraz przystosowanie poszczegdlnych
tytutow do percepcji zréoznicowanego pod
wzgledem wieku odbiorcy. Prasowe przed-
sigwzigcia edytorskie tego wydawnictwa
byly w pelni oryginalne i tworzyly zwarta
koncepcjg oferty dla czytelnika dziecigcego
i mlodziezowego. I tak: dwutygodnik Mis,
w ktorym decydujaca rolg odgrywat kolor
i ilustracja, adresowany byt do przedszkola-
kow, pierwszo- i drugoklasisci otrzymywali
Swierszczyk, uniwersalny magazyn Plomy-
czek docierat do trzecio-, czwarto- i piato-
klasistow, a Plomyk. Przyjaciel miodziezy
znajdowat odbiorcow wsrdéd ucznidw
z ostatnich klas szkoty podstawowej. Do
mlodziezy o zainteresowaniach technicz-
nych kierowano Mfodego Technika. Z kolei
pismem adresowanym do uczniéw szkot
Srednich ogodlnoksztatcacych byt Plomien,
powolany do zycia w lutym 1946 roku
i ukazujacy sig¢ do 1950 roku, glownie dzig-
ki zabiegom Tomasza Szczechury, kierow-
nika Wydziatlu Wydawniczego i cztonka
zarzadu ,,Naszej Ksiggarni”. Periodyk ten
w poczatkowym okresie swego istnienia
mial charakter zblizony do pism popularno-
naukowych. Witajac si¢ z przysztymi czy-
telnikami, redaktorzy czasopisma pisali:
~Plomien, starszy brat Plomyka, Plomyczka
i Iskierek, powstaje na skutek odczucia
istotnej potrzeby pisma dla ksztalcacej si¢
mtodziezy szkoét $rednich. Z tawy szkolnej
i katedry nauczycielskiej ptynety do nas
wezwania, aby stworzy¢ czasopismo, ktore
by pomoglo rozwija¢ si¢ mlodziezy,
zblizalo ja do zycia, dawalo przeglad spraw
nauki, uczylo rozumie¢ sztuke — wciagato
w orbite kultury naszej i ogoélnoludzkiej”
(Plomien 1946, nr 1, s. 1).

Dzigki ksiazce M. Rogoza poznajemy
dzieje 1 zawarto$¢ pism wydawanych przez
»Nasza Ksiggarni¢”. Autor omawia i doku-
mentuje najwazniejsze momenty z ich hi-
storii, przedstawia ksztaltowanie sig ze-
spolow redakcyjnych, opisuje istniejace
dziaty oraz oglaszane konkursy i akcje.
Warto zauwazy¢, ze w przedsigwzigciach
organizowanych przez poszczegdlne redak-
cje uczestniczyly tysiace dzieci z réznych
stron Polski. W aneksie, na podstawie
wiasnych obliczen, M. Rogoz zestawil na-
zwiska autorow tekstow (z podaniem liczby
zamieszczonych publikacji), precyzyjne
dane dotyczace naktadéw, form rozprowa-
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dzenia (prenumerata, sprzedaz detaliczna)
oraz zwrotow z punktow sprzedazy. Te
ostatnie, jak si¢ okazuje, pomimo impo-
nujaco wysokich naktadow, liczonych
w setkach tysigcy egzemplarzy naktadow,
byty nadzwyczaj znikome. Stuszny wydaje
si¢ wigc dobrze udokumentowany wniosek,
Ze na pisma te istnial olbrzymi popyt i przy
stosunkowo niskiej ich cenie z latwos$cia
znajdowaty nabywcoéw. Niestety ,,wielo-
krotnie wysuwane postulaty w kwestii
zwigkszenia ich produkcji nie mogly by¢
zrealizowane w odpowiednim zakresie ze
wzgledu na ograniczenia w przydziatach
papieru oraz niewydolno$¢ przemystu poli-
graficznego” (s. 193).

Trzeba podkresli¢, ze poszczegdlnym
zespotom redakcyjnym udawalo si¢ pozy-
skiwa¢ do wspoélpracy najprzedniejsze na-
zwiska autorow i ilustratoréw parajacych
sig tworczos$cia dla mtodego czytelnika, co
niewatpliwie przyczynilo si¢ do sukcesu
tych pism. Jako ciekawostkg nalezy odnoto-
wac fakt, ze w gronie wspotpracownikow
Plomienia w poczatkowym okresie jego ist-
nienia znajdowata si¢ spora grupa wybit-
nych polskich humanistéw, znanych ze
swych naukowych dokonan. Podobnie ws-
r6d autordw Mtodego Technika czgsto poja-
wialy si¢ nazwiska naukowcow oraz prak-
tykow, zatrudnionych w roéznych galeziach
przemystu.

,,Przebadane periodyki w wyrazny spo-
sob realizowaly zadania wychowawcze, ale
réwniez w formie dostosowanej do pozio-
mu swych odbiorcow przekazywaty wiedzg
o0 otaczajacym $wiecie, pelniac funkcje edu-
kacyjne i poznawcze. Na ich tamach opu-
blikowano wiele utworow literackich,
przede wszystkim bajek, basni, legend,
opowiadan, wierszy oraz fragmentow dhuz-
szych powiesci” (s. 197-198). Nalezy sig
zgodzi¢ z autorem, ze czasopisma te
w istotny sposob oddziatywaly na kilka po-
kolen Polakéw, stanowiac wazny element
kultury pi$mienniczej. Calkowity naktad
rozpatrywanych tytutdw wynidst w przeba-
danym okresie ponad 2,2 miliarda egzem-
plarzy (s. 195).

Ksiazka Michata Rogoza, wsrdéd wielu
innych pozycji poswigconych prasie dla
dzieci i mlodziezy, wyroznia sig¢ niezwykta
skrupulatnoscia w odniesieniu do zebranej
i przeanalizowanej podstawy zrdédlowe;.
Zadanie to byto tym trudniejsze, ze cate ar-



164

chiwum zakladowe ,,Naszej Ksiggarni” zo-
stato kompletnie zniszczone w latach 90.
XX wieku. Z tym wigkszym uznaniem na-
lezy si¢ wigc odnies¢ sig¢ do rzetelnego udo-
kumentowania i logicznego uzasadnienia
licznych wnioskow zestawionych w zako-
nczeniu pracy (s. 193-199). Stusznie zatem
autor recenzji wydawniczej, profesor Jerzy
Myslinski napisat: ,,Rozprawa jest powa-
znym przedsigwzigciem naukowym, wy-
czerpujacym obszerny i wazki temat, wy-
magajacy nie tylko kwerend i ogromnego
wysitku badawczego, znajomosci rozpro-
szonych zrodet i bardzo licznych fragmen-
tarycznych opracowan, ale takze umiejgtne-
go podejscia do realiow minionego ustroju.
[...] Autor sformutowat oceny tak, jak po-
winien je formutowaé obiektywny uczony”.
Niewatpliwie dysertacja Michata Rogoza
moze (a raczej powinna) by¢ wzorem dla
podobnych prac, zapewne jednak nietatwo
bedzie znalez¢ badaczy skorych do
sporzadzania tak niezwykle pracochtonnych
zestawien i obliczen.

Sylwester Dziki

INFORMATOR
O WARSZAWSKIEJ
PRASIE LOKALNEJ

WARSZAWSKA PRASA LOKALNA
I  SRODOWISKOWA. WARSZAWA
I OKOLICE. Oprac. Wojciech Gordon
i Dorota Ziemianska. Biblioteka Pu-
bliczna m. st. Warszawy. Warszawa 2008.
S. 48.

Dziat Varsavianow Biblioteki Publicz-
nej m. st. Warszawy (majacej status Biblio-
teki Gtownej Wojewodztwa Mazowieckie-
go) wydaje co pewien czas informator
»Warszawska prasa lokalna i $rodowisko-
wa. Warszawa i okolice”, zawierajacy pod-
stawowe dane teleadresowe o redakcjach
mazowieckich 1 warszawskich periodykow
lokalnych. Na przetomie 2008 i 2009 r. uka-
zato si¢ kolejne wydanie informatora, przy-
gotowane na podstawie zbioru Dzialu
Varsavianéw, wedle stanu na 15 grudnia
2008 .
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Tym razem w informatorze zgromadzo-
no dane o 142 pismach, przy czym wigk-
szo$¢ z nich ukazuje si¢ na terenie Warsza-
wy. Ale z pewnoscia nie sa to wszystkie,
ktére wydawane sa w stolicy, a tym bar-
dziej — na obszarze woj. mazowieckiego
($cislej — dawnego woj. stotecznego). Bi-
blioteka nie ma bowiem zadnych admini-
stracyjnych ani prawnych mozliwosci na-
rzucenia wydawcom obowiazku przesytania
swoich pism. Moze ich tylko o to prosié,
apelowac 1 zachgca¢. Nie zawsze okazuje
si¢ to skuteczne.

Warto przeanalizowa¢ wymienione
w informatorze pisma pod katem czgstotli-
wosci ukazywania sig. Okazuje sig, ze naj-
liczniejsza grupg stanowia miesigczniki (43
proc.), nastgpnie — tygodniki (18 proc.)
i dwutygodniki (15 proc.). Sporo jest ,,nie-
regularnikow” (14 proc.), a wigc pism uka-
zujacych si¢ bez ustalonej, statej czgstotli-
wosci (w praktyce: przewaznie raz w roku
lub rzadziej). Poréwnanie tych danych
z wczeSniejszymi pozwala stwierdzi¢, ze
miesigcznikow z roku na rok przybywa, zas
ilo$¢ dwutygodnikow, a zwlaszcza tygodni-
kow — systematycznie maleje. Poniewaz
wigkszos$¢ z nich to pisma bezptatne, utrzy-
mujace si¢ z dochodow z reklam i ptatnych
ogloszen, dlatego powyzsza tendencjg trze-
ba tlumaczy¢ trudno$ciami finansowymi,
zwiazanymi z kurczacym sig¢ rynkiem rekla-
mowym.

Do ciekawych wnioskow sktania tez
analiza zgromadzonych pism pod katem ich
wydawcow. Okazuje sig, ze dominujaca
grupa sa periodyki prywatne (39 proc.), na-
stgpnie — pisma samorzadowe (24 proc.),
reprezentujace rozmaite stowarzyszenia
i organizacje spoteczne (12 proc.) oraz pe-
riodyki diecezjalne i parafialne (11 proc.).
Odnotowano tez po kilka przyktadow pism
zaktadowych, uczelnianych, periodykéw
wydawanych przez partie polityczne, orga-
nizacje zwiazkowe, spoldzielnie mieszka-
niowe i wspdlnoty mieszkancow, a nawet —
areszt $ledczy 1 placowke pocztowa.

W uzupehieniu, jako ciekawostkg warto
doda¢, ze co najmniej 10 proc. pism zmie-
niato swoje tytuly, przy czym najczgstszym
powodem bylo zwigkszanie zasiggu teryto-
rialnego; dla przyktadu: wydawany od
2001 r. bezptatny miesigcznik lokalny Do-
okota Chotomowa od 2005 r. ukazuje si¢
pod tytulem Dookota Nas i1 dostgpny jest
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we wszystkich miejscowosciach podwar-
szawskiej gminy Jabtonna. Czasem zmiang
tytutu trudno wyttumaczy¢ inaczej niz che-
cia nadania mu wigkszej oryginalno$ci, np.
wydawany w latach 1994-2001 Biuletyn In-
formacyjny Bibliotek zmienit tytut na Bi-
bliomaniak (wydawca tego kwartalnika jest
Biblioteka Publiczna w Dzielnicy Ochota
m. st. Warszawy). Niektore tytuly sa zreszta
nader egzotyczne, np. Korniszon (,,mie-
sigcznik miodziezy w kazdym wieku”, wy-
dawany przez Mlodziezowy Dom Kultury
,»Ochota”); Listy do Sasiada (miesigcznik
gminy lIzabelin), Nasze Remedium (mie-
sigcznik kulturalno-spoteczny Aresztu
Sledczego Warszawa-Mokotow), Przecinak
(miesigcznik Komisji Zaktadowej WZZ
»Sierpien 80” — Konfederacja w Tramwa-
jach Warszawskich), Glos Batorakow
(rocznik Stowarzyszenia Wychowankow
Gimnazjum i Liceum im. Stefana Batore-
20), Magiel (miesigcznik studentow Szkoty
Glownej Handlowej), Co? Gdzie? Kiedy?
Na Mazowszu (prywatny dwutygodnik
obejmujacy swoim zasiggiem powiaty: gro-
dziski, piaseczynski, pruszkowski i war-
szawski-zachodni), Pocztowa Trqbka (pi-
smo Rejonowego Urzedu Poczty Warsza-
wa-Praga).

W tytutach i w podtytulach wielu pism
podkresla sig trzy ich cechy szczegolne: lo-
kalny (sublokalny) zasigg, niezalezno$¢ od
wladzy oraz to, ze sa bezplatne; dla
przyktadu: Bibula Milanowska to ,.gazeta
bezptatna”, Brwinowskie ABC to ,,bezptatna
gazeta lokalna”, a Kobyfczanin to ,,informa-
tor miejski” itd. itp. I jeszcze jedno: bodaj
wszystkie, odnotowane w informatorze pe-
riodyki, sa przekonujacym i wiarygodnym
dokumentem aktywnosci roéznych $rodo-
wisk spoleczno-zawodowych, hobbystycz-
nych, partyjnych, uczelnianych, kombatanc-
kich itd., co tez czgsto znajduje odbicie
w tytutach i/lub podtytutach; przyktadowo:
Krajobraz Warszawski to ,,magazyn
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urbanistyczno-architektoniczny” (wydawca
jest Biuro Architektury i Planowania Prze-
strzennego Urzedu m. st. Warszawy), Bar-
bakan to ,,czasopismo turystyczno-krajo-
znawcze Mazowsza” (wydawca jest
PTTK), Biuletyn Informacyjny Kregu Se-
niorow i Starszyzny Harcerskiej Warszawa-
-Wlochy (wydawca jest Harcerski Krag Se-
niorow Warszawa-Wtlochy), Bogoria to
»grodziskie pismo spoteczno-kulturalne”
(wydawca jest Osrodek Kultury Gminy
Grodzisk Mazowiecki), Glos Akademicki
Wojskowej Akademii Technicznej to ,,pismo
pracownikéw i studentow” (wydawca jest
WAT), Homo Mizerus to ,,gazeta bezdom-
nych, redagowana przez bezdomnych (wy-
dawana pod patronatem Fundacji Pomocy
Bezrobotnym i Bezdomnym ,,Domus et La-
bor”), Miesiecznik Politechniki Warszaw-
skiej to ,,pismo spotecznosci akademickiej”
(wydawca jest PW), Moja Kolej to ,,mie-
sigcznik spotki ,,Koleje Mazowieckie” (wy-
dawca jest Koleje Mazowieckie — KM sp.
z 0.0.), Na Kepie to ,,bezptatny biuletyn Sa-
morzadu Mieszkancow Saskiej Kepy” (wy-
dawca jest Samorzad Mieszkancow Saskiej
Kepy), Powstaniec Warszawski to ,,biuletyn
informacyjny Zwiazku Powstancow War-
szawskich” (wydawca jest ZPW), Spotemo-
wiec Warszawski to ,,miesi¢cznik warszaw-
skiej spotdzielczosci spozywcow (wydawcea
jest WSS ,.Spotem™), Z Biegiem Szyn to
,hiezalezny dwumiesigcznik poswigcony
kolei na Mazowszu” (majacy prywatnego
wydawcg).

Autorzy informatora stwierdzaja we
wstgpie, ze powstat on ,,z konkretnych po-
trzeb wydawcow, dziennikarzy i biblioteka-
rzy” 1 ze ,ma przede wszystkim ulatwic
kontakty migdzy nimi”. Ale réwniez dla
medioznawcow jest to z pewnoscia cenne
i aktualne zrodto wiedzy o stotecznych
i mazowieckich periodykach lokalnych.

Wiestaw Sonczyk






SUMMARIES

Mateusz Nie¢: OPINION AND LIFESTYLE MAGAZINES. TWO CONCEPTIONS
OF MARKET JOURNALISM (POLITYKA, WPROST, ELLE, PLAYBOY, TWOJ STYL)

The article analyses the process of commercialisation of the printed press, the influence
of the economy on journalism, and this upon the example of two different strategies pre-
sented through the opinion and lifestyle magazines. The article is based on the content analy-
sis. In lifestyle magazines there increasingly appears the technique of publicity promotions,
which involve the promoting of firms and products on the magazine pages. Besides journal-
ism there stands out the sale of promotional-informative services through media people,
whose role is similar to the employees of public relations departments. They are involved in
the sale of services, utilising in this the journalistic techniques of processing a text. A new
understanding of the concept of crypto-advertising is formulated. This widespread reference
to publicity as a new form of promotion is characteristic for the fourth phase of commerciali-
sation, which is defined by the author as ‘the entrance of PR into the media’.

Opinion magazines still appeal to the classic paradigm of journalism, the clear separation
of the information-cultural sphere from the economic, as two autonomous areas of human
activity. The opinion press is not either a ‘purely market’ business organisation, or a purely
cultural institution, it is a intermediary organisation which has been defined by the author as
a beneficial organisation, where the benefice is the general public.

Aleksander Kiklewicz: INTERACTIVE METAPHOR IN A JOURNALISTIC TEXT

The author presents a new concept of metaphor as a pragmatic pre-coding, ¢.G. Such
a shift of the semantic function of sign which is accompanied by a change of a linguistic sub-
ject. Texts containing metaphorical expressions (unconventional, “live” metaphors”) thus
possess pragmatic pluralism, that is what Mikhail Bakhtin termed as polyphony. The author
is of the opinion that this kind of a semantic application of signs is characteristic of journalis-
tic texts. In the article described are various situations of “giving somebody the floor”
through the application of metaphorical expressions, realized in journalist texts (on the basis
of Tygodnik Powszechny).
Author s summary

Magdalena Hodalska: AT WAWEL HILL PEOPLE BRIGHTENED UP. THE
METAPHORS OF PUBLICATIONS FROM THE “PAPAL WEEK”

The article is an attempt to reconstruct the metaphorical structure of the media discourse
in the Papal Week. After the Pope’s death journalists used biblical metaphors and euphemis-
tic periphrases to tell about the unusual events that went down in history. Metaphors proved
to be very helpful in showing the respect for the readers deeply experiencing the loss of the
Pope. The article presents euphemisms of death and metaphors of people, linguistic means
that helped to express the atmosphere of Polish April and the time when the world held its
breath.

Author s summary
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Michat Rogoz: THE DEATH AND FUNERAL OF MICHAEL JACKSON
IN THE NATIONAL POLISH DAILIES

The death and funeral of Michael Jackson became significant media facts and found their
reflection on the pages of national Polish dailies. An analysis of texts relating to Michael
Jackson that were published in the national Polish dailies have been conducted for the period
from his death (on the 25th of June 2009) to the moment of the appearance of commentaries
printed directly after the funeral organised on the 3rd of September 2009. There has been
noted a large difference in the level of interest in this subject matter between the tabloids,
opinion dailies and newspapers of a clear political/ideological leaning. The texts analysed
appeared usually in defined places in these publications while there quantity increased in
connection with the four events that drew focus: the sudden death, the media funeral, the se-
ries of concerts of well known stars in Poland as well as the actual family funeral of the star
itself. Depending on the type of newspaper these differences were instantly the main topics
dealt with in the newspapers. The tabloids concentrated on facts and rumours, the remaining
papers on opinions. The former rather on the idol and individuals associated with him, the
latter to a greater degree on the musical world in general. The mass media usually utilised
schemes and characteristic conventions for the describing of this type of event. This also re-
ferred to the dual personality of every idol: as a normal person and as a media star. Wide-
spread antithetic constructions, pseudonymity, historical, religious or cultural references
were used. Michael Jackson was compared to other known personalities. Particularly in the
tabloids was the death expressed in physical categories while the numerous stylistic mea-
sures serve to introduce an atmosphere of sensation. Similarly was the case for the signifi-
cance of the photographs published on their pages. All the newspapers, if not through first
hand testimony then via artistic means, played on the emotions of readers.

Author s summary

Agnieszka Hess: LOCAL ELECTION PARTY CANVASSING AS AN ELEMENT
IN LOCAL POLITICAL COMMUNICATION. GAZETA KRAKOWSKA IN THE 2006
ELECTION CAMPAIGN

The decreasing significance of political parties is both the cause and effect of the devel-
opment of political marketing in parliamentary electoral campaigns, in which the electoral
function is replaced by the tools of marketing. In campaigns concerning local government
elections, above all on the provincial levels, the candidates are more and more often taking
advantage of the recommendations of their respective political parties. In the public debates
accompanying the electoral rivalry in the 2006 campaign, the accusation of a definite ten-
dency to “partify” the campaign at the local and regional level arose. On the one hand this
concerned the taking advantage of the party image as well as the party’s support for candi-
dates or for promoting the party using famous politicians, and on the other hand, an ever-
-increasing role of political parties in campaigns held at the local level, conducted above all
in the media.

At the same time, the thesis that the media is dominating local political communication,
inclines one to pose the question, “To what degree are the local media becoming marketing
tools of political parties and of specific candidates in local-government electoral cam-
paigns?”’

This publication will present the results of an analysis of the Gazeta Krakowska daily
newspaper, concerning this aspect of local political communication. It concentrates on the
means of creating and taking advantage of the image of politicians, political parties, as well
as describing their rivalry, programs, and activities, during the local government electoral
campaign as portrayed on the pages of Gazeta Krakowska during the 2006 campaign. The
author also poses the question: “Has the ‘partification of the elections’ in itself become
a subject of the media?”



169

The results presented in this article are but a portion of the research conducted by the au-
thor, concerning the media strategies of the political parties themselves, as well as of the be-
havior of the media in the sphere of local political communication, concerning this local
electoral campaign.

Authors summary

Zbigniew Pinkalski: PRESS CORRECTION AND PRESS ADVERTISING

Relation between institution of press correction and press advertising is the subject of
this thesis. Presented reflections are based on binding, polish legal statutes, in particular
Press Law Act from 26 January 1984 and Combating Unfair Competition Act from 16 April
1993.

Confrontation of above mentioned institutions is aimed at answering following question:
is press correction also applicable to advertising materials placed in the press, and, conse-
quently, are editors-in-chief obliged to publish such corrections free of charge? Clarification
of this doubt has significant practical importance, especially with regard to fact that refusal
to insert correction against the legal order is liable to penal sanctions.

Present study represents dispute with the view, prevailing in the legal literature, which
includes press advertisings to the collection of materials to be subject to press correction.
This dispute is supported by characteristics of both discussed institutions, taking into ac-
count statements of Polish doctrine and court decisions. Appeals to models of this institu-
tion, functioning in different legal systems (eg. French or American), were also included in
the analysis of correction.

The main conclusion drawn from presented reasoning is the statement that institution of
correction is not applicable in respect to press advertising. The opposite view is not supported
by literal interpretation of provisions of Press Law Act, as well as by function of press correc-
tion in Polish legal system. This thesis is backed also by fact, that subject interested in ,,cor-
rection” of, in his opinion, false statements included in advertising material has at his dis-
posal broad set of means of appeal enabling him to reach the same effects as press correction,
but without necessity to be based on institution described in Art. 31 (1) of Press Law Act.

Author’s summary

Monika Waw er: CONVERSATION DISTANCE IN THE POLISH TV TALK-SHOWS

Are Polish broadcasters aware of the importance of the conversation distance as a non-
verbal communication factor ? Do journalists intentionally change the distance between
them and their interlocutors ? How does this distance, measured in centimeters and it is im-
pact on nonverbal or verbal components of the interview? Is it a part of a consistent mes-
sage? Results of this analysis of several Polish talk-shows has led to the following conclu-
sion, that journalists shorten the distance at the verbal communication level, but don’t in the
inverbal communication level. Entering the interlocutor’s privacy zone with the subject of
conversation, and keep the distance, sometimes inadequately far at the nonverbal communi-
cation level, at the same time.

Author s summary

Sylwester D ziki: WILHELM BRUCHNALSKI —
HIS ROLE IN HISTORICAL PRESS RESEARCH

Wilhelm Bruchnalski (1859-1938) was a professor of literature at the University of
Lwow. He gained especial recognition as an analyst and publisher of the works of Adam
Mickiewicz. Although Bruchnalski’s publications devoted to the press were quantitatively
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relatively modest they have ensued him the status as one of the most deserving pioneers in
academic research into the history of the press. His most important work in this field was the
editing and co-authorship of the three-volume monograph ‘A century of Gazeta Lwowska’;
this covered not only the history of the newspaper itself but also all of its literary supple-
ments. In referring to Henri Noussance’s studies into French dailies, the author applied
a quantitative content analysis of the press to describe the thematic structure of the newspa-
per. Thanks to which Bruchnalski may be taken for one of the precursors of this method in
Poland.

Editorial summary

Marta Kasztelan: THE POLISH PRESS ABROAD ON THE YOUNG PEOPLE’S
REVOLTS OF 1968 IN POLAND, FRG, AND FRANCE

The 1968 has been considered a year of change in the world, and in particular in Europe.
The aim of article is to analyse the content of the Polish press abroad presenting the rebel-
lions of young people in Europe in 1968. Attention has been primarly focused on the March
events in Poland, revolt of young people in Western Germany and students revolts in France.

The analysis is a review of the content of periodicals issued in 1968 in the countries
where in the sixties most Poles abroad lived in the sixties i.e. Great Britain, France and the
United States.

Author s summary

Jacek Dabata: OCCUPATIONAL HAZARDS OF THE TELEVISION PRESENTER

This article is about one of the least known problems in media studies, namely the occu-
pational hazards of a television presenter. The author classifies particular hazards based on
material found on the internet, showing that they are both psychological and physical. Fur-
thermore, he presents very thoroughly the physical hazards caused by the presenter as well
as some predictable and unpredictable psychological hazards. The author’s unique observa-
tion is based on his own practical experience in the field of television presenting, and it
opens a new topic for media research and journalism studies.

Author s summary
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