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Od redaktora

rzybyt Zeszytom nowy ambitny konkurent a jednoczesnie aliant w dziele upo-

wszechniania i stymulowania rozwoju nauki o komunikowaniu. Nazywa sig
Central European Journal of Communication. Nazwa ta — zapewne zgodnie z inten-
cja wydawcow — wpisuje go do archipelagu czasopism, ktoérych pierwowzorem byt
Journal of Communication (nawiasem mowigc o 7 lat starszy od naszych Zeszytow).
Warto przypomnie¢, ze w latach 1974-1991 jego redaktorem naczelnym byt George
Gerbner, w tym czasie rowniez dyrektor stawnej filadelfijskiej Annenberg School of
Communication. To on przeksztalcit poczatkowo gtownie amerykanski kwartalnik
w czasopismo prawdziwie migdzynarodowe tak pod wzgledem grona wspotpracow-
nikdw, autordw, sktadu Rady Redakcyjnej, jak 1 poruszanej problematyki. Od roku
1974 ukazuje sie Canadian Journal of Communication, od 1977 — Australian Jour-
nal of Communication, a od 1990 — Asian Journal of Communication, wydawany
w Singapurze przez AMIC, zaprzyjazniony swego czasu z O$rodkiem Badan Praso-
znawczych. W roku 1986 ukazat si¢ pierwszy numer European Journal of Commu-
nication, ktory teraz redaguja Peter Golding, Denis McQuail i Liesbet van Zoonen.
Amerykanski Journal of Communication przedstawia sig, ze jest an official journal
of the International Communication Association. Ukazujacy si¢ we Wroctawiu pod
redakcja Bogustawy Dobek-Ostrowskiej angielskojezyczny Central European
Journal of Communication jest wedle wydawniczej deklaracji an official journal of
the Polish Communication Association, czyli oficjalnym czasopismem Polskiego
Towarzystwa Komunikacji Spotecznej. Numer pierwszy — zaprezentowany na
I kongresie PTKS (sprawozdanie z niego zamieszczamy w tym numerze ZP) — do-
brze $wiadczy o miedzynarodowych ambicjach i mozliwo$ciach swoich autorow,
redaktorow 1 wydawcy. Ale znalez¢ dzi$ nisze na $wiatowym, a zwlaszcza europej-
skim rynku czasopism medioznawczych nie jest tatwo, a nawet chyba trudniej niz
na rynku krajowym. Liczac na to, ze rozprawy 1 artykuly w nastgpnych numerach
Central European Journal of Communication bgda zaopatrzone w rzeczowe polsko-
J§zyczne streszczenia, zyczymy mu sukcesOw w nowym roku.

A my, straszeni medialnymi doniesieniami o nadciagajacej fali kryzysu, z niepo-,
kojem analizujemy okiem Ryszarda Filasa sytuacje na polskim rynku prasy co-
dziennej: Jakie skutki pociagnie za soba ,,spowolnienie” gospodarcze kraju? Czy
sig uda zahamowac niepokojace spadki sprzedazy dziennikow w ostatnich mie-
siacach? Jakie zmiany w ofercie ogoélnoinformacyjnej prasy codziennej przyniesie
pierwsze poirocze 2009 roku?

Dobrze jest od czasu do czasu przewietrzy¢ klasyczne koncepcje teoretyczno-
-metodologiczne i rozejrze¢ sig po literaturze z ostatnich lat, szukajac dla tych kon-
cepcji nowych interpretacji, uzupetnien i uscislen. W poprzednim numerze druko-
waliSmy artykut o teorii porzadku dziennego, wzbogaconej mechanizmami
primingu i framingu. W tym numerze Stanislaw Michalczyk dowodzi, ze mimo
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réznych watpliwosci 1 niejasnosci teoria uzytecznosci 1 gratyfikacji powinna zna-
lez¢ nalezyte miejsce w badaniach empirycznych i refleksji teoretycznej nauki
o komunikowaniu masowym.

Obraz kobiet w mediach od dawna przyciaga uwagg badaczy chyba w kazdym
kraju, w ktérym sig¢ analizuje zawarto$¢ kanatow komunikowania masowego. Re-
kapitulujac wnioski z tych badan, Barbara Kijewska pisze m.in.: dyskusja na te-
mat zmian sposobu portretowania kobiet w mediach trwa od dekady, jednakze re-
prezentacje rodzaju ograniczone sq do stereotypow. Mezczyzni dalej przewazajq
liczebnosciq w stosunku 3:1 nad kobietami we wszystkich gatunkach. Dominuje
meski glos. Kobiety znikajq z ekranu po przekroczeniu 30 lat i pojawiajq sie dopie-
ro jako babcie.

W dziale Media na §wiecie wyprawiamy Czytelnika najpierw do Kanady z Ja-
nem Wolskim, ktory z sympatig i uznaniem opisuje tamtejsze polskie czasopisma
kulturalne ostatniego ¢wieréwiecza. Nastgpnie powierzamy go Katarzynie Vanev-
skiej, ktora go zaciagnie do Macedonii, by mu pokaza¢ media tamtejszych mniej-
szosci narodowych: albanskiej, tureckiej i romskiej. Poznawszy sytuacj¢ mniejszo-
sciowych mediow macedonskich, czytelnik pewnie ze zrozumieniem przyjmie
argumentacj¢ Lukasza Szulca w jego krytycznej ocenie raportow regularnych Ko-
misji Europejskiej, ktore bedac gtownym instrumentem procesu integracji Turcji
z UE, zamiast ulatwia¢, raczej go utrudniaja.

Ciekawe, cho¢ nieprzyjemne $wiadectwo z jednej strony braku zyczliwosci pra-
sy amerykanskiej dla II RP, z drugiej za$ sprawnos$ci dziatania mechanizmu debitu
pocztowego w owym czasie przedstawia Marcin Krzanicki, omawiajac poswigco-
ny Polsce feature z tygodnika Life sprzed siedemdziesigciu lat. To trzeba przeczy-
ta¢. Miedzywojennego dwudziestolecia dotyczy takze artykul Milosza Hrycka
o 6wczesnych todzkich dziennikach; autor przypomina, ze w potowie lat dwudzie-
stych ubieglego wieku zaczat si¢ awans Lodzi, dotychczas prowincjonalnego mia-
sta, ktory uczynit z niej jeden z najwigkszych pigciu osrodkéw prasowowydawni-
czych Il Rzeczypospolitej (oprocz Warszawy, Krakowa, Lwowa i Poznania), a pod
wzgledem ,.eksportu” prasy (zdaniem Wiestawa Wtadyki) nawet jeden z trzech
najwiekszych (oprocz Warszawy i Krakowa). Poza ramy tego okresu wykracza
syntetyczny szkic Malgorzaty Serafin do monografii Przeglqdu Powszechnego,
jednego z nielicznych polskich czasopism liczacych ponad 100 lat.

Jednym z najmocniejszych punktéw tego numeru jest artykul Jana Kani pod
niewinnie brzmigcym tytutem ,,Wplyw zmian w kolportazu na sprzedaz dzienni-
kow i czasopism w Polsce”. Stanowi on swoiste pendant do wstgpnego artykutu Fi-
lasa, wyrazajacego niepokdj w zwiazku z niepomy$lnymi wynikami sprzedazy pra-
sy codziennej. Przeciwstawiajac kolportaz handlowi prasa, Kania pisze: W ciqgu
ostatnich trzech lat sytuacja w polskim kolportazu tylkd si¢ pogarsza. Dwaj kluczo-
wi hurtownicy 1...] nie tylko utracili zdolnosé rozwoju, lecz zaczynajq wszelkimi
sposobami walczy¢ o dalsze przetrwanie. Wykreowana przez wydawcow konkuren-
cja hurtowa stopniowo, ale coraz wyrazniej obraca sie na ich niekorzysé. [...] Roz-
miary i intensywnos¢ wyzwolonych sit destrukcji wydajq sie trudne do opanowania
przez krajowych kolporterow hurtowych, a tym bardziej sprzedawcow detalicz-
nych. Z obrazem aktywnosci medialnej Polakow, wylaniajacym sig z tekstow Fila-
sa 1 Kani, wspotbrzmi dokonane przez Dariusza Barana porownanie Polski 1 Nor-
wegii; wynika z niego, ze Norwegowie przede wszystkim czytaja ksiazki 1 gazety,
Polacy za$ — gtdwnie ogladaja telewizjg. Smutne!

wp
PS. Zachecam do lektury recenzji i sprawozdan z dwoch wroctawskich konferen-
cji. Warto.
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RYSZARD FILAS

POLSKI RYNEK PRASY CODZIENNEJ
W I DEKADZIE XXI WIEKU
(w szczegolnosci po roku 2003)

Dwie fazy rozwoju mediow XXI wieku

kilku wczeséniejszych opracowaniach, wykorzystujacych dane z lat
2001-2006, dokumentowalem tezg, iz sytuacja na polskim rynku
medialnym wyraznie si¢ zmienita pomigdzy rokiem 2003 a 2004. Je$li rok
2003 zamyka fazg ,,rosnacej dominacji medidow elektronicznych w warun-
kach kryzysu ekonomicznego” (2001-2003)}, to rok 2004 otwiera wyga-
sajaca aktualnie (a moze juz wygasla?) fazg ,,przebudowy oferty mediow
tradycyjnych wobec spodziewanej inwazji nowych technologii medial-
nych” (2004-2008?)*. Fazy te dzieli bardzo wiele, poczynajac od sytuacji
politycznej (wczesniej aspirowaliSmy do Unii Europejskiej, teraz jesteSmy
Jjuz poddani wielu regulacjom prawa unijnego, korzystamy z czlonkostwa,
w tym 1,5-2 mln polskich obywateli skorzystalo z mozliwosci znalezienia
legalnej pracy w innych krajach UE), roznicy w sytuacji ekonomicznej kra-
Ju (przedtem spowolnienie, teraz dynamiczny rozwoj), rzutujacej na wiel-
kos¢ ,.tortu reklamowego” i jego podzial migdzy poszczegélne typy me-
didéw (wczesniej skromny budzet zasilajacy gtéwnie 4 kanaly telewizji,
teraz rosnacy tort dzielony bardziej rownomiernie, ale z szybko rosnacym
udziatem reklamy w Internecie), roznicy stopnia dostgpu polskiego spote-
czenstwa do Internetu (poprzednio sigganie bariery 20 proc., obecnie —
przekroczenie progu 40 proc. i szybki wzrost faczy szerokopasmowych).
Na tym tle bardzo si¢ zmienity i wzbogacily takze tradycyjne media
elektroniczne. Jesli oferta telewizji poczatku XXI wieku sprowadzata si¢
glownie do ostrej rywalizacji (,,walki na nowe, modne formaty”) czterech
gléwnych naziemnych kanatow telewizji (szczegdlnie TVN-u z Polsatem),
przy raczkujacych dopiero kanatach tematycznych i skromnym udziale
w ich rozpowszechnianiu platform cyfrowych (Yacznie okoto 0,9 mln klien-

! Zob. R. Filas: Rosénic dominacja mediéw clektronicznych — nowa faza przemian polskiego rynku,
Zeszyty Prasoznawcze 2003, nr 3-4, s. 7-34,

2 Zob. R. Filas: Rynck prasy codzicnnej w Polsce przed Faktem i z Faktem, Zeszyty Prasoznawcze
2005, nr 3—4, s. 7-32; tenze: Polskie czasopisma w XXI wicku — rozwoj czy kryzys?, Zeszyty Praso-
znawcze 2007, nr 1-2, s. 11-50.
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tow), o tyle w ostatnich latach coraz liczniejsze kanaty tematyczne maja juz
znaczne (kilkunastoprocentowe) udziaty w odbiorze telewizji, do czego sig
przyczynit niebywaly wzrost platform cyfrowych (okoto 3,5 mln abonen-
tow), oferujacych (podobnie jak ostatnio najwieksze sieci kablowe) nowe
ustugi (PVR, VoD, HDTV); w cyfrowej ofercie ww. platform i sieci kablo-
wych szybko wzrasta liczba kanatéw w wersji HD, i to w polskiej wersji jg-
zykowej (w jesieni 2008 bylo ich juz okoto 10), podobnie jak w polskich
domach roénie liczba odbiornikéw plazmowych lub LCD. Dziata juz wiele
kanatéw telewizji internetowej, trwajg za$ przygotowania do uruchomienia
naziemnej telewizji cyfrowej oraz ustug telewizji mobilnej. Podobnie w ra-
diu: na poczatku tej dekady o uwage stuchacza rywalizowaty gtownie trzy
duze i dwie $rednie stacje ogélnopolskie, przy nieco po omacku szu-
kajacych swojego miejsca na rynku dziataniach nadawcow lokalnych (sie-
ciowanie, formatowanie, zmienianie formatéw). Od potowy dekady trwa
przegrupowanie na rynkach lokalnych, prowadzace do wylonienia czterech
grup lokalnych stacji komercyjnych majacych oparcie jesli nie w czoto-
wych stacjach ogélnopolskich (jak grupy Broker FM 1 Eurozet), to przy-
najmniej w ponadregionalnych (jak grupy Time i Agora). Szybko rozwija
sig radio internetowe, takze dzieki technologii umozliwiajacej jednoczesne
stuchanie niszowych gatunkow muzyki juz nie setkom (jak poczatkowo),
lecz tysiacom fandéw oraz wiaczeniu si¢ w te projekty najwigkszych na-
ziemnych nadawcow komercyjnych (np. Miastomuzyki.pl pod skrzydiami
RMF FM oferuje juz kilkadziesiat stacji wasko sformatowanych). Co wig-
cej, na bazie niektorych radiowych stacji muzycznych uruchamiane sa od-
powiednie kanaly telewizyjne (np. RMF Maxxx TV, ESKA TV), bedace
kolejnym przyktadem konwergencji mediow.

Stan oferty prasowej

Ogéblny stan iloSciowy oferty prasowej oraz taczne jednorazowe naktady
gazet 1 czasopism w Polsce przedstawiono w tabeli 1. Na poczatku XXI
wieku polscy czytelnicy mieli do dyspozycji na og6t niespetna 50 (4549,
wyjatkowo w roku 2004 byto ich 58) tytulow reprezentujacych rézne typy
prasy codziennej® oraz ponad 6 tys. czasopism. Liczba tych ostatnich stale
rosta (w latach 2001-2005 przybywato $rednio po okoto 200 tytutow, w su-
mie — ponad 1 tys.), ale zdecydowana ich wigkszos¢ (ponad 90 proc.) stano-
wily tytuly ukazujace si¢ rzadko, tzn. nie czeéciej niz raz na miesiac. Na
przyktad w roku 2006 wsrod 6714 tytutow figurowaty tylko 392 tygodniki
oraz 223 dwutygodniki (rok wczesniej — odpowiednio: 6672, 375, 228).
Ostatnie dostepne dane (za rok 2006%) zapowiadaja zahamowanie kilkulet-
niego trendu wzrostowego, a w wypadku dziennikow moze to by¢ nawet

3 Danc z rocznika GUS sa o kilkanascie tytutéw wyzsze, uwzgledniaja bowicm ‘dzicnniki’ ukazujace
si¢ 1 raz w tygodniu (traktowanc w ninicjszym opracowaniu jako tygodniki).

4 W roczniku GUS danc o liczbic i nakladach gazct i czasopism publikowane sa z rocznym ‘posliz-
giem’, tzn. np. Rocznik Statystyczny 2008 zamicszcza dane za rok 2006.
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sygnal nadciagajacego regresu. Dane z tabeli 1 pokazuja tez, ze dynamika
liczby tytutdow w ostatnich kilkunastu latach znacznie sig rdznita od dyna-
miki nakladéw gazet i czasopism, a najbardziej nie nadazaly pod tym
wzgledem z jednej strony dzienniki (bo ich naktady spadaty w znacznie
wigkszym stopniu niz liczba tytuldw pozostajacych na rynku), a z drugiej —
tygodniki i dwutygodniki, a takze ,pozostate” (rzadko si¢ ukazujace lub
nieregularnie), ktorych tempo wzrostu naktadow bylo duzo nizsze od ro-
snacej liczby tytutow. W obydwu wypadkach skutki tej dysproporcji byty
podobne: zdradzaty trudnos$ci rynkowe ukazujacych sig pism.

Tabela 1. Dynamika oferty prasowej (liczba tytuléw i laczne jednorazowe naklady
drukowane) w latach 1988-2006 wedlug grup typologicznych

1988 | 1990 | 1995 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006

Liczba tytutow

Dzienniki 50 73 68 43 45 45 47 58 49 45
(2-6 razy w tyg.)

Czasopisma — w tym: 3078 | 3064| 4380| 5491| 5792| 6144| 6262 6444| 6672 | 6714

— Tygodniki 191 278 376| 394| 400§ 404| 4l16| 396| 375| 392
— Dwutygodniki 110| 1441 271 266| 254| 258| 269| 226| 228[ 223
— Micsigezniki 626| 646| 1536 1805 1916 1937 1932 1815| 1838 1834
- Dwumiesigezniki 7501 657 1134 1553| 1720 1864 | 1890 2153 | 2156| 2215

i kwartalniki

— Pozostate (rzadzicj 1401 { 1339| 1063| 1473{ 1502} 1681 1655} 1854| 2075 2050
i nicrcgularnic)

t.aczne naklady jednorazowce w tys. egz.

Dzienniki 7823 | 5357| 4933| 3949 3884 | 3635| 4044 | 7842 | 5405 5460
(26 razy w tyg.)

Czasopisma — w tym: 46821 |42784 78901 | 68383 | 74597 | 72459 | 70051 (69537 | 81453 | 77453

— Tygodniki 15923 112940 (27198 1711219799 | 19700 {20798 | 19292 | 23555 | 22465
— Dwutygodniki 3464 | 3057 6521| 7621| 7257 | 6044 | 5622 5845| 6905| 5266
— Miesigezniki 12846113583 136803 133274136537 {34192 {30423 | 30396 {32855 130976
— Dwumiesigezniki 6765| 6047 5458 6239( 7005] 7373} 7991} 9534|11100)11737

i kwartalniki

— Pozostate (rzadziej 7823 7157 2921 | 4137 3999 5150| 5217 4470| 7038| 7009
i nicrcgularnic)

Zrodto: Rocznik Statystyczny GUS (za lata 1989-2008); danc za Instytutem Bibliograficznym Bibliotc-
ki Narodowej. Zc wzgledu na nicco odmicnng klasyfikacjg gazcet i czasopism (kategorig ‘dzicnnikow
I x w tyg.” przeniesiono do tygodnikow, co zmicnia takzc taczng liczbg dzicnnikow oraz liczbg czaso-
pism i odpowiednio — naktady w tych rubrykach tabceli) — przcliczenia whasne (R.F.).
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Prasa codzienna.: struktura oferty

Dane z tabel 2 i1 3 ukazuja dynamikg struktury oferty dziennikow dystry-
buowanych do odbiorcow platnie badz bezptatnie w latach 2001-2007. Wy-
korzystuje tu dane weryfikowane przez Stanistawa Nowickiego® dla po-
trzeb Izby Wydawcéw Prasy. Na ich podstawie wyrdéznimy dwa wyrazne
podokresy: lata dekoniunktury na ryku prasy codziennej (2001-2003) oraz
lata niezréwnowazonego wzrostu (2004-2006). Rok 2007, jak si¢ wydaje,
otwiera kolejny etap — okres stagnacji (jesli zarysowany trend sig utrzyma).

Tabela 2. Globalna roczna liczba egzemplarzy dziennikéw sprzedanych/dystrybu-
owanych w latach 2001-2007 w mln egz.

Catkowita sprzedaz /dystrybucja ... | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007

dzicnnikéw ptatnych ogélnokrajowych| 430,6| 418,9| 385,6( 389,4| 5259| 513,7| 542,9| 553,8

dziennikéw platnych regionalnych 412,2] 409,1{ 392,7| 376,3| 346,4| 320,7| 303,9| 288,7
i lokalnych

dziennikoéw bezptatnych 1,3] 449 101,4] 57,3] 109,0{ 232,9| 247,3] 164,6

Razem dystrybucja /sprzedaz 844,1| 872,8 879,7 822,9| 981,3[1067,3{1094,0/1007,1

Zrédto: S. Nowicki, op. cit. Zestawicnie 2 (fragmenty).

Tabela 3. Udzial poszczegdlnych typéw dziennikéw sprzedanych/dystrybuowanych
w latach 2001-2007 (dane z tabeli 2 w procentach)

Catkowita sprzedaz /dystrybucja ... | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007

dziennikow ptatnych ogélnokrajowych| 51,0 48,0 43,8) 473 | 53,6 48,1 | 49,6 | 55,0

dziennikéw platnych regionalnych 48,8 | 46,9 | 44,6 | 457 353 30,0 27,8| 28,7
i lokalnych

dziennikow bezptatnych 0,2 5,1 11,5 7,0 1,1} 21,8 22,6( 16,3
Razem dystrybucja /sprzedaz 100,0 | 100,0 | 100,8 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0

-

W pierwszych trzech latach dekady skurczyly sig (o 50 mln egz.) roczne
naklady sprzedawane (gazet ptatnych), natomiast ich ubytek na rynku byt
jeszcze w skromnym zakresie rekompensowany przez pierwsza generacjg
dziennikoéw darmowych (ich udziat nie przekraczat kilku procent). W spad-
ku sprzedazy gazet platnych niemal po rowno partycypowaly dzienniki

5 Autor uwzglednia szacunki dla dziennikéw pozostajacych poza ZKDP, stad dane nieco sig réznia od
publikowanych wczcsénicj prasie w branzowcj (i wykorzystywanych w moich poprzednich pubika-
cjach), np. w dodatkach spccjalnych micsigeznika Press. Zob. S. N o w i c k i: Zaintercsowanic prasa co-
dzicnna w Polsce, Zeszyty Prasoznawcze 2008, nr 1-2, s. 9-34 (fragmenty Zcestawicnia 2 na str.16).
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ogolnopolskie i1 regionalne, podobnie zrownowazony byl ich udzial
w strukturze rynku prasowego (47-48 proc. calkowitej dystrybucji stano-
wity gazety ogo6lnopolskie, 46—47 proc. za$ — regionalne).

Kolejne trzylecie 2004-2006 charakteryzuje si¢ wyraznym wzrostem
rozpowszechniania prasy codziennej, cho¢ o charakterze selektywnym.
Najwiekszym beneficjentem zostata prasa darmowa: w stosunku do stanu
z roku 2003 liczba rozdawanych egzemplarzy w roku 2004 niemal sig po-
dwoita, a w roku 2005 i 2006 byla czterokrotnie wyzsza; stad w latach
2005-2006 udziat tego typu prasy w strukturze rynku przekroczyt 20 proc.
(gdy w roku 2003 siggat zaledwie 7 proc.). Natomiast prasa ptatna rozwi-
jata sig znacznie skromniej i jednostronnie. Poszerzyl sig rynek dziennikow
ogolnopolskich (o okoto 1/3 stanu z 2003 r., gldéwnie — o czym nizej — za
sprawa udanej kariery Faktu), natomiast systematycznie kurczy? sig rynek
dziennikéw regionalnych; tych ostatnich w 2006 roku, w pordéwnaniu
z 2003 rokiem, byto mniej o okoto 72 mln egz., a ich udzial w strukturze
rynku spad} ponizej 30 proc..

Dane za rok 2007 (na tle wynikow 2006 roku) zapowiadaja okres stagna-
¢ji na rynku prasy codziennej. Wycofanie si¢ dwoch wydawcow spowodo-
wato redukcje¢ naktadow gazet darmowych o 1/3, nadal (po kolejnych fu-
zjach tytuléw) spadat naktad sprzedany dziennikéw regionalnych (o 5
proc.), a 1 dzienniki ogo6lnokrajowe znalazty tylko nieco wigcej (o 2 proc.)
nabywcow. Oznacza to zmiang w strukturze rynku prasowego, w ktérym
platne tytuty ogdlnokrajowe stanowia juz wyrazng bezwzgledna wigkszo$¢
(55 proc.), dzienniki regionalne zachowuja niespetna 29 proc., natomiast
udziat prasy darmowe;j spada z prawie 23 proc. do okolo 16 proc. catej pra-
sy rozprowadzanej w roku 2007. W roku 2008 roku, jesli nawet nie bedzie
juz drastycznych spadkow, to nie nalezy si¢ spodziewac odmiany na lepsze.

Nie ma tu miejsca na szersza analizg i interpretacj¢ tych zjawisk. Za-
znaczmy jedynie, ze przeprowadzona przez wspomnianego S. Nowickiego
analiza tzw. wskaznikow nasycenia® prowadzi do wnioskow mato optymi-
stycznych. Przyktadowo w 2007 roku na statystycznego Polaka przypadato
31,2 egzemplarzy rozpowszechnionych ptatnych i bezptatnych dziennikoéw
(korekta wskaznika, uwzgledniajaca 1,5-milionowa migracj¢ zarobkowa,
podnosi jego warto$¢ jedynie do 32,7), a wige przy okoto 300 wydaniach
najczesciej spotykanych dziennikow (6 wydan w tygodniu) — mogt on mieé
kontakt z niewiele wigcej niz 1 na 10 jego kolejnych wydan. Jesli nawet
uwzglednimy rodzinny charakter czytelnictwa, to i tak w ciggu roku mogt
by¢ czytelnikiem nie wigcej niz 60-80 wydan. Te i inne (nie przytoczone
tu) liczby pozwalaja statystycznego Polaka uznaé za osobnika do$¢ stabo
zainteresowanego lektura dziennikow’.

6 Méwig onc, ile rozpowszcchnianych w ciagu roku cgzemplarzy poszezegolnych kategorii dzicnnikow
przypadato na jedncgo Polaka, tu — w wieku 15 i wigcej lat.

7 S.Nowicki: op. cit,, s. 20-21.
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Gazety ogolnopolskie

Juz w 1I potowie ubieglej dekady wykruszyly sig stopniowo tytuty popu-
larne w czasach PRL: Gromada — Rolnik Polski, SM — Sztandar (d. Sztan-
dar Miodych), Stowo. Dziennik Katolicki (d. Stowo Powszechne), Kurier
Polski, Express Wieczorny, a Zycie Warszawy stato sig gazeta regionalna.
Przez blisko dekadg, do potowy 2003 roku w segmencie ogdlnoinformacyj-
nych dziennikow o zasiggu ogélnokrajowym ukiad sit w czotéwce byt wy-
krystalizowany i stabilny, zdominowany glownie przez tytuly nowej gene-
racji. Posréd szesciu ogdlnokrajowych dziennikéw trzy wyrdznialy sig pod
wzgledem wysokos$ci naktadow: Gazeta Wyborcza (powazna, opiniotwor-
cza, przez przeciwnikow kojarzona z centrolewicg, o formule gazety 1 ogdl-
nopolskiej, 1 regionalnej zarazem), bulwarowy Super Express oraz jedyna
gazeta pamigtajaca PRL — Rzeczpospolita: opiniotworcza, o orientacji kon-
serwatywnej, ceniona za obiektywizm i dobrze redagowane strony zolte
(prawne) 1 zielone (ekonomiczne). Zestaw ten uzupeinialy gazety sprze-
dajace ponizej 100 tys. nakladu, o bardziej zdecydowanie manifestowanych
pogladach politycznych: Nasz Dziennik (o orientacji narodowo-katolickiej,
zwiazany z konglomeratem medialnym wpltywowego politycznie redemp-
torysty — 0. Tadeusza Rydzyka), centroprawicowe Zycie oraz lewicowa Try-
buna (zwiazana z partig SLD). Pod koniec 2003 roku uklad ten zostat grun-
townie naruszony, co wigzalo si¢ z ozywieniem na rynku wydawniczym
1 reklamowym po przetamaniu stagnacji gospodarczej z lat 2001-2002.

Bezposredni impuls zwiazany byt z btyskawicznym sukcesem debiu-
tujacego w pazdzierniku 2003 roku tabloidu Fakt, z ktérym Wydawnictwo
Axel Springer Polska wchodzito na polski rynek prasy codziennej (nie-
mieckim odpowiednikiem jest Bild Zeitung). Juz po trzech miesigcach od
debiutu dziennik ten przekroczy! p6! miliona naktadu sprzedanego i utrzy-
muje go na tym poziomie do dzi$, zajmujac pierwsza pozycjg w rankingu.
Gazeta, postugujac sig¢ srodkami typowymi dla zachodnich tabloidéw (po-
pulizm, kreowanie rzeczywisto$ci, choé¢ w tagodnej wersji spoteczno-
-obyczajowej), narzucajac wojng cenowa (dlugo utrzymywatl ceng 1 zt)
1 wprowadzajac juz w czwartek (a nie w piatek —Jak inne) atrakcyjny doda-
tek telewizyjny, uruchamiajac stopniowo lokalne kolumny mutowane (z
ktorych wycofal si¢ rywalizujacy Super Express), a rownocze$nie zawy-
zajac tabloidowy poziom (ciekawe komentarze ekspertow na tematy
spoteczno-polityczne; dodatek publicystyki wysokich lotow — Europa,
przejety pozniej przez Dziennik), szybko zdobyt popularno$¢ zarowno ws-
rod tych, ktorzy dotad nie czytali prasy codziennej (lub w latach dekoniunk-
tury gospodarczej 2001-2002 porzucili jej lekturg) badz rozczarowali sig
do eksperymentdéw redakcyjnych Super Expressu z poczatku XXI wieku,
jak i wérod dotychczasowych czytelnikow cotygodniowych wydan maga-
zynowych dziennikow regionalnych (bo bogatszy merytorycznie i w sumie
tanszy ,,bezptatny” tv-guide dostawali juz w czwartek z Faktem).



POLSKI RYNEK PRASY CODZIENNEJ W I DEKADZIE XXI WIEKU 13

Niewatpliwy sukces nowego tabloidu zachgcit innych wydawcoéw do
podjgcia prob wzbogacenia rynku, cho¢ nie wszystkie byty udane. Wydaw-
ca Gazety Wyborczej (Agora SA) w listopadzie 2005 roku uruchomit Nowy
Dzien o formule ,,gazety srodka”, lekkiego tabloidu skierowanego w wiek-
szym stopniu do kobiet. Dziennik nie uzyskat zalozonego poziomu sprzeda-
zy (poczatkowo ok. 90 tys., p6zniej — niewiele ponad 150 tys. egz.) i juz
w lutym 2006 roku zawieszono jego wydawanie (a gietldowa spotka Agora
wyliczyla, Ze kosztowato jg to okoto 60 mln zt i spadek cen akcji na GPW
o polowg).

Natomiast wiosng 2006 roku, w dwa 1 pot roku po debiucie Faktu jego
wydawca — Axel Sprlnger Polska — wprowadzil na rynek Dziennik. Polska
Europa Swiat, powazny dziennik o orientacji konserwatywnej, wzorowany
na Die Welt. Jest to gazeta o duzej zawarto$ci informacji oraz wielkich am-
bicjach publicystycznych; pozycjonowata si¢ na rynku jako zaangazowana
w budowe IV Rzeczypospohtej 1 zwalczanie ,,mlchmkowszczyzny”g,
uderzato tez w pozycje rynkowa Rzeczpospolitej®. Debiut Dziennika PES
byt udany: $redni naktad sprzedany w 2006 r. powyzej 215 tys. egz. (i
utrzymat ten poziom w pierwszym kwartale 2007) to wynik wyraznie lep-
szy zarowno od wspomnianej Rzeczpospolitej (173 tys.), jak 1 od zawieszo-
nego Nowego Dnia Agory. Inni wydawcy takze zapowiadali zamiar wpro-
wadzenia na rynek kolejnych tytutéw ogolnopolskich, ale albo sig wycofali
(Multico), albo tez w oryginalny sposob zapowiedz spetnili (jak Polska-
presse ze swoim projektem Polska. The Times).

Tak wiec w ostatnim czteroleciu (mimo iz ostatecznie z poczatkiem
2005 roku ubyto Zycie) segment ogélnoinformacyjnych dziennikéw ogdl-
nopolskich sig poszerzyt i liczy obecnie 7 tytutow, w tym dwa rywalizujace
tabloidy i pig¢ dziennikow powaznych, ktore silniej si¢ spolaryzowaty poli-
tycznie. Gazeta Wyborcza zostata wyprzedzona przez Fakt, a inni wielolet-
ni potentaci — Super Express 1 Rzeczpospolita, wypadli poza podium, a ich
wyniki kolportazu sa coraz gorsze. Od potowy 2006 r. na tamach Rzeczpo-
spolitej, po zmianie wspdtwlasciciela (na miejsce Orkli wszedt brytyjski
fundusz Mecom) i zmianach personalnych na kluczowych stanowiskach
w redakcji, obserwujemy wyrazny zwrot orientacji na (wowczas)
prorzadowa (propisowska), w czym zderzyla si¢ z podobna ideologia
obecna (do mniej wigcej wrzesnia 2007) na tamach springerowskiego
Dziennika (kanibalizacja polityczna obydwu tytutéw mogta by¢ prawdopo-
dobnym powodem 6wczesnych klopotow rynkowych Rzeczpospolitej). Sy-
tuacja odwrdcita si¢ jednak w 2007 i 2008 roku: obecnie to Dziennik prze-
zywa najwigksze spadki nakiadow i znalazl si¢ w sytuacji gorszej od
Rzeczpospolitej.

8 Zob. Pepowina. Z Robertem Krasowskim, redaktorem naczeclnym Dziennika rozmawia Renata Gluza,
Press 2007, nr 3, s. 34-39.

9 0d 22 V 2007 Dziennik wzbogaca wktadka — The Wall Street Journal Polska, co dodatkowo zaostrzy
konkurencjg z ziclonymi stronami Rzeczpospolitej.



Tabela 4. Hierarchia gléwnych dziennikéw ogélnokrajowych w latach 1999-2008 (2008 — I pol.) wedlug wysokosci $redniego

jednorazowego nakladu sprzedanego (tzw. rozprowadzania platnego)

Liczba
R;: Tytut wydatt| Wydawca (udziatowiec zagraniczny) Typ 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008
W tyg, 1 pot.
1. |Fakt [od 20 X 2003] 6 |Axel Springer (Niemcy) ogolnoinformacyjny - - |(417,1)| 535,5 | 519,0 | 513,7 | 514,5 | 508,8
— tabloid
2. |Gazeta Wyborcza 6 |Agora S.A. (Cox - USA) ogolnoinformacyjny | 458,6 | 420,6 | 417,4 | 436,0 | 447,7 | 434,0 | 448,1 | 417,8
3. |Polska [od 15 X 2007] 6  (Polskapressc ogdlnoinformacyjny | - - - - - - X | 3442
4. |Super Express 6 |Media Express (do pot. 2006 . - |ogélnoinformacyjny | 334,7 | 299,5 | 273,8 | 231,2 | 216,1 | 200,1 | 198,4 | 208,1
AB Marieberg z grupy Bonnier —|— tabloid
Szwecja) — (od XII 2007 — Mu-
rator S.A.)
5. |Rzeczpospolita 6 |Presspublica (do X '06 - Orkla  |ogélnoinformacyjny | 199,1 | 188,3 | 186,2 | 183,1 | 182,6 | 172,8 | 164,3 | 161,7
Press — Norwegia; obecnic Me-
com — WIk. Brytania)
6. |Dziennik [od 18 IV 2006] 6 |Axcl Springer ogdlnoinformacyjny - - - - - 1(216,7)| 189,9 | 154,6
7. |Gazeta Prawna 5 [nfor prawny 69,9 | 67,0 | 74,7 | 80,5 | 82,1 | 754 | 755 | 81,3
8. |Dziennik Sportowy 6 |Marquard Sport Media (J. Marqu- sportowy 88,9 | 89,1 | 90,4 | 75,8 | 77,7 | 72,5 | 67,6 | 64,8
(Przegl. Sportowyd Tem- ard — Szwajcaria) — Axel Sprin-
po) obeenie — Przeglad ger (od XI 2007)
Sportowy [od III 2005]
9. |Puls Biznesu 5 [(Bonnicr — Szwecja) ckonomiczny 20,7 | 21,7 | 22,9 | 233 | 23,8 | 26,5 | 26,5 | 25,1
Trybuna 5 |Ad.Novum ogélnoinformacyjny | 46,3 | 34,8 | 28,5 | 23,7 | 22,2 | (19,4) | [18,0]| ?
10. | Parkiet. Gazeta Gieldy 5 |Presspublica (od 2005 r.) ckonomiczny 10,7 8,1 9,3 10,7 | 10,5 | 109 | 12,2 | 12,0
1. |Sport ** 5 |(J. Marquard) - KTK — Axcl |sportowy — makro- | 18,5 | 16,6 | 155 | 13,0 | (11,6)| 10,7 | 10,5 |(10,0)
Springer regionalny
R Liczba 2008
ga:- Tytut wydan| Wydawca (udzialowiec zagraniczny) Typ 2001 2002 | 2003 2004 | 2005 2006 | 2007 1 pol
W tyg. )
Dwudniki ogdlnopolskie
Gazeta Podatkowa 2 |Wyd. ,,Gofin” ckonomiczny X X X ? ? 359 | 36,9 | 37,0
Gielda Samochodowa 2 |Ag. ,Commercial Travellers” ogloszeniowo- 343 | 36,1 | 342 | 27,9 ? 14,6 | 10,7
-rcklamowe
Wazniejsze gazety zawicszone
~ |Zycie (do XII 2002 i od 6 |AIB Investments (bryt.) / Forrest |ogélnoinformacyjny | 40,3 | 30,0 - 100 - - - -
16 12004 do 28 I 2005) Equity Mcnagement (USA)
— [Nowy Dzien (od 14 XI 6 |Agora S.A. ogdlnoinformacyjny - - - - [(189,9)|(154,0)] - -
2005 do 23 II 2006) ~ soft tabloid

Dane ZKDP w tys. cgz. Uporzadkowanie wedtug wynikéw w roku 2008, z uwzglednieniem projektu Polska.

Uwagi: Pominigto tytuty nie kontrolowane przez ZKDP: Nasz Dziennik (ok. 160 tys naktadu dcklarowancgo; w praktyce sprzedaz zapewne nic przekracza 100 tys.);
Prawo i Gospodarka (ok. 30 tys. naktadu; zawicszony w XII 2002). Zycie wznowiono w pot. stycznia 2004, ale nic nalczato do ZKDP (dane wydawcy); tytut ponownic
zawicszony 29 I 2005. Od 2004 r. 2 razy w tygodniu ukazuje si¢ tez Twoja Gazeta Podatkowa (nalczy do ZKDP od 2006 r.). Nowy Dzier zadcbiutowat 14 XI 2005 -
i do kofica tegoz roku ukazato si¢ 41 wydan gazety.

Znak ‘2’ oznacza brak danych ZKDP w tym roku; liczby w nawiasie — dane za nicpetny rok; znak ‘- oznacza, ze w tym roku pismo sig nic ukazywato. Trybuna wyco-
fata si¢ z ZKDP od pazdzicrnika 2006; wg danych wydawcy, w 2007 r. sprzedawata ércdnio 18 tys. cgz.. Od potowy marca 2005 na micjsce Dziennika Sportowego uka-
zuje si¢ w catym kraju Przeglad Sportowy; od 1 XI 2007 — wydawca PS jest Axel Springer.

** 0d potowy marca 2005 Sport jest wydawany poza strukturami Marquarda i od kwietnia do czerwca 2005 naktad nie by kontrolowany przez ZKDP; obcenie jest pi-
smem o zasiggu makroregionalnym: G. Slask, opolskic, cz. Matopolski.

x — O ztozonym statusie projektu Polska. The Times piszg szerzej w podrozdziale o dziennikach regionalnych.

Pominigto gazcty ogtoszeniowe: Anonse, Oferta (Wyd. Jezicrski).

Uwaga! Prezentowanc w tabeli 4 wyniki ZKDP (,,rozpowszechnianic ptatnc razem”) za lata 2007 i (szczegolnie) 2008 sa nieco mylace; uwzgledniaja ~ oprécz sprzeda-
2y kioskowcj i w prenumcracie — takze rozprowadzanie przez firmy kupujace wigksze partic gazet po cenie nic nizszej niz 30% ceny okladkowej w celu dalszego
bezptatnego ich rozpowszcchniania (np. w samolotach, PKP, hotelach itp.) lub na podstawic umow barterowych w zamian za towary lub ustugi. Korzysta z tego w naj-
wickszym stopniu Dziennik, alc takze (od dawna) Rzeczpospolita, a ostatnio takie Gazeta Wyborcza. Przy ograniczeniu do sprzedazy kioskowej i w prenumeracic
sprzedaz np. Dziennika spadta w 2008 roku ponizej 100 tys. cgz.

14!
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Réwniez i umocnienie si¢ segmentu specjalistycznej prasy biznesowej
mogto by¢ jedna z przyczyn ostabienia pozycji rynkowej ,,Rzeczpospoli-
tej”, gazety niegdy$ cenionej w krggach stuzb prawnych i ksiggowych du-
zych 1 matych firm. Na tym rynku licza sie dzienniki Gazeta Prawna, Puls
Biznesu, a w mniejszym stopniu zajmujacy si¢ wydarzeniami na gieldzie
warszawskiej Parkiet. Gazeta Gieldy; ofertg prasy ekonomicznej uzupeinia
specjalistyczny (problematyka podatkowa) dwudnik Gazeta Podatkowa.

Od 1999 roku dwie gazety sportowe, wydawane przez grup¢ Marquarda
— warszawski Przeglqd Sportowy 1 krakowskie Tempo, coraz bardziej inte-
growane merytorycznie, ukazywaty si¢ pod wspolna marka handlowa
Dziennik Sportowy. W marcu 2005 roku nastgpila ich ostateczna integracja:
ukazuje si¢ w catej Polsce tylko Przeglad Sportowy (a Tempo jest tytutem
dodatku do wydania piatkowego). Planowane w tym samym czasie przez
Marquarda zamknigcie katowickiego Sportu nie powiodlo sig; Sport wrocit
na rynek, wydawany sitami dotychczasowej redakcji (cho¢ dziata jako pi-
smo makroregionalne). Od listopada 2007 Przeglqd Sportowy trafit (trans-
akcja wymienna tytutdow z Marquardem) do wydawnictwa Axel Springer
Polska. Stworzona nieco pozniej Agencja Sportowa Axel Springer Polska
obstuguje takze Fakt 1 Dziennik; do grupy trafil takze wiosna 2008 katowic-
ki Sport, ktoremu nie udato sig obronic¢ niezaleznosci.

Ogolnoinformacyjna prasa bezplatna (darmowa), zwlaszcza gdy idzie
o wydawnictwa ukazujace si¢ czgsSciej niz raz w tygodniu, przezywala
w naszym kraju w ostatnim o$mioleciu spore wzloty 1 upadki. Pierwszy
wzlot przypada na lata 2000-2002, gdy pojawily sie¢ konkurujace ze soba
gazety naw1qzujqce (takze tytu{em) do formuty szwedzkiego Metra, z am-
bicja objgcia zasiggiem najwigkszych i najludniejszych aglomeracji: Aglo-
meracyjna Gazeta Bezptatna Metro, Metropol, a takze Bezplatna Gazeta
Wyborcza'. Po plajcie koncernu 4Media AGB Metro zeszto z rynku, a z nim
— na mniej wigcej 2 lata — inne tytuty, konkurujac jedynie na terenie zasob-
nej w reklamodawcoéw stolicy. W jesieni 2004 roku Metropol z Metrem
podjely ponownie rywalizacjg w skali kraju, wzmocniong przez roznoszony
do domow w 35 miastach dwudnik Dzierr Dobry"'. Jednak rok 2006 okazat
si¢ kryzysowy: najpierw (w marcu) DD stal si¢ tygodnikiem w formie kolo-
rowego magazynu lifestylowego, aby w listopadzie znikna¢ z rynku. Na
poczatku 2007 roku nieoczekiwanie szwedzki wydawca (Metro Internatio-
nal) wycofdt z polskiego rynku swoj Metropol'?, pozostawiajac Metro Ago-

10 W Warszawic, a krotko i w Katowicach Agora wydawala tez Metro, rezerwujac sobie (juz w 1998 r.)
prawa do postugiwania si¢ tym tytutem.

1t Dzien Dobry od kwietnia 2004 — miat 2 wydania w 7 aglomeracjach: poniedz. (100 tys.) i piatck (646
tys.): Warszawa, Wroctaw, Tréjmiasto, Krakow, G. Slqsk Poznas, Lodz.; od jesicni 2004 — 35 miast.
W 2005 r. rozdawano DD érednio 672 tys. egz. w piatki i 148 tys. cgz. w pomedzmlkx danc za II kwartat
2006 moéwia o 380 tys. cgz. rozdawanych tylko jeden raz w tygodniu.

12 Metropol od marca 2004 — 2 x tyg. (Warszawa, Krakéw, Poznan, Tréjmiasto, Wroctaw); od pazdzicr-
nika 2004 — 5 x w tyg. w 10 aglomeracjach. W 2005 roku rozdawano go w $rednim naktadzic ok. 245
tys. egz., w tym w piatki w 367 tys. egz., natomiast w rok poznicj — 287 tys. cgz., w tym w piatki — 440
tys. egz.
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ry prawie bez konkurencji’. Agora, zamiast spodziewanego wycofania
z rynku po zwalczeniu konkurencji, zapowiedziata inwestowanie w rozwoj
pisma. Pewna konkurencja w siedmiu duzych miastach jest ukazujacy sig
od wrzeénia 2005 roku dwudnik Polskapresse (przez spotke zalezna Media-
4Mat) — Echo Miasta™. W 2008 roku (styczen—maj) naktady obydwu ty-
tutéw nadal sie zmniejszaty — Metra spadty lekko — do 508 tys. egz., nato-
miast Echa Miasta — do$¢ wyraznie (do 350 tys. egz.).

Dzienniki regionalne

Oferta dziennikéw o zasiggu regionalnym weciaz sig¢ kurczy i pod wzgle-
dem liczby tytuldw, i ze wzglgdu na ich laczne jednorazowe naklady.
W latach 2003-2007 dokonano kilku spektakularnych fuzji tytutéw uka-
zujacych sig na regionalnych rynkach, a nalezacych do jednej z dwoch grup
wydawniczych, ktore praktycznie podzielily pomigdzy siebie ten segment
rynku. Tak wigc w ramach grupy Polskapresse (polska filia niemieckiej
Verlagsgruppe Passau) dziatajacej w szesciu silnie zurbanizowanych regio-
nach, potaczono najpierw trzy dzienniki we Wroctawiu (zostato Stowo Pol-
skie — Gazeta Wroctawska, grudzien 2003), potem dwa na Gérnym Slasku
(zostat Dziennik Zachodni, grudzien 2004) oraz dwa w Poznaniu (pozostat
Glos Wielkopolski, grudzien 2005)".

Druga z dominujacych grup, Orkla Press Polska (przejgta w lecie 2006
przez brytyjski fundusz Mecom dziata teraz pod szyldem spotki Media Re-
gionalne), operujaca dlugo na osmiu (obecnie juz dziesigeiu) rynkach mniej
zurbanizowanych, potaczyta gazety w Kielcach (zostato Echo Dnia, maj
2006) oraz na Pomorzu Zachodnim i Srodkowym, gdzie od stycznia 2007
ukazuje si¢ Glos. Dziennik Pomorza na bazie trzech tytulow (Glosu Szcze-
cinskiego, Glosu Pomorza w Koszalinie oraz Glosu Stupskiego). Od dawna
spodziewana jest podobna fuzja dwoch tytulow w Biatymstoku. Pod
wpltywy Mecomu, co prawda posrednio, dostato sig takze w ubieglym roku
Zycie Warszawy, kupione przez wiasciciela Rzeczpospolitej — Presspublike;
od kilku miesigcy obydwa tytuly na terenie Mazowsza mocno ze sobg
wspolpracuja. Tym samym znikta ostatnia biata plama na mapie regionow
(wojewddztw), w ktdrych ktoras z wymienionych grup nie mialaby swoje-
go dziennika regionalnego. Najnowsza (sierpien 2008) zdobyczg Mecomu

13 Metro: od listopada 2004 zamiast 6 miato 5 wydan w tyg. w 10 miastach; od 18 IV 2005 — juz w 19
miastach; od [X 2005 — wzrost naktadow. W 2005 r. $rednio w 507 tys. cgz., w tym w piatki — 810 tys.,
w roku 2006 za$ srednio w 511 tys. egz., w tym w piatki — 819 tys.

14 Echo Miusta: od wrzeénia 2005 — w 7 miastach (Warszawa, Krakéw, Katowice, Lodz, Poznan,
Wroctaw, Tréjmiasto); 2 x tyg. Startowato z nakladem czwartkowym 1077 tys. egz. oraz nicdziclnym —
643 tys. cgz.; w roku 2006 naktad znacznie obnizono — odpowicdnio 728 tys. (czwartck) i 215 tys. egz.
(ponicdziatek), w roku 2007 za$ — 619 tys. (czwartek) i 205 tys. (poniedz.).

15 Wezeéniej podobne fuzje przeprowadzono w Gdansku (zostat Dziennik Baltycki) i w Lodzi (Wiado-
mosci Dnia wlaczonc do Dziennika £ddzkiego), ale tu nadal ukazuja si¢ dwie gazety Polskapresse:
Dziennik £6dzki oraz Express Ilustrowany).
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jest zakupienie Gazety Olsztynskiej/Dziennika Elblaskiego, a zarazem osta-
teczne wyrwanie tej gazety z orbity wptywéw glownego rywala'®.

Pod koniec 2008 r. poza zasiggiem obydwu grup pozostawato jeszcze
facznie 5 tytuldw tzw. niezaleznych w czterech regionach. Z wyjatkiem
Lodzi (Polskapresse) i Biategostoku (Media Regionalne), gdzie ze soba ry-
walizuja gazety nalezace do tej samej grupy, obecnie tylko w czterech re-
gionach (Szczecin, Krakéw, Rzeszow, Bydgoszcz i Torun) mamy praw-
dziwa konkurencj¢ wydawcy niezwiazanego z ktérym$ z rynkowych
potentatow'’.

Tabela 5. Bilans zmian na rynkach dziennikéw regionalnych w latach 1988-2007 —
przed uruchomieniem projektu Polska. The Times

Dzicnniki we wrzesniu 2007 r.
Region (PRL) —» L Orkla —
Dy Dzicnniki w 1988 r. i i
nowe wojewodztwo Polskapressc| o Media Niezalezne Liczba
cgionalne tytutow
(Mecom)

Rcgion dawny trzytytutowy
gdanski Glos Wybrzeza Dziennik 1
— wojewodztwo po- |Dziennik Baltycki  |Baltycki*
morskic Wieczor Wybrzeza
bydgoski Gazeta Pomorska Gazeta Po- |Express 3
— wojewodztwo ku-  {llustrowany Kurier morska Bydgoski
jawsko-pomorskie Polski Nowosci..

Dziennik Wieczorny Dziennik To-

Nowosci (*lok. — runski

Torun)
poznanski Guzeta Poznanska |Glos Wiel- 1
— wojewddztwo wicl- | Glos Wielkopolski  |kopolski*
kopolskie Express Poznanski
todzki Glos Robotniczy Dziennik 2
— wojecwodztwo todz- | Dziennik £6dzki Lodzki*
kice Express llustrowany |Express [lu-

strowany
wroctawski Gazeta Robotnicza |Stowo Pol- 1
— wojewodztwo dol- |Sfowo Polskie skie — Ga-
noslaskic Wieczér Wroclawia |zeta Wro-
clawska*
katowicki Trybuna Robotnicza |Dziennik Zycie Cze- 1 (+1 lok.)
— wojecwodztwo Dziennik Zachodni |Zachodhi* stochowskie
$laskie Wieczér (lok.)
- Zycie Czestochowy
(*lokalna mutacja ZW)

16 Gazeta Olsztyrska/Dziennik Elblgski byla powiazana z Polskapresse od kofica lat 90. wigzami perso-
nalnymi (kupit ja prywatnic byly dyrektor Grupy) oraz rcklamowymi i markctingowymi. Wigzy tc
ulegly w ub. roku rozluznieniu, bo gazeta nic weszta do projektu Polska.

17 Polskapresse ma 25 proc. udziatow w spolce Jagicllonia wydajacej Dziennik Polski, alc gazeta nic
wspoltpracuje w zaden sposob ze strukturami grupy. Z tej grupy tytutdw niczaleznych rok temu wypadt
Kurier Lubelski, podcjmujac wspotpracg (,,z zcwnatrz”, bez zmian w strukturze wlasnoéciowcj) z pro-
jektem ,,Polska™.
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Dzienniki we wrzcsniu 2007 r.
Region (PRL) — N Orkla —
e Dzienniki w 1988 1. i i
nowe wojewodztwo Polskapresse Media Niczalezne Liczba
Regionalne tytutow
(Mccom)
krakowski Gazeta Krakowska |Gazeta Kra- Dziennik 2
—  wojewoddztwo Dziennik Polski kowska* Polski
matopolskic Echo Krakowa FREEAE
Region dawny dwutytutowy
szczecinski Glos Szczecinski Glos. Dzien-|Kurier 2
— wojewodztwo za-  |Kurier Szczecinski nik Pomo- |Szczecinski
chodniopomorskic rza***
olsztynski Gazeta Olsztynska Gazeta Ol- 1
— wojewodztwo Dziennik Pojezierza sztynska**
warminsko-mazurskic
biatostocki Gazeta Wspdlczesna Gazeta Wspol- 2
—» wojewodztwo pod- |Kurier Podlaski czesna
laskie Kurier Po-
ranny
lubelski ztandar Ludu Dziennik Kurier Lu- 2
— wojewodztwo lu-  |Kurier Lubelski Wschodni  |belski****
belskie
kiclecki Stowo Ludu Echo Dnia 1
— wojewodztwo $wig- |Echo Dnia
tokrzyskic Zycie Radomskie
(*lokalna mutacja ZW)
Rcgion dawny jednotytutowy
koszalinski Glos Pomorza Glos. Dzien- 1
— (czg$¢ - woj. za- nik Pomorza
chodniopomorskic., e
cz¢$¢ - woj. pomor-
skic)
ziclonogorski Gazeta Lubuska Guzeta Lu- 1
— wojewodztwo lubu- buska
skic
opolski Trybuna Opolska Nowa Try- 1
—» wojewddztwo opol- buna Opol-
skie ska
rzeszowski Nowiny Nowiny Super No- 2
— woj. Podkarpackic wosci
Reg. dawny zerotytutowy
warszawski - Zycie War- 1
— woj. Mazowieckic szawy**F**
RAZEM TYTULOW 3642 7 9 8 (+1 lok). 24+1

Uwagi o zmianach od lata 2007:

* Tytuty Polskapressc, ktore od 15 X 2007 weszty w sktad dzicnnika ogdlnokrajowego Polska. The Ti-
mes; samodziclnic dziata tylko 16dzki Express llustrowany. Kurier Lubelski (dotad niczalezny) zawart
umowg z Polskapresse — i jost wlaczony w projekt Polska. The Times.

** Gazeta Olsztynska — formalnic nic nalczata do grupy Polskapressc, ale wspotpracowata z nig i miata
wigzy personalnc; we wrze$niu 2008 zostata kupiona przez konkurencyjng grupg Mcdia Regionalne
(Mccom).

*** Glos. Dziennik Pomorza — wspélny tytut od [ 2007 dla dawnego Glosu Szczecinskiego, Glosu Po-
morza i Glosu Stupskiego.

****% Kurier Lubelski (niczalczny) zostat wiaczony do projektu Polska. The Times — alc jako grzbict
niczalezny.

**¥¥x Zycie Warszawy — w lecie 2007 trafito do Presspubliki (nalezacej do grupy Mecom).

****%% Polskapressc ma 25 proc. udziatéw w s-ce Jagicllonia, ale Dziennik Polski nic wspdtpracuje
2 ta grupa.
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Generalnie wspomniane fuzje z ostatnich lat spowodowaty (zob. tabe-
la 5), ze wczesna jesienig 2007 roku (a wigc przed uruchomieniem Pol-
ski.The Timesa) w 16 regionach zostaly na rynku zaledwie 24 tytuty. Zatem
w niewielu z nich czytelnicy mieli jaki§ wybér (tzn. moga czytaé albo
dziennik nalezacy do ktorej$ z tych grup, albo tez tzw. niezalezny). Poza in-
cydentalnym przypadkiem w 2005 roku (krotkotrwaty efekt fuzji duzych
$laskich gazet) od kilku juz lat nie ma w Polsce dziennika regionalnego,
ktéry by utrzymywat sprzedaz powyzej 100 tys. egz. (do 2002 roku byta
nim Gazeta Pomorska, wydawana w Bydgoszczy). Obecnie sprzedaz lidera
(Dziennika Zachodniego) spadta ponizej 90 tys. egz.

Kolejna komplikacja obrazu codziennej prasy regionalnej nastapita 15
pazdziernika 2007 wraz z uruchomieniem przez grup¢ Polskapresse projek-
tu pod marka Polska. The Times. Z jednej strony logika kaze traktowac ten
projekt jako tytut ogoélnopolski z ambicjami opiniotwdrczymi (centralna re-
dakcja w Warszawie, wspolne materiaty kraj—$wiat, publicystyka politycz-
na i spofeczna, wysoko oceniane kolorowe dodatki, a wreszcie — w zasadzie
pelne'® pokrycie terytorialne kraju). Z drugiej strony, Polska. The Times jest
zarejestrowana w ZKDP jako 18 oddzielnych tytuléw regionalnych
(potaczonych wspolna marka — pierwszym czlonem nazwy gazety), ich sta-
tus za$ jest bardzo niejednorodny. Weszlo tu zardwno 6 starych dziennikow
regionalnych Polskapresse'®, 3 wydania regionalne majace wiasne zaplecze
redakcyjne (Metropolia Warszawska, Mazowsze 1 Gazeta Opolska), nieza-
lezny cho¢ stowarzyszony (do wrzesnia 2008) Kurier Lubelski oraz 8 wy-
dan regionalnych bazujacych prawie wylacznie na materiale redagowanym
centralnie (sg na swych rynkach de facto kolejna gazeta ogélnopolska). Te
ostatnie edycje maja ogromne problemy ze znalezieniem miejsca na lokal-
nym rynku (sprzedaja $rednio od kilkuset do pottora tysiaca egz.). Co wig-
cej, przeszto 4/5 egzemplarzy docierajacych do rak czytelnika przypada na
wspomniang szostke starych dziennikéw regionalnych, obecnych na macie-
rzystych rynkach od kilkudziesigciu lat (nawet je$li w III RP zmienity nieco
tytut). Catly projekt, po obiecujacym starcie (gdy taczny naklad sprzedany
18 tytuléw sktadowych siggat okoto 400 tys. egz.) zderzyt sig z oporem ma-
terii: w po6t roku pdzniej 6w taczny naklad spadi o blisko 65-70 tys. egz.
Jest to rezultat, przynajmniej do niedawna (bo sprzedaz Wyborczej w tym
roku powaznie spadia), niedajacy Polsce szans w rywalizacji z liderem
dziennikow opiniotworczych — Gazetq Wyborczq. Jednakze Polska. The Ti-
mes znacznie wyprzedza Dziennik czy Rzeczpospolitq, a wigc gazety pra-
wie catkowicie pozbawione waloru lokalnosci, utrzymujace sprzedaz grubo
ponizej 200 tys. egz. Sumujac, projekt Polska. The Times niewiele wzboga-
cit ofertg 1 zaostrzyl rywalizacje na rynkach regionalnych (z wyjatkiem
moze stolicy 1 — w mniejszym stopniu — Mazowsza, gdzie ostabit pozycje

18 Przez prawic rok nicjednoznaczny byt status Kuriera Lubelskiego, funkcjonujaccgo jako regionalny
dzicnnik niezalezny, do ktorcgo wktadkowano, jako osobny grzbict, ogolnokrajowe wydanic Polski. Sy-
tuacja si¢ zmienita we wrzesniu 2008, po zmianach w strukturze wtasnosciowcj spotki wydajacej KL
(kupiony przez Polskapressc).

19 Do projcktu nic wszedt todzki Express llustrowany (natomiast wszedt Dziennik £6dzki).
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Zycia Warszawy — wspolpracujacego tam z Rzeczpospolitq). Skutkiem
ubocznym jest utrata tozsamosci sze§ciu wspomnianych dziennikéw regio-
nalnych oraz redukcja ich oddziatow terenowych, mutacji i — przede
wszystkim — dodwiadczonych zespotdow redakcyjnych, a w $lad za tym — te-
matyki lokalnej na ich famach (pozostawionej jedynie w tygodniowych do-
datkach lokalnych).

Tabela 6. Hierarchia ogélnoinformacyjnych dziennikéw regionalnych w latach
1999-2008 (styczen—sierpien 2008) wedlug wysokosci sredniego nakiadu sprzedanego
(tzw. rozprowadzania platnego)

Wrhasciciel/
Tytut udziatowicc | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007
zagraniczny

Ran-
ga

2008
(I-VIID)

1. |Polska / Dziennik Polskapresse | 93,9 89,4| 82,3 | 74,3 [ 101,4| 96,9 | 91,4 82,5
Zachodni (Katowice)
[fuzja z Trybunq
Slaskq XII 2004)

2. |Gazeta Pomorska Orkla — Me-{104,7|101,8] 98,9 | 94,4 | 93,0 | 89,0 | 86,0 | 82,6
(Bydgoszcz) dia Regional-
ne

3. |Polska / Glos Wiel- {Polskapresse | 59,3| 54,4| 46,1 | 34,5 | 33,1 | 33,8 | 53,4 | 51,5
kopolski (Poznan) "

4. |Express Ilustrowany |Polskapresse | 68,9 63,4] 61,1 | 57,6 | 55,7 | 54,3 | 53,3 522
(Lodz)

5. |Polska / Dziennik Polskapresse | 65,9] 75,61 69,8 | 60,4 | 60,7 | 57,0 | 52,6 50,8
Battycki (Gdansk)

6. |Polska / Dziennik Polskapresse | 58,11 56,0] 55,8 | 51,5 | 50,9 | 50,1 | 49,5 | 47,2
Lodzki — Wiadomosci

Dnia
7. |Gazeta Lubuska Orkla —» Me-| 55,9 53,2| 51,0 | 50,0 | 49,6 | 48,4 | 47,6 | 44,8
(Zielona Gora) dia Regional-
nc
8. |Dziennik Polski Wyd. Jagicl- | 72,4| 69,1| 63,5 | 56,7 | 56,3 | 51,9 | 46,9 | 428
(Krakow) lonia

9. |Glos Szczecinski — |Orkla — Me-{ 21,11 20,9{ 19,1 | 17,5 [ 15,1 | 13,6 | 42,9} 40,4
Glos. Dziennik Po- {com
morza

10. |Echo Dnia (Kielce) |Sotowow — | 33,7| 34,6| 34,2 | 33,9 | 36,9 | 38,9 | 38,5 | 36,0

Orkla — Mec-
dia Regional-
ne
11. {Polska / Gazeta Polskapresse | 34,1{ 33,8| 33,0 | 41,7 | 40,5 | 38,3 | 35,0 | 34,1
Wroctawska — Slowo
Polskie [fuzja od XII
'03 ]
12. {Gazeta Olsztyrska / |Edytor 36,51 38,11 38,3359 348134,0(32,7| 313
Dziennik Elblgski
13. [Nowa Trybuna Opol- (Orkla — Me-| 37,5| 36,3| 36,9 | 35,2 | 34,6 | 32,4 | 31,3 29,0
ska (Opole) dia Regional-

nce
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Wiasciciel/
Rg:' Tytut udziatowice | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 (1%29(?1)
zagraniczny
14. { Nowiny (Rzeszow) |Orkla — Me-| 36,4| 37,61 34,5|33,9|32,2|31,5|309| 29,0
dia Regional-
ne
15. | Polska | Gazeta Kra- {Polskapresse | 44,4| 41,9| 40,2 | 32,9 | 31,7 | 31,5 | 30,3 30,7
kowska
16. | Nowosci. Dziennik Express Mc- | 40,7( 40,1{ 36,1 | 32,7 | 29,8 | 29,0 | 28,6 | 27,7
Torunski dia
17. |Kurier Szczecinski  |## Wyd. Ku-{ 37,7 36,8| 34,0 | 30,3 | 28,7 { 26,5 | 26,7 | 24,4
(Szczecin) rier Szczecin-
ski
18. | Express Bydgoski Express Me- | 33,21 32,0) 28,4 12531233230} 224) 21,5
(Bydgoszcz) dia
19. |Zycic Warszawy Sotowow — | 21,61 22,1 26,3 | 28,4 | 24,6 | 21,1 | 18,6 9,6
Presspublica
20. |Super Nowosci (Rze- | Wyd. Super 25,11 35,5{126,2 125022211921} 17,7 15,6
SZOW) Nowosci
21. |Gazeta Wspélczesna |Orkla — Mc-| 21,8 22,4} 20,7 | 19,5] 19,4 | 18,0 | 16,7 15,1
(Biatystok) dia Regional-
ne
22. |Dziennik Wschodni |Orkla — Mec-| 25,0 25,5| 21,7 19,8 19,6 | 17,3 ]| 15,0 14,4
(Lublin) dia Regional-
nc
23. |Kurier Poranny Orkla — Me-| 20,2| 19,5| 17,9 [ 17,3 | 16,7 | 158 [ 15,1 15,6
(Biatystok) dia Regional-
ne
24. \Polska | Kurier Lu- |—> Polska- 18,6 18,0{ 13,8 | 13,3 | 13,0 | 14,4 | 14,1 9,5
belski (Lublin) presse (od IX
'08)
Inne dzicnniki uruchomione w ramach projektu Polska. The Times od 15 X 2007
25. |Polska Metropolia Polskapresse - - = - = - 17,5 12,6
Warszawska
26. |Polska Mazowsze Polskapresse — - - - - - 5,2 2,8
27. |Polska / Gazeta Polskapresse - - ~ - - - 2,6 2,0
Opolska
28. |Polska Lubuskie Polskapresse - - [ - - 2,6 L5
29. |Polska kujawy Polskapresse - - - - - - 2,8 1,5
30. |Polska Rzeszéw Polskapressc — - - - - - 3,1 1,5
31. {Polska Szczecin Polskapresse - - ~ - - - 2,3 1,2
32. |Polska Kielce Polskapresse - - - - - - 2,1 1,0
33. |Polska Bialystok Polskapresse - - - - - - 1,8 0,8
34, [Polska Olsztyn Polskapressc - - - - - - 1,6 0,8
35. |Polska Koszalin Polskapresse - - - - - - 14 0,8

Dane ZKDP w tys. egz. Uporzadkowanic wediug wynikow w roku 2007.
Uwagi: Znak ‘?” — brak danych w tym roku; liczby w nawiasie — dane za niepctny rok; znak ‘-’ oznacza,
zc w tym roku pismo si¢ nie ukazywato.
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Koniunktura czy dekoniunktura?

Przedstawione dotad dane $wiadczg doé¢ jednoznacznie o tym, iz sytu-
acja prasy codziennej do$¢ istotnie roéznila sig¢ w dwoch wyréznionych pod-
okresach — latach 2001-2003 oraz 2004-2007. Generalnie w XXI wieku ta
sytuacja nie byta korzystna, ale w ré6znym stopniu dla poszczegdlnych sub-
segmentdw tego rynku. Aby to zmierzy¢ doktadniej, wykorzystamy narze-
dzie — tzw. ,,skalg koniunktury — dekoniunktury”, ktorej zasady konstrukcji
przedstawitem wcze$niej, dokonujac analizy zmian na rynku czasopism®.
Przypomnijmy, ze punktem wyjscia do budowy skali jest wyliczenie
wskaznikow dynamiki, wyrazajacych procentowy wzrost lub spadek $red-
nich jednorazowych naktadoéw sprzedawanych wyréznionych kategorii ty-
pologicznych tytutéw pomigdzy koncowym a poczatkowym rokiem w da-
nym podokresie. I tak wskaznik dynamiki = 100 oznacza brak zmian
(zerowy wzrost), wzrost o 5 punktow procentowych wyraza wskaznik 105,
spadek o 20 punktéw procentowych — wskaznik 80. Wspomniana skala ma
7 stopni: $rodkowy (stadium ,,stagnacji”’) obejmuje po 5 punktow procento-
wych po obu stopniach punktu zerowego, cztery kolejne stopnie rozpinaja
sig po obu stronach punktu zerowego po 25 punktow procentowych (lekki
wzrost/spadek, znaczny wzrost/spadek), dwa najwyzsze zas — obejmuja sy-
tuacje ekstremalne na obydwu koncach skali (,,eksplozja”, ,,zapas¢c”).

Surowe dane, ktore postuzyly do wyliczenia wskaznikéw dynamiki
zmian naktadéw rozprowadzanych dla poszczegélnych kategorii (subseg-
mentow) prasy codziennej, przedstawiono w tabeli 7, natomiast ostateczne
pozycje na wspomnianej skali prezentuje tabela §.

W pierwszym interesujacym nas podokresie (2001-2003) sytuacja prasy
codziennej byta, ogodlnie biorac, gorsza niz w podokresie drugim
(2004-2007). Jedynie stosunkowo drobne subsegmenty — gazety ekono-
miczne i sportowe — miescily si¢ na powyzszej skali w stadium stagnacji; te
pierwsze nawet z dodatnia dynamika (105), natomiast wszystkie pozostate
—juz zdecydowanie po stronie ujemnej — w stadium ,,lekkiego spadku” (no-
tujac solidarnie kilkunastoprocentowe spadki naktadéw sprzedanych). Spo-
$rod prasy ogodlnoinformacyjnej nieco lepiej si¢ mialy pod tym wzgledem
dzienniki regionalne (wskaznik 87) niz ogdlnokrajowe (wskaznik 84), a ws-
rod tych ostatnich — powazne stracity nieco mniej (wskaznik 85) niz bulwa-
rowe (wskaznik 82), reprezentowane woéwczas jedynie przez osamotniony
Super Express*'. Nie ma wigc wzrostu, ale tez — nie ma drastycznych spad-
kow.

Okres drugi (2004-2007) przynosi nieco wigksza rozpigto$¢ potozenia
poszczegdlnych subsegmentow na skali koniunktury/dekoniunktury dzien-
nikow. Poniewaz za$ spadki nie sa drastyczne, zatem nadal stopnie skali
(,,eksplozja”, ,,znaczny wzrost”, podobnie jak i ,,znaczny spadek” czy ,,za-

20 R.Filas: Polskic czasopisma w XXI wicku — rozwoj czy kryzys?, Zeszyty Prasoznawcze 2007, nr
1-2,s. 8-47.

2l Fakt debiutowat zbyt pozno, by go uwzgledniaé w zestawicniu (liczy sig dopicro od roku 2004).
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Tabela 7. Srednie jednorazowe naklady réznych typéw dziennikéw platnych
2001-2008 (I pol.) w tys. egz.

2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008
Ogolnoinformacyjne ogolno- 1079 974 906 | 1430 | 1388 1557 | 1533 1471
krajowce razem
powazne 744 674 632 663 653 843 820 754
(1098)
bulwarowe 335 300 274 767 735 714 713 717
Regionalne razem 1315 | 1268 | 1147 | 1070 | 1005 952 898 | 852*
Orkla — Mcdia Regionalnc 393 410 352 376 367 343 324 307
Polskapresse 498 463 481 439 406 390 365 396
pozostate (‘niezaleznc') 424 395 313 248 232 219 209 149
Ekonomicznc 102 97 107 115 117 113 115 118
Sportowe 108 106 106 89 90 84 79 75
Dzicnniki ptatne ogotem 2604 | 2445 | 2266 | 2704 | 2600 | 2707 | 2625 *x

Uwaga! Pominigto w tabeli Nasz Dziennik. Dla roku 2003 nie uwzgledniono danych dla Faktu (dcbiuto-
wat 20 X 2003).

* Dla roku 2008 dla dzicnnikéw regionalnych podano dane za okres styczen — sicrpien; porownywalnc
dane dla roku 2007 wynoszg odpowicdnio: 892 tys. egz. (rcgionalnc razem), 327 tys. (Mcdia Regional-
ne), 363 tys. (grupa Polskapresse), 202 tys. (pozostale).

** Danych w rubryce ,,Dzicnniki platne razem™ za rok 2008 nic podano, gdyz dane dla tytutlow ogolno-
krajowych dotycza inncgo okresu (I potowa) niz dla dziennikdéw regionalnych (pierwsze 8 miesigey).
W rubryce ,,powaznce” (ogélnokrajowe) w pozycji drugicj podano w nawiasic symulowana wiclko$¢
rozprowadzanych cgzemplarzy tych dziennikéw, wliczajac naktad sprzedany dzicnnika Polska. The Ti-
mes (wszystkich 18 edycji regionalnych razem).

Tabela 8. Pozycja wybranych grup dziennikéow platnych na skali koniunktury w la-
tach 2001-2003 oraz 2004-2007

Lata 2001-2003 Lata 2004-2007

Wskaznik
dynamiki

Stopici

Pozycja : Wskaznik
skali i i -
Typy czasopism Typy czasopism dynamiki

1. Eksplozja - -
(156+)

2. Znaczny - -
wzrost
(131-155)

3. |Lckki - @golnopolskie powazne 124
wzrost
(106~130)

4. Stagnacja |Ekonomiczne 105 Ogolnopolskie razem 107
(95-105) |[Sportowe 98 Ekonomiczne 100

5. |Lckki spa- |Regionalne 87 Ogolnopolskic bulwarowe 93
dek Powazne ogoélnopolskie 85 Sportowe 89
(70-94) |Ogolnopolskie razem 84 Regionalne 84
Ogolnopolskie bulwarowe 82

6. Znaczny - -
spadek

(45-69)
7. Zapas¢ - -
(do 44)
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pas¢”) nie sg reprezentowane. By¢ moze zbyt krétki jest okres obserwacjt
dynamiki (3—4 lata), by takie przesunigcia stwierdzi¢. W kazdym razie
ogolnopolskie dzienniki powazne (glownie za sprawa pojawienia sig sprin-
gerowskiego Dziennika) odnotowaly ,,lekki wzrost” (wskaznik 124). Nato-
miast inne kategorie, w porownaniu z poprzednim trzyleciem — spadly o je-
den stopien na skali (dzienniki sportowe) albo tez, zachowujac pozycje na
skali, miaty wigksza warto$¢ ujemna wskaznikoéw dynamiki (ekonomiczne
— 100, regionalne — 83), albo wreszcie — jak gazety bulwarowe — uzyskaty
wyraznie korzystniejszy wskaznik dynamiki (93, nieco ponizej progu ,,sta-
gnacji”’, co pokazuje, ze nawet Fakt wytracit poczatkowy impet, z jakim
podbijat polski rynek, cho¢ zachowuje dos¢ stabilng pozycjg do dzis).

Tak wigc za pisma sukcesu nalezy uzna¢ w ostatnim czteroleciu
(2004-2007) przede wszystkim ogolnopolskie dzienniki powazne, ktore
poprawity swoja pozycj¢ wzgledem innych kategorii gazet, zasilone przez
nowy, wyzej wspomniany tytut. Sukces dziennikéw bulwarowych w tym
zestawieniu ulegt pewnemu zatarciu, gdyz przelom dokonat si¢ na pograni-
czu dwoch wyrdznionych faz: w 2004 roku (po wejsciu Faktu) taczna
sprzedaz tych gazet, w poréwnaniu z rokiem poprzednim, niemal si¢ po-
troita (767 tys. egz. wobec 274 tys.) 1 punkt startowy do obliczen wskazni-
kéw dynamiki zostat ustalony na bardzo wysokim poziomie, ktéry trudno
byto zachowaé wydawcom w kolejnych latach. Ofiarami tego sukcesu ga-
zet ogbdlnokrajowych obu typow padly w pierwszej kolejnosci dzienniki re-
gionalne, ale takze, jak si¢ wydaje, sportowe. Nieprzypadkowo mozna dzie-
li¢ polski rynek prasy codziennej na epokg ,,przed Faktem” 1 epokg ,.z
Faktem”, a dodatkowo takze, cho¢ mniej precyzyjnie, ten podziat pokrywa
si¢ z inwazja na rynek quasi-ogolnopolskich gazet darmowych (dziennikow
i dwudnikéw). Wszystko to w sumie niezle koreluje z naszym podziatem
faz rozwoju polskich mediow.

Widok tego rynku z perspektywy konca roku 2008 w przeciwienstwie do
konca roku 2007 (por. tabela 8) uzasadnia spory pesymizm. Upowaznia do
niego widmo kryzysu ($cislej — w Polsce — raczej ,,spowolnienia”) gospo-
darczego, ograniczenia budzetéw reklamowych w wydatkach na prase®,
zubozenia wydawcow (i pewno konsumentéw prasy) oraz tendencje
w sprzedazy prasy obserwowane juz od kilku miesigcy. Istotne straty po-
nosza solidarnie 1 Gazeta Wyborcza, i nawet Fakt, a Dziennik (a w nieco
mniejszym stopniu Rzeczpospolita) maja prawo bi¢ na alarm®; spoérod ga-
zet wysokonakladowych jedynie Super Express nieco odrobit straty z po-
przednich lat. Nawet naklady gazet darmowych, mimo iz ubyla potowa
konkurencji z lat 2004-2006, maja tendencje spadkowa (zwlaszcza Echo

22 Co wigcej, wedtug szacunkéw firmy Starlink, w picrwszych trzech kwartatach 2008 roku wydatki na
rcklamg w Internccie wyprzedzity (w Polsce po raz pierwszy w historii) wptywy rcklamowc dzicnni-
kow. Zob. V. M akarenko: Internct sprasowat dzienniki, Gazeta Wyborcza, 19.11.2008, s. 29.

23 Wg danych ZKDP za wrzesicn 2008, naktady Faktu spadty do 469,9 tys. egz., Gazety Wyborczej — do
374,4 tys. cgz., Rzeczpospolitej — do 128,2 tys. cgz., a Dziennika — do 80,4 tys. egz. (ten ostatni juz od
czerwca br. utrzymujc sprzedaz ponizej 100 tys. egz.). Jedynic Super Express zachowatl swoja pozycjg
sprzed roku (196,1 tys. cgz.). Zob. V. Makarcnko: Wyniki finansowe Agory, Gazeta Wyborcza,
14.11.2008, s. 36.
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Miasta). Trudno orzec, czy w jakiej$ mierze te zmiany sg spowodowane hy-
brydowym projektem Polska. The Times. Nowe tytuly regionalne urucho-
mione w ramach projektu sg de facto wspolng wersja ogdlnopolska i posze-
rzyly rynek o okoto 30 tys. egz. (pomijajac wersje warszawska, ktoéra ma
redakcjg lokalna i centralng zarazem, i ostabia w ten sposéb pozycje Zycia
Warszawy). Stanowia one jednak co najwyzej niewiele ponad 10 proc.
catego naktadu sprzedawanego pod tym logo. Trudno tez dzi§ przesadzac,
na ile sprawdza sig pogtoski, ze w I potowie 2009 roku musi sie rozstrzy-
gnac dalszy los springerowskiego Dziennika i passauerowskiej Polski.
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STANISLAW MICHALCZYK

STARE I NOWE IDEE W TEORII
USES AND GRATIFICATIONS

Toria uses and gratifications, bedaca w istocie zlepkiem réznych kon-
cepcji, jest praktycznie od pierwszej potowy lat siedemdziesiatych XX
wieku przedmiotem zainteresowania badaczy proceséw komunikowania
masowego. U podstaw jej powstania 1 rozwoju legly m.in. prace Elihu Kat-
za, Jaya G. Blumlera, Michaela Gurevitcha', Karla Erika Rosengrena? oraz
Denisa McQuaila®. Praca zbiorowa ,,The Uses of Mass Communications.
Current Perspectives on Gratifications Research” wydana w 1974 r. pod re-
dakcja Blumlera 1 Katza probowata catosciowo ujaé zagadnienie korzysta-
nia przez ludzi z mediéw w aspekcie ich wlasnej aktywnosci odbiorcze;j.
Oczywiscie przestanek teorii U&G mozemy si¢ doszukiwac w latach czter-
dziestych, pigédziesiatych 1 szes¢dziesiatych XX wieku w pracach 6wcze-
snych badaczy, m.in. Paula Lazarsfelda, Roberta K. Mertona, Charlesa
R. Wrighta czy Josepha Klappera. Eksplozja empiryczna 1 teoretyczna
przypada na lata osiemdziesiate i pozniejsze®.

I E.Katz J.G.Blumlcr, M. Gurevitch: Utilization of Mass Communication by the Individ-al,
[w:]J.G.Blumlecr E. Katz (red.): The Uscs of Mass Communications. Current Perspectives on Gra-
tifications Research, Beverly Hills-London 1974, s. 19-32.

2 K.E.Roscngren: Uses and Gratifications. A Paradigm Outlined, [w:] J.G. Blumler, E. Katz
(red.): The Uses of Mass Communications..., s. 269-286.

3 D. McQuail, M. Gurecvitch: Explaining Audience Behavior: Three Approaches Considered,
[w:] J.G. Blumlecr, E. Katz (rcd.): The Uses of Mass Communications..., s. 287-301.

4 Teoria U&G byta takze przcdmiotem zaintcresowania polskich badaczy. Spoérod wiclu opracowan
omawiajacych to zagadnicnic zwro¢my uwagg na nastgpujace: T. Goban-Klas: Mcdia i komunikowanie
masowe. Teoric i analizy prasy, radia, telewizji i Internctu, Warszawa—Krakow 1999, s. 253-256;
M. Mrozowski: Mcdia masowe. Wtadza, rozrywka i bizncs, Warszawa 2001, s. 363-368; J. M i -
kutowski Pomorski, Z. N cc k i: Komunikowanie skutcczne? Krakow 1983; B. Kottun: Tcoria
uzytkowania i korzysci — fazy rozwoju, podstawowe zatozenia, [w:] B.Dobck-Ostrowska (red.):
Nauka o komunikowaniu. Podstawowc oricntacje tcorctyczne, Wroctaw 2001, s. 56-73. Tcoria ta wy-
stepuje w polskw) literaturze pod réznymi nazwami, np. J. Grzybczak uzywa terminu , tcoria uzytkowa-
nia i korzy$ci” (zob. J. Grzybczak: Czy oddzua{ywamc mediow jest skutcczne? Starc i nowsze teo-
ric, Zeszyty Prasoznawcze 1995, nr 3—4, s. 30-31), W. Pisarck uzywa okrcslen: ,tcoria uzytecznosci
i gratyﬁkacji" lub , tcoria poiytkéw i wynagrodzen” (zob. W. Pisarck (red.): Stownik terminologii
mcdialnej, Krakéw 2006, s. 228). Natomiast B. Garlicki nazywa uses & gratifications ,tcoria uzytkowa-
nia i gratyfikacji” (zob. B. Garlicki: Sclckcja informacji w dziennikarstwic, Krakow 1981, s. 82).
Niczaleznic od rozbicznosci terminologicznych istota i sens omawiancj tcorii sa zachowane. Rozbic-
znosci te wynikaja z roznych mozliwosci ttumaczenia dwdch zasadniczych stow angiclskich (use oraz
gratification).
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1. Podstawowe tezy teorii

Klasycy wskazywali na istniejace psychologiczne i spoteczno-$rodowi-
skowe uwarunkowania indywidualnego odbioru tresci medialnych, na ist-
nienie konkretnych motywéw kontaktow z tymi srodkami. Probowali obja-
$nia¢, jak ludzie korzystaja z mediow w zaleznosci od posiadanych potrzeb,
zrozumie¢ motywy ich postgpowania oraz opisa¢ oczekiwania wobec me-
diéw. Generalnie, zamiast stawianego dotychczas pytania badawczego: co
media robia z ludZzmi, zaproponowali pytanie: co ludzie robig z mediami?
Takie postawienie zagadnienia nie bylo catkowita nowoscia, gdyz pytanie
o motywy (dlaczego ludzie korzystaja z medidw, tzn. z oferty medialnej?)
Jjest tak samo stare, jak same media. Stawiano je juz nawet w XVII wieku.
Jednak szczegdlnego znaczenia nabiera ono w okresie nieprawdopodobne;j
eksplozji oferty medialnej, w okresie mediatyzacji zycia spolecznego,
wigzacej si¢ z widocznymi negatywnymi skutkami komunikowania maso-
wego. Postawienie w centrum zainteresowania publiczno$ci medialnej
wiazalo si¢ z przewartosciowaniem dotychczasowego paradygmatu ,,bo-
dziec—reakcja” i probami nowego spojrzenia na proces oddzialywania $rod-
kow masowych. Zaczgto dostrzegac role cech indywidualnych (np. pozio-
mu wyksztalcenia) w korzystaniu i uzyskiwaniu korzys$ci z coraz bogatszej
oferty medialnej. Te wstepne, proste zalozenia wskazuja sila rzeczy na pro-
ces selekcji odbiorczej, bedacej waznym elementem stosunku ludzi do me-
diow. Selekcja tresci okresla wspotczesna logike odbioru medidw.

Centralna teza U&G moéwi, ze ludzie siggaja po media po to, aby zaspo-
koi¢ okreslone potrzeby. Aktywna selekcja tresci ma charakter funkcjonal-
ny 1 shuzy osiaganiu pozadanych skutkow. Istnieja dwa podstawowe typy
potrzeb: informacja i rozrywka, przy czym w kontakcie z medium przy-
najmniej jedna z tych potrzeb powinna by¢ zaspokojona. Proces zaspokaja-
nia nie odbywa si¢ jednak automatycznie, lecz wymaga aktywnosci, odpo-
wiedniego ,,przerabiania” i przyswajania, $wiadomosci i kalkulacji. Druga
teza U&G mowi, ze inicjatywa orientacji na media lezy nie po stronie me-
diéw, ale po stronie odbiorcy. Zaktada to aktywno$¢ i dowolnos¢ w proce-
sie uzytkowania medidow, a w konsekwencji istnienie pierwotnych moty-
wow przesadzajacych o kontakcie. Wiaze sje to z teza trzecia, wedlug
ktorej media stanowig bezposrednia konkurencje dla innych $rodkow 1 mo-
zliwosci zdspokajania potrzeb. Alan M. Rubin pisat w tym kontekscie o ist-
nieniu ,,funkcjonalnej alternatywy” w tym procesie (uczucie znudzenia
moze by¢ zlikwidowane przez ogladanie telewizji lub spacer, samotnos$é
moze by¢ przelamana przez wlaczenie radia lub odwiedziny u przyjaciot)®.

Zatem jednostka podejmuje decyzjg: co robi¢? Czy korzysta¢ z medidw,
czy tez swoje stany roztadowywa¢ w inny sposob. W pierwszej kolejnosci
konieczna jest analiza potrzeb a nastgpnie analiza mozliwosci ich zaspoko-
jenia. Dzigki temu jednostka dochodzi do przekonania, ze uczucia gtodu nie

5 AM. Rubin: Dic Uscs and Gratifications Perspektive der Mcdienwirkung, [w:] A.Schorr (red.):
Publikums- und Wirkungsforschung, Ein Reader, Opladen 2000, s. 137.
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mozna zaspokoi¢ przez wiaczenie telewizora, a zmegczenie najlepiej zlikwi-
dowaé przez sen. Stwierdzenia powyzsze maja istotne konsekwencje
praktyczno-badawcze: czy w ankietach pyta¢ ludzi najpierw o korzystanie
z danego medium i o motywy korzystania z niego, czy tez nalezaloby naj-
pierw ustali¢, jak czgsto ludzie posiadaja okre$lone potrzeby (stany) a na-
stepnie, co robia, gdy taka potrzeba (stan) si¢ pojawi? Czy droga do jej za-
spokojenia jest kontakt z medium? Wydaje si¢, ze drugi sposob
postgpowania jest wlasciwszy. W badaniach powinno sig laczy¢ metody
ilosciowe (ankieta) z metodami jako$ciowymi (np. wywiady).

W tradycji badawczej U&G dominowalo — przynajmniej we wczesnym -
okresie — podejscie ilosciowe. Dla przyktadu Bradley S. Greenberg w 1983
roku przebadat 180 ucznidw szkot brytyjskich (migdzy 9. a 15. rokiem zy-
cia) i na tej podstawie sporzadzit list¢ ich motywow korzystania z telewizji.
Na pytanie: ,,Dlaczego chetnie korzystam z telewizji?” odpowiadano naj-
czesciej: ,,forma spedzania czasu”, ,,rozrywka”, ,forma nauki”, ,,poznanie
siebie”, ,,dla pobudzenia nastroju”, ,,forma relaksu”, ,,spgdzanie czasu z in-
nymi”, ,,przyzwyczajenie”. Jak wida¢, odpowiedzi mialy charakter zdaw-
kowy 1 wlasciwie od tego czasu niewiele si¢ zmienito®. Do problemu moty-
woOw wrocimy jeszcze w dalszej czgsci artykutu.

Omoéwmy obecnie istniejace w literaturze zestawienie badan empirycz-
nych prowadzonych w ramach U&G (Jennings Bryant, Dorina Miron).
Szczegdtowe zestawienie sporzadzone przez autoréw wylicza 70 studiow
empirycznych poswieconych roznym wymiarom U&G, zrealizowanych
w USA i Europie. Badania te podzielono na pig¢ kategorii: a) dotyczace po-
szczegblnych mediéw (np. prasy, telewizji), b) dotyczace pordwnan migdzy
mediami, ¢) dotyczace nowych medidow (e-maile, wideo, wideotekst),
d) dotyczace specyficznych programow i tematyki i e) dotyczace specyficz-
nej oferty medialnej (np. Big Brother). Obejmuja one lata 1940-2006. naj-
starsze sa badania Herty Herzog dotyczace radia z roku 1940 oraz Bernarda
Berelsona poswigcone prasie z roku 1949. Na uwagg zastuguja z pewnos$cia
badania Wilbura Schramma, po$wigcone Mistrzostwom Swiata w Pitce
Noznej w 2002 roku, oraz badania odbioru ,,oper mydlanych” Greenberga
z roku 1982. Przedsigwzigcia te pokazuja, jakie potrzeby zaspokajaja po-
szczegOlne media czy programy’.

Wieloletnia debata naukowa na temat teoriit U&G doprowadzita do sfor-
mulowania kilku zarzutéw 1 ujawnienia niejasno$ci w obrgbie calego nurtu:
przede wszystkim zastanawiano sig, czy U&G jest teoria, czy tylko zawiera
w sobie pewien potencjat teoretyczny. Czy tez moze jest to tylko swego ro-
dzaju statystyka spoleczna lub statystyka medialna? Zewngtrznym wyra-
zem tych watpliwosci jest nazywanie w literaturze zagranicznej U&G
»koncepcja”, ,,podejsciem” (Ansatz, approach) lub ,hipoteza”, a nie wprost

6 B.S. Greenberg: Gratifications Television Viewing and Their Correlates for British Children, [w:]
J.G.Blumler, E. Katz (red.): The Uscs of Mass Communications..., s. 71-92.

7 J.Bryant, D. Miron: Theory and Rescarch in Mass Communication, Journal of Communication
2004, nr 54, s. 662-704.



30 STANISEAW MICHALCZYK

»teoria”. Jezeli uznaliby$my, ze status teorii maja tylko wigksze ilosci hipo-
tez logicznie ze soba powiazanych i niesprzecznych wobec siebie, to rze-
czywxsme twierdzenie ,,Judzie korzystaja z mediow, po to, aby zaspokoic
swoje potrzeby” jest stwierdzeniem zbyt ogdlnym i powierzchownym.
Z drugiej jednak strony, nagromadzenie wielu modeli tlumaczacych np.
procesy selekcyjne, podpartych wynikami badan empirycznych, uzasadnia
traktowanie U&G jako teorii lub przynajmniej zlepka teorii, jak pisali$my
na poczatku. Nie bez znaczenia jest tutaj istnienie wyraznie okre$lonego
pola badawczego oraz sposobu my$lenia, na bazie ktdrego mozna rozwijac
rézne watki teoretyczne (teorie opisowe i wyjasniajace). Taki sposdb mys-
lenia o U&G lansowali na samym poczatku Blumler i Katz. Watpliwosci
1 niejasnosci dotycza kilku probleméw bardziej szczegdlowych.

a) Czy motywy odbiorcze maja charakter trwaly czy sytuacyjny? Ludz-
kie potrzeby maja charakter zmienny, co przemawia za tym, iz motywy od-
biorcze moga mie¢ charakter sytuacyjny. Istnieje jednak u odbiorcow gene-
ralna strategia korzystania z oferty medialnej odporna na zmiany nastrojow
lub potrzeb, odpowiadajaca modelowi S~O-R (stimulus— organism-respon-
se, ,.bodziec—osobowosc-reakcja”). W koncepcji U&G chodzi gléwnie
o odkrywanie 1 wyjasnianie nie tyle specyficznych epizodéw odbiorczych,
ile ogodlnych cech przyswajania tresci medialnych (niezaleznych od sytu-
acji). Zatem istotne sg pewne ,,usrednione”, zrutynizowane sytuacje, cho-
ciaz nigdy nie mozna wykluczy¢ wplywu sytuacji nadzwyczajnych. Dlate-
go tez m.in. tradycyjna ankiet¢ badawcza nalezatloby uzupeiniac
obserwacja.

b) O ile media stanowia alternatywe dla innych sposobow zaspokajania
potrzeb? Media masowe same w sobie sg pewng potrzeba, traktowane sa ja-
ko rzecz, ktéra musi codziennie towarzyszy¢ ludziom. Dlatego tez stawia-
nie ich w pewnej opozycji wobec ludzi 1 traktowanie wytacznie jako $rodka
moze prowadzi¢ do powierzchownych wnioskéw i blgdéw interpretacyj-
nych. Stad tez czgsto w pytamach 0 motywy wystQpUJq sloganowe odpo-
wiedzi typu ,,przyzwyczajenie”. O przyzwyczajeniu mozna mowic Jako
o drugiej naturze cztowieka. Nie maja zatem w tym wypadku znaczenia ani
motywy kognitywne, ani afektywne, ktérych czesto szuka badacz. Istotne
jest natomiast odkrywanie rzeczywistych.alternatyw wobec relacji lu-
dzie-media, bgdacych swego rodzaju alternatywami funkcjonalnymi (spo-
tkania z Innymi ludzmi, z przyroda, sen, realizacja hobby itd.).

¢) Czy selekcja oferty medialnej ma charakter racjonalny? Philip Elliott,
na podstawie badan empirycznych, wykazat ze w duzym stopniu selekcja
oferty medialnej dokonywana jest na zasadzie przyzwyczajenia i nieswia-
domie. Zatem korzystanie z medidow jest czgsto dzialaniem pozbawionym
racjonalnego sensu, dzialaniem przypadkowym i stymulowane jest jedynie
dazeniem do bezsensownego kontaktu®. Taka wystepujaca prawidlowo$¢
ogranicza zatem cala koncepcje U& G jako koncepcjg celowej orientacji lu-

8 Ph. Elliott: Uses and Gratifications Research: A Critique and a Sociological Alternative, [w:] J.G.
Blumlcr E. Katz (red.): The Uses of Mass Communications..., s. 249.
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dzi na media, podyktowanej przestankami racjonalnymi. Mechanizm,
o ktorym mowa, potwierdzony zostal takze pdzniej w innych badaniach.
Helena Bilandzic w badaniach przeprowadzonych metodg ,,gto$nego mys-
lenia” wykazata, ze odbiorcy telewizji w danym momencie nie bardzo sa
w stanie wyjasni¢, dlaczego co$ ogladaja, a nawet nie wiedza, co ogladaja.
Badani nie mieli racjonalnych przestanek wyboru takiego a nie innego pro-
gramu’. Czesto irracjonalny charakter ma takze zmiana kanatéw we
wlaczonym telewizorze. Decyzja o zmianie kanatu ma czgsto dla odbiorcy
mate znaczenie, dlatego chgtnie jest podejmowana. Badacze zwracajg poza
tym uwagg, ze sposob korzystania z medidow jest w duzym stopniu uwarun-
kowany czynnikami kulturowymi, a nie indywidualnymi (Leo Bogart).
Oprocz tego, decyzje selekcyjne nie musza by¢ nakierowane na odbior
okreslonych programéw, ale — przeciwnie — na ich unikanie. Strategia uni-
kania wystepuje wtedy, gdy odbiorca nie lubi z jakich$ wzgledow, najcze-
$ciej emocjonalnych, danych programow lub bohaterow. Potwierdzona zo-
stala w licznych badaniach'.

2. Potrzeby i motywy jako podstawowe kategorie U&G

Istotg omawianej teorii mozna wyrazi¢ w schemacie: potrzebarprzetwa-
rzanie informacji / rozwiazanie problemwuzytkowanie mediéw. Mowiac
ogolnie, potrzeby motywuja do korzystania z medioéw. Stad wyptywa jed-
nak dalszy problem natury zasadniczej. Jezeli, dla przykitadu, pojawia sig
potrzeba rozrywki, to zachodza pytania, skad ona si¢ wywodzi, skad pocho-
dzi? Dlaczego w ogdle ludzie chcg sig¢ zabawiac¢? Czy dlatego, ze sig¢ nudza
lub chca zapomnie¢ o bolaczkach dnia codziennego? Mozna tez postawié
pytanie: dlaczego sig¢ nudza? Czyzby tylko dlatego, ze nic nowego i emo-
cjonalnego si¢ nie dzieje? Normalny dzien nie dostarcza bowiem wielu sy-
tuacji do wzruszen? Pytania te pokazuja, ze potrzeby maja charakter zto-
zony 1 wzajemnie na siebie wptywaja. Sq zwigzane z osobowoscia, kultura
1 procesem socjalizacyjnym jednostki.

W literaturze psychologicznej (obracamy si¢ tutaj w duzym stopniu
w obszarze psychologii komunikowania masowego) znajduje sig sporo roz-
nych klasyfikacji potrzeb. Przypomnijmy na poczatek do$¢ wyczerpujaca
systematyke Abrahama Harolda Maslowa, ktory dzielit potrzeby na: a) bio-
logiczne (pozywienie, woda, tlen, seks, odprgzenie), b) zwigzane z bezpie-
czenstwem (wolno$¢ od strachu, bezpieczenstwo fizyczne, wolno$é od
trosk, spokdj), c¢) zwiazane z funkqonowamem w grupie/spoleczenstwie
(potrzeba przynaleznosci, powiazanie z innymi, mitos¢, bycie kochanym),

9 H.Bilandzic: Psychischc Prozessc bei der sclcktiven Femschnutzung. Besschreibung und Erk-
lirung von Programmentscheidungen mit der Mcthode des lauten Denkens, [w:] U. Hascbrink,
P. R6ssler (red.): Publikumsbindungen. Medienrezeption zwischen Individualisicrung und Integra-
tion, Miinchen 1999, s. 89-110.

10 Np. E.M. Persec: Implications of Cognitive and Affective Involvement for Channel Changing, Jo-
urnal of Communication 1998, nr 48, s. 49-68.
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d) zwiazane z sama jednostka (poczucie warto$ci, rozpoznawalnosé, tozsa-
mos$¢), e) kognitywne (potrzeba wiedzy, rozumienie §wiata, poznawanie
nowosci), f) estetyczne (potrzeba porzadku, czystosci, pigknosci), g)
zwiazane z samorealizacjg (uzewnetrznienie swojego potencjatu, osiaganie
istotnych celéw, h) potrzeby duchowe (transcendencja). Ta klasyczna hie-
rarchia integruje szerokie spektrum ludzkich potrzeb i motywacji,
poczawszy od instynktow pierwotnych po potrzeby bardzo wysokiego rzg-
du zwiazane z orientacja ezoteryczna (tych ostatnich potrzeb wigkszo$¢ lu-
dzi jest pozbawiona). Z innego punktu widzenia mozemy potrzeby podzie-
li¢ na: a) dlugoterminowe (potrzeba ksztalttowania osobowosci, potrzeby
poznawcze), b) Srednioterminowe (potrzeby zwiazane z cyklami zyciowy-
mi, realizacja hobby, zainteresowanie okre$lonymi dziedzinami), ¢) potrze-
by krotkoterminowe, czyli sytuacyjne (te moga si¢ wigza¢ z doraznymi
kontaktami z mediami).

Na gruncie nauki o komunikowaniu masowym problem potrzeb rozpa-
trywal juz Katz w cytowanej zrodtowej pracy z roku 1974. Wskazywat na
istnienie pierwotnych potrzeb spotecznych i psychologicznych oraz potrzeb
typu needs lub oczekiwania (expectations). Te drugie moga by¢ zaspokojo-
ne przez media masowe lub inne zrédta'. Medioznawcy dokonujg rozrdz-
nienia mig¢dzy potrzebami a psychicznymi postawami pierwotnymi. Pierw-
sze (motives) maja charakter wtorny, zostaly wytworzone przez warunki
spoteczne, a drugie majg charakter pierwotny, istnieja niezaleznie od wa-
runkow otoczenia (basic needs). Z pewnoscig uzytkowanie medidow nie wy-
nika z istnienia basic needs, lecz raczej z motives, zwlaszcza je$li zatozymy,
ze motives s potrzebami bardziej uswiadomionymi i tatwiej tez podlegaja
wszelkim opisom. To metodyczne rozréznienie utatwia konstruowanie na-
rzgdzi badawczych (np. ankiet) w badaniach U&G. Nie pytamy w ankie-
tach o potrzeby podstawowe, lecz raczej o potrzeby wtome'?. Pozostaje
jeszcze kwestia dokonania pewnych rozroznien terminologicznych, chocia-
zby migdzy pojgciami ,gratyfikacje” i ,,korzysci”. Obydwa terminy naleza
do kanonu omawianej tutaj teorii. W literaturze najczgsciej uzywane sa wy-
miennie, gdyz trudno si¢ doszukac réznych znaczen, ktére miatyby repre-
zentowac. Jednak Charles Atkin traktowat ,,gratyfikacje” jako termin bar-
dziej ogdlny (np. gratyfikacja byta dla niego Tozrywka), natomiast korzysci
traktowal-bardziej instrumentalnie i celowo, np. korzyscia bylo znalezienie
odpowiedzi — w mediach — na konkretne pytania, np. co si¢ wydarzyto
wcezoraj lub dzisiaj, jaka bedzie pogoda'*.

W E. Katz, J.G.Blumlcr,M.Gurecvitch: Utilization of Mass Communication by the Individual,
[w:]J.G.Blumlcr, E. Katz (red.): The Uses of Mass Communications..., s. 20. Zob. Tez: W. Pisa-
rek: Niczaspokojonc potrzeby medialne Polakéw, Materiaty OBP nr 47, Krakow 1988 [przypis red.
zZP).

12 Rozroznicnia takiego dokonali J.M. McLeod i L.B. Becker. Zob. JM. McLeod, LB. Becker:
The Uses and Gratifications Approach, [w:] D.D.Nimmo, K.R. Sandcrs (red.): Handbook of Poli-
tical Communication, Beverly Hills-London 1981, s. 67-99.

13 C. Atkin: Informational Utility and Sclective Exposure to Entertainment Media, [w:] D. Zill-
mann,J. Bryant (red.): Sclective Exposurc to Communication, Hillsdale-New York 1985, s. 63.
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Wazne miejsce w teorii U&G zajmuje tzw. ,lista gratyfikacji”. Chodzi
o usystematyzowanie gratyfikacji, ktore uzyskuja ludzie dzigki mediom.
Lista ta daje odpowiedz na pytania: dlaczego ludzie uzytkuja media, co
dziQki temu otrzymujqj jakie potrzeby zaspokajaja? Klasyczny katalog De-
nisa McQuaila wymienia cztery podstawowe kategorie gratyfikacji: a) roz-

rywka/ucieczka: odwrodcenie uwag1 od problemdéw dnia codziennego

(diversion), b) stosunki z innymi ludZmi: wiaczenie si¢ w komunikacje,
osiagnigcie relacji parasocjalnych (personal relationships), c) osiagnigcie
identyfikacji przez rozwoj osobowoS$ci 1 poczucia tozsamosci (personal
identity), d) obserwowanie $wiata, poszukiwanie orientacji dzigki uzyski-
waniu informacji (surveillance)".

Uogolniajac powyzsze twierdzenia, mozna mowi¢ o czterech grupach
potrzeb zaspokajanych przez media: potrzebach kognitywnych (informacja,
wiedza, orientacja, obserwacja otoczenia), potrzebach afektywnych (odpreg-
zenie, wypoczynek, zapomnienie o problemach, walka z nuda, szukanie
podniecenia i wzruszen), potrzebach spotecznych (relacje parasocjalne,
wigczenie si¢ do komunikacji masowej) oraz potrzebach identyfikacyjnych
(odnajdywanie siebie, szukanie wzordéw, uzmystawianie tozsamosci,
wzmacnianie posiadanych wartosci). Te ogdlne konstatacje mozna przeto-
zy¢ na konkretne sformutowania odbiorcéw wyrazane w roznego typu ba-
daniach ankietowych. Na og6l, w najwigkszym stopniu eksponowane sa
gratyfikacje poznawcze, np. ,,poszukuj¢ nowych informacji”, ,,dowiadujg
sig, co si¢ dzieje na $wiecie”, ,,mogg si¢ czegos$ nauczyc¢”, identyfikacyjne,
np. ,,dowiadujg sig, jak zyja inni ludzie”, ,,uzyskuj¢ material do przemys-
len” lub afektywne, np. ,,mogg si¢ trochg odprezy¢”, ,,moge spedzi¢ mito
czas”. Wérod gratyﬁkaql spotecznych dommujq stwierdzenia typu: ,,mam
0 czym rozmawia¢ z innymi ludzmi”, ,,nie czuje si¢ samotny”".

Trzeba w tym miejscu jeszcze raz zwroci¢ uwage na pewne niebezpie-
czenstwo towarzyszace ogolnym zatozeniom i logice koncepcji U&G. Po-
lega ono na uznaniu powyzszych gratyfikacji 1 motywow jako jedynie
stusznych 1 eliminowaniu mozliwos$ci istnienia prawd pozornie stusznych
czy pozorow prawdopodobienstwa. Juz Katz zwracal uwagg na istnienie
dwoch mechanizméw, ktore nazwat content gratifications 1 process gratifi-
cations. Chodzi, najogolniej rzecz biorac, o korzystanie z medidow jako cel
sam w sobie. A zatem uzytkowanie tych srodkow moze by¢ potrzeba sama
w sobie i nie wynika¢ z istnienia potrzeb o charakterze pierwotnym (kogni-
tywnych, afektywnych itd.), staje si¢ ono dzialaniem samym w sobie, nie
podyktowane jest celami zewngtrznymi. Czgsto samo obcowanie z medium
daje pewne zadowolenie konsumpcyjne. Analogicznie: jemy positki wtedy,

14 D. McQuail: McQuail’s Mass Communication Theory, London-Thousand Oaks—New Dclhi
2000, s. 388.

15 Podobne gratyfikacjc, aczkolwiek ,,nachylone” lokalnic, uzyskuja odbiorcy mediow lokalnych: ,w
mediach tych znajdujg to, czego nic ma gdzie indzicj”. Badani podkrc$lali najczgéciej, zc ,,dowiaduja
sig 0 tym co sig dzicje w miescic i na]bllZSZCJ okohcy ) ,,czy!am o ludziach, ktorych czgsto znam oso-
biscie”, ,,chce wiedzicé, co robia wiadze w mojej gminic”. Mnicjsza rolg odgrywajq motywy i gratyfika-
cjc afcktywne. Zob. S. Michalczyk: Media lokalne w systemic komunikowania. Wspolczesne ten-
dencje i uwarunkowania rozwojowe, Katowice 2000, s. 136-144.
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gdy chcemy zaspokoié uczucie glodu, ale czesto jemy dla samego jedzenia,
dla przyjemnosci bez istnienia glodu, jemy tez po to, aby co$ robi¢. Oglada-
nie telewizji jest swego rodzaju przyjemnoscia sama w sobie, podobnie jak
,bycie w sieci”. Berlinska badaczka Maren Hartmann stworzyla w tym
kontek$cie pojecie experience of being online'®. Podobnie przyjemnoscia
sama w sobie moze by¢ czytanie gazet lub ksiazek. Powyzsze prawidtowo-
$ci nie obalaja, rzecz jasna, catej koncepcji U&G, ale muszg by¢ brane pod
uwage przy jej analizie i badaniach empirycznych.

3. Modele procesowe

W ramach studiow nad U&G powstato wiele roznych modeli pro-
bujacych kompleksowo i zarazem szczegdtowo ujmowac zachodzace tu za-
lezno$ci komunikacyjne. Tworzenie modeli przyczynito si¢ z pewnoscia do
rozwoju teorii oraz ideowego wzbogacenia calego nurtu. Najczgsciej byty
one rezultatem prac czolowych badaczy. Ponizej zwrécimy uwagg na nie-
ktore z tych modeli.

Najogolniejszy model przedstawit Michael Schenk w swej syntetycznej
pracy Medienwirkungsforschung z roku 1987. Badacz zatozyl, Zze u pod-
staw aktu komunikacyjnego leza spoteczne i psychiczne potrzeby pierwot-
ne, ktore sklaniaja Iudzi do kontaktow z mediami lub innymi $rodkami.
Kontakt ten przebiega wedlug réznych wzoréw i ostatecznie prowadzi do
rezultatdw w postaci uzyskania gratyfikacji, zaspokojenia potrzeb lub in-
nych konsekwencji. Jest to klasyczna formuta U&G (schemat 1).

Schemat 1. Model procesowy orientacji na media

Gratyfikacje:
[ | zaspokojenie
Pierwotne Oczekiwania Rézne wzory potrzeb
spoteczne Potrzeby wobec orientacji na
i psychiczne —P —>] mediow —> media

Inne
s konsc_kwcn—
cje

i innych zrodet

-

Zrédto: M. S.c h e n k: Medienwirkungsforschung, Tiibingen 1987, s. 384.

Model Schenka, z jednej strony, byt rezultatem wcze$niejszych zalozen
1 ustalen, z drugiej za$, stanowit punkt wyjscxa dla dalszych przemyslen.
Wydaje sig¢ jednak, ze jest zbyt prosty inie w pe{m ujmuje wszystkie czyn-
niki procesu U&G. Szes¢ lat wczesniej swoj model zaprezentowali Jack
M. McLeod i Lee B. Becker. Byt on bardziej rozbudowany i uwzglgdniat
wczesniej opisane potrzeby bazowe i sytuacyjne. Poza tym uwzgledniat

16 M. Hartmann: Technologies and Utopias. The Cyberflaneur and the Experience of being online,
Miinchen 2004.
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Schemat 2. Model Uses and Gratifications McLeoda i Beckera

Potrzeby Sprzezenie zwrotne
podstawowe
v Zachowanie, (bez
Motywy Ocena konz(;i/.s t ania
Sytuacja (poszukiwanie stopnia zmediéw)
spoteczna gratyfikacji) 71 satysfakeji "1 Zachowanie,
(oczekiwania) (korzystanie z
mediow)
Doswiadczenie Sprzezenie
(przesztos¢) Moiliwo,é:é zwrotne
zachowania,
zachowania, Efekty
Subiektywne
(otrzymanie
gratyfikacji)
Obiektywne

Zrédto: JM. McLeod, L.B. Becker: The Uses and Gratifications Approach, [w:] D.D. Nimmo,
K.R.Sanders (red.): Handbook of Political Communication, 1981, s. 73.

sprzgzenie zwrotne (feedback) wystgpujace wtedy, gdy kontakt z mediami
nie prowadzi do zaspokojenia potrzeb i osiagnigcia satysfakcji (schemat 2).

Model ten z heurystycznego punktu widzenia ma istotna zaletg: media
nie zawsze s3 $rodkiem idealnego zaspokajania potrzeb, a ich odbiorca ma
do dyspozycji takze inne mozliwosci, wiele zalezy od sytuacji, w ktorej si¢
znajduje. Media sa czgsto traktowane przez swoich odbiorcow jedynie jako
uzupelnienie wystepujacego w danej sytuacji deficytu zachowan, sa tylko
jedna z wielu réznych mozliwosci i ofert. Poza tym trzeba zwroci¢ uwagg,
ze wystgpujaca w modelu kategoria , mozliwo$¢” zachowan umieszczona
jest rownolegle do kategorii ,,oczekiwania” przed ewentualnym kontaktem
z medium, co jeszcze raz podkresla sytuacyjny charakter myslenia poten-
cjalnego odbiorcy mediow. W literaturze przedmiotu funkcjonuja takze
starsze modele, skonstruowane m.in. przez Karla Erika Rosengrena z roku
1974:;, Philipa Palmgreena z roku 1984'® oraz Karstena Renckstorfa z roku
1989%.

17 K.E.Rosengren: Uses and Gratifications. A Paradigm Outlined, {w:] J.G. Blumlcr, E. Katz
(red.): The Uses of Mass Communication..., s. 271.

18 P Palmgrecn: Der Uses and Gratifications Approach. Theoretische Perspektiven und praktische
Relevanz, Rundfunk und Fernsehen 1984, nr 32, s. S1.

19 K. Renckstorf Medicnnutzung als soziales Handeln. Zur Entwicklung einer handlungstheoreti-
schen Perspektive der empirischen (Massen-) Kommunikationsforschung, {w:] M. Kaase,
W. Schulz (red.): Massenkommunikation. Theorien, Methoden, Befunde, Opladen 1989, s. 314.
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Rosengren wychodzi z zatozenia, ze istnieja basic needs, ktére decyduja
0 postrzeganiu probleméw oraz ich rozwiazywaniu. Te za$ tworza motywy
zaréwno kontaktow z mediami, jak i innych zachowan. Zaréwno zachowa-
nia medialne, jak i inne zachowania prowadza do uzyskania lub nieuzyska-
nia gratyfikacji. Caty ten proces jest modyfikowany przez czynniki spotecz-
ne, struktury medialne i osobowo$¢ odbiorcy, jego pozycje spoteczna,
strukture psychologiczng oraz doswiadczenie zyciowe.

Model Plamgreena kladzie wigkszy nacisk na osobowo$¢ odbiorcy,
W mniejszym za$ stopniu na potrzeby podstawowe. To osobowo§é okresla
sposob i mozliwosci rozwigzywania problemow, deficyt wiedzy oraz spo-
sob szukania gratyfikacji. Najistotniejsze sg w modelu pierwotne oczekiwa-
nia (Erwartungen) oraz oceny (Bewertungen). Ich rezultaty prowadza do
szukania gratyfikacji i w dalszej kolejnosci do korzystania z mediow. Re-
zultatem tegoz procesu jest postrzegane uzyskiwanie gratyfikacji. A zatem
ostateczne rezultaty maja, co jest naturalne, charakter subiektywny. Najbar-
dziej rozbudowany jest model Renckstorfa. Cztery czynniki: definiowanie
sytuacji, postrzeganie, tematyzacja oraz diagnoza decydujg o istnieniu lub
nieistnieniu probleméw. Istnienie problemu prowadzi do powstawania mo-
tywow, ktore wraz z rutyna dnia codziennego skierowuja uwage na media
lub decyduja o innych dziataniach. Rezultatem procesu jest ewaluacja, na
ktéra — oprocz wymienionych czynnikow — wplywaja cechy indywidualne
1 spoteczne jednostki (np. status psychologiczny, pozycja spoteczna) oraz
Srodowisko spoleczne, w tym czynniki polityczne, kulturowe, ekonomiczne
i spoleczne. Ewaluacja z kolei prowadzi do ponownej definicji sytuacji, po-
strzegania, tematyzacji, diagnozy itd. Proces zatem zaczyna sie od nowa.
. Juz wczesniej teoretycy U&G zauwazyli, ze celowe jest rozrdznienie
motywow, czyli powodow uzytkowania mediow, i ich zaspokojen, czyli re-
alizacji. To prowadzi do rozr6zniania motywow i gratyfikacji. W cytowanej
wyzej zrodlowej pracy zbiorowej z 1974 roku Greenberg wyrdznit gratyfi-
kacje poszukiwane (gratifications sought — GS) oraz gratyfikacje uzyskiwa-
ne (gratifications obtained — GO). Stwierdzil, ze moze zaistnie¢ niezgod-
no$¢ migdzy nimi, jesli odbiorca preferuje dane medium, program, gatunek
a nie otrzymuje tego, czego chce. Tak powstat ,,model niezgodnos$ci”.
Mozna go fatwo sprawdzi¢ empirycznie i badania pod tym katem byty pro-
wadzone.

Badanym przedstawia si¢ na poczatku hipotetyczna listg gratyfikacji
z prosba o wskazanie tych z nich, ktére sa wazne podczas korzystania z me-
diow (przykladowe pytanie ankietowe: ,,Jak wazne sa dla Pana/Pani nastg-
pujace powody ogladania telewizji?””). Na odpowiedniej skali mozna okre-
§li¢ warto§¢ punktowa odpowiedzi, np. powod catkowicie niewazny — 0
punktow, bardzo wazny — 5 punktow. Nastepnie pyta sig o rzeczywiste uzy-
skiwanie gratyfikacji podczas ogladania telewizji. Powstate rdznice
$wiadcza o niezgodnos$ci migdzy tym, czego sig oczekuje, a tym, co sig uzy-
skuje. Im mniejsze réznice wystgpuja miedzy GS i GO, tym wigkszy sto-

20 B.S. Greenbcrg: Gratifications Television Viewing..., s. 89.
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pien zadowolenia publicznosci z danego medium, programéw, gatunkow
dziennikarskich itd. Oczywiscie studia tego typu moga by¢ obarczone wa-
dami, gdyz opierajg si¢ na deklaracjach badanych oraz sa nieco abstrakcyj-
ne. Jednak sa pewna proba opisania problemu?’.

Ogodlnie rzecz biorac, model GS — GO nie poddaje sig prostej 1 fatwej in-
terpretacji. Czgsto odbiorca nie ma sprecyzowanych oczekiwan wobec me-
dium (programu) albo tez moze te oczekiwania zmienia¢ podczas kontaktu
z medium. Oczekiwalby niekiedy powaznej i rzetelnej informacji, ale osta-
tecznie akceptuje i jest zadowolony z serwowanego mu infotainmentu.

4. U&G a aktywny odbiorca

Rozpatrujac rozne aspekty teorii, nie mozna abstrahowac od istoty ak-
tywnosci zarowno indywidualnego uzytkownika mediow, jak 1 publicznos$ci
medialnej. U&G opiera si¢ w calej peini na przyjgciu tezy o aktywnosci od-
biorczej przejawiajacej sig¢ w roznych formach. Nalezy na wstgpie zadac
pytanie podstawowe: w czym ta aktywno$¢ si¢ wyraza i1 przejawia? Na to
pozornie proste pytanie formutowano w nauce o komunikowaniu wiele r6z-
nych odpowiedzi. Badacze wigza konstrukt ,,aktywno$¢” z postawg odbior-
¢y, ktory chetnie 1 czesto selekcjonuje: w telewizji przerzuca kanaty, w pra-
sie przeglada strony, w Internecie klika na linki 1 jest interaktywny.

Pomijajac rozwazania z lat czterdziestych XX wieku, zwré¢my uwage
na typologie aktywnos$ci publiczno$ci zaprezentowana przez Marka
R. Levy’ego 1 Svena Windahla, pochodzaca z roku 1984. Autorzy ci wyroz-
nili trzy fazy procesu komunikacyjnego, w ktoérych zachodza odmienne
przejawy aktywnosci (tabela 1). Aktywno$¢ wiaze si¢ z gratyfikacjami
zwlaszcza w fazie komunikatywnej, ale takze w fazie postkomunikatywnej,
w ktorej odbiorca osigga korzysci w postaci przyrostu wiedzy, co moze
mie¢ przetozenie na jego pozycje w sieci komunikacyjnej i spoleczne;j (opi-
nion leadership). Im wigcej gratyfikacji, tym wigksza motywacja do szuka-
nia i wyboru nowych tre$ci. Mozna méwi¢ w tym kontekscie o ,,aktywnosci
motywacyjnej”.

Instrumentalne traktowanie mediéw stoi w opozycji do rytualizacji. O ile
w pierwszym wypadku odbiorca wykazuje rézne formy aktywnosci, to
w drugim kieruje sig bezmy$lna rutyna 1 powierzchownym (bezmotywacyj-
nym) postgpowaniem. Przez ,;selekcje” badacze rozumieli kazdy nieprzy-
padkowy wybodr sposrdd istniejacych alternatyw. Jej najprostszym przeja-
wem jest wybor medium. Proces selektywnej percepcji jest trudny do
opisania, nie jest tez calkowicie jasny. Helena Bilandzic probowata go ba-
da¢ przez liczenie u widzéw liczby przelaczen z jednego kanatu na drugi®.

21 Znanc s3 studia prowadzone pod tym katem przez nicmieckicgo badacza Patricka Résslera, publiko-
wanc w czasopiSmie Media Perspektiven. Zob. tez. P. R 6 ssler: Dallas und Scharzwaldklinik. Eine
Programmstudic iiber Seifenopern in deutschen Fernschen, Miinchen 1988.

22 H.Bilandzic: Synchrome Programmwahl. Der Einfluss formaler und inhaltlicher Merkmale der
Fernschbotschaft auf dic Fernschnutzung, Miinchen 2004.
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Pomijajac szczegdtowe rozwazania na ten temat, mozna stwierdzic¢, Ze im
bardziej odbiorca selekcjonuje oferty, tym jest aktywniejszy. Wszystkie
formy aktywno$ci sa zasadniczo niezalezne od siebie, ale mozliwe sa ich
kombinacje. Sa one pewnym ciagiem postgpowania, przy czym nie jest mo-
zliwa totalna pasywno$¢. Aktywnos$¢ ma charakter zaréwno interpersonal-
ny, jak 1 intrapersonalny. Jedni ludzie wiaczaja telewizor bardzo czesto, in-
ni rzadziej. Sa tez i tacy, ktorzy korzystaja z wielu medidw w tym samym
czasie.

Tabela 1. Typologia aktywnosci publicznosci

Proces komunikacyjny
Orientacja
publicznosci Faza R .
przedkomunikatywna Faza komunikatywna Faza postkomunikatywna

Sclekcja Selcktywny wybor (np. Sclektywna percepcja (sc- | Selektywne zapamigtywa-
unikanie dysonansu, po- | lektywna uwaga) nie (im wigcej odbiorca
szukiwanic gratyfikacji) pamigta, tym jest bardzicj

aktywny)

Uzyteczno$¢ | Komunikacja interpeso- Uzyskiwanie korzysci Wzbogacenie wiedzy
nalna przed kontaktem 1 gratyfikacji (np. rozryw-
z medium ka, potwicrdzenie opinii)

Udziat Antycypacja ckspozycji Uwaga (interakcja paraso- | Identyfikacja dtugotermi-

cjalna, identyfikacja) nowa

Zrodto: MR. Levy, S. Windahl: Audience Activity and Gratifications. A Conceptual Clarification
and Exploration, Communication Research 1984, nr 11,s. S1.

Selekcja w istocie wstgpnie decyduje o uzyskiwanych korzysciach i gra-
tyfikacjach. Z medium, z ktorego sie nie korzysta, nic sie nie uzyskuje, po-
dobnie jak z okreslonych programéw, stron WWW, czy gatunkdéw. Problem
selekcji odbiorczej posiada obszerna literature. Probe uporzadkowania
zagadnienian podjat Wolfgang Schweiger w swej pracy habilitacyjnej®.
Proponuje spojrzenie na problem z trzech perspektyw teoretycznych: z per--
spektywy ekonomicznej, teorii decyzji oraz z perspektywy sposobow prze-
twarzania informacji. Rozpatrzmy blizej tr&$¢ tych perspektyw.

a) Selekcja z punktu widzenia ekonomii. Selekcji towarzyszy racjonalna
kalkulacja kosztéw. Odbiorca kupuje produkty medialne, kierujac sig bar-
dziej lub mniej okreslonymi przestankami (przestanki te wyjasnia wlasnie
teoria U&G). Odbiorca jest zatem konsumentem lub klientem wydajacym
swoje pieniadze a w dodatku tracacym czas, ktéry moglby wykorzystaé na
ich zarabianie. Traci takze — jak nazywa to badacz — energie kognitywna,
ktora takze moglaby by¢ spozytkowana w inny sposob. Zakupowi produktu
medialnego towarzyszy niepewno$¢; z jednej strony wynikajaca z tego, ze
odbiorca nie wie do konca, jaka bedzie zawarto$é produktu, z drugiej za$

23 W.Schweiger Theorien der Mediennutzung. Einc Einfiihrung, Wiesbaden 2007, s. 167-196.
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z tego, ze odbiorca z pewno$cia nie spozytkuje calej zakupionej informacji
i oferty. Ogolnie, odbiorca kupuje trzy typy produktéw medialnych:
urzadzenia (np. telewizory, komputery, telefony komoérkowe), ustugi (np.
telewizja kablowa, platformy cyfrowe, serwisowanie) oraz zawarto$é
mediow. Zakupowi kazdego z tych produktow towarzyszy inny rodzaj
transakcji, inne koszty i inny typ decyzji.

b) Selekcja jako strategia decyzji. Kazda selekcja jest jednocze$nie de-
cyzja. Dlatego tez mozna ja rozpatrywac na gruncie teorii decyzji, ktora
z kolei ma dwa nurty badawcze: preskryptywny, czyli ekonomiczny, i de-
skryptywny czyli poznawczo-psychologiczny. Schweiger, powotujac si¢ na
innych badaczy, przytacza cztery typy decyzji, ktore moga mie¢ zastosowa-
nie w analizie zjawisk i procesow medialnych. Sa nimi: decyzje zrutynizo-
wane, podejmowane raczej automatycznie w warunkach, kiedy rozne opcje
maja mniej wigcej takie samo znaczenie (takie decyzje odznaczaja sxq
matymi kosztami kognitywnymi, np. rutynowe wiaczenie telewizora wie-
czorem), decyzje stereotypowe, podejmowane wtedy, gdy konkretne sytu-
acje 1 okolicznosci sg zroznicowane a opcje si¢ powtarzaja (koszty kogni-
tywne sg raczej mate, np. przy przelaczaniu si¢ za pomoca pilota z jednego
kanatu na inny, o czym decydujq jednocze$nie program, nastrdj i potrzeba),
decyZJe reﬂeksyjne wymagajace duzych kosztow kognitywnych, elimina-
cji stereotypoéw 1 preferencji (odbiorca musi sam przemysle¢ decyzje, np.
podczas wilasnego poszukiwania przyczyn stanéw rzeczy), decyzje kon-
struktywne, wymagajace duzego wysitku poznawczego (np. kiedy odbiorca
nie zna zadnych opcji i sytuacji odbioru, sytuacje te sa dla niego nowoscia).
Wybér strategii decyzji zalezy zarowno od czynnikéw lezacych po stronie
medium, jak 1 po stronie odbiorcy. Do czynnikow pierwszego typu naleza
m.in.: koszty uzytkowania, nie tylko w postaci pienigdzy, ale takze koszty
uwagi czy czasu. Do czynnikéw drugiego typu naleza m.in.: stopien zainte-
resowania tematem, programem, kompetencja medialna, przyzwyczajenie,
czy tez typ osobowosci (zamarkowane tutaj zagadnienia wymagaja szer-
szych analiz teoretycznych).

c) Selekcja jako przetwarzanie informacji. W tym wypadku proces se-
lekcji polega na poszukiwaniu ewaluacji ptynacych tre$ci medialnych i ich
zrddetl. Brane sa pod uwagg rozne typy zrodel, formalne i merytoryczne ce-
chy oferty oraz przyzwyczajenia medialne. Istotne znaczenie ma istnienie
lub nieistnienie alternatyw Zroédlowych i tre§ciowych. Przetwarzanie infor-
macji analizowal juz Atkin, ktory duza uwagg przywiazywat do uzytkowa-
nia informacji. Wedlug niego, odbiorca jest tym bardziej selektywnie ak-
tywny, im wigcej ma potrzeb informacyjnych, natomiast przy potrzebach
mniejszych przyjmuje postawy bardziej pasywne. Minimalne potrzeby
kognitywne i/lub afektywne prowadza do minimalizowania ,,0brobki” tre-
$ci. Odbiorca kieruje sig tutaj rowniez kosztami. Unika przetwarzania infor-
macji trudnych i niezrozumiatych a sktonny jest bez duzego wysitku przyj-
mowac te, ktore sa zgodne z jego do$wiadczeniem. Znaczenie ma tez
zaufanie do zrodia. Im wigksze zaufanie, tym mniejsze ,,koszty” przerabia-
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nia informacji. Kolejnym istotnym zagadnieniem jest tzw. myslenie sche-
matyczne, ograniczajace w pewnym sensie selekcjg 1 ewaluacjg. Dzigki te-
mu oferta jest szybko identyfikowana i od razu odrzucana lub
przyjmowana. Nawet nie jest to konfrontowane z aktualnymi potrzebami.
Schematyzm (frame) jest wynikiem istnienia u odbiorcéw wczesniejszych
wyobrazen o okreslonych ofertach lub gatunkach. Wyobrazenia te moga
by¢ bardziej lub mniej trwate.

Podsumowujac problem selekcji i jej zwiazku z U&G, mozna powie-
dzied, ze: a) odbiorca dazy do minimalizowania , kosztow” selekcji w okre-
$lonych sytuacjach, b) o ile jest to mozliwe, kieruje sig¢ przyzwyczajeniami,
c) oferta medialna jest oceniana powierzchownie i pobieznie, d) decyzje se-
lekcyjne majq charakter heurystyczny, e) odbiorca w duzym stopniu kieruje
si¢ schematami mys$lowymi (bierze pod uwage swoja dotychczasowa wie-
dzg 1 oceny), f) na procesy selekcyjne wpltyw wywiera kompetencja medial-
na odbiorcy, tworzona w procesie socjalizacji medialnej*. Subiektywne
1 czgsto irracjonalne czynniki selekcji oferty medialnej ograniczajg znacze-
nie koncepcji U&G, ale jej nie podwazaja, a tym bardziej nie obalaja. Mimo
wszystko znaczenie uswiadamianych motywow jest duze, podobnie jak
dazenie do zaspokajania okreslonych potrzeb przez kontakty z mediami.

Na zakonczenie sprobujmy postawié pytanie o miejsce teorii uses and
gratifications w teorii komunikowania masowego. W ktérym nurcie nale-
zatoby ja umiesci¢? Czy nalezy ja wiazaé z teorig publicznosci a tym sa-
mym z teorig spotecznego odbioru mediow (komu? — czwarte pytanie for-
muty Lasswella), czy tez raczej nalezy ja analizowa¢ w ramach teorii
skutkow 1 wpltywu mediow? (z jakimi skutkami? — piate pytanie formutly
Lasswella). Analiza literatury pokazuje, ze nie ma pod tym wzgledem jed-
nomyslnosci. Prze§ledZzmy wazniejsze stanowiska badaczy. Klasycy teorii
(Katz, Blumler) wiazali U&G z teorig publicznosci (,,co ludzie robig z me-
diami?”’), a samo korzystanie z mediow traktowali jako jedna z form
dziatania spolecznego. Stad tez kiadli nacisk na podstawowe pojgcia typu
»aktywnosc”, ,.celowo$c”, ,ukierunkowanie”. Pojedynczy odbiorca jest
niezalezny w swoich potrzebach, problemach i oczekiwaniach, co ma swoje
przetozenie na stosunek do mediow.

Takie ustawienie problemu wywarto wplyw na wspolczesnych badaczy.
Denis MeQuail rozpatruje teori¢ U&G w rozdziale po§wigconym publicz-
nosci (Audiences) 1 wiaze ja z generalnym problemem Why of media use®.
Podobnie czyni Uwe Hasebrink, ktory w podrgczniku ,,Offentliche Kom-
munikation” rozpatruje U&G w rozdziale ,Nutzungforschung”?. Schwe-
iger rozpatruje teorig¢ w ramach ,,funkcjonalnych perspektyw indywidualne-
go korzystania z mediow”. Traktuje ja jako jeden ze sposobow wyjasniania
procesu recepcji mediow przez ludzi majacych okreslone potrzeby poznaw-

24 Tamze, s. 196.
25 D. McQuail: McQuail’s Mass Communication Theory..., s. 387-389.

26 G. Bentcle, H-B Brosius, O. Jarren (red.): Offentliche Kommunikation. Handbuch
Kommunikations- und Medienwissenschaft, Wiesbaden 2003, s. 112-114.
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cze 1 emocjonalne. Niektorzy badacze jednak wiaza U&G bardziej z od-
dziatywaniem mediéw 1 w tych kontekstach ja rozpatruja. Artykut Alana
M. Rubina pt. ,,The Uses-and-Gratifications Perspective of Media Effects”
znalazl si¢ w pracy zbiorowej ,,Media Effects” wydanej pod redakcja Jen-
ningsa Bryanta 1 Dolfa Zillmanna obok innych artykutéw poswigconych
skutkom oddziatywania mediow?’. Innym przyktadem umieszczenia U&G
wérod teorii zwigzanych z efektami jest praca Heinza Bonfadellego ,,Me-
dienwirkungsforschung I”. Dla tegoz autora jest to teoria ,,funkcjonalna”,
podobnie jak agenda-setting czy ,teoria dynamiczno-transakcyjna™®. Dwa
rézne, cho¢ nie wykluczajace si¢ podejScia wynikaja z tego, Ze proces
spolecznego odbioru mediow jest procesem ztozonym i rézne jego aspekty
przenikaja si¢ wzajemnie. Istotne znaczenie ma ocena stopnia aktywnosci
odbiorcy 1 catej publicznosci. Jezeli potozymy nacisk na aktywnosé, to sita
rzeczy blizej jeste$my przy odbiorze mediow jako takich, a jezeli na pasyw-
nos¢, to blizej nam do obszaru oddziatywania, wplywu i skutkoéw. Mimo
réznych watpliwosci i niejasno$ci omawiana teoria powinna znalez¢ nale-
zyte miejsce w badaniach empirycznych i refleksji teoretycznej nauki o ko-
munikowaniu masowym. Thomas E. Ruggiero w artykule o uses and grati-
fications stwierdza: ,,Some mass communications scholars have contended
that uses and gratifications is not rigorous social science theory. [...] [ argue
Just the opposite, and any attempt to speculate on the future of mass
communication theory must seriously include the uses nad gratifications
approach™.

27 AM. Rubin: The Uscs-and-Gratifications Perspective of Media Effects, [w:] J. Bryant,
D. Zillmann (rcd.): Mcdia Effects. Advances in Theory and Rcscarch. Sccond Edition, Ma-
hwah—Ncw Jersey—London 2002, s. 525-548.

28 H. Bonfadclli: Medienwirkungsforschung I. Grundlagen und theoretische Perspektiven, Kon-
stanz 1999, s. 160-172.

2% Th.E.Ruggicro: Uses and Gratifications Theory in the 21st Century, Mass Communication & So-
ciety 2000, nr 1, s. 3.
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KOBIETA W PRZEKAZIE
TELEWIZYJNYM

Analiza obrazu kobiet i mezczyzn w programach telewizyjnych, poczy-
najac od lat 70 XX w., sklania do wniosku, iz wspoéiczesny Swiat jest
zdominowany przez me¢zczyzn, a fakt bycia kobieta lub mezczyzna impli-
kuje zestaw odpowiednich zachowan i obowiazkéw. Jednakze badacze
zwracaja uwagg, iz obraz kobiet w przekazie zmienia si¢ w czasie, dostoso-
wujac si¢ do rzeczywistosci spoleczno-politycznej 1 ekonomicznej (por.
Marody 2000; Siemienska 1997). Margaret Gallagher (1995) wskazuje, ze
w wiekszosci krajow w réznych okresach historycznych reprezentacja i wi-
zerunek kobiet byly wykorzystywane jako symbol politycznych aspiracji
1 spolecznych zmian.

W Zwiazku Radzieckim stosowany byl wizerunek aseksualnej, ,,wy-
emancypowanej” kobiety: pewnej siebie, silnej fizycznie, robotnicy rolnej
lub fabrycznej. Olga Lipovskaya (1994, s. 124) opisuje, ze ,,realizm socjali-
styczny kreowat wzor idealnej — pracujacej, aseksualnej kobiety jako model
promiennej komunistycznej przyszto$ci”. Podobne wnioski zawieraja ana-
lizy wizerunkow kobiet w krajach arabskich. Sarah Graham-Brown (1988)
wykazata, ze w sytuacji gdy polityka rzadowa Algierii po uzyskaniu nie-
podleglosci 1 Egiptu prezydentury Nassera zmierzata do modernizacji, wy-
korzystywane byly wizerunki kobiet symbolizujace zmiang oraz rozwoj
ekonomiczny i spoteczny. Renata Siemienska (1997, s. 17) uwaza, ze mani-
pulacja wizerunkami kobiet wystgpuje w sytuacjach, gdy chodzi o mobili-
zacjg kobiet do dziatan niezgodnych z istniejacymi w danym spoleczen-
stwie stereotypami rol, a takze realizowanymi dotad zachowaniami. Jako
przyklad autorka podaje kampanie medialne w Stanach Zjednoczonych
w okresie II wojny §wiatowe] mobilizujace kobiety do pracy poza domem,
w typowo ,,meskim” przemysle zbrojeniowym. Po zakonczeniu dziatan wo-
jennych lansowany by} na powr6t wizerunek kobiet czerpiacych pelnig sa-
tysfakcji z rol matek 1 niepracujacych zawodowo zon.

Tak wigc zmieniajace si¢ stosunki spoteczne rzutuja na sposob kreowa-
nia wizerunkow kobiet w mediach masowych. Rozwoj masowej produkcji
w dwudziestoleciu migdzywojennym skutkowal powstaniem obowiazu-
jacego do dzisiaj modelu kobiety-konsumentki. W tym okresie do lat 60.
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XX w. wedhug terminologii Myry Macdonald (1995) lansowano trzy zasad-
nicze wizerunki: kompetentnej gospodyni domowej, altruistycznej matki
1 tzw. flapper (trzpiotki). Wizerunek trzpiotki rejestrowal postgpujace pro-
by kobiet osxqgchxa niezaleznos$ci materialnej. Flapperami nazywano
kobiety pracujace (sekretarki, telefonistki, sprzedawczynie). Wizerunki me-
dialne flapper o$mieszaty kobiety: przedstawialy je jako rozgadane, rozchi-
chotane, zmieniajace cz¢sto partneréw 1 szukajace tatwej rozrywki. Dopie-
ro zamiany spoteczne lat 60. XX w. wraz z nastaniem drugiej fali
feminizmu w krajach zachodnich spowodowaly, iz wizerunek trzpiotki stal
sig politycznie niepoprawny. Jednakze przeglad badan w tym zakresie nie
wskazuje, mimo uplywu czasu i rozwoju technologii komunikacyjnych, na
radykalne zmiany w sposobie portretowania kobiet, dalej w sytuacjach
,»normalnych” konstrukcja wizerunkow kobiet 1 mezczyzn opiera si¢ na ich
przeciwstawieniu, zgodnie z istniejacymi stereotypami cech kobiecych
1 mgskich. Bogactwo wizerunkow postaci rozpina sie pomigdzy kobieta tra-
dycyjng a wyemancypowang (inaczej: nowoczesna), ale zawsze ,,megakon-
sumentky” wszelkich mozliwych produktéw i ustug. Mrozowski (1989)
wskazuje, ze im szerszy i bardziej masowy zasieg spolecznych $rodkéw
przekazu, tym skromniejszy 1 bardziej stereotypowy jest obraz kobiet i mg-
zczyzn rozpowszechniany za ich posrednictwem. Dopiero ostatnia dekada
XX wieku przyniosta pewne pozytywne zmiany w zakresie $wiadomosci
problemu nieréwnego traktowania kobiet 1 mgzczyzn w mediach; cho¢
praktyka nadawcOw jeszcze si¢ nie zmieniata, wydaje sig, iz podejscie od
strony prawnej wymusi zmiany w sposobie portretowania pici. Jednakze
nalezy doda¢, 1z §wiadomos$¢ w tym zakresie w zadnej mierze nie dotyczy
instytucji polskich ani organizacji odpowiedzialnych za wdrazanie progra-
mu Unii Europejskiej pt. Nowy program na rzecz rownych szans kobiet
1 m¢zczyzn 2001-2005.

Opisujac portret kobiet przedstawiany w przekazach masowych, nalezy
oddzieli¢ w tym zakresie dwa aspekty. Pierwszy dotyczy kwestii liczby po-
staci kobiecych w powigzaniu z pora emisji oraz kryterium gatunkowym.
Drugi z kolei zwigzany jest z walorem bardziej jakosciowym, odnoszacym
si¢ do swoisto$ci stereotypowego obrazowania kobiet w przekazach.

L4

Proporcje ilosciowe

Podstawowg cecha struktury spolecznej §wiata przedstawianego w tele-
wizji od poczatkdw jej funkcjonowania, niezaleznie od metody, problemu,
kraju i czasu badan, sg iloSciowe dysproporcje migdzy postaciami kobiet
(K) i mezczyzn (M). Badania Heada z 1954 (Head 1954) roku zwracaty
uwagg na fakt, iz pomimo tego, ze kobiety stanowia ponad 50 proc. obywa-
teli w spoteczenstwie amerykanskim, to w telewizyjnym $wiecie przypada
zaledwie jedna na trzy postacie megskie. Dekadg pdzniejsze badania Melvi-
na L. DeFleura (1966) potwierdzajg te proporcje. Sytuacja utrzymuje sig
rowniez w latach 70. 1 80. XX w. (Por. Gerbner, Gross 1976; Signorielli
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1989; Mrozowski 1989; Goban-Klas 1985). Niestety podobnie jest rOwniez
pod koniec lat 90. XX w. (por. Siemienska 1997; Bator 1998).

Demografia $§wiata telewizji ze wzgledu na ple¢, wiek i zatrudnienie da-
lece odbiega od rzeczywistosci. Przewaga postaci meskich w przekazach
stanowi powody krytycznych glosow w dyskusji na temat marginalizacji
kobiet w przestrzeni publiczne;j.

Przeglad badan w tym zakresie nie prowadzi do optymistycznych wnio-
skow. Na uwagg zastuguja badania Nancy Signorelli z 1999 roku, ktéra
analizowala, jak na przestrzeni trzech ostatnich dekadach XX w., zaleznie
od gatunku audycji oraz pory jej emisji, ksztaltowaly si¢ proporcje iloscio-
we kobiet do mezczyzn. Badania potwierdzily wstgpna hipotezg autorki.
Udziat postaci kobiecych w czasie najwyzszej ogladalno$ci w najwigk-
szych stacjach telewizyjnych w Stanach Zjednoczonych (ABC, CBS, NBC,
FOX, UPN, WB) w latach 1967-1998 byl mniejszy niz mg¢zczyzn — ze
$rednig 34,5 proc. K do 65,5 proc. M. Dla dekady lat siedemdziesiatych
udzial kobiet byl na poziomie 28 proc., lat osiemdziesigtych 34 proc., a lat
dziewigcdziesiatych blisko 40 proc. (por. Lauzen 2001). Wyniki te trudno
jest odnies¢ do badan polskich, gdyz takowe nie byty realizowane, ale pew-
ne spojrzenie na sytuacj¢ daja badania zrealizowane przez Mrozowskiego
w drugiej potowie lat 80. XX w. w ciagu jednego tygodnia w czasie najwy-
zszej ogladalnosci', wskazujace na 23,5-procentowy udziat postaci kobie-
cych do 76,5-procentowego meskich (Mrozowski 1989, s. 115). PozZniejsze
badania Klimczak-Ziotek (2000) wskazuja na wzrost udziatu postaci kobie-
cych do 34 proc. Jednakze wydaje sig, iz nalezy to wigza¢ z pojawieniem
si¢ po 1989 roku kanatéw komercyjnych, z szeroka oferta tak zwanych ga-
tunkéw kobiecych. Europejskie badania w ramach projektu ,,Screen Gen-
der”, realizowane w latach 1997-1998 w czasie najwyzszej ogladalnosci,
wskazuja na 32-procentowy udziat postaci kobiecych.

Znacznie wigksze odchylenia od tych proporcji wystgpuja, gdy w bada-
niu uwzgledniona jest swoisto$¢ gatunkowa®. Programy informacyjne, ro-
zumiane jako autentyczne doniesienia, oraz programy przeznaczone dla
widza dziecigcego wyznaczaja bieguny skrajnej nieréwnosci. Z ameryka-
nskich badan Gerbnera (1994) wynika, Ze procentowo najmniej kobiet po-
Jawia sig w serwisach informacyjnych (27,8 proc.) i programach dla dzieci
(23,4 proc.), gdzie tylko 18 proc. gtownych 16l graja kobiety®. ,,Dziecko,
ogladajac poranny sobotni blok telewizji dziecigcej, stykajac sig ze 123 po-
staciami, rzadko ma do czynienia z modelem dorostej postaci kobiecej”
(Gerbner 1994, s. 39). Z kolei niemieckie badania G6tz (online) z 1998
wskazuja, iz zaledwie 10,4 proc. postaci kobiecych gra centralne role w fik-

' Przyjmujc sig, zc godziny, w ktérych audycjc cicsza si¢ najwigksza ogladalnoscia (prime time), to go-
dziny wicczorne migdzy 18:00 a 22:00.

2 Projckt badawczy podjgty przez szcéé poétnocnocuropejskich publicznych stacji tclewizyjnych
http://www.yle.fi/gender/

3 Trudno$é¢ w jednoznacznym zdefiniowaniu typologii gatunkéw telewizyjnych powoduje, ze kazdy
z badaczy przyjmujc wlasna typologig, co unicmozliwia zestawianic wynikow badan.

4 Dane dotycza: Girls Inc.’s TV Trivia! (produced by Girls Inc., Junc 1996).
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cyjnych programach dziecigcych, natomiast tylko 6,2 proc. postaci kobie-
cych wystepuje w pozostatych audycjach dzieciecych.

Migdzynarodowe badania realizowane na blisko 15500 serwisach infor-
macyjnych, przeprowadzone w 71 krajach w ciagu jednego dnia stycznia
1995 roku, wykazaty, ze kobiety stanowity tylko 17 proc. 0sob, z ktéorymi
przeprowadzane byly wywiady i jedynie 11 proc. wiadomos$ci dotyczyto
kobiet (MediaWatch, 1995). Dziesig¢ lat pozniej sytuacja roOwniez nie zmie-
nia sig¢ zasadniczo — badania na 13 000 doniesien informacyjnych z 76 kra-
jow, pobranych z prasy, radia i telewizji, potwierdzaja, iz jedynie w 18 proc.
informacji kobiety byly widoczne lub styszalne, a 21 proc. informacji doty-
czyto kobiet (Gallagher 2005).

Najliczniej kobiety sg reprezentowane w komediach sytuacyjnych i dra-
matach. Amerykanskie badania Lauzen (2001) wskazaly, ze w sezonie
2000-2001 w czasie najwigkszej ogladalnosci szeéciu najwickszych stacji
telewizyjnych (ABC, CBS, NBC, FOX, UPN, WB) udziat kobiet w kome-
diach sytuacyjnych byl na poziomie 40 proc., a w dramatach 37 proc.

Innym szeroko analizowanym pod wzgledem udziatu kobiet gatunkiem
wypowiedzi jest reklama telewizyjna. Najwigksze dysproporcje ilo$ciowe
zwigzane sg z narracja w tle. Jak wskazuja badania, teksty wigkszosci re-
klam telewizyjnych (87 proc. w 1972 i 89 proc. w 1990) sa czytane mgskim
gltosem (Dominick i Rauch 1972, s. 76-79; Cumberbatch 1990, s. 11-14).
Okazuje sig rowniez, ze proporcje ilo$ci wystapien w reklamach postaci ko-
biecych 1 mgskich zwiazane sa z pora emisji reklam. Badania Craiga (1992,
s. 203) wykazaty, Zze udzial kobiet i mgzczyzn jest porOwnywalny w tzw.
prime time, podczas gdy w godzinach przedpopoludniowych 1 w trakcie
weekendu dysproporcja ta zwigksza sig znaczaco na rzecz mgzczyzn — od-
powiednio o 14 proc. 1 33 proc. Badacz wskazat rowniez, Zze najwigksza
dysproporcja w badanych reklamach odnosi si¢ do postaci dzieci, sposroéd
ktorych dziewczynki stanowia zaledwie 6 proc. postaci w godzinach przed-
popotudniowych i 1 proc. podczas weekendu.

Zestawienie wynikoéw roznych badan potwierdza, ze reprezentacja plci
bohateréw telewizyjnych, niezaleznie od audycji i1 pory jej emisji, dalece
odbiega od rzeczywistosci. Mozna stwierdzi¢, i1z telewizyjny obraz eksplo-
atuje piec mqskq, co $wiadczy¢ moze o jej wigkszej atrakcyjnosci w kre-
owanym $wiecie medialnym, wynikajacej & zainteresowania tymi sferami
zycia, w ktorych jedyna badz pierwszoplanowa role pelnia mezczyzni. Naj-
wigcej] Kobiet mozna znalezé w programach, ktérych tematem sa relacje
migdzy ludzmi, rodzina oraz sprawy spoteczne i zdrowotne. Najmniej nato-
miast reprezentowane sg w programach zajmujacych sig¢ polityka, rozwo-
jem technologicznym, pracami naukowymi i sportem.

Wizerunek kobiet w przekazach

W literaturze przedmiotu badacze odrdzniaja stereotypy réznic picio-
wych od stereotypow 16l ptciowych. Na stereotypy réznic ptciowych sklad-
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aja si¢ przekonania dotyczace cech psychicznych kobiet i mezezyzn jak
réwniez dziatan odpowiednich dla jednej z pici (por. Branonn 2002),’Ste_
reotypy roéznic plciowych opieraja si¢ na dwoch opozycjach binarnych:
emocje — rozum, podporzadkowanie — dominacja. Upraszczajac, kobiety
pokazywane sg jako ,,naturalnie” bardziej emocjonalne niz me¢zezyzni, co
czyni z nich istoty ulegte, bezradne, potrzebujace wsparcia i opieki ze stro-
ny mezczyzn. Na tym przekonaniu opierajg si¢ z kolei stereotypy rél picio-
wych, dzielace obszary aktywnosci kobiet i mgzczyzn wedle opozycji: sfera
prywatna — sfera publiczna. Domena kobiet w $wiecie przedstawionym
w przekazach medialnych jest prowadzenie domu, troska o rodzing i opieka
nad dzie¢mi, mgzczyzni zas glownie zajmujq si¢ praca 1 kariera zawodowa
badz tez dziatalno$cia na forum publicznym. Kobiety wystgpuja najczesciej
w rolach zon, matek, narzeczonych®, podczas gdy role mezczyzn okresla
przede wszystkim ich pozycja zawodowa.

Przy opisie zagadnien stereotypow piciowych w obrazie telewizyjnym
wazna wydaje si¢ wieloczynnikowa struktura stereotypu pici opracowana
przez Kay Deaux i Laurie L. Lewis (1983). Wedtug tej koncepcji stereotypy
plci sa ztozonym konstruktem komponentéw cech osobowosci, wygladu
zewngtrznego, petnionych rol i podejmowanych dziatan oraz wykonywanej
pracy zawodowej®. Stanowig one autonomicznie funkcjonujace elementy
stereotypow piciowych, zdolne warunkowa¢ zachowawczy charakter obra-
zu kobiet i mgzczyzn. Badania oparte na analizie zawarto$ci w petni po-
twierdzaja funkcjonowanie w telewizyjnych przekazach stereotypoéw picio-
wych. Kobiety rzadziej niz mgzczyzni graja gtowne role i najczegsciej sa
gospodyniami domowymi.

Aktywno$¢ zawodowa ekranowych bohaterek zwiazana jest w wigkszo-
$ci z typowymi ,kobiecymi” zawodami. Jak wskazuja badania Zemach
1 Cohen (1986), kobiety pracujg jako pielegniarki, sekretarki, nauczycielki,
sprzedawczynie lub pracownicy ustug typu: kelnerka, pokojowka, hostessa
itp. (por. Signorielli 1989). Ponadto Meehan (1983) wykazuje, ze w telewi-
zji kobiety prawie zawsze pokazywane sg na stanowiskach podrzednych,
natomiast mezczyzni na kierowniczych. W nastgpstwie tego konkluduje:
»telewizyjne role kobiet pracujacych stanowig kopig ich zycia domowego.
Amerykanscy widzowie spgdzaja przed telewizorami wigcej niz trzy kwar-
taly w roku, ogladajac meskich bohateréw i ich przygody, zwariowane
wizje mtodzienczosci wypelnione obrazami kobiet przedstawianych jako.
wiedzmy, prostytutki, matki i demony” (Meehan 1983, cyt. za: Kaplan
1998, s. 235). Kobiece charakterystyki osobowos$ci opisuja takie przymiot-
niki, jak pasywna, zalezna, ulegla, submisywna, emocjonalna, podczas gdy

5 Bardzo sugestywny wydajc sig tytut scrialu Juliusza Machulskicgo: ,,Matki, zony i kochanki” (1995).
6 Speccyficzne dla kobict cechy osobowosci to: emocjonalnosé, zdolnosé poswigeania sig dla innych,
dcelikatnos¢, czutos¢, tagodnosé, wrazliwos¢ na uczucia i potrzeby innych, ciepto w relacjach z innymi,
uczynnosé, opickunczos¢, submisyjnoéc, trudnosci w podejmowaniu decyzji. Na stereotypowy wyglad
zewngtrzny sklada si¢: delikatno$¢, poruszanic si¢ z wdzigkiem, mity glos. Specyficzne dla kobict role
(zachowania) to: opicka nad dzie¢mi, prowadzenic domu i czynnosci z tym zwigzanc, jak gotowanic,
pranic, szycic itp. W sfcrze zawodowcj kobicca aktywnos$¢ zwiazana jest z zawodami: fryzjerki, sckre-
tarki, rcjestratorki, telefonistki, nauczyciclki (Wasilewska 1997, s. 83-84).
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meskie charaktery cechuje: aktywnos$¢, sifa, racjonalno$¢, niezalezno$c
1 dominacja (por. Meehan 1983; Steenland 1990; Bator 1998; Mrozowski
1989; Wasilewska 1997; Siemienska 1997 i in.).

Z przegladu badan wynika, ze zachowania wigkszosci kobiet w telewi-
zyjnych prezentacjach ograniczone sa do kilku rél; w poréwnaniu z nimi
megskie role wydaja si¢ bardziej pasjonujace i wielowymiarowe. Kobieca
aktywno$¢ realizuje si¢ w tradycyjnym zestawie rol gospodyr'l domowych
matek, sekretarek, plelqgmarek Status matzenski CZQSCIGJ jest ujawniany
w wypadku koblet niz megzezyzn. Mezczyzni czqsmej pokazywanl sg jako
osoby pracujqce prowadzace zycie na wysokim poziomie 1 rzadziej w do-
mu niz poza nim. Natomiast kiedy kobiety pokazywane sg jako realizujace
sig poza sfera domowa, to ich zycie prywatne jest peine nieszczgs¢. Meehan
(1983) wprowadza pojecie ,,dobrej” i ,,ztej” kobiety. Telewizyjne ,,dobre”
kobiety sa opisywane jako poshuszne, wrazliwe i ponad wszystko ceniace
dom i warto$ci rodzinne. ,,Zte” to postacie buntownicze, niezalezne i ego-
istyczne. Stereotyp idealnej bohaterki opiera sig¢ na nastgpujacych cechach:
lagodno$¢, skromno$¢, wrazliwose, uleglosc, stodka powierzchownoscé i za-
leznos¢. Catosciowe wrazenie dobrych i ztych obrazow kobiet potwierdza,
zdaniem autorki, wyraznie podrzedna pozycje kobiet, ich miejsce w $wiecie
Jjako nieswiadomych, poswigcajacych si¢ pomocnic mgzczyzn. Badacze sa
zgodni, 1z taki, oparty na stereotypach ptciowych sposob portretowania ko-
biet ignoruje najwazniejsza czg$¢ ich zycia, nie uwzglednia kobiecych prze-
myslen, odczué, aspiracji, pragnien i marzen. Graeme Turner (1997,
s. 330-331) sugeruje, ze kobiecy obraz ,,rzeczywistego domowego $rodo-
wiska” moze mie¢ wplyw na przekonanie kobiet, iz dom jest jedynym miej-
sce ich aktywnosci (miejsce kobiety jest w domu). Widzowie oceniajg za-
chowanie innych jako zgodne badZ niezgodne z telewizyjnymi modelami,
a zycie 1 jego telewizyjne wersje stajg si¢ dzigki temu jeszcze bardziej ze
soba powiazane.

Ponadto w mediach masowych istotne jest takze wykorzystywanie for-
malnych, kompozycyjnych elementow przekazéw do wzmacniania stereo-
typowosci wizerunkow pici. Na pozawerbalne mechanizmy wzmacniania
obrazu kobiety i mgzczyzny w $§wiecie medialnym zwrdcit uwagg Erving
Goffman (1979), wskazujac zwiazek migdzy plcia bohateréw a ich uloko-
waniem przestrzennym. Uzupelnieniem koncepcji Goffmana jest schemat
stereotypow niewerbalnych wedhug Umiker-Sebeok (1996). Schemat
uwzglednia: postawe ciata, ulokowanie przestrzenne, funkcjonalne pod-
porzadkowanie i jego rutynizacj¢ oraz aktywno$¢ badz pasywno$é petnio-
nych rél 1 wykonywanych czynnosci (tamze, s. 392). Badania Umiker-
-Sebeok (1996) wskazuja, iz w sytuacjach kiedy kobiety 1 mezczyzni
wystgpuja w przekazie reklamowym razem, kobiety zawsze sa mniejsze,
leza lub siedza, kiedy mezczyzna stoi.

Przeglad badan w tym zakresie pozwala stwierdzié, iz w przekazach re-
klamowych stereotypy roznic piciowych sa najsilniejsze, a kobiety 1 me-
zczyzni pokazywani sa w sposdb krancowo odmienny. Na uwagg zashuguja
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badania Adriana Furnhama (1999), w ktérych autor poddat analizie badania
przekazow reklamowych realizowanych w ciagu ostatnich 25 1at w oparciu
o jednakowa metodologig autorstwa McArthur i Resko (1975) w 14 r6z-
nych krajach, ktére wykazaty daleko idace zbiezno$ci pomimo réznic kyl-
turowych i czasowych. W wigkszosci przekazow autorytetem w ocenie re-
klamowanego produktu jest mezczyzna, natomiast kobieta bywa
konsumentem; nawet gdy me¢zczyzna jest konsumentem, to petni rownies
rolg autorytetu. Ponadto, tak jak i innych gatunkach, mezczyzni sa czgiciej
pokazywani jako specjalisci, kobiety z kolei jako matki i gospodynie do-
mowe. Kobiety czgsciej pokazywane sa w przestrzeni domowe;j (sfera pry-
watna), mezczyzni poza domem — w miejscu pracy (sfera publiczna) lub
wypoczynku (por. Manstead 1 McCulloch 1981; Wasilewska 1997; Bator
1998 1 in.).

Kolejnym wskaznikiem stereotypowych rol piciowych jest wiek. Okazu-
je sig, ze kobiety sa zazwyczaj miodsze od mezczyzn. W wigkszosci badan
centralne postacie megskie sa w $rednim wieku, a kobiece — w mlodym. Au-
tor zwraca uwagg, iz wyjatkiem sg przekazy reklamowe w Stanach Zjedno-
czonych, gdzie dominujacy, zarowno wsrdd kobiet, jak 1 wiréd mezczyzn
jest wiek $redni (Furnham, Skae 1997). Innym wskazZnikiem stereotypo-
wych roéznic plciowych wyznaczonym przez McArthur 1 Resko (1975) jest
rodzaj produktu. W dziewieciu na czternascie analizowanych krajow kobie-
ty reklamuja produkty domowe i higieny osobistej. Natomiast mezczyzni
czesSciej reklamuja samochody, produkty motoryzacyjne 1 sportowe. Mozna
stwierdzi¢, iz kobiety reklamuja produkty wykorzystywane w domu, nato-
miast mezczyzni poza domem. Furnham i Skae (1997) analizowali rowniez
przypadki przekazow reklamowych, w ktory nastapito odwrocenie stereoty-
powych rdl piciowych, gdzie kobiety sa przedstawiane jako niezalezne
i stanowia autorytet w danej dziedzinie. Okazuje sig, ze w tej grupie znaj-
duja sie tylko dwa rodzaje produktow: srodki czystosci 1 jedzenie, ale prze-
kaz ma zabarwienie humorystyczne.

Lana Rakow i Kimberlie Kranach (1991), autorki raportu pod znamien-
nym tytutem ,,Kobieta jako znak w telewizyjnych wiadomos$ciach”, do-
chodza do wniosku, ze kobiety przedstawiane w wiadomosciach telewizyj-
nych pelnia podrzedne role spotecze. Twierdza, iz czgsciej niz
w rzeczywisto$ci mezczyzni sa ekspertami i instancjami opiniotwdrczymi.
Zdaniem autorek kobiety nie sg zrodlem porgczenia prawdziwosci wypo-
wiedzi, bowiem bardzo rzadko wystgpuja w roli ekspertow telewizyjnych
(mniej niz 15 proc.). Stanowia natomiast obiekt pasywnego na ogot spoj-
rzenia kamery: kobiety znaczenia przenosza, a nie tworzg. Rakow (Rakow,
Kranach 1991, s. 9) wnioskuje, iz ,,wiadomosci sa mg¢skim opowiadaniem,
w ktorym kobiety pelnia funkcjg znakow”. W praktyce serwisy informacyj-
ne uprzywilejowuja elity, bialych mgzczyzn 1 megskie glosy.

Brytyjskie badania odbiorcow Annabelle Sreberny-Mohammadi (1994)
wskazaty, ze chociaz kobiety majg ambiwalentny stosunek do tzw. , kobie-
cych spraw”, jednakze dostrzegaja, iz sa one marginalizowane w serwisach
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informacyjnych. Jak stwierdzita jedna z badanych: ,,kobiece sprawy nigdy
nie znajdujq do$¢ miejsca na antenie tzw. powaznych programdéw. Nie maja
tej samej wagi co zagadnienia polityczne — a powinny, gdyz dotycza funda-
mentalnej zmiany spotecznej” (Sreberny-Mohammadi 1994, s. 69). Badani
wskazywali na potrzebe wigkszej ,,widoczno$ci” silnych kobiet w telewizji,
w produkcjach filmowych 1 rozrywkowych oraz w serwisach informacyj-
nych i programach publicystycznych (tamze, s. 75).

Jak widac, obraz telewizyjny, niezaleznie od szeroko$ci geograficznej
i gatunku, powiela tradycyjny, patriarchalny poglad na ple¢. Stereotyp mez-
czyzny jest naturalny, normalny i uniwersalny. Jest to mezczyzna rasy
biatej, z klasy $redniej, o heteroseksualnej orientacji. Badacze zwracaja
uwagg, iZ juz nawet w programach adresowanych do widowni dziecigcej
z udziatem dzieci widoczne sa stereotypowe role rodzajowe. Chlopcy poka-
zywani sa jako bardziej aktywni, agresywni i racjonalni w poréwnaniu
z dziewczynkami. Zajmujg sig takimi tradycyjnymi meskimi zajgeciami, jak:
sport, podroze. Dziewczynki natomiast rozmawiajg przez telefon, czytaja,
pomagaja w domowych czynno$ciach (por. Browne 1998). Thompson
1 Zerbinos (1995) wykazali, ze pomimo niekwestionowanych zmian stereo-
typowych rél plciowych i wzrostu $wiadomosci zagadnienia w ostatnich 20
latach reprezentacje postaci meskich i kobiecych w bajkach sig nie zmie-
nity. Nalezy si¢ zgodzi¢ z wnioskiem plynacym z badan Jones i Jones
(1999), ze tylko czesciowo obraz medialny jest reprezentatywny dla kobiet.
W wigkszosci jest nieprawdziwy i pozostawia, jak sugeruja autorki, fatszy-
we wyobrazenie (Jones, Jones 1999, s. 66).

Rekapitulujac, dyskusja na temat zmian sposobu portretowania kobiet
w mediach trwa od dekady, jednakze reprezentacje rodzaju ograniczone sa
do stereotypow. Mezczyzni we wszystkich gatunkach nadal, w stosunku
3:1, przewazaja liczebnos$cia nad kobietami. Dominuje meski glos. Kobiety
znikaja z ekranu po przekroczeniu 30 lat i pojawiaja si¢ dopiero jako bab-
cie. Zmarszczki, korpulentna budowa ciala, siwe wlosy mezczyzn ozna-
czaja dojrzato$c i dystynkcje, podczas gdy w wypadku kobiet oznaczaja
staro$¢, ktora jest niewlasciwa dla publicznej konsumpcji telewizji. Me-
zczyzni rozwiazujq trudne problemy polityczne 1 spoteczne, podczas gdy
kobiety oczekuja wskazowek, jak dziataé. W reklamie gléwnym zagadnie-
niem kobiet jest czysto$¢ a problem sprowadza si¢ do wyboru produktu,
ktory ja zapewni. Plynace stad wnioski wskazuja, ze kobiety sa ogolnie
bezmyslne 1 bezsilne, sa albo gospodyniami domowymi lub supermamami
badz seksbombami. Z kolei wnioski dla mezezyzn: mezczyzni konkuruja
W pracy, sa sportowcaml podejmuja decyzje 1 posiadaja wiedzg, ktdra po-
zwala im rozwiaza¢ wszelkie problemy. Jednakze badacze zwracaja uwagg,
iz obecnie obraz kobiet w Ameryce Pdinocnej i krajach Europy Zachodnie;j
w porownaniu do dekady lat 70. 1 80. XX wieku jest bardziej zr6znicowany.
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JAN WOLSKI

POLSKIE CZASOPISMA KULTURALNE
W KANADZIE
(przelom XX i XXI wieku)

ok 1989 otworzyt nowg erg w zyciu 1 $wiadomos$ci Polakow. Takze
tych, ktorzy mieszkali poza granicami, na wszystkich nieomal konty-
nentach. Bariera oddzielajaca kraj do emigracji zostata zniesiona, szerzej
otworzyl sig¢ $wiat przed kultura polska (chociaz trzeba doda¢, ze nieko-
niecznie za tym otwarciem zwigkszylo si¢ nig zainteresowanie). Nalezatoby
tez w tym miejscu postawiC pytanie, czy przez caly okres swego emigracyj-
nego istnienia weszta ona w jakimkolwiek stopniu w krwioobieg swojej,
wybranej — jednak w znacznej mierze pod przymusem — kanadyjskiej oj-
czyzny? Sadzi¢ raczej wolno (o czym piszacy te stowa jest przekonany), ze
zycie wzajemne przebiegalo w warunkach przyjaznych, lecz oddzielnie.
A najtrafniej ten stan rzeczy w lapidarnych stowach wiersza ujal Wactaw
Iwaniuk, poeta emigracji wojennej, ktory wigksza czg$¢ swego zycia spg-
dzit w Toronto i tam tez je zakonczyt w roku 2001:
Zamieszkatem na koncu $wiata
moj kontynent o nic mnie nie pyta

zyjemy w przyjaznych stosunkach
on dla siebie i ja dla siebie

,.Stucham stow siodme;j fali”’

Po upadku PRL-u zycie diaspory polskiej 1 nadwislanskiej ojczyzny
przenikaja si¢ coraz intensywniej 1 glebiej. Polega to czgsto na zwiazkach
osobistych losow artystow, ktorzy odwiedzaja kraj, niekiedy probujac zyc
po jednej i drugiej stronie Atlantyku. Zacie$niaja si¢ kontakty prywatne,
zmianie ulegaja miejsca zamieszkania. Trwaja wyjazdy w obu kierunkach
juz bez obciazen politycznych decyzji. Jakkolwiek trzeba bra¢ pod uwagg
fakt, ze chyba czgsciej z Polski za ocean niz na odwrét. Dla przyktadu wy-
mienig tu: poete 1 felietoniste Marka Kusibg, ktory w ostatnich latach coraz
wigcej czasu spedza w Polsce. Systematycznie, co tydzien, bedac obywate-
lem Toronto, zamieszcza w nowojorskim Dzienniku Polskim swoj kolejny
tekst; artystg-malarza, ktory swych sit probuje tez na polu literatury, tworce
sensybilizmu, wyktadowcg na polskich i kanadyjskich uczelniach arty-

! W. Iwaniuk: Stucham stéw siodmej fali, [w:] tegoz: Nocne rozmowy, Londyn 1987.
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stycznych Kazimierza Gtaza; pisarza Jarostawa Abramowa-Newerlego, au-
torke nagrodzonej na poinocnoamerykanskim kontynencie powiesci Ko-
nieczne kiamstwa, Ewg Stachniak. Znani sa w Polsce zamieszkali
w Kanadzie poeci Andrzej Busza, Bogdan Czaykowski, Florian Smieja,
wspomniany juz Marek Kusiba, Aleksander Rybczynski, Edward Zyman,
Krzysztof Kasprzyk, Roman Chojnacki, Grazyna Zambrzycka, Roman Sa-
bo (cho¢ wciaz nie opublikowat ksiazki, ale jego wiersze pojawiaja sig
w krajowych czasopismach i zyskuja uznanie). Warto tez pamigtac o nie-
zyjacych juz autorach, ktérych dzieto bez watpienia bedzie sie zawsze
wigzato z Kanadg i1 Polska: poetach: Zofii Bohdanowiczowej, Wactawie
Iwaniuku i prozaiku Adamie Tomaszewskim’.

W Kanadzie pojawia si¢ rOwniez coraz wieksza liczba pisarzy i artystow
z kraju, tamtejsze uniwersytety zapraszaja polskich naukowcow. Tak wigc
mamy do czynienia z zupelnie nowg jakoSciowo sytuacja, ktdra mozna
scharakteryzowa¢ najkrocej w metaforycznych okresleniach zaczerpnig-
tych z literatury: to jaka$ specyficzna sytuacja ptywania ,,zabka przez
Atlantyk” (tytul felietonéw Kusiby), rodzaj szczegolnej ,.Ktadki przez
Atlantyk” (tytul powiesci Abramowa-Newerlego) czy spotkanie, gdzie$
w potowie drogi na kartach Listu Oceanicznego (tytut czasopisma).

Sporo juz wiemy na temat zycia polskiej diaspory w ostatnim potwieczu.
Chociaz méwiac o dokonaniach w sferze kultury emigracji, ma sie na mysli
skupiska Polakow glownie w Londynie czy Paryzu, niekiedy, cho¢ jeszcze
wybidrczo, zauwaza si¢ Stany Zjednoczone. Natomiast o aktywnoS$ci $ro-
dowisk skupionych na terenie Kanady styszy si¢ niewiele. A przeciez ich
aktywno$¢ kulturalna byta i jest niezwykle dynamiczna. Szczegdlnie wy-
réznia sig Toronto, w ktorym po zakonczeniu drugiej wojny §wiatowej sku-
pito sig¢ 1 wykrystalizowato Srodowisko intelektualne (moze nawet lepiej
bytoby uzywacé liczby mnogiej, bo nie jest to przeciez jaka$ jednorodna
1 trwata konfiguracja), uzupetniane kolejnymi falami przybywajacych tam
nowych emigrantéw. Nie mozna zapomnie¢ takze o lezacym po przeciwnej
stronie kontynentu Vancouver czy Calgary.

Wyjawszy okres sprzed 1945 roku, a poczawszy od lat pig¢dziesigtych,
gdy tylko zagoily si¢ nieco wojenne rany, zaczety powstawac najprzerdz-
niejsze organizacje 1 zwiazki, instytucje kuléuralne i naukowe, kluby, orkie-
stry, teafry, kabarety 1 takZe pisma, uzbrojone sitg swych czlonkoéw, po-
trzeba dziatania, chegciami i talentami, a wiec tym wszystkim, z czego sig
sktada zycie kulturalne danej spolecznosci. Obok wychodzacych juz wcze-
$niej (czgsto od wielu lat), waznych 1 opiniotworczych dziennikow 1 tygo-
dnikéw, jak cho¢by Glos Polski, Czas czy Zwiqzkowiec, pojawialy sig
mniej lub bardziej efemeryczne strony poswigcone literaturze, wkiadki czy
— znacznie rzadziej — samodzielne pisma literackie. Sporo ciekawych infor-
macji na temat kulturalnej prasy polskiej w Kanadzie znalez¢ mozna w fun-

2 Zob. wigcej na ten temat: J. K ry s za k: Pisarze polscy w Kanadzic, [w:] M. Buchholz (red.): Ob-
raz Kanady w Polsce, Torun 2003; J. Wolski: Pocci polscy w Toronto. Nastgpna generacja, [w:]
Z. Andres iJ. Wolski (red.): Poczja polska na obczyznic. Studia i szkice, t. 1-2, Rzeszow 2005.
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damentalnej pracy Jadwigi Jurkszus-Tomaszewskiej ,,Kronika pigcdziesig-

ciu lat™.

Jednym z najciekawszych wsérod nich byt Prqd, nawiazujacy do tradycji
wychodzacego w Lublinie od 1909 roku czasopisma o tym samym tytule.
Pierwszy numer, jako literacki dodatek do Glosu Polskiego, ukazal si¢ 19
grudnia 1957 roku. Kierowali nim kolejno Andrzej Manteuffel, Maria Tut-
kowska, Jadwiga Jurkszus-Tomaszewska 1 Zygmunt Rusinek. Pismo staralo
sig¢ pogodzié kilka opcji czy orientacji, stad by¢ moze trafniej byloby jego
profil okresli¢ mianem literacko-spotecznego. Jego ksztalt 1 zawarto$¢ ewo-
luowaly wraz ze zmieniajgcymi si¢ redaktorami naczelnymi. Znalez¢ w nim
mozna bylo artykuly, szkice, recenzje i omowienia dotyczace bezposrednio
literatury, ale nie brak bylo sprawozdan z galerii 1 wystaw, tekstow na tema-
ty historii, recenzji filméw; na jego tamach poruszano tez zagadnienia filo-
zoficzne. Pojawialy sig interesujace reportaze. Jak wida¢, zastosowano bar-
dzo pojemng formute. Mimo ze mialo to pismo niewatpliwy walor
dokumentacyjny, utrwalajacy ksztalt 1 intensywno$¢ zycia polskiej spotecz-
nosci w Kanadzie, to jednak przede wszystkim dawato pewien oglad tego,
co dzialo si¢ wtedy w literaturze. Z czasem odstgpy pomigdzy kolejnymi
numerami stawaty si¢ coraz wigksze, az pod koniec 1969 roku Prqd prze-
stal si¢ ukazywaé. Pismo stworzyto jednak nowa jako$¢ 1 po latach znalazto
swoich kontynuatorow.

Ciekawym, godnym przypomnienia i rownocze$nie zapamigtania przed-
sigwzigciem wydawniczym w sferze czasopismiennictwa kulturalnego byt
wydawany w Toronto High Park, opatrzony podtytulem Stowa. Mysli. Ob-
razy, ktorego pierwszy numer ukazal si¢ w listopadzie 1992 roku. Zespotem
redakcyjnym, tworzonym przede wszystkim przez ludzi emigracji solidar-
nosciowej: Piotra Hoffmana, Jerzego Kotacza, Marka Majewskiego, Sewe-
ryna Reszke¢, wspieranym przez grupg wspotpracownikow, kierowat Piotr
Manycz. W otwierajacym ten numer artykule, zatytulowanym ,,Wznosze-
nie pisma”, redaktor naczelny przekonywat:

Kultura. Stowo, mysli, obrazy ptyna przez wieki, przynoszac to jedyne, co zo-
staje. Od tysiaca lat na mapach $wiata znalez¢é mozna polski doptyw, z ktorego
wiele kropli wichry dziejowe poniosty az tu - za ocean. Tym ludziom, ich pra-
cy, pismo nasze dedykujemy.

W dalszym ciagu wyjasniat sens tytulu, ktory stanowi geograficzng na-
zwg z obszaru Toronto. Zaczerpnigto ja z ulubionego przez torontonczykow
miejsca wypoczynku. Sadze, ze to istotny wybdr, ktory symbolizuje za-
chodzace przemiany. W pewnej mierze konfrontuje stanowiska starszej fali
emigrantéw 1 nowych przybyszoéw do kraju klonowego liscia. Dla zamiesz-
katych w tym miescie Polakow oznacza szczegdlny synonim polskosci, po-
dobnie jak to jest z gtowna ,,polska” ulica Toronto, czyli Roncesvalls Ave-
nue (Racza Wolka albo Racze Waly, jak zwykli mowi¢ mieszkajacy tam

3] Jurkszus-Tomaszcwska: Kronika pigédziesigciu lat. Zycie kulturalne polskiej emigracji
w Kanadzic 1940-1990, Toronto 1995, tu szczegélnie rozdzial: ,,Zagadnicnia kulturalne w czasopi-
smach”.
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Polacy). Redaktor naczelny deklaruje ponadto ambicj¢ stworzenia nowe;j
jakosci, wskazuje rowniez duchowe powinowactwa z Kulturq, Tworczo-
$ciq, Odrq, The New Yorkerem i torontofiskim Now.

Nadzwyczaj istotne zda mi si¢ podkreslenie jednosci spraw polskich:
,,b0 Ona (czyli Polska — przyp. J.W.) tam i tu”.

Ostrozne jest porownanie calego przedsigwziecia do budowy, ktora do-
piero sig rozpoczgla, ale juz teraz do jej obejrzenia zaproszeni zostali czy-
telnicy. Caty numer gromadzi r6znorodny material. Znajdziemy w nim ob-
fite kroniki wydarzen z zakresu szeroko rozumianej kultury, miejscowych
i z kraju, wiersze, eseistyke, sporo tematow muzycznych, fotogramy Marka
Majewskiego i kilka rysunkéw Jerzego Kotacza, ktory tez zaprojektowat
oktadke 1 winiete pisma.

Miesiac pozniej wyszedl numer nastepny. Zawarto$¢ byta dos¢ podobna.
Od numeru 3—4 zespo6t redakeyjny zasilit Aleksander Rybczynski. Pojawily
sig tez jego wiersze i rozmowa z Karlem Dedeciusem. Znacznie zwickszyla
sig 1lo$¢ reklam.

Obiecujaco tez rozwijalo si¢ samo pismo, w ktorym miejsce znajdowali
artyS$ci znani, nie tylko lokalnie. W numerze 8 z grudnia 1993 roku znako-
mity thumacz Krzysztof Zarzecki publikuje wiersze Irvinga Laytona, pisza
Kazimierz Gtaz, Kazimierz Braun i Jarostaw Abramow-Newerly. Rozrasta
si¢ 1 zmienia sklad redakcji. Dochodza Michal Maryniarczyk, Grzegorz
Plusa, Matgorzata Reszka oraz zespot pracujacy w Montrealu: Maciej
Gtodowski, Barbara Homy, Leszek Wysocki. W numerze 10 (kwiecien
1994) gosci Wactaw Iwaniuk. Dochodzg, obok obecnego juz oddzialu
montrealskiego, przedstawicielstwa w Calgary i Chicago. Publikuje m.in.
Janusz Krasinski, ogloszony zostaje konkurs literacki pod nazwa ,,Klonowy
Lis¢ High Parku”. Coraz liczniej na famach pisma goszczg autorzy z Polski:
w numerze 11/1994 pisze Agnieszka Osiecka i Wactaw Sadkowski, Marek
Piwowski mowi o swoich filmach, w numerze 12/1994 znowu obecny jest
Iwaniuk, ktéry powtarza swa obecno$¢ w numerach 1(13)/95, 2(14), 3(15)
14(16). Prezentowani sa aktualni laureaci literackiej Nagrody Nobla: Derek
Walcott, Toni Morrison, Josif Brodski. Do redakcji dochodzi przedstawiciel
w Houston. Publikuje Danuta Mostwin, ukazuje si¢ rozmowa z Januszem
Glowackim. Numer 16 z pazdziernika 199% przynosi m.in. teksty Wistawy
Szymborskiej, Adama Tomaszewskiego, Aleksandry Ziotkowskiej, Jadwigi
Jurkszus-Tomaszewskiej, -pisza w nim Florian Smieja, Edward Sottys
1 Wactaw Sadkowski, tradycyjnie juz obecny jest Iwaniuk. Jemu tez i jego
tworczosci w 80. rocznicg urodzin poswigcony jest numer specjalny 1(18)
ze stycznia 1996 roku. Ten sam numer zadedykowany zostal réwnoczeénie
arty$cie malarzowi Stanistawowi Konarz-Konarzewskiemu w 82. rocznicg
urodzin. Prace, literackie w wypadku pierwszego 1 plastyczne drugiego,
wypelnily pismo w catosci. W kwietniu 1996 roku wyszed!l numer 2 (19).
I jest to ostatni, ktéry miatem okazjg mie¢ w rgku. Pismo przestato si¢ uka-
zywac. Nie zdecydowano sig tez kontynuowaé jego wydawania w wersji
elektronicznej, co odnotowuje z zalem, bowiem bez zbytniej przesady High
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Park mozna by nazwaé pismem polsko-kanadyjskim. Byto dobrze redago-
wane 1 mogto stanowic trwale miejsce, gdzie mogiby sig toczy¢ dialog po-
migdzy tym, co polskie, i tym, co kanadyjskie, krajowe 1 tworzone poza
Polska. A to juz nowa, godna uwagi i pielggnowania, warto$c.

Problem regularnosci i czasu ukazywania si¢ pism o takim profilu jest
chyba jednym z najistotniejszych w ich dzialaniu. Zazwyczaj — niestety —
miaty one, jak dotad, charakter efemeryczny. Na tym tle zdecydowanie wy-
roznia si¢ List Oceaniczny.

W pazdzierniku 1993 roku ukazal si¢ numer pierwszy tego periodyku.
Od tej chwili pismo pojawiato sig¢ systematycznie w kazdy ostatni czwartek
miesiaca. Skutecznym rozwiazaniem okazalo si¢ dotgczanie go, jako dodat-
ku literackiego, do najwigkszego i najbardziej poczytnego dziennika pol-
skojezycznego w Kanadzie, jakim jest torontonska Gazeta®.

Formulg pisma skonstruowat poeta Aleksander Rybczynski, od 1991 ro-
ku przebywajacy w Kanadzie. On tez zostat redaktorem naczelnym i pro-
wadzil je nieprzerwanie az do numeru 81, kiedy to w 1999 roku zostal z te-
go stanowiska odwotany przez wydawcg. Rybczynski podjat jeszcze pron
wydawama w dotychczasowej formule kwartalnika, lecz inicjatywa ta sig
nie powiodta i wyszto tylko pismo opatrzone numerem 82. Jak nietrudno
si¢ domysli¢, powdd byt prozaiczny, a mianowicie brak funduszy, szczegol-
nie na honoraria autorskie. Trzeba bowiem powiedzie¢, Zze pismo starato si¢
wyplaca¢ je regularnie wszystkim autorom. Byl to zamiar szlachetny, lecz
we wspolczesnej sytuacji generujacy znaczne koszty. W sumie jednak wy-
sitek wydawania pisma o takim profilu uzna¢ nalezy za osiagnigcie
wyjatkowe 1 nadzwyczajne. To w koncu siedem rocznikoéw obejmujacych
81 numerow, czyli 12 voluminéw w roku, liczacych 8 stron kazdy. Dodat-
kowo trzy numery (16, 28 i 50) mialy po 12 stron, a numer kwartalnika (w
numeracji wystgpujacy jako 82) stron 32.

Tak wigc jesien 1993 roku przyniosta pierwszy numer Listu Oceaniczne-
go. Aleksander Rybczynski w odredakcyjnej nocie ,,Skad List oceaniczny”
przedstawil zalozenia pisma. Przypomnial, Zze Zyjemy w nowej sytuacji,
w ktorej zniknat podzial na literaturg krajowa i emigracyjna, pisarze za$ nie
musza juz w imi¢ wolno$ci twoérczej wies¢ zywota outsiderow, ksiazki,
wczednie) zakazane, leza teraz na potkach ksiggarskich. Zauwazyt rowniez
— a to nadzwyczaj odwazne stwierdzenie — ze ,.kto raz wyjechat — nie po-
wraca juz tak tatwo!” Dlatego m.in. ,,List Oceaniczny powstaje z mysla
o znajdujacych si¢ w drodze, piszacych, czytajacych i myslacych przede
wszystkim w jezyku polskim; bgdzie przypominaé o literaturze, sztuce
1 warto$ciach, ktore tak tatwo zagubi¢ na szlaku”. Pismo, w tej wstepnej de-

4 Gazeta, zatozona w Toronto, pojawita si¢ na kanadyjskim rynku prasowym w 1988 roku i poczatko-
wo ukazywata sig trzy razy w tygodniu. We wrzesniu 1993 roku przcksztalcita si¢ w dziennik i obcenic
wychodzi w trzcch wydaniach: torontonskim, ontaryjskim i takim, ktore kicrowane jest do czytelnikow
spoza tych obszaréw. Do wydania wtorkowcgo dotaczany jest przeglad najcickawszych artykutéw prasy
krajowej i zagranicznej, zas piatkowe zawicra dodatck kulturalny List Oceaniczny. Jest to, jak przeczy-
ta¢ mozna na internetowcej stronic pisma: ,,Picrwszy w Kanadzie, czwarty na kontyncncic ameryka-
nskim, picrwszy prywatny polski dziennik poza granicami kraju”.
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klaracji: ,,chce by¢ forma literackiej korespondencji, taczacej ludzi i odlegle
miejsca naszej obecnosci”. Ponadto redaktor wyraza nadzieje, ze
Moze wreszcie prysnie mit o braku zainteresowania pismem literackim wsrod
Polonii, moze List Oceaniczny stanie si¢ miejscem wymiany mysli, przeka-
zem literatury i sztuki, moze bgdzie mial nadawcéw i odbiorcow po obu stro-
nach oceanu. Chcieliby$my, by jego tamy potwierdzaty tezeg, ze kultura polska
jest jednorodna, niezalezna od tego, gdzie Zyja i pracujg tworcy.

Tekst ten, ktory nazwa¢ mozna programowym, zamyka wyjasnienie na-
zwy pism, ktdra jest terminem i rGwnoczes$nie przestaniem zaczerpnigtym
z wiersza Blaise’a Cendrarsa.

W inicjalnym numerze znalazty si¢ wiersze Leszka Aleksandra Moczul-
skiego i Krzysztofa Lisowskiego, opowiadanie Kornela Filipowicza, zapi-
ski o Dostojewskim Jana Tomkowskiego, felieton sensybilistyczny Kazi-
mierza Glaza oraz grafiki Jurka Denisa.

Taki ukfad i proporcje zdominowaty pismo w nastepnych latach i staly
si¢ szybko jego znakiem rozpoznawczym. Znajdowaly w nim miejsce wier-
sze, opowiadania, dramaty i nowele. Pojawiala si¢ krytyka literacka i arty-
styczna, wywiady, recenzje ksiazek, sprawozdania z wystaw, reprodukowa-
no grafiki i obrazy.

Oglad catosci wydanych numerdéw ujawnia, ze przewazala w pismie
obecno$¢ autoréw zamieszkatych w Polsce. Pamigtajmy jednak, Ze pismo
bylo kolportowane w Kanadzie, wiec redaktorska strategie, aby w tamtej-
szy obieg wprowadzal pisarzy tworzacych w kraju, oceniatbym jako
stuszna. Pismo docierato tez do Polski, ale byta to obecno$¢ raczej symbo-
liczna i ograniczona do krggu samych jego autorow oraz kilku duzych bi-
bliotek. Trudno zatem mowic o istotnym 1 liczacym si¢ pokazywaniu tych
artystow, ktorzy tworzyli poza granicami Polski.

Nie wolno zapominaé, ze List Oceaniczny, cho¢ byl periodykiem po-
$wigconym literaturze, to jednak w znacznej tez mierze uwzgledniat sztuki
wizualne. Jak skrzgtnie wylicza Anna Rybczynska, autorka bibliografii pi-
sma®, zaprezentowano na jego tamach prace 64 artystow. I w takim
ksztatcie, jak juz wspomniatem, pismo po siedmiu latach osiagnglo nu-
mer 81.

Na tamach wydawanego w Toronto Dziennika nr 21 z przelomu stycznia
1 lutego 2003 roku ukazala sie ,Przerwana korespondencja”, rozmowa
Edwarda Zymana z Rybczynskim. Przypomniano w niej przestanie, ktore
przyswiecato idei powotania pisma do zycia, bo to ono stanowito o jego si-
le. Rybczynski zdaje sobie sprawe z osiagnigtych rezultatow, kiedy mowi:
,,Dzigki swoim przyjazniom literackim udato mi si¢ zgromadzi¢ liczna gru-
pe wybitnych i dobrych autorow, ktorzy nadali periodykowi rozpoznawalny
styl 1 charakter”. Przypomina fakt obfitej korespondencji, a wigc i zarazem

5 Wtasciwic nalczy uzywaé czasu tcraznicjszego, bo jakkolwick profil znacznic sig zmicnit, to pismo
istnicjc 1 regulamic si¢ ukazuje.

6 A.Rybczynska: Bibliografia Listu Oceanicznego za okres od pazdzicrnika 1993 do czerwcea 2000
(nr 1-81), Toronto 2004. Podstawg tcj przydatnej publikacji stanowi opracowana przez tg sama autorkg
bibliografia za okrcs od pazdzicrnika 1993 do listopada 1997, numeréw 1-50 (Toronto 1998).
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udziatu tworcow z catego nieomal $wiata, nie tylko z Polski. Bardzo szybko
po uruchomieniu dalo sig tez zauwazy¢, ze List Oceaniczny byt potrzebny
jako »Swiadectwo tworczego niepokoju 1 §wiadectwo artystycznych aspira-
cji jezyka polskiego™.

By¢ moze to wiasnie w tym tkwi tajemnica tak dtugiego ukazywania sig
pisma, ze bylo to wlasciwie dzieto jednego czlowieka. Trwa¢ mogto jako
rezultat benedyktynskiej pracy jego redaktora naczelnego. Rybczynski sam
musiat zdobywaé¢ materiaty, kontaktowacé si¢ z autorami, czyta¢ nad-
chodzace teksty, kwalifikowaé je do druku lub odrzucaé, redagowac pismo,
sktada¢, administrowac. Zapewne tez ta szczego6lnego rodzaju niezalezno$é
przesadzita o wyrazistym ksztalcie catego przedsigwzigcia, jego jednorod-
no$ci. O zaniechaniu dziatalnosci zdecydowaty prawdopodobnie wzgledy
finansowe, jednak w cytowanej juz wcze$niej rozmowie z Zymanem Ryb-
czynski sugeruje, ze istnialy tez inne powody, ktérych jednak nie wymienia.

Ale nim wypowiedz ta zostata opublikowana, w czerwcu 2000 roku —
o czym byla juz wczesnie] mowa — skonczylo sig pismo w ksztalcie przez
niego wypracowanym.

Dla dziennika, ktérym jest Gazeta, wydawanie dodatku lub catkowicie
samodzielnej czesci literackiej to zapewne prestiz. Najprawdopodobnie;j
z tego powodu w styczniu 2003 roku wydawca Gazety, Zbigniew Belz, zde-
cydowal o reaktywowaniu Listu Oceanicznego, pisma zewnetrznie bardzo
podobnego do pierwowzoru. Jednak bez Aleksandra Rybczynskiego. W wi-
niecie, graficznie do$¢ przypadkowej 1 czgsto zmienianej, juz nie o tak
szlachetnym ksztalcie, jaki swego czasu zaprojektowal Kazimierz Gtlaz, po-
jawit sig teraz podtytut Dodatek Kulturalny ,,Gazety”. Nowa edycja. Redak-
cj¢ objeta Joanna Sokotowska-Gwizdka, niedawno przybyta do Kanady
polonistka, z wyksztalcenia, dziennikarka, zwiazana wcze$niej z Uniwersy-
tetem Lodzkim. Zwracajac sig do czytelnikow, napisata m.in., ze ,,Zaintere-
sowania redaktora (chodzi o Aleksandra Rybczynskiego — przyp. J.W.) spo-
wodowaty, ze dodatek byt pismem elitarnym, skierowanym do waskiego
kregu odbiorcow”. Zapowiedziala zmiang profilu, ktory od tej chwili ma
»wykroczy¢ poza obszar literatury, sztuki 1 filozofii”. Co tez sig 1 stato.
W lutym 2006 roku wyszed} numer 38.

Pobiezny nawet przeglad pozwoli z tatwoS$cig zorientowac si¢ w zawar-
tosci pisma. Przynosi ono roéznorodny material, ktory jednak mniej zda sig
$wiadczy¢ o bogactwie, a bardziej wywoluje wrazenie przypadkowosc1
Cykl ,,Polskie tradyc;e polskie obyczaje”, ,Eancuckie opowiesci” czy
,,Polskxe dwory 1 palace” to jednak rodzaj emlgrancklego dowartosmowy-
wania. Sporo jest przedrukow. Daje su—; zauwazy¢ pewien powtarzajacy sig
zestaw pubhkujqcych 0s0b. Czqsto pisze Florian Smieja, oglaszajac wier-
sze, wspomnienia, rozmowy 1 przektady, czy Jan Wiktor Sienkiewicz, a re-
daktor naczelna zamieszcza swoje rozmowy z przedstawicielami najrézno-
rodniejszych dziedzin, m.in. Ewa Stachniak, Jerzym Korey-Krzeczowskim,

7 Przerwana korespondencja. Z Aleksandrem Rybezynskim, pocta, redaktorem Listu Oceanicznego,
rozmawia Edward Zyman, Dziennik (Toronto), 31.1-2.2. 2003, nr 21 (549), s. 20-21.
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Aleksandrg Zidtkowska-Boehm, Leszkiem Wyczotkowskim, Jozefem Lity-
nskim, Krzysztofem Grzymskim, Wilkiem Markiewiczem, Januszem A. Ih-
natowiczem, Jerzym Jonczykiem, Florianem Smieja. I kto wie, czy nie ta
wiasnie forma jest pewnym znakiem rozpoznawczym ,,nowej edycji Listu
Oceanicznego”. W wielu kolejnych numerach drukowane sg odcinki ,,nie-
publikowanej powiesci australijskiej autorki” Anny Habryn ,Milo$¢ po
szkocku”. Pojawiaja si¢ wspomnienia o zmartych wielkich Polakach: Hen-
ryku Czyzu, Wactawie Iwaniuku, Czestawie Mitoszu, ks. Janie Twardow-
skim. Zamieszczane sa opowiesci o Marii Kuncewiczowej, Helenie Mo-
drzejewskiej, Muzeum Polskim w Raperswilu, teatrzyku Potockich
z Lancuta, spektaklach Kazimierza Brauna, Archiwum Emigracji w Toru-
niu, o polskiej tradycji szlacheckiej i dziatalno$ci Suwerennego Rycerskie-
go Zakonu Szpitalnikéw w Kanadzie, o ,artystycznych knajpach Krako-
wa”, londynskich galeriach, drukowane sa dowcipy i anegdoty, informacje
na temat konkursow literackich w Polsce.

Wréémy jednak do lat wezesniejszych. Oto w styczniu 1998 roku poja-
wito si¢ w Toronto zredagowane przez ,,zespét Polskiego Funduszu Wy-
dawniczego” pismo ozywiajace nieodlegla przeszto$é o nazwie Nowy Prqd
z podtytutem Kultura. Literatura. Sztuka. Pierwszy numer otwierat ,, Tryp-
tyk” vancouverskiego profesora slawistyki Bogdana Czaykowskiego, nie-
zwykle interesujacego poety, powoli juz starszej generacji, zwigzanego nie-
gdy$ z grupa londynskich ,Kontynentéw”. Znany badacz literatury
emigracyjnej, profesor Janusz Kryszak (UMK), zaprezentowat szkic
o tworczosci Wactawa Iwaniuka, bedacy wstgpem do ostatniego (czego
wtedy nie bylo jeszcze wiadomo) tomu poetyckiego torontonskiego poety
pt. ,,W ogrodzie mego ojca”. Obok znajduje sig kilka wyjetych z tej ksiazki
lirykéw. Drukowany jest takze fragment wspomnien Adama Tomaszew-
skiego, jednego z autorow wspoitworzacych wczesniejszy Prqd, a takze
omoéwienie ksigzki, jaka na temat jego prozy niedawno ukazata si¢ w Po-
znaniu. Byly w tym numerze ponadto probki tekstow Marka Kusiby, Roma-
na Sabo i Diany Kuprel. Henryk Wojcik opracowat dziat ,,Z archiwum emi-
gracji”, gdzie przytoczyt kilka listow Tymona Terleckiego do Jadwigi
i Adama Tomaszewskich, miejsce znalazia krétka historia oraz prezentacja
ksiazek Polskiego Funduszu Wydawniczego w Kanadzie. Najistotniejszy
byl tam jednak tekst bgdacy glosem odredakcyjnym (podpisany ,,rdc”), uza-
sadniajacym powotanie do zycia Nowego Prqdu.

Pojawienie si¢ nowego pisma zwiazane bylo z powotaniem do Zycia
w 1978 roku Polskiego Funduszu Wydawniczego. To wiasnie w tamtym
krggu dojrzato przekonanie, Ze istnieje konieczno$¢ utworzenia pisma
o charakterze kulturalno-literackim, bowiem pisarzowi i jego dzietu po-
trzebny jest staly kontakt z czytelnikiem. Ten za$ zapewni¢ moze przede
wszystkim pismo, w ktorym , literatura i sztuka nie jest klopotliwym go-
$ciem lecz — gospodarzem”. Przed laty jednak pomystu tego nie udato sig
zrealizowaé, choé potrzeba byta oczywista. Swiadcza o tym najlepiej poja-
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wiajace si¢ w tamtejszej prasie w jezyku polskim dodatki i strony literackie.

Jak napisano w przytaczanym ,,wstepniaku’:
Potrzeba dodatku nie budzi najmniejszej watpliwosci. [...] Jest bowiem para-
doksem, Ze pisarze polscy mieszkajacy w Kanadzie drukuja giéwnie w prasie
krajowej, natomiast pisarze zyjacy nad Wista §la do Kanady interesujace
skadinad comiesieczne wersje Listu Oceanicznego. Dla dobra tutejszego czy-
telnika korespondencja ta winna sig spotka¢. Mamy nadziejg, Ze miejscem
tym beda — jezeli Wydawcy wystarczy zyczliwego zrozumienia i dobrej woli,
czego Czytelmkom i sobie Zyczymy najserdeczniej — kolejne edycje Nowego
Prqdi®.

Z zalem jednak stwierdzi¢ trzeba, ze nadzieje te — niestety — nie zostaty
spetnione. Numer 2 ukazat si¢ 16 kwietnia 1998, tym razem zredagowany
przez Marka Kusibg 1 Edwarda Zymana, przyniost wiersze Janusza Szube-
ra, Adam Tomaszewski zamiescil opowies¢ o Aleksandrze Grobickim, Ja-
nusz Kryszak pisat o poezji Tadeusza Sutkowskiego, drukowana byta roz-
mowa z pisarka Eva Hoffman, obszernie oméwiona zostala ksigzka
wspomnieniowa Wactawa Iwaniuka o Jozefie Lobodowskim, Henryk Wé;j-
cik przytoczyl, w swoim opracowaniu, trzy listy Stanistawa Gliwy do prof.
Wiadystawa J. Stankiewicza, znany w kraju ttumacz Krzysztof Zarzecki za-
miescit wiersz Irwinga Laytona, jednego z najwybitniejszych poetow kana-
dyjskich, o Osipie Mandelsztamie. Wreszcie ogloszony zostat konkurs lite-
racki.

Jego rozstrzygnigcie nastapilo juz w nast¢gpnym, 3. numerze, ktory si¢
ukazal 19 listopada 1998 roku. Zwyciezcg zostal Roman Sabo, ale jurorzy
podkreslili wyjatkowo szeroki odzew, bo na konkurs wptyngty prace z Ka-
nady, USA, Francji, Austrii 1 Litwy. Duza czg$¢ numeru po$wigcona zostata
dwudziestoleciu istnienia Polskiego Funduszu Wydawniczego. Adam To-
maszewski wspominal swoje kontakty z Jozefem Lobodowskim. Marek
Kusiba zamiescit bardzo ciekawy felieton o sytuacji pisarza polskiego
mieszkajgcego za gramcao zatytutowany ,,W resorcie kameleonow”, przyto-
czone zostaly wiersze pigciorga poetéw z antologii ,,Seven Polish Canadxan
Poets” (Zofii Bohdanowmzowej, Wactawa Iwaniuka, Floriana Smiei, Bog-
dana Czaykowskiego 1 Andrzeja Buszy). Henryk Wojcik kontynuowat swoj
cykl 1 wydrukowat 4 listy Zbigniewa Herberta do Wactawa Iwaniuka, za$
piszacy te stowa zamieScit krotki szkic o motywie samotnosci w poezji
Iwaniuka. Numer zamykaty sylwetki gosci, ktorzy niebawem zjawic¢ sie
mieli w Toronto z okazji Tygodnia Literatury Polskiej. Cato$¢ tym razem
zredagowali: Diana Kuprel, Marek Kusiba, Henryk Wojcik i Edward Zy-
man.

I tu nastapita przerwa. Nie udato si¢ bowiem speini¢ nadziei wyrazonych
w pierwszym numerze. Pismo nie zdotato sig¢ ustabilizowa¢. Nastepny nu-
mer oznaczony 1(4) ukazal si¢ dopiero 12 stycznia 2003 roku. Wiasciwie
mozna by go nazwac specjalnym, bo poswigcony zostal w gtownej mierze
pamigci zmartych krotko przedtem pisarzom, Wactawowi Iwaniukowi
1 Adamowi Tomaszewskiemu, wspoitworcom Funduszu i ,,bliskim Przyja-

8 Rdc:... [nota odredakeyjna), Nowy Prqd dodatck do Zwiqzkowea, 29.01.1998, nr 4, sekcja D, s. 30.
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ciotom”. W artykule wstepnym ,,ez” (czyli Edward Zyman) napisat, ze te

bolesne fakty sa potwierdzeniem zamykania pewnej epoki:
Emigracja zonierska, ktorej kultura polskiej diaspory zawdzigcza tak wiele,
przekazuje swe dzieto nastgpcom. Naturalnej — jako konsekwencji proceséw
biologicznych — zmianie warty, towarzyszy kontynuacja dziatan realizujacych
cele i zadania zatozycieli powstatych przed polwieczem instytucji, organizacji
i stowarzyszen. Ich sens najglebiej tkwi w ciaglo$ci, w zwiazkach tradycji
z dniem dzisiejszym, inaczej méwiac: w przekazywaniu wspolnego dziedzic-
twa nowym pokoleniom’.

Spotykamy w nim znanych juz z wczesniejszych prezentacji autorow:
Iwaniuka, Tomaszewskiego, Buszg, Kusibg, Zymana, Sabo. Dochodza Za-
mbrzycka i1 Rybczynski, a takze mieszkajacy wowczas w USA Jerzy Gizel-
la. Henryk Wojcik zaprezentowat tym razem wybrane listy Alicji Iwanskiej
do Wactawa Iwaniuka. Bardzo obszernie przedstawiono dziatalno$¢ Pol-
skiego Funduszu Wydawniczego w Kanadzie w latach 2001-2002. Uwagg
zwracala prezentacja prac plastycznych Bronistawy (Bronki) Michatow-
skiej oraz ciekawa rozmowa Anny Lubicz-Luby z Bogdanem Czaykow-
skim na temat $wiezo wydanej w Warszawie ,,Antologii poezji polskiej na
obczyznie”.

Raz jeszcze przypomnial, Ze pismo nawiazuje do wydawanego w latach
pigcdziesiatych i sze$¢dziesiatych w Toronto dodatku literackiego do Glosu
Polskiego, za$§ obecna kontynuacja jest wyrazem ,,ciagtosci kulturalnego
dorobku naszych poprzednikéw i rownoczesnie — jego wzbogaceniem”. Na
ile zapowiedzi te okazatly si¢ realistyczne, mozna si¢ bylo przekonac juz
niebawem. Oto bowiem w sierpniu 2003 roku wyszlo pismo z nowa nume-
racja: ,,2 (5)” 1 jest ono ostatnim, jakie si¢ pojawito. Wolno wigc przypusz-
cza¢, ze wydawanie pisma czysto literackiego 1 artystycznego wymaga
znacznego wysitku organizacyjnego i finansowego. Cho¢ potencjat intelek-
tualny byl w tym $rodowisku, 1 wciaz jest, do dyspozycji, to jego bezpo-
$rednie wykorzystanie w praktyce napotyka rozliczne trudnosci.

Numer ten byt w znacznej mierze kronika pobytu w Kanadzie czgsci re-
dakcji lubelskiego Akcentu, o czym donosit Piotr Nowicki. Pismo miato
w stosunku do numerdéw poprzednich zwigkszong do 16 stron objgtosé
(wczesniej byto to stron 8, pozniej 12), dZieki czemu udato sig¢ pomiescic
jeszcze esej Andrzeja Buszy o ,,Poezji i globalizacji”, rozmowg Edwarda
Zymana z Bohdanem Zadura i wiersze tego ostatniego oraz jego esej z 1991
roku zatytutowany ,,Wycofuje¢ si¢ z zycia; koniec $wiata”. Pomieszczono
rowniez wiersze Aleksandra Rybczynskiego, Grazyny Zambrzyckiej 1 Ro-
mana Chojnackiego, a takze Waldemara Michalskiego. Sa tez trzy obszerne
recenzje ksiazek oraz esej Bogustawa Wroblewskiego o tworczo$ci Danuty
Mostwin. Calosci dopetnialy: przypomnienie torontonskich lat zycia Ada-
ma Tomaszewskiego w pierwsza rocznicg jego $mierci i przektad ,,Ody do
stowika” Johna Keatsa autorstwa Bogdana Czaykowskiego.

9 ez:... [artykut wstepny], Nowy Prqd, styczeh 2003.
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Numer 6 — jak dotad — nie ujrzat $wiatta dziennego. Jednak potrzeba wy-
dawania pisma o zdecydowanie literackim profilu, cho¢ bezdyskusyjna, nie
moze sig¢ skoordynowac z wola dziatania, a zapewne gtownie mozliwoscia-
mi finansowymi.

W grudniu 2002 roku Edward Zyman, prezes Polskiego Funduszu Wy-
dawniczego w Kanadzie 1 jeden z dyrektorow Fundacji Turzanskich, w roz-
mowie z Anna Labieniec wspomniat migdzy innymi o planach wydawania
~pierwszego w Kanadzie” periodyku literackiego. ,,Pisma z prawdziwego
zdarzenia”, ktore wcigz jednak nie powstalo, ,,mimo ogromnego 1 niewyko-
rzystanego dotad potencjatu intelektualnego i pisarskiego”. Zyman mowi
dalej, ze ma to by¢ ,,periodyk na miarg potrzeb i oczekiwan srodowisk, uka-
zujacy pelnig jego talentow 1 poszukiwan oraz dokumentujacy bogate zycie
intelektualne i artystyczne polskiej diaspory na kontynencie amerykan-
skim”'’. Dodaje jednak ze pomyst ten ,,jest wciaz ideg niespetniong”.

Nie zapominajmy jednak, ze we wczesniejszych latach miaty miejsce
podobne 1 interesujace proby stworzenia tego rodzaju pism, wskazywane tu
High Park, List Oceaniczny czy wcze$niejszy od nich Prqd.

Poziom ich byl zréznicowany, zawieraly niekiedy przypadkowe mate-
riaty, ale to nieznaczace drobiazgi i zjawisko w piSmie zupelnie normalne.
Poza ciekawym do$wiadczeniem czytelniczym, mozna je — z punktu widze-
nia odbiorcy krajowego — traktowac przede wszystkim jako fundamentalne
zrodto wiedzy na temat aktywnosci kulturalnej Polakéw w Kanadzie, bie-
zacych wydarzen 1 osiagnigc¢. Dzigki nim mozna sig tez zetknaé z ciekawy-
mi propozycjami literackimi 1 plastycznymi nie tylko polskimi.

Utrwalaja obraz zycia polskiej diaspory, pomagaja w leczeniu komplek-
su nizszo$ci (gdyby si¢ niekiedy pojawial), umacniaja tozsamos$¢ polska
1 kanadyjska zarazem. Nie powstrzymaja tez, ale chyba nie o to chodzi,
stopniowego wrastania w rzeczywisto$¢ kanadyjskiej ojczyzny z wyboru.
Stabnie lub wrecz znika cigzar politycznej decyzji zwiazanej z wyborem
emigracji. Nie mozemy jednak zapomnie¢, ze doskwiera tym pismom to, co
utrudnia zycie pismom literackim w kazdych warunkach, a mianowicie fa-
talna lub niejasna sytuacja materialna. Takze pracujacy w nich czy dla nich
pisarze i dziennikarze nie sa w stanie utrzymac si¢ tylko z publikacji na
famach tych pism.

Nie nalezy tez chyba zapomina¢ o periodyku purkt.ca, ktérego od roku
2004 poczawszy, ukazaly si¢ dotad 4 numery. Zaopatrzony jest w motto-
-poddtytut: ,,wszystko co nas faczy...”. Na okfadce pierwszego zeszytu wy-
dawcy Jarek Dabrowski i1 Piotr Jasniewski deklaruja, iz celem przedsig-
wzigcia jest idea, ktora ,,Chce przypomnie¢ o wspolnych marzeniach,
wspolnym losie, dokonaniach i celach. Chcemy pisac o tym, co nas taczyto
kiedys 1 nadal taczy”. W artykule wstgpnym ,,Dlaczego punkt.ca” o celach
powotania do zycia tego pisma i wizji dziatania w przyszlosci, przeczytac
mozna mi¢dzy innymi, ze:

10 Chronicznic chorzy rozsadnicy optymizmu. Z Edwardem Zymanem prezesem Polskicgo Funduszu
Wydawniczcgo w Kanadzic rozmawia Anna Labicnice, Dziennik, 27-29.12.2002.
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na kanadyjskiej scenie stuzymy pomoca konsultacyjna i catkowitym serwisem
marketingowym organizacjom, instytucjom, firmom, ktére chca rozwinaé
swoja dzialalno$¢ artystyczna, spoleczna, polityczna, czy tez gospodarcza.
Doradzamy w przygotowaniu strategii i w pracach organizacyjnych, pomaga-
my w promocji oraz ekspansji na kazdy rynek'’.

Podkre$lana jest niezalezno$¢ przedsigwzigeia, wiara w istotny wkiad
w rozwdj spotecznosci polonijnej oraz przekonanie, Ze wniesie ono ,,nowe
warto$ci do polonijnego krajobrazu, albowiem dostrzegamy drzemiacy
w nas wszystkich potencjal, nie tylko ekonomiczny”.

Trudno magazyn ten nazwa¢ pismem literackim, czy literacko-artystycz-
nym, cho¢ tego typu teksty i materiaty tez mozna w nim znalez¢, jakkol-
wiek odnosza si¢ zazwyczaj do postaci i tak juz dobrze znanych: prezento-
wane sg prace plastyczne Kazimierza Glaza (takze jego teksty), Jerzego
Kotacza, Jerzego Litwiniuka, znalez¢ mozna wiersz Wactawa Iwaniuka czy
wiersz Adama Czerniawskiego (bo akurat goscit z wizyta w Kanadzie),
sprawozdanie z koncertu Adama Makowicza, felieton Krzysztofa Kasprzy-
ka o emigracji, recenzje ksiazek o Polsce, gtownie historycznych. Prezenta-
cji polskich odznaczen, kroniki towarzyskiej z terenu Toronto albo opowie-
$ci Jana Ogrodnika o kanadyjskich drzewach lub tajemnic domowych
nalewek czy campari juz do tej kategorii zaliczy¢ w Zzaden sposob nie mo-
zna. Numer 4/2005 prawie w catos$ci poswigcony zostal sprawom sierpnia
80 i Solidarnosci, wczesniej pisano o Katyniu i powstaniu warszawskim.

W sumie eklektyczna mieszanka tematow. Jednak ten eklektyzm prze-
szkadza. To raczej przedsiewzigcie marketingowe i promocyjne, czego
zreszta redaktorzy nie ukrywaja. Przeszkadzaja liczne reklamy, w gaszczu
ktc')rych niekiedy trudno znalez¢ i wylowié teksty. Niejakim usprawiedli-
wieniem nadobecnosci tych pierwszych moze byc to, ze to wlasnie wplywy
z nich utrzymuja cate przedsigwzigcie przy zyciu. W moim przekonaniu,
1 traktuj¢ to jako pewien walor, punkt.ca jest probg lepszego wykorzystania
nowych mozliwosci technologicznych, ktorych dostarcza gwattowny roz-
woj Intemetu. Pismo jest w calosci, poza wersja drukowang (przy tym
w niebagatelnym, bo pieciotysigcznym naktadzie) dostgpne w Internecie
wlaénie'?

' an.: Dlaczego punkt.ca?, punkt.ca 2004, nr 1,'s. S.

2 Na margincsic tylko chciatbym koniecznic wspommcc o wazncj probic stworzcnia pisma artystycz-
nego, dOS(Qpnch wytacznic w Internecic. Chodzi o Zwoje. Ow micsigeznik kulturalny zatozony zostat
we wrzesniu 1997 roku w Edmonton, w kanadyjskiej prowincji Alberta przez Andrzcja Michata Kobo-
sa. Poczatkowo nosit nazwg Zwoje Polskie. W otwierajacym picrwszy numer artykulc wstgpnym, twor-
ca pisma i jego redaktor naczclny pisat: ,,Z radocia, aczkolwiek i z pewna nicpecwnoscia, przedstawiam
Panstwu picrwszy numer nowcgo miesigcznika kulturalnego Zwoje Polskie, ukazujacego si¢ wytacznic
na Internccic [sic! — przyp. J.W.]. Internet stat si¢ potgznym mediumn informacyjnym o ogédlno$wiato-
wym zasiggu. Wyzwanic stojacc przed kim$, kto redaguje takie pismo, jest ogromne, alc i nagroda w po-
staci $wiadomosci posiadania licznych Czytclnikoéw na kilku kontynentach olbrzymia. [...] W periodyku
tym beda publikowanc teksty traktujace o sprawach dawnych, nickicdy bgda tez przypominane dawne,
czgsto zapomnianc juz teksty. Czyli tak, jakby odczytywane zc starych zwojow, nawet jezcli teraz do-
picro zapisanych. Bgda tez artykuly o sprawach najnowszych, jakby ze zwojow nowych. , Polskie”— po-
nicwaz tcksty beda dotyczyé glownie spraw polskich, ale nic tylko; beda gtownie w jezyku polskim, ale
pojawig sig rownicz, chociaz rzadzicj, tecksty w jezyku angiclskim”. Kobos widziat w tcj inicjatywie no-
we perspektywy i szansc: ,,mozliwosé realizacji pewncj mojej koncepcji pisma kulturalnego, poswigco-
ncgo historil, literaturze, sztuce i w mnicjszym stopniu polityce polskicj” [A. K o b o s: Witamy w Zwo-
Jjach Polskich, Zwoje Polskie 1997, nr 1]. W sierpniu 2006 roku ukazat si¢ numer 44. Pismo The Scrolls /
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Poréwnujac ze soba High Park i List Oceaniczny (Nowy Prqd i punkt.ca
muszg pozosta¢ poza polem obserwacji, bo pierwsze ma jednak zdecydo-
wanie efemeryczny charakter, a drugie trudno nazwac literackim), latwo za-
uwazy¢ pewne podobienstwa, ale tez znaczace roznice.

High Park zawiera jeszcze spora dawke informacji typu kronikarskiego,
relacje ze spotkan, uroczystosci, koncertow, ale to kurczacy si¢, w miare
uptywu lat, margines. Od poczatku dominujacy, powoli zwigksza si¢ jesz-
cze udziat tekstow 1 problematyki artystyczno-literackiej. Najdalej poszedt
List Oceaniczny pod wodza Rybczynskiego, skoncentrowany tylko na ta-
kiej tematyce. Ten sam periodyk kierowany przez jego nastgpczyni¢ ma
charakter bardziej eklektyczny. Stal sig raczej pismem kierowanym do szer-
szej publicznosci 1 cho¢ niewatpliwie przynosi sporo ciekawych mate-
riatéw, to jednak rownoczes$nie utrwala pewien typ pisma ,.emigracyjnego”,
gdzie czgSciej pojawiajq sig teksty okoliczno$ciowe na temat tradycji i zwy-
czajow wyniesionych z Polski, wspomnienia odlegtej i zazwyczaj idealizo-
wanej przesztosci, oferujacego czytelnikowi swoisty melanz réznorodnych
tekstow.

Specyficzny charakter High Parku to z jednej strony staranne, bogato
ilustrowane wydanie (co niewatpliwie podnosi koszty), z drugiej natomiast
nieomal catkowite poswigcenie si¢ literaturze i sztuce, a wigc jednak pew-
nego rodzaju elitarno$¢. Elitarny, ale tez zdecydowanie jednolity charakter,
wyrazisty profil 1 wysoki poziom publikowanych tekstow miat List Oce-
aniczny za czasOw Rybczynskiego.

Historia wymienionych tu pism to przyczynek do dziejow czasopismien-
nictwa polskiego, dokumpent pewnej rzeczywistosci 1 ksztattujacej sig w jej
obrgbie $wiadomosci. Jednak losy tych przedsigwzig¢, warunki istnienia,
mozliwosci oddziatywania na czytelnikdw, a nawet sytuacja finansowa wy-
magaja szczegOlowego opracowania. To kwestia nie tylko dostgpnosci
kompletnych zbioréw tych pism, ale tez dotarcia do dokumentéw redakcyj-
nych, korespondencji, by¢ moze przeprowadzenia rozmoéw z redaktorami,
autorami i1 wydawcami.

Rzeczywistos¢ dzisiejszej Kanady jest zupelnie inna od tej, na jaka trafili
Polacy z powojennej fali emigracyjnej. Chyba nie ma teraz wigkszego zna-
czenia rozstrzyganie kwestii ,,narodowos$ci” czy ,,etnicznosci”. Emigrantom
postsolidarno$ciowym duzo tatwiej wej$¢ w tkankg spoteczng Kanady. Dla
tego pokolenia, a juz szczegdlnie dla tych, ktorzy trafili tam po 1989 roku,
emigracja nie stanowi juz tak dramatycznej alternatywy, wyboru nowych
okoliczno$ci zycia. Ale przeciez i wérdd tamtej, wojennej emigracji ta trud-
na do zaakceptowania sytuacja byla z czasem oswajana. Walka o przetrwa-
nie wczesniej lub pdzniej przechodzi w stadium rutyny. Niebagatelne zna-
czenie ma to, ze Kanada jest krajem wielokulturowym, nastawionym na
dialog 1 wspotistnienie. To duza szansa, ktora warto wykorzysta¢. Tak po-
stgpowaly redakcje High Parku i pierwszej edycji Listu Oceanicznego. No-

Zwoje (An Internet Cultural Periodical), znalez¢ mozna w sicci pod adresem: http://www.zwoje-
-scrolls.com/zwoje/index.html.
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wy Prqd stal na rozdrozu, chyba jednak bardziej tradycyjny niz nowocze-
sny, a obecny List Oceaniczny to raczej pewien regres 1 powr6t do
sprawdzonych kiedy$ wzorcow.

Ale pamigtajmy tez, ze wcigz bardzo mato — z perspektywy krajowej -
wiemy o tym, czym zyja, jakimi sprawami, problemami, wizjami, w jakiej
swoistosci miejsca i okolicznosdciach, funkcjonuja Polacy w Kanadzie i co
na ten temat, ze szczegdlnym uwzglqdnieniem zagadnien kultury 1 sztuki,
wyczyta¢ mozemy z tamow wydawanych tam pism.

W 1996 roku Jadwiga Jurkszus-Tomaszewska przekazala redakcji High
Parku artykut zatytulowany ,,Wczoraj i dzi$ prasy polskiej w Kanadzie”".
Nieomal nastgpnego dnia, okazalo sig, Ze byl to ostatni tekst w zyciu tej
wielce zastuzonej w tworzeniu, badaniu i utrwalaniu spraw kultury polskiej
w Kanadzie uczonej i pisarki. W syntetycznym tym przegladzie, w jego fi-
nale, z pewnym rozczarowaniem stwierdzila jednak, ze od schytku lat 70.
XX w. Kanada zasypywana jest pismami polskimi réznego typu, po-
chodzacymi z Polski 1 USA. Pojawiaja sig tez produkty miejscowe, lecz
,Jjednego nie ma: pism literackich — z kraju nie dochodza, bo nie byloby to
oplacalna propozycja, a na tym kontynencie nie powstaja”’. Stwierdza w ten
sposob pewien stan faktyczny. Konczy za$ dramatycznym pytaniem o to,
czy potwierdzi sig teza, iz prasa polska w Kanadzie (jak prasa kazdej emi-
gracji) zyje tylko przez jedno pokolenie.

Na rozstrzygnigcie tej, tak dramatycznie postawionej, kwestii przyjdzie
nam jeszcze dlugo poczekac.

13 J.Jurkszus-Tomaszcwska: Weczoraj i dzi$ prasy polskicj w Kanadzic, High Park 1996, nr 4
1.
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Republika Macedonia' (okreslana tez mianem ,,byla jugostowianska Re-
publika Macedonia” — FYROM) wylonita sig, jako niepodlegly byt pa-
nstwowy, po rozpadzie socjalistycznej Jugostawii na poczatku lat 90. Byta
jedynym postjugostowianskim panstwem, ktére w tym burzliwym okresie
zdotato si¢ uchroni¢ od konfliktu wojennego. Jednak niewielkie rozmiary
kraju, odziedziczona po dobie Tito wielonarodowosciowa struktura spo-
feczna oraz trudna sytuacja gospodarcza nie wrozyly nowemu panstwu
latwej przyszioéci. Jak wskazuje raport Freedom House ,,Nations in Tran-
sit”, Macedonia, inaczej niz Chorwacja i Serbia, zachowala spoteczng ide-
ologi¢ Tito, uznajac mniejszosci narodowe 1 respektujac ich prawa. Mimo
niezadowolenia pewnych $rodowisk z takiej postawy, Macedonia okazata
si¢ jedna z najbardziej tolerancyjnych batkanskich spolecznosci, co zna-
lazto swoje odbicie takze w kulturowym 1 jezykowym zrdéznicowaniu sek-
tora medialnego.

Pojeciem zasadniczym staje si¢ wigc zrozumienie, czym jest w spole-
czenstwie wielonarodowym mniejszo$¢ narodowa. Dokonujac analizy sytu-
acji zaistniatej w dobie transformacji w krajach takich jak Polska, Czechy
czy Stowacja (wigc o zblizonej do Macedonii swoisto$ci przemian), Beata
Klimkiewicz stwierdza, Ze pojgcie mniejszosci narodowej/etnicznej odnosi
sig do grup, ktorych czlonkowie na state przebywaja w drugim kraju i sq je-
go obywatelami. Reprezentuja wspolne cechy etniczne, kulturowe, jgzyko-
we lub wyznaniowe, ktore to cechy roznig sig od reprezentowanych przez
wigkszos$¢ populacji. Wyrazaja takze zainteresowanie dla zachowania i roz-
woju swojej tozsamosci 1 kultury (Klimkiewicz 2003, s. 156). W Macedonii
glowne grupy mniejszos$ciowe to: Albanczycy (ok. 25% catej ludnosci kra-
Ju), Serbowie, Romowie, Turcy, Bos$niacy 1 Wolosi.

Grupy te oczekuja specjalnej oferty medialnej — nie tylko przystosowa-
nej do ich kompetencji jgzykowej, ale 1 odpowiadajace; wyznawanym
w spotecznosci wartosciom, a nawet sentymentom. Jednym z podstawo-
wych zalozen egzystencji medidow w spotecznosci wieloetnicznej jest

! Charakterystykg prasy w Macedonii znajdzie czytelnik w: M. K a w k a: Prasa w Macedonii, Zeszyty
Prasoznawcze 2008, nr. 1-2, s. 125138 [przyp. rcd.].
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pelnienie przez nie funkcji reprezentanta sfer publicznych poszczegolnych
mniejszoéci, z jednoczesnym ich wzmacnianiem. Ich celem jest nie tylko
zagwarantowanie dostgpu do informacji w jezyku ojczystym, ale takze
dziatanie na rzecz krzewienia danej kultury, utrzymania mentalnej taczno-
$ci z krajem pochodzenia cztonkow okreslonej grupy 1 zapewnienie im roz-
rywki, z uwzglednieniem zroéznicowania kulturowych czynnikow determi-
nujacych potrzeby tej publicznosci.

Catosciowe spojrzenie na jako$¢ telewizyjnego serwisu programowego
na rynku krajowym Macedonii prowadzi do krytycznych wnioskéw. Jak
podkresla Vesna Sopar, nawet pobiezna analiza pozwala zauwazy¢, ze poza
programami informacyjnymi i rozrywkowymi wszystkie pozostate to opery
mydlane oraz niskobudzetowe filmy. Takze stacje radiowe nie prezentuja
programow ambitnych: krotkie wiadomosci, duzo muzyki i tylko okazjo-
nalnie programy interakcyjne. Wszystko poza tym, zwlaszcza audycje edu-
kacyjne lub dokumentalne, pozostaje finansowo nieosiagalne i stanowi ry-
zyko dla medialnego przetrwania (Sopar 2005, s. 3). Majac na uwadze
znaczne problemy finansowe wydawcow w jezykach mniejszos$ci oraz sto-
sunkowo niski profesjonalizm ich zespoldow redakcyjnych, mozemy zaklad-
a¢, ze sytuacja w mediach elektronicznych bedzie niestety rownie zta lub
nawet gorsza. Jednym z gltéwnych problemow jest fakt, ze jak wskazuje
Tanja Popovi¢, odnoszac si¢ do nadawcow w jezyku albanskim, upo-
wszechnia sig trend podazania w kierunku tabloizacji. Produkowane przez
media etniczne programy coraz czg$ciej maja stuzy¢ bardziej rozrywece, niz
sta¢ si¢ prawdziwym narzgdziem efektywnego informowania i edukacji
(Popowic 2003, s. 33).

W wypadku telewizji albanskojgzycznej zjawisko to widaé dos¢ wyraz-
nie, codzienna bowiem ramowka konstruowana opiera si¢ w znacznej mie-
rze na programach muzycznych badz tez na filmach i programach rozryw-
kowych o nie najlepszej jako$ci zarowno pod wzgledem tresci, jak i formy
technicznej. Bardzo czgsto mozna sig tu spotka¢ z niemal razacymi naru-
szeniami praw autorskich (np. kiedy $wiatowe przeboje muzyki pop staja
si¢ tlem muzycznym dla malo profesjonalnych reklam lokalnych przedsig-
biorstw, jak chociazby ztomowiska ze skupem metali). Nacechowanie kul-
turowe przejawia si¢ glownie w czgstym prezentowaniu muzyki albanskie;j.
Rozrywka polega zasadniczo na emisji starych filmow, najczesciej bardzo
ztej jakosci. Powszechnym zjawiskiem jest tez powtarzanie programéw. Co
Jjednak wazne, wyraziste miejsce przypada tez informacjom politycznym,
co z kolei, zwazywszy na spoteczne aspiracje tej grupy, stanowi wazny ele-
ment dziatania albanskiej sfery publiczne;.

Jak wskazuje Dona Kolar-Panov, cze$¢ widowni albanskiej mniejszosci
etnicznej, wciaz utozsamiajaca si¢ z ideami kulturowej dominacji swojego
narodu, chetniej przychyla si¢ do przekazu narodowej telewizji albanskiej
(ktora takie poglady promuje) (Kolar-Panov 2001, s. 81). Majac tego §wia-
domos¢, nadawcy etniczni w Macedonii musza podjaé dziatania, by takie
potrzeby odbiorcze swojej widowni zaspokoi¢. Stad tez mozna zaobserwo-
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waé, ze tworcy komercyjnych medidw albanskojezycznych wiaczaja sie
w przekaz narodowej telewizji albanskiej, transmitujac programy informa-
cyjne 1 wiadomosci (Kolar-Panow 1999, s. 12). Prowadzi to do biernosci
nadawcow etnicznych w zakresie kreowania wiasnych serwiséow informa-
cyjnych i zubozenia oferowanego spoteczno$ciom mniejszosciowym zaso-
bu wiadomosci. Skutkiem tego moze by¢ skrzywienie obrazu rzeczywisto-
$ci, ktora prezentowana jest przeciez z perspektywy interesoOw i przekonan
innego panstwa.

Oczywiscie zaznaczy¢ nalezy, ze nadawcy operujacy na albanskim ryn-
ku paralelnym oficjalnie deklaruja realizacjg okre$lonej misji. Dyrektor ra-
dia Vati stwierdza na przyklad, ze priorytetem stacji jest calosciowe i obiek-
tywne informowanie, jak rowniez promocja praw czlowieka, polityki
unikania dyskryminacji oraz poznawanie probleméw i zainteresowan oby-
wateli (Kadri 2001, sekcja II). Niestety czgsto sig¢ okazuje, ze w wypadku
wielu nadawcow wartosci deklarowane w bardzo niewielkim stopniu po-
krywaja si¢ z realizowang polityka redakcyjna; zwlaszcza ze jak zauwaza
Tanja Popovi¢, niektore lokalne stacje radiowe to nic poza magnetofonem
i mikrofonem, nadajacymi z szopy (Popovi¢ 2003, s. 33).

Takze sytuacja na medialnym rynku spolecznosci romskiej nie bardzo
odbiega od wyzej zaprezentowanych standardoéw. Jak czytamy w raporcie
,,Ethno Barometer”, nadawcy w tym sektorze, w swojej zapisanej misji, de-
klaruja dzialanie w imi¢ informowania i edukowania spolecznosci rom-
skiej. Niestety, istnieje wyrazna luka pomigdzy tym, jak media romskie sa-
me siebie postrzegaja, a tym, co w rzeczywistosci prezentuje ich serwis
programowy (Memedova, Plaut, Boscoboinik, Giordano 2005, s. 24).

Dokonana przeze mnie obserwacja programu oferowanego przez rom-
skie stacje TV BTR oraz TV Sutel na przestrzeni trzech tygodni lutego
2006 pozwala stwierdzi¢, ze obaj nadawcy prezentuja glownie programy
muzyczne o roznym charakterze. Sa to zar6wno transmisje réznorodnych
koncertow (badz to muzyki typowo etnicznej, badz tez mtodziezowych pro-
dukcji, m.in. muzyki pop czy hip-hop w jezyku romskim), jak i wystepy
w studio. Wszystkie tego typu produkcje odznaczaja si¢ jednak bardzo ni-
skim poziomem technicznym, zaréwno pod wzgledem jakosci dzwigku, jak
i obrazu. Czgste wywiady przeprowadzane z gwiazdami muzyki romskiej,
czy tez prezentowane wystgpy muzyczne w studio, najczgsciej maja miej-
sce w warunkach niedopracowanej oprawy graficznej czy tez nieodpowied-
niego oswietlenia (np. przystaniajgce twarze cienie, rozmyty przez nakiero-
wanie lamp na kamerg obraz etc.). Bardzo popularne sa takze ,koncerty
zyczen” (zazwyczaj s to pozdrowienia dla nowozencow, wzbogacane foto-
grafiami §lubnymi). Jak podaje raport Ethno Baromether, aktualny program
stacji BTR, poza 85 minutami dziennych wiadomosci, skiada si¢ niemal
wylacznie z muzyki oraz filméw. Dwie trzecie mediow romskich (poza sta-
cja Sutel) przeznacza, co najmniej dwie trzecie swojego czasu nadawczego,
na muzyke (Memedova, Plaut, Boscoboinik, Giordano 2005, s. 24).
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Probujac sig doszukaé przyczyn zdominowania ramowki przez muzyke,
poza ewidentnymi problemami finansowymi czy ktopotami ze skompleto-
waniem zalogi na odpowiednim poziomie, uwzgledni¢ nalezy trzy zasadni-
cze cechy charakteryzujace spoteczno$¢ romska.

a) Muzyka odgrywa zasadnicza rol¢ w egzystencji tej mniejszoSci et-
nicznej, jest ona nie tylko istotnym elementem kultury (w sensie folkloru)
tej spotecznosci, ale i nieodigcznym elementem zycia codziennego. Latwo
to zaobserwowac¢ w sposobie wychowania — muzyka w sposob intensywny
towarzyszy dzieciom od poczatku ich zycia, podobnie jak w procesach so-
cjalizacyjnych w tej grupie.

b) Jezyk romski do niedawna niemal zupeinie pozbawiony by, w swojej
fleksji 1 sktadni, form jgzykowych charakterystycznych dla retoryki dzien-
nikarskiej, operowat natomiast olbrzymia iloécia neologizmow. Jeszcze
w potowie lat 90. programy w telewizji romskiej opatrywane byly napisami
w jezyku macedonskim, co miato utatwia¢ odbior programow romskich
spotecznosci, dla ktorej forma jezyka telewizyjnego, biorac pod uwage
znaczng ilo$¢ uzywanych w ramach mniejszosci dialektow, pozostawata
trudna w biernym odbiorze. W tej sytuacji muzyka stawata si¢ ,,uniwersalng
formg komunikacji”, pozytywnie odbierang przez wigksza czgs$¢ romskiej
spotecznosci.

¢) Mniejszo$¢ romska, jak wskazuje Dona Kolar-Panov, w znacznej mie-
rze jest publicznoscig o dynamice podobnej do publicznosci macedonskie;,
o najbardziej popularnych zainteresowaniach (mainstream) (Kolar-Panov
2001, s. 81). Mozna wigc wnioskowac, ze widownia ta w znacznej mierze
zaspokaja swoje potrzeby odbiorcze z udzialem medidw wigkszosciowych,
natomiast nadawcami we wiasnym jgzyku jest zainteresowana tylko w za-
kresie realizowania swojej tozsamosci kulturowej, przejawiajacej sig
w znacznym stopniu wiasnie w muzyce etnicznej.

Widzimy wigc wyraznie, ze w wypadku romskiej sfery publicznej jej ak-
tywno$¢ w sektorze mediow opiera si¢ zasadniczo na zadaniu wzmacniania
tozsamosci kulturowej, nie za§ na budowaniu okre§lonego $§wiatopogladu
politycznego, jak ma to czgsto miejsce w mediach albanskojg¢zycznych.

Nadawcza aktywno$¢ w sferze tureckiej najczesciej sprowadza sig do
serwisu prezentowanego przez publiczng telewizj¢ oraz radio zaré6wno
w skalf kraju, jak i lokalnej. Nieliczni komercyjni nadawcy w jezyku turec-
kim nie sa w stanie zaspokoi¢ potrzeb odbiorczych tej mniejszosci, stad naj-
czesciej jej cztonkowie siggaja do nadawanej droga satelitarna lub kablowa
telewizji tureckiej (ATV czy Show — turecki program rozrywkowy). Dona
Kolar-Panov zaznacza, ze spotecznos$é turecka, podobnie jak mniejszo$é
romska, ale 1 wotoska, jest widownig o dynamice podobnej do macedon-
skich odbiorcow gtéwnego przekazu. Powoduje to m.in., ze odbiorcy ci
chetniej sktaniaja si¢ w strong programow migdzynarodowych, np. amery-
kanskich, niz ku produkcji wigkszej grupy etnicznej, jaka sa np. Albanczy-
cy (Kolar-Panov 2001, s. 81).
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W wypadku mniejszo$ci tureckiej mozemy wigc zaobserwowaé inny
cieckawy model zaspokajania medialnych potrzeb odbiorczych. Z jednej
strony spolecznos¢ ta czerpie z aktualnego przekazu nadawcy publicznego,
czy tez wigkszo$ciowych nadawcow komercyjnych, z drugiej zas zadania
kulturowe zostaja spetnione przez stacje rdzennie tureckie, dostepne na te-
renie Macedonii. Wydaje sig jednak, ze taka polityka nadawcza nie stwarza
szans pelnego manifestowania si¢ tureckiej sfery publicznej w ramach
spoleczenstwa macedonskiego. Brak w pelni wyksztatconego rynku réwno-
leglego sprawia, Ze mniejszos¢ staje si¢ odbiorca drugiej kategorii, czerpiac
z jednej strony z przekazow kierowanych do spolecznosci rdzennie mace-
donskiej, z drugiej za§ z serwisu przeznaczonego dla ludno$ci rdzennie tu-
reckiej. Moze to oznaczaé, ze grupa ta nie wyraza aspiracji budowania wy-
raznego kulturowego indywidualizmu — byloby to jednak takze duzym
zagroZeniem dla statusu tej mniejszoéci w Macedonii. Swiadomi tego zdaja
sie sami Turcy, czego dowodem jest zalozona w 2001 roku Organizacja na
rzecz Rozwoju Tureckojezycznych Mediow w Macedonii.

Z podobnym zjawiskiem asymilacji w sferze mediow elektronicznych
mamy do czynienia w wypadku mniejszos$ci wotoskiej, ale z brakiem ak-
tywno$ci w tym sektorze spotykamy sig takze u mniejszosci serbskiej (obie
spoleczno$ci ograniczaja si¢ do oferty nadawcy publicznego w ich jezy-
kach). Jesli za$ chodzi o zaspokajanie potrzeb kulturowych, to po raz kolej-
ny mamy do czynienia z zainteresowaniem programami z krajow rodzi-
mych, odbieranymi droga kablowa lub satelitarna. Jak wskazuje Tanja
Popovié, najwieksza popularno$cia wsrod ludnosci serbskiej i bosniackiej
cieszy sie rdzennie serbski kanat TV Pink, prezentujacy muzyke folk i roz-
rywkeg (Popovic¢ 2003, s. 34).

Jasno wigc widzimy, ze w wypadku spotecznoéci wykazujacych silne
tendencje asymilacyjne nie istnieje wyrazna potrzeba kreowania i wzmac-
niania indywidualnej sfery publicznej. Automatycznie wigc traci racjg bytu
dazenie do ustanowienia mediow w jezykach ojczystych, bowiem dziatajaq
one jako przejaw i wsparcie dla mniejszoSciowych sfer publicznych, ktore,
jak widaé¢ w tym wypadku, maja postac¢ bardzo ograniczona.

W powyzszej analizie kilkakrotnie opisatam zjawisko ,,podlaczania sig
do przekazu” stacji z krajow pochodzenia poszczegédlnych mniejszoSci.
Niewatpliwie negatywnym aspektem takiego dziatania jest fakt, iz nadawcy.
w kraju zamieszkania zwalniaja si¢ z koniecznos$ci stalego aktywnego
dziatania, ponadto umozliwiaja zewngtrznym podmiotom medialnym wy-
wieranie wptywu na widowni¢ w Macedonii, a tym samym na caly krajowy
rynek mediow. Z drugiej jednak strony, patrzac z punktu widzenia interesu
odbiorcy etnicznego, warto zauwazy¢, ze w pewnych sytuacjach taki prze-
kaz moze by¢ uzasadniony. Dokonywanie tego typu retransmisji, jak wska-
zuje Dona Kolar-Panov, ma miejsce zwtaszcza w okresie $wiat religijnych
(Kolar-Panov, 1999, s. 12). Zwazywszy, ze znaczna czgs$¢ tak publicznosci
albanskiej, jak i romskiej to muzutmanie, w czasie uroczystosci wyznanio-
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wych wlasnie programy telewizyjne krajow arabskich (zwtaszcza TV Abu
Dubai) najlepiej wpasowuja sie¢ w ich konwencje.

Nalezy jednak wzia¢ pod uwagg, ze dokonywanie retransmisji stwarza
ryzyko podporzadkowania mediow zewngtrznym podmiotom. By zapobiec
takiemu niebezpieczefistwu, nowa Ustawa o dziatalno$ci nadawczej jasno
definiuje udziaty nadawcze, okreslajac minimalny odsetek produkcji rodzi-
mej, jak 1 ilo§ciowe zasady nadawania w poszczegdlnych jezykach. W arty-
kule 4 za$ ustawa ta jasno okresla, czym jest ,,retransmisja”, stwierdzajac,
ze oznacza ona odbior i jednoczesng prezentacjg za pomocg wszelkich
srodkow technicznych catoéciowego i niezmienionego programowego ser-
wisu radiowego lub telewizyjnego, albo istotnych jego czegsci, ktory inny
nadawca podat do wiadomo$ci publiczne;j.

Takie ujgcie retransmisji w znacznym stopniu ogranicza mozliwo$¢ ma-
nipulacji (prezentowanie wyrywkow audycji telewizyjnych lub radiowych,
dokonywanie w nich indywidualnych zmian). Ponadto nie daje tez podmio-
tom dziatajacym w innych krajach mozliwo$ci kreowania odrgbnego serwi-
Su programowego przeznaczonego wylacznie na roOwnolegly rynek medial-
ny Macedonii, np. w celu promowania nacjonalistycznej ideologii. Jest to
niemozliwe, bowiem jak mowi przepis, audycja taka musi zosta¢ rozpo-
wszechniona takze w kraju rodzimym, by mozliwa byla jej retransmisja na
grunt macedonski.

Gazety mniejszosci narodowych, poza swoim zasadniczym walorem, ja-
kim jest informowanie w jgzyku ojczystym danej grupy, charakteryzun sig
Jeszeze jedna wazna cecha. Mianowicie dokonywana przez nie prezentacja
aktualnych wydarzen odbywa si¢ przez pryzmat zainteresowan i potrzeb
okreslonej etnicznej spoteczno$ci. Zagadnienie to stalo sig jednym z pol za-
interesowania dzialajacego na terenie Republiki Macedonii Infocentrum dla
Orgamzacp Pozarzqdowych ktore za cel stawia sobie podmeswme standar-
dow i poszerzenie wspélpracy pomigdzy organizacjami pozarzadowymi,
mediami 1 instytucjami panstwowymi. Fundacja ta w maju 2005 rozpocqua
reallzaCJQ projektu ,,Media Mirror”, ktory zgodnie z informacjami zamiesz-
czonymi na stronach internetowych instytucji ma shizy¢ monitorowaniu
dziatalno$ci mediéw w Republice i wskazaniu standardow profesjonalizmu
oraz kryteriow informowania (Stojkovski 2005a). Badania te przynosza
bardzo interesujace wyniki.

W dokonanych obserwacjach wzieto pod uwage sze$¢ gazet codzien-
nych, wsrdd nich albanskojgzyczny dziennik Fakti (ten ostatni potraktowa-
ny zostal na zasadach rownych z wszystkimi pozostatymi dziennikami
funkcjonujacymi na rynku ogolnokrajowym, co po raz kolejny podkresla
rownowartos¢ rownoleglego rynku albanskiego).

1 etap analizy (od maja do czerwca 2005)

Prezentowany w tym okresie przez dziennik Fakti serwis informacyjny
odznaczal sig rzetelnoscia w przekazywaniu zréznicowanych tematdw.
1lo$¢ jednak nie zawsze przektadala sig na jakos¢. W tym tez czasie wyra-
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Zzne jest szczegélne zainteresowanie kwestiami majacymi bezposrednie
znaczenie dla albanskich odbiorcéw gazet. Stad znaczna czg$¢ publikacji
koncentrowala sig¢ na procesie decentralizacji, kwestii prawa uzytkowania
symboli spotecznos$ci etnicznych, pewnych aspektach relacji migdzy Mace-
donia a Kosowem oraz pracami Trybunatu w Hadze.

Wazny z punktu widzenia grupy mniejszosci jest takze fakt, ze w spra-
wach waznych dla tej spolecznosci gazeta regularnie prezentowata komen-
tarz odredakcyjny, ktory zazwyczaj wskazywal mozliwo$¢ zastosowania
rozwiazan innych, czy tez lepszych od zaproponowanych przez rzad.

Duze znaczenie w ocenie profesjonalizmu gazety ma to, iz zazwyczaj
wykorzystywata zidentyfikowane zrodta informacji (co w praktyce prasy
macedonskiej nie jest wecale oczywiste). Tym niemniej badacze podkre-
$laja, ze zdarzaty si¢ odwotania do anonimowych informatorow w zakresie
relacji politycznych, co stwarza wrazenie prob kreowania okreslonych opi-
nii wsréd odbiorcow. Bardzo wyrazne bylto takze negatywne nastawienie
wobec pewnych podmiotéow politycznych, ktére czgsto przeradzato sig
w mato uargumentowana krytyke (Stojkovski 2005a).

II etap analizy (od 5 wrzesnia do 1 pazdziernika 2005)

Badania w tym czasie wskazaly, ze pod wzgledem iloSciowym gazeta
skupita si¢ glownie na zagadnieniach decentralizacji oraz kontaktow
z NATO. Pozytywnym zjawiskiem okazal si¢ brak komentarzy i dostrzegal-
ne wysitki wyzbycia si¢ wszelkiego rodzaju uwag redakcyjnych. Plusem
byto takze wskazywanie na zrodta informacji, cho¢ czasem mozna byto za-
uwazy¢, ze podejmowane tematy nie sa prezentowane we wszelkich swoich
aspektach, a zrodta pozostawaty jednostronne. Nalezy jednak przyzna¢, ze
gazeta traktowala wszystkich aktorow podejmowanych tematdéw, na zasa-
dzie rownosci (Stojkovski 2005b).

Il etap analizy (od 3 do 29 pazdziernika 2005)

We wskazanym okresie zasadnicza uwaga gazety skupiata si¢ na rela-
cjach w regionie (ze szczegdlnym uwzglednieniem Kosowa) oraz kontak-
tach Macedonii z Unig Europejska. W relacjonowaniu wydarzen ogoélnie
dominowato petne i wywazone prezentowanie faktow, tym niemniej znowu
dostrzegalne byty proby prezentowania swoich pogladoéw 1 ocen przez pew-
nych autorow. '

Jednym z najciekawszych artykutdow w okresie objgtym analiza, byla re-
lacja z wizyty premiera Albanii Sali Berisa w Skopje. Gazeta starala sig
opiera¢ swoje publikacje na ré6znorodnych Zrodtach, cho¢ polityka zamiesz-
czania jednostronnych doniesien opatrzonych tylko dodatkowym komenta-
rzem uwidocznita si¢ w zakresie opisu mi¢dzynarodowych relacji Republi-
ki.

Fakti traktowaly prezentowane przez siebie postacie zazwyczaj neutral-
nie, cho¢ wyraznie negatywne podejscie uwidoczniato si¢ w wypadku in-
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formowania o zbrodniach wojennych i postgpach w procesie w Trybunale
Haskim.

Cho¢ gazeta nie wykazywata na og6! krytycznego stosunku do omawia-
nych faktow, to wyraznie popierata pewne inicjatywy (np. integracja Mace-
donii z Unig Europejska), potgpiata za$ zjawiska niekorzystne dla swoich
odbiorcow (spotecznosci albanskiej), jak np. powolne wprowadzanie dwu-
Jjezycznosci w stolicy (Stojkovski 2005c¢).

1V etap analizy (od 28 listopada do 25 grudnia 2005)

Podobnie jak w poprzednim etapie badan gazeta skupiata sig gtownie na
sprawach zwiazanych z Unia Europejska, relacjach z wydarzen w regionie
(przy szczegdlnym uwzglednieniu Kosowa) oraz decentralizacji. W prezen-
towanych wydaniach znaczny odsetek stanowily opinie i komentarze.
W wigkszosci publikacji jasno okreslone byty zrodia informacji, tym nie-
mniej zdarzalo sig, iz byly one jednostronne i niewystarczajace. Gazeta za-
chowywata rownowagg w swoim podejéciu do prezentowanych tematow,
jednakze wyraZznie wyczuwalna pozostawala niecheé tak do rzadu, jak
1 prezydenta (Stojkovski 2005d).

V etap analizy (styczen 2006)

W dominujacej wigkszosci prezentowane byly w tym okresie zagadnie-
nia z zakresu relacji z krajami sasiednimi (zwlaszcza Kosowem), wspoipra-
cy z Unia Europejska oraz decentralizacji w kraju. Po raz kolejny analitycy
zwrocili uwagg na praktyke prezentowania informacji pochodzacych z jed-
nego zrodla, kiedy nalezaloby dokonaé wielostronnej konfrontacji. Wazne
jest jednak to, ze zrodla danych byly najczesciej jasno okreslone. Kilka
z prezentowanych publikacji zdominowaty komentarze i opinie, nie fakty,
czasem zawodzila tez argumentacja. Warto zauwazyc, ze gazeta starala sig
zachowywac raczej wywazony stosunek do opisywanych zjawisk, jednak
w sytuacji, kiedy dotyczyly one naruszania intereséw spotecznosci alba-
nskiej, uderzala mocno krytycznym tonem, wzywajac nawet spoleczno$¢
migdzynarodowa do odpowiednich dziatan. Wyraznie zauwazalna byla ta-
kze niechgé wobec rzadu (Stojkovski 2005d).

Wszystkie etapy analizy jasno uwidacZniaja, ze stalym problemem gaze-
ty staje si¢ obecnos$¢ bardziej lub mniej wyrazistego komentarza. Jednocze-
$nie jego forma wskazuje do§¢ jednoznacznie, iz jest to w wigkszej mierze
element polityki redakcyjnej niz kwestia braku profesjonalizmu dziennika-
rzy. Zakladajac, ze wydawcy gazety mniejszo$ciowej maja $wiadomos¢, iz
dla danej spotecznosci jest to gldwne zrodlo informaciji (czy jak w wypadku
wigkszo$ci albanskich kobiet, mowigcych tylko w tym jezyku, jedyne
zrodlo), takie dziatania moga stuzy¢ okreslonym celom. Mianowicie infor-
mowaniu towarzyszy kreowanie pewnego punktu widzenia, ktory jako je-
dyny dostepny dla danej grupy winien zosta¢ powszechnie przyjgty. To
z kolei daje tytutowi olbrzymia sitg wptywania na sfer¢ publiczna dane;j
grupy 1 wywotywania okreslonych zachowan. W ten sposéb dostrzegamy,
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jak wazna 1 specyficzna jest rola prasy na rynku rownoleglym. Staje sig ona
bowiem nie tylko dostarczycielem informacji, ale 1 forum ksztattowania
opinii 1 pogladéw oraz publicznej debaty (i tylko od wydawcy zalezy, czy
jest to debata wielostronna).

Z powyzszym zagadnieniem $ci$le zwiazany jest takze aspekt podejmo-
wanych przez gazety tematow. Zgodnie z interesem swoich odbiorcow wy-
dawca koncentruje si¢ na zagadnieniach, ktdore dotycza ich w najwigkszym
stopniu. Jak wykazaly analizy ,Media Mirror”, sa to gléwnie kwestie
zwiazane z decentralizacja w kraju (ktora ma doprowadzi¢ do bardziej ak-
tywnego udzialu spolecznosci albanskiej w lokalnych wiadzach), relacjami
z Kosowem oraz akcesja do Unii Europejskiej 1 pracami Trybunatu Haskie-
go (nawigzywanie do kwestii wojny). W celu sprawdzenia, o ile obszary te-
matyczne dziennika Fakti sa swoiste dla mniejszo$ci albanskiej, nalezy do-
konaé pewnego zestawienia.

Na podstawie danych z raportu ,,Media Mirror” mozemy poréwnac licz-
be publikacji o okre§lonej tematyce w Fakti i w macedonskim dzienniku
Vecer (zblizone udziaty w rynku) w losowo wybranym okresie czasu.

Tabela 1. Liczba artykuléw publikowanych na dany temat w okresie
od 3 pazdziernika to 25 grudnia 2005 roku

Temat Vecer Fakti
Rclacje z UE 100 50
Rclacje z regionu (Kosowo) 36 42
Dccentralizacja 17 34
Trybunat w Hadze 23 4

zrodto: Media Mirror — Report nr 2, nr 4 NGO Info-Centar).

Zaprezentowane zestawienie uzmystawia, ze istnieje grupa wydarzen
majacych zasadnicze znaczenie dla wszystkich obywateli w skali catego
panstwa, a tym samym takze mniejszosci etnicznych (bo wydarzenia te sg
istotnym aspektem polityki krajowe;j). Tego typu doniesienia (jak np. kwe-
stie wspolpracy z Umq Europejska) sa w1qc prezentowane ze wzmozona
czgstotliwodcia zarOwno w prasie mniejszosci, jak 1 w dziennikach w jgzy-.
ku macedonskim (jak wida¢, w tych ostatnich nawet znacznie czesciej).
Jednak dokladniejsza analiza takich przekazow pozwala wyizolowac¢ pe-
wien istotny ich element w kontekscie prasy mniejszosciowej. Otdz nawet
w ramach takich ,,ogélnonarodowych” informacji wydawca etniczny sku-
pia si¢ gldwnie na tych ich aspektach, ktére maja zasadnicze znaczenie
z punktu widzenia daneJ spolecznosm (w tym wypadku albanskiej). Biorac
pod uwage wczesniej juz wspomniana kwestig integracji europejskiej,
Swietnym przykladem staje sig¢ artykul ,,Albanczycy, tylko symboliczna
obecno$¢ w Dziale ds. Integracji Europejskiej” (z 28 grudnia 2005 roku, ra-
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port nr 5), dotyczacy matego udzialu Albanczykéw w Rzadowym Dziale
ds. Integracji z Unia Europejska (zagadnienie wagi ogo6lnonarodowej, ale
prezentowane przez pryzmat zainteresowan mniejszosci).

Oczywiscie w grupie najpopularniejszych tematéw znajduja sig i takie,
ktoére mimo niewielkiej uwagi ze strony wigkszosci spoleczenstwa, ciesza
si¢ znacznym zainteresowaniem mniejszosci. Sa to bowiem zagadnienia
bezposrednio powiazane z Zyciem spolecznym grupy albanskiej, jak np. de-
centralizacja w kraju (z ktora Albanczycy wiaza wielkie nadzieje w zakre-
sie wlasnej zwigkszonej aktywnosci samorzadowej), czy tez relacje w re-
gionie (ograniczone do Kosowa). Sytuacja taka udowadnia, Zze przekaz
zdeterminowany jest wladnie przez zainteresowania etnicznych odbiorcow.
Warto jednak mieé na wzgledzie, ze polityka redakcyjna pozostaje formal-
nie niezalezna od czytelnikow gazety, stad tez z drugiej strony patrzac, mo-
zna powiedzie¢, ze to dobor materiatdw przez wydawcg moze wplywaé na
zainteresowania w mniejszos$ciowej sferze publicznej (co w jego rekach
staje si¢ kolejnym silnym narz¢dziem wptywania na t¢ spolecznosé).

Badania opublikowane w ramach ,,Media Mirror” pozwalaja na wypro-
wadzenie kolejnych wnioskow. Mimo zdecydowanej przewagi wywa-
zonych relacji i neutralnego podejscia do prezentowanych problemow, wie-
lokrotnie sympatie, jak i antypatie polityczne redakcji ujawniaja sig¢ bardzo
mocno. Dotyczy to zwlaszcza zaangazowanej krytyki rzadu (ktory kilka-
krotnie nie wywiazal si¢ ze zobowiazan wobec Albanczykow, jak np. w za-
kresie wdrazania postanowien Umowy o wolnym handlu z Kosowem) oraz
wszelkich innych podmiotow politycznych, ktérych dziatania koliduja
z szeroko pojgtym dobrem spotecznosci albanskiej. Odnosi si¢ wrazenie, ze
duch profesjonalizmu w redakcji jest takze ,,etnicznie ograniczony”, to zna-
czy zaréwno dziennikarskie zdystansowanie, jak i obiektywizm zdetermi-
nowane sa 1 podporzadkowane potrzebom albanskiej mniejszo$ci narodo-
wej. Wydawca decyduje si¢ na takie ukazywanie rzeczywistosci, jakie
pozostaje w zgodzie z pogladami panujacymi w ramach albanskiej sfery
publicznej. Uzasadnienie takiego postgpowania ma dwa powody. Z jedne;j
strony wydawca, jako reprezentant tej grupy, winien jest jej lojalnosé,
z drugiej za$, dazac do finansowego zysku, musi utrzymac przy sobie odpo-
wiednia grupe odbiorcéw o jasno przeciez okreslonych przekonaniach.
W iiinym wypadku nie ma szans utrzymania si¢ w warunkach rynkowej
konkurencji (o czym boleénie przekonat si¢ wydawca albanskiego tygodni-
ka Lobi).

Struktura rynku prasowego utrwala analogiczne struktury publiczno$ci
prasowej. Jak pisze Vesna Sopar, obywatele podazaja za swoimi gazetami,
ufaja ich informacjom, przyjmuja prezentowane przez nie historie. Uwig-
zieni w swoich wilasnych spotecznych, kulturowych, semantycznych prze-
strzeniach i do$wiadczeniach mniejszosci 1 wigkszo$ci, nie umieja lub nie
chca doszukac¢ sig prawdy drugiej strony. Odmienne zasoby do§wiadczen s
powazna przeszkoda, tak jak jest nig tez inny jezyk czy system wartosci.
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W takim $rodowisku bardzo trudno jest prowadzi¢ racjonalng argumentacje
i logiczny dyskurs (Sopar 2004, s.10).

Powyzsze stwierdzenie nabiera uniwersalnej wartosci w kontekscie nie
tylko prasy, ale catego sektora medidéw w jezykach mniejszosci. Okazuje
si¢ bowiem, ze pretendujac do roli gtéwnego, a czasem jedynego Zrodia in-
formacji dla poszczegodlnych grup, media te stopniowo doprowadzajg do
odlaczenia swoich odbiorcow od interesow 1 pogladow catej spotecznoscei,
wskutek tego sprzyjaja ich izolacji. Nawet przy zatoZeniu, ze medialne pod-
mioty etniczne nie staraja si¢ promowac okreslonej polityki nacjonalistycz-
nej ani utrwalaé podziatow, to kryterium jgzykowe prowadzi do bardzo wy-
raznej selekcji odbiorcow. Jednoczesnie odbiorcy mniejszosciowi, wierzac,
ze media etniczne reprezentuja ich konkretne interesy i sa niezaprzeczal-
nym przejawem ich publicznej aktywnosci, mocno si¢ z nimi utozsamiaja.
Jak wskazuje Dona Kolar-Panov, w Macedonii zaistniata groZzba gettoiza-
¢ji; jej przykladem moze by¢ spotecznos$¢ albanska, ktora zamknieta
w swojej grupie, otwarta jest przede wszystkim na przekaz wlasnych me-
diéw (Kolar-Panov 1997, s. 83).

Aktywna dziatalno$¢ medialna oparta na wyraznym rozdziale poszcze-
golnych rynkéw paralelnych wzmacnia mniejszosciowe sfery publiczne,
jednoczes$nie prowadzac jednak do ich wyobcowania. Przedstawiciele
mniejszos$ci, skupiajac si¢ w swoim gronie i dazac do odcigeia sig od zew-
ngtrznych wplywow, kreujg swoiste getta — poczatek jakze destruktywnego
procesu spotecznej dezintegracji. Zwazywszy za$, ze podziat taki przebiega
wzdtuz linii etnicznych, czesto mowi sie takze o zjawisku etnizacji.

Proces ten okazuje si¢ podwdjnie wzmacniany, z jednej strony przez
przedstawicieli mniejszo$ci oczekujacych wylacznie potwierdzenia okre-
$lonych pogladow, z drugiej za$ przez podbijajace temat media. Jak zauwa-
za Vesna Sopar, media oferuja zatem historie dobierane i przedstawiane na
podstawie standardow etnicznych; sa one ukazywane w okre$lonym forma-
cie, ktory wyjaskrawia wybrane wydarzenia, opieraja sig¢ na jednostronnych
zrédtach informacji, operuja stylem 1 retoryka powtorzen stéw ,,putapek”,
przez ktore dokonuje sig ataku na ,,druga strong” bez zadnej logicznej argu-
mentacji. W ten sposob odbiorcy otrzymuja interpretacje przygotowang dla
swojej grupy etnicznej, komentujaca inna spotecznos¢ (Sopar 2004, s. 9).

Gettoizacja, czy bardziej szczegdtowo rzecz ujmujac w warunkach ma-
cedonskich, etnizacja, nie tylko zagraza rozwojowi demokracji i spotecze-
nstwa obywatelskiego (czemu z zatozenia stuzy¢é miata idea mediow na
rynkach réwnolegtych), ale i stanowi ryzyko dla suwerennosci i pokoju
w panstwie. Tylko odpowiedzialna polityka redakcyjna w mediach mniej-
szo$ci moglaby zapobiec takiemu niebezpieczenstwu, niestety rzeczywi-
sto$¢ nie pozostawia ztudzen. Okazuje si¢ bowiem, ze prezentowanie inte-
resOw wlasnej grupy, nawet za ceng pewnej manipulacji 1 naginania realiow
do etnicznych potrzeb, czgsto bierze gorg nad dziennikarskim profesjonali-
zmem. Nie wolno oczywiscie zaktada¢, ze takie dziatania wynikaja wylacz-
nie ze zle rozumianych nacjonalistycznych pobudek, cho¢ oczywiscie pry-
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watny interes danej grupy ma tu zawsze pewne znaczenie. Moze sig jednak
okazac, ze najpelniejszym uzasadnieniem takich praktyk jest kwestia braku
wzajemnego zaufania. Jak zaznacza Sopar, nieufnos¢ jest weiaz widoczna
w przekazach dotyczacych innych spotecznosci, co powoduje, ze media
praktycznie funkcjonuja podzielone. Inne grupy etniczne sa reprezentowa-
ne w relacjach tylko w takim stopniu, w jakim jest to konieczne, i zazwy-
czaj tylko wtedy, gdy media grupy, ktorej wydarzenie dotyczy, juz podaty
dana informacjg do publicznej wiadomosci (Sopar 2005, s. 3).

Stad pojawia si¢ problem, w jakim zakresie mozna taka medialng nie-
kompetencj¢ usprawiedliwiaé brakiem zaufania i z czego ewentualna nieuf-
no$¢ ma si¢ prawo wywodzi¢. Z jednej strony — pisza Icevska 1 Ajdini —
mozna zalozy¢, ze niechg¢ do prezentowania danych jeszcze nie upublicz-
nionych wynika z obawy, ze zostanie to odebrane jako nielojalno$¢ przez
spotecznosc, ktorej informacje dotycza. Z drugiej jednak pojawia sig pyta-
nie, czy redakcje po prostu nie obawiajg sie oskarzenia przez swoja grupg
jezykowa o zaniedbanie jej interesOw na rzecz reprezentowania innych
grup czy nawet o dziatania dywersyjne. Na podstawie moich obserwacji to
wiasnie ten drugi scenariusz wydaje si¢ bardziej prawdopodobny. Nadawcy
czy tez prasa w jgzykach mniejszosci zdaja si¢ robi¢ wszystko, by odbior-
cow utrzymaé w przekonaniu nadrzgdnosci ich pogladow i interesow wo-
bec innych grup spotecznych (nie jest to zaskakujace, zwazywszy na fakt,
ze reprezentujac dang sferg publiczna, musza tez sig utozsamiac z jej racja-
mi). Komitet Helsinski w swoim raporcie z roku 2001 stwierdza, ze najbar-
dziej nagannym zjawiskiem jest to, ze wigkszo$¢ mediow traktuje swoj ser-
wis jako przedstawiciela intereso6w etnicznych. To prowokuje formy
autocenzury wsrod dzxenmkarzy, ktorzy zakladaja, ze ich giownym obo-
wiazkiem jest promocja intereséw wlasnej grupy etnicznej, nie za$ osiaga-
nie profesjonalnych standardow i obrona wolnosci informowania (Icewska,
Ajdini 2004, s. 3/4).

Podziat na rynki etniczne i mnogosé dziatajacych na nich podmiotow
przyczyniaja si¢ do pluralizmu medialnego, a tym samym do szerokiej pre-
zentacji informacji, co jest zjawiskiem jak najbardziej pozytywnym. Nie-
stety, w warunkach poglebiajacej sig etnizacji takze 1 ta zaleta rynkoéw para-
lelnych powinna by¢ poddana krytycznej analizie. Okazuje si¢ bowiem
zazwyczaj, ze zroznicowane obrazy medialne odpowiadajace odmiennym
opiniom, sg prawdziwym przejawem pluralizmu medialnego, ale w Mace-
donii Brak mozliwosci pelnego wgladu w rzeczywisto$é, bo kazda strona
prezentuje wlasna wersj¢ jako jedynie shuszna i godna zaufania (Sopar
2004, s. 9).

Okazuje sig wige, ze niebezpieczenstwo etnizacji, poza izolacja i promo-
cja wylacznie okreslonych etnicznych interesoéw, ma jeszcze jeden jakze de-
struktywny aspekt. Jest to przekonanie o wiasnej nieomylnosci, przy jedno-
czesnym podawaniu w watpliwo$¢ kompetencji 1 wiarygodno$ci wszelkich
zrodet informujacych w jgzykach innych grup mniejszosci. Takiego dziata-
nia nie sposob usprawiedliwi¢ niska kompetencja zespotu dziennikarskiego
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czy nieumy$lnoScia oraz nieSwiadomoscia ewentualnych konsekwencji.
Opisane powyzej praktyki sg bowiem ewidentnym przejawem realizacji za-
mierzonej i planowej polityki redakcyjnej, ktora przez swoje efekty poka-
zuje, iz oparta zostata na wartosciach daleko odbiegajacych od wskazanych
w konstytucji czy cho¢by w ustawie o dziatalnosci nadawcze;.

Etnizacja — wedhug oceny obserwatoréw z Zachodu — wkradta si¢ do re-
dakcji poszczegolnych rynkéw paralelnych (w tym takze macedonskiego)
i szybko udato jej si¢ zdominowa¢ tak lini¢ programowa poszczegélnych
podmiotdw, jak i profesjonalizm dziennikarzy. Punkt kulminacyjny nara-
stajacych stopniowo napig¢ osiagnat swe apogeum w roku 2001, wraz z we-
wngetrznym konfliktem macedonsko-albanskim. Wtedy tez sig okazato, jak
bardzo jest niedoceniane znaczenie postgpujacej gettoizacji, potggowane;
przez nacechowang nacjonalistycznie dziatalno$¢ medidéw. Stato sig jasne,
ze jej niszczycielski wplyw nie ogranicza si¢ wylacznie do utrudniania
spotecznego dialogu, ale stanowi realng grozbe dla pokoju w panstwie. Jak
podkresla Roland Brunner, rozpad publicznosci i jej odbioru rzeczywistosci
wzmocnit sie wzdluz linii etnicznych, doprowadzajac panstwo na skraj
wojny domowej (Brunner 2002, s. 4).

Alistair Crighton, odnoszac si¢ do konfliktu, stwierdza, ze media w re-
gionie sg czyms$ wigcej niz lustrem dla spoleczenstwa. Stanowia odbicie
opinii publicznej, ale tez odgrywaja znaczna rolg w jej kreowaniu, poprzez
selektywne informowanie o faktach, przywiazanie do jednego zrodta oraz
mozliwo$¢ poddania si¢ wptywom okre$lonych politycznych idei, ujawnia-
nych w edytorialach, komentarzach i analizach (SEENPM 2003, s. 9).

Zastanawiajace jest jednak to, w jak znacznym stopniu media sg w stanie
taki konflikt sprowokowac i w nim uczestniczy¢. Tu po raz kolejny pozwo-
le sobie odnie$¢ si¢ do wypowiedzi Crightona, ktory cytuje jeden z bosniac-
kich magazynéw — Dani. Stwierdza on, zZe najpierw jest szalony pomyst
zrodzony przez ambitne i kryminalne umysty. Potem podazaja za nim me-
dia. Za mediami przychodzi strach. Za strachem pierwszy impuls do po-
ciagniecia spustu. Potem nazwiska zmartych sg w gazetach. Nazwiska prze-
chodza w numery 1 nikt juz o nich nie pamigta. Na koncu sa falszywe
obietnice 1 konferencje pokojowe (SEENPM 2003, s. 9).

Ten niezwykle pesymistyczny opis rzeczywisto$ci macedonskiej w do-
bie konfliktu jest jednak bardzo prawdziwy. Media wraz z zaostrzeniem sig
sytuacji spotecznej podjely prywatna wojng, pozbawiong zasad dziennikar-.
skiego profesjonalizmu, peing skrajnych reakcji i emocjonalnoéci, na ktore
przeciez w obiektywnym i rzetelnym przekazie nie powinno by¢ miejsca.
Jeden z najbardziej widocznych podziatow ujawnil si¢ na ptaszczyznie po-
etyki, jaka operowaty poszczegdlne media. Jak czytamy w publikacji ,,Sa-
me world, parallel universes”, media macedonskojgzyczne najczgsciej mo-
wily o ,ataku terrorystycznym”, informujac o ,torturach i terrorze”
wymierzonych w macedonskich cywilow przez ,terrorystéw”. Macedo-
nskie sity bezpieczenstwa wystgpowaly tu w roli ,,obroncéw ojczyzny”.
Media albanskojg¢zyczne, dla kontrastu, opisywaty strony konfliktu jako
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,,albanskich bojownikow” przeciw ,,macedonskim sitom bezpieczenstwa”.
Zgodnie z ta perspektywa Albanczycy w Macedonii zostali zmuszeni do
uzycia sity — jako jedynej drogi w celu ochrony i realizacji naleznych im
praw, stale tamanych przez nacjonalistyczny aparat macedonsk1 (Icevska,
Ajdini 2004, s. 1/2).

W ten sposob jqzyk bedacy Jak dotad ostoja tozsamos$ci kulturowej
mniejszosci, stat 51q bronlq w WOJnle ideologicznej, ktéra nie mogta do
spoleczenstwa wnie$¢ niczego poza jego dalszym rozbiciem. Dziennikarze
dali si¢ wciagna¢ w dyskurs konfliktu. Oczywiscie trzeba uznaé, ze jako
zwykli ludzie majg prawo poddawaé sie gleboko odczuwanym emocjom.
Jak jednak zaznacza obserwator konfliktu z ramienia OBWE Florin Pasni-
cu, profesjonalizm wymaga od mediow, by wypracowaty zdrowy dystans
do tych emocji (Icevska, Ajdini 2004, s. 3).

Dziennikarze 1 tworcy mediéw pozwalali sobie jednak na niekontrolo-
wane przejawy nienawisci. Prezentowane wiadomosci najczesciej byty bar-
dzo jednostronne i niewiele wspdlnego mialy z rzetelnoscia, o czym $wiad-
czy¢ moze chociazby raport Komitetu Helsinskiego w Macedonii z roku
2001, w ktorym czytamy, ze wiele sposrod mediéw prezentowato jedno-
stronne stwierdzenia pochodzace od politykow, funkcjonariuszy, czy tez
,-ekspertow” i ignorowato potrzebe prezentacji wiarygodnych dowodow.

W takiej atmosferze stopniowo rodzit sig¢ problem dominujacej w prze-
kazie i ksztaltujacej $wiatopoglady medialnych odbiorcow hate speech —
retoryki nienawisci. Emilija Petreska podkres$la, ze zjawisko to odgrywato
wazna rolg w ksztaltowaniu zachowan nietolerancyjnych, a opierato sig nie
tylko na uzywaniu przez media pewnych pejoratywnych okreslen wobec
przedstawicieli przeciwnej opcji, ale i na bardziej wyrafinowanych prakty-
kach. Przyktadem moga tu by¢, nadawane w albanskojezycznym radiu Al-
bana w Kumanovie, pie$ni zagrzewajace do walki i wzywajace do okrucie-
nstwa wobec wroga. (Petreska 2005, s. 8).

Niezwykle radykalnym przyktadem zachowania w ramach retoryki nie-
nawi$ci moze by¢ tez zachowanie dziennikarki macedonskiej stacji telewi-
zyjnej Kanal 5, Magdaleny Cizmanovej, ktéra w maju 2001 roku, w czasie
transmisji z macedonskich pozycji wojskowych w regionie kryzysu, wy-
strzelita z granatnika w pobliska wie$ (Icevska, Ajdini 2004, s. 3).

Dziatania takie zastuguja oczywiscie na najwyzsze potgpienie i budujaca
jest $wiadomo$¢, w jak znacznym stopniu wspoiczesne prawodawstwo Ma-
cedonii stara sie¢ im zapobiega¢ (np. nowa ustawa o dzialalnosci nadaw-
czej). Przynosi to wymieme rezultaty, o czym $wiadczy¢ moga chociazby
fakty opisane w raporcie OBWE z grudnia 2005, w ktéorym czytamy, ze
znaczenie (czasem podgrzewanej) retoryki doby konfliktu z roku 2001 —
Jak do tej pory — ulega zmarginalizowaniu. Ten rozwdj jest zwigzany m.in.
z wprowadzeniem Kodeksu etycznego, ustanowionego przez media w ra-
mach samoregulacji.

Weciaz jednak zywa pozostaje kwestia, co bylo przyczyna tak znacznego
rozrostu retoryki nienawisci i czemu media tak chetnie uzyly jej jako swo-
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jego narzedzia. Uwazam, ze trafna odpowiedzia jest sad macedonskiego
komentatora, zaprezentowany przez Brunnera. Méwi on mianowicie, ze nie
mamy do czynienia z retoryka nienawisci, ale z retoryka strachu. Nie wie-
my, co mysla Albanczycy, poniewaz nie rozumiemy ich jezyka. Wiec sie
ich boimy. To moze mie¢ konsekwencje dla nas wszystkich. Zyjemy
w rownolegtych gettach (Brunner 2002, s. 4). Stwierdzenie to §wietnie od-
daje istot¢ medialnej gettoizacji 1 thumaczy powszechnos¢ hate speech, wy-
raznie bowiem nakierowuje nasza uwagg na podstawowe zagadnienie, ja-
kim jest strach. Media na rynkach paralelnych (w ramach konfliktu chodzi
glownie o rywalizacje migdzy rynkiem macedonskim i albanskim), przez
stopniowo dokonywane odizolowanie swoich odbiorcéw 1 stwarzanie im
swoistych informacyjnych gett, doprowadzity do sytuacji, kiedy wypaczo-
ny obraz rzeczywisto$ci stanowi konsekwencjg ideologii strachu. Strachu
przed innymi grupami spolecznymi, strachu przed utrata wtasnych praw,
strachu przed blizej nieokreslonym wrogiem. Dokonujac wyrazistych et-
nicznych podziatdow, media takiego wiasnie, dotad nieskonkretyzowanego
wroga swoim odbiorcom dostarczyly. Thumione obawy przerodzity sig
w agresje, ktora w dobie konfliktu znalez¢ mogta uj$cie wiasnie w formie
szeroko rozumianej retoryki nienawisci.

Wspolczesne dane w znacznym stopniu wskazuja, ze mimo odejscia od
bezposrednich atakéow i agresywnego dyskursu, skierowanego przeciw in-
nym grupom etnicznym, media w Macedonii nadal sprzyjaja izolacji swo-
ich publicznos$ci od innych grup. Trzeba mie¢ jednak na uwadze, ze nie tyl-
ko po stronie nadawcow czy wydawcow lezy cigzar odpowiedzialnosci za
taka sytuacj¢. Takze sami odbiorcy, czasem moze nie do konca $wiadomie,
przedktadajac wartos$¢ etnicznych afiliacji nad peten dostgp do informacji,
wyrzekaja sig¢ pelnego obrazu rzeczywistosci 1 daza do izolacji wzgledem
innych grup. Najlepszym tego potwierdzeniem jest wypowiedz naczelnego
wydawcy dziennika Vest, ktory zaznacza, ze jezeli gazeta opublikuje zdjg-
cie cztonka NLA (albanska Narodowa Armia Wyzwolenia) na pierwszej
stronie lub tylko przedstawi proste odniesienie do Arben Xhaferiego (znany
polityk albanski), otrzyma mnostwo telefonow od czytelnikoéw, grozacych
bojkotem tytutu (Icevska, Ajdini 2004, s. 6).

Media, spelniajac jedna ze swych zasadniczych rdl, odpowxadajq na po-
trzeby odbiorcéw, jednak nawet ich peten profesjonalizm i wysoka jakosc
dziennikarskiego warsztatu nie s3 w stanie wplywaé skutecznie na dana
grupe docelowa w sytuacji, kiedy ta ostatnia poddaje sig¢ stereotypom
1 skrajnym pogladom. Inna kwestig jest to, by media tych niekorzystnych
zjawisk nie tylko nie rozwijaty, ale wrecz dziataty na rzecz ich ostabienia.
Widzimy wige, ze tylko $wiadoma polityka redakcyjna, przy otwartosci
kulturowej odbiorcéw moze stworzy¢ szansg przemian, ktore najpierw do-
konaja sig¢ w zakresie mediow, a przez ich wplyw na poszczegolne sfery pu-
bliczne, stopniowo takze w wyznawanych przez nie $wiatopogladach.

Zgodnie z publikacja Brunnera mozna stwierdzi¢, Ze etniczna wigkszo$¢
macedonska 1 albanska mniejszo$¢ istnieja jako rownolegle spotecznosci,
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stykajace sie tylko w sferze dzialan na arenie politycznej. To spoleczny
fakt, ktéry mocno wyraza si¢ takze w mediach. W konsekwencji nie ma
zintegrowanej publiczno$ci macedonskiej dla macedonskich mediéw. De-
mokratyzacja zachodzi we wspolnocie spoleczno$ci narodowych, nie za$
wzdtuz podziatow. To nie buduje mostéw (Brunner 2002, s. 4).

Wydarzenia 2001 roku staty si¢ surowym testem dla spoleczenstwa i de-
mokracji macedonskiej wraz z mniejszo$ciami narodowymi oraz reprezen-
tujacymi je mediami. Byty one takze alarmujacym znakiem dla licznych or-
ganizacji migdzynarodowych oraz struktur pozarzadowych, mowiacym
o koniecznoséci pomocy i wsparcia dla tego wielokulturowego kraju szu-
kajacego rownowagi w swoim zréznicowaniu. Dzialania mediow w skali
catego kraju znalazly sig¢ pod silniejsza niz do tej pory kontrola, a nowe roz-
wiazania prawne wynikajace z Porozumienia Ohridzkiego znacznie zmie-
nity zasady ich funkcjonowania. Wszystkie te inicjatywy zostaty podjete
jednak w jednym konkretnym celu — wypracowania takiej linii polityki
spolecznej, ktoéra promowana przez media, pozwolitaby uaktywni¢ proces
integracji i1 zrozumienia miedzy spoteczno$ciami. W tym celu media mu-
sialy si¢ postarac¢ o wigkszy obiektywizm, a ich wilasciciele zatroszczy¢ sig
o profesjonalizm zespotu dziennikarskiego.

Media mniejszosci narodowych otrzymaty szans¢ aktywnego uczestnic-
twa w budowania wzajemnego zrozumienia. Umozliwiajac konfrontacje
pogladéw i przekonan danej grupy z opiniami innych spotecznosci, moga
si¢ sta¢ forum spotecznego dialogu o duzym znaczeniu. By jednak taka pro-
pozycja mogta by¢ zrealizowana, muszg zosta¢ spetnione przynajmniej dwa
zasadnicze warunki. Po pierwsze media mniejszosci powinny dopusci¢ do
pluralizmu pogladow 1 postaw w oferowanych przez siebie przekazach,
a reprezentowana przez takich nadawcow czy wydawcow spotecznosé
mniejszo$ciowa powinna zaakceptowac ten fakt i otwarcie podja¢ udziat
w dyskusji. Drugi warunek to doprowadzenie do sytuacji, w ktorej media
danej mniejszos$ci stang sie obiektem zainteresowania takze innych grup
spotecznych. W tym wypadku glownym problemem staje si¢ przezwycigze-
nie ograniczen jezykowych odbiorcow. Szansg jednak okazaé si¢ moga
przekazy wielojezyczne.

Jednym z pierwszych mediow o takimh profilu informowania jest wy-
wodzacy sig¢ z romskiej sfery publicznej dziennik Roma Times. Gazeta wy-
dawana jest od poczatku w jezyku romskim, macedonskim i angielskim,
1 jak zwracaja uwagg jej autorzy, taka struktura jezykowa stwarza szansg
nawigzania kontaktu i zdobycia uwagi przedstawicieli takze innych niz
romska spotecznosci, ktdrzy w ten sposdb maja szansg poznac jej proble-
my, zainteresowania, a przede wszystkim poglady. To powoduje, ze i Ro-
mowie wykazuja wigksze zainteresowanie i przywiazuja wigksza wage do
spraw Macedonii, postrzeganej w tym wypadku jako ich ojczyzna. W ten
sposob wytwarza si¢ atmosfera korzystna dla zaspokajania obustronne;j cie-
kawosci, a poprzez wchodzenie w tego typu interakcje powstaje takze grunt
trwalszej wspotpracy.
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Aktualnie liczne podmioty medialne (zwiaszcza lokalne stacje radiowe)
decyduja si¢ na dziatalno$¢ w kilku jezykach, zazwyczaj jednak przy za-
chowaniu dominacji jednego z nich. Takie rozwiazanie pozwala na zacho-
wanie idei rynkoéw rownolegltych, jednoczes$nie przezwycig¢zajac pro-
wadzaca do wyobcowania ich odbiorcow barierg jezykowa. Przyktadem
praktycznej realizacji tych zalozen bylo przedsiewziecie realizowane przez
prywatny dziennik dwujezyczny Global, ktory od wrzes$nia 2002 roku pu-
blikowany byt w dwodch edycjach o takiej samej zawarto$ci, w jgzyku alba-
nskim 1 macedonskim (niestety w wyniku klopotow finansowych wydaw-
nictwo zawieszono w grudniu 2002).

Kevin Robins, James Conford i Asu Aksoy wskazuja, ze wspotczesnie
wielokulturowo$¢ jest rozumiana przez pryzmat ogoélno§wiatowosci, przez
wyjscie poza ograniczenie kraju narodowego (Robins, Conford, Aksoy
1997, s. 23). Taka wiasnie interpretacja kraju wieloetnicznego jest krokiem
w przyszto$¢ i determinantem rozwoju. Do tej pory etniczne zréznicowa-
nie, ostro manifestujace si¢ w mediach, stanowito raczej czynnik destrukcji,
a z cala pewno$ci dezintegracji. Tymczasem do zagadnienia nalezy podejs¢
na zasadzie konstruktywnego zjednoczenia elementow w spdjna, globalna
catos¢. Takie dziatanie wymaga oczywiscie wysokiej swiadomosci spotecz-
nej, a przede wszystkim odpowiedzialnych mediow.

Proba zjednoczenia, z jednoczesnym poszanowaniem etnicznych réznic,
wymaga w ramach wspdlnej egzystencji wyeliminowania takich elemen-
tow, jak brak zaufania czy strach. Ten ostatni zreszta jest jedna z gtéwnych
przyczyn spotecznej dezintegracji 1 niechgci. Retoryka nienawisci ma swoje
podstawy wiasnie w retoryce strachu. By jednak moc sprawnie usuna¢ takie
ograniczenie, nalezy najpierw podjaé szerokie dzialania na rzecz wzajem-
nego poznania sie. I tu otwiera sig kolejne pole wyzwan dla medidow mniej-
szo$ciowych, nie moga one przeciez liczy¢, ze bez ich udzialu wigkszos¢
spofeczenstwa stanie si¢ ich odbiorca. To podmioty na rynkach réwno-
legtych musza taka uwagg rozbudzié, przez aktywnos$é na rzecz pozytywnej
i pelnej autoprezentacji swojej sfery publiczne;.

Problem reprezentowania sfer grup mniejszosci przewija sig od poczatku
moich dociekan, do tej pory jednak méwitam o publicznym wyrazaniu po-
gladow 1 interesow danej spolecznosci, natomiast w rozpatrywanych wa-
runkach rozwoju konieczne jest, by media umiejetnie szrzyly wiedze.
o swoich odbiorcach wérdd innych spolecznosci. Swietnym sposobem re-
alizacji tej ideil wydaje si¢ inicjatywa organizacji pozarzadowej Search for
Common Ground, ktéra wydaje darmowy miesigcznik Multi-ethnic Forum,
kolportowany jako dodatek do kilku dziennikéw zaréwno albanskich, jak
i macedonskich. W styczniu 2005 roku UNESCO zapowiedziato dalsza po-
moc finansowa dla wydawnictwa, ktére tworzone jest przez wieloetniczny
zespoOt redakcyjny, przestrzegajacy Scisle okreslonych zasad dziennikar-
skiego obiektywizmu w podejmowaniu tematoéw z zakresu polityki, ekono-
mi 1 zycia spotecznego.
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Wszelkie tego typu inicjatywy wymagaja jednak wysoko wykwalifiko-
wanej kadry dziennikarskiej, tymczasem media etnicznie nie tylko nie sa
w stanie zagwarantowa¢ potencjalnym dziennikarzom odpowiedniego
szkolenia, ale nie maja nawet funduszy na utrzymanie w swoich redakcjach
uznanych fachowcow. W zwiazku z tym kluczowa staje si¢ pomoc z ze-
wnatrz. Prowadzone sg wiec szkolenia zaréwno z zakresu warsztatu dzien-
nikarskiego, jak i np. nauki jgzykoéw obcych. Tu warto wspomnie¢ chociaz-
by o zaangazowaniu Stowarzyszenia Dziennikarzy Macedonii (kursy
angielskiego dla dziennikarzy lokalnych), Macedonskiego Instytutu Me-
dialnego MIM (specjalny praktyczny kurs dziennikarstwa dla mtodziezy),
IREX — migdzynarodowa organizacja pozarzadowa prowadzaca m.in. regu-
larne badania obiektywizmu i sytuacji mediéw na rynku, UNESCO
(wspoéifinansowanie programow na rzecz rozwoju mediow i migdzykultu-
rowego zrozumienia), Centrum Rozwoju Mediéw — MDC (profesjonalne
szkolenia dziennikarzy, wspieranie dziatan na rzecz nowej ustawy o dziatal-
nosci nadawcy) oraz wielu innych.

Tu takze otwiera si¢ pole dla dzialalno$ci 1 pomocy ze strony panstwa,
tym bardziej Ze to w znacznej mierze w jego interesie lezy taka aktywno$é
podmiotéw na rynkach roéwnolegtych, ktora by sprzyjata wzajemnemu zro-
zumieniu i krzewieniu tolerancji.

Priorytetowym zagadnieniem w kwestii pomocy jest kilkakrotnie juz
podkresdlana sprawa wsparcia finansowego. Najodpowiedniejszym roz-
wigzaniem wydaja si¢ panstwowe subsydia, i to zardéwno przyznawane
w formie bezposredniej (jako dofinansowanie pomiotow medialnych reali-
zujacych prawa mniejszosci narodowych do kulturowej ekspresji oraz do-
stgpu do informacji w jezyku ojczystym), jak i wsparcie finansowe majace
postaé posrednia (umozliwienie zakupu nowoczesnego sprzgtu po nizszych
cenach czy atrakcyjne warunki ubezpieczen pracowniczych, pozwalajace
na zwigkszenie ptac bez zubozania redakcyjnego budzetu, reklama rzadowa
w mediach mniejszosci, zwolnienia podatkowe, pozyczki). Taka polityka
ekonomiczna stwarza szans¢ poprawy sytuacji poszczegélnych mediow et-
nicznych, a tym samym daje im nie tylko poczucie stabilnosci (a wigc
1 mniejszej podatnosci na roznorodne wpltywy), ale i mozliwo$é inwestowa-
nia np. w kadr¢ pracowniczg, a tym samym w rozwaj.

Udzielana przez panstwo pomoc nie moze si¢ jednak ograniczac
wylacznie do przyznawania dotacji. Bardzo waznym elementem jest umie-
jetne podejmowanie dlugofalowej spotecznej debaty w sprawie etnicznosci
1 rownolegtych sfer publicznych. Pozwolitaby ona wskaza¢ i w konsekwen-
cji ograniczy¢ zjawiska niekorzystne czy patologiczne, rodzace si¢ czasem
w ramach komunikowania masowego podzielonego wediug etnicznych
preferencji. Stworzytaby tez grunt dla rozwazan nad mozliwo$ciami popra-
wy ogo6lnej sytuacji w przysztosci.

Zasadnicza jest z pewnoscia rola panstwa jako gwaranta praw mniejszo-
Sci narodowych zapisanych w konstytucji, w aktach prawnych nizszego
rzgdu oraz w umowach migdzynarodowych. Wiasnie te zapisy stanowig
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podstawe funkcjonowania rownolegtych sfer publicznych oraz prawa grup
mniejszo$ciowych do pelnej aktywnosci publicznej, w tym takze medialne;.
Tym samym ochrona tych postanowien jest tez jednym z gtéwnych deter-
minantéw istnienia rownoleglych rynkéw medialnych, co realizuje sig cho-
ciazby w procesie postgpowania konkursowego o przyznawanie licencji
nadawczych, kiedy to jezyk nadawcy etnicznego staje si¢ czynnikiem
pozytywnym.

Biorac pod uwagg to, w jak znacznym stopniu podmioty mediéw etnicz-
nych (i nie tylko) korzystaja z pomocy licznych organizacji pozarzado-
wych, nalezatoby oczekiwac, ze dziatalnos$¢ tych ostatnich zostanie przez
panstwo otoczona ochrona prawna, co pozwoli im na rzetelne realizowanie
stawianych sobie celéw. Jasno mozemy wigc dostrzec, ze mozliwosci pa-
nstwa w zakresie wspierania medialnej dziatalno$ci etnicznej sa rzeczywis-
cie znaczne.

Godng zauwazenia jest takze inicjatywa nadawcy publicznego
(1999-2004), z ktorej z pewnoscia zaczerpnaé by mogty media etniczne.
Program ,,Nase Maalo” (Nasze Sasiedztwo) to telewizyjna seria stworzona
w celu rozwijania wzajemnego szacunku migdzy dzie¢mi 1 mtodzieza po-
chodzenia albanskiego, macedonskiego, romskiego 1 tureckiego w wieku
od 7 do 12 lat. Jej celem byto budowanie migedzykulturowego zrozumienia,
zapobieganie potencjalnym konfliktom 1 kreowanie postawy aktywne;j tole-
rancji. Program prezentowany byt zarowno na kanalach albansko-, jak
i macedonskojezycznych. Jego tematyka najczgsciej odnosita si¢ do aktual-
nych wydarzen politycznych, przekladajacych sig przeciez na nastroje
spofeczne zywo odczuwane przez dzieci.

Taki pomyst programowy daje wigc szansg wzajemnego poznawania sig,
ale 1 przyzwyczajenia do odmiennych potrzeb i pogladoéw juz od najmtod-
szych lat, co w kraju wielokulturowym jest podstawa wszelkiego dzialania.
Zaktadajac, ze tego typu przekazy statyby si¢ powszechne, mozna mie¢ na-
dziej¢, ze komunikowanie miedzykulturowe, nabratoby charakteru swo-
istej, pozytywnie rozumianej rutyny. Przeniesienie tego typu standardow
na programy informacyjne czy tez prasg¢ pozwolitloby stworzy¢ pewne
poczucie wspoélnoty interesow, ktore jest przeciez zaczatkiem wszelkiej
integracji.

Media etniczne moga przez wywazone promowanie interesow okreslo-
nych grup (w znaczeniu ochrony ich praw) przystuzy¢ si¢ procesowi demo-
kratyzacji 1 integracji spotecznej. Nie chodzi o to, by wyrzekaly si¢ swojego
kulturowego odbiorcy i swoistosci etnicznej, §lepo prac w strong spotecznej
integracji. Nalezy bowiem odr6zni¢ rolg propagatora nacjonalistycznych
pogladow od demokratycznego reprezentanta praw okreslonej spoleczno-
$ci. Dona Kolar-Panov wskazuje, ze komercyjne stacje etniczne traktujg
swoja widownie jednoczesnie jako mniejszo$¢ (znajdujaca sig w trudnej sy-
tuacji), ale 1 fragment ludno$ci rdzennie ojczystej (Kolar-Panov 2001,
s. 80). To prowadzi za$ czgsto do promowania pogladow nieutozsamia-
jacych sig z interesem Macedonii.
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Wydaje sig wigc, ze kluczem do otwarcia si¢ na tolerancjg i szacunek dla
odmiennosci jest to, aby nadawcy i wydawcy dostrzegli w swojej widowni
nie tylko mniejszo$¢, ale jeden z podmiotéw budujacych narodowa jednosc¢
1 reprezentujacych interesy swojego wspolnego panstwa, jakim jest wiasnie
Republika Macedonia.
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OBRAZ WOLNOSCI SELOWA I PRASY
W TURCJI NA PODSTAWIE
REGULARNYCH RAPORTOW KOMISJI
EUROPEJSKIEJ

Z geograficznego punktu widzenia ,,okoto 3 procent terytorium Turcji

znajduje sie¢ w Europie'”. Przeciwnicy wstapienia Turcji do Unii Euro-

pejSkle_) (UE) twierdza, ze to za malo, aby Turcja stala si¢ cztonkiem tej or-

gamzacp Zwolennicy rlpOStUJBO ze w d2131ejszym zglobalizowanym S$wie-
cie nie mozna wyznaczy¢ doktadnych granic Europy.

Turcja jest krajem, ktory najdhluzej stara si¢ o cztonkowstwo w Unii.
Pierwsze negocjacje rozpoczely sig juz w 1959 r. Dyskusja na temat rozsze-
rzenia Unii o Turcjg ozyla trzy lata temu, kiedy przyznano jej oﬁcjalny sta-
tus kraju kandydujacego (3 pazdziernika 2005 r.). Dhugie negocjacje UE
z Turcja 1 obecne ozywienie dyskusji na temat przystapienia Turcji do Unii
stanowig niezwykle ciekawe ramy badan.

Przedmiotem tego artykutu jest analiza 1 krytyka kryteriéw stosowanych
przez Komisje Europejska (KE) do oceny stanu wolnosci stowa i prasy
w Turcji. Analizie poddane zostaty regularnie sporzadzane raporty, ktore sa
gtownym narzg¢dziem Komisji, wykorzystywanym do oceny stopnia za-
awansowania Turcji w procesie reform. Celem, jaki wyznaczy! sobie autor
tego artykulu, nie jest zatem opis samego stanu wolnosci stowa i prasy
w Turcji, ale problematyka interpretowania i postrzegania tego zjawiska
przez UE. Jaki obraz wolnosci stowa 1 prasy w Turcji wylania sie z rapor-
tow? Jakie kryteria stosuje KE do oceny tych wolnosci 1 czy sa to kryteria
adekwatne do celu, ktoéry wyznaczyla sobie Komisja? Artykut podejmuje
probe udzielenia odpowiedzi na powyzsze pytania.

Aby dokona¢ krytycznej analizy kryteriow stosowanych przez KE, zo-
staly one poréwnane z kryteriami stosowanymi w tym samym celu przez
dwie migdzynarodowe organizacje ochrony praw cztowieka — Freedom Ho-
use (FH) i Reporterzy bez Granic (RbG)?. Jaki obraz wolnosci stowa i prasy

! M. Popko: Turcja, Warszawa 1984, s. 11.

2 Obie naleza do jednych z najwickszych organizacji monitorujacych wolnos¢ stowa i prasy w krajach
catego $wiata oraz prowadza dwa najbardzicj populame rankingi tych wolnosci.
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w Turcji wylania si¢ z publikacji tych trzech organizacji? Czy w podobny
sposob oceniaja one stan wolnosci stowa i prasy w tym kraju? Jakie sg roz-
nice w stosowanych przez nie kryteriach?

Pierwsza czg$¢ artykutu obejmuje zagadnienia dotyczace prawnych
uwarunkowan wolnosci stowa w Europie. W tej czgsci autor stara sie wyja-
$ni¢, co w systemie europejskim, a zwlaszcza w systemie UE, rozumiane
jest pod pojeciem wolnos¢ stowa i jakie sa jej podstawy prawne. W kolejnej
czgscl przedstawiono krotka hlstonq jakze diugich negocjacji turecko-
-unijnych. Autor podejmuje tutaj rowniez probe okreslenia aktualnych rela-
cji migdzy Turcja 1 Unia. Czg$¢ trzecia obejmuje opis analizy dotyczacych
Turcji regularnych raportéw KE, przedstawienie jej wynikow i1 probe ich
interpretacji. W czgsci ostatniej wyniki tej analizy zostaja zestawione z wy-
nikami analizy raportow i ranking()w FH i RbG. Tutaj rowniez autor stara
sig wyqugnac wnioski z porownania kryterlow stosowanych do oceny wol-
nosci slowa 1 prasy w Turcji przez KE, FH i RbG.

Normatywne uwarunkowania wolnosci slowa w Europie

Po drugiej wojnie §wiatowej pojawila sig potrzeba ustanowienia migdzy-
narodowych gwarancji praw cztowieka, ktore by odgrywaty istotna rolg
w utrzymywaniu $wiatowego pokoju. Wsrod tych praw, jako jedna z warto-
$ci fundamentalnych, wymieniano takze wolnoé¢ stowa. W uchwalonej
w 1948 1. przez Organizacj¢ Narodow Zjednoczonych Powszechnej dekla-
racji praw cztowieka (PDPCz) zostal umieszczony zapis gwarantujacy
»prawo do swobodnego wyrazania pogladow’>. Dokument ten istotnie
wplynat na ustawodawstwo wielu panstw, skutecznie promujac prawa czto-
wieka, w tym takze prawo do wolnosci stowa. Nalezy jednak zwrocié uwa-
ge, ze PDPCz jest, jak sama nazwa wskazuje, dokumentem o charakterze
uniwersalnym. Jest wytacznie deklaracjg, dokumentem, ktory nie jest praw-
nie wiazacy dla jego sygnatariuszy. Stad wyraza on raczej kierunek, w kto-
rym panstwa powinny podazac, dostosowujgc prawa wewngtrzne do stan-
dardéw uniwersalnych.

W Europie w usci$leniu terminu wolnesci stowa 1 okresleniu skutecz-
nych metod realizacji tej wolnosci gtéwna rolg odegrata Rada Europy (RE),
ktora w 1950 r. uchwalita Europejska konwencjg¢ o ochronie praw czlowie-
ka i podstawowych wolnosci (EKPCz). Artykut 10. tej Konwencji, wraz
z orzeczeniami Europejskiego Trybunatu Praw Cztowieka (ETPCz) — orga-
nu RE, od przeszio poétwiecza wyznacza standardy ochrony wolnosci stowa
w Europie. Warto zaznaczy¢, ze RE promuje pozytywne podejscie do wol-
noéci stowa — z jednej strony gwarantuje jednostkom 1 grupom prawo do tej
wolnosci, z drugiej — wyznacza $ciste warunki, zgodnie z ktérymi wolnosé
ta moze zosta¢ ograniczona. Jednoczes$nie naktada na wiladze poszczegdl-

3 Art. 9. PDPCZ za: Ministerstwo Sprawicdliwosci RP. Dostgpne: www.ms.gov.pl/prawa_czl_onz/pra-
wa_czlow_12.doc [stan z 8/07/ 2007].
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nych krajéw obowiazek zapewnienia takich warunkéw, w ktorych jednostki
i grupy moglyby realnie uzytkowac tg¢ wolnos¢.

System ochrony praw czlowieka stworzony przez RE stat si¢ podstawg
dla systemu Unii Europejskiej (UE), ktora poszerzajac zakres swoich zain-
teresowan, wiaczyta w nie rowniez prawa cztowieka. Ogloszona w 2000 r.
Karta podstawowych praw Unii Europejskiej w calosci oparta zostata na
zapisach EKPCz i orzeczeniach ETPCz, czasem uszczegotowiajac jedynie
zapisy Konwencji RE. Podobnie jest z zapisem o wolnosci stowa. Artykut
11. Karty, dotyczacy wolnosci wypowiedzi, cho¢ w formie nieco odmienny
od adekwatnego artykutu 10. EKPCz, w praktyce przepisuje postanowienia
Konwencji RE 1 stanowi, ze:

1. Kazdy ma prawo do wolnosci wypowiedzi. Prawo to obejmuje wolno$é po-
siadania pogladéw oraz otrzymywania i przekazywania informacji i idei bez
ingerencji wiadz publicznych i bez wzglgdu na granice panstwowe.

2. Szanowana jest wolno$¢ mediéw i ich pluralizm®,

Warto podkresli¢, ze Karta UE zostala ogloszona wylacznie jako poli-
tyczna deklaracja Unii, co oznacza, ze tak jak PDPCz nie ma ona charakte-
ru prawnie obowiazujacego. Wérod unijnych politykéw pojawity sig jednak
glosy, Zze aby Karta byla skuteczna, powinna uzyska¢ charakter prawnie
wigzacy. W tym celu, w caloéci zostata umieszczona w pierwszym projek-
cie Traktatu konstytucyjnego UE. Traktat ten zostat jednak odrzucony w re-
ferendach we Francji i Holandii w 2004 r. W nieco zmienionej wersji, Karta
zostata wiaczona réwniez do kolejnego, modyfikujacego konstytucje pro-
jektu — Traktatu reformujacego, ktory podpisany zostal przez kraje Unii
w grudniu 2007 r. Jesli nowy traktat zostanie ratyfikowany przez wszyst-
kich cztonkéw UE, 1 stycznia 2009 r. stanie si¢ on obowigzujacym doku-
mentem Unii. Tym samym postanowienia zawarte w Karcie, ktora jest cze-
$cia tego traktatu, uzyskaja charakter prawnie wigzacy w UE®.

System ochrony praw cztowieka stworzony przez UE niemal w cato$ci
oparty jest na dokonaniach RE. Turcja przystapita do tej organizacji bardzo
wczesnie, bo juz w 1949 r. Bedac dtugoletnim cztonkiem RE, juz od dawna
musi dostosowywac swoje prawo do wymogoéw EKPCz, takze pod wzgle-
dem wolnosci stowa i1 prasy. Zasady zawarte w Karcie nie sg zatem dla Tur-
¢ji nowoscia. Unijne wymogi dotyczace ochrony praw czlowieka sa podob-
ne, a w wypadku wolno$ci stowa niemal identyczne z tymi, ktére Turcja
powinna spelnia¢ od ponad pigédziesigciu lat.

Historia relacji turecko-unijnych

Turcja jest krajem, ktory negocjuje przystapienie do UE najdtuzej w hi-
storii tej organizacji, bo az od 1959 r. Mimo to wizja przystapienia Turcji do

4 Za: M.A. Nowicki: Wybranc orzecznictwo Europejskicgo Trybunatu Praw Cztowicka 1998-2004,
Krakow 2001, s. 10.

5 Wyjatkiem ciagle pozostang dwa kraje Unii — Polska i Wiclka Brytania, ktére wynegocjowaty mozli-
wos¢ ratyfikacji Traktatu reformujacego ze znacznymi ograniczeniami zapisow Karty.



94 LUKASZ SZULC

Unii jest wciaz odleglta. Wedlug Komisji Europejskiej (KE) najblizsza
mozliwa data to rok 2014°. Nlektorzy obserwatorzy twierdza Jednak ze do-
piero za okolo pigtnascie lat pojawi sig realna mozliwo$¢ przyjecia Turcji
do Unii.

W 1964 r. wszedt w zycie podpisany w Ankarze Uklad o stowarzysze-
niu, ktory przewidywatl mozliwos$¢ przystapienia Turcji do Europejskiej
Wspolnoty Gospodarczej (EWG) na zasadach pelnego cztonkostwa. Zacie-
$nianie wzajemnych stosunkéw turecko-unijnych napotkato jednak wiele
problemoéw, a integracja przewidziana w Ukladzie znacznie si¢ opozniata.
Relacje migdzy Turcja a Unig przezywaly na przemian wzloty i upadki.
W 1987 r., przetamujac kolejny kryzys, Turcja ztozyla oficjalny wniosek
o pelne cztonkostwo w EWG. Musiata czeka¢ jednak az dwanascie lat, by
w 1999 r. Helsinska Rada Europejska przyznata jej oficjalny status kraju
kandydujacego. Oznaczalo to jednoczesnie wypracowanie przez Unig spe-
qalnej przedakcesyjnej strategii dla Turcji, zaprojektowanej, by stymulo-
wac 1 wspiera¢ proces reform. 17 grudnia 2004 r. Rada Europejska Unii
uznala, ze Turcja w wystarczajacym stopniu spelnita stawiane jej kryteria
polityczne, aby mozliwe bylo rozpoczgcie z nia negocjacji akcesyjnych.
Premier Turcji — Recep Tayyip Erdogan stwierdzit wowczas, ,,ze jest to naj-
wazniejszy dzien w historii jego kraju™’.

W ostatnim czasie relacje turecko-unijne ponownie si¢ ozigbity. Rozpo-
czgty w 2005 r. proces dostosowywania tureckich norm prawnych do stan-
dardéw i regulacji UE (tzw. screening process) jest kontynuowany, jednak
zdecydowanie zmniejszylo si¢ jego tempo. Unijni politycy kolejny raz
wydtuzaja proces negocjacji, co budzi irytacje tureckich politykéw i turec-
kiej opinii publicznej. Sondaz przeprowadzony pod koniec 2006 r. przez tu-
recki dziennik Milliyet pokazat, ze w okresie 2004-2006 znacznie zmalato
poparcie Turkow dla idei przystapienia ich kraju do Unii. Jeszcze w 2004 r.
wigkszo$¢ spoteczenstwa tureckiego (64 proc.) opowiadata si¢ za
przystapieniem do Unii, podczas gdy w roku 2006 poparcie to zmalato do
jednej trzeciej®. Tureccy politycy natomiast coraz czeSciej wytykaja Unii
stosowanie przez nig tzw. podwojnych standardow. Zarzucaja jej m.in., ze
krytykuje stan tureckiej ekonomii, podczas gdy poziom gospodarczy Portu-
gali czy Grecji w momencie przyjmowania ich do Unii nie byt wcale wyz-
szy od dzisiejszego poziomu Turcji’. Ponadto zauwazaja, ze kraje Europy
Srodkowej zostaty przyjete do Unii po niespetna pigtnastoletnich negocja-

6 Komisja Europcjska. Dostgpne: http://cc.curopa.cu/cnlargement/questions_and_answers/tur-
key_en.htm, [stan z 15/03/2007].

7 Za: M. Brusito: Turcja-Unia Europejska: Matzenstwo z rozsadku? Dostepne: Portal Spraw Zagra-
nicznych, http://www .psz.pl/index.php?option=content&task=view&id=3798 [stan z 21/05/2007].

8 Za: 0. Matthcw s: Who lost Turkey?, Newsweek (USA), 11 grudnia 2006.

9 Poza tym Turcy zauwazaja, zc Unia wymaga od nich spetnicnia takich wymogéw ochrony mniejszo-
$ci narodowych, ktorych nic spetniaja przynajmniej nicktore kraje UE, np. Francja i Grecja. Przypomi-
naja takzc, zc terroryzm i separatyzm ctniczny (sprawa kurdyjska w Turcji) nie przeszkodzity chociazby
Wiclkicj Brytanii (problem irlandzki) czy Hiszpanii (sprawa Baskow i Kataloiiczykow) w przystapicniu
do Unii.
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cjach, podczas gdy Turcja prowadzi rozmowy z Unig juz niemal pieédzie-
siat lat.

UE z duzym oporem otwiera kolejne punkty rozmow z Turcja, przedtu-
zajac proces negocjacji akcesyjnych. Jest to mozliwe dzigki nieprecyzyj-
nym kryteriom, ktére Unia stosuje do oceny sytuacji w krajach kandydu-
jacych. Kryteria te zostaly wypracowane przez Radg Europejska w 1993 r.
na szczycie w Kopenhadze (stad ich nazwa — Kryteria kopenhaskie). Po-
dzielone sa na dwie grupy: ,,Warunki polityczne” i ,,Warunki ekonomiczne”
— ktore okre$lone sa przez tak ogoélne sformutowania, jak np. ,rzady pra-
wa”, ,,poszanowanie praw cztowieka”, ,,istnienie instytucji gwarantujacych
stabilng demokracje”.

Zadanie sprecyzowania tych tak ogolnych kryteriow przypadto KE, kto-
ra zostala zobowigzana do przygotowywania corocznych raportéw, oce-
niajacych postgp danego kraju w procesie przystapienia do UE. Raporty te
stanowig obecnie najistotniejszy instrument negocjacji, ktory Unia stosuje
zaro6wno do stymulowania reform, jak 1 krytyki 1 nacisku na kraje kandy-
dujace. Analizujac czgsci raportéw dotyczace wolnosci stowa 1 polityki au-
diowizualnej, mozemy okresli¢ sposob, w jaki KE dokonuje oceny tych za-
gadnien. Ktore sprawy sa dla Komisji najwazniejsze? Jakie stosuje ona
kryteria oceny? Z jakich zrodet pochodzg informacje, na ktorych sig opiera?
Oprocz odpowiedzi na te pytania analiza raportow umozliwia réwniez
przyblizenie obrazu wolnosci stowa i prasy w Turcji wylaniajacego sig
z tych raportow.

Analiza raportéw (RTPTA)"

Opis materialu badawczego

Przedmiotem badawczym sa wczesniej wspomniane raporty (doktadnie
,»Raporty na temat postgpu Turcji w procesie przystapienia do UE”) wyda-
wane pod koniec kazdego roku, poczawszy od roku 1998. Inicjatywg przy-
gotowania raportow przedstawita Rada Europejska na spotkaniu w Cardiff
(1998 r.), ktora zlecita to zadanie KE.

Komisja, nie posiadajac wlasnych standardow oceny, przygotowuje ra-
porty, opierajac si¢ na wielu réznorodnych zrodlach zewngtrznych. Wsrod
nich, we wstgpach do poszczegdlnych raportow wymienia w szczegdlnosci
tureckie wladze, dokumenty organizacji migdzynarodowych (zwtaszcza RE
i Organizacji Bezpieczenistwa 1 Wspdtpracy w Europie — OBWE), raporty
organizacji pozarzadowych czy raporty Parlamentu Europejskiego.

Przedmiotem badan nie sa cate raporty dotyczace Turcji, a jedynie te ich
czgscel, ktore zwiazane sg bezposrednio lub posrednio z wolno$cia stowa lub
wolnoscig mediow. Kazdy raport RTPTA sktada si¢ z dwoch zasadniczych

10 Orygmalny tytut regulamic sporzadzanych raportow brzmi ,,Rcport on Turkey’s Progress Towards
Accession” (z niewielkimi modyfikacjami w nicktorych latach), stad tcz, obok okreslen ,,raport/-y KE”
i ,regularnc raporty KE”, bedg postugiwat sig okresleniem: ,raport/-y RTPTA
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czeg$ci. Pierwsza dotyczy Kryteriow kopenhaskich, a druga acquis''. Z czg-
Sci pierwszej do badan wykorzystano caly dziat ,Kryteria polityczne”.
W jego ramach, w réznych latach pojawiaja si¢ réozne podrozdzialy do-
tyczace wolnosci stowa i mediow. W kazdym raporcie znalaz! si¢ podroz-
dziat ,,Wolnos¢ stowa”, a w niektérych raportach wystepuja dodatkowo
podrozdziaty ,,Wolnos¢ prasy” i ,,Radio i telewizja” (patrz tabela 1). Warto
doda¢, ze czasami sprawy zwiazane bezposrednio z wolnoscia stowa lub
prasy nie znajduja si¢ w zadnym z tych podrozdzialdéw, a pojawiaja sig
w czgsciach posrednio zwiazanych z tymi zagadnieniami (np. ,,Prawa kul-
turalne”, ,,Prawa i ochrona mniejszo$ci” i inne)'%,

Jesli chodzi o czg$¢ zwiazang z acquis, to rOwniez ulegata ona pewnym
zmianom. Ze wzgledu na te zmiany raporty RTPTA mozemy podzieli¢ na
trzy grupy. Pierwsza grupa obejmuje raporty z lat 1998—-1999, w ktérych
acquis nie sa jeszcze pogrupowane w rozdzialty, a analizowane sg tzw. sek-
tory zwiazane z poszczegolnymi acquis. Wérdd nich znajdowat sig dziat au-
diowizualny, ktory zostal wiaczony do przedmiotu badan. W raportach
RTPTA z lat 2000-2004 acquis zostaly ujete w ramy okoto trzydziestu roz-
dziatow, z ktorych rozdziat 20 — , Kultura i polityka audiowizualna” stano-
wit dla nas materiat badawczy. W latach 2005 i 2006 w rozdziatach do-
tyczacych acquis zachodza pewne zmiany, z ktorych z punktu widzenia
wolnosci stowa i1 medidéw najwazniejsze jest zastapienie rozdziatu ,,Kultura
1 polityka audiowizualna” rozdzialem zatytulowanym ,,Spoteczenstwo in-
formacyjne i media”. Zmiany te wynikaty z wprowadzenia nowej struktury
organizacyjnej KE po rozszerzeniu w 2004 r. Nowe rozdziaty w raportach
RTPTA odzwierciedlaly tematycznie nowe dyrektoriaty generalne KE,
w tym Dyrektoriat Generalny ds. Spofeczenstwa Informacyjnego i Mediow.

Warto zauwazy¢, ze zarowno catkowita objetos¢ raportdw, jak rowniez
objgtos¢ czesci raportdow bezposrednio zwiazanych z wolno$cia stowa lub
medidw czgsto zasadniczo si¢ zmienia. Ma to istotny wpltyw na liczbg poja-
wiajacych si¢ w raportach pozytywnych i negatywnych informacji na temat
sytuacji wolnosci stowa 1 medidow w Turcji. Przy probie okreslenia czynni-
kow ksztaltujacych obraz wolnos$ci stowa 1 mediow w Turcji, ktora wiaze
sig¢ z wyznaczeniem liczby pozytywnych i1 negatywnych informacji, nalezy
zatem wzia¢ pod uwagg takze zmiang objgtosci poszczegdlnych rozdziatow
dotyczacych wolno$ci stowa i prasy.

Metodologia

Do analizy raportow RTPTA wykorzystano zaréwno metoda ilo$ciowa,
jak 1 jakosciowa. Metoda ilo§ciowa umozliwita wyznaczenie liczby poja-
wiajacych si¢ w raportach pozytywnych i negatywnych informacji na temat
wolnosci stowa 1 prasy w Turcji. Wykorzystujac metodg jako$ciowa, infor-

'l Prawa i zobowiazania wiazace wszystkich cztonkéw UE, wynikajacc z traktatow, deklaracii, rezolu-
cji, umoéw migdzynarodowych itp.

12 Np. w raporcic z 2002 r. sprawa zamknigcia stacji Voice of Anatolia zostata opisana wytacznic
w podrozdziale ,,Prawa kulturalne™.
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Tabela 1. Liczba stron poswigconych poszczegélnym cze$ciom raportéw RTPTA
zwigzanym z wolnoscia stowa lub mediow

Dzial\rok 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006
kryteria wolnoéé¢ 173 3/4 173 3/4 1 1 1i3/4(111/2] 3/4
politycznc  |stowa
wolnosé 172 172 172 172 3/4 172 3/4 12 -
prasy
Radio ~ - - 12 1 3/4 3/4 173 -
i telewizja
Acquis polityka 172 |3 wer-{ - - - - - - -
audiowi- sy
zualna
rozdz. 20. - - 1 1il2] 2 1il2f1i12] - -
,.Kultura i po-
lityka audio-
wizualna”
rozdz. 10. - - - - - - - 11172 1
»Spoteczen-
stwo informa-
cyjne i me-
dia”
przyblizona 1i11/3 1 2 3 |4i3/4|313/4|1413/4] 4 113/4
liczba stron
dotyczacych
mediow
objgtosé 57 58 82 123 161 147 187 146 82
cafcgo ra-
portu

Wyjasnicnia: Jednostka miary jest strona (jesli nic zaznaczono inaczej); pauza oznacza brak dancgo
dziatu w konkretnym raporcie. Zrodta: raporty RTPTA; obliczenia wiasne.

macje te pogrupowano w kategorie. Pojawienie si¢ w sanym raporcie infor-
macji zaliczonej do jednej z kategorii odnotowywano w tabeli. Umozliwito
to przyblizenie obrazu wolnosci stowa i mediéw w Turcji wytaniajacego si¢
z raportow KE, a jednoczes$nie wskazanie kryteriow stosowanych w danym
roku przez KE 1 porownanie ich z kryteriami zastosowanymi w pozostaltych
latach.

Grupowanie, podzial i operacjonalizacja kategorii

Aby ulatwic interpretacj¢ wynikoéw badan, kategorie zostaty pogrupowa-
ne na dwie czgsci: ,,postep” 1,.krytyka”. Klasyfikacja ta nie moze by¢ stoso-
wana do okre$lenia stosunku migdzy wypowiedziami pozytywnymi a nega-
tywnymi, wspomnianymi w danym raporcie, gdyz czasami jedna
pojawiajaca si¢ w raporcie informacja przekiada si¢ jednoczesnie na kilka
(najczgsciej dwie) kategorii lub na odwrot — kilka informacji odpowiada
jednej wyznaczonej kategorii. Podziat kategorii na ,,postgp” 1 ,.krytyke” po-
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zwala jednak zaobserwowaé zmiany w liczbie pojawiajacych sig w rapor-
tach samych wzmianek pozytywnych lub samych wzmianek negatywnych.
Moze zatem postuzy¢ do wylonienia tendencji wzrostu lub spadku liczby
wzmianek pozytywnych lub negatywnych w ciagu kolejnych lat.

Do czg$ci ,,postep” zostaty zaliczone informacje, ktdre mowilty o popra-
wie sytuacji wolnosci stowa lub mediéw w Turcji, za$ do ,,krytyki” te infor-
macje, ktore prezentowaty pogorszenie sytuacji tych wolnosci lub wypomi-
naty brak koniecznych zmian (krytykowaty brak poprawy).

Niektére z wyznaczonych kategorii, w czesci ,,postep” wymagaja kilku
stow wyjasnienia. Do nich nalezy m.in. kategoria dotyczaca mniejszo$ci
narodowych. Przez wiele lat Turcja nie zezwalata na nadawanie programow
radiowych i telewizyjnych w jezykach innych niz turecki. Jednak wraz z za-
cie$nianiem wspoipracy z UE, Turcja przyznawala coraz wiecej praw
mniejszo$ciom narodowym, fagodzac m.in. zapisy prawne zabraniajace
nadawania programéw w ich wlasnych jezykach. Informacje o tych zmia-
nach legislacyjnych, jak réwniez o uruchamianiu programéw nietureckojg-
zycznych (np. w ramach pasma tureckiej telewizji publicznej) znalazty od-
zwierciedlenie w kategorii ,,pozytywne zmiany dotyczace nadawania
w jezykach innych niz turecki”.

Szczegolne poruszenie budzi w Turcji i w Europie sprawa mniejszo$ci
kurdyjskiej zyjacej na terenie Republiki Tureckiej. Widoczne jest to row-
niez w raportach RTPTA, w ktoérych czesto sprawa Kurdow pojawia sie
w osobnych podrozdziatach lub przynajmniej akapitach. Z tego powodu zo-
stala utworzona odrgbna kategoria — ,,pewna tolerancja programéw kurdyj-
skich”, do ktorej zaliczono te wzmianki z raportéw, ktore moéwia o tolero-
waniu przez tureckie wladze niektérych programoéw w jezykach
kurdyjskich.

Wsrod bardzo szerokiej kategorii ,,pozytywne zmiany legislacyjne” na
szczegblna uwage zashuguje podkategoria dotyczaca zmian dawnego arty-
kutlu 159, a obecnego 301 tureckiego Kodeksu karnego. Artykul ten budzi
wiele kontrowersji 1 jest szeroko komentowany przez wigkszo$¢ migdzyna-
rodowych organizacji ochrony praw cztowieka. Ustanawia on karg wigzie-
nia za ,,publiczne oczernianie turecko$ci””, dopuszczajac jednak mozli-
wo$¢ wyrazania opinii krytycznych na,ten temat. Organizacja Amnesty
International zauwaza jednak, e granica migdzy oczernianiem a krytyka
jest bardzo ptynna, co bywa wykorzystywane przez tureckich prokuratoréw
i sedziow'.

Warto rowniez zwrdci¢ uwage na kategorig zatytulowang ,,cialo regula-
cyjne medioéw — RTUK”, ktora podzielono na dwie podkategorie. Pierwsza
z nich —,,zwigkszenie niezalezno$ci od wptywéw politycznych” — obejmuje
informacje dotyczace umocnienia niezaleznosci RTUK od jakiekolwiek
wladzy cywilnej, w tym rowniez informacje o mniejszym wptywie partii

13 Za: Amnesty Intcrnational. Dostgpne: http://web.amnesty.org/library/Index/ENGEUR440352005
[stan z 23 /04/2007].

14 Tamze.


http://web.amncsty.org/library/Index/ENGEUR440352005
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politycznych na wybér czlonkow ciata regulacyjnego mediéw. Druga —
,,zwiqkszenie niezaleznos$ci od wojska” — zawiera gtéwnie wzmianki mo-
wigce o mniejszym wplywie tureckiej Rady Bezpieczenstwa Narodowego
na wybor cztonkéw RTUK.

Na uwage zastuguja rowniez kategorie dotyczace liberalizacji tureckiego
rynku medialnego, np. ,,ulatwienia w nadawaniu dla mediéw zagranicz-
nych”. Tematem, ktory najczeSciej pojawial si¢ w tej kategorii, byta mozli-
wo$C retransmisji zagranicznych programow przez takie stacje, jak BBC
czy Deutsche Welle. Do tej grupy zaliczono rdéwniez kategori¢ zaty-
tulowana ,,usuwanie barier ograniczajacych inwestorow zagranicznych”,
w ktorej dominujacym tematem jest mozliwo$é zakupu przez inwestorow
zagranicznych coraz wigkszej ilo$ci udzialéw w tureckich prywatnych
przedsigbiorstwach medialnych. Takze kategoria ,,ulatwienia dla nadawcow
prywatnych” dotyczy liberalizacji rynku medialnego. Informacje, ktére zo-
staly do niej zaliczone, odnosza si¢ przewaznie do legalizacji nadawcow
prywatnych lub mowia o utatwieniach przy przyznawaniu badz odnawianiu
licencji tym nadawcom.

Jesli chodzi o czg$¢ grupujaca negatywne informacje na temat sytuacji
wolnosci stowa 1 prasy w Turcji, to warto zwroci¢ uwagg na kategorie
bedace odpowiednikami kategorii z czgsci ,,postep”. Np. ,,zakaz nadawania
w jezykach innych niz turecki” jest kategoria wgzsza od jej odpowiednika
z poprzedniej czgsci 1 obejmuje wylacznie informacje o prawnym zakazie
nadawania programdéw nietureckoj¢zycznych. Jej uzupetnieniem jest kate-
goria zatytutowana ,,utrudnienia w nadawaniu w jgzykach innych niz turec-
ki”. Gdy nadawanie w tych jezykach stato si¢ formalnie mozliwe, KE sku-
pita si¢ na ograniczeniach, ktére zostalty na nie nalozone. Kategoria ta
obejmuje rowniez informacje poruszajace praktyczne utrudnienia nadawa-
nia w jezykach innych niz turecki (np. zwlekanie RTUK z wydawaniem li-
cencji stacjom prywatnym, ktdre chciaty rozpocza¢ takie nadawanie).

Dos¢ szeroki zakres ma w tej czgsci kategoria dotyczaca mniejszosci
kurdyjskiej. Jak juz wczesniej wspomniano, temat ten budzi powszechnie
wiele kontrowersji, co przektada si¢ na duza liczbg wzmianek w raportach.
Aby precyzyjnie odtworzy¢ obraz wolnos$ci stowa i prasy w Turcji na pod-
stawie raportow, podzielono tg kategorig na trzy podkategorie: ,,utrudnienia
niezaleznej debaty w mediach w sprawie kurdyjskiej”, ,,zakaz uzywania
niektérych terminow zwiazanych z kwestia kurdyjska” i ,,zamykanie me-
diow prokurdyjskich”. Ta ostania obejmuje informacje o zawieszaniu
dziatalnosci lub catkowitym zamykaniu zarowno mediow kurdyjskich, jak
1 tych sympatyzujacych z Kurdami.

Kategoria ,,naduzywanie przepiséw prawnych” odzwierciedla wystgpo-
wanie w raportach informacji prezentujacych wypadki naduzywania roz-
nych przepisow badz aktow prawnych, w tym takze dawnego art. 109,
a obecnie 301 tureckiego Kodeksu karnego. Warto zwréceié tutaj uwagg na
dodatkowa kategorig — ,,rozszerzony opis artykutu 301”. Odnotowuje ona
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dwa wypadki (raporty: 2005 1 2006), kiedy KE poswigcita wyjatkowo duzo
miejsca na opis konkretnych przyktadéw naduzywania art. 301".

W czgsci ,krytyka” poszerzeniu ulegt rowniez zakres kategorii do-
tyczacej ciala regulacyjnego RTUK. Adekwatnie do kategorii z czesci ,,po-
step” odnajdujemy tu podkategorie: ,,uzaleznienie od wplywow politycz-
nych” i ,uzaleznienie od wojska”, ktore obejmuja informacje wskazujace
na brak niezaleznosci ciata regulacyjnego mediow odpowiednio od wiadz
cywilnych 1 wojskowych. Pojawia sig tu jednak nowa podkategoria — ,,ogra-
niczenia wolnosci mediow”, ktora gromadzi informacje krytykujace sposob
funkcjonowania ciata regulacyjnego. Najczgsciej pojawiajacym sig zarzu-
tem jest naktadanie przez RTUK zbyt wysokich kar na nadawcoéw prywat-
nych (w tym zawieszanie 1 cofanie licencji) i dyskryminacja nadawcow
prywatnych wobec nadawcy publicznego.

Warto réwniez zwrdci¢ uwage na kategori¢ ,,cenzury”. Obejmuje ona
z jednej strony informacje o stosowaniu cenzury prewencyjnej przez wia-
dze Turcji, a z drugiej wzmianki o przypadkach autocenzury, ktorej przy-
czyng wedlug KE sa gldwnie wysokie kary naktadane na dziennikarzy, re-
dakcje czy stacje za tamanie istniejacych ograniczen wolnosci stowa lub
mediow.

Wyniki badan

Wyniki analizy raportow RTPTA prezentujq ponizsze tabele. Tabela 2
dotyczy kategorii z grupy ,,postegp”, natomiast tabela 3 odnosi sig do kate-
gorii z grupy ,.krytyka”.

Interpretacja wynikow

Obraz wolnosci stowa i prasy w Turcji, jaki wylania si¢ z regularnych ra-
portéw KE, to obraz niespdjny 1 niejednorodny. Opierajac si¢ na raportach,
jesteSmy w stanie wskazaé kilka podstawowych problemow Turcji w tej
dziedzinie, takich jak problem mediow mniejszosci narodowych (gldwnie
Kurdow), uzaleznienie ciata regulacyjnego medioéw, niedociagnigcia praw-
ne, ktore umozliwiaja liczne ograniczenia wolnosci stowa 1 mediow czy
brak peinej niezalezno$ci dziennikarzy. Trudno jednak na podstawie rapor-
tow oceni¢ stopien istotnosci tych problemow.

W metodach stosowanych przez Komisj¢ do oceny interesujacych nas
zagadnien pojawia sig kilka negatywnych tendencji, z ktorych najistotniej-
sze to: brak konsekwencji w stosowaniu kryteriow oceny, sklonnos¢ do
skupiania si¢ na jednej lub kilku sprawach kosztem innych problemow,
okreslona tutaj jako efekt fenomenu, wptyw czynnika politycznego na za-
warto$¢ raportow 1 ostroznos¢, z jaka Komisja dokonuje w nich krytyki.
Przyjrzyjmy sig nieco blizej tym tendencjom.

15 Miato to zwiazek z nowelizacja starego Kodcksu kamncgo w czerwcu 2005 r. Wowczas dawny kon-
trowersyjny art. 159 zostal umieszczony, w niemal niezmicenioncj formie, w nowym Kodcksie karnym
jako art. 301.
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Tabela 2. Pozytywne informacje na temat wolnosci slowa i mediow w Turcji
w raportach RTPTA

Sprawy dotyczace wolnosci stowa
i mediéw poruszanc w raportach 199811999{2000(2001{2002(2003(2004{2005|2006| Suma
RTPTA
pewna tolerancja dla programow o . . 3
kurdyjskich
pozytywne zmiany dotyczace
nadawania w jgzykach innych . . . . 4
niz turccki
artykutu 159/301
Kodeksu kamnego * * * 3
innych artykutow
pozytywne Kodeksu kamego ¢ * ¢ * 4
zmiany
legislacyjne  |konstytucji . . . 3
dotyczace
ustawy antyterrory- ( o . . . 4
stycznej
prawa prasowego . . 2
réznorodnos¢ opinii i/lub mediow . . 2
o . .
| ztagodzenic kar i/lub wyrokéw dla o R . . . o 6
g |dziennikarzy
ufatwicnia w nadawaniu dla me- o R 2
diow zagranicznych
usuwanie barier ograniczajacych . o 2
inwestorow zagranicznych
zwigkszenic niczale-
ciato inqéci od wplywow . 1
regulacyjne  |politycznych
medidéw —
RTUK zwigkszenic niczale- . . )
znosci od wojska
utatwicnia dla nadawcow prywat- . . . 3
nych
mozliwosé krytyki panstwa . . . 3
ulatwicnia w pracy dzicnnikarzy . 3 . 3
Suma 4 1 3 4 8 (10|12 4 1

zrodta: regulame raporty Komisji Europgjskicj dotyczace Turcji (RTPTA); kategoryzacja wtasna.
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Tabela 3. Negatywne informacje na temat wolnosci slowa i mediow w Turcji
w raportach RTPTA

Sprawy dotyczace wolnosci stowa
i mediow poruszane w raportach 199811999{2000{2001{2002{2003{2004|2005|2006| Suma
RTPTA
utrudnianic niczale-
znej debaty w me-
diach w sprawic * * ° 3
kurdyjskicj
media zakaz uzywania nic-
a Kurdowic |ktorych termindéw . . 2
zwiazanych z kwe-
stia kurdyjska
zamykanic mediow . . R 3
prokurdyjskich
zakaz nadawania w jgzykach . . . o 4
innych niz turccki
utrudnienia w nadawaniu . . . . . 5
w jezykach innych niz turecki
naruszenia artykutu 10 EKPCz . . . . . . 6
artykutu 159/301
g‘ Kodcksu karnego ¢ ° ¢ * ° * 6
5 . .
= innych artykulow . . . . . . . . 3
Kodcksu karnego
naduzywanic -
przcpisow Konstytucji . . 2
prawnych
ustawy antyterrory- . . . . . . . 7
stycznej
Ustawy o przestgp-
stwach przcciwko . 1
Atatiirkowi
rozszerzony opis artykutu 301 - . . 2
interpretacja przcpisow udcrzajaca o . . . 4
w wolnos$¢ mediow
uzaleznicnie od
Wp*yW(')W . . . 3
. politycznych
ciato
ﬁi‘;i‘gsyfe uzaleznienic od . . . R 4
RTUK wojska
ograniczanie
wolnosci mediow
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Sprawy dotyczace wolnosci stowa
i medidw poruszanc w raportach 1998}199912000{2001{2002{2003|2004|2005|2006 | Suma

RTPTA
utrudniona krytyka panstwa . . . . . . 6
cenzura panstwowa | e . . 3
cenzura
autocenzura . . . . . ) 6
przypadki przetrzy-
mywania dzicnnika- | e . . . . . 3 . 8
rzy w wigzicniach
stosowanic przemo-
cy wobce dzicnnika-| e . 2
przesladowa- |T2Y
nia dzienni-
karzy nakladanic
wysokich kar * * * * ° * 6
utrudnicnia w po-
wstaniu zwiazku za- . . 2
wodowcgo dzienni-
g karzy
g znicstawienie jako przestgpstwo . o . 3
kryminalnc
konfiskata gazct, czasopism, . . . . 4
sprzgtu
utrudnienia dla mediow . 1
zagranicznych
utrudnienia dla inwestoréw . . . 3
zagranicznych
ograniczenia niczalecznosci mediow . o 2
publicznych
utrudnicnia dla nadawcow o . . . . 5
prywatnych
duza koncentracja w scktorze . 1
prywatnym
utrudnicnia w rozpowszcchnianiu . . . 3
informacji przcz Internet
Suma 12| 9 |10] 18|20 10| 13]15] 14

zrodia: rcgularne raporty Komisji Europejskiej dotyczace Turcji (RTPTA); kategoryzacja wlasna.
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Brak konsekwencji

Juz sama duza liczebno$¢ zrddet, na jakich bazuje KE, w pewnym stop-
niu negatywnie wplywa na spojnos¢ struktury raportow. O wiele wigksze
znaczenie ma jednak wyrywkowe powotywanie sig na poszczegolne zrodta
przez KE. Uwzglednianie jednych informacji, pomijanie innych, przy-
wotlywanie nowych zrodet prezentujacych nowe informacje czy rezygnacja
z wczes$niej wykorzystywanych Zrodet informacji prowadzg do zaburzenia
ciaglosci raportow.

Tendencja ta jest wyraznie widoczna w tabelach 2 i 3. Przyktadem moze
by¢ chociazby pojedyncze pojawianie si¢ danego tematu, ktory zostaje na-
stgpnie urwany i pozostawiony w kolejnym raporcie bez jakiegokolwiek
komentarza. Taka sprawa jest duza koncentracja w sektorze mediow pry-
watnych. W tabeli 3 problem ten pojawia sig tylko w 2001 r. W raporcie,
ktory Komisja przygotowala rok pozniej, nie pojawila sig zadna wzmianka
na ten temat. Jak interpretowac brak takiej informacji — problem koncentra-
cji zostat rozwiazany czy Komisja przestala si¢ nim interesowac? Fakt po-
rzucenia przez Komisj¢ wiasnie tego tematu jest tym bardziej zaskakujacy,
ze problem koncentracji mediéw w Turcji jest wyjatkowo powazny'®. Ana-
logiczne wnioski mozna wyciagna¢, analizujac pojawianie sig¢ tematow
zwiazanych z powotaniem zwigzku zawodowego dziennikarzy lub utrud-
nieniami w rozpowszechnianiu informacji przez Internet.

Warto rowniez dodac, ze jesli juz tematy pojawiaja si¢ do$¢ systema-
tycznie (np. naruszenia art. 10 EKPCz), to zazwyczaj sposob, w jaki sa re-
alizowane, jest niekonsekwentny. W raportach RTPTA z lat 1999, 2002
1 2004 pojawia sig konkretna liczba spraw przeciwko Turcji, zwigzanych
z art 10. EKPCz, podczas gdy w raportach opisujacych lata 2000, 2001,
2003 i 2005 pojawia sig tylko ogoélne zdanie informujace, ze pojawily sig
sprawy przeciwko Turcji z art. 10 Konwencji. W pozostalych raportach,
tych z lat 1998 i 2006, znajduje sig tylko wzmianka o famaniu przez Turcjg
postanowien EKPCz, bez sprecyzowania artykutéow, na podstawie ktorych
toczyly si¢ postgpowania.

Powyzszy przykiad ukazuje, jak wyrywkowo Komisja korzysta ze zro-
det informacji. Taki sam brak konsekweneji dotyczy samego wyboru tych
zrodet.. Tylko dane pochodzace od RE i OBWE pojawiaja si¢ regularnie
w raportach. Powolywanie si¢ na inne, mniejsze organizacje jest juz catko-
wicie wybiorcze. Np. w 2002 r. Komisja przedstawila dane Stowarzyszenia

16 W Turcji istnicje szc$é glownych grup medialnych, w rekach ktérych znajdujg sig wszystkic najwa-
znicjsze prywatne tytuly prasowe oraz stacjc telewizyjne i radiowe. Bez wigkszego sprzeciwu wiadz do-
konuja onc wiclowymiarowej koncentracji mediéw. Dla przykiadu podam stan posiadania najwigkszej
grupy medialnej w Turcji — Dogan Holding. W jej rekach znajduja si¢ m.in. dwa glowne dzienniki ogol-
nokrajowe — Milliyet i Hirriyet, najlepicj sprzedajacy sig tabloid — Posta oraz gtowny turecki dziennik
powazny — Radikal, a takze popularne stacjc telewizyjne, nadajace na licencjach wykupionych od takich
potentatow mcdlalnych jak News Corporation (Star TV) czy Time Warncr (CNN-Trk) i radiowych
(Slow Turk, CNN-Tork Radyo, Radio D). Grupa ta jest oprocz tego wydawca ptyt muzycznych (Dogan
Music Company), wydawca ksiazek (Dogan Books), posiada whasng agencjg recklamowa (Dogan Facto-
ring), wytworni¢ filméw (D Productions), drukarni¢ (Dogan Printing Centers), agencjg informacyjna
(DHN), a razem z Merkcz Grubu posiada monopol na kolportaz prasy.
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Tureckich Redaktoréw (STR) dotyczace liczby zakazéw wydawania
ksiazek. Zarowno w Raportach poprzedzajacych, jak i nastgpujacych po ra-
porcie z 2002 r. dane tej organizacji nie sg przywolywane. Ich umieszczenie
w raporcie z 2002 r. wydaje si¢ zatem nieuzasadnione. Warto przy tym do-
da¢, ze dane STR zawieraja informacje za okres od stycznia do maja
2002 r., ktory tylko w potowie pokrywa sig z okresem analizowanym przez
Komisje w raporcie z 2002 r.

Efekt fenomenu

Pojgcie ,,efekt fenomenu” uzyte jest w tym artykule na okreslenie ten-
dencji skupiania si¢ na jednej lub kilku sprawach, kosztem innych proble-
moéw. Czgsto Komisja poswigea takim sprawom-fenomenom nieproporcjo-
nalnie duzo miejsca, a co wazniejsze, nakierowujac na nie swoje
zainteresowanie, pomija inne, czg¢sto rownie istotne problemy.

Najlepszym przyktadem wydaje sig opis kwestii zwigzanych z niezale-
znoscia ciata regulacyjnego RTUK. W raportach od 2000 r. do 2003 r. kon-
sekwentnie przywolywana jest sprawa uzaleznienia RTUK od Rady Bez-
pieczenstwa Narodowego, czyli wojska. W roku 2004 przyjgto zmlany
prawne, ktore rozwigzaly ten problem. Wowczas Komisja zwrécita swoja
uwage na inng podobna kwestie — uzaleznienia RTUK od wtadz panstwo—
wych (patrz tabela 3). Skupiajac si¢ na relacjach pomigdzy wtadzami woj-
skowymi i RTUK, Komisja, do roku 2004, catkowicie pomijala problem re-
lacji pomigdzy wiadzami cywilnymi i cialem regulacyjnym. Stato sig tak
prawdopodobnie dlatego, ze temat stosunkéw na linii wladze cywilne
1 wladze wojskowe jest w Turcji niemal od poczatku wieku XX bardzo kon-
trowersyjny 1 szeroko omawiany zar6wno w samej Turcji, jak 1 na §wiecie.

Wptyw czynnika politycznego

Analiza raportow RTPTA ujawnia rowniez pewna zbiezno$¢ pomigdzy
stanem relacji turecko-unijnych z liczba pozytywnych i negatywnych
wzmianek na temat wolnosci stowa i prasy w Turcji.

Gdy w latach 2000-2003 stosunki turecko-unijne ulegaja poprawie,
w raportach obserwujemy stopniowy wzrost informacji pozytywnych i ne-
gatywnych'”. Raport z roku 2004 jest raportem wyjatkowym — jest obszer-
niejszy od pozostatych, gdyz zawiera opis rozwoju sytuacji w Turcji w po-
szczegllnych dziedzinach az od 1998 r. Miat on by¢ podstawa dla wydania
przez KE rekomendacji stwierdzajacej, czy Turcja spetnita polityczne Kry-
teria kopenhaskie. Wraz ze zwigkszona objetoscia zwigkszyla sig liczba in-
formacji pozytywnych, natomiast pojawilo sig stosunkowo mato wzmianek
negatywnych (w stosunku do raportu z 2002 r., ktéry zawieral podobna
ilo$¢ informacji dotyczacych wolnosci stowa 1 prasy, wzmianek negatyw-
nych bylo o polowg mniej).

17 Wyjatkiem jest raport z roku 2003, ktéry zawicra mnicjsza liczbg wzmianck ncgatywnych. Wynika
to zc znaczncgo zmnicjszenia objgtosci raportu (patrz tabela 1).
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Pojawia si¢ zatem przypuszczenie, ze Komisja w raporcie z 2004 r. celo-
wo zaprezentowata bardziej pozytywny obraz wolnosci stowa i prasy
w Turcji, aby umozliwi¢ wydanie pozytywnej rekomendacji na temat
spetnienia przez Turcje¢ politycznych Kryteriow kopenhaskich. Taka ocene
mozna rowniez postrzega¢ jako swoistg nagrod¢ Komisji dla Turcji za
utrzymywanie dobrych stosunkéw z Unig.

Gdy od roku 2004 obserwujemy ochtodzenie stosunkow turecko-unij-
nych, w raportach znacznie zmniejsza sig liczba informacji pozytywnych
(z 101 12 w latach 2003, 2004 do 4 i 1 odpowiednio w kolejnych latach).
Analogicznie zwigksza sig liczba wzmianek negatywnych.

PowyzZsza analiza sugeruje, ze na zawarto$¢ raportOw w znaczacym
stopniu wplywa czynnik polityczny. Na tej podstawie mozna wysnué wnio-
sek, ze raporty RTPTA nie sa stosowane wylacznie jako narzedzia oceny
zaawansowania krajow kandydujacych na drodze do integracji z UE, ale
stanowia integralng czg$¢ polityki akcesyjnej, przyspieszajac lub zwal-
niajac tempo negocjacji. Zwigkszanie i zmniejszanie informacji pozytyw-
nych lub krytycznych moze petnic¢ funkcje kar i nagrdd, ktoére warunkujg
kondycj¢ negocjacyjna kraju kandydujacego. Taki schemat postgpowania
ze strony Komisji utatwia brak jednoznacznych i konsekwentnych kryte-
riow oraz mozliwo$¢ doboru takich instrumentéw oceny w danym roku,
ktore bgda przynosity oczekiwane przez Komisjg rezultaty.

Ostrozna krytyka

Warto réwniez zwroci¢ uwagg na ostroznos¢, z jaka Komisja krytykuje
w raportach sprawy zwigzane z wolnoscia stowa 1 wypowiedzi w Turcji.
Czesto przywolywane przez Komisj¢ informacje maja charakter dualny —
z jednej strony wspominajg o postgpie, jaki Turcja uczynita w konkremq
dziedzinie, z drugiej wykazuja niedociagnigcia Turcji w tej samej dziedzi-
nie. Gdy porownamy wystgpowanie w raportach tematow: ,,ztagodzenie kar
1 wyrokow dla dziennikarzy” (,,postgp”) oraz ,,przypadki przetrzymywania
dziennikarzy w wigzieniach” (,krytyka”), zauwazymy, Ze tematy te czesto
wystepuja jednoczesnie. Zestawiajac krytyke praktyki skazywania dzienni-
karzy na karg wigzienia z opisem przypadk.c')w, w ktorych kary dla dzienni-
karzy zostaly zlagodzone, Komisja ostabia silg swojej krytyki. Réwnie czg-
sto Komisja zestawia ze soba pozytywna 1 negatywna oceng zmian zapisow
prawnych.

Brak ostrej krytyki ze strony Komisji moze by¢ zwiazany z checia utrzy-
mania poprawnych stosunkéw z Turcja. Poza tym taka krytyka moglaby
zniechgcic¢ kraj kandydujacy do kontynuowania procesu reform. Nie mozna
réwniez zapominac, ze w kilku przypadkach UE stosuje podwojne standar-
dy, o ktorych mowa byta w poprzedniej czgéci. Stad ostre skrytykowanie
kraju kandydujacego za niespelnienie warunkow, ktore ciagle stanowiq nie-
rozwiazany problem w niektérych krajach cztonkowskich, bytoby dla Ko-
misji niezrgezne.
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Porownanie kryteriow KE z kryteriami FH i RbG

W celu przyblizenia obrazu wolnosci stowa i prasy w Turcji wylania-
jacego si¢ z raportow RTPTA, a takze dokonania dokiadniejszej analizy
kryteriow, ktore stosuje KE, warto zestawi¢ informacje z raportéw z infor-
macjami publikowanymi przez FH i RbG'®. Obie te organizacje prowadza
dwa najpopularme)sze rankingi wolnosci prasy. Mimo ze wiele innych or-
gamzaql migdzynarodowych réwniez dokonuje oceny wolnosci stowa
1 prasy, to wigkszosc¢ z nich ogranicza sig do publikowania corocznych spra-
wozdan. Dzigki temu, ze FH i RbG prowadza takze rankingi, mozna precy-
zyjnie wyznaczy¢ kryteria, jakimi postuguja si¢ one do oceny wolnosci
stowa 1 prasy, a takze dokiadniej okresli¢, jak postrzegaja stan tych wolno-
$ci w Turcji. To natomiast umozliwia dokonanie poréwnania obrazoéw wol-
nos$ci stowa i prasy w Turcji wylaniajacych si¢ z opracowan FH, RbG i KE
1 ocenienie wplywu, jaki maja na ten obraz kryteria stosowane przez KE.

Opis materiatu badawczego

W wypadku obu organizacji podstawowy material badawczy stanowia
publikowane przez nie rankingi. Sa one najwazniejszym rezultatem ich ba-
dan, prezentowanym i omawianym na catym $wiecie. Analizujac te rankin-
gi, mozemy wywnioskowac, jakie tendencje dominowaty w ocenie rozwoju
wolnosci stowa i prasy w Turcji na przetomie lat i zestawié je z tendencjami
wylaniajacymi sig z raportow RTPTA. Nalezy jednak zauwazy¢, Ze organi-
zacja RbG po raz pierwszy opublikowata ranking dopiero w 2003 roku'’.
Stad cenniejsze dla zestawienia z informacjami z raportow RTPTA sa ran-
kingi przeprowadzane przez FH, publikowane juz od 1980 r.*° Poza tym or-
ganizacja ta, tak jak KE, postawila sobie za cel opisanie wszystkich warun-
kow, w jakich funkcjonujg media w danym kraju®’, podczas gdy RbG
skupia sig na przesladowaniach dziennikarzy.

FH za naruszenia wolnosci stowa lub prasy przyznaje okreslona liczbe
punktow w trzech kategoriach: ,,warunki prawne” (0-30 punktow), ,,warun-
ki polityczne” (0—40 punktéw) i ,,warunki ekonomiczne” (0—30 punktow).
W rankingach z lat 1998-2001 wyr6zniono dodatkowo kategorie ,,rzeczy-
wiste naruszenia wolnosci prasy”. Maksymalnie kazdy kraj moze otrzymac
100 punktow. Suma wszystkich punktéw jest podstawa do przyznania kra-
Jjowi jednego z trzech statuséw: ,,wolny” (0-30 punktow), ,,czgsciowo wol-
ny” (31-60 punktow), ,,brak wolnosci” (61-100 punktow). RbG przyznaje

18 FH, to organizacja amerykanska powstata w 1941 r. [wigcej informacji — patrz www.freedomhou-
se.org). RBG jest organizacjg francuska, ktora zostata utworzona w roku 1985 [wigcej: www.rsf.org].

19 Picrwszy raport RBG, opisujacy kazdy kraj z osobna, zostat opublikowany w 2006 r.

20 Dla uzyskania poréwnania migdzy oceng wolnosci stowa i prasy w Turcji przez KE i FH do badan
wykorzystano wyfacznic rankingi obejmujace lata, w ktorych analizy dokonywata KE.

21 Frecdom Housc: Methodology 2007. Dostepne: http:/www.frecdomhouse.org/template.cfm?pa-
ge=351&ana_page=333&year=2007 [stan z 8/07/2007].
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analogiczne punkty negatywne, na podstawie ktorych kraj sytuowany jest
w rankingu. Nie okresla jednak maksymalnej liczby punktow, jaka moze
otrzymac dany kraj

Aby precyzyjmej okresli¢ obraz wolnosci stowa i1 prasy w Turcji
wylaniajacy si¢ z publikacji obu orgamzacp warto wiaczy¢ do materialu
badawczego prezentowane przez te organizacje raporty. Nalezy jednak za-
znaczy¢, ze raporty te maja znaczenie drugorz¢dne (ich objetos¢ nie prze-
kracza dwoch stron maszynopisu). Sa one jedynie uzupetnieniem rankin-
géw; zwracaja uwage na najwazniejsze problemy i postgpy w danym kraju
w okre$lonym roku. Raporty, w przeciwienstwie do ranking6éw, nie aspiruja
do kompletnego opisu sytuacji w danym kraju.

Nalezy tutaj zaznaczyd, iz raporty, a takze rankingi poszczegdlnych or-
ganizacji obejmuja rézne okresy czasu. Raporty KE i raporty oraz rankingi
RbG opisuja w wigkszosci sytuacjg w roku, w ktorym zostaty opublikowa-
ne, podczas gdy rankingi i raporty FH analizujg w catosci rok poprzedni,
w stosunku do roku publikacji. Stad zasadne wydaje si¢ zestawienie rapor-
tow 1 rankingéow RbG i1 KE oznaczonych tym samym rokiem, z raportem
1 rankingiem FH oznaczonymi rokiem wczesniejszym.

Metodologia

Punkty przyznane Turcji w rankingach FH i RbG zostaty zestawione
w tabeli, dzigki czemu mozemy zaobserwowac jak wedtug tych organizacji
zmienia si¢ stan wolnosci stowa 1 mediéw w Turcji w ciagu kolejnych lat.
Do opracowania raportoéw FH 1 RbG wykorzystano natomiast t¢ sama me-
tode badawcza, ktdra zostala zastosowana podczas analizy raportow
RTPTA. Majac na uwadze glowny cel badawczy (poréwnanie kryteriow
stosowanych przez KE z kryteriami FH i RbG), pozostawiono kategorie
wyznaczone w poprzedniej czgsci. Jednocze$nie pominigto kategorie, do
ktorych nie odnosza si¢ zadne informacje z raportow FH 1 RbG, a dodano
kilka nowych, obejmujacych takie informacje z raportow tych organizacji,
ktore nie znalazty si¢ w raportach KE.

-

Operatjonalizacja najwazniejszych kategorii

Wséréd nowo utworzonych kategorii, ktore zastuguja na szczeg6lna uwa-
ge, jest kategoria ,,ograniczenia wolnosci mediow przez grupy wplywow”.
Obejmuje ona jedna informacjg z raportu FH, oznaczonego rokiem 2007,
o nacisku grupy nacjonalistycznych prawnikow na politykow w celu ogra-
niczenia wolnosci prasy.

Rowniez jedna informacj¢ obejmuje podkategoria ,,bierno$¢ policji wo-
bec atakéw na dziennikarzy” w kategorii ,,przesladowania dziennikarzy”.
W raporcie RbG oznaczonym rokiem 2007 pojawia sig informacja o dzien-
nikarce Aliye Cetnikaya, ktora zostata zaatakowana przez demonstrantow
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podczas opisywania protestow przeciwko publikacjom karykatur Mahome-
ta. RbG zaznaczala w raporcie, ze policja stata z boku i nie reagowata na
stosowanie przemocy.

Kolejna nowa podkategoria to ,brak przeciwdziatania koncentracji”
w kategorii ,,ciato regulacyjne mediéw — RTUK”. Znalazly sig tutaj infor-
macje, ktore krytykuja biema postaweg ciala regulacyjnego wobec poste-
pujacej koncentracji na rynku mediéw prywatnych.

Warto réwniez zwrdci¢ uwage na istniejaca juz wezesniej podkategorig
»autocenzura” w kategorii ,,cenzura”. Jest ona szczegélnie interesujgca,
gdyz ulegta istotnemu poszerzeniu. O ile w raportach RTPTA autocenzura
miala charakter wylacznie polityczny (byta wynikiem obawy dziennikarzy
1 wydawcow przed wysokimi karami), o tyle w raportach FH i RbG obej-
muje ona zarowno czynniki polityczne, jak i ekonomiczne. Pojawiaja sig
tutaj informacje o autocenzurze wynikajacej z duzej koncentracji rynku me-
diow prywatnych. Zazwyczaj informacje te wypominaja wielkim koncer-
nom medialnym powstrzymywanie si¢ od krytyki rzadu lub reklamodaw-
cOw w celu ochrony swoich interesow handlowych.

Wyniki badan

Tabela 4. Punkty przyznane Turcji w rankingach Freedom House
i Reporteréw bez Granic w latach 1998-2006

1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006
(1999) | (2000) | (2001) | (2002) | (2003) | (2004) | (2005) | (2006) | (2007)
Freccdom A 23 22 22 26 23 18 16 17 19
House
B 25 20 20 23 23 23 21 20 19
C 11 11 11 9 9 11 11 11 11
D 10 5 5 - - - - - -
Suma 69 58 58 58 55 52 48 48 49
Status BW Ccw CwW CcwW Ccw Ccw cw CcwW CcwW
Reporterzy bez Granic - - - - 33,5 35 37,25 25 25

Wyjasnienia: Oznaczcnia dotyczace Freedom House: A — Warunki prawne, B — Warunki polityczne, C —
Warunki ekonomiczne, D — Rzeczywiste Naruszenia Wolnosci Prasy; Oznaczenia dotyczace Statusu:
W — Wolny, CW — Czesciowo Wolny, BW — Brak Wolnosci; W gtéwce podano najpierw lata, ktére
w wigkszosci byty analizowane w danym roku przez dany ranking. Dalej, w nawiasach podano lata, kto-
rymi FH oznaczyta swoje rankingi. Pogrubione zostaty zsumowane punkty przyznane Turcji w danym
roku.
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Tabela 5. Pozytywne informacje na temat wolnosci stowa i mediéw w Turcji
w raportach Freedom House i Reporteréw bez Granic

Sprawy dotyczace Reporterzy bez
wolngéciws);owayi medidw Freedom House Granic

poruszanc w raportach

Frcedom House 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 |¢ 2005 | 2006 |

i Reporterow bez Granic [(2002){(2003)|(2004)|(2005)[(2006)|(2007)| >“™2 | (2006) | (2007)| *u™?

pozytywne zmiany
dotyczace nadawa-

nia w jgzykach ¢ ° ) * : ) 6 °
innych niz turecki
dotyczace
Kodcksu M ° 2 0
kamego
pozy- |dotyczacc o 1 0
tywne |konstytucji
zmiany
legisla- |dotyczace
cyjne |prawa pra- ® 1 0
sowego
informacje o . . - 5 0
ogdlne
réznorodno$é opinii . . . 4 0

/lub mediow

ztagodzenic kar
i/lub wyrokéw dla . . . . 2 o 1
dziennikarzy

Postep

usuwanic baricr
ograniczajacych za-
granicznych inwe-
storow

ciato
regula- |zwickszcenie
cyjne |niezalezno-
me- Sci od woj-
diéw - |ska

RTUK -

ufatwienia dla
nadawcow . 1 0

prywatnych

Mozliwosci krytyki
panstwa

Utatwienia w pracy
dzicnnikarzy

Suma 2 3 7 10 7 6 0 1

Wyijasnienia: W glowcc podano najpierw lata, ktore w wiekszosci byly analizowane w danym roku
przez raporty FH i RbG. Dalej, w nawiasach podano lata, ktérymi FH oznaczyla swoje raporty. Zeodta:
Raporty organizacji FH i RGB dotyczace Turcji; katcgoryzacja wiasna.
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Sprawy dotyczace wolnosci

Freedom House

Rceporterzy bez

. L Granic
stowa i medidw poruszanc
W;;I;;‘;:f;;é‘?gg‘;"g,g*;? 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | Su-| 2005 | 2006 | Su-
(2002){(2003)](2004)|(2005){(2006)((2007)| ma {(2006){(2007)| ma
utrudnianic
niezalezncj
dcbaty w me-
media diach w spra- * ¢ * ° * ° 6 ° ° 2
a Kurdo- vnl':.e kurdyj-
wic SK19)
zamykanie
mediéw pro- . 1 0
kurdyjskich
utrudnicnia w nadawaniu
w jezykach innych niz . . . . . 5 . 1
turecki
artykuhu
159/301
Kodcksu * 1 * * 2
kamego
naduzywa- |.
nic pr;,:}/)i- innych arty-
. kutow
SOWhpl‘aW< Kodeksu . . . ) . 5 . 1
c
% gzty— karnego
E czacych konstytucji . 1 0
ustawy anty-
terrorystycz- . J . 3 . 1
nej
rozszcrzony opis artykutu . 1 o I
301
interpretacja przepisow
udcrzajaca w wolno$¢ . . 2 . . 2
mediow
uzaleznicnie
od wptywow . . . . 4 0
politycznych
Cl?lo T lograniczenia
BUIACYINCG | olnosci . . 2 0
mediéw — mediéw
RTUK
brak przeciw-
dziatania . 1 0
koncentracji
utrudniona krytyka . . . . . . 6 . . 5
panstwa
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Reporterzy bez

Sprawy dotyczace wolnosci Freedom House Granic

stowa i medidw poruszanc
w raportach Frcedom House
i Reporteréw bez Granic

2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | Su- | 2005 | 2006 | Su-
(2002){(2003)[(2004){(2005){(2006){(2007)| ma [(2006)[(2007)| ma

cenzura autocenzura . . . . 4 . 1

przypadki
przetrzymy-
wania dzien- . . . . . . 6 . . 2
nikarzy w
wigzieniach

stosowanie
przemocy
przeslado- |wobec dzien-
wania nikarzy
dziennika-
rzy nakiadanic
wysokich kar
na dzicnnika-
rzy i media

bicrnos¢ poli-
cji wobec
atakow na
dzicnnikarzy

krytyka

utrudnicnia dla mediow
zagranicznych

utrudnicnia dla nadaw-
cow prywatnych

duza koncentracja w sck-
torze prywatnym

staba jako$¢ mediow tu-
reckich

ograniczenia wolno$ci
medidéw przez grupy . 1 0
wplywow

hd

Suma.. 9 8 10 15 11 15 9 9

Wyjasnicnia: W gtdwce podano najpicrw lata, ktore w wigkszosci byt analizowane w danym roku przez
raporty FH i RbG. Dalej, w nawiasach podano lata, ktorymi FH oznaczyta swoje raporty.
Zrédta: Raporty organizacji FH i RbG dotyczace Turcji; katcgoryzacja wlasna.

Interpretacja

Analiza rankingéw i raportow FH i RbG potwierdza zarzuty wystosowa-
ne wobec raportow RTPTA w poprzedniej czesci. Co wigeej, zestawienie
informacji zawartych w raportach KE z publikacjami FH i RbG zwraca
uwagg na jeszcze jedna niekorzystng tendencje¢ w raportach KE — znaczace
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pominigcie kwestii ekonomicznych, zwiazanych z wolnos$cia stowa i prasy
w Turcji.

Podobnie jak raporty KE, raporty FH i RbG charakteryzuja sie duza nie-
konsekwencja: przywotuja kilka wybranych spraw, ktore czgsto nie sa kon-
tynuowane w kolejnych raportach. Nalezy jednak pamigta¢, ze dla FH
i RbG podstawowym narzgdziem oceny stanu wolnosci stowa i prasy nie sa
raporty, ale rankingi. Te natomiast opieraja si¢ na statych 1 niemal nie-
zmiennych zestawach pytan, gwarantujacych spojnosc 1 konsekwencje oce-
ny. Dla Komisji jednak podstawowym narzg¢dziem sa wlasnie raporty, stad
catkowicie niezrozumiaty jest brak jasno i1 precyzyjnie okreslonych kryte-
ridow stosowanych w tych raportach.

Rowniez dzigki wyraznie sprecyzowanym kryteriom oceny FH 1 RbG
skutecznie unikaja efektu fenomenu. Cho¢ niektoére sprawy 1 problemy zo-
staja uznane przez te organizacje za wazniejsze od innych, co jest widoczne
w raportach tych organizacji, to nie ma to zadnego wplywu na przeprowa-
dzane przez nie rankingi. Przyznajac okreslong liczbg punktow za narusze-
nia w konkretnych dziedzinach, FH 1 RbG uniezalezniaja oceng stanu wol-
nos$ci stowa i prasy w Turcji od nadmiernego wptywu spraw, ktore odbily
si¢ szerokim echem w Turcji lub na $wiecie.

W interpretacji wynikow badan dotyczacych samych raportow RTPTA
pojawilo si¢ rowniez podejrzenie o znacznym wplywie czynnika politycz-
nego na tre$¢ raportéw. Przypomnijmy, ze w raporcie z roku 2004, na ktore-
go podstawie KE miata wyda¢ rekomendacj¢ stwierdzajaca, czy Turcja
spetnila polityczne Kryteria kopenhaskie, odnotowano wyjatkowo duza
liczbg informacji pozytywnych i stosunkowo mata liczbg informacji nega-
tywnych. Mimo ze FH 1 RbG w 2004 r. rowniez odnotowuja poprawe stanu
wolnosci stowa i prasy w Turcji w stosunku do roku 2003, to — wedlug nich
— poprawa ta nie jest az tak gwattowna.

Spojrzmy jednak, co si¢ dzieje rok pdzniej. Stan wolnosci stowa i prasy
w Turcji w roku 2005 wedtug KE znacznie sig pogorszyt, wedtug RbG
ulegl znacznemu polepszeniu, a wedhug rankingéw FH nie nastapita zadna
zmiana w stosunku do roku poprzedniego. O ile rozbiezne wyniki RbG mo-
zna thumaczy¢ innym, wegzszym zakresem zainteresowan tej organizacji,
o tyle niezrozumiale wydaja si¢ tak wielkie réznice w ocenie KE i FH. Ze-
stawiajac te wyniki z wydarzeniami historycznymi — ochlodzenie stosun-
kow turecko-unijnych pod koniec 2004 r. — wyraznie wida¢ wptyw czynni-
ka politycznego na ksztalt obrazu wolnosci stowa i prasy w Turcji
prezentowanego przez KE.

W przeciwienstwie do raportow KE, raporty FH 1 RbG zazwyczaj nie
unikaja ostrej krytyki. RbG, z jednym wyjatkiem, nie przywotuje zadnych
pozytywnych informacji na temat stanu wolnosci stowa lub prasy w Turcji.
Rowniez FH nie zamieszczata z poczatku zbyt wielu informacji na temat
postepu Turcji. Ich liczba zwigkszyta sig¢ dopiero w raporcie oznaczonym
rokiem 2004 1 do dzi$§ utrzymuje si¢ mniej wigcej na tym samym poziomie
(patrz tabela 5).
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Po zestawieniu tematow pojawiajgcych sig w raportach KE z tematami
raportow i kryteriami zastosowanymi w rankingach FH wytania si¢ jeszcze
jedna istotna roznica: niepodejmowanie przez Komisje waznych proble-
mow ekonomicznych, zwiazanych z funkcjonowaniem prasy w Turcji. FH
wyodrebnita oddzielna kategorig dla oceny wptywu czynnikow ekonomicz-
nych na wolnos$¢ prasy. Obejmuje ona m.in. r6znorodno$¢ i przejrzystos$é
wiasnodci medidw, koncentracjg na rynku mediéw prywatnych, a takze
ograniczenia wolnosci mediéw przez grupy wplywow czy jako$¢ progra-
mow lub medidw. Czgs¢ z tych zagadnien jest odzwierciedlona w rapor-
tach.

W raportach RTPTA pojawia sig wlasciwie tylko jeden z tych tematow —
koncentracja mediéw w sektorze prywatnym. Nie wzbudzit on jednak wie-
kszego zainteresowania Komisji, ktora zaznacza problem koncentracji tyl-
ko w jednym raporcie (2001 r.). Brak wilasnie tego tematu w raportach
RTPTA jest szczegolnie zaskakujacy, gdyz jedna z gtéwnych cech rynku
mediéw prywatnych w Turcji jest wysoki stopien koncentracji. FH odnoto-
wuje konsekwencje tego zjawiska w kilku innych kategoriach — autocenzu-
ra ze wzglgdu na interesy handlowe, a co za tym idzie, mniejsza niezale-
zno$¢ mediow 1 dziennikarzy czy mniejsza réznorodnos$¢ opinii i mediow.
Organizacja ta wskazuje roOwniez na bierno$¢ ciala regulacyjnego wobec
postgpujacej koncentracji (patrz tabela 6). Z rankingdw FH wynika, Ze uza-
leznienie medidw 1 dziennikarzy od réznorodnych czynnikéw ekonomicz-
nych nieustannie pozostaje duzym problemem w Turcji (punkty w kategorii
»Warunki ekonomiczne” utrzymuja si¢ na tym samym poziomie od czte-
rech lat — patrz tabela 4). Pojedyncze zaznaczenie problemu koncentracji
przez Komisj¢ w zaden sposdb nie odzwierciedla skali tego problemu
w Turcji.

Zakonczenie

Opierajac si¢ na raportach KE, a takze na raportach i rankingach FH oraz
RbG, mozna wskaza¢ najwazniejsze problemy wolnosci stowa i prasy
w Turcji: kwestia wolnosci stowa mniejszosci kurdyjskiej, uzaleznienie
ciata regulacyjnego (najpierw od wojska i polityki partyjnej, teraz tylko od
partii politycznych), duza koncentracja na rynku medidw prywatnych, a ta-
kZe niejednoznaczne przepisy prawne, ktore czg¢sto interpretowane sa na
niekorzy$¢ dziennikarzy, znacznie ostabiajac ich niezalezno$¢. Do listy tej
warto rowniez doda¢ problem terroryzmu w Turcji, ktory w duzym stopniu
wplywa na ograniczenia wolnosci stowa i prasy.

Problemy te nie sa nowe. Wigkszo$¢ z nich towarzyszy Turcji juz od
polowy XX wieku. W przezwycigzeniu tych trudnosci mialo pomoéc Turcji
najpierw jej przystapienie do europejskiego systemu ochrony praw
czlowieka w 1949 1., kiedy stata sig¢ ona czlonkiem RE, a pdzniej silniejsza
integracja z UE. Partnerstwo Turcji z Unig bez watpienia przyczynilo sig do
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wielu reform wzmacniajacych gwarancjg wolnosci stowa i prasy, co odno-
towane zostato w wielu raportach migdzynarodowych organizacji.

Jednak regulame raporty KE, ktore sg gtdéwnym instrumentem oceny in-
tegracji Turcji z UE, zamiast ulatwia¢ wyciaganie wnioskow z tego proce-
su, utrudniaja to. Wybidrczo przywotuja problemy Turcji, pomijajac wiele
istotnych kwestii (przede wszystkim ekonomicznych). Sa niespdjne 1 nie
prezentuja jasnych wnioskéw. Brak jest wyraznie okreslonych kryteriow
(pojawiaja sig tylko ogolnikowe Kryteria kopenhaskie) 1 wskaznikow, ktore
by jednoznacznie wskazywaly na poprawg lub pogorszenie sytuacji wolno-
$ci stowa i prasy w Turcji. Czgsto wykorzystywane sa rowniez do osiagania
doraznych celow politycznych badz ekonomicznych.

Obecnie relacje turecko-unijne znalazly si¢ w impasie. Przywodcy Unii
sprawiaja wrazenie, jakby nie wiedzieli, jak budowac dalsze relacje z Tur-
cja, bo z jednej strony sg $wiadomi problemdw, ktore wigzg si¢ z przyje-
ciem jej do Unii, a z drugiej zdaja sobie sprawg z konsekwencji odmowy
Turcji prawa przystapienia do Wspoélnoty. Jednak zaréwno wiladze tureckie,
jak 1 turecka opinia publiczna okazuja coraz wigksze zniecierpliwienie. Ist-
nieje zatem potrzeba wyraznego sprecyzowania polityki unijnej wobec Tur-
¢ji, ktora powinna sig przetozy¢ na wskazanie konkretnych celow 1 okresle-
nie sposobow ich osiagnigcia. Nie jest to jednak mozliwe bez rzetelnej
oceny sytuacji w Turcji, co wymaga wyznaczenia konkretnych kryteriow
1 przejrzystych wskaznikow, takze w dziedzinie wolnosci stowa 1 prasy.
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Skutek

2 9 sierpnia 1938 roku oktadke tygodnika Life ozdabiato zdjecie miode;j

kobiety z opisem ,,Godbye to Summer” (,,Pozegnanie lata”), nic nie
wskazywato, Zze numer ten stanie si¢ powodem odebrania tygodnikowi de-
bitu pocztowego na terenie II RP i tematem zwiazanego z tym telefonogra-
mu Urzedu Wojewodzkiego Pomorskiego, z dnia 12 IX 1938 roku, skiero-
wanego do podlegtych starostw:

Urzad Wojewddzki prosi o niezwloczne zarzadzenie zajgcia wszystkich eg-
zemplarzy tyg. ,Life” z 29.VIII.1938 r. wydawanego w jezyku angielskim
w New Yorku i Chicago. Zajgcie nalezy przeprowadzi¢ w sposob nagly i jak
najszybciej, mozliwie jeszcze w urzgdach pocztowych i hurtowniach, aby za-
den egzemplarz nie zostal sprzedany, wzglednie nie dostat si¢ w rece prenu-
meratorow... Wszystkie zajgte egzemplarze, z wyjatkiem pojedynczych, nie-
zbgdnych dla sadow, nalezy natychmiast przesta¢ w zalakowanych kopertach
wprost do MSW'.

Okladka tygodnika Life
z 29 VIII
1938 [Zrodio: www.life.com]

I M. Pietrzak: Reglamentacja wolnosci prasy w Polsce (1918-1939), Warszawa 1963, s. 240.
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Okres dwudziestolecia miedzywojennego moze sie jawic jako czas wol-
nosci stowa i swobody wypowiedzi, zwlaszcza jeéli si¢ go poréwna z cza-
sem Polskiej Rzeczpospolitej Ludowej. Pamigta¢ jednak nalezy, ze tak
przed, jak i po przewrocie majowym panstwo utrzymywato kontrolg nad
Owczesng prasa 1 przeptywem informacji zarbwno w zakresie wydawnictw
krajowych, jak i zagranicznych?. Nadzor nad prasa zagraniczna musiat
z oczywistych wzgledow roznié si¢ od nadzoru nad rodzimymi wydawnic-
twami, nie istniata bowiem w jego ramach mozliwos$¢ ukarania autorow ar-
tykutow, a jedynie kolporterow. Sytuacje komplikowat brak jednolitych
rozwigzan prawnych dla calego terytorium II RP. Obowiazujacy na daw-
nych ziemiach zaboru rosyjskiego Dekret prasowy z 7 lutego 1919 w art. 33
przyjmowat mozliwos$¢ ,,aresztu” czasopism zagranicznych, jesli w swej
treSci zawieraly elementy $cigane z urzedu — mimo braku bezposrednich
odwotan do kwestii debitu pocztowego artykut ten byt stosowany przez
MSW jako podstawa prawna jego odbierania®. Byte ziemie zaboru pruskie-
go objgte byly przepisami ustawy prasowej z 1874 roku, kodeksu karnego
z 1871 roku i ustawy o postgpowaniu karnym z 1877 roku*, ktéore w duzym
stopniu ograniczaty nadzor panstwa nad prasa. Mniej liberalne i zblizone do
przepisow Dekretu prasowego byly rozwiazania przyjgte na ziemiach
bylego zaboru austriackiego (ustawa prasowa z 1862 roku, z p6ézniejszymi
nowelizacjami)®. Prowadzito to do sytuacji, w ktérej czasopismo, ktorego
nie mozna byto kolportowac na terenach bytego zaboru austriackiego i ro-
syjskiego, bez zadnych ograniczen wychodzito na terenie bylego zaboru
pruskiego. Kwestig odbierania debitu pocztowego w sposob jednoznaczny
okre$lata ustawa o prawie prasowym z 10 maja 1927 roku, formalnie od-
dajac w rgce MSW petnig decyzji co do tej kwestii, jednocze$nie nakladajac
obowiazek publicznego informowania o czasopismach, ktorym debit zostal
odebrany, celem wstrzymania ich kolportazu®. Przepisy tej ustawy zostaly
jednak uchylone w 1930 roku, co przywrdcito stan prawny z poczatku lat
dwudziestych. W 1934 roku MSW przygotowaio projekt jednolitej ustawy
reguIUcheJ obieg drukow zagranicznych; nie wszedt on w Zycie, ale znalazt
swoje odbicie w Rozporzadzeniu Prezydenta Rzeczypospolitej z dnia 28
grudnia 1934 r. o unormowaniu wiasciwosci wiadz 1 trybu postgpowania
w niektorych dzialach administracji pafnstwowe;j’. Dzigki niemu MSW uzy-
skalo prawo odbierania debitu pocztowego na terenie catego kraju. Na ta-
kim stanie prawnym opierato sig¢ MSW, podejmujac decyzje w sprawie ty-
godnika Life, a dokladnie zawartego w nim artykuhu, o krotkim tytule
,,Poland”®.

2 Zarys tego zagadnienia mozna znalezé w: A. Paczkowski: Cenzura prasowa w Drugicj Rzeczy-
pospolitcj, (w:] G. Micrnik (red.): Granice wolnosci stowa, Kielce-Warszawa 1999, s. 47-56.

3 Dz.P. [Dzicnnik Praw] 1919, nr 14, poz. 186.
4 A.Paczkowski:jw.s. 48.
5 M.Pictrzak: jw, s. 230.

6 Dz.U. [Dzicnnik Ustaw] 1927, nr 45, poz. 398, art. 38-41.
7 Dz.URP [Dzicnnik Ustaw] 1932, nr 110 poz. 976.

8 Dcbit zostal odebrany we wrzcéniu 1938, a nowe prawo prasowe zostato wprowadzone w zycic de-
kretem Prezydenta RP z 21 listopada 1938 roku [Dz.U. 1938, nr 89, poz. 608].
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Pierwotnie tygodnik Life byl wychodzacym w Nowym Yorku od 1883
roku magazynem rysunkowo-satyrycznym. W 1936 roku, w wyniku spadku
czytelnictwa zwiagzanego z wielkim kryzysem, tytul zostat sprzedany wias-
cicielowi tygodnika 7ime Henry’emu Luce’owi. Od tego momentu wzno-
wiono jego wydawanie jako magazynu fotoreporterskiego’. Nurt dzienni-
karstwa fotograficznego daje si¢ odczu¢ rowniez w artykule o Polsce, nie
tylko szeroko ilustrowanym, ale rowniez wykorzystujacym zdjgcie jako na-
rzedzie kreowania wizerunku.

W przekazie stworzonym przez amerykanskiego dziennikarza mozna si¢
dopatrze¢ kilku newralgicznych zagadnien, ktorych poruszanie, a zwlasz-
cza pisanie o nich w tonie odmiennym od prasy prorzadowej, moglo sig
spotka¢ z konsekwencjami, jakich do§wiadczy! tygodnik Life. Byly to kwe-
stie: polityki zagranicznej wzglgdem Litwy 1 Czechostowacji, polityki we-
wngtrznej spadkobiercow Jozefa Pitsudskiego 1 tarcia migdzy nimi, zwiaza-
ne z pretendowaniem do najwyzszej wladzy w panstwie. Nalezato do tych
zagadnien ukazanie spoteczenstwa polskiego jako kontrastu pomigdzy ary-
stokracja a chtopami. I w koncu poruszono chyba najbardziej drazliwy te-
mat: marszatka Pitsudskiego, a dokladniej jego ,,rzadoéw zza grobu”.

Nie udato si¢ niestety ustali¢, czy konfiskata numeru Life z 29 sierpnia
1938 roku spotkata si¢ z odzewem ze strony amerykanskiej. Mozliwe jest
jednak, ze potraktowano tg sprawg jako marginalng, sam tygodnik przezna-
czony byt w koncu dla amerykanskiego odbiorcy i prawdopodobnie dopie-
ro jego oburzenie mogloby wywolaé reakcje redakcji'®. Jest to o tyle mozli-
we, ze nie byt to odosobniony przypadek cenzurowania prasy ,,zachodniej”
na terenie II RP.

Artykut ,,Poland” w pelni odpowiada wspoiczesnemu sobie obrazowi
Polski w mediach amerykanskich. Jako punkt odniesienia przyja¢ mozna
tygodnik Time. Powstaty w 1923 roku, w przeciwienstwie do Life byt tygo-
dnikiem informacyjnym, przedstawiajacym i komentujacym wiadomosci
zaréwno lokalne, jak 1 migdzynarodowe. Styl opisu, jaki wytworzyt Time,
byt czgsto parodiowany w amerykanskiej prasie; w 1938 roku Wolcott
Gibbs (New Yorker), stwierdzil: ,,Wstecz biegly zdania, dopoki nie za-
chwialy umystem” (sam Zime okres$lat swoj styl jako ,,odwrdcong proze,
z nagromadzeniem przymiotnikéw”)". Stat sie¢ on jednak znakiem rozpo-
znawczym tygodnika, ktory osiagnal status pisma opiniotworczego. Frag-
menty artykuléw 1 informacji z Time stanowia cenny komentarz do opisu
Polski zawartego w Life'”.

Aby w jak najwigkszym stopniu odda¢ charakter i przekaz artykutu,
w jego ttumaczeniu zostata zachowana struktura narracji. Wzgledy edytor-
skie nie pozwolily niestety na publikacj¢ wszystkich fotografii. Dla zobra-

9 DJ.Hamb!lin: ,That Was The Life,, New York 1977, s. 161.

10 Redakeja tygodnika Life nic udziclita odpowicdzi na zapytania dotyczacc odebrania debitu poczto-
WCgo.

I A Letter From The Editor-In-Chicf Time at 60, Time, 5 X 1983.

12 Fragmcnty pochodza z archiwum Time’a w wersji on-line [http://www.TIME.com/TIME/covcrse-
arch/].
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zowania roli, jaka im wyznaczyt autor, wystarczy stwierdzi¢, ze na 11 stron
artykutu przypada 40 fotografii, w tym dwie calostronicowe. Czgsto opa-
trzone sa one komentarzem stanowiacym osobna jako$¢ w artykule lub tez
komentarz do zdjgcia stanowi integralna czg$¢ narracji artykutu. W przypi-
sach do wlasciwego tekstu znajduja sig informacje dotyczace jego newral-
gicznych cze$ci. Taki uktad treSci umozliwi czytelnikowi nie tylko zapo-
znanie si¢ ze zdaniem autora amerykanskiego oryginatu, jak i polskiem
komentarzem, ale takze wyciagnigcie wiasnych wnioskOw i zrozumienie
dziatan MSW we wrze$niu 1938 roku.

Przyczyna

Tygodnik Life 29 wrzesnia 1938 roku. Strony 46-56":

[Strona 46]
Calostronicowe zdjgcie pociagu na granicy polsko-radzieckiej.

[Strona 47]
Polska

Nedza, duma i strach nadaja ton powojennemu pafstwu nazywanemu Krajem
Pol
Nazwa Polska oznacza Kraj Pol. Polska jest mniej wigcej tak samo duza jak
Hiszpania, malo interesujaca rowninag w ksztalcie rozgniecionej meduzy,
lezaca gtdéwnie na poziomie morza. Jej stowianskie matki, najbardziej ptodne
w Europie, podniosty populacjg z poziomu 27 min do 35 mln, od czasu, gdy
Polska zostata odtworzona jako ,republika”, 20 lat temu, przez prezydenta
USA Wodrow Wilsona'*
Polacy maja jezyk bardznej jednolity niz jakikolwiek inny, wielki naréd Euro-
py i historig jako narod starsza i bardziej ol$niewajaca niz Niemcy, czy Rosja-
nie. Maja rowniez najnizszy standard zycia w Europie. Wieloletni giod szerzy
sie w ich Kraju Pol (patrz wyzej). W 40% sa analfabetami. Ale podstawowym
faktem o Polakach, tak dzi$, jak w roku tysigcznym, jest to, ze Zyja pomiedzy
Niemcami i Rosjanami. Ich charakter zostal podwazony przez probe sprosta-
nia dwom obawom jednoczesnie. Podejrzliwa i zastraszona, Polska przekonu-
je sig teraz, ze prawie w ogble nie ma przyjaciot w Europie — drobnostka.
Dzi$§ Polacy nienawidza Rosjan, poniewaz Polacy sg dobrymi, rzymskimi ka-
tolikami, a bolszewicy sa niewierzacy, ale rowniez dlatego, ze Rosja byta tyra-
. nem Polski przez 200 lat. S oni jednak oddzieleni od Rosjan bagnami Prype-
ci, lezacymi na ich wschodniej granicy, bagnami wigkszymi niz Belgia
i Holandia razem wzigte. Nie ma tez zagrozenia, ze Rosjanie beda chcieli od-
zyska¢ 6 min rodakéw (Rosjan), ktorych traktat wersalski przyznat Polsce'.
Nie ma jednak takich bagien, ktore oddzielalyby Polakow od Niemcow.

13 Ttumaczenie autora na podstawic: ,,Poland”, Life Magazine, 29 VIII 1938, s. 46-56.

4 ,XIIL. Powinno zosta¢ stworzonc nicpodlegic panstwo Polskic, obejmujace terytoria zamicszkane
przez ludnos¢ niczaprzeczalnic Polska i ktéremu musi zosta¢ zapewniony wolny dostep do morza; nic-
podlegto$¢ polityczna, gospodarcza oraz integralno$¢ terytoriow zamicszkanych przcz tg ludnosé beda
zagwarantowanc przez konwencjg migdzynarodows” (Thumaczenic autora na podstawic: The Library of
Congress [http://memory.loc.gov/ammem/collections/rotogravurcs/rotocvents4. html]).

Trzynasty punkt or¢dzia prezydenta Wilsona z 8 stycznia 1918 roku wyraznic taczy jego osobg z odzy-
skanicm przez Polskg panstwowosci. Jednak zestawicnic stow o ,,odtworzeniu” Polski przez amerykan-
skicgo prezydenta z forsowanym przcez spadkobiercéw Jozefa Pitsudskicgo obrazem marszatka jako
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Szakal przy niemieckim lwie, taka byla w ostatnim czasie polityka polskiego
rzadu. Kiedy w marcu Niemcy zaanektowaty Austrig, Polska usitowata zrobi¢
to samo z Litwa. Kiedy Niemcy wydzieraly si¢ na Czechostowacj¢ w maju,
Polska zmobilizowata wojska na karpackiej granicy, aby zagarna¢ przynale-
zng szakalowi czg$¢ Czechostowacji. Oficjalne polskie gazety warczaly
o Czeskiej ,tyranii i brutalno$ci”. Pakt z Francja, dajacy duze dotacje na
polska armig, stat si¢ martwa litera. Pozbawiona przyjaciot Polska polega te-
raz na obietnicy Hitlera, ze nie uzyje sily, by odzyska¢ polski korytarz do mo-
rza, waznej do 1944 roku'®.

Ostatnim pomystem Polski jest posktadanie ,,neutralnego bloku”, w skiad kté-
rego weszlyby panstwa skandynawskie, baltyckie i batkanskie, ktore by
wspotdziataly na wypadek wojny. W zwiazku z tym Polska w ostatnim tygo-
dniu posungla si¢ do zdjecia ze stanowiska Komisarza Ligi Narodow, o ktorej
polski minister spraw zagranicznych powiedzial, ze ,,zdegenerowata sig do ro-
li doktrynalnej ligi”. Zatroskani sa przywodcy Polski, jej nominalny dyktator

»Wskrzesicicla Niepodleglosci Ojczyzny i Wychowawcy Narodu” (Ustawa z dnia 7 kwictnia 1938 r.
o ochronie imicnia Jozefa Pitsudskicgo, Pierwszego Marszatka Polski [Dz.U. 1938, nr 25, poz. 219])
prowadzi do powstania dysonansu, ktory nic byt na rgkg 6wcezesnemu obozowi rzadzacemu.

15 Traktat wersalski nic urcgulowat kwestii wschodnicj granicy Il RP, a projekty tzw. linii Curzona
(pierwszy przygotowany w ramach Komisji d/s Spraw Polskich Konferencji Pokojowej w Paryzu, drugi
przedstawiony w czasic konferencji w Spa) nic weszty w Zycic. Kwestig tg zamknat traktat ryski z 18
marca 1921 roku migdzy Polska, a Rosja Radziecka (reprezentujacq rowniez Biatoruska SRR)
i Ukraifiskg SRR. Jego ustalcnia zostaly zaakceptowane przez mocarstwa zachodnic 15 IIT 1923 roku —
woweczas ziemie wschodnic (wliczajgc w to tzw. ,Litwg Srodkows™) liczyty 181 tysiccy km?, ktére za-
micszkiwaiio nicco ponad 9 milinéw oséb, w tym okoto Y4 Polakow, a takze duzy odsctek Biatorusinow
i Ukraincow. Jedynie pojécic za rosyjskim tokiem myslenia i uznanie tych narodowosci za ,,obywatcli
Rosji” mogloby thumaczy¢ liczbg 6 milionéw. Dodatkowo Rosjanie, mimo ustalen traktatu, nadal uzna-
wali czg$¢ wschodnich ziem II RP za prawnie przynalezne do Ukrainskiej SRR i Bialoruskicj SRR.

16 Mimo tytutu ,,Battycki pokéj” (,,Baltic Pcace”) i koficowej pozytywnej oceny stabilizacji stosunkow
Polski i Litwy, wymowa artykulu zwigzanego z polskim ultimatum wobcc Litwy (17 marca 1938) byta
jednoznaczna: ,,W ostatnim tygodniu, niemiecki przyktad sprzed dwoch tygodni, whaczenia catosci Au-
strii do Niemicc bez rozlewu krwi, wydat si¢ nicodparcic atrakcyjny dla polskiego rzadu. Polski Mar-
szatck Rydz-Smigty pokazat si¢ w Wilnie i zmobilizowat ponad 50 000 zotnierzy wzdtuz granicy
z Litwa, ktéra ma armig w liczcbnosci okoto 22 000. Kiedy juz doktadnic pogrzechotano szabla, polski
prezydent Ignacy Moscicki 1 minister spraw zagranicznych Jozef Beck, tuz po powrocic do Warszawy
z rozméw z Rzymu z Il Duce, wystali do prezydenta Litwy Antanasa Smctony zadanic, nic proszace
o nic wigeej, jak tylko o to, by «stan» wojenny, ktory istnicjc migdzy Polska a Litwa przez ostatnich 18
lat ustapit micjsca pokojowi, by zamknigta i owinigta drutcm kolczastym granica migdzy oboma pa-
nstwami zostata otwarta, by wznowiono kontakty dyplomatyczne, by kolcjowe, pocztowe i telegraficz-
nc potfaczenia migdzy nimi zostaly przywrécone. W migdzyczasic, nic za bardzo rozumicjace sedno
sprawy, tatwo si¢ ckscytujace polskic thumy chodzity bez celu po Warszawie krzyczac, by polska armia
okupowata Litwg, to pokazato, z¢ do polskich zadan dotaczone bylto jakiego$ typu czasowe «ultima-
tum», jednakzc, jesli byty jakics definitywne limity, to zostaty one pdZnicj poszerzone” [,,Baltic Peace”,
Time z 28 111 1938.]. Polska dyplomacja zostata ukazana jako urzad zastaniajacy si¢ wojskicm i podeks-
cytowanymi thumami, a takze czerpiacy inspiracje z niemieckich dziatan.

,.Cieszynska tragedia” (,,Tragedy of Teschen”), tak brzmiat nagtéwck informacji w Time dotyczaccj wy-
darzen z 2 pazdzicrnika 1938 roku {,, Tragedy of Teschen”, Time z 10 X 1938.]. Polskie dziatania wobec
Czechostowacji przez spotccznosé migdzynarodowa odebrane byty jako pogwatcenic zasad wspotzycia
dwoch sasiadujacych narodéw i, co rownie wazne, jako dziatanie u boku III Rzeszy z mentalnoscia sza-
kala, zywiacego si¢ padling pozostata po wigkszym drapiczniku: ,,0dkad Silny Czlowick Hitler wyzna-
czyl styl marszu na Czcchostowacjg doktadnic na druga po potudniu, Polscy zotnicrze doktadnie o dru-
gicj po potudniu nastgpnego dnia przemaszerowali przez most, by zaczaé okupacjg Cicszyna, ich
bagncty przystrojone byty kwiatami, a oni witani pocatunkami przez rzucajacych kwiaty mieszkancow
Cieszyna. Rownoczeénic z radia grzmiat glos marszatka Rydza-Smigtego: «Majestat Republiki Polskicj
przckracza Olzg na waszych bagnctach. Jako zotnicrze jestescic uciele$nicniem woli Narodu. Maszeruj-
ciex [,, Tragedy of Teschen”, Time z 10 X 1938].

W obu wypadkach stanowisko przedstawiane przez dziennikarza Time’a pozostawalo w $cistym po-
wiazaniu z odczuciami spotccznosci migdzynarodowej, ale nie z oficjalng wyktadnia polskicj dyploma-
cji, ktora wydarzenia te prezentowata jako swoje wiclkic sukcesy. 7ime zgryzliwic komentowat to,
wspominajac o ttumach wotajacych na polskich ulicach ,sprawiedliwo$¢!”.
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marszatek Rydz-Smigly i prezydent Moscicki, zawzigci rywale w walce o naj-
wieksze znaczenie'”.

Na stronie obok (strona 46) — zmierzajacy po szerokich torach ekspres z Mo-
skwy do Paryza przekracza radziecko-polska granice niedaleko miejscowosci
Stotpce. Rosyjskie posterunki graniczne sg zielono-czerwone, polskie biato-
-czerwone. Znaki w jgzyku rosyjskim mowia: ,,Witajcie Ludzie Pracy z Za-
chodu”. Ta granica jest hermetycznie otoczona drutem kolczastym i zolnierze
polskiego Korpusu Ochrony Pogranicza, ktorzy teraz i wczesniej strzelali
w kierunku granicy, by zwrdcié na siebie uwage, organizujg dyskusje z so-
wieckimi straznikami.

[Strona 48]
Polska — jej armia

Konie wykonuja pracg cigzaréwek, a szable spelniajg rolg czotgow
Niedawno francuski marszatek Foch przepowiedzial, ze kolejna europejska
wojna zacznie si¢ w Polsce. Jesli Hitler zdecyduje, Ze jego pierwszym zada-
niem jest izolacja Rosji Sowieckiej od Europy Zachodniej, poprzez zajecie
Leningradu, to okaze sig, ze Foch miat racjg. W rzeczywistoéci Polska byta
pomys$lana przez osoby tworzace pokdj jako panstwo buforowe, dzi§ wydaje
sig, ze osoby te podzielity Europg na wystarczajaco mate cze¢sci, aby mogty
by¢ one tatwo wchionigte przez Hitlera.

Jedyna nadznejq PO]Skl_]CSI_]C) przeros$nigta armxa W czasie pokoju w sile 350
tysigcy, w czasie wojny — okoto 4 milionow'®. Jest doktadnie tak samo w tyle
za swoimi czasami, jak sama Polska. Poniewaz w calej Polsce jest zaledwie 28
tysigcy pojazdéw z napedem motorowym (nie liczac motocykli), armii nie
zbywa na cigzardwkach 1 czolgach, na samolotach i wielkich dziatach. Ale
Polska hoduje duza liczbg koni. W zwigzku z tym armia posiada 40 putkow
kawalerii na 90 putkow piechoty, najwyzszy odsetek kawalerii w Europie. Ka-
2zdy putk kawalerii ma 4 lekkie i 4 cigzkie karabiny maszynowe, strzelajace
z wozkéw w pelnym galopie. Od wojny z bolszewikami w 1920 roku Polska
nauczyla si¢ taktyki manewrow. Polska wydala polowg swojego budzetu
i ogromne pozyczki od Francji, ostatnia w wysoko$ci 150 milionéw dolarow,
na swoja armig. Gdy w 1936 zobaczy! to francuski generat Gamelin, zaprosit

17 Wpisany w glowny watck, komentarz do zdje¢ Rydza- Smiglcgo i Moscickicgo wydaje si¢ zupetnic
nicwinnie stwicrdza¢ fakt zwiazany z podziatem schedy po zmartym Pitsudskim. 7ime w artykule , Stra-
znik” (,,Guardlan ’) tak opisywat tg sytuacjg: ,,Kicdy marszatck Pitsudski zmart w 1935 roku, trzej jego
najwaznicjsi spadkobiercy byli podstarzali, wyksztalcony prezydent Ignacy Moscicki, przcdtcm profc-
sor clektrochemii na Politechnice Lwowskicj; gencrat Edward Rydz-Smigly, generalny inspektor Pol-
skich Sit Zbrojnych (poprzednio stanowisko Pitsudskicgo); podputkownik Jozef Beck, minister spraw
zagranicznych. Z nich prezydent Moscicki, wedtug polskicj konstytucji, miat najwigksza wiadzg. Ponic-
waz w swojcj pracy reprezentowat politycznic wszechpotgzng armig, jednak to Marszatck Rydz-Smigty
stal si¢ z czascm najsilnicjsza figura postpitsudczykowskic] polskiej polityki wewngtrznej” [,,Guar-
dian”, Time z 6 111 1939].

Dziennikarz Life 'u wykazal si¢ sarkazmem, umicszczajac na jednej stronic informacje o zatroskaniu
glownych postaci polskiej sceny politycznej, z podpisem pod fotografia polskich chtopéw: ,,Chlopi
przymicraja glodem i pozostaja wewnatrz domoéw w Mirze, na potnoc od granicznych bagien. Wioska
pachnie jak dom czynszowy na prowincji. Zwro¢ uwagg na kosciclng wiezg”, co nicuchronnic prowadzi
do konfrontacji troski o panstwo i obywatcli, z informacja o walce o wiadzg, ktora oficjalnie nic miata
miejsca. W kontekscie walki o wladze Life nic wspominat o trzecicj najwazniejszej personic w pa-
nstwie, ktora Time namascil na tytulowcego ,,Straznika” schedy po Pitsudskim (o tym nizcj) — Jozefic
Becku. Co cickawe, sam Moscicki nazwany zostat w jednym z artykutéw w Timie ,,lalka Pitsudskiego”
i w przeciwicnstwic do Rydza-Smiglego i Becka nie miat ,,swojej” oktadki w tym tygodniku (,,Jozef
Beck” ~ Time z 6 111 1939: , Marszatek Rydz-Smigly” — Time z 11 IX 1939).

18w rzcczywxstoscx polska armia we wrze$niu 1939 roku zmobilizowata do walki 950 tysigcy zotnie-
rzy. Dla poréwnania rozbudowywana po cigeiach zwiazanych z wielkim kryzysem i zmobilizowana po
rozpoczgeiu wojny w Europic armia USA liczyta na przetomic 1939/40 roku 227 tysigey zotnicrzy
w jednostkach liniowych i 235 tysigey cztonkéw Gwardii Narodowej [R.W. Stewart (red.): American
military history, Vol. II, The United Statcs Army in a global era, 1917-2003, Washington 2005, s. 70.].
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on Polakéw, aby przyjechali do Francji, zobaczy¢ nowoczesng armie. Absurd
— jak stychaé w polskiej armii — ostatnie dowody z Hiszpanii i Chin pokazuja,
ze zmechanizowana armia moze utkna¢ na ztych drogach i w czasie deszczo-
wej pogody.

Na ilustracjach po lewej'’, w gbérze zwréécie uwage na dobrze zbudowanych
krétkonogich polskich Zotnierzy, ze sztyletami za pasem. Krzyze sa nad Wis%a{
niedaleko Warszawy, gdzie pochowani sa Polacy, ktorzy zgineli za wspétcze-
sna Polske. Zwroécie uwagg na srebrny krzyz, na gorg oficerskich czapek, gdy
dwa lata temu Rydz-Smigly, teraz rzadko fotografowany z prezydentem Mo-
$cickim, otrzymal swoja butawg marszatkowska. Starcy z polskich legionow
sq wspierani przez cylindry. Od lewej kilku ludzi ministra spraw zagranicz-
nych Becka, duzy cztowiek to minister Roman, nastgpnie nuncjusz apostolski,
ambasador USA Biddle, japonski chargé i generat Skwarczynski.

Na stronie obok [strona 49] — doborowi pogranicznicy musza wnikliwie prze-
studiowa¢ plansze przedstawiajaca mundury sowieckiego kapitana, putkowni-
ka, brygadiera i porucznika.

Polacy wywalczyli sobie w $redniowieczu reputacj¢ wojownikow. W dziw-
nych awanturach ludzi $redniowiecznej Europy Polacy przetrwali dtuzej niz
Morawianie, Czesi, Wegrzy, Litwini, Krzyzacy, Tatarzy i Turcy. Zniszczyli
Krzyzakéw i mogli zniszczy¢ Moskwg caréw. Rozbili Iwana Groznego. Ich
kleska byla ich duma; liberalna, frywolna, sktécona szlachta wymazata Polskg
z mapy w 1795 roku.

[Strona 49]

Dwa zdjecia — goérne przedstawiajace polskich pogranicznikow
czyszczacych karabiny, za ich plecami znajduje sig plansza przedstawiajaca
wzory umundurowania radzieckich wojskowych; podpis: ,,Polscy pogra-
nicznicy sa bezblgdni w znajomosci sowieckich insygniéow, znajdujacych
si¢ na planszy na $cianie”.

Dolne przedstawia orkiestre dgta kawalerii: ,,Muzycy stynnego, Pierw-
szego Putku Lekkiej Jazdy, fanfarg na trabce, otwieraja przeglad wojsk pod
Warszawa. Monogram na derkach to inicjaly Pitsudskiego, JP”.

[Strona 50]

Fotografia w lewym goérnym rogu przedstawia Witosa i Korfantego:
»Przywodca chlopow, Witos (na stojaco) i Korfanty na wygnaniu w Cze-
chostowacji”.

Po prawej stronie i1 ponizej niej znajduja si¢ dwie fotografie duzego for-
matu, zachodzace na strong 51. Gorna przedstawia polska, chtopska rodzi-
n¢: ,,Biedna, polska rodzina przykucnela, pograzona w czamej rozpaczy, na
zewnatrz swojej budy we wspolnocie biedakow, w Markach niedaleko War-.
szawy. Zostali oni eksmitowani za nieptacenie czynszu”. Z kolei dolna to
zestawione ze sobg twarze dwoch mgzczyzn 1 kobiety.

[Strona 51}

Polscy rolnicy sa dumni, niewyksztatceni i glodujacy, a ich przywodcy zostali
wygnani z Polski

19 W oryginale, na stronie 48, po lewej zamicszczono 5 fotografli opisanych: ,,Zywi zotnicrze” (masze-
rujacy oddzial wojska), ,,Martwi Zolnicrze” (cmentarz wojskowy), ,,Najwaznicjsi zotnicrze” (odprawa
z udziatem najwaznicjszych wtadz wojskowych i cywilnych), ,,Starzy zohierze” (spotkanic weteranow
w asy$cie wladz i zagranicznych notabli), , Konie i dziata™ (oddziat artylerii konnej).
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Twarze po lewej naleza do polskich chlopéw (fotografia ze strony 50). Meg-
zczyzni to Jozef Tumilowicz i Adam Kliszewiski ze wsi Swierynowo na gra-
nicy polsko-rosyjskiej. Przyznali sig, ze co nocy upijali rosyjskich straznikéw
i przesuwali odrobing rosyjskie posterunki graniczne, dopdki ich wioska nie
znalazla na terenie Polski. Majg prawo, by nazywa¢ siebie drobnq szlachtq [w
oryginale petit nobles — M.K.], mato znaczacym tytutem, ktérym szlachta na-
gradzata w walce odwaznych Zolnierzy piechoty. Takie wiezy braterstwa
z wojennej przeszlosci Polski ciagle tacza biednych i bogatych. Ale dzi$ ta tra-
dycja zaczyna zanika¢ wskutek ekonomicznej tragedii Polski.

Wigkszo$¢ rolniczych terenoéw Polski jest w posiadaniu wielkich magnatow.
Ziemia chlopow sklada si¢ czesto z 20 czesci lub rownie matych kawatkow,
wysoko opodatkowanych. Wielu chlopéw nigdy nie widzialo migsa, chleba
czy mleka, zyja dzigki ziemniakom. Rosngca gromada nieposiadajacych ziemi
chlopow tworzy zgorzkniaty wiejski proletariat, nawiedza miejskie slumsy
i shucha swoich zagtodzonych zotadkow. Rzad stara sig przenies¢ ich do miast,
by w ten sposob wspomoc industrializacje Polski. Jednak miasta sa w wigk-
szo$ci zmonopolizowane przez 3 miliony polskich Zydéw. Dzisiejszy antyse-
mityzm w Polsce, stawnej ze wzgledu na wspanialomysine obchodzenie sig
z Zydami, ma raczej podtoze ekonomiczne niz rasowe.

Wybawicielem chlopow jest Wincenty Witos (patrz strona obok). Znalazt sie
on jednak na emigracji w Czechostowacji, dokad zbiegt z wigzienia w 1930
roku. Uwaza on, ze Polska nie powinna zajmowa¢ si¢ problemami migdzyna-
rodowymi, ale wewngtrznym problemem gloduﬁlqcych chtopoéw. Wie jednak,
ze rewolucja sprowadzi obce wojska do Polski®

20 Rozruchy spowodowane sytuacja chtopow w Polsce staly sig trescia artykutu w Timie z 6 wrzcsnia
1937 roku (co cickawe, w Life nic wspomniano o strajku chtopskim proklamowanym 15 sierpnia 1937
roku): ,,Rolnicy w szyku bojowym” (,,Embattled Farmers”): ,,Dwa tygodnie temu dtugo duszona uraza
20 milionéw faktycznic pozbawionych praw obywatelskich, niepismicnnych, przycisnigtych bicda, pol-
skich chtopow przcciwko rzadom tyranskiej armii przcxstoczyla SIQ w akcje. Partia Chlopska — zmuszo-
na przez reakcyjng wojskowa koterig, skupiong wokét juz niczyjacego marszatka, Jozefa Pitsudskiego,
do dziatania w podziemiu — ujawnila sig, proklamujac 10-dniowy strajk chiopski, ktéry w ostatnim ty-
godniu nabrat petncgo rozmachu. Rozpoczat sig jako pasywny bunt, majacy na celu wstrzymanie do-
staw produktow na rynek; zawzigcei rolnicy z potudniowych terenéw rolniczych zamkneli sig w swoich
krytych strzecha izbach, odmawiajac sprzedawania i dokonywania zakupéw, a takze pracy na Jale_]kOl-
wick ziemi, poza swoja wlasna. W ostatnim tygodniu, wychudzeni, odziani w tachmany chlopi, rozws-
cicczeni na jednostki, ktore spckulowaty, dostarczajac produktow zywnosciowych, zaczgli blokowaé
drogi, wywracaé cigzaréwki jadace na rynck i niszczy¢ produkty rolne. Doniesienia, ktorym udato sig
przeciec przez zelazng cenzurg, moéwia o sporadycznych starciach z policja, w rezultacie ktorych byto
56 ofiar. Na dtugo wczesnicj strajk przybrat antysemickie oblicze. Wioczace sig bandy chtopow atako-
waty zydowskic targi, zawzigwszy si¢ na zydowskich przekupniow handlujacych produktami rolnymi.
Robotnicy z partii socjalistyczncj zachgcili chtopow, obiecujac wsparcie dla ich sprawy. W Krakowic
pracownicy fabryk i transportu zainicjowali 24-godzinny strajk gencralny jako gest sympatii. «Strajki
w ramach solidarnosci» zostaty ogtoszone w przemystowych dystryktach Trzebini i Chrzanowa. Rzeko-
mym celem chlopskiej akcji byt protest przeciwko «dyktatorskicmu i biurokratycznemu systemowi», by
zapoczatkowa¢ autentyczna demokracjg. Bezposrednim cclem za$ — zmuszenie marszatka Rydza-
-Smigtego do sprowadzenia z powrotem do Polski Wincentego Witosa, tworcy i przywodcy Partii
Chiopskicj. Witos, ktory zbicgt do Czechostowacji, by uciec przed wyrokicm nalozonym przez sady
Pitsudskicgo za stanowisko opozycyjnc w czasic wyboréw 1930, jest Zyjacym meczennikiem chtopow.
Od 1926 roku zclazna pigs$¢ rezimu Pitsudskiego mocno uciskata Polskg. Dwa lata temu, wraz z ostat-
nim oddcchem bunczuczny dyktator umicscit swojc blogostawienstwo na posiadajacym krzaczaste brwi
Edwardzic Rydzu-Smiglym, generalnym inspektorze armii, dajac go narodowi jako swojego nastepeg.
Pozbawiony osobistego magnctyzmu starego marszatka, malujacy krajobrazy marszatek, stat si¢ nedz-
nym dyktatorcm. Uzywajac trumny Pitsudskiego jako swojej glownej karty przetargowej, clokwentny
Rydz-Smigty bezowocnie odwotuje sig¢ do wszystkich odtaméw, by zwroci¢ uwage na zyczenic starego
marszatka, zjednoczona Polskg. Na poczatku marca Rydz-Smlg}y miat juz swoje polityczne narzgdzie,
tysogtowy putkownik Adam Koc scalit legionistow Pitsudskicgo z nicliczng, rozproszona klasa $rednia,
miodzieza 1 grupami robotnikow w trzon o dzwigcznej nazwic Oboz Jednosci Narodowej. Koc zdat so-
bic sprawg z tego, z¢ «jednos¢ narodowar byta pusta formutka bez wsparcia dwoch duzych grup — naro-
dowych demokratow (wywodzacych si¢ z konserwatywnych nacjonalistow) i chlopéw — zasugerowat
on swojemu politycznemu szefowi, by zrobit ustgpstwa tak, by naktoni¢ obie lub jedna z grup do
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[Strona 52/53]

Po lewej w uktadzie pionowym znajduja sig cztery zdjgcia, ukazujace ar-
chitekture¢ w Polsce, od gory: ,,Patac prezydencki w Warszawie [Zamek
Kroélewski — M.K.])”; ,,Wawel, zamek krolewski w Krakowie”; | Francuski
patac renesansowy Jana III”; ,,Port w Gdyni”.

W srodku potaczonych stron 52 i 53 znajduje si¢ minifotoreportaz o pol-
skiej arystokracji (uzupetniony na stronie 53 zdjeciami Chopina, podpisa-
nymi: ,,Kompozytor Chopin byl wielkim Polakiem” 1 Marii Curie-
-Sktodowskiej: ,,Naukowiec, Madame Curie byta Polka”):

Polska. Jej czaquca arystokracja posiada na wlasno$c w1qkszosc ziemi, zyje
na wysokiej stopie i ptaci 20 centéw dziennie swojej shuzbie?'

Arystokrata numer jeden jest hrabia Alfred Potocki (wymawia sig¢ Pototski)
wiasciciel Laficuta (wymawia si¢ Wine-soot), goszczacy w zesztym roku ksig-
cia Kentu (po prawej). Posiada 30 tys. akrow ziemi.

Arystokrata z sumieniem jest Juliusz Poniatowski, zstgpnie spokrewniony
z ostatnim krolem Polski, ktory poprowadzit atak chlopéw na posiadtos¢ swo-
jego ojca i teraz, jako minister rolnictwa, jest zdolnym orgdownikiem
chlopow.

Arystokrata numer dwa jest ksiaz¢ Dominik Radziwilt, niedawno ozeniony
z grecka ksigzniczka. Radziwiltowie maja tylko odrobing mniej ziemi i pienig-
dzy od Potockich. Wiasciciele ziemscy ptaca robotnikom rolnym 20 centéw
dziennie bez wyzywienia.

Urok polskiej arystokracji, uroda kobiet i odwaga mezczyzn to stynne fakty.
Jednak tylko niewielu Amerykanow potrafi poja¢ biedg polskich chlopow, ws-
rod ktorych czteroosobowa rodzina zyje za 1808 rocznie, tylko nieliczni Ame-
rykanie potrafia sobie wyobrazi¢ wspanialo$¢ bogatego, polskiego esta-
blishmentu.

Najwigksza rezydencja jest Lancut (ponizej). Wielkie nazwiska rodow dzisiej-
szej Polski to Potocki, Radziwill, Sapieha, Poniatowski, Zamoyski, Czartory-
ski, Krasinski, Sanguszko, Chodkiewicz — gtéwnie pochodzace od bohaterow.
Bogaci siedza w tawkach na podwyzszeniu w katolickich ko$ciotach, jezdza
do domu, do swoich wielkich domostw, w eleganckich powozach, drogami
w blocie po osie kot. Po prawej pokazana jest dwojka Polakow niezwiazanych

potaczcenia sig ze zjednoczonym frontem. Cena za wsparcie przez chlopow byt powrdt Witosa. Prawico-
wi liderzy armii, «klika putkownikow» z czaséw rzadow Pitsudskicgo, z putkownikami: Walerym
Stawkiem i Alcksandrem Prystorecm na czele — uwazaja ruch «jednosci narodowej» za zbyt liberalny.
Dwa miesiace temu reakcjonisci, obawiajac si¢ Witosa na czele silnej Partii Chlopskiej, wynajgli hra-
bicgo Wojciecha Bicganka, by zamordowal Koca. Hrabia przyczait si¢ na zewnatrz balkonowego okna
podwarszawskicj willi Koca, jednak bomba wybuchta przedwczesnie, rozrywajac go na kawatki” [,,Em-
battled Farmers”, Time, 6 1X 1937].

Whikajac w kwesuq sytuacji ,,wybawiciela” polskich chtopow, Witosa, Time zadawat pytanie: ,,Zjedno-
czeni na wojng?” (“United for War?”). Zasadnicza kwestia w tym artykule pozostawato pytanic, czy
Rydz-Smigly poradzi sobic zc zjednoczeniem partii politycznych wokot sprawy obrony panstwa: ,,Klu-
czem do tej dziwnej sytuacji jest Partia Chiopska, ktora musi si¢ podnics¢ i glosowag, jesli wybory 6 li-
stopada majq oznaczaé «jednos$¢ narodoway. Stronnicy Partii Chtopskicj bezzwlocznie oglosili, ze ich
warunkiem minimum bytaby amnecstia rzadu dla ich przywodcy, stynncgo, pochodzacego z chlopskicj
rodziny Wincentego Witosa, ktory zostat osadzony w wigzieniu w okresie dyktatury marszatka Pitsud-
skiego, w 1930, a nastgpnie zbiegt do Czechostowacji. Doniesicnia z Warszawy nie ujawniaja tego, czy
marszatek Rydz-Smigly jest juz gotowy na amnesti¢ dla Wincentego Witosa, przypominajac, Ze polscy
rcakcjonisci usitowali zamordowac osoby, ktore rok temu zaproponowaty taka amnesti¢” [,,United for
War?”, Time z 26 1X 1938].

21 Zamieszczone w tej czgéci artykutu teksty sa ttumaczeniami opisow zdjeé z minifotoreportazu (ka-
zdy akapit oznacza podpis pod innym zdjgcicm).
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z arystokracja, uhonorowanych w swoim kraju pigknymi pomnikami [Zdjgcia
pomnikow Chopina i Marii Curie-Sklodowskiej — M.K.].

Zamek w Lancucie, na potudniu Polski, nalezacy do Potockich ma meble
z Wersalu uratowane po Rewolucji Francuskiej, pot tuzina pokoi jadalnych,
prywatny teatr, orkiestrg przy positkach i kolekcjg $wietnych powozow.
Polowanie na dzika, jelenia, wilka czy zajaca to standardowa rozrywka ofero-
wana przez polskich arystokratow. Tu widac okoto stu duzych, polskich zajg-
cy zastrzelonych przez go$ci prezydenta Moscickiego (w $rodku, w plaszczu
$ciagnigtym paskiem) w lesie Komora Cieszynska. Drugi od lewej to ambitny
generat Sosnkowski, stojacy obok blyskotliwego ambasadora USA Anthony-
’ego Drexel Biddle’a (bez kapelusza). W czapce i okularach jest brytyjski am-
basador Kennard. Miedzy Moscickim i Kennardem stoi komisarz Ligi Naro-
dow do spraw Gdanska, utalentowany, szanowany dr Karl Burkhardt.

[Strona 54]

Zmarty dyktator ciagle rzadzi dzi$§ Polska, a dawno zmarli krolowie sa ciagle
najwigksza jej chluba®

Smutnym stwierdzeniem o Polsce jest to, ze ciagle zyje ona SWOJq
przesztoscia. Jest dzi§ rzadzona przez zmariego cztowieka (po lewej)?, nie-
dawnego wielkiego dyktatora Jozefa Pitsudskiego, ktory zmart w 1935 po 9
latach rzadzenia Polska. Myslac, ze Polska nie jest jeszcze gotowa na demo-
kracjg, zostawit niedokonczona konstytucjg ograniczajaca wiadzg parlamentu.
Stabos¢ Polakéw po raz pierwszy zostata pokazana w XVII wieku w postaci
parlamentarnej reguty, w my$l ktorej kazdy czlonek parlamentu mogt zaweto-
waé jakiekolwiek prawo i rozwiaza¢ zgromadzenie w kazdym momencie.
Dzisiaj polski polityk moze zakonczy¢ dyskusje, przytaczajac cos, co powie-
dzial Pitsudski. Kara za beztroskie mowienie o Pitsudskim moze mie¢ wymiar
trzech lat W1Q21ema Ciato Pilsudskiego lezy w ozdobnej trumnie, za kratow-
nica (po lewej)**. Pomigdzy herbowymi, biatymi, polskimi or}aml i litewskim
jezdzcem znajduje sig rodzinny klejnot Pitsudskich. Jego pomnikiem jest ko-
piec, ktory wzniosty miliony lojalnych Polakéw, kazdy — wysypujac na niego
gar$¢ ziemi. Serce zostalo pochowane u stop jego matki w Wilnie. Mozg zo-
stal oddany lekarzom do badan, by stwierdzili, jaki cud spowodowal, Ze
dziatat on tak mezawodme Reszta spoczywa obok grobow kroléw w krakow-
skiej katedrze na Wawelu®.

22 Strong 54 w oryginale otwicra fotografia kopca Pitsudskicgo z podpiscm: , Miliony garsci ziemi od
milionéw Polakéw zbudowaty ten kopiec, pod Krakowem, dla Pitsudskiego. Kopiec to w Polsce wyraz
najwigkszego hotdu”.

23 Zdjecie posmicrtnc Pitsudskicgo, w ujeciu do picrsi z podpisem: ,,Dyktator Pitsudski”.

24 Fotografia kraty, za ktora w podzicmiach katedry na Wawclu ztozono trumng Pitsudskiego. Podpis:
,,TJrumna Pitsudskicgo za biatymi, polskimi ortami”. -

25 Dysonans migdzy obrazem newralgicznych kwestii w artykule Life 'u, a obrazem oficjalnym, mozna
tlumaczy¢ ‘odrebnym spojrzenicm amerykanskiego dzicnnikarza na polskq polityke zewngtrzna oraz
wewnegtrzng i wynikajacymi z tego wiasciwymi mu wnioskami, co w kraju o konstytucyjnie zagwaran-
towanej wolnosci stowa nic powinno stanowi¢ podstawy do wstrzymania kolportazu czasopisma [Usta-
wa konstytucyjna z dnia 23 kwictnia 1935 r.; Dz.U. 1935 nr 30 poz. 227, art. 5, punkt 2]. Natomiast na-
ruszenie dobrego imienia marszatka Jozefa Pitsudskicgo bylo przestgpstwem $ciganym z urzedu, co
sankcjonowata ustawa z dnia 7 kwictnia 1938 r. O ochronie imienia Jozefa Pitsudskicgo, Pierwszcgo
Marszatka Polski. Cztery jednozdaniowe artykuly, w odpowiednicj interpretacji, dawaty szerokie pole
mancwru osobom chcacym wstrzyma¢é niepoprawne przekazy informacji:

wArt. 1 Pamigé czynu i zastugi Jozefa Pitsudskiego, Wskrzesiciela Nicpodlegtosci Ojczyzny i Wycho-
wawcy Narodu, po wszc czasy nalezy do skarbnicy ducha narodowcgo i pozostaje pod szczegding
ochrong prawa.

Art. 2 Kto uwtacza imieniu Jozcfa Pitsudskiego, podlega karze wigzicnia do lat 5.
Art.3 Wykonanie ninicjszcj ustawy powierza si¢ ministrowi sprawicdliwosci.
Art. 4 Ustawa wchodzi w zycie z dnicm ogloszenia™.
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W grobach krolewskich, pokazanych na sasiedniej stronie [Fotografia na stro-
nie 55], spoczywa wielka przesztod¢ Polski — nastgpca ksigcia Ziemowita,
ktory w 960 r. stworzy! pierwsza Polske pomigdzy Karpatami, a rzeka Bug.
Zygmunt II, ksiazg renesansu, ktory przylaczyt Litwe do Polski i ozenit sig
z protestanckg corka stawnego Czarnego Radziwitta. Rumunski Stefan Bato-
ry, najwigkszy z nich wszystkich, ktéry odepchnat Rosje od Battyku. Jan 111
(Sobieski), niepoprawny zdrajca i niepokonany zotnierz, ocalit Wieden przed
Turkami. August II, jego saksoniski nastgpca, ktory przegral swoje wojny ze
Szwecja.

Wymowne jest to, ze w tej krypcie pod wawelska katedra nie jest pochowany
ostatni krol Polski, Stanistaw II, kochanek rosyjskiej Katarzyny Wielkiej. Jego
cialo zostato odzyskane z Leningradu w ostatnim miesigcu i wyslane do
Wotczysu (Wotczyn).

[Strona 55]

Calostronicowe zdjecie ,,Groby krolow Polski”, przedstawiajace kory-
tarz podziemi katedry na Wawelu, z wkomponowanymi w nie u dotu minia-
turami portretow Zygmunta II, Stefana Batorego, Jana III i Augusta II.

[Strona 56]
Polska — jej politycy®

Strajk wiejski lub zamach stanu oznaczajg wojng domowa, a wojna domowa
prawdopodobnie oznacza zewngtrzng interwencje

Pod wzgledem wytwornego wygladu polscy politycy zajmuja wysoka pozy-
cjg. Jednak polska polityka to nietad. Od 1918 do 1926 roku Polska miata kon-
stytucje wzorowana na amerykanskiej, ponad 30 partii politycznych i 14 gabi-
netéw rzadowych. Potem nadeszla dyktatura Pitsudskiego, uciszenie partii
politycznych i w 1935 roku nowa konstytucja, stawiajaca u wiadzy ,klike
putkownikdw”.

Klika ta jest luzno ztozona z arystokratow, ktorzy pomogli prowadzié walke
o polska wolno$¢. Ma poparcie okoto jednej trzydziestej spoteczenstwa. Jej
dwoma, raczej liberalnymi, ludzmi z pierwszej linii sa prezydent Moscicki
i ,,dyktator” Rydz-Smigtly, gtéwny inspektor sit zbrojnych. Dwiema sitami zza
tronu za$ minister spraw zagranicznych, putkownik Jézef Beck i wydawca
prasowy, putkownik Bogustaw Miedzinski. Zaden z nich nie jest odpowie-
dzialny przed nikim. Razem wypracowuja polityke Polski.

Becka nazwano najbardziej pozbawionym skrupuldow i najbtyskotliwszym po-
litykiem w Europie. By} oskarzany o szantaz, faczony z morderstwami, oska-
rzony o zgromadzenie dzigki tapéwkom wielkiej fortuny i wyekspediowanie

Jeszcze w 1935 roku (czyli przed uchwaleniem ustawy) odebrano debit pocztowy czasopismom L Ordre
i Casandre, a w 1938 polskiemu czasopismu, wydawanemu w Clevcland, Monitorowi. Nic byly to jedy-
ne wypadki, w ktorych zatrzymano czasopisma z powodu krytyki Pitsudskiego [M. Pictrzak: Reglamen-
tacja wolnosci prasy w Polscc (1918-1939), Warszawa 1963, s. 240]. Jak wida¢, Life idcalnic wpisuje
si¢ w ten nurt, nawct bez krytyki polskicj polityki zagranicznej czy spotecznej, mimo ze stowa o dykta-
torze rzadzacym zza grobu czy ponizsze wzmianki o zduszeniu partii politycznych wydaja si¢ btahe.
Wystarczy jednak odnicéé to do sprawy Stanistawa Cywinskiego, ktory recenzujac w Dzienniku Wile-
nskim ksigzkg Melchiora Wankowicza o COP-ic, wspomniat o Pitsudskim jako ,kabotynie”, nic uzy-
wajac w dodatku nazwiska Pitsudski, a postugujac si¢ wylacznie skojarzeniem. Zakonczylo sig to dla
niego pobiciem, a nastgpnic skazaniem przez sad za znicwagg narodu i panstwa na 1,5 roku wigzienia
[M.Pictrzak: jw,s. 342-343].

26 W oryginalc strong 56 otwicraja: zdjgcie Jozefa Becka (,,Beck rzadzi polska polityka zagraniczng zu-
petnic samodziclnic”) oraz Bogustawa Miedzinskiego (,,«Carem polskiej prasy» jest wydawca Bo-
gustaw Miedzifiski””); po obu stronach tekst jest ograniczony zestawami zdjgé polskich politykéw z obo-
zu rzadzacego (,,Rzad: Skiadkowski, Sosnkowski, Kwiatkowski, Koc, Skwarczynski”) i opozycji
(,,Opozycja: Padercwski, Witos, Korfanty, Haller, Sikorski”).
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jej z Polski droga morska w zfotych sztabach. Prawdopodobnie jest zwolenni-
kiem faszystowskich zamachéw stanu, ale daleko mu do bycia niemieckim
pionkiem. Jego ostatnim pomyslem jest ,,neutralny blok” narodéw i Pakt Pig-
ciu Mocarstw laczacy Polske z Niemcami, Wiochami, Francja i Angliq”.
Wspolna rzecza dla Becka i putkownikéw jest to, ze wierza w ,,zasade lidera”,
czyli na przyktad, ze nardd polski nie jest gotowy do tego, by rzadzi¢ sig sam.
i musi mu przewodzi¢ arystokracja. Naturalnie sa oni wspierani i finansowani
przez wielkich, feudalnych wiascicieli ziemskich, Potockich, Radziwittow,
Sapiehow, Lubomirskich, ksigzgce rodziny, ktore kiedy$ posiadaly ogromne
lenna, bedace dzi§ Rosja Sowiecka. Ci szlachetnie urodzeni maja ciagle na-
dziej¢ odzyskac czg$¢ swoich posiadtosci od Sowietow, gdy tymczasem so-
wiecki Komintern sekretnie agituje wérdd ich chlopéw za komunistycznym
powstaniem, jak to w 1917. Moga by¢ chetni znie$¢ granicg miedzy Polska
a Niemcami, jesli Niemcy pomoga im wziaé Litwg, Biatoru$ i Ukraing.
Najmocniejszymi konmi pociagowymi rzadu sa premier Stawoj-Sktadkowski
i zdolny generat Sosnkowski. Ale Polacy sa niepoprawnymi indywidualista-
mi. Nawet faszystowski Oboz Jednosci Narodowej, utworzony przez putkow-
nika Adama Koca, zwrdcit si¢ ku lewicy pod rzadami generala Skwarczy-
nskiego. Najzdolniejszym czlowiekiem w rzadzie jest protegowany
prezydenta minister finanséw Kwiatkowski, ktdrego zadaniem jest uczynié
rolnicza Polske narodem przemystowym. Wybudowat wspaniaty port w Gdy-
ni, a teraz buduje wielki region przemystowy, wok6t Sandomierza,
w potludniowej Polsce.
Wigkszo$¢ najlepszych ludzi w Polsce jest w opozycji. Jej szefem jest urodzo-
ny w chlopskiej rodzinie Wincenty Witos (patrz s. 50), teraz ukrywajacy sie na
wygnaniu w Czechostowacji, odkad w 1930 roku zostal skazany na wiezienie.
Witos kontroluje 2 milindéw chtopéw i 2 miliony socjalistow. Jego towarzysz
na wygnaniu, Wojciech Korfanty, kontroluje chrzescijanskich demokratow.
Dwoch najbardziej btyskotliwych, sposréd polskich generatow, Jozef Haller
i Wiadystaw Sikorski, kontroluje 2 miliony antysemickich narodowych demo-
kratéw. Wszyscy oni zjednoczyli sig teraz pod nazwa ,,Frontu Morge”, nazwa-
nego tak od szwajcarskiej miejscowosci, gdzie przebywa teraz na emigracji
ich najwigkszy cztowiek, Ignacy Paderewski.
Waznym zagadnieniem w Polsce jest teraz to, czy pozwoli si¢ Witosowi na
powr6t do domu, czy tez Beckowi na jego zamach stanu. Zamach stanu moze
prawdopodobnie politycznie rzuci¢ Polske do niemieckiego obozu. Ale jesli
Witos nie zostanie z powrotem przyjgty do grona polskich politykéw, moze
wywotac¢ strajk chlopski, ktory sparalizuje Polskg. Tak zamach stanu, jak
i strajk chtopski moga przynies¢ wojne domowa. A interwencja Niemiec i Ro-
sji w Polsce moze sprawié, Ze interwencja w Hiszpanii bedzie przy niej
wygladata jak gra w kulki.
Istnieje jednak wigcej niz wystarczajgta wymowka mogaca z powodzeniem
. zastapi¢ grozbg interwencji. Wspolczesna Polska sklada sig z okoto 6 milio-
now Rosjan — Ukraincéw i Biatorusindw, ktorzy zajmuja okoto jednej piatej
calej Polski na wschodzie i potudniu. Nieustannie, z marnym skutkiem naci-
skaja, by uzyskaé prawa mniejszosci. O wiele bardziej aktywna mniejszoscia
jest milion Niemcéw. Ich fiihrerem jest senator Weisner. Domaganie si¢ przez

27 Time po$wigcit Beckowi oktadke i zwiazany z nig tak zwany cover story — przcwodni temat numeru:
»Ale to putkownik Beck byt najblizszym przyjacielem starego marszatka [Pitsudskicgo — M.K.]”. ,,Jako
minister spraw zagranicznych byt osobiscic szkolony w tym, co marszatck uwazat za gtéwne «pryncy-
pia» polskiej polityki zagranicznej. Lezac na tozu $micrci, marszatck Pitsudski przyjmowat tylko jedne-
go zc swoich ministrow, putkownika Becka. [ odkad przetrwanie mtodej Polski nieubtagalnic zalczy od
tego, jak jej polityka zagraniczna lub sprawy wewngtrzne sa prowadzone, to Putkownik Beck jest tym,
kto stat si¢ «straznikiem testamentu Pitsudskiego» — nicspisanych, niemnicj jednak sprecyzowanych,
konturéw Polskiej polityki zagraniczncj — i skutkicm tego kluczowa figura w polskicj, o ile nic wschod-
nioeuropejskicj polityce™ [,,Guardian”, Time z 6 111 1939].
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niego autonomii jest czyms niedorzecznym, poniewaz Niemcy sa porozrzuca-
ni w malych grupkach po catej Polsce, a wielu z nich jest antynazistami. Co
wiecej, w Niemczech mniejszo$¢ polska jest liczebnie wigksza, niz niemiecka
w Polsce. W koncu sa tu 3 miliony Zydéw, ktérzy pomimo polskich prote-
stow, kontynuuja sposob ubierania sig i czesania narzucony im przez cara.
W wigkszo$ci mieszkancy miast, sa oni najbardziej nieszczg$liwymi,
uleglymi i niemajacymi nadziei na poprawg ludzmi w calej Polsce®.

Komentarz

Informacja stanowita i wciaz stanowi podstawg istnienia spoleczenstw
uznajacych sie¢ za cywilizowane. Na jej podstawie buduje si¢ obrazy ota-
czajacej nas rzeczywisto$ci. A je$li nawet taki obraz juz istnieje, to
doptywajace z zewnatrz informacje potrafia go w mniejszym lub wigkszym
stopniu zmodyfikowa¢. Nie ma wigc nic dziwnego w tym, ze rzady od zaw-
sze chcialy wplywac na to, co sie dostaje do obiegu informacji w spoteczen-
stwie. Kto ma w rgku to, na podstawie cze%o postrzega si¢ rzeczywisto$¢,
ten ma rzeczywista wladze. Wszystko, co kloci sig z rzeczywistoscia, jaka
chee si¢ wykreowaé, musi by¢ powstrzymane przed dostaniem sig do ,,pu-
blicznej wiadomosci”.

W wypadku tygodnika Life dodaé trzeba, ze miat on dotrze¢ do oséb
znajacych jezyki obce (a przynajmniej angielski), czyli wyksztalconych,
a co za tym idzie, mogacych wplywaé na opinie innych, mniej od nich
$wiattych i obytych obywateli. To chyba najprostsza odpowiedz na pytanie,
dlaczego tam nie dotart.
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28 Kwestig polskich Zydow i sposob rozumienia jej przez Amerykanow intercsujaco doprecyzowat Ti-
me. Donicsiono, ze putkownik Beck z zaintcresowanicm wystuchat Hrabicgo Ciano, gdy ten mowit
o wioskich ,,aspiracjach™ kolonialnych (kosztem Francji) na Morzu Srodziemnym. Pewni koresponden-
ci dyplomatyczni przekazali nawet, ze ,,Wiochy byly gotowe wycia¢ dla Polski czg$¢ francuskich kolo-
nii, prawdopodobnie Madagaskar, gdzic antysemicka Polska mogtaby wysta¢ cz¢s¢ ze swoich 3200000
Zydow, ktorych pragnie ona mie¢, nie bardziej niz Niemcy swoich” [,,Guardian”, Time z 6 III 1939].
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LODZKIE DZIENNIKI
W JEZYKU POLSKIM —
W OKRESIE MIEDZYWOJENNYM

Rj)zwéj prasy zwiazany byl $cisle z odzyskaniem przez Polske niepod-
eglosci. Wiasna panstwowo$¢ otwierata ogromne perspektywy przed
wydawcami i dziennikarzami. Poczatek odradzania sig w pelni niezaleznej
prasy zwiazany byt z silnym ukierunkowaniem politycznym pism. W po6z-
niejszym okresie to si¢ zmieniato, przewodzi¢ zaczgly pisma typu informa-
cyjnego, umiarkowane, w miar¢ mozliwosci niezalezne. Ich wydawcy
i wlasciciele byli czesto zwiagzani z polityka, ale starano si¢ tego nie prezen-
towa¢ na famach swoich gazet. Liczyla si¢ przede wszystkim informacja.
Nasuwa si¢ wigc poréwnanie do toczacej sig dyskusji o zakres niezalezno-
Sci dzisiejszych mediow.

W pierwszych latach II Rzeczpospolitej siedzibami wielkich wydawcow
prasy byly: Warszawa, Poznan, Krakoéw 1 Lwow. L.6dZ postrzegana byla ja-
ko lokalny o$rodek prasowy. Andrzej Notkowski zaznacza, ze przedstawi-
ciele pism todzkich brali udzial w zjazdach prasy prowincjonalnej
w 1919 r.,, okreslajac w ten sposdb z gdry przynalezno$¢ prasowa Lodzi.
1.6dz zostata miastem wojewodzkim dopiero w 1920 r., w okresie zaborow
wiadza gubernialna znajdowata si¢ w Piotrkowie.

Do 1924 roku w jezyku polskim ukazywatlo si¢ ok. 20 tytutéw dzienni-
kéw. Byly to male pisma, niewychodzace poza lokalny rynek. £.6dz stangta
na czele osrodka makroregionalnego dopiero w potowie lat 20. XX w., kie-
dy powstaty koncerny Jana Styputkowskiego i Republiki'. Notkowski,
wskazujac na zacofanie Lodzi, sugeruje, ze powodem tego mogto by¢ wy-
niszczenie wojenne, zwlaszcza niedobor fachowcow, ale takze czynniki
ekonomiczne, staby rozwdj o$wiaty, brak tradycji nadrzednego oérodka ad-
ministracyjnego?, a takze analfabetyzm.

Dopiero od polowy lat 20. mozna mowi¢ o Lodzi jako waznym osrodku
prasowym, przescigajacym szybko tak wazne miasta, jak Lwow, Poznan

I A. Notkowski: Polska prasa prowincjonalna w Drugiej Rzeczypospolitej (1918 — 1939). Mate-
rialy i studia do historii pracy i czasopi$miennictwa polskicgo, zeszyt 22, Warszawa 1982, s. 11.
2 Tamze,s. 10-11.
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1 Katowice. Rozw0j prasy nastgpowat w calej Polsce, powstawaly nowe pi-
sma 1 dzienniki. Takze niewielkie miasta chcialy mie¢ swoja prase.

Witold Gietzynski, powohujac sig na dane Gtéwnego Urzedu Statystycz-
nego, podaje, ze w 1918 r. byto 575 czasopism w jezyku polskim. Nato-
miast w 1930 r. juz 1972°. Dziennikéw natomiast byto w 1918 r. 114, w tym
w jezyku polskim 86, w 1930 r. odpowiednio 271 i 197 polskich, przed wy-
buchem wojny — 234 i polskich 171%.

Analizujac rynek todzki chee sie skupi¢ na najwazniejszych tytulach
dziennikéw, wychodzacych w okresie migdzywojennym. Nie wszystkie
z nich wydawane byly do 1939 r.

Wigkszos¢ redakcji miescita sig przy glownej ulicy miasta ulicy — Piotr-
kowskiej. Pawet Spodenkiewicz, badacz dziejow Lodzi i dziennikarz, na-
zwal ja 10dzka Fleet Street, nawiazujac do ,,prasowej” ulicy Londynu®.
I w tej opinii nie ma wiele przesady.

Kurier Lédzki — W polowie grudnia 1919 r. Jan Stypulkowski wraz
z Wiktorem Groszkowskim i Ryszardem Pfeifferem kupili pismo od Anto-
niego Ksiazka. Na naczelnego redaktora wyznaczyli Lucjana Dabrowskie-
go. W sktad redakcji weszli znani dziennikarze — Konrad Fiedler i Leon
Chwalbinski. Jednak brak sukcesow na rynku wydawniczym zmusit Sty-
putkowskiego do rozwiazania spétki i od 6 marca 1919 r. zostat samodziel-
nym wtascicielem gazety.

Pismo to zwigzane bylo z chrze$cijanska demokracja 1 uznawane za jej
organ. W 1921 r. po odejsciu Lucjana Dabrowskiego do Wilna redaktorem
naczelnym zostal Czestaw Gumkowski®, ktory jednak po zatargu ze Sty-
putkowskim odszed! z pisma do Kuriera Warszawskiego. Styputkowski od
tego momentu sam przejat funkcj¢ redaktora naczelnego.

Ciekawostka, ktora ustawiata dziennik na wysokiej pozyciji, byto to,
ze gazeta posiadata wlasnych korespondentow w kilku stolicach euro-
pejskich. Na 6wczesne czasy w wypadku gazety lokalnej byto to jeszcze
rzadkoscia.

Pismo zmieniato swoj naktad — od ok. 6 tys egz. do 20 tys’. W pdzniej-
szym okresie w dni powszednie do 25 tys., a w wydaniach niedzielnych
do 40 tys.®

Kurier starat sig¢ nie wchodzi¢ w konfliktZ rzadzacymi ekipami. Wigzato
to si¢ z zajgciem neutralnej pozycji lub, jak to okreslit Andrzej Paczkowski,
,»przychylnej neutralnosci” wobec rezimu pomajowego, ale z zachowaniem

3 W. Gielzynski: Czytelnictwo pism polskich, Prasa, zeszyt 1011, 1931, pazdziernik-listopad,
s. 3.

4 W. Wtadyka: Prasa codzienna w Polsce (1918-1939). Charakterystyka statystyczna, Rocznik Hi-
storii Czasopismiennictwa Polskiego, t. XIII, 1974, zeszyt 2, s. 148.

5 P.Spodenkicwicz: Zaginiona dziclnica. Lédz zydowska — ludzic i micjsca, Lodz, 1999, s. 65.

6 W.Pawlak:,Zeitungi”, ,,Kuriery”, ,,Expressy”. 140 lat prasy codzicnnej w Lodzi, cz. 11, Kronika
Miasta fodzi 2003, nr 3—4, s. 108.

7 A.Paczkowski: Prasa polska w latach 1918-1939, Warszawa 1980, s. 56.
8 Tamze, s. 124.
9 Tamze, s. 124.
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zasadniczych rysow $wiatopogladowych. We wszystkich indeksach infor-
matorow prasowych figurowat jako pismo ,,narodowo-bezpartyjne. Uwi-
docznito si¢ to zwlaszcza po przewrocie majowym. Owa bezbarwno$é poli-
tyczna wedlug Paczkowskiego miata by¢ podstawa dynamicznego rozwoju
pisma'®. W 1923 roku wydawca sprowadzit do Lodzi bardzo nowoczesne
maszyny drukarskie — linotypy. Dzigki temu w 1924 roku. zaczgto wyda-
wa¢ niedzielny dodatek ilustrowany £6dZ w [lustracji, a jego redaktorem
zostal Klemens Orchulski''.

W okresie pdzniejszym ,Kurier” wzbogacono o kolejne dodatki:
w 1930 r. dodatek dla dzieci, w 1936 r. dodatek filmowy. Gazeta, obok in-
formacji, artykutow politycznych i przegladu prasy, prezentowata materiaty
dotyczace gospodarki, nauki, literatury i sportu. Skierowana byla do sfer
handlowo-przemystowych i rzemies$lniczych. Miata dobrze rozwiniety
dzial: Express Handlowy. Gazeta nie stronita od sensacji, ktore jednak nie
miaty swojego odrgbnego dziatu, czyta¢ je mozna byto na wszystkich stro-
nach dziennika.

Jan Styputkowski, zachgcony dotychczasowymi sukcesami, od 3 lutego
1925 r. zaczat wydawa¢ dziennik popotudniowy £ddzkie Echo Wieczorne.
Na jego czele stanat Franciszek Probst'?. Dziennik posiadat ten sam zespot
co Kurier £0dzki. Taki zabieg stosowany byt takze w innych koncernach.
Przy$wiecala mu chgc¢ obnizenia kosztow redagowania gazety.

Praca dziennikarza, poza mozliwoscia wykonywania ciekawego zawodu
przynoszacego prestiz, byla cigzka. Wypeiniata caly dzien, jedyna diuzsza
przerwg po$wigcano na obiad, jednak przerwa obiadowa dotyczyta raczej
redaktorow o ugruntowanej pozycji. Zwyktych reporteréw czg¢sto nie byto
sta¢ na obiad lub nie mieli czasu. Praca czg¢sto odbywala sie kosztem ro-
dzin, a nieraz ich braku.

Echo..., jak to bywalo przy wydawaniu przynajmniej dwdch pism przez
tego samego wydawecg, skierowane bylo do innego czytelnika niz Kurier
Lodzki. Odbiorca miat by¢ robotnik. Do pisma miata przyciagnaé tematyka
— tania sensacja, ktora przewazala w pismie. Stosowano duze tytuty i pre-
zentowano sporo fotografii ilustrujacych artykuly, ale najczesciej zdjecia
nie byty zwiazane z ich trescia. Tytul gazety byl czerwony, co bylo charak-
terystyczne dla prasy brukowej, zwanej takze w zwiazku z tym prasg ,,czer-
wong”. Drukowano takze sensacyjne powiesci, ktore byly podstawa kazde-
go dziennika. :

Opierano si¢ gtéwnie na informacji, redukujac do minimum publicysty-
kg. Pismo rozbudowano o kolejne kolumny — gospodarcze, zwiekszono ta-
kze miejsce dla informacji lokalnych. Poza Probstem, dziat informacji lo-
kalnej 1 krajowej prowadzit Roman Furmanski, sport Klaudiusz Litynski,
kolumne literacka redagowali: Jan Z. Jakubowski, Arkadiusz Mirkowicz

10 Tamze, s. 124.
L W.Pawlak:,Zeitungi”, , Kuriery”..., cz. I, s. 109.
12 Tamze, s. 111.
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i Alojzy Jamr6z'". W niedziele dodawano bogato ilustrowany zdjeciami
czterostronicowy dodatek Kalejdoskop.

W 1928 r. gazeta zmienita, a dokladnie skrocita tytut — i byta wydawana
jako Echo. Pojawily si¢ mutacje, od 4 do 11, w facznym nakladzie ok.
50-60 tys. egzemplarzy, jednak naktad spadat i w 1938 r. wynosit juz tylko
20-25 tys. egz.'"* Dla przykladu: warszawska mutacja nosila nazwe Echo
Polskie.

Republika — wchodzita w sklad jednego z najwigkszych wydawnictw
o tej samej nazwie, o charakterze koncernu. Wydawanie dziennika Republi-
ka rozpoczegto 6 stycznia 1923 r. Wydawala ja spotka ztozona z 5
udzialowcow: Maurycego Ignacego Poznanskiego, Leszka Kirkiena, ktory
zajmowal si¢ dziatem gospodarczym, Sergiusza Cynamona i dwoch dzien-
nikarzy — Mariana Nusbauma-Otltaszewskiego 1 Wiadystawa Polaka, ktory
zajmowat si¢ dzialem lokalnym. Korespondentem w Warszawie byl Jan
Urbach. Statymi wspotpracownikami Republiki byli: Oskar Berman, wspo-
mniany juz Jan Urbach, Leo Belmont, Witold Wandurski, Karol Irzykow-
ski, Tadeusz Peiper". Pismo miato tez swoich korespondentow w Berlinie,
Paryzu, Londynie i Rzymie'®.

Pierwsza kolumng zajmowatly informacje z zagranicy. Raz w tygodniu
cata kolumng zajmowat sport. Dobrze rozbudowany byt dzial pod nazwa
Kurier Handlowy — zajmujacy calg kolumne sze$é razy w tygodniu. Z cza-
sem coraz wigcej miejsca zaczely zajmowac informacje sensacyjne, co nie
znaczy, ze brukowe.

Gazeta miata duze ambicje 1 skierowana byta do $rodowisk przemysto-
wo-handlowych. Poczatkowo unikata sensacji. Pretendowata do modelu pi-
sma powaznego — skierowanego do bogatszego mieszczanstwa i 0sob
zwiazanych z przemystem wiokienniczym. Miata ona najwigkszy naktad
z pism porannych, bo az 20 tys. egz.'”. Naktad powiekszano trzykrotnie
w niedziele i w tym dniu gazeta liczyta az 40 stron 1 zawierata m.in. Doda-
tek Literacko-Naukowy 1 Panorame.

Gazeta drukowana byta w Drukarni Panstwowej w Lodzi, aby pozniej
przenies¢ druk do wiasnej drukarni, korzystajacej z nowoczesnych
urzadzen. Druga potowa lat 20. XX w. to diametralna poprawa jakos$ci dru-
ku wigkszosci dziennikéw, w tym rowniez Republiki. W 1925 r. zmieniono
tytut na. llustrowanq Republike, chcac podkreslié zmiany, jakie zachodzity
w gazecie'®,

Kryzys gospodarczy, ktéry nie ominat Polski, wymusit na wydawcach
obnizenie cen sprzedazy dziennikéw. W 1931 r. obnizono ceng Republiki
z25 do 15 groszy. W okresie kiedy jesteSmy zalewani fala reklamy, a glow-

13 A.Paczkowski: op. cit., s. 170.
14 Tamze, s. 169.

15 W. Wtadyka: Krcw na picrwszej stronic. Scnsacyjne dzicnniki Drugiej Rzeczypospolitej, Warsza-
wa 1982, s. 82.

16 A.Paczkowski: op. cit., s. 67.
17 W. Pawlak: ,Zeitungi”, Kuriery”..., cz. 1, s. 111.
18 W Wtadyka: Krew na pierwszgj...., s. 82.
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ny grzbiet gazety jest mniejszy od wielu dodatkoéw reklamowych, nie moze
zdziwi¢ fakt, ze duza czg$¢ llustrowanej Republiki stanowily reklamy; sta-
nowity one od dwudziestu pieciu do trzydziestu kilku procent zawartosci.
W tygodniu doktadane byty dziaty: Republika Dziecka, Dodatek Literacko-
-Naukowy i magazyn ilustrowany Panorama.

Do tego samego koncernu nalezat bardzo popularny Express Iustrowa-
ny. I tu takze czgSciowo zespot byt ten sam co w Republice. Gazetg redago-
wal Wladystaw Polak. Miat to by¢ dziennik populamy i takim tez sie stal.
Dzigki temu szybko osiagnal pozycj¢ lidera na 16dzkim rynku gazet co-
dziennych. Pismo rozszerzono na calg Polske i stal si¢ konkurentem dla in-
nej ,,czerwonej” prasy — IKC. W latach 30. wraz z mutacjami naktad wyno-
sit 60 tys. w dni powszednie i 100 tys. w niedziele. Popotudniowe wydanie
gazety wychodzito pod nazwa Express Wieczorny Ilustrowany, w niedziele
jako Express Niedzielny llustrowany".

Wielka popularnoscia cieszyly sig nie najwyzszego lotu powiesci 1 ko-
miksy. Dziennie drukowano trzy powiesci. Przyciagalo to rzeszg czytelni-
kéw, ktorzy z niecierpliwoscia czekali na kolejne odcinki, a dziennikarzom
przynosito state dochody. Odcinkowe opowiesci, oparte na stosunkach
16dzkich, pisali dla gazety wspotpracownicy gazety: Ludwik Starski, Mie-
czystaw Jagoszewski i Jerzy Bolski®.

W redakcji Republiki i Expressu panowata silna rywalizacja — nie tylko
wewnatrz redakcji, ale takze miedzy obiema gazetami koncernu.

To byt zaiste szalenczy pomyst, zeby posadzi¢ nas razem [z Irena Weiss, re-
porterem Expressu — przyp. MH] w jednym pokoju! Ale i w tym szalefistwie
byta metoda. Nie okreslajac nam kompetencji ani zasiggu dzialania, a przede
wszystkim nie zapewniajac minimum egzystencji przez wyznaczenie jakiej$
stalej gazy, szefowie doskonale wiedzieli, ze musi migdzy nami dochodzi¢ do

szarpaniny, bezwzglgdnej walki o informacje i informatoréw, na czym
Express powinien ich zdaniem zyskaé®!.

Sukces Expressu wpltynal na zalozenie oddziatéw m.in. w Gdyni, Kali-
szu, Katowicach, Krakowie, Lublinie, Lwowie 1 Wilnie. Poza tymi miasta-
mi gazeta wychodzita w Biatymstoku, Tomaszowie Mazowieckim, Piotrko-
wie, Toruniu, Radomsku, Zakopanem, Kielcach, Tarnowie. Istnialy takze
mutacje wielkopolska, matopolska, dla Kresow Wschodnich 1 Wotynia.
Lacznie byto 18 mutacji®>. Wydanie poranne Expressu kosztowato 10 gro-
szy.

Cze$¢ mutacji miata krotki zywot. Tylko rok istniala w Bialymstoku
i w Lublinie. Najdhuzej funkcjonowata w Kielcach jako Express Powszech-
ny i Express Kaliski”. Spowodowane to byto silng konkurencja innych ga-
zet.

19 W.Pawlak: ,Zeitungi”, ,Kuriery”..., cz. I, s. 111.
20 Tamze, s. 111.

2 A. Ochocki: Reporter przed konfcsjonatem czyli jak sig przed wojna robito gazete, £6dz 1980,
s. 106.

22 W.Wtadyka: Krew na..., s. 85, takze A. Paczkowski, op. cit., s. 167.
23 W.Wtadyka: jw.s. 85.
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Mieczystaw Krzepkowski w swoich wspomnieniach uwazal Express za
gazetg reprezentujaca najnizszy poziom w Polsce:

Nie bylo w nim nuty spotecznej. Gonit wyltacznie za kryminalng i erotyczna
sensacja. Drukowat straszliwe , komiksy” z Patem i Patachonem. Ponadto da-
wat szmirowate, pornograficzne powiesci odcinkowe. Wszystko to byto pisa-
ne ,.t1édzkim” jezykiem prasowym®.

Express rywalizowal o rynki w catym kraju. Byta to walka nie tylko na
artykuly, ale wrgcz dostownie. Znaczaca role odkrywat kolportaz i to od
niego w znacznym stopniu zalezal sukces gazety. Krzepkowski okreslit
todzkich kolporterow jako zorganizowana mafie, ktérej wydawcy warszaw-
scy nie dopuszczali na rynek warszawski, tak jak lodzianie nie wpuszczali
warszawiakow na rynek w Lodzi:

Kiedy przyszty pociagiem paczki z gazetami warszawskimi, kolporterzy t6dz-
cy stoczyli walkg z przybylymi naszymi kolporterami. Walka ta trwata parg
dni. Gazety w ,,tajemniczy sposob” ginely na stacjach najblizszych Lodzi 1 od-
najdowaty sig dopiero po paru godzinach. Kiedy wreszcie doszto — jak méwit
Lebenbaysm — do rozprawy nozowej, wycofaliémy kolporterow. Dalidmy za
wygrang~.

Glos Polski — powstat na zrgbach Godziny Polski, gazety, ktora kolabo-
rowala z wiladza niemiecka. Glos Polski natomiast przyjal stanowisko
zwigzane z Belwederem. Jego wieczorne wydanie nosito nazwe Kuriera
Wieczornego. Wydawca byt Marceli Sachs, ale ze redagowal wczesniejsza
Godzine Polski, wolat sig nie ujawniac. Z jego osoba wiaze sig¢ pewien kon-
flikt na linii Glos Polski, a inne t6dzkie gazety. Godzing Polski — z racji te-
g0, ze wspolpracowala z niemieckimi wiadzami i byta przez nie subsydio-
wana — szybko przezwano ,,gadzing polska”. Sachs po wojnie przejal gazete
1 jej drukarnig. Nastgpnie zmienit jej tytul na Glos Polski. Inne gazety,
w tym endecki Rozwdj, zaatakowaly Sachsa, oskarzajac go o kolaboracjg
z okupantem i bezprawne zajgcie drukarni. Sprawa nie zostata szybko roz-
wigzana. Finatem tego wydarzenia byto wplacenie pewnej kwoty na rzecz
panstwa i dzigki temu Sachs mogt nadal wydawaé gazetg™.

Gazete redagowal ,,oficjalnie” Bolestaw Pienkiewicz, cztonek Stronnic-
twa Niezaleznosci Narodowej, a po zatargu Sachsa z kierownictwem SNN,
ktore odwotato swoich petnomocnikéw, gazetg z upowaznienia Sachsa re-
dagowat Stanistaw Lenartowicz. Przyczyna zatargu mogto by¢ to, ze SNN
nie sprawdzifo si¢ na arenie politycznej, a jego znaczenie bylo nikle lub
zadne.

Gazeta uchodzila za powazne wydawnictwo spoiki, skupiajac kwiat
16dzkiego dziennikarstwa — Mariana Nusbauma-Oltaszewskiego, Wiady-
stawa Polaka, Jana Urbacha, Eugeniusza Kronmana. Czytelnikami byla
spolonizowana inteligencja zydowska. Wspolpracg podjeli takze postgpowi

24 M. Krzepkowski: Ostatnic wiadomosci (Ze wspomnien), Rocznik Historii Czasopismiennictwa
Polskiego, t. 1X, 1970, zeszyt 2, s. 291.

25 Tamze, s. 291-292.
26 W. Pawlak: W rytmic fabrycznych syren. L6dz migdzy wojnami, £.6dz 1984, s. 19.
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publicysci: Jozef Wasowski, Adam Uziemblo czy Tadeusz Wieniawa-Dhu-
goszowski?.

Glos Polski jak i inne dzienniki po przewrocie majowym zajat stanowi-
sko prorzadowe, tracac wskutek tego wielu czytelnikow, niezgadzajacych
si¢ z nowa polityka sanacji. Z powodu spadku sprzedazy, Sachs musiat pi-
smo dokapitalizowac, wiaczajac do utworzonej spotki kilku cztonkow swo-
jej redakcji. Naczelnym zostal Gustaw Wassercug. Sachs ze wzgledu na
chorobg wydzierzawit jednak tytul swoim najblizszym wspotpracownikom.
Sam wyjechat z Polski, aby podleczy¢ mocno nadszarpnigte zdrowie.
W czasie jego nieobecnosci doszlo do roztamu. Z dnia na dzien na zrgbach
Glosu Polskiego zaczat wychodzi¢ Glos Poranny. Ci sami wspotpracowni-
cy, ktorym wydzierzawit pismo, nie powiadomili go o podjegtej decyzji.
Ciosem nie do powetowania byto zabranie ze starej redakcji listy prenume-
ratorow, gdyz dziennik sprzedawany by! przewaznie przez prenumeratg.

Po powrocie Sachsa do kraju migdzy obiema redakcjami rozgorzata nie
tylko batalia, ale prawdziwa wojna. 2 lutego 1929 r. w numerze 33 Glos
Polski donosit o zamachu. W tytule komunikowano, ze byli pracownicy
zniszczyli drukarnig i administracje gazety®.

Takze w nastgpnych wydaniach gazety donoszono, co sig stalo. Zazna-
czano takze powagg sytuacji, ale 1 uspokajano, Zze secesja nic nie zmieni
i prawowitym wiascicielem gazety i tytulu jest nadal Marceli Sachs®. Oba
pisma nie szczgdzily sobie oszczerstw. Jednak to czytelnicy rozstrzygneli
spor przez glosowanie, jakim jest kupno gazety. Szale zwycigstwa zaczat
przewaza¢ Glos Poranny, a Glos Polski stopniowo stabnac, aby w 1929 r.
ulec likwidacji.

Glos Polski byt pismem raczej liberalnym, czasami prezentowat opinie
opozycyjne. Jego redaktor, Jan Urbach, byt bliski ideologii PPS®.

Grupa 25 drukarzy, pozostajacych bez pracy po zwolnieniu przez Jana
Styputkowskiego, wydzierzawifa drukamig¢ 1 we wrzesniu 1931 r. przy-
stapita do wydawania wlasnego dziennika Dziennik £odzki. Niezaleine Pi-
smo Poranne. Udalo im sig nawet §ciagnac niektorych todzkich dziennika-
rzy’'. Naczelnym zostat Jézef Przybylski. Poczatkowo Dziennik...,
wydawany w kilkutysigcznym naktadzie, miat od 8 do 10 stron. W niedzie-
lg dotaczano dodatek Kalejdoskop. Drukowano m.in. powiesci sensacyjne,
oparte na wydarzeniach t6dzkich. Dziennik... nigdy jednak nie odniost suk-
cesu — z prozaicznego, ale bardzo waznego powodu — braku czytelnikow.
W marcu 1933 roku zostal zamknigty.

Prasa todzka najwigkszy kryzys przezywata na poczatku i w potowie lat
30. XX w. Spadta liczba czytelnikdw, a to przetozylo sig¢ bezposrednio na

27 A.Paczkowski: op.cit, s. 68.

28 | Zamach na Glos Polski. Byli pracownicy zdewastowali drukarnig i administracje Glosu Polskiego.
Glos Polski wytacza winnym sprawy kryminalne i cywilnc”, Glos Polski 1929, nr 33, 2 luty, s. 1.

29 | Do naszych Sz.[anownych] Czytelnikéw”, Glos Polski 1929, nr 31, 31 styczen, s. 1. ,,Zamach na
Glos Polski. Glos Polski stanat juz mocno na nogach”, Glos Polski 1929, nr 47, 17 luty, s. 2.

30 A Paczkowski: op. cit,, s. 204,
31 W. K aszubina: Bibliografia prasy todzkicj 1863-1944, Warszawa 1962, s. 175.
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sytuacje wydawcow. Spowodowane to bylo kryzysem gospodarczym
w Polsce. Wiele gazet zdecydowalo si¢ wowczas na obnizenie cen wydan
porannych z 25 do 15 groszy, a wydan popotudniowych, mniej poczytnych,
z 20 do 10 groszy. Mimo to liczba czytelnikow zastraszajaco spadata. Wie-
le gazet zostalo zamknigtych. Potowa lat 30. to takze zauwazalna fala anty-
semityzmu. Mialo to wplyw na wydawane w Lodzi pisma. Cze$¢, takie jak
llustrowana Republika 1 druga gazeta tego koncernu — Express llustrowany,
a takze Glos Poranny, nalezala do 0s6b pochodzenia zydowskiego.

Ciekawostka na rynku wydawniczym bylo pojawienie si¢ Hasta £édz-
kiego, wydawanego przez Towarzystwo Rzemie$lnicze ,,Resursa”, majace-
go wsparcie rzadowe. Pismo powstato ze wzgledu na to, ze wigkszo$¢ prasy
w Lodzi byla nieprzychylnie nastawiona wobec obozu pitsudczykowskie-
go. Powstate 16 wrzeénia 1927 r. pismo wspierane przez sanacj¢ miato by¢
przeciwwaga dla innych dziennikéw. Szefem zostal Stanistaw Targowski,
a redaktorem odpowiedzialnym zostal Michat Walter.

Haslo... podzielito los wielu innych dziennikow tego okresu. Zastalo za-
mknigte w styczniu 1931 r. z braku czytelnikow, ale i skutkiem wstrzyma-
nia dotacji z magistratu. Drukarni¢ wykupit Jan Styputkowski, a dziennika-
rze przeszli do Kuriera £6dzkiego™.

W Lodzi staba pozycje miat ob6z Narodowej Demokracji. Nigdy nie od-
niodst takiego sukcesu jak w innych rejonach kraju, jak np. w Wielkopolsce
czy na Pomorzu. Bardzo zastuzony przed I wojng §wiatowa dla todzkiej
prasy byl Rozwdj — wydawany od 1 grudnia 1897 r. Rozwdj byt pod koniec
XIX wieku jedynym dziennikiem wydawanym w jezyku polskim. Druk
dziennika wstrzymano na okres wojny i wznowiono go w 1918 r. Po wojnie
pismo reprezentowato skrajng prawiceg 1 antysemityzm.

Zalozeniu gazety przeciwstawial si¢ gubernator piotrkowski Konstanty
Miller**. W koncu udalo sie to warszawskiemu literatowi i publicyscie Wik-
torowi Czajewskiemu. Po jego $Smierci wydawanie pisma kontynuowat, bez
sukcesow, syn — Tadeusz Czajewski.

Od 1931 r., pismo po wielu konfiskatach przyj¢to tytut Prqd, aby po ko-
lejnych ingerencjach cenzury w 1933 r. zakonczy¢ zywot. Ostatnie wydania
wychodzity w niskim nakiadzie — 2-3 tys. egzemplarzy*.

Rozwéj, drukowany poczatkowo w dmikarni Stanistawa Debskiego®,
ukazywal si¢ na o$miu stronach, a gléwny jego dochéd stanowily oglosze-
nia. Stal od poczatku po stronie narodowej, majac jasno okreslony politycz-
ny charakter. Gazeta po wojnie nigdy juz nie wrocilta do tej pozycji, jaka
zajmowala na przetomie wiekow 1 w pierwszych latach XX wieku. Powo-
dem bylo to, ze nie byla konkurencyjna dla innych pism ogélnoinformacyj-
nych. Nie tylko ze wzglgedu na mocne zabarwienie narodowe, ale slabg gra-
fike 1 nieciekawy wyglad. Kiedy nastgpowata specjalizacja dziennikarska

32 W.Pawlak: Zeitungi”, , Kuriery”..., cz. I, s. 113.
33 W.Pawlak: ,Zeitungi”, ,Kuriery”...,cz. 1, 5. 99.
34 A.Paczkowski: op. cit. 185.

35 Tamze, s. 99.
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1 inne dzienniki rozbudowywaty strony sportowe, Rozwdj byt ich pozba-
wiony.

Technologicznie Rozwdj pozostal daleko za rywalami. Brak bylo zdjg¢,
a jesli si¢ pojawialy, to byly fatalnej jakosci. Konkurencja otwierala osobne
dodatki ilustrowane z duza ilo$cia fotografii lub catkowicie nimi wypetnio-
ne. Rozwdj ich nie miat. Trudno byto w jego wypadku mowi¢ o techniczne;j
profesjonalizacji. Rozwdj stat si¢ zwyczajnym organem prasowym, cho¢
nad tytulem gazety zaznaczano, ze pismo nie jest zalezne od Zzadnej partii.

Liczne konfiskaty zniszczyly Rozwdj. Nie przyjal on oportunistycznej
polityki innych pism, ktore — by zyska¢ przychylnos¢ wladz — przyjmowaty
ich punkt widzenia. Pisma popierajace ob6z rzadzacy mogty liczy¢ na przy-
dzielanie dobrze platnych ogloszen urzgdowych czy magistrackich roz-
porzadzen.

Konfiskaty pism, jak $wiadczy przykiad Rozwoju, byly bolaczka 16dz-
kiej prasy. Rozwdj byt jedna z wielu gazet, ktore przez ciagle zmagania
z cenzurg przegraty walke o utrzymanie sig¢ na rynku. Setna konfiskatg pi—
sma redaktorzy chcieli uczci¢ wydaniem odnotowujqcym ten osobllwy ju-
bileusz. Jednak cenzorzy nie mieli poczucia humoru 1 ten numer pisma ta-
kze skonfiskowali.

Prasa caly czas musiala uwaza¢ na konfiskaty. Za opublikowanie arty-
kuhy, ktory ,,podpadt” cenzurze, redaktor naczelny mogt i1$¢ do aresztu. Kil-
kakrotne aresztowanie naczelnego mogto sie skonczy¢ katastrofa dla pisma.
Wymyslono wigc stanowisko redaktora odpowiedzialnego, ktérego gtow-
nym zadaniem bylo odsiadywanie wyrokow. Mozna powiedzie¢, ze byl on
»delegowany” przez redakcj¢. Redaktorami odpowiedzialnymi zostawali
czgsto kawalerowie lub pracownicy fizyczni. Dostawali specjalny dodatek,
ktory miat ich zachgci¢ do ,,piastowania” tego stanowiska.

Kilkakrotne konfiskaty mogty pociagna¢ za soba decyzj¢ wiladz administra-
cyjnych o zawieszeniu dziatalnosci pisma. I na to znajdowano sposoby. Nie
wolno wigcej wychodzié Goricowi? To sie bedzie ukazywat Goniec Codzien-
ny. Zabronity wtadze druku i rozpowszechniania Gorca Codziennego? Bedzie
wychodzi¢ Goniec £6dzki, Goniec llustrowany, Goniec dla Wszystkich. Mato
przymiotnikéw zna pigkna mowa ojczysta? Nasza rodzinna Republika tez
przechodzita metamorfozy, gdyz ja zawieszano. Nowa Republika, Mioda Re-

publika, Lodzka Re, fublzka az wreszcie [lustrowana Republika — 1 ten tytut
przetrwat do konca®®

Wolno$¢ prasy gwarantowata konstytucja z marca 1921 r. w kilku swo-
ich artykutach. Redaktorem odpowiedzialnym nie mogt by¢ poset. Zawie-
szenie praw 1 wolno$ci obywatelskich przewidywat art. 124, zawierajacy
takze sformulowania odnoszace si¢ do zawieszenia wolnosci prasy w wy-
padku wojny, rozruchéw wewngtrznych lub ,;rozlegltych knowan o charak-
terze zdrady stanu”. Decydowac o tym miata Rada Ministrow za zgoda pre-
zydenta®’.

36 A.Ochocki: op. cit., 5. 218-219.
37 A.Paczkowski: op. cit, s. 11.
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Szczegdtowe sprawy byly regulowane przez przepisy dawnych panstw
zaborczych — ustawy prasowej niemieckiej z 1874 r. 1 kodeksu karnego
z 1877 r., austriackiej ustawy prasowej z 1862 roku i ustawy karnej
z 1852 r. oraz rosyjskiego kodeksu kammego z 1903 r. dla obszarow Krole-
stwa Kongresowego 1 ziem wschodnich. Prawo to z wyjatkiem lat 1927—
19303c8>bowiqzywaio az do roku 1938, kiedy wprowadzono nowe prawo pra-
sowe™.

Kresem prasy todzkiej stat si¢ wrzesien 1939 r. W pierwszych dniach
wrzeénia pisma prezentowaly dzielno$¢ polskiego or¢za i sukcesy odnoszo-
ne w walce z wrogiem. Jeszcze na kilka, kilkanascie dni przed wybuchem
wojny zachgcano obywateli do wakacyjnych wyjazdéw zagranicznych.
Prasa nie prezentowala faktycznego zagrozenia, przyjmujac optymistyczny
warlant rozwigzania europejskiego konfliktu.

Po wybuchu wojny wielu t6dzkich dziennikarzy uciekto do Warszawy,
a nastgpnie na Wschod. Ci, ktorzy postanowili pozostaé, zostali aresztowa-
ni i zabici przez okupanta. Podzielili los t6dzkiej inteligencji.

38 Tamze,s. 11-12.
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Przyczynek do dziejow polskiego
czasopiSmiennictwa katolickiego

Publiczny obraz pisma jest zalezny przede wszystkim od jego zawartos$ci
—a wige od tego, co docierato do czytelnikow. Studiujac Przeglqd Po-
wszechny, mamy okazj¢ przyjrzec¢ si¢ owocom dziatalno$ci wydajacych go
jezuitdbw — tych, ktérzy chcieli zrozumie¢ swdj czas, nie rezygnujac z przy-
Jjetych na siebie powinnosci ,rycerzy Jezusa” i ,,wiemnych Zotnierzy papie-
stwa”. Lektura ich miesigcznika pozwala przesledzi¢ zagadnienia nurtujace
Kosciot w Polsce 1 na swiecie od konca XIX wieku.

W niniejszym artykule przedstawiono zarys historii Przeglqdu Po-
wszechnego w dhugich czasach niewoli Polski i krotkim okresie wolnosci
dwudziestolecia migdzywojennego. Postuzono si¢ metoda analizy opraco-
wan historycznych, metoda biograficzna, metodg krytycznej analizy doku-
mentdéw zroédtowych oraz metoda bibliograficzna. Dokumenty zrodtowe
stanowily artykuty, recenzje 1 wszelkie inne zapiski zamieszczone w oma-
wianym czasopiSmie

Przeglad Powszechny byt miesiecznikiem. Kazde trzy numery tworzyty
tom z ciagla paginacja. Od pierwszego numeru utrwalit si¢ podzial pisma
na czg$¢ artykulowa, Przeglqd pismiennictwa (recenzje) i dzial zatytulowa-
ny Sprawozdanie z ruchu religijnego, naukowego i spolecznego.
W przegladzie piSmiennictwa omawiano krajowe i zagraniczne ksiazki, da-
wano takze recenzje artykulow z czasopism polskich i obcych. Dziatl spra-
wozdawczy to przede wszystkim referowanie aktualnych spraw Kosciota,
ale takze zapoznawanie czytelnikow z interesujacymi biezacymi wydarze-
niami z kraju i ze $wiata.

Adresatami Przeglqdu byty przede wszystkim warstwy spoteczenstwa
o odpowiednim poziomie intelektualnym, a wigc ludzie o wyzszym lub
przynajmniej $rednim wyksztalceniu. W pierwszym numerze, z 1884 roku,
redakcja zapowiadata, Ze nowe czasopismo bgdzie omawiato ,,ze stanowi-
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ska zasadniczego aktualne zagadnienia”. Podkreslane w programie: zasad-

niczo$¢ i aktualnos$¢, mialy polegac¢ na tym, aby
podnosi¢ na wszelkiem polu kwestje najaktualniejsze, a sprowadzac je do za-
sad, reasumowaé donioste wypadki i wybitne prady mysli, pojawiajace sig
w kraju i po $wiecie, a dochodzi¢ do ich gruntu i sadzié je rozumem o$wieco-
nym wiarg. [...] Podejmujac tedy w naszem pismie omdwione wyzej zadanie,
zakre$lamy sobie plan nastgpujacy: przede wszystkiem podnosi¢ 1 opracowaé
chcemy zasadnicze kwestje spofeczne”,

to jest

zagadnienia i interesa, ktére w Zyciu spoleczenstw majg wlasciwe pole, ale
ktorych korzeni szukac trzeba w religii i filozofii, a ostatnie wyniki spotyka
si¢ w ekonomii i polityce. (...) Obok tych kwestyj ogdlnych, zasadniczych po-
dejmowa¢ takze chcemy praktyczne sprawy i interesa na krajowym gruncie
z dnia na dzienn powstajace. (...) Otwieramy tez nasze famy kwestjom nauko-
wym. (...) Spodziewamy sig, Ze teologja i historja, filozofja i etnografja, este-
tyka i nauki przyrodnicze wystapia kolejno w naszem pismie'.

Nade wszystko stuzy¢ pragniemy bez zadnych zastrzezen prawdzie, ktora wy-
tyczy nam cala postawe myslowa. Program nasz (...) streszcza najtrafniej
facinska zasada: Non illudi, non flere, neque mirari, nec indignari, sed intelli-
gere”.

Lata 1884-1918

Pismo powstato w 1884 roku w czasie kryzysu wiary krggdw inteligenc-
kich. Miato za zadanie poglebienie polskiego katolicyzmu, zwykle oparte-
go bardziej na tradycji, anizeli na fundamencie przestanek rozumowych.
Tworca miesigcznika byt ks. Marian Morawski senior, jezuita, wybitny teo-
log, a jednoczesnie wielki humanista. Postanowit stworzy¢ pismo, ktore
taczytoby czytelnikow z zyciem Kosciota w uwarunkowaniach, jakie niosa
Srodowisko i czas. W mysl zalozen Przeglqd Powszechny byl pismem
w petni identyfikujacym sig ze Stolica Apostolska. Wydawcy 1 redaktorzy
miesigcznika byli ludZmi Kosciota, kaptanami Towarzystwa Jezusowego,
ktorzy przy wspoipracy swieckich katolikdw wypracowali wysoki poziom
naukowy, wielka kultur¢ publicystyczna 1 szeroka, kompetentna informa-
cje. Dla $wiata naukowego pismo to byto wyrazicielem mysli katolickiej
1 z jego opinia zawsze si¢ liczono. Zdarzato sig, ze oceniajac kierunki, czy
publikacje naukowe, przyczyniat si¢ do zmiany pogladu katolickiego®.

Pierwszy numer miesig¢cznika ukazat sie w Krakowie 1 stycznia 1884 ro-
ku. Byl on kontynuacja redagowanego przez ks. Edwarda Podolskiego
Przegladu Lwowskiego, przejetego przez galicyjskich jezuitow®.

I M. Morawski: Cel i zadania, Przeglqd Powszechny 1884, R. 1, t. 1, z. 1, s. 2-4. [We wszystkich
cytatach zachowujemy pisownig oryginalna. Red.].

2 [Od redakcji]: Przeglad Powszechny 1947, R. 64,1. 224, 2. 1,s. 4.

3 Zob. J. Pastuszka: Potwickowa praca Przegladu Powszechnego na réznych polach wiedzy,
Przeglad Powszechny 1933, R. 50, t. 200, zeszyt jubileuszowy, s. 345.

4 Zob. Polski stownik biograficzny, Krakéw 1976, t.2V/4, z. 91, s. 737.
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Przeglgdem Powszechnym kierowal bezposrednio redaktor naczelny,
mianowany przez przetozonego prowincji. Do pomocy miat kilku redakto-
row jezuitow. W skiad pierwszego kolegium redakcyjnego w 1884 roku
wchodzito ich tylko trzech. Redaktorem naczelnym zostat ks. Marian Mo-
rawski, bgdac rownoczesnie przetozonym ,kolegium pisarzy” miesigczni-
ka. Obok niego pismo redagowali wowczas: ks. Stanistaw Zateski i ks.
Wiadystaw Zaborski. W latach nastgpnych sklad ten nie ulegat zmianie. Je-
dynie jako wspotpracownik zaczal pomagac redakcji ks. Jan Badeni®.

Wyjasniajac przyczyny podjecia sig przez zakon wydawania 1 redagowa-
nia Przeglqdu Powszechnego, prowincjal ks. H. Jackowski stwierdzatl, iz
widzi potrzebg propagowania zasad katolickich w §wiecie. Celem miesigcz-
nika byto wprowadzenie do §wiata naukowego pojg¢, zapatrywan i zasad
katolickich®. W pierwszym numerze redakcja umiescila nastepujace stowa:
,Ufamy w pomoc Boza, liczymy na doznang przychylno$¢ kraju, dla ktore-
go pracowac chcemy, rachujemy wreszcie na pomoc wielu zastuzonych
1 cenionych pisarzy, ktorzy wspotpracownictwo w naszem piSmie przyrze-
kli”. Dobér wspétpracownikéw nie byt przypadkowy. Stanowili oni kwiat
polskiej inteligencji katolickiej. Owczesny redaktor naczelny opart si¢ na
dobrze sobie znanych, sprawdzonych pisarzach. Staral si¢ wciagna¢ do
wspolpracy $wieckich, majacych za soba rzetelne zastugi naukowe. W tym
upatrywat drogg do realizacji celu: Przeglqd mial by¢ powszechny. Miat sig
stawac¢ pismem najszerszych krggow inteligencji polskiej, ktora jezuici za-
mierzali ksztaltowac¢ migdzy innymi przez swdj periodyk.

W pazdzierniku 1886 roku miesigcznik zyskal swoja stata samodzielng
siedzibg — w Krakowie przy ulicy Grodzkiej 43, rég Senackiej. W roku
1895 do pracy w redakcji krakowskiego Przeglqdu Powszechnego skiero-
wano jezuitg ks. Jana Pawelskiego, najpierw jako pomocnika (1895-1896),
a po rocznym studium prawa zakonnego w Tarnopolu (tak zwanej trzeciej
probacji, 1896-1897) jako stalego wspolpracownika’. W 1896 roku jako
nowych cztonkow kolegium redakcyjnego przyjeto ks. Konstantego Czay-
kowskiego, ks. Wiodzimierza Ledoéchowskiego i ks. Wiodzimierza Piatkie-
wicza®.

Za teologie w Przeglqdzie Powszechnym odpowiedzialny byt ks.
Wtodzimierz Leddchowski, za filozofi¢ — ks. Konstanty Czaykowski, so-
cjologig — ks. Wlodzimierz Piatkiewicz, literaturg — ks. Jan Pawelski, ruch
spoteczny — ks. Jan Badeni, histori¢ — pisarze swieccy pod kierunkiem ks..
Stanistawa Zatgskiego. Pismiennictwem krajowym zajmowatl sie ks.
Witodzimierz Piatkiewicz, zagranicznym — ks. Wlodzimierz Ledochowski.
Sprawy Koéciola przedstawial ks. Konstanty Czaykowski. Sprawozdania
redagowatl ks. Jan Badeni. Korekta 1 wszelkie sprawy zwigzane z drukiem
nalezaty do brata zakonnego Erazma Ansiona.

5 Zob.Z.Jakubowski: Przeglqd Powszechny 1884—1985, Warszawa 1987, s. 72.
6 Zob. S. Zatgski: Jezuici w Polsce, t. 2, Lwow-Krakow 1900-1906, s. 982.

7 Zob. Polski stownik biograficzny, Krakéw 1980, t. 25/2, z. 105, s. 361.

8 Zob.Z.Jakubowski: op. cit., s. 73.
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Bardzo wczesnie rozpoczgly sig proby dotarcia z pismem do zaboru pru-
skiego. Mozna przypuscié, ze pierwsze numery dotarty tam bez wigkszych
ktopotéw. Jednakze juz z poczatkiem 1885 roku pruski Reichsanzeiger za-
mie$cil swoja druzgocaca opinie na temat nowego czasopisma z Galicji.
WypowiedZz t¢ mozna bylo odczytaé jako Zyczenie wiadz zaborczych.
Wedlug niemieckiego pisma Przeglqd Powszechny zajmowal wrogie stano-
wisko wobec istniejacego porzadku panstwowego. Gtowna jego wing —
wedhug oskarzycieli — byto podtrzymywanie miedzy Polakami my$li o od-
budowaniu Polski’. Sprawa znalazla swéj finat w sadzie. Decyzja z dnia
26 listopada 1887 roku Sad Karny w Toruniu wydat wyrok przeciwko Prze-
gladowi. Moca tego orzeczenia pismo nie mogto si¢ ukazywac na ziemiach
zaboru pruskiego'®.

W roku 1901 ks. Marian Morawski byt juz czlowiekiem schorowanym.
16 stycznia mianowany zostal nowy redaktor naczelny. Byt nim jezuita ks.
Stanistaw Kobylecki. Ale juz nastgpnego roku nastgpita kolejna zmiana
w pismie. Z powodu cigzkiej choroby ks. Kobytecki musiat wyjechaé¢ do No-
wego Sacza 1 zastgpca naczelnego zostat ks. Jan Pawelski. Funkcjg redaktora
naczelnego zaczal petni¢ 2 sierpnia 1902 roku''. W sktad redakeji wchodzili
woweczas: od roku 1900 — ks. Wiktor Wiecki, od 1902 ks. Karol Krokoszyn-
ski. W 1903 roku ponownie w skiad redakcji przyjeto ks. Wieckiego, co
wskazywaloby na to, Ze przez pewien czas musiat pracowa¢ na innym stano-
wisku w jezuickim wydawnictwie w Krakowie'’. Teologia w Przeglqdzie
zajmowat si¢ wtedy ks. Konstanty Czaykowski, filozofia i naukami przyrod-
niczymi — ks. Stanistaw Kobylecki, literatura krajowsg i sztuka — ks. Jan Pa-
welski, historig 1 ekonomia — Eugeniusz Helczynski, ruchem spotecznym,
naukowym i pi$miennictwem zagranicznym — Leonard Lipke'.

W roku 1904, kiedy zakonczono prace przy wznoszeniu ko$ciota 1 domu
zakonnego przy ulicy Kopernika w Krakowie, przeniesiona tam zostata re-
dakcja Przeglqdu Powszechnego.

Dzigki trafnemu rozpoznaniu spotecznego zapotrzebowania pismo uto-
rowalo sobie drogg do katolikow zamieszkatych na terenie zaboru austriac-
kiego oraz czg$ciowo na Slasku i w Poznanskiem, gdzie jezuici wznowili
juz dziatalno$¢'™. Na samym poczatku XX wieku zalezalo zakonowi, aby
tresci publikowane w miesigczniku przerzuei¢ na grunt Krélestwa Polskie-
go. Integracja pisarzy katolickich, o ktorej wspominali pierwsi redaktorzy,
miata za cel skupienie ludzi piszacych, madrych i stawnych, ze wszystkich
ziem polskich. W 1903 roku przystapiono do przygotowania osobnego

9 Zob.M.Morawski: Reichsanzeiger nicmiccki o Przegladzie Powszechnym, Przeglad Powszechny
1885, R. 2, t. 5,s. 281-285.

10 Zob. M. Moraw sk i: Zakaz Przeglqdu Powszechnego w Niemczech, Przeglqd Powszechny 1887,
R. 4, t 14,s. 545, 548.

Il Zob. Z. Jakubowski, op. cit., s. 25.
12 Zob. tamzc, s. 73.
13 Zob. tamze, s. 74.

14 Zob. F. Paluszkicwicz: Od Kuriera Polskiego do stulccia Przeglqdu Powszechnego: 247 lat
prasy jezuickicj w Polsce, Przeglqd Powszechny 1984, R. 101, z. 1, s. 20.
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skadu, zmiany tytutu i tresci niektorych artykutéw. Pismo miato by¢ roz-
kolportowane na ziemiach znajdujacych si¢ pod protektoratem carskiej Ro-
sji pod nazwa Przeglqdu Uniwersalnego. Pierwszy numer by} odpowiednio
przeredagowanym lipcowym numerem Przeglqdu Powszechnego. Pismo
wychodzito w latach 1904-1905 (tom 1-8) i1 bylo odpowiednikiem tomu
8088 Przegladu Powszechnego w nakladzie 300 egzemplarzy. Wtadze ro-
syjskie w Warszawie odrzucity Przeglad Uniwersalny ze wzgledu na pew-
ne tresci, ktore nie podobaty sig¢ cenzorom. Drogg oficjalng miesigcznik nie
mogt wige docierac do czytelnikow w samej Rosji 1 w zaborze. W krakow-
skiej drukarni Anczyca Przeglad Uniwersalny drukowany byl do grudnia
1905 roku (tom 8). Dopiero w 1906 roku pojawita si¢ jaka$ nadzieja na
przestanie pisma za rosyjska granic¢. Nadeszto zamowienie z sekcji stowia-
nskiej Uniwersytetu w Petersburgu. Ustalono, ze w Rosji miesigcznik
sprzedawany bedzie po nizszej cenie anizeli w Galicji'".

W roku 1909 w skfad redakcji wszed! ks. Kazimierz Konopka, w 1910
ks. Alojzy Starker i ks. Jan Rostworowski, a w 1913 ks. Feliks Hortyfski.
W 1914 recenzje ksiazek zamieszczat ks. Romuald Moskata.

Wybuch wojny w 1914 roku zmusit redakcj¢ do zaniechania edycji
Przeglqdu Powszechnego. Ks. Pawelski wyjechal z Krakowa po zajgciu ko-
legium jezuickiego przez wojsko'®. Wrociwszy do Krakowa we wrze$niu
1915 roku, kierowat nadal redakcja pisma, jednak w roku 1915 Przeglqd sig
nie ukazal. Ks. Pawelski na stanowisku redaktora naczelnego pozostal do
roku 1918.

Dwudziestolecie miedzywojenne

Pierwsza wojna $wiatowa spowodowala pigtnastomiesigczng przerwg
w edycji pisma. Zachowano jednak dotychczasowa numeracjg. Lukg pigciu
tomow 124128 (ostatni kwartat 1914 roku i caty 1915) redakcja propono-
wata potraktowaé jako ,,pamiatkowa szczerbe po wojnie Swiatowej””. Pod-
wyzka ceny papieru zmusita zakon do zmniejszenia objgtosci pisma,
aw 1918 roku do wydawania go jako dwumiesigcznika. Trudny czas zazna-
czyl sig takze w jeszcze inny sposob: w Przeglqdzie Powszechnym zaczgly
sig¢ pojawiaC puste miejsca oznaczajace interwencj¢ cenzury.

Przegiqd od poczatku byl czasopismem elitarnym, rozprowadzanym
glownie w prenumeracie. Tuz po pierwszej wojnie $wiatowej zaczynano od.
1000 egzemplarzy, parg lat pdzniej wydawano 2600 egzemplarzy, by pod
koniec lat trzydziestych zej$¢ do 1500,

W okresie pomigdzy wojnami $wiatowymi Przeglqd Powszechny stal sig
pismem spotecznym, stojacym na gruncie nauki katolickiej, ktére nie stro-

15 Zob.Z.Jakubowski: op. cit., s. 26.
16 Zob. Polski stownik biograficzny, Krakéw 1980, t. 25/2, z. 105, s. 362.

17 Sprawozdanie z ruchu religijncgo, naukowego i spotecznego, Przeglad Powszechny 1918, R. 34,
t. 138-139, 5. 134.

18 Zob. M. Jagictto: Jak nas widza, Przeglad Powszechny 1989, R. 106, t. 819, z. 11, s. 306.
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nito od polityki. O ile inne Owczesne czasopisma katolickie, takze
w zatozeniach swych ukierunkowane na odbiorce z kregdw inteligencji ka-
tolickiej, w wigkszo$ci w zasadzie byly pismami religijnymi, o tyle
Przeglad przez caly czas ukazywania sig, a szczeg6lnie w latach miedzy-
wojennych, byl pismem spoteczno-katolickim. Duzy nacisk ktadt woéwczas
takze na sprawy czysto teologiczne, ogdlnoko$cielne, nauczanie religii, za-
gadnienia pedagogiczne i katechetyczne. Za szczegdlnie interesujace dla
czytelnikow uznano nastgpujace tematy: moralno$¢, matzenstwo (jego za-
grozenia), protestantyzm i schizma wschodnia, kwestia szkolna (polityka
religijna w szkotach polskich), uspotecznienie wiasno$ci prywatnej i za-
grozenia ze strony totalitaryzmu.

Wsrod autoréw publikujacych w Przeglqdzie Powszechnym ponad
60 proc. stanowily osoby §wieckie, udzial za$ jezuitow — cho¢ wyrazny —nie
siggat nawet 20 proc.'* W 1918 roku na stanowiskach redakcyjnych zatrud-
nieni byli jezuici: Jan Rostworowski, Stanistaw Podolenski, Feliks Hortyn-
ski, Wiodzimierz Pigtkiewicz, Jan Pawelski i Romuald Moskala. Redakto-
rem naczelnym zostat ks. Jan Urban. Pierwszym numerem opracowanym
pod jego kierownictwem byt zeszyt na wrzesien i pazdziernik 1918 roku. Pi-
smo przezywato wtedy pomyslny okres. Ks. Urban opublikowat ponad 130
swoich réznych rozpraw i tyle samo omowien ,,Spraw Ko$ciota”. Przeglad
Powszechny uwazany byl wowczas za ,awangarde katolicyzmu” — nie
w sensie progresywnym, ale w sensie ,,otwierania ogromnych perspektyw
historycznych, widzenia prawdziwych wymiaréw nadchodzacej epoki
i przygotowania Kosciota i spoleczenstwa polskiego na jej przyjecie”™.

Nastgpnym redaktorem naczelnym byt ks. Jan Rostworowski. Ks. Urban
od roku 1934 przejat redakcjg osobnego czasopisma Oriens, ukazujacego
sig¢ w Wydawnictwie Apostolstwa Modlitwy, w ktorym mogt poswigcié
wigcej uwagi interesujacej go kwestii wschodniej. Redakcje w tym czasie
zasilili jezuici: Stanistaw Bednarski, Jozef Chechelski i Edward Kosibo-
wicz. Wspolpracowac zaczat wtedy z Przeglqdem ks. Jan Urban. Taki sktad
redakcji przetrwat do wybuchu drugiej wojny §wiatowe;.

Nowy redaktor naczelny — ks. Jan Rostworowski — byt od 1918 roku
przetozonym kolegium krakowskiego i dytektorem Wydawnictwa Jezu-
itow. W roku 1920 byl glownym inicjatorem nabycia drukarni dla wydaw-
nictwa. Z zakupionych drukarmi Wiadystawa Poturalskiego 1 drukarni Sztu-
ka zostala zorganizowana drukarnia Przeglqdu Powszechnego®'. Ks.
Rostworowski postgpowat wedhug zasady, ze wydawnictwo nie jest instytu-
cja kupiecka ani dewocyjna, ale apostolska dla inteligencji 1 dla ludu. Sitg
wydawnictwa upatrywat w doborze pozycji do druku i w utrzymaniu ni-
skiej ceny ushug.

19 Tamze.

20 S. Stomm a: List do redakeji Przegladu Powszechnego, Przeglqd Powszechny 1982, R. 99, z. 1-2,
s. 19-20.

21 Zob. Polski stownik biograficzny, Krakéw 1990, t. 32/2, z. 133, s. 205.
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W lipcu 1926 roku utworzono w Polsce dwie prowincje jezuickie:
matopolska ze stolica w Krakowie i wielkopolsko-mazowiecka ze stolica
w Warszawie, ale najwigksze dzieto — Wydawnictwo Ksigzy Jezuitow po-
zostato nadal w Krakowie. Ks. Rostworowski byt goracym oredownikiem
przeniesienia catego wydawnictwa do Warszawy. Narazil si¢ tym swoim
wspotbraciom w Malopolsce. Zarzucali mu takze, ze jest odpowiedzialny
za to, iz w latach kryzysu 1928-1935 nastapil spadek prenumeraty
Przegladu o 40 proc.”

Tymczasem w Warszawie budowano nowy dom wydawnictwa, czg$cio-
wo z dotacji papieza Piusa XI. Ks. Rostworowski opuscil swoj urzad
w Krakowie 28 wrzeénia 1935 roku. Dekretem generata zakonu, ks. W. Le-
déchowskiego, z 15 grudnia 1935 roku krakowskie Wydawnictwo zostato
podzielone na warszawskie Wydawnictwo Ksigzy Jezuitow 1 krakowskie
Wydawnictwo Apostolstwa Modlitwy®. Redakcja Przegladu Powszechne-
go 1 towarzyszacych mu czasopism oraz drukarnia zostaly przeniesione do
Warszawy.

Ostatnim wydarzeniem w krakowskich dziejach pisma byt jubileusz pig-
¢dziesieciolecia miesiecznika, obchodzony bardzo uroczys$cie 1 na wielka
skale. Zostal mu po$wigcony zeszyt jubileuszowy, datowany na grudzien
1933 roku. Pierwszy numer pisma z 1934 roku (styczen—luty—marzec) przy-
nidst przedruk wazniejszej korespondencji, jaka naplyngta do redakcji
z okazji rocznicy. Zamieszczone zostaly listy polskich hierarchow kosciel-
nych, listy gratulacyjne z Rzymu (Stolicy Apostolskiej 1 wladz zakonu jezu-
itow). Wszystkie listy zawieraly pochwaly dotychczasowego dorobku pi-
sma oraz zachecaly duchowienstwo do popierania Przeglqdu. Pismo
generala jezuitow w Rzymie, ks. Wlodzimierza Ledochowskiego, zawie-
rato mysli, ktére miaty miesigcznikowi pomoc znalez¢ si¢ w nowej rzeczy-
wisto$ci i w nowych czasach, catkowicie odmiennych od tych, w ktérych
pismo powstawato®.

Prymas Polski kardynat August Hlond wypowiadat si¢ na temat nowych
zadan pisma nastgpujaco:

Przeglqd urdst do rangi przodujacego organu w kraju. [...] Te nowe czasy, kto-
re juz sig gwalttownie zwiastuja, maja nie tylko swych budowniczych, apo-
stoléw i szalencow, ale maja takze swych myslicieli, doktryneréw, niemal fi-
lozoféw. To nie same improwizacje polityczne, ale nade wszystko ruchy
intelektualne, wkraczajace gigboko w dziedziny kultury, etyki i religii. Po-
wstaje nowa umystowos$¢. A to wszystko przetwarza sig z rewolucyjna wybu-.
jato$cia wérdd wstrzasow i rozterek, wsréd uniesien niezdrowych 1 ogélnego
niepokoju. [...] W takiej epoce Przeglqd Powszechny zaprawiony do rozpraw
mys$lowych odegra niewatpliwie wielka swa rolg z pelna §wiadomoscia swych
zadan i, ze swego posterunku mys$li i kultury katolickiej, wskazywac bedzie
nadal narodowi drogi prawdziwego postepu i rozwoju®.

22 Tamze, s. 206.

23 Tamze.

24 Zob. Przeglqd Powszechny 1934, R. 51, t. 201, s. 1-18; 169-170.
25 Tamze, s. 169.
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General W. Ledochowski wypowiadat si¢ w podobnym tonie:

Dzisiaj wigcej niz kiedy indziej wobec niestychanego zametu poje¢, kiedy przy
tem niskie i przyziemne pragnienia owladnely duszami i odwrécity je od zasad
Bozych, ten Przeglqd Powszechny jest potrzebny i ma przed soba ogromme
wielkie i wspaniate pole do dzialania dla sprawy Kosciota i dobra Ojczyzny®.

Jubileusz Przeglqdu odnotowaly niemal wszystkie katolickie i konserwa-
tywne pisma, przede wszystkim z Galicji i dawnego zaboru austriackiego®’.

Najwazniejsza sprawq stata si¢ wtedy realizacja projektu przeniesienia
pisma do Warszawy. Nowe wydawnictwo jezuitow w Warszawie zostalo
ulokowane w domu zakonnym przy ulicy Rakowieckiej 61. Jeszcze przed
otrzymaniem dekretu ks. Jan Rostworowski, jako gospodarz nowej placow-
ki, urzadzit inauguracjg 27 pazdziernika 1935 roku w obecnosci prezydenta
Ignacego Moscickiego, kard. Aleksandra Kakowskiego i wielu dostojnikdéw
duchownych i $wieckich™, a 11 grudnia 1935 roku dokonano réwniez przy
udziale dostojnych 0s6b po$wiecenia ,,domu pisarskiego”?.

Nie bylo to jednoznaczne z rozpoczeciem dziatalno$ci wydawniczej
w nowej siedzibie. Jeszcze przez jaki$ czas pismo ukazywato si¢ w Krako-
wie. Wydawnictwo warszawskie, ktorego cze$cia byla takze redakcja
Przeglqdu Powszechnego, rozpoczeto normalna prace dopiero w czerwcu
1936 roku. O wydarzeniu tym napisali sami cztonkowie redakcji w pierw-
szym numerze z 1936 roku. Owczesny prowincjat, ks. S. Lopuch, przypo-
mnial zadania, jakie postawione zostaly przed pismem:

Przeglqd Powszechny jak od 52 lat, pragnie i nadal nies¢ w spoleczenstwo pol-
skie zasady 1 hasta katolickiej kultury, $wiattem katolickich zasad pragnie rozs-
wietlaé réznorodne zagadnienia prywatnego, rodzinnego i publicznego zycia®.

Z poczatku pracowano w bardzo trudnych warunkach. Byt to zbyt wielki
cigzar dla ks. Rostworowskiego i dlatego 1 wrze$nia 1936 roku przekazat
swoje agendy przetozonego domu, dyrektora wydawnictwa i redaktora na-
czelnego Przeglqadu ks. Edwardowi Kosibowiczowi®!, dotychczasowemu
redaktorowi pism Sodalis Marianus i Wiara i Zycie oraz wspotpracowniko-
wi Przegladu Powszechnego. Odtad ks. Kosibowicz zaczat osobiscie opra-
cowywac dzial poswigcony sprawom Kosciota.

Wybuch wojny w 1939 roku zmusit JCZUltOW do zaniechania wszelkie)
akCJl wydawniczej. Zawieszeniu uleg! nie tylko Przeglqd, ale i inne czaso-
pisma i wydawnictwa ksigzkowe, ktérych wydawcami byli jezuici w Kra-
kowie i Warszawie. Ostatnim numerem pisma przed jego zamknigciem byt
tom 223 (lipiec 1 sierpien 1939 roku). Podczas wojny czg$¢ jezuitow-
-redaktorow zostala aresztowana i stracona®’.

26 Tamze, s. 18.

27 Zob. Z. Jakubowski: op. cit., s. 45.

28 Zob. Polski stownik biograficzny, Krakow 1990, t. 32/2, z. 133, s. 206.
29 Zob.Z.Jakubowski: op. cit, s. 47.

30 Przeglad Powszechny 1936, R. 53, z. 1,s. 129.

31 Zob. Polski stownik biograficzny, Krakéw 1990, t. 32/2, z. 133, s. 206.

32 Zob. J. Rostworo wski: Pamigci trzech b. redaktoréw Przeglqdu, Przeglad Powszechny 1947,
R. 64,t.224,s. 17.
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Dzialalnos¢ w Polskiej Rzeczypospolitej Ludowej

Po zakonczeniu wojny zaczgto czynic starania o wznowienie pisma. Po-
wojenne zabiegi jezuitow o reaktywowanie miesigcznika zostaty uwienczo-
ne sukcesem dopiero w roku 1947. Pierwszy w nowej politycznej i spotecz-
nej rzeczywistosci Polski Ludowej numer ukazal si¢ w grudniu 1947 roku.
Sytuacja redakcji zmienita si¢ diametralnie. Wydawaniem i redagowaniem
Przegladu zajmowat sig juz tylko jeden redaktor, poczatkowo ks. Stanistaw
Wawryn. Tym razem jezuici nie powotywali oddzielnego kolegium redak-
cyjnego. Wszystko, zdaniem redaktorow, wskazywato na to, ze jest to okres
przejsciowy, sytuacja unormuje si¢ w najblizszym czasie i wowczas bedzie
mozliwo$¢ powrotu do dawnych wydawnictw i pracy redakcyjne;j.

Jednak narastaly coraz to wigksze trudno$ci z wydawaniem pisma.
Wreszcie w pazdzierniku 1949 roku jezuici otrzymali oficjalny zakaz poru-
szania pewnych tematow na tamach Przeglqdu Powszechnego oraz innych
wydawanych przez siebie pism. Zakaz dotyczyt zagadnien spoteczno-poli-
tycznych, sprawiedliwosci, walki klas, demokracji 1 komunizmu®.

Jezuici liczyli jeszcze na pozytywne skutki zawartego w 1950 roku poro-
zumienia pomigdzy rzadem a episkopatem Polski. Rzad miat wowczas
przyobiecaé wzglednie wigksze swobody prasie religijnej. Ale niestety nic
si¢ nie zmienito. W 1952 roku redaktorem naczelnym mianowany zostat ks.
Jan Piwinski. Redagowat on tylko trzy ostatnie numery pisma. Poniewaz
nie mozna bylo poruszac catego szeregu problemoéw, o ktorych chcieliby pi-
sa¢ jezuiccy redaktorzy, zaprzestano wydawania pisma. Zeszyt 731 z 1953
roku zakonczyl prawie 70 lat trwajace dzieje periodyku.

Po roku 1956 jezuici rozpoczgli ponowne starania o zezwolenie na wy-
dawanie Przeglqdu Powszechnego. Podobne starania podjgto w roku
1970*. Jedne i drugie nie przyniosty oczekiwanego przez zakon rezultatu.
Dopiero w lipcu 1982 roku taka zgodg jezuici otrzymali. Przeglqd zaczat
sig ukazywaé jako miesiecznik wydawany przez Prowincjg Wielkopolsko-
-Mazowiecka Towarzystwa Jezusowego.

Po zawieszeniu pisma w roku 1953 w Londynie ukazywat si¢ periodyk
pod tym samym tytulem, redagowany takze przy wspolpracy jezuitow.
W numeracji edycji wznowionej w roku 1982 polscy wydawcy nie na-
wiazali do edycji londynskiej. Pierwszy numer czasopisma z roku 1982
opatrzony jest numeracja 730-731 i mial ukazaé si¢ w styczniu tego roku.
Ze wzgledu jednak na trwajacy w Polsce stan wojenny 1 zawieszenie wyda-
wania wszystkich pism w kraju, realizacja przedsigwzigcia byta mozliwa
dopiero od drugiego potrocza 1982 roku.

Nowa, powstata w 1981 roku redakcja Przeglqdu Powszechnego
skladala sie z jezuitoéw, ktorzy nie byli zwiazani z pismem przed rokiem
1953. Ale dawni redaktorzy, ktorzy kiedy$ tworzyll miesigcznik, patrono-
wali sprawie wznowienia jego edycji, organizacji pracy redakcji i doboru

33 Zob.Z.Jakubowski: op. cit., s. 120.
34 Tamze, s. 53.
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wspotpracownikéw. Najwazniejsza role odegral ks. Stanistaw Wawryn®.
Sktad redakcji w latach 19821985 przedstawial si¢ nastepujaco: redaktor
naczelny — ks. Stanistaw Opiela (od 1982 roku), cztonkowie kolegium re-
dakcyjnego: ks. M. Paciuszkiewicz (od 1982 roku), ks. F. Paluszkiewicz (w
1982 roku), ks. A Koprowski (w 1983 roku), ks. S. Moysa (od 1983 roku),
ks. G. Schmidt (od 1984 roku), M. Jagietto (od 1985 roku). Jedyny $wiecki
cztonek redakcji — Michat Jagietto, wszedl w jej sktad w maju 1985 roku.
Redaktorstwo techniczne i opracowanie graficzne wznowionego pisma je-
zuici powierzyli osobom §wieckim.
W ,,Stowie od redakcji” w pierwszym numerze nowego Przeglqdu auto-
rzy zaznaczyli, iz:
Towarzyszy mu od poczatku istnienia [...] ,,przegladowe” grono wspotpra-
cownikdéw — znanych, czy dajacych sig poznaé¢ na famach miesigcznika Z tego
punktu widzenia Przeglqd Powszechny byl — i mamy nadziejg, pozostanie —
przyktadem harmonijnego wspoldziatania ludzi $wieckich i duchownych®.
Charakter Przeglqdu Powszechnego ksztaltowalo (i nadal ksztaltuje) za-
interesowanie katolicyzmem spolecznym oraz problematyka spoteczno-
-gospodarcza i ustrojowo-polityczna. Pismo troszczylo sig o to, aby ocena
rzeczywisto$ci oraz propozycje zmian odpowiadaty naczelnym zasadom
spotecznej nauki Kosciota. Informowalo swoich czytelnikow o kierunkach
mys$li spofecznej i o ruchu katolickim w Polsce 1 poza jego granicami.
Mniej natomiast zawieralo propozycji i projektow gospodarczo-spolecz-
nych czy chrzescijanskiej wizji ustrojowej. Niewatpliwg zastuga Przegladu
byto przekazywanie doktryny katolicko-spotecznej przez omawianie doku-
mentow ko$cielnych, a takze przez recenzje ksiazek i drukowanie mate-
riatow z kurséw czy zjazdow katolickich.
Lektura miesigcznika pozwala ujrze¢ rozwoj my$li katolicko-spotecznej
1 calej orientacji w tej dziedzinie, a takze kierunki analizy spraw wilasnego
kraju i sytuacji migedzynarodowej, co zwiazane bylo ze zmianami warun-
kéw spotecznych i politycznych w trudnych dziejach Polski.
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WPLYW ZMIAN W KOLPORTAZU
NA SPRZEDAZ DZIENNIKOW
I CZASOPISM W POLSCE

Poczqtek wyraznie zarysowanej tendencji spadku sprzedazy tradycyj-
nych wydan dziennikéw i czasopism w Europie zachodniej 1 USA datu-
je sie na rok 1990'. Polska byta w tym czasie w zupelnie innym miejscu
rozwoju narodowego rynku prasowego. Po uptywie okoto pigtnastu lat row-
niez i w naszym kraju wystapily te same niekorzystne procesy i zjawiska
postepujacego zmniejszania sig zakupdw i czytelnictwa prasy®.

W poszukiwaniu ich przyczyn nader rzadko sigga si¢ do uwarunkowan
dystrybucyjnych Zdecydowana wigkszo$¢ badan, analiz, dociekan koncen-
truje si¢ na samych produktach prasowych, pomijajac na ogdt to, jak sa one
dystrybuowane czy tez jaki jest wpltyw sposobow docierania do czytelni-
kow na powodzenie albo porazki rynkowe wydawcow. Brak rzeczowego,
poglgbionego zainteresowania ta problematyka zauwazy¢ mozna nie tylko
wsérod samych wydawcow, lecz takze wsrod prasoznawcow, szczegdlnie
tych, ktorzy si¢ zajmujg ekonomika mediéw. Taki stan rzeczy moze sprzy-
jac dalszemu rozwojowi niekorzystnych tendencji na rynku prasy, bowiem
brak dostatecznego rozeznania w mechanizmach nowoczesnego kolportazu
moze juz nie tylko te tendencje utrwala¢, lecz nawet istotnie je poglebiaé
1 stymulowac.

Oddziatywanie systemu medialnego na kolportaz dziennikéw i czasopism

System medialny to zesp6t mediéw masowych dzialajacych w spolecze-\
nstwach narodowych w poszczegdlnych sektorach, takich jak prasa, radio,
telewizja, telekomunikacja.

1 J.Mikutowski Pomorski: Zmieniajacy si¢ $wiat mecdiow, Krakow 2008, s 236.

2 Ryszard Filas stwierdza, ze redukcja konsumpcji prasy w Polsce rozpoczgta sig juz w 2000 roku,
otwicrajac okres ,,wymuszonych wyrzeczen”, ktory w historii polskiego rynku prasowego po 1989 roku
poprzedzity okresy ,,wiclkicgo przcwartosciowania” lata 1989-1993, , bezkrytycznego probowania” la-
ta 19941997, ,,gruntownc;j sclckcji” lata 1998-2000. Zob. R. Filas: Ro$nie dominacja mediow elektro-
nicznych. Nowa faza przemian polskicgo rynku, Zeszyty Prasoznawcze 2003, nr 3-4 (175-176), Kra-
kéw, s.33.
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Kolportaz stanowi czg¢$¢ nadrzednego systemu, jakim jest rynek praso-
wy. Zajmuje w nim niezb¢dne i wazne miejsce jako podsystem majacy
okreslone zadania. Z kolei rynek prasowy jest cze$cia calego narodowego
systemu medialnego. Te relacje zaleznosci powoduja, Ze rozstrzygajacy
wplyw na zorganizowanie systemu kolportazu posiadaja wiasciwosci syte-
mu medialnego funkcjonujacego w danym czasie. Mozna zatem postawié
tezg, ze rynek prasowy, a przez to i system kolportazu sg takie, jaki w da-
nym czasie dominuje model sytemu medialnego.

Najaktualniejsza klasyfikacje modeli systemow medialnych, obej-
mujacych niestety tylko kraje Europy Zachodniej, Stany Zjednoczone i Ka-
nadg, autorstwa D. Hallina i P. Manciniego, prezentuje Bogustawa Dobek-
-Ostrowska’. Do poréwnania i na tej podstawie wyodregbnienia typowych
rozwiazan modelowych postuzyli si¢ czterema kryteriami.

Pierwszym z nich jest kryterium rozwoju rynkéw medialnych, ze szcze-
g6Ilnym uwzglednieniem ich czegsci obejmujacej dzienniki 1 czasopisma. Za
drugie istotne kryterium uznali paralelizm polityczny, traktowany jako sto-
pien 1 charakter powiazan migdzy mediami i partiami politycznymi. Trze-
cim kryterium jest wedtug nich profesjonalizm dziennikarski, a czwartym —
stopien 1 charakter interwencji panstwa w system medialny. Na podstawie
tych kryteriow badacze wyodrebnili nastgpujgce trzy modele systemow me-
dialnych:

— model liberalny — poinocnoatlantycki (obejmujacy USA, Kanadg, Ir-
landi¢, Wielka Brytanig);

— model demokratycznego korporacjonizmu — péinocno- i $rodkowoeu-
ropejski (obejmujacy wszystkie panstwa skandynawskie, Austrig, Niemcy,
Holandig, Szwajcarig, Belgig);

— model spolaryzowanego pluralizmu — $rédziemnomorski lub potud-
niowoeuropejski (obejmujacy Grecjg, Hiszpanig, Portugalig, Wlochy, Fran-
cjQ).

Polski system mediow masowych, podobnie jak systemy innych krajow
postkomunistycznych, nie zostat jak dotad jednoznacznie zdefiniowany.
Podejmowane w tym zakresie proby opisu i przyporzadkowania naro-
dowych systemow medialnych w tych krajach do okreslonych modeli nie
posiadaja jednolitych podstaw teoretyczrych 1 maja na ogét charakter
czastkowy. Ich przedmiotem sg na ogoét poszczegolne fragmenty systemow,
najczesciej publicznych mediéw elektronicznych. Na podstawie takiego
ogladu catosci wyrazane sa rozne poglady na temat wiasciwosci tych syste-
mow medialnych. Stanistaw Jedrzejewski przywotuje poglad, ze w Europie
Srodkowo-Wschodniej w latach 90. rozprzestrzenit si¢ model wtoskich me-
didéw z lat 80., ktéry charakteryzuje sig:

— silng kontrolg panstwa;

— wysokim stopniem spolecznego poparcia dla takiego modelu:

3 B.Dobeck-Ostrowska: Wspolczesne systemy medialne: zewngtrzne ograniczenia rozwoju, [w:]
B.Dobck-Ostrowska (red.): Media masowe na $wiccie. Modele systemow medialnych i ich dy-
namika rozwojowa, Wroctaw 2007, s. 45 i nast.
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— bliskimi wigziami mediow z elitami politycznymi;

— brakiem skonsolidowanych i powszechnie podzielanych norm etycz-
nych*.

Z kolei Jane L. Curry twierdzi, Zze systemy medialne w tym regionie
przypominaty w latach 90. model Wilbura Schramma stworzony dla Trze-
ciego Swiata w latach 60. XX wieku, co oznacza, ze:

— wiasnos¢ 1 kontrola mediow znajduja si¢ gtoéwnie w rgkach partii poli-
tycznych 1 prywatnych korporacji silnie powiazanych z polityka;

— zawarto$¢ komunikowania odzwierciedla zmagania dotyczace warto-
Sci spotecznych wylacznie w jgzyku politycznym,;

— sieci komunikowania sg podzielone, przewaznie wzdtuz linii politycz-
nych, etnicznych, edukacyjnych, klasowych 1 religijnych;

— komunikowanie masowe skupia si¢ gléwnie na potaczeniu polityki
panstwa i komercyjnych prywatnych przedsiebiorstw’.

Ciekawe podejscie do klasyfikacji modeli systemow medialnych w kra-
jach postkomunistycznych zaproponowal Karol Jakubowicz. Stosujac kry-
terium rezimu politycznego, dokonat podziatu na:

— demokracjg rywalizacyjna (Polska, Czechy, Stowenia, Wegry, Litwa,
Lotwa, Estonia);

— skoncentrowany rezim polityczny (Stowacja, Bulgaria, Rumunia,
Ukraina, Rosja, Chorwacja, Motdawia, Kirgizja);

— kraje rozdarte wojna (Armenia, Albania, Gruzja, Macedonia, Azrbej-
dzan, Tadzykistan, Bos$nia-Hercegowina);

— nierywalizacyjne rezimy polityczne (Kazachstan, Uzbekistan,
Biatoru$, Turkenistan)®.

Wobec wielosci pogladow na temat modeli systemow medialnych w Pol-
sce 1 innych krajach postkomunistycznych, trudno dokonaé wyboru, ktory
najbardziej przystaje do obecnej rzeczywisto$ci. Wydaje sig jednak, ze na
obecnym poziomie wiedzy najbardziej przydatne do opisu 1 objasnienia te-
go problemu jest podej$cie przytoczonych wyzej Hallina 1 Manciniego. Jak-
kolwiek bowiem pomingli oni w swoich analizach wiele waznych krajow
(np. Japonig), w tym rowniez Polske, to na podstawie ich kryteriow mozna
wnioskowaé¢ o dominujacych tendencjach czy bliskosci w stosunku do wy-
odrebnionych przez nich trzech modeli.

Wychodzac z takiego zalozenia, mozna stwierdzi¢, ze w Polsce system
medialny ma cechy dwoch modeli: liberalnego 1 potudniowoeuropejskiego..
Orientacja liberalna zblizona jest bardziej do systemu w USA anizeli
w Wielkiej Brytanii i wyraza sig gtéwnie w niewielkiej roli panstwa 1 wyra-

4 8.Jedrzejewski: Mcdia publiczne w procesic politycznym. Migdzy niczaleznoscia a ulegloscia,
[w:lM.Sokotowski (red.): Media w Polscc. Picrwsza wiadza IV RP?, Warszawa 2007, s. 338.

5 JL. Curry: Transformacja mediéw w Europic Srodkowo-Wschodniej, [w:] B. Dobek-
-Ostrowska (red.): Media masowe w demokratyzujacych sig systemach politycznych. W drodze do
wolnosci stowa i mediéw, Wroctaw 2006, s. 94.

6 K.Jakubowicz, Finding the Right Placc on the map. Prospects for Public Service Broadcasting in
Post-Communist Countries, za: B. Dobek-Ostrowska: Wspofczesnc systemy medialne: zew-
netrzne ograniczenia rozwoju, [w:] B. Dobck-Ostrowska (red.): Media masowe na §wiecie,
op. cit., s. 52.
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znym dominowaniu mechanizméw rynkowych. Cechy bliskie modelowi
potudniowoeuropejskiemu to niskie wskazniki zakupow i czytelnictwa pra-
Sy oraz niezbyt wysoki poziom profesjonalizacji zawodu dziennikarskiego,
a takzZe znaczna instrumentalizacja polityczna mediéw masowych, zwlasz-
cza publicznych.

Tak jak caly narodowy system medialny rowniez i kolportaz prasy
w Polsce ma cechy obydwu tych modeli, z wyrazna wszakze dominacja
modelu liberalnego w wersji sytemu USA. Warto zauwazy¢, ze polski ry-
nek prasowy ma orientacj¢ liberalng, pomimo iz dominujacy na nim wy-
dawcy wywodza si¢ z modelu demokratycznego korporacjonizmu (Niem-
cy). Mozna tylko domniemywa¢é, ze uznali, iz w Polsce nie da sie wdrozy¢
rozwiazan wilasciwych dla krajow wysokorozwinigtych, lub tez do$wiad-
czeni pogarszajaca sig sytuacja w sprzedazy na Zachodzie Europy, przyjegli
system liberalny za bardziej efektywny w Polsce. Potwierdzeniem tego jest
takze typ relacji pomigdzy wydawcami a kolporterami, jaki powstatl po
1989 roku i trwa do dzisiaj. Wyr6zni¢ mozna trzy podstawowe typy relacji
wydawcy — kolporterzy w narodowych systemach medialnych. Po pierwsze
sq to relacje oparte na regulacjach panstwa. Ten typ relacji, dla ktérego naj-
bardziej reprezentatywnym przyktadem jest Francja, wystgpuje najczesciej
w krajach zaliczanych do modelu $§rodziemnomorskiego. Po drugie relacje
wydawcy — kolporterzy ksztaltowane sa, za przyzwoleniem wydawcow,
przez dobrowolnie tworzone, lecz bezwglgdnie respektowane porozumienia
samych kolporteréw. Ten typ relacji najczgsciej wystgpuje w modelu demo-
kratycznego korporacjonizmu, a najbardziej jest rozwinigty w Niemczech.
Po trzecie calo$¢ relacji wydawcy — kolporterzy jest pochodna wytacznie
mechanizméw rynkowych. Tak jest najcze$ciej w modelu liberalnym, cze-
go najbardziej konkretnym przyktadem jest USA’.

W Polsce relacje wydawcy — kolporterzy, podobnie jak w USA, maja
oparcie w mechanizmach rynkowych. Zagraniczni wydawcy funkcjonujacy
na polskim rynku mogli wybra¢ dowolny typ relacji z kolporterami, $wia-
domie jednak zdecydowali sig na taki, ktory jest najbardziej odlegly od do-
minujacego w zachodniej Europie. Uznali, ze takie rozwiazanie jest dla
nich najbardziej korzystne ekonomicznie i zg bedzie wspiera¢ ekspansjg na
nowym terenie dziatania.

Wybor przez wydawcow modelu systemu medialnego wspierala w Pol-
sce ogolna polityka medialna. Jest ona czgscig polityki publicznej i zasad-
niczo dotyczy warunkéw funkcjonowania systemu komunikowania ma-
sowego. Jak stusznie zauwaza Karol Jakubowicz, jest ,formutowana
i realizowana nie tylko przez instytucje panstwa, ale takze na wielu pozio-
mach struktur krajowych 1 migdzynarodowych, od poziomu lokalnego az
po migdzynarodowy, i proces ten ma coraz wigcej uczestnikow — od insty-
tucji wladzy panstwowej 1 organizacji migdzynarodowych, po przedsigbior-

7 Szeroka charakterystykg tych rclacji przedstawia: J. K ania: Model dziatalnosci przedsigbiorstwa
hurtu prasowego, Szczecin 2000, s. 25-29.
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cow medialnych i ich przedstawicielstwa, organizacje tworcze, zawodowe,
pozarzadowe:”8

Tak pojmowana polityka medialna ma charakter multidyscyplinamy i re-
guluje nastgpujace kluczowe obszary funkcjonowania mediow masowych:

— tworzenie, utrzymywanie, zmienianie fadu medialnego jako takiego;

— kreowanie sektorowe;j polityki zajmujacej sig jakim$ sektorem mediow;

- oddma%ywame na operacyjna polityk¢ medialna, podejmujch 1 roz-
wiazujaca biezace problemy, ktére powstaja na gruncie istniejacego juz
fadu medialnego’.

Polska polityke medialng w odniesieniu do prasy, w tym réwniez do jej
dystrybucji, tworzyli gléwnie wydawcy prasy, przekuwajac ja na wspo-
mniane wyzej rozwigzania modelowe. Odgrywajacy kluczowa rolg na pol-
skim rynku wydawcy zagraniczni rozstrzygajaco wptyneli na to, jak ma
funkcjonowaé krajowy system dystrybuowania dziennikoéw 1 czasopism.
Wydawecy polscy dostosowali si¢ do tego, nie wiedzac, jakie sa rozwigzania
alternatywne lub tez nie majac realnej mozliwosci przeciwstawienia si¢ do-
minacji wielkich.

Niestety, podobnie jak prawie cato$¢ spraw wydawniczych rynku praso-
wego rowniez i dystrybucja zostala zupelie porzucona przez instytucje
panstwowe. Niewielkim obszarem ich zainteresowania sposobem dociera-
nia prasy do jej nabywcow sa tylko niektore przepisy szeroko pojmowane-
go prawa prasowego 1 podatkowego.

Negatywne konsekwencje odchodzenia od systemu zasad
organizacji i funkcjowania kolportazu

Podstawowe czynniki systemowe rozstrzygajaco wplywaja na organiza-
cj¢ 1 funkcjonowanie kolportazu. Polega to glownie na odpowiednim eks-
ponowaniu albo pomniejszaniu rangi poszczegdlnych zasad, ktore tg
dziatalnos¢ odrozniajg od innych form aktywnosci gospodarczej.

Dystrybucja prasy uksztaltowata sig¢ historycznie jako wyodrgbniona
dziedzina dzialalnosci gospodarczej, bezposrednio powigzana z wydawnic-
twami prasowymi. To wyodrgbnienie dokonywato si¢ wraz z rozwojem
i upowszechnianiem idei wolnosci 1 swobdd obywatelskich jako kluczo-
wych elementow systemu demokratycznego. Wolna prasa stawala sig glow-
nym gwarantem tych wolnosci, a niezbgdnym narzedziem realizacji przez
nia tej funkcji stawata si¢ wyspecjalizowana dziedzina dystrybucji rynko-
wej, czyli kolportaz. Specjalizacja ta wywodzila si¢ ze szczegodlnego cha-
rakteru prasy i przybierala formg bardziej zestawu pewnych zasad anizeli
samego dziatania dystrybucyjno-sprzedazowego, ktore jest wiasciwie takie
same jak w odniesieniu do wigkszosci towarow funkcjonujacych na wol-
nym rynku. Mozna powiedzie¢, ze kolportaz wyksztalcit sig jako forma

8 K.Jakubowicz: Mcdia publiczne. Poczatek kofica czy nowy porzadek, Warszawa 2007, s. 31.
9 Tamzc, s. 30-31.
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handlu, w ktérej obowiazuja $cisle okreslone zasady, majace stuzy¢ wolno-
$ci do prasy i wolnosci dla prasy. Pierwsza oznacza, iz ten specyficzny han-
del ma zagwarantowac¢ kazdemu potencjalnemu nabywcy mozliwos¢ zaku-
pu dowolnego, legalnie wydawanego tytutu prasowego. Druga natomiast
wskazuje, ze kolportaz ma stwarzac realne warunki do tego, aby kazdy wy-
dawca mogt swoje tytuty wprowadzaé na rynek i docieraé z nimi do final-
nego nabywcy.

Mechanizmem kreujacym takie wlasnie funkcjonowanie kolportazu jest
zbidr zasad, ktore czasem staja si¢ zapisami prawnymi (np. we Francji),
lecz czes$ciej pozostaja norma dziedzinowa czy branzowa'®. W Polsce, jak
w wielu innych krajach, zasady kolportazu prasy maja wilasnie charakter
norm czy bardziej standardow przyjetych do stosowania przez wszystkie
podmioty rynku prasowego, w szczegolnosci przez wydawcow i kolporte-
row. Tworza one logiczna cato$¢ systemowa, majaca stuzy¢ wspomnianym
wyzej wolno$ciom do prasy i dla prasy''. Ich obowiazywanie wynika nie
tylko z praktyki, potwierdzonej tzw. umowami o kolportaz, ktore zawierajq
pomigdzy soba wydawcy i kolporterzy oraz sami kolporterzy (hurtowi z de-
talicznymi), lecz takze z upowszechnienia w roznego rodzaju publikacjach
(branzowych i naukowych). Sa to zatem zasady, ktore znaja kolporterzy
1 zawierajac umowy, akceptuja ich stosowanie.

Podkresli¢ przy tym nalezy, Ze stosowane umowy o kolportaz wydaw-
nictw prasowych potwierdzaja w swoich istotnych postanowieniach obo-
wiazywanie najwazniejszych zasad. Sa to zasady: dostgpnosci dla wszyst-
kich wydawcow, neutralnosci i rownego traktowania, odgoérnego ustalania
cen, dysponowania nakladami przez wydawce, prawa kolportera do zwro-
tow. Tworza one komplementarny parytet uprawnien i obowiazkow stron
umowy o kolportaz, ktéry wyrdznia ten rodzaj umow jako przeznaczonych
wylacznie dla prasy. Inaczej rzecz uymujac, kazda umowa o kolportaz musi
uwzgledniaé zasady kolportazu. Je$li ich nie uwzglednia, to jest to inny ro-
dzaj umowy (np. kupna —sprzedazy, posrednictwa itp.).

Zachowania sprzeczne z podstawowymi zasadami kolportazu powoduja,
ze dystrybucja i sprzedaz prasy przestaje mie¢ charakter kolportazu pojmo-
wanego jako szczego6lna odmiana handlu.

W Polsce od poczatku funkcjonowania wolnego rynku prasowego naj-
wigksi wydawcy dos¢ wybiodrezo traktowali zasady kolportazu. Najbardziej
akceptowali te, ktore porzadkowaly rozliczenia 1 gwarantowatly bezpiecze-
nstwo finansowe. Nie przywiazywali wigkszej wagi do kluczowej dla istoty
kolportazu zasady upowszechnieniowej. Najwazniejsze bylo pobudzanie
jak najwigkszej konkurencji pomigdzy kolporterami hurtowymi i sprzedaw-
cami detalicznymi. Jak juz wyzej wspomniano, takie podejscie byto zasad-
niczo odmienne od tego, co sig dziato w dystrybucji prasy w zachodniej Eu-
ropie. W czgsci 1 w ograniczonym przedziale czasowym przyniosio ono
pozytywne rezultaty. Orientacja na ostra konkurencjg kolportazowa zaowo-

10 Taki charakter maja:- Code of practice, proklamowane przez: Association for the Promotion of the
International Circulation of the Press, Distripress, May 1998 (publikacja wewngtrzna Distripress).



WPLYW ZMIAN W KOLPORTAZU NA SPRZEDAZ... 159

cowala w pierwszej potowie lat dziewigcdziesiatych zawrotnym wrecz
przyrostem liczby hurtowych firm kolporterskich.

W roku 1996 Izba Wydawcoéw Prasy wykazywala prawie 100 operato-
réw hurtowych zajmujacych si¢ kolportazem dziennikéw i czasopism. Jesz-
cze szybciej zwigkszata sig z roku na rok liczba punktéw detalicznych pro-
wadzacych sprzedaz prasy. Kolportaz w Polsce stal si¢ za sprawa
wyeksponowania mechanizméw rynkowych jednym z kluczowych elemen-
tow rozwoju catego rynku prasowego. Do roku 1996 gléwnym kierunkiem
zabiegdw kolporteréw, mocno konkurujacych pomigdzy soba, byt ogélny
rozwdj sprzedazy.

W drugiej potowie lat dziewigcdziesiagtych warto$¢ sprzedazy prasy za-
czyna sig stabilizowaé, co powoduje zmiang kierunku i charakteru konku-
rencji wérdd kolporteréw, nadal podsycanej przez wydawcow. Kieruje sig
ona do wewnatrz sektora i przechodzi w faze coraz ostrzejszej rywalizacji
o ustabilizowany potencjat sprzedazy. Pierwszym rezultatem tej reorientacji
jest szybkie wypadanie z rynku firm hurtowych. W ciagu kilku kolejnych
lat wigkszo$¢ z nich zaprzestaje dzialalnosci, niektore zostaja przejgte przez
wigkszych operatorow, cz¢s¢ gruntownie zmienia profil aktywnosci rynko-
wej. W roku 2000 hurtowsg dziatalnos¢ kolporterska prowadzi dziesig¢ firm,
a w roku 2008 liczy si¢ wiasciwie juz tylko pigé, z ktorych dwie (Ruch
i Kolporter) posiadaja prawie 90 proc. rynku.

Inaczej uklada sig sytuacja w kolportazu detalicznym. Do roku 2005 sta-
le przybywa detalicznych punktéw sprzedazy dziennikéw i czasopism.
Sprzyjaja temu gléwnie takie czynniki, jak wysoki poziom bezrobocia,
utrzymujaca si¢ tradycja dokonywania zakupéw w punktach $rednio-
1 drobnodetalicznych, powstawanie nowych formatow placéwek handlo-
wych, wspieranie detalistdow przez ostro rywalizujacych pomigdzy soba
operatorow hurtowych. Rezultatem tego jest najwigkszy w Europie stan na-
sycenia punktami detalicznej sprzedazy prasy. Osiaga on w roku 2006 po-
ziom 75000 punktow, co oznacza, ze na jeden statystyczny punkt przypada
mniej niz 700 mieszkancow'?. Taki stan rzeczy najbardziej stuzyt ekspansji
wysokonaktadowych dziennikéw. Bez tak licznej sieci detalicznej nie mo-
glyby zaistnie¢ rynkowo takie tytuly, jak Fakt czy Dziennik. Rowniez Ga-
zeta Wyborcza czy nawet Rzeczpospolita zawdzigczaja swoj rozwdj sprze-
dazowy duzej liczbie punktow detalicznych"®.

Juz jednak w roku 2000 w systemie polskiego kolportazu zaczynajq si¢
zarysowywac wyrazne symptomy regresu. Sa one pochodna niewydolnosci

11 Szeroka charakterystykg tych zasad przedstawitem w kilku publikacjach migdzy innymi na famach
Zeszytow Prasoznawczych. Zob. J. K ania: Uniwersalne zasady kolportazu prasy, Zeszyty Prasoznaw-
cze 1996, nr 3-4, s. 150-155.

12 W tym samym czasic w Hiszpanii byto okoto 27000 punktéw, w Nicmczech 80000, we Wioszech
40000, w Anglii 54000. Zob. J. Kania, T. Niski: Szanse i zagrozenia obecnego modelu kolportazu
w Polsce. Materialy konferencyjne: Polski rynek prasowy w dobie istotnych zmian w czytelnictwic
i sprzedazy, Poznan 2007, s. 121.

13 W polskich warunkach liczy si¢ gtéwnie sprzedaz egzemplarzowa, prenumerata bowiem to zaledwie

kilka procent catoici dystrybucji rynkowej. Zob. J. Kania (red.): Prcnumerata prasy. Materiaty konfe-
rencyjne, Szczecin 2000.
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krajowego modelu medidow masowych oraz coraz silniejszego odchodzenia
przez wydawcow od najwazniejszych zasad kolportazu. Prowadzi to do za-
tracania przez kolportaz swojego specyficznego charakteru, zwiazanego
z wolno$ciami dla prasy i do prasy, a w konsekwencji do coraz wyrazniej-
szego upodabniania si¢ do handlu towarami codziennego uzytku'.

Postepujgca destrukcja polskiego kolportazu

W ciagu ostatnich trzech lat sytuacja w polskim kolportazu tylko sig po-
garsza. Dwaj kluczowi hurtownicy, tj. Ruch i Kolporter, nie tylko utracili
zdolno$¢ rozwoju, lecz zaczynaja wszelkimi sposobami walczy¢ o dalsze
przetrwanie. Wykreowana przez wydawcow konkurencja hurtowa stopnio-
wo, ale coraz wyrazZniej, obraca si¢ na ich niekorzys¢. Jesli wydawcom nie
zalezy na upowszechnianiu prasy, to tym bardziej kolporterzy hurtowi nie
musza si¢ tym przejmowac. Skutkiem tego jest przyspieszajacy z kazdym
niemal miesiacem spadek liczby obstugiwanych przez nich punktoéw deta-
licznych, ograniczanie wysokosci naktadéw przyjmowanych do dystrybu-
cji, proby zmniejszania szerokosci i glebokosci asortymentu tytutdéw znaj-
dujacych si¢ w obrocie.

Jeszcze gorzej przedstawia si¢ sytuacja w kolportazu detalicznym. Z r6z-
nych przyczyn ubywa detalicznych punktow sprzedazy prasy. Kluczowa
z nich jest juz nie tylko niski, lecz stale zmniejszajacy si¢ poziom rentow-
nosci z tytutu sprzedazy dziennikow i czasopism'®. Nakladajg sie na to do-
datkowo inne czynniki, takie jak eliminowanie tradycyjnych kioskéw z pra-
sa z centrow miast, spadek zainteresowania kolporterow hurtowych
punktami niskoobrotowymi, wzrost kosztow utrzymania punktow, spadek
bezrobocia 1 zwiazane z tym malejace zainteresowanie prowadzeniem
sprzedazy prasy. Caly system tego, co dotychczas okreslano kolportazem,
ulega destrukcji. Pozostaja z niego fundamenty rozliczen pomigdzy wy-
dawcami, hurtownikami i detalistami, oparte na tzw. platnosci po sprzeda-
zy. Przestaja one jednak wystarcza¢ dla zachowania rynkowej odrgbnosci
w obrocie prasa traktowanq jako szczegolny produkt. Platnosci po sprzeda-
zy stosowane sg juz bowiem w odniesieniu do wielu innych towarow. Czgs¢
naktadéw z tzw. gadzetami rozliczana jest jak w handlu powszechnym. To
zatem kriterium traktowania obrotu prasa jako kolportazu traci swdj pier-
wotny charakter 1 moze nie wystarczyé w niedalekiej przysztosci do
uznawania jej szczeg6lnego charakteru. Z gltownego spoiwa ca{ego dotych-
czasowego systemu, jakim sa wspomniane zasady organizacji i funkcjono-
wania kolportazu, pozostaje coraz mniej. Dalsze utrzymywanie sig tej ten-
dencji moze ostatecznie doprowadzi¢ do rozpadu znacznej czgsci obecnej
zinstytucjonalizowanej 1 sformalizowanej organizacji zaopatrywania oby-

14 Nicbezpieczenstwa z tym zwiazane sygnalizowatem na tamach Rzeczypospolitej. Zob. J. Kania:
Od kolportazu do handlu, Rzeczpospolita, 13 listopada 2001.

15 Przecigtna miesigczna sprzedaz prasy na jeden punkt detaliczny wynosi okoto 5000 ztotych, dajac
przychod rabatowy w wysokosci okoto 800 zlotych.
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wateli w prasg. Juz nie kolportaz, ale handel prasa dokonywac si¢ bedzie,
wzorem obrotu ksiazka, przez wielokrotnie mniejsza od obecnej sie¢ punk-
tow detalicznych zlokalizowanych w miejscach gwarantujacych wysoka
sprzedaz i rownie wysokie przychody rabatowe. Wraz ze zmniejszaniem
rozmiarow 1 zasiggu rynkowej dystrybucji radykalnie zmniejszy si¢ sita
konkurencji wewnatrzsektorowej. Wzrosna natomiast koszty tej dziatalno-
$ci, ktore zostang przerzucone na wydawcow. Tak jak przez wiele lat kol-
portaz shuzyt rozwojowi rynku prasowego, to handel dziennikami 1 czasopi-
smami begdzie si¢ przyczyniat do zmniejszania jego rozmiarow.

Uwagi korncowe

Pogarszajaca sig sytuacja polskiej prasy jest przedmiotem licznych opra-
cowan 1 analiz, ktore zawieraja szczegdtowe 1 ogodlne ustalenia co do istoty,
rozmiarOw i podstawowych przyczyn tej niekorzystnej tendencji. Kolportaz
w tych dociekaniach nie jest dostrzegany. Uwaza si¢ zapewne, ze jest on
czyms§ tak oczywistym, trwatym i niezmiennym, Ze nie warto mu poswig-
cac¢ uwagi. Jest on tymczasem wazna czgscia nie tylko samego rynku praso-
wego, lecz przez to 1 catego narodowego systemu medialnego. Jego funk-
cjonowanie zalezy w glownej mierze od tego, jaki jest system medialny
1 jak on sam jest zorganizowany, gtownie za sprawa wydawcow. W Polsce
po 1989 roku dominuje w nim orientacja liberalna, z bardzo silnym ukie-
runkowaniem na konkurencje. Przez kilkanascie lat stuzylo to rozwojowi
rynku prasowego. Wydawcy uzyskali szeroki i tani dostgp do potencjalnych
1 rzeczywistych nabywcow. Najbardziej korzystali na tym wydawcy domi-
nujacy na polskim rynku, posiadajacy na nim najwigksze naktadowo tytuty.

Nadmierne eksponowanie czynnikéw wylacznie rynkowych w dystrybucji
prasy spowodowato destrukcje systemu. Zaczyna on funkcjonowaé na
przystowiowym ,,biegu wstecznym”, uruchamiajac mechanizmy niekorzysine
dla przysztosci tradycyjnej prasy. Trudno jednoznacznie orzec, czy proces ten
mozna jeszcze zatrzymac a polski kolportaz przestawi¢ na dzialanie wspie-
rajace sprzedaz i czytelnictwo. Rozmiary i intensywno$¢ wyzwolonych sit de-
strukcji wydaja sig trudne do opanowania przez krajowych kolporteréw hurto-
wych, a tym bardziej przez sprzedawcow detalicznych.

Trudno sig tez obecnie i w przysztosci spodziewaé wejscia na polski ry-
nek kolporteréw zachodnich, ktérzy by mogli wprowadzié¢ i wdrozy¢ roz-
wiazania o mniejszych dolegliwosciach. Dla zachodnioeropejskich kolpor-
terow polski rynek prasowy stracit swoja atrakcyjnosé. Jego warto$é
niezbyt duza nawet w latach rozkwitu obecnie wyraznie spada'®. Stad tez
nie wida¢ zainteresowanych wej$ciem na polski rynek, gtownie przez prze-
jecie ktoregos$ z kluczowych krajowych kolporterow.

16 Szacunki warto$ci rocznej sprzedazy prasy w Polsce wskazuja ze wynosita ona w roku 2006 okoto
3,5 mld ztotych czyli niewiele wigcej niz 1mld curo. W tym samym czasie w Hiszpanii byto to prawic 4
mld curo, Wiclkicj Brytanii 7 mld curo, Niemczech 10 mld curo.
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Nie sposob dopatrywac sig szansy poprawy przez wspotdziatanie pol-
skich wydawcow. Catkowicie pochtonigei nieustajaca konkurencja 1 walka
o poprawg wynikow sprzedazy, za wszelka cena, nie maja woli 1 zdolnosci
do konstruktywnego oddziatywania na zmiang tej czgsci rynku prasowego.
By¢ moze w obliczu bardziej drastycznych niz obecne spadkow sprzedazy
niektorzy z nich podejma wysitek zmian na rzecz przywrocenia prasie
prawdziwego kolportazu.
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KORZYSTANIE Z MEDIOW I WOLNY
CZAS — POROWNANIE POLSKI
I NORWEGII

Wprowadzenie

kandynawski krajobraz spoleczno-medialny nalezy do najciekawszych

punktéw na mapie wspotczesnej Europy i $wiata. Z jednej strony Dania,
Szwecja, Norwegia oraz pozostale kraje nordyckie — Finlandia, Islandia —
tworza konserwatywne spoleczenstwa silnie zorientowane na tradycyjne
media, z najwyzszym w Europie wskaznikiem zakupu gazet 1 wysokim po-
ziomem czytelnictwa, zardbwno prasy jak i ksiazek. Z drugiej strony, naleza
one do czotowki krajow o najwyzszym poziomie zycia, przewodzacych
w dziedzinie dostgpu do Internetu czy cyfryzacji telewizyjnego przekazu.

Skandynawowie korzystaja z tradycyjnych mediéw masowych na pozio-
mie 1 w stopniu odbiegajacym od sredniej europejskiej 1 wynika to migdzy
innymi z silnej opieki panstwa nad kultura i jej rozwojem. Lecz nie tylko.

Ryszard Filas podkresla, Zze system mediow skandynawskich, w stosun-
ku do pozostalych krajow, dos¢ dtugo byl zapozZniony'. Charakterystyczna
cecha pozostata znaczaca rola prasy lokalnej 1 niewielka liczba dziennikow
ogolnokrajowych, a z pozostatych autor wymienia:

— dhugo trwajaca monopolizacjg mediow elektronicznych;

— koncentracj¢ wiasnosci, depolityzacjg tresci;

— pojawienie sig prywatnych stacji lokalnej telewizji;

— urynkowienie, decentralizacje.

Procesy te postgpuja od poczatku lat 80. do potowy 90., a najbardziej’
wyrazistym przyktadem wydaje si¢ tu Krolestwo Norwegii. Na procesy
spolecznych przemian w rownym stopniu zlozyty si¢ w nim bowiem zmia-
ny w polityce panstwowe) (rozszerzenie oferty kanatow publicznych, wpro-
wadzenie reklamy do radia i telewizji), zjawiska demograficzne (wewngtrz-
ne 1 zewngtrzne migracje), a takze rozwdj technologiczny (Internet,
wykorzystanie wolnego czasu, odbior mediow). Nie spos6b pomina¢ sto-
sunkowo wysokiego poziomu Zzycia i rozwoju gospodarczego jako nastgp-

! R.Filas: Przemiany mediéw skandynawskich, Zeszyty Prasoznawcze 1992, nr 3-4, s. 110.
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stw odkry¢ 1 eksploatacji zt6z naftowych i gazu. Jego implikacja bylo poz-
niejsze odrzucenie traktatu akcesyjnego z Unia Europejska.

Jak pisze R. Filas: ,,jesli w mediach [norweskich — D.B.] elektronicznych
w latach osiemdziesiatych dominowalo zro6znicowanie, umigdzynarodo-
wienie i decentralizacja, to prasa zmierza w przeciwng strone [...]. Obydwie
grupy mediéw taczy natomiast zmniejszanie si¢ znaczenia i oddzialywania
krajowych sit politycznych [...] na rzecz organizacji miedzynarodowych
[...] oraz kot biznesu. Wzrost znaczenia rynku mozna uznaé za gtéwny kie-
runek zachodzacych zmian™2,

D]la Polski okres po roku 1989 z oczywistych wzgledow przyjqc mu31my
nie tylko za narodziny pluralistycznych mediéw. Znaczne zapoznleme Sys-
tem medialnego w naszym kraju bylo faktem, choé¢ zniesienie cenzury me-
dialnej 1 obyczajowej szybko zdepolityzowato zycie spoteczne. Polityczny
przetom nadat w Polsce wiaciwsze znaczenie pojgciu medidow publicznych
(nadal postrzeganych jako rzadowe) oraz dat bodziec dla licznych, oddol-
nych inicjatyw spotecznych, jak komitety obywatelskie ,,Solidarnosci” czy
spoldzielnie wydawnicze.

Na zdecentralizowanym rynku mediéw pojawiaty sig lokalne i regional-
ne rozglosnie radiowe, powszechnie zaczgto korzystac z telewizji satelitar-
nej. Rynek prasy reorganizowaty w olbrzymim stopniu zachodnie koncerny
wydawnicze, zalewajace rynek kolorowymi czasopismami. Wiele starych
tytutow znikneglo z rynku, nie wytworzy! si¢ segment prasy niedzielne;.
Wszystko to nie pozostato bez wpltywu na ogolny sposob korzystania z kul-
tury 1 jej odbior.

Niniejsze opracowanie dotyczy kwestii korzystania z wolnego czasu
1 odbioru mediéw w dwu europejskich panstwach. Dla kontrastu wybrano
tu Norwegig¢ i Polske, by przyblizy¢ wspotczesne sposoby uzytkowania pra-
sy, radia, telewizji oraz Internetu.

Odbior telewizji

Dysponowanie wolnym czasem jest podstawowym warunkiem korzysta-
nia z medidw 1 uczestnictwa spoleczeﬁstw w kulturze. Podlega ono r()znym
tendencjom w zalezno$ci od kraju i jego spoteczenstwa. W Polsce zmiany
w modelu spedzania wolnego czasu zapoczqtkowane zostaly wraz z prze-
mianami spoteczno-politycznymi i przejmowaniem z poczatkiem lat dzie-
wigcédziesiatych wzorcow zachodnich. Dominujacym medium od poczatku
stala sig telewizja i do dzi$ obszerne z niej korzystanie jest nierozerwalne ze
spedzaniem wolnego czasu.

Duzy wplyw na zmiang spedzania wolnego czasu przez mieszkancow
Norwegii maja czynniki demo-spoteczne, takie jak emancypacja kobiet, ro-
snaca od lat 70. zamozno$¢ spoleczenistwa, a takze regulacje panstwa w ob-

2 Tamze, s. 101.
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szarze dystrybucji i wspierania mediéw. Wedlug Nordicom®, w 2005 roku
Norwedzy po$wigcali na kontakt ze wszystkimi mediami 7 godzin i1 2 minu-
ty dziennie. Telewizja pochtongta 35 proc. tego czasu.

Mimo wydluzajacego si¢ czasu spgdzanego przed ekranem, mieszkancy
Norwegii po$wigcaja na ogladanie $rednio mniej godzin od innych Euro-
pejczykow, cho¢ czas ten wydhuzyt sig o 34 minuty w stosunku do poczatku
lat 90. 1 wynosi dzi$ 148 minut dziennie. I jezeli 156 minut w 2001 roku
bylo osiagnietym juz przez spoteczenstwo Norwegii optimum, z zacieka-
wieniem nalezy si¢ obecnie przyglada¢ kolejnemu etapowi — cyfryzacji.
Szacuje sig, ze telewizje w Norwegii oglada 83 proc. spoleczenstwa w wie-
ku 7-79 lat. Inaczej niz w Polsce, gdzie, wedtug szacunkéw AGB Nielsen,
odsetek ten sigga 99,8 proc.

Statystycznie, wigcej czasu na ogladanie poswigcaja mgzczyzni. Dystans
pomiedzy nimi a kobietami od lat 70. stale wzrasta 1 w 2000 roku wyniost
juz 26 minut. Norweski odbiorca telewizji uaktywnia si¢ po godzinie 17.;
najliczniejsza grupg telewidzow tworza 13—15-latkowie oraz osoby powy-
zej 60. roku zycia. W wypadku NRK1 udzial tych ostatnich sigga 40,4
proc., NRK2 — 29,3. Najmlodsza widownig posiada TV3 — 26,8 proc. to
osoby w wieku 20-29 lat*.

Wprawdzie odsetek wszystkich telewidzow wzrdost w ciggu 30 lat o oko-
o 1/5, po 2000 roku Norwedzy szybko przerzucili si¢ na Internet, co przy-
hamowato dzienng ogladalno$¢ programow telewizyjnych.

Polska jest zdecydowanie krajem ,telewizyjnym”. Juz w 1998 roku
przecigtny Polak ogladat telewizjg przez 207 minut dziennie, w 2003 — 225
minut. W $wigta 6w czas wydhuza si¢ do 4 godzin 1 9 minut (dtugi weekend
z Bozym Ciatem) i 5 godzin 51 minut w Boze Narodzenie®. W 2005 roku
$rednia dobowa ogladalno$¢ siggneta 4 godzin 1 1 minuty, w wigkszos$ci po-
$wigconych obu kanatom TVPS.

Z badan AGB z 2005 r. wynika, ze 14 proc. Polakéw nie wyobraza sobie
zycia bez telewizora, szczego6lnie w okresie zimowym. Tylko 1 proc. zade-
klarowato wowczas, ze w weekendy nie oglada telewizji, mimo ze to
w wolne dni spedza sig przy niej najwigcej czasu — 4 godziny 40 minut.
Szacuje sig, ze telewizor w polskim domu wiaczony jest przez 8 godzin na
dobe. Srednio w tygodniu telewizje ogladano przez 3 godziny 58 minut’.

3 Nordicom to centrum dokumentacji badai nad mediami i komunikacja, obejmujace 5 krajéw skandy-
nawskich. [W latach 1972-1992 stanowit ogniwo sponsorowancj przez UNESCO sieci COMNET, kto-
rego ogniwem Srodkowoeuropejskim by} krakowski CECOM. Przyp. red. ZP]. Gromadzone przez Nor-
dicom dane o korzystaniu z mediéw uwzglgdniaja rowniez czytanic ksiazck, uzytkowanic komputcra,
shuchanie muzyki i ogladanic TV/widco. Na prasg, radio, telewizjg i Internct przypada z tego ok. 5 godz.
i 17 min. dzicnnie.

4 7rédlo: Medianorway. Dane TNS Gallup Norway oraz NRK.

5 Danc AGB Nielscn Media Research, czerwice 2003.

6 Nalezy w tym micjscu zaznaczy¢, zc dla Polakéw byt to rok symptomatyczny. Zdominowaly go wa-
zne spolecznic wydarzenia, jak wybory parlamentarne i prezydenckic, lecz ponad wszystko, w I
potowic roku, $micr¢ Papicza-Polaka. Odcjscie jedncgo z najwazniejszych rodakoéw w historii wzmogto
zaintercsowanic odbiorem wszystkich mediow.

7 http://www.mediarun.pl/press/id/12652/polak_przed_ckranem.
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Wedlug TNS OBOP, w 2006 roku dzienny czas spgdzony przed ekranem
wyniost Srednio 3 godziny 19 minut. Polowe z niego przeznaczone byto na
konsumpcjg seriali, filmoéw i programéw rozrywkowych. W pierwszym
potroczu 2007 roku dzienny czas spgdzony przed telewizorem byt krotszy
0 6 minut w porownaniu do analogicznego okresu rok wczesniej 1 wyniost
$rednio 3 godziny i 23 minuty®.

Z badan CBOS-u wyczytujemy dodatkowo, iz 54 proc. Polakow w wol-
nym czasie oglada telewizjg, filmy na DVD lub wideo. Przypada na to po-
nad 12 godzin tygodniowo’. Jedna czwarta 18-24-latkow spedza przed tele-
wizorem 2-3 godziny dziennie, niemal tyle samo 1-2 godziny'?, a ponad 6
proc. — dtuzej niz 5 godzin dziennie.

Odbija sig¢ to niestety negatywnie na innych formach uczestnictwa
w kulturze.

Korzystanie z prasy

Po wczesniejszych spadkach poziomu czytelnictwa w Norwegii, w la-
tach 2005 1 2006 obserwujemy stabilizacjg, takze jesli chodzi o czas
poswigcany na czytanie prasy'. Dzi§ I Norwegow w wieku 9—79 lat czyta
gazet¢ codziennie, pouwiccajic temu $rednio 29 minut, co stanowi spadek
o 10 minut w stosunku do pierwszej potowy lat 90. Najwigksze zmiany ob-
serwujemy po 1995 roku, od momentu rozpowszechniania si¢ Internetu.
Odsetek czytelnikow zmniejszyt sig od tego czasu takze o 10 proc.

Czytelnikow traca przede wszystkim tytuly regionalne oraz najwigksze
gazety krajowe; w wypadku tych pierwszych odsetek spadt z 64 w 1991 ro-
ku do 49 w roku 2006. W ciagu 15 lat dwudziestoprocentowy poziom czy-
telnictwa utrzyma}y gazety wydawane w okregu Oslo, co wynika z wykaza-
nego WCZ€SI’116_] dodatmego salda migracji w jego obszarze. Mozna zatozy¢,
ze zmniejszajace sie naktady rekompensowata rosnaca liczba potencjalnych
czytelnikow. O 2 proc., do 11, wzroslo czytelnictwo tytuléw lokalnych'. To
takze jest wynikiem centralizacji spotecznej, szczegdlnie na potudniowym
wschodzie kraju.

Regionalna monopolizacja doprowadzita m.in. do tego, ze coraz wigksza
grupa Norwegoéw wybiera tylko jeden tytul prasowy. Wyraznie roénie tez
liczba mieszkancow nie czytajacych prasy w ogole.

Wsrod nieczytajacych Norwegdéw nieznacznie przewazaja kobiety — ich
odsetek od 1995 roku wzrost o 10 proc. (do 27 proc.); jednakowy przyrost
odnotowano u megzczyzn, odpowiednio do 25 proc. Kobiety czg$ciej czytaja

8 TNS OBOP: Raport ,,Rynck TV w picrwszym potroczu 20077, Warszawa, lipiec 2007.
9 CBOS: ,,Aktualne problemy i wydarzenia”. Badanic zrcalizowanc 1-4 lipca 2006.

10 Dane: Acxiom 2006. Z badan przcprowadzonych przez tg firmg w potowic 2005 roku wynikato, ze
jako formg spgdzania czasu wolncgo ogladanic filmow w telewizji wskazato ponad 65 proc. badanych.

Il Norwegian media barometer 2006: ,Stable TV-viewing dcspitc growth in Internct usc”
[www.ssb.no].

12 zr6dto: Medianorway, na podstawic danych Statistics Norway.
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jeden tytul, po wigcej niz jedna gazete siggaja przewaznie megzczyzni. Naj-
wigcej, bo az 57 proc., nieczytajacych jest wirod 9—15-latkéw — wzrost o 7
proc., za§ najmniej w grupie 45-66 oraz 67—79 lat. Co cickawe, mniej wig-
cej od potowy lat 90. najmniej skraca sig¢ czas po§wigcony prasie wsrod
0s6b z wyksztatceniem podstawowym.

Nieporéwnanie mniejsze spadki czytelnictwa odnotowuje segment ma-
gazynow, gdzie mozna rzec nawet o pewnej stabilizacji. Wérod nich prze-
wazaja te o tematyce familijnej, hobbystyczne i specjalistyczne. Czytelnic-
two prasy w Norwegil to ok. 7 proc. czasu przeznaczanego dziennie na
konsumpcjg mediow.

Z raportu Izby Wydawcoéw Prasy wynika, ze w 2005 roku na $rodki ma-
sowego przekazu w Polsce poswigcano dziennie 5 godzin 1 58 minut. Okoto
45 minut przypadto na czytanie prasy, w tym 20 minut — dziennikéw. Z da-
nych Biura Badania Opinii i Rynku Estymator z konca 2005 roku wynika,
ze prasg w Polsce czytalo 90 proc. spoteczenstwa. Najwigcej, 71 proc.,
dzienniki, za$ 68 proc. — tygodniki. Wsrdd tych ostatnich dominuje prasa
poradnikowa i TV-guide’y'®, wérdd dziennikéw duza role odgrywa prasa
bezptatna.

Jak podaje CBOS, w regionach o wysokim stopniu czytelnictwa prasy
codziennej najchgtniej ogladang stacja jest telewizja publiczna. Tam, gdzie
stacje TVP nie ciesza sie popularno$cia, traci takze publiczne radio'. Obec-
nie 30 proc. badanych przez PBC Polakéw w wieku 15-75 lat czyta 9 spo-
$réd 24 regionalnych dziennikow. W Norwegii po regionalng gazetg sigga
49 proc. badanych'.

13 Badania przeprowadzonc metoda ankiety pocztowej uwzglednialy tytuty wskazane przez co naj-
mniej 0,5 proc. respondentdw [http://www.mediarun.pl/news/id/13433].

14 CBOS: Raport ,,Polacy wobec mediow — ujgeic regionalne”, Warszawa 2001.
15 7rédto: Medianorway, grupa czytelnikow 7-79 lat.


http://www.mcdiarun.pl/news/id/13433

168 DARIUSZ BARAN

Radio jako medium komunikacyjne

Z danych Nordicom wynika, ze w polowie lat 90. 64 proc. Norwegow
spedzalo $rednio 138 minut dziennie, stuchajac radia. Z tego czasu ponad
60 proc. przypadalo na publiczne rozgtosnie NRK, za$ okoto 30 na pry-
watna P4'®. Do 2004 roku stuchalnoséé radia rosta, az do 152 minut dzien-
nie; dzi§ wynosi 137 minut, a dzienny zasigg sigga 70 proc. Stuchalnos¢ ra-
dia nie podlega ostatnio wigkszym fluktuacjom i wynosi 20 proc. czasu
poswigconego wszystkim mediom. Wedlug Statistics Norway, radia stucha
55 proc. populacji, co stanowi spadek o 11 proc. w ciagu 10 lat.

Mozna zatozy¢, ze wzglednie staly poziom stuchalno$ci radia wiaze sig
z rosnacym czasem, jaki przecigtny mieszkaniec kraju spgedza w samocho-
dzie. Dzi$ dziennie jest to 1 godzina i1 23 minuty dziennie, tj. 15 minut
dluzej niz w 1980 roku. W ciagu 30 lat podroz do pracy Norwegow
wydhuzylta sie z 18 do 22 minut (2000), najwiecej wsrod kobiet — tu wzrost
z 10 do 18 minut. Podczas gdy w Polsce tylko 20 kobiet na 40 m¢zczyzn je-
zdzi samochodem, w Norwegii, podobnie jak w Belgii, Niemczech czy
Wielkiej Brytanii, te dysproporcje sa znacznie mniejsze'”.

Dzi$ przecigtny Norweg podrozuje dziennie prawie 40 km, z tego 30
wilasnym samochodem, a 4,5 innym drogowym srodkiem transportu. 78
proc. gospodarstw domowych posiada samochdd, w tym Y4 dwa lub wigcej.
Najwigcej aut na 1 tysigc mieszkancow odnotowuje si¢ na potudniowym
wschodzie, w Hedmark (486), najmniej za§ w Finnmarku (377) 1 Oslo
(364). Wobec rosnacej liczby samochodéw, w ciagu ostatnich lat spadt od-
setek korzystajacych z komunikacji torowej, jak tramwaj czy metro.

W wyniku centralizacji spotecznej, spowodowanej wewngtrznymi prze-
siedleniami oraz migracjami z zagranicy, poruszanie si¢ wigksza liczba po-
jazdow na stosunkowo niewielkim obszarze, czyli w obrgbie osad miej-
skich, wydtuza czas dojazdu, np. wskutek korkéw komunikacych. Mimo
dwukrotnego wzrostu kilometrow drog, ich sie¢ potrzebuje dalszej rozbu-
dowy. W planie do 2015 r. jest dzi$§ wybudowanie lub zmodernizowanie
w sumie 18 krajowych tras turystycznych (w tej chwili dostgpne sa 4), ktore
maja biec giowme wzdhuz linii brzegowej, na odcinku 1 660 km.'® Szlaki te
postuza jednak nie tylko zwiedzajacym kraj, zwigksza zapewne takze ruchy
wewngtrzng w strong potnocy. To moze przyczyni¢ si¢ do nowej fali ru-
choéw migracyjnych w nastgpnych latach.

Norwedzy stuchaja radia gtéwnie dla informacji (60 proc.)', Polacy za$
w pierwszej kolejnosci dla muzyki rozrywkowej, pozniej programéw infor-
macyjnych oraz reportazy®.

W 2002 roku az 99 proc. Polakow deklarowalo, Zze stucha radia, w tym
69 proc. codziennie, a 43 proc. co najmniej przez 3 godziny. Wyczerpujace

16 7rédto: Statistics Norway.

17 Danc: Eurostat 2006.

18 Informacje ze strony internctowcj Norweskicgo Zarzadu Drdg [http://www.turistveg.no].
19" zrodto: Statistics Norway: ,,This is Norway — what the figurcs say”, s. 25.
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dane na temat tego rynku przynosi raport ,,Radio w Polsce 2006, opraco-
wany przez SMG/KRC Miliward Brown (badanie Radio Track). Wnioski
zamykajace raport ujmiemy nastgpujaco:

— ze wzgledu na miejsce korzystania (praca), pomigdzy godzing 6 a 14
radio jest najczgscie) wybieranym medium;

— 75 proc. stucha codziennie przynajmniej jednej rozglo$ni;

— shuchalno$¢ jest rownomiernie roztozona pomigdzy male 1 duze mia-
sta;

— powyzej 25. roku zycia stacji radiowych stucha wigcej mezczyzn;

— wsréd 15-75-latkow radio stuchane jest w dni powszednie $rednio
przez 5 godzin i 3 minuty, a w weekendy — 4 godziny i1 17 minut;

— stacje lokalne maja mocne pozycje w swoich regionach.

57 proc. Polakow stucha stacji radiowych w domu, 24 proc. w miejscu
pracy, a 14 proc. w samochodzie. W$rod shuchaczy-kierowcoéw przewazaja
mezczyzni w wieku 25-39 lat. Pory najczgstszej stuchalnos$ci przypadaja na
droge do 1 z pracy, migdzy godzinami 6-10 1 14-18. Z badan CBOS-u wy-
nika, ze codziennie samochod prowadzi co czwarty ankietowany Polak®'.
Wedlug wczesniejszych badan, co trzeci Polak jezdzit do pracy samocho-
dem, a co czwarty uzywat go dla celow stuzbowych®.

Norwedzy najwyzej cenig sobie w radiu lokalne wiadomo$ci, wynika
z badan TNS Gallup ,,Consumer & Media” (1998). NaJCZQSCICJ shuchaja go
w domu i w pracy. W Polsce stuchacze najbardziej cenia w nim muzyke,
stad z roku na rok zwigksza si¢ odsetek sluchajacych radia za posrednic-
twem Internetu, nie wymaga to bowiem skupienia uwagi na stowie. Wedtug
Gemius SA, w ciagu 2 lat (2002-2004) ich odsetek wérod badanych wzrost
z 49 do prawie 70.

Internet

Z chwilg pojawienia si¢ Internetu czas przeznaczony na dzienna kon-
sumpcj¢ medidw zaczat sig rozciagac, nie powodujac jednoczes$nie znacz-
nego odplywu odbiorcéw z medidow tradycyjnych, lecz wpisujac sie¢ we
fragmentaryzujace si¢ otoczenie medialne. Okazalo si¢ bowiem, ze ludzie
sa w stanie wygospodarowa¢ w ciagu dnia czas na korzystanie z jeszcze
jednego kanatu przekazu, i to w znacznym stopniu®?. Dotyczy to takze Nor-
wegil, o ktorej mowito sig dotad najczesciej w kontekscie wysokiego wska-
znika czytelnictwa prasy.

Od roku 2000 czas spgdzony z Internetem wzrdst w tym kraju trzykrot-
nie, z 18 minut dziennie do 53 w roku 2006. Jak podaje ComScore, obecnie
$redni czas w miesiacu przypadajacy na 1 uzytkownika w Norwegii to 35,4

20 Badanic Demoskop, luty 2002.
21 CBOS: ,,Styl i kultura jazdy polskich kicrowcow”, Warszawa 2004.
22 CBOS: ,,Polak za kicrownica”, Warszawa 1998.

23 Szerzej czytaj: J. Mikutowski Pomorski: Fragmentaryzacja w mediach: proces i narzedzic,
Global Media Journal — Polish Edition 2006, No 1, s. 6-7.
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godziny®*. Z danych Megapanel PBI/Gemius z 2006 roku wynika nato-
miast, ze polski internauta qudza w sieci przecigtnie 28 godzin 1 23 minuty
miesigeznie. To wzrost o pigé godzin w stosunku do poprzedmego roku
i prawie 10 wobec 2004. Srednio 5 godzin 6 minut w mxesmpu poswigco-
nych jest na kulture i rozrywke, duza popularno$cia ciesza si¢ witryny po-
radnikowe, informacyjne i hobbystyczne. W 2006 roku do najpopularniej-
szych nalezaty technologie i publicystyka.

Z Internetu dziennie korzysta 44 proc. Norwegow (dane za 2005 rok), co
stanowi 10 proc. czasu przeznaczanego na media. Norwedzy szukaja w sie-
ci przede wszystkim mozliwosci komunikacji, zrobienia zakupow lub sko-
rzystania z ustug finansowych. Dopisujac do tego uzytkowanie Internetu
w celu skontaktowania sn: z urze;daml widzimy, jak zostaje on wykorzysta-
ny dla dalszego rozciagnigecia wolnego czasu. Jak podaje Eurostat, w 2006
roku 57 proc. Norwegdw uzywalo Internetu do kontaktu z instytucjami pu-
blicznymi. To powyzej $redniej europejskiej, wynoszacej 26 proc.. W wy-
padklzl5 Polski wskaznik ten jest najnizszy w Europie i sigga zaledwie 6
proc.

W Polsce konca lat 90. Internet nie wptynat tak nagle na odbior tradycyj-
nych mediéw. Wynikalo to z ograniczen:

— ekonomicznych, jakie stanowita zaporowa dla wielu oplata za dostep
do sieci,

— technicznych, jaka byta modemowa predkos¢ przesytu danych,

— rynkowych, gdyz niemal wszystkie polaczenia dokonywane byly za
posrednictwem taczy TP S.A.

Dzis$ blisko polowa polskich internautéw czyta internetowe wersje gazet
codziennych, jedna trzecia stucha przez strony WWW radia, a mniej wigcej
co 6smy Polak oglada przez Internet telewizje®®. 11 proc. korzysta z kompu-
tera 1 Internetu w wolnym czasie.

Czas wolny

W stosunku do lat 70. wolny czas Norwegow sig¢ wydtuza. W 2000 r.
wynosit prawie 6 4 godziny i byt o 75 minut.dtuzszy®’. Srednio 3 2 godzi-
ny dziennie Norwedzy przeznaczali na prace zarobkowa, nieco ponizej 4
godzin poswigcali dla domu, a 45 minut na naukg¢. Czas przeznaczony na
wlasne potrzeby zmniejszy? si¢ w ciggu trzydziestu lat o 30 minut, do nieca-
tych 10 godzin®®. Wzrosta przy tym aktywno$¢ kulturowa.

Jej ukierunkowanie zalezne jest od pici; 1 tak: muzea, koncerty muzyki
popularnej oraz wydarzenia sportowe sg domeng mezczyzn, kobiety za$

24 Danc: Com Scorc World Metrix, marzec 2006 [http://www.comscore.com/press/rele-
asc.asp?press=849].

25 zrodlo: Eurostat.

26 CBOS: Badanic ,,Korzystanic z Internctu i komputcréow™, Warszawa, kwiccicn 2007.

27 Dane: Statistics Norway: ,,This is Norway...”. Grupa 16-74, srednia tygodniowa aktywnos¢.

28 Danc: Statistics Norway.
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przejawiaja wigksza aktywno$¢ w chodzeniu do kina, na musicale i1 koncer-
ty muzyki klasycznej, uczestniczeniu w wystawach sztuki 1 korzystaniu
z publicznych bibliotek®.

Trzy najchgtniej wybierane formy aktywnosci to kino, wydarzenia spor-
towe oraz wizyty w bibliotekach, ktore odzwierciedla liczba czytelnikow
ksigzek. W ciagu 10 lat wzrosta ona o 7 proc., do 24 w roku 2006. Norwe-
dzy dzielg czytelnictwo ksiazek pomigdzy inne rozrywki, jak np. konsole
do gier. Kino odzyskato swoja §wietno$¢ po tym, jak zaczglo traci¢ na zna-
czeniu wraz z pojawianiem si¢ w latach 60. telewizji. Po najnizszej fre-
kwencji w 1992 roku, zaledwie 9,5 miliona widzéw w ciagu roku, jego rola
w aktywno$ci kulturalnej zaczeta na nowo wzrastac®.

W wypadku Polski, aktywnos$¢ kulturowa roé$nie wraz z wyksztalceniem,
pozycja materialng oraz miejscem zamieszkania, a zmniejsza si¢ z wie-
kiem®'. Podobnie jak w Norwegii, obserwujemy tu podziat ze wzgledu na
pte¢. Kobiety czytaja wigcej niz megzczyzni, ¢l natomiast uczestniczg czg¢-
Sciej np. w imprezach sportowych.

Analizujac wyniki badan CBOS nad formami spgdzania wolnego czasu
przez Polakow od 1988 roku, obserwujemy dwa trendy: zmiany w aktyw-
no$ci do potowy lat 90., z najnizszymi wskaznikami we wszystkich dzie-
dzinach zycia w 1993 roku, oraz wzglgdna stabilizacjg po 1997 roku.
Wedtug CBOS, przecigtnie Polak oglada telewizjg ok. 12 godzin tygodnio-
wo, ponad 7 przeznacza na czytanie prasy lub ksigzki, 9 godzin poswigca
na komputer i Internet, przez 10 godzin stucha radia. Na spotkania z ro-
dzing 1 przyjaciéimi przypada $rednio godzina dziennie. Korzystanie z kul-
tury jest znikome®?.

Wedle zrealizowanego przez Ipsos w 2006 roku badania®, az 41 proc.
Polakow nie przeczytato w ciagu potrocza zadnej ksiazki. Wskaznik ten jest
niepokojacy zaréwno ze wzgledu na rozmiar, jak i fakt, ze w ciagu 2 lat
wzrost on o 6 proc. (w 1992 r. wynosit 29 proc.). Na niezmienionym pozio-
mie pozostal wirdd osob z wyksztalceniem wyzszym i $rednim, w wicku
15-18 1 powyzej 59 lat. Czgsciej czytaja kobiety. Tylko 10 proc. badanych
przeczytato wigcej niz 10 ksiazek. Trochg ponad 1/3 badanych deklaruje, ze
czyta ksiazki w wolnym czasie (siedem godzin w tygodniu, w tym takze
prasg). W poréwnaniu do roku 2005 odsetek nieczytajacych wzrdst o 1 proc.
Jak wynika z danych Instytutu Ksiazki i Czytelnictwa, 20 proc. polskich ro-
dzin nie ma w domu zadnych ksiazek. W 2002 roku nie byto ich w co dzie-
sigtym gospodarstwie®.

29 | Council...”, s. N-15 i N-16.
30 Pod koniec lat 50. sale kinowe zapclniato w ciagu roku 35 min widzéw. ,,This is Norway...”, s. 22.

31 CBOS: Badanie ,,Uczestnictwo w kulturze i niektére inne formy spedzania czasu wolnego w 2003
roku”, Warszawa, luty 2004.

32 CBOS: ,,Co Polacy robia w czasic wolnym”, Warszawa, sicrpien 2006.

33 Badanie ,,Czytelnictwo ksiazek w Polsce. Znajomos¢ kampanii spotccznej Cala Polska czyta dzie-
ciom”, przcprowadzone w pazdzierniku 2006. Poniewaz dotyczyto kampanii odnoszacej si¢ do dzicci,
nalezy uzupetni¢, ze wsrdd najczgsciej czytajacych sa osoby, ktorym w dziccinstwie ksigzki czytali na
glos ich rodzice. O samcj kampanii styszato 85 proc. Polakow.

34 t.Radwan, W.Chetminiak:,Czytam, wigc jestem”, Wprost 2003, nr 1064.
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Co piaty badany w wolnym czasie poswigca si¢ swojemu hobby — 10 go-
dzin w tygodniu. Wigcej, 16 proc., pochlania uprawianie sportéw. 23 proc.
Polakéw w wolnym czasie zajmuje si¢ domem, przeznaczajac na to blisko
12 godzin tygodniowo. Kobiety pracujg $rednio prawie dwie 1 pét godziny
w ciagu dnia, mgzczyzni — 4 godziny i 15 minut.

W ostatnim czasie przewaza opinia, Ze czasu wolnego jest coraz mniej
albo, w opinii 13 proc. badanych, wrecz go brakuje. Po 16 proc. wskazuje,
ze ma w tygodniu do 10 lub 20 godzin wolnego czasu; 15 proc. — wigcej niz
40 godzin.

W Norwegii czas poswigcony rodzinie w ciagu 30 lat zmniejszyt sig o 51
minut, do 3 godzin i 18 minut w roku 2000. Szczegélnie duzy spadek obser-
wuje si¢ u kobiet, ktére dawniej zajmowaty si¢ sprawami domowymi przez
prawie szes¢ godzin, obecnie niecale cztery. Wigcej czasu sprawom domo-
wym pos$wigcaja natomiast mezczyzni, tu nastapit wzrost o okoto 30 minut,
do 2 godzin i 41 minut. Ogélem wolny czas wzrést z 5 godzin 10 minut
w 1971, do 6 godzin 24 minut w roku 2000, rozkladajac si¢ mniej wigcej
rowno wsrdd obu piei. W Polsce wydatki gospodarstw domowych na kultu-
r¢ wynosza 7,3 proc. domowych budzetow, w Norwegii — 13 proc. (dane
Eurostat).

Podsumowanie

Chociaz przedstawione dane nie wyczerpuja zagadnien zwiazanych ze
sposobem korzystania z mediow przez Polakow 1 Norwegow, poza wyra-
Znymi roznicami miedzy nimi wykazuja jednakowoz wyr6zniajacy Skan-
dynawow na tle reszty Europy charakter systemu medialnego oraz uczest-
nictwa w nim. Na aktywno$¢ spolecznag Norwegoéw oraz otoczenie
medialne sktadaja si¢ bowiem:

— centralizacja spoleczna w obrebie duzych aglomeracji na poludnio-
wym wschodzie kraju (rejon Oslo), takze w wyniku migracji na mate od-
legtosci;

— ograniczenia dla stacji telewizyjnych, polegajace na obowiazku nada-
wania okreslonej liczby programéw norweskich, a takze najdiuzszy czas
odbioru mediéw publicznych (NRK)*’;

— system dofinansowania prasy i promowania czytelnictwa, a takze brak
krajowych gazet bezptatnych;

— wysoki stopien korzystania z bibliotek, jako trzecia najchgtniej wyko-
nywana czynno$¢ w wolnym czasie;

— drugi, po Japonii, najwyzszy wskaznik nabywcoéw prasy (odpowied-
nio 630,9 1 601,2 egz. na jeden tysiac).

Jako ostatnig przyczyne mozna takze wymieni¢ wysoka mobilno$¢ spo-
leczna. Zmiana miejsca zamieszkania w obrebie okrggu lub, co najwyzej,

35 Okoto 75 proc. dziennego czasu odbioru przypada na media publiczne: 57,6 proc. czasu odbioru tele-
wizji i 45,5 proc. czasu odbioru radia; z internetowcej witryny nrk.no korzysta 7,5 proc. mieszkancow.
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przemieszczenie si¢ do sasiedniego nierzadko powoduje bowiem pozosta-
wanie w zasiggu dystrybucji sygnatu lokalnego i regionalnego medium, co
wptywa na jego odbior.

Wsréd wyrdznikow systemu mediow norweskich nalezy rowniez wy-
mieni¢ najwyzszy poziom czytelnictwa w §wiecie, ogromna liczbg periody-
koéw lokalnych i regionalnych, utrzymujace sig¢ do$¢ wysokie naktady prasy
niedzielnej, brak krajowej gazety bezplatnej oraz imponujaca dlugosc¢ czasu
poswigconego mediom tradycyjnym w dobie Internetu.

Na tym tle, sytuacj¢ w Polsce mozna zobrazowa¢ wskazujac:

— rosnacy czas spedzany przez Polakow na ogladaniu telewizji;
powolny rozwoj Internetu i ustug mobilnych;
niski poziom czytelnictwa ksigzek 1 stabe korzystanie z kultury;
rozwdj prasy bezptatnej na rynkach lokalnych;
wysokie nasycenie kapitatem zagranicznym w prasie 1 telewizji;

— silne upolitycznienie, o pejoratywnym zabarwieniu, mediow publicz-
nych i1 zwigzanych z nimi instytucji (KRRTV).

Warto takze dodaé, iz systemem dofinansowan z budzetu Ministerstwa
Kultury i Dziedzictwa Narodowego objgte sa w Polsce wylacznie czasopi-
sma kulturalne®.

Systemy medialne Polski i Norwegii r6zni bardzo wiele. Zbudowane na
bazie réznic wspolnotowych, nawykow, tradycji 1, wspotczesnie, perspek-
tywicznych decyzji polityczno-spotecznych, podlegatly innym etapom roz-
woju 1 spotecznego odbioru. Odmienna wydaje si¢ rowniez, mimo europej-
skich 1 §wiatowych tendencji, dalsza droga ich rozwoju oraz predkosé,
z jaka rozwoj 6w bedzie postgpowal, szczegdlnie wobec powszechnosci ko-
rzystania z Internetu. Obserwujac zmiany w norweskich mediach w ciagu
ostatnich lat, mozemy zalozy¢ podtrzymanie tradycji czytania prasy wsrod
jego mieszkancow oraz utrzymanie panstwowego ,,nadzoru” nad kulturo-
wym fadem medialnym. Kompozycja polskiego rynku mediow, opartego na
czerpaniu z wzorcOw zachodnich, w wigkszej mierze zalezna jest od pa-
nstwowych regulacji niz spotecznych przyzwyczajen. Do rozstrzygnigcia
pozostaje m.in. kwestia prawa prasowego, roli 1 statusu publicznego nadaw-
cy, upowszechniania Internetu oraz cyfryzacji. Wiele z tych spraw zbyt
dhugo czeka na prawne i obyczajowe uporzadkowanie.

36 Bibliotcka Narodowa ma w swoim katalogu szcsé takich czasopism (m.in. Literatura na Swiecie,
Nowaja Polsza i Ruch Muzyczny), natomiast sam minister kultury akceptuje granty dla pism szeroko ro-
zumianych jako kulturalne, typu Odra, Teatr, Scena. W 2004 roku dofinansowywat on 39 takich czaso-
pism. W 2006 najwyzsza dotacjg uzyskat micsigcznik Spotkania z zabytkami (550 tys. zt).
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MEDIA O SMIERCI
I POGRZEBIE
JANA PAWLA 11

Leon Dyczewski, Antoni Lewek,
Jerzy Olgdzki (red.): Odchodzenie Jana
Pawla II do Domu Ojca w polskich me-
diach. Praca zbiorowa. Wydawnictwo Ksig-
garnia Sw. Jacka, Katowice 2008. S. 544.

We wrzesniu 2008 r. na Uniwersytecie
Kardynata Stefana Wyszynskiego odbyta sig
ogolnopolska konferencja naukowa nt. ,,0d-
chodzenie Jana Pawta II do Domu Ojca
w polskich mediach”. W roli prelegentow
wzigto w niej udziat kilkudziesigciu na-
ukowcow, przede wszystkim socjologow,
medioznawcow 1 kulturoznawcow, z czte-
rech uniwersytetow — UKSW, KUL, UJ
i UW. Obecni byli takze dziennikarze wielu
redakcji, reprezentujacych wszystkie typy
mediow. O randze konferencji $wiadczy
fakt, ze jej honorowymi patronami byli: pry-
mas Polski kardynat J6zef Glemp, nuncjusz
apostolski abp Jozef Kowalczyk i metropoli-
ta krakowski kard. Stanistaw Dziwisz. W i§-
cie ekspresowym tempie ukazata si¢ obszer-
na publikacja ksigzkowa zawierajaca teksty
wygtoszonych referatow, tres¢ dyskusji pa-
nelowych 1 wystapien oficjalnych gosci,
glownie hierarchow koscielnych. Redakto-
rzy merytoryczni ksiazki, trzej profesorowie
1 jednocze$nie badacze mediow, nastgpujaco
ze lektura niniejszej publikacji, stanowiqcej
dokumentacje i upamietnienie wielkiego
uznania ludzi polskich mediéw dla Ojca
Swietego, bedzie inspiracjq i motywacjq do
tworczej refleksji nad osobistym i doktrynal-
nym testamentem ‘papieza mediow’, Jana
Pawla IT Wielkiego i Swigtego.

OMOWIENTIA,

NOTY

Pierwsza czg$¢ omawianej ksiazki,
skromna objgtosciowo, stanowiag — jak glosi
jej tytut -, $wiadectwa o0s6b z otoczenia Jana
Pawla II”. Sa to niewielkie, w catosci subiek-
tywne refleksje i wspomnienia, najpierw kar-
dynata S. Dziwisza (pt. ,,Nowy etap
ewangelizowania”), a nastgpnie dwoch zna-
nych dziennikarzy mediow katolickich i Biu-
ra Prasowego Stolicy Apostolskiej — Federica
Lombardiego (pt. , Komunikowaé, aby
dzieli¢, czy aby laczy¢? Doswiadczenie ko-
munikacji w shizbie Papieza”) i Gian Franca -
Svidercoschiego (pt. ,Pozwdlcie mi
odej$¢ do Pana”). Teksty te, cho¢ w warstwie
merytorycznej nie zawieraja jakich§ nowych,
nieznanych wczesniej informacji czy faktow,
nadajg ksiazce swoisty, refleksyjny charakter,
sktaniajacy jednoczesnie do indywidualnego
zastanowienia 1 przemyS$lenia podjgtych
W niej problemow.

Cz¢$¢ drugg (pt. ,,Fenomen wigzi Jana
Pawta I i ludzi mediow”’) wypetnia 8 refera-
tow, w wigkszosci dotyczacych wiasnie
szczegblnych relacji Papieza z dziennikarza-
mi, a szerzej biorac — ze $wiatem mediow.
Dlatego nieprzypadkowo nazywany byl ,,pa-
piezem medidw”. Ks. A. Lewek - autor
jednego z tekstéw — thumaczy 6w fenomen
nastgpujaco: Jan Pawet II mial peing swia-
domosé tego, ze nowoczesne media stanowiq
poteinq sile oraz narzedzie ksztaftowania
czlowieka i spoleczenstwa, ich mentalnosci
i postaw moralnych, ich pogladow i zycia.
Dlatego staral sie usilnie, by stuzyly one jak
najskuteczniej celom ewangelizacyjnym.
W jakiejs mierze wiazato si¢ to z cechami
charakteru i osobowoscia Papieza, ktory byt
przeciez czlowiekiem niezwykle komunika-
tywnym, atwo nawiazujacym kontakt z roz-
moéwceg (nawet jesli byt to wielonarodowy
1 wielokulturowy thum), potrafit tez efektow-
nie i skutecznie wykorzystywaé rozne spo-
soby komunikacji niewerbalnej. Media chet-
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nie te zdolno$ci komunikacyjne Papieza
wykorzystywaty, m.in. w trakcie jego licz-
nych pielgrzymek i spotkan z wiernymi.
Najbardziej analityczny i sklaniajacy do
poglebionej refleksji jest artykut P. Iwan -
skiego, ktory juz w tytule formuhuje od-
wazng i jednoznacznie krytyczna oceng po-
stawy mediéw w trakcie relacjonowania
choroby, $mierci i pogrzebu Papieza (,,Kon-
centracja polskich mediéw na ‘spektaklu
umierania’ Jana Pawla Il niedzwiedzia
przystuga dla propagowania jego naucza-
nia”). Autor wychodzi ze skadinad stuszne-
g0 zalozenia, iz w procesie indywidualnego
poznawania niezbgdna jest wlasciwa pro-
porcja pomigdzy czynnikiem emocjonalnym
i czynnikiem intelektualnym, a jej zachwia-
nie, zwlaszcza na korzy$é emocji, moze spo-
wodowaé zafalszowanie, a w skrajnym
przypadku — nawet uniemozliwi¢ prawdzi-
we poznanie. Odnoszac sig do licznych spra-
wozdan i relacji dziennikarskich, stwierdza
m.in.: Relacje na temat choroby, smierci,
a potem pogrzebu Jana Pawla II, ktére poja-
wialy si¢ w srodkach masowego przekazu,
Jjakby z natury rzeczy musialy byé mocno
natadowane czynnikiem emocjonalnym. Jed-
nakze wydaje mi sig, ze w naszych mediach
nastqpila niebywala koncentracja na ele-
mencie emocjonalnym. Srodki masowego
przekazu daty nam to, co jeden z prelegen-
tow tej konferencji trafnie nazwat ‘spekta-
klem umierania’. Brak bylo jakichs istotniej-
szych odestan do samej tresci nauczania
Papieza. Nastqpito radykalne zachwianie
wlasciwych proporcji miedzy elementem
emocjonalnym a intelektualnym w poznaniu
postaci i nauczania Jana Pawla Il. Jezeli
Jjeszcze mozna by jakos bronic takiej postawy
mediéw w trakcie samego ‘spektaklu’ (cho¢
upieratbym sie, ze zostala jednak jakos stra-
cona okazja do.zaprezentowania takze jego

mysli) — to, co dzialo si¢ po owym ‘spektaklu’

wyraznie grzeszylo plytkosciq intelektualng.
Media zdecydowanie podbijaly bebenek
emocjonalny, zaniedbujqc element intelektu-
alny, co chyba jednak mozna zasadnie na-
zwaé chodzeniem na latwizne. Trzeba tu
pewnie zauwazy¢, ze o wiele latwiej — szcze-
golnie w telewizji — eksponowaé i nawet
podsycac stany emocjonalne. Telewizja, dys-
ponujqc przede wszystkim obrazem, jest
w o wiele trudniejszej sytuacji, kiedy przy-
chodzi jej przekazywac tresci abstrakcyjne,
bedqce owocem pracy intelektu [...] Nie
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moze to jednak chyba usprawiedliwiaé
ucieczki przed wysitkiem przyblizania tresci
nauczania Jana Pawta II. Windowanie ele-
mentu emocjonalnego w stopniu bardzo na-
silonym prowadzito, prowadzi i prowadzié
bedzie do blokowania elementu intelektual-
nego. Niestety, taka postawg media przyj-
mujg w trakcie kolejnych rocznic $mierci
Papieza. Tymczasem wiadomo przeciez, ze
to wtasnie czynnik intelektualny, a nie
stabnacy z roku na rok czynnik emocjonalny
jest ponadczasowy, a wigc najwazniejszy.
Co wigcej, warto na niego postawi¢ w dys-
kusjach nawet z przeciwnikami Jana Pawla
II (a tych nie brakuje, rowniez wsrdd katoli-
kow) i z wyznawcami innych religii. Bo -
w opinii Iwanskiego — wzmacnianie elemen-
tu intelektualnego owocuje wiedzq, zrozu-
mieniem, argumentacjq.

Trzecia, najobszerniejsza cze$¢ ksiazki
(pt. ,,Smier¢ i pogrzeb Jana Pawta II w me-
diach drukowanych”) tworzy 13 artykuidw.
Nawiasem moéwiac, nie wszystkie dotycza
problemu okreslonego w tytule. Na wyr6znie-
nie zashuguje natomiast artykul Katarzyny
Pawlak pt.,,Podobiefistwa i réznice w spo-
sobie prezentowania odej$cia Jana Pawila 11
przez wybrane gazety ogdlnopolskie”, bedacy
streszczeniem pracy magisterskiej przedsta-
wionej na Uniwersytecie Lodzkim w 2006 r.
Autorka dokonata analizy zawarto$ci 3 dzien-
nikow (Gazeta Wyborcza, Nasz Dziennik
i Fakt) oraz jednego tygodnika (Tygodnik Po-
wszechny). Dzigki temu wymienita wspdlne
dla wszystkich pism zmiany wizualne,
zwlaszcza o charakterze graficzno-technicz-
nym (np. zmiana koloru tta w winiecie ty-
tulowej), zmiany w sposobie tamania pierw-
szej kolumny, widoczne zwlaszcza w Naszym
Dzienniku i Fakcie (obie gazety zaczely stoso-
wac wielkie gdjecia, opatrzone jedynie chwy-
tliwym hastem). Wspolna reakcja redakcji ba-
danych pism byla rezygnacja z drukowania
reklam (najdtuzej w Naszym Dzienniku i Ga-
zecie Wyborczej, najkrocej — na tfamach Fak-
tu). Analiza iloSciowa dziennikéw pozwolita
stwierdzi¢, ze czas wptywat na ich liczbg; naj-
wigcej (176) ukazato sig nastgpnego dnia po
$mierci, podczas gdy po pogrzebie byto ich
mniej (163).

W czwartej czgsci ksiazki (pt. ,,Odejscie
Jana Pawla II w mediach elektronicznych”)
znalazio si¢ 6 referatow. Najciekawszy jest
tekst Blazeja Dyczewskiego z WSHE
w Lodzi (pt. ,,Reakcja gtéwnych stacji tele-
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wizyjnych w Polsce na odej$cie Jana Pawla
IT). Autor przeprowadzit szczegdtows ana-
lizg czterech gldéwnych programéw telewi-
zyjnych: TVP 1, TVP 2, Polsat i TVN, ze
szczegblnym uwzglednieniem audycji do-
tyczacych S$mierci i pogrzebu Papieza. Po-
rownujac i podsumowujac wyniki swoich
badan, stwierdzit m.in.: Odejscie Jana
Pawta II wywarlo niesamowity wplyw na
uktad programoéw ramowych analizowanych
telewizji. By¢ moze stacje telewizyjne przy-
gotowywaly sie do relacjonowania odejscia
Papieza, wiedzqc, ze bedzie to wydarzenie
nieuniknione, ktore bedq musialy przedsta-
wi¢. Zmiany w tzw. ramdwkach polegaty
gtéwnie na zwigkszeniu udziatu audycji in-
formacyjnych, przy czym chodzi zaréwno
o ich ilos¢ w ciagu doby jak i czas trwania
(np. w TVP 1 udziat audycji informacyjnych
w tym czasie wynosil prawie 35 proc.,
a w Polsacie — 16 proc.). Inne reakcje to
m.in. rezygnacja z emisji reklam i niemal
calkowite zaprzestanie emisji audycji o cha-
rakterze rozrywkowym (seriale, telenowele
i popularne magazyny rozrywkowe).

Autor podkresla, ze rowniez w warstwie
merytorycznej audycji o Papiezu reakcje sta-
cji telewizyjnych byly rézne, poniewaz TVN
skupit si¢ na komentowaniu tego wydarzenia,
Polsat natomiast na relacjonowaniu nastep-
stw i przedstawianiu w formie informacji re-
akcji wiernych. Zwraca tez uwagg, ze wpraw-
dzie reakcja stacji telewizyjnych na $mieré
Papieza byta natychmiastowa, ale trwata rela-
tywnie krotko, bo mniej wigcej tydzien. Takie
podjecie tematu przez media w Polsce — kon-
kluduje B. Dyczewski — przypomina mi
dziatania podobne do okreslanej przez histo-
rig ,wojny totalne/”. Wprawdzie nie pisze
o tym wprost, ale mozna sadzi¢, iz bliska mu
jest pojawiajaca si¢ w tamtym czasie opinia,
ze telewizje uczynily z tego smutnego wyda-
rzenia rodzaj totalnej sensacji, na ktorej
wprawdzie nie wypadato zarabiaé (stad brak
reklam), ale warto bylo je wykorzystaé w sen-
sie marketingowym. Podobny wniosek wy-
ciaga Agata Koczowska, autorka ,Stu-
dium o obrazie $mierci Jana Pawla II
w polskich mediach”, ktora pisze m.in.: Twor-
cy ,Wiadomosci” starali sie oswoié Smieré
poprzez stworzenie wspolczesnego mitu. Za-
proponowali telewidzowi opowies¢ o dobro-
tiiwym ‘prawie Swietym’, ktory poprzez swojq
Smierc przemienia rzeczywistosé i ludzkie ser-
ca. Nastepnie czuwa nad swoimi rodakami
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i daje im nadzieje na lepszq przysziosé. Sytu-
acja  telewidza  upodobnita si¢ do
doswiadczenia czlowieka pojawiajqcego sie
na seansie filmowym.

Ostatnig czg$¢ ksiazki (,,Doswiadczenia
i postawy ludzi mediéw w dniach odchodze-
nia Jana Pawla II”) stanowi zapis dyskusji
panelowej z udzialem dziennikarzy mediéw
ogoélnopolskich i regionalnych. Jest to dys-
kusja wielowatkowa, do$¢ chaotyczna, prze-
ksztatcajaca si¢ niekiedy w zwykle gadul-
stwo. Ale zdarzajg si¢ tez ciekawe
spostrzezenia i opinie, w rodzaju: media,
glownie te elektroniczne, duze, telewizje
ogolnopolskie zdecydowanie przyzwyczajo-
ne byly, sq i jeszcze diugo bedq do kreowa-
nia rzeczywistosci. Kreujq rzeczywistos¢ bez
przerwy, nieustannie [...] Natomiast w tych
dniach wydarzylo sie cos tak niezwyklego, ze
przerosto to rzeczywistosc, ze przerosto co-
dzienny sposob dziatania mediow, ze rzeczy-
wistos¢ wymusita na mediach to, co wyda-
waloby sie, jest ich rolq wilasciwq, czyli
relacjonowanie rzeczywistosci. Sama rze-
czywistos¢, sila przezycia wymusily na me-
diach, zeby odlozyly te codziennq praktyke
kreowania rzeczywistosci, tylko zeby rzeczy-
wiscie zaczely mowic o tym, co si¢ dzieje, bo
dzialy si¢ rzeczy niezwykte.

Nalezy doda¢, ze tekstowa czg$¢ ksiazki
uzupelnia bogata dokumentacja fotograficzna
przebiegu konferencji. Reasumujac: ksigzka
jest z pewnoscig ciekawym pod wzgledem
poznawczym i wartoSciowym, inspirujacym
do dalszych dyskusji dzietem naukowym.

Wiestaw Sonczyk

MEANDRY
KOMUNIKOWANIA
POLITYCZNEGO

W POLSCE PO 1989 ROKU

Iwona Hofman: POLITYKA, ME-
DIA, SPOLECZENSTWO. STUDIA
I SZKICE. Wydawnictwo Adam Marszatek,
Torun 2007. S. 248.

Przez komunikowanie polityczne rozu-
mie si¢ obecnie — w opinii Iwony Hofman —
zjawiska o charakterze procesu postrzegane-
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go jako dwukierunkowy przeptyw komuni-
kowania, obejmujacy elity polityczne, me-
dia i obywateli, dokonujacy sie za pomoca
technik marketingowych, sondazy opinii pu-
blicznej, reklamy [s. 16]. I w tej perspekty-
wie dokonuje ona sukcesywnej analizy po-
wstania, rozwoju i ewolucji tej dziedziny
zycia politycznego w Polsce po roku 1989,
ksztalttowanego przez konkurujace migdzy
soba systemy, czyli medialny i polityczny,
ktére w ten sposob nieustannie daza do zdo-
bycia narzgdzi wptywu na obywateli.

Praca sklada si¢ z 12 rozdzialéw
bedacych samodzielnymi studiami nad zja-
wiskami zwiazanymi z komunikowaniem
politycznym, ukazujacych z roéznych per-
spektyw teoretycznych rozwoj i ewolucje te-
go fragmentu oddzialywania mediow na
obywateli oraz toczaca si¢ w zwiazku z tym
walkeg migdzy instytucjami medialnymi i po-
litycznymi, ktorej celem jest przejecie kon-
troli nad wptywem mediéw na ich publicz-
nos¢. Rozdziaty te nosza nastgpujace tytuly:
.Komunikowanie polityczne w ksztalceniu
medioznawczym i politycznym”, ,, Atrybuty
«czwartej wiadzy» ”, ,,W krggu teorii me-
dialnych 1 praktyk”, ,,Prasa a kultura poli-
tyczna. Studium przypadku: Polacy wobec
Unii Europejskiej”, ,,Wywiad prasowy — no-
wa jako$¢ w komunikowaniu”, ,,Dziennikar-
stwo $ledcze i prowokacja dziennikarska: od
techniki zbierania informacji do gry poli-
tycznej”, ,,Manipulacja w komunikowaniu
politycznym: wybory 2005 w Polsce”,
<192>Polityczny wymiar wojny o media (z
mediami) u progu IV RP”, Wolne media —
mit czy rzeczywisto$¢”, ,,Gazeta Wyborcza
versus Dziennik”, ,Migdzy dziennikar-
stwem a polityka — eseje Adama Michnika”,
,»Politycy 1 dziennikarze w blogosferze”
i,,Tabloidyzacja a medialny przekaz sytuacji
kryzysowej”. Eatwo wiec zauwazy¢, ze au-
torka wybrata te zjawiska z najnowszej hi-
storii komunikowania w Polsce, ktore
W sposob istotny wptynegty na jego rozwoj,
ale rowniez nakreslity jego ramy oraz mozli-
we kierunki dalszej ewolucji. Przy okazji
dokonata bardzo starannej dokumentacji
wydarzen oraz aktoréw zaréwno medial-
nych, ale 1 politycznych, bioracych aktywny
udzial w tych zmianach i transformacjach,
ktére z kolei doprowadzily do obecnego
uktadu migdzy wtadza polityczng a mediami
w kraju.
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Mechanizmem, ktéry wydatnie przyczy-
nit si¢ do rozwoju komunikowania politycz-
nego w kraju, jest — wedhig lubelskiej badacz-
ki — z jednej strony mediatyzacja polityki
idaca w kierunku uczynienia z medidow
czwartej wladzy”, z drugiej za$ wysokie
upolitycznienie samych mediow, ktére coraz
czesciej sa poddawane mniej lub bardziej sil-
nym naciskom politycznym. W rezultacie
tych dziatan pojawiaja si¢ sprzeczno$ci mieg-
dzy wladza a mediami, obfitujace w konflik-
ty, a w konsekwencji wzmagajace ostra rywa-
lizacjg pomigdzy nimi. Media jednak silnie
ksztaltuja postawy polityczne obywateli oraz
kulture polityczna, czego wyrazem byty de-
klaracje i decyzje Polakow w zwiazku
z przystapieniem kraju do Unii Europejskie;.
Wplyw bowiem mediow na politykg prowa-
dzi do wzmagania si¢ permanentnych kampa-
nii politycznych o charakterze walki wybor-
czej, a media w ten sposob staja sig istotnym
uczestnikiem gry politycznej. Rywalizacja ta
czgsto prowadzi do silnych polaryzacji sceny
politycznej i1 dluzszych napig¢ oraz ,,wojen
politycznych™ migdzy mediami i wiadza, co
w konsekwencji petryfikuje uprzedzenia i ste-
reotypy polityczne w Zyciu publicznym. Au-
torka probuje réwniez zrekonstruowaé roz-
woj modelu komunikowania politycznego
w Polsce w latach 1989-2006. Zauwaza, ze
media coraz bardziej aktywnie rozwijaja swe
funkcje kontrolne wzgledem wtadzy politycz-
nej, aranzujac debaty polityczne, postugujac
sie¢ prowokacja dziennikarska, dziennikar-
stwem $ledczym. Wykorzystuja do tego nie
tylko techniki komunikacyjne zwiazane
z funkcjonowaniem starych mediow, ale réw-
niez i nowe media, ktore rGwniez coraz wyra-
zniej wplywaja na przebieg kampanii poli-
tycznych i angazuja ten interaktywny
fragment opinii publicznej, co sprawia, ze zy-
cie polityczne utrzymuje si¢ na stosunkowo
wysokim poziomie. Wazng funkcje w tej
dziedzinie petnig tabloidy, ale ich oddziaty-
wanie na polu komunikacji politycznej pro-
wadzi do zubozenia tradycyjnych gatunkow
dziennikarskich, sptycenia Zycia polityczne-
go, ktore ze szkoda dla jego poglebionej
analizy sprowadzane zostaje najczeéciej do
opisywania skandali politycznych i obyczajo-
wych i epatowania nimi. Rodzi to wsrod
publicznosci mediéw dezorientacjg w rozu-
mienie kierunkéw rozwoju rodzimej polityki
oraz celow politycznych, ktore stawiajq sobie
glowne obozy i gracze polityczni.
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Dokonujac rekonstrukcji  medialnych
przebiegéw kampanii wyborczych w Polsce
w latach 2005 i 2006, autorka przedstawita
okolicznodci ustapienia z kandydowania na
urzad prezydenta RP Wtodzimierza Cimosze-
wicza, afere wermachtowa w zwiazku
z osobg lidera Platformy Obywatelskiej — Do-
nalda Tuska, akcj¢ ,,Kampania kontrolowa-
na”, opinie liderow zwycigskiego wtedy Pra-
wa 1 Sprawiedliwosci. Wydarzenia te zostaly
skrupulatnie naswietlone przez pryzmat opi-
nii przedstawianych przez politykéw i publi-
cystow na famach takich gazet, jak: Gazeta
Wyborcza, Dziennik, Rzeczpospolita, Polity-
ka, Neesweek Polska, Wprost, Przekroj i Ty-
godnik Powszechny. W ten sposob udato sig
jej bardzo doktadnie opisaé atimosferg zycia
politycznego w tym okresie, przedmioty to-
czonych sporéw, ich giéwnych aktoréw od
strony mediow i polityki. Zwrocita réwniez
uwage na to, ze intensyfikacja tych sporow
i zaognienie si¢ walki politycznej zwiazane
byly z postgpujaca wymiang elit w polskim
$wiecie polityki, ktéra to wymiana przypadia
wiadnie na lata 2005-2006.

Praca Iwony Hofman jest niewatpliwe
znakomitym dokumentem najnowszej historii
politycznej Polski, na ktérej tle udalo sig
autorce doktadnie zademonstrowac swoistos¢
rodzimego modelu komunikowania politycz-
nego, w ktérym coraz bardziej wyraznie me-
dia nie tylko umocnity swoja pozycjg ,,czwar-
tej wladzy”” w zyciu politycznym, ale rwniez
ujawnily swoje aspiracje jako waznego gra-
cza politycznego, by dominowac i pretendo-
wa¢ nawet do pierwszego miejsca W tym
$wiecie zjawisk politycznych.

Ignacy S. Fiut

KOMUNIKOWANIE |
W CIENIU WYDARZEN
MEDIALNYCH

Daniel Dayan, Elihu Katz: WYDA-
RZENIA MEDIALNE. HISTORIA TRAN-
SMITOWANIA NA ZYWO. Przektad Anna
Sawisz. Warszawskie Wydawnictwo Lite-
rackie MUZA S.A., Warszawa 2008. S. 378.

Produkcja wydarzen medialnych staje
sie od wielu lat istotnym zjawiskiem, ktore-
go gléwnym celem jest aktywizacja publicz-
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nosci w kreowaniu przekazéow medialnych.
Ten stosunkowo nowy trend w komuniko-
waniu, gtéwnie w sposob dyskretny kreowa-
ny przez media, ma za zadanie aktywizowac
bierng publiczno$¢, ktora stworzyt domi-
nujacy w drugiej potowie wieku XX przekaz
telewizyjny. Do$wiadczenia zwiazane z jed-
nej strony z procesem fragmentacji przeka-
z6w medialnych i z drugiej z interaktywnym
komunikowaniem przez Internet wytwo-
rzyly wsérod szerokich rzesz publicznosci
potrzebg uczestnictwa w tego typu wydarze-
niach. Inng przyczyng aktywizacji publicz-
nosci mozna upatrywac réwniez w ostabie-
niu wplywu telewizji publicznych na
odbiorcow, ale réwniez ostrej konkurencji
migdzy mediami komercyjnymi i publiczny-
mi, o ktorych istnieniu coraz bardziej roz-
strzyga wilasnie mozliwos¢ zbudowania
przez nie wlasnej widowni.

Praca Daniela Dayana oraz Elihu Katza
dokonuje glgbokiego wgladu w te zy-
wiotowo rozwijajgce si¢ obecnie zjawiska
medialne, wpisujac sig w pewien paradyg-
mat rozumienia i wyjasniania komunikowa-
nia, ktory zapoczatkowat Erving Goffman,
a ktory zwyklo sig okresla¢ mianem teatrali-
zacji zycia codziennego, w obszarze ktoérego
wszyscy ludzie postrzegani sg jako aktorzy,
a ich interakcje spoteczne za$ jako pewna
forma wystapienia (przedstawienia) teatral-
nego, ktérego celem jest $ciagnigcie na sie-
bie uwagi innych, by w ten sposob zwigk-
szy¢ szansg¢ wyartykulowania wlasnych
celow oraz interesow komunikacyjnych
w coraz bardziej zmedializowanym $§wiecie.
Wydarzeniom medialnym towarzyszy zaw-
sze zjawisko $wigtowania i ceremonializacji
zycia spotecznego. Maja one niewatpliwe
korzenie w rozwoju nowozytnych form de-
mokracji w skali masowej, ktéra wspoma-
galy 1 sukcesywnie zagospodarowywaty me-
dia masowe. Wydarzenia te poniekad
zastgpuja w sensie politycznym bezposredni
dostgp obywatela do wladzy, stwarzajac
wrazenie, ale 1 przekonanie, ze wiasnie
w tym ceremonialnym $wigtowaniu prze-
cigtny czlowiek, cho¢ przez chwilg, uczest-
niczy bezposrednio w sprawowaniu wladzy.

Ksiazka zawiera bardzo bogaty materiat
zaréowno historyczny, jak i faktograficzny,
wieloaspektowo ukazujacy istotg tego typu
zjawisk 1 ich wptyw na Zzycie spoteczne lu-
dzi, szczegblnie w wymiarze politycznym,
bo w kreowaniu tego typu wydarzen uczest-
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nicza nie tylko konkurujace ze soba media,
ale i $wiat polityki, ktory w ten sposob stara
sig¢ walczy¢ o legitymizacjg wlasnych celow
politycznych oraz form sprawowania
wiadzy, usitujac przekonaé ogdt, ze wiadza
staje si¢ bardziej zrozumiata dla przecigtne-
go obywatela. Inna wazna strong wydarzen
medialnych sa funkcjonalne efekty w komu-
nikowaniu, wzmacniajace oddzialywanie
mediéw, jak np. ,solidarno$¢ organiczna”
obywateli dajaca namiastke kontaktow bez-
posrednich oraz rozwoj i reprodukcja owego
,.zbiorowego lustra spolecznego” ($wia-
domosci odzwierciedlonej), w ktorym spo-
leczenstwo sig¢ oglada, w nastroju od-
$wigtnym, wydatnie wspomagajacym
jednostkowe i zbiorowe okreslanie wias-
nych tozsamosci.

Dla nas — wyjaéniaja autorzy — sa one
Swigtami, w ktérych ogniskuja si¢ niektore
z kluczowych wartosci i elementéw pamigcei
zbiorowej. Czgsto kreuja wyidealizowany
portret spoleczenstwa, przypominajac mu
o jego dazeniach do bycia lepszymi. Tak czy
owak obraz musi by¢ autoryzowany przez
publicznos¢, inaczej nie bedzie miat sensu.
Co wigcej, wizerunek spoteczefstwa demo-
kratycznego musi zosta¢ usankcjonowany
przez profesjonalnych 1 niezaleznych
nadawcow. Od ich decyzji, a nie decyzji
rzadu lub widowni, zalezy, czy dany fakt zy-
ska oprawg wydarzenia medialnego. Jest to
forma zabezpieczenia przed nadmiarem
sktonnosci establishmentu do uprawiania
polityki ceremonialnej [s. 35-36].

Widac wige, ze do istoty wydarzenia me-
dialnego nalezy przed wszystkim rekulty-
wowanie pamigci zbiorowej i tworzenie
pewnego rodzaju zbiorowej formy katharsis,
czyli samooczyszczenia sig spoleczefstwa.
Moze ono miec charakter zar6wno demon-
stracji jednosci, ale 1 pluralizmu, a wigc wy-
darzenia te sg — jak podkre$laja badacze —
,,ceremonialne”, ale i ,,parlamentarne”, eks-
ponujace zarazem réwnos$c¢ szans i poszano-
wanie dla regul prawa we wspoéizawodnic-
twie o status spoteczny. Z punktu widzenia
pojedynczego obywatela stanowia wydarze-
nia medialne niewatpliwie namiastkg prze-
strzeni publicznej przeniesionej do domu,
a nawet przediuzenie jej na $wiat wirtualny,
ktéry tworzy si¢ w cyberprzestrzeni przez
interfejs ,,cztowiek—komputer”. Maja one
rowniez wymiar ,,wydarzenia szamanskie-
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go”, czyli takiego, ktoérego celem jest zmia-
na rzeczywistosci.

Przedstawiajac wydarzenie medialne ja-
ko pewna calo$¢ gatunku przekazu medial-
nego, Dayan i Katz staraja si¢ je uja¢ w du-
chu ,typow idealnych” Maxa Webera,
opisujacych legalne, charyzmatyczne oraz
tradycyjne sprawowanie wladzy. Biorac pod
uwage wiodace formy scenariuszy tego typu
wydarzen, nazywaja je ,Konkursem”,
~Konkwista” i ,Koronacja”, a w zwiazku
z mozliwoscia ich ewolucji w przekazach
medialnych zakladaja rowniez, ze te mode-
lowe ich formy moga rowniez w siebie prze-
chodzié. Wszystkie one maja jednak na celu
w szeroko pojetych procesach komunikowa-
nia elektryzowaé ogromnag widownig, bu-
dzi¢ empatig wérod widowni, integrowacé za-
tomizowane spoleczenstwo, odradza¢ wigzi
spoteczne oraz legitymizowa¢ wiladze i dla-
tego pod wieloma wzgledami upodabniaja
si¢ do ceremonii religijnej, tworzac ,,$wiec-
kie systemy religijne”, laczace ,.centrum
z peryferiami”.

Wartoéci tej ksiazki sa wielorakie, ale
najwazniejsza wydaje sig ta, ktoéra ukazuje
potrzebg tworczego przebudowania glow-
nych paradygmatow oraz teorii wyja-
$niajacych oddziatywania mediéw maso-
wych na wspoélczesna publicznosé, zywiaca
bezsporna potrzebe chocby chwilowego wy-
j$cia z izolacji, w ktora zostata wttoczona
przez wygody zwiazane 2z Trozwojem
wspblczesnych generacji mediéw, a wigc in-
nowacyjnego postrzegania jej zachowan
w tradycyjnie opisujacych te zjawiska mo-
delach: perswazyjnym (agenda setting), kry-
tycznym, teorii gratyfikacji (uzytkowania
i korzysci), czy deterministyczno-
-technologicznym. Zjawiska medialne obec-
nie coraz bardziej bowiem dominujg we
wspolczesnej przestrzeni komunikacyjne;j,
a wiec ich rozumienie wymaga nowego
ogladu teoretycznego, a zatem i modyfikacji
dotychczasowych ustalenn teoretycznych.
Nalezy rowniez podkresli¢, ze bardzo do-
brze istotg¢ tych pogladow zrekonstruowat
we ,,Wstepie do wydania polskiego”
Wiestaw Godzic, a jego lektura stanowi bar-
dzo pomocny klucz do poglebionej analizy
tej pracy, gdzie zaprezentowano wiele kate-
gorii wydarzen medialnych, ich funkcje, ale
i dysfunkcje, ktore niekiedy dopiero po
uplywie czasu staja si¢ w pelni zrozumiate.

Ignacy S. Fiut
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SPOLECZENSTWO
WYWIADU

Mats Ekstrom, Asa Kroon, Mats
Nylund (red.): NEWS FROM THE IN-
TERVIEW SOCIETY. Nordicom, Goteborg
2006. S. 267.

Wywiad prasowy to jeden z klasycznych
gatunk6éw dziennikarskich. Obecny w me-
diach drukowanych, radiu i telewizji
(a w ostatnich dekadach stosowany réwniez
przez dziennikarzy internetowych), stal si¢
w ciaggu minionego stulecia jedna z najwaz-
niejszych form stuzacych informowaniu
o $wiecie. Od powaznych i skfaniajacych do
refleksji wywiadow-rzek, przez konferencje
prasowe politykéw, rozmowy z gwiazdami
scen 1 estrad, az do skupiajacych sig gtéwnie
na problemach zycia codziennego progra-
mow typu talk show — wywiad jest srodkiem,
za ktorego pomocg media ksztattuja nasza
Swiadomo$¢, przekazuja wiadomosci o aktu-
alnych wydarzeniach, ostrzegaja, ucza i ba-
wia. O ile jednak jest kwestig oczywista wiel-
kie znaczenie wywiadu — jako gatunku
wypowiedzi dziennikarskiej — dla wspotcze-
snych mediéw, to w obrgbie prasoznawstwa
wywiad wciaz stanowi temat nie we wszyst-
kich aspektach zbadany. Ambicja wypehie-
nia, w pewnym zakresie przynajmniej, tej luki
stala si¢ przyczyna wydania przez Nordicom
zbioru ,,News from the Interview Society”
(,,Wiesci ze spoleczenistwa wywiadu™).

Ksiazka, pod redakcja Matsa Ekstroma,
Asy Kroon i Matsa Nylunda, jest zbiorem ar-
tykutéow naukowych po$wigconych wywia-
dowi i roli, jaka odgrywa on w naszym po-
strzeganiu i interpretowaniu rzeczywistosci.
Autorzy tekstow skladajacych sig na tom re-
prezentuja W przewazajacej czgsci skandy-
nawskie $rodowisko prasoznawcze, ale nie
brak wérdd nich réwniez badaczy z USA.
Zreszta to wiasnie zaproponowana przez in-
nego amerykanskiego uczonego — Davida Si-
Ivermana — koncepcja Interview Society stata
si¢ inspiracja dla tytuhn ksiazki. Zdaniem
Amerykanina, znaczenie wywiadu we
wspolczesnym $wiecie jest tak duze, ponie-
waz media masowe nie s3 jedyna instytucja
korzystajaca z jego technik. Tezg t¢ wspiera
przyktad naukowych badan socjologicznych,
w ktorych przeprowadzaniu szeroko wyko-
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rzystywana jest wlasnie metoda wywiadu; cy-
towani w przedmowie ksigzki Jaber Gubrium
i James Holstein pisza nawet, iz wywiad jest
nieodlaczng czg$cia naszego spoteczenstwa
i kultury [s. 9]. Ten uniwersalny charakter
opisywanego zjawiska zdecydowat o wlacze-
niu do zbioru prac uczonych reprezentujacych
tak odmienne dziedziny nauk spofecznych,
jak politologia, socjologia, medioznawstwo
1 jgzykoznawstwo.

Ksiazk¢ podzielono na cztery czgsci,
z ktorych kazda poswigcona jest innemu
aspektowi badan nad wywiadem prasowym.
Pierwsza, zatytutowana ,Historical Shifts
and the Role of the Journalistic Interview in
Modern Media” (,Historyczne przemiany
i rola wywiadu dziennikarskiego we
wspotczesnych mediach”), opisuje dzieje
ksztaltowania si¢ wywiadu (jako zinstytu-
cjonalizowanej formy komunikowania) oraz
zwigzanych z nim wzorcéw zachowania, rol
i norm. W otwierajacym ja tekscie Mats
Ekstrém (z uniwersytetu w Orebro) do-
wodzi, ze wypracowane w ciggu minionego
stulecia techniki przeprowadzania wywia-
dow staly si¢ fundamentem wspolczesnego
dziennikarstwa; kolejny artykul — autorstwa
Stevena E. Claymana iJohna Herita-
ge’a (z uniwersytetbw w Santa Barbara
i Los Angeles) — dotyczy zmian w charakte-
rze pytan zadawanych przez przedstawicieli
prasy urzednikom panstwowym (materialem
badawczym s konferencje prasowe prezy-
dentéw: Dwighta Eisenhowera i Ronalda
Reagana). Dyskusjg nad historycznymi per-
spektywami wywiadu konczy studium Mar-
tina Eide (uniwersytet w Bergen) ,,Power
on the Threshold of the Interview Society”
(,Wladza u progu spoleczenstwa wywia-
du”), po§wigcone sposobowi przedstawiania
norweskich szefow rzadu na tamach dzien-
nika Verdens Gang w latach 60.

Inny sposob badania wywiadu prezentuje
druga czgs$¢ ksiazki, ,,The Interview as Insti-
tutional Practices and Interaction” (,,Wywiad
jako praktyki instytucjonalne i interakcja™),
poswigcony technikom tworzenia, zbierania
i organizowania wypowiedzi sktadajacych sig
na wywiad. Szczegdlnie interesujacy wydaje
sig tu artykul Mie Femg Nielsen (uniwer-
sytet w Kopenhadze), ,,'Doing’ Interviewer
Roles in TV Interviews” (,,‘Odgrywanie’ rol
przeprowadzajacego wywiad w wywiadach
telewizyjnych”). W swym tekscie, bogato ilu-
strowanym kadrami z programéw dunskiej
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telewizji, autorka przedstawia probe klasyfi-
kacji typow dziennikarskich zachowan, wy-
stepujacych podczas prowadzenia wywia-
doéw. Inny temat proponuja Konstantin
Economou i Christian Svensson Lims -
j 6 (uniwersytet w Lidnkoping), koncentrujac
sig na metodach, za pomocg ktorych dzienni-
karze i politycy kreuja sytuacje wywiadu.

Trzecia i najwigksza grupa artykulow
poSwigcona zostala kwestiom zwigzanym
z cytowaniem 1 redagowaniem, rozumiany-
mi jako metody rekontekstualizacji wywia-
du (tytut tej czgsci tomu brzmi: ,,Quoting
and Editing. Recontextualising the Inte-
rview”). Znajdziemy tu dwa teksty Matsa
Nylunda (uniwersytet w Helsinkach). Pierw-
szy to analiza wypowiedzi przytaczanych na
pierwszych stronach siedmiu skandynaw-
skich dziennikoéw 1 proba wyjasnienia ich
funkcji narracyjnych. Drugi dotyczy procesu
,.produkcji” wywiadu prasowego i kontroli,
jaka nad nim sprawuje dziennikarz. Asa
Kroon (uniwersytet w Orebro) koncentru-
je sig na sposobach prezentowania przez me-
dia cytatow z wypowiedzi politykow pod-
czas kampanii wyborczych (jak sig okazuje,
ptec osob ubiegajacych sig o urzgdy publicz-
ne odgrywa tu niebagatelng role), natomiast
Goran Eriksson (réwniez z Orebro), za
pomoca analizy poréwnawczej telewizyj-
nych programéw informacyjnych z okresu
trzech dekad bada metody, za pomoca kto-
rych dziennikarze wplataja wywiady z poli-
tykami w swe materialy.

Cze$¢ czwarta, ,,The Interview as an In-
terdiscursive Phenomenon and Interaction
on New Arena” (,,Wywiad jako zjawisko in-
terdyskursywne i interakcja na nowej are-
nie”), skupia si¢ na zmianach znaczenia
i statusu dziennikarstwa we wspolczesnym
$wiecie, zachodzacych wraz z ewolucjg mo-
deli rozmowy w mediach (ku formom takim
jak np. talk show). Dokonujacy sig obecnie
rozpad tradycyjnego wzorca wywiadu
przedstawia na przykladzie radiowych roz-
moéw politykow ze shuchaczami Ulla Mo -
berg (uniwersytet w Orebro). W ostatnim
teks$cie zbioru, Steven A. Clayman doko-
nuje przegladu szeregu wspoétczesnych form
interakcji migdzyludzkiej — od wywiadéw
telewizyjnych az do spotkan z wyborcami,
analizujac wiasciwe dla nich reguty dostgpu
i zachowania.

»News from the Interview Society” jest
z pewnos$cia ksiazka warta przeczytania.
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Podstawowa zaletg zbioru jest jego rézno-
rodnos¢: roéznorodno$¢ metod badawczych
zastosowanych w poszczegdlnych arty-
kutach, réznorodno$¢ punktéow widzenia
uczonych wywodzacych sig z pigciu krajow
1 reprezentujacych odmienne paradygmaty
nauk spotecznych, a takze réznorodno$é
aspektow opisywanego zjawiska, zaprezen-
towanych w ich pracach. Solidne podstawy
empiryczne przedstawionych w ksiazce ba-
dan zaowocowaly tekstami interesujacymi,
dotykajacymi problemoéw czgsto niezbyt so-
bie uswiadamianych przez przecigtnego od-
biorcg przekazéw medialnych, ale jednak
wywierajacych przemozny wptyw na funk-
cjonowanie catego naszego spoleczenstwa.
A jest to, jak przekonuja redaktorzy tomu,
spoteczenstwo wywiadu.

Rafat Kus

W STRONE NOWYCH
MEDIOW PUBLICZNYCH

Gregory Ferrell Lowe, Jo Bardoel
(red.): FROM PUBLIC SERVICE BRO-
ADCASTING TO PUBLIC SERVICE ME-
DIA. Nordicom, Goéteborg 2006. S. 259.

Pytanie o przyszio$¢ mediéw publicz-
nych stalo si¢ w ostatnich latach jednym
z glownym tematow dyskusji spotecznych
i politycznych w demokracjach catego $wia-
ta. Szczegolnie wyraznie problem ten rysuje
si¢ na gruncie polskiego systemu radiowo-
-telewizyjnego, kolejne za$ propozycje
zmian obecnych rozwigzan prawnych wzbu-
dzaja wiele kontrowersji podczas debat par-
lamentarnych (wystarczy przypomnie¢ za-
proponowany niedawno przez Platformg
Obywatelska projekt nowelizacji ustawy
medialnej i gwaltowne protesty stronnictw
opozycyjnych). Ale nie tylko politycy do-
strzegaja wage omawianej kwestii. Problem
mediéw publicznych i perspektyw ich roz-
woju jest rowniez (a moze przede wszyst-
kim) przedmiotem refleksji w srodowiskach
dziennikarskich i akademickich.

Wydana przez Nordicom ksiazka ,,From
Public Service Broadcasting to Public Servi-
ce Media” (,,0d nadawania publicznego do
mediéw publicznych”) stanowi zbidr tek-
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stow wygltoszonych podczas konferencji
RIPE@2006. Tematem dyskusji zebranych
w Amsterdamie i Hilversum (Holandia) me-
dioznawcow 1 przedstawicieli nadawcow
byto pytanie o sposob, w jaki publiczne
$rodki komunikowania funkcjonowaé po-
winny w $rodowisku multimedialnym.
Spotkanie zostalo zorganizowane przez Am-
sterdamska Szkote Badan nad Komuniko-
waniem oraz NPO, holenderskiego nadawce
publicznego.

Gtoéwna teza postawiona przez uczestni-
koéw forum dotyczy koniecznos$ci transforma-
cji medidow publicznych — od tradycyjnego
modelu nadawcy, prezentujacego swoj pro-
gram odbiorcom, do systemu opartego na do-
starczaniu spofecznosci (juz nie pasywnych
odbiorcow, a aktywnych uzytkownikow)
pozadanych tresci. Innymi stowy, rozwiaza-
nie takie wymaga, jak pisza — w artykule
wprowadzajacym — redaktorzy tomu, Jo
Bardoel i Gregory Ferrell Lowe, na-
stawionego na popyt podejscia do dziatalno-
Sci 1 dostarczania okre$lonych tresci, zamiast
zorientowanego na podaz modelu stosowane-
go w przeszto$ci. Oznacza to réowniez, ze klu-
czowe znaczenie ma osiagnigcie relacji,
w ktorych publicznos¢ stanowitaby nie grupg
docelowg ale partnera [s. 9]. Wyzwanie takie
wigze sig oczywiscie z szeregiem problemow
— poczawszy od wypracowania strategii udo-
stgpniania zréznicowanych materialow, az po
konieczno$¢ balansowania pomigdzy (czesto
przeciwstawnymi) wymaganiami rynku i mi-
sji spotecznej mediow.

Recenzowana ksigzka podzielona zosta-
fa na dwie czgsci, zawierajace artykuly po-
$wigcone dwom podstawowym aspektom
omawianego zagadnienia. Pierwsza z nich,
opatrzona tytutem ,,PSM Platforms: Policy
& Strategy” (,,Platformy mediéw publicz-
nych: polityka i strategia”), poswigcona jest
srodkom komunikowania masowego ujmo-
wanym instytucjonalnie, druga za$, ,PSM
Programmes: Strategy and Tactics” (,,Pro-
gramy mediow publicznych: strategia i tak-
tyka’) proponuje spojrzenie na problem me-
diéw publicznych przez pryzmat ich oferty
programowe;j.

Pierwsza czg$¢ omawianej pozycji
otwiera — szczegolnie interesujacy dla pol-
skich czytelnikow — artykut Karola Jaku-
bowicza, pt. ,Public Service Broadca-
sting in the 21st Century. What Chance for
a New Beginning?” (,,Nadawanie publiczne
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w XXI wicku. Czy mozliwe jest nowe
otwarcie?”). Autor, rozpoczynajac wywod
od stwierdzenia, iz media publiczne sa bez
przysziosci, jezeli w sposob istotny sie nie
zmicnig [s. 30], przedstawia szczegétowo
sze$¢ elementow proponowanej ewolucji. Sa
nimi: usunigcie sprzeciwdéw ideologicznych
wobec mediéw publicznych, wykazanie po-
trzeby istnienia takich mediéw, zrezygno-
wanie z modelu ,,nadawania”, rozszerzenie
i umocnienie $wiadczonych ustug, uregulo-
wanie kwestii zwigzanych z finansowaniem
oraz zmiana relacji z publicznoscia. Wzbo-
gacony licznymi schematami 1 tabelami wy-
wod konczy sig optymistyczng konstatacja,
iz jakkolwiek nie ma gwarancji, ze media
publiczne pozostana w XXI wieku statym
clementem europejskich rynkoéw radiowych
1 telewizyjnych, to — jezeli tylko postulowa-
ne w artykule reformy zostana wdrozone —
istnieje szansa na nowe otwarcie. Musi ona
zosta¢ wykorzystana [s. 44].

Do odmiennej konkluzji dochodzi
w swym tekécie ,,Can the Public Service
Broadcaster Survive? Renewal and Compro-
mise in the New BBC Charter” (,,Czy
nadawca publiczny przetrwa? Odnowicnie
i kompromis w nowej Karcie BBC”) [s. 87]
brytyjski medioznawca Steven Barnett
z Uniwersytetu Westminsterskiego. Uczony
zauwaza, ze w ostatnich latach, wraz z roz-
wojem korporacyjnych przedsigbiorstw me-
dialnych nastgpuje wycofywanie sig sektora
publicznego w niemalze wszystkich obsza-
rach polityki spotecznej [s. 88], przez co po-
jawia sig pytanie, czy ideologiczna podsta-
wa nadawania publicznego nie ulegta zbyt
daleko posunigtej erozji. Podsumowujac
rozwazania nad brytyjska debata o mediach
publicznych, Barnett stwierdza, ze chociaz
BBC udalo sig raz jeszcze uratowac [s. 102],
to jednak na diuzsza metg proces ogranicza-
nia znaczenia publicznego radia i telewizji
moze sig okazac nieunikniony. Zdaniem me-
dioznawcy, nawet na Wyspach Brytyjskich, .
gdzie nadawca publiczny moze tradycyjnie
liczy¢ na poparcie politykéw i spoteczen-
stwa, nalezy sig liczy¢ z perspektywa wpro-
wadzenia przepis6w godzacych w swobode
dziatania BBC. Jak zaznacza autor, niewy-
kluczone, ze zmierzamy w strong modelu
amerykanskiego*.

* Amerykanska tclewizja publiczna PBS (Public
Broadcasting Scrvice) gra w tamtcjszym systcmic
medialnym rolg marginalna.
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Oprécz przywotanych wyzej, bodaj naj-
ciekawszych, artykuléw sktadajacych sig na
pierwsza cze$¢ ksiazki, zawiera ona ponadto
teksty: Hallvarda Moe z uniwersytetu
w Bergen, ktory zajat sig strategiami finan-
sowania i rozwoju mediéw publicznych,
Andry Leurdijk z uniwersytetu w Am-
sterdamie, opisujacej dylematy, przed ktory-
mi media te stangly w dobie konwergencji
srodkéw komunikowania, Richarda van der
Wurffa (uniwersytet w Amsterdamie),
proponujacego spojrzenie na media przez
pryzmat ich publiczno$ci, oraz Teemu Pa -
lonkagasa z uniwersytetu w Tampere,
zastanawiajacego si¢ nad funkcja rozryw-
kowa mediéw publicznych.

Wsrdd artykutow dotyczacych szcze-
goétow oferty programowej mediéw publicz-
nych, zamieszczonych w drugiej czgsci re-
cenzowanego tomu, znalazly sig teksty:
Yngwara Kjusa z uniwersytetu w Oslo,
ktéry na przykladzie programu ,,The Great
Britons” pisze o problemach zwigzanych
z udzialem widzéw w audycjach mediow
publicznych; Briana McNaira z uniwer-
sytetu w Glasgow, zajmujacego si¢ sposoba-
mi i perspektywami przedstawiania aktual-
nych wydarzen na falach BBC; Irene
Costery Meijer z uniwersytetu w Utrech-
cie, ktéra omawia wykorzystywanie zawar-
tosci programéw informacyjnych przez
mtodych odbiorcéw; Hanne Bruun z uni-
wersytetu w Aarhus, piszacej o satyrze
w programach dunskiego nadawcy publicz-
nego; Mirko Lukacsa z uniwersytetu
w Amsterdamie — o edukacyjnej funkcji me-
diéw publicznych; oraz Philipa Savage-
*a z uniwersytetu w York, ktérego artykut
traktuje o przeprowadzanych w Kanadzie
badaniach odbiorcéw oferty programowe;j
wybranych stacji.

Podsumowaniem zbioru jest tekst Slavka
Splichala z ufiiwersytetu w Lubljanie,
pt. ,,Does History Matter? Grasping the Idea
of Public Service Media at its Roots” (,,Czy
historia ma znaczenie? Pojmowanie idei me-
diéw publicznych u jej zrodet”). Rozpoczy-
najac swe rozwazania juz od koncepcji za-
proponowanych przez myslicieli XVII
wieku, autor dokonuje przegladu ideologicz-
nych fundamentéw publicznego radia i tele-
wizji. Historycznych inspiracji dla idei me-
diow niekomercyjnych Splichal szuka
w dzietach Karola Marksa (podstawowa
wolnos¢ prasy nie moze mie¢ charakteru go-
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spodarczego [s. 242]), Karla Biichera (gaze-
ta, ktora sprzedaje czytelnikom wiadomosci,
jednoczesnie sprzedaje swoj krag czytelni-
kow kazdemu prywatnemu interesowi, ktory
moze za to zaplaciC [s. 244]) oraz Ferdinan-
da Tonniesa, ktory ostrzegat, ze wielki kapi-
tal stojacy za prasa komercyjna dazy nie tyl-
ko do promowania swych produktéow, ale
i do lansowania ogdlnych pogladéw publicz-
nych stuzacych ich interesom gospodar-
czym, na przyktad dotyczacych polityki cet
ochronnych lub wolnego handlu, sprzyjania
okreslonemu ruchowi politycznemu lub par-
tii albo sprzeciwiania sig istniejacemu
rzadowi [s. 247]. Szczegdlnie wiele uwagi
Splichal poswigca mysli japonskiego socjo-
loga Yoneji Masudy, ktéry w ksiazce ,,Infor-
mation Society as Post-Industrial Society”
(,,Spoteczenstwo informacyjne jako spote-
czenstwo postindustrialne”) przedstawit
koncepcje¢ obywatelskiego zarzadzania in-
formacja publiczna.

Wydanie tomu pokonferencyjnego
,,From Public Service Broadcasting to Pu-
blic Service Media” uzna¢ nalezy za inicja-
tywg cenng i potrzebna, zwlaszcza w dobie
dzisiejszych dyskusji nad mediami publicz-
nymi. Aby bowiem wlasciwie zrozumie¢ ich
znaczenie we wspotczesnym krajobrazie
medialnym, charakteryzujacym sig¢ gwal-
townymi zmianami technologicznymi, nie-
zbedna jest refleksja gleboka, siegajaca do
réznych dziedzin nauk spotecznych. Po
ksigzke powinni zatem siggna¢ nie tylko
prasoznawcy, ale rOwniez dziennikarze i po-
litycy, od ktérych przyszty ksztalt medidw
publicznych zalezy w najwigkszym stopniu.

Rafat Kus

PODWOINY SPADEK
KAPUSCINSKIEGO

Beata Nowacka, Zygmunt Zigtek:
RYSZARD KAPUSCINSKI. BIOGRAFIA
PISARZA. Wydawnictwo Znak, Krakéw
2008. S. 422.

Przywolujac cytat z Norwida, mozna po-
wiedzieé, ze ,,z rzeczy $§wiata tego zostana
tylko dwie, dwie tylko: poezja i do-
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broé... i wigeej nic...”. Autorzy biografii
Kapuscinskiego dowodza, ze ta znana fraza
jest najlepsza metafora spuscizny autora
,»Podrézy z Herodotem”. Te dwie szlachetne
kategorie: poezja i dobro¢, sa bowiem
w licznych publikacjach wydanych w ciagu
blisko juz dwoch lat od $mierci reportera
najczesciej przywolywanymi warto§ciami
jego pisarstwa. Pierwsza, odwolujac sig do
wszelkiej literatury wysokiej proby, wyka-
zuje wplyw, jaki wywarla tworczo$¢ pol-
skiego pisarza na $wiatowg sztuke stowa,
podnoszac reportaz do rangi literatury
pigknej. Dobro¢ natomiast, o ktorej pisza
Nowacka 1 Ziatek, odnosi si¢ zaréwno do
kontaktow Kapuscinskiego z innymi ludzmi,
jak i jest istotnym rysem jego pisarstwa.

Te dwie kategorie wyznaczaja linie, po
ktorych podazajq autorzy ksiazki ,,Ryszard
Kapuscinski. Biografia pisarza”. Po pierw-
sze tworza oni biografi¢ twoércza mistrza
z Pinska, rejestruja przemiany warsztatowe
1 $wiatopogladowe w jego pisarstwie,
odstaniaja kulisy powstania poszczegolnych

_utwordw, a takze przedstawiaja ich odbior
w Polsce i na §wiecie. Drugim celem jest na-
tomiast proba naszkicowania loséw pisarza,
ktory sam stawat si¢ bohaterem swoich tek-
stow. Dlatego tez jego reportaze sa namacal-
nie obecne w ksiagzce Nowackiej i Ziatka.
Poszczegolne ich fragmenty — przywolane
przez biograféw — stanowia kolejne etapy
zyciorysu Kapuscinskiego. Jednak od-
wolanie si¢ wylacznie do tekstow reportera
przy probie opowiedzenia jego Zycia pozo-
stawito sporo biatych plam, ktére wymagaty
uzupetnienia. Dlatego tez badacze drogi je-
go zycia musieli odby¢ wedréwke rozpoczy-
najaca si¢ 4 marca 1932 roku w szpitalu przy
ul. Bernardynskiej w Pinsku, przez Warsza-
we, Indie, Chiny, Etiopig, Iran, Amerykeg
Potudniowa, Zwiazek Radziecki, Wiochy,
a konczaca sig w szpitalu Warszawskiej
Akademii Medycznej przy ul. Banacha 23
stycznia 2007 roku, za posrednictwem opo-
wieéci samego Kapuscinskiego (pracg nad
ksiazka rozpoczgli na dlugo przed $miercig
pisarza), jak i jego najblizszych i przyjaciot.
Wykorzystali takze liczne teksty wspomnie-
niowe oséb, ktére znaly autora ,,Cesarza”.
Wiele faktow wyczytali wreszcie z réoznych
dokumentoéw, takze tych, ktore tuz po $mier-
ci pisarza wzbudzity sporo sensacji — znaj-
dujacych si¢ w archiwach Instytutu Pamieci
Narodowej. Wszystko to pozwolito na stwo-
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rzenie ksiazki, ktora jest pierwsza proba
pokazania cato$ci dziefa jednego z najwybit-
niejszych polskich pisarzy XX wieku.

Na ksztalt tworczosci Kapuscinskiego
zawsze wplywala jego sytuacja zyciowa,
zwlaszcza za$ realizowane obowiazki zawo-
dowe. Teksty reporterskie pisane w latach
50. dla Polityki, ktore wypetnity dwie pierw-
sze ksiazki pisarza — ,Busz po polsku”
i ,,Czarne gwiazdy” — naznaczone sg uzytko-
wym warsztatem dziennikarskim. W tym
pierwszym okresie Kapuscinski byt przede
wszystkim dziennikarzem. Lakoniczno$¢
stylu i konkretno$¢ jgzyka — charaktery-
styczne dla pracy korespondenta zagranicz-
nego — cechowaly wigc utwory tworzone
przez autora ,,Notesu” w latach 50. i 60. Ta-
kze te, tworzone po godzinach, na margine-
sie etatowych obowiazkoéw pracownika Pol-
skiej Agencji Prasowe;j.

Dopiero w kolejnej dekadzie to uzytko-
we pisarstwo dziennikarskie zacznie prze-
chyla¢ sig ku bardziej literackiej i naznaczo-
nej refleksyjnoscia tworczosci. Powodem
byla zmiana sytuacji zawodowej Kapuscin-
skiego. Po powrocie z Ameryki Potudniowej
pod koniec 1972 roku reporter rozluznit
swoje zwiazki z PAP — zamienit etatowa pra-
ce na rodzaj luznej wspotpracy, znajdujac
mniej absorbujace miejsca zatrudnienia.
Prowadzit zajgcia na Wydziale Dziennikar-
stwa Uniwersytetu Warszawskiego, zwiazat
sig z krajoznawczym miesigcznikiem ,,Kon-
tynenty”, wreszcie rozpoczat pracg w tygo-
dniku Kultura. W kazdym z tych miejsc miat
sporo swobody, nie podlegal redakcyjnemu
rezimowi szybkiego tworzenia informacji
prasowych, miat komfort pisania tekstow
bardziej autorskich, odbiegajacych od dzien-
nikarskiej sztampy. Przywilej braku szalo-
nego pospiechu sklanial go do wigkszej
refleksyjnosci, a typowe dziennikarstwo
ustgpowato miejsca bardziej rozbudowanym
wypowiedziom eseistycznym.

Moment szczeg6lnie przelomowy wy-
znacza za$ ,,Cesarz”. Zmgczenie powtarzal-
noscia tych samych scenariuszy wojennych
i rewizja idealistycznych pogladoéw, ktora
dokonala sig za sprawa obserwowanej
w wielu krajach klgski rewolucji, znajduja
odzwierciedlenie w pisarstwie Kapuscin-
skiego. Zaczyna ksztaltowaé si¢ nowa for-
muta reportazu, najbardziej charakterystycz-
na dla polskiego mistrza — wykorzystujac
fakty z konkretnej przestrzeni historycznej,
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autor chce opowiedzie¢ o zjawiskach uni-
wersalnych, pragnie zarysowywaé mechani-
zmy wiadzy 1 istot¢ proceséw spotecznych.
Bardziej niz dziennikarzem zaczyna by¢ hi-
storiozofem. Po koniec lat 70. rozpoczela sig
wigc konsekwentna ewolucja tworczosci
pisarza ku beletrystyce i eseistyce, zako-
nczona ostatecznie powstaniem ,,Podrozy
z Herodotem”, rozbudowanego eseju histo-
rycznego z autobiograficznymi watkami,
ktéry niewiele ma cech reportazu dzienni-
karskiego. Nienapisane ksiazki pisarza, na
ktore czekali jego mito$nicy — zwlaszcza ta
o rodzinnym Pinsku — bylyby za$ prawdopo-
dobnie dzietami czysto literackimi.

Autorzy biografii przywotuja wypowie-
dz Kapu$cinskiego: Czy pisanie moze co-
kolwiek zmieni¢? Tak. Gleboko w to wierze.
Bez tej wiary nie umiatbym, nie mogtbym
pisaé. I wlasnie ta wiara jest drugim rysem
twoérczosci cesarza reportazu, ktorg uwydat-
niaja Nowacka i Ziatek. Wykazuja oni, ze
oprécz przemian warsztatowych, tworczosé
pisarza ewoluowala od postawy ,.eksperc-
kiej” w kierunku formy quasi-ewangelicz-
nej. Coraz silniej w swoich tekstach upomi-
nat si¢ bowiem o blizniego, odwotywat sie
do obowiazku szacunku dla drugiego
czlowieka, postulowat walkg z nietolerancja
1 potrzebg akceptacji odmiennosci. I ta po-
stawa humanisty jest jednym z wyznaczni-
koéw dobroci, ktéra pozostata po Kapuscin-
skim obok literatury wysokiej klasy. Dobro¢
ta przejawiata si¢ na kartach jego ksiazek,
wspominaja ja jednak takze ci wszyscy, na
drodze ktorych stanat reporter. We wspo-
mnieniach jego osoby powtarzajg sig stwier-
dzenia, ze nikogo nie oniesmielat i dla kaz-
dego starat si¢ znajdowaé czas, zawsze
pochylal si¢ nad nieszczg$ciem bliskich
i wspotpracownikoéw, a empatia czgsto po-
magata mu podczas reporterskich misji
w zblizaniu sig z potencjalnymi bohaterami
swoich tekstow.

»Ryszard Kapuscinski. Biografia pisa-
rza” to najambitniejsza pozycja wsrod
ksiazek wyrostych na fali po$miertnej popu-
larnos$ci reportera. Jako pierwsza probuje
ogarna¢ ogrom jego dorobku tworczego.
Rownoczesnie, kre§lac zyciorys pisarza,
biografowie $ledza watek jego ,,partyjnej”
przeszto$ci — od silnego zaangazowania
w budowanie struktur Zwiazku Mtodziezy
Polskiej, przez przynaleznosé¢ do PZPR, pro-
by pozyskania go przez Stuzbg Bezpieczen-
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stwa dla ,,rozpracowywania” §rodowisk lite-
rackich i dziennikarskich, az do wystapienia
z szeregow partyjnych w 1981 roku. Ksiazka
jest wigc kolejnym glosem w ,teczkowej
dyskusji”, ktéra rozbudzata gtdéd sensacyj-
no$ci wielu po $mierci Kapuscinskiego.
Glosem — dodajmy — nie dajacym wiary
w donosicielska przeszto$¢ reportera, a pop-
artym lekturag dokumentéw zgromadzonych
w archiwum IPN.

Pawel Urbaniak

KSIAZKA O REKLAMIE
WIDZIANEJ OKIEM
JEZYKOZNAWCY

_Rafat Zimny: KREOWANIE OBRA-
ZOW SWIATA W TEKSTACH REKLA-
MOWYCH. Wydawnictwo Trio, Warszawa
2008. S. 360.

Od blisko trzydziestu lat polscy jgzyko-
znawcy postuguja si¢ pojeciem jezykowego
obrazu §wiata (JOS), majac na mysli taki wi-
zerunek rzeczywistosci, o jakim mozna
wnioskowaé¢ na podstawie stownictwa uzy-
wanego w danym jgzyku (zwlaszcza — ze
stosunku” pomigdzy treciami i zakresami
poje¢ laczacych sig z poszczegdlnymi for-
mami wyrazowymi), utartej metaforyki te-
goz jezyka, jego frazeologii, systemu sfowo-
tworczego i fleksyjnego. Jezykowy obraz
$wiata to obraz rzeczywistosci widzianej
przez dany jezykowy filtr.

Ta kategoria stabo sig¢ jednak nadaje do
badania konkretnych tekstow lub ich korpu-
sOw, bowiemt juz z samej jej definicji wyni-
ka, ze wszystkie komunikaty sformutowane
w danym jezyku odsylaja do tego samego
JOS, a sformutowane w danej jego odmianie
— do JOS tej odmiany. W ostatnich czasach
starano si¢ zatem te niedogodnos$¢ usunag,
wprowadzajac nowa kategorig — tekstowego
obrazu $§wiata (TOS), na ktdra sig sktadaja te
elementy wizji rzeczywisto$ci prezentowa-
nej w tek$cie lub zespole tekstow, ktore sa
wyznaczane przez elementy jezykowe,
z ktorych ow tekst (zespot tekstow) sig
sktada.

Rafal Zimny skonstruowat jednak kate-
gorig jeszcze bardziej szczegbtowa, wezsza,
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nazwang przez niego obrazem S$wiata (OS),
ktora rozumie jako pewna strukturg poje-
ciowa (sprowadzalng do postaci zbioru
sadow o jakims$ fragmencie rzeczywistosci):
a) begdaca wynikiem intencjonalnej kreacji
autora/autoréw tekstu lub dyskursu; b) za-
wierajaca sady warto$ciujace i deskryptyw-
ne oraz afektywne i kognitywne, przy czym
proporcje migdzy tymi sadami zalezg od ce-
lu, funkcji i kontekstu kulturowego tek-
stu/dyskursu; c) obligatoryjnie zwiazana
z JOS poprzez bazowanie na konwencjach
gramatycznych i semantycznych jezyka
ogolnego; d) nieobligatoryjnie zwiazang
z JOS poprzez mozliwo$¢ modyfikowania
stereotypéw semantycznych (opartych na
konotacjach semantycznych wynikajacych
z naiwnej interpretacji zjawisk $§wiata)
tworzacych JOS danego wycinka rzeczywi-
stoéci; e) obejmujaca (oprocz elementow
JOS) stereotypy pragmatyczne (oparte na
konotacjach tekstowych) pewnych wycin-
koéw rzeczywisto$ci, mogace by¢ wynikiem
innej niz potoczna (naiwna) kategoryzacji
$wiata; f) nie wykazujaca cech mocnego
utrwalenia spotecznego i jezykowego, choé
mogaca w wyniku dlugiego oddziatywania
takie utrwalenie uzyska¢ [s.104]. W wypad-
ku tekstu reklamowego to potencjat perswa-
zyjny jego sktadnikéw decyduje o charakte-
rze obrazu $wiata, powiazanego z tym
tekstem.

Owa opisowa definicja dobrze pokazuje
swoisty dla ksigzki styl prowadzenia wywo-
du, ktéry charakteryzuje si¢ nie$pieszng nar-
racja, dokladno$cia, szczegodltowoscia
i szczegblnym obyczajem ,zaczynania
wszystkiego od poczatku”.

Zimny rozpoczyna wigc rozprawg od
scharakteryzowania samego zjawiska rekla-
my, krétko opisuje jej historig, wskazuje na
najwazniejsze metody jej badania i dorobek
(zwlaszcza polskich) badaczy jej jezyka, ich
ustalenia retoryczne, stylistyczne, pragma-
tyczne, aksjologiczne itd. W ksiazce nie za-
brakto tez miejsca na streszczenie teorii
dzieta reklamowego (fikcjonalna kreacja
nieautoteliczna [np. s. 338]), rozwazanie po-
dobienstw i réznic migdzy reklama i litera-
tura, opis mozliwych definicji tekstu i dys-
kursu itd., itp. W rezultacie czg$¢ wstgpna,
tj. zrelacjonowanie zalozen analizy, zajgla
ponad 1/3 tekstu ksiazki, co mozna trakto-
wac jako jej wadg lub zaletg, bo z jednej
strony czytelnik w pewnym momencie nie
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moze sig juz doczekaé konkretnych analiz —
ale z drugiej strony praca zawiera tyle zwig-
zle 1 jasno podanych informacji reklamo-
i jezykoznawczych, ze z powodzeniem
moze petni¢c  funkcjg  podrgcznika,
porzadkujacego dotychczasowe ustalenia
badaczy jezyka reklamy, ktorych dorobek
(zwlaszcza w ciagu ostatnich lat pigtnastu)
mocno sie w Polsce rozrost.

Kolejnych sto stron zajmuje monogra-
ficzne ujgcie sposobu przedstawiania samo-
chodu w tekstach reklamowych. Na nastep-
nych siedemdziesigciu  znajduje  sig
szczegotowy opis jezykowych aspektow
kampanii promocyjnej konkretnego produk-
tu, czyli piwa ,,10,5”.

Obie analizy maja charakter wzorcowy.
Pierwsza zaczyna sig¢ od szczegdlowego
omowienia miejsca samochodu w polskiej
kulturze i jezyku a konczy ustaleniem jgzy-
kowego obrazu samochodu obecnego w pol-
szczyznie  (czterokotowy, luksusowy,
stuzacy zwlaszcza do przewozu osdb, o kon-
kretnej marce — warto$ciowanej i nieobojet-
nej aksjologicznie, bliski czlowiekowi, trud-
ny do zdobycia, dlugo uzywany, zawodny
1 psujacy sig). Potem zrelacjonowano ustale-
nia Andrzeja M. Lewickiego, ktory zajmo-
wat si¢ juz tym tematem. Nastgpnie Zimny
opisal, co do jezykowego obrazu samochodu
wnosza liczne teksty reklamowe, traktujgce
go jako no$nik wartosci 1 arbitralnie na-
dajace temu produktowi konkretne cechy
(jak np. niedostgpno$¢ czy dostgpnosc) oraz
konstruujace moéwigce o samochodzie meta-
fory o silnym oddziatywaniu perswazyjnym
(samochdd to zwycigzca, organizm, mecha-
nizm itd.).

Auto w ujegciu reklamy ma by¢ przede
wszystkim bezpieczne, zgodne z postepem,
komfortowe, przestrzenne, praktyczne, nie-
zawodne, rodzinne, tanie itd. Przypisane sa
mu takze liczne warto$ci symboliczne, jak
estetyka, sila, spoteczny prestiz... i metafory
pojgciowe. W reklamach moéwi sie o nim,
uzywajac takich stow lub wyrazen, jakby
bylo: dzikim zwierzgciem, lekarstwem, sa-
molotem, strojem, cztowiekiem, gwiazda
filmowa, Napoleonem, muzykiem, mgz-
czyzna, kobieta... zwlaszcza Ow ostatni
aspekt jest w pracy Zimnego szeroko rozwa-
zany. Jak widaé, wachlarz perswazyjnych
sugestii zachgcajacych do kupna nieomal nie
ma ograniczen.
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Natomiast opis tekstow wytworzonych
w ramach kampanii reklamowej piwa ,,10,5”
pokazal, jak starano sig, lansujac nowy pro-
dukt, wytworzy¢ wspolnote jego uzytkowni-
kéw, sugerujac nieomal istnienie subkultury
opartej na jego konsumpcji. Szczegbtowo
pokazano cechy jezyka tekstow tej kampa-
nii, takie jak: specyficzny mlodziezowy
humor, stownictwo mlodziezowe i subkultu-
rowe, buntowniczo$¢, kreacyjno$¢ i zaba-
wowos¢, szerokie korzystanie z anglicy-
zmoéw itd., ktére skiadaly sie na zachgcajacy
obraz kultywowania postaw mlodzienczego,
alternatywistycznego (i zarazem antykon-
sumpcyjnego) buntu za pomoca oddawania
sig¢ konsumpcji.
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A zatem w tym rozdziale ksiazki udo-
wodniono, Zze w opisywanej kampanii pew-
ne elementy jezyka reklamy realizuja model
tego, co Malgorzata Lisowska—Magdziarz
nazwala pare lat temu ,,buntem na sprzedaz”
(jej ksiazke ,,Bunt na sprzedaz. Przemyst
muzyczny — reklama — semiotyka” recenzo-
watem w numerze 2000/3—4 Zeszytow...).

Do rozdzialu dodano ilustracje materia-
16w kampanii, a do calej ksiazki — obszerna
bibliografig. Takze i ona wskazuje na ogrom
pracy wlozonej w napisanie omawianej
ksiazki oraz na dokladno$¢ i metodyczno$é
badacza, na ktére moje streszczenie mogto
wskaza¢ tylko w ograniczonym stopniu.

Wojciech Kajtoch
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Kreowanie komunikowania: zawarto$¢, kontrola, krytyka.

I Kongres Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spolecznej
Wroctaw 15-17 wrze$nia 2008

Pierwszy kongres PTKS odby! sig nie-
spetna poéltora roku po powotaniu Towarzy-
stwa, dwa i p6t roku po przedstawieniu idei
integracji $rodowiska przez wroctawskich
politologow i medioznawcow (lepiej bytoby
napisac: politolozki i medioznawczynie, na
czele z prof. Bogustawa Dobek-Ostrowska
jako spiritus movens dziatan).

Wroctawski Kongres byt duzym przed-
sigwzigciem. Skupit ponad 300 oséb (repre-
zentujacych rézne dziedziny nauk spotecz-
nych, humanistycznych, medycznych),
potaczonych wspdlnymi zainteresowaniami
komunikacja i mediami.

Odbylo si¢ pigé sesji plenarnych,
wygloszono ponad dwiescie referatow w ra-
mach dwadziestu trzech sekcji badawczych.
Kongres uswietnili swoja obecnoscia m.in.
(w porzadku alfabetycznym): Wolfgang
Donsbach, Paolo Mancini, Jerzy Mikutow-
ski Pomorski, Graham Murdock, Walery Pi-
sarek, Winfried Schulz, Donald Shaw, Ge-
rald Sussman. Obecno$é¢ przedstawicieli
Migdzynarodowego Towarzystwa Nauk Po-
litycznych (Irminy Matonyté i Dominica
Wringa), Rosyjskiego Towarzystwa Komu-
nikacji (Iriny Roziny) i Polskiego Towarzy-
stwa Nauk Politycznych (Teresy Sasinskiej-
-Klas), jak rowniez innych instytucji (z
wielce go$cinnym prezydentem Wroctawia
na czele) zapewnily Kongresowi wymiar
wydarzenia spektakularnego i migdzynaro-
dowego.

Kongres rozpoczal si¢ od wspomnienio-
wego akcentu. Walery Pisarek, ,nestor”
polskich powojennych badan nad komuni-
kacja, dziennikarstwem i mediami, wspomi-
nat uwarunkowania (gltéwnie polityczne)
powstawania i dzialalno$ci krakowskiego

Osrodka Badan Prasoznawczych, skupiajac
si¢ na wyzwaniach trudnych lat 1950 oraz
dynamicznym rozwoju empirycznych badan
prasoznawczych w nastgpnych czterdziestu
latach. W czasie drugiej sesji nawiazal do
niego Jerzy Mikutowski Pomorski,
opisujac dwie $ciezki rozwoju badan medio-
znawczych: Sciezke krytyczna (wychodzaca
ze szkoty frankfurckiej, zmierzajaca w stro-
n¢ kontestacji kapitalizmu i dominujacych
ideologii wiadzy i majaca prowadzi¢ do
ulepszenia §wiata) oraz $ciezkg badan admi-
nistracyjnych (na ktoérej badacz musial si¢
zmaga¢ z konfliktem migdzy presja decy-
denta zlecajacego badania a solidnoscia
i bezstronno$cia eksperta). Uzyteczno$c
praktyczna badan zostala przedstawiona ja-
ko wlasciwa — zarowno dla amerykanskiego
kontekstu badan Paula Lazarsfelda, jak i kra-
kowskich uwarunkowan badan prowadzo-
nych przez zespét Osrodka Badafn Praso-
znawczych.

Sposrod plenarnych wystapien wyréznili
si¢ na pewno: Wolfgang Donsbach (wy-
kazujacy jako wyrazna tendencjg spadek za-
interesowania dziennikarskimi wiadomo-
Sciami), Winfried S c hulz (pokazujacy, jak
badacze komunikacji i mediéw usituja
nadazy¢ za dynamika zmian zmediatyzowa-
nej polityki), tworca teorii budowania
porzadku dnia Donald Shaw (dowodzacy,
ze ,,media horyzontalne” bgda wypierac ,,me-
dia wertykalne” ze wzgledu na ogromny
potencjal aczenia sig odbiorcow wokot
wspolnych tematow), Graham Murdock
(wyjasniajacy w barwny sposob, na czym po-
lega wspolczesna orientacja krytyczna w ba-
daniach), Ignacy S. Fiut (pokazujacy filo-
zoficzne perspektywy ucieczki mediow
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w nowe, hybrydowe formy i technologie),
Mirostaw K ar w at (w jasny i prosty sposob
porzadkujacy wiedz¢ na temat manipulacji
w  komunikowaniu politycznym), Paolo
Mancini (przypominajacy swdj i Daniela
C. Hallina model systeméw medialnych),
Karol Jakubowicz (wyjasniajacy, dla-
czego telewizja publiczna w Polsce wymaga
rewolucji kopernikanskiej, jesli w ogdle ma
sig oprze¢ tendencjom demograficznym — za-
nikaniu tradycyjnych audytoriéw, technolo-
gicznym — wzorom komunikacji usieciowio-
nej i interaktywnej oraz ideologicznym —
tryumfowi neoliberalnego rynku), Gerald
Sussman (redefiniujacy propagande ze
wzglgdu na trzy czynniki wspotczesnosci:
ideologig neoliberalna, masowy i globalny
marketing oraz rewolucj¢ technologii komu-
nikacji), Dominik W rin g (analizujacy i ilu-
strujacy techniki marketingowe w kampa-
niach wyborczych od poczatku XX wieku).

Nie sposob opisaé wszystkich waznych
zdan i przekonan formutowanych w czasie
sesji plenamych (pokongresowa publikacja
bedzie z pewnoscia wydarzeniem wydawni-
czym) — zwlaszcza Ze po wystapieniach dys-
kusje 1 obrady przeniosty si¢ do pracujacych
réwnolegle sekcji badawczych, ktére Zarzad
PTKS powotat wczesniej i ktore na Kongresie
miaty si¢ dopiero ukonstytuowaé. Nie
wszystkie decyzje co do 23 sekcji sig spraw-
dzily — zapewne niektoére zostang potaczone,
inne bgda musialy zmieni¢ nieco profil czy
nazwg. Goraca temperatura dyskusji w prze-
rwach obrad, jak i tre$¢ rozméw wskazuja, ze
niektére od razu odniosty sukces, taczac wy-
sokie zainteresowanie z dobra organizacja ob-
rad 1 wysokim poziomem prezentacji (duzo
dobrego moéwiono np. o sekcjach: komuniko-
wania o zdrowiu, komunikacji jgzykowe;j,
ekonomiki mediow, prawa mediéw, komuni-
kowania migdzynarodowego i z pewnoscig
jeszcze paru innych):

O tym, ze struktura pracy w ramach To-
warzystwa dopiero si¢ ksztaltuje, $wiadczy
zasadnicza roéznica migdzy dwiema sekcja-
mi, w ktorych pracy uczestniczylem. Obie
reprezentowaty catkiem odmienne wzory:
z jednej strony mata sekcja aksjologii komu-
nikowania — zawezona tematycznie do dos¢
waskiej perspektywy i zapewne z tego po-
wodu nieliczna, ale za to umozliwiajaca
poglebione rozwazania i mniej skrgpowane
czasowo wypowiedzi (po skonczonej pracy
wychodziliémy naprawdg zadowoleni,
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w prze§wiadczeniu, ze nasze spotkanie
miato sens i praca bedzie kontynuowana).
Z drugiej strony sekcja badan komunikowa-
nia politycznego: chyba najliczniejsza, wy-
magajaca wielu paneli i duzego rezimu cza-
sowego obrad — niestety kosztem swobody
dyskusji 1 zadowolenia uczestnikow.

Jednym z przewijajacych sig tematow
Kongresu i ozywionych rozméw kuluaro-
wych byla kondycja dyscypliny naukowe;j
reprezentowanej przez obecnych, co wyra-
zalo sie w dwu kwestiach. Po pierwsze, de-
batowano na temat stopnia integracji wiedzy
o komunikacji spolecznej i mediach. Zda-
niem przedstawicieli uznanych dyscyplin
(psychologow, historykow czy filozofow)
nie ma potrzeby wytwarzania bytéw ponad
miarg, poniewaz medioznawstwo to obszar
zainteresowan wielu dyscyplin, a nie jedna
nauka. Z drugiej strony organizatorzy Kon-
gresu, prasoznawcy i medioznawcy for-
mulowali poglad, zgodnie z ktérym wiedza
o mediach i komunikacji spotecznej speinia
wszelkie wymogi odrgbnej nauki spotecz-
nej. Wynika z tego druga kwestia — formali-
zacja (nieuznanej dotad przez Centralna Ko-
misj¢ ds. Stopni i Tytutéw) dyscypliny
humanistycznej o nazwie ,,nauki o komuni-
kacji spotecznej i mediach”. Wspominal
o tym w swoim plenarnym wystapieniu To-
masz Goban-Klas (przeznaczajac
wbrew tytulowi wigkszo$¢ czasu na zupetnie
inne sprawy), sugerujac, ze srodowisko pol-
skich medioznawcéw osiagnglo poziom in-
tegracji i site, ktére umozliwiaja uznanie no-
wej dyscypliny. Oznaczatoby to usunigcie
glownej formalnej bariery rozwoju medio-
znawstwa — konieczno$ci zdobywania stop-
ni naukowych w ramach innych dyscyplin
(nauk o polityce badz nauk o poznaniu i ko-
munikacji spotecznej).

OrganizatorZy Kongresu zadbali o liczne
atrakcje (kolacja w ratuszu, wieczor w operze
w ramach I Festiwalu Polskiej Opery
Wspolczesnej, rejs po Odrze — by wymieni¢
glowne). Kongres byt rowniez okazja do pro-
mocji pierwszego numeru czasopisma Pol-
skiego Towarzystwa Komunikacji Spoteczne;j
— Central European Journal of Communica-
tion, zamieszczajacego w jezyku angielskim
m.in. teksty wybranych wystapien.

Twoércy Kongresu napisali na witrynie
PTKS:

Mamy nadzieje, ze odbywajace sig co
dwa lata kongresy wejda na stale do tradycji
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Towarzystwa, stajac si¢ najwazniejszym
wydarzeniem dla polskich teoretykow
i praktykéw szeroko rozumianego komuni-
kowania. Widzimy wsrdd nich nie tylko pra-
cownikéw naukowych, komunikologow
i medioznawcow, ale takze pracownikow
medidéw, reklamy, public relations, marke-
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tingu, instytucji badajacych rynek i opinig
publiczng etc.

Podzielajac powyzsze nadzieje, pragne
pogratulowa¢ sukcesu i zyczy¢, by drugi
kongres — ktory ma sig odby¢ we wrzes$niu
2010 roku w Lublinie — by} jeszcze lepszy.

Jacek H. Kolodziej

Teorie komunikacji i mediow II

Ladek Zdroj 17-19 listopada 2008

To juz druga konferencja teoretyczno-
-metodologiczna organizowana pod taka
sama nazwa przez dzialajacy w ramach Wy-
dzialu Filologicznego Uniwersytetu Wro-
ctawskiego Instytut Dziennikarstwa i Ko-
munikacji Spotecznej — bedacy obecnie pod
wzgledem liczby studentow jedna z gtow-
nych instytucji naukowych w Polsce
ksztatcacych w pelnym wymiarze studiow
licencjackich, uzupetniajacych 1 podyplo-
mowych dziennikarzy, specjalistow ds. pu-
blic relations, komunikacji migdzykulturo-
wej 1 kreatywnego pisarstwa. Otwierajacy
konferencjg Jerzy Jastrzgbski przedsta-
wit zamiar organizatorow w typowy dla tych
spotkan sposob: ,.celem jest naukowe
skupienie sig, refleksja i dyskusja nad pro-
blemami teoretycznymi komunikacji spo-
fecznej, prowadzona w atmosferze we-
wngtrznego tadu”.

Tym razem trzydniowe spotkanie zorga-
nizowano wspoélnie z Instytutem Filozofii
Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w Toru-
niu, a uczestnicy przyjechali réwniez z Kra-
kowa, Olsztyna, Lublina i Poznania. Wazna
czg$¢ spotkania stanowil panel na temat
wzajemnych uwiktaf nauki i mediéw. Do-
minik Lewinski przedstawit w nim wy-
niki jakoSciowej analizy mediatyzacji nauki
w prasie, dowodzac hipotezy wzajemnego
przenikania si¢ struktur naukowych i me-
dialnych. Krzysztof Abriszewski zper-
spektywy teorii kultury przekonywat do au-
torskiej periodyzacji rewolucji medialnych —
w interesujacy sposob dodajac kategorie la-
boratorium do pisma, druku i komputera.
Lukasz A feltowicz w fascynujacy spo-
sob pokazal, jak ksztattowat sig dyskurs wo-

kot AIDS we wezesnych latach rozpoznawa-
nia i nazywania choroby, pokazujac, ze sys-
tem cytowan trzech pierwszych autorow
z czasem statl si¢ autopojetycznym mechani-
zmem samonapgdzajacych sig przywotan in-
tertekstowych, charakteryzujacych sig ptyn-
nym (i nieuprawnionym) przechodzeniem
z poziomu stabej hipotezy na poziom pew-
nej diagnozy. Kolejny panelista Jerzy Bi-
niewicz przedstawil wyniki analizy
strukturalno-pragmatycznej kolumn Polityki
przeznaczonych na popularyzacj¢ nauki,
a pozniej Adam Pawtowski w pie-
czotowity sposob charakteryzowal przyczy-
ny fiaska staran Wroctawia o lokalizacj¢ Eu-
ropejskiego Instytutu Technologii.

Ponadto odbylo sig jeszcze pigé paneli,
dotyczacych po kolei: struktury i parametry-
zacji przekazow (jezykowych 1 masowych),
wzajemnych uwarunkowan polityki i me-
diow, konstruktywistycznej perspektywy
opisu spoteczenstwa i komunikacji, wybra-
nych probleméw zawartosci przekazéw oraz
wybranych problemoéw teoretycznych.

Cecha charakterystyczna konferencji or-
ganizowanych przez wroctawski Instytut
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej
jest nacechowanie konstruktywistyczne — za-
pewne ze wzgledu na wyrdzniajaca si¢ grupe
wspotpracownikéw, uczniow i studentow Mi-
chaela Fleischera, ktorego ostatnie ksigzki za-
pewniaja mu pozycje jednego z czolowych
,.konstruktoréw polskiego konstruktywizmu”
— mowa o takich dzietach, jak m.in.: ,,Kon-
strukcja rzeczywistosci” (2002), ,,Teoria kul-
tury i komunikacji” (2002), ,,Kognitywny wi-
zerunek Wroctawia” (2004), ,,Obserwator
trzeciego stopnia. O rozsadnym konstrukty-



192

wizmie” (2005) oraz ostatnio wydana ,,0gél-
na teoria komunikacji” (2007). Na ladkowej
konferencji M. Fleischer omawial wyni-
ki niedawnych badan, majacych ustali¢, jak
studenci wykorzystuja jezyk do poznawania
przedmiotéw, nazywania ich i procesu ,.ko-
gnitywnej asymilacji”. Nastepnie Maurycy
Graszewicz i Michat Grech przedsta-
wili zalozenia projektu opisu struktury
spoteczenstwa, w ktorym przyjmuje si¢ — za
Niklasem Luhmannem - Ze podstawowa
strukturg systemu spolecznego sg relacje ko-
munikacyjne, wigc na ich podstawie winno
sig kategoryzowac poszczegdlne podsystemy
(takie jak np. polityka, religia, wojsko itp.).
Sugestywno$¢ konstruktywistycznej episte-
mologii i czgsto cytowane mysli N. Luhman-
na, Waltera J. Onga, Humberta Maturany czy
Francisca Vareli (by wymieni¢ tylko nielicz-
nych autoréw) sprawily, ze nastgpujace poz-
niej dyskusje nabraty rzadko spotykanej tem-
peratury i zaangaZowania uczestnikow —
nawet tych, ktoérzy niekoniecznie podzielaja
konstruktywistyczne zalozenia.

KRONIKA, SPRAWOZDANIA

Do wystapien, ktore na pewno zostang
zapamigtane, nalezaly: prezentacja Andrzeja
W. Nowaka z Instytutu Filozofii w Po-
znaniu, ktéry omawial funkcje ciala w ko-
munikacji w kontek$cie hipotezy wtérnej
oralnosci W.J. Onga, Pawia Nowaka na
temat pragmalingwistyki medialnej, Magda-
leny Piechoty na temat edurozrywki,
Aleksandra Kiklewicza na temat kate-
goryzacji komunikacji za pomoca czterech
parametrow: formy, znaczenia, struktury
i kontekstu oraz — by wymienic¢ tylko niekto-
re — zywiolowe wystapienie Andrzeja
Ostrowskiego, badajacego wzajemne uwi-
ktania sportu i polityki.

Organizatorom konferencji (Jerzemu Ja-
strzebskiemu i Markowi Graszewiczowi)
naleza si¢ gratulacje nie tylko za podtrzy-
manie pomystu na coroczne konferencje
teoretyczno-metodologiczne, ale przede
wszystkim za zadbanie o dobra organizacjg,
wspanila atmosferg i wysoki poziom wy-
stapieft. Czekamy na ksiazke!

Jacek H. Kolodziej



SUMMARIES

Ryszard Filas: THE POLISH DAILY PRESS MARKET IN THE FIRST DECADE
OF THE TWENTY-FIRST CENTURY (IN PARTICULAR POST 2003)

The article concerns the changes on the Polish daily press market in the twentieth first
century. The author shows the important differences in the economic and socio-political situ-
ation within Poland for particular years and on its basis distinguishes two phases for the last
eight years: the phase of ‘growing domination of electronic media in conditions of economic
crisis’(2001-2003) as well as the phase of ‘the rebuilding of the offer of traditional media in
the face of the expected invasion of new media technologies’ (since 2004). According to the
author this division reflects well the situation on the daily press market.

The author summarises the changes that have occurred during the second of the two
phases, during which there was noted a 30 and subsequently 40 percent access of the popula-
tion to the Internet as well as the development of broadband connections. There occurred
during this time an expansion of free newspapers and national newspapers (at the expense of
regional newspapers) on which the greatest influence was exerted by the lightning career of
the tabloid Fakt (since 2004 pole position with regard to numbers of copies sold). This en-
courages large publishers (Axel Springer, Polska presse) to invest in this section of the press
(Dziennik, the Polska — The Times project), and also for a fusion of regional newspaper titles
and a limiting of their function in relation to local communities (a reduction to alterations
and local supplements etc.) The partial data for 2008 suggests regression within the national
daily market and a worsening of the situation for publishers of the daily press for the forth-
coming year. (Author s summary)

Stanistaw Michalczyk: OLD AND NEW IDEAS IN THE THEORY
OF USES AND GRATIFICATIONS

The theory of Uses and Gratifications has been a focus of interest for researchers in the
field of mass communication since the mid-1970s. It seeks to explain the use of the mass-
-communication media by people with reference to active behaviour. People expect the me-
dia to gratify their needs, in particular cognitive and affective ones. People consciously se- -
lect media content: they read, listen to and watch the kind of programmes that satisfy their
needs and expectations. The process of fulfilling one’s needs does not occur automatically
but requires an active stance, appropriate interaction and learning about the content in the
media.

Reservations have been expressed about the theory of U&G, and certain aspects of the
theory remain imprecise. Human needs are changeable, which implies that audience motives
may be situational. Aside from that, it is important to realize that the media are only one
means of gratifying needs among many others, such as: meeting people, going for walks,
sleeping, hobbies, sports etc. The use of the media is also dictated by social, cultural and
psychological factors. Selection may be determined not by seeking specific programmes but
rather avoiding them.
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The essence of the theory can be expressed according to the schema: need > processing
information/problem-solving > use of the media. For this reason an analysis of the term
“need” is of cardinal importance. The author draws attention to the existence of basic needs
such as biological requirements and a sense of security, as well as “higher” needs such as
aesthetic and spiritual desires — and self-fulfilment. The use of the media is linked to needs
of the second type. A classification of types of gratification is an important part of the theory.
Researchers list four basic categories of gratification: entertainment, integration and social
interaction, personal identity and acquiring information. However, contact with the media
per se can also offer gratification to audiences. It can be an aim in itself. The author dis-
cusses general models of the process of gaining gratification. According to him — in spite of
certain failings — the U&G theory is an important element in contemporary mass communi-
cation theory. Further research, both quantitative and qualitative, is necessary. (Authors
summary)

Barbara Kijewska: WOMAN ON THE TELEVISION SCREEN

The stereotyping of females and their use as sex objects in advertisements and regular
programmes has been a hot topic of research since ‘70-ties. This article presents a review of
research on television image and representation of women in television over the past 30
years. It makes a cross-cultural comparison of gender role stereotyping in television. (4u-
thor s summary)

Jan Wolski: THE POLISH CULTURAL MAGAZINE IN CANADA AT THE TURN
OF THE TWENTY-FIRST CENTURY.

Following on from 1989 there occurred an increased tightening of links between the Pol-
ish diaspora in Canada and Poland itself. An increasing number of Poles living in Canada
visit Poland, while an increasing number of writers, artists and academics from Poland make
an appearance in Canada. These contacts encourage initiatives for the publishing (besides
old informative and opinion-creating dailies and weeklies) of magazines devoted to culture,
including literature. The author presents the most important of these and in particular: High
Park, published in Toronto from 1992-1996, List Oceaniczny, which appeared for longer
(from October 1993 to 1999 and subsequently from 2003 to 2006) this being a supplement to
the Toronto Gazeta. In January 1998 there appeared in Toronto the journal Nowy Prqd with
its subtitle of ‘Culture, Literature, Art’. It was, however, unable to stabilise itself, with the
last number coming out in August 2003. Since 2004 a number of copies of the cultural-
-marketing magazine punkt.ca, equally available on the Internet, have come out.

Polish cultural magazines in Canada point at the same tim& to the strength and weakness
of the Polish diaspora there: of the strength that has led to the multiplicity of initiatives and
of the weakness in their ephemeralism. (Editorial summary)

Katarzyna Vanevska: MEDIA OF NATIONAL MINORITIES IN THE REPUBLIC
OF MACEDONIA.

Diversity of language and cultural needs of national minorities in multiethnic countries
has an impact on shape of media offer. Impact of national minorities on constructing media
offer may lead to negative occurrences, like an isolation. However, with skillful coordination
it may engender an open-minded attitude, mutual understanding and integration in a society.
These conclusions are based on analysis of media content directed to main national minori-
ties in the Republic of Macedonia, as Albanians, Gypsies, Turks, Serbs and Bosnians.
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Research connected to Macedonian media market covers a period from 2001 to 2006. It
embraced analysis of official documents (for example Media Act from 2006 and reports of
project “Media Mirror” conducted by NGO INFO-CENTAR in Macedonia) as well as sci-
ence and popular publications related to the subject. An important part of research was direct
observation of printed media, TV and radio programme offer, carried on from January to
February 2006 year. Really precious are remarks given by eminent Macedonian media and
communication specialist professor Dona Kolar-Panov and convener of the Broadcasting
Council of the Republic of Macedonia SneZana Trpvska.

As a result of conducted research, by pointing out concrete examples the author presents
a phenomenon of adjusting media offer to ethnic diversity of the audience. In that way is cre-
ated some kind of universal characteristic of typical for media (in minorities languages) ten-
dencies and behaviors. Very important is fact that process of influencing media by minorities
public spheres shows evident feedback. It means that media also influence a way of func-
tioning of minorities groups in society. It pinpoints a huge capability of media as a tool of
creating social understanding in multiethnic societies. (Author s summary)

Lukasz Szulc: THE IMAGE OF FREEDOM OF SPEECH AND THE PRESS
IN TURKEY ON THE BASIS OF UE REPORTS

Turkey is a country that has tried the longest for European Union membership (UE). The
first negotiations were initiated in 1959. Discussion on the subject of Turkey’s accession to
the European Union was revived three years ago when it had bestowed on it the official sta-
tus of a candidate country (3rd of October 2005).

The subject of this article is an analysis and critique of the criteria adopted by the Euro-
pean Commission to evaluate the freedom of speech and the press in Turkey. The Regular
Reports, which are the main instrument used by the Commission to evaluate Turkey’s degree
of advancement in the reform process, have been analysed. The criteria used by the EC is
compared by the author with the criteria used for this self same aim by two international hu-
man rights organisations — Freedom House (FH) and Reporters without Borders.

The Regular Reports of the EC make an evaluation of the reform process in Turkey more
difficult rather than making it easier — something maintained by the author on the basis of
their systematic analysis. They are incoherent and do not present clear conclusions. There is
a clear absence of specific criteria (there is only reference to the general Copenhagen Crite-
ria) and indicators which would unequivocally show an improvement or deterioration in the
situation of freedom of speech and the press in Turkey. (Editorial summary)

Marcin Krzanicki: THE CASE OF THE WEEKLY LIFE (AUGUST 29TH, 1938)

Freedom of speech remains the most often unimpeded until some information media co-
mes into opposition with official authorities creating the image of individuals, events, social
phenomena, as well as states. An example of this is the case of the withdrawal of the distri-
bution licence and censorship of the weekly Life in Poland, issue from August 29th, 1938.
The article with the laconic title of ‘Poland’ was published without containing content that
could be viewed as inappropriate. It was an ordinary piece of photo reportage about Poland.
supplemented by a text aimed at bringing the Second Polish Republic closer to the American
reader. However the image of Poland viewed through the eyes of an American reporter was
not one that conformed to that of the government authorities. The comparison of Pifsudski to
a<N>dictator, references to friction within the bosom of the officially monolithic ruling
body, information about the difficult situation of the Polish peasantry, or finally criticism of
Polish foreign policy became the reason for the immediate seizure of the circulation and the
confiscation of the entire print found within Polish territory. The present article is a study of
this case. It enables the reader to become acquainted with the vision of the American author
and with the Polish commentary, as well as equally drawing appropriate conclusions as to
the relation between freedom of speech and the creation and cementing of the official vision
of the state in the consciousness of the citizen. (Author s summary)
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Matgorzata Serafin: THE MONTHLY PRZEGLAD POWSZECHNY
IN THE YEARS 1884-1989

The article presents an outline of the history of the Catholic monthly Przeglqd
Powszechny. The publication was founded in Cracow by Jesuits in a climate of crisis in the
beliefs of the Polish intelligentsia. Its task was to deepen Polish Catholicism, usually based
more on tradition than on the foundation of intellectual premises. As far as its programme
went Przeglqd Powszechny was a journal that fully identified itself with the Holy See. The
publishers and editors of the monthly were people of the Church, priests of the Society of Je-
sus, who represented a high academic level, a deep rooted publishing culture and broad per-
tinent information..

The First World War led to a fifteen month break in publication. In 1935 the editorial
board of Przeglqd Powszechny together with its printing house were moved to Warsaw. The
outbreak of World War II forced the Jesuits to an abandonment of all publishing activities in-
cluding the printing of Przeglqd Powszechny. During the war many Jesuit editors were ar-
rested and killed.

After the end of the war attempts on the part of the Jesuits to edit the monthly only met
with success in 1947, but already in 1953 as a result of a ban on the mentioning of certain
subjects the publishing of the journal was interrupted. Repeated attempts to publish Przeglqd
Powszechny were only successful in 1982.

The content of the monthly allows one to follow the development of not only Polish
Catholic social thought but its connection with the changes in the social and political condi-
tions of Poland. (Editorial summary)

Jan Kania: THE INFLUENCE OF CHANGES IN DISTRIBUTION ON THE SALES
OF DAILIES AND MAGAZINES IN POLAND

The beginnings of a significant fall in the sales of traditionally produced dailies and mag-
azines can be dated in Western Europe and the USA for the year 1990. After fifteen years
there have equally occurred the self same processes in Poland. These are the subject of nu-
merous analyses which attempt to establish the essence, dimensions and fundamental rea-
sons for this unfortunate tendency. In these analyses, unfortunately, the factor of newspaper
and magazine distribution is omitted. Yet this is an important part not only of the press mar-
ket itself but also of the whole national media system..

There dominated in Poland post 1989 a system of a liberal orientation with an extremely
strong orientation for competitiveness. Over the course of a dozen or so years this orienta-
tion served the development of the press market. Publishers gained broad and cheap access
to potential and actual buyers. This was used to its fullest by the publishers of large circula-
tion newspapers. However, excessive exposure to purely market factors within press distri-
bution resulted in the destruction of the system which startgd to activate mechanisms unfa-
vourable for the future of the traditional press. The forces of destruction set in motion appear
difficult for national retail and wholesale distributors to control. While for western European
distributors the Polish press market has lost its attractiveness, its value, never that great even
in the years of prosperity, at present is clearly falling.

There is also no way of seeing a chance for improvement in any eventual cooperation on
the part of Polish publishers who are totally consumed by competition and the struggle for
improved sales figures at any cost. However one needs to remain hopeful that in the face of
increasing falls in sales at least a part of Polish publishers will attempt to return real distribu-
tion to the Polish press. (Editorial summary)
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Dariusz Baran: MEDIA USE AND FREE TIME.
A COMPARISON OF POLAND AND NORWAY

Article gives a closer look at social media approach, the level of social participation in
culture, people’s habits and leisure activities in two different European media systems, using
Poland and Norway as examples. Comparing these two countries is interesting because of
internal processes running in them, determined especially by social and political changes.
Polish market is based on western countries’ patterns, Norwegian — is evolving as a result of
state authorities’ support and regulations. On one hand, Norway, even with growing time of
internet usage, preserve the strong tradition of newspaper reading and growing books read-
ing index. At the same time, we find rather low Polish participation in culture and short-term
media politics, not based on social habits. Scandinavians are slowly replacing newspapers
with the Web, while in Poland such transpositions are still determined mostly by watching
television.

Present recomposition of media use is a result of growing popularity of new technolo-
gies; this process runs differently and severally in every country and changes whole environ-
ment. The article is an attempt of synthetic comparison of structures of both markets, shaped
from the early 80’s in Norway to beginning of the 90’s in Poland. (Author s summary)

Mitosz Hrycek: POLISH-LANGUAGE DAILIES IN LODz
IN THE INTER-WAR YEARS

A new perspective was opened up for publishers and journalists in £6dz following the
gaining of independence by Poland in 1918. Initially newspapers in £6dZ had a clearly polit-
ical orientation. With time, however, information publications which were ideologically
moderate pushed to the fore, ones independent to the degree possible. Although their pub-
lishers and owners were often linked with politics, they attempted not to expose this in their
newspapers. What was the most important was information often of a sensational hue.

During the first years of the Second Polish Republic the greatest exporters of the press
included: Warszawa, Poznan, Krakéw and Lwow. £6dz became an important macro-
-regional centre only in the mid 1920s when Jan Styputowski’s concerns and ‘Republika’
came into being. Then £6dz quickly overtook important cities like Lwow, Poznan and
Katowice. The majority of editorial offices in £6dz were situated at Piotrkowska Street,
which Pawel Spodenkiewicz called £.6dz’s Fleet Street.

The most important dailies were Kurier £6dzki belonging to the already mentioned Jan
Styputkowski as well as Republika and Express Ilustrowany — belonging to a consortium of
five shareholders that created the concern Republika, as well as Marcel Sachs’ Glos Polski,
which was a continuation of Godzina Polski, a daily that had collaborated with the German
occupiers during the First World War. During the period of partition significant service for
independent Poland had been shown by the daily Rozwdj, which was not to play an impor-
tant role in the inter-war years.

Following the outbreak of World War II many journalists from £.6dZ escaped to Warsaw
and subsequently to the East. Those who remained died at the hands of the German occu- .
pant, sharing in this way the fate of £6dz’s intelligentsia. (Author’s summary)



