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Od redaktora

AMCR, czyli AIERI, jak moje pokolenie przywykto nazywa¢ Migdzynarodowe

Stowarzyszenie ds. Badafi Komunikowania Masowego, ktore od paru lat nazy-
wa si¢ Miedzynarodowym Stowarzyszeniem ds. Badan Mediow i Komunikacji,
obchodzito w Paryzu w dniach 23-25 lipca 2007 swoje pietdziesiate urodziny.
Dwa miesiace wczeéniej zmarl prof. James Halloran, jego przewodniczacy w la-
tach 1972-1990. ,,Historia AIERI — napisala z okazji jubileuszu prof. Robin Man-
sell, obecna przewodniczaca AIERI — wiaze nas w rdzne sposoby z politycznym,
ekonomicznym i kulturalnym rozwojem $wiata przez dziesigciolecia po II wojnie
$wiatowej. Ozywia dzieje nauk spolecznych i humanistycznych, stanowiacych
kontekst niezwyktego wzrostu badan komunikowania masowego, a dzi§ owocnych
badan mediow i komunikacji. Historia AIERI jest swoistym studium przypadku,
studium wiadzy i stosunkow migdzynarodowych, trudnosci i osiggnigé w miedzy-
narodowej wspolpracy w imie przyspieszenia rozwoju badan w naszej dziedzinie.”
Polscy prasoznawcy z Mieczystawem Kaflem i Ireng Tetelowska na czele, a takze
Osrodek Badan Prasoznawczych, zwiazany z AIERI od samego poczatku, maja
w tym studium znaczny udzial.

W poprzednim numerze ZP wyrazatem zal z powodu likwidacji Zeszytow Tele-
wizyjnych. Zal byt uzasadniony, ale powinienem byt wspomnieé, ze czasopisma
medioznawcze wprawdzie umieraja, ale tez rodza si¢ nowe. W 2005 r. ukazat sie
pierwszy numer czasopisma firmowanego przez Instytut Dziennikarstwa i Komu-
nikacji Spolecznej Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego Media—Kultura—Komu-
nikacja Spoteczna pod redakcja prof. Andrzeja Staniszewskiego. W nastepnym ro-
ku dostaliSmy od Wyzszej Szkolty Humanistyczno-Ekonomicznej w Lodzi
pierwszy numer czasopisma ,,po§wigconego szeroko rozumianej problematyce roz-
woju, funkcjonowania i oddzialywania mediéw w kulturze wspdiczesnej” Me-
dia—Kultura—Spofeczenstwo pod redakcja prof. Janusza Dunina. I wreszcie
w r. 2007 Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Wyzszej Szkoty Hu-
manitas w Sosnowcu wydat pierwszy numer swego Rocznika Prasoznawczego,
ktérego tamy sg ,,otwarte dla wszystkich autorow, ktdrym nie jest obca refleksja
prasoznawcza”; jego redaktorem naczelnym jest prof. Tomasz Mielczarek. Jezeli
do tych trzech nowych tytutdéw dodamy dwa starsze, a mianowicie warszawski
kwartalnik Studia Medioznawcze i krakowski Rocznik Historii Prasy Polskiej, trze-
ba przyzna¢, ze nasze ZP maja z czym wspdizawodniczy¢.

Majac to na uwadze, zawsze z wielka staranno$cia zestawiamy ich zawarto$¢.
Gwozdziem tego numeru jest dtugo oczekiwana rozprawa Ryszarda Filasa o lo-
sach $rednio- i wysokonaktadowych polskich czasopism w latach 2001-2006,
tzn. wedlug jego nazewnictwa w ,,fazie przebudowy oferty medidow tradycyjnych”.
Znajdzie tez tu czytelnik odpowiedZ na pytanie, co po osiemnastu latach przemian
zostalo z reliktow prasy znanej z czaséw PRL. Rzecz jest tym bardziej wartosciowa
i pozyteczna, ze zawiera oryginalng typologig wspotczesnych polskich czasopism
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drukowanych. Koncowe wnioski z analizy kondycji tego sektora polskiej prasy —
z pewnymi wyjatkami — nie tchng optymizmem:

Bilans przeprowadzony na poziomie przeszio 20 najpopularniejszych segmen-
tow czasopism wypada generalnie negatywnie: wiecej jest strat niz zyskow, a te
ostatnie czesto nie dadzq sie potraktowac jednoznacznie. Ale jednak: z calq pewno-
Sciq Swietnq passe przezywaly [...] magazyny poradnikowe dla rodzicéw, a prawdo-
podobnie takze (choé to zjawisko bardzo swieze) — magazyny dla dzieci, przewaznie
bazujqce na bohaterach kreskowek telewizyjnych.

Zdecydowanie bardziej pesymistycznie ocenia przyszto$¢ prasy w Polsce
Tomasz Mielczarek, ktory na pytanie, postawione przez siebie w tytule nastepne-
go.artykutu, Czy w Polsce korczy si¢ era Gutenberga? odpowiada twierdzaco
wnioskami z analizy danych statystycznych dotyczacych ruchu wydawniczego.

Nie tylko Polacy zegnaja sig z prasa drukowana. A Zegnajac sie z nia, kieruja sig
nie tyle do komercyjnych czy publicznych masowych medidéw elektronicznych, co
do Internetu lub mediéw trzeciego sektora, zwanych tez mediami spotecznymi
i obywatelskimi. Europejczycy, nieusatysfakcjonowani przez dziennikarstwo pro-
fesjonalne, sprawy komunikacji biora we wiasne rece. O tym, jak niektore pafstwa
stwarzajq takim dziataniom ramy prawne, pisze Pawel Stgpka.

Tyczasem w Chinach, przedstawianych zwykle jako $wiatowa kolebka gazety,
prasa podobnie zresztg jak radio i telewizja ma sie coraz lepiej. Dba o to — jak pisze
znawca mediow chinskich Siergiej Michajlow — ponad 700 tysiecy dziennikarzy,
coraz lepiej przygotowanych przez studia do swego zawodu.

Dziat historyczny w tym numerze przenosi czytelnika w miedzywojenne dwu-
dziestolecie. Kapitalny materiat Marcina Krzanickiego przedstawia cztery twarze
polskich politykéw na oktadkach amerykanskiego Time’a: Pitsudskiego, Paderew-
skiego, Becka i Smiglego-Rydza, czyli jak pisze autor: przywodcy, muzyka, dyplo-
maty i wojskowego. Ukazujace si¢ w tym czasie w Polsce dodatki kulturalne do ga-
zet codziennych dobrze ocenia Joanna Mikoesz, bo jej zdaniem byly one
warto§ciowymi informatorami o wydarzeniach kulturalnych w Polsce i na $wiecie.

Bardzo urozmaicony tym razem dziat Materialow otwiera czysta metodologicz-
nie i klarowna merytorycznie praca Katarzyny Jagodzinskiej o kulturze europe;j-
skiej w polskich tygodnikach opinii. Autorka odkrywa, Ze w prasowym obrazie tej
kultury dominuje Wielka Brytania, gléwnie za sprawg przede wszystkim brytyj-
skiej muzyki, ze literatura jest brytyjska, francuska, niemiecka i rosyjska, a film —
brytyjski, czeski i francuski, ze w prezentowaniu poszczegélnych dziedzin kultury
Wprost i Przekroj sa przede wszystkim muzyczne, Polityka jest literacka, a Prze-
kroj — filmowy.

Stanowczo za mato uwagi polscy prasoznawcy poswigcaja oktadkom magazy-
néw ilustrowanych. Na coraz bardziej zattoczonym rynku czasopism losy kazdego
numeru prawdopodobnie w coraz wigkszym stopniu wspotdeterminuje wyglad je-
go strony tytutowej. Nic dziwnego, ze redakcje zabiegaja o jej atrakcyjnosc. Tego
problemu dotyka Izabela Baron w swojej analizie okladek polskiego Newsweeka.

Zapewne i na oktadkach magazynéw — choéby z okazji numeréw jubileuszo-
wych — bywa wykorzystywany walor atrakcyjnosci cyfr i liczb. Sebastian Kotula
pisze o wykorzystywaniu jej w reklamie prasowe;.

Konczymy Materialy nostalgicznym esejem Elzbiety Ciborskiej, opartym na
ksigzce wspomnien redaktorow Sztandaru Mtodych (1950-1997), swego czasu ro-
dzimego odpowiednika Komsomolskiej Prawdy.

A nastepny numer Zeszytow zapowiada sig jeszcze ciekawiej.

wp



James D. Halloran
30 IV 1927 - 16 V 2007

rodzit si¢ w Birstall, Yorkshire. Po studiach socjologicznych i ekono-

micznych na uniwersytecie w Hull ukonczonych w 1951 r. przez kilka
lat pracowat jako nauczyciel i wychowawca wigzienny w Hull, Londynie
i Leeds. W r. 1958 zostal asystentem na Wydziale O$wiaty Dorostych uni-
wersytetu w Leicester. Tu szybko zyskat uznanie dla swej energii i pracowi-
tosci, owocujacej wynikami badan. W r. 1963 ukazuje si¢ jego pierwsza
ksiazka ,,Control or Consent: a Study of the Promise of Mass Communica-
tion”, ktora poprzedzaja artykuly i raporty z badan poswigconych roli
i wptywowi mediow masowych, a zwlaszcza telewizji, ktéra w tym czasie
stawata si¢ medium najwazniejszym.

W r. 1964 zostal sekretarzem Komitetu Badan nad Telewizja w Minister-
stwie Spraw Wewnqtrznych (Home Office). W tym czasie Wielka Brytamq
nekata fala przemocy i agresywnych zachowan mtodziezy, co opinia pu-
bliczna przypisywata wptywowi telewizji. Halloranowi wkroétce udato si¢
przekona¢ MSW, komercyjnych sponsoréw i wiadze uniwersytetu, ze Wiel-
ka Brytania potrzebuje statej akademickiej placowki badawczej skupiajacej
swe zainteresowanie na skutkach spotecznych telewizji i innych medidw.
W ten sposdb powstat w ramach uniwersytetu w Leicester na prawach wy-
dziatu The Centre for Mass Communication Research, a Halloran zostat je-
go dyrektorem i kierownikiem pierwszej w Wielkiej Brytanii Katedry Ko-
munikowania Masowego. W inauguracyjnym wykladzie przedstawit
program badawczy. Zak}adat on calociowe i wielodyscyplinowe podejscie
do badan mediéw, a zwlaszcza do badan ich wptywu na codzienne zycie
mieszkancow. Nalezal bowiem do tych stosunkowo nielicznych badaczy
sktaniajgcych sig do orientacji krytycznej, ktorzy uznawali potrzebg empi-
rycznego i mozliwie §cistego badania medidéw.

Sukces calego przedsigwzigcia przypisuja jego wspoipracownicy sile
perswazji Hallorana w trakcie pozyskiwania funduszy na wyposazenie
Osrodka 1 pokrycie kosztow badan, ktorych wyniki mialy by¢ wykorzysty-
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wane w polityce i praktyce medialnej. Pozyskiwal zreszta nie tylko fundu-
sze, ale 1 zdolnych wspolpracownikéw. Dzigki nim kierowany przez Hallo-
rana Os$rodek w Leicester stat si¢ jedna z kilku, moze kilkunastu,
najwazniejszych placowek na $§wiecie. Na emeryturg przeszedt w r. 1991.
Glownym przedmiotem zainteresowania badawczego Hallorana bylo
oddziatywanie mediow, a zwlaszcza telewizji na $wiadomo$¢ i zachowania
spoleczne oraz na inne media. Badat zwiazki migdzy przemoca w Zyciu
i w mediach. Tej problematyce po§wigcona byta jego praca z r. 1964 ,,The
Effects of Mass Communication” i wspotredagowana (razem z R. L. Brow-
nem i D. C. Chaneyem) przez niego ksiazka ,,Television and Delinquency”
z 1970. W rozwoju analizy zawarto$ci mediéw godne uwagi miejsce zaj-
muje wspolredagowany przez Hallorana (razem z P. Elliotem i G. Murdoc-
kiem) tom ,,Demonstrations and Communication: A Case Study” zr. 1970.
Podobnie jak w Polsce Tetelowska wierzyt Halloran w praktyczng uzy-
teczno$¢ badan nad mediami. Wierzy! w to, ze z jednej strony medioznaw-
cy mogg dostarczy¢ praktykom pozytecznej wiedzy, a z drugiej, ze prakty-
cy, tzn. politycy, wydawcy, redaktorzy i dziennikarze zechca i potrafia
z niej skorzystaé w interesie spoleczenstwa. Zycie nie szczedzito mu roz-
czarowan. Dal im wyraz m.in. w artykule ,,The Problems We Face” otwie-
rajacym XXV rocznik (1975) Journal of Communication. Ubolewal w nim,
ze o polityce komunikowania w Wielkiej Brytanii decyduja ludzie, ktorzy
o naturze komunikacji wiedza niewiele, a jednoczes$nie nie korzystaja z wy-
nikéw badan. Zarzucal tez dziennikarzom brytyjskim, ze walcza o prawo
do informacji dla siebie, a jednocze$nie bronig si¢ przed badaniami nad
wlasna pracg. Z drugiej strony powazne grzechy miatyby obciazac badaczy
opanowanych obsesja badan nad skutecznoscia mediéw i deklarujacych
wilasny obiektywizm, a tymczasem ,.te ‘neutralne’ badania stuza utrzyma-
niu status quo”, bo ,nauki spoleczne sa narz¢dziem w stuzbie systemu
polityczno-ekonomicznego czy to kapitalistycznego, czy socjalistycznego”.
Energii wystarczylo Halloranowi nie tylko dla macierzystego Leicester,
ale 1 dla IAMCR-u, ktorego przewodniczacym zostal w r. 1972. Halloran
tchnat Zycie w to Stowarzyszenie wprawdzie dystyngowane, ale dos¢ senne
na poczatku lat siedemdziesiatych i uczynit z niego gléwne zaplecze
badawczo-opiniodawcze dla UNESCO. Pod jego przewodnictwem IJAMCR
skupit ponad 2000 cztonkow z ponad 70 krajow i stat sig jako ,,forum trzech
$wiatow” najwazniejszym migdzynarodowym akademickim stowarzysze-
niem w dziedzinie studiéw nad mediami. W r. 1991 uczczony zostal ty-
tutem honorowego przewodniczacego AIERI/IAMCR oraz bardzo wysoko

! Jestem dzi$ pelen podziwu dla dawnej operatywnosci redakcji ZP: Wydat Halloran ,,The Effects of
Mass Communication” w r. 1964, a w ZP 1965 nr 3 z r. 1965 ukazala si¢ bardzo zyczliwa zreszta recen-
zja tej ksigzki piora J. Mikulowskiego Pomorskiego; w r. 1970 ukazat si¢ tom ,,Television and Delin-
quency”, aw ZP 1971 nr 2, s. 115-116 ukazala sie jego recenzja piora M. Kafla; W 1971 ukazat sig ra-
port z migdzynarodowej konferencji w Leeds pod redakcja Hallorana i Gurevitcha
(,,Broadcaster/researcher. Co-operation in mass communication rescarch”), a w ZP 1973, nr 1,
s. 122-127 opublikowali$my jego obszerne problemowe oméwicnie pidra Stefana Szostkiewicza. Byli
ludzie, byli.
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ceniong w $§wiecie medioznawczym Nagroda McLuhana. Byt doktorem ho-
noris causa uniwersytetow w Tampere i Bergen.

Laczyta go z nami nie tylko wspoilpraca na forum UNESCO
i AIERI/TAMCR, ale 1 przyjazn. Kilkakrotnie byt w Polsce, goscilismy Go
w Osrodku, recenzowali$my jego ksiazki', od roku 1980 nalezat do grona
zagranicznych wspolpracownikow Zeszytow Prasoznawczych, tu ukazala
si¢ Jego rozprawa ,,Spoleczne implikacje innowacji w technice komuniko-
wania” (ZP 1980, nr 4, s. 45-62), w konicu 2006 r. przystal nam jeszcze zy-
czenia §wiateczne i noworoczne z wyrazami nadziei, ze si¢ spotkamy w Pa-
ryzu na piecdziesigcioleciu AIERI/IAMCR, stowarzyszenia, ktore tak wiele
Mu zawdziecza.

Oproécz wielu przyjaciol na calym $wiecie, w tym w Polsce 1 w Krako-
wie, optakuja go dwie corki, Anna i Cathleen, dwaj synowie, Patrick i Mi-
chael, oraz siedmioro wnukow.

Walery Pisarek
PS.

Podczas pogrzebu, nad grobem Jamesa D. Hallorana, jego wieloletnia
asystentka Peggy Gray odczytala w imieniu obecnej prezes
ALERI/IAMCR, prof. Robin Mansell, i calego Stowarzyszenia tekst po-
zegnania:

Zebralismy sie dzis bardzo smutni po stracie naszego przyjaciela i kole-
gi, Jima Hallorana.

" Nie jestesmy sami: na calym Swiecie zyjq czionkowie IAMCR, wielu
z nich to dawni studenci i koledzy zasmuceni odejsciem znakomitego uczo-
nego i inspirujqgcego przywodcy, ktory przez 40 lat z poswieceniem praco-
wal na rzecz miedzynarodowego zrozumienia i przyjazni.

Jego wielki czar osobisty, Zywe poczucie humoru oraz serdeczny i towa-
rzyski charakter, zdrowy rozsqdek i poczucie odpowiedzialnosci umozli-
wialy Mu skutecznie prowadzenie do wspoldziatania spotecznego i nauko-
wego dialogu badaczy o roznych zapleczach, na przekor geograficznym,
politycznym i ideologicznym barierom [co bylo szczegolnie cenne w czasie
zimnej wojny].

Miat Jim wielkie zyciowe pasje. Jednq z nich byt z pewnosciq IAMCR,
stanowiqcy bardzo waznq czes¢ Jego zycia. Kierowane przez Niego stowa-
rzyszenie przemienilo sie z matego klubu starszych panow w wielki miedzy-
narodowy organ uczonych o Swiatowej reprezentatywnosci, wpltywie i wizji.

Byt Jim pracoholikiem i oczekiwat takiej postawy od tych, ktorzy z nim
pracowali, tak jak ja przez dwie dekady nie tylko na uniwersytecie, ale ta-
kze jako sekretarz administracyjny IAMCR. Kiedy jezdzilismy po Swiecie
lub przyjmowalismy gosci w Leicester lub na konferencjach miedzynarodo-
wych, widziatam jego ogromnq witalnosc, wyobraznie i umiejetnosc poro-
zumiewania sie zaréwno z premierami i prezydentami, jak i ze studentami
czy ludzmi, ktorzy potrzebujq pomocy.
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Lubit wyzwania. Jego inteligencja i bieglos¢ w angielszczyznie spra-
wialy, Ze po walce na dowcipy, oswiadczenia, uczonosci i ideologie
sporzqdzal protokdl, ktory wszyscy akceptowalli.

Legendarna byla zdolnos¢ Jima do przyjazni. Jak napisat jeden z Jego
dawnych studentow, ,, twardy jak gwozdz, kiedy szto o akademicki rygor, byl
zawsze cieplym, delikatnym przyjacielem”.

Jima Hallorana, jako nieprzecietnej osobowosci, jako genialnego inte-
lektualisty, jako prezesa IAMCR wytyczajgcego nowe drogi i jako przyjacie-
la bedzie nam dotkliwie brakowalo, ale tez jego wplyw na badaczy i na ba-
dania komunikowania masowego bedzie trwac przez lata.
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POLSKIE CZASOPISMA W XXI WIEKU -
ROZWQOJ CZY KRYZYS?

1. Medialne tio rozwoju rynku czasopism

niniejszym artykule poddaj¢ analizie sytuacjg na rynku czasopism
w XXI wieku, a $cislej — w ostatnim sze$cioleciu (2001-2006). Inte-
resuja nas tu tytuly odgrywajace istotng rolg na rynku czytelniczym ($red-
nionaktadowe i wysokonakladowe), mieszczace si¢ w kategorii tygodni-
kow, dwutygodnikow i miesigcznikow, ktérych naktady sg kontrolowane
przez ZKDP. Wczesniejsze okresy byty kilkakrotnie takze przez nizej pod-
pisanego portretowane, wigc ich obraz wymaga co najwyzej pewnego uzu-
pelnienia'. W praktyce dopiero od 2001 roku dysponujemy w miarg kom-
pletnymi danymi o naktadach rozprowadzanych (wdéwczas to swoje
wazniejsze tytuly zgtosili tacy wydawcy wysokonakiadowych pism jak np.
Bauer i Phoenix Press). Rok 2001 kojarzy si¢ takze z otwarciem okresu
przemian polskich medidéw, ktory swego czasu nazwatem faza rosnacej do-
minacji medidw elektronicznych w warunkach kryzysu ekonomicznego®.
Spowolnienie gospodarcze, zatamanie rynku reklamy (i przeniesienie budz-
etow reklamowych do telewizji), walka nadawcow telewizyjnych na nowe
formaty (reality-show, game-show, talent-show, docu-soap etc.), poszerze-
nie oferty kanalow satelitarno-kablowych, intensywne tzw. sieciowanie
i formatowanie stacji radiowych, a wreszcie — zarysowujaca si¢ ofensywa
Internetu — to tlo nieobojetne dla sytuacji rynkowej wydawcow gazet i cza-
sopism.
Od mniej wiecej 2004 roku zaczyna sig¢ kolejny etap, ktory nazwatem
fazg przebudowy oferty mediow tradycyjnych wobec spodziewanej inwazji
nowych technologii medialnych®. Faza ta, ktorej poczatki ledwo naszkico-

1 Zob. m.in. R. F i las: Dziesig¢ lat przemian medidw masowych w Polscc. Proba periodyzacji. Zeszyty
Prasoznawcze 1999, nr 1-2, s. 31-58; tenze: Aktywno$¢ czytelnicza Polakéw przetomu wickow, Zeszy-
ty Prasoznawcze 2001, nr 3-4, s. 7-36; K. Pokorna-Ignatowicz: Czasopisma w latach
1989-1999, [w:] Mcdia w Polsce w XX wicku, Press, Poznan 1999, s. 75-93., Z. Sok 6 t: Polsko-
-nicmicckic magazyny kobicce w latach 1990-1999, Studia Medioznawcze 2002, nr 1, s. 49-73.

2 Zob. R. Filas: Roénic dominacja mediéw clcktronicznych — nowa faza przemian polskiego rynku.
Zeszyty Prasoznawcze 2003, nr 3—4, s. 7-34.

3 Zmieniam nicco pierwotne brzmicnic ‘ctykictki’ tej fazy (bylo: ,,...przcbudowy oferty mediow trady-
cyjnych przed inwazja...”), aby uwypukli¢ fakt, ze ta inwazja nowych technologii — przynajmnicj w la-
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walem w 2005 roku, wymaga wciaz petniejszego sportretowania. Zasygna-
lizujmy jedynie, Ze w przeciwienstwie do poprzedniej fazy, na okres ten
przypada dynamiczny rozwdj gospodarczy wspomagany wejsciem Polski
do struktur Unii Europejskiej (mierzony 5—7 procentowym wzrostem PKB
i znacznym wzrostem konsumpcji, spadkiem bezrobocia zwiazanym jednak
z 1-2 milionowq emigracja zarobkowa do krajow ,.starej Unii”), powo-
dUchy m.in. spore poszerzenie rynku reklamowego, na ktérym mogga sig le-
piej pozywi¢ — poza telewizja — takze prasa, radio i — w coraz w1kazym
stopniu — operatorzy witryn internetowych. Witasnie szybki rozwdj dostgpu
do internetu, obejmujacy juz nie 19-22% (2002-2003), lecz okoto 38%
spoleczenstwa (2006) i to w postaci nowej jakoSciowo — Internetu tzw. sze-
rokopasmowego (‘szybkiego’, udostgpnianego — wraz z poszerzajaca si¢
gama nowych ushug — gldwnie przez telekomy i operatorow telewizji kablo-
wej), jest, jak si¢ wydaje, wyrdznikiem tego okresu. Otwiera to nowe per-
spektywy dla innych mediow.

Juz w 2005 roku wigkszo$¢ gospodarstw domowych uzyskata dostep do
szerszej oferty telewizji za posrednictwem telewizji kablowej (okoto 4,5
mln — 36,5%) badz przez satelite (15,5%)*. Ogromnej dynamiki nabrat
szczeg6lnie rozwoj platform cyfrowych: taczna liczba abonentow Cyfry+
1 Cyfrowego Polsatu wzrosla z niespetna 1 miliona (2003) do 2,5 mln (w
potowie 2007), jesienia 2006 przybyta trzecia (platforma ‘n’), a ich rywali-
zacja przenosi si¢ powoli takze na dostarczanie nowych, zaawansowanych
technologicznie ustug (PVR, VoD, HDTV). Konsolidujace sig sieci kablo-
we (cztery najwigksze skupiaja okoto 54% ogotu abonentdéw) Swiadcza nie
tylko tzw. potrdjng ustugg, ale takze zaczgly ostatnio oferowac telewizje cy-
frowa (w standardzie HDTV), wideo na zyczenie 1 inne ushugi (np. przy-
miarka do telefonii mobilnej). Poszerzenie infrastruktury dla kanalow
satelitarno-kablowych (w tym telewizji ptatnej) zaowocowato rozkwitem
oferty polskojezycznych kanatéw tematycznych; jest ich juz okoto 80 (a
w kablowkach miesci si¢ tylko okoto 60 kanatow analogowych wliczajac
obcojgzyczne), w tym kilka ma charakter interaktywny. Niewatpliwy suk-
ces kanatu informacyjnego TVN24 (stat si¢ nr 1 wérdd tematycznych) za-
owocowal powstaniem dwoch konkurencyjnych (TV Biznes przejgta przez
Polsat oraz TVP Info przeksztatcona z dotychczasowej TVP3 Regionalne;j),
a w odpowiedzi Grupa ITI uruchamia TVN CNBC Biznes. Znakiem czasu
jest potrojenie w latach 2005-2006 liczby kanatow sportowych i zaostrze-
nie rywalizacji o prawa do transmisji imprez sportowych (w miejsce 3 ma-
my juz ich 10 w jezyku polskim, nie liczac niszowego Extreme Sports). Na
przetomie 2006/2007 roku’ w ofercie najwigkszych portali pojawily sig tez

tach 20042005 — byta dopicro spodziewana, a media stare juz czynity wyprzedzajace ruchy obronne.
Zob. R. Filas: Rynck prasy codziennej w Polsce przed Faktem i z Faktem. Zeszyty Prasoznawcze
2005, nr 3-4, s. 7-32.

4 Dane za materiatami KRRiT (Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji, KRRiT,
marzec 2007).

5 Juz w potowie 2005 roku na portalu 02.pl. uruchomiono Lemon TV (znikngta po kilkunastu mie-
sigcach).
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kanaty telewizji internetowej (w tym informacyjne, rozrywkowe, muzycz-
ne). Od marca 2007 dziata portal TVN24.pl. Nieco wczeéniej udostgpnio-
no, po okresie eksperymentow, iTVP.

Stacje radiowe odczuly nieco w ostatnich latach doptyw przychodéw
z reklam, ale ich udziat w podziale tortu reklamowego pomigdzy media sys-
tematycznie, cho¢ powoli spada. Od 2005 roku méwi sig tez o stopniowym
(cho¢ powolnym) odwrocie radiostuchaczy od duzych stacji ogdlnopol-
skich na rzecz rosnacych w sitg, weziej sformatowanych stacji ponadregio-
nalnych oraz lokalnych. Te ostatnie, dziatajace w wigkszosci juz w ramach
tzw. sieci, wypromowaty si¢ m.in. dzigki wspdlnym dla réznych sieci pa-
kietom reklamowym. Réwnocze$nie w latach 20052007 nastapita grun-
towna reorganizacja dotychczas dziatajacych sieci, porzadkujaca strukture,
likwidujaca czg$¢ tzw. sieci uzupetniajacych (skupiajacych niewielka liczbe
stacji nr 2 i nr 3 w danej grupie radiowej, odmiennie sformatowanych
i dzialajacych pod inng marka niz sie¢ wiodaca®); efektem jest skupienie ich
w strukturach, za ktérymi obecnie stoja cztery duze podmioty multimedial-
ne: ZPR (Grupa Time), Agora (Grupa Radiowa Agory), Broker FM (na- °
lezacy obecnie do Bauera) oraz Eurozet (nalezacy do francuskiej grupy La-
gardere). Raczkuje radio internetowe, cho¢ przewaznie ma charakter
amatorski, a najczesciej ,,odwiedzanych” rozgto$ni mozna takze postuchac
w sposob tradycyjny, tzn. za posrednictwem odbiornika radiowego.

Chociaz niniejszy artykut dotyczy jednego tylko cztonu owych mediow
tradycyjnych — rynku czasopism, nie sposéb pomingé w tym miejscu istot-
nych ruchow, ktore odbywaly si¢ na rynku prasy codziennej. Lata
20042006 to okres znacznej aktywnoSci wydawcOw prasy codziennej,
platnej i bezptatnej. W przypadku gazet platnych, juz od roku 2003 (gtow-
nie dzigki udanemu startowi tabloidu Fakt, a w 2006 r. — powaznego Dzien-
nika Polska Europa Swiat) w strukturze globalnych naktadéw sprzedanych
obserwujemy narastajaca przewagg dziennikéw ogdlnopolskich nad regio-
nalnymi (a zaréwno taczne naklady’, jak i liczba tych ostatnich, wskutek fu-
zji tytulow dokonywanych w ramach dwoéch konkurencyjnych grup wy-
dawniczych, Polskapresse i Orkli®, skurczyta si¢ o 1/5 — tzn. z 31 w 2003
roku do 24 na poczatku roku 2007)°. Rownocze$nie w latach 2004-2005 in-

6 Na przyktad w Grupic Radiowej Agory (gléwna marka — ‘Ztote Przeboje’) praktycznic znikly marki
Bluc FM i Rock Radio (choé, jako nr 2 rozwijana jest Roxy FM), podobnic w Grupie Time (marka nr 1
to Radio Eska) — zanika sie¢ Gold FM (ostatnic stacje czekaja na zgodg KRRiT na zmiang nazwy i prze-
formatowanic lub na sprzedaz), cho¢ rozwijana jest (jako marka nr 2) Eska Rock (oraz katolicka sicé
Vox FM).

7 W latach 2001-2003 globalne naktady sprzedane dziennikéw regionalnych spadty o 40 min cgz. (z
396,1 do 356,3 mln cgz.), natomiast w latach 2003-2006 o kolejnc 64 mln egz. (z 356,3 do 290,0 mln.
cgz.). Dodajmy, ze w 2006 r. odpowicdnie liczby dla ptatnych dziennikéw ogolnopolskich wynosity
528,1 min cgz., a dla bezptatnych — 196,6 min cgz.

8 W potowic 2006 roku Orkla odprzedata swoje tytuty w Polsce brytyjskiemu funduszowi inwestycyj-
nemu Mecom. Styczniowa (2007) integracja trzech gazet pomorskich (obecnic jeden Glos w Szezecinie,
Koszalinie i Stupsku) odbywala si¢ juz pod szyldem nowecgo wiasciciela, w ramach organizacyjnych
grupy Media Regionalne.

9 15 X 2007 zadebiutowat nowy dziennik ogélnopolski Polskapresse p.t. Polska, bazujacy m.in. na sze-
$ciu swoich dotychczasowych dziennikach regionalnych, ktory moze jeszcze bardzicj t¢ dysproporcjg
naruszy¢.
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tensywnie rozkwitaly quasi-ogélnopolskie (bo qkazywa}y sig tylko w du-
zych miastach) dzienniki bezptatne, cho¢ dos¢ nieoczekiwanie ich ekspan-
sja — na szczeblu ogdlnokrajowym — zostata przyharpowana“’. .
Generalnie jednak jest to okres przej$ciowy, w ktérym nowe technologie
znane juz w bardziej rozwinigtych krajach stanowig dla polskich wydaw-
c6w i nadawcow bardziej potencjalne wyzwanie niz realng konkurencje.

2. Rozmiary oferty prasowo-wydawnicze] wedfug statystyk GUS

Ogolny stan iloSciowy oferty prasowej w Polsce przedstawiono w tabe-
lach 11 2.

Na poczatku XXI wieku polscy czytelnicy mieli do dyspozycji okoto 50
tytutéw reprezentujacych rozne typy prasy codziennej oraz ponad 6,5 tys.
czasopism. Liczba tych ostatnich stale rosta: w latach 2000-2005 przybylo
ich blisko 1200. Zdecydowang ich wigkszo$¢ (ponad 90%) stanowity jed-
nak tytuty ukazujace si¢ rzadko, tzn. nie cze$ciej niz raz na miesigc. Na

Tabela 1. Dynamika oferty prasowej (liczba tytuléw i laczne jednorazowe naklady
drukowane) w latach 1988-2005 wedlug grup typologicznych

’ 1988 ] 1990 F995 l 2000 | 2001 I 2002 [ 2003 I 2004 l 2005

Liczba tytutow

Dzienniki (2-6 x w tyg.) sof 73| 68| 43| 45| 45 47| 58| 49
Czasopisma — w tym 2984| 3060| 4380| 5491| 5792| 6144| 6262| 6444| 6672
- Tygodniki 191 278| 376| 394| 400| 404| 416| 396| 375
~ Dwutygodniki 10| 144| 271 266| 254| 258 269 226 228
— Miesieczniki 626| 646 1536| 1805| 1916 1937] 1932] 1815| 1838
— Dwumiesigczniki i kwartalniki 750 657| 1134 1553| 1720| 1864| 1890| 2153| 2156

— Pozostate (rzadziej i nieregulamie) 1373 1359 1060| 1473 1502| 1681] 1655} 1854| 2075
Laczne naklady jednorazowe w tys. egz.

Dzienniki (2-6 razy w tygodniu) 7823 5357 4933 3949| 3884| 3635| 4044| 7842| 5405
Czasopisma — w tym 46821 | 42784 | 78901 | 68383 | 74597 [ 72455 | 70051 | 69537 | 81453
- Tygodniki 15923 | 12940 27198 | 17112 | 19799 | 19700 | 20798 | 19292 | 23555
— Dwutygodniki 3464 3057| 6521 7621| 7257| 6044 5622| 5845| 6905
— Miesigczniki 12846 | 13583 | 36803 | 33274 | 36537 | 34192 | 30423 | 30396 | 32855
— Dwumiesigczniki i kwartalniki 6765| 6047| 54581 6239 7005| 7373| 7911 9534| 11100

- Pozostale (1zadziej i nieregularnie) 7823 7157 2921 4137 3999| S5150| 5217| 4470| 7038

Zrodto: Rocznik Statystyczny GUS (za lata 1989-2006); danc za Instytutem Bibliograficznym Bibliote-
ki Narodowe;j. Ze wzgledu na nieco odmicnna klasyfikacjg gazet i czasopism (kategorig ‘dziennikow 1
X w tyg.’ przenicsiono do tygodnikow) — przeliczenia wiasne (R.F.).

10 Juz w marcu 2006 r. przestat sig ukazywaé dwudnik Dziert Dobry (a w listopadzie ostatecznie — jako
tygodnik lifcstylowy); na poczatku 2007 r. znikna} z polskiego rynku dziennik Metropol (z rodziny
szwedzkicgo Metra). Na rynku zostat wigc w 2007 roku dziennik Agory Metro (rozdawany w 19 mia-
stach) oraz dwudnik Polskapresse Echo Miasta (w 5 metropoliach); natomiast pojawia si¢ wicle darmo-
wych tygodnikéw lokalnych.
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Tabela 2. Dynamika oferty prasowej (liczba tytuléw i Iaczne jednorazowe naklady
drukowane) w latach 1988-2005 wedlug grup typologicznych. Dane z tab. 1 w pro-
centach, procentowano w wierszach (1988 = 100)

I 1988 l 1990 ‘ 1995 l 2000 I 2001 | 2002 | 2003 l 2004i2005
Liczba tytutow
Dzienniki (2-6 x w tyg.) 100 146 136 86 90 90 94 116 98
Czasopisma — w tym 100 103 147 184 194 206 210 216 224
— Tygodniki 100 146 197 | 206 | 209 212 218 207 196
— Dwutygodniki 100 131 246 242 230 235 244 205 207
— Miesigczniki 100 103 245 288 306 309 309 290 294
— Dwumiesigczniki i kwartalniki 100 77 151 207 229 249 252 287 287
— Pozostale (rzadziej i nieregularnie) 100 99 77 107 109 122 121 135 151
Laczne naklady jednorazowe w tys. egz.
Dzienniki (2-6 razy w tygodniu) 100 68 63 51 50 46 52 100 69
Czasopisma — w tym 100 91 168 146 159 155 150 149 174
— Tygodniki 100 81 171 108 124 124 131 121 148
— Dwutygodniki 100 88 188 | 220 | 210 174 162 169 199
— Miesigczniki 100 106 286 | 259 284 266 237 | 237 256
— Dwumiesigczniki i kwartalniki 100 89 81 92 104 109 117 141 164
- Pozostale (rzadziej i nieregularnie) 100 91 37 53 51 66 67 57 90

przyktad w roku 2005 wérdd 6672 zarejestrowanych tytuléw byto 375 tygo-
dnikéw oraz 228 dwutygodnikow, natomiast dwumiesigcznikow i kwartal-
nikow bylo az 2156, ,,pozostatych” (tzn. ukazujacych si¢ rzadziej niz raz na
kwartat badz wrecz nieregularnie) — 2075, a niewiele mniej byto miesiecz-
nikéw — 1838. Dane z tabeli 1 dowodza, ze praktycznie caty przyrost ilo-
Sciowy oferty czasopism w ostatnich latach zawdzigczamy owej grupie
pism pozostatych (w ostatnich latach przybywato ich po ok. 200 rocznie)
badZ tez dwumiesigcznikom i kwartalnikom (ktorych skok, w podobne;j
skali, nastapil migdzy rokiem 2000 a 2001 oraz 2003 a 2004). Inaczej mo-
wiac, oferta najpopularniejszych (najbardziej widocznych w kioskach) grup
czasopism — tygodnikow, dwutygodnikow 1 miesigcznikow raczej sig
w tym czasie kurczyla, a statystyki ratowaly pisma ukazujace sig rzadziej
lub nieregularnie (np. periodyki naukowe i fachowe).

Skadinad, gdyby po kilkunastu latach przemian stan ilo$ciowy
wspotczesnej oferty prasowej pordwnywaé z tym, co zastaliSmy przed
transformacja (rok 1988), mozna najogélniej dostrzec, ze liczba tygodni-
kow sie podwoita, podobnie na dzi§ wyglada sytuacja z dwutygodnikami
(cho¢ w latach 1995-2002 byto ich okoto 2,5 razy wigcej niz u schytku
PRL), liczba za$ miesiecznikow (oraz dwumiesigcznikow i kwartalnikow
en bloc) od poczatku XXI wieku utrzymuje si¢ na poziomie trzykrotnosci
stanu bedacego punktem odniesienia. Dodajmy, ze ogétem w roku 2005
liczba czasopism 2,25 razy przewyzszata liczbg czasopism z roku 1988
(gdy bylo ich 2984).

Te imponujace wskazniki przyrostu liczby tytuléw czasopism nie prze-
ktadaja si¢ w odpowiedni sposéb na wzrost ich naktadéw drukowanych,
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a tym bardziej — faktycznej dystrybucji (rozprowadzania w réznych for-
mach). Jak pokazuja dane z tab. 2, wskazniki dynamiki naktadéw (w roku
2005 w stosunku do roku 1988) sa kazdorazowo, tzn. we wszystkich gru-
pach typologicznych nizsze niz wskazniki dynamiki liczby tytutow. Jesli te
pierwsze powigkszyly si¢ 1,74 razy (wskaznik dynamiki 174), drugie — jak
juz wspomniano — wzrosty 2,24 razy (wskaznik 224). W podobne;j skali ob-
serwujemy roznice w kategorii tygodnikow (148 : 196) i miesigcznikow
(256 : 294), w mniejszym stopniu — dwutygodnikéw (199 : 207), natomiast
dysproporcje rosna w kategorii pism ukazujacych sig rzadziej — od dwumie-
sigcznikow 1 kwartalnikow (164 : 287) do pozostatych i nieregularnikéw
(90 : 151). Odnotujmy, Ze te ostatnie majg nizsze (w skali wieloletniej —
znacznie nizsze) taczne jednorazowe naktady niz w koncowce PRL.

Statystyki prezentowane przez GUS, operujace naktadami drukowany-
mi, maja jeszcze dwie inne wady. Po pierwsze, nie pozwalaja wydzielié
pism o zasiggu ogélnokrajowym od tych o zasiggu wgzszym (regionalnym,
lokalnym, sublokalnym), ktérych jest, jak si¢ wydaje, przynajmniej 2/5
ogo6hu tytuléow. Po drugie, bazuja na naktadach drukowanych — w ogromne;j
wigkszosci przypadkow deklarowanych przez wydawcow, a tylko w co
dwunastym przypadku — kontrolowanych przez ZKDP. Jesli w czasach PRL
rozpigto$¢ migdzy nakiadami drukowanymi a sprzedanymi byta na ogdt
niewielka (niskie, kilkuprocentowe zwroty — z wyjatkiem pism ideologicz-
nych, ,,organéw” roéznych oficjalnych instytucji), to obecnie poziom zwro-
tow prasy codziennej miesci sie w przedziale 20-40%, czasopism za$ sg
jeszcze wyzsze (30-50%)".

Ogolnie mowiac, duzy przyrost liczby tytuldw przy mniejszej dynamice
nakladéw oznacza rozdrobnienie tych ostatnich, a zatem ukazuje sig dzi$
znacznie wigcej tytulow, ale w skromniejszych niz dawniej naktadach.
Przeklada si¢ to na sytuacjg w poszczegbdlnych segmentach rynkowych
gazet 1 czasopism: w kazdym z nich obecnie rywalizuje ze soba po kilka,
a nawet kilkana$cie tytutow, ale ich taczne naklady, w poréwnaniu z prze-
szto$cia, nie sa imponujace. Najbardziej wymowny przykiad dotyczy tygo-
dnikéw kobiecych z ,,dolnej potki” (tzw. poradnikowych). Jesli w 1988 ro-
ku sama Przyjaciotka sprzedawata jednorazowo ponad 2 mln egz. (a byta
jeszcze Kobieta i Zycie oraz Gospodyni, cho¢ z kolei brakowato pism ze
»Srodkowej” 1,,g6rnej” poiki), to w roku 2006 cztery rywalizujace tygodni-
ki sprzedawaty $rednio niewiele ponad 1,4 mln egz. (w tym Przyjaciotka —
lider segmentu — zaledwie 401 tys. egz.). Przyktady mozna mnozy¢, choé¢
nie mozemy przeoczy¢, ze po 1989 roku pojawito sig¢ na rynku wiele ty-
tutéw reprezentujacych segmenty rynkowe w PRL-u w ogoble nieznane.

Il Dla tytuléw platnych zgloszonych do ZKDP, w domniemaniu mocniejszych na rynku, nie ukry-
wajacych swej sytuacji przed reklamodawcami, odsctek srednich zwrotéw w 2006 roku przedstawiat sig
nastepujaco: dzienniki — 30,5%, tygodniki — 31,4%, dwutygodniki — 33,9%, miesigczniki — 34,9%. Kon-
troli poddaty si¢ w tymze roku 54 dzicnniki (prawic wszystkie) oraz 334 czasopisma, co stanowi sza-
cunkowo, pod wzglgdem naktaddw, 65-70% catej produkeji prasowo-wydawniczej w Polsce. Inaczej
mowiac — na pozostatych ponad 6000 tytutéw przypada co najwyzej 1/3 tacznych naktadow wszystkich
gazet 1 czasopism.
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3. Bilans wstepny zmian 2001-2006

Te czg$¢ bilansu wykonamy, bazujac, jak wspomniano na wstgpie, na
przetworzonych tzw. twardych danych pochodzacych ze Zwiazku Kontroli
Dystrybucji Prasy (ZKDP)". Obejmuja one wprawdzie jedynie czastke ty-
tulow, ale w $rod nich — wigkszo$¢é dostgpnych na rynku platnych pism
wysoko- i $rednionaktadowych. Zestawienie 1 zagregowanie (w roéznych
przekrojach) ich wynikéw kolportazowych z badanego sze$ciolecia pozwa-
la poszuka¢ odpowiedzi na szereg pytan. Czy na rynku panuje duzy ruch
wydawniczy i ew. czym jest uwarunkowany? Jak duzo byto inicjatyw nie-
udanych? W ktorej fazie byt wiekszy, a w ktdrej — mniejszy? Czy po 2003
roku nastapito jakie§ przy$pieszenie albo zmiany jakoSciowe w obrgbie
grup typologicznych? Jak dalece zmienila sig oferta czasopism? Co po 18
latach przemian zostalo z reliktdéw prasy znanej z czas6w PRL? Czy
nastapity jakie$ wigksze zmiany wiasno$ciowe, umocnienie jednych wy-
dawcow kosztem innych? Odpowiedzi na te pytania poszukiwaé bedziemy
zarOwno na poziomie indywidualnym, tzn. sytuacji poszczegdlnych ty-
tutow, jak i — przede wszystkim, ale dopiero w kolejnym podrozdziale — na
poziomie grup typologicznych.

Na poczatek zestawiono w porzadku hierarchicznym dane o naktadach
sprzedanych pism osiagajacych przynajmniej 20 tys. naktadu z trzech lat:
2001 (poczatek analizowanego okresu), 2003 (koniec pierwszej fazy) oraz
2006 (koniec calego szeSciolecia) w rozbiciu na tygodniki (tabela 3a), dwu-
tygodniki (tabela 3b) oraz miesigczniki (tabela 3c). Uzyskujemy tym sa-
mym informacje, ktore w kolejnych, syntetycznych zestawieniach (tabele 4
i 5) dostarcza materialu o dynamice zestawu tytuléw (ukazujacych si¢ z po-
dobna czestotliwoscia) w dwoch podokresach: 2001-2003 oraz 2004-2006.

Tabela 3a. Hierarchia wysoko- i Srednionakladowych platnych tygodnikéw ogoélno-
polskich (zgloszonych do ZKDP) w roku 2001, 2003 i 2006 wedlulg $redniego jedno-
razowego rozprowadzania platnego w tys. egz.1

2001 2003 2006
Ranga
Tytut Sprzedaz Tytut Sprzedaz Tytut Sprzedaz
1. Tele Tydzien 1478  |Tele Tydzien 1291 Tele Tydzien 1210
2. |Zycie na Gorqco 664 Zycie na Gorqco 664 Zycie na Gorqco 748
3. |Pryyjaciotka 569 Przyjaciotka 519 To & Owo 413
4, |Tele Swiat 533 To & Owo 454 Pryyjaciotka 401
5. |To & Owo 534 Chwila dla Ciebie 444 Twoje Imperium 391
6. |Chwila dla Ciebie 498 Pani Domu 404 Tina 368

12 Dzigkujg Koledze z OBP, Stanistawowi Nowickicmu za mozliwo$é skorzystania z zestawionych
przez Nicgo baz danych ZKDP z lat 20032006 na potrzeby Izby Wydawcow Prasy.

13 W tabelach 3a, 3b, 3¢ wyboldowano tytuly ukazujace sig jeszcze w czasach PRL, natomiast gwiazdka
oznaczono tytuly ,nowe” — tzn. tu — debiutujace w danym podokresic: 2001-2003 badz 2004-2006.
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2001 2003 2006
Ranga
Tytut Sprzedaz Tytul Sprzedaz Tytut Sprzedaz
7. |Pani Domu 427 Tele Swiat 377 Chwila dla Ciebie 368
8. |Kurier TV 365 Tele Max* (wiosna '03) 333 |Rewia* (od IIT '04) 366
9. |Naj 345 Twoje Imperium 360  |Pani Domu 348
10. |Newsweek Polska* (325) |Tina 340 |Naj 308
(od IX '01)
1l |Super TV* (od k.'01) | (324) |Naj 333 Tele Swiat 303
12.  |Angora 270 |Super TV 321 Super TV 299
13. |Nie 267  |Kurier TV 289 Tele Max 294
14.  |Polityka 251 Bella* (od 111'03 do (257) |Angora 284
111 '04)
15. |Tina 247 Angora 255 Kurier TV 276
16. | Wprost 222 Newsweek Polska 216 Swiat & Ludzie* (od (242)
1X '06)
17, |Imperium TV 220  |Polityka 206 %il)la Relaks* (od IV 171
18. |Program TV 195 Ekran TV* (0od X11 '02) 204 Polityka 170
19. |Takie jest zycie* (od 189 Gala 194 Program TV 169
pot. '01)
20. |Twoje Imperium 186 Wprost 184 Imperium TV 155
21, |Auto Swiat 146 Imperium TV 182 Newsweek Polska 146
22. | Gosé Niedzielny 127 Nie 171 Wprost 142
23. |Halo* (do VII '01) 114 Program TV 166 Takie jest iycie 140
24. |Kaczor Donald 81 Takie jest zycie 141 Gala 135
25. |Pitka Noina 67 |Auto Swiat 130 Gos¢ Niedzielny 130
26. |Przeglqd 59 Gos¢ Niedzielny 112 Auto Swiat 124
27. |Przekréj 46  |Przekroj 87 Motor 122
28. |Kulisy 45 %'e{«)zprogramy* (od VI (58) [Nie 102
29. |Motor 35 Gwiazdy Méwiq 56 Ekran TV 91
30. |Auto Bit 21 Pitka Noina 56 Przekrij 82
31. Przeglqd 48 Teleprogramy 71
32. %ezlf Leader* (od XII 31 Kaczor Donald 62
33. Forum 29 Pitka Nozna 43
34, Motor 27 Przeglad 31
35. Tygodnik Powszechny 21 Ozon* (od IV '0S do 31
VIII '06)
36. Auto Bit 19 Poradnik Rolniczy 25
37. Kulisy (do 1'05) 13 Forum 22
38. Tygodnik Powszechny 21
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Tabela 3b. Hierarchia wysoko- i Srednionakladowych platnych dwutygodnikéw ogol-
nopolskich (zgloszonych do ZKDP) w roku 2001, 2003 i 2006 wedlug Sredniego
jednorazowego rozprowadzania platnego w tys. egz.

2001 2003 2006
Ranga
Tytut Sprzedaz Tytut Sprzedaz Tytut Sprzedaz
L. |Z zycia wzigte 427 Z zycia wzigte 384 Z zZycia wzigte 307
2. |Bravo 367 Bravo 272 Bravo 271
3. |Viva! 280 Viva! 247 Viva! 225
4. |Sukcesy i Porazki 230  |Sukcesy i Porazki 224 |Sukcesy i Porazki 181
5. |Swiat Kobiety 205 Bravo Girl 181 Bravo Girl 175
6. |Bravo Girl 194 |Swiat Kobiety 150  |Swiat Seriali 172
7. |Swiat Seriali 157 |Komputer Swiat 123 {Bravo Sport 136
8. |Komputer Swiat 134 |Swiat Seriali 121 “zarodziejki Witch** 106
9. |Naywo 130  |Bravo Sport 17 Komputer Swiat 106
10. | Bravo Sport 105 Na zywo 88 Rozrywka 63
11, |Twdj Weekend 104 Rozrywka 83 Na zywo (do IX '06) (62)
12. | Cogito 67 Twoj Weekend 79 Victor Gimnazjalista 48
13.  |Kobieta i Zycie (do (49) Victor Gimnazjalista 72 Twoj Weekend 43
VII '02)
14.  |Victor Gimnazjalista 44 Cogito 62 Cogito 36
15. Monitor Ksiggowego 26
16. Praca i Zycie za Gra- 26
nicq* (od 2005)

** Czarodziejki Witch — tytut ukazuje si¢ od 2002 r., ale w ZKDP - od VI *05.

Tabela 3c. Hierarchia wysoko- i §rednionakladowych platnych miesi¢cznikéw ogol-
nopolskich (zgloszonych do ZKDP) w roku 2001, 2003 i 2006 wedlug sSredniego
jednorazowego rozprowadzania platnego w tys. egz.

2001 2003 2006
Ranga
Tytut Sprzedaz Tytut Sprzedaz Tytut Sprzedaz
Claudia 733 |Dobre Rady* (od 11T '02) 652 |Claudia 476
2. |Poradnik Domowy 465 Claudia 596  |Swiat Kobiety* (m od 469
VII '05)
Olivia 423 Poradnik Domowy 472 |Dobre Rady 446
4. |Reader's Digest 392 |Olivia 321 Poradnik Domowy 435
Przeglqd
5. |Twej Styl 289 | Twgj Styl 285  |Olivia 417
6. |National Geographic 190 Glamour* (od 1V '03) 265 Moda na Zdrowie* 292
(od XI'04)
7. |M jak Mieszkanie 185  |Reader's Digest 200 | Twoj Styl 251
Przeglad
Focus 17 Focus 162 |Joy* (od IV '06) (249)
9. |Twist 169 Cienie i Blaski 140 Twoj Maluszek* (od 176
X '05)
10. [Vita 167  |Dziewczyna 140 |Dziewczyna 173
11.  [Cienie i Blaski 157 National Geographic 138 Twist 172
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2001 2003 2006
Ranga
Tytut Sprzedaz Tytut Sprzedaz Tytut Sprzedaz
12. |Dziewczyna 147 Dziatkowiec (135) |Glamour 159
13.  |Popcorn 142 Vita 130 |Popcorn 150
14. | Wrézka 140 Cosmopolitan 128 Avanti* (od IV '04) 149
15. | Filipinka 130 Twist 127 Detektyw 139
16.  |Jestem 123 Popcorn 115 Reader's Digest 133
Przeglqd
17.  |CD Action 119 |Sekrety Serca 112 Cosmopolitan 132
18. |Sekrety Serca 117 Wrozka 109  |Dziatkowiec 128
19. |CKM 111 Cztery Katy 100 Mamo, to Ja 124
20. |Elle 110 CD Action 99 PC Format 121
21. |Playboy 108 Elle 97 Focus (m) 118
22. |Cosmopolitan 107 Murator 95 Fun Club* (od X '05) 109
23.  |Murator 104 CKM 95 Dziecko 106
24. |Chip 99 Rewia Rozrywki 90 Cienie i Blaski 105
25. |M4j Pigkny Ogrod 95 Jestem (do VII '03) (90) Murator 100
26. |Komputer Swiat Gry 93 Maly Gosé Niedzielny 89 Cztery Kqty 98
27. |Mamo to Ja 92 Mamo to Ja 89 CKM 96
28. |Cztery Kqty 88 Filipinka 87 CD Action 93
29. |Moje Mieszkanie 88 Moj Pigkny Ogrod 86 Pani 91
30. |Na Sciezkach Zycia 88 Chip 85 Wrozka 90
31, |Samo Zdrowie 88 Auto Moto 83 Elle 88
32.  |[Maly Gosé Niedzielny 82 Moje Mieszkanie 81 Twoje Dziecko 87
33. |Kalejdoskop Losow 81 M jak Mieszkanie 76 Sekrety Serca 82
34. |PC World Komputer 78 Auto+* (od 111 '03) 75 Maly Gosé Niedzielny 80
35.  |Sukces 73 Samo Zdrowie 73 Rewia Rozrywki 80
36. |Moje Gotowanie 71 Zwierciadlo 72 Filipinka (do V '06) (80)
37. |13 - Magazyn Szcze- 70 Click 71 National Geographic 77
Sliwej Nastolatki
38.  |Kwietnik 68 Komputer Swiat Gry 71 Vita 77
39. |Super Linia 67 Mam Dziecko 71 Uroda 75
40. |Click 66 Playboy 69 Playboy 72
41. |Film 64 13 — Magazyn Szcze- 66 Moj Piekny Ogrod 70
Sliwej Nastolatki
42. |[Maxim* (od V '01 do (64) PC World Komputer 66 13 - Magazyn Szcze- 69
VII '03) Sliwej Nastolatki
43. |Enter CD 63 Kalejdoskop Loséw 65 Logo* (kw. '05, m - 68
od IV '06)
44. |Auto Dzis i Jutro (do 63 Pani 64 M jak Mieszkanie 68
k.'01)
45. | Profit (60) Na Sciezkach Zycia 64 Zwierciadlo 65
46. |Pani 58 Viva! Uroda 64 PC World Komputer 65
47. |Play. Wszystko Gra 58 Wiedza i Zycie 63 Men's Health* 61
(d. Forma; od 1'04)
48. |Pilka Nozna Plus 57 Super Linia 60 Kalejdoskop Losow 60
49. |Zwierciadlo 55 Dziecko 60 Na Sciezkach Zycia 59
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2001 2003 2006
Ranga
Tytut Sprzedaz Tytut Sprzedaz Tytut Sprzedaz
50. |Auto Motor i Sport 55 Marie Claire* (od 11 59 Click 57
'02 do I' 06)
51.  |Majster 54 Sekrety i Namietno- 59 Moje Mieszkanie 56
Sci* (od .'02)
52. |Twoje Dziecko 53 Play. Wszystko Gra 59 Premiery* (od VI '05) 54
53. | Votre Beauté (do IV (53)  |Claudia Rodzice 58 Chip 54
'02)
54. |Wiadomosci Wedkar- 52 Profit 58 Scooby Doo!* (od IV 51
skie '06)
55.  |101 Porad (do XII '01) 52 Film 58 Kwietnik 49
56. |Forma 51 Zdrowie 57 Top Agrar Polska 49
57. |Wiedza i Zycie 50 Twdj Styl Look* (od S5 Auto Motor i Sport 46
X1'02 do 1I '04)
58. |Burda 48 Kwietnik 54 Sukces 46
59. |Dziecko 47 Twoje Dziecko 52 Moje Gotowanie 46
60. (Uroda 46 Auto Motor i Sport 52 Sekrety i Namietnosci 46
61. |Auto Sukces 46 Moje Gotowanie 50 Ladny Dom 46
62. |Sdl i Pieprz 42 Burda 50 Samo Zdrowie 45
63. [Mega Sport 41 Enter CD 49 Auto Moto 44
64, |Zdrowie 41 Wiadomosci Wedkar- 48 Zdrowie 43
skie
65. |tadny Dom 40 Maxim (do VII '03) @7 Super Linia 42
66. |Nicole* (do XI '02) (39) |Zadny Dom 44 Burda 42
67. |Moto Magazyn (do k. 39 Businessman Mag. 43 Tak Mieszkam* (od 41
'02) (do XII' 05) '05)
68. |Businessman Magazi- 38 Dlaczego 43 Wiedza i Zycie 39
ne
69. |Shape 36 Swiat Motocykli 40 Swiat Przygéd z Hu- 39
go* (od V '04)
70. |Kuchnia 35 Pitka Nozna Plus 36 Forbes* (d. Profit; od 38
1'05)
71.  |Swiat Nauki 33 GT 34 Cartoon Network* 38
(od 11 '05)
72. |Podréze 32 Sol i Pieprz 32 Dlaczego 38
73. |Voyage 30 Shape 30 Lubie Gotowad 38
74. |Machina (zaw. VII 28 Voyage 30 Wiadomosci Wedkar- 37
'02) skie
75. |Zyjmy Diuzej (28)  |Kuchnia 30 Komputer Swiat Gry 36
76. |Charaktery 27) PC Format 29 Swiat Motocykli 35
77. |Dom & Whnetrze 25 Charaktery 28 Moj Piekny Dom* (m 33
-od III '06)
78. |Dobre Whetrze 22 Zyjmy Diuzej 27 Auto+ (do 1'06) (33)
79. DVD Kino Domowe* 27 Film 32
80. Swiat Nauki 26  |Shape 32
81. Wedkarski Swiat 26 Charaktery 31
82. Dom & Wnetrze 25 Hot Wheels* (od '06) (€1)]
83. Hustler (24)  |Pitka Nozna Plus 30
84. Podréze 21 GT 29
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2001 2003 2006
Ranga
Tytut Sprzedaz Tytut Sprzedaz Tytut Sprzedaz
85. Business Week 21 Play. Wszystko Gra 28
86. Moj Pies 21 Wysokie Obroty* 28
87. DVD Video Magazyn* 20 Voyage 27
88. Dobre Wnetrze 20 Ogrody, Ogrodki, Zie- 26
lerice
89. Dom & Whetrze 25
90. Chip Komputer Test* 25
91. Feniks* (od IV '05 do 25)
11'06)
92. Zyjmy Dluzej 25
93. Kuchnia 25
94. Sol i Pieprz 24
95. Mdj Pies 24
96. Weranda* (m - od 1'05) 23
97. Giga Sport 22
98. Enter CD 22
99. Wedkarski Swiat 21
100. Wedkarz Polski 20
101. Dobre Wnetrze 20
102. Swiat Nauki 20

Tabela 4. Zmiany liczby tygodnikéw, dwutygodnikow i miesigcznikow starych i no-
wych w okresie 2001-2003 oraz 2004-2006.

Typ czasopisma Liczba tytutow 2001-2003 2004-2006

Tygodniki — ogblem 31-35 36-38

—rodem z PRL 8-10 9-9

— nowe (debiut w danym okresie) razem 9 4

— zawieszone/zlikwidowane razem 1 3(4%)
Dwutygodniki — ogdlem 14-14 14-16

—rodem z PRL 1-0 -

— nowe (debiut w danym okresie) razem - -

— zawieszone/zlikwidowane razem 1 2 (3%
Miesigezniki — ogbtem 78-88 88-102

—rodem z PRL 8-7 7-1

— nowe (debiut w danym okresie) razem 9 18

— zawieszone/zlikwidowane razem 7 4 (6%)
Wszystkie tytuly razem |- ogdlem 123-137 138-156

— rodem z PRL 15-15 10

— nowe (debiut w danym okresie) razem 18 22

— zawieszone/zlikwidowane razem 9 9 (13%)

* Liczby w nawiasic oznaczajg sytuacjc, gdy na micjscc likwidowanego tytutu pojawit si¢ nowy; w ty-
godnikach Bellu — Bella Relaks, (2004), w dwutygodnikach Swiat Kobiety stat si¢ miesigcznikicm (pot.
2005), w micsigcznikach: Forma — Men's Health (2004) oraz Profit —> Forbes (2005).
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Sposrdd trzech grup czasopism wyrdéznionych wedhug czgstotliwosci
ukazywania si¢ (tab. 4) najbardziej dynamiczna byly miesigczniki (wzrost
z 78 do 102 tytutow, tzn. o 31%), znacznie skromniej wzrosta liczba tygo-
dnikéw (z 31 do 38, tzn. 0 23%), natomiast w najmniejszym stopniu powig-
kszyt sig zestaw dwutygodnikow (z 14 do 16, tj. 0 14%). Tak wigc w skali
sze$ciolecia 2001-2006 oferta czasopism znacznie si¢ poszerzyta: liczba
tytulow nalezacych do ZKDP (i majacych przynajmniej 20 tys. egz. rozpro-
wadzania platnego) wzrosta ogotem ze 123 do 156, tzn. o okoto 27 punk-
tow procentowych.

Liczba tytutéw nowo wprowadzonych po 2000 roku na rynek (40) byta
oczywiscie wyzsza (niz 33, co wynikatoby z rdznicy: 156 — 123), gdyz nie
wszystkie debiutujace w tym czasie przetrwaly do konca badanego okresu.
Taki los, tzn. likwidacja po kilkunastu lub niewiele wigcej miesigcach od
debiutu, spotkat 3 tygodniki (7ele Leader, Bella, Ozon) oraz 3 nowe mie-
sigczniki (Maxim, Twoj Styl Look, Auto+), a wigc w sumie 6 tytutow. Po-
nadto ubyly nastegpujace tytuly obecne na rynku przed 2001 rokiem (,,sta-
re”): w latach 2001-03 tacznie 8 tytutéw, w tym — 1 tygodnik (Halo),
1 dwutygodnik (Kobieta i Zycie) oraz 6 miesigcznikéw (Auto Dzis i Jutro,
Machina", 101 Porad, Moto Magazyn, Votre Beaute, Jestem), w latach
2004-06 zas$ takze 8 tytutow, w tym — 1 tygodnik (Kulisy), 3 dwutygodniki
(Swiat Kobiety, Business Week oraz Na Zywo) i 4 miesieczniki (Business-
man Magazine, Filipinka i Feniks). Zatem w rozpatrywanym okresie ubyto
z listy ogdtem 21 tytutow (bo Swiat Kobiety tylko zmienit format"), spo-
$réd ktorych 4/5 to tytuly stare (w powyzszym rozumieniu), a wérdd nich 5
(chronologicznie: 101 Porad, Kobieta i Zycie, Jestem, Kulisy'® oraz Filipin-
ka'"), ukazywalo sig od czaséw PRL.

U progu XXI wieku (2001), po dwunastu latach przemian polskiego ryn-
ku prasowego, na listach rankingowych figurowalo Iacznie jeszcze 17 (na
123 klasyfikowane tytuly, tj. 14%) pism z rodowodem peerelowskim,
potowa z nich (8) to tygodniki (Gos¢ Niedzielny, Kulisy, Motor, Pitka Noz-
na, Polityka, Przekrdj, Przyjaciétka, Wprost)'®, 1 dwutygodnik (Kobieta
i Zycie'") oraz 8 miesiecznikOw (Filipinka, Film, Jestem, 101 Porad,
Uroda, Wiedza i Zycie, Zwierciadlo, Zyjmy Dluzej)™. Po szesciu latach (na
koniec 2006 r.) ich zestaw skurczy! si¢ do 16 tytutéw (na 156, tzn. 10%),
w tym 9 tygodnikow i 7 miesigcznikow. Zatem nie ulega watpliwosci, ze
relikty starej oferty prasowej, stanowigce na poczatku XXI wieku juz tylko

14 Machina wrécita na rynck w lutym 2007 (i nic jest cztonkicm ZKDP).

15 Swiat Kobiety nic zniknat z rynku, lecz zostat przcformatowany od lipca 2005 r. na miesigcznik po-
radnikowy.

16 Tygodnik scnsacyjny Kulisy przcstat sig ukazywaé w 2005 r., gdy naklady spadly ponizcj 10 tys. cgz.
(w2003 r. - 13 tys.)

17 Filipinka w PRL i do 1998 roku (do zakupienia przcz WPTS) byla dwutygodnikicm.

18 Gwoli cistosci tg listg mozna by powigkszy¢ o jeszcze 2 tygodniki nie nalezace wowcezas do ZKDP
(Forum i Tygodnik Powszechny), ktére figuruja na liscie rankingowcj dopiero od 2002 roku.

19 Kobieta i Zycie byta w czasach PRL i do 1999 r. tygodnikicm.
20 W 2001 r. do ZKDP nic nalczat wysokonaktadowy miesigcznik Dziatkowiec.
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co si6dmy, a obecnie co dziesiaty tytut (sposrod obecnych na liscie rankin-
gowej) coraz bardziej roztapialy si¢ w morzu nowej (debiutujacej po
1989 r.) oferty prasowej. Pisma, ktore przetrwaly zmienily sig zresztg nie
do poznania. Pomijajac zmiany wilasnosciowe, czg§¢ z nich zmniejszyta
czestotliwo$é ukazywania si¢ (Filipinka, Film, Kobieta i Zycie, Zwier-
ciadlo), niektore odmienity formg wydawnicza (np. tygodniki opinii — z ga-
zet staly si¢ magazynami kolorowymi), czasem — segment rynkowy (np.
Przekroj, przeformatowany z magazynu tresci ogolnej o profilu kultural-
nym na tygodnik opinii).

Generalnie w obydwu wyrdznionych podokresach stwierdzamy spory
ruch wydawniczy, a ich bilans jest dodatni: przybyto znacznie wigcej ty-

Tabela 5. Liczba tygodnikow, dwutygodnikéw i miesigcznikow reprezentujacych
poszczegolne klasy (przedzialy) pism wysoko- i Srednionakladowych
w latach 2001, 2003 i 2006.

Typ pisma Naktad sprzedany (przedziat) 2001 2003 2006

Pow. I min egz. I 1 1
500-999 tys. egz. 4 2 1
300499 tys. egz. 6 9 9
100-299 tys. egz. 12 14 17

Tygodniki 50-99 tys. egz. 3 4 4
20-49 tys. egz. 4 5 6
Razem do 99 tys. egz. 7 9 10
Razem 100 i wigcej tys. 23 26 28
Razem 30 35 38
500-999 tys. egz. 0 0 0
300499 tys. egz. 2 1 1
100-299 tys. egz. 9 8 8

Dwutygodniki 50-99 tys. egz. 1 5 2
20-49 tys. egz. 2 0 S
Razem do 99 tys. egz. 3 5 7
Razem 100 i wigcej tys. 11 9 9
Razem 14 14 16
500-999 tys. egz. I 2 0
300499 tys. egz. 4 2 5
100-299 tys. egz. 18 15 20

Miesicezniki 50-99 tys. egz. 33 43 29
2049 tys. egz. 20 26 48
Razem do 99 tys. egz. 53 69 7
Razem 100 i wigcej tys. 23 19 25
Razem 76 88 102

Ogolem tytutdéw na listach rankingowych 120 137 156
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tutéow niz ich ubylo (choé¢ po roku 2003 zmiany byly relatywnie wigksze).
Najbardziej zmienit si¢ zestaw miesigcznikow, natomiast w niewielkim
stopniu — oferta dwutygodnikow (ws$rod ktérych od 2002 roku nie ma juz
zadnego tytulu z rodowodem peerelowskim). Tylko tygodniki mocniej
zmienity si¢ w latach 2001-03 niz 2004-06.

Dane w formie zagregowanej zamieszczone w tabeli 5 dowodza, ze
w badanym sze$cioleciu znacznie wrosta liczba tytutow S$rednionaktado-
wych (20-99 tys. egz.), natomiast znacznie skromniej — wysokonakta-
dowych (100 i wiecej tys. egz.), a co wigcej, w jednej i drugiej kategorii
ubywato systematycznie pism mieszczacych si¢ w gérmych przedziatach
naktadowych na rzecz tytutow lokujacych si¢ w przedziatach dolnych. Ge-
neralnie $wiadczy to o postgpujacym spadku nakladow sprzedawanych:
pism z roku na rok przybywa, ale naklady istniejacych spadaja, a zatem no-
wo powstajace rozpychaja si¢ na rynku kanibalizujac naklady pism obec-
nych na tym rynku od dawna. Jesli w roku 2001 mieliSmy 6 tytulow
o nakltadzie powyzej 0,5 mln egz., to w 6 lat pdZniej zostaly jedynie 2 takie
tytuly (w tym — 1 ukazujacy si¢ w — malejacym systematycznie — naktadzie
ponadmilionowym).

4. Skala koniunktury/dekoniunktury segmentow rynkowych czasopism

Do celéw badawczych wyrozmono okoto 30 takich grup, 1(1eruja_c sig za-
réwno istniejacymi propozycjami typologicznymi wypracowanymi w kre-
gu OBP (zaczerpnigtymi z prac Sylwestra Dzikiego i Walerego Pisarka)?®',
jak 1 praktyka wypracowana przez polskich wydawcow, manifestowang na
okresowych przegladach tytutéw na famach pism branzowych (miesigczni-
ka Press 1 tygodnika Media i Marketing Polska). Autor niniejszego artykutu
pozostawia sobie prawo do bardziej analitycznego spojrzenia na niektore
typy (dzielac je na wezsze segmenty zwane potocznie ,,potkami”), podob-
nie jak zmuszony jest ze wzgledow techmcznych (niekompletnosci badz
niejednorodno$ci dostgpnych danych) nie uwzgledni¢ kilku innych (choé
zwykle — mniejszych, mniej wazacych na ksztalcie rynku czasopism); nie
pozostawimy ich jednak bez choéby ogoélnikowego komentarza.

W tabeli 6 przedstawiono zbiorcze dane o tacznych $redniorocznych
naktadach sprzedanych dla 22 grup typologicznych, uporzadkowanych ma-
lejaco wedtug wysokosci owych naktadow. Miary pomocnicze, pokazujace
dynamike tych naktadow w szescioleciu 2001-2006, to rdznica rang (czyli
pozycji zajmowanych w rankingu nakladow sprzedawanych przez poszcze-
golne grupy na poczatku i na koncu obserwowanego okresu) oraz stosunek
naktadow w 2006 roku do naktadéw w roku 2001 (wyrazony w procentach;
100 = status quo). Produktem syntetycznym jest zamieszczona w formie ta-
beli 7 ‘skala koniunktury’, pokazujaca potencjal rozwojowy poszczegél-

2l Zob. m.in. W.Pisarck (rcd.): Stownik terminologii medialncj, Universitas, Krakéw 2006. Idzic tu
o hasta: ,typologia prasy” (s. 223-225) oraz ,,czasopismo” (s. 25-26). Propozycjc klasyfikacji czaso-
pism zawicraja takzc pdznicjsze edycje Katalogu Mediow Polskich z lat 90. XX w.
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nych grup typologicznych ze wzgledu na faczne warto$ci obydwu wskazni-
kow pomocniczych, a wigc procentowej dynamiki naktadéw oraz réznicy
pozycji w szeregu rangowym.

Tworzenie zestawienia naktadow sprzedawanych dla catych grup typo-
logicznych wymagato, ze wzglgdow technicznych, przyjgcia kilku uprasz-
czajacych zatozen, ktére czynia narzedzie uzytecznym, cho¢ nie do konca
precyzyjnym. Najwigkszym uproszczeniem jest postugiwanie si¢ wysoko-
$cia nakladow jednorazowych (dobrze przemawiajacych do wyobrazni),
podczas gdy miara najbardziej odpowiednia bylyby oczywiscie bardziej
abstrakcyjne naktady globalne (ale nie dysponowalem kompletem takich
danych za wszystkie lata). Aby ostabi¢ niepozadane efekty uboczne uzytej
miary uwzglgdniono w obliczeniach jedynie te tytuly, ktore ukazywaly sig
w danym roku przynajmniej przez 6 miesigcy (W praktyce byly to prawie
zawsze tytuly debiutujace na wiosne — w marcu lub kwietniu, a wiec uka-
zujace si¢ przez 3 kwartaty”?). Pominigto takze takie grupy typologiczne,
w ktorych wiele tytutéw nie poddawato sig kontroli naktadéw przez ZKDP
(a przynajmniej — przez wigkszo$¢ interesujacego nas okresu, co uniemozli-
wiato pordwnania — np. prasa dziecigca).

Dlatego nie przywiazujemy nadmiernej wagi do literalnych warto$ci
wskaznikow dynamiki (np. czy 148 jest na pewno gorsze od 1507),
uwzgledniajac dodatkowo pozycjg w szeregu (tzn. awans czy spadek pozy-
cji danej grupy w rankingu grupowym). Obydwie informacje traktowane sa
Iacznie, jakkolwiek punktem wyjscia do konstrukcji jest jednak wartosé
wskaznika dynamiki naktadow. Proponowana ,skala koniunktury-deko-
niunktury” ma teoretycznie 7 stopni, przy czym stopien srodkowy obejmuje
po 5 punktdéw procentowych w obie strony od punktu zerowego (100), 4 ko-
lejne rozpinaja si¢ po obu stronach punktu zerowego po 25 punktéw pro-
centowych, dwa najwyzsze za$ — obejmujg sytuacje ekstremalne na obydwu
krafcach skali®.

Rozklad wyréznionych 22 grup typologicznych czasopism na tak zapro-
jektowanej skali koniunktury (tabela 7) wykazuje asymetri¢: 8 z nich ulo-
kowalo sig na dodatniej stronie skali (rozwdj), podczas gdy 12 — po stronie
ujemnej (dekoniunktura); 2 pozostate znajduja si¢ w poblizu punktu zero-
wego, co traktujemy jako oznakg stagnacji. Pocieszeniem dla wydawcow
moze by¢ to, ze zadna z grup typologicznych nie znajduje si¢ w stanie ,,za-
pasci” (-3), podczas gdy reprezentowany jest, cho¢ skromnie (1 grupa) bie-
gun przeciwny — ,,eksplozja”.

Ponizej dokonamy krétkiego przegladu sytuacji w wyr6znionych seg-
mentach rynkowych (tzn. grupach typologicznych) w uktadzie wyznaczo-

22 Jedynym wyjatkiem byl przypadek magazynu Swiat Kobiety, ktory przez pierwsze polrocze 2005
ukazywat sig jeszcze jako dwutygodnik w grupic pism kobiccych z ,,dolnej potki”, a od drugicgo potro-
cza — juz jako micsigcznik kobiecy reprezentujacy tzw. potke Srodkowa.

23 Stopien zerowy (,.stagnacja”) to wartosci wzrostu nakladéw w przedziale 95-105, trzy stopnic pozy-
tywne to: 1. ,Ickki wzrost” (106-130), 2. ,,;znaczny wzrost” (131-155) i 3. ,,cksplozja” (156 i wigcej),
trzy stopnic negatywne za$ to —1. ,,Ickki spadck” (70-94), —2. ,,znaczny spadek” (45-69) oraz -3. ,,za-
pasc” (ponizcj 45).
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Tabela 6. Zmiany nakladéw sprzedanych wybranych grup czasopism w latach
2001-2006. Dane w tys. egz. (tylko dla tytuléw, ktére w danym roku ukazywaly si¢
przynajmniej przez pét roku). Uporzadkowanie wedlug nakladéw w 2006 r.

Rozpowszechnianie w tys. Dyna- Résni Ranga
p 6zni-
Tytuly mika ca ran
2001 | 2002 [ 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 06/01 el 01 '06
Tygodniki repertuarowe plat- | 2949 | 3425 | 3735 | 3461 | 3465 | 3280 111 0 1 1
ne
Miesigezniki kobiece porad- | 1621 | 1903 | 2041 | 1629 | 2125 | 2243 | 138 1 3 2
nikowe (Srodkowa poélka)
Rozrywkowo-plotkarskie 1359 | 1341 | 1468 | 1895 | 1999 | 2044 | 150 1 4 3
Tygodniki kobiece poradni- | 1844 | 2098 | 1903 | 1639 | 1621 | 1425 77 -2 2 4
kowe (dolna potka)
Ekskluzywne magazyny ko- | 803 763 17e | 1179 | 1100 | 1332 148 3 8 5
biece (life-style)
Tygodniki opinii 1182 | 1398 | 1330 | 1215 | 1229 | 1160 98 0 6 6
Czytadta spoteczno-obycza- | 1289 | 1298 | 1189 | 1090 [ 1011 | 981 76 -2 5 7

jowe i prasa serca

Magazyny komputerowe 756 737 544 667 932 854 113 1 9 8

Mag. poradnikowe dla rodzi-} 192 209 331 382 455 669 348 9 19 10
cOw (parentingowe)

Magazyny dla dziewczat 875 856 691 578 643 698 80 -2 7 9
Magazyny ogdlnomtodzie- 701 627 610 607 574 586 83 -1 10 11
zowe (bez stud.)

Magazyny o urzadzeniu do- | 505 470 476 425 493 539 107 -1 11 12
mu

Magazyny o zdrowiu 390 346 348 324 481 524 144 2 15 13
Magazyny motoryzacyjne 491 477 489 508 469 450 92 ~2 12 14
People magazine 409 597 529 | 495 | 405 | 422 103 -1 14 15
Magazyny lifestylowe dla 334 285 255 248 224 296 89 0 16 16
mezezyzn

Magazyny popularmonauko- 471 426 417 400 328 284 60 -4 13 17
we

Magazyny sportowe 283 27N 272 265 247 250 88 -1 17 18
Magazyny o urzadzeniu oto- | 188 169 167 151 151 146 78 -1 20 19
czenia (ogrodowe)

Magazyny kuliname 200 172 165 141 147 132 66 -2 18 20
Magazyny ekonomiczno-biz- [ 112 112 122 113 81 70 63 0 21 21
nesowe

Magazyny turystyczne 61 54 51 59 54 53 87 0 22 22

nym pozycja na powyzszej skali. Sytuacj¢ w kazdej z portretowanych grup
ilustruje tabela pomocnicza, prezentujaca nie tylko naktady sprzedawane®
w poszczegdlnych latach przez poszczegolne tytuly, ew. dynamike czgsto-
tliwosci ich ukazywania si¢” oraz istotne zmiany w tym okresie w struktu-

24 Liczby (naktady w tys.) ujcte w nawiasy oznaczaja danc za nicpetny okres badz niepewne, ale zosta-
wione w tabeli dla umozliwicnia obliczen wskaznikow syntetycznych.

25 QOznaczenia w tcj rubryce: ‘t’ — tygodnik, ‘dt’ — dwutygodnik, ‘m’ — miesigeznik, ‘dm’ — dwumie-
sigcznik.
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Tabela 7. Pozycja wybranych grup czasopism na skali koniunktury w latach 2001-2006

Pozycja Typy czasopism %%&T&ll(a Réznica rang | Stopien skali
1 Mag. poradnikowe dla rodzicéw (parentingowe) 348 9 3
2 Ekskluzywne magazyny kobiece (life-style) 148 3 2
3 Rozrywkowo-plotkarskie 150 1
4 Miesigczniki kobiece poradnikowe (Srodkowa pétka) 138 1
S Magazyny o zdrowiu 134 2
6 Magazyny komputerowe 113 1 1
7 Tygodniki repertuarowe ptatne 11 0
8 Magazyny o urzadzeniu domu 107 -1
9 People magazine 103 -1 0
10 Tygodniki opinii 98 0
11 Magazyny motoryzacyjne 92 -2 -1
12 Magazyny lifestylowe dla mezczyzn 89 0
13 Magazyny sportowe 88 -1
14 Magazyny turystyczne 87 0
15 Magazyny ogélnomiodziezowe (bez stud.) 83 -1
16 Magazyny dla dziewczat 80 -2
17 Magazyny o urzadzeniu otoczenia (ogrodowe) 78 0
18 Tygodniki kobiece poradnikowe (dolna pétka) 77 -2
19 Czytadta spoteczno-obyczajowe i prasa serca 76 -2
20 Magazyny kulinarne 66 -2 -2
21 Magazyny ekonomiczno-biznesowe 63 0
22 Magazyny popularnonaukowe 60 -4

rze wlasno$ciowej / wydawcow?® (z pominigciem czastkowej zmiany zesta-
wu wspolnikow i korekty nazw spotki).

4.1. Grupa w stadium eksplozji

O prawdziwej eksplozji mozna mowi¢ w przypadku tylko jednej grupy
czasopism: pism poradnikowych dla rodzicow (,,parentingowych”).
W latach 2001-2006 liczba tytulow si¢ podwoita (z 3 do 6), a taczne
naklady wzrosty w tym czasie trzyip6ikrotnie (z okoto 192 do 669 tys.
egz.). Niezwykle, na tle innych grup typologicznych jest to, iz mimo wpro-
wadzania na rynek kolejnych tytutow (Mam Dziecko, Twoj Maluszek), wy-
niki sprzedazy pozostatych utrzymywaty trend wzrostowy. Wsr6d wydaw-
cow potentatem jest Edipresse (3 tytuly), ale obecni sg i inni potentaci:
Bauer, G+J, Agora. Nie brak nowszych debiutow (Baby wyd. Axel Sprin-
ger; M jak Mama — wyd. Murator). Grupa ta jest swoistym fenomenem, je-
$li pamigtamy o niekorzystnej sytuacji demograficznej kraju (stopa uro-
dzen).

26 Nazwy wydawnictw z koniccznosci - zc wzgledéw technicznych — skrécono.
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Tabela 8.1. Hierarchia magazynéw poradnikowych dla rodzicéw w latach 2001-2006
wedlug wysokosci Sredniego jednorazowego rozpowszechniania platnego
(dane ZKDP w tys., w zaokragleniu).

Rozpowszechnianie w tys. Okres
Wydawca| ukazywa
Tytut Typ (ew. nia sie
2001 2002 2003 2004 2005 2006 | zmiany) | (ew. w
ZKDP)
Twéj Maluszek m - - - - (150,0) 176,3 |Edipresse|od X '05
Mamo to ja m 91,9 102,5 89,1 98,9 112,2 1244 |Edipresse
Dziecko m 46,6 49,0 60,1 70,6 93,7 106,0 |Proszyn-
ski =
Agora
Mam Dziecko m - . 70,6 72,5 100,8 101,8 * |Bauer
Twoje Dziecko m 53,3 57,0 52,3 72,6 76,0 86,9 |Edipresse
Claudia Rodzice m - . 58,5 69,5 72,3 73,3 |GH]

4.2. Pisma o znacznym potencjale wzrostu

W przedziale 130-155 punktéw na podskali dynamiki znajdujemy czte-
ry grupy czasopism, reprezentujace szeroko rozumiang pras¢ kobieca,
a przynajmniej czytane gtéwnie przez kobiety. Trafity tu zarowno eksklu-
zywne magazyny kobiece (typu life-style), jak i kobiece miesigczniki po-
radnikowe z tzw. §rodkowej potki, a ponadto tygodniki rozrywkowo-plot-
karskie (nazywane niekiedy prasa tgczowa) oraz magazyny o zdrowiu.

Warto$ci wskaznikow (wzrost naktadéw do poziomu 148, awans o 3 po-
zycje) sugeruja, ze najwyzej mieszcza si¢ tu ekskluzywne magazyny ko-
biece, z tzw. gornej potki; ich taczny jednorazowy naktad sprzedany wzrost
z 803 do 1332 tys. egz. do Dane z ponizszej tabeli §wiadcza jednak, ze
w przeciwienstwie do omawianych wyzej pism tzw. parentingowych, sytu-
acja wewnatrz tej grupy nie jest klarowna. Po pierwsze, grupa jest mocno
posegmentowana, z tendencja do poszerzania tego zjawiska w ostatnich la-
tach, po drugie zas, sytuacja poszczeg6lnych tytutow wewnatrz subsegmen-
tow nie uktada si¢ w jednolity wzor. Grupa ta kojarzona jest przede wszyst-
kim z magazynami lifestylowymi tresci ogodlnej; subsegment ten liczyt
w 2001 roku 6 tytutéw (nie liczac epizodu Madame Figaro), w 2006 roku
za$ — 8, ale po drodze (2002-2005) stosunkowo niezle radzila sobie trzecia
polska edycja Marie Claire (zlikwidowana na poczatku 2006 roku w zwiaz-
ku z fuzja polskich oddzialow wydawnictw Burda i Hachette-Filipacchi).
Znajdziemy tu tytuty, ktorych sprzedaz sig pogorszyta, jak lider segmentu —
Twdoj Styl, Elle czy debiutujacy w 2003 roku Glamour, jak i takie, ktorym
z kolei si¢ wyraznie poprawilo (Cosmopolitan, Pani, Uroda oraz w pewnej
mierze — takze Zwierciadlo). Ozywienie (wysokie naklady, zwlaszcza na
starcie) wniosty tafnsze o potowg od rywalek i kieszonkowe pod wzgledem
formatu magazyny typu Glamour czy trzy lata mtodszy Joy (adresowane do
miodych kobiet), o ktorych wydawcy pism drogich typu Cosmopolitan czy
Twojego Stylu méwia, ze stanowia one de facto oddzielny subsegment.
Z sukcesem wszed! na rynek magazyn shoppingowy Avanti, otwierajac no-
wy w Polsce subsegment (co stanowito zachete dla wydawcow do urucha-
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miania podobnych pism dla innych grup docelowych: mgzczyzn czy nawet
dzieci). Wreszcie oddzielny subsegment stanowig magazyny o modzie
i pielggnacji urody, ktorych sytuacje mozna okresli¢ ogdlnie jako w miarg
stabilng (Burda, Shape, ostatnio przeformatowana Uroda), aczkolwiek od-
notowano, cho¢ z odmiennych powodow, niepowodzenia Bauera (Votre
Beauté — wycofana licencja w 2002, Twdj Styl Look — 2004). Znaczny ruch
panowal takze wsréd wiascicieli tych magazynow; niektore przechodzity
kilkakrotnie z rak do rak (np. Pani). Praktycznie wszyscy wielcy wydawcy
na polskim rynku (za)inwestowali w ten segment, a za najbardziej spekta-
kularne uznano swego czasu inwestycje Wydawnictwa Bauer (przejgcie ty-
tutow WPTS, z Twoim Stylem na czele w poczatkach 2002 roku), kojarzo-
nego wczesniej z segmentami z nizszych potek.

Tabela 8.2.1. Hierarchia kobiecych magazynéw lifestylowych (gérna pélka) w latach
2001-2006 wedlug wysokosci Sredniego jednorazowego rozpowszechniania platnego
(dane ZKDP w tys., w zaokragleniu).

Rozpowszechnianie w tys. Okres .
Tytul Typ Wydawca ukazywania
2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | (ew.zmiany) | si¢ (ew. w
ZKDP)
Twdj Styl m | 289,1 | 2955 | 285,5 | 260,5 | 254,3 | 250,7 |WPTS — Bauer
Joy m - - - - - (249,0) |Hearst-Marquard {Od IV '06
Glamour m - - 265,3 | 191,8 | 152,1 | 159,4 |G+] Media od IV '03
Avanti m - - - 156,5 1350 | 148,5 |Agora od IV '04 m
Cosmopolitan m [ 106,6 | 121,3 127,8 | 128,5 132,6 | 131,5 |Hearst-Marquard
Pani m 58,4 64,7 64,1 83,2 75,7 91,4 |PDW — Edipres-
se ('02) > AWR
Wprost — Bauer
(od VIII '05)
Elle m 110,2 94,9 97,4 86,8 86,6 87,5 |Hachette-Filipac-
chi
Uroda = Viva! | m 459 50,1 63,8 59,4 61,4 74,8 |PDW — Edipres-
Uroda — Uroda se
Zwierciadlo m 55,1 53,1 72,1 72,2 63,4 64,8 |Imper Poland —
Wyd. Zwierciadio
Marie Claire m - 59,7 59,5 64,1 63,6 - Hachette-Filipac- [od III '02 do
chi 1'06
Madame Figaro | m | (~60) - - - - - Hearst-Marqurd  |Od V do
VIII '01
Shape dm/ | 36,5 33,1 30,3 30,0 31,8 32,3 |Hearst-Marquard [Od IV '0l; m
m - od X'01
Twdj Styl Look | m/d - - 54,9 | (33,2) - - Bauer Od XI'02 do
m 1104
Votre Beaute m ~53 ? - - - - WPTS do IV '02

* W okresie od V ‘98 do V ‘99 wydawano She (Hearst-Marquard). Pierwsza edycja Marie Claire (Hel-
vetica/Edipressc) miata miejsce od IX ‘98 do II ‘00 (poza ZKDP, szacowana sprzedaz: 80-90 tys. egz.),
druga edycja, planowana na 2001 r. (Hcarst-Marquard Publishing), nic doszta do skutku; na krétko (4
micsigce) w zastgpstwic pojawita si¢ Madame Figaro.

Przez kilka lat wydawalo sig, ze tanie tygodniki rozrywkowo-plotkar-
skie, szczegllnie wraz z pojawieniem si¢ (pod koniec 2003 roku) dziennika
Fakt utracity potencjat rozwojowy. Tymczasem fakty temu przecza: powig-



POLSKIE CZASOPISMA W XXI WIEKU — ROZWOJ CZY KRYZYS? 31

kszyta sig liczba tytutow — z 4 (wliczajac schodzace z rynku Halo!) do 6,
przy wzroicie facznych nakladow z 1359 do 2044 tys. egz. Wiasciwie jedy-
nym tytutem tracacym naktady jest tygodnik Chwila dla Ciebie. Segment
ten jest obecnie catkowicie kontrolowany przez Wydawnictwo Bauer Pol-
ska.

Tabela 8.2.2. Hierarchia pism rozrywkowo-plotkarskich w latach 2001-2006 wedlug
wysokoSci Sredniego jednorazowego rozpowszechniania platnego
(dane ZKDP w tys., w zaokragleniu).

Wed kOkres .
Rozpowszechnianie w tys. ydawea ukazywania
Tytut Typ (ew. — zmiany) sn; I((eDvni) )w
2001 2002 2003 2004 | 2005 2006
Zycie na t 664,3 | 642,1 | 663,8 | 6543 | 6764 | 748,2 Bauer
Gorqco
Twoje Imperium | t 185,7 | 1923 | 360,4 | 401,7 | 378,7 | 391,2 Bauer
[()Z‘hwila dla Cie- | t | 497,77 | 506,2 | 444,0 | 4052 | 386,7 | 367,7 Bauer
ie
Rewia t - - - 269,0 | 302,2 | 366,3 Bauer
Swiat & Ludzie t - - - - - (242,1) Bauer od IX. 06
Bella Relaks t - - - 164,4 154,5 171,1 Bauer od IV '04 (d.
Bella)
Halo t | (114,0) - - - - - G+J do 20 VIII
'01

Segment miesiecznikow poradnikowych dla kobiet, lokowany na tzw.
srodkowej potce rozrost sig z 3 tytutdéw?’ do 5, ich taczne naklady za$ —
z 1621 do 2243 tys. egz. (do 138%), co oznacza skadinad spadek przecigt-
nego naktadu o blisko 50 tys. egz. Grupg zasility najpierw bardzo tanie Do-
bre Rady (wznowione po kilku latach przerwy), na kréotko (2003) detroni-
zujac niekwestionowanego wieloletniego lidera, tzn. Claudie, ktdra w ciagu
6 lat stracita blisko ¢wier¢ miliona egz. Od potowy 2005 r. segment zostat
poszerzony o przeformatowany (z nizszej potki, wowczas dwutygodnik)
Swiat Kobiety, ktéry najpierw zostat liderem, a obecnie lokuje sig¢ tuz za
Claudiq. W 2006 r. sytuacja wszystkich tytutow w tej grupie generalnie sig
poprawita i bardzo wyréwnata (najstabsza Olivie dzieli od liderki zaledwie
okoto 60 tys. egz.). Sposrod czotéwki wydawcow jedynie Edipresse nie ma
tu swojego tytutu.

Grupa magazynéw o zdrowiu obejmuje miesigczniki adresowane w za-
sadzie do czytelnikow pici obojga, cho¢, jak si¢ wydaje, majace publicz-
no$¢ raczej kobieca (wytaczono Men s Health do segmentu mgskich maga-
zynéw lifestylowych). W badanym okresie liczba tytuldw wzrosta jedynie
z 5 do 6, a na przyrost naktadow sprzedanych z 390 do 524 tys. egz.

27 W 2001 r. Poradnik Domowy, wydawany przez Pruszynskicgo, byt jednak tanim poradnikiem ogél-
norodzinnym; na magazyn kobiccy z tego segmentu zostat przeformatowany w 2002 roku, po przejgciu
przez Agorg. De facto wige w 2001 r. segment byt reprezentowany przez 2 tytuly.
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miania podobnych pism dla innych grup docelowych: mezczyzn czy nawet
d21ec1) Wreszcie oddzielny subsegment stanowia magazyny o modzie
1 pielegnacji urody, ktorych sytuacjg mozna okre$li¢ ogélnie jako w miarg
stabilng (Burda, Shape, ostatnio przeformatowana Uroda), aczkolwiek od-
notowano, cho¢ z odmiennych powodéw, niepowodzenia Bauera (Votre
Beauté — wycofana licencja w 2002, Twoj Styl Look — 2004). Znaczny ruch
panowat takze wsrod wiascicieli tych magazyndw; niektére przechodzity
kilkakrotnie z rak do rak (np. Pani). Praktycznie wszyscy wielcy wydawcy
na polskim rynku (za)inwestowali w ten segment, a za najbardziej spekta-
kularne uznano swego czasu inwestycje Wydawnictwa Bauer (przejgcie ty-
tutéw WPTS, z Twoim Stylem na czele w poczatkach 2002 roku), kojarzo-
nego wczesniej z segmentami z nizszych polek.

Tabela 8.2.1. Hierarchia kobiecych magazynéw lifestylowych (gérna pélka) w latach
2001-2006 wedlug wysokosci Sredniego jednorazowego rozpowszechniania platnego
(dane ZKDP w tys., w zaokragleniu).

Rozpowszechnianie w tys. Okres
Tytut Typ Wydavyca ul_(azywania
2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | (ew.zmiany) | si¢ (ew. w
ZKDP)
Twdj Styl m | 289,1 | 2955 | 2855 | 260,5 | 2543 | 250,7 |WPTS — Bauer
Joy m - - - - - (249,0) |Hearst-Marquard {Od 1V '06
Glamour m - - 265,3 | 191,8 | 152,1 | 159,4 |G+J Media od IV '03
Avanti m - - - 156,5 | 1350 | 148,5 |Agora od IV '04 m
Cosmopolitan m | 106,6 | 1213 127,8 128,5 | 132,6 | 131,5 |Hearst-Marquard
Pani m 58,4 64,7 64,1 83,2 75,7 91,4 [PDW — Edipres-
se ('02) > AWR
Wprost — Bauer
(od VIII '05)
Elle m | 1102 | 949 97,4 86,8 86,6 87,5 |Hachette-Filipac-
chi
Uroda — Viva! | m | 459 50,1 63,8 59,4 61,4 74,8 |PDW — Edipres-
Uroda — Uroda se
Zwierciadlo m 55,1 53,1 72,1 72,2 63,4 64,8 |Imper Poland —
Wyd. Zwierciadio
Marie Claire m - 59,7 59,5 64,1 63,6 - Hachette-Filipac- |od II1 '02 do
chi 1'06
Madame Figaro | m | (~60) - - - - - Hearst-Marqurd  |Od V do
VIII '01
Shape dm/ | 36,5 33,1 30,3 30,0 31,8 32,3 |Hearst-Marquard [Od IV '0l; m
m - od X'01
Twdj Styl Look | m/d - - 54,9 | (33,2) - - Bauer 0Od XI'02 do
m 1104
Votre Beaute m ~53 ? - - - - WPTS do IV '02

* W okresie od V ‘98 do V ‘99 wydawano She (Hearst-Marquard). Pierwsza edycja Marie Claire (Hcl-
vetica/Edipresse) miata migjsce od IX ‘98 do II 00 (poza ZKDP, szacowana sprzedaz: 80-90 tys. cgz.),
druga edycja, planowana na 2001 r. (Hcarst-Marquard Publishing), nic doszta do skutku; na krétko (4
micsigce) w zastgpstwic pojawita si¢ Madame Figaro.

Przez kilka lat wydawato sig, Ze tanie tygodniki rozrywkowo-plotkar-
skie, szczegblnie wraz z pojawieniem si¢ (pod koniec 2003 roku) dziennika
Fakt utracity potencjat rozwojowy. Tymczasem fakty temu przecza: powig-
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kszyla sig liczba tytutldw — z 4 (wliczajac schodzace z rynku Halo!) do 6,
przy wzroscie facznych naktadow z 1359 do 2044 tys. egz. Wiasciwie jedy-
nym tytulem tracacym naktady jest tygodnik Chwila dla Ciebie. Segment
ten jest obecnie catkowicie kontrolowany przez Wydawnictwo Bauer Pol-
ska.

Tabela 8.2.2. Hierarchia pism rozrywkowo-plotkarskich w latach 2001-2006 wedlug
wysokosci Sredniego jednorazowego rozpowszechniania platnego
(dane ZKDP w tys., w zaokragleniu).

Okres )
Tyt T Rozpowszechnianie w tys. (ew\.lv-idzmigny) usl;:z(); “:m:,a
P ZKDP)
2001 2002 2003 2004 | 2005 2006
Zycie na t 664,3 642,1 663,8 | 654,3 | 676,4 | 748,2 Bauer
Gorqco
Twoje Imperium | t 185,7 192,3 360,4 | 401,7 | 378,7 | 391,2 Bauer
l(]:‘hwila dla Cie- | t 497,7 | 506,2 | 444,0 | 4052 | 386,7 | 367,7 Bauer
ie
Rewia t - - - 269,0 | 302,2 | 366,3 Bauer
Swiat & Ludzie | t - - - - - (242,1) Bauer od IX. 06
Bella Relaks t - - - 1644 | 1545 | 171,1 Bauer od IV '04 (d.
Bella)
Halo t | (114,0) - - - - - G+J do 20 vIII
‘01

Segment miesi¢cznikéw poradnikowych dla kobiet, lokowany na tzw.
srodkowej polce rozrost sig z 3 tytulow?” do 5, ich laczne naklady za$ —
z 1621 do 2243 tys. egz. (do 138%), co oznacza skadinad spadek przecigt-
nego nakladu o blisko 50 tys. egz. Grupg zasility najpierw bardzo tanie Do-
bre Rady (wznowione po kilku latach przerwy), na krétko (2003) detroni-
zujac niekwestionowanego wieloletniego lidera, tzn. Claudie, ktora w ciagu
6 lat stracita blisko ¢wier¢ miliona egz. Od potowy 2005 r. segment zostat
poszerzony o przeformatowany (z nizszej potki, wowczas dwutygodnik)
Swiat Kobiety, ktéry najpierw zostal liderem, a obecnie lokuje sig tuz za
Claudiq. W 2006 r. sytuacja wszystkich tytutéw w tej grupie generalnie si¢
poprawita i bardzo wyréwnata (najstabsza Olivie dzieli od liderki zaledwie
okoto 60 tys. egz.). Sposrdod czotowki wydawcodw jedynie Edipresse nie ma
tu swojego tytutu.

Grupa magazynoéw o zdrowiu obejmuje miesigczniki adresowane w za-
sadzie do czytelnikow pici obojga, choé, jak si¢ wydaje, majace publicz-
nos¢ raczej kobiecg (wytaczono Men s Health do segmentu meskich maga-
zynoéw lifestylowych). W badanym okresie liczba tytutdéw wzrosta jedynie
z 5 do 6, a na przyrost nakltadow sprzedanych z 390 do 524 tys. egz.

27 W 2001 r. Poradnik Domowy, wydawany przez Pruszynskicgo, byt jednak tanim poradnikicm ogél-
norodzinnym; na magazyn kobiccy z tego segmentu zostat przeformatowany w 2002 roku, po przejgciu
przez Agorg. De facto wige w 2001 r. scgment byt reprezentowany przez 2 tytuty.
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Tabela 8.2.3. Hierarchia kobiecych magazynéw poradnikowych (Srodkowa pélka)
w latach 2001-2006 wedlug wysokosci $redniego jednorazowego rozpowszechniania
platnego (dane ZKDP w tys., w zaokragleniu).

Rozpowszechnianie w tys. Okres
Tywt R 2001 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 (e“i”'ygs‘viv::)’) usligz(}g’vfll:’a
ZKDP)
Claudia m | 733,1 | 642,0 | 596,3 | 4882 | 458,0 | 475,7 |G+]
Swiat Kobiety m - - - - (530,0) | 469,4 |Bauer m;es‘ od VII
'0!
Dobre Rady m - 4652 | 651,9 | 469,0 | 439,8 | 445,6 [Burda wzn, 1T '02
Poradnik Domo-{| m | 4648 | 436,0 | 472,2 | 376,7 | 370,6 | 4354 |Prészynski —
wy Agora
Olivia m | 422,6 | 360,0 | 321,1 | 2952 | 326,4 | 416,7 [Axel Springer —
Marquard (k.'07)

* W 1998 r. w tym scgmencic ukazywaly sig takze Gracja (G+J) oraz Woman (Burda); do scgmentu by-
wat tcz zaliczany w ostatnim wcicleniu mics. Jestem (ost. Wyd. Murator) — zob. mag. dla dzicwczat
(wg. nickt. wydawcow — wiasciwy scgment to pisma o zdrowiu). W pcwnej mierze micscit sig tu mie-
sigeznik 101 Porad, ale przcstat si¢ ukazywac¢ wiosng 2001 r. (do maja sprzcdawat ok. 52 tys. egz.)

(wskaznik 134) zapracowat w zasadzie tylko ten nowy magazyn — Moda na
Zdrowie, ktory w ostatnich dwoch latach stat si¢ liderem segmentu, sprze-
dajac sig w 219 — 292 tys. egz. Pozostate (,,stare”) tytuly albo tracity dotkli-
wie (Vita, Samo Zdrowie, a nawet Super Linia), badz tez z trudem walczyty
o zachowanie dawnej pozycji (Zdrowie czy Zyjmy dluzej). Tak wigc wzrost
dokonat sig praktycznie kosztem tytuléw od lat obecnych na rynku, cho¢
nastapito pewne poszerzenie tego rynku. Wsréd wydawcow widzimy jedy-
nie dwa duze zachodnie domy wydawnicze (Edipresse, HFBP*), natomiast
reszta pism jest wydawana przez firmy rodzime.

Tabela 8.2.4. Hierarchia magazynow o zdrowiu i kulturze fizycznej w latach
2001-2006 wedlug wysokosci Sredniego jednorazowego rozpowszechniania platnego
(dane ZKDP w tys., w zaokragleniu).

Rozpowszechnianie w tys. Okres .
Tytul Typ Wydav_vca ulgazywanla
2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | (ew.zmiany) | si¢ (ew. w
ZKDP)
Moda na Zdro- | m - - - (187,7) | 218,9 | 291,8 [XXL Media *do X1'03 i
wie od XI'04
Vita m | 167,3 | 1489 | 130,0 | 120,7 | 87,8 76,9 |Edipresse
Samo Zdrowie m 87,5 85,1 73,4 68,0 57,5 453 |Hachette-Fil.—
HFBP
Zdrowie m | 40,5 49,7 56,9 50,6 428 43,4 |ZPR — Murator
Super Linia m 66,9 61,8 60,3 55,7 49,0 42,3 |Media Express
— Quadro Media
(06)
Zyjmy dluzej m | (28,0) | (28,2) | 274 29,0 25,2 24,7 |Quadro Media

28 HFBP - Hachette-Filipacchi Burda Polska, spotka dwoch doméw wydawniczych po fuzji z grudnia
2005.
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4.3. Pisma o ograniczonym potencjale wzrostu

Znajdujemy tu trzy do$¢ odmienne segmenty, ktore w skali szeSciolecia
2001-2006 wykazaly umiarkowany wzrost w granicach 7-13% (wskaznik
107-113, a wige blisko dolnej granicy przedzialu 105-130), a ich pozycja w sze-
regu rangowym 18 grup typologicznych zmienita si¢ minimalnie badZ wcale.

Najwigkszy segment, o rekordowych — trzymilionowych naktadach, to
platne tygodniki repertuarowe (tv-guide). Ich liczba wzrosta z 6 do 10
(po drodze kilka dalszych —np. TV Okey!, Tele Leader, Tele Geant, Pilot Te-
lewizyjny — nie zdotalo si¢ utrzymac¢ na rynku), taczne naktady za$§ — z 2949
do 3280 tys. egz. W tym przypadku nalezy zwrdci¢ uwage, ze najlepsze
czasy dla tego typu tytutow to lata 2002-2005, szczeg6lnie zas — rekordowy
rok 2003, w ktorym naklady siggngly przeszto 3,7 mln egz. Byty to, jak pa-
migtamy, czasy kryzysu czytelnictwa prasy, a zarazem wielkiej ekspansji
telewizji i nowych formatéw telewizyjnych (poczynajac od modnych reali-
ty show). To wtasnie w latach 2002-2003 pojawilo si¢ kilka nowych tygo-
dnikoéw, znacznie tanszych od dotychczasowych (ponizej ztotowki). Seg-
ment ten jest zdominowany przez Wydawnictwo Bauer Polska, ktore
powigkszylo swoje portfolio przez zakupy pism istniejacych (Kurier TV, To
& Owo), cho¢ pewna role probuje odegra¢ mieleckie wydawnictwo Press
Media oraz A-Press. Odnotujmy takze smutny koniec tygodnika Antena,
pisma o kilkudziesigcioletniej tradycji, ktore po odcigciu od zasobéw TVP,
nie poradzilo sobie na rynku w rgkach innych wydawcow.

Tabela 8.3.1. Hierarchia pism repertuarowych (TV-guide) w latach 2001-2006
wedlug wysokosci $redniego jednorazowego rozpowszechniania platnego
(dane ZKDP w tys., w zaokragleniu).

Rozpowszechnianie w tys. Okres
Wydawca ukazywania

2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | (ew.— zmiany) | sig (ew. w
ZKDP)

Tytut Typ

Tele Tydzien 1478 | 1415 | 1.291 1.220 | 1.204 | 1.210 |Bauer

t
To & Owo t | 523,5 | 492,5 | 453,8 | 443,0 | 437,0 | 413,4 |Midas — Bauer
Tele Swiat t 532,6 | 481,6 | 3768 | 3198 | 271,5 | 302,9 |Bauer
Super TV t [ (324,4)] 370,1 | 321,1 | 315,0 | 338,4 | 298,8 |Bauer Od XTI '01
Tele Max t - - 361,5 | 289,0 | 331,3 [ 293,7 |Bauer
Kurier TV t | 3650 |(337,8)| 289,1 | 290,7 | 298,3 | 276,0 |'Kurier Polski' —

Bauer (od '02)
1953 | 1293 | 1664 | 171,4 | 194,0 | 168,8 |Press-Media

Program TV

t

Imperium TV t 219,9 198,2 182,3 179,5 163,4 154,8 |Bauer

Ekran TV t - . 204,1 125,7 { 107,7 | 90,8 |Bauer od XII '02

Teleprogramy t - - 57,9 62,6 77,6 70,5 |A-Press od VI'03

Tele Leader t - - 31,1 44,6 41,9 . A-Press — Tele- |od XII '02 do
program — IV '06
Hippocampus

Antena t ? ~20 - - - - DW Wolne Slowo |do IX '02
(4Media)

TV Okey! t - - - (149,0) | (86,4) - Amer.com od IX '04 do

V'05

Swiat Seriali dt | 157,1 124,5 | 120,6 | 133,7 | 157,7 | 172,1 [Bauer
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Wihasciwie blizej stadium stagnacji niz rozwoju znajduje si¢ grupa mie-
sigcznikow (niektore byly przez jaki§ czas dwumiesigcznikami) do-
tyczacych budowy urzadzenia domu. Ten segment wciaz si¢ rozrasta
o kolejne tytuly; ich liczba wzrosta z 9 do12 tytuléw, taczne naktady za$
skromniej — z 505 do 539 tys. egz., co oznacza, ze czg$¢ z nich wraz z poja-
wieniem si¢ nowych rywali tracila (np. M jak Mieszkanie, Moje Mieszka-
nie) Lideruja tytuly dobrze znane na rynku od wczesnych lat 90. (Murator
1 Cztery Katy), a wérod wydawcow szczegdlng 1nlcjatywq przejawiali —
Wydawnictwo Murator oraz Agora, aczkolwiek prawie wszyscy wielcy
(G+]J, Edipresse oraz Burda) sa w tym segmencie reprezentowani.

Tabela 8.3.2. Hierarchia magazynow dotyczacych budowy urzadzenia domu
w latach 2001-2006 wedlug wysokosci Sredniego jednorazowego rozpowszechniania
platnego (dane ZKDP w tys., w zaokragleniu).

Rozpowszechnianie w tys. Okres
Tytut Typ Wyda\{vca (ew. ulgazywania
2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 zmiany) sig (ew. w
ZKDP)
Murator m 104,0 90,8 95,3 90,7 88,0 99,5 {Murator
Cztery Kqty m 88,4 93,7 99,6 92,6 84,7 98,4 |Proszynski —
Agora

M jak Mieszka- | m 184,7 154,1 76,5 60,2 51,9 67,5 |Murator
nie
Moje Mieszka- m 88,1 83,0 81,1 79,8 62,9 56,0 |G+
nie

Ladny Dom m 39,9 48,0 43,9 41,4 38,1 46,0 |Proszynski —

Agora
Mqj Pigkny dm/| - - - - S, | 32,5 |Burda m - od 11 '06
Dom m

Dom & Whetrze| m 25,4 29,2 25,4 25,9 22,0 24,6 |Edipresse
Dobre Whnetrze m 22,4 16,5 20,4 22,3 15,8 19,6 |Murator

Tak Mieszkam dm - - - - 24,1 40,8

Weranda dm/ | (17,2) 25,8 19,9 22,8 |Te-Jot m - od ['05
m

Elle Decoration | dm (30) 21,6 20,8 16,6 |Hachette-Fil. —

Zbuduj Dom dim/ - - 3L6 13,1 14,9 [Murator m-odI'05
m

Villa m - ? 12,4 12,3 12,2 - Migut Media do XII '05

Majster — Zréb | m 54,4 46,0 43,2 38,2 35,1 30,9 {Motor Presse —

to sam* Proszynski Media

* Majstra nic uwzgledniono w obliczeniach wskaznika syntetycznego ze wzgledu na nieco odmicnny
(bardzicj hobbistyczny) profil pisma.

Oferta bardziej znanych pism zgloszonych do ZKDP? czgsciowo sig
zmienita, ale ich liczba pozostata bez zmian (po 12 tytutlow w 2001 1 2006
roku), a taczne naktady wzrosty z 743 do 854 tys. egz. (wskaznik 113). Gru-
pa jest jednak wyraznie posegmentowana. Najbardziej popularny subseg-

29 Wigkszo$é pism komputerowych nic nalczy do ZKDP. Tak np. w 2003 r. w segmencic ogélnym na
19 tytutow tylko 7 nalezato do ZKDP, w segmencic magazynow gicr komputcrowych — tylko 4 na 16 ty-
tutlow, w secgmencic za$ magazynow specjalistycznych — tylko 3 na 19 tytutow. Zob. Press, 2003, nr 3,
s. 68-72.
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ment komputerowych magazynow ogolnych nie zmienit si¢ pod wzglgdem
zestawu tytutéw (6), a ich taczne naklady spadty do poziomu 90% stanu
22001 roku (z 513 do 461 tys. egz.); jedynie PC Format w 2006 roku pozy-
skatl $rednio ponad 100 tys. nabywcoéw wigcej niz w poprzednich latach.
Znacznie dotkliwszy byt spadek nakladéw magazynow poswigconych
grom komputerowym —z 217 do 121 tys. egz. (tj. do poziomu 56%); szcze-
golnie w ostatnich dwoch latach stracity springerowskie Komputer Swiat
Gry oraz Play — Wszystko Gra. Natomiast gruntownie zmienila si¢ oferta
magazynoéw specjalistycznych; w miejsce niskonaktadowych pism typu PC
Kurier, Reset CD czy WWW pojawila si¢ w 2005 r. nowa generacja $rednio
i wysokonaktadowych pism eksperckich, sposrod ktérych dwa springerow-

Tabela 8.3.3. Hierarchia magazynéw komputerowych w latach 2001-2006 wedlug
wysokosci Sredniego jednorazowego rozpowszechniania platnego (dane ZKDP w tys.,
w zaokragleniu).

Rozpowszechnianie w tys. Okres
Tytut Typ Wydawca (ew. | ukazywania
2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 zmiany) sig (ew. w
ZKDP)
PC Format m 21,7 28,5 28,6 24,7 17,7 121,1 |Silver Shark —
Bauer
Komputer Swiat | dt 133,6 128,9 123,4 122,5 111,4 106,2 |Axel Springer
CD Action m 118,5 117,5 99,4 97,0 92,8 93,2 |Silver Shark —
Bauer

PC World Kom- | m 71,6 81,3 65,9 64,3 53,7 64,8 |IDG Poland
puter

Chip m 98,6 89,3 85,5 75,8 61,1 54,1 |Vogel — Vogel
Burda Com.

Enter CD m 63,4 57,9 48,6 40,5 29,7 21,6 [Lupus — Vogel |Do V'07
Burda Com.

Razem mag. og6lne 5134 | 503,4 | 4514 | 42438 | 372,4 | 461,0
Click difm| 65,7 | (85,5) | 71,3 62,2 58,1 56,8 |Bauer

Komputer Swiat | m 92,6 84.8 70,6 62,6 49,8 36,3 |Axel Springer
Gry

Play. Wszystko m 58,3 51,2 58,8 51,7 40,0 27,5 |Axel Springer
Gra

Razem mag. gier 216,6 | 221,5 | 200,7 | 176,5 | 1479 | 120,6

Komputer Swiat | dm* - - - - 262,7 | 177,6 |Axel Springer (*niereg. - 5
Extra — Kom- wyd. -2006)
puter Swiat Twéj

Niezbednik

Komputer Swiat | m - - - - 88,2 | 69,8 [Axel Springer

Expert

Chip Komputer | m - - - - 27,6 24,5 |Vogel Burda Com.|Od III '05 do
Test XII '06
Komputer Swiat | m - - - - 39,2 - Axel Springer Od IIT do XI
Testy '05

i4i4i4 m 13,3 | (12,3) | (15,0 - - - ZPR — Murator |Do 1X'03
PC Kurier dt 7,3 (6,3) 5,5 Lupus Do VI'03
Reset CD m | (15,0) - - - - - ZPR Do XII '01
Razem mag. specjali- 35,6 18,6 20,5 - 417,7 | 271,9

styczne

* Do pot. 2003 r. wydawano tez PC Kurier (dt, wyd. Lupus), ostatnio nakl. sprzed. 5,5 tys. egz.
(7,90 zt).
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skie Komputer Swiat Expert oraz Komputer Swiat Extra (obecme Komputer
Swiat Twéj Niezbednik) wywmdowa}y wspommany wyzej wskaznik ko-
niunktury na stosunkowo wysoki poziom, zacierajac mniej optymistyczny
obraz sytuacji w catej grupie prasy komputerowej. Wérod wydawcow duza
reprezentacj¢ maja wydawnictwa Axel Springer, Bauer (po odkupieniu ty-
tutow od wydawnictwa Silver Shark) oraz Vogel Burda Communications
(dawniej — Lupus).

4.4. Magazyny w stadium stagnacji

Znalazly si¢ tu dwa segmenty, ktorych faczne naktady w badanym sze-
$cioleciu niewiele si¢ zmienily (w granicach 5% w obie strony), podobnie
jak 1 ich pozycja w szeregu rangowym 18 grup typologicznych.

Na minimalnym plusie znajduje si¢ w naszym zestawieniu segment ma-
gazynow o celebrytach (people magazine), cho¢ zapewne w roku 2007
nie daloby sig juz tego powiedzie¢ ze wzgledu na poniechanie wydawania
dwutygodnika Na zywo (wrzesien 2006). Zaciemnia nieco obraz takze fakt,
ze w 2001 roku krotko ukazywat sie takze Blask, a pod koniec lata starto-
wala Gala (takze nie ujgta w statystykach ze wzglgdu na zbyt krotki czas
oraz fakt po6zniejszego zgloszenia do ZKDP). Rzeczywista sytuacja rywali-
zacji trzech tytulow, obserwowana ,,na czysto” od 2002 roku jest wigc zde-
cydowanie bardziej niekorzystna. Oprocz wspomnianej plajty springerow-
skiego Na Zywo, dwa pozostajace od roku tytuly notuja systematyczny
spadek naktadéw, przy czym proporcjonalnie bardziej dotyczy to tygodnika
Gala (G+J) niz lidera grupy — dwutygodnika Viva!/ (Edipresse).

Tabela 8.4.1. Hierarchia pism typu people magazine w latach 2001-2006 wedlug
wysokosci Sredniego jednorazowego rozpowszechniania platnego
(dane ZKDP w tys., w zaokragleniu).

Rozpowszechnianie w tys. Okres
Wydawca (ew. | ukazywania
Tytut Typ . .
y 5 zmiany) sig (ew. w
2001 2002 2003 2004 | 2005 2006 ZKDP)
Viva! dt | 279,7 | 289,7 | 247,3 | 229,0 | 198,1 | 225,1 |Edipresse
Gala t ? 205,1 | 193,5 | 1804 | 139,0 | 1347 |GH] Od 21 VIII
'01
Na zywo dt | 1297 102,5 87,7 85,5 68,1 (61,8) |Axel Springer do IX '06
Blask dt | (64,0) - - - - - Edipresse od XI '00 do
Vol

* W pazdzierniku 2007 Edipresse wprowadzito nowy dwutygodnik o gwiazdach — Party.

Tygodniki opinii odnotowaty, jako cato$¢, niewielki bilans ujemny
(2%, cho¢ obraz ten jest bardziej ztozony, a nawet zafalszowany, gdyz na
starcie (2001) nie wszystkie tytuly poddawaty sig kontroli (Przeglqd Tygo-
dnik Powszechny, Forum), a Newsweek Polska startowal dopiero jesienia.
Dlatego petniejszy obraz zyskujemy dopiero od 2002 roku, gdyz jedyna



POLSKIE CZASOPISMA W XXI WIEKU — ROZWOJ CZY KRYZYS? 37

pozniejsza zmiang byl pottoraroczny epizod Ozonu (2005-2006). Taka ko-
rekta (wskaznik z 98 obniza si¢ wowczas do 83) przynosi wynik zgota pe-
symistyczny, lokujac segment wsrdd tych znajdujacych si¢ w stanie spad-
kowym.

Stare magazyny spoleczno -polityczne (Polityka, Wprost) notuja syste-
matyczne pogorszeme sytuacp rynkowej, poczatkowo (do 2004 r.) wy-
wolane pojawieniem si¢ groznego rywala — Newsweeka Polska; potem Po-
lityka powraca na fotel lidera (a Wprost skutecznie rywalizuje
z Newsweekiem), ale ubytki naktadéw sprzedawanych sa znaczne. Od 2002
roku segment ten wzbogacit takze przeformatowany ‘warszawski’ (po prze-
Jjgciu przez Edlpresse) Przekroj (podwajajac do 2004 r. naktady), ale i on,
podobme jak wspomniany Ozon, a takze lewicujacy Przeglqd, odczuly po-
gorszenie koniunktury w ostatnich dwoch latach.

Obok tej grupy ‘mainstreamowej’ znajdujemy tu kilka tytulow nie
mieszczacych si¢ w gtownym nurcie. Dwa z nich utrzymuja si¢ w trendzie
wzrostowym, szczegolnie tygodnik przegladowy (ale ze spora doza
wlasnych materialow) Angora oraz katolicki tygodnik spoteczno-religijny
Gos¢ Niedzielny. W przeciwienstwie do nich popularny w latach 90. saty-
ryczny tygodnik Nie, a w mniejszej skali — przegladowy tygodnik Forum
(przejety w 2001 r. przez ,,Polityke” i wydawany w formie eleganckiego
magazynu kolorowego) maja si¢ coraz gorzej.

Tabela 8.4.2. Hierarchia pism (tygodnikéw) opinii w latach 2001-2006 wedlug wyso-
kosci Sredniego jednorazowego rozpowszechniania platnego (dane ZKDP w tys.,
w zaokragleniu).

Rozpowszechnianie w tys. Okres .
Wygavea o, | viazyani

5 A

2001 2002 2003 2004 | 2005 2006 ZKDP)
Angora t 270,0 | 252,0 | 254,8 | 242,1 | 256,3 | 283,5 |Westa-Druk
Polityka t | 2509 | 223,9 | 206,3 | 190,3 | 177,8 | 170,1 |'Polityka' S.P.
Newsweek t |(3252) | 252,1 216,2 186,0 165,4 145,8 |Axel Springer od IX '01
Pol.ska
Wprost t | 2222 | 1881 | 1842 | 1684 | 166,5 | 1422 |AWR Wprost
Gosé Niedzielny | t 1256 | 120,3 | 1124 | 112,5 | 123,6 | 129,8 |'Gos¢ Niedzielny'
Nie t | 2674 | 2150 | 171,2 | 1299 | 113,8 | 102,6 |URMA
Przekroj t 46,1 46,9 86,7 1033 88,5 81,7 |Edipresse
Przeglqd t | (594) | 51,2 48,0 38,6 35,0 31,0 |AWR Arathus —» {Od X '01

Tow. Wyd. i Lite-
rackie
Forum t ? 27,0 29,2 22,8 224 21,5 ['Polityka' S.P. ZKDP od I
'02
Tygodnik Po- t ? 21,1 20,5 21,2 27,6 21,1 |SIW 'Znak' —» ZKDP od I
wszechny 'Tyg. Powszechny' |'02
Ozon t - - - - (52,3) | (31,1) |Ozon Media od IV '05 do
VIII '06

* Ostatnio cztonkicm ZKDP zostata Gazeta Polska (Niczalezne Wydawnictwo Polskic).
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4.5. Magazyny w stadium lekkiego kryzysu

Az 9 sposrdd 22 segmentdw uwzglednionych na skali wykazuje tenden-
cj¢ spadkowa swoich nakltadéw w granicach 6-30%. Ten stopien skali
(»,lekki kryzys”) jest wigc najliczniej obsadzony, co §wiadczy o ktopotach
rynkowych sporej czg$ci czasopism.

Ztozony jest przypadek segmentu magazynéw motoryzacyjnych. Trak-
towany en bloc wykazuje oznaki lekkiego spadku (wskaznik 92), lecz bar-
dzo odmienna jest sytuacja dwoch subsegmentow. Tygodniki notuja
calkiem przyzwoity wzrost (124), z 216 do 268 tys. egz., co jest zastuga
jednego tytulu; tygodnik Motor, po przejgciu w 2003 r. przez Bauera prze-
szed! relaunch, potaniai (do ztotowki) 1 zwielokrotnit swoje nak{ady sprze-
dawane; obecnie na réwni rywalizuje z wieloletnim rywalem — sprmgerow-
skim Auto Swiatem. Natomiast wartos¢ wskaznika (66) mowi, iz
w powaznym kryzysie znajduja si¢ miesigczniki motoryzacyjne, choc i to
wrazenie nie jest $ciste. Od 2001 roku ubylo kilka tytuléow (i to jest gléwny
powdd spadku tacznej sprzedazy w 2006 r.), natomiast naktady pozostatych
notujg stosunkowo niewielkie spadki. Nalezy pamigtaé, ze montoring ty-
tulow zgloszonych do ZKDP odstania jednakze tylko mniejsza czg§¢ rynku
prasy motoryzacyjnej w Polsce. Wsrod wydawcow, oprocz najwigkszych
graczy zachodnich (Axel Springer, Bauer) bardzo aktywnym inwestorem
byta w ostatnich latach Agora, cho¢ bez wielkich sukceséw na tym polu.

W badanym okresie nie zmienita si¢ liczba magazynow lifestylowych
dla mezczyzn, choé¢ trudno méwic tu o zastoju w ruchu wydawniczym.
W gtéwnym nurcie (magazyny tresci ogélnej) od konca lat 90. rywalizuja
CKM z Playboyem (ten drugi od 2003 roku trafit takze do Marquarda —
obecnie Marquard Media Polska) — wydawcy pierwszego tytuku obydwa
magazyny powoli traca nabywcow, podobnie jak ukazujacy si¢ w latach
2001-2003 na wzorach wioskich Maxim (wyd. Hachette-Filipacchi). Seg-
ment zostal poszerzony przez wydawnictwo Motor Presse o magazyn bar-
dziej zorientowany na troske o zdrowie i kondycj¢ fizyczna mezczyzny
(najpierw Forma, potem licencjonowany Men's Health), a w 2006 r. przez
Agorg — 0 magazyn zakupowy (shoppingowy) — Logo, ktory startowat kilka
miesigey wczesniej jako kwartalnik)30 Nadmienmy, ze na przetomie wie-
kow pojawily sig takze pisma lifestylowe znacznie bardziej (niz np. Play-
boy) zorientowane na tematyke erotyczna — najpierw licencjonowany Hus-
tler (ktory po perypetiach ukazuje sig¢ do dzi§) oraz konkurencyjny Hunter.

Kolorowe magazyny sportowe znajduja si¢ generalnie na drodze lek-
kiego spadku: ich faczne naktady obnizyty sig¢ z 283 (2001) do 250 tys. egz.
(2006), tzn. do poziomu 88% stanu wyjsciowego. Jest to jednak segment
dwoisty. Wprawdzie zdecydowang mniejszo$¢ pod wzgledem liczby ty-
tulow stanowia magazyny ogélnosportowe (poswigcone réznym dyscypli-
nom), reprezentowany przez 2 tytuly, tzn. lidera catej grupy — bauerowskie-

30 W jesieni 2007 Agora SA, wydawca Logo wprowadzita drugi tego typu magazyn dla mtodych mgz-
czyzn — Smart.
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Tabela 8.5.1. Hierarchia magazynéw motoryzacyjnych w latach 2001-2006 wedlug
wysokosci Sredniego jednorazowego rozpowszechniania platnego (dane ZKDP w tys.,
w zaokragleniu).

Rozpowszechnianie w tys. Okres
Wydawca ukazywania
Tytut Typ X .
2 002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | (ew.zmiany) sig (ew.
oot 2 w ZKDP)
Auto Swiat t 146,0 139,6 129,9 123,5 129,1 123,6 |Axel Springer
Motor t 354 31,6 26,6 101,3 | 141,1 | 122,1 [Migut Med.ia >
Bauer (od VII '03)
Auto-Bit t 20,8 21,5 19,0 15,5 11,1 9,1 [P.W. Auto-Bit —»
Trader.com
Auto Market t 14,0 13,9 16,7 16,6 13,2 13,6 |Commercial
Truck Travelers
Razem tygodniki 216,2 | 206,8 | 192,2 | 256,9 | 294,5 | 268,4

Auto, Motor i m 55,1 55,4 52,2 47,1 46,6 46,1 |[Motor Presse
Sport
Auto Dzis i Ju- |m—| 63,1 103,5 | 64,2 66,1 53,6 44,4 |Media Press »  |do XII '01;dt
tro = Auto Mo- | dt— Bauer od VI '03 do
to m 1X '04

Swiat Motocykli | m | 372 | 37,1 40,3 | 46,5 | 379 | 353 |'Swiat Motocykli'
— Agora (od '02)

GT m | (36.0) 36,1 34,1 34,8 348 28,5 |AKW Tuning
Press
Wysokie Obroty | m - - - - - 27,6 |[Agora Do VI '06
Magazyn
Auto+ m - - 76,6 57,3 36,3 - Agora Od IIT'03 do
1'06
Auto Sukces m 45,5 42,2 29,1 21,2 - - Axel Springer do X '04
Motomagazyn m 38,5 323 - - - - Prészynski — do XII '02
Agora

Razem miesigezniki 2754 | 303,6 | 296,5 | 273,0 | 209,2 | 181,9

Tabela 8.5.2. Hierarchia magazynéw lifestylowych dla mezczyzn w latach 2001-2006
wedlug wysokosci Sredniego jednorazowego rozpowszechniania platnego
(dane ZKDP w tys., w zaokragleniu).

Rozpowszechnianie w tys. Okres
Wydawca (ew. | ukazywania
Tytut T A .
Y » 2001 2002 2003 2004 | 2005 2006 zmiany) sig (ew. w
ZKDP)
CKM m | 1114 99,5 94,9 95,7 94,6 95,8 |IMG (— Mar-
quard Media)
Playboy m | 107,8 83,6 69,2 79,5 68,6 72,1 |VIPress - JMG
(od I '03)
Logo kw/ - - - - . 67,5 |Agora [*do II1'06 -
m kwart.]
Forma — Men's| m 51,2 449 43,8 72,3 60,3 60,9 |[Motor Presse QOd 2000 do
Health X1'030d XII
'03
Maxim m 64,0 57,8 46,7 - - - Hachette-Filipac- |od V '01 do
chi VII '03

*'W 1999 r. (V — XII) wydawano tez mics. Max (WPTS) — nakt. sprzed. ok. 20 tys. cgz.; od 1996 r. uka-
zuje(?) sig¢ Gentleman (Wyd. Bachurski), ale nic nalezy do ZKDP. W latach 2000-2001(?) ukazywat si¢
micsigeznik Futura (G+J) — nic zgloszony do ZKDP. W latach 1999-2000 ukazywat si¢ Hustler (Wyd.
Movex + S. Grotomirski, pozniej Patronus), wznowiony w r. 2003 (wyd. Geronia, 9,90 zt); w latach 20-
00-2002 ukazywat si¢ Hunter (Movcex) konkurencyjny wobec Hustlera, wycofany juz na starcic
z ZKDP (IV 2000).
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go dwutygodnika Bravo Sport (ktéry po 2002 r. systematycznie umacnia
swoja pozycjg, i jako jedyny sprzedaje powyzej 100 tys. egz.) oraz najpierw
marquardowski miesigcznik Mega Sport, a po jego likwidacji pojawit sig
Giga Sport (na rynku od 2002 r., wydawany przez polska spotke), ktory
sprzedawal si¢ w znacznie mniejszym nakladzie — 30-22 tys. egz. Wszyst-
kie inne pisma sa wyspecjalizowane, zwiazane z konkretng dyscypling (tyl-
ko czg$¢ ich nalezy do ZKDP, wiele powstaje 1 upada do$¢ szybko),
zwlaszcza — pitka nozna (tygodnik Pitka Nozna i miesigeznik Pitka Nozna
Plus — obydwa zwigzane z wydawnictwem Profus Management) i wszyst-
kie systematycznie tracg nabywcow.

Tabela 8.5.3. Hierarchia magazynéw sportowych w latach 2001-2006 wedlug wyso-
koSci Sredniego jednorazowego rozpowszechniania platnego (dane ZKDP w tys.,
w zaokragleniu).

Rozpowszechnianie w tys. Okres
Tytut Typ Wydav_vca (ew. ulgazywania
2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 zmiany) sig (ew. w
ZKDP)
Bravo Sport dt 104,7 98,8 116,8 126,3 125,7 | 136,1 |Bauer
Pitka Nozna t 67,2 59,4 55,6 51,1 47,1 43,2 |Profus Menage-
ment
Pilka Nozna m 57,1 39,5 36,4 31,1 31,6 29,6 |Profus Menage-
Plus ment
Giga Sport m - (35,2) ? 25,9) | 224 21,7 |3S Media od '02; w
ZKDP - od
VIII '04
Zagle m ? 13,8 12,9 11,3 10,9 10,4 |ZPR — Murator
Mag. Rajdowy |dt/m - 9,3 ? 10,5 9,7 9,1 |WRC od VI '02; do
WRC XI1'02 - dt
Mega Sport m 40,5 - - - - - Marquard Sport  |do 1'02
M.
Rejs m - (15,0) - 6,1) - - AWR Woprost Od IV do
XII'04
F1 Racing m - - - (3.4) ? - Marka: Publikacje {Od VI '04 do
11T '05

* Pominigto tygodnik Tylko Pitka (wyd. Studio Context, naktad sprzedany okoto 12—13 tys. cgz.) o cha-
rakterze gazetowym, zoricntowany na doradztwo graczom zaktadéw sportowych.

W grupie magazynéw turystycznych od lat rywalizuja gltéwnie dwa
miesigezniki $rednionaktadowe — Voyage (wyd. Marquarda) i Podréze
(wyd. Murator), i t¢ rywalizacje wygrywa zdecydowanie w ostatnich latach
pierwszy z nich (utrzymujacy do$é stabilne naktady na poziomie nieco po-
nizej 30 tys. egz. Tytuly konkurencyjne, pojawiajace si¢ co jakis czas, maja
bardziej charakter niszowy; naleza do nich wykazane w tabeli miesigczniki
Odkrywca (sprzedajacy okoto 7 tys. egz.) i n.p.m. (okoto 3,5 tys.). Pojawie-
nie si¢ tych ostatnich nie rekompensuje spadku naktadéw magazynu Po-
droze, stad wskaznik dynamiki 97, ktéory méwi o lekkim trendzie spadko-
wym.

Grupa magazynéw ogoélnomlodziezowych (tzn. adresowanych do
mlodych czytelnikow plci obojga) jest generalnie na drodze spadkowej
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Tabela 8.5.4. Hierarchia magazynéw turystycznych w latach 2001-2006 wedlug wy-
sokosci §redniego jednorazowego rozpowszechniania platnego (dane ZKDP w tys.,
w zaokragleniu).

Rozpowszechnianie w tys. Okres
Tytut Typ Wyda»yca (ew. u]fazywama
2001 2002 2003 2004 | 2005 2006 zmiany) sig (ew. w
ZKDP)
Voyage m 29,1 31,0 29,9 28,5 26,0 27,3 |VIPress - JMG
— Marquard Me-
dia
Podréze m 32,0 23,4 21,4 19,7 17,8 15,6 {ZPR — Murator
Odkrywca m - ? ? 7.6 7,1 7,1  |Inst.Bad. Hist.
i Krajozn.

(wskaznik 83); jednakze obserwowano spore wzloty i upadki naktadow po-
szczegblnych tytutow. Grupa nie jest liczna i dzieli si¢ na wyrazne subseg-
menty. Obydwa pisma mlodziezowo-muzyczne (Bravo i1 Popcorn), wyda-
wane wedhug wzoréw zachodnich, przezywaly klopoty w latach 2002-03,
ale odtad Bravo ma sytuacjg stabilna, natomiast Popcorn ma sig teraz lepiej
niz 6 lat temu. Z kolei Maly Gos¢ Niedzielny, pismo katolickie, przezywalo
w tym czasie (2002-03) najlepszy okres, ale w skali szeSciolecia jego sytu-
acja jest stabilna. Z kolei obydwa wydawane przez wydawnictwo Aga Press
pisma dla ucznidéw zorientowanych na tresci edukacyjne najlepszy okres
przezywaty pod koniec lat 90., obecnie za$§ w lepszej sytuacji jest adreso-
wany do mtodszej kategorii Victor Gimnazjalista (wysoka sprzedaz w la-
tach 2002—-04) niz przeznaczony dla maturzystow dwutygodnik Cogito, no-
tujacy systematyczny spadek nakladow. W analizie nie uwzgledniono
segmentu pism adresowanych do mlodziezy akademickie;.

Tabela 8.5.5. Hierarchia magazynéw mlodziezowych (bez studenckich) w latach
2001-2006 wedlug wysokosci sredniego jednorazowego rozpowszechniania platnego
(dane ZKDP w tys., w zaokragleniu).

Rozpowszechnianie w tys. Okres
Tyt v 2001 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 (e‘xyg:‘»i\;‘c:)') uslzgz():‘v"?n“l"a
ZKDP)
Bravo de | 366,9 | 3014 | 272,1 | 269,5 | 262,0 | 270,9 |Bauer
Popcorn m 141,9 115,7 115,3 121,1 128,0 150,4 |Axel Springer (do

k. '99 - Marquard)
Maly Gosé Nie- | m 81,8 94,4 89,2 83,5 87,3 80,1 |'Gosc¢ Niedzielny'
dzielny
Victor Gimna- dt 43,5 64,7 71,8 73,4 56,0 48,0 |Aga Press
zjalista
Cogito dt 66,6 50,9 61,9 59,6 41,1 36,0 |Aga Press
Hi! Magazine m - - - 27,6 6,6 - WSiP 0Od V '04 do
VII '05

* Do potowy 2001 r. ukazywat sig tcz Fan Magazyn (wyd. Machina Press).

W podobnej sytuacji (wskaznik 80) znajduje si¢ do$¢ rozbudowany seg-
ment magazynéw dla dziewczat (nastolatek). Segment ten pod wzglgdem
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liczby tytutow przez kilka kolejnych lat drastycznie sig¢ kurczyl, natomiast
tytuly utrzymujace si¢ na rynku — zywily si¢ (utrzymujac albo wrecz zwigk-
szajac naklady) kosztem upadajacych konkurentow. Ubyly 4 magazyny (na
8 wydawanych w roku 2001): pamigtajacy czasy PRL miesigcznik Jestem,
bauerowska Nicole (po przejeciu Filipinki z rak WPTS), a w 2006 r. — takze
Filipinka oraz — wraz z kryzysem wydawnictwa Machina Press — Miss Ge-
neration. Na koniec roku 2006 rywalizowaly ze soba juz tylko 4 tytuty star-
sze, ktore w skali wieloletniej do$¢ umiejgtnie bronia swoich pozycji,
w tym trzy pierwsze — Bravo Girl!, Dziewczyna 1 Twist — dzielit dystans za-
ledwie 2,5 tys. egz.) oraz debiutujacy w jesieni 2005 r. bauerowski Fun
Club. Ten ostatni, notujac w roku 2006 ponadstutysigczny nakiad sprzeda-
ny, uratowal caly segment przed degradacja do grupy ,tytutéw w stanie
kryzysu”. Cho¢ sposrod wydawcoéw dominujacy w tym segmencie Bauer
wycofatl z rynku potowg swoich tytutow, to nadal przewaza (zostaly 3), ry-
walizujac gtownie z Axelem Springerem oraz w mniejszym stopniu — Eg-
montem (wydawnictwem zorientowanym gtdwnie na prasg dziecigca).

Tabela 8.5.6. Hierarchia magazynéw dla dziewczat w latach 2001-2006 wedlug wy-
sokoSci Sredniego jednorazowego rozpowszechniania platnego (dane ZKDP w tys.,
w zaokragleniu).

Rozpowszechnianie w tys. Okres
Tyt Ry 2001 2002 | 2003 2004 | 2005 | 2006 Wyg‘::::ygew. u;:z(}‘;v‘t-u:’:’a
ZKDP)
Bravo Girl! dt | 193,7 | 206.2 | 180,9 | 1839 | 1863 | 174,7 [Bauer
Dziewczyna m 1473 139,3 140,0 | 131,1 152,7 | 173,4 |Axel Springer (do
k. '99 - Marquard)
Tivist m 169,3 154,3 127,1 116,5 148,6 172,1 |Bauer Od IV '00
Fun Club m - - - - (110,3) | 109,2 |Bauer od X '05

13 Magazyn m 70,2 72,3 65,5 74,2 72,6 68,6 |Egmont
Szczesliwej Na-
stolatki

Filipinka m | 130,22 93,6 87,4 72,7 82,8 | (80,0) | WPTS — Bauer |do V'06

Jestem m 122,9 123,9 | (90,3) - - - Murator do VII '03

Nicole m | (39,4) 66,1 - - - Bauer Od X '01 do
XI'02

Miss Generation| m 41,0 ) - - - - Machina Press Do III '02

* Pominigto Beverly 2000, m, wyd. Machina Prcss, nakt. sprzed. 7-17 tys. cgz. (w I pot. 2001), zlikw.
w II pot. “01;

Niewielki segment pism o urzadzeniu otoczenia domu (ogrodowych),
reprezentowany przez trzy miesigczniki (ponadto wiele kwartalnikow
i polrocznikow), takze przezywa pewne kiopoty (spadek tacznych naktad-
6w z 188 do 146 tys. egz. (o ponad 20% — wskaznik 78), cho¢ i tu straty po-
niosty lider segmentu — Mdj Pigkny Ogrod (Burda) 1 Kwietnik (Agora), na-
tomiast Ogrody, Ogrédki, Zielenice (takze Agora) maja caly czas
stosunkowo niska ale stabilng sprzedaz (okoto 25 tys. egz.).

Zestaw kobiecych tygodnikéw poradnikowych z tzw. dolnej potki zostat
po czgsci zmieniony (z 6 tytulow zostaty 4), ale przede wszystkim wyklaro-
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Tabela 8.5.7. Hierarchia magazynéw dotyczacych urzadzenia otoczenia domu
(ogrodowych) w latach 2001-2006 wedlug wysokosci sredniego jednorazowego
rozpowszechniania platnego (dane ZKDP w tys., w zaokragleniu).

Rozpowszechnianie w tys. Okres
Wydawca (ew. | ukazywania
Tytut Ty . ?
4 » 2001 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 zmiany) sig (ew.
w ZKDP)
Moj Pigkny m | 94,7 88,0 86,1 71,3 74,6 70,3 |Burda
Ogrod
Kwietnik m | 67,9 58,7 53,7 46,7 50,4 49,4 |Prészynski —
Agora
Ogrody, Ogrod- | m | 25,4 22,7 26,8 26,5 25,6 26,0 |Prészynski —
ki, Zielence Agora

wany: w 2006 roku rywalizowatly ze sobg juz tylko 4 tytuly obecne na ryn-
ku przynajmniej od 1994 roku?®'. Ubyly dwutygodniki — najpierw Kobieta
i Zycie (do 1999 r. — tygodnik, zwiazana z krachem spo6iki 4Media), a od
potowy 2005 r. — bauerowski Swiat Kobiety (przeformatowany do srodko-
wej poiki). Nie zagrzat tez dhugo miejsca na rynku inny tygodnik bauerow-
ski — Bella, mimo dumpingowej na starcie ceny (1 z}). Po likwidacji Belli*?,
od potowy 2004 r. przez kilkana$cie miesigcy trwala wojna cenowa
migdzy pozostala wielka czwdrka, wywolana przez bauerowska Tine
(tez za ztotdwkg), obejmujac kolejne tytuty (cho¢ w najmniejszym stopniu
poddata sig jej Przyjaciotka, ktoéra mimo to po 2005 roku wrocita na pozy-
cje lidera). Efektem tej wojny jest dzi§ znaczne splaszczenie dystansu mig-
dzy poziomem sprzedazy poszczegélnych tytutdéw, umocnienie sig¢ Tiny
(5 lat temu — outsidera), ale zarazem znaczny spadek facznych naktadow
sprzedanych calej czworki (wskaznik 77). Segment jest solidarnie reprezen-
towany przez cztery najwigksze grupy wydawnicze — Edipresse, Bauera,
Axela Springera® i Grunera (G+J).

Ostatnig grupa pism wykazujacych tendencj¢ spadkowa sa tanie czy-
tadla spoleczno-obyczajowe adresowane gidéwnie do kobiet. Sa to pisma
w wigkszym stopniu zorientowane na problemy spoteczno-obyczajowe
1 sercowe prostych, ,,zwyktych” ludzi (a nie gwiazd), po czgéci budowane
na opowiesciach samych czytelnikow. Grupa jest do$¢ stabilna co do sktadu
(ich liczba zwigkszyta si¢ z 7 do 8), a ich taczne naklady spadly w badanym
okresie z 1289 do 981 tys. egz. (wskaznik 76), przy czym dotkngto to soli-
darnie wszystkich tytutéw tego segmentu. W pismach tego typu specjali-
zuja si¢ dwa wydawnictwa — rodzime Phoenix Press i niemieckie Axel
Springer, ale i wydawnictwo Bauer ma swego reprezentanta (Takie jest zy-
cie).

31 Przyjaciotka ukazujc sig od lat 40. XX wicku; pod konicc lat 80. ukazywata sig (w strukturach 6w-
czesne] RSW Prasa-Ksiazka-Ryuch) w nakladzic powyzcj 2 min egz., a wigc wyzszym niz laczne
nakfady sprzedanc czterech dzisicjszych tygodnikow.

32 Bella zostata przeformatowana do scgmentu pism rozrywkowo-plotkarskich (jako Bella Relaks).

33 W lecic 2007 Axcl Springer zawart z Marquardem umowg 0 wymianic tytutéw, w wyniku ktérej Pa-
ni Domu jesienig trafi do Marquarda.
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Tabela 8.5.8. Hierarchia tygodnikow kobiecych (dolna pélka) w latach 2001-2006
wedlug wysokosci Sredniego jednorazowego rozpowszechniania platnego
(dane ZKDP w tys., w zaokragleniu).

Rozpowszechnianie w tys. Okres
Wydawca (ew. | ukazywania
Tytut T . Ny
Y YP1 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 zmiany) sig (ew. w
ZKDP)
Przyjaciotka t | 568,7 | 642,5 | 519,0 | 462,0 | 411,4 | 401,3 |Edipresse
Tina t | 246,7 | 384,1 | 339,9 | 4394 | 4593 | 368,44 |Bauer
Pani Domu t 426,6 | 442,6 | 404,1 | 272,8 | 302,7 | 347,8 |Axel Springer —
Marquard (k.'07)
Naj t | 3449 | 463,2 | 332,9 | 270,0 | 299,9 | 307,6 |G+]
Swiat Kobiety dt | 205,1 | 1656 | 150,0 | 195,1 | (148,0) - Bauer do VI 2005;
- m
Bella t - - (156,6) - - - Bauer od I111'03 do
111 '04
Kobieta i Zycie | dt | 52,3 ? - - - - |PDW (zw. z 4Me- | Do VII '02
dia)

Poza ZKDP: Modna Gospodyni (dt), od 2000 do 2003?, dawnicj Gospodyni (t), wyd. BHI CiP, ccna
3,70, dcklarowany nakt. — 60 tys. cgz. (I kw. ‘03).

Tabela 8.5.9. Hierarchia pism/czytadel spoleczno-obyczajowych i prasy serca
w latach 2001-2006 wedlug wysokosci sredniego jednorazowego rozpowszechniania
platnego (dane ZKDP w tys., w zaokragleniu).

Rozpowszechnianie w tys. Okres

Tytul Typ Wydawca ukazywania
2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | (ew.zmiany) sig (ew.

w ZKDP)

Z zycia wzigte dt | 4272 | 407,3 | 384,2 | 364,5 | 333,2 | 3074 |Phoenix Press

Sukcesy i Poraz-| dt | 2302 | 227,6 | 223,5 | 208,9 | 191,1 181,5 |Phoenix Press
ki

Takie jest Zycie t 189,4 170,7 140,5 125,2 138,3 139,8 |Bauer Od 101

Cienie i Blaski | m | 157,0 | 1451 | 140,2 | 127,0 | 104,8 | 104,5 |Axel Springer

Sekrety Serca m 116,6 117,5 112,2 98,2 82,5 82,4 |Axel Springer
m

Kalejdoskop Lo- 80,7 77,0 65,5 57,5 54,6 60,0 |Phoenix Press
SOW

Na Sciezkach m 87,5 76,2 63,6 57,4 60,0 59,4 |Phoenix Press
Zycia

Sekrety i Na- m - . 58,9 51,4 46,3 45,7 |Phoenix Press
mietnosci

4.6. Magazyny w stanie kryzysu

Sposrdd 22 grup typologicznych 3 wykazujg spadek tacznych naktadow
powyzej 30 punktéw procentowych (wskaznik w przedziale 45-69), cho¢
tylko 1 — spadek w rankingu o 4 pozycje (pozostate, majace facznie bardzo
niskie naktady, nie zmienity pozycji).

Mimo dysponowania niepelnymi danymi** obraz w segmencie magazy-
néw kulinarnych ma wymowe pesymistyczng 1 bez ryzyka popetnienia

34 Brak informacji o naktadach micsigcznika Lubig gotowaé z lat 2001-2003 (gtéwnic z czaséw Pro-
szyfiskicgo); dla zachowania mozliwosci obliczenia wskaznika dynamiki podstawiono 45 tys. cgz. Wg
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bledu lokuje tg¢ grupg w kategorii pism w stanie kryzysu (spadek z okoto
200 do 132 tys. egz. tacznych nakladoéw, wskaznik 66 jest — jak si¢ wydaje
— 1 tak zawyzony). Co prawda z zestawu tytutéw z 2001 r. ubyty tylko Sma-
ki i Aromaty (w konsekwencji glo$nej plajty spotki 4Media), ale wszystkie
inne, szczegolnie lider — grunerowskie Moje Gotowanie oraz wydawane
przez Burdg So! i Pieprz) notowaly w badanym sze$cioleciu do$¢ znaczne
spadki naktadow sprzedawanych. W grupie tej dwoma tytutami dysponuje
Agora. Te niekorzystne tendencje zapewne mozna tlumaczy¢ zaréwno
spora liczbg pism (bardziej wydawnictw broszurowych) bardziej wasko
sprofilowanych (poza kontrola ZKDP), jak i rozrostem konkurencji ze stro-
ny réznych segmentéw prasy kobiecej, a nawet dziennikéw (przyktad: do-
datki kulinarne do Gazety Wyborczej 1 innych gazet).

Tabela 8.6.1. Hierarchia magazynoéw kulinarnych w latach 2001-2006 wedlug wyso-
kosci Sredniego jednorazowego rozpowszechniania platnego (dane ZKDP w tys.,
w zaokragleniu).

Rozpowszechnianie w tys. Wed ( kOkres )
2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 Y) < I((D 5
Moje Gotowanie| m 70,5 64,1 50,3 41,3 50,4 459 |GH)
Lubie gotowaé m ? 7 ? (45,9) | 45,1 37,9 |Proszynski — do XIT '00 i
Agora od X '04

Kuchnia m 34,5 30,9 29,7 28,8 28,9 25,0 |[Agora
Sol i Pieprz m 41,9 31,5 31,9 24,7 22,8 23,6 |Burda — HFBP
Smaki i Aromaty| dm ? ? - - - - PDW Do VII '02

Grupa magazynéw ogoélnych o profilu ekonomiczno-biznesowym jest
tym segmentem, w ktorym zestaw tytutow zmienit si¢ w ostatnim szesciole-
ciu catkowicie, a ich taczne naktady spadty ze 112 do 70 tys. egz., tj. do po-
ziomu 63% stanu wyjsciowego. W 2006 roku nie ukazywat sig juz ani mie-
sigcznik Business Week (ktory w latach 200405 byt dwutygodnikiem), ani
obecny od poczatku lat 90. Businessman Magazine (kreowany na lifestylo-
wy), ani tez Profit (zamiast niego jednak od 2005 roku ukazuje sig licencjo-
nowany, prestizowy magazyn Forbes). Obok tego ostatniego w 2006 r. po-
zostat na rynku jedynie startujacy w koncowce 2004 roku Manager
Magazyn. Mimo wypchnigcia z rynku dwdch tytulow, trudno mowic, ze
dwa pozostajace na rynku wiele na tym skorzystaty: wszak ich nakfady
sprzedane oscyluja w granicach 30-40 tys. egz. Segment bardziej wyspe-
cjalizowanej prasy ekonomicznej jest znacznie obszerniejszy, ale pozostaje
poza kontrolg ZKDP.

Wedlug wartosci przyjgtych wskaznikow w najgorszej sytuacji (wskaz-
nik 60 oznacza spadek naktadéw o 40 punktow procentowych) znajduje sig
segment magazynéw popularnonaukowych. W przypadku magazynow

dcklaracji wydawcy w 1999 r. Smaki i Aromaty sprzcdawaty — jako micsigcznik — okoto 35 tys. cgz. (za:
Katalog Mcdiow Polskich 1999/2000).
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Tabela 8.6.2. Hierarchia magazynéw o profilu ekonomiczno-biznesowym w latach
2001-2006 wedlug wysokosci Sredniego jednorazowego rozpowszechniania platnego
(dane ZKDP w tys., w zaokragleniu).

Rozpowszechnianie w tys. Okres
| Wytasca . | skamyni
2001 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 ZKDP)
Profit — Forbes| m 59,6 60,5 58,2 54,8 41,6 38,7 |Axel Springer 0od V'0l; —»
od 1'05
Manager Maga-| m - - - (20,1) | 25,8 31,3 |Infor — Manager {od XII '04
zin Media (od VIII
'07)
Business Week |midt| 15,0 | (18,2) | 21,2 15,7 | (13,1) - Business Week — |dt od IV '04
AWR Wprost do XII'05
Businessman m 37,6 334 42,6 42,6 - Business Press do XII '05
Magazine

tresci ogolnej (dotyczacych réznych dziedzin nauki i techniki) obserwuje-
my trend jednoznacznie spadkowy ich nakladow. Nie utrzymat sig na rynku
takze wydawany przez WSIP Swiat Techniki. Jedynym tytutem, ktory notu-
je lekki, ale systematyczny wzrost sprzedazy jest miesigcznik Charaktery,
zajmujacy si¢ problematyka jednej tylko dziedziny — psychologii.

Tabela 8.6.3. Hierarchia magazynéw popularnonaukowych w latach 2001-2006
wedlug wysokosci Sredniego jednorazowego rozpowszechniania platnego (dane
ZKDP w tys., w zaokragleniu).

Rozpowszechnianie w tys. Okres i
i | sazpani
” . .
2001 2002 | 2003 2004 | 2005 | 2006 7KDP)
Focus m | 171,1 172,3 | 162,0 | 160,5 | 130,8 | 117,5 |G+J
National Geo- m | 1895 | 151,3 | 1383 99,9 95,4 770 [GH]
graphic .
Wiedza i Zycie m 49,9 45,2 62,7 61,7 39,5 39,0 |Proszynski —
Agora
Charaktery m | (27,0) | (27,5) | 27,9 29,1 29,3 30,8 |Wyd. PWN —» W ZKDP od
‘Charaktery' 1X '01
Swiat Nauki m 33,2 293 26,0 27,4 21,8 20,1 |Prészynski i Ska
— WSiP — Pré-
szynski Media
Swiat Techniki m - - - (20,9) 10,7 - WSiP Od VII '04
do XII '05

* Uwaga! Dla Charakteréw dane za lata 2001-2002 sa przyblizone, prezentowanc dla umozliwicnia ob-
liczen wskaznika tacznych nakiadow.

4.7. Segmenty pominigte na skali

Glownie ze wzgledu na trudnosci w skompletowaniu danych, zwiazane
na przyklad ze zbyt p6znym przystapieniem wydawcow do ZKDP albo zbyt
duza liczba tytutéw w danym segmencie pozostajacych poza kontrola
Zwiazku, przy konstrukcji prezentowanej wyzej skali koniunktury pominig-
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to kilka waznych segmentéw rynkowych. W tym miejscu skomentujg sytu-
acje w niektorych sposréd nich®.

Nadspodziewanie wielka dynamikg wzrostu wykazuje w ostatnich
dwoch latach segment prasy dziecigcej. Bryluja tu dwaj wydawcy: obecne
od dawna na rynku wydawnictwo Egmont Polska, dysponujace 24 tytutami
o0 tacznym naktadzie 1,5 mln egz. (jak np. dwutygodnik Czarodziejki Witch,
106,3 tys. egz. w 2006 r., miesigczniki — Kubus Puchatek, 101,4 tys., Zaba-
wy i Marzenia z Barbie, 72,8 tys. egz. i najstarszy — tygodnik Kaczor Do-
nald, 62,2 tys. egz.) oraz dziatajace od niedawna wydawnictwo Media Se-
rvice Zawada, dysponujace juz zestawem 8 tytuldw w lacznym naktadzie
powyzej 470 tys. egz. (np. miesigczniki — Scooby Doo!, 57,3 tys. egz., To-
tally Spies Odlotowe Agentki, 47,0 tys., najstarszy wérdd nich, od 2004 r. —
Swiat Przygod z Hugo, 38,8 tys., Cartoon Network Magazyn, 37,8 tys.,
Winx Cub, 36,8 tys. egz.). Od 2006 roku rynek wzbogacit si¢ o kilkanascie
tytutow. Oferta jest bardzo mocno sprofilowana wedtug wieku (dla przed-
szkolakow, dla okresu wczesnoszkolnego) oraz wedlug pici. Poza kontrola
ZKDP pozostaje czg$¢ oferty pism dziecigcych dostgpnych w kioskach,
w tym — pamigtajace PRL — dwutygodniki Mis i Swierszczyk oraz miesiecz-
nik Plomyczek*®.

Bardzo trudna do sportretowania jest grupa magazynéw popkultural-
nych. Wiasciwie tylko miesigcznik Film ukazuje si¢ bez przeszkod, choé
w badanym okresie stracit potloweg naktadow, z 64 do 32 tys. egz. (a na
poczatku 2007 roku z rak Hachette-Filipacchi trafit do wydawnictwa Point
Group). Nie przetrwaty ani Cinema (wycofana jeszcze w 2001 r.), ani nowe
Premiery (2005-2007). Bardziej uniwersalna co do tematyki Machina mia-
fa kilkuletnia przerwe w wydawaniu. Po upadku magazynu Tylko Rock od
2003 r. ukazuje sig Teraz Rock, ale utrzymuje sprzedaz nieco ponizej 20 tys.
egz. Bardziej niszowy magazyn Slizg sprzedawal w ostatnich dwoch latach
12,5 (2005) 1 6,7 tys. egz. (2006). Inne miaty lub maja jeszcze bardziej ni-
szowy charakter. O pewnym powodzeniu (20-27 tys. egz.) mozna mowié
w przypadku miesigcznikéw zwiazanych z oferta kina domowego (DVD Vi-
deo Magazyn, DVD Kino Domowe).

Oferta pism dostarczajacych odbiorcom wszelkiego rodzaju rozrywek
umyslowych (,,krzyzé6wkowe”) jest liczebnie bardzo obszerna; w statysty-
kach mamy informacje o czterech wydawanych przez dwa domy wydawni-
cze — Spoéldzielnig ,,Rozrywka” (miesigcznik Rewia Rozrywki, dwutygo-
dnik Rozrywka) oraz Phoenix Press (miesigczniki — Czas na Relaks, Z Zycia
Wziete. Najlepsze Panoramy). Generalnie w latach 2003-2006 wszystkie te
tytuly poniosty pewne straty (o kilkanascie procent).

Nieco wymyka si¢ z pola analiz grupa tytuldéw nazwijmy to ezoterycz-
nych. Jedyne sprawdzone dane dotycza miesigcznika Wrozka, ktorego

35 Pominigto m.in. pras¢ studencka, pisma hobbistyczne (np. rozrastajacy sig segment magazynow
wedkarskich), pisma fachowe (rolnicze, dla przedsigbiorcow i administracji, dla Ickarzy) oraz tygodniki
lokalne.

36 Wyczerpujacy portret tego segmentu przedstawita niedawno Aneta Wicczerzak. Zob. Taz: Czytelnik
kilkuletni, Press 2007, nr 7, s. 58-63.
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naklady sprzedane zmniejszyly si¢ z okolo 140 (2001) do 90 tys. egz.
(2006). Mniej kompletne dane dotyczace tygodnika Gwiazdy mowiq suge-
rujg lekki spadek naktadow w latach 2002-2005 (z 57 do 52 tys. egz.). Tyl-
ko przez rok (2005/06) utrzymat si¢ na rynku miesi¢cznik Feniks — Nowe
Strony Zycia (wyd. G+J). Na marginesie tej grupy lokuje sig zastuzony mie-
sigcznik Nowa Fantastyka, w ktorego przypadku takze, w $wietle danych
z lat 2003—06 mozna mowic o systematycznej redukc;ji liczby nabywcow (z
18 do niespeina 13 tys. egz.).

5. Uwagi koncowe

W artykule szukalem odpowiedzi na tytutowe pytame o kondycjg pol-
skiego rynku czasopism. Jakkolwiek znaczna czg$¢ obserwacji ograni-
czytem do sytuacji rynkowej okoto 200 ogdlnopolskich tytutéw platnych,
ktorych naktady sa (lub byly) kontrolowane przez ZKDP (na przeszito 6,5
tys. odnotowanych przez Bibliotekg Narodowa), to byty to tytuly i segmen-
ty najbardziej reprezentatywne dla tego, co stanowi przedmiot masowej
konsumpcji prasy w naszym kraju. Bo jesli statystyki GUS dowodza syste-
matycznego poszerzania oferty czasopism o okolo 200 nowych tytulow
rocznie, to impet wydawcéw idzie w znacznym stopniu w rozrost rynku
pism ukazujacych si¢ stosunkowo rzadko, a tam za$, gdzie powigksza sie
oferta pod wzgledem ilosciowym, zwykle kurcza si¢ naklady pism juz
obecnych na rynku. Trudno wigc méwié o realnym poszerzeniu rynku, cho¢
w przypadku kilku segmentow i taki proces miat miejsce.

W interesujacym nas szeScioleciu 2001-2006 rzeczywiscie panowat
spory ruch wydawniczy w obserwowanych segmentach wysoko- i $rednio-
nakladowych tygodnikow, dwutygodnikow 1 miesigcznikoéw. Cho¢ nie bra-
kowato inicjatyw nieudanych, to na listach rankingowych przybyto kilka-
dziesiat nowych tytutow, zwiaszcza miesigcznikow, ale takze pojawilo sig,
szczegblnie w pierwszej fazie (2001-03) sporo nowych tygodnikow. Pisma
pamigtajace czasy PRL przetrwaly ten okres w pozornie niewiele juz
uszczuplonym sktadzie, ale w 2006 roku stanowity zaledwie 10% tytutdw
klasyfikowanych w tych rankingach. Zatem pierwsze lata XXI wieku byly
okresem umocnienia si¢ w ofercie rynkowej pism kojarzacych si¢ jedno-
znacznie z III RP.

Bilans przeprowadzony na poziomie przeszlo 20 najpopularniejszych
segmentow czasopism wypada generalnie negatywnie: wigcej jest strat niz
zyskow, a te ostatnie czgsto nie dadza sig potraktowac jednoznacznie pozy-
tywnie. Z cala pewnoscia §wietng passg przezywaly segmenty nie miesz-
czace sig w gldownym nurcie rynku prasowego: magazyny poradnikowe dla
rodzicow, a prawdopodobnie takze (cho¢ to zjawisko bardzo §wieze) — ma-
gazyny dla dzieci, przewaznie bazujace na bohaterach kreskowek telewi-
zyjnych.

Do$¢ wyraznie zmienila sig prasa kobieca. Tracily popularnos$¢, zwlasz-
cza ostatnio (po roku 2005, mimo wczesniejszych ruchéw obronnych, np.
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wojny cenowej z lat 2004-2005) tygodniki poradnikowe (tzw. dolna
potka). Rozwijat si¢ natomiast segment miesigcznikéw poradnikowych (z
tzw. Srodkowej poiki), ekskluzywne magazyny kobiece za$ (,,gorna potka”)
mocniej podzielily si¢ na kilka subsegmentow. Znakiem czasu (wzrostu za-
interesowania rozrywka telewizyjna) jest tez, jak si¢ wydaje, stosunkowo
niezfa sytuacja czytanych glownie przez kobiety pism rozrywkowo-plotkar-
skich (,,tgczowych”) i nieco mniej komfortowa (ale wydawcy, sadzac po
nowych debiutach, nie tracg nadziei) sytuacja ich bardziej luksusowej wer-
sjl — 0 celebrytach (people-magazine) oraz tygodnikéw repertuarowych,
w sporej przeciez czesci takze po$wigconych gwiazdom popkutury. To, ze
na przeciwnym, schytkowym biegunie znalazly sig nie tylko tygodmkl po-
radnikowe, ale takze pisma (,,czytadta”) spoteczno-obyczajowe i prasa ser-
ca, a takze magazyny kulinarne mogtoby $wiadczy¢, ze albo publicznosc
kobieca mocno sig podzielita — i czg$¢ ograniczyla swoje kontakty z prasa,
albo tez — co wydaje si¢ bardziej prawdopodobne — ze w zwiazku z po-
prawa sytuacji gospodarczej (i co za tym idzie — poprawg zamoznos$ci Pola-
kow) wigcej niz na poczatku XXI wieku czytelniczek siggneto po tytuly
nieco drozsze (bo nawet wérdd tych ekskluzywnych pojawity sie¢ magazyny
»kieszonkowe”, o potoweg tansze od reszty), ale za to atrakcyjniejsze w for-
mie i dostarczajace wigcej roznorodnych materiatéw (oraz reklam bardziej
atrakcyjnych doébr), w tym — zbieznych tresciowo z tym, co oferuja domi-
nujace kanaly telewizji.

O mgzczyznach jako czytelnikach czasopism nie da sig¢ powiedzie¢ wie-
le dobrego. Praktycznie wszystkie segmenty kojarzone z zainteresowaniami
typowymi dla pici meskiej przezywaja pewien kryzys, poczynajac od ma-
gazynow lifestylowych, motoryzacyjnych, sportowych, motoryzacyjnych,
ekonomiczno-biznesowych, a nawet, wbrew pozornie wysokiej pozycji na
skali — komputerowych. Réwniez sytuacja tygodnikéw opinii, kojarzonych
nieco bardziej z megska publiczno$cig $wiadczy raczej o pograzaniu sie
w kryzysie. W tym ostatnim przypadku by¢ moze w najwigkszym stopniu
zawazyla masowa migracja na Zachéd ludzi mtodych, wyksztatconych i ak-
tywnych, cho¢ zapewne dla poszczegdlnych tytutldw (jak Newsweek czy
Wprost) powody klopotoéw rynkowych sa bardziej ziozone (np. zmiany
w zespolach redakcyjnych).

Rowniez ogodlnie biorac, miodziez, a wérdd niej rowniez zwykle bardziej
rozczytane dziewczgta, wykazuje mniejsze zainteresowanie kolorowa prasa
do nich adresowang, w tym takze — co moze stanowi¢ powod do zaniepoko-
jenia — o charakterze edukacyjnym (magazyny popularno-naukowe, pisma
miodziezowe dla gimnazjalistow 1 maturzystow). Ale by¢ moze to tez jest
znak czasu: mlodziez najszybciej i najlatwiej zadomowita si¢ w zasobach
globalnej sieci, wigc lektura prasy drukowanej stanowi dla niej coraz
mniejsza atrakcjg.

Powyzsze uwagi maja charakter luznych hipotez, ktorych weryfikacja
dla badaczy (ale zapewne ciekawi tez wydawcoOw prasy) oznacza wyzwanie
wykraczajace poza ramy tego artykutu. Doktadniejszego rozwazenia wy-
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maga na przykiad wplyw czynnikow ekonomicznych, zwiqzanych ze zmia-
ng stopy zyciowej konsumentoéw prasy, ewentualng zmiang poziomu kon-
sumpcji, w tym — wydatkow na media, a wérod nich — na media drukowane.
W tle wydatkéw na pras¢ pozostaje ,,wloska choroba” — gadzetomania,
znieksztalcajaca takze dane o rzeczywistym czytelnictwie prasy. Mimo za-
powiedzi samoograniczania si¢ wydawcow czasopism, czynionych jeszcze
w pierwsze] fazie (przed rokiem 2004), choroba poszerzyla si¢ w ostatnim
trzyleciu nie tylko na prawie wszystkie (z wyjatkiem nielicznych — np. po-
radnikowych miesigcznikow kobiecych) segmenty magazynow (i praktycz-
nie wszystkie kolejne wydania poszczegdlnych tytutow), ale takze na prasg
codzienna (serie ksigzkowe, plytowe, filmowe).

Z braku miejsca tylko naskorkowo potraktowatem zmiany w uktadzie sit
wydawcow prasy. Tymczasem w badanym szescioleciu powigkszylo si¢ i —
dzigki nowym segmentom (wyzsza potka magazynoéw kobiecych, dziew-
czgcych, komputerowych) — ‘wyszlachetniato’ Wydawnictwo Bauer Polska
(absolutny lider rynku — 54% globalnych nakladéw czasopism kontrolowa-
nych przez ZKDP). Nie proznowaly tez filie duzych zachodnich doméw
wydawniczych, majacych obecnie 5-8% udzialow w rynku (Axel Springer
Polska, Gruner + Jahr Polska, Edipresse Polska), a do trzeciej grupy wy-
dawcow (1-3% udzialéw w rynku) dolaczyli, obok wroctawskiego Phoenix
Press, takze trzej inni polscy wydawcy — Agora SA (po wykupieniu kilku-
nastu tytutdéw od Proszynskiego i S-ki), Spotdzielnia ,Polityka”, AWR
,»Wprost” (to — ze zmiennym szczgsciem) oraz ,,Murator” (po zmianach
w grupie ZPR S.A.). Do tej grupy naleza takze polskie filie Burdy — wy-
dawnictwo (po fuzji) Hachette-Filipacchi Burda Polska (HFBP) oraz Vogel
Burda. Na poczatku wieku ubyly natomiast trzy inne liczace si¢ wczesniej
polskie wydawnictwa: Prészynski i S-ka®’, WPTS?*® oraz Polski Dom Wy-
dawniczy*® (PDW). Przeksztalcenia trwaja, o czym $wiadczy niedawna (je-
sien 2007) wymiana tytutéw miedzy Axelem Springerem (oddat 4 tytuly
kobiece, w tym Paniq Domu i Olivie) a Marquardem (oddat Przegiqd Spor-
towy). Wymienione domy wydawnicze facznie kontroluja naktady okoto
4/5 rynku czasopism w Polsce, co §wiadczy o znacznym stopniu oligopoli-
zacji tego rynku.

37 Rcaktywowane Wydawnictwo Prészyfiski Media obecnie specjalizuje sig gtownie w wydawaniu pe-
riodykow niszowych, ale przejgto tez np. wydawanie Majstra.

38 Wydawnictwo Prasowe Twoj Styl zostato przejgte na poczatku 2002 roku przez Wydawnictwo Baucr
Polska.

39 PDW na poczatku XXI wicku nalczat do holdingu 4Media (d. Chemiskér) i podziclit los tej plaj-
tujacej spotki gictdowej w 2002 r.
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POZEGNANIE Z PRASA. CZY W POLSCE
KONCZY SIE ERA GUTENBERGA?

Jeéli wezmiemy pod uwagg fakt, ze w 2005 r. Gtéwny Urzad Statystycz-
ny odnotowal w Polsce 6,7 tys. tytuldow prasowych wychodzacych
w jednorazowym naktadzie 81 mln egz., teza o koncu ery prasy w Polsce
wydaje sig¢ karkotomna. Gdy jednak doktadniej przyjrzymy si¢ tym danym
i przeanalizujemy czytelnictwo prasy, to moze si¢ okazac, ze wspolczesni
Polacy z klasycznymi drukowanymi mediami maja coraz mniej wspolnego.

Innym, wartym zauwazenia problemem jest jakos¢ prasy oferowana pol-
skim czytelnikom. Wspoétczesna prasa polska kusi tgcza barw, krzykliwymi
naglowkami i zaskakujacymi, nacechowanymi emocjami, ilustracjami. For-
ma przekazu zubozyla jednak jego tres¢. Bogactwo przekazu jest pozorne.
Prasa polska dostarcza niewiele informacji i komentarzy — nastawiona jest
na rozrywke i zagospodarowanie czasu wolnego.

Zastanowi¢ si¢ w koncu wypada nad czytelnictwem prasy. Sprobujmy
zatem odpowiedzie¢ na pytanie, jakie czasopisma Polacy kupuja najchet-
niej i co sktania ich do takich, a nie innych wyboréw.

1. Nedza mnogosci. Podaz prasy

Przedstawienie petnych i wiarygodnych danych statystycznych charak-
teryzujacych prasg polska wydawang w koncu XX w i poczatkach XXI
wieku jest niezwykle trudne. Wynika to gtéwnie z faktu rozwigzania kon-
cernu RSW i, co paradoksalne, zniesienia cenzury, czyli likwidacji instytu-
cji, ktore byly doskonale zorientowane w faktycznym stanie prasy polskie;j.
Po 1989 roku istotnym przeobrazeniom ulegly tez inne placowki wydajace
prasg, a ponadto powstato kilkaset nowych firm, ktére nie zawsze byly za-
interesowane precyzyjnym rejestrowaniem swej dziatalnoéci'. Bazowanie
jedynie na materiatach opracowywanych przez Bibliotek¢ Narodowa gwa-
rantuje wiarygodnos$¢ danych i zapewnia statystyczna pewnos¢, ale trzeba
pamigtaé, ze do tej placowki — mimo stosownych uregulowan prawnych —

! Do zatozoncgo w 1994 roku Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy w 2006 roku nalczato 245 czton-
kow, w tym 200 wydawcow informujacych o naktadach i sprzedazy 400 tytutéw prasowych.
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nie trafiaja wszystkie pisma wydawane w Polsce. Dotyczy to gldwnie ni-
skonaktadowych pism lokalnych i sublokalnych. Niewiele tez wiemy o efe-
merycznej prasie reklamowej. Wigkszo$¢ tytutéw prasowych tego typu wy-
dawanych jest zaledwie w jednym, dwoéch numerach, a wraz
z ograniczeniem zainteresowania reklamodawcow znika z rynku i nie trafia
do centralnych rejestrow.

Dlatego podkreslmy, ze w wielu wypadkach dane, jakimi bgdziemy sig
postugiwac¢, maja charakter szacunkowy, a niekiedy nie wykraczaja poza
obrgb hipotez. Statystyczna analiza prasy polskiej wymaga¢ bedzie dal-
szych szczegotowych badan, przeprowadzanych takze na podstawie mate-
rialow opracowywanych dla potrzeb réznych wyspecjalizowanych agend
rzadowych.

Ilo$ciowy rozwoj prasy wydawanej w ostatnich dwoch dekadach PRL
w tzw. pierwszym obiegu nie byl dynamiczny. W 1970 roku ukazywato si¢
okoto 2,7 tysiaca pism, a u progu lat 80. ich liczba byta niemalze identycz-
na. Stagnacjg t¢ rekompensowat rozwdj prasy wydawanej w tzw. drugim
obiegu, ktora pod wzgledem ilosciowym odnotowata skokowy wzrost
w 1981 roku, kiedy pojawito sig¢ okoto 1,3 tysigca tytutdw wydawanych
przez ,,Solidarno$¢” (byly to gldéwnie niskonaktadowe biuletyny zaklado-
we, bowiem niemal kazdy wiqkszy zaktad pracy miat wowczas swe pi-
smo) Wprowadzeme stanu WOJennego znacznie ograniczylo tego typu
dziatalno$¢, ale nie doprowadzito do jej catkowitego wyeliminowania.

U schytku lat osiemdziesiatych ogolna aktywno$¢ edytorska nieznacznie
wzrosla, by ulec zatamaniu w 1990 roku. Cho¢ w latach 1989-1990 zlikwi-
dowano wiele pism, ogélna liczba tytulow prasowych wydawanych w Pol-
sce nie zmmejszy{a sig, gdyz stale tworzono nowe tytuly (tabela 1).
W owym czasie powolano az 1026 nowych gazet i czasopism, z czego 636
w 1990 roku, a 490 w roku 1991°.

Tabela 1. Liczba tytuléw prasy polskiej w latach

1989-2005
Rok Tytutéw ogotem (w tysigcach cgzemplarzy)
1989 3,3
1990 3,1
1995 4,4
2000 5,6
2005 6,7

Zrédto: Kultura w latach 1994-1996, Warszawa 1997; Rocznik sta-
tystyczny Rzcczypospolitej Polskicj, GUS, Warszawa 1998-2006.

2 J. Kaminska, [W. Chojnacki]: Bibliografia publikacji podzicmnych w Polsce 13 XII 1981 —
1986, Paryz 1986; W. Chojnacki, M. Jastrzgbski: Bibliografia publikacji podzicmnych w Pol-
scct. 2. 111986 —31 XII 1987, Warszawa brak daty; A. Komendecrak: Bibliografia prasy ,,Solidar-
nosci” 28 VIII 1980 — 12 XII 1981, Lublin 1990.

3 S.Dziki: Zmiany ofcrty prasowo-wydawniczej 19901991, Zeszyty Prasoznawcze 1991, nr 3-4.
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W kolejnych latach, poza zapascia roku 1997, uwidaczniat sie nieustan-
ny wzrost liczby wydawanych tytultdw — w ciagu szesnastu lat liczba ty-
tutéw podwoila sig.

Zmienialy si¢ naklady czasopism. Szczegélnie dramatyczny pod tym
wzgledem byt 1990 rok, kiedy naklady spadly o okoto 30 procent. PdzZniej
jednak stopniowo rosty, by w 1995 roku osiggnaé 1776,8 miliona egzem-
plarzy. Mimo réznych perturbacji w kolejnych latach naktady polskich cza-
sopism ustabilizowaty si¢ na poziomie 1500-1800 miliondw egzemplarzy,
czyli byly okoto dwukrotnie wyzsze niz w ostatniej dekadzie PRL. Podob-
nie tez wzrosty naktady jednorazowe. W 1990 roku wynosity one 41 milio-
now egzemplarzy, a w 2005 roku — 81 milionow (tab. 2.)

Tabela 2. Czasopisma wydawane w Polsce w latach 1980-2005

Rok Liczba tytulow | Nakfady globalne (w min cgz.) | Naktady jednorazowe (w tys. cgz.)
1980 2482 868,6 29992
1985 2846 1023,7 37725
1990 3007 679,3 41194
1995 4340 1776,8 77720
2000 5468 1552,3 67820
2005 6652 1795,5 81054

Zrédto: Rocznik statystyczny... z lat 1990-2006.

Istotnie zmienita si¢ wewngtrzna struktura oferty prasowej. Malata cze-
stotliwo$§¢ wydawania czasopism. Wystarczy zauwazy¢, ze w 1990 roku
byto 646 miesigcznikow, a w 2005 roku odnotowano ich 1838. W przypad-
ku dwumiesigcznikéw bylo to odpowiednio 189 1 653 tytuly, a w grupie
kwartalnikow: 468 1 1503 tytutly.

Tabela 3. Podzial czasopism pod wzgledem periodycznosci

Rok | ytiow | ; 0y || Miee | Dwmie | i | potrocnic | tone
ogotem
1980 2482 101 564 174 451 53 1139
1985 2846 134 592 201 408 73 1619
1990 3007 221 646 189 468 84 1598
1995 4340 336 1536 361 773 133 1201
2000 5468 371 1805 433 1120 138 1601
2005 6652 355 1838 653 1503 325 1750

Zrodto: Rocznik statystyczny... z lat 1990-2006.
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W wyniku r6znorodnych modernizacji i przeksztatcen prasa polska zna-
lazta sig¢ w stanie stagnacji, a niektore jej segmenty dotknat nawet regres —
dotyczyto to zwlaszcza prasy codziennej, ktora najwigksze sukcesy odno-
sita w poczatkach lat dziewigcdziesiatych. Cho¢ odnotowano w owym cza-
sie wiele spektakularnych upadkow gazet, pojawily sig tez tytuly, ktore sig
staly symbolami nowego polskiego fadu medialnego. Zaliczy¢ do nich mo-
zna nie tylko Gazete Wyborczq, ale tez Rzeczpospolitq 1 Super Express.
Z biegiem czasu na rynku prasy codziennej zaczgly dominowac¢ czynniki
ekonomiczne, kwestie za$ informacyjne i publicystyczne zaczgto traktowac
z pewnym dystansem. Na rynku utrzymaty si¢ jedynie te podmioty, ktore
wladciwie potrafity wykorzystaé narzedzia wspoéiczesnej ekonomii,
zarzadzania i marketingu. Dowodzit tego sukces Faktu, upadek Zycia oraz
nikle zainteresowanie Trybung i Naszym Dziennikiem.

W ostatniej dekadzie PRL wydawano w Polsce okoto 90 gazet (2—6 razy
w tyg.). W 1990 roku byto ich juz 130, a zatem ten segment polskiego ryn-
ku prasowego pod wzgledem liczby tytutdéw wzrést o 30 procent. Jednocze-
$nie o okoto 40 procent spadty naktady gazet ogétem, a o 30 procent ich
naklady jednorazowe. Sytuacja ta byla zwigzana ze znacznymi ideowo-
-politycznymi zmianami tege rynku wyrazajacymi si¢ przede wszystkim
tylko czgSciowo udanymi probami zdublowania systemu gazet wydawa-
nych przez RSW (tab. 4).

Tabela 4. Gazety wydawane w Polsce w latach 1980-2005

Rok Tytutéw ogdlem (w milion]:;‘ldzggcmplarzy) (w]\t];l(i*:gzzljlcggg:&:rczy)
1980 88 26272 10673
1985 97 24679 10700
1990 130 1390,5 6947
1995 108 1433,7 6114
2000 66 1153,3 4438
2005 69 1353,1 5804

Zrédto: Rocznik statystyczny... z lat 1990-2006.

Wprowadzanie nowych tytutléw o zasiggu ogdlnopolskim rzadko kiedy
konczylo si¢ sukcesem. Nowe tytuty prasowe powodowaty krotkotrwale
wzrosty naktadow, ktore jednak nie przektadaty si¢ na faktyczne poszerze-
nie zasiggu gazet. Liczba gazet wydawanych w Polsce ustabilizowata si¢ na
poziomie nieco nizszym niz w ostatniej dekadzie PRL, cho¢ ich naklady
globalne i jednorazowe byty o potowg mniejsze. W znacznej mierze wskaz-
niki te podnosita prasa bezptatna.

Najwigksi zachodnioeuropejscy wydawcy prasy znacznie ograniczyli
ofertg dziennikow lokalnych. Zubozenie tego segmentu ttumaczono racjo-
nalizacja i optymalizacja dziatalno$ci wydawniczej. Zwykle przejawiato sig
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to taczeniem (de facto likwidacjq) podobnych tytutéw adresowanych do lo-
kalnego audytorium czytelniczego. Byto to rownoznaczne z ograniczeniem
1 uniformizowaniem tresci. Proces dezintegracji prasy lokalnej przyspieszyt
wraz z pojawieniem si¢ gazet bezptatnych (tab. 5).

Podaz prasy weryfikowat rynek. Dzigki danym gromadzonym przez
Zwiazek Kontroli Dystrybucji Prasy (ZKDP) wiadomo, Ze przecigtna wiel-
kos¢ zwrotow gazet wynosila okoto 25 procent, a czasopism okoto 50 pro-
cent.

Tabela 5. Polskie gazety lokalne w latach 1998-2006

Gazety Naktady jednorazowe Sprzedaz gazet
Rok - W tym gazet lokglnych lokalnych
gotem lokalne (w mln cgz.) (w mln cgz.)

1998 65 44 1,67 LS

2000 62 39 1,7 1,34
2001 58 37 1,7 1,33
2002 52 33 1,75 1,3

2003 54 32 1,5 1,08
2005 52 30 1,36 1,03
2006 50 28 brak danych 0,96

Zrédto: Press, numery sicrpniowe z lat 1998-2006

2. Bohaterowie masowej wyobrazni. Charakterystyka oferty

Nawet powierzchowna obserwacja polskiego rynku prasowego sktania
do wniosku, ze zostat on zdominowany przez czasopisma wysokonaktado-
we. Ta grupa prasy jest pojgciem umownym. O zakwalifikowaniu konkret-
nego tytulu do tej grupy przesadza przede wszystkim jego wysoki nakiad,
a zatem znaczna rola, jaka odgrywal on na wspélczesnym polskim rynku
prasowym.

Z racji zamieszczania prostych tre§ci pisma te nie wymagaja od czytelni-
ka zbyt duzego intelektualnego wysitku. Ich podstawowym celem jest do-
starczanie rozrywki 1 zagospodarowywanie czasu wolnego. Wydawanie ta-
kich czasopism zwykle przynosi znaczne materialne korzysci. Zyski
czerpane sa nie tylko ze sprzedazy egzemplarzowej, ale przede wszystkim
reklamy.

Operujac pojgciem prasy wysokonaktadowej, trzeba pamigtac, ze czaso-
pisma te sa jednym z przejawow kultury masowej. W zwiazku z tym zwy-
kle charakteryzuja si¢ homogenizacja tresci, barwna szata graficzng (dlate-
go tez niekiedy okresla si¢ je mianem ,,prasy tgczowej”) 1 w zasadzie sa
adresowane do nieograniczonego (masowego) audytorium.
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Badania czytelnictwa wskazuja, Zze odbiorcy prasy wysokonaktadowej
dziela si¢ wedtug plci. Podziat ten nie wystgpuje jedynie w wypadku tele-
wizyjnych przewodnikéw repertuarowych. Wspoéiczesny polski rynek pra-
sowy zdominowany zostal przez pras¢ adresowana do kobiet. Z analizy
katalogow prasowych wynika, ze najwigcej nowych pism kobiecych po-
wotano w 1991 roku — 37. W 1990 roku powstato ich 14, a w latach 1992
11993 — po 17. Z biegiem czasu dynamika tego procesu ulegta ostabieniu.
W potowie lat 90. powotywano nie wigcej niz 10 nowych pism rocznie,
a u schytku tej dekady okoto pigciu. W poczatkach XXI wieku wydawcom
udawatlo sig na trwate wprowadzi¢ na rynek zaledwie kilka pism kobiecych
rocznie®.

Pojawienie si¢ kazdego nowego tytutu poprzedzaly doktadne badania
socjologiczne. Dzigki nim precyzowano profil pisma, dopasowujac go do
oczekiwan potencjalnych czytelniczek. Nowy tytul promowala warta nie-
kiedy kilkadziesiat milionow zlotych kampania reklamowa. Inng forma za-
chety do kupowania nowego pisma byla niska cena.

W 1995 roku do szeroko rozumianej prasy kobiecej mozna bylo zaliczy¢
piecdziesiat cztery pisma, w tym dziewie¢ tygodnikow. Dziesig¢ lat pdzniej
byly to pig¢dziesiat trzy tytuly, w tym trzynascie tygodnikow. Tezg o nasy-
ceniu tej czgsci rynku prasowego potwierdzaja dane dotyczace nakladow
i sprzedazy prasy adresowanej do kobiet. W poczatkach lat 90. w zwiazku
z ogromna dynamika rozwoju czasopism kobiecych precyzyjne okreslenie
ich naktadow byto niemozliwe. Nowe pisma zaczynaty zazwyczaj swoj zy-
wot od naktadow wynoszacych okoto miliona egzemplarzy. Mozna szaco-
wac, ze w 1994 roku jednorazowy naktad prasy kobiecej — jak deklarowali
wydawcy — wynosit od 15 do 18 milionéw egzemplarzy (tygodniki — 8 mi-
lionow egzemplarzy). W grupie tygodnikow liczba zwrotow oscylowata
wokot 30 procent, a w przypadku miesigcznikow — 50 procent. W 1998 ro-
ku, czyli w okresie najwigkszego nasycenia rynku, faczny naklad prasy ko-
biecej szacowano na okoto 21 milionéw egzemplarzy, w tym 10 milionow
tygodnikow’. Z danych ZKDP wynikato z kolei, ze w 2004 roku taczny
naktad prasy kobiecej wynosit 13,9 miliona egzemplarzy (w tym 5,3 milio-
na to tygodniki), sprzedawano za$ 9,25 miliona egzemplarzy, w tym 3,75
miliona egzemplarzy tygodnikéw. Niemal wszystkie te pisma byly wyda-
wane przez zachodnioeuropejskie firmy.

Prasa kobieca w miarg szybko przebrngla przez okres, w ktérym nada-
wano jej miano kalki. W pierwszym okresie dziatalnosci pisma zamiesz-
czaly gtéwnie thumaczenia tekstow niemieckich, w ktérych poruszano kwe-
stie wlasciwe dla wysokorozwinigtych spoteczenstw Europy Zachodnie;.
Dopiero nieco pézniej zaczgto wprowadza¢ do tej prasy polskie realia.
Zwykle czerpano je z prasy informacyjno-publicystycznej, albo publikowa-

4 Por. Katalog prasy polskicj, pod red. S. Dzikiego, Krakow OBP UJ 1991-1994 i Katalog mediéw pol-
skich, pod red. S. Dzikicgo, z lat 1995-2001.

5 Polityka 1998, nr 5.
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no teksty bedace efektem paralitereckiej tworczosci zespotow redakcyj-
nych.

Prasa kobieca oddziatywala na audytorium gléwnie poprzez fotografig —
tekst stawat sig tylko dodatkiem do zdjgcia. Publicystyke zastgpowat ,,mo-
dut informacyjny” — kilkuzdaniowy tekst dowolnie komponowany na po-
szczegOlnych kolumnach. Prasa kobieca, zwlaszcza tytuly wydawane przez
zagraniczne koncerny i adresowane do najmtodszych czytelniczek, upodab-
niala si¢ do komiksu. Zjawisko to, cho¢ pigtnowane przez redaktorki
naczelne ,.starych” pism kobiecych®, zyskiwalo wiernych nasladowcow,
ktorzy podkreslali jednoczesnie, ze oferuja produkt w catosci polskiego po-
chodzenia (Twoje Imperium).

Innym zarzutem najczegSciej stawianym prasie kobiecej wydawanej
przez zagraniczne koncerny prasowe byta niska — jak przypuszczano dum-
pingowa — cena. W latach 90. wysokonaktadowe popularmne pisma kobiece
byty niekiedy dwukrotnie tansze od podobnych tytutéw produkowanych
w catosci w Polsce. W poczatkach lat 90. za t¢ sama ceng Polki mogly ku-
pi¢ facznie Naj 1 Panig Domu lub tylko Przyjaciétke. Niska ceng mozna
bylto wytlumaczy¢ ogromnymi naktadami tych pism, a co za tym idzie nie-
wielkimi kosztami jednostkowymi. Nalezy przy tym pamigtaé, ze gros arty-
kutow 1 zdje¢ wielokrotnie wykorzystywano nie tylko w polskich, ale i in-
nych europejskich edycjach tych czasopism’. Cho¢ zachodnioeuropejscy
wydawcy dziatajacy w Polsce narzekali, ze zyski osiagaja glownie dzigki
sprzedazy pisma, a nie z publikacji reklam, to jednak ich obecno$¢ na rynku
miala racjonalne uzasadnienie.

W poczatkach XXI wieku dla utrzymania wysokiej sprzedazy prasy ko-
biecej zaczgto dotacza¢ do niej ksiazki, ptyty CD 1 DVD i damskie drobia-
zgi. Zjawisko to publicys$ci okreslili mianem ,,gadzetomanii” lub ,,wloskie;j
choroby prasy”®. Atrakcyjne ,,prezenty” spetnialy swe zadania, ale gdy
o nich zapominano, sprzedaz konkretnego tytutu gwattownie malata.

Charakteryzujac prase¢ kobieca, z oczywistych wzgledow zwykle skupia
sie¢ uwage na czasopismach o uniwersalnej tematyce. Trudno jednak nie za-
uwazyc, ze do kobiet byly kierowane takze czasopisma dotyczace jednego,
wybranego zagadnienia. Dotyczylo to zwlaszcza urzadzania domoéw,
mieszkan i ogrodéw. Ten typ czasopi$miennictwa jest na polskim rynku
prasowym do$¢ nowym zjawiskiem. Prasa dotyczaca urzadzania mieszkan
i ogrodow zaczela sig intensywniej rozwija¢ dopiero w drugiej potowie lat
90., ale juz w 2000 roku obejmowata blisko 30 tytuldéw wychodzacych
w naktadzie okoto 1,5 miliona egzemplarzy, z czego sprzedawano milion
egzemplarzy. Byly to najwyzsze wskazniki, jakie sig¢ udato osiagnac w tej
grupie czasopism. W 2005 roku przy podobnej liczbie interesujacych nas

6 E.Wicrzbicka, D. Wojcik, E. Luszczuk: Do jednorazowego uzytku, Przeglqd Tygodniowy
1993, nr 2.

7 Walka o polskic kobicty, Rzeczpospolita 4.08.1995.

8 Szerzej na ten temat zob. m.in. Polityka 2003, nr 37; 2004, nr 30 i 2005, nr 3; Gazeta Wyborcza
31.12-1.01.2004; Rzeczpospolita 14.10. 2002 i 14.04.2004.
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tytutow naktady wynosity okolo miliona egzemplarzy, a sprzedaz —
500~700 tysigcy’.

Inng grupa pism o do$¢ waskiej tematyce byly czasopisma kulinarne.
Cho¢ w tym wypadku mozna przypuszczaé, ze mogly mie¢ one nieco bar-
dziej zroznicowane audytorium, to w gruncie rzeczy byty kierowane do ko-
biet. Ten typ prasy obejmowat okoto 15 tytutéw wychodzacych w deklaro-
wanym przez wydawcow nakladzie p6t miliona egzemplarzy (z czego
zapewne udawato sig sprzedawac okoto 50 procent“’)

Do grupy czasopism wysokonaktadowych mozna tez zaliczy¢ pisma ad-
resowane do mezczyzn. Prasa ta nie doczekata si¢ jeszcze stosownej defini-
cji. Wynika to zapewne z przyjmowanego a priori zatozenia, ze oprocz pra-
sy kobiecej i niektérych grup pism treSci specjalnej, wszelka prasa,
a zwlaszcza dzienniki, jest czytana przez mg¢zczyzn. Przypuszczenia te wie-
lokrotnie znajdowaty potwierdzenie w badaniach czytelnictwa. Wynikato
z nich, ze zarowno przed kilkudziesigciu laty, jak i1 w czasach nam
wspblczesnych, mezczyZni dominujg wérod czytelnikow gazet, a kobiety
chetniej siggaja po czasopisma. Nie oznaczato to jednak, ze ptec jest jakas
istotng bariera dla wzajemnego przenikania tych grup czytelniczych.
Stwierdzi¢ nawet mozna, Ze wraz z rozwojem cywilizacyjnym i kulturo-
wym polskiego spoteczenstwa zjawisko to zaczgto traci¢ na ostrodci. Za-
uwazmy, ze okolo 20 procent czytelnikow prasy kobiecej to mezczyzni''.
Podobnie rzecz si¢ miata z klasycznymi w swej kompozycji 1 zawartosci
ekskluzywnymi magazynami adresowanymi do me¢zczyzn ~ Playboyem,
Gentelmenem oraz CKM. W 25 procentach audytorium czytelnicze tej pra-
sy stanowity kobiety'2.

Zdecydowanie bardziej meskie audytorium miala prasa podejmujaca
problematyke informatyczna i komputerowa — siggato po nig jednie 20 pro-
cent kobiet. Jeszcze wyzsze wskazniki odnotowywata prasa motoryzacyjna,
ktorej czytelnikami w okoto 85 procentach byli mgzczyZni, oraz prasa spor-
towa, gdzie wskaznik ten oscylowat wokét 90 procent'. Jest wysoce praw-
dopodobne Ze rOwnie wysokie odsetki wystgpowaty w wypadku niekto-
rych pism hobbystycznych i specjalistycznych.

Prasa kierowana do mgzczyzn jest wysoce zréznicowana — odnajdzwmy
w tym segmencie zaréwno ekskluzywne magazyny, jak i bezplatne pisma
ogloszeniowe, badZ prasg specjalistyczna. Niezaleznie od tak szerokiego
pojmowania tej prasy trzeba zauwazy¢, ze mgzczyzni si€gaja po nig niezbyt
chetnie. Szacunkowe naklady interesujacego nas czasopiSmiennictwa wy-
nosity w 2004 roku okoto 5-6 milionéw egzemplarzy, kupowano i rozda-
wano za$ okolo 4 miliony egzemplarzy tego typu czasopism. Byly to wska-
zniki dwa, trzy razy nizsze niz w wypadku prasy kobiece;.

9 Szerzej o tej prasic w micsigezniku Press 2000, nr 6; 2001, nr 9; 2002, nr 1 i 9; 2003, nr 9; 2004, nr 9
12005, nr 6.

10 press 2004, nr 8.

11 Polskic Badania Czytelnictwa — PBC-General, cyt. za: Press 2004, nr 11, s. 60.
12 Badania SMG/KRC z 2004 roku, cyt. za: Press 2004, nr 3, s. 65.

13 Tamze, s. 66-67.
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Trzecim segmentem prasy wysokonakladowej sa telewizyjne przewod-
niki repertuarowe. W potowie lat 90. jednorazowy nakiad prasy telewizyj-
nej (pism samoistnych 1 wkiadek do dziennikéw) wynosit 10-11 milionow
egzemplarzy. Wedhug deklaracji wydawcow, 50 procent tej liczby stanowity
wydawnictwa samodzielne.

W 2002 roku ogétem wychodzito szesnascie pism telewizyjnych (w tym
osiem wktadek do gazet), ktdre sprzedawano w liczbie okoto 9,1 miliona
egzemplarzy. Dominujaca pozyqq wsérod pism samod21elnych posiadat
Bauer dysponujacy siedmioma pismami o sprzedazy siggajacej 3 milionéw
egzemplarzy. Cztery tytuly Passauer Neue Presse (Polskapresse) bedace
wkladkami do prasy lokalnej sprzedawano w liczbie ponad 2,7 miliona eg-
zemplarzy, a Teleprogram Orkli Media (takze bedacy wkiadka) odnotowat
sprzedaz na poziomie 1,5 miliona egzemplarzy"*.

Trzy lata pdzniej sytuacja na rynku nie ulegla diametralnym zmianom.
Cho¢ liczba tytulow wzrosta do dwudziestu jeden (w tym dwa bezptatne),
to jednak sprzedaz interesujacej nas prasy spadla do poziomu 6,2 miliona
egzemplarzy. Nowoscia byly bezplatne przewodniki repertuarowe sygno-
wane przez duze sklepy np. Tele Leader i Tele Albert.

Cho¢ w 2006 roku pojawit si¢ Dziennik, a zatem naktad interesujacych
nas pism wzr6st o okoto 0,4 miliona egzemplarzy, to wobec spadku zainte-
resowania prasa lokalng sprzedaz przewodnikéw repertuarowych nie
wzrosta®.

Ekspansja prasy wysokonakladowej w obiektywny sposob ograniczyta
zainteresowanie prasa opinii, Kosciota katolickiego oraz doprowadzita do
skomercjalizowania prasy adresowanej do dzieci 1 mtodziezy.

Mowiac o czasopismach spoteczno-politycznych i spoteczno-kultural-
nych, tj. prasie opinii, nalezy pamigtac, ze o ich randze i znaczeniu nie de-
cyduja naktady, ktore poza nielicznymi wyjatkami sg raczej niewielkie, ani
tez liczebno$é tej grupy (okoto 400 tytutow'®), ale fakt, ze tytuly te sq mate-
rialnym dowodem intelektualnej aktywnosci Polakow. Interesujace nas cza-
sopisma w gtéwnej mierze tworza ludzie kultury, a czytaja je reprezentanci
najlepiej wyksztatconych i osiagajacych najwyzsze dochody grup Polakow.

Po 1989 roku czasopisma opinii nie cieszyly si¢ duza popularnos$cia — na
dobra sprawe zaledwie kilka tygodnikéw spoteczno-politycznych miato
naktady powyzej 100 tysigcy egzemplarzy. Wedlug zweryfikowanych da-
nych w 2006 roku, taczna sprzedaz pism tego typu wynosita prawie 700 ty-
sigcy egzemplarzy. W przypadku pism spoteczno-kulturalnych mozna sza-
cowac, ze kupowatlo je niespetna 0,4 miliona oséb.

14 Dane za Press 2002, nr 11.
15 Press 2006, nr 11.

16 Fundacja im. Stcfana Batorego naliczyta sto dzicwigédzicsiat dwa czasopisma kulturalne, wyodrgb-
niajac w tcj grupic m.in. sicdemdziesiat dwa periodyki o zasiggu ponadregionalnym, dwadzicscia dwa
czasopisma wydawanc przez mnicjszosci narodowe i dwadzicscia dwa czasopisma dotyczace polityki
i spolcczenstwa. Ignacy S. Fiut szacowal w 2000 roku liczbg czasopism spoteczno-kulturalnych na
okoto czterysta tytutdw. Zob. Czasopisma kulturalne w Polsce. Katalog 1997/1998, Warszawa 1997
oraz I. Fiut: Pisma spofcczno-kulturalne w latach 1989-2000, Zeszyty Prasoznawcze 2000, nr 3—4.
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Czasopisma opinii sa niezwykle waznym, lecz stopniowo zanikajacym
gatunkiem prasy. Z biegiem czasu malaty ich naktady, a obecnos$¢ na rynku
uzalezniata si¢ coraz bardziej od ofiarnosci mecenaséw lub réznorodnych
kampanii promocyjnych prowadzonych w mediach elektronicznych. Ten-
dencjg t¢ probowano przetamac poprzez coraz wigksza lapidarnos$c i emo-
C_]ODaanSC tekstow, dziennikarstwo $ledcze oraz wzbogacanie prasy opinii
r6znego rodzaju ikonografika. Zewnetrzna atrakcyjnos¢ prasy opinii prze-
mawiala zwlaszcza do najmlodszych czytelnikoéw, ktorzy nie wiazali sig
jednak z konkretnym tytulem na state. Zjawisko to wydaja sig¢ potwierdzaé
spektakularne, cho¢ krotkotrwate sukcesy Newsweeka 1 Przekroju.

Mozna tez przypuszczaé, ze ograniczenie zainteresowania prasg opinii
wynikato z rozbudowania magazynowych wydan gazet codziennych wzbo-
gacanych tekstami typowym1 dla tygodnikéw lub mlesmgczmkow O trudne;j
sytuacji prasy opinii przesqdzaio tez starzenie si¢ jej odbiorcow — wiele
z zaprezentowanych pism czytaty przede wszystkim osoby dojrzate lub
w $§rednim wieku. Dotyczylo to zwlaszcza prasy o wyraznie okre$lonych
sympatiach ideowych, a nawet politycznych, po ktora siggali czytelnicy po-
szukujacy potwierdzenia swych, utrwalonych juz pogladow.

Jest swoistym paradoksem, ze w Polsce prasa Kosciota katolickiego cie-
szy sig¢ umiarkowana popularnoscig. W ostatnim (1988) pelnym roku pan-
stwa ,,realnego socjalizmu”, gdy jeszcze funkcjonowat Urzad ds. Wyznan
i cenzura, a zatem instytucje doskonale zorientowane w tej materii, szaco-
waly one, ze ukazywalo si¢ 35 tytuldw popularnej prasy katolickiej. Ich
faczny jednorazowy naklad wynosit 1,2 miliona egzemplarzy. W 1989 roku
wykaz wszelkich pism koscielnych i katolickich obejmowat 135 pozycji'’.

W 1994 roku A. Lepa opublikowat Katalog prasy katolickiej w Polsce'®,
w ktorym wymienit 264 tytutdw czasopism katolickich. Biskup odwotal sig
do prawa kanonicznego, a zatem celowo ograniczy! zbidr prasy Kosciota
katolickiego. Kilka miesiecy pdzniej J. J. Bojarski i A. L. Gzella, autorzy
Katalogu prasy i wydawnictw katolickich'® wymienili az 548 tytutéw prasy
katolickiej wydawanej w Polsce i 20 pism drukowanych poza granicami
kraju.

Ze $§wiezszych, ale takze wysoce szacunkowych informacji wynikto, ze
w 2004 roku w Polsce ukazywato si¢ okoto 400 czasopism wyznaniowych,
z czego 334 byly zwiazane z Kosciotem katolickim. Gdy jednak blizej
przyjrzymy si¢ tym danym, okaze sie, ze 202 czasopisma miaty charakter
lokalny, a nawet sublokalny, bowiem w grupie tej odnajdujemy informacje
o biuletynach parafialnych. Jeszcze nizsza precyzja charakteryzuja sig in-
formacje upowszechniane przez katolicka witryng internetowg Mateusz.
Pod hastem media odnajdziemy tam 167 opisdw — od biuletynéw parafial-
nych po stacje radiowe, tacznie z Radiem Maryja. Szef Katolickiej Agencji

17 G.Rydlecwski: Srodki spolecznego przekazu w nauczaniu Kosciota katolickicgo w Polsce, ,,Ma-
teriaty pomocnicze do najnowszcj historii dziennikarstwa”, pod. red. A. Stomkowskiej, t. 22, s. 21.

18 A.Lepa, Z. Czop: Katalog prasy katolickicj w Polsce, £odz 1994.
19 J.J.Bojarski, A. L. Gzella: Katalog prasy i wydawnictw katolickich nr 0, Lublin 1994,
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Informacyjnej Marcin Przeciszewski stwierdzit z kolei, ze ,,W Polsce uka-
zuje sig¢ ponad 300 tytutow katolickich o zasiggu diecezjalnym, regional-
nym i ogolnokrajowym”™,

Zastanawiajac sig nad wielko$cia omawianego tu zbioru, wypada takze
przytoczy¢ dane dotyczace szacunkowych jednorazowych naktadow prasy
Kosciota katolickiego. W Katalogu Bojarskiego i Gzelli zaprezentowano
dane o nakladzie 325 tytulow, ktorych taczny jednorazowy naktad wynosit
blisko 2,9 miliona egzemplarzy. Z Katalogu wynikato tez, ze taczny jedno-
razowy naktad wszystkich pism katolickich wydanych w Polsce w 1994
roku wynosil okolo 4 miliony egzemplarzy. Lepa naklady te ocenial na
znacznie nizszym poziomie, stwierdzajac, ze ,,}aczny naklad prasy publicy-
stycznej (nienaukowej i niefachowej) wydawanej wynosi okoto 1,2 miliona
egzemplarzy”?'

W koncu XX wieku szacowano, ze tzw. prasa wyznaniowa wychodzita
w nakladzie tacznym okoto 1,7 miliona egzemplarzy, a mieszczaca sig w tej
kategorii prasa Kosciota katolickiego miata naklady przekraczajace milion
egzemplarzy®. Katolicka Agencja Informacyjna informowata o naktadach
siggajacych 2 milionow egzemplarzy, a redaktor naczelny Niedzieli ks. Ire-
neusz Skubi§ operowat wielko$cia 1,5 miliona egzemplarzy®.

Prasa adresowana do dzieci i mlodziezy ulegla gigbokiej komercjaliza-
cji. Liczba tytulow prasowych przeznaczonych dla dzieci i milodziezy
znacznie wzrosta po roku 1989. W 1995 roku odnotowano ich 154 (w tym
16 studenckich), z czego blisko potowa nie przekraczata 5 tysiecy egzem-
plarzy naktadu. Dominowaty wérdd nich czasopisma informacyjno-publi-
cystyczne (66) i edukacyjno-hobbystyczne (58). Wigkszos¢ z tych tytulow
— 103 — powstata w latach 1990-1993, 14 bylo wydawanych przed 1960 ro-
kiem, z czego 5 zalozono przed Il wojna $wiatowa. Z lat 1960—1988 pocho-
dzito 19 tytutow.

W 1994 roku powstato tylko siedem nowych czasopism dla dzieci
i mtodziezy*. Wydawano ponadto okoto tysiaca (wedtug innych opinii na-
wet 3 tysigce)* czasopism szkolnych — redagowanych przez uczniéw i na-
uczycieli szkot srednich oraz podstawowych. Ich ostateczna liczba nie jest
do konca znana, poniewaz mialy charakter efemeryczny — drukowano je
w kilku numerach, po czym zamykano ze wzglgdu na trudnosci finansowe,
edytorskie 1 kadrowe®.

20 M.Przcciszewski: Wiara na tamach, Press 2000, nr 10.

2t A Lepa: Prasa katolicka w Polscc — szansc i zagrozenia, ,,Matcriaty”, t. 25, Warszawa 1995, s. 173.
22 por. Katalog mediow polskich z lat 1995-2001.

23 Niedziela 1998, nr 14.

24 S. D ziki: Informacja o czasopismach adresowanych do dzicci i mtodziczy, Biuro Studiéw i Analiz

Kancclarii Scnatu. Opracowania tematyczne, OT-143, Warszawa 1995. Zob. tcz: Z. S o k 6 1: Transfor-
macja prasy dziccigco-miodziezowcj, ,,Matcrialy”, t. 26, s. 120-134.

25 Od 1991 roku Fundacja Stcfana Batorcgo organizujc konkursy na gazetki uczniowskic. W 1996 roku
uczestniczylo w nim 1250 gazctek.

2 3, Jarowicc ki: Prasa dla dzicci i miodziczy w latach 1989-1995 (nurty, tendencje, zmiany), Ze-
szyty Wszechnicy Swigtokrzyskiej 1996, nr 3.
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Sposrod 154 zarejestrowanych w 1994 roku tytutéw prasy dziecigeej
i mtodziezowej 26 wydawano w naktadach przekraczajacych 50 tysiecy eg-
zemplarzy. W tej grupie najliczniejsze byly tytuly poswigcone kulturze ma-
sowej (12 tytutéw) badz poradniczo-rozrywkowe.

W poczatkach XXI wieku precyzyjne okreslenie wielkosci produkcji
prasy dla dzieci i mlodziezy byto praktycznie niemozliwe. Sposrod kilku-
dziesigciu pism adresowanych do najmtodszych, do ZKDP nalezaly zaled-
wie cztery tytuly sprzedawane w liczbie okoto 200 tysigcy egzemplarzy.
Nieco lepiej bylo z prasa miodziezowa, ale i w tym przypadku precyzyjne
dane dotyczyly jedynie 13 tytulow, ktorych taczna sprzedaz przekraczata
1,3 miliona egzemplarzy. Deklaracje wydawcow dotyczace tej kwestii byty
wyrywkowe i enigmatyczne, dlatego taczna wielko$¢ produkcji 1 sprzedazy
prasy adresowanej do dzieci i mtodziezy nie jest znana”. Oceng faktyczne-
go zainteresowania prasg dla dzieci utrudniat takze fakt, Ze niemal wszyst-
kie pisma dotaczaty do kolejnych numeréw réznorodne upominki — zabaw-
ki, drobne przybory szkolne itp. Nie wiadomo zatem, czy np. Kaczora
Donalda kupowano dla zamieszczanych w nim artykulow, czy — co bardziej
prawdopodobne — ,,zebéw wampira”, ,,odlotowych latarek” i innych podob-
nych prezentow.

O ograniczonych mozliwo$ciach dalszego rozwoju prasy dla dzieci
1 mlodziezy przesadzaty tez wzgledy demograficzne — na przetomie XX
1 XXI wieku w zwigzku z niskim przyrostem naturalnym potencjalna grupa
czytelnikdw tego typu czasopism zmalata o ponad pdt miliona oséb.

3. Czytajq czy ogladajq?

Jednym z wazniejszych wskaznikow spotecznego oddziatywania prasy
jest jej czytelnictwo. Analizujac dane dotyczace czytelnictwa, nalezy jed-
nak pamigtac, ze charakteryzuja sig one stosunkowo mata precyzja i obra-
zuja raczej pewne tendencje, niz faktyczny stan zainteresowania prasg’®.
Niemniej jednak trudno je pominaé, a tacznie ze wskaznikami sprzedazy
wiele one mowig o faktycznym zainteresowaniu polskim czasopismiennic-
twem.

Z sondazy, jakie przez kilkadziesiat lat prowadzil OBP, wynikalo, Ze
w czasach PRL najwieksze zainteresowanie prasa byto widoczne w okre-
sach kryzyséw spotecznych i zmian ekip rzadowych. Najwyzszy wskaznik
czytelnictwa — 95 procent — odnotowano bowiem w 1981 roku, kiedy po-
wstawaty wolne zwiazki zawodowe, a wladzg przejmowata ekipa Wojcie-
cha Jaruzelskiego. Juz w 1982 roku po wprowadzeniu stanu wojennego
wskaznik czytelnictwa prasy obnizyt si¢ do 86 procent, ale przez calq deka-
dg oscylowat wokot 90 procent.

27 Wyrywkowe informacje na ten temat zob. Press 2001, 2002, 2004, 2005 oraz dodatek do tego pisma
Styl zycia young z lipca 2006.

28 Szerzej na ten temat m.in. H. Siw c k: Badanic czytelnictwa prasy — deklaracje a rzeczywistosé, Ze-
szyty Prasoznawcze 1997, nr 3-4.
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Dla prasy polskiej szczegdlnie trudny okazat si¢ poczatek lat 90. W 1990
roku wskaznik osob czytajacych prase¢ spadt do 83 procent, a lata
1991-1992 byty jeszcze gorsze, prase czytato bowiem 81-82 procent Pola-
koéw. Zainteresowanie prasa wzrosto w latach 1993 (88 procent) 1 1995 (87
procent) Byly to co prawda lata, w ktérych odbyty SIQ wybory parlamentar-
ne i prezydenckie, ale powyzszych wynikow raczej nie nalezy jednoznacz-
nie kojarzy¢ ze szczegblnym zainteresowaniem Polakow kwestiami poli-
tycznymi. Swiadczyl o tym stopniowy zanik zainteresowania dziennikami.

W latach osiemdziesiatych dzienniki czytalo okoto 80 procent Polakow,
a w kolejnej dekadzie ich czytelnictwo wahato si¢ od 67 do 76 procent.
Z danych, jakimi dysponujemy, wynika, Ze zainteresowanie ta prasg sukce-
sywnie maleje. Tendencja ta jest widoczna zwlaszcza w odniesieniu do gru-
py statych czytelnikow prasy codziennej. Grupa ta w 1991 roku obejmo-
wata ponad 44 procent ogédtu, a w 1996 roku — 31,1 procent. W latach tych
przecigtny Polak czytat stale odpowiednio: 1,31 1 0,92 tytulow prasy co-
dzienne;.

Catkowicie odmienne tendencje wystapity w grupie czasopism. Oprocz
" 1994 roku, kiedy nastapit znaczny regres (66 procent), wskazniki czytelnic-
twa czasopism ciggle rosty. W 1991 roku po tg grupg prasy siggato 62 pro-
cent Polakow, a w 1996 roku juz ponad 71,4 procent. Wzrosta tez grupa
statych czytelnikow czasopism. W 1991 roku bylo ich 44,2 procent,
a w 1996 roku ~ 50,1 procent®.

W koncu lat 90. socjologowie dostrzegli renesans czytelnictwa. Obser-
wacja ta mogta by¢ jednak obarczona blgdem wynikajacym ze zmiany me-
tody badawczej. Byto przy tym wysoce prawdopodobne, Ze ,,przyrost w in-
teresujacym nas dwuleciu [1997-1999] dokonuje si¢ w formie dorywczego
lub okazjonalnego kontaktu czytelniczego z pismami, podczas gdy zestaw
(liczba) tytutéw podlegajacych regularnej lekturze praktycznie pozostaje
bez zmian™*,

W poczatkach XXI wieku OBP UJ nie prowadzit juz dalszych samo-
dzielnych badan czytelnictwa prasy. Analizg¢ czytelnictwa prowadzono na
podstawie danych gromadzonych przez ZKDP oraz GUS. Metoda ta wyda-
je si%lw pelni uzasadniona, dlatego tez wykorzystano ja dla naszych po-
trzeb'.

W 2000 roku kontroli ZKDP poddawato sig 47 gazet na ogodlna liczbe 66
tytuldw zarejestrowanych przez GUS. Gazety te wychodzily w nakladzie
jednorazowym wynoszacym 4 miliony egzemplarzy, z czego sprzedawano
2,8 miliona egzemplarzy. Pig¢ lat pdzniej na 69 gazet zarejestrowanych

29 Zrédto: R. Filas: Czytclnictwo prasy w potowic lat dzicwigédziesiatych: Od czytelnictwa do
ogladactwa? Zeszyty Prasoznawcze 1995, nr 3-4.

30 R.Filas: Czytclnictwo prasy u progu roku 2000, Zeszyty Prasoznawcze 2000, nr 1-2 z. Zob. tegoz
autora Zmiany w czytelnictwie prasy w latach 1995-1996, tamze 1997, nr 1-2; Kto czyta pras¢ w Pol-
sce i czego w niej szuka. Z do$wiadczen lat dziewigédziesiatych, tamze, 1997, nr 3—4; Czytelnictwo pra-
sy w 1997 roku, tamzc, 1998, nr 1-2.

31 Szerzej o tej metodzic badawczej zob. R. Filas: Aktywnoéé¢ czytclnicza Polakéw przetomu wie-
kow, Zeszyty Prasoznawcze 2001, nr 1-2.
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przez GUS (w tym 11 upowszechnianych bezplatnie) 50 poddawalo sig
kontroli. Chociaz wedlug GUS wielko$¢ ich nakladow wzrosta do blisko
6 milionéw egzemplarzy, a wedtug ZKDP nawet do blisko 7 milionéw, to
sprzedaz klasycznej prasy nie ulegta istotnej zmianie. Uwidocznit sig jed-
nak wzrost liczby kolportowanych egzemplarzy. Gwaltowny wzrost tego
wskaznika mozna byto zaobserwowac juz w 2004 roku, co wiazato sig¢ z po-
jawieniem si¢ na rynku gazet bezptatnych. W 2005 roku ich jednorazowy
naktad wynosit ponad 2,3 miliona egzemplarzy. Chociaz niemal wszystkie
trafity do rak konkretnych osob, trudno jest ocenié, jak licznych miaty czy-
telnikow. Wypada tez pamigtaé o istotnych roznicach pomigdzy klasyczny-
mi gazetami a prasa bezplatng oraz o odmiennym stosunku konsumenta do
produktow kupowanych i otrzymywanych bezptatnie. Dlatego tez mozna
stwierdzi¢, ze czytelnictwo gazet, w tym zwlaszcza dziennikow, od wielu
juz lat maleje. Spektakularne debiuty dziennikéw ogdlnopolskich nie po-
wodowaty poszerzenia krggu czytelnikow tej prasy, lecz wywotywaly jedy-
nie zjawisko wspotczytelnictwa (tab. 6). Kupowano przede wszystkim ma-
gazynowe wydania dziennikéw zawierajace program telewizyjny. Jak juz
wiemy, spadek czytelnictwa gazet dotknat szczegolnie dzienniki lokalne.

Tabela 6. Naklady jednorazowe i sprzedaz gazet w Polsce w latach 2000-2005

Rok zarc}t-:);?rl({)zvanc kon;l;'i’)tl‘:)}\};'anc wcz;gag% S kﬁﬁ]tfgl%)\,)vgglith S(p;/z:;cl;:f c%;Z;: t
przez GUS przez ZKDP (w mln cgz.) (w min cgz.)
2000 66 47 4,5 4,0 2,8
2001 66 52 4,4 4,0 3,0
2002 67 56 4,1 3,9 2,9
2003 69 54 4.6 4,4 32
2004 77 77 8,2 6,6 5,4 (2,6)*
2005 69 50 5.8 6,8 5,2 (2,3)*

* W tym prasa bezplatna,
Zrédto: Rocznik statystyczny... z lat 2001-2006 oraz Raporty ZKDP.

ZKDP kontroluje tylko nieliczne czasopisma zarejestrowane przez GUS.
Dlatego tez mozna jedynie przypuszczac, ze po 1989 roku mimo znacznego
wzrostu jednorazowych nakladoéw i liczby czasopism zakres spotecznego
oddziatywania tej prasy nie powigkszyt sig. Wynika to z faktu, jak wyka-
zuja dane ZKDP, ze do czytelnikow zazwyczaj trafia jedynie okoto 50 pro-
cent wyprodukowanych czasopism.

Podsumowujac ten fragment analizy, mozna stwierdzi¢, ze od okolo
dwudziestu lat Polacy interesuja si¢ prasa w podobnym i, niestety, niezbyt
wysokim stopniu. Z biegiem lat zmieniat si¢ stosunek do poszczegdlnych
grup tytutéw — malato zainteresowanie dziennikami, ch¢tniej za$ kupowano
czasopisma, zwlaszcza realizujace rozrywkowe 1 uzytkowe funkcje. Malato
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tez przywiazanie do konkretnego tytulu prasowego. W coraz wigkszym
stopniu czytelnictwo byto wigc przypadkowe i incydentalne.

Wisréd dziennikéw Polacy najchetniej siggali po tytuly ogodlnopolskie.
Najwigksza popularnoscia cieszyla si¢ faczaca funkcje dziennika ogdlno-
polskiego i lokalnego Gazeta Wyborcza. Wedtug danych OBP UJ, dziennik
ten szczyt popularnosci osiagnat w 1992 roku, kiedy ponad 25 procent Po-
lakéw deklarowato, Ze stale lub dorywczo czyta ten tytul. Wedlug danych
Pentora, wskaznik ten byl jeszcze wyzszy i osiagnat 26 procent. W pordéw-
naniu z innymi tytutami prasy codziennej czytelnictwo Gazety Wyborczej
bylo wprost imponujace. Cho¢ jej naktady byly niewiele wyzsze od Super
Expressu, to wedhug respondentdéw byta ona czytana duzo czgsciej. Wobec
powyzszego mozna stwierdzi¢, ze respondenci prawdopodobnie zawyzali
czytelnictwo Gazety Wyborczej 1 niezbyt chetnie przyznawali si¢ do kontak-
tu z Super Expressem. Co ciekawe, badania SMG/KRC z lat 1996-1997
wykazywaly, ze czytelnictwo Gazety Wyborczej 1 Super Expressu bylo nie-
malze identyczne.

Obserwacja czytelnictwa ogdlnopolskiej prasy codziennej prowadzona
w latach 90. uwidocznita, ze mimo duzego zréznicowania i wszechstronno-
$ci oferty znaczny wptyw na ksztalt opinii publicznej miaty zaledwie dwa
tytuly. Pozostala grupa (procz Rzeczpospolitej) powoli zwigkszata dystans
do prowadzacej czotéwki. Nieustanne zmiany redaktoréw naczelnych, a za-
razem formuly dziennikéw prowadzity niekiedy do spektakularnych
zalaman nakladow, wymiany znacznych grup czytelnikéw, a to wszystko
hamowato rozwoj tej prasy.

Tabela 7. Czytelnictwo dziennikéw ogolnopolskich w latach 1991-1999

Czytclnictwo rocznic (w procentach)

Tytut

1991 | 1992 | 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999
Gazeta Wyborcza 146 | 253 | 22,7 | 20,0 | 19,6 | 16,8 17,4 14,4 19,0
Super Express . 1,4 4,0 4,0 6,0 6,7 15,1 9,0 14,3
Rzeczpospolita 4,6 5,6 4,1 5,8 4,7 4,6 8,0 45 6,2
Zycie Warszawy 3,7 4,5 3,8 3,7 2,0 1,1 2,5 bd 1,1
Sztandar Miodych 2,4 4.5 3,8 3,7 2,0 0,5 1,4
Trybuna 2,3 3,1 24 1,5 1,2 1,6 3,6 1,6 2,2
Stowo Dziennik Katolicki 1,6 LS 0,5 0,5 0,7 0,6 2,1
Kurier Polski 1,7 2,7 2,4 1,1 0,6 0,9 32 0,8
Gazeta Rolnicza 0,2 0,9 0,1 0,2 0,1 bd 0,7
Nowa Europa . 0,3 0,1 0,2 0,1 bd 0,6

Zrédto: R. Filas, Czytelnictwo prasy... s. 146; tegoz, Zmiany w czytclnictwie... oraz Press Track, Press
z lat 1997-1999.
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Utrwalony w latach 90. zasigg spotecznego oddziatywania dziennikow
zostal zaburzony w 2003 roku. Pojawienie si¢ Faktu oraz prasy bezplatnej
zmienilo preferencje czytelnikow — Polacy coraz chgtniej siggali po gazety
sensacyjne, czego nie zmienito uruchomienie w 2006 roku Dziennika.

Tabela 8. Czytelnictwo dziennikéw ogoélnopolskich w latach 2000-2006

Czytelnictwo rocznie (w procentach)
Tytut

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Gazeta Wyborcza 16,0 16,6 18,4 17,4 19,1 19,0 20,2
Fakt . . . . 16,2 23,9 20,9
Super Express 13,3 14,0 14,2 12,7 13,4 11,8 9,5
Dziennik . . . . . . 73
Rzeczpospolita 49 45 5,2 43 4.5 3,9 5,8
Dziennik Sportowy/ 34 3,7 4,0 3,8 4,1 4,2 4.6
Przeglqd Sportowy
Metropol . . . . . 29 4,8
Metro . . . . . 23 8,3
Sport 2,0 2,0 1,9 1,6 1,8 1,7 bd
Nasz Dziennik 1,5 1,2 bd bd bd bd bd
Zycie 1,3 1,0
Trybuna 1,3 1,2 bd bd 1,0 0,7 bd

Zrodto: Polskic Badania Czytelnictwa cyt. za Press z lat 2000-2006.

W latach 90. gwaltownie zmienit si¢ obraz czytelnictwa czasopism. Za-
réwno OBP UJ, Estymator, jak i Pentor zgodnie stwierdzaty, Ze malato za-
interesowanie czasopismami opinii i lokalnymi*2. Ogélny wzrost czytelnic-
twa prasy wynikat przede wszystkim z coraz wigkszej popularnosci prasy
wysokonaktadowej (kobiecej, meskiej i telewizyjnej), wydawanej przez za-
granicznych edytoréow. Czytelnictwo poszczegoélnych czasopism nie byto
stabilne. Cho¢ systematycznie malato zainteresowanie starymi tytutami, to
nowe propozycje byly czgsto gwiazdami jednego sezonu. Bardzo szybko
osiagaty wysoka poczytnosé, by w kilka miesigcy pozniej zostaé zastapione
przez inny tytut.

Toczaca si¢ w latach 90. walka o polski rynek czasopism odbyta sig
glownie kosztem nowych tytutdow, ale jej konsekwencje ponosity tez stare
polskie pisma. Niektore z nich nadal cieszyty sig duza popularnoscia (Przy-
Jjaciotka, Wprost, Polityka), ale wraz z nowymi czasopismami (Poradnik
Domowy, Nie) w caloksztalcie oferty byly w zdecydowanej mniejszosci.

32 Wedtug badan zleconych w 2005 roku przez Stowarzyszenic Prasy Lokalnej po lokalne tygodniki sig-
galo raz w micsiacu jedynie 11,25 procent oséb powyzej pigtnastcgo roku zycia. Zob. Press 2006, nr 1.



POZEGNANIE Z PRASA... 67

Tabela 9. Czytelnictwo wybranych czasopism w latach 1991-1999

Czytelnictwo rocznie (w procentach)
Tytut

1991 | 1992 | 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999
Tina . . 11,1 14,3 12,2 8,1 24,0 8,8 15,5
Pani Domu . . . . 12,1 9,0 314 15,1 24,5
Naj . . . . 11,9 7,0 23,4 8,4 17,2
Poradnik Domowy 0,9 6,5 12,1 98 | 10,7 54 16,6 6,7 14,8
Przyjacidtka 15,1 184 | 153 10,8 10,7 9,2 16,0 12,8 18,7
Claudia . . 0,4 23 8,1 8,0 20,7 9,1 18,3
Zycie na Gorgco . . . . 7,6 8,2 22,0 11,1 21,8
Twdj Styl 1,7 49 6,7 7,5 7,0 6,6 10,5 5,7 8,0
Tele Tydzien . . 52 6,3 6,8 5.4 20,7 10,8 | 24,0
Wprost 3.8 6,0 7.4 6,5 6,7 8,1 9,7 52 7.9
Bravo . 1,7 5,2 5,8 6,2 3,8 10,0 6,2 7,1
Nie 7,0 9,6 9,2 6,4 6,1 51 7,7 3,9 6,9
Jestem 51 1 40 4,7 34 5,0 2,2 5,0 1,4 1,8
Swiat Kobiety ) ) 3,7 4,1 47 | 23 | 174 2,3 6,1
Kobieta i Zycie 78 5,1 5.4 4,6 44 3,2 11,6 2,8 45
Polityka 5.2 5,1 5.4 4,6 44 6,6 6,2 44 6,4

Zrédto: R. Filas: Czytclnictwo prasy..., tenze, Zmiany w czytelnictwie prasy... oraz Press z lat
1997-1999.

Trudno zatem nie zgodzi¢ sig z opinia R. Filasa, Zze po 1989 roku stosunek
Polakéw nie tylko do czasopism, ale i1 do calej prasy mozna byto okresli¢
mianem ogladactwa, a nie czytelnictwa.

Wyksztalcony u schylku XX wieku kanon czytelnictwa czasopism nie
ulegt zmianie w ostatnich latach. Polacy najchgtniej siggali po prasg wyso-
konaktadowa i nawet wprowadzenie na rynek Newsweeka oraz zmiana pro-
filu Przekroju nie zatrzymaly spadku czytelnictwa tygodnikéw opinii
(szczegblowe dane na temat czytelnictwa wybranych czasopism w latach
2000-2006 prezentuje tabela 10).

Jak pamigtamy, wskazniki czytelnictwa prasy nie sa zbyt precyzyjne. Je-
$li bowiem wezmiemy pod uwagg wskazania respondentéw i dane ZKDP,
okaze sig, ze jeden egzemplarz gazety lub czasopisma to lektura dla $rednio
pigciu osdb, a istniejg przy tym tytuly czytane nawet przez dziesig¢ oséb
i takie, po ktére siggaja jedynie dwie osoby. Jesli wezmiemy pod uwageg
fakt, ze przecigtne polskie gospodarstwo domowe liczy trzy osoby to $red-
nie wskazniki czytelnictwa sg co najmniej zaskakujace.
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Tabela 10. Czytelnictwo wybranych czasopism w latach 2000-2006

Czytelnictwo rocznic (w procentach)
Tytut

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Tele Tydzien 25,2 25,6 28,2 27,5 24,2 222 314
Pani Domu 22,5 233 24,5 24,7 23,1 19,3 18,2
Przyjaciétka 18,4 20,3 22,3 22,1 20,0 17,2 18,1
Wprost 6,6 7,2 9,0 8,7 8,4 7.8 9,3
Nie 5,6 5.4 6,0 52 43 3.4 bd
Polityka 5,5 5,7 6,9 6,6 6,0 6,0 7.8
Newsweek . . 6,0 7,5 8,6 8,0 10,0

Zrédto: Press z lat 2000—-2006.

Z danych GUS wiadomo, ze np. w 2000 roku przecigtne polskie gospo-
darstwo domowe wydawalo na prase okoto 105,6 ztotych, co pozwalato na
zakup dziennika i taniego czasopisma raz w tygodniu. Wydaje si¢, ze war-
to§¢ ta najtrafniej oddaje faktyczne zainteresowanie prasa wystgpujace
w Polsce w poczatkach XXI wieku.

Biorac zatem pod uwagg podaz prasy, jej zawarto$¢ oraz dane dotyczace
czytelnictwa stwierdzi¢ mozna, ze klasyczne media drukowane stopniowo
staja si¢ w Polsce zjawiskiem historycznym. By jednak nieco ograniczyé
radykalizm tej tezy wypada wyjaséni¢ co kryje sig¢ pod pojeciem ,.klasycz-
nych mediéw drukowanych”. Rzecz cala nie sprowadza si¢ bowiem jedynie
do zagadnien technologii druku, ale szerszej definicji tego medium. Przez
media klasyczne rozumie¢ wypada taki srodek komunikowania, ktéry upo-
wszechniat informacje, petnit funkcje edukacyjne, a rozrywkg traktowat ja-
ko jedno z wielu p6l swej aktywnosci. Media te charakteryzowaty si¢ za-
warto$cia, ktora byla efektem intelektualnego lub artystycznego procesu
tworczego. Klasyczne media miaty statyczny charakter, a proces komuni-
kowania przebiegal linearnie. Jesli w ten sposéb bgdziemy postrzegaé te
media, to mozna stwierdzié, ze w Polsce konczy si¢ epoka Gutenberga
i nadszed! czas pozegnania z prasg, a raczej z tym co za pras¢ Polacy do-
tychczas uznawali.
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PAWEL STEPKA

ROZWOJ MEDIOW TRZECIEGO
SEKTORA W EUROPIE

Media trzeciego sektora — proba definicji

I< rajowe rynki mediow elektronicznych panstw europej jskich sa najczg-
Sciej przedstaw1ane w literaturze jako obszary $cierania si¢ interesow
nadawcow publicznych i komercyjnych. Mimo tego wzglednie sztywnego
podziatu jaki utrwalit si¢ w $wiadomosci, badania poszczegdlnych rynkow
europejskich wskazuja na pewna ilo§¢ podmiotéw medialnych wymy-
kajacych sig tej kategoryzacji. Jednoczesnie analiza por6wnawcza wskazu-
je na wzglgdnie powszechny charakter tego zjawiska. Zaryzykowa¢ mozna
bowiem stwierdzenie, iz rozw¢j tej grupy nadawcOw ma miejsce bez
wzgledu na wielko$¢ rynku jak i na poziom jego rozwoju. Wystarczy bo-
wiem zauwazy¢, iz tego rodzaju podmioty dzialaja zaréwno na rynkach
okreslanych jako duze (np. Niemcy i Wielka Brytania) jak i tych definiowa-
nych jako male (np. Dania i Irlandia)', zarbwno w panstwach tzw. starej
(np. Dania. Szwecja, Wielka Brytania) jak i nowej Europy (np. Polska, We-
gry). Zgodnie z przywolanymi powyzej przykladami zjawisko to obejmuje
rynki, na ktérych istotna rolg odgrywaja nadawcy publiczni (np. Dania, Ir-
landia, Polska, Szwecja, Wielka Brytania) oraz rynki zdominowane przez
podmioty komercyjne (np. Wegry).

W tym konteksécie uwagg zwraca wewngtrzna réoznorodnos¢ i bogactwo
tej kategorii nadawcow co znajduje swoje odzwierciedlenie zar6wno w pra-
wie krajowym jak i literaturze przedmiotu. Chcac odda¢ panujacy chaos
terminologiczny w tym wzgledzie wystarczy wymieni¢ niektore z uzywa-
nych w tym kontekscie okreslen takich jak: nadawcy spoteczni?, radio $ro-
dowiskowe (community radio)’, nadawcy o charakterze non-profit (non-
-profit oriented broadcasters), niekomercyjne radiostacje lokalne

! Wigcej na temat wielkosci curopejskich rynkéw telewizyjnych w: Arthur Andersen, Outlook of deve-
lopment of technologies and markets for the European Audiovisual scctor up to 2010, 2002, s. 42-44.

2 Nadawcy spoteczni to kategoria wprowadzona w art.4 pkt. la ustawy o z dnia 29 grudnia 1992 radio-
fonii i telewizji. Zob. Ustawa z dnia 29 grudnia 1992r. o radiofonii i tclewizji tckst ujednolicony:
http://www.krrit.gov.pl/akty/calaustawartv_2006.pdf

3 Pojecie radiofonii $rodowiskowej (community radio) jest stosowanc m.in. przez irlandzkicgo regula-

tora rynku mediow elektronicznych (Broadcasting Commission of Ircland) oraz w brytyjskim prawie
(art. 3 The Community Radio Order).
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(non-commercial local radio)t, czy telewizyjne kanaly otwarte (open ac-
cess TV)’. Wspo6lnym synonimem dla powyzszych okre$leh w niniejszym
artykule jest pojecie medidw trzeciego sektora (Third Sector Media)®.
Wskazuje ono bowiem jednoznacznie na odmienny charakter tych podmio-
tow zaréwno od mediéw publicznych jak i medidw komercyjnych.

Na tym etapie rozwazan stwierdzi¢ mozna, iz media trzeciego sektora
kieruja swoja ofertg programowa do tych nisz rynkowych, w ktorych media
publiczne i komercyjne nie sg obecne lub ich aktywnos$¢ jest znacznie ogra-
niczona. Analizujac szczegdétowo alternatywny charakter tej kategorii
nadawcow nalezy podkresli¢, iz jest on widoczny na nastgpujacych plasz-
czyznach: struktura wiasno$ciowa, cel dziatalnosci (misja), oferta progra-
mowa, udziat stuchaczy/widzow w dziatalno$ci nadawczej oraz sposob fi-
nansowania.

W przypadku gdy wigkszo§¢ nadawcow publicznych jest kontrolowana
wlascicielsko przez skarb panstwa a media komercyjne przez prywatne
przedsigbiorstwa, media trzeciego sektora sa kontrolowane przez reprezen-
qucq dang spolecznosc organizacj¢ o charakterze non-prof . W tym tez
miejscu wymieni¢ mozna spotecznosci lokalne, mniejszosci etniczne i jezy-
kowe, spotecznosci religijne, specyficzne grupy wiekowe etc. Wspomniane
spofecznosci pogrupowaé mozna w dwie podstawowe kategorie: spotecz-
nosci lokalne oraz wspélnoty interesow. Jednocze$nie pamigtac nalezy, iz
poszczegdlne panstwa europejskie we wlasnym zakresie definiuja katalog
organizacji i spotecznosci branych pod uwagg w kontekscie koncesjonowa-
nia mediow trzeciego sektora. Niektore panstwa przyjely w tym wzgledzie
polityke umozliwiajaca ubieganie sig¢ o tego typu koncesje organizacjom
non-profit reprezentujacym roézne spotecznosci zar6wno o charakterze geo-
graficznym (lokalne/regionalne) jak réwniez tzw. wspdlnoty intereséw np.
w Irlandii’. W innych przypadkach katalog ten jest ograniczony jedynie na
przyktad do organizacji reprezentujacych spotecznosci lokalne (np. Szwe-
cja)®. Jak wykazuja badania komparatystyczne w wigkszosci przypadkéw
media trzeciego sektora maja ograniczony zasigg geograficzny (tj. zasieg
lokalny/regionalny) i adresujg swoja ofertg programowa do wiasciwych
spoteczno$ci lokalnych/regionalnych.

4 Nickomercyjne radiostacjc lokalne (non-commercial local radio) to okreslenic wprowadzone przez roz-
dziat 4 szwedzkicgo prawo o radiofonii i telewizji z 1996 roku (The Swedish Radio and TV Authority).

5 Telewizyjne kanaly otwartc umozliwiajace dostgp réznym spotccznosciom wystepuja w nicktorych
landach nicmicckich (np. Pétnocna Westfalia) oraz w Szwecji.

6 Okrc$lenie Media Trzecicgo Scktora (Third Scctor Mecdia) zostato rozpowszcchmonc w Europic
przez zatozone w 2004 roku curopejskic forum mediow srodowiskowych (Community Mcdia Forum
Europe- CMFE). Zob. http://www.cmfe.net/

7 Zgodnie z danymi udostgpnionymi przez regulatora rynku (Broadcasting Commission of Ircland) spo-
$rod radiostacji srodowiskowych wyrdznia sig radiostacje o charakterze lokalnym i te skicrowane do
wspolnot interesow (community of intercst). Zob. http://www.bci.ic/licensed_opcrators/community_ra-
dio.html

8 Rozdziat 4 szwedzkiego prawa o radiofonii i telewizji z 1996 roku stanowi, iz obszarem nadawania

nickomercyjnej lokalnej radiostacji jest jedna micjscowos$¢ i jedynic w uzasadnionych okolicznosciach
obszar ten moze zostaé rozszerzony przez regulatora rynku.
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Specyfika struktury wlasno$ciowej tych podmiotéw implikuje w duzej
mierze cele ich dzialania (tzw. misj¢). W tym przypadku najogolniej uj-
mujac wskazuje sig na koniecznos¢ stuzenia danej spoteczno$ci. To oddanie
w praktyce ma polega¢ na promowaniu interesow i potrzeb danej spotecz-
nosci oraz dziafaniu na rzecz jej integracji. Tak ogélnie zdefiniowany cel
dzialania istotnie r6zni si¢ od zadan postawionych przed nadawcami pu-
blicznymi (wypelnianie tzw. misji publicznej) oraz nadawcami komercyj-
nymi (wynik finansowy stacji). Wskazuje on korzysci spoteczne jakie od-
nie$¢ ma dana spoleczno$¢ w wyniku dziatan nadawcy. Celem tych
nadawcow nie jest przynoszenie zysku finansowego a w wielu przypadkach
istniejgq wrecz regulacje obligujace nadawcoéw do reinwestowania uzyska-
nych $rodkéw w dzialalno$¢ nadawcza’.

Oferta programowa mediow trzeciego sektora jest funkcja zdefiniowane-
go celu dziatania nadawcy W tym przypadku dommuje trese, ktorq najogol-
niej mozna okresli¢ mianem tresci niszowej, najczgsciej pomijanej przez po-
zostate dwie kategorie nadawcow np. audycje religijne, audycje o tematyce
lokalnej, audycje nadawane w jezyku mniejszo$ci etnicznych i narodowych,
audycje skierowane do osob niepelosprawnych lub starszych czy muzyka
folklorystyczna etc. Typ i rodzaj nadawanego programu jest $cisle okre§lany
przez spoteczno$¢ jakiej dany nadawca ma shuzy¢. Stanowi on wypadkowa
interesOw 1 potrzeb wiasciwe] grupy lub organizacji. Regulacje krajowe
moga w tym wzgledzie mie¢ charakter og6lny jak na przyktad w Irlandii czy
w Wielkiej Brytanii lub precyzowaé bardziej szczegbétowo charakter nada-
wanego programu jak ma to miejsce m.in. w Polsce'’

Oprocz specyficznej oferty programowej skierowanej do danej spotecz-
nosci nadawcy ci czgsto s zobligowani do zapewnienia jak najszerszego
udziatu przedstawicielom danej spotecznosci na réznych etapach dziatalno-
$ci nadawczej. Mimo iz wspotczesne media stajg si¢ co raz bardziej interak-
tywne to relacje pomigdzy mediami trzeciego sektora a ich odbiorcami sg
szczegOlne. W wielu bowiem przypadkach dziatalno$¢ nadawcza jest pro-
wadzona bezposrednio przez przedstawicieli danej spotecznosci czgsto nie-
odptatnie. Wysoki poziom interaktywno$ci tego medium polega réwniez na
silnym 1 bezpos$rednim jego zaangazowaniu w sprawy danej spotecznosci
poprzez organizowanie lub wspolorganizowanie imprez, szkolen, semina-
riow, kursow i innego rodzaju aktywnosci poglebiajacych wewnetrzng inte-
gracje spotecznosci oraz jej spojno$¢ ze spoteczenstwem''.

9 Zob. Hungarian Act No. 1 of 1996 on Radio and Tclevision Scrvices, Scction 2(34).

10 Art. 4 (pkt. 1a) polskicj ustawy z dnia 29 grudnia 1992r. o radiofonii i telewizji stanowi, iz ,,nadawca
spotccznym jest nadawca: a) ktorego program upowszechnia dziatalnos¢ wychowawcza i edukacyjna,
dziatalno$¢ charytatywna, respektuje chrzescijanski system warto$ci za podstawg przyjmujac uniwersal-
nc zasady ctyki oraz zmicrza do ugruntowania tozsamosci narodowcj...”. Zob.
http://www.krrit.gov.pl/akty/calaustawartv_2006.pdf

11 Przykladem dziatalno$ci mediéw trzeeicgo scktora na rzecz spotecznosci jest szkolenic radiowe or-

ganizowanc przez irlandzkg rozgto$ni¢ Inishowen Community Radio (ICR FM). Zob. http://www.icr-
fm.ic/community.htm
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Wyjatkowy charakter mediow trzeciego sektora przejawia si¢ rowniez
w sposobie ich finansowania. Trzeba jednak zaznaczy¢, ze w tym zakresie
zauwazalne sg takze istotne rozbieznosci pomigdzy rozwigzaniami przyje-
tymi przez poszczegdlne panstwa europejskie. Wydaje si¢ jednak, ze za za-
sadg uzna¢ mozna dywersyfikacjg Zrodet finansowania dziatalnosci nadaw-
czej tak aby nie dopusci¢ do nadmiernego uzaleznienia nadawcy od
jednego zrodta'. O specyfice tego modelu stanowi przede wszystkim istot-
ny udzial srodkow pochodzacych z dobrowolnych skiadek uiszczanych
przez czltonkéw danej spotecznosci. To rozwigzanie dodatkowo wzmacnia
istniejace wiezi pomigdzy dang spotecznoscia a wiasciwym medium.
W wigkszo$ci przypadkéw przewidziana jest takze mozliwo§¢ wspierania
dziatalno$ci nadawczej tych medidw ze §rodkow publicznych. Tego rodzaju
wsparcie polega¢ moze na zwolnieniu z obowiazku uiszczania optat konce-
syjnych (np. Polska" i Wegry'®), poprzez dopuszczania subwencji i doptat
ze strony wiladzy lokalnej (np. Szwecja)'® oraz poprzez wprowadzenie sys-
temu finansowego wspierania tych nadawcoéw na szczeblu krajowym (np.
Irlandia, Wegry czy Wielka Brytania). W tym ostatnim przypadku nadawcy
moga sig ubiegaé o specjalne granty (np. Irlandia'®) lub tez ich dziatalno§é
moze by¢ finansowana z czesci Srodkéw abonamentowych (np. Wegry)'.
W wigkszoéci przypadkow dopuszczalne jest takze finansowanie ze sprze-
dazy czasu reklamowego cho¢ najczgsciej przewidziane s3 w takim przy-
padku istotne ograniczenia czasowe (np. Irlandia, Polska, Szwecja, Wegry,
Wielka Brytania)'®.

Biorac pod uwage powyzsze rozwazania, media trzeciego sektora okre-
$§li¢ mozna jako specyficzng kategori¢ nadawcow tradycyjnych, ktorych
dziatalnos¢ jest podporzadkowana interesom 1 potrzebom poszczegdlnych
spotecznosci, ktorych dotychczasowy dostep do mediow publicznych i ko-
mercyjnych byt niewystarczajqcy Gltéwnym zadaniem tego nadawcy jest
promowanie interes6w i potrzeb danej spolecznosci oraz wspieranie jej in-
tegracji poprzez prowadzenie wiasciwej polityki programowej 1 umacnianie

12 Zgodnic z wprowadzonymi przez Community Radio Order z 2004 roku poprawkami do prawem
o radiofonii i telewizji (Broadcasting Act) z 1990 roku (Sekcja 105(2)) regulator rynku OFCOM nic
mozc da¢ koncesji na nadawanic srodowiskowe nadawcy, ktory deklaruje otrzymywanie ponad 50%
rocznych dochodéw od jednej osoby (lub firmy).

13 Zgodnic z brzemicnicm art. 39b ustawy z dnia 29 grudnia 1992r. o radiofonii i telewizji ,,Nadawca
spoteczny jest zwolniony z oplat za udziclenic lub zmiang koncesji.”.

14 Zgodnic z wegicrskim prawem o radiofonii i tclewizji (Sekcja 90(6)) nadawcy o charakterze non-
-profit zwolnicni sg z uiszczania optat koncesyjnych.

I5 Nicktorzy z nadawcow o charakterze non-profit moga liczy¢ na dofinansowanic ze strony wiadz lo-
kalnych. Zob. The Radio and TV Authority, Mcdia Developments 2006, 5.22.

16 0d 1998 roku regulator rynku (Broadcasting Commisssion of Ircland — BCI) oferuje granty dla ra-
diostacji Srodowiskowych. Finansc pochodza ze specjalncgo funduszu, ktérym zarzadza BCI. Zob.
www.bci.ic

17 Zgodnie z wegierskim prawem o radiofonii i telewizji z 1996 roku (Sekcja 78(1)) na dziatalnogé
nadawcow o charakterze non-profit moze by¢ finansowana takze ze srodkow zgromadzonych w tzw.
Funduszu Nadawczym w wysokosci od 0,5 do 1% wartosci rocznych dochodéw funduszu. Zob. Act No.
1 of 1996 on Radio and Television Scrvices.

18 W przypadku szwedzkich nadawcéw o charakterze non-profit pozwala si¢ na cmitowanic maksymal-
nic 8 minut reklam w godzinic. Zob. The Radio and TV Authority, Mcdia Developments 2006, s.22.
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wspolpracy pomigdzy wiasciwym medium a odbiorcami zapewniajac do-
stgp do dzialalnosci nadawczej przedstawicielom danej spolecznosci. Jego
dzialalno$¢ jest najczgéciej finansowana z wielu alternatywnych zrodet
w tym przede wszystkim z dobrowolnych sktadek cztonkéw danej spotecz-
nosci a w wielu przypadkach dopuszcza si¢ rowniez udziat srodkéw pu-
blicznych. Wynik finansowy tego nadawcy ma charakter drugorzedny
w stosunku do korzysci spotecznych jakie zapewni¢ ma danej spotecznosci
jego dziatalnos$¢.

Analiza poszczegblnych rynkoéw europejskich wskazuje ponadto, iz
w wigkszosci przypadkow media trzeciego sektora dziataja na rynku radio-
fonii. Powodem takiej sytuacji sa przede wszystkim znacznie nizsze koszty
rozpoczqcia dziatalnosci nadawczej. Tego rodzaju nadawcy telewizyjni sa
najczesciej dostgpni w sieciach kablowych w tzw. kanatach otwartego do-
stgpu 1 sg charakterystyczni dla niektérych landéw niemieckich (np.
Poélnocna Westfalia), Szwecji oraz Wegier. Przykladem tego rodzaju
nadawcow sg telewizje akademickie np. Florian TV prowadzone przez In-
stytut Dziennikarstwa Uniwersytetu w Dortmund”. Ich dziatalno$é najcze-
$ciej sprowadza si¢ do nadawania kilkunastu godzin programu tygodniowo.
W wigkszo$ci panstw europejskich media trzeciego sektora funkcjonuja je-
dynie w obszarze radiofonii (np. Irlandia, Polska, Wielka Brytania etc).

W tym miejscu nalezy roéwniez podkresli¢, iz media trzeciego sektora nie
powinny by¢ mylone z jednej strony z radiostacjami pirackimi z drugiej za$
z komercyjnymi nadawcami lokalnymi. W pierwszym przypadku nalezy
zaznaczy¢, iz przykladem mediéw trzeciego sektora mogag by¢ jedynie
nadawcy dzialajacy legalnie w oparciu o istniejace prawo krajowe. Czgsto
jednak uwaza sig, ze idea mediow trzeciego sektora wywodzi si¢ z do-
$wiadczen funkcjonowania radiostacji pirackich®. Cheé skutecznej walki
z tym zjawiskiem byla jednag z gltéwnych przestanek przyjgcia regulacji
umozliwiajacych tworzenie radia $rodowiskowego w Wielkiej Brytanii
w 2004 roku?'.

Z kolei komercyjni nadawcy lokalni mimo, iz réwniez adresuja swoja
oferte do spotecznosci lokalnej to celem ich dzialalno$ci jest przede wszyst-
kim wynik ekonomiczny co ogranicza mozliwo$¢ silnego angazowania sig
w zycie danej spotecznosci poprzez m.in. ksztattowanie odpowiedniej ofer-
ty programowej. W tym przypadku cele spoteczne sa podporzadkowane ce-
lom ekonomicznym, co znaczaco odroznia te podmioty od mediow trzecie-
go sektora.

Ponizsza tabela stanowi podsumowanie powyzszych rozwazan i przed-
stawia specyfikg mediow trzeciego sektora na tle dwoch pozostatych typow
nadawcow.

19 Wigcej informacji na temat Florian TV na stronie internetowej: www.floriantv.de

20 Zob. I. B e kk ¢ n: Community Radio at the Crossroads: Fcderal Policy and The Profcssionalization
of a Grassroots Mcdium, (w:) R. Sakolsky, S. Dunifer, Scizing the Airwaves: A Free Radio Handbook,
San Francisco 1998, s. 29-46.

21 Zob. OFCOM, Ofcom sets out approach to Community Radio licensing and regulation, News Rele-
asc 02§08§04, http://www.ofcom.org.uk/media/ncws/2004/08/nr_20040802
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Tabela 1. Charakterystyka mediéw trzeciego sektora na tle dwéch
pozostalych kategorii

Media publiczne

Media komercyjne

Mecdia trzecicgo scktora

Podmioty kontro-
lujace

Kontrola skarbu panstwa

Firmy prywatne

Organizacje o charakterze
non-profit reprezentujace
m.in. spofccznosei lokalne,
wspolnoty religijne, mniej-
szosci jgzykowe, ctniczne
i narodowosciowe ctc.

Ccl dziatalnosci
(misja)

Wypctnienia zatozen mi-
sji publicznej.

Sukces komercyjny (fi-
nansowy).

Integracja i promocja inte-
reséw danej spotccznosci.

Nadawana tres$é

Tre$é roznorodna (uni-
wersalna i wyspccjalizo-
wana) skicrowana do
mozliwic wszystkich
grup spotccznych

Tresé roznorodna (uni-
wersalna i wyspccjalizo-
wana) skicrowana do
réznych grup docclo-
wych.

Tres¢ niszowa skicrowana
do wilasciwej grupy spo-
tecznej czgsto pomijancj
przez media publiczne

i komercyjne (np. grupa re-
ligijna, studenci, osoby
starszc, mniejszo$¢ ctnicz-
na, spotecznos¢ lokalna
cte.).

Udziat stuchaczy
i widzow

Ograniczony

Ograniczony

Mozliwic duzy udziat na
wszystkich ctapach dziatal-
nosci.

Udziat $rodkow
publicznych w fi-
nansowaniu dzia-

Tak (np. srodki abona-
mentowe, srodki budz-
ctowe)

Brak

Dopuszczalny np. w posta-
ci subwencji, grantow lub
zwolnien z optat koncesyj-

alnosci

nych

Zrédto: Opracowanic whasne

Powstanie i rola mediow trzeciego sektora

Nalezy odnotowaé, iz podobnie jak rozw¢j nadawcow komercyjnych
w Europie tak tez tworzenie ram prawnych umozliwiajacych powstanie me-
diéw trzeciego sektora w poszczegolnych panstwach europejskich miato
miejsce w réznym czasie. Jednym z prekursorow pod tym wzglgdem jest
niewatpliwie Szwecja gdzie projekt pilotazowy radiofonii $rodowiskowej
ruszyl w 1979 roku a pierwsze koncesje zaczgto wydawaé w 1986 roku®.
Stosunkowo najpdzniej na ten krok zdecydowata si¢ Wielka Brytania, gdzie
dopiero w 2004 roku przyjeto prawo, umozliwiajace ubieganie sig o konce-
sje radiowe na nadawanie §rodowiskowe (Community Radio Order)™. Mi-
mo iz przyczyny przyjmowania ram prawnych sprzyjajacych tworzeniu no-
wego typu nadawcOw sa czgsto zwiazane ze specyfika danego rynku
krajowego to warto wskaza¢ kilka ogdlnych zjawisk sprzyjajacych temu
procesowi w Europie.

Przede wszystkim wspomnie¢ nalezy trwajacy proces liberalizacji euro-
pejskich rynkow mediow elektronicznych, ktorego symbolicznym poczat-
kiem bylo koncesjonowanie pierwszych nadawcéw komercyjnych jako

22 Zob. Swedish Radio and TV Authority, Community Radio, http://www.rtvv.sc/uk/Radio/community/
23 Zob. The Community Radio Order 2004, http://www.opsi.gov.uk/si/si2004/20041944.htm
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przeciwwagi dla tradycyjnie silnych nadawcow publicznych. Wejécie na
rynek podmiotow ukierunkowanych na zysk finansowy nie tylko zmusito
media publiczne do konkurowania z mediami komercyjnymi na rynku tre-
$ci, a czesto takze na rynku reklamy, ale rowniez pociagnglo za soba stop-
niowa komercjalizacjg oferty programowej dostgpnej dla konsumentow.
Skutkiem tych proceséw bylo w wielu przypadkach zjawisko wykluczenia
badz niewystarczajacego eksponowanie niektorych grup spotecznych oraz
tematyki przez konkurujacych ze soba nadawcow. Nierzadko bowiem mo-
zliwosci organizacyjne nadawcow publicznych oraz ich pozycja rynkowa
nie pozwalajg im na prowadzenie dziatalnosci programowe;j, ktora satysfak-
cjonowataby wszystkie grupy spoleczne. Celem za$ dzialalnosci podmio-
tow komercyjnych jest maksymalizacja zyskow co najczgsciej oznacza
koncentrowanie si¢ glownie na wybranych najbardziej dochodowych ni-
szach rynkowych.

Innym skutkiem liberalizacji rynkéw mediow elektronicznych jest
wzbudzajace wiele kontrowersji zjawisko koncentracji wlasnosci mediow
widoczne w wielu pafistwach europejskich*. Oznacza ono, iz mimo zwigk-
szajacej sie wciaz liczby firm medialnych (tj. nadawcow, wydawcow, porta-
li internetowych) ilo§¢ podmiotow, ktore kontrolujg ich struktury wiasno-
$ciowe jest niewielka. W wyniku kolejnych fuzji i przejg¢ w wielu
przypadkach krajowy rynek mediow elektronicznych jest podzielony po-
miedzy kilka wptywowych podmiotéw. Sytuacja ta w sposdb oczywisty
moze mie¢ negatywne skutki dla zachowania pluralistycznego charakteru
rynku mediéw a tym samym stanowi¢ zagrozenie dla ksztaltowania sig
wolnej debaty publicznej.

Réwnolegle do wspomnianych skutkow liberalizacji obserwowaé mozna
trwajacy dynamiczny rozwdj technologiczny polegajacy na tworzeniu si¢
i popularyzacji nowych platform dystrybucji jak réwniez cyfryzacji nada-
wanej tresci. Proces ten wptynatl w duzej mierze na co raz silniejsza frag-
mentaryzacj¢ odbiorcow (audience fragmentation) czego dobitnym przeja-
wem jest przyrost kanalow oferujacych tre$¢ wyspecjalizowang (tzw.
kanatow tematycznych)®. Te nowe mozliwoéci technologiczne wplynety
niewatpliwie na zmiany postaw konsumentéw, ktoérzy co raz chgtniej skta-
niaja sie ku tresci wyspecjalizowanej (niszowej).

Wspomniane powyzej procesy ekonomiczne i technologiczne wskazuja
na istniejace zagrozenia dla pluralistycznego charakteru rynku mediéw
elektronicznych w panstwach europejskich. Z jednej strony zauwazalny jest
proces koncentracji wlasno$ci w skutek czego zagrozony jest tzw. pluralizm
strukturalny®. Z drugiej za$ strony mimo zwiekszajacego sig zapotrzebo-

24 Wigcej na temat zjawiska koncentracji wlasnosci mediéw m.in. (w:) Europcan Audiovisual Observa-
tory, Television and Media Concentration. Regulatory Models on the National and the European Level,
(w:) IRIS Special, Strasburg 2001; Peacc Institute in Ljubljana, Mcdia Ownership and Its Impact on Me-
dia Indcpendence and Pluralism, Ljubljana 2004; D. Ward, A mapping study of media concentration and
ownership in ten European Countrics, 2004.

25 Council of Europe, Transnational media concentration in Europe reported by the AP-MD, November
2004. s. 18-19.

26 pluralizm strukturalny (structural pluralism) jest w Memorandum Wyjasniajacym do Zalecenia
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wania na tre$¢ niszowa proces komercjalizacji oznacza czgsto wykluczenie
badz niewystarczajace eksponowanie niektorych grup spotecznych oraz te-
matyki przez nadawcéw. W tym kontekscie media trzeciego sektora wydaja
si¢ waznym elementem polityki panstwa na rzecz ochrony pluralizmu me-
diéw. Odpowiadaja one bowiem na oba wspomniane wyzwania: zagrozenie
pluralistycznego charakteru rynku medialnego jak réwniez ograniczenie
roznorodnosci treSci zwiazanej z jej komercjalizacja. W pierwszym przy-
padku specyficzna konstrukcja mediéw trzeciego sektora najcze$ciej unie-
mozliwia ich przejmowanie oraz taczenie z podmiotami komercyjnymi.
Z kolei oferowana przez nich tres¢, ze wzgledu na jej niszowy charakter,
wzbogaca oferte programowa dostepng dla konsumentow.

Podsumowujac media trzeciego sektora moga by¢ traktowane jako wa-
zny instrument w polityce medialnej panstwa, ktéry moze korygowac tzw.
zawodno$¢ rynku (market failure). Na tg istotna rol¢ wspomnianej kategorii
nadawcow wskazal m.in. powotany przez CDMM (Council of Europe Ste-
ering Committee on the Mass Media) panel doradczy zajmujacy si¢ koncen-
tracja mediow, pluralizmem i zagadnieniami réznorodnosci (AP-MD — Ad-
visory Panel on media concnetration, pluralism and diversity questions)
w wydanym w 2004 roku raporcie na temat transgranicznej koncentracji
mediow w Europie. Wedlug autorow panstwa cztonkowskie powinny
wspiera¢ rozwdj tego rodzaju mediéw i ich udzialu w pluralistycznym ryn-
ku mediow?’. W szerszym kontekscie media trzeciego sektora traktowaé
mozna jako istotny instrument polityki na rzecz wspierania réznorodnosci
kulturowej*®. Umozliwiaja one bowiem réznym spoteczno$ciom (np. mniej-
szo$ciom etnicznym i narodowo$ciowym) wyrazanie i propagowania
wlasnej kultury. Jednocze$nie ich dzialalno$¢é moze integrowaé wewngtrz-
nie wspomniane wspolnoty jak rowniez moze pozytywnie wplynaé na od-
bidr danej spotecznosci przez resztg spoteczenstwa.

Na koniec warto tez podkresli¢ edukacyjna rolg mediow trzeciego sekto-
ra, ktdre poprzez wysoki poziom udzialu widzéw i stuchaczy w procesie
nadawczym maja swoj wktad w proces budowania §wiadomosci medialnej
(media awarness) oraz umiejgtnosci korzystania z mediow (media literacy).
W ten sposob wspieraja one procesu budowania spoteczenstwa, w ktorym
obywatele zdajg sobie sprawg z roli jaka odgrywaja wspolczesne media
i potrafia krytycznie ustosunkowac sig do przekazow medialnych.

Konkludujac mozna stwierdzi¢, iz panstwa europejskie, ktore zdecydowaty
si¢ na stworzenie ram umozliwiajacych dzialanie mediéw trzeciego sektora,
traktuja je jako podmioty wypemiajace lukg powstata na liberalizujacym sig

nr R (99) 1 na temat srodkéw promujacych pluralizm w mediach wydanym przez Komitet Ministrow
Rady Europy dcfiniowany jako ,,wiclo$¢ niczaleznych i autonomicznych podmiotéw medialnych”. Zob.
Recommendation No. R (99) 1 on measures to promote media pluralism and its Explanatory Memoran-
dum. www.coe.int/t/e/human_rights/media/4_documentary_resources/CM/Rec(1999)001 &ExpMem_cn.
aspTopOfPage
27 Ibid,, s. 33.

28 Koncepcja polityki na rzecz réznorodnodci kulturowej zostala w szczegélnosci rozwinigta przez
UNESCO. Zob. m.in. UNESCO Convention on the protection and promotion of the diversity of cultural
expressions adopted in October 2005.
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rynku mediow elektronicznych. Ta grupa nadawcow stwarza bowiem warunki
réznym grupom spolecznym pomljanym przez media pubhczne 1 komercyjne
do manifestowania i propagowania wiasnych interesow i potrzeb W ten spo-
sob daje si¢ im mozliwos¢ pelniejszego uczestniczenia w zyciu spofecznym.
Media trzeciego sektora stanowia tym samym wazny element polityki pafistwa
na rzecz ochrony pluralizmu medidéw oraz réznorodnosci kulturowej. Podkre-
§li¢ rowniez nalezy ich rolg w krzewieniu tzw. edukacji medialnej, ktora zy-
skuje co raz wigksze znaczenie w kontekscie dynamicznych zmian technolo-
gicznych ksztattujacych wspotczesne media.

Aktywnosé mediow trzeciego sektora na szczeblu europejskim

Rozwdj mediéw trzeciego sektora w poszczegdlnych panstwach euro-
pejskich w wielu przypadkach doprowadzit do zorganizowania sig tego $ro-
dowiska na szczeblu krajowym. W takich panstwach jak Irlandia® czy
Wielka Brytania® powolano organizacje zrzeszajace tych nadawcéw. Po-
dobnie jak ma to miejsce w przypadku innych organizacji branzowych, do
gldwnych zadan nalezy przede wszystkim: zapewnianie forum wymiany in-
formacji 1 doswiadczen, organizowanie szkolen w zakresie dziatalno$ci
nadawczej oraz kwestii proceduralnych, pomoc w ubieganiu si¢ o koncesje
nadawcza 1 dofinansowanie oraz prowadzenie dzialalno$ci lobbingowe;j
wzgledem instytucji publicznych w zakresie polityki medialne;.

Wraz z rozwojem tego typu nadawcow na calym Swiecie powstaly takze
organizacje zrzeszajace media trzeciego sektora z réznych panstw. Glow-
nym celem tych inicjatyw jest propagowanie i wspieranie rozwoju mediow
trzeciego sektora oraz wywieranie nacisku w tym zakresie na forum insty-
tucji o charakterze globalnym i regionalnym np. UNESCO, Rada Europy,
Komisja Europejska etc. )

Najwigksza, globalng organizacja tego typu jest Swiatowe Stowarzysze-
nie Radiostacji Srodowiskowych — AMARC (World Association of Com-
munity Radio Broadcasters) z siedziba w Montrealu. Jej istnienie za-
poczatkowalo spotkanie zorganizowane przez zwolennikéw radiofonii
srodowiskowej z Kanady w 1983 roku. Organizacja pozarzadowa AMARC
stalo sig¢ jednak dopiero w 1996 roku podczas spotkania w Dublinie. Obec-
nie zrzesza ona prawie trzy tysigce czlonkow ze stu dziesigciu pafistw?'.

Podczas wielu lat wspolpracy cztonkéw AMARC sformutowano gtéwne
zasady i cele jakimi kieruja si¢ w swojej dziatalnos$ci cztonkowie tej organi-
zacji. Podczas ostatniego generalnego zebrania, ktdre miato miejsce w lu-

29 We wrzesniu 2003 roku na bazie Community Radio Forum powotano Community Radio Forum of
Ircland -~ CRAOL. Obecnic organizacja ta reprczentujc 19 radiostacji i Srodowiskowych. Zob.
http://www.craol.ic/

30 W 1983 roku zatozonc zostalo Stowarzyszenic Mediéw Srodowiskowych (Community Media
Association- CMA), ktore oprdcz radiostacji srodowiskowych zrzesza takze stacje tclewizyjne oraz
liczne projekty internctowe. W chwili obcenej organizacja ta zrzesza ponad 600 czionkow. Zob.
http://www.commedia.org.uk/

31 Zob. AMARC, What is AMARC, http://wiki.amarc.org/index2.php?topic=What_is_amarc&lang=
EN&stylc=amarc&site=amarc
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tym 2003 roku w Katmandu, przyjgto wspolna deklaracjg oraz strategiczny
plan na lata 2003-2006. Wspomniana deklaracja oprocz odwotania sig¢ do
celéw organizacji wskazala takze podstawowe wyzwania przed jakimi stoi
radiofonia $rodowiskowa na $wiecie. Natomiast przyjety plan wskazat
glowne obszary aktywno$ci AMARC w nadchodzacym czasie. Na szcze-
golng uwage w tym kontekscie zastuguje plan stworzenia migdzynarodo-
wego funduszu majacego na celu wspieranie dziatalnosci oraz rozwoju ra-
diofonii srodow1skowej na $wiecie a takze plan dziatah lobbingowych
wzgledem organizacji mlqdzynarodowych np. podczas Swiatowego Szczy-
tu Spoteczenstwa Informacyjnego™.

Ze wzgledu na globalny charakter tej organizacji jej dzialalno$¢ musi
uwzgledniaé specyfikg poszczeg(')lnych regionéw zar6wno w obszarze kul-
tury politycznej, kultury prawnej czy rozwoju gospodarczego, co znajduje
wyraz w przythych rozwxqzamach strukturalnych. W przypadku Europy
dziatalno$¢ organizacji jest koordynowana przez biuro reglonalne zgroma-
dzenie regionalne oraz rade reglonalnq . Istotnym osiagnigciem europej-
skich struktur AMARC _]CSt opracowame tzw. Karty Radia Srodowiskowe-
go dla Europy i przyjecie podczas pierwszej pan-europejskiej konferencji,
ktora odbyta si¢ w Ljubljanie w 1994 roku. Dokument ten wskazuje dzie-
sig¢ podstawowych celow, do osiagnigcia ktdrych dazy¢ powinny radiosta-
cje srodowiskowe w Europie. Do najwazniejszych sposréd wspomnianych
postulatow naleza:

— zachowanie niezaleznosci redakcyjnej od instytucji rzadowych, orga-
nizacji komercyjnych, religijnych oraz politycznych,

— umozliwianie dostgpu mniejszosciom 1 grupom marginalizowanym
w celu ochrony roéznorodnosci kulturowej i jezykowej,

— zapewnienie aby w strukturach wilascicielskich reprezentowani byli
przedstawiciele spotecznosci lokalnych lub spotecznosci interesu,

— prowadzenie dziatalnosci, ktorej celem nie s zyski, a niezalezno$é
podmiotow jest zapewniana przez finansowanie z wielu Zrodet.*

Warto w tym miejscu nadmienié, iz dokument ten stal si¢ inspiracja do
dyskusji na temat ksztaltu radiofonii srodowiskowej w wielu panstwach eu-
ropejskich w tym m.in. w Irlandii®.

Mtiodsza od AMARC organizacja skupiajaca przedstawicieli mediow
trzeciego sektora jest dziatajaca w Europie Community Media Forum Euro-
pe (CMFE). Zostala ona zatozona w Halle w listopadzie 2004 roku
a glownym celem przy$wiecajacym jej tworcom byla chgé wiaczenia euro-

32 Zob. AMARC, The Katmandu Declaration, http://wiki.amarc.org/index2.php?topic=kathmandu_
declaration&lang=EN&style=amarc&site=amarc

33 Zob. AMARC, Governancc Structure, http://wiki.amarc.org/index2.php?topic=governance_structu-
re&lang=EN&style=amarc&site=amarc

34 AMARC, The Community Radio Charter for Europe, http://wiki.amarc.org/index2.php?topic=com-
munity_radio_charter_for_curope&lang=EN&style=amarc&site=amarc

35 BCI, BCI Policy on Community Radio Broadcasting, http://www.bci.ic/documents/comm_radio_po-
licy.pdf

36 CMFE, CMFE- Who we are? http://www.cmfe.net/who.html
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pejskich mediow trzeciego sektora w debatg na temat europejskich uregulo-
wan w dziedzinie mediow. Jako reprezentacja tej kategorii nadawcow
dziatajacych w trzynastu panstwach europejskich, CMFE aktywnie
wlaczyta si¢ w prace lobbingowe na forum Rady Europy, Parlamentu Euro-
pejskiego 1 Komisji Europejskiej w kontekscie prowadzonych prac nad
nowymi regulacjami europejskimi. Pierwsza okazja do zaprezentowania
swoich pogladéw CMFE miata podczas konsultacji z organizacjami poza-
rzadowymi, ktdre poprzedzily konferencj¢ ministerialng Rady Europy
w Kijowie w dniach 1011 marca 2005 roku. Wtedy tez, jak rowniez pod-
czas kolejnych spotkan z przedstawicielami tej organizacji migdzynarodo-
wej, reprezentanci CMFE postulowali m.in. o uznanie odrgbnosci oraz roli
publicznej jaka spetniaja media trzeciego sektora. Rezultatem przyjecia ar-
gumentow CMFE przez Radg Europy mialoby by¢ uwzglednienie mediow
trzeciego sektora w dokumentach wydawanych przez t¢ organizacje oraz
objgcie programow oferowanych przez tego typu nadawcow tzw. obo-
wiazkiem dostarczenia (,,must carry”) w prawodawstwie krajowym *’. Dru-
gim, rownie $miatym postulatem CMFE jest stworzenia ram prawnych
umoZliwiajqcych finansowe wsparcie dzialalno$ci mediow trzeciego sekto-
ra jak réwniez utworzenie na poziomie europejskim Funduszu na rzecz Me-
diéw Srodowiskowych (Community Media Fund)®.

W przypadku dziatalnosci lobbingowej CMFE wzglgdem instytucji
wspolnotowych nalezy wskaza¢ przede wszystkim trwajace prace nad rewi-
zja tzw. dyrektywy ,,O telewizji bez granic™ oraz udzial w publicznych
konsultacjach poswigconych Bialej Ksigdze na temat europejskiej polityce
komunikacyjnej*® oraz raportowi Komisji Europejskiej na temat tzw. po-
dziatowi cyfrowemu*'. Analizujac przedstawione stanowiska podkre$li¢ na-
lezy kilka glownych postulatow zgtaszanych przez CMFE, ktore w przy-
padku rewizji tzw. dyrektywy ,,O telewizji bez granic” moglo liczy¢ na
wsparcie ze strony europejskich struktur AMARC. Oprécz wspomnianych
propozycji artykulowanych przez CMFE w ramach wspolpracy z Radq Eu-
ropy orgamzaqa ta wskazala na inne kwestie majace istotne znaczenie dla
rozwoju mediow trzeciego sektora w europie. Przede wszystkim podkresli¢
nalezy, iz CMFE silnie zaakcentowala rolg reprezentowanych przez siebie

37 Tak zwany obowiazck dostarczenia (must carry) odnosi sig przede wszystkim do operatoréw kablo-
wych, ktdrzy sa zobligowani do rozprowadzania kanatéw telewizji publicznej oraz innych kanatow tele-
wizyjnych wskazanych przez prawodawcg. Obowigzek ten zostat nalozony na opcratorow kablowych
dziatajacych w Unii Europejskiej na mocy przepiséw Dyrcktywy 2002/22/WE Parlamentu Europejskie-
go i Rady w sprawic ushugi powszechnej 1 zwiazanych z sicciami i ushugami tacznosci clektronicznej
praw uzytkownikow.

38 CMFE, Proposal to the Council of Europe http:/www.cmfe.net/2proposal.html

39 Dyrcktywa 97/36/WE Parlamentu Europejskicgo i Rady z dnia 30 czerwca 1997 r. zmieniajaca dy-
rektywe Rady 89/552/EWG, w sprawie koordynacji nicktorych przepisow ustawowych, wykonawczych
1 administracyjnych Pafistw Czionkowskich dotyczacych wykonywania telewizyjncj dziatalnosci trans-
misyjne;j.

40 European Commission, Whitc Paper on a European Communication Policy, Brussels, 1.2.2006,
COM(2006) 35 final http://ec.europa.cu/communication_whitc_paper/doc/white_paper_en.pdf

4l European Commission, “Digital Divide Forum Report: Broadband Access and Public Support in

Under-Served Areas”, Brussels, 15.07.2005. http://ec.curopa.cu/information_society/ccurope/i2010/
docs/implementation/ddf _rcport_final.pdf
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mediow w polityce na rzecz ochrony pluralizmu mediow. W tym konteks-
cie postuluja oni stworzenie minimalnych standardéw europejskich, ktorym
podlegac¢ by miaty wszystkie panstwa cztonkowskie jak rowniez zapewnie-
nie dostepu mediom trzeciego sektora do nowych platform cyfrowych®. Ta
kategoria nadawcow zdaniem CMFE powinna by¢ réwniez uwzgledniona
przy definiowaniu tzw. niezaleznych producentéw®. Wedtug organizacji
Unia Europejska powinna takze dziata¢ na rzecz udostgpnienia czgstotliwo-
$ci mediom trzeciego sektora, umozliwiajac im w ten sposob na nadawania
transgraniczne, ktore przyczyni¢ si¢ moze do poglebienia dialogu migdzy-
kulturowego oraz poglgbienia wspolpracy pomigdzy spotecznos$ciami po-
szczegblnych panstw europejskich*. Ponadto przedstawiciele CMFE opo-
wiadaja si¢ za wiaczeniem tych nadawcow w krajowe systemy edukacyjne
co mogloby sig przyczyni¢ do tagodzenia skutkow tzw. cyfrowego rozwar-
stwienia (,,digital divide”)®.

Nie rozstrzygajac o zasadnosci postulowanych przez obie organizacje
zmian w europejskich ramach prawnych sektora audiowizualnego warto
podkresli¢, iz ta istniejaca w czgsci panstw europejskich kategoria nadaw-
cOw organizuje si¢ nie tylko na poziomie krajowym ale takze migdzynaro-
dowym. Mimo istotnych réznic regulacyjnych w tym zakresie udato sig te-
mu Srodowisku zdefiniowa¢ wspdlne interesy oraz cele, ktére dzigki
dzialalnoéci AMARC i CMFE sg prezentowane na forum europejskim. Za-
cieSnienie wspolpracy na tym szczeblu pozwala przede wszystkim na
uswiadomienie opinii publicznej roli jakie speiniajg lub spelnia¢ moga me-
dia trzeciego sektora na krajowych rynkach medialnych. Ponadto skutkiem
aktywno$ci wspomnianych organizacji jest precyzowanie wspdlnych stan-
dardow jakie spetnia¢ powinny media trzeciego sektora czego przykiadem
jest przyjgcie tzw. Karty Radia Srodowiskowego dla Europy. To
wspotdziatania wielu podmiotow pozwala na wspélne poszukiwania miej-
sca dla tej kategorii nadawcow w europejskim krajobrazie medialnym zdo-
minowanym przez tradycyjnych nadawcow publicznych 1 komercyjnych.

Perspektywy rozwoju medidw trzeciego sektora

Rozwazajac mozliwe scenariusze rozwoju medidw trzeciego sektora na
starym kontynencie nalezy wzia¢ pod uwage perspektywe kilkuletnia.
W tym miejscu warto wskaza¢ procesy mogace wspiera¢ jak i hamowac

42 CMFE, Position paper for the EC consultation on the revision of the Television Without Frontiers
Dircctive. Issues Paper on Media Pluralism. http://www.cmfe.net/dokumenti_prejel%2030.9.05/
CMFE_-_MediaPluralism.doc

43 CMFE, Position paper for thc EC consultation on the revision of the Television Without Fronticrs
Dircective. Issucs Paper on Cultural Diversity and Promotion of Europcan and Independent Audio-visual
Production. http://www.cmfe.net/dokumenti_prejel%2030.9.05/CMFE_-_CulturalDiversity.doc

44 CMFE, Position paper for thc EC consultation on the revision of the Television Without Fronticrs
Dircctive. Material and Territorial Competence. http://www.cmfe.nct/dokumenti_prejel%2030.9.05/
CMFE_-_TerritorialCompctence.doc

45 CMFE Position on the White Paper on a Europcan Communication Policy COM (2006) 35 final
http://www.cmfe.net/dokumenti/CMFE-position%200n%20whitc%20paper%2020060720.doc
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rozpowszechnianie si¢ koncepcji mediow trzeciego sektora w Europie.
Niewatpliwie sprzyjajaca okolicznoscig jest trwajaca od lat debata na temat
polityki na rzecz ochrony pluralizmu mediéw jaka toczy si¢ na poziomie
poszczegdlnych panstw jak rowniez w ramach organizacji europejskich®.
W tym bowiem kontek$cie wskazuje si¢ czgsto na media trzeciego sektora
jako nadawcow odpowiadajacych zardwno na wyzwania zwigzane z utrzy-
maniem pluralizmu strukturalnego jak i réznorodnosci nadawanej tresci.
Nalezy jednak zaznaczy¢, iz mimo dziatalno$ci Parlamentu Europejskiego?’
oraz staran wielu organizacji spotecznych najprawdopodobniej nowa dy-
rektywa, ktora ma zastapi¢ tzw. dyrektywe ,,O telewizji bez granic”, nie
wprowadzi minimalnych europejskich standardéw dotyczacych pluralizmu
mediow*®. Mozliwym scenariuszem jest natomiast uchwalenie przez Komi-
tet Ministrow Rady Europy nowego zalecenia aktualizujacego dotychcza-
sowe instrumenty prawne podejmujace kwestig¢ pluralizmu mediéw w pa-
nstwach cztonkowskich. W tym przypadku istnieje realna szansa na
wiaczenie do projektu nowego zalecenia rekomendacji zachgcajacych pa-
nstwa cztonkowskie do stwarzania uwarunkowan korzystnych dla funkcjo-
nowania mediow trzeciego sektora. Mimo iz zalecenie nie bgdzie miato
charakteru wiazacego to moze ono przyczynic si¢ do rozpowszechnienia tej
koncepcji w panstwach czltonkowskich dostarczajac jednoczesnie istotnych

argumentow na korzy$¢ tego rozwigzania®.

Wspomnie¢ réwniez nalezy, iz dyskusja poswigcona pluralizmowi me-
diow powraca w kontekscie trwajacego w Europie procesu cyfryzacji me-
diow elektronicznych, ktérego jednym ze skutkdw ma by¢ poszerzenie
oferty programowej. Stad tez gtéwnym celem medidw trzeciego sektora
jest zagwarantowania sobie miejsca na nowych platformach cyfrowych co
umozliwi im na kontynuowanie dziatalnosci w erze cyfrowe;j.

Z drugiej jednak strony pamieta¢ nalezy, iz wszelkie decyzje majace na
celu promowanie pluralizmu mediéw pozostaja w kompetencji poszczegol-
nych panstw, co przy braku uregulowan wspodlnotowych oznacza rdznorod-
nos¢ regulacyjna w tym zakresie. Utrzymanie takiego stanu rzeczy skutko-
waé bedzie tym samym odmiennym podejsciem do koncepcji mediow
trzeciego sektora i ich rozwoju na poszczegoélnych rynkach krajowych. Po-

46 Wspomnicé nalczy toczaca si¢ debatg na temat polityki panstwa w zakresie zachowania pluralizmu
mediow w Wiclkicj Brytanii i Wioszech jak réwnicz dyskusjg jaka miata micjsce na poziomie curopej-
skim w kontekscic rewizji tzw. dyrektywy ,,0 telewizji bez granic”.

47 Zob. Europcan Parliament, “European Parliament resolution on the risks of violation, in the EU and
especially in Italy, of freedom of expression and information (Article 11(2) of the Charter of Fundamen-
tal Rights) (2003/2237(INI))”, P5_TA(2004)0373, 22 April 2004.

48 Zob. European Commission, Audiovisual and Mcdia Policics. Modernization. http://cc.curopa.eu/
comm/avpolicy/reg/tvwf/modernisation/index_cn.htm

49 Zgodnic z postanowicniami Polityczncj Deklaracji oraz rezolucji na temat réznorodnosci kulturowej
oraz pluralizmu mediéw w czasach globalizacji przyjetych podczas konferencji ministerialnej Rady Eu-
ropy w Kijowie (10-11 marca 2005) CDMM powotat grupe specjalistow ds. réznorodnosci mediow
(MM-S-MD). Jednym z gléwnych celow tej grupy byla aktualizacja obowigzujacych zalecen do-
tyczacych kwestii pluralizmu medidéw tj. Zalecenie nr R (94) 13 na temat $rodkéw promujacych przej-
rzystos¢ w mediach oraz Zalecenic nr R (99) 1 na temat srodkéw promujacych pluralizm w mediach.
Prace grupy trwaly od marca 2005 do wrzesnia 2006 a ich rczultatem byto przedstawicnic projcktu no-
wego Zalecenia aktualizujacego wspomnianc instrumenty.
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nadto nalezy podkresli¢, iz koncepcja ta nie cieszy si¢ przychylnoscia za-
réwno ze strony mediéw publicznych jak rowniez mediow komercyjnych.
Ci pierwsi moga w pewnym sensie czu¢ si¢ zagrozeni, szczegblnie w sytu-
acji gdy panstwa decyduja si¢ na wspierania dzialalno$ci mediow trzeciego
sektora z funduszy publicznych. Wsparcie tego rodzaju w postaci np. zwol-
nien z optat koncesyjnych lub subwencji w sposéb oczywisty jest
w sprzeczno$ci z interesem nadawcow komercyjnych, ktérzy od lat pro-
wadzg spory z nadawcami publicznymi na gruncie prawa wspolnotowego
w kwestii stosowania tzw. pomocy publicznej*®. Wydaje si¢ wigc, ze wiele
postulatéw mediow trzeciego sektora moze spotkac sig ze sprzeciwem ze
strony pozostatych podmiotow rynkowych ktore dysponuja znacznie wigk-
szymi $rodkami finansowymi i organizacyjnymi. Rozstrzygnigcie kwestii
tych rozbieznych intereséw naleze¢ bedzie za kazdym razem do instytucji
krajowych. Jednoczesnie podkresli¢ nalezy, iz same panstwa nie zawsze
dostrzegajq zalety omawianego typu podmiotow medialnych. Czgsto wrecz
podkresla sig zagrozenia jakie moga by¢ zwigzane z wprowadzeniem praw-
nych rozwigzan umozliwiajacych funkcjonowanie tej odrgbnej kategorii
nadawcow. Glownym argumentem stosowanym przez przeciwnikow tego
rozwigzania jest obawa przed opanowaniem mediéw S$rodowiskowych
przez organizacje radykalne i antydemokratyczne.

Konkludujac nalezy podkresli¢, ze przysztos¢ mediow trzeciego sektora
w przypadku poszczegoélnych rynkéw jest uzalezniona od przyjgtej przez
dane panstwo polityki majacej na celu ochrong pluralizmu mediow. Wydaje
si¢ ponadto, ze ta kategoria nadawcow moze odegrac istotng spotecznie ro-
lg, nie tylko w dobie mediéw analogowych ale takze w procesie przecho-
dzenia na nadawanie cyfrowe stanowiac wazne antidotum na zjawisko tzw.
cyfrowego rozwarstwienia. Popularyzacji tego rozwigzania shuzy niewatpli-
wie dziatalno$¢ na forum europejskim scharakteryzowanych powyzej orga-
nizacji branzowych (tj. AMARC i CMFE). Wydaje si¢ tez, ze istotnym
przetomem dla dalszego rozwoju tej kategorii nadawcoéw byloby uznanie
jej odrgbnosci oraz podkreslenie jej spotecznej roli przez organizacje euro-
pejskie. Tego rodzaju zdefiniowanie zadan i celow mediéw trzeciego sekto-
ra na poziomie europejskim niewatpliwie utatwitoby stosowanie podob-
nych rozwigzan na poziomie rynkow krajowych.

50 Europejscy nadawcy komercyjni wiclokrotnic skarzyli zasady finansowania nadawcow publicznych
ze $rodkow publicznych. Kilka sporéw rozstrzygneta Komisja Europcjska na gruncic wspoélnotowego
prawa konkurencji np. w sprawic RAI, TV2 czy France Television.
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DZIENNIKARSTWO W CHINACH

Dziennikarstwo chinskie ma wiele twarzy. We wspoélczesnych realiach
jest to — przede wszystkim — dziennikarstwo Chinskiej Republiki Lu-
dowej. Nieco odmienne, z historycznych wzgledow, jest dziennikarstwo
bylej angielskiej kolonii — Hongkongu (dzisiaj autonomicznej prowincji
Xianggd) oraz portugalskiej kolonii Makau (obecnie Romén), w ktérych
prowadzi sig polityke wedle zasady: ,,jeden kraj — dwa systemy”. Dzienni-
karstwo Tajwanu, ze wzgledu na dhugi rozwoj w izolacji od kontynentu, ta-
kze ma wiele cech odmiennych w stosunku do dziennikarstwa Chinskiej
Republiki Ludowej. U podstaw tego artykutu lezy jednak analiza funkcjo-
nowania mediow w ChRL.

Osobliwosci powstania i rozwoju chinskiego dziennikarstwa

Informacyjno-analityczny informator ,Kraje $wiata”, przygotowany
przez CIA dla rzadu USA tak mowi o historii Chin i ich stanie dzisiejszym.:
wPrzez stulecia sq Chiny najbardziej rozwinietq cywilizacjq, przewyz-
szajqcq pozostaly swiat w dziedzinach nauki i sztuki”'. 1 jest to prawda.
Chinscy wynalazcy dali $wiatu papier, prasg z ruchoma czcionka, ksylogra-
fig 1 wiele innych rzeczy, bez ktérych nie bytoby mozliwe funkcjonowanie
srodkéw masowego przekazu.

Poczatkéw rozwoju mediéw w tym kraju wielu badaczy szuka w gigbo-
kiej starozytnoéci’, lecz jednak dziennikarstwo we wspoiczesnym tego
stowa znaczeniu powstato tu stosunkowo niedawno®. Pierwsza periodyczng
publikacja w chinskim jgzyku by} miesigcznik Chashisu Meiy Tongjing-

I Cyt. ,Strany mira. Informacjonno-analiticzeskij spravocznik dlja praviticlstva SSzA™ Jekaterinburg,
2001 ss. 248 [, Krajec swiata. Informacyjno-analityczny biuletyn dla rzadu USA” — W.K.].

2 Media (w ich picrwiastkowym ksztalcie) staty sig clementem praktyki i forma obrony intercsow kre-
goéw wiadzy i rozmaitych politycznych ruchéw tak dawno, jak tylko moze wskaza¢ cata znana historia
spofcczenstwa ludzkicgo. S. I. Bieglow jako jedna z wspicrajacych t¢ tez¢ wymicnia monografig austra-
lijskicgo badacza A Szturmingera: ,,3000 lat propagandy” (S. I. Bicglow ,,Wniesznicpoliticzeskaja pro-
paganda. Oczerk ticorii i praktiki”, Moskva 1984, ss. 29) ~ pozycj¢ mozZe nic najwaznicjsza, ale bardzo
obrazowo zatytulowana. Sugestywny pod tym wzgledem jest takze tytut ksiazki G. I. Siergicjewa ,,0d
,»Dibao” do ,,Renmin Ribao”, droga 1200 lat”, Moskva 1989 [,,0t,,0d ,,Dibao” do ,,Zenmin zibao”, put’
w 1200 let” — WK.].

3 Dokiadnicj histori¢ dziennikarstwa Chin omawia G. I Sicrgicjew: ,,0t ,,0d ,,Dibao” do Zenmin
zibao”, put’ w 1200 lct”, Moskva 1989.
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cuan* (Comiesieczny przeglad gtéwnych wydarzeh z biografii spoleczen-
stwa), wydawany od 5 sierpnia 1815 roku w Malezji, przez angielskiego
misjonarza Wiliama Milne’a’. Bylo to czasopismo drukowane ksylogra-
ficznie za pomoca drewnianych plyt. Mialo niewielka objgtos¢ — okoto pig-
ciu stron (2 tysiace hierogliféw). Naktad, poczatkowo liczacy 500 egz., zo-
stal nastgpnie zwigkszony do 1000 egz. Jest charakterystyczne, ze swoje
czasopismo rozprowadzal bezptatnie wérod chinskich emigrantow w kra-
jach Azji Potudniowo-Wschodniej. Cze$¢ nakladu specjalni agenci dostar-
czali do Qanzhou, a stamtad, wraz z inng literatura, pismo rozpowszech-
niato si¢ wéréod wyksztalconych Chinczykoéw, ktérzy gromadzili sig
w miastach, by zdawaé egzaminy konieczne dla objgcia urzgdniczych po-
sad. W 1821 roku po wydaniu osiemdziesigciu numerdéw zaprzestano wyda-
wania pisma, lecz jednak europejscy misjonarze i kolonizatorzy nie przesta-
li drukowaé wydawnictw w jezyku chinskim i w jezykach europejskich
w krajach M6rz Potudniowych oraz w Hongkongu, Makau, Qanzhou.

Od czterdziestych do dziewigédziesiatych lat dziewigtnastego wieku mi-
sjonarze i kolonis$ci wydali w Chinach ok. 170 tytutéw gazet po chinsku
i w jezykach obcych. Na famach tych gazet systematycznie publikowane
byty dla europejskich dyplomatéw i kupcow artykuly traktujace o historii,
geografii, tradycjach, zwyczajach i obyczajach chifiskiego ludu, a takze da-
ne o ruchach chinskich wojsk, dyslokacji obrony nadbrzeznej itd. Licznie
publikowane byty przektady oficjalnych dokumentéw rzadu chinskiego, je-
go dekretéw 1 zarzadzen. Wobec potgznej kulturowo-informacyjnej agresji
krajow zachodnioeuropejskich i USA rzad chinski prowadzit kapitulancka
polityke, pozwalajac wydawac gazety 1 czasopisma przedstawicielom za-
chodnich poteg 1 jednoczesnie wprowadzajac $cisty zakaz dzialalnosci
dziennikarskiej dla swoich wspotobywateli.

Poczawszy od lat pigédziesiatych dziewigtnastego stulecia, z poczatku
w Hongkongu, a nastgpnie w Qanzhou. Szanghaju, Haikou, Fuzhou i in-
nych miastach zaczely wychodzi¢ gazety wydawane przez Chinczykow.
Pierwsza taka gazeta byta Zhuwai Xinbao (Wewnetrzne i zewnetrzne nowo-
sci Chin), ktora wychodzita w Hongkongu od 1858. Jej zalozycielem byt
Wu Ting Fang. Najpierw wychodzita ona co drugi dzien, a wkrotce zaczgta
wychodzi¢ codziennie. Poczatkowo jej objgtos¢ byla niewielka — tylko je-
den arkusz (okoto 1,5 tys. hieroglifow). W 1864 roku w Hongkongu zaczgla
wychodzi¢ gazeta Huajy Ribao (Chinska Litera), ktorej wydawca byt
Cheng Aitin. Swoim wygladem, objgtoscia 1 uktadem dzialow praktycznie
nie odrozniata si¢ od Zhuwai Xinbao. W granicach samych Chin pierwsza
gazeta wydawang przez Chinczykéw byla ukazujaca si¢ w Qanzhou Jan-

4 W tym tckscie forma wyrazow chifiskich (zapisanych w pisowni pinyin) zostata oddana na trzy sposo-
by: 1. w niclicznych wypadkach wedtug tradycyjnie ustaloncj formy polskicj (Tajwan, Szanghaj); 2.
wedhug pisowni zaczerpnigtej z materiatéw anglojezycznych (Xin Qingnian, Renmin Ribao); 3. wedtug
pisowni ustalonej za pomocg transliteracji z tekstu rosyjskiego za pomoca tzw. Systemu Palladiusza
(Xingchao, Zhonghuo Funu Bao, Zhongguo Fazhi Ribao) [dopisek thumacza].

5 Wedhug innych zrédet — Roberta Morrisona (1782-1834) [dopisck ttumacza W.K.].
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heng chaixing shilu (Janheng: wywiady, fakty), ktora zalozono w 1873 r.
W czerwcu 1873 Ai Xiaomei w Haikou, rozpoczal wydawanie pisma Zha-
owen Xinbao (Wiadomosci Kulturalne), ktore najpierw wychodzito co-
dziennie, a potem raz na pig¢ dni. Na jego tres¢ sktadaly si¢ opisy dziwnych
wydarzen, wiersze, niewielkie utwory prozatorskie itd.

Na poczatku XX wieku rozprzestrzenity si¢ w Chinach rozmaite euro-
pejskie ideologie (kapitalizm, socjalizm, nacjonalizm, anarchizm, indywi-
dualizm). Gtéwnga ideg byt marksizm. Pierwsze wiadomosci o marksizmie
pojawity si¢ w Chinach jeszcze z konicem wieku dziewigtnastego. W lutym
1899 roku, gazeta Wenyou Gunbao (Informacje kulturalne) zalozona
w 1887 roku w Szanghaju przez angielskich misjonarzy po raz pierwszy
wspomniata o Karolu Marksie i pokrétce wyltozyla istotg jego nauki. Weny-
ou Gunbao; wczesniej tez zaznajamiata chinskich czytelnikéw z réznymi
nurtami i kierunkami socjalizmu.

W okresie pierwszej wojny §wiatowej, w republikanskich Chinach zor-
ganizowala si¢ grupa demokratycznej mtodziezy, ktora rozwineta szeroki
ruch na rzecz nowej kultury. Hasta ruchu brzmiaty: ,,O naukowa wiedzg”,
,»Za demokratyczne idee i demokratyczny polityczny ustrdj”. Organizatora-
mi ruchu byli Chen Duxiu i Li Dazhao — wielcy poeci rewolucyijni, a takze
mysliciel — Lu Xin i znany postgpowy dziatacz i uczony Czou En-Laj (w te-
kscie wystgpuje jako Cuoyi Yuanlej). Organem demokratycznego ruchu na
rzecz nowej kultury stato si¢ spoleczno-polityczne i literackie pismo Qin-
gnian Jizhi (Mlodziez?). Jego redaktorem naczelnym byt Chen Duxiu. We
wrzesniu 1916 r. redakcja przeniosta si¢ z Szanghaju do Pekinu. Od wrze-
$nia 1926 r. pismo zaczglo si¢ nazywac Xin Qingnian (Nowa miodziez).

Wydania Xin Qingnian odnosity duzy sukces w catych Chinach i zagra-
nica. Pod ideowym wptywem ugrupowania demokratycznej mtodziezy, or-
ganizacyjnym jadrem ktorego byto pismo Xin Qingnian, zaznaczyt si¢
w tamtym okresie gwattowny rozwdj postgpowych czasopism mtodzie-
zowych. O ile, w okresie przed zaistnieniem Ruchu 4 maja, w Chinach wy-
dawane byly tylko trzy periodyki, propagujace ruch na rzecz nowej kultury
— Xin Qingnian (Nowa Mlodziez), Meizhou Pinglun (Cotygodniowy komen-
tarz) i Xingchao (Nowa Fala), to juz w rok po jego powstaniu na ogoét pe-
riodycznych wydawnictw, bedacych zwolennikami hasta walki o nowa kul-
turg sktadato si¢ 400 gazet i czasopism. Okres Ruchu 4 maja i paru
kolejnych lat odznaczyt sig niebywatym rozkwitem chinskiego dziennikar-
stwa. I tak, w 1921 roku w Chinach wychodzily 154 tygodniki, 46 pism pu-
blikowanych co 10 dni, 303 miesigczniki, 4 kwartalniki, 10 potrocznikow,
1 rocznik. W sumie 555 czasopism — od wychodzacych raz w tygodniu po
wychodzace raz w roku. W tg liczbe nie wchodzg gazety codzienne, kto-
rych liczba w tym okresie byta bardzo znaczna.

Wiasdnie w tym czasie miata miejsce reforma chinskiego jgzyka. Wezes-
niej chinskie gazety i czasopisma wydawano w jezyku wenyan, teksty
ukladano zgodnie ze starymi zasadami: w pionowych wersach czytanych
od prawej strony ku lewej. Po 1919 roku duzo pism przeszto na potoczny
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jezyk bajhua® (wspotczesny jezyk Chin) o pionowym i poziomym uktadzie
wersow w tekscie. W periodykach zwigkszyta sig liczba ilustracji, polep-
szyla sig jako$¢ papieru i druku. Aby ulatwi¢ zrozumienie tekstu, zaczgto
stosowac¢ europejska interpunkcje.

Chinskie dziennikarstwo poszerzyto praktykg delegowania za granicg
specjalnych korespondentéw — najwigkszych 1 najbardziej wptywowych
gazet i czasopism. Na przyktad we Francji, Anglii, Niemczech, Wtoszech,
Szwecji 1 innych krajach przebywali chinscy przedstawiciele niektorych ga-
zet 1 czasopism. Czgsto przesytali oni do Chin korespondencje zagraniczne.

Burzliwa w Chinach historia I potowy XX wieku odbita si¢ na rozwoju
srodko6w masowego przekazu, ich funkcjonowaniu i zawartosci. Prasa ko-
munistyczna, media partii Kuomintang, spoleczno-polityczne wydawnic-
twa innych partii 1 ugrupowan, prywatne wydawnictwa komercyjne — to
bardzo niepelne spektrum chinskiego dziennikarstwa tych czasow.

Warunki spoleczno politycznego i ekonomicznego funkcjonowania
Srodkow masowego przekazu w Chinskiej Republice Ludowej

Utworzenie w pazdzierniku 1949 Chinskiej Republiki Ludowej stato sig¢
podstawg nowego etapu w rozwoju chinskiego systemu medialnego jako
catosci. W celu kierowania prasa i dziennikarstwem w strukturze rzadu cen-
tralnego stworzono Gtowny Urzad ds. Dziennikarstwa.

Na poczatek rzad ludowy zamknat wszystkie redakcje gazet, czasopism,
programéw radiowych podporzadkowanych wladzom Kuomintangu. Skon-
fiskowano caty nalezacy do nich sprzet — niezbgdny dla stworzenia nowego
systemu komunikowania masowego. Dawne prywatne gazety i czasopisma
z poczatku otrzymywaty od nowego rzadu pomoc i stawaly si¢ w ten spo-
sob panstwowo-prywatnymi. Stopniowo byty one wykupywane przez rzad
i stawaly si¢ panstwowe. W rezultacie tworzyt si¢ nowy system medialny
pod egida na_|w1qkszej partyjnej gazety Renmin Ribao (Dziennik Ludowy),
oficjalnej agencji informacyjnej Xinhua (Nowe Chiny) i Centralnej Roz-
glosni Ludowe;.

Wedle statystyk Ogolnochinskiej Konferencji Dziennikarzy (wiosna
1950) po powstaniu Chinskiej Republiki Ludowej w kraju naliczono 253
panstwowych i prywatnych gazet (w tym 175 ukazujacych sig codziennie)
o0 facznym naktadzie 2,5 min. egzemplarzy. W styczniu 1954 roku wycho-
dzito juz 270 gazet, ktdrych naktad powigkszy! si¢ do 8 miliondw egzem-
plarzy. Przy tym w statystykach nie uwzgledniono gazet wojskowych, oraz
codziennej prasy wielu prowincjonalnych o$rodkéw administracyjnych,
wielkich przedsigbiorstw itd.. Na tych 270 gazet zlozylo sig 151 tytutow
partyjnych, 17 — zwiazkow zawodowych, 23 — prasy wiejskiej, 17 —
miodziezowych, 15 — demokratycznych stronnictw i organizacji, 21 — prasy
mniejszosci narodowych itd. Wedle stanu na maj 1955 — w Chinach wyda-

6 W polskicj literaturze méwi sig o putonghua, guanhua, dialekcie mandaryfiskim —~ W.K.
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wano 265 gazet o facznym naktadzie 9 miliondw 360 tysigcy egz. oraz 305
czasopism o tacznym nakladzie 12 milionow 460 tys. egz.’

Polityka Komunistycznej Partii Chin oraz Rzadu Ludowego w dziedzi-
nie rozwoju §rodkow masowego przekazu przewidywata przeprowadzenie
calego systemu administracyjnych, ustawodawczych, konstytucyjnych, or-
ganizacyjnych, ideologicznych i innych przedsigwzig¢. ,,Ogélny program
Ludowej Konsultacyjnej Rady Politycznej Chin” przyjety w pazdzierniku
1949 r. oraz Konstytucja Chinskiej Republiki Ludowej od 1954 roku zawie-
raly specjalne artykuty poswigcone problemom organizacji spraw dzienni-
karskiego zawodu 1 pracy $rodkow masowego przekazu.

Waznym dla rozwoju mediow przedsigwzigciem byta reforma chinskie-
go dziennikarstwa podjgta w 1956 roku. Wtedy ogloszony zostat program
rozwoju nauki i techniki pod hastem niech rozkwita sto kwiatéw i konkuruje
sto szkol. W tym okresie Mao Tse Tung wysunat postulat uogélnienia chin-
skich do$wiadczen, analizy i rozpoznania niedostatkow doswiadczeh ra-
dzieckich, poszukiwan drég zbudowania w Chinach socjalizinu o chinskiej
specyfice.

Jak widzimy, nowe wiadze ogdlnie rzecz biorac sprzyjaty rozwojowi
systemu $rodkéw masowej informacji. Niestety, kierunek ten przerwata
tzw. ,rewolucja kulturalna”, ktéra bardzo cofngta rozwdj chinskich me-
diow. Gwaltownie spadia liczba gazet i czasopism, zmniejszyly si¢ ich
naktady. Zapanowat kryzys w radiu i telewizji.

Odbudowanie poprzednich osiagnigé rozpoczgto sig¢ od ogloszenia no-
wego kierunku dzialania — ku otwarto$ci 1 modernizacji spoteczenstwa
chinskiego. Przeprowadzone wowczas w kraju reformy dobrze wptynety na
media. Aktywnie wykorzystano zagraniczne, postgpowe doswiadczenia,
panstwo sprzyja tworzeniu prasowych korporacji, ktére dowiodly swojej
ekonomicznej celowosci. Rozwija sig radio i telewizja. W rezultacie owych
przedsigwzig¢ chinska prasa w coraz wigkszym stopniu przeksztalca sie
w realny instrument wewngtrznej i zagranicznej polityki. Chinskie gazety
1 czasopisma prowadza walke o otwarcie spoteczenstwa chinskiego i dyna-
miczny charakter gospodarczych przeksztalcen.

Podstawy prawne systemu medialnego

Srodki masowej informacji Chinskiej Republiki Ludowej funkcjonuja
w ramach jasno okreslonej sfery prawa, opartego na odpowiednich arty-
kutach Konstytucji ChRL. Cechg charakterystyczna regulacji prawnych do-
tyczacych medioéw jest silny wplyw na nie partii i panstwa.

Media Chin kontynentalnych funkcjonuja w warunkach cenzury pre-
wencyjnej. Cho¢ to dziwne, lecz nawet wéréd myslacych demokratycznie
ludzi w samych Chinach i poza ich granicami jest duzo zwolennikow cen-

7 Por. S.A. Michajlow ,,Li Dinsin’, Czzan Hefen, U Li, Cziu Dzucj-Huej” [w:] ,,Zurnalistika Kitaja”,
Moskwa 2006 [,.Dzicnnikarstwo Chin” - W.K.].
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zury. Powotuja sig¢ na prosta prawdg: w pottoramiliardowym kraju petna
wolnos$¢ prasy doprowadzi¢ moze do niezliczonych nieszczgsé, nie tylko
dotyczacych Chinczykow, lecz takze innych narodéw $wiata. Rownocze-
$nie jednak w ostatnich czasach ucisk cenzury staje sig coraz stabszy. Wiele
funkcji kontrolnych w dziedzinie mediow jest przez centralny aparat pa-
nstwowy przekazywanych w kompetencjg wiadz terenowych. Komitety
partyjne Komunistycznej Partii Chin kieruja mediami, rozsylajac liczne dy-
rektywy i okélniki. Przy czym nie odnosi siz to do okregéw Xianggndg
i Romén. Rzecz w tym, Ze rzad chinski konsekwentnie przestrzega polityki:
Jjeden kraj — dwa systemy” i nie miesza si¢ do kierowania mediami w tych
regionach.

Juz od dawna zasady kierowania radiem 1 telewizja w Xlanggangu sa
bardzxej Sciste niz w wypadku mediéw drukowanych, dlatego tey najpierw
zajmiemy si¢ systemem uregulowan, dotyczacych medidow elektronicznych
w tym regionie.

Aby utrwalit si¢ kontakt migdzy systemem radia i telewizji a mieszkan-
cami Xidnggang i aby wymiana filméw pomigdzy Chinami Kontynentalny-
mi 1 Xidnggang odbywata si¢ wedlug zasad ,,Ustawy zasadniczej Rejonu
Administracyjnego Xidnggnag Chinskiej Republiki Ludowej”, Kancelaria
Komitetu Centralnego Komunistycznej Partii Chin 1 Urzad Spraw We-
wngtrznych ustality nastgpujace zasady funkcjonowania radiowych roz-
gloéni i stacji telewizyjnych Xidnggnagu:

1) Sasiedztwo i wzajemne stosunki §rodkow masowej informacji Xiang-
gnagu z kontynentalnymi spotkami radiowo-telewizyjnymi oparte sa na
zasadach rownorzdgs$nosci, nieinterwencji 1 wzajemnego poszanowania.
Radiowe 1 telewizyjne instytucje Xidnggdngu nie sa bezposrednio pod-
porzadkowane Gtéwnemu Panstwowemu Urzedowi do spraw Radia i Tele-
wizji. Kontynentalne instytucje kierownicze nie powinny zajmowac sig
sprawami radia i telewizji Xianggangu.

2) Wigc i kontakty miedzy kontynentalnymi radiowo-telewizyjnymi
spotkami 1 Xianggang, dotyczace kwestii wymiany sa regulowane. Chodzi
0 wymiang programowa, techniczng i wymiang specjalistow.

3) Zabrania si¢ kontynentalnym radiowo-telewizyjnym spotkom
i zwigzanym z nimi osobom nawiazywa¢ kontakty z organizacjami poli-
tycznymi i rehgljnyml w X1anggnag Nie nalezy przyjmowaé delegacji po-
litycznych i religijnych organizacji z Xidnggang.

4) Kontynentalne spotki radiowo-telewizyjne oraz poszczego6lne osoby
nie moga w zadnej formie rejestrowac badz tez tworzy¢ organizacji spo-
fecznych na terytorium Xidnggnag. Nie moga wspolnie z organizacjami
spotecznymi Xidngdgngu zaktadat organow i oddziatéw nizszego szczebla.

5) Kontynentalne radiowo-telewizyjne przedsigbiorstwa nie moga
wspdlnie z organizacjami spotecznymi Xidngagng tworzy¢ organdow rozne-
go typu.

6) Kontynentalne organizacje i towarzystwa naukowe dziatajace w dzie-
dzinie radia i telewizji nie mogg przyjmowag cztonkéw spotecznych orga-
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nizacji 1 zwiazkow zawodowych Xidnggnagu. Czlonkowie kontynental-
nych organizacji nie moga zajmowac zadnych stanowisk w organizacjach
spotecznych Xidnggang.

7) Kontynentalne radiowo-telewizyjne organizacje i towarzystwa nie
moga uczestniczy¢é w jakiejkolwiek organizacji spolecznej z Xidnggang.
Pracownicy kontynentalnych radiowo-telewizyjnych spotek zasadniczo nie
moga by¢ cztonkami spotecznych organizacji Xidnggnagu.

8) Zadna instytucja lub osoba z Xidngging nie moze zalozy¢ stacji ra-
diowej lub telewizyjnej w kontynentalnych regionach Chin.

9) Wspoélne przedsigwzigcia utworzone przez kontynentalne instytucje
1 pracownikow Xidnggangu w dziedzinie radia i telewizji nie powinny
w swej nazwie uzywaé stowa zhong-gang (Chiny — Xianggang).

10) Przy wymianie koniecznie nalezy uwzglgdnia¢ wymogi biezacej po-
lityki 1 zawczasu dowiadywac sig o stanie 1 sktadzie kolektywu i personelu
drugiej strony. Na temat delikatnych i niejasnych problemow nalezy za-
wczasu zasiggac¢ opinii naczelnych organéw kierowniczych.

Prawo Xidnggang praktycznie nie ma wptywu na media drukowane. Nie
istnieje tu realnie dzialajaca instytucja kontroli prasy. Do niedawna w ogole
zadna instytucja nie okre$lala konkretnych zasad postgpowania i etyki
dziennikarzy, a zasady wypracowane przez organizacje dziennikarskie obo-
wigzywaly tylko ich cztonkow. W ostatnich latach pojawita si¢ jednak in-
stytucja, przyjmujaca od ludnosci skargi na $rodki masowego przekazu.
W rezultacie analizy skarg udziela si¢ redakcjom ostrzezen lub nakfada na
nie grzywny.

Media Tajwanu sa kierowane przez odnoszace si¢ do nich ustawy 1 pra-
wa nizszego rzedu, jest to jednak juz inny temat.

Charakterystyka rynku mediéw -

W Chinach réwnoczeénie funkcjonuja media, nalezace do réznego typu
podmiotow. Istnieja media:

— panstwowe 1 municypalne,

— organizacji spolecznych (a wsrod nich — partii politycznych),

— komercyjne,

— dobroczynne (z zarzadem powierniczym),

— typu mieszanego (najczgsciej partyjno-panstwowe, kierowane przez
KPCh i panstwo).

W ostatnim czasie gwaltownie rozwijaja si¢ media komercyjne.

Rynek gazet i czasopism jest nasycony, cho¢ pod wzglgdem liczby eg-
zemplarzy na 1000 mieszkancéw Chiny pozostaja w tyle w stosunku do
krajow wysoko rozwinigtych. Biorac jednak pod uwagg olbrzymie naktady
gazet 1 czasopism chinskich, a takze Swiatowa tendencjg zmniejszania si¢
zainteresowania audytorium stowem drukowanym — potozenie jest bardziej
niz korzystne.

Media elektroniczne przechodza na technike cyfrowa, ale ten proces nie
przebiega zbyt szybko.
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Telewizja po gwattownym rozwoju tej naziemnej 1 analogowej — coraz
bardziej zdecydowanie staje si¢ satelitarna i kablowa. Odbywa si¢ szybkie
opanowanie techniki cyfrowej. Ponadto nadawcy Xidnggangu coraz szyb-
ciej opanowuji rynek telewizyjny Chin kontynentalnych. Obecnie Chiny
daya do ,,Stworzenia telewizji czterech poziomow — Komitetu Centralnego
Komunistycznej Partii Chin, prowincji, miasta i okrggu™. Przyjecie tego
kierunku jest najwazniejszym krokiem w rozwoju telewizji Chin. Powstata
wigc w kraju swoista struktura mediow: 4 linie pionowe (KC KPCh; pro-
wincja, miasto, okrgg) oraz trzy poziome: prasa, radio i TV, co wewnatrz
réznych instytucji nalezacych do systemu medialnego umozliwia stopnio-
we budowanie tendencji do pluralistycznego rozwoju.

W odrdznieniu od zachodnich modeli kierowania wielkimi medialnymi
koncernami, w Chinskiej Republice Ludowej nie ma koniecznos$ci prze-
zwycigzania réznych ustaw antymonopolowych: panstwo aktywnie
wspoltdziata przy tworzeniu i w pracach prasowych korporacji. Laczenie
$rodkow masowego przekazu w wielkie koncerny pozwala na osiaganie du-
zej ekonomicznej efektywnosci. A przy tym, jesli uwzgledni¢ liczng lud-
nos¢ kraju i $cista partyjno-panstwowa kontrolg, nie nalezy si¢ obawiac, ze
jakakolwiek korporacja stanie si¢ monopolista w formowaniu pogladow
spoteczenstwa i kierowaniu nimi.

Typologia prasy chinskiej

Obecnie w Chinskiej Republice Ludowe] gazety dzielg si¢ na ogdlno-
chinskie i lokalne. Do grupy ogdlnochinskich gazet naleza: organy CK
KPCh Renmin Ribao, Guangming Ribao, organ Centralnej Rady, Jiefang-
Jjun Ribao (Dziennik Armii Ludowo-Wyzwolenczej) 1 Jingji Ribao (Codzien-
na Gazeta Ekonomiczna). Obok wyzej wymienionych co dzien wychodza
takie gazety ogoélnochinskie, jak: Gongren Ribao (Gazeta Robotnicza),
Zhongguo Qingnian Bao (Dziennik Miodziezy Chinskiej), Nongmin Ribao
(Gazeta Chiopska), Zhonghuo Funu Bao (Chinska Kobieta), Zhongguo
Fazhi Ribao (Gazeta Prawna ,,Praworzqdnosc”), Keji Ribao (Nauka
i Technika), Zhonghuo Tiyu Bao (Chinski sport), Weniy Bao (Literatura
i Sztuka).

Duza popularnoscia, zarowno w kraju jak 1 poza granicami cieszy si¢ ga-
zeta w jezyku angielskim: China Daily, ktora zajmuje si¢ najroézniejszymi
stronami zycia spolecznego ChRL.

W ChRL znajduje sig¢ 528 wydawnictw, z ktoérych wiele specjalizuje sig
w wydawaniu literatury okreslonego typu. Najwazniejsze sposrod nich to:
Renmin Chubanshe (Wydawnictwo Literatury Ludowej), Zhonghua Zhui
(Wydawnictwo ,,Chiny”), Shanu Inshuguan (Wydawnictwo ,,Szanu”)
Zhongo Dabaikequanshu Chubanshe (Chinskie Wydawnictwo Literatury

8 Zob. ,,Tradicija w obszczestwicnno-politiczeskoj zizni i politiczeskoj kulturic Kitajskoj Narodnoj
Ricspubliki”, Moskva 1994 [Tradycja w spoteczno-politycznym zyciu i polityczncj kulturze Chinskiej
Republiki Ludowej — W.K.].
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Encyklopedycznej), Renmin Meishu Chubanshe (Ludowe Wydawnictwo
Sztuk Pigknych), Renmin Inyoe Chubanshe (Ludowe Wydawnictwo Litera-
tury Muzycznej), Wengwu Chubanshe (Wydawnictwo Spuscizny Kultural-
nej), Mengwen Chubanshe (Wydawnictwo Literatury dla Niewidomych)
i inne.

Chiny maja takze niemato wydawnictw, specjalizujacych si¢ w wydawa-
niu literatury w jezykach obcych. Najpopularniejszymi z czasopism druko-
wanych w jezykach obcych sa: Beiquin Zhoubao (tygodnik Pekin), Jinrin
Zhongo (Chiny Dzisiaj), Renmin Zhongo (Ludowe Chiny), Zhongo Baodao
(Reportaze z Chin), artystyczno-literacki kwartalnik Zhongo Wenxue (Chin-
ska Literatura).

Najbardziej reprezentatywna i wplywowa sposrod gazet byla i jest Ren-
min Ribao — organ CK KPCh. 15 maja 1946 roku w powiatowym mieScie
Handan, w prowincji Hébé&i — gazeta Renmin Ribao (Dziennik Ludowy), za-
czeta ukazywac sig jako organ biura CK KPCh na wyzwolonym terytorium:
Shanxi— Hébéi —Shandong — Hainan. 15 czerwca 1948 r. gazeta stata sie or-
ganem biura CK KPCh w Chinach Pénocnych. 2 lutego 1949, po wyzwo-
leniu Pekinu przeniosla si¢ tam redakcja gazety Renmin Ribao, a od sierp-
nia 1949 gazeta ta stala sig¢ oficjalnym organem CK KPCh. Od stycznia
1982 ,,Renmin Ribao” zaczeta ukazywac sig¢ takze w San Francisco (USA).
Ogolnie jest ona dostarczana do 122 krajow $wiata. W ostatnim czasie ga-
zeta zyskata 2 codzienne wydania, rdzniace si¢ migdzy sobg: wydanie wew-
netrzne o naktadzie 5000000 egz., przeznaczone dla obywatel ChRL oraz
zagraniczne, o naktadzie 300000 egzemplarzy, dla zagranicznego audyto-
rium czytelniczego. W 1987 roku Renmin Ribao zostala uznana za jedng
z dziesieciu najwigkszych i najbardziej wptywowych gazet Swiata.

Partyjne komitety prowincji, rejondw autonomicznych i miast wydzielo-
nych maja swoje wlasne organy prasowe.

Bardzo znana i popularna jest gazeta Gongren Ribao (Robotnicza Gazeta
Codzienna), organ Ogolnochinskiej Federacji Zwiazkéw Zawodowych,
ktorej pierwszy numer wyszedt 1 maja 1949 roku w Pekinie. W 1955 roku
jej naktad wynosit 155 tys. egzemplarzy. Od 31 maja 1967 do 6 pazdziemi-
ka 1978 gazeta byta zamknigta, W 1982 roku naklad Gongren Ribao
osiagnat 1,9 min. egz..

16 czerwca 1949 w Pekinie zaczgta wychodzi¢ gazeta Guangming Ribao
(Swiat). Od stycznia 1949 ta gazeta stata si¢ organem demokratycznych
stronnictw, Zwiazku Przemystowcow i Kupcoéw Chin, a takze bezpartyjne-
go klubu w Narodowej Politycznej Konsultacyjnej Radzie Chin
(NPKRCh). Gazeta jest przede wszystkim przeznaczona dla inteligencji.

Zhongguo Qingnian Bao (Miodziez Chin) to organ Centralnego Komite-
tu Komunistycznego Zwiazku Mtodziezy Chin, ktérego pierwszy numer
wyszedl 27 kwietnia 1951 w Pekinie. W 1955 roku jej naklad wynosit
500000 egz. W okresie od 19 sierpnia 1966 do 1 pazdziernika 1978 r. Zhon-
gguo Qingnian Bao byla zamknigta. Po zakonczeniu ,,rewolucji kultural-
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nej” gazeta znoOw zaczela si¢ ukazywac, w nakladzie niespetna 3 mln eg-
zemplarzy.

Istnieje juz 26 rodzajow gazet, w tym tych o charakterze naukowo-
-technicznym jest 9 proc., ekonomicznych — 6,3 proc., pedagogicznych —
9,8 proc., prawnych — 3,4 proc., sportowych — 0,7 proc., itd.

Szczeg6lng uwage zwraca sie na audytorium miodziezowe. W kraju wy-
daje sig 28 dziecigcych i 22 mlodziezowych gazet. W duzym nakladzie wy-
chodzi gazeta Zhongguo Shaonan Bao (Mlodzieniec Chinski), a konkretnie,
w 1984 roku jej naktad wynosit 10 000 000 egz. Ogdlnie dla tej kategorii
czytelnikdéw wychodzi 129 periodykéw w tacznym nakiadzie 50 mln. eg-
zemplarzy. Wydawnictwa dla miodziezy wychodza z dodatkami, publikuja
materialy pomocne dla uczacej si¢ mtodziezy, urzadzaja konkursy i zgaduj-
-zgadule.

W ChRL wychodza dwie gazety dla emerytow.

Wychodzi 225 tytutéw gazet dla chtopow, w tacznym nakladzie 8,5 mi-
liona egzemplarzy. Centralng gazeta dla wsi jest Zhongguo Nongmin Bao
(Chiop Chirnski), zatozona w 1980 roku. Wychodzi trzy razy na tydzien.
Wszystkie gazety w tej kategorii zamieszczaja porady praktyczne, co sprzy-
ja ich popularnosci. Prasa chinska przytacza uwagi chlopéw, ze taka prasa
.o tak, jakby specjalista byt w domu”. Duzo wydan obliczonych jest na go-
spodarstwa specjalistyczne: Zhuan iehubao (Chiop — Specjalista), Xin
Nongmin (Nowy Chiop), Fuminbao (By chiop stat sie bogatszy) i inne.

W ChRL wydaje si¢ 84 gazety dla niechinskich narodowosci. Sgq wyda-
wane przede wszystkim przez miejscowe administracje.

Czasopisma maja swoja typologi¢. Podzieli¢ je mozna na partyjne,
spoteczno-polityczne, naukowe, branzowe, specjalistyczne, artystyczno-li-
terackie. Z wydawanych w okresie od powstania ChRL 305 rozmaitych
czasopism — 166 byto ogdlnopanstwowymi.

Najpowazniejszymi i najbardziej wptywowymi byly: mlodziezowe cza-
sopismo Zhong Qingnian (Mlodziez Chinska), organ CK KPCh Xiuexi (Na-
uka), dwutygodnik polityczno-ekonomiczny Xin Jianshe (Nowe Budownic-
two), czasopismo Ogoélnochinskiej Demokratycznej Federacji Kobiet — Xin
Zhongguo Funniui (Kobiety Nowych Chin), literacko-artystyczne czasopi-
sma Ogolnochinskiego Zwiazku Pracownikow Literatury 1 Sztuki: Renmin
wen xue (Ludowa Literatura) 1 Weniy Bao (Literatura i sztuka), a takze Lia-
owang (Perspektywa) — organ sekretariatu CK KPCh.

70% z ogoblnej liczby czasopism jest po$wigconych przyrodniczym
i spotecznym naukom. Najbardziej znane sa wydawnictwa popularnonau-
kowe, ktdre maja na celu nie tylko szerzenie naukowej wiedzy, lecz takze
podwyzszenie autorytetu nauki, obnizonego w czasie tzw. ,,chinskiej rewo-
lucji kulturalne;”.

Populame sa takze czasopisma literacko-artystyczne. Zaréwno w Peki-
nie jak i na prowincji najbardziej znane sa czasopisma: Dushu (Czytanie)
i Xiaosho Yuebao (Comiesieczna Beletrystyka). Sporo czasopism po$wigco-
nych jest literaturze zagraniczne;j.
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Media ChRL a kapital zagraniczny

Jeszcze niedawno kapitat zagranlczny nie mogt by¢ reprezentowany
w mediach chinskich. Sytuacja zmienita si¢ po Wstapwmu ChRL do Swia-
towe] Organizacji Handlu. Cztonkostwo w tej organizacji spowodowato
swobodniejsza wymiang informacji. Poniewaz rzad przyjat zasadg ,,uczenia
sie od zachodnich mass mediéw” wigc pojawianie si¢ w granicach ChRL
dziet zachodnich dziennikarzy stalo si¢ sprawg do§¢ zwyczajng. Rozpoczat
si¢ najazd zachodnich mediow na terytorium ChRL. Szczegoélnie szybko
rozwija si¢ wymiana programéw radiowych i telewizyjnych, sa kupowane
zagraniczne filmy, rozpoczglo sig¢ rozpowszechnianie zagranicznych gazet
1 czasopism. Naptyw obcego kapitalu do mediéw powstrzymuje jednak
obowigzujace prawo.

Szczegodlna sytuacje mozna zaobserwowaé w Xianggang i Romén. Tutaj,
zgodnie z polityka ,jeden kraj — dwa systemy” zachowano istotng obecno$c¢
cudzoziemskich inwestorow — etnicznych Chinczykéw zyjacych zagranica.
Na rynku mediéw Xidngagngu obecny jest takze kapitat angielski, amery-
kanski 1 tajwanski.

Radio Chin

Po powstaniu ChRL — CK KPCh i Rada Panstwa zwrdcity szczegdlna
uwagg na rozwoj sieci radiowe;j. 14 kwietnia 1950 r. Glowny Urzad Dzien-
nikarstwa przy Centralnym Rzadzie Ludowym przyjat ,,Decyzje¢ o utworze-
niu i rozwoju nowoczesnej radiofonii”. Dokument ten jest bardzo intere-
sujacy, jako ze rzuca $wiatlo na specyfik¢ pewnego unikatowego kanatu
medialnego, istniejacego w pierwszych latach istnienia Chin Ludowych.

Jednym z najbardziej znaczacych osiagni¢¢ rozwoju radiofonii byto stwo-
rzenie szerokiej sieci ,,specjalnych radiowych operatorow, odpowiedzialnych
za nastuch i dalsze przekazywanie mformaqz ludowych rozglosni”. ,,Operato-
rzy radiowi” zobowiazani byli do zapisywania nowych informacji, panstwo-
wych dekretow i innych, waznych materialéw, nadawanych przez centralne
1 terenowe rozglosnie oraz do przekazywania ich tresci szerokim masom, a ta-
kze rejonowym i miejskim ludowym organom o$wiaty 1 wychowania. Mieli je
takze przekazywac — jako materialy — lokalnej prasie (xiao bao) i dla gazetek
$ciennych. Podobny system ,retransmisji” informacji zostal stworzony
w urzgdach panstwowych, armii, szkotach, fabrykach itd.

System radiofonii oparty byl na schemacie czteropigtrowej piramidy,
wierzchotkiem ktorej byta Centralna Radiofonia Narodowa. Ponizej znaj-
dowato sig ,,pigtro” radiostacji wigkszych centrow administracyjnych: She-
nyang (centrum Chin Poéinocno-Wschodnich), Xi’an (centrum Chin
Pénocno-Zachodnich), Szanghaju (centrum Regionu Wschodniochinskie-
g0), Tianjinu (centrum Regionu Potudniowozachodniego). Na kolejny po-
ziom radiofonii ChRL skfadaty sig radiostacje prowincji i miast wydzielo-
nych (tj. bezposrednio podleglych admlmstracp centralnej). Czwartym,
najnizszym stopniem byly radiostacje miejskie.
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Lokalne rozglo$nie zobowigzane byly do retransmitowania najwazniej-
szych programow Centralnej Rozglosni Ludowej: ,,Xinwenbaozhang”
(,,Nowosci prasy”) i ,,Quanguo Liangbao” (,,Program wspolnej transmi-
$ji”). Waznym przedsigwzigciem byto oficjalne stworzenie rozglosni prze-
znaczonej dla zagranicy) — Beiquin Guangbao Diantai (Radio Pekin)
w kwietniu 1950.

Na poczatkowym etapie stworzenia radiofonii ChRL, przeorganizowano
radiofonie prywatna, ktéra w Chinach kontynentalnych w calosci znalazta
sig¢ w sektorze panstwowym. Jeszcze w grudniu 1948 r. CK KPCh przyjat
uchwatg: “Polityka wobec bytych prywatnych rozgto$ni radiowych i ich
personelu — w wyzwolonych miastach”. W dokumencie tym byto powie-
dziane: ,,Radiofonia w Nowych Chinach bedzie panstwowa — radiofonia
prywatna jest zabroniona. Przy tworzeniu sektora panstwowego, wobec
prywatnych wiascicieli i ich technicznego sprzetu zastosowana zostanie po-
lityka wykupu po odpowiednich cenach™.

Poczawszy od 1952 roku rozwdj radiofonii wiejskiej w Chinach zostat
stopniowo przemodelowany — w miejsce punktow nashuchu zaczeto two-
rzy¢ sie¢ kablowa. Pierwsza, radiowa sie¢ kablowa w Chinach zbudowana
zostata w kwietniu 1952 w okregu Tirin rejonu Jiutai. W styczniu 1956 r,
w punkcie 32. dokumentu CK KPCh ,,Gléwne zasady rozwoju rolnictwa
Chin” postawiono zadanie, aby w ciagu 7—12 lat zasadniczo zakonczy¢ pro-
ces radiofonizacji wsi chinskiej.

Na przefomie lipca i sierpnia 1956 roku zwolano wazng dla wszystkich
mediow czwartg Ogolnochinska Naradg Pracownikéw Radiofonii, na ktore;j
byly rozpatrywane podstawowe kierunki reformy systemu radiofonii
w ChRL. Po tej naradzie w radiofonii chinskiej wszystkich pozioméw — od
centralnego do rejonowego — zaszly istotne zmiany. W listopadzie w 1956
roku stworzono nows, catosciows i wazng audycj¢ radiowa ,,Budowa Oj-
czyzny i zycie ludu”, przemianowang w maju 1957 na ,,W ojczystym kraju”
(,»Zuguo Gedi”). Zwigkszyta sig ilo$¢ audycji o znaczeniu poznawczym.
Oprocz, juz dhugie lata obecnej w eterze, audycji ,,Nauka i wiedza” w paz-
dzierniku 1957 roku pojawila si¢ nowa audycja — ,,Swiateczny klub”. Do
uczestnictwa w niej zapraszano znanych przywodcow, specjalistow i uczo-
nych, ktorzy opowiadali o sytuacji w Chinach oraz za ich granicami, obja-
$niali polityke KC KPCh i rzadu. Owe $wigteczne programy staly si¢ popu-
larne wérdd stuchaczy w ChRL i zagranica.

Radiofonia konca lat siedemdziesiatych rozwijata sig dalej. W 1982 roku
w ChRL byto ok. 150 mln odbiornikéw radiowych, ponad 90 mln glos-
nikéw radiowych wiejskich sieci kablowych, ponad 7 mln magnetofo-
noéw 1 wideomagnetofonow, okoto 5 mln odtwarzaczy oraz ok. 17 min tele-
Wizorow.

Radio ChRL nadaje regularnie w 43 jgzykach program dla zagranicy,
w tym 38 w jgzykach obcych i w 4 najwazniejszych chinskich dialektach.

9 Zob. ,Sbornik dokumicntow Kommunisticzeskoj Partii Kitaja o sriedstvach massovoj informacii”,
T. 2, s. 196 [,,Zbiér dokumentéw Komunistycznej Partii Chin o srodkach masowcj informacji” - W.K.].
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Telewizja Chin

Telewizja w ChRL powstata w maju 1958 r. W poczatkowym okresie
opanowywania w Chinach tego nowego, ztozonego technicznie medium,
pekinskie centrum telewizyjne nadawato probne przekazy dwa razy w tygo-
dniu. Poczawszy od drugiego wrzesnia 1958 programy zaczely by¢ nada-
wane 6—8 razy w tygodniu. Odbiornikéw telewizyjnych bylo wtedy bardzo
mato, okolo 20 sztuk, znajdujacych si¢ przede wszystkim w gtownych par-
tyjnych, rzadowych i wojskowych instytucjach ChRL. Wszelako juz
w 1958 roku przemyst rozpoczat produkcjg telewizorow czarno-biatych.
Pierwsza partia telewizoréw, wyprodukowanych w CHRL w 1958 roku li-
czyta tylko 200 sztuk.

W 1958 roku stworzono oérodki telewizyjne w Pekinie, w okregu Yutian
(prowincji Hebei), w Charbinie, Szanghaju, a w 1959 — kolejne cztery
osrodki. W 1960 r. zbudowano jeszcze 9. W 1961 roku, po wybudowaniu
osrodka telewizyjnego w Kunmingu rozwoj sieci telewizyjnej w ChRL zo-
stat catkowicie zamrozony az do 1968 roku. W latach tzw. ,,rewolucji kultu-
ralnej” tempo budowy kolejnych osrodkéw telewizyjnych bylo bardzo
stabe.

Audytorium telewizyjne rosto wolno i ograniczone bylo przede wszyst-
kim do obszaru wielkich miast. Cena chinskiego telewizora rowna byta
wowczas dziesigciomiesigcznym zarobkom robotnika. Dlatego tez w tym
okresie szeroko rozpowszechniona byta praktyka kolektywnego zakupu te-
lewizorow i wspolnego, grupowego ogladania programéw.

W 1973 r. w ChRL rozpoczgly sig prace nad telewizja kolorowa, pra-
cujaca w systemie PAL. Regularna emisja w kolorze rozpoczegla sig
z poczatku w Pekinie. W maju 1978, w dwudziesta rocznicg powstania tele-
wizji w ChRL Telewizja Pekinska zostala przemianowana na Telewizjg
Centralna. Miejskie i prowincjonalne o$rodki telewizyjne, obok retransmi-
sji telewizji Centralnej zaczely tworzy¢ swoje programy.

8 kwietnia 1984 roku ChRL umies$cita na orbicie sztucznego satelite tele-
komunikacyjnego, ktory umozliwit odbiér kolorowej telewizji na teryto-
rium catych Chin i graniczacych z nimi rejonéw, a takze funkcjonowanie
pietnastokanalowego radia. W rezultacie telewidzom odlegtych regionow
ChRL (Urumczi, Lhasa, Kunming i inne) umozliwiono ogladanie progra-
moéw Telewizji Centralnej. Nowa jakoscia w programach centralnej telewi-
zji chinskiej stato sig¢ dazenie do osiagnigcia wigkszej informacyjnosci pro-
graméw, do popularyzacji naukowo-technicznych osiagnig¢, jak réwniez
wzmocnienie krytyki dotyczacej negatywnych tendencji z zyciu spotecz-
nym, czyli ,,glupcow i glupich przedsiewzigc”.

Juz w poczatkach rynkowych reform w Chinach na skutek konkurencji
powstaty zjednoczenia roznych os$rodkow telewizyjnych. Obecnie w Chi-
nach funkcjonuja trzy systemy wymieniania si¢ przez o$rodki programami
telewizyjnymi: wymiana pomigdzy Telewizja Centralng i telewizjami pro-
wincjonalnymi, migdzy osrodkami prowincjonalnymi, miedzy osrodkami
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miejskimi. Dzigki owym systemom rozne o$rodki maja mozliwos¢ wymie-

niania si¢ swoimi programami, taczenia zapasOw, przygotowywania wspol-
nych transmisji.

Internet i pozostate media

Portal chinskiego centrum informacyjnego w sieci Internet, otwarty 1
stycznia 1997 roku ma za zadanie zaopatrzy¢ zagranicznych zainteresowa-
nych w informacjg o najrozniejszych aspektach spolecznego zycia Chin. Na
tym portalu wszystkie informacje podane sa w je¢zyku chinskim i angiel-
skim. Obecnie posiada on nastgpujace dzialy:

— biezace komunikaty i informacyjne przeglady;

— kronika najwazniejszych wydarzen w Chinach;

— najnowsze informacje (w tym: agencyjne, prasowe, podane przez cza-
sopisma, radio i telewizjg);

— raporty tematyczne (np. na temat Xidngagngu, Tybetu, Tajwanu, praw
czlowieka, religii, ochrony $rodowiska, polityki migdzynarodowe;j);

— biale ksiggi chinskiego rzadu (zebrano tu wszystkie biate ksiggi wyda-
ne przez kancelari¢ prasowa Rady Panstwa ChRL);

— konferencje prasowe (tj. informacje o konferencjach prasowych
urzadzanych przez kancelarig¢ prasowa Rady Panstwa ChRL);

— krotkie informacje o Chinach;

— produkcja ksiazek w Chinach (zawiera informacjg zebrang od chin-
skich migdzynarodowych przedsigbiorstw, zajmujacych si¢ handlem
ksiazka oraz od Wydawnictwa ,,Pie¢ kontynentow’);

— reportaze z roznych regionoéw kraju (informacja z wszystkich prowin-
cji, rejondéw autonomicznych i miast wydzielonych);

— kinematografia i telewizja (wykorzystano popularng technologig real
video, sa dostgpne filmy kinowe i telewizyjne);

Opoznione wejscie Chin w ,,sieciowy kosmos” mozna wyjasni¢ wieloma
przyczynami, a wérod nich osobliwo$ciami chinskiego hieroglificznego pi-
sma i ktopotami zwigzanymi z komputeryzacja.

Obecnie kierownictwo kraju sprzyja wykorzystywaniu Internetu w ce-
lach rozwoju kultury, nauki, szkolnictwa i handlu, roéwnocze$nie zdecydo-
wanie wystgpujac przeciw wykorzystywaniu Sieci dla gier i rozrywki. Nie-
rzadkie sg przypadki zamykania kafejek internetowych uzasadnianego tym,
ze wigcej sig w nich gra niz uczy i pracuje.

W listopadzie 2001 wedle stow przedstawiciela Ministerstwa Informaty-
ki ChRL, Song Ling odpowiedzialnej za rozwoj informatycznej sieci w kra-
ju, chinski segment globalnej sieci Internet liczyt 265 tysigcy stron WWW
w jezyku chinskim. W miare¢ rozwoju informatyzacji kraju, sfera siecio-
wych ustug informatycznych nieustannie sig¢ poszerza. W 2001 roku nali-
czono ok. 26,5 milionow uzytkownikow sieci Internet (Xinhua, 26 listo-
pada 2001).
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W chinskim segmencie Sieci dziala cenzura. Nie zezwala sig na krytyko-
wanie polityki KPCh i kierownictwa kraju, zabronione sa ,,ideologicznie
szkodliwe” publikacje. Chiny sa wyrazistym przykladem walki ze spamem,
dezinformacja, i pornografia. Wszystko, co powyzej wyliczone miesci sie
w pojeciu ,,szkodliwej informacji”. W tym pojeciu mieszcza sig tez i pliki,
zarazone wirusami. O tym, ze podobny krok jest uzasadniony mowi ilo$§¢
otrzymywanych przez Zwiazek Chinskiego Internetu skarg uzytkownikow
— skarg dotyczacych jakosci informacji on-line. Obecnie w chinskim seg-
mencie Internetu trwa kampania na rzecz ,,oczyszczenia Internetu ze $mie-
ci”, ktora poparty najwigksze chinskie portale internetowe. Tylko w 2006
roku z chinskiego Internetu usunigto 2745 przyktadéw ,,szkodliwej infor-
macji” — podata chinska informacyjna agencji Xinhua (2 lipca 2007), po-
wotlujac sig na Zwiazek Chinskiego Internetu. Powodem dla wszczgcia tej —
na pierwszy rzut oka ostrej — akcji cenzuralnej byto 140 000 skarg od uzyt-
kownikéw Internetu.

Chinskie wiadze zajmujace si¢ Srodkami masowego przekazu i publika-
cjami zabronity zwyklym pracownikom portali internetowych spetniaé role
korespondentéow. Prawo to maja tylko zawodowi dziennikarze, ktorzy pra-
cujg w portalach stworzonych przez oficjalnie zarejestrowane instytucje,
zajmujace si¢ dziatalno$cia informacyjna 1 majace akredytacje. Naruszajacy
zakaz sa karani z mocy prawa. Tak wiladze chinskie zamierzaja walczy¢
z przypadkami wyludzania pieniedzy przez fatszywych korespondentow.

Sa tez 1 inne ograniczenia dla dziatalnosci w Sieci.

Najwazniejsza pozycjg w chinskim Internecie ma agencja Xinhua.

Po utworzeniu Chinskiej Republiki Ludowej jednym z najwazniejszych
kierunkow polityki KPCh w dziedzinie wzmocnienia systemu medialnego
stat si¢ rozwdj jedynej panstwowej agencji informacyjnej — Xinhua She.
W pierwszym rzgdzie bylo to spowodowane koniecznoscig ustanowienia
partyjno-panstwowej kontroli nad dziatalnoscia nie tyle centralnego aparatu
agencji, co nad jej licznymi lokalnymi filiami i oddziatami, ktére przy-
wykly do samodzielno$ci, a w swojej pracy — do zwracania uwagi przede
wszystkim na swoja bliska okolicg. Oddziaty agencji Xinhua w istocie byty
swoistymi ,,przystawkami” do gazet lokalnych i byly podporzadkowane
miejscowym organom partyjno-panstwowym. O ile w warunkach wojny
domowej, gdy oswobodzone regiony byly od siebie odizolowane, taki stan
rzeczy byt uzasadniony — to po zjednoczeniu kraju pod wiadza rzadu lu-
dowego ustalona poprzednio praktyka wiazata sig z licznymi niedogodno-
$ciami.

Dlatego tez w marcu 1950 r. CK KPCh opublikowat Dekret o zreorgani-
zowaniu agencji Xinhua w scentralizowang panstwowsa agencj¢ informa-
cyjna. W kwietniu 1950 r. Gtéwny Urzad Centralnego Rzadu Ludowego ds.
Dziennikarstwa przyjat Uchwalg o pracy i organizacji jedynej informacyj-
nej agencji Xinhua. Na podstawie tych dokumentéw Xinhua She zyskato
status panstwowej oficjalnej agencji informacyjnej, posiadajacej wszystkie
stosowne prawa, jak prawo publikacji oficjalnych o$wiadczen rzadu cen-
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tralnego ChRL, o$wiadczen o charakterze dyplomatycznym, i prawo zaopa-
trywania w rozmaitg informacje redakcji gazet, czasopism, osrodkéw radio-
wych itd.

Xinhua do$¢ szybko poszerzata skalg swojej dziatalnosci i ramy organi-
zacyjne. Agencja miata 6 oddzialéw gtéwnych w samych Chinach i 28
punktow korespondencyjnych. Oprocz tego Xinhua otwarto swoje przed-
stawicielstwa w Moskwie, Pradze New Delhi, Berlinie itd. Dzienna infor-
macja agencji przeznaczona do rozprzestrzenienia w samych Chinach po-
trzebowata 30 tys. hieroglifow. Obok tego, gazety lokalne codziennie
otrzymywaty informacj¢ w wymiarze 8000 hierogliféw. Co dzien rozsytano
do 750 tys. fotografii. Jednoczesénie agencja Xinhua wydawala poufny kata-
log migdzynarodowych informacji Cankao Xiaoxi (Wiadomosci, raporty).

W przeciagu lat swojego rozwoju agencja Xinhua przezyla wiele
wstrzasow, z ktorych wigkszo$¢ przypadlo na dziesigciolecie ,,rewolucji
kulturalnej”. Po niej agencja zaczgla rozwijac si¢ dalej. Kierownictwo CK
KPCh i rzad zainwestowaty ogromne $rodki materiatowe i finansowe, by
przeksztalci¢ ja w agencjg globalng. W rezultacie juz w 1982 roku Xinhua
stala sig jedna z o$miu najwigkszych informacyjnych agencji $wiata.

W 1986 roku informacyjna agencja Xinhua miala cztery oddzialy gene-
ralne: Azji i Oceanu Spokojnego, Srodkowowschodni, Latynoamerykanski
i Afrykanski, a takze 93 oddziaty w r6éznych krajach. Na terytorium ChRL
agencja posiada punkty korespondencyjne we wszystkich rejonach i mia-
stach autonomicznych.

Jednak Xinhua nie jest jedyng informacyjna agencja w ChRL. 14 wrze-
$nia 1952 w Pekinie grupa znanych dziennikarzy pod kierownictwem Jin
Zhunhua utworzyta Ludowg Agencje¢ Informacyjng Zhongguo Xinwenshe
(Chinska Stuzba Informacyjna), w skrocie: Zhongwenshe. Od 1 pazdzierni-
ka 1952 roku przystapita ona do regularnego informowania ponad 100 ga-
zet 1 stacji radiowych, bedacych w roznych krajach wlasnoscig emigrantow
chinskich. Materialy agencji zawieraly informacje o sytuacji w ich rodzin-
nych prowincjach, a zwlaszcza w Guangdong, Fujian oraz tych innych, kt6-
re byly historycznie rejonami najwigkszej emigracji Chificzykow w strong
Moérz Potudniowych.

Agencja Zhongwenshe. kolportuje codziennie ok. 5-8 tys. hieroglifow
informacji, wydaje biuletyn informacyjny Zhongguo Xinwen (Chinskie No-
wosci), reprodukcje obrazoéw, fotograficznych pejzazy, tradycyjnie bardzo
popularnych w Chinach., itp. Duze oddzialy tej agencji dzialaja w Szangha-
ju 1 Hangzhou, stworzono przedstawicielstwa w Bangkoku i Hong Kongu.

Chinskie organizacje dziennikarskie

Obecnie dziennikarstwo chinskie przechodzi kolejng reforme. Jej celem
jest stworzenie rozwinigtego, wspotczesnego, funkcjonalnego i efektywne-
go systemu medialnego, majacego solidna teoretyczna, materialng i tech-
niczna bazg, przygotowane kadry dziennikarzy, redaktorow i innych specja-
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listow. Ow cel maja na uwadze Komunistyczna Partia Chin, dziennikarze
i caly nardd chinski.

Wigkszos¢ zawodowych dziennikarzy to cztonkowie Zwiazku Dzienni-
karzy ChRL — najbardziej masowej dziennikarskiej organizacji w kraju.

W mediach Chin pracuje ponad 700 tysigcy ludzi, ale tylko 180 tysigcy
posiada legitymacje dziennikarskie, wydane przez Panstwowy Urzad ChRL
ds. Srodkéw Masowej Informacji i Publikacji. Jest to powazny problem,
ktory i rzad, i organizacje zawodowe staraja si¢ obecnie rozwigzac.

Dziennikarskie organizacje Chin — jak i wszystkie inne organizacje
spoteczne — wchodza w skiad Ludowej Politycznej Rady Konsultacyjne;j
Chin (LPRKCh), ktora koordynuje ich dziatalnos¢ i reprezentuje je w struk-
turach wiadzy. W latach osiemdziesiatych utworzono Ogo6lnochinskie To-
warzystwo Dziennikarzy, ktéra — posrod 1nnych przedsu;wzxqc — 10Zpo-
czeto badania w dziedzinie dziennikarstwa i organizuje ksztalcenie
pracownikow mediow. W Chinskiej Akademii Nauk Spotecznych, przy re-
jonowych 1 miejskich oddziatach Ogoélnochinskiego Towarzystwa Dzienni-
karzy, przy agencji Xinhua i innych — utworzono naukowo-badawcze insty-
tuty dziennikarskie.

Obecnie ma miejsce weryfikacja dziennikarzy mediéw niepanstwowych.
Reporterzy prasy niepanstwowej nie byli wezesnie specjalnie rejestrowani
1 mogli obstugiwaé oficjalne wydarzenia na podstawie legitymacji praso-
wych wydanych przez redakcje, lub jednorazowych przepustek. Koszt pro-
cedury weryfikacyjnej w roznych prowincjach jest rozmaity. W Pekinie
wynosi ok. 2008, w Szanghaju dziennikarz ptaci nie wigcej niz 50$. Dzien-
nikarze powinni sami ponosi¢ te koszty.

W ostatnich latach rynek prasowy w Chinach przezywa prawdziwy bo-
om. ChRL zapewne zajmuje pierwsze miejsce w $§wiecie, jesli chodzi
o 1aczny naktad periodykéw. Monopol panstwa na media drukowane zako-
nczyt sig juz pod koniec lat osiemdziesiatych, a obecnie wydawnictwa wy-
dawane za pieniadze prywatne obejmuja coraz to wigkszy sektor rynku.

W Xianggang istnieje kilka organizacji dziennikarskich. Jeszcze za
rzadow Anglikow wytworzyt si¢ porzadek, zgodnie z ktorym wszystkie
media masowe sg kierowane przez panstwo. Obecnie rzad ChRL nie miesza
si¢ do pracy sianganskich mediéw. Po szerokich dyskusjach Towarzystwo
Gazet Xidnggang, Organizacja Oficjalnych Dziennikarzy Xidnggangu,
Zjednoczona Organizacja Dziennikarzy Xidnggang, Towarzystwo Dzienni-
karzy Xidnggang, a takze Towarzystwo Fotooperatoréw razem opracowaty
projekt: ,,O prawach i etyce dziennikarzy”.

Ogoélna Organizacja Prasy Xidnggdng, ktora jest przedstawicielka
wszystkich angielskich i chinskich gazet zastatia utworzona w 1954 roku.
Powstata za sprawg redakcji: Huanan Zaobo, Huaqiao Ribao, Xingdao Ri-
bao 1 Gongshang Ribao. Redaktorzy tych redakcji sa kolejno przewod-
niczacymi Ogolnej Organizacji Prasy Xidnggang. Obecnie ma ona 23
cztonkow 1 5 sponsordw.
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Towarzystwo Dziennikarzy Xianggang dazy do podniesienia poziomu
dziennikarskiego profesjonalizmu. Byto stworzone w 1968 roku. Jest po-
wszechng organizacja dziennikarska.

Sa w Xianggang takze wyspecjalizowane stowarzyszenia dziennikarzy:
Organizacja Dziennikarzy Sportowych Xidnggang, Towarzystwo Fotoope-
ratorow Xidnggang, Towarzystwo Dziennikarzy Ekonomicznych Xidng-
gang.

Organizacja Oficjalnych Dziennikarzy Xidngagngu zostala zarejestro-
wana w 1986 roku. Naleza do niej dziennikarze i redaktorzy z angielskich
i chinskich gazet, czasopism informacyjnych, stacji radiowych i telewizyj-
nych, agencji informacyjnych. Jej zadaniem sa dziatania na rzecz polepsze-
nia kontaktéw w ramach i pomigdzy poszczegdélnymi mediami, obrona
praw dziennikarzy i walka o zwigkszenie szacunku do tego zawodu.

Rozwijaja si¢ wzajemne stosunki pomigdzy organizacjami dziennikar-
skimi ChRL i Tajwanu.

Przektad Wojciech Kajtoch
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FUNKCJE DODATKOW KULTURALNYCH
DO PRASY CODZIENNEJ
DWUDZIESTOLECIA MIEDZYWOJENNEGO

Dodatki do prasy codziennej maja dhuga tradycje wydawnicza. Ich histo-
ria sigga XIX wieku, cho¢ na poczatku bylo to zjawisko sporadyczne.
Prawdziwy przetom w dziejach dodatkow do gazet dokonat sig po I wojnie
$wiatowej. Wowczas staly si¢ one zjawiskiem masowym, a swoistej mo-
dzie na ich wydawanie ulegly niemal wszystkie redakcje gazet codzien-
nych. Liczba dodatkéw wydawanych przez jeden dziennik, np. w przypad-
ku Ilustrowanego Kuriera Codziennego, byla tak duza, ze jak okreslit
Andrzej Paczkowski: ,,tworzyly one z macierzystym wydaniem — wydanie
o charakterze rodzinnym™'. Ich tworcy szybko dostrzegli bowiem, ze to
wlasnie dodatki stanowily ,,rodzaj finansowego napedzacza’™. Dlatego tez
przescigali si¢ w pomystach, zaskakujac swoich czytelnikow nowator-
stwem poruszanej przez siebie problematyki.

Dodatki dotaczane byly regularnie lub okazjonalnie (dodatek nadzwy-
czajny) do dziennikéw regionalnych i ogélnopolskich, a takze czasopism
informacyjno—politycznych. Ze wzgledéw formalnych dzielimy je na niesa-
moistne wydawniczo (tzw. ,tekst w tekscie) 1 samoistne wydawniczo. Po-
siadaja one wowczas wlasna numeracjg i czgsto odmienng szatg graficzna.
Ze wzgledu na technikg wykonania wyrdznia si¢ dodatki ilustrowane za-
wierajace ilustracje, czasem z tekstem stownym?®.

Dodatki ukazujace sig po 1918 roku obejmowaly szeroka problematyke:
od literatury po nauke, satyrg, humor oraz tre$ci przeznaczone dla kobiet
1 mlodziezy. Niektore z dodatkéw wyrdzniaty sig¢ znaczng objgtoscia, a ich
przygotowaniem zajmowaly si¢ osobne zespoty redakcyjne.

Warto takze podkresli¢, ze w omawianym czasie bywaty takze przypad-
ki, ze dodatek osiagal niezalezno$¢ (np. Zagary do wileniskiego Stowa) lub
stawal si¢ odrebnym pismem (z dodatku Stowa wyrosla grupa zatozycieli
Po prostu, a z ABC — Prosto z mostu).

! A.Paczkowski: Prasa polska w latach 1918-1939, Warszawa 1980, s. 308.
2 A.Paczkowski: Prasa polska..., s. 88.
3 Encyklopedia wicdzy o prasie, pod red. J. Maslanki, Wroctaw 1976, s. 63.
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Dodatki (podobnie jak dzisiaj) utrzymywatly si¢ z reklam: ,,Wydawano
rowniez numery ,specjalne”, po$wigcone rozwojowi wojewoddztwa,
osiggnigciom gospodarczym miasta itp., ale to byly tylko preteksty: cho-
dzito o podreperowanie finansow, a taki suplement miat trzydziesci i wigcej
kolumn ogloszen. Ogloszenia byty drogie. Strona kosztowala bodaj 800 zi,
a w tekscie 1200. Tak wigc za jedng kolumng ogloszen (nawet tych poza
tekstem) wydawcy mieli optacanego na caly miesiac linotypistg czy $rednio
zarabiajacego dziennikarza™.

W przypadku pism koncernéw tres¢ dodatkéw bywata wzorowana na ty-
godniku wydawanym w ramach przedsigbiorstwa. Nie mogt on by¢ jednak
jego wierna kopia, gdyz periodyk redagowany byt z reguty na wyzszym po-
ziomie technicznym oraz dysponowat bogatszym serwisem informacyjnym
i ilustracyjnym. Warto tez nadmieni¢, ze niektore suplementy nie miaty
dhuzszej tradycji w polskim czasopiSmiennictwie, ich zywot bywat efeme-
ryczny z powodu braku zainteresowania podjgta problematyka. Bywato tez
tak, ze niektére dodatki (zwlaszcza koncerndow) redagowane byly “przez
przypadkowe osoby, na chybcika™ — co z pewnoscia obnizalo ich warto$¢
intelektualna.

¥k K

Wiele z dodatkéw migdzywojnia — np. Kurier Literacko-Naukowy
(dodatek do llustrowanego Kuriera Codziennego) redagowano na bardzo
wysokim poziomie. Dzigki temu zdobywaly one ogromna popularno$é
1 cieszyly sie uznaniem nawet w kregach, ktore odnosily si¢ z pewnym dy-
stansem a nawet lekcewazeniem do dziennikéw sensacyjnych.

Takie dodatki miaty bardzo powazny wptyw na ksztaltowanie si¢ $wia-
domoéci literackiej i kulturalnej. Zwiazane to bylo z faktem, ze darmowy
dodatek miat wigkszy zasigg oddziatywania niz tygodniki i miesigczniki,
ktore rzadziej byly kupowane niz prasa codzienna. Jak podkreslat Emil
Lobl: ,,Monopol dziennika w zakresie lektury jest prawdziwym blogosta-
wienstwem, gdy chodzi o szerokie warstwy. Znaczna wigkszo$¢ ludzi z bra-
ku dziennika nie zajmowatlaby si¢ zadna lektura, zaniedbywataby wszelkie
dalsze ksztalcenie wnet po ukonczeniu kilku lat szkolnych i oddawataby si¢
W najprostszym razie najnizszemu rodzajowi literatury powiesciowe;j,
a skutki tego bylyby gorsze, anizeli nieoddawanie si¢ zadnej lekturze™®.

Wiele dodatkéw kulturalnych w tamtym czasie odgrywalo rolg powa-
znych, liczacych sig¢ 1 szanowanych tygodnikow literackich, z ktérymi chet-
nie podejmowano wspdtpracg. Wsrdod publikujacych w nich teksty znalazto
sig¢ wiele osobistosci §wiata kultury i literatury np. Teodor Parnicki i Tade-
usz Peiper. Warto rowniez dodaé, ze na tamach omawianych dodatkow uka-
zywaly sig takze publikacje 0s6b z krggdw naukowych. Mozemy je odnale-

4 A. Ochocki: Reporter przed konfesjonatem, czyli jak sig robito przed wojna gazety, Lodz 1980,
s. 52.

5 W. Wtadyka: Krew na picrwszej stronic. Sensacyjne dzienniki Drugicj Rzeczpospolitej, Warszawa
1982, s. 132.

6 E.L6bl: Kultura i prasa, Warszawa 1905, s. 54.
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z¢ np. we wspomnianym Kurierze Literacko-Naukowym, Nauce i Kulturze
(suplemencie Narodu) czy w Dodatku Literackim do Dziennika Wileriskie-
go. Wspolpraca z tak wybitnymi przedstawicielami nauki i kultury byta dla
redakcji powodem wielkiej dumy. Jak podkreslano w llustrowanym Kurie-
rze Codziennym: ,drukuje si¢ tu wiele przyczynkéw naukowych, wcho-
dzacych nastepnie w sklad literatury przedmiotu™’.

Funkcje prasowe dodatkow miedzywojnia

Suplementy (ten termin uzywany jest wymiennie z okre§leniem ,,doda-
tek) prasy codziennej dwudziestolecia migdzywojennego petnity zaréwno
funkcje: prasowe (pisze o nich Sylwester Dziki w Encyklopedii wiedzy
o prasie) jak 1 komunikacyjno-kulturowe (omawia je Stownik pojec i tek-
stow kultury Ewy Szczgsnej).

Celem dodatk6éw pierwszej kategorii byta gtéwnie funkeja informacyj-
na, dazeniem redakcji stato si¢ bowiem zaspokajanie zainteresowan i po-
trzeb intelektualnych czytelnikoéw. Mate zréznicowanie typologiczne prasy
sprawialo, ze suplementy znacznie poszerzaty zawarto$¢ treSciowa pisma
glownego. Do tej grupy zaliczamy wszystkie dodatki literacko-naukowe,
radiowe, filmowe oraz ,,Varia”. Warto jednak podkresli¢, ze powodzenie
czytelnicze zapewniat takze charakter 1 sposob podania informacji. Oprocz
wiadomosci naukowych, literackich, bedacych domena ambitnych dodat-
kow kulturalnych, pojawialy si¢ tez (glownie w dziennikach koncernow)
tzw. ,,newsy”. Ich tematyka koncentrowata si¢ wokot sensacji i plotek do-
tyczacych gtéwnie zycia gwiazd filmowych. Redakcje dobrze zdawaty
sobie sprawg z ,,warto$ci” tego typu informacji. Dlatego tez zatrudniaty ko-
respondentow zagranicznych, ktorzy regularnie dostarczali im tak poczyt-
nych wiadomosci.

Ponadto dodatki pozwalaly takze przekaza¢ czytelnikom, siggajacym
wylacznie do prasy codziennej, tresci pojawiajacych si¢ dotad w tygodni-
kach. Ich dazeniem bylo takze zainteresowanie odbiorcow dziedzinami zy-
cia, ktére jak pisal Andrzej Paczkowski: ,nagle stawaly si¢ wazne,
wspottworzyty one bowiem nowy model kultury wielkomiejskiej™. Nalezy
nadmieni¢ jednak, ze dodatki wspoiwystgpowaty w ramach jednego kon-
cernu z czasopismami podejmujacymi podobng problematyke (np. w ra-
mach Jlustrowanego Kuriera Codziennego), ale nie stanowity dla nich kon-
kurencji.

Bardzo wazna byta takze funkcja estetyczna, ktora pelnity wszystkie
dodatki ilustrowane i inne suplementy kulturalne. Ich atrakcyjno$¢ — po-
dobnie jak pism macierzystych — zalezata w duzej mierze od naktadow fi-
nansowych, jakimi dysponowata redakcja oraz od inwencji tworczej dzien-
nikarzy. Bogate przedsigbiorstwa prasowe (m.in. koncern ,,Patac Prasy”

7 A.Paczkowski: Prasa polska...., s. 130.
8 Tamze, s. 131.
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Mariana Dabrowskiego lub ,,Republika”) mogly pozwoli¢ sobie na druko-
wanie tekstow na wysokiej jakos$ci papierze. Po drugie, w celu podniesienia
atrakcyjnosci suplementu, stosowano kolorowe rozwigzania graficzne. Za
przyktad moze postuzy¢ tu Dodatek Literacko-Naukowy Republiki. Poja-
wiaty sig¢ w nim dobrej jako$ci zdjecia, barwne rysunki oraz ilustracje. War-
to podkresli¢, ze redakcje przescigaty si¢ w pomystowosci 1 ilosci publiko-
wanych zdjeé, gdyz nasycenie ilustracjami $wiadczyto o mozliwosciach
technicznych wydawcéw. Dzieki fotografiom — oprocz wymiaru poglado-
wego — pobudzano roéwniez fantazjg¢ czytelnikow i stymulowano ich wy-
obraznig. Potwierdzeniem powyzszej tezy jest cytat z artykutu zawartego
w Panoramie. Ilustrowanym Dodatku Tygodniowym Republiki, w ktérym
czytamy: ,,Fotografia stata si¢ apostolem nowego pigkna. Smiato mozna
powiedzie¢, ze szklane oko obiektywu nauczyto nas patrze¢ inaczej na ota-
czajacy $wiat. Odkryto przed nami prawdziwa gre $wiatel 1 cieni. Stalo sig
nowym zmystem wspodtczesnego cziowieka, reformujac ustalone pojgcia
o pieknie™”.

Wisrod redakcyjnych zabiegow graficznych stosowanych w okresie mig-
dzywojnia mozna wyrozni¢ takze dynamiczne famanie tekstow. Polegato
ono na stosowaniu niejednakowej szerokosci szpalt oraz na rozmaitym spo-
sobie umieszczania informacji na stronie.

Poza tym sprawdzong metoda — stosowang zreszta do dzi§ — byto two-
rzenie (czgsto przez wybitnych specjalistow zatrudnianych przez bogatsze
koncerny) atrakcyjnych tytutow przyciqgajqcych wzrok czytelnikow. Wiele
z nich — zwlaszcza w przypadku sensacyjnych pism przedsu;bmrstw praso-
wych odwolywalo sig do emocp a ich wydzwigk stawat si¢ jeszcze moc-
niejszy dzigki uzyciu czerwonej farby.

Wszystkie wyzej omoéwione ,,chwyty” redakcyjne niewatpliwie przy-
ciagaly wzrok czytelnikow zwlaszcza mniej wyrobionych, ktérych meczyta
jednostajno$¢ graficzna publikowanych tekstow.

Funkcje komunikacyjno-kulturowe dodatkéw

W tym miejscu rozwazan nalezy podkresli¢, ze dodatki spelnialy row-
niez funkcje komunikacyjno-kulturowe. Jak podkresla Ewa Szczgsna:
,,wyréZniamy wérdd nich zadania, jakie teksty kultury sprawowaiy w od-
niesieniu do réznych sktadnikéw sytuacji komunikacyjnej i spotecznej”"”.
Zaliczamy do nich funkcje¢ poznawcza, ktéra pelnily teksty artystyczne
(pod warunkiem, Ze nie kreowaty rzeczywistosci fikcyjnej). Mozna je trak-
towac¢ jako zrodio informacji, przekazujace wiedzg historyczna, etnogra-
ficzna, psychologiczna, socjologiczna, religioznawcza itp. Przyktadem
moga byé: W krainie kwitnqcej wisni i Snieznych chryzantem. Mitos¢ Samu-

9 Panorama. lustrowany Dodatek Tygodniowy Republiki, 25.03.1934, s. 4.
10 E. Szczg¢sna: Stownik pojeé i tckstow kultury, Warszawa 2002, s. 79.
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raja Wactawa Sieroszewskiego'' (utwoér dostarcza nam wiedzy o historii,
kulturze i obyczajach Japonczykow) lub nowele i opowiadania Guy de
Maupassanta'?, w ktorych autor dal bogaty i realistyczny obraz spotecze-
nstwa francuskiego.

W dodatkach kulturalnych gazet koncerndéw, np. w Panoramie. Tygodniu
radiowym, obok znanych i poczytnych utworéw drukowano tez powiesci
odcinkowe (glownie autorstwa dziennikarzy) przedstawiajace prawdziwe
historie, rozgrywajace si¢ w konkretnych i znanych czytelnikom miejscach.
Ich mito$nicy ,,chcieli bowiem historii o ludziach, takich jak oni, relacji
z wydarzen majacych miejsce na sasiedniej ulicy”". Publikowanie tego ty-
pu powiesci byto zwiazane z faktem, Ze na przetomie lat dwudziestych
1 trzydziestych nastapila ogromna zmiana w kulturze literackiej. Przekro-
czono wowczas ,,prog umasowienia literatury, ktory charakteryzowal sig
tym, ze obok tradycyjnego, inteligenckiego zaczgto wystgpowac nowe, ma-
sowe czytelnictwo robotnicze i chtopskie”". Proces ten wplynat oczywiscie
na rozpowszechnianie literatury, gdyz wilasnie duza liczba odbiorcow po-
znawata ja niekiedy tylko i wylacznie z lektury gazet. Dlatego tak wazne
staly sig tu wybory artystyczne wydawcow, ktorzy ksztattowali gusty czy-
telnicze prenumeratoréw pism.

Nalezy jednak podkresli¢, ze powszechna obecnos$é literatury popularne;j
w dodatkach kulturalnych nie wyparta jednak z famow suplementow litera-
tury wysokiej. Publikowanie powiesci w odcinkach zapewniato jej dhugo-
trwate funkcjonowanie w obiegu wysokoartystycznym. W zwigzku z tym
redakcje pism wspieraty rozwdj zycia kulturalnego spoleczenstwa. Dzien-
nikarze widzieli bowiem — jak pisze Oskar Czarnik: ,,konieczno$¢ wzboga-
cania kultury ogdlnopolskiej o nowe wartosci i zrodta inspiracji artystycz-
nej”"®. Funkcjg literatury wysokiej bylo bowiem doskonalenie wrazliwosci
emocjonalnej, odczu¢, przezy¢ oraz apelowanie do wyobrazni czytelnikow.

Ponadto przez drukowanie tekstow z minionych epok przyczynialy sig
dodatki do przypominania i utrwalania odleglych tradycji artystycznych,
a tym samym pielegnowania §wiadomosci narodowej Polakéw. W dodat-
kach — podobnie jak w gtdéwnym wydaniu gazety — fetowano $wigta naro-
dowe i rocznice panstwowe, sprzyjaty temu takze zamieszczone fotorepor-
taze.

Do tej grupy funkcji mozemy tez zaliczy¢ reportaze oraz relacje z po-
drézy. Dostarczali je dziennikarze pracujacy poza granicami Polski.
W zwiazku z tym dodatki ksztattowaly i poszerzaty horyzonty geograficzne
swoich czytelnikéw. Przyktadem moze tu by¢ reportaz zamieszczony w Ku-
rierze Literacko-Naukowym (Kurier £odzki) pt. ,Nad biekitnym niebem

Y Widnokrqg. lustrowany Kurier Tygodniowy, 31.10.1925, s. 2.
12 Dodatek Literacko-Naukowy Republiki, 1926, s. 3.

13 A.Matykicwicz: Reportaz sadowy w tygodniku ,, Tajny Detcktyw”. [w:] Reportaz w dwudzie-
stoleciu migdzywojennym, Lublin 2004, s. 360.

14 W. Wtadyka: Krew na pierwszej stronie..., s. 219.
15°0. Czarnik: Proza artystyczna a prasa codzicnna (1918-1926), Wroctaw 1982 s. 254.
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Wioch”'® lub ,,Rajd autem przez Ameryke”"’ (Kurier Literacko-Naukowy —
suplement Kuriera Lwowskiego).

Suplementy prasy codziennej dwudziestolecia migdzywojennego
spetnialy tez funkcje perswazyjna, czyli naklaniaty i zachgcaly swoich
czytelnikow do okreslonych wyboréow kulturalnych. Wéréd nich mozemy
wyr6zni¢ recenzje filmowe, m.in. ,,Pasteur — Genialny film z Paulem Muni,
ktory uznany zostal za sensacje artystyczna”'®, teatralne — np. ,,Sen o Te-
atrze Polskim” Jozefa Brodzinskiego" (Kurier Literacko-Naukowy — Ilu-
strowany Kurier Codzienny) lub recenzje wystaw — np. ,,£.6dz moze byc
dumna! L.6dzki artysta — malarz — Artur Szyk wystawil owoc swych blisko
trzydziestoletnich prac tworczych”® (Dodatek Literacko-Naukowy Republi-
ki).

Na famach wielu dodatkéow kulturalnych, np. Tygodnia Literacko-Nau-
kowego lub Glosu Literacko-Naukowego (dodatki do Glosu Narodu), uka-
zywaly si¢ rowniez informacje o nowosciach wydawniczych. W zwiazku
z tym czytelnik stawat przed wyborem pomigdzy sugerowanymi propozy-
cjami rynku a wlasnymi zainteresowaniami kulturowymi. I tu zaczynata sig
rola dodatkow, ktore obok gléwnego wydania gazety petnity rolg przewod-
nika po nowos$ciach wydawniczych. Suplementy stuzyly wigc szeroko pojg-
tej promocji i reklamie ksiazki. Ponadto w dodatkach istnialy tez specjalne
rubryki (np. ,,Wsr6d nowych ksiazek” — w Kurierze Literacko-Naukowym —
suplemencie Kuriera £6dzkiego), w ktorych zamieszczano zapowiedzi wy-
dawnicze i informacje o warunkach prenumeraty. Oprocz tego przedstawia-
no w nich takze sylwetki wybranych pisarzy wraz z ich dorobkiem arty-
stycznym.

Funkcja perswazyjna dodatkow dotyczyta takze reklamy. Gazety czer-
paly z niej wysokie zyski finansowe.

Charakteryzujac suplementy dwudziestolecia migdzywojennego, nie
mozna pomina¢ rowniez ich funkcji ludycznej. Niektore teksty nastawione
byly przede wszystkim na dostarczanie rozrywki, z odsunigciem na dalszy
plan innych funkcji. Na przyktad w dodatku Tydzien Literacko-Kulturalny
do Glosu Narodu taka role grala rubryka ,Rozrywki umystowe”?!
a w Zyciu. Bezptatnym Naukowo-Popularnym Ilustrowanym Dodatku Nie-
dzielnym do Glosu Narodu — cykl dowcipnych artykulow zatytutowanych:
Co mozna wyczytaé z twarzy>.

Wypehniaty tez suplementy funkcje edukacyjno-pedagogiczng. W tym
celu redakcja tworzyta dla najmtodszych oraz ich rodzicéw rubryki tema-
tyczne, w ktorych mozna bylo znalez¢ m.in. informacje dotyczace edukacji

16 Kurier Literacko-Naukowy — dodatck do Kuriera £ddzkiego, 23.01.1927, s. 2.

17 Kurier Literacko-Naukowy — suplement Kuriera Lwowskiego, 02.01.1931, s. 8.

18 Kurier Filmowy — dodatck do Ilustrowanego Kuriera Codziennego, 16.09.1936.

19 Kurier Literacko-Naukowy — dodatck do Ilustrowanego Kuriera Codziennego, 25.03.1925, s. 6.
20 Dodatek Literacko-Naukowy Republiki, 01.01.1929, s. 3.

2! Tydzien Literacko-Kulturalny dodatek do Glosu Narodu, 05.04.1936., s. 3.

22 Zycie. Bezplatny Naukowo-Popularny Ilustrowanym Dodatek Niedzielny do Glosu Narodu,
20.08.1933, s. 2.
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szkolnej oraz odpowiedzi na listy czytelnikow. Poza tym w wydzielone;
czgdci dodatku drukowano czytanki, bajki oraz legendy. Za przyktad moze
postuzy¢ tu rubryka zatytulowana ,,Kacik dziecigcy”, w ktorej regularnie
publikowano cieszaca si¢ duzym zainteresowaniem powies$é Figiel Boba®.

W dwudziestoleciu migdzywojennym warto odnotowac jeszcze jedno
zjawisko, a mianowicie celowe zamieszczanie na tamach dodatkow litera-
tury pochodzacej z obiegu masowego. Tego typu teksty pelnily funkcje
kompensacyjna i terapeutyczng. Po 1918 roku unikano bowiem tematyki
wojennej, przywolujacej tragiczne obrazy z przesziosci oraz literatury roz-
rachunkowej, ktorej zadaniem byta rewizja i ocena przesztosci: ,,(...) napre-
zony, wyczerpany przezyciami system nerwowy domagat si¢ po wojnie od-
poczynku w lekturze i emocji silniej szych od dostarczanych przez literature
swojska. Stad powodz sensacji, upozowanej europelzaCJl zycia w postaci
niedotgznych, cynicznych w formie i tresci romansow zagranlcznych”24

Nalezy jednak podkresli¢, ze przemilczanie problematyki wojennej nie
bylo jednak domena wszystkich redakcji gazet codziennych. Wiele ambit-
nych tytulow prasowych zamieszczato na swoich famach publikacje po-
$wigcone wiasnie tym wydarzeniom. Dzigki temu rozprawy historyczne
stanowity dodatkowy element faktograficzny oraz sprzyjaty refleksji
spotecznej i moralne;.

*sk 3k

Na koniec rozwazan o funkcjach dodatkow nalezy jeszcze doda¢ za Mi-
chatem Glowifiskim®, ze w suplementach kulturalnych omawianego okresu
grupy literackie wypracowywaly swoje programy i prowadzity polemiki
z przedstawicielami innych kierunkéw. Przyktadem moga by¢ Zagary Mie-
sxeczmk idacego Wilna poswiecony sztuce: ,Zagary — to zagiew, zar
i mlodziencza romantyka”*®. Nalezy jednak podkresli¢, ze redakcje popula-
ryzowaly tworcow, ktorych poglady polityczne byly zgodne z wyznawana
przez nie ideologia. Zdarzaly si¢ bowiem niejednokrotnie przypadki, ze
teksty tworcoOw opozycji politycznej ,nie mialy szans na publikacje,
a awangardyzm literacki byl programowo zwalczany przez redakcje tych
pism badz traktowany nieufnie”?’.

Nalezy takze zauwazyc¢, ze prasa codzienna i jej dodatki przyczyniaty si¢
do promowania tworczosci pisarzy znanych i debiutantéw, ktdrzy dopiero
stawiali pierwsze kroki na polu pisarskim.

Co wazne — w suplementach drukowano réwniez najnowsze utwory pi-
sarzy, wyprzedzajac tym samym publikacje ksigzkowe.

23 Zycie. Bezplatny Naukowo-Popularny Dodatek Niedzielny do Glosu Narodu, 05.10.1929, s. 5.
24 Tamze, s. 222.

25 Zob. Stownik terminéw literackich, Wroctaw 1988, s. 81.

26 Stownik literatury polskic;..., s. 1235.

27 W. Wtadyka: Krew na picrwszej stronie..., s. 232.
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CZTERY TWARZE TIME’A.
Polskie cover story tygodnika TIME w latach 1923-39.

trwajacej od 1923 roku historii tygodnika TIME, temat Polski i Pola-

kow trafiat na jego okladki 30 razy. Przecigtnemu czytelnikowi,
TIME kojarzy sig z oktadkami zwigzanymi z tytulem ,,Czlowieka Roku”.
Jednak od momentu swojego powstania, do lat 50. XX wieku przewazajaca
wigkszos$¢ oktadek TIME ‘a zdobily twarze osob, zarowno zwigzanych z zy-
ciem USA, jak i wydarzeniami migdzynarodowymi, a tytut ,,Cztowieka Ro-
ku” (w oryginale ,,Man of The Year”, a od 1999 ,,Person of The Year”) po
raz pierwszy przyznano w styczniowym numerze z 1927 roku. Uhonorowa-
no nim wowczas Charlesa Lindbergha. Zardwno wczesniej, jak i w kolej-
nych numerach TIME a pojawienie si¢ na okladce standardowego numeru
TIME’a nie bylo zwiazane z zadnym tytulem, a jedynie swoistego rodzaju
nobilitacja w oczach amerykanskiego i migdzynarodowego czytelnika.
Z okladka powiazana byla tez tak zwana cover story — historia przewodnia
danego numeru.

Polskie okladki w tygodniku TIME w latach 1923-1939
Zrédlo: www.time.com/archiwe/

W okresie 1923-39 swoja cover story mialo czterech Polakow: Jozef
Pitsudski (7 VI 1926), gnacy Jan Paderewski (23 11928 i 27 II 1939), Jo-
zef Beck (6 111 1939) i Edward Rydz-Smlgly (11 IX 1939). Oczywiscie po-
za tymi pigcioma numerami temat Polski i Polakow byt obecny na famach
TIME’a w okresie dwudziestolecia migdzywojennego, jednak cover story
stanowilo osobng jako$¢ materiatéw. Zawierato nie tylko informacje o oso-
bie bedacej tematem oktadki, ale rOwniez umieszczalo ja w szerszym kon-
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tekscie spraw jakie sktonily edytorow, do wyboru wiadnie tej postaci na
oktadke. Nazwiska Pitsudski, Paderewski, Beck, Rydz-Smlgiy czy tez Jak
pisano w TIME i innych amerykanskich periodykach ,,Smlgiy Rydz”, poja-
wialy si¢ w artykutach niejednokrotnie, ale artykuly powigzane z okiaqu
stanowity zwykle domknigcie wizerunku tworzonego w pozostalych tek-
stach, a takze byly punktem odniesienia i wyznaczaly kierunek, w jakim pi-
smo w przysztosci opisywato osobg, czy zjawisko.

Trwajacym do dzisiaj standardem, w prasie amerykanskiej, jest opisywa-
nie zjawisk, poprzez pryzmat zwiazanych z nimi oséb lub tez ukazywanie
0s0b na tle aktualnych wydarzen. Latwo zauwazy¢ jest, ze im bardziej opis
ten jest bliski bohaterowi, ukazuje jego zycie osobiste, przytacza zabawne
wydarzenia z jego zycia czy anegdoty, tym bardziej dziennikarz starat si¢
stworzy¢ pozytywny obraz postaci 1 wptyna¢ na taki jej odbior i czytelnika.
I na odwrot, tworzenie hermetycznych opisow w prasie amerykanskiej nie
stuzyto wcale budowie obrazu czlowieka, powazanego i powaznego, ale
obrazu osoby, ktdrg czytelnik powinien odbiera¢ w sposob negatywny. Stad
biora sig, czgsto przydlugie, opowiesci o zainteresowaniach, ulubionych
zwierzetach, osobach z otoczenia bohatera — tworza one ztudzenie blisko$ci
danej osoby i jej podobienstwa do czytelnika. Dzisiejszy marketing i Public
Relations uzywaja w tym przypadku terminu ,,bariera wejécia”, rozumiane-
go jako element, ktory spowoduje zainteresowanie odbiorcy (w tym przy-
padku czytelnika) poprzez wprowadzenie do narracji elementu, ktory be-
dzie mogl on utozsamia¢ z samym soba. Naklada si¢ na to specyfika
amerykanskiego odbiorcy, dla ktorego osoba posiadajaca cechy zaréwno
pozytywne, jak 1 negatywne (te oczywiscie w mniejszo$ci) jest blizsza re-
alizmowi, bardziej ludzka, a co za ty idzie tatwiej 1 przyjazniej odbierana,
niz osoba ukazywana jako zbior cech wylacznie pozytywnych, czy nega-
tywnych.

Specyfika amerykanskiej prasy jest rdbwniez mocne ,,amerykanizowa-
nie” osob, ktorych sukces zwigzany byl w jakikolwiek sposéb z dziatalno-
smq na terenie USA, czy tez przez wspierany przez Stany Zjednoczone (w
réznym rozumieniu tych stow). Postacie takie uwazane sa za ,,swoje” i czg-
sto tylko marginalnie akcentuje sig ich pochodzenie spoza USA, a silnie za-
znacza nie tylko zwiazki ze Stanami Zjednoczonymi, ale takze wszelkie ne-
gatywne wydarzenia z zycia jakie mialy miejsce poza nimi.
W analizowanych artykutach widaé to na przykladzie Ignacego Jana Pade-
rewskiego. Wykorzystujac wyszukiwarke archiwum on-line tygodnika
TIME', do znalezienia oktadek zwiazanych z Polska, wpisujac stowo ,,Po-
land”, w otrzymanym wyniku nie bgdzie oktadki z Paderewskim. Kompo-
zytor ten jest bowiem sklasyfikowany w kategorii Muzyka — Wiadomosci
Krajowe. Samo stowo ,,Poland” wystgpuje w artykutach z TIME’a z lat
1923-1939 ponad tysiac razy. Pokazuje to, jak bogatym Zroédiem dla badan
wizerunku Polski na arenie migdzynarodowe;j jest archiwum tylko tego jed-
nego pisma zagranicznego. Jest to zrodlo o tyle cenne, ze TIME, wedtug

1 http://www.time.com/time/archive/ (Data ostatnicgo uzycia adresu: 08.12.2006).
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dzisiejszej typologii prasy, byl i jest tygodnikiem opinii, po ktory siggali nie
tylko Amerykanie, ale tez osoby spoza kregu kultury Ameryki Péinocne;j,
by zapozna¢ sig z aktualnymi opiniami politykéw, komentatorow i spote-
czenstwa kraju aspirujacego po I wojnie §wiatowej do miana jednej z naj-
wigkszych poteg militarnych i gospodarczych. Niestety, jest to tez Zrodio
rzadko wykorzystywane, a artykut ten jest wylacznie zasygnalizowaniem
mozliwo$ci badawczych nad obrazem Polski i Polakow w prasie amery-
kanskiej.

Czlowiek, ktory zostal nakioniony

Sita, zdecydowanie, umiejetnos¢ wykorzystania pozycji dla dobra kraju,
to elementy sktadowe amerykanskiego obrazu idealnego polityka. Gorzej,
jesli w tym uktadzie zabraknie mys$li o wiasnym kraju, a zwlaszcza jesli po-
lityk potaczy to z brakiem zdecydowania. Marszatek Jozef Pitsudski byt po-
stacig z jednej strony czgsto pojawiajaca si¢ na stronach 7/ME, z drugiej za$
postacig o bardzo niejednoznacznej ocenie, przy wskazaniu na antywzor
polityka.

Cover story zwiazane z osoba Pitsudskiego zbudowane jest na podstawie
opowiesci o jego dziataniach zwigzanych z rozwigzaniem sytuacji, jaka po-
wstala po Przewrocie Majowym. Jest tez domknigciem dwoch korespon-
dencji z Polski przedstawiajacych to wydarzenie’. W analizie opisu po-
staci Pilsudskiego, trzeba sobie zda¢ sprawg z negatywnego odbiory
wydarzen, ktore znajduja si¢ w jego tle. Wigkszo$¢ odczué do-
tyczacych innych panstw, w Stanach Zjednoczonych budowana jest
nie tylko w oparciu o stosunek tych panstw do USA, ale takze o sto-
sunek tych panstw do bardzo szeroko rozumianego pojgcia demokra-
cji. Thumaczac to w obrazowy sposob, mozna by stwierdzi¢, ze Stany
Zjednoczone uznaja si¢ za uwspotczesniona Grecjg, nowa kolebke
demokracji, ktérej zadaniem jest obrona i szerzenie jej na calym
$wiecie’. Przekonanie takie, zostato rowniez przeniesione na Polske.
Woodrow Wilson uwazany byt za tworcg 1 gwaranta polskiej pa-
nstwowosci po 1918 roku, a pierwsza polska konstytucja miala by¢
wzorowana na amerykanskiej*.

2 Government Upsct, TIME, 24 V 1926; Pilsudski Interviewed, TIME, 26 V 1926. Wszystkic fragmenty
z TIME w ttumaczeniu autora, na podstawie archiwum on-line: http://www.time.com/time/archive/ (Da-
ta ostatnicgo uzycia adresu: 08.12.2006).

3 Teoretycznie wydaje sig to sprzeczne z doktryna izolacjonizmu Monroe, jednak trzeba pamigtaé, ze
Amcrykanie w ciagu historii czgsto naginali lub chwilowo odsuwali na bok t¢ doktryng, ktora z czasem
upodobnita si¢ bardziej do brytyjskicgo ,,splendid isolation” niz modelu jej tworcy. Niesicnic sztandaru
wolnosci, rownoéci i demokracji — trzech cnét kardynalnych USA, w kazdej chwili pozwalato (i pozwa-
la) na zajgcie dogodnego stanowiska wobec wydarzen zwiazanych w wigkszym lub mnicjszym stopniu
z zagrozenicm ktoregokolwick z tych elementéw. Stad tez tak mocno prasa amerykanska podkresla
wszelkie dziatania, ktore godzityby, w ktoras z cnét, a osoba z dziataniami takimi zwiazana, stawata sig
wrogiem publicznym.

4 Poland, ,Live”, TIME, 29 VIII 1938, s. 47 i 56.
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W maju 1926 roku dochodzi w Polsce do wojskowego przewrotu, ode-
branego w USA jako zamach na demokracj¢, w dodatku na demokracje
oparta na amerykanskich podstawach. Pilsudski, ktory i tak nie miat wy-
sokich notowan wérdéd amerykanskich dziennikarzy, stat si¢ wéwczas uoso-
bieniem sit zagrazajacych demokracji. I moze jego obraz nie bylby tak
negatywny w odbiorze przez przecigtnego Amerykanina, gdyby okazal sig
cztowiekiem silnym, ktéry dokonal zamachu stanu dla poprawy sytuacji
w kraju. TIME jednak przedstawﬁ g0 Jako czlowieka stabego, mezdecy-

dowanego 1 wnoszacego jeszcze wigeej chaosu do sytuacji, ktora i tak nie
byla latwa.

W Warszawie z Marszatka wylonil sig taki jak zwykle zawadiacki ale co cie-
kawe roztargniony on sam. Przygotowujac zadania dla Zolnierzy, wyrugowa-
nia sila rezimu Wojciechowskiego-Witosa, kontynuowat po prostu niezdecy-
dowanie co do swojego przyszlego kursu, mimo zapowiedzi co do swojej
kandydatury na prezydenta. Raz jeden, dokladnie przycisniety przez kore-
spondenta na temat swoich plandw, zmienil temat olbrzymim huraganem
$miechu. ,,Wigc! Czy wy wszyscy panowie nie zrobicie mi teraz zdjecia? Zo-
baczcie, jestem w dobrym humorze!””..

Unikanie odpowiedzi na bezpos$rednio postawione pytania nigdy nie po-
magato w tworzeniu pozytywnego wizerunku, bgdac jednym z gltéwnych
bledéw w relacjach z mediami. W przypadku Pilsudskiego byto to o tyle Zle
rzutujace na jego oraz w TIME, ze Amerykanie w przewrocie, jakiego do-
konat, dopatrywali si¢ siggnigcia po wladze absolutng w panstwie, co widac¢
juz w artykulach poprzedzajacych cover story. Komentujac wydarzenia
zwiazane z atakiem na dom Pilsudskiego i pomocy udzielonej mu przez
wojsko TIME napisat: ,,Pitsudski, oczywiscie, dlugo oczekujac takiej spo-
sobnosci, dobrze si¢ zastanowil, jak najlepiej uderzy¢, kiedy ona na
dejdzw”(’

Szczegdinie mocno zwracano tez uwagg na dwuznaczno$¢ dziatan
Pitsudskiego:

Dyktatura? Zaktopotanie marszatka niewatpliwie powstalo z jego zakorzenio-
nego pragnienia by trzymajac si¢ wewnatrz konstytucyjnych granic zmusi¢
jednoczesnie polski Parlament — ktérego cztonkowie, sa w wigkszo$ci jego
wrogami — do wybrania na Prezydenta Polski albo jego samego, albo ktorego$
z jego socjalistycznych przyjacidt — z ktérych oczywiscie wszyscy sg persona
non grata dla przewaznie konserwatywnych parlamentarzystow.

Wojskowi przyjaciele Pilsudskiego, dla przeciwwagi, kontynuuja zachgty pod
jego adresem, by stworzyt niekonstytucyjna dyktature, z nim jako dyktatorem
na czele.

Ta klopotliwa sytuacja zostala nastepnie bardziej zagmatwana, kiedy tymcza-
sowy rzad Bartla (kontrolowany przez Pitsudskiego) wydat deklaracjg mo-
wiaca, ze ,Kraj [to znaczy Pilsudski] domaga si¢ fundamentalnych zmian
w Konstytucji, by wyeliminowa¢ zte rzadzenie... W oczekiwaniu takich re-
form Prezydentowi Polski musi by¢ dana wladza dyktatorska... Kraj domaga
sig tymczasowego rozwiazania swojego Parlamentu”.

Chociaz to dwuznaczne o§wiadczenie wyglada jak zapowiedz dyktatury, to
Polski Parlament zebrat si¢ i wybral Marszatka Pitsudskiego na Prezydenta

5 Pilsudski Touted, TIME, 7 V1 1926.
6 Government Upset, TIME, 24 V 1926.
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Polski stosunkiem 292 do 193 gtosow. Pilsudski odrzucit ten wybor, w zdu-
miewajacy sposob zmieniajac front. Jednak nawet w tej decyzji nie byt jedno-
znaczny. Dat do zrozumienia, ze moze przngé elekcje, jesli nastgpnym razem
zostanie wybrany wigksza przewaga gloséw’.

Dwuznaczno$¢ ta powodowala tak niespojna oceng Pilsudskiego. Z jed-
nej strony TIME przychylat sig do jego argumentow zwigzanych z potrzeba
stabilizacji panstwa, ale juz nie do sposobu wykonania tego postulatu,
a tym bardziej do braku z jego strony zajgcia jednoznacznego stanowiska
w sprawie swoich dalszych poczynan. Doszto nawet do tego, ze dziennika-
rze zarzucili Pitsudskiemu tchorzostwo w kwestii przyjgcia stanowiska pre-
zydenta RP:

Do niezdecydowania dodat on jeszcze powiew tchorzostwa — wydawat si¢ ze
strachu przed grozbami swoich wrogdw, ktorzy mieli go zabic, jesli przyjatby
prezydenture. W liScie wymawiajacym si¢ od tego stanowiska pisat: ,,Wspo-
minam tragiczna posta¢ zamordowanego Prezydenta Narutowicza. Nie bytem
w stanie ocali¢ go od jego losu. Bede rowniez zawsze pamigtat brutalny atak,
jakiego dokonano jaki$ czas temu na moje wiasne dzieci”.

,,Proszg o wybaczenie, za rozczarowanie jakie przyniostem tym, ktorzy mnie
wspierali, ale moje sumienie nie pozwala mi przyjaé tego stanowiska™.

Innym argumentem przemawiajacym na niekorzy$¢ Pitsudskiego bylo
jego poczucie wilasnej wyzszosci i wazno$ci w Polsce. Poczucie zupehie
niezrozumiate dla amerykanskiego dziennikarza. Pilsudski byl dla niego
cztowiekiem, ktory spiskowat w okresie zaboréw, dzialat w tajnych organi-
zacjach, czy organizowal zalazek polskich sil zbrojnych, ale jego udziat
w walce o wolng Polske byt znikomy:

(...) kazdy zolnierz w koszarach wziat swoj karabin i popedzit szaleficzo na ra-
tunek cztowiekowi, ktory symbolizowal polska wolno$¢ — nie zwazajac na
wybryki jego temperamentu, i pomimo faktu, ze Niemcy pojmali go i osadzili
w wigzieniu (1914-18) podczas gdy inni Polacy wykuwali wolng Polske, dla
ktorej on spiskowat cate zycie’.

Tuz przed 1914 odnidst sukces zakladajac tajng organizacje wojskowa. Wojna
Swiatowa przyniosta mu mozliwo$¢ prowadzenia kampanii z tymi fanatycz-
nie oddanymi Zotnierzami, przeciwko zarowno Rosji, jak i Teutonom, ktorzy
wdarli si¢ do Polski. Ostatecznie pojmany i uwigziony przez Niemcow
w Magdeburgu, powrdcit do Polski w 1918 by stac sig jej najwazniejszym bo-
haterem wojskowym, mimo, ze wigkszo$¢ pracy przy wyzwoleniu Polski,
jaka on zainspirowal, zostala wykonana przez innych.

Nastepnie zostal wybrany Prezydentem Polski. Kontynuowat bezprawne roz-
porzadzanie polskimi interesami, a ilekro¢ uwazal, ze ,,politycy” sprzeci-
wiajacy sie jego ukochanej ,,armii” stawali si¢ skorumpowani i nieudolni'®.

Jesdli juz Amerykanie pomijali udziat prezydenta Wilsona w kwestii od-
zyskania przez Polske niepodleglosci, to srodek cigzkosci tej sprawy nie
przesuwali na Pitsudskiego, tylko na Jana Ignacego Paderewskiego.

Szukajac jasnych stron w postaci Pilsudskiego, mozna by wspomnie¢
o probie przyblizenia go czytelnikowi, jako osoby prywatnej, a nie tylko

7 Pilsudski Touted, TIME, 7 VI 1926.
8 Pilsudski Touted, TIME, 7 VI 1926.
9 Government Upset, TIME, 24 V 1926.
10 pilsudski Touted, TIME, 7 VI 1926.
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polityka. Stuzy¢ temu mial opis rodziny Pilsudskiego i jego zycia w pod-
warszawskim domu:
,»Tu, na wsi, jego ulubionymi pasjami byla hodowla jabtoni i dbanie o jego
pszczoly. Zaledwie kilka dni temu powiedziat do mnie, ze nie moze zrozumieé
jak trutnie moga wykonywac cata prace innych pszczot...
Hedwiga i Wanda. Przybycie Marszalka do Sulejowka przyspieszylo kolejne
rewelacje. Gorliwym zbieraczom informacji wyznat on: ,Najwspanialsza za-

bawa dla Hedwigi jest bieganie boso przez las. Nie tak dawno temu przebiegla
przez bloto i pokazata mi z duma swoje brudne nogi...”

Wanda méwi tylko po polsku. Swietnie pamigtam, kiedy bytem chtopcem
i musialem méwi¢ po rosyjsku, polsku, francusku i niemiecku w tym samym
czasie. To cigzka praca dla mézgu dziecka. Bed¢ nauczal moja Wandg jezy-
kow nieco p6zniej™'’.
Stwarzato to jednoczesnie dodatkowy dysonans w postaci Pitsudskiego
— rozdartej pomigdzy panstwo a rodzing, ktéra w dodatku miat ukrywaé
przed dziennikarzami'?. Ostatecznie mimo tego zabiegu Pilsudski byt
niezrozumialy dla amerykanskich dziennikarzy, ktorzy pozbawieni
konkretnych informacji, interpretowali wigkszo$¢ dziatan Pilsud-
skiego na jego niekorzy$¢. Moze wilasnie dlatego na ponad 150
wzmianek w TIME Pilsudski doczekal sig tylko jednej oktadki, a tytut
cover story do niej wyraznie wskazywal, ze do decyzji musi on by¢ specjal-
nie naklaniany.

Gromowladny Weteran

Nazwisko Ignacego Jana Paderewskiego pojawito si¢ w TIME, w okre-
sie 1923—-1939 nieco ponad 120 razy, ale dwukrotnie miat on swojg oklad-
ke. Wptyneta na to wspominana juz specyfika postrzegania Paderewskiego
przez Amerykandéw. Wigkszo$¢ tych wzmianek znajdowata si¢ w dziale
zwigzanym z muzyka, a nie polityka czy sprawami zagranicznymi. Pade-
rewski odbierany byl jako $wiatowej klasy muzyk, zwigzany ze Stanami
Zjednoczonymi, gdzie tak naprawdg (przynajmniej wedlug dziennikarzy
TIME’a) zaczeta sig jego migdzynarodowa kariera. Pierwsze z cover story
zwiazanych z Paderewskim zaczyna si¢ od niewinnej anegdoty:

,»Proszg powiedzieé Panu Cooper — szpakowaty, starszy pan usiadl do obiadu
w pociagu — ze migso byto swietne, satatka wySmienita, a ciasto lepsze niz
kiedykolwiek wczesniej. Kelner po powrocie: Pan Cooper przesyfa pozdro-
wienia i pragnie Panu zwrécié uwage, ze zupa réwniez byta dobra”".

Fragment ten jest wstgpem do krotkiej charakterystyki, nie Paderewskie-
go, a wspomnianego w anegdocie szefa kuchni. Dopiero za posrednictwem
tego opisu czytelnik dowiaduje czyim szefem kuchni byt Pan Cooper. Jest

1 Pilsudski Touted, TIME, 7 VI 1926.

12 TIME napisat, ze do zony Pitsudskicgo korespondentéw miata doprowadzié rzekomo zgubiona przez
kogos krotka notatka.

13 Thunderer, TIME, 23 I 1928. Ta sama ancgdota wspomniana jest w drugicj cover story: Veteran,
TIME, 27 11 1938.
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to typowy przyklad zastosowania ,bariery wejscia”. Historia rozpoczyna
si¢ od motywu bliskiego wigkszosci Amerykanoéw — rodaka, ktéry doszedt
na tyle wysoko, ze stoi u boku znanego i powazanego muzyka, a nastgpnie
ptynnie przechodzi do osoby Paderewskiego'. Jego postac¢ réwniez jest
opisywana wedhug kanonu bliskiego amerykanskiemu odbiorcy:

Tak jak zawsze wielki Paderewski nie byt w stanie nazwac sktadnikow w jed-
nej ze stawnych mieszanek Szefa Coopera, tak nie mozna ustalié tych sktadni-
kow, ktore stworzyly wspaniala tradycje Paderewskiego.

Mtiodoé¢ Paderewskiego miata w tym mato zastug. Nie bylo zaplecza muzycz-
nego. Matka zmarta, kiedy miat 3 lata. Ojciec, polski rolnik, zostal zestany na
Syberig, za narzekanie na rzady Rosjan. Chtopiec chcial zostaé¢ pianista, ale
miat male, serdelkowate palce, ktérymi nie byt w stanie zagra¢ oktawy. Jego
pierwszy nauczyciel byl skrzypkiem o niewystarczajacej wiedzy w zakresie
klawiatury...

W Stanach Zjednoczonych wielki Paderewski nazywany jest Paderooski lub
Paderefski, z forma pierwszego imienia Ignaz lub Ignace, a drugiego Jan lub
Jean*. Ale to byl Ignacy Paderewski (prawidlowa wymowa Pad-er-rey-ski),
ktory w 1877 roku, jako siedemnastoletni, nie majacy $rodkéw do Zycia
chlopiec, wyruszy! na swoja pierwsza trasg koncertowa. Byt to srodek zimy.
Podrézowat od jednego rosyjskiego miasta do drugiego, zarobiwszy na 50
koncertach 180 rubli (wéwczas okoto 90$**) i mniej wynoszaca reputacije.
Zdesperowany, odwrdcit sie od kariery koncertowej i wyjechat do Warszawy,
gdzie znalazt sobie garstke uczniéw i zong, ktora umarla rok pozniej zosta-
wiajac go ze sparalizowanym synem. Wyjechal nastgpnie do Wiednia. Tu
zndw stal sig uczniem, przez dwa lata studiowat u Leschetizky’ego, ¢wiczac
osiemnascie godzin dziennie. Sukces, stawa, nie§miertelno$¢ wisialy w po-
wietrzu.

Najpierw ustyszat o nim Wiedef, potem Berlin, Paryz, Londyn. W 1891 roku
Steinway przywiodt go na Manhattan. Grat w starej Madison Square Garden
Concert Hall, ale sala nie mogta pomiesci¢ thumoéw, wowczas pierwszy raz
Carnegie Hall wykorzystano do urzadzenia recitalu fortepianowego. Paderew-
ski stat si¢ modny od jednego konca kraju do drugiego.

* Sam Paderewski nie lubi ich obu, podpisujac sig zawsze I. J. Paderewski.
W Polsce ciagle uzywa sig imienia Ignacy.

** Co kontrastuje z 500 tysiacami dolaréw zarobionymi w U.S. w sezonie
1922-23"",

Zwykle nawet pochodzacy spoza Stanéw Zjednoczonych czytelnicy
znaja przynajmniej dwa amerykanskie mity: o pieniadzach lezacych na uli-
cy 1 o ludziach, ktorzy przeszli drogg od pucybuta do milionera. W tej dru-
giej konwencji utrzymany jest opis Paderewskiego. Druga cover story do-
daje do niego nieco wigcej szczegolow dotyczacych osobistego wkiadu
pracy ,,Wielkiego Paderewskiego”, jak nazywali go Amerykanie, w jego
osobisty sukces:

14 Jesli zastosowaé tg zasadg do pozostatych trzech Polakéw, ktérzy micli swoja oktadkg w TIME
w dwudziestoleciu migdzywojennym, to ich cover story moglyby sig zaczynac¢ od opisu amerykanskich
lotnikéw walczacych o Lwow, a nastgpnic przej$¢ do opisu osoby Pitsudskicgo i jego wkiadu w walkg
o niepodlegtosé Polski, albo od prezydenta Wilsona i poznicj opisaé starania, mnicj lub bardzicj udanc,
Becka, czy Rydza-Smiglego, w przejgeiu schedy po nim. Tak jednak sig nie stalo, co wyraznie wskazuje
na zupelnie inne krcowanic wizerunku Paderewskiego w stosunku do pozostatych.

15 Thunderer, TIME, 23 1 1928.



CZTERY TWARZE TIME A... 115

Debiut Ignacego Jana Paderewskiego w Stanach Zjednoczonych nie byt zadng
sensacja. Podr6z morska z Anglii wéréd sztorméw w niewielkim parowcu
rozregulowata jego Zotadek. Niespodziewana wiadomos¢, ze powinien graé
sze$¢ przydtugich koncertow fortepianowych podczas swojego pierwszego ty-
godnia w Manhattanie rozstroila jego nerwy. Po koncercie wrocit przerazony
do swojego hotelu i od razu rozpoczal ¢wiczenia przed kolejnym wystapie-
niem. Inni go$cie walili gniewnie w rury swoich kaloryferow. Wigc wyszedt
ponownie, obudzit str6za magazynu Steinway Piano Company, i spedzit reszte
nocy na ¢wiczeniach przy blasku $wiec, w skladzie, gdzie byly przechowane
fortepiany.

Drugi koncert, pdzniej zauwazyl, byt znacznie lepszy. Ale nie byt tak do cza-
su, kiedy spedzit kolejna noc w sktadzie doprowadzajac do perfekeji koncerty
Rubinsteina i Chopina, tak, ze pianista Paderewski stat si¢ najwigkszym wy-
darzeniem Manhattanu od czaséw Muzeum P. T. Barnuma.

Na trzecim koncercie publiczno$¢ rozpalita sig. Kobiety naparty na sceng, by
obrzucié go bukietami kwiatow. Wptywy wzrosty do 3 tysiecy dolaréw. Kiedy
bylo po wszystkim Paderewski stal si¢ Iwem Manhattanu. Sukces zostat po-
wtoérzony w Bostonie, Chicago i Philadelphii. Jego pierwsze tournee po
U.S.A. Przyniosto mu 95 tysiccy dolarow'®.

Obie cover story mato wspominaty o udziale Paderewskiego w polityce.
Ale kiedy takie informacje pojawialy sig, to fragmenty te byty nader pozy-
tywne w odniesieniu do jego osoby:

Stany Zjednoczone zaangazowaly si¢ w wojng. Paderewski wyjechat do do-
mu, by zosta¢ premierem Polski. Sporzadzit plan niepodlegtej Polski. Udat si¢
na konferencjg¢ pokojowsa, gdzie pomdgt Polsce w uzyskaniu niepodleglosci,
zyskujac miedzynarodowe uznanie za jego zastugi w tej stuzbie. Przez blisko
szes¢ lat nie tknat fortepianu'’.

Stary Patriota. Jak wszyscy Polacy, Paderewski jest Zarliwym patriota. Istnieje
tylko jedna rzecz, ktora jest dla niego wazniejsza od muzyki: Zyciowy sen
o niepodlegtej Polsce. Kiedy wybuchfa wojna swiatowa, Paderewski dostrzegt
swoja wielka szansg na to, by jego sen sig ziscit. W czasie wojny podrézowat
po Anglii i Stanach Zjednoczonych, grajac, rozmawiajac w czasie obiadéw,
lobbujac wérdd politykow, poswiecajac wszystkie wplywy ze swoich koncer-
tow na pomoc dla Polski. Odnidst wielki sukces w tej polityce przy stoliku do
herbaty. W 1917 roku, z pomoca swojego bliskiego przyjaciela, Putkownika
House, naktonit Prezydenta Wilsona by wiaczy¢ niepodlegla Polske w jego
propozycje europejskiego pokoju. Kiedy pod koniec wojny, alianci poprosili
Paderewskiego by zorganizowat stabilny, polski rzad, Paderewski na powa-
Znie zajat sig polityka. W glosowaniu, niczym miazdzacy akord, polski Parla-
ment zlozy! swoje zaufanie na jego regce jako pierwszego premiera. 28 czerw-
ca 1919 roku, w Wersalu, umiescit on Polske z powrotem na jej oficjalnym
miejscu, na mapie Europy'®.

W sposob posredni osoba Paderewskiego wptywata tez na sposob ukaza-
nia innych polskich politykow. Dla grona oséb zwigzanych z Pitsudskim
i jego samego oznaczalo to znalezienie si¢ w opozycji do Paderewskiego,
a tym samym nieprzychylne komentarze:

Wtedy zaczely sig polityczne kiopoty Paderewskiego. ,,Gra na fortepianie”,
stwierdzit kiedys, ,,jest trudniejsza niz bycie mgzem stanu”. Jednakze jako

16 Veteran, TIME, 27 11 1938.
17 Thunderer, TIME, 23 1 1928.
18 Veteran, TIME, 27 11 1938.
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rzeczywisty Premier, byl Paderewski pianista najwyzszych lotéw. Pozwolil,
by korespondencja nagromadzata sig, by telefon dzwonit az do zachrypnigcia.
W nieréwno$ciach i zachwianiach realnej polityki byt fatwym do kierowania
przez twardego, polskiego wojskowego, Marszatka Pitsudskiego. W grudniu
1919 roku Paderewski zrezygnowat, zostawiajac Polske i jej polityke dla sa-
motnych rozmys$lan w swoim majatku w Morges w Szwajcarii*.

* W ostatnim tygodniu Wygnaniec Paderewski martwiac si¢ grozbami wojny
ze strony Niemiec, zaoferowat, ze wrdci do Polsk1 by zorganizowa¢ polska
obrone. Warszawa byta chtodna co do tej sugestii'’.

Wypowxedm Paderewskiego wykorzystywano tez czasem do komento-
wania sytuacji w Polsce, jak w przypadku strajkow chlopskich i Rydza-
-Smiglego:

,,Totalitaryzm jest obcy polskiej psychice. Nie da si¢ wprowadzié¢ tego syste-
mu bez wywolywania wojny domowej””’

Dla dopelnienia obrazu Paderewskiego, ukazywano tez jego wady, przy-
wigzanie do wygdd, braki w technice gry na fortepianie, ,,serdelkowate pal-
e”, czy ,,mi6cenie w klawiaturg” jak to okre$laly nieprzychylne opinie kry-
tykow. Wszystko to jednak w formie ukazania postaci z krwi i kosci, a nie
wyidealizowanego posagu. Przejawem takich dziatan byl opis konserwaty-
zmu Paderewskiego, ale konserwatyzmu przypominajacego bardziej od-
wieczny konflikt pokolef, niz oskarzenia o twardoglowe trwanie
w przesztosci. W koncu ,.Lew Manhattanu” jak nazwat go TIME moze
mie¢ swoje zdanie:

Dla niego cywilizacja mocno $pi od czaséw epoki wiktorianskiej. Jedynym
wspotczesnym kompozytorem, ktory go w ogole obchodzi, jest Niemiec, Ry-
szard Strauss. Czuje odraze do muzycznego modernizmu. Mawia Zze:
,»Wspolczesna muzyka skoficzyla si¢ na Debussym”. Mimo ze ogromnie lubi
filmy (zwlaszcza stare filmy z Charlie Chaplinem), uwaza swdj debiut filmo-
wy w Moonlight Sonata, za niezwykle przykre do$wiadczenie. ,.Bylo zbyt
wiele powtorzeni i zbyt wiele $wiatet. Mogg gra¢ z fatwoscia tylko w przythu-
mionym $wietle”. Na temat radia, w ktdrym zrobit tylko dwa programy, prak-
tycznie wypluwa: ,Zabija ono muzyke i muzykéw. Nie wierzg, Ze pomaga
ono uczynié¢ ludzi bardziej muzykalnymi niz sa. Po prostu okrada ich, z jakiej-
kolwiek mozliwej osobistej aktywno$ci muzycznej i z ich muzycznego za-
patu; to rzuca na nich czar lenistwa”. (Pomimo krytyk Paderewskiego, jego
pierwszy wystep w nadchodzacej trasie koncertowej po Stanach Zjednoczo-
nych, bedzie transmitowany w sieci NBC-Blue). Co do jazzu, Jest bard21ej to-
lerancyjny. Méwi: ,,Zeby byé szczerym, nie znosze go. Ale moze byc uzywa-
ny rozsadnie”. Sekretarz Sylwin Strakacz, zaprzysiggly fan swingu, d{ugo
usitowal zainteresowac Paderewsklego boogie-woogie, ale rezultatem jego
wysitkow, nie bylo zazwyczaj nic wiecej jak kidtnia, dhuga i glosna®'.

Jesli cheiano utrzymadé bliski czytelnikowi wizerunek do samego konca,
warto bylo zakonczy¢ artykut tak, jak si¢ go rozpoczgto — anegdota:

Niedawna oznaka wspoéiczesnej dekadencji, w oczach Paderewskiego, byto
zamieszanie i napuszenie, z powodu wypowiedzi Sir Jamesa Jeansa, ktory
stwierdzil, ze nie ma czego$ takiego jak ,,dotyk” w grze na fortepianie — piani-

19 Veteran, TIME, 27 11 1938.
20 Champions of Democracy, TIME, 13 IX 1937.
21 Veteran, TIME, 27 11 1938.
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sta uzyska taki sam ton, nie wazne czy uderzy w klawisz palcem, czy koficem
parasola. Dotknigty parasolem Paderewski powiedziat: ,,Sztuka jest kwestia
osobowosci. Jaki rodzaj osobowoséci ma w sobie parasol?”?2.

LStraznik”

Piszac o sytuac_u migdzynarodowej Polski, TIME wielokrotnie zwracat
uwage na jej geopolityczne potozenie, pomigdzy Rosja Radziecka (a poz-
niej ZSRR) a Niemcami (III Rzesza) i ptynace z tego problemy polskiej po-
lityki w regionie. Na takim tle umieszczony zostat Jozef Beck, jeden ze
spadkobiercow schedy po Pitsudskim, ktéry w oczach czytelnikow TIME’a
stawal si¢ kim$ wigcej:

Kiedy marszatek Pitsudski zmart w 1935 roku, trzej jego najwazniejsi spadko-
biercy byli podstarzali, wyksztatcony Prezydent Ignacy Moscicki, przedtem
profesor elektrochemii na Politechnice Lwowskiej; generat Edward Smigly-
-Rydz, Generalny Inspektor Polskich Sit Zbrojnych (poprzednio stanowisko
Pitsudskiego); podputkownik Jozef Beck, minister spraw zagranicznych.
Z nich, Prezydent Moscicki, wedtug polskiej konstytucji, mial najwigksza
w{adzq Poniewaz w swojej pracy reprezentowa% politycznie wszechpotezng
armig, jednak to Marszatek Smigly-Rydz stat sig z czasem najsilniejsza figura
post-pitsudczykowskiej polskiej polityki wewngtrznej. Ale to Putkownik
Beck byt najblizszym przyjacielem Starego Marszatka. Jako minister spraw
zagranicznych byt osobiscie szkolony, w tym, co Marszalek uwazat za gléwne
,»pryncypia” polskiej polityki zagranicznej. Lezac na tozu $mierci, Marszatek
Pitsudski, przyjmowat tylko jednego ze swoich ministréw, Putkownika Becka.
I odkad przetrwanie mtodej Polski nie ublagalnie zalezy od tego, jak dobrze
_ jej polityka zagraniczna, wzglgdnie sprawy wewngtrzne sg dobrze prowadzo-
ne, to Putkownik Beck jest tym, kto stat sie ,,straznikiem testamentu Pitsud-
skiego” — nie spisanych niemniej jednak sprecyzowanych konturéw Po]skiej
polityki zagranicznej — i skutklem tego kluczowa figura w polskiej, o ile nie
wschodnioeuropejskiej polityce®.

O ile Pitsudski byt uosobieniem polityka niezdecydowanego i niosacego
chaos, o tyle Beck stat si¢ wzorcem zimnego i bezwzglednego perfekcjoni-
sty. Czlowieka, ktory szuka wszelkich mozliwych okazji do wykorzystania
w prowadzeniu swojej polityki. Podkreslanie perfekcjonizmu Becka nie
przeszkadzato w tworzeniu wizerunku jego osoby jako czarnego charakteru
polityki. Gotowego poswigci¢ wszystko 1 wszystkich dla swoich celow.
W cover story TIME wiazal go z pomystami usunigcia polskich Zydéw na
Madagaskar, czy tez wypominat udziat w rozbiorze Czechostowacji:

To, co Putkownik Beck uwazatby za idealng sytuacjg, to Wschodnia Europa
w ktorej Unia Sowiecka i Niemcy pozostaja w ciaglym szalenstwie, ale nie
walcza ze soba. Cyniczny i pozbawiony skruputow wspoiczesny Talleyrand,
Putkownik Beck wierzy w gre¢ na wszystkie konie za jednym razem, ale bez
stawiania duzych pienigdzy na ktoregokolwiek z nich. ,Pancerny” sojusz
z Francja jest ciagle teoretycznie dobry, ale podobnie pakty o nieagresji

z Niemcami i Rosja. W wojnie francusko-niemieckiej jedna ze stron musi zo-
sta¢ ztamana, to jednak nie porusza sumienia Pulkownika Becka. On rozgry-

22 Veteran, TIME, 27 11 1938.
23 Guardian, TIME, 6 III 1939.
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wa z wieloma partnerami. Dla przykladu, we wrze$niu podpial si¢ on pod
przymierze Rzymu z Berlinem i wzial udziat w gwalcie na Czechostowacji.
Jednakze dotrzymal matego zakladu o demokracjg, odmawiajac podpisania
paktu antykominternowskiego™*.

Specyfika amerykanskiej sceny politycznej byla i jest (przynajmniej po-
zorna) otwarto$¢ politykow i ciagla walka o jak najwigksze poparcie spo-
feczne. Polityk, chcacy zapewnié sobie elekcjg lub reelekcj¢ musi w umie-
jetny sposob przedstawi¢ elektoratowi swoje plany i przyszla polityke
i przekona¢ go do nich. Wiasciwa komunikacja, wiece przedwyborcze, in-
formacje w prasie, objazdy okrggdw wyborczych, to zwyczajny obraz zycia
politycznego Stanow Zjednoczonych. Nic wigc dziwnego, ze dla ameryka-
nskiego dziennikarza oschly, trzymajacy prasg na dystans Beck byt wytwo-
rem specyfiki polskiej sceny politycznej, tak szalenie niezrozumiatej:

Tylko w swoistej strukturze politycznej Polski jest mozliwym dzisiaj, by tak
zimnokrwisty, pozbawiony skruputéw, wyrachowany dyplomata jak
Pulkownik Beck mogt si¢ wybié z jego szybkimi i luznymi stosunkami mig-
dzynarodowymi. Nawet w nowoczesnej dyktaturze Fithrer czy Duce musieli
sprzeda¢ spoteczenstwu swoje sady co do polityki zagranicznej tak, by ono je
zaakceptowato. W demokracji minister spraw zagranicznych jest na politycz-
nej tasce opinii publicznej. Ale w Polsce Putkownik Beck nie ma Zadnej
z tych dwoch przeszkdd, a przyczyna tego jest to, ze Polska nie jest ani dykta-
tura ani demokracja.

Istnieja w Polsce pewne granice wolnosci slowa, ale przez wigkszo$¢ czasu
rzad toleruje prasg opozycyjna. Nie mozna tez powiedzie¢, ze odmawia sig
prawa do zgromadzen. Wszyscy Polacy powyzej 24 lat glosuja w wyborach
do Sejmu, nizszej izby parlamentu i co jest najbardziej paradoksalne dla p6t
dyktatorskich rzadow, sa w Polsce miasta, ktore maja socjalistycznych burmi-
strzow i rady.

Jednak wybory narodowe do Polskiego Sejmu sg przeprowadzane w sposob
unikalny. Grupa kandydatow jest ograniczona do tych protegowanych przez
oligarchéw bedacy przy wiadzy, ktérzy kontroluja wlasnosé ziemska, fabryki,
kulturalne i wojskowe grupy, ktorzy dokonuja nominacji. Rzad nigdy nie mu-
sial si¢ wiele martwi¢ o swoja wigkszo$§¢ w Sejmie. Nie musial takze zdawaé
sprawozdania z nawet czgsci swoich najwazniejszych decyzji przed ,,repre-
zentantami ludu”. Pulkownik Beck raz do roku wykonuje przed Parlamentem
Kurtuazyjna” mowe na temat stosunkdow migdzynarodowych, jest jednak
w tym ostrozny, by nie wyjawic¢ zadnego sekretu, ktorego mogliby wystuchaé
zagraniczni dyplomaci.

Wysoki, pochylony, elegancko ubrany, noszacy swoj kapelusz zawadiacko zsu-
nigty na tyl glowy, uroczysty a wrecz makabryczny w wygladzie, Putkownik
Beck jest prawdopodobnie najbardziej niepopularnym z wielkich, polskich poli-
tykéw. Ale polityczna niepopularnosé ma mate znaczenie w Polsce®.

Praktycznie nie da si¢ odnalez¢ w postaci Becka na tamach cover story
w TIME, aspektow politycznych. Autor artykutu podkresla, jak bardzo nie
byt on lubiany we Francji, w jaki sposob potrafil wykorzysta¢ zamieszki
zwigzane z problemem Gdanska® do przekonania Francji i Anglii o tym, ze

24 Guardian, TIME, 6 III 1939.
25 Guardian, TIME, 6 III 1939.

26 Chodzito tu o zajécia z 1939 zwiazane z atakami niemieckich bojowek i dyskryminacja polskich stu-
dentow w Gdansku, ktorej symbolem staty sig napisy ,,Polakom i psom wstgp wzbroniony”.
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Polska nie obrata kursu proniemieckiego®’. Beck, ktorego Polski czytel-
nik kojarzy raczej ze stynna mowa jaka miala miejsce w odpowiedzi
na ultymatywne propozycje Hitlera i staniem na strazy kraju, w prze-
kazie TIME’a urasta do rangi bohatera z kart ksigzki Machiavellego. Mozli-
we, ze zwigzane jest to, ze specyfika zawodu, jaki wykonywat Beck i punkt
odniesienia migdzy obrazem Becka w TIME, a rzeczywisto$cia uzyskatoby
si¢ dopiero po zbadaniu wizerunku dyplomaty w okresie dwudziestolecia
migdzywojennego. I dlatego za podsumowanie niech postuza ostanie stowa
artykutu ,,Straznik”:

Podczas gdy niewielu europejskich mgzoéw stanu lubi Putkownika Becka i zu-

petnie nikt mu nie ufa, Zaden wytrawny dyplomata wér6d europejskich upar-

tth ambasafioréw nie moze go rgsi;e podziwia¢. Na swoj wlasny sposéb, wyko-
nuje on swoja pracg znakomicie™.

Silny Czlowiek (Strong Man)

Ponad potowa cover story zwigzanej z Rydzem-Smlglym czy tez , jak je-
go nazwisko zapisywat TIME, Smigtym-Rydzem?®, zwiazana nie jest bez-
posrednio z nim samym, ale z postawami Polakow wobec wojny. Jest to
przyktad typowego ukazania bohatera na tle jego czaséw i wydarzen Jaklch
jest uczestnikiem. WprowadzaJ ac postac Rydza-Smlg{ego TIME nawiazuje
do $mierci Pilsudskiego i podziatu schedy, z ktorej Smlgly otrzymat to, co
Pitsudski ,,na_]bardzmj ukochai — armie. O wiele mme_] konwenqonalny
jest natomiast opis Rydza-Smiglego. Odwotujac si¢ znéow do ameryka-
nskich stereotypow: zolnierz kojarzy si¢ zwykle z czlowiekiem silnym
1 sprawnym fizycznie, ale o umysle, swoja sprawno$cig mocno odstajacym
od ciata. Podobnie byto w przypadku ludzi nazywanych ,,Strong Man”,
sitaczy przemierzajacych Stany Zjednoczone 1 prezentujacych pubhcznoscn
niewiarygodne wrgcz wyczyny, wymagajqce w1elklej sity. Ten sam tytut
,,Sllnego Czlowieka” staje sig podstawa opisania Rydza Smlg&ego w TIME.
W jego przypadku jednak nie jest sposobem na wy$mianie utomnoSci
umystu, ale pragnienia wladzy i kreacji jaka stworzono wokoét Smlglego
a ktora byla potrzebna jemu i jego otoczeniu w tarciach z Mo$cickim®:

Gdzie$ migdzy majem 1935, kiedy byt on mato znanym czlowiekiem z wojska

i tym tygodniem, kiedy stat si¢ dyktatorem Polski, Edward Smigty-Rydz przejat
tytut Strong Man. Cho¢ pasuje mu to tak fatalnie jak styl Atlety pasuje Adolfowi

27 Zarzutem czgsto wysuwanym, przez prasg amerykanska, przcciwko Beckowi byt faszyzm.
28 Guardian, TIME, 6 111 1939.

29 TIME uzywat zapisu przydomka przed nazwiskicm, a thumaczyt to tak: ,,Wymawia si¢ Shmigwy-
-Ridzh. Oznacza: zwinny-grzyb. Nazwiskicm rodowym Marszatka byto Rydz (Grzyb), wskazujace na
pochodzenic chiopskic. Jednakze ze wzgledu na szybko$¢ zaréwno jego rozumu, jak i ciala, jego towa-
rzysze z Legionow Pitsudskicgo nadali mu przydomek Smigly (Zwinny). Czasami znajduje si¢ przed,
a czasami po Smigly, ale woli za, co powoduje, ze nazwisko ma mnicjszc znaczenie” [National Glue,
TIME, 11 1X 1939.].

30 Sam Moscicki nie cicszyl si¢ powazaniem wérod amerykafiskich dziennikarzy. Uwazano go raczcj
za osobg osadzong na urzgdzic prezydenta i kicrowang $cisle przez Pilsudskiego, niz samodziclnego po-
lityka, czemu dat wyraz TIME piszac o nim, jako o ,lalce Pitsudskicgo™: ,,Dictator-Marshal Pilsudski,
having installed his puppet, ,,Honcst Ignatz Moscicki,” as President of Poland” [Pilsudski Pleased,
TIME, 21 V1 1926.].



120

MARCIN KRZANICKI

Hitlerowi, przywarlo to do niego. Moze jego profil (z wojskowa czapka na
glowie, gdyz ma mate czolo i jest tysy) to thumaczy, a moze wizerunek prasowy.
Jaki by nie byt powadd, jest on najdelikatniejszym Strong Man w historii, ktory
sprawil, ze chwieja sig trony. Osierocony w wieku dziewigciu lat, dorést do ko-
chania malarstwa, historii, filozofii i wyjechat do Krakowa by je studiowaé. Na
boku pigknie grywat w amatorskich teatrach. Wyrdznit si¢ jako sportowiec, ale
nie byt tamaczem kosci, fechtowat z gracja, chgtnie grat w tenisa, jezdzit konno
jak Arab i byl jedynym na umwersytecxe ktory potrafit przeptynaé Jezioro Ja-
giellonskie®. To w Krakowie po raz pierwszy spotkat Pitsudskiego, ktory orga-
nizowat kluby strzeleckie w calej austriackiej czesci Polski, opierajac sig na teo-
rii, wedtug ktérej pewnego dnia jego Zwiazek Strzelecki stworzy jadro armii,
ktora wyzwoli kraj. Ci dwaj byli tak rozni od siebie jak Lincoln i Douglas:
Pitsudski, wychudzony, jednokierunkowy, dowcipny, dynamiczny, z poteznym,
inspirujacym umystem fanatycznego przywddcy, Smigly-Rydz, peten gracji,
wszechstronny, powazny, nudny, réwniez wielki umyst, ale dociekliwy i o logi-
ce profesora, ze §wietng pamigcia. Jednak lubili si¢ nawzajem, a Pitsudski prze-
konat mtodego studenta, by dat sobie spokéj z malarstwem i zajat sig strzelec-
twem. Uczynit to i to tak entuzjastycznie, ze w 1916 zdobyt ztoty medal dla
najlepszego strzelca w (wowczas austriackiej) armii. Walczyt pod swoim przy-
wodcg przeciwko Rosji na wschodnim froncie wojny $wiatowej, a pozniej ze
zle wyposazonymi bolszewikami na Eotwie, Litwie i Ukrainie. Roszczenia Jakxe
przedklada Edward S$migty-Rydz do tego, by byé geniuszem wojskowym, ople-
raja si¢ gloéwnie na tych do§wiadczeniach i na naukach danych francuskiej misji
wojskowej, ktdra przybyta do Polski w 1920 by pokaza¢ mtodemu krajowi to
i owo z wojskowej wiedzy. Na nieszczg$cie Francuzi, ktorzy z natury sg najgor-
szymi kolonistami na §wiecie, uwazaja Polskg za swoja kolonig. Edward
Smigty-Rydz nie polubit ani ich samych, ani ich teorii dynamicznej obrony
przeciwko wspodlczesnej sile ognia, preferujac strategi¢ oskrzydlania ataku,
ktora Pitsudski nazwat strategia ,,otwartych przestrzeni”. Podczas zesztorocz-
nych polskich manewréw wojskowych, niemiecki attache wojskowy zapytat
czego uzywa Polska, przy jej fatalnych drogach, do transportu czotgéw. Mar-
szatek usmiechnat sig i powiedzial: ,,Ach, ale przeciez wy macie §wietne drogi”.
Marszatek jest raczej typem naukowca-technika niz przywoddcy-mistrza
w musztrze. Podobnie jak francuski Maurice Gamelin, jest wielbicielem i pil-
nym uczniem Napoleona. W jego gabinecie znajduja si¢ dwa popiersia i cztery
portrety Matego Kaprala. Mowiacy przyjemnym, cichym glosem, niesmiaty, nie
moglby by¢ profanem albo brutalem, nawet gdyby probowal. Wojskowi wokot
niego z ktorych czerpie on swoja silg, Zyczyliby sobie, by nadymat sig, szczekat
i klal publicznie; czeka_]qc az to nastapi, wykreowali go na Polskiego Silnego,
Cichego Generata™

Amerykanski dziennikarz w spos6b bardzo subtelny uchwycit tworzenie
wizerunku Rydza Smigtego, jako wlascxwego czlowieka na wiasciwym
miejscy, przy czym dziatania takie nie miaty zupelnie wptywu na postrze-
ganie Smiglego w Stanach Zjednoczonych. W TIME ukazywany byt zwy-
kle w niekorzystnym $wietle, ,,dziedziczac” po Pitsudskim tytut dyktatora®,
a w przypadku cover story, autor zwrécit uwagg na to, ze jego pozycja
w polityce nie zostala wypracowana, ale osiagnigta dzigki utarczkom i te-
mu, ze byt zwigzany z Pitsudskim:

31 Nie wiadomo, co kryjc si¢ pod nazwa tego akwenu.
32 National Glue, TIME, 11 IX 1939.
33 Przyktadowo w artykutach: Embattled Farmers, TIME, 6 IX 1937; United for War?, TIME, 26 1X
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W ciagu godziny od $mierci przywodcy 12 maja 1935 roku, 49-letni Edward
Smigty-Rydz stat sie¢ Inspektorem Generalnym (lub Generalissimusem) Woj-
ska. Czternascie miesigcy pozniej premier wystat oko6lnik do wszystkich mini-
sterstw w ktérym proklamowat Smiglego-Rydza ,,drugim obywatelem” repu-
bliki, nastgpnym ranga po prezydencie, ktéry wedlug konstytucji byt
gléwnodowodzacym armii. W ostatnim tygodniu prezydent sam zrzekt sig
swoich prerogatyw. Marszatek Smigly-Rydz zostat gtéwnodowodzacym, a ta-
kze zostal wyznaczy na nastgpceg prezydenta na wypadek wakatu przed kon-
cem wojny. Kadencja prezydenta Moscickiego uptywa w przysztym roku®.

Tto utworzone z wydarzen wrzes$nia 1939 1. 1 wysokleJ oceny postaw Po-
lakow wobec trwajacej wojny, dodatkowo stworzylo ironiczny odbiér po-
staci Rydza-Smlgiego jako osoby bardziej dbajacej o wlasny wizerunek,
niz o armi¢ i walke w obronie panstwa. Co ciekawe w innych artykutach,
w ktorych wymieniany jest on po $mierci Pitsudskiego, TIME pisze o nim
uzywajac zamiennie lub wspoélnie tytutéw dyktator i marszatek, tymczasem
W cover story pozostaje przy tytule generala Dla amerykansklego dzienni-
karza wo_yskowy powinien by¢ przy armii, a nie zajmowac sig polityka, a je-
$li juz chce by¢ politykiem, to armi¢ powinien odda¢ w rgce osob
kompetentnych. On sam bowiem dla TIME’a jest osoba, ktéra ma w sobie
za duzo z romantyka i domatora, a za mato ze ,,Strong Mana”, na ktorego
jest kreowany:

Polska, kraj Kopernika, Chopina, Pani Sktodowskiej, Paderewskiego, jest je-
dynym miejscem, gdzie estetyzm i dusza badacza nie sg uwazane za synonim
ogolnego ostabienia. I dlatego tak bardzo naturalnym bylo dla Edwarda
Smiglego-Rydza kontynuowanie jego malarstwa. Jedna z prac, z ktérej ogolo-
ny na gtadko i tysoglowy General jest najbardziej dumny, jest autoportret
z broda i gaszczem wlos6w.

Zyje on w sposéb wrecz ascetycznie prosty, palac najtafisze papierosy; miesz-
kajac w cichym o$miopokojowym mieszkaniu ozdobionym stara porcelana,
krysztatami i renesansowymi, XIX-wiecznymi francuskimi obrazami oraz ob-
razami samego Smiglego-Rydza; nigdy nie ma przypigtego wigcej niz jednego
medalu; jezdzi konno co rano; uwielbia zostawaé¢ w domu, ze swojq cicha,
czarujagca‘ zona, ktora sama gotuje i zajmuje sig rzeczami takimi jak inne Zony
Panow™’

TIME w swoim opisie przediuzyl wplyw artystycznej natury Smlglego
na jego sposob widzenia zmagan wojennych, co jeszcze tylko dopetnito iro-
nii nazwania go ,,Strong Man”:

W oczach Generata Smiglego-Rydza, byta to §wigta wojna. Wojna majaca na
celu powstrzymanie Diabta, A. Hitlera, zanim zatoZy on rogi i wczepi sig no-
gami i przeszywajacym ogonem w kazdego dobrego katolika w Polsce. ,,Zwy-
cigzymy”, zadeklarowat Premier, ,,przez %wu;ty Gniew Bozy. On poprowadzi
nas do zwycigstwa”. Ale, nim uptynal tydzien, legiony Diabla zdobyly Czg-
stochowg, siedzibg Czarnej Madonny. To byta naglaca wojna, majaca po-
wstrzyma¢ rozpad Polski. Gtéwnym zmartwieniem Generala Smiglego-Rydza
nie bylo to, czy to bedzie swiatowa, czy lokalna wojna, czy bedzie 10, czy 10
milionéw ofiar. To, co bylo wazne, to to, by Polska, ktéra tak czesto byta
w rozpadzie, nie rozpadta si¢ znowu. Swigte i krwawe wojny byly toczone juz
weczesniej: Krucjaty, Japonczycy przeciwko komunizmowi, hiszpanski Ko-

34 National Glue, TIME, 11 IX 1939.
35 National Glue, TIME, 11 IX 1939.



122 MARCIN KRZANICKI

$ciot Katolicki przeciwko komunizmowi. Ale ta walka w tej wojnie byla to-
czona za co$, za co zadna nie byta toczona do tej pory, by wspolnie uchronié
kraj przed czarnymi sitami poganstwa™®,

Silny wojskowy i silny polityk, za jakiego chciat uchodzi¢ Rydz-Smigty
powinien si¢ opiera¢ na wiasnych zdolnosciach i1 odpowiednio dobranych
przez siebie ludziach, a nie prowadzi¢ $wigta wojng. Wizerunek stworzony
przez TIME, niesie ze soba proste przestanie: cztowiek, ktory pretenduje do
miana kogo$, kim nie jest.

Wieloznacznosé

Badania nad kreowaniem wizerunku naleza do jednych z trudniejszych
zadan. Zwlaszcza, jesli sa prowadzone na gruncie wizerunku kreowanego
w obcych kulturowo mediach. Poza barierg jgzyka, ktora najczgséciej okazu-
je sie najtatwiejsza do przekroczenia, dochodza kwestie odrgbnej kultury,
mentalno$ci, innych wzorcéw zachowan. Dlatego nie mozna tez bezkry-
tycznie przenosic przekazu z, w tym przypadku, gruntu amerykanskiego na
polski. Stad w powyzZszej analizie znalazto sig tak wiele cytatow, ktdre po-
zwalaja na wilasng oceng postaci, jakie powstaly na stronach T/IME’a.
W przypadku proby odczytania przekazu wizerunkowego, zawsze poja-
wiajg sie¢ wieloznaczno$ci, zwigzane z szeregiem czynnikow, z ktorych naj-
trudniejszym do wyeliminowania jest subiektywizm czytajacego. Amery-
kanscy dziennikarze ulatwiaja t¢ prac¢ o tyle, ze mocno zaznaczaja
kontekst w jakim pisza o bohaterze artykulu. Im mocniej jest on zwiazany
z pozytywnymi aspektami stanu, w jakim opisywany czlowiek znalaz? sig
dzigki swoim zdolno$ciom i wiasnej pracy i akcentami bliskimi ameryka-
nskiemu czytelnikowi, tym bardziej pozytywnie mozna odczytywac skoja-
rzenia jakich uzywa autor. Oczywiscie przy zatozeniu, Ze nie robi si¢ tego
w sposOb mechaniczny.

Te cztery cover story, w sposOb zupelnie niezamierzony utozyly sig
w obraz Polakéow: przywodcy, muzyka-polityka, dyplomaty-polityka
i w koncu wojskowego-polityka. Najbardziej obronng reka spod pidra ame-
rykanskiego dziennikarza wyszedt Paderewski, z powod juz wcze$niej opi-
sanych. Trzech pozostatych wyraznie nie by{o ulubiencami amerykanskie;j
prasy, przy czym w wypadku Becka, czg$¢ tego mozna ztozy¢ na karb za-
wodu jaki wykonywat. Rydz-Smigly stat si¢ kontynuatorem niechlubnych
tradycji Pitsudskiego (uwazanego za czlowieka, ktory zadat dla siebie za-
szczytow niewspoimiernych do udziatu w walce o niepodlegtosé Polski),
tyle, ze sam nie miat takiej charyzmy, jaka miat Pitsudski. Cztery cover sto-
ry nie s3 w stanie pokaza¢ peinego obrazu Polakow, jaki pojawit si¢ na
famach tygodnika TIME. Stanowia jednak ciekawy punkt wyjscia do badan
nad, jesli nie obrazem Polakow w ogole, to przynajmniej wybranych osobi-
sto$ci ze $wiata polskiej polityki, w zachodniej prasie.

36 National Glue, TIME, 11 IX 1939.
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Geograficzny i ideowy wymiar Europy

zym jest Europa? Na to pytanie probowano odpowiedzieé¢ chyba na

wszystkich mozliwych plaszczyznach. Zaczyna si¢ dwadziescia kilka
stopni na zach6d od potudnika zero — od Islandii, ciagnie przez Wyspy Bry-
tyjskie, potwyspy: Iberyjski, Apeninski, Skandynawski, przez Niz Europe;j-
ski, sigga do Uralu i Kaukazu. Ale gdzie definitywnie sig konczy, w ktorym
miejscu zaczyna sig¢ Azja? Co do tego nie ma zgody. Ujgcie geograficzne
kioci si¢ z ujeciem historycznym i kulturowym. Stad tez trudno podaé
dokladna liczbg panstw europejskich. Europa to obszar geograficzny, ale
réwniez pewna idea i przestrzen kulturowa, a nawet instytucja.

Ojciec Unii Europejskiej, Robert Schuman, utozsamit Europg z europej-
skim zjednoczeniem, ktore zbudowano na podstawie ekonomii i polityki.
Ideg europejskiej jednosci, ktora przybrata formg instytucjonalng o nazwie
Unia Europejska (UE), tzw. panstwa Zachodu zaczgly wprowadzaé w zycie
w potowie XX w. Powstata unia gospodarcza i polityczna, ktora z biegiem
lat zaczgla skupia¢ kolejne panstwa i rozszerza¢ pole swojej dziatalnosci.
UE stata si¢ w powszechnym rozumieniu swoich mieszkancéw synonimem
Europy'. Europa sowiecka znalazla si¢ za zelazng kurtyna, ktora zapadia na
ponad czterdziesci lat i ktora wyznaczata wschodnia granica Republiki Fe-
deralnej Niemiec. Podziat ideologiczny zniesiony na poczatku lat dziewieé-
dziesiatych odcisnat swoje pigtno w mentalnosci Europejczykow, stad do
dnia dzisiejszego mamy Europg Zachodnia i Europg Wschodnia, a migdzy
nimi trudng do zdefiniowania Europg Srodka.

! Adam Miclczarek pisze, ze bardzo czgsto obywatele krajow UE, méwiac o Europie, maja na mysli nic
caty kontynent w znaczeniu geograficznym, lecz pafistwa Europy Zachodnicj, potaczone w strukturach
unijnych. A. Miclczarck, M. Sikorska: Polska — Hiszpania. Polska — Szwccja. Wzajemne wizc-
runki w okresic rozszerzania Unii Europejskicj, Warszawa 2000, s. 8.
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Kryterium wyboru_informacji

We wszystkich mediach silg rzeczy stosuje sig¢ jakie$ kryterium wyboru
informacji. Nie da sig pisa¢ o wszystkim, a czytelnik nie jest w stanie i nie
chce o wszystkim czytaé. Selekcja informacji dotyczy wszystkich tematow,
takze kultury, chociaz w tej dziedzinie wybor nie zawsze jest tak oczywisty
jak w przypadku polityki i wydarzen biezacych. Kultura jest dziedzina, kto-
ra czgsto rozgrywa si¢ ponad podziatami politycznymi, a o pozytywnym
badZz negatywnym stosunku autora wypowiedzi do wydarzenia kultural-
nego decyduje jego warto$§¢ merytoryczna badz doniosto$é, a nie linia re-
dakcyjna.

Artykut Johana Galtunga i Mari Holmboe Ruge ,,The Structure of Fore-
ign News. The Presentation of the Congo, Cuba and Cyprus Crises in Four
Foreign Newspapers” stat si¢ kamieniem milowym w badaniach nad przed-
stawianiem wydarzen oraz wizerunkow panstw w prasie oraz punktem wy-
jécia dla rozwazan o tej tematyce. Dwdjka norweskich badaczy przedsta-
wila w 1965 r. wykaz 12 cech wydarzenia, ktore decyduja o tym, Ze staje sig
ono newsem i zostaje odnotowane w prasie’.

Ich zdaniem im wigcej tych cech ma jakie§ wydarzenie, tym bardziej jest
prawdopodobne, ze stanie sig¢ ono newsem. Cho¢ artykut dotyczy struktury
informacji zagranicznych (czyli informacje o zagranicznej kulturze
mieszcza si¢ w tym pojeciu), badacze mieli na mysli wydarzenia polityczne
i spoteczne.

Definicje pojec

Na potrzeby analizy zawartosci tygodnikéw opinii autorka wprowadzita
wlasne robocze rozumienie pojgc ,kultura” i ,,Europa”.

Kazdy z analizowanych tygodnikéw prowadzi wyodrgbniony dziat kul-
tura ze statymi lub pojawiajacymi si¢ okazjonalnie rubrykami. Niektore
dziedziny kultury umieszczane sg takze w obrgbie innych dziatéw jak Na-
uka lub Spoteczenstwo (archeologia, turystyka). Stad analizie zostana pod-
dane wszystkie teksty o tematyce europejskiej kultury bez wzgledu na miej-
sce w strukturze tygodnika.

Przedmiotem analizy beda tu panstwa tak zwanej starej UE (Niemcy,
Francja, Wiochy, Belgia, Holandia, Luksemburg, Wielka Brytania, Irlandia,
Grecja, Hiszpania, Portugalia, Austria, Finlandia, Szwecja), panstwa, ktore
weszly w sklad UE podczas rozszerzenia w 2004 r. — oprocz Polski (Cze-
chy, Stowacja, Wegry, Litwa, Lotwa, Estonia, Stowenia, Malta, Cypr), pan-

2 Czynniki: 1. czestotliwosé, 2. prog, 2.1 absolutna intensywnosé, 2.2 wzrost intensywnosci, 3. jedno-
znacznos$¢, 4. wazno$é, 4.1 kulturowa bliskosé, 4.2 odpowicdniosé, 5. zgodnosé, 5.1 przewidywalnose,
5.2 zapotrzebowanie, 6. nicspodzicwanios¢, 6.1 nieprzewidywalnosé, 6.2 nicwystarczajacosc, 7. ciag-
1os¢, 8. ztozonosé, 9. odnicsienie do clitarnych narodowosci, 10. odnicsienic do clitarnych ludzi, 11. od-
nicsicnic do osob, 12. odnicsicnie do czego$ negatywnego. J. Galtung, M. H. Ruge: The Structure of Fo-
reign News. The Presentation of thc Congo, Cuba and Cyprus Crises in Four Forcign Newspapers,
s. 269-270 [w:] Mcdia Sociology. A Reader cd. J. Tunstall, London 1970.
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stwa kandydujace do UE (Bulgaria, Chorwacja, Byla Jugostowianiska Re-
publika Macedonii, Rumunia®) oraz panstwa nie zrzeszone w strukturach
UE: Rosja, Islandia, Szwajcaria, Norwegia, Biatoru$, Ukraina, Motdawia,
Albania, Bosnia 1 Hercegowina oraz Serbia i Czarnogora — potraktowane
facznie jako kraje bylej Jugostawii, Andora, Liechtenstein, Monako, San
Marino, Watykan.

Problem badawczy i metody badawcze

Artykul pokazuje obraz kultury krajow europejskich przedstawionej na
tamach czterech wybranych tygodnikow opinii: Wprost, Polityki, News-
weeka i Przekroju®. Aby moc zrekonstruowacé obraz kultury tworzony przez
redakcje i sformutowaé na jego podstawie wnioski, autorka zdecydowata
si¢ na przeprowadzenie analizy zawarto$ci wszystkich numerdéw kazdego
z periodykow, ktore ukazaty si¢ w okresie jednego roku — 2006. Klucz kate-
goryzacyjny sktada si¢ z jedenastu punktéw (forma wypowiedzi, wielko$é
wypowiedzi, gatunek wypowiedzi, kategoria czasu, typ kultury, nazwa kra-
ju, kategoria kultury, stosunek, powod poruszenia watku, zwiazki z Polska,
amerykanizacja), z ktorych kazdy rozbity jest na szczegbtowe podpunkty”.

Klucz kategoryzacyjny zostat tak sformutowany, aby umozliwi¢ weryfi-
kacj¢ hipotez:

— najwigce] miejsca poswigcea sig literaturze i filmowi;

— najwigcej miejsca poswigca sig kulturze popularne;j;

— najczegsciej pisze sig o kulturze wspolczesnej;

— ma miejsce amerykanizacja kultury europejskiej;

— opisy kultury krajow europejskich czesto uwzgledniaja kilka krajow eu-
ropejskich lub dotycza Europy ogolnie;

— w prezentowaniu kultury panstw europejskich najwigcej uwagi poswigca
sig krajom Zachodu (,,starej Unii Europejskiej”) oraz krajom, z ktorymi
Polska graniczy;

— czgsto pisze sig¢ o krajach $rodziemnomorskich bgdacych czestymi de-
stynacjami turystycznymi Polakow;

— o danym kraju pisze si¢ z uwagi na jego zwiazki z Polska;

3 W 2007 r. Bulgaria i Rumunia zostaty przyjcte do UE.

4 Z uwagi na wysokosé sprzcdanego naktadu: Polityka 170.100, Newsweek Polska 145.800, Wprost
142.200, Przekroj 81.700. Danc za Pracownia Badan Odbioru Prasy Osrodka Badan Prasoznawczych
UJ, 2007 r.

5 Analiza zawartosci dotyczy wytacznic tekstu ciagtego tygodnikow. Nic sa branc pod uwagg dodatki
tematyczne, nawet jesli dotycza kultury. Analizic poddane zostaly catc numery tygodnikdw, a nic tylko
dzialy kulturalne — informacjc kulturalne znajduja si¢ réwniez w innych dziatach pism. W obrgbic kate-
gorii zastosowano zasadg jednokrotnego wyboru, z wyjatkicm kategorii kultury, powodow poruszenia
watku i zwiazkow z Polska, ktore s roztaczne. Tekst jest klasyfikowany tylko wtedy, gdy dotyczy kul-
tury dancgo kraju, a nic gdy ten kraj jest tylko wzmiankowany (np. tekst o kulturze polskicj/ameryka-
nskicj, w ktérym znajdujc si¢ wzmianka o kulturze nicmicckicj). W badaniu nic zostaty uwzglgdnione
rankingi i zestawicnia, a takzc wzmianki o dtugo$ci mnicjszej niz cztery zdania. W przypadku wiclkosci
wypowicdzi przyjgto, zc mata wypowicdz jest mnicjsza od jednej strony, Srcdnia to jedna strona i wig-
ccj, ale mnicjsza od dwaoch stron, duza — dwic strony, bardzo duza — ponad dwic strony.
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— w tekstach o kulturze krajow europejskich pojawiajg sig¢ czgste pordwna-
nia z Polska 1 polski watek;

— istotne znaczenie dla publikacji tekstu ma sensacyjnos$¢ tematu;

— bezposrednie zwiazki z polityka rzadko sa powodem do zamieszczenia
tekstu o kulturze;

— W pisaniu o kulturze panstw obcych ma zastosowanie kryteria selekcji
tre$ci Galtunga i Ruge.

— liczba tekstow poswigconych kulturze krajéw europejskich odzwiercie-
dla sympati¢ Polakéw do poszczegdlnych narodow.

Analiza zawarto$ci dotyczy wytacznie 2006 r., jednak z uwagi na prze-
prowadzenie analizy calego materialu badawczego z tego okresu, mozna
wysnu¢ ogodlne wnioski na temat informowania przez prasg o europejskiej
kulturze nie tylko w danym roku, ale szerzej — na poczatku XXI w.

Wyniki_analizy

W 2006 r. na famach czterech polskich tygodnikoéw opinii pojawito si¢
700 tekstow dotyczacych kultury panstw europejskich (z pominigciem kul-
tury Polski). W poszczegdlnych tygodnikach ukazalo si¢ odpowiednio:

Liczba tekstow:
Termin Wprost Polityka Ni,w“;“;fek Przekroj
olska
I kwartat 30 48 57 60
IT kwartat 38 37 29 57
I kwartat 39 43 32 41
IV kwartat S5 40 42 52
Suma 162 168 160 210

Srednio w kazdym kwartale pojawily si¢ 44 teksty o kulturze euro-
pejskiej (Srednio 3,4 tekstu o kulturze europejskiej w jednym numerze).
Zdecydowanie najwigcej tekstow ukazalo si¢ w Przekroju, a najmniej
w Newsweeku. Polityka, Newsweek i Przekroj najczgsciej pisaly o kulturze
europejskiej w pierwszym kwartale, natomiast Wprost — w czwartym.

Wszystkie tygodniki dbaja o ilustracyjng oprawg tekstow. Ilustracje to-
warzysza nie tylko obszernym artykutom, ale takze niewielkim recenzjom
i tekstom informacyjnym. Najwigcej ilustrowanych tekstow ukazato sig we
Wprost: 161 w stosunku do 1 nieilustrowanego, w Newsweeku byt to stosu-
nek 154 do 1, w Polityce — 153 do 15, a w Przekroju — 186 do 24.

Na pytanie, ile napisano o danym panstwie, mozna odpowiedzie¢, jesli
porowna sig ze soba dane statystyczne dotyczace ilosci 1 wielkosci tekstow.

Wszystkie tygodniki zdecydowanie najczgsciej pisaty o kulturze Wiel-
kiej Brytanii. Najwiegcej tekstow (69) pojawito si¢ w Przekroju, najmnie;j
(44) w Polityce. Na drugiej pozycji we Wprost (24), Newsweeku (19)
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Panstwa, o kulturze ktérych pisano w 2006 r.

1 Przekroju (27) znalazta si¢ Francja, a w przypadku Polityki (19) — Niem-
cy. Na trzeciej pozycji odwrotnie — we Wprost (17), w Newsweeku (17)
1 Przekroju (20) — znalazly si¢ Niemcy, a w Polityce (17) — Francja. Na
czwartej pozycji we wszystkich tygodnikach — Rosja. Najczesciej o Rosji
pisata Polityka (18), najrzadziej — Wprost (12). Newsweek (12) i Wprost
(11) zainteresowane byly kultura Wiloch, natomiast Przekrdj (11) i Polityka
— kulturg Czech. Austrig najmniej zainteresowany byl Newsweek (4 teksty
w stosunku do 10 w Przekroju). Hiszpanii tygodniki poswigcity od S do 7
tekstow. Szwecja zainteresowane byly przede wszystkim Przekrdj (9) i Po-
lityka (7) (w stosunku do 2 tekstow we Wprosf). O Irlandii najwigcej tek-
stow pojawito sie w Polityce (w stosunku do 2 we Wprost). O Holandii naj-
czesciej pisata Polityka (5), podczas gdy Przekroj ani razu. Z kolei Przekrdj
cztery razy pisat o kulturze Norwegii, a Polityka tylko raz. Wegrom, Danii
i Finlandii pisma po$wigcity 1-2 teksty. O kulturze Litwy i Rumunii ani ra-
zu nie napisala w r. 2006 Polityka, o Ukrainie — ani razu Przekroj.
O Biatorusi wszystkie tygodniki napisaty raz. O Belgii Wprost napisat trzy
razy, Newsweek — raz, a pozostate tygodniki — w ogole. O krajach bytej Ju-
goslawii trzy razy napisat Przekroj, raz Polityka, pozostate tygodniki ani ra-
zu. O Szwajcarii, Stowenii, Islandii i Albanii pojawiaty si¢ zaledwie poje-
dyncze teksty. O kulturze Grecji napisano zaledwie raz — we Wprost,
a o kulturze Estonii, Chorwacji i Butgarii raz w Przekroju. O kulturze pozo-
stalych panstw europejskich nie pisano wcale. Biate plamy na kulturalnej
mapie Europy stanowia Cypr, Lotwa, Malta, Stowacja, Portugalia, Motda-
wia, Luksemburg, Macedonia oraz tzw. mini-panstwa: Andora, Lichtenste-
in, Monako, San Marino i Watykan. Teksty, ktore opisywaty kulture kilku
krajow europejskich, zostaly objgte kategoriami geograficznymi: Europa
Zachodnia, Wschodnia, Srodkowa oraz Europa ogodlnie. Najwigcej tekstow
mozna zaklasyfikowac do tej ostatniej kategorii: 5 ukazato si¢ w Polityce, 3
we Wprost, 2 w Przekroju i ani jeden w Newsweeku. Z kolei o Europie Za-
chodniej pig¢ razy pisano w Newsweeku, dwa razy we Wprost, raz w Prze-
kroju i ani razu w Polityce. O Europie Srodkowej trzy razy napisano
w Newsweeku i dwa razy we Wprost, a o Europie Wschodniej — raz we
Wprost. W sumie ukazaty sig 24 teksty o kilku krajach europejskich.

We wszystkich tygodnikach dominuja teksty mate. W Przekroju ukazato
si¢ ich 167, w Polityce — 126, we Wprost — 116, a w Newsweeku — 88. Naj-
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mniejsza dysproporcja migdzy wielkoscia tekstow wystapita w przypadku
Newsweeka. Teksty mate stanowily tu 55 proc. catodci, §rednie — 28 proc.,
a duze — 8 proc. i bardzo duze — 9 proc.. We Wprost statystyki wygladaty
nastgpujaco: 71 proc. tekstow matych, 14 proc. srednich, 4 proc. duzych
i 11 proc. bardzo duzych, w Polityce: 75 proc. tekstow malych, 8 proc.
$rednich, 4 proc. duzych i 13 proc. bardzo duzych, a w Przekroju: 80 proc.
tekstow matych, 12 proc. érednich, 2 proc. duzych i 6 proc. bardzo duzych.
Najistotniejsze sa teksty bardzo duze, bo ich liczba wskazuje na znaczne za-
interesowanie redakcji kultura danego kraju.

Najwigcej tekstow bardzo duzych ukazato si¢ w Polityce (22), a nastgp-
nie kolejno: we Wprost (18), Newsweeku (14) 1 Przekroju (13). Zaréwno
pod wzgledem ilosci tekstow jak i wielkosci tekstoéw dominujg trzy kraje:
Wielka Brytania, Niemcy i Francja.

Najczesciej wystgpujacym gatunkiem wypowiedzi we wszystkich tygo-
dnikach jest recenzja (465). Jesli chodzi o inne gatunki, 17 wywiadéw uka-
zalo si¢ w Polityce, 9 w Przekroju, 7 w Newsweeku 1 ani jeden we Wprost.
Felietony ukazaly si¢ jedynie we Wprost (3) i w Przekroju (1). Jeden repor-
taz ukazat si¢ w Polityce, Newsweeku 1 Przekroju. Najwigcej artykutéw pu-
blicystycznych ukazalo si¢ w Newsweeku (43), najmniej w Polityce (19).
Najwigcej ich dotyczylo kultury Wielkiej Brytanii (30), nastgpnie Francji
(18) i Niemiec (16). Po 4 artykuly dotyczace Rosji 1 Hiszpanii ukazaly sig
w Newsweeku, 3 dotyczace Austrii — we Wprost oraz po 2 dotyczace Czech
we Wprost 1 Polityce.

Wszystkie tygodniki zazwyczaj wczesniej pisaly o kulturze wspoétcze-
snej. O kulturze dawnej 1 dawnej we wspotczesnej interpretacji pisaty z jed-
nakowg czgstotliwoscia: 30-35 razy.

Polityka i Wprost czgéciej pisaty o kulturze wysokiej niz popularne;j: sto-
sunek odpowiednio 79 tekstow o kulturze wysokiej do 57 o kulturze popu-
larnej w Polityce 1 74 o kulturze wysokiej do 68 o kulturze popularnej we
Wprost. W przypadku Newsweeka i Przekroju jest odwrotnie: 76 tekstow
o kulturze popularnej do 52 o kulturze wysokiej w Newsweeku i 101 o kul-
turze popularnej do 69 o kulturze wysokiej w Przekroju. Kazdy z tygodni-
kow pisal w odniesieniu do Wielkiej Brytanii niemal wytacznie o kulturze
popularnej, natomiast o kulturze pozostatych krajéw pisano gtéwnie w kon-
tekscie kultury wysokiej. W odniesieniu do Rosji Wprost pisal niemal
wytacznie o kulturze wysokiej (10 tekstow o kulturze wysokiej w stosunku
do 1 o popularnej), w Polityce (8 do 5) i Przekroju (7 do 5) réwniez czgsciej
pisano o rosyjskiej kulturze wysokiej, natomiast Newsweek zdecydowanie
czesciej przedstawiat rosyjska kulturg popularng (2 do 6). Liczba tekstow
o kulturze wysokiej i popularnej Niemiec byla we Wprost, Newsweeku
1 Przekroju mniej wigcej rowna, natomiast Polityka dwa razy czgsciej pisata
o niemieckiej kulturze wysokiej niz popularnej. W przypadku Francji
Wprost i1 Newsweek tak samo czgsto pisaly o kulturze wysokiej i popularne;j,
Polityka zdecydowanie czg$ciej pisata o kulturze wysokiej (10 do 6),
a Przekroj o popularnej (10 do 13).
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Nazwa kraju we wszystkich tygodnikach padta mniej wigcej w dwoch
trzecich tekstow. Statystycznie najczgsciej nazwg kraju pomijat Wprost,
a najrzadziej Newsweek.

W sumie najwigcej tekstow dotyczyto muzyki, jednak nie byta to najpo-
pularniejsza kategoria we wszystkich tygodnikach. Najczgsciej o muzyce
pisaty Przekroj (75) i Wprost (45). Polityka najczgsciej pisala o literaturze
(52), a Newsweek o filmie (48). Najrzadziej ze wszystkich tygodnikow o li-
teraturze 1 filmie pisal Wprost, natomiast najczgsciej ze wszystkich pisat
o sztukach plastycznych, modzie, operze i operetce, turystyce, kuchni oraz
tancu i balecie. O teatrze i kabarecie najczgsciej ze wszystkich pisata Poli-
tyka, o komiksie — wylacznie Przekrdj, o architekturze, zabytkach i urbani-
styce wszystkie tygodniki pisaly bardzo rzadko (1-4 razy).
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Poréwnanie tygodnikow: kategorie kultury

Teksty o zabarwieniu pozytywnym w stosunku do europejskiej kultury
stanowity 89 proc. wszystkich tekstow w Polityce, 81 proc. w Newsweeku,
80 proc. we Wprost i 79 proc. w Przekroju. Najwigcej tekstow o zabarwie-
niu negatywnym ukazato si¢ w Przekroju (34), mniej w Newsweeku (24)
i Wprost (24), a najmniej w Polityce (12). Najwigcej takich tekstow ukazato
si¢ 0 Wielkiej Brytanii — najwigcej w Przekroju (11), najmniej w Polityce
(4). O kulturze niemieckiej najczgsciej negatywnie pisal Wprost (6), rza-
dziej Polityka (4) i Newsweek (4). Kulturg francuska najczesciej krytykowat
Przekroj (8), najrzadziej Polityka (1). Kulturg czeska (3) i krajow bytej Ju-
gostawii (2) krytykowat tylko Przekroj.

Najczgstszym powodem poruszenia danego watku przez wszystkie tygo-
dniki byta nowo$¢ 1 doniosto$¢ wydarzenia. Sensacyjnos$¢ stala si¢ powo-
dem zamieszczenia 64 tekstow. O Wielkiej Brytanii Przekroj zamiescit 6
takich tekstow, Wprost — 5, podczas gdy pozostale dwa tygodniki — po 2.

Zw1qzk1 z polityka byly powodem do napisania 29 tekstow. Trzy razy
staly si¢ one powodem zamieszczenia tekstu o kulturze niemieckiej we
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Wprost, ale tylko raz w Polityce. O zwiazkach wydarzenia kulturalnego
z polityka w przypadku Wioch pisat tylko Newsweek (2), w przypadku
Wielkiej Brytanii po razie Polityka i Newsweek, a w przypadku Wegier
1 Biatorusi — po razie Wprost i Polityka.

Zwiazki z Polska najczgsciej wystepowaly w Przekroju (76), najrzadziej
w Newsweeku (48). We wszystkich tygodnikach dotyczyty przede wszyst-
kim zagranicznego wydarzenia prezentowanego w Polsce lub polskiej in-
terpretacji zagranicznego wydarzenia.

Zwiazki ze Stanami Zjednoczonymi we wszystkich tygodnikach poja-
wialy si¢ w tekstach o kulturze europejskiej rzadko. Po 41 tekstow takich
tekstow ukazato si¢ we Wprost 1 Przekroju, 36 w Polityce 1 35 w News-
weeku, najczesciej byly to teksty o zabarwieniu neutralnym.

O kulturze europejskiej — dlaczego tak?

Wynik analizy zawarto$ci tygodnikéw opinii wyraznie pokazuje podo-
bienstwo migdzy Wprost, Politykq, Newsweekiem 1 Przekrojem w zakresie
informowania o europejskiej kulturze. Po zastosowaniu wspétczynnika ko-
relacji rangowej Spearmana widaé, jak wyglada podobienstwo czgstosci
wystepowania kultury panstw europejskich na tamach. Wspoétczynnik ten
dla poszczegoélnych par tygodnikoéw wynosi:

Wprost 1 Polityka =0,75
Polityka 1 Newsweek = 0,73
Wprost i Newsweek =0,71
Wprost i Przekroj = 0,67
Polityka i Przekroj = 0,65

Newsweek 1 Przekroj = 0,62

Najbardziej podobne pod tym wzglgdem sg Wprost i Polityka, a najmniej
— Newsweek i Przekrdj. We wszystkich przypadkach wspotczynnik jest bar-
dzo wysoki, co §wiadczy o tym, ze tygodniki z podobng czgstotliwoscia
pisza o tych samych krajach.

Najwigcej tekstow w tygodnikach opinii w 2006 r. dotyczylo kultury
wspotczesnej, co wydaje sig zrozumiate, poniewaz w prasie przede wszyst-
kim prezentowane sa wydarzenia aktualne. Najczgsciej o kulturze dawne;j
pisano w odniesieniu do Austrii — zwlaszcza o muzyce klasycznej oraz
o kulturze Wioch i Francji, ktorych to kultura dawna jest powszechnie zna-
na, ceniona 1 uznawana za kanon.

Typ kultury jest problemem bardziej ztozonym. IloSciowo przewazaja
teksty o kulturze popularnej, ktore stanowia 43 proc. wszystkich tekstow
w stosunku do 39 proc. tekstow o kulturze wysokiej, jednak nie jest to ten-
dencja stata w przypadku wszystkich krajow. Jesli spojrzy sig na poszcze-
gblne tygodniki, Polityka 1 Wprost czgsciej pisaty o kulturze wysokiej niz
popularnej, natomiast odwrotna prawidtowo$¢ wystapita w przypadku
Newsweeka i Przekroju. W kazdym z tygodnikéw statystyki w kategorii
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kultura popularna zawyzata Wielka Brytania. Czytelnik poznawatl kulturg
brytyjska niemal wylacznie od strony kultury popularnej — w wigkszosci
muzyki. Co ciekawe, liczba tekstow o kulturze wysokiej byta w przypadku
Wielkiej Brytanii porownywalna z tekstami o kulturze wysokiej Francji,
Niemiec, Rosji i Wioch, jednak w przypadku tamtych krajow teksty o kul-
turze wysokiej stanowilty wigkszo$¢, a w przypadku Wielkiej Brytanii —
1/5. Taka prawidlowos¢ jest wlasciwa dla wszystkich czterech brytyjskich.
Wplyw na taki stan rzeczy ma nie tylko populamosc Wielkiej Brytanii
wsrod Polakow (zwlaszeza jako miejsce emigraciji Z&I‘OkaWC_)) ale takze
popularno$¢ jezyka angielskiego. Nalezy tez pamigtac, ze wspotczesna kul-
tura angielska w wielu przypadkach towarzyszy rozprzestrzeniajacej si¢ po-
pularnej kulturze amerykanskie;j.

Trzy najliczniej reprezentowane kategorie kultury to muzyka, literatura
i film. Ten wynik nie powinien dziwié¢, poniewaz sa to kategorie najbardziej
mobilne. Muzyka to nie tylko koncert, ale przede wszystkim album po-
wszechnie dostgpny w sklepie muzycznym i w Internecie, ksiazka dostgpna
jest w kazdej ksiggarni, a bariera dla jej przeczytania moze by¢ jedynie brak
polskiego ttumaczenia, a film mozna zobaczyé w ktéryms z tysigcy kin po-
siadajacych identyczna kopig. Pozostate kategorie (z wyjatkiem mody i ko-
miksu) wymagaja mobilnosci od odbiorcy: sztuki plastyczne, teatr, turysty-
ka, opera, kuchnia, architektura i zabytki, archeologia, taniec. W ujgciu
poszczegblnych tygodnikow najczesciej o muzyce pisaty Przekroj 1 Wprost.
Polityka najczgsciej pisala o literaturze, a Newsweek — o filmie. Dla Wprost
trzecig najbardziej popularna kategoria, po muzyce i literaturze, byt nie
film, ale sztuki plastyczne. W statystykach dziwi mata liczba tekstow o tu-
rystyce oraz o architekturze i zabytkach. Czg$ciowym wyja$nieniem tej ten-
dencji moze by¢ fakt, ze tygodniki wydaja dodatki turystyczne (np. News-
week — stolice europejskie ,,Bez przewodnika”), ktore w okresie wyjazdow
wakacyjnych prezentujg atrakcje turystyczne.

Zdecydowanie czgsciej pisano o kulturze europejskiej pozytywnie (575
tekstow), niz negatywnie (94). To zaprzeczenie zasady Galtunga i Ruge. In-
formacje kulturalne w odniesieniu do kultury europejskiej nie maja nega-
tywnego wydzwigku i w wigkszosci przypadkoéw ich pozytywny charakter
zdecydowat o ich zamieszczeniu. Trzeba wzia¢ pod uwagg, ze badanie Gal-
tunga i Ruge dotyczyto wydarzen o charakterze politycznym. Po pierwsze
nie da sig¢ przytozy¢ wszystkich wymienionych przez nich czynnikéw do
informacji kulturalnych, a po drugie — wyniki analizy informacji kultural-
nych moga przeczy¢ wnioskom Galtunga i Ruge. Tekstow o zabarwieniu
neutralnym pojawito si¢ najmniej (30). Redakcje najwidoczniej wyszty
z zalozenia, Ze tekst powinien by¢ warto$ciujacy. Kolejnym po negatywi-
zmie czynnikiem Galtunga i Ruge, jaki mozna sprobowac przyltozy¢ do tek-
stow o kulturze, jest kulturowa blisko$¢. W przypadku Polski beda to
z pewnoscia kraje stowianskie — Czechy, Stowacja, Ukraina, Biatoru$, Ro-
sja, Serbia, Chorwacja, Stowenia i Bulgaria. Z polskiego punktu widzenia
w wigkszosci tych krajow, poza Rosja 1 Czechami, w dziedzinie kultury nie
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wydarzylo si¢ wiele ciekawego, a wigc zalozenie Galtunga i Ruge nie
sprawdza si¢ w tym przypadku. Prawdziwy w przypadku kultury jest czyn-
nik odniesienia do elitarnych narodowos$ci. Oczywiscie problematyczne jest
ich zdefiniowanie. Z punktu widzenia Polski mozna ogoélnie stwierdzié, ze
sa to kraje Zachodniej Europy (czyli kraje tzw. starej UE oraz kraje zachod-
nie do niej nie nalezace: Szwajcaria i Norwegia). Czynnik nieoczekiwanego
sygnatu Galtunga i Ruge mozna przyrowna¢ do kategorii sensacyjnosci
w badaniu kultury europejskiej. Sensacyjnos¢ zdecydowata w sumie o pu-
blikacji 64 tekstow, co stanowi niewielka czgs¢ wszystkich tekstow.

Zwiazki z polityka jedynie w 29 przypadkach zdecydowaly o publikacji
tekstu o europejskiej kulturze. Mozna wigc powiedzie¢, ze w pisaniu o kul-
turze zwiazki z polityka nie maja znaczenia. Pojawily sig¢ przede wszystkim
w konteks$cie kultury niemieckiej, rosyjskiej, bialoruskiej, wegierskiej
1 wloskiej, co mozna ttumaczy¢ sytuacja polityczng w tych krajach (polity-
ka przenikajaca wiele dziedzin zycia) i napigtymi relacjami politycznymi
z Polska.

Zwiazki z Polska wystapity w 243 tekstach, co stanowi 1/3 wszystkich
tekstow 1 staly si¢ powodem do poruszenia watku w 119 tekstach. Jest to
liczba o duzym znaczeniu. Redakcje starajq si¢ znalez¢ punkt zaczepienia
w polskich doswiadczeniach wszgdzie, gdzie jest to tylko mozliwe. Jest to
zabieg przyblizajacy Polakom zagraniczna kulturg. Zwigzek z Polska naj-
czescie] oznaczatl zagraniczne wydarzenie odbywajace si¢ w Polsce, albo
polska interpretacjg zagranicznego wydarzenia. Najwigksze znaczenie w tej
kategorii maja teksty, w ktorych wystapit polski watek (70) oraz gdzie kul-
turg zagraniczng porownywano z polska (34). Liczba takich tekstow stano-
wita w sumie niecalg potoweg tekstow, w ktorych jakiekolwiek zwiazki
z Polska sig pojawily.

Zwiazki ze Stanami Zjednoczonymi w tekstach o kulturze europejskie;j
wystgpowaty stosunkowo rzadko w stosunku do oczekiwan — w 22 proc.
tekstow i w wiekszo$ci miaty charakter neutralny. Jedynie w 20 tekstach
stosunek do kultury amerykanskiej byt negatywny. Wynika stad, ze dzien-
nikarze 1 redakcje rzadko lacza kulturg europejska z kulturg amerykanska.
Poréwnania nie wystepuja czesto, a jeszcze rzadziej ma miejsce krytyka
amerykanskiej kultury w odniesieniu do europejskie;.

O kulturze europejskiej — dlaczego tyle?

Wszystkie tygodniki najwigcej uwagi poswigcity kulturze Wielkiej Bry-
tanii. Na kolejnych pozycjach znalazty sig¢ Francja, Niemcy, Rosja, Wtochy
i Czechy, jednak ilo$ciowo tekstow ich dotyczacych bylo znacznie mniej
niz polowa tekstow o kulturze brytyjskiej. Dlaczego w taki, a nie inny spo-
sOb roztozyto si¢ zainteresowanie tygodnikow opinii?

Z punktu widzenia Polski mozna sig¢ spodziewal, ze najwigcej tekstow
bedzie dotyczyto panstw osciennych oraz panstw z najwyzszym odsetkiem
polskich obywateli (obecna od lat w tych panstwach Polonia oraz imigranci
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przybywajacy z Polski po 2004 r. w poszukiwaniu legalnej pracy). Z pew-
noscig tez nie bez znaczenia jest wielko$¢ i zamozno$¢ kraju.

Niemcy, Rosja i Czechy znalazty si¢ w pierwszej dziesiatce panstw,
o ktorych kulturze w 2006 r. pisano. Najwigcej tekstow, bo az 73, dotyczyto
naszego zachodniego sasiada. O kulturze Litwy, Biatorusi i Ukrainy poja-
wilo sig zaledwie od trzech do pigciu tekstow, natomiast o kulturze Stowa-
cji nie wspomniano wecale.

Duza liczbe tekstow o Niemczech mozna ttumaczy¢ nie tylko sgsiedz-
twem, ale takze zwiazkami miedzy Polska a Niemcami w historii, napigta
sytuacja polityczna oraz faktem, ze Niemcy to kraj Zachodu i tzw. starej
Unii, o ktorej pisano najczgsciej. Liczbg tekstow o Rosji takze mozna argu-
mentowac historig i stosunkami politycznymi. Kultura czeska zawsze byta
dobrze znana i ceniona w Polsce. Zwlaszcza film, o ktorym pisano najczg-
$ciej. Gdy w tekscie pisano o kulturze Czechostowacji, zawsze podkres§lano
w nim role Czech, nie Stowacji. Stad, mimo Ze Polska graniczy ze Stowa-
cja, o jej kulturze w ogole nie pisano. Kultura naszych wschodnich sasia-
dow: Litwy, Biatorusi i Ukrainy spotkala si¢ z niewielkim zainteresowa-
niem, mimo ze Ukraina i Biatoru$ maja duza powierzchnig.

W oparciu o szacunki mozna stwierdzi¢, ze najwigcej Polakéw przeby-
wato w 2006 r. w granicach Niemiec, Francji, Biatorusi, Ukrainy i Wielkiej
Brytanii (oczywiécie z réznym statusem)®. Przy pordwnaniu danych staty-
stycznych z ilo$cia tekstow o kulturze poszczegoélnych panstw, okazuje sig,
ze az sze$¢ panstw z pierwszej 6semki pokrywa sig¢ w obu przypadkach,
chociaz w innej kolejno$ci. Moze dziwi¢ fakt, ze o kulturze Biatorusi
i Ukrainy, gdzie przebywa duzy odsetek ludnosci polskiej, pisano w tygo-
dnikach niewiele. We wszystkich tekstach o Ukrainie i w potowie o Biato-
rusi pojawily si¢ zwiazki z Polska. Wida¢ kultura tych krajow, a badanym
okresie czasu, wydata sig redakcjom malo atrakcyjna.

Z raportu Instytutu Spraw Publicznych ,,Emigrowac i wraca¢” wynika,
ze najwazniejsze kierunki migracji zarobkowej Polakow to Niemcy, Wielka
Brytania, Irlandia, Wiochy, Holandia, Hiszpania, Austria, Norwegia, Szwe-
cja i Francja’. Najwigkszy wzrost migracji wystapit w przypadku Wielkiej
Brytanii i Irlandii®.

Wielka Brytania jest jednym z panstw, do ktérego masowo emigruja Po-
lacy w celach zarobkowych. Jest stale obecna we wszystkich mediach, stad
wydaje sie catkowicie naturalne, ze tygodniki poswigcaja jej kulturze tyle
uwagi. Francja, Wtochy i Hiszpania to z kolei panstwa begdace w pewnym
sensie synonimem europejskiej kultury. Historia, wktad do $wiatowej kul-
tury oraz potozenie czynig z nich z jednej strony bardzo atrakcyjne kierunki

6 Danc oparte sa na aktualnych szacunkach organizacji polonijnych, Ambasad RP, publikacji o tematy-
ce emigracyjnej oraz narodowych spisow powszechnych. Dane pochodza ze strony Swiat Polonii. Wi-
tryna Stowarzyszenia ,,Wspolnota Polska”, http:/www.wspolnota-polska.org.pl/index.php?id=pwko
(wejscie: 1.05.2007).

7 J.Wisniewski: Emigrowaé i wracaé. Migracje zarobkowe Polakéw po 1 maja 2004 r., Warszawa
2006, s. 17.

8 Ibidem, s. 4.
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wyjazdow wakacyjnych, a z drugiej — sa to panstwa, ktdrych kultury po
prostu nie wypada nie znac. Jesli chodzi o inne panstwa atrakcyjne tury-
stycznie, o kulturze Chorwacji i Grecji napisano zaledwie raz. Ten stan rze-
czy na famach wszystkich tygodnikow moze dziwi¢ i trudno go wytluma-
czy¢, poniewaz sg to kraje bogate w dziedzictwo kulturowe i mozna sig
spodziewaé, ze w okresie wakacyjnym podkreslone zostang ich walory.

Wskaznikiem, ktory moze $wiadczy¢ o zainteresowaniu danym krajem,
jest takze jego wielko§¢ mierzona liczba mieszkancow. Pod wzgledem li-
czebnosci populacji przoduje Rosja (142,1 mln), na drugiej pozycji znaj-
duja sig¢ Niemcy (82,6 mln), na trzecim — Francja (59,6 mln), na czwartym —
Wielka Brytania (59,3 mln), na piatym — Wiochy (57,3 min).

O Wielkiej Brytanii pisano najwigcej, natomiast pod wzgledem liczby
ludnosci znajduje si¢ dopiero na czwartej pozycji. O najludniejszej Rosji pi-
sano czgsto, ale ponad trzy razy rzadziej niz o Wielkiej Brytanii. W przy-
padku liczby ludnosci i ilosci tekstow w tygodnikach nastapito przesunigcie
—Rosja i Niemcy sa niedoreprezentowane. Niemniej, chociaz w innej kolej-
nosci, panstwa te stanowia pierwsza piatke obu zestawien. Wyraznie niedo-
reprezentowane w tym zestawieniu sg Ukraina, Rumunia, panstwa bylej Ju-
gostawii, Grecja, Belgia i Portugalia. Duzo natomiast pisano o matych
1 malo ludnych krajach jak Czechy, Szwecja i Austria. W tych przypadkach
zadziataly inne czynniki (jak blisko§¢ czy sympatia). Mozna tez wysunac
inny wniosek — to nie Rosja i Niemcy sa niedoreprezentowane, tylko Wiel-
ka Brytania — nadreprezentowana. Po zastosowaniu wzoru na wspotczynnik
korelacji rangowej Spearmana’ otrzymuje si¢ wynik 0,39; korelacja nie jest
wigc szczegolnie wysoka.

Naktadajac na wyniki badan liczbg ludnosci poszczegolnych krajow eu-
ropejskich, nie sposéb pominaé zamoznosci kraju. Jest ona okre$lana przy
pomocy wskaznika PKB na 1 mieszkanca. Najbogatsza piatka to Niemcy,
Wielka Brytania, Francja, Wiochy i1 Hiszpania. O tych panstwach rzeczy-
wiscie pisano najczgsciej (zamiast Hiszpanii na piatym miejscu pod wzgle-
dem liczby tekstow znalazla sig Rosja ktora pod wzgledem liczby ludnosci
Jest na SZOStC_] pozycji), jednak w innej kolejnosci. Nlemcy sq na_]zamo-
zniejsze i najludniejsze, jednak to o Wielkiej Brytanii pisano najczesciej.
Widocznie w tym przypadku zadziatal inny czynnik. Wyraznie niedorepre-
zentowane pod wzgledem ilosci tekstow w ujeciu PKB sg Szwajcaria, Bel-
gia, Norwegia, Dania, Grecja, Finlandia i Portugalia. Kazde z tych panstw
ma wiele do zaoferowania pod wzglgdem kulturalnym. Przede wszystkim
Grecja, ktorag nazywa sig kolebka Swiatowej kultury. W zestawieniu wyroz-
nia sig¢ duza liczba tekstow o kulturze Czech, ktore sa krajem $rednio zamo-
znym. Po zastosowaniu wzoru na wspolczynnik korelacji rangowej Spear-
mana (z uwzglgdnieniem tych samych 33 panstw, co w przypadku
zaleznos$ci migdzy liczbg ludnodci 1 ilo$cig tekstow) otrzymuje sig¢ warto$é
0,19. Korelacja nie jest wigc wysoka i nasuwa si¢ wniosek, ze z punktu wi-

9 Z uwzglednienicm 33 paristw, pomijajac panstwa najmnicjsze, o ktérych kulturze w tygodnikach nic
pisano: mini-panstwa, Cypr, Maltg, Luksemburg i Islandig.
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dzenia czgstotliwosci pisania o kulturze krajéw europejskich lepiej by¢ kra-
jem duzym (w znaczeniu liczby ludnoéci), niz zamoznym. Jednak jesli
spojrzy sig na pierwsze pigtnascie panstw z tabeli (czyli panstwa najzamo-
Zniejsze oraz panstwa, o ktorych kulturze pisano najczgsciej — z wyjatkiem
Czech i Irlandii, ktore znalazly sig poza zestawieniem), zachodzi korelacja
w wysokosci 0,63.

Wyniki analizy zawarto$ci tekstow o kulturze w tygodnikach opinii war-
to skonfrontowaé z badaniami stosunku Polakéw do poszczegolnych naro-
doéw. Takie badania corocznie od 1993 r. wykonuje Centrum Badania Opinii
Spotecznej w Warszawie. Badanie dotyczy stosunku Polakow do trzydzie-
stu czterech narodow reprezentujacych prawie wszystkie kraje Unii Euro-
pejskiej oraz kilku najwigkszych narodow pozaeuropejskich.

Jak mozna przeczyta¢ w raporcie, sympatia Polakéw najczgsciej cieszyli
si¢ Hiszpanie, Wlosi 1 Czesi, do ktorych pozytywny stosunek deklarowata
ponad potowa badanych. Niewiele rzadziej sympatia darzono Brytyjczy-
kow, Irlandczykow, Francuzow, Holendrow 1 Grekoéw. We wszystkich tych
przypadkach kilkakrotnie czg$ciej byly to deklaracje sympatii niz niecheci.
Nieco mniejsza byta sympatia do Wegrow, Stowakow, Szwedow, Dunczy-
kow i Belgow, lecz rowniez w ich przypadku przynajmniej dwukrotnie czeg-
$ciej deklarowana byta sympatia niz niechg¢. Sympatia przewazata nad nie-
checig takze w stosunku do Litwinéw, Austriakow, Stowencéw i Finow, ale
proporcje tych uczué byty juz bardziej wyréwnane'.

Jedyne kraje Wschodu, do ktorych Polacy maja pozytywny stosunek to
Litwini, Estonczycy i Lotysze, natomiast do Niemcow, Butgarow, Biatoru-
sinow, Ukraincow, Rosjan, Serbéw i Rumundw prezentuja nastawienie ne-
gatywne.

Jesli przyiozy sie do siebie dane CBOS 1 liczbe tekstow o zabarwieniu
pozytywnym i negatywnym do kultury europejskiej, od razu widoczne sa
podobienstwa. O kulturze Brytyjczykow, ktoérzy sa na trzeciej pozycji
w sondazu CBOS, pisano w tygodnikach najczgsciej — powstato w sumie
najwigcej tekstow 1 najwigcej z nich prezentowato kulturg w sposéb pozy-
tywny. Czesi znalezli sig na szostej pozycji w sondazu CBOS 1 na szostej
pozycji, jesli chodzi o liczbg pozytywnie zabarwionych tekstow o kulturze.
Pozytywne teksty o kulturze wloskiej znalazly si¢ w tygodnikach na szdstej
pozycji a hiszpaniskiej — na smej, podczas gdy w sondazu CBOS Wiochy
1 Hiszpania zajgly odpowiednio druga i pierwsza pozycjg¢. Druga pod
wzgledem iloSci tekstow o zabarwieniu pozytywnym Francja w sondazu
CBOS zajeta 6sma pozycjg. Najwigksze rozbiezno$ci natomiast wystapity
w przypadku Rosji i Niemiec. W sondazu CBOS Polacy deklarowali duza
niech¢é do Rosjan, natomiast kultura rosyjska bardzo czesto prezentowana
byta na tamach tygodnikoéw — czwarta pozycja w zestawieniu panstw, o kto-
rych kulturze pisano najczgsciej 1 trzecia, jesli chodzi o liczbg tekstow o za-
barwieniu pozytywnym w stosunku do kultury. O kulturze niemieckiej row-

10 M. Strzeszewski [oprac.]: Stosunck Polakéw do innych narodéw. Komunikat z badan,
BS/148/2006, CBOS, Warszawa, pazdzicrnik 2006, s. 1.
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niez czgsto pisano pozytywnie, jednak teksty negatywne stanowity az 28
proc.. W sondazu CBOS w stosunku do Niemiec nieznacznie przewazata
niechg¢ nad sympatia. Wplyw na to, ze kultura tych panstw czg¢sto gosci na
tamach i jest przedstawiana gtownie pozytywnie, moze mie¢ fakt, ze redak-
cje pragna w ten sposob przetamac tg¢ niechg¢. Zaznaczy¢ tez trzeba, ze
o kulturze Stowacji, do ktorej Polacy deklarujg spora sympatig, nie powstat
ani jeden tekst.

Weryfikacja hipotez

Przeprowadzenie analizy zawarto$ci tygodnikow opinii umozliwito we-
ryfikacje hlpotez

— Najwigcej miejsca na famach tygodmkow opinii po§wigca si¢ muzyce,

literatura znalazla si¢ na drugiej pozycji, a film — na czwartej.

— Najczesciej pisze sig o kulturze wspotczesne;j.

— Najwigcej miejsca poswigea sig kulturze popularnej, jednak w ujeciu
szczegdlowym okazuje sig, ze statystyki zawyza Wielka Brytania.

— Ma miejsce amerykanizacja kultury europejskiej, jednak teksty, gdzie
pojawia si¢ odniesienie do Stanéow Zjednoczonych, stanowia zaledwie
22 proc..

— W opisywaniu kultury krajéw europejskich rzadko pisze si¢ o kilku kra-
jach europejskich lub o Europie ogélnie.

— W prezentowaniu kultury panstw europejskich najwigcej uwagi poswig-
ca si¢ krajom Zachodu (tzw. starej UE) oraz krajom, z ktérymi Polska
graniczy.

— Czgsto pisze sig o krajach §rodziemnomorskich bgdacych czgstymi de-
stynacjami turystycznyml Polakow.

= O danym kraju pisze si¢ z uwagi na jego zwiazki z Polska. Takie zwiazki
wystapity w 1/3 tekstow, a w przypadku 1/6 staty si¢ powodem do poru-
szenia watku.

— W tekstach o kulturze krajow europejskich pojawiaja si¢ poréwnania
z Polska i polski watek, jednak nie sa tak czgste, jak oczekiwano (poja-
wiaja si¢ w 1/7 tekstow).

— Sensacyjno$¢ tematu ma istotne znaczenie dla publikacji niewielu tek-
StOw.

— Bezposrednie zwiazki z polityka rzadko sa powodem do zamieszczenia
tekstu o kulturze.

— W pisaniu o kulturze panstw obcych selekcja tresci Galtunga i Ruge ma
niewielkie zastosowanie.

— Liczba tekstow poswigconych kulturze krajow europejskich w duzej
mierze odzwierciedla sympatig¢ Polakéw do poszczegélnych narodow.

Osiem hipotez zostato zweryfikowanych pozytywnie. W polowie praw-
dziwa byta hipoteza o kategoriach kultury pojawiajacych sig¢ na famach (na
pierwszym miejscu znalazta si¢ muzyka, ale na drugim — literatura). Bigdne
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byly hipotezy dotyczace pisania o kilku krajach europejskich lub Europie
ogolnie, czgstych porownaniach z Polska, sensacyjnosci oraz zastosowaniu
kryteriow selekc;ji tresci Galtunga i Ruge.

Zakonczenie

Tygodniki opinii, przedstawiajac kulturg krajéow europejskich, wzmac-
niaja wizerunki funkcjonujace w spotecznej swiadomosci. Kulturowa rola
Wielkiej Brytanii, Francji, Niemiec, Rosji, Wioch i Czech zostata dobrze
wyeksponowana. Zwlaszcza podkreslone zostato kulturowe znaczenie
Wielkiej Brytanii, o ktorej pisano ponad dwa razy cze$ciej niz o kolejnych
pafistwach w hierarchii. To popularny cel wyjazdow zarobkowych Pola-
kow, kraj atrakcyjny turystyczme dostgpny nie tylko z uwagi na dobra ko-
munikacjg, ale takze z uwagi na jezyk. Brytyjski przekaz kulturowy w tygo-
dnikach kierowany jest przede wszystkim do ludzi miodych (muzyka
popularna). Dominujace w obrazie prasowym krajow kategorie kultury sa
w duzej mierze zgodne z obiegowym wizerunkiem poszczegdlnych panstw:
muzyka jest przede wszystkim brytyjska, literatura — brytyjska, francuska,
niemiecka i rosyjska, a film — brytyjski, czeski i francuski. Sztuki plastycz-
ne sag domena Wioch, teatr — Wielkiej Brytanii, a opera — Niemiec. W pre-
zentowaniu poszczego6lnych dziedzin kultury Wprost i Przekrdj sa przede
wszystkim muzyczne, Polityka jest literacka, a Przekroj — filmowy. Sposob
prezentowania czesto tych samych wydarzen jest inny w poszczegolnych
tygodnikach. Najwigcej tekstow o zabarwieniu pozytywnym w stosunku do
europejskiej kultury znalazto si¢ w Polityce, a najmniej w Przekroju. Poli-
tyka 1 Wprost czgsciej pisaty o kulturze wysokiej, a Newsweek 1 Przekroj —
o0 popularne;j.
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Wspélczesna kultura ma charakter obrazowy. Postugujac si¢ niezli-
czong iloscia obrazow, media wptywaja na ludzkie zachowania i po-
stawy. Przyjmuja czgsto funkcje podstawowego informatora o rzeczywisto-
$ci. Potrafiag uwznio$li¢ wybrane przez siebie miejsca i czas w historii, mity
i podania o przesztosci i tym, co bedzie'.

Jedno z wyzej charakteryzowanych medidow stanowi prasa, a w szcze-
golnosci tygodniki. W obecnej dobie dominacji obrazu nad pozostatymi
formami komunikacji oktadka czasopisma gra bardzo istotna rolg, staje si¢
jego opakowaniem, nadaje mu cechy produktu na rynku, na ktérym konku-
rencja jest ogromna. Przez wielu traktowana jest jako zaproszenie do dal-
szej lektury, jest wizytdwka calego czasopisma i jego tworcow. Okladki
Newsweeka naleza do jednych z najciekawszych na polskim rynku. Mozna
juz chyba méwié o sztuce oktadek. W roku 2005 zostata zorganizowana
wystawa pt. ,,Historia wedtug Newsweeka”, ktora obejrze¢ mozna bylto we
wszystkich wigkszych miastach Polski. Poczynajac od roku 2001 organizo-
wany jest konkurs fotograficzny ,,Newsreportaz”. Wydarzenia te sa dowo-
dem zmian, jakie zaszty w sposobie traktowania okladek. Staja sig¢ one
dziedzing sztuki, a nie tylko zwyklym opakowaniem towaru, jaki stanowi
tygodnik.

Pierwszy numer Newsweeka ukazat si¢ na rynku amerykanskim 17 lute-
go 1933 r. Na okladce tego wydania znajdowalo si¢ siedem fotografii
przedstawiajacych najwazniejsze wydarzenia tygodnia’. Wraz z rozwojem
techniki, nauki, mody zmienialy si¢ trendy i charakter tych okladek. Zjawi-
sko to, w duzym skrocie®, obrazuja dwie oktadki amerykanskiego wydania
Newsweeka. Jedna z roku 1933 (rys. 1) i kolejna z roku 2001 (rys. 2).

Polska jest jednym z ponad 190 krajow, w ktorych Newsweek sig ukazu-
je. W Polsce — jako Newsweek Polska — wydawany jest od 3 wrzesnia 2001
roku przez Axel Springer Polska sp z 0. 0. Tygodnik ma przecigtnag objgtosé
116 stron, a jego aktualnym redaktorem naczelnym jest Michat Kobosko.
Stalym i niezmiennym elementem kazdego wydania Newsweeka jest biato-

I T. Zas¢p a: Media — Cztowick — Spoteczenistwo. Doswiadczenie curopejsko-amerykanskic, Czgsto-
chowa 2000, s. 27-37.

2 G.Lindenbecrg: Superbrands Polska, Czotowe marki na polskim rynku, Warszawa 2005, s. 86-87.
3 Rozszerzenie informacji graficznej na stronie http://www.newsweek.cj.com.pl/gal_okladek.html
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wrzesien’2001

-czerwona winieta. Te dwa kolory nie maja jednak zwiazku z barwami na-
rodowymi. Wszystkie winiety Newsweeka we wszystkich krajach opatrzo-
ne sa wilasnie taka kolorystyka. Wyjatek stanowia wydania specjalne
i $wigteczne. Winieta czarno-biata pojawia si¢ w czasie zaloby narodowej
($mier¢ Jana Pawta II — nr 14/05 oraz 15/05). W psychologii kolor czerwo-
ny uchodzi za kolor agresywny, pobudzajacy, biel za$ jest kolorem spokoj-
nym i cieplym. Zauwazy¢ jednak nalezy, ze sam tytul jest w barwie biale;j,
a kolor czerwony stanowi jedynie tlo, kontrastuje z napisem. Kolory te od-
daja chyba charakter tygodnika — spokojny, wywazony ton polemik z wy-
darzeniami wstrzasajacymi i sprawami kontrowersyjnymi.

Wory ms
SLFTL
o

Czy promier otwicta
aragg rz3dom ubicy?

Rys. 3°. Nr 10/03 Rys. 47. Nr 03/02 Rys. 5% Nr 25/02
wydany 03.03.2003 wydany 13.01.2002 wydany 16.06.2002

4 www.newsweek.redakcja.com.pl/index2.html
5 Tamze.
6 Tamzc.
7 Tamze.
- 8 Tamze.


http://www.newsweek.redakcja.com.pl/index2.html

140 IZABELA BARON

Wart uwagi jest takze sam tytut periodyku. Newsweek (z ang. — nowy ty-
dzien) przetamuje dotychczasowe trendy panujace w redagowaniu tygodni-
kow. Redakcja rezygnuje z opisywania wydarzen minionych, skupiajac sig
raczej na zjawiskach i problemach nadchodzacego tygodnia. Zjawisko to
obserwujemy takze na oktadkach (rys. 3-5), gdzie pytania bedace nagtow-
kami siggaja przysztosci, kreujq ja i na podstawie faktéw buduja wyobraze-
nia o nadchodzacych dniach.

Dominujacy element oktadek polskiego wydania Newsweeka stanowi
fotografia. Pracuje nad nig trzynastu fotografow, ktérych prace czgsto
goszcza na okfadkach tygodnika (nr 41/05 wydany 16.10.05, 38/05 wydany
25.09.05). Poza tym wykorzystywane sa takze zdjgcia z agencji prasowych
(m.in. PAP, Reuters).

Fotografia jest, jak pisat ks. Andrzej Zwolinski, Srodkiem poznania po-
éredniego, staje si¢ ,,przedmiotem przejSciowym™. Geofrey Batchen, pro-
fesor historii fotografii, uwaza, ze fotografia przykuwa uwage widza, gdyz
nie méwi o konkretach, nie ukazuje kontekstu'®. Paradoksalnie jednak nie
moze funkcjonowaé bez kontekstu. Kazda oktadka, w ktérej wykorzystana
zostata fotograﬁa musi odwolywac¢ si¢ do okreslonego czasu i przestrzeni.
Najczqsmej umiejscowiona jest kulturowo w danej spotecznosci. Kontekst
1 interpretacja pozostawiona jest odbiorcy. Fotografia prasowa wykorzysty-
wana jest takze na oktadkach Newsweeka. Jedna z najciekawszych okladek
Newsweeka jest oktadka nr 15/03 (rys. 6). Cien kratek konfesjonatu odbi-
jajacy sie na twarzy ksiedza razem z naglowkiem ,,Ksi¢za czy oszusci”
sprawia, ze odbiorca moze interpretowaé ten obraz na dwa sposoby. Foto-
grafia ta, takze przez przenikliwy wzrok postaci na fotografii, intryguje
1 zachgca odbiorcg do zapoznania si¢ z szczegbélowa informacja zamiesz-
czong nad naglowkiem. Te trzy elementy §wiadcza o intertekstualno$ci
oktadek, a takze doskonale ze soba wspodigraja, zachgcajac czytelnika do

kryminalistom

!(sieié?s‘

Rys. 6''. Nr 15/03
wydany 07.04.2003

9 Ks. Andrzej Zw olinski: Obraz w relacjach spotecznych, Krakéw 2004, s. 159.
10 Na podstawic filmu dokumentalnego: Obraz, czy ikona, w rezyserii Hansa Poola, Maaika Krijshana.
It www.newsweck.redakcja.com.pl/index2.html
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lektury catosci artykutu. Z powyzszej mterpretacp wynika bardzo istotna
funkcja oktadki. Ma ona zaintrygowac, przycmgnqc uwagg i najwazniejsze
— zaktywizowa¢ czytelnika do zapoznania sig z trescia periodyku.

Oktadka czasopisma zbudowana na fotografii opatrzona jest dodatkowo
nagtowkiem, hastem. Stanowi¢ on moze kierunek interpretacyjny, za$ w re-
lacjach z obrazem powinien intrygowac, lecz nie zawsze musi by¢ obiek-
tywny 1 zgodny z rzeczywistoscia. Czgsta forma nagtowkow sg metafory
(,,Cena trwania” — nr 17/03, ,,Pudrowanie buntownikéw” — nr 05/01), a ta-
kze pytania retoryczne (,,Jak dzi§ zacza¢ zycie od nowa?”” — nr 16/03). Do-
minuje jezyk oficjalny z elementami jgzyka potocznego. Obecne sa kolo-
kwializmy (,,Jak politycy wyrywajq sobie kasg?” — nr 24/05). Wszystkie
wyzej wymienione $rodki stylistyczne powoduja odejécie od bezposrednio-
Sci, sa elementem gry z odbiorca.

Tre$¢ oktadki najczesciej odwoluje sig do gtéwnego tematu periodyku.
Lecz jakie sa relacje pomiedzy nimi? Czy poza tematem potrafimy znalez¢
cechy wspdlne taczace tres$¢ oktadki z artykutem? Nieco diaboliczna, ema-
nujaca pewnoscia siebie twarz Normana Davisa, slynnego historyka,
niewatpliwie intryguje czytelnika (rys. 7).

Po zapoznaniu sie¢ z naglowkami: ,,Przestrogi dla Polski”, ,,Moze ta bole-
sna nauczka jest wam potrzebna”, czytelnik dostrzega w portrecie uczonego
takze ironig. Nie przypadkowo wlasnie to zdjgcie zostalo umieszczone na
oktadce. W wyw1ad21e Norman Davis takze prezentuje si jako czlowiek
pewny siebie, jego wypowiedzi sa spokojne, wywazone i przemyslane
Ocenia sytuacje kultury polskiej klasy rzadzacej z pewna wyzszo$cia,
chtodem i ironig (np. By¢ moze dopiero historyczna kleska sprawi, zZe wszy-
scy polscy politycy zrozumiejq, Ze tak nie mozna postepowac, musze powie-
dzieé, ze jestem rozczarowany. Rzeczpospolita rzeczywiscie zastuguje na
naprawe).

Rys. 7'% Nr 14/06
wydany 3.04.2006

12’ Tamze.
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Oktadka-collage w wydaniu 35/05 (rys. 8) ukazuje ostatnie ,,25 lat wy-
darzen, ktore wstrzasngly Polska”. Wszystkie zdjgcia zwigzane sg z tema-
tyka polityczng. Artykut konsekwentnie do okfadki przedstawia tylko wy-
darzenia polityczne (albo $ci$le wigzace sig z Zyciem politycznym naszego
kraju). W przeciwienistwie do tekstu oktadke charakteryzuje jednak dyna-
mizm (posta¢ Walgsy, duzy, krzykliwy napis ,,25”). Artykut napisany zostat
w konwencji kalendarium. Opis poszczegélnych wielkich wydarzen
z przedstawianego okresu ogranicza si¢ do podstawowej faktografii, pozba-
wionej komentarzy i dynamicznego charakteru. Takze fotografie, bedace
uzupeltnieniem tekstu maja charakter informacyjny, ukazuja jedynie sedno
sprawy.

Rys. 8%, Nr 35/05
wydany 4.09.05

Po lekturze artykulow i analizie okladek wysnué¢ mozna wniosek, Ze naj-
cickawsze, zabawne, ironiczne, niestroniagce od zartu i dziennikarskiej
zlo$liwosci sa oktadki o tematyce politycznej. Do bardziej stonowanych,
pozbawionych juz tylu walorow stylistycznych naleza okladki o tematyce
naukowej, kulturalnej i inne. Jaki jest zatem charakter oktadek polskiego
wydania Newsweeka, a takze jakie tu obserwujemy zmiany i tendencje?
(tab. 112, rys. 91 10).

Newsweek jest tygodnikiem spoteczno-informacyjnym. W swojej tresci
proponuje szeroki wachlarz tematyki: poczawszy od polityki, ekonomii
i konczac na szerokim zakresie tematyki naukowej i wnikliwych analizach
kulturalnych'. To, co odroznia oktadki Newsweeka od innych oktadek ty-
godnikow spoteczno-informacyjnych, to rozbudowana tematyka naukowa.
Zajmuje ona miejsce trzecie (zaraz po tematyce spotecznej i politycznej)
w zestawieniu wszystkich dotychczasowych oktadek tygodnika. Rozpoczy-
najac jednak od roku 2003, obserwujemy spadek wystgpowania tematyki
spolecznej i naukowej na okladkach, za$§ rok 2005 przyniost gwaltowny
wzrost tematyki politycznej. Ma to takze konsekwencje w tresci tygodnika

13 Tamze.
14 GrzegorzLindenbecrg, op. cit,, s. 86.
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Tabela 1. Charakter okladki

Posta¢ na okfadce Inne formy
Kul- Grafi- Zde—
Rk | Ko | qoon | Poli- |t | ol Colla | X2 CR ) Na | szt

Sciot P tyka | ime- ge prz ra ka

dia putc- | mio-

rowa tow
2001* 0 0 7 1 4 1 1 2 0 0
2002 3 2 8 4 13 4 8 5 2 1
2003 3 0 3 4 22 5 3 6 2 1
2004 1 1 5 4 23 1 6 6 1 3
2005 4 0 19 2 11 6 2 4 1 2
2006** 1 0 8 3 5 0 2 2 0 1

* tygodnik zaczat ukazywaé si¢ dopiero od wrze$nia
** analiza obejmuje numery od 1/06 do 22/6

Tabela 2. Tematyka okladek

Tematyka oktadek zwiazana z:
kosciote . kultura i | gospodar | Spotecze

rok m i wiarg nauka polityka mediami ka fstwem | SPortem
2001* 1 2 7 1 1 4 0

2002 2 11 9 3 7 15 3

2003 5 14 4 3 5 18 0

2004 5 15 8 4 1 16 1

2005 8 7 23 1 1 11 0
2006** 6 1 10 2 0 3 0

* tygodnik zaczat ukazywacé si¢ dopiero od wrze$nia
** analiza obejmuje numery od 1/06 do 22/6

i rozbudowanie dziahu ,,Polska”. Wiaze si¢ to z mnogoscig gwattownych
zmian i wydarzen w $wiecie polityki, a co za tym idzie, z zapotrzebowa-
niem konsumentdéw na informacje polityczne. Tak wigc okladki sg odbi-
ciem charakteru zawartosci periodyku. Niepokojacy moze by¢ fakt, ze nad-
miar tematyki politycznej obserwowany w ostatnim czasie, zmienia
charakter tego tygodnika, upodabniajac go do pozostalych na polskim ryn-
ku (zwlaszcza Wprost czy Polityki) tygodnikéw ksztaltujacych opinig pu-
bliczna.
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zdjgcia natura sztuka KoSciot* .
przedmiotéw 3% 3% 5% sport

1%

grafika 10%
komputerowa =
9%
kultura
co%};ge | i media*
(]

8%

inni
33%

* posta¢ na okfadce
Rys. 9. Charakter okladek polskiego wydania Newsweeka
w okresie od IX 2001 do V 2006

sport koéci6t i wiara

2% 11%

spoteczenstwo
28%

nauka
21%

gospodarka
6%
kultura i media polityka
6% 26%
Rys. 10. Tematyka okladek polskiego wydania Newsweeka
w okresie od IX 2001 do V 2006

Ciekawym zjawiskiem jest forma tworzenia pewnych ,historyjek” na
oktadkach kolejnych wydan. Przyktad stanowia trzy oktadki z roku 2005
(rys. 11), ktore aczy nie tylko kolorystyka i problematyka przedwyborcza,
ale takZze pewien element gry z odbiorca, a w szczegolnosci z czytelnikiem
lojalnym, ktory doskonale zna wczeéniejsze wydania. Chwyt marketingo-
wy? A moze jedynie ciekawa koncepcja oktadek? Pewnie potaczenie jedne-
go 1 drugiego. Wyraznie jednak uwidacznia si¢ kolejna cecha okladek
Newsweeka — oryginalno$c¢.

Jak prezentujg si¢ jednak oktadki polskiego wydania Newsweeka na tle
innych krajow? Dostrzec mozna wiele podobienstw w wigkszos$ci krajow
europejskich. Czgsto posiadaja one wrecz takie same rozwigzania., jak np.
wydanie polskie i rosyjskie (rys. 12). Takze wydania z innych kontynentow
(takich krajow jak Stany Zjednoczone, czy Japonia) nie r6znig si¢ znacznie
od wydan europejskich. Zdarzaja si¢ takze identyczne okladki: coroczne
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Rys. 12.
Wydanie rosyjskie'® Nr 11/05 wydany 14.03.2005"
y Y]

wydanie §wiateczne Newsweeka, a takze okladki poruszajace tematyke na-
ukowa. W amerykanskich, japonskich i wigkszosci europejskich (takze
w polskich) wydaniach tygodnika dominuje tendencja wykorzystania foto-
grafii prasowe;j jako glownego narzgdzia tworzenia okladek. Okladki rosyj-
skiego wydania Newsweeka (rys. 13) odrdzniaja si¢ zdecydowanie od pozo-
statych. Dominuje w nich rysunek, karykatura. Bardzo mocno akcentowane
sa symbole narodowe-kulturowe.

Innowacyjno$¢ i oryginalno$¢, przede wszystkim ze wzgledu na brak
swoich pierwowzoréw w wydaniach zagranicznych, pozwolity wyréznié
kilka okfadek (rys. 14, rys. 15, rys. 16). Partia pokera, karta do gry — to naj-
krotsza charakterystyka oktadki numeru 30/05 (rys. 16). Przedwyborcza
,rozgrywka” pomiedzy dwoma kandydatami na prezydenta — Lechem Ka-
czyhskim i Donaldem Tuskiem zostata ujgta w bardzo oryginalny i dostow-

15 www.newsweck.redakcja.com.pl/index2.html
16 www.runewsweek.ru
17 www.ncwsweek.redakcja.com.pl/index2.html
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SRS

Rys. 13', Rosyjskie wydania Newsweeka

ny sposob. Obraz uzupeiniony zostat karcianym stownictwem (m.in. ,,roz-
dawac”). Jednakze dostrzegalny jest brak bezstronno$ci w prezentacji obu
kandydatéw. Czy to przypadek, ze estetycznie ubrany i z powaznym wyra-
zem twarzy, Donald Tusk, znajduje si¢ w goérnej czgsci oktadki? Zas na
przeciwnym biegunie umieszczono zdjgcie Lecha Kaczynskiego w nie-
chlujnie rozpietej koszuli ze zniecheconym wyrazem twarzy.

Rys. 14'°. Nr 14/02 wydany 16.06.2002

Jedna z najciekawszych okladek, jest fotografia zamieszczona w wyda-
niu nr 14/02. Wykorzystano tutaj lustrzane odbicie, kontrast (powaga
Krzysztofa Cugowskiego i dziecinnie rozesmiane twarze czlonkow zespolu
Ich Troje). Kicz kojarzony jest zazwyczaj z barwami, kolorami — tak tez za-
prezentowany jest zespot Ich Troje. Twarz Cugowskiego utrzymana jest
w barwach czarno-biatych, co nadaje jej powagi, wyzszosci. W subtelny
sposdb, poprzez wykorzystanie odbicia lustrzanego, tworcy oktadki przed-
stawili swoj stosunek do dwoch przeciwnych zespoldéw polskiej sceny mu-
zycznej.

Niespotykane na oktadkach zagranicznych wydan Newsweeka, a takze
na wydaniach innych polskich tygodnikéw opinii publicznej, bylo roz-
wigzanie odwrécenia fotografii (rys. 15). Po raz pierwszy w roku 2002 r.
prof. Grzegorz Kotodko ,,stanat na gtowie” na oktadce wydania 28/02. A to

18 www.runewsweek.ru
19 www.newsweck redakcja.com.pl/index2.html
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Rys. 15%,
Nr 28/02 wydany 7.07.02 Nr 15/06 wydany 10.04.06

Rys. 16%'. Nr 38/05 wydany 19.09.2005

dlatego, ze jako wiceminister i minister finanséw, probowat ,,zawréci¢ ki-
jem Wiste”. Po raz drugi ten niecodzienny sposéb przedstawienia postaci
i tym samym sytuacji w kraju, wykorzystano w roku 2006 (wydanie 15/06),
gdy buntownik Andrzej Lepper szykowat sig¢ do wejscia do rzadu.

Jak podkresla ks. Andrzej Zwolinski automatyzacja percepcji oraz rozsz-
czepienie osobowosci na rzeczywista i wirtualng spowodowaty istotne
zmiany w kontakcie z rzeczywistoscia®. Odbiorcy traktuja oktadke tylko
jako opakowanie, majace przyciagnaé¢ nasza uwagg do sklepowej poiki,
a prase jako element marketingowej gry z czytelnikiem. Tylko niekiedy
aspiracje tworcOw okladek siggaja szeroko pojetej sztuki.

20 Tamze.
21 Tamze.
22 Ks. Andrzej Zwolinski, op. cit,, s. 23.
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SEBASTIAN D. KOTULA

CYFRA W REKLAMIE PRASOWEJ

Trzy sq zalety cyfr: nie wymagajq zbyt wiele wysitku, by je zapisac i przeczytad,
nie sq mozliwe do rozszyfrowania i sq poza podejrzeniami
Franciszek Bacon

laczego cyfra jest dobrym elementem perswazji reklamowej? Na to

pytanie stara si¢ odpowiedzie¢ ponizszy artykul oparty na przyktadach
reklamy prasowej. Stuzace analizie komunikaty prasowe zaczerpnigto za-
réwno z gazet (Gazeta Wyborcza, Super Express), jak i czasopism (Claudia,
Cosmopolitan, Elle, Twoj Styl, Wprost, Viva), ktdre pojawialy si¢ w latach
2000-2006, a egzemplifikacji poshuzyly tylko wybrane.

O samej reklamie napisano juz wiele, zarowno ksiazek, jak i artykutow.
Nietaktem bytoby wymienia¢ tylko niektore pozycje, a pomijaé inne, gdyz
wszystkie facznie ukazuja, jak skomplikowanym i wieloaspektowym zjawi-
skiem jest reklama. Pozwole sobie jedynie przypomnieé, ze reklama to
pewien akt mowy nastawiony na spelnienie tylko sobie wlasciwych
funkcji, choé¢ gléwna pozostaje funkcja perswazyjna (naklaniajgca)
[Lewicki, 1998: 207].

Podjatem sig krotkiego opisania zjawiska, ktore — jak si¢ zdaje — nie do-
czekalo sig analizy w wykonaniu, jakie tu przedstawiam. Uwaga nasza sku-
pi si¢ wigc na liczbach, ktore przedstawiane sa przy pomocy cyfr. Zapis
korzystajacy ze znakéw graficznych zwanych cyframi w codziennej komu-
nikacji jest zawsze symbolem liczb. Liczba to ,,podstawowe pojgcie mate-
matyczne, ktorego treécig jest wynik liczenia, wyrazane najcze¢sciej za po-
moca cyft”, cyfra z kolei to, jak podaje ten sam stownik: ,,znak shuzacy do
zapisywania liczb™'. Istota oddziatywania cyfry na odbiorcow jest fakt, iz
widzac cyfry mys$la od razu, ze sg one obiektywnym przeliczeniem rzeczy-
wistosci czyli, ze symbolizuja liczby. Jednak tak do konca nie jest.

Ale od poczatku. Symbolikg liczb zajmowali si¢ juz starozytni Egipcja-
nie, Chaldejczycy, Hebrajczycy. W Grecji Pitagoras, uznajacy liczbe za za-
sadg $wiata, zapoczatkowal ruch filozoficzno-religijny, ktorego celem byto
m.in. doszukiwanie si¢ liczbowych prawidlowosci we wszechswiecie.
W tym samym mniej wigcej okresie narodzit sig¢ nurt kabalistyczny, ktory
zajmowatl si¢ rdwniez analiza liczbowej symboliki. Do dzi$ istnieje pseudo-

! Uniwersalny stownik jezyka polskiego, pod red. S. Dubisza, Warszawa 2003.
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naukowa gataz wiedzy okreslana jako numerologia czyli ,,wrézenie z liczb,
opierajace si¢ na przekonaniu, ze numer przyporzadkowany danemu obiek-
towi (numer domu, samochodu, telefonu, zakodowane pod postacia liczby
imig, itp.) ma zwiazek z jego losem™.

I czasy wspoétczesne. Samochody maja coraz wigksze przyspieszenie
10s,9 s, 8 s do tzw. setki czyli predkosci 100 km/h, silniki maja coraz wig-
ksze pojemnosci 1 dm®, 2 dm®, 3 dm’ itd., komputery majg coraz szybsze
procesory 2 Ghz, 3 Ghz, coraz wigcej pamigei 512 MB, 1 GB itd., coraz po-
jemniejsze dyski twarde (100 GB, 300 GB), nagrywarki komputerowe na-
grywaja plyty coraz szybciej 48x, 52x, odtwarzacze komputerowe CD,
DVD, odtwarzaja ptyty coraz szybciej (dla formatu CD 48x, 52x, a dla
DVD 8%, 16x), samoloty lataja coraz wyzej i dalej, drapacze chmur siggaja
ponad 500 m, w sporcie zawodnicy bijg coraz to nowe rekordy, a wszystko
w mys$l zasady citius, altius, fortius czyli szybciej, wyzej, mocniej, ktora
zdominowatla cate ludzkie zycie, bowiem oprocz tego, ze urzadzenia posia-
daja coraz wyzsze parametry, to my, jako konsumenci chcemy miec te coraz
szybciej dziatajace przedmioty i chcemy coraz szybciej zy¢.

Cata metaforyka jezykowa, ktora jest budowana w oparciu o metaforg
orlentacyjnq wzwyz — w dot [Lakof, Johnson, 1988: 36], zgodna jest z uzy-
wanymi przez nas w codziennym Zyciu ciggami llczbowyml Kazde nowe
urzqdzenle obdarzone lepszymi wlasciwo$ciami, a wigc oznaczone stOJa‘ca‘
wyzej w rzgdzie liczba stanowi jedynie odwzorowanie takich metafor jg-
zykowych jak: WIECEJ TO GORA, DOBRE TO GORA, PRZYSZLOSC
TO GORA, WYSOKI STATUS TO GORA, CZYNNY TO GORA,
SZCZESLIWY TO GORA, ROZUM TO GORA RACJONALNY TO
GORA, WEADZA TO GORA, ZDROWY TO GORA itd. [Lakof, Johnson,
1988: 40-47].

Interesujemy si¢ zarobkami roznych osob. Tygodniki robig réznego typu
rankingi, kto jest najbogatszy w danym kraju, a kto na $wiecie (vide
Wprost, 2002, nr 42, 25 najbogatszych Europy §rodkowej i wschodniej). In-
teresujemy sie, ile zarabiaja politycy oraz w ogole obywatele pracujacy na
roznych stanowiskach (vide Fakt 17.V.2004, Ile zarabiaja Polacy?).
W $wiecie mediéw, co shisznie zauwazyta Grazyna Majkowska, liczy sie
przede wszystkim wymiar wertykalny, Swiat jest drabing, po ktorej wspina-
my sie wszyscy, ale tylko ,pierwsza setka” najbogatszych, dziesiqtka naj-
bardziej znanych (pisarzy czy ich dziel, aktorow, politykow) ma szanse na
specjalne zainteresowanie mediow. ,,Rankingowo” opisywana jest takze
rzeczywistoS¢ gospodarcza, w ktorej na uwage zastuguje np. wielka szostka
(polskiego rynku przewoznikow), wielka trojka (polskich producentow pi-
wa). Listy przebojow, rankingi popularnosci, badania i wykresy ilustrujqce
zmiany tej popularnosci, majq utrwalic w swiadomosci odbiorcow wizje
Swiata, w ktérym panuje nieustajgca walka o wphywy. Wizje te utrwalajq
okreslenia (o znacznej czestotliwosci) takie jak: miejsce w Swiatowym ran-

2 Na podstawie: Wikipedia, http://pl.wikipedia.org.
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kingu, wpisac sie na szczyt listy krajowej, czlowiek z pierwszej piqtki nasze-
go zycia politycznego [Majkowska, 2000: 237].

Caly $wiat jest konsekwentnie przez nas przeliczany na liczby, z ktorymi
mamy do czynienia na kazdym kroku, np. arabski system dziesigtny. Licz-
bowy porzadek $wiata powoduje, ze mozna na nas przy pomocy kilku cyfr,
symbolizujacych jaka$ liczbg, procent czy statystyke wptyna¢ rownie sku-
tecznie, co uzywajac roznych pojgé, termindéw czy wykorzystujac rdézne
motywy?>.

Liczba

Gdy w reklamie przywotywana jest liczba to musi by¢ ona duza np.:
675 000 rodzicow wystalo zdjecie dziecka mailem (Viva, 2004, ur 13, s. 49).

Uzycie tak wielkiej liczby w zaprezentowanym kontekscie pociaga za
soba, w umysle odbiorcy reklamy, caty szereg konotacji w stylu: wielu nie
moze sie myli¢, jest ich duzo to majq racje itp. Choc, jak powiedzial Ber-
trand Russell jesli 50 milionow ludzi mowi glupstwa, nie przestajq one byé
glupstwami.

Moc illokucyjna przejawiaja cyfry w komunikatach, w ktorych reklamo-
dawca przy pomocy liczb wylicza takze wiasciwosci swego produktu, co
buduje skojarzenia o tresci ten produkt jest dobry bo ma duzo wlasciwosci
lub skoro ma tak duzo pozytywnych cech to jest dobry. Zwr6émy uwage na
nastgpujace przykiady:

Najbogatszy skiad! 30 witamin i mineratow + Zen-szen. (Viva 2004, nr 13,
s.123), 1. Odzywiaj. 2. Ujedrniaj. Twoje cialo w twoich rekach. (Viva 2002, nr
12, 5.17), A, C, E: 3 witaminy, aby powiedzie¢ stop 4 oznakom starzenia sie

skory* (¥ zmarszczki, szara cera, niedoskonalosci, fotostarzenie si¢ skory)
(Viva 2002, nr 23, 117).

Cena

W sloganach spotykamy dos¢ czgsto cyfrg oznaczajaca ceng, jaka nalezy
za dany produkt zaptaci¢. Kwota jest przywotywana celem pokazania, iz
dany produkt jest atrakcyjny cenowo czyli tani, badZ tanszy od konkuren-
cyjnych produktow na rynku. Przyktadem niech bgdzie reklama jedne;j z te-
lefonii komérkowych oraz reklama banku:

Dla tych, ktorzy majq najwiecej znajomych. Minuta 0,39 z# (0,48 z VAT). SMS
0,16 zt (0,20 zt z VAT), MMS 0,59 z# (0,72 z VAT) (Super Wakacje, dodatek do

Super Expressu, 29 VI 2004, s. 8), 00.00 Tyle zaptacisz za przelewy (Claudia,
2002, X, s. 91).

3 Stali$my si¢ niewolnikami, wigzniami porzadku ciagéw liczbowych, widzimy liczbg 16 i myélimy
017, 18 itd. Wezmy np. procesor AMD ATHLON, ktory mial odpowicdnio szybkos¢ 2400, 2500, 2600
itd. Widzimy 2500, a konkurencja juz pracuje nad proccsorem 2600, i tak w nieskoriczono$¢ (o ile oczy-
wiscic na przekroczenic pewnych barier pozwoli technologia). Z tego clementu rywalizacji korzysta si¢
w kampaniach reklamowych, my juz mamy np. szybszy procesor itp.
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Zasada jest taka, iz je$li pojawia si¢ jakas kwota w reklamie, ozna-
czajaca ceng reklamowanego produktu, to cena pokazana w reklamie jest
nizsza od ceny konkurencji lub ceny wczesniejszej danego produktu. Warto
jednak wiedzie¢, ze eksponowana cena jest czgsto ceng netto, do ktorej na-
lezy jeszcze doliczy¢ podatek VAT. Cena z doliczonym podatkiem VAT do-
pisana jest w nawiasie, mniejsza czcionka (patrz powyzsza reklama telefo-
now komorkowych).

Symbol

Przywolywana liczba moze tez by¢ symbolem, w ktorym tkwi wew-
ngtrzna (magiczna) sita oddziatywania. Symbol ten dla odbiorcy przewaz-
nie jest znany, chyba ze oznacza on nowy produkt, jednakze wtedy od-
dziatywanie jest rownie silne. Bowiem odbiorca, stykajac si¢ pierwszy raz
z takim cyfrowym symbolem, bgdzie wiedzial, ze oznacza on co$ nowego,
co$ czego jeszcze nie bylto, co§ co na pewno jest lepsze od poprzednich pro-
duktow. Rowniez dlatego lepsze (nowsze), bo rézni si¢ od poprzedniego
tym, Zze oznaczone jest symbolem-cyfra, ktdra w szeregu stoi wyzej.

Dobrym przyktadem sa modele samochodéw. Kazdy kolejny model da-
nej serii oznaczany jest odpowiednio wyzszym w porzadku numerem np.
Lublin 1, Lublin 2, Lublin 3. Oznaczenie takie pociaga za soba zalezno$¢
wynikajaca z charakteru motoryzacyjnej specyfiki. Kazdy kolejny model
posiadajacy w swej nazwie wigkszy symbol-cyfre¢ odznacza sig innymi ce-
chami, w tym przypadku posiada inny wyglad, inna karoserieg, inne wias-
ciwosci silnika itp. Oto przyktady tego typu komunikatow:

Lublin 3 (Auto dodatek do Super Expressu, 29 VI 2004, s. 50). Nowy
CITROEN C3 Zycie jest piekne (Wprost 2002, nr 42, s. 29).

Wiek

Wreszcie liczba w reklamie moze oznacza¢ wiek (liczbg lat). Na przy-
kiad wtedy, gdy dana firma chce pokaza¢, ze na rynku jest od pewnego cza-
su, co nasuwa skojarzenia, ze firma jest doSwiadczona, z wieloletnia trady-
cja, a skoro juz tak dlugo na rynku funkcjonuje to musi robi¢ dobre
produkty.

Tyskie ma 375 lat (Viva 2004, nr 9, s. 75), 10 lat ARDO zaufanie na diugie lata
(Gazeta Telewizyjna, dodatek do Gazety Wyborczej, 31 V 2002, s. 7).

Szczegodlnie istotny jest komunikat ARDO. Ot6z tworcy tego komunika-
tu uzyli okre$lenia ,,10 lat”, majac na mysli 10 lat istnienia firmy na pol-
skim rynku i na tej podstawie zaprognozowali odbiorcom niejako na przy-
szto$¢ 10 lat pomyslnosci, skoro ostatnie 10 lat bylo udanych to i nastepne

10 bedzie udanych. Doszto tu do swego rodzaju projekceji 10-ciu lat prze-
szto$ci na przysztosc.
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Czas

Cyfra moze réwniez pokazaé czas dziatania produktu, od momentu za-
stosowania. Odbiorca ma mysle¢, ze produkt ten bedzie dziatal dlugo badz
dluzej niz inne produkty.

Lustrzany blask, doskonaly i trwaly az do 5 dni! (Viva 2002, nr 22, s. 113), Na-

wilza skore i zatrzymuje wode. Ponad 24 godziny (Cosmopolitan 2002, 11,
s. 11).

Procent

Wszystkie hasta korzystajace z zapisu procentowego pokazuja wyrazme
odbiorcy reklamy, ze to, co ukazujq jest potwierdzone badaniami porow-
nawczymi. Jednakze z drugleJ strony reklamodawca powiada przy tym, iz
inne produkty nie powoduja czego$ w takim stopniu, jak jego produkt.
Szczegblnie widoczne jest to w reklamach kosmetykow, tam reklamodawca
powiada, ze inne kosmetyki nie powoduja jaki§ zmian, pozytywnych efek-
téw w takim stopniu, jak jego kosmetyki. Przykladem niech bgda niniejsze
slogany*:

95% mocniejsze wlosy (Claudia 2003, V, s. 25), 70% zdrowsze i bardziej
Isnigce wiosy (Cosmopolitan 2003, 1, s. 35), Rzesy grubsze o 58% (Elle 2000,

1M, s. 69), Mleczko do ciata Fenjal 37% mniej zmarszczek (Elle 2000, VI,
s. 83).

Patrzac na powyzsze slogany nietrudno wywnioskowac, ze procent w re-
klamie jest zazwyczaj fikcja i zwyklym wymystem albowiem nikt nie zba-
dal, czy dany produkt rzeczywiscie daje rezultaty o odpowiednio 95 proc.
170 proc. lepsze czy wigksze. Wigcej, nawet nikt nie zbadat, jak tez nie po-
wiedziat w reklamie do czego odnosza sig te procenty. ,,95% mocniejsze
wlosy” — dobrze, ale od czego mocniejsze?

Z zapisu procentowego korzysta si¢ rowniez przy reklamowaniu kredy-
tow roéznego typu, obligacji skarbowych oraz funduszy inwestycyjnych,
np.:

5,92% Oprocentowanie w skali roku, 3 letnie Obligacje Skarbowe (Gazeta

Wyborcza,26 V 2004, s. 11), Najlepszy fundusz w ostatnim roku, ARKA AKCJI
FIO 91% (Gazeta Wyborcza, 28 TV 2004, s. 5),

Pojawiaja sig takze reklamy informujace o oprocentowaniu ,,0%”. Jed-
nakze aby rzeczywiscie raty wynosity owe 0% musi zosta¢ spelnionych kil-
ka warunkéw okreslonych przez bank udzielajacy kredytu. W innym z kolei
przykladzie znalezliSmy zapis (drobng czcionka), iz podany wynik oparty
Jjest na danych historycznych i nie stanowi gwarancji uzyskania podobnego
wyniku w przyszioSci (patrz ostatni przyktad).

4 Cickawa sytuacja, spotykana bardzo czgsto we wszelkiego rodzaju reklamach, jest ta, gdzic reklamo-
dawca méwi, iz teraz dostaniesz 20%, 50% itd. produktu gratis, badz za darmo. Odbiorca ma mysleé, iz
dostaje co$ za darmo, a tak przeciez nic jest, bo odbiorca 1 tak musi kupié dany produkt.



CYFRA W REKLAMIE PRASOWEJ 153

Uzycie zapisu procentowego w reklamie faczy si¢ z aspektem ceny, al-
bowiem spotka¢ mozna nastgpujace reklamy:

Odpisz 100% VAT (Gazeta Wyborcza, 24 V 2004, s. 5), — 22% VAT (Gazeta
Wyborcza, 11 V 2004, s. 27).

Obydwa slogany dotycza reklamy samochodéw, wynika z nich wyraz-
nie, iz reklamodawca chciatl pokaza¢ odbiorcy, ze cena samochodu, ktory
oferuje jest ceng netto, ze odbiorca zaptaci za samochod mniej niz normal-
nie si¢ placi. Ale nie kazdy kupujacy spetnia warunki, aby moc odpisaé po-
datek VAT od zakupionego samochodu.

Statystyka

Przejdzmy wreszcie do problemu mampulacp danymi statystycznymi

w reklamie. Problem ten nie jest nowy, Juz bowiem w pierwszej p010w1e

wieku XX Bertrand Russell powiedzial, iz nie ma nic bardziej mylnego niz

statystyka. Statystyki (badania statystyczne) w reklamie, jak zauwazamy,

z prawdziwymi badaniami statystycznymi nie maja nic wspolnego. Cza-

sem, co prawda w reklamie pojawiaja si¢ zapiski, ze badanie przeprowa-
-«dzono na grupie ilu$ tam osob, np.:

Po czterech tygodniach zmarszczki zniwelowane: 72%* (* Test przeprowadzo-

ny na grupie 120 kobiet przez okres 4 tygodni) (Twdj Styl 2002, I1X, s. 2), Sku-

tecznos¢ potwierdzona testami* (* badania kosmetyczno-kliniczne przeprowa-
dzone na grupie 30 kobiet) (Claudia 2003, V, s. 43).

Watpliwe jest jednak, czy te kilkadziesiat osob to faktycznie probka re-
prezentatywna. ROwnie czgsto nie podaje si¢ w ogdle, jaka grupe osob zba-
dano. Znajdziemy owszem informacje, iz jakie$ efekty osiagnigto u testo-
wanych 0sob lecz nie odnajdziemy informacji ile os6b zbadano.

W testach 100% kobiet zauwazylo widoczne efekty* (* testy kliniczne, USA
2001) (Twaj Styl 2002, 1X, s. 122-123), Od 1 do 4 cm mniej w obwodzie uda
po 1 miesiqcu* (* Badanie wieloosrodkowe. Rezultaty zaobserwowano u 52%
kobiet) (Claudia 2003, V, s. 2), [...] poprawia elastycznos¢ skory dojrzatej
w ciqgu 4 tygodni* (* Wzrost elastycznosci o 240% u 85% badanych w testach
in vivo) (Claudia 2003, V, s. 67).

Analiz¢ materiatu potwierdza funkcjonujaca na codzien sentencja: ist-
niejq trzy rodzaje klamstwa: przepowiadanie pogody, statystyka i komuni-
kat dyplomatyczny. Tworzenie statystyki (abstrahujac w ogole od sytuacji,
gdzie wcale nie podaje sig¢ zadnych danych o badanych) dla catej populacji,
czy tez grupy ludzi z kilkudziesigciu 0sdb na pewno nie jest obiektywne’.

Zademonstrowane przyklady nie wyczerpuja wszystkich mozliwych
opcji wykorzystania zapisu cyfrowego w reklamie. Postuzyly jedynie by
pokazag, iz zakres stosowania cyfr w roznych konfiguracjach, w reklamie

5 Zdarzaja sig wreszcie i takic przypadkl gdzic nie podaje si¢ w ogdle zadnych szczegdtéw odnosnic
do badani lecz jedynic pisze sig, ze jakie$ badania, czy $cislej testy rzckomo przeprowadzono: Wyrazna
poprawa wyglaqdu skéry: skutecznosé potwierdzona w testach klinicznych przeprowadzonych pod kon-
trolq dermatologicznq (Claudia 2003, V, s. 69).
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jest znaczny oraz — tym samym — by dowies$¢ trafnosci spostrzezenia, iz cy-
fra jest dobrym elementem reklamy. Liczby porzadkuja nam §wiat, mimo iz
niejednego juz filozofa abstrakcyjnosc¢ liczby 2 przyprawiata o bol glowy.
Zyjemy w $wiecie liczb, ktore w naszym interesie musimy zna¢ w mysl in-
nej sentencji ze ktos kto zna liczby to ‘ma okreslona wiedz¢ na dany temat’,
‘co$ wie na dany temat’. Bo ta wlasnie droga od znajomosci liczb poprzez
rachunek prawdopodobienstwa, symbolikg liczb, porzadkowanie i hierar-
chizowanie $wiata, obdarzone mocg illokucyjna cyfry sa wykorzystywane
w reklamie i dzigki temu réwniez, reklama na nas wptywa.

Swiat dla ludzi mieni si¢ liczbami przedstawianymi przez cyfry. Czlo-
wiek jest niczym komputer postrzegajacy otoczenie jako zera i jedynki, z ta
jednak réznica, ze ludzie widza go ($wiat) jako uporzadkowane ciagi licz-
bowe oraz symbole liczbowe, konotujace okreslone wiasciwosci (co$ jest
lepsze, co$ jest nowsze, co$ jest szybsze, czego$ jest duzo lub wigcej itd.).
Poza tym z cyframi zwykli$my nie dyskutowac.

Mowi sig, ze naiwne stwierdzenia leza u podstaw catego mys$lenia ludz-
kiego, Wiedza o tym twdrcy kampanii reklamowych uzywajacy cyfr jako
argumentow, majacych przekonac¢ potencjalnych klientow. Zapewne dlate-
go, ze oni takze znaja do§¢ rozpowszechnione stwierdzenie, ze liczby nie
ktamiq?
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ELZBIETA CIBORSKA

BYL TAKI DZIENNIK
— SZTANDAR MEODYCH

od koniec ubiegtego roku ukazata sig ksiazka pt. ,,Byt taki dziennik Sztan-

dar Miodych”. Jej edytorem jest Wydawnictwo Nowy Swiat, a §cislej Bo-
gustaw Witkowski, niegdys wspotpracownik pisma, potem naczelny Skrzydla-
tej Polski, a dzi$ wladciciel wymienionej oficyny wydawnicze;.

Wspomnieniowa pozycja, o objgtosci 384 stron, powstala z inicjatywy
i pod kierunkiem redaktora Wojciecha Borsuka. On takze byt w poczatkach
swej kariery dziennikarzem Sztandaru Mlodych, pierwszego w Polsce
dziennika mlodziezowego, ktory ukazat si¢ na powitanie 1 maja 1950 roku.
Jego glownym adresatem miata by¢ mtodziez szkolna. W $rodowisku
dziennikarskim krazylo swego czasu porzekadto, ze kazdy polski dzienni-
karz by, jest lub bedzie pracownikiem tej gazety.

Jest to juz kolejna publikacja na temat Sztandaru Mlodych.

Wczesniej powstaly prace na wydziatach medioznawczych, a takze so-
cjologii, pedagogiki, a nawet na uczelniach sportowych, co podkreslit
w omawianej tu ksigZce w eseju ,,Niedokonczony doktorat”, redaktor Pawet
Dybicz, bedacy tez do 1995 roku sekretarzem redakcji.

W UAM w Poznaniu Maria Siwko obronita rozprawg nt. polityki
ksztattowania wzoréw osobowych przez Sztandar Mlodych. Jarostaw
Grzybczak z OBP UJ zajmowat sie¢ w 1992 roku publiczno$cia czytelnicza
Sztandaru Mtodych.

Tym razem sa to relacje pot setki §wiadkow i czynnych wspottworcow
zjawiska medialnego, jakim byt omawiany dziennik.

Wojciech Borsuk zidentyfikowat listg pracownikow, ktora tylko
w pierwszym, pionierskim okresie pisma, zamknigtym cezura 1957 roku,
o czym nizej, liczyta 120 osob. Z 77 osobami nawigzal kontakt.

Rozprawa doktorska Pawta Dybicza miata nosi¢ tytut ,,0d zaleznosci do
samodzielnos$ci” 1 byla rozpoczgta pod kierunkiem profesor Aliny
Stomkowskiej z Uniwersytetu Warszawskiego. Miata dotyczy¢ transforma-
cji wlasnosciowej Sztandaru Miodych na tle segmentu prasy mtodziezowe;.
Autor zgromadzil w tym celu liczne archiwalia, a takze opublikowat przy-
czynki na ten temat w ,,Materiatach Pomocniczych do Najnowszej Historii
Dziennikarstwa”, czyli w roczniku naukowym pod redakcja jego promotor-
ki, powtorzone fragmentami w omawianej ksigzce.
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Zwlaszcza cenne sg jego spostrzezenia nt. przetargu ogtoszonego na
sprzedaz dziennika w konicu 1990 roku i dalszych zmian wiascicielskich,
bedacych catkiem na bakier z rzeczywista wartoScia tytutu prasowego,
zwlaszcza, je$li zwazy¢, ze ceng wywotawcza okreslono raptem na pozio-
mie 1,1 mln dolaréw [tu — do kofica akapitu mo6j komentarz — E.C.], co za-
pewne nie wystarczytoby na kupno jachtu $redniej klasy w krajach oferen-
tow. Kapltal wylozony Juz w tej dekadzie przez koncern Springera na
stworzenie i wypromowame Faktu oraz Dziennika, oscylujacy wokot setek
milionéw dolarow daje pojgcie o skali taniego rozdawnictwa polskich ty-
tutow prasowych. Dzi$ rynek gazet codziennych, plasujacy si¢ tuz za tele-
wizja, wycenia si¢ na $wiecie na 425 mld dolaréw. W Polsce jest on zdomi-
nowany przez kapitat zagraniczny.

Wigkszo§¢ wypowiedzi w ksiazce dotyczy wydarzen historycznych
z pozycji pracy dziennikarskiej ,,sztandarowca”, wigc uczestnika i §wiadka.
Warto zapozna¢ sig¢ z wieloma odcieniami nieodleglej, a dla dziennikarskiej
mlodziezy niemal juz antycznej przesztosci.

Dzi§ dawni ,,sztandarowcy” sa osobami o réznych barwach politycz-
nych, az do skrajnych wilacznie. Z tych zapewne powodow niektdrzy z nich
nie zdecydowali si¢ napisa¢ wspomnien o dawnej redakcji. Dlatego za-
braklto w tej ksiazce biegunowo odmiennych opinii.

Henryk Kostecki, sybirak, od poczatku sekretarz redakcji Sztandaru
Mtodych, a potem dziennikarz wojskowy, nastgpnie radiowy, w pierwszej
relacji pt. ,,Tak zaczynaliSmy”, pisze, ze numer probny nie przecisnal si¢
przez ucho igielne Wydzialu Prasy KC PZPR jako zbyt krytyczny. W jego
przygotowaniu brali udziat, m.in. Grzegorz Lasota, pdzniej znany jako re-
daktor telewizyjnego magazynu Pegaz w latach jego §wietnosci i czotowy
reporter Krzysztof Kakolewski, dzi$ pisarz, ale 1 prekursor dziennikarstwa
$ledczego oraz admirator tworczos$ci Melchiora Wankowicza (Wankowicz
krzepi).

Krzysztof Kakolewski napisat az trzy relacje. W jednej z nich pt. ,,Me-
tryka naszego urodzenia” dzieli si¢ z czytelnikami takimi m.in. refleksjami:
Nim jeszcze Sztandar Miodych oglosit ankiete atomowq, oglosilem wlasng
ankiete, w ktorej bylo jedno pytanie: Gdyby od ciebie zalezat czas twojego
urodzenia, ktory bys wybrat? (...) Kawalek historii, w ktorym nie doprasza-
lismy sig rodzié, jest rzeczywiscie najgorszy z dotychczasowych. (...) Wobec
tego odeszlismy od Boga, ale uwierzyliSmy w diabla, szukalismy negacji
w antypodzie tego samego systemu. Myslelismy, Ze ten systemat nas uchro-
ni. Z chwilq, kiedy okazalo sie, Ze i szatan nie istnieje, nie tylko jego zwo-
lennicy, ale i wrogowie przez lata trwajqcy w uporze, zorganizowani we-
wnetrznie — doznali ciosu i spotkali sie¢ na jednej plaszczyZnie:
absurdalnosci zmarnowanej mlodosci. Ten, ktory siedzial w wiezieniu i ten,
ktory byt aktywistq — zobaczyli bezsensownos¢ swoich wysitkow i cierpien.
Zrabowanie mlodosci bylo tez zorganizowane i to od wieku harcerskiego
(...). Karierowicz, donosiciel — oto stowa dorostych wprowadzone w nasz
swiat.
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Do Sztandaru trafit Stefan Rzeszot, popularny sprawozdawca i organiza-
tor sportu, podobnie jak nieco pdzniej Tadeusz Olszanski, kierownik dziatu
sportowego, czynny nadal publicysta Polityki, a takze m.in. Andrzej Braun,
Andrzej Drawicz, Dariusz Fikus, Ryszard Badowski, Ewa Raca, Leokadia
Martynowicz, Renata Gluza, Daniel Passent, Barbara Henkel, Leszek Mo-
czulski, Leonid Teliga, Roman Waschko, Henryka Wygoda, Agnieszka
Osiecka, Marta Tomaszewska, Iwona Janczewska-Altynska, Halina Krzyw-
dzianka i Michat Komar, ostatni naczelny.

Oczekiwaniom na ukazanie si¢ dziennika pod egida ZMP, co relacjonuje
w ksiazce Zygmunt Markowicz, wowczas pracownik Nowej Wsi, towarzy-
szyla niespotykana w owym czasie reklama wizualna i dzwigkowa, ale
nakltad Nowej Wsi bynajmniej przez to nie spadl, natomiast ideologiczna
przebojowo$¢ nowego dziennika w duchu obowigzujacej wtedy propagan-
dy stalinizmu sprawita, ze czgsto cytowano go radiu, w publicznych wy-
stapieniach i tekstach drukowanych.

Dla mtodych dziennikarzy dziennik mtodziezowy byt przede wszystkim
znakomitym polem startowym do zawodowego wtajemniczenia. Najzdol-
niejsi szybko przeskakiwali kolejne szczeble 1 zdobywali najwyzsze pozy-
cje w dziennikarstwie, czego spektakularnym przyktadem jest droga zycio-
wa, zawodowa i pisarska Ryszarda Kapuscinskiego, zmartego niedawno,
najstynniejszego bez watpienia autora Sztandaru Miodych. Pierwsze teksty
oglosit on w gazecie jeszcze przed maturg jako uczen gimnazjum, po czym
rozpoczat studia na Wydziale Historycznym Uniwersytetu Warszawskiego,
a po studiach powrdcit do macierzystej redakcji. Od poczatku wyrdzniat sig
nieprzecigtnym zmystem obserwacji. Wybrat reportaz, ktory wprowadzit na
wyzyny literatury. Za krytyczne reportaze z Nowej Huty zostat odznaczony
Ziotym Krzyzem Zashigi. Potem, gdy Polskg odwiedzit pierwszy szef
rzadu spoza bloku panstw Europy Wschodme_], charyzmatyczny premler In-
dii, Jawaharhal Nehru, uchylita si¢ nieznacznie zelazna kurtyna i R. Kapu-
$cinski wyruszyt w pierwsza podrdz zagraniczng do tego kraju. To wow-
czas naczelna, Irena Tartowska, wrgczyta mu na drogg ,,Dzieje” Herodota.
Stat si¢ on duchowym przewodnikiem Kapuscinskiego na cale zycie,
o czym $wiadcza poczytne ,,Podroze z Herodotem”, wydane w 2004 roku
(wycinek z tej pozycji oraz z ,,Autoportretu reportera”, poprzedzone notka
,,0d” redakcji trafity do omawianej ksiazki).

Zaintrygowany wydarzeniami w redakcji w 1957 roku, o czym pisz¢ da-
lej, R. Kapuscinski bez wahania powrécit do kraju. Za postawg solidarnosci
z zespotem redakcyjnym zostal wydalony ze Sztandaru Mtodych. Potem
byt publicysta dzialu krajowego Polityki i kolejno korespondentem zagra-
nicznym Polskiej Agencji Prasowej, relacjonujac najwazniejsze wydarzenia
na wszystkich kontynentach.

Mozna powiedzie¢, ze redaktorzy Sztandaru Mlodych przez wszystkie
lata szli z historia pod reke. Pierwsza siedziba redakcji miescita sig¢ w Alei
I Armii Wojska Polskiego 11 (dzi$: Szucha), to jest w tej samej przedwojen-
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nej kamienicy, w ktorej w 1951 roku zastrzelono Stefana Wactawa Marty-
ke, aktora Teatru Polskiego i lektora znienawidzonej radiowej Fali 49.

Wisrod zastgpcow redaktora naczelnego byta Krystyna Obozowicz-Sar-
na, siostra Jozefa Swiatly, wysokiego funkcjonariusza aparatu bezpiecze-
nstwa, ktory uciekt na Zachdd, a jego relacje w Radiu Wolna Europa
w 1954 roku zdemaskowatly system represji politycznej w Polsce.

Ernest Bryll podjat w czasie odwilzy pierwsza dziennikarska robotg
w dodatku literackim gazety pt. ,,Przedpole”.

Wiele relacji dotyczy odwilzy z lat 1955-1957. Krzysztof Krauss przy-
pomniat zwiazki migdzy odwilza a gospodarka, piszac:... stworzylismy nie-
formalny zespol, majqcy zaproponowac wykorzystanie w polskiej gospodar-
ce doswiadczen jugostowianskich. (...)...dokumenty, uchwalone przez Rade
Ministrow w niespelna trzy tygodnie po VIII plenum KC PZPR w pazdzier-
niku 1956, do ktorych jeszcze w czerwcu owego roku przylozylismy reke
bezposrednio po tzw. wypadkach poznanskich, ktore wstrzqsnely tak nami,
Jjak dostownie calq Polskq. To byta ,rewolucyjna” jak na te czasy ,,Uchwala
7047 o rozszerzeniu uprawnien przedsigbiorstw oraz rownolegly dokument
(ustawa) o tworzeniu funduszu zaktadowego (...). We wspomnianym zespole
znalazlem sie nie z uwagi na wybitne kwalifikacje, a z tego powodu, ze po-
trafitem pisac¢ na maszynie...

A oto jak ten sam autor przezy} chwile pamigtnego VIII plenum: Czas
(...) spedzatem w Fabryce Samochodéw Osobowych, towarzyszqc robotni-
kom w praktycznie niekonczqcym sie wielodniowym wiecu i bedqc ,cie-
niem” Lechostawa Gozdzika. (...). Lechostaw GoZdzik z platformy sa-
mochodu ciezarowego mowit do zgromadzonych ttumnie robotnikow, ze
otrzymat wiadomo$é, iz w kierunku Warszawy zblizajq sie kolumny sta-
cjonujqcych w Polsce zZotnierzy radzieckich, wprowadzanych w blqd infor-
macjami o rzekomym przewrocie, jaki dokonuje sie w naszym kraju, i zZe
w zwiqzku z tym pozycje wokot Warszawy zaczely zajmowaé jednostki KBW,
ostaniajqce obradujqce w stolicy plenum (...). Zarazem (...) przyjete zo-
stalo, skierowane przede wszystkim do studentow ostrzezenie, ze jesli stu-
denci na wlasnq reke podejmq probe prowokacji wobec np. ambasady ra-
dzieckiej, to robotnicy wyreczq milicje i sami przejmq ochrone placowki
(...). Z kolei Krzysztof Kakolewski znalazt si¢ wtedy na sali WAT: W tym
momencie przybywajq przedstawiciele Zerania, ,,Po prostu” i Politechniki
(...). Huragan braw wita grupe cywilow. Kilkuset umundurowanych ludzi
wstaje i wita nas owacjq. Okrzyki: Hurral!l Mamy Izy w oczach. To cos
wielkiego, przypominajqcego Noc Listopadowq. Ta masa miodych ludzi
w mundurach — z tym tylko, Ze i my, i oni wiedzq, Ze od nas za zadnq cene
nie wyjdzie pierwsze uderzenie. (...) To jest wypowiedzenie postuszenstwa
marszatkowi Rokossowskiemu. (...) Piszemy z Dariuszem Fikusem krotkq
notatke do gazety. Noc spedzamy wszyscy w drukarni. Gdy wybory do naj-
wyzszych wladz PZPR sq skonczone, wydajemy dodatek nadzwyczajny. (...)
Kolportujemy dodatek sami na ulicach Warszawy wsrod ludzi, ktérzy ttum-
nie wylegli, czekajqc na rozwéj wydarzen.
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Wspomniany wyzej Grzegorz Lasota w relacji PaZdziernik ‘56. Stare
odezwy przywotuje na pamig¢ redakcyjna atmosferg: Cichutko adiusto-
walem materiaty do numeru (...), nie zdajqc sobie sprawy, Ze przerwano po-
siedzenie KC PZPR, by negocjowac z przybylq delegacjq moskiewskq, kie-
dy nagle do pokoju wpadt ktorys z kolegow (...) i znalazlem sie w oku
cyklonu. Cata redakcja byla jak podminowana.

Niedhugo potem wybrano po raz pierwszy demokratycznie kolegium re-
dakcyjne, udostgpniajac famy wystannikom redakcji do walczacego Buda-
pesztu, zwlaszcza Halinie Adamieckiej, autorce dramatycznych reportazy
z Wegier i towarzyszacemu jej reporterowi Leopoldowi Dudleyowi. Jego
zdjecia niczym plakaty zajmowatly cale kolumny. Pisze o tym Franciszek
Burdzy (na zdjgciu z jego relacja na s. 80 jest pomytka: z prawej strony jest
red. Krzysztof Wojna, a nie Piotr Kubka z Czechostowacji). W czasie po-
wstania o antyradzieckim charakterze, Sztandar stanat po stronie Wegrow,
co nie zostato redakcji wybaczone. Redaktor Burdzy pisze tez o ,,odwil-
zowej” rewolucji w wygladzie gazety. Odchodzac od wzordéw radzieckich,
wprowadzono na wzor francuskiej komunistycznej L’Humanite, zwtaszcza
za$ jej wydania niedzielnego (Dimanche) duze tytuly o zréznicowanej
czcionce, urozmaicone ksztattem i wielkoscia zdjgcia 1 nowatorskie fama-
nie kolumn, w czym celowat II sekretarz redakcji Henryk Frydlender,
majacy w zyciorysie francuskie epizody.

W rok po wydarzeniach pazdziernikowych, zlikwidowano Po prostu, co
byto symbolicznym kresem odwilzy. W Sztandarze Miodych cate kolegium
redakcyjne i czg$¢ zespohu redakcyjnego otrzymalo wymowienia. Pozostali
dziennikarze demonstracyjnie podali si¢ do dymisji. Powstala wlasciwie
nowa redakqa wydajaca pismo ZMS, potem ZG ZMS 1 ZG ZMW, od 1967
codzienne pismo miodziezy i od zjednoczenia ruchu m10dzxezowego
w 1975 roku jako organ Rady Gtéwnej FSZMP. Przez gazete przewinglo sie
15 naczelnych.

Dziennik, jako pierwszy oficjalny tytul, wydrukowat 28 sierpnia 1980
roku 21 postulatow robotnikéw Wybrzeza, natomiast 9 pazdziernika na-
stgpnego roku zamiescit wywiad z Jackiem Kuroniem, co wywotato kon-
sternacj¢ wiadz i odwotanie naczelnego, Jacka Nachyty.

Dla doktora Zdzistawa Stowika, a przypuszczam, ze w jakim$ stopniu
dla wszystkich adeptow dziennikarstwa, ktérzy choc¢by odbyli studencka
praktyke dziennikarska w Sztandarze Mlodych, czas tam spgdzony byt au-
tentycznym awansem intelektualnym i zawodowym, determinujacym
dalszg drogg na coraz szerszych polach, jesli zwazy¢, ze z tej redakcji wy-
szed! takze m.in. prezydent III RP, Aleksander Kwasniewski (redaktor
nacz. 1984-1985). Karier¢ w pismie ma za soba Ewa Junczyk-Ziomecka,
podsekretarz stanu w Kancelarii Prezydenta RP, absolwentka Wydziatu Pra-
wa Uniwersytetu Warszawskiego oraz podyplomowych studiow dzienni-
karskich tej samej uczelni.

Rysownik Zbigniew Lengren wprowadzil si¢ na famy z inteligentnymi
komiksami. Dziennikarze pragnacy okrasi¢ swe teksty kreska tego pla-
styka-satyryka, ustawiali si¢ w kolejkach.
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W ksigzce jest tez sporo anegdotycznych wspomniefi, w tym wpadek re-
dakcyjnych w tytutach (np. ,,Dla dobra pokoju i socjalizmu” wraz z podty-
tutem: ,,Delegacja radziecka opuscita Polske”).

Lucyna Barcz-Lewandowska we wspomnieniu pt. ,,Dziewczyna z PGR”
opisala swe redakcyjne matzefistwo z Krystianem Barczem. Nic dziwnego,
ze ich syna, Jacka, przez 15 lat fotoreportera gazety, nazywano dzieckiem
Sztandaru Mtodych.

Redaktor Jerzy Domanski, ktory fotel naczelnego zajmowal najdiuzej
(1985-1995, z krotka przerwa) w tekscie pt. ,,Fenomen rynku prasowego”,
pisze o redakcyjnych hitach: miesigczniku Bajtek (1985—-1996), magazynie
ekologicznym EKO (pierwszy nr w 1989) i piatkowo-niedzielnym magazy-
nie (tzw. dimanche). Pierwszy numer Bajtka ukazat si¢ jako wspolny doda-
tek do Sztandaru Mlodych i tygodnika Odrodzenie w naktadzie 50 tys. egz.,
a juz czwarty nr osiagnal 200 tys. egz., stajac si¢ zaczytanym przez
najmiodsze pokolenie bestsellerem, torujac drogg wirtualnym fascynacjom.
Szkoda, ze wraz z transfonnach pogrzebano innowacyjny dorobek prasy
miodziezowej. Pod jej cigzarem padly takze inne pisma miodziezowe
o znakomitym dorobku (Razem, Filipinka, Swiat Mlodych, Zarzewie, Nowa
Wies). Wynaturzenie tego waznego segmentu prasy, adresowanej do miode-
go pokolenia, polega na tym, ze zaczgly sig pleni¢ tytuly o miatkich aspira-
cjach (Dziewczyna, Popcorn), za$ do dzi$ nie powstat wlasciwy temu seg-
mentowi dziennik mtodziezowy ani pismo spoteczno-kulturalne.

W samym za$ Sztandarze zmienialy si¢ koncepcje edytorskie od dzien-
nika opiniotworczego po popotudniéwke wydawana rano i nie milklty wew-
netrzne dyskusje o zmianach ustrojowych. O ile trend proeuropejski nie bu-
dzil kontrowersji, to juz zakres $wiadczen socjalnych dzielit redakcje.
Podejmowano tez rozpaczliwe, lecz spéznione badz nietrafne préby moder-
nizacji pisma. Jednak sprzedaz systematycznie spadata i 27 lipca 1997 roku
ukazal si¢ ostatni numer pisma, majacego juz w koncoéwce coraz mniej
wspolnego ze Sztandarem Miodych.

Dla wszystkich waloréw ksiazki, dokumentujacej fakty i atmosferg
skomplikowanych czaséw, warto po nia siggna¢. Jej mankamentem jest
brak indeksu os6b.

»Wychodzcy” z tej gazety stworzyli tez nieformalng kolezenska trady-
cje. Pod koniec kazdego roku zbieraja si¢ w ulubionej piwiarni, konstatujac
kolejne sukcesy badz porazki, a przede wszystkim pielegnujac mtodziencze
przyjaznie. Ten fenomen w obliczu nieistniejqcej juz gazety ma swoistac wy-
mowg soqologlczna, gdyz pozytywne wigzi okazaly si¢ mocniejszym spo-
iwem niz twarde rynkowe i polityczne gry, w ktore wtloczono ten tytut pra-
sowy w toku transformacji. To najlepiej §wiadczy o autentycznym dorobku
licznych zastgpoéw dziennikarzy, tworzacych gazetg, takze jako dobro nie-
materialne, lecz kulturowe, co w tym wypadku wyraza suma tredci i in-
terakcji z czytelnikami.
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PRASA WE LWOWIE
I KRAKOWIE

Jerzy Jarowiecki: STUDIA NAD
PRASA POLSKA XIX I XX WIEKU. T.2.
Wydawnictwo Naukowe Akademii Pedago-
gicznej, Krakow 2006. S. 262.

Ksiazka ta jest zbiorem dziewigciu stu-
diéw poswigconych réznym aspektom prasy
dawniejszej i wspolczesnej. Z tego pigc
dotyczy wydawnictw periodycznych Iwow-
skich, trzy — krakowskich, jedno — ogdl-
nopolskich. Ten podziat topograficzny uz-
mystawia nam zasigg terytorialny prasy,
jakiemu autor po§wigca uwagg. Jest to rezul-
tat pewnych reperkusji historycznych,
a szczegblnie bogactwa materiatu badaw-
czego, jaki mozna znalezé.

Kleska Austrii w wojnie z Francja i Pie-
montem w 1859 r. zmusita ja do ustgpstw na
rzecz ujarzmionych przez nig narodéw: Po-
lakow, Czechow, Wegréw i in. Przegrana
wojna z Prusami (klgska pod Sadowa 20
wrze$nia 1866 r.) przyspieszyta proces ro-
dzenia sig¢ autonomii w Galicji. W grud-
niul867 r. zostaty zatwierdzone ustawy kon-
stytucyjne sejméw krajowych. W Galicji
autonomicznej dziataly dwa uniwersytety
z jezykiem polskim jako wyktadowym: kra-
kowski i Iwowski (z przerwami), wiele szkot
$rednich, ludowych. Dziataly liczne towa-
rzystwa, wiele instytucji i placoéwek kultury.

Wychodzita zréznicowana prasa: polska
i w jezykach mniejszoéci narodowych. Po-
niewaz w zaborach rosyjskim i pruskim tego
typu dziatalno$é Polakow byta wyjatkowo
hamowana, przeto najswobodniej mogta
funkcjonowac w Galicji autonomicznej. Ak-
centy patriotyczne i narodowe najbardziej
mogly w niej dochodzi¢ do glosu. Dzisiaj

OMOWIENTIA,

NOTY

stanowi ona wdzigczny temat eksploracji
naukowych.

Szczegolnie interesujace jest studium
»Iypologia i statystyka prasy lwowskiej
w latach 1864—1939”, ktdre ujmuje catoscio-
wo wydawnictwa periodyczne, jakie wycho-
dzity we Lwowie. Okazuje sie, ze w latach
1864-1918 drukowano w tym miescie 957
tytutéw prasowych w jezyku polskim (995
gdy za podstawe obliczen przyjmie sig tytut
pierwotny i wtorny), 144 kalendarzy oraz 20
jednodnidéwek. Najwigcej byto dwutygodni-
kow, miesigcznikow i tygodnikow. Pod
wzglgdem tematycznym najliczniejsze byly
spoleczno-polityczne, fachowe, ogdlnoin-
formacyjne, spoteczno-kulturalne, prawno-
-administracyjne, dziecigce i mlodziezowe,
humorystyczno-satyryczne, naukowe i lite-
racko-artystyczne. W latach 1918-1939
ukazywalo si¢ we Lwowie 1090 tytulow
prasowych w jezyku polskim i mniejszosci
narodowych, 79 kalendarzy i 81 jednodnio-
wek. O ile w czasach zaboru Lwow przodo-
wal na tle innych miast Polski pod tym
wzgledem, to w latach 1918-1939 znajdo-
watl si¢ na czwartym miejscu — po Poznaniu,
Warszawie i Wilnie.

Jakby ilustracja do tego studium, sa czte-
ry inne opracowania: ,,Prasa ugrupowan po-
litycznych we Lwowie w okresie autonomii
galicyjskiej (1867-1918)”, ,,Prasa spotecz-
no-kulturalna, literacka i satyryczna w la-
tach 1867-1918 we Lwowie”, ,.Lwowskie
pisma dla ludu oraz prasa ludowa w okresie
autonomii galicyjskiej” oraz ,,Konspiracyjne
Stowo Polskie we Lwowie w latach okupacji
1939-1945”. Na pierwszy rzut oka nie
tworza one przejrzystej catosci. Gdy sie
glebiej wejdzie w ich tres¢, okazuje sig, ze
mimo rdéznosci tematycznej wiele je iaczy.
Przede wszystkim tematyka. Dotycza zycia
Polakéw w Galicji autonomicznej i podczas
okupacji 1939-1945. A wigc tego wszyst-
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kiego, co stanowi historig narodu polskiego.
Prasa jak rzadko ktéra dziedzina w pelni ja
prezentuje. Trzeba tylko w nia si¢ wezytad
i dobrze zrozumie¢. Czyni to autor ze znaw-
stwem konesera i systematycznego badacza.

Kompleksowy charakter ma studium
~Prasa w Krakowie: tradycja i wspotcze-
sno$¢ (czgs$¢ pierwsza: do roku 1918)”. Z ty-
tutu mozna sadzi¢, ze autor ma w planie opu-
blikowanie dalszej czgsci. Na wstgpie
zaznacza, ze mozna zauwazyc, ze wlasciwie
dwa okresy zostaly catosciowo opracowane,
a mianowicie dawna prasa oraz lata Rzeczy-
pospolitej Krakowskiej (1772—1850), a takze
polska prasa konspiracyjna i tzw. gadzinowa
(4. prasa niemiecka w jezyku polskim) wyda-
wana w czasie okupacji hitlerowskiej. Frag-
mentarycznie zbadano inne okresy, w tym
przede wszystkim prase lat 1918-1939.
W przypisach do tej informacji zamieszcza
ogromnie duza liczbg opiséw bibliograficz-
nych réznych publikacji naukowych, ktore
si¢ ukazaly i zaSwiadczaja o bogactwie pra-
sy krakowskiej. USwiadamia to nam, ze au-
tor musiat to wszystko opanowadé i przepro-
wadzi¢ wlasne badania, aby méc cato$ciowo
ujaé temat. Tak konczy swoje studium: Mo-
Zna zatem z przekonaniem stwierdzié, ze
w okresie pierwszej wojny Swiatowej prasa
krakowska utrzymywata swq dotychczasowq
kondycje, odgrywajqc istotnq role w przygo-
towaniu spoteczenstwa do nadchodzqcej
niepodleglosci.

Jakby dalszym ciagiem tego studium, sa
opracowania: Przeglqd Polski (1940-1944) —
konspiracyjne pismo Szarych Szeregow
w Krakowie” i ,Lokalna prasa krakowska
w okresie transformacji ustrojowej w latach
1989-2000 i jej tradycje”.

Interesujace jest studium: ,,Czasopisma
katolickie dla dzieci i miodziezy i ich wy-
dawcy w okresie transformacji ustrojowej
po 1989 roku w Polsce”. Autor w kwalifiko-
waniu prasy jako katolickiej postuzyt sig
wypowiedzig bpa Adama Lepy — przewod-
niczacego Komisji Episkopatu Polski ds.
Srodkéw Przekazu: Mianem prasy katolic-
kiej obejmuje sie te wydawnictwa, ktore za
zgodq wiadz koscielnych drukowane sq pe-
riodycznie i rozpowszechniane publicznie
w celu wszechstronnego ukazywania rzeczy-
wistoSci, a zwlaszcza aktualnych zdarzen
i probleméw z zycia Kosciola oraz jego dok-
tryny. W 1995 roku ukazywalo si¢ 110,
w tym 33 nowo powstajacych, katolickich
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czasopism dla dzieci i mtodziezy. Widoczny
jest ich kolosalny rozw6j po 1989 roku.

W studium spotykamy ciekawg ich typo-
logi¢. Sa to: a) ogélnopolskie i regionalne
czasopisma dla mtodziezy i dzieci, b) ogdl-
nopolskie i regionalne czasopisma dla star-
szych dzieci, c) ogélnopolskie i regionalne
czasopisma dla mtodziezy, d) parafialne (lo-
kalne) czasopisma dla dzieci, €) samoistne
dodatki dla dzieci i mtodziezy do czasopism
religijnych dla dorostych, f) ,.kaciki dziecig-
ce” w czasopismach katolickich dla do-
rostych.

Kategoriami, jakimi postuzyl sig¢ autor
w ksiazce do opisywania prasy, sa: okolicz-
nosci powstania pism, wydawcy, zatozenia
ideowe i tematyka, redaktorzy i wspétpra-
cownicy, zawarto§¢ tresciowa, pelnione
funkcje. Wida¢ to wyraznie w opracowa-
niach dotyczacych poszczegélnych pism.
Ksiazke zamykajg dwa obszerne indeksy: je-
den zawiera tytuly czasopism, drugi — na-
zwisk.

Jozef Szocki

PLON KONFERENCIJI

KRAKOW-LWOW. KSIAZKI — CZA-
SOPISMA - BIBLIOTEKI. Tom VIIIL. Pod
redakcja Haliny Kosgtki. Wydawnictwo Na-
ukowe Akademii Pedagogicznej, Krakow
2006. S. 634.

Krakowska Akademia Pedagogiczna im.
Komisji Edukacji Narodowej od przeszto 20
lat jest organizatorem konferencji nauko-
wych pod hastem wywotawczym ,Kra-
kow-Lwow. Ksiazki — czasopisma — biblio-
teki”. Pomyslodawca tych konferencji
(odbywajacych sig co dwa lata), dzi$ o cha-
rakterze migdzynarodowym, byl prof. Jerzy
Jarowiecki. Organizatorzy konferencji wkia-
dajg wiele wysitku by wygtaszane referaty
byly publikowane. Dotad to udaje sig.

Wiele uwagi na konferencjach (w tym ta-
kze rzecz zrozumiata w wydawnictwach po-
konferencyjnych) pos§wigcono czasopis-
miennictwu. Szerzej zagadnienie to omawia
Sylwester Dziki w artykule ,,Stan badan nad
prasa Krakowa i Lwowa w latach
1990-2005” (s. 505-517). W siedmiu to-
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mach (z lat 1989-2005) zamieszczono w su-
mie 108 publikacji 61 autorow.

Ze wzgledu na zasieg dominuje proble-
matyka prasy Iwowskiej — 50 pozycji: 30
z nich dotyczy prasy sprzed 1919 r.; 12 —od-
nosi sig do prasy okresu migdzywojennego;
5 — okresu wojny 1939-1945; 3 — dotycza
okresu powojennego (w grupie tej znalazly
sig prace po§wigcone tzw. czasopismom kre-
sowym). Prasa krakowska zajmuja sig¢ auto-
rzy 46 publikacji (22 z nich dotyczy okresu
migdzywojennego; 12 — sprzed 1918 r;
9 — okresu powojennego, 2 — lat wojny). Do-
datkowo wyodrgbniono grupg prasy galicyj-
skiej (faczne rozpatrywanie prasy krakow-
skiej i Iwowskiej, a takze Bukowiny,
gléwnie studia Jana Bujaka) — 9 publikacji.

Wsérod 22 publikacji  krakowskich

z okresu migdzywojennego az 9 dotyczy /lu-
strowanego Kuriera Codziennego (po 3 pu-
blikacje oglosili Adam Bando i Ewa
Bogdanowska-Sputa; 2 — Piotr Borowiec; 1
— Ewa Wojcik).
" Autorzy zajmujacy si¢ Iwowska prasa
XIX-wieczna wiele uwagi po$wigcili prasie
ruchu ludowego (studia Grazyny Gzelli, Je-
rzego Jarowieckiego, ktory rowniez zajat sig
prasa innych ugrupowan politycznych), 2
rozprawy prasie sportowej po$wigcit Cze-
staw Michalski (ten sam autor oméwit takze
dzieje prasy sportowej Krakowa). Duzym
zainteresowaniem wérod badaczy cieszyt sig
Dziennik Mod Paryskich i1 jego wydawca
Tomasz Kulczycki (studia Zofii Sokét i Ewy
Thuczek). Z. Sokdt oglosita nadto liczne stu-
dia dotyczace czasopism feministycznych
1 kobiecych — zaréwno krakowskich, jak
i lwowskich. Dwa istotne studia dotyczace
ksztaltowania si¢ organizacji dziennikar-
skich we Lwowie opublikowat Alfred To-
czek, 3 publikacje poswigcono Filomacie
(Michat Rogoz, Artur Trudzik). Kalendarza-
mi lwowskimi w okresie dwudziestolecia
migdzywojennego zajmowata si¢ Ewa Woj-
cik; czasopismami naukowymi — Grazyna
Wrona (ta sama autorka opublikowala —
wspomniane tu juz -studium na temat czaso-
pism krakowskich w okresie migdzywojen-
nym).

Prasg okresu wojny 1939-1945 zajmo-
wali si¢: Albin Glowacki, Jerzy Jarowiecki
(o Stowie Polskim), Jerzy Senidéw (o konspi-
racyjnych pismach Narodowej Demokracji),
Liliana Swiatek (o Czerwonym Sztandarze)
w latach 1939-1941 i inni.
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W omawianym tu tomie (VIII) proble-
matyce nas interesujacej poswigcono 21 pu-
blikacji. I w tym tomie dominuje réwniez
problematyka prasy lwowskiej (10 publika-
cji), krakowskiej (7).

Z ciekawszych publikacji dotyczacych
Lwowa wymienimy Zofii Sokét: Lwowskie
dziennikarki i wydawczynie (w latach
1783-1918), Marka Bialokura: ,,Przeglad
Wszechpolski wobec Czechow i stosunkow
czesko-polskich w latach 1895-1905” i Je-
rzego Kuzickiego: ,,Polska 1848-1849 jako
organ Stowarzyszenia Ziemianskiego. Pismo
o tendencjach zachowawczo-konserwatyw-
nych — krytykowato zjadliwie wszystkich
(précz warstw arystokratycznych) i wszyst-
kie przejawy mysli liberalnej. Na jego
famach pojawialy sig tendencje antyrzado-
we, zwalczano austriacka biurokracjg. Byto
znienawidzone przez wszystkich — wrecz ze-
cerzy odmowili sktadania pisma — pierwszy
taki wypadek w dziejach polskiej prasy. Po
siedmiu miesigcach istnienia Polski pismo
zostato zawieszone przez wladze — za$ jego
redaktor (i czolowy publicysta) Hilary Meci-
szewski opuscit Lwow i udat sig do Krako-
wa. Z jego ustug korzystal Czas.

Z problematyki krakowskiej zwrécimy
uwagg na artykut Mariusza Jakubka na te-
mat statystycznej i typologicznej charakte-
rystyki prasy krakowskiej w latach
1795-1918 (pierwsze tego rodzaju opraco-
wanie w pi$miennictwie), Andrzeja Kalety —
»Tematyka i metody popularyzacji ksiazki
na tamach Przeglqdu Powszechnego w la-
tach 1884-1918, Jerzego Seniowa — ,,Dzien-
niki krakowskie wobec zagrozenia bezpie-
czenstwa mieszkancow Krakowa po
Wielkiej Wojnie (1918-1919)”, Adama
Bando: Problematyka ,,dziesiatej muzy” na
famach [lustrowanego Kuriera Codziennego
w l. 1918—1939, Jolanty Chwastyk-Kowal-
czyk: Wybrane problemy kultury Krakowa
i Lwowa na tamach londynskiego Dziennika
Polskiego i Dziennika Zolnierza w latach
1940-1955. Zwrocié trzeba uwagg na arty-
kut Wandy Matras: Przekroj M. Eilego —, je-
dyne takie pismo na osiemset milionéw
Stowian” czy ,organ ¢wieréinteligencji”?
(fragment wigkszej cato$ci). Autorka z du-
zym znawstwem przedmiotu omawia pro-
gramy kulturalne pisma. Konczac swe roz-
wazania W. Matras podkresla:

Analiza proporcji tematycznych «Prze-
kroju» i opis tresci pisma, uprawnia do
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stwierdzenia, ze pod wzgledem typologicz-
nym «Przekréjn M. Eilego byl kulturalno-
-rozrywkowym tygodnikiem ilustrowanym.
Magazyn proponowat zwarty, cho¢ niejed-
nolity i ulegajqcy przemianom, model cywi-
lizacyjny i spoteczno-obyczajowy. Model ten
zawieral uniwersalistyczny typ skondenso-
wanej kultury duchowej i materialnej. W ty-
godniku wyraznie widoczna stata sie aktyw-
na postawa w upowszechnianiu okreslonych
kierunkow tworczosci kulturalnej: zachod-
nioeuropejskiego nowatorstwa, abstrakcjo-
nizmu i sztuki eksperymentalnej.

Nawet pobiezny przeglad zawartosci
VIII tomu , Krakowa-Lwowa” dowodzi, iz
na jego famach znajdujemy szereg istotnych
publikacji dotyczacych historii prasy pol-
skiej lat dawnych i wspolczesnych. Proble-
matyka czasopi$miennicza znajduje sig¢ nie
tylko w czgéci trzeciej tego wydawnictwa —
mozna ja rowniez znalezé w innych
dzietach. Wspomnialem wcze$niej o Polsce
H. Meciszewskiego (rozprawa J. Kuzickie-
go) — warto dodaé, iz Anna Aleksiewicz
piszac o zakladzie wydawniczo-drukarskim
Piotra Pillera przytacza ciekawe materiaty
archiwalne dotyczace zmowy drukarzy wo-
bec tego pisma.

Jozef S. Walus

TERMINOLOGIA
WSPOLCZESNYCH
MEDIOW

Walery Pisarek (red.): SLOWNIK
TERMINOLOGII MEDIALNE]. Universi-
tas, Krakow 2006. S. 250 + 4 nlb.

Trudno sobie dzisiaj wyobrazi¢ §wiat
i nasza w nim egzystencjg bez medidow. Jak
stusznie zauwaza W. Pisarek, autor Wstgpu
do nowego ,,Stownika terminologii medial-
nej”, coraz wiecej tego, co wiemy o swieclie,
dociera do nas za ich posrednictwem (s. V).
Dlatego niezbgdne jest poznanie $rodkéw
i zasad przekazywania informacji za pomoca
réznorodnych mediow. Rolg przewodnika
po tej terminologii z powodzeniem pelni
przedstawiana tu publikacja. Stownik jest
dzietem 25 autoréw, ,,gtownie pracownikow
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naukowych Uniwersytetu Jagiellonskiego
i Akademii Pedagogicznej w Krakowie”
(s. VII). Ostateczny ksztalt zawdzigcza ze-
spotowi redakcyjnemu (Z. Bauerowi, E. Chu-
dzinskiemu, K. Wolnemu-Zmorzynskiemuy),
ktory pracowat pod kierownictwem W. Pi-
sarka. Publikacja ma charakter interdyscy-
plinarny. Zgodnie z informacja przewod-
niczacego zespolu redakcyjnego (por.
Wstep, s. VI) zawiera ona objasnienie ponad
1200 termindéw z czternastu poddyscyplin
naukowych: teorii komunikacji spoleczne;j,
metodologii badan medioznawczych, prag-
matyki komunikacji, jezyka w mediach i re-
toryki, typologii mediow, telematyki, eko-
nomii i ekonomiki medidow, prawa i etyki,
warsztatu dziennikarskiego i organizacji
pracy redakcji, genologii dziennikarskiej,
reklamy i marketingu, radia i telewizji, dru-
karstwa i szaty graficznej oraz organizacji
rozpowszechniania, inaczej mowiac sfow-
nictwo odnoszqce sig do srodkéw komuniko-
wania, stuzqcych wyrazaniu, magazynowa-
niu, przetwarzaniu i transmisji informacji,
z uwzglednieniem ich aspektow technicz-
nych, ekonomicznych, politycznych, praw-
nych, kulturalnych, literackich, jezykowych,
typologicznych itd. (s. V-VI). Doda¢ trzeba,
ze z zaloZenia w stowniku zostaty uwzgled-
nione wylacznie terminy bedace nazwami
pospolitymi. Nie znajdzie tu zatem czytelnik
np. hasta BBC British Broadcasting Corpo-
ration, cho¢ skrot ten pojawia si¢ i jest wyja-
$niony s.v. Radiofonia publiczna. Nie na-
potka réwniez waznego dla odbiorcy
polskiego hasta Krajowa Rada Radiofonii
i Telewizji (KRRiT), aczkolwiek nazwa ta,
zar6wno pelna, jak i w postaci skrotu wyste-
puje w kilku artykutach hastowych (zob. np.
Rejestr KRRIiT, Abonament, Prawo Ra-
diofonii i Telewizji). Moze troche szkoda,
ze przyjete zasady redakcyjne nie pozwalaja
na to, zeby rozproszone informacje o tej in-
stytucji pafistwowej zostaly zebrane w osob-
nym hasle, aczkolwiek — jak si¢ dowiaduje-
my ze stownika — KRRIT jest organem
konstytucyjnym, ktory peini wazna funkcje
w regulowaniu rynku mediéw.

Autorzy nie ograniczaja si¢ do podawa-
nia jedynie definicji stownikowej, ale za-
mieszczaja informacje o charakterze ency-
klopedycznym, dotyczace np. szczegéiow
technicznych stosowanych systemow zapisu
informacji czy urzadzen elektronicznych, hi-
storii rozwoju technik medialnych, uregulo-
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wan prawnych itd. Hasta maja réznorodny
charakter, co wplywa na strukturg i zawar-
to$é artykuldow hastowych. Z uwagi na
znaczne nasycenie terminologii medialnej
wyrazami obcego pochodzenia wiele haset
opatrzonych zostato informacja, z jakiego
jgzyka dany termin si¢ wywodzi (por. przy-
wodca opinii ,,ang. opinion leader”, pseu-
donim ,,z gr. pseudénymos ‘o falszywym
imieniu’”, publicystyka ,niem. Publizistik
z tac. publicus ‘dotyczacy panstwa, miasta,
gminy’”, puenta ,,z fr. pointe”, rabat ,,z wi.
rabatto”, radar ,,skrot ang. Radio Detection
and Ranging” ‘radiowe wykrywanie i nad-
261’ lub ,,Radio Aids for Defence and Recon-
naissance” ‘radiowe wspomaganie obrony
i rozpoznania’ itp. Rozwiazanie i objasnie-
nie znalazly tu liczne bedace w uzytku skro-
ty, np. ISBN ,ang. International Standard
Book Number” ‘migdzynarodowy znormali-
zowany numer ksiazkowy’, ISSN ,ang. /n-
ternational Standard Serial Number” ‘mig-
dzynarodowy znormalizowany numer
wydawnictwa ciaglego’, SMS ,ang. Short
Message Service” ‘ustuga krotkiego przeka-
zv’, MMS ,ang. MultiMedia Service”, do-
dajmy ‘ustuga multimedialna’, DVD ,ang.
Digital Versatile Disc” ‘uniwersalny dysk
cyfrowy’ itp. W tym kontekécic zaskakuje
brak w stowniku haset akronim i skréto-
wiec, ktére by wyjasnialy te pojgcia,
a zwlaszcza komentowaly swoisto$é tych
jednostek co do genezy, struktury i zakresu
uzycia w tekstach przesylanych za posred-
nictwem Internetu. Faktem jest, Zze definicje
obu terminéw mozna znalez¢ w stownikach
ogblnych jezyka polskiego, ale bez
przyktadow charakterystycznych dla me-
di6w elektronicznych'. Warto zwrocié uwa-
g¢ na to, ze czg$¢ z tych skrotéw funkcjonuje
w fonetycznej postaci angielskiej: CD [= s-
-idi, tj. Compact Disk], DVD [= dividi], PR
[=pi-ar, pot. pi-jar, tj. Public Relations
‘ksztattowanie reputacji’], cho¢ por. RAM
Random Access Memory ‘pamig¢ o swobod-
nym dostgpie’, ROM Read Only Memory
‘pamig¢ tylko do odczytu’, wymawiane po
prostu [ram, rom]. Brak takze hasta telema-
tyka, ktore to stowo uzyte we Wstgpie ma
poinformowaé i doprecyzowaé tematykeg

I Por. A. Ogonowska: Szkolny stownik me-
diéw elektronicznych, Wydawnictwo Edukacyj-
ne, Krakoéw 2006, s. 157; M. Kuruc: Akronimy
jako element komunikacji jgzykowej, Jezyk Pol-
ski LXXXVI, 2006, s. 348-357.
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uwzgledniong w tym stowniku. Dziwi tez
nieobecno$¢ hasta malpa (znak @ uzywany
w adresie poczty elektronicznej”, nb. poja-
wiajacy si¢ w haslach Poczta elektroniczna
i Adres e-mail), cho¢ jest np. powszechniej-
sza i bardziej techniczna mysz (element
oprzyrzadowania). Znajdziemy tu E-czaso-
pisma z odsytaczem do Prasa elektroniczna,
ale nie e-book’. Mozna wyrazi¢ nadzieje, ze
uwzglednione zostana w nastgpnym wyda-
niu stownika. Skadinad nie wydaje sie wiel-
kim mankamentem brak pojedynczych ha-
sel, gdy zdefiniowano i skomentowano tak
wiele terminoéw, zwlaszcza niedawno wpro-
wadzonych.

Z mysla o nowej edycji mozna by tez za-
sugerowa¢ uaktualnienie pewnych haset.
Np. teleprompter, scharakteryzowany jako
urzadzenie mechaniczne ,,z bebnem lub ta-
$ma papieru z napisanym duzymi literami
tekstem wystapienia [...], umozliwiajace
czytanie go przez osobg méwiaca do kame-
ry” (s. 216) ma obecnie posta¢ wyswietlacza
sktadajacego si¢ z rzutnika i lustra polprze-
puszczalnego, umieszczonego przed obiek-
tywem po katem 45°. Podobnie dopracowac
mozna objasnienie terminu tytul, zdefinio-
wanego jako ,.istotna poczatkowa cze$¢ kaz-
dej publikacji” (s. 225). Taka definicja odpo-
wiada bardziej pojeciu incipitu. Cecha
istotng tytutu jest przede wszystkim bycie
wyodrebniong graficznie nazwa tekstu, na-
lezaca do klasy ideoniméw. Do wymienio-
nych w artykule funkcji tytutu — informacyj-
nej i impresywnej (,,zachgca do lektury
i odpowiada tresci utworu™) — warto by do-
da¢ przynajmniej, ze on identyfikuje tekst
i reprezentuje go na zewnatrz.

Liczne hasla powiazane sg tu odsytacza-
mi (hasta o réznych postaciach ortograficz-
nych, termin polski — obcy, termin obcy —
polski, hiponim — hiperonim itd.: Waria
zob. VARIA, Mural zob. GRAFFITI,
Wrzutka zob. INSERT, Wskaznik zob. IN-
DEKS, Filmologia zob. FILMOZNAW-
STWO, Flash zob. WZMIANKA, Blad
skladniowy zob. BLAD GRAMATYCZNY,

2 Por. pelnicjsza dcfinicjg: malpa <ang. at —
‘na’>, nazwa uzywana powszechnie na okreslenie
znaku graficznego @, ktory wystgpuje w adresie
e-mailowym jako separator nazwy wiasciciela
konta c-mail i nazwy domeny, na ktérej si¢ znaj-
duje, A. Ogonowska, op. cit., s. 162.

3 K. Data: E-book jako nowy gatunek tekstu (w
druku).
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Wyszukiwarka zob. PRZEGLADARKA.
Ponadto sa liczne odsylacze w tekstach arty-
kutéw do terminéw w nich uzytych:
Nagléwek, headline — poczatkowy element
=> MATERIALU DZIENNIKARSKIEGO (Wypo-
wiedzi dziennikarskiej) sktadajacy si¢ z =
TYTULU oraz => PODTYTULU lub => NADTY-
TULU. Zainteresowani szersza informacja na
okreslony temat pod wieloma artykulami
znajda dalsza literaturg.

Stownik, ktérego kazdy egzemplarz zo-
stal wzbogacony o wersjg elektroniczng tek-
stu ulatwiajaca, przyspieszajaca wyszukiwa-
nie informacji i dajaca mozliwo§¢ ich
modyfikacji, zostal wydany w nakladzie
1500 egzemplarzy. Zwazywszy na rynek,
ostrozno$¢ wydawcy tu zaskakuje. Liczba ta
jest niewspotmierna do potrzeb i z cata pew-
noscig niewystarczajaca chocby ,,ze wzglg-
du na rolg, jaka media odgrywaja dzi§ w zy-
ciu publicznym i prywatnym kazdego
cztowieka” (s. V), a takze — jak zauwaza
W. Pisarek — z uwagi na pilna potrzebg po-
pularyzacji wiedzy o mediach i edukacji
w tym zakresie spoteczenstwa, a zwlaszcza
miodziezy.

Nowy stownik wpisuje si¢ w tradycje ba-
dan prasoznawczych (por. ,.Encyklopedia
wiedzy o prasie”, pod red. J. Maslanki,
Wroctaw 1976), ale poszerza zakres analiz
o zjawiska wspodtczesnych mediéw elektro-
nicznych, ktére znacznie si¢ rozwingty
w ciggu ostatniego trzydziestolecia. Omawia
tez nowe uwarunkowania spoleczne i ekono-
miczne funkcjonowania mediéw tradycyj-
nych, np. pojawienie si¢ prasy darmowe;j,
utrzymujace;j sig z reklam.

Publikacjg zamyka Bibliografia (s.
245-250) podajaca blisko 200 pozycji lektu-
ry uzupelniajacej tak obcej, jak i rodzime;j.
Warto podkreslié, ze dysponujemy spora
liczbg prac wlasnych z tego zakresu, co do-
wodzi polskiego wkladu takze w teorig ba-
dan komunikacji medialnej. W tym konteks-
cie zaskakuje brak w niej podstawowych
i prekursorskich dla #ytutu, czesto cytowa-
nych pozycji autorstwa W. Pisarka: ,,Tytut
utworu swoista nazwa wilasng”, ,.Zeszyty
Naukowe WSP w Katowicach. Prace Jezy-
koznawcze” 3, 1966, s. 67-81; ,,Poznac pra-
se po nagtéwkach”, Krakow 1967; ,,Tajem-
nice naglowkow prasowych”, w: ,Jezyk
polski. Poprawno$é — piekno — ochrona”,
Bydgoszcz 1969, s. 59-69. Mozna by tez
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wlaczy¢é do Bibliografii opracowanie
M. Wojtak ,,Gatunki prasowe”, Lublin 2004.

Stownik pelni wazna rolg porzadkujaca,
poniewaz — jak pisze redaktor — ,,nie znajac
odpowiedniej terminologii nie sposdb
uczestniczy¢ w dyskursie o mediach” (s. V).
Nie ma watpliwosci, ze slownik jest nie-
zbedny tak ze wzgledu na rozwdj i specjali-
zacje tej terminologii, jak i z uwagi na fakt,
ze rozszerza sig krag jej uzytkownikow i za-
kres jej stosowania, coraz wigcej tych ter-
minéw przenika do jezyka codziennej ko-
munikacji. Zapewne begdzie podstawowym
kompendium wiedzy dla studentéw coraz
dynamiczniej sig¢ rozwijajacych kierunkow
i szkot ksztalcacych specjalistow w zakresie
komunikacji medialnej (zob. Wyzsza Szkota
Sztuk Wizualnych i Nowych Mediéw
w Warszawie, Wydzial Komunikacji Multi-
medialnej ASP w Poznaniu, a takze szkoly
i studia dziennikarskie).

Redaktor stownika niejako utatwia zada-
nie recenzentowi zwracajac uwagg na pewne
— jego zdaniem — niedostatki tej publikacji,
do ktorych zalicza nierdwno$¢ poziomu
opracowania poszczegéOlnych haset i brak
spojnosci teoretyczno-metodologicznej ca-
tych grup hasel. Dostrzezone mankamenty
fatwo sig thumacza tym, ze mamy do czynie-
nia z pionierskim wydawnictwem, a takze
faktem, Ze jest ono dzietem zbiorowym. Au-
tor wyraza tez nadziejg, Ze ,,staboSciom tym
uda sie zaradzi¢ w drugim wydaniu [...]
Stownika” (s. VII). Zreszta kazdy z odbior-
cOw tego opracowania moze to zrobi¢ sam
weczesniej, dostat bowiem od wydawcy mo-
zliwo$¢ aktualizacji na swoj prywatny uzy-
tek danych na dotaczonej plycie.

Wiktor J. Darasz

PERIODYKI NAUKOWE
MIEDZYWOIJNIA

Grazyna Wrona: POLSKIE CZASO-
PISMANAUKOWE W LATACH 1918-19-
39. Wydawnictwo Naukowe Akademii Pe-
dagogicznej, Krakdow 2005. S. 410.

Autor przystepujacy do opracowania te-
matu sprecyzowanego w tytule tej ksiazki
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ma do wyboru dwie orientacje: historyczno-
-bibliograficzng (bardziej interesujaca dla
prasoznawcy) i naukoznawcza — w duzym
stopniu korzystniejsza dla autora, gdyz
ulatwia mu precyzyjne oddzielenie wias-
ciwych czasopism naukowych od grup
pokrewnych: czasopism popularno-nauko-
wych i fachowych. Czgsto w praktyce ba-
dawczej — nie dysponujac szczegdtowymi
analizami zawarto$ci — trudno je jedno-
znacznie wyeliminowaé z grupy czasopism
naukowych; dotyczy to gléwnie czasopism
technicznych, rolniczych, medycznych, ale
i po czesci prawniczych, pedagogicznych
(szczegblnie w grupie czasopism wyspecja-
lizowanych). Owa selekcja — oddzielenie
wiasciwych czasopism naukowych nie jest
sprawa tatwa. Obok analiz zawartosci, trze-
ba by réwniez prowadzi¢ studia nad kregiem
odbiorcow. Nie zawsze udawalo sig ten pro-
blem autorce rozwiazaé poprawnie. Ale nie
robig z tego zarzutu. Sam osobiscie (nie dys-
ponujac analizami zawarto$ci, studiami nad
kregami odbiorcéw) przy wszelkich watpli-
woSciach szedtbym tropem autorki — zali-
czalbym je do czasopism naukowych.
Wspominajac Przeglqd Techniczny (moim
zdaniem typowe pismo fachowe) autorka
podnosi trudnoéci z zakwalifikowaniem pi-
sma do grupy naukowej. Opinie autorow
piszacych w tym piSmie byly podzielone.
Wybitny historyk prasy technicznej — Jan
Pazdur wrecz unika jednoznacznych kwali-
fikacji. Autorka stwierdza, iz Przeglqd byt
adresowany do inzynieréw i byt wydawany
przez Stowarzyszenie Technikow Polskich.
Na podstawie tych opinii spokojnie pismo to
zakwalifikowalbym do grupy pism facho-
wych. Ale to sa drobiazgi.

Autorka, nie dysponujac wyspecjalizo-
wanymi bibliografiami, w drodze Zzmudnych
i skrupulatnych kwerend, zarejestrowata 531
periodykow. Recenzentowi trudno podwa-
zaé rezultaty owej zmudnej kwerendy i wy-
tykacé istotne pominigcia. Cho¢ zauwazytem
brak jezuickiego Przeglqdu Powszechnego
(ukazujacego sig od 1884 r. w Krakowie; od
1936 r. w Warszawie). Autorka posiadata
ciekawe opracowania (por. Wydawnictwo
Apostolstwa Modlitwy 1872-1972, Krakow
1972). Czytelnik otrzymat kompetentne stu-
dium historyczno-bibliograficzne.

Ksigzka sklada si¢ z 10 nastgpujacych
rozdziatéw:

I. Charakterystyka statystyczna.

167

II. Naukowe czasopisma ogodlne (12 ty-
tutow).

III. Czasopisma humanistyczne i spo-
teczne (rozdzial najobszerniejszy; 24 pod-
grupy; 237 tytutow).

IV. Czasopisma biologiczne (5 podgrup;
31 tytutow).

V. Czasopisma z grupy nauk Scistych (5
podgrup, 32 tytuly).

VI. Czasopisma medyczne i farmaceu-
tyczne (3 podgrupy, 105 tytutow).

VII. Czasopisma reprezentujace nauki
o Ziemi (4 podgrupy; 18 tytutow).

VIII. Czasopisma rolnicze, weterynaryj-
ne i le$ne (3 podgrupy; 40 tytutow).

IX. Czasopisma techniczne (15 podgrup;
52 tytuly).

X. Administracja i organizacja pracy re-
dakcyjnej czasopism naukowych w §wietle
zrodet archiwalnych.

Dla prasoznawcy najbardziej ciekawy
wydaje sig rozdziat X, lecz skapy zasob ma-
terialdw archiwalnych pozwolit autorce led-
wie zarysowaé problematyke: Charaktery-
styke utrudnia rowniez niemoznos¢é ujecia jej
w pewne ramy organizacyjne, zas omowie-
nie paru zaledwie przykladow nie pozwala
na ustalenie jakiegos modelu uniwersalne-
go. A doda¢ tez trzeba, iz obszar ten nie zo-
stal dotychczas przez badaczy spenetrowany.

W rozdziale II (,,Naukowe czasopisma
ogolne”) uwage aktorka skupia na wydaw-
nictwach towarzystw naukowych dokumen-
tujacych ich dziatalno$¢ biezaca (gtéwnie
streszczenia wyglaszanych odczytow) —
chetnie widziatbym je w dziale naukoznaw-
stwo (rozdziat IIT), a takZze na wybranych pe-
riodykach regionalnych towarzystw (Za-
mo$é, Brzes¢, Wolyn, Zywiec, Poznan,
Stanistawow, Torun). Jest prawda, iz proble-
matyka treSciowa periodykow regionalnych
jest wielowatkowa (cho¢ dominuje historia,
geografia, etnografia), ale jest ona ograni-
czona do konkretnego regionu. Stad ich
miejsce raczej w grupie pism etnograficz-
nych, badz w rozdziale III - podgrupa czaso-
pism ogoélnohumanistycznych. Regionalne
(etnograficzne) pisma typu Gronie, czy Za-
ranie Slgskie sa omawiane albo w rozdziale
11, albo w III. Trzeba bylo wyraznie podkre-
§li¢, iz wskutek gwaltownie postgpujacej
specjalizacji zanikaja w XX w. tak popular-
ne w XIX w. pisma o profilu ,.encyklope-
dycznym”, uniwersalnym typu Biblioteka
Warszawska (1841-1914), czy zrodzone
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w pozytywizmie — Niwa (1872-1905),
Ateneum (1876-1901). Istnieja w miedzy-
wojniu namiastki pism uniwersalnych, ale sa
one zwigzane z poszczeg0lnymi dyscyplina-
mi naukowymi (autorka shusznie je nazywa
ogélnohumanistycznymi — np. Przeglqd
Wspolczesny, ogbdlnymi — w grupie nauk
Scistych, ogodlnobiologicznymi, badz ogdl-
notechnicznymi; w innych dyscyplinach na-
ukowych — rozdzialy VI-VIII — brak infor-
macji o pismach ogblnych). W pewnym
sensie (ale tylko w pewnym) funkcje wspo-
mnianych XIX-wiecznych pism ,.encyklo-
pedycznych”  zastgpuja  czasopisma
popularno-naukowe (np. Wiedza i Zycie).
W czasopismiennictwie naukowym mig-
dzywojnia dominujg czasopisma humani-
styczne i spoleczne. Zalowac wypada, ze au-
torka nie podjeta proby statystycznej analizy
stanu wspolczesnego. Szczerze mowiac ta-
kich pordwnawczych analiz domagajg sig
i inne zagadnienia (np. typ wydawcow — tab.
6). Oczywiscie za duzo wymagamy od au-
torki, ale wierzymy, iz problem ten podejmie
w oddzielnej publikacji. Pozwoli to na okre-
$lenie trwalego rysu typologicznego pol-
skiego czasopi$miennictwa. Bardzo intere-
sujace sa dane zestawione w tab. 9
dotyczace nakladu wybranych pism. Wsrdod
pism osiagajacych naktad wyzszy niz 1000
egz. znalazlo sig 11 tytulow — rekordzistami
sa pisma jezykoznawcze (autorka
nieshisznie nazywa je filologicznymi): Jezyk
Polski — 3000—4000 egz. (najwyzszy naktad)
i Poradnik Jezykowy — 2000 egz. Autorka pi-
sze (i na pewno ma racjg), iz osiagniecie tak
wysokiego naktadu ,,wynikalo z podjgtych
przez obydwa wydawnictwa zadan szerzenia
wirdd spoleczenstwa wiedzy o jezyku pol-
skim, opartej na naukowych podstawach”.
Trzeba byto rowniez dodaé, ze oba pisma
byly wspotfinansowane przez wiadze pa-
nstwowe i czg§¢ ich naktadu byta bezptatnie
rozprowadzana wérdd szkol. Inna kwestia:
czy naprawdg byly to pisma naukowe? Pyta-
nie to dotyczy takze innych pism wysoko-
naktadowych (Polska Gazeta Lekarska).
Warto zwrdci¢ uwagg na inne drobne po-
tknigcia — np. z tabeli 7 niczego nie dowia-
dujemy si¢ o wydawcach pism (informacje
takie znajdujemy w tabeli 6 i na wykresie 4),
informuje ona natomiast o terytorialnym
rozmieszczeniu czasopism. Duzym nato-
miast mankamentem ksiazki jest brak szcze-
gétowego indeksu instytucji sprawczych.
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Raza dziwne neologizmy (ale na szczg-
Scie jest ich niewiele): ,,zagadnienia komu-
nologiczne” (w literaturze naukowej bada-
cze, np. Marek Kornat, postuguja sig innym
terminem), czy ,sciencyjne czasopi$mien-
nictwo” — zbyt mocno kojarzy sig z scienty-
zmem, a to znaczy co$ innego.

Te drobne uwagi krytyczne (moze czgsto
dyskusyjne) w niczym nie umniejszaja zna-
czenia tego warto§ciowego, pionierskiego
studium historyczno-bibliograficznego.

Sylwester Dziki

MIEDZYWOJENNA PRASA
KRAKOWSKIEGO

Jacek Lachendro: PRASA WOJE-
WODZTWA KRAKOWSKIEGO W LA-
TACH 1918-1939, Towarzystwo Wydawni-
cze ,Historia lagellonica”, Krakéw 2006.
S. 512.

Ksiazka ukazala sie w ramach serii ,,Stu-
dia z historii XX wieku” (tom IV) i, jak
stusznie zauwazyt w swej recenzji wydawni-
czej wybitny znawca tej problematyki — pro-
fesor Jerzy Jarowiecki: Autor podjqt sie am-
bitnego zadania napisania dziejow prasy
lokalnej, rozleglego przed 1939 r. wojewddz-
twa krakowskiego [...]. Takiej syntezy dotqd
nie bylo.

Przejrzenie jakiejkolwiek nowszej regio-
nalnej bibliografii ziemi krakowskiej po-
twierdza ten stan rzeczy. Istnieje bowiem
znaczna liczba czastkowych bibliografii ty-
tuléw oraz opracowan obejmujacych prasg
krakowska oraz ogolnopolska wydawang
w Krakowie od czasow najdawniejszych do
wspdiczesnosei, jednak studium po$wigco-
nego prasie ukazujacej si¢ w kilkunastu po-
wiatach dawnego wojewodztwa w okresie
dwudziestolecia migdzywojennego nie znaj-
dziemy. Podobnie zreszta, jak brak dotad
kompletnego skumulowanego wykazu ty-
tuléw prasy wydawanej w mie$cie Krakowie
od 1661 do 2007 roku.

Rozprawa zostata wydana przez Towa-
rzystwo zajmujace si¢ prezentowaniem
osiagnig¢ krakowskich historykow i z pew-
no$cia bedzie wzorcem dla nastgpnych ba-
daczy. Studium wyrosto na dobrym gruncie
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tradycji badan prasoznawczych, o czym
moga $wiadczyé podziegkowania Autora
skierowane m.in. do profesoréw: Czestawa
Brzozy, Krzysztofa Wozniakowskiego i $p.
Andrzeja Notkowskiego. Warto zwrocic¢
uwagg, ze Jacek Lachendro przedstawiat
fragmenty swej dysertacji oraz doskonalil
swoj warsztat uczestniczac w posiedzeniach
Komisji Prasoznawczej Krakowskiego Od-
dzialu PAN, cyklicznej konferencji ,,Kra-
kow-Lwow. Ksiazki, czasopisma, biblioteki
XIX i XX wieku” oraz publikujac na famach
»Rocznika Historii Prasy Polskiej”. Wyso-
kie kwalifikacje miodego badacza wida¢ na
kazdej stronie tej obszernej publikacji,
szczegolnie cennej dla historykéw prasy lo-
kalnej i regionalistow.

Autor swym zainteresowaniem badaw-
czym objat caloksztalt prasy wojewddztwa
krakowskiego ukazanego na tle ogdlnopol-
skim. Dokonat analizy kilkunastu istotnych
zagadnien. Ich wyliczenie ukazuje wlasciwy
cigzar badan — zostaly bowiem przedstawio-
ne warunki funkcjonowania prasy: prawne,
spoteczne, polityczne i techniczne. Ukazano
jej rozwdj, tak pod wzgledem ilosciowym,
jak 1 w wymiarze czasowym oraz prze-
strzennym, dokonano przegladu form dzien-
nikarskich i literackich, przeprowadzono ty-
pologig periodykow oraz tematyczna analizg
ich zawarto$ci. Znajdziemy tu takze charak-
terystyke $rodowiska dziennikarskiego,
pelny katalog pism samoistnych i ich tereno-
wych mutacji wraz z okre$leniem spoteczne-
go zasiggu oddzialywania. Ogotem dogieb-
nej analizie i opisowi z autopsji poddano 276
czasopism, ktore zostaly skrupulatnie skata-
logowane i poddane prasoznawczemu
ogladowi. Wyniki tych wieloletnich badan
nalezy uzna¢ za imponujace.

Warto zwréci¢ uwagg, ze wykorzystane
zostaly Zrodta archiwalne przechowywane
w 7 réznych miejscach. W bibliografii
przedmiotu przywotanych zostato 116 Zré-
det drukowanych, 313 opracowan, mono-
grafii oraz artykutéw rozproszonych i 215
tytuldéw prasy terenowej, ktora sama w sobie
jest zrodtem informacji z pierwszej reki,
a zarazem materialem badawczym prezento-
wanej syntezy. Na konstrukcje pracy skiada
si¢ 8 zasadniczych rozdzialéw (nie liczac
wstepu i podsumowania) oraz aneks zawie-
rajacy 23 tablice statystyczne. Watek anali-
tyczny uzupelnia 1227 przypiséw z numera-
cja odrebna dla kazdego rozdziah.
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Przedmiotem badan byly gazety, czaso-
pisma i periodyki o najrozmaitszych odcie-
niach ideowych i roznym okresie istnienia.
Autor przy wykorzystaniu calego wachlarza
narzgdzi prasoznawczych podzielil 276 ty-
tuléw na 30 grup typologicznych, ktore staty
si¢ tworzywem 6 rozdziatow ksiazki zaj-
mujacych 343 strony gegstej faktografii. Nad-
to warto zauwazy¢, ze indeks tytutdw praso-
wych, tak analizowanych, jak i z réznych
powodow wymienianych w tek$cie oraz
w przypisach, wylicza ogotem 478 periody-
kow. W pracy przywotano ponad 1000 na-
zwisk i 164 miejscowosci.

Pierwszy rozdziat postuzyl do ukazania
czynnikow, od ktérych uzalezniony byt roz-
wdj prasy na interesujacym Autora obsza-
rze. Tak wigc zostaly tu rozpatrzone m.in.
uwarunkowania prawne, demograficzne,
ekonomiczne oraz ogblny rozwdj infrastruk-
tury gospodarczej, ze szczegdlnym
uwzglednieniem zakladéw poligraficznych
oraz Srodkow i drog transportu (rozdziat 1).

Ponad ¢éwier¢ tysiaca tytutdw wydanych
na terenie wojewodztwa w okresie zaledwie
jednego 20-lecia pozwolito tak na ogdlna,
jak i bardziej szczegblowa statystyke. Po-
zwolilo tez na okreslenie trwatosci konkret-
nych pism, na okreslenie ich nakladow i cze-
stotliwosci ~ ukazywania  si¢  oraz
przedstawienie geografii wydawniczej, czyli
wykazu 37 miejscowosci (sposrod ktorych
26 byto miastami), w ktorych rozwijato sig
mniej lub bardziej profesjonalne dziennikar-
stwo (rozdziat 2).

Rozdzial 3 po$wigcony zostal prasie
ogoélnoinformacyjnej, zwiazkowej i poli-
tycznej. Wsrdd pism politycznych znajduje-
my periodyki obozu narodowego, chrzesci-
janskiej demokracji, ludowe, Polskiej Partii
Socjalistycznej, Narodowej Partii Robotni-
czej, skrajnej lewicy oraz pras¢ sanacyjna.
Tego typu pism ukazato si¢ ogétem 89. Roz-
dziat 4 przedstawia prasg kulturalng (10 ty-
tuléw) oraz spoleczno-kulturalng (14 ty-
tuléw). Kolejny rozdzial charakteryzuje
prasg katolicka (33 tytuly). W rozdziale 6.
Autor prezentuje 41 pism szkolnych oraz 16
wydawanych przez organizacje miodzie-
zowe. Rozdzial 7. ukazuje 42 czasopisma
o tresci specjalnej uporzadkowane w 6 grup
(fachowe, hobbystyczne, reklamowo-
-informacyjne, propagujace uzdrowiska, po-
$wiecone zagadnieniom zdrowotnym, spor-
towym i turystycznym oraz pisma urzgdowe
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wladz panstwowych i organizacji sa-
morzadowych). Ostatni rozdzial dotyczy
prasy mniejszosci narodowych (38 pism),
w tym 15 periodykéw zydowskich, jedno pi-
smo Lemkéw i 22 pisma internowanych
zolnierzy ukraifnskich oraz emigrantéw
ukrainskich, ktérzy po I wojnie $wiatowej
zamieszkiwali w Tarnowie, Wadowicach
i Chrzanowie. Za szczegdlnie interesujace
mozna uzna¢ to, ze az 74 pisma zydowskie
ukazywaly sie w Krakowie, gdzie mieszkala
zaledwie czwarta czg§¢ tej ludnosci (z ob-
szaru wyznaczonego tematem pracy), a tyl-
ko 15 tytutéw bylo wydawanych na terenie
wojewodztwa zamieszkiwanego przez
3-krotnie wigksza liczbg polskich Zydow.

Pozytecznym wzbogaceniem aparatu na-
ukowego s3 tabele, zawierajace cenne infor-
macje statystyczne. Rejestruja one np. liczbg
powiatow (w 1921 r. byly ich 24, w 1939 r.
juz tylko 17), liczbg pism wydawanych
w poszczegdlnych miastach (tabela nr 1 uj-
muje 40 miast z ich podzialem na 3 grupy
zaleznie od wielko$ci), ludno$é wedhug Zro6-
det utrzymania oraz wyznania, liczbg szkot
i drukarn, trwatosc¢, czgstotliwosé i naklady
pism, stopiefi koncentracji prasy w poszcze-
golnych powiatach, os$rodki wydawnicze
prasy politycznej oraz typologig prasy zy-
dowskiej. Za pewne niedopatrzenie mozna
uzna¢ brak jeszcze jednej tabeli, ukazujace;j
w sposob sumaryczny ilosci tytuléw wedtug
wspomnianych juz 30 grup typologicznych,
tak doktadnie przedstawionych przez Autora
w zrebie gldéwnym rozprawy.

Nie ulega watpliwosci, ze ksigzka dla re-
gionalistow stanie si¢ niezbgdnym kompen-
dium, a dla poczatkujacych historykéw pra-
sy polskiej wzorcowym, chociaz do$é¢
tradycyjnym, warsztatem badan prasoznaw-
czych. Rozprawa ta jest prawie pelng pre-
zentacja prasy wojewodztwa krakowskiego
w rozpatrywanym przez Autora okresie.
Prawie, bowiem odczuwa sig¢ wyrazny brak
podobizn kart tytutowych, okfadek lub wi-
niet. By¢ moze wydawca w ten sposéb obro-
nit integralno$¢ tekstu kosztem ikonografii
oraz poprzez zastosowanie do$¢ drobnego
druku, co szczeg6lnie moze irytowac przy
wyszukiwaniu numeracji bardzo licznych
przypis6w. Substytutem pozostaje wigc ele-
gancka, nieco archaizowana okladka, zawie-
rajaca 25 miniaturek winiet (w tym jednego
pisma temkowskiego), dajaca zaledwie
przedsmak tego, co mogto by¢ rarytasem.
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Warto takze zauwazy¢, ze w pracy tej Swia-
domie pominigte zostaly prasopodobne
jednodniéwki. Autor poswigcil im osobny
artykul zamieszczony w Roczniku Historii
Prasy Polskiej (2004, nr 2, s. 49-75). Cha-
rakteryzuje w nim 117 jednodniowek (w
tym 62 polityczne), ktére ukazywaly sig na
tym samym terenie i w tym samym okresie.
Jednak ich tabelaryczne ujgcie (przypomnie-
nie) byloby zapewne bardzo praktycznym
rozwiazaniem, nie wymuszajacym dodatko-
wego poszukiwania specjalistycznego rocz-
nika. Wydaje si¢, ze byloby to jeszcze bar-
dziej zasadne, je§li uwzglednimy
odnotowanie 18 jednodniowek w tabeli nr
23 (s. 460).

Omawiana dysertacja z cala pewnoscia
stanowi niezwykle cenna i wyjatkowo
doktadna dokumentacjg prasy lokalnej wo-
jewodztwa krakowskiego. Dobrze sig stato,
Ze jej wydanie zostato dofinansowane przez
MNiSzW oraz burmistrza Brzeszcz, skad
pochodzi Autor. Solidne wykonanie poligra-
ficzne tej ksiazki pozostajace w harmonii
z trudnymi do przecenienia walorami jej tre-
$ci sprawi zapewne, ze przez wiele lat be-
dzie ona dobrze shuzy¢é wszystkim swoim
czytelnikom, a tych uwzgledniwszy wszyst-
ko, co zostalo wczesniej powiedziane, nie
powinno zabraknag.

Michat Rogoz

OD MONOPOLU
DO KONCENTRACIJI

Tomasz Mielczarek: MONOPOL
PLURALIZM KONCENTRACIJA. Srodki
komunikowania masowego w Polsce w la-
tach 1989-2006, WAIiP, Warszawa 2007-1-
2-29, s. 399

Kiedy Tomasz Mielczarek wydal w 1998
roku swoja ksiazkg: ,,Miedzy monopolem
a pluralizmem. Zarys dziejéw komunikowa-
nia w Polsce w latach 1989-1997”, wiado-
mo bylo, ze nie osiadzie na laurach i —
skrzgtnie zbierajac dokumentacjg ,,po-
ciagnie temat” za kilka lat. Czekali$my pra-
wie dziesig¢ lat i doczekaliSmy sig kolejnego
opisu przemian w polskich mediach, tym ra-
zem w ciagu 17 lat funkcjonowania kraju
W nowym ustroju.
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Sitag rzeczy musial Mielczarek pisaé
o sprawach i wydarzeniach poruszanych juz
w poprzedniej ksiazce, jednak majac §wiado-
mos$¢ i wiedzg o faktach wczesniej (takze je-
mu zapewne) nie znanych, publikacjach napi-
sanych w migdzyczasie, zwlaszcza poznajac
efekty nowych badan i analiz, nieznane wcze-
$niej dokumenty i wspomnienia uczestnikéw
transformacji rynku mediéw, pisal swoja
ksiazke na nowo i to nie tylko w odniesieniu
do spraw i wydarzen po roku 1997.

Oczywiécie, pewne fragmenty w nowej
sa bardzo bliskie ,,starszej” wersji (jak cho¢-
by o likwidacji RSW ,,P-K-R”, czy o Krajo-
wej Radzie Radiofonii i telewizji. Nie sa to
jednak powtdrzenia in extenso, przeciwnie,
tre$¢ tych rozdziatoéw jest przemodelowana
i nierzadko wzbogacona o dodatkowe infor-
macje i wypowiedzi.

Inna jest takze konstrukcja czesci do-
tyczacych gtéwnych mediow, bardziej eks-
ponowana jest rola prasy, rozpoczynajaca
w tej ksiazce sekwencjg dotyczaca funkcjo-
nowania mediow. Obszernie opisane sa
gtéwne dzienniki ogodlnopolskie, zapewne
dlatego, ze to one dzisiaj nadaja ton rynkowi
prasy codziennej, ale tez dlatego, ze na tym
rynku mieliSmy do czynienia zaréwno
z wieloma upadkami, jak tez ze spektakular-
nymi wejsciami. Bardzo wiele uwagi po-
$wiecit Autor telewizji, dynamicznie rozwi-
jajacej sie na przetomie wiekdéw, mniej
natomiast radiofonii, gdzie nastapito wyra-
Zzne zmniejszenie si¢ liczby podmiotow,
glownie w zwigzku z tworzeniem sig sieci
radiowych. Uzupelnieniem informacji o pol-
skich $rodkach komunikowania sg krotkie
rozdzialy o agencjach prasowych, wybra-
nych problemach wykonywania zawodu
dziennikarskiego i ~ jako nowy temat — pod-
rozdziat nt kolportazu prasy.

Podobnie jak w poprzedniej ksiazce, ta-
kze w obecnej, T. Mielczarek nie podejmuje
tematu pt. Internet. Szkoda, bo bez niego
ksiazka ta jest niepetna, a cho¢by krotki pod-
rozdziat luke tg by uzupelnit. Bardziej opiso-
wo, niz analitycznie (cho¢ w sposob bardziej
poszerzony) potraktowane zostaty tez pro-
blemy srodowiska dziennikarskiego.

W postowiu do tej ksiazki pisatem, ze nie
wiem co bardziej podziwiam — pracowito$¢
Autora, czy znajomo$é opisywanej tematy-
ki. Ksiazka ta przyda si¢ z pewnoscia, za-
réwno medioznawcom, jak tez studentom
dziennikarstwa, takze dlatego, ze w jej zako-
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nczeniu pomieszczona zostata niezwykle
bogata bibliografia, pokazujaca ogrom pracy
Mielczarka, jego ,,skrzetno$¢” w gromadze-
niu zrodet i dbatosé o szczegodly.

Istotnym elementem ksiazki sg dane sta-
tystyczne dotyczace rynku polskich mediow
i ich odbioru zbierane z roéznych Zzrodet
(GUS, ZKDP, PBC, KRRiT) oraz wyniki ba-
dan medioznawczych, wzbogacajace infor-
macje, sady i opinie, przekazywane przez
Autora. T. Mielczarek — opisujac np. po-
szczegolne tytuly — pokazuje jak zmienialy
si¢ ich naktady, jak plasowaly si¢ w rankin-
gach czytelnictwa. A, Ze te rézne dane po-
mieszczone zostaly w jednej ksiazce, tym
cenniejsza jest ona dla wielu czytelnikow.

Istotng warto$cia tej ksiazki jest takze ol-
brzymia lista przytoczen publikacji praso-
wych, czyli tego co w mediach pisano o me-
diach. My, medioznawcy §ledzimy takie
publikacje, wzbogacaja one bowiem nasza
wiedze o Srodkach masowego komunikowa-
nia w Polsce. Niewatpliwa zastuga Miel-
czarka jest na pewno to, ze nie tylko wycina,
czy kopiuje owe wypowiedzi, ale tez ze je
umiejgtnie wykorzystuje w ksiazce, dodajac
argumenty na ,,tak” lub ,,nie” w wielu kwe-
stiach, wzbogacajac opisywane przypadki.
Pokazuje tez jak ludzie ze sSrodowiska dzien-
nikarskiego oceniaja wiasna profesjg, mass
media, jakie dostrzegaja dla niego zagroze-
nia i co daje temu $rodowisku nadzieje na
poprawe jego sytuacji. Wypowiedzi dzienni-
karzy pokazuja wreszcie jak ,czwarta
wladza” widzi siebie, swoja rolg w spote-
czenstwie i relacje miedzy réznymi mediami
i ich wlascicielami. Trzeba jednak pamigtaé,
Ze owe opinie nie zawsze sg niezaleznymi
opiniami dziennikarzy, zdarza sig, Ze repre-
zentuja w sposob jawny lub zakamuflowany
opinie wilascicieli mediow.

W podstawowych czgéciach swojej ksigz-
ki jest Mielczarek spokojny i niezaangazowa-
ny, dopiero w zakonczeniu postanawia wy-
rzucic z siebie co naprawde mysli o mediach,
zwlaszcza o prasie. Z roli autora beznamigt-
nie opisujacego fakty i zdarzenia w Polskich
mediach od roku 1989, przechodzi w rolg ko-
mentatora, a nawet ostrego krytyka, zwlasz-
cza prasy. By¢ moze sig to prasie nalezy, ale
czy tylko prasie? Jesli czytam: Materialy pu-
blikowane w prasie coraz czesciej mialy try-
wialny i powierzchowny charakter (...)
wszechstronna analiza (...) zastgpowana byla
banalng pseudosensacjq. (...) Dziennikarze



172

coraz czegsciej odwolywali sie do emocji i kre-
owali watpliwych bohaterow — to czuje, Ze ta
krytyka, koficzaca pracg napisang spokojnie
i w sposéb wywazony, jest dla mnie jakim$
malym zgrzytem. By¢ moze Autor, ktory
~przekopal” sie przez sterty publikacji, analiz
i dokumentdw, uznat, Ze na koniec powinien
pokazaé, co o mediach, w ich obecnej postaci
sadzi. Ale przeciez to nie pojedynczy dzien-
nikarze, ale wlasciciele mediéw stanowia
o ich obecnym obliczu. Przypominaja mi si¢
stowa Ujejskiego: O! Reke karaj, nie Slepy
miecz! (cho¢ nie wszyscy dziennikarze i nie
do konca sa ,,§lepymi mieczami”).

Autor wskazuje, ze polski rynek medial-
ny zmierza do koncentracji. W prasie, zjawi-
sko to wyraznie widoczne, w mediach au-
diowizualnych — jeszcze nie ma takiej
grozby, nadzieja natomiast jest pluralistycz-
ny i interaktywny Internet, ktérym Autor
W pracy sig nie zajmowat. Mimo wielkiego
szacunku dla wysitku Tomasza Mielczarka,
bardzo dobrej oceny Jego ksigzki, nie po-
dzielam pesymistycznej oceny Autora, jesli
chodzi o przysztosé¢ mediow, zwlaszcza
w Polsce. Jestem przekonany, ze przyszio§é
potwierdzi moj optymizm, o czym bedziemy
mogli przekonaé sig....czytajac kolejna
ksiazke¢ Tomasza Mielczarka na temat pol-
skiego rynku mediow, za kilka lat.

Jest on bowiem jeszcze miodym nau-
kowcem i jestem pewien, Ze taka ksiazke na-
pisze.

Zbigniew Bajka

MEDIA DAWNIEJ I DZIS

MEDIA DAWNE I WSPOLCZESNE.
Tom I. Praca zbiorowa pod redakcja Bogu-
mity Kosmanowej. Poznan 2006. S. 208.

Po zakoniczeniu edycji pigciotomowe;j
serii wydawniczej ,,Prasa dawna i wspotcze-
sna” prof. Bogumita Kosmanowa, kierow-
nik Zakladu Dziennikarstwa INPiD UAM,
przygotowata kolejna serig ,,Media dawne
i wspolczesne”. Analiza tresci tekstow
sktadajacych sig na pierwszy tom pozwala
stwierdzi¢, ze obie serie maja podobny cha-
rakter i cel. Chodzi o zaprezentowanie wyni-
kow prac indywidualnych prowadzonych
przez medioznawcow z roéznych osrodkow
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akademickich, uczniéw i wspotpracowni-
kéw Pani Profesor.

W pierwszym tomie znajduje sig 13 tek-
stow. Ich autorami sg nie tylko samodzielni
pracownicy naukowi, z bogatym dorobkiem
w zakresie medioznawstwa (Iwona Hofman,
Bogumita i Marceli Kosmanowie, Grzegorz
Lukomski), ale rowniez mtodzi pracownicy
naukowi, glownie z UAM i innych uczelni
poznanskich.

Trudno o szczegdtowa klasyfikacjg tema-
tyki opublikowanych materiatéw. Z pewno-
$ciag mozna jednak przeprowadzi¢ ja wedle
kryterium chronologicznego. Juz ze spisu tre-
$ci wynika bowiem, Ze — zgodnie z tytutem
serii wydawniczej — sa to zardwno artykuly
typowo historyczne jak i dotyczace proble-
matyki wspdlczesnej, a konkretnie — réznych
kwestii szczegdlowych, zwigzanych z proce-
sem transformacji polskiego systemu medial-
nego po roku 1989, badz z jego spoleczno-
-politycznymi konsekwencjami.

Wsrdd tekstow historycznych wyrdznia
sig artykut Marcina Piechockiego (pt.
»~Poczatki Glosu Wielkopolskiego”, w ktorym
zostaly przedstawione trudne i ztozone oko-
liczno$ci powstania Glosu Wielkopolskiego,
ktorego redakcja rozpoczeta pracg juz 12 lu-
tego 1945 r, cztery dni pdzniej wydajac
pierwszy numer dziennika. Autor podkresla
spoleczny i patriotyczny aspekt tego wyda-
rzenia, poniewaz (...) ukazanie sie polskiej
prasy w miescie, w ktorym trwaly jeszcze wal-
ki, byto dla mieszkanncow Poznania wielkim
wydarzeniem, chociaz dla dziennikarzy
i tworcow pisma pierwszq wyplatq bylo pot
bochenka razowego chleba. Warto dodaé, ze
M. Piechocki wykorzystal bogaty i cenny
material zréodiowy, w tym m.in. dane po-
chodzace z archiwum Wojewodzkiego Urze-
du Kontroli Prasy, Publikacji i Widowisk
w Poznaniu, przechowywane w miejskim Ar-
chiwum Panstwowym (np. informacje o licz-
bie i zakresie interwencji cenzorskich).

Duze walory poznawcze posiada takze
artykut Haliny Tumolskiej (pt. ,,Warszawa
z perspektywy prowincji w $wietle prasy ka-
liskiej 1872-1907). Autorka — badacz
i znawca prasy kaliskiej — stawia teze, ze
,(...) Zycie spoteczne, kulturalne, a od roku
1905 réwniez polityczne, warszawskiego
centrum znalazlo odbicie w réznych dziatach
kaliskich periodykéw. Zajmowato ono w du-
zym stopniu kronike lokalna, dziat kultural-
no-literacki, okazjonalne i state korespon-
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dencje, przedruki depesz agencyjnych.
Znalazlo tez swoje miejsce w statych rubry-
kach prowadzonych przez lokalne gazety”.
Dokonuje tez skrupulatnej analizy zaréwno
przedrukéw z dziennikéw i czasopism war-
szawskich, jak i tekstow wiasnych prasy ka-
liskiej, przygotowanych w oparciu o mate-
rialy z prasy stolecznej, dowodzac w ten
sposOb jak waznym zrodiem informacji
iopinii byly dla Gazety Kaliskiej czy Kuriera
Kaliskiego takie tytuly jak np. Kurier War-
szawski, Niwa, Przeglqd Tygodniowy czy Ty-
godnik Ilustrowany. Autorka — i stusznie —
ttumaczy to checia nasladowania ,,warszaw-
skich przyktadow”, wynikajaca nie tylko
z prowincjonalnego kompleksu nizszosci
i niedowartosciowania, ale przede wszyst-
kim uzasadniang nadzieja, ze powiew Zycia
umystowego z warszawskiego centrum pode-
rwie lokalng spolecznosé do aktywnosci na
niwie kulturalnej i gospodarczej, utrwali pa-
mieé historycznej jednosci, postuzy dzietu in-
tegracji. Z pewnoscia nie byl to motyw jedy-
ny, cho¢ prawdopodobnie najwazniejszy.

Gdy chodzi natomiast o tematyke
wspblczesna, to zarowno ilo$cia wykorzysta-
nych zrodet jak tez §wietnym, polemicznym
i miejscami zadziornym stylem oraz dobo-
rem uzytych argumentéw wyroznia sig arty-
kut Marcelego Kosmana, zawierajacy anali-
zg¢ medialnego wizerunku W. Jaruzelskiego
(pt. ,,Teraz juz mozna? Nad medialng biogra-
fia Wojciech Jaruzelskiego™). Omawiajac
liczne opracowania ksigzkowe oraz mate-
rialy prasowe prof. Kosman dochodzi do
wniosku, ze ,,odkrywanie Zzyciorysu (W. Ja-
ruzelskiego — WS) rozpoczelo sig wiasciwie
réwnocze$nie z probami jego zafalszowywa-
nia w zwiazku z propagandowa nagonka na
tworcg ‘czarnej nocy stanu wojennego’, uto-
zsamianego z wszelkim ztem ‘ponurej rze-
czywistosci’ Polski Ludowej (brakowato na
$wiecie juz poprzednich jej przywoédcow);
temat to dla przyszlego badacza do gruntow-
nie udokumentowanej analizy”.

Zwraca tez uwage artykut Elzbiety Le-
siewicz (pt. ,,Problemy Unii Europejskiej
w publicystyce Gazety Wyborczej w 2005 ro-
ku”), w ktérym zostaly przeanalizowane
wszystkie wazne publikacje, autorstwa nie
tylko dziennikarzy GW, zwigzane z konse-
kwencjami wejécia Polski do UE, badz
z problemami wewngtrznymi i przysztoscia
tego ,,superpanstwa”. W opinii E. Lesiewicz
czytelnicy otrzymali dzieki temu bogaty
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w detale i krytyczny obraz funkcjonowania
Unii, ,,(...) poczynajac od relacji amerykan-
sko-europejskich poprzez kryzysy: konsty-
tucyjny i budzetowy az do zagadnien
zwigzanych z czlonkostwem Polski w UE”.
Natomiast autorzy tekstow ,,(...) starali sig
przytacza¢ spostrzezenia euroentuzjastow,
jak 1 eurosceptykow, dajac oglad réznych
postaw wzgledem Unii. Nie stronili takze od
wiasnych koncepcji, pomystéw i uwag,
dzigki czemu niektére artykuly przybieraty
forme moralizatorsko-polemiczna”. Nie ule-
ga watpliwosci, ze podobna analiza warto by
objaé rowniez inne dzienniki, uwzgledniajac
chodby ich ideowo-polityczne konotacje,
1 to nie tylko z roku 2005.

Waznej i cickawej, w sensie poznawczym
i praktycznym — bedacej czgsto przedmiotem
goracych dyskusji, sporow i kontrowersji —
problematyki funkcjonowania mediow kato-
lickich dotyczy artykul Bartlomieja Seclera
(pt. ,,Miejsce i rola katolickich $rodkow
spolecznego przekazu™). Autor stwierdza —
nie bez racji — ze w opinii cze¢sci spolecze-
nstwa media te sa traktowane jako ,,wew-
netrzna sprawa Ko$ciota”, a w zwiazku z tym
sa tez oceniane przez pryzmat stosunku tej
cze$cei spoteczenstwa do ,,Kosciota w ogble”.
Réwnoczesnie podkresla, ze opinie i postawy
prominentnych przedstawicieli Kosciota wo-
bec mediéw katolickich bywaja rozmaite,
czasem — przeciwstawne: (..)w samym Ko-
Sciele ich specyfika, jezyk, prawa, ktorymi sie
one rzqdzq i potrzeba rozwoju wynikajqca
z ewangelicznego postannictwa — nie do ko-
nca jest zrozumiala. OsobiScie uwazam, ze
chodzi nie tyle o brak zrozumienia, ile raczej
o rézne rozumienie ich specyfiki, jezyka
i spotecznej roli.

Lektura rozprawy B. Seclera skfania do
wniosku, ze Ko$ciot ciagle uczy sig i testuje
rozne formy i sposoby wykorzystywania
srodkéw spotecznego przekazu, nie zawsze
ze skutkiem zadowalajacym wiladze i po-
szczeg6lnych hierarchow, a czasem — dysku-
syjne w oczach przynajmniej czgsci opinii
publicznej. Wydaje si¢ jednak, ze najwiegk-
sze wyzwania dla Kosciota i koscielnych
mediéw przyniesie najblizsza przyszios¢.
W gre wchodzi m.in. ich skuteczno$é
w dziele ewangelizacji, zalezna w znacznym
stopniu od ich formuly wydawniczej czy
programowej, a doktadniej — relacji migdzy
sacrum a sprawami czysto ,,ziemskimi”,
w ktorych czlowiekowi wspotczesnemu co-



174

raz trudniej si¢ odnalezé; réwnie istotny jest
ekonomiczny aspekt dziatalnosci mediow
koscielnych, ktére podlegaja przeciez re-
gutom gospodarki rynkowej i nie zawsze
wygrywaja rywalizacjg z konkurencyjnymi
podmiotami sceny medialne;.

Osobnego oméwienia wymaga — z racji
swojej specyfiki — artykut Bogumily Kos-
manowej, otwierajacy omawiany tom. Jest
to bowiem pierwsza czg$¢ przygotowywa-
nego przez Pania Profesor syntetycznego
opracowania pt. ,,Prasa polska i jej odbior-
cy”. W czesci I (pt. ,,Od gazetek regkopis-
miennych do przetlomu o$wieceniowego”™)
zostaly najpierw pokrotce przedstawione
poczatki prasy polskiej (ze szczegdélnym
uwzglednieniem Merkuriusza Polskiego
z 1661 r.), a nastgpnie — w formie podroz-
dziatlow — takie kwestie szczegblowe jak
(podajg wedhug $rodtytutéw): 1/ formy pro-
pagandy politycznej przed wynalezieniem
druku, 2/ drogi obiegu informacji w Europie
XVI wieku, 3/ geneza prasy drukowanej
w Polsce, 4/ literatura okoliczno$ciowa —
druki ulotne w wieku XVII, 5/ od Merkuriu-
sza Polskiego do Kuriera Polskiego. Sadze,
ze tego typu syntezy sa pomocne nie tylko
w pracy dydaktycznej, ale moga tez by¢
przystgpnym zrdédlem wiedzy dla wszyst-
kich, ktorzy interesuja sig historig mediow.

To samo mozna powiedzie¢ w odniesie-
niu do omawianego tomu.

Wiestaw Sonczyk

PIERWSZY PODRECZNIK
ANALIZY MEDIALNEGO
TEKSTU I DYSKURSU

Malgorzata Lisowska-Magdziarz: ANA-
LIZA TEKSTU W DYSKURSIE MEDIAL-
NYM. PRZEWODNIK DLA STUDEN-
TOW, Zeszyt Wydziatowy nr 2, Uniwersytet
Jagiellonski, Wydzial Zarzadzania i Komu-
nikacji Spolecznej, Instytut Dziennikarstwa
i Komunikacji Spolecznej, Wydawnictwo
Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow
2006. S. 127.

Studenci dziennikarstwa, piszac prace na
temat zawarto$ci medidéw, albo postuguja sig
metoda analizy zawarto$ci, albo stosuja
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dziennikarskie metody zbierania informacji,
ewentualnie do§¢ swobodnie opisuja i ko-
mentuja treSci publikacji prasowych,
tworzac co$, co mozna nazwac ,,poszerzona
prasowka”. Korzystaja wowczas z tych me-
tod streszczania i opisywania, ktore wynie$li
ze szkoly $redniej. A poniewaz zawsze byly
one dalekie od precyzji (ponadto w latach
ostatnich szkota $rednia przezywa powazny
kryzys), cenna jest kazda publikacja, zazna-
jamiajaca studentow z tym, jak sig teksty
analizuje i interpretuje. Malgorzata Liso-
wska-Magdziarz (ktora dwa lata temu wy-
data skrypt przyblizajacy mlodziezy arkana
analizy zawartoci prasy') niedawno odpo-
wiedziata na takie zapotrzebowanie.

Druga czg$¢ recenzowanej tu publikacji,
zatytulowana ,,Wycieczki w glab dyskursu”
jest wige czym$§ w rodzaju zbioru rad do-
tyczacych tego, na co nalezy zwraca¢ uwage
podczas analizowania konkretnego tekstu
Iub ich grupy. Jest ona ciekawie skonstru-
owana, mozna ja czyta¢ albo w porzadku lo-
gicznym, wskazanym przez system odno$ni-
kow, albo w porzadku wyznaczonym przez
zwykla kolejnos¢. Wybierajac ten drugi sys-
tem lektury wymieni¢ kolejne wskazoéwki,
ktérych Lisowska-Magdziarz udziela poten-
cjalnym czytelnikom, a mianowicie, by —
czytajac teksty — zwracali uwagg na ich:

— tre$¢ (to co stanowi problematyke, jaka
tekst lub ich grupa porusza),

— temat (przyklady, na jakim ja porusza,
przywotujac tresci juz znane),

— remat (to, co jest w ich treSci nowe i naj-
wazniejsze),

— wpisany w tekst obraz jego autora,

— wpisany w tekst obraz jego adresata (au-
dytorium),

— konteksty (tj. zaplecze kulturowe tekstu,
sytuacj¢ spoteczng i komunikacyjna,
w ktorej powstat, szersze i wezsze oto-
czenie medialne),

— gatunek (czyli cechy gatunkowe w teks-
cie si¢ przejawiajace i w jaki sposob to
czynia, nietypowo lub typowo).

Ponadto nalezy zanalizowac:

— obecna w tekscie, zalezna od konsytuacji
odmiang jezyka,

- jego styl jezykowy,

! Byta to ,,Analiza zawarto$ci mediéw. Przewod-
nik dla studentow”, Krakow 2004, ktora recenzo-
walem w numerze 1-2 Zeszytow Prasoznawczych
2005 (s. 165-167).
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— jego ramg konceptualna, a wigc sposob,
w jaki uzywa si¢ w tekécie pojgc i jak sig
je rozumie,

— jako$§¢ realizowania w nim implikatur,
czyli regut porozumiewania sig oraz ety-
kiety jezykowe;j,

— obecno§¢ w nim treSci ukrytych za po-
moca presupozycji lub inaczej,

— stosowane w tek$cie warto§ciowanie,

— obecno$é w nim stereotypow i uprze-
dzen,

— jego dazenie do obiektywizmu lub brak
takowego,

— $rodki retoryczne i perswazyjne, uzyte
w nim zaréwno na poziomie argumenta-
cji (np. entymematy), jak i kompozycji
czy tez wystowienia (tropy i figury).
Koficzy tg czg$¢ parg stron rozpatru-

jacych zagadnienie spojnosci dyskursu, czy-
li struktury powstajacej na wyzszym niz
tekst poziomie ogélnosci, obejmujacej z re-
guty caly szereg tekstow polaczonych
wspolng problematyka lub podobnymi po-
zycjami my$lowymi oraz dwa podrozdziaty,
wskazujace na metodologiczne i kompozy-
cyjne wymagania, ktoére nalezy stawiaé
przed praca magisterska lub licencjacka,
opartg na analizach tekstow.

Powyzsze treéci skryptu stanowia pozy-
teczne przypomnienie spraw oczywistych,
aczkolwiek czgsto przez studentéw ignoro-
wanych. Surowy krytyk mogiby mieé oczy-
wiscie do autorki pretensje — na przykfad
o pominigcie licznych problemoéw retorycz-
nych z zakresu argumentacji (ale s3 one
przeciez poruszane w specjalistyczne;j litera-
turze), lub tez o nieuwzglednienie réznicy
migdzy uzywanymi w tekstach odmianami
jezyka a jego stylami. Mozna jednak uzna¢
w przypadku analizowania tekstow medial-
nych to rozréznienie za prawie nieistotne,
gdyz dziennikarze, ktorzy je pisza z reguly
$wiadomie wybieraja odpowiedni rejestr jg-
zyka (wigc realizuja jego styl, a nie odmia-
n¢). Ponadto — juz w odniesieniu do catosci
ksiazki — krytyk 6w mogtby mie¢ pretensje
o niepelny opis definiowania (ale wszak na
czyms taki opis trzeba zakonczy¢) oraz o to,
Ze przy definiowaniu dyskursu nie wykorzy-
stano bardzo sie narzucajacej analogii mig-
dzy nim a nurtem my$lowym czy kierun-
kiem literackim, ale wszak trudno zadaé od
autorki, by nagle stala sig teoretykiem litera-
tury czy socjologiem wiedzy.
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Ow oméwiony wyzej zbiér porad jest
poprzedzony czgsicia pierwsza — czterdzie-
stostronicowymi rozwazaniami na temat
istoty dyskursu i metod jego analizy (analizy
i interpretacje tekstow miatyby by¢ koniecz-
nymi etapami na drodze do niej, gdyz dys-
kurs przejawia sig w tekstach).

Autorka ,,Analizy tekstu...” definiuje
dyskurs jako zespol zachowan jezykowych,
ktorych tresé i forma uwarunkowane sq kon-
cepcjami poznawczymi charakterystycznymi
dla danej epoki, danego typu komunikacji,
rodzaju dzialalnosci, a takze praktycznymi
warunkami formufowania wypowiedzi (kto
mowi, do kogo, w jakim celu i w jakiej sytu-
acji) [s. 16], a wigc dyskursy mediow — od-
powiednio — okresla jako zespoly zachowan
Jjezykowych zrealizowanych w mediach dru-
kowanych lub elektronicznych, tworzqcych
wypowiedzi/zespoly wypowiedzi o przezna-
czeniu publicznym, ktorych tres¢ i forma
uwarunkowane sq: stanem wiedzy i koncep-
cjami poznawczymi charakterystycznymi dla
danej epoki, okreslonym rodzajem aktywno-
Sci ludzkiej (polityka, kultura, dziatalnosé
spoleczna itd.), warunkami komunikacji za
posrednictwen mediéw masowych, a takze
praktycznymi warunkami formufowania wy-
powiedzi (kto si¢ wypowiada, do kogo, w ja-
kim celu i w jakiej sytuacji) [ibidem]. Widzi
dwa zasadnicze ich rodzaje (dyskursy me-
dialne na rézne tematy oraz dyskursy w me-
diach réznych osob i grup spolecznych).

Natomiast krytyczna analiza dyskursu
miataby obejmowaé najpierw zebranie od-
powiedniego materiahu, czyli tekstow na po-
dobny temat (albo realizujacych podobna
konwencje wypowiadania sig, albo
majacych okreslony typ nadawcéw i odbior-
cow) oraz poddanie go procedurom badaw-
czym, majacym ustali¢ to, co powyzej wyli-
czytem w punktach.

Procedury krytycznej analizy miatyby
przy tym odkrywa¢ to, co ukryte, demasko-
wacé, wskazywac na zjawiska, ktorych uzyt-
kownicy (obserwatorzy) dyskursu na ogo6t
w nim nie dostrzegaja: Rownolegle do opisu
i analizy danego dyskursu badacz dazy do
odkrycia, jak opisywany dyskurs odzwiercie-
dla relacje wladzy, hierarchie celow i warto-
Sci, stan wiedzy oraz jawne i ukryte przeko-
nania w zbiorowosci, w ktorej dyskurs jest
realizowany; probuje ujawnié ukryte zatoze-
nia i zdemaskowac to, co pozornie ,,natural-
ne”, oczywiste, samo przez sie zrozumiale.
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Celami analizy sq zatem: wykazanie kon-
struowanej, spolecznej, a nie ,naturalnej”
specyfiki tekstow kultury, analiza srodkéw
uzywanych do wywierania wplywu na od-
biorcow, analiza mozliwych efektéw
dziatania réznych dyskursow [s. 23).

Wyjasniwszy zalozenia przechodzi au-
torka do opisu podstawowych zasad meto-
dologii naukowej: zbierania materiatu, sta-
wiania hipotez badawczych itd.

Sadzg, ze przeczytawszy powyzszy opis
czytelnik juz wie, co w ksigzce Malgorzaty
Lisowskiej-Magdziarz znajdzie i — zachgco-
ny — postanowi ten podrecznik wykorzystaé.
Trzeba tylko pamigtaé, Ze jest to podrecznik
wstepny, mogacy by¢ tylko uzupelnieniem
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wyktadow. Opisy procedur badawczych sa
zwigzle, nie przytacza si¢ zbyt wielu
przyktadéw — a przede wszystkim student
nie nauczy sig¢ z niego rozpoznawania granic
dyskursu, a wige tego, czy — badajac grupe
tekstow — ma czy nie ma do czynienia z ja-
kimkolwiek dyskursem (zreszta watpig, czy
jaki$ podrgcznik mégiby tego nauczy¢). Na-
tomiast jesli temu studentowi juz dyskurs
pokazano tudziez praktycznie nauczono go
przeprowadzania analizy i interpretacji, to
»Analiza tekstu w dyskursie medialnym”
z pewnoscia bgdzie mu mogta postuzy¢ jako
instrukcja, przypominajaca kolejne kroki
postgpowania badawczego.

Wojciech Kajtoch



COMPARING MEDIA SYSTEMS. Zachéd spotkat Wschod

Analiza poréwnawcza wspolczesnych
system6w medialnych byla gtéwnym tema-
tem migdzynarodowej konferencji ,,Compa-
ring Media Systems. West Meets East”, kto-
ra odbyla sie w dniach 23-25 kwiecien
2007 r. we Wroctawiu i Kliczkowie.

Pretekstem do podjgcia tak szerokiego
tematu stala si¢ opublikowana w roku 2004
i uznana za przelomowa w dziedzinie me-
dié6w i1 komunikowania, praca Daniela
C. Hallina i Paolo Manciniego ,,Comparing
Media Systems. Three Models of Media and
Politics”. Autorzy, dokonujac analizy po-
rownawczej systemoéw medialnych krajéw
Europy Zachodniej i Ameryki Péinocnej,
skonstruowali koncepcjg trzech modeli
systemow medialnych. W celu ukazania kie-
runku ewolucji systeméw medialnych
w krajach postkomunistycznych zapropo-
nowali$my poszerzenie badafi o kraje Euro-
py Srodkowej i Wschodniej. Nawigzujac
wspolprace z grupa badaczy ze Skandyna-
wii: profesorem Anker Brink Lundem (Co-
penhagen Business School, Dania), prof.
Larsem Nordem (Mid Sweden University,
Szwecja), prof. Johannem Roppenem (Volda
University College, Norwegia), badaczami
z Euromedia Research Group i czlonkami
projektu COST, dokonali$my analizy po-
rownawczej systemoéw medialnych $wiata
w ramach dwunastu gtéwnych paneli.

Idea wspolnego projektu spotkata sig
z wielkim zainteresowaniem wielu znanych
i cenionych politologéw oraz medioznaw-
cow z calej Europy, ze Stanéw Zjednoczo-
nych a nawet Japonii. W migdzynarodowym
projekcie udzial wzigli m.in.: prof. Wayne
Wanta z Missouri University, prof. Wolf-
gang Donsbach z Technischen Universitit
Dresden, Monroe E. Price z University of
Pennsylvania oraz autorzy ksiazki ,,Compa-
ring Media Systems. Three Models of Media

and Politics” prof. D. Hallin (University of
California) oraz prof. P. Mancini (Universita
di Perugia), ktorych to wystapienia zainau-
gurowaty trzydniowe obrady w ramach kon-
ferencji.

Podczas pierwszej sesji plenarnej, odby-
wajacej si¢ w Oratorium Marianum Uniwer-
sytetu Wroctawskiego, profesorowie Hallin
i Mancini zaprezentowali glowne elementy
koncepcji trzech modeli system6éw medial-
nych, skupiajac swa uwage na podstawo-
wych wymiarach, lezacych u podstaw badan
poréwnawczych systemow medialnych. Do-
konujac krétkiej analizy rozwoju wspodicze-
snych rynkéw medialnych oraz zagadnien
zwigzanych z paralelizmem politycznym,
profesjonalizmem dziennikarskim oraz stop-
niem i charakterem interwencji panstwa
w system medialny, autorzy przetomowego
dzieta zachgcili do czynnego uczestnictwa
w kongresie i weryfikowania zaproponowa-
nych przez nich tez. Podczas pierwszej sesji
plenarnej wystapit tez prof. Monroe E. Price,
ktéry w swym wystapieniu zwrocit uwage
na globalny wymiar i charakter stworzonej
przez Hallina i Manciniego koncepcji.

Druga sesja plenarna, ktorej przewodni-
czyt Miklos Siikdsd z Central European
University (Wegry), poSwigcona byla anali-
zie pordwnawczej wspolczesnych systemow
medialnych. Na problemy zwigzane z pode-
jSciem komparatywistycznym w badaniach
nad zachodnimi i wschodnimi systemami
medialnymi zwrdcit uwagg Hans J. Klien-
steuber z University of Hamburg. Probg po-
szerzenia koncepcji trzech modeli o kolejne
rejony $wiata podjal w swym wystapieniu
Adrian Hadland z South Africa’s Human
Sciences Research Council, ktory koncepcjg
Hallina i Manciniego uczynit punktem wyj-
Scia do analizy systemu medialnego Repu-
bliki Pohudniowej Afryki. Podobnego zabie-
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gu dokonat prof. Yasuhiro Inoue
z Hiroshima City University, ktory za po-
Srednictwem telekonferencji zaprezentowat
najbardziej charakterystyczne cechy japon-
skiego systemu medialnego. W sesji uczest-
niczyl tez prof. Wayne Wanta, ktéry swe
wystapienie poswiecit w cato$ci mediom
masowym w Stanach Zjednoczonych
i szczegOlowej analizie dziatalnosci telewi-
zji Fox.

Pierwszy dzien kongresu zakonczyla
uroczysta kolacja we wroctawskim Ratuszu,
ktéra na powitanie uczestnikéw wydat pre-
zydent Wroctawia Rafal Dutkiewicz. Péz-
nym wieczorem uczestnicy migdzynarodo-
wego kongresu udali sig¢ do Zamku
w Kliczkowie.

Obrady w Kliczkowie odbywaly sie
w ramach dwunastu gtéwnych paneli tema-
tycznych a gtéwnym celem drugiego dnia
konferencji bylo dokonanie analizy porow-
nawczej zachodnich systeméw medialnych
z systemami medialnymi krajow postkomu-
nistycznych. W organizowanych dyskusjach
kluczowa role odgrywali wigc badacze me-
diéw i komunikowania z Czech, Stowacji,
Polski, Litwy, Lotwy, Estonii i Wegier,
a takze z Rumunii, Bulgarii i Azerbejdzanu.

Rozwojowi prasy masowej w krajach
Europy Zachodniej i Srodkowe;j i roli zagra-
nicznych grup medialnych w krajach post-
komunistycznych po$wigcony byt panel 1.
Analizie poddane zostaty aktualne problemy
zwigzane ze struktura wspoétczesnych ryn-
kéw prasowych, w szczegblnoéci problem
dystrybucji prasy, struktura rynkéw praso-
wych na poziomie narodowym i lokalnym
oraz obserwowane od kilku lat w Europie
zjawisko tabloidyzacji rynkéw prasowych.
Zagadnieniom zwigzanym z ekspansja obce-
go kapitatu i kolonizacja rynkow prasowych
przez zagraniczne koncerny medialne w kra-
jach postkomunistycznych po$wigcone byty
wystapienia: Bogustawy Dobek-Ostrow-
skiej (Uniwersytet Wroctawski), Ainarsa Di-
mantsa (School of Business Administration
Turiba, Lotwa) oraz Lenki Waschkovej Ci-
safove] z Masaryk University w Brnie
(Czechy).

Kolejne panele, w tym zorganizowany
przy wspotpracy z Polskim Towarzystwem
Nauk Politycznych (PTNP), panel zaty-
tutowany ,,Polityka i media”, dotyczyly
gtéwnie relacji zachodzacych pomigdzy me-
diami masowymi a aktorami politycznymi.

KRONIKA, SPRAWOZDANIA

Na polityczna aktywnos¢ personelu mediow
masowych, relacje pomigdzy dziennikarza-
mi a $wiatem polityki oraz wplywajace na
ksztalt systemow medialnych wlasciwosci
systemow politycznych zwracali uwagg
m.in.: Katrin Voltmer (University of Leeds,
Wielka Brytania), Irmina Matonyte (Euro-
pean Humanities University, Litwa), Piotr
Sula (Uniwersytet Wroctawski) i Istvan He-
gediis z Wegier.

Panele 3-5 obejmowaly problematyke
profesjonalizmu dziennikarskiego w ramach
réznych kultur politycznych. Wystapienia:
Heleny Sousy (University of Minho, Portu-
galia), Gitte Meyer (Copenhagen Business
School, Dania), Epp Lauk (University of
Tartu, Estonia), Aukse Balcytiene (Vytautas
Magnus University, Litwa) i Terany Ma-
hmudovej (Baku State University, Azerbej-
dzan) po$wigcone byty poziomowi profesjo-
nalizmu dziennikarskiego w systemach
medialnych wspétczesnego §wiata, etyce za-
wodowej dziennikarzy i praktyce dzienni-
karskiej w réznych europejskich krajach.

Pozostale pola badawcze dotyczyly
glownie roli pafistwa w ksztaltowaniu syste-
moéw medialnych wspodtczesnego $wiata
i analizy poréwnawczej europejskich ryn-
kéw telewizyjnych. Szczegblowej analizie
znaczenia nadawcéw publicznych w Euro-
pie oraz aktow prawnych i innych form in-
terwencji panstwa w systemy medialne
(mianowanie zarzadu/personelu mediéw pu-
blicznych, kontrola finansowa i subsydia
prasowe) poswigcone byly wystapienia: Jo-
sefa Trappela i Wernera Meiera (University
of Zurich, Szwajcaria), Carlesa Llorensa
(Autonomous University of Barcelona,
Hiszpania), Johanna Roppena (Volda
University College, Norwegia) i Manfreda
Kopsa (University of Cologne, Niemcy).

Transformacja systemow telewizyjnych
w krajach postkomunistycznych byta gtow-
nym tematem panelu 8. Wystapienia do-
tyczace rozwoju modelu dualnego oraz po-
zycji i roli nadawcéw komercyjnych
w krajach Europy Srodkowej i Wschodniej
prezentowali m.in.: Stanistaw Jedrzejowski
(Katolicki Uniwersytet Lubelski Jana Pawla
II), Carmen Chirea-Ungureanu (Andrei Sa-
guna University, Rumunia) oraz Olexyi
Khabyuk (University of Cologne, Niemcy),
ktory w swym wystapieniu dokonat szcze-
golowej analizy struktury rynku telewizyj-
nego na Ukrainie.
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Duzym zainteresowaniem uczestnikéw
konferencji cieszyt sig panel ,,Media maso-
we w krajach Europy Srodkowej i Potudnio-
wej. Analiza porOwnawcza”, zorganizowa-
ny przez czlonkéw Europejskiego Projektu
Badawczego COST A30 ‘East of West: Set-
ting a New Central and Eastern European
Media Research Agenda’ — 4-letniego pro-
gramu realizowanego przez badaczy z 27
europejskich krajéw we wspétpracy z Euro-
pean Science Foundation. Poréwnania §rod-
kowoeuropejskich i poludniowoeurope;j-
skich systeméw medialnych dokonali m.in.:
Gianpietro Mazzoleni (University-of Milan,
Wiochy), Andrej Skolkay (University of
Trnava, Stowacja), Hedwig de Smaele (Ca-
tholic University of Brussels, Belgia), Ange-
lika Wyka (Frankfurt University, Niemcy)
oraz reprezentujacy badaczy z Polski Karol
Jakubowicz.

Panel 10 po$wigcony byt w catosci wply-
wowi europejskiej polityki medialnej na sys-
temy medialne krajow Europy Zachodniej
i Wschodniej. W stworzonym z inicjatywy
Beaty Klimkiewicz (Uniwersytet Jagiellofi-
ski) projekcie udzial wzigli: Peter Molnar
(Central European University, Wggry), Lou
Lichtenberg (The Netherlands Press Fund,
Holandia), Lilia Raycheva (The St. Kliment
Okhridski Sofia University, Bulgaria) oraz
Viclav Stétka (Masaryk University Brno,
Czechy).

Dwa pozostate panele po§wigcone byly
tendencjom rozwojowym wspoiczesnych
systemow medialnych i coraz bardziej popu-
larnej wérdd teoretykdow medidow i komuni-
kowania koncepcji Agenda Setting (,,Teorii
porzadku dnia”). W ramach obu tematycz-
nych blokoéw swe badania zaprezentowali
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m.in.: Lars Nord (Mid Sweden University,
Szwecja), John Parrish Sprowl (Indiana
University Purdue University Indianapolis,
USA), Volkan Uce i Knut De Swert
(University of Antwerp, Belgia), Noemi Me-
na i Javier Garcia Marin (Universidad de
Grenada, Hiszpania) oraz reprezentujacy
Uniwersytet w Moskwie — Anastasia Grusha
i Oleg Bakulin.

Podsumowaniu wszystkich zrealizowa-
nych podczas konferencji tematéw poswie-
cona byla trzecia sesja plenarna, ktora
odbyla si¢ 25 kwietnia w Zamku w Klicz-
kowie. Trzydniowe obrady zakonczylo wy-
stapienie profesorow Hallina i Manciniego
oraz dyskusja nad przyszioscia stworzonej
przez nich koncepcji trzech modeli syste-
mow medialnych. Na zakonczenie konferen-
cji wyrazono chgé i potrzebg organizacji
kolejnych spotkan, majacych na celu omo-
wienie gtéwnych zagadnien zwiazanych
z tendencjami rozwojowymi wspoiczesnych
mediéw masowych i ich rozmaitych po-
wiazan ze §wiatem polityki.

Konferencj¢ zorganizowat Zaklad Ko-
munikowania Spotecznego i Dziennikarstwa
Instytutu Politologii Uniwersytetu Wroctaw-
skiego i dziatacze Europejskiego Projektu
Badawczego COST Action A30 ,East of
West: Setting a New Central and Eastern Eu-
ropean Media  Research  Agenda’
(2005-2009)” we wspdtpracy z Dolno$laska
Szkota Wyzsza TWP we Wroctawiu, Pol-
skim Towarzystwem Nauk Politycznych,
Prezydentem Miasta Wroclawia i Urzgdem
Marszatkowskim Wojewoddztwa Dolno-
$laskiego.

Michat Glowacki
(Uniwersytet Wroctawski)

Szkolne Wiesci — dzieje pisma

Pierwszy numer Szkolnych Wiesci ukazat
si¢ jesieniag 1991 r. Inicjatorem wydania
i jednocze$nie redaktorem naczelnym gaze-
ty byt pracownik Wojewddzkiego Osrodka
Metodycznego (WOM) w Sieradzu dr An-
drzej Dyto. Wydawca Szkolnych Wiesci zo-
stal sieradzki WOM. Na stronie 11 gazety
umieszczono stopke, z ktorej wynika, ze
w sktad Redakcji weszli pracownicy WOM
jako zespdt, natomiast redaktorem technicz-

nym byt Jan Zientara. Nie podano nazwiska
redaktora naczelnego. Gazeta liczyla 12
stron odbitych na powielaczu w Wojewddz-
kim Ojrodku Politechnicznym w Sieradzu
przy ul. Mickiewicza 4.

Recznie zrobiona winieta zawieratla,
oprocz tytutu, podtytut ,Pismo Przyjaciot
Szkoty”. Umieszczono w winiecie rok, nu-
mer i ceng (2 000 zI) oraz rysunek oczu sym-
bolizujacy ,,obserwatora”, jakim mialy byé
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Szkolne Wiesci dla $rodowiska o§wiatowe-
go.

Na pierwszej stronie umieszczono tekst
redakcyjny, informujacy czytelnikow
o zatozeniach programowych pisma. Pisano
W nim m.in.

Przemiany jakie zachodzq w kraju ogar-
niajq rowniez sfere edukacji. Sq one ko-
niecznosciq. Demokratyzacja na gruncie
szkolnym zaowocowaé musi uspolecznie-
niem oswiaty. Zjawisko to sprawi, zZe szereg
elementéw dotychczas werbalnie przynale-
Znych do srodowiska szkolnego stanie sig
elementami o podmiotowym znaczeniu.
Upodmiotowieniu ulegnie brac uczniowska,
Srodowisko rodzicielskie, znaczenia nabiorq
zréZnicowane podmioty gospodarcze jako
czynnik materialnego wsparcia placéwki
oswiatowej. To wlasnie okresla baze, na kt6-
rej pragniemy oprze¢ nasze istnienie. [...]

Nasze cele to:

—  ozywienie intelektualnie szeroko rozumianego
Srodowiska szkolnego,

— promowanie postepu pedagogicznego i mi-
strzostwa dydaktycznego,

— wspieranie procesow demokratyzacji na
gruncie szkoly, pluralizmu, samorzqdnosci,
partnerstwa, itp.,

— promowanie dzialan na rzecz szkoly i wycho-
wania ze strony instytucji pozaoswiatowych,

— Stworzenie mozliwosci swobodnej wypowie-
dzi, w tym artystycznej dla nauczycieli, ich
wychowankéw, rodzicow i Srodowiska nauko-
wego,

— ozywienie zycia kulturalnego w Srodowisku
szkolnym,

—  biezqca dzialalnos¢ informacyjna w stalej ko-
lumnie — Kurator informuje,

— promocja nowosci wydawniczych niezbed-
nych w bibliotece nauczycielskiej i szkolnej,

— popularyzacja prawa oSwiatowego oraz efek-
tywnych dzialan z zakresu kierowania
i zarzqdzania oSwiatq.

Zapraszamy Panstwa do wypowiedzi. Skrom-
na objetos¢ powoduje koniecznosé kondensacji
mysli stqd rodzi¢ moze sie przekonanie o ogolni-
kowosci sprecyzowanych celow. My rozumiemy je
bardzo szeroko; Mimo to prosimy o propozycje ze
strony wszystkich. Zapytajcie waszych podopiecz-
nych i rodzicéw co chcieliby u nas przeczytad'.

Autorem tekstu byt najprawdopodobniej
Andrzej Dyto. Jak widaé z ostatniego zda-
nia, pismo bylo kierowane nie tylko do pra-
cownikéw o$wiaty, ale takze do miodziezy.

! Opis uktadu i zawartoéci poszczegdlnych nu-
merow Szkolnych Wiesci pochodzi z autopsji.
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Prawdopodobnie przewidywany szeroki
krag odbiorcéw zawazyt na wyborze podty-
tutu ,,Pismo Przyjaciét Szkoty”. Gazeta
obja¢ miala zasiggiem obszar dwczesnego
wojewddztwa sieradzkiego i nadal jest kol-
portowane na jego byty obszar.

W pierwszym numerze Szkolnych Wiesci
umieszczono m.in. wywiad z Wicekurato-
rem O$wiaty i Wychowania w Sieradzu, ma-
terial o prasie szkolnej (m.in. o wydawanej
w Studium Nauczycielskim w Wieluniu
Mixturze). Przedstawiono takze rozne infor-
macje kadrowe, ogloszenia Kuratora i opu-
blikowano reklamg Wojewddzkiego Osrod-
ka Politechnicznego w Sieradzu. Nie podano
nakltadu. Format pisma byt zblizony do A4.
Przez kolejne 82 numery zostanie zachowa-
ny, mimo znacznych zmian poligraficznych.

Kolejny numer Szkolnych Wiesci ukazat
sig w 1992 r., sadzac z noworocznych zy-
czen na okladce, na poczatku roku. Nie za-
stosowano numeracji ciaglej i w winiecie
umieszczono numer 1. Winieta nie réznita
si¢ od tej z poprzedniego roku. Usunigto je-
dynie informacjg o cenie. Stopke redakcyjng
wydrukowano tym razem na ostatniej stro-
nie. Nie podano zadnych nazwisk. Jedyna
zmiana dotyczyla adresu Redakcji, ktéra
wraz z Wojewddzkim Os$rodkiem Meto-
dycznym przeniosta si¢ na Tuwima 2. Nu-
mer liczyt 12 stron odbitych na powielaczu —
winieta w czgsci naktadu wydrukowana zo-
stata w kolorze czerwonym. Tre$ciowo nu-
mer nie roznit sig¢ od tego z 1991 roku —
umieszczono kilka wywiadow z przedstawi-
cielami wiadz o$wiatowych, artykut o prasie
szkolnej i informacje kuratora.

Trzeci z kolei numer Szkolnych Wiesci
wyszed! w 1993 r. Ponownie w winiecie
umieszczono numer 1, bez podania numera-
cji ciaglej. Winieta wykonana zostat od no-
wa w kolorze niebieskim. Najprawdopodob-
niej liternictwo narysowano grubym
markerem. Usunigto rysunek oczu, ale przy-
wrocono informacje o cenie, ktdra zwiek-
szyla sig do 4 000 zt. Numer liczyt 12 stron.
Nie umieszczono w nim stopki redakcyjne;j.

W gazecie zamieszczono szereg mate-
rialéw dotyczacych doskonalenia nauczycieli
i prawa o§wiatowego. Znalazly si¢ w nim ta-
kze wywiady i teksty publicystyczne.

W numerze 2 z 1993 r. zmieniono winie-
te. Napisy zrobiono sktadem w kolorze nie-
bieskim. Zachowano cene, a wewnatrz nie
umieszczono paginacji. Numer liczyt 12
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stron. Na ostatniej wydrukowano stopke.
Wydawcami Szkolnych Wiesci staty sig
wspélnie Kuratorium O$wiaty w Sieradzu
i WOM. Po raz pierwszy umieszczono na-
zwisko redaktora naczelnego — Andrzeja
Dyto. Nie podano nazwisk innych osob, ani
nie wspomniano, czy nadal istniata ze-
spotowa redakcja pisma.

Jak sie wydaje w tym okresie dazono do
wydawania Szkolnych Wiesci w cyklu mie-
sigcznym. Do kofica 1993 r. ukazalo sig
facznie siedem numeréw pisma. W numerze
3 2 1993 1. podano w stopce naktad 500 eg-
zemplarzy. Pismo zwigkszylo objgtos¢ i li-
czyto 16 stron bez paginacji.

Numer 4 liczyt 28 stron, naktad spadt do
300 egz. Sktad komputerowy wykonal Ze-
sp6t Nauczycieli Doradcéw Informatyki.
Numer zawieral gtéwnie informacje o for-
mach doskonalenia i konferencjach przed-
miotowych organizowanych przez sieradzki
WOM. Z niezmienionej winiety znikla cena.
Numer 5 liczyl 10 stron, wydano go
w naktadzie 350 egz. Prawie caly wypelnity
zyciorysy kandydatow do parlamentu. Nu-
mer 6 miat identyczny nakfad, 16 stron —
wprowadzono ich numeracjg. Ostatni, 7 nu-
mer z 1993 r., wydano z zyczeniami i rysun-
kiem §wiatecznym na okladce. Liczyl 12
stron. Wydawca byt znéw tylko Wojewodzki
Osrodek Metodyczny. Wprowadzono foto-
grafie.

Pierwszy numer z 1994 r. wprowadzit
zamieszanie w numeracji Szkolnych Wiesci.
Zastosowano numeracjg ciagla, dajac gaze-
cie numer 8, co odpowiadato kolejnemu nu-
merowi wydanemu po roku 1993, w ktdrym
ukazalo sie siedem numerdw, ale bylo
przeklamaniem, bo w roku 1991 i 1992 uka-
zaly si¢ dwa numery, ktorych nie uwzgled-
niono. Pomyiki tej juz nie sprostowano
w nastepnych latach (az do roku 2006). Pra-
widlowo, wprowadzajac numeracje ciagla,
nalezato zastosowaé zapis 1(10) lub po pro-
stu 10.

Wydawca byly ponownie Kuratorium
Oswiaty i WOM (co pozwala przypuszczac,
ze w poprzednim numerze po prostu zapo-
mniano wymieni¢ Kuratorium). Naktad
utrzymat si¢ na poziomie 350 egzemplarzy.
Znéw nie zastosowani paginacji. Numer li-
czyt 24 strony. Redaktorem naczelnym byt
nadal A. Dylo, ale materialy zebrat i opraco-
wat Jan Sierzchata.

W 1994 r. wyszto ogdtem sze§¢ nume-
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16w Szkolnych Wiesci. Pismo stalo sie fak-
tycznie dwumiesigcznikiem. W numerze
grudniowym (13/1994) zmieniono liternic-
two w winiecie. Zastosowano tzw. pisanke
i umieszczono symboliczny oléwek. Na
okladce znalazla sig $wiateczna grafika. Nu-
mer 9 wydano w naktadzie 330 egzemplarzy
na 44 stronach. Numer 10 wyszed}
w nakladzie 280 egzemplarzy na 44 stro-
nach, numer 11 na 34 stronach. Zapomniano
w nim o stopce redakcyjnej. Numer 12 liczyt
28 stron. Nie podano naktadu. Sktad kompu-
terowy wykonal Z. Jonczyk. Numer 13,
procz wspomnianych wczesniej zmian wi-
niety charakteryzuje sig¢ brakiem roku wyda-
nia. Nie umieszczono tez stopki redakcyjne;j.
Numer liczyt 24 strony.

W 1994 1. Szkolne Wiesci powoli uzyski-
waly zwarty charakter programowy. W po-
szczegblnych numerach ukazywaly sieg,
proécz materialéw informacyjnych WOM
o kursach i konferencjach takze informacje
o podrecznikach, scenariusze lekeji z roz-
nych przedmiotéw, informacje o konkur-
sach, réznorodne informacje kuratora, wy-
wiady, prezentacje sylwetek nauczycieli,
porady dla maturzystéw. Pismo nadal utrzy-
mywalo linig tematyczna skierowana zar6w-
no do nauczycieli, jak i uczniow placowek
o$wiatowych wojewoddztwa sieradzkiego.

W 1995 r. ukazalo sig¢ sze§¢ numerdw
czasopisma, ktore stato sig¢ faktycznie dwu-
miesigcznikiem. Pierwszy numer z 1995 r.
nosit numer 14 i liczyt 24 strony. Zachowa-
no winiet¢ wprowadzona w numerze 13.
Wewnatrz numeru opublikowano rysunki
wzbogacajac szatg graficzng pisma. Naklad
wyniost 300 egzemplarzy, a sktad kompute-
rowy wykonat Jan A. Dominiak. Numer 15
przypominal poprzedni, ale wydrukowano
go na 32 stronach. Numery 16, 17 i 18 uka-
zaly si¢ w jednolitej szacie graficzne;j.
Naktad nadal wynosit 300 egzemplarzy. Pi-
smo ustabilizowalo sig. Naczelnym byt
nadal Andrzej Dylo, a sklad komputerowy
robil Jan A. Dominiak. R6zna byta jedynie
objetosé poszczegdlnych numerdw Szkol-
nych Wiesci. Numer 16 miat 48 stron, 17-36
stron, a 18 tylko 28 stron. Wszystkie trzy nu-
mery mialy niewielka zmian¢ w winiecie,
z ktérej usunigto, z nieznanych powoddéw,
rok wydania. Podobnie byto w numerze 19,
ktéry liczyt 34 strony. Do sktadu komputero-
wego w%qc?li sig¢ dodatkowo od tego nume-
ru Tomasz Swiniarski.
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Podsumowujac pierwsze pigciolecie ist-
nienia tytulu nalezy podkre$lié, ze pismo po
starcie z jednym numerem rocznie w latach
1991-1992, przeksztalcito sie w latach
1993-1995 w dwumiesigcznik o wahajacym
sie naktadzie i liczbie stron.

W nowe pigciolecie Szkolne Wiesci
weszly w niezmienionej szacie graficzne;j.
Podwdjny numer 20/21 z poczatku 1996 r.
miat 30 stron. Zmienita si¢ natomiast osoba
robigca sktad komputerowy. W stopce figu-
ruje mgr Zbigniew Jonczyk. Grafiki w nu-
merze wykonata Arlena Przelazta.

W 1996 r. wydano faktycznie cztery nu-
mery pisma, ale dwa z nich miaty podwdjna
numeracj¢. Nadal nie podawano w winiecie
roku wydania.

Numer 22 wydrukowano na 28 stronach.
Grafiki wykonata w nim ponownie Arlena
Przelazta, natomiast sklad komputerowy
zrobit Jan A. Dominiak. Nak}ad ustabilizo-
wal si¢ na poziomie 300 egzemplarzy
w calym roku 1996. We wszystkich nume-
rach zamieszczano wewnatrz czarno-biate
fotografie. Numer 23 liczy! 24 strony. Grafi-
ki wykonali tym razem uczniowie Doroty
Miynarczyk z MDK w Sieradzu, natomiast
sktad Marlena Krukowska i Andrzej Le-
$niewski. Kolejny, podwéjny numer 24/25
zamknat rok 1996. Wydano go na 48 stro-
nach. Poszerzono Zesp6t Redakcyjny. W je-
go sktad weszli Barbara Ciesiotka-Gizinska,
Bozena Lebiedzinska, Ewa Ruszkowska,
Andrzej Dabrowski i Marek Durda. Marek
Durda zostat redaktorem wydania. W stopce
brak nazwiska A. Dylo. Natomiast skfad
komputerowy wykonali ponownie Marlena
Krukowska i Andrzej Le$niewski. Warto za-
znaczy¢, ze Andrzej Le$niewski zajmuje sie
sktadem komputerowym Szkolnych Wiesci
do chwili obecnej. Najwigksza dokonang
w tym numerze zmiana, ktora weszia na
state do pisma, byto wprowadzenie spisu tre-
$ci. Poczatkowo umieszczano go na oktadce.
Kilka numeréw z 1996 r. miato na okladce
kolumneg zatytutlowana ,,W numerze”, ale od
numeru 24/25 wprowadzono ,,Spis tresci”.
W numerze 26 na pierwszej stronie obok
spisu tre§ci wydrukowano... stopke redak-
cyjna. Redaktorem zostat ponownie zalozy-
ciel, Andrzej Dylo. Sktad Redakcji posze-
rzyt sig o Zbigniewa Jonczyka, natomiast
sktad komputerowy wykonywali pracowni-
cy z Pracowni Komputerowej WOP — Mar-
lena Krukowska i Andrzej Le$niewski.
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Naktad spadt do 160 egzemplarzy drukowa-
nych na 34 stronach. W numerze 27 z marca
1997 r. wérdd przygotowujacych sktad kom-
puterowy pojawil si¢ Zbigniew Jonczyk,
ktory jednoczesnie figuruje jako cztonek Re-
dakecji. Rysunki i grafiki (linoryty) wykonata
miodziez z MDK pod opieka Zdzistawa
Budki i Doroty Miynarczyk.

W czerwcu 1997 r. ukazat si¢ w 200 eg-
zemplarzach 28 numer. Liczyl 32 strony.
Numer 29 z wrze$nia 1997 roku wyszedt
w 300 egzemplarzach na 28 stronach. Jako
wydawcow podano Kuratorium O$wiaty
w Sieradzu oraz Centrum Doskonalenia Na-
uczycieli i Edukacji Informatycznej w Siera-
dzu. Skiad komputerowy wykonali A. Le-
$niewski i Z. Jonczyk, ktorzy zajmowali sig
tym do konca 1997 roku. W numerze 30
zniknat z winiety miesiac, ale umieszczono
okreslenie czestotliwosci wydawania Szkol-
nych Wiesci, ktore oficjalnie nazwano dwu-
miesigcznikiem. Numer liczyt 26 stron. Nu-
mer 31 zakonczyt rok 1997. Liczyt 26 stron.
Podobnie jak w numerze wcze$niejszym
zrezygnowano z podawania nakladu. W tym
numerze zapoczatkowano dziatalno$¢ pro-
mocyjna szko6t na tamach Szkolnych Wiesci.
Pierwsza promujaca sig¢ placowka byt Ze-
sp6t Szkoét Mechanicznych w Sieradzu.

Rok 1998 otworzy! nienumerowany nu-
mer specjalny Szkolnych Wiesci, zawie-
rajacy m.in. wstgpna koncepcj¢ Reformy
Systemu Edukacji. R6znit sig¢ wlasciwie tyl-
ko brakiem numeracji w winiecie. Liczyt 20
stron. Skfad Redakcji i wydawca podani zo-
stali bez zmian.

Rok 1998 rozpoczat liczacy 36 stron nu-
mer 32. Sktad Redakcji powigkszono o Ja-
dwige Maciejewska. Odszedt natomiast Ma-
rek Durda. Numer 33 liczyt 34 strony.
Numer 34 wydrukowano na 28 stronach.
Sktad Redakcji poszerzono o Ilong Lewan-
dowska. Numery 35 i 36 wyszty na 24 stro-
nach, numer 37 ukazat si¢ w grudniu 1998 r.
na 28 stronach.

Rok 1999 nie przyniost poczatkowo zad-
nych zmian. Numery 38 — 40 rdznily sig tre-
$cia i liczba stron. Natomiast od 41 numeru
z wrzesnia 1999 r. dotychczasowy wydawca
zmienit nazwe na O$rodek Doskonalenia
Nauczycieli w Sieradzu. Numer 42/43 z li-
stopada/grudnia 1999 r. wydrukowano na 44
stronach. Pod skfadem komputerowym pod-
pisat si¢ Andrzej Le$niewski. Zespot Redak-
cyjny tworzyli: Lucyna Fratczak, Aleksan-
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dra Hofman, Zbigniew Jonczyk, Anna
Ktlaniecka, Bozena Lebiedzinska, Jadwiga
Maciejewska, Ewa Ruszkowska, Anna Sa-
rowska i Anna Staniewska. Obok stopki re-
dakcyjnej umieszczono informacjg: ,,W za-
wigzku ze zmiang zakresu obowiazkéw, ze
sktadu redakcyjnego odeszli: Andrzej
Dabrowski, Barbara Ciesidtka-Gizynska
oraz Ilona Lewandowska”.

Rok 2000 by! juz dziesiatym rokiem ist-
nienia pisma. Numer 44 ze stycznia/lutego
wydano w niezmienionej szacie graficznej
na 36 stronach. Stopka redakcyjna, ktéra od
czasu do czasu wedrowata po réznych stro-
nach, zostala umieszczona na stronie 10.
Nadal nie podawano naktadu. Kolejny, 45
numer miat 28 stron, zapomniano w nim
o stopce redakcyjnej. Podobnie stato sig
w numerze 46 z maja/czerwca 2000, ktory
liczy! 28 stron. Rewolucja zaczgta sig od nu-
meru 47. Szkolne Wiesci pozostaly czarno-
-biate, ale zyskaly kolorowa oktadkg.
Umieszczono na niej fragment fresku Mi-
chata Aniota z Kaplicy Sykstynskiej przed-
stawiajacy stworzenie Adama. Opracowana
zostata nowa winieta, w ktorej précz nume-
racji ciaglej wprowadzono numeracjg
roczna, ale podano numer 1/2000. Projekt
oktadki wykonat Witold Rajczak, nauczyciel
Panstwowego Liceum Sztuk Plastycznych
w Zdunskiej Woli. Druk wykonano w dru-
karni ,,Intrograf” w Lasku. Redakcja i Wy-
dawca nie ulegli zmianie, natomiast pojawili
sig sponsorzy w postaci Wydawnictw ,,Res
Polona”, ,,Muza Szkolna” i ,,Arka”. Pismo
uzyskato ISSN (ISSN 1641-0076). Od tego
numeru zaczela sig dla Szkolnych Wiesci no-
wa era, w ktorej zostaly przeksztalcone
w profesjonalne, wydawane w kolorze pi-
smo.

W numerze 48 z pazdziernika/listopada
2000 r. eksperymentowano z winieta. Pismo
liczylo ponownie 28 stron i czterostroni-
cowa, drukowang w kolorze oktadkg. W nu-
meracji rocznej zapisano numer jako
2/2000. Nowa ere koloru miat podkres§li¢ ta-
kze nowy spos6b numerowania pisma. Ko-
lorowa okladke zaprojektowal ponownie
Witold Rajczak z PLSP w Zdunskiej Woli,
ktory zostal na wiele lat statym tworca
oktadek Szkolnych Wiesci.

Numer 49 wprowadzil zamieszanie
w dalszej rocznej numeracji. Zamieszanie
spowodowalo takze wydawanie pisma
w okresie grudzien/styczen. Sprawito to, ze
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rocznik nie zamyka si¢ w grudniu, lecz jed-
nocze$nie zamyka i otwiera w styczniu.
W zawiazku z powyzszym trudno przypisaé
numer ostatni i pierwszy do konkretnego
rocznika, bo wydrukowany jest wowczas
w winiecie nastgpny rok, ale miesiace jedno-
czes$nie z obu lat. W efekcie numer 49 ukazat
si¢ z adnotacja grudzief/styczen, ale z nu-
merem rocznym 1/2001. Wydano go z nowa
winieta. Sktad Redakcji nie ulegl zmianie.
Pismo liczyto 28 stron i mialo kolorowa
okladke, takze rozkladéwke wydrukowano
na kolorowym papierze.

W Szkolnych Wiesciach nr 50 wprowa-
dzono niewielka zmiang w liternictwie wi-
niety oraz konkretne rozwiazania graficzne
w ukladzie numeracji ciaglej i rocznej. Pi-
smo ukazato si¢ z numerem 2 w danym roku,
uzyskalo stala szate graficzng oktadki i statg
liczbg stron, ktérych bylo odtad 28 oraz
cztery strony kolorowej oktadki. W numerze
50 zamieszczono tez kolorowa rozktadow-
ke. Przestano publikowaé informacje o na-
ktadzie. Sktad Redakcji poszerzono o Haling
Kozerg i Violette Florkiewicz.

Numery 49 i 50 wprowadzily powazne
zmiany graficzne, ktdre zostaty zachowane
w nastepnych latach stabilizujac pismo pla-
stycznie, a takze edytorsko.

W XXI wieku pismo nie ulegato juz
zmianom, jesli chodzi o okladkg. Od wpro-
wadzenia nowej szaty graficznej na
przetomie 2000/2001 roku az do numeru 80
Szkolne Wiesci maja wlasciwie taka sama
winietg i uktad graficzny okladek, ktére pro-
jektowane sa przez Witolda Rajczaka. Nie
ulegla zmianie liczba stron i format. Redak-
torem Naczelnym od poczatku istnienia pi-
sma jest Andrzej Dylo. Pismo jest dwumie-
sigcznikiem — wychodzi sze$¢ numerdéw
w roku.

W 2001 roku Szkolne Wiesci ukazywaty
si¢ regularnie. Utrzymano zasadg wydawa-
nia na przetomie roku numeru grudniowo-
-styczniowego, przy czym numer 55 ukazat
sig jako 7 w numeracji rocznej i z rokiem
2001 jako rokiem wydania, z zaznaczeniem
miesigey ,,grudzien/styczen”. Od numeru 53
sponsorem pisma zostat Wojewoédzki Fun-
dusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki
Wodnej w Lodzi. Fundusz jest sponsorem
takze obecnie. Natomiast od numeru 54 z li-
sty sponsoréow zniknela ,Muza Szkolna”.
W 2001 r. wyszto faktycznie siedem nume-
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row. Numer 55 przynidst zmiang w postaci
wilaczenia do Redakcji Sylwii Wojtyniak.

W 2002 roku ukazato si¢ sze$¢ numeréw
pisma — w numeracji ciaglej od numeru 56
do 60.

Od numeru 56 sponsorem zostalo wy-
dawnictwo ,,Juka-91”. Numery 56 do 60
miaty jednolity wyglad edytorski. Zachowa-
no druk kolorowej wktadki, w ktérej prezen-
towano promocje placowek o§wiatowych
z terenu bylego wojewoddztwa sieradzkiego.
Przyjeto zasadeg platnej promocji. Koszt
opublikowania dwustronicowego materiatu
ustalono na 500 z — utrzymano tg stawke
w kolejnych latach.

W 2003 roku nastapity dalsze komplika-
cje z numeracja roczng Szkolnych Wiesci.
Numer 61 ukazat si¢ jako grudniowo/stycz-
niowy z rokiem 2002 w winiecie i z rocznym
numerem 6. Natomiast numer 62 wyszed! ja-
ko 1 z roku 2003. Od numeru 64 ubyla z Re-
dakcji Sylwia Wojtyniak. Od numeru 66 do
Redakcji wiaczono Marzeng Szczuko. Inng
nowoscia byfa zmiana drukarni. Zrezygno-
wano od numeru 62 z laskiego
INTROGRAFU i druk przeniesiono do GAL
DRUKU w Brzezniu koto Sieradza. W zasa-
dzie ukazalo sie siedem numerdw, przy
czym 67 na grudzief/styczen, ale jeszcze
z rokiem 2003 w winiecie. Od numeru 66
wydawca zmienil nazwg na Wojewddzki
Osrodek Doskonalenia Nauczycieli w Siera-
dzu.

Rok 2004 réwniez nie przyniost powaz-
niejszych zmian. Ukazato sig sze$¢ nume-
rOw pisma i numer specjalny. Od numeru 68
Szkolne Wiesci zaczgto ponownie drukowac
w INTROGRAFIE w Easku”. Sponsorami
w 2004 roku byt Fundusz Ochrony Srodowi-
ska i Gospodarki Wodnej w Lodzi, Wydaw-
nictwa ,,Juka-91”, ,Res Polona” i ,,Nowa
Era”. W numerze 68 w stopce podano nowy
skfad Redakcji. Weszli do niej: Andrzej
Dyto jako redaktor naczelny oraz Zesp6t Re-
dakcyjny, ktéry tworzyli: Violetta Florkie-
wicz, Aleksandra Hofman, Anna Klaniecka,
Halina Kozera, Bozena Lebiedzinska i Ewa
Ruszkowska. Skiad komputerowy byl nie-
zmiennie w rekach Andrzeja Le$niewskie-
g0, a projekty oktadek w gestii Witolda Raj-
czaka. W numerze 70 w stopce pojawit sig
korektor — Marta Grabia, w 71 Aleksandra

2 Szkolne Wiesci sa drukowane w INTROGRA-
FIE do chwili obeene;j.
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Hofman, a w 73 Agnieszka Jurewicz-
-Szczepaniak.

Numer 73 wydany zostat z okazji 15-
lecia Wojewddzkiego Osrodka Doskonale-
nia Nauczycieli w Sieradzu. W catosci po-
$wiecono Szkolne Wiesci pracy WODN.

W kwietniu 2004 roku ukazato sig spe-
cjalne wydanie Szkolnych Wiesci poza nu-
meracja. Edytorsko nie réznilo sig¢ od nume-
rowanych wydan. Gazeta wyszla z okazji
30-lecia Poradni Psychologiczno-Pedago-
gicznej w Poddgbicach. Autorami byli pra-
cownicy Poradni. Jako wydawcy w stopce
zostali umieszczeni: WODN w Sieradzu
i Poradnia Psychologiczno-Pedagogiczna
w Poddebicach.

Sponsorem wydania bylo Regionalne
Centrum Polityki Spolecznej w Lodzi i Bank
Spéldzielczy w Poddgbicach. Wewnatrz nu-
meru znalazla si¢ kolorowa wktadka prezen-
tujaca pracownikow Poradni i ich pracg.

W 2005 roku Szkolne Wiesci zaczely
ukazywa¢ sie w pelnym kolorze. Korekto-
rem numeru 74 zostala Aleksandra Hofman,
ktora byta jednocze$nie cztonkiem Redakcji.
Pozostate numery w tym roku korektowali:
Aneta Brzeczek, Dorota Witek i Anna
Klaniecka, ktora byta takze czlonkiem Re-
dakcji.

W numerze 77 w stopce redakcyjnej wi-
doczne sa zmiany, odeszta z Redakcji Boze-
na Lebiedzifska, a na jej miejsce dolaczyta
Wiestawa Chlebowska, ktorej nazwisko usu-
nieto ze skladu Redakcji juz w nastgpnym
numerze, przywracajac B. Lebiedzinska.
Obie panie znikly na stale ze stopki od nu-
meru 79, w ktérym, w materiale redakcyj-
nym, Andrzej Dylo poinformowat czytelni-
kéw o odejéciu na urlop dla poratowania
zdrowia.

W 2005 r. ukazato sie sze$§¢ numerdw
dwumiesiecznika oraz ,,Poradnik dla rodzi-
cOW” — wydawnictwo o objgtosci 44 stron
w okladce nawiazujacej do Szkolnych Wie-
Sci, ktorych winieta znalazla si¢ na pierwszej
stronie. Winieta nie posiadata jednak nume-
racji. Umieszczono w niej herb Poddebic
i Powiatu Poddgbickiego oraz tekst: ,,Listo-
pad 2005, wydanie nr 1”.

W stopce redakcyjnej jako wydawcow
podano Poradni¢ Psychologiczno — Pedago-
giczna w Poddebicach i Wojewoddzki Osro-
dek Doskonalenia Nauczycieli w Sieradzu.
Poinformowano, ze fundusze na publikacjg
pochodza ze $rodkéw Ministerstwa Polityki
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Spotecznej na realizacje ,,Programu Opieki
nad Dzieckiem i Rodzina w Powiecie Pod-
debickim”. Redaktorami wydania byli
Matgorzata Charuba — dyrektor Poradni
i Andrzej Dylo — redaktor naczelny Szkol-
nych Wiesci.

Rok 2006 rozpoczgto wydanie 80 nume-
ru Szkolnych Wiesci. Jedyna powazna
zmiang w piSmie bylo przejecie obo-
wiagzkéw Redaktora Odpowiedzialnego za
wydawanie dwumiesigcznika przez Mi-
rostawa Pisarkiewicza, ktory przygotowat
numer 80 do druku. Skiad redakcji nie ulegt
poza tym zmianie, a Andrzej Dylo pozostat
w stopce formalnie jako redaktor naczelny,
choé przebywat na rocznym urlopie i M. Pi-
sarkiewicz byt faktycznie p.o. redaktora
naczelnego. Numer 81 przynidést zmiany
w postaci druku gazety w ukladzie trzyko-
lumnowym. Zastosowano takze inny kroj li-
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ter i kolorystyke w winiecie, do ktorej wpro-
wadzono 1991 rok, jako rok zalozenia
gazety. W numerze 82 wyrdwnano numera-
cje ciagla, dodajac zapomniane numery z lat
1991-1992. W numeracji ciaglej zastosowa-
no zapis 82/84 nie zmieniajac numeracji
rocznej.

Pismo wychodzi obecnie w nakladzie
680 egzemplarzy i jest kolportowane do 531
placowek oswiatowych na terenie bylego
wojewddztwa sieradzkiego oraz do bibliotek
i instytucji samorzadowych i rzadowych.
Tworza je pracownicy Wojewddzkiego
Osrodka Doskonalenia Nauczycieli w Siera-
dzu, a autorami sa najczesciej nauczyciele
placowek o$wiatowych z terenu bytego woj.
sieradzkiego. Wydawca jest Wojewddzki
Osrodek Doskonalenia Nauczycieli w Siera-
dzu, ktérego dyrektorem jest Jadwiga Wy-
socka.

Mirostaw Pisarkiewicz






SUMMARIES

R. Filas: POLISH MAGAZINES IN THE XXIst CENTURY — DEVELOPMENT OR
CRISIS?

The article deals with the situation of magazines on the Polish market for the period
2001-2006. It was the period of the first economic crisis and the growing role of television
(2001-6), then (from 2004) of the accelerated economic growth and the relative general ac-
cessibility for Poles of the Internet. In making use of both the Central Statistical Office
(GUS) as well as sales data acquired from ZKDP (Association for Press Distribution Con-
trol), the author attempts to measure the publishing production in both sub-periods, the
changes in the magazines on offer, and to a certain degree the changes in ownership amongst
the largest publishers. The main part of the work is a proposal for a scale of boom/ recession.
With the help of this the author evaluates the position of 22 distinguished typological groups
of colour magazines in order to characterize briefly the market situation and the changes tak-
ing place in each of these groups. The balance for the six-year period on the whole falls neg-
atively with there being more indication of recession than boom on the market. Only a very
few segments and these not really involved in the main current of press-publishing activities
(like the ‘parenting’ magazines and equally it appears — the children’s magazines) find them-
selves in a state of strong growth. Nearly all magazines directed towards men and youth (of
both sexes) found themselves in a defensive position with this trend being recently also true
of the cheaper women’s magazones. Women, on the other hand, in conjunction with the im-
provement in society’s financial position, increasingly reached for magazines from the top or
middle shelf, something that equally underwent increased segmentation.

T. Mielczarek: FAREWELL TO THE PRESS. WILL THE GUTENBERG ERA
END IN POLAND?

The article depicts the Polish press market and the degree of interest in the press in Po-
land at the turn of the twenty first century. This is chiefly based on data derived from GUS,
the Association for Press Distribution Control, as well as the results of the Polish Press Au-
dience Research. In analyzing this information the author draws the conclusion that together
with the growth in the number of press titles published (in 1989 — 3.3 thousand, for the year
2005 — 6,700) though it is true that the overall single circulation has increased (as far as
newspapers are concerned this is exclusively down to national dailies) at the same time the
frequency of magazine publication has been reduced (there has been a threefold decrease in
the number of monthlies, bimonthlies and quarterlies).

As an effect of the transformations of the media market the Polish press found itself in
a period of stagnation; regression concerns particularly the market of the daily press within
which several national dailies have dominated for the last decade. Newspapers have in any
case a constantly growing number of the unsold copies (to 50%). The poor situation of paid
newspapers is accentuated by the appearance of the free press.

Within the section of magazines a disappearing type are cultural magazines, one that is
weakening — the opinion forming weekly, while the press directed towards children and
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young people has undergone deep-rooted commercialization. The women’s press has main-
tained more or less its good state thanks to low prices and gadgets, although in this group
also there has been noted a spectacular fall recently.

Central Statistical Office (GUS) data shows that at the beginning of the current century
the average Polish family spent 105 ztoty on the press which allowed for the purchase of
a daily and a cheap magazine once a week, which most aptly shows the current interest
amongst Poles in the press.

In presenting this sad data and commentary the author ends with a pessimistic claim that
in Poland the era of Gutenberg will end and the time to say farewell to the press will arrive.

Pawet St¢pka: THIRD SECTOR MEDIA DEVELOPMENT IN EUROPE

The object of this article is to inspect at close quarters the phenomenon of emergence and
development in certain European countries of a special broadcaster category which is an al-
ternative to the public and the commercial media and which is frequently referred to in liter-
ature as “third sector media”.

This work, while not a comparative study, highlights the diversity of this group of Euro-
pean broadcasters which encompasses such operators as community non-commercial broad-
casters and religious electronic media, or broadcasters targeting ethnic, national and lan-
guage minorities. On the other hand, the article emphasises the existence of a set of defining
common attributes of the “third media sector” notion. An attempt to define this broadcaster
category and compare it with the public and the commercial media is a starting point for re-
search on the conditions and constraints of the development of this media category in Eu-
rope.

As demonstrated by research, while the construction of a legal framework necessary for
the development of third sector media is in each case a province of the state, in most cases
the underlying motives are similar. The foremost argument highlights the need to preserve
media pluralism, construed both in terms of structure and of content variety, on the different
markets. The promoters of the third sector media development concept argue that these
broadcasters respond to both these challenges as, on the other hand, they temper the effects
of media ownership concentration and, on the other hand, they enrich the media content
available to the audiences.

The development of third sector media in some European countries and the debate on
a new European framework for the electronic media sector which proceeds on the Council of
Europe and European Union forums have prompted this community to organise on the inter-
national level into two industry associations: AMARC and CMFE. Rather than focus on sur-
veying the demands of these two forums, the article also presents them as promoters of third
sector media development. Their lobbying activity appears to have a major relevance for fur-
ther expansion of this broadcaster category in European countries.

Last but not least, it should be noted that this material is an outcome of research con-
ducted by the Department of European Integration and International Relations of the Na-
tional Broadcasting Council [KRRIT] in the second half of 2006. The author relied for the
greater part on normative documents governing third sector media operation in the different
European countries, on information prepared by the different regulatory bodies having juris-
diction of the electronic media, and on the websites of European institutions and of the
abovementioned industry organisations AMARC and CMFE.

S. Michajtow: THE JOURNALISM OF CHINA

S. Michajtow is the co-author of the book Zhurnalistika Kitaya, which appeared in 2006.
The article is its shortened version. The introduction to the article is a historical outline of
the Chinese press, next the author shows the socio-political, economic and legal (of especial
interest are the regulations concerning the functioning of the media in Hong Kong) condi-
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tions for the functioning of the media in the Chinese People’s Republic so as to finally arrive
at the characteristics of the new media market in the PRC. Besides the earlier dominant state
media there exists at present: municipal media, party-state media, the media of social organi-
zations, charitable media and finally the most developing form — commercial media. The
press enjoys huge circulation though taking into consideration the population of China this
country is still behind those countries of the developed world. Television is becoming in-
creasingly satellite and cable, media is increasingly clearly moving over to digital technol-
ogy though this process will not be completed soon. The media in mainland China is still
subjected to preventive censorship. ,

The characteristics of the press market show its typological mosaic. The reader of this ar-
ticle can become acquainted with over 150 different newspapers and magazines — national
and local — addressed to various social and professional groups and people of varied inter-
ests. He will also learn about the principles for the functioning of radio and television within
China as well as the Internet.

Until recently foreign capital was not represented in the Chinese media. Following
China’s membership of the World Trade Organization (WTO) China ‘has been learning from
the western mass media’ although for now it is chiefly learning through the purchase of for-
eign films and programs, the distribution of foreign newspapers and magazines and not
through the input of the flow of foreign capital into the media for this is forbidden by the law
in force.

The enormity of the Chinese media market is borne out not only by the huge circulation,
the millions of people listening and watching radio and television broadcasts, but also by the
huge group of journalists working in the various media.

There work within the Chinese media more than 700,000 journalists although only
180,000 have journalist card membership. The organization of journalists in Hong Kong is
model though also in mainland China there are at present programmes for journalist instruc-
tion; academic research centres create while schools prepare journalists for their profession.

K. Jagodzinska: THE IMAGE OF THE CULTURE OF EUROPEAN
~ = COUNTRIES IN THE POLISH OPINION WEEKLIES

On the basis of the analyses conducted by the author into the contents of four Polish
opinion weeklies she shows how the culture of European countries is shown within their
pages (29). It results from the analysis that weeklies present most often the culture of Great
Britain (a country where many Poles go to earn money), and in subsequent order: France,
Germany, Russia and Italy as well as the Czech Republic. Statements appear the least often
about Estonia, Croatia and Bulgaria. Each weekly has its ‘sympathies’, about some countries
a lot is written about others little or nothing (Przekrdj, for example, devotes a lot of attention
to English culture, while Politika — to Russian culture. Some countries (like for instance Lat-
via, Slovakia, Moldova, Macedonia or Portugal) do not appear within the context of the ana-
lyzed subject area at all, in any of the weeklies.

On average 11% of all the analyzed statements had a negative hue. Most often the reason
for the appearance of a publication was novelty, the significance of the event and its sensa-
tionalism.

The majority of the statements on the European culture are short publications, most often
reviews, usually dealing with current matters and events. The main subject of interest was
music, particularly popular music, followed by literature and film although in relation to the
number of publications the weeklies differed amongst themselves sometimes significantly.

According to the author, the dominating categories of the countries’ culture in the press
are to a large degree in accordance with the general view of the particular countries.
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1. Baron: THE COVERS OF NEWSWEEK

The article is mainly devoted to the title pages of the Polish edition of Newsweek, in
a wider context to the practices employed by this weekly in relation to the means employed
to promote the most important materials within each edition (examples are equally used in
the article from the American and Russian editions of this magazine).

The cover’s content is almost always linked to the main subject of the given edition. The
individual editions of national Newsweeks obviously differ amongst themselves with regard
to subject matter though the construction of the cover is sometimes strangely and mislead-
ingly similar (as the two covers of the Russian and Polish Newsweeks conceming Putin and
Kwagniewski). Certain ideas are copied: the ‘turn’ or ‘new direction’ is illustrated by photos
of the politicians ‘standing on their head’, while the pre-election ‘poker’ games are rein-
forced with a photograph of rival politicians in the form of playing cards.

According to the author, covers constructed in such a way are designed to attract a reader
to a magazine, but only sometimes are we able to talk about their creators’ aspirations reach-
ing the level of art as it is widely understood.

M. Krzanicki: THE FOUR FACES OF TIME

In the course of its almost 85-year history, the subject of Poland and Poles has ended up
on the cover of TIME 30 times. In the period 1929-1939 4 Poles had their cover story, in-
cluding twice for Ignacy Jan Paderewski. Next to him the cover of TIME has been graced
by: Jozef Pitsudski, Jozef Beck and Edward Rydz-Smigly, the last on 11" September 1939.

The article, soundly documented by texts about the ‘cover’ heroes, shows the main
heroes of the II Polish Republic not so much as eminent individuals but as the main element
of the phenomena and events described by American journalists.

The most positive figure is that of I.J. Paderewski, probably because his success was con-
nected with activities within the USA. Pitsudski in turn is evaluated variously, pointing to
the politician’s anti-example. TIME shows him as a weak man, indecisive, one introducing
more chaos to a situation which was not easy to start with. Jozef Beck is the ‘watchguard’,
the Marshal’s heir, the model of a cold and ruthless perfectionist. The ‘Strong Man’ as Rydz-
-Smigly is called ironically, is shown as an individual with pretensions to a title to which he
has no claim.

The article show the ways Poland and its politicians during the first period of independ-
ence were perceived and — according to the author — this could constitute the starting point
for further research into the image of Polish politicians and politics within the western press.

J. Mikosz: THE CULTURAL SUPPLEMENTS IN THE DAILY PRESS DURING
THE INTER-WAR YEARS

The article examines the characteristics of cultural supplements in the newspapers of the
inter-war years with regard to the specific functions realized by them (informative, aesthetic,
cognitive, persuasive, ludic, educational-pedagogical, compensatory and therapeutic). It
shows the diversification of these supplements (with regard to the quality of editorship, the
subject range etc.), allowing for their comparison — from those edited at a high level to those
‘created by chance individuals in a rush’. A large part of these supplements fulfilled, in the
market situation existing at that time, the significant role of serious and respected literary
weeklies with which notable individuals from the world of culture and literature willingly
cooperated. Equally of significance was the fact that these said supplements did not confine
themselves to the area of Polish culture, but they quite often informed their readers about
events in world culture.
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There were published, next to information, reviews and general articles, short stories in
serial form which was connected with the popularizing of literature; alongside the traditional
intelligentsia as a readership there started to appear a new mass readership from the working
classes and the peasantry. The supplements fulfilled also the role of a guide — advising read-
ers as to specific cultural choices in the fields of literature, film, theatre etc. Finally, some-
thing important in the Poland of the time — these supplements fulfilled a significant role in
school education.

S. Kotuta: THE NUMBER IN PRESS ADVERTISING

The article is an attempt to answer the question as to why the number is a good element
in advertising persuasion. The analysis is based on selected press announcements from
newspapers and magazines for the period 2000 to 2006. The author raises, among other
things, the problem of the manipulation of statistical data in advertising.

The examples cited are sufficient to show that the range within which numbers are em-
ployed in advertising is significant while at the same time proving that numbers are a good
element of an advertisement.

E. Ciborska: THERE WAS SUCH A DAILY (SZTANDAR MEODYCH)

The article is an extensive essay on the history of Sztandar Miodych and its circles and
the background for the book of the same title. It shows its turbulent history — from its incep-
tion in Stalinist times, as an organ of ZMP, to its liquidation under the ownership of the
Marquard concern, as well as the history of individual editorial bodies and the journalists
who created the newspaper. The statements and comments contained in the book relate to
historical events as perceived from the position of the journalistic work of a ‘bannerist’ i.e.
a participant and eyewitness. These are individuals of various ‘political colourings’ with ex-
tremists included, therefore not everyone agreed to write memoirs about their work on the
editing board.



