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Od redaktora

D yfuzja wiadomosci o wyborze Karola Wojtyly na papieza byta bardzo szybka i niemal
kompletna — relacjonowaly Zeszyty Prasoznawcze (1981, nr 3) wyniki badaf z paz-
dziernika 1978 r. - Blisko 4/5 badanych wiedzialo o tym fakcie jeszcze w dniu wyboru,
a wiec w kilka godzin po przekazaniu wiadomosci przez agencje informacyjne. Dyfu-
zja zaczeta sig od przekazu radiowego, obejmujgc w pierwszym momencie znaczny odse-
tek 0sob (ok. 21%). Osoby te podzielily sie informacjq z najblizszym otoczeniem, tak wigc
przed dziennikiem telewizyjnym (a w niecate p6t godziny po nadaniu pierwszej wiadomo-
$ci) wiedziato o niej blisko 30% badanych. Odsetek ten podwoit si¢ w trakcie nadawania
dziennika TV,

Wiadomos$¢ o $mierci Jana Pawla 11 obiegta Polske jeszcze szybciej. Do wigckszosci
ludzi dzigki radiu, telewizji i sieciom informatycznym dotarta zreszta niemal jednocze-
$nie bez wzgledu na to, czy przebywali w Watykanie, Nowym Jorku czy Warszawie. Na
przyspieszenie dyfuzji tej wiadomosci wplynat oczywiscie rozwdj telekomunikacji, prze-
miany polityczne, jakie si¢ dokonaly gléwnie w latach dziewigcdziesigtych, ale przede
wszystkim zastugi wielkiego Zmarlego. W roku 1978 na Stolic¢ Piotrowa wprowadzony
zostat gtosami kardynatéw nasz biskup krakowski; drugiego kwietnia 2005 roku odszedt
w opinii $wigtoéci Pasterz miliarda wyznawcéw, jeden z najwiekszych papiezy w dzie-
jach Kosciota. Jako $wigty stanie si¢ pewnie patronem komunikacji i mediéw.

*

A ten numer Zeszytow otwiera Ewa Bobrowska artykulem wprowadzajagcym do
polskiego medioznawstwa, a $ciSlej méwiagc do polskiej literatury z dziedziny anali-
zy dyskursu wiadomoéci, kategorie ,stereotypowej definicji sytuacji”, czyli ,,utrwalo-
nego schematu ujmowania sytuacji spotecznej”. Zdaniem autorki poszczegdlne media
mogga preferowaé pewne sposoby definiowania tej samej sytuacji, wynikajace z okreslo-
nej wizji rzeczywistosci spotecznej, eliminujac inne. Po jakim$ czasie czytelnicy uczg si¢
dominujgcych w danym medium sposobéw definiowania sytuacji, tworzac wokét niego
swoistg ,,wspdlnote komunikacyjng”. To znaczy, ze jezeli jakie§ medium w opisach kon-
fliktéw miedzy pracownikami a pracodawcami zawsze lub prawie zawsze wskazuje na
krzywde wyzyskiwanych pracownikéw, kolejne konflikty bedg tak samo zgodnie przez
nich definiowane. Mozna wigc przyjac, ze ideologiczne réznice migdzy gazetami prze-
jawiaja si¢ w skfonnosciach do definiowania w swoisty sposéb tych samych sytuacji.

Ideologiczne oblicze gazet i czasopism przyjmuje si¢ za jedno z oczywistych kryte-
riéw klasyfikacji prasy. Uzewnegtrznia si¢ ono oczywiicie nie tylko w ,,sposobie definio-
wania sytuacji”, ale takze w jakosci i czgstosci uzycia jednostek leksykalnych uznanych
za stowa sztandarowe. Na tym zatozeniu opar} Pawet Kanturski swojg prébe klasyfika-
cji polskiej prasy opinii za pomocg statystycznej analizy wielowymiarowej. Uzyskane
wyniki - jak pisze — ,,zgadzaja si¢ w duzej mierze z potocznymi intuicjami dotyczacymi
grup i typdw polskiej prasy opinii.”
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Osobny problem w charakterystyce zawartosci prasy stanowig ilustracje, a zwlasz-
cza fotografie reporterskie, ktérych gtéwna funkcja - podobnie jak wiadomodci stow-
nych - jest informowanie o aktualnych wydarzeniach. Wigkszo$¢ ich ,,zyje tak dtugo,
jak gazety, w ktérych sa publikowane: dzien, tydziefi, miesigc” — pisze Katarzyna
Kobylarczyk w artykule ,,Fotografia jako mit”. Ale to wladnie wérdd nich — kontynu-
uje ~ ,,rodzg sie takie, ktore streszczaja stulecie, zyskuja wymiar symboliczny czy wregcz
mityczny. Dzieje si¢ tak na skutek intertekstualnych nawigzan do innych tekstow kul-
tury, a takze kontekstu.”

Jako oddzielne przedmioty w programach studiéw dziennikarskich wystepuja (nic
tylko w Polsce) komunikowanie polityczne i komunikowanie lokalne. Problematy-
k¢ obu faczac w jednym artykule o lokalnym komunikowaniu politycznym, Stanistaw
Michalczyk przeciwstawia ,lokalne media wladzy” ,lokalnym mediom odbiorcéw”.
»Pierwsze [...] nastawiajg si¢ na stuzenie wtadzy i sa wobec niej dyspozycyjne. Drugie
natomiast za priorytetowe uznajg potrzeby odbiorcéw |...], a w swej polityce dgza czgsto
do odkrywania na nowo dawnych lub zapomnianych probleméw lokalnych.”

Istotny udziat w komunikacji spofecznej, a w jej ramach takze w komunikowa-
niu politycznym ma dzi§ w Polsce Radio Maryja i zwiazane z nim organizacje, instytu-
cje, ruchy i akcje. Pawel Migas nazywa je facznie ,konglomeratem medialnym Radia
Maryja”, przypominajgc, Ze osoby nieprzychylne torunskiej rozgto$ni okreslaja go
zwykle mianem ,medialnego imperium ojca Rydzyka”. Jego roli jednak nie sposdb
ujmowac wyltgcznie ani w kategoriach politycznych, ani tym bardziej rynkowych, bo ,,za-
réwno Radio Maryja, jak i Nasz Dziennik oraz TV Trwam majg wypelniac przede wszyst-
kim misj¢ formacyjna”.

Zyczliwie, co nie znaczy, ze bezkrytycznie pisze Magdalena Przybysz-Stawska
o Gazecie z ksigzkami. Dowodzi, ze ten comiesi¢gczny dodatek literacki do Gazety
Wyborczej, stuzacy przede wszystkim celom promocyjnym, byt w latach dziewigédzie-
sigtych ,najwiekszym pod wzgledem naktadu przewodnikiem po $wiecie ksiazki na pol-
skim rynku wydawniczo-ksiggarskim.”

Natomiast do$wiadczenia Non Stopu z lat siedemdziesiatych i osiemdziesigtych
oraz obecne Teraz Rocka przemawiajg — zdaniem Dariusza Barana - za tym, Ze na
wspOlczesnym polskim rynku prasowym jest miejsce na wyskonaktadowy, opiniotwér-
czy magazyn muzyczny, daleki w formie od fanzindw i prasy alternatywnej, wsparty na
zespole znanych i uznanych autorytetéw.” Najblizsza przyszlos¢ zweryfikuje t¢ opinig.

Po raz pierwszy w tym numerze goszcza Zeszyty problematyke wlepek jako swo-
istego medium w dyskursie kibicéw pitkarskich. Z analizy form graficznych i oszczed-
nych tekstéw tych przekazéw wyprowadza Piotr Danek m.in. gtéwng warto$¢ zawartg
w ich przestaniu — wierno§¢ macierzystemu klubowi i jednos¢ catego Srodowiska wobec
wspélnego przeciwnika, policji. A jednak wedlug autora ,wlepki wystawiaja szalikow-
com jak najbardziej pozytywng opinig.”

Marian Dgbrowski przeszedt do historii jako twérca Tkaca i zwigzanego z nim kon-
cernu prasowego a nie jako polityk, co nie znaczy, ze obce mu byly ambicje politycz-
ne. O nich opowiada Piotr Borowiec. Jego relacja przemawia jednak za tym, Ze nie tyle
dziatalno$é wydawnicza wspierata dziatalnos¢ polityczng Dabrowskiego, ile dziatalnosé
polityczna miata sprzyjaé sukcesom wydawniczym.

Prasoznawstwo za granicg reprezentuje w tym numerze Aleksandr Koroczenskij,
surowy analityk wspdtczesnego dziennikarstwa w Rosji, ktory w ,,obywatelskiej krytyce
medi6w” upatruje lekarstwo na wszelkie aspoteczne wynaturzenia prasy, radia i tele-
wizji. Drukowany przez nas artykutl streszcza stanowisko autora z jego ksigzki ,,Pigta
wladza”, wydanej przed dwoma laty w Rostowie. Ty ,,piata wtadza” miatyby by¢ wia-
$nie spoteczne instytucje krytycznego monitoringu mediéw. Ich zaczatki nawet w Rosji
- zdaniem autora — §wigcg juz pierwsze sukcesy.

wp
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EWA BOBROWSKA

STEREOTYPOWA DEFINICJA SYTUACJI
W ANALIZIE DYSKURSU WIADOMOSCI

iadomo$ci prasowe mozna uznac za specyficzny typ dyskursu — dys-

kurs wiadomoSci. Opisywa¢ go mozna ze wzgledu na pewne formal-
ne cechy decydujace o samej organizacji tekstu, ale mozna tez rozpatry-
wacé go ze wzgledu na to, jaka wizj¢ rzeczywistosci z sobg niesie, jakie sady
0 rzeczywisto$ci sg w nim prawdopodobne, a jakie trudne do pomy§lenia
lub wrecz niemozliwe. Przydatnym narze¢dziem do analizy dyskursu wia-
domodci w tej drugiej perspektywie moze by¢ - jak postaram si¢ pokazaé
— kategoria stereotypowej definicji sytuacji. W pierwszej kolejnosci zdefi-
niuj¢ samo to pojecie, by potem przedstawic¢, w jaki sposdb mozna je wyko-
rzysta¢ w analizie wiadomosci prasowych.

Stereotypowa definicja sytuacji

Pojecie stereotypowej definicji sytuacji wprowadzit do polskiej socjolo-
gii W. Narojek. Rozumiat je jako utrwalony w $§wiadomosci zbiorowej sche-
mat ujmowania sytuacji spotecznych'. Jezeli definicja sytuacji jest okreslo-
nym sposobem postrzegania rzeczywisto$ci spolecznej przez jednostke, to
stereotypowa definicja stanowi schemat, ktéry jest przez nig wykorzysty-
wany w procesie odczytywania konkretnych sytuacji>. Stereotypowa defi-
nicja sytuacji jest wigc elementem wiedzy jednostek idziata podobnie,

! Pojgcie to W. Narojek wprowadza w pracy: Spoleczefistwo otwartej rekrutacji. Proba antropo-
logii klimatu stosunkéw migdzyludzkich we wspétczesnej Polsce, Warszawa 1980, s. 77 i nast.; ka-
tegoria ta wykorzystywana jest takze w innych jego pracach, zwlaszcza: Struktura spoteczna w do-
$wiadczeniu jednostki. Studium z socjologii wspétczesnego spoleczenstwa polskiego, Warszawa
1982; oraz: Socjalistyczne ,,welfare state”. Studium z psychologii Polski Ludowej, Warszawa 1994.

2 Pojecie definicji sytuacji jest wykorzystywane w wielu nurtach socjologii, takich jak symboliczny
interakcjonizm, fenomenologia, czy etnometodologia, a idea, ze w kulturze funkcjonujg niejako
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jak stereotyp®. O ile jednak w przypadku tego ostatniego chodzi zazwy-
czaj o utrwalony obraz grupy czy kategorii spotecznej*, o listg¢ cech, ktdre
s3 jej przypisywane, takich jak np. chciwo$¢ albo przebieglosé, to stereoty-
powa definicja sytuacji opisuje sytuacje, jej strukture czy relacje pomiedzy
wystepujgcymi w niej aktorami. Moze np. odnosic si¢ do relacji pomiedzy
szefem a podwladnym i ukazywac tego pierwszego jako sktonnego do nad-
uzywania swojej wladzy i upokarzania pracownika, podczas gdy on zmu-
szony jest cierpliwie to znosi¢. Nacisk polozony jest tu — jak wida¢ - na
taczaca aktordw spotecznych relacje, a ich charakterystyki sg istotne o tyle,
o ile wzbogacajg jej opis.

Oba pojecia réznig si¢ wige przede wszystkim tym, co stanowi 0§, wokdt
ktérej gromadzone sg informacje, w przypadku stereotypu chodzi o cechy,
jakie przypisywane sg danej kategorii czy grupie spotecznej, podczas gdy
stereotypowa definicja sytuacji okresla relacje pomiedzy przynajmniej
dwoma typowymi aktorami spolecznymi. Nie znaczy to oczywiscie, ze
pojgcia te sg zupetnie od siebie niezalezne, stereotyp danej kategorii spo-
tecznej (np. szeféw) moze podtrzymywac stereotypowa definicje sytuacji
z udzialem jej reprezentantéw, i odwrotnie, stereotypowe definicje ,,pra-
cuja” na rzecz utrwalonych obrazéw takiej czy innej kategorii lub grupy.
Stereotypowa definicja sytuacji daje jednak przede wszystkim wglad w to,
jak widziane sg rzadzgce zyciem spolecznym zasady i bedgce ich konse-
kwencja spoteczne podzialy. W przytoczonym przyktadzie pracowmk jest
ukazany jako do tego stopnia zalezny od swojego szefa, ze nie moze podjac
zadnych dziatan w obronie wiasnej godnosci, co, w bardziej rozbudowa-
nej definicji, moze by¢ uzasadnione np. tym, ze proba przeciwstawienia si¢
szefowi najpewniej spowoduje utratg pracy.

Sposéb postrzegania sytuacji przez jednostki w znacznym stopniu okre-
§la, jakie dzialania sg przez nie podejmowane, dlatego w stereotypowych
definicjach sytuacji, dzigki ktérym pewne sytuacje sa podobnie odczytywa-
ne przez wiele oséb, mozna widzie¢ wazny czynnik wytwarzania porzad-
ku spotecznego. Definicje sytuacji nie zawsze funkcjonuja jednak w tak
Scistym zwiagzku z dziataniem, moga by¢ formulowane i wyrazane poza sytu-

gotowe, nabywane przez jednostki w toku socjalizacji definicje sytuacji, pojawita si¢ wraz z samym
tym pojeciem, wprowadzonym do socjologii przez W. I. Thomasa i F. Znanieckiego. Definicje sy-
tuacji mogg by¢é rozpatrywane z réznych punktéw widzenia, poj¢cie to moze funkcjonowaé w réz-
nych kontekstach teoretycznych, w niniejszym tek$cie opieram si¢ na ujgciu zaproponowanym
przez W. Narojka, gdyz takie ujgcie wydaje mi si¢ najbardziej stosowne do analizy wiadomosci
prasowych.

3 Jako umystowe reprezentacje swiata stereotypy wplywajq na to, jakich informacji na temat czton-
kow réznych grup spolecznych poszukuje dana osoba, a takze jakie informacje zauwaza i zapamie-
tuje. Wywierajq rowniez wplyw na jej zachowania spofeczne. — C. N. Macrae, Ch.Stangor,
M.Hewstone (red.): Stereotypy i uprzedzenia. Najnowsze ujecie, Gdafisk 1999, s. 15.

4 Stereotyp to schemat reprezentujgcy grupe lub rodzaj oséb wyodrebnionych ze wzgledu na jakqs
tatwo zauwazalng ceche okreslajgcq ich spoteczng toisamosé. B. Wojciszke: Cztowiek wérdd
ludzi. Zarys psychologii spolecznej, Warszawa 2002, s. 68. Mozna oczywiscie méwic takze
o stereotypowych obrazach zwierzat albo roélin, jednak w tym miejscu interesujg nas stereotypy
spoleczne, a wigc odnoszace si¢ do ludzi.
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acjami, do ktdrych si¢ odnosza, zaréwno przez osoby, ktore zdaja relacje
z wiasnych dziatan, jak i takich, ktore byly tylko obserwatorami wydarzen,
moga tez odnosi¢ si¢ do sytuacji wyobrazonych®. W takich wypowiedziach
mozna réwniez zauwazy¢ oddzialywanie stereotypowych definicji. Latwo
na przyklad zaobserwowac, jak rozméwcy znajdujg szybko ,,wsp6lny jezyk”,
odwotujac si¢ do pewnych utrwalonych obrazéw sytuacji, takich jak np. ten
opisujacy relacje pomiedzy szefem i podwtadnym, unikajg wtedy szczegd-
fowego opisywania wydarzen i postugujg si¢ skrétem myslowym, ktéry jest
zrozumialy dla obu stron.

Przykiad ten pokazuje, zZe na poziomie wypowiedzi o dzialaniu, ktéry
za T. A. van Dijkiem mozna okresli¢ jako dyskurs dziatania, stereotypo-
we definicje sytuacji funkcjonujg w innym kontekscie i graja w zwigzku
z tym inng rolg. O ile wtedy, gdy zwigzane sg z konkretnym dziataniem,
uczestnicza w wytwarzaniu porzadku spotecznego, to na poziomie wypo-
wiedzi o dziataniu przyczyniajg si¢ raczej do podtrzymywania podzielane-
go spotecznie obrazu rzeczywistoSci. Odréznienie tych dwdch poziomdéw
nie oznacza, Ze nie majg one ze soba nic wspdlnego, jednostki moga w swo-
ich dziataniach wykorzystywacé stereotypowe definicje znane im z wypowie-
dzi i odwrotnie — mogg w swoich wypowiedziach korzysta¢ z definicji nie-
jako sprawdzonych w dziataniu, nie zmienia to jednak faktu, ze takie dwa
poziomy funkcjonowania stereotypowych definicji sytuacji mozna wyrdz-
ni¢ i na kazdym z nich wpisane sa one w inny kontekst.

Nie trzeba chyba dodawaé, ze stereotypowe definicje sytuacji, podob-
nie jak i inne schematy obecne w kulturze, nie determinujg catkowicie ani
ludzkich dziatafi, ani wypowiedzi. Koncepcja definicji sytuacji powsta-
fa w obrebie takich nurtéw socjologii, ktore szczegdlnie mocno akcen-
tujg aktywno$¢ jednostki w spotecznym procesie, u podstaw tego pojecia
stoi przekonanie, ze dziatajaca jednostka nie tyle reaguje na zewnetrzne
bodZce, ile aktywnie je interpretuje i dopiero zaleznie od tego, jak postrze-
ga sytuacje, odpowiednio si¢ zachowuje®. Badajac stereotypowe definicje
sytuacji, koncentrujemy jednak uwage na tym, co powtarzalne i regularne,
na tym, co ogranicza spontaniczne dzialania.

Poszukujac takich regularnoSci, mozna zauwazy¢, ze stereotypowe defi-
nicje sytuacji, ktére w dotychczasowym rozumowaniu byly traktowane nieza-
leznie od siebie nawzajem, moga tworzy¢ bardziej ztozone uktady o wlasnej
strukturze. W. Narojek méwit w zwigzku z tym o ,.kulturowym aparacie per-

> F Znaniecki odrézniat ,postawy realistyczne” stanowigce definicje sytuacji zwigzane z kon-
kretnymi dziataniami i,postawy ideacyjne” ujawniane tylko w wypowiedziach stownych.
F. Znaniecki: Nauki o kulturze, Warszawa 1971.

% Oznacza to, 7e w tych samych warunkach rézne jednostki mogg odmiennie definiowa¢ sytuacje,
F. Znaniecki proponowat w zwiazku z tym, by odréznia¢ ,,warunki obiektywne” i definicje sytuacji:
Dla uniknigcia nieporozumier proponujemy odréznienie sytuacji w tym rozumieniu (czyli jako defi-
nicji sytuacji E.B.) od obiektywnych warunkéw, w jakich jednostki ludzkie zyjq i dziatajg. Jednostka
majgca do czynienia z pewngq sytuacjg moze nie bra¢ pod uwage warunkow, kiore — wzigte pod uwage
~ radykalnie zmienityby jej koncepcje sytuacji; czesto tez uwzglednia fakty, nie bedgce czescig warun-
kow obiektywnych. F.Znaniecki: op. cit, s. 419.
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cepcyjnym stosunkéw migdzyludzkich™, a wige calym zestawie stereotypo-
wych definicji o wiasnym o$rodku skupienia. W swoich badaniach dgzyt do
zrekonstruowania takiego aparatu zwigzanego z tak zwang sytuacja podsta-
wowa. Nie wchodzace w szczeg6ly tej koncepcji, mozna powiedzieé, ze cho-
dzito tu o odkrycie wszelkich stereotypowych definicji, zwigzanych z jednym
typem sytuacji spotecznej. Sytuacja ta traktowana byta jako otoczona nieja-
ko réznymi schematami jej postrzegania, z ktorych korzysta¢ moga angazu-
jace sie w nig jednostki.

Chociaz W. Narojek rekonstruowat stereotypowe definicje sytuacji na
podstawie analizy pamietnikéw, a wiec wypowiedzi o dziataniach, jego
badania przynalezg raczej do tych, ktére odnoszg si¢ do poziomu dziata-
nia. Interesowaly go potoczne schematy postrzegania sytuacji wykorzysty-
wane przez dzialajgce jednostki. Na podstawie znajomosci tych schematéw
W. Narojek uzyskal wglad w logike ludzkich dziatafh w sytuacjach podsta-
wowych i opisal pewne charakterystyczne dla spoleczefnstwa PRL procesy
grupotworcze®. Wyrazane w pamietnikach definicje sytuacji traktowat wiec
jako zdajace relacje z rzeczywistych definicji, przyjmowanych przez auto-
réow w toku wlasnych dziatan.

Wypowiedzi o dzialaniach mozna jednak — jak wspominatam - rozpatry-
wacé takze nie ze wzgledu na to, jakie zachowania mogg by¢ z nimi powig-
zane, ale ze wzgledu na to, jaki obraz §wiata one z sobg niosg. W bada-
niach W. Narojka obecna jest takze ta druga perspektywa, kiedy stara si¢
zrekonstruowaé obrazy struktury spotfecznej zawarte w stereotypowych
definicjach sytuacji’. Zawsze jednak o$rodkiem skupienia definicji sytu-
acji, a w konsekwencji kryterium, wedle ktérego poszukiwat ich w pamiet-
nikach, byl ich zwigzek z typowa sytuacja. Stereotypowe definicje sytuaciji,
zwlaszcza na wyzszych pietrach organizacji wiedzy'®, tworzy¢ jednak moga
takze powiazane ze sobg uktady schematéw odnoszacych si¢ do réznych
sytuacji i wspdlnie generujacych pewien obraz rzeczywistoSci spotecznej.
Takim szczegblnym poziomem organizacji wiedzy, na ktérym doszukiwaé
sie mozna dzialania tego rodzaju aparatu percepcyjnego wydaja si¢ wiasnie
wiadomo$ci prasowe.

Dostarczajg one codziennie informacji o bardzo réznych, aktualnych
wydarzeniach, sg skoncentrowane na tym, co nowe, co niepowtarzalne,
a jednak nawet pobiezna obserwacja réznych gazet przekonuje, ze kieru-
jg si¢ one pewnymi zasadami, ze mozna tu méwi¢ o pewnych wiasciwych
poszczeg6lnym pismom regularnosciach w sposobie przedstawiania wyda-

(A Narojek: op. cit.,s. 80.

8 Najbardziej zwigzly opis tych proceséw iich strukturalnych konsekwencji mozna znaleZé
w: W. Narojek: Podstawowa sprzeczno$¢ i ustrojowy kompromis w reformowanym socjalizmie,
Studia Socjologiczne 1989, nr 3, s. 207-212.

9 Por. zwlaszcza W. Naro jek: Struktura spofeczna w doSwiadczeniu jednostki, op. cit.

o) poziomach organizacji wiedzy w spoteczefistwie por. P. L. Berger, TLuckmann: Spolecz-

ne tworzenie rzeczywistosci, Warszawa 1983, ttum. J. Niznik, a takze P. Berger: Swiety balda-
chim. Elementy socjologicznej teorii religii, Krakéw 1997, tdum. W. Kurdziel.
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rzen, ktére ostatecznie powoduja, ze kazdy z nich prezentuje inng nieco
wizje rzeczywistosci'l. Aby sie o tym przekonad, wystarczy poréwnac takie
chodby tytuly, jak Gazeta Wyborcza 1 z drugiej strony — Nasz Dziennik.

W poszukiwaniu takich regularno$ci wtasnie w wiadomos$ciach pra-
sowych kategoria stereotypowej definicji sytuacji wydaje si¢ szczegOlnie
przydatnym narzedziem. Kazda wiadomos¢ jest bowiem stosunkowo krét-
kim opisem sytuacji (w§rdd ktérych zdecydowang wigkszo$¢ stanowig sytu-
acje spoteczne), ktdry — wyrazajac to w stosowanym tu jezyku — przed-
stawia sytuacje w pewien sposob zdefiniowana. Autor tekstu, nawet jesli
unika ocen i komentarzy, opisujac wydarzenie, musi nada¢ mu okreslo-
ne znaczenie, dokona¢ wyboru tych aspektéw zjawisk, ktére zostang przez
niego wyeksponowane, inne za$ pomina¢ jako nieistotne'?. Kazda wiado-
mos¢, jak zauwaza H. M. Kepplinger'®, dostarcza tym samym czytelnikowi
nie tylko informacji o samym wydarzeniu, ale takze o zasadach rzadzacych
opisywanym wycinkiem rzeczywisto$ci spolecznej. Powtarzalne w wielu
opisach podobnych sytuacji schematy, a wigcc pewne trwale sposoby ujmo-
wania relacji pomiedzy typowymi aktorami spotecznymi stanowi¢ bedg
wlasnie stereotypowe definicje sytuacji.

Aby jednak mozna bylo méwi¢ o aparacie percepcyjnym, a wiec
pewnym ukladzie powigzanych ze sobg stereotypowych definicji, koniecz-
ne jest skupienie uwagi na pewnym jasno okreS§lonym wycinku rzeczywi-
stoSci spolecznej, do ktérego odnosza sie analizowane teksty. Najlepszym
kryterium wyboru takich artykuléw wydaje si¢ to, jak same redakcje kwali-
fikujg publikowane teksty. W kazdej gazecie wyodr¢bnione sg pewne state
rubryki takie, jak Kraj, Swiat, Wiadomosci Gospodarcze czy Prawnicze.
Bez szczegdtowej analizy trudno powiedzied, do jakiego stopnia kazdej
z takich rubryk mozna przypisaé dzialanie okreSlonego aparatu percepcyj-
nego. Stereotypowe definicje sytuacji sg natomiast do$¢ wyraznie widoczne
w tekstach odnoszacych si¢ do wlasnego spoteczenstwa, a wiec zawartych
w rubrykach zatytulowanych zazwyczaj Kraj, albo Polska. Zanim jednak
pokaze, jak mozna je rekonstruowad, stow kilka na temat stosunku tych
badan do analiz tekstologicznych.

Schematy uimowania sytuacji a najwazniejsza informacja

Stercotypowe definicje sytuacji rekonstruowane sg na podstawie ana-
lizy tekstéw prasowych. Nie sa to jednak typowe badania tekstologicz-
ne, gdyz w takich badaniach uwaga skoncentrowana jest na innych aspek-

" Por. Sh. Lowe ry, M.De Fleur: The Social Construction of Meaning, (w:) tenze:
Milestones in Mass Communication Research. Media Effects, Longman, New York, London 1983,
s. 378 i nast.

2por. I.Conell, D.Galasifski: Opowiesci dziennikarskie. Na przyktadzie Guardiana i Ga-
zety Wyborczej, Zeszyty Prasoznawcze 1995, nr 3-4, s, 49-73.

BH. M. Ke pplinger: Wordly Wisdom and Scientific Rationality. Remarks on the Public Con-
flict Between Various Ways of Thought, (w:) J. Mikutowski Pomorski, Z. Bajka (red.)
Eseje o komunikowaniu masowym, Krakéw 1996, s. 197-209.
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tach opisywanych zjawisk. Z badan tych mozna jednak wyprowadzi¢ pewne
wnioski istotne z punktu widzenia rozwazan na temat stereotypowej defi-
nicji sytuacji.

Odwotam si¢ tu do pracy T. A. van Dijka, ktéry zajmowat si¢ wiasnie
wiadomosciami prasowymi'®. Jego analiza ~ podobnie jak i innych badaczy
tego nurtu® — nastawiona jest na opis samego procesu komunikacji. Poka-
zuje on pewne reguly, ktore uczestnicza z jednej strony w procesie odczy-
tywania znaczenia tekstu przez czytelnika i z drugiej — w procesie odwrot-
nym — wytwarzania tekstu przez piszacego'®.

W procesach tych wazna role odgrywa wiedza. Zaréwno ogdlna wiedza
o $wiecie (skrypty, znajomo$¢ okreslonych pojgé), jak izwigzana z kon-
kretnymi przedstawianymi w wiadomo$ci wydarzeniami, a takze wiedza
o tym, jak budowany jest sam tekst wiadomosci. Czytelnik wykorzystu-
je ja, wyprowadzajgc tematy'’ z tekstu, dokonujac tak zwanej redukcji
semantycznej. Odwotuje si¢ wtedy do znanych sobie skryptéw, ogdlnych
pojeé, a takze pewnych faktéw dotyczacych przedstawianej kwestii, o kto-
rych moze wiedzie¢ z poprzednich wiadomosci. Wyprowadzonym z tekstu
tematom czytelnik przypisuje tez okre$lone funkcje. Czynigc to odwotu-
je si¢ do wyobrazenia dobrze opisanej sytuacji — jej modelu, na ktdry skia-
daja si¢ takie kategorie, jak wydarzenie gltéwne, jego aktualny kontekst,
wydarzenia poprzedzajace czy przewidywane konsekwencje. Przypisanie
poszczegdlnych tematéw do odpowiednich kategorii i nadanie im w ten
sposéb okres§lonych funkcji powoduje, ze tekst staje si¢ w pelni zrozumia-
ly. Podobna wiedzg postuguje si¢ piszacy, ktdry takze tematom przypisu-
je pewne funkcje przewidziane przez superstrukture, a w niej podobny do
tego, jakim postuguje si¢ czytelnik, model sytuacji'®, a takze na rézne spo-
soby sygnalizuje w tekscie, co jest jego tematem gldwnym i jakie informa-
cje sa bardziej, a jakie mniej istotne.

“TAvan D ijk: News as Discourse, Hillsdale, New Jersey 1988.
3T A.van Di jk (red.): Dyskurs jako struktura i proces, Warszawa 2001, thum. G. Grochowski.

67 bogatych rozwazafi T. A. van Dijka odwotujg si¢ tylko do tych fragmentéw, ktére maja zwia-
zek z badaniem prasy w kategoriach stereotypowej definicji sytuacji, a wigc prowadzonych na tzw.
poziomie makro.

Y emat Jest strategicznie derywowanym subiektywnym makrotwierdzeniem, ktore jest nadawane (wy-
znaczane) sekwencjom twierdzen przez makroprocesy (...) Tematy sq podstawowe w catosciowym zro-
zumieniu tekstu i jednoczesnie w ustaleniu globalnej koherencji, dziatajq jako semantyczna top-down
kontrola wobec lokalnego rozumienia na mikropoziomie. Tematy w tekscie w istocie odgrywajq cen-
tralng role. Bez nich byloby niemozliwe uchwycenie, o czym jest tekst globalnie, bylibysmy tylko zdolni
zrozumied lokalne fragmenty tekstu, bez zrozumienia jego catosciowych relacji, hierarchii i organizacji.
T A.van Dijk: News as Discourse, op. cit., s. 34-35.

18 Superstruktura — jak pisze T. A. van Dijk ~ (...) definiuje moiliwe formy, w jakich tematy mogq by¢
wstawiane i porzqdkowane w aktualnym tekscie. T. A.van Dijk: News as Discourse, op. cit., s. 49.
Wsréd kategorii sktadajgcych si¢ na superstrukturg wazne miejsce zajmujg takie, ktére stanowig
podobny do tego, jakim postuguje si¢ czytelnik, model sytuacji, a wigc wydarzenie gtéwne, jego
uwarunkowania, kontekst, konsekwencje, historia itp.
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Tekst wiadomoSci zawiera wigc pewng zalozong przez piszacego makro-
strukture, czyli hierarchiczny uktad tematéw, ktére jednoczesnie przypisa-
ne sg do kategorii przewidzianych przez superstrukture. Czytelnik moze ja
odczytaé, kierujac si¢ zawartymi w tekscie sygnatami tematycznymi.

Jedna z charakterystycznych cech wiadomosci prasowych jest to, ze
najwazniejsze informacje sg w nich przedstawiane na poczatku, a temat
glowny — rodzaj podsumowania catego tekstu — jest wyrazony juz w na-
gtéwku i zdaniu prowadzacym (lid). Ta najwazniejsza informacja jest jed-
noczeénie informacjg nowg, aktualng. Ona jest wigc najbardziej wyeks-
ponowana w wiadomosci przez piszacego, do niej tez dochodzi T. A. van
Dijk, rekonstruujac proces odczytywania znaczenia tekstu przez czytelni-
ka. Mozna wigc powiedzie(, ze sam tekst wiadomosci jest tak skonstruowa-
ny, ze skupia uwage czytelnika na tym, co nowe, co stanowi news.!”

Rozumiana jako ukfad relacji pomigdzy aktorami struktura sytuacji,
zwlaszcza gdy jest ujeta stereotypowo, nie moze stanowi¢ tak rozumianej naj-
wazniejszej informacji. Z rozwazan T. A. van Dijka wynika wrecz, ze rutyno-
wo jest ona zepchnigta na dalszy plan uwagi — jest czym§$ wprowadzanym do
$wiadomodci czytelnika przy okazji informowania go o samym wydarzeniu.

T. A. van Dijk dodaje tez, ze najbardziej wyeksponowana, najwazniej-
sza informacja jest zwykle najlepiej zapamigtywana, zauwazmy jednak, ze
jesli schemat ujmowania sytuacji spotecznych bedzie powtarzany w wie-
lu tekstach, to jest bardzo prawdopodobne, ze zostanie on przyswojony
przez czytelnika, stanie si¢ elementem jego wiedzy i moze by¢ wykorzysty-
wany w interpretacji dalszych, docierajagcych do niego informacji. Dostrze-
ga to zreszta takze T. A. van Dijk, kiedy pisze, ze czytelnik, odczytujgc zna-
czenie tekstu, moze odwotywacd si¢ nie tylko do ogélnego modelu dobrze
opisanej sytuacji, ale takze do bardziej szczegétowych modeli, jakie juz
sobie wytworzyt na podstawie poprzednich informacji dotyczacych tego
samego zagadnienia?’. Modele te pod wplywem nowych doniesien moga
by¢ utrwalane, lub przeciwnie — rekonstruowane. T. A. van Dijk nie pre-
cyzuje jednak, przy pomocy jakich kategorii mozna je opisywaé, ani jak
do nich dochodzi¢®!. Z naszego punktu widzenia istotne jest jednak to, ze
prasa widziana jest tutaj jako czynnik, ktry utrwala, a czasami wprowadza
do obiegu spotecznego pewne modele sytuacji spotecznych. One wiasnie sa

19 proces odczytywania tekstu jest oczywiScie procesem interpretacji, kazdy czytelnik moze wigc
nadaé mu wlasng struktur¢ tematyczna zaleznie od wlasnych zainteresowan, wezesniejszej wiedzy
itd. Celem T. A. van Dijka jest zrekonstruowanie takiego sposobu odczytywania znaczenia, ktory
podaza za sygnatami tematycznymi i innymi zawartymi w tekScic wskazéwkami dla czytelnika, in-
nymi stowy, T. A. van Dijk nasladuje czytelnika, ktéry wiernie podaza za samym tekstem.

20 A, van Dijk, op. cit., s. 43.

2 Zauwazmy, Ze na ten ogélny model sktadajg si¢ kategorie wyréznione gtéwnie ze wzgledu na
czynnik czasu: wydarzenie giéwne jest najbardziej aktualne, poprzedzajg go blizsze uwarunko-
wania, jeszcze weze$niejsza jest jego historia itd., nie sg tu zatem uwzglednione inne wymiary sy-
tuacji, o tych wiasnie innych wymiarach - istotnych z punktu widzenia stereotypowej definicji
sytuacji — T. A. van Dijk jedynie wspomina, méwiac o réznych, bardziej konkretnych modelach sy-
tuacji, jakimi postuguje si¢ czytelnik.
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przedmiotem uwagi w analizie nastawionej na rekonstruowanie stereoty-
powych definicji sytuacji.

W takiej analizie wiadomoSci prasowe sg traktowane jako Zrédto sche-
matéw ujmowania sytuacji spolecznych. Zaklada si¢ tu oczywiscie, ze
dochodzi do komunikacji pomig¢dzy piszacym i czytelnikiem, ale nie sam
ten proces jest analizowany, lecz niesiona z nim wizja rzeczywistosci spo-
tecznej. Tekst wiadomosci prasowych odczytuje si¢ tu wbrew temu, co on
sam podsuwa — badacz narzuca mu wlasng strukturg istotnoSci i zwraca
uwage na to, co zwykle znajduje si¢ w tle uwagi czytelnika.

Odwotujac si¢ do analiz T. A. van Dijka i innych tekstologéw, mozna
jednak w pewien sposéb uzasadnié potrzebg badania prasy w kategoriach
stereotypowej definicji sytuacji. Analizy te uwydatniajg bowiem role, jaka
w procesie komunikacji odgrywa wspdlna, podzielana przez piszacych
i czytajacych wiedza, w tym takze stereotypowa wiedza na temat struktu-
ry sytuacji spotecznych. Z odnoszacych si¢ wiasnie do wiadomosci praso-
wych analiz wynika jednoczes$nie, ze koncentruja one uwagg na aktualnych
informacjach, podczas gdy schematy stojace u podstaw wiadomosci moga
by¢ przyswajane przez czytelnikéw niejako mimochodem. Tak przyswaja-
ne informacje — jak pokazujg badania psychologéw? — moga nawet glebiej
zapadaé w pamieci, anizeli te, ktére sg Swiadomie analizowane. Otwiera to
pole dla pewnych manipulacji polegajacych nie na tym, ze wprowadza si¢
w biad czytelnika, ale Zze podsuwa si¢ mu pewien sposdb rozumienia rze-
czywistoSci spolecznej.

Analiza wiadomosci w kategoriach stereotypowej definicji sytuacji

Stereotypowa definicja sytuacji to — jak stwierdziliimy — utrwalo-
ny schemat ujmowania sytuacji spolecznej. O jej funkcjonowaniu mozna
zatem mowié wtedy, gdy pojawia si¢ w wielu tekstach opisujgcych podob-
ne sytuacje. Rodzi si¢ jednak pytanie, na podstawie jakiego kryterium
mozna uznad, ze poszczegdlne teksty opisuja sytuacje tego samego typu.
Na pewno nie mozna kierowac si¢ tylko tym, co jest wyeksponowane
jako wydarzenie glowne. Kategoria ta nalezy bowiem do takiego modelu
sytuacji, w ktérym podstawowe znaczenie ma czynnik czasu, wydarzenie
gléwne — jak pokazywat T. A. van Dijk — jest umieszczone w tekscie wiado-
mosci w kontekscie aktualnych uwarunkowan, wydarzef go poprzedzaja-
cych i ewentualnych konsekwencji. Wynika z tego, ze to, co w jednym tek-
Scie pelni funkcj¢ wydarzenia gléwnego, w kolejnym moze si¢ pojawic jako
aktualne uwarunkowania albo wydarzenia poprzedzajace. Je§li np. wyda-
rzeniem gléwnym w jednym teks$cie bedzie wybuch strajku na kolei, to
W nastgpnym, ukazujacym np. dziatania rzadu w reakcji na ten strajk, on
sam pojawi si¢ w kategorii aktualne uwarunkowania. Jedli jednak te same

2 Swiadcza o tym badania R. Petty i J. Cacioppo, podaje za A. Pratkanis,
E. Aronson: Wiek propagandy. Uzywanie i naduzywanie perswazji na co dzief, Warszawa 2003,
ttum. J. Radzicki, M. Szuster, s. 34 i nast.
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teksty rozpatrywac ze wzgledu na to, jacy aktorzy i w jakich wzajemnych
relacjach w nich wystepuja, to mozna zauwazyé, ze w obu da si¢ wyréznié
co§, co okresli¢ mozna jako centrum sytuacji ~ jej oSrodek, wokét ktore-
go skupione sg dziatania wszystkich wystepujacych aktoréw ize wzgledu
na ktory sg oni charakteryzowani. Tym centrum w przytoczonym przykita-
dzie bedzie niewatpliwie wlasnie strajk. Do tej samej grupy zaliczy¢ mozna
kolejne teksty ukazujgce np. dalsze etapy strajku, reakcje pasazeréw czy
wiladz kolei. Poszczegdlne teksty mozna wigc potraktowaé jako opisujace
rozwijajaca si¢ w czasie sytuacje, a o tym, Ze jest to wcigz ta sama sytuacja
decyduje wtasnie jej centrum.

Stereotypowa definicja sytuacji nie moze jednak odnosi¢ si¢ do jedne-
go tylko, konkretnego wydarzenia — nawet, jesli jest ono rozwinigte w cza-
sie. Mozna o niej méwi¢ dopiero wtedy, gdy podobny schemat da si¢ zaob-
serwowa¢ w wielu opisach niezaleznych od siebie sytuacji. Stad trzeba jej
poszukiwad we wszystkich tekstach ukazujacych sytuacje o tym samym cen-
trum. Samo centrum mozna tez staraé si¢ ujgé w bardziej ogélnych katego-
riach, tak by rozszerzy¢ zakres tekstow zaliczonych do jednej grupy. Jedli
wigc w przytoczonym przykladzie centrum stanowi strajk, to mozna go
uznaé za przypadek konfliktu pomi¢dzy pracownikami i pracodawcy i wte-
dy do jednej grupy zaliczone zostang teksty ukazujgce sytuacje, w ktdrych
centrum stanowig nie tylko strajki, ale takze inne formy takich konfliktow.

Zgromadzone w jednej grupie teksty mozna nastgpnie poddaé analizie
ze wzgledu na to, jakie schematy ujmowania sytuacji sg w nich stosowane.
W poszczegdlnych wiadomosciach pojawiaé si¢ mogg bardziej szczegdto-
we informacje o gléwnych, stojacych najblizej centrum aktorach, o same;j
tej relacji, a takze innych, grajacych bardziej poboczne role uczestnikach,
ktére w sumie budujg jej definicj¢. W opisie sytuacji mozna wigc wyréznic
pomniejsze, wzajemnie ze sobg powigzane elementy, ktére nazwaé mozna
schematami czastkowymi. Pozostaja one w szczegdlnej relacji do centrum
sytuacyjnego, z jednej strony wzbogacaja jego znaczenie, z drugiej — same
nabierajg pelnego znaczenia dopiero w powigzaniu z nim. O ich istnieniu
mozna jednak méwié dopiero wtedy, gdy uda si¢ je odnalezé w wielu tek-
stach. Istotne jest przy tym to, by nie pomijaé wypowiedzi sprzecznych z juz
wychwyconym schematem. Moze bowiem by¢ i tak, ze dla jednego cen-
trum sytuacyjnego w danym tytule funkcjonowaé bedg obok siebie dwa
(czy nawet wigcej) konkurencyjne schematy ujmowania sytuacji. Im bar-
dziej zréznicowany zestaw takich schematow, tym bardziej zréznicowany
i skomplikowany obraz struktury spolecznej generowac bedzie dany tytul.

Centrum sytuacyjne wraz z towarzyszacymi mu schematami czastko-
wymi tworzy¢ beda to, co nazwaé mozna stereotypowg definicjg sytuacji.
Poniewaz centrum sytuacyjne jest podstawa zakwalifikowania danego
tekstu do okreslonej grupy tematycznej, w kazdym tekScie musi by¢ obecne
jakie$ do niego nawu;zame Schematy czqstkowe majg natomiast charakter
referencyjny — moga si¢ pojawiac, ale nie musza. Swiadectwem dziatania
schematu czastkowego jest to, ze jeSli w tekscie jest podejmowane jakie§
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zagadnienie opisywane przez ten schemat, to jest ono ukazane zgodnie
z nim. Schematy czastkowe wyznaczaja wigc niejako tory, jakimi rozwijaé
si¢ moze opis sytuacji o okre§lonym centrum sytuacyjnym.

Nie mozna oczywisScie oczekiwad, ze wszystkie teksty bedg opisywac
sytuacje w catkowitej zgodzie ze stereotypowa definicja sytuacji. Z jednej
strony, moga si¢ pojawia¢ w nich informacje wykraczajace poza schemat,
z drugiej — mozliwe sg teksty przedstawiajace sytuacje catkowicie sprzecz-
ne ze schematem, jesli jednak nie pojawiaja si¢ one na tyle czesto, by pod-
wazy¢ gtéwny, stereotypowy obraz sytuacji spotecznej, mozna je uznac za
wyjatki od reguly.

Te ogblne rozwazania sprobuje teraz zilustrowad na przykladzie stereo-
typowej definicji sytuacji zrekonstruowanej na podstawie zaczerpnigtych
z Naszego Dziennika tekstéw opisujacych sytuacje, w ktérej centrum stano-
wi wlasnie konflikt pomig¢dzy pracownikami i pracodawcg®.

Uczestnikami takiego konfliktu sg rézni szczegdtowo scharakteryzowa-
ni aktorzy: kolejarze, pielegniarki, goérnicy, cukrownicy iz drugiej strony
— prywatni wilasciciele albo instytucje pafistwowe. Moze on mie¢ miej-
sce w réznych punktach struktury spotecznej, moze tez przybiera¢ rézne
formy, od negocjacji zatogi z pracodawca do strajkéw, strajkéw gtodo-
wych czy ulicznych protestéw. W poszczegdlnych tekstach jako wydarzenie
gléwne sg wyeksponowane rézne fazy takiego konfliktu, od okolicznosci,
ktére go zapoczatkowaty, przez opisy samych protestow, az do informacji
o ich zakonczeniu, a nawet pewnych dalszych ich konsekwencjach. Ponad-
to, wydarzeniem gtéwnym w niektorych tekstach jest nie sam konflikt, ale
na przyktad to, jak odnosi si¢ do niego miejscowa wladza, a wigc co§, co
ma miejsce na obrzezu gtéwnego konfliktu. Niezaleznie od tego we wszyst-
kich wzigtych pod uwage opisach sytuacji centrum stanowi wiasnie kon-
flikt pomigdzy pracodawcg a pracownikami, gdyz wlasnie on jest powodem
dzialania wystgpujacych tu aktoréw i do niego one si¢ bardziej lub mnie;j
bezposrednio odnosza.

Tego rodzaju konflikt moze by¢ rézinie definiowany. Sytuacja moze
by¢ np. tak przedstawiona, ze wynika z niej, iz to pracodawca jest strong
poszkodowana, zatoga przejawia postawy roszczeniowe, Zle pracuje, a kie-
dy pracodawca stara si¢ sktonic ja do wigkszego wysitku — organizuje straj-
ki. Mozliwa jest jednak takze catkiem przeciwna definicja sytuacji — taka,
w ktérej strong poszkodowana jest zatoga. W zaczerpnigtych z Naszego
Dziennika tekstach wyraZznie preferowany jest ten drugi sposob definiowa-
nia sytuacji i wynika to nie tyle z wyrazanych ocen — ktérych zreszta w Na-
szym Dzienniku nie brakuje — ale z samej struktury opisywanych sytuacji.

W opisach tych z jednej strony, rozszerzony jest obraz pracodawcy,
z drugiej - zalogi, ponadto w sytuacj¢ wlaczane sa czynniki trzecie, ktére

z Opieram si¢ na tekstach opublikowanych w Naszym Dzienniku w okresie od 1 czerwca
do 31 lipca 2004.
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nie sg bezpoSrednio zaangazowane w konflikt, ale jako$ si¢ do niego usto-
sunkowuja albo wchodza w relacje z gtéwnymi aktorami.

W sposobie przedstawiania gtéwnych aktoréw wyrazna jest np. tenden-
cja, by eksponowac brak zainteresowania pracodawcy jakimikolwiek nego-
cjacjami z zatoga. Zatoga dazy do porozumienia z pracodawca, on jednak
unika rozmdw, albo tez podejmuje ustalenia, ktére potem tamie. Praco-
dawca jest wiec ukazany jako niewiarygodny partner rozméw. Taki jego
obraz wzbogaca rozumienie calej sytuacji, ostre protesty zatogi i ucieka-
nie si¢ do dramatycznych srodkéw — jak strajk glodowy — staja sie w tym
kontekScie uzasadnione. Podobng funkcj¢ petnig informacje wskazujace
na to, ze potozenie zatogi jest bardzo trudne — nie ma ona szans na znale-
zienie innej pracy, a uzyskiwane zarobki sg tak niskie, Ze nie wystarczajg na
zaspokojenie najbardziej elementarnych potrzeb.

Definicja sytuacji moze by¢ takze wzbogacana przez ukazanie pewnych
czynnikéw trzecich. Mogg sie w nig wlaczaé np. przedstawiciele zwigzkéw
zawodowych z innych zakltadéw pracy, ktérzy wyrazaja poparcie dla pro-
testujacej zatogi, takie poparcie mogg tez wyrazaé inne, niezorganizowa-
ne grupy — rodziny pracownikéw, albo odbiorcy ustug $wiadczonych przez
zaktad. Zatoga ukazana jest w ten sposéb jako mocno zakorzeniona w spo-
fecznym otoczeniu — wspierana w swoim protescie. Zwigzki zatogi z oto-
czeniem spotecznym mogg by¢ takze sygnalizowane poprzez wskazanie, ze
dziata ona nie tylko we wlasnym interesie, ale na przyktad walczy o utrzy-
manie dziatalnoSci produkcyjnej zaktadu, ktéry jest potrzebny w danym
Srodowisku. W przeciwienistwie do tego pracodawca wydaje si¢ wyobco-
wany ze spotecznego otoczenia ~ nikt nie udziela mu wsparcia, a jednym
celem jego dziatan jest maksymalizowanie wiasnych zyskow. Dazgc do
zwigkszenia swoich korzySci, pracodawca nie liczy si¢ z interesem spolecz-
nym i sktonny jest nawet doprowadzi¢ do bankructwa wtasng firme.

Przytoczytam tu tylko niektore sposrdd czgstkowych schematéw sto-
sowanych w opisach konfliktu pomiedzy zaloga i pracodawca w Naszym
Dzienniku. Nie chodzi jednak o opis tej konkretnie definicji sytuacji, ale
o zilustrowanie samego zagadnienia®*. Widoczne jest, ze schematy czgst-
kowe wzbogacaja znaczenie centrum sytuacyjnego, a jednocze$nie same
nabierajg znaczenia w relacji do owego centrum. Samodzielna informacja
o niskich zarobkach pracownikéw i zagrozeniu bezrobociem ma inny sens,
anizeli taka sama informacja ujeta w kontekscie strajkow, jakie zatoga wia-
$nie podjeta. Wspominalam tez, ze schematy te wyznaczajq tory, jakimi
przebiegaé moze opis sytuacji. Zgodnie z tym, jesli w tekscie mowa jest
np. o sytuacji materialnej zatogi, to powinna by¢ ona ukazana jako zia,
jesli w sytuacj¢ wlaczajg si¢ zwiazki zawodowe z innych zaktadow pracy, to
wyraza¢ powinny solidarnosé z protestujaca zatoga, a nie potepiac ja, jesli

2 Przyklad analizy, w ktérej wykorzystana jest kategoria stereotypowej definicji sytuacji mozna
znalezé w: E. Bobrowska: Kategoria wspdlnoty w definicjach sytuacji formutowanych na ta-
mach Naszego Dziennika, Zeszyty Prasoznawcze 2003, nr 1-2, s. 45-57.



18 EWA BOBROWSKA

ukazane sa motywy pracodawcy, to nie moga one by¢ prospoteczne, ale
egoistyczne.

Schematy te oczywiScie opisuja tendencje w ujmowaniu sytuacji spo-
tecznych, moga wigc zdarzy¢ si¢ teksty z nimi niezgodne. W przypadku
przedstawionej tu definicji sytuacji na 58 artykutéw przedstawiajacych
konflikt pomiedzy pracownikami i pracodawcy tylko w jednym ztamane
zostaly schematy, wydaje si¢ wigc, ze faktycznie mamy tu do czynienia ze
stereotypowg definicjg sytuacji.

Mozna zauwazy¢, ze z definicji tej wynika pewien obraz rzeczywisto-
Sci spotecznej. Uderzajace jest zwlaszcza to, Ze zewnetrzne, ekonomicz-
ne naciski, pod ktérych presja moze podejmowaé swoje decyzje praco-
dawca, sg w tej definicji niemal niezauwazane, a jego posunigcia wydaja
sic wynikac gtownie ze ztej woli i braku zainteresowania dobrem wspol-
nym. W przeciwienstwie do tego protestujaca zatoga wystepuje nie tylko
we wlasnym, egoistycznym interesie, ale jest mocno osadzona w otocze-
niu, wyraza szersze, spoleczne interesy. Innej wizji rzeczywistosci spotecz-
nej i w zwigzku z tym innej definicji sytuacji mozemy si¢ spodziewaé po
prasie nastawionej liberalnie, gdzie pracodawcy przypisywana jest pozy-
tywna spoteczna funkcja.

Aby jednak dotrze¢ do zawartej w danym dyskursie wiadomosci wizji
rzeczywistoSci spotecznej, trzeba nie tylko zrekonstruowac poszczegdl-
ne stereotypowe definicje sytuacji, ale odkry¢ strukture, jakie one tworza,
czyli to, co za W. Narojkiem, nazwa¢ mozna aparatem percepcyjnym wia-
$ciwym dla danego tytutu. Do pomy§lenia jest bowiem na przyktad, ze kon-
flikty beda ukazane w gazecie w opisany sposob, ale w innych sytuacjach
z udzialem pracodawcéw i pracownikdw stosowany bedzie schemat ukazu-
jacy wzajemne korzysci i wspéldziatanie pomigdzy nimi. Moze by¢ jednak
i tak, ze schematy zwigzane z innymi sytuacjami bedg potwierdza¢ konflik-
towg wizje¢ rzeczywistosci, w ktérej interesy pracownikéw stojg w sprzecz-
noéci z interesami pracodawcéw. Wiasciwy danej gazecie aparat percepcyj-
ny nie tylko preferuje wigc pewne sposoby ujmowania sytuacji, ale takze
eliminuje inne. Definicje sytuacji tworza okre§long struktur¢ o wiasnych
zasadach organizacji.

Jesli systematycznie stosowane przez gazetg schematy zostang przyswo-
jone przez czytelnika, to mozna je uznac za jeden z waznych czynnikéw two-
rzacych ich wspdlnote komunikacyjna, w schematach tych mozna bowiem
widzie¢ wazny element wiedzy wykorzystywanej w procesach wytwarzania
i rozumienia tekstow®. Taka wspélnota moze przy tym przekracza¢ ramy
samego dyskursu wiadomosci. Wynika to z tego, ze chociaz stereotypo-
wa definicj¢ sytuacji traktujemy tu jako kategorig, ktéra pozwala dotrzec
do wiasciwego danemu tytulowi aparatu percepcyjnego, to jednoczeSnie
sama ta kategoria moze by¢ stosowana do opisu dyskursu dziatania w 0gé-

25 Na temat wspdlnoty komunikacyjnej por. 1. Bobrowski: Dyskursy medialne a wspélnota fa-
tyczna, Zeszyty Prasoznawcze 2004, nr 1-2, s. 7-18.
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le i moze pojawiac si¢ w réznych typach dyskursu np. na poziomie rozméw
potocznych. Stereotypowa definicja sytuacji umozliwia wigc obserwowanie
przenoszenia i przenikania schematdéw ujmowania sytuacji pomig¢dzy réz-
nymi typami dyskursu. Nie jest kategorig specyficzng dla dyskursu wiado-
moSci, pozwala jednak uchwyci¢ jego specyficzne cechy.

Gazeta, ktéra wykorzystuje tylko wybrane stereotypowe definicje
sytuacji i tworzy swoisty, sobie wlaSciwy aparat percepcyjny, odgrywa tu
bowiem szczegdlng rol¢ — organizuje te schematy w swoistg strukture,
ktéra stoi u podstaw generowanego przez nig obrazu rzeczywistosci spo-
tecznej. W tym sensie, nawet jezeli poszczegdlne wykorzystywane przez
nig stereotypowe definicje sytuacji bgda zaczerpnigte z wiedzy potoczne;j,
wnosi ona nowg jako$¢ przez sam fakt ujecia ich w pewna strukture. Struk-
ture, ktoéra — jak wspominalam — preferuje pewne sposoby definiowania
sytuacji i eliminuje inne. Rzeczywista wspélnota komunikacyjna opiera si¢
na wspélnej, podzielanej wizji rzeczywistosci, zeby o niej méwié, powinno
zatem doj$¢ do podzielania przez czytelnikdéw nie tylko pojedynczych ste-
reotypowych definicji sytuacji, ale catego stosowanego w gazecie aparatu
percepcyjnego, a z nim okreslonej wizji rzeczywistosci spoteczne;j.

Podsumujmy teraz to, co zostato powiedziane na temat mozliwosci
wykorzystania stereotypowej definicji sytuacji w analizie dyskursu wiado-
mosci. Kategoria ta zostata zaczerpnigta z teorii dziatania i dlatego moze
by¢ uznana za przydatng do analizy dyskursu dziatania, nie tylko dyskur-
su wiadomoSci. Jej zastosowanie wlasnie do analizy dyskursu wiadomo-
§ci mozna jednak uzasadni¢ tym, Ze pozwala ona dotrze¢ do wlasciwego
dla danego tytutu, zawierajacego okre§long wizje rzeczywistoSci spotecznej
aparatu percepcyjnego. Podzielanie przez piszacych i czytelnikdw poszcze-
golnych stereotypowych definicji sytuacji, a zwlaszcza calych aparatdw per-
cepcyjnych, moze by¢ uznane za wazny element tworzonej wokoét gazety
wspolnoty komunikacyjnej. Modele sytuacji, w tym takze takie, jak stereo-
typowe definicje sytuacji, uczestnicza bowiem zaréwno w procesie wytwa-
rzania, jak i przyczyniaja si¢ do rozumienia tekstéw wiadomosci. Sg zatem
elementem wykorzystywanej przez piszacych i czytelnikow wiedzy. W pro-
cesie wytwarzania takiej wiedzy gazeta odrywa przy tym szczegdlng rolg.
Nie tylko bowiem preferuje pewne sposoby definiowania sytuacji, ale row-
niez eliminuje inne, wprowadza w ten sposob do obiegu spotecznego sobie
wiasciwy aparat percepcyjny, ktory niesie z soba okre§long wizje rzeczywi-
stosci spoteczne;.
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LOKALNE KOMUNIKOWANIE
POLITYCZNE

1. Komunikowanie lokalne

Zainteresowanie badawcze lokalng przestrzenig komunikacyjng, zaréw-
no w zakresie badan empirycznych, jak i refleksji teoretycznej wzrosto
w wielu krajach w latach osiemdziesiagtych XX wieku. Jednak i wczesniej
doceniano ten obszar nie tylko z powodu waznosci samego komunikowania
lokalnego (aspekt spoteczny) ale i jego waznosci dla rozwoju demokracji,
w tym demokracji lokalnej (aspekt polityczny). Dzi§ obszar ten jest istotng
czeScig badan medioznawczych, stat si¢ jednym z gtéwnych nurtéw nauki
o komunikowaniu, poswi¢cono mu setki prac, rozpraw i konferencji.

Lokalne komunikowanie polityczne ~ rozumiane najogdlniej jako wza-
jemna wymiana informacji (wiedzy, opinii) mi¢dzy lokalnymi aktorami
Zycia politycznego, mediami i obywatelami — wymaga w pierwszym rzg-
dzie przeanalizowania probleméw samego komunikowania lokalnego jako
pojgcia szerszego, nastgpnie za$ przeanalizowania spotecznej roli mediow
lokalnych, bgdacych tez aktorami w lokalnym komunikowaniu politycz-
nym. Skupiamy si¢ gtéwnie na refleksji teoretycznej, co jednak ma zwia-
zek z praktycznym wzmocnieniem w demokracji roli wspolnot lokalnych
(gmin, powiatéw) i wspdlnot regionalnych.

Komunikowanie lokalne jest ujmowane jako system (subsystem syste-
mu spotecznego) lub sie¢ o dwoch cechach zasadniczych: a) ograniczeniu
przestrzennym (odgraniczeniu od innych terytoriéw); b) ograniczeniu
demograficznym (obejmujacym okre$lone odltamy ludnosci). Lokalne
procesy komunikacyjne tworzg si¢ przez interakcje symboliczne migdzy
ludZmi i organizacjami, dzi¢ki czemu nastepuje ,,usieciowienie” przestrze-
ni lokalnej. W jej ramach tworzy si¢ zatem sie¢ interakcji i powigzan spo-
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tecznych. Wskutek tego ksztattuje si¢ §wiadomos¢é wzajemnych zalezno-
Sci 1 przynalezno$ci a nastepnie lokalnej identyfikacji. Proces ten ma swoje
przestanki historyczne. Z perspektywy spotecznej wigc, komunikowanie
lokalne mozna traktowac jako kompleks relacji mi¢dzy ludZmi i instytucja-
mi tworzacych si¢ na bazie powigzan gospodarczych, kulturalnych, socjal-
nych, politycznych, w ramach ktérych nastepuje zaspokajanie potrzeb i re-
alizacja interesow.

Michael Haller w traktowaniu komunikowania lokalnego (KL) wydzie-
lit cztery koncepcje teoretyczne. Sg to: koncepcje normatywne, koncepcje
funkcjonalne, koncepcje sieci i koncepcje empiryczno-analityczne!. Wedtug
koncepcji normatywnej, media, w tym takze media lokalne, powinny pre-
zentowaé wielostronno$¢ informacyjng i publicystyczng — zgodnie z odpo-
wiednimi zapisami w aktach normatywnych (np. konstytucji, prawie pra-
sowym). Ma to swoje przetozenie na sfer¢ polityczng, obywatel bowiem
powinien mieé wszechstronng ofert¢, pozwalajacg na orientacjg i umoz-
liwiajaca podejmowanie decyzji oraz uczestnictwo polityczne. Koncepcja
funkcjonalna zaklada, ze komunikowanie lokalne pelni okreslone funkcje
w spotecznosci, gtéwnie natury socjalnej (np. przyczynianie si¢ do jej inte-
gracji), gospodarczej i kulturalnej. Nie kiadzie si¢ tutaj az tak duzego naci-
sku na polityczne aspekty komunikowania lokalnego. Wedtug koncepcji
sieci, komunikowanie lokalne to system wielostronnych powigzan komu-
nikacyjnych tworzacych si¢ na bazie wzajemnych interakcji aktoréow lokal-
nych. Dzigki temu m.in. mozliwa jest skuteczna dziatalnos$¢ lokalna. W sieci
uczestniczg tez media lokalne, realizujac funkcje¢ orientacyjng wobec spo-
tecznosci. Koncepcje empiryczno-analityczne, bgdace zbiorem réznych tez
i pogladdw, zaktadaja — generalnie rzecz biorge — ze komunikowanie lokal-
ne jako komunikowanie polityczne stuzy rozwigzywaniu konfliktéw lokal-
nych i podnosi stopien partycypacji obywatelskiej dzigki wymianie infor-
macji (wiedzy) mi¢dzy lokalng wladzg a obywatelami. W swoim aspekcie
medialnym realizuje funkcje socjalizacyjne i rozrywkowe oraz samo w so-
bie stanowi okreslony rodzaj ustugi lokalne;j?.

Komunikowanie lokalne jest pewnym fenomenem wspotczesnoSci. Jest
odporne na tzw. ,inflacj¢ komunikacyjng” polegajacg na zalewaniu ludzi
informacjami z odlegtych zakatkéw $wiata nie majacymi w istocie dla nich
zadnego, ani intelektualnego, ani tym bardziej praktycznego znaczenia.
Wszystko to odbywa si¢ w ramach ,,globalnej wioski”, ktdra wprawdzie jest
pewng realnoscig wspotczesnosci, ale jednoczeSnie jest dla przecietnych
ludzi mato zrozumiata. Inflacja komunikacyjna ma swoje nast¢pstwa spo-
teczno-polityczne przejawiajace si¢ m.in. w przecigzeniu informacyjnym,
dezorientacji wielu ludzi, zatraceniu identyfikacji personalnej. Komuniko-
wanie lokalne zawiera w sobie mozliwosci zapobiegania procesom nie tyle

‘” M. Haller: Lokale Kommunikation. In G. Bentele, H-B. Brosius, O. Jarren (red.):
Offentliche Kommunikation. Handbuch Kommunikations- und Medienwissenschaft. Wiesbaden
2003, s. 578.

2 Tamze, str. 579.
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globalizacji (proces obiektywny), co uniwersalizacji w sensie rozmywania si¢
lokalnych i regionalnych wartoSci oraz norm spotecznych w tyglu proceséw
ogdlnocywilizacyjnych i konwergencyjnych wspdtczesnego $wiata. Poszuku-
jac odpowiedniego terminu dosadnie ujmujacego powyzej wskazane zjawi-
ska i procesy, amerykanski socjolog Roland Robertson zaproponowat — jak
wiadomo - okreélenie ,,glokalizacja”. Ten trafny termin — jak zauwaza Zyg-
munt Bauman - oddaje nierozdzielno$¢ naciskéw globalizacyjnych i tego,
co lokalne; nie ma tu miejsca na globalizacj¢ jednowymiarowg*. Komuni-
kowanie lokalne ma swoje psychologiczne podtoze polegajace na uczucio-
wym zwigzku z bliskim terytorium, bliska przestrzenig, gdzie w wigkszym
stopniu mozna liczyé na bezpieczenstwo, spokdj i ochrong. W tym kontek-
Scie mozna méwi¢ o pewnym ,,imperatywie terytorialnym”. Terytorialno§é
bowiem jest nierozlgczna z zyciem cztowieka, ktéry jest zwigzany z kon-
kretng ziemia, tutaj trwa i rozwija si¢ jego $wiadomos¢ i kultura.

Komunikowanie lokalne realizuje si¢ wlokalnych przestrzeniach
komunikacyjnych. Jeden z medioznawcdow konstatowat przeszto pét wieku
temu, iz ,w danym miejscu dana informacja ma niezwykle wazne i aktu-
alne znaczenie, natomiast picédziesiat kilometréw dalej nie przyciagnie
niczyjej uwagi”. Przekraczanie pewnych przestrzeni niesie ze sobg okre-
Slone negatywne skutki dla samego procesu dystrybucji informacji. W in-
nej, obcej przestrzeni informacja moze nie by¢ spotecznie akceptowana,
a nawet moze si¢ okazac¢ spotecznie bezuzyteczna.

Autorzy piszacy o komunikowaniu lokalnym omawiajg histori¢ badan
naukowych nad ta sferg. Nie ma w tej kwestii jednoznacznych ustalen.
Michael Haller i Sabine Lang — na podstawie analizy literatury — wyod-
rebniaja co najmniej trzy fazy badafh. W fazie pierwszej przypadajacej na
lata pigédziesiate i sze$¢dziesigte rozpatrywano — gtéwnie w USA — lokal-
ne procesy komunikacyjne jako aspekt partycypacji politycznej (small
town community, participatory democracy). Charakterystyczne sg tutaj
prace Morrisa Janowitza i Roberta C. Wooda. Druga faza przypadajaca
na lata siedemdziesiate i osiemdziesigte charakteryzowala si¢ rosnacym
zainteresowaniem lokalnymi mediami masowymi. Prace badawcze kon-
centrowaly si¢ na empirycznym i teoretycznym opisywaniu roli prasy, radia
i telewizji w lokalnych kulturach komunikacyjnych oraz tworzeniu tychze
kultur. Ogolna ilo$¢ studiéw znacznie wzrosta, a do badan tego obszaru
weszli naukowcy z wielu panstw, m.in. Niemiec, Wielkiej Brytanii, Fran-
cji, takze Polski. Charakterystyczne dla tego okresu sg prace m.in. Harveya
Coxa, Davida Morgana, Petry Dorsch i Otfrieda Jarrena. Zaczg¢to two-
rzy¢ teorie systemowe, a system lokalnych mediéw postrzegano jako czes$¢
sktadowg systeméw medialnych panstw i spoleczefistw. Interesowano si¢
tez funkcjami i dziennikarskg realizacjg mediéw lokalnych (Dieter Wolz).

3R.Robertson: Globalisation. Social Theory and Global Culture. London 1992.
*Zob. Z.Bauman: Globalizacja. I co z tego dla ludzi wynika. Warszawa 2000, s. 84.
SW.Ha gemann: Die Zeitung als Organismus. Heidelberg 1950, s. 130.
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W trzeciej fazie badan rozpoczynajacej si¢ w pdznych latach osiemdziesig-
tych zaczeto si¢ koncentrowaé m.in. na komercyjnych aspektach mediéw
1 komunikowania lokalnego oraz rozwini¢to refleksje nad ich aspektami
demokratyzacyjnymi. Zacz¢to tez organizowa¢ migdzynarodowe studia
poréwnawcze, interesowano si¢ réznicami w rozwoju mediéw lokalnych
w USA i demokracjach europejskich (Matthias Kurp, Carlos A. Valle, Bob
Franklin, David Murphy, Phyllis Kanis)®.

Do wczesnych lat siedemdziesigtych przedmiotem badan byta gtéwnie
prasa, szczegélnie lokalne czgsci dziennikéw oraz same dzienniki lokalne.
Analizowano roleg tych srodkéw w lokalnym Zyciu politycznym miast i gmin,
ich udziat w procesach decyzyjnych, komentowaniu wydarzen, tworzeniu
i rozwigzywaniu konfliktéw. Dostrzegano rosngcg rolg mediéw w zwigz-
ku z postepujacymi procesami urbanizacyjnymi: link between newspapers
and the growth and development of cities’. Stopniowo w latach siedemdzie-
sigtych i osiemdziesigtych sublokalne media drukowane zagrozone zostaty
konkurencjg ze strony lokalnych mediéw elektronicznych oraz dziennikéw

6 Zob. M. Haller: Lokale Kommunikation..., s. 583-584; S. Lang: Lokale politische
Komminikation: Offentlichkeit im Spannungsfeld nationaler und globaler Entwicklungen.
(w:) F. Esser, B. Pfetsch (red.): Politische Kommunikation im internationalen Vergleich.
Grundlagen, Anwendungen, Perspektiven. Wiesbaden 2003, s. 181-182.

Reprezentatywna literatura dotyczaca poszczegdlnych okreséw: M. Janowitz: The Community
Press in an Urban Setting: The Social Elements of Urbanism. Chicago 1952; R. C. Wood:
Suburbia: Its People and Their Politics. Boston 1959; H. Cox, D. Morgan: City Politics
and the Press. Journalism and the Governing of Merseyside. Cambrigde 1973; P. Dorsch:
Lokalkommunikation. Ergebnisse und Defizite der Forschung. Publizistik 1978, nr 3, s. 189-199;
O. Jarren: Kommunale Kommunikation. Miinchen 1984; D. Wolz: Die Presse und die
Lokalen Michte. Eine empirische sozialwissenschaftliche Untersuchung von Text-
und Bildberichterstattung. Miinchen 1979; M. Kurp: Lokale Medien und kommunale
Eliten. Opladen 1994; C. Valle: Communication: International Debate and Community — Based
Initiatives. (w:) Ph. Lee (red.): The Democratization of Communication. Cardiff 1995;
B. Franklin, D. Murphy: What News? The Market, Politics, and the Local Press. London
1991; Ph. Kanis: Making Local News. Chicago/London 1991.

"Ph. Kanis: Making Local News..., s. 13. Zob. tez H-D Fischer: Publizistik in Suburbia. Struk-
turen und Funktionen amerikanischer Vorortzeitungen. Dortmund 1971.

W Polsce badania nad mediami i komunikowaniem lokalnym prowadzono juz na przelomie
lat pigédziesiatych i szesédziesigtych. Interesowano si¢ rola prasy lokalnej w zyciu spolecznodci
i mikroregionéw. Zob. np. J. Mikutowski Pomorski: Czy mieszkanhcy ziem gorskich cheg
czyta¢ prasg¢ regionalna? (Sprawozdanie zbadan) Zeszyty Prasoznawcze 1960 nr 1, s. 23-41;
badania prowadzono takze w nastgpnych latach, np. J. Mikutowski Pomorski: Spoteczne
zapotrzebowanie na prase lokalng. Zeszyty Prasoznawcze 1970 nr 4, s. 21-34. W pierwszej potowie
lat osiemdziesigtych zaczgto organizowaé konferencje poswigcone mediom i dziennikarstwu
lokalnemu. W 1983 roku w Wigrach zorganizowano I Ogdlnopolskie Konfrontacje Dziennikarzy
Pism Regionalnych z udzialem prasoznawcéw z krakowskiego Osrodka Badan Prasoznawczych
i Zaktadu Dziennikarstwa Uniwersytetu Slaskiego oraz dziennikarzy-praktykéw. Zasigg europejski
miata konferencja zorganizowana w Wisle w 1985 roku, na ktérej prasoznawcy m.in. z Polski,
ZSRR, Czechostowacji, NRD, Bulgarii, RFN, Austrii, Szwajcarii i Szwecji przedyskutowali
aktualne problemy rozwoju mediéw lokalnych w poszczegdlnych krajach. Mozna zatem powiedzie¢,
Ze polska nauka do$¢ wezesnie wigczyla sig¢ w nurt ogélnoeuropejskich badan w komunikowaniu
lokalnym. Z pozycji ksigzkowych na ten temat zob. np. S. Michalczyk: Media lokalne
w systemie komunikowania. Wspélczesne tendencje i uwarunkowania rozwojowe. Katowice 2000;
R.Kowalczyk: Prasa lokalna w systemie komunikowania spotecznego. Poznah 2003.
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o szerszym zasiggu rozbudowujacymi swoje wydania lokalne (takze przez
pras¢ darmowg). Uwaga badaczy zaczela si¢ zatem skupia¢ na poréwny-
waniu poszczegdlnych typéw mediéw lokalnych i znajdowaniu wad i zalet
kazdego z nich. W USA tego typu badania prowadzili m.in. Phyllis Kanis,
Doris Graber, w Wielkiej Brytanii Bob Franklin, David Murphy a w Niem-
czech Klaus Schénbach, Giinther Rager i Harald Schibrani. Wazny nurt
badan dotyczyl zwigzkéw medioéw lokalnych z wiadzg. Klasyczne w tym
wzgledzie bylo studium Manfreda Murcka, ktdry opisat relacje politykow
lokalnych z mediami lokalnymi?®.

2. Lokalna opinia publiczna

Lokalna opinia publiczna jest konstytutywnym czynnikiem spoteczno-
Sci lokalnych. Dla Floriana Znanieckiego opinia taka stanowila gléwny
czynnik utrzymujacy tradycyjng wspdlnote, co wigcej jest czynnikiem abso-
lutnie niezbgdnym’. Ona to wytyczala przestrzenny ispoteczny zasigg
funkcjonowania wspdlnoty. Faktyczny zasi¢g spolecznosci sigga na tyle, na
ile pewne zjawiska i zdarzenia staja si¢ przedmiotem wspdinych doswiad-
czen i ocen jednostek. Stad tez koto wspdlnoty sigga tak daleko, jak daleko
siega opinia spoteczna. Dostrzegajac zmiany w samej opinii spotecznej
oraz narze¢dziach jg tworzgcych, FE Znaniecki zauwaza, iZ podstawowym
narzedziem tworzacym nowa opini¢ spoteczna, a przez to spotecznosé, jest
prasa. Z réznych powoddw, ktore Znaniecki szczegétowo omawia, roli
integratora nie moze odegraé ani organizacja administracyjna (w znacze-
niu gminy), ani ko$cielna. Totez — jak mysli autor — jedynym narzedziem,
za pomocg ktérego mozna byto nadbudowa¢ nad organizacja grupy pier-
wotnej system grupy wtérnej, byla prasa. Jedyna za$ formq, w jakiej system
grupy wtorneJ mogi si¢ przejawiac, byta forma szerszej spotecznosci, w kto-
re] porozumienie za pomocg stowa drukowanego zastgpowato bezposred-
ni kontakt osobisty, a abstrakcyjng solidarno$¢ moralng — konkretng soli-
darnos$cia spoteczng®.

Wszystko to ma wymiar jak najbardziej wspotczesny, tym bardziej, iz
w ostatnich dziesi¢cioleciach, oprécz mediéw drukowanych, do obiegu
weszly nowe media elektroniczne. Zatem rola swobodnej, permanentnej,
rzetelnej, wszechstronnej informacji oraz rola lokalnej opinii publicznej
maja decydujace znaczenie, z jednej strony, dla trwania i rozwoju, z dru-
giej, dla zapobiegania zjawiskom dysfunkcji i deprawacji lokalnych, w tym
przede wszystkim wihadzy lokalnej. Tradycyjna wigc kontrola spoteczna
przeksztatca si¢ w kontrolg dokonywang za poSrednictwem swoistej lokal-
nej opinii publicznej.

8 Zob. M. Murck: Macht und Medien in den Kommunen. Rundfunk und Fernsehen 1983,
nr 31, s. 370-380.

91. W. Thomas, F. Znaniecki: Chlop polski w Europie i Ameryce. T. 4, Warszawa 1975,
s. 1T1-113.

10 Tumze, 5. 149-165.
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W demokracji proces ksztattowania pogladéw powinien mie¢ charak-
ter otwarty w tym sensie, iz kazdy moze zaréwno wyrazaé swoje pogla-
dy, jak iksztaltowa¢ poglady innych. Na szczeblu lokalnym proces ten
przebiega w duzym stopniu pod wplywem komunikacji interpersonal-
nej, chociaz — rzecz jasna — takze przy udziale mediéw. W odréznieniu od
sfery prywatnej, lokalna sfera publiczna cechuje si¢ nieograniczonym do
niej dostgpem obywateli, organizacji i mediéw. Innymi stowy, jest przed-
miotem komunikacji publicznej. W ksztattowaniu lokalnej opinii publicz-
nej, ktéra w istocie jest pewna siecig komunikacyjna, biorg takze udziat
lokalne instytucje zycia publicznego, jak szkoly, uczelnie, zwigzki, stowa-
rzyszenia, partie, koScioly, przedsigbiorstwa i lokalne inicjatywy obywatel-
skie. Kluczowe znaczenie w tym procesie ma samorzad komunalny. Opinia
lokalna jest wypadkowa dziatan komunikacyjnych wszystkich tych instytu-
cji. W rezultacie powstaje pewien stan Swiadomosci spotecznosci lokalne;j
sktadajacy sie z pogladdw i przekonahn mniej lub bardziej trwalych, odno-
szacych sie do réznych kwestii i problemdéw spotecznych, ktdrych rozwig-
zanie ma bezpoSredni lub posredni wplyw na interesy tejze spotecznosci.
Kwestie i problemy polityki lokalnej — istotne z punktu widzenia cato$ci
intereséw spotecznosci — sg waznym, aczkolwiek nie jedynym przedmio-
tem opinii lokalnej. Innymi przedmiotami moga by¢ np. sport lokalny, bez-
pieczenstwo lokalne, lokalne problemy socjalne, gospodarka lokalna itp.
Lokalna opinia publiczna nie funkcjonuje w oderwaniu, lecz w powigza-
niu z ogélnokrajowa opinia publiczna, ktdrej jest czgscig wyrdzniajaca si¢
wszakze swoistymi problemami. Lokalna opinia publiczna wywiera wplyw
na procesy decyzyjne o zasi¢gu lokalnym. Mozna je rozumieé dwojako:
z jednej strony, jako procesy podejmowane przez wladze wobec obywateli
(decyzje odgdrne), z drugiej za$ jako procesy podejmowane przez obywa-
teli wobec wladzy (oddolne wyrazanie woli). Komunikacja interpersonal-
na, organizacyjna oraz medialna tgczg si¢ w sie¢ sumg trzech tworzacych ja
typéw komunikacji. W tym kontekscie lokalna opinia publiczna jest prze-
strzenig komunikacyjng o charakterze sieci, w ktorej istniejg powigzania
r6znej i skomplikowanej natury (schemat 1).

Patrzac na problem lokalnej opinii publicznej nie od strony teoretycz-
nej lecz jej praktycznej roli w komunikowaniu politycznym, nalezy zwrdci¢
uwage na nastgpujace zjawiska:

1. W latach dziewiecédziesiatych nastgpito w krajach demokratycznych
ograniczenie tzw. ,,wielostronnoSci publicystycznej” mediéw lokalnych, co
byto skutkiem koncentracji horyzontalnej i wertykalnej, ktére prowadza
do wzrastajacej liczby gmin i powiatéw jednogazetowych. Stabsza staje sie
konkurencja wewnatrz sektora lokalnego, realna staje si¢ grozba mono-
polizacji polityki lokalnej, ograniczona zostaje tzw. ,demokracja miej-
ska” (urban democracy). Szczegblnie negatywnie jest to odczuwane pod-
czas wyboréw lokalnych (np. w USA 98,5% miast i gmin posiada tylko
jeden dziennik lokalny, a z okoto 1500 dziennikéw tylko 300 jest nieza-
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leznych, reszta nalezy do wigkszych koncernéw)''. Szybka monopolizacja
rynkow lokalnych nastgpuje takze w krajach Europy Srodkowo-Wschod-
niej. W Polsce niebezpieczenstwo w rozwoju sektora lokalnego polega na
jego monopolizacji przez samorzady lokalne i koncerny prasowe. O skali
zjawiska trudno jest jednak méwic¢ bez specjalistycznych badan medio-
znawczych (analiza wlasno$ci, analiza zawartoSci).

Schemat 1. Sieciowy model przestrzeni komunikacyjnej
lokalnej opinii publicznej

Stuzby komunalne
Y

Y

Komunalni Organizacje
decydenci /’\ Zwiazki
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Medialna opinia
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Komunikowanie interpersonalne i grupowe
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Zrédlo: M. Haller: Lokale Kommunikation. [w:] G. Bentele, H. B. Brosius, O. Jarren (red.):
Offentliche Kommunikation, Wiesbaden 2003, s. 586.
Objaénienia:
Stuzby komunalne: zabezpieczenie spoleczne, bezpieczefistwo publiczne, szkolnictwo,
zdrowie, transport, planowanie miejskie.
Rynkowa opinia publiczna: zaopatrzenie (podaz, popyt), informacja rynkowa, informacje
uzytkowe, np. handlowe.
Medialna opinia publiczna: gazety, prasa ogloszeniowa, pisma ulotne, §rodki reklamowe
(plakaty), lokalna radiofonia i telewizja.
PR: Public Relations.
Polityczna opinia publiczna: decydowanie w systemie politycznym, ksztaltowanie woli
obywateli.
Ujawniona opinia publiczna: dzialania, organizacje publiczne, ludzie w miejscach publicznych.

1 70b. B. Franklin, D. Murphy (red.): Making Local News. Local Journalism in Context.
London 1998, s. 7.
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2. W sektorze lokalnym istniejg duze praktyczne mozliwosci wywotania
efektu agenda-building, czyli wprowadzania do lokalnej opinii publiczne;j
tematow wygodnych dla aktoréw lokalnych. Moga to czyni¢ chocby przez
kontrolowane przez siebie media samorzadowe i powigzane z lokalnym biz-
nesem media prywatne (tzw. niezalezne). Instrumentami agenda-building
w skali lokalnej sg takze: polityczne public relations, marketing polityczny
i lokalne kampanie informacyjne (tworzenie pseudowydarzen lokalnych).

3. Lokalna opinia publiczna ksztaltuje si¢ pod wptywem nowych tech-
nologii komunikacyjnych (e-localgovernment, demokracja elektroniczna).
Za pomocg Internetu istnieje mozliwo$¢ nie tylko bezposredniego wywie-
rania wplywu na proces decyzyjny, ale réwniez bezposredniej wymiany
pogladéw iopinii przez obywateli. W tym kontek$cie w miastach naj-
bardziej rozwini¢tych pod wzgledem komunikacji elektronicznej mozna
moéwic o electronic town halls, czyli interaktywnym procesie komunikacyj-
nym doskonalacym dialog i administrowanie lokalne.

3. Media lokalne jako aktor komunikowania politycznego

W lokalnym komunikowaniu politycznym biora udziat trzy grupy akto-
réw. Kazda z nich ma w tym procesie réwnorzedne znaczenie i wzajemnie
zalezy od siebie. S nimi: a) pojedynczy obywatele mieszkajacy we wspol-
nocie lokalnej (gminie, dzielnicy, powiecie, subregionie) — posiadajg oni
swoje mniej lub bardziej uSwiadomione interesy polityczne i wspdlnic
ksztattuja lokalng opini¢ publiczng czyli przestrzefi komunikowania poli-
tycznego; b) media funkcjonujgce w ramach lokalnego systemu medialne-
go; ¢) zorganizowane grupy lokalne biorace udzial w procesie politycznym,
aktorzy pojedynczy i korporacyjni (administracja samorzgdowa, zwigzki,
stowarzyszenia, partie). Aktorami sg takze: po pierwsze, lokalne grupy
intereséw (lobbing) dziatajace w sferze gospodarki, polityki, rozrywki, reli-
gii i porzadku publicznego; po drugie, ruchy obywatelskie majace charakter
mniej lub bardziej zorganizowany, nazywane niekiedy ruchami protestéw
spotecznych; po trzecie, instytucje prawno-polityczne, takie jak administra-
cja lokalna, rada miejska ze swoimi komisjami. Wspétcze$nie mamy do czy-
nienia z procesem mediatyzacji polityki lokalnej, co oznacza, ze — podob-
nie jak wskali ogélnokrajowej lub §wiatowej — ro$nie rola poSredniego
doSwiadczania polityki przez obywateli lokalnych, ktorzy z reguly obser-
wuja ja przez media sporadycznie uczestniczac bezpos$rednio w procesach
politycznych i sporadycznie kontaktujac si¢ bezposrednio z wladza.

Mamy takze do czynienia z mediatyzacjg lokalnego komunikowania
politycznego. Przestanki tego zjawiska wynikaja z mediatyzacji codzien-
nej komunikacji. Dla lokalnych aktoréw politycznych media odgrywaja
potrdjna rolg: a) sg dla nich Zrédltem wiedzy o rzeczywisto$ci, o panuja-
cych nastrojach spotecznych i oczekiwaniach rozwojowych; b) sg dla nich
kanatami wykorzystywanymi do prezentacji wlasnych pogladéw i przemy-
Sleft w kwestiach publicznych, prezentacji wlasnych programéw dziatania
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oraz prezentacji wlasnej osoby i kreowania swojego wizerunku; ¢) stano-
wig dla polityka lokalnego swego rodzaju ,,zwierciadto”, w ktérym odbi-
jajg si¢ jego wlasne dziatania, prezentowane sg poglady i opinie obywate-
li o jego osobie jako polityku i oceniana jest skuteczno$¢ jego dziatalnosci.
Relacje politykdw z mediami sa tylko pewnym aspektem szerszych relacji
medidw z otoczeniem spotecznym i politycznym. Wolfgang Fuchs wyrdz-
nit relacje medidw z otoczeniem zorganizowanym i niezorganizowanym
czyli dziatajacymi w pojedynkg obywatelami. W relacjach z organizacja-
mi méwit o kooperacji, konflikcie, konkurencji i fuzji. Uktad kooperacyj-
ny przebiega na wielu plaszczyznach i charakteryzuje si¢ wspétdziataniem
w realizacji zadan publicznych oraz wzajemnym dostarczaniu sobie infor-
macji. W zasadzie media i organizacje sa na siebie skazane i bez wspot-
pracy funkcjonowalyby malo skutecznie (dla obydwu Zrédta informacji sa
bezptatne). Wspdtpraca dotyczy tez wzajemnego ksztattowania wizerun-
ku. W sytuacji konfliktu cele, wartosci lub interesy obydwu instytucji moga
by¢ skrajnie rézne. W konsekwencji moga one wzajemnie si¢ ignorowac
(konflikt pasywny) lub zwalcza¢ (konflikt aktywny). Takie sytuacje moga
dotyczyé na przyklad lokalnej lewicowej gazety partyjnej i prawicowych
stowarzyszen koScielnych. Uktady konkurencyjne moga dotyczyé walki
o takie a nie inne ksztattowanie lokalnej opinii publicznej lub popieranie
r6znych kandydatéw w kampaniach wyborczych. Sytuacja fuzji wystepuje
wtedy, kiedy organizacja jest jednocze$nie wydawcy gazety. Wowczas cele
medium i cele organizacji sg tozsame!'2.

Stosunki z pojedynczymi osobami charakteryzuja si¢ brakiem statych
form, sa najcze¢sciej przypadkowe iokazjonalne. Pojedyncze osoby maja
na ogdt bardzo ograniczony wplyw na funkcjonowanie medium, ale ina-
czej moze byé z przedstawicielami elit. Najskuteczniejsze sg powigzania
nieformalne (kolezenskie, rodzinne i zawodowe) miedzy cztonkami redak-
cji a cztonkami spotecznodci (elit). Nieoficjalne powigzania moga wywieraé
istotny wplyw na prezentowane tresci medialne, w tym polityczne oraz for-
mutowane oceny i opinie. Ma to szczegdlne znaczenie podczas wyboréw
lokalnych. Medium moze dokonywac selekcji kandydatow, Jednych pople-
raé, a innych zwalczaé lub ignorowac'®. Ogélnie mozna pow1edzxec iz poje-
dyncze osoby maja utrudniony dostep do lokalnej opinii publicznej. Wyj-
Sciem z tej sytuacji jest tworzenie lokalnych mediéw obywatelskich, jak to
dzieje si¢ w krajach demokracji zachodniej'.

12 Fuchs: Presse und Organisationen im lokalen Kommunikationsraum. Augsburg 1984, s. 84.

13 Analiza empiryczna w tym wzgledzie dokonana zostata w Poznaniu podczas wyboréw samorzg-
dowych w 2002 roku. Zob. S. Drobczyhski: Rola i forma mediéw w kampanii wyborczej na
przyk{adzne wyboréw samorzadowych w Poznaniu w 2002 roku. Referat wyg{oszony na konferen-
cji ,,Srodki masowego komunikowania a polityka i spoleczefistwo na przetomie XX i XXI wieku”.
Szczyrk, wrzesien 2003.

14 70b. S. Michalczyk: Lokalne radio obywatelskie w Niemczech. Studia Kieleckie. Seria
Bibliologiczno-Prasoznawcza 2003, nr 3, s. 105-116.
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Najintensywniejsze sg zatem wplywy otoczenia zorganizowanego. Nie-
jednokrotnie dysponuje ono okreSlonym programem dzialania wobec
medium, reprezentuje site kolektywu, dziata ciggle ikonsekwentnie.
Jednak takze medium dysponuje okreSlong ,,moca” wobec tegoz otocze-
nia. Zjawisko to nazwane ,,mocg publicystyczna” polega na mozliwosci
narzucania elitom ispoteczno$ci okreslonych tematéw itresci uprzed-
nio wyselekcjonowanych, a tym samym opinii iocen. Ta umiejgtnosé
narzucania musi by¢ jednak powigzana z osobista odwaga dziennikarzy, bo
w przeciwnym razie mozna wej$¢é na drogg¢ ,,dziennikarstwa dworskiego”.

Problemem publicystycznym dla medidw lokalnych sg wazne wydarze-
nia o charakterze ogélnokrajowym badZ mi¢dzynarodowym, na przyktad
wybory prezydenckie, wybory parlamentarne, ataki terrorystyczne, wyda-
rzenia sportowe itp. Jak podej$¢ do relacjonowania tych wydarzen? Czy
w ogdle je ignorowad, czy tez relacjonowad dokladnie, tak jak robig to
media ogélnokrajowe lub regionalne? Istotg medidw lokalnych jest skupia-
nie sie tylko na wydarzeniach i procesach lokalnych, nie ma sensu dublo-
wanie i powielanie treéci innych medidéw. Istnieja jednak pewne modyfika-
cje tego stanowiska w przypadku np. wyboréw parlamentarnych, co wynika
z ich istoty terytorialnej. Podziat na okregi i obwody wyborcze umozliwia
medium lokalnemu zajmowanie si¢ obszarami, gdzie konkretnie doko-
nuja si¢ akty wyborcze irealizowana jest komunikacja wyborcza. Nacisk
moze byé potozony na ukazywanie lokalnych wymiaréw w programach
partii, kandydatéw, czy tez na pokazywanie zwiazkOw irelacji miedzy
cato§ciowymi zatozeniami i celami uczestnikéw wyborow, a ich lokalny-
mi konkretyzacjami. Media lokalne majg duze mozliwosci prezentowa-
nia konkretnych ludzi ubiegajacych sie¢ o mandaty z danych §rodowisk oraz
mogg wprowadzaé pewien fad i systematyzowaé problemy.

Analiza zawartoSci mediéw lokalnych z okresu wyboréw parlamen-
tarnych w Polsce wroku 2001 pokazata, iz lokalne komitety wyborcze
staraly sie¢ wykorzystywac istniejacy potencjal do wiasnych celéw wybor-
czych. Formy tych dzialan okazywaly sie bardzo zréinicowane. Czgsto
postugiwano si¢ reklama ptatna, wykupywaniem calych kolumn w prasie
samorzgdowej lub prywatnej. Stanowito to dla samej prasy, bedgcej nie-
jednokrotnie w ztej kondycji finansowej, dodatkowe Zrédto dochodu. Inng
formg byto nawigzywanie przez komitety wyborcze nieformalnych kontak-
téw z mediami lub poszczegdlnymi dziennikarzami, co w konsekwencji
miato zaowocowaé publikacjami badZz audycjami propagujacymi dana
parti¢. Organizowano tez dyskusje w studiach telewizji kablowych. Czgsto
komitety drukowaly wiasne wkiadki do gazet lokalnych, kolportowane
réwnolegle wewnatrz numerdw. Oprécz tych form korzystano w okre-
sie przedwyborczym z utajnionych sposobow agitacji, np. ukazywato si¢
sporo publikacji (audycji), ktére w istocie stanowily zakamuflowany mate-
rial wyborczy. Pokazywano tez dorobek i osiggniecia okreSlonych samo-
rzagddéw, co mialo sugerowaé odbiorcom, iz kontynuacja owych dokonafi
bedzie uzalezniona od odpowiednich decyzji wyborczych w wyborach par-



30 STANISEAW MICHALCZYK

lamentarnych. Inng forma maskowania intencji byly wywiady z przedsta-
wicielami lokalnego establishmentu, zwigzanymi z danymi komitetami,
chociaz nie kandydujacymi w wyborach (burmistrzami, przedstawiciela-
mi biznesu, duchownymi). W okresie bezpoSrednio powyborczym ztozono
doktadng relacje z przebiegu wyboréw oraz podawano doktadne rezultaty
w obwodach. Te jedyne w swoim rodzaju szczegétowe dane majg nie tylko
duzg warto$¢ informacyjna, ale takze stanowig materiat do réznorodnych
poréwnan i opracowan naukowych'.

4. Uwarunkowania lokalnej partycypacji politycznej

Waldemar Sieminski zwraca uwagg, iz zadne dokonanie gminy (inwe-
stycja, program spoleczny, imprezy kulturalne, itp.) nie stang si¢ faktami
publicznymi, dop6ki nie stang si¢ faktami informacyjnymi czy wrecz praso-
wymi', Teza ta jest podstawg do poszukiwania zwigzku mi¢dzy komunika-
cja (informacja) a stopniem lokalnej partycypacji obywatelskiej, przy czym
— rzecz jasna — informacja nie jest jedynym gwarantem partycypacji, funk-
cjonuje bowiem obok zabezpieczen prawnych. W analizie zjawisk z tego
obszaru duzy nacisk kfadzie si¢ na wypracowanie we wspdlnocie lokalnej
(gminie) sprzyjajacej partycypacji odpowiedniej polityki informacyjnej lub
— szerzej — polityki komunikacyjne;j. Polityk¢ informacyjna powinny prowa-
dzi¢ wladze samorzadowe i powinna ona zmierza¢ do zaspokajania potrzeb
informacyjnych ludnosci o pracy i dzialaniach samorzadu. Ogélnie polityke
informacyjna definiuje si¢ Jako sw1adomq, celowa i zorganizowang dziatal-
nos¢ danej instytucji czy organizacji, majacg stuzy¢ — przez upowszechmame
1nformac11 a tym samym kreowanie wizerunku tej instytucji czy organiza-
cji — wigkszej skutecznosci realizowanej przez nig polityki?’. Polityka infor-
macyjna petni wigc funkcje stuzebng wobec strategii dziatania uprawianej
przez dany podmiot zycia spotecznego'®. Polityka ta jest cz¢Scia szerszego
zjawiska ze sfery demokracji tzn. ,,wolnosci informacji” (freedom of infor-
mation), ktéra w demokracjach i literaturze zachodniej uwazana jest za
istotny warunek partycypacji obywatelskiej. Jest formg ksztattowania wla-
$ciwych relacji miedzy lokalnymi aktorami politycznymi a spotecznoscig'®.

Bs M ichalczyk: Media lokalne jako instrument kampanii wyborczych idemokratyzacji
polityki. (w:) Wybory parlamentarne 2001. Scena polityczna - aktorzy — programy - strategie.
Red.J. Sztumski, M. Kolczynski. Katowice 2003, s. 140-155.

16w Siemifski: Wspéizarzadzanie gming. Rada i zarzad gminy we wspdlnocie samorzadowe;j.
Warszawa — Zielona Géra 1999, s. 144.

175 Koztowski: Polityka informacyjna gminy. (w:) Grochem o $ciang¢? Polityka informacyjna
samorzaddéw terytorialnych. Red. J. Reguliska. Warszawa 1995, s. 21.

185 Brodzifiski: Polityka informacyjna najwigkszych gmin Zagtebia Dabrowskiego. (w:) Sa-
morzad terytorialny w rozwigzywaniu probleméw spotecznych wojewédztwa katowickiego. Red.
M. Baranski. Katowice 1998, s. 137.

19 Zob. np. S. Lang: Local Political and Citizen Participation. (w:) Ph. Maarek,
G. Wolfsfeld (red.): Political Communication in New Era: A Cross — National Perspective.
London 2003; S. Lang: Lokale politische Kommunikation..., s. 179-207.
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Schemat 2. Czynniki politycznej partycypacji lokalnej

System spoteczny

Normy || Socjalizacja | | Integracia | | Czynniki
srodowiskowe polityczna spoleczna spoleczpo-
ekonomiczne
Y Y Y
Jednostka
Czynniki osobowos$ciowe
Interesy, normy, wartoéci, przekonania polityczne
Rachunek kosztéw i korzysci
Y Y Y \
Szanse Gotowos¢ Zachowania Doswiadczenia
i kompetencje partycypacyjna partycypacyjne partycypacyjne
partycypacyjne
A A [ A
System polityczny
Lokalna || Struktura - Mozliwosé
opinia procesu uczestnictwa
publiczna decyzyjnego

Zrédlo: Peter Schwiderowski: Entscheidungsprozesse und Offentlichkeit auf der kommunalen
Ebene. Miinchen 1989, s. 45 (wersja skrécona).
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Samg partycypacje mozemy rozumie¢ jako dobrowolne dziatanie obywa-
tela w celu wplywania na decyzje (rzeczowe i personalne) podejmowane na
réznych szczeblach systemu politycznego. Najbardziej rozpowszechniong
i spektakularng formg partycypacji jest udzial w wyborach i walce wybor-
czej, ale formami sg takze: udziat w zebraniach, demonstracjach, protestach
i bojkotach. Specyficzng, negatywng forma partycypacji jest wypowiadanie
postuszenistwa i nie stosowanie sie do decyzji wtadzy polityczne;j. Partycypa-
cja moze mie¢ charakter grupowy (uczestnictwo w grupie w celu osiggania
okreslonych celéw) lub indywidualny chociazby przez udziat w komu-
nikowaniu politycznym. Czynnikami sprzyjajacymi partycypacji sg zaréwno
cechy jednostek, jak i prawne uwarunkowania funkcjonowania spoteczef-
stwa. W spotecznym wymiarze lokalnym istotna rol¢ odgrywajg takie czyn-
niki jak: poziom wyksztalcenia czlonkéw spotecznosci, kulturowa rola
kobiet, struktura zatrudnienia, struktura wieku, poziom dobrobytu. A za-
tem — oprocz praktycznych aspektéw demokratyzacyjnych (np. mozliwo-
$ci wyrazania woli) — takze czynniki personalne (struktura demograficzna,
dochody, normy indywidualne, wyobrazenia o interesach indywidualnych
i grupowych) odgrywaja rol¢ w partycypacji (schemat 2).

Schemat pokazuje, ze istnieja wzajemne powigzania miedzy lokalng
opinia publiczng a partycypacjg. Opinia ta jest jednym z czynnikéw wplywa-
jacych na szeroko pojete zachowania partycypacyjne, sama za$ jest ksztat-
towana przez media i komunikacje interpersonalna. Poza tym, media mogg
wplywad bezposrednio na kompetencje, gotowo$é, zachowania, a nawet
doswiadczenia partycypacyjne, aczkolwiek te ostatnie sg raczej sprawg
indywidualng. Media i komunikacja tworza normy §rodowiskowe (krytyka
i kontrola) oraz maja swdj udziat w socjalizacji politycznej, wywierajg wplyw
na postrzeganie sytuacji spoteczno-ekonomicznej jednostek. Rozpatrywany
tutaj teoretycznie proces trzeba widzie¢ w szerszym kontekscie ogélnokra-
jowym, Jednak zréznicowanie i decentralizacja powodujq, ze poszczegdlne
spoiecznosm charakteryzujg si¢ swoisto$cig spraw i swoisto$cig funkcjono-
wania lokalnych uktadéw spoteczno-politycznych.

Rola mediéw lokalnych w lokalnej komunikacji politycznej zalezy od tego,
czy sa one lokalne nie tylko w sensie przestrzennym, ale przede wszystkim w sen-
sic materialnym, a wigc czy realizujg okreslone funkcje prospoteczne wobec spo-
tecznodci 1wobec odbiorcéw. Materialne wymagania nie zostang zrealizowane,
jezeli media lokalne utoZsamig przestrzenne wymiary swojego dziatania z wy-
miarem politycznym, innymi stowy, jezeli bedg shuzy¢ wytacznie lokalnej polityce,
stajac si¢ instrumentem w r¢kach lokalnej wladzy i politykéw. W tym kontekscie
mozna méwic tez o tzw. lokalnych mediach wladzy ilokalnych mediach odbior-
cow. Pierwsze odwolujg si¢ do opinii wladzy jako priorytetowej, a nawet wiazacej,
nastawiajg si¢ na stuzenie wiadzy i sa wobec niej dyspozycyjne. Drugie natomiast
za priorytetowe uznajg potrzeby odbiorcéw, ktérym jednak nie narzucajg wigzg-
cych opinii, ale jedynie operuja faktami dajacymi mozliwo$¢ interpretacji zjawisk.
Media odbiorcy tkwig tez gleboko w lokalnosci, a w swej polityce dazg czgsto do
odkrywania na nowo dawnych lub zapomnianych problemdéw lokalnych.
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orunskie Radio Maryja (RM), nalezace do warszawskiej prowincji

Zgromadzenia Ojcéw Redemptorystéw i kierowane przez charyzma-
tycznego lidera — o. Tadeusza Rydzyka CSsR oraz stworzona przez niego
sie¢ organizacji i stowarzyszefl to prawdziwy fenomen na skalg europejska.
Nieprzerwanie od 9 grudnia 1991 roku rozglo$nia emituje ogdlnopolski
program radiowy, wzbudzajac wiele kontrowersji i dyskusji. Cho¢ o. Rydzyk
1 jego wspdlpracownicy zaczynali wlasciwie od zera, zdotali stworzyé potez-
ne i bardzo nowoczesne medium, okreslajace si¢ jako ,katolicki gtos w na-
szych domach”, ktére z rzeszg kilku milionéw stuchaczy stanowi najbardziej
znane Srodowisko katolickie w Polsce. Z wynikéw badan stuchalnosci radia
w Polsce Radio Track! wynika, ze torufiska rozglo$nia ma obecnie ok. 2,4
proc. udzialu w rynku, co daje jej piata pozycje w kraju. Wyprzedzaja je
tylko: RMF FM (24,5 proc.), Radio Zet (20,9 proc.), Program I PR (15,9
proc.) i Program III PR (5,4 proc.). Wedlug réznych szacunkéw liczba
radiostuchaczy Radia Maryja waha si¢ migdzy 1 a 4,5 milionow.

Wokoét Radia Maryja powstato caly szereg organizacji I inicjatyw okre-
§lanych zbiorczo, przez osoby nieprzychylne torufskiej rozgtosni, jako
»~imperium medialne ojca Rydzyka”, brak bowiem powigzan formalnych
pomiedzy nimi, ktére pozwalalyby na uzycie okreslen w rodzaju: kon-
cern, grupa medialna itp. Niezwykle mocne sa jednak wiezi nieformal-
ne, przede wszystkim za$ powigzania personalne, o czym bgdzie mowa
dokladniej w dalszej czg$ci artykutu. W tym miejscu wymienmy tylko,

! Radio Track - analizy shuchalnosci realizowane przez SMG/KRC na zlecenie Komitetu Badan
Radiowych. Pomiar dokonywany metodg wywiadéw telefonicznych CATI, za okres kwiecief-
wrzesien 2004. Dane za: Press 2004, nr 11 (106) 15.11-14.12, s. 88. Nalezy wszakze uznad, ze wy-
niki te mogg by¢ zanizone, gdyz regiony wiejskie, z ktorych pochodzi znaczna cze$¢ stuchaczy RM
nie s3 stelefonizowane w takim samym stopniu jak tereny zurbanizowane, a co za tym idzie bada-
nia typu CATI moggq nie dotrze¢ do wszystkich radiostuchaczy.
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jakie grupy i stowarzyszenia powigzane sg z rozglo$nia ojcéw redemptory-
stow: Rodzina Radia Maryja, Mlodziezowe Kota Przyjaciét Radia Maryja,
Podworkowe Kota Rézancowe Dzieci, Fundacja Servire Veritati — Instytut
Edukacji Narodowej przy Radiu Maryja, Studium Dziennikarskie im. Sw.
Maksymiliana Kolbego w Toruniu, przeksztalcone w Wyzsza Szkote¢ Kultury
Spotecznej i Medialnej, Fundacja Nasza Przyszto§¢ w Szczecinku (wydajaca
ksigzki i plyty CD oraz miesi¢cznik Rodzina Radia Maryja) oraz Fundacja
Lux Veritatis we Wroctawiu (posiadajaca koncesj¢ na nadawanie programu
satelitarnego TV TRWAM). Z RM i TV TRWAM Scisle wspdtpracuje takze
Nasz Dziennik, wydawany przez warszawska spotke z 0.0. Spes, nalezacg do
Ewy Sotowiej. Struktur¢ imperium o. Rydzyka przedstawia schemat 1.

Schemat 1. Struktura ,imperium medialnego” ojca Rydzyka

Sluby ubdstwa,
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Tak, tak: Nie, nie — sylwetka Tadeusza Rydzyka

Radio Maryja to przede wszystkim charyzmatyczny lider — o. Tadeusz
Rydzyk, w Toruniu nazywany najczesciej Ojcem Dyrektorem?. To jego 0so-
bowo$¢ nadaje ksztalt radiu i towarzyszacym mu inicjatywom. Na stronach

2Z Nosowski w miesigczniku Wigz (2003, nr 2) recenzujac ksigzke wywiad-rzek¢ Stanistawa
Krajskiego z o. Rydzykiem sugeruje, ze dyrektor Radia Maryja uwaza si¢ za ,,0sobistego rzeczni-
kiem Pana Boga”. ,,Wedle wsp&tpracownikéw, Tadeusz Rydzyk ma ambicjg¢ sta¢ si¢ Rupertem
Murdochem w sutannie” — dodaje Krzysztof Olejnik na tamach tygodnika Wprost (Utopia Rydzy-
ka, Wprost 2001, nr 958, 8 kwietnia). ,, Tadeusz Rydzyk wygrywa, bo jest silnym, charyzmatycznym
przywddca i utalentowanym menedzerem. [...] Rydzyk jest uosobieniem energii i ekspansji” ~ za-
uwaza we Wprost Bogustaw Mazur (Roztam w Kosciele, Wprost 2002, nr 1033, 15 wrzeénia).
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internetowych Radia Maryja nie ma biografii o. Rydzyka, takze noty ency-
klopedyczne sg bardzo lakoniczne. W tej sytuacji podstawowymi Zrodtami
wiedzy o twdrcy rozgtosni staly si¢ informacje prasowe i witryny interneto-
we. Gléwnie z Internetu udalo si¢ zebrac sporo ciekawych, cho¢ nierzadko
nasyconych wrogoScig czy ironig, informacji o Ojcu Dyrektorze.

Tadeusz Rydzyk urodzit si¢ 3 maja 1945 r. w Olkuszu. Ukonczyl Wyzsze
Seminarium Duchowne Ojcéw Redemptorystéw w Tuchowie i teologie na
Akademii Teologii Katolickiej w Warszawie. Od 1971 r. pracowat w Toru-
niu a nastgpnie w Szczecinku. W latach 80. byt duszpasterzem akademic-
kim w Krakowie. W 1986 r. wyjechal do Rzymu z pielgrzymka studentéw
oraz grupa redemptorystéw. Jednakze w drodze powrotnej do Polski odta-
czyl si¢ od grupy i pozostal w Niemczech. Przez pét roku nie kontaktowat
si¢ z wladzami swojego zakonu i grozito mu nawet zawieszenie w czynno-
Sciach kaptanskich. Dopiero w 1987 r. zglosit si¢ do Polskiej Misji Kato-
lickiej w Monachium (Bawaria) z zamiarem przej$cia do pracy w tej nie-
mieckiej diecezji. Zostat skierowany do parafii w Obestaufen, Wtedy tez
nawigzat kontakty z pobliska radykalng rozglos$nia Radio Maria Internatio-
nal w Baldenschwang?.

Jak mozna przeczyta¢ na stronie http://radiomaryja.pl.eu.org w dziale
,»Czym jest Radio Maryja?” ojciec Rydzyk ukoriczyt w Niemczech pod koniec
lat 80-tych kurs w Instytucie Schillera, propagujqcym polityczng i gospodarczg
wtrzecig droge” i wiare w globalny rzqd spekulantéw (instytut zatozyt Lyndon
LaRouche, niegdys trockista, pozniej ,,prawicowiec”). Wrécit do Polski w 1991
r. Na poczqtku lat 90. zalozyt rozglosnie Radio Maryja wzorowang na Radio
Maria International i na wloskiej stacji Maria i, jak twierdzi, z pomocaq tej dru-
giej stacji. Wiadomo, ze pomoc zaproponowat mu Ivano Pietrobelli z Wioch
[ wyposazenie stacji zostato kupione z funduszy zagranicznych®.

Radio Maryja — ewangelizacja przez media

Tajemnica sukcesu Radia Maryja opiera si¢ na dwdch filarach. Pierwszy to
postaé charyzmatycznego zatozyciela — o. Tadeusza Rydzyka, drugi to pewien
nurt spotecznego myslenia, ktory do niedawna jeszcze wydawat sic margine-
sem. Ojciec Rydzyk, wydobywajgc na powierzchnie czesé tradycji mysli naro-
dowej, a w sensie religiinym katolicyzmu zwanego walczgcym, ten rodzaj
myslenia uprawomocnit, ozywit | na pewno wzmocni. Radio Maryja znaj-
duje sie dzisiaj w centrum dos¢ dobrze zorganizowanego srodowiska, ktore
ma charyzmatycznego przywddce, elite intelektualng, lideréw oraz wiernych
wyznawcow, z ktérych przynajmniej czesé jest nie tylko shuchaczami radia, ale
i dziataczami — twierdzi na tamach Rzeczpospolitej Ewa K. Czaczkowska®.

3W.Mazowiecki: Radiowizja 0. Rydzyka, Przekrdj 2005, nr 10 (3115) z3 marca, s. 35. Ta lokalna roz-
glo$nia sklocila diecezjg i dlatego miejscowy biskup doS¢ szybko zmienit dyrektora oraz nazwe stacji.

4 Informacje takie podaje takze Katarzyna Pokorna-Ignatowicz: Antyunijne imperium ojca
Rydzyka. Od Radia Maryja do Telewizji Trwam, Studia Medioznawcze 2003, 5 (13), s. 193.

SE.K. Czaczkowska: Polityczna rodzina Maryi, Rzeczpospolita 2002, 22 stycznia (za: www.rp.pl).
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Radio Maryja nalezy do Warszawskiej Prowincji Zgromadzenia OO.
Redemptorystéw i funkcjonuje jako koScielna osoba prawna. Statut radiu
nadat prowincjat OO. Redemptorystéw, natomiast ,,pobtogostawit radio”
biskup chetminski Marian Przykucki. Poniewaz jest to rozgto$nia zakon-
na, nie podlega ona bezposrednio episkopatowi Polski, natomiast istnieje
w episkopacie Zespot Duszpasterskiej Troski o Radio Maryja, ktérym kie-
ruje ks. abp Leszek Stawoj Gt6dz.

Rozgtosnia nie przystgpita do pierwszego konkursu na koncesje ogdl-
nokrajowa, ale poprosita o 117 koncesji lokalnych, ktére otrzymata.
Dodatkowo w 1993 r. niektére diecezje udostepnity posiadane przez siebie
czestotliwoSci radiowe. W czerwcu 1994 r. kierownictwo Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji zamienito te lokalne zezwolenia na jedng, siedmio-
letnia, koncesje ogdélnokrajowa i obiecato 80 proc. pokrycia powierzchni
kraju. Poniewaz wnioskodawcy zadeklarowali, Ze Radio Maryja begdzie roz-
glosnig nickomercyjna, optata koncesyjna zostata zredukowana o 80 proc.

Obecnie Radio Maryja nadaje swéj program poprzez nadajniki naziemne
w Polsce, w paSmie UKEF, jak rowniez za po$rednictwem satelitéw Astra 2C
(sygnat cyfrowy) i Hot Bird (sygnat analogowy) w catej Europie oraz Ame-
ricom-4 dla USA i Kanady. Poprzez tego satelite do Ameryki Péinocnej
dociera réwniez sygnat TV TRWAM. Od 1997 roku program toruniskiej roz-
glosni jest retransmitowany z Rosji na falach krétkich - z nadajnikéw zloka-
lizowanych w Samarze i Krasnodarze. Dzigki temu mozna go odbieraé na
obszarze od Wysp Kanaryjskich po Ural. Radia Maryja mozna takze stuchaé
poprzez sie¢ Internet — za posrednictwem witryny www.radiomaryja.pl.

Jak bardzo krytycznie zauwaza Wojciech Mazowiecki: Dzis Radio Maryja
to nie siermiezna rozglosnia, ale powazny koncern propagandowy. [...] Jego
[tj. 0. Tadeusza Rydzyka — przyp. PM] media walczq ostro, bezkompromiso-
wo i demagogicznie w imie najbardziej konserwatywnej wersji polskiego katoli-
cyzmu, bo uwazajq, ze tylko to jest dobre dla narodu. ,,Albo bedziemy Chrystu-
sowi jako Polacy, albo nie bedziemy weale jako Polska istnie¢™.

Jednakze Ojciec Dyrektor podkresla, ze kocha wszystkich ludzi tak
samo, réwniez przeciwnikéw Kosciota, ateistow i masondw, ale nie wszyst-
kich darzy takg sama sympatig. W wywiadzie-rzece z dr. Stanistawem Kraj-
skim stwierdza: Przeciez to sq dzieci Boze, to sq tez moi bracia. Pan Jezus tez
ich odkupii, tez za nich umarl. Z mitosci do Ojca przyszedt do wszystkich, do
nich tez. Bég-Ojciec umitowat nas wszystkich. I mimo, ze ci ludzie nam szko-
dzq, trzeba zabiega¢ o ich dusze. Trzeba do nich odnosic¢ si¢ tak, jak do dzieci
szczegolnej troski. Tak bym wyrazit te mitos¢ do nich’.

Radio Maryja wielokrotnie angazowalo si¢ w sprawy polityczne i spo-
teczne. Organizowalto protesty przeciwko wynikom wyboréw prezydenc-
kich w 1995 r., gtosno kontestowato propozycje liberalizacji ustawy

SW.Mazowiecki: Radiowizja o. Rydzyka, Przekrdj 2005, nr 10 (3115) z 3 marca, s. 33.

7 Ojciec Tadeusz Rydzyk CSsR: Tak-tak, nie-nie. Z Zalozycielem Radia Maryja rozmawia
dr Stanistaw Krajski, Warszawa 2002, s. 85.
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antyaborcyjnej, walczylo z emisja filméw ,Ksigdz” i ,,Dogma”, bezpar-
donowo atakowalo kandydatéw na prezydenta: Jacka Kuronia, Hanne
Gronkiewicz-Waltz czy Aleksandra Kwasniewskiego. W 1997 roku Radio
Maryja wsparto kampani¢ Akcji Wyborczej ,,Solidarnosé”, za§ w 2001 roku
promowato Lige Polskich Rodzin®.

W czerwcu 2001 r. koncesja (Nr 003/ P 2001-R) zostata odnowiona,
a rozgtoSnia otrzymata status ,,nadawcy spotecznego”, ktéry zwalnia z czesci
optat koncesyjnych, ale zakazuje emisji reklam. Program Radia Maryja,
zgodnie z koncesja z 1994 roku i odnowiong w 2001 to w znacznej czgsci
audycje religijne oraz dotyczace spraw spotecznych. Jak podaje Raport
KRRIiTV z Monitoringu programu Radia Maryja przeprowadzone na pod-
stawie programu nadanego od 27 IT 2003 r. do 12 I11 2003 r.: Koncesja okre-
Sla program Radia Maryja jako program o charakterze spoleczno-religijnym,
przedstawiajq:ym zagadnienia wiary chrzescijariskiej oraz problemy Zycia spo-
tecznego z punktu widzenia wiary i spolecznej nauki Kosciota katolickiego. Tak
okreslony program ma stuzy¢ formowaniu postaw chrzescijariskich.

Raport KRRiTV koficzy si¢ nastgpujaca konkluzjg: Monitoring Radia
Maryja potwierdzil, Ze stacja zgodnie z koncesjq nadaje we wszystkie dni tygo-
dnia catodobowy wlasny program o charakterze religijno-spotecznym; wyrazne
jest tez w nim zaangazowanie polityczne z jednej strony wyrézniajgce jq sposrod
innych stacji koscielnych, z drugiej zas bedqce Zrédtem kontrowersji [ zarzutow,
ktorych czes¢ znalazta potwierdzenie w monitoringu.|[...] Potwierdzit on, Ze
Radio Maryja nadaje program zgodny ilosciowo z zapisami koncesyjnymi®.

Codzienny program rozpoczyna si¢ modlitwami porannymi (w dni
powszednie od godz. 5.45, w niedzielg od 6.30), a konczy Godzinkami ku
czci Niepokalanego Poczgcia NMP (o godz. 5.10). Od kilku do kilkunastu
razy dziennie na antenie Radia Maryja pojawiajg si¢ programy informacyj-
ne. Gtéwne wydanie ,,Serwisu informacyjnego” emitowane jest rownocze-
$nie na antenie Radia Maryja i TV Trwam o godz. 20.00. Jedynie, jesli sg
transmitowane poniedziatkowe spotkania Rodziny Radia Maryja, ,,Serwis”
jest przesuwany na godzing 21.20 (po Apelu Jasnog6érskim).

W godzinach przedpotudniowych nadawane sg cykliczne audycje edu-
kacyjne: w poniedzialek Czytaé, aby by¢ mgdrym, we wtorek Porady peda-
goga i psychologa, w §rod¢ Porady kulinarne siostry Leonilli, w piatek Porady
ekologa i w sobot¢ Porady lekarskie. Od poniedziatku do piatku o stalej

8 Z list wyborczych AW ,,S” dostali si¢ do sejmu i senatu ludzie bliscy Radiu Maryja, m.in. Alicja
Grzeskowiak - marszatek senatu RP, Krystyna Czuba, Gabriel Janowski. W wyborach parlamen-
tarnych 2001 roku rozglosnia jednoznacznie promowata Lige Polskich Rodzin — powstalg z polg-
czenia wielu partii prawicowych. LPR zdotata wprowadzi¢ do sejmu okoto 40 postéw. Wréd nich
znalezli si¢ m.in. Antoni Macierewicz, Roman Giertych, Anna Sobecka, Gabriel Janowski, Ma-
rek Kotlinowski (prezes Ligi). Czgé¢ z nich pokidcita si¢ potem z Giertychem i odeszta z partii.
Natomiast do klubu parlamentarnego LPR dotaczyt m.in. Bogdan Pek (dawniej PSL). W 2004
roku ojciec Rydzyk odciat si¢ od nazbyt samodzielnego Giertycha kierujgc swoje sympatie w stro-
n¢ Ruchu Katolicko-Narodowego i Porozumienia Polskiego. Wiosng 2005 roku Gazeta Wyborcza
kilkakrotnie oglaszata, Ze na bazie tych ugrupowan ojciec Rydzyk buduje nowg prawicowo-kato-
lickg formacje¢ ~ ,,Parti¢ Maryja”. Jak na razie trudno potwierdzi¢ te informacje.

9 Ibidem.
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porze emitowany jest cykl ,Literatura”, w ramach ktérego radio nadaje
czytang przez lektora powiesc.

Audycje religijne stanowia najwazniejszg czg§¢ ramowki Radia Maryja.
Zasadniczo konstrukcja dnia jest podporzadkowana Liturgii Godzin (mo-
dlitwie brewiarzowej). Wymienmy tylko najwazniejsze codziennie audycje
religijne: rano transmitowana jest Msza $w. (migdzy 7.00 a 8.00), w po-
tudnie stacja nadaje Aniol Panski oraz Spotkania z Biblia, czyli lektu-
re 1 komentarz do Pisma $w., o 14.05 modlitw¢ popotudniowg z Liturgii
Godzin i o 15.00 koronke do Mitosierdzia Bozego. Wieczorem emitowa-
ne s3 nieszpory i Apel Jasnogorski. Modlitwy w wigkszosci sa interaktywne
—na zywo i z udziatem radiostuchaczy.

Budowaniu wspdlnoty stuza audycje ,,W rodzinie Radia Maryja” i ,,Mo-
ge, chcg pomdc”, ale takze najbardziej kontrowersyjne audycje publicy-
styczne. W raporcie KRRIiTV napisano: Publicystyka Radia Maryja skupia
sie w trzech typach audycji; a) felietonach, b) analizach | komentarzach obec-
nych w codziennych ,,Aktualnosciach dnia” oraz c) ,,Rozmowach niedokor-
czonych”, w ktorych zapraszani goscie w trakcie wielogodzinnych rozmow ze
stuchaczami przekazujq swoje poglady™.

»Rozmowy niedokoficzone” to sztandarowy program Radia Maryja,
za ktOry zreszta stacja jest najczeSciej atakowana. Niekiedy ,,Rozmowy”
sg emitowane rownolegle w RM i TV Tiwam, niekiedy za$ niezaleznie od
siebie. Nadawane sg codziennie, najcz¢sciej od godz. 18.10 do 19.30 i od
21.40 do rozpoczgcia programu dla Polonii (ok. pierwszej, drugiej godzi-
ny w nocy).

Wg Raportu KRRITV cechy charakterystyczne audycji publicystycz-
nych RM o tematyce spoteczno-politycznej to:

1. szczegblny sposéb traktowania, wyrézniajgcy sie okazywanq sympa-
tig i zainteresowaniem chociazby poprzez czestq obecnosé na antenie,
Srodowisk wyrazajgcych swoje niezadowolenie wobec decyzji wtadz
(rolnicy, hutnicy, stuzba zdrowia, kolejarze);

2. czesta obecnos¢ i prezentacja pogladow i ocen srodowisk opozycji par-
lamentarnej;

3. stata obecnos¢ na antenie politykéw Ligi Polskich Rodzin i Ruchu
Katolicko-Narodowego zwigzanych z Radiem Maryja; jest ona wyni-
kiem sympatii politycznych ojca Rydzyka, ktére majq charakter bar-
dziej personalny niz partyjny"'.

W ciggu trzynastu lat istnienia Radio Maryja zdobylo sobie liczng rzesze
wiernych i zaangazowanych stuchaczy. Najwiecej byto ich miedzy 1998
a 2001 rokiem. W ostatnich kilku latach popularno$¢ rozgto$ni znacza-
co zmalata (nawet ponizej stanu z pierwszych lat po powstaniu rozgtosni).
Szczeg6towe dane znajdujg sie w tabeli 1. Zmiang liczby radiostuchaczy
ilustruje takze wykres 1.

10 Raport KRRIiTV z Monitoringu programu Radia Maryja przeprowadzone na podstawie progra-
mu nadanego od 27 I1 2003 r. do 12 I1I 2003 r., Zrédto: http://www krritv.gov.pl

1 thidem.
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Tab. 1. Srednia stuchalno$é Radia Maryja w latach 1993-2005
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Ze wzgledu na rézne metody badafi zasiggu stacji radiowych wyniki z poszczegélnych lat mogg nieco odbiegaé od faktycznego udziatu torunskiej rozglosni w rynku ra-

diowym.

Zrédta danych: RT - SMG/KRC badania Radio Track. W — zasi¢g obliczany na podstawie danych z tygodnika Wprost (W1 - nr 1087 z 28 wrze$nia 2003; W2 — nr 994
z 16 grudnia 2001; W3 — nr 958 z 08 kwietnia 2001; W4 — nr 821 z 23 sierpnia 1998). CBOS - radio w Polsce w roku 2000 (za strong internetowa Centrum Badania Opi-
nii Spotecznej). OBP/RM - Katalog Mediéw Polskich 1998/99 OBP UJ (dane podane przez redakcj¢ Radia Maryja). BERES - Witold Beres: Czwarta wtadza, War-
szawa 2000, s. 312. GTK/OBOP - dane ze sprawozdania KRRiTV za rok 1996. OBP UJ - raporty O$rodka Badaii Prasoznawczych UJ Prasa, radio i telewizja w Pol-

sce (za lata 1993-1996).
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Wykres 1. Zmiany udzialu Radia Maryja w rynku radiowym

6 / : &
4'2,1\j4 \ R - 428 3,55
4 :
28 v 2.72
"‘37 332 ;-;6\'3/,14 \—Xn\ Tos N228,_%°
2
24

0,76
0 +—- — ———— T T T ——
- S 5 8 & 8 3 2 % & = =
3 o 2 8 5 2 5 8 3 o 0
125883888 :F:8 8888888 B8¢808¢8@H
> s s = = £ 5 2 % X E X 5 X 2 3 x 9
g § £ 8§88 8 g3 > § %X 23X FxXEZ Iz §z
< $§ N £z 8 § 2 5 8 = > = 5 = 3
H H 7 S ]
N b3

(Dane liczbowe z tabeli 1).

Z badan Radio Track wynika réwniez, ze w zdecydowanej wigkszoSci
badanych regionéw toruniska rozglo$nia plasuje si¢ pod koniec pierwszej
dziesiatki najchetniej shuchanych stacji. Wyniki badan wskazuja, ze tylko w
siedmiu regionach (Bydgoszczy, Czg¢stochowie, Lublinie, Rzeszowie, Wal-
brzychu i Zielonej Gérze) RM ma wigcej stuchaczy niz konkurencyjne stacje
katolickie. Tymczasem jak zauwaza redaktor naczelny Tygodnika Powszech-
nego ks. Adam Boniecki: Niestety, miody cztowiek, biorgc do reki ,, Tygodnik”
i widzqc w podtytule ,,katolicki”, od razu kojarzy to z Radiem Maryja. A prze-
ciez i Radio Plus, i nasz tygodnik to zupetie inne katolickie media.

Radio Maryja na swojej stronie internetowej okresla si¢ jako ogdlno-
polska, katolicka rozgtosnia spoleczna, nadajgca swéj program na falach
ultrakrétkich, krétkich oraz przez Internet. Jej zadaniem jest szeroko pojeta
ewangelizacja®. Cho¢ trudno to empirycznie sprawdzi¢, mozna przyjaé
hipotezg, ze wiasnie danie ludziom stabilnego fundamentu, na ktoérym
mozna budowac swoje zycie i prostych odpowiedzi na proste pytania, sta-
nowi o sukcesie Radia Maryja**.

I2M. Sosnowski: Plus na laurach, Press 2004, nr 11 (106) 15.11-14.12, . 48.

13 http://www.radiomaryja.pl (odwiedzone wiosng 2002 r., dokument obecnie niedost¢pny na stro-
nie rozgtodni, dostgpny na stronie http://studia.e-sai.org).

14 Niech mowa wasza bedzie: Tak-tak, nie-nie. A co nadto jest, od Zlego pochodzi” - te stowa
z ewangelii $w. Mateusza (5,37) stanowig Zyciowe motto o. Rydzyka i — jak mozna przypuszczaé
- istotnie wplywaja na radiomaryjny (do$¢ uproszczony) opis §wiata.
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Nasz Dziennik — gazeta , prawdziwych Polakéw”?

Likwidacja na poczatku lat 90. najwi¢kszego koncernu medialnego
w tej czgéci Europy, jakim byt pafistwowy moloch, Robotnicza Spétdzielnia
Wydawnicza Prasa-Ksigzka-Ruch i w efekcie uksztattowanie si¢ catkowicie
nowego krajobrazu prasowego mozna poniekad uznaé za koniec syste-
mu komunistycznego w polskich mediach'®. Juz 8 maja 1989 r. ukazat si¢
pierwszy numer Gazety Wyborczej. Poczatkowo byt to jedyny dziennik kon-
trolowany przez 6wczesng opozycje, jako organ prasowy NSZZ Solidarnosé,
jednakze szybko redakcja zaczg¢ta kierowaé swoje sympatie w strong tylko
czesci Srodowiska Solidarnosci (liberatéw z Unii Demokratycznej i Kongre-
su Liberalno-Demokratycznego, a pdZniej Unii Wolnosci). Po prawej stro-
nie sceny politycznej brakowato réwnie silnego, ogdlnopolskiego dzienni-
ka. Stowo - Dziennik Katolicki'® upadt w 1997 r. Dopiero 29 stycznia 1998 r.
pojawit si¢ zwiazany z Radiem Maryja ogélnopolski Nasz Dziennik.

Nasz Dziennik, reklamowany jako pismo katolickie, wydawany jest
przez spotke z 0.0. Spes, formalnie niezwiazang z torufiskg rozgtodnia. Od
samego poczatku dziennik byl promowany na antenie radia jako jedyny
dziennik katolicki od czasu upadku ,,Stowa-Dziennika Katolickiego™. Cho-
ciaz Radio Maryja nie nadaje reklam, to na antenie pojawiat si¢ zwiastun
pod nazwg: Dzi§ w Naszym Dzienniku. Po kontroli KRRiTV zmieniono
nazw¢ audycji na Ciekawe informacje z codziennej prasy polskiej. Wstuchu-
jac si¢ regularnie w tre$¢ tej audycji, mozna jednoznacznie stwierdzié, ze
jedynym przedstawicielem codziennej prasy polskiej jest Nasz Dziennik.
Gléwna redakcja Naszego Dziennika mieSci si¢ w klasztorze SS. Loreta-
nek w Rembertowie. Pod tym samym adresem znajduje si¢ obecnie takze
studio ,,Serwisu informacyjnego” TV TRWAM.

Nalezy zaznaczy¢, ze formalnie Nasz Dziennik nie jest gazeta katolicka,
gdyz nie posiada koScielnego asystenta redakcji. Pomimo tego, ze na ante-
nie radiowej ND byl promowany jako dziennik katolicki’®, sama redakcja w

13 Jakkolwiek wigkszo§¢ dziennikéw regionalnych nalezacych przed 1989 r. do RSW Prasa-Ksigz-
ka-Ruch nadal istnieje, to zostaly one sprywatyzowane i w wigkszosci naleza do jednej z dwéch
grup: norweskiej Orkla Media lub niemieckiego Verlagsgruppe Passau. Na rynku dziennikow
ogdlnopolskich funkcjonuja obecnie: Gazeta Wyborcza (nalezaca do gieldowej spotki Agora SA),
Rzeczpospolita (poSrednio kontrolowana przez Orkla Media), Super Express (nalezy do ZPR i gru-
py Bonnier), Fakt (Axel Springer Polska), Trybuna (Ad Novum), Przeglgd Sportowy (Marquard),
oraz Nasz Dziennik (Spes). Oprdcz tego ukazuja si¢ dwa dzienniki ekonomiczne (Parkiet, Gazeta
Prawna) i dwa bezplatne: Metro (Agora SA) i Metropol (nalezacy do szwedzkiej grupy Metro).

16 Powstaty w 1993 r. z przeksztalcenia Stowa Powszechnego, wydawanego w latach 1947-1993
w Warszawie przez Stowarzyszenie PAX. W 1997 roku ojciec Rydzyk prowadzit z whadcicielami
dziennika rozmowy o przejeciu nad nim kontroli, ale ostatecznie wycofat si¢ z tego pomystu. W
1997 roku o. Rydzyk — podobno — nabyt regionalny dziennik z Bydgoszczy llustrowany Kurier Po-
morski, ale ta inwestycja okazata si¢ chybiona. Wkrétce pismo splajtowato.

7 Cyt. za: W. Bere§: Czwarta wladza. Najwazniejsze wydarzenia medialne III RP, Warszawa
2000, s. 312.

'8 Tomasz Rakowski (b. naczelny dziennika) w rozmowie z Politykq przyznaje: - Gdy zapy-
tano mnie, co sqdz¢ o ,Naszym Dzienniku”, powiedzialem, ze to antywzorzec pisma katolickie-
go. Nie kojarzyt mi si¢ z reklamujgcym go wéwczas plakatem Rodina, przedstawiajgcym otwar-
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podtytule nie umiescita stowa , katolicki”, a na swojej stronie internetowe;j
deklaruje, ze Nasz Dziennik jest ogélnopolskq gazetq codzienng. Podejmuje
tematyke dotyczqcq zycia spotecznego, kulturalnego, politycznego i religijne-
go. Propaguje wartosci chrzescijanskie oraz wielowiekowq tradycje i kultu-
re polskq. Przekazuje informacje, o ktorych inne media milczq. Thumaczy
mechanizmy, ktére inni ukrywajq".

Doktadny naktad gazety nie jest znany. Szacunki wahaja si¢ od 70-300
tys. egzemplarzy®. Joanna Cie§la w artykule ,,Czyj jest Nasz Dziennik?”?!
zauwaza doS¢ trafnie, ze gdy trafit w 1998 roku do kioskéw, byl poréw-
nywany z przedwojennym Malym Dziennikiem o. Maksymiliana Kolbego.
Jakkolwiek dziennik o. Maksymiliana byt bardziej sensacyjny i bulwarowy,
to nietrudno zauwazy¢ pewne podobiefstwo w treéci obu tytutéw.

Jesli szuka¢ pierwowzoru ,,Naszego Dziennika”, to tylko w nim — uwaza
prof. Rafat Habielski, prasoznawca z Uniwersytetu Warszawskiego. Byt antyle-
wicowy i antysemicki, ostrzegat przed masoneriq i obcymi wplywami. Dokony-
wat klarownego podziatu Swiata na dobrych i ztych Polakéw. Podobnie ,, Nasz
Dziennik”, ktory kazdego dnia dokonuje biezgcego rejestru ludzi i czynéw dla
narodu korzystnych oraz tych wrogich. Cechq najwazniejszq takiego rozroz-
nienia jest catkowity brak pdlcieni, stanéw posrednich, racji podzielonych®
— cho¢ te uwagi z pozoru wydajg sie stuszne, warto zauwazy¢, ze po prostu
linia redakcyjna nawigzuje do owego biblijnego wezwania z Ewangelii Sw.
Mateusza, ktore jest mottem ojca Rydzyka.

Pierwszym redaktorem naczelnym dziennika byt Artur Zawisza (obec-
nie poset PiS). Po nim pismem kierowali: Artur Gérski, Tomasz Rakowski
i Hubert Wotgcewicz. Od 1999 r. redaktor naczelng jest whascicielka spotki
Spes Ewa Sotowie;j.

Zgodnie z deklaracjg redakcji Nasz Dziennik publikuje informacje,
komentarze i felietony o Polsce i Polakach, o kraju i Swiecie, o rodzinie i oj-
czyznie, o religii i Kosciele, o patriotyzmie i polityce, o gospodarce i ekono-
mii, o problemach wsi i rolnictwa, o szkole i wychowaniu, o kulturze i sztuce
oraz o mediach i manipulacjach®. Mozna postawi¢ pytanie, czy obraz
$wiata kreowany przez redakcje ND jest obiektywny i w petni zgodny z fak-

te dlonie, tylko z utworem Chopina, granym w deszczu na rozstrojonym pianinie, ale z przylepio-
nym usmiechem, bo to jednak Chopin. J. Cie§la: Czyj jest Nasz Dziennik?, Polityka 2004, nr 38,
za: http://polityka.onet.pl.

19 frédto: http:/fwww.naszdziennik.pl (odwiedzone 20 marca 2005 r.)

20 Nasz Dziennik nie nalezy do Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy i stad brak wiarygodnych da-
nych na temat nakiadu. Nie jest on ujmowany w rankingach czytelnictwa miesi¢cznika Press. Lek-
sykon PWN Media z 2000 r. szacowat nakfad na 300 tys. egz. Zdaniem Ryszarda Filasa z OBP UJ
naktad ND wynosi okoto 70-100 tys. Dane takie przedstawit on na prowadzonych przez siebie kon-
wersatoriach z przedmiotu Media w Polsce, w roku akademickim 2001/2002, w Instytucie Dzienni-
karstwa i Komunikacji Spotecznej UJ.

25 Ciesla, op. cit.
2 Ibidem.
23 Za: http:/www.naszdziennik.pl (odwiedzone 20 marca 2005 r.)
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tami? Zapewne jest on spdjny z wizjg §wiata prezentowang na antenie
Radia Maryja i w TV Trwam. Wnikliwi czytelnicy tatwo wykaza, ze Polska
Gazety Wyborczej i Polska Naszego Dziennika to dwa do$¢ rézne $wiaty,
ale czyz obiektywizm dziennikarski nie jest tylko nigdy niespetnionym ide-
alem, a poszczegdlne media nie realizujg okres§lonych misji zgodnie z wolg
swoich wiascicieli?

Obecnie Nasz Dziennik ma sze$¢ wydan w tygodniu i przecigtnie szes-
nascie stron objetosci. Uktad kolumn jest staly: Polska, Swiat, Wiara ojcow,
Kultura, Mysl jest broniq, Sport, Program, Czytelnicy i Ostatma strona. Jedy-
nie w poniedziatki sport pojawia si¢ na ostatniej kolumnie w miejsce Ostat-
niej strony. Charakterystyczne dla ND sg trzy kolumny: publicystyczna
Moyl jest broniq, drukujaca listy do redakcji Czytelnicy i satyryczna Ostatnia
strona. W kazdy dzien tygodnia pojawia si¢ takze inna kolumna tematycz-
na. Polska wies — w poniedziatki, §rody i piatki, Porady ~ we wtorki, Czlo-
wiek i nauka — w czwartki i soboty-niedziele, Wwolnej chwili — w wydaniach
sobotnio-niedzielnych. Cztery state dodatki to: ,,Nasz Dziennik dla dzieci.
W ogrodzie Maryi” (ukazuje si¢ w pierwsze pigtki miesiaca), ,,Ogréd
— sama rado$¢!” (ukazuje si¢ w drugie wtorki miesiagca), ,,W Rodzinie”
(ukazuje si¢ 25 dnia kazdego miesigca) oraz ,,Kupcy Polscy” (ukazuje si¢
co dwa miesigce w piatek). Nasz Dziennik publikuje bardzo mato ogloszen.
Obok reklam ksiggarni Naszego Dziennika i oferty fundacji Lux Veritatis,
tylko ogtoszenia ,,Szukam pracy — Dam prace” sg umieszczane regularnie
w kazdy poniedziatek.

Warto odnotowad, ze dziennik cieszy si¢ zainteresowaniem wielu pol-
skich biskupéw. Dos¢ regularnie publikuje homilie niektorych hierarchéw,
m.in.: bp. Edwarda Frankowskiego, abp. Kazimierza Majdanskiego i bp.
Jozefa Zawitkowskiego.

Rodzina Radia Maryja

W ciggu przeszlo trzynastu lat istnienia wokol rozglo$ni powstato wiele
inicjatyw, z ktdrych w pierwszym rz¢dzie wymienié nalezy Rodzing Radia
Maryja (RRM). Stanowi ona wielki, niesformalizowany ruch spoteczny,
oparty na parafialnych Biurach Radia Maryja i Kotach Przyjaciét Radia
Maryja. Biura i Kota rozprowadzaja publikacje dotyczace rozgloéni, orga-
nizuja pielgrzymki i spotkania, kolportuja ksigzki, czasopisma, plyty, filmy
i kasety zwiazane z rozgto$nig, wspierajg radio zaréwno modlitwa, jak i
ofiarami pieni¢znymi. Wedtug nieoficjalnych szacunkéw w calym kraju
moze by¢ okolo péttora tysigca takich biur.

Dos&é regularnie (najczgsciej w poniedziatki) w réZnych czesciach Polski
odbywajg si¢ transmitowane przez Radio Maryja i TV Trwam, spotkania
RRM. Kazde takie spotkanie to nie tylko Msza Swieta i modlitwa oraz
katecheza, ale takze prelekcja o roli RM i zbidrka pienigdzy na potrzeby
rozgto$ni. Regularny charakter tych spotkan czyni z nich najwigkszg stalg
»terenowa kampanie reklamowa” rozglto$ni radiowej w Polsce.
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Jakkolwiek wigkszo$¢ cztonkéw Rodziny Radia Maryja to starsze
panie, mieszkajace przede wszystkim na wsiach i w matych miasteczkach,
to radia stuchajg takze ludzie mtodzi i w §rednim wieku, nierzadko dobrze
wyksztalceni, przyktadowo mozna wskaza¢ kilkunastu profesoréw tworzg-
cych Zespot Wspierania Radia Maryja®.

RRM nie ma statutu i nie jest w zaden sposéb sformalizowana, co zde-
cydowanie utrudnia koScielng i pafstwowg kontrol¢ nad nig. Réwniez
przeplywy finansowe migdzy RRM a Radiem Maryjq i TV Trwam s3 z tego
powodu trudne do zbadania.

Z Radiem Maryja zwigzane sg takze Podworkowe Kétka Rézancowe
Dzieci (PKRD). Zostaly zalozone z inicjatywy niepelnosprawnej dziew-
czynki — Madzi Buczek, a opiekuje si¢ nimi o. Piotr Dettlaff CSsR. Wokét
ruchu PKRD, ktory glosi bardzo prosty program: nie ma dnia bez modlitwy,
nie ma tygodnia bez Eucharystii, nie ma miesigca bez spowiedzi skupito si¢
okoto dziewigcédziesiat tysigcy dzieci. W 1999 roku w Bydgoszczy powstato
pierwsze Mlodziezowe Koto Przyjaciét Radia Maryja. Z czasem takze grup
mtodziezowych powstato wiecej. Co roku dzieci z Podwdrkowych Kétek,
miodziez i doroéli pielgrzymujg m.in. na Jasng Goére, do Rzymu i do Liche-
nia. Wspdlnotowy charakter radia pokazuje chociazby liczba uczestnikdw
tych pielgrzymek - przekraczajgca nieraz dwiescie tysiecy.

Fundacje, Szkofa i stowarzyszenia

Zatozona w 1998 roku w Lublinie Fundacja Servire Veritati — Insty-
tut Edukacji Narodowej (IEN) postawita sobie za cel ,petnienie postu-
gi myslenia”. Jak stwierdza w deklaracji programowej prof. dr hab. Mie-
czystaw Albert Maria Krapiec OP celem Instytutu jest upowszechnianie
wiedzy w zakresie wszystkich nauk w nawigzaniu do dorobku mysli starozyt-
nej i Sredniowiecznej, wspoftworzenie i szerzenie kultury polskiej i cywilizacji
tacinskiej, ksztattowanie opinii [ ocen w odniesieniu do niej oraz poglebianie
przywiqzania i podtrzymywania przez spoteczeristwo polskich tradycji katolic-
kich i narodowych, w tym takze wsréd dzieci i mlodziezy™.

Fundacja organizuje odczyty, sympozja i sesje naukowe, prowadzi Stu-
dium Edukacji Narodowej (kursy doksztalcajgce dla nauczycieli), Aka-
demi¢ Etyczno-Pedagogiczna, Akademi¢ Umiejgtnosci Spotecznych.
W strukturach IEN dziata tez Wydawnictwo Instytut Edukacji Narodowe;.

W 1999 roku powstato Studium Dziennikarskie im. §w. Maksymiliana
Kolbego, ktére ksztalcito zaocznie, prowadzilo kursy radiowe i wyklady
w catym kraju. Studium prowadzito takze Radiowy Kurs Samorzadowy,
emitowany w Radiu Maryja, a przygotowujacy do wyboréw samorzgdo-
wych w 2001 1.

24 M.in. prof. Ryszard Bender, prof. Janusz Kawecki, prof. Iwo Cyprian Pogonowski, dr hab. Anna
Razny, prof. Jacek Zimny, prof. Jerzy Robert Nowak, prof. Zbigniew Jacyna Onyszkiewicz.

B Zrédio: http://www.ien.pl (odwiedzone 20 marca 2005 r.)
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Powiazana z Radiem Maryja Fundacja Nasza Przyszio$¢ prowadzi
w Szczecinku prywatne gimnazjum i liceum, wydaje ksigzki, kasety, filmy
wideo i plyty CD oraz miesi¢cznik Rodzina Radia Maryja.

Dziennikarskie kadry dla RM, Naszego Dziennika i TV Trwam ksztal-
ci Wyzsza Szkoty Kultury Spotecznej i Medialnej w Toruniu (WSKSiM).
Szkote zatozyta w 2001 roku wroctawska fundacja Lux Veritatis, ufundo-
wana i kontrolowana przez o. Rydzyka. WSKSiM prowadzi obecnie trzy-
letnie studia licencjackie na dwoch kierunkach: dziennikarstwie i komuni-
kacji spotecznej oraz politologii. Rektorem uczelni jest 0. Tadeusz Rydzyk.
Obecnie szkota buduje akademiki i nowe sale dydaktyczne w ramach
gigantycznego centrum Polonia in Tertio Millennio.

Pomyst zrodzit si¢ z troski o przysztosé Kosciota i Narodu Polskiego, o wy-
chowanie miodego pokolenia Polakéw. — Kto mysli o przysztosci na rok do
przodu, sieje zboze, kto mysli na 10 lat — sadzi las, kto mysli daleko w przy-
szto§¢ — wychowuje dzieci i mlodziez ~ mawia o. Tadeusz Rydzyk, dyrektor
Radia Maryja i jednoczesnie rektor WSKSiM w Toruniu — tak opisano te ini-
cjatywe na internetowych stronach rozgto$ni.

W grudniu 2002 roku, w wywiadzie dla Naszego Dziennika, ojciec Rydzyk
wyjasniat: Centrum Polonia in Tertio Millennio — Polska w Tizecim Tysigcle-
ciu. Nasza Ojczyzna ma juz ponad tysiqc lat i jej dziedzictwa nie wolno znisz-
czy¢. Dlatego idziemy w przysztosé, budujgc na najlepszych wzorach, na wiel-
kim dobru, ktére wspdttworzylo tak wiele pokoleri naszych przodkow?,

Telewizja TRWAM nadaje takze reklamy Wyzszej Szkoty, zachgcajac do
studiowania na dwéch najwazniejszych dla przysziosci kraju kierunkach:
dziennikarstwie i politologii.

Telewizia TRWAM — Teraz Razem W Apostolat Mediow

W 1998 roku o. Rydzyk zalozyt we Wroctawiu Fundacj¢ Lux Veritatis,
ktéra zajmuje si¢ produkcja i dystrybucja kaset i filméw. Formalnie jest to
$wiecka fundacja, bez asystenta ko$cielnego, ale w istocie kieruje nig dozy-
wotni prezes o. Tadeusz Rydzyk.

W grudniu 2002 roku Fundacja wystapita do KRRiTV z wnioskiem
przyznanie koncesji na satelitarny kanat telewizyjny, ktérg otrzymala
w marcu 2003 r. TV Trwam rozpoczeta emisje programu 10 czerwca tego
samego roku transmisja z Drohiczyna.

Jakkolwiek samo Radio Maryja jest nadawca katolickim, (uzyskato
bowiem zgode biskupa chetminskiego Mariana Przykuckiego), o tyle Fun-
dacja Lux Veritatis nie jest koScielng osoba prawng, lecz dziata jako §wiec-
ka fundacja, zgodnie z ustawa Prawo o stowarzyszeniach. Jak przyznat o.
Piotr Andrukiewicz z RM telewizja TRWAM nie jest formalnie medium

BK.Ce gielska: Budujmy struktury dobra. Rozmowa z ojcem Tadeuszem Rydzykiem, zalozy-
cielem i dyrektorem Radia Maryja, Nasz Dziennik 2002, 27 grudnia, za: www.naszdziennik.pl.
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katolickim i by¢ nim nie chce, chociaz chce by¢ medium katolikéw i kato-
lickim w tresci?’.

Telewizja jest Srodkiem spotecznego komunikowania. Ludzie od dawna
pragneli powstania takiej telewizji, upominali sie o nig, dlatego odpowiadamy
na ich wezwanie. [... ] Polacy majq wiele réznych mozliwosci. Bedg mogli tutaj
je zrealizowad. Licze na to, ze z telewizjg bedzie podobnie jak z Radiem Maryja
— wspottworzq je tysigce ludzi, a miliony go stuchajq — zapowiadat w wywia-
dzie dla Naszego Dziennika z grudnia 2002 roku o. Tadeusz Rydzyk®.

Gdy 7 grudnia 2002 roku o. Tadeusz Rydzyk ogtlosit, ze ztozyt do Kra-
jowej Rady Radiofonii i Telewizji wniosek o koncesj¢ na satelitarny kanat
telewizyjny, wzbudzit tym szeroka dyskusje w mediach i protesty niektd-
rych Srodowisk politycznych. Wieszczono, ze najmtodsze dziecko ,,impe-
rium” 0. Rydzyka stanie si¢ przyczyng upadku calej grupy medialne;.

Rynek jest niesprzyjajqcy, ale nie byt weale lepszy, gdy powstawato i odnosito
sukcesy Radio Maryja. Problem w tym, ze radio i telewizja to dwa zupelnie réine
Srodki przekazu. Od telewizji oczekujemy przede wszystkim rozrywki. [...] Na
pytanie, czy powinna by¢ dobra telewizja religijna, wiekszos¢ pytanych odpowie,
ze tak — dlatego co trzeci Polak zapowiada, Ze bedzie ogladaé TV Trwam. Ale
pozniej, wieczorem, gdy bedzie miat do wyboru kilka stacji komercyjnych i trzy-
godzinne religijne ,,Rozmowy niedokoriczone” albo transmisje z Mszy Swie-
tej, to mimo szczerego przekonania, Ze ,,Rozmowy niedokoriczone” i Msza sq
potrzebne, wybierze relacje live z domu lidera ,, Ich Troje”™ — przestrzegata na
tamach Tygodnika Powszechnego Katarzyna Pokorna-Ignatowicz.

Po dwdch latach od startu telewizji ojca Rydzyka mozna powiedzied, ze
rynek telewizyjny niewiele si¢ zmienit, a stacja nie budzi zbytnich kontro-
wersji. W 2003 roku o. Rydzyk kilkakrotnie apelowal z anteny o wsparcie
dla radia i telewizji, ktérym brakowato wtedy ok. 600 tys. zlotych mie-
sigcznie, ale oba media nadal istniejg i chyba majg si¢ catkiem niezZle.
Wprawdzie stacja nie pozyskata zbyt wielu widzéw (wg Newsweeka nie
przekroczyta 0,07 proc. rynku)¥, ale i tak poprzez sieci kablowe i sateli-
te Astra dociera do okoto 400 tysi¢cy ludzi. Zapewne nie o sukces komer-
cyjny chodzito tez ojcu Rydzykowi, skoro TV Trwam wlasciwie nie nadaje
reklam. Oczywiscie wiemy, Ze pienigdze z reklam sq powaine i pomogly-
by w utrzymaniu stacji, stqd we wniosku o koncesje prosilismy o zgode na
reklame i caly czas nie wykluczamy ich emisji. [...] Poniewaz mamy prawo
nadawania reklam, to nie znaczy obowiqzek ich nadawania. Wykorzystuje-

27 Mamy ten komfort, Ze jesteSmy niezalezni - z o. Piotrem Andrukiewiczem CSsR rozmawia
P.Migas, Mediator 2005, nr 1.

By, Cegielska, op. cit.

» Wrylom w twierdzy, z Katarzyna Pokorng-Ignatowicz rozmawiajg M. Okofhski i M. Zajac,
Tygodnik Powszechny 2003, nr 10 (2800), 9 marca, za http://tygodnik.onet.pl

30 Telewizja Trwam nie jest uyjmowana w zadnych badaniach rynku telewizyjnego. Prawdopodob-
nie dlatego, ze nie emituje reklam i z tego powodu nie jest w obszarze zainteresowania doméw
mediowych i potencjalnych reklamodawcdw. Warto zauwazy¢, ze inne polskoj¢zyczne komercyjne
kanaly satelitarne pojawiaja si¢ w badaniach rynku telewizyjnego
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my dostepny czas reklamowy w ten sposéb, ze promujemy nasze rzeczy: nasze
ksiqzki, kasety, plyty’' — wyjasnia o. Piotr Andrukiewicz CSsR.

Juz sama nazwa nowej stacji sugerowala, ze bedzie to nietypowa tele-
wizja. W mediach i Internecie pojawialy si¢ komentarze, ze TRWAM ozna-
cza: Telewizja Rydzyka Wielce Antyeuropejskie Medium lub Tadeusz Rydzyk
Wielki Admirator Maryi, albo tez Tadeusz Rydzyk WAM. O. Piotr Andrukie-
wicz tak thumaczy wybdr nazwy i logo stacji:

Ojciec Dyrektor poszukiwat nazwy i chciat to zwigza¢ jakos mocno z obec-
noscig Maryi w znaku jasnogorskiego wizerunku. Wtym hasle Jestem, Pamie-
tam, Czuwam i to wlasciwie streszcza sie w stowie TRWAM! I wiasnie dlatego
w logo telewizji, ktore si¢ ukazuje, jest ten napis: Jestem, pamietam, czuwam,
a na dole Trwam. Chodzito o to, zeby to jedno stowo krétkie, wyrazato bardzo
duzo. Mysle, ze na samym poczqtku jeszcze nie byfo petnego odczytania zna-
czenia tego znaku. [...] Gdy zaczelismy zastanawiad sie glebiej nad trescig tego
stowa, okazalo sig, ze ,,trwanie” jest stowem biblijnym: Kto trwa we mnie, a ja
w nim, ten przynosi owoc; Jezeli we mnie trwac bedziecie, a stowo moje w was,
proscie o cokolwiek chcecie...*.

Faktycznie stacja ma wiele wspdlnego z , trwaniem”. Przede wszystkim
w sensie dostownym, bo doé¢ wiernie trwa przy modelu medium konfe-
syjnego wypracowanym przez Radio Maryja. Takze raméwka w znacznej
czesci jest wspdlna dla radia i telewizji. Dzieki temu TV Trwam jest wzgled-
nie tania w utrzymaniu, a radiostuchacze do$é tatwo mogg stac si¢ rowniez
telewidzami.

Poczatki dziatania stacji byly trudne. Przede wszystkim widaé byto braki
w przygotowaniu technicznym dziennikarzy i realizatoréw. Takze zainwe-
stowane w powstanie TV Tiwam $rodki (ok. dziewigé milionéw ztotych)
byly oceniane przez konkurentéw jako wielokrotnie za mate, aby méc
stworzy¢ dobra telewizje. Poczatkowo TV Trwam nadawala od godziny 18:
00 do ok. 21:30 oraz powtorki od dziewiatej rano. W programie znalazly
si¢ audycje znane juz radiostuchaczom: serwisy informacyjne, program dla
dzieci, ,,Rozmowy niedokoficzone”, rézaniec i Apel Jasnogdrski. Program
telewizyjny wiadciwie byl retransmisjg programu Radia Maryja. 18 paz-
dziernika 2004 roku TV Tiwam uruchomita nowag raméwke. Program
sktada si¢ z trzech czgsci:

- wladciwej trwajacej od godziny szesnastej do ok. 23,

— powtorki dla Ameryki (zwykle od péinocy do szdstej rano) oraz

— porannej retransmisji programu z dnia poprzedniego w godzinach
od 6smej do czternaste;j.

W ten sposdb w cenie okoto siedmiu godzin programu stacja emituje
ponad dwadzieScia.

3 Mamy ten komfort, ze jesteSmy niezalezni... op. cit.
32 Ibidem.
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Ramoéwka rozpoczyna si¢ od krétkich wiadomosci o 16:00. Nast¢pnie
jest audycja muzyczna i na kazdy dzien inny program: w poniedziatki film,
we wtorki i czwartki — Kalejdoskop Mtodych, w §rody film dokumental-
ny, w pigtek rézne porady, w soboty pielgrzymki papieskie i w niedziele
koncert zyczen. Po audycji dnia emitowany ,,Swiat w obrazach” (zakupio-
ne z serwisu Reutersa obrazki przedstawiajace rézne wydarzenia zaréw-
no biezace, jak i historyczne). Nast¢pnie nadawany jest program dla dzieci
i reportaz. O 18.00 rozpoczyna si¢ program wspdlny radia i telewizji: Aniot
Panski a po nim ,,Serwis informacyjny” i pierwsza czg$é ,,Rozméw niedo-
konczonych” (na zywo). Od 19.30 trwa audycja dla dzieci (dobranocka
— obecnie brytyjski serial biblijny ,,Super Ksigga” i telefoniczne modlitwy
dzieci). O 20.00 nast¢puje taczenie z Warszawa, skad emitowany jest pro-
gram informacyjny. Po nim modlitwa rézancowa, krétki felieton i 0 21.00
Apel Jasnogérski (transmitowany za pomocg zdalnie sterowanych kamer
z kaplicy cudownego obrazu na Jasnej Goérze). Po Apelu sa wieczorne wia-
domosci, a nastepnie ponownie emitowany jest reportaz dnia i ,,Swiat
w obrazach”.

Nieco odmiennie wyglada ramdwka, gdy odbywaja si¢ spotkania Rodzi-
ny Radia Maryja transmitowane na zywo przez RM i TV Trwam. Maja one
zdecydowane pierwszefistwo przed stalymi audycjami. Zwykle trwaja one
od osiemnastej do dwudziestej pierwszej dwadziedcia. Scenariusz tych spo-
tkan jest staly: powitanie, prezentacja parafii, wspdlna modlitwa i piesni,
ok. 18.30 Msza Swieta, po niej krétkie spotkanie z ojcem z Radia, a nastep-
nie modlitwa rézancowa i o 21.00 Apel Jasnogoérski, ktory koficzy trans-
misj¢. Po Apelu nadawane jest gtéwne wydanie wiadomosci, ktdre konczy
wspdlny czas audycji RM i TV Trwam.

Laczenie programu radiowego i telewizyjnego jest rozwigzaniem dos¢
eksperymentalnym, ale w mediach ojca Rydzyka dobrze si¢ sprawdza. Przy-
ktadem moze by¢ audycja dla dzieci. Prowadzaca(y) siedzi w studiu, majac
wokot siebie wiele maskotek, a na $cianie obraz Matki Bozej Czgstochow-
skiej i krzyz. Kazde dziecko, ktére si¢ dodzwoni, jest witane i pytane o imi¢
oraz intencje modlitwy. Nast¢pnie na ekranie pojawia si¢ losowo wybrany
z komputerowej bazy obrazek z jakim§ dzieckiem i podpis ,,modli sie...”.
Dzigki temu przekaz telewizyjny jest znacznie ciekawszy. Podobnie ilustro-
wana jest modlitwa rézaficowa dorostych. W tym przypadku pokazywane
sg rdzne obrazy przedstawiajace poszczegllne tajemnice rézafncowe.

Dziennik pod nazwa ,,Serwis informacyjny” jest wspélny dla radia i te-
lewizji. Powoduje to pewne komplikacje natury technicznej, gdyz to, co
w telewizji mozna przekaza¢ obrazem, w radiu musi zosta¢ opowiedziane.
Ludzie, ktorzy tam [tzn. w Naszym Dzienniku — przyp. PM] pracowali, stali
sie pierwszymi redaktorami tej redakcji informacyjnej. Bazujg na tym zaple-
czu, jakim jest dziennik. Wykorzystujg to, ze ma korespondentow w réznych
stronach w Polsce i na Swiecie, a takze dostep do agencji prasowych i filmo-
wych. Tiudno robi¢ redakcje informacyjng poza Warszawq. Stolica jest takim
punktem, gdzie wszystko sie dzieje, dlatego mamy ekipy, ktore jadq i robiq
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materialy na miejscu. Natomiast informacje z kraju zbierajq lokalni kore-
spondenci Naszego Dziennika® — wyjasnia o. Andrukiewicz. W oryginalny
sposéb rozwigzano problem przesytania nagran z terenu do stolicy. Lokal-
ni fotoreporterzy Naszego Dziennika majg cyfrowe kamery i samodzielnie
montujg zlecone materialy. Nast@pnle przesy{a]q je przesy%kaml konduk-
torskimi do Warszawy. Serwisy zagraniczne opieraja sw; niemal wyh;czme
na materiatach z Agencji Reutersa. Tizeba przyznad, ze dzigki temu nie
odbiegaja one znaczgco od zawartosci ,,Wiadomosci” TVP, czy ,Faktow”
TVN. Znaczng czg$¢ informacji, ktére pojawiajg sie w ,,Serwisie”, nastep-
nego dnia mozna przeczytaé w Naszym Dzienniku. To takze redukuje
koszty dziatania mediéw.

O. Andrukiewicz deklarowal w wywiadzie, ze informacja ma zawsze
stuzy¢ przekazowi prawdy, bo to jest pierwsza rzecz — przekazac prawde, ale
rowniez dokonywania pewnej oceny. Wszyscy dziennikarze dokonujq selekcji,
wyboru informacji, ale jednoczesnie pewne oceny tego, bo mozna podawaé
pewne informacje i sam przekaz niczemu nie bedzie stuzyt. Stqd bardzo czesto
informacji towarzyszy komentarz jakiegos specjalisty, czy np. posta®.

»oerwis informacyjny” podzielony jest na state czedci: kraj, Swiat,
pogoda. Duzo miejsca po$wig¢ca si¢ takze relacjonowaniu uroczystosci reli-
gijnych, w tym audiencji papieskich. Niestety brakuje informacji sporto-
wych, ale by¢ moze dla widzow TV Trwam nie s to wiadomoSci interesuja-
ce. W badanym przeze mnie okresie [listopad 2004 — styczen 2005] jedyne
informacje sportowe dotyczyly zwycigstw Adama Malysza w konkursie
Pucharu Swiata w skokach narciarskich w Zakopanem i ostatecznego zwy-
ciestwa w klasyfikacji generalnej Fina Janne Ahonena.

Wprawdzie informacja w TV Trwam nie jest w pelni obiektywna, ale
podobnie dzieje si¢ zaréwno w mediach komercyjnych, jak i w Telewizji
Polskiej. ,,Serwisy” zdecydowanie sg nachylone mocno prawicowo i prona-
rodowo, ale dzigki temu ~ jak sadz¢ — znakomicie uzupetniajg obraz Swiata
przedstawiany przez pozostale stacje telewizyjne.

Podsumowanie

Szef TV Trwam przegrywa z rynkiem, bo nie mysli kategoriami nadawcy,
ale ideologa — twierdzit w Newsweeku Jacek Romanowicz®. By¢é moze jest
to prawda, ale zaréwno Radio Maryja, jak i Nasz Dziennik oraz TV Trwam
majg przede wszystkim misj¢ formacyjna, a nie biznesowa. Wcigz pozosta-
je jednak bez odpowiedzi pytanie, czy imperium ojca Rydzyka naprawdg
zostanie otoczone ,,duszpasterskg troska” Episkopatu i podporzadkowane
zaréwno mysli, jak i duchowi katolickiemu?

3 Mamy ten komfort... op. cit.
3* Ibidem.
35 3. Romanowicz: Rachunki sumienia, Newsweek Polska 2003, 26 paZdziernika, s. 98.
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W 1995 roku bp Jan Chrapek po raz pierwszy ostrzegal, ze pojawia
sie ,,problem Radia Maryja”. Od tego czasu wokdt medidw ojca Rydzy-
ka nieraz byto duzo szumu i réznych dyskusji, ale wydaje si¢, ze Episkopat
ciggle nie ma pomystu na zdyscyplinowanie Ojca Dyrektora, ktéry wciaz
cieszy si¢ sympatia czesci biskupdw, ceniacych ewangelizacyjna role roz-
glosni i telewizji. Z drugiej za$§ strony usunigcie lidera rozgto$ni i zmiana
profilu stacji na niezaangazowany spolfecznie i politycznie mogtaby spowo-
dowac odplyw sporej czgsci stuchaczy i upadek catego ,,imperium”. Moze
zatem, w imi¢ ochrony wolno$ci stowa i pluralizmu opinii na rynku, nalezy
pozostawi¢ 0. Rydzyka na stanowisku szefa Radia Maryja i TV Tiwam, roz-
taczajac jednocze$nie dyskretng kontrole nad nim przez Zespdt Duszpa-
sterskiej Troski o Radio Maryja, tak aby promowanie Ewangelii nie Iaczy-
fo si¢ z ksenofobig, antysemityzmem i cigglym podtrzymywaniu stuchaczy
W poczucia zagrozenia i zycia w ,,oblezonej twierdzy”?

Na tamach miesigcznika Rodzina Radia Maryja redakcja Nasze-
go Dziennika reklamuje swojg gazete hastem: ,WARTO WI(E)DZIEC
WIECEJ” - moze faktycznie warto lepiej pozna¢ media ojca Rydzyka?
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Cechq wspolczesnego rynku prasy jest poszukiwanie przez wydawcow
nowych, nie zagospodarowanych nisz i segmentéw'. Stosowane w tym
celu badania ankietowe moga by¢ uzupelnione przez analiz¢ zawartoSci
prasy i klasyfikacje juz istniejacych na rynku tytuléw. Dostgp do archiwéw
prasy w Internecie stwarza w tym zakresie perspektywy niedostepne jesz-
cze kilkanascie lat temu. W niniejszym artykule przyblizono problematy-
ke pozyskiwania tekstéw i iloSciowej klasyfikacji prasy, oméwiong szerzej
w pracy napisanej w 2004 r. pod kierunkiem prof. Adama Pawlowskiego
w Instytucie Filologii Polskiej Uniwersytetu Wroctawskiego?. W pierwszej
kolejnosci omawiam w skrdcie pojecie klasyfikacji i stosowane typy podzia-
téw, nastepnie metody statystycznej analizy wielowymiarowej i wreszcie
rezultaty klasyfikacji polskiej prasy opinii.

Klasyfikacja, czyli wielostopniowy podziat logiczny® oznacza rodzing R
roztacznych, niepustych podzbioréw zbioru X takich, ze kazdy element ze
zbioru X jest elementem tylko jednego zbioru z rodziny R. Termin ten moze
sie odnosi¢ zaréwno do rzeczywistego grupowania przedmiotéw, jezykowej
operacji na wlasnosciach?, jak i do metody podziatu, czynnosci przydziela-

IR, Filas: Kto w Polsce czyta prasg, jaka i czego w niej szuka. Z doswiadczen lat dziewigédzie-
siatych, Zeszyty Prasoznawcze 1997, nr 3-4, ss. 26-46.

2pKanturski: Klasyfikacja polskiej prasy opinii metodami statystycznej analizy wiclowymiaro-
wej (maszynopis), Uniwersytet Wroctawski, 2004.

3W.Kr ajewski (red.): Stownik poje¢ filozoficznych, Warszawa 1996, s. 102.
‘1 Wéjcik: Zarys teorii klasyfikacji. Zagadnienia formalne, Warszawa 1965, s. 14-16 oraz 149.
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nia obiektéw do klas oraz rezultatu grupowania (zbidr klas)®. Biorac pod
uwage proces podziatu oraz rodzaj dost¢pnej informacji, mozna wyréznic
klasyfikacje wzorcowa (typologia), gdy znana jest chocby czesciowa cha-
rakterystyka klas, oraz bezwzorcowg (eksploracyjng), gdy nic nie wiado-
mo o strukturze klas i nalezy ja dopiero odkry¢. Jezeli elementom zbioru
przypisane zostana liczbowe wspdtrzedne wyrazajace cechy, to klasyfikacja
nosi nazwe numerycznej. Punktem wyjscia jest macierz, zawierajgca odpo-
wiednio wyrazone odlegto$ci migdzy obiektami, z ktérej odczytuje si¢ pary
o najblizszej odlegloici i taczy sie je w jedno skupienie (klaster), eliminujac
odpowiedni wiersz i kolumn¢. Procedurg te, zwang analizg skupief (clu-
ster analysis) ponawia si¢ az do uzyskania pojedynczego, konicowego sku-
pienia. Obrazem kolejnych krokéw jest dendrogram (drzewo binarne), na
ktérym wezly odpowiadaja kolejno tworzonym skupieniom. Stosuje si¢
rowniez redukcje wymiarowoSci przestrzeni cech, polegajaca na wyzna-
czeniu reprezentacji zbioru w przestrzeni o mozliwie najmniejszej liczbie
wymiaréw, przy minimalnej utracie informacji istotne;j®.

Opisane metody sg czg¢Scig dzialu matematyki zwanego statystyczng
analiza wielowymiarowa (SAW), bedacg uogdlnieniem statystyki klasycz-
nej na analize obiektow o wielu cechach, np. w biomedycynie, psychologii,
ekonomii czy marketingu. Geneza SAW oraz jej metody i zastosowania sg
przedmiotem licznych publikacji i nie bgda tu szczegbétowo omawiane.

Pojecie ,,prasa” oznacza pewien ukazujacy si¢ periodycznie podzbidr
mediéw masowych. Jej podzial wiaze si¢ w praktyce z czynnikami pozatek-
stowymi, takimi jak periodycznosé, segment docelowy czy format - deter-
minuje to podzial na gazety i czasopisma i w dalszej kolejnosci — na dzien-
niki, tygodniki, dwutygodniki, miesi¢czniki, kwartalniki itd. Inne kryteria
klasyfikacji to m. in. tematyka i funkcja (czasopisma rozrywkowe, sensacyj-
ne, motoryzacyjne, poradnikowe, lifestyle’owe, hobbystyczne, medyczne,
kulturalne, polityczne, popularnonaukowe, religijne, urzedowe itd.), grupa
docelowa (czasopisma dla megzczyzn, kobiece, dziecigce, miodziezowe,
fachowe, popularne itp.), niezalezno§¢ wydawcy, orientacja ideologicz-
na (prawicowe, lewicowe, konserwatywne, liberalne, katolickie, nacjonali-
styczne itd.), zasieg (ogdlnopolskie, regionalne, wysoko- i niskonakladowe,
biuletyny i in.) oraz struktura, sposéb redagowania i kolportazu, czy wresz-
cie prestiz. Klasyfikacja gazet (dziennikow) przebiega wg doS¢ podobnych
kryteridw, cho¢ sposdb redagowania, zasi¢g, struktura oraz ideologia majg
tu wigksze znaczenie od tematyki.

Inne podzialy (media aktywne i pasywne, elektroniczne, prasowe) sg
zwigzane z potrzebami agencji reklamowych czy instytucji monitorujacych

ST Bo rys: Kategoria jakoSci w statystycznej analizie poréwnawczej [w:] Prace Naukowe Akade-
mii Ekonomicznej we Wroctawiu 1984, nr 284, cyt. za: E. G atnar: Symboliczne metody klasyfika-
cji danych, Warszawa 1998, s. 13.

%K. Ja juga: Statystyczna analiza wielowymiarowa, Warszawa 1993, s. 210 oraz J. Dgbkowski:
O problemie redukcji wymiaréw (dla niestatystykéw), Krakéw 2000, s. 35.
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rynek. Dla celow statystyki (zalecenia normalizacyjne UNESCO) dzieli sig
pras¢ na gazety ogdlnoinformacyjne (daily newspapers) oraz inne periody-
ki (non-dailies), poSwigcone poszczegélnym zagadnieniom’. Metody kla-
syfikacji periodykéw (gtéwnie dla celéw informacji naukowej) sa row-
niez okres§lone w normach mi¢dzynarodowych (np. ISO nr 5963:1985 oraz
ISO 18:1981) czy standardach klasyfikacji produktéw handlowych (SITC).
Z kolei w praktyce bibliotecznej powszechnie stosuje si¢ tradycyjny system
klasyfikacji piSmiennictwa znany jako Uniwersalna Klasyfikacja Dziesigt-
na (UKD)8 Z historycznych form klasyfikacji tekstow uzytkowych zwraca
uwage genologia’, jako ze sktad gatunkowy i rozktad przestrzenny gatun-
kéw prasowych jest czgscig formatu czasoplsma i charakteryzuje krag j jego
odbiorcéw. Jest on jednak do$¢ SciSle zwigzany z samym tekstem i nie
uwzglednia innych, specyficznych cech prasy'®. Mozliwe sa réwniez klasy-
fikacje oparte np. o rozklad elementéw graficznych (czcionka, wyrdznie-
nia, tytuly, zdjecia, winiety), segmentacje¢ rynku prasowego czy tez anali-
z¢ zawartosci.

Ze wzgledu na udzial w prasie tresci spoteczno-publicystycznych mozna
wyodrebnié¢ specyficzng podgrupe, zwang prasg opinii. De facto opinio-
tworczy w mniejszym lub wiekszym stopniu jest kazdy rodzaj prasy, jednak
w niektorych jej typach funkcja ta przejawia si¢ silniej (sa to np. tytuly
podejmujace aktualng tematyke spoteczno-polityczna, o duzym znaczeniu,
zasiggu i nakladzie). Inne typy prasy (np. ilustrowana prasa kobieca, maga-
zyny czy poradniki) tylko w niewielkim stopniu wplywaja na opini¢ publicz-
n3, docierajac najczesciej jedynie do specyficznych segmentéw odbiorcdw,
nie sg wigc prymarnie opiniotwoércze.

Wybrane tytuly zdefiniowanej synkretycznie prasy opinii (podejmuja-
ce tematyke spoteczno-polityczng i gospodarczg, aktualne, o duzym zasig-
gu i nakladzie, powszechnie znane oraz posiadajace faktyczng zdolno$é
wywierania wptywu na polskie zycie spoteczno-polityczne) s w niniejszym
artykule przedmiotem klasyfikacji metodami SAW. Uzasadnienie takie-
go wyboru obiektu badan jest podyktowane wzgledami metodologicznymi
1 technicznymi: prasa opinii cechuje si¢ stosunkowg tatwoscig wyodre¢bnie-
nia, nieduzg liczebnoscia, jednolito$cia tematyczng oraz heterogenno$cia
w zakresie prezentowanych postaw czy pogladéw. Opiniotwdrczy charak-
ter powoduje z kolei, iz wigkszo$¢ tytutéw posiada aktualne strony interne-
towe, co jest warunkiem sine qua non dostgpu do tekstéw w postaci elek-
troniczne;j.

7Zob. W.Patrzatek: Segmentacja rynku prasowego, Wroctaw 2002, s. 8.
80.Un gurian: Podstawowe wiadomosci z zakresu UKD, Warszawa 1974, ss. 21-81.

9H. Belke: Problem typologii i klasyfikacji tekstéw uzytkowych, Pamietnik Literacki 1979, z. 3,
s. 329-336.

05 Trzynadlowski: Edytorstwo. Tekst, jezyk, opracowanie, Warszawa 1978, s. 46,
J. Maé$lanka (red.): Encyklopedia wiedzy o prasie, Wroctaw 1976, s. 89, Z. Bauer: Gatunki
dziennikarskie [w:] Z. Bauer (red.): Dziennikarstwo i §wiat mediéw, Krakéw 2001, ss. 149-150.
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Klasyfikowane jednostki (tytuly) byly podzbiorami korpusu tekstéw,
reprezentujacego je w jednolitym momencie czasowym (synchronia). Przy-
jeto, ze obiekt badan (prasa) istnieje, jest poznawalny i posiada dajace si¢
wyodrebnic cechy, manifestujace si¢ wskaZznikami (indeksami) leksykalny-
mi, charakteryzujgcymi obiekt badan ilo§ciowo i jakoSciowo. Zatozono, ze
wskazniki te s relewantne, kwantyfikowalne, przetwarzalne oraz posiada-
ja jednakowe wagi (zbiér badanych cech jest jednorodny). Ponadto a priori
przyjeto zatozenie o relewancji i zupelnosci relacji wigzacej badane cechy
ze wskaZnikami. Wreszcie, bez weryfikacji przyjeto heurystyczng warto$¢
zastosowana metody (SAW) oraz zalozenie o mozliwoSci wyciggania z uzy-
skanych rezultatéw wnioskéw o charakterze ogélnym.

Materiatem do badan byl ekscerpowany korpus zbudowany z niejed-
nakowej dtugosci fragmentéw tekstow pochodzacych z 21 tytutéw praso-
wych, zebranych z archiwéw internetowych w okresie od 7 do 19 marca
2004 roku!l. Teksty zbierano na biezaco i retrospektywnie, dlatego roz-
pigtos¢ chronologiczna dla niektérych tytutéw byta wigksza i w przypadku
np. tygodnika Fakty i Mity zawarla si¢ migdzy grudniem 2003 r. a stycz-
niem 2004 1. Za opiniotwoércze uznano gazety i czasopisma, o ogélnopol-
skim zasi¢gu i naktadzie powyzej 50 tys. egzemplarzy w 2002 r. Kryteria te
spetnito 8 dziennikéw'?: Gazeta Wyborcza (Sredni naktad w 2002 r. 536 tys.
egz., w marcu 2004 r. 455,2 tys. egz.), Zycie, Nasz Dziennik (178 333 egz.
w 2003 1.), Rzeczpospolita (251 838 egz. w 2002 r., w marcu 2004 r. 183
tys. egz.) Super Express (406,7 tys. egz. w 2002 r., 230,1 tys. egz. w mar-
cu 2004 r.), Fakt (Sredni naktad od grudnia 2003 r., 551,9 tys. egz.) Gazeta
Prawna (121 392 egz. w 2002 r., 92 tys. w marcu 2004 r.), Trybuna (92 058
egz. w 2002 r., obecnie 25,3 tys. egz.). Opiniotwdrczo$¢ tych tytutdw
potwierdzono w toku pilotazowego zapoznania si¢ z ich trescia.

W grupie czasopism selekcja objeta przede wszystkim tygodniki, jako
najblizsze dziennikom pod wzglgdem periodyki. Wytypowano 14 tytu-
16w o duzym znaczeniu spotecznym i wysokim poziomie czytelnictwa lub
naktadu: Fakty i Mity (Sredni naktad jednorazowy §rednio 175 tys. egz.),
Gos¢ Niedzielny (160 tys. egz.), Newsweek (412 tys. egz.), Nie (443 tys. egz.),
Polityka (350 tys. egz.), Przeglgd (134 tys. egz.), Przekroj (73 tys. egz.), Tygo-
dnik Powszechny (38,9 tys. egz.), Wprost (336,2 tys. egz.), Angora (nakiad
450 tys. egz.), Forum (naklad ok. 100 tys. egz.), Gazeta Polska (naktad
60 tys. egz.) oraz Niedziela (naktad 285 tys. egz.). Niekiedy konieczne
byto postuzenie si¢ danymi orientacyjnymi na temat naktadu, uzyskany-
mi w przypadku Naszego Dziennika, Angory, Gazety Polskiej, Niedzieli oraz
Forum z Katalogu Mediéw Polskich, a dla tygodnika Fakty i Mity — w dziale
analiz redakcji.

"W przypadku Faktu, z racji nieposiadania archiwum internetowego, konieczne bylo wykorzysta-
nie skanera z oprogramowaniem OCR.

12 Dane o §rednich naktadach za rok 2002 za: Media w badaniach. Press, Poznan 2003, nakfady
biezgce za: Fakt pierwszy raz sprzedal mniej [w:] Rzeczpospolita, wydanie internetowe, Nr 197,
08.05.2004, z wyjatkiem Naszego Dziennika oraz tygodnika Fakty i Mity.
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Teksty do korpusu losowano w obrgbie warstw (tytuly, przedzialy chro-
nologiczne i wydania), pobierajac dany fragment tekstu tylko raz. Zato-
zono, ze optymalny rozmiar préby dla pojedynczego periodyku wyniesie
okoto 28000 wyrazéw, co oznaczalo konieczno$¢ pobrania z kazdego tytutu
ok. 200 KB materiatu tekstowego, przy wielkoSci pojedynczej probki min.
300 wyrazéw. Zapewnialo to wzgledna synchroniczno$¢ i koherencje tema-
tyczng korpusu, eliminujac jednocze$nie obcigzenie zwigzane z biezacy-
mi wydarzeniami politycznymi czy data. Wzgledna niezaleznos$é probek
zapewniono pobierajac teksty z réznych miejsc strony WWW. Teksty
z dziennikéw pobierano codziennie przez 2 tygodnie, teksty z tygodnikow
pobierano na biezgco i retrospektywnie z archiwéw (w przyblizeniu 1 wy-
danie dziennie).

Yacznie pobrano 1337 probek tekstu, z kazdego tytutu przecigtnie 64,
o Sredniej diugosci 440 jednostek kazda. W edytorze Edit Plus usunieto
znaki i interpunkceyjne i specjalne oraz cyfry. W celu zréwnowazenia kor-
pusu zrandomizowano akapity (makro MS Word Teacher’s Pet) i usunigto
nadmiarowe wyrazy, tak, by kazdy plik liczyt doktadnie 28 tys. stowoform.
Materiat tekstowy wiaczono do korpusu bez lematyzacji; jednostka byt
kazdy okaz, przed i po ktérym wyst@pUJe separator (spacja). Takie uprosz-
czenia byly konieczne ze wzgledu na niemozno$¢ samodzielnego opraco-
wania tak duzego materiatu. Jako ostateczny rezultat uzyskano 21 plikéw
tekstowych o réznej wielkosci (od 183 do 203 KB) i jednakowej liczbie sto-
woform (28000), ktére scalono (facznie 588000 stowoform) i sporzadzo-
no liste frekwencyjna stéw wraz z kontekstami. Przyjeto, ze korpus jest
reprezentatywny, za$ klasyfikacja, niezaleznie od obcigzen, obrazuje rela-
cje mi¢dzy czasopismami i przektada si¢ na rezultaty dla tekstéw z wydan
drukowanych.

Jako klucz kategoryzacyjny postuzyl zbidér specjalnie zdefiniowanych
wskaznikéw leksykalnych — nacechowanych aksjologiczne ,,stéw sztanda-
rowych”. Stowa takie mogg by¢ wykorzystywane w badaniach spolecznych,
kulturowych?®® czy tez medioznawczych, zwlaszcza w mediach o wyrazistej
orientacji $wiatopogladowej'*. Dokonano ich niepetnej lematyzacji, pole-
gajacej na przypisaniu form fleksyjnych i derywatéw do pola leksykalnego
oznaczonego formga hastowg danego stowa sztandarowego.

W skiad pierwszego, subiektywnego klucza kategoryzacyjnego weszly
stowa sztandarowe (wzorowane na listach Fleischera i Pisarka) posia-
dajace od 100 do 800 wystapienr w calym korpusie (daje to $rednig ok.
5 wystapien na tekst, co uznano za graniczng rozdzielczo$¢ réznicowa-
nia). Wybrano nastgpujace pola leksykalne: ABORCJA, ADMINISTRA-
CJA, AMERYKA, BOG, CZAS, CZLOWIEK, DOBRO, DOM, DZIEC-
KO, EUROPA, FIRMA, GOSPODARKA, HISTORIA, INFORMACIA,
IRAK, KOBIETA, KONSTYTUCIA, KOSCIOL, KRAJ, KULTURA,

3M. Fleischer: Polska symbolika kolektywna, Wroctaw 2003.
14 W. Pisarek: Polskie stowa sztandarowe i ich publicznos¢, Krakéw 2002, s. 71 oraz 165.
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LEWICA, MEZCZYZNA MIASTO, NIC, NIEMCY, NOWY, ORGA-
NIZACJA, PANSTWO, PARTIA, PIENIADZE, POLAK, POLITYKA,
POLSKA, PRACA, PRAWDA, PRAWO, PROC., ROSJA, RYNEK,
RZAD, SLD, SPRAWIEDLIWOSC, SMIERC, SWIAT TELEWI-
ZJA, TRZEBA, USTAWA, WARSZAWA, WARTOSCI, WEADZA,
WSZYSTKO, ZDROWIE, ZYCIE, ZYD. Drugi klucz oparto o jeden
ze wskaznikéw dyspersji D, opisanych w pracach Stolarskiej'® i Saltona’®,
a zastosowany do porzagdkowania lekseméw w ,,Stowniku frekwencyjnym

polszczyzny wspdtczesnej””:
) 126-7)
) 100-1-

Jn Ao

D=100-(1—

gdzie n — liczba argumentéw funkcji (w tym przypadku — liczba tytutéw,
w ktdrych bada si¢ wystapienie danego stowa) , x — frekwencja danego
stowa w tytule, v — wspoiczynnik zmiennoSci, bedacy ilorazem odchyle-
nia standardowego i czgstosci Sredniej, f;, — czgstoS¢ danego hasta w tytule
prasowymi (i =1, ..., n), f — czgsto$¢ Srednia okre§lona wzorem:

-2t
B n

Wartosci wskaznika dyspersji bliskie 0 oznaczajg maksymalng kon-
centracj¢ danego stowa, bliskie 100 wystepuja przy réwnomiernym roz-
ktadzie danej jednostki we wszystkich tytutach. Najwigksza moc réznicu-
jaca maja stowa o $redniej (np. miedzy 40 a 80) wartosci wskaZznika, przy
zatozeniu, Ze ma on przebieg liniowy. Dla stworzenia klucza dyspersyjnego
z gléwnego korpusu pobrano losowa prébe liczaca 50 tys. stowoform (sta-
nowi to ok. 10% korpusu) i usunieto z niej stowa o frekwencji ponizej 9.
Dla pozostatych 533 stéw o frekwencji powyzej 9 obliczono wskaznik dys-
persji ztozonej. Najwicksze rozproszenie (wskaznik dyspersji migdzy 80,99
a 39,99 i jednocze$nie wzglednie liniowy przebieg wartosci) wykazato 68
stow i te ostatecznie przyjeto jako drugg listg stow kluczowych: AKCIE,
AKCII, BOGA, BOG, BYLI, CHOCBY, CZESC, CZTERY, DZIEC-
KA, EPISKOPATU, FILM, FIRM, HISZPANII, II, JEDYNIE, JEJ,
JESTESMY, JEZUSA, JEZELI, JOZEE KOMISJI, KONSTYTUCII,

B E. Stolarska: Zagadnienia automatycznego indeksowania, Zagadnienia Informacji Nauko-
wej 1973 nr 2, ss. 123-128.

16G.Salton: SMART — automatyczny system wyszukiwania informacji, Warszawa 1975.
71 Kurez (red.): Stownik frekwencyjny polszczyzny wspétczesnej, Krakéw 1990, s. li.
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KOSCIOEA, KS, KTORA, L, MADRYCIE, MAJA, MATKI, MILLERA,
MOIJE, NIC, NR, OCZYWISCIE, OSTATNIA, P, PAN, PANA, PANI,
PIERWSZY, POSLOWIE, PRACE, PROC, PROJEKT, PRZEDE,
PRZYKLAD, ROSJI, RYNKU, RYWINA, SKARBU, SKORO, SLD,
SPOLEK, SZEFA, SMIERCI, SW, TAKA, TAKIEGO, TEJ, TLUMA-
CZY, TROCHE, TRUDNO, USTAWY, VAT, WCZORAJ, WSZYST-
KIE, WSZYSTKIM, ZARZADU.

W oparciu o pierwszy klucz dokonano hierarchicznego grupowania
wszystkich tytutéw metodg najblizszego sasiada (single linkage), z metryka
Euklidesa. W rezultacie otrzymano dendrogram!® (wykres 1):

Whykres 1. Dzienniki i tygodniki
Metoda najmnigjszych polaczen
Metryka Euklidesowa
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Widoczna jest stosunkowo duza odleglo$¢ (wyrazana w stowach kluczo-
wych) Tygodnika Powszechnego od reszty tytutéw (z wyjatkiem Niedzielr),
ktére w dostepnej rozdzielczosci wykresu formujg niemalze pojedyncze,
zwarte skupienie (klaster). Wynik ten mozna ttumaczy¢ blgdem w doborze
danych do korpusu badZ konsekwentnym utrzymywaniem konserwatyw-
nej formuly tresciowej i formalnej Tygodnika. W nieduzej wzajemne;j odle-
glosci znalazly si¢ Fakt i Super Express, co jest zgodne z oczekiwaniem (s3
to tabloidy, adresowane do podobnego odbiorcy, poruszajace w zasadzie
niemal identyczne tresci i uzywajace podobnych §rodkéw jezykowych). Nie
dziwi blisko$¢ tematycznie i ideologicznie pokrewnych tytuléow: Przeglgdu,

18 Wizystkich obliczei dokonano przy uzyciu pakietu Statistica 6.0, udostgpnionego w Instytucie
Psychologii Uniwersytetu Wroctawskiego.
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Trybuny, Nie oraz Faktéw i Mitow. Zastanawia natomiast grupowanie Poli-
tykz i Newsweeka tacznie z uwazanymi za prawicowe Wprost, Gazetq Polskg
i Zyciem oraz blisko§¢ Przekroju i Angory. Gazeta Wyborcza i Rzeczpospoli-
ta znalazly si¢ tuz obok Naszego Dziennika i Goscia Niedzielnego — trudno
to wyttumaczy¢ inaczej, niz wspolnq periodyka (trzy dzienniki i jeden tygo-
dmk) oraz by¢ moze poruszaniem podobnej tematyki (KoSci6t?) z uzy-
ciem podobnych stéw (np. frekwenqa pola leksykalnego ,Zyd” w Gazecie
Wyborczej i Naszym Dzienniku wynosi odpowiednio 121 11).

W celu weryfikacji przedstawionej klasyfikacji dokonano grupowania
metoda najdalszego sgsiada (complete linkage), w ktérej podstawa tacze-
nia s3 najdalsze odleglo$ci migdzy obiektami. Uzyskano nastgpujacy den-
drogram (wykres 2):

Wykres 2. Dzienniki i tygodniki
Metoda najdalszego sasiada
Metryka Euklidesowa
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Wykres ten jest bardziej ,réwnomierny” i czytelny, co moze sugero-
wad, ze na rynku prasy bardziej licza si¢ réznice, niz podobienstwa. ,,0d-
legly” status Tygodnika Powszechnego ulegt tutaj zmianie — grupuje si¢
on w jednym klastrze z katolickimi tytutami Gos¢ Niedzielny i Niedziela.
Duzy dystans dzieli natomiast Gazete Prawng od reszty tytutéw, co moze
mieé zwigzek z zasadniczg odrgbno$cig tematyki i jezyka tego dziennika.
Bliskoé¢ Zycia i postrzeganej jako prawicowa Rzeczpospolitej stanowi cie-
kawa hipoteze¢, wymagajaca jednak dalszych potwierdzen. W niewielkiej
odleglosci sytuuja sie trzy ,klasyczne” polskie tygodniki opinii: Newsweek,
Wprost oraz Polityka, zaobserwowa¢ mozna zblizenie takze Gazety Wybor-
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czej do Naszego Dziennika, tym razem w jeden izolowany klaster. Ponow-
nie grupuja si¢ Nie, Trybuna oraz Przeglgd - nieobecno$é w tej grupie rady-
kalnie antyklerykalnych Faktow i Mitow moze §wiadczy¢ o tym, iz metoda
najdalszego sgsiada nadaje si¢ lepiej do réznicowania zjawisk skrajnych
lub opozycyjnych. WyjaSniatoby to pozornie absurdalng bliskos¢ Faktow
i Mitow 1 Gazety Polskiej. Skupianie si¢ Faktu, Super Expressu, sensacyjnej
Angory oraz Przekroju stanowiloby potwierdzenie czgsto przywolywane-
go upodabniania si¢ tego ostatniego do tabloidéw. Jednocze$nie grupa ta
zbliza sie do tytutéw katolickich, co mozna uwazaé za wyraz pewnej skraj-
nosci obu tych grup. Dowodzi to jednoczesnie, iz profil tematyczny Angory
jest blizszy tabloidom, a nie, jak mozna by oczekiwad, catej prasie (tygo-
dnik ten jest przegladem artykuldéw z prasy krajowej i Swiatowej).

Podobne rezultaty (grupa tytutéw katolickich, lewicowych oraz sensa-
cyjnych i opiniotwdrczych, z odrgbnoscia Tygodnika Powszechnego i Gaze-
ty Prawnej) uzyskano grupujac tytuly z uzyciem metody §redniej wazonej,
niewazonej, Srodekow ciezkosci oraz Warda oraz innych metryk (Man-
hattan distance). Stosunkowo ,,ptynnymi” i trudnymi do jednoznacznego
zaklasyfikowania okazaly si¢ Rzeczpospolita, Forum, Nasz Dziennik oraz
Gos¢ Niedzielny. Dla metryki Manhattan distance uzyskano nie do konca
zaskakujace zblizenie Gazety Wyborczej do tabloidow. Metoda niewazo-
nego $rodka ciezkosci ujawniita z kolei podobienistwo Polityki i Forum do
Wprost, Zycia i Gazety Polskiej.

Celem wyeliminowania wplywu periodyki, dalsze badania prowadzono
osobno w grupie dziennikéw i tygodnikéw (teoretycznie powinno to zmie-

Wykres 3. Tygodniki
Metoda najdalszego sagsiada
Odlegto$¢ miejska (Manhattan distance)
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ni¢ rozktad zaleznoSci, poniewaz metody grupowania uwzgledniaja wszyst-
kie odlegtosci w zbiorze). W grupie tygodnikéw wykresy uzyskane metoda-
mi najblizszego i najdalszego sasiada byly malo przejrzyste, dlatego osta-
tecznie zdecydowano si¢ na uzycie odlegtosci miejskiej (blokowej), co ilu-
struje wykres 3.

Na wszystkich wykresach w grupie tygodnikéw wyodrebnia si¢ zdecydo-
wanie klaster tytutéw lewicowych, podobnie staty wydaje si¢ zwiazek Prze-
kroju i Angory. W bliskosci pozostaja takze Wprost, Polityka, Newsweek oraz
Gazeta Polska i Forum (zwlaszcza przy metodzie niewazonych Srodkéw
cigzkosci), co moze stanowi¢ dowdd ich wspdlnych proweniencji lub opi-
niotworczego charakteru. Jasna wydaje si¢ blisko$¢ Tygodnika Powszech-
nego i Niedzieli oraz ich duza odlegloé¢ od pozostalych tygodnikéw. Dziwi
natomiast pozycja Goscia Niedzielnego w grupie tytutéw lewicowych.

W grupie dziennikéw klasyfikowanych metoda complete linkage, podob-
nie jak poprzednio widaé odrgbno$é Gazety Prawnej oraz ponownie — zbli-
zenie Gazety Wyborczej i Naszego Dziennika. L.acznie wystepuja takze opo-
zycyjne tytuly: Trybuna oraz Zycie, jednak obecno$é w tym samym klastrze
Rzeczpospolitej jest juz trudna do wytlumaczenia. Nieodmiennie razem
wystepuja takze tabloidy (wykres 4).

Wykres 4. Dzienniki
Metoda najdalszego sasiada
Odlegtos¢ Euklidesa
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W przypadku dziennikéw zmiana metod grupowania owocuje niewiel-
kimi przesuni¢ciami relacji migdzy tytutami, jednak zasadnicze podzialy
zachowuja trwato$¢. Podobny uktad uzyskuje si¢ takze dla metod wazo-
nych i odlegtosci miejskie;.
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Jako uzupelnienie i powyzszych badan przeprowadzono skalowanie
wielowymiarowe badanych tytutéw oraz redukcj¢ wymiaréw metodg ana-
lizy czynnikowej. Ze wzglgdu na wigksza czytelno$é wymiary zredukowano
do dwoch. W rezultacie uzyskano nastgpujacy zbiér punktéw reprezentu-
jacych tytuly (wykres 5).

Wykres 5. Skalowanie wielowymiarowe dla tygodnikéw i dziennikéw
Klasyfikacja wg klucza subiektywnego
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Wykres ten uwidacznia odrgbng pozycj¢ Gazety Prawnej oraz Naszego
Dziennika. Trzy periodyki (Gosé Niedzielny, Niedziela i Tygodnik Powszech-
ny) uzyskaly stosunkowo duze przesunigcie w strong wymiaru 2, ktéry by¢
moze odpowiada za stosunek do orientacji ,,prawicowej” (na osi tej wysokie
warto$ci uzyskaly takze Nasz Dziennik, Gazeta Polska oraz Wprost). Wymiar
pierwszy mozna wigzac ze stosunkiem do tresci aktualnych i gospodarczych
(przoduja tu, obok Gazety Prawnej dzienniki, jak Gazeta Wyborcza, Trybu-
na, Nasz Dziennik, Polityka, Newsweek czy Wprost, z kolei mniejsze wartoSci
uzyskujg Fakt, Super Express, Angora oraz rozrywkowy Przekrdj). Redukcja
wymiar6w uzasadnia wigc przynajmniej cz¢éciowo obserwowane zwigz-
ki miedzy Gazetq Wyborczg i Naszym Dziennikiem. Zwraca uwage blisko$¢
Polityki i Newsweeka oraz nieco dalsza pozycja Wprost.
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Mozna przypuszczad, ze obiektywny klucz dyspersyjny bedzie réznico-
wac lepiej 1 wyraZniej niz oparte na subiektywnym wyborze stowa sztanda-
rowe. Rezultaty grupowania z jego wykorzystaniem pokrywaja si¢ jednak
czgSciowo z uzyskanymi dla klucza subiektywnego (wykres 6).

Wykres 6. Dzienniki i tygodniki
Metoda najdalszego sgsiada
Metryka Euklidesowa
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Swa osobng pozycj¢ zachowuje Tygodnik Powszechny, wspdlny klaster
tworza tabloidy (Angora, Przekrdj, Super Ekspress i Fakt) oraz czasopisma
o orientacji lewicowej (Przeglqd, Nie, Trybuna, Fakty i Mity). Potwierdza si¢
teza o elitarnym charakterze trzech gtéwnych periodykéw opinii (Wprost,
Polityka, Newsweek) i Forum oraz bliskoSci prawicowego Zycia i Gaze-
ty Polskiej. Trudno natomiast zinterpretowaé polozenie Rzeczpospolitej
w poblizu tytutéw katolickich oraz najbardziej chyba zaskakujace zblizenie
Gazety Wyborczej i Gazety Prawnej. Grupowanie tych tytutéw metoda single
linkage potwierdzilo powyzszy wzor, z wyjatkiem Super Expressu i Faktu,
ktére znalazly si¢ blizej Gazety Wyborczej, Naszego Dziennika i Rzeczpospo-
litej. Wyborcza zajeta podobng pozycj¢ przy zmianie metryki na Manhattan
distance itaczeniu metodq najdalszego sasiada.

Metody $redniej niewazonej oraz niewazonego Srodka ci¢zkoSci zasto-
sowane do dziennikéw i tygodnikéw dostarczyly informacji podobnych
do uzyskanych technika single linkage. Identyczny wzér powstaje takze
w grupie tygodnikéw klasyfikowanych wg klucza dyspersyjnego. Analiza
dziennikéw metoda najdalszego sasiada potwierdza obserwowany wcze-
$niej zwigzek Gazety Wyborczej z Naszym Dziennikiem. Niewielka odleglos¢
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miedzy Zyciem a Trybung trudno wythimaczy¢ inaczej, niz opozycyjnoscia
tych dwoch gazet. Z niewielkimi odchyleniami trendy te wystepujg takze
w klasyfikacji dziennikéw innymi metodami. Skalowanie wielowymiarowe
dziennikow i tygodnikéw wg klucza dyspersyjnego ujawnia silne skupia-
nie si¢ tytuléw o charakterze prawicowym (Zycie, Tygodnik Powszechny,
Gazeta Polska) (wykres 7).

Wykres 7. Rezultat skalowania wielowymiarowego dziennikdw i tygodnikow
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W bliskoSci pozostaja takze Fakty i Mity, Przeglgd i Nie oraz, co zaskaku-
jace, Rzeczpospolita. Nie dziwi obserwowana juz wczeéniej osobna pozycja
Gazety Prawnej oraz tendencja do skupiania si¢ Angory i Przekroju. Wyraz-
nie separuje si¢ grupa opiniotworczych czasopism, przy czym Wprost znaj-
duje si¢ nieco z boku, co wida¢ na powigkszeniu (wykres 8).
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Wykres 8. Rezultat skalowania wielowymiarowego dziennikéw i tygodnikow,
powiekszenie
Wymiar 2 x 3
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-
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Wymiar 2

Celem uzyskania dodatkowych, bardziej szczegdétowych informacja na
temat badanych tytuléw oraz weryfikacji powszechnie stosowanych podzia-
16w polskiej prasy przeprowadzono osobne grupowanie tytuléw w grupach
zwigzanych z ich profilem ideologicznym. W grupie czasopism uwazanych
powszechnie za lewicowe (Tiybuna, Przeglgd, Fakty i Mity, Nie) uzyskano
rezultaty przedstawione na wykresie 9.

Podobny uktad uzyskiwano uzywajac innych metod grupowania (w
metodzie §rodkéw ciezkosci, z powodu niewielkiej liczby tytutdow w ogdle
nie udalo si¢ uzyska¢ drzewa). Dopiero zmiana metryki na Manhat-
tan distance zaowocowala zmiang grupowania (wykres 10.). Co ciekawe,
podobny zabieg nie dat rezultatu w czasopismach prawicowych.
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Wykres 9. Lewicowe

Metoda najdalszego sasiada
Metryka Euklidesa
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Wykres 10. Lewicowe

Metoda najdalszego sasiada
Odlegtos$¢ miejska (Manhattan distance)
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240



00 PAWEL KANTURSKI

Uzyskany w ten sposéb podziat bardziej odpowiada oczekiwaniom: Try-
buna jako dziennik znajduje si¢ w najwigkszej odlegtosci od pozostatych
tytuléw, nieco blizej — wzglednie umiarkowany Przeglgd i wreszcie radykal-
ne Nie i Fakty i Mity w obrebie pojedynczego klastra. Klasyfikacja tytutéw
prawicowych i liberalnych potwierdza z kolei rezultaty uzyskane wczesniej
dla dziennikéw i tygodnikéw: najbardziej oddalony od pozostatych jest
Tygodnik Powszechny, wzglednie blisko siebie znajdujg si¢ Niedziela, Nasz
Dziennik oraz Gos¢ Niedzielny, niemalze pojedynczy klaster tworza Wprost,
Zycie i Gazeta Polska (wykres 11).

Wykres 11. Prawicowe

Metoda najdalszego sasiada
Metryka Euklidesowa

3500

2500

[h)
[=]
o
(=]

Odlegtosc

500

|
l l e

Tyg. Powszechny Gosé¢ Niedzielny Wprost ) Gazeta Polska
Niedziela Nasz Dziennik Zycie

Analogiczne rezultaty uzyskano grupujac tytuly liberalne i prawico-
we innymi metodami. Stosunkowo przejrzysty i zgodny z oczekiwaniami
podzial wystgpuje w grupie tytutéw hipotetycznie neutralnych lub o niejed-
noznacznej orientacji (wykres 12).

Potwierdza si¢ stwierdzona poprzednio blisko§¢ Faktu oraz Super
Expressu oraz Angory i Przekroju. W podziale nie obserwuje si¢ duzej odle-
glosci Gazety Prawnej od reszty tytutéw: znajduje si¢ ona w jednym klastrze
z Gazetq Wyborczg. Osobng grupe tworzg Rzeczpospolita, Forum, Polityka
oraz Newsweek — duzy dystans od pozostatych moze sugerowaé odrebny,
opiniotwdrczy charakter tych tytuléw.

Przeprowadzone analizy potwierdzaja, ze rézne typy miar i metod ujaw-
niajg odmienne zaleznoSci w badanym zbiorze tytutéw, chociaz moc réz-
nicujgca klucza dyspersyjnego okazuje si¢ mniejsza, niz pierwotnie zakta-
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Wykres 12. Neutralne
Metoda najdalszego sasiada
Odleglo$¢ miejska (Manhattan distance)
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Rzeczpospolita  Newsweek Wyborcza  Super Express  Przekrdf
Polityka Forum Gazeta Prawna Fakt Angora

dano. Istnieje pewien staly wzér podzialu, ujawniajacy si¢ niezaleznie od
zastosowanej metody. Przede wszystkim unaocznia si¢ trwato$¢ zasadni-
czych schematéw uksztattowanych w polskim dyskursie lat 90. — niemal
zawsze daje si¢ wyodrebnié grupa tabloidéw, tytuldw katolickich czy pre-
stizowych tygodnikéw opinii (Polityka, Newsweek i Wprost). W tej ostat-
niej grupie brakuje lewicowego Przeglgdu, do ktérej, jak widaé, bezskutecz-
nie prébuje on aspirowaé. Osobng pozycje na rynku zachowuja Tygodnik
Powszechny (z zastrzezeniem, ze wynik ten moze by¢ rezultatem bigdu)
oraz Gazeta Prawna. Zaskakuje, aczkolwiek nie do konca, blisko$¢ Prze-
kroju i Angory (bedacej w istocie ,,przekrojowym” przegladem wydarzen
prasowych) — tabloidyzacja Przekroju jest zapewne konsekwencja zmiany
formuly tego czasopisma dokonanej w ostatnich latach. Uniwersalng pozy-
cje zachowuje Rzeczpospolita, ktéra zachowuje si¢ odmiennie w roznych
klasyfikacjach i zbliza si¢ raczej do prawicowego Naszego Dziennika czy
Zycia, anizeli (jak mozna by oczekiwa¢) do Gazety Wyborczej. Podobnie
posadzana czgsto o lewicowos$¢ Polityka jest periodykiem raczej neutral-
nym, z niewielkim odcieniem prawicowosci (zblizanie si¢ do Wprost).
Ciekawy wydaje si¢ status Gazety Wyborczej — w wielu podziatach zbliza
si¢ ona do Naszego Dziennika i tabloidéw, przy czym trudno jednoznacz-
nie zaklasyfikowac ja do ktorejs z grup ideologicznych. Zaskakuje réwniez
plynny i ,,przechodni” status tytuléw katolickich — grupa ta wcale nie jest
w podziatach tak spdjna, jak mozna by oczekiwaé. Wynika stad, ze pozy-
cja czegsci tytuléw na rynku polskim zalezy od zadanego profilu (tematy-
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ka, ideologia) klasyfikacji. Sytuacje t¢ mozna takze thumaczyé opisywang
przez Majkowska tendencjg do wzajemnej imitacji réznych typéw medidw,
tworzacych wspdlny jezyk'®. Obserwuje si¢ takze pokrewiefistwo postaw
skrajnych w postaci wielokrotnego wspélnego grupowania si¢ tytutéw opo-
zycyjnych. Potwierdza to teze, ze wszelki radykalizm posiada wspdlny mia-
nownik i jest do§¢ trwaly, jak dowodzi spotykana niemal w kazdym podzia-
le spojnos¢ tabloidow czy tytutéw lewicowych.

Czy wnioski te sg prawomocne? Wiarygodno$¢ kazdego badania jest
zazwyczaj mniejsza, niz sugerowalyby to uzyte metodologie, co jest zwia-
zane z ograniczong jego dokladnoscig (btad systematyczny). Problem
miarodajnosci jest zwiazany z trudng do okreslenia reprezentatywnoscia
korpusu i co za tym idzie — doktadno$cia odwzorowania cech prasy w jej
reprezentacj¢. Na uzyskane wyniki moze réwniez wplywacé zjawisko selek-
cji treécei i struktury, przez co moga one odbiega¢ od uzyskanych dla ,,czy-
telniczej” analizy poszczegélnych tytuléw. Ostateczny rezultat badania
moze ponadto zaleze¢ od innych, nie uchwyconych zmiennych (btedy przy-
padkowe), w szczegdlnosci od wplywu okresu tworzenia korpusu na tema-
tyke i frekwencje wyrazéw w tekstach prasowych. Istotna wydaje si¢ zatem
sugestia, by w przyszto§ci w podobnych badaniach uwzglednia¢ inne typy
prasy, zwickszy¢ przedzial czasowy pobierania préb — wéwczas klasyfika-
cja bylaby bardziej reprezentatywna dla cato$ci rynku oraz okresli¢ meto-
dami statystycznymi wielko$¢ préby, relewancje klucza kategoryzacyjnego
i optymalng metode grupowania.

Podsumowujgc — w artykule nie wyczerpano wszystkich celéw zwigza-
nych z klasyfikacja prasy, ani tez mozliwych kombinacji metod, jako ze
zadaniem bylo jedynie pokazanie mozliwosci technik oraz weryfikacja
dotychczas stosowanych podzialéw. Uzyskane rezultaty zgadzaja si¢ w du-
zej mierze z potocznymi intuicjami dotyczacymi grup i typow polskiej prasy
opinii, co bynajmniej nie czyni badania bezuzytecznym. Wrecz przeciwnie,
analiza ilo§ciowa oparta na cechach leksykalnych, mimo niekiedy trywial-
nych i niezbyt odkrywczych wynikéw ma walor obiektywizmu, dlatego jest
idealnym polem dla weryfikacji konwencjonalnych metod analizy treSci
oraz ich uzupemieniem.

¥, Majkowska: O jezyku mediéw [w:] Z. Bauer (red.): Dziennikarstwo i $wiat mediow,
Krakéw 2000, s. 240.
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PR SZALIKOWCOW,
CZYLI WOJNA NA WLEPKI

Nowy orez
Jak kibice moga zaznaczy¢ swoja obecno$é¢ w danym miejscu? W ksigz-
ce ,,Pamietnik kibica” w rozdziale ,,Vademecum fanatyka” Roman Zie-
linski radzi: ,,Reklamuj si¢ jak mozesz. Im robisz to natarczywiej, tym bar-
dziej wida¢ Ciebie i grupg w ktorej egzystujesz. (...) WeZ do reki spray
i maluj na murach. Jedli piszesz co§ na murze, pamigtaj ze najwigkszy
skutek odniosg duze litery w widocznych, uczeszczanych miejscach i kon-
trastowych kolorach”!. Tak byto dawniej, bo ksiazka jest niemal sprzed 10
lat. ,,Legia tu byla” — pozostawienie po sobie na murze takiego §wiadectwa
byto jednak czasochtonne, a co za tym idzie wigzalo si¢ z ryzykiem S$cia-
gniecia na siebie uwagi stuzb mundurowych. Bardziej praktyczny od farby
okazal si¢ spray, a lata 90. przyniosly kibicom jeszcze lepsze narz¢dzie
propagandy. Pod koniec tego okresu kibice odkryli wlepki i blyskawicz-
nie przyswoili sobie t¢ formg¢ wyrazu. Czym jest wlepka, a moze vlepka,
vlepa, vvlepka? W praktyce uzywane sg wszystkie z podanych form. Defi-
nicj¢ podaje strona po§wigcona wlepkom — http://www.vlepki.terramail.pl
- ,,to nowa forma subkulturowe;j sztuki. Jest to kawatek papieru samoprzy-
lepnego pokrytego najczesciej napisami, rysunkami lub jednym i drugim™.
Kawatek papieru, przyklejany na przystankach, w autobusach, na znakach,
nie przekraczajacy rozmiarami kilkunastu centymetréw kwadratowych stat
si¢ nowym no$nikiem idei szalikowcow.

! Roman Zielifiski: Pamietnik kibica, Wroctaw 1996, s. 40.
z http://www.vlepki.terramail.pl/vlepka.htm
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Za prekursoréw wlepkowania wsrdd kibicéw sportowych (pitki noznej,
hokeja, zuzla) uwazani sg fani Widzewa L6dZ’.

Taka forma promowania swojego klubu rozpowszechnita si¢ tak dalece,
ze o wiele latwiej znalezé wlepke stawiacg jaki$§ klub pitkarski niz kibica
w szaliku tego klubu. ,Teraz kontrole nad autobusami przejeli kibice.
Rzadzg tam naklejki, ktére kupuje sie gotowe na targach, drukowane na
offsecie, promujgce lokalne kluby pitkarskie, w Warszawie to oczywiscie
Legia®’ - tak dzisiejsza rzeczywistos¢ ,,wlepkowa” opisuje jeden z prekurso-
row tego zjawiska, Mariusz Libel, z grupy Twozywo, ktéra oklejata Warsza-
we pierwszymi artystycznymi wlepkami, niezwigzanymi z klubowymi fascy-
nacjami. Dzi§ pojazdy komunikacji miejskiej nie sg jedynymi ptaszczyznami
odbioru dla wlepkarzy — znaki drogowe, szyby, kosze na $mieci, praktycznie
kazda ptaska powierzchnia trzymajgca klej wlepki jest odpowiednia.

Nalezy pamigtaé, ze jako tworczo$¢ pozbawiona kontroli innej poza
naciskiem nieformalnej grupy twércéw, wlepki moga zawiera¢ dowol-
ne tredci. Przyktadem tej swobody moze by¢ znalezisko, jakiego w lu-
tym tego roku dokonali dziennikarze krakowskiego dodatku do Gazety
Wyborczej w sklepiku z oficjalnymi pamigtkami klubu sportowego Wista
Krakow. ,,PrzekreSlona gwiazda Dawida, ubrana w bialy kaptur postaé
z Ku-Klux-Klanu z karabinem w reku, napis White Power™ tak wygladata
kontrowersyjna wlepka. Jak w rozmowie z dziennikarzem przyznali przed-
stawiciele klubu, nie da si¢ kontrolowaé twérczosci autoréw wlepek.

Najpopularniejszym sposobem zorganizowania sobie wlepek jest zamo-
wienie w profesjonalnej drukarni arkuszy A4, na ktdrych w zaleznosci od roz-
miaréw miesci si¢ do kilkunastu wlepek (najmniejsze to Scm x 5 cm). Pod-
stawowe zamdwienie, z jakim obecnie mozna si¢ spotkac to np. 500 arkuszy.
Niewysokie koszty produkcji (500 szt. arkuszy A4 to 390 zt°) i niewatpliwa
popularno$¢ formy kontaktu sprawiajg, ze wlepki chwalace swoj klub robig
kibice niezaleznie do poziomu rozgrywek i organizacji grupy kibicowskiej.

Wilepki sg kolejnym (po zinach, flagach, szalikach) elementem $wiata
kibicéw, ktéry zostal skomercjalizowany. Coraz wigcej pojawia sie¢ ofert
wyrobu wlepek Niskie koszty oraz tatwy proces produkql pozwalajq przy-
puszczad, ze ta odnoga tworczodci szalikowcow bedzie si¢ preznie rozwijad.

Bogaty arsenat

Pierwsze wlepki kibicowskie nie byly zbyt skomplikowane. Zawieraty
herb, nazwe klubu, czasami krétkg sentencjg. Wciaz sa one bardzo popu-
larne, gdyz herby, a takze charakterystyczne elementy herbéw (np. biata

3 http:/www.iepy.serf.pl/forum/viewtopic.php?t=77

4 http://www.magazynsztuki.-home.pl/archiwum/nr_30/tekst_4.htm

5 Rafat Romanowski, Co si¢ przykleito do krakowskiej Wisty, Gazeta Wyborcza Krakéw,
24.02.2005, s. 3.

e my kibice, Nr 1(40), styczen 2005.
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gwiazda w herbie krakowskiej Wisly; ,.I” w herbie Legii
Warszawa), sg takze rozpoznawalne przez zwyklych ludzi,
nie wtajemniczonych w niuanse kibicowskiego S$wiatka.
Zwigksza to znacznie odbiér wlepki, wiecej oséb zwraca
na nig uwage.

W okresie, gdy rodzilo si¢ zjawisko herb wystarczat do
zwrdcenia uwagi. Blyskawicznie powstawaly kolejne serie. Rozpoczeta si¢
rywalizacja pomi¢dzy pomystami projektantéw, klasyczne motywy nie byty
juz wystarczajace. Kibice zorientowa- '
li si¢, ze sprzedajac wlepki we wia-
snym gronie moga zarabia¢ na oprawe
ultras (efektowne spektakle tworzone
przez kibicow podczas meczéw przy
uzyciu §rodkéw pirotechnicznych,
flag, serpentyn). W gigantycznym
tempie zwigkszaly si¢ nie tylko ilosci produkowanych wlepek, ale i motywy
na nich prezentowane.

Czy istnieja jakie§ zasady tworzenia wlepek? Nie spotkatem si¢ z zad-
nym sformalizowanym zestawem porad, ale w oparciu o powstajace pro-
jekty mozna wyciagna¢ kilka wnioskéw. Jednym z podstawowych znakéw
rozpoznawczych kibicow sg barwy klubowe. Do nich wlasnie wigkszos§é
wlepek odwotuje si¢ w swojej kolorystyce.

Yatwo to zauwazy¢ na przyktadzie wlepek réznych klubéw, nie réznia-
cych sie¢ graficznie. W takich przypadkach pojawiajg si¢ zarzuty o ,,sksero-
wanie” pomystu (,,.Rzeczywiscie vlepki Cidréw ujmuja... ale powielaniem
i kserowaniem haset oraz motywéw”7).

Najczgsciej w takich sytuacjach dyskutujacym w internecie kibicom nie
udaje si¢ ustali¢, kto byt pierwszy.

Barwy klubowe czgsto stajg si¢ ttem dla symboli powszechnych w sub-
kulturze szalikowcow. Do calej spotecznosci szalikowcéw nalezg niosgce
przestanie o sile, czystosci intencji, zdecydowaniu, honorze, takie jak orzet
czy miecz oraz sugerujace agresywno$¢, porywczo$¢, zto, nieprzewidywal-
no$¢, jak buldog, diabel, zawodnik sztuk walki.

Barwy klubowe jako niezmienny element wizerun-
ku klubowego sa wykorzystywany przez twércéw wlepek
jako $rodek tozsamoSci, jednoczacy oraz wyrdzniajacy
grupe spoéréd innych podobnych. Wykorzystanie agresyw-
nych symboli ma za zadanie podtrzymywanie wizerunku
groznej grupy, co jest istotne w przypadku funkcjonowania
w subkulturze opartej na kulcie sily. Jest to jeden w wie-
lu elementéw, poprzez ktére wlepkami kibice walczz; o
wzbudzanie strachu, a w §Srodowisku, ktére silg rozwigzuje
swoje problemy jest to stan ducha pozadany do wywolania u przec1wn1ka.

UNIA -TARNOW
P

7 http://www.kibice.net/forum/viewtopic.php?t=115&start=0
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Wlepki sg juz powszednim narz¢dziem wykorzystywanym przez subkul-
ture szalikowcédw. Magazyn kibicéw ,, To my kibice” (nr 3/2004) opubliko-
wal rozstrzygnigcie konkursu ,,Vleper 2003” na najlepsza wlepke klubo-
wa z 2003 roku. Glosy oddawano za posrednictwem sondy internetowe;j
oraz SMS. Pierwsza tréjka wéwczas wygladata nastepujgco: Wista Krakéw
- ,Czy ciemno czy jasno, ptynie Wista przez miasto... bo to miasto jest
nasze” (parafraza refrenu piosenki ,,Miasto jest nasze”/Abra Dab), GKS
Katowice — ,,Gieksa. Straznicy czarnego ztota”, Slqsk Wroctaw - , Fanaty-
cy z Oporowskiej”®. Od czasu tamtego rankingu $§miato mozna napisa¢, ze
trwa rozwdj tej tworczosci.

Odpowiednie daé myslom wlepki

Wlepki ze wzgledu na tatwo$é produkcji zostaly przyswojone przez
wszystkie grupy kibicéw. Wypowiedz kibica Cracovii (,,Jaaro”) o tym, ze
,»kibicow Cracovii pier**** akcja vlepkowa my tylko lubimy zdzierac to co
Hutnik i Wista nakleji i dla nas to jest zajawka™ jest Swiadectwem czaséw,
ktére odeszly, przesziosci, ktéra mingta w obliczu walki kibicéw o obec-
no$¢ w ich mediach (ziny, internet) oraz widocznoéci na ulicach miast. Nota
bene obecnie w sprzedazy jest juz 11 seria wlepek promujacych ,,Pasy”.

Twoércy wlepek dzialajac jako dzial marketingowy szalikowcédw, rozpo-
wszechniaja pozadany przez siebie wizerunek. Dlatego nawet jezeli grupy
chuliganskie nie angazuja si¢ w produkcje wlepek, to wlepki ich klubu
odwoluja si¢ do przemocy, za ktérg odpowiada ta mata czgs¢ calej spotecz-
nosci szalikowcéw.

A wigc co mozna znaleZ¢ na wlepkach majacych reklamowac kibicow?
Zacznijmy od pitki noznej jako powodu catego tego zamieszania. Kibice
nie zrezygnowali z przedstawiania swoich pitkarzy. Bohaterami wlepek
sq stynni pitkarze, ktérzy budowali potgge klubu (Lucjan Brychczy/Legia
Warszawa; Ernest Wilmowski/Ruch Chorzéw) czg¢sto na wlepkach widac¢
pitkarzy w momentach pami¢tnych triumféw. W ten sposéb kibice
zawlaszczaja sobie cze§é chwalebnej tra-

dycji zwiagzanej z klubem. Pokazujg tez, ze NlEBlESKl
jako nieliczni pamiegtaja o bohaterach, kté- SN A J PER

rych nie wspomina si¢ juz w mediach. Jest to
kolejny dowdd na przywigzanie kibicow do
klubu, ktére co wazniejsze nie jest chwilowe,
ale sicga czaséw gdy kibicami byly zupetnie
inne osoby. Jest to dziatanie, ktére ma za cel
wytworzenie wrazenia, ze kibice s3 niezbgd-
ni, gdyz jako jedyni kultywuja tradycje, ktéra
by bez nich nie przetrwata.

8 To My Kibice, Nr 3(30), marzec 2004, s. 48.

9 http:/forum.ultras.pl/viewtopic.php?t=497&postdays=0&postorder =asc&start=25. Zachowa-
no pisowni¢ oryginatu.
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Oparcie w historii klubu daje tez szalikowcom inne korzysci. Popular-
ne sg wlepki, na ktérych wymienione sg sukcesy klubu. Wyliczanie trofe-
60w zdobytych przez zespdt jest jednym z niewielu wymiernych kryteriéw,
pozwalajacym na hierarchizowanie klubéw, a co za tym idzie utozsamiajg-
cych si¢ z nimi kibicéw. Komunikat jest jasny - ,,popatrzcie nasz klub jest
obiektywnie najlepszy”. WplSUje 516; w toczacg si¢ na wielu ptaszczyznach
rywalizacje kibicow, w pragnienie bycia lepszym. Kryterium sukcesow
sportowych nie pochodzi ze $wiata kibicow, w ten sposéb jest niepod-
wazalne i przez to jest jednym z niewielu poruszanych przez kibicéw, za
ktérym nie kryje si¢ podejrzenie, zZe jest przez sympatykéw propagando-
WO poprawione.

Kolejnym ze sportowych elementdw, jakie wyko-
rzystuja kibice na wlepkach, sa stadiony. Na rézne
jednak sposoby — ,,na rybnickim torze tylko Rybnik
wygra¢ moze”, ,Suche Stawy — tutaj wychowani,
zawsze wierni ioddani”. Rodzimy stadion mozna
na wlepkach przedstawi¢ w charakterze zadania do
wiadz o dofinansowanie, jako matg ojczyzn¢, niemal
dom, jako niezdobyta twierdzg, jako rozpoznawal-
ny punkt odniesienia, jako miejsce wychowania.
Kibice przez takie przedstawianie stadiondw, czyli miejsc rozrywki, poka-
zuja kolejny raz swoje przywigzanie do klubéw oraz sygnalizuja, ze ich wieZ
z klubem jest trwalsza i miala bardzo wazny wplyw na ich rozwd;.

Region, miasto idzielnica na wlepkach sg przedstawiane jako nie-
rozerwalnie zwigzane z klubami. Taki rodzaj przedstawiania lokalnego
Jestesmy wszedzie tam STOdOwiska ma za zadanie dotarcia do odbiorcéw nie-
zaangazowanych i udowodnienia im, ze wszyscy wokot
kibicuja, caly region kibicuje. Latwo dostrzec wig¢c pra-
gnienie do tworzenia jak najwigkszych wspdlnot. Taka
argumentacja jest probg zgromadzenia jak najwigk-
szej liczby ludzi wokét wspdlnego celu. O ile uzasad-
nione jest wigzanie lokalnego §rodowiska z klubem,
to na tym nie zatrzymujg si¢ kibice. Wizualizacjg pra-
gnien bardziej niz odzwierciedleniem rzeczywisto$ci sa
wlepki przedstawiajgce cata mape Polski jako teren aktywnosci lub pano-
wania grupy kibicow: A czasami kibice nie znaja granic w pragnieniach
dotyczacych ekspansji swoich klubow iwlepka przedstawia mape¢ $wiata
z taka na przyklad adnotacja: ,,caly $wiat za Widzewem”.

Natura wlepki — jako §wiadectwa obecnoSci w danym miejscu — §wiet-
nie zostata wykorzystana przez kibicéw. Zgodnie z ideg ,,tu bylem” kibice
stworzyli wizytéwki, ktére zostawiajg w miejscu, gdzie poja- f " “
wili si¢ jako przedstawiciele swojego klubu. Na takich wlep- I@? 'J ’
kach wyrazono kolejng istotna zdolno§¢ kibicéw. Kibice
w swoich przekazach zaznaczaja (m.in. przez rankingi wyjaz-
dowe w zinach) rol¢ podrézowania za swojg druzyng. Wlepki

gdzie STALOWKA gra

ilw !
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z hastem ,,on tour” pokazujg t¢ mozliwo$¢. Pokazuja, ze cho¢ mecz toczy
si¢ na obcym terytorium, to kibice na niego dotra, co sktania do wniosku,
ze mamy do czynienia z odwaznymi i zdeterminowanymi osobami. Uzywa-
nie obrazu mapy lub szerokich perspektyw ma pokazywadé, jak wymagaja-
ce sg podrdze §ladem swojej druzyny, a poniewaz dla odbiorcy — bedacego
samemu kibicem, ktdry jeZdzi za swoimi ulubieficami - jest to zrozumiaty
komunikat, przemycona sugestia jest czytelna dla wszystkich: takie niedo-
godnosci a mimo to kibice podrézuja — wymaga to nie lada fanatyzmu.

Najczgstszym jednak tematem wlepek jest grupa kibicdw-autoréw.
Wlepki sa wdzigcznym forum dla wyrazania wszelkich wartosci, z jakimi
autorzy chcieliby ich utozsamia¢ ich.

,» Wierno$¢” jest pojeciem, do ktérego czgsto odwotu- AGLEBIE
ja si¢ kibice. Sugerujac wiar¢ w taki ideat kibice wysylaja ,L‘,,:jgusun‘ugc
sygnal, jakoby byli ostatnimi czlonkami rodziny sportowe;j, WW
angazujacymi si¢ bezinteresownie i trwale. WiernoSc, nie- RS \Q *
zaleznie od wynikéw sportowych, dowodzi szczerosci uczué, JJECHECITIY Y
a takze sily charakteru. Jednoczesnie (vide wlepka Wisly [-hEGTTA
Krakéw -~ ,,Cechuje nas pojecie, ktérego wy nie znacie
- Wiernoé¢ - Dzisiaj wrogu, wczoraj bracie”) zmiana barw klubowych jest
zachowaniem wyjatkowo pigtnowanym.

Wlepki na wybranych przykladach przedstawiaja, jacy sa czlonkowie
grupy, sugerujac dlaczego warto si¢ do grupy przylaczy¢ lub warto unikaé
jej przedstawicieli. Stosuja zasadg ,,cz¢$¢ zamiast calosci”, uzywajac suge-
stywnych przekazéw. Postacie z tych wlepek sg ikonami zawierajacymi
w sobie wartosci istotne dla szalikowca. Sg dobrze zbudowane, wyéwiczo-
ne, maja wyglad gangstera, kojarza si¢ z ciemng strong zycia, z sitowym
sposobem rozwigzywania konfliktow.

W tym elemencie takze jest
miejsce na mrugnigcie okiem
do odbiorcy. Dystans, poczucie

oA humoru odzwierciedla si¢ w mo-
I \IWA‘Q.Q”E dzie na umieszczaniu na wlepkach
s 1 postaci z kreskdwek, z sugestig

i - on tez kibicuje naszemu klubo-
e wi. Ten zabieg przywraca kibicom
»ludzkg twarz”, sympatycznych oséb, zdystansowanych do siebie, wzoro-
wanych na tych samych elementach kultury popularnej, co my wszyscy. Kto
z nas nie zna Kubusia Puchatka, Shreka, Garfielda czy dzieciakéw z South
Parku? Te wlasnie postacie sa przedstawione jako wierni kibice kolejno:
Korony Kielce, Wisty Krakéw, KSZO Ostrowiec i Widzewa (,,South Park
tez kibicuje Widzewowi”).

Zdarza si¢ tak, ze poszczegblne grupy kibicéw tak sobie upodobaly
jedna postad, ewentualnie jako pierwsi z niej skorzystali, Ze zostata ona im
przypisana i wykorzystanie jej przez inng grupg kibicow wywotuje niezado-
wolenie u postronnych obserwatoréw. Przyktadem takiego konsekwentne-
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go wykorzystywania jednej postaci sg kibice Gérnika Zabrze, kt6rzy upodo-
bali sobie jako bohatera swoich wlepek Barta Simpsona oraz Lechii Gdansk
korzystajacy z uroku innej postaci z kreskéwek — kota Sylwestra.

Zgodno$¢ z deklarowanymi przekonaniami jest istotna dla kibicow
i uwidacznia sig, oprocz popularnej, jako temat wlepek, wiernosci, takze
przywigzaniem do ,,przyjaciot”. Kibicowskie grupy zawigzujg ze sobg soju-
sze, mniej wigzace sa tzw. ,uklady”, bardziej tzw.
»zgody”. Jako ze Swiatem kibicOw rzadzi sita,
zatem posiadanie partnera jest jak najbardziej
wskazane, a to w potaczeniu z deklarowang czy-
stocig intencji, prawdomdwnoScig i wiarygodno-
Scig powoduja, ze sojusze kibicowskie sg bardzo
waznym elementem Zycia tej subkultury. Znajdu-
je on wyraz na wlepkach, gdzie barwy zaprzyjaz- RTINS 021l
nionych klubéw przeplataja si¢ ze soba, herby uto- RZYMAMY SIE BLISKO
zone sa obok siebie, a symbolizujace dwa kluby *
dlonie pokazane sg w uécisku. O istocie sojuszy migdzy kibicami — niech
choc¢by na to wskazuje stownictwo uzywane w ich przypadku — autorzy uzy-
waja okreflen: bracia, przyjaciele, jedno$¢, zawsze razem. Wlepki wyraza-
ja podstawy takich przyjaZni, pokazujg elementy spajajace takie uczucia:
wspélne imprezy, zlaczone dtonie — gotowosé, Swiadomosé ze mozna na
partnerze polegac.

Ciekawym zjawiskiem (wskazujacym takze na swobod¢ korzystania
z tego rodzaju $rodka przekazu) jest powstawanie wlepek okazyjnych. Gdy
w 2004 roku druzyna pitkarska KS Cracovia awansowala do ekstraklasy
— pojawily si¢ wlepki ,,Swictujgce” ten sukces. Podobnie wygladala sytuacja,
gdy Wista Krakéw w drugiej rundzie pitkarskiego Pucharu UEFA w 2003
roku grala z norweska Valerenga IF. Do polskich mediéw dostala si¢ infor-
macja, ze w norweskich mediach pojawito si¢ okreslenie ,traktorzysci”
odnoszace si¢ do pitkarzy Wisly. Blyskawicznie zareagowali kibice produ-
kujac wlepki przedstawiajace traktor w flaga Wisly orzacy Skandynawig.
Nalezy tylko pogratulowaé kibicom pomystowosci i poczucia humoru.

Powyzsze wlepki skupialy si¢ na osobach autoréw, ich klubdw. Byly to
wlepki autocentryczne, w ktérych tematyka zawsze orbituje wokét klubu
wykonawcéw. Istnieje tez duza grupa wlepek, powodem powstawania kto-
rych jest umiejscowienie kibicbw wobec najgrozniejszego rywala. To rela-
cja wobec niego jest tematem. A §wiadomo§¢, ze druga strona takze korzy-
sta z wlepek, sprzyja spirali rywalizacji. Czyli jak to ujal na internetowym
forum kibicéw Wisty (www.wislakrakow.com) forumowicz podpisujacy si¢
jako M4teo — ,,poza tym powodem akcji vlepkowej oprocz propagandy jest
tez wojna na vlepki z ,,kolegami zza bton™*°.

Rywala mozna na wlepce umieéci¢ w réznych konfiguracjach. Mozna
jego istnienie delikatnie zasugerowaé przez posta¢ walczgcg w nienazwa-
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nym przeciwnikiem. Nie s to jednak wyréwnane pojedynki, a jedynie uka-
zanie momentu w ktérym rywal ponosi klgske.

Czgsto jednak pokazany jest straszny los, jaki spotkat rywala i w do-
mysle kazdego, kto odwazy si¢ stana¢ przeciw kibicom danej grupy. Sa to
oczywiste dla nadawcéw i odbiorcéw przejaskrawienia (dosy¢ makabrycz-
ne), nie majace przetozenia na faktyczne zachowania w rzeczywistosci.

W $wiecie szalikowcéw niemal kibice wszystkich klubéw wydaja swoje
wlepki. Rywalizacja w takiej formie trwa wigc w najlepsze. Wlepki dowo-
dza jak potgznym or¢zem jest o$mieszanie rywala. Jednocze$nie na ich
przyktadzie wida¢ pewne rozwinigcie srodkéw uzywanych w tym celu. Nie
ujrzymy wlepki z napisem ,,Nazwa klubu to ....” — byloby to za proste, w za-
mian spotka¢ mozna grafike przedstawiajacg starg kobiete lekkich obycza-
jow siedzaca w barze (wlepka Lecha Poznan obrazajaca Legi¢ Warszawa).

Wlepki nie sg wolne od antysemickich watkow — s3 one bardzo czgste
w Srodowisku szalikowcdw, stychad je na stadionach, widoczne sg na trans-
parentach i naturalnie dostaly si¢ na wlepki (vide stylizowana na plakat
zfilmu ,,Ghostbusters” wlepka kibicow Wisly S opTnusT Wl
Krakéw z hastem ,,Judebusters”). Drugg ,,dyzurng” =
obelga jest posadzenie o homoseksualizm. Poza ' )
tym w arsenale kibicowskim sg drwiny z pochodze-
nia, poréwnania do prostytucji. Obelgi te, uzywane
przez wszystkie strony kibicowskiego §wiata, natu-
ralnie nie sg wiarygodne dla kogokolwiek, przez
wlepke kazdego mozna wyzwaé iobniza to w ten
sposOb moc inwektywy.

W zwiazku z wlepkami traktujgcymi o rywalu warto wskaza¢ jedng jesz-
cze kategori¢ tematyczna, mianowicie odpowiedzi kibicéw na konkretne
wlepki, ktére prowadza do specyficznego dialogu. Najbardziej to zjawisko
rozwija si¢ w miastach, gdzie dziata aktywnie kilka grup kibicéw (Krakdw,
16dz, Warszawa, Trdj- ] P
miasto), wypuszczajgc na ERAG%VIA SRACCVIA
ulice kilkanaScie rodza-
jow wlepkowych komuni- NIGDY "]E NIGDY NIE

katéw. Przykladem takiej

rywalizacji sg wlepki, ktére ZEJBZIEMY WYJ DZI ECI E

mozna spotka¢ na ulicach @Vl
Krakowa. Kibice Craco- Nn a4l N A gussasa

vii wydali wlepke z hastem
,»,Nigdy nie zejdziemy na psy” (pies — w Srodowisku kibicéw obelga przy-
pisana policji oraz w zwigzku z oskarzeniami wysuwanymi wobec kibicow
Wisly o milicyjny rodowdd klubu, takze w stosunku do jej kibicéw), gdzie
stowo ,,pies” zawierato w sobie barwy Wisly. Nie trzeba bylo dtugo czekaé
na ripost¢ z drugiej strony bton — kibice Wisly zaczeli rozklejac, identyczng
w swej szacie graficznej, wlepke z hastem ,,Nigdy nie wyjdziecie na ludzi”
- ,,ludzi” w barwach Wisly.
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Osobnego potraktowania wymagaja wlepki doty-
czace policji. Nienawi$¢ do policji jest jedng z pod-
staw tozsamosci szalikowcow. Jest tez elementem
wspOlnym dla wszystkich grup, co widoczne jest
takze na wlepkach. Jest kilka wariantéw wyrazania
niecheci do policji - kibice stosujg albo polski skrét
chwdp, albo europejski A.C.A.B. (All Cops Are
Bastards). Czg¢sto na wlepkach mozna zobaczy¢
konsekwencje dziatania policji, czyli rézne waria- [ttt
cje na temat kibicéw siedzacych w areszcie. Zda-
rzaja si¢ takze mniej powazne potraktowania tematu — ,,Ztap mnie jesli
potrafisz” hasto z wlepki kibicéw Gérnika Zabrze skierowane do strézéw
prawa. Tresci anty-policyjne sa jakby deklaracjg programows i istniejg na
wlepkach nawet najmniejszych klubéw, raczej jako wyraz Swiatopogladu,
niz zapis prawdziwych stosunkéw.

Warto szczegélnie wyrdznié jedna rzecz zwigza-
na z kibicowskimi wlepkami. Chodzi mi o pewna swo-
bode¢ w tworzeniu wlepek, ktéra powoduje, ze gra-
ficznie wlepki sg bardzo atrakcyjne. Sg jednocze$nie

g} $Wiadectwem tego, ze autorzy-kibice zyja otoczeni
]l v samymi zjawiskami co wszyscy i potrafia je w za-
m bawny sposéb do swoich celéw wykorzystywac. Para-
frazowanie znanych powiedzefi, przemienianie popu-
TERAZ PASY larnych znakow graficznych (,Teraz Pasy”/Cracovia
zlogo ,Teraz Polska”), odwotania do powszech-
nie znanych zjawisk (,,Festiwal opolski” z grafikag pokazu fajerwerkow
w wykonaniu kibicéw Odry Opole; statuetka Oscara z podpisem ,,za efekty
specjalne” dla ultraséw GKS Belchatéw) pokazujg tez, jak na §wiat patrzy
kibic — wszystko jest warto§ciowe o tylez bardziej, jesli da si¢ wykorzystac
do propagowania swojego herbu.

Wlepki sa rozprowadzane przez kibicow. Pilkarska Reprezentacja
Polski jest ,wlasnoscig” wszystkich kibicéw ijesli jaka$ grupa kibicow
z Polski przygotuje wlepki ,reprezentacyjne”, klopot pojawia si¢ w mo-
mencie préb szerszego ich rozpropagowania (wlepki klubowe sg sprze-
dawane w sklepikach z pamiatkami, podczas meczéw). Co jaki$ czas si¢
jednak pojawiaja i ogniskuja w sobie najczgstsze oraz wspélne kibicom
tendencje tworzenia wlepek. Stad na wlepkach reprezentacyjnych (obo-
wigzkowo w kolorystyce biato-czerwonej) pojawiajg si¢ znane juz: ,,Polska
On Tour”, ,,Hooligans Poland”, ,,Forza Polska”, ,, Tylko Polska”, ,,Do boju
Polska”, ,,A.C.A.B. Polska”.

Z przedstawionych powyzej przyktadéw widaé przede wszystkim, jak
bardzo twérczy sa kibice. Widaé takze, ze w §wiecie sportu nastawione-
go na doraZny sukces, przy nieustajacych transferach pitkarzy, kreowa-
niu gwiazd, szalikowcy stawiaja na tradycje, przywiazanie. Dla nich potega
klubu wiaze sie z historig, z ciggloscig. Odwolujac si¢ do tradycji kibice

Nigjeden dobry chlopak...




78 PIOTR DANEK

przejmujg czg¢$¢ chwaly, jaka wigze si¢ z potgga sportowa klubu w przeszto-
Sci 1 korzystaja z jej blasku. Wida¢ jednocze$nie jednostronnos$¢é w dobie-
raniu materialéw do produkcji wlepek. Kibice stosuja podstawowe zasady
promocyjne, nie pokazujac najgorszych stron subkultury (np. postron-
nych ofiar béjek, zniszczonych stadionéw). Jezeli natomiast odwoluja si¢
do przemocy, ktdra dla nich jest pozytywna wartoscia, $rodkiem rozwigzy-
wania probleméw, réwniez przedstawiaja ja w delikatny sposéb (kreskow-
ki), obnizajac powage problemu ijednocze$nie walczac z powszechnymi
negatywnymi skojarzeniami subkultury szalikowcéw z brutalnoscia, agre-
sja. Ponadto w doborze tematéw do wlepek, w istnieniu wspélnego wroga
widaé kultywowanie jednoSci calej subkultury. Wlepki wystawiaja szali-
kowcom jak najbardziej pozytywna opini¢. Widoczny jest rozwdj poziomu
graficznego wlepek, jak réwniez merytorycznego. Coraz rzadziej wlepki
oferujg dosadno$¢ i bezposrednio$¢, autorzy raczej starajg si¢ graé skoja-
rzeniami i sigga¢ po réznorodne elementy kultury popularnej. A potem
przybrac je w barwy i herb klubu.



Zeszyty PRASOZNAWCZE
Krakéw 2005 R XLVIII, nr 1-2 (181-182)

KATARZYNA KOBYLARCZYK

FOTOGRAFIA JAKO MIT.
ZDJECIA STRESZCZAJA STULECIE

raktujcie zdjecie zawsze jako newsa — pouczat swoich pracownikéw Wil-
liam Randolf Hearst!. ,Jesli fotografia nie informuje, nie ma nic do
powiedzenia, zajmuje tylko niepotrzebnie miejsce” — kategorycznie twier-
dzit Stanistaw Peters w opracowaniu , Ilustracja prasowa”. I rzeczywicie,
powiadamianie o aktualnych wydarzeniach jest podstawowa funkcjg foto-
grafii prasowej. Zdjecia zyja tyle, ile informacja w formie tekstu: dzien,
tydzief, miesigc. Nikt nie czyta (ani nie oglada) nieaktualnych gazet?.
Istnieje jednak zbidr zdjgé prasowych, ktére funkcjonuja w kulturze,
mimo ze ich aktualno$¢ dawno juz wygasta. Umberto Eco pisze o tym
fenomenie: ,Historia naszego stulecia streszcza si¢ w kilku symbolicz-
nych fotografiach, ktére zdotaly uchwyci¢ istot¢ swojego czasu: beztadny
ttum wylewajacy si¢ na plac podczas dziesigciu dni, ktére wstrzgsnely Swia-
tem, zabity partyzant Roberta Capy, marines zatykajacy flage na wysepce
Pacyfiku, wietnamski jeniec z przystawionym do skroni pistoletem, zamor-
dowany Che Guevara na koszarowym stole (...) Fotografie te wykroczyly
daleko poza przypadkowa okoliczno$é, w ktdrej zostaly zrobione, nie uka-
zuja jedynie poszczegdlnych osdb, lecz sa w stanie wyrazi¢ pewne ogdlne
pojecia. Sa unikalne, a zarazem odsytaja do innych obrazdw, wczesniej-
szych lub p6zniejszych, prébujacych je nasladowaé™. Do tej listy mozna
dopisacé jeszcze kilka pozycji: grzyb unoszacy si¢ nad Hiroszima po wybu-

1 Cyt. za: S. Peters: llustracja prasowa, Krakéw 1960, s. 50.

2 Tematyka fotografii prasowej byla juz poruszana na tamach Zeszytéw Prasoznawczych. Alicja
Zagrodnikowa analizowala sp6jno$¢ migdzy stowem a obrazem w wypowiedziach prasowych
(ZP 1974, nr 3, 5. 29-36). Jacek Kotodziej, Bogustaw Stawomir Kunda iMaciej Pawtowski
poswigcili szacie graficznej gazet fragment raportu ,Komunikowanie masowe w Polsce: lata
osiemdziesigte” (ZP 1991, nr 1-2, s. 129-130)

3U.Eco: Fotografia, {w:] Semiologia zycia codziennego, Warszawa 1996, s. 265.
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chy bomby atomowej, nagie wietnamskie dzieci uciekajace ze spalonej
napalmem wioski, samotny czlowiek naprzeciw czolgéw na placu Tiennan-
men, etc. Wszystkie te obrazy zakorzenily si¢ w naszej Swiadomosci (wedtug
Eco fotografie, jako dzieta wizualne, stanowig cze¢$¢ naszej pamiecit) i kul-
turze. Z jednej strony nierozerwalnie wigzg si¢ dla nas z danymi wydarze-
niami (trudno mysle¢ o Hiroszimie, nie widzqc jednocze$nie w wyobraZzni
charakterystycznego ,,grzyba”), z drugiej — zatracily swoja czysto ikoniczng
funkcje, stajac si¢ no$nikiem tresci znacznie bogatszych: symbolicznych, czy
moze — postugujac si¢ terminologia Rolanda Barthesa — mitycznych. Co cie-
kawe, wszystkie wymienione przez Eco fotografie ,streszczajace nasze stu-
lecie” to zdjecia prasowe, fotoreporterskie, dokumentalne. W jaki sposéb
z aktualnego materialu dziennikarskiego staly si¢ uniwersalnymi, ponad-
czasowymi elementami kultury i nawigzaly dialog z innymi jej obrazami?

Fotografia: ikona, indeks, mit

Z semiotycznego punktu widzenia zdjecie jest ikona, a wiec znakiem,
w ktérym zwigzek miedzy znaczacym iznaczonym opiera si¢ na rela-
cji podobienistwa. Jest jednak takze indeksem — Rudolf Arnheim opisu-
je fotografi¢ jako technike, w ktdrej ,,obiekty fizyczne same tworza swoéj
wlasny obraz za pomocg optycznego ichemicznego dziatania $wiatta™.
Jako taka, fotografia staje si¢ dla odbiorcy czym§ w rodzaju ,,okienka na
rzeczywistos$¢”. ,,Niezaleznie od tego, co ukazuje zdj¢cie, i jak to czyni, jest
ono zawsze niewidoczne: to nie zdj¢cie widzimy” — pisze Roland Barthes®.
W jego koncepcji fotografia postrzegana jest jako ,jezyk bez kodu™.
Odbiorcy wydaje sie wigc, ze patrzac na zdjecie widzi scene ,,taka jaka
byta” i w ten sposéb ja zapamigtuje. Fotografia jest dla niego ztudzeniem
,doskonatego analogonu, czyli czystego przekazu denotowanego”.

Zeby zrozumieé, jak zdjecie zakorzenia si¢ w tradycji, koniecz-
ne jest przedstawienie go jako tekstu kultury. Pojecie to pochodzi
z tartusko-moskiewskiej szkoly semiotycznej i oznacza strukture znakow,
uporzadkowang wedtug regut jednego lub wigcej systemu semiotycznego®.
Tekstem kultury jest wigc zaréwno ,,Mistrz i Malgorzata”, ,Stoneczniki”
Van Gogha, V Symfonia Beethovena, jak i fotografia z gazety. Co wigcej,
podejscie szkoly tartusko-moskiewskiej pozwala zobaczy¢ tekst zaréwno
jako sekwencj¢ znakéw, polaczonych regutami jezyka (stowa w ,,Mistrzu
i Malgorzacie”, nuty w partyturze etc.), jak ijeden skomplikowany znak
(cata powies¢, melodia, czy wtasnie zdjecie).

4 Ibidem, s. 262.

3 Cyt. za: Z. Toczynfiski: Prawda w fotografii, [w:] Nowe Media w komunikacji spotecznej XX
wieku. Antologia, red. M. Hopfinger, Warszawa 2002, s. 45.

8R.Barthes: $wiatlo obrazu. Uwagi o fotografii, Warszawa 1996, s. 13.
7Zob.R.Barthes , Retoryka obrazu, Pamigtnik Literacki 1985, zeszyt 3, s. 291.
8 Zob. ibidem, . 230.

9Zob.S. Zotkiewski: Teksty kultury. Studia, Warszawa 1988, s. 23.
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Pojedynczy, ztozony znak istnieje w kulturze, ktéra jest zbiorem rdz-
nych tekstéw-znakéw, nieustannie wchodzacych ze soba w interakcje. Naj-
czgSciej maja one posta¢ odniesien intertekstualnych i alegacyjnych. To
one powoduja, ze utwdr podlega reinterpretacjom, zmienia swoje znacze-
nie i system konotacji. Dzigki temu czasem moze odrzucié gorset biezgcosci
1 aktualnoSci i wspig€ si¢ na wyzszy, mityczny poziom sygnifikacji.

Czym jest mit? Dla Barthesa przede wszystkim stowem: ,jest syste-
mem porozumiewania si¢, komunikatem (...) nie mégtby byé przedmio-
tem, poj¢ciem lub ideg; jest sposobem znaczenia, jest formg”!’. ,,Skoro mit
jest stowem, to wszystko, co podpada pod wypowiedz, moze by¢ mitem.
Mitu nie okreéla przedmiot tego komunikatu, ale sposéb jego wypowiada-
nia: istnieja formalne granice mitu, a nie ma substancjalnych”!'. Mit jest
wtérnym systemem semiotycznym — wtérnym, to znaczy nadbudowanym
na systemie jezyka. Barthes tlumaczy to nastepujaco: na poziomie jezyka,
znak zbudowany jest z signifiant (okres§lanego tu mianem sensu) i signifie
(pojecia). ,,Sens jest juz kompletny, zaktada jaka$ wiedzg, jaka$ przesztoscé,
jaka$ pamieé, jaki§ uktad odniesienia zlozony z faktdw, idei, decyzji”!2
Mimo tej kompletnosci, przechodzac do wyzszego, mitycznego systemu
semiotycznego, znak 6w traktuje si¢ jakby byt jedynie signifiant (forma).
»otajac sie forma, sens odsuwa swoja przygodnos¢ i staje si¢ pusty, ubogi,
wyparowuje historig, a pozostaje tylko litera. (...) Ale punktem podsta-
wowym jest tutaj to, ze forma nie likwiduje sensu, moze go jedynie zubo-
zy¢, oddali¢, zachowaé do swojej dyspozyql (...)- Sens traci warto§¢, ale
zachowuje zycie, ktorym bedzie si¢ zywi¢ forma mitu”. Wedtug Barthesa
»wladnie ta pasjonujgca gra w chowanego mi¢dzy sensem a formg definiu-
je mit”3. Forma na wyZzszym, wtérnym poziomie sygnifikacji zostaje dopet-
niona wlasnym signifie (pojeciem), by utworzy¢ kolejny, kompletny znak
- tym razem wyzszego rz¢du. ,,Pojecie jest — wedtug Brathesa — elementem
tworzgcym mit”. Utworzony przez potaczenie formy i nowego pojecia znak
zostat on nazwany znaczeniem, a ,,znaczenie jest mitem samym”".

Mit to dla Barthesa kulturowy sposéb mySlenia o czyms, sposéb kon-
ceptualizowania i rozumienia'®. , Je$li konotacja stanowi drugorzg¢dne zna-
czenie elementu znaczacego, mit stanowi drugorz¢dne znaczenie elementu
znaczonego”'¢. John Fiske postuguje si¢ tu przykiadem mitu o brytyjskim
policjancie: zawiera on koncepcje przyjaznosci, pewnosci, solidnosci, nie-
agresywnosci.

10R Barthes: Mit dzisiaj, (w:) Mitologie, Warszawa 2000, s. 239.

" Ibidem, 5. 239.

2 Ibidem, 5. 248.

13 Ibidem, s. 249.

' Ibidem, 5. 253.

1) Fiske: Wprowadzenie do badan nad komunikowaniem, przektad Aleksandra Gierczak
Wroctaw 1999, s. 107.

1® Ibidem, 5. 107.
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Intertekstualno$é i alegacja fotografii

W jaki sposéb fotografia staje si¢ mitem? Duzg rolg¢ w tym procesie
odgrywaja procesy nawigzan intertekstualnych i alegacyjnych.

Wedhlug Michata Glowinskiego intertekstualno$c to ,,te relacje z innymi
utworami, ktére staly si¢ elementem strukturalnym Iub (...) znaczeniowym
(semantycznym), relacje zamierzone i w taki czy inny sposéb widoczne,
mozna by powiedzieé: przeznaczone dla czytelnika”". Nie kazde nawia-
zanie czy odniesienie do innego tekstu kultury ma charakter intertekstu-
alny: ,,0 intertekstualno$ci mozna méwic tylko wtedy, gdy odwotanie do
tekstu wczesniejszego jest elementem budowy znaczeniowej tekstu, w kto-
rym ono si¢ dokonuje”*®, Wprowadzenie odwotania do tekstu jest przy tym
Swiadomym wyborem autora. Zwykle nadawca umieszcza tez w tekscie
tzw. interpretant — wskaZnik, ulatwiajacy odbiorcy odnalezienie i zidenty-
fikowanie odniesienia.

Waznym wyréznikiem relacji intertekstualnej jest réwnorzednosS¢ pozo-
stajacych w niej tekstéw kultury. Sg one réwnymi ,,partnerami” w dialo-
gu, w ktérym zaden nie ma pozycji dominujacej nad drugim. Przywotanie
intertekstualne ma wydoby¢ w przywotujacym tekscie kultury nowy, wyzszy
sens nie przez przywolanie autorytetu innego dziela, ale przez wspdlne
wypracowanie bogatszej konotacji.

Innym rodzajem relacji migdzy tekstami kultury jest alegacja. Do ale-
gacji zaliczy¢ mozna ,,wszelkie odwotania tekstowe nie tgczace si¢ z zywio-
fem dialogicznosci, takie, w ktérych cytat czy aluzja nie tylko nie staje si¢
czynnikiem wielogtosowosci, ale — przeciwnie — utwierdza jednogtosowos¢.
Dzieje si¢ tak wéwczas, gdy tekst przywolywany traktowanym jest jako
autorytatywny, obowiazujacy, a priori shuszny i warto$ciowy (...). Pierwszy
ma staé si¢ autorytatywny za sprawg autorytatywnosci drugiego”!®. Dzia-
tanie alegacji przypomina nieco opisywane juz przy technikach perswazji
zjawisko silnego wplywu autorytetu na odbiorcéw. Wczesniej jednak auto-
rytet przypisywany byl nadawcy komunikatu. Tu wynika z samej struktu-
ry tekstu, przywotujacego ,,na dowdd” inny, powszechnie uznany za wia-
rygodny, tekst.

By blizej przyjrze¢ si¢ intertekstualnodci fotografii prasowej, wré6¢my
jeszcze na chwile do wymienionego przez Umberto Eco zdjgcia, przedsta-
wiajgcego ciato Che Guevary. W ksiazce ,,O fotografii” Susan Sontag w na-
stepujacy sposob pisze o tym wizerunku: ,,Materialy fotograficzne rozpo-
wszechnione przez wladze boliwijskie przedstawialy cialo Che Guevary
zfozone w stajni na noszach, na betonowym Zzlobie, w otoczeniu boliwij-
skiego putkownika, agenta CIA z USA, kilku reporterdw i zotnierzy. Przy-
pominaly one o gorzkich realiach historii Ameryki tacifskiej, ale zdra-
dzaly takze niezamierzone podobiefistwo do - na co zwrdcit uwage John

M. Glowiniski: O intertekstualnosci, Pamigtnik Literacki 1986, zeszyt 4,s. 77.
18 Ibidem, s. 82.
19 Ibidem, s. 90-91
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Berger — Martwego Chrystusa Mantegni czy Lekcji anatomii doktora Tulpa
Rembranta. Fascynujace w fotografii jest odkrywanie podobienstw kom-
pozycyjnych wspomnianych obrazéw”?. Dla Sontag to wlasnie nawigzanie
do malarstwa pozwala fotografii uzyska¢ wyzszy sens i uwolnic si¢ od presji
aktualnoSci i ikonicznoSci: ,Niezapomniane wrazenie jakie to zdjecie
wywiera, wskazuje na potencjalng mozliwos¢ jego depolityzacji, stawania
si¢ obrazem ponadczasowym”?'. Poprzez intertekstualne nawigzanie foto-
grafia zyskuje nowe symboliczne znaczenie. Staje sic komentarzem moéwig-
cym o ogolnej kondycji cztowieka, jego cielesnosci i §miertelnosci. Traci
bezposredni i nierozerwalny zwigzek z denotowanymi wydarzeniami.

Wigkszo$¢ nawigzan intertekstualnych fotografii prasowej dotyczy
malarstwa. ,,Fotografia zrobila z malarstwa — kopiujac je lub mu zaprze-
czajac — odniesienie absolutne, ojcowskie, tak jakby narodzita si¢ z Ob-
razu” - pisze Barthes?. Stynne pt6tna jako system odniesienia fotografii
petnig jednak dwojaka funkcje: dzialajg jednoczesnie jak relacja inter-
tekstualna, cytat, pozwalajacy zdjeciu uwolnié sie od biezacego znacze-
nia i wej$¢ na mityczny poziom sygnifikacji i ~ paradoksalnie — alegacja,
wzmacniajagca wymowe perswazyjng komunikatu wizualnego w jego pierw-
szym, ,,prasowym” charakterze.

Niemal najczg¢stszym ,,zapozyczeniem” fotografii wojennej jest sym-
boliczna postaé Madonny/Matki oplakujacej Smier¢ dziecka. Postaé
Madonny Matki Boledciwej (Mater Dolorosa) przewija si¢ przez calg iko-
nografi¢ chrzescijaniska. Do najbardziej znanych jej wizerunkow nalezy
obraz pedzla Tycjana. Ale niemal kazda wojna ma swoja ,,Madonng”.
W latach 1997-98 zdjecia, nawigzujace do takiego przedstawienia kobie-
ty, dwa razy pod rzad zdobywaly prestizowa nagrode World Press Photo
of the Year.

Mimo uplywu czasu i ogromnych przestrzeni dzielacych miejsca, gdzie
wykonano fotografie, wszystkie one wydaja si¢ powielac ten sam schemat.
,»Wojenna madonna” jest wi¢c kobietg niezbyt mlodg - tak, by jej wyglad
konotowat macierzynstwo. NajczgSciej ubrana jest w chusty, co jeszcze sil-
niej upodabnia jg do wizerunku Mater Dolorosa z przedstawienia Tycjana.
Taki — egzotyczny w naszej kulturze — fragment stroju kieruje wyobrazenia
odbiorcy ku przesztodci (czasy blblune) i ku wschodowi (Ziemia Swigta).

Kompozycja takiej fotografii najczeSciej zaklada ukazanie postaci
kobiecej w planie do pasa: elementem centralnym, najwaZniejszym jest
jej twarz oraz rece. Twarz — ukazana w duzym zblizeniu, lub przynajmmej
dobrze widoczna na fotografii — wykrzywia grymas cierpienia, nierzadko
krzyku, spazmatycznego ptaczu. Dlonie przyciskane sa do twarzy, ,,zatamy-
wane” lub wznoszone w powietrze. Podobny uktad kompozycyjny cechu-
je dzieto Tycjana. Interpretacja postaci na zdjeciu jako ,,matki rozpaczaja-

05 Sonta g: O fotografii, Warszawa 1986, s. 102 -103.
2 Ibidem, s. 103.
2ZZR.Barthes: $wiatlo... op. cit., s. 54.
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cej po Smierci syna” jest tak silna, ze kiedy dziennikarze dotarli do kobie-
ty, sfotografowanej przez Hocine’a w 1997 r. i ustyszeli, ze w rzeczywistoSci
optakiwata brata, prébowano poddawaé w watpliwo$¢ stusznos§é werdyktu,
przyznajgcego fotoreporterowi nagrode World Press Photo?.

W przypadku ,,wojennych madonn” relacja intertekstualna — przywo-
tanie obrazu Matki Boskiej optakujacej §mier¢ Syna - stuzy ,,odpolitycz-
nieniu” treSci zdjecia. Fotografie zyskujg dzigki niej wymiar uniwersalny,
ponadczasowy, mityczny. Przestaje mie¢ znaczenie, w jakim kraju toczg si¢
walki, po czyjej stronie jest kobieta i jej dzieci, kiedy miata miejsce trage-
dia. Sfotografowana postrzegana jest jako wspolczesne wcielenie Maryi,
uosobienie cierpienia matki, a zmarte dziecko — niewinna ofiara, Chrystus.

-Zdjecia zyskujg przy tym wymowg antywojenna, stajg si¢ krzykiem sprzeci-
wu wobec przemocy jako takiej, bez ogladania si¢ na racje polityczne.

Z drugiej jednak strony przywolanie wizerunku Mater Dolorosa dziata
niczym alegacja, wzmacniajac wymowe perswazyjng zdjecia: odniesie-
nie traktowane jest jak przywotanie autorytetu. Odbiorca jest zmuszo-
ny skapitulowaé wobec sugerowanego mu odczytania przekazu: jest Swia-
dom realnosci, rzeczywistosci cierpienia (gdyz fotografia jest analogonem
rzeczywisto$ci), a jednoczeSnie nie moze uciec przed konotacja kobie-
ty cierpigcej niewinnie i strasznie, niczym Matka Boska pod Krzyzem.
Wspétczucie i zal przenoszone sg ze sfery sacrum na wspoétczesnych boha-
teréw konfliktu zbrojnego.

Wprowadzenie do fotografii wojennej relacji intertekstualnej w odnie-
sieniu do innego tekstu kultury pomaga w odczytaniu tresci zdjecia jako
mitu. W ten sposéb odkryty zostaje wyzszy, mityczny poziom sygnifika-
cji, a fotografia otwiera si¢ na nowe znaczenia. Moze dzigki temu zaist-
nieé¢ w systemie kultury jako przekaz ponadczasowy i uniwersalny: ,,symbol
swoich czasow”.

Wphyw podpisu na znaczenie fotografii

Wedtug Stuarta Halla fotografia prasowa ma dwa znaczenia: na pierw-
szym poziomie jej znaczenie wyraza si¢ wartoscig informacyjna zdjgcia
(news value), poziom drugi to ideologia, ktéra pojawia si¢ na skutek kono-
tacji. Za jej pojawienie si¢ bardzo czg¢sto odpowiada podpis pod zdjeciem.
., Przez rozwinigcie ideologiczne rozumiemy umieszczenie fotografii wérdd
takich tematycznych interpretacji, ktére pozwalaja znakowi (fotografii),
poprzez konotacje, shuzy¢ jako indeks dla okreslonej ideologii. Wartos¢
ideologiczna informacji stanowi drugi poziom sygnifikacji obrazu, ktory
co$ juz (na poziomie denotacji) znaczy” — pisze Hall*. Rozwazajac role
podpisu pod dzielem wizualnym, John Berger proponuje nastgpujacy eks-

B A.Ba jka: Wyjechaé¢? Dokad? Rozmowa z algierskim fotoreporterem Hocinem, Press 1998 nr 3.

2*S. Hall: Determination of news photographs, (w:) S. Cohen, J. Young: The Manufacture
of News; Social Problems, Deviance and the Mass Media, London 1973, s. 184.
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peryment: kaze nam spojrze¢ na obraz Van Gogha ,,Pole pszenicy z pta-
kami” i sprébowa¢ wyobrazi¢ sobie nastroj, czy tez przekaz tego dzieta.
Nastepnie mamy odwrdcié strone i spojrzeé¢ na obraz ponownie: tym razem
dzieto opatrzone jest komentarzem: ,, To jest ostatni obraz, ktéry Van Gogh
namalowat przed popetnieniem samobdjstwa”. W tym momencie dodatko-
wa informacja, dostarczona przez tekst, zaczyna podsuwa¢ nam wyraznie
wskazowki konotacyjne: w sielski nastrdj pejzazu wkradaja si¢ zlowiesz-
cze nuty, dostrzegamy jakiS§ niepokdj w utozeniu ktoséw zboza, zrywajace
si¢ do lotu stado ptakéw (krukéw!) nabiera nowego, symbolicznego zna-
czenia. ,, Trudno doktadnie okre§li¢ w jaki sposéb stowa zmienity obraz, ale
bez watpienia to zrobily. Teraz obraz stanowi ilustracje¢ zdania”®.

Presj¢ stéw na odbiorcg komunikatu wizualnego pokazuje takze ekspe-
ryment przeprowadzony przez Elizabeth Loftus w 1974 i 1979 r. Pokazy-
wala ona badanym film przedstawiajacy wypadek samochodowy. Potowie
grupy zadawala pytanie: ,,Jak szybko jechaly samochody, kiedy si¢ stuk-
nely (hir)?”, a drugiej potowie: ,Jak szybko jechaly samochody, kiedy si¢
o siebie roztrzaskaly (smashed)?” Cz¢$¢ badanych, ktérych pytano uzywa-
jac stowa , roztrzaskaé”?, znaczenie wyzej oceniata predko$¢ samochodu
niz ci, ktérym sugerowano jedynie ,,stukniecie”. Co wigcej, kiedy po tygo-
dniu zapytano uczestnikdw eksperymentu, czy na miejscu wypadku byto
szklo z rozbitych szyb, ci wobec ktérych uzyto stowa ,,roztrzaskac” ponad-
dwukrotnie czg¢Sciej przypominali sobie okruchy szkta (cho¢ w rzeczywisto-
§ci ich tam nie bylo)?’.

W podrecznikach fotografii prasowej nierzadko pojawiajg si¢ zalecenia
w rodzaju ,,podpis moze uratowac¢ kiepskie zdjecie”?. Roman Burzynski
w jednej z nielicznych polskich ksigzek o takim charakterze radzi, by np.
kiepskie, nieostre zdjecie opatrzy¢ informacja: ,,mimo niesprzyjajgcych
warunkoéw atmosferycznych nasz fotoreporter dotart...” Nie tylko uratu-
je to redakcje w oczach odbiorcy, ale wrecz nada fotografii posmak wyjat-
kowosci, cennosci.

»amo zdjecie jest przewaznie malo informatywne bez wzgledu na
jego fotograficzng jako$é. (...) Jesli kadr jest dobry lub jesli zdjgcie ujaw-
nia widoczne skutki wydarzenia, to wéwczas moze opowiedzied jego czgsC.
Natomiast zdjecia z potencjalem emocjonalnym dajg jedynie chwilowy
wglad, uwypuklajacy aspekt dramatyczny, ale nie zawieraja informacji.
Owe emocje s3 skrystalizowane przez opowies¢ stowng — zdjecie nabiera
warto$ci dziennikarskiej dzigki towarzyszacym mu stowom. To samo zdje-
cie moze mieé¢ rézne znaczenie dzigki réznym stowom. Stowami mozna

¥ ].Ber ger: Sposoby widzenia, Poznaf 1997, s. 27-28.

Hw jezyku angielskim czasownik to smash znaczy nie tylko roztrzaskaé, ale takze zgnies¢, zetrze¢

na proch, zmiazdzyé¢ — przyp. KK.

z Cyt.za: D. Chandler, Reading the Visual,
www.aber.ac.uk/media/Modules/MC10220/homepage.html, 1997.

8 Zob.R. Bu rzyfiski: Fotografia w prasie i ksigzce, Warszawa 1958.
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nadawaé zdjeciu wigksze znaczenie niz ono w rzeczywistosci posiada”?
— piszg autorzy ,,Etyki §rodkéw przekazu”. Na dowdd swych tez podajg
przyktad fotografii amerykanskiego sekretarza stanu George’a Schultza,
wykonanej podczas przestuchan, na ktorych dowddca piechoty morskiej
pomylil Liban z Wietnamem. Na zdjeciu Schultz siedzi z twarza ukryta
w dtoniach — Associated Press podpisujac fotografie podato, ze jest to jego
reakcja na niekompetencje oficera. W rzeczywistosci sekretarz siedziat tak
przez caly czas.

Analogiczna sytuacja zdarzyla si¢ w Polsce podczas procesu Ericha
Kocha, sadzonego za zbrodnie wojenne. Opisuje ja sam ,,Sprawca 0szu-
stwa” — Jan Kosidowski, 6wczesny fotoreporter Swiata. Podczas trwania
procesu Kosidowski prébowat zrobi€ zdjecie Melchiorowi Wankowiczowi.
Kiedy ten zorientowat si¢, ze jest fotografowany, oburzony zaczatl wyma-
chiwaé rekoma i protestowaé. W Swiecie ukazato si¢ zdjecie rozztoszczo-
nego Wankowicza, ale bez podpisu precyzujacego, ze przedmiotem jego
wzburzenia jest fotoreporter. Wigkszo$¢ odbioréw odniosta wrazenie, ze
wiciektos¢ pisarza skierowana jest przeciw oskarzonemu zbrodniarzowi®.

Wplywem przekazu stownego na odbidr fotografii zajal si¢ takze Roland
Barthes. W ,,Retoryce obrazu” analizowat zdj¢cia reklamowe, wyrdzniajac
w nich trzy przekazy: jezykowy, ikoniczny bez kodu (obraz denotowany)
i ikoniczny z kodem (obraz konotowany). Przekazem jezykowym byt dotg-
czony do fotografii krétki tekst oraz slogan — w przypadku fotografii praso-
wej bedzie nim podpis pod zdjgciem lub tekst artykutu, ktérego ilustracjg
jest zdjecie. Barthes wyr6znit dwie gléwne funkcje przekazu jezykowego
wobec ikonicznego: funkcj¢ zawigzania oraz funkcje¢ ,,zluzowania”. Funk-
cja zawigzania ,,pozwala wybra¢ prawidtowy poziom percepcji” obrazu:
ogranicza mozliwe sposoby konotacji. ,, Tekst prowadzi czytelnika wsrod
signifiés obrazu, kaze mu unika¢ jednych, a przyswajac inne”. Towarzysza-
ce obrazom stowa zapobiegaja dekodowaniu aberracyjnemu, a wi¢c nie-
zgodnemu z intencjg nadawcy. ,, To wiasnie na poziomie tekstu wyraza si¢
przede wszystkim moralno$¢ i ideologia spoteczenstwa”- pisze Barthes®.

Druga — rzadziej spotykang — funkcja przekazu jezykowego jest ,,zluzo-
wanie”. Ma ono miejsce wowczas, gdy stowo i obraz uzupetniajg si¢ wzajem-
nie: tak, jak w przypadku np. dialogu w filmie, czy ,,dymku” w komiksie.

Podpis pod zdjgciem ustanawia mozliwe sposoby odczytania (deko-
dowania) obrazu. Zaktadajac, ze fotografia jest przekazem perswazyj-
nym, zorientowanym na wywotanie u odbiorcy okre$lonej reakcji, przekaz
jezykowy mozna postrzegaé w kategoriach ,,straznika” znaczenia. Kontro-
luje on niejako wywolane przez zdjgcie wrazenie i — ewentualnie — nawraca
odbiorce na wihasciwg droge interpretacji. Wobec tak duzego znaczenia
podpisu pod fotografig nie dziwi fakt, ze znany amerykanski fotoreporter

Y W.L.Rivers, C. Mathews: Etyka §rodkéw przekazu, Warszawa 1995, s. 167.
0y Kosidowski: Zawdd: fotoreporterzy, Warszawa 1984, s. 55.
3 R.Barthes: Retoryka..., op. cit., s. 294.
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Larry Burrows miat zwyczaj opatrywaé swoje zdjecia z Wietnamu wlasny-
mi, odautorskimi komentarzami. Podpisy takie byly silnie perswazyjne, jak
np. ,,Schwytani zolnierze Wietkongu. Co ich czeka, jak mySlicie?”*2.

Inne podejscie do podpisywania zdj¢¢ prezentuje Susan Sontag. Uwaza
ona, ze podstawowym zagrozeniem dla fotografii jest tendencja estetyzuja-
ca, ktdra kaze dopatrywac si¢ pickna w kazdym bez wyjatku dziele fotogra-
ficznym. Niszczy to spoteczny i aktualny wydzwigk zdjeé, odbiera im sitg
do wstrzgsania ludzkimi sumieniami i zmieniania rzeczywistosci: ,Sliczna
kompozycja i starannie dobrana perspektywa zdje¢ wykonywanych przez
Lewisa Hine’a ukazujacych eksploatowane dzieci w kopalniach i hutach
Ameryki na przetomie stuleci, z fatwoscig przetrwa aktualno$é i wydzwigk
spoteczny obrazdéw. (...) tendencja estetyzujaca jest tak silna, ze §rodek
przekazu, ktéry wywotuje niepokdj, doprowadza zarazem do jego roztado-
wania. Aparaty fotograficzne miniaturyzujg do§wiadczenie, przeksztatcaja
histori¢ w spektakl i wzbudzajac wspdlczucie zarazem je usypiaja, stwarza-
ja dystans uczuciowy. Realizm fotografii stwarza zamet co do rzeczywisto-
Sci, zamet, ktéry na diuzszg metg¢ jest moralnym Srodkiem znieczulajgcym
— zaréwno na kroétki, jak i na dtuzszy czas — dziata pobudzajgco na zmysty,
a dzigki niemu otwiera nam oczy”®,

Dobrze dobrany podpis pod zdjg¢cie moze, zdaniem Sontag, ,,uratowaé
je od spustoszen mody i obdarzy¢ rewolucyjng wartoscig uzytkowg”**. Jest
to mozliwe dzigki temu, ze ,,w gruncie rzeczy stowa méwig glo$niej niz zdje-
cie. Podpisy znaczg dla nas wigcej niz §wiadectwo naszych oczu, ale zaden
podpis nie jest w stanie na trwale ograniczy¢ ani zabezpieczy¢ sensu zdjgcia
(...)- W spoteczefstwie konsumpcyjnym nawet najlepsze intencje i najod-
powiedniejsze podpisy pod zdjeciami doprowadzajg do odkrycia pigkna™®.

Od zdjecia do mitu — przypadek fotografii Joego Rosenthala

By przesledzié, w jaki sposéb zdjecie, ktdre jako znak ikoniczny jest
silnie umotywowane (zwigzane z przedmiotem odniesienia), moze niemal
catkowicie zmieniaé swoje znaczenie i system konotacji w kulturze, postuzy-
my si¢ przyktadem fotografii wykonanej przez Joego Rosenthala 23 lutego
1945 r. na wyspie Iwo Jima na Pacyfiku. Na pierwszym poziomie sygnifika-
cji, w warstwie denotacyjnej, zdjgcie to przedstawia amerykanskich marines
zatykajacych flage na zdobytym terytorium. Z dotaczonych do zdjgcia infor-
macji stownych wynikato, ze robig to pod ostrzalem, tuz po odniesieniu
trudnego zwyciestwa nad wrogiem (w rzeczywistoSci zdjgcie zostato wyre-
zyserowane pézniej, jak to zostato opisane w rozdziale o nadawcy — fakt
ten nie jest istotny dla niniejszych rozwazan, poniewaz nie jest powszechnie

3270b. H. Lato$: Z historii fotografii wojennej, Warszawa 1985, s. 300.
Bs, Sontag, op. cit., s 105.

34 Ibidem, s. 103.

35 Ibidem, s. 104-105.
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znany odbiorcom tego tekstu kultury). Na wyzszym, mitycznym poziomie
sygnifikacji fotografia Joego Rosenthala stala si¢ no$nikiem mitu o ,,ame-
rykanskosci”, kojarzonej z takimi przymiotami jak: odwaga, determinacja,
wspoldziatanie, mtodosc, waleczno$é i dzielno§é. W takim tez charakterze
niemal natychmiast zostala wykorzystana przez propagand¢ wojenna.
Latwy do rozpoznania i skojarzenia uktad sylwetek zohierzy zjednoczo-
nych we wspdlnym wysitku wzniesienia flagi trafit najpierw na plakaty
mobilizacyjne oraz ulotki wzywajace do nabywania pozyczek wojennych.

W miar¢ takiego uzytkowania tekstu jego znaczenie uleglto drobnej
zmianie. Pojawil si¢ w nim element solidarnosci z walczacymi i poparcia
dla nich. Nie wyparl on poprzedniego mitu, ale wlaczyl si¢ wen, uzupet-
nit go. Stato si¢ to za sprawa sloganu ,,All together now” (,,A teraz wszyscy
razem”), dotgczonego do plakatu.

Fotografia Rosenthala stawala si¢ coraz bardziej znana, a mit, ktére-
go byla nosnikiem trafit na podatny grunt. Zaledwie dwa dni po tym, jak
zdje¢cie dotarto do Standw, w Senacie pojawila si¢ pierwsza propozycja, by
na podstawie fotografii wybudowaé pomnik. Wykonania rzezby podjat si¢
Felix De Weldon, pozowali mu ci sami modele co Rosenthalowi. W 1945 r.
fotograf zostal uhonorowany nagroda Pulitzera. Wydano tez specjalna seri¢
znaczkéw pocztowych z wizerunkiem wznoszacych flage. W 1954 r. stangt
wreszcie pomnik wykonany wedtug fotografii. Wraz z licznymi pamiatkami
zdobionymi tym samym motywem stat si¢ on elementem budujacym wigz
spoteczng i tozsamo$¢ osobistg obywateli, a dla zolierzy walczacych w11
wojnie $wiatowej symbolem braterstwa broni i chlubnej przeszto$ci. Mno-
zyly si¢ plakietki, naszywki i talerze z brazu z wizerunkiem marines z fla-
ga. Mozna bylo bez trudu zaopatrzy¢ si¢ w koszulke z reprodukcjg zdjecia,
tabliczk¢ poswiadczajacg, Ze brato si¢ udziat w walkach na wyspie Iwo Jima
i zrobié sobie pamigtkowe zdjecie przed pomnikiem. Fotografia Rosenthala
ijej reprodukcje staly si¢ nieroztaczng czgécig amerykanskiej tozsamosci.

Wydawac by si¢ mogto, ze w Stanach Zjednoczonych znaczenie foto-
grafii ustabilizowato si¢ i okrzepto. Tymczasem w 1969 r., kiedy USA byly
zaangazowane w wojne w Korei, przypomniano sobie o starym zdjeciu
Rosenthala. Po fotografi¢, wykorzystywang dotad w propagandzie wojen-
nej, siggnal ruch pacyfistyczny. Na plakacie antywojennym z 1969 r. czwor-
ka marines z wysitkiem stara si¢ wznie§¢ olbrzymi r6zowy kwiat. Znaczenie
znaku jest wyraZne, wykorzystuje on przy tym i ozywia dawny mit zawarty
w fotografii: ,,My, Amerykanie jesteSmy wspanialtym, dzielnym narodem,
ktéry potrafi wspdlnie stawi¢ czota przeciwno$ciom losu”. Do tego mitu
pacyfisci dopisali jednak swoje znaczenie: ,,dlatego, ze tacy jesteSmy, dzia-
tajmy w imi¢ pokoju, powstrzymajmy wojn¢”. Podobny wydZwigk ma inny
plakat z tej epoki, prezentujacy zotnierzy unoszacych co prawda flage, ale
z antywojenny ,,pacyfka” zamiast amerykanskich gwiazd i paséw.

Zdjecie Rosenthala ozyto tez podczas wojny w Iraku w 2003 r. Po raz
kolejny probowano wykorzysta¢ je w propagandzie antywojennej, tym
razem jednak dokonano jego negatywnej reinterpretacji. By zrozumieé
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rdznicg, wystarczy poréwnac cieply, ,,przyjazny” plakat z 1969 r. z brutal-
nym, ,,drapieznym” plakatem z 2003 r., na ktérym amerykanscy marines
zamiast flagi czy kwiatu wznosza olbrzymia kose. Wymowe zdjecia uzupet-
nia agresywne czerwone tto, od ktérego odcinajg si¢ sylwety zotierzy.

W przypadku dawnego plakatu antywojennego (z kwiatem), istniejg-
cy — pozytywny mit ,,amerykansko$ci”, zostat wzbogacony nowym znacze-
niem, ktorym miata by¢ walka o pokdj. Struktura mitu nie zostata jednak
naruszona, wciaz prezentowala ona Amerykandw jako dobrych, dzielnych,
odwaznych. Zupelnie inaczej stalo si¢ za sprawa plakatu protestujacego
przeciwko wojnie w Iraku w 2003 r. (z kosa). Tu dawny mit zostat obalony
i zastgpiony nowym, negatywnym. Ze starego zostala jedynie idea wspot-
dziatania, kooperacji. Nowy mit amerykanskosci wyrazony zostal przez
takie cechy jak: brutalno$¢, sita, agresja, $mieré, niesprawiedliwa wojna,
okruciefistwo. W podobny sposéb odczytywaé mozna inny plakat przeciw-
ko wojnie w Iraku, na ktérym marines zamiast flagi wznosza wiez¢ wiertni-
czg (lub znaczek MacDonalda): tu mit przywotuje dodatkowo cheiwosé.

Warto takze stwierdzié, ze mimo licznych reinterpretacji mit amery-
kanskoSci, ktérego nosnikiem jest oryginalna fotografia Joego Rosenthala
powrdcit z duzg silg po tragicznych wydarzeniach 11 wrzeénia. Wielu fotoedy-
tordw, szczegOlnie serwisOw internetowych, prezentowato wowczas zestawie-
nie dwoch podobnych kompozycyjnie zdje¢: marines zatykajacych flage na
Iwo Jimie oraz nowojorskich strazakéw wznoszacych taki sam sztandar nad
gruzami WTC. Prébowano w ten sposob ozywi¢ mit dzielnego, solidarnego
narodu, wychodzacego dzigki wlasnym sitom z najgorszych kryzysow. Byc
moze przywotanie mitu Iwo Jimy, w tak dramatycznej dla Stanéow Zjedno-
czonych chwili, najlepiej $wiadczy o sile wykreowanego przez zdjgcie mitu.

»INie mozna analizowac struktury tekstu, jesli nie sytuuje si¢ jej w taki
czy inny sposéb wobec innych tekstéw” — pisze Michat Glowinski®. Zdjecia
rozumiane jako teksty kultury znajduja sie w bogatym otoczeniu zaréwno
innych zdjed, jak i catego dziedzictwa kultury wizualnej: malarstwa, grafi-
ki, rzezby. Podejmujq tez dialog z literatura, filmem, etc. Same takze stajg
si¢ inspiracja dla kolejnych, nowopowstajacych tekstéw kultury — zaréwno
samej fotografii prasowe;j, jak i dziet o charakterze artystycznym: fotogra-
fii artystycznej (fotografiki), malarstwa, filmu. Wiekszos¢ fotografii praso-
wych zyje tak dtugo, jak gazety, w ktérych sg publikowane: dzien, tydzien,
miesigc. Muszg by¢ aktualne, inaczej tylko niepotrzebnie zajmuja miejsce
na stronie. Jednak to wlasnie wérdd zdje¢ dokumentalnych rodzg sig takie,
ktore streszczajq stulecie, zyskujg wymiar symboliczny, czy wrgcz mityczny.
Dzieje si¢ tak na skutek intertekstualnych nawigzan do innych tekstéw kul-
tury, a takze kontekstu, w ktérym si¢ znajdujg (m.in. podpisu, czy miejsca
ekspozycji). Osiggniecie przez fotografic wyzszego poziomu sygnifikacji
sprawia, ze zyskuje ona ponadczasowos¢ i zdolno$¢ streszczania stuleci.

M. Gtowinski, op. cit., s. 75.
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KRYTYKA MEDIOW W ROSJI.
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PERSPEKTYWY

Historia rosyjskich mediéw masowych ,,okresu przejs$ciowego” to histo-
ria zyskéw istrat. W miar¢ rozwoju stosunkéw rynkowych w sferze
medialnej, ktory si¢ odbywa pod olbrzymim polityczno-ekonomicznym
naciskiem pafnstwowej biurokracji i ekonomicznej oligarchii, niedawne
zwycigstwa demokracji i jawnosci (likwidacja cenzury, wprowadzenie
prawnych gwarancji wolnoSci prasy i mediéw elektronicznych, ich typo-
logiczna i treSciowa réznorodno$¢) stajg si¢ bardziej symbolicznymi niz
realnymi osiagni¢ciami. Naturalne nast¢gpstwo prawdziwej wolnosci, tj.
ideowo-polityczny i kulturowy pluralizm bardzo stabo si¢ przejawia w dzia-
faniu najpot¢zniejszych medidow — tj. elektronicznych, pomimo istotnego
wzrostu liczby kanatéw i nadajnikow.

Odczuwalne straty poniosta radziecka prasa periodyczna. Duzy spadek
naktaddw, wiec i zmniejszenie si¢ publicznosci pism, praktycznie zréwna-
o Rosj¢ z krajami tzw. trzeciego §wiata pod wzgledem wskaznikow zaopa-
trzenia ludnoSci w gazety codzienne. Niewidzialna reka rynku wysuneta na
pierwszy plan wysokonaktadowe, komercyjnie zorientowane gazety i cza-
sopisma o mniej lub bardziej ,,z6ttym” (tj. sensacyjnym — WK) charakterze.
Roéwnoczeénie znikly albo ulegly marginalizacji liczne spoteczno-politycz-
ne i spoteczno-kulturalne wydawnictwa, wyspecjalizowane w prowadzeniu
powaznego dialogu i dyskusji, w propagowaniu nowych idei (w tym alter-
natywnych) i tworzeniu obywatelskiego forum, niezbednego dla zdrowego,
demokratycznego spotecznego rozwoju. Zdecydowato to w duzym stopniu
o braku w spoteczenstwie rosyjskim jasnego spojrzenia na perspektywy
rozwoju kraju, o ograniczonych mozliwosciach dyskutowania w prasie
i mediach elektronicznych — spoteczno-ekonomicznych zamierzen, reali-
zowanych dzi§ w Rosji.
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W ostatnich latach u Rosjan nagromadzito si¢ sporo pretensji do
mediéw i dziennikarzy. Rosnie niezadowolenie z dzisiejszej spoteczne;j roli
Srodkéw masowej informacji, ktére si¢ wyraza w katastrofalnym spadku
zaufania do ,,czwartej wladzy” i w coraz to szerszym poparciu dla pomy-
stéw powtérnego wprowadzenia cenzury. Wedle wynikéw sondazy, rosyj-
skim mass mediom ufa dzi§ mniej niz jedna trzecia ludnosci (na poczat-
ku lat dziewigcdziesigtych stopien zaufania przewyzszat 70%). Ankiety
przeprowadzone na poczatku 2004 roku ujawnity, ze zwolennikami wpro-
wadzenia cenzuralnej kontroli Srodkéw masowej informaciji stato si¢ 76 %
Rosjan’.

Przyczyny spotecznego niezadowolenia z prasy wymagaja starannego
zbadania. Konieczne jest glebsze poznanie nie tylko zwigzkdéw mediow
z wladzg i ekonomiczng oligarchig, ale iztozonego kompleksu wspétza-
lezno$ci medidw i spo{eczer’lstwa Tym bardziej, Ze wiasnie w tej dziedzinie
coraz wyrazme] przejawnajq si¢ symptomy niezdrowego, niedoskonatego
rozwoju. Srodki masowej informacji, shizgc interesom rozmaitych, poli-
tycznych i ekonomicznych grup rzadzacych, sa zalezne o wiele bardziej
od sponsoréw i reklamodawcéw niz od odbiorcéw i faktycznie odmawia-
ja stuzby dla spoteczefstwa, ukazywania istniejgcej w nim réznorodnosci
pogladéw (tacznie z ,,niepopularnymi” i alternatywnymi), organizowania
dyskusji nad najwazniejszymi problemami spolecznymi i zachgcania oby-
wateli do aktywniejszego uczestnictwa w rzadzeniu. W rezultacie, dzien-
nikarstwo i — ogdlnie — media, tradycyjnie uznawane za pot¢zng instytucje
spoteczna, nierzadko demonstrujg jawne oznaki aspotecznosci.

Petersburski badacz, S. Korkonosienko charakteryzuje aspoteczno$§é
jako anarchistyczng niezalezno$¢ prasy od spoleczefstwa, przejaw zamyka-
nia si¢ dziennikarzy w waskim kregu swoich zawodowych intereséw i war-
to$ci — ze szkodg dla intereséw odbiorcéw; jako dgzenie Srodkéw masowe-
go przekazu do konstruowania ,,drugiej rzeczywistosci”, razaco odmienne;j
od tej prawdziwej. Publiczno$¢ medialna traktowana jest przy tym gtdwnie
jako przedmiot politycznej i handlowej manipulacji, jako grupa pasywnych
konsumentéw informacji. Aspotecznym tendencjom prasy i mediéw elek-
tronicznych sprzyjajg nie tylko swoiste, polityczno-ekonomiczne warunki
w poradzieckiej Rosji, ale takze niektére przepisy prawne — np. te para-
grafy ustawy o §rodkach masowego przekazu, ktére pozwalajg instytucjom
medialnym nie reagowac na listy czytelnikdéw, widzow czy stuchaczy. Zda-
niem W. Warieckiego prawo zwolnito pras¢ od obcowania z masami, od
obowigzku gwarantowania obywatelom narodowej trybuny?

Aspoteczne tendencje mediéw sa w warunkach rosyjskich nadzwyczaj
niebezpieczne, z wielu wzgledow.

! Zob. 76 npoueHTOB poccHsH - 3a ueH3ypy, Hzsecmus z 13.01.2004.

2Zob. B. Bapeukwuii: llenect cTpanun kak mesnect 3HaMeH. [Ipecca Poccy B Tpex MOMMTHYECKHX
pexumax. Haydno-ucropuueckuit ogepk, Moskwa 2001, s. 230.
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Znany poglad, ze czynniki rynkowe, popyt, podaz i konkurencja, zmu-
szaja dostawcow informacji do wstuchiwania sie w glosy odbiorcéw,
brania pod uwage ich intereséw i potrzeb — w praktyce rosyjskich mediéw
potwierdza sig tylko czg§ciowo. Oczywiscie Srodki masowe muszg si¢ liczy¢
z rynkowg koniunkturg, co jest warunkiem ich istnienia i osiggania zysku,
jednak dostosowanie si¢ do niej samo przez si¢ nie oznacza uwzglednienia
szeroko rozumianych potrzeb i intereséw spotecznych.

Rosyjskie media dziatajg dzi§ na patologicznym rynku informacyjnym,
charakteryzujacym si¢ nieréwnosciag warunkéw konkurencji, silng zalezno-
Scig instytucji medialnych od panstwowych dotacji (cz¢sto podstawowego
Zrédta ich finansowania), a ostabiong — od ,,sponsoréw indywidualnych”,
tj. konsumentéw informacji medialnej, tworzacych publiczno$é®. Wymogi
rynkowe w potaczeniu z niedoskonatoscig ekonomicznych i prawnych
regulacji rodzg w medialnym sektorze zjawisko koncentracji wtasnosci
i nadmiernego skomercjalizowania, sg Zrédlem nieréwnowagi pomicdzy
ekonomicznymi a spotecznymi celami dziatan.

W odréznieniu od wigkszo$ci pafstw o rozwinigtych tradycjach
demokratycznych, w Rosji nie istnieje spoleczny sektor §rodkéw maso-
wej informacji, ktéryby dziatal na zasadach redakcyjnej niezaleznosci,
powszechnoSci 1 wszechstronno$ci informacyjnej obstugi spoleczefistwa,
ideowego pluralizmu, réznorodnoéci treSciowej, uwzgledniania potrzeb
réznych grup ludnosci, odpowiedzialnosci przed spoteczefistwem. Pafi-
stwowe i komercyjne media nie muszg tu konkurowa¢ ze spotecznymi, co
zazwyczaj pozytywnie wpltywa na poziom jakos$ci srodkéw masowej infor-
macji. Np. publiczna telewizja (w krajach, gdzie istnieje) pozwala utrzymac
pewien moralny i intelektualny poziom, spadku ponizej ktérego nie ryzy-
kujg inne stacje telewizyjne.

Spoteczenstwo rosyjskie nie ma dzi§ realnej mozliwosci skuteczne-
go wplywania na panstwowe i komercyjne media. W przeciwiefistwie do
struktur wladzy i do oligarchéw, spoteczenstwo nie dysponuje narzedzia-
mi takiego nacisku na §rodki masowej informacji, ktéry by spowodowat
dostosowanie ich dziatan do jego potrzeb i celéw. Obiektywnie nie sprzy-
jaja temu réwniez niedoskonatosci prawnych ietycznych podstaw funk-
cjonowania mediéw, niedorozwéj systemu ich uregulowan, trudnosci,
jakie majg obywatele w dochodzeniu swoich informacyjnych praw przed
rosyjskimi sagdami. Wskutek tego prawa iinteresy odbiorcéw medialne;j
informacji sg chronione przez prawo w stopniu o wiele mniejszym, niz na
przykiad interesy konsumenckie.

W warunkach wzgl¢dnej niedojrzalosci rosyjskiego spoteczefistwa oby-
watelskiego utrudnione jest wypracowanie i obrona jednego, uzgodnionego
pogladu réznych grup spotecznych na temat spornych kwestii zwigzanych

3 Zob. K. 4. SAxosenko: He3aBucumocts poccuiickoii mpeccnl. OucHka KauecTBa. OCHOBHbBIE
yrpo3bt. TleperiekTussl M (akTopsl ynpoueHus. Joknan renepannoro cexperaps CXP ua cemunape
TACHUC ,,Ykpemnnenne HezaBucumocTu peruoHansasix CMU B Poccun”, Moskwa, 17. 02. 2003.
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z funkcjonowaniem mediéw masowych. Nawet jesli taki poglad si¢ wytwo-
rzy, rosyjscy obywatele moga poinformowac o swoich pogladach na media
i zadaniach wobec nich — wytacznie za posrednictwem pafistwowych struk-
tur biurokratycznych, parlamentarzystow, instytucji socjologicznych.
Posrednicy za$ nierzadko przemilczajg i znieksztalcajg spoteczne zadania,
interpretuja je tendencyjnie.

Przeprowadzane dzi§ wasko ukierunkowane rynkowe isocjologiczne
badania rynku zzasady nie mogg wskazaé calego, zlozonego spektrum
potrzeb informacyjnych spoteczefistwa, zainteresowan, pozytywnych i ne-
gatywnych reakeji audytorium, ich ztozonej dynamiki — poniewaz anali-
z¢ wplywajacych do redakgji listéw, okreslanie rankingéw i badania grup
docelowych przeprowadza si¢ przede wszystkim w stricte pragmatycznym,
zawezonym celu zwigkszenia rynkowej skutecznosci §rodkéw masowych,
lub wzmocnienia ich politycznego oddziatywania na elektorat.

W tych wypadkach, kiedy obywatele i obywatelskie organizacje adresu-
ja swoje pretensje, skargi i zadania bezpo$rednio do instytucji medialnych,
te sygnaly czg¢sto sg ignorowane, bo ostabienie zaleznoSci mediéw od ich
publicznosci pozwala ,,nie zauwazac” przejawdw spolecznego niezadowo-
lenia. Brak skutecznego wplywu obywateli na media pozwala tym drugim
korzystaé z praktycznie nieograniczonej swobody politycznego i komercyj-
nego manipulowania odbiorcami.

Idea odpowiedzialnosci prasy przed spoteczefistwem (public account-
ability) uznana w krajach dojrzatej demokracji — nie jest znana znacz-
nej czesci rodzimych medialnych profesjonalistéw albo jest wsréd nich
skrajnie niepopularna. Nie sprzyja jej i rodzima biurokracja, co zresztg
jest w pelni logiczne: aparat pafistwowy nie ma zamiaru traci¢ monopolu
w dziedzinie monitoringu i kontroli srodkéw masowej informacji, powotu-
jac si¢ przy tym na niedojrzalos¢ instytucji obywatelskich w Rosji.

W $wiadomosci wigkszodci Rosjan podporzadkowanie spoleczenstwu
Srodkéw masowej informacji jest identyczne z podporzadkowaniem ich
panstwu. Wiasnie w zakorzenionym przekonaniu o tozsamoSci panstwa
i spoteczenstwa tkwi gléwna przyczyna zywotnoSci rozpowszechnionej
wérdd Rosjan iluzji nt. dobrodziejstwa cenzury (w ,,dobrym”, ,,demokra-
tycznym” panstwie cenzura tez bedzie ,,dobra”, dzialajgca dla dobra spo-
teczenistwa), faktycznie za$ — podporzadkowanie mediow panstwu oznacza
podporzadkowanie ich biurokracji.

Prawne uregulowania dziatalnosci prasy imediéw elektronicznych,
zawodowa i etyczna samokontrola §rodowiska dziennikarzy oraz innych
pracownikéw mediow moga si¢ rozwija¢ z uwzglednieniem szerokiego
wachlarza spotecznych potrzeb iintereséw — tylko pod warunkiem sku-
tecznego, obywatelskiego wplywu na prawodawcéw, wiascicieli mediow
i korporacje ich pracownikéw. Ale w Rosji taki wplyw przejawia si¢ dzi$
stabo, wskutek czego prawo chroni medialne interesy pafstwa o wiele bar-
dziej, niz informacyjne prawa obywateli. Samoregulacja prasy sprowadza
si¢ w tych warunkach do obrony waskich intereséw wiaScicieli oraz orga-
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nizacji medialnych profesjonalistéw — obejmuje zwtaszcza ich stosunki
z panstwem i ma za cel przeciwdziatanie zaostrzeniu prawnych warunkdéw
dziatania mediéw.

W latach 90. w Rosji i niepodleglych panstwach powstalych na miej-
scu ZSRR trwalo intensywne iwybidrcze przyswajanie liberalnych idei
oraz zagranicznych dodwiadczei w rynkowym funkcjonowaniu $rod-
kow masowych, co w szczeg6lnosci zrodzito nieuzasadnione iluzje co
do mozliwosci niesionych przez ,cywilizowane” regulacje prawne isa-
moregulacje mediéw. Jednak liczenie na to, ze problemy zapewnienia
odpowiedzialnoSci srodkéw masowych przed spoteczenistwem i przestrze-
gania przez nie praw i intereséw medialnej publiczno$ci moga by¢ pomysl-
nie rozwigzane metodg regulacji prawnych i wewngtrznej samokontroli
(whascicieli mediéw i zawodowych organizacji twércéw tresci medialnej*)
- nie potwierdzito si¢ w praktyce nawet w tych panstwach, gdzie stworzo-
no rozwini¢te mechanizmy regulujace. Na przyktad w Wielkiej Brytanii,
gdzie istnieja Komisja ds. skarg na prase, Komisja ds. standardéw informo-
wania i inne instancje kontrolne, spoteczenstwo i tak ma wiele pewaznych
pretensji do medidéw. W Rosji takie mechanizmy kontroli oraz instytucje
zabezpieczajace odpowiedzialno§¢ mediéw przed spoleczefistwem (rady
nadzorcze TV, rzecznicy praw medidéw itd.) nie istniejg lub sa w zalgz-
kowym stadium. Dzi§ nawet rynkowi fundamentaliSci, wierzacy w cudow-
ng moc regulacyjng mechanizméw rynkowych, swobdd ekonomicznych
i prawnych, musza przyznaé: w warunkach rynku rosyjskiego, ktore-
go znaczna cz¢$é rozwija sie w ,szarej strefie”, ijest opanowana przez
struktury przestgpcze, nie sposob wyegzekwowac od medidw, aby dzia-
laly ,wedtug zasad”, zgodnie z normami prawa i zawodowej etyki. Na tle
ogdlnego ostabienia tych funkcji panstwa, ktére zapewniaja przestrzega-
nie prawa, wiadza wykonawcza w petni kontroluje dzi§ ustawodawcza i ma
olbrzymi wplyw na instytucje medialne. Wraz z grupami oligarchéw tworzy
ona dla mediéw i dziennikarzy ,,reguly gry”, gtéwnie niejawne.

Z wielu przyczyn przyswojenie przez Rosje doSwiadczefi nagromadzo-
nych przez demokratyczne spoteczefistwa réznych krajéw Swiata idzie dos¢
wolno. Thumaczy to, na przyktad, niedostateczne obywatelskie poparcie
dla idei stworzenia prawdziwie publicznej telewizji, ktérg wielu Rosjan
niestusznie utozsamia z panstwowg. Do niedawna nie byla tez badana,
a wiec 1 nie zostata poznana tak wazna dziedzina rzadkich, zagranicznych
doswiadczen w kwestii dialogu i wspdtdziatania obywateli z mediami, jak
krytyka medialna (dziennikarska krytyka masowych §rodkéw informaciji).

Krytyka medialna ]est ksztaltujaca si¢ dmedzmq wspotczesnego dzien-
nikarstwa, zajmujacg si¢ krytycznym poznaniem i oceng spolecznie waz-
nych, aktualnych, tworczych, profesjonalnych i etycznych, korporacyj-

4 Przez ,medialne tre$ci” rozumie si¢ tu cato§é treéci $rodkéw komunikowania masowego,
o komponentach: dziennikarskim, dokumentalnym, artystycznym, reklamowo-informacyjnym
i ilustracyjnym. Uznajac jednolito$é, calosciowos$é tresci medialnych utworéw oraz ich form. autor
jest swiadom pewnej konwencjonalnosci tego terminu.
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no-organizacyjnych, prawnych, ekonomicznych i technologicznych aspek-
téw produkcji informacji przez mass media, przy czym kladzie nacisk na
tworczg strong medialnych tresci. Dziennikarska krytyka medialna polega
na takim kontakcie z publiczno$cig, ktéry (na podstawie analizy, inter-
pretacji i oceny catoksztaltu medialnych tresci i gatunkowo-stylistycznych
form ich realizacji) wptywa na percepcje tych tresci przez publiczno$¢ i od-
dziatuje na tworzace si¢ w $wiadomosci odbiorcéw masowej informacji
wyobrazenia o materialnym i duchowym $wiecie. Krytyka ta bada i ocenia
nie tylko zawarto$¢ prasy i mediéw elektronicznych, lecz takze zmienny
kompleks ich stosunkéw z publicznoScig i spoteczenstwem.

Obok funkcji poznawczej, informacyjno-komunikacyjnej, regulujacej,
edukacyjnej, spoteczno-organizacyjnej — swoistych dla dziennikarstwa, kry-
tyka medidw, jako szczegdlna jego galaZ, moze wige petnic swoistg funkcje
- korekcyjna, polegajaca na korekcie odbioru przez audytorium: wypowie-
dzi medialnych, poszczegdlnych medialnych instytucji oraz mediéw maso-
wych jako calosci.

Krytyka mediéw (choé¢ sam termin w rosyjskiej nauce i masowej infor-
macji jest nowy) ma w Rosji dlugie tradycje. W poradzieckim okresie
rozwingly si¢ liczne odmiany krytyczno-dziennikarskiej twoérczoéci, nasta-
wione na poznawanie i ocen¢ zaréwno istotnych spotecznie zjawisk i pro-
cesdw zachodzacych w réznych medialnych dziedzinach, jak iszerokiej
gamy zwigzkow migdzy mediami a spoleczenstwem. Obok krytyki telewizji
rozwija si¢ krytyka prasy, radia, rodzi si¢ krytyka pism internetowych.

Dzisiaj wladnie krytyka mediéw ma za zadanie wystepowac w roli wyra-
ziciela interesow, pogladdw i zadai czytelnikéw, telewidzéw, radiostucha-
czy — pojmowanych zaréwno jako odbiorcy informacji, jak i jako obywatele;
powinna broni¢ ich praw do uczciwej informacji, do otrzymywania medial-
nych produktéw nalezytej jakoSci. Publiczna krytyka dziatalnoSci mediow
i dziennikarzy jest cz¢stokro¢ jedyna metodg uprzytomnienia sobie przez
spoteczenstwo licznych przejawdw szybko zmieniajacej si¢ praktyki i wyra-
zenia ich oceny, metodg walki z amatorszczyzng, naduzyciami i wypaczenia-
mi dziatalno$ci mediéw i ich pracownikow. Moze staé si¢ dla rosyjskiej spo-
fecznosci realng pomocg w zdefiniowaniu i obronie prawdziwych wartosci
i wielkosci w dziennikarstwie — byé przeciwwaga dla watpliwych osiggnieé
Zle pojmowanej wolnosci wyrazu, bezwzglednej miernoty i detych dzienni-
karskich autorytetdw, protegowanych przez wtadze i/lub oligarchéw.

W zaleznoéci od autoréw, adresatéw i przeznaczenia tekstow, krytyka
mediéw moze zaistnie¢ w trzech, powigzanych i przenikajacych si¢ odmia-
nach: akademickiej, profesjonalnej i masowej, ktére si¢ sktadaja w ztozo-
na, systemowg cato$¢. Krytyka akademicka przybiera form¢ naukowego
dziennikarstwa, tworzg jg naukowo-publicystyczne prace uczonych, a jest
adresowana zaréwno do naukowcéw, jak i pracownikéw mediow. Z reguly
zajmuje si¢ poznawaniem ioceng najbardziej zlozonych i najszerszych,
aktualnych probleméw funkcjonowania $srodkéw masowej informacji, co
wymaga od krytykéw powaznego, teoretyczno-koncepcyjnego podejscia,
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wysokiej kompetencji stosowania naukowych metod badania medialnej
praktyki. Akademicka krytyka mediéw nierozerwalnie wigze si¢ z elemen-
tami teorii, nauki i — publicystyki.

Prace przedstawicieli tej krytyki sa zwykle publikowane w nauko-
wych czasopismach i almanachach, w powaznych spoteczno-politycznych
i literackich czasopismach (3r#ams i in.), a takze w wydaniach przeznaczo-
nych dla Srodowiska twdércéw medialnych tresci. Poszczegdlne dzieta aka-
demickiej krytyki mediéw sa publikowane na naukowych stronach WWW,
znanymi krytykami sa prasoznawcy i historycy sztuki: D. Awraamow,
R. Borieckij, S. Muratow, K. Raztogow i in.

Zawodowa (cechowa, wewnatrzkorporacyjna) krytyka mediéw adreso-
wana jest do Srodowiska dziennikarzy i innych twércow tresci medialnych;
w roli krytykéw wystepuja w tym przypadku jego cztonkowie. Sprzyja ona
samopoznaniu tej spotecznodci, wewngtrzkorporacyjnej samokrytyce, udo-
skonalaniu fachowych umiejetno$ci pracownikéw medidw, ciggtemu prze-
gladowi kryteriéw ich profesjonalizmu i ich rozwojowi. Teksty ,,cechowej”
krytyki mediéw najczeSciej sa publikowane na tamach specjalistycznych
i pokrewnych wydawnictw z dziedziny dziennikarstwa (w Rosj 153 to czaso-
plsma np. JKypnaruem, Cpeoa). Nalezy zauwazyd¢, ze pojecie ,,profesjonal-
nej krytyki mediéw” nie ogranicza si¢ do wewnatrzsrodowiskowe;j krytyki
dziennikarzy, poniewaz w formowaniu treSci mediéw (zwlaszcza elektro-
nicznych) biorg udziat nie tylko cztonkowie dziennikarskiego ,,cechu”,
ale i przedstawiciele innych zawoddw (rezyserowie, operatorzy, lektorzy,
dizajnerzy itp.).

Prace nalezace do krytyki ,,wewnatrzcechowej”, poddajace krytycznej
analizie rozmaite aspekty dziennikarstwa oraz stosunkéw medidéw z wia-
dza i spoteczenstwem publikowane sg w czasopismach JKypuarucm i Cpeoa
a takze na tamach pisma Ilpogecus-scypnanucm i innych specjalistycznych
wydawnictw. Wérdd autoréw krytycznych prac adresowanych do dziennika-
rzy wyrdzniajg si¢: N. Wajonen (OKypnanucm), krytyk radia — W. Suchariewa
(Cpeoa) i inni. Dopehieniem tradycyjnych czasopism staly si¢ w ostatnich
latach wydawnictwa internetowe — przeglady mediéw — epizodycznie publi-
kujgce teksty z zakresu ich krytyki. Jednym z tego rodzaju publikacji jest
IIpeccunz — pismo internetowe dziatajace pod egida sankt-petersburskiej
organizacji Zwiazku Dziennikarzy Rosyjskiej Federacji imiejscowego
oddziatu Mediasojuza’®. Elektroniczne przeglady mediéw prowadzone s3
w niektorych regionach Rosji — na przyktad w Niznim Nowgorodzie®.

Wypowiedzi masowej krytyki mediéw sa adresowane jednoczes$nie do
szerokiego krggu czytelnikéw, telewidzéw, radiostuchaczy oraz twdrcow
medialnych tresci. W tym wypadku dziennikarze i inni twércy — pracowni-
cy mediéw petnig dwojaka rolg: z jednej strony sa czgscig ogolnej publicz-
noéci (oczywiscie, ze lepiej poinformowang, wybredng i krytyczng czg-

5 Zob. http://www.pressing.spb.ru
¢ http://www.smi-nn.ru
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Scig) — z drugiej strony sg kolegami, ku ktérym krytyk zwraca si¢ z ana-
lizg ich dziatalnoSci. Jednak priorytetowym adresatem tekstow masowe;j
krytyki jest szeroka publiczno$¢. Ten rodzaj krytyki mediéw jest stymula-
torem spotecznego zainteresowania aktualnymi problemami ich spotecz-
nego funkcjonowania, wystgpuje w charakterze $rodka wzajemnej fgczno-
Sci migdzy mediami a publicznodcia, popularyzuje wérdd konsumentéw
informacji masowej wiedze nt. probleméw funkcjonowania prasy i mediow
elektronicznych, tworzy mozliwo$¢ dialogu migdzy mediami a ich publicz-
noscia, sprzyja ustanowieniu spotecznego konsensusu odnoszacego si¢ do
spornych problemoéw dziatania mediéw.

Najbardziej rozwinigtg specjalizacja w ramach rosyjskiej masowej kry-
tyki mediow jest krytyka telewizji. Gazeta HMseecmusn prowadzi na jej temat
cotygodniowa, sobotnig rubryke sprawozdawcy; wezesniej przez lata funk-
cjonowata kolumna , TeneBuuenne”, gdzie obok programu publikowa-
ne byly artykuly o niektérych jego pozycjach. W ostatnich latach dzialy
i kolumny telewizyjnej krytyki pojawily si¢ w licznych gazetach ogdlnofe-
deracyjnych (np. dziat ,, TenePeBusop” w piSmie Hoeas zazema; ,,Tenenar”
- W czasopiSmie Jlumepamypnasn easzemas ,, Tenesuszop” — w piSmie Poccus).
Mialy miejsce préby taczenia réznych specjalizacji krytyki mediéw w ra-
mach jednej rubryki (,Mass-media” w gazecie Mockosckue wnogocmu,
»Media” w czasopiSmie Hckycemso kuno, ,Mbl B oToKe nHbopMauu” w pi-
Smie O6was cazema).

Zwiazki migdzy trzema rodzajami krytyki mediow majg zasadniczo cha-
rakter ,,naczyn potaczonych”. Akademicka wzbogaca zawodowg wiedza
teoretyczng, podejSciem koncepeyjnym, nowymi ideami i zdobytym mate-
riatem badawczym. Z kolei oba te rodzaje twoérczo-krytycznej dzialalnosci
kieruja krytyke masowa w strone spotecznych dyskusji o najwazniejszych,
aktualnych problemach spotecznego funkcjonowania srodkéw masowych.
Zauwaza si¢ w Rosji bezpo$redni zwigzek krytyki akademickiej z profesjo-
nalng i masowg. Niektdrzy przedstawiciele nauk o dziennikarstwie i sztuce
aktywnie udzielaja si¢ takze w dziedzinie ,,cechowej” krytyki medidw, jako
ze publikuja prace krytyczne przeznaczone dla szerokiej publicznoSci.

Doswiadczenia $wiatowe dowodzg, Zze rozwinigta krytyka mediow
moze zapewni¢ zharmonizowanie dzialania medidw z rozwijajacymi sie
potrzebami spoleczenstwa, wyst¢pujac w charakterze czynnika ,,cywilizu-
jacego” media’. Stwarza mozliwo$¢ wyrazenia istniejacej réznorodnosci
pogladéw na tred¢ i dziatalnos$¢ Srodkéw masowej informacji, co w kon-
cowym rozrachunku sprzyja wypracowaniu przez spoteczno$¢ obywatelska
opinii 0 mediach, ktére si¢ odbywa poprzez dialog, zestawienie i konku-
rencj¢ najrozmaitszych punktéw widzenia oraz publiczny sprawdzian ich
wiarygodno$ci. Waznym warunkiem wplywania przez spoteczefstwo na

7 Patrz: E. B. Lambert: Committed Journalism: An Ethic for the Profession, Indiana Univ.
Press., Bloomington. 1992; M. Marzolf: Civilizing Voices: American Press Criticism. 1880-1950,
Longman. NY 1991; K. C. Montgomery: Target: Prime Time. Advocacy Groups and the
Struggle over Entertainment Television, Oxford Univ. Press. NY, 1989, etc.
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media jest zagwarantowanie tacznosci zwrotnej migdzy adresatami infor-
macji - a medialnymi instytucjami, badanie i uwzglednianie przez te ostat-
nie informacyjnych intereséw i potrzeb réznorodnych grup publicznodci.
Krytyka mediéw zaznajamia spoteczefistwo z uogdélnionymi rezultatami
badan zawarto$ci mediéw i dziatalnosci medialnych instytucji, wyprowa-
dza ocenianie aktualnych probleméw komunikacji masowe]j poza waski
krag specjalistow i zawodowcow. Stwarza ona pole dla szerokiej spotecznej
dyskusji na temat funkcjonowania §rodkéw masowej informacji, rozsze-
rza grono uczestnikdw publicznych, naukowych i spotecznych debat o me-
diach, stwarza mozliwo§¢ uczestnictwa w nich przedstawicielom réznych
dziedzin nauki, politycznym i spotecznym dziataczom, szeregowym oby-
watelom — przydajac dyskusji duzy oddzwigk spoteczny. Krytyka mediéw
sprzyja prowadzeniu systematycznej spolecznej ekspertyzy réznych stron
dziatalno$ci $rodkéw masowej informacji i powotana jest, by stuzyé roz-
wojowi panstwowej polityki informacyjnej, opartemu na demokratycznych
zasadach.

Jesli sensem rzeczywistego pluralizmu jest dotarcie do prawdy, to kry-
tyka mediéw — odzwierciedlajaca mnogo$¢ istniejacych w spoteczefistwie
postaw i pogladdw, dotyczacych spolecznego funkcjonowania medidw
sprzyja uzyskaniu wiedzy o rzeczywistych przyczynach konfliktéw doty-
czgcych prasy, wypracowaniu uzgodmonych 1spo{ecznle akceptowalnych
decyzji, ktore moga ztagodzi¢ i przezwyci¢zy¢ najostrzejsze przeciwien-
stwa. Dochodzenie do prawdy jest procesem odbywajacym si¢ dialektycz-
nie, z bledami, w ramach oddziatywania na siebie wielu prawd® — dlatego
tez ideowy pluralizm krytyki mediéw, konkurowanie réznorakich koncep-
cji i punktéw widzenia w dziatalno$ci krytycznej i tworczej, jest istotnym
warunkiem zaréwno powodzenia w dziele poznania mediow, jak i ich efek-
tywnego dziatania w spolfeczenstwie.

Stwarzane przez krytyke medidéw warunki otwartego dialogu spotecz-
nego maja duze znaczenie w poszukiwaniu takich rozwigzan probleméw
spotecznego funkcjonowania prasy i mediéw elektronicznych, ktére w spo-
s6b optymalny uwzglednialyby i zaspokajaly rodzgce si¢ spoteczne potrze-
by dotyczace informacji masowej, sprzyjatyby jak najpelniejszej realiza-
cji demokratycznego i humanistycznego potencjatu medidw, tagodzityby
i neutralizowaly negatywne tendencje w ich dziatalnosci, powstajace pod
wplywem czynnikow rynkowych.

Krytyka mediéw sprzyja formowaniu si¢ Swiadomego spotecznego
zaufania do mediéw, ktére jest fundamentalng wartosScig spoteczefistwa
demokratycznego. Bez zaufania nie jest mozliwe zdrowe funkcjonowa-
nie spofeczefistwa. Zaufanie nie powinno by¢ ,,zadekretowanym”, narzu-
conym stanem publiczno$ci, konieczne jest, by mialo mocne, racjonalne
podstawy, bazowalto na wiedzy i rozumieniu mechanizméw oraz swoisto-

8Por.B.T. ®enoTtosa: [Tpakruieckoe u QyXoBHOE 0cBoeHHe neficTBhTembrHoCTH, Moskwa 1991, s. 30.
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Sci dziatania mediéw, na zdolnosci ludzi do samodzielnej analizy, interpre-
tacji i oceny zawarto$ci mediéw. Ignorowanie koniecznosci §wiadomego
pozbaw1onego pasywnosc1 stosunku publicznosci do mediéw 1 ich tredci
jest réwnoznaczne z ignorowaniem roli sw1adomeg0 spotecznie aktywne-
go obywatela w demokratycznym procesie i, w ostatecznym rozrachunku,
przyczynia si¢ do zdewaluowania demokracji, sprowadzenia jej do mitu
i imitowania ograniczonego zestawu quasi-demokratycznych procedur.

Przeznaczeniem krytyki mediéw, z jej swoistym politycznym, ideowym
i estetycznym pluralizmem jest wniesienie wkladu w tworzenie si¢ iroz-
wo@j — tak wdemokratycznym spoteczefstwie, jak iwsrdd profesjonali-
stéw — wyobrazef na temat norm dziatania §rodkéw masowej informacji
i potozenie tym samym fundamentéw pod spoleczny konsensus, dotyczacy
kluczowych probleméw funkcjonowania prasy i mediéw elektronicznych.
Jego zaistnienie sprzyja niezbgdnej dla spoteczefnistwa korekcie dziatania
medidéw, wiec dostosowaniu ich do ksztattujacego si¢ zapotrzebowania
spotecznego. Konieczno$¢ uksztattowania przez spoteczefistwo uzgod-
nionego stosunku do mediéw ogdlnie oraz w stosunku do danych aspek-
tow ich dzialania warunkuje swoistg role krytyki mediéw w powstaniu
prospolfecznego nastawienia publiczno$ci i pracownikéw mediéw, pojmo-
wanego jako umiej¢tno$¢ orientowania si¢ w sytuacji, rozumienia i ocenia-
nia zjawisk spotecznych, ustalania ich waznoSci dla siebie i wpltywu na ich
przebieg oraz — stosownie do tego — okre§lania swojego do nich stosunku,
wypracowywania pogladéw, a takze celu, kierunku i charakteru dziatan.

Réwnoczesnie krytyka mediéw moze wypetniaé bardziej ogdlne zada-
nia spoteczne, charakterystyczne dla dziennikarstwa ,w ogdle”. Kryty-
ka mediéw rozpatruje funkcjonowanie medioéw, biorgc pod uwage szero-
ki kontekst spoteczny, tj. funkcjonowanie w ramach konkretnego systemu
stosunkdw spotecznych, gospodarczych i ideologicznych, w ktéry wpisana
jest prasa, telewizja, radio i wydawnictwa sieciowe. Podobnie jak krytyka
artystyczna jest ona jednym ze sposobéw spotecznej analizy zycia spotecz-
nego. Krytyk nie tylko bada i ocenia dziatalno$¢ mediéw masowych iich
relacje z rzeczywisto$cia, lecz analizuje tez samg rzeczywisto$¢. Zestawia-
jac medialng tre$é z odzwierciedlonymi w niej realiami zycia, jak tez prak-
tyke mediéw z tym spotecznym kontekstem, w ktérym ona si¢ rozwija, kry-
tyka kieruje swoja uwage na dziedziny rzeczywistoSci nie mieszczace si¢
w ramach sfery mediéw i bezposrednio z nimi zwigzanych dziedzin prak-
tyki spoteczne;j.

A jesli wzia¢ pod uwagg wspolczesna rzeczywisto$¢ rosyjska, to jak naj-
bardziej stosowne jest pytanie: jak zapewni¢ pluralizm krytyki mediéw,
szczegOlnie tej popularnej, jesli media dzisiejsze, majace za zadanie prze-
kazywa¢ dzieta krytykéw, demonstruja jawny deficyt ideowo-politycznej
i kulturowej réznorodnosci? Aksjomat, iz dziennikarstwo, rozumiane jako
instytucja spoteczna wyraza punkt widzenia spoteczefistwa, ukazuje pogla-
dy réznych warstw i grup — potwierdza si¢ w praktyce tylko czgSciowo. Teo-
retycznie, $rodki masowej informacji w spoteczefistwie demokratycznym
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powinny, w swojej masie, reprezentowac cale spektrum spotecznych inte-
resOw, pogladéw, nastrojéw — powinny by¢ spotecznym forum. W rzeczy-
wistoSci przeciez, nawet w najbardziej demokratycznych panstwach, istnie-
ja takie spoteczne grupy i warstwy, ktdre ze wzgledu na istniejace ograni-
czenia i nieréwnos$c szans (ckonomicznych w pierwszym rzedzie) nie moga
liczy¢ na to, by istniejgce systemy medialne zapewnily adekwatne repre-
zentowanie ich pogladéw i intereséw. E. P. Prochorow zauwazyt istnienie
brzemiennej problemami sytuacji, kiedy to ,liczne grupy isily [...] nie sg
reprezentowane w spoteczenstwie przez »swoje« media i dlatego nie maja
mozliwo$ci na réwnych prawach postugiwacé si¢ srodkami dziennikarstwa
(»czwartg wladza«)”. Tym samym wspomniane grupy i sily sg pozbawio-
ne mozliwosci publicznego, medialnymi kanatami, wypowiadania swoich
ocen, pogladéw i zadan wobec Srodkéw masowe] informacji, swojej kry-
tyki ich dziatania.

Niemozno$¢ idealnego wcielenia w zycie pluralizmu mediéw, a takze
jawne jego ograniczenia w rosyjskich mediach, nie sg, same z siebie, powo-
dem, by ignorowaé mozliwoSci krytyki mediéw. Nawet w sytuacji deficytu
ideowo-politycznej i kulturowej réznorodnosci prasy i mediow elektronicz-
nych mozna i powinno si¢ rozwija¢ dziennikarsko-krytyczng dziatalnosé,
dotyczaca szeregu spolecznie waznych kierunkéw (na przyktad przeciw-
dziata¢ nadmiarowi sensacji i przemocy w mediach, nadmiernej treSciowej
i strukturalnej ich komercjalizacji, broni¢ zasad wysokiego profesjonalizmu
pracy dziennikarzy i prasy). Historia rosyjskiej i zagranicznej krytyki lite-
rackiej i artystycznej przekonujaco $wiadczy o tym, ze krytykom udawa-
lo si¢ skutecznie oddzialywaé na opini¢ publiczng nawet mimo ostrych
cenzuralnych ograniczen i prze§ladowan, umiejgtnie wykorzystujac zain-
teresowanie publicznosci przedmiotem krytyki. Czy mozna dzi§ watpi¢
w zainteresowanie Rosjan problemami mediéw? Ostatnim przyktadem
godnego uwagi wpltywu krytyki mediéw na opinie publiczng byla dysku-
sja na temat ukazywania w mediach aktu terrorystycznego, ktérego ofiarg
padli widzowie i aktorzy ,,Nord-Ost”; wowczas spoteczenstwo popierato
dziatania prasy i dziennikarzy, przeciwstawiajac si¢ prébom wiadzy, aby
w sytuacji terroru wprowadzi¢ ostre ograniczenia ich dziatalnoSci.

Zada¢ nalezy jeszcze jedno wazne pytanie. Czy nalezy liczy¢ na spo-
feczng skuteczno$é krytyki medidw, jeSli obserwatorzy prasy i medidw
elektronicznych naleza do tego samego §rodowiska zawodowego, ktore-
go przedstawicieli powinni krytykowaé? Z pewnoScig dziatalnoS¢ etato-
wych dziennikarzy-krytykéw jest ograniczana przez okre§lone, niepisane
korporacyjne i wewnatrzredakcyjne reguly. Istniejaca w Srodowisku dzien-
nikarskim korporacyjna solidarno$¢ przybiera w tym wypadku ogranicza-
jace, majagce charakter samoobrony znaczenie, tre§ciwie wypowiedziane
przez klasyka krytyki mediéw, George’a Seldesa: ,,najbardziej Swieta dla
prasy krowg jest ona sama”. Istnieja niepisane prawa korporacji tak lub

9 Cyt.: E.I1. ITpoxopos: XypHanucrura u semMokpatis, Moskwa 2001, s. 41.
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inaczej ograniczajace pole dziatalnosci krytykdw. Na przyktad niedopusz-
czalne etycznie jest wzajemne krytykowanie si¢ mediéw masowych tego
samego typu, konkurujacych z soba na tym samym rynku (jeszcze Daniel
Defoe pisat: ,,pies nie zjada psa — gazeta nie krytykuje innej gazety”). W te-
lewizji USA przestrzega si¢ niepisanego prawa: sie¢ telewizyjna nie kryty-
kuje innych sieci telewizyjnych, aby nie szkodzi¢ telewizyjnemu bizneso-
wi ogdlnie. Wspodtczesny system medialny rozporzadza jednak zasobami
umozliwiajacymi krytyke mediéw masowych ,,na krzyz” — dziatalno$¢ kana-
16w telewizyjnych i stacji radiowych jest obserwowana i oceniana w prasie,
a krytyczne przeglady periodykéw przeprowadzane sa w specjalistycznych
radlowych i telewizyjnych programach. Natomiast krytyka internetowa ma
w swoim polu widzenia wszystkie ,,tradycyjne” media.

Krzyzujaca si¢ krytyka mediéw pomniejsza ograniczajace dziata-
nie czynnika korporacyjnosci — ale w peini go nie likwiduje. Jego ist-
nienie uzasadnia uczestnictwo w krytyce mediéw nie tylko dziennikarzy
— etatowych pracownikdéw medialnych instytucji, ktérzy sa z nimi powia-
zani roznorakimi rodzajami stuzbowej zaleznosci, zasadami profesjonalnej
i korporacyjnej etyki, lecz takze krytykéw, ktdrzy dziatajg w charakterze
przedstawicieli gtéwnych zainteresowanych, tj. publicznosci prasy perio-
dycznej, telewizji, radia, a ogdlnie rzecz biorac — spoteczenstwa.

W wielu panstwach §wiata — od USA i Kanady po Brazyli¢ i Japoni¢
— istniejg dzi§ obywatelskie formy krytyki mediéw; krytyczno-dziennikar-
ska dziatalno§¢ prowadzona jest przez réznorodne spoteczne stowarzysze-
nia i grupy - przez instytucje spoleczenistwa obywatelskiego. Istnienie tych
form jest waznym przejawem rozwinigcia si¢ krytyki mediéw, potwierdze-
niem jej zdolno$ci do zapewnienia aktywnej dyskusji i wzajemnego oddzia-
fywania na siebie spoteczefistwa i medidw. Wszelako w Rosji podobne
formy krytyki mediéw dopiero si¢ rodza, co w duzym stopniu mozna wyttu-
maczy¢ niedorozwojem rosyjskiego spoteczefstwa obywatelskiego.

Krytyka mediéw w jej formach obywatelskich moze nie tylko rozwijaé
dialog pomigdzy prasg a spoteczefnstwem, odzwierciedlajac przy tym zmie-
niajacy si¢ stosunek réznych warstw i grup do mediéw i wywierajgc wptyw
na opini¢ publiczng. Mozna tez wykorzystac jej site dla wywarcia silnego
wplywu na media, w celu obywatelskiej samoobrony przed manipulator-
skim dzialaniem prasy i mediéw elektronicznych na masowego odbiorcg
w politycznych ikomercyjnych celach. Teksty krytyczne, przygotowane
przez dziennikarzy i ekspertéw instytucji obywatelskich sg publikowane
zaréwno w ,,zwyklych” mediach, jak i w drukowanych czy elektronicznych
publikacjach, programach informacyjnych, stworzonych i prowadzonych
przez spoleczne organizacje i zwigzki.

Zagraniczne dos$wiadczenia potwierdzaja efektywnoS¢ i perspekty-
wiczno$¢ obywatelskich form krytyki mediéw. W latach 1970-2000 w wie-
lu krajach $wiata zatozono dziesiatki réznych spotecznych organizacji
iugrupowan (media watch groups), ktore skupiaja swa dzialalno$¢ na
monitoringu i krytyce medidw, wystepujac w charakterze obroncéw praw
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iinteresow obywateli w sferze medialnej. Te instytucje, w zaleznosci od
profilu i i orientacji spotecznej wypetniajg t¢ albo inng grupe¢ zadan, do
ktorych sig zalicza: :

- spoleczny monitoring mediéw, badanie dziatalnosci dziennikarzy,
organizacji medialnych oraz ich stosunkéw ze spoteczefistwem;

- krytyke mediéw (media criticism) w prasie, radiu, telewizji i Internecie;

- zorganizowane formy wywierania obywatelskiego nacisku na media
prowadzone przez aktywistow-spotecznikdw (media activism), w tym
wysylanie skarg i protestéw do redakcji, organéw nadzoru i parlamen-
tow, przeprowadzanie demonstracji, pikiet i innych masowych akcji;

- formutowanie i popieranie zadan glebokich, strukturalnych reform
w sektorze mediéw, majacych przeciwdziatac spotegowaniu ich kon-
centracji i komercjalizacji oraz shuzy¢ stworzeniu silnych mediéw
spotecznych (media reforms);

- dziatalno$¢ majgcg na celu poszerzenie demokratycznego uczest-
nictwa obywateli w komunikowaniu masowym, adekwatne przed-
stawianie ich postulatéw ipogladéw w mediach drukowanych
i elektronicznych, skierowang przeciw przejawom cenzury, restryk-
cji informacyjnych, antydemokratycznym ograniczeniom swobody
informowania masowego, a popierajaca rozwdj wewnatrzredakcyj-
nego samorzadu dziennikarzy (media democracy).

Bez wzgledu na to, jakie konkretne zadania stawiaja sobie te lub inne
spoteczne organizacje i grupy oraz bez wzgledu na to, ktére z tych zadan
dla siebie wybieraja, wspdlnym kierunkiem ich dzialalnoSci jest krytyka
mediéw. Niektdre z obywatelskich instytucji tego rodzaju zajmujg si¢ alter-
natywnym informowaniem, naswietlajgc te wiadomosci i rozne ich aspek-
ty, ktére z réznych wzgledéw sa ignorowane przez wielkie media, rekom-
pensujac przemilczenia i przeinaczenia, ktorych si¢ one dopuszczaja, aby
tym samym pelniej i wszechstronniej poinformowaé obywateli.

Zadania spotecznych organizacji zyskaly w ostatnich latach istotny
rezonans spoteczny — w duzej mierze dzigki aktywnej, odkrywczej, dobrze
uvargumentowanej i udokumentowanej krytyce mediéw, prowadzonej roz-
nymi kanatami. Dobrym przyktadem aktywnego wykorzystania krytyki do
oddzialywania na opini¢ publiczng i instytucje medialne jest dziatalnoS$¢
amerykanskiej organizacji ,,Uczciwo$¢ i doktadno$¢ informacji” (FAIR
— Fairness & Accuracy in Reporting) zalozonej w 1986 r.

Szerokie mozliwosci rozwoju obywatelskich form krytyki mediow
otwarly si¢ w zwigzku z rozwojem komunikacji komputerowo-sieciowej,
dzigki ktérej struktury spoleczefistwa obywatelskiego zyskujg coraz wigk-
szy wplyw na opini¢ publiczng i instytucje medialne. W nowych warunkach,
nawet nieliczne obywatelskie organizacje, nie majace duzych zasobdw
finansowych i materialnych moga da¢ ,,asymetryczng” odpowiedZ na dzia-
falno$¢ wielkich organizacji medialnych.
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Rozwdj krytyki mediéw w Rosji i na $wiecie §wiadczy o tym, ze wiasci-
ciele 1 kierownictwo instytucji medialnych i struktur wiadzy zwykle chetnie
ignoruja wystgpienia krytyk6w medialnych. Dzieje si¢ tak dotad, az w spo-
teczenstwie, wskutek oddzialywania krytyki mediéw na opini¢ publiczng
wytworzy si¢ ,,masa krytyczna” §wiadomego i aktywnego niezadowolenia
z tych albo innych aspektéw dziatania mediéw, az dojrzeja konkretne zgda-
nia i projekty reform, w imi¢ ktérych zaczng aktywnie wystepowac rozma-
ite grupy obywateli, wplywajac na parlamentarzystéw, rzady, organizacje
medialne. W takich wypadkach ani wlaiciciele i kierownictwo medidw, ani
ustawodawcza i wykonawcza wladza nie moga juz ignorowac spotecznej
krytyki, ktéra powoduje powazng utrate¢ zaufania obywateli do ,,czwartej
wiadzy”, gtuchej na spoteczne postulaty. Obnizanie si¢ zaufania publicz-
noSci do mediéw ma swoja dolng granicg, poza ktéra media staja si¢
dysfunkcjonalne. W sytuacji, kiedy ideologdw zastapili specjaliSci od poli-
tycznego marketingu, utrata zaufania audytorium do mediéw pozbawia je
wartosci jako narzedzia politycznego wplywu. Niebezpieczenstwo nara-
stajacej dysfunkcjonalnosci mediow, ktére wskutek utraty wiarygodnosci
przestaja petni¢ swoja spoteczno-kierownicza funkcje, zmusza gospodarzy
prasy i wladc6w do mniejszych lub wigkszych ustepstw dla spoleczenstwa.

Instytucje medialne iwladza moga ignorowac zdanie obywateli tylko
dopéty, dopdki sa oni niezorganizowani, nie potaczeni w ramach tych
lub innych, wplywowych spotecznych instytucji, stworzonych przez siebie
w celu obrony wiasnych informacyjnych potrzeb i intereséw'. Dlatego tez
biezaca kwestig jest rozwinigcie w Rosji spotecznego ruchu, bronigcego
przestrzegania obywatelskich praw w sferze informacji, tj. przede wszyst-
kim prawa audytorium do otrzymania obiektywnej, wielostronnej informa-
cji, odpowiadajgcej potrzebom spotecznym. W warunkach rosnace;j troski
Rosjan o stan mediéw jak najbardziej realna jest perspektywa stworzenia
w kraju sieci wspotpracujacych z sobg obywatelskich organizacji, zajmuja-
cych si¢ monitorowaniem mediéw i ich krytyka — poczawszy od stowarzy-
szen pedagogdw i rodzicéw po zwiazki dziennikarzy. JeSli bra¢ pod uwage
wiadome ograniczenia ideowo-politycznego pluralizmu w poradzieckich
mediach, rozw6j obywatelskich form ich krytyki umozliwia baza interneto-
wa. Dziatalno$¢ dziennikarska w Internecie nie jest skrepowana tymi wie-
loma politycznymi, ekonomicznymi i instytucjonalnymi ograniczeniami,
ktére przeszkadzajg w tradycyjnych mediach rozwojowi pluralistycznego
ideowo, ukierunkowanego spotecznie dziennikarstwa.

Rozwd6j obywatelskich form krytyki mediéw pomoze przezwyci¢zy¢ nie-
ktére ,,choroby dziecigce” formujacej si¢ rosyjskiej krytyki mediow. Obo-
wigzkiem spotecznym krytykéw medialnych w spoleczenstwie demokra-
tycznym jest przeciwdzialanie przejawom aspotecznosci w dziatalnosci

10 Pelniejsza charakterystyka typologii 1idzialalnoSci zagranicznych obywatelskich grup
monitoringu i krytyki mediéw zostata przedstawiona w monografii A. Il. Kopouerckuii ,,ITstas
Bracts? Mennakputuka B Teopun u npaktuke xypaanictiku”, RGU, Rostow nad Donem, 2003.
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prasy i mediéw elektronicznych, rozlicznym dehumanizujgcym, destruk-
cyjnym wplywom mediéw na $wiadomos$¢ spofeczng i zachowania obywa-
teli. Badania problematyki i tematyki krytycznodziennikarskich publikacji
w tradycyjnych mediach pozwolity ustali¢, ze krytyka medidéw w jej dzisiej-
szym stanie niezupetnie odpowiada swojemu spolecznemu przeznaczeniu.
Fragmentaryczne i plytkie sa krytyczne analizy skomplikowanych zwigzkéw
mediow i spoleczenstwa, a zwlaszcza probleméw zapewnienia rownowagi
migdzy spotecznymi zadaniami mediéw a ich ekonomicznymi uwarunko-
waniami. Problematyka odpowiedzialnosci mediéw przed spoteczenstwem
jest na razie stabo widoczna w tekstach krytyki mediow. Rosyjska krytyka
mediow nie poSwigca nalezytej uwagi problemowi tworzenia spotecznych
Srodkéw przekazu oraz mechanizméw ich odpowiedzialnoSci. Cho¢ prace
krytykéw medidw coraz czesciej ukazuja si¢ w wydawnictwach ogoélnoro-
syjskich, to publikacje tego rodzaju sa rzadkie w prasie regionalne;j i lokal-
nej. Waski jest krag autoréw, specjalizujacych sie w dziedzinie medialne;j
krytyki, nie sg rozwini¢te regularne profesjonalne kontakty i brak wymia-
ny dodwiadczen miedzy krytykami prasy i mediéw elektronicznych; brak
takze zawodowych organizacji dziennikarzy-obserwatoréw i krytykéw
mediow. Bedac czgicia rosyjskiego dziennikarstwa, krytyka mediéw nie-
kiedy sama ulega wplywom negatywnych tendencji, zwigzanych z oddzia-
fywaniem public relations, ukrytej reklamy, infotainmentu. Wskutek tego
demokratyczny potencjat rosyjskiej krytyki mediéw jest reallzowany jedy-
nie czgSciowo, co potwierdza naglaca konieczno$é rozwoju jej obywatel-
skich form.

Rozwojowi w Rosji spotecznych form monitoringu mediéw i krytyki
medialnej powinien stuzy¢ sieciowy projekt grupy MediaReview (Rostow
nad Donem), ktéra gromadzi uczonych, dziennikarzy-krytykéw, pedago-
géw. W ramach tego projektu, w pazdzierniku 2002 roku zaczg¢ta funk-
cjonowaé pierwsza w Rosji specjalistyczna strona WWW, zamieszczajgca
materialy informacyjne, zwigzane z krytyka mediéw, pedagogika medial-
ng, a takze krytycznymi publikacjami, poSwigconymi aktualnym proble-
mom dziatalno$ci ogdlnorosyjskich, potudnioworosyjskich i zagranicznych
mediow!!. Podobny sieciowy projekt jest realizowany w Kazaniu i w nie-
ktérych innych miastach rosyjskich.

Jak dowodza doswiadczenia zagraniczne, tworzenie podobnych insty-
tucji obywatelskich, utrzymywanie ich zwartosci i zdolnoSci do dzialania
- bywa rezultatem zmudnej, dlugotrwalej, uporczywej, systematycznej
pracy aktywistow-spotecznikéw, dziennikarzy — krytykéw mediow, medio-
znawcéw. Nie nalezy oczekiwaé szybkich rezultatéw tej pracy. Kultury
i demokracji nie mozna ,,wprowadzié” rewolucyjnymi czy prezydenckimi
dekretami, one wraz z nimi nie nast¢puja. Przed nami stopniowa, konse-

kwentna i uporczywa praca.
Przektad: Wojciech Kajtoch

' http://mediareview.by.ru
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PIOTR BOROWIEC

POLITYCZNA DZIALALNOSC
MARIANA DABROWSKIEGO

Marian Dabrowski (1878-1958) na state wszed! do historii prasy pol-
skiej. Byt twdrca najwigkszego polskiego koncernu prasowego
okresu mi¢dzywojennego — Ilustrowanego Kuriera Codziennego. Nie skupiat
si¢ zreszta jedynie na wydawaniu dziennika llustrowany Kurier Codzienny
(od 1910 roku), lecz stale rozszerzat list¢ pozycji wydawniczych, dgzac do
monopolizacji rynku prasowego w Polsce. W efekcie takiej polityki wydaw-
niczej w roku 1939 krakowski koncern prasowy IKC mieszczacy si¢ w Pa-
tacu Prasy dysponowat nast¢pujacymi tytutami: rocznikiem Kalendarz IKC,
tygodnikami Swiatowid, Na szerokim swiecie, Wréble na Dachu, Raz, Dwa,
Tizy 1 As, gazetami wieczornymi Tempo Dnia i Telegram Wieczorny, oraz
wspomnianym juz dziennikiem porannym [llustrowany Kurier Codzienny.

Marian Dgbrowski od samego poczatku istnienia wydawnictwa 1KC
aspirowat do odgrywania decydujacej roli w ksztaltowaniu opinii publicz-
nej. Czynit to zaréwno w okresie autonomii galicyjskiej, jak iw okresie
migdzywojennym. Bez wahania uczynit z posiadanych przez siebie pism
narzedzie w walce o urzeczywistnienie innych swoich celéw. Wsrdd nich
znajdowalo si¢ takze pragnienie zostania politykiem, wejScia do organow
wiladzy ustawodawczej. Tym zagadnieniom, mato dotychczas zbadanym,
poswigcony jest niniejszy artykul.

Pierwsza préba polityczna Dgbrowskiego

Pierwsze proby odniesienia sukcesu w polityce Dabrowski rozpoczat
jeszcze przed zatozeniem /KC, bedac wspotwlaScicielem Glosu Narodu.
Wszedt tam w §rodowisko ludzi o duzych ambicjach politycznych. Dzien-
nik Gfos Narodu miat po czgSci stanowié narzg¢dzie do ich realizacji, ponie-



106 PIOTR BOROWIEC

waz jego Srodowisko wygenerowalo pomyst nowej partii — stronnictwa
chrzescijansko-spotecznego. Jedng z przyczyn pojawienia si¢ tej koncepcji
byla sytuacja na scenie politycznej Galicji, gtéwnie rozpad Polskiego Cen-
trum Ludowego. W dniu 10 listopada 1908 roku odbylo sie zatozycielskie
walne zebranie, na ktérym powotano do zycia Polskie Stronnictwo Chrze-
$cijansko-Socjalne (PSChS)'.

O potrzebie powstania stronnictwa tego typu pisat Glos Narodu wielo-
krotnie, przygotowujac podtoze pod nowa parti¢. Dziennik ten twierdzit,
ze ruch chrze$cijansko-spoteczny jest w stanie osiagng¢ sukces, jesli spetni
okre§lone warunki. Podstawowym miata by¢ systematyczna i wytrwata
praca czlonkéw partii?. Prezesem Stronnictwa zostal Marian Dabrowski,
a jego Zarzad zapelniony zostat gléwnie przez postéw Polskiego Centrum
Ludowego.

Stronnictwo nie przedstwialo jednak istotnej sily politycznej, miato
tylko lokalne znaczenie. Dabrowski starat si¢ pozyska¢ pomoc dla Stron-
nictwa od innych ugrupowan politycznych w miescie. Préby te zakonczyly
sie jednak niepowodzeniem. O tej porazce zadecydowat przede wszystkim
konflikt Dgbrowskiego z ks. Stojatowskim, ktéry zajmowat wowczas silng
pozycj¢ polityczng w Krakowie.

Partia odbyla dwa wiece publiczne w Krakowie, a nast¢pnie zorganizo-
wata swdj zjazd w maju 1910 roku. W tym czasie Stronnictwo liczyto 1500
cztonkéw. Nowym prezesem zostat Stanistaw Jasifiski, a Dabrowski wszedt
tylko do zarzadu®. Partia nie odniosta jednak sukceséw. W wyborach
do parlamentu 1911 roku stronnictwo wysunelo przeciw Daszynskiemu
krawca S. Zgérniaka. Uzyskat on zaledwie ponad 700 gtoséw. W wyborach
do Rady Miasta Krakowa w tym samym roku nie udato si¢ uzyskac ani jed-
nego mandatu?.

Zwigzki z PSL

Bliskie kontakty z PSL Marian Dabrowski nawigzal w okresie, gdy
wystapil z Glosu Narodu izatozyt IKC. W roku 1913 kontakty te zostaly
wzmocnione. W tym roku nastapily powazne zmiany na scenie politycznej
Galicji, w tym w stronnictwie chtopskim PSL. Zmieniajgca si¢ wie§ galicyj-
ska, zmiana nastrojéw, wzrastanie radykalizmu wymusily na liderach PSL
nowe zachowania.

! K. Turowski: Historia ruchu chrzescijansko-demokratycznego w Polsce, Warszawa 1989,
t.1,5.103in.

2Dla przyktadu: Potrzeba realnej pracy, Glos Narodu, nr 456 z dnia 08.10.1908; Potrzeba nowe-
go stronnictwa, Glos Narodu, nr 459 z dnia 11.10.1908; Organizujemy si¢..., Glos Narodu nr 461
z dnia 22.10.1908.

3Cz. Lechicki: Chrzescijafiska Demokracja w Krakowie (1897-1937), Studia Historyczne 1974,
z.4,s.591.

4 Tamze.
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Istniejacy przez dlugi okres tzw. Blok Namiestnikowski, sktadajgcy sie
z PSL, konserwatystéw i demokratéw, ulegt zachwianiu. Aby go umocnig,
konserwatysci zaproponowali Janowi Stapifiskiemu pozyczke na kupienie
potowy IKC, ktory miat si¢ sta¢ organem catego Bloku, a przede wszyst-
kim PSL. Stapinski po rozmowie ze znajomymi oraz przyjaciétmi pozyczke
przyjat i kupit dziennik’.

Jan Stapinski, przyjmujac pozyczke, nie konsultowat tego faktu z przy-
wddcami stronnictwa. Prawicowa opozycja postawita mu zarzut, ze przy-
jecie pozyczki przyczynito si¢ do uzaleznienia od rzadu austriackie-
go iskompromitowania partii®. Pozyczka bowiem pochodzita od rzadu
wiedenskiego. Jednakze po zakupie dziennika Stapinski uzyskat mocna
pozycje przy podejmowaniu decyzji strategicznych o linii politycznej dzien-
nika, co zostato potwierdzone w umowie. Podobnie jak to, ze Stapinski,
przyjmujgc pozyczke, podpisal dokument, w ktérym m.in. zobowigzywat
sie¢ wobec swojej partii zapewni¢ korzystng dla niej lini¢ polityczng dzien-
nika. Subwencja dla Stapifskiego wynosita wedtug Bobrzynskiego 70 tys.
koron. Fundusze te otrzymywal ratami, w styczniu, lutym, marcu 1913
roku’. W tym tez momencie zakoficzyt si¢ okres wzglednej niezaleznosci
1 apolitycznosci IKC.

Dgbrowski nie ujawnit czytelnikom faktu, ze Stapinski stat si¢ jego
wspolnikiem. Popieral jednocze$nie Stapifiskiego w wyborach do Rady
Panstwa. Jednak w ciggu kilku miesigcy zwigzki pomigdzy PSL a Dgbrow-
skim zostaly ujawnione. Metoda przemilczania nie zdata egzaminu.
Dabrowski zmuszony zostat do przyznania si¢ do tych zwigzkéw, co zresz-
ta uczynil dopiero we wrze$niu i to nie wprost.

Na sobotnim posiedzeniu postéw PSL wypowiadano jakie§ zale czy pretensje z po-
wodu niektorych artykutéw krytycznych , Kuriera Codziennego” odnoénie stanowi-
ska i os6b dzialajgcych w PSL. Czyniono za to odpowiedzialnym p. Stapifiskiego.
Oto6z stwierdzamy wobec tego, ze p. Stapifiski jako prawdziwy obrofica ludu zupet-
nie podziela nasze zapatrywanie, iz ,,Kurier” jako niezawisty organ opinii publicz-
nej nie jest i nie moze by¢ organem ani rzecznikiem intereséw PSL, lecz przeciwnie
ma prawo i obowigzek tak samo ludowcédw wysmagad, jak i wszystkich innych, jesli
na to zastuza. Z tego wynika nawzajem, Ze ani p. Stapinski, ani PSL nie mogg odpo-

wiadag za to, co ,,Kurier” pisze®.

Jednak drogi Stapinskiego, PSL i Dgbrowskiego zaczely si¢ powoli rozchodzié.
Pozycja Stapifiskiego w PSL stawala si¢ coraz silniejsza, (m.in. dzigki
wspotpracy z IKC). Fakt ten wywotal ostra reakcj¢ izaniepokojenie ze

strony wewnatrzpartyjnych przeciwnikéw. W walce o wplywy w PSL
Stapinski postanowil oprze¢ sie¢ na mlodym pokoleniu dziataczy, co

>K.Dunin-Wasowicz: Czasopi$miennictwo ludowe w Galicji, Wroctaw 1952, s. 216.
% Tamze.

"M.Bobrz yfiski: Z moich pamigtnikéw, Wroctaw-Krakéw 1957, s. 326-327.

8 JKC, nr 202 z dnia 02.09.1913, . 3.
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zaniepokoito rzad oraz stronnictwa prawicowe, ktdére udzielily mu pozycz-
ki. Po przejSciu ludowedw do opozycji upadt rzad Kota Polskiego kiero-
wany przez Sturgha. Przeciwnicy polityczni podjeli dziatania, aby odsungé
Stapifiskiego od wtadzy w PSL. W tym celu, najprawdopodobniej wykorzy-
stano fakt, ze pozyczka na kupno IKC pochodzita od rzadu wiedenskiego.
Chciano w ten sposéb skompromitowaé Stapinskiego.

Decydujaca walka o wladz¢ w PSL rozegrala si¢ na posiedzeniu Rady
Politycznej w Rzeszowie 13 grudnia 1913 roku. Zjazd zakonczyt si¢ rozta-
mem w partii chlopskiej. Od tego czasu pozycja Stapinskiego stracita na
znaczeniu, znalazt si¢ bowiem w sktadzie opcji mniejszo$ciowe;.

Dabrowski, zawierajgc porozumienie z PSL, nie zamierzat §ci§le go
realizowac. Nie zamierzat by¢ postusznym wszystkim sugestiom plynacym
ze strony PSL. Zdawat sobie bowiem sprawe, ze upolitycznienie dzienni-
ka zmniejszy jego atrakcyjno$¢ i poczytno$¢. Jednak przeglad artykutéw
zamieszczonych w tamtym okresie uwidacznia, ze IKC przychylnie odnosit
si¢ do propozycji PSL, a na pewno do osoby Stapiniskiego.

Wedtug Stankiewicza, wyjécie na §wiatto dzienne sprawy pochodzenia
pozyczki doprowadzito do konfliktu migdzy wspolnikami. Dgbrowski czynit
wyrzuty Stapiniskiemu, gotow byt publicznie odzegna¢ si¢ od wspdlnika, po
ktorym nikt nie mogt sie spodziewad takiego salto mortale® a wlasciwie przez
podzial, jaki nastgpit w PSL, poniewaz w jego efekcie stracil na znacze-
niu dla wydawcy IKC. Jako przewodniczacy matej frakcji powstatej po roz-
famie przestat si¢ réwniez liczy¢ na scenie politycznej. Dabrowski zapro-
ponowat wigc Stapifiskiemu, Ze przejmie jego udzialy w JKC. Wspdlnicy
po dtugich negocjacjach doszli do porozumienia. Dabrowski zobowiazat
sie sptaci¢ udzialy Stapinskiego w ratach. Trudno doktadnie okresli¢, jak
wygladal proces splaty i ile wynosily poszczegélne raty.

Rozstanie wspdlnikéw zostalo odnotowane na tamach IKC. Nastg-
pito ono jednak dopiero po rozwiazaniu spétki, w numerze 101 z dnia
30 kwietnia 1914 roku. Artykut nosi znamienny tytut ,,Stoimy ponad
stronnictwami”. Czytamy w nim m.in.:

Przyjaciél naszego dziennika, jak réwniez taskawych naszych czytelnikéw zawia-
damiamy, ze z dniem dzisiejszym 1KC rozwigzal umowe z p. Janem Stapifiskim,
postem do Rady Pafistwa i stal si¢ wylaczna wlasno$cia naszego naczelnego redak-
tora p. M. Dabrowskiego, aby z tym wigksza swoboda wypowiadaé $miato i otwarcie
sady we wszelkich sprawach politycznych, spotecznych i narodowych - jako dzien-
nik szczerze postgpowo-demokratyczny i bezpartyjny!

Przytoczona relacja IKC potwierdza zwiazki Dgbrowskiego z PSL-em
oraz to, ze zwigzki te zostaly definitywnie zerwane. Do opinii o zerwaniu
zwigzkéw z PSL przychyla sie J. Myslinski, ktory stwierdzit, ze od 27 maja

9 Pami¢tnik Jan Stankiewicza, Archiwum Panstwowe w Krakowie, sygn. IT 2389, s. 23.
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1914 roku Dabrowski stat si¢ wylacznym wiascicielem /KC'. Sam dziennik
podkreslat swoja niezalezno$¢ przy okazji nabycia Nowin piszac:

Przy tej sposobnoSci zaznaczamy, wobec rozlicznych jeszcze zapytaf, iz od dnia
01.04.1914 roku poset Jan Stapifski przestat by¢ wspdlnikiem dotychczasowego
wiasciciela IKC - tak, ze odtad jedynym i wylgcznym wiascicielem dziennika jest
nasz redaktor naczelny i zatozyciel'’.

Polskie Stronnictwo Republikanskie

Odzyskanie niepodleglosci przez panstwo polskie byto dobrg okazjg dla
Dabrowskiego, zeby realizowaé wlasne marzenia polityczne. Rodzgce sie
zycie polityczne i spoteczne dawalo szans¢ na znalezienie si¢ w nim i od-
niesienie sukcesu. Dabrowski postanowil wykorzysta¢ t¢ okazje i zatozyt
kolejng nowa parti¢ polityczng. Tym razem juz bez najmniejszych watpli-
wosci celem jej bylo wypromowanie jego wlasnej osoby. Scenariusz dzia-
tania pozostat bez zmian, taki, jaki byt stosowany 10 lat wcze$niej, w przy-
padku Polskiego Stronnictwa Chrze$cijafisko-Socjalnego.

Dabrowski wykorzystal swoich pracownikéw o ambicjach politycznych,
calag potege wydawnictwa llustrowany Kurier Codzienny oraz wszelkie
znajomosci, ktére posiadal w Krakowie. Gldéwnymi zatozycielami partii
byli dr Tadeusz Konczynski i Marian Dabrowski. Redakcje IKC w nowym
stronnictwie reprezentowal réwniez Sylweriusz Chmurkowski. Do nowej
partii wstgpita duza liczba profesoréw ipracownikéw Uniwersytetu
Jagiellonskiego, m.in.: Jozef Mrozewicz, Stanistaw Zaremba, Stanistaw
Kreuz, Karol Dziewonfiski, Zygmunt Sawicki, Jézef Grzybowski, Ludwik
Kolankowski, Marian Szyjkowski. Organizatorom udalo si¢ tez pozyskac
Kazimierza Przerwe Tetmajera. Do stronnictwa zaangazowali si¢ robotnicy,
rzemie$lnicy itd., tworzac w pdzniejszym czasie tzw. sekcje ubozszych grup
spotecznych.

W dniu 9 listopada 1918 roku, po prawie dwdch miesigcach dyskusji na
tamach IKC zostalo powotane do zycia Polskie Stronnictwo Republikan-
skie. Ulokowato si¢ ono w siedzibie dziennika /KC, w lokalu redakcji przy
ul. Basztowej 18. Prezesem zostat prof. Stanistaw Zaremba.

Program Stronnictwa zostal dostosowany do pogladéw catego spole-
czenstwa. Wedtug jego autoréw Polska miata by¢ pafistwem o ustroju repu-
blikanskim. Panstwo miato zapewni¢ obywatelom szeroki zakres swobod
powszechny system prawa wyborczego, wolno$¢ wyznania, réwnosé wobec
prawa wszystkich obywateli i wyznan. Podkreslano dobitnie, ze nowe pol-
skie spoleczefistwo powinno zosta¢ zbudowane na takich wartoSciach jak:’
mito$¢ ojczyzny, poszanowanie godnoSci drugiego cztowieka, lojalnos$¢

10, Mys$linski: Studia nad polska prasa spoteczno-polityczng z zachodniej Galicji w latach
1905-1914, Warszawa 1970, s. 108.

Y KC, nr 164 z dnia 17.07.1914, 5. 4.
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wobec pafistwa. Program gospodarczy zaktadal reforme agrarng, polep-
szajaca sytuacje bezrolnych, podkreslat potrzebe reformy przemystu oraz
niezbg¢dnos$¢ rozbudowania szeroko rozumianej pomocy spoleczne;j; zakta-
dano m.in. roztoczenie opieki nad sierotami. Szczegdlna uwaga zosta-
fa zwrécona na reforme systemu o$wiaty przez podniesienie uposazen
nauczycieli oraz naktadéw finansowych pafistwa na szkolnictwo!2,

Oficjalne dane, ktdre by potwierdzaly rozwdj Stronnictwa, nie dotrwa-
fy do naszych czaséw. Pozostaja do analizy wylacznie notatki i artykuly
w dzienniku /KC, ktdre obarczone sg nalotem propagandy. T¢ akcj¢ propa-
gandowg przedstawil szczegdtowo Czestaw Brzoza'®. Juz w dzien po oglo-
szeniu programu PSR informowano, ze wywotat on silne wrazenie w mie-
Scie. W szeregi Stronnictwa wstgpito mndstwo osob, przedstawicieli wszystkich
klas... i dalej: w listopadzie 1918 roku skupilo sie w szeregach PSR wokét jego
zasadniczych dqzeri ponad 8 000 czynnych cztonkow oraz ok. 26 000 przyjacict,
ktorzy ztozyli podpisy pod wspomnianymi deklaracjami. Jednak dane przed-
stawiane przez dziennik byly zdecydowanie przesadzone. Przesadzone byly
réwniez oficjalne dane przygotowane i przedstawione na obradach Zjazdu
PSR, ktore méwily, ze tylko poza Krakowem istnieje 168 két miejscowych,
cztonkow Stronnictwo miato posiadaé 82 tys., a sympatykéw 200 tys. W rze-
czywistosci byto zdecydowanie gorzej, o czym szybko przekonali si¢ przy-
wodcy partii. Potwierdzeniem stabej pozycji partii bylo wystgpienie z niej
grona profesorskiego, ktére przetrwalo wniej zaledwie dwa miesigce!
Pisata o tym szczegdtowo prasa wrogo nastawiona do Dabrowskiego's.

Pomimo deklarowanej apolitycznodci pisma nie udato si¢ jej zacho-
waé. Dziennik zostal wlaczony przez Dabrowskiego do promocji Polskie-
go Stronnictwa Republikanskiego w momencie, gdy ogtosit jego program.
Wedtug redakcji, program zostal sformutowany po wyczerpujacych i diu-
gich debatach. Redakecja chciata, by skupili si¢ wokot niego wszyscy Polacy
i Polki, nie biorgcy dotychczas udziatu w Zyciu politycznym, aby zamanife-
stowaé swojq wole i bezwzgledne dqzenie do jak najszybszej budowy pan-
stwa polskiego [ wyprowadzenia losu naszej Ojczyzny z chaosu na bity gosci-
niec czynu'®. Po raz pierwszy od poczatku swojej historii JKC bezposrednio
i bez ogrédek okreslit swéj stosunek do istniejacej partii: IKC staje na plat-
formie programu Polskiego Stronnictwa Republikatiskiego i bedzie odtqd jego
dqzen rzecznikiem!’.

12 Utworzenie Polskiego Stronnictwa Republikafiskiego w Krakowie, JKC, nr 218 zdnia
11.11.1918, 5. 5-6.

3 Cz. Brzoza: Polskie Stronnictwo Republikafiskie (1918-1919), Swudia Historyczne
R.XXXIV:1991, z. 2 (133), 5. 267-270.

14 Obrady Zjazdu Delegatéw Polskiego Stronnictwa Republikafiskiego w Krakowie, IKC nr 3
z dnia 03.01.1919, s. 3.

15 Ustapienie profesoréw UJ z Polskiego Stronnictwa Republikafiskiego, Goniec Krakowski nr 9
z dnia 06.01.1919, 5. 6.

16 1KC, nr 218 z dnia 11.11.1918, 5. 5.
”Tamze.
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Zapowiedz ta zostata spetniona juz w nastgpnym numerze. IKC stat si¢
tubg polityczng nowej partii. Program PSR ogloszony wczoraj wywolat silne
wrazenie na miescie, w szeregi Stronnictwa wstgpito mndstwo 0sob, przed-
stawicieli réznych klas'®. W ciggu najblizszych dni IKC donosit o ogrom-
nych rzeszach ludzi, ktorzy wstgpili do nowej partii, publikowat odezwy
republikanéw do spoteczenstwa polskiego: Dzis, kiedy nikomu nie wolno
waha¢ sig, co ma robic, dzis, kiedy glos rzucony do urny wyborczej przyczy-
nié si¢ ma do stworzenia takiego albo innego Sejmu'®. W ten sposoéb IKC
rozpoczat kampanie¢ wyborcza do Sejmu Ustawodawczego. Polskie Stron-
nictwo Republikanskie znalazto si¢ na liScie wyborczej narodowo-patrio-
tycznej nr 5%, Z ramienia PSR do Sejmu wystartowali Marian Dgbrowski
1 Tadeusz Konczyfiski. W ten sposéb IKC stat si¢ organem politycznym listy
narodowe].

IKC zaczal podkreslac¢ jedno$¢ obozu narodowego — musialy ustqpic¢
wszelkie egoizmy partyjne | ambitne pragnienia — oraz sit¢ i potgge obozu
narodowego. W artykule bardzo wymownym Polska Marksa czy Polska
Kosciuszki?*', IKC nawolywat do glosowania na list¢ wyborcza nr 5.

Kampania wyborcza ze strony /KC za blokiem narodowym, w tym przede
wszystkim za Dabrowskim i Konczyfiskim, przyczynita si¢ do zdecydowanej
reakcji ze strony organu prasowego partii socjalistycznych. Naprzod nie
pozostawat duzny. Tym bardziej, ze IKC przeprowadzat bezkompromisowe
ataki na list¢ socjalistyczng, na ktérej znajdowat si¢ m.in. Ignacy Daszynski:

Kazdy glos, ktéry padnie na inng liste, lub z niechgci do niej lub do owej osoby
umieszczonej nie bedzie catkiem oddany, przyczyni si¢ do zwycigstwa zwigzku
wyborczego socjalistycznego®.

Podobne, czesto mocniejsze, ataki pojawialy si¢ az do czasu wyboréw.
Tuz przed samymi wyborami Naprzéd pisak:

Na czele moralizatoréw kroczy opasty redaktor ,Kurierka” M. Dgbrowski. Zywot
tego ,,poczciwego cztowieka” opisany jest w liScie otwartym wydanym w Wiedniu
pt. ,Bandytyzm w Krakowie”. Zarzucono tam Dabrowskiemu: branie fapéwek od
rzadu austriackiego w kwocie 80 000 koron, paskarski handel winem w Wiedniu,
oddawanie si¢ hazardowym grom w podrzgdnych kawiarniach, bandytyzm dzien-
nikarski itd.?.

187 Polskiego Stronnictwa Republikafiskiego, IKC, nr 219 z dnia 12.11.1918, s. 3.

19 PSR do wyborcéw, IKC, nr 249 z dnia 12.12.1918, s. 1.

20 W sktad bloku wchodzily: PSR, PSL~Piast, Stronnictwo Demokratyczno-Narodowe, Polskie
Stronnictwo Mieszczaniskie, Chrzescijansko-Narodowe Stronnictwo Robotnicze, Zwigzek Spotecz-
no-Narodowy, Zwigzek Chrzescjanisko-Ludowy, Koto Polityczne Polek, Stronnictwo Budowy Zjed-
noczonej Polski, Stronnictwo Katolicko-Ludowe Diecezji Krakowskiej, Zjednoczenie Narodowe.

21 IKC nr 13 z dnia 15.01.1919, 5. 1.

2 Tamsze.

z Kandydaci z piatki chcg umoralniaé¢ nar6d, Naprzdéd nr 23 z dnia 26.01.1919, s. 3. Naprzéd powohuje
si¢ na stynny list otwarty wydany w Wiedniu przez redaktora Gazety Poniedziatkowej Zygmunta Rosne-
ra. Dgbrowski i Rosner oskarzali si¢ o zdradg, szpiegostwo na rzecz Austrii i inne naduzycia i wystepki.
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Naprzéd nie przebieral w §rodkach, zwalczal przeciwnikow wszelkimi
sposobami. W tym samym numerze znajdowala si¢ interesujgca antyre-
klama Dabrowskiego; na ostatniej stronie informowano szyderczo, ze byly
arcyksigze Karol Stefan, whasciciel browaru w Zywcu, miat jakoby zache-
ca¢ do glosowania na Dgbrowskiego w zamian za poparcie, jakiego ten
mu udzielit w staraniach o tron polski*. Naprzéd w ten spos6b wykpiwat
powiazania Dabrowskiego i jego zmiany pogladdw politycznych.

Wynik wyboréw, pomimo ogromnego zaangazowania i naktadow Dabrow-
skiego oraz wysitku propagandowego ze strony IKC, okazat si¢ kleska®. Ani
Dabrowskiemu, ani tym bardziej Konczyfiskiemu nie udato si¢ uzyska¢ man-
datu. Porazka zostala przyjeta przez redakcje IKC milczeniem. Natomiast
z satysfakcja podkreSlat /KC porazke swoich przeciwnikdw, czyli stronnictw
socjalistycznych?®. Dabrowski cigzko przezyt porazke i upokorzenie, parti¢
rozwiazano. Artykuly o PSR przestaly by¢ zamieszczane w dzienniku.

Dabrowski przegral wybory do Sejmu. Po raz drugi okazalo sig, ze
zakladanie nowych partii nie przynosi sukcesu. Determinacja Dabrow-
skiego byla jednak ogromna. Trudno dokltadnie okresdli¢, co bylo jej przy-
czyna. Czy bylo to zaspokojenie indywidualnych ambicji, czy tez kariera
polityczna byla etapem do dalszego rozwoju wydawnictwa przez mozli-
wos¢ tatwiejszego uzyskiwania subwencji. Zasiadanie w Sejmie zapewniato
bowiem tatwiejszy dostep do rzagdowych organéw decyzyjnych, rozdziela-
jacych m.in. dotacje. PéZniejsza dziatalno$¢ Dabrowskiego wskazywataby
raczej na t¢ drugg ewentualnos¢.

Wojna z Wiadystawem Grabskim

Wydawnictwo IKC od samego poczatku przyjeto agresywny sposdb
przedstawiania politycznej rzeczywistoSci. Podobnie bylo w momen-
cie odzyskania niepodlegtosci przez Polsk¢. Podzielona scena politycz-
na, trwajacy kryzys spoleczny i gospodarczy stanowily dobre podtoze dla
aktywnego i wojujgcego dziennika. Ogdlnemu niezadowoleniu, zwigzane-
mu z powstaniem i upadkiem dwdch pierwszych niepodleglych polskich
rzaddw, ktére nie byly w stanie rzadzi¢ skutecznie i madrze Polska, wtéro-
wat IKC, dodajgc swoj krytyczny komentarz. Powstanie kolejnego, trzecie-
go juz rzadu zostalo przyjete z rezerwa i krytyka?’. Trudno si¢ temu dziwic,
bowiem w rzeczywistosci pierwsze rzady nie mialy jasnej wizji odbudowy
i polaczenia kraju; zreszta bylo to zadanie niezmiernie trudne izawsze
byto za co rzad krytykowaé. W podobnych tonach witat dziennik powstanie
wigkszoSci nastgpnych rzaddw.

2 Tamze, s. 4.

3 Histori¢ Polskiego Stronnictwa Republikanskiego przedstawit Cz. Brzoza, op. cit. s. 263-276.
28 IKC nr 31 z dnia 02.02.1919, 5. 1.

27 Jaki program rzadu?, IKC nr 265 z dnia 29.09.1919, s. 1.
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W roku 1920 IKC wydat ostrg walk¢ ministrowi skarbu Wiadystawowi
Grabskiemu. Bezposrednim powodem byto rozporzadzenie ministra doty-
czace kursu nowej waluty marki polskiej w stosunku do korony, ktéra byta
Srodkiem pfatniczym w bylym zaborze austriackim. Zdaniem IKC kurs
ten zostat ustalony na podstawie wadliwych, krzywdzacych przeliczni-
kow, dlatego cata Matopolska miata byé przez to skrzywdzona. Wystarczy-
fo spojrze¢ na jedng strong dziennika, by zorientowac si¢ w skali atakéw;
przytoczone tytuly moéwia same za siebie: I marka = 1 korona wielka prze-
grana polityki p. Grabskiego, Kiedy p. Grabski ustqpi?, Pan Grabski obiecuje,
Ze nie skrzywdzi urzednikow Matopolski, Pan Grabski tworzy spisek spirytuso-
wy?, Redakcja stosowata w stosunku do ministra forme ,,pan”, chcagc w ten
sposéb zdewaluowad stanowisko ministerialne Wladystawa Grabskiego.
Dziennik nie ustgpowatl w atakach i z ogromng zaciekto$cig kontynuowat
walke z ministrem. Thumaczac nagonke¢ na ministra, pisano, iz dziennik nie
walczy o korong jako znak pieni¢zny bylej monarchii Austro-Wegierskiej,
ale o te dobra, ktore chcqg nam zabra¢ tak bezrozumnie, z ktérych nas cheq
ograbié, bo marka nie ma wiekszej sily kupnej niz korona®. Kolejne miesia-
ce przyniosly coraz wyrazistsze zadania: Grabski powinien ustqpié ze swego
stanowiska®. W tym momencie cierpliwo$¢ stracita wladza pafistwowa;
podjeta dziatania neutralizujgce nielojalny dziennik. W tym samym dniu
zostat skonfiskowany /KC z zagdaniami ustgpienia ministra. Byta to pierw-
sza konfiskata /KC w niepodleglej Polsce. Dziennik po tym wydarzeniu tak
ttumaczyl swoje postgpowanie:

Najrozmaitsze eksperymenty, ktore rodza si¢ z dnia na dzief, zagrazajg powaznie
naszej panstwowej przysztosci. Czy mamy milczed i patrze¢ oboj¢tnie jak stopniowo
kraj stacza si¢ w przepa$¢?’!

Interwencja organéw panstwa ostudzita na kilka miesiecy ataki IKC.
Jednak w listopadzie powrdcono do zadan dymisji ministra, stwierdzajac:

Dziecinnym uporem i niezrozumieniem najelementarniejszych podstaw ekonomii,
doprowadzit do tego, ze pograzy! pafistwo w ruing. (...) zawsze szkodzit, a nigdy nie
pomdgt (...), pograzyt masy w nedzg, a nieuczciwych spekulantéw uczynit miliarderami*2.

Dwa dni pdZniej z pelnym entuzjazmem IKC donosit w artykule Poze-
gnanie p. WL Grabskiego®, co mysli Polska o tym wytrwatym dyletancie
ministrze. Przytaczano wypowiedzi umieszczone w innych dziennikach
polskich. Walk¢ /KC z ministrem opiniowano z réznych stron odmien-
nie. Jedni komentatorzy podkreslali, ze podyktowana jest obrona inte-

28 Patrz: IKC nr 5 z dnia 05.01.1920, s. 2.

2 Czy walczymy o korong ?, IKC nr 16 z dnia 16.01.1920, s. 1.
30 JKC nr 44 z dnia 14.02.1920, s. 1.

31 pierwsza konfiskata, IKC nr 45 z dnia 15.02.1920, 5. 4.

32 pan Grabski musi ustgpié, IKC nr 319 z dnia 21.11.1920, s. 1.
33 IKC nr 321 z dnia 23.11.1920, s. 1.
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resow mieszkancéw Matopolski, inni za$ twierdzili, iz dziennik wykorzy-
stywat problemy ze scalaniem i jednoczeniem ziem polskich do realizacji
wiasnych partykularnych intereséw. Ten ostatni aspekt podkreslato wielu
Gwezesnych komentatoréw™.

Nie bez racji oceniat dwczesng sytuacj¢ Bernard Singer:

Byt czas, gdy Kurierek atakowat zacigcie Whadystawa Grabskiego. Na glowy ludzi
z domowym wyksztatceniem, a nie ,,muzykantéw” padaly straszliwe razy. Monopol
spirytusowy, tytoniowy, a szczegdlnie zapalczany byt przedmiotem najbezwzgled-
niejszej krytyki. Az nagle zaprzestano ataku na gmach przy ulicy Rymarskiej, arty-
leria Kurierka szturmowata Sejm®.

Sytuacja przedstawiata si¢ tak, jak opisat Singer, ale nie do konca.
Glowny cel atakoéw nie zmienit si¢. Gléwne zlo, ktére trapito Polske, znaj-
dowalo si¢, zdaniem Dabrowskiego, w Sejmie, ale IKC, gdy byla okazja,
atakowal réwniez wladz¢ wykonawczg. Ataki na rzady nie zostaly zanie-
chane, zmniejszylo si¢ tylko ich nat¢zenie. Z jednej strony redakcja zgod-
nie ze spoteczng opinig wyznaczala gléwne zadania dla Sejmu: Konstytucja
powinna by¢ jak najszybciej uchwalona®, z drugiej atakowata kolejny gabi-
net rzadowy, tym razem Wincentego Witosa, ktéry obejmujac rzady, zapo-
wiedzial zniesienie

(...) wszystkich skandalicznych praktyk, prowadzacych panstwo do katastrofy, to
jednak nic w tym kierunku zrealizowania swych obietnic w praktyce nie czyni. Wiec
domagamy si¢ od p. Witosa, aby wreszcie skoficzyt z tymi skandalami etatystycz-
nymi i przypomniat sobie, Ze takze chlopskie stowo, jest przeciez stowem, ktdre na

wiatr rzucone byé nie powinno®’.

Wojna z PSL Piast o mandat poselski

Wymieniony artykut byt poczatkiem ostrej kampanii przeciwko PSL
Piast, w tym gléwnie przeciwko Wincentemu Witosowi. W kolejnych arty-
kutach wypomniano ,,paskopiastom” (takie specjalne okreslenie stworzo-
no dla cztonkéw partii Witosa), wszelkie grzechy i niedociggnigcia polskie-

34 Fakt ten podkreslal m.in. Jedrzej Moraczewski. Pisat on: Najpoczytniejszy, najbardziej rozpo-
wszechniony w Polsce dziennik, wlasnos¢ najtypowszego snoba polskiego, kidry jednak ze swego pi-
sma, redagowanego dla najprzecietniejszych umystéw, umiat zrobic¢ kopalnig ztota dla siebie, bit z ca-
tych sit przy kazdej sposobnosci w panistwo polskie. A sposobnosci nie braklo. Lgczenie w jedng calosé
trzech, raczej czterech, dzielnic, rozdzielonych od siebie przez blisko pdttora wieku, napotkato na wiele
trudnosci i dolegliwosci, dajgcych si¢ odczué nie tylko kazdej z zszywanych czesci, ale prawie kazdemu
obywatelowi. Ot6z whasciciel krakowskiego ,,IKC”, p. Marian Dgbrowski, rozdmuchiwat te trudno-
$ci i z zawzigtoscig tepego prowincjonalisty, nadetego swojq napuszong kabzq, wydawat z Wielopola
w Krakowie wyroki na smiatkéw w rzqdzie, ktdrzy z trudem posuwali naprzéd scalanie paristwa i za-
cieranie skutkéw rozdarcia. AAN, Archiwum Moraczewskiego, wspomnienia, cz. 3, t. 4.

35 B.Singer: Od Witosa do Stawka, Warszawa 1990, s. 69.
36 Gléwne zadania Sejmu, IKC nr 21 z dnia 22.01.1921, 5. 1.
37 panie Witos i kiedy to sie skoficzy?, IKC nr 110 z dnia 16.04.1921, s. 2.
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go systemu spoleczno-politycznego, okreslano ich jako ludzi bez kultury
paristwowej bawigcych sig w nierzqd®® itd. Ataki prowadzono w sposéb prze-
mySlany iz duza czgstotliwoscig. IKC podkreslat niegodziwosci nie tylko
rzadu Witosa, ale takze wigkszo$ci sejmowej, ktora ten rzad utworzyta:

Dotychczasowy dyletantyzm wytwarza coraz wigkszy chaos — chciwe rece wyciaga-
ja si¢ po teki. (...). Gléwnym tworcg zlego jest Sejm, ktory catkiem opacznie pojmu-
je swoje zadania®.

Trzy numery pd6Zniej stwierdzano z przekonaniem: Dewizg przodujg-
cq w zagadnieniach pafistwowych musi byé dzis haslo: rozpedzi¢ Sejm*. Na
tamach IKC pojawialy si¢ satyryczne karykatury W. Witosa i innych czlon-
kéw jego ugrupowania. Dziennik krytykowat podréze agitacyjno-polityczne
premiera Witosa na prowincj¢. Pisak:

Pan Witos nie tylko agituje. On bierze nadto jeszcze z sobg na wiec urzgdnikéw,
ktérzy powinni w tym czasie siedzie¢ w biurach i zatatwiaé sprawy. (...). A biedne
pafstwo polskie ptaci*!.

Witos winny byl wszelkim niepowodzeniom rzadu, odpowiadal za
wszystkie nieudane dziatania swoich ministréw*,

Dabrowski uderzyl rownie mocno w posta Franciszka Bardla z Krako-
wa. Poset 6w uzyskal mandat, wyprzedzajgc w wyborach redaktora naczel-
nego IKC. W ten sposdb chciat zmusi¢ posta z PSL Piast do rezygnacji
z mandatu. Wtedy mandat przypadiby ostatecznie nast¢gpnemu na liscie,
czyli M. Dabrowskiemu. Wobec ostrych atakéw ludowcy ustapili. Zdecydo-
wali si¢ na porozumienie z Dabrowskim. Witos zaoferowat Dgbrowskiemu
mandat poselski z Krakowa. Franciszek Bardel zrezygnowat w listopadzie
1921 roku, Dabrowski wszedt do Sejmu. Wedlug Cz. Brzozy, Ludowcy
zobowiqzali sie takze do likwidacji ,,Gorica Krakowskiego”, a rzecznikiem
intereséw PSL Piast miaf si¢ sta¢ IKC*. W ten sposéb Dabrowski odnidst
podwdjny sukces; otrzymal mandat poselski i doprowadzit do likwidacji
Gornca Krakowskiego, pisma konkurujacego z IKC.

Dabrowski mial zagwarantowac, iz IKC bedzie organem propagando-
wym partii Wincentego Witosa. Tego oczekiwali od niego ludowcy, ktorzy
wywigzali si¢ ze swoich zobowigzan. Dabrowski jednak nie zdecydowat si¢
na jednoznaczne poparcie partii ludowej. Pojawily si¢ co prawda przyjazne
artykuly, ale nie byly to sztandarowe manifesty poparcia. Sam Dabrowski

38 Spojrze¢ w oczy rzeczywistodci, IKC nr 244 z dnia 02.09.1921, s. 1.
3 Preczz brudnymi tapami, IKC nr 142 z dnia 29.05.1921, s. 1.
40 Rozpedzié Sejm, IKC nr 145 z dnia 01.06.1921, s. 1.

41 Jak agituje prezydent Witos?, IKC nr 142 z dnia 29.05.1921, s. 4; Nieudana wyprawa pana
Witosa na Kielce, JKC nr 166 z dnia 22.06.1921, s. 3.

42 Witos odpowiedzialny za zle funkcjonowanie ministra aprowizacji, IKC nr 157z dnia 13.06.1921,s. 1,
Pan Witos wygryzt Steczkowskiego, ale sam sobie gréb wykopat, IKC nr 160 z dnia 16.06.1921, s. 1.

43z Brzoza: Polityczna prasa krakowska 1918-1939, Krakéw 1990, s. 138.
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nawet nie raczyt wstapi€ oficjalnie do klubu parlamentarnego PSL Piast.
Uczeszezal jednak na posiedzenia klubu. Nieprzychylna Dabrowskiemu
prasa pisala:

Redaktor gadathwego ~Kuryerka”, cho¢ siedzi w Sejmie kilka miesigcy, nie tylko
dotad nie zdobyt si¢ na zadne przemdwienie, ale nie zdecydowat si¢ nawet na zaje-
cie miejsca, na lewicy, prawicy lub centrum. Dlatego tez siedzi dotychczas, na
kazdym posiedzeniu sejmu kolejno, na coraz to innym micejscu. Boi si¢ widocznie,
aby go nie posgdzono o jaka$ okreslong orientacje polityczng®.

To samo twierdzit zresztg IKC, ktéry podkreslal, ze poset Dgbrowski
nie przystapit na razie do zadnej grupy sejmowej®. Dagbrowski nie wywigzat
si¢ ze stowa danego Witosowi. Obiecal mu jedynie ,,zyczliwg neutralnosé”.
W ten sposéb posiadat dalej nieskrepowana swobode wypowiadania si¢
na tamach swoich pism. Mozna wiec przytoczy¢ za Singerem nastgpujace
stwierdzenie: Czy ,,IKC” byt organem Piasta? — Przesada. ,,IKC” jest panng
dla wszystkich i do wszystkiego®.

Poset Dabrowski nalezal do grona postéw najmniej przemawiajacych
w Sejmie. Nie angazowat si¢ w prace parlamentu. Na posiedzeniach jego
rola ograniczata si¢ wytacznie do glosowania i obecnosci.

Poset Marian Dabrowski nie nalezy do kategorii postéw przemawiajacych z mow-
nicy sejmowe;j. Nie. Nie zabiera glosu na posiedzeniach komisji. Jak Isaac Newton
rzucil raz w ciagu o§miu lat wykrzyknik, ale pomimo tego byt osoba rozchwytywang,
jest on najpopularniejsza osobg w Sejmie. Nie nalezy wcale do mrukéw, owszem,
przemawia w bufecie, w kuluarach, stucha réwniez uwaznie wspéibiesiadnikéw,
pomstuje na ,,warszawiakow” i zapisuje rzeczy godne w swoim notatniku®’.

Nie zachowaly si¢ dokumenty $wiadczace, jakoby bylo inaczej. Zdarza-
fo si¢ natomiast, ze Dabrowski zabierat glos na posiedzeniach klubowych.
Sekretarz klubu PSL Piast zanotowal, ze Dgbrowski na posiedzeniu w dniu
17 czerwca 1926 roku krytykowat proporc;onalny system wyborczy, ktory
uniemozliwia stworzenie wigkszo$ci mogacej sprawnie rzadzic, za cate zto
w kraju obarczy! istniejacy system glosowania®. Jednak takie przeméwienia
zdarzaly si¢ rzadko. Dotyczyly spraw zasadniczych i istotnych dla kraju lub
tez spraw zwigzanych z ewentualng krytyka cztonkéw klubu.

Zwigzki ludowcéw z IKC wywotaly szereg nieporozumien i zadraznien
takze w samym klubie PSL Piast. Dgbrowski nie liczyt si¢ bowiem zupet-
nie ze zdaniem i opinig klubu. Jednak w zamian za stabe poparcie i zaprze-
stanie atakow ludowcy tolerowali Dabrowskiego u siebie. Woleli przyjazne
artykuly, jak np. ten z okazji powstania rzgdu Witosa w 1923 roku: powsta-

44 Dziewicza mowa posta Dgbrowskiego, Wolne Stowo, nr 10 z dnia 27.02.1922, s. 3.

45 IKC nr 313 z dnia 17.11.1921, 5. 5.

6p Singer, op. cit., s. 69.

7 Tamze.

487 R.Szaflik: Klub Parlamentarny PSL Piast (1926-1931), protokoly posiedzeii, Warszawa 1969, s. 20.
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Jjacy rzqd witamy serdecznie, zyczqc Polsce, aby spetnit on nadzieje jakie spote-
czeristwo w nim poktada. Wierzymy, ze praca jego bedzie owocna, zZe przyczyni
sie do uzdrowienia gospodarczego Rzeczypospolitej i utrwalenia jej charakteru
narodowego, niz zjadliwe ataki, z ktorych stynat dziennik wczesniej. Podob-
nie ksztaltowala si¢ sytuacja w klubie PSL w roku 1927. Postowie nie byli
w stanie podjac ostrego wystapienia przeciwko dziataniom Dabrowskiego.
Z protokotu posiedzenia klubu w dniu 20 wrze$nia 1927 roku wynika, iz
postowie radzili, w jaki sposéb podejs¢ do Dabrowskiego. Jednak strach,
ze Dabrowski moze calg artyleri¢ skierowaé przeciwko ludowcom spowo-
dowal, Ze nie byli w stanie podja¢ zadnych sankcji. Witos ze strachem i na-
iwnoScig stwierdzil, ze Dgbrowski nie jest nam wrogiem, ale sq w jego redak-
cji zdeklarowani wrogowie nasi. Dla samej wojny z nim nie wypada nam
iS¢ na te wojne!; byt za tym, zeby sprawe zalagodzié rozmowq z nim bardzo
»ogledng i ostroing”. Propozycje przyjeto®. To pokazuje, jaka site reprezen-
towat Dabrowski i jego wydawnictwo.

Dabrowski wytrwat w zwigzku z ludowcami do 1927 roku. Wczeéniej
uzyskal jeszcze mandat poselski z listy pafstwowej PSL Piast do Sejmu I
kadencji. Nie byt jednak tatwym partnerem. IKC w tym okresie przepro-
wadzit kilka ostrych atakéw na politykéw zwiazanych lub wywodzacych sig
z tego ugrupowania. Gléwne uderzenie skierowane bylo w ministra skarbu
Kucharskiego, co bylo o tyle ulatwione, iz minister byt zamieszany w gtosna
afere zyrardowska. IKC nie ograniczat si¢ do drukowania prostych inwek-
tyw. Przedstawiat skrupulatne wyliczenia, ktére mialy pograzy¢ Kuchar-
skiego, jak i wcze$niejszych ministréw skarbu®,

Z zachowanych dokumentéw i wspomnien wynika, iz Kucharski nara-
zit si¢ koncernowi, odmawiajac pozyczki na rozwdj wydawnictwa. Witos
opowiadat przed kilkoma miesigcami, ze zglosit si¢ do niego administrator
»Kuriera” p. Dobija, szwagier p. Dgbrowskiego i skarzyt si¢ na Kucharskiego,
iz nie chce da¢ polecenia do Polskiej Krajowej Kasy Pozyczkowej w sprawie
pozyczki®!, jednoczes$nie Dobija miat zaznaczy¢, ze taka sytuacja zmusi IKC
do opozycji wobec poczynan rzadu.

Z uktadu z Dabrowskim duzo mniejsze korzysci odniosto ugrupowanie
Witosa. Sam Witos zalit si¢, ze niemalq szkode i krzywde wyrzqdzita chio-
pom prasa, a szczegolnie IKC, ktéry z dziwng wytrwatosciq szczut przeciw nim
calymi latami**. Owocem wspdtpracy Witosa z Dgbrowskim byto powstanie
w Krakowie nowego powiedzenia: Wyszedt jak Witos na Dgbrowskim.

IKC na rok przed zamachem majowym byl w dalszym ciagu formalnie
zwigzany z ugrupowaniem ludowym Witosa. Po konfiskacie numeru 177
z dnia 25 czerwca 1925 roku nastapita wspélna interwencja Dabrowskiego
i postéw PSL Piast w ministerstwie sprawiedliwo$ci. Mozna wigc wniosko-

49 Tamze, str. 76.

30 po votum zaufania dla rzadu, IKC nr 263 z dnia 20.10.1923, s. 1.
' M.Rata j: Pamietniki 1918-1927, Warszawa 1965, s. 206.

32 W, Witos: Moje wspomnienia, Paryz 1964-1965, t. I, s. 65.
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wad, ze wspotpraca uktadata si¢ w miarg poprawnie, cho¢ postawa nie byta
jednoznaczna. Negatywne opinie w tym czasie wyrazat IKC o dwczesnym
parlamencie, rzad Wtadystawa Grabskiego byt atakowany w mniejszym
stopniu®. Zdaniem IKC wladza ustawodawcza byla rozbita wewnetrznie,
niezdolna do utworzenia parlamentarnego rzqdu, przezarta korupcjq, wladza
ta z dnia na dzien traci na powadze®. Wysuwajgc takie wnioski, tatwo bylo
sformutowa¢ koficowg tez¢ o tym, ze Sejm zawiddl zaufanie narodu i na-
lezy go rozwigza¢: Nic gorszego juz nas spotkac nie moze, trzeba rozwigzaé
Sejm! (...) Rozejdzicie si¢ panowie na stale, naréd ma was juz dosy¢. Z takim
Sejmem — precz!*®

Wydarzenia polityczne 1926 roku wywarly ogromny wplyw na pisma
koncernu IKC. Dabrowski zostat zmuszony do zaj¢cia wobec nich okreslo-
nego stanowiska. W dniu 14 maja 1926 roku /KC konstatowat: Po krotkich
utarczkach na ulicach miasta, stolica Paristwa znajduje sic w rekach mar-
szatka Pitsudskiego. Na miescie odbywajq sie manifestacje na Jego czes¢!*®
W dniu nastgpnym, w celu podkreélenia tragicznej chwili, /KC na pierw-
szej stronie umiescit zdjecia gléwnych bohateréw warszawskich wyda-
rzen; prezydenta, marszatka i rzadu Witosa. Pierwsza ocena wydarzeh byta
bardzo ostrozna:

Kazdy zamach stanu, kazdy przewrét jest zawsze wielkim nieszcze$ciem — stwarza
stan niepewnodci, wywoluje widmo wojny domowe;j. Dlatego spoleczefistwo przy-
jeto fakt warszawskiego przewrotu z uczuciem glebokiego bélu i trwogi. Z drugiej
strony niepodobna lekcewazy¢ lub nie docenia¢ przyczyn, ktére stworzyly podto-
ze psychologiczne dla ostatnich wypadkéw: bezwiad ciat ustawodawczych, brak ini-
cjatywy wladz, ogélne zniech¢cenie spowodowane sytuacja gospodarczg, spoteczng
i powszechnym upadkiem moralnoéci®’.
IKC odpowiedzialno$cig za zamach stanu obcigzyt wszystkie dotychcza-
sowe Sejmy irzady’. Dgbrowski zwigzany z Witosem pytat jednak w in-
nym miejscu twércéw zamachu, po co przelano bratniq krew?%

Zwiazki Dgbrowskiego z sanacjg

Rozwéj wypadkow politycznych wskazywal, ze opcja przyjeta przez
Dabrowskiego nie odniesie sukcesu. W zwigzku z tym dokonat on jesienig
1926 roku wolty i zadeklarowat si¢ jako zwolennik Pitsudskiego. Tak pisat
o tej zmianie pogladéw przez Dabrowskiego B. Singer:

33 Pan W. Grabski na widowni, IKC nr 113 z dnia 25.04.1926, s. 1.

3% Chory Sejm, IKC nr 181 z dnia 04.07.1925, 5. 8.

35 Sejm zawi6dt zaufanie narodu — rozwigzaé Sejm, IKC nr 200 z dnia 23.07.1925, s. 2.

36 Marszatek Pitsudski na czele wojsk zajat Warszawe, IKC nr 131 z dnia 14.05.1926, s. 11.
5T W Polsce dokonat si¢ zamach stanu, JKC nr 132 z dnia 15.05.1926, s. 1.

38 Dzis i jutro, IKC nr 135 z dnia 18.05.1926, s. 1.

39 IKC nr 137 z dnia 20.05.1926, 5. 1.
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Raz tylko potknat sie M. Dabrowski. Nie ocenitl w por¢ wypadkéw majowych.
W pierwszej chwili potepit bunt marszatka Pilsudskiego, wierzyl w zwycigstwo
wojsk rzadu Witosa. Szybko si¢ jednak potapal, wyprostowat lini¢ ideowa, endec-
ko-piastowa zmiana opuscita pierwsze stronice pisma. Do szturmowego batalionu
zostata powotana zmiana piftsudczykéw z red. Rublem na czele.

O poparciu dla nowe;j linii Swiadczg niektére, umieszczane w tym okresie
artykuly. Juz 31 maja 1926 roku IKC wystgpujac z pozycji troski o narodowe
dobro, nawotywat do tego, zeby Pilsudski zostal premierem rzgdu. Twier-
dzono, iz cho¢ ztamal prawo, to jednak wrécit na droge konstytucji. Nie
dopuszczano nawet mysli, ze Pitsudski moze zrezygnowad, bo to doprowa-
dzitoby do wojny domowej®. Podkreslano jednak w dalszym ciggu zastugi
Piasta, ktory miat uchroni¢ dwukrotnie kraj od niepotrzebnych wstrzaséw®!.
Liczono jeszcze, ze ludowcy bgda w stanie powrécei¢ do wiadzy.

Przejécie do obozu pitsudczykéw nie bylo trudne, poniewaz juz wcze-
$niej pisma koncernu wyrazaly si¢ pochlebnie o gléwnym sprawcy zama-
chu. Zresztg byla to jedyna osoba, ktdéra posiadata prawie zawsze state
poparcie i sympati¢ pism Dabrowskiego.

Koncern pomimo przejécia na strone sanacji starat si¢ zachowac ,,lo-
jalnie” wobec dawnego sojusznika. Jednak artykuly przychylne Witosowi
pojawialy si¢ najcz¢sciej na ostatnich stronach pisma w ograniczonej objg-
to§ciowo formie. Kwitowat poset M. Dgbrowski swoje obowiqzki wobec Piasta
drobnymi wzmiankami na tytach, lecz serce, strona pierwsza nalezata do sana-
¢ji%2. Warto jednak wspomnie¢ o wydarzeniu znamiennym dla postawy IKC.
Otéz gdy socjalistyczny Naprzdéd obarczyt wing za tragiczny rozlew krwi
w 1926 roku wytacznie rzad Witosa, w jego obronie stanat tylko IKC®.

Juz w pierwszym numerze 1927 roku pisat, oceniajgc miniony rok: 1926
byt rokiem burzy domowej i przemian. Obalit system sejmowtadztwa, zapo-
czqtkowat sanacje finasowo-gospodarczq®. Ponad miesigc poZniej stwier-
dzono: Po przetomie majowym poprawa nastepuje bardzo szybko®.

W roku 1927 koncern prezentowat juz lini¢ polityczng sanacji. Zresz-
ta, z listy panstwowej BBWR otrzymat Dabrowski mandat poselski w 1928
11930 roku. Dabrowski, startujac na listach wyborczych BBWR, przy-
jat jego program wyborczy, IKC za$ skutecznie go reklamowal. Uznano
hasta wyborcze bloku Marszatka — za hasta, ktére zawsze glosit dziennik

0 W ostatniej chwili, IKC nr 147 z dnia 31.05.1926, s. 2.

81 Rozumne i panstwotworcze stanowisko ,,Piasta” uchronito dwukrotnie kraj od wstrzaséw, IKC
nr 150 z dnia 03.06.1926, s. 3.

62 p. Singer, op. cit., s. 69.

83 Szkodliwe majaczenia, IKC nr 187 z dnia 20.05.1926, s. 1.

64 Rachunek sumienia, /KC nr 1 z dnia 01.01.1927, 5. 2.

e méwig cyfry?, IKC nr 40 z dnia 10.02.1927, s. 1, patrz: Stabilizacja waluty zapewniona, tamze.
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IKC®, Ponadto dziennik bronit BBWR przed atakami Naprzodu i Glosu
Narodu®. B. Singer, niezbyt przyjazny Dabrowskiemu, zanotowat:

Zapalit si¢ do nowego kursu. Juz nie siedziat przy stole dziennikarzy, byt zwolenni-
kiem grupy wojskowej®®.

Z tego okresu pochodzg pierwsze zapiski i wspomnienia o ushugach
$wiadczonych przez Dabrowskiego na rzecz sanacji. Kazimierz Switalski,
6wczesny premier rzadu i jeden z najblizszych wspétpracownikéw Pitsud-
skiego, zanotowat pod datg 23 listopada 1929 roku:

Prositem Dabrowskiego o akcje prasowa w kierunku atakowania dalej Sejmu przez
podtrzymywanie w opinii waznoSci zagadniefi konstytucyjnych, by wten sposéb nie
rozpoczgto si¢ nagminne stgkanie w Polsce z powodu gorszej sytuacji ekonomicznej®.

Zreszta bez wyraznych présb IKC rozpoczat atak na dwezesny Sejm. Kpit
z jego dzialalnosci, nazywat uchwaly i narady Sejmu komedig pomytek™.

Zwigzki koncernu z obozem sanacji potwierdzone zostaly w artyku-
fach politycznych pojawiajacych si¢ na stronach pism koncernu. Artyku-
ly zyczliwe dla niej przyniosly koncernowi wymierne korzysci. Orzeczenie
Ministerstwa Skarbu korzystne dla IKC bylo konsekwencjg sprzyjania
owczesnym wladzom. Dzigki temu orzeczeniu koncern otrzymat likwi-
dacj¢ podatku kilkuset tysiecy ztotych. I wlasciwie ta decyzja uratowala
firme¢ Dgbrowskiego przed natychmiastowym bankructwem. Najpraw-
dopodaobniej wysoko postawionym urzednikom sanacyjnym zawdzigcza
Dabrowski wysoka pozyczke od Banku Gospodarstwa Krajowego. W 1937
roku Dabrowski winien byt bankowi z tytulu pozyczki 688 tys. ztotych oraz
z tytulu kaucji 137.600 ztotych?'. Sadzi¢ nalezy, Ze nie byly to jedyne formy
finansowego wsparcia dla koncernu ze strony rzadu po 1927 roku. Wiek-
sz0§¢ jednak tych zwigzkéw byla okryta $cista tajemnica.

Bt¢dem bytoby jednak sadzié, ze koncern wylacznie i catkowicie popie-
ral dziatania sanacji. Jego postgpowanie bylo podobne, jak w przypadku
zwigzkow z PSL Piast. Z tym wyjatkiem, ze zwigzki z sanacja byty bardziej
poglebione, co wynikato z mocniejszej pozycji tego ugrupowania.

Dabrowski pozwalat swoim redaktorom na wzgledng swobode wypowiedzi w ra-
mach okres$lonych sojuszem z BBWR. Lubit stwarza¢ pozory opozycyjnosci wobec
wielu posunigé¢ rzadowych, inspirowal wypowiedzi, ktére mialy $wiadczy¢ o jego
samodzielnosci. Dbat przede wszystkim o zachowanie popularnosci’>.

%6 Hasta wyborcze bloku marszatka Pifsudskiego — hasta te zawsze glosit ,IKC”, IKC nr 22 z dnia
22.01.1928, s. 1.

87 Cuchnace bomby klamstw przedwyborczych, IKC nr 39 z dnia 08.02.1928, s. 1.

% B.sin ger: Od Witosa..., jak wyzej, str. 69.

% AAN, Akta szczatkowe 88/I1, Akta K. Switalskiego, sygn. 70.

™ Narady i uchwaly Sejmu czyli komedia pomytek, IKC nr 85 z dnia 27.03.1927, s. 1.
"t AAN, Ministerstwo Skarbu, sygn. 5968.

2w . Wiadyka: Polityczne oblicze prasy ogélnoinformacyjnej w 11 RP, Kwartalnik Historii Prasy
Polskiej 1979, 2. 9, s. 96.
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Dabrowski popieral sanacjg, ale od czasu do czasu puszczal oczko do
opozycji. Chwiat si¢ on jak trzcina na wietrze, liczyt sie z rzqdem, liczyt sie
z opozycja, z nikim nie chciat mieé na pienku’™.

Po Smierci Jozefa Pilsudskiego negatywne opinie na temat sanacji nasi-
lity si¢. Wynikalo to jednak z przyjetej strategii nieangaZowania si¢ mocniej
po jednej ze stron coraz bardziej rozwijajacego sie konfliktu politycznego.
Wsrdd artykutéw przychylnych opozycji pojawily si¢ takze pochlebstwa
wobec ludowcdw. Wojewoda krakowski zanotowal nawet:

Linia wydawnictwa ulegta pewnej zmianie. Pod wzgl¢dem politycznym dal sig¢
zauwazy¢ zwrot ku ludowcom, co zresztg byloby nawrotem do kierunku reprezen-
towanego przez IKC przed kilku laty. Ostre ataki skierowat IKC przeciw biurokra-
cji, zamieszczajac szereg zlosliwych artykutéw na ten temat’,

Trudno si¢ temu dziwié, zwigkszajgca si¢ krytyka wiadz ze strony spoteczen-
stwa przyczynita si¢ do zmiany tonu artykuléw na famach pism koncernu.

Zmienno$¢ pogladdw isympatii politycznych nie przynosita sympatii
Dabrowskiemu. Zachowane teksty piosenek, wiersze czy dowcipy §wiadcza
o0 niechetnym stosunku cze¢sci Srodowiska krakowskiego do czestych zmian
orientacji politycznych przez koncern. Dlatego duzo prawdy byto w stwier-
dzeniu endeckiej Gazety Warszawskiej z 17 lipca 1932 roku:

Redaktor Dabrowski to cztowiek, ktdry za dziesigé tysiecy sprzedatby éwier¢ sana-
cji, za sto tysigcy potowe pierwszej brygady, za sto piecdziesiat tysigcy calg pitsud-
czyzng z przyleglodciami.

W Sejmie wszedt do klubu parlamentarnego BBWR, nalezat do komi-
sji komunikacyjnej Sejmu. Po roku 1935 Dabrowski zachowywal rezerwe
wobec walk toczonych wewnatrz obozu sanacyjnego. Nie podejmowatl juz
préb wejscia do Sejmu. Bral natomiast aktywny udziat w pracach Rady
Miasta Krakowa. Byt w latach 1933-1939 radnym miejskim™.

Zako#czenie

Doswiadczenie, jakie wynidst Dabrowski z utworzenia Polskiego Stron-
nictwa Chrzescijafisko-Socjalnego oraz Polskiego Stronnictwa Republi-
kanskiego, wskazywato, ze droga do zdobycia mandatu nie prowadzi przez
tworzenie nowych partii, lecz raczej przez przystapienie do juz istniejacych.
Dlatego od czasu rozwigzania PSR Dabrowski starat si¢ wykorzystywac
pozycje swojego wydawnictwa, by znalez¢ si¢ na listach silnych rzadzacych
ugrupowarn.

Lata dwudzieste to okres tworzenia koncernu IKC, wzmacniania pozy-
¢ji wydawnictwa oraz wzrostu znaczenia i roli osobistej samego wlaScicie-

BE. Ligocki: Dialog z przeszloscia, Warszawa 1970, s. 331.
I Sprawozdanie sytuacyjne wojewody za lipiec 1936, Archiwum Pafistwowe w Krakowie, sygn. 287.
75J.M.Majchrowski(red.): Kto byt kim w Drugiej Rzeczypospolitej, Warszawa 1994, s. 262.
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la, Mariana Dabrowskiego. Fakt ten stwarzat dla koncernu nowe mozliwo-
Sci oddzialywania na istniejacg scen¢ polityczng 1 gospodarczg. Z drugiej
strony koncern zmuszony byl odpowiednio lawirowaé w istniejagcym gasz-
czu politycznym, by nie popas¢ w nielask¢ u coraz silniejszych Srodowisk
bedacych wowcezas u steru wiadzy. Dlatego okres lat 1910-1918 byt pod
tym wzgledem zdecydowanie tatwiejszy, tatwiej bowiem bylo rozpoznac
Dabrowskiemu, kto jest sprzymierzeficem, a kto wrogiem. W tej drugiej
roli na tamach IKC wystgpowaly najczgiciej partie socjalistyczne, komuni-
styczne oraz wladze pafistw zaborczych.

Pisma koncernu realizowaly i prezentowaly poglady polityczne partii,
do ktérych nalezal lub zktérymi sympatyzowat wiasciciel koncernu.
Pomimo deklarowanej czgsto apolitycznosci i bezstronnosci Dabrowski
nie wahat si¢ wykorzystywaé pism koncernu do realizacji pozadanych przez
siebie celow politycznych. Trudno si¢ jednak temu dziwié, gdyz wiekszosé
pism tamtego okresu realizowata okreslone cele polityczne.

Wiadze panstwowe w okresie II RP mialy mozliwos$¢ skutecznego
oddziatywania na rozwdj wydawnictw lub na ich upadek. Nic dziwnego, ze
wlasciciele wydawnictw starali si¢ uktadac¢ stosunki z wladzami jak najle-
piej. Ponadto mogli fatwo uzyskaé dotacje rzadowe i inne formy pomocy,
np. otrzyma¢ zlecenie umieszczania dobrze platnych ogloszen rzagdowych.
Ta drogg podazal réwniez Marian Dabrowski.

Warto jednocze$nie zaznaczyé, ze catkowite podporzadkowanie tytutu
prasowego jakiej$ jednej opcji politycznej konczylo si¢ zwykle jego margi-
nalizacjg i porazka. Pismo tracito wiarygodnoS$¢ i podupadato finansowo.
Wida¢ to najlepiej na przyktadzie pism partyjnych, ktére nie byly w sta-
nie odegra¢ wigkszej roli na rynku prasowym. Z tych powoddéw wiekszo$¢
gazet starala si¢ przynajmniej zewnetrznie zachowaé cechy apolityczno-
§ci i bezstronnoSci, w ten sposéb bowiem mogly uchodzi¢ za pisma wiary-
godne i bezstronne. Takie tytuly byly najcz¢sciej kupowane przez szerokie
rzesze czytelnikdw.

Sukcesy Mariana Dabrowskiego jako magnata prasowego sa powszech-
nie znane idoceniane. Sukcesy jako polityka trudne do zauwazenia.
Sprawowal rézne wazne funkcje polityczne. Byt postem, radnym miasta
Krakowa, ale wszystko koficzyto si¢ raczej na petnieniu funkcji. Uczest-
niczgc w polityce Dabrowski staral si¢ pilnowac raczej intereséw swojego
wydawnictwa i koncernu prasowego niz wplywaé pozytywnie na przemia-
ny polityczne w kraju.
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MAGDALENA PRZYBYSZ-STAWSKA

PROMOCJA KSIAZKI NA EAMACH
»GAZETY Z KSIAZKAMI”
W LATACH 1992-2000

Gazeta o ksigzkach”! to comiesigczny dodatek literacki do jednej z naj-
popularniejszych gazet codziennych w Polsce lat dziewigédziesigtych
— Gazety Wyborczej. WSréd pism, pos§wigconych ksigzce, jest to tytut o naj-
wiekszym zasi¢gu?.

Pierwszy jego numer ukazat si¢ z datg 8 IV 1992 r., liczyt 8 stron, za$
redaktorem prowadzacym byt Jan Gondowicz. Kolejnymi redaktorami byli:
Michat Cichy, Marcin Piasecki (1995-2000), Antoni Pawlak, Piotr Brat-
kowski (1992-1993), Dariusz Suska (1998-2000), Cezary Polak, Tomasz
Cichon (2000). Do licznych wspétpracownikéw pisma nalezeli m.in.:
Stanistaw Baraficzak, Zygmunt Bauman, Jan Blonski, Henryk Grynberg,
Maria Janion, Jerzy Jedlicki, Ryszard Kapuscifski, Leszek Kotakowski,
Jan Kott, Czestaw Mitosz, Andrzej Stasiuk, Andrzej Szczypiorski, Wistawa
Szymborska, Helena Zaworska.

»Gazeta o ksigzkach” poczatkowo wydawana byta w $rody, a od 1997 r.
we wtorki. W latach 1992-2000 ukazato si¢ w sumie 105 jej numerdw. Jej
naktad wahat sic pomiedzy 300 a 380 tys. egzemplarzy, a objetoS¢ oscylo-
wala pomiedzy 8 a 32 stronami. Jednak najczesciej czytelnik otrzymywat
do reki wydanie 12-stronicowe.

! Omawiany dodatek zmienit od nr 5 (37) 1995 r. tytut na , Ksigzki. Gazeta”. Jednak dla zachowa-
nia przejrzystosci i czytelnosci artykutu w tekécie opisowym stosowano konsekwentnie tytut pierw-
szy, a tylko w przypisach podawano tytul adekwatny do danego cytatu czy informacji.

2 W latach1992-2000 ,Gazeta o ksigzkach” dostgpna byta w okoto 20 wojewddztwach kraju. Zob.:
Materialy promocyjne Gazety Wyborczej [Folder reklamowy]1996, s. 55.
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Punktem odniesienia dla os6b jg przygotowujacych byt ,,Ex Libris”,
dodatek do Zycia Warszawy. Celem redakcji bylo stworzenie pisma podob-
nego w swym opiniotwdrczym charakterze. Cata jego zawarto$¢ miata
stuzy¢ szeroko pojetej promocji i reklamie ksigzki, przyblizeniu jej czytel-
nikom i ludziom zwigzanym z rynkiem wydawniczo-ksiggarskim.

Starano sig¢ (...) fgczyc zalety aktualnego przewodnika po nowosciach i pi-
sma inspirujqgcego do glebszego zastanowienia nad literaturg i wartoSciami,
ktcre niosq ze sobq ksigzki* Czytelnikom zamierzano (...) podawa¢é infor-
macje i refleksje, dobrane w odpowiednich proporcjach, wydawnictwom zas$,
ksiggarniom, hurtownikom, firmom i ludziom zwigzanym z rynkiem ksiaz-
ki oferowano powazny i skuteczny nosnik reklamy*

To zamierzenic znalazto swe odbicie w budowie dodatku: przede
wszystkim pojawialy si¢ w nim recenzje, czyli omoéwienia wybranych
ksigzek. Przyjmowaly one rozmaitg posta¢ i objetosé. Wahajac sie od
kilkuzdaniowych az po dwustronicowe, przyjmowaly form¢ badz krétkich
felietonow, badi typowych recenzji, badZ dtuzszych artykutéw, w ktérych
punktem wyjScia byl wybrany przez recenzenta tytul.

Recenzje polaWIa}y sic w systematycznych dziatach, jak np. ,,Mo;e
dziwne gusta”, pisane przez Adama Michnika, ,,Odrzucone przypisy”
Tadeusza Komendanta, ,,Lektury obowigzkowe” Tadeusza Nyczka, ,,Ket-
chup wzruszen” Marcina Sendeckiego i Darka Foksa, ,,Male zycie lite-
rackie” Grzegorza Leszczynskiego, ,,Lektury nadobowigzkowe” Wistawy
Szymborskiej. W tych rubrykach recenzje mialy charakter krétkich, kilkuz-
daniowych oméwien.

Tabela 1. Liczba recenzji w poszczegélnych latach

Liczba wszystkich
Rok Liczba recenzji zrecenzowanych
ksiazek

1992 152 147

1993 243 235

1994 222 216

1995 172 165

1996 101 98

1997 112 108

1998 197 193

1999 165 156

2000 135 134
Ogétem 1499 1452

3 Materialy promocyjne Gazety Wyborczej: [Folder reklamowy] 1999, s. 69.
4 yps
Ibidem.
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W sumie w latach 1992-2000 na tamach ,,Gazety o ksigzkach” pojawi-
fo si¢ 1499 recenzji piéra 234 réinych recenzentéw. Poza wspomniany-
mi, recenzje pisali réwniez m.in.: Krzysztof Varga, Helena Zaworska, Jan
Gondowicz, Dawid Warszawski, Jerzy Jarniewicz, Wlodzimierz Kalicki.

Zdarzalo si¢ nierzadko, iz jedna ksigzka omawiana byla kilkakrotnie
przez réznych recenzentéw.

Tabela 1. przedstawia, jak ksztaltowala si¢ liczba recenzji, ktére poja-
wity si¢ w danym roku na tamach dodatku, a takze liczba wszystkich zre-
cenzowanych ksigzek. Jak wynika z powyzszego zestawienia, najmniej — bo
tylko 98 — ksigzek oméwiono w 1996 roku, najwiccej za§ w 1993 roku — az
235. W jednym numerze znajdowato si¢ Srednio okoto 14 recenzji.

Omawiano naturalnie zaréwno tytuly autoréw polskich, jak i obcych.
W sumie zrecenzowano 1008 réznych ksigzek’, 967 réznych autoréws,
w tym 329 réznych pisarzy rodzimych i 638 obcych. Juz w tym miejscu
widaé wyraZna, bo niemal dwukrotng, przewage autoréw obcych nad pol-
skimi. Ponizsze dane przedstawiajg szczegétowe proporcje pomigdzy nimi
w poszczegdlnych latach:

Tabela 2. Liczba ksigzek autoréw polskich i obcych
recenzowanych w poszczegélnych latach

Liczba Liczba
Rok zrecenzowanych zrecenzowanych
ksigzek autoréw ksigzek autoréw
polskich’ obcych®
1992 51 80
1993 80 126
1994 82 113
1995 59 80
1996 48 44
1997 42 58
1998 74 101
1999 72 73
2000 64 60

5 Réznica pomiedzy liczbg 1008, a podana w tabeli 1452, wynika stad, ze w tabeli, w poszczegdlnych
latach jedna ksigzka mogla (i tak si¢ zdarzalo) by¢ recenzowana kilkakrotnie. Bywato réwniez i tak,
Ze ten sam tytul omawiany byt kilkakrotnie przez réznych recenzentéw na przestrzeni kilku lat.

W tej liczbie znajduija si¢ ci autorzy, ktérych nazwiska byly podane badz ktére mozna byto ustali¢.
7 Wsr6d tych danych zaden tytul nie powtarza si¢ w obrebie danego roku.
8 Réwniez w tej grupie nie ma powtdrzen tytutéw w obrebie jednego roku.
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Pomimo, ze dwukrotnie (w roku 1996 i 2000) tytuly polskie uzyskaty
nieznaczng przewagg, a w 1999 r. zachowana byla niemal réwnowaga, to
jednak recenzji ksigzek autoréw obcych byto w pozostalych latach znacznie
wigcej. Mozna postawi¢ pytanie, czy byl to zamierzony wybdr recenzentdw,
czy tez moze raczej przypadek. Cz¢Sciowa odpowiedZ mozna znalezé w po-
lityce recenzyjnej redakcji. Stawiano tu bowiem przede wszystkim na
przedstawianie tych nowoéci, ktére stawaly si¢ bestsellerami, a w mniej-
szym stopniu na te, ktére z rozmaitych wzgledéw (np. z uwagi na cieka-
wa fabul¢ lub znanego autora) zwrdcily uwage recenzentéw. Okazuje si¢
zatem, iz to raczej ksigzki autorow obcych zajmowaly pierwsze miejsca na
listach bestselleréw czy tez cieszyly si¢ wickszym zainteresowaniem lub
uznaniem czytelnikéw, niz tytuly polskie.

Najprawdopodobniej whasnie to bylo przyczyna tego, ze w ciggu bada-
nych dziewigciu lat nie mozna zaobserwowaé chocby niewielkiej przewagi
recenzji ksigzek rodzimych nad zagranicznymi.

Mimo to czytelnicy pisma nie mogli narzeka¢ na monotoni¢ propono-
wanych lektur — duze zréznicowanie przejawia si¢ migdzy innymi w dobo-
rze nazwisk pisarzy, ktérych utwory omawiano. Jak wynikato z powyzszych
danych, uwzglgdniano nazwiska setek pisarzy, a ich liczba jest do tego
stopnia duza, ze zaden z nich nie uzyskat zdecydowanej przewagi liczbo-
wej nad innymi.

Tabela 3. przedstawia zestawienie autordw, ktdrych ksigzki byly najcze-
Sciej recenzowane.

Najwigcej zrecenzowano ksigzek Czestawa Mitosza (10), jest to jednak
niewiclki procent z 1008 réznych ksigzek oméwionych w 105 numerach
badanego dodatku.

Prawdopodobnie jest to wynik nie tylko gustdw czytelniczych recen-
zentdw, ale réwniez efekt bogatej i niezwykle zréznicowanej oferty rynku
wydawniczo-ksiggarskiego ostatniej dekady XX wieku. OkreSla ona — jak
si¢ zdaje — wybory krytykéw literackich, ktérzy cheg przedstawic jak najszer-
szy jej obraz. To jednak wplywa w efekcie na znaczne rozproszenie doboru
repertuaru. Zaden z autoréw nie uzyskuje dominujacej pozycji, co pozwala
czytelnikowi na szerszy przeglad spektrum wydawniczego, z drugiej jednak
strony utrudnia przedstawienie hierarchii wartoSci preferowanych przez
dane pismo. W zwigzku z tym wielu wybitnych autordw, ktorzy odpowiada-
ja gustom czytelnika, jest prezentowanych w stopniu ograniczonym’.

Nalezy, cho¢ krétko, wspomnieé takze o wydawcach, ktérych ksiazki
recenzowano w omawianym dodatku w ciggu badanego okresu. W sumie
skorzystano w tym czasie z oferty 396 réznych wydawcdw, sposrod ktdrych
najcz¢sciej siegano do propozycji réznych oficyn (patrz tabela 4).

9 Zob. badania czytelnictwa w latach 90. prowadzone przez IKiCz BN, np.: G. Straus, K. Wolft:
Polacy i ksigzki. Spoteczna sytuacja ksigzki w Polsce 1992. Warszawa 1996; G.Straus, K. Wolff:
Czytanie i kupowanie ksigzek w Polsce w 1994 r. Warszawa 1996; G. Straus. K. Wolff: Zainte-
resowanie ksigzkg w spoleczenstwie polskim w 1996 r. Warszawa 1998.



Tabela 3. Autorzy najczesciej recenzowanych ksiazek wraz z tytutami omawianych utworéow

Imig z:fz::;z‘lvl::l;:h Liczba wszystkich
Lp. i nazwisko ksigzek danego recenzji_dotyczacych Tytuty zrecenzowanych ksiazek
autora autora
autora
Crestaw 11 (2-krotnie »Dolina Issy”, ,Inne Abecadio”, ,Na brzegu rzeki”, ,Legendy nowoczesnosci. Eseje okupacyjne. Listy-eseje
1. Mitosz 10 Zrecenzowano Jerzego Andrzejewskiego i Czestawa Mitosza”, ,, To”, ,,Widzenia nad Zatoka San Francisco”, ,,Wiersze”,
Ho ten sam tytut'®) »Wiersze, tom 1-3”, ,,Wyprawa w Dwudziestolecie”, ,,Zaraz po wojnie”
Vladimir »Blady ogiefi”, ,Maszefika”, ,,Oko”, ,Patrz na te arlekiny”, ,,Prawdziwe zycie Sebastiana Knighta”, ,,Rozpacz”,
2. 8 8 G s . o ; ” ’
Nabokov »Smiech w ciemnosci”, ,,Wyklady o literaturze
Andrzej ,»Bialy kruk”, ,Dukla”, ,,Dwie sztuki (telewizyjne) o $mierci”, ,, Dziewig¢”, ,,Mury Hebronu”, ,,Opowiesci
3. " 8 8 S, » - . A
Stasiuk galicyjskie”, ,,Przez Rzeke”, ,, Wiersze mitosne i inne
9 (2-krotnie »B0g. Traba i Ojczyzna. Stof a Sprawa Polska oczami poetéw od Reja do Rymkiewicza™, ,,Chirurgiczna
Stanistaw precyzja. Elegie i piosenki z lat 1995-1997”, ,,Geografioly”, ,,Ocalone w ttumaczeniu”, ,,Podr6z zimowa”,
4, . 7 zrecenzowano dwa 3 P . A A . f . .
Baraficzak uty") »Zaufa¢ nieufnosci”, ,Zupeine zezwierzgcenie. Zeszyt znacznie zgryzliwszych, zakasujacych ztosliwoécia znany
it zbiorek ‘Zwierzgca zajadtos¢’, zapiskéw zniechgconego zoologa”
Je 8 (2-krotnie ,»Bezpowrotnie utracona leworgczno$¢”, ,Inne rozkosze”, ,,Pod Mocnym Aniotem”, ,,Rozpacz z powodu utraty
5. P'l::z}{ 7 recenzowany byt ten | furmanki”, ,,Spis cudzotoznic. Proza podrézna”, ,,Tezy o glupocie, piciu i umieraniu”, ,, Tysigc spokojnych
! sam tytut'?) miast”
. 8 (2-krotnie .. - o - . s
David ,»British Museum w posadach drzy”, ,,Gdzie lezy granica?”, ,Letnie historie, zimowe opowiesci”, ,,Maly
6. 7 recenzowany bytten | 2 " i e L
Lodge sam tytut?) $wiatek”, ,,Rudy wariat”, , Terapia”, ,,Zamiana

10 Byly nim ,,Wiersze” — zob. ,,Gazeta o ksiazkach” 1994 nr 1, s. [1]; ,,Gazeta o ksigzkach” 1994 nr 7, s. 3.

1 Byly to: ,,Chirurgiczna precyzja: elegie i piosenki z lat 1995-1997” (,Ksiazki. Gazeta” 1998 nr §, s. 7; , Ksiazki. Gazeta” 1998 nr 6, s. 12) i ,,Podréz zimowa:

wiersze do muzyki Franza Schuberta” (,,Gazeta o ksigzkach” 1995 nr 1, s. [1], 5; ,,Ksigzki. Gazeta” 1996 nr 1, s. [1].)
12 Byta to ksigzka pt. ,,Bezpowrotnie utracona leworgcznos$¢” — zob. ,, Ksiazki. Gazeta” 1998 nr 1, s. 3; ,,Ksigzki. Gazeta” 1999 nr 7, s. S.
13 Byly to ,,Letnie historie, zimowe opowiesci” — zob. , Ksiazki. Gazeta” 1998 nr 1, s. 20; ,,Ksigzki. Gazeta” 1998 nr 7, s. 4.
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Imie 70g°“" liczba Liczba wszystkich
Lp. i nazwisko ksiaiek danego r ji_dotyczacych Tytuly zrecenzowanych ksiazek
autora autora
autora
Jonatha 7 (2-krotnie
7. Carrol n 6 recenzowany byt ten | ,,Catujac Ul”, ,,Durne serce”, , Kosci ksigzyca”, ,,Muzeum pséw”, ,,Na pastwe aniotéw”, ,,Zaslubiny patykéw”
T sam tytut'*)
Giinter »Moje stulecie”, ,Niemieckie rozliczenia”, ,,Plody umystu, czyli Niemcy wymieraj”, ,,Rozlegle pole”, ,, Wrézby
8. 6 6 » I »
Grass kumaka”, ,Z dziennika $§limaka
6 (2-krotnie - - . . ™ » .
Joseph ,,Bog wie”,  Namaluj to”, , Nie ma si¢ z czego $miac”, , Paragraf 22, ,/Teraz i wtedy. Od Coney Island do
S Heller 3 ZIECcenZowano >paragrafu 22<”
ten sam tytu}'s) parag
6 (2-krotnie » . c . " . " .
Johm ,Jednoroczna wdowa”, ,Matzefstwo wagi péisredniej”, ,Metoda wodna”, ,Modlitwa za Owena”, ,,Uwolni¢
10. X 5 zZrecenzowano . -
Irving 16 niedZwiedzie
ten sam tytu}')
Stanistaw 6 (2-krotnie
11. Lem 5 Zrecenzowano ten ,Bomba megabitowa”, ,,Dzieta zebrane”, ,Katar”, ,Lube czasy”, ,,Pokdj na Ziemi”
sam tytut'”)
12 Wiktor 5 5 ~Historie”, ,,Ostatni raz. Wiersze 1987-1994”, , Pozwdlcie nam sig cieszy¢”, ,,W dzungli wolnosci”, ,,Z podrézy,
" | Woroszylski Ze snu, Z umierania”

14 Byta to ksigzka pt. ,,Kosci ksigzyca” - zob. ,Gazeta o ksiazkach” 1993 nr S, s. 10; , Ksiazki. Gazeta” 1998 nr 1, s. 3.

15 Byta to ksigzka pt. ,,Nie ma si¢ z czego §miac”, napisana wesp6t z V. Speedem — zob. ,,Gazeta o ksigzkach” 1992 nr 9, s. 9; ,,Gazeta o ksiazkach” 1993 nr 1,s. 7.

16 Byla to ,Modlitwa za Owena” — zob. ,,Gazeta o ksigzkach” 1993 nr 6, s. [1]; ,,Gazeta o ksigzkach” 1993 nr 9, s. 15.
7 Byta to ,,Bomba megabitowa” — zob. ,,Ksiazki. Gazeta.” 1999 nr 4, s. 7; , Ksiazki. Gazeta” 1999 nr 4, s. 12.

18 Pojawito si¢ jeszcze kilka podobnych sytuacji, tzn. 5-krotnie zrecenzowano ksiazki jednego autora — tak bylo np. w przypadku ksigzek S. Mrozka, J. Podsia-

dly, W. Whartona.
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Tabela 4. Wydawcy, z oferty ktorych recenzenci korzystali
najczesciej wraz z liczba wykorzystanych tytutow

Lp. Wydawea Liczba recen’zowanych
tytulow

1. Pafistwowy Instytut Wydawniczy 102
2. SW ,,Czytelnik” 87

3. Dom Wydawniczy Rebis 73

4, Wydawnictwo Muza SA 70"
5. Wydawnictwo Literackie 68

6. Wydawnictwo Znak 55

7. Wydawnictwo Prészynski i S-ka 43

8. Pafistwowe Wydawnictwo Naukowe PWN 31

9. Wydawnictwo Dolnoélgskie 27
10. Oficyna Literacka Noir sur Blanc 25

Recenzowano zresztg nie tylko ksigzki wydawnictw znanych i posia-
dajacych ustabilizowang sytuacje na rynku ksiegarskim wydawnictw, ale
siegano réwniez po propozycje niewielkich, czgsto efemerycznych, mato
znanych oficyn, jak np. Centrali Ushugowo-Wytworczej ,,R6zdzkarz” z Po-
znania, Inicjatywy Wydawniczej] Ad Astra z Warszawy, Wydawnictwa
Glodnych Ducho6w z Warszawy czy Wydawnictwa Lampart, takze majace-
go swg siedzibg w stolicy.

Wszystkie recenzje, zamieszczane na lamach pisma, zaopatrzone
byly w krotkie adnotacje bibliograficzne, zawierajgce podstawowe dane
o ksigzce: obok autora i tytutu, podawano nazwe wydawcy, jego siedzibg,
rok wydania ksigzki, czasem jej obj¢todé, niekiedy w przypadku propozy-
¢ji zagranicznej takze dane dotyczace thumacza, cho¢ nierzadko pomijano
jego nazwisko, co naturalnie nie przynosito chluby recenzentowi.

Nie istniat jeden sztywny schemat, wedtug ktérego pisano recenzje, nie-
mniej, jesli chodzi o ich budowg, mozna wyodrebnié kilka wspolnych ele-
mentow.

Ze wzgledu na ich charakter mozna wprowadzi¢ nast¢pujaca systema-
tyke oméwien:

1. odnoszace si¢ do tresci dzieta,

2. zwigzane z autorem recenzowanej ksigzki,

3. zawierajgce ,,chwyty” typowo reklamowe.

Do najczgstszych nalezato streszczenie omawianej ksigzki*, badz tez jej
myS$li przewodniej lub krétka charakterystyka fabuly. Ow opis nierzadko
stanowit calo$¢ recenzji, z krétkim, jednozdaniowym komentarzem recen-

19 Raz byla to ksigzka wydana wespot ze ,Swiatem Ksiazki”.
20 Zob. np.: ,Gazeta o ksigzkach” 1992 nr 12, s. 3; 1993 nr 1}, 5. 5; 1998 nr 12, 5. 7; 2000 nr 12, 5. 2.
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zenta. Komentarz ten za$ ograniczat si¢ zazwyczaj do zwigzlego stwierdze-
nia, iz wlasnie ze wzglgdu na owg tre$¢ warto (lub nie warto) przeczytac
omawiang ksigzke. Innym sposobem na zachg¢cenie czytelnika do siggniecia
po proponowany tytul byla pochwata stylu pisarza — badz to przejrzystego
i jasnego, badz tez zabawnego, bgdZ tez niespotykanego, ale w pozytyw-
nym tego stowa znaczeniu. Nierzadko cytowano réwniez fragmenty propo-
nowanych ksigzek, chcac 6w styl unaocznié. Efektownym posunigciem byto
przedstawienie tej treSci w taki sposdb, ze pomimo zaznajomienia czytel-
nika z zakonczeniem akcji uwydatniano motywy, ktére powinny zachgcié
go do lektury dzieta?. Czasem nie zdradzano tegoz zakonczenia, liczac na
rozbudzong cickawo$¢ odbiorcy, ktéra mogta staé si¢ bodZcem do siggnie-
cia po proponowany tytut.

Druga grupa elementéw, wykorzystywanych w recenzjach zwigzana
byla z osobg autora. Nierzadko przytaczano jego zyciorys, z uwypukleniem
co ciekawszych epizodéw, ktére mogly znalezé swe odbicie w napisanej
przezen ksigzce. Czgsto recenzent przypominal ewentualne zdobyte przez
autora nagrody lub wyréznienia®?, Elementem wzbogacajacym recenzje
bylo zdjecie pisarza.

Niejednokrotnie jego biografia przedstawiana byla w sposéb intrygujg-
¢y, co naturalnie réwniez miato na celu przyciggnigcie uwagi czytelnika®,
Nierzadko recenzent powolywat si¢ takze na wczesniej wydane ksigzki
autora, znane polskiemu czytelnikowi i przezen cenione.

I'wreszcie ostatni zestaw cech charakterystycznych, wystepujgcych w re-
cenzjach a noszacych znamiona reklamy.

Taki charakter przyjmowaly nierzadko same tytuly omoéwien. Byly
zabawne, nierzadko intrygujace, oryginalne, jak chocby: Kobiety jednora-
zowego uzytku, Lunch z robakami, Nieznosna szaro$¢ bytu, Przyjaciot sie nie
jada, Wyuzdanie duchowe.

Nie inne byly takze krotkie hasta, znajdujace si¢ na poczatku recenzji,
tuz po tytule, np.: Najdziwniejsza ksigzka roku, Bestseller lata juz w ksiegar-
niach, Dla dzieci? Dla dorostych?, Naukowo a Smiesznie.

Pytania retoryczne nie tylko otwieraly oméwienia ksigzek, ale réwniez
je zamykaly, stanowigc jednocze$nie swoistego rodzaju pointg recenzji.
Czesto na zakonczenie recenzent nie mégt oprzed si¢ checi i dzielil si¢ z
czytelnikiem wlasnymi wrazeniami po przeczytaniu recenzowanej ksiazki,
np.: Nie mogltam si¢ oderwaé od tej ksigzki, tak jest fascynujgca i bolesna®.

Zdarzaly si¢ réwniez przypadki, ze jeden tytul omawiany byt przez
dwéch krytykéw. Taka recenzja przyjmowata wowcezas zazwyczaj postaé
dialogu pomigdzy nimi®.

21 70b. np.: ,,Gazeta o ksigzkach” 1999 nr 4, s. 4.

2 70b. np.: ,,Gazeta o ksigzkach” 1994 nr 7, s. 8.

2 70b. np.: ,Gazeta o ksigzkach” 1996 nr 7, 5. 5.

X 74b. np.: ,Gazeta o ksigzkach” 1999 nr 11, s. 3.

% ~Gazeta o ksigzkach” 1994, nr 2, s. 3.

26 70b. np.: ,Gazeta o ksigzkach” 1992 nr 6, s. [1], 3; 1996 nr 8, s. 3.



PROMOCIA KSIAZKI NA L AMACH (GAZETY 7 KSIAZKAN 131

Reasumujac, mozna powiedzied, iz recenzje te spetnialy swe podsta-
wowe zadanie, czyli ocenialy przedstawiane ksigzki, najczesciej pozytyw-
nie, cho¢ zdarzaly si¢ réwniez omdwienia krytyczne?”. Zaréwno jedne, jak
i drugie, przyjmowaly rézng objeto$¢ (od kilkuzdaniowych, po dwustro-
nicowe) i rozmaite formy - ogdlnej prezentacji dzieta, zazwyczaj pota-
czonej ze streszczeniem ksigzki, poprzez doktadniejsza charakterystyke
tresci, tudziez osoby autora, a skoficzywszy na bardziej szczegdtowej ana-
lizie gléwnych watkow fabuly z gleboka oceng catosci utworu. Redakcja
pisma przedstawiata szeroki wachlarz propozycji lekturowych, wirdd kto-
rych nawet najbardziej wybredny czytelnik mégt znalez¢ lekture dla siebie.
Recenzje stanowily swoistego rodzaju przewodnik nie tylko po nowoSciach
wydawniczych, ale réwniez prezentowaly te ksigzki, ktére z rozmaitych
wzgledoéw wydawaly sie redakcji cenne i warte poznania, a opublikowane
byly wiele lat wcze$niej.

Ale nie tylko recenzje stuzyty promocji stowa drukowanego.

Obok nich w kazdym numerze pisma stosowano takze inne formy pro-
pagowania ksigzki. Znalazly si¢ tutaj takze m.in. wywiady. W sumie w la-
tach 1992-2000 na tamach dodatku ukazato si¢ ich 34. Czasem w jednym
numerze znajdowaly si¢ nawet dwa; ich poczatek drukowany byt na stro-
nie 1, czesto ze zdjgciem osoby, z ktora byt przeprowadzany, a zakoficze-
nie znajdowato si¢ w dalszej cz¢éci dodatku. Rozmawiano m.in. z Julianem
Stryjkowskim, Ryszardem Kapudcifiskim, Pawlem Huellem, Davidem
Lodge’em, Czestawem Mitoszem.

Ponadto drukowano listy bestsellerow, nowosci, felietony, dotyczg-
ce zarOwno postaci zZycia literackiego, jak i wydarzen literacko-artystycz-
no-kulturalnych. Publikowano réwniez fragmenty ksigzek, ktére miaty
by¢ w najblizszym czasie wydane. I tak np. w 1993 r. ukazat si¢ tekst
Michata Cichego o Kai Holzman®, felieton Jana Jézefa Szczepanskiego
o Josephie Conradzie®, artykut Krzysztofa Vargi o literaturze®.

Do statych dziatéw nalezaly wspomniane ,Bestsellery” — poczatkowo
drukowane na pierwszej, pozniej — na kolejnych stronach. W poczatkowym
okresie opracowywat je Marcin Baczynski (w latach 1992-1998), nastgpnie
Szymon Hotownia (1998r.) i Jagna Knittel (1998-2000). Ich przygotowanie
poprzedzone bylo poréwnaniem zestawien wydrukéw komputerowych, przy-
sylanych przez wybrane hurtownie i ksiegarnie, a zawierajacych wykaz ksigzek
cieszacych si¢ w danym miesigcu najwigksza popularnoscia. Po zsumowaniu
tytutéw i liczby sprzedanych egzemplarzy powstawal ranking bestsellerow.

Ciekawg formg promoc;ji ksigzki byt réwniez wprowadzony na tamy od
1995 r. nowy dzial: ,,PUNKT?”. Jak obiecywata redakcja, w kazdym nume-
rze mialy by¢ przyznawane PUNKTY, czyli honorowe nagrody za najcie-

27 76b. np.: ,,Gazeta o ksigzkach” 1998 nr 6, s. 5.

BM.Cic hy: Nigdy nie poznam, ,Gazeta o ksigzkach” 1993 nr 3 (12), s. 11.

¥51.Szcze panski: Budowniczowie raju na ziemi, ,,Gazeta o ksigzkach” 1995 nr 6 (15), s. 8-9.
WK va rga: Spisek barbarzynskich przedszkolakéw, , Gazeta o ksigzkach™ 1995 nr 2 (34), s. 6-7.
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kawiej i najtadniej wydane nowoSci. W jury znaleZli si¢ znani graficy ksigz-
kowi: Jan Bokiewicz, Janusz Stanny i Leon Urbaniski.

Dokonywali oni wyboru sposréd propozycji warszawskiej ksiggarni im.
Bolestawa Prusa, za kryterium przyjmujac czystos¢ i kulture projektu (...),
zgodnos¢ formy oktadki z tresciq ksiqzki (...) symbol, ktérym grafik przedsta-
wia tres¢ ksigzki, starannos¢ doboru czcionki, starannos¢ kompozycji oktad-
ki i karty tytutowej, starannos¢ w eksponowaniu ilustracji*'. W ten sposéb
nagrodzono np. Macieja Buszewicza za opracowanie albumu ,Wajda.
Filmy.” (Wydawnictwa Artystyczne i Filmowe)*, Tomasza Leca za projekt
graficzny ,,Dziet zebranych” Stawomira Mrozka (wyd. Noir sur Blanc)*,
Marka Pawtowskiego za przygotowanie projektu oktadki serii Biblioteka
Filozofii Religii (wyd. Znak)*.

Czasem jednak zdarzalo sig, ze jurorzy nie znajdowali ksigzki, ktéra
sprostataby tym wymaganiom - tak byto np. w numerze 7 z 1997 r.; stwier-
dzili oni wowczas, iz (...) nowosci mato, a pieknych — niestety, wcale®.

Dzial ten przetrwal do numeru 2 w 1998 r.

Kolejng rubryka, majacg na celu promocje ksigzki byly ,,Nowosci”
danego miesigca, czasem z podtytutem ,,Szukajcie w ksiggarniach”. Tu
— podzielone na wybrane kategorie piSmiennictwa (np. Literatura pickna,
Sensacja, kryminat, horror, Fantastyka, paranauka, Wspomnienia) — znala-
zly si¢ informacje na temat wydanych w ostatnim czasie tytutéw. W porzad-
ku alfabetycznym podawano nazwisko autora, tytut i nazwe wydawnictwa,
ktore opublikowato dang pozycje.

Nierzadko zdarzalo sig, ze pretekstem do poruszenia spraw zwigzanych
z ksigzka stawaly si¢ okreSlone wydarzenia do niego nawigzujace. Mialy
one charakter okazjonalny, a do najcz¢stszych nalezaty Migdzynarodowe
Targi Ksigzki, organizowane w maju czy Krajowe Targi Ksigzki, odbywaja-
ce si¢ we wrzesniu. W przypadku, gdy Gazeta Wyborcza obejmowata nad
nimi patronat medialny, Dziat Promocji Wydawnictwa podpisywat umowe
z wystawca, czyli organizatorem Targéw, w ktérej obydwie strony zobo-
wiazywaly sie do okreS§lonych dziatafi: dla Gazety oznaczalo to publikacjg
k;llendarium imprezy, ogloszen z nig zwigzanych, wystawca za$§ zapewniat
jej stoisko i mozliwo$¢€ kolportazu pisma.

Stosunkowo szeroko przedstawiano wspomniane Miedzynarodo-
we i Krajowe Targi Ksigzki. Z miesigcznym wyprzedzeniem, w numerze
poswieconym targom, ukazywalo si¢ zaproszenie do wzigcia w nich udziatu,
np.: ARS POLONA z Polska Izbg Ksiqzki i Polskim Towarzystwem Wydaw-
cow Ksigzek zapraszajg na 44 Miedzynarodowe Targi Ksiqzki w Warszawie.
Maj 13-17, 1999, Patac Kultury i Nauki. Go$¢ honorowy — Rumunia. W 1998
roku na powierzchni 10 000 m. goscilismy: ponad 800 wystawcéw, z ponad 10

31 Ksiazki. Gazeta” 1997 nr 8 (65), s. 1.
32 Ksiazki. Gazeta” 1996 nr 4, s. [1].
33 Ksigzki. Gazeta” 1996 nr 7, s. [1].
3* Ksigzki. Gazeta” 1996 nr 3, s. [1].
,Ksigzki. Gazeta” 1997 nr 7, s. [1].
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krajow, 61 500 tytutéw, ponad 45 tysiecy zwiedzajqcych, 580 akredytowanych
dziennikarzy oraz 326 imprez towarzyszqcych®, po czym podawany byt kon-
takt telefoniczny oraz e-mailowy z organizatorami. Czasem zaproszenia
takie ograniczaly si¢ do krétkiego: Zapraszamy do udziatu w III Krajowych
Targach Ksigzki w Warszawie. Hala -Torwaru- —~ w dniach 11-15.09.1992.
Zgloszenia przyjmuje i informacji udziela CHZ Ars Polona-...”".

Warto w tym miejscu zauwazy¢, ze w ,,Gazecie o ksigzkach” informo-
wano nie tylko o najwickszych w Polsce tego typu imprezach, ale takze
zamieszczano informacje dotyczace Targéw Szkolnych®, Miedzynarodo-
wych Targéw Poznanskich®, Ogélnopolskich Targéw Ksigzki Szkolnej*,
Targéw Ksigzki i Czasopism LIBRA*, Targéw Ksigzki w Krakowie® czy
Targéw Ksigzki Historycznej*®.

W numerach bezpodrednio poprzedzajacych targi zamieszczano ich
kalendarium. Obok informacji dotyczacych dni i godzin ich otwarcia, poda-
wano réwniez terminy spotkan z pisarzami, imprez towarzyszacych, jak np.
wyktadoéw, odczytow, dyskusji. Zainteresowani mogli znalezé takze infor-
macj¢ na temat cen biletéw czy plan Targdw, a takze informacje dotyczace
wystawcow, czy proponowanych przez nich nowosci, badz gosci, ktérzy byli
pisarzami badzZ ttumaczami ksigzek przez nich wydawanych.

Warto w tym miejscu zauwazy¢, iz w numerach po$wigconych Targom
zauwazalna byla zwiekszona liczba ogtoszen reklamowych.

Jeszcze inng forma promocji ksigzki na tamach omawianego dodat-
ku bylo drukowanie na jego tamach fragmentdw tych ksigzek, ktére mialy
ukazac sie w sprzedazy w najblizszym czasie, lub takich, ktére wydane byty
dawniej, a ktore — z rozmaitych wzgledow — warte byly wznowienia.

Niewatpliwie promoc;ji ksiazki stuzyly réwniez organizowane przez redak-
cje konkursy literackie i czytelnicze. Ponadto ,,Gazeta” oglaszata na swych
famach najpierw nominacje, a nast¢pnie wyniki Konkursu Literackiego Nike.

Uzupetnieniem omoéwionych powyzej form promocji ksiazki byly jej
reklamy, zamieszczane na tamach pisma przez wydawcow.

Ogloszenia reklamowe pojawialy si¢ w nim przez caly prezentowany
okres. W latach 1992-2000 znalazto si¢ w ,,Gazecie o ksigzkach” 12 648
tytutéw w ogloszeniach*, co daje Srednio 1405 tytutéw ma rok. Doktadne
dane przedstawia tabela ponizej:

36 ,»Ksigzki. Gazeta” 1999 nr 4, s. 7. Podobne zaproszenia — zob. m.in. ,,Ksigzki. Gazeta” 1992 nr 4,
s. 10; ,,Ksigzki. Gazeta” 1994 nr S, s. 4; ,,Ksiazki. Gazeta” 1995 nr 5, s. [1]; ,,Ksiazki. Gazeta” 1998
nr 5, s. [1]; ,,Ksigzki. Gazeta” 1999 nr 5, s. [1].

3 ,»Ksigzki. Gazeta” 1992 nr 4, s. 10. Zob. tez: ,,Ksigzki. Gazeta” 1993 nr 8, s. 11; ,,Ksigzki. Gaze-
ta” 1994 nr 9, s. 15; ,,Ksigzki. Gazeta” 1998 nr 9, s. {1]; ,,Ksigzki. Gazeta” 1999 nr 9, s. 13.

38 Zob. np. , Ksigzki. Gazeta” 1995 nr 5, . 16.

3 Zob. np. , Ksigzki. Gazeta” 1993 nr 6, s. 12.

40 7ob. np. ,,Ksigzki. Gazeta” 1994 nr 1, s. 2.

41 70b. np. ,,Ksigzki. Gazeta” 1998 nr 10, s. 15.

42 Zob. np. ,,Ksigzki. Gazeta” 1998 nr 10, s. 9.

43 Zob. np. ,,Ksigzki. Gazeta” 1999 nr 11, s. 4.

4 Wsréd nich znalazly si¢ takze tytuly, ktére si¢ powtarzaly.
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Tabela 5. Liczba ogloszen w poszczegdlnych latach

Ogélna liczba ogloszen

Rok ) .. J
z powtérzeniami tytulow

1992 1220

1993 1664

1994 1841

1995 1344

1996 1979

1997 995

1998 1744

1999 837

2000 1024

Ogétem 12648

Jak wynika z powyzszego zestawienia, najwig¢cej reklam trafito do czy-
telnikéw pisma w roku 1996 (az 1979)%, za§ najmniej juz w rok p6Zniej
-w 1997 1. (,,tylko” 995).

Jak wykazaly badania, w tej liczbie znalazly si¢ w sumie reklamy ksigzek
987 réznych pisarzy, wéréd nich 450 autoréw polskich i 537 obcych. Propor-
cje pomigdzy nimi w poszczegdlnych latach przedstawia ponizsza tabela:

Tabela 6. Liczba uwzglednionych autoréw w poszczegélnych latach*

Rok Llciﬁ:ﬁfgg;‘:‘[‘lym Autorzy polscy Autorzy obcy
1992 580 349 231
1993 676 322 354
1994 762 398 364
1995 569 250 319
1996 756 343 413
1997 416 202 214
1998 653 273 380
1999 481 241 240
2000 406 208 198

# Co cickawe, w tym samym roku zrecenzowano najmniejszg liczbe ksigzek — tylko 98.

4 W zestawieniu tym nie brano pod uwagg ksigzek, ktére opracowane zostaly przez redaktoréw,
jak réwniez tych, ktérych autoréw nie podano w ogloszeniu reklamowym, badZ ich nazwisk nie
udalo si¢ ustalié.
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Nalezy réwniez zauwazy¢, ze liczba inseratéw ukazujacych si¢ w danym
roku jest wigksza niz suma nazwisk reklamowanych autoréw, co wynika
z faktu, iz niektére pozycje reklamowano kilkakrotnie.

Zauwazalne dysproporcje (poza rokiem 1992 i 1998) pomiedzy pisarza-
mi polskimi a obcymi nie s znaczne. Mozna nawet postawié teze, iz zosta-
ta zachowana (Swiadomie lub nie) pewna réwnowaga pomiedzy reklamo-
wana literaturg polskg a obca.

W tym miejscu warto wskaza¢ autoréw, ktdérych dzieta najliczniej
uwzgledniano w anonsach.

Najczesciej reklamowano ksigzki Malgorzaty Musierowicz (20)%,
nastgpnie: Adama Mickiewicza (18), Agaty Christie (rowniez 18), Krysty-
ny Siesickiej (17), Stanistawa Lema (16), Gustawa Herlinga-Grudzinskie-
go (15), Jonathana Carrolla (14), Rogera Zelaznego (13), Ericha Fromma
(12), Zofii Kossak (11), Davida Lodge’a, Grahama Mastertona (11), Toma
Clancy’ego (11), ks. Jana Twardowskicgo (10).

Jak wynika z tego krotkiego zestawienia, wydawcy nie ograniczali si¢
w swej ofercie tylko do jednej ksiazki danego pisarza, lecz proponowali
czesto niemal catg jego tworczosé.

Bylo to z pewnoscig efektem umoéw podpisywanych pomi¢dzy autorem
a wydawca, posiadajacym monopol na kazda napisana przez autora ksigz-
ke. Odnosilo si¢ to szczegdlnie do twdrcdw znanych i uznanych, ktérych
ksigzki cieszyly si¢ wirdéd odbiorcéw popularnoscia.

Jednakze najczg¢$ciej reklamowane byly pojedyncze ksigzki okre§lone-
go pisarza, rzadko tylko przypominajac 1-2 wcze$niej wydane tytuty. Praw-
dopodobnie byt to wynik bogatej i réznorodnej oferty wydawcdw, ktorzy
po opublikowaniu jednego tytutu, w krétkim czasie wydawali nastepne.

Najczgsciej, bo 16-krotnie, proponowane byly ,,Cuda Polski” (praca
zespotowa), ,,Encyklopedia drugiej pici” (Wt Kopalifski), ,,.Spadkobierca
z Kalkuty” (R. Sztilmark), ,,Wielka ilustrowana encyklopedia powszech-
na” (reprint) (praca zespotowa), ,, Wielka literatura powszechna” (reprint)
(praca zespotowa), ,,Bezszelestny oskot zapadni” (T. Piekto), ,Jestem”
(P. B. Grec).

Nieco mniej, bo 14-krotnie, reklamowane bylo ,,Polskie prawo handlo-
we, czekowe 1 wekslowe” (S. Janczewski).

Z kolei 12-krotnie wydawcy proponowali kilka tytuléow: ,,Dzieje Sejmu
Polskiego” (praca zespotowa), ,,Herbarz szlachty polskiej” (S. Uruski),
»,Nowy York” [przewodnik] (praca zespotowa), ,,Pan Tadeusz” (A. Mic-
kiewicz), ,,Wojna zydowska” (J. Flawiusz), ,,Prawo upadtoSciowe. Prawo
o postgpowaniu ukladowym z komentarzem” (M. Allerhand), ,,Rzeczpo-
spolita Walczgca. Wrzesien — Grudziefi 1939” (A. K. Kunert).

Natomiast 11-krotnie znalazly si¢ ogloszenia reklamujgce nastgpujace
ksiazki: ,,Bill Gates i jego imperium Microsoft” (J. Wallace, J. Erickson),
»Moje lata z Generall Motors” (A. P. Sloan), ,,Poczet wladcéw Polski”

4 Liczby w nawiasach oznaczajg ogdlng liczb¢ reklamowanych dziet.
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(T. Biber, M. Leszczyniski), ,,Praca zespotowa. Nowe pomysly zarzadzania
na lata 90.” (J. Hillkirk).

W grupie najczg¢iciej proponowanych tytutéw znalazly sie réwniez pro-
pozycje, z ktdrymi czytelnik mégt si¢ zetknaé 10-krotnie. Byly to: ,Ania
z Zielonego Wzgérza” (L. M. Montgomery), ,Ilustrowane dzieje Polski”
(D. Banaszak, T. Biber), ,,Majatek Wideacre” (P. Gregory), ,,Ptasiek”
(W. Wharton), ,,W oczekiwaniu na dziecko” (praca zespotowa), ,,Rzym”
[przewodnik] (praca zespotowa), ,,Stado” (W. Wharton), ,,Mie¢ czy by¢?”
(E. Fromm).

Zestawienie powyzsze obrazuje doskonale réznorodnos¢ oferty wydaw-
niczo-ksiggarskiej: wydawcy proponuja poradniki, przewodniki, literature
dla mlodziezy, bestsellery z list najpopularniejszych ksiazek, encyklopedie,
lektury prawnicze, klasyke. Rekomendowano zaréwno tytuly powszechnie
znane, jak i te, o ktérych przecigtny czytelnik dotad nie wiedzial, a o ist-
nieniu ktérych miat mozliwo$¢ dowiedzie¢ si¢ wlasnie dzigki ogloszeniom
reklamowym na tamach ,,Gazety o ksigzkach”.

Ten sam tytul reklamowany byl najczesciej 16 razy — zazwyczaj bylo to
ogloszenie pojawiajace si¢ w systematycznie po sobie nastepujacych nume-
rach. Zatem odbiorca miat mozliwo$¢ zetknac si¢ z nim niemal przez pot-
tora roku.

Jak wykazaly badania, jeszcze tylko niewielka grupa tytuldéw reklamo-
wana byla Srednio 5-6 razy; przewazajaca liczba proponowanych tytutéw
znalazla si¢ w anonsach tylko raz. Cz¢sto w nastepnym numerze pisma
zastgpowano poprzednig propozycj¢ nastepna, bedaca kolejnym bestsel-
lerem lub po prostu nowoscig. Nowos$¢ w jednym numerze odchodzita do
przesztosci juz w nastepnym.

Wynikalo to nie tylko z réznorodnosci oferty wydawniczej, ale réwniez
m.in. z faktu, iz w sposdb zauwazalny zwigkszyta si¢ liczba oficyn wydawni-
czych na rynku ksiegarskim*®,

Poza stalymi klientami — reklamodawcami, z rozbudowanymi dziata-
mi reklamy i promocji, dbajacymi o promocj¢ wlasnej oferty, pojawialy
si¢ w tym okresie takze efemerydy, ktére po wydaniu kilku tytutéw znika-
ly z rynku, réownie niespodziewanie, jak si¢ na nim pojawialy. One takze
(a moze - tym bardziej) dbaly o promocj¢ wydawanych przez siebie ksig-
zek, zamieszczajac anonsy na tamach gazet, poSwigconych ksiazce. Takze
na tamach ,,Gazety o ksigzkach” pojawily si¢ takowe oficyny. Nalezaly do
nich np.: ,,Apiherba” (Leszno), SORBOG (Warszawa), ,Szkota Prymu-
sow” (Krakéw), Wydawnictwo ,,Hejnal” (Plock).

Naturalnie przede wszystkim nadawcami ogloszefi reklamowych byly
jednak znane, profesjonalne wydawnictwa, z wieloletnimi tradycjami,

B W 1990 r. powstato ok. 300 nowych wydawnictw, w 1991 nastgpnych 500, za§ w potowie lat 90.
XX wieku - bylo ich juz ponad 2000. Wigcej na ten temat — zob.: Ruch Wydawniczy w Liczbach,
Warszawa 1995, s. 18.
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i ugruntowang pozycja na rynku. To wlasnie one systematycznie zamiesz-
czaly reklamy wydawanych przez siebie ksigzek.

W sumie w latach 1992-2000 na famach ,,Gazety o ksigzkach” zamiesci-
fo swe ogloszenia 509 réznych oficyn. Najaktywniejsi z nich to:

1. Dom Wydawniczy ,,Rebis” (1366)*;

2. Wydawnictwo Sejmowe (600);

3. Wydawnictwa Naukowo — Techniczne ( 511);

4. SW ,,Czytelnik” (483);

5. Wydawnictwa Szkolne i Pedagogiczne (440);

6. Wydawnictwo Prészynski i S-ka (367);

7. Oficyna Wydawnicza RYTM (315);

8. Wydawnictwo Gutenberg — Print (309);

9. Wiedza i Zycie (257);

10. Wydawnictwo Ossolineum (230);

11. Instytut Wydawniczy PAX (219).

Jak wynika z powyzszego zestawienia, najwigcej ogloszen zamieScit
Dom Wydawniczy ,,Rebis” z Poznania - az 1366. Réznica pomigdzy ta
oficyna, a nastgpng w kolejnosci, czyli Wydawnictwem Sejmowym z War-
szawy, jest ponad dwukrotna. Nalezy réwniez zauwazyé, ze wydawnic-
twa, ktorych ksiazki byly najczesciej recenzowane, rzadko znajdowaly si¢
na czele rankingéw rcklamowanych oficyn. I tak np. Pafstwowy Instytut
Wydawniczy, ktérego oferta cieszyta si¢ najwiekszym zainteresowaniem
recenzentdéw gazety (przypomnijmy: 102 razy siggnigto po jego ksiazki),
nie reklamowatl si¢ na tyle czgsto, by znalez¢ si¢ na czotowych miejscach
w powyZszym rankingu.

Z kolei wérdd wydawnictw, prowadzacych najbardziej ozywiong dzia-
falno$¢ promocyjng i znajdujacych si¢ w kregu najwiekszego zainteresowa-
nia recenzentOw, znalazly si¢ m.in. takie oficyny, jak wspomniany juz Dom
Wydawniczy ,,Rebis”, SW ,,Czytelnik” i Wydawnictwo Prészynski i S-ka.
Trzeba przy tym jednak pamietac, ze dane te nie do kofca sa pordwny-
walne, albowiem liczba recenzji ze zrozumiatych wzgl¢déw byta znacznie
nizsza w ciggu omawianego okresu od liczby reklam, ktore wtedy pojawi-
1y si¢ na tamach pisma.

Reklamy promujace ksigzk¢ przekazywaly trzy podstawowe rodzaje
informacji: biezaca, retrospektywna i prospektywna, przy czym najmnie;j
pojawito si¢ anonséw retrospektywnych, a najobszerniej prezentowano
informacje biezace, co zresztg wynikalo z samej formuly pisma, bedace-
go z zatozenia ,informatorem” dotyczacym aktualno$ci rynku wydawni-
czo-ksiggarskiego.

4 Dane liczbowe w nawiasach oznaczaja liczbe reklamowanych ksigZek. W grupie tej uwzglednio-
no wszystkie tytuly, jakie pojawily si¢ w ogloszeniach reklamowych — réwniez takie, ktére wydaw-
cy proponowali kilkakrotnie.

0w tym jedna reklama zamieszczona wespét z Wydawnictwem Bellona.
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Czesto jednakze te trzy rodzaje informacji spotykaly si¢ w jednym ogto-
szeniu — wydawca, ktadac przede wszystkim nacisk na przedstawienie swej
biezacej oferty, przypominat o ksigzkach wczesniej wydanych, i zapowia-
dal nowodci, ktére dopiero mialy si¢ ukazaé, anonsujac je najczesciej za
pomocg okreslen typu: w najblizszym czasie, juz niedtugo itp.

Objetos¢ ogtoszen wahata sie od kilku wierszy do catostronicowych
reklam, zdobnych w exlibrisy wydawcy, i zawsze otoczonych ramka.

Anonse te mozna podzieli¢ na dwie grupy:

1. inseraty ograniczone do kilku podstawowych danych bibliogra-
ficznych: podania autora, tytulu proponowanej ksigzki, wydawcy i jego
adresu, kopii oktadki reklamowanej ksiazki i zazwyczaj kuponu zaméwie-
nia wybranego tytutu;

2. ogloszenia zawierajace poza wymienionymi powyzej elementami
takze notke dotyczaca tresci ksigzki.

Taki byt ogdlny schemat reklam zamieszczanych na tamach ,Gazety
o ksiazkach”. NajczeSciej zawieraly one jednak elementy dodatkowe,
wzbogacajace zaréwno ich forme, jak i tre$é. Pomystowosé tak Biura
Reklamy Gazety Wyborczej®, jak i samych ogtoszeniodawcdw, réznorod-
no$é i oryginalno$¢ anonséw, byly godne uwagi i mialy stuzy¢ przyciagnig-
ciu uwagi odbiorcy i zachgci¢ go do kupna proponowanych ksiazek.

Wydawca staral si¢ przede wszystkim podkresli¢ zalety proponowa-
nej przez siebie oferty. W zwigzku z tym powotywat si¢ nierzadko badz to
na walory techniczne ksigzki (starannie wydana, dla bibliofilow, wyszuka-
na oprawa, etc.), badZ merytoryczne. W tym ostatnim przypadku najczest-
szym sposobem byto stwierdzenie, Ze ksigzka znalazta juz uznanie na rynku
$wiatowym (np. Bestseller na rynku amerykariskim32, Swiatowy przebdj kon-
cernu wydawniczego Harper Collins®®), ze na jej podstawie nakr¢cono film,
ze byla nagrodzona (np.: Ksigzka otrzymata nagrode Polskiej Sekcji IBBY
za rok 1992 w dziedzinie ilustracji...**, ze przez wiele miesiecy nie schodzita
z pierwszych miejsc list bestselleréw.

Zaznaczenie wyjatkowosci proponowanego utworu formutowano takze
w inny sposéb: Takiej ksigzki jeszcze nie byfo, Rewolucja na rynku przewod-
nikéw, Niezwykia ksigzka. Niejednokrotnie powolywano si¢ przy tym na
opinie znanych i cenionych oséb czy tez przytaczano ocen¢ polecanej
ksigzki z innych gazet i czasopism, np.: (...) to najlepsza ksigzka, jakq od lat
udato mi sie trzymac w rekach. to nie gry i zabawy, nie chwyty formalne, nie
postmodernizm, to literatura. Piotr Adamczewski, ‘Polityka™. Nieraz wydaw-
ca wykorzystywat sformutowania, uzyte przez samego autora proponowa-

31 Bo to wlasnie ono, na ewentualne zyczenia wydawcdw, projektowato anons, ktéry pdZniej, przed
zamieszczeniem na famach pisma, byt autoryzowany i zatwierdzany przez ogtoszeniodawce.

52 ,Gazeta o ksigzkach” 1993 nr 3, s. 12.
3 ~Gazeta o ksigzkach” 1995 nr 5, s. 20.

4 »Gazeta o ksigzkach” 1993 nr 2, s. 9. Podobne ~ zob.: , Ksiazki. Gazeta” 1996 nr 12, s. 10,,
,»Ksigzki. Gazeta” 1997 nr 5, s. 21.

35 Ksiazki. Gazeta” 1997 nr 9, s. 3. Inne — zob. np. ,,Ksigzki. Gazeta” 1999 nr 4, s. 3.
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nej ksiazki: Od kiedy pamietam, chciatam napisac ksigzke takq, jak ta. Jest
to historia Swiata, ktory jak wszystko, co zywe, rodzi sie, rozwija i umiera. Ta
ksigzka to mdj sposéb na odnalezienie si¢ w historii*®.,

Bywato, ze wydawca powotywat si¢ na znane czytelnikowi wczesniejsze
utwory danego pisarza, ktore mogly by¢ nagrodzone i nierzadko poréwny-
wal z nimi reklamowang ksigzke®’. Tym samym wydawca odwotywat si¢ do
znajomosci rynku ksu;garsklego przez czytelnika, przyjmujac, ze odbior-
ca zna danego plsarza i jego tworczosé. Dlatego tez czgstym elementem
byto odwolanie si¢ do stawy autora — wszak nic bardziej nie zapewni ksigz-
ce rozglosu i popularnodci, np.: Nowa powies¢ wielkiego pisarza Mario Varga-
sa Llosy...*8, (...) Dzielo to zostalo napisane przez jednq z gléwnych i najbardziej
kontrowersyjnych postaci XX wieku, meza stanu sir Winstona Churchilla®.

Ponadto, podobnie jak w przypadku recenzji, nierzadko powotywano
si¢ na zyciorys autora®.

Bardzo czesto ogloszeniodawca nawigzywatl do tresci ksigzki; w zasa-
dzie niemal kazda reklama zaopatrzona byta w krdtkg adnotacje tresciowa,
odnoszacy si¢ do fabuly proponowanego utworu. Notka taka miata posta¢
ogdlng lub bardziej szczegdlowa, a czasem przyjmowata réwniez postaé
krétkich punktdw, w ktdrych streszczano najwazniejsze watki ksigzki. Zda-
rzaly si¢ takze 1-zdaniowe adnotacje.

Nie bez znaczenia byla réwniez atrakcyjnos$¢ ceny ksigzki, o ktorej
informowano w rozmaity sposéb — np. proponujac promocj¢, aktualng
w okreSlonym czasie. Do tego elementu nawigzywaly oryginalne hasta
reklamowe, jak np.: Ksigzki dla kazdego portfela. (...) Wstgp [do ksicgar-

i — przyp.] i przekonaj si¢ o sile swojego portfela®. Nierzadko proponowa-
no rabaty, o ile czytelnik zdecydowatby si¢ nabyé dany tytult w okre§lonym
czasie lub zobowiazywalby si¢ do nabywania dziet w subskrypcji, a skusi¢
go do tego mialy np. takie propozycje: Uwaga. osoba, ktdra zamowi (oprocz
kompletu dla siebie) trzy nastepne komplety danego dzieta, otrzyma w trakcie
realizacji subskrypcji dwa tomy za darmo®.

Do wielu ogloszef dotaczany byl kupon rabatowy z Gazety Wyborczej, ktory
uprawniat do zakupu wybranych tytuléw ze znizkg 5, 10, a nawet 20%°.

Inng atrakcjg, w zalozeniu wydawcy majgca zacheci¢ odbiorcg do
wybrania oferowane;j ksigzki, byto organizowanie konkurséw, w ktorych
czytelnik, o ile nabyl najpierw dany tytul, mégt wygraé nagrody®.

36 Ksigzki. Gazeta” 1996 nr 5, s. 5.

57 Zob. np. ,,Ksigzki. Gazeta” 1995 nr 5, s. 16; ,,Gazeta o ksigzkach” 1993 nr 5, s. 13.
38 Gazeta o ksigzkach” 1992 nr 6, s. 13.

39 Gazeta o ksigzkach” 1995 nr 3, . 3.

0 Zob. np. ,Ksigzki. Gazeta” 1998 nr 8, 5. 3.

61 Gazeta o ksiazkach” 1993 nr 11, s. 7.

62 Ksigzki. Gazeta” 1995 nr 9, s 17.

83 Zob. np. ,,Gazeta o ksiazkach” 1995 nr 3, 5. 9.

64 Zob. np.: ,,Ksiazki. Gazeta” 1995 nr 5, s. 19; ,,Gazeta o ksigzkach” 1993 nr 4, s. 4; ,Gazeta o
ksigzkach” 1994 nr 4, 5. 8.
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Do innych elementéw, wzbogacajacych reklame, nalezaly m.in.: bez-
posredni zwrot do wybranego odbiorcy (np. do zakochanych z okazji Sw.
Walentego, uczniéw, bibliotekarzy), sugerowanie czytelnikowi, ze propo-
nowana ksigzka moze wzbudzi¢ w nim okreSlone uczucia (np. zachwyt,
rado$¢, refleksje), odwotanie si¢ do jego potrzeb, dbatosci o zdrowie, do
wspomnien z dziecifistwa, do uczu¢ patriotycznych czy tez do tradycji.

Reklamowano niemal wszystkie gatunki i rodzaje piSmiennicze: poezj¢
1 prozg, klasyke, literaturg wspoiczesna, lektury, poradniki, romanse, kry-
minaly, biografie, serie wydawnicze, podreczniki itp. Niezaleznie jednak
od rodzaju proponowanej ksigzki, wydawca czgsto zamieszczat w swym
anonsie hasto badzZ tez hasta reklamowe, majace przykué wzrok odbiorcy.

Do najciekawszych nalezaly m.in.: Zanim przystgpisz do egzaminow, sie-
gnij po ksiqzki PIW!, Najcenniejszym i najtrwalszym darem, jaki mozna daé
dziecku, jest wyksztatcenie (Arystoteles)®, Ucz si¢ z ksiqzek, ktdre nie raz zdaly
egzamin, Bedzie dobrze! Tylko czytaj nasze ksiqzki, Kup, zanim skonfiskujq
naktad!!!, JesteSmy maqdre i wartosciowe. Tylko od Ciebie zalezy, czy bedzie-
my Twoje! Ksiqzki ‘Czytelnika’, Ta lektura na pewno sie optaci. I hasto, ktére
stalo si¢ niemal sztandarowym: Romanséw jest wiele... Mitos¢ tylko jedna
(...) Ksigzki ‘Harlequin’ to ogrody mitosci.

Wigkszos$¢ reklam, zamieszczanych na tamach ,,Gazety o ksigzkach”
stanowita udane potlgczenie wszystkich wyzej wymienionych elementéw.
Obok danych bibliograficznych, wydawca podkreslat zalety proponowa-
nych przez siebie ksigzek, wyrazat pochlebng opini¢ na temat ich autoréw,
zwracajac si¢ bezposrednio do czytelnika i wierzac w jego erudycje. Anons
uzupetnialy hasta reklamowe, a cato$¢ wspomagana byta formg graficzna,
nierzadko oryginalna, jak chocby inserat z 1994 r., zamieszczony w pio-
nie odwrotnie do catego tekstu®. Ciekawy byt takze pomyst Wydawnic-
twa Muza, ktére swe propozycje przedstawialo na kilku stronach jednego
numeru pisma, na kazdej z nich dawkujac informacje i odsylajac do strony
nastepnej po kolejne dane®’.

Reklamy znajdowaly si¢ w catym piSmie, z reguly byly czytelne, cho¢
zdarzaly si¢ rowniez inseraty niewyraZzne, niedbale zaprojektowane, kiedy
np. kopia jednej okladki ksigzki zastaniata nastepna.

Reasumujac, nalezy stwierdzi¢, iz na famach ,,Gazety o ksigzkach” w la-
tach 1992-2000 pojawito si¢ wiele rozmaitych i rozbudowanych form pro-
mocji ksiazki — do najsilniejszych nalezaly naturalnie recenzje, a do najlicz-
niejszych — reklamy wydawcéw.

Naturalnie nalezy w tym miejscu zauwazy¢, ze 6w dodatek stuzyt przede
wszystkim wia$nie celom promocyjnym, dlatego tez znajduje si¢ w nim sto-
sunkowo niewiele akcentéw krytycznych — mozna je przede wszystkim
odnaleZé w oméwieniach ksigzek.

65 Hasto reklamowe zamieszczone w inseracie proponujacym podreczniki.
66 7ob. »Gazeta o ksigzkach” 1994 nr §, 5. 4.
7 Zob. ,Ksiazki. Gazeta” 1995 nr 11, s. 1.
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»Gazeta z ksigzkami” byta w tym okresie najwickszym pod wzgledem
nakladu przewodnikiem po $wiecie ksigzki na polskim rynku wydawni-
czo-ksiggarskim. Z kolei forma i zawarto§¢ merytoryczna pisma byly na
tyle przystgpne, ze trafiato ono do przecigtnego odbiorcy, a jednoczesnie
— stojac na wysokim poziomie edytorskim i merytorycznym — mogto réw-
niez zaspokoi¢ potrzeby bardziej wymagajacego czytelnika. Przez to zas, iz
stanowito dodatek do ogélnopolskiej gazety o ugruntowanej pozycji i usta-
lonej grupie adresatdw, trafiato do szerokiego kregu odbiorcéw.
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CZASOPISMA ROZRYWKOWE.
OD NON STOPU DO TERAZ ROCKA

rasg muzyczng jest ,,0g6! czasopism pos$wigconych zagadnieniom

muzyki i Zycia muzycznego o réinym poziomie i zakresie specjali-
zacji w zaleznosci od kregu czytelnikéw (...)”!. W zakresie tym mieszcza
sic wydawnictwa ogdlnomuzyczne, monomuzyczne, okolomuzyczne oraz
fachowe i branzowe?. Biorac pod uwage kryterium zatozen wydawniczych,
prase muzyczng nalezy potraktowac jako po§wigcone muzyce czasopisma
tresci specjalnej®. Segment prasy muzycznej, jakim chcemy si¢ jednak zajac,
to czasopisma o rozrywkowym, a nie specjalistycznym czy kulturowym cha-
rakterze. Dlatego za podstawe odwotlania postuzy nam miesi¢cznik Non
Stop, jako przyktad pokoleniowo waznego magazynu muzycznego.

Narodziny Non Stopu. Konstrukcja magazynu w latach 1989-1990

Non Stop (dalej: NS) pojawit si¢ w 1972 roku®. Poczatkowo magazyn
muzyczno-rozrywkowy byl wydawany nieregularnie, jako dodatek do Tygodni-
ka Demolaatycznego, organu Stronnictwa Demokratycznego. Po wyodrebnie-
niu VS funkcjonowal na rynku prasowym przez niemal dwie dekady. Pismo
stworzyt i jego pierwszym redaktorem naczelnym zostat Andrzej Tylczynski®.

! Julian Maslanka (red.), Encyklopedia wiedzy o prasic, Krakéw 1976, s. 46.

2 Wprowadzona przez nas terminologia ma na celu doprecyzowanie segmentu, jaki chcemy oméwié.

3 Pod wzgledem tematycznym oraz krggu odbiorcéw, prasa muzyczna miesci si¢ w kryterium aktual-
nosci i uniwersalnosci tresci ogdlnej typologii wytworéw drukowych. J. Maslanka, op. cit., s. 242-3.
4 W 1972 ukazalo si¢ 5 numeréw NS. Dane za: Bibliografia czasopism i wydawnictw zbiorowych
1972-74, pod red. Leokadii Dybowiczowej, Warszawa 1978, s. 130.

3 Jako dziennikarz i satyryk debiutowat pod koniec lat czterdziestych. Autor tekstéw tak znanych
piosenek, jak ,,Gonigc kormorany” czy ,,Motylem jestem”.
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Mimo, ze w 1977 r. magazyn szeroko rozpisywat si¢ o eksplozji punk
rocka na Wyspach Brytyjskich, poczatkowo miat charakter stricte rozryw-
kowy. Strony tytutowe kolejnych wydan zdobily zdjecia gwiazd socjalistycz-
nej estrady, gtéwnie polskich lub importowanych zza granicznej $ciany.
Dopiero Wojciech Mann, wraz z obje¢ciem funkcji redaktora naczelnego
w lipcu 1983 roku, wyraznie zmienit charakter miesigcznika®. Odtad na
tamach NS zagoScily wszystkie najwazniejsze, zagraniczne i krajowe, zja-
wiska muzyczne, ktére rewolucjonizowaly i przewartoSciowywaty kulturo-
wa role i znaczeniowy wplyw muzyki. Miesigcznik ewoluowat, gdy w 1983
roku na drugim biegunie rynku prasowego pojawit si¢ Magazyn Muzyczny’
(dalej: MM).

W 1988 r. sprzedaz NS si¢gata az 140 009, przy Srednim naktadzie 170
117 egz.® Wtedy tez stanowisko redaktora naczelnego objagt Zbigniew
Hotdys. Trzon redakcji 32 stronicowego magazynu tworzyli, poza wspo-
mnianym, m. in. Filip Lobodzinski, Jan Skaradzinski oraz Wojciech Sopo-
rek. Juz dwa lata pdzniej Holdysa zastapit jeden z dotychczasowych dzien-
nikarzy NS, Stawomir Gotaszewski.

Przedmiotem szczegdtowej analizy NS powinna by¢ cata jego bez mata
dwudziestoletnia historia. Dla nas jednak rola NS ma stanowi¢ punkt wyj-
$cia do dalszych, teoretycznych rozwazan na temat rozwoju segmentu pism
ogo6lnomuzycznych po 1989 roku oraz ich obecnej sytuacji. Stad jedynie
skrétowe odniesienie do lat wczeSniejszych, zasygnalizowanie zaszltych
wowczas zmian oraz ich wplywu na p6Zniejszy odbidr miesigcznika.

Inicjujac analizg¢ NS w wybranych latach, nieprzypadkowo przyjrzymy
si¢ jego wewngtrznej strukturze ogltoszeniowo-reklamowej. Osobliwoscia
pozostaje bowiem fakt, ze juz w latach 70., a tym bardziej w nast¢pnej
dekadzie, NS zamieszczal niemalg ilo$¢ reklam i ogloszeni. Wprawdzie nie
byly to reklamy konsumpcyjne, a jedynie calostronicowe plansze kopali
i zaktadéw przemystowych oraz informacje o nieustajgcym naborze do
szkét zawodowych, niemniej jednak w 1976 pojawila si¢ tez np. reklama
motocykli WSK. Szacujemy, ze ogloszenia zaktadéw poszukujacych mto-
dziezy chetnej do pracy stanowily nawet do 20% objetosci pisma. W la-
tach 80. zapewnione miejsce mialy zapowiedzi kolejnych edycji rockowego
festiwalu w Jarocinie czy warszawskiego Jazz Jamboree. Niezmiennym ele-
mentem kazdego numeru NS byly ogloszenia drobne, przewaznie kolek-
cjonerskie (wymiana plyt dlugograjacych i kaset, plakatéw, nagrywanie
itp.) oraz reklamy sklepéw muzycznych, studidw nagraniowych i profe-
sjonalnych agencji muzycznych. W 1989 roku catostronicowe ogloszenia

6 Jak pisze Wojciech Orlinski, w felietonie drukowanym na tamach Gazety Wyborczej (cykl ,,Mu-
zeum Narodowe Kultury Masowe;j”), za czaséw W. Manna w NS ,,sprawy niepowazne traktowano
powaznie”. ., Twarz Ireny Karel”, Gazeta Wyborcza 2000, nr 51, 01.03, s. 15.

" Do kwietnia 1982 . Magazyn Muzyczny Jazz, od stycznia 1983 r. w nowej szacie graficznej juz jako
Magazyn Muzyczny, zajmujacy si¢ takze innymi gatunkami muzyki.

8 Patrz: Biuletyn naktadéw prasy krajowej i zagranicznej za rok 1988, Krakéw 1989, s. 46. Pod ko-
niec roku 1988 naktad NS wynosit 179 369 egz.
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(szkoly zawodowe, KWK, FSM oraz festiwale) ukazaly si¢ 12 razy; prze-
cietna liczba reklam w numerze wyniosta 8. Najwigcej bylo ich w nrze 3-4
oraz 10 (po 10)°, najmniej w nrze 8 (2). W 1990 r. zamieszczano ich $red-
nio 3-4 w numerze.

O profilu i zawartosci NS wiele mowia strony tytutowe. Rozrywkowe
pismo pod redakcjg A. Tylczynskiego umieszczato na nich przede wszystkim
podobizny gwiazd polskiej estrady ~ 93 razy, przy 33 twarzach ,,z importu”.
W. Mann wywazyt proporcje w stosunku 26:23, a Z. Holdys wprowadzit na
nie niekontrolowany chaos: drobne zdjecia, podwdjne fronty, postaci nie-
zwigzane z muzykg lub zupelnie nieczytelng grafike. Stosowanie luznych
wariantow tytuléw magazynu, jak ,,Don’t Stop”, ,,Non Stop Magazine”,
lub dodawanie podtytuléw typu ,,ciemny numer” czy ,,hand made month-
ly”, odbieraly resztki powagi. Estetycznie, mimo wprowadzenia koloru, NS
uzyskat szat¢ brukowg i w tym kierunku podazat.

Poza stronami tytutowymi, ktére nierzadko przypominaly zabazgrang
Sciang, w latach 1988-90 kazdy numer NS ilustrowano przecigtnie 23 zdje-
ciami. W numerze 9/89 bylo ich zaledwie 13, za$ najwigksze zageszczenie
obserwujemy w wydaniu czerwcowym — 29. Wypelnieniu stron tekstowych
stuzyly takze rysunki i znaki graficzne. PézZniejszy kryzys NS przejawiat si¢
umieszczaniem catostronicowych zdj¢é-plakatéw, co mozna odczytaé jako
brak pomystu na dalsze funkcjonowanie pisma. Nie bylo to zreszta jedyne
negatywnie odbierane zjawisko. Poza bulwarowym profilem, NS zaczat
ukazywac si¢ nieregularnie, co redakcja ttumaczyta ustrojem politycznym
panujacym jeszcze wowczas w Polsce. Dla przyktadu, nr 2/89 trafit do kio-
skow w kwietniu'. Niektére artykuly wyraznie zwrdécily si¢ w strong poli-
tyki i spraw spotecznych — przykltadem rozmowa z Janem Lityfskim!! lub
felieton Lobodzifiskiego p.t. ,,CCR - kierunek Ameryka” (nr 10/89).

Kolejna odstona NS, pod redakcja S. Gotaszewskiego, jeszcze bar-
dziej zréznicowata dotychczasowy zakres tematyczny: pojawita si¢ muzyka
country (felietony Korneliusza Pacudy), wprowadzono komiks oraz prze-
drukowywano wiersze Kamila Sipowicza. W ilustracji wyraZnie wida¢ odej-
$cie od fotografii; obserwujemy znaczne nasycenie stron symbolami i zna-
kami graficznymi, nawet do 45 w numerze. Rok wczes$niej najwigcej byto
ich 14 (lipiec 1989).

Felieton byt jednym z najczg¢sciej wykorzystywanych w NS gatunkdw
prasowych, celowali w tym przede wszystkim Ff.obodzifiski i Golaszew-
ski. Zadziwiata za to znikoma liczba wywiad6w z artystami — szesnascie
w catym 1989 r. Jak zobaczymy pdzniej, redaktorzy innego pisma — Tylko

9 Numer 3-4 zostal wydany jako podwdjny, w analizie policzony zostat jednak jako jeden zeszyt.

10 Jeden z czytelnikéw krétko, acz dosadnie, skomentowat takie przesunigcia wydawnicze: ,, Ttu-
maczenie, ze Zyjemy w komuniZmie, usprawiedliwia tylko w 60%”. Fragment listu z zachowaniem
oryginalnej pisowni. ,,Obladi Oblada”, NS 1989 nr 10, s. 12.

11 Nowy czlowiek w Sejmie”, NS 1989 nr 8, s. 20-21.
12 Ten sam skrét bedziemy stosowad réwniez do wydawanego od 2003 r. Teraz Rocka.
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Rocka (dalej: TR') bardziej zadbali o t¢ form¢ dziennikarskiej wypowie-
dzi. Artykuly w NS mialy przewaznie objgtos¢ jednej strony, byto ich §red-
nio 7w numerze. Dluzsze, lub rozwijane na dalszych stronach czasopisma,
artykuly wystgpowaly rzadziej, po 4 dwustronicowe w maju i sierpniu, ale
juz zadnego w numerach zamykajacych 1989 rok. Trzystronicowych byto w
sumie 9 (z tego 3 w grudniu), ostatnie cztery numery NS zawieraly takze po
jednym czterostronicowym. Przecigtna liczba artykuldw w jednym wyda-
niu NS to 10.

State pozycje kazdego numeru to raporty koncertowe (Srednio 3, naj-
wigcej 8 w lipcu, a zadnego w pazdzierniku), recenzje plyt (przecigtnie 14,
22 w grudniu, ale tylko 11 w czerwcu) oraz korespondencyjne ,,Obladi
Oblada”, umiejscowione tradycyjniec na 30. stronie magazynu. Poza tym
ostatnim punktem, zadna rubryka ani dziat nie mialy statego miejsca;
recenzje drukowane dotad na ostatnich kartach NS (s. 24-29), mozna bylo
znaleZ¢ na stronach 4-6, natomiast relacje z koncertéw porozrzucano bez-
tadnie'®. Ciekawostka jest fakt, iz zdecydowana wigkszo$¢ recenzowanych
wowcezas plyt wypozyczana byta dzigki uprzejmosci wiascicieli zaprzyjaz-
nionych sklepéw muzycznych.

Jak odnotowal W. Orlifski, pismo Holdysa ,,zaczeto pisa¢ niepowaznie
o sprawach powaznych”. Jezyk redaktoréw NS mdgt razié prostota, by nie
rzec prostactwem. Recenzja plyty z V Symfonig Ludwiga Van Beethovena
zaczynala si¢ od stow: ,,Uwaga malolaty! Jest rajcowna muzyka”'¢. Mimo,
ze tzw. listy do redakcji nie zawsze mogg by¢ obiektywnym i rzetelnym Zré-
dlem opinii 0 danym pi$mie, dopuszczone wéwczas do druku — gtdwnie
przez wzglad na mozliwo$¢ udzielenia zgryZliwej odpowiedzi — negatywne
opinie, mozna z powodzeniem uzna¢ za odbicie zmieniajgcego si¢ przeka-
zu i tre$ci NSP.

Nietatwo jednoznacznie sklasyfikowaé NS. Z jednej bowiem strony byto
to popularne pismo muzyczne, z drugiej za$ identyfikuje si¢ je jako kla-
syczny zin, zapewne przez wzglad na uboga szate graficzng i stabg jakos¢
papieru. Nie mozna jednak, bez odwolania do ogétu wydawanej wéwczas
prasy, wskazywaé na te dwa aspekty, jako determinanty przyporzadkowu-
jace go do okreslonej kategorii czasopism. Estetycznie szary NS ,,nadra-
bial” muzyczng erudycjg jego redaktordw i ostatecznie nabrat barw, choé
nigdy nie stal si¢ w petni kolorowym magazynem.

13 Przeglad nowych ptyt w pismach muzycznych (nie wliczajac w to powierzchni reklamowej) za-
zwyczaj znajduje si¢ na ostatnich stronach kazdego numeru.

14 NS 1989 nr 10, s. 6.

15 Przyktadem moze by¢ tu reakcja na artykut Z. Hotdysa ,,Moje Ch Amstwo” (NS 5/89): ,,Holdys
(...) powiedz ludziom prawde. My tego chcemy. Niejeden teraz trzgsie d... z obawy przed Two-
im wspaniatym chamstwem”. Nizej wydrukowano glos krytyczay: ,,Hotdys (tu zwykle pisze si¢ re-
daktorze, ktérym dla mnie nie jeste$ z braku kompetencji). Przestaf uprawia¢ prywate na famach
ogdlnopolskiego pisma. Zdaje mi sig, ze tylko po to jest ci ono potrzebne” (nr 9/89). Inni wyda-
wali powsciagliwe, acz dalekie od zachwytéw, osady. ,,Poziom obecnego, tzn. zmienionego graficz-
nie i personalnie NS jest nadal wysoki, klimat takze pozostal, lecz... nieuchwytny duch gazety zdat
si¢ ulecieé... C6z.” (nr 10/88)
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Przyczyny wvdawniczej porazki Non Stopu

Lata 80. tak w NS, jak i w MM, to przede wszystkim uformowanie si¢
redakcji opartych na znanych i cenionych dziennikarzach, tworzgcych dany
tytut lub z nim wspdtpracujacych. Dla NS, oprdcz wspomnianych wceze-
Sniej, pisal m. in. Wiestaw Weiss, a pod koniec lat 80. takze Jakub Woje-
wodzki i Rafat Szczgsny. Z MM nieodlacznie wigza si¢ osoby Grzegorza
Brzozowicza, Wiestawa Krolikowskiego, Pawta Sity, Jerzego Rzewuskie-
go oraz Tomasza Beksinskiego. Nazwiska te zyé bedg w pézniejszym Zyciu
muzycznym, takze po upadku wymienionych tytutow!'s.

Po raz ostatni NS ukazat si¢ w lipcu 1990 r. W sumie wydano 214 nume-
réw tego miesigcznika (niektdre jako podwdjne). Na dwcezesnym rynku
prasowym pozostal jeszcze na krotko MM, ktory ostatecznie znikngt w
1991 r.

Ostatnie dwa lata ukazywania si¢ NS przypadkowo tylko zdaja si¢
nakladaé na okres transformacji polityczno-ustrojowej kraju. Wolnoryn-
kowa gospodarka, z jaka przyszlo si¢ zetknaé peerelowskim periodykom,
raptem stworzyla im albo niesprzyjajace warunki dalszego funkcjonowa-
nia, albo jawnie przyczynita si¢ do szybkiej ucieczki w inng formute wydaw-
nicza. Z punktu widzenia prasy muzycznej i stawianych przed nig wymo-
gow, przeksztalcenia w tych mediach, uformowane na gruncie transfor-
magcji ustrojowej, nie musialy stanowié okazji do budowania spotecznego
zaufania poprzez tworzenie nowych tytutéw. Skoro przez tyle lat powody
ideologiczno-polityczne nie przeszkadzaly w miar¢ swobodnej artykulacji
kulturowego §wiatopogladu redaktoréw NS, trudno znalezé argumenty,
ktére przemawialyby za przymusowym wyzbyciem si¢ patronackiego ptasz-
cza Tygodnika Demokratycznego, a tym samym likwidacji tytutu.

Mozna szuka¢ finansowych przyczyn upadku NS, jednak z cata pewno-
Scig trzeba zwréci¢ uwage na przemiany spoteczne i obyczajowe, ugrun-
towujgce si¢ w wyniku politycznych przeobrazen. Po pierwsze, periodyk
ten wychowat ,,pokolenie Non Stopu”, ktére stalo si¢ teraz wazna cze¢scig
nowego uktadu rynkowego. Mtodziez, wyrosta na obrazach polskiej telewi-
zji, miata prawo oczekiwaé pisma na wysokim, a przynajmniej zwyzkujacym
poziomie. Muzyczne programy telewizyjne nie przektadaly si¢ bowiem na
tre$¢ muzycznej prasy, dla ktérej idealnym uzupetnieniem mogty by¢ jedy-
nie audycje éwczesnego Programu Il PR. Po drugie, otworzyly sie ekrany
zachodnich stacji muzycznych (satelitarna ekspansja brytyjskiego MTV,
od 1993 roku niemieckiej VIV'Y), a wigc zupetnie nowych doznan wizual-
no-estetycznych, sposobu prezentacji i propagowania réznorodnej muzyki.
Po trzecie, wydaje sig, ze latwiej bylo w owym czasie rozpoczaé¢ dziatal-
no$¢ wydawniczg od zera, miast podtrzymywac¢ (u)znane, cho¢ podupa-
dte moralnie i jako$ciowo, tytuty. Uwolnienie rynku prasy spod parasola

16 T. Beksinski zwigzany byl przede wszystkim z Programem III PR oraz TR. Takze radiu poswigcit
si¢ P. Sito, F. Lobodzifiski pojawit si¢ rowniez na antenie ogélnopolskiej TV.
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RSW |, Prasa-Ksiazka-Ruch”!” pociagneto za sobg koniunkturalne szuka-
nie nowych koncepcji przyciggnigcia czytelnika. Nowa formuta NS si¢ nie
sprawdzata, bo o ile Z. Holdys wyraZnie zmienit jego charakter, to kolejna
modyfikacja przez S. Gotaszewskiego wyczerpata ostatecznie mozliwosci.

1990-2003: nastepcy i nowatorzy

Polski rynek prasowy poczatku lat 90. szybko zapetnial istniejace lub
oczekiwane luki wydawnicze'®. W styczniu 1990 roku pojawit si¢ miesiecz-
nik Rock’n’Roll, na tamach ktérego pisali m. in. Brzozowicz i Lobodzif-
ski; w czerwcu tego samego roku na rynek trafita takze Fonorama. Ten
— poczatkowo dwubarwny — periodyk przetrwat jedynie do 1992 roku, ta
sztuka nie powiodla si¢ Rock’n’Rollowi, ostatni numer ukazat si¢ w sierp-
niu 1991. Stale miejsce zaj¢to natomiast ,,jedyne rockowe pismo w Polsce”,
powotane do zycia we wrze$niu 1991 r. przez Wiestawa Weissa oraz Wie-
stawa Krdlikowskiego. Taki podtytul nosit Tylko Rock, oparty po czgsci na
dziennikarzach i wspétpracownikach znanych z NS i MM (Weiss, Beksin-
ski, Skaradzinski, Rzewuski), cho¢ trzon zespotu stanowilo juz miodsze
pokolenie.

W potowie 1993 r. Jakub Wojewddzki, dziennikarz muzyczny zwigzany
z programem III PR oraz Rozglo$nig Harcerska, rozpoczat wydawanie
magazynu Brum, silnie ecksponujacego polska i zagraniczng sceng
niezalezng, dajac tym samym odbiorcom kontrpoglad na roziewajaca sig
wdwczas muzyczng pop-papke. Dziennikarzom piszgcym do Brumu w swych
artykutach przyzwolit na uzywanie jezyka zblizonego do ,,holdysowskiego
NS”, co sprawiato, ze z przestaniem magazyn trafiat przede wszystkim do
zbuntowanej miodziezy, identyfikujacej si¢ z przedstawiang tam, anty-
popowa kulturg i jej pobocznymi zjawiskami. W najlepszych latach tytut
sprzedawat si¢ w 30-40 tys. egz."? (z 50 tys. nakfadu), jednak w diuzszym
okresie nie sprostat trudom konkurencji na rynku prasowym, podobnie jak
wydawany przez Wojewoddzkiego po Brumie Plastik.

W 1996 r. powstat XL, magazyn, ktérego wladcicielem byto Wydawnic-
two Prasowe Twdj Styl. W 1998 roku osiggal on sprzedaz na poziomie
24 049 egz., przy 48 711 naktadu®. Tytut znikngt w 2000 roku, gdy z 50
tys. sprzedawano zaledwie niecate 15 tys.?! XL byl przykladem pisma

17 Ustawa z 22 marca 1990 . 0 likwidacji koncernu RSW ,,Prasa-Ksigzka-Ruch”. Ryszard Filas wy-
znacza t¢ dat¢ jako formalng podstawg periodyzacji przemian na rynku prasowym. Autor dopre-
cyzowuje wyznaczone wezesniej fazy przemian w polskich mediach, wskazujac granice ich okre-
sowego ozywienia lub zapasci. Zob.: tenze, Dziesig¢ lat przemian mediéw masowych w Polsce
(1989-1999), Zeszyty Prasoznawcze 1999, nr 1-2, s. 32.

18 L ata 1989-1991 to czas wielu debiutéw prasowych, zwlaszcza pism o mniejszej czgstotliwosci
ukazywania si¢. R. Filas okreéla to ,,faza zywiotlowego entuzjazmu nowych wydawcéw i wymuszo-
nych przeksztalcefi starych tytutéw”. Op. cit., s. 37.

19 Kuba Rozpychacz”, Polityka 2002, nr 48.

% Dane ZKDP za rok 1998.

2w 1997r. przy nakt. 46 344 egz. — 14 740. Dane ZKDP, badanie za okres VII-XII.
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o0 niewyraznym przekazie, nieréwnym poziomie redagowania, przez co nie
mial jasno sprecyzowanej, identyfikowalnej grupy odbiorcéw.

Warto odnotowac takze probe zaistnienia w 2002 r. na oficjalnym rynku
wydawniczym awangardowego fanzina - Anteny Krzyku®. Szeroko opisy-
wano w niej muzyke, od elektroniki do jazzu, oraz zagadnienia og6lnokul-
turowe; do kolejnych numerdw dotgczano muzyczne plyty, uruchomiono
takze strong internetowg. Proba wypadla jednak niepomy§lnie i na poczat-
ku 2004 r. tytul zawieszono.

Machina — sukces w niszy czytelniczej

W 1995 roku do kioskéw trafita Machina, nazwana polskim odpowied-
nikiem takich magazyndéw jak Rolling Stone i Q. Istotna luka w segmencie
polskich pism muzycznych i okotomuzycznych?® zostata czgsciowo zapet-
niona. Pierwszym redaktorem naczelnym zostal Andrzej Sienkiewicz, p6z-
niej Maching kierowata Bogna Swiatkowska, a pod koniec Marcin Prokop
Wydawca miesigcznika, z hastem: ,,JesteSmy subiektywni” ruszyt naprzeciw
oczekiwaniom mlodej czytelniczej inteligencji. Redakcje dos§wiadczonych
dziennikarzy oraz krytykéw (znanych wczeéniej z NS 1 MM) tworzyli m.
in. Daniel Wyszogrodzki, G. Brzozowicz i E Lobodzifiski. Magazyn wyda-
wal si¢ idealnym uzupetnieniem punktu widzenia redaktoréw éwczesnego
TR, na jego tamach znalazly miejsce wszystkie gatunki muzyczne. Oprécz
nich famy miesigcznika wypetnialy takze najwazniejsze nurty sztuki, kina
i teatru oraz opisy kultowych zjawisk dwudziestowiecznej kultury. Nastat
czas prasowej awangardy, wygodnie usadowionej teraz w komercyjnym,
popkulturalnym fotelu.

Machina, podobnie jak amerykanski Rolling Stone, mimo swej wewngtrz-
nej wielowarstwowosci, postrzegana i klasyfikowana byta w pierwszym rzg-
dzie jako wysokonaktadowe pismo muzyczne. Dzieje si¢ tak, mimo Ze oba
pisma nie podejmuja (badZ nie podejmowaly) na swych famach tematow
zw1qzanych wylacznie ze ZJaw1skam1 muzycznymi, po§wigcajac uwage row-
niez innym tematom spotecznym i kulturalnym. Ta klasyfikacja Machiny
daje jednak podstawg¢ do zaliczenia jej do omawianego przez nas segmen-
tu pism, a co za tym — szerszego omdwienia.

Poczatkowo Machina odnosita sukces; w 1998 roku z 89 785 naktadu
sprzedawalo si¢ §rednio 58 667 egz. Rok pdzniej sprzedaz spadta jednak
do 41239, a w 2000 do 36 489%. W 2001 roku, w wydawnictwie Machi-

22 Antena Krzyku zalozona zostata w 1987 r., nieregularnie ukazywata si¢ do roku 2001.

2 Ignacy S. Fiut wéréd pism spoleczno-kulturalnych, czyli periodykéw prezentujgcych rézne for-
my kultury, sztuki, mysli spoleczno-politycznej i kultury masowej, klasyfikuje Maching jako ,,pi-
smo ogdlnoartystyczne z elementami spotecznymi”. Zob.: Pisma spoteczno-kulturalne w latach
1989-2000, Zeszyty Prasoznawcze 2000, nr 3-4, s. 65. O jezyku Machiny zob. W. Kajtoch: Odlotowe
bez dwdéch zdan, Zeszyty Prasoznawcze 1999, nr 3-4,s. 79-102.

24 $redni naklad jednorazowy zmniejszono wéwczas z 76 601 do 71 222 egz. W kwietniu 1999 r.

siegnat on 109 760 egz., by¢ moze na skutek rekordowej, ponad 13-tysiecznej sprzedazy numeréw
archiwalnych we wczesniejszym miesigcu. Dane na podstawie sprawozdan ZKDP.
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na Press nastapily zmiany strukturalne i wlasno$ciowe, a kupno stabnace-
go wowczas tytutu zaproponowano wydawnictwu H. Bauer. Ostatecznie
jednak do transakcji nie doszto. Wobec braku poprawy wynikéw sprzedazy
czyniono starania o pozyskanie nowych czytelnikéw, nie prébujac przy tym
zatrzymac odchodzacych. Podjeto ryzykowng probe pogodzenia niszy czy-
telniczej z rozwijajgcy si¢ wowcezas wiréd mtodych ludzi modg na tzw. life-
style (clubbing, snowboard itd.). Tym samym na rynek trafial nieokre$lony
blizej twor pseudokulturalny.

Jeszcze na poczatku 2002 r. czytelnictwo Machiny utrzymywato sie
na poziomie powyzej 1%?%, ale juz pod koniec kwietnia nastepnego roku
prezes wydawnictwa ztozyl wniosek o upadto$¢ miesigcznika. Z poczatko-
wego naktadu 100 tys. zostalo 40, przy sprzedazy siggajacej ledwie kilkuna-
stu tysiecy. Najlepszy magazyn popkulturowy przeszedt do historii w kwiet-
niu 2002, koficzac niczym brukowiec w atmosferze prowokacji nastawione;j
na podniesienie sprzedazy, z parg gejéw na oktadce.

Dokltadnie rok pézniej, w maju 2003 na rynek prasowy trafita Muza.
Wprawdzie tytul nie nawiazywal otwarcie do Machiny, zachowat jednak
pewne jej elementy, co zwigzane byto np. z trzonem zespotu redakcyjnego:
D. Wyszogrodzki (redaktor naczelny) i G. Brzozowicz (felictonista), zbli-
zonym layoutem oraz niemal niezmienionym jezykiem przekazu. Redak-
cj¢ uzupetniali ponadto m. in. K. Wojewddzki, J. Skaradzinski i Roman
Rogowiecki.

Wydawca pisma byta Muza Press; poczatkowy naklad miesigcznika
ostroznie ustalono na 20 tys. Znéw pojawila si¢ nadzieja na polski Rolling
Stone lub Q. W branzowym miesigczniku Press debiut oceniono bardzo
wysoko, w dziesigciostopniowej skali przyznajgc az 6,1 punktu, charakte-
ryzujgc pismo jako ,elegancko wydany niszowy magazyn. Ambitny i sen-
sowny pomyst prezentowania (...) muzyki”®. Jednak ukazalo si¢ zaledwie
osiem numerdw miesi¢cznika, a ostatnia Muza trafita na rynek w grudniu
2003 r.

By méwié€ o nadziei, z jaka przygladano si¢ tym dwém debiutom oraz
szansie na czgSciowe wypelnienie niszy czytelniczej, nalezy zwrdci¢ uwage
na niezwykle wazkie aspekty ich funkcjonowania. Oba pisma aspirowaly
bowiem do roli polskiego odpowiednika wymienionych wczeéniej zagra-
nicznych tytutéw. W obu tez zgromadzono powszechnie znanych krytykow
i dziennikarzy, co niewatpliwie miatlo wspoméc w kreowaniu muzycznych
gustow oraz propagowaniu zjawisk niepoddajacych si¢ obowiazujacym
trendom. Mimo ambicji, zadne nie zdotato jednak utrzymac swej pozy-
cji. Machina, po czgici z powodu pdzniejszej nieokreslonosci tytutu i sta-

% Liczone wg wskaZnika CCS (czytelnictwo cyklu sezonowego). Dane SMG/KRC Polska.

% Noty wystawia pigcioosobowe jury: dziennikarz, grafik, producent, rezyser i media planner.
Ocena Muzy: Press 2003, nr 8, s. 22. Na t¢ ocen¢ nie omieszkal powola¢ si¢ redaktor naczelny
Muzy, we wstegpie do numeru z wrze$nia 2003 r. piszac: ,,skromno$é kazata mi to zostawi¢ na sam
koniec (deser), ale w rankingu prestiZzowego miesi¢cznika Press zdobyli§my 6,1 punktu na 10 moz-
liwych, wyprzedzajac takie magazyny, jak Przekrdj czy Duzy Format”.
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bej identyfikacji z wlasnymi czytelnikami; Muza, mimo czysto muzycznego
charakteru — by¢ moze z powodu bliskich z nig skojarzen, przez co nie zdo-
tata wypelni¢ miejsca w tym segmencie prasowym.

Teraz Tylko Rock

Na strong¢ tytulowa pierwszego TR (wrzesieft 1991) trafito zdjecie Jim-
miego Page’a z Led Zeppelin, i tym samym zakreS§lono muzyczne obsza-
ry, po jakich najczeéciej mieli poruszad si¢ redaktorzy pisma. Na rynku
prasowym nie bylo juz wtedy ani NS, ani MM, ktérych najlepsi redakto-
rzy potaczyli sity w nowym miesi¢czniku. Redaktorem naczelnym zostat
Wiestaw Weiss, zastepca — Wiestaw Kroélikowski. Trzon redakcji stanowili
ponadto Grzegorz Kszczotek, Igor Stefanowicz oraz J. Rzewuski, a wspot-
pracowali znani dziennikarze radiowi — T. Beksinski i Marek NiedZwiecki
— oraz piszacy felietony artysci, jak Czestaw Niemen, Kazik Staszewski czy
Tomasz Lipinski. Beksifnski wierny byt TR az do ostatnich dni zycia (1999),
piszac w nim swdj ostatni felieton-nekrolog, natomiast NiedZwiecki poja-
wit si¢ w miesi¢czniku po tym, jak wydawany przez niego tygodnik, pod
nazwg Lista®’, upadt.

TR startowat juz w warunkach raczkujacej polskiej konkurencji wol-
norynkowej. Poczatkowo ukazywato si¢ w nim §rednio 5 catostronicowych
reklam (12,8 % powierzchni), liczba pozostalych przekraczata 20. Podob-
nie, jak w przypadku NS, byly to gtéwnie reklamy sklepéw, agencji muzycz-
nych oraz zapowiedzi polskich festiwali muzycznych. W nastepnych latach
liczba catostronicowych reklam wzrosta do 11, jednak procentowy udziat
w objetoéci pisma spadl z powodu zwigkszenia iloSci stron, z 64 do 96.
Pojawily si¢ plansze dwustronicowe, zwigkszyta liczba drobnych modu-
téw reklamowych (nawet do 26), reklamowano odziez, napoje alkoholowe,
wyroby tytoniowe, sprzet i akcesoria audio-video. W 1993 r. promowano
rozgto$nie komercyjne (RMF FM, Radio Zet, WaWa) i programy telewizyj-
ne, $mielej z ogloszeniami wkroczyly wytwdrnie fonograficzne. U schytku
lat 90. liczba reklam spadta do 4-5 w numerze. Dzi§ przewazajg ogtoszenia
producentéw i dystrybutoréw profesjonalnego sprzgtu muzycznego oraz
wytworni ptytowych; catostronicowe reklamy pokrywaja do 8% powierzch-
ni miesi¢cznika (ogétem w granicach 30 reklam).

Po raz pierwszy na stronie tytutowej miesigcznika polskiego wykonaw-
c¢ umieszczono dopiero w 1994 r. (nr 33, zesp6t Hey); do 1996 znalazt si¢
tam jeszcze jedynie Ryszard Riedel, niezyjacy wokalista grupy Dzem, cho¢
- poza oktadkg — w piSmie intensywnie lansowano nowe, polskie grupy.
Strony tytutowe w TR do dzi§ zdominowane sg przez artystow zachodnich.

27 Periodyk ukazujgcy sie od grudnia 1990 r. do sierpnia 1991 r. Wydano 35 numeréw, w ktérych
red. NiedZwiecki publikowat biezgce oraz archiwalne notowania listy przebojéow programu III PR,
uzupelniajgc strony gazetki informacjami o wydarzeniach ze §wiata muzycznego i notowaniami
list zagranicznych.
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TR od poczatku imponowal wewngtrznym tadem i nienagannym lay-
outem. Postawiono na czytelno$¢ i przejrzysto$¢ pisma, czytelnikowi
zaproponowano stabilny uktad oraz atrakcje dla zagorzatych fanéw: syste-
matycznie dotgczang wkladke o historii wybranego artysty. Umiejscowio-
na w Srodku numeru, z reguly 12-16 stronicowa, byta zawsze doskonatym
kompendium na temat wybitnych, uznanych, popularnych lub wyr6zniaja-
cych si¢ postaci w historii muzyki rockowej. PdZniejsze przeobrazenia TR
nie omingly jednak i tego dodatku. Zmienita si¢ réwniez objgtos¢ pisma.
Poczatkowe 64 strony (1991), w 1995 rozrosty si¢ do 96, rok pdZniej pismo
odchudzono do 72 stron®, w 1998 r. do 64, by w 2000 znéw zwigkszyé obje-
to$¢ o 20 stron, a niedtugo potem do 100, co pozostato do dzisiaj.

W 1997 roku TR nie byt juz magazynem czysto rockowym, wprowadzono
bowiem cykliczny dodatek ,,Nie tylko rock”, przez co pismo zyskato hete-
rogeniczny charakter. Ewidentny uklon w strong szerszego grona mito$ni-
kéw muzyki zaowocowal czasowym zawieszeniem dodawanych wkiadek.
We wrzesniu 2000 pismo pojawito si¢ jako TR...i nie tylko, by w 2001 roku
staC si¢ ,,magazynem nie tylko popkulturalnym”. Takie rozszerzenie pocig-
gnc¢lo za sobg recenzowanie wickszej liczby ptyt® i publikacji muzycznych
— omdwienia nowych wydawnictw zajmowaly odtad 35% powierzchni TR.
Dla poréwnania, na poczatku lat dziewigédziesiatych byto to niecate 7%. By
zilustrowad przyklad liczbowo: w 1992 r. recenzowano Srednio 15 ptyt, 1996
— 45 (w wydaniu 12/96 az 66), a w 2000 — prawie 90*. Obecnie w TR recen-
zje zajmuja okoto 20 % powierzchni (Srednio ponad 70 plyt).

Warto takze zauwazy¢, ze szkielet pisma pozostawatl praktycznie nie-
tknigty. Do dzi§ staly jest uktad pierwszych kilkunastu stron, przezna-
czonych na ramowe artykuly — tak zwane ,,newsy”, zapowiedzi, felictony,
notowania list przebojéw i krotkie wywiady. W 1992 r. zajmowaly one 8-10
stron (ok. 16% objetosci), dzi§ 18-20 (do 20%). Traktujac je jako jednoli-
ta kompozycj¢ informacji muzycznych, nie bedziemy jednak analizowali
poszczegblnych cyklicznych rubryk. ’

Niezwykle istotnym, wskazujacym na dojrzato$¢ i profesjonalizm redak-
¢ji, elementem magazynu muzycznego jest ilo§¢ wydrukowanych wywiad6w.
W TR gwaltowny wzrost nastapit w latach 1995-96, kiedy mozna bylo prze-
czytaé nawet do 14 zapiséw rozméw w jednym numerze (w grudniu 2000 r.
az 20). Odtad redakcja stale dostarczata juz okoto 10 wywiadéw w kazdym
wydaniu TR, a one same staly si¢ jego wizytéwka i podniosly znacznie pre-
stiz miesi¢cznika. Znamienne jest, ze zwigkszeniu liczby interview towarzy-
szylo zmniejszenie liczby wypowiedzi pozostatych gatunkéw prasowych
$rednio o potowe. Numery, w ktérym zamieszczano do 4 zapisow rozmow,

28 Nt 11/96 miat 80, a 12/96 112 stron.

2 Przytaczane iloci recenzowanych plyt nie uwzgledniajg reedycji starych tytutéw lub wydaw-
nictw remasterowanych, a takze plyt omawianych przy okazji artykutéw wewnatrz numeru.

30 Dodatkowo zrezygnowano ze szczegétowych opiséw albuméw, a nawet ich oceniania. Na sku-
tek licznych postulatdw ze strony czytelnikéw, niebawem je przywrécono.
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uzupetniano przecigtnie 10 artykulami. Wyjatkiem jest nr 5/96, w ktérym
obok 14 wydrukowanych wywiadéw, znajdziemy 13 jednostronicowych
artykulow.

Odmiennie jest z relacjami z koncertow i festiwali. Ich liczba w duzej
mierze zalezy od sezonowych atrakcji artystycznych. Dlatego tez mozna
jedynie wskazac na ich okresowe natgzenia. Z oczywistych wzgledéw naj-
wicksze wystepowalo od czerwca do wrzesnia (letnie festiwale; w nr 8/1998
korespondencje z 18 wystgp6éw!), najmniejsze notujemy w numerach z li-
stopada i grudnia (1999, 2000 - po 1 sprawozdaniu). Ostatnie strony mie-
siecznika niezmiennie wypelnione pozostaja recenzjami (plyty, taSmy VHS
1 ksiazki muzyczne) oraz prezentacja nowinek technicznych.

Do 1999 r. wydawca pisma byta Res Publica Press i byl to jego najbar-
dziej stabilny okres. Najwicksze zmiany nadeszly wraz ze zmiang wtasci-
ciela tytutu. W 2000 r., na krétko wydawca zostata spotka Y-Press (zwia-
zana z 4Media), p6Zniej miesiecznik przeszedl w rece Domu Wydawnicze-
go Wolne Stowo (wydawcy m. in. warszawskiego Zycia oraz Anteny). Od
sierpnia 2002 roku magazyn wydawat DW Media Kolor, i na tym pertur-
bacje z wydawcami si¢ koncza. Miesigcznik, pod nazwg TR, w wyniku pro-
bleméw finansowych wydawcy zostaje zawieszony pod koniec roku. Do
tego czasu ukazato si¢ 147 numerdw. Na rynek wydawniczy, ze zmienio-
nym tytutem, wraca juz jednak w marcu nast¢pnego roku, tym razem pod
,»skrzydlami” Orange Media.

Pierwszy numer Teraz Rocka ukazat si¢ w marcu 2003, z nadal aktualnym
podtytutem ,,Jedyne rockowe pismo w Polsce”, z niezmieniong redakcja,
ktoéra przyzwyczajala do siebie czytelnikow od poczatkéw lat dziewigldzie-
sigtych. W. Weiss i W, Krélikowski plynnie i, co najwazniejsze, z powodze-
niem reaktywowali dawny TR, graficznie blisko trzymajac si¢ rozpozna-
walnego i uznanego juz tytutu, cho¢ nie zachowano numeracji poprzednika.
Cztery miesigce pdZniej pojawita si¢ elektroniczna wersja miesi¢cznika®,
ktdrg wypelnily recenzje plyt, zajawki biezacych i fragmenty archiwalnych
artykutow oraz skréty relacji z waznych wydarzen muzycznych. Redakto-
rzy stusznie zmuszajg jednak do siggnigcia po petne, papierowe wydanie, co
zgodne jest z idea uzupetniania oferty prasowej Internetem.

W pierwszym roku rozpowszechnianie platne odSwiezonego TR wynio-
sto §rednio 19 293 egz., z 36 133 naktadu. Poréwnujac sprzedaz z poprzed-
nim tytutem tatwo zauwazy¢, ze utrzymano poziom czytelnictwa w granicach
20 tys. miesiecznie. Przy koncu 2001 r. naklad TR zmniejszono nieznacznie
z 50 do 46 tys., ale §rednioroczna sprzedaz pozostata na zblizonym pozio-
mie — 18 748 egz. W 2002 r. czytelnictwo utrzymywalo si¢ na poziomie
0,57 %*. W pierwszej potowie 2004 r. utrzymano sprzedaz 18,7 tys. egz.*

3! pierwsza strona serwisowa TR pojawita si¢ w Internecie 1 kwietnia 1997
(www.users.dir-con.co.uk/~grek-k/TylkoRock).

2 »Media w badaniach”, Poznan 2003, s. 42.

33 poczgtkowy naklad nowego tytutu, planowany na 30 tys., podniesiono w 2004 r. do 40 tys. Zato-
zono przy tym 50% poziom sprzedazy, co, jak wida¢ z raportéw ZKDP, prawie osiagnigto.
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Do sierpnia 2004 r. tytu} zdecydowanie i skutecznie opierat sie panu-
jacej gadzeto- i ptytomanii (z wyjatkiem prezentéw dla prenumeratoréw).
Do numeru 9/2004 po raz pierwszy dotaczono juz plyte audio, choé nie
oznacza to catkowitego podporzadkowania si¢ wspdlczesnym trendom
rynku prasowego. Staly dodatek plytowy moze bowiem zagrozié, ze tresé
pisma stanie si¢ jedynie zalacznikiem do muzycznego upominku, choé
przyklady wydawnictw zachodnich wskazuja, ze nie musi tak wcale by¢.
Prasa muzyczna rzadzi si¢ innymi prawami.

Dlaczego TR, mimo swojego stricte rockowego charakteru, jest przez
nas zaliczany do pism ogdlnomuzycznych? Ot6z, na famach zaréwno daw-
nego, jak i obecnego tytutu, opisywane sg (nawet jesli marginalnie i z po-
mini¢ciem np. muzyki powaznej czy jazzu) gatunki wykraczajace poza
muzyke rockowg: pop, muzyka metalowa, reggae, folk, funk i elektronika.
Oficjalne otwarcie pisma w 1997 r. na inne style muzyczne i komentowanie
ich przez ludzi zajmujacych si¢ wylacznie rockiem mogto wprawdzie godzié
w wiarygodno$¢ 6wczesnego przekazu, tym niemniej réznorodno$é nadata
magazynowi charakter ogdélnomuzycznego wydawnictwa. Takze teraz,
mimo ze sami redaktorzy TR uparcie pozostaja przy ,jedynym rocko-
wym piSmie w Polsce”, w magazynie trafi¢ mozna na recenzje plyt artystéw
spoza rockowego kregu, co powoduje, ze nie jest on tak zawg¢zony tema-
tycznie, jak inne homogeniczne muzycznie pisma.

Powazna nisza muzyczna — ilustracja wydawnictw monomuzycznych

Najpetniejsze, z punktu widzenia réznorodnosci muzycznej, wydaja
si¢ dzi§ gtéwnie czasopisma dziecigco-miodziezowe, takie jak Bravo czy
Popcorn, ktérych nie mozemy jednak w zaden sposéb zestawiaé z ambit-
na, opiniotwodrczg prasa muzycznag*. O wiele bardziej zajmujgce, a przy
tym wilasciwe dla poruszanego tematu, jest funkcjonowanie z niestab-
nacym powodzeniem rozmaitych, profesjonalnych pism wgskotematycz-
nych, takich jak: Zycie Muzyczne (Czasopismo Polskiego Zwiazku Choréw
i Orkiestr), wydawane w Warszawie od 1947 r. w nakladzie 1 tys. egz., cho-
rzowski kwartalnik Twdj Blues (od 2000; 1,4 tys.), reklamujaca si¢ jako
nowoczesny miesi¢cznik o muzyce powaznej Muzyka 21 (od 1999; 10 tys.),
ukazujacy si¢ od 1997 roku chrzescijafiski kwartalnik Ruah, traktujace
o muzyce folkowej i samym folklorze lubelskie Gadki Z Chatki (od 1996;
1,2 tys.), a takze wspomniany na wstepie dwutygodnik Ruch Muzyczny,
docelowo skierowany do melomandw i 0séb zawodowo zwigzanych z daw-
ng i wspolczesng muzyka powazng (naktad 2,4 tys.).

Bezkonkurencyjnym pozostaje jeden z najstarszych polskich miesigcz-
nikéw — na rynku od 1965 roku - Jazz Forum. Bezsprzeczny lider w seg-

W swoim cyklicznym przegladzie Press zaliczyt TR do tego samego segmentu co Bravo i Po-
pcorn. Trudno jednak przyporzadkowaé mu takg samg grupe docelows. Pod zestawieniem ukaza-
ta si¢ reklama informujgca jedynie, ze 38% mtodych Polakéw czyta TR (badanie PBC I11-V’02).
Press nr 7/2002, s. 55.
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mencie pism o muzyce improwizowanej, wydawany jest regularnie, osiem
razy do roku, co 1,5 miesigca (co drugi numer faczony), w naktadzie 8-8,5
tys. Redaktorem naczelnym od lat pozostaje Pawet Brodowski, za$ autora-

-mi materiatéw nierzadko sa sami muzycy jazzowi. W prenumeracie cena
egzemplarzowa Jazz Forum jest wyzsza, za sprawg dotaczanej do kazdego
numeru plyty kompaktowej. W wydaniu internetowym magazyn funkcjo-
nuje w poddomenie onet.pl.

Jak widad, z wyjatkiem Muzyki 21 i Jazz Forum pisma monomuzyczne
ukazujg si¢ w ograniczonym naktadzie. Wspdlnym polem pozostaje nie-
wielka, acz wierna i wyraznie profilowana grupa czytelnikéw, melomandw
lub czlonkéw stowarzyszen. W segmencie muzycznym prasa ta jest z pew-
noscig niszowa, a nalezatoby jeszcze wymieni¢ pozostate tytuly, po§wigco-
ne wszelkim odmianom muzyki metalowej — Mystic Art i Thrash’ Em All,
oraz liczne magazyny o muzyce i kulturze rap i hip-hop, by wymieni¢ jedy-
nie Slizg lub Polski Hip-Hop. Rodzi to pytanie, dlaczego duzy polski rynek
prasowy pozostaje skazany prawie wylacznie na monotematyczne wydaw-
nictwa? Krotkofalowe zmiany gustéw muzycznych mogg sprawié, ze np.
czasopisma hip-hopowe zejda pewnego dnia do bardzo ciasnej niszy czy-
telniczej, ktéra wszak nie pomiesci wielu tytutéw. Nalezy tu wspomnieé
o prekursorze, magazynie Klan, ktéry w marcu 2005 powrdcit na rynek
po kilkumiesigcznej przerwie. W redakcyjnym wstepie mozna wprawdzie
przeczytad, ze nie mamy do czynienia z kontynuacjg poprzedniego tytutu,
aczkolwiek zachowano ciggto§¢ numeracji. Wstepny naktad ustalono na
poziomie 10 tys. egz. Nie jest jednak pewne, czy i jak dlugo utrzyma si¢
teraz wobec niematej, wyrostej w ostatnim czasie konkurencji.

Luka wydawnicza: szanse na poglebienie czy wypetnienie?

Co przyczynia si¢ do zapa$ci na rynku wysokonaktadowych wydawnictw
ogblnomuzycznych? Co stanowi przeszkode w jego rozwoju, i co czyni sig,
by ten segment ozywié?

Popularyzacja globalnej sieci uruchomita mechanizm ,,wydawania” wir-
tualnych magazynéw muzycznych, w réznej postaci (portale, serwisy, ziny).
Specjalizujace si¢ z reguly w jednym, okreSlonym gatunku muzycznym,
strony takie tworzone i redagowane sg czesto przez amatoréw-zapalen-
c6w, a ich liczba stale si¢ zmienia. Do niektorych serwiséw trudno podejsé
z powagg nalezng prawdziwym magazynom, jednak i wSrod nich mozemy
zaobserwowac dwa istotne zjawiska.

Pierwszym sg bez watpienia dwa sieciowe ,,wydawnictwa”: magazyn Pro
Rock (od 2002), imitujacy papierowe wydanie poprzez udost¢pnienie inter-
nautom wersji do pobrania i druku,® oraz cgm (Codzienna Gazeta Muzycz-
na) — najbardziej popularna i najlepiej zbudowana muzyczna gazeta siecio-

¥ Kazda edycja posiada wiasng karte tytutowq, a po wydrukowaniu mozemy zlozy¢ ponumerowa-
ne strony w cato§é. Istotnym problemem jest jednak periodycznos¢ tego wydawnictwa, ktére tylko
Z nazwy pozostaje ,,niezaleznym miesigcznikiem”.
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wa. O ile, ze wzgledu na sieciowg czgstotliwos$é, wykluczymy traktowanie
cgm jako muzycznego magazynu, o tyle forma upowszechnienia Pro Rocka
pozwala dostrzec nowe, interesujace mozliwosci wydawnicze.

Drugim istotnym zjawiskiem jest przejécie z tradycyjnej formy wyda-
wania na sieciowa. Przykladem jest krakowski kwartalnik chrze$cijanski
CCM?®, od 2003 dostepny jedynie w formie internetowego portalu, a takze
najwigkszy polski serwis poswigcony bluesowi — Blues.pl. Pozostaje takze
kwestia wsparcia wydania papierowego internetowym. Z wazniejszych pol-
skich czasopism muzycznych, do konca 2004 r. wlasne strony uruchomity:
TR, Muzyka21, Klasyka, Polski Hip-Hop, Slizg, Klan oraz Ruah®’.

Poza Internetem, powaznym dylematem dla wydawcéw prasy moze by¢
moda na spedzanie przez mtodych ludzi wolnego czasu w salonach praso-
wych. Nie przeprowadzono dotad badan i analiz dotyczacych czytelnictwa
oraz sprzedazy pism z ogélnodostepnych stojakow i potek. Pewne jest, ze
w duzej mierze w ten wlasnie sposdb spoleczefistwo zaspokaja potrzeby
czytelnicze, a to dla potencjalnych reklamodawcéw ma to niemate znacze-
nie. Przed podjeciem decyzji o kupnie czytelnik, bo w tym przypadku nie
mozemy jeszcze bez watpliwosci kategoryzowaé go jako nabywce, pode-
prze sie recenzja, si¢gajac po wylozony w salonie prasowym tytut. Wiedze
moze uzupelnic w Internecie. Wydawca nie notuje oczekiwanego wzrostu
sprzedazy, ta za$ nie gwarantuje oplacalno$ci, mimo ze z duzym prawdo-
podobienstwem tytul jest popularny i poczytny. Na koficu tego tancucha
notujemy kolejne znikniecie pisma z rynku. Trudno wyobrazi¢ sobie ide-
alng sytuacje, w ktdrej potencjalny nabywca, przegladajacy prasowe potki,
wyjdzie z kazdym przejrzanym pismem pod pacha. Wszystko, czego szukal,
znajdzie bowiem bez potrzeby kupowania.

Trudno powiedzied, na ile zasygnalizowane zjawiska rzutowaly na kroét-
kie zycie miesi¢cznika Zine. Na rynek trafily zaledwie trzy numery (paz-
dziernik - grudzien 2004) plus czwarty — wylacznie wirtualnie. Wydawa-
ny przez Chilli Public Relations, w naktadzie 10 tys. egz., Zine byl przede
wszystkim nieprofesjonalnym muzycznym periodykiem, cho¢ miat by¢
odpowiedzig na poglebiajaca sie luke w segmencie pism ogélnomuzycz-
nych®. Redaktorem naczelnym zostat Tomasz Zrgbkowski, pismo tworzyli
za$ w gléwnej mierze mlodzi, nieznani szerzej redaktorzy®. Sytuacja taka
mogta mie¢ wprawdzie pozytywny aspekt — §wieze spojrzenie na wspolcze-

36 Zatozony w 1995 r., ukazywal sie w naktadzie 3,5 tys. egz.

37 Jazz Forum i Metal Hammer funkcjonujg wytacznie na muzycznych stronach kiosku onet.pl. TR
posiada takze dziat na www.terazrock.onet.pl.

8 Grupe docelowg stanowili odbiorcy w wieku 20-39 lat. Jak informowata redakcja: ,,W Zinie nie
bedziemy opowiada¢ o dinozaurach rocka ani gigantach popu, nie omami nas blask jednodnio-
wych gwiazd ani nie wywrze na nas wrazenia polityka repertuarowa koncernéw piytowych. Be-
dziemy pisaé o muzyce (...) od wysmakowanego popu, gitarowego indie i alternatywnego country,
poprzez odrodzonego post-punka, do industrialu, gotyku, nowej elektroniki, punka, psychobilly,
reggae... Interesuje nas odjechane kino (...), kontrkulturowa literatura i komiks”.

3 7 wyjatkiem T. Zrabkowskiego (wezesniej Brum, Zycie Warszawy, Machina, Plastik), Wojciecha
Kozielskiego (Antena Krzyku) oraz Rafata Ksi¢zyka (m. in. Machina, Brum, Aktivist i Playboy).
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S$nie wydawang muzyke — jednak brak autorytetéw muzycznych mogt takze
obnizad rang¢ pisma w oczach odbiorcéw. By¢ moze zawyzona, okazata si¢
cena egzemplarzowa — 9,99 zt*. [n minus nalezy zaliczy¢ takze to, ze Zine
nie byt kolportowany na obszarze catego kraju, a wejScia na rynek nie pod-
parto jakgkolwiek kampanig promocyjna.

Poczatek roku 2005 zweryfikowal obecno$¢ tego periodyku na rynku
prasowym. Tymczasem zapowiadany jest powrdt Machiny. Nowy wia-
Sciciel, Platforma Mediowa Point Group (wydawca m.in. Dlaczego oraz
Warsaw Point), wskazujac na brak polskiego, opiniotwérczego magazynu
muzycznego, planuje wyda¢ pismo, ktére sprosta dynamice zmian zacho-
dzacych w sposobie odbioru i dostepu do muzyki. Dopdki jednak nie trafi
ono do sprzedazy, trudno przesadzaé, na ile speini oczekiwania odbiorcéw,
i to nie tylko tych, ktérzy odczuwaja sentyment do dawnego tytutu.

Méwiac o luce muzycznej w polskiej prasie, nie sposéb takze unik-
ng¢ przyktadowego nawigzania do wspdtczesnych zagranicznych magazy-
néw muzycznych, do ktérych mamy obecnie nieograniczony dostgp, czy
to w sprzedazy detalicznej (punkty prasowe) czy prenumeracie*’. Swiato-
wy rynek wysokonaktadowych pism muzycznych ogniskuje si¢ wokot tytu-
tow brytyjskich (New Musical Express*, Q, Mojo) i amerykafiskich (Billbo-
ard, Rolling Stone). Liste mozna oczywiScie uzupetniaé o liczne, dzi§ réwnie
popularne w swoich krajach periodyki, jak Musik Express (Niemcy), Touch
(Wielka Brytania) i Wan2 (Wegry). Wszystkie one moga postuzy¢ jednak
wylacznie zilustrowaniu mozliwodci, jakie stoja przed polskim $rodowi-
skiem ogélnomuzycznych mediéw drukowanych.

Whioski

Sytuacje na rynku prasy muzycznej mozna opisaé w kilku stwierdzeniach:

— brak jest opiniotwdrczego pisma o charakterze ogélnomuzycznym,
za jaki dawniej mozna uznaé NS;

- monotematyczna, z reguly niszowa prasa muzyczna ma swoje stale
miejsce i wierng grupe czytelnikow;

— koncerny zachodnie nie inwestowaly dotad w Polsce w powazny
magazyn muzyczny* (dotyczy to takze ,kalk” prasowych i tytutéw
licencjonowanych);

40 Magazyn miat zaledwie 64 strony objgtosci. Dla poréwnania: 100 stronicowy TR kosztuje 7,99 zt.

41 Ruch” oferuje przeszio 20 takich tytuléw ogélnomuzycznych. Takze duze salony prasowe po-
siadajg wydzielone stoiska z zachodnig prasg muzyczna.

2 Dzisiejszy tygodnik NME jest rezultatem wchlonigcia na poczatku 2001r. Melody Maker, naj-
dtuzej (od 1926 r.) wydawanego magazynu muzycznego na Wyspach Brytyjskich. Trzeba przy tym
zauwazy¢, ze pod koniec 2000 r. udziat tego cenionego, opiniotwdrczego pisma w segmencie mu-
zycznym siggal 21 %. Mimo to, ostatni numer ukazat si¢ na §wigta Bozego Narodzenia tegoz roku,
od stycznia pismo potaczono z mlodszym NME (od 1952).

Bw styczniu 2002 wydawnictwo H. Bauer przejeto najwazniejsze tytuty od DW Twdj Styl, ktéry do
2000 roku wydawatl magazyn XL. Wtedy jednak miesi¢cznik juz si¢ nie ukazywat.
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- bez promocji i prob dotarcia do szerokiego grona czytelnikéw,
nawet oczekiwane pismo skazane jest na niebyt (przyktad miesiecz-
nika Zine);

- préba reaktywacji Machiny dowodzi, ze polscy wydawcy majg $wia-
domo$¢ istnienia luki w segmencie wysokonaktadowych pism
muzycznych.

W segmencie pism muzycznych jest miejsce na wysokonaktadowy, opi-
niotwdrczy magazyn muzyczny, daleki w formie od fanzinéw i prasy alter-
natywnej, wsparty na zespole znanych i uznanych autorytetow.

Warto réwniez zauwazy¢, ze czotowe polskie pisma muzyczne nie nale-
zaly nigdy do zadnego z obecnych na naszym rynku zachodnich koncernéw
wydawniczych. Walka wcigz rozgrywa si¢ bez goscinnego udziatu obcych
graczy, co — przy licznym obsadzaniu pozostalych segmentdw zagraniczny-
mi tytutami — moze nieco dziwi¢. Kapital zagraniczny najwyrazniej nie jest
jednak zainteresowany akurat tg czg¢$cig polskiego rynku prasowego®.

O tym, ze przeszczepienie rozpoznawalnego miedzynarodowego tytulu
moze si¢ okaza¢ udanym rozwigzaniem, $wiadczy chociazby przykiad
Metal Hammera. Obecny m. in. na rynkach Wielkiej Brytanii, Niemiec,
Wtoch i Grecji, jednorodny muzycznie miesigcznik cieszy si¢ stalym powo-
dzeniem w swojej grupie czytelniczej takze u nas. Prestizowy amerykan-
ski Rolling Stone z powodzeniem zadomowit si¢ na przyktad na niemiec-
kim rynku prasowym.

Nie znaczy to jednak, ze takie rozwigzanie jest jedynym, najlepszym
sposobem na wypelnienie istniejacej w Polsce luki. Poniewaz wydawnictwa
muzyczne s trwatym elementem kultury masowej, warto dazy¢ do tego, by
pozostaly wytacznie polska domeng.

Zamkniecie szerokiego spektrum gatunkéw muzycznych w jednym,
opiniotwérczym piSmie, wydaje si¢ ze wszech miar pozgdane. Nalezy
mie¢ nadziejg, ze kolejne proby wydawnicze (np. nowa Machina) trafia w
istote potrzeb i oczekiwan, sprostajg im, a przez to spotkajg si¢ z pozytyw-
nym odbiorem czytelniczym. Przyktadem takich mozliwosci niech bedzie
dwudziestoletnia historia Non Stopu lub, juz czternastoletnia, Tylko/Teraz
Rocka.

4 Jak pisze Zbigniew Bajka, na poczatku lat 90. koncerny zachodnie (gtéwnie niemieckie) sku-
pily swojg dzialalno$é wydawniczg na popularnych magazynach kolorowych: prasie kobiecej, ro-
dzinnej oraz miodziezowej. Patrz: ,, Kapitat zagraniczny w polskiej prasie — lata dziewig¢dziesiate”,
Zeszyty Prasoznawcze 1998, nr 1-2.s. 22.
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KOMUNIKOWANIE
POLITYCZNE

Stanistaw Michalczyk: KOMUNIKO-
WANIE POLITYCZNE. TEORETYCZ-
NE ASPEKTY PROCESU, Wydawnictwo
Naukowe ,,Slqsk”, Katowice 2005. S. 371.

Podstawowymi elementami pojgcia
,komunikowanie polityczne” sg ,,polityka”
i ,komunikacja”. Kazde z tych dwéch po-
je¢ jest dobrze zdefiniowane w politologii
i w nauce o komunikowaniu, ale relacje po-
migdzy nimi sg niezwykle trudne do spre-
cyzowania. Wynika to m.in. ze ztozonej po-
staci mozliwych wariantéw tych relacji oraz
jakosci ich wzajemnego wptywu i oddzialy-
wania. Komunikowanie polityczne, bgdace
stykiem ,,polityki” i , komunikacji”, pozo-
staje w sferze zainteresowania wielu nauk:
nie tylko politologii i nauki o komunikowa-
niu, ale takze socjologii, ekonomii, psycho-
logii, historii, pedagogiki i jezykoznawstwa.
W konsekwencji samo komunikowanie poli-
tyczne nie Jest dyscypling naukowq posiada-
Jacq juz catkowicie uksztattowanq systematy-
ke, metodologie oraz pola badawcze, raczej
jest to dyscyplina bedqca w fazie krystalizacji
i poszukiwan twérczych (s. 16).

Stanistaw Michalczyk podjat udang
prébe syntetycznego omoéwienia zagad-
nienia, wskazujac m.in. na trzy charakte-
rystyczne kierunki rozwazaf dotyczacych
komunikowania politycznego: teoretyczny,
polityczno-marketingowy i praktyczno-po-
lityczny. Recenzowana ksiazka jest jednym
z pierwszych zwiastunéw wprowadzenia
komunikowania politycznego jako odreb-
nej dyscypliny na grunt polski.

OMOWIENTIA,

NOTY

Zainteresowanie  komunikowaniem
politycznym podyktowane jest zaréwno
potrzebami praktyki politycznej, jak i roz-
wojem samej dyscypliny zorientowanej nie
tylko na wypracowanie zaleceri i porad dla
polityki, ale tez na tworzenie uogdlnier teore-
tycznych, majqcych szersze znaczenie i kon-
sekwencje (s. 60). Analizujgc zagraniczny
dorobek naukowy, przede wszystkim powo-
tujacsie na badaczy niemieckich i amerykan-
skich (prekursoréw dyscypliny), autor pod-
kresla znaczenie procesu komunikowania
politycznego dla spoteczefistwa masowego
i demokracji. Ksigzka Stanistawa Michal-
czyka prezentuje nurt teoretyczny, przed-
stawia paradygmaty relacji: aktorzy poli-
tyczni — media — obywatele z réznych per-
spektyw. Gtéwny temat pracy zaprezento-
wany zostal na tle wspdlczesnej teorii me-
diéw i komunikowania, teorii i praktyki
dziennikarstwa. Autor uwzglednit takze
kontekst politologiczny, socjologiczny i hi-
storyczny.

Czytelnikom Zeszytéw Prasoznawczych
Stanistaw Michalczyk znany jest z licznych
artykuléw i recenzji poswigconych nauce
o komunikowaniu masowym. Recenzu-
jac ksiazke ,,Polityczne komunikowanie”,
chciatabym zwrdci¢ uwage na jego tekst,
opublikowany w Zeszytach Prasoznaw-
czych w 2003 roku, zatytutowany Glowne
nurty w niemieckiej nauce o komunikowa-
niu masowym. Autor docenit Niemcy jako
kraj o najbardziej rozwinigtej nauce o sze-
roko rozumianej komunikacji spoleczne;j,
a zwlaszcza w zakresie komunikacji me-
dialnej i politycznej. Potwierdza to fakt,
ze wérdd 254 pozycji bibliograficznych, za-
wartych w recenzowanej ksigzce, znalazto
si¢ prawie sto niemieckojgzycznych tytutéw



RECENZIE, OMOWIENIA, NOTY

(m.in. publikacje W. Schulza i H. M. Kep-
plingera). Ksigzka posiada réwniez bardzo
przydatny indeks nazwisk oraz streszczenia
w jezyku angielskim i niemieckim.

Mottem ksigzki Stanistaw Michalczyk
uczynit koncepcje U. Sarcinellego ,legi-
tymizacja przez komunikacje”, ktéra jest
nieodigcznie zwigzana z mediatyzacjg po-
lityki i ma konstytutywne znaczenie dla
demokracji przedstawicielskiej. Rzecz sig
sktada z szedciu rozdzialow, ktére zajmu-
ja si¢, po kolei, teoretycznymi aspektami
trzech elementéw komunikowania politycz-
nego: mediami i ich relacjami z polityka,
organizacjami i instytucjami politycznymi
oraz aktorami indywidualnymi i spoteczefi-
stwem. W kazdym z nich precyzyjnie ana-
lizowane sa podstawowe pojgcia z réznych
obszaréw komunikowania politycznego, co
sprawia, ze ksigzka Michalczyka moze réw-
niez grac rol¢ leksykonu.

Pierwszy rozdzial omawia teoretycz-
ne podstawy komunikowania politycznego.
Analizowane s3 w nim paradygmaty sto-
sunkéw migdzy mediami a polityka,
struktura dyscypliny oraz jej perspektywy
badawcze. W obrgbie teoretycznych rozwa-
zaf komunikacji politycznej w wymiarze
masowym dominujg cztery modele. Pierw-
szy z nich zaktada dominacj¢ srodkéw ma-
sowego przekazu nad polityka, drugi: su-
premacj¢ polityki nad mediami. Model
trzeci przyjmuje wzajemna niezaleznos¢
mediéw i polityki, a czwarty ich funkcjo-
nowanie w uktadzie symbiotycznym. W za-
leznosci od przyjetego pogladu wystepuja
w nich ,,stabe” lub ,,silne” media wobec po-
lityki. Michalczyk wskazuje na dwa modele
ttumaczace te relacje: tzw. model antagoni-
styczny, oparty na formule Lasswella® oraz
na model! teoretyczny input-output, zapro-
ponowany przez D. Eastona®, do ktérych

'U.Sarcinelli: Mediatisierung [w:] O. Jar-
ren,U.Sarcinelli, U.Saxer (red.): Poli-
tische Kommunikation in der demokratischen
Gesellschaft, Opladen-Wiesbaden 1998.

2 H. D. Lasswell: The Structure and Func-
tion of Comunication in Society [w:] The Com-
munication of Ideas, Nowy Jork 1948.

3D.Easton: A System Analysis of Political
Life, Nowy Jork 1965.

159

najczesciej odwotujg si¢ badacze rozpatru-
jacy relacje media - polityka.

Przedmiotem rozdziatu drugiego sg ak-
torzy i instytucje komunikowania politycz-
nego, ktérzy sa jednocze$nie podmiotami
proceséw politycznych i komunikacyjnych.
Szczegdlny nacisk potozony zostal na omé-
wienie mediéw i systemu medialnego, ktére
zajmuja centralng pozycj¢ w infrastruktu-
rze nowoczesnego spoteczenstwa. Obecny
etap rozwoju spolecznego pozwala méwié
o spoleczeristwie medialnym jako o pew-
nym aspekcie spoteczenistwa informacyjnego,
postprzemystowego (s. 81) - pisze Stanistaw
Michalczyk, a nastgpnie opisujgc dynami-
ke systemu medialnego, przytacza poje-
cie ,,demokracji elektronicznej” i analizu-
je znaczenie internetu w komunikowaniu
politycznym. Na poziomie pafstwa ,,o0by-
watele” jako aktorzy komunikowania po-
litycznego stanowig jego ,,publiczno$é”, co
zwraca uwage na pewne dysproporcje mig-
dzy aktywnym uczestnictwem ,,obywatela”
w sferze politycznej a pasywng rola ,,pu-
blicznodci” jako odbiorcy wiadomosci po-
litycznych. Natomiast paistwo staje si¢ ak-
torem migdzynarodowego komunikowania
politycznego.

W metodyce badaf komunikacji po-
litycznej konkurujg z sobg dwa poglady,
wyjas$niajgce relacje pomigdzy $wiatem
polityki i mediéw: podejscie funkcjonalne
i przyczynowe. W pogladzie funkcjonal-
nym przyjmuje si¢ zatozenie, ze media wy-
pelniaja okre§lone funkcje w odniesieniu do
polityki: sg forum debaty politycznej, konsty-
tuujg sfer¢ publiczng itd. W przypadku po-
dejScia przyczynowego centralnym obsza-
rem zainteresowania sg media oraz jakos§¢
wywieranego przez nie wplywu na polity-
ke. Stanistaw Michalczyk prezentuje przede
wszystkim podejscie funkcjonalne. W trze-
cim rozdziale autor analizuje polityczne
funkcje mediéw, ich role w ksztattowaniu
opinii publicznej, socjalizacji politycznej
oraz komunikacji wyborcze;j.

Swiat mediéw masowych i $wiat poli-
tyki laczy caly szereg rozmaitych powia-
zah oraz wzajemnych, celowych wptywéw
i oddziatywan. Instytucje polityczne staja
si¢ ,,zalezne” od mediéw masowych, prze-
kazujacych spoteczefistwu ,wlasny” (tj. me-
dialny) obraz wydarzef politycznych. Srod-
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ki masowego przekazu ksztattujg sposéb
widzenia polityki przez spoteczefnstwo po-
przez dobdr, forme¢ i tre$¢ przekazywa-
nych informacji. W ten sposéb zarzadzaja,
»steruja” informacjg polityczng w obrebie
wspdlczesnego spoteczefistwa. W tym kon-
tekscie Stanistaw Michalczyk przedstawia
teoretyczne ipraktyczne mozliwosci po-
réwnywania treSci medidw z rzeczywisto-
icig, przede wszystkim narz¢dzia i metody
analizy tresci mediéw wypracowane przez
medioznawstwo.

Czesto to ,czynnik ludzki” decyduje o ja-
kosci i sprawno$ci catego procesu komuni-
kowania politycznego (s. 14) - napisal we
wstepie Stanistaw Michalczyk, dlatego
czwarty rozdzial ksigzki konsekwentnie
poswigcony jest analizie roli dziennika-
rzy i dziennikarstwa, ich uwarunkowaniom
spotecznym i zawodowym w politycznym
komunikowaniu. Na szczegélng uwage za-
stuguje analiza form wzajemnych relacji
miedzy dziennikarzami i politykami, w kto-
rych kluczowe znaczenie ma realizacja ce-
16w. Dla politykéw praca z dziennikarzami
jest gra o wtadzg lub gra o wzrost znaczenia
politycznego.

W sferze politycznej funkcjonujq tez pra-
cownicy politycznych PR, ktorzy w syste-
mie komunikacyjnym stanowiq subsystem
(s. 224). Analizujac teoretyczne aspekty po-
litycznych public relations, Michalczyk pod-
kresla, ze nalezy je traktowad jako pojgcie
szersze od propagandy politycznej, marke-
tingu politycznego czy reklamy politycznej,
nie tylko jako technik¢ lub form¢ komuni-
kowania politycznego, ale przede wszystkim
jako strategie dzialania politycznego.

Analiz¢ komunikowania polityczne-
go jako odrgbnej dyscypliny, wywodzacej
si¢ z nauki o komunikowaniu, zamyka roz-
dzial dotyczacy przestrzeni lokalnej. Temat
ten nabiera szczegblnego znaczenia w ob-
liczu szybkiego rozwoju lokalnych mediéw
elektronicznych. Komunikowanie politycz-
ne w przestrzeni lokalnej jest bardzo istotne
dla rozwoju demokracji, gdyz charakteryzu-
je si¢ duzym udziatem czynnika interperso-
nalnego i mozliwo$cia bezposredniego do-
$wiadczania lokalnego Zycia spolecznego.
Te czynniki nie dotyczg juz przestrzeni re-
gionalnej, a tym bardziej krajowej czy glo-
balnej, dlatego komunikowanie lokaine jest
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pewnym fenomenem wspdiczesnosci. Jest od-
porne na inflacje komunikacyjng, polegajg-
cq na zalewie ludzi informacjami z odlegtych
zakqtkow Swiata, niemajgcymi w istocie dla
nich zadnego, ani intelektualnego, ani tym
bardziej praktycznego znaczenia (s. 291).

Ksiazke Stanistawa Michalczyka nalezy
traktowac jako poczatek dyskusji i pogle-
bionej refleksji dotyczgcej komunikowania
politycznego na gruncie polskim. Otwiera
ona nowe pole badawcze. Powinna sta¢ sig¢
obowigzkowa lektura dla wszystkich me-
dioznawcéw, a takze zosta¢ wpisana na li-
ste podrecznikéw akademickich na specja-
lizacjach dziennikarskich i PR.

Na krytyke zastugujg jedynie nie-
dociagnigcia poligraficzne. Ksigzka jest
niedokladnie sklejona, co sprawia, ze po
przeczytaniu nadaje si¢ do introligatora.

Agnieszka Hess

KSIAZKA
O PERSWAZJI

Rafat Garpiel, Katarzyna Leszczyf-
ska [red.]: SZTUKA PERSWAZJI. SO-
CJOLOGICZNE, PSYCHOLOGICZNE
I LINGWISTYCZNE ASPEKTY KO-
MUNIKOWANIA PERSWAZYINEGO,
Zaktad Wydawniczy ,Nomos”, Krakéw
2004. S. 496.

W dniach 21-23 maja 2003 roku Uni-
wersytet Jagiellofiski, a wlasciwie jego insty-
tuty: psychologii, religioznawstwa i socjolo-
gii oraz katedra europeistyki zorganizowaty
sesj¢ naukowa poswigcong stosowaniu per-
swazji w réznych epokach i dziedzinach kul-
tury. Niedawno ukazala si¢ ksigzka, groma-
dzaca trzydziedci pigé artykuldw sposrdd
ok. pigcdziesigciu zapowiedzianych w pro-
gramie konferencji.

Poniewaz autorami drukowanych prac
sg m.in. jezykoznawcy, politolodzy, history-
cy, psycholodzy, religioznawcy, prasoznawcy
i kulturoznawcy — ksigzka stanowi przyktad
wieloplaszczyznowego i interdyscyplinar-
nego ujg¢cia problemu. W przypadku ba-
dania perswazji jest to podejScie nader
stuszne, gdyZ obecna jest ona praktycznie
w kazdej sferze zycia spotecznego. Ponad-
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to wielo§¢ zaprezentowanych metodologii,
punktéw widzenia i obszaréw zainteresowa-
nia sprawia, Ze tom jest, jak sadzg, wyczer-
pujacym sprawozdaniem z prowadzonych
w Polsce badan ,,perswazjoznawczych”, po-
kazujagcym, co nauka polska moze w tej
chwili o perswazji powiedziec.

Jedli nie liczy¢ redakcyjnego wstg-
pu, tom otwiera wypowiedZ Walerego
Pisarka: O perswazji stéw kilka”, ogol-
nie omawiajaca zjawisko, za§ wydrukowane
artykuly podzielono na 6 grup, tworzacych
kolejne rozdziaty.

Na rozdziat 1 ,Spoleczno-kulturowe
uwarunkowania perswazji” skladajg sig
prace podnoszace problemy definicyjne
(Szymona Wrdbla ,Perswazja jako for-
ma wtadzy”), wskazujgce na jej kulturo-
we tradycje (Wojciecha Michery ,,Sex,
drugs and rock’n’roll — jako triada uniwer-
salnych wartosci perswazyjnych. Przyklad
Grecji archaicznej”) 1 rozmaite kontek-
sty zjawiska (Zbigniewa Karpinskiego
»Elementy normatywne i perswazyjne
w teoretycznych naukach spotecznych”;
Matgorzaty Lisowskiej-Magdziarz
»Polacy w nowej semiosferze. O perswazyj-
nych aspektach kultury popularnej”).

Rozdzial 1T ,,Mity, obrazy symbole jako
narzg¢dzia perswazji” zawiera prace religio-
znawcow (RafataGarpiela ,,Obrazowosé
w kaznodziejskim komunikowaniu perswa-
zyjnym”; Zbigniewa Paska ,Skutecznosé
metaforyki energetycznej w duchowosci New
Age”; Macieja Czeremskiego ,Impe-
ratyw struktur mitologicznych muzut-
manskiego fundamentalizmu”), badaczy
retoryki (Izabelli Kowal ,Gra wklasy.
Miejsca wspélne jako fundament retory-
ki perswazji”; J6zefa Maciuszka ,Me-
tafora jako forma komunikacji perswazyj-
nej”) oraz artykul o fotografii (Wojciecha
Albinskiego ,Fotografia komercyjna
jako przemyst i mitologia”). Natomiast
Grzegorza Kubinskiego ,Spojrzenie
Jezyka” jest, jak sadzeg, praca zasadniczo
filozoficzng.

Rozdziat 1T ,Strategie i techniki per-
swazyjne”, przede wszystkim pokazuje ich
zastosowanie w sferze propagandy i zy-
cia politycznego (w pracach: Katarzyny
Ktosinskiej ,Jezykowe cechy politycz-

9999,

nego ,,dyskursu zamknigtego™”; Katarzyny
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Leszczyfiskiej ,Techniki perswazyj-
ne wwypowiedziach duchownych katolic-
kich w Polsce podczas dyskusji o Invocatio
Dei w Traktacie Konstytucyjnym Unii Eu-
ropejskiej (na podstawie analizy tygodnika
katolickiego Niedziela)”; Jolanty Antas
iAnety Zatazinskiej ,Niewerbalne
§rodki istrategie przekonywania stosowa-
ne wtelewizyjnych debatach politykéw™;
Jacka H. Kotodzieja ,Polska progra-
mowa piosenka wyborcza jako §rodek mul-
timodalnej perswazji politycznej (analiza
warstwy werbalnej piosenek na przykla-
dzie parlamentarnej kampanii wyborczej
2001)”). Drugg dziedzing, w ktérej strate-
gie itechniki perswazyjne sg obecne jest
zycie ekonomiczne (o tym w pracy Stawo-
mira Wincha ,Typy strategii perswazyj-
nych w negocjacjach”). Natomiast artykuty
AndrzejaAugustynka (,Sugestiaforma
perswazji”) iMariusza Makowskiego
(-Wplywanie na postawy przy uzyciu sty-
mulacji podprogowej. Raport z badan wia-
snych nad wptywem subliminalnym przy
uzyciu techniki wideo”) opisywaty mecha-
nizmy psychologiczne, moggce miec rézno-
rakie praktyczne zastosowania.

Rozdziat IV ,,Media i polityka w kon-
tekScie komunikowania perswazyjnego”
na konkretnych przykladach rozpatruje
problematyke politologiczng. Na przykiad
zagadnienia: manipulacji wynikami son-
dazy (Agata Romaniuk ,Perswazyjne
wykorzystanie sondazy opinii publicznej
w procesie ksztaltowania sceny politycznej
i preferencji wyborcéw”; Aldona Guzik
»Sondaze opinii publicznej jako przyktad
manipulacji spoleczefistwem™), strategii
i przebiegu akcji propagandowych (Bar-
bara Jabtonska ,Glos eurosceptykéw
na tamach Naszego Dziennika w dyskursie
dotyczacym przystapienia Polski do UE”;
Lucjan Mi§ ,Demonstracje retorycz-
ne w telewizyjnym programie informacyj-
nym Fakty - TVN”; Ewa Migaczewska
»Platforma sukcesu, ztudzeh czy zdraj-
c6w? Sposoby ksztaltowania przez prasg
wizerunku medialnego Platformy Obywa-
telskiej”), kampanii wyborczych (Dorota
Zuchowska-Skiba ,Kampania prezy-
dencka w 2000 roku w mediach, czyli o ro-
li dziennikarzy w ksztaltowaniu obrazéw
kandydatéw™).
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Rozdziat V ,Reklama jako przestrzef
komunikacji perswazyjnej” gromadzi naste-
pujace prace: Katarzyny Zyty iMichata
Wierzchonia ,Czy i kiedy pamictamy
przekaz reklamowy?”; Ewy Szczegsnej
,Perswazja w reklamie”, Anny Lesz-
czuk-Fiedziukiewicz ,Rodzina, czy-
li inwestycja z zyskiem. Mechanizmy per-
swazyjne w telewizyjnej reklamie rodzin-
nej”, Matgorzaty Boguni-Borowskiej
»Iransgresja w reklamie — pomigdzy sztuka
a perswazjg. Przyktad reklamy Sisley”, Ur-
szuli Jareckiej ,Dziecifistwo na sprze-
daz. Manipulacja niewinno$cig”.

Natomiast rozdziat VI ,,Socjologicz-
ne aspekty perswazji”, sktada si¢ z prac po
czeéci politologicznych, a po czgici z zakre-
su socjologii i teorii organizacji, ktére, zda-
niem redakcji, niedostatecznie tgczyly si¢
z tematami omawianymi w poprzednich
rozdziatach. Sg to: Joanny Heidtman
,Oczekiwania, status i perswazja w grupach
zadaniowych”, Doroty Korbel ,,Ludobdj-
cza komunikacja. Rola propagandy w orga-
nizowaniu ludobdjstwa w Rwandzie”, Da-
riusza Grzonki ,Interioryzacja norm
grupowych jako forma psychomanipulacji
na przykladzie XIX-wiecznych organiza-
cji tajnych”, Malgorzaty Dobkowskiej
»Plotkowanie jako kobieca strategia wy-
wierania wptywu - czy tylko? Teoretyczna
analiza zjawiska”, Zbigniewa Wieczorka
,,Styl komunikowania si¢ w matych grupach
a spoteczne uktady odniesienia”.

»Sztuka perswazji” zawiera takze po-
zyteczng, obszerng bibliografi¢ oraz noty
o autorach.

kmw

W KREGU KULTURY
AUDIOWIZUALNE]

Maryla Hopfinger: DOSWIADCZE-
NIA ADUDIOWIZUALNE. O ME-
DIACH W KULTURZE WSPOLCZE-
SNEJ, Wydawnictwo Sic! s.c., Warszawa
2003. S. 304.

Zmiany oraz transformacje w funkcjo-
nowaniu, rozumieniu, postrzeganiu i ar-
tycypacji w kulturze XX wieku staty sig
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przedmiotem szerokiej refleksji teoretycz-
nej Maryli Hopfinger w pracy pt. ,Do-
$wiadczenia audiowizualne. O mediach
w kulturze wspdtczesnej”. Autorka nie kry-
je, ze glownym watkiem jej rozwazan jest
analiza wptywu mediéw tradycyjnych oraz
nowych na ksztatt kultury we wspélcze-
snym $wiecie. Hopfinger, postugujac si¢
rozréznicniami Stefana Zotkiewskiego,
szczegblng uwage w swych analizach zwra-
ca na typy kultury, a na dalszy plan od-
suwa pojawiajgce si¢ w jej rozwoju style.
XX wiek rozpoczgl si¢ bowiem pod dyk-
tandu kultury werbalnej, rozwijat si¢ pod
znakiem audiowizualno$ci, a konczyt sig
dominacja kultury elektronicznej, w kt6-
rej pojawity sie techniki symulacji i wirtu-
alizacji rzeczywistosci. Jak tatwo zauwa-
zyé, o typie kultury decyduja dominujace
formy komunikacji wdanym okresie hi-
storycznym, co wladnie unaocznia obecna
transformacja kultury. , Artykulacja kul-
tury — pisze Hopfinger — jest wypadko-
wa wielu czynnikéw, w tym biologicznych
mozliwo$ci i kulturowych wzorcow. Kazda
epoka z silg przymusu kulturowego mode-
luje wyposazenie antropologiczne swoich
uczestnikéw. Uksztattowanie typu kultury
sprzyja bowiem okre§lonej strukturze pre-
ferencji w odbiorze; nakierowuje kodowa-
nie na pewne obszary oraz wymiary realno-
§ci: tworzy rodzaj filtru, poprzez ktéry kaze
swoim uczestnikom postrzega¢ §wiat i kon-
struowaé znaczenia. Wywiera trwale skut-
ki antropologiczne: wptywa na percepcjg,
ktéra jest oczywistg funkcja do§wiadczenia
iwiedzy” (s. 10).

Ukladem odniesienia dla autorki stat
sie werbalny typ kultury oraz jej percepcja
typograficzna, do ktérej odnosi kolejno po-
wstajace jej formy. Widaé wigc, ze Hopfin-
ger podziela idee determinizmu technolo-
gicznego H. A. Innisa i M. McLuhana, ale
bardziej odpowiada jej ewolucyjnego je-
go ujecie, np. w duchu epistemologii ewo-
lucyjnej K. R. Poppera i jego ucznia-me-
dioznawcy P. Levinsona. Kluczowym
dla takiego rozumienia jest ,wynalazek
Gutenberga”, ktéry spowodowal powsta-
wanie kolejnych, dominujacych ukladéw
audiowizualnych w mediach, ate z kolei
przesadzity o modelach kultury, ktére po-
wstawaly pod ich ci$nieniem. Przypomina,
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ze podstawowym warunkiem ekspansji tych
typéw kultury jest rozwdj okreSlonego, wi-
zualno-audialnego sposobu jej percepcii,
ktory staje si¢ dominujgcym. Aby jednak te
procesy mogtly rozwijac si¢ zywiotowo, ko-
niecznym byto, by powstalo spoteczenstwo
masowe imedia masowe. Musialo wiec
w okresie industrialnym doj$¢ do realizacji
idei T.Peipera (miasto, masa, maszyna),
powstania zupelnie nowego widnokrggu
i stuchokregu, obowigzkowej alfabetyzacji
oraz umasowienia komunikacji wielo-me-
dialnej (wielowymiarowej), co spowodo-
walo fundamentalne transformacje komu-
nikacji spotecznej. Wszystkie te przemiany
komunikacyjne doprowadzity z kolei do do-
minacji wizualizacji percepcji w odbiorze
przekazu, co w pelni urzeczywistnita te-
lewizja w drugiej polowie XX wieku. Te-
atr i literatura oraz ich pochodne wstapity
na drog¢ audiowizualizacji, a to ostatecz-
nic doprowadzilo réwniez do audiowizu-
alizacji Swiadomo$¢ ludzi. Telewizja, a na-
stepnie Internet pokonaty czas i przestrzen
w komunikowaniu i doprowadzily do pet-
nej integracji obrazu z dZwigkiem. W prze-
kazie rozpoczg¢la si¢ era rozwoju iluzji, za$
wéréd publicznosci rozpoczely si¢ proce-
sy fragmentaryzacji komunikowania oraz
przechodzenie publiczno$ci do aktywne-
go, anastgpnie interaktywnego korzysta-
nia z oferty mediéw.

W rezultacie owych przemian, z chwi-
la powstania komputeréw oraz sieci, mu-
sial wytoni¢ si¢ nowy typ kultury — kultury
wirtualnej w cyberprzestrzeni, opartej na
przekazie hipertekstem, powodujacy wiréd
publicznosci fenomen zaréwno ,oralno-
$ci wtérnej” jak i ,,piSmiennoSci wtdrnej”.
To za$ umozliwito w przekazie komunika-
cyjnym, szczegdlnie dzigki rozwojowi ca-
tej gamy simulacr, ekspansj¢ kultury multi-
medialnej, ktéra dalej zaczgta przetwarzaé
dotychczasowe do$wiadczenia medialne
i sposoby komunikowania, czego wyrazem
stata si¢ multimedializacja percepcji. W jej
wyniku obserwuje si¢ obecnie odchodze-
nie od tradycyjnych form zbiorowej party-
cypacji w kulturze na rzecz indywidualnych
oraz prywatnych form odbioru komunika-
téw medialnych, w tym réwniez dzietl sztu-
ki, ktére szybko zagospodarowujg wirtual-
ne przestrzenie.
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W kolejnych rozdziatach ksigzki Hop-
finger omawia przemiany w obszarze poj-
mowania jezyka w kontekScie kultury, czyli
formy jego kodéw, sposoby kodowania i de-
kodowania, przy jednoczesnym ekspono-
waniu sprzeczno$ci migdzy perspektyws
od-przedmiotowg i od-podmiotows. Przy
tej okazji ukazuje mechanizmy pluralizacji
kultury, ktére w Polsce po roku 1989 ule-
gly ogromnemu przyspieszeniu, pociagajac
réwnoczesnie decentralizacj¢ kultury ro-
dzimej. Ciekawie w tym kontekscie zostato
przedstawione zjawisko happeningu, formy
jego obecnoéci w literaturze, jak réwniez
nowe znaczenie konceptualizmu w two-
rzeniu dziel sztuki oraz zjawiska hiperre-
alizmu w obszarze tworczoSci artystycz-
nej. Wszystkie te tendencje, wspomagane
glownie ekspansja komunikacji, nierzadko
zbuntowanej i nonkonformistycznej, przy
pomocy technik przekazu zaczerpnigtych
z tzw. nowych mediéw powodujg, ze zaréw-
no komunikacja jak i sztuka stajg si¢ blizsze
naturalnemu zyciu.

Ta ciekawa praca, dazaca do zdiagno-
zowania kierunku przemian w komuniko-
waniu oraz kulturze na progu XXI wieku,
stanowi wazny zbidr idei oraz wiedzy na te-
mat ich ewolucji, ktérg powinien poznac
kazdy, kto zamierza rozumie¢ istot¢ form
wspélczesnego komunikowanie, na ktérych
przestrzen bedzie zawsze skazany.

Ignacy S. Fiut

PODSTAWY GATUNKOW
PRASOWYCH

Maria Wojtak: GATUNKI PRASO-
WE, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii
Curie-Sktodowskiej, Lublin 2004. S. 329.

W ksigzce ,,Gatunki prasowe” Maria
Wojtak dokonuje opisu wypowiedzi praso-
wych pod wzglgdem genologicznym. Jest to
dzieto ogromnego naktadu pracy i wnikli-
wego umystu, mierzgcego si¢ z zawiloscia
ewoluujgcych form prasowych.

Praca sklada si¢ ze wstepu, jedenastu
rozdzialéw, zakonczenia, bibliografii i ob-
jasnienia skrétéw. We wstepie podane sa
podstawowe zaltoZenia, cele i przeznacze-
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nie ksiagzki. Poczatkowe dwa rozdziaty maja
charakter wprowadzajacy. Pierwszy z nich
stanowi skrotowg prezentacj¢ perspektywy
badawczej i teoretycznego zaplecza analiz.
Drugi rozdzial przedstawia ogélng charak-
terystyke gatunkow dziennikarskich. Kolej-
nych dziewi¢¢ rozdzialdéw to opisy poszcze-
g6lInych gatunkéw prasowych, ktére zostaty
poparte analizami licznych przykladéw.
Rozdziaty te po§wigcone sa w pierwszej ko-
lejnosci gatunkom informacyjnym: wzmian-
ce, notatce prasowej, wiadomosci prasowej,
zapowiedzi, sylwetce prasowej, a nastepnie
gatunkom publicystycznymi formom po-
Srednim: komentarzowi prasowemu, felie-
tonowi, wywiadowi prasowemu i reporta-
zowi. Tytut kazdego rozdziatu analityczne-
go ma podtytul bedacy najkrotsza charak-
terystyka przedstawianego gatunku, np.:
Wzmianka. Minimalna informacja prasowa;
Notatka prasowa. Informacja poszerzona;
Komentarz prasowy. Informacja zinterpre-
towana. W zakofnczeniu zebrane s3 najwaz-
niejsze ustalenia autorki na temat gatunkéw
prasowych i relacji mi¢dzy nimi.

Jako narzg¢dzie analizy Maria Woj-
tak wykorzystuje w swojej ksigZzce wiasng
wersje teorii gatunkéw mowy. Od wielu
juz lat autorka badata pod réznym katem
liczne gatunki jezyka religijnego, arty-
stycznego i publikacji prasowych, co do-
prowadzito ja do wiasnych przemyslen na
ten temat. Nowoscig w jej podejsciu jest
rozréznianie na podstawie komponentéw
tworzacych aspekt strukturalny, pragma-
tyczny, poznawczy i stylistyczny trzech ka-
tegorii wzorca gatunkowego: kanoniczne-
go (najbardziej typowego), alternacyjnego
(z pewnymi odstgpstwami od kanoniczne-
go) i adaptacyjnego (wykorzystujacego ob-
ce wzorce).

Nalezy przyznaé, ze zaprezentowane
i wykorzystane zalozenia metodologiczne
skladajg si¢ na teorig, ktérej mozna przy-
znaé¢ miano petnej i skorfczonej, zblizajg-
cej sig do naukowego wzorca. Teoria jest
na tyle ogblna, ze pozwala objaé swym za-
siggiem réznorodne pola badawcze, o czym
$wiadczg dotychczasowe prace autorki.
Przedstawiona i wykorzystana metodolo-
gia jest zbiorem narzedzi umozliwiajacym
zainteresowanym dokonanie zaréwno dro-
biazgowych, jak i uogdlniajace analiz. Ko-
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responduje ona z najwazniejszymi teoria-
mi genologicznymi (réwniez tymi doty-
czacymi prasy) i korzysta z tego, co uzna-
ne i ugruntowane. Wykorzystuje przydatne
terminy (np. naglowek, tytut, lid, korpus,
akapit), omija za§ dwuznaczno$ci termi-
nologiczne (np. superstruktura), ktdre za-
stepuje nowymi okre§leniami (np. struktu-
ra globalna). Dopracowane zostaly takze
miejsca niejasne i wymagajace uzupelnief
w opisie genologicznym (tu np. aspekt po-
znawczy wzorca gatunkowego). Niespoty-
kane dotad jest funkcjonalne potraktowa-
nie stylu wypowiedzi, ktéry powiazany jest
zjej strukturg i pragmatyka. Autorka wpro-
wadza réwniez przydatne pojecie pola ga-
tunkowego, odnoszgcego si¢ do relacji réz-
nych wzorcéw danego gatunku. Za Stefanig
Skwarczyfiskg przyjela pojegcie skali para-
dokséw, dzigki ktérym uwypuklone zosta-
ly biegunowe przeciwiefistwa charaktery-
styczne dla danego gatunku.

W rozdziale poSwigconym ogdlnej cha-
rakterystyce gatunkéw prasowych zostal
zrelacjonowany dotychczasowy stan pol-
skich badan w tym zakresie. Przedstawio-
no tu gtéwne cechy informacyjnych i publi-
cystycznych wypowiedzi prasowych, a takze
rézne wersje podziatu na informacjg i publi-
cystyke. Wskazuje si¢ tu takze na odpowied-
nie odmiany gatunkowe (tzw. poruszone lub
mieszane), w ktérych dostrzega si¢ faczenie
dominanty informacyjnej z publicystyczng.

Kazdy z rozdziatéw analitycznych roz-
poczynaja znane z literatury przedmiotu
ustalenia, gléwnie podr¢cznikowo-norma-
tywne. Nast¢pnie autorka przedstawia wy-
odrebnione odmiany wzorca gatunkowego,
analizy wyréznionych wzorcéw (najpicrw
kanoniczny, w dalszej kolejnoSci alternacyj-
ne i adaptacyjne w tym zartobliwe, parody-
styczne i satyryczne) i ich interpretacje. Na
koficu rozdziatu jako podsumowanie usta-
lana jest skala paradokséw danego gatunku
i szkic odtworzonego pola gatunkowego.

Zaskakujgca dla czytelnika jest rézno-
rodnos¢ i wielo§¢ form, ktdre autorka dzig-
ki swemu podejsciu przedstawia w rozdzia-
fach analitycznych. Rejestruje ona kazda
zmiang postaci wzorca (na poziomie struk-
tury, pragmatyki i stylu) w odréznieniu od
wzorca kanonicznego, ktéry jest omawiany
jako pierwszy i podstawowy. Wskazuje na
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przenikanie si¢ gatunkéw prasowych, wy-
korzystywanie mniejszych form jako bu-
dulec wigkszych. Analizie poddane zostaty
nadtytul, tytul, lid i charakterystyczne aka-
pity korpusu. Kazdy z tych elementéw ma
swoj3, zdaniem autorki, wersj¢ kanonicz-
na i odstepstwa od niej traktowane sg jako
znaczgce zmiany.

Zakofczenie to wazny rozdziat pod-
sumowujacy, w ktérym Maria Woj-
tak zebrata ogdlne ustalenia czgsciowo
sygnalizowane w poprzednich rozdziatach.
Mozna si¢ w nim zapoznaé m.in. Z przejg-
tym od Aleksandra Wilkonia pigciostop-
niowym uktadem genologicznym (rodzaj,
podrodzaj, gatunek, podgatunek, tekst
jednostkowy) zobrazowanym na przykla-
dzie wzmianki (np.: dziennikarskie gatun-
ki prasowe, gatunki informacyjne, wzmian-
ka, wzmianka z dominantg informacyjna
- wwersji autonomicznej, realizacja tek-
stowa). Tu umieszczono tabele z podzia-
lem gatunkéw prasowych na informacyjne
(np. notatka z dominantg informacyjna),
poruszone imieszane (np. notatka z do-
minantg publicystyczng), publicystyczne
(np. felieton w odmianie publicystycznej)
oraz pograniczne (np. felicton w odmia-
nie literackiej). Ostatni rozdzial obejmuje
takze bardzo ciekawe spostrzezenia na te-
mat relacji (np. derywacyjnych) pomiedzy
gatunkami prasowymi, co obrazuje istnie-
jace migdzy nimi pokrewiefistwo. Kolejne
wazne spostrzezenia dotyczg relacji w ob-
rgbie pola gatunkowego i typowych wspét-
wystgpowafl poszczegdlnych form teksto-
wych, nazwanych kolekcjg form. Ostat-
nie uwagi odnoszg si¢ do stylu wypowie-
dzi prasowych. Autorka wskazuje na skalg
paradoksow charakterystycznych dla dane-
go gatunku i dostrzega szablonowe (gtow-
nie w informacji) i nieszablonowe (gléwnie
w publicystyce) realizacje wlasciwego sty-
lu zuwzglgdnieniem wersji przejSciowych
(nieszablonowa szablonowos¢ i szablonowa
nieszablonowos¢).

Do niewatpliwych zalet ksigzki nalezy
dopisaé i to, ze pomimo wielu przykladow
obrazujacych mniejsze i wigksze odstgp-
stwa od ustalonego wzorca kanonicznego, a
takze pomimo licznych odniesien, potwier-
dzajacych w tekscie zauwazone tendencje,
autorka nie gubi si¢ w drobiazgach, lecz
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konsekwentnie dazy do uzyskania szcze-
gélowego obrazu kazdego gatunku. Mate-
riat badany pochodzi gitéwnie z przetomu
XX iXXIwieku, kiedy to wolna prasa ewo-
luowata i ustalata wspétczesne kanony, co
dodatkowo wplyneto na liczbg odchylen od
wersji podstawowych. Réwniez ogdlny ob-
raz gatunkow polskiej prasy daje wrazenie
pelni i wyczerpania poruszanego zagadnie-
nia, stowem jest to opis satysfakcjonujacy
nawet dla bardzo wymagajgcego czytelni-
ka. Jedynym jego mankamentem jest uczu-
cie nadmiaru przy jednorazowej prébie
przyswojenia cato$ci podanego materiatu.
Ksigzka ,Gatunki prasowe” Ma-
rii Wojtak to obszerne opracowanie pod-
stawowych gatunkéw wykorzystywanych
w prasie. Zawieraja si¢ W niej najwazniej-
sze dotychczasowe ustalenia lingwistycz-
ne i prasoznawcze na ten temat, ale przede
wszystkim praca ta obejmuje rezultaty ba-
dan, ktére dzigki doSwiadczeniu, intuicji
i ogromnej pracy autorki zostaly osiagnie-
te. Metodologia badawcza sprawila, ze opi-
sy s3 uporzadkowane, zrozumiate i wyczer-
pujace. W ten sposéb otrzymujemy do re-
ki bardzo dobry jezykoznawczy opis gatun-
kéw spotykanych w prasie.
Piotr Ktadoczny

DLA STUDENTOW
- O ANALIZIE
ZAWARTOSCI

Matgorzata Lisowska-Magdziarz:
ANALIZA ZAWARTOSCI MEDIOW.
PRZEWODNIK DLA STUDENTOW.
WERSJA 1.1. Zeszyty Wydzialowe nr 1,
Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji
Spotecznej, Wydziat Zarzadzania i Komu-
nikacji Spolecznej, Uniwersytet Jagiellon-
ski, Wydawnictwo Nieruchomosci i Finan-
se, Krakéw 2004. S.128.

Choé naukowa analiza zawartoSci
(AZ) prasy i innych mediéw uprawiana jest
w Polsce od lat mniej wigcej pigédziesigciu,
dotychczas nie byta, lub byta rzadko przed-
miotem nauki na polskich uniwersytetach.
Sztuka opanowania jej regut byla na ogét
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wewnetrzna kwestig instytucji, w ktérej te
metodg¢ stosowano. Nic wigc dziwnego, ze
istnieja tylko dwa polskie podre¢czniki ja
prezentujace: Walerego Pisarka ,,Analiza
zawartodci prasy” z 1987 roku i Stanista-
wa Pamuly ,Metoda analizy zawarto$ci
prasy i jej zastosowanie w wybranych ty-
godnikach” z 1996 roku, co stanowi do$é
skromny wyb6r w poréwnaniu np. z syste-
matycznymi opracowaniami gramatyki czy
statystyki. Te dwie ksigzki sporo dzieli, ale
taczy to, ze zadna z nich nie ma charakteru
Scisle dydaktycznego.

Poniewaz okazalo si¢ w ostatnich la-
tach, ze metod¢ AZ moga z powodzeniem
stosowad takze studenci Instytutu Dzienni-
karstwa i Komunikacji Spotecznej Uniwer-
sytetu Jagiellofiskiego, zaistniata potrzeba
opracowania skryptu zwigZle i prosto ob-
jaéniajacego, jak maja si¢ do tego zabrad.
Skryptu pomocnego studentom i zarazem
zwalniajacego wykladowcéw prowadzacych
seminaria od ,ttumaczenia wszystkiego od
poczatku”.

Praca Malgorzaty Lisowskiej-Mag-
dziarz z pewno$cig nim jest.

Czg¢8¢ pierwsza opracowania krot-
ko powiadamia o tradycjach AZ, przyta-
cza i objasnia klasyczne definicje tej tech-
niki badawczej, wskazuje na gléwne jej
cechy (obiektywizm, systematycznos¢,
charakter ilosciowy) i cel (badanie jaw-
nej zawartosci kanatu komunikacji), a tak-
ze zalety (dostgpno$é, wiarygodnosé), wa-
dy i ograniczenia (praco- i czasochtonnosé
oraz oczywisto§¢ wynikéw).

Czeéc druga w sposdb dobrze §wiadcza-
cy o metodycznych talentach autorki, w 18
rozdziatach, krok po kroku, omawia czyn-
no$ci konieczne dla przeprowadzenia kon-
kretnej analizy.

Najpierw opisuje sposoby zdefinio-
wania problemu, doboru i zgromadze-
nia materiatu, problematyke ustalania ce-
16w badawczych, stawiania hipotez (innych
w przypadku pracy przegladowej, innych
- jesli praca ma byé problemowa); objasnia,
jak sformulowaé podstawowe pytania ba-
dawcze (np.: o zwiazki przyczynowo-skut-
kowe, korelacje i wspétwystgpowanie). Na
poczatku przyszty autor analizy powinien
tez na wtasny (i czytelnika) uzytek zdefinio-
waé podstawowe, uzywane przez siebie po-
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jecia i wybra¢ model badawczy (statystycz-
ny, asocjacyjny, analizy dyskursu).

Kolejne rozdziaty skryptu szczegétowo
objadniaja zasady konstrukcji klucza kate-
goryzacyjnego: jego budowe, warunki me-
todologicznej poprawnosci, reguty zastoso-
wania, mozliwy zakres uszczegdtowienia;
Zajmujg si¢ sposobami przygotowania ma-
teriatu badawczego (korpusu i préby) oraz
mozliwym wyborem jednostek badawczych
(analizy, rejestracji) i pomiaru.

Sporo miejsca po§wigca autorka proce-
sowi kodowania i temu, co powinno go po-
przedzad: przeszkoleniu koderdw, zrobie-
niu bazy danych, przeprowadzaniu badania
pilotazowego, pomiarowi zgodnosci pierw-
szych wynikéw i korekcie klucza kategory-
zacyjnego.

Naturalng rzeczy koleja, nastepne dwa
rozdzialy po$wigcone s3 sumowaniu wyni-
kéw kodowania i wycigganiu z nich wnio-
skéw statystycznych oraz wewnetrznej
spdjnodci i zewngtrznej wiarygodnosci ca-
tej analizy. A kolejne dwa zawieraja uwa-
gi o ksztafcie przygotowywanego raportu
z badan i przypominaja zwi¢Zle zasady bu-
dowy i ilustrowania pracy zaliczeniowej, li-
cencjackiej czy magisterskiej, zawierajacej
wyniki AZ.

Rzecz koficzy czesé trzecia, prezentu-
jaca przyktady kluczy kategoryzacyjnych
(do tematéw: ,,Ewolucja formalna i trescio-
wa dziennika ABCD od czerwca 1989 do
czerwea 2000 roku”, ,,Wizerunek wspdtcze-
snej kobiety-Polki w polskich telewizyjnych
serialach rodzinnych w latach 2001-2005”)
i szczupta bibliografig.

To, ze sam zalecitem studentom lekturg
recenzowanej pracy i zasadniczo zgadzam
si¢ z jej treécia, nie oznacza, bym nie mial
na jej temat zadnych uwag krytycznych.
Charakterystyczny podtytut (wersja 1.1)
wskazuje zreszty, ze autorka liczy si¢ z ko-
niecznodcig dalszego doskonalenia wykta-
du i przypuszczalnie takich uwag oczekuje.

Zatem przede wszystkim bardziej
pogladowo objasnitbym kwesti¢ poprzedza-
jacej zakodowanie analizy tekstu (materia-
tu), ktéremu, w ramach wypetniania rubryk
klucza niejako ,,zadajemy pytania”. Juz sa-
mo zakwalifikowanie tekstéw do danego
gatunku medialnego bywa nieoczywiste
(gatunki sa konwencjami, modelami ideal-
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nymi - a teksty ich niedoskonatymi reali-
zacjami), za§ dostrzezenie w tekscie dane-
go, interesujacego badacza motywu trescio-
wego — w ogoble wigze sie czgsto z aktywng
interpretacja i wyborem z paru oferowa-
nych przez tekst mozliwosci (teza: , Ponie-
waz wszyscy postugujemy si¢ jezykiem na-
turalnym i najcz¢Sciej stuzy nam on jako
uktad odniesienia w my$leniu o wszystkich
przekazach, z jakimi si¢ stykamy, tatwo jest
ograniczy¢ rozwazania na temat analizowa-
nego materiatu do analizy jezykowej tredci
tego materiatu” [s. 15] wydaje mi si¢ bardzo
optymistyczna). B¢dac na miejscu autorki
skryptu, zaprezentowalbym parg¢ tekstéw
prasowych (autentycznych lub wymys§lo-
nych) czy tez przywotlat jaki§ powszechnie
znany spot reklamowy i okazal, jak w nim
wyréznic to, co moze zainteresowaé kodera
(lub raczej badacza wystgpujacego w tej ro-
1i), pracujacego z danym kluczem.

Notabene, kierujac si¢ powyzszym
przekonaniem, jeszcze ostrozniej niz autor-
ka przywotywalbym teze o obiektywizmie
wynikow analizy zawarto$ci. Dla mnie jest
ona drobiazgowym i §cistym zliczaniem nie
tego, co w mediach jest, lecz tego, co w nich
ludzie zazwyczaj widza.

Drugi méj postulat dotyczylby potrzeby
posSwigcenia wigcej uwagi zastosowaniom
AZ pominigtym przez autorke, uwzgled-
niajacym jednostki jezykowe. Prawda, ze
nie sg czgste, lecz majg t¢ zasadniczg prze-
wage nad tradycyjng odmiang AZ, badaja-
ca tematyke i forme tekstéw, ze nie trzeba
przy nich zatrudnia¢ koderéw, co przy dzi-
siejszej kondycji finansowej prasoznawstwa
jest czystg fantastyka. Poniewaz nie widze
perspektyw jakichkolwiek zmian, sadzg ze
przysztoécia prasoznawstwa w Polsce jest
zliczanie tego, co mozna zliczyé samemu za
pomoca prostych narze¢dzi komputerowych
— nie zanudziwszy si¢ na Smier¢, wielokrot-
nie czynno$¢ powtarzajac.

Mimo wigc ze miatem w reku rapor-
ty z przeprowadzanych z rozmachem ba-
daf, przy sporzadzaniu ktérych zatrudnia-
no koderéw - sadze, ze jest to w Polsce roz-
dzial na razie zamknigty, a niektére frag-
menty skryptu, omawiajgce problematyke
zwigzang z koderami majg charakter histo-
ryczny. Cho¢ z drugiej strony nie wiem, czy
opis procedur zwigzanych z analizg zawar-
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to$ci mediéw, rozumiang jako analiza uzy-
wanego w nich jezyka — nie wymagaiby na-
pisania innego skryptu.

Trzeci postulat skierowany do autorki
»Analizy zawarto$ci mediéw...” dotyczyl-
by dotaczonej bibliografii. Rzecz w tym,
ze obok niewielu opracowafi teoretycznych,
poswigconych dziedzinie, opublikowano
w Polsce sporo publikacji prezentujacych
jej wyniki. Moze warto odestac¢ studentéw
do co bardziej udanych prac empirycznych.
Przykiady tez uczg.

Niektére, nieliczne fragmenty opraco-
wania Malgorzaty Lisowskiej-Magdziarz
wzbudzity wigc we mnie cheé dyskusji — nie
nad btedami, lecz nad mozliwymi innymi
rozwigzaniami. A studenci juz chwalg te
ksiazke... i to jest najwazniejsze.

Wojciech Kajtoch

REPORTAZE
IAUTORZY

Krzysztof Stepnik, Magdalena Piecho-
ta (red.): REPORTAZ W DWUDZIE-
STOLECIU MIEDZYWOJENNYM,
Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Cu-
rie-Sklodowskiej, Lublin 2004. S 375.

Choc¢ reportaz jest najlepiej — przez teo-
retykéw i praktykéw — opisanym gatunkiem
dziennikarskim, bez watpienia nie jest to
temat, o ktérym powiedziano juz wszystko.
Przekonuje o tym publikacja b¢daca po-
ktosiem ogdlnopolskiej konferencji nauko-
wej zorganizowanej przez Zaktad Dzienni-
karstwa i Komunikacji Spotecznej UMCS
w paZdzierniku ubiegtego roku, a opisuja-
ca miejsce reportazu w publicystyce i lite-
raturze dwudziestolecia migdzywojenne-
go, ksztaltujace sie w tym okresie wzorce
i schematy gatunku oraz role mistrzéw re-
portazu z tego okresu.

Mimo iz - jak zwykle w tego rodzaju
zbiorach - zakres tematyczny ponad trzy-
dziestu zebranych artykuléw jest niezwy-
kle szeroki, mozna wskaza¢ kilka gtéwnych
watkéw podejmowanych przez autoréw. Sg
to: krytycznoliteracka analiza reportazu ja-
ko gatunku z pogranicza publicystyki i lite-
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ratury, klasycy reportazu, réznorodne od-
miany gatunku jak chociazby reportaz po-
lityczny, spoteczno-kulturowy, sadowy czy
reportaz radiowy a takze szeroko omawia-
ny reportaz podrézniczy i zagraniczny.

Do pierwszej z wymienionych ka-
tegorii mozna zaliczy¢ artykuly: Reto-
ryczno$¢ reportazy migdzywojnia Barba-
ry Bogotebskiej, uzywajgcej retoryki
dziennikarskiej jako teorii analizy tekstow
reportazowych; Praesens historicus jako fi-
gura reportazu Janusza Misiewicza, kté-
ry bada $rodki stylistyczne przydajace re-
portazowi wiarygodno$ci i autentyzmu,
Reportaz i literacka proza dwudziestolecia
Krystyny Jakowskiej, §ledzacej wplyw
reportazu na powiedci i opowiadania Ma-
rii Dgbrowskiej, Ferdynanda Goetla, Ire-
ny Krzywickiej i Zbigniewa Unitowskie-
go; atakze O literackosci reportazu Marii
Wozniakiewicz-Dziadosz,ktdrade-
finiuje pojecie reportazu literackiego oraz
Fabularyzacja narracji w migdzywojennym
reportazu podrdzniczym Andrzeja Wojna-
cha, ktéry z kolei opisuje sposoby fabula-
ryzacji tekstu reportazowego majace na ce-
lu przyblizenie go odbiorcom.

Mniej wyrobionych czytelnikéw za-
interesujg zapewne bardziej artykuty po-
$wigcone najlepszym reportazystom pol-
skim dwudziestolecia migdzywojennego.
Sa wéréd nich oczywiscie Ksawery Pru-
szynski, Melchior Warnkowicz i Konrad
Wrzos (Zygmunt Ziatek Wrzos, Pru-
szyriski, Warkowicz. Rola wielkich indywi-
dualnosci w narodzinach i rozwoju polskie-
go reportazu, Kazimierz Wolny-Zmo-
rzynski Melchior Warikowicz — mistrz pol-
skiego reportazu na tle wspélczesnych au-
toréw dwudziestolecia miedzywojennego),
ale takze mniej dzi§ pamigtani Aleksan-
der Janta-Polczynski (Elzbieta Wrébel
Aleksandra  Janty-Polczynskiego reporter-
skie odkrywanie $wiata), Ferdynand Goetel
(IdaSadowska Po swiecie miedzy wojna-
mi — o reportazach podrézniczych Ferdynan-
da Goetla; Monika Worosowicz Mig-
dzy literaturq a dziennikarstwem - reporta-
ze podréznicze Ferdynanda Goetla) czy Zbi-
gniew Unitowski (Beata Nowacka Re-
portaze podréznicze Zbigniewa Unitowskie-
go ~ dylematy i paradoksy). Ten ostatni arty-
kut szczegdlnie wart jest zainteresowania.
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Nowacka potrafi bowiem pisaé w sposéb
blyskotliwy i frapujacy takze o reportazach
nieudanych i nudnych, za jakie uwaza Zyto
w dzungli i Pamigtnik morski Unitowskiego.
Obie ksiagzki byty efektem podrézy autora
do Brazylii, odbytej w 1934 roku, a mozli-
wej dzigki rocznemu stypendium Minister-
stwa Spraw Zagranicznych. Ta reporterska
w swoim zamierzeniu wyprawa byta pomy-
stem o tyle karkolomnym, Ze Unitowski nie
byl typem obiezyswiata. Sam pisal o sobie
»zaden ze mnie dzielny podréznik. Histe-
ryczna, warszawska, kawiarniana wywio-
ka”, a podsumowujac swoja podréz po bra-
zylijskim stanie Parana ,,Bylem apatyczny
i wyczerpany nerwowo, a whasciwie niemal
chory z nudéw”. Podobnie Pamietnik mor-
ski — zapis kilkutygodniowego rejsu do Bra-
zylii — jest nazywany przez autorkg¢ artyku-
tu ,,monografig nudy”. Unitowski, tamiac
wszelkie kanony reportazu, raczy na przy-
ktad czytelnikéw szczegbtami swojej po-
rannej toalety ,Jesli mi jaki§ przedmiot
spadnie pod wanng, rad jestem, Ze wypa-
dek zaja} mnie czym$ na chwilg”, albo roz-
marza si¢ ,,Chcialbym sie¢ rozchorowac.
Moze by mnie to nieco rozerwato”. Jednak
dzi¢ki Beacie Nowackiej jeste$my w stanie
dostrzec ,,polemiczny charakter” twérczo-
ci Unilowskiego, a jego samego uzna¢ za
interesujacego oryginala, a nie nieudanego
reportazyste.

W omawianej ksigzce znajdziemy takze
artykuly po$wigcone reportazom autoréw
nie kojarzonym zwykle z tym gatunkiem,
jak chociazby Antoni Stonimski (Kazimierz
Adamczyk Antoniego Stonimskiego po-
dréz po Rosji, Ewa Pogonowska ,Entu-
zjazm jest uczuciem bardzo meczqcym”. Mo-
Ja podréz do Rosji Antoniego Stonimskiego),
Jan Parandowski (Rafal Szczerbakie-
wicz ,,Opracowywanie doznanych przyjem-
nosci”. Srédziemnomorskie peregrynacje Ja-
na Parandowskiego), czy Stefan Zeromski
(AndrzejKaliszewski Reportaz Stefana
Zeromskiego ,,Na probostwie w Wyszkowie”
~ po latach, Monika Gabry§ Wokét plebi-
scytowego reportazu Stefana Zeromskiego).

W dwudziestoleciu  migdzywojen-
nym, aszczegblnie w jego drugiej deka-
dzie, rozwinat si¢ w Polsce takze reportaz
zagraniczny — potrzebowata go coraz bar-
dziej masowa prasa, potrzebowali czytelni-
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cy coraz bardziej ciekawi $wiata. W oma-
wianej publikacji zajgli si¢ tym podgatun-
kiem Krzysztof Stepnik (Niemcy wre-
portazu polskim lat 1932-33), Aleksandra
Chomiuk (Wobec Rosji Sowieckiej. Obraz
spoleczenstwa totalitarnego w reportazach Sta-
nistawa Mackiewicza i Melchiora Warikowicza),
Magdalena Piechota (Polski reportas
o Stanach Zjednoczonych w dwudziestole-
ciu miedzywojennym), Rafal Frankowski
(Emigracja polska w Brazylii w reportazu
dwudziestolecia migdzywojennego) i Joanna
Szydtowska (Prusy Wschodnie w repor-
tazach dwudziestolecia migdzywojennego. Je-
drzej Giertych, Melchior Warikowicz).

Z pozostatych tekstéw warto wymie-
ni¢ jeszcze O reportazu radiowym Elzbiety
Pleszkun-Olejniczakowej. Artykut
pokazujacy poczatki znakomitej polskiej
szkoty reportazu radiowego — histori¢ ada-
ptowania form dziennikarstwa prasowego
do potrzeb nowego medium (warto pamie-
taé, ze Polskie Radio powstato w 1925 ro-
ku), eksperymentéw gatunkowych, a takze
technicznych — migdzy innymi z zapisem
diwieku.

»Reportaz w dwudziestoleciu migdzywo-
jennym” jest typowa publikacja pokonferen-
cyjna. Zawiera artykuty niezwykle réznorod-
ne, co — choé nie dla kazdego jest zaleta —spra-
wia, ze ksigzka zainteresuje wszystkich zajmu-
jacych sie reportazem, historig prasy, czy sze-
rzej — dwudziestolecia migdzywojennego.

Aleksandra Matykiewicz

GENDER
W MEDIACH

Kazimiera Woédz (red.): PLEC
W ZWIERCIADLE MASS MEDIOW.
Wyisza Szkota Biznesu w Dabrowie Gdrni-
czej. Dabrowa Gdérnicza 2004. S. 167.

Rodzacy si¢ pod koniec lat 60. w Sta-
nach Zjednoczonych ruch feministyczny
drugiej fali, wyszedt od rozréznienia pomig-
dzy plcig biologiczna (sex) a kulturowa (gen-
der). O ile pte¢ meska i zefiska stanowig wy-
twér biologii, o tyle meskos¢ i kobiecosc,
zdaniem feministek, to jedynie role spotecz-
ne, stanowigce wytwor kultury, czyli mogace
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ulec zmianie. Sztywno okre§lone role plcio-
we krepuja zaréwno kobiety jak i mg¢zezyzn,
zamykajgc ich w ciasnych ramach stereoty-
pow. Kultura popularna stanowi szczegélnie
wdzigczny material badaf nad stereotypo-
wymi wizerunkami kobiet i mgzczyzn.
Media, jako ,zwierciadio przechadza-
jace si¢ po godcincu” i odbijajace wszelkie
plciowe stereotypy obecne w spoleczen-
stwie, a takze jako istotny mechanizm so-
cjalizacji, bardzo czg¢sto same sg ,,brane pod
lupg” przez gender studies, stosunkowo no-
w3 (szczegdlnie na polskim gruncie) dyscy-
pling akademicka. Do badania pod tym ka-
tem przekazéw medialnych badacze stosuja
zwykle typowe dla medioznawstwa metody.
Ksigzka ,Ple¢ w zwierciadle mass
mediow” stanowi wia$nie taka prace,
zpogranicza medioznawstwa i studiéw
genderowych. Cato$¢ sktada sig z trzech od-
rebnych rozdzialéw, bedacych w istocie nie-
zaleznymi raportami z badai realizowanych
w ramach prac doktorskich pod kierunkiem
prof. Kazimiery Wo6dz. Rozdziat pierwszy
to artykut Sabiny Pawlas-Czyz zaty-
tutowany Obraz politykéw w oczach dzien-
nikarzy. Rozdziat drugi, autorstwa Jolanty
Klimczak-Ziétek dotyczy Obrazéw
kobiet i mezczyzn w mass mediach. Trzeci
rozdzial wypelnia Rekonstrukcja stereotypo-
wych obrazéw kobiet i mezczyzn w prasie roz-
rywkowej dokonana przez Daniele Dzien-
niak-Puline. Calo§¢ poprzedza wstep
autorstwa Kazimiery Wédz, w ktérym re-
daktorka podkredla, iz ,zaprezentowane
wyniki badan [...] s3 kolejnym potwierdze-
niem prawdziwosci tezy o dominacji w me-
diach (wysokonaktadowej prasie, radiu i te-
lewizji) w Polsce tradycyjnego wizerunku
kobiecodci i mgskosci, opartego na stereo-
typowych wzorach rdl i relacji migdzy plcia-
mi.” (s. 9). W rzeczy samej, ksigzka nie wno-
si nic ponad to, co juz zostato powiedziane
na temat obecnosci stereotypdw w wizerun-
kach medialnych kobiet i mgzczyzn. Moz-
na potraktowac to stwierdzenie jako zarzut
skierowany do badaczek. Ale czy nie jest
to takze zarzut wobec nadawcéw? Od cza-
su pierwszych badah nad medialnymi wi-
zerunkami kobiet i me¢zczyzn, az do chwili
obecnej, niewiele si¢ w tej materii zmienito.
Nadawcy zdajg si¢ ignorowa¢ nie tylko wy-
niki badan, ale takze zalecenia miedzyna-
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rodowych gremiéw przetamywania w prze-
kazach medialnych tradycyjnych wzorcéw
plciowych przez promowania réznorodno-
§ci wizerunkéw kobiet imezczyzn. Przy-
puszczam, Ze zanim nastgpi istotna zmiana,
wiele jeszcze badan uptynie. Kto wie - mo-
ze i one, choéby czgsciowo, przyczynig sie do
rewizji propagowanych wzorcéw.

Pora przyjrzeé si¢ poszczegdlnym czg-
$ciom, ktore sktadaja si¢ na omawiany tom.
Artykut Sabiny Pawlas-Czyz odbie-
ga nieco od pozostaltych, gdyz analizuje
nie sposéb ukazywania politykéw (kobiet
i mezczyzn) przez media, ale sposéb ich po-
strzegania przez samych dziennikarzy. Na
podstawie badan przeprowadzonych wéréd
258 dziennikarzy najpopularniejszych me-
diéw zajmujacych si¢ tematyka spoteczno-
polityczng, autorka dochodzi do wniosku,
iz zaréwno wizerunek polityka w oczach
dziennikarzy, jak i stawiane przed nim za-
dania, w duzej mierze zaleza od jego plci.
Wsrdd cech mezezyzny-polityka dziennika-
rze najczg¢sciej wymieniali: dyspozycyjnosc,
do$wiadczenie i przedsigbiorczo$¢, pod-
czas gdy kobietom-politykom przypisywano
ofiarnoé¢, wrazliwos¢, tolerancjg i pracowi-
toé¢, cechy bliskie stereotypowe;j ,,kobieco-
§ci”. Do zadaf, ktérych realizacji oczeki-
wano od mezczyzn-politykéw nalezaly te
zwigzane 2z obronnoscia, rolnictwem, eko-
nomia i budownictwem. Od kobiet nato-
miast oczekiwano gitéwnie wykonywania
zadaf zwigzanych ze sferg $wiadczef so-
cjalnych i szkolnictwem. Badanie wykazato
takze, iz tendencja do postugiwania sig¢ kry-
terium plci w ocenie politykéw w wigkszym
stopniu dotyczy dziennikarzy o pogladach
konserwatywnych.

Nie ulega watpliwosci, iz postrzeganie
i ocenianie politykéw przez pryzmat ich
plci, jakie ma miejsce w przypadku dzien-
nikarzy (a zapewne nie tylko ich), przeni-
ka do dziennikarskich materialéw, jednak
nalezy podkredli¢, iz nie tylko dziennika-
rze s ,winni” stereotypowemu ukazywa-
niu kobiet i mezczyzn w roli politykéw, ja-
kie mozna dostrzec w mediach. W moim
mniemaniu, obok uwikiania mediéw w sie¢
miedzyinstytucjonalnych powigzan, o kté-
rych wspomina autorka, wazng role odgry-
wa takze linia programowa danego S$rodka
przekazu (ktéra niekoniecznie pokrywa si¢
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z osobistymi preferencjami dziennikarza),
poetyka gatunku oraz konwencja, zwyczaj,
ktory kaze ,,rozliczac” kobiety zajmujgce si¢
polityka z wywigzywania si¢ z rél peinio-
nych przez nie w Zyciu prywatnym, a takze
(domniemane?) oczekiwania odbiorcéw.
Artykut Jolanty Klimczak-Zidtek
stanowi najbardziej, spo$réd zamieszczo-
nych w zbiorze, szczegétowe i wnikliwe stu-
dium na temat obrazéw kobiet i mgzczyzn
w mediach. Autorka przeprowadzita dro-
biazgowa analiz¢ zawartosci 210 godzin
programéw telewizyjnych emitowanych
przez pigé najpopularniejszych stacji (988
postaci kobiet 1 1780 postaci mezczyzn, jak
widaé juz na tym etapie pojawily si¢ dys-
proporcje) oraz 309 postaci kobiet i 691 po-
staci m¢zeczyzn prezentowanych na famach
trzech dziennikéw. Wyniki badai pokazu-
ja, iz kobiety w mediach przedstawiane sg
najczgsciej jako: tadne, miode i roznegli-
Zowane, oraz opiekuiicze, submisyjne, czu-
fe, bezradne, empatyczne, petnigce role ro-
dzinno-intymne, zatrudnione w zawodach
sfeminizowanych (moda, o$wiata, stuzba
zdrowia), podczas gdy mezczyzn przedsta-
wia si¢ najczeSciej jako: dojrzatych, ubra-
nych w stréj zawodowy i o przecigtnym
wygladzie, a takze racjonalnych, dominuja-
cych, zaradnych i agresywnych, petniagcych
role zawodowe i publiczne, pracujgcych
gléwnie w polityce, stuzbach porzadku pu-
blicznego, administracji, sporcie.
Rekonstrukcja  stereotypowych  obra-
26w kobiet i mezczyzn w prasie rozrywkowej
dokonanaprzezDanieleDzienniak-Pu-
ling¢ opiera si¢g na analizie poréwnawczej
Twojego Stylu, Claudii oraz Playboya i Gentel-
mana z punktu widzenia stosowanych przez
nie sposobéw konstruowania obrazéw ko-
biet i mezczyzn. Niewielkq ilo§¢ materiatu ba-
dawczego (po cztery numery kazdego z pism)
oraz niezbyt szczegélowg analize zawartosci
(objela ona jedynie sygnaly tekstowe: tytu-
ty, nagléwki, tekst wyrdzniony grubg czcion-
ka oraz podpisy pod zdj¢ciami) autorka sta-
ra si¢ rekompensowaé wieloscig przykladéw
oraz réznorodnodcig ujeé i przyjetych metod
badawczych (analiza tresci, analiza dyskursu
oraz analiza pdl semantycznych). Pewne wat-
pliwosci budzi przeprowadzona przez autor-
ke analiza zawarto$ci, w ktdrej tematy miesza-
ja sie z gatunkami wypowiedzi (np. plotki, spo-
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tkania towarzyskie, reportaze, sport, felieton).
Najbardziej interesujgca wydaje si¢ natomiast
analiza treSci wzbogacona o analize stéw klu-
czowych. W podsumowaniu autorka stwier-
dza, iz ,stereotypowe wyobrazenia o tym,
co meskie, a co kobiece, nie ulegly zmianie.
Wkilku tylko dziedzinach zauwazamy ten-
dencje do wyréwnywania si¢ stereotypow
kobiet i mezczyzn: w kulcie ciata i wygladu,
w partnerstwie dotyczacym sfer seksu, w daze-
niu kobiet do sukcesu zawodowego. Podziat na
sfere rodzinno-domowg dla kobiet i zewnetrz-
no-zawodowa i aktywng [dla mezczyzn, przyp.
A.P.] pozostat bez zmian” (s. 159).

Jak pokazujg badania zamieszczone
w zbiorze Ple¢ w zwierciadle mass mediow,
stereotypowy rozdziat rdl przypisywanych
kobietom i me¢zczyznom na tamach mediéw
pozostaje faktem, z ktérym zmierzy¢ si¢
przyjdzie jeszcze niejednemu badaczowi.

Na koniec uwaga niemerytoryczna. Ilo§é
bledéw edytorskich, czajacych sig w kazdym
niemal zakamarku tej publikacji, znacznie
przekracza granice przyzwoitosci i moze wy-
raZnie zwigkszy¢ stopief poirytowania czy-
telnika, jesli ten uzna juz sam temat za kon-
trowersyjny. Przyczyng tych niedopatrzen byt
zapewne brak funduszy (ksigzka ukazala si¢
wskromnym naktadzie 300 egzemplarzy) oraz
czasu. Jednak wydaje sie, iz w takim wypadku
autorki same powinny staranniej zatroszczy¢
si¢ o korekte whasnych tekstéw, zamiast pozo-
stawiac¢ ja w rekach czlowieka-orkiestry, odpo-
wiedzialnego dodatkowo za redakcje technicz-
ng, projekt oktadki oraz sktad.

Anna Piwowarska

MEZCZYZNA
W KULTURZE

Krzysztof Arcimowicz: OBRAZ MEZ-
CZYZNY W POLSKICH MEDIACH.
PRAWDA.FALSZ. STEREOTYP, Gdan-
skie Wydawnictwo Psychologiczne, Gdansk
2003. S. 286.

Omawiana ksigzka wpisuje si¢ w nurt
badan nad kulturowym uwarunkowaniem
rél plciowych (gender). Fakt, iz zostata
w calosci po§wigcona reprezentacjom meg-
skoéci w polskiej kulturze, czyni jg swo-
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istym novum. Na wstepie jednak nalezy
zaznaczy¢, iz mimo sugestywnego tytutu,
nie jest to praca z dziedziny badafi medio-
znawczych. Pierwsza czg$¢ ksiazki stanowi
przeglad teorii dotyczacych kulturowych
determinacji meskosci, druga natomiast ma
charakter badawczy. Rozdziaty z tej czgsci
zatytutowane sg nastg¢pujaco: Wizerunek
mezczyzny w reklamie telewizyjnej; Wzory
meskoSci w filmie polskim po 1989 roku (na
przyktadzie filméw Wiadystawa Pasikow-
skiego, Juliusza Machulskiego iKrzysz-
tofa Krauzego); Obraz mezczyzny w Ka-
techizmie Ko$ciota Katolickiego; Wzory
meskos$ci propagowane w podrgcznikach
przysposobienia do zycia w rodzinie i wy-
chowania do zycia w rodzinie; Wizerunek
mezczyzny ujawniony podczas debaty sej-
mowej dotyczacej projektu ustawy o réw-
nym statusie kobiet i mezczyzn.

Sam autor nie definiuje pojgcia ,,media”
w zaden sposéb. W zadnym miejscu ksiazki
nie pojawia si¢ uzasadnienie dla, nasuwajg-
cego si¢ przy poréwnaniu tytutu ze spisem
tresci, skojarzenia mediéw z katechizmem,
podrecznikami szkolnymi czy sejmowg de-
batg. Autor nie ttumaczy si¢ stosowaniem
terminu ,media” w szerokim znaczeniu
~ jako $rodka przekazu. Nie wprowadza
tez, koniecznego w takim ujgciu, rozréznie-
nia na media masowe iinne. Brak takiego
rozréznienia kaze przypuszczad, iz to nie
nowatorstwo w ujeciu mediéw, ale zwykta
nieadekwatno$¢ tytutu do zawartosci. Uka-
zanie wizerunkéw mezczyzn w transmito-
wanych przez telewizjg reklamach, filmach
i sejmowej debacie, ktére moga istnie¢ au-
tonomicznie, w oderwaniu od tego §rodka
przekazu, nie wyczerpuje w zaden sposéb
kategorii mediéw masowych, totez trudno
znaleZ¢ uzasadnienie dla jego rozszerza-
nia. Wydaje si¢ wrgcz nieprawdopodobne,
by praca doktorska, na podstawie ktérej po-
wstala ksigzka, miata w tytule stowo media,
gdyz wymagatoby to wprowadzenia szere-
gu poje¢ i definicji z dziedziny medioznaw-
stwa oraz uwzglednienia ich w bibliografii.
Zadatam sobie trud, ktérego — jak mnie-
mam - nie podjal autor ksigzki (o czym za
chwile) i policzytam pozycje bibligraficzne
umieszczone na kofcu ksigzki. Na 358 ty-
tutéw, tylko 17 (czyli niecate 5%) stanowia
prace dotyczace mediéw (z czego zdecydo-
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wana wigkszo$¢ traktuje o reklamie). Za-
warto§é bibliografii wskazuje natomiast, iz
jest to praca o charakterze kulturoznaw-
czym, osadzona w nurcie badafi gendero-
wych. ,,Podstawowym celem jaki sobie po-
stawitem w tej ksigzce”, pisze Arcimowicz
w pierwszym zdaniu wstgpu, ,bylo zre-
konstruowanie i przeanalizowanie obrazu
me¢zczyzny w kulturze polskiej po 1989 ro-
ku”, co kaze przypuszczad, iz tytutlowe me-
dia majg by¢ tylko ,lokomotyws” , napg-
dzajgca” sprzedaz ksigzki.

Analizujgc i interpretujac sposoby
przedstawiania mg¢zczyzny w réznych ob-
szarach kultury Arcimowicz kieruje sig
zasada kola hermeneutycznego, ktéra
w skrécie mozna by okresli¢ jako ,widzg
i opisuj¢”. Powotuje si¢ przy tym na poje-
cia ,,czgéci” i ,,catodci”, twierdzac, iz w je-
go pracy catoScia jest obraz me¢zczyzny
w kulturze polskiej po 1989 roku, a czg-
§ciami wizerunki mezczyzn funkcjonujgce
w réznych obszarach kultury: w reklamie,
filmie, katechizmie, podrecznikach szkol-
nych i w dyskursie politycznym.

Wykorzystanie regut hermeneutycz-
nych nie przekresla mozliwosci wyko-
rzystania innych metod. Wydawatoby si¢
zasadne, by przynajmniej w rozdziale do-
tyczagcym wizerunku mezczyzn w rekla-
mie, jako pomocniczg metod¢ badawcza
zastosowa¢ analize zawartodci mediéw.
Tym bardziej, iz prace badajace reklamo-
we portrety kobiet, na ktére powotuje sie
Arcimowicz, w wigkszo$ci zostaty oparte
na tej wladnie metodzie. Autor dosy¢ skg-
po informuje nas o przebiegu badafn. Do-
wiadujemy si¢, iz badal reklamy emitowa-
ne w czasie najwigkszej ogladalnosci (od
17 do 23), w okresie od czerwca do grud-
nia 2000 roku i od kwietnia do paZdzier-
nika 2001 roku, emitowane w czterech sta-
cjach telewizyjnych (TVP 1, TVP 2, Polsat
i TVN) a analizie poddano 190 filméw re-
klamowych, w ktérych wystapity postacie
me¢zczyzn (zatem te, w ktérych wystepowa-
1y tylko kobiety nie byly brane pod uwagg).
Poza ilo$cig spotéw, autor nie podaje zad-
nych wartosci liczbowych (ani bezwzgled-
nych ani nawet w przeliczeniu na procen-
ty). Chetnie natomiast wycigga wnioski,
nawet takie, ktére w $wietle przyjetych
kryteriéw badania wydaja si¢ nieupraw-
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nione, np. stwierdzenie iz ,,0 wiele czgstsze
przypisywanie w spotach telewizyjnych roli
profesjonalisty mezczyznom niz kobietom
wigze si¢ ze stereotypami pici” (s. 111).
Pytanie, o ile czg¢stsze i jak autor do te-
go doszedt analizujgc tylko spoty w ktd-
rych pojawiali si¢ me¢zczyZni? Przyktado-
wa analiza reklam w wydaniu Arcimowicza
wyglada nastepujaco: ,,Co ciekawe, mez-
czyzna w reklamie jest specjalista réwniez
w dziedzinach, ktére powszechnie uwaza
sic za domene kobiet: gotowanie, pranie,
zmywanie (reklamy zup Knorra i Amino,
paluszkéw rybnych Frosta, przyprawy Ve-
geta, proszku Pollena Surf Cytrus, ptynu do
zmywania Pur Universal)”. Przypomina to
nieco dziatanie w stylu ,,co wyliczg, to wyli-
cz¢”. Niektére z przytaczanych przyktadéw
wcale nie pochodzg z czasu, kiedy prowa-
dzone byly ,badania”, a na przykiad z ro-
ku 2002 lub 2003 (0 czym autor informu-
je ,malymi literami” w przypisach). Przy
tym dopiero w podsumowaniu autor ujaw-
nia, iz badaniu poddane zostaty takze re-
klamy, ktére nie powstaty w Polsce, co nie
przeszkadza mu wyciggaé na ich podstawie
wnioskéw dotyczacych obrazu mezczyzny
w polskiej kulturze. Badacz ujawnit w ten
sposéb brak kompetencji w analizowaniu
tekstu kultury, jakim jest reklama. Fakt, iz
nie jest on medioznawca, a iloSciowe meto-
dy badan sg mu wyraZnie obce, nie uspra-
wiedliwia ani wyciagania wnioskéw, ktére
nie maja pokrycia we wlasnych badaniach
asg jedynie powtdérzeniem wnioskéw in-
nych badaczy, ani tez manipulowania ma-
teriatem badawczym, tak by udowadniat
przyjete a priori sady.

Pozostate rozdziaty badawcze réwniez
budzg watpliwosci co do sposobu anali-
zy oraz wnioskowania. Pozostaje takze
pytanie o reprezentacyjno$¢ wybranych
do analizy ,czes$ci” dla ,catosci” kultu-
ry. Czy mozna poréwnaé spoteczny wplyw
wizerunkéw mezczyzn prezentowanych
w reklamie (i to tej emitowanej w czasie
najwigkszej ogladalno$ci) oraz wypowie-
dzi politykéw w trakcie sejmowej debaty
(transmitowanej w porze niewielkiej ogla-
dalnosci)? Kazdy z tekstéw kultury anali-
zowany jest w odmienny sposéb. Brak jed-
noznacznych kryteriéw powoduje, iz au-
tor zmienia swoja optyke i punkt widzenia
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z rozdziatu na rozdzial. Raz jest badaczem
mediéw, raz filmoznawcg, innym razem
pedagogiem, teologiem feministycznym,
publicysta (relacja z przebiegu debaty sej-
mowej). Jednak w zadnej z tych rél nie czu-
je si¢ wystarczajaco pewnie, o czym §wiad-
czy nieustanne ,podpieranie si¢” teoria,
powotlywanie si¢ na to co napisali inni.

Zagadkowa wydaje si¢ tez ostatecz-
na typologia wzoréw meskosci, na ktéra,
oprécz wylonionych na podstawie mate-
rialu badawczego, skladajg si¢ takze ,,0b-
serwacje wlasne”, poczynione przez autora
W ciaggu kilku lat zajmowania si¢ proble-
matyka meskoéci” (s. 204). Ostatecznie
Arcimowicz wyodregbnia cztery kategorie,
w ktérych umieszcza wylonione wzory, sa
to: zycie rodzinne (zywiciel rodziny, gtowa
rodziny, srogi wychowawca, partner i opie-
kun dziecka); relacje z kobietami (playboy,
macho, wrazliwy partner, singiel), relacje
z innymi mezczyznami (przyjaciel, rywal,
homoseksualista), zawody (biznesman, po-
lityk, sportowiec, ksiadz, model). Zrédlem
inspiracji staly si¢ m.in.: wypowiedZ stu-
chacza Pulsu Tréjki, seriale Klan, Na do-
bre i na zte, Tata a Marcin powiedziat, Ple-
bania, Ally McBeal, Jak upolowaé meiczy-
zne, czyli seks w wielkim miescie, piosenki
zespotu Arka Noego, pisma Playboy, CKM,
Businessman Magazine, programy Idol, WC
kwadrans oraz Nocne rozmowy, dyskusje na
tamach Gazety Wyborczej, oraz Raporty Po-
lityki. Co wigcej wzory meskosci wylonio-
ne w trakcie badan (czyli zachowujace po-
zory naukowosci) sg traktowane na réwni
z tymi, ktére przyszty autorowi do glowy
w trakcie ,luZnych obserwacji wtasnych”.
W ostatecznym rozrachunku to ta wladnie
typologia funkcjonuje jako wktad autora
w tematyke badan nad wzorami meskosci
w kulturze polskiej po 1989 roku, co wyda-
je si¢ naduzyciem.

Mocng strong ksigzki jest jej glebokie
osadzenie we wspélczesnej problematyce
badan nad plcig uwarunkowang kulturo-
wo, oraz szerokie zaprezentowanie osig-
gnig¢é feminizmu w tej dziedzinie. Wydaje
si¢ nie do przecenienia, iz prace t¢ na-
pisal me¢zczyzna, i ze dotyczy ona obra-
zu m¢zezyzny w naszej kulturze. Co cie-
kawe, wnioski, ktére z niej ptyng w wigk-
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szoSci pokrywaja si¢ z wnioskami bada-
czek obrazu kobiety w kulturze, wskazujg
bowiem, iz wyobrazenia me¢zczyzny (do-
minujacego zaréwno w rodzinie jak i sfe-
rze zawodowej i publicznej) pokrywajg si¢
z funkcjonujacymi spotecznie stereotypa-
mi plci. Wnioski Arcimowicza pokrywaja
sie takZe z tym, co o polskiej kulturze pi-
szg feministki. Badacz zauwaza, iz ma ona
charakter patriarchalny, co ogranicza czto-
wieczefistwo nie tylko kobiet, ale i mgz-
czyzn, wtlaczajgc ich w sztywne, odgdrnie
narzucone role spoteczne. Jest to wazny ar-
gument w dyskusji nad ksztattem polskiego
spoteczenstwa oraz (by¢ moze) pretekst do
przemyslen dla tych, ktérzy nadal sadza, iz
feministki ,nienawidza me¢zczyzn” i ,,chcg
im odebraé wladze”. Zatem, jako przedsta-
wiciel me¢zczyzn, ale nie bgdacy zwolenni-
kiem patriarchalnego porzadku spoteczne-
go, Krzysztof Arcimowicz legitymizuje te
poglady, nie budzac przy okazji podejrzen,
iz majg one Zrédlo w zyciowych niepowo-
dzeniach u pici przeciwne;.

Mimo pewnych naduzyé¢ badawczych
oraz nieadekwatnodci tytutu do zawar-
todci (co jest zarzutem skierowanym bar-
dziej do wydawnictwa niz autora) ,,Obraz
mezczyzny w polskich mediach”, to pozy-
cja nad ktéra warto przystangé. Jesli, z po-
wodu obecno$ci stowa ,,media” w tytule,
siegng po nig dziennikarze oraz zainte-
resowani problematykg mediéw, ksigzka
moze by¢ dla nich swoistym wprowadze-
niem w tematyke gender, przyblizajacym
dorobek feminizmu w tej dziedzinie i je-
go niestereotypowe polskie oblicze. Za-
checajacym przy tym do dalszych poszu-
kiwan, czemu stuzy¢ moze rozbudowana
bibliografia. Nalezy podkresli¢, iz jest to
pierwsza praca polskiego badacza poswie-
cona w calodci reprezentacjom meskosci
w naszej kulturze w tak szerokim zakresie.
Mam nadziejg, iz stanie si¢ przyczynkiem
do badaf nad koncepcja meskosci, a takze
inspiracja do dalszych, pogtebionych ana-
liz portretéw me¢zezyzn w innych tekstach
kultury oraz nad Zrédlem i trwaloScig me-
chanizméw kulturowych, ktére przypisu-
ja mezczyznom takie, a nie inne role spo-
teczne.

Anna Piwowarska



MANIFEST )
ALTERGLOBALISTOW

Naomi Klein: NO LOGO,/ przektad:
Hanna Pustuta. Wydawnictwo Swiat Lite-
racki, Izabelin 2004. S. 507.

Alterglobalizm jest terminem, ktéry
w ostatnich latach czgsto goSci na pierw-
szych stronach gazet i w czoléwkach pro-
graméw informacyjnych. Jednak chociaz
wielotysigczne demonstracje w obronie
praw pracowniczych, burzliwe protesty to-
warzyszace spotkaniom przywdédcéw mo-
carstw i barwne happeningi o$mieszajace
praktyki wielkich korporacji przyciagaja
uwage opinii publicznej, to wylaniajagcemu
si¢ z doniesiefi medialnych wizerunkowi te-
go ruchu politycznego - daleko do przej-
rzystosci. Po cz¢dci wynika to z eklektycz-
nego charakteru samej ideologii przeciw-
nikéw globalizacji, po czedci za$ z faktu,
ze atmosfera walk ulicznych i polemiczne-
go ferworu telewizyjnych debat nie sprzy-
ja petnemu i rzetelnemu przedstawieniu za-
fozen alterglobalizmu. Z zainteresowaniem
nalezy wigc przyjac polskg edycje swoistego
manifestu programowego tego nurtu — ,,No
Logo” Naomi Klein.

Ta glo$na ksigzka, okredlana w rekla-
mowej notce na oktadce mianem Biblii al-
terglobalistow i nowego , Kapitatu’) pojawia
si¢ u nas ze sporym opdZnieniem; czytel-
nicy w krajach anglojezycznych mieli oka-
zj¢ ja poznac juz na poczatku 2000 r., za-
ledwie miesigc po gwattownych protestach
przeciwko zorganizowanemu w Seattle
szczytowi Swiatowej Organizacji Handlu.
Jej autorka, urodzona w 1970 r. Kanadyj-
ka z Toronto (rodzice Naomi Klein opusci-
li USA w latach 60., w obawie przed pobo-
rem na wojn¢ w Wietnamie), jest znang za
oceanem dziennikarka, wspdtpracownicz-
kg The Nation, The Globe and Mail i The
Guardian. Jak sama pisze w ksiazce, ,,No
Logo” powstato jako préba analizy sit kon-
testujacych potege grupki przemystowych go-
liatéw, ktérzy przejeli faktyczng wiadze nad
naszq planetq, a takze przedstawienia kul-
turowych i ekonomicznych warunkéw, ktore
spowodowaty, ze pojawienie si¢ takiej opozy-
¢ji stalo sie nieuniknione (s. 17).
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Na jednolicie czarnej oktadce widnieje,
poza nazwiskiem Klein, tylko stylizowany
ironicznie na znak firmowy tytul. ,No Lo-
go” to proponowane przez autorke okresle-
nie opisywanego przez nig ruchu, wyraza-
jacego coraz popularniejszq wsréd aktywnej
politycznie mlodziezy postawe sprzeciwu wo-
bec metod postepowania wielkich koncernow
(s. 14). Ksiazka ma cztery podstawowe cz¢-
Sci: No Space, No Choice, No Jobs i ostat-
nia, powtarzajgca tytut catoéci — No Logo.
Trzy poczatkowe dotycza patologii zycia
gospodarczego, politycznego, kulturalne-
go oraz codziennego, wywolanych przez za-
stapienie ekonomii nastawionej na produk-
cj¢ —ekonomia marki, ostatnia przedstawia
réznorodne inicjatywy, ktére maja zmienié
ten stan rzeczy.

Na poczatku ksigzki Klein opisuje po-
wstanie znakéw firmowych. Zawrotna ka-
riera logo rozpoczeta si¢ juz pod koniec
XIX wieku, kiedy rynek zalaty podobne do
siebie, masowo wytwarzane w coraz licz-
niejszych fabrykach towary. Pierwsze znaki
firmowe miaty wywolywaé wrazenie swoj-
skoSci i familiarno$ci, neutralizujgce nie-
pokojaca anonimowo$é nowych produktéw.
W kolejnych latach coraz bardziej ekspono-
wano ten duchowy pierwiastek marki —i tak
np. samochéd GM zmieniat si¢ w komuni-
katach reklamowych w wiernego pomocni-
ka wiejskiego lekarza, ktory dotart do umie-
rajgcego dziecka w samgq pore, by wydrzec je
z rgk $mierci. W koficu uznano, ze nie tyl-
ko produkt moze posiadaé tozsamosé, réw-
niez sama firma jako taka moze cechowaé
sie korporacyjng swiadomosciq. Legendarny
ekspert od reklamy, Bruce Barton, juz w la-
tach 20. XX wieku oswiadczyt, ze instytucje
posiadajq dusze, jak ludzie i narody. ,Mar-
kowy” trend biznesu rést, by w latach 90.
ubieglego stulecia przeksztatcié si¢ w trwa-
jacy do dzisiaj wyscig znakéw firmowych,
rywalizujgcych ze sobg i spychajacych na
dalszy plan sygnowane nimi produkty; dla
migdzynarodowych korporacji takich jak
Nike wytwarzanie towaréw stato si¢ jak-
by dodatkiem do dziatalnosci reklamowej
i marketingowe;j.

Konsekwencji tej sytuacji jest wiele.
Cz¢3¢ pierwsza ksiazki, No Space, koncen-
truje si¢ na praktykach zawlaszczania prze-
strzeni publicznej przez coraz bardziej eks-
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pansywne dzisiaj marki. Dziatania rekla-
mowe, jak dowodzi Klein, nie ograniczajg
si¢ juz do billboardéw czy przerw miedzy
programami telewizyjnymi; koncerty roc-
kowe zespotu The Rolling Stones staty sig
platformg promocji ubrah Tommy’ego Hil-
figera, a Levi’s, przy okazji wprowadzenia
na rynek nowej linii swoich dzinséw, prze-
malowat ulice Queen Street w Toronto na
kolor srebrny. Naomi Klein podkresla, ze
liberalna polityka gospodarcza wielu rza-
déw (tj. obnizanie podatkéw i zmniejszanie
funduszy na sektor publiczny) wzmacnia
pozycje¢ wielkich koncernéw, ktére — spon-
sorujgc imprezy kulturalne i sportowe — zy-
skuja nowg okazje do promocji swego wize-
runku. Szczegdlnie kontrowersyjne wydaje
si¢ ,metkowanie” edukacji. Przekazywa-
nie przez sponsoréw funduszy czgsto pro-
wadzi do zalezno$ci instytucji publicznych
od korporacji.

W cze¢sci drugiej, No Choice, autor-
ka rozwaza wplyw ekonomii opartej na
marce na zakres mozliwoéci konsumenc-
kiego wyboru. Wynikajacy z analiz obraz
jest pesymistyczny. Okazuje sig¢, ze wiel-
kie korporacje, wyniszczajac ekonomicznie
niezaleznych producentéw i handlowcéw
oraz przeprowadzajac fuzje pomie¢dzy kon-
cernami nalezacymi do réznych dziedzin
gospodarki (co integruje ofert¢ i zmniej-
sza koszty) — w praktyce zmuszaja klien-
téw do korzystania z ich towaréw i ustug.
Czg¢sto zdarza si¢ tez, ze wielkie sieci han-
dlowe odmawiaja dystrybucji produktéw
wzbudzajacych kontrowersje polityczne lub
obyczajowe, co stanowi forme nowej, kor-
poracyjnej cenzury.

W kolejnej czesci (No Jobs), Naomi Klein
wysuwa teze¢, ze obecna polityka ekono-
miczna korporacji powoduje daleko idace,
negatywne zmiany na §wiatowych rynkach
pracy. Rzeczywista produkcja towaréw zo-
staje usunigta na margines dzialtalnosci
przedsigbiorstw; by minimalizowaé kosz-
ty — zamyka si¢ fabryki w panstwach za-
chodnich (oczywiscie zwigksza to bezrobo-
cie) i przenosi do specjalnych, wolnych od
podatkéw, stref ekonomicznych w krajach
trzeciego §wiata, gdzie place sa znacznie
nizsze, a chroniace robotnikéw przepisy
prawa pracy nie obowiazujg lub nie sg prze-
strzegane. Szeregowi pracownicy wielkich
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koncernéw coraz rzadziej sg tez zatrudnie-
ni na statych etatach; dominuje model pra-
cy czasowej, na stanowiskach Zle platnych
i nie wymagajacych kwalifikacji.

W ostatniej czedci ksigzki — No Logo
— Naomi Klein przechodzi do opisu spo-
sobéw walki z ,,ometkowang” rzeczywisto-
Scig. Autorka z optymizmem i nieskrywang
fascynacjg prezentuje kolejne poczyna-
nia alterglobalistow: prowokacje kultu-
rowe wymierzone we wszechobecng re-
klame, anarchistyczne ,wyzwalanie ulic”
od samochodéw, dziatalno$é tropicieli ta-
mania praw cztowieka w zamorskich ma-
nufakturach wielkich koncernéw; akcje
antykorporacyjnych hakeréw, wlamujgcych
si¢ na firmowe witryny WWW, inicjatywy
organizacji studenckich i spolecznoéci lo-
kalnych, wymuszajacych na przedsigbior-
stwach, takich jak Nike czy Shell, respek-
towanie godnych warunkéw zatrudnienia
i przestrzeganie zasad ochrony $rodowiska
naturalnego.

Najwazniejszg bronig w rekach alterglo-
balistéw stat si¢, co podkre§la Klein, Inter-
net, umozliwiajacy prowadzenie skoordyno-
wanych akcji na skale miedzynarodowq przy
minimalnych nakfadach i niemal bez zadnej
biurokracji (s. 411). I chociaz w No Logo po-
jawiajg si¢ tez przyktady nieudanych przed-
siewzie¢ przeciwnikéw globalizacji oraz
opisy pomystowych kontratakéw ze stro-
ny korporacyjnego imperium, to jednak ta
cz¢$¢ ksigzki sugeruje, ze rodzacy si¢ ruch
ma realng szans¢ zmiany rzeczywistosci.

Ksigzka Klein, silnie zaangazowana
politycznie i jednoznacznie opowiadajgca
si¢ przeciwko popularnym dzisiaj koncep-
cjom liberalnym i neokonserwatywnym,
musi wzbudzaé kontrowersje. Niezaleznie
jednak od osobistego stosunku czytelnika
do poruszanych w ,,No Logo” probleméw,
nie sposéb nie doceni¢ ogromu pracy wio-
zonej przez autork¢ w merytoryczne opra-
cowanie zagadnienia. Ponad pieéset stron
udokumentowanych przykladéw iszczegé-
fowych analiz musi robi¢ wrazenie; wyda-
nie w naszym kraju recenzowanej pozycji
pozwala tez zywi¢ nadziej¢ na podniesie-
nie poziomu wigzacego si¢ z globalizmem
i alterglobalizmem polskiego dyskursu pu-
blicznego. I jakkolwiek glosy krytyczne za-
rzucajg Naomi Klein wtérnos$¢ opisu rze-
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czywistosci i ograniczenie si¢ do skompilo-
wania idei obecnych w §wiatowej mysli spo-
teczno-politycznej juz od Marksa, to nie
uwazam, by zarzut ten byt trafny. Zasad-
nicza warto$§¢ ,,No Logo” polega — jak sg-
dze - na usystematyzowaniu doktrynalnych
podstaw buntu alterglobalistéw. Ksiazka
ma réwniez szans¢ na odegranie pewnej
roli w rozwijaniu spotecznej §wiadomosci
problemdéw wspélczesnego $wiata, zwlasz-
cza dzigki atrakcyjnosci i sugestywnosci
swego stylu.

Rafat Kus

O NEW YORK TIMES ]

H. Friel, R. Falk: THE RECORD OF
THE PAPER. HOW THE NEW YORK
TIMES MISREPORTS US FOREIGN
POLICY, Verso, Londyn, Nowy Jork 2004.
S. 304.

Do szeregu monografii dotyczacych
najbardziej prestizowego dziennika amery-
kanskiego dotaczyta wydana w listopadzie
2004 roku ksiazka : ,,Prasowy protokét. Jak
New York Times znieksztalca polityke za-
graniczng USA”. W angielskiej wersji jgzy-
kowej, tytut stanowi odwrdcenie nierzadko
spotykanego okreSlenia stosowanego w od-
niesieniu do New York Timesa: ,The Paper
of the Record”. Termin ten podkresla role
nowojorskiego czasopisma jako wiarygod-
nego ,,protokolanta” wspétczesnej historii.
Tymczasem autorytet, jakim cieszy si¢ ten
dziennik, zostal w ostatnim czasie powaz-
nie zachwiany w zwiazku z ujawnieniem
fabrykacji, jakich dopuscit sie jeden z jego
dziennikarzy, Jayson Blair.

Kolejng prébg podwazenia wiary-
godnoSci New York Timesa podijgli Ho-
ward Friel, zatozyciel organizacji oferu-
jacej alternatywne serwisy informacyjne
Differentiated Information Inc. i Richard
Falk, emerytowany wykladowca prawa
mi¢dzynarodowego z Princeton University.
Za podstawe krytyki przyjeli oni tezg, jako-
by New York Times w swoich komentarzach
dotyczacych dziatafi podejmowanych przez
Stany Zjednoczone na arenie migdzynaro-
dowej od ponad 50 lat nagminnie ignoro-
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wal przepisy prawa migdzynarodowego.
Niestety, juz po pierwszych stronach lektu-
ry okazuje sig, iZ pozycja ta stanowi raczej
selektywng krytyke amerykanskiej polity-
ki zagranicznej niz analiz¢ dziennikarskiej
rzetelnodci gazety.

Konstrukeja ksigzki zaskakuje czytelni-
ka odwr6conym porzadkiem chronologicz-
nym omawianych przypadkéw nielegalnego
zaangazowania USA poza ich granicami
iwyrazng dysproporcja w rozlozeniu ak-
centéw. Pierwsze pie¢ rozdzialéw pozycji
dotyczy interwencji w Iraku z 2003 roku
(wsumie 161 z 256 stron tekstu zasadni-
czego). Rozdziaty 6-8 dotycza kolejno ame-
rykanskiego zaangazowania w Wenezueli
(2002), Nikaragui (1981-84), Wietnamie,
a raczej glédwnie porozumiefi genewskich
(1954) oraz relacji nt. wydarzen w Zatoce
Tonkinskiej (1964). W trakcie lektury od-
nosi si¢ wrazenie, ze umieszczony w tytu-
le New York Times stanowit tylko pretekst
czy tez marketingowy chwyt zastosowany
przez autoréw po to, by przyciggnaé uwage
czytelnika, po czym wylozy¢ mu swoje sta-
nowisko w kwestii pogwalcenia prawa mig-
dzynarodowego przez rzad Stanéw Zjedno-
czonych w czasie inwazji na Irak z 21 marca
2003 r. (s. 13-14).

Zasadniczym  twierdzeniem  auto-
réw powtarzanym w kazdym z rozdziatéw
ksigzki jest wyprowadzone z art. 6, ust. 2
amerykanskiej konstytucji twierdzenie, ze
ratyfikowane przez senat traktaty migdzy-
narodowe stanowiag prawo nadrz¢dne nad
amerykanskim. Tym samym udowadniane
przez autoréw ztamanie prawa (art. 2 (ust.
4), art. 39, art. 51 Karty Narodéw Zjedno-
czonych) stanowi pogwalcenie amerykan-
skiej konstytucji. Na stwierdzonym przez
autoréw braku takiego kontekstu komenta-
rzy redaktorskich w New York Times bazuje
cata konstrukcja omawianej tu pracy.

Wsréd 70 artykutéw redakcyjnych
z okresu 11 wrzes$nia 2001 - 21 marca 2003
r., jakie H. Friel i R. Falk poddali analizie
nie znalazt si¢ zaden, w ktérym redaktor
zastosowalby termin: ,,prawo mi¢dzynaro-
dowe” lub ,Karta NZ”. Zabieg stylistyczny
powoduje, iz czytelnik odnosi wrazenie, ze
New York Times na swoich tamach pomijat
oba terminy zupelnie. Tymczasem, jak si¢
da dowie$¢ na podstawie cytowanych przez
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samych autoréw nagtéwkoéw z sekcji wiado-
mosci, w tym réwniez z pierwszej strony,
sformutowania dot. legalnosci interwen-
cji w Iraku byty czytelnikom prezentowane
(s. 84). Co wigcej, ci sami autorzy uznali, Ze
dziennik publikowal zaréwno argumenty
zwolennikéw jak i przeciwnikéw inter-
Wencji.

Krytyke relacjonowania przez New
York Times wydarzen zwigzanych z zaanga-
zowaniem Standéw Zjednoczonych w Nika-
ragui stanowiaca rozdziat si6dmy H. Friel
i R.Falk przeprowadzili w oparciu o je-
den artykut redaktorski. Wydarzenia zwia-
zane z incydentem na wodach Zatoki Ton-
kifskiej (mimo ze w okolicy zajscia nie bylo
zadnych dziennikarzy i mimo zamieszczo-
nego sprostowania) stanowily podstawg
dla wykazania dziennikarskiej niekompe-
tencji. Przyjeta przez H. Friela i R. Falka
konstrukcja pracy, ktérej pisanie ukofi-
czono w potowie roku 2004 (s.103), sprzy-
ja prezentystycznym uj¢ciom, wnioskom
iocenom. Przytoczone przez autoréw do-
wody na poparcie tezy, ze ,,New York Ti-
mes znieksztalca obraz polityki zagranicz-
nej Standéw Zjednoczonych” s nieprzeko-
nywujace, zwlaszcza przy tak waskim uje-
ciu zagadnienia.

Podczas gdy autorzy ,,The Record..”
otwarcie wyrazali swoje poparcie dla ko-
niecznodci bezwzglednego przestrzegania
prawa migdzynarodowego, jednoczesnie
pomingli w swojej ksigzce analize, poprze-
dzajacej inwazje¢ Iraku, interwencji w Afga-
nistanie. Inwazj¢ z pazdziernika 2001 okre-
§lili oni jako ,prawnie niepewne lecz by¢
moze uzasadnione nagi¢cie prawa mig¢dzy-
narodowego” (s. 60). Ani stowem nie sko-
mentowano stanowiska redakcji ani sposo-
bu przedstawienia tego zagadnienia przez
New York Times. Réwniez wczesniejsza in-
terwencja humanitarna w Kosowie, mimo
iz formalnie nielegalna, zostata przez auto-
réw uznana za ,uzasadniong” (s. 87).

Na podstawie nielicznych artykutéw
poddanych analizie H. Friel i R. Falk uzna-
li, ze New York Times stawia wlasne interesy
ponad amerykaiska racj¢ stanu przyjmujac
neutralng (interpretowana jako obojet-
ng, a nie obiektywna) pozycje w tak waz-
nych momentach amerykanskiej historii
jak okres 2001-2004. Zarzuty autoréw kie-

rowane pod adresem nowojorskiego po-
tentata zostaly zamknicte w hastach: po-
sitioning (co w opinii autoréw oznacza ko-
niunkturalne zmiany charakteru komen-
tarzy zgodne z dominujgcymi nastrojami
politycznymi) oraz centrism (czyli dgZenie
do pozostawania na umiarkowanej pozycji
wobec obu partii politycznych). Centryzm
stanowi, zdaniem autoréw, kolejny etap
ewolucji polityki redakcyjnej jaki nastapit
po okresie ,bezstronnosci”, ,nie-angazo-
wania si¢ w spoleczne debaty” (non-cru-
sading). Sadzac po szczegdlnie ostrej kry-
tyce liberalnych komentatoréw popieraja-
cych interwencje w Iraku a publikujacych
na tamach New York Timesa, mozna uznad,
ze autoréw irytuje odejicie gazety od trady-
cyjnie blizszych liberalom pozycji.

Oczywidcie, nie nalezy bagatelizowaé
wskazanych przez autoréw brakéw w we-
ryfikacji informacji i ich krytycznej oce-
nie przez redakcj¢ New York Timesa. Jed-
nym z takich niepokojgcych clementéw jest
omoéwiony w rozdziale 3 wplyw jaki na za-
warto$¢ doniesiefl na temat irackiej broni
masowego razenia zyskal Pentagon. Dzig-
ki podstawieniu reporterce Judith Miller
irackiego informatora — Ahmeda Chalabi,
ktéry za swoje rewelacje, wierzac sugestiom
H. Friela i R. Falka, otrzymywat wynagro-
dzenie od amerykanskiego rzadu, gazeta
publikowata implantowane przez niego
informacje (s. 100-120). Tutaj upatrywaé
nalezy faktycznego zagrozenia dla dzienni-
karskiej rzetelnosci i niezalezno$ci. Uswia-
damiajgc sobie, ze mowa tu o dzienniku
powszechnie obdarzanym ogromnym za-
ufaniem, zwlaszcza w kwestiach doniesien
zagranicznych, czytelnik nie moze uciec re-
fleksji: jesli New York Times ulegl rzadowe;j
propagandzie w kwestii zagrozenia stwa-
rzanego przez Irak, w jakim stopniu pozo-
stata cz¢$¢ amerykanskich mediéw znala-
zta si¢ pod jej wptywem?

Ksigzka H. Friela i R. Falka mogta-
by stanowi¢ udany protest przeciwko rzg-
dowym prébom sterowania amerykanski-
mi mediami, gdyby autorzy zechcieli sku-
pié si¢ tylko i wylgcznie na kwestii Iraku,
analizujgc raczej przekaz amerykanskich
mediéw w okresie 2001-2004. Podniosto-
by to nie tylko walor poznawczy analizy ale
réwniez stanowitoby istotny wktad w dys-
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kusj¢ nad niezalezno$cig Srodkéw masowe-
go przekazu w USA. Tymczasem powotly-
wanie si¢ autoréw na europejskie dzienniki
odrywa analiz¢ New York Timesa od amery-
kanskiego kontekstu i sprawia, Ze naczelny
problem, jaki wydaje si¢ sta¢ przed amery-
kafiskimi mediami pozostaje nierozpozna-
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ny. Czytelnik otrzymuje natomiast krytyke
stanowiska redakcji New York Timesa wy-
prowadzong od 1954 roku, w oparciu o nie-
uzasadniony w tekscie, subiektywny wybor
niezgodnych z prawem mi¢dzynarodowym
interwencji amerykanskich.

A. Mazurkiewicz
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Hiszpanskie media masowe i wybory pariamentarne
w obliczu terroryzmu

Polsko-hiszpariska konferencja w pierwszq rocznice ataku terrorystycznego
w Madrycie, Wroctaw 11 marca 2005 r.

11 marca 2004 roku grupa terrorystycz-
na zwigzana z Al Kaidg przeprowadzita
najkrwawszy zamach terrorystyczny w no-
wozytnej historii Hiszpanii. W wyniku eks-
plozji tadunkéw wybuchowych, podlozo-
nych w czterech pociggach podmiejskich
zgingty 192 osoby. Rzad José Marii Azna-
ra, reprezentujacego Parti¢ Ludowa, odpo-
wiedzialno$cig za zamach obarczyt baskij-
skich separatystéw z ETA, wprowadzajac
w biad opini¢ publiczna i migdzynarodows,
a tym samym dyskredytujac swojg pozycje.
14 marca 2004 roku w Hiszpanii odbyly si¢
wybory parlamentarne. Spoteczenistwo, od-
dajac glosy, zaprotestowato przeciw ter-
roryzmowi oraz polityce dotychczasowe-
go rzadu, popierajac Parti¢ Socjalistyczna
José Luisa Rodrigueza Zapatero. Pierwsza
decyzjg nowego rzadu bylo wycofanie wojsk
hiszpanskich z Iraku.

Jak zamach terrorystyczny wptynat na
wynik wyboréw parlamentarnych? Jak za-
chowalo si¢ spoteczefistwo, a jak polity-
cy? Jakg role odegraty media? W pierwsza
rocznicg, 11 marca 2005 roku, odpowiedzi
na te pytania poszukiwali polscy i hiszpan-
scy naukowcy uczestniczacy w konferencji
,Hiszpanskie media masowe i wybory par-
lamentarne w obliczu terroryzmu”, zorga-
nizowanej na Uniwersytecie Wroctawskim.

W ramach jednodniowej konferencji
odbyty si¢ dwa panele — akademicki i stu-

dencki. Swoje wystapienia zaprezentowa-
li wnich naukowcy z hiszpanskich uczel-
ni, Uniwersytetu Wroclawskiego 1 war-
szawskiej uczelni Collegium Civitas oraz
studenci  Uniwersytetu  Wroctawskiego
i Uniwersytetu Slgskiego, ktérzy w tragicz-
nych dniach przebywali w Hiszpanii na sty-
pendiach naukowych w ramach programu
Socrates.

Konferencj¢ otworzyla prof. dr hab. Te-
resa Los§-Nowak, dyrektor Instytutu Polito-
logii Uniwersytetu Wroctawskiego, proszac
o uczczenie pamigci ofiar zamachu minu-
ta ciszy. Tragiczne, marcowe wydarzenia
w Hiszpanii przypomniat film dokumen-
talny ,,4 dni marca”, pokazany uczestnikom
przed rozpoczgciem obrad.

Za konferencyjnym stotem w sali Ora-
torium Marianum w Giéwnym Gmachu
Uniwersytetu Wroctawskiego zasiedli po-
litolodzy oraz medioznawcy. Dwa obsza-
ry, ktérym prelegenci poswigcili w swych
wystapieniach najwig¢cej uwagi, to polity-
ka i media.

Panel akademicki, zatytutowany ,,Poli-
tyczne, spoleczne i miedzynarodowe kon-
sekwencje ataku z 11 marca 2004 roku w
Madrycie” poprowadzit prof. Andrzej Ja-
btonski- (Uniwersytet Wroctawski). Prele-
genci wygtosili referaty w jezyku angiel-
skim, wzbogacajgc je multimedialnymi pre-
zentacjami.
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Jako pierwszy zabral glos dr Bartosz
Bolechéw (Uniwersytet Wroctawski).
W wystgpieniu ,Terroryzm i problem kon-
cesji w liberalnej demokracji” podkreslit,
ze terroryzm prawdopodobnie nie moze
by¢ zniszczony, mozna jedynie redukowaé
jego sitg. Walka z terroryzmem, jego zda-
nicm, powinna by¢ dtugofalowa i szczegd-
towo zaplanowana. Nie moze polega¢ na
improwizacji, powinna by¢é mig¢dzynaro-
dowa oraz opierac si¢ na edukacji spote-
czefnstwa.

Hiszpafiscy uczestnicy konferencji
skoncentrowali si¢ na politycznych konse-
kwencjach zamachu z 11 marca 2004 roku
oraz roli nowych mediéw w mobilizacji opi-
nii publiczne;j.

Prof. Jose Luis Gonzdlez Este-
ban (Uniwersytet Cardenal Herrera) na
wstepie przypomnial, ze najmiodszg ofia-
rq zamachu byla siedmiomiesi¢gczna dziew-
czynka polskiego pochodzenia. W wysta-
pieniu ,, 11 marca - dziesi¢é kluczowych
wydarzefi politycznych i dziennikarskich”
zauwazyl, iz dla zrozumienia sytuacji, w ja-
kiej znalazta si¢ Hiszpania po ataku terro-
rystéw, trzeba siggnaé do faktéw sprzed 11
marca 2004 roku. Wéréd majacych wielkie
znaczenie kwestii wymienit m.in. hiszpan-
skie poparcie dla George’a Busha, wojng w
Iraku, kampani¢ wyborczg t wyniki sonda-
zy przedwyborczych oraz strategie komuni-
kacyjng rzgdu José Marii Aznara. ,,Wszyst-
kie zmiany, ktére zaszty w naszym kraju,
posrednio lub bezpoérednio odnosza si¢
do tego, co zdarzylo si¢ w tym tragicznym
dniu” - przekonywat profesor.

Prof. Rocio Zamora Medina (Uni-
wersytet Katolicki San Antonio) w refera-
cie zatytutowanym ,,Rola nowych medidw
w mobilizacji opinii publicznej. Wplyw na
wynik wyboréw” stwierdzila, iz luka infor-
macyjna, zblizajace si¢ wybory parlamen-
tarne oraz podejrzenia o polityczng ma-
nipulacj¢ w dniach 11-14 marca 2004 roku
uzasadniajg niechg¢ hiszpanskiego spote-
czefnstwa do tradycyjnych medidéw i wybor
nowych technologii jako Zrédet informacji.
Opinia publiczna, zdaniem Rocio Zamo-
ry Mediny, jest bardziej sktonna wybaczyé
bledy, jakie moze popetni¢ rzad, niz pré-
be¢ ukrycia prawdy. 13 marca 2004 roku au-
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torka wystgpienia nazwata ,nocg sms-6w”,
przypisujac jednocze$nie komunikacji za
pomoca krétkich wiadomosci tekstowych
wielka role w sktonieniu mtodych oséb, gto-
sujacych po raz pierwszy, do zaprotestowa-
nia przeciwko terroryzmowi przez oddanie
glosu w wyborach parlamentarnych.

Prof. Elvira Garcia de Torres
(Uniwersytet Cardenal Herrera) w wysta-
pieniu ,,11-14 marca — polityczny aktywizm
nowych mediéw” stwierdzita, iz strategie
mediéw tradycyjnych w sytuacjach kryzy-
sowych nie s przydatne. Spoteczefistwo,
W jej opinii, chce by¢ informowane natych-
miast. Z tego wzgledu, nie ufajac ani rza-
dowi, ani mediom tradycyjnym, zaintere-
sowato si¢ informacjami przekazywanymi
przez Indymedia, za posrednictwem blo-
géw internetowych oraz krétkich wiadomo-
Sci tekstowych.

Prelegenci reprezentujgcy polskie §ro-
dowisko naukowe zwrécili uwagg na obraz
wydarzefi z 11 marca w mediach amerykan-
skich i polskich.

Dr Tomasz Ptudowski (Collegium
Civitas) w wystapieniu ,Reakcje amery-
kanskich mediéw na atak terrorystyczny
11 marca w Madrycie” stwierdzit, ze me-
dia w Stanach Zjednoczonych poswigcity
wydarzeniom w Hiszpanii znacznie mniej
miejsca niz zamachom z 11 wrze$nia 2001
roku. Barttomiej £.édzki (Uniwersytet
Wroctawski) wystapit z referatem , Reak-
cja polskich mediéw po zamachach w Ma-
drycie”. Polskie media do tragedii wra-
caty przez ponad miesigc. Jak stwierdzit
£4dzki, w pierwszych dniach relacjonowa-
1y tragedie i jej konsekwencje, potem za$
skupily si¢ szczegélnie na mozliwosci za-
atakowania Polski przez terrorystéw, a na-
wet kreowaly dzien 11 kwietnia jako date
kolejnej tragedii, ktéra moglaby si¢ wyda-
rzyé w naszym Kraju.

W panelu studenckim zatytutowanym
»Atak 11 marca 2004 roku w relacjach pol-
skich studentéw Socratesa” swoimi reflek-
sjami podzielili si¢ Julia Cieszko, fukasz
Kuleta, Michat Ku$, Piotr Rosiek, Katarzy-
na Szeliga, Agnieszka Turska i Kamil Pie-
trala. Studenci byli na stypendiach w réz-
nych regionach Hiszpanii. Wydarzenia
czterech marcowych dni, od zamachu do
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wyboréw, przedstawili, wspominajac reak-
cje Hiszpandw, relacje hiszpafiskich me-
diéw oraz wtasne wrazenia.

Uczestnicy panelu studenckiego pod-
czas pobytu w Hiszpanii zrobili wiele zdjgé
i zebrali hiszpafiska pras¢. Dzigki temu
konferencji towarzyszyta wystawa fotogra-
fii oraz pierwszych stron hiszpafskich ga-
zet i czasopism zwigzanych z atakiem ter-
rorystycznym z 11 marca.

Konferencje  zakoficzyla  dyskusja,
w ktérej pytania kierowano giéwnie do pre-
legentéw z Hiszpanii. Uczestnikéw obrad
interesowaly m.in. standardy etyczne obo-
wigzujace w hiszpanskich mediach oraz
hiszpanska scena polityczna.

Jednodniowa konferencja ,Hiszpan-
skie media masowe i wybory parlamentar-
ne w obliczu terroryzmu” poruszyla rézne
aspekty zwigzane z tragicznym dla Hisz-
panii 11 marca 2004 roku. W obre¢bie tak
waznego tematu znalazto si¢ miejsce na re-
fleksje zaréwno nad przyczynami, przebie-
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giem, jak i konsekwencjami tragicznych wy-
darzefi. Publikacja pokonferencyjna, kt6-
ra w dwéch wersjach jezykowych - polskiej
i angielskiej — ukaze si¢ prawdopodobnie
jesienig 2005 roku, bedzie zapewne intere-
sujacy lektura.

Pomystodawczynig konferencji byla dr
hab. Bogustawa Dobek-Ostrowska z In-
stytutu Politologii Uniwersytetu Wroctaw-
skiego. Konferencj¢ zorganizowat Zaktad
Komunikowania Spotecznego i Dziennikar-
stwa oraz studenci specjalizacji dziennikar-
skiej w Instytucie Politologii Uniwersytetu
Wroctawskiego we wspétpracy z Dolnosla-
ska Szkotg Wyzsza Towarzystwa Wiedzy Po-
wszechnej, Urzgdem Miejskim Wroctawia i
Wroctawskim Oddziatem Polskiego Towa-
rzystwa Nauk Politycznych. W obradach
wzigli udziat pracownicy i studenci Uniwer-
sytetu élqskiego, Uniwersytetu Jagiellon-
skiego, Uniwersytetu im. Adama Mickiewi-
cza oraz Uniwersytetu Wroctawskiego.

llona Niebat-Buba

I Migdzynarodowy Festiwal Medidw

Wroctaw 2004

W dniach 11 - 13 maja 2004 r. odbyt si¢
we Wroctawiu I Miedzynarodowy Festi-
wal Mediéw. Przedsiewzigcie zorganizowa-
ne przez Katedre Dziennikarstwa i Komu-
nikacji Spolecznej oraz Podyplomowe Stu-
dium Dziennikarstwa i Zarzadzania In-
formacja Uniwersytetu Wroctawskiego we
wspotpracy z amerykaiskim Instytutem
Poyntera! odbito si¢ szerokim echem w me-
diach. Bylo ono pierwszym tego typu wyda-
rzeniem w Polsce, ale | swiadectwem kon-
tynuowania pewnej tradycji. Tradycji, kt6-
ra zainaugurowaliSmy przed trzema laty
konferencja. NazwaliSmy ja wéwczas ,,No-
we media - nowe w mediach”?. Nastepne
sympozja — w 2002 r. i w 2003 r. — zacho-
waly ten nagtéwek, a ich tematyke odzwier-

! www.poynter.org

2 Nowe media - nowe w mediach, pod
red. . Borkowskiego i A. Woinego,
Wroctaw 2001.

ciedlaja tytuty pokonferencyjnych tomdw:
»W lustrze. Wizerunek wiasny mediow™
oraz ,Media lokalne. W §wiecie wolnoéci
i ograniczen™.

Od poczatku do debat zapraszamy lu-
dzi mediéw i budujgcych refleksje nad me-
diami, zarzadzajacych instytucjami me-
dialnymi i powotanych, aby sta¢ na strazy
ich praworzadnosci (jak Rada Etyki Me-
diéw), dziennikarzy polskich i tych, ktérzy
przybywajac z innych krajéow, moga dzie-
li¢ si¢ z nami swoim, nierzadko odmien-
nym od naszego do$wiadczeniem. Statymi
uczestnikami konferencji s3 takze studen-
ci. Ich udziat w naukowych dziataniach ka-

3 W lustrze. Wizerunek mediow wlasny, pod
red. I. Borkowskiego i A. Woinego,
Wroctaw 2002.

4 Media lokalne. W $wiecie wolnosci
i ograniczefi, pod red. I. Borkowskiego
iA. WoZnego, Wroctaw 2003.


http://www.poynter.org
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tedry z kazdym rokiem jest coraz bardziej
widoczny. To z nimi podczas prowadzone-
go w roku akademickim 2003/2004 prose-
minarium sformulowaliSmy temat: ,Czy
zyjemy w kulturze pierwszych stron”, ktéry
stat si¢ leitmotivermn nie tylko kolejnej deba-
ty, ale znacznie szerszego przedsigwzigcia,
ktore nazwaliSmy I Migdzynarodowym Fe-
stiwalem Medidw.

Towarzyszyl mu znaczny rozmach. Od
11 do 13 maja 2004 r. wszyscy — i festiwa-
lowi goscie, i sztab organizacyjny zlozo-
ny z doktorantéw i studentéw, i dzienni-
karze reprezentujacy lokalne media, a tak-
ze ci ,,z pierwszych stron” opiniotwérczych
dziennikéw i tygodnikéw Polski oraz Sta-
néw Zjednoczonych, i mieszkancy Wrocta-
wia, bo jedna z festiwalowych wystaw pre-
zentowaliSmy na wroctawskim rynku - od-
dychali w rytmie mediéw.

Tworzgc festiwal, przyjeliSmy, ze do-
brze byloby budowaé - wlasnie we Wrocta-
wiu — tradycj¢ wspdlnej akademicko-dzien-
nikarskiej refleksji nad wspétczesnymi me-
diami. Tradycjg, ktéra wychodzac szeroko
poza mury uczelni, pozwolitaby prezen-
towaé wazne dokonania z wielu dziedzin
dziennikarskich, ale takze innych mediéw,
spoza dziennikarskiego $§wiata, upowszech-
nia¢ standardy etyczne i warsztatowe, a za-
razem bylaby dla ludzi mtodych, aktyw-
nych odbiorcéw-uzytkownikéw wszelkich
mediéw, swoista busola wspierajaca ich
w §wiadomych wyborach, przemy§lanych
decyzjach i samodzielnych interpretacjach.

W tym kregu lokowaly si¢ festiwalo-
we przedsigwziecia, a wirdd nich warsztaty
dziennikarstwa obywatelskiego i $ledcze-
go, o formule zaproponowanej przez Ewe
Wierzynska z Nowego Jorku, a wspél-
organizowane przez Poynter Institute, oraz
debata po$wigcona tym wiasnie zagadnie-
niom. Uczestniczylo w niej blisko 400 oséb.
Byli wéréd nich medioznawcy, dziennika-
rze, whasciciele i pracownicy mediéw, adep-
ci sztuki dziennikarskiej, a takze ucznio-
wie klas dziennikarskich z Dolnego Sla-
ska. Spotkanie prowadzit Howell Reins,
byly redaktor naczelny The New York Ti-
mes, a wspierali go red. AnnaMarszatek
z Rzeczpospolitej, red. Kevin Cullen
z The Boston Globe, red. Maciej Wierzyh-
ski z nowojorskiego Nowego Dziennika, Bill
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Mitchell z Instytutu Poyntera, red. Barbara
Piegdon-Adamczyk z Gazety Wybor-
czej. Wroctaw oraz piszacy te stowa.

W warsztatach uczestniczylo dwudzie-
stu dziennikarzy reprezentujacych wszystkie
rodzaje medidéw oraz dziesigciu studentéw
dziennikarstwa i Podyplomowego Studium
Dziennikarstwa i Zarzadzania Informacja
Uniwersytetu Wroclawskiego. Wsréd za-
proszonych byli przedstawiciele mediéw
o najwigkszym zasiggu w tej czesSci Pol-
ski — dziennikarze i redaktorzy naczel-
ni wroctawskich, watbrzyskich, opolskich,
kaliskich i zielonogérskich gazet, rozglo-
$ni istacji telewizyjnych, a takze ci, kt6-
rzy budowali od podstaw gazety lokal-
ne wmaltych miejscowosciach Dolnego
Slaska. Niekomercyjne szkolenia prowadzo-
ne przez najwybitniejszych amerykanskich
(w tym nagrodzonego Pulitzerem Kevina
Cullena z The Boston Globe czy Macie-
jaWierzynskiego, naczelnego Nowego
Dziennika) ipolskich dziennikarzy (Mag-
dalen¢ Bajer, Ann¢ Marszatek) zakon-
czyty si¢ wregczeniem certyfikatéw cenio-
nego w USA Instytutu Poyntera. Szkolenia
byly dla okazja do poréwnania amery-
kanskich i polskich standardéw. Temata-
mi przewodnimi warsztatéw byly kwestie
wiarygodnosci iniezalezno$ci dziennikar-
skiej. Ujawnily si¢ tu takze, podobnie jak
podczas debaty, réznice migdzy polskim
a amerykafskim podejSciem do dzienni-
karstwa §ledczego. Wielomiesigcznej pra-
cy amerykafiskich reporteréw drazgcych
jedna sprawg - jak bylo w przypadku Ke-
vina Cullena, czlonka grupy reporter-
skiej, ktora ujawnita stynna afer¢ z mole-
stowaniem nieletnich przez grupe amery-
kanskich ksigzy — przeciwstawiala Anna
Marszatek zgota odmienna sytuacj¢
polskiego dziennikarza S$ledczego, dzia-
tajgcego w pojedynke. I optacanego we-
diug zupelnie innych standardéw, dodawali
uczestnicy i debaty, i warsztatéw. Dzienni-
karze prasy lokalnej zwracali takze uwageg,
ze dla nich problemem jest nawet wyzna-
czenie jednej osoby, ktéra musiataby po-
rzucié biezaca prace i poswigcic si¢ wytgcz-
nie tropieniu afery’.

5 Bardziej szczegdtows relacje z festiwalowych
wwarsztatéw miodych dziennikarzy” przedsta-
wita w Odrze (2004, z. 9) Magdalena Bajer.
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I Miedzynarodowy Festiwal Medidéw
to nie tylko dostojne akademickie sym-
pozja i warsztaty dla wybranych. Wycho-
dzgc na place i ulice miasta, przyciggat on
przez kilka tygodni uwage tysi¢cy miesz-
kancéw ogladajacych makiety gazet ekspo-
nowanych na wroclawskim rynku. Wystawa
»Pierwsze strony. Polska - Ameryka”, plon
wielogodzinnych dyskusji prowadzonych
na proseminarium ze studentami Katedry
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecz-
nej Uniwersytetu Wroctawskiego, przypo-
mniata wydarzenia po ataku na World Tra-
de Center i powroty Amerykanéw do co-
dziennosci, ogladane na czotéwkach takich
gazet, jak The New York Times, Rzeczpo-
spolita i Gazeta Wyborcza. Druga czgs§é wy-
stawy, eksponowang w atrium hotelu Do-
rint, przygotowali Amerykanie (InterAcces
Inc). ,,Polska na pierwszej stronie gazet” to
obraz wydarzen z lat 1979 - 1989, prezento-
wany w polskich i amerykainskich dzienni-
kach w czasie, gdy §wiat z uwagg $ledzit na-
sze drogi wiodace ku wolnosci. Obie czgsci
wystawy wzajemnie si¢ dopetnialy, pokazu-
jac obraz ,,nas” widziany oczami ,.innych”.

Ekspozycjom tym towarzyszyla bar-
dziej kameralna wystawa prac fotograficz-
nych czworga studentéw dziennikarstwa.
Magda Kacprzyfiska pokazala swoj
pomyst na falujgca plazoprzestrzen. Ze
$wiattem w zamknigtej przestrzeni ekspe-
rymentowat Kuba Frydryszak. Tomek
Lipowicz prébowal udokumentowad
niuanse architektury Wroclawia, a Artur
Walicki przedstawil fotowariacje na te-
mat andaluzyjskiej spédnicy. Przedsie-
wzigcia te, wraz dwoma spektaklami, da-
ty poczatek Zurnaliom — Dniom Studenta
Dziennikarstwa. Na otwarcie swojego §wig-
ta studenci zaprezentowali ,,Czy pamig¢tasz
moje imi¢” - inscenizacjg¢ grupy artystycz-
nej AKTA. Spektaklem ,, Komisja Sejmowa
w krzywym zwierciadle”, satyrycznym ob-
razem Sejmowej Komisji Stedczej ds. afery
Rywina, przedstawili swéj punkt widzenia
w debacie o nowych rytuatach we wspéicze-
snym dyskursie politycznym, wspéttworzo-
nym przez media.

Waznym przedsigwzigciem byl zorga-
nizowany przez red. Piotra Zatuskiego
we wroclawskim kinie ,,Lalka” i w multi-
medialnej sali Uniwersytetu Wroctawskie-
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go dwudniowy festiwal stowno-filmowy,
zatytutowany ,,Dziennikarz jako bohater
i antybohater w filmie polskim i amerykan-
skim”, do udziatlu w ktérym zaprosiliSmy
czotowych publicystéw prasy ogdlnopol-
skiej i filmowcdw: Jerzego Jachowicza
i Wojciecha Jagielskiego z Gazety Wy-
borczej, Anng Marszatek, Wiodzimie-
rza Frackowiaka z TVP Krzysztofa
Mroziewicza zPolityki oraz rezysera
filmowego Ryszarda Bugajskiego. Pre-
zentacji filméw (m.in. ,,Tu stoj¢”, opartego
na tragicznych wydarzeniach z zycia Jerze-
go Jachowicza) towarzyszyly przepro-
wadzone z udziatem publiczno$ci rozmowy
o wyzwaniach, przed jakimi stawal pol-
ski dziennikarz. Na zakoficzenie festiwa-
lu publiczno$¢ mogta obejrze¢ w oryginal-
nej wersji glodny amerykanski film ,,Killing
fields”, poprzedzony goraca dyskusja o za-
grozeniach czyhajacych na korespondenta
wojennego. Prowadzona przez redaktoréw
Krzysztofa Mroziewicza i Wojciecha
Jagielskiego debata o tym szczegdl-
nym rzemio§le dziennikarskim, odbywaja-
ca si¢ zaledwie w kilka dni po $mierci red.
Waldemara Milewicza, stala si¢ — do$¢ nie-
oczekiwanie dla samych organizatoréw fe-
stiwalu, ukiadajacych jego program wiele
miesi¢cy wezeéniej — jednym z najbardziej
goracych tematdw. Jej ton, trzeba to dodad,
zdecydowanie odbiegal od promocyjnych
dzialan podejmowanych przez polska
telewizjg pub]icznqs.

Najbardziej akademicka czg¢$¢ festiwa-
lu to konferencja ,,Czy zyjemy w kulturze
pierwszych stron”? Punktem wyjscia byt re-
ferat Bogustawa Zytki, znanego ttumacza
i badacza tarusko-moskiewskiej szkoly se-
miotyki, do ktoérego zwrécitem si¢ z prosba
o referat wprowadzajacy do problematyki
poczatku w kulturze. Umieszczajac zagad-
nienia poczatku /i kofica/ w triadzie tekst
— biografia — kultura, Zytko przypomi-
na, Ze tekstowi wlasciwe jest ograniczenie,

6 Festiwal zgromadzit w krétkim  czasie
tak wiele wydarzen, ze nie we wszystkich
mogtem uczestniczyé. Opisujac tu niektdre
spo§réd nich, odwotuje si¢ nie tylko do
wiasnej pamigci, ale i do relacji festiwalowych
wspttwdreéw:  Agnieszki  Zwiefki-Chwalek
i Piotra Zatuskiego, zamieszczonych na stronie
www. mediafestival.pl
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dobitnie zarysowujace si¢ w wypowiedziach
o silnie zaznaczonych poczatkach. Do ta-
kich wiasnie zaliczyl Lotman np. $rednio-
wieczne kroniki. Ale wskazywat takze, co
cieckawe dla rozwijanej tu perspektywy, na
czasopismo, ktére w okreslonej mierze od-
bierane jest jako jeden tekst, [...] i tutaj ma-
my do czynienia z konstrukcjq dajgcq zafik-
sowany poczqtek i,otwarty” koniec’. Bio-
grafia, zdaniem semiotykéw, tez moze byé
odbierana jako szczegdlny tekst, ograniczo-
ny narodzinami i $§miercig. Wreszcie kate-
gorie ,,poczatku” i,konca” stuza im jako
kryteria dla typologii kultur.

Tartusko-moskiewscy semiotycy od blisko
potwiecza wspdttworza nasze wyobrazenia
o przestrzeni i czasie. To ich dokonania ~ dzi§
juz czesto tak oczywiste, Ze uznajemy je za ak-
sjomaty w refleksji nad sygnatami otwarcia
i zamknigcia — postuzyly jako punkt wyjécia
konferencji, podczas ktérej wspdlnie zastana-
wiali$my sig, czy kulture wspéiczesng mozna
traktowac jako kulture pierwszych stron. For-
mutujac wstgpnie pytania:

- czy kategoria poczatku jest nadal - jak
chcg semiotycy — zmaterializowanym sygna-
tem otwarcia kazdego tekstu, czy raczej figu-
rg retoryczng, wdzigczng metafora?

- czy w dobie nowych mediéw, epoce in-
tertekstualnodci i hipertekstow, wprowa-
dzajgcej odbiorcg w role zarezerwowane
wczesniej jedynie dla gatekeeperdw, epoce
niwelujacej zasady linearnosci i sukcesyw-
nosci jest jeszcze miejsce dla poczatku?

Chcieli$my badaé zmienno$¢ i stalodc
funkcji poczatku we filmie, wideoklipach,
spotach reklamowych i innych formach au-
diowizualnej wspéiczesnosci. Stawiajgc py-
tania w rodzaju: pierwsze strony ksigzek,
pierwsze strony gazet, strony internetowe,
portale i wortale — ewolucja czy rewolu-
cja, odczuwamy coraz mocniej nicadekwat-
noé¢ tego typu konstrukeji. Okazuje si¢ bo-
wiem, co bylo zreszta do przewidzenia, ze
niezmiernie trudno odpowiedzie¢ na wigk-
szo0$¢ z postawionych pytan.

W przeciwiefistwie do amerykanskich
badaczy Instytutu Poyntera zgrupowa-

7). Lotman: Struktura tekstu artystycznego,
przel. A. Tanalska, Warszawa 1984, s. 305 [cyt.
za:] B. Zytko: Poczatek (i koniec) w ujeciu
szkoly tartusko-moskiewskiej. Referat.
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nych wokét programu Eyetrack, w referacie
»Pierwsze strony — po$réd kontrastéw i me-
tatekstéw” skoncentrowalem si¢ przede
wszystkim na wewnatrztekstowej analizie
odbioru. Moja teza wyjsciowa byto zatoze-
nie, ze pierwsza strona gazety jest zinten-
syfikowana przestrzenig sygnatéw otwar-
cia. Przyjmuje ono zréznicowane formy: od
kontrastu i wzmozonej metatekstowosci,
poprzez strategie tekstualne o charakterze
wypowiedzi-maski, chwyty poszerzajgce
pierwszostronicowa przestrzen o konstruk-
cje wstepne, wprowadzajgce, az po wyrazi-
stg intensyfikacje tych funkcji, ktére nada-
ja gazecie status rzeczy, przedmiotu. Two-
rzona na pierwszych stronach szczegélna sy-
tuacja komunikacyjna — odmiana nieustannej
gry z czytelnikiem — sklania ku tezie o powsta-
waniu w kulturze mediéw nowego gatunku.

Genologiczng perspektywe w ujmowa-
niu problematyki pierwszych stron ujawnia
takze studium Marii Wojtak, wktérym
na przykiadzie Gazety Wyborczej dowodzi
si¢ aktywizowania nowego stylu w komu-
nikacji z czytelnikiem. Sfera otwarcia uwi-
dacznia si¢ tu takze w sygnatach zapowie-
dzi i modyfikacjach tradycyjnych konwencji
gatunkowych. Pierwszym stronom dzienni-
ka - tym razem dolnoS$laskiej hybrydy Sto-
wo Polskie-Gazeta Wroctawska — przygla-
data si¢ Katarzyna Kopecka, analizujac
proces odmtadzania wroctawskich dzienni-
kéw potgczonych w jeden: podtrzymywaniu
tradycji poprzednikéw towarzyszy zamiar
pozyskania nowych czytelnikéw, kuszonych
teleinformatycznym wizerunkiem gazety.

Z rdzenia proseminaryjnych analiz
wyrosta prezentacja Grzegorza i Tomasza
Kréléw: o miejscach centralnych w pierw-
szostronicowej przestrzeni. Przeglad polskich
dziennikéw po 11 wrze$nia 2001 r. wskazuje,
Ze na osi ,,layoutowego” nowatorstwa i trady-
cjonalizmu biegunowo przeciwstawne pozy-
cje zajmujg Gazeta Wyborcza i Trybuna, po-
$rodku lokuje si¢ Rzeczpospolita.

Kwestie zmiany wizerunku pierwszej
strony — ponownie na przykladzie Gazety
Wyborczej — podjgta Karina Stasiuk, ia-
czac w analizie perspektywe reklamy i pu-
blic relations z problematyka etyki. Autorka
pokazala, jak nadszarpnigta w aferze Rywi-
na reputacj¢ gazeta odbudowuje przy pomo-
cy kampanii ,,nam nie jest wszystko jedno”.
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O niekonczacej si¢ walce aniofa z dia-
blem méwit Stanistaw Bere§ pochylony
nad gazetowymi nagiéwkami swojej mtodo-
§ci i wieku dojrzalego. W oparciu o szczeg6-
fowe analizy tytuléw zaswiadcza istnienie nie-
naruszalnego dualizmu pomigdzy zaleznoscig
kazdej redakcji od swiata polityki i finansowe-
go mocodawcy a potrzebg wypowiadania przez
dziennikarzy wlasnych suwerennych opinii [...]
pomiedzy naturalnym imperatywem dqzenia do
pickna i oryginalnosci [...] a koniecznosciq
thkwienia po uszy w piekle stereotypu i kiczu.

Wystapienie Tadeusza Lubelskiego
skierowato stuchaczy w strone dziedzin tra-
dycyjnie zaliczanych do kultury wizualnej
- kina, internetowych portali, reklam. Po-
czatki we wspétczesnym filmie nie burzg,
twierdzi filmolog, tradycji. Rama, matry-
ca czy zaczyn to Konstrukcje utrzymywane
do dzisiaj w wysokoartystycznym kinie, po-
twierdzajgce, Ze ten obszar sztuki filmowej
pozostal wierny tradycjom zamknigtych,
precyzyjnie skomponowanych struktur. Na
czoléwkach wspdlczesnego kina koncen-
trowal uwage takze Arkadiusz Lewicki,
ktéry uwaza, ze — précz funkcji prezentu-
jacej tworcéw dzieta — filmowe poczatki sg
dzi§ czesto wyznacznikami gatunkowosci
badz petnia metonimiczna rolg.

Jak technologie elektroniczne narusza-
ja utrwalona w naszej kulturze funkcj¢ po-
czatku zastanawiala si¢ Dorota Sikora,
badajagc w architekturze portali funkcjo-
nowanie systemu globalnej informacji
~ systemu ujmowanego w artykule jako wy-
padkowa techniki sieci komputerowej i hi-
pertekstu. W internetowe legendy miejskie
wstuchiwata si¢ AnnaSzewczyk, poszu-
kujgc wyznacznikéw ich poczatkéw, utrwa-
lonych w strukturze przesytanych komuni-
katéw. Na uwage zastuguje przeniesiona tu
z folklorystki kategoria intencjonalnoéci,
umozliwiajaca wstepna klasyfikacje funk-
cji realizowanych przez legendy. Sygnaty
otwarcia tekstéw reklamowych byl przed-
miotem badaft Anety Berdzik. W propo-
nowanym przez nig ujeciu, akcentujgcym
aktywng role odbiorcy, sygnaly poczatku
wystepuja w formie jawnej badZ ukrytej. Te
stosunkowo prostg klasyfikacje wzbogacajg
kategorie prapoczatku i intertekstu.

Kolejnym obszarem tematycznym kon-
ferencyjnej czesci festiwalu byly kwestie
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zwigzane z szeroko rozumiang rytualizacja
we wspdiczesnym komunikowaniu. Punk-
tem inicjujacym badania staly si¢ rozmo-
wy prowadzone podczas wspominanego
juz proseminarium. Analizujac materia-
ty nagrywane podczas transmisji z debat
Sejmowej Komisji Sledczej ds. afery Ry-
wina, koncentrowali$my si¢ na kilku wyra-
zistych postaciach. Jedng z nich byl Marek
Wagner, szef kancelarii premiera w rza-
dzie Millera. Ito wlasnie jego zachowa-
niom przygladala si¢ z uwaga Magdalena
Garbacz, ktéra wyglosita referat po wy-
stapieniu wprowadzajacym w socjologicz-
ny wymiar rytualizacji, autorstwa Marcina
Froni. Po przeprowadzeniu usciSlen ter-
minologicznych dotyczgcych rytuatu, zna-
ku rytualnego i rytualizacji, Fronia skupit
si¢ na problematyce reklamy i demistyfi-
kacji dyskursu, dowodzac znaczenia ba-
dan nad rola rytuatu w tych wlasnie ob-
szarach komunikacji spolecznej. Analizg
rytualizacji dyskursu medialnego na pod-
stawie ,,telewizyjnych przestuchan” Wagne-
ra przeprowadzitla Garbacz, taczac instru-
mentarium Erwina Goffmana z koncepcja-
mi wypracowanymi przez autoréw Rytual-
nego chaosu. Kolejny referat, autorstwa Ilo-
ny Niebat-Buby, poswigcony byt takze
rytualizacji. Dostrzegla ona interesujgce
zjawisko wlaczania publiczno$ci spektaklu
Oczyszczeni w tworzony przez krytykow te-
atralnych rytual odbioru.

Stawiajgc pytanie o powody i skutki
ostabienia autorytetu osobowego we wsp6t-
czesnej kulturze Urszula Glensk wska-
zywala na imitacyjne mechanizmy, opar-
te na stereotypach mentalnych, prowadza-
ce do kreowania quasi-autorytetéw, idoli.
Dowodzita zarazem, ze coraz wyraZniej-
szy proces multiplikacji autorytetéw osobo-
wych prowadzi do zacierania réznic migdzy
wspétczesnymi rolami opiniotwdrczymi au-
torytetu, badacza, eksperta i idola. O ro-
li autorytetu i idola, tym razem na przykta-
dzie Adama Malysza, méwita takze Magda
Dudek - zastanawiala si¢ nad dokony-
wanymi przez politykéw wyborami idoli
sportu, ktérzy jako produkty medialne stu-
Z3 umacniania ich pozycji w dyskursie po-
litycznym wspoétkreowanym przez media.
Budowaniu swoistych, bo w dziedzinie kul-
tury fizycznej, autorytetéw poswigcony byt
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takze tekst o okladkach miedzynarodo-
wych edycji magazynu Men’s Health, przy-
gotowany przez Pawta Kempg.

Na zakoficzenie tej relacji chce po-
dzigkowa¢ ludziom i instytucjom, bez kt6-
rych pomocy nigdy nie zrealizowaliby-
$my naszych zamierzei. Honorowy patro-
nat nad festiwalem objeli Jego Magnifi-
cencja Rektor Uniwersytetu Wroctawskie-
go prof. Zdzistaw Latajka, Prezydent Wro-
ctawia dr Rafal Dutkiewicz oraz Marszatek
Wojewddztwa Dolnoslgskiego Henryk Go-
febiewski. Swoim uczestnictwem w Radzie
Programowej wspierali nas Przewodniczg-
ca Rady Etyki Mediéw Magdalena Bajer,
red. Ryszard Kapuscinski, redaktor naczel-
ny Rzeczpospolitej Maciej Lukasiewicz, red.
Krzysztof Mroziewicz, red. Krystyna Reins
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oraz Ewa i Maciej Wierzyfiscy. Wspétorga-
nizatorami festiwalu byli: Poynter Institute,
InterAccess i Advert Interactive Agency;
sponsorami: Bank Pekao SA (zloty spon-
sor), Hotel Dorint i Orpha, a patronat me-
dialny zapewnily nam: Gazeta Wyborcza,
Nowy Dziennik, Press, Polskie Radio Wro-
claw i TVP3.

Specjalne podziekowania kieruj¢ do
Pani Anny Dutkiewicz.

W czasie festiwalu ekipa TVP nagrywala
wigkszo§¢ wydarzeni. Ich plonem byt 13-mi-
nutowy reportaz red. Izabeli Starzec I Mig-
dzynarodowy Festiwal Mediéw. Premiera festi-
walowego reportazu miata miejsce 8 czerwca
w ogodlnopolskiej regionalnej tréjce, program
ponownie zostal wyemitowany 27 czerwca.

Aleksander Wozny
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Ewa Bobrowska: ASTEREOTYPICAL DEFINITION OF SITUATION IN
THE ANALYSIS OF NEWS DISCOURSE

The article considers concepts of stereotypical definitions that appear in press news.
These are especially clearly visible in those texts which relate to one’s own society. One is
able to talk about them when a similar scheme is observable in unconnected descriptions of
events. In order to perceive the vision of social reality that is contained within the discourse of
a given daily, one must discover the structure which creates the stereotypical definitions of the
situation. If the systematic schemes employed by a newspaper are adopted by the readers then
they constitute one of the most important factors creating a communicative community.

Pawel Migas: THE MEDIA CONGLOMERATE OF RADIO MARYJA

The Torun based Radio Maryja, directed by Father Tadeusz Rydzyk, together with the
network of organizations and associations connected with it, is a phenomenon on a European
scale. The article presents the development of the media conglomerate Radio Maryja as well as
a characterization of the various institutions creating it. An important link in the Radio Maryja
media conglomerate is the Polish daily Nasz Dziennik, published since January 1998, which is
advertised as a Catholic publication. “The Family of Radio Maryja’ is a huge informal social
movement assembling within its ranks the radio listeners. It is based on the parish ‘Offices of
Radio Maryja’ and the ‘Circles of Friends of Radio Maryja’. Over 100,000 children belong to
‘Playground Rosary Circles’ that are connected to ‘Radio Maryja’.

Other organizations connected to Radio Maryja are: The Servire Veritati Foundation
—The Institute of National Education’ founded in 1998 in Lublin; the ‘Our Future Foundation’
in existence since 1995 which runs private secondary schools, publishes books, cassettes, video
films and CDs together with the monthly ‘The Radio Maryja Family’; ‘The Lux Veritatis
Foundation’ founded in Wroctaw in 1998. This last organization has set up a private institution
of higher education, the rector of which is Father Tadeusz Rydzyk, and launched a satellite
television channel 7V Trwam in June 2003. The article lists the programming principles of the
station and a description of its programme content showing its close linkage to Radio Maryja.

Pawet Kanturski: AN ATTEMPT TO CLASSIFY POLISH OPINION PRESS
THROUGH METHODS OF MULTIDIMENSIONAL STATISTICAL ANALYSIS

The article represents the quantitative approach to classification of main Polish newspapers
and magazines. 21 of these periodicals were classified with the use of statistical and corpus
linguistics methods, including multivariative exploratory techniques, and the cluster analysis as
the main. Results precisely demonstrated that usually applied classifications are the adequate
tool, but the objectivity and intersubjectivity of multivariative methods make them worth
considering as a support of conventional methods. Thus, thesis also attempts to be a review of
popular methods of classifying that were described in theoretical part (i. e. content analysis,
market segmentation or genology).
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Katarzyna Kobylarczyk: PHOTOGRAPHY AS MYTH.
PHOTOGRAPHS SUMMARIZING A CENTURY

The fundamental function of a press photograph is to inform about events. There
exists however a certain percentage of press photographs that function within culture
even though their actual relevance has been surpassed. They become a myth - in the
understanding of Roland Barthes’ theory.

From the point of view of semiotics, a photo is an icon - a sign in which the link
between the significate and the significant is based on the relation of resemblance. There
is also an index — thanks to the chemical reactions reality ‘itself’ etches itself onto the
frame. In order to become a myth, i.e. a secondary semiotic system it is necessary to
free it from the constraint of currency and timeliness. This is chiefly possibly due to the
interactions it enters into with other cultural texts: intertextual and allegation. Introducing
an intertextual relation to press photography helps in reading the content of a photograph
as myth. In this way the higher mythical level of significance is revealed, and a photograph
opens itself up to new meanings.

Aleksandr Koroczenskij: MEDIA CRITICISM IN RUSSIA. THE ACTUAL
STATE, THE SOCIAL ROLE, PERSPECTIVES

The starting point for the article is the criticism of the state of the media in present-day
Russia. According to the author, the press and electronic media that is dependent upon
state subsidies as well as elite financing serves as a consequence the interests of the state
and financiers — and not citizens who do not turn their backs on the media and even are
responsible for the return of censorship.

The author believes that at least a partial change in the situation could come about as
a result of the development of media criticism which would encompass — according to the
definition proposed in the article — ‘critical acquaintance and evaluation of socially impor-
tant, current, creative, professional and ethical, corporate-organizational, legal, economic
and technological aspects of the production of information through the mass media’. This
area would counteract distortions, signalize problems arising at owner-broadcaster-recipi-
ent point of contact, to some extent educate journalists as well as their audience.

The most important types of media criticism are examined: academic — edited by
academics, professional (internal-corporate) — which is the domain of professional
journalists and that directed towards them, together with mass media criticism which
brings the matter of media problems closer to their ordinary recipient.

Piotr Borowiec: THE POLITICAL ACTIVITIES OF MARIAN DABROWSKI

The article examines the political activities of the Cracow press magnate of the
inter-war period, the owner of the [lustrowany Kurier Codzienny (Illustrated Daily Courier)
media enterprise, Marian Dabrowski. Dabrowski throughout the whole of his involvement
in press activity attempted to fulfill his political career aspirations. His route led through
links and cooperation with the Polish Christian Social Party (PSChS), the Polish Peasant
Party (PSL), the Polish Republican Party (PSR), and the Non-Aligned Block for Govern-
ment Cooperation (BBWR).
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Magdalena Przybysz-Stawska: THE PROMOTION OF BOOKS IN GAZETA
Z KSIAZKAMI (GAZETA WITH BOOKS) DURING THE PERIOD 1992-2000

The article is a presentation of the literary supplement of one of the biggest Polish
daily papers of the last decade of the twentieth century — Gazeta Wyborcza. The premise
was to present the varied forms of book promotion utilized both by the newspaper’s editors
as well as publishers that appeared within the pages of the supplement. Book reviews and
the advertising of publishers and booksellers are considered. The statistical data presented
covers both the reviews and the advertisements, along with the characteristic composition
of both these forms of book promotion. The most frequently reviewed and advertised
Polish and foreign titles and authors are shown in table form. To a certain extent the
language of advertising is also presented through the selection of the most interesting
pieces of advertising copy and other formulations that were intended to incite readers to
purchase and read the book in question.

The material included in the article is the result of research conducted by the author
involving an indepth textual analysis of Gazeta z Ksigzkami for the period 1992-2000.

Dariusz Baran: GENERAL MUSIC ENTERTAINMENT MAGAZINES.
FROM NON STOP TO TERAZ ROCK.

The article describes the Polish music press post-1989 in comparison with the
magazine Non Stop. It shows the gap in the market that existed in Poland and describes the
attempts to accommodate it by, for example, the monthly Tylko Rock (later Teraz Rock) as
the longest lasting music title on the market.

The author did not conduct any separate research for the purposes of the article basing
his work on the results of the annual auditing of titles belonging to ZKDP (1994-2003) as
well as research into the readership conducted by the SMG/KRC Institute. An empirical
analysis of content was employed in relation to the archive copies of Non Stop and Tylko
Rock for the period 1988-1990.

The author makes reference in the article to new phenomena: readership of magazines
in press salons and the Internet press.

The examples of western publishers clearly signal that the Polish press market has
maintained a place for a serious, opinion forming, high print general music magazine.This
requires however an unambiguous definition of the recipient group and the subsequent
maintaining of this assumption at its starting level. As is shown by the examples cited in
the work this is by no means an easy task.



