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Od redaktora

zymze jest dyskurs? Dla Irenusza Bobrowskiego jest ,,posrednikiem pomig-

dzy systemem jezykowym a tekstem”. To dyskurs bowiem ,,podpowiada nam
nie tylko to, jak mowi¢, ale przede wszystkim to, co mowic¢”. Zapewne podpowia-
da takze to, kiedy co mowi¢, skoro w dyskursie kazdego czlowieka miesci sig¢ wiele
poddyskursow szczegotowych. Tak rozumiany dyskurs razem z systemem jezyko-
wym tworzy wedlug Bobrowskiego wspdlnote fatyczng, ktora si¢ zasadza na podo-
bienstwie indywidualnych dyskurséw. Jezeli roznice migdzy nimi sa zbyt duze,
a do tego uczestnicy dyskursu nie przestrzegaja maksymy zaufania do wypowiedzi
partneréw, wspoélnocie grozi rozpad. Bezposredni asumpt do tych sformutowan dali
Bobrowskiemu autorzy ksiazki ,,Zamiast procesu. Raport o mowie nienawisci”,
lekcewazac maksyme zaufania, co zreszta jest jego zdaniem ,jedng z gldwnych
bolaczek naszego spoteczenstwa”.

W $wiatowym dyskursie medioznawcédw od kilkunastu lat wazng role odgrywa
watek (poddyskurs?) transformacji, przez co si¢ rozumie jako$¢, wielkos¢, zasigg,
zakres, tempo i 1los¢ zmian, ktore zaszly ,,ostatnio” w sferze komunikacji spotecz-
nej na $wiecie, a zwlaszcza w Europie. W tym dyskursie mie$ci sig¢ zarowno synte-
tyczny tekst Walerego Pisarka o zmianach w komunikacji medialnej w ostatnim
pétwieczu, jak i teoretyczno-metodologiczny artykut Kathariny Hadamik
o kryteriach oceny transformacji w mediach $rodkowo-wschodnio-europejskich
w ostatnim pigtnastoleciu. ,Jezeli na poczatku lat 90. w badaniach trans-
formacji — pisze Hadamik — mozna byto tylko spekulowa¢ nad przysztym rozwo-
jem 1 losem krajow postkomunistycznych, tak dzisiaj pigtnastoletnie do§wiadcze-
nia umozliwiaja retrospektywne spojrzenie na transformacj¢ i na jej empiryczna
analize”.

Po lekturze obu tych tekstow mozna zaryzykowac hipotezg, ze z czterech glow-
nych czynnikoéw — politycznego, ekonomicznego, technologicznego i kulturalnego
— zmian w komunikacji publicznej (mniejsza z tym, czy ewolucyjnych, czy rewolu-
cyjnych) wysuwa sie na pierwszy plan w dluzszej perspektywie rola technologii,
w perspektywie krotszej — znaczenie polityki, gospodarki i ich legislacyjnych na-
rzedzi.

Media po trarsformacji zabiegaja o odbiorcéw. R6znymi $rodkami stylistyczny-
mi zabiegaja o nich takZe uczeni jako autorzy tekstow popularnonaukowych w ga-
zetach i czasopismach. Przemawiaja za tym wyniki dokonanej przez Anng Starzec
analizy wypowiedzi naukowcow na tamach Polityki w ostatnich trzech latach.

O odbiorcoéw zabiegaja tym bardziej nadawcy wypowiedzi reklamowych w te-
lewizji, nasycajac je m.in. elementami zabawy i emocjami oraz odwotujac si¢ do
mitdw i stereotypdw spotecznych. Z poréwnania spotow reklamowych w telewizji
polskiej 1 niemieckiej nadanych 23 XII 2003 wynika — zdaniem Joanny Golonki —
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ze przynajmniej w tym dniu w spotach niemieckich wigcej niz w polskich bylo
informacji, mniej zabawy i emocji, a przede wszystkim znacznie rzadziej od-
wotywano si¢ do Bozego Narodzenia.

Wyrazisty obraz ideologicznych uwarunkowan kontrowersji w ramach zachod-
nioniemieckiego ,,dyskursu zjednoczeniowego” w tygodnikach Die Zeit i Rheini-
scher Merkur, reprezentujacych dwie rozne opcje polityczne, daje Agnieszka
Szymanska. Wprawdzie ,,wskutek polaryzacji pogladow” w tym dyskursie nie
doszto do (jesliby uzy¢ terminologii z wstgpnego artykutu Ireneusza Bobrowskie-
go) ,,catkowitego rozpadu wspolnoty fatycznej” Niemcdw, ale jednak ,,przywiaza-
nie (zeby z kolei zacytowac¢ autorke artykutu) zachodnioniemieckich elit opinio-
tworczych do wlasnego sposobu myslenia [...] stato si¢ przyczyna tozsamosciowego
niepowodzenia niemieckiej rewolucji 1989/1990 [...]".

Natomiast o catkowitym rozpadzie wspolnoty fatycznej na wrogie sobie pod-
grupy mozna méwi¢ w odniesieniu do dyskursu publicznego w Kraju Baskow, czy-
li w Euskadi. W tym dyskursie argumentami oprocz stow sa kule i kraty wiezienne.
Uczestniczace w nim baskijskie i hiszpanskie media przedstawia Dagmara Glu-
szek. ,,Na swoisto$¢ mediow baskijskiach — pisze — wplywa sytuacja polityczna
kraju. [...] Powinny tworzy¢ platforme porozumienia miedzy Hiszpanami a Baska-
mi [...]. Nie zawsze jednak to sie udaje. Obiektywizm dziennikarski czesto jest za-
grozony. [...] Dziennikarze wielokrotnie balansuja nad przepa$cia. Z jednej strony
obiektywizm moze ich wtraci¢ do hiszpanskiego wigzienia, z drugiej moga otrzy-
maé¢ wyrok $mierci z rozkazu ETA”.

Szczeg6lnymi sktadnikami wspéiczesnych dyskurséw medialnych w réznych
krajach sa widowiskowe wywiady telewizyjne, zwane z amerykanska talk-show.
W artykule Agnieszki J. Kozak znajdzie czytelnik oprécz propozycji ich klasyfi-
kacji inspirujace do empirycznych badan hipotezy o ich roli w ksztaltowaniu
swiadomosci i pod§wiadomosci odbiorcow.

Bywa, ze do dyskursu medialnego wtraca si¢ cenzura albo sad. Takim wypad-
kiem — znanym jako ,,sprawa sowieckiego numeru Plomyka z 1. 1936 — zajela sig
Agnieszka J. Cieslikowa, zapoznawszy si¢ m.in. z dokumentami znajdujacymi si¢
w kijowskim Archiwum Muzeum Literatury i Sztuki. ,,Plomyk — konczy autorka
swoj artykul — po zaburzeniach w wydawaniu, zwiazanych z okresem strajku na-
uczycielskiego i zmianami redakcji, okrzept znowu i do wybuchu wojny osiagat
wysokie naktady. Wznowiony po wojnie, dotrwat 75-lecia istnienia w 1992 r.”
I zgast.

W dyskursie medialnym za po$rednictwem gazet i czasopism wazna role odgry-
waja nagtowki (tytuty) poszczegolnych wypowiedzi prasowych. Zdaniem Moniki
Zmudki maja one przyciagnaé potencjalnego czytelnika, zaintrygowaé go i przy-
gotowa¢ do lektury samej wypowiedzi, a wreszcie pomoc w zapamigtaniu jej tre-
$ci. Czasem im si¢ to zapewne udaje.

Wprawdzie ten moj list do publicznosci Zeszytow nie jest nagtéwkiem, ale
bylbym rad, gdyby skutecznie odegrat jego role wobec zawartych w nich tekstow.

wp
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d pewnego czasu nositem si¢ z zamiarem wlaczenia si¢ do dyskusji na

temat pragmalingwistycznych podstaw medioznawstwa, ale moje
proby wylozenia podstawowych relacji pomlqdzy pragmatyka jezykowa
a teorig komumkacp po blizszym ogladzie i po konfrontacji z literatura wy-
dawaty mi si¢ wtorne. Po wnikliwej jednak analizie ksiazki Sergiusza Ko-
walskiego i Magdaleny Tulli' uznatem, ze moje dotychczasowe ogolne
przemyslenia warto poddac¢ pod osad medioznawcow. Artykut ten nawiazu-
je bezposrednio do przywotanej ksiazki, nie jest wszakze ani jej recenzja,
ani polemika z zawartymi w niej tezami. Ksigzka ta stanowi jedynie punkt
wyjécia do rozwazan na temat zasad rzadzacych dyskursem medialnym.
Krytyczne uwagi, ktdre zawarte sg w tym tekscie, dotycza jej rzeczywiste-
go 1 potencjalnego odbioru, wynikaja zatem mniej z jej tre$ci immanentych,
bardziej za$ z jej ewentualnej intertekstualnosci. Potencjalnie bowiem
ksigzka ta moze wchodzi¢ w rozmaite relacje z innymi tekstami.

Fakt jednak, ze relacji tych nie odtwarzam z debaty publicznej, ale jedy-
nie spekuluje, jaki taka debata moze przybra¢ ksztatt, nie nakazuja, w moim
przekonaniu, patrze¢ na przedstawiany tekst jako na utwoér futurologiczny.
Probujg bowiem szuka¢ w analizowanej ksiazce pewnych wyktadnikow jej
intertekstualnosci. Patrzac z tej perspektywy, staram si¢ wykazac, iz nie sto-
suje si¢ ona do jednej z zasad debaty medialnej. Zanim jednak przejdg do
omawiania tej zasady, zarysuj¢ podstawowe kategorie pojgciowe, do kto-
rych bede si¢ odwotywal w dalszych partiach tekstu. Jest to niezbedne
chocby z tego wzgledu, iz samo tytulowe pojecie dyskurs jest roznie rozu-
miane w literaturze. Zastrzec si¢ przy tym muszeg, iz wyeksplikowanie
wszystkich odcieni znaczeniowych stowa dyskurs przekracza mozliwos$ci
jednego obserwatora, chocby nawet §ledzil on i nieustannie analizowal
przerdézne konteksty zawierajace to stowo. Mozna wprawdzie zakresli¢
pewne kontury, by nie powiedzie¢ modnie — profile tego pojgcia. Poniewaz
zadania tego podjeta si¢ niedawno Kinga Tutak?, w artykule tym przedsta-

1'S. Kowalski, M. Tulli: Zamiast procesu. Raport o0 mowie nienawisci, Warszawa 2003.

2 Por. K. Tutak: Leksykalne nieczasownikowe wykladniki modalnosci epistemicznej w autobiogra-
fiach, Krakow 2003, s. 37-43.
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wig swoje wlasne jego rozumienie, ktore jest nieco odmienne od wszyst-
kich profili przez nia omawianych’.

Samo stowo dyskurs nie pojawialo si¢ nigdy w moich pracach jezyko-
znawczych, bo nie musiato. W pracach tych bowiem zajmowatem si¢ albo
syntaktyka jgzykoznawcza, albo teorig i metodologia syntaktyki. Przejscie
wszak do zagadnien pragmatycznych wymaga ode mnie przebudowania
dotychczasowej siatki pojeé. Podstawowymi pojeciami w tej nowej siatce
sg obok poje¢ dotychczas tam istniejacych takie byty jak wspolnota fatycz-
na*, semioza®, kompetencja komunikacyjna® schemat sytuacji komunika-
cyjnej’, intertekstualnosé® i wiasnie dyskurs’.

Jeszcze do niedawna jezykoznawcy wystarczato odroznienie abstrakcyj-
nego systemu jezykowego od konkretnego, momentalnego tekstu. Syste—
mem zajmowata syntaktyka i semantyka, tekstem stylistyka, ktéra pojmo-
wala styl jako jakos$¢ strukturalnag tekstu wynikta z wyboru jednostek
z abstrakcyjnego systemu. Pragmatyka byia wtedy bytem jedynie nominal-
nym, by znowu nie rzec modnie — niejawnym.

Z chwila pojawienia si¢ pierwszych prac z zakresu pragmatyki stato sig¢
jasne, ze musi istnie¢ jaki$ ,,poérednik” pomigdzy syntaktyka i semantyka
jezyka a tekstem. Dla niektdrych badaczy rolg posrednika z powodzeniem
moze spetniaé retoryka — jej konkretne reguty zastosowane w danym mo-
mencie powoduja, ze tekst uzyskuje taka a nie inna jako$¢ strukturalna.
Stad zapewne wynika dzisiejszy renesans tej dyscypliny.

Inni wszakze badacze uzywania jgzyka chca, by rolg posrednika pomig-
dzy systemem jgzykowym a tekstem grat dyskurs. Bledny bylby jednak
whniosek, ze pojecia retoryka i dyskurs sa synonimiczne. Znow postepujac
modnie, pozwolg sobie przywotaé (spozytkowang juz przez siebie wcze-

3 Najblizsze mojej propozycji jest ujecie zaprezentowane przez Russella S. Tomlina, Linde Forest,
Ming Ming Pu i Myung Hee Kim w rozdziale zatytutowanym Semantyka dyskursu [w:] Dyskurs jako
struktura i proces, pod red. T. Van Dijka, Warszawa 2001, s. 45-101; szczeg6lnie wazne z mojego punk-
tu widzenia sq rozwazania zawarte w podrozdziale zatytutowanym Scalanie wiedzy w dyskursie (s.
51-68).

4 Giebig pojecia wspélnoty tatycznej, ktora jest fundamentem teorii Bronistawa Malinowskiego, uka-
zuje Krystyna Pisarkowa: Jezykoznawstwo Bronistawa Malinowskiego, T. I, Krakéw 2000, s. 7-13.

5 Termin semioza pochodzi od Charlesa S. Peirce’a. Moze by¢ ona ujmowana jako proces nieskoficzo-
nego generowania w spoteczenstwie interpretacji znakow i ich przechodzenia z jednego systemu semio-
tycznego do innych systeméw semiotycznych, w ktoérych znaki nabieraja nowego znaczenia. Pisze
o tym m.in. Hanna Buczynska-Garewicz: Semiotyka Peirce’a, Warszawa 1994, s. 46 i n.

6 Na temat kompetencji komunikacyjnej i stosunku tego pojecia do weze$niejszego pojecia kompeten-
cji jezykowej pisze S. Grabias: Jezyk w zachowaniach spotecznych, Lublin 1997, s. 33 i n.

7 Nowsze modele i schematy komunikacji analizuje M. K i t a: Wywiad prasowy. Jezyk — gatunek — in-
terakcja, Katowice 1998, s. 11-35.

8 Przez intertekstualno$¢ mozna rozumie¢ relacje tekstu z innymi tekstami (zarébwno powstalymi przed
nim, ale tez po nim). Tekst we wspolnocie fatycznej nabiera nowego znaczenia, jezeli jego interpretato-
rem staje si¢ nowy tekst. Wiele obserwacji na temat nowego odczytywania tekstow znalezé mozna
w ksiazce Michata Gtowinskiego: Intertekstualno$¢, groteska, parabola: szkice ogolne i interpreta-
cje, Krakow 2000.

9z wazniejszych prac na temat dyskursu warto wymieni¢ oprécz ksiazek cytowanych wyzej rowniez
nastepujace opracowania: A. Duszak: Tekst, dyskurs, komunikacja migdzykulturowa, Warszawa
1998, M. K aw k a: Dyskurs szkolny, Zagadmema Jezyka, Krakéw 1999, L. M. Nijakowski: Dys-
kursy o Slasku. Ksztaltowanie $laskiej tozsamosci regionalnej i narodowej w dyskursie publicznym,
Warszawa 2002.
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$niej'’) metafor¢ budowlana. Oto6z system jezykowy mozna porownaé do
sktadu materialéw budowlanych, tekst za$ do budowli wykonanej z czesci
materiatow tam zakupionych. Retoryka petnitaby podobna funkcje jak
podrecznik budownictwa, informowataby, jakich materiatdow nalezy uzy¢
do projektowanej budowli, a wczes$niej pomoglaby tez w jej zaproje-
ktowaniu.

Zdaje sobie sprawg, ze dla znawcow retoryki analogia budowlana bardzo
upraszcza jej faktyczny obraz. Gdybym jednak zechcial zastosowac t¢ ana-
logi¢ do przyblizenia znaczenia pojgcia dyskurs, narazitbym sig na jeszcze
bardziej dosadne zarzuty. Wynikatyby one przede wszystkim z faktu, iz po-
jqcie to jest wieloznaczne, a odlegto$¢ pomigdzy poszczeg()lnymi znacze-
niami jest do§¢ spora. Drugiej przyczyny mozna by SlQ doszukiwac w same}j
istocie obu poj¢¢, o ile bowiem retoryka sktada sig ze skodyfikowanych
norm tworzenia tekstow opracowanych stylistycznie, o tyle dyskurs jest
przez wielu badaczy uwazany za twor intuicyjny, ale przy tym konieczny
do tego, aby zostat utworzony jakikolwiek tekst; wigcej — niezbedny jest
réwniez podczas odbioru kazdego tekstu.

Aby w pelni uswiadomié sobie tg rozniceg, powinniSmy wroci¢ do istoty
systemu jezykowego. PowiedzieliSmy wczesniej, ze system jezykowy to
byt abstrakcyjny. Ale przeciez uzytkownikiem tego abstrakcyjnego systemu
jest kazdy, kto potrafi tworzy¢ i rozumiec¢ teksty nalezace do danego jezyka.
Dodac¢ tez trzeba, ze wielu ludzi méwiacych np. po polsku nie posiada eks-
plicytnej (wyraznej) wiedzy na temat polskiego systemu, ich wiedza jest je-
dynie implicytna (jasna). Dyskurs jest tez tego typu wiedza, kazdy cztowiek
tworzacy 1 odbierajacy teksty dysponuje implicytna wiedza, jakie elementy
z systemu nalezy wybra¢, by dany tekst utworzy¢ i jak napotkany tekst in-
terpretowac, wiedzy tej nie musi sobie u§wiadamia¢. Powiemy zatem, Ze po
to, by tworzy¢ i odbierac teksty, nalezy przynajmniej w sposob implicytny
znaé system jezykowy i tez w sposob implicytny zna¢ dyskurs, ktéry pod-
powiada, jakie elementy z systemu nalezy w danej sytuacji komunikacyjnej
wybra¢, by zbudowac¢ tekst do tej sytuacji pasujacy.

Zadaniem syntaktyki i semantyki jezykoznawczej jest zbudowanie eks-
plicytnej wiedzy o systemie jezykowym, zadaniem za$ pragmatyki jezyko-
znawczej jest zbudowanie eksplicytnej wiedzy o dyskursie. Zaktada sie
réwnoczes$nie, ze ta skodyfikowana wiedza o dyskursie powinna by¢ wie-
dza o wiele bardziej rozlegla niz wiedza, ktorej dostarcza nam retoryka.
Dyskurs podpowiada nam bowiem nie tylko to, jak mowié, ale przede
wszystkim to, co mowi¢. Innymi stowy, zeby pewien sad logiczny przed-
ostat si¢ do tekstu, musi on zosta¢ zaakceptowany przez dyskurs. Z punktu
widzenia odbiorcy dyskurs wartosciuje napotykane teksty zaréwno formal-
nie, jak i znaczeniowo. Niektore teksty uznaje on za wytwory dyskursu bli-
skiego lub identycznego, niektore natomiast za wytwory dyskursu odmien-
nego, a czasem obcego.

10 Por. I. Bobrowski: Gramatyka a pragmatyka, [w:] Anabasis. Prace ofiarowane Profesor Krysty-
nie Pisarkowej, pod red. 1. Bobrowskiego, Krakow 2003, s. 33—40.
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Niezaleznie od tego, jakiego rodzaju wiedza powinna wchodzi¢ w sktad
dyskursu, dyskutuje si¢ rowniez, jaka strukture wewnetrzna powinien dys-
kurs posiada¢. Rozwazania te beda zawsze mialy charakter spekulatywny,
bo przeciez abstrakcyjny dyskurs nie jest dostepny obserwacji. Skoro jed-
nak cztowiek w réznych sytuacjach komunikacyjnych tworzy i odbiera roz-
nego rodzaju teksty, podejrzewac mozna, ze struktura wewnetrzna dyskursu
powinna by¢ dos$¢ skomplikowana.

Dyskurs, w ktoéry wyposazony jest konkretny czlowiek, powinien wiec
by¢ tworem hierarchicznym, sktada¢ sie z mechanizmu zarzadzajacego
poddyskursami szczegdélowymi (nazywanymi najcze$ciej rowniez dyskur-
sami), z poddyskurséow szczegoétowych, ale tez z bytu, ktory badz to
przy%qcza nowe poddyskursy, badz aktualizuje juz istniejace. W dyskursie
powinny miesci¢ sig tez informacje o innych poddyskursach, ktore w dane;j
wspolnocie sig¢ spotyka, ale ktore sa temu akurat przedstawicielowi wspol-
noty obce.

Jesli przyjrzymy sie w1kaze] gruple 0séb, zauwazymy z pewnoscm, ze
ich dyskursy mdyw1dualne réznia si¢ migdzy soba, przy czym roznice
moga czasem by¢ nieznaczne, czasem jednak sa one dos¢ spore. Rdznice
moga polega¢ na tym, ze w jednym indywidualnym dyskursie jest wigcej
poddyskursow szczegdtowych niz w innym. Moze tez by¢ tak, ze w dyskur-
sic A o pewnych poddyskursach szczegdtowych sa zamieszczone jedynie
informacje, ale system zarzadzajacy dyskursem z poddyskursow tych nie
pozwala korzysta¢ w czasie tworzenia tekstow. Odwrotnie moze by¢ w dru-
gim poréwnywanym dyskursie, tj. dyskursie B: poddyskursy, o ktérych mo-
wa w poprzednim zdaniu, sa w dyskursie tym poddyskursami czynnymi,
natomiast pewne poddyskursy, ktore sg czynne w dyskursie A, w dyskursie
B pozostaja bierne. Aczkolwiek niezmiernie rzadko si¢ zdarzajg dyskursy
komplementarne, tzn. nieczesta jest sytuacja, kiedy wszystkie poddyskursy
czynne w A sa w dyskursie B bierne, a wszyskie czynne w B sa bierne
w A. Najczesciej istnieje jakis poddyskurs wspolny; osoby A i B moga np.
bardzo sprawnie prowadzi¢ dialog o pogodzie czy o sporcie.

Dyskurs wraz z systemem jgzykowym wspottworza kompetencje komu-
nikacyjna cztowieka, ludzie za$ posiadajacy podobng kompetencj¢ komuni-
kacyjna stanowig wspoélnotg fatyczng. Trwatos¢ wspdlnoty fatycznej zalezy
oczywiscie od tego, jakie sg relacje pomigdzy dyskursami poszczegdlnych
jej przedstawicieli. Jezeli wszystkie dyskursy danej grupy ludzi bylyby
komplementarne, wowczas grupa ta szybko by si¢ rozpadta, jesli natomiast
komplementarnych dyskursow jest stosunkowo niewiele, grupa jest trwata
wspolnota fatyczna. Mozna zatem powiedzieé, ze to wiasnie podobienstwo
dyskurséw cementuje wspolnotg fatyczna.

Gdyby wiec teraz przyszto wskaza¢ na pewne analogie, to niejeden czy-
telnik bez trudu uznalby, Ze mechanizm zarzadzajacy poddyskursami przy-
pomina komputerowy system operacyjny, w ramach ktoérego dziataja po-
szczegdlne programy, a zatem poddyskursy. Komputery moga by¢
potaczone w sie¢, ktora jest bytem analogicznym do wspdlnoty fatyczne;j.
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Po tym skrétowym omdwieniu kilku elementéw swojej nowej siatki po-
jeciowej'' rozwazy¢ powinienem, jak badacz pragmatyki moze rekonstru-
owac dyskurs. Ma on oczywiscie do dyspozycji powyzej zarysowana (lub
do niej zblizong) siatke poje¢, ktdéra mozna traktowaé jako podstawowe na-
rzedzie badawcze 1 swoja wlasna kompetencj¢ komunikacyjna. Takie wsza-
kze wyposazenie nie moze mu wystarczy¢ juz cho¢by z tego powodu, iz je-
go dyskurs (w przeciwiefistwie do systemu jgzykowego) rozni si¢ znacznie
od dyskurséw innych cztonkoéw analizowanej wspolnoty fatycznej. Pod-
stawg rekonstrukcji musza wige by¢ teksty. Na podstawie ich rozbioru syn-
taktycznego i semantycznego badacz dochodzi do wiedzy wyraznej o pod-
dyskursach, ktorych sa one owocem. Poddyskursy te nazywa przy tym
czesto dyskursami, dodajac jednoczesnie mniej lub bardziej charaktery-
zujace je przydawki. Mowi si¢ przeto o dyskursie patriotycznym, nauko-
wym, jezykoznawczym, czy tak jak w tytule tego artykutu o dyskursie me-
dialnym.

O wiele tatwiej jest dojs¢ do wiedzy wyraznej o dyskursie, ktéry mecha-
nizm zarzadzajacy uznaje za wlasny, tu bowiem mozna skonfrontowac roz-
bidr tekstow z wlasna kompetencja komunikacyjna. Trudniej natomiast
sformutowaé zbioér saddéw eksplicytnych na temat dyskursu, o ktérym
wilasna kompetencja komunikacyjna badacza jedynie pobieznie informuje.
Sledzac wspotczesne dyskursy jezykoznawcze odmienne od tego, ktorym
sam dysponuj¢, probowatem w innym miejscu poda¢ najogdlniejsza zasadg
ich rekonstruowania. Zasada ta brzmi:

Jesli juz odczytatem i przeformutowatem na swoj uzytek czyj$ poglad i czuje,
ze z pogladem tym chcg polemizowac, a z ogromna tatwosciq przychodza mi
do glowy zarzuty i argumenty przeciw temu pogladowi, powinienem raz jesz-
cze doktadnie sprawdzi¢, czy istotnie poglad, ktory wiasnie przefor-
mutowatem, jest identyczny z pogladem tego badacza, ktéremu poglad ten
chee przypisac'®.

Nawiazujac do maksym konwersacyjnych H. P. Grice’a", nazywam te
zasade¢ maksyma zaufania.

Niestety, maksymy tej nie stosuje si¢ czgsto, maksyma ta obca jest tez
autorom ksiazki, o ktérej wspomniatem na poczatku artykulu. Dodam od
razu, ze wypowiadajac powyzsze zdanie, a takze zdania, ktore nastapia
w dalszej czgsci tego tekstu, staralem sig stosowac si¢ do swojej maksymy
zaufania. Maksyma zaufania nie moze jednak by¢ blokada merytorycznej
dyskusji.

Sergiusz Kowalski i Magdalena Tulli rekonstruuja medialny dyskurs,
ktory jest odlegty od ich wtasnych dyskurséw, nazywajac go mowa niena-
wisci. Aczkolwiek nie jest on tez wiasnym dyskursem autora tego artykutu,

I Szersze omowienie kwestii tu przedstawionych znajdzie czytelnik w moim artykule, ktéry ukaze sig
w XXIV tomie Polonikéw.

12 Por. . Bobrowski: Czy dyskusja pomigdzy réznymi paradygmatami lingwistycznymi jest mozli-
wa 1 potrzebna? [w:] Jezyk w przestrzeni spotecznej, pod red. S. Gajdy, K. Rymuta i U. Zydek-
-Bednarczuk, Opole 2002, s. 400-8.

13 Por. H. P. Grice: Logika a konwersacja, [w:] Jezyk w $wietle nauki, pod red. B. Stanosz, Warszawa
1980, s. 91-114.
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takie jego okre$lenie jest dla mnie pierwszorzednym dowodem, iz w wyto-
czonym procesie autorzy ksigzki nie sa sedziami, ale oskarzycielami, kto-
rzy nie przestrzegaja maksymy zaufania.

Ksiazka sktada si¢ przede wszystkim z cytatdéw wybranych w 2001 roku
z pigciu pism: Naszego Dziennika, Naszej Polski, Glosu, Najwyzszego Cza-
su 1 Tygodnika Solidarnos¢. Obok raz obszernych, raz krotszych cytatow
pojawiaja si¢ krotkie komentarze odautorskie. Liczacy okoto 450 stron
zbior cytatow wraz komentarzami poprzedzony zostat stosunkowo krétkim
wstegpem (nieco ponad 18 stron). Po cytatach nastepuje do$¢ lakoniczny
opis (niespetna 70 stron) dyskursu zrekonstruowanego przez autoréw
z przedstawionych tekstow.

Poglad na $wiat, ktory wylania si¢ z cytatow, jest niekiedy Zenujacy,
a najczegsciej tendencyjny, jednostronny. Teksty dotycza przede wszystkim
relacji polsko-zydowskich, polsko-niemieckich, polsko-ukrainskich, pols-
ko-litewskich, liberalizmu, feminizmu, masonerii, laicyzacji, stalinizmu,
komunizmu, Unii Europejskiej, zagrozen istnienia narodu polskiego, od-
woluja si¢ do stereotypow, pisane sa w dziwacznej stylistyce, autorzy pro-
wadza karkolomne niekiedy wywody. Gdyby zatozyé, ze sa to teksty
jednego autora, mozna by jednoczesnie uznaé, ze opis zamieszczony na
s. 486-548, dobrze rekonstruuje jeden z jego poddyskursow. Do opisu tego
nie przystaje jednak ani tytul, ani niektére cytaty wiaczone do ksiazki —
wlasnie z tego wzgledu, ze teksty maja wielu autorow.

Zanim wszakze rozwazymy teze zawarta w ostatnim zdaniu poprzednie-
go akapitu, zatrzymajmy si¢ przy zrekonstruowanym przez Kowalskiego
i Tulli dyskursie. Jest to z pewnos$cia jeden dyskurséw medialnych funkcjo-
nujacych w naszej wspdlnocie fatycznej. Zastandwmy si¢ zatem nad mode-
lowa rola dyskursow medialnych w ramach wspolnoty fatycznej.

Stan, w ktorym dyskursy indywidualne poszczegolnych cztonkow grupy
sa komplementarne, uznalismy wczesniej za stan krytyczny, za stan, w kto-
rym grupa si¢ rozpada, nie ma ona zadnych szans, by sta¢ si¢ wspdlnota fa-
tyczng. Ideatem wszakze wspolnoty fatycznej nie jest z pewnoscia taka
wspolnota, w ktorej poszczegolne dyskursy indywidualne sa identyczne lub
bardzo podobne. Utopijno$¢ takiej wspdlnoty fatycznej jest w dzisiejszych
czasach, w ktorych Jednym z kluczowych stow jest pluralizm, tak oczywi-
sta, iz nie warto wdawac si¢ w dyskusj¢ na temat Jednorodnosm dyskursow
W ramach jednej wspolnoty fatycznej. Za optymalng uznaé nalezy wigc taka
wspolnote fatyczna, w ramach ktorej funkcjonuja dyskursy umoZliwiajqce
prowadzeme owocnej debaty publicznej. Dyskursy medialne powinny
sprzyja¢ jakosci tej debaty Zeby tak bylo, musza one by¢ ze soba
wspodtmierne, by znéw nie uzy¢ modnego stowa — kompatybilne. Przyczy-
niaé¢ sie wiec powinny do tego, by debata publiczna stawata sig¢ coraz bar-
dziej racjonalna i przejrzysta. Mowiac jeszcze dosadniej, dyskursy medial-
ne powinny akcentowac to, co wspolne, a nie to, co krancowo odmienne.
Mozna wtedy o tych dyskursach powiedzie¢, iz racjonalizujac debate
publiczna, staja si¢ czynnikiem spajajacym cala wspolnotg.
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Dyskurs zrekonstruowany przez autoréw ksiazki powoduje polaryzacjg
wspolnoty'*, a nadto jest racja istnienia dla zachowan niegodnych. Wpraw-
dzie dyskurs ten spaja jedng z podwspodlnot, obcos¢ wszakze tego dyskursu
sprawia, ze inne podwspodlnoty odgradzajq si¢ od niej bardzo szczelnie. Ona
sama zreszta rownie ochoczo uczestniczy w budowie muru. Wystepujace
w zebranych w ksiazce okreslenia innych grup sa tego procesu budowania
muru bardzo dobrg ilustracja. Tresci wszakze, na ktore pozwala dyskurs,
powoduja, ze przynajmniej w jednym miejscu mur jest nizszy — w tej mia-
nowicie okolicy, gdzie stacjonuje nieliczna ale widoczna grupa, ktorej
cztonkowie publikuja obrzydliwe dowcipy i wypisuja na murach polskich
miast haniebne hasta. Mur jest nizszy, ale bez watpienia on jest.

Dyskurs zrekonstruowany przez Kowalskiego i Tulli nie jest bowiem
mowa nienawisci. W wigkszosci stownikow jezyka polskiego nienawi§é
jest definiowana jako uczucie wrogie, nienawidzacy przy tym dziata w spo-
s6b jawny na szkode nienawidzonego, chcac go zniszczy¢ nie tylko psy-
chicznie, ale tez blologlczme Cytaty zebrane przez autorOw tresci niena-
wistnych w tym rozumieniu stowa nienawisé nienawisci nie glosza. Zreszta
stowo nienawis¢ nie pada w odautorskim omoéwieniu zasad analizowanego
dyskursu, nienawis¢ tez nie zostata wyeksplikowana w réwnolegtych ko-
mentarzach do tekstu. Nadto — jak sami autorzy ksiazki zauwazaja, poma-
wiane sa raczej pewne wyobrazenia niz realni ludzie. Czy mozna nienawi-
dzi¢ abstrakcji tak silnie, by chcie¢ ja unicestwi¢ biologicznie?

Jedyna motywacja uzycia w tytule okreslenia mowa nienawisci jest
enigmatyczne odwotanie si¢ do angielskiego terminu hate speech (s.19).
Przegladajac jednak angielskie stowniki, zauwazytem, ze w definicjach an-
gielskiego odpowiednika polskiego stowa nienawis¢ czgsto nie dopisuja au-
torzy checi unicestwienia nienawidzonych przez nienawidzacych. By¢ mo-
ze zatem polskie stowo jest bardziej nacechowane emocjonalnie niz stowo
angielskie. Jesli tak jest, bytby to kolejny argument, ze okreslenie mowa
nienawisci jest nieadekwatnym nazwaniem zrekonstruowanego przez auto-
réw ksigzki dyskursu.

Do samego sposobu przedstawienia dyskursu tez mam jedno powazne
zastrzezenie. I nie chodzi mi przy tym tylko o trafnos¢ poszczegoélnych pa-
rafraz i eksplikacji pojawiajacych si¢ obok tekstéw egzemplifikujacych re-
konstruowany dyskurs. Wspomnialem wyzej, ze opis dyskursu byltby ade-
kwatny pod warunkiem, Ze teksty zamieszczone w ksigzce pochodzityby od
jednego autora. Teksty wszakze sg autorstwa réznych oséb (autorzy podaja
dane liczbowe dotyczace autorow na s. 482, jak rozumiem, rekordzista na-
pisat 21 tekstow, tj. 3,3% z ogolnej ich liczby, ktoéra wynosi 630 tekstow),
ponadto zostaty zgrupowane w jednym miejscu. Zastandéwmy si¢ zatem, ja-
kie taki zabieg rodzi konsekwencje. Nie chodzi przy tym o to, ze w ksiazce
—jak przyznaja sami autorzy — jest wiele repetycji (s. 11), zabieg taki przy-
nosi duzo powazniejsze skutki.

14 Przekonujaco pisze o tym E. Bobrowska: Kategoria wspélnoty w definicjach sytuacji for-
mutowanych na tamach Naszego Dziennika, Zeszyty Prasoznawcze 2003, nr 1-2, s. 45-57.
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Najmodniejszy obecnie kierunek j¢zykoznawczy zwany kognitywizmem
lub jezykoznawstwem kognitywnym, ktorego zreszta nie jestem or¢gdowni-
kiem, dowodzi przekonujaco jednej przynajmniej tezy. Tej mianowicie, iz
kategorie w wigkszosci nie sg jednorodne. Do kategorii ptaki naleza zarow-
no wroble czy wrony, jak i pingwiny czy strusie. Wrobel i wrona miesci si¢
w centrum kategorii ptaki, pingwin 1 stru$ sa w jej peryferiach. Zdarza si¢
nawet tak, ze do jakie$ kategorili liczacej sto jednostek nalezy zaréwno jed-
nostka a, jak i jednostka z. Trudno bytoby wszakze znaleZ¢ cho¢ jedna ceche
wspolna dla tych jednostek. Najczgsciej sytuacje te egzemplifikuja kognity-
wisci kategoria gry, powotujac si¢ na Wittgensteina, ktory szukat bezsku-
tecznie wspolnych cech tenisa i pasjansa. W tym wypadku jednostki katego-
rii gry wiaze ze soba tancuch podobienstwa rodzinnego. Dziecko wnuka
wcale nie musi by¢ podobne do pradziadka, ale moze by¢ podobne do swo-
jego ojca, ten z kolei moze by¢ podobny do swojego ojca, a ten z do swoje-
go. W taki sposob powstaje tancuch podobienstwa rodzinnego taczacy nie-
podobnych do siebie pradziadka i prawnuczka. Tego typu tancuch powiazan
da si¢ skonstruowaé dla jednostek tworzacych kategorie gry.

Kognitywisci zwracaja przy tym uwage, ze obraz kategorii powigzane;j
faficuchem pokrewienstwa rodzinnego bedzie fatszywy, jesli poda sig jedy-
nie zbidr wszystkich cech laczacych poszczegélne jednostki. Tak samo
zreszta otrzymamy falszywy obraz kategorii, jesli wymienimy wszystkie
cechy jednostki bedacej w centrum kategorii. W tym wszakze wypadku
mozemy si¢ postuzy¢ iloczynem cech. W wypadku podobienstwa rodzinne-
go iloczyn cech jest wszak zerowy. Pozostaje zatem skonstruowanie tancu-
cha powigzan.

Autorzy ksiazki tancucha takiego nie konstruuja. Wymieniaja na koncu
wszystkie cechy dyskursu, jakie wyczytali z tekstow. Gdyby byty one two-
rem jednego autora, taka procedura bytaby uprawniona. Jak juz jednak po-
wiedziatem, tu autoréw jest wielu, a pomigdzy tekstami dopatrywac sie
mozna jedynie podobienstwa rodzinnego. Coz jest chocby wspolnego w te-
kscie o Irenie Lipowicz 1 Antonim Macierewiczu (s. 384) i w tek$cie o sek-
tach (s. 297). Takich par jest bardzo duzo. By¢ moze udatoby si¢ skonstru-
owac tancuch, ktory je wiaze, autorzy jednak tego nie czynia. Lancuch taki
nie jest w ich opracowaniu nawet tworem niejawnym; tworem, ktorego ko-
niecznos¢ bytaby przynajmniej wypowiedziana.

Przynalezno$¢ do analizowanego dyskursu tylko dlatego, ze przynajm-
niej jedna cecha wyliczona przez autorOw zostata w tekscie zdeszyfrowana,
pozwala obok tekstow nieodpowiedzialnych zamiesci¢ teksty przejmujace
— jak choc¢by tekst Tomasza Strzembosza, do ktorego komentarz autorow
ksiazki budzi moje zdziwienie. Takze niezastuzenie znalazt si¢ w ksiazce
wywiad kardynata J6zefa Glempa udzielony Katolickiej Agencji Informa-
cyjnej, a przedrukowany w Naszej Polsce. Jak sami autorzy zauwazaja",

!5 Trudno zgodzi¢ sie z rozumowaniem autoréw na s. 23—4. Fakt, ze wiasnie toczyla sig debata, bedaca
nastepstwem ksiazki J. Grossa, bez watpienia wptynat na to, ze cze$ciej poruszano tematy stosunkow
polsko-zydowskich. Musiato to tez wptyna¢ na statystykg poruszanych tematow, ktora zamieszczaja au-
torzy na s. 484.
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w roku 2001 toczyta si¢ ogdlnonarodowa debata wokot ksiazki Jana Gros-
sa, ,,Sasiedzi”. Stad tez wywiad z kardynatem Glempem dotyczyt spraw po-
ruszanych w debacie. Taki zreszta charakter ma wspomniany wcze$niej
tekst Tomasza Strzembosza, o ile jednak tekst Strzembosza jest poru-
szajacy, to wywiad prymasa mozna uznac najwyzej za niezreczny, tak samo
jak niezreczny, ale wypowiedziany z dobra intencja (ktérej autorzy nie za-
uwazyli w komentarzu) jest tekst Bernarda Margueritte’a, zamieszczony
pierwotnie w Tygodniku Solidarnos¢, a przedrukowany w ksigzce na s. 467.
Wiaczone one wszakze zostaly do tekstow egzemplifikujacych mowg nie-
nawisci na takich samych prawach, jak np. tekst wydrukowany na s. 387-9.

Niefrasobliwo$¢ takiego dzialania mozna wykazaé w sposob bardzo do-
sadny. Przeanalizujmy komentarz autoréw do wspomnianego przed chwilg
cytatu B. Margueritte’a ze s. 468:

winy Zydéw zrownane z winami hitlerowcow; sugestia: Zydzi, szukajac od-
wetu za holokaust, mszczg sig okrutnie na niewinnych Palestynczykach.

Interesuje nas ciag mszczq sie okrutnie na niewinnych Palestynczykach.
Nie sa to stowa B. Margueritte’a, jego zdanie, do ktérego powyzszy cytat
ma by¢ parafraza, brzmi:

Dlaczego nie zastanawia¢ si¢ nad powodami psychologicznymi zastosowania
dzi$ wobec narodu palestynskiego podobnych szykan, jakich si¢ doznato on-
gi$ z rak hitlerowcow.

Nie chodzi przy tym o to, czy parafraza rzeczywiscie oddaje sens cytatu,
chodzi o uzycie dwoch stow, ktérych nie uzyt B. Margueritte, tj. stowa
okrutnie i stowa niewinnych. Autorzy zatem nie musieli ich uzy¢ w parafra-
zie — nie musieli i nie powinni. Jest w nich bowiem zaréwno taka sama
ironia, jak ta, ktdra pigtnuja w zebranych tekstach, jest w nich rowniez
przypisanie winy nie bojéwkom terrorystycznym, ale stereotypowym
Palestynczykom. Nieprzestrzeganie zatem zasady zaufania przyniesc
mogtloby ten skutek, Ze tekst autoréw rowniez znalazitby si¢ w dokumenta-
cji ,,mowy nienawisci”, jej za$ zastosowanie powyzszy cytat umozliwitoby
uzna¢ jedynie za niezr¢cznosc.

Brak uchwycenia podobienstwa rodzinnego, brak cho¢by dwustronico-
wej analizy tekstow z punktu widzenia ich réznorodno$ci powoduje, ze
wszystkie cytaty maja t¢ sama rangg. Fakt ten nabierze nowego znaczenia,
jesli zastanowimy si¢ nad tym, co modnie okresla sie dzi§ mianem intertek-
stualnosci.

Tekst bowiem wchodzi w relacje z innymi tekstami — zaréwno z teksta-
mi powstatymi wczesniej, jak 1 tekstami powstalymi pézniej. Teksty po-
wstate wczeéniej moga by¢ po ukazaniu si¢ nowego tekstu interpretowane
odmienne. Nowy tekst spetnia¢ wigc moze funkcje interpretatora tekstow
juz istniejacych. Ale tez nowy tekst moze w przysztosci sam znalez¢ swoje-
go interpretatora lub grupe interpretatoréw. Czasem wrecz teksty staja sig
znakami w ramach nowego systemu odniesien. Mowimy wtedy, ze ulegly
one procesowi semiozy. Staly si¢ znakami w innym systemie znakowymi
niz ten, w ktorym powstaty.
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Mozliwa jest oczywiscie sytuacja, w ktorej tak naprawde nic godnego
uwagi si¢ nie wydarzy, tzn. tekst albo nie zostanie zauwazony w innych tek-
stach, albo uwaga jemu po$wigcona nie bedzie na tyle duza, by uzyskat on
nowe znaczenie. Tworzac wszakze jakikolwiek tekst publiczny, autor musi
mie¢ na uwadze jego przyszte skutki spoteczne wynikte z relacji intertek-
stualnych i ewentualnej semiozy. Dotyczy to zwlaszcza tekstow medial-
nych, albo takich tekstéw, ktore moga staé sie tekstami interpretowanymi
w tekstach medialnych. Dotyczy to wiec ksiazki S. Kowalskiego i M. Tulli,
poniewaz nie jest to praca $cisle medioznawcza. Sa w niej takie elementy,
ktére w obiektywnej analizie medioznawczej si¢ z pewno$cia znajduja (nie-
co statystyki, proba definicji, opis metody). Wigcej wszak w niej publicy-
styki 1 intuicji w czasie analizy tekstow niz obiektywizujacej metody tek-
stologicznej. Nie zostaly tam zarysowane procedury dochodzenia do
parafraz i eksplikacji cudzych tekstow. Nie przeszkadza mi to, oczywiscie,
zgadzaé si¢ z wigkszoscig intuicyjnych parafraz i eksplikacji, znajda si¢
wszakze takze tacy jej czytelnicy, ktorych intuicje nie potwierdzg intuicyj-
nych sadéw autorow. Jest bowiem ksiazka nawet w intencji jej autorow bar-
dziej tekstem publicystycznym niz opracowaniem naukowym. Perswazja
jest jednym z najbardziej eksponowanych we wstepie jej celow. ,,Nic nie
przekonuje bardziej niz konkret” — pisza autorzy na s. 12.

Zastanowmy si¢ zatem, jakie konsekwencje moze przynies¢ fakt, iz tekst
ksigzki interpretuje na rowni wszystkie zawarte w nim teksty, nazywajac je
przejawami mowy nienawisci. Przede wszystkim mur, o ktérym byta mowa
nieco wczeéniej, nie ulegnie demontazowi, ale raczej zostanie wzmocniony.
Przyczyna tej jego rozbudowy begdzie z pewnoscia nieadekwatna nazwa,
ktéra dla oséb utozsamiajacych si¢ z przedstawionym w ksigzce dyskursem
wyda sig jeszcze bardziej krzywdzaca niz dla autora tego artykutu. Rownie
prawdopodobny jest jeszcze gorszy scenariusz. Podwspolnota za murem
nie tylko si¢ pod wptywem nowego zagrozenia bardziej jednoczy, ale tez
poszerza — dotaczaja do niej nowi wyznawcy; ci przede wszystkim, ktorzy
poczuli si¢ mocno dotknigci wiaczeniem do ksiazki tekstow hierarchéw ko-
scielnych.

Tekst ksiazki moze tez by¢ interpretowany w odmiennej podwspolnocie
(czy moze raczej w podwspodlnotach). W tej grupie ksiazka sta¢ si¢ moze
gtdéwnym dowodem i ostatecznym argumentem przemawiajacym nie tylko
za tym, ze mowa nienawisci jest zjawiskiem powszechnym, i ze udziat
w tym dyskursie bierze hierarchia ko$cielna z prymasem na czele. RoOwniez
1 tu przewidywaé mozna dominacj¢ pogladow gloszacych, iz debata z oso-
bami, ktore charakteryzuje taki wtasnie poglad na $§wiat, iz pozwala on im
na gloszenie tresci nienawistnych, jest niemozliwa.

Nietrudno zauwazy¢, ze polaryzacja pogladow moze doprowadzi¢ do
spojenia si¢ podgrup przy jednoczesnym ostabieniu wspélnoty fatycznej,
a nawet przy jej rozpadzie. Warto przy tym zwroci¢ uwage, iz przyczyna te-
go bytaby w zasadzie jedna — nadmierny tadunek perswazyjny tekstu
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potaczony z niestosowaniem sig do maksymy zaufania w czasie krytyczne-
go rozbioru innych tekstow'’.

Artykut ten mozna przy tym zakonczy¢ ogodlniejsza konkluzja. Wydaje
sie, ze nieprzestrzeganie maksymy zaufania jest jedna z gtownych bolaczek
naszego spoteczenstwa. Przyczyn takiego stanu rzeczy jest wiele, nie miej-
sce tu jednak, by je cho¢by wymienia¢. Wazne natomiast jest to, iz edukacja
komunikacyjna powinna dostarcza¢ argumentow za tym, ze przestrzeganie
maksymy zaufania wigcej przynosi korzysci, niz doszukiwanie si¢ w po-
gladach innych stabych punktow, generalizowanie tych stabosci i dyskuto-
wanie z tak skonstruowanym fantomem. Nie oznacza to, iz dyskusji mery-
torycznej prowadzi¢ nie mozna. Uczestnicy takiej dyskusji powinni jednak
mie¢ wyraznie zarysowany jej cel. Warto tez, by celem tym bylo wspieranie
wspolnoty fatycznej.

Whniosek taki niektérzy z pewno$cia uznaja za zbyt optymistyczny,
apriorycznie zakladajac, iz pomigdzy obydwiema zwasnionymi i zupehnie
inaczej my$lacymi grupami zadna debata nie jest mozliwa. Zaktadac¢ tak
moga zarowno postronni obserwatorzy, jak 1 czlonkowie obydwu grup.
Chciatbym wszakze, by byt to tylko jeden z przejawow mitu schematu po-
jeciowego, o ktorym pisze Karl Popper'’. Jak sie okazuje, funkcjonuje on
takze poza nauka. Wierzy przy tym Popper, iz przelamanie tego mitu jest
mozliwe — mitu, do ktérego powstania zreszta sam, w moim mniemaniu, si¢
w olbrzymim stopniu przyczynit duzo wczesniejsza ksiazka Logika odkry-
cia naukowego'®. Obie strony powinny tego chcie¢. Pierwszym krokiem
mogloby by¢é wyprébowanie maksymy zaufania.

16 Potwierdzeniem tych obaw moze by¢ nastepujace zdanie: ,,Jest to kolejna napas¢ na Ksigdza Pryma-
sa po oskarzeniu go o ,,mowg nienawisci” w paszkwilu S. Kowalskiego «Zamiast procesu»”, ktére za-
czerpnatem z artykulu A. Hojdy: Aj waj! Brak reakcji, Nasz Dziennik nr 28 (1827).

I7 Por. K. R. Popper: Mit schematu pojeciowego. W obronie racjonalno$ci nauki, Warszawa 1997,
s. 41-75.

18 Warszawa 1977.
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W DRUGIEJ POLOWIE XX WIEKU”"

towem transformacja (lub w liczbie mnogiej: transformacje) przyjeto

si¢ w latach dziewigcdziesiatych okresla¢ wszelkie przemiany i zmiany
zachodzace we wszystkich dziedzinach zycia spotecznego w Europie Srod-
kowej 1 Wschodniej od roku 1989 (w Polsce) lub 1990 (w innych krajach
tego regionu). Kariera tego stowa w szeroko rozumianej polskiej literaturze
politologicznej odbija czgstos¢ jego uzycia w literaturze anglojezycznej. Na
gruncie angielskim w tym znaczeniu uzywano okreSlen: transformation
(dostownie ’przeksztatcenie’) i transition (dostownie ’przejscie’); pierwsze
z nich yyjmuje zmiany rzeczywistosci spotecznej jako wynik $wiadomego
Jjej przeksztatcania, drugie traktuje te zmiany jako proces raczej ewolucyj-
nego dostosowywania si¢ (przechodzenia) do zmieniajacej si¢ rzeczywisto-
$ci. W polskiej literaturze wyraznie dominuje traktowanie przemian lat 90.
w kategoriach transformacji. Tu okreslenia ,transformacja” uzywamy
W znaczeniu szerszym, nie ograniczonym do ostatniej dekady XX w., bo
w istocie wielka transformacja komunikacji medialnej w Polsce i na $wie-
cie nie zaczela sie w r. 1989.

Ksztatt i zmiany form i tresci komunikowania si¢ w kazdej spotecznosci
zaleza od roznych czynnikow, sposrod ktorych za najwazniejsze uwazane
sq czynniki polityczne, ekonomiczne, technologiczne i kulturalne. Przyzna-
nie ktorymkolwiek z nich roli nadrzednej prowadzi w opisach komunikacji
spotecznej do uje¢ okreslanych mianem odpowiednio determinizmu poli-
tycznego, determinizmu ekonomicznego (traktowanych zwykle acznie ja-
ko determinizm polityczno-ekonomiczny), determinizmu technologicznego
1 determinizmu kulturalnego. Kazde z tych czterech uje¢ okazuje si¢ na tyle
uzyteczne w analizie roznych konkretnych zjawisk i procesow, ze trudno
ktéremukolwiek z nich przyzna¢ wieksza moc eksplikacyjna niz pozo-
statym. Tym samym w charakterystyce transformacji komunikacji spotecz-
nej w I potowie XX w. nie sposdb pomina¢ zadnego z nich.

Pod wzgledem politycznym dokonaty si¢ w publicznym komunikowa-

* Pierwsza wersja tego artykutu powstata jako tekst hasta do Nowej encyklopedii wiedzy o ksigzce.



TRANSFORMACJE KOMUNIKACJI SPOLECZNEJ... 19

niu medialnym w latach 1950-2000 w $wiecie i w Polsce zasadnicze zmia-
ny ilosciowe i jakosciowe. Wtedy to liczba ludnosci $wiata wzrosta z 2,5
mld do 6 mld, a Polski — z 25 min do 38,7 min. W tym pdtwieczu przeszto
80 krajow uzyskato niepodleglo$é¢, dzigki czemu ponad 2 miliardy ludzi
uwolnito si¢ spod dominacji kolonialnej. W r. 1945 Karte ONZ podpisato
50 krajow zatozycielskich, pod koniec XX w. liczba panstw cztonkowskich
ONZ siggata dwustu. Powstanie kazdego nowego panstwa nie jest rzecza
obojetna dla przeptywu informacji, bo si¢ zwykle faczy z utworzeniem lub
usamodzielnieniem si¢ nowego krajowego systemu komunikacji medialne;j
(np. z powolaniem do Zycia agencji prasowej 1 organizacji radia i telewizji).

Mimo postepow demokratyzacji i znacznego wzrostu swiatowej produk-
cji w II potowie XX wieku, nadal co najmniej potowa ludnosci Ziemi nie
korzysta z praw politycznych i obywatelskich wedtug standardow zachod-
nioeuropejskich, a co dziesiaty jej mieszkaniec gltoduje (w Afryce liczba
gtodujacych rosta do kofica XX w.). Nadal bowiem utrzymywaly sig, a nie-
kiedy nawet poglgbiaty nier6wnosci ekonomiczne migdzy poszczegdlnymi
krajami 1 poszczegdlnymi regionami w jednym kraju; wg Raportu ONZ
o rozwoju spotecznym za r. 1999 na kraje najbardziej rozwinigte gospodar-
czo, w ktorych mieszkato w latach dziewiec¢dziesiatych 20% ludnosci glo-
bu, przypadato ok. 86% $wiatowego produktu brutto, a na kraje pozostate
z 80% ludnosci globu, przypadato zaledwie 14%'. W latach 1960-1997 wy-
datnie wzrosta réznica wielkosci dochodu narodowego na 1 mieszkanca
w 20 najbogatszych i 20 najbiedniejszych krajach $wiata (z 30:1 w r. 1960
do 74:1 w r. 1997, a wigec dwuipdtkrotnie).

Na przetomie lat 40. 1 50. uksztattowat si¢ w nastepstwie 1l wojny $wia-
towej dwubiegunowy uktad dwoch supermocarstw znajdujacych si¢ w sta-
nie tzw. zimnej wojny: przez 40 lat utrzymywat si¢ podziat $wiata na tzw.
wolny $wiat, ktoremu przewodzity USA, i ob6z pokoju i socjalizmu ze
Zwiazkiem Radzieckim na czele, wspierany w sytuacjach konfliktowych
przez tzw. Trzeci Swiat, czyli ,,neutralne i niezaangazowane” kraje rozwi-
jajace si¢. Podziat $wiata na dwa obozy sprawit, Zze (poza systemem Naro-
dow Zjednoczonych) wiele migdzynarodowych instytucji i organizacji mia-
to w obu swoje odpowiedniki. Tak bylo w sferze wojskowej (np. NATO
i Uktad Warszawski) i ekonomicznej (np. EWG 1 RWPG), jak 1 w dziedzi-
nie komunikacji i kultury: Migdzynarodowa Federacja Dziennikarzy z sie-
dziba w Brukseli zrzeszala zwiazki dziennikarzy z krajow ,,wolnego
$wiata”, Miedzynarodowa Organizacja Dziennikarzy z siedziba w Pradze —
zwigzki o orientacji proradzieckiej; OIRT, czyli Interwizja zrzeszata insty-
tucje radia i telewizji z krajow nalezacych do radzieckiej sfery wplywow,
natomiast cztonkami EBU, czyli Eurowizji byty zachodnioeuropejskie or-

I A oto inne dane ilustrujace luke ekonomiczna miedzy krajami ,,uprzemystowionymi” a ,,rozwijajacy-
mi si¢” na koniec XX w.: produkt narodowy na gtow¢ mieszkanca w tys. $ USA: 18,21 1,1; analfabe-
tyzm: 1,3 i 29,6; zuzycie papieru gazetowego na 1 mieszkanca: 78,2i 5,2; telefonow stacjonarnych na
1000 mieszk.: 424 i 45; telefonow komorkowych na 1000 mieszkancéw: 92 i 6; radioodbiornikéw na
1000 mieszk.: 1005 i 185; komputeréw na 1000 mieszk.: 156,3 i 6,5; hostow internetowych w tysigcach:
15818 i 435. Wg: World Communication and Information Report.
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ganizacje radiowo-telewizyjne; budowa satelitarnej sieci komunikacyjnej
z ramienia krajow zachodnich zajmowat si¢ INTELSAT, natomiast budowe
takiej sieci dla krajow z radzieckiej strefy wptywow koordynowat Inters-
putnik (Polska z zatozona w r. 1974 stacja taczno$ci satelitarnej w Psarach
pod Kielcami uczestniczyta w obu systemach); zachodnioeuropejskim mig-
dzynarodowym targom ksiazki we Frankfurcie nad Menem odpowiadaty
migdzynarodowe targi ksiazki w Moskwie i Warszawie. W latach 90. bodaj
wszystkie migdzynarodowe instytucje zwiazane lub kojarzone z ZSRR lub
RWPG przestaly istnie¢ albo utracity dawny blokowy charakter.

Ta dwubiegunowa struktura polityczna $wiata, a zwlaszcza Europy, za-
czgla okazywac pierwsze oznaki zatamania w potowie lat 70. po przyjeciu
Dokumentu koncowego KBWE, a zwlaszcza jego czgéci dotyczacej kultury
i komunikacji (tzw. trzeciego koszyka). Dziesie¢ lat pozniej pozycja
Zwwiazku Radzieckiego na arenie migdzynarodowej wyraznie stabnie.
Przyczynia si¢ do tego oprocz zatamania gospodarczego m.in. zakonczone
klgska niefortunne zaangazowanie w wojne domowa w Afganistanie, kata-
strofa w Czarnobylu, préby oderwania si¢ republik battyckich, a wreszcie
niekomunistyczny rzad w Polsce i zjednoczenie Niemiec. Utworzona na
miejscu ZSRR Wspoélnota Panstw Niepodlegtych i Rosyjska Federacyjna
Republika nie s3 juz w stanie prowadzi¢ imperialnej polityki. Dwubiegu-
nowa (Wschod 1 Zachéd) strukture polityczna Swiata z lat 50. zastgpuje
dominacja globalna USA jako Jedynego supermocarstwa; jego dommaCJa
polityczna i ekonomiczna sprzyja dominacji jego punktu widzenia i jego
systemu warto$ci w radiu, telewizji, filmie i ksiazce, i w znacznym stopniu

— takze w prasie.

Polska — w nastegpstwie uktadow jattanskich — w latach 19501990 znaj-
dowala si¢ w strefie wptywow Zwiazku Radzieckiego i pod wieloma
wzgledami odwzorowywata jego system polityczny. Jednakze w przeci-
wienstwie do monopartyjnego systemu radzieckiego, polityczny system
PRL-u zachowatl pozory wielopartyjnosci w postaci tzw. stronnictw sojusz-
niczych: Zjednoczonego Stronnictwa Ludowego i Stronnictwa Demokra-
tycznego, catkowicie zaleznych od PZPR, ktore jednak w krytycznym mo-
mencie w r. 1989 umozliwily zgodne z komunistyczna konstytucja
powstanie niekomunistycznego rzadu T. Mazowieckiego i p6zniejsza prze-
budowg Polskiej Rzeczypospolitej Ludowej w programowo antykomuni-
styczna Rzeczpospolita Polska o pluralistycznym systemie komunikowania
masowego.

Na przebudowg tg ztozyty sie¢ motywowane politycznie m.in. takie kroki,
jak zmiana prawa prasowego (zniesienie licencjonowania gazet i czaso-
pism), zniesienie cenzury wszelkich publikacji, likwidacja partyjnego pra-
sowego 1 ksigzkowego koncernu wydawniczo-kolportazowego, uchwalenie
ustawy o radiofonii i telewizji, utworzenie Krajowej Rady Radiofonii i Te-
lewizji, przeksztalcenie panstwowego Komitetu ds. Radiofonii i Telewizji
w spotki Polskiego Radia i Telewizji Polskiej, dopuszczenie prywatnego
komercyjnego radia i telewizji, zmniejszenie zalezno$ci Polskiej Agencji
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Prasowej od rzadu, tolerancja dla wydawnictw reprezentujacych rozmaite —
takze nieprzyjazne wobec wiladzy — orientacje polityczne.

Prawnopolitycznym warunkiem przebudowy sfery komunikacji spotecz-
nej w Polsce bylo odrzucenie zasady ,kierowniczej roli partii” komuni-
stycznej (,,partia kieruje, rzad rzadzi”), na ktdrej opierata sig jednolita poli-
tyka informacyjna wszystkich panstwowych i spotecznych instytucji
medialnych jako ,,srodkow masowej informacji i propagandy”. Zachowanie
tej jednolitoSci zapewniala polityka kadrowa (partia decydowata o obsadzie
kazdego wazniejszego stanowiska w mediach), partyjne uchwaty, zalecenia
i oceny poszczegdlnych mediow, centralne ustalanie zasiggu kolportazu
i wielkosci naktadéw gazet i czasopism, a co za tym idzie przydziat papie-
ru, a wreszcie dzialalnos¢ kierowanych przez parti¢ panstwowych organow
cenzury (ostatnio: Gléwnego Urzedu Kontroli Prasy, Publikacji i Wido-
wisk). Na zasadzie , kierowniczej roli partii” zasadzala si¢ tez w znacznym
stopniu zalezno$¢ Polski od ZSRR ze wzgledu na szczegdlne stosunki
taczace PZPR 1 KPZR (dla polityki informacyjnej w poszczeg6lnych ,.kra-
jach obozu socjalistycznego” istotne znaczenie mialy spotkania sekretarzy
propagandy bratnich partii). Warunkujace przebudowe systemu komunika-
cji spotecznej odrzucenie zasady kierowniczej roli partii wymagato zmiany
konstytucji, co nastgpito 17 X 1992 r. W wyniku tej przebudowy media
w Polsce — reglamentowane i cenzurowane w latach 1950-1990 — osiagnely
w r. 2000 zachodnioeuropejskie standardy pluralizmu i niezalezno$ci od
rzadu. Odnosi si¢ to zwlaszcza do okresu 1998-2000, kiedy to po wyborach
1997 r. wladza znalazta si¢ w rgkach postsolidarnosciowej prawicy (AWS),
a istotne wptywy w mediach publicznych zachowata postkomunistyczna le-
wica (SLD).

Wspolna cecha polityczna zmian zachodzacych w drugiej polowie XX
wieku w komunikacji spolecznej na $wiecie i w Polsce jest otwieranie si¢
poszczegolnych krajow zarowno jako zrodet, jak i jako odbiorcoéw informa-
¢cji, a wige redukcja wptywu panstwa na przeptyw informacji ponad grani-
cami. Od kilkunastu lat nazywa sig to globalizacjg. Komunikacji ponad gra-
nicami sprzyjaja, a nawet ja wymuszaja czynniki ekonomiczne. W wyniku
postepujacej koncentracji, a nierzadko i monopolizacji roznych rynkow me-
dialnych powstaty ponadnarodowe korporacje nawet o zasiggu §wiatowym,
ktérych rozwoj uzasadnia opinig, ze z roku na rok coraz mniejsza liczba co-
raz bogatszych nadawcow informuje coraz wieksza liczbe odbiorcow?’.

W latach 50. i 60. tylko w najbardziej rozwinigtych krajach o gospodarce
wolnorynkowej zmniejszata si¢ liczba wydawcow i tytutdow dziennikdw;
w krajach rozwijajacych sig rosta, podobnie jak naktady prasy. W ostatniej
dekadzie XX wieku tak w wigkszosci krajow, jak i w skali $wiatowej
kurcza sie liczby wydawcow i gazet codziennych oraz ich naktady. W wielu
gospodarczo rozwinigtych krajach zniknety catkowicie lub znacznie ogra-

2 Por. ,Byé moze globalizacja jest tylko mitym stowem, ktérego uzywaja wielonarodowe korporacje,
by ukry¢ swe wysitki zainfekowania catego $wiata kulturalnym wirusem komercjalizacji.” (H. Mowla-
na, s. 41).
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niczyly wielko$¢ nakladéw dzienniki popotudniowe 1 wieczorne, tak §wiet-
nie zapowiadajace si¢ w latach 50.

Na poczatku drugiej potowy XX wieku stosunki wiasnosciowe w me-
diach w poszczegolnych krajach $wiata uktadaty si¢ na skali, ktorej dwa
bieguny reprezentowaly dwa modele — amerykanski i radziecki. W modelu
amerykanskim we wszystkich mediach (tzn. w prasie, w radiu i telewizji,
w filmie, w agencjach prasowych, w wydawnictwach ksigzkowych i teleko-
munikacji) panowata, a przynajmniej zdecydowanie dominowata wtasno$¢
prywatna; wlasno$¢ publiczna (w radiu i telewizji) i panstwowa (w rzado-
wych rozgtosniach adresowanych do zagranicy, jak Glos Ameryki) odgry-
waly w systemie medialnym kraju role marginalna. W modelu radzieckim
wszystkie media stanowity wlasnosc¢ panstwa (radio, telewizja, agencja pra-
sowa, wytwornie filmowe, kolportaz prasy) lub innych organizacji ludzi
pracy miast 1 wsi (gazety, czasopisma, ksiazki). Model ten obowiazywat we
wszystkich krajach komunistycznych, a wiec takze w krajach RWPG
1 w Chinach. Niektore cechy modelu amerykanskiego 1 radzieckiego repre-
zentowat do konca lat 70. model francuski, w ktorym media elektroniczne
byly instytucjami panstwowymi®, a media drukowane stanowity wlasnos¢
prywatng lub nalezaty do organizacji spotecznych, w tym takze partii poli-
tycznych; model ten panowat w wigkszosci krajow rozwijajacych si¢. W la-
tach 50. uksztattowat si¢ w Wielkiej Brytanii swoisty model systemu me-
dialnego, ktéry si¢ w latach 80. i 90. upowszechnit w wigkszosci krajow
europejskich: istota systemu brytyjskiego polega na dwojakiej — publiczne;j
(BBC) i prywatnej (ITV) — whasnosci w mediach elektronicznych 1 wy-
tacznie prywatnej w mediach drukowanych; temu modelowi najblizsze
byty stosunki wilasno$ciowe w mediach potudniowoamerykanskich.

W Europie zmiany stosunkow wilasnosciowych w mediach elektronicz-
nych nastapity po roku 1980 pod hastem deregulacji rynku radiowego i te-
lewizyjnego; polegaty one na przeksztalcaniu mediéw panstwowych na pu-
bliczne 1 dopuszczeniu komercyjnych nadawcow prywatnych. Proces ten
zaczat si¢ we Francji, potem objat Wlochy i Niemcy, a wreszcie po 1989 r.
Polskg 1 inne kraje wyzwalajace si¢ spod dominacji radzieckiej. Wazna rolg
odegraty w nim koncerny medialne o zasi¢ggu ponadnarodowym (jak nie-
miecki Bertelsmann i angielski News International R. Murdocha), satelity
komunikacyjne (umozliwiajace dostgp do niektérych programow niemal
w kazdym punkcie globu) oraz rozbudowywane sieci kablowe zapew-
niajace abonentom idealny odbior dziesiatkow programoéow radiowych i te-
lewizyjnych. Pierwsza wielka siec¢ telewizji kablowej powstata w Nowym
Jorku w latach 60., druga — w Amsterdamie, trzecia — w Berlinie Zachod-
nim w r. 1985. Umigdzynarodowieniu rynku telewizyjnego w Europie (ra-
dio traktowane jest obecnie jako medium przede wszystkim krajowe)
sprzyjata przyjeta przez Rade Europy Konwencja o telewizji ponadgranicz-

3 Wr. 1979 zywiotowo zaczely powstawa¢ we Francji pirackie stacje ,,wolnego radia”. Ich istnienie za-
legalizowata ustawa z 9 listopada 1981. Rok pozniej ustawa z 29 lipca 1982 r. zniesiony zostat monopol
panstwa w dziedzinie radiofonii i telewizji (F. Balle, s. 551).
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nej z 15 marca 1989 r. i dyrektywa Komisji Europejskiej ,, Telewizja bez
granic” z 3 pazdziernika tegoz roku.

W Polsce zmiany wlasnosciowe w mediach elektronicznych (zaledwie
kilka lat po Niemczech a przed krajami skandynawskimi) umozliwita usta-
wa o radiofonii 1 telewizji z 29 XII 1992 r. Pierwsza komercyjna stacja
radiowa byl dzialajacy juz od stycznia 1990 r. RMF (wowczas skrot ten
oznaczal ,,Radio Matopolska FUN™), a pierwszymi komercyjnymi stacjami
telewizyjnymi byly dziatajace juz od 1991 r. ,,pirackie” stacje lokalne, ktére
sie w 1993 r. polaczyty w sie¢ POLONIA 1, i legalny, ogolnopolski, na-
dajacy poczatkowo za posrednictwem satelity, POLSAT. Na koniec ostat-
niej dekady XX wieku oprécz 4 ogélnopolskich programéw radia publicz-
nego 1 4 programoéw telewizji publicznej; katolickiego Radia Maryja,
katolickiego Porozumienia Programowego radiowych rozglosni lokalnych
,Plus” i Telewizji Niepokalanow (od 2001 r. — Telewizja ,,Puls”) funkcjo-
nowato na polskim rynku 6 ogoélnopolskich i ponadregionalnych komercyj-
nych programéw radiowych (tylko dwa z nich opieraty si¢ wytacznie na ka-
pitale polskim) i1 4 ogdélnopolskie lub ponadregionalne komercyjne
programy telewizji naziemnej (tylko jeden z nich z kapitalem wytacznie
polskim), kilka przekazywanych droga satelitarng z Zachodu polskojezycz-
nych programow telewizyjnych i cztery duze sieci telewizji kablowej (obie
zdominowane przez kapital obcy). Penetracje telewizyjnego rynku
radiowo-telewizyjnego w Polsce ograniczala do konca lat dziewigédzie-
siatych ustawowa zasada dopuszczajaca zagranicznych partneréw w pol-
skich mediach na zasadzie udzialowcoOw mniejszosciowych (do 33%).

Ograniczenie to nie dotyczylo mediow drukowanych. W ciagu kilku lat
ostatniej dekady XX wieku znaczna czg$¢ polskich dziennikow i czasopism
stata si¢ wlasno$cig koncernow zachodnioeuropejskich. Najwigkszymi wy-
dawcami polskiej prasy codziennej w koncu lat 90. byly koncerny: niemiec-
ki Passauer Neue Presse i norweska Orkla, a najwigkszymi wydawcami
czasopism — niemieckie koncerny Bauer, Springer oraz Gruner+Jahr.
W edytorstwie ksiazkowym znaczna rolg odgrywa koncern Bertelsmanna
(dzieki stosunkowo niskim cenom ksiazek, klubom ksigzki 1 seriom wy-
dawniczym). Udzialowi obcego kapitalu w polskiej prasie towarzyszyta jej
pozioma (polega na taczeniu takich samych elementow rynku medialnego,
np. dwoch dziennikoéw regionalnych albo dwdch drukarni prasowych), pio-
nowa (polega na taczeniu elementéw z réznych stadiéw produkcji 1 dystry-
bucji w ramach tego samego medium, np. drukarni prasowej i dziennika, al-
bo wytwoérni programoéw 1 stacji telewizyjnej) 1 mieszana (zwana tez
diagonalna, polega na taczeniu elementéw réznych mediow, np. gazety co-
dziennej 1 stacji radiowej) koncentracja tytutowa (polega na takim taczeniu
takich samych elementow, ze si¢ zmniejsza ich liczba, np. potaczone dwie
gazety codzienne ukazuja si¢ pod jednym tytulem jako jedna gazeta)
1 wlasno$ciowa (polega na takim laczeniu dwoch elementdw, ze funkcjo-
nuja one nadal formalnie osobno, nalezac do jednego wiasciciela, np. w Ka-
towicach Trybuna Slgska i Dziennik Zachodni, ktore znalazty si¢ w potowie
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lat 90. w jednym koncernie Passauer Neue Presse). Koncentracja wlasno-
Sciowa bywa czasem poczatkiem koncentracji tytutowej: wydawca dazy do
zakupu konkurencyjnego dziennika, by go po pewnym czasie w imig racjo-
nalizacji kosztow zlikwidowad.

Koncentracji poziomej w mediach — zwlaszcza drukowanych — towarzy-
szy koncentracja pionowa: wiasna drukarnia i wlasny system kolportazu,
a takze akwizycji reklam stwarza gazecie codziennej optymalne warunki
rozwoju. Korzysci wynikajace z takiego uktadu rosna, jesli jedna drukarnia
1 jeden system akwizycji reklam obstuguje kilka gazet wspdlnego wilasci-
ciela. Przyklady takiego rozwiazania wystepuja we wszystkich krajach
0 rozwinigtej ofercie prasowowydawniczej; w Polsce wyrazistym przy-
ktadem koncentracji pionowej byta Robotnicza Spotdzielnia Wydawnicza
»Prasa-Ksiazka-Ruch” (zwlaszcza w latach 80.), a pod koniec lat 90. — Pas-
sauer Neue Presse, a §ci$lej mowiac jej polska gataz ,,Polskapresse”.

Na poczatku lat 50. w wielu krajach o wolnorynkowej gospodarce ist-
nialy prawne ograniczenia koncentracji mieszanej (,,diagonalnej”), tzn.
obejmujacej rozne media, a zwlaszcza media elektroniczne. Nie budzito
nigdy zastrzezen skupienie w rgkach jednego wtasciciela wydawnictw
dziennikow, czasopism 1 ksiazek (dzigki temu mogty si¢ rozwina¢ w potgz-
ne koncerny XIX-wieczne oficyny ksiggarskie, jak francuska Hachette czy
niemiecki Bertelsmann), natomiast do konca XX w. w wigkszosci krajow
utrzymaly sig¢, a nawet zostaly wprowadzone ograniczenia w posiadaniu
przez jeden podmiot na tym samym obszarze dziennika oraz stacji radiowej
i/lub telewizyjne;j.

Nie przeszkodzito to jednak powstaniu i rozwojowi (zwykle przez tacze-
nie si¢) poteznych multimedialnych superkoncernéw, zaangazowanych
w rozne media w réznych krajach na réznych kontynentach. W skali global-
nej na koncu XX w. do najwigkszych (pod wzgledem wielkosci obrotow)
superkoncerndow nalezaly: amerykanski AOL-Time-Warner, ktérego impe-
rium multimedialne obejmuje sie¢ informatyczna America on Line, progra-
my telewizji satelitarnej (m.in. informacyjng CNN), wydawnictwa czaso-
pism (m.in. magazyn Time), wydawnictwa ksiazek, sie¢ ksiggarni i klubow,
wydawnictwa ptyt, wytwornie filmowe i filmoteki, sieci telewizji kablowej;
amerykanski koncern Walta Disneya; australijsko-brytyjski koncern Ruper-
ta Murdocha News Corporation, do ktérego naleza oprocz dziennikow
w Australii, Wielkiej Brytanii (m.in. The Times i The Sun) i USA, migdzy-
narodowe satelitarne programy telewizyjne (m.in. dla Chin) i sieci telewi-
zyjne (m.in. Fox —jedna z 5 najwigkszych sieci w USA); niemiecki Bertels-
mann posiadajacy wydawnictwa ksigzek 1 czasopism w réznych krajach
(m.in. w Polsce), udzialy kanatach telewizji satelitarnej (m.in. w RTL), klu-
by czytelnicze, wytwdrnie ptyt itp.

Nowym zjawiskiem na rynku medialnym ostatniego ¢wieréwiecza XX
w. jest zaangazowanie w media kapitatu z innych branz (m.in. wtoski kon-
cern Silvia Berlusconiego zawdzigcza swoje powstanie kapitatowi budow-
lanemu, brytyjsko-kanadyjski koncern prasowy Thomsona — ropie, amery-
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kanski Seagram — wiadciciel m.in. hollywoddzkiej korporacji MCA —
alkoholowi). Korporacje pozamedialne (przemystowe lub bankowe) szu-
kaja w sektorze mediow rekompensaty niepowodzen w macierzystej dzie-
dzinie lub promocji wlasnych intereséw ekonomicznych, a nawet politycz-
nych.

Zwolennicy determinizmu ekonomicznego, a raczej politycznoekono-
micznego wskazuja jako wynik transformacji komunikacji spotecznej
w drugiej potowie XX w., ze w skali globalnej wskutek konkurencji, ban-
kructw i fuzji coraz mniejsza liczba coraz wigkszych superkoncernéw me-
dialnych z najpotg¢zniejszych krajow $wiata oferuje coraz liczniejszej pu-
blicznos$ci te same informacje i te same treSci rozrywkowe jako przynety do
reklam tych samych produktéw i do promocji tych samych idei.

Pod wzgledem technicznym $rodki komunikacji spo%ecznej zmienily si¢
Jakosmowo i iloSciowo w druglej po’{ow1e XX w. bardZIej niz w poprzed-
nich pigciu wiekach. Odnosi sig to zarowno do zmian spowodowanych
przez powstanie tzw. nowych mediéw, charakteryzujacych si¢ interaktyw-
noscia korzystania z nich, jak i do udoskonalen mediéw tradycyjnych (tzn.
posrednich, ogolnodostgpnych, kierowanych do masowej, rozproszonej
i roznorodnej publicznosci), nie wylaczajac ksiazek, prasy i samej techno-
logii drukowania. Od czaséw Gutenberga po lata 60. XX w. podstawowa
technika drukowania polegata na odbijaniu na papierze powleczonych farba
wypuktosci metalowej formy drukowej; w latach 70. tg tradycyjna technike
zastapil najpierw w USA, p6zniej w Europie offset, ktorego udoskonalone
formy zdominowaty w koncu XX w. drukowanie gazet i ksiazek na catym
swiecie.

Przygotowanie formy drukowej wymagalo dawniej zlozenia tekstu
z metalowych czcionek odpowiadajacych literom i znakom pisarskim;
wprawdzie juz od poczatku XX w. czynnosci te byly wykonywane za po-
moca linotypow (gtownie w gazetach) i monotypow (glownie w ksiazkach),
ale drukowanie offsetowe i skomputeryzowanie sktadu wyeliminowato
przed koncem XX w. niemal catkowicie metalowe formy drukarskie. Po-
zwolilo to przenies¢ proces sktadania tekstow i famania kolumn z drukarni
do redakcji, wprowadzi¢ rutynowo petnokolorowe fotografie na tamy
dziennikéw, a takze ogromnie przyspieszy¢ caty proces drukowania.

Juz w latach osiemdziesiatych komputery osobiste z drukarkami i ksero-
kopiarki umozliwily tzw. publikowanie biurkowe (ang. desktop publishing),
czyli sktad, redakcje, tamanie, przygotowanie do druku i drukowanie czaso-
pism i niskonaktadowych ksiazek, jezeli nawet nie na jednym biurku, to
w jednym pomieszczeniu biurowym. Te mozliwosci techniczne zostaty wy-
korzystane w Polsce w latach 80. w tzw. drugoobiegowym ruchu wydawni-
czym, a w latach 90. w wydawaniu sublokalnych gazet, czasopism
1 ksigzek. Pozwolito to matym, nowo powstatym firmom znacznie obnizy¢
koszty administracyjno-wydawnicze i stworzyto grozng konkurencje dla re-
nomowanych wydawnictw, dawniej panstwowych lub spotdzielczych,
a w latach 90. sprywatyzowanych. Jednocze$nie automatyzacja znacznie
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skrocila czas oprawy i paczkowania ksigzek, a komputeryzaqa usprawnita
kolportaz wydrukowanych nakladéw gazet i czasopism.

Chociaz i w pierwsze] potowie XX wieku zdarzaly sie przypadki wypro-
dukowania kilkunastoarkuszowe;j ksiazki w pare¢ dni, to pot wieku pozniej
takie tempo z rekordowego przeksztatcito si¢ w standardowe. Koszt kolpor-
tazu gazet przeznaczonych dla czytelnikow rozsianych na obszarze jednego
wielkiego kraju, jak USA (np. USA Today) czy dawniej ZSRR (np. Praw-
da), lub wrecz na réznych kontynentach, obnizy? sie dzieki drukowaniu jed-
nego naktadu gazety w kilku, a nawet kilkunastu drukarniach z faksymilo-
wych kolumn, przekazywanych z redakcji badz faczami sztywnymi (one
umozliwiaty drukowanie w latach 80. Trybuny Ludu w Warszawie i Wro-
ctawiu), badz tez droga radiowa (w latach 90. juz zwykle z pomoca satelity
komunikacyjnego).

Udoskonalenia zawarto$ci (bardziej aktualna 1 bogatsza informacja),
a takze formy edytorskiej (jako$¢ druku i papieru, znaczna ilo$¢ i duzy for-
mat kolorowych zdjg¢) nie uchronity ogélnoinformacyjnej prasy codzien-
nej przed kryzysem zainteresowania czytelniczego ze strony mlodszej ge-
neracji ludno$ci najbardziej rozwinietych gospodarczo krajow $wiata.
Czytelnictwo dziennikéw wéréd mtodych Amerykanéw i Niemcow bylo
pod koniec XX w. o okoto 1/3 nizsze niz wérod ich réwiesnikéw sprzed
10 lat. Jednocze$nie od poczatku lat dziewiecdziesiatych z roku na rok co-
raz wigksza liczba mtodych ludzi w najbogatszych i przemystowo rozwi-
nigtych krajach $wiata traktowata jako gléwne Zzrédto wiadomosci kompu-
terowe sieci informatyczne z Internetem na czele. Tam tez wszystkie
pretendujace do nowoczesnosci redakcje lub wydawnictwa gazet i czaso-
pism zaczgly uruchamiaé¢ wiasne okna z wirtualna edycja swego pisma.

W potowie lat dziewigédziesiatych pojawity si¢ w Internecie ksiazki
elektroniczne (e-books); do konca XX w. byto ich tam ponad 20 tysigcey,
wérod ktorych znaczna czg$¢ stanowity ksiazki dla dzieci, lektury szkolne
oraz r6znego rodzaju podrgczniki i poradniki. Na Targach we Frankfurcie
w latach 90. zaczgto przyznawaé im specjalne nagrody. W ostatnim
15-leciu XX w. w wielu krajach Europy i Ameryce Péinocnej wprowadzo-
no do Internetu wiele klasycznych pozycji literatury $wiatowej 1 literatur
narodowych. Wazna role odegrat tu program UNESCO ,,Virtual Library of
Classic Texts of World Literture”. Przed koncem lat 90. na rézne witryny
Internetu wprowadzone zostaty takze najwazniejsze pozycje polskiej kla-
sycznej literatury pigknej, w tym ,,Pan Tadeusz” A. Mickiewicza, ,,Lalka”
B. Prusa i ,,Trylogia” H. Sienkiewicza, a takze poezja i proza wspotcze-
snych pisarzy, w tym Wistawy Szmborskiej i Jerzego Pilcha. Na czolo wy-
suwa si¢ tu ,,Wirtualna Biblioteka Literatury Polskiej”, opracowana w In-
stytucie Filologii Polskiej Uniwersytetu Gdanskiego we wspolpracy
z UNESCO (<http://monika.univ.gda.pl/~literat/books.htm>, oraz witryna
J. Witkowskiego <http://polonista.w.interia.pl>). Ponadto oferuje Internet
wirtualny dostgp do najstawniejszych muzedéw $wiata 1 najwigkszych bi-
bliotek oraz mozliwo$¢ zakupu poszukiwanych ksiazek za posrednictwem
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,.elektronicznych ksiggarni”, jak amerykanski ,,Amazon” czy polski ,,Mer-
lin”.

Na druga polowe XX w. przypada istotny wzrost liczby stacji radiowych
i telewizyjnych (zwlaszcza w zwiazku z procesem prywatyzacji i deregula-
cji radia i telewizji po r. 1980 w Europie, a po r. 1992 w Polsce) oraz ofero-
wanych przez nie programow i ustug. Wzrost liczby stacji radiowych o lo-
kalnym zasiggu umozliwilo zastosowanie fal ultrakrotkich (UKF, inaczej
FM, czyli frequency modulation), na zwiekszenie za$ zasiggu (nawet do
skali globalnej) programéw radiowych, a takze telewizyjnych, pozwolity
satelity komunikacyjne. Pierwszy z nich, Telstar 1, umieszczony na orbicie
w 1. 1962, umozliwil pierwsza transmisj¢ telewizyjna z USA do Europy;
dwa lata p6Zniej powstato miedzynarodowe konsorcjum INTELSAT, zrze-
szajace wickszo$¢ krajow; jego system satelitarny wykorzystano m.in. do
globalnej transmisji odbywajacej si¢ w Tokio letniej olimpiady w r. 1964; to
dzigki niemu niektore zawody i mecze po raz pierwszy w historii mogli
oglada¢ w swoich domach jednocze$nie mieszkancy 4 kontynentow.

Przetomowe znaczenie miato uruchomienie transmisji satelitarnych od-
bieranych dzigki specjalnej antenie bezposrednio przez telewidzow; za
poczatek takich bezposrednich transmisji telewizyjnych (dbs, czyli direct
broadcast satellite) przyjmuje sig uruchomienie transmisji japonskiego sa-
telity 12 V 1984 r. W Europie bezposredni odbidr telewizji satelitarnej datu-
je sig od r. 1988. W koncu XX w. krazyto na orbitach okotoziemskich
(gtéwnie stacjonarnych) kilkadziesiat satelitow komunikacyjnych; transmi-
sja programow radiowych i telewizyjnych stanowi tylko stosunkowo nie-
wielka czg$¢ ich ustug (inne ustugi to zapewnienie tacznosci w sieciach
informatycznych, telefonicznych, bankowych, lotniczych, meteorologicz-
nych, ekologicznych, turystycznych, pozarnych i in.). Czegs¢ satelitow ko-
munikacyjnych stuzy wylacznie celom wojskowym.

Zastosowanie satelitow do przekazywania danych w postaci tekstow, ob-
razéw 1 dzwigkow stanowi jeden z najwazniejszych elementéw transforma-
cji komunikacji spotecznej drugiej potowy XX w. Jego spoteczne nastgp-
stwa zwigksza niewiarygodnie szybkie rozpowszechnienie komputerow
osobistych (pierwsze pecety pojawily si¢ na rynku z koncem lat 70., a po
dwudziestu latach znalazly si¢ w wigkszosci gospodarstw domowych
w Ameryce Poélnocnej i Europie Zachodniej).

Satelity juz pod koniec lat osiemdziesiatych udostepnily mieszkancom
Polski wiele zagranicznych programéw telewizyjnych (pierwszym europej-
skim programem telewizji satelitarnej byta brytyjska TV Sky) badz to przez
indywidualne anteny, badz za po$rednictwem sieci kablowej (pierwsza
w Polsce sie¢ kablowa powstata na warszawskim Ursynowie juz pod ko-
niec lat 80.). W koncu lat 90. dzigki sieciom kablowym lub indywidualnym
antenom satelitarnym blisko 40% polskich rodzin miato dostep do kilku-
dziesigciu roznojezycznych programéw telewizyjnych, a wérdd nich do
polskojezycznych wersji Eurosport, Discovery, RTL7, Planete.

Wzrostowi liczby programow radiowych i telewizyjnych towarzyszyto



28 WALERY PISAREK

zwigkszenie dostgpu do nich (w latach 50. pojawiajg sig¢ przeno$ne, oparte
na tranzystorach odbiorniki radiowe a pozniej tez telewizyjne) i doskonale-
nie ich technicznej jakosci: dla radia, a w szczegdlnosci dla radiowych pro-
gramow muzycznych wazna cezurg stanowi wprowadzenie stereofonii (w
USA wr. 1954, we Francji — 1957, w Polsce — w r. 1963); dla telewizji ana-
logiczng cezura bylo wprowadzenie koloru (w USA w r. 1950, w Polsce —
w r. 1970). Na ostatnig dekadg XX w. przypada tez poczatek bodaj najwa-
zniejszej technologicznej rewolucji w sposobie zapisu, magazynowania
1 transmisji danych, tzn. przej$cie z réznych systeméw analogowych do
uniwersalnego systemu cyfrowego. Jego wprowadzanie zaczgto juz w la-
tach 90. usuwa¢ bariery migdzy tradycyjna telewizja, tradycyjnym radiem,
telefonem, kamera filmowa i fotograficzng, magnetofonem (pierwsze
dzwigkowe plyty cyfrowe, zwane kompaktami, czyli CD, pojawily si¢ na
rynku z poczatkiem lat osiemdziesiatych; w potowie lat 90. zaczgla sig eks-
pansja cyfrowych ptyt filmowych — DVD), magnetowidem i komputerem.
System cyfrowy goéruje nad analogowym jakoScia odbioru i wigksza odpor-
noscia na zakldcenia; jest tez bardziej ekonomiczny dzigki o$miokrotnie
wigkszym mozliwosciom kompresji. Przewiduje sig, ze telewizja analogo-
wa przejdzie do historii przed 2008 r.

Pierwsze regularne programy telewizji cyfrowej uruchomiono w USA
w r. 1994, dwa lata pOzniej na system cyfrowy przeszta europejska sie¢
ptatnej telewizji Canal Plus. W Polsce po kilkuletniej walce konkurencyjnej
o licencje Wizja TV i Cyfra+ potaczyty si¢ i w r. 2002 daty poczatek plat-
formie Nowa Cyfra+; od r. 2000 nadaje programy Polsat Cyfrowy.

W koncu XX w. rozpoczat si¢ proces ,,odmasowienia” srodkéw komuni-
kowania masowego. Sprzyjala mu juz interaktywna telewizja z telegazeta,
ale radykalne zerwanie z rozpowszechnianiem oferty radiowo-telewizyjnej
za pomoca systemu rozsiewczego (ang. broadcasting) przynidst dopiero
komputerowy system taczno$ci sieciowej (ang. webcasting). Sprzyja mu
coraz szersze od 1966 r. zastosowanie §wiattowoddw, opartych na przetwa-
rzaniu sygnatow elektrycznych na optyczne i odwrotnie, ktore znacznie
zwigkszajq pojemno$¢ (przepustowo$¢) informacyjna kanatu i jego odpor-
nos¢ na zaktocenia zewngtrzne. W r. 1956 taki kabel potaczyt m.in. Europg
z USA. Potozony w 1989 r. $wiattowodowy kabel na dnie Pacyfiku umozli-
wia jednoczesne prowadzenie 40 tys. dwukierunkowych rozméw telefo-
nicznych np. migdzy Japonia a USA. W komunikacji sieciowej, ktorej
przedsmak daje Internet, teoretycznie kazdy uczestnik moze na wlasny uzy-
tek selekcjonowaé program radia, telewizji i serwis informacyjny zgodnie
z wlasnymi upodobaniami i zainteresowaniami. W praktyce wirtualna rze-
czywisto$¢, zwana tez cyberprzestrzenig zaSmiecana jest w coraz wigkszym
stopniu reklama 1 propaganda. Pomimo to zdaniem entuzjastéw Internetu
zakonczy on ostatecznie epoke komunikacji linearnej, ktora zastapi nawiga-
cja w sieci wsérod hipertekstow.

Wszystkie udoskonalenia w komunikacji medialnej w drugiej polowie
XX w. mozna podzieli¢ na dwie wielkie grupy: (1) udoskonalenia taczno-
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éci, np. dzigki satelitom komunikacyjnym czy sieciom kablowym, oraz (2)
udoskonalenia w magazynowaniu i przetwarzaniu przekazow, a takze w ko-
rzystaniu z nich, np. dzigki komputerom i urzadzeniom umozliwiajacym
korzystanie z przekazow cyfrowych. Obie te wielkie grupy udoskonalen
komunikacyjnych lacza si¢ w jeden proces telematyzacji, ktory pociaga za
soba integracjg wszystkich mediéw na wspdlnej bazie, umozliwiajaca inte-
raktywna, multimedialng wymiang informacji w réznych postaciach (np.
tekstu, obrazu, dzwieku) za po$rednictwem jednego urzadzenia®.

Transformacja komunikacji spotecznej w drugim 50-leciu XX wieku
w jej wymiarze politycznym, ekonomicznym i technologicznym odpowia-
da zmianom, jakie si¢ dokonaly w dominujacym paradygmacie obrazu
swiata. O ile w pierwszej polowie XX w. aktywnymi elementami w struktu-
rze $wiata byly zideologizowane panstwa (narodowe, jak Niemcy, czy kla-
sowe, jak ZSRR) z krajowymi systemami komunikacji medialne;j,
dziatajace w imig wiasnych korzysci terytorialnych, ekonomicznych czy
kulturalnych, to na poczatku drugiego piecdziesigciolecia t¢ ztozona struk-
tur¢ wielopanstwowa zastapita dwubiegunowa struktura blokowa, w ktore;j
motorem rozwoju byt polityczno-ideologiczny interes badz to ,,wolnego
$wiata”, badz to ,,0bozu pokoju i sprawiedliwosci spotecznej”. Ta dwubie-
gunowa struktura §wiata zatamata si¢ z koncem lat 80. W $wiadomosci
spotecznej poczucie wspotzawodnictwa dwdch systemow polityczno-
-ekonomicznych ustapito poczuciu postgpujacego a nieuchronnego procesu
komercjalizacji 1 globalizacji.

Tym terminem okre$la si¢ ponadgraniczne interakcje ekonomiczne, spo-
teczne, polityczne i kulturalne, ktére nie sg inicjowane przez rzady krajowe,
ani nie s3 motywowane interesami poszczeg6élnych krajow (niekiedy ocze-
kuje si¢ od nich rezygnacji z ,,egoizmu narodowego”). Globalizacja obej-
muje kapital, produkcje, rynki pracy, $rodki lacznosci, a takze kulture.
Glownymi protagomstaml globalizacji sa ponadnarodowe korporacje go-
spodarcze. Wytworem i jednoczeénie jednym z najwazniejszych czynnikow
globalizacji jest $wiatowa informatyczna sie¢ z podtaczonymi do niej kom-
puterami (na poczatku lat osiemdziesiatych byto ich niespetna 2 miliony; na
koniec wieku — ponad 200 milionéw). To ona ksztattuje zreby nowej, glo-
balnej infrastruktury komunikacyjne;j.

Krytycy globalizacji odnosza sig sceptycznie do jej sukcesow, twierdzac,
ze dokonujaca sig pod jej wplywem homogenizacja zachowan ludzi jest po-
wierzchowna. Swiadczy¢ ma o tym wzrost ilo§ciowy, a jednocze$nie roz-
drobnienie specjalizacji 1 indywidualizacji zainteresowan warto$ciami
regionalnymi, lokalnymi, §rodowiskowymi, a nawet rodzinnymi. Powierz-

4 Pamigtajmy jednak, ze: ,,Ekonomiczne korzysci, ktére moze przynies¢ rozwoj gospodarczy i rozwoj
technologii w dziedzinie informacji i komunikacji, nie sa w §wiecie roztozone rownomiernie. Tak w li-
teraturze, jak i w wypowiedziach publicznych panuje zgodna opinia, ze w tej dziedzinie luka migdzy
krajami rozwijajacymi si¢ i rozwinigtymi ro$nie i bgdzie istotna przeszkoda w integracji wszystkich kra-
jOw w tzw. «globalne spoteczenstwo informacyjne». [... Np.] wplywy z ustug telekomunikacyjnych wy-
niosty w r. 1996 620 mld $. Z tej kwoty na Europg, USA i Japonig przypadio 77%, a na Afrykg — 1,5%.
Podobny rozkiad wykazujg inwestycje w sektorze telekomunikacji. Na Europg, USA i Japonig przypada
67% tych inwestycji, a na Afryke 1,7% (1TU, 1998).” (C.J. Hame | i n k: Human development, s. 32)
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chownosci wptywu globalizacji na $wiadomos$¢ spoteczna dowodzi¢ maja
tez przejawy rosnacego fundamentalizmu we wszystkich wielkich reli-
giach, a zwlaszcza w islamie. Skutki zderzenia homogenizacyjnej globali-
zacji ekonomii i kultury z ich dywersyfikacyjnym ulokalnieniem szeroko
rozumianych symbolicznych zachowan ludzi nazwano glokalizacja.

Jezeli na drugiej potowie XX w. pigtno odcisneta konfrontacja miedzy
Zachodem a Wschodem, mozna si¢ spodziewaé, ze pierwsza potowe XXI
w. zdominuje konfrontacja migdzy skomputeryzowana, syta, relatywi-
styczna Pénoca a komputeryzujacym sie, cho¢ niekiedy glodujacym, fun-
damentalistycznym Potudniem.
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TRANSFORMACJE W MEDIACH EUROPY
SRODKOWO-WSCHODNIEJ (1989-2004)

ogblnej debacie nad transformacja, a takze w miedzynarodowe;j
debacie nad transformacja w komunikacji czesto zaktada sig btednie,
ze postkomunistyczne kraje Europy Srodkowo-Wschodniej stanowia jed-
nos$¢ 1 ze zachodzace w nich procesy zmierzaja w tym samym kierunku. Ta-
kie uogodlnienia nie uwzgledniaja réznic miedzy tymi krajami'. Mimo bo-
wiem wspolnego podtoza i doswiadczen byte kraje komunistyczne nie sg
nawet w przyblizeniu tworem homogenicznym, a to powoduje réznorod-
no$¢ typowo narodowych drog transformacji. Poszczegolne kraje rozwijaja
si¢ odmiennie, tempo i1 dynamika proceséw przemian niekiedy bardzo si¢
migdzy soba rgﬁiniaf. To stwierdzenie odnosi si¢ w rownej mierze do me-
didw Europy Srodkowo-Wschodnie;j. )

W badaniach nad przemianami w mediach Europy Srodkowo-Wschod-
niej oznacza to przede wszystkim koniecznos$¢ zréznicowanego spojrzenia.
Ponadto, aby precyzyjnie uchwyci¢ zachodzace procesy, trzeba uzupetnic¢
analiz¢ medialng o dodatkowy nadrzedny czynnik; jest rzecza oczywista, ze
media nie stanowig autonomicznego subsystemu, ale zawsze sa czeScia
splotu zjawisk politycznych, spolecznych i kulturalnych. Oznacza to tym
samym, ze procesy rozwojowe w sektorze medidw zwigzane sa z rozwojem
politycznym i spoteczno-ekonomicznym i Ze nalezy je rozpatrywaé w ogol-
nym kontekscie spotecznym. Oddzielne traktowanie mediow — dopuszczal-
ne i stosowane w celach dokumentacyjnych — stwarza niebezpieczenstwo,
ze wprawdzie zobrazowane zostana wewnetrzne zmiany i rozwdj w sekto-
rze medidw, w ukryciu pozostanie jednak tto i wzajemne powiazania wielu
réznych proceséw. Rzeczywisty postgp polegalby na zidentyfikowaniu
istotnych czynnikow, ktore ksztattuja przebieg ogélnej postkomunistycznej
transformacji i na wlaczeniu ich do analizy transformacji mediow. Aby to
osiagnad, nalezy ramy lezace u podstaw badan rozszerzy¢ o modele teore-
tyczne 1 o juz istniejacy empiryczny migdzynarodowy dorobek nauk spo-
tecznych.

! Dotyczy to m.in. do$wiadczen historycznych, wystepujacych zasobéw, postepéw demokratyzacii,
rozwoju gospodarczego, politycznego ale przede wszystkim kulturalnej $wiadomosci spoteczenstwa.
2 W maju 2004 roku przyjeto do Unii Europejskiej na przyktad Polske, Czechy, Stowenie, Stowacije,
Wegry, Lotwg, Litwe i Estoni¢. Bulgaria i Rumunia maja zostaé¢ cztonkami UE w roku 2007.
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1. Problemy ogdlnej transformacji krajow postkomunistycznych

1. Perspektywa transformacji i opcje rozwojowe

Rozpowszechnionym’ paradygmatem okre$lajacym kierunek postkomu-
nistycznych procesow transformacji stat si¢ tak zwany powroét do Europy
przez przyjecie zachodnich struktur, sposobow myslenia i wartosci (por.
Weidenfeld 1992: 8; Vachudova / Snyder 1997: 1; Grilli di Cortona 1991:
328; Krasnodgbski 1993: 267; Srubar 1996: 675 i n.). Tg perspektywe roz-
woju, ktora w nauce o transformacji uzasadnia si¢ demokratyzacja, opisata
estonska specjalistka z dziedziny nauk spotecznych Marju Lauristin (1997:
25) w nastgpujacy sposob: as some sort of 'catching up’effort made by peo-
ple who want to achieve the established standards of the 'developed’ na-
tions. Na przykltadzie panstw battyckich Lauristin (1997: 29) podkreslita
istotng rol¢ czynnikdéw kulturalnych w osiaganiu wyznaczonego celu: The
Baltic peoples expect that the self-evident outcome of political liberation
will be their Return to Europe. The cultural will to preserve Western tradi-
tions was for them a matter of national survival.

W odniesieniu do wszystkich krajéw postkomunistycznych perspektywe
te nalezy bezwzglednie rozszerzy¢. Powrot odnosic sig¢ moze tylko do pew-
nej ograniczonej czesci bytego bloku wschodniego, a mianowicie do tych
krajow, ktore tradycyjnie czuja si¢ zwiazane z kultura zachodnia i1 z zachod-
nimi tradycjami, a ponadto ustr6j komunistyczny odbieraty jako obcy, na-
rzucony im po 1l wojnie $wiatowej przez Zwiazek Radziecki®. Dla tych pa-
nstw bylego bloku wschodniego, ktére pod wzgledem kultury i tradycji
potozone sa na wschodzie Europy lub w ogéle na Wschodzie 1 ktorych lud-
nos¢ ponadto utozsamiata sig czgstokro¢ z systemem komunistycznym, za-
sadniczo roéwniez moze zosta¢ sformutowana zachodnia opcja rozwoju. Ze
wzgledu jednakze na ukierunkowanie teleologiczne nalezy w tym wypadku
mowi¢ o ich zwrocie ku zachodnim wzorom.

Udany rozwdj ogdlnej transformaCJl w perspektyw1e powrotu do Europy
lub zwrotu ku zachodnim wzorom opiera si¢ na nastepujacych trzech gtow-
nych elementach (por. Grilli di Cortona 1991: 322; Weidenfeld 2001: 7;
Offe 1994: 230 i n.):

— na ustanowieniu ustroju demokratycznego 1 przestrzeganiu demokra-
tycznych procedur,

— na zbudowaniu warunkow rzadow prawa,

— na wprowadzeniu mechanizmoéw gospodarki rynkowe;”.

3 Ta perspektywa transformacji w odniesieniu do Europy Srodkowo-Wschodniej rozpowszechniona
jest gldwnie w krajach zachodnich. Obok tego istnieje inna perspektywa, ktora nawigzuje do o$wiecenia
i bazuje na dyskusjach i koncepcjach bylych dysydentow. W centrum tej alternatywnej perspektywy
transformacji stoi powstawanie nowej formy spoteczenstwa obywatelskiego (civil society) i odpowied-
nio do tego uksztattowane struktury mediéw. Chodzi o ambitny projekt, ktory jeszcze nie zostat zreali-
zowany (por. na przykiad Splichal 1994; Jakubowicz b.r.w.).

4 Pewnym wyrazem tej oczywistosci jest renesans pojecia Europa Srodkowa (Mitteleuropa/Central
Europe), ktére w krggach opozycyjnych tych krajéow uzywane bylo przed zatamaniem si¢ komunizmu,
aby w ten sposob podkresli¢ rozejscie si¢ z Europa Wschodnia (por. Srubar 1996 : 679).

5 Ktory typ tadu demokratycznego albo spoteczno-ekonomicznego nalezy zrealizowaé jest w zasadzie
sprawg otwartg.
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2. Sposoby podejscia do badan nad procesami transformacji

Po pigtnastu latach transformacji mozna stwierdzi¢, Ze opracowanie uni-
wersalnej koherentnej teorii transformacji pozostato bardzo ambitnym ce-
lem badan: zachodzace procesy sg wyraznie zbyt wielowarstwowe i zbyt
kompleksowe, a ponadto w zbyt duzej mierze zdeterminowane narodowo,
by mozna je bylo wszystkie obja¢ 1 zinterpretowaé. W roéznych badaniach
naukowych nad transformacja istnieja jednak réznorodne interesujace spo-
soby podejécia do zagadnienia, ktére naswietlaja swoiste aspekty procesow
transformaq1 i ktore w zmodyﬁkowanej formie nadaja si¢ do systematycz-
nego ujgcia zmian i procesow zachodzqcych w mediach.

Bardzo istotnym i niezmiernie pomocnym podej$ciem w analizie proce-
sow transformacji jest jej penodyzaqa Chodzi tu o wyznaczenie stopni
transformacji, obe]mUchych pewne jej swoiste elementy. W politologii na
przyktad rozroznia sig trzy fazy zmiany systemowej jako interwaty miedzy
starym a nowym porzadkiem, przy czym poszczegoblne stopnie transforma-
cji moga nawet na siebie zachodzi¢. Chodzi o koniec ustroju autokratyczne-
go, o instytucjonalizacje demokracji oraz wreszcie o konsolidacje demokra-
cji (por. Merkel 1999: 120). Trzy fazy transformacji zdefiniowata rowniez
Lauristin (1997: 79) w swej periodyzacji zmian spotecznych: przetom, kon-
solidacja zmian 1 wreszcie powstanie stabilnego ustroju demokratycznego.

W analizie postkomunistycznego procesu transformacji zaleca si¢ row-
niez stosowanie podejscia path dependency jako pozytecznego instrumentu
pomocniczego. Wychodzi si¢ tu z zaloZzenia, ze wzajemne zaleznoS$ci sta-
rych i nowych instytucji i zwiazane z tym sprzezenie zwrotne wyznaczaja
swoista droge rozwoju, uksztattowana migdzy innymi przez przesziosc
(por. Nielsen / Jessop / Hausner 1995: 6). ,,Aktorzy polityczni i ekonomicz-
ni, tworzac program reform, wplywaja na ksztatt rozwoju, sa jednak ograni-
czani w swych dziataniach przez wyroste historycznie i w dalszym ciagu
istniejace instytucje.” (Siehl 1997: 15 i n.) Siehl (ibid) zaproponowata roz-
roznienie dwoch plaszczyzn:

(1) ogodlnej plaszczyzny wspodlnych strukturalnych cech wszystkich pa-
nstw postkomunistycznych, ktére mozna wyjasni¢ przynalezno$cia do spe-
cjalnej formacji spotecznej socjalizmu, oraz

(2) swoistej plaszczyzny kraju lub regionu, poniewaz poszczegdlne
spoteczenstwa Europy Srodkowo-Wschodniej znacznie sig r6znia od siebie
pod wzgledem kulturalnym i historycznym pomimo wspolnych cech socja-
listycznych.

Wedtug Offego (Offe 1994: 239) ,,podejscie path dependency umozliwia
[nadanie] postkomunistycznej konstelacji probleméw spotecznych rangi
bezprecedensowego przypadku szybkich zmian spotecznych, ale rownocze-
$nie [zachowuje] w polu widzenia podobiefistwo probleméw w poszczegdl-
nych krajach, jak wystgpowanie typowo narodowych tradycji spotecznych
i kulturalnych oraz zasobéw instytucjonalnych i ekonomicznych™. Chodzi

6 Konieczno$¢ zréznicowanego spojrzenia znalazta potwierdzenie m in. w tym, ze w przedtozonym
w roku 1996 przez Bank Swiatowy World Development Report From Plan to Market po raz pierwszy



TRANSFORMACJE W MEDIACH EUROPY SRODKOWO-WSCH. 35

tu 0 opis wielu typowo narodowych drog transformacji, ktdrych przebieg
okresla nie tylko 50-letnia wspolna historia komunizmu, ale takze swoiste
warunki ekonomiczne, polityczne i kulturalne.

3. Drogi transformacji — spojrzenie wstecz

Jezeli na poczatku lat 90. w badaniach transformacji mozna byto tylko
spekulowa¢ nad przysztym rozwojem i losem krajéw postkomunistycz-
nych, tak dzisiaj pigtnastoletnie doS§wiadczenia umozliwiaja retrospekcyjne
spojrzenie na transformacj¢ i na jej empiryczna analizg. W tym empirycznie
ugruntowanym spojrzeniu mozna zauwazy¢ kilka charakterystycznych linii
(wzorcow) transformacji.

W perspektywie powrotu do Europy lub zwrotu ku zachodnim wzorom
kraje srodkowoeuropejskie: Polska, Czechy, Stowacja, Wegry, Stowenia
oraz trzy panstwa baltyckie weszty na droge transformacji i z powodzeniem
ta droga krocza. Po pigtnastu latach transformacji maja strukturalnie, insty-
tucjonalnie i kulturalnie” znacznie wiecej wspolnego z zachodnimi demo-
kracjami rynkowymi niz z wieloma bytymi bratnimi panstwami bloku ko-
munistycznego Inne kraje postkomunistyczne rozpoczely proces transfor-
macji i demokratyzacp pozno, bez przekonama lub wcale go nie rozpoczely
albo si¢ wrecz z niego wycofaly. Coraz czgsciej potwierdza sig niejednoli-
tos¢ postkomunistycznych proceséw transformacji: There is no post-
-communist transition. There are only post-communist transitions — proces-
ses of change with quite different directions, and which have dramatically
dissimilar outcomes (Dauderstadt / Gerrits 2000: 2).

Juz w potowie lat dziewigédziesiatych Gati (1996: 6 i n.) zidentyfikowat
wsrod krajow postkomunistycznych trzy rdézne grupy:

— siedmiu liderow (leaders) (Czechy, Polska, Wegry, Stowenia, Estonia,
Lotwa, Litwa),

— dwunastu spéznionych (laggards) (Stowacja, Albania, Butgaria, Rumu-
nia, Chorwacja, Serbia, Bo$nia-Hercegowina, Macedonia, Rosja, Ukra-
ina, Motdawia, Biatorus),

— o$miu przegranych (losers) (Armenia, Azerbejdzan, Gruzja, Kazachstan,
Kirgistan, Tadzykistan, Turkmenistan, Uzbekistan).

Podczas gdy liderzy wyrdzniaja si¢ reformami politycznymi i gospodar-
czymi, u spoéznionych, rzadzonych przez poétautorytarnych wiadcéw, obser-
wuje si¢ rezygnacje z reform badz ich hamowanie. Elity wtadzy w tych
panstwach nie miaty woli — nawet skromnej — aby przeprowadzi¢ zasadni-
cze reformy rynkowe, tolerowaty na wpdt wolna prase i legitymizowaty
swa wiladz¢ pozornie wolnymi, w rzeczywistosci jednak manipulowanymi
wyborami. Kraje przegrane rzadzone byly w sposdb autorytarny, bez wdra-
zania reform i ze stosowaniem repres;ji.

zakwestionowano uniwersalizm dotychczasowych programow reform gospodarczych i podkreslono
znaczenie roznych kultur 1 tradycji (por. Miiller 2001: 9).

7 Mozna twierdzi¢, ze wspolne znamiona kultury istniaty juz w przesztosci.
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W tym trojpodziale panstw postkomunistycznych rowniez pieé lat poz-
niej niewiele si¢ zmienito. Bazujac na obszernych badaniach procesu poli-
tycznego, spoleczenstwa obywatelskiego, niezaleznosci mediow, reform
rzadowych 1 administracyjnych, probleméw prawa konstytucyjnego, wia-
dzy ustawodawczej 1 sadowniczej, przebiegu prywatyzacji oraz makro-
1 mikroekonomii Motyl (2001: 36 i n.), podzielit 27 panstw bytego bloku
wschodniego na nastgpujace grupy:

— Najlepiej rozwinigte kraje: ,,demokracje rynkowe” (Polska, Wegry, Cze-
chy, Estonia, Lotwa, Litwa, Stowenia);
— $rodek: ,kraje rozwijajace si¢ w kierunku demokracji rynkowych”

(Stowacja, Bulgaria, Chorwacja, Rumunia);

— $rodek: ,kraje autorytarne” (Gruzja, Moldawia, Macedonia, Armenia,

Albania);

— $rodek: ,.kraje rozwijajace si¢ w kierunku despotyzmu” (Ukraina, Rosja,

Kirgistan);

— najstabiej rozwinigte kraje: ,,panstwa despotyczne” (Jugostawia, Ka-
zachstan, Azerbejdzan, Tadzykistan, Uzbekistan, Biatorus, Turkmeni-
stan).

4. Poszukiwania przyczyn

Pytanie o to, dlaczego byle panstwa bloku wschodniego rozwingly sig
w tak rc')Znych kierunkach, znalazto si¢ w centrum licznych debat i badan.
Mlqdzy innymi zaJaJ sig¢ tymi roznicami Jacques Rupmk (1999/2000).
W swej analizie zmian postkomunlstycznych stwierdzit, Ze nie ma jednoli-
tego wytlumaczenia réznic w przebiegu procesu transformacji. Wskazal
jednak kilka czynnikow®, ktore jego zdaniem wplynety na proces transfor-
macji w krajach postkomunistycznych i ktore powinno si¢ uwzgledni¢ jako
zewnetrzne parametry rowniez w analizie przebiegu transformacji mediow.

Dziedzictwo komunizmu

Zdaniem Rupnika (1999/2000: 57 i n.) centralne znaczenie ma pytanie
o to, jak gleboko i w jaki sposdéb komunizm uksztattowat spoteczenstwo.
Podczas gdy przyktadowo w Rumunii, Bulgarii 1 Albanii po II wojnie $wia-
towej zapanowaty na dlugo struktury totalitarne, w Polsce i na Wggrzech
juz w potowie lat piecdziesiatych rozpoczat si¢ proces reform i proces
adaptacji. W tych panstwach $rodkowoeuropejskich istniaty kryzysy pa-
nstwowe 1 ruchy dysydenckie, co w koncu doprowadzito do powstania al-
ternatywnych elit politycznych, ktére po zatamaniu si¢ komunizmu mogty
przeja¢ wladzg. W Europie Poludniowej, gdzie wiladze totalitarne nie do-
puszczaty zadnej alternatywy i gdzie dlatego nie mogt si¢ rozwina¢ powa-
zny ruch opozycyjny, pierwsze wolne wybory wygrali ekskomunisci.

8 Przedstawione i potwierdzone zostaty one rowniez przez innych autoréw. Por. przykladowo Ekiert
(1999) oraz Dauderstadt / Gerrits (2000). Weidenfeld (2001: 12) stwierdzil: The very diversity of trans-
Jformations that have succeeded shows that cultural, historical and political factors must be considered
in the charting of the course.
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Rynek

W zakresie gospodarki — zdaniem Rupnika (1999/2000: 58) — dwa ele-
menty mialy znaczenie: ogdlny poziom rozwoju gospodarczego oraz zasigg
reform po roku 1989. Po pierwsze, istniaty znaczne réznice miedzy takimi
krajami jak Czechostowacja, ktora po Il wojnie §wiatowej nalezata do dzie-
sieciu najlepiej rozwinigtych panstw §wiata, Wegry, ktore w latach osiem-
dziesiatych podjety wielki wysitek przeprowadzenia reform i Rumunia,
gdzie ze wzgledu na ortodoksyjna ideologie w ogoéle zaniechano reform.
Z drugiej strony reformy podjete po roku 1989 siggaly od terapii szokowe;j
(np. Polska) do stopniowego lub przesunigtego w czasie przejscia do gospo-
darki rynkowej (Butgaria, Rumunia). Te — niekiedy znaczne — ro6znice eko-
nomiczne znalazly odbicie w wielkosci sektora prywatnego, w handlu za-
granicznym, we wspotczynniku wzrostu oraz w obecnosci inwestoréw za-
granicznych.

Praworzqdnosé

Ustanowienie stosunkoéw praworzadnych to dla Rupnika (1999/2000:
60) trzeci czynnik udanego przejscia do demokracji i gospodarki rynkowej.
Pod tym wzglgdem elity polityczne Europy Srodkowej wykazaly znacznie
wieksza gotowos¢ do akceptacji i zastosowania zachodniej koncepcji
rzadow prawa i podziatu wladzy niz elity Europy Potudniowo-wschodniej.
Rupnik tlumaczy to zwlaszcza dziedzictwem panstwa habsburskiego w Eu-
ropie Srodkowej w przeciwiefistwie do dziedzictwa osmanskiego w Euro-
pie Potudniowo-wschodnie;j.

Kulturalny kosciec demokracji

Jako dalszy czynnik udanego wprowadzenia demokracji Rupnik
(1999/2000: 63) wymienia zaplecze kulturalne. W politycznych badaniach
nad transformacjg podej$cie kulturalne (religijno-kulturalne typy cywiliza-
cji) wychodzi na przyklad z zatozenia, ze kultury niezlaicyzowane nie
wspieraja popularyzacji w spoleczenstwie norm i zachowan demokratycz-
nych’. Sundhausen (1995: 80 i n.) zwraca uwage na dtugofalowe wzorce
kulturalne, ktore wspotdefiniuja socjokulturalne warunki procesu transfor-
macji. Zaznaczyt, ze ludzie si¢ tylko wtedy utozsamiaja z celami transfor-
macji, gdy sa one zakorzenione w ich tradycji kulturalnej'”.

Kontekst miedzynarodowy

Jako ostatni znaczacy czynnik Rupnik wymienia (1999/2000: 65) kon-
tekst migdzynarodowy. Tutaj centralne znaczenie miata integracja euro-
-atlantycka (przystapienie do NATO i UE): zostala ona uznana przez szereg

9 Por. Merkel (1999: 96 i n.)

10 Konrad i Szelényi (1978: 142) juz w epoce komunizmu rozrézniali w Europie Srodkowo-Wschod-
niej dwa homogeniczne i przeciwstawne obszary: ,,prawostawng Europg Wschodnia, do ktorej poza Ro-
sja nalezy moze jeszcze Rumunia, Butgaria i Serbia, oraz pas srodkowoeuropejski, w ktorym odbicie
znalazto zachodnie chrzescijanstwo, od Baltyku przez Polskg i Wegry az do Chorwacji”.
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nowych panstw demokratycznych za nadrzedny cel polityki zagranicznej.
Zaréwno NATO, jak i UE uzalezniaja przyjgcie do swych struktur od stop-
nia demokratyzacji. Obok polityki zagranicznej USA oraz wymogow eko-
nomicznych, wskazanych przez MFW, Bank Swiatowy, OECD i EBRD,
w pewnej grupie krajow postkomunistycznych wazna role integracyjna
odegrata zwtaszcza Unia Europejska. Tak jak poszczeg6lni kandydaci przy-
gotowywali sig¢ do cztonkostwa w UE i stopniowo dostosowywali si¢ do
standardow UE, réwniez aktywna polityka integracyjna UE — dla przyktadu
koncepcja transferu instytucji (Twinning) oraz pomoc w finansowaniu
projektow reform — ksztaltowata proces transformacji w poszczegdlnych
krajach.

5. Konsekwencje dla analizy mediow

Za wazny wniosek wyptywajacy z obserwacji ogélnego rozwoju trans-
formacji dla analizy procesu transformacji w mediach uchodzié moze to, ze
opcj¢ powrotu do Europy lub zwrotu ku zachodnim wzorom wybrata tylko
czes$¢ krajow postkomunistycznych i to z bardzo réznym skutkiem. Dlatego
rozw¢j dokonywujacy si¢ w mediach postkomunistycznych od roku 1989
powinno sig ocenia¢ na tym tle. Tylko czg$¢ bytych panstw komunistycz-
nych rozpoczgla w latach dziewigédziesiatych proces przemian w tej per-
spektywie i w ciagu jednego dziesigciolecia zajgta nowa pozycje polityczna
1 spoteczno-ekonomiczng. W Polsce, na Wegrzech, w Czechach, na Stowa-
cji, w krajach baltyckich i w Stowenii dokonata si¢ zmiana systemowa, faza
konsolidacji moze uchodzi¢ za zakonczona i rowniez gospodarka tych kra-
jow rozwija si¢ wzglednie pomyslnie''. Mozna stwierdzi¢, ze transformacja
w tych krajach zostata w istotnych aspektach zakonczona: w dalszym ciagu
wprawdzie zachodza tam zmiany, nie maja one juz jednak charakteru za-
sadniczego.

Co do innych panstw postkomunistycznych, mozna zauwazy¢, ze przy-
najmniej kilka z tych, ktére Gati w 1996 roku nazywa sp6znionymi, dobije
do grupy lideréw. Odnosi si¢ to gtéwnie do Butgarii, Rumunii i Chorwacji
— krajow, ktore obecnie wyraznie rozwijaja si¢ w kierunku demokracji ryn-
kowej.

Il Pytania dotyczqce transformacji mediow

1. Co oznacza transformacja w mediach?

Komunistyczne systemy medialne'? cechowal ogélnie rzecz biorac ich
ideologiczny charakter, kontrola i sterowanie oraz struktury centralistyczne
1 monopolistyczne (por. Schramm 1976: 121 i n.; Jakubowicz b.r.w.: 113).

I Przede wszystkim w latach dziewiecdziesiatych kraje te odnotowaty cze§ciowo znaczny wzrost go-
spodarczy.

12 Nalezy podkresli¢, ze komunistyczne systemy medialne w Europie Srodkowo—Wschodniej wpraw-
dzie wiele taczyto, ale jednak — podobnie jak w Zyciu politycznym, gospodarczym, spotecznym i kultu-
ralnym — nie byto migdzy nimi uniformizacji.
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Dlatego transformacja mediow to przede wszystkim odejscie od tych cha-
rakterystycznych cech komunistycznego fadu w mediach. W konkretnej re-
alizacjl oznacza to:

— zniesienie cenzury i barier informacyjnych;

— koniec kontroli partyjnej i partyjnego sterowania mediami;

— zniesienie uniformizacji;

— zniesienie monopoli;

— odpanstwowienie mediow;

— decentralizacjg.

Po tej pierwszej i podstawowej fazie transformacji w mediach konse-
kwentnie przychodzi kolej na nastepna: nowe usytuowanie medidow przez
wprowadzenie elementdw nowego tadu medialnego (por. Thomaf3 2001:
44). Ten drugi wymiar transformacji jest wyzwaniem trudniejszym zardéw-
no teoretycznie, jak i tez praktycznie, poniewaz odrzucenie negatywnych
cech struktury, od ktérych chce si¢ odejs¢, jest tatwiejsze w realizacji niz
zdefiniowanie i1 skonstruowanie zdolnego do konsensusu kontrprojektu.
Wielorakie teoretyczne problemy powstaja w zwiazku z ta faza procesu
transformacji w mediach:

— jak maja wyglada¢ elementy nowego tadu medialnego?

— na jakich modelach i rzeczywisto$ci medialnej moga i powinny si¢ wzo-
rowa¢ media w krajach postkomunistycznych?

— czy istnieja niezalezne koncepcje reform albo czy nalezy koncepcje takie
najpierw opracowaé lub je importowac?

— czy mozna wprowadzi¢ zachodnie modele wzglednie elementy istnie-
jacych struktur zachodnich systeméw medialnych, a jesli tak, w jakim
stopniu?

— czy istnieja mozliwosci inne niz przyjecie elementow struktur zachod-
nich?

— jak nalezy zmienia¢ fad medialny w poszczegélnych krajach: szybko
i radykalnie (tabula rasa) czy krok po kroku?

2. Opcje rozwoju mediow

Po zatamaniu si¢ ,,demokracji ludowych” w Europie Srodkowo-
-Wschodniej wydawato si¢ sprawa oczywista, ze korespondujacy z nimi
1 wlaczony w struktury komunistyczne system medialny réwniez podlegac
bedzie przemianie. Analogicznie do czgsto spotykanego przypuszczenia, ze
odejscie od komunizmu nieuchronnie pociaga za soba zwrot ku systemowi
demokratycznemu, ku praworzadnosci, ku mechanizmom rynkowym, uwa-
zano 1 uwaza si¢ czgsto w dalszym ciagu adaptacje zachodnich modeli me-
dialnych za oczywistq opcjg rozwoju medidw postkomunistycznych Na tle
ogdlnych 1 w réznym stopniu zrealizowanych opcp rozwoju powrotu do
Europy Iub zwrotu ku zachodnim wzorom wydaje si¢ zasadniczo stuszne to,
ze ta perspektywa transformacji réwniez odnosi¢ si¢ bedzie do medlow
Jednakze nalezy ja rozumiec tylko jako pewien kierunek rozwoju, ktory do-
puszcza rézne opcje. Chociaz istnieje oczywiscie wiele normatywnych mo-
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zliwo$ci zmierzajacych do idealnego typu systemu medidw, mozna nie-
watpliwie stwierdzié¢, ze w realiach zachodnich spoteczenstw nie ma jedne-
go specyficznego modelu, ktéry mogtby stuzy¢ za wzor i1 na ktoérym powin-
ny opiera¢ sie media postkomunistyczne'®. W konsekwencji nie nalezy wy-
chodzi¢ z zatozenia, Ze proces adaptacji moze nastapi¢ w taki sposob, iz ja-
kikolwiek abstrakcyjny model zachodni przyjety zostanie za podstawg i na-
stepnie bedzie wdrazany. Raczej stuszne wydaje sie¢ przypuszczenie, ze —
analogicznie do tworzenia instytucji w innych dziedzinach — rézne europe;j-
skie realia medialne moga stuzy¢ w procesie transformacji jako wzorce
i punkty orientacyjne i pewne elementy strukturalne tych realiow medial-
nych moga zosta¢ zaadaptowane i dostosowane do struktur lokalnych przy
rownoczesnym zachowaniu tradycyjnych elementow' i rozwoju nowych.

3. Paralelizm transformacyjny

7 teoretycznego punktu widzenia po zatamaniu sig starych rezimow
1 odejsciu od struktur komunistycznych mogty istnie¢ rozne — takze alterna-
tywne 1 innowacyjne — opcje w rozwoju mediow w poszczegdlnych krajach
srodkowo- 1 wschodnioeuropejskich. Kiedy spogladamy wstecz, okazuje
si¢ jednak, ze media w tych krajach w zaden sposob nie byly w stanie wejs¢
na dowolna drogg transformacji, lecz ze t¢ droge okreslaty liczne réznorod-
ne czynniki i swoiste okoliczno$ci. Hamilton i Krimsky twierdzili (1995:
95) na przyktad, ze to przede wszystkim czynniki spoteczne, ekonomiczne
1 kulturalne zadecydowaty o tym, ktéry typ systemu medialnego rozwinie
si¢ w danym kraju. Podobnego zdania jest Coman (2000: 49 i n.), ktory
gtowny problem w ksztaltowaniu teorii upatrywat w sktonnosci do uogol-
niania i krytykowat to, ze wiele badan nie uwzglednialo réznorodnosci
czynnikow.

Za decydujacy czynnik w przebiegu transformacji i w rozwoju medidw
postkomunistycznych moze uchodzi¢ polityczno-medialny paralelizm
transformacji: niewatpliwie istnieje zwiazek migdzy og6lna transformacja
i jej ukierunkowaniem (Telos) a transformacja w mediach. Wszedzie tam,
gdzie dobrze rozwinety si¢ struktury demokratyczne, gdzie stworzono wa-
runki rzadow prawa, a reformy ekonomiczne odniosty sukces, media sa
wolne lub wzglednie wolne i na ogét dobrze sie rozwinety".

w krajach w ktorych postepy w ogolnej transformacji w tej perspekty-
wie sg mniejsze albo ich w ogole nie ma, paralelizm transformacji oznacza
odwrotnie, ze to rodzime media napotykajac na ogromne bariery w refor-
mach 1 w rozwoju. Wzajemna zalezno$¢ ogdlnej transformacji i rozwoju

13 Sparks (1995: 11) stusznie wskazat na to, ze termin zachodni jest nieprecyzyjny: In neither structural
Jeatures of the press and broadcasting nor the characteristics of media output is there a single uniform
‘western model’ against we can compare the development of the mass media of the former communist
countries.

14 Por. nadto Jakubowicz 1997.

15 Por. nadto na przyktad: www.reporter-ohne-grenzen.de/indpres.php, stan z 8 grudnia 2002 oraz How
Free? The Web The Press. The Annual Survey of Press Freedom. Press Freedom Survey 2001. URL:
www.freedomhouse.org/research/pressurvey.htm, stan z 16 marca 2002.
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mediow prowadzi w tych krajach do zmian kosmetycznych'® i do miesza-
nych struktur w mediach. W literaturze przedmiotu'’ zwraca si¢ uwage na
to, ze w krajach o niewielkich politycznych i ekonomicznych postgpach
w transformacji media dostosowa¢ musiaty si¢ do na wpot autorytarnych
lub autorytarnych ustrojow politycznych, a ich mozliwosci rozwoju w naj-
wyzszym stopniu okreslaja panstwowe i polityczne mechanizmy kontrolne
i sterownicze oraz zalezno$ci gospodarcze (oligarchie, mecenaty).

111 Analizy przebiegu transformacji w mediach

Przedstawione w tym artykule istotne aspekty badan zaréwno nad trans-
formacja ogodlna, jak tez nad transformacja w mediach stanowily podstawe
dla wypracowania wielowatkowego metodologicznego instrumentu stu-
zacego do analizy przebiegu transformacji w mediach krajow postkomuni-
stycznych. Zaprezentowany tu zestaw probleméw badawczych nadaje si¢
do zobrazowania nastgpujacych watkow transformacji:

— roznorodnosci etapow, dokumentujacych postepy transformacji;

— swoistych zatozen historyczno-kulturalnych oraz warunkéw politycz-
nych, ekonomicznych i spoteczno-kulturalnych;

— roznorodnosci plaszezyzn procesu i rozwoju transformacji w mediach.

Mocna strong metodologiczna takiego zestawu probleméw badawczych
jest mozliwos¢ zidentyfikowania i odzwierciedlenia swoistych narodowych
drog transformacji. Zwlaszcza w migdzynarodowych badaniach poréwnaw-
czych moze on okaza¢ si¢ pomocny, gdyz jest w stanie systematycznie
objac to, co faczy i to, co rozni rozwoj transformacji w réznych krajach.

1. Stopnie transformacji

Analogicznie do periodyzacji ogolnej transfomlaql w krajach postko-
munistycznych przedstawionej w czqsm pierwszej, przebieg transformaql
w mediach takze podzieli¢ mozna na roézne fazy, ktére charakteryzujg sie
swoistymi cechami przejsciowymi. Periodyzacja jest pomocnym instru-
mentem w udokumentowaniu rozwoju mediéw'®. W podstawowym ukie-
runkowaniu powrotu do Europy lub zwrotu ku zachodnim wzorom mozna
rozrdzni¢ nastgpujace stopnie (fazy) transformacji:

1.1. Przetom w sektorze mediow

— poczatek odchodzenia od dotychczasowej praktyki medialnej;

- niewielkie zmiany w zawarto$ci mediow az do zasadniczej zmiany
orientacji publicystycznej w mediach oficjalnych;

— rozluznienie monopoli przez powstawanie i tolerowanie nowych, alter-
natywnych zrodet informacji;

16 Por. Manaev (1995a: 65 i n.).
17 Por. nadto Manaev (1995: 65 i n.) i Trautmann (2001: 203).
18 Por. Filas (1994) i (1999).
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— nowe wolnos$ci przez rozluznienie i ignorowanie obowiazujacych usta-
len;
— brak nowych obowigzujacych ustalen.

1.2. Ustanowienie zmian w sektorze mediow

— zniesienie mechanizméw kontroli (cenzura, bezposredni wplyw
zwierzchnikow);

— utworzenie nowych ram prawnych dla medidow;

— zniesienie monopoli panstwowych i wprowadzenie nowych struktur
w poszczeg6lnych sektorach mediéw (przez prywatyzacje, deregulacje,
nowe regulacje, decentralizacje);

— pluralizm w mediach;

— wzrost politycznej emancypacji mediow;

— liberalizacja rynku mediow;

— widoczny dostgp nowych aktorow do rynku;

— koegzystencja starej i nowej oferty;

— wzrastajaca konkurencja i komercjalizacja;

— nowa definicja zadan mediow.

1.3. Powstawanie stabilnego tadu medialnego

— stabilizacja 1 konsolidacja nowego tadu medialnego;
— zachodzace zmiany nie maja juz charakteru fundamentalnego;
— poczatek posttransformacyjnego procesu rozwoju.

W periodyzacji proceséw transformacji w mediach i dokumentowaniu
ich postgpéw wazne jest, aby precyzyjnie zbadaé, jak daleko zmiany te
zaszly. Nalezy tu dokonaé rozrdznienia miedzy zmianami fundamentalnymi
a powierzchownymi. Rownie wazna jest odpowiedZ na pytanie o to, czy
chodzi o rzeczywiste odejscie od starego systemu, czy tylko o powierz-
chowne modyfikacje jego struktur.

2. Drogi transformacji w mediach
2.1. Ramy zewnetrzne

Jak na wstgpie zauwazono, nalezy podczas analizy mediow réwnocze-
$nie uwzgledni¢ swoiste warunki ramowe, gdyz to one duzej mierze wyty-
czaja 1 wspolokreslaja droge transformacji mediow. W tym kontekscie wa-
zne sa zarowno do$wiadczenia historyczne, ktore kreuja okreslony zestaw
warunkow transformacji, jak tez czynniki polityczne, ekonomiczne, kultu-
ralne i zewngtrzne, ktore jej towarzysza i ksztattuja zewnetrzne ramy trans-
formacji ogdlnej. Istotne sa nastepujace aspekty:

Perspektywa rozwoju:

— Orientacja w sensie powrotu do Europy wzglqdnie zwrotu ku zachod-
nim wzorom. Najpierw nalezy stwierdzi¢, czy i do jakiego stopnia poszcze-
gblne kraje dazyly lub wciaz daza do transformacji w tej perspektywie
roZWwoju.
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Parametry historyczne:

— Utozsamianie si¢ ludnosci z komunizmem. Stopien utozsamiania sig
ludnoéci z komunizmem moégt mie¢ zasadniczy wplyw na sformutowanie
perspektyw rozwoju w procesie transformacji i na gotowos¢ do demokracji
— zarowno w kregach politycznych, jak tez wsérdd ludnosci.

— Typ komunizmu do roku 1989. Rezimy totalitarne, ktore nie akcepto-
waty odstepstw od ortodoksyjnego wariantu, mogty wsrod ludnosci wytwo-
rzy¢ inng $wiadomos$¢ polityczna i spoteczna niz rezimy autorytarne, ktore
akceptowaly limitowane swobody.

— Gotowo$¢ rezimu komunistycznego do reform. Gotowos$¢ elit komu-
nistycznych do krytycznego spojrzenia na ortodoksyjne idee 1 do przepro-
wadzenia reform spotecznych i gospodarczych, mogta decydujaco wptynaé
na stan modernizacji kraju.

— Opozycja wewngtrzna. Wazne jest, czy i w jakim stopniu istniata we-
wnetrzna opozycja, ktora artykulowata swoj sprzeciw wobec systemu ko-
munistycznego, byta wyzwaniem dla elit komunistycznych, a w przypadku
zmiany rezimu bylaby potencjalnie w stanie przejaé polityczna odpowie-
dzialno$¢ za losy kraju.

— Typ cywilizacji religijno-kulturalnej. Swoisty typ cywilizacji moze ta-
kze odegra¢ pewna rol¢ w postepie demokratyzacji.

Okres przejsciowy:

— Sposéb dokonywania zmiany rezimu. Sposob zmiany wiadzy mogt
mie¢ wplyw na pozniejszy rozwdj transformacji (szybkie lub opdznione
czy wlokace sig reformy).

— Czas trwania zmiany rezimu. Okres trwania zmiany rezimu (az do
pierwszych wolnych wyboréw) mogt réwniez odegra¢ pewna rolg w odnie-
sieniu do tempa i jakosci reform. ’

Rozwoj transformacji:

— Kontynuacja starych elit politycznych. To centralny aspekt, poniewaz
stare elity polityczne by¢ moze wcale nie chciaty albo chciaty tylko cze-
sciowo zmienic status quo i z tego powodu moga stanowi¢ gtowna barierg
reform.

— Typ nowego systemu rzadowego. Wybdr nowego systemu rzadow
mogt si¢ rowniez odbi¢ na postgpie demokratyzacji. Dyspersja wtadzy na-
stepuje stopniowo od systemu wiladzy prezydencko-parlamentarnego do
parlamentarno-prezydenckiego az wreszcie do parlamentarnego.

— Postgp demokratyzacji. To centralny aspekt dokumentujacy politycz-
ny postep transformacji. W centrum uwagi stoja wolne i uczciwe wybory,
system wielopartyjny, konkurencja polityczna, polityczne grupy interesow.

— Zmiany w konstytucji. Wazne dla przebiegu transformacji jest to, czy
1 w jaki sposéb zmieniono konstytucje badz zastapiono ja nowa.

— Praworzadno$¢. To gtowny element udanego procesu transformacji;
chodzi tu w szczegodlnosei o podziat wladzy, poddajace si¢ kontroli i nieza-
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lezne sadownictwo, nadrzedno$¢ prawa i ustaw, bezpieczenstwo prawne
1 ochrona prawna.

— Udane reformy gospodarcze. Do tego zalicza si¢ wprowadzenie go-
spodarki rynkowej, odpanstwowienie, wspieranie gospodarki prywatnej
i zwalczanie inflacji. Wzrost sektora prywatnego i rozwéj gospodarki od-
zwierciedlaja gospodarczy postgp transformacji.

— Zasigg inwestycji zagranicznych. Inwestycje zagraniczne $wiadcza
z jednej strony o zaufaniu (albo jego braku) do stabilnosci i dalszego roz-
woju kraju, a w drugiej strony przyczyniaja si¢ w duzym stopniu do jego
rozwoju strukturalnego i ekonomicznego.

— Integracja z UE. Stosunki z UE odgrywaja w procesie transformacji
istotna rolg. Zabiegi o integracjeg i specjalne programy maja wplyw na kie-
runek transformacji i jej postepy.

— Ogodlna integracja migdzynarodowa. Integracja z migdzynarodowymi
strukturami i organizacjami stanowi dodatkowy zewngtrzny czynnik, ktory
moze wspotdecydowac o przebiegu transformacji.

2.2. Swoiste ptaszczyzny medialne

W dalszej analizie przedstawi¢ nalezy swoiste ptaszczyzny transformacji
mediéw z uwzglednieniem réznorodnych opcji jej rozwoju. Zacza¢ mozna
od ptaszczyzny legislacyjnej i strukturalnej i tutaj nalezy odpowiedzie¢ na
nastgpujace pytania:

Plaszczyzna legislacyjna i strukturalna

— Czy stworzono ramowe warunki prawne dla przeksztatcenia tadu me-
dialnego?

— Czy zniesiono cenzurg?

— Czy prawnie zapewniono wolno$¢ stowa, prasy i informacji?

— Czy istnieje wolnos$¢ stowa, prasy i informacji? (de iure czy de facto?)

— Czy istnieja nowe podstawy prawne, ktore moga ograniczy¢ wolnos¢
prasy (wysokie kary za zniestawienie, ujawnienie tajemnicy itp.)?

— Czy podjgto kroki w celu restrukturyzacji mediow?

— Czy zniesiono struktury centralistyczne i monopolistyczne?

— Czy istniejg mechanizmy uniemozliwiajace powstawanie monopoli?

— Czy nowi aktorzy maja dostgp do rynku medidéw?

Druga plaszczyzna analizy medialnej obejmuje warunki ekonomiczne
transformacji 1 rozwoju mediéw. Tu nasuwaja si¢ nastgpujace zasadnicze
pytania:

Plaszczyzna ekonomiczna

— Czy byle panstwowe lub partyjne media zostaly sprywatyzowane?
Czy nastapifa liberalizacja rynku?

Jaka rolg odgrywaja inwestorzy zagraniczni?

Jakg role odgrywaja rodzimi inwestorzy?

Jaka rolg¢ odgrywa rynek reklam?

|
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_ Jak sie rozwinat rynek reklam?
_ Jaka rolg odgrywaja w reklamie firmy zagraniczne, krajowe oraz pan-
stwowe lub zblizone do panstwa?

Nastepna plaszczyzng wyznacza panstwo, elity wladzy i media. Na tej
plaszczyznie powinno sig pokazac, w jakiej mierze na media ciagle wptyw
maja lub staraja sig nimi postugiwac pafistwo i/lub polityczne i gospodarcze
elity wladzy. W centrum uwagi stoja tu nastgpujace pytania:

Plaszczyzna panstwa, elit wladzy i mediow

— Czy mediom udato si¢ wyzwoli¢ spod wplywu panstwa i partii?

— Jak wielka jest dzisiaj niezalezno§é medidw od panstwa i elit wiadzy?

— Czy media wciaz jeszcze sa tubami okreslonych ugrupowan politycz-
nych lub instytucji panstwowych?

— Czy istnieja mechanizmy kontroli i sterowania ze strony polityki i/lub
panstwa?

Zaprezentowany tutaj zestaw problemoéw nalezaloby rozszerzy¢, prze-
prowadzajac doktadna analiz¢ zmian w poszczegélnych segmentach me-
diow (prasa, radio i telewizja, agencje prasowe itd.). Zarysowane w ramach
tego artykutu kolejne kroki w badaniach nalezy potraktowa¢ jako anali-
tyczna konstrukcjg, ktora jest w stanie odda¢ swoista ogolna i medialng dro-
ge transformacji w danym kraju. W badaniach poréwnawczych procesow
transformacji nalezaloby rozwazy¢ rozszerzenie zaproponowanego katalo-
gu probleméw o problemy szczegétowe. Tego typu uzupeilnienia moga
przyczyni¢ si¢ do wiernej charakterystyki przebiegu transformacji. Taki
sposob postgpowania wydaje si¢ rowniez konieczny, aby nie wpas¢ w za-
sadzke, ktora czgsto wystgpuje w analizie 1 ocenie poziomu rozwoju
mediéw w Europie Srodkowo-Wschodniej: chodzi tu o przepas¢ miedzy de
iure 1 de facto, co znajduje wyraz w tym, ze rzekomy postep nierzadko wy-
stgpuje tylko na papierze.

Przeklad: Ilza Kowol
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JOANNA GOLONKA

KILKA UWAG O RZECZYWISTOSCI
W REKLAMIE TELEWIZYJNEJ

Reklama, ktoéra rozumiem tutaj szeroko jako ptatne narzgdzie shuzace
naktanianiu ludzi do dobrowolnego wykonania takich czynnosci, jak
kupno okreslonego towaru, skorzystanie z ustugi, udzielenie wsparcia okre-
$lonym ideom, przedsigwzigciom, osobom czy instytucjom', jest niemal od
zarania dziejow czgscig otaczajacej nas rzeczywistosci. Kamieniami milo-
wymi w jej rozwoju byly m.in. wynalazek druku, rewolucja przemystowa
i poczatki gospodarki kapitalistycznej, wprowadzenie powszechnego obo-
wiazkowego ksztalcenia na poziomie podstawowym i przez to likwidacja
analfabetyzmu, rozwoj prasy i potem innych mediow masowych, wynalaz-
ki techniczne takie jak parowa maszyna drukarska czy aparaty fotograficz-
ne, powstawanie profesjonalnych biur ogloszen i agencji reklamowych
a w czasach juz nam wspotczesnych zmiana orientacji aksjologicznej i glo-
balizacja (przemystu, handlu, informacji).

Reklame, te¢ komercyjna®, w Polsce w oczach wielu odkryto dopiero po
przetomie z 1989 roku. Wrazenie takie bierze si¢ stad, ze reklama w cza-
sach PRL, nawet jesli istniala, to nie speiniata takich funkcji jak dzisiaj,
w warunkach kapitalistycznej gospodarki rynkowej, nie musiata naktania¢
do wyboru okreslonego produktu czy ustugi sposrod bogatej, rywalizujace;j
ze sobg oferty.

Polskie spoteczenstwo zostato w 1990 roku od razu rzucone na glgboka
wodg reklamy. Na poczatku docieraty do nas gtéwnie reklamy z zachodniej
Europy, ktore zrazu bardzo niewprawnie probowalismy thumaczy¢ na jezyk
polski i polska rzeczywisto$¢. Szybko zaczely powstawaé tez rodzime re-
klamy. Polscy reklamodawcy i reklamotworcy musieli bardzo szybko prze-
j§¢ skrocony i skondensowany kurs reklamy. Kurs taki — w innym sensie —
musiato jednak tez przej$¢ polskie spoteczenstwo. Poczatkowy entuzjazm
szybko zamienit si¢ w rozczarowanie (ze radykalnych zmian na lepsze do-
$wiadczyla tylko niewielka czg$¢ spoteczenstwa), przesyt (ze reklamy jest

! Rozumienie takie nawigzuje do definicji Wéhe (1990:687).

2 Cho¢ powyzsza definicja ujmuje zjawisko reklamy bardzo szeroko, to jednak dalej najczesciej bedzie
mowa o komercyjnej reklamie produktéw 1 ustug. Szerokie rozumienie reklamy jest tutaj konieczne ze
wzgledu na dobor korpusu do analizy. Nie uwzglednia on przede wszystkim reklamy politycznej, propa-
gandy, ktorej whasnie jako jedynej nie brakowato w PRL.
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stanowczo za duzo, ze wdziera si¢ ona dostownie wszqdme) krytycyzm (ze
reklama ktamie, przeinacza rzeczymstosc stwarza wyimaginowane potrze-
by, ogtupia i manipuluje). [ w tym nie roznimy sig zupe’mle od spotecze-
astwa zachodnioniemieckiego, gd21e ten proces dokonat si¢ jednak w dtuz-
szym przedziale czasowym, ani wschodnioniemieckiego, ktore przeszto
(i przechodzi) podobne dos$wiadczenia w tym samym czasie.

Oblicza wspotczesne] reklamy

Zmiany, jakie zachodzily w spoleczenstwie, kulturze i w reklamie za-
chodnioniemieckiej w ciggu kilku dziesiecioleci (por. Golonka
2003a:180n), niemieccy autorzy okreslaja jako bardzo szybkie (por. Bau
1994, Wehner 1996, Paxmann 1998), w Polsce musieliSmy je przejs¢
w czasie zaledwie kilku lat. Zmiany te przebiegaty réwnolegle do rozwoju
technicznego medidéw masowych, stwarzajacych reklamie coraz wyrazist-
sze, coraz bardziej ekspresywne $rodki wyrazu®. To dzieki technologiczne-
mu doskonaleniu mediow reklama stawata si¢ coraz wigksza, coraz bardziej
kolorowa, coraz szybsza i dynamiczniejsza (i co za tym idzie krétsza, co
bynajmniej nie jest dzi§ bez znaczenia), moze czerpa¢ pelnymi garSciami
z fantastyki i z rzeczywisto$ci wirtualnej*. Korzystanie z tych mozliwosci
stato si¢ dla reklamy konieczno$cia w sytuacji walki o uwage odbiorcow.

Typowe dla reklamy jest dzi§ nawiazywanie do warto$ci kulturowych
(por. Golonka 2003a). Problematyke rdznorakiego odwolywania si¢ do
warto$ci w reklamie telewizyjnej przedstawita Matgorzata Lisowska-Mag-
dziarz (2001). Wnioski, do jakich dochodzi autorka, sa dla mnie bardzo
cenne ze wzgledu na to, ze wartosci jako jedno z podstawowych bogactw
i jednoczeénie $wiadectw kultury oraz jako podstawowe motywy dziatan
i zachowan (takze tych rynkowych) sa rOwniez integralnym elementem rze-
czywistosci, oraz ze wzgledu na to, ze autorka analizuje wiasnie reklame te-
lewizyjna. Bardzo trafne jCSt juz jej wstepne spostrzezenie (str. 58), ze
,,wp’ryw reklamy na ludzi nie konczy si¢ na oddziatywaniu na ich zachowa-
nia rynkowe”, gdyz jest reklama ,,jednoczesnie, a moze przede wszystkim
pewna propozycja myslenia o §wiecie”. Autorka wykazuje na podstawie
analizy wielu spotow, iz w latach dziewiec¢dziesigtych dokonata sie zasad-
nicza zmiana zbioru wartoSci Polakéw, ktorzy, jesli wierzy¢ reklamie,
wyznaja dzi§ raczej globalny zbior wartosci (przejetych z zachodniej Euro-

3 Jakze inaczej prezentuja si¢ pierwsze zachodnioniemieckie filmy reklamowe, z konca lat 40. czy
poczatku 50. czarno-biate, z wyrazna, doktadnie rozegrana (rozwlekla) i przejrzysta fabuta, aktorami
o powierzchowno$ci aktorow filméw archiwalnych, z trescia pozbawiona cienia niedoméwien. Mozna
je zobaczy¢ cho¢by na kasecie ,,50 Jahre Werbung in Deutschland”, wydanej przez Niemieckie Muzeum
Reklamy we Frankfurcie nad Menem w 1999 roku, zawierajacej 167 filmow reklamowych z pigciu
dziesigcioleci historii powojennej reklamy w RFN.

4 O Virtual Reality bedzie jeszcze mowa ponizej.

3 Ze swej strony mogg dodac: pewna propozycja postizegania, przezywania i interpretowania rzeczy-
wistosci.
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py) niz tradycyjny kanon polskich warto$ci kulturowych®: zabawa i przy-
jemnosci, rodzina jako tto dla wspdlnej konsumpcji, bezpieczenstwo i zdro-
wie. Wedlug mojej wiasnej typologii wartosci ,,reklamowych” (Golonka
2004) chodzi tu wyltacznie o niematerialne wartosci dotyczace odbiorcow
reklam (empfingerbezogene immaterielle Werte), szczegblnie ich przezy¢
(Erlebniswerte) 1 potrzeb (Bediirfniswerte). Podobna zmiang orientacji ak-
sjologicznej odnotowano na zachodzie Europy juz w potowie lat siedem-
dziesiatych’. Inna istotna uwaga Lisowskiej-Magdziarz (str. 62) dotyczy
faktu, Zze ,,reklamowy $wiat w znacznej mierze budowany jest na spotecz-
nych mitach i stereotypach”, skuteczniejszych w oddziatywaniu niz empi-
rycznie potwierdzona prawda.

Typowa cecha wspodtczesnej reklamy (tak samo zreszta jak wigkszosci
pozostalej oferty medidw) jest to, ze ma ona stuzy¢ rozrywece. Dlatego jej
tworcy coraz bardziej probuja przedstawia¢ przestania reklamowe w spo-
sob humorystyczny, szybki, tatwy 1 zabawny. Tre$¢ dzisiejszych reklam
1 sposob przekazu sa bardzo zblizone do pozostatych programéw prezento-
wanych przez branze rozrywkowa. Skoro tak masowo konsumujemy roz-
rywke, dlaczego w sposob rozrywkowy nie daé si¢ skusi¢ do konsumowa-
nia innych dobr? Swiat, jaki widzimy w reklamach, i ten, ktoéry roztacza
przed nami bogata oferta sektora rozrywki, niewiele roznig sie od siebie.

Jeszcze jedna cecha dzisiejszej reklamy, zwlaszcza reklamy telewizyj-
nej, wymaga wspomnienia, mianowicie jej silna emocjonalizacja. Juz
dawno przestata si¢ reklama stara¢ o podawanie rzetelnych informacji
w ofercie zachwalanych towardéw lub ustug. Fakt ten jest szczegdlnie moc-
no podkreslany przez krytyke reklamy. Z drugiej strony wydaje sig, ze jest
to zrozumiala kolej rzeczy: z jednej strony panuje dzis powszechny przesyt
réznego rodzaju informacji (przesyt informacyjny), do ktorych dostgp
jest coraz powszechniejszy i fatwiejszy. Z drugiej strony rodzi to ogdlne
wrazenie, ze wszyscy dzi§ duzo wiemy, rdwniez na temat tak podobnej do
siebie oferty reklamowanych produktéw i ustug, ktérych nie sposéb dzis
zroznicowaé przy pomocy samych tylko racjonalnych argumentdéw. Rekla-
ma za$ ma stuzy¢ wlasnie stworzeniu okre$lonego profilu i pozytywnego
image’u oferowanego towaru. Wigc jesli brak jest uchwytnych réznic i jesli
krytyczny odbiorca i tak nie wierzy podawanym do wiadomosci walorom,
pozostaje zarzucenie haczyka emocji. Emocjonalizacja przekazéow rekla-
mowych staje si¢ niemal konieczno$cia w sytuacji przesytu informacyjnego
i inflacji wrazen, w ktdrej odbiorca w ogole nie zwraca uwagi ani nie po-
strzega wielu przestan, ktore do niego docieraja. Wtasnie przekaz emocjo-
nalny, czasem szokujacy, ma szans¢ okaza¢ sie¢ wystarczajaco silny, aby

6 Whiosek ten catkowicie potwierdzaja moje wlasne spostrzezenia, oparte jednak na analizie anonsow
reklamowych z czasopism (Golonka 2003b).

7 Klasykami teorii ,,zmiany wartosci” byli przede wszystkim Helmut Klages (teza przejscia od tzw.
Pflichtwerte do Selbstentfaltungswerte, od warto$ci zwiazanych z poczuciem obowiazku i dyscypliny
do wartosci zwiazanych z rozwojem jednostki i jej samorealizacja) i Roland Inglehart (teza ,,cichej re-
wolucji” — przejécia od wartoéci materialistycznych do postmaterialistycznych).
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przedrzec' sie przez barierg postrzegania i dotrze¢ do $wiadomosci odbiorcy
lub do jego pod$wiadomosci®.

Do zmienionych uwarunkowan komunikowania konca XX 1 poczatku
XXI wieku nalezy tez powszechny dzisiaj postmodernistyczny pluralizm
i rtownoczesnie relatywizm pojec i definicji, wartosci 1 pogladow, Swiatopo-
gladow i zapatrywan. Wielos¢, w ktorej pojedynczy cztowiek czgsto si¢ gu-
bi, w ktorej traci rozeznanie i kierunek. Rowniez juz nie tylko z jedng wizja
rzeczywistosci styka si¢ wspotczesny czlowiek, wspoélczesny konsument
mediéw masowych i reklamy, lecz z réznymi jej obrazami, z réznymi jej
fragmentami, do ktérych w zyciu codziennym nie ma dostgpu, ze zroznico-
wanymi jej interpretacjami, w koficu rowniez z rzeczywisto$cia, ktora nie
ma zadnego odpowiednika w $wiecie realnym, z calkowicie inscenizowana
rzeczywistoécia wirtualna.

Na wszystkie te zmiany zewngtrznych i wewngtrznych warunkow, w ja-
kich odbywa si¢ dzi$§ komunikacja, musi reagowac tez reklama jako najwa-
zniejsza czg$¢ komunikacji marketingowej.

Rzeczywistos¢ a_reklama

1. Uwagi wstepne

Za rzeczywisto$¢ mozna uznac¢ wszystko, co cztowiek moze postrzegac
i czego mozemy doswiadcza¢ w ciagu swojego zycia. Widzenie rzeczywi-
stosci jest indywidualne (postrzegamy ja w rézny sposob), ale jest tez feno-
menem kulturowym: to kultura, w jakiej Zyjemy, ktora uwazamy za swoja,
decyduje o tym, jak postrzegamy $wiat wokot nas; to w kulturze rzeczywi-
sto$¢ jest w okreslony sposob skonstruowana, zorganizowana. Rodzac sig
i zyjac w okre$lonej kulturze, uczymy si¢ postrzegac¢ §wiat wokot nas w pe-
wien okre$lony sposob, widzie¢ i interpretowac rzeczywisto$¢’. W zdomi-
nowanej przez media masowe kulturze rowniez rzeczywistos¢ to w znacz-
nym stopniu rzeczywistos¢ medialna, wykreowana przez tworcow oferty
medialnej, inscenizowana w zgodzie z kazdorazowym celem danego pro-
gramu. W tym kontek$cie trzeba umiejscowié tez rzeczywisto$é przedsta-
wiang w reklamach.

2. Rzeczywistos¢ w reklamie

Ze swoistym przedstawieniem rzeczywistosci spotykamy si¢ w kazdej
reklamie. W najbardziej natrgtny sposob dzieje si¢ to jednak w przypadku
reklamy telewizyjnej. Obraz rzeczywistosci jest tutaj najbardziej zbiezny

8 Wedtug psychologdw reklamy (por. Rosenstiel/Kirsch 1996:60) to whasnie postrzeganie jest pierwsza,
bardzo wysoky poprzeczka, ktora pokona¢ musi reklama. Sposrdd nowych impulsdw tylko te, ktore sa
wystarczajaco silne, ,,wstrzasajgce” nasz wewngtrzny $wiat, docierajg do naszego mozgu, naszej $wia-
domosci i sq tam przetwarzane. Jednak droge $wiadomego postrzegania mozna ominaé poprzez komu-
nikaty emocjonalne, oddziatujace bezposrednio na nie w peini uswiadomione emocje.

? Tu dotykamy waznego problemu natury pedagogicznej i etycznej rdéwnoczesnie: mediow generalnie
i reklamy szczegodlnie jako instancji socjalizacyjnej, wychowujacej dzieci i miodziez do specyficznego
postrzegania rzeczywistosci.
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z realnym jej doswiadczaniem: widzimy ruchome, kolorowe obrazy, napi-
sy, styszymy gtosy i ré6znorodne dzwieki. Dlatego wywiera ona najwieksze
wrazenie na obserwatorach, dociera do ich psychiki, pozostawia $lad w ich
$wiadomodci, ale tez w sposdb mato uswiadomiony (lub catkowicie nie-
swiadomy) porusza nasze uczucia, emocje, wzmacnia podstawowe potrze-
by. Jak kazdy obraz medialny, reklama telewizyjna sprawia wrazenie au-
tentyczno$ci, prawdziwosci; w naszej kulturze nauczyliSmy si¢ bowiem
uznawaé za wiarygodne to, co widzimy wiasnymi oczami, czego jestesmy
naocznymi $wiadkami. I taki wlasnie efekt chca osiagnaé¢ wszelkie przeka-
zy telewizyjne, np. wiadomosci z kraju i ze §wiata oraz wlasnie reklama'®.

Jaka jest wigc rzeczywisto$¢ przedstawiana w reklamie?

2.1. Jest na pewno selektywna i stereotypowa: z mozliwych obrazow
rzeczywistosci tworcy reklam wybieraja te, ktore zostana najprawdopodob-
niej zaakceptowane i pozytywnie ocenione przez mozliwie wielu potencjal-
nych odbiorcow, w szczegolnosci przez grupe docelowa danej reklamy. Ta-
kie selektywne podejécie do rzeczywistosci czyni przestanie reklamowe
zawsze niezupelnie prawdziwym.

2.2. Jest tez kreowana, inscenizowana, wymyslona, czgsto tylko wir-
tualna'', a przy tymcoraz rzadziej $cisle zwigzana z zachwalanym pro-
duktem, a za to coraz czgsciej w jaki$ sposob skupiona przede wszystkim
na odbiorcy, czy to obiecujac mu spetnienie jego zyciowych marzeh, czy
tez odstaniajac przed nim godne nasladowania style zycia, czy cho¢by tylko
prébujac go zabawi¢'. Nigdy produkty czy ustugi czy tez idee nie sa za-
chwalane na gruncie neutralnym, lecz zawsze w jakim$ specyficznym,
istotnym dla wymowy catosci 1 zwykle bardzo sugestywnym kontekscie,
wzmacniajacym wymoweg przestania reklamowego.

2.3. Po trzecie jest rzeczywistos¢ reklamowa dzisiaj z reguly silnie ze-
mocjonalizowana, tzn. jej przedstawienie odwotuje si¢ przede wszystkim
do emocji odbiorcoéw, bowiem to zdaje si¢ jej zapewnia¢ dotarcie do ich
$wiata wewngtrznego i moze spowodowac odczuwanie (nawet nieuswiado-
mionej) sympatii do marki. Przekaz emocjonalny bardzo cz¢sto odwotuje
sie do silnych niematerialnych wartosci, istotnych dla danego targetu.

10 Wprawdzie kazdy (moze z wyjatkiem dzieci) moze pozostaé $wiadomy, ze chodzi tu jedynie o za-
chwalanie jakiego$ towaru, jednak natrgtno$é przekazu zmusza wielu do siggnigeia potem w sklepie po
reklamowany produkt, chocby po to, by sig przekonaé, czy to, co widzielismy, jest prawda, i dlatego, ze
dzieki reklamie ta wta$nie marka stafa si¢ nam znana i w jaki$ nieokreslony (!) sposob sympatyczna.
IO tzw. Virtual Reality (VR) pisze duzo w swojej pracy o rzeczywistosci w reklamie Justyna Wioch
(2002:48nn). Jest VR prawdziwa pokusa tworcow filméw reklamowych i nie ma dzi$ juz prawie zad-
nych granic, moze dowolnie taczy¢ elementy istniejace realnie i te, ktore istniejq tylko na ekranie kom-
putera, tworzac wrazenie totalne) iluzji (ze naprawde znajdujemy si¢ w wyimaginowanym $wiecie, ze
Jest on zywy, realny) i przez to czynigc mozliwym ,totalne uwiedzenie” przez reklamg. Symulacje kom-
puterowe umozliwiajq ich odbiorcom wygodng ucieczke z rzeczywistosci realnej, fascynuja, bawia, ale
mogg tez spowodowac, zwtaszcza u dzieci, zatarcie granic pomigdzy tym, co prawdziwe, a tym, co tyl-
ko urojone (i przy tym upragnione). Rzeczywisto$¢ wirtualna umozliwia umiejscowienie istotnych in-
formacji o produkcie bezposrednio w naszym polu postrzegania i poaczenie jej z odpowiednimi, upra-
gnionymi przez nas skojarzeniami, co moze wydatnie wzmocni¢ sit¢ oddziatywania marki, produktu
czy ustugi. Virtual Reality czyni nawet z informacji rozrywke.

12 1 przez to zapewni¢ sobie jego uwage. Jednak o reklamie sowicie zaprawionej elementami humoru
mowi sie w branzy, ze wprawdzie gwarantuje ona uwagg odbiorcow, ale zapamigta¢ moga oni jedynie
komiczne sceny i zart, nie zas sam produkt czy marke.
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2.4. Na koniec nalezy wspomnie¢, ze stuzaca stworzeniu wyjatkowego,
niepowtarzalnego profilu rzeczywistos¢ reklamowa wzmacnia okreslone
trendy, wzorce, mody czy style 1 obala inne, tworzy ikony i symbole za-
chodniej kultury coraz bardziej zdominowanej przez konsumpcjg, jest od-
zwierciedleniem, ale tez wyznacznikiem czy nawet kreatorem zmian spo-
fecznych, utwierdza w nas przekonania, jakim czlowiekiem warto by¢ itd.
To jest wlasnie ten socjologicznie bardzo istotny wptyw reklamy na nasze
zycie, o jakim wspomniata Lisowska-Magdziarz (2001:58) na wstepie swe-
go artykulu. W dzisiejszym nieprzejrzystym, pluralistycznym i relatywi-
stycznym globalnym $wiecie, w ktérym czgsto tracimy orientacjg, rowniez
reklama chce nam pomoéc uporzadkowac §wiat 1 rzeczywisto$é.

3. Charakterystyka korpusu

Aby pokaza¢ telewizyjna rzeczywistos¢ reklamowa, najbardziej wy-
mowna wydaje si¢ analiza samej reklamy. Z poréwnania wydatkdéw na re-
klame telewizyjna wynika, ze Polska procentowo o wiele wigcej niz RFN
inwestuje w te wlasnie forme reklamy". Jednak w przeciwienstwie do Nie-
miec programy telewizji publicznej nie sa u nas przerywane blokami rekla-
mowymi, co wydatnie zmniejsza ilo§¢ emitowanych w Polsce reklam tele-
wizyjnych'®. Bloki reklamowe w telewizji prywatnej sa tak w Polsce jak
i w Niemczech dhuzsze niz w telewizji publicznej, lecz w RFN poza tym
dtuzsze niz w Polsce".

Analizie poddanych zostato kilka blokéw reklamowych polskich 1 nie-
mieckich, wyemitowanych 22 grudnia 2003 r. wieczorem: w telewizji pu-
blicznej (program pierwszy naszej TVP i ARD') przed wiadomosciami
wieczornymi 1 po nich oraz w telewizji prywatnej (Polsat i Pro 7) po 21.00.
Ze wzgledu na wybdr dnia spodziewaé si¢ mozna bylo wielu reklam
nawiazujacych do $wiat Bozego Narodzenia w zgodzie z warto$ciami tra-
dycyjnymi oraz wyrazniejszego niz zwykle podkreslenia wartosci rodzin-
nych'’. Roéwniez jako typowych mozna bylo oczekiwaé reklam spotecz-
nych, tzw. ,filantropijnych”, zachwalajacych zaangazowanie firm na rzecz
dzieci'. Spodziewatam si¢ tez bardzo stereotypowego, ,$wiatecznego”

13 Az 62,7% zyskéw medidw z reklamy przypadto w 2001 roku w Polsce na telewizje, podczas gdy
w Niemczech byto to tylko 26,8%. Polska miata pod tym wzgledem (wydatkéw na reklameg telewizyjna)
najwyzszy wskaznik w Europie (sposrdd 19 krajow Europy, wymienionych w roczniku ZAW, Zentral
verband der Deutschen Werbewirtschaft). Gdy jednak porownamy faczne sumy wydane w 2001 roku
w Niemczech i w Polsce na reklamg (16 578 oraz 1 927 min. dolaréw US), to otrzymamy kwotg 4 442,9
min. dolarow wydatkéw na reklamg telewizyjng w Niemczech oraz 1 208,2 min. dolarow w Polsce,
a wigc ostatecznie sumg o wiele skromniejsza. Niestety nie dysponuj¢ danymi na rok 2003.

14 W telewizji niemieckiej za§ mozna zauwazyé brak wyraznego oddzielenia bloku reklamowego od in-
nych czgsci programu, co ma zawsze miejsce w telewizji polskie;j.

15 W Polsce jednak prawdopodobnie wigksza jest ogladalnosc telewizji, czyli czas spedzany przed
ekranem telewizora, por. na przyktadzie dzieci i miodziezy Kolasa (2002).

16 Czyli réwniez pierwszy program niemieckiej telewizji publicznej.

17 Swigta te bowiem tak w Polsce jak i w Niemczech (choé bardziej na pewno w Polsce) uznawane sa
za $wigta rodzinne, spedzane w gronie rodzinnym.

18 Aby obraz byt catosciowy, przeanalizowatam wszystkie reklamy kazdego badanego bloku, réwniez
te, ktore zaliczy¢ trzeba do sektora non-profit, a ktére odrézni¢ trzeba od wspomnianych reklam ,.filan-
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1,,zimowego” przedstawienia rzeczywistosci. W sumie zanalizowatam 25
polskich 1 28 niemieckich spotdéw, skupiajac si¢ na sposobie przedstawienia
rzeczywistosci, ludzi oraz wartosci (w tym watkow $wiatecznych). Wycho-
dzg¢ z zalozenia, ze filmy reklamowe, ktore poddatam analizie, kierowane
byly gltéwnie do widzow dorostych, zainteresowanych tym, co dzieje si¢
w ich kraju (okolice Wiadomosci i ich niemieckiego odpowiednika Ta-
gesschau).

4. Wyniki analizy

Jaka rzeczywisto$¢ prezentowata reklama oczom dorostych widzoéw pol-
skich 1 niemieckich dnia 22 grudnia 2003 r. wieczorem?

4.1. Branze

Prezentowana rzeczywisto$¢ zalezy przede wszystkim od branz, do kto-
rych naleza reklamowane produkty'. Tabela 1 pokazuje, jakie branze repre-
zentuja badane filmy reklamowe:

Tabela 1. Branze

spoty polskie (25) spoty niemieckie (28)
Branza
llo$¢ spotow | Procent spotow | Ilos¢ spotdw | Procent spotow

1. | Branza spozywcza 7 28 2% 7.2
2 Napoje alkoholowe?' 5 17,9 4 14,3
3 Farmaceutyki 3 12 2 7,1
4. Telekomunikacja™ 3 12 5 17,9
5 Srodki higieny / kosmetyki 2 8,7 | 3,6
6. Finanse 2 8,7 1 3,6
7. Samochody 1 4 5 17,9
8. Chemia gospodarcza 1 4 - -

9. Handel 1 4 - -

10. | Rozrywka - - 2 7,1
11. | Turystyka - - 2 7,1
12. | Materiaty budowlane (stal) - - 1 3,6
13. | Energia - - | 3,6
14. | Urzadzenia medyczne - - 1 3,6
15. | Urzadzenia gosp. dom. - - 1 3,6

tropijnych”, w ktérych dana firma chwali si¢ swoim zaangazowaniem spofecznym czy dziatalno$cia
charytatywna.

19 Moim gtownym wnioskiem z artykutu o wartodciach w reklamie (czasopism) niemieckich i polskich
(Golonka 2004) byt fakt, Ze dobor wartosci, ich charakterystyka i prezentacja w pierwszym rzgdzie za-
leza od przynaleznosci zachwalanego produktu do okreslonej branzy. Stowa ,,produkt” begde ponizej
uzywac¢ w znaczeniu uogoélnionym na okreslenie wszelkiej reklamowej oferty firm.

200 W tym jeden spot reklamowat jedynie znak jakosci OS.

21 Podczas gdy polska reklama zachwala tylko piwo, spoty niemieckie reklamuja tez wédke i szampan.

22 Chodzi np. o ustugi telekomunikacji lub telefonii komérkowe;.
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4.2. Cele reklamy

Celem reklamy jest zwykle sprzedaz danego produktu, a przez to zwigk-
szenie zysku. Czgsto chodzi tez o budowanie lub utrwalanie pozytywnego
image’u marki lub firmy. Cele analizowanych reklam podaje tabela 2.
W wiekszosci przypadkoéw, szczegdlnie jednak gdy chodzi o tzw. reklameg
filantropijna”, chodzi réwnoczes$nie o budowanie wizerunku firmy i/lub
marki.

Tabela 2. Cele reklamy

—
Wskazanie Informacja o akcji Reklama
na ofertg promocyjnej filantropijna”
Reklamy polskie 17 (68%) 6 (24%) 2 (8%)
Reklamy niem. 25 (89,3%) 3 (10,7%) -

Spoérod badanych spotow zdecydowana wigkszo$¢ ma na celu zwroce-
nie uwagi na oferte lub przypomnienie o niej, niektére (w tym wigcej re-
klam polskich) informuja o specjalnej ($wiatecznej) akcji promocyjne;j. Po-
za tym dwie polskie reklamy (Zotalizator Sportowy i Pampers) podkres$laja
swoje zaangazowanie finansowe na rzecz chorych dzieci.

4.3. Przeslanie informujqce lub emocjonalne

Tutaj zauwaza si¢ trochg wigksza ilo§¢ polskich filméw reklamowych
odwotujacych sig¢ bardziej do emocji niz po prostu informujacych o danej
ofercie. Wiecej za$ spotow niemieckich ma na celu wylacznie lub przede
wszystkim rzeczowe poinformowanie o reklamowanej ofercie. Cho¢ sa od
tego wyjatki, jak np. bardzo nastrojowa reklama 7UI, ,,zwariowana” rekla-
ma e-plus, futurystyczny film firmy Thyssen-Krupp czy spot leku Hexal,
w ktorym gltéwna role odgrywa znany komik i moderator talk show
w SAT 1, Harald Schmidt.

4.4. Sposob przedstawienia

Istotng cecha kazdego filmu reklamowego jest sposob jego przedstawie-
nia. Najbardziej zbiezne z realna rzeczywisto$cia wydaje si¢ odegranie
scen, w ktorych aktorzy (prawdziwi lub animowani) poruszaja si¢ i mowia.
W analizowanych reklamach dzieje si¢ tak zaledwie w o$miu spotach pol-
skich (np. w nawiazujacej do ekranizacji Potopu reklamie piwa Warka)
1 w szesciu niemieckich (tylko 21,4%). Czgste sa poza tym sceny nieme,
komentowane przez speakera (np. polska reklama FEurobanku lub niemiec-
ka bardzo stereotypowa w swej wymowie reklama Yellow Strom). W jesz-
cze innych przypadkach odgrywana jest scena bez udziatu stow, np. w re-
klamie turystycznej TUI, gdzie widzimy przez caty czas dwoje mtodych
ludzi uprawiajacych mito§¢ na motoréwce na pelnym morzu. Jedynie
w sposob symboliczny pokazane jest tutaj, ze z tej przygody powstaje nowy
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cztowiek. Stuza do tego symbole logo firmy, unoszace sie nad para zako-
chanych, najpierw dwa duze, potem pojawia sig przy nich trzecie malutkie
logo. W sumie przedstawienie scen dominuje w reklamach polskich (15
spotow, co daje 60%), w reklamie niemieckiej jest to tylko 13 spotow
(46,4%). Wynika z tego, ze analizowane polskie filmy reklamowe bardziej
przypominaja realng rzeczywisto$¢, z jaka stykamy sie na co dzien®.
Innymi sposobami przedstawienia przestania reklamowego sa do$¢ lu-
zne sekwencje bardzo krotkich scen lub obrazow, do$¢ czestych w analizo-
wanych reklamach niemieckich, i (bardzo rzadko wytaczna, tzn. nie po-
przedzona innymi scenami lub obrazami) czysta prezentacja produktu®.

4.5. Charakter przedstawionej rzeczywistosci

W tym punkcie chodzi gldwnie o zbiezno$é przedstawionej w analizo-
wanych spotach rzeczywistosci z rzeczywistoscia, jakiej doswiadczamy
w codziennym realnym zyciu. Wyniki analizy ilustruje tabela 3.

Tabela 3. Charakter przedstawionej rzeczywistosci

Zhiesnodc Rzeczywistos¢ Wyrazna
Nierzeczywisty Z,']n przedstawiona obecno$¢
obraz rzeczy _ zreaina w sposob elementow
IZeczywistoscig B -
symboliczny humoru
Reklamy polskie 11 (44%) 10 (40%) 3 (12%) 6 (24%)
Reklamy niemieckie | 10 (35,7%) 10 (35,7%) 4 (14,3%) 4 (14.3%)

Tabela wykazuje, co wydaje si¢ dos¢ naturalne, ze tworcy filmow rekla-
mowych nie staraja si¢ bynajmniej odzwierciedli¢ realnej rzeczywisto$ci,
z jaka stykamy si¢ na co dzien. Reklama moze by¢ przeciez odskocznia
w wyidealizowany $wiat, gdzie wszystko, kazdy problem ma tatwe i szyb-
kie rozwiazanie. W roztaczaniu takiej rajskiej wizji $wiata przychodza re-
klamie z pomocg techniczne mozliwosci wirtualnego inscenizowania rze-
czywisto$ci oraz bogaty zasob ikon, symboli i stereotypdw, obecnych w na-
szej kulturze. Niemal kazda reklama szkicuje rzeczywistos¢ 1 jej gtdéwnych
aktorow, ludzi, w sposob bardzo stereotypowy. Tak jest tez we wszystkich
analizowanych tutaj filmach reklamowych®,

23 Abstrahuje w tym momencie od elementdw rzeczywistosci wirtualnej, ilustrujacej np. sposéb
dziatania /bupromu. W tym czasie bowiem do$¢ realna i sugestywna scena zostaje przerwana.

24 W badanym korpusie postgpuje tak tylko bardzo znana i ekskluzywna marka stodyczy Reber. Poza
tym w wigkszosci przypadkdw prezentacja produktu lub jego dziatania ma miejsce dodatkowo w konco-
wej fazie filmu reklamowego i zakonczona jest czesto wypowiedzeniem przez spikera sloganu, ktory
dodatkowo mozna przeczyta¢ na ekranie.

25 Jako problem etyczny wylania sie tutaj zagadnienie przekazu prawdy (lub przeinaczonej, wykrzy-
wionej prawdy, czyli ktamstwa). Szczegélnie istotny jest to problem w stosunku do dzieci, ktore ucza
si¢ dopiero poznawac rzeczywistos¢ i dla ktorych, jak wiadomo, reklama ma szczegdlna silg przyciaga-
nia.
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4.6. Czlowiek w reklamie

Cztowiek ma dla tworcow reklam role podwojna: jest jej adresatem,
a wiec chodzi o to, by na pewno reklameg zauwazyt 1 ja obejrzat. A w tym
celu bardzo istotne jest, by reklama przedstawiata ludzi, ktorzy budza
znacznie wieksze zainteresowanie niz inne motywy, zwlaszcza te nieozy-
wione. Jest wiec cztowiek tez aktorem w reklamie i zarazem jej istotnym
érodkiem stylistycznym.

Wigkszos$¢ analizowanych filmow reklamowych przedstawia ludzi: 72%
spotow polskich i prawie 72% spotow niemieckich. Ludzie sa na nich wy-
konawcami okreslonych rél lub tylko ttem. Wydaje sig, ze jednak dominuja
w filmach reklamowych mezczyZzni*® i Ze sa oni w reklamach $rednio troche
starsi niz kobiety. Zwykle zajeci sa oni uzywaniem reklamowanego wyrobu
lub sa ttem do wyrazenia jego (czasem symbolicznych) zalet. Tak np. ludzie
z innych kontynentéw w reklamie Multivana sa jedynie symbolem tych
kontynentow (Ameryki Pétnocnej, Afryki, Azji). Zawsze pozytywnie dla
wymowy reklamy wypadaja dzieci, ukazane szczegdlnie w badanych spo-
tach polskich jako osoby, ktore dopiero ucza si¢ poznawac $wiat, wnosza
wiec do reklam bardzo pozytywny i sugestywny tadunek ciekawosci Swia-
ta, zmyst matych odkrywcow.

Jesli brak jest w filmach reklamowych ludzi (w siedmiu spotach pol-
skich i oémiu niemieckich), to najczgsciej dlatego, ze chodzi o skojarzenie
produktu z nieskazona $ladami cztowieka natura (piwo Underberg i Krom-
bacher, woédka Gorbatschow, mleko Laciate) lub ze czlowiek i tak w jakis
posredni sposob jest obecny, bo np. imitowana jest czynno$¢ cztowieka (pa-
rzenie kawy w automacie firmy Sanseo przypomina ze styszanych od-
gtosow wilaczanie silnika i jazd¢ samochodem lub motorem) lub cztowiek
jest nasladowany (np. animowany renifer zjezdza na desce z gory w pol-
skiej reklamie Pepsi). W przypadku catkowicie angielskojgzycznej reklamy
piwa Carlsberg mamy do czynienia z wyrazna personifikacja 1 odniesie-
niem do watku historycznego. Obie polskie reklamy filantropijne maja na
celu pomoc chorym dzieciom. Takze w reklamie tzw. Mozartkugeln firmy
Reber styszymy muzyke Mozarta i jest mowa o specjalnym opakowaniu re-
klamowanych stodyczy jako prezentu $wiatecznego dla bliskich.

4.7. Wartosci

Bardzo istotnym aspektem rzeczywistosci reklamowej, opisanym np. we
wspominanym powyzej artykule Lisowskiej-Magdziarz (2001) sa wartosci,
do jakich odwotuja si¢ filmy reklamowe. Analiza wszystkich 53 spotow
wykazuje calkowity brak wartosci odnoszacych si¢ do producenta (po-
chwata wlasna producenta). Rowniez bezposrednie zachwalanie zalet pro-
duktu jest w badanych spotach rzadkoscia’’. NajczeSciej mamy do czynie-
nia z warto$ciami odnoszacymi si¢ bezposrednio do adresatow reklamy, do

26 Jeszcze bardziej widaé to na przyktadzie gtosu spikera w filmach reklamowych — prawie zawsze jest
to meski glos.

27 Jednak troche czesciej ma ono miejsce w spotach niemieckich (gléwnie jakosé i walory techniczne).
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konsumentéw, nazywajacymi pozadane stany i cechy takie jak oszczed-
no$¢, zdrowie, przyjemnos¢, komfort, mtodo$¢, wygoda, luz, spontanicz-
nos$¢, urlop, przygoda. Jak nalezato si¢ spodziewaé, w sumie rzadkie sa
odniesienia do kolektywistycznych warto$ci spotecznych czy socjalnych
(rodzina, dzieci, sprawienie innym przyjemnosci, robienie prezentéw), i to
mimo bliskos$ci §wiat Bozego Narodzenia, bedacych niejako no$nikiem ta-
kich warto$ci. Wyraznie wigcej odniesien do takich spotecznych i wspo6lno-
towych warto$ci, jak zreszta 1 do samych $wiat, jest w spotach polskich.
Bezposrednio nawiazuje do $wiat Bozego Narodzenia sze$¢ polskich spo-
tow, innych 12 wiaze si¢ ze Swigtami posrednio, tzn. ich motywy sa dosé¢
typowe dla okresu (przed)$wiatecznego: np. watek pomocy dzieciom (7ota-
lizator Sportowy, Pampers), robienia wypiekow (Dr. Oetker) lub przygoto-
wywania potraw (Winiary), prezentow dla bliskich, zwlaszcza dla dzieci
(Toyota), sceny przypominajace ekranizacje Potopu Henryka Sienkiewi-
cza®®. Tylko siedem analizowanych polskich filméw reklamowych (28%)
nie wiaze si¢ tresciowo w ogole ze §wigtami. Sposrod niemieckich filmow
reklamowych tylko trzy (12%) zawieraja wyrazne watki $wiateczne. Trzy
inne mozna by ewentualnie ze §wigtami powigza¢ (gldéwnie motyw $niegu).
Az w 21 spotach (75%) brak jest jakichkolwiek powiazan ze $wigtami
Bozego Narodzenia. I to chyba jest najbardziej widoczna réznica pomigdzy
badanymi polskimi i niemieckimi filmami reklamowymi.

4.8. Warstwa dzwiekowa

Dla kazdego filmu reklamowego, tak jak dla kazdego innego filmu, cha-
rakterystyczny jest podktad muzyczny. Bez niego film tracitby bardzo wiele
ze swoich, rowniez perswazyjnych srodkéw wyrazu. Perswazyjna sita mu-
zyki jest tajemnicza i wielka, wielka m.in. dlatego, ze nieuswiadomiona®.
Kt6z z nas nie ulega jej urokowi i subtelnemu wpltywowi?

Akcji filmow, tez analizowanych filméw reklamowych, towarzyszy
zawsze muzyka. Nie jest to zupetnie tak jak w do$wiadczanej codziennie
realnej rzeczywistosci, gdzie styszymy wprawdzie rézne odgtosy, ale tylko
bardzo rzadko jest to muzyka zgrana z cato$cia. Ze wzgledu na to zgranie
z tre$cig catoksztattu rzeczywistosci podktad muzyczny reklam nie zwraca
naszej uwagi. A jednak jest bardzo wazny dla odczytu catosci tresci, dla
wyrazenia warto$ci, dla emocjonalizacji przestania reklamowego®’. Muzy-
ka w filmach reklamowych jest nieodzownym ttem scen czy obrazow, jakie
w nich widzimy. Ma olbrzymi potencjal wptywania na uczucia’', a wiec tez
duzy potencjat manipulacji.

Sposréd badanych spotoéw tylko jeden catkowicie pozbawiony jest
tta muzycznego (reklama mleka £aciate). W pozostatych przypadkach mu-

28 Czesto na $wigta powtarzana jest ktora$ cze$é Trylogii.
29 Por. m.in. artykut Krzysztofa Szwajgiera (2002) o muzyce jako narzedziu perswazji bezposredniej.
30 Zauwazamy dopiero jego brak.

31 To dzigki temu elementowi wiasciwie kazda reklama telewizyjna wptywa na emocje ogladajacych
i stuchajacych.



KILKA UWAG O RZECZYWISTOSCI W REKLAMIE TV 59

zyka catkowicie harmonizuje z treScia pokazywanych scen i caloscia
przekazu. W tym aspekcie spoty niemieckie i polskie w ogoéle sig od siebie
nie réznia.

Whioski

Reklama wyrosta z okreslonej rzeczywistosci ekonomicznej i kulturowe;j

i w niej tez funkcjonuje. Pokazuje rzeczywistos$¢ taka, jaka pokazuja media
masowe. Reklama telewizyjna podobna jest do pozostalej oferty progra-
moéw telewizyjnych, zwlaszcza tych z sektora rozrywki. Analiza korpusu
potwierdza tezy odnosnie do rzeczywistosci reklamowej, jakie sformu-
towatam powyzej (punkt 2). W dalszych wnioskach skupig si¢ na przedsta-
wieniu wynikéw analizy poréwnawczej:

1. Reklam telewizyjnych jest w Niemczech wiecej, s one tez mniej wy-
raznie oddzielone od pozostatej czesci programdéw niz to ma miejsce
w Polsce. W zwiazku z tym bardziej ptynne jest przejscie z odbioru
rzeczywisto$ci reklamowej do odbierania rzeczywisto$ci przedstawio-
nej w innych segmentach programu.

2. Wiecej analizowanych reklam polskich prezentuje rzeczy codziennego
uzytku (branza spozywcza, $rodki higieny 1 czystosci). Niemieckie
spoty dotycza wigkszej ilo$ci branz w ogole, uderza tutaj duza ilos¢ re-
klam samochoddw 1 ustug branzy tele-komunikacyjnej (np. telefonia
komdrkowa).

3. Spoty niemieckie stuza bardziej niz analizowane spoty polskie po pro-
stu informacji o danej ofercie, mniej jest przekazu emocjonalnego
i mniej elementdow humoru. Mniej tez tutaj mamy cato$ciowych scen,
a wigcej sekwencji luznych scen czy obrazow.

4. Najbardziej wyeksponowana réznica miedzy badanymi reklamami pol-
skimi i niemieckimi polega na bardzo czgstym w spotach polskich 1 tyl-
ko sporadycznym w spotach niemieckich nawiazaniu do $wiat Bozego
Narodzenia, jego motywow 1 warto$ci.
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ANNA STARZEC

NAUKA BLIZEJ CODZIENNOSCI, CZYLI
JAK NAUKOWCY PISZA W GAZETACH

etody 1 zakres popularyzowania osiagnie¢ nauki po przemianach po-

lityczno- ekonomlcznych w roku 1989 ulegty daleko idacym prze-
obrazeniom. W poréwnaniu z okresem poprzedzajacym przetom' zmienito
sie wlasciwie si¢ wszystko; zmienit si¢ charakter i zakres dziatalnosci po-
pularyzatorskiej, urozmaiceniu ulegty formy przekazu, a przyblizanie wie-
dzy o najnowszych osiagnigciach naukowych stalo sig na tyle powszechna
forma obcowania z nauka, ze przecigtny Polak nie ma dzi$ najmniejszego
ktopotu z dotarciem do informacji o rewolucyjnym znaczeniu dla rozwoju
nauki, a zarazem sensacyjnych i emocjonujacych $wiat nauki. Dzieki no-
wym technikom komunikowania (Internet), a takze wigkszemu zaintereso-
waniu i aktywnosci popularyzatorskiej dziennikarzy i samych badaczy in-
formacja o naukowym odkryciu opublikowana w dowolnym zakatku $wiata
moze dociera¢ w tym samym czasie zarowno do odbiorcy zagranicznego,
jak i polskiego®.

O wigkszosci waznych odkry¢ naukowych swiat dowiaduje sie zwykle
pod koniec tygodnia. Wtedy wychodzq najwazniejsze pisma naukowe (np.
, Nature”, ,,Science” czy ,,Lancet”). Jesli udostepniq komus tamy, to zna-
czy, ze praca przeszia przez geste sito recenzji. Od tego momentu mozna
mowi¢ o odkryciu — tak gtosi podpis pod humorystycznym rysunkiem za-
mieszczonym w jednym z numerdow Gazety Wyborczej (24.08.01), ktory
jednocze$nie wyjasnia znaczenie podtytutu (,,jesli dzi$ piatek, to mamy od-
krycie”) w rubryce zatytulowanej humorystycznie Heureka®.

Szybki i 1atwy dostqp do najnowszych publikacji zachodnich przyczynit
si¢ w znacznej mierze do szerzenia si¢ w dziatalnosci popularyzujacej na-
uk¢ dwoch skrajnych tendencji. Z jednej strony zmalato zainteresowanie
publikacjami polskich popularyzatorow nauki — w ten sposéb z potek ksie-

! Szerzej omawiam ten okres w monografii: Wspolczesna polszczyzna popularnonaukowa, Opole
1999.

2 Nalezy wspomnieé tez o dziatalnosci Rady Upowszechniania Nauki (RUN) oraz Centrum Upo-
wszechniania Nauki (CUN), ktore statutowo zajmuja si¢ problematyka upowszechniania nauki.

3 Zob. A.Starzec: Nauka w prasie codziennej, (w:) Jezyk trzeciego tysiaclecia 11, t.I: Nowe oblicza
komunikacji we wspofczesnej polszczyznie, seria Jezyk a komunikacja 4, red. G. Szplla Krakow 2002,
$.301-311; A. Starzec: Przemiany w popularyzacji prasowej, (w:) O trudnym tatwo, pod red. J. Mio-
dka i M.Zagko- Zielinskiej, Wroctaw 2002, s. 24-31.
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garskich zniknety ksiazki S. Sgkowskiego, ktory przez cale lata wprowa-
dzat mtodego czytelnika w tajniki chemii. Z drugiej strony tematyka nauko-
wa zaczgla by¢ poruszana nie tylko na tamach prasy wyspecjalizowane;
w rodzaju Swiata Nauki, Wiedzy i Zycia, Delty czy Mtodego Technika, ale
pojawita si¢ na tamach poczytnych tygodnikéw ilustrowanych (Polzzyka
czy Wprost), a nawet dziennikow (Gazeta Wyborcza, Rzeczpospolita).
Sensacyjne odkrycia w niektorych dziedzinach wiedzy wymuszaty ko-
nieczno$¢ znalezienia odpowiedniej formy przekazu, dostosowania infor-
macji do poziomu wiedzy przecigtnego czytelnika gazety. Z szukaniem sto-
sownego rozwiazania borykali si¢ z poczatku sami dziennikarze, poniewaz
przedstawiciele $wiata nauki nie wykazywali zbytniego zainteresowania
wspolpraca z mediami. Jeszcze na konferencji w 2000 r. we Wroctawiu,
pos$wigconej problemom popularyzacji nauki, zarowno dziennikarze (Grze-
gorz Filip reprezentujacy Forum Akademickie z Lublina oraz Edwin Ben-
dyk z Polityki), jak 1 jezykoznawcy ubolewali w trakcie dyskusji nad tym,
ze polscy naukowcy ,,(...) nie widza potrzeby upowszechniania swoich ba-
dan poza kregiem specjalistow™, nie wspomagajq medidw w upowszech—
nianiu wiedzy naukowej, unikaja jasnego i zrozumiatego quyka boja sig
warto§ciowania zjaw1sk 1 jednoznacznych ocen, stronig zaréwno od infor-
macji skrotowych, jak i uogélnien pokazujacych szersze tto zdarzenia na-
ukowego. Nie podpowiadajg tez, jakiego jezyka uzywac, aby nie zubozy¢
1 strywializowa¢ powaznych zagadnien naukowych. Jak twierdzit E. Ben-
dyk ,,(...) od odkrycia mechaniki kwantowej, od czasu Nielsa Bohra rzeczy-
wisto$ci mikro§wiata nie da sig opisa¢ jezykiem potocznym. (...) Dopoki
nie dostaniemy lepszego tworzywa, dopoty z informacjami o istocie nauki
i jej wynikach bedzie Zle™. Stowa te na szczescie si¢ nie sprawdzily.
Grono dziennikarzy, ktorzy prébowali przekazywac polskiemu czytelni-
kowi najnowsze informacje o osiagnigciach naukowych na $wiecie, zaczeto
sig¢ poszerza¢ i stabilizowa¢. Do szybkiego wypracowania odpowiednich
metod komunikowania si¢ z czytelnikiem zmusita ich komercjalizacja ryn-
ku prasowego, przejmowanie wzorcow wypowiedzi z kultury anglojezycz-
nej oraz zintensyfikowanie zainteresowania problematyka naukowa. Owe
zaciekawienie nauka zostato spowodowane przede wszystkim oszatamia-
jacym tempem odkry¢ naukowych w niektorych dyscyplinach (np.: w inzy-
nierii genetycznej, informatyce, medycynie czy kosmologii) oraz rodze-
niem sig, prawie na oczach czytelnikow, nowych dyscyplin wiedzy®.
Tematyka naukowa stata si¢ zatem atrakcyjna dla wydawcow czasopism,
bo dostarczata informacje, ktére byty nie tylko aktualne (wykaz zachodnich

4 Zob. Jak wspotczesnemu Polakowi méwi¢ o nauce? (w:) O trudnym fatwo, pod red. J. Miodka
i M. Zasko-Zielinskiej, Wroctaw 2002, s. 9.

5 Op. cit. s. 8.

6w Jednym z ubiegtorocznych numeréw Wprost prof. Janusz Hotdys informuje o powstaniu ekonofi-
zyki ,,nowej, szybko rozwijajacej si¢ dziedziny badan interdyscyplinarnych, przyciagajacej zaréwno
ekonomistow poszukujacych zaawansowanych modeli rozwoju firmy, rynku i gospodarki, Jak i fizykow

interesujacych si¢ zastosowaniem roznych metod wspoétczesnej fizyki w ekonomii” (Wprost
z 16.11.2003 r.)
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tytutow prasowych, z ktérych polscy dziennikarze czerpia wiadomosci jest
ilnponujqcy7) 1 merytorycznie sprawdzone, ale sensacyjne, a w zwiazku
z tym i atrakcyjne medialnie.

W porownaniu z wczesniejszym okresem sporadycznego kontaktu
przedstawicieli nauki z mediami obecnie badacze z réznych dziedzin wie-
dzy przyjeli bardziej aktywna postawg, poniewaz zostali niejako wywotani
do odpowiedzi, zdopingowani do komentowania odkry¢ naukowych, a co
chyba najwazniejsze, zmobilizowani do uczestniczenia w dyskusjach na
tamach prasy (radia, TV), na rozmaitych stronach internetowych i podczas
spotkan z czytelnikami na zywo (np. dyskusje w Kawiarni Naukowej Poli-
tyki)’. Upowszechnianie nauki zaczyna przybiera¢ o wiele szersze i bar-
dziej urozmaicone formy. Naukowcy juz nie tylko komentuja, udzielaja
wywiadow, dyskutuja i rozmawiaja z przecigtnym z cztowiekiem z ulicy,
ale sami staja si¢ autorami tekstow publikowanych na famach czasopism
o niespecjalistycznym charakterze.

Na tak radykalna zmiang postawy badaczy wplynely réwniez przemiany
ustrojowe, ktore w wigkszym stopniu uzalezniaja kondycje nauki od opinii
spotecznej, finansowego wsparcia organizacji pozarzadowych, a niekiedy
od postawy politykéw i dziatania gremiow ustawodawczych’.

Nadchodzace przemiany w sposobach finansowania nauki zapowiadat
nie tak dawno prof. Michat Kleiber w wypowiedzi opublikowanej w Polity-
ce. Juz wtedy widziat koniecznos¢ ,,(...) kontynuowania procesu restruktu-
ryzacji nauki (...), pozyskiwania (...) na badania pienigdzy z innych Zrodet
niz budzet panstwa” (Polityka 2001, nr 42), namawial do otwierania si¢
w wigkszym stopniu na media i apele dziennikarzy, ktérzy moga sig prze-
kona¢, jak naukowcy wykorzystuja panstwowe pieniadze. Taka otwarta po-
stawa nie zawsze jest mozliwa, gdy z odkryciem naukowym wiaza si¢ duze
pieniadze (por. wypowiedz prof. M. Fikus przytoczona dalej).

Na pytania, jak naukowcy radza sobie z przekazywaniem odbiorcy-
-laikowi skomplikowanych nieraz tresci, jak udaje im sig¢ sprosta¢ wymo-
gom stawianym przez pisma, czy doréwnuja dziennikarzom w stosowaniu
zabiegow umozliwiajacych méwienie o rzeczach trudnych w sposob przy-
stepny, staram si¢ odpowiedzie¢ w tym szkicu, powolujac si¢ na niektore

7 Zob. przypis na str. 305 w: A. Starzec: Nauka w prasie codziennej, (w:) Jezyk trzeciego tysiaclecia
11, t. I: Nowe oblicza komunikacji we wspotczesnej polszezyznie, seria Jezyk a komunikacja 4, red.
G. Szpila, Krakow 2002.

8 Dyskusja na jaki$ temat w wielu mediach jest niekiedy forma promocji ksiazki polskiego naukowca,
por.: ksiazka Edwarda Necki pt. ,,Inteligencja. Geneza — Struktura — Funkcje”, odwotujacy si¢ do tej po-
zycji artykul M. Rotkiewicza pt: ,Esencja umystu” (Polityka 2003, nr 7), anonsowana dyskusja
z autorem w Kawiarni Naukowej Polityki, zaproszenie do rozmowy na czacie i w Radiu BIS. Por. tez
rozbudowany przypis informujacy o spotkaniach organizowanych przez Klub Naukowy Polityki w ra-
mach VII Festiwalu Nauki (Polityka 2003, nr 38).

9 0 konsekwencjach podpisania przez prezydenta ustawy regulujacej procedury postgpowania instytu-
tow naukowych w badaniach nad organizmami genetycznie zmodyfikowanymi (GMO) pisze prof.
P. Stgpien w artykule ,,Straszny pomidor”. Ustawa naklada na zespoty badawcze obowiazek uzyskiwa-
nia zgody ministra na badania z kazdym GMO, co, jak pisze autor, spowoduje ,,(...) W naszym kraju
$mier¢ genetyki i nauk, ktére z niej korzystaja”. Odpowiedzialnoécia za tg ustawe autor obarcza tez na-
ukowcow, ktoérzy w pore nie uswiadomili negatywnych skutkdw ustawy (Polityka 2001, nr 33).
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teksty pisane przez naukowcow i opublikowane w Polityce w ostatnich
trzech latach.

Nie mozna moéwi¢ o jednolitej strategii stosowanej przez wszystkich
autoréw-naukowcow, gdyz bytoby to spore uproszczenie nie uwzgled-
niajace osobowosci autora, jego do§wiadczenia i swoistego talentu popula-
ryzatorskiego oraz specyfiki dziedziny wiedzy, ktora reprezentuje. Najogdl-
niej rzecz ujmujac, w wielu przypadkach réznice migdzy tekstami pisanymi
przez badaczy i przez dziennikarzy zaczynaja by¢ coraz mniej widoczne.
Naukowcy staraja si¢ dorowna¢ dziennikarzom w stosowaniu rozmaitych
technik uatrakcyjniajacych tekst, podpatruja stosowane przez publicystow
strategie i zabiegi jezykowe, ktdre maja przyciagna¢ uwage czytelnika.

Zainteresowanie czytelnika artykutem z pewno$cia nie nalezy do zadan
najlatwiejszych, jesli wezmie si¢ pod uwage fakt, ze tekst naukowca jest
proba potaczenia ,(...) dwoch sprzecznych $wiatopogladow 1 sposobodw
myslenia — naukowego i potocznego (nienaukowego)”'®. Proby niwelowa-
nia przepasci miedzy logicznym 1 Scistym obrazem $wiata naukowego
a ,,(...) zdroworozsadkowym 1 postrzegalnym zmyskowo Swiatem codzien-
nych do$wiadczen™'" oraz pomnlejszama réznic miedzy oficjalnoscia i po-
toczno$cia przekazu'? ujawniaja sie dopiero przy bardziej wnikliwej anali-
zie tekstow pisanych przez naukowcow.

Z analiz o raczej pilotazowym charakterze wytania sig niejednolity ob-
raz. Sposrod tekstow pisanych przez autorow-badaczy z jednej strony
wytania sig¢ grupa wypowiedzi uksztattowanych wedlug wigkszosci cech
typowych dla tekstow dziennikarskich, a w drugiej — teksty zachowujace
wiele cech charakterystycznych dla stylu naukowego. Nawiazania
badaczy do dziennikarskich tekstow o tematyce naukowej sa widoczne
w stosowaniu strategii ograniczonej ilosci faktow naukowych, rozrzedzaniu
informacji szczego6tami sytuacyjnymi i narracyjnymi wstawkami, w obra-
zowaniu wypowiedzi przejrzystymi przenos$niami i poréwnaniami oraz
urozmaicaniu wywodu przykladami nawiazujacymi do do§wiadczen zycia
codziennego. Na wzor dziennikarzy warto$ciuja zdarzenia naukowe przez
odwotywanie si¢ do opinii autorytetow, eksponuja argumentacj¢ wymier-
nych korzy$ci, stosujg urozmaicone zabiegi uatrakcyjniania tekstu, ktore
dotycza zarowno warstwy leksykalnej jak i kompozycji catego tekstu (mie-
szanie roznych form podawczych i elementow réznych wzoréw gatunko-
wych — wywodu z wywiadem, rozwazania z potocznym dialogiem i komen-
tarzem).

W drugiej grupie tekstow daje si¢ zaobserwowac szereg nawiazan do
wypowiedzi naukowej, a zwlaszcza artykutu naukowego, ktory jest zwy-
kle tekstem jednorodnym stylistycznie, z wyrazista i logiczng kompozycja,
ograniczong iloscia tresci redundantnych dla zasadniczego toku wywodu

10T, Piekot: Mechanizmy popularyzowania wiedzy naukowej, (w:) O trudnym tatwo. Materiaty sesji
poswigconej popularyzacji nauki, pod red. J. Miodka i M. Zasko-Zielinskiej, Wroctaw 2002, s. 42.
11 Op. cit., s. 44

12 J. Fras: Dziennikarski warsztat jezykowy, Wroctaw 1999, s. 45.
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oraz charakterystyczna tendencja do precyzji wywodu i wystowienia. Wy-
powiedzi naukowcdw nawiazuja w catosci do takiego modelu tekstu albo
tworza komunikat, ktory jest swoista hybryda wzorca tekstu naukowego
i publicystycznego.

Analiza kilkunastu artykutéw zaliczonych przeze mnie do grupy tekstow
nawiazujacych do stylu naukowego pozwolita zaobserwowa¢ pewne
wspolne dla nich cechy.

1. W tekstach badaczy na uwage zashuguje eksponowanie obiektywi-
zmu poznawczego i wiarygodnosci oraz umiejgtno$¢ formutowania na
podstawie pojedynczych faktow naukowych pewnych prawidel o ogolniej-
szym charakterze, ktore, w opinii autora, moga mie¢ istotny wptyw na kie-
runek przemian w nauce.

Obiektywizm jest widoczny zaréwno w precyzyjnym opisie przebiegu
badan, jak i w informacjach mowiacych o sktadzie zespotu badawczego,
dacie odkrycia, petnej nazwie instytutu naukowego. Jesli autor powotuje sig
na wyniki badan opublikowanych w zachodnim czasopi$mie naukowym,
podaje petny adres bibliograficzny. W wielu sytuacjach wprowadza tez do
tekstu uwagi o wynikach wiasnych obserwacji lub osiagnigciach polskich
placowek badawczych. Odwotan do polskich badan przy niektorych tema-
tach nie jest zbyt wiele 1 nie zawsze sa wyrazone w sposob bezposredni.
Czesto bowiem zainteresowania naukowe autora sa jedynie zasugerowane
przez redakcje w notatce umieszczonej na koncu tekstu, w ktorej przytacza
sie nazwe instytutow badawczych zatrudniajacych naukowca 1 podaje jego
nazwisko poprzedzone tytutem naukowym. Informacje te sugeruja czytelni-
kowi, ze pozycja zawodowa autora tekstu jest gwarantem obiektywizmu,
merytorycznej wiarygodnos$ci i rzetelno$ci artykutu, np.: Autorka jest profe-
sorem biochemii, pracuje w Instytucie Biochemii i Biofizyki PAN, Interdy-
scyplinarnym Centrum Modelowania Matematycznego i Komputerowego
UW i w Instytucie Biotechnologii UMCS. Od siedmiu lat wspottworzy War-
szawski Festiwal Nauki (Polityka 2003, nr 15).

Na plaszczyznie tresciowej organizacji tekstu dazenie do zachowania
obiektywizmu przejawia si¢ m.in. w stosowaniu argumentacji wielostron-
nej'", ktdra polega na tym, ze autor nie ogranicza sie tylko do prezentowa-
nia rezultatéw badan zwienczonych sukcesem, pokazywanych jako efekt
,»(...) chwilowej iluminacji, naglego ol$nienia” — jak pisze jeden z autorow
(Polityka 2000, nr 51), ale opisuje rowniez proby zakonczone niepowodze-
niami, ktéorym towarzyszy poczucie bezsilnosci i bezradnosci badacza.
Wielu autoréw nie wzbrania si¢ tez przed obnazaniem kwestii wstydliwych
dla $rodowiska naukowego i wskazywaniem zagrozen, jakie czyhaja
na nauke.

W niektorych tekstach jest podwazany ,,(...) mit nauki jako szczegdlnie
wyrdznionej dziedziny zycia ludzkiego (...)”'* oraz przekonanie o nieza-

3 W. Pisarek: Nowa retoryka dziennikarska, Krakéw 2002, s. 226.

14'S. Gajda: Jezykoznawstwo na rozdrozu? (w:) Nowe czasy, nowe jezyki i nowe (i stare) problemy,
red. E. Jedrzejko, Katowice 1998, s. 16.
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wisto$ci nauki. O wkraczaniu §wiata biznesu i praw wiasnosci w obszary

nauki dobitnie méwi Magdalena Fikus:
»DNA w wielu przypadkach i na rdézne sposoby podlega patentowaniu, bo
kryja si¢ za tym nawet miliardowe korzysci. W genetyce pojawit si¢ biznes ze
wszystkimi negatywnymi (i pozytywnymi) konsekwencjami. Prysnat mit
0 nieograniczonej wolnosci wyboru tematéw badan naukowych. Inwestowa-
nie znacznych sum na niezwykle ambitne 1 kosztowne badania, ktoére maja po-
tem praktyczne zastosowanie, nie pozwala naukowcom na ich upowszechnia-
nie i swobodny do nich dostgp dla kazdego” (Polityka 2003, nr 15).

A ze polscy naukowcy nie zawsze sobie radza z nowa sytuacja i nie po-
trafia skutecznie broni¢ wlasnych intereséw dowodzi P. Stgpien, opisujac
nastgpstwa wprowadzonej w Polsce ustawy o procedurze prowadzenia ba-
dan nad organizmami genetycznie zmodyfikowanymi (GMO):

,»Zapisy o zamknigtym uzyciu GMO spowoduja w naszym kraju §mier¢ gene-
tyki i nauk, ktére z niej korzystaja. Ustawa definiuje bowiem GMO w taki
sposob, ze rowniez uzywane na co dzien w naszych badaniach preparaty czy-
stego DNA plazmidow lub wiruséw uwazane sg jako organizmy zmodyfiko-
wane genetycznie, za$ obrotem jest takze ich przechowywanie w lodoéwce.
(...) Brak widocznego wptywu $rodowisk naukowych na tworzenie ustawy
i glosowania nad nig jest godny ubolewania i dowodzi niezrozumienia potrzeb
nauki wérod urzednikoéw ministerialnych i postow. (...) Wida¢ jednak, ze w ka-
zdej nawet oczywistej sprawie potrzebny jest lobbing. Profesorowie zle sig
sprawuja w tej roli” (St."* Polityka 2001, nr 33).

Wigz z obiektywizmem stylu naukowego jest widoczna w strukturalnej
i pragmatycznej warstwie tekstu. Kompozycja tekstu jest przejrzysta i skon-
struowana wedhug tatwych do odczytania zasad. Organizuje ja badz zasada
chronologii 1 wtedy kolejne zdarzenia sa prezentowane zgodnie z ich na-
stepstwem w czasie lub zasada problemowa, ktéra dopuszcza rézne mozli-
woSci rozwigzan szczegotowych. Niekiedy w poszczegodlnych partiach tek-
stu sa wykorzystywane elementy rozwazania tak typowe dla wywodu
naukowego. W organizacji warstwy syntaktycznej daje sie zauwazy¢ sporo
zdan rozbudowanych i wielokrotnie ztozonych, dominacj¢ nieosobowych
form czasownikowych oraz przewage stownictwa z krggu waskospecjali-

stycznego i ogo6lnonaukowego'’.

Potencjat illokucyjny w omawianych tekstach nie jest trudny do uchwy-
cenia — autor moéwi wprost, ze przy§wieca mu intencja informowania czy-
telnika o zdarzeniach waznych dla postgpu nauki, dla lepszego zrozumienia
otaczajacego $wiata i dla rozwigzywania problemdéw pojedynczego czto-
wieka. Naukowcy podobnie jak dziennikarze stosuja argumentacjg¢ wymier-
nych korzysci 1 pokazuja, jak odkrycie naukowe moze by¢ wykorzystane
w praktyce.

Fakty czerpane z publikacji zachodnich badaczy staja si¢ dla wielu auto-
réw jedynie osnowa, wokol ktérej buduja wiasng konstrukcje myslowa.

I5 Zastosowano skroty nazwisk autoréw: Mr. — S. Mréwczynski; St. — Piotr P. Stgpien; Fik. — M. Fikus;
St. — M. Stomczynska-Pierzchalska.

16'S. Gajda: Styl naukowy, (w:) Encyklopedia kultury polskiej XX wieku, t. 2 Wspétczesny jezyk
polski, pod red. J. Bartminskiego, Wroctaw 1993, s. 178.
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Sktadaja si¢ na nia partie tekstu, ktore wyjasniaja istote, cel i metode pro-
wadzonych badan, komentuja, w jakich dziedzinach zycia moze znalez¢ za-
stosowanie nowe odkrycie naukowe. Przyktadem niech bedzie artykut Pio-
tra P. Stepnia zatytulowany ,Malpi rozum”, w ktorym zdanie: ,,Juz
w pierwszych miesigcach 2002 r. opublikowane zostaly w prestizowym
czasopi$émie naukowym Science dwa artykuty, ktore analizuja rdznice
w DNA cztowieka 1 szympansa” (St. Polityka 2002, nr 24) jest dla autora
punktem wyjscia do uzmystowienia czytelnikowi, jak nietatwe sa badania
genetyczne i jak niewiele dzieli badaczy od uzyskania odpowiedzi na pyta-
nie, ile genow ro6zni cztowieka od naczelnych. Czg$¢ informacyjna zajmuje
poczatkowe fragmenty tekstu, natomiast znacznie obszerniejsze partie tek-
stu obejmuja wyjasnienia dotyczace istoty metod stosowanych w badaniach
genetycznych, opinii autora na ten temat, a takze jego rozwazan o spotecz-
nych skutkach owych odkry¢ w przysztosci: ,,Niebawem bedziemy juz mo-
gli stwierdzi¢, ile gendw rozni nas od naczelnych. Moim skromnym zda-
niem, bedzie ich bardzo niewiele — by¢ moze dziesie¢, a moze piecdziesiat”
(St. Polityka 2002, nr 24).

W partii rozwazaniowej sygnalizowanej przez operatory metatekstowe:
rozwazmy, zatdzimy, jesli, gdyby autor wykorzystuje do wyznaczenia granic
problemu konstrukcj¢ nagromadzenia szeregu pytan, z ktérych kazde sy-
gnalizuje nowe obszary badawcze 1 nowe zagadnienia do rozwiazania nie
tylko z naukowego punktu widzenia:

»Zatozmy, ze takich gendw roznigcych nas od szympansow jest 30 i kazdy
z nich nieznacznie modyfikuje funkcjonowanie mozgu w kierunku wyzszej,
ludzkiej inteligencji. Od ktdrego momentu przyjmiemy, ze mamy juz do czy-
nienia z istota my$laca - cztowiekiem? Przy dziesiatym takim genie? A moze
przy dwudziestym lub dwudziestym piatym? Jakie kryterium pozwoli nam
ustalié, czy istota taka zastuguje na petne miano czlowieczenstwa?” (St. Poli-
tvka 2002, nr 24) i nieco dalej: ,(...) czy mozna w ogole ustali¢ granicg, uznac
ktoras z form przejsciowych za czlowieka, a poprzedniej odmowié tego za-
szczytnego tytutu? Czy gdyby neandertalczyk dozyt do dzis, uznaliby$my go
za blizniego?” (St. jw.)

Nadawca nie pozostawia czytelnika bez odpowiedzi i pokazuje, ze tak
postawione pytania wynikaja z btednego zatozenia o podziale wszystkich
istot na ludzi i nieludzi 1 ze wszelkie proby wprowadzania podziatéw i gra-
nic sa efektem ,,niedoskonatosci naszych procesow myslowych”. (St. jw.)
Ten sposdb myslenia zmienia z kazdym dniem genetyka, ktora juz ,,udo-
wodnita nam ciaglo$¢ przemian, stopniowe ewoluowanie bez wyraznych
etapow czy cezur’(St. jw.). Tekst konczy zdanie w formie maksymy:
,»Przyktad naszego kuzyna — szympansa pokazuje, jak kruchy jest piedestat,
na ktérym ustawit si¢ homo sapiens wsrod innych zyjacych”. (St. jw.)

Zar6wno wspomniany wyzej tekst, jak i szereg innych artykutéw zamy-
kaja uwagi o charakterze prognozujacym, ktore uswiadamiaja czytelnikowi
korzysci ptynace dla spoteczenstwa z odkryé naukowych albo méwia o pro-
blemach, ktore czekaja na rozwiazanie. Jednak znacznie czgsciej naukow-
cy, $wiadomi roli zakonczenia tekstu w zapamigtywaniu i budowaniu
wrazenia o calym komunikacie, staraja sie nada¢ finalnej czgsci tekstu
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szczegoOlnie atrakcyjna formg. Zakonczenia tekstu apelem, sentencja czy
ztota mySla, nie pozbawiong odcienia humorystycznego czy ironicznego,
,(...) zmuszaja do myslenia o nich i przezywania ich”’. Podajmy pare
przyktadow takich efektownych zakonczen:

,.Chciatoby si¢ zatem zaapelowaé do genetykéw: Panie i Panowie, do
pracy!” (Fik. Polityka 2003, nr 27);

,Jest widziany [DNA — uzupeln. A.S.] jako symbol zwycigstwa cztowie-
ka nad natura i jako drzwi otwierajace droge do dziatan zbrodniczych czy
wrecez prowadzace do samozaglady. Im wiecej o DNA wiemy, tym trudniej
sformulowa¢ opinie jednoznaczne” (Fik. Polityka 2002, nr 15);

,Spijmy wigc spokojnie, fizycy nam nie zagrazaja” (Mr. Polityka 2001,
nr 7);

»~Historia fizyki jest (...) ustana zwtokami zbyt ambitnych teorii” (Mr.
Polityka 2001, nr 48);

»Mechanika kwantowa z jej naruszajacymi zdrowy rozsadek zasadami
wilada wige Swiatem, rowniez tym najblizszym, otaczajacym nas” (Mr. Po-
lityka 2000, nr 51);

,,Postep w dziedzinie genetyki zmusza nas jednak do ponownego podje-
cia filozoficznej debaty na temat poczatkdéw zycia ludzkiego” (St. Polityka
2003, nr 4).

2. Kolejna cecha charakterystyczna dla tekstow pisanych przez naukow-
cOw jest preferowanie strategii nadmiernego gromadzenia faktéw nauko-
wych, poje¢ i terminéw. Po przejrzeniu kilkudziesigciu artykutdow odnosi
si¢ wrazenie, ze badaczom- publicystom trudno przychodzi rezygnowanie
z drobiazgowego i precyzyjnego opisu przebiegu prac nad jakim$ proble-
mem, dokonywame uproszczen i wszelkiego rodzaju cig. W tym momen-
cie zapominaja jakby o odbiorcy albo staraja si¢ go przekonac, ze same in-
formacje o wielu zdarzeniach naukowych i faktach moga by¢ atrybutem
atrakcyjnosci tekstu. Nie mozna tez wykluczy¢ przypuszczenia, ze szcze-
gotowe opisy 1 fachowe okre$lenia, ktérych obecno$¢ w tek$cie nie ma
istotnego wptywu na przebieg rozumowania i nie decyduje o wigkszej pre-
cyzji wyslowienia, staja si¢ dowodem naukowych kompetencji autora, kto-
ry nie moze si¢ oby¢ bez naukowego aparatu pojeciowego. Por. fragment
jednego z artykutow:

»Nici te (DNA — uzupein. A.S.) sa ciagiem czterech réznych zasad — adeniny,
tyminy, cytozyny i guaniny. Tymina na jednej nici zawsze wytwarza wigzanie
z adening na drugiej nici, a guanina spotyka sig z cytozyna. Kolejno$¢ zasad —
ciag literek A,T,C,G — to genetyczny projekt kazdego zyjacego na ziemi orga-
nizmu, w tym réwniez cztowieka” (St. Polityka 2001, nr 8).

Strategi¢ gromadzenia zbyt wielu szczegétowych opiséw nalezy oce-
nia¢, biorac pod uwage przyjeta koncepcje organizacji makrostruktury tek-
stu. W jednych artykutach rezygnacja z fachowych okreslen nie pociaga za
soba zadnych konsekwencji dla logicznosci wywodu, w innych jest niemo-

17 W. Pisarek: Nowa retoryka dziennikarska, Krakéw 2002, s. 246.
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sliwa z powodu przyjetego ukfadu tresciowo-kompozycyjnego. Konstruk-
cja tekstu oparta na wyliczaniu szeregu faktow oraz bardziej lub mniej dro-
biazgowym ich opisie jest typowa dla artykutéw o przegladowym, syntety-
zujacym charakterze. Wtasnie w tekstach o takim profilu wida¢ wyraznie,
se niektérzy autorzy wolg ograniczy¢ szczegdtowo$¢ omoOwienia na rzecz
zwickszonej liczby zdarzen, a inni preferuja szczegotowe opisy kosztem
wielosci zdarzen.

Przyktadem pierwszego podejscia moze by¢ jeden z serii artykutow Sta-
nistawa Mrowczynskiego (Polityka 2000, nr 51), zamieszczony pod nie-
wiele mowiacym tytutem ,,Zywy kot, martwy kot”. Autor stara si¢ w nim
przyblizy¢ czytelnikowi problem zasygnalizowany w nadtytule (,,Powstata
sto lat temu teoria kwantow wciaz niepokoi uczonych swymi paradoksa-
mi”) oraz w lidzie graficznie oddzielonym od reszty tekstu. Juz w glowce
tekstu jest zasugerowany zarowno temat, jak 1 koncepcja kompozycji calej
wypowiedzi. Opiera sig¢ ona na przeciwstawieniu poje¢ ulokowanych na
dwoch poziomach; na jednym z nich przeciwstawia si¢ ujgcie naukowe te-
mu, co zdroworozsadkowe i powszechnie znane, a na drugim poziomie
opozycyjna parg tworzy stare i nowe, pokazane przez pryzmat dysonansu
powstatego migdzy fizyka klasyczna a teorig kwantowa. Zamyst zbudowa-
nia calego komunikatu na zasadzie konfrontowania przeciwstawnych sta-
nowisk 1 rozwiazan jakiego$ zagadnienia jest dodatkowo eksponowany
w lidzie przez zestawienie leksyki potocznej z okresleniami specjalistycz-
nymi oraz sformutowan o antonimicznym charakterze (por. determinizm fi-
zyki klasycznej — przypadkowo$¢; wiedza naukowa — praktyka; klarownos¢
— dziwaczno$c;). Zobaczmy jeszcze, jak brzmi ow lid w catosci:

L Stworzona sto lat temu teoria kwantdw catkowicie odmienita obraz $wiata.
Skazita klarowny determinizm fizyki klasycznej fundamentalna przypadko-
wodcig, narazita na szwank zdrowy rozsadek fizykow. Przy calej swej dzi-
wacznosci mechanika kwantowa jest obecnie wiedza jak najbardziej prak-

tyczna — objasnia dziatanie tranzystora, reaktora, lasera” (Mr. Polityka 2000,
nr 51).

Zasada kontrastowania, bedaca podstawa organizacji tekstu na poziomie
kolejnych podrozdzialéw pokazujacych, jak na réznych obszarach badaw-
czych teoria kwantowa byta doskonalona i sprawdzana, jest dodatkowo
podporzadkowana uktadowi chronologicznemu. Kompozycyjna wielo-
plaszczyznowos$¢ komplikuje jeszcze dodatkowo znaczne nagromadzenie
skondensowanych informacji szczegotowych, prezentujacych zatozenia
teorii, koncepcje badawcze 1 metodologiczne oraz wyjasniajacych znacze-
nie specjalistycznych pojeé.

Dla przyktadu osiagnigcia wielkich fizykow sa sprowadzane w tekscie
do kroétkich, ale esencjonalnych tresciowo stwierdzen. Nie trzeba chyba do-
dawac, ze na taka prezentacje wiedzy naukowej moze sobie pozwoli¢ autor
majacy problem przemys$lany i oswojony w stopniu pozwalajacym na
uproszczenie niezagrazajace zafalszowaniem problemu. Typowym
przyktadem kondensacji informacji naukowej sa ponizsze fragmenty, kto-
rych zrozumienie wymaga od czytelnika wzmozonej uwagi:
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,Kolejne odkrycia poglgbialy jeszcze zamieszanie. Einstein dostrzegt, ze
$wiatlo moze zachowywac sig jak zbidr czastek, Luis de Broglie za$ stwier-
dzit, ze ruchowi czastki towarzyszy fala. Werner Heisenberg sformutowat tzw.
zasadg¢ nieoznacznosci, ktéra ustanowila swoiste granice poznawalnosci
kwantowego $wiata” (Mr. Polityka 2000, nr 51), a takze: ,,Kluczowa rolg w jej
[mechaniki kwantowej ~ uzupetn. A.S.] ksztattowaniu odegrali Erwin Schro-
dinger i wspomniany juz Heisenberg, ktorzy sformutowali catkiem odmienne,
a jednak rownowazne wersje tej samej teorii. Max Born dopetnit dzieta, po-
dajac probabilistyczng interpretacje teorii kwantow”. (Mr. jw.)

Na bez mata dwoch stronach formatu A 4 — tyle mniej wigcej miejsca
zajmuje artykut, udato si¢ S. Mrowczynskiemu pokaza¢ zwiazek z fizyka
kwantowa wielu badaczy, takich jak: Max Planck, A. Einstein, M. Smolu-
chowski, E. Rutherford, N. Bohr, L. de Broglie, W. Heisenberg, E. Schro-
dinger, M. Born. Umiejgtnos¢ syntetycznego i catosciowego spojrzenia na
problemy mechaniki kwantowej pozwala autorowi pokazac¢ osiagnigcia nie-
ktérych z tych badaczy przez pryzmat okreslonych nurtow filozoficznych
(indukcjonizm, weryfikacjonizm)'®, wyznaczajacych tok myslenia i zasady
postepowania badawczego. Takich nawigzan do réznych koncepcji metodo-
logicznych i filozoficznych jest w tym tekscie sporo, porownajmy:

L Swiat fizyki klasycznej jest $cisle deterministyczny, przyszto$¢ zapisana jest
w przesztodci, a ewolucja to nierozerwalny tancuch przyczyn i skutkow. Me-
chanika kwantowa zburzyta ten obraz, wprowadzajac fundamentalna nieprze-
widywalno$¢ procesow fizycznych, ktore ze swej natury maja charakter loso-
wy”. (Mr. jw.)

»Fizycy skupieni wokdt Nielsa Bohra wypracowali, pod wyraznym wplywem
pozytywistycznej filozofii, tzw. kopenhaska interpretacje kwantdéw, ktora,

ktadac nacisk na logiczng strukture teorii i moznos¢ jej weryfikacji przez do-
swiadczenie, whasciwie neguje sens stawiania takich pytan”. (Mr. jw.)

3. W tekstach pisanych przez adeptow nauki zauwazalne jest odwazne
wartosciowanie opisywanych faktow, ujawniajace reprezentowany przez
uczonego paradygmat nauki, ale tez 1 jego fascynacje naukowe.

Jak juz wspomniatam, merytoryczna wiedza nadawcy pozwala oceni¢
wagg nie tylko danego odkrycia, ale daje mozliwos$¢ osadzenia nowej kon-
cepcji na tle wezesniejszych teorii i pokazania, w jaki sposob modyfikuje
ona dotychczasowe spojrzenie na otaczajacy $§wiat. Taka waloryzacja wy-
maga wlasciwego ulokowania pojedynczego zdarzenia naukowego na szer-
szym tle oraz trafnego formutowania wnioskow 1 stawiania uogdélnionych
tez na podstawie szczegdlowych faktow.

Zastosowane srodki jezykowe o warto$ciujacym lub wartosciujaco-opi-
sowym'? charakterze spetniaja zwykle w omawianych tekstach wiele funk-
cji — pozwalaja autorowi udramatyzowaé narracjg, wprowadzi¢ pierwia-
stek humoru, a czasem ironii, a takze méwi¢ o sprawach powaznych
z przymruzeniem oka.

Dla ilustracji znowu przywotam fragmenty z artykutu S. Mréwczynskie-

18 Zob. I. Bobrowski: Zaproszenie do jezykoznawstwa, Krakéw 1998; Alan F. Chalmers: Czym
jest to, co zwiemy naukq? Rozwazania o naturze, statusie i metodach nauki. Wprowadzenie do
wspotczesnej filozofii nauki, Wroctaw 1997, J. Zy c i n sk i: Elementy filozofii nauki, Tarnow 1996.

19°). Puzynina: Jezyk wartosci, Warszawa 1992.
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go (Polityka 2000, nr 51). Autor odwotuje si¢ do pojecia cudu, Boga i przy-
padkowoéci, ktore tworza specyficzny kontrast ze stereotypowym modelem
fizyki, powszechnie traktowanej jako nauka oparta na racjonalnym i $ci-
stym mysleniu:
,.Bohr wyliczyl czgsto§é tego promieniowania i... zdarzyt sie cud. Formuta,
ktorg — wedle standardow nauk dedukcyjnych — mozna uznaé za wzieta z sufi-
tu, doskonale zgadzata si¢ z wynikami precyzyjnych pomiaréw” (Mr. jw.)
i ,,Boga — pianiste doskonalego, ktdry, zadekretowawszy prawa fizyki i wa-
runki poczatkowe, okreslit przysztos¢ §wiata w najdrobniejszych detalach, za-
stapit Bog — rzucajacy kosci przed podjeciem kazdej decyzji”. (Mr. jw.)

Typ waloryzowania oparty na zestawianiu poje¢ o skrajnie odmiennych
wartoséciach nie jest czym$ wyjatkowym w omawianych tekstach. Autorzy
czesto korzystaja z takiego zabiegu stylistycznego, gdyz daje on mozliwos¢
pokazania jakiego$ problemu z roznych punktéw widzenia — zarowno tych
pozytywnych jaki 1 negatywnych, jest tez swoistym sposobem dbania
o obiektywny wymiar wypowiedzi. W fragmencie pochodzacym z artykutu
M. Fikus (Polityka 2003, nr 15) ujawnia si¢ przy okazji fascynacja autorki
tematyka, ktora jest przedmiotem jej badan, poréwnajmy:

»DNA jest piekna, elegancko zbudowang czasteczka. Zapewne nie tak
wygladata, gdy powstawato zycie, jest jego doskonatym produktem. Jezeli
wszystko, co zyje, to tylko futeraty gendw, tym wigcej nalezy sig tej czastecz-
ce chwaly i uwagi, tym bardziej powinni$my by¢ ostrozni we wszystkich nia
manipulacjach. Ocena, co jest dobrem, a co niebezpieczenstwem w zabiegach
genetycznych, jest trudna, zawodna, zmienna w_czasie, ryzykowna. DNA
wzbudza nadal niezwykle silne emocje. Jest widziany jako symbol zwycig-
stwa cztowieka nad natura i jako drzwi otwierajace drogg do dziatan zbrodni-
czych czy wrgez prowadzace do samozaglady. Im wigcej o DNA wiemy, tym
trudniej sformufowaé opinie jednoznaczne”.

W tekstach naukowcow nie brak tez ocen dokonywanych przez pryzmat
argumentacji korzysci. Korzysci ptynacych dla samej nauki i dla przecigt-
nego czlowieka. Porownajmy przyktady:

,,Miarg naukowego odkrycia naukowego jest nie tylko precyzyjna odpowiedz
na postawione pytania, ale réwniez ilos¢ nowych pytan, ktore z tej odpowiedzi
wynikaja” (St. Polityka 2001, nr 8);

»Znajomos¢ struktury chromosomu Y pomoze lepiej zrozumieé zaburzenia
zwiazane z tymi przypadkami” (z przypadkami bezptodnosci — uzupein. A.S.)
(Fik. Polityka 2003, nr 27);

,.Chromosom Y niesie nadal geny dziatajace w catym ciele cztowieka, ich ak-
tywno$¢ moze mie¢ znaczenie w przeszczepach tkanek i narzadow wtedy, kie-
dy dawca i biorca rdznig sig pteig”. (Fik. jw.)

»(...) uzyskane wyniki maja takze bardzo istotne znaczenie praktyczne. Do
analizy chromosomu Y zastosowano bowiem bardziej pracochtonne techniki
niz te, za pomoca ktorych opisano caty genom cztowieka”. (Fik. jw.)

4. Naukowcy starajq si¢ uatrakeyjni¢ swoje wypowiedzi, ale robia to
nieco inaczej niz dziennikarze. I pod tym wzgledem wiedza badacza po-
zwala pokaza¢ obszary szczegoélnie ciekawe dla odbiorcy, bo zazwyczaj
niepublikowane w naukowych publikacjach. Poza tym sam sposob mowie-
nia o badaniach przypomina zagladanie do pomieszczenia przez dziurke od
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klucza i pokazywame od kuchni dziatania naukowcow w réznych sytu-

acjach. Zmudny i monotonny charakter pracy genetyka opisuje M. Fikus:
»Stosujac rutynowe metody tnie si¢ ni¢ DNA na mate fragmenty, poznaje
osobno i po kolei ich budowg, a potem «skleja» ponownie za pomoca progra-
mow komputerowych mate kawatki w ciagla nié, taka, jaka wystepuje w natu-
rze" (Fik. Polityka 2003, nr 27) i ,,utozenie we wlasciwej kolejnosei takich
nieomal identycznych odcinkéw przypomina uktadanie puzzla przedsta-
wiajacego niebo lub morze — wielbiciele tych ukfadanek wiedza, jakie to trud-
ne”. (Fik. jw.)

Rownie ciekawe dla czytelnika jest moéwienie o stawnych przedstawicie-
lach nauki jak o zwyktych ludziach, ktorym nie zawsze wszystko si¢ udaje,
ktérzy maja swoje stabosci 1 ulegaja takim samym emocjom jak czytelnik.
Np. dla tworcy koncepeji fizyki kwantowej (Maxa Plancka) ogtoszona for-
muta byta ,,swoistym aktem rozpaczy, wyrazem bezradnosci wobec zagadki
banalnego (...) zjawiska”, hipoteza, ktora ,,(...) w oczywisty sposéb ktocita

sie z jego (A.S. Plancka) naukowym credo. Tworca rewolucyjne;j koncepcp
strawil przeto wiele nastgpnych lat na bezowocnych préobach wyrugowania
kwantow z fizyki” (Mr. Polityka 2000, nr 51).

Atrakcyjne dla czytelnika moga by¢ tez informacje o fanaberiach uczo-
nych, o ich nietypowych zachowaniach i wyniostej postawie wobec kole-
gOw 0 nizszej pozycji w hierarchii §wiata nauki. W nieco ironiczny i zarto-
bliwy sposdb jest przedstawiona osoba Carla Fridricha Gaussa, porownaj-
my:

,»Dopiero kaprys ksiecia matematykéw sprawil, ze problem zostat powaznie
potraktowany. Carl Friedrich Gauss zazyczyt sobie mianowicie, aby wyktad
habilitacyjny Georga Bernharda Riemanna po$wigcony byt podstawom geo-
metrii. (...) wyniki jego dociekan daleko wykroczyty poza oczekiwania Tajne-
go Radey — jak Riemann zwykt tytutowa¢ swego nauczyciela” (Mr. Polityka
2001, nr 48).

W swoich tekstach naukowcy — publicysci koryguja réwniez stereotypo-
wy wizerunek badacza, ktory w powszechnym odczuciu jest cztowiekiem
powaznym, zrbwnowazonym, w catosci podporzqdkowumcym Zycie pracy
naukowej Tymczasem wielu stynnym naukowcom bujne zycie towarzyskie
nie przeszkadzato w dokonywaniu wielkich odkry¢. Stynny Wolfgang Pau-
li, ktory przewidziat istnienie neutrin, ,,.Swoj pomyst sformutowal w styn-
nym liScie do fizykéw zebranych w Tybindze, dokad nie pojechat ,,ze
wzgledu na odbywajace sie w Zurychu tance” (Mr. Polityka 2001, nr 30).

Analizowane teksty pokazuja, ze naukowcy uatrakcyjniaja tekst, sig-
gajac chetniej po elementy ze sfery leksykalnej niz tekstowej (np. tendencijg
do mieszania gatunkow tak typowa dla tekstow dziennikarskich). Wykorzy-
stuja zatem Srodki jezykowe wyprobowane juz przez publicystéw oraz czy-
telne po wzgledem wypehianej funkcji. Mam tu na uwadze wprowadzanie
do tekstu stownictwa potocznego, obrazowych przyktadow, niezbyt wyszu-
kanych metafor i poréwnan, ktore stuza zardéwno obrazowaniu jak i1 uprzy-
stgpnianiu tekstu zwlaszcza wtedy, gdy za ich pomoca ttumaczy si¢ znacze-
nie skomplikowanych pojg¢ naukowych. Przyktadow ilustrujacych
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wspomniane zjawiska jezykowe jest sporo, ale ogranicze sie do pokazania
tylko niektorych z nich.

Potoczne jednostki leksykalne, stosowane zreszta niezbyt czesto, po-
zwalaja autorowi skréci¢ opis, pomina¢ specjalistyczne okreslenia, a jedno-
cze$nie wprowadzi¢ do tekstu nieco 1zejsza tonacjg. Poréwnajmy przyktady
z roznych tekstow:

»(...) zaprzagt ja [ideg Plancka — uzupein. A.S.] do objasniania tzw. efektu fo-
toelektrycznego” (Mr. Polityka 2000, nr 51);

Jeszeze w koncu X1X wieku rzecznicy atomowej struktury materii stanowili
nieduza zakrzyczang przez oponentdw mniejszos¢” (Mr. jw.);

,» Te niestychanie wazne kawatki (geny —uzupein. A.S.) niosace kluczowy in-
formacjg rozrzucone sa w oceanie nic nie kodujacych sekwencji. Wsrod tego
morza bzdur znalez¢ mozna jednak oprocz gendéw niezwykle wazne krotkie
odcinki zwane sekwencjami regulatorowymi” (St. Polityka 2001, nr 8);
,»(...) pytanie, czy fizycy nie moga powaznie nabroi¢, znéw powrécito” (Mr.
Polityka 2001, nr 7);

,,Juz teraz mozna ,,ulepi¢” embrion z pojedynczych komoérek macierzystych”
(St. Polityka 2003, nr 4);

»(...) w Cambridge wyladowat (Crick — uzupetn. A.S.) w 1949 r., decydujac
sig¢ na niezbyt jeszcze okreslona karierg biofizyka” (Fik. Polityka 2003, nr 15).

Porownania wykorzystane do obrazowego i jednocze$nie bardzo pro-
stego wyjasniania ztozonych zjawisk niekoniecznie musza konfrontowac
pojecia potoczne z naukowymi — cho¢ tak czgsto si¢ dzieje. Podstawa po-
rownania bywa w niektorych tekstach zjawisko z innej dziedziny wiedzy
zaprezentowane za posrednictwem niewyszukanej metafory (np. chromoso-
my jak molekularne wykopalisko) lub pojecie analogiczne z tej samej dys-
cypliny, ale bardziej znane (np. neutrino poréwnane do fotonu). Procesowi
poréwnywania moga podlega¢ zarowno pojedyncze pojecia, jak 1 obszerne
segmenty tekstu opisujace przebieg jakiego$ procesu, np.: zachowanie jader
atomu w akceleratorze ,,odpowiada czolowemu zderzeniu dwoch pe-
dzacych ku sobie samochodow, duzo bardziej brzemiennemu w skutki od
staranowania zaparkowanego samochodu” (Mr. Polityka 2001, nr 7).

Sygnatem poréwnawczego charakteru wypowiedzi sa wyrazenia: jak, ni-
by, tak jak, przypomina, podobnie jak, lub formuta: co$ odpowiada czemus.
Oto pare fragmentdw:

,»(...) planetarny model atomu, w ktérym lekkie elektrony obiegaja cigzkie
jadro, niby planety Stonce” (Mr. Polityka 2000, nr 51);

,»(...) matematycy zwykli si¢ odwotywaé do zyjacych na ptaszczyznie dwuwy-
miarowych ptaszczakéw, dla ktorych trojwymiarowa przestrzen jest rownie
abstrakcyjna jak dla nas czwarty wymiar. (...) W krainie ptaszczakow spirala
lewoskretna natomiast to obiekt inny niz prawoskrgtna, tak jak dla nas prawa
1 lewa rekawiczka” (Mr. Polityka 2001, nr 48),

»Mozna wigc potraktowaé chromosomy piciowe cztowieka jak molekularne
~wykopalisko” i bada¢ ich losy ewolucyjne” (Fik. Polityka 2003, nr 27);
,»(...) neutrina podobnie jak kwanty $wiatta — fotony, sa catkowicie bezmaso-
we” (Mr. Polityka 2001, nr 30).

Tropem bardzo przydatnym do przektadania abstrakcyjnych pojeé na jg-
zyk konkretu sa metafory, ktore w dodatku uruchamiaja wyobraznie i wy-
wotuja plastyczne obrazy. Poréwnajmy: ,,Poznanie szczegdtow struktury




74 NAUKA BLIZEJ CODZIENNOSCI...

DNA chromosomu Y byto pasjonujaca podr6za ku ziemi nieznanej, a wiele
zabranych w tg¢ podréz map okazato si¢ blednymi”; ,,chromosomy w toku
podziatow komérkowych (...) stanowig mozaike genéw o mieszanym po-
chodzeniu (...)” (Fik. Polityka 2003, nr 27) — poréwnanie nawiazuje do
puzzli; ,,(...) neutrino — (...) najciekawszy okaz w menazerii czasteczek
elementarnych, (...) neutrina (...) graja pierwsze skrzypce w kosmicznej
harmonii sfer. Wszech§wiat jest bowiem oceanem neutrin” (Mr. Polityka
2001, nr 30).

Z dos¢ wyrywkowego przegladu niektorych artykuldw zamieszczanych
na tamach poczytnego tygodnika wylania si¢ do$¢ niejednorodny obraz
naukowca-popularyzatora. Niewatpliwie istnieje nieliczna jeszcze grupa
badaczy, ktorzy wyzbyli si¢ nawykow pisania tekstu w stylu teutoniskim?,
a ich wypowiedzi pozostaja w zgodzie z tendencjami obserwowanymi
w publikacjach dziennikarzy (tj. ograniczaja problem do jednego wybrane-
go zagadnienia, dbaja o kompozycyjng oryginalno$¢ tekstu, ograniczajg
nadmiar szczegotow, a co za tym idzie uzycie waskospecjalistycznej termi-
nologii — przyktadem teksty P.P. Stepnia).

Z drugiej strony na famach Polityki pojawiaja si¢ glosy badaczy, ktérzy
nie rezygnupc catkowicie z méwienia o problemach naukowych w sposéb
przypomlnaj acy nieco wyktad lub artykut naukowy. Swiadczy o tym wyra-
ZIisty 1 ujednohcony porzadek wypowiedzi, sporo fachowych sformutowan,
nadmierna nieraz kondensacja faktow naukowych oraz dbato$¢ o precyzjg
1 $cistos¢ wywodu. Elementy te wydaja si¢ pomniejszane i neutralizowane
przez liczne proby dostosowania tekstu do oczekiwan adresata i wydawcy
Obecnos¢ takich zabiegéw w tekstach dowodzi, ze naukowcy maja petng
swiadomosé, ze tekst jest kierowany do odbiorcy nie zawsze odpowiednio
przygotowanego pod wzgledem zasobu posiadanej wiedzy naukowe;j. Stad
w ich tekstach daje si¢ zaobserwowal caly szereg dziatan, ktére maja
utatwi¢ nawiazanie kontaktu z czytelnikiem, a potem rozumne obcowanie
z tekstem.

Przywolywane artykuty.

M. Fikus: Skrecona drabina zycia, Polityka 2003, nr 15; Pan Ygrek, Polityka 2003, nr 27.

M. Stomczynska-Pierzchalska: W glab siebie, Polityka 2001, nr 8.

P. P. Stepien: Straszny pomidor, Polityka 2001, nr 33; Matpi rozum, Polityka 2002, nr 24;
Z zebra powstaniesz, Politvka 2003, nr 4.

S.Mroéwczynski: Kosmiczne zmarszezki, Polityka 2001, nr 1; Zelazna pustynia, Polity-
ka 2001, nr 7; Dlugo po tancach w Zurichu, Polityka 2001, nr 30; Nadmiar wymiarow,
Polityka 2001, nr 48; Zywy kot, martwy kot, Polityka 2000, nr 51.

20 Zob. A. Duszak: Tekst, dyskurs, komunikacja miedzykulturowa, Warszawa 1998, s. 322.
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Poprzez rewolucje moze dojs¢ zapewne

do upadku osobistego despotyzmu albo zqdnego zysku
lub zqdnego wladzy ucisku, ale nigdy

nie dokona sie prawdziwa reforma sposobu myslenia

Immanuel Kant*

stnienie wolnych, niezaleznych mediéw jest jednym z elementarnych

warunkoéw wiasciwego funkcjonowania demokracji. Ich obecnos¢ odroz-
nia wspotczesna rzeczywistos¢ spoleczng od tych, ktdre wystepowaty
w przesztosci'. Dzi$ juz niepodobna wyobrazi¢ sobie polityki bez udziatu
mediow.

Szczegblnie interesujacg perspektywe badawcza w odniesieniu do spo-
sobu operowania informacja w medialnym dyskursie politycznym stwarza
sytuacja politycznego przetomu. Na przyktad w RFN w latach 90. jednym
z najistotniejszych tematdw badawczych stato si¢ niemieckie zjednoczenie
w 1990 r.

Problematyka niemieckiego przetomu 1989/90 jest interesujaca z co naj-
mniej kilku wzglqdow Po pierwsze, z uwagi na tempo zachodzacych wow-
czas zmian 1 wytworzona w ten sposob sytuacje zwigkszonego zapotrzebo-
wania spoteczenstwa na informacje polltycznq Dynamlka owczesnych
wydarzen wymuszata zdecydowane przyspieszenie procesow decyzyjnych:

* Durch eine Revolution wird vielleicht wohl ein Abfall von personlichem Despotismus und gewinns-
lichtiger oder herrsiichtiger Bedriickung, aber niemals wahre Reform der Denkungsart zustande kom-
men (tlumaczenie wtorkl), I. Kant: Beantwortung der Frage: Was ist Auﬂ(larung) s. 53, [w:] W. We-
ifschedel: Schriften zur Anthropologie, Geschichtsphilosophie, Politik und Péadagogik I, tom XI, Frank-
urt/M 1977.

"' D. Rucht: Die Mobilisierung des Publikums: Protestbewegungen. Offentlichkeit als Mobilisie-
rungsfaktor fiir soziale Bewegungen, [w:] Kdlner Zeitschrift fiir Soziologie und Sozialpsychologie, Son-
derheft 34/1994, s. 350. Autor opisuje sytuacje ruchu robotniczego przetomu XIX i XX wieku, zauwa-
zajac, iz wowczas niepotrzebne bylo masowe poparcie opinii publicznej dla wprowadzenia szeregu re-
form spotecznych.
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fala uciekinierow z NRD przybywajacych do Republiki Federalnej oraz
niepewno$¢ zachodnioniemieckich politykéw co do trwalosci osiagnieé
pierestrojki, nie pozostawiaty wiele czasu do namyshu przed podjgciem sto-
sownych dziatan. Po drugie, ten okres jest interesujacy takze ze wzglgdu na
rolg, jaka w procesie zmian odegraty media masowe. W literaturze przed-
miotu znalez¢ mozna nawet okre§lenie Medien-Wende (przetom mediak
ny).> Po trzecie, ten rozdzial niemieckiej historii najnowszej intryguje
badaczy takze z uwagi na proces integracji europejskiej, ktérej Niemcy Za-
chodnie byly zawsze niezwykle aktywnym oredownikiem. Glosny w $rodo-
wisku zachodnioniemieckich intelektualistow postulat Europy postnacjona-
listycznej i wynikajacy z niego zakaz rozwiazywania kwestii niemieckiej
przez zjednoczenie Niemiec (,,zjednoczenie Niemcow tak, ale dopiero
w drodze dalszej integracji, pod wspolnym dachem europejskim”), jako
rozwiazania ,,narodowego”, silnie zderzyt si¢ z zadaniami szerokich mas
spoteczenstwa. Kontrast ten byt szczegdlnie wyraznie widoczny m.in. na
famach hamburskiego tygodnika opinii Die Zeit’.

Ten artykut stanowi czg$ciowe podsumowanie rozprawy doktorskiej,
ktorej przedmiotem byt sposob zarzadzania informacjg w medialnym dys-
kursie politycznym RFN w odniesieniu do wschodnioniemieckich wyda-
rzen 1989/1990 r. na przykladzie prasy opiniotworczej. Badaniem objgto
blisko siedmiomiesieczna zawarto$¢ (IX 1989 — IIT 1990) dwoch zachod-
nioniemieckich, prestizowych tygodnikoéw Die Zeit i Rheinischer Merkur,
roznych pod wzgledem $wiatopogladu politycznego. Celem analizy byto
ustalenie, jak te tytuty prasowe informowaty o wydarzeniach zachodzacych
w NRD w ogdle, a w szczegdlnosci, jak linia redakcyjna danego tytutu, na-
stawienie zespotu redakcyjnego przektadaty si¢ na widzenie rzeczywistosci
politycznej/spolecznej, czyli, jak linia redakcyjna wptywata na ksztalt pu-
blikowanych tresci? Ktore wydarzenia polityczne znalazty swoj oddzwigk
na famach danego pisma, a ktore nie? Czy zachowano réwna proporcje
w wypowiedziach na temat dziatalnosci politykow o tej samej, co dane pi-
smo, orientacji $wiatopogladowej i przedstawicieli opcji przeciwnej? Jak
wygladat stosunek liczby publikacji sprzyjajacych opcji politycznej, z ktora
dane pismo sympatyzuje, do liczby publikacji pozytywnie odnoszacych sig
do dziatan ugrupowan bedacych w opozycji do niej? Czy w ogole, a jesli
tak, to w jakich sytuacjach, prasa opiniotworcza dopuszczata na swych
tamach krytyke opcji politycznej, do ktorej si¢ przychyla? A wreszcie: jak
wszystko to moglo wplyna¢ na ,,jakos$¢” przekazu? Czy byt on w stanie za-
spokoi¢ gtéd informacji zdezorientowanego spoleczenstwa?

2 B.Schneider: Massenmedien im Proze der deutschen Vereinigung, s. 602, [w:] Mediengeschich-
te der Bundesrepublik Deutschland, Bundeszentrale fiir politische Bildung, Bonn 1999.

3 Por. A. Szymanska: Za czy przeciw? Dyskusja na temat zjednoczenia Niemiec w Die Zeit
w 1989 roku, Zeszyty Prasoznawcze 2000, nr 1-2, s. 134-148.
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Wyniki analizy’

Zakres przeprowadzonych badan objatl wszystkie wydania tygodnikéw
Die Zeit oraz Rheinischer Merkur, ktore si¢ ukazaly migdzy 1 wrzes$nia
1989 a 23 marca 1990 roku, czyli kolejnych 30 numeréw kazdego z pism’.
Sposrod wszystkich publikacji tego okresu do analizy wyselekcjonowano
odpowiednio 206 wypowiedzi prasowych opublikowanych na tamach Die
Zeit oraz 202 z tygodnika Rheinischer Merkur. Podstawowym kryterium
ich doboru byta ogdlnoniemiecka tematyka, to znaczy dotyczaca takich wy-
darzen, ktore w istotny i jednoznaczny sposéb taczyly si¢ z przelomem
wschodnioniemieckim lub/i kwestig niemieckiej jednosci.

W wyniku przeprowadzonej analizy tresci stwierdzono wystgpowanie
wysokiego poziomu upolitycznienia tresci przekazow oraz daleko posunig-
te przywiazanie do okreslonej politycznie linii programowej. Przemawia za
tym szereg ustalefi.

Tabela 1. Liczba publikacji zamieszczona w poszczegolnych dzialach tygodnikéw

Miejsce publikacji Die Zeit Rheinischer Merkur
Strona tytutlowa 37 47
- - = 164 =159
Politik (dziat polityczny) 126 112
Wirtschaft (dzial gospodarczy) 22 17
Inne - 19 ) 26

Publikacje dotyczace kwestii niemieckiej najcze$ciej mozna byto odna-
lez¢ w obu pismach w dziale politycznym (80% przebadanych jednostek
wypowiedzi prasowej). Przy tym na trzydziesci wydan Die Zeit i Rheini-
scher Merkur tylko raz nie opublikowaty zadnego tekstu o tej tematyce na
pierwszej stronie.

W wyniku analizy zastosowanych gatunkéw dziennikarskich na tamach
tygodnikéw w badanym okresie stwierdzono wysoki odsetek wypowiedzi
odautorskich, czyli takich, ktore zawieralty wyrazna i czytelna (politycznie)
opinie autora o wydarzeniu®. W przypadku tygodnikéw opinii jest to oczy-
wiscie zjawisko niejako naturalne. Ich celem jest nie tyle informowanie, co
dostarczanie poglebionych analiz, komentarzy biezacych wydarzen i wska-
zywanie ich znaczenia w szerszym kontekscie. Jednak nawet przy takim
zatozeniu stosunek ten wydaje si¢ zachwiany. Szczegélnie wyrazne widac
to w tygodniku Rheinischer Merkur, gdzie na 151 tekstow odautorskich
przypada zaledwie 6 wylacznie prezentujacych fakty (czyli tylko co 26
tekst nie zawieral wyraznej opinii autora o wydarzeniach!). Dane procento-
we przedstawia wykres 1.

4 Z uwagi na obszerno$¢ badan, ich wyniki zostana przedstawione w formie skroconej.

5 Wydania Die Zeit od nr. 36 ('89) do 13 (°90) oraz Rheinischer Merkur od nr. 35 (°89) do 12 (*90).

f‘ W analizie wprowadzono rozréznienie form dziennikarskich: bezposrednich (reportaz R i wywiad W)
1 posrednich (formy odautorskie: felieton /i komentarz K; formy prezentujace fakty: artykut 4 i infor-
macja /).
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Wykres 1. Procentowy rozklad uzytych w publikacjach form dziennikarskich

tygodnik
Die Zeit

Ofelieton

tygodnik
Rheinischer Merkur

O felieton

F
65%

Okomentarz M artykut

M informacje

Oreportaz Owywiad

O komentarz

@ artykut

@ informacje

O reportaz O wywiad

Tabela 2. Przynalezno$¢ polityczna autoréw publikacji Die Zeit i Rheinischer Merkur

Die Zeit przynalezno$¢ partyjna Rheinischer Merkur
W. Brandt P. Glotz
E. Eppler M. Stolpe
I. Matthdus-Maier SPD
H. Schmidt x 6
J. Schmude
M. Berger K. Biedenkopf x 2
G. Bucerius x 3 cbU H-R. Laurien
G. Stoltenberg x 2
E. Brok
- CSu G. Diehl
- FDP C. Schmalz-Jacobsen
7 autoréw 8 autoréw
W sumie
14 publikacji 10 publikacji
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Rowniez grono politykéw (tab. 2), ktérzy znalezli sie w kregu autordw
publikujqcych na tamach kazdego z badanych tytutdéw (nie prowadzono tu
rozroznienia na cztonkoéw zespotu redakcyjnego i autorow spoza niego),
a takze dobor rozmowcow, przynalezacych do okre$lonych ugrupowan po-
litycznych, ktorzy w badanym okresie udzielili obu tygodnikom wywia-
doéw, byt bardzo czytelny $wiatopogladowo 1 wyraznie pozycjonowat publi-
cystyke obu pism po okreslonej stronie sceny politycznej Niemiec
Zachodnich. Podstawowym kryterium doboru rozmoéwcy zdawata sig
przede wszystkim wspolnota pogladow. Stanowisko udzielajacego wywia-
du w obu tygodnikach zwykle bylo zgodne z linia danego pisma’. Wywia-
déw udzielali wylacznie ci politycy (lub tez wazne osobisto$ci zycia
spotecznego RFN, ktore w danym momencie znajdowaly si¢ wyraznie po
stronie lub w opozycji wobec ktoregos z politykow), ktorych wypowiedzi

wspotbrzmiaty ze stanowiskiem pisma®.

O wysokim stopniu upolitycznienia zawartodci obu tygodnikéow w od-
niesieniu do dwczesnych wydarzen $wiadczg wreszcie, jak wynika z anali-
zy, miejscami zasadniczo odmienne sposoby obrazowania, interpretacji wy-
darzeh 1 proponowanych rozwiazan zaistnialej sytuacji, prezentowane na
famach kazdego z badanych tytutow, a jednoczesnie w znacznym stopniu
pokrywajacy sig ze stanowiskiem okre$lonego ugrupowania politycznego
(tj. pogladami socjaldemokratow w przypadku hamburskiego tygodnika
Die Zeit 1 chadekéw w odniesieniu do bonskiego Rheinischer Merkur).

Analiza tresci, jakiej poddano wybrane tematycznie publikacje zamiesz-
czone na tamach Die Zeit 1 Rheinischer Merkur miata trzy cele. Po pierw-
sze, ustalenie stanowiska obu pism wobec problematyki niemieckiej jedno-
$ci 1 ewentualnego zjednoczenia, po drugie, stwierdzenie jak w kazdym
z obu tytulow pisano o wschodnioniemieckich wydarzeniach w ogole,
a wreszcie, po trzecie, jak na tamach obu tytutow prezentowane byty tresci
bezposrednio odnoszace si¢ do reakcji przedstawicieli zachodnioniemiec-
kiej sceny politycznej na wydarzenia zachodzace w NRD oraz jaki wptyw
na prezentowany wizerunek wydarzen posiadata redakcyjna linia politycz-
na pisma. Gtownym zamierzeniem bylo uchwycenie sposobu sterowania

7 Podobny zwiazek stwierdzony zostal w badaniach przekazoéw prasowych na temat spisu powszechne-
go, przeprowadzonego w RFN w 1987 r. Jedna z zaleznosci ustalonych w wyniku tamtych badan byto,
ze argumentacja osob, ktorych wypowiedzi zamieszczano na tamach przebadanych tytutow najczesciej
pokrywata si¢ z liniq programowg danego pisma. Zatem osoby cytowane najczgsciej niejako potwier-
dzaty stanowisko redakcji. Zjawisko to nosi nazwg ,.,oportunizmu §wiadkow” (Opportune Zeugen).
Patrz: L. M. Hagen: Die opportunen Zeugen, Publizistik 1992 nr 4, s. 444-460.

8 Rheinischer Merkur zamicécit trzy wywiady z zachodnioniemieckimi przedstawiciclami sceny poli-
tycznej, zwigzanymi z obozem chadekow: Walterem Wallmannem (CDU), premierem rzadu krajowego
w Hesji; Volkerem Riihe (CDU), 6wezesnym Sekretarzem Generalnym unii; oraz Elmarem Pierothem
(CDU), znanym politykiem zachodnioberlifiskim. W Die Zeit opublikowano pi¢¢ wywiadow: z Walte-
rem Momperem (SPD), burmistrzem Berlina Zachodniego; Hansem Dietrichem Genscherem (FDP) -
ministrem spraw zagranicznych RFN, w owym okresie nie do konca przekonanym o stusznosci zjedno-
czenia i ostro spierajacym si¢ ze swym koalicyjnym partnerem — kanclerzem Helmutem Kohlem -
0 kwestie zwigzane z uznaniem trwato$ci granicy na Odrze i Nysie Luzyckiej; Willy Brandtem (SPD) —
bytym kanclerzem RFN, a nastgpnie honorowym przewodniczacym partii; Karlem Otto Pohlem — sze-
fem Bundesbanku, ktéry zdecydowanie sprzeciwiat si¢ planowanej przez Kohla i CDU unii walutowej
z NRD; Egonem Bahrem (SPD) — m.in. bylym doradca Brandta.
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1 $wiadomego wptywania przez zespoty redakcyjne obu tytulow na opinie
publiczna.

W pierwszej czgsci analizy stwierdzono (tab. 3), iz sposob prezentacji
problematyki zjednoczeniowej w obu tygodnikach byt odmienny, a nawet,
ze stanowily one dla siebie swoista przeciwwageg (zamierzong — niezamie-
rzona?). Hamburski Die Zeit, konsekwentnie przeciwstawiajacy si¢ postu-
latom zjednoczeniowym, w swej argumentacji odwotywat si¢ gtéwnie do
czynnikéw zwiazanych z sytuacjg miqdzynarodowq Postulowat pogtebie-
nie procesu integracji europejskiej, w niej wiasnie upatrujac szansy dla
przyszkej niemieckiej jednosci: byt blizszy temu, by Niemcy raczej z_]edno-
czyly si¢ w przysztosci pod wspélnym dachem europejsklm anizeli w nie-
odlegtym czasie w ramach wspoélnej struktury panstwowej. Natomiast bo-
nski Rheinischer Merkur, jednoznacznie zwolennik i propagator idei nie-
mieckiego zjednoczenia, od samego poczatku skupiat si¢ nie tyle na pytaniu
o0 zasadnos¢ zadania czy postulatu niemieckiego zjednoczenia (one zdawaty
si¢ by¢ dla wigkszosci autorow publikacji w RM oczywiste), co na zapropo-
nowaniu odpowiedniej formy dla realizacji tego przedsigwzigcia, czyli mo-
wiac po prostu, nie na pytaniu: czy si¢ jednoczy¢, ale jak to zrobi¢? W tym
znaczeniu publicystyka o tematyce ogolnoniemieckiej w obu pismach — po-
mimo ze ponad wszelka watpliwo$¢ przyczyniata si¢ do wzbogacenia
goraczkowo prowadzonej wowczas w Niemczech, a takze poza ich granica-
mi, publicznej dyskusji, otwartej debaty na temat przyszto$ci obu panstw
niemieckich, a co z tym si¢ takze wigzato: niemieckiego narodu — jasno
i czytelnie wpisywata si¢ w okre$lony $§wiatopoglad polityczny, uchwytny
w obu opiniotwoérczych tygodnikach.

Tabela 3. Rozklad publikacji na temat niemieckiej jednosci
w okresie od IX’89 do III ’90

Die Zeit Rheinischer Merkur
za neutralne | przeciw | razem za neutralne | przeciw | razem
[X '89 1 - 3 4 2 5 - 7
X '89 1 3 4 8 5 2 1 8
XI '89 - 3 5 8 3 6 1 10
X1 '89 1 4 5 10 4 10 1 15
1'90 1 1 3 S 1 7 - 8
11 '90 4 10 4 18 7 5 - 12
111 '90 | 12 5 18 2 7 - 9
razem 9 33 29 71 24 42 3 69

W drugiej czesci analizy, zdecydowanie obszerniejszej, podsumowania
nalezy dokona¢ w oparciu o poszczegdlne kategorie tematyczne klucza ka-
tegoryzacyjnego, ktérym poshugiwano si¢ w badaniach (tab. 4).
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klucza kategoryzacyjnego

Tabela 4. Czestotliwo$¢ wystegpowania poszczegélnych kategorii
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Zakres tematyczny klucza kategoryzacyjnego oraz frekwencja wystgpowania poszezegdlnych kategorii

) . ) frekwencja
kategoria zakres tematyczny D7 Iy
| nastroje spoleczne: 51 | 59
opis zycia, codzicnnosci 5 9
demonstracje uliczne 8 5
STASI 4 1
jubileusz 40-lccia 3 -
nastgpstwa systemu totalitarncgo w $wiadomosci spotecznej 1 2
2 intelcktualisci wschodnioniemicecy a zmiany | 9
z umowy partnerskie miast niemieckich - 1
E koscioly chrzeécijanskic a zmiany - 6
‘;‘r ludzic wracajacy do NRD - 1
?, wschodnioniemicckic elity wiadzy: 48 22
i postawa SED wobec zachodzacych wydarzen 26 14
g sylwetki poszezegolnych politykow, ich zachowanie 7 5
= przeszie poczynania (przedstawicicli) wladzy 2 1
gasnace zaufanic spolcczenstwa do wiadzy 10" 1
PDS 2 -
stosunck partii zachodnioniemieckich do SED - 1
wolne wybory: 28 25
postulat wolnych wyborow 14 3
przebicg kampanii wyborcezej: udziat partii zachodnionicmieckich 14 22
reformy panstwa: 24 11
opozycja: 17 31
obraz rodzacej sig opozyciji, jej ccle dziatania 13 24
sylwetki poszezegolnych opozycjonistow 4 7
socjalizm z ,Judzka twarzy”: 4 8
wyrazna krytyka idei tzw. ,trzecicj drogi” - 6
pochwala idei tzw. ,trzcciej drogi™ _ 3 -
% konsckwencje ucicczek micszkancéw NRD: ) 20 10
ga 1 - dla NRD 6 5
gz 2 - dla RFN 6 6
é N sytuacja ucickinieréw 2 4
sposoby finansowania wyjazdéw obywateli NRD 3 2
, opis sytuacji gospodarczej NRD: (m.in.: stan gosp. NRD, polityka gosp. SED, 18 13
2N polityka walutowa NRD, poziom zycia we wschodnich Niemczech, skutki maso-
8 & wych ucicezek dla gosp., rola RFN — ewentualna pomoc — w procesie wprowa-
i"i dzania reform, kondycja marki wschodnicj, konicczno$é inwestycji)
gg postulat wprowadzenia reform 16 13
= opis zachodzgcych zmian 1 4
unia walutowa: 7 3
oo stosunck $wiata do niemicckicgo zjednoczenia 41 27
Eé nowy porzadek §wiata 36 27
© O B N -
g‘g integracja curopcjska 24 8
%E\ przemiany w Buropic Wschodniej 27 16
| kwestia granicy na Odrze i Nysic buzyckicj o 15 16
reakeja politykow REN (CDU i SPD) na wydarzenia w NRD 58 52
3\013 | dla mieszkaicow NRD 6 I
2328 | dla micszkancow RFN TR
e Bonn, czy Berlin? 3 5




82 PRZEKAZ MEDIOW PRESTIZOWYCH...

Pierwsza z kategorii dotyczyta sytuacji wewngtrznej w NRD i obejmo-
wata najwigksza liczbe zagadnien szczegétowych. W odniesieniu do tej
tematyki pomigdzy trescia przekazéw publikowanych w Die Zeit 1 Rheini-
scher Merkur stwierdzono wystgpowanie szeregu odmiennosci w prezento-
wanych wizerunkach i rozktadzie akcentow tematycznych.

Podczas kiedy na tamach DZ ukazywano spoleczenstwo Niemiec
Wschodnich jako domagajace sie i dazace do samodzielno$ci i niezalezno-
$ci, pragnace, po raz pierwszy, decydowaé o sobie autonomicznie, to RM
ukazywat je jako zbiorowos¢ ludzi, ktorzy chcieliby, aby kto$ (Michait
Gorbaczow?) ich w tej walce wyrgezyt. Po upadku muru berlinskiego ze-
spot redakcyjny DZ skupil si¢ glownie na przedstawianiu narastajgcego
rozczarowania i gniewu po$rod czlonkéow wschodnioniemieckiego spo-
leczenstwa. RM natomiast skoncentrowal sie na rozwazaniu istniejacych
mozliwo$ci realizacji jedynego w opinii jego zespotu redakcyjnego stusz-
nego rozwiazania zaistniatej sytuacji, czyli zjednoczenia obu pafstw nie-
mieckich.

Jeszcze wigkszy rozdzwigk (§wiadczy o tym juz chocby sama liczba pu-
blikacji: DZ publikowat niemal dwa razy czgsciej na ten temat niz czynit to
RM!) odnotowano w przypadku prezentowanego na tamach obu pism wize-
runku wschodnioniemieckich elit politycznych (SED), zwtaszcza w odnie-
sieniu do osoby politycznego przyw()dcy NRD Ericha Honeckera. Podczas
kiedy zespo% redakcyjny DZ nie mogt sie zdecydowaé na wyrazenie osta-
tecznej 1 wyrazistej oceny polityki NRD, stanowisko redakcji RM byto
w tym wzgledzie jednoznacznie negatywne. Tygodnik bonski znacznie czg-
Sciej niz DZ prezentowat stanowisko wschodnioniemieckiej opozycji poli-
tycznej. I cho¢ oba tytuty zgadzaty si¢ w jej ocenie (jako stabej, nie posia-
dajacej planu dzialania, niesamodzielnej, pozbawionej charyzmatycznych
osobowosci itd.), to nie szty za tym podobne przemyslenia 1 wnioski. Die
Zeit najczesciej ograniczat si¢ do wyrazania glebokiego zalu, ze ludzie ci
nie beda mogli sami zadecydowac o ksztalcie i kierunku rozwoju wlasnego
panstwa, RM sugerowat natomiast, ze wobec takiego stanu rzeczy jedynym
rozsadnym rozwiazaniem moze stac sie jedynie zjednoczenie. Poglady te sa
zarazem pochodnymi stosunku obu zespotdéw redakcyjnych do idei reformy
socjalizmu (postulat budowy ,,socjalizmu z ludzka twarzg’), ktéremu to po-
mystowi RM byt zdecydowanie przeciwny, gdy tymczasem na lamach DZ
uwazano, ze Niemcy Wschodnie nadal majg prawo do podejmowania takie-
go eksperymentu. Stad w RM rowniez zdecydowanie rzadziej, w porowna-
niu z DZ, poruszano kwesti¢ postulatow reformy NRD, ktorej przeprowa-
dzenia otwarcie domagano si¢ na famach tygodnika hamburskiego.

W odniesieniu do kategorii drugiej (fale ucieczek z NRD) przekazy
prasowe na tamach Die Zeit i Rheinischer Merkur utrzymywane byty
w zblizonym tonie, zwlaszcza w pierwszej wyroznionej fazie. Jesienig
1989 r. nastawienie redakcji obu pism do uciekinierow z NRD byto niezwy-
kle przychylne. Motywacje uciekajacych, cho¢ dostrzegano oprocz moty-
wow politycznych i te natury materialnej, relacjonowane byty jako dazenie
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do upragnionej wolnosci. W tygodniku Die Zeit ta ,,wolno$ciowa” retoryka
utrzymata sig¢ nawet do kofica badanego okresu. Zespot redakcyjny Die Ze-
jt, w porownaniu z RM w sumie mniej intensywnie zajmujacy sig prezenta-
cja enerdowskich realiow dnia codziennego, zasadniczo najmocniej akcen-
towal w swych przekazach imperatyw dazenia do wolno$ci jako gtowny
motor dynamizujacy dzialania obywateli NRD. Inaczej byto w Rheinischer
Merkur, ktory w poczatkowej fazie przemian RM rowniez bardzo krytycz-
nie ukazywal wschodnioniemiecka codziennos¢ i jednocze$nie bardzo
przychylnie odnosit si¢ do motywacji uciekinieréw z NRD. W koficowym
okresie objetych badaniem ram czasowych RM zmienit jednak optyke wi-
dzenia tego problemu. W Rheinischer Merkur to, co jeszcze jesienia 1989 r.
postrzegano w kategoriach odwagi, niemalze bohaterstwa, do$¢ szybko
ulegto dewaluacji i wiosng *90 zaczglo by¢ traktowane jako objaw swoiste-
go wygodnictwa ,socjalnego” obywateli NRD. Wiosna 1990 r. uciekinie-
row z Niemieckiej Republiki Demokratycznej nie postrzegano juz jako
bohateréw narodowych, ryzykujacych wszystko w imie uzyskania wolno-
éci, ale jako potencjalnych pasozytoéw spotecznych, ktorych celem jest wy-
godne zycie na koszt spoteczefistwa RFN.

Kategoria trzecia dotyczyta sytuacji gospodarczej NRD i zasadniczo nie
wykazata Zadnych daleko posunigtych rozbieznosci prezentowanego na
famach obu pism bardzo negatywnego wizerunku wschodnioniemieckiej
gospodarki. Roznice wystapily natomiast w plaszczyznie proponowanych
sposoboéw rozwiazan, w tym krokéw pomocowych (RM: pomoc tylko
w wypadku podjgcia w NRD drogi reform; DZ: udzielanie pomocy nie po-
winno by¢ obwarowywane szeregiem warunkéw) 1 udziatu RFN w procesie
naprawczym gospodarki wschodnich Niemiec. Zgodno$¢ ujawnila sig
w kwestii dotyczace] postulowanego na tamach obu pism sposobu wprowa-
dzenia w NRD mechanizméw wolnorynkowych. Zarowno DZ, jak i Rheini-
scher Merkur byly sceptyczne wobec proponowanej wowczas szybkiej
$ciezki dla unii walutowej obu panstw niemieckich.

Natomiast wiele odmiennoéci w prezentowanych na tamach obu pism
pogladach ujawnita analiza sytuacji migdzynarodowej w kontek$cie prze-
fomu wschodnioniemieckiego (kategoria czwarta). Zdecydowanie czgsciej
do tego problemu odwotywal si¢ hamburski Die Zeit, wtasnie tu starajacy
si¢ wskazywa¢ na argumenty, ktére wyraznie przemawialyby przeciwko
niemieckiej jednosci panstwowej. W opinii DZ postulowane zjednoczenie
mogloby zaszkodzi¢ procesowi integracji europejskiej 1 reform w krajach
Europy Wschodniej oraz poglebitoby Igki sasiadow Niemiec, a takze oba-
wy mocarstw zwycigskich ostatniej wojny $wiatowej. Na tamach RM tym-
czasem prezentowano poglad, ze integracja europejska wytacznie zyska na
niemieckiej jednosci, a sasiedzi i mocarstwa zwycigskie juz od dawna nie
maja powodow lgkac sig zjednoczonych Niemiec. Sam proces emancypacji
krajow bylego obozu interesowat boniska redakcje raczej jako tto dla wyda-
rzen rozgrywajacych si¢ w Niemieckiej Republice Demokratyczne;j.

Ostatnig kategoria tematyczna uwzgledniona w tej czesci badan stano-
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wila kwestia potencjalnych kosztow zjednoczenia. Wyniki badania wska-
zuja, Ze ten temat interesowat oba tygodniki gtdéwnie w kontekscie kosztow
ponoszonych przez obywateli Niemiec Zachodnich. Ewentualne konse-
kwencje finansowe odczuwane przez cztonkow dwczesnego spoteczenstwa
wschodnioniemieckiego staty si¢ przedmiotem zainteresowania na tfamach
Die Zeit dopiero w II polowie lutego 1990 r., a w RM dano wyraz temu
zainteresowaniu tylko jeden raz w przeciagu calego okresu objetego
badaniem.

Swoisto$¢ 1 charakter ujawnionych w analizie tematycznej roznic wize-
runku 6wczesnych wschodnioniemieckich przemian, zaprezentowanych na
famach obu pism sa wyrazem konsekwencji odmiennosci $§wiatopoglado-
wej obu tytutow 1 jako takie stanowig kolejny dowdd wysokiego stopnia
upolitycznienia prezentowanych tre$ci dotyczacych éwczesnych wydarzen.

Celem trzeciego etapu analizy bylo uzyskanie odpowiedzi na pytanie:
jak w obu tytutach prezentowane byly tresci bezposrednio odnoszace sig do
reakcji 1 dziatan przedstawicieli zachodnioniemieckiej sceny politycznej
wobec wydarzen w NRD?

Tabela S. Rozklad opinii publikacji DZ i RM odnoszacych si¢ do zachodnioniemieckich
CDU i SPD

tygodnik Die Zeit Rheinischer Merkur

ugrupowanie SPD

polityczne CDhU SPD CDhU

kiqrqpek + 0 - + 0 - + 0 - + 0 -
opinii

IX '89
X '89

X1 '89
XI1 '89 1

['90 1

I1'90 1

111 '90 3 1

suma 11 4 10 5 2 33 4 3 19 12 8 18
ogbtem 2

—_ = NN N
—_— AN = W

N Rl BN SE E E

razem =65 = 64

Zamierzeniem analizy bylo uchwycenie stosunku obu pism do dwdéch
najwigkszych ugrupowan politycznych Niemiec Zachodnich, czyli CDU
i SPD, aktywnie zaangazowanych w dynamicznie rozwijajacy si¢ proces
przeobrazen zaré6wno w NRD, jak i RFN.

W jej wyniku ustalono (tabela 5), iz oba tygodniki niemal réwnie czg¢sto
prezentowaty na swoich tamach opinie na temat ktérego$ z ugrupowan,
a czgstotliwos¢ wypowiedzi dotyczacych kazdej z partii byla zblizona (SPD
— warto$ci 25 i 26, CDU - wartos$ci 40 1 38).
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wykres 2. Rozklad publikacji negatywnych i pozytywnych na temat partii CDU i SPD
W Rheinischer Merkur.
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Na tamach Rheinischer Merkur czg$cie] wyrazano opini¢ na temat
dziatan CDU, a na temat SPD zabierano glos zdecydowanie krytyczniej niz
czyniono to w odniesieniu do takze, choc nie tak silnie krytykowanej CDU
(wykres 2).

Die Zeit, podobnie jak RM, w sumie czgéciej podejmowal temat CDU,
jednak na jego tamach zdecydowanie przewazaty opinie chadekom nie-
przychylne: na 13 publikacji negatywnych przypadly zaledwie 2 zawie-
rajace korzystng oceng CDU. Analogiczna relacja ocen negatywnych i po-
zytywnych zawartych w tekstach dotyczacych SPD wyniosta w Die Zeit
blisko 1:1 (wykres 3).
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Wykres 3. Rozkiad publikacji negatywnych i pozytywnych na temat partii CDU i SPD

w Die Zeit.
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Oba tygodniki, jak wyzej powiedziano, zdecydowanie czgsciej prezento-
waty na swych tamach oceny dziatan chadeckich (w sumie 78 razy), anizeli
obozu socjaldemokratow (51 wypowiedzi). Uzna¢ nalezy, iz polityka SPD
budzita mniej kontrowersji niz rzqdzacej CDU, o ktérej — jako partii spra-
wujacej wladzg — pisano wigcej i czesciej. Oba tytuty prasowe krytykowa%y
dziatania CDU w tych samych okresach, cho¢ DZ czynit to intensywniej niz
RM.

W kontekscie prezentowanych ocen czgstotliwo$§¢ publikacji pozytyw-
nych w odniesieniu do SPD i CDU jest w przypadku obu tytutéw niemal ta-
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ka sama. Rozny jest natomiast adresat tych ocen (wykres 1, 2). Die Zeit
zdecydowanie czg$ciej oceny pozytywne formutowat w odniesieniu do
SPD. Niemal dokfadnie odwrotnie Rheinischer Merkur, ktory czgsciej po-
zytywnie wyrazat si¢ na temat CDU. W tej sytuacji kolejny raz potwierdze-
nie znajduje zalozenie o przywiazaniu obu tytulow do okreslonych i koja-
rzonych z nimi opcji $wiatopogladowych.

To przywiazanie staje si¢ tym bardziej widoczne w przypadku opinii ne-
gatywnych kierowanych pod adresem obu ugrupowan politycznych (wy-
kres 1, 2). Die Zeit jednoznacznie czg$ciej, niz czynit to RM, krytykowat
chadekow, podczas kiedy pismo bonskie zdecydowanie wyprzedzato tygo-
dnik hamburski pod wzgledem liczby opinii negatywnych o SPD. W sumie
Rheinischer Merkur niemal dwa razy czgsciej niz DZ negatywnie oceniat
SPD, a DZ niemal dwa razy cze$ciej niz RM negatywnie ocenial CDU.

Najmniej miejsca na famach obu pism zajgty publikacje ,,neutralne” pod
wzgledem zawartej w nich oceny. To naturalne, jesli zwazy¢ na charakter
obu tytutéw jako pism opiniotworczych. Niemniej jednak 1 w tej kategorii
publikacji uchwytna byta pewna zaleznos¢. Jesli oba tytuty prasowe rownie
rzadko zamieszczaja na swych stronach tre$ci powstrzymujace si¢ od oceny
dziatalnosci socjaldemokratow, bardzo widoczna jest przewaga RM nad DZ
pod wzgledem opublikowanych tresci neutralnych na temat CDU (stosunek
odpowiednio 4:1).

Wnioski

Powyzsze ustalenia, a takze omowione wcze$niej wyniki tematycznej
analizy tresci prezentowanych na tamach Die Zeit i Rheinischer Merkur
wskazuja, 1z polityczna linia redakcyjna obu pism miata decydujace i klu-
czowe znaczenie dla sposobu postrzegania i obrazowania rzeczywisto$ci
wschodnioniemieckich przemian 1989/1990 r. Stwierdzone powyzej rézni-
ce w tresci publikacji dotyczace sposobu prezentacji zachodzacych wow-
czas wydarzen ponad wszelka watpliwos$¢ $wiadcza o wyraznej tendencji
obu tytutéw prasowych do identyfikowania si¢ z polityka ,,preferowanej”
opcji politycznej. Nalezy uznaé, ze jest to rezultat §wiadomej polityki re-
dakcyjnej przyjetej przez oba opiniotwoércze tygodniki. Kazdy z badanych
tytutéw docieral do swoich odbiorcéw i szerzej — opinii publicznej — ze
swoiscie politycznie uargumentowanag trescig i odmiennym przestaniem co
do docelowych rezultatow, wydarzen w Niemieckiej Republice Demokra-
tycznej, dokonujacych si¢ na oczach obywateli obu panstw niemieckich
1 $wiatowej opinii publicznej. W ten sposob oba tytuly staty sie aktywnymi
oSrodkami sterowania (zarzadzania) informacja w procesie komunikacji
politycznej RFN w odniesieniu do wschodnioniemieckiego przetomu poli-
tycznego i wyniktego w jego nastgpstwie niemieckiego zjednoczenia, ktore
ostatecznie dokonato si¢ 3 pazdziernika 1990 r.

Przyjeta przez oba tytuly strategia zarzadzania informacja dotyczaca
ksztattu zjednoczenia Niemiec, przyjmujaca tak asymetryczna postaé (pro-
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ponowane przez tygodnik Die Zeit rozwiazania zaistniatej sytuacji bardzo
istotnie i zasadniczo roznily si¢ od propozycji postulowanych przez zespét
redakcyjny Rheinischer Merkur), pozostata nieobojgtna na ksztatt §wiado-
mosci spoteczenstwa niemieckiego, ktore zmuszone byto zmierzy¢ sie
z tym problemem. Odpowiedz na nurtujace obywateli pytanie: ,,Poprzeé¢
ideg zjednoczenia, czy nie?” w §wietle sprzecznych w zakresie tresci postu-
latéw zawartych w przekazach medialnych nadal pozostawata bez jedno-
znacznej odpowiedzi.

Ta asymetria przekazéw medidow oraz innych, ptynacych z centrum
wladzy politycznej, rozbieznych interesow partii politycznych doprowa-
dzita do glebokiej i do dzisiaj silnie odczuwanej polaryzacji politycznej
spoteczenstwa zjednoczonych Niemiec (podziat na Ossis 1 Wessis). W przy-
gotowanym niemal 10 lat po zjednoczeniu raporcie rzadu federalnego na te-
mat stanu niemieckiej jedno$ci spotka¢ mozna wrgcz opinie o istnieniu
dwoch spoleczenstw® w obrebie jednego panstwa niemieckiego:

Po pierwszych godzinach euforii zwigzanej z odzyskana jednoscia u wielu lu-

dzi pojawilo sig stosunkowo predko poczucie otrzezwienia. (...) Pojawit sig

dystans, co poniektorzy krytz/cy poczgli méwi¢ nawet o dwodch spotecze-
fistwach w jednym panstwie'.

Odpowiedzialno$cia za ten stan rzeczy obarczano daleko posunigte przy-
wiazanie ze strony politykow i elit opiniotworczych do wymiaru ekono-
micznego budowanej jednosci niemieckiej, przy jednoczesnym marginali-
zowaniu wymiaru emocjonalnego tego procesu oraz potrzeby czy wrgcz
koniecznosci wypracowania u wszystkich obywateli zjednoczonych Nie-
miec (a wigc rowniez mieszkancow ich zachodniej czg$ci) poczucia wspol-
nej odpowiedzialnosci za jego powodzenie''.

Brak poszerzenia perspektywy przekazow zachodnioniemieckich me-
diow opiniotworczych o wymiar skutkow zjednoczenia dla wschodnionie-
mieckiego spoleczenstwa przy jednoczesnym dyskredytowaniu jego osiag-
nig¢ w okresie bezposrednio poprzedzajacym realizacj¢ niemieckiej
jednosci bardzo predko przynidst negatywne skutki. Spoteczenstwo
zachodnich Niemiec po krotkotrwatej euforii ,,narodowej” szybko — jak
gdyby w zasadzie nic si¢ nie zmienito — powrodcito do swej codziennosci,

9 Glgbokiego roztamu tozsamos$ci w obrebie spofeczenstwa niemieckiego dowodza rowniez prowadzo-
ne wsrod obywateli Niemiec na do$¢ szeroka skalg systematyczne badania dotyczace poczucia tozsamo-
$ci i identyfikacji z panstwem, por. (m.in.) nastgpujace publikacje zamieszczone na tamach dodatku Aus
Politik und Zeitgeschichte, Beilage zur Wochenzeitung DAS PARLAMENT: E.Bréhler, H-E. Richter:
Deutsche —~ zehn Jahre nach der Wende (B 45/99); Thomas Rausch: Zwischen Freiheitssuche und
DDR-Nostalgie (B 45/99); P. Forster: Die 25jdhrigen auf dem langen Weg in das vereinte Deutschland
(B 43-44/99); K-P. Schwitzer: Altere und alte Menschen in den neuen Bundeslandern im zehnten Jahr
nach der Wende (B 43-44/99); L. Probst: Ost-West-Differenzen und das republikanische Defizit der
deutschen Einheit (B 41-42/98); D.Pollack, G.Pickel: Die Ostdeutsche Identitdt — Erbe des DDR-Sozia-
lismus oder Produkt der Wiedervereinigung?(B 41-42/98); H-J. Veen: Innere Einheit — aber wo liegt
sic? (B 40-41/97).

10 Nach den ersten Stunden der Euphorie iiber die Wiedergewonnene Einheit stellte sich bei vielen
Menschen aber auch recht bald ein Gefiihl der Erniichterung ein. (...) Distanzen sind entstanden, man-
che Kritiker sprachen zuweilen gar von zwei Gesellschaften in einem Staat, Jahresbericht der Bundesre-
gierung zum Stand der Deutschen Einheit 1999, Presse- und Informationsamt der Bundesregierung,
Berlin 1999; s. 6.

' Por. tamze, s. 7. A takze L. Probst, op. cit,, s. 5-6.
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zupelnie nie dostrzegajac ani ogromu skali zmian, ani wiazacych sig z nim
trudnosci, z jakimi na co dzien musieli si¢ boryka¢ mieszkancy Niemiec
wschodnich. Te zakldcenia w komunikacji co do istoty dokonujacych sie
zmian 1 ich spotecznego znaczenia zamiast zniwelowa¢, doprowadzily tyl-
ko do wzmocnienia wszelkich politycznych, spotecznych, psychologicz-
nych i kulturowych roznic pomiedzy mieszkancami do niedawna dwoch
oddzielnych panstw niemieckich, a obecnie tzw. ,,starych” i ,,nowych” kra-
jow zwiazkowych Republiki Federalnej. Ten swoisty, rzec mozna: bume-
rangowy efekt zarzadzania informacja w sytuacji politycznego przetomu
byt rezultatem asymetrycznej socjalizacji politycznej monitorowanej przez
media, w tym takze z aktywnym udziatlem prasy opiniotwdrcze;j.

W koncu i sami przedstawiciele mediow dostrzegli luki w prezentowa-
nym wowczas przez nich wizerunku wydarzen i proponowanych rozwigza-
niach. Karl-Heinz JanBen, jeden z czotowych publicystéw tygodnika Die
Zeit, zawart w 1996 r. w ksiazce opublikowanej z okazji jubileuszu 50-lecia
hamburskiego pisma, w rozdziale poswigconym wydarzeniom niemieckie-
go przetomu 1989/90, mysl o potrzebie refleksji naukowej nad przyczyna-
mi niedostatkéw w postrzeganiu tamtych wydarzen ze strony zachodnionie-
mieckich mediow'. Sam na wiasna reke probujac szuka¢ wyjasnienia tego
stanu rzeczy, uznat ze btad tkwit w mylnie dokonanej interpretacji potrzeb
i mozliwo$ci. Tak mocne przywiazanie cztonkow redakeji Die Zeit do euro-
pejskiej, tj. postnarodowej, tozsamosci w okresie tamtych wydarzen miato
by¢, zdaniem Janflena, wynikiem checi zapobieZenia spodziewanemu, w ra-
zie zjednoczenia, odstapieniu przez rzadzacych wtedy chadekow od konty-
nuacji prac na rzecz dalszego postepu integracji europejskiej”. To wyraznie
ukazuje, ze przedstawiciele elit opiniotworczych nie w petni pojeli istote
wschodnioniemieckiego przetomu, na ktora ztozytly si¢ dwa nieroztacznie
ze soba zwiazane czynniki: spoteczenstwo bytej] NRD dazyto bowiem jed-
nocze$nie do wolnosci 1 jednosci. Tymczasem zachodnioniemieckie elity
opiniotwdrcze wykazywaly daleko posunigta tendencjg do akcentowania
zwykle wylacznie jednego z elementéw sktadowych dynamiki zmian, przy
jednoczesnym pomijaniu lub umniejszaniu drugiego. Co wydaje si¢ intere-
sujace, ten swoisty wybdr ,optyki” determinowany byl najwyrazniej
ksztattem wtasnych przekonan politycznych. Elity zwiazane z lewica po-
dziwialy odwagg 1 determinacj¢ dazenia spoteczenstwa NRD do demokra-
cji, postulowaty koniecznos$¢ wspierania tych dazen. Niemniej jednak row-
nolegle wykazywaty sktonno$¢ do przyjmowania stanowiska, iz wysuwane
przez masy demonstrantow zadania zjednoczenia sa swoistym zamachem
na jakoby postnarodowa tozsamo$¢ Niemiec Zachodnich, bedacych loko-
motywg procesu europejskiej integracji. Zachodnioniemieckie kregi opi-
niotworcze blizsze swoimi sympatiami prawej stronie sceny politycznej

12 Es wird noch vieler wissenschafilicher Untersuchungen (...) bediirfen, um die Ursachen fiir das Wah-
rnehmungsdefizit westdeutscher Medien in der deutschen Frage zu finden; K.-H. Jan B e n: Die Zeit in
der ZEIT. 50 Jahre einer Wochenzeitung, Siedler 1996, s. 318.

13 Tamze, s. 317.
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uznawatly natomiast, co prawda, stusznos¢ wschodnioniemieckich postula-
tow jednosci, ale wykazywaty tendencje do ich instrumentalizacji: dazenia
te uznawane byly za sluszne w tym sensie, ze potwierdzaty trafnosc ich
wlasnego $§wiatopogladu politycznego. Co sie za$ tyczy dazenia do demo-
kracji, to w tym zakresie spoleczenstwo wschodnich Niemiec zdawato sie
by¢, w ich ocenie, po prostu niezdolne do samodzielnej realizacji tego daze-
nia. Ujmujac krotko: spoteczenstwo wschodnich Niemiec moglo samo-
dzielnie wysuwac zadania jednosci, ale nie moglo samodzielnie zadecydo-
wac o jej ksztalcie'!. Taki mechanizm wyjasniajacy przyjete strategie za-
rzadzania informacja w sytuacji niemieckiego przetomu politycznego i do-
konanego w jego efekcie zjednoczenia znajduje zastosowanie roéwniez
w przypadku obu tygodnikéw opiniotwdrczych objetych badaniem w ni-
niejszej pracy.

Tym samym przywiazanie (by¢ moze zbyt daleko idace?) zachodnionie-
mieckich elit opiniotworczych do wlasnego sposobu myslenia, tj. do anali-
zy sytuacji dokonywanej w bardzo okre$lonych, a przez to mato elastycz-
nych, kategoriach $wiatopogladowych stalo si¢ przyczyna ,,tozsamo$ciowe-
g0” niepowodzenia niemieckiej rewolucji 1989/90, ktéra przyczynita si¢ co
prawda do upadku rezimu, ale nie dokonata prawdziwej reformy sposobu
myslenia. Przynajmniej nie w odniesieniu do elit opiniotwérczych, a w tym
cztonkow zespotéw redakcyjnych bonskiego tygodnika Rheinischer Mer-
kur 1 hamburskiego Die Zeit, grajacych wowczas wazng rol¢ sternikow
$wiadomosci spotecznej wobec zaréwno zachodnioniemieckiego, jak
i wschodnioniemieckiego spoteczenstwa.
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MEDIA W BASKIJSKIEJ
WSPOLNOCIE AUTONOMICZNEJ

I< raj Baskow (hiszp. El Pais Vasco) od 1979 roku jest regionem autono-
micznym'. Po $mierci generata Franco w 1975 roku Hiszpania rozpo-
czgta proces demokratyzacji. Dzigki temu zmienita sie réwniez polityka
wewnetrzna panstwa ze zjednoczeniowej na regionalna. Regiony historycz-
ne Hiszpanii: Kraj Baskow, Katalonia i Galicja oraz inne prowincje otrzy-
maty statuty autonomiczne umozliwiajace powstanie rzadéw krajowych
poszczegdlnych wspoélnot.

Baskowie wykorzystuja oddang im wiladze, by wzmocni¢ niezalezno$é
od Hiszpanii i podkresli¢ swoja odrebno$¢ nie tylko polityczna, lecz takze
kulturowa. Rzad baskijski stara si¢ wspiera¢ wszelkie inicjatywy, ktore
budza tozsamo$¢ narodowa Baskow. Stuzy¢ maja temu réwniez baskijskie
media, ktére propaguja jezyk baskijski wérdd mieszkancow Euskadi’.

20 maja 1982 roku zgodnie z Uchwatlg 5/1982 Parlamentu Baskijskiego
zatozono Baskijskq Publiczng Rozglosni¢ Radiowo-Telewizyjna Euskal Ir-
rati Telebista (EITB), ktora rozpoczgta nadawanie 23 listopada tego samego
roku. EITB ma stuzy¢ przekazywaniu informacji i by¢ instrumentem poli-
tycznej partycypacji obywateli baskijskich w zyciu publicznym. Wspotpra-
cuje takze z systemem edukacyjnym. Promuje i rozprzestrzenia kulturg ba-
skijska. Szczegdlna role gra EITB w rozwoju i umacnianiu jgzyka
baskijskiego. Wspiera prawa i wolno$ci obywatelskie. Raméwka zawiera
pozycje informacyjne, kulturalne, artystyczne, rozrywkowe oraz komercyj-
ne. W sktad EITB wchodza:

1. Euskal Telebista — Television Vasca SA (telewizja),

2. Eusko Irratia — Radiodifusion Vasca SA 1 EiTB Irratia® (rozglos$nie ra-
diowe),

3. Gasteiz Irratia — Radio Vitoria SA (radio stoteczne Kraju Baskow).

! Baskijska Wsp6lnota Autonomiczna.

2 W jezyku baskijskim termin ten oznacza trzy prowincje: Araba (hiszp. Alava), Gipuzkoa (hiszp.
Gmpuzcoa) 1 Bizkaia (hiszp. Vizcaya), tereny hlszpansklego El Pais Vasco. Baskowie uzywaja tez pojg-
cia ,,Euskal Herria”, w odniesieniu do wszystkich ziem baskijskich, podzielonych migdzy Francjg
i Hlszpamq Araba (Alava) Gipuzkoa (Guiptzcoa), Bizkaia (Vizcaya), Nafarroa (Navarra), Lapurdi
(franc. Labourd), Zuberoa (Soule) i Nafarroa Beherea (Basse Navarre).

3 Euskal Irrati Telebista (EITB) zatozylo nowa stacje radiowa EiTB Irratia. www.eitb.com (dostep
w dniu 20.04.2004).
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Telewizja_baskijska

Telewizjg baskijska tworza kanaly: ETB1, nadajacy w jezyku baskijskim
(euskara), ETB2 (od 31 maja 1986 roku), nadajacy po hiszpansku oraz ETB
Sat (od maja 2001 roku, przez satelitg Astra), ktory jest mieszanina progra-
mow z obu stacji. ETBI popularyzuje jezyk baskijski, jak réwniez ba-
skijska kulture i sport®. Specjalna uwage poswigca dzieciom i miodziezy.
ETB2 jest programem nastawionym na informowanie i rozrywke. ETB Sat’
ma za zadanie przybliza¢ mieszkancom Europy sytuacje w Kraju Baskow,
bawi¢, wychowywac oraz informowac.

Wazna role w edukacji Baskéw poza granicami Autonomii oraz konty-
nentu spetnia Canal Vasco. CV to telewizja utworzona przez Amerykanow.
Jezykiem podstawowym jest hiszpanski, natomiast materiaty w euskara sa
objasniane lub emitowane z tekstem. Canal Vasco skierowany jest do wi-
dzow o korzeniach baskijskich (najwigksze skupiska emigrantow baskij-
skich znajduja si¢ w stanach Nevada i Indiana) oraz sympatykow. Kanat
przybliza Ameryce sprawy Baskow, a Baskom Ameryke’. Canal Vasco na-
daje przez Hispasat.

Euskal Telebista ma wyznaczong misj¢ publiczna. Poprzez codzienny
program przyczynia si¢ do standaryzacji norm jezyka baskijskiego wérod
widzdéw oraz do spotecznej integracji obywateli baskijskich, nie tylko tych
mieszkajacych w Hiszpanii, lecz takze poza jej granicami. Wspotpracuje
z rozgtosniami radiowymi. Emituje program na caty Kraj Baskow. W 1996
roku publiczno$¢ ETB wynosita okoto 225 tys. widzéw, a redakcja zatrud-
niata ponad 610 osob’.

Z inicjatyw prywatnych narodzity si¢ takze lokalne stacje, nadajace au-
dycje w euskara. Wérod nich mozna wymienic:

- w prowincji Guiptzcoa (Gipuzkoa): Localia Gipuzkoa, TeleDonosti,

Goitb;

- w prowingcji Vizcaya (Bizkaia): Tele Bilbao, Tele 7, Canal Bizkaia;
— w prowincji Alava (Araba): Canal Araba.

Warto wspomnie¢ tutaj takze o reklamie. Tradycyjnymi jezykami, ze
wzgledu na potozenie geopolityczne, uzywanymi w handlu i przemysle
w Kraju Baskow sa hiszpanski i francuski. Rzad baskijski prowadzi polity-
ke promocji i wdrazania baskijskiego (euskara) w maiych i wiekszych
przedsigbiorstwach baskijskich. Utworzono nawet specjalny system dofi-
nansowywania dla firm, ktére zajma si¢ normalizacja baskijskiego jezyka

4 Telewizja godzinami emituje rozgrywki baskijskiej peloty.

3 Ze wzgledu na ramowke programowa oraz role, jaka gra ETB Sat, mozna ja przyrownaé do polskiej
telewizji Polonia.

6 www.eitb.com (dostgp w dniu 20.04.2004).
7 www1 euskadi.net/kultura/radio/radio04 _i.htm (dostgp w dniu 18.03.2004).
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Odbiorcy telewizji w Autonomii Baskijskiej (%) w roku 2001°

TVE1 TVE2 ETB1 ETB2 Tele5 Antena Canal TV
3 Plus lokalne

biznesu. Jednak reklama w jezyku baskijskim ukazuje si¢ w prasie, radiu
i telewizji nadal rzadko. W poréwnaniu z ogétem reklam w Kraju Baskow
wynosi nie wiecej niz 5%’.

Baskijskie radio

Przed 1980 rokiem nie istniaty w Kraju Baskow baskijskojgzyczne sta-
cje radiowe. Spowodowane byto to polityka gen. Francisco Franco, ktory
karat wszelkie przejawy niezalezno$ci ze strony Baskow. Po otrzymaniu
autonomii, z inicjatywy Rzadu Wspdlnoty Baskijskiej powstaty pod kie-
rownictwem Eusko Irratia SA nowe rozgtosnie radiowe, emitujace program
24 godziny na dobe. Pierwsza z nich Euskadi Irratia zaczg¢la nadawac
w 1982 roku. Jest to radio o profilu ogdlnoinformacyjnym, z ramowka
wylacznie po baskijsku'’. Nadaje na falach FM i AM. Rownoczes$nie po-
wstato Radio Euskadi, doktadnie o tym samym profilu, tyle Ze nadajace po
hiszpansku. W 1990 roku na antenie pojawito si¢ Euskadi Gaztea, radio
muzyczne, skierowane gtdéwnie do miodych ludzi w wieku 14-25 lat. Jgzy-
kiem emisji jest rOwniez baskijski (euskara). Nadaje na falach FM. Naj-

8 www.eustat.es/document/datos/6.cultura_c.pdf

Audiencia de las televiosiones en la C.A. de Euskadi (dostgp w dniu 12.04.2004): TVE 1, TVE 2, Tele 5,
Antena 3 1 Canal Plus to stacje hiszpanskie.

9 Dane pochodza z Ministerstwa ds. Polityki Jezykowej. www.euskadi.net, (dostgp w dniu 15.10.2002).
10 Jej slogan to: ,,Euskadi Irratia, esan eta izan” (,,Baskijskie radio, mowi¢ i by¢”).
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milodsza stacja jest EiTB Irratia. Powstala ona w czerwcu 2001 roku. Jej
profil okresla sztuka, literatura i muzyka. Stacja oferuje relacje z waznych
wydarzen kulturalnych w Kraju Baskow, jak np. Festiwal Jazzowy w Ga-
steiz czy Muzyczne Dni w Donostia.

Rola tych rozglosni jest umozliwienie obywatelom bezposredniego
udzialu w probie tworzenia dwujgzycznego, lecz zintegrowanego narodowo
spoteczenstwa baskijskiego. W Eusko Irratia SA pracuje okoto 170 osob'".

Gasteiz Irratia (Radio Vitoria SA) jest jedyna stacja radiowa, ktora nada-
je na falach srednich i FM. Rozglosnia ta emituje glownie program dla pro-
wincji Alava (Araba), ale dochodzi takze do baskijskich prowincji Nawarra
(Nafarroa) i Guipuzcoa (Gipuzkoa) oraz hiszpanskich, lecz zamieszkatych
czesciowo przez Baskow, Burgos i La Rioja. Do ramowki wlacza sig stop-
niowo programy w euskara, w szczego6lnosci programy dla dzieci. Audycje
nadaje si¢ przez cala dobe. Przez kilka godzin dziennie Gasteiz Irratia
taczy si¢ z Radio Euskadi i przejmuje od niego wiadomosci, program po-
ranny Madrugador oraz program nocny. Od Euskadi otrzymuje Irratia na-
tomiast programy w jezyku baSkl_]Sklm Celem Gasteiz Irratia Jest nie tylko
dostarczenie mieszkancom Alavy i Baskom w ogéle informacji i rozrywki,
lecz rowniez stworzenie platformy wspotpracy z wszystkimi mieszkancami
prowincji i catego Kraju Baskow. Radio Vitoria SA zatrudnia ponad 40 pra-
cownikow.

W Kraju Baskdéw mozna ustysze¢ réwniez niewielkie stacje lokalne, kto-
re emituja program w jezyku baskijskim. Obecnie w Kraju Baskéw 37 czg-
stotliwosci jest zarezerwowanych przez komercyjne stacje radiowe'.

Odbiér (%) stacji radiowych w Autonomii Baskijskiej'"

' |monda cerost.

| W Onda Cero tr.

[ Popular tr.
Nervion-Gorbea
EIEITB sf. bask.

B EITB tr. bask.

O COPE sf.

OCOPE tr.

SER sformatowane
O SER tradycyjne

0 5 10 15

1 www1 .euskadi.net/kultura/radio/radio04_i.htm, www.eitb.com (dostep w dniu 20.4.2004).

12 Dane pochodza z Ministerstwa ds. Polityki Jezykowej (Hizkuntza Politikarako Sailordetza).
www.euskadi.net, (dostgp w dniu 15.10.2002).

13 Zrédto: CIES. Media Audience Study for the Autonomous Community of Euskadi
www.eustat.es/english/estad/tablas/tb110000200/tb1217.htm (dostgp w dniu 25.03.2002)

Najwigksza popularnoscia ciesza si¢ tradycyjne stacje baskijskiej rozglosni EITB. W poréwnaniu
z hiszpanskojezcznymi stacjami wypadaja zdecydowanie korzystnie;j.


http://wwwl.euskadi.net/kultura/radio/radio04_i.htm
http://www.eitb.com
http://www.euskadi.net
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Baskijska prasa

Ministerstwo ds. Polityki Jezykowej Rzadu Baskijskiego subsydiuje ty-
tuly baskijskoje¢zyczne. Jednak by otrzymac¢ $rodki z Autonomii, gazeta
musi w 30% finansowac si¢ sama.

Jedyna gazetg w catosci baskijskojezyczng byl'* dziennik Euskaldunon
Egunkaria (Dziennik Baskow) o naktadzie 12-15 tys. egzemplarzy . Arty-
kuty publikowano wytacznie w euskara, a nie czeSciowo po hiszpansku, jak
w pozostatych gazetach. Euskaldunon Egunkaria zatozono 6 grudnia 1990
roku z inicjatywy spoteczno$ci baskijskiej i z jej srodkow. Do 1995 roku
dziennik nie otrzymywat subsydiow rzadu Kraju Baskow. Jego pierwszy re-
daktor naczelny Pello Zubiria zdefiniowat. Egunkaria jako: ,,gazete w eu-
skara, ktora jest otwarta i niezalezna oraz skierowana do catego Kraju Ba-
skow™'e,

Najwieksza gazeta baskijska jest dziennik Diario Vasco. Drukowany jest
jednak w jezyku hiszpanskim. Z rezerwa odnosi si¢ do pogladow separaty-
stycznych. Prezentuje raczej poglady prohiszpanskie. Diario Vasco ma
naktad 100-105 tys. egzemplarzy. Jego czytelnicy to zazwyczaj ludzie
w Srednim wieku, dobrze sytuowani, ktérzy zwykle nie znajg jezyka baskij-
skiego'’.

Do 1998 roku wychodzit dziennik Egin (Dziatajmy), zwiazany z ist-
niejaca jeszcze wtedy partia Herri Batasuna. Egin wyrazat radykalne po-
glady, sympatyzujace z ETA.

W 2001 roku zamknigto baskijski magazyn Ardi Beltza (Czarna owca)'",
specjalizujac si¢ w dziennikarstwie sledczym, odkrywal skandale korupcyj-
ne, gtownie wsrdd politykdw hiszpanskich. Ardi Beltza wyrazat jasno swoja
lini¢ programowa: byl pismem lewicowym, o internacjonalistycznym
charakterze, opowiadajacym si¢ wyraznie za niepodlegtoscia dla Kraju
Baskow.

W prowincji Guiptizcoa powstat dziennik Gara (JesteSmy). Uwaza sig,
ze jest to pismo baskijskich radykatéw zwiazanych z ETA. Gara przejat
czytelnikow dziennika Egin. Prezentuje zdecydowane poglady dotyczace
prawa Kraju Baskoéw do niepodlegtosci. Swoim zasiggiem obejmuje takze
czes$¢ francuska Kraju Baskéw — Lapurdi (okreg Baionny). Naktad siega 30
tys. egzemplarzy. Jego czytelnicy to ludzie miodzi i w $rednim wieku,
w wigkszosci wiadajacy bardzo dobrze jezykiem baskijskim (tylko wybra-
ne artykuly drukowane sg po hiszpansku)"”.

Organem nacjonalistycznej partii baskijskiej PNV jest dziennik Deia.
Podporzadkowany linii programowej partii odnosi si¢ z umiarkowanym en-

14 Zamkniety w dniu 19.02.2003.

15 www.gara.net/egunkaria/egunkaria_eng.htm (18.03.2003).

16 Jw.

17 www.diariovasco.com, Tarifas de publicidad (dostep w dniu 4.10.2003).

I8 Wywiad z Pepe Rei w dzienniku Gara (www.gara.net) z lipca 2001. www.baitez.org/zaharra/de/go-
goeta/eh/interview_pepe_rei.htm (dostgp w dniu 26.11.2003).

19 www.diariovasco.com, Turifas de publicidad (dostep w dniu 4.10.2003).


http://www.gara.net/egunkaria/egunkaria_eng.htm
http://www.diariovasco.com
http://www.gara.net
http://www.baitez.org/zaharra/de/go-
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tuzjazmem do idei niepodlegtosci, potgpia zamachy ETA i jej dziataczy.
W gazecie prezentuje sig artykuty w jezyku baskijskim i hiszpanskim. Deia
ma swoj dodatek wytacznie baskijskojezyczny zatytutowany Ortzadar.
Ukazuje sig¢ on we wtorki i poSwigcony jest gtéwnie sprawom kulturalnym
Baskow. Naktad dziennika wynosi okoto 24 tys. egzemplarzy™.

Tygodnik Argia (Swiatlo), powstaty w 1963 roku, wspomagaja rzadowe
pieniadze. Jego naktad dochodzi do 10 tys. egzemplarzy®. Jest to pismo
og(’)lnoinformacyjne, dostepne na terenie catego Kraju Baskow.

Oprocz wymienionych tytulow w euskara ukazuja si¢ magazyny specja-
listyczne: literackie, kulturalne, naukowe, komiksy. Sa dystrybuowane
w catym Kraju, lecz ich naklad nie przekracza 1,5 tys. egzemplarzy.
Naklady prasy dziecigcej oscyluja w granicach 2,5-8 tys. egzemplarzy.
Najwigksza roznorodnoscia charakteryzuje sig prasa lokalna (okoto 40 po-
zycji), finansowana glownie przez mate spotecznosci.

Kraj Baskéw ma takze swoja agencjg prasowa Vasco Press. Powstata
ona 1 listopada 1982 roku. Jej baz¢ na poczatku stanowili dziennikarze pi-
sma La Gaceta el Norte.

Zasieg czytelnictwa prasy codziennej (w tys.) w Kraju Baskéw w roku 20007

El Periédico de Alava [115
Euskaldunon Egunkaria [33]
El Pais. Edycja bask. [44]
Deia [_88 ]
El Mudno del Pais Vasco [(§3 ]
Marca. Edycja bask. [ 92 1

Gara [ 101 ]
El Diario Vasco 325 ]
El Correo 480 ]
0 100 200 300 400 500 600

Wolnosé stowa w_mediach

Osobnym problemem w mediach baskijskich jest wolnos¢ stowa, ograni-
czana zaro6wno ze strony hiszpanskiej, jak i baskijskiej. Gloszone idee nie-
podlegtosciowe sa czgsto podstawa oskarzen o wspdliprace z terrorystami,
za$§ poglady prohiszpanskie atakowane sa przez ETA. Obiektywizm dzien-

20 Bezunareta Ofa, del Hoyo Mercedes, Urnas y quioscos: dos espejos discordantes, Universidad del
Pais Vasco, www.ucm.es/infoperiol/Period_I/EMP/Numer_06/6-4-Inve/6-4-01.htm (dostep w dniu
23.04.2004).

2l Dane pochodza z Ministerstwa ds. Polityki Jezykowej. www.euskadi.net, (dostep w dniu
15.10.2002).

2 7rodio: CIES. Tirada i difusion de la prensa en la C.A. de Euskadi. 2000 www.eustat.es (dostgp
w dniu 12.4.2004).
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nikarski jest zagrozony, gdyz dziennikarze padaja coraz czg$ciej ofiarg za-
machéw terrorystycznych.

Do 1998 roku ukazywal sig¢ wspomniany juz nacjonalistyczno-separa-
tystyczny dziennik Egin. Sedzia Baltasar Garzon doprowadzit do zamknie-
cia gazety 15 lipca 1998 roku®. Korespondent tej gazety we francuskiej
czeg$cl Kraju Baskow Xabier Galdeano zostal aresztowany w marcu 1985
roku przez grupy antyterrorystyczne GAL i dopiero po dwoch latach
oczyszczony z zarzutdw o wspdtprace z ETA?. Kiedy jednak policja fran-
cuska pojmata jednego z najbardziej poszukiwanych przywodcoéw ETA
Urrsulo Sistiaga, prasa hiszpanska i katalonska wrzata, za$§ Egin pisat o nim
jak o ,,uchodzcy” 1,,dziataczu nacjonalistycznym”. Sedzia $ledczy oskarzyt
FEgin o publikowanie zaszyfrowanych komunikatéw dowodcow ETA do po-
szczegblnych komand terrorystycznych®. Tego samego dnia zmuszono tak-
ze stacj¢ radiowa Egin Irratia, zwiazana z Egin, do zaprzestania emisji pro-
gramu.

Redaktor naczelny magazynu Ardi Beltza Pepe Rei, portugalski dzienni-
karz pochodzacy z Galicji, takze zostal oskarzony o wspomaganie i przyna-
leznos¢ do ETA. Po pigciu miesiacach zwolniono go z aresztu z powodu
braku dowodow winy. Poglady wyrazane na tamach Ardi Beltza byly
w wielu punktach zbiezne z ideologia ETA (gtéwnie idee niepodlegloscio-
we), co doprowadzito do zamknigcia pisma w 2001 roku. Zwolnieni dzien-
nikarze utworzyli fundacj¢ Artzaiak (Pasterze), sprzeciwiajaca sig tamaniu
wolnos$ci stowa w Hiszpanii. Zatozyli nowa gazete Kale Gorria (Wypgdze-
ni), ktéra przeniosta si¢ do pétocnej czgéci Euskal Herria, do Francji. Pi-
smo kontynuuje linie programowa Ardi Beltza™.

W maju 2001 r. w wyniku wybuchu bomby zostat ranny dziennikarz
Cambio 16, Gorka Landaburu. Rodzina Landaburu od lat popiera nacjonali-
stycznag partie baskijska PNV, ojciec dziennikarza w czasach Franco byt wi-
cepremierem baskijskiego rzadu na uchodzstwie. Jego brat jest redaktorem
naczelnym oddziatu hiszpanskiego £/ Pais w Kraju Baskdéw. Gorka Landa-
buru specjalizowat si¢ w polityce Kraju Baskow. ETA oskarzyta go o dono-
sicielstwo. W zamachu stracit kciuk prawej dtoni i fragmenty trzech palcow
lewej”’.

Terrorysci kilka dni p6zniej zamordowali dyrektora finansowego Diario

23 www.gara.net/egunkaria/egin_eng.htm (dostep w dniu 18.03.2003).

24 www.periodistasvascos.com/imagenes/num_9.pdf Kazteriak, czasopismo Stowarzyszenia Dzienni-
karzy Baskonii (Bizkaiko kazteriak elkartea/Asociacion de Periodistas de Vizcaya) (dostgp w dniu
20.04.2004).

25 M. Tryc-Ostrowska: Aznar demontuje ETA 24.01.1997 www.arch.rp.pl (dostgp w dniu 27.12.2001);
Policja hiszpanska zamyka dziennik baskijski, Gazeta Wyborcza, www.gazeta.pl (dostep w dniu
20.02.2003).

26 Wywiad z Pepe Rei w dzienniku Gara (www.gara.net) z 07. 2001. www.baitez.org/zaharra/de/gogo-
eta/eh/interview_pepe_rei.htm (dostgp w dniu 26.11.2003).

27 Po zamachu Deia napisata: ,,(...) ETA chciata obciaé rece Gorki. Ale niech ETA wie, ze jego rece to
dzisiaj nasze rece i to, czego on dzisiaj napisa¢ nie moze, my napiszemy za niego.” Prasa hiszpanska
i baskijska po wyborach w Kraju Baskow, www.gazeta.pl (dostgp w dniu 16.05.2001).
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vasco Santiago Oleaba. Zamachowcy wielokrotnie wezesniej zapowiadali,
iz ich celem jest Diario Vasco.

19 lutego 2003 roku zostat zamknigty dziennik Egunkaria Esukaldunon,
a jego redaktor naczelny i pracownicy aresztowani i oskarzeni o sprzyjanie
i wspotprace z ETA. Euskaldunon Egunkaria jest druga baskijska gazeta
codziennag, a czwartym medium, ktore zostalo zamknigte od momentu prze-
jecia wladzy przez partie”® José Marii Aznara. Zarzuty przedstawit sedzia
Juan del Olmo®.

W Euskadi pracuje okoto trzystu dziennikarzy, z tego jedna trzecia ma
osobista ochrong. W roku 2000 szesciu dziennikarzy byto celami ETA, je-
den z nich zginal. Prezes Stowarzyszenia Dziennikarzy Kraju Baskow Car-
los Moron uwaza, ze dziennikarze w Kraju Baskéw sg zaszczuci. Musza
by¢ ci%gle czujni, bo jesli nie popieraja terrorystow, sami moga stac si¢ ich
celem™.

Sama ETA twierdzi, iz zamachy na dziennikarzy wzmacniajg wolnosé
stowa, bo eliminuja tych, ktoérzy popieraja ucisk Baskow przez Hiszpanie
i nie pracuja wedlug zasad etyki dziennikarskiej’'.

Podsumowanie

Zasieg odbioru prasy, radia i telewizji w Kraju Baskéw w 2000 roku (%)*

Wspdlnota Autonomiczna Kraju Baskéw
Prasa 53,5
Diario Vasco 17,8
'Era 5,5
E&'/{d{dl/ﬂO” Egunkaria 1,8
El Periddico de Alava 0,8
Deia 4.8
El Correo Espanol 26,2
El Pais 2,4
Inne 2,0
Radio 58,4
SER (tradycyjne) 13,1
SER (sformatowane) 8,0
Eusko Irratia (tradycyjne) 13,6

28 Partido Popular, partia konserwatywna.

2 www.gara.net/egunkaria/solida_eng.htm (dostgp w dniu 18.03.2003). 13 marca 2003 odbyta sig
w Kraju Baskow manifestacja potgpiajaca zamknigcie Egunkaria. Kontseilua, Rada Organizacji
Spotecznych wspierajacych euskara, zapowiedziala, ze na miejsce Egunkaria powstanie ,,nowa gazeta
codzienna w jezyku baskijskim tak szybko, jak bedzie to mozliwe”.

30 E. Wysocka:, Zaszczuci dziennikarze, www.rzeczpospolita.pl (dostgp w dniu 25.05.2001).
3V ETA: zamachy stuza wolnosci stowa, www.rzeczpospolita.pl (dostgp w dniu 8.06.2001).
32 Zrédto: CIES. Media Audience Study for the Autonomous community of Euskadi
www.eustat.es/english/estad/tablas/tb110000200/tbI217.htm (dostgp w dniu 25.03.2002).
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Eusko Irratia (sformatowane) 29 ]
Popular (tradycyjne) 4,7

Nervion-Gorbea 5,8

Telewizja 82,3

TVE 1 28,2 ﬂ
TVE 2 8,5

ETB | 10,6 ﬁ
ETB 2 28,9

Antena 3 22,7 ]
Tele 5 31,7

Canal Plus 43

Lokalne telewizje 5,6

Telewizje zagraniczne 2,4

(kablowe lub satelitarne)

Najliczniejszym gronem czytelnikow wsrod prasy baskijskiej cieszy sig
Diario Vasco (17,8%). By¢ moze jest to spowodowane faktem, iz gazeta re-
prezentuje umiarkowane nurty w polityce baskijskiej. Publikuje wyfacznie
po hiszpanisku, co zwigksza krag potencjalnych odbiorcéw, poniewaz tylko
okoto 32,3%* mieszkahcow Kraju Baskow moéwi po baskijsku. Zaraz po
Diario Vasco uplasowal si¢ glownie baskijskojezyczny dziennik Gara
(5,5%). Uwazany jest za ideowego spadkobiercg dziennika Egin. Jego pu-
bliczno$¢ ma juz skrystalizowane poglady w sprawie ewentualnej separacji
od Hiszpanii. Gara zawsze zdecydowanie wypowiada si¢ na temat niezale-
znosci Euskal Herria, traktuje prowincje hiszpanskie i francuskie jako
cato$é. Mozna wiec wnioskowaé, ze idee niepodlegtosciowe zyskuja jed-
nak mniej zwolennikéw niz prohiszpanskie.

Na podobnym poziomie ksztattuje sig czytelnictwo partyjnego dziennika
nacjonalistow baskijskich z Partido Nacionalista Vasco-EAJ Deia (4,8%).
Prezentuje gtéwne nurty w obecnej polityce partii, ale nie jest miarg popar-
cia dla PNV (ktore to oscyluje migdzy 20% a 30% od ponad 20 lat).

Popularnosé¢ EI Correo Espaiiol (26,2%) mozna tlumaczy¢ przede
wszystkim wiekszoscig populacji hiszpanskojezycznej zamieszkatej na te-
renie Kraju Baskow.

Wsrod stacji radiowych prowadza baskijskie rozgtosnie, te o tradycyj-
nym profilu, jak Euskadi Irratia i Radio Euskadi (13,6%), na drugim miej-
scu sa hiszpanskojgzyczne stacje, nalezace do najwigkszego radia hiszpa-
nskiego SER.

Telewizja baskijska cieszy si¢ duza popularnoscia widzow. Jednak to
hiszpanskojezyczny kanat drugi jest najchetniej ogladany (28,9%). ETBI
ma zdecydowanie mniejsza publicznos¢ (10,6%), gtownie ze wzgledu na
bariere jezykowa.

Na swoisto$¢ mediow baskijskich wptywa sytuacja polityczna kraju.

33 www.eustat.es/about/a_euskadi-general_i.html (dostep w dniu 14.05.2004).
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Musza wypetniaé szereg misji, oprocz rzetelnego informowania obywateli
promujﬁt jezyk baskijski, kulturg i1 sztukg baskijska. Powinny tworzy¢ plat-
forme porozumienia migdzy Hiszpanami a Baskami, na zasadzie wzajem-
nego poszanowania i pokojowych form wspotpracy. Nie zawsze jednak to
sie udaje. Obiektywizm dziennikarski czgsto jest zagrozony. Strona hiszpa-
hska doszukuje si¢ spiskowcOw przeciw panstwu hiszpanskiemu, skrajni
sa$ nacjonalisci nie toleruja Baskow mys$lacych prohiszpansko. Dziennika-
rze wielokrotnie balansuja nad przepascia. Z jednej strony obiektywizm
moze ich wtraci¢ do hiszpanskiego wigzienia, z drugiej moga otrzymac wy-
rok $mierci z rozkazu ETA.

Publiczne media zatem staraja si¢ by¢ z dala od polityki na tyle, na ile to
mozliwe. Skupiaja si¢ na kulturze i propagowaniu jgzyka, umacnianiu to-
ssamosci baskijskiej. To bezpieczniejsza droga do utworzenia jednolitego
spoteczefistwa, ktére w przysztosci opowie sie by¢ moze za niepod-
Jegtoscia. Bedzie jednak miato juz wspolng nie tylko przeszios¢, lecz takze
terazniejszos¢.
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AGNIESZKA J. CIESLIKOWA

WIELKI SKANDAL POLITYCZNY
PELOMYKA

By} to juz dwudziesty rok ukazywania si¢ zastuzonego tygodnika dla
dzieci i mlodziezy Plomyk. Przeznaczony dla uczniéw IV-VI klasy
szkoty podstawowej, wraz z Plomyczkiem i Matym Plomyczkiem byt wyda-
wany przez Zwiazek Nauczycielstwa Polskiego. Czasopisma ZNP dla dzie-
ci osiagaly taczny nakiad siegajacy 250 tys. egz.' Owa wysokos$¢ naktadu
brata sig¢ m.in. stad, ze Plomyk zalecany byt do uzytku szkolnego przez Mi-
nisterstwo WRiOP?, a wiec kupowaty go biblioteki szkolne, a chetnie i ro-
dzice ucznidw; istniat takze system taniej prenumeraty zbiorowe;.

W stopce redakcyjnej Plomyka jako redaktorzy figurowali Mieczystaw
Kotarbinski 1 Stanistaw Machowski, kierownikiem artystycznym byt
K. Pieniazek, a wydawca ,,w imieniu ZNP” — tenze Stanistaw Machowski.

Numery Plomyka miaty charakter monograficzny, w zatozeniu skorelo-
wany z programem nauczania w szkotach, tak aby mogly by¢ wykorzystane
jako lektura pomocnicza. Kolejne zeszyty przedstawiaty wigc rozne regio-
ny kraju, zawody, panstwa. | tak nr 21 z 3 lutego 1936 r. (numeracja zeszy-
tow byta prowadzona w cyklu roku szkolnego, nie kalendarzowego) po-
swigcony byt Wiochom, zawieral m.in. zdjgcie Benita Mussoliniego na tle
maszerujacej wloskiej piechoty (s. 16), nr 22 za temat przewodni miat mo-
rze i Pomorze, w numerze 23 dominowat cyrk, nr 24 zajmowal si¢ praca ro-
botnikéw. Na jego oktadce znalazta sie reprodukcja obrazu Stanistawa
Lentza ,,Strajk”, podpisana ,,Robotnicy”, a teksty czytanek mowity o pracy
gornikow 1 hutnikow. Gdyby nie fakt, ze w numerze mowa o zaglebiu naf-
towym w polskim (wowczas) Borystawiu, Plomyk ten mozna by wziaé za
wydrukowany gdzie$ na przetomie lat 50. i 60. XX wieku.

Nastepny, 25 numer Plomyka, datowany 2 marca 1936 r. po§wigcony byt
Zwiazkowi Radzieckiemu (czy tez sowieckiemu — w numerze uzywany jest
skrot ZSRR, ale takze okreslenie ,,sowiecki” oraz po prostu rosyjski — w od-
niesieniu do 6wczesnego ZSRR). Na oktadce znalazto si¢ zdjecie dwoch

U A . Paczkowski: Prasa polska 1918-1939. Warszawa 1980, s. 253.

2.0d 1924 r. Plomyczek i Plomyk byty zalecane do uzytku szkolnego, Plomyczek w klasach nizszych
szkoty powszechnej a Plomyk w klasach wyzszych i I-1I1 klasie gimnazjum. Formuta dopuszczenia do
uzytku szkolnego zmiceniata si¢ kilkakrotnie, szerzej o tym zob. Iwonna Michalska: Czasopisma
Zwiazku Nauczycielstwa Polskiego dla dzieci w okresie Drugiej Rzeczypospolitej, £0dz 1994, s. 169.
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dziewczynek w chusteczkach, z podpisem ,,dziewczeta sowieckie”. Posta-
cie najwyrazniej zostaly wycigte z innej, majacej zapewne wigcej elemen-
tow fotografii, i wklejone na neutralne tlo.

Dalej w numerze umieszczono: na stronach 114-117 (numeracja stron
ciagta W obrebie rocznika) tekst ,, Teatr dla dzieci w Moskwie”, s. 117—121
Jak pracuja w ZSRR. List pioniera (skauta) rosyjskiego do angielskiego
;kauta” — ilustrowany zdjeciami o charakterze industrialnym, podpisany
wasyl Ugriumow, na s. 122-123 humoreska Michaita Zoszczenki ,,Kalosz”,
na s. 123-125 literacko-przyrodniczy opis tajgi piora inz. Wiodzimierza
Lindemana, dalej na s. 125-127 znany wiersz Or-Ota ,,List z Sybiru”, na
s. 128-129 opowiadanie ,,Smier¢ w tajdze” Jozefa Nikodema Klosowskie-
go, na s. 131-134 opowiadanie D. Mamina-Sybiriaka ,,.Le$niczowka nad
Studzienna” w przekladzie H. Moskalikowej, na s. 134-135 opowies¢ o la-
tach 1610-1613 1 Dymitriadach pt. ,,Polacy na Kremlu” autorstwa Zofii
Krzemickiej. Czg$¢ literacka uzupetniata prosta informacja o imporcie
i eksporcie Polska — ZSRR: ,,Co wywozimy do ZSRR i do innych krajow,
co sprowadzamy z ZSRR i z innych krajéw” (s. 136), ponadto zwykte ru-
bryki — opowiadanie w odcinkach, zagadki (zwiazane z tematem numeru),
program audycji Polskiego Radia dla szkot.

Dla dzisiejszego czytelnika — przez lata peerelowskiej propagandy uod-
pornionego na réznego rodzaju i stopnia natezenia teksty pochwalne
0 ZSRR —nadal irytujacy i tchnacy fatszem jest list pioniera Wasyla Ugriu-
mowa. I dzi$, i wowczas chyba trudno bylto uwierzy¢, ze ten peten frazeséw
propagandy komunistycznej list napisat uczef. Zreszta, pod tekstem
umieszczono 1 inicjaty prawdziwego autora: W.S.

Nasza chluba, nasza duma, naszem bozyszczem jest praca. Wspdtzawodnic-
two w pracy, wyscig pracy, ptomienna dazno$¢ do otrzymania najwigkszych
wynikow pracy na pozytek naszej ojczyzny — oto nasza chluba i duma. [...]
Zgadzam sig z Toba, drogi Dzeku, ze w naszem zyciu prywatnem jest wiele
brakow i niedociagnig¢. Nie przeczg, ze odzywiamy si¢ bardzo stabo, moze
nawet niedostatecznie. [...] Rzad nasz, zaspokoiwszy najpilniejsze, najbar-
dziej palace potrzeby panstwowe, pomys$li nad lepszem, pigkniejszem
urzadzeniem prywatnego zycia obywateli ZSRR. Piszesz mi Dzeku, ze tylu
ludzi ginie w Rosji od chorodb, gtodu, przepracowania i ,,nieodpowiedniego
traktowania przez policjg”. Moze masz racjg pod pewnym wzgledem. Ale
czemzez jest pojedynczy cztowiek, czem jest nawet setka, nawet tysiac ludzi.
Czlowiek ginie, dzieto jego pracy pozostaje. Gdyby nie gigantyczny wysitek
mozgu naszych inzynieréw i mig$ni naszych robotnikéw, gdyby nie tysiace
polegtych przy pracy, to czyz mieliby$my taki Magnitogorsk, taki Dniepro-
stroj, albo kanat Battycko-Biatomorski? [...J°

Artykut o teatrze dla dzieci przedstawia obraz przeidealizowany. Pozo-
state teksty dzi$ nie wydaja sig propaganda komunistyczna. Mowig o losach
polskich powstancéw-zestancdéw na Syberii, a humoreska Zoszczenki moze
by¢ wrecz odczytana jako ka$liwa ironia o radzieckiej biurokracji.

W pierwszych dniach marca 1936 r. odbywat si¢ w Warszawie zjazd pra-
sy katolickiej. Jeden z referatow na zjezdzie wygtosit o. Urban T.J., méwiac

3 Tekst przytoczony z zachowaniem dwezesnej pisowni.
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o ,,infiltracji bezboznictwa w umystowos¢ polska” i przedstawiajac szeroko
zagrozenia, ptynace z podstgpnie przenikajacej do réznych organizacji agi-
tacji komunistycznej*, za$ ks. biskup Adamski wprost mowit o szkodliwe;j
dziatalnos$ci Zwiazku Nauczycielstwa Polskiego, ,,upatrujacego swe gtow-

ne zadanie w walce z religia i duchowienstwem na terenie szkolnym’.

Numer Plomyka poswigcony Zwiazkowi Radzieckiemu pojawit sig¢ wiec
jak na zamoéwienie.

Atak na Plomyk pierwszy przypuscit krakowski /lustrowany Kurier Co-
dzienny. 7 marca ukazal si¢ w nim artykut pod krzykliwym tytulem ,,Sza-
lenstwo czy zbrodnia? Mtodziez szkolng w Polsce truje sig¢ jadem bolszewi-
zmu™. Dziewczynki z oktadki Plomyka maja wedtug tego artykutu twarze
HKatmuckie”, autorzy artykutow sa ,.agitatorami sowieckimi”, a calos¢
»polskim Aganiokiem” i ,,zbrodnia dokonywang legalnie na duszach mto-
dego pokolenia”.

Catos¢ opracowana sprytnie, chytrze, perfidnie, petna powiedzen fascynu-
jacych, zdan, ktére moga mocno sugerowa¢ umysty i serca dziecigce. Do
kompletu brakuje chyba jedynie artykutu bezbozniczego. Na razie nie ma go,
ale moze doczekamy sie. Wszystko u nas jest mozliwe’.

Obiektem ataku autora artykutu jest Zwiazek Nauczycielstwa Polskiego
jako wydawca pisma, a takze — czg$ciowo — autorzy tekstow zamieszczo-
nych w Plomyku.

W $lad za [KC poszly i inne gazety. Z oburzeniem recenzowano ,,s0-
wiecki” numer Plomyka. Burza prasowa przetoczylta si¢ przez tamy wielu
dziennikow i czasopism. Glosy oburzenia zamieszczaly m.in. Stowo Po-
morskie, Dziennik Battycki, Kurier Polski, Dziennik Bydgoski, Sfowo wilen-
skie. Maty Gos¢ Niedzielny zwracat sig¢ do dzieci, aby nie czytaly Plomyka
i Plomyczka, przy okazji zwalczal rowniez ,,jakie$ zydowskie Expressy™.
Prasa prawicowa i katolicka cytowaty list ,, Wasyla Ugriumowa”, jako swe-
go rodzaju curiosum’. Irytujacy okazat sie tez opis teatru dla dzieci w Mo-
skwie, a takze usunigcie jednej zwrotki z wiersza Or-Ota. ZnaleZli si¢ 1 ob-
roncy. Zaliczat si¢ do nich Robotnik i Kurier Poranny, a przede wszystkim
pisma ZNP, zardwno centralne, jak i oddziatéw terenowych Zwiazku.

Oenerowskie ABC, wecale zreszta nie broniac Pfomyka, wystapito
z ostrym artykutem, szukajacym przyczyn tak wielkich obaw przez proso-
wieckim wydzwigkiem pisemka dla dzieci: ,,Gdyby$my my ze swoim
ustrojem spotecznym posiadali czyste sumienie, gdybysmy widzieli wcie-
lona w zycie zasadg¢ sprawiedliwosci spotecznej, [...] nie bytyby dla nas

4 Drogi agitacji bezbozniczej w Polsce. Z referatu O. Urbana T.J. na zjezdzie prasy katolickiej w War-
szawie. llustrowany Kurier Codzienny 1936, nr 66, (6 marca) s. 8.

5 Sprawa katolicka w Polsce idzie naprzod: wielki zjazd prasy katolickiej w Warszawie, /KC 1936, nr
65 z 5 marca, s. 13.

6 [KC, 1936, nr 67 (7 marca) s. 3.

7 Tamze.

8 Maty Gos$é Niedzielny 1936, nr 7.

9 Np. artykut ,Propaganda sowiecka w szkole polskiej”, Zycie Katolickie 1936, nr 11, s. 165.
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grozne obrazy jasnych stron zycia sowieckiego”. Za artykul ten ABC zo-
stalo skonfiskowane'’.

IKC z zapalem ciagnat temat dalej, przenoszac go nawet na chwilg na
pierwsza strong. »Zdmuchnigty ,,ptomyk” bolszewickiej propagandy w Pol-
sce” — brzmial tytul artykulu w numerze z dnia 12 marca. JKC cieszyl si¢
, zarzadzenia przez komisariat rzadu konfiskaty numeru Plomyka'', i roz-
prawial si¢ z argumentami ZNP, a zwlaszcza z zarzutem, jakoby pigtnujac
_sowiecki numer” Plomyka atakowat cafe polskie nauczycielstwo.

Kolejny numer Plomyka — z portretem Jozefa Pitsudskiego na okladce,
ze wzgledu na marcowe imieniny Komendanta — przynosit informacjg peti-
tem: ,,D0 PT. Rodzicow 1 Nauczycielstwa. Numer 25-ty «Ptomyka» po-
swieciliSmy Rosji Sowieckiej, gdyz dzieci klas V-tych szkot powszechnych
ucza sie o tym kraju na lekcjach geografii, ktore przypadaja na koniec lute-
go lub poczatek marca. Poniewaz jeden z dziennikoéw pn. «Ilustrowany Ku-
rier Codzienny» zamiescit obelzywy artykutl przeciw Zwiazkowi Nauczy-
cielstwa Polskiego, za wydanie tego numeru, przeto na dziennik ten
wniesliSmy skarge do sadu”. Tej samej tresci informacja zostata rozestana
w biuletynie ZNP'.

Poniewaz wydawnictwo ZNP na swa obrong siggato po program nauki
geografii w klasie V, IKC cytowal, jaka dyspozycje przewiduje oficjalny
program szkolny w odniesieniu do Zwiazku Radzieckiego: ,,W krainie tun-
dry, w lasach potnocnych. Krajobraz ptyty rosyjskiej. Czarnoziem Ukrainy.
Nad dolna Wotga. Klimat ladowy. Gospodarka rolnicza i wielkie przedsie-
wziecia przemystowe. Moskwa, Leningrad, Kijow, Odessa. Polacy w Ro-
sji””. IKC, zreszta stusznie, wytykal braki opracowania tematu.

,,Radziecki” Pfomyk trafit az na forum Sejmu. Na posiedzeniu 16 marca
1936 1. poset Emeryk Hutten Czapski zgtosit interpelacjg w sprawie dziatal-
nosci ZNP i Plomyka'*. A wczesniej, juz 9 marca, w dyskusji nad sprawoz-
daniem Komisji Budzetowe] w Senacie, temat poruszat senator Janusz Ra-
dziwilt, moéwiac, ze w Plomyku ,,od pierwsze] do ostatniej strony jest
przeprowadzona propaganda komunistyczna”".

W niektorych domach zabroniono dzieciom czytania pisemka. Wspomi-
na Mikotaj Kozakiewicz: ... czytatem Plomyczek, a potem Plomyk. Gdy

10 M. Pietrzak, Reglamentacja wolnosci prasy, Warszawa 1963, s. 280. Cytat z ABC tamze.

' Donosit zreszta o tym juz wczesniej, w dodatku ,,Kronika Warszawy” 10 marca. Konfiskata ta zo-
stata zarzadzona przez Komisarza Rzadu dn. 7 marca (por. E. Syzdek: W jednym zyciu tak wiele,
Warszawa 1980, s. 152; por. Zycie Katolickie 1936, nr 12, s. 189). Poniewaz jednak naktad Plomyka, po
akceptacji przez cenzora 22 lutego t.r., zostat rozestany do prenumeratorow i kolporteréw i dotart do rak
czytelnikow na przetomie lutego i marca, zajgcie naktadu dotyczylo w praktyce ok. 1000 egzemplarzy.
Szczegdlowo wyjasnia to Iwonna Michalska, op. cit., s. 27.

12 Prezydium ZG ZNP podjeto uchwatg o skierowaniu sprawy do sadu juz 9 marca 1936 r. (date podaje
za: Kazimierz Wojciechowski: Sprawa ,,Plomyka”, Glos Nauczycielski 1986, nr 9, s. 1, 8-9).

13 Cyt. za IKC, 1936 nr 72 (12 marca), s. 1.

14 Zob. Wiestaw Balcerek (red. nauk.): Polsko-radzieckie stosunku kulturalne 1918-1939. Doku-
menty i materiaty, Warszawa 1977, s. 661: Interpelacja posta E. Czapskiego w Sejmie [dokument 418];
Interpelacja w sprawie bolszewickiego numeru ,,Plomyka”, IKC nr 80, s. 17.

IS Kazimierz L orek: Roznica zdan w MSZ w sprawie nr 25 , Plomyka” z 2 marca 1936 r., Nowa
Szkola 1965, nr 10, s. 41.
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Wanda Wasilewska poswigcita caty numer szczgsliwym dzieciom w ZSRR,
oba pisemka zostaly wyklete przez Ko$cidt i ojciec oczywiscie zakazat mi
je czytad”'s.

To interesujace, jak bardzo ten polityczny epizod w dlugich dziejach
Plomyka zwiazat si¢ w publicystyce i powszechnej $§wiadomosci z nazwi-
skiem Wandy Wasilewskiej. W stopce redakcyjnej nazwisko Wasilewskiej
nie jest wymienione. W owym czasie podpisywala oficjalnie Plomyczek.
Rowniez pierwszy artykul /KC nie wspomina o niej ani stowem.

Redakcje czasopism dla dzieci ZNP pracowaty wspolnie i jak wynika ze
wspomnien uczestniczek tych wydarzen, Janiny Broniewskiej i Wandy Wa-
silewskiej'” wewnetrzny podzial pracy w zespole niezupelnie pokrywat sie
z tym, co umieszczono w stopce redakcyjnej. Oficjalnie Wanda Wasilewska
w Plomyku wykonata prace korektorki, faktycznie — brata udziat w plano-
waniu i redagowaniu numeru wraz z pozostatymi pracownikami redakc;ji,
co nie odbiegato od trybu pracy nad innymi numerami pisma. /KC takze nie
przypisywat jej pierwszoplanowej roli, cho¢ nie omieszkat wspomnie¢ o jej
lewicowych przekonaniach — co nie byto zadna tajemnica, biorac pod uwa-
ge wczesniejsze publikacje Wasilewskiej.

Kolejny, duzy tekst JKC po$wigcony sprawie ukazat si¢ 21 marca. ,,Jak
doszto do ,,zbolszewizowania” ,,Plomyka”? Eksproprjacja, przymus prenu-
meraty, pogon za ,nowinkami”. Smutne nastgpstwa paktu ,dyletantow
u gory” z ,,dyletantami u dotu™'®.

W tym tek$cie nieznany autor (podtytut ,oryginalna korespondencja
IKC”) przypominat histori¢ Plomyka, szczegblnie zmiang jego redakcji
w 1934 roku. Tu wiasnie pojawiaja si¢ juz nazwiska: ,,Wszechpotgzny
w Zwiazku [NP] p. Stan. Machowski mianowat siebie redaktorem 1 wy-
dawca. Obok niego dzialaja pp. Janina Broniewska, zona znanego radykal-
nego poety i Wanda Wasilewska, obie hotdujace skrajnie lewicowej ideolo-
gii.” Dalej mowa o wewngtrznych ukladach personalno-finansowych
w ZNP i zwiazkach z wydawnictwem ,Nasza Ksiggarnia”. Ciekawe, ze
»sowiecka” tres¢ Plomyka w $wietle tego artykulu wynika z przyczyn...
merkantylnych.

Ten merkantylny duch, ktéry zapanowatl w Zwiazku Nauczycielstwa Polskie-
go, 1 ktory przeniknat w ostatnich dwoch latach na tamy ,,Ptomyka”, thumaczy
dostatecznie, dlaczego posunigto si¢ az do gloryfikacji bolszewickiej Rosji.

Zatarto wszelkie granice moralne, stracono wszelka miarg przyzwoitosci, jed-
no tylko pozostalo hasto: byle handel szedt'’.

16 Mozna w najpodlejszym systemie robi¢ co$ pozytecznego... redakcyjna rozmowa z Mikotajem Ko-
zakiewiczem, http://www.lewica.pl/ps/8341.html

17 Janina Broniewska: Tamten brzeg mych lat, Warszawa 1973. Wanda Wasilewska o radzieckim
numerze Plomyka wspomina kilkakrotnie; m.in. w relacji, nagranej w 1964 r. dla Zaktadu Historii Partii
przy KC PZPR i opublikowanej w kwartalniku Z pola walki 1968, nr 1, s. 115-195. W Archiwum-
-Muzeum Literatury i Sztuki w Kijowie (AMLIM) wérdd dokumentéw Wandy Wasilewskiej znajduje
si¢ rowniez spisana relacja o ,,sprawie Plomyka™, ktora dalej w obszernych fragmentach przytaczam.

18 JKC 1936, nr 81 (21 marca), s. 3-4.

19 Tamze.
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Sprawa ze wzgledu na proces ozywala jeszcze nie raz na famach prasy
w 1936 roku. W obronie Plomyka glos zabieraly czasopisma nauczyciel-
skie:

Plomyka zgasi¢ nie damy, a przeciwnie, z dnia na dzien roznieca¢ go bgdzie-

my w wielkie ognisko, ktére z czasem wypleni¢ musi wszelki zabobon

i glupotg ludzka. Cho¢ na podniesiony falszywy alarm krakowskiego pisma

l[(IJKClb cate kottunstwo polskie zwalito si¢ nam na glowe nie stracimy zimnej
W1,

Zaréwno atakujacy, jak i obroncy pisma chetnie (co wida¢ w powyz-
szych przykiadach) wykorzystywali tytulowy ptomyk do tworzenia kon-
strukcji retorycznych®'.

DeCija o zajeciu czesci naktadu Pfomyka nie zostala zatwierdzona
przez sqd i1 7 kwietnia skonfiskowane egzemplarze zostaly zwrécone wy-
dawcy™.

Rozprawa w procesie o zniestawienie, wytoczonym przez ZNP, rozpo-
czela sie¢ w Sadzie Okregowym w Warszawie 29 pazdziernika 1936 r. i byla
kontynuowana 4 listopada t.r.”> Wystgpowali liczni $wiadkowie zar6wno ze
strony oskarzenia, jak 1 powotani przez obroncow /KC. Po stronie Plomyka
wypowiadali si¢ m.in. Wincenty Rzymowski, Wactaw Sieroszewski, prof.
Jan Bystron. Obrona /KC wezwata na $wiadkow ks. pratata Zygmunta Ka-
czynskiego — dyrektora Katolickiej Agencji Prasowej, ks. pratata Antonie-
go Kwiatkowskiego — dyrektora Instytutu Naukowego Badania Komuni-
zmu, posta Emeryka Hutten Czapskiego 1 innych. Po wystuchaniu stron Sad
Okregowy powddztwo oddalil, (czyli de facto uznat stuszno$¢ przedstawio-
nych w artykule IKC zarzutéw), rOwniez skarga ZNP na ten wyrok do Sadu
Apelacyjnego skonczylo sig porazka®. W relacjach z tego procesu nazwi-
sko Wandy Wasilewskiej wymieniane jest juz z wyraznym podkresleniem
jej wspotodpowiedzialnosci za redagowanie ,,radzieckiego” numeru Plomy-
ka i przytaczane sa jej inne prokomunistyczne wystapienia®.

Sad Okregowy orzekt w swoim wyroku (JKC nr 349 z 16 XII 1936)
... Z€ Uprawia ono (czasopismo Pfomyk nr 25/36) propagandg na rzecz So-
wietbw z zamiarem wytworzenia w umysle czytelnika bezwarunkowo
przychylnego ustosunkowania do ZSRR i panujacego w nim uktadu
spoteczno-politycznego”. Na rozprawie apelacyjnej, ktora zakonczyta sig
zatwierdzeniem wyroku Sadu Okrggowego, ujawniono (/KC nr 37 z dn.
6 11 1937) ze: ,pismo sowieckie ,,Glos Radziecki”, omawiajac proces
z ,Plomykiem”, napadto na ,faszystowskie metody dtawienia §wietlanej

20 Fr.Biatas: Plomyka zgasi¢ nie damy, Glos Nauczycielstwa Wolynskiego 1935/6, nr 8, (kwiecien
1936), s. 113.

21 Np. artykut Wincentego Rzymowskiego w Kurierze Porannym nosit tytut , Plomyk éwiatta i chmura
mroku”, a Sfowo Pomorskie uzyto okreslenia ,,Plomyk z piekla rodem” (przytaczam za M. Pietrzak,
op. cit. s. 280).

22 twonna Michalska, op. cit, s. 27; Kazimierz Wojciechowski, op. cit.

B Polsko-radzieckie stosunki kulturalne... op. cit., s. 716.

24 Liczne informacje we wspblczesnej prasie, m.in. Zycie Katolickie nr 7 z 14.02.1937, s. 108.
3 Gazeta Polska z 30.10.1936, cyt. za Polsko-radzieckie stosunki kulturalne.... dokument 428, s. 716.
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prawdy o Sowietach, do ktorej tesknia polskie dzieci”, Ze ,,prawda nie da
sig ukryc’ 1 juz nie dhugo bedzie ja mozna w Polsce thumi¢”. Bolszewicy
wzigli WJQC w obrong swoich ideowych sprzymierzencow w Polsce™.

Na sejmowa interpelacje minister WRiOP W. Swietostawski odpowiadat
dopiero 15 grudnia 1936 r. Stwierdzit, ze zwrocit uwage kierownictwu ZNP
na niewlasciwo$¢ takich publikacji*’. Ministerstwo Spraw Zagranicznych
rowniez poswigcito nieco uwagi ,,sprawie Plomyka”. Referat Wschodni
Wydziatu Prasowego MSZ przygotowal notatke, ktorej autorzy — Kazi-
mierz Rudzki i Zdzistaw Mitoszewski — stwierdzali: ,,[teksty w Plomyku]
niezmiernie dodatnio przeciwstawiaja obecny stan rzeczy w ZSRR z dawna
Rosja, co w potaczeniu z innymi niezrgcznosciami [...] sprowadza do zera
czysto naukowe tendencje wydawcow” oraz konkludowali: ,,[...] poza sta-
raniem o stworzenie ustawowej obrony przed wptywami sowiecko-
—komumstycznyml uwazam za najwazniejsze i najskuteczniejsze rozwinig-
cie najszerszej akcji prasowej, ktoraby dostarczala spoteczefnistwu argumen-
tow w dyspucie nt. ZSRR. Stabe omawianie spraw sowieckich jest [...] naj-
wigkszym brakiem, bowiem nawet niewierzacy agitatorowi nie ma skad za-
czerpnaé argumentOw”,

Wanda Wasilewska tak wspominata pracg nad przygotowaniem ,ra-
dzieckiego numeru” Pfomyka 1 proces:

[...] Zblizat si¢ termin naszego numeru, ktory zgodnie z programem szkolnym
miat sie zajac historia i geografia Rosji i Zwiazku Radzieckiego. Moja teczka
z materiatami byla petna. Przystano nam dziesiatki opowiadan o florze i fau-
nie, o doli zestancodw na Syberii, wierszy o dalekiej przesztosci, popularnych
szkicow z wszelkich mozliwych dziedzin odnoszacych si¢ do historii natural-
nej, geologii, wszystko, czego chcecie. Ale nie bylo tu ani jednej, dostownie
ani jednej linijki odnoszacej si¢ do Zwiazku Radzieckiego. [...]
Zrobili$my matla naradg. Szukali$my jak najbardziej ,,neutralnych” tematow,
ktore mogtyby zapetni¢ lukg w naszym numerze. Najbardziej ,,neutralnych”
i jednoczesnie takich, ktore najbardziej zainteresuja dzieci. Wybralismy,
o $wieta naiwnosci, to, co si¢ nam wydawato najbardziej niewinne. A wigc —
teatr dla dzieci w Zwiazku Radzieckim i co$ o pionierach.

Rozpoczeto sig poszukiwanie autoréw. Na opowiadanie o teatrze dziecigcym
namowitam z trudem Mieczystawa Buki, ,,List pioniera do angielskiego skau-
ta” napisal Wactaw Szczgsny.

Uff! Odetchngtam z ulga, oddajac do drukarni material. Wszystko
w porzadku. ,,Kalosz” Zoszczenki, ktory wybraliSmy po dtugich namystach
tez chyba nie postuzy dla obwinienia nas o komunistyczna propagandg.
Skrecali$my, skrecali w prostocie ducha stryczek na wilasng szyjg...

[...]

Numer byt $liczny. Pigkne fotografie, bogaty tekst, Zwiazek Radziecki repre-
zentowany wprawdzie wigcej niz biednie — ale c6z poczac? Trzeba sig liczy¢
z warunkami...

I numer poszedt w $wiat. Na efekt nie czekaliSmy dtugo. Jak grom z jasnego
nieba spadl na nas artykul w llustrowanym Kurierze Codziennym” [...]
W calej aferze byl jeden ciemny punkt. Jak na 6wczesne stosunki i moje

26 Henryk Glass: Wptywy Kominternu wérod nauczycieli. Materialy o$wietlajace cele i taktyke ko-
munistow w Zwiazku Nauczycielstwa Polskiego. Warszawa 1937, s. 14-15;

27 Polsko-radzieckie stosunki... dokument 433, s. 724.
28 Szeroko o tym dokumencie pisze Kazimierz Lorek, op. cit., s. 41-42.
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potozenie bardzo ciemny. Byty nim pigkne fotografie, ktore otrzymatam
z ambasady radzieckiej w Warszawie. Coz bylo prostszego, niz zwrocié si¢
z prosba o materiat ilustracyjny, odnoszacy si¢ do Zwigzku Radzieckiego, do
przedstawicielstwa tegoz wiasnie Zwiazku Radzieckiego? Po prostu i zwy-
czajnie, bez zadnej ,,konspiracji”, zadzwonitam z redakcji do ambasady, i na-
tychmiast przystano mi zdjgcia. Razem z Kotarbinskim wybralismy to, co
nam bylo potrzebne. Kotarbinski zupelnie normalnie przyjat wiadomos¢, kto
dostarczyt zdje¢, weale go to nie przerazito. Wszyscy razem dziataliSmy w ja-
kim$ dziwnym za$lepieniu, jakby nie zdajac sobie sprawy, w jakim panstwie
zyjemy.

Od momentu pojawienia si¢ napasci w 1IKC zytam w ciagtym strachu ze wyj-
dzie na jaw, i nie moze nie wyjs¢, sprawa zdjeé. Od tego do wrobienia mi
lekka reka szpiegostwa na rzecz ZSRR mogta by¢ droga bardzo krotka. Jakze,
udowodnione stosunki z sowiecka ambasada![...J*

Starajac si¢ spojrze¢ na sprawg bezstronnie, trzeba zauwazy¢, ze ,.ra-
dziecki” numer Pfomyka byt po prostu slaby. Zreszta wynika to posrednio
i z relacji Wasilewskiej. Warte jest podkreslenia w tym miejscu, ze Zaden
7z tekstow w tym numerze Plomyka nie wyszed! spod jej piora. Dla nauki
geografii przydatne mogly by¢ ewentualnie opisy tajgi i zestawienia eks-
portu.

Do zdje¢, ilustrujacych teksty o ZSRR, przyznata sig ostatecznie na pro-
cesie agencja fotograficzna Keyston, stale zaopatrujaca czasopisma ZNP.
W ten sposob /KC stracit dodatkowy argument w swych oskarzeniach. Inna
rzecz, czy rzeczywiscie ujawnienie pochodzenia ich z radzieckiej ambasa-
dy, grozito procesem o... szpiegostwo?

W polsko-radzieckich stosunkach kulturalnych, po kilku latach oiywie—
nia, panowaio juz w tym czasie postepujace ochtodzenie, cho¢ wciaz jesz-
cze organizowane 1 reklamowane w gazetach byly np. wycieczki do
ZSRR™.

Sprawa radzieckiego numeru Plomyka stata sig¢ bytem propagandowym
jeszcze za 1I RP. Przywotywano ten epizod, jako przykfad bolszewizacji
ZNP*', pojawito si¢ takze okre$lenie ,,front Plomyka”, ktore oznacza¢ miato
Zwiazek Nauczycielstwa Polskiego jako bojowsa sile wywrotowa w Pol-
sce®.

Powiazanie nazwiska wlasnie Wandy Wasilewskiej ze sprawa Plomyka
utkwito nadzwyczaj silnie w $wiadomosci wspotczesnych. Np. Maria
Dabrowska, piszac o Wandzie Wasilewskiej zreszta skrajnie nieprzychyl-
nie, zanotowata w 1956 roku, po spotkaniu z nig w Sztokholmie: ,,W Polsce
jej nigdy wios nie spadt z gtowy. Brata gruba forse za ksiazki i za Plomyka.
Jedyna przykroéé jaka ja spotkata, to, ze odebrano jej redakcje Plomyka,
gdy stal sie nadto propaganda sowieckg™.

2 AMLIM, fond 73 (Wanda Wasilewska), ed. zb. 151: mpis. O zabronieniu Plomyka.

30 Kazimierz M alak: Polsko-radzieckie stosunki kulturalne w okresie migdzywojennym, Warszawa
1991, s. 283.

3 H. Glass, op. cit.

R 3January Grzgdzinski, fragmenty niepublikowanych wspomnien, O. Rkps BN, sygn. 111 10 874,
t. 3,k 91

33 Maria Dabrowska: Dzienniki powojenne, T. 3, s. 102.
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Wiadystaw Pobog-Malinowski w swej ,,Najnowszej historii polityczne;
Polski” napisat: ,,Gtowna ,,wtyczka” komunistyczng w Centrali Wydaw-
nictw [ZNP] byla wyrodna cérka Leona Wasilewskiego — Wanda. Redago-
wane przez nig pisma dla dzieci i mtodziezy ,,Plomyczek” i ,,Ptomyk” zrazy
dyskretnie, a w czasem coraz $mielej wychwalaty ustr6j sowiecki i stwo-
rzone przezen warunki zyciowe. Numer ,,Plomyka” z propagandowymi za-
chwytami dla sytuacji matki i dziecka w Sowietach zostat z nakazu rzadu
skonfiskowany™?*. Stanistaw Mackiewicz (Cat) wspominat: ,,Nauczyciel-
stwo polskie miato dwie organizacje: jedna katolicka i narodowa, druga
ulegajaca wptywom lewicowym. [...] Wydawano tam pisma dla dzieci:
»Ptomyk” 1 ,,Ptomyczek”. Redaktorks byta Wanda Wasilewska, corka stare-
g0 pepesowca, z grupy przyjacidt Pilsudskiego, Leona Wasilewskiego,
1 stad patrzono przez palce na jej skrajna lewicowos¢. [...] Jeden z numerow
tego ,,Ptomyka” zostat poswigcony propagandzie panstwa Sowietdw. Dy-
rektor departamentu policji, Henryk Kawecki, zreszta lewicowiec, uznat ten
wyczyn pedagogiczny za zbyt daleko idacy i numer ,,Plomyka” skonfisko-
wal™,

Niektore sformutowania moga sugerowac nawet, ze Zwiazkowi Nauczy-
cielstwa Polskiego przypisywano komunizm wtasnie z powodu Wandy Wa-
silewskiej. ,,Kampania przeciwko ,,Ptomykowi” byta natury politycznej, bo
tam siedziala Wanda Wasilewska, wiec prawica robila awantury, ze
Zwiazek Nauczycielstwa Polskiego jest opanowany przez komunistow” —

mowi Czestaw Milosz*.

Cata historia ,,radzieckiego” numeru Plomyka ulegata z czasem mitolo-
gizacji, zgodnej z potrzebami PRL-owskiej propagandy. W popularnych
biografiach Wandy Wasilewskiej sprawa Plomyka byla przywotywana na
dowdd jej postepowej dziatalnosci w latach przedwojennych’’. Uzywano
okreslenia ,,Plomyk Wandy Wasilewskiej”, a nawet proces sadowy zaczat
sprawia¢ wrazenie wytoczonego redakcji pisma. Mimo, ze udziat w tworze-
niu tego numeru Pfomyka brato kilka osob — jest to wyraznie opisane we
wspomnieniach Wandy Wasilewskiej, ktora w czasie, kiedy je spisywatla
1 nagrywata na tasme, nie miata zadnego powodu do ukrywania lub zmniej-
szania swej roli (chyba ze powodowata nia skromno$¢) — tzw. ,,sprawa
Plomyka” zostata w powszechnej $wiadomosci na kilkadziesiat nastgpnych

34 W.Pob6g-Malinowski: Najnowsza historia polityczna Polski 1864-1945, t. 11, Londyn 1956,
s. 639 [przypis 99].

35 Stanistaw Mackiewicz (Cat): Historia Polski od 11 listopada 1918 r. do 17 wrze$nia 1939 r.
Londyn 1985, s. 287.

36 Szukanie formy. Dialogi poetéw — dialog drugi. Czestaw Mitosz i Tadeusz Rézewicz indagowani
w Krakowie 27 lipca 1999 r. Rozmawiata Renata Gorczynska. http://www.znak.com.pl/milosz/wy-
wiad_szukanieformy.html

37 Biografka Wandy Wasilewskiej, Eleonora Syzdek, w przywotanej juz ksigzce ,,W jednym zyciu tak
wiele” szczegdtowo opisywata przebieg wydarzen, co jednak nie zmienito faktu, ze w powiazaniu ze
,»sprawa Plomyka” wymieniane jest przede wszystkim nazwisko Wandy Wasilewskiej i czasem jeszcze
Janiny Broniewskiej, a jedynie w szczegétowych opracowaniach wspominani sa kierujacy redakcja
w owym czasie Stanistaw Machowski i Mieczystaw Kotarbinski. Udzial Mieczystawa Kotarbinskiego
na pierwszym miejscu stawia Czestaw Wy cech: Wspomnienia 1905-1939, Warszawa 1969, s. 247,
dodajgc tez, ze autor listu pioniera™, W. Szczesny, byt pracownikiem... Polski Zbrojnej.
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Jat powiazana na trwale z jej nazwiskiem. ,,Konfiskata ,, Plomyka” Wasi-
Jewskiej” zatytutowal np. swoj artykul Witold Mielczarek w 1986 r., w te-
Kkécie przyznajac zreszta, ze Plomyk byt ,redagowany przez radykalnych
i postqpowych dziennikarzy, wérdd ktorych byta Wanda Wasilewska™.
W zarysie monograficznym, poSwigconym Janinie Broniewskiej, mowa
o tym, Z€ ,.specjalny numer Plomyka” poswigcony Zwiazkowi Radzieckie-
mu, byt wydany z inspiracji Broniewskiej i Wandy Wasilewskiej™.

Z pewnym dystansem pisata natomiast o tym Janina Broniewska, nie za-
przeczajac zreszta ideologicznej stusznosci 6wczesnych dziatan redakcji
i ZNP: ,,Z latami narosta legenda i wsrdd lewicy na temat owego numeru
_Plomyka”, ze byt az tak rewolucyjny, jak niestety nie byt

Nie ulega watpliwosci, ze atak na numer Plomyka poswigcony ZSRR byt
tylko pretekstem w wigkszej rozgrywce politycznej. Wytoczony przez ZNP
proces o zniestawienie przeciwko /KC w tej sytuacji nie byt chyba najsz-
cze$liwszym posunigciem taktycznym, dawat bowiem przeciwnikom oka-
zje do dtugotrwalego utrzymywania tematu na famach wielu pism. Czas, ja-
ki uptynat od edycji numeru do rozprawy sprzyjat eskalacji oskarzen.

Mitologizacja ,,radzieckiego numeru” Plomyka i powiazanie go przede
wszystkim z Wanda Wasilewska jest zreszta tatwe do wyjasnienia. PRL po-
trzebowal niemal przez caly okres swego istnienia dowodow na rozlegtosé
bazy spolecznej, na jakiej sig opart ustroj w Polsce, a lewicowe tendencje
w ZNP znakomicie si¢ do tego nadawaly. Przyczyna za$ przypisywania
glownej, jesli nie wylacznej roli w edycji Plomyka Wandzie Wasilewskiej
byt klasyczny proces formowania biografii postaci z PRL-owskiego pante-
onu, gdzie nalezato uwypukli¢ i wzmocni¢ elementy zgodne z modelowa li-
nia. W publikacjach zas o wydzwigku antykomunistycznym, tatwo réwniez
byto wskaza¢ znana i powszechnie identyfikowana z komunizmem postaé
jako sprawce komunistycznej propagandy.

Proces prasowy Plomyka, a wlasciwie chyba napisac by trzeba: proces
Ikaca o zniestawienie ZNP — przegrany przez Zwiazek w dwoch instan-
cjach byt jednym z poczatkowych epizodéw konfliktu pomigdzy Komisa-
riatem Rzadu a Zarzadem Gléwnym ZNP, konfliktu, ktéry zakonczyt sig
strajkiem — ale to juz zupetnie inna historia*'. Stanistaw Machowski zrezy-
gnowatl z funkcji redaktora we wrze$niu 1936%, Mieczystaw Kotarbifiski
w lutym 1937%. Natomiast Wanda Wasilewska i Janina Broniewska praco-
waty w redakcji az do strajku, czyli do jesieni 1937 r. (a formalnie jeszcze
dhuzej).

3 Witold Mielczarek: Sprzed 50 lat. Konfiskata , Plomyka™ Wasilewskiej. Zycie Literackie 1986,
nr9,s. 4.

3 Literatura dla dzieci. O Janinie Broniewskiej. [oprac.] Barbara Kaminska, Halina Molenda,
Kalisz 1988, s. 7.

40 Janina Broniewska: op. cit., s. 105.
41" Obszernie opisana przez Wande Wasilewska w ksiazeczce Historia Jjednego strajku, Warszawa 1949.

4 Zob. Stanistaw Grabowski: Na przyszty pozytek. Z dziejow polskiej prasy dla dzieci 1824-1939,
Putusk 2001, s. 177; Iwonna Michalska wskazuje na poczatek 1937 r.

# Iwonna Michalska, op. cit. s. 27.
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W okresie, w ktérym w redakcji wydawnictw ZNP pracowaty Wanda
Wasilewska i Janina Broniewska, a wigc od lipca 1934 (po odejsciu z pracy
w Zwiazku Heleny Radwanowej), do mniej wigcej kofica 1937 w czasopi-
smach Plomyk, Plomyczek i Maly Plomyczek wyraznie zmniejszyta sig ilo§é
publikacji na temat obchodzenia $wiat religijnych i odwotan do spraw wia-
ry*. Trudno to jednak przypisywaé akurat Wandzie Wasilewskiej, gdyz jest
to w ogdle okres konfliktu ZNP z Kosciotem w Polsce. W atakach prasy na
,»,sowiecki numer” Pfomyka i ZNP obok zarzutu komunizmu, pojawia sie
tez oskarzenie o ateizm®.

Plomyk po zaburzeniach w wydawaniu, zwigzanych z okresem strajku
nauczycielskiego 1 zmianami redakcji, okrzept znowu i do wybuchu wojny
osiagat wysokie naktady. Wznowiony po wojnie, dotrwat 75-lecia istnienia
w 1992 r.*

44 Problematyke te na tamach czasopism dziecigcych ZNP przesledzita lwonna Michalska, op. cit,,
s. 951 n.

45 Andrzej Cie$la: Zwiazek Nauczycielstwa Polskiego w wojewddztwie warszawskim w okresie
Drugiej Rzeczypospolitej. Torun 2000, s. 164.

46 Zob. Jan S. Kopczewski: Ostatnie sfowo. Nie cheieli$my zamienia¢ ,,Plomyka” na fajerwerk.
Glos Nauczycielski, 1992, nr 12, s. 8.



M A T E R I A L Y
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AGNIESZKA J. KOZAK

TALK-SHOW W POLSKIEJ TELEWIZJI
Dialog w toku

lk-show jest jednym ze sktadnikéow tworzacych kultur¢ masowa. Pro-
gramy te opowiadaja gtownie o bliskich masowemu widzowi proble-
mach, zjawiskach, poruszajq interesujace go zagadnienia: mito$¢, erotyka,
zdrowie, tragedie zyciowe, niecodzienne zdarzenia. Najczesciej w talk-
-show przewijaja si¢ problemy zwyklych ludzi. Stad mozna wysnu¢ wnio-
sek, iz talk-show dziata na zasadzie lustra. Charakteryzuje go sktonnos$¢ do
manipulowania hierarchia: goscie programu — mimo braku pogtebionej
wiedzy — na rowni z ekspertami wypowiadaja si¢ podczas dyskusji; pojawia
sig typowe dla kultury masowej zatarcie granic. Rozwoj talk-show 1 coraz
glebsza eksploracja uczu¢, przezy¢ i potrzeb na ekranie jest zapewne prze-
jawem wojeryzmu. ,,Talk-show jako gatunek telewizyjny opiera si¢ na
podgladactwie (wojeryzmie) jego widzow, jakkolwiek jest to sytuacja zde-
cydowanie roznigca sie¢ od podgladactwa kinowego, opisywanego przez
psychoanalitykéw filmowych (...)”'. ,,Zasadniczo widz telewizyjny jest
podgladaczem, czyli bezpiecznie usytuowanym podgladaczem, ale pod-
gladaczem, do ktorego i o ktorym mowi si¢ (bezposrednie zwroty, wska-
zujace gesty, ,,c0z nasi widzowie o tym sadza?”).

Nieokielznana potrzeba z jednej strony podgladania z bezpiecznego
miejsca — domowego zacisza — cudzych trosk 1 dramatow, a w drugiej pra-
gnienie bycia podgladanym przyczynia si¢, moim zdaniem, do popularno-
$ci gatunku, cho¢ nalezy zauwazy¢, iz polskie programy tego formatu nie
epatuja taka dociekliwoscia, jak zaawansowane w drazeniu prywatno$ci
talk-show amerykanskie. Poruszajac problem talk-show, zwraca sie tez
uwagg na aspekt terapeutyczny i (mimo wszystko) edukacyjny programow.
Widz przyja¢ moze postawe pelnego uczestnictwa, zaangazowania
w przedstawiane na ekranie historie (od wspdtczucia po identyfikacje swo-
ich problemoéw); moze by¢ w opozycji do tresci przekazu — dystansujac sie
od niego.

Z deﬁmq1 talk-show to popularny rodzaj programu telewizyjnego skta-
dajacy si¢ z lekko prowadzonego wywiadu, konwersacji, czasem uatrakcyj-

' W. Godzic: Telewizja jako kultura, Krakow 2002, s. 110.
2 Op. cit,, s. 112.
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nianego dodatkowymi wystepami; zwykle odbywa si¢ przed publiczno$cia
zgromadzona w studio’.

Klasyfikacja talk-show przedstawia si¢ nast¢pujaco (oprac. wilasne):

Talk-show

T

dzienne

obyczajowo-spoteczne polityczne z udzialem staw

tzw. ,,$mietnikowe” »Wzruszajace”
medyczne uczuciowe (,,naprawa” zwiazkéw) rodzinne (odnajdywanie rodzin lub ich czlonkéw)

Ze wzgledu na pore emisji talk-show podzielone zostaty na dzienne —
nadawane w porze porannej lub wezesnopopotudniowej oraz nocne — nada-
wane w godzinach tzw. prime time’u, czyli od godziny 18-20 do 22-24 (w
porze najwiekszych ogladalnosci w telewizji*). Publicznos$¢ dziennych talk-
-show stanowia najczgsciej kobiety, w przypadku amerykanskich audycji
tego typu — najczesciej sa nimi gospodynie domowe. W Polsce formatem
zblizonym do typowych dziennych talk-show nadawanych w Stanach Zjed-
noczonych jest program emitowany w TVP1 pt. ,,Kawa czy herbata”.

Nocne talk-show to audycje o charakterze rozrywkowym, rzadko poru-
szajace powazne, spoleczne problemy, czesto towarzyszy im muzyka be-
daca dodatkiem do programu, lecz nie stanowigca gtownego trzonu, wokot
ktorego konstruowany bytby talk-show.

Ze wzgledu na charakter (zorientowanie tematyczne) talk-show mozna
wyrdzni¢ trzy gtowne grupy:

— talk-show spoteczno-obyczajowe, tzw. ,,people” — najczeSciej porusza-
nymi tematami sg problemy zwyktych ludzi, ktdrzy sa jego bohaterami;
pojawiaja sie zagadnienia o tematyce spotecznej, wzruszajacej (np. jak
u Oprah Winfrey — emisja w jezyku polskim w Club TV), czasem bul-
wersujacej — jak w przypadku ,,Jerry Springer Show” — emisja w jezyku
polskim w Club TV (program zaliczany do tzw. ,.$mietnikowych” —
Hrash” talk-show);

3 A. Weselinski: A Dictionary of Film and Television Terms, Warszawa 1994, s. 34.

4 M. E. Shapiro: Prime time, http://www.museum.tv/archives/etv/P/htmlIP/primetime/primetime.htm.
Por. A Dictionary of Film and Television Terms, ktory jako prime time wskazuje godziny migdzy 19:00
a 23:00.
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talk-show z udzialem staw tzw. ,,celebrity” — o charakterze rozrywko-

wym,; tu pojawiaja si¢ glownie gwiazdy sportu, estrady, kina, telewizji,

rzadziej polityki;

_ talk-show polityczne tzw. ,political” — nastawienie na tematyk¢ powa-
7na, gosémi sa ludzie scen politycznych.

Specyficzna odmiang talk-show typu people sa tzw. trash ($mietnikowe)
talk-show — drapiezne, dynamiczne i agresywne programy, ktére powstaty
w latach dziewigcdziesiatych w Stanach Zjednoczonych; specjalista gatun-
ku jest Jerry Springer. ,,Potrzeba przede wszystkim zdystansowania konku-
rencji wymusita na producentach wykreowanie brutalnego programu,
w ktorym rekoczyny i wyzwiska sa na porzadku dziennym. (...) przypadek
rash talk-show, czyli §mietnikowej rozmowy, pokazuje wyraznie: wzor-
cem sa hormony 14-latka™.

Audycje talk-show z gatunku emotion maja za zadanie silnie oddzia-
lywac¢ na emocje widza: wzrusza¢, a najlepiej doprowadzac do fez. W pro-
gramach takich prezentowane sa migdzy innymi historie rozdzielonych ro-
dzin lub rodzenstwa, ktore po latach maja szanse, dzigki audycji
telewizyjnej, spotka¢ si¢ na oczach wielomilionowej publiczno$ci lub opi-
sywane jest trudne zycie 0sdb poszkodowanych przez los (najczesciej cho-
rych) — czgsto potaczone to jest z telewizyjnag zbiérka funduszy np. na le-
czenie goscia programu. Stworzono tez grupe emotion talk-show, ktorych
motywem przewodnim byta mito§¢: w programach wystepuja wigc osoby,
ktore za posrednictwem stacji telewizyjnej chca wyrazi¢ swoje uczucia,
oéwiadezy¢ sie, przeprosi¢ bliska osobg, itp.

Amerykanskie talk-show maja na celu kreowanie osoby prowadzacego,
stad tez tak czesto w nazwach tych programow pojawiaja si¢ nazwiska
moderatorow. W Polsce nie jest to zjawisko az tak czeste i popularne.
Wyjatkami sa: ,,Wieczor z Jagielskim” — typowy celebrity talk-show;
,MdM — Mann do Materny, Materna do Mana”, ,Ibisekcja” — w tytut
wkomponowano nazwisko prowadzacego Krzysztofa Ibisza. Typowe ,,pol-
skie rozmowy” w swoich nazwach maja sugerowaé charakter audycji, mo-
derator jest na drugim planie.

Inng kwestia, o ktorej rzadko wspomina si¢ podczas dyskusji o polskich
talk-show, jest zapewnienie psychicznego bezpieczenstwa gosciom tych au-
dycji. W Stanach Zjednoczonych nad ludzmi, ktorzy wystapili w talk-show,
opieke psychologiczna zapewnia organizacja ,,After Care”. W Polsce, po-
wrot uczestnikow programéw do ,rzeczywistosci” zalezy od dobrej woli
wydawcow, producentow, gospodarzy i dokumentalistow talk-show, ktorzy
czasem telefonicznie, po wyemitowaniu odcinka kontaktuja sie z go§émi,
sondujac reakcjg ich otoczenia na wystep w programie’.

W polskich audycjach brak jest tez interaktywnosci, ktdéra dominuje cho-

> W. Godzic, op. cit,, s. 116.

6 M. Maci ejewska: Szklana kozetka, Wprost 2001, nr 995 (23 grudnia);
http://www.wprost.pl/ar/?0=11882. Por. http://www.montelshow.com/aftercare/index.htm

7 Inf. whasna. Dokumentaliéci ,.Rozméw w toku” po kazdym wyemitowanym odcinku kontaktuja sig
z gosémi programu.
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ciazby w ,,America’s Talking” — tam nie tylko publiczno$¢ w studiu, lecz
1 widzowie wypowiadaja si¢ za pomoca wszelkich dostepnych $rodkow
komunikacyjnych: telefon, faks, Internet. Program nadawany jest ,,na zy-
wo”, czego rzadko doswiadczy¢ mozna w polskiej TV. Wyjatek stanowi
,»,Na zywo — widowisko publicystyczne” nadawane przez TVP 1, w ktérym
telewidzowie moga uczestniczy¢ telefonicznie. Sukces ,,America’s Tal-
king” spowodowat rozwoj telewizji, ktora zaproponowata wytacznie ,,gada-
nie na ekranie”, mianowicie interaktywnej ,,The Talk Channel”. Program
ten zaczat odbiera¢ widzow operom mydlanym i serialom sensacyjnym®.

Rozwazajac kwesti¢ potrzeby istnienia talk-show w telewizji, a tym sa-
mym w kulturze i w $wiadomosci spoteczenstwa trudno jednoznacznie
stwierdzié, czy jest to zjawisko wylacznie zte, czy zdecydowanie pozytecz-
ne. Sama nazwa ,talk-show” najczesciej kojarzy si¢ pejoratywnie, suge-
rujac niska jakos$¢, miatkos¢ i powierzchownos¢. Tak si¢ dzieje, gdy spoj-
rze¢ na te programy od strony ich zainteresowan, jednak ich konstrukcja
powinna wzbudza¢ szacunek. Kazdy szczeg6t ,,gadanych audycji” jest sta-
rannie opisany i rozpracowany; podobno wigkszos¢ widzoéw skupia sig na
informacji przekazywanej za pomoca telewizji przez 60 sekund — po tym
czasie nastgpuje znuzenie monotonia glosu, trescia, widz za$ traci zaintere-
sowanie 1 kontakt z audycja. Dlatego, migdzy innymi w audycjach talk-
-show w Stanach Zjednoczonych (np. w programie Davida Lettermanna),
przestrzega si¢ rygorystycznie nieprzekraczania jednej minuty na wypo-
wiedZ jednej osoby; pozniej nastgpuje zmiana (np. w uktadzie: pytanie —
odpowiedz — komentarz, itd.). Dodatkowo stwarza to dynamike i narzuca
tempo programu, a widz, nie znudzony, nie zmieni kanatu.

Z propozycji programoéw telewizyjnych znikly ,rodzinne” — emotion
talk-show, jak ,,Zerwane wigzi” (Polsat), ,,Ktokolwiek widziat, ktokolwiek
wie” (TVP1) czy ,,Wybacz mi™ (TVN). Pojawiaja si¢ natomiast hybrydy
taczace dwa gatunki talk-show: np. celebrity z people — ,,Z kamera wsrod
ludzi” (Polsat), w ktéorym prowadzacy Wojciech Cejrowski gosci 1 przepy-
tuje zarowno znane osobistosci polskich scen i ekranow, jak i catkiem nie-
znanych Polakow, ktorzy zetkngli si¢ z obcea kultura 1 chea sig podzieli¢
swoimi wnioskami o roznicach w zwyczajach i1 obyczajach. Inna intere-
sujaca hybryda (political i people) jest program ,,Czarny pies czy biaty kot”
Krzysztofa Skowronskiego, w ktorej to audycji ,,studio telewizyjne [jest]
wypetnione publicznoscia, ktora przyjechata z catej Polski, by moc w obec-
nosci politykow, ekspertdw i znanych osoéb wypowiedzie¢ zdanie na temat
swoich probleméw, marzen, mitoéci i niechgci. Przeglad najwazniejszych
wydarzen spo%eczno—politycznych Krzysztof Skowronski co tydzien zapra-
sza politykow, ekspertow i zwyktych ludzi, by powiedzieli, co mysla o naj-
wazniejszych wydarzeniach w kraju i na sw1ec1e’”0
8 W. Godzic, op. cit, s. 111.

9 Program ,,Wybacz mi”, oparty na licencji holenderskiej telewizji byt w marcu i w kwictniu roku 2000

najchetniej ogladanym talk-show w Polsce. K. M ety sek: Teleencyklopedia, ,,Gadanie na ekranie”,
Rzeczpospolita, 18 maja 2000 r.

10 Strona internetowa programu ,.Czarny pies czy bialy kot” http://www.piesczykot.pl/in-
dex.php?p=program
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Tabela 1. Talk-show dostepne w jezyku polskim — emitowane w jezyku polskim, z pol-

skim lektorem lub z ttumaczeniem / napisami w jezyku polskim — docierajace do pol-

skiego widza (talk-show produkcji polskiej i zagranicznej; w nawiasach podano stacje
TV nadajaca dany program).

TALK-SHOW
. - POLITYKA
LUDZIE (PEOPLE) (POLITICAL) SLAWA (CELEBRITY)
r—’—’—’—-——-i . .

Rozmowy Pod Na zywo Tygodnik Mtodziez Kuba Wo- Na zdro- Ruby Wax
w toku napigciem (TVPI) polityczny kontra jewodzki wie: Ja- (BBC
(TVN) (TVN) Jedynki (TVP3 (Polsat) gielski Prime)

(TVP1) Krakow) (TVP2)

7 kamera Spotkania Odcienie Czamny Europa da Z kamerg Spotkania  Parkin-son
wirod z Roscanne sukcesu pies czy sig lubi¢ wirod z Roscanne (BBC
ludzi (Club) (TVP3) biaty kot (TVP2) ludzi (Club) Prime)

(Polsat) (Polsat) (Polsat)

Europa da Czarny Kawa czy Loza Odcienie Bezludna Joker
sig lubi¢ pics czy herbata prasowa sukcesu wyspa (TV4)
(TVP2) biaty kot (TVP1) (TV 24) (TVP3) (TVP2)

(Polsat)

Jestem, ja- Herbatka  Jestem, ja-

ki jestem u Tadka ki jestem
(TVN) (TVP2) (TVN)

[ SMIETNIKOWE WZRUSZAJACE
(TRASH) (EMOTION)
JC"{CSISE‘)“W MEDYCZNE | UCZUCIOWE | RODZINNE
Ziclone drzwi Tylko mito$¢
(TVN) (TVN)
Przyjaciele
(TVPI1)

Opracowanie wiasne. Dane z lutego 2004 roku.

Zdecydowanie najwigcej jest talk-show typu ,,stawy” (celebrity) oraz
Jludzie” (people talk-show). Poniewaz w niektérych programach obu ga-
tunkoéw pojawiaja si¢ w poszczegdlnych odcinkach zaré6wno osoby znane,
jak 1 zwykli ludzie w tabeli znalazly sig te propozycje jako przykiady obu
rodzajow talk-show.

Talk-show w Stanach Zjednoczonych

Rozwo¢j amerykanskich talk-show (inaczej niz polskich) ewoluowat
w dwoch kierunkach: dziennych talk-show o wyspecjalizowanych w histo-
riach obyczajowych, oraz nocnych talk-show — o silniejszym rysie rozryw-
kowym, muzycznym,; czestymi go$émi byty w nich gwiazdy amerykanskie-
go zycia publicznego.

Talk-show dzienne nadawano gléwnie w porach rannych
1 okotopotudniowych. Rozmowy urozmaicane byty przerywnikami przed-
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stawiajacymi aktualne wydarzenia oraz prognoze¢ pogody. Najczestszymi
bohaterami byli w nich zwykli ludzi opowiadajacy o swoich problemach
lub zainteresowaniach. Z czasem dodano do rozméw aktywnie uczest-
niczaca publiczno$¢ (element ten wykorzystano rowniez w nocnych talk-
-show) oraz ekspertow pomocnych w wyja$nianiu problemow poruszanych
na wizji.

Publiczno$¢ po raz pierwszy zaangazowano do talk-show w 1970 roku
do ,,The Phil Donahue Show”. Program jako pierwszy poruszyt problem
homoseksualizmu — dotychczas temat nieobecny w mediach. ,,The Phil Do-
nahue Show” byt tez pierwszym talk-show zbojkotowanym za zbyt obrazo-
we 1 zbyt otwarte mowienie o seksualno$ci Amerykandéw. Producenci pro-
gramu starali si¢ podgrzewa¢ atmosfer¢ w studio. Zapraszano gosci,
ktorych wypowiedzi miaty rozwscieczac 1 rozpala¢ widownig, jak chocby
przywddce Ku-Klux-Klanu czy przewodniczacego Amerykanskiej Partii
Nazistow, ktorzy wystapili razem w 1979 roku''.

W 1975 roku ,,Good Morning America” (TV ABC), jeden z popularniej-
szych dziennych talk-show, tworzyta mieszanka wiadomosci, wywiadow,
felietonow 1 reportazy. Najistotniejsza zmiang bylo stworzenie w studio
przyjemnego salonu, zamiast typowego dla owczesnych talk-show
,hewsroomu”. Dzieki temu dalo sie wnie$¢ bardziej przyjacielska 1 do-
mowa atmosfere; innowacja byto tez czestowanie zaproszonych gosci na-
pojami. Takimi dziataniami ,,Good Morning America” (TV ABC) pokonata
najwigkszego rywala wsrod dziennych talk-show Ameryki — ,,Today”
(TV NBCQ).

Poranne talk-show Ameryki w latach dziewigcdziesiatych opanowaty
kobiety. Na ciagle popularnym ,,Today”, stacja NBC zbudowata ,,Later To-
day”. Prowadzace go trzy kobiety dyskutowaty o modzie, urzadzaniu do-
mu, zdrowiu i sporcie. Miat typowo kobiecy charakter. Poranne talk-show
w ubieglej dekadzie kontynuowaty sprawdzone elementy programow: ak-
tywna publiczno$é, domowa scenerie, krotkie wiadomosci, wywiady, re-
portaze i wystepy. Jednocze$nie w ,,porankach” wytworzyla si¢ odmiana
»~smietnikowa” (trash).

Korzenie nocnych programéw talk-show, podobnie jak dziennych, wy-
wodzg si¢ z audycji radiowych. Ich podstawowymi elementami byta muzy-
ka i komedia, rzadziej poruszano tu tematy polityczne, spoteczne czy filo-
zoficzne dysputy. Ten typ audycji mial przede wszystkim dostarczac
rozrywki. Nawet wowczas, gdy przekazywano informacjg, starano sig robi¢
to w lekki, by nie rzec — luzny — sposob. Nocne rozmowy byly w zasadzie
komplementarnymi audycjami muzyczno-informacyjnymi, odbywajacymi
si¢ w towarzystwie publiczno$ci zgromadzonej w studiu telewizyjnym. Do-
puszczalne bylo zadawanie gosciom odwazniejszych i dociekliwszych py-
tan. Spodziewano sie¢ zreszta po nich réwnie ostrych odpowiedzi, ujaw-
niajacych sekrety zycia i alkowy. Czeste byty utarczki stlowne migdzy

'l Evolution of Daytime Talk-Shows, Part 4: Issues in the Seventies (Part 1 & 2)
http://talkshows.about.com/library/weekly/aal02599.htm
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prowadzqcymi audycje, lub pomiedzy prowadzacym a producentem (lub
wydaWC%) talk-show. Im bardziej cigte, tym wigksza ogladalnos¢ — wie
o tym chociazby Jay Leno, ktorego komentarze do amerykanskiej rzeczy-
wistosci zyskaty mu szerokie grono zwolennikow'.

Historia polskich talk-show rozpoczeta sig¢ 26 marca 1956 roku. Wtedy
to zaistnial w rozwijajacej sig polskiej telewizji program ,,Tele-Echo”, cykl
wywiadow telewizyjnych wymy$lony przez Mir¢ Michatowska a prowa-
dzony przez Ireng Dziedzic. Program byl w zasadzie kalka francuskiego
Tele-Paris”, zaadaptowanego do polskich warunkéw przez Marig Zien-
tarska .

Warto zwroci¢ uwagg na postgpowos¢ polskiego medium. Podczas, gdy
w zachodnich programach tego typu w latach pig¢dziesiatych w roli mode-
ratorow krolowali mezczyzni, polska telewizja powierzyta kobietom pro-
dukcje 1 prowadzenie programu. ,, Tele-Echo” byto programem popotudnio-
wym: dzi§ mozna by je nazwac talk-show o charakterze celebrity
z domieszka people. Program nadawany byt co dwa tygodnie. ,,Tele-Echo”
spetniato wszystkie wymagania gatunku wspotczesnych talk-show: miato
wyrazista moderatorke z silng osobowoscia. Rozmowa, starannie wczesniej
przygotowywana, miata charakter intymnych wyznan w czasie rzeczywi-
stym. W budowaniu przyjaznego nastroju do zwierzen pomagat ,,salono-
wy” wystrj studia.

Wraz z nadej$ciem politycznego przetomu w latach dziewigédziesiatych
media zmienily swoje oblicza. Wolno$¢ i swoboda zapanowata takze
w talk-show. Pierwszym tego typu programem w ,,nowej rzeczywistosci”
byt ,,Na kazdy temat”, talk-show prowadzony przez dziennikarza radiowe-
go, Andrzeja Woyciechowskiego, w pierwszej w Polsce prywatnej telewizji
Polsat. Polsat zaproponowat widzom w 1994 roku catkiem nowy sposob
rozmawiania, cechujacy si¢ zniesieniem dotychczasowych tematow tabu.
Niewielki budzet ,,Na kazdy temat” wymusit tania i mato wyrafinowana
scenografig, prosty sposob realizacji. To jednak sprawito, iz widownia za-
ufata programowi, ktéry pokazywat ,,prawdziwa Polske”.

Sukces polsatowskiego ,,Na kazdy temat” sktonit do zainicjowania kon-
kurencyjnych talk-show, zarowno w powstajacych stacjach komercyjnych,
jak 1 w telewizji publicznej. Pojawity si¢ audycje prawdziwie medialnych
par, jak program Krzysztofa Materny 1 Wojciecha Manna — ,,MdM” czy du-
etu Jacek Zakowski i Piotr Najsztub — ,, Tok-szok”, w ktorym wystepowaty
zarowno gwiazdy estrady, polityki, jak i zwykli ludzie. Z kolei ,,Zerwane
wigzi” (Polsat), ,,Ktokolwiek widzial, ktokolwiek wie” (TVP1) i ,,Wybacz

12 Late-Night Talk Shows: 1972-1992; http://talkshows.about.com/library/weekly/aa051099.ht-
mhttp://ta lkshows.about.com/library/weekly/aa051099.htm

13 Radio i $wiat, 10 VI 1956 r., w: Kronika polskiej telewizji — rok 1956, www.tvp.pl
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” (TVN) daty calkiem nowe spojrzenie na wojeryzm widzow talk-show.
‘rogramy te, z gatunku emotion talk-show opieraly si¢ na historiach
wyktych ludzi. Polacy zaskoczeni byli obrazem, ktory przedstawiaty im
ego typu audycje. Przewijaty sig tu {zy, nadzieja, rozpacmz}osc Przyzwy-
zajani do pozytywnych zakonczen i szczg$liwych rozwiagzan problemow
vidzowie stawali sig uczestnikami klgsk, gdy proszona o wybaczenie osoba
ydmawiata jego udzielenia i1 pojawienia sie¢ w studio.

»Wywiad z wampirem™"*, , Ibisekcja” wzorowane byly na ciagle trium-
ujacych w USA programach Davida Lettermana czy Jaya Leno. Wykorzy-
stano podobna scenografie (biurko dla prowadzacego, kubek, sofa dla go-
jci); oprawa muzyczna stanowila przerywnik migdzy pojawianiem sie
Jsobistosei, przejeto przekomarzanie sie z obstuga talk-show oraz czeste
zwracanie si¢ do publiczno$ci, ktora miata ,,jednogtosnie” (najczgsciej mo-
nosylabami) odpowiadaé na stawiane przez prowadzacego pytania. Go$¢mi
w tych audycjach byly wylacznie osoby znane.

Z zachodnich wzorow przejgto tez zorientowanie programu na modera-
tora, co zostato tez zaznaczone w nazwach talk-show: wykorzystywanie
w tytule petnego lub cze$ci nazwiska prowadzacego'

Polskie talk-show z gatunku people czy emotions spetniaja — podobnie
Jak ich amerykanskie odpow1edmk1 funkcje katharsis: wzruszaja, przera-
Zaja, w konsekwencji ,,oczyszczajq — uczestnika programu oraz widza —
z nagromadzonych przezy¢ oraz emocji. Owo medialne uderzenie bgdzie
o tyle silniejsze o ile nadawca zrealizuje ztota zasadg talk-show, zgodnie
z ktora maja one by¢ wypadkowa spektaklu oraz celowego dramatyzowania
wypow1edz1 1 pytan, by moc wydoby¢ mozliwie duzo ,,prawdziwych” reak-
cji po obu stronach ekranu. Jednym ze sposobéw moderatoréw na spowo-
dowanie wigkszej otwartosci u swoich interlokutoréw jest stosowaniu triku
,powtarzania wypowiedzi” go$cia i wkomponowanie jej w pytanie. Redun-
dancja — powtarzanie informacji — pomaga, wedhug Johna Fiskego, przy
nadawaniu przekazu do licznej zbiorowosci. Przy istniejacych zaktoceniach
wystepujacych na kanale nadawczym istnieje wigksza szansa na zrozumie-
nie tresci wiadomosci. Redundancja pomaga réwniez przezwycigzy¢ pro-
blemy w przekazywaniu entropicznych komunikatéw oraz w rozwiazywa-
niu dylematdéw zwiazanych z publicznoscia. Jezeli chcemy dotrze¢ do
szerokiej, heterogenicznej publicznosci, deZlemy musieli zaprojektowac
komunikat 0 wyzszym stopniu redundancji'®. Dlatego tez tak istotna jest

14 Pozniej ~ po przejsciu W. Jagielskiego z RTL7 do TVP2 — przemianowany, przy zachowaniu tej sa-
mej konwencji oraz tego samego prowadzacego, na ,,Wywiad z Jagielskim”.

15 W pewnym stopniu cecha ta widoczna jest w programie ,,MdM, czyli Mann do Materny, Materna do
Manna”, ktory choé nie miesci sie w pelni w klasycznym celebrity talk-show, rowniez czerpat z tych
wzorcow. Podobnie wyglada sytuacja programu TVP2 , Bezludna wyspa” prowadzonego przez Ning
Terentiew, ktora prowadzi w nim spotkania i wywiady wylacznie ze stawami polskich scen — brak tu
jednak typowych dla amerykanskich talk-show elementéw — firmowania nazwiskiem programu (moze
powodem jest to, iz audycja zaczgta funkcjonowac przed dotarciem do Polski wzordéw zachodnich przy
konstruowaniu talk-show), brak publicznosci oraz komunikowania sig¢ gospodyni audycji z obstuga pro-
gramu.

16 J. Fiske: Wprowadzenie do badan nad komunikowaniem, Wroctaw 1999, s. 27.
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wyrazistos$¢ 1 dostownos¢ w komunikowaniu masowym — odnosi sig to
rowniez do talk-show — tak, by nie pozostawia¢ odbiorcy zbyt wiele miej-
sca na domysty. Klarownos¢ i jasno$¢ komunikatu, wykorzystywanie sym-
boliki, prostych skojarzen — to specyfika sktadnikow tworzacych kulturg
dla mas.

Rozmowy w_toku”

Szok polskiej widowni wywotany otwartym méwieniem o seksualnosci
w programach na poczatku lat dziewigcdziesiatych zaczat powoli zanikac.
Nagromadzenie tematow poruszajacych tego typu problemy spowodowato
uodpornienie si¢ widzOw na tresci erotyczno-gawedziarskie. To zaowoco-
walo silniejszym ,,uderzeniem” ze strony producentéw i wydawcoOw pro-
gramOw telewizyjnych — potrzeba przyciagnigcia jak najwigkszej grupy od-
biorcOw pociagata za soba konieczno$¢ poruszania coraz bardziej
zaskakujacych probleméw 1 pokazywania bardziej ekscentrycznych czy na-
wet perwersyjnych interlokutorow. Na tym gruncie zaczela przesuwac sig
granica nie tylko dobrego smaku rozmoéw w talk-show, lecz rowniez kultury
dyskusji i szacunku wobec zar6wno goSci programow, jak i samych pro-
wadzacych. Obycie z seksualnoscia: dramatycznymi czy szokujacymi wy-
znaniami w mediach zaowocowato wyspecjalizowana desentyzacja — zobo-
jetnieniem i coraz stabsza reakcja widzow na przedstawiane w programach
tematy. By poruszy¢ i przyciagna¢ widownig, potrzeba bylto ciaglego
(w czasie), regularnego 1 o sporej czestotliwosci programu nie opierajacego
sie wylacznie na erotycznej sensacji, lecz poruszajacego problemy polskiej
ulicy, programu zajmujgcego si¢ tematami, ktdre nie tyle podniecaja wy-
obraznie i szokuja widza, ile powinny nim wstrzasna¢. To byt czas na po-
wstanie ,,Rozmoéw w toku”.

10 kwietnia 2000 r. zostata nadana pierwsza audycja ,,Rozmowy w toku”
—jedyny, jak dotad — codzienny people talk-show w polskich stacjach tele-
wizyjnych. Wlasnie z racji jego codziennej obecnosci w domach i w $wia-
domos$ci milionow widzow jest on najciekawszy do analizy wptywu tego
gatunku na polskiego widza. Program okresla si¢ jako talk-show obyczajo-
wy, poruszajacy problemy z zycia ludzi. Rodzina, praca, mito$§¢, zdrowie,
parapsychologia, sprawy obyczajowe, to tematy najczeSciej poruszane
w ,,Rozmowach™".

Aktualnie nadawane polskie talk-show sa (eklektyczna) kalka gtownie
amerykanskich talk-show. W przypadku ,,Rozméw w toku” stacji TVN
stworzono audycj¢ oparta migdzy innymi na ,,Jerry Springer Show”: pro-
wadzaca nie siedzi, lecz porusza si¢ z mikrofonem po studiu miedzy
swoimi rozméwcami na scenie a publicznos$cig. Podobnie jak u Springera
1 Ricki Lake lub Oprah Winfrey zrezygnowano z przerywnikow muzycz-
nych, ktore byly domena chociazby ,,Wieczoru z Wampirem”.

A”(jStrona glowna programu ,Rozmowy w toku”. Oficjalny serwis. http:/www.rozmowy.tvn.pl/
index.asp.
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Trudno nie zauwazy¢, iz audycje typu talk-show wywotuja wiele emocji
u widzow. Sa katalizatorem wypowiedzi czesto silnie nacechowanych ne-
gatywnymi odczuciami. Na szczg$cie po drugiej stronie znajduje si¢ rzesza
zwolennikow tych formatow medialnych. Najbardziej — jak wykazaly wy-
niki badan przeprowadzonych przeze mnie na potrzeby pracy magister
skiej'® badan ankietowych' — przyciaga ich do telewizorow cheé rozrywki
i relaksu. Te potrzeby realizowane sa gtéwnie dzigki audycjom celebrity.
Talk-show typu people moga wptywac na spoteczenstwo, a nawet petnié
funkcje determinantéw reakcji zbiorowe;.

»Wiecej ,,show”, mniej ,,talk” — to dzi$ przepis na atrakcyjne widowisko.
O atrakcyjnosci talk show przestata decydowac jako$¢ rozmow. Nowe pro-
gramy kuszg teatralnymi pomystami. Nie da si¢ ukry¢, ze o jakosci i formie
programoéw decyduje gtownie marketing oraz ogladalno$¢ konkurency;-
nych formatow”%.

Z moich badan wynika, iz Polacy znaja talk-show i raczej je ogladaja.
Cenia w nich przede wszystkim mozliwo$¢ oderwania sig¢ od swojej
codziennosci. Bywa, ze programy inicjuja dyskusje w malych grupach,
sktaniaja do dziatania, zgtebienia tematu. Talk-show spoteczne wskazuja
,.deformacje zycia” innych cztonkéw spotecznosci, co ma wymiar nie tylko
edukacyjny, ale i marketingowy dla stacji telewizyjnej — oryginalnos$¢ tema-
tow 1 kontrowersyjnos¢ gosci zwiekszaja ogladalnosé.

Badanie ankietowe miato tez na celu wskazanie kierunku zapotrzebowa-
nia widzéw ,,Rozmoéw w toku” na zagadnienia, ktore, ich zdaniem, powin-
ny si¢ czesciej pojawia¢ na ekranie tego najpopularniejszego talk-show
TVN-u 1 Polski. Wyniki jednoznacznie wykazaty, iz potrzeba przedstawia-
nia historii i probleméw zwyktych ludzi, omawianie zjawisk spotecznych,
jak pedofilia, antykoncepcja jest potrzebne i oczekiwane. Podobnie, jak
programy o biezacych wydarzeniach, ktore maja dac ujScie zbiorowej opi-
nii o danym zjawisku (np. ,fowcy skor”, wojna w Iraku). Czg$ciowo po-
trzeby te realizuje program ,,Pod napigciem”.

Widzowie oczekuja rowniez od producentéw ,,Rozméw w toku” sympa-
tycznych i1 przyjaznych odcinkéw o ,,nieszkodliwych wariatach” (np. nieco-
dzienne hobby) oraz o niezwyktych wydarzeniach u zwyktych ludzi — za-
pewne koniecznie ze szcze$liwym zakonczeniem. Nie wywotaly wigkszego
entuzjazmu odcinki ,,Rozméw w toku” po§wigcone znanym osobom show
businessu.

W badanym okresie migdzy 5 pazdziernika 2003 roku a 25 stycznia
2004 roku ,,Rozmowy w toku” miaty najwigksza ogladalno$¢ wérod talk-

18 Praca magisterska pod tytutem ,,Talk-show jako element kultury masowej ~ szkodzi czy pomaga? Na
podstawie wiasnych badan ankietowych spotecznego odbioru talk-show ,,Rozmowy w toku™ zostata na-
pisana pod kierunkiem prof. dr. hab. Tomasza Gobana-Klasa i obroniona we wrze$niu 2003 roku w In-
stytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego.

19 Badania przeprowadzono na grupie 126 oséb w wieku od 18 lat do 50 i wigcej lat.

20 J. Romanowicz lle show zniesie talk show?, Newsweek 2002, nr 43, s. 102.
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Wykres 1. Porownanie ogladalnosci ,,Rozméw w toku” z najpopularniejszym w danym
tygodniu programem stacji TVN (najczeSciej byla nim audycja informacyjna ,,Fakty”)

Poréwnanie ogladalnosci ,Rozméw w toku” z najlepszym
wynikiem oglgdalnosci innego programu TVN
b vridsiT (od 5.10.2003-25.01.2004)
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-show w Polsce, (tak wynika z cotygodniowych wynikow badan ogladalno-
éci dziesigciu najchetniej ogladanych pozycji programowych w wybranych
polskich stacjach telewizyjnych TVP1, TVP2, TVP3, Polsat, TVN, TV4,
TV7). ,Rozmowy” maja w zasadzie niezagrozona pozycje. Wyniki ich
ogladalnosci przekraczaja nawet liczbg widzow ogladajacych ,,Informacje”
w telewizji Polsat ($rednio ok. 2,2-2,8 mIn widzéw dziennie). Jedynym
talk-show Polsatu, ktory od 1 stycznia 2004 roku zmiescit si¢ w rankingu
dziesieciu najchetniej ogladanych programow w stacjach TV, byt ,,Z ka-
merg wérod ludzi” — 25 stycznia 2004 osiagnal wynik 2 773 488 0sob.
W tym samym badanym tygodniu (19-25 stycznia 2004) ,,Rozmowy w to-
ku” w dniu 19 stycznia 2004 ogladato 3 645 991 ludzi.

Na wykresie przedstawiono poréwnanie tygodniowych wynikow
ogladalnosci najpopularniejszego programu w stacji TVN (najczesciej jest
nim program informacyjny ,,Fakty”) oraz wynikéw ,,Rozméw w toku”.
Brak danych miedzy 9 a 16 listopada 2003 oraz migdzy 21 i 28 grudnia
2003 oznacza, iz w tych tygodniach ,,Rozmowy” nie znalazty si¢ wsrod
dziesigciu propozycji stacji TVN najchetniej ogladanych w danym tygo-
dniu.

Szkodzq czy pomagajq?

Istotne w przypadku talk-show sa tez relacje tych audycji z widzami.
Wyniki badan ankietowych, ktére opracowatam dla potrzeb mojej pracy
magisterskiej, nie pozwalaja jednoznacznie stwierdzié, czy talk-show maja
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pozytywny czy negatywny wplyw na psychike i postrzeganie $wiata przez
widzéw (funkcjonowanie teorii kultywacji George’a Gerbnera oraz teorij
rezonansu). Wspotczynnik szkodliwosci jest, moim zdaniem, zwiazany ze
Swiadomoscia widza, poznaniem przez niego technik manipulacyjnych sto-
sowanych przez autorow talk-show, jego wiasnej wiedzy i zdania o oma-
wianym w show zagadnieniu. Jednak czy talk-show sa w stanie obiektyw-
nie i w miarg pelnie przedstawi¢ istote omawianego zagadnienia?

Rownie wazna jest proba zweryfikowania, czy pokazywanie osob, kto-
rych dokonania mozna zdecydowanie okresli¢ jako wyjatkowo negatywne
(mordercy, pedofile, tzw. trudna miodziez, blokersi, pesudokibice) jest
stuszne? Pomijajac aspekt ,,edukacyjny” ich wizyty w studiu, nalezy prze--
widzie¢, jak pokazanie takich ludzi w telewizji moze wplyna¢ na niekto-
rych widzéw — na nieuswiadomione jednostki, samotne, o stabych osobo-
wosclach. Niestety widownia jest zostawiona sama sobie, bedzie wiec
reagowa¢ w rozny sposob: dla jednych pokazanie mordercy bedzie prze-
stroga, innych bedzie inspirowaé. Cze$¢ widowni nerwowo zareaguje na
pokazanie w studio pseudokibicow, wysmieje ich przekonania; inni zechca
do nich dotaczy¢.

Interesujacy jest tez problem, czy codzienne epatowanie cudzymi nie-
szczgS$ciami uzewngtrzni si¢ w wypowiedziach w odpowiedziach na ankie-
ty, pokazujac wplyw takich tresci na determinowanie zachowan o cechach
desentyzacji lub eskapizmu.

Talk-show jest szkodliwy, gdy trafi ze swoja treScia i forma przekazu na
podatny, niewyksztalcony grunt psychiczny. Codzienny kontakt z cudzymi
problemami — przypomng, iz ,,Rozmowy w toku” to jedyny w Polsce
people talk-show nadawany od poniedziatku do piatku — doprowadzi¢ moze
w konsekwencji do desentyzacji. Liczne nagromadzenie w mediach infor-
macji o negatywnych zjawiskach spotecznych wzmacnia zobojgtnienie na
przemoc czy tragedig. W konsekwencji, by poruszy¢ widza, talk-show musi
przedstawiaé coraz bardziej szokujace, przerazajace historie, a to prowadzi
do przejgcia kontroli nad programem przez marketing i ogladalno$¢. Dra-
mat jednostki staje si¢ towarem. Widzowie ucza sig, iz kazda historia ma
swoja ceng, ze wszystko jest na sprzedaz.

Z kolei nawarstwienie negatywnych tresci zaowocowaé moze checia
ucieczki widza od codziennoéci — eskapizm. Przekonanie, ze wszystko do-
okota widza nosi znamiona nieszcze$cia, Ze brak jest szans na rozwiazanie
wszystkich dylematoéw sprawi, iz dana jednostka zaglgbia¢ si¢ bedzie
w swoj wyimaginowany, pozytywny $wiat.

Talk-show moga tez, z przytoczonych powyzej powodéw, posrednio po-
wodowaé u widza gromadzenie agresywnych uczu¢ (zgodnie z teoria sy-
gnatéw agresji Leonarda Berkowitza oraz teorig rezonansu). Niestety, zlo
1 dramaty ludzkie dobrze si¢ sprzedaja. To one powoduja, ze czg$¢ widzow,
ogladajac cudze problemy na ekranie, staje wobec nich w opozycji, czujac
sie lepszymi, z racji nieposiadania w swoim Zyciorysie tak traumatycznych
przezy¢ — ujawnia si¢ tu terapeutyczny charakter talk-show. ,,Widzowie
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moga Wiec przyja¢ zarowno pozycjg terapeuty, jak i pacjenta — cieszac sig
sprawowaniem wiadzy nad tekstem, nad innymi uczestnikami i nad samym
soba™?'. Kolejna dysfunkcja talk-show jest wskazanie, ze pubhczna rozmo-
wa z pomoca studyjnych ekspertow moze przynies¢ pomoc, ze ogdlnokra-
jowe ,wygadanie si¢” otworzy droge ku nowym rozwiazaniom.

Talk-show doprowadzity takze do powstania swoistej dewiacji, ktora na-
swatam ekshibicjonizmem duszy. Istnienie talk-show uzaleznione jest od
checi podgladania przez widzow tego, co dzieje si¢ w zyciu innych ludzi.
Ale sama che¢ nie zdataby sig na wiele, gdyby nie zaistniata (lub nie zostata
wykreowana przez talk-show 1 medialne nadawanie rangi) potrzeba opo-
wiadania publicznie o swoich do$wiadczeniach zycwwych Ten ekSthICJO—
nizm jest warunkiem niezbednym do zapewnienia zycia talk-show. To nie-
stety one wytworzyly nowy gatunek gosci. O ile osoby publiczne potrafia
sig odnalez¢ w rzeczywistoéci telewizyjnego ,,przes{uchania” o tyle
zwykly cztowiek znajdujacy sig¢ w adekwatnej sytuacji nie zawsze zdaje so-
bie sprawe z konsekwencji swojego wystapienia, z reakcji jego najblizsze-
go otoczenia.

Talk-show, jak ,,Rozmowy w toku” codziennie skupia przy odbiornikach
telew1zyjnych grupg mitosnikdéw tego programu. Realizuja oni w ten spo-
sob pewien glod uczuciowy, majac jednocze$nie $wiadomos$¢, ze ten sam
przekaz dociera do innych widzow. Dzigki temu jednostka czuje sig czg$cia
wickszej zbiorowosci (medialne ujecie freudowskiej psychologii thumu).
Talk-show dajq zatem szans¢ na budowanie uczucia przynaleznosci, co zda-
niem psychologa Otto Kernberga, jest odzwierciedleniem sytuacji, w ktorej
spoleczenstwo odczuwa niezaspokojona potrzebe wspolnoty. Paradoks po-
lega jednak na tym, ze taka ucieczka od samotno$ci prowadzi do jeszcze
wiekszej samotnos$ci®.

Stajac w obronie polskich talk-show, nalezy zauwazy¢, iz wplyngly one
ozywczo na Polakéw. Programy te pozwalaja ,,nauczy¢ si¢ spoteczenstwa”
i zdoby¢ wiedze o spoteczenstwie. Poruszane przez nie zagadnienia i sposo-
by ich przedstawienia moga pomdc rozszerza¢ horyzonty widzow. Daja te-
maty do rozmowy. Miedzy innymi o ,,Rozmowach w toku” pisano, ze sa
,zbiorowa terapia psychologiczna”®. Broniac tego okre$lania, nalezy za-
uwazy¢, iz wilasnie taka mozliwo$¢ publicznego wypowiedzenia swojego
bolu bywa w niektorych przypadkach najlepsza recepta.

Czy Polsce grozi kalka trash talk-show Jerry’ego Springera? Producent
»Rozméw w toku” ocenil, ze nasze polskie srodowisko nie jest przygotowa-
ne do takiego zachowania na scenie. W Polsce panuje jeszcze kult ,,zacho-
wania twarzy” i nieokazywania uczu¢. Ten chtéd w jakim$ stopniu ratuje
nas przed rodzima wersja trash talk-show. Pytanie, na jak dlugo? By¢ moze,
niedtugo zacznie domagac si¢ jego obecnosci w telewizji mtode, coraz bar-
dziej ekstrawertyczne pokolenie.

2L'W. Godzic, op. cit, s. 115.
2 C.Bechowski: Sztuczne piekta, sztuczne raje, Wiez 1999, nr 11.
B M. Maciejewska: Szklana kozetka, op. cit.
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Pytan zwiazanych z talk-show bedzie pojawia¢ sig znacznie wigcej. Czy
przez liczne problemy, ktérymi talk-show atakuja widzow, nie powstanie
wyalienowane spoteczenstwo, ktére bedzie czuto opoér przed zwiazkami,
przed innymi ludZmi, przed grupa spoteczna? ,,Pasywny odbiorca pragnie
gotowych opakowan, ale ci (...), ktorym zalezy na nabywaniu wiedzy i po-
szukiwaniu przyczyn, wolg aforyzmy po prostu dlatego, ze sa one niekom-
pletne i wymagaja pelnego zaangazowania” — powtarza McLuhan za
Francisem Baconem. Rzecz ta tyczyta wprawdzie pisania, lecz mozna spro-
bowa¢ odnies$¢ ja rowniez do talk-show. Pozostawianie na koniec audycji
»~Rozmowy w toku” otwartych pytan, sczytywana z telepromptera ,,mowa
koncowa”, ktéra przedstawia Ewa Drzyzga, ma w zamierzeniu producenta
nakloni¢ odbiorcow do poszukiwania odpowiedzi, wzbogacania wiedzy.
Niestety, nie dzieje si¢ to zbyt czgsto. Mozliwe, ze przyczyna tego braku
siggania po dodatkowe dane jest sam program — zamknigty, rzadko konty-
nuujacy dany temat.

Inna kwestia jest popularnos¢ gatunku talk-show. By¢ moze, bierze sie
ona stad, iz talk-show to w zasadzie ostatnie w niewielkim stopniu rezyse-
rowane programy. Zarzuty pod adresem tych formatéw pojawiaja w chwili,
gdy dochodzi do fazy postprodukcyjnej. NajczgSciej pojawiajacym sie
sfowem jest manipulacja: zonglowanie wypowiedziami adwersarzy, cigcie
wystapien i ich wmontowywanie w miejscach niezgodnych z faktycznym
przebiegiem dyskusji. Manipulacja bierze si¢ z chgci zdynamizowania
przekazu. Przy takim dziataniu producentéw i wydawcow poszkodowane
moga by¢ dwie strony: wypowiadajaca si¢ w audycji oraz widz, odbiorca
subiektywnie przedstawionego i zmodyfikowanego przekazu.

24 M. McLuhan: Zrozumieé¢ media, [w:] M. McLuhan: Wybor tekstow, Poznai 2001, s. 240.
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NAGEOWKI PRASOWE LAT
DZIEWIECDZIESIATYCH XX WIEKU

roblem nagtowkow prasowych ma niewielka polska literature przed-
miotu. Jej najwazniejsza pozycje stanowi ksiazka Walerego Pisarka:

_Pozna¢ prase po nagtowkach!”' Przedstawia ona wyniki badan nad
nagtowkami wypowiedzi w polskich dziennikach i tygodnikach z roku
1964. Badany materiat autor podzielit na trzy typy 1 wybrat dla kazdego
z nich po trzy pisma. Byly to:

— dzienniki: Trybuna Ludu, Zycie Warszawy, Express Wieczorny;

— tygodniki spoteczno-kulturalne: Polityka, Kultura, Zycie Literackie;

— magazyny ilustrowane: Przekrdj, Panorama, Dookota swiata.

Kazdy z tych tytutdw reprezentowaly wowczas wylosowane numery.
Badacz opart si¢ na doswiadczeniach Pracowni Jezykoznawczej Osrodka
Badan Prasoznawczych i dokonatl analizy dwunastu numeréw wylosowa-
nych z kazdego rocznika w ten sposob, by kazdy miesiac roku reprezento-
wany byt przez jeden numer. Gloéwnym zatozeniem omawianej pracy byto
twierdzenie, ze nagltdéwki wypowiedzi prasowych — podobnie jak same wy-
powiedzi prasowe — naleza do roéznych gatunkow pismiennictwa, czyli nie
ograniczaja si¢ do jednej stylistycznej odmiany pisanego jezyka ogdlnego.

W swojej ksiazce autor zanalizowal dwa zagadnienia: stownictwo wy-
stepujace w nagtowkach prasowych i ich strukture sktadniowa. Przeprowa-
dzona przez niego analiza materiatu dowiodta, ze w tytutach przewazaja
rzeczowniki, a wsrdd nich szczegdlnie rzeczowniki odczasownikowe.
W calym zbiorze nagtéwkow najczgsciej uzywanymi rzeczownikami oka-
zaly si¢ wowczas wyrazy: dorobek, dziatacz, dzialalnosé, kraj, obrady;
wsrdd przymiotnikow: duzy, koncowy, najlepszy, pomysiny, rekordowy, da-
lekiy; wsrod czasownikow: bawié, cheieé, obchodzié, obiecywadé, oceniad,
opusci¢. Dobor stownictwa w nagtowkach zalezy w znacznym stopniu od
gatunku samej wypowiedzi prasowej. Wyrazami o szczeg6lnie duzej fre-
kwencji w nagtowkach wiadomosci okazat sie przymiotnik nowy,
a w nagtdwkach publicystyki — zaimek nasz. Badacz stwierdzit ponadto, ze

"' W.Pisarck: Pozna¢ prasg po nagtowkach! Nagtéwek wypowiedzi prasowej w o$wietleniu lingwi-
stycznym, Krakow 1967.
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stownictwo naglowkoéw wiadomosci jest bardziej jednolite i ubozsze niz
leksyka tytutow publicystyki.

Przystepujac do analizy struktury sktadniowej nagtéwkow prasowych,
Pisarek wyrdznit jako jednostki tekstu, czyli wypowiedzenia: zdania, ktore
maja w swym sktadzie osobowa forme czasownika, oznajmienia — jednost-
ki tekstu nie majace w swym sktadzie formy osobowej czasownika, ale po-
zwalajace na jej jednoznaczne uzupetnienie, oraz zawiadomienia bedace ta-
kimi jednostkami tekstu, ktore nie tylko nie maja w swym sktadzie formy
osobowej czasownika, ale tez nie pozwalaja na jej jednoznaczne uzupelnie-
nie. Zawiadomienia podzielil Pisarek na mianownikowe, stanowiace naj-
liczniejsza grupg tytulow prasowych oraz zawiadomienia okreslnikowe.

Na podstawie przeprowadzonych badan struktury sktadniowej nagtow-
kow autor stwierdzit, ze: ,,we wszystkich trzech grupach [czasopism] prze-
waza forma zawiadomienia mianownikowego — klasyczna forma tytulu
jakiegokolwiek utworu, mozna by rzec: posta¢ o prymarnej funkcji wyste-
powania w roli tytutu — nazwy witasnej*. Nadto badacz doszedt do wnio-
sku, ze ,,Nagtéwki wiadomosci, publicystyki i literatury pigknej w prasie
roznia si¢ migdzy soba pod wzgledem jezykowym; po przeczytaniu samego
naglowka odbiorca moze z duzym prawdopodobienstwem orzec, z jakim
gatunkiem wypowiedzi ma do czynienia™.

Jezeli zestawimy wyniki badan, ktore przedstawit W. Pisarek w swojej
pracy sprzed czterdziestu lat, z rezultatami analiz, ktére przeprowadzitam
w roku 2001, mozemy zauwazy¢, jak sig¢ zmienita struktura i stownictwo
naglowkéw wypowiedzi prasowych w minionych 40 latach.

Naglowki czasopism na przelomie wiekow

Na material badawczy, ktory poddatam analizie ztozyly sig nagtéwki pu-
blicystycznych wypowiedzi prasowych zamieszczone w pigciu czasopi-
smach spoteczno-politycznych od czerwca 1999 r. do stycznia 2001 r., mia-
nowicie w Polityce (dalej: P), Wprost (dalej: W), Tygodniku Solidarnosé¢
(dalej: TS, analiza objeta nagtéwki z numeréw z r. 2000), Przeglqdzie Tygo-
dniowym (dalej: PT, analiza naglowkow zamieszczonych w numerach od
czerwca 1999 r. do czerwca 2000 r.) oraz w Najwyzszym Czasie (dalej: NC
— analiza objeta tytuly wypowiedzi zamieszczonych w podwdjnym nume-
rze z grudnia 2000 roku i w czterech numerach ze stycznia 2001 roku).

Prace badawczg rozpoczgtam od doktadnej analizy tresciowej tekstow
i towarzyszacych im nagtowkow, wybratam po dwa numery z danego mie-
siaca, z ktorych wiaczytam do analizy od szesciu do dziesigciu nagtowkow.
W badaniach oparfam si¢ na do$wiadczeniach W. Pisarka, wybierajac
numery losowo z rocznika w ten sposob, by kazdy miesiac roku reprezento-
wany byt przynajmniej przez jeden numer. Ostatecznie do analizy zakwali-

2 QOp. cit., s. 96.
3 Op. cit, s. 109.
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fikowatam 472 naglowki prasowe, na ktore skfada sig: 108 nagtowkow
2 P107z W, 117 z PT, 85 z TS, 55 z NC. W ostatnich dwoch tygodnikach
wystepuje réznica ilosciowa w wyodrgbnionej grupie naglowkow, ktora
Spowodowana jest analiza wydan tylko z r. 2000 (7S), a takze ograniczo-
nym zasobem numerdw czasopism (NC).

Analizujac nagtéwki, uwage skupitam na doborze stownictwa i ich
strukturze sktadniowej. Stwierdzitam, ze do wyrazow najczeSciej wyste-
pujqcych w roku 2000 w tytutach wypowiedzi prasowych w tygodnikach
spo%eczno-politycznych nalezg rzeczowniki: swiat, terapia, dzieci, kobieta,
krew, prezydent, polityka, bomba®, przymiotniki: polski, europejski, nowy,
zabdjczy’, czasowniki: zabic, leciec, trwac, spalac®.

Whniosek z poréwnania tego materiatu z nagtéwkami z r. 1964 jest oczy-
wisty: uzyte stownictwo dobitnie §wiadczy o tym, ze dawniej bardziej opty-
mistycznie przedstawiano rzeczywistos¢.

Analizujac grupg wyrazoéw o wysokiej frekwencji w wielokrotnie cyto-
wanej pracy’, zauwazytam, ze w obecnym badaniu powtorzyly sig tylko
dwa przymiotniki: ostatni i nowy, ktore w nagtowkach wspotczesnie anali-
zowanych czasopism wystepuja m.in. w tytutach: OSTATNIA FOTOGRAFIA
(P 1/00), OSTATNIA POSLUGA (P 4/00), NOWA, SWIECKA TRADYCJA (NC
1/01), MUSI POWSTAC NOWA SILA (NC 2/01).

Na uzycie pewnych wyrazow we wspotczesnych tytutach wypowiedzi
prasowych miata wplyw sytuacja polityczna, w jakiej znalazta si¢ Polska.
Znajduje ona odbicie w tytutach: BEZROBOCIE w UNII EUROPEJSKIEJ (TS
38/00), NASZE ROLNICTWO W UNII (7S 7/00), MLODZIEZ w EUROPIE
(TS 38/00), MYSL ROSYJSKA, MYSL POLSKA (7S 17/00), POLSKI SUKCES
(TS 26/00).

Porownujac cato$¢ leksyki tytutow prasowych poczatku i konca II
potowy XX wieku, zauwazamy zmiany w doborze stownictwa. Neutralne
czasowniki, takie jak powiedzial, twierdzi sa zastgpowane przez stowa, kto-
re narzucaja wartosciowanie, np.: oskarza, krytykuje, cieszy sie. Spokojny
ton relacji, wywazone opinie wyrazone w nienagannej formie jezykowe;j
nie znajduja dzi$ wielu zwolennikow. Samo za$ pojawienie si¢ w mediach
osoby, przedmiotu czy wydarzenia nie jest wystarczajacym sygnatem wy-
roznienia, dlatego autorzy naglowkow wypowiedzi prasowych poteguja
wyrazisto$¢ jezyka mediow, zastgpujac neutralne tytuly, np.: KONTO NA
MIESZKANIE (7S 29/00), CALY POLANSKI (P 7/00), NASZE ROLNICTWO W
UNII (TS 7/00), przez poetycko udramatycznione sformutowania przy-
ciagajace uwage odbiorcy, np.: BOG, SEKS I POLITYKA (W 39/00),
IMPERIUM AIDS (W 39/00), DEMOKRACJO, DAJ PYSKA (P 43/00). Zmiany
zachodza nie tylko w doborze rodzimego stownictwa. W nagtowkach poja-

4 Np. Pepek $wiata (W 33/00), Terapia ztudzen (W 26/00), Krzywda kobiet (P 16/00).

S'Np, Polski wiatr (W 26/00), Bambus w sosie polskim (W 36/00), M6j maty klon (P 31/00), Bezrobo-
cie w Unii Europejskiej (7S 38/00).

6 Np.: Nie daj sig zabi¢ (PT 30/99), Zabi¢ rodzicow (PT 42/99), Urodzié¢ i zabié (PT 48/99)
T w. Pisarek, op. cit., s. 51.
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wiaja si¢ coraz czg$ciej wyrazy obcego pochodzenia — przede wszystkim
zaczerpnigte z jgzyka angielskiego, ktore przeniknety do jezyka polskiego
i sa w mniej lub bardziej powszechnym uzyciu, np.: AWARYJNA MISS (W
39/99), KARATE KIDS (W 39/00), FUTBOL NA KOKSIE (W 12/00),
TECHNO-CZAD (P 46/00), VAT-OWANIE KSIAZEK (NC 3/01). Silny wptyw
anglicyzmow na quyk polski mozna tlumaczy¢ §wiatowym zasiggiem jezy-
ka angielskiego, jego ekspansja w wielu dziedzinach: w biznesie, finansach,
reklamie, mediach czy subkulturach.

Inne formy uatrakcyjnienia przekazu, ktére w prasie lat sze§¢dziesiatych
rzadziej byly spotykane, to:

— Stosowanie elementéw warto$ciujacych: przymiotnikow, przystow-
kow 1 rzeczownikow, wyrazow takich jak arcy-, super-, totalny, szalony po-
dziw itp., np. SUPERBAKTERIA (W 45/00), NAJIDLUZSZY WEEKEND EUROPY
(W 17/00), KINO WIELKEGO SZMALU (PT 51/00).

— Wprowadzanie zwiazkow frazeologicznych okazjonalnie wyste-
pujacych w takim zestawieniu, np.: SZKOLA SAMOBOJCOW (W 23/00),
DZIECI WOINY (W 23/00), SADYSCI ZE SZKOLNEJ LAWK (PT 48/99),
ZAWOD: MORDERCA (PT 1/00).

— Parafrazowanie powszechnie znanych tytutow ksiazek, filmow czy
piosenek®, np.: RZECZPOSPOLITA NARODOW (W 45/00) — nawiazanie do hi-
storycznego terminu ,,Rzeczpospolita Obojga Narodow”; PLEC MOZGU (W
42/00) — tytut prasowy zgodny z tytutem ksigzki; STARA KOBIETA WYSIA-
DUJE W POCZEKALNI (P 5/00) — nawiazanie do tytutu dziela T. Rozewicza,;
NASZE SZKAPY (P 34/00) — trawestacja tytutu noweli M. Konopnickiej
»Nasza szkapa”, DIAMENT I POPIOL (W 5/00) — przerobka tytulu dzieta
J. Andrzejewskiego ,,Popiot i diament”, CZERWONA EODZ PODWODNA (P
43/00) — modyfikacja tytutu piosenki ,,Z6tta t6dz podwodna” zespotu The
Beatles, INWAZJA PRZEMOCY (P 37/00) — przerobka wakacyjnego hasta
Radia RMF FM, pod ktérym organizowano koncerty ,,Inwazja Mocy”.

— Wykorzystywanie roznych mechanizmoéw jezykowych, takich jak ka-
lambury, kontrastowe zestawienia, wywotujacych efekt komiczny, np.
MAGIA GOLYCH POSLADKOW (P 34/00), DEMOKRACJO, DAJ PYSKA (P
43/00), SALTO NA WAGARACH (P 46/00), SZKOLA SAMOBOICOW (W
23/00), DZIECI WOJNY (W 23/00), O KASTROWANIU MASZYNOPISOW SEOW
KILKA (TS 26/00), ATOMOWA DYSKOTEKA (P 4/00); dzigki takim niekon-
wencjonalnym zestawieniom autor chce doprowadzi¢ do tego, by czytelnik
zapamigtat tytul, czasem nawet nie czytajac tekstu, np.: SEKS, KREW I KA-
SETY WIDEO (P 46/00), DZIEWICA POD SPECJALNYM NADZOREM (P
28/00), IMPERIUM AIDS (W 36/00), PRZECPANA SPRAWA (PT 12/00).

Jak wida¢ z powyzszych rozwazan dziennikarze chetnie siggaja do ist-
niejacych juz tekstow, zeby zatytutowa¢ artykut. Roznorodna literatura jest
dla nich swoistym zrodtem pomystoéw. Niektore cytaty i tytuly wykorzysty-
wane sg dostownie, badz w formie zmodyfikowanej, czgsto po I’edukCJl ja-
kiego$ elementu badZ po wymianie sktadnikéw. Autorzy artykuldw najczg-

8 L.Krawiec: Komizm w nagtowkach prasowych, Poradnik Jezykowy 1989, nr 9-10, s. 649-653.
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¢ciej wykorzystuja jedynie schemat skfadniowy cytatu, czy tytutu. Mniej
skupiaja sig na jego zwiazku z trescig utworu literackiego. Jesli autor tytutu
nawiazuje do treSci konkretnego dzieta literackiego zaklada, ze czytelnik
pamigta tekst. W przeciwnym wypadku nagléwek staje sig niejasny i nie ma
zwiazku z artykutem’.

- Wprowadzanie do tekstu nagtowka pewnych zdan, ktore utrwalaja wi-
zerunek, jaki autor chce przekazaé czytelnikowi'®, np. POLSKA LAPOWKA
stol (PT 45/00), SPOR Z RZADEM (TS 45/00), BANKRUCTWO (NC 1/01),
WYBOISTA DROGA DO EUROPY (PT 8/00), POLSKA KAPRYSI (TS 45/00).

Wszystkie przedstawione zabiegi jednoznacznie wskazuja na potocz-
noéé 1 duza swobodg wypowiedzi, ktore zdominowaty wspodtczesna prasg;
autorzy tytulow wykorzystuja cechy sktadni stylu potocznego, takie jak ten-
dencja do stosowania skrotow, elipsy w celu szybkiego przekazywania zro-
zumiatej dla odbiorcy informacji, np.: NIE, BO NIE (P 10/00), WIRUS
GORSZY OD PLUSKWY (P 4/00), GANGSTERZY z III A (W 11/00), UCIECZKA
PRZED ZYCIEM (PT 4/00), KRZESLO ZA KUBEL (P 25/00), CIACHO ~ MOJA
MILOSC (PT 42/99), DZIEKUJEMY ZA JUZ... (TS 13/00). Prasa szokuje, od-
wotuje si¢ do tematow tabu po to, by przyciagna¢ uwage czytelnikow, np.
KOBIETY PRZYDROZNE (P 37/00), MAGIA GOLYCH POSLADKOW (P 34/00).

Jest to zjawisko powszechne i wszechobecne w artykutach o roznej tre-
éci: od politycznych po kulturalne i sportowe. Ten zwrot do kolokwialnosci
mozna traktowac jako probg od§wiezenia schematow nagtéwkow oficjal-
nych, do ktorych przyzwyczait nas okres Polski Ludowej. Tytul zaczerpnig-
ty z jezyka potocznego wyrdznia si¢ z tta, umozliwia bezposredni kontakt
miedzy nadawca a odbiorca tekstu, a czasem prowokuje, modyfikuje utarte
powiedzenia. Taka wlasnie gra w stowa postuzyli si¢ autorzy nastgpujacych
nagtowkow, np.: JEDNA WAJDA WIOSNY NIE CZYNI (7S 14/00), JUZ SIE
ZIMY NIE BOIMY (PT 23/00), CYRK NA KOLKACH (PT 8/00).

Autorzy tytutdw wypowiedzi prasowych, by zblizy¢ je bardziej do co-
dziennej komunikacji potocznej, nie tylko stosuja prosty, kolokwialny je-
zyk, ktorym postugujemy si¢ na co dzien, ale tez uzywaja w tytutach sa-
mych imion lub nazwisk. Mowia o kim$ znanym bezposrednio i ekspresyw-
nie, np.: 12 PRAC PUTINA (P 5/00), FREDRO ODMLADZA (P 6/00), CALY
POLANSKI (P 7/00).

Badajac tytuty prasowe pod wzgledem uksztattowana skladniowego,
oparfam si¢ na podziale, ktory w swoim dziele przedstawit W. Pisarek. Po
przeprowadzonych badaniach stwierdzitam, podobnie jak autor ksigzki
»Poznaé prase po nagtowkach!”, ze najczesciej wystepujaca konstrukcja
tytutdw prasowych sa zawiadomienia mianownikowe, np.: JUBILEUSZ (7S
38/00), OICIEC (TS 32/00), DOROSLE DZIECI (W 45/00), SWIATECZNY
TEATR (NC 52-53/00), DOMEK Z KART (P 34/00), DOWOD Z KRWI
(P 34/00).

9 B. Grochala, Intertekstualno$¢ w nagtowkach ,,Gazety Wyborczej”, w: Tekst w mediach, pod red.
K. Michalewskiego, £6dz 2002, s. 222-229.

1 Gdyby Adam byt Polakiem, Tygodnik Solidarno$¢ 2000, nr 48.
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Z kolei ponizszych struktur nie znajdziemy w analizowanym materiale
(zapewne ze wzgledu na to, ze ograniczat si¢ do naglowkow wypowiedzi
publicystycznych):

1. Oznajmien:

a. Z grupa orzeczenia i podmiotu o schemacie — GO + GP.

b. Ztozonych z grupy orzeczenia, ktorej czgs¢ poprzedza grupe podmio-
tu, a czg$¢ nastepuje po niej — GO, + GP + GO,.

2. Zdan:

a. Z grupa podmiotu wstawiong w grupg orzeczenia — GO, + GP + GO,

b. Z grupa orzeczenia wstawiona w grupg podmiotu — GP; + GO + GPy;

3. Zawiadomien mianownikowych ztozonych z rzeczownika w mianow-
niku i jego trzech przydawek:

a. pitPZ+p,+ps — rzeczownik i przydawki, z ktorych jedna poprzedza
g0, a dwie nastepuja po nim;

b. pi+p>tPZ+p; — dwie przydawki poprzedzaja rzeczownik, a jedna na-
stgpuje po nim;

c. PZ+p+p,+ps — trzy przydawki nastgpuja po rzeczowniku;

d. py+pat+p; +PZ — trzy przydawki poprzedzaja rzeczownik;

4. Zawiadomien okreslnikowych — w badanym materiale brak przyktadow.

Analizujac zmiany zachodzace w nagtowkach prasowych w ciagu blisko
czterdziestu lat, zauwazamy duze zmiany w doborze stownictwa i konstruk-
cji nagtowkoéw. Autorzy, checac pokonaé konkurencje na rynku prasowym,
tworzg atrakcyjne tytulty, czasem kosztem braku zwiazku migdzy tytutem
a tematem artykutu, ktory on zapowiada, np.: MAGIA GOLYCH POSLADKOW
(P 34/00) to tytut tekstu o mowie ciala.

Oprécz zmian zachodzacych w stownictwie i konstrukcji tytutow za-
uwazamy tez ewolucje tematéw poruszanych w czasopismach przetomu
XX 1 XXI wieku. Znacznie cze$ciej niz dawniej na tamach prasy pojawia
si¢ tematyka seksu i prostytucji, np.:

SEKS, KREW I KASETY WIDEO (P 46/00),
KOBIETY PRZYDROZNE (P 37/00),
SLUZBA DROGOWA (W 29/00).

Chociaz niektére z wymienionych tytutdéw nie nasuwaja bezposrednich
skojarzen z prostytucja, to jednak glownym tematem artykutéw sa kobiety
uprawiajace seks za pieniadze. W ramach tematyki seksualnej czgsto poja-
wiaja si¢ tytuly prasowe, zapowiadajace artykuty, w ktorych porusza sig
problem ptciowosci, homoseksualizmu, np.:

CzZY MEZCZYZNA MOZE BYC LESBUKA? (PT 27/99).

Czasem, by przyku¢ uwage czytelnika, autorzy prasowi celowo konstru-

uja tytuly, ktére wykorzystuja motyw seksualny, np.:
ZOLW NIE CHCE SEKSU (PT 48/99).

Tytuly prasowe odzwierciedlaja takze przeobrazenia zachodzace na ryn-
ku pracy, np.:

DUZE MAJA KLOPOTY (PT 17/00),
CIENKIE NOGI KOLOSA (P 31/00),
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czesto w ten sposob oddajac reakcjg na upadek lub prywatyzacjg firm, np.:
BOMBA JUZ TYKA (PT 39/99),
BANKRUCTWO (NC 1/01),
oddzwiek na rosnace bezrobocie, np.:
UDREKA ZBEDNYCH RAK (P 46/00),
SKAZANI NA BEZROBOCIE (W 11/00),
BEZROBOCIE SCHYLKU WIEKU (PT 12/00),
albo reperkusje brutalnych morderstw, ktoérych si¢ dopuszczaja zardwno
dzieci, jak 1 matki, np.:
SADYSCI ZE SZKOLNEJ LAWKI (PT 48/99),
URODZIC 1 ZABIC (PT 48/99),
ZABIC RODZICOW (PT 42/00),
ZAWOD: MORDERCA (PT 1/00).

Porownujac przedstawione dane, mozna zauwazyé, ze stownictwo i jg-
zyk naglowkow prasowych ulegt zmianie. Przyczyn opisanych zjawisk mo-
zna szuka¢ w zmianach uwarunkowan politycznych. W latach sze$¢dzie-
sigtych niektore tematy rzadko pojawiaty si¢ na tamach prasy ze wzgledu
na cenzure. Dawna prewencyjna cenzura komunikowania publicznego zo-
stata zniesiona dopiero u progu lat dziewigédziesiatych wraz ze zmianami
ustrojowymi. Prasa zaczgla wyzbywac sig¢ schematycznego jezyka, odzie-
dziczonego po PRL-u.

Wspotczesna tendencja $wiadczy o dowarto$ciowaniu polszczyzny po-
tocznej, ktéra obrazowo i emocjonalnie okresla tresci publicznego zaintere-
sowania. Pozwala to na szeroki, wrgcz masowy odbior tekstow prasowych
przez ludzi z réznych kregdw spotecznych. Otwarciem na potoczno$¢ w la-
tach dziewigcdziesiatych gazety wpisuja si¢ w ogdlny proces zmian w pol-
szczyznie — nurt uwolnienia si¢ z rygoréw cenzury obyczajowej oraz demo-
kratyzacji oficjalnej odmiany jezyka, ale takze brutalizacji i wulgaryzacji.
Dziennikarze, ktérzy musza zabiega¢ o czytelnikow maja tez swiadomosc,
ze tekst pisany jezykiem potocznym jest fatwiejszy w odbiorze, czyli bliz-
szy czytajacemu. Stad tendencja do wlaczania wyrazéw i zwrotow zaczerp-
nigtych z jezyka méwionego do tekstow pisanych; ten zabieg formalny do-
brze stuzy ich uwiarygodnieniu.

Jest to zjawisko z pewnoscia pozytywne, niestety zauwaza si¢ takze
nadmierne wykorzystanie niektorych wyrazow, wyrazen i zwrotdw z polsz-
czyzny potocznej, srodowiskowej. Uzycie ich w wypowiedziach publicz-
nych — nierzadko wbrew maksymie grzecznosci Leecha — sprzyja ich
niepozadanemu upowszechnieniu. Media wskutek masowosci i systema-
tyczno$ci oddziatywania wywieraja znaczny wptyw na zachowania jezyko-
we czytelnikdw prasy, radiostuchaczy i telewidzow, a posrednio catego
spoleczenstwa.

Na forme przekazéw medialnych ostatnich lat wptyngta mocno koniecz-
nos$¢ sprostania konkurencji na rynku. Dlatego zachowania jezykowe me-
diow obliczone sa glownie na perswazje. Wyraz czasem dziala jak sygnal,
bodziec i uruchamia pozadana przez nadawce reakcje odbiorcy. Czesto
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wigc uzywa sig stow nacechowanych emocjonalne. Intrygujacy nagléwek
wzbudza zainteresowanie czytelnikow i zmusza ich do zapoznania sig
z tekstem artykutu. Obecnie gtdéwnym celem informacji jest zwrdcenie
uwagi na samga siebie, dlatego autorzy prasowi nie interesuja si¢ tak jej
przejrzystoscia, jak atrakcyjna forma.

Aby odbiorca przyswoit sobie jaka$ wypowiedz, musi ja zauwazy¢ i wy-
bra¢ z wielu 1nnych do czytania, przeczyta¢, zrozumie¢ i zapamigta¢. Waru-
nek pierwszy zwiazany jest z cechami wizualnymi wydrukowanego tekstu,
takimi jak wielko$¢ i krdj czcionki, szeroko$¢ sktadu, kolor farby drukar-
skiej itp. Pozostate cztery warunki spetnia juz tylko forma jezykowa.
Wplyw nagtéwka na rozumienie wypowiedzi polega na przygotowaniu
czytelnika do odbioru konkretnych treSci przez aktywizacjg w jego umysle
wczesniej zdobytej wiedzy. Dobrze sformutowany nagtowek, ktory zaintry-
guje czytelnika, moze tez pomdéc w zapamigtywaniu tresci wypowiedzi,
np.:

DZIEWICA POD SPECJALNYM NADZOREM (P 28/00),
PORNOPARANOJA (W 11/00).

Zmiany, ktore zachodza w naglowkach prasowych, sa zjawiskiem ciagle

aktualnym i warto $ledzi¢ ich przebieg.



RECENZIE,

BARYS HISTORII TVP

Katarzyna Pokorna-lgnatowicz:
TELEWIZJA W SYSTEMIE POLITYCZ-
NYM 1 MEDIALNYM PRL. MIEDY PO-
LITYKA A WIDZEM, Wydawnictwo Uni-
wersytetu Jagiellonskiego, Krakow 2003,
S. 388.

Historyk mediow elektronicznych ma
trudne zadanie. Trapi go zaréwno nadmiar,
jak i szczupto$¢ materiatu Zrédlowego.
Z jednej strony dysponuje licznymi doku-
mentami dotyczacymi instytucji nadaw-
czych, prasowa informacja o programach,
pisemnymi $wiadectwami odbioru, wspo-
mnieniami dziennikarzy itd. A z drugiej
strony nie moze, z racji wybidrczego i nie-
starannego archiwizowania, pozna¢ w petni
tego, co najistotniejsze — tj. radiowej lub te-
lewizyjnej produkcji sprzed lat. Nie wie tak-
ze, jak przedstawial sig kiedy$ odbior me-
dium - bo dostgpne mu badania czgsto sg
niewiarygodne, albo w ogdle ich nie prowa-
dzono. Skazany jest wigc na konstruowanie
fragmentarycznej i niepeinej wizji rozwoju
radia lub telewizji.

Z kolei, sposréd historykéw mediow
elektronicznych najmniej wdzigczne zada-
nie majg ci, ktérzy poznaja przesztos¢ me-
diow w krajach totalitarnych. Zbyt wiele po-
stanowien zapadato tam w sposob niejawny,
zbyt czgsto decyzje przekazywano ustnie,
a po niektérych wydarzeniach zacierano
$lady.

Na szczg$cie nauka zna metody radzenia
sobie z opisem rzeczywistodci poczatkowo
tylko czeSciowo znanej, z ktorych najsku-
teczniejsza jest wielokrotne, z réznych
punktéw widzenia podchodzenie do przed-
miotu rozwazan. W ten sposéb dany obraz
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latami rozwija sig, zmienia i uzupetnia. Ale
kto§ musi zaproponowaé pierwsze podsu-
mowanie, pierwszy monograficzny zarys
i tego zadania podjela si¢ Katarzyna Pokor-
na-Ignatowicz.

Dzieje peerelowskiej telewizji przedsta-
wita ona nie jako ewolucj¢ pewnego rze-
miosta i sztuki, nie jako rozwdj techniczne-
go wynalazku i jego zastosowan, lecz jako
rozwoj panstwowej instytucji. Zaintereso-
wata ja wiec gtownie historia Radiokomite-
tu, oficjalnego kierownictwa polskiej TV,
szamocacego si¢ migdzy Scylla Komitetu
Centralnego PZPR a Charybda gustéw i po-
gladow masowego odbiorcy — w beznadziej-
nych staraniach, by spetni¢ polecenia i na-
dzieje obu stron. Bycie sprawnym narze-
dziem partyjnej propagandy i réwnoczesne
pozyskanie zaufania odbiorcow okazato sig
bowiem niemozliwe z powoddéw znanych
1 od telewizji niezaleznych.

Stosownie do okolicznosci historycz-
nych, wymagan partyjnego dysponenta i po-
staw widzé6w mozna — zdaniem Pokornej —
wyrézni¢ w rozwoju interesujacej ja instytu-
cji nastgpujace etapy:

1) Poczatkowego, eksperymentalnego
rozwoju (1952-1960), kiedy to zasigg nada-
wania byt niewielki, zainteresowanie wiadz
nowym medium takze — i w rezultacie, mi-
mo stalinowskich poczatkow, zaczglo ono
pelnié glownie rolg narzedzia upowszech-
nienia kultury i rozrywki na dobrym pozio-
mie.

2) Przejsciowy (do roku 1970), gdy —nie
rezygnujac z pelienia zadan kulturalnych
i edukacyjnych — telewizja zostata, jak pisze
autorka, wciqgnieta do ,,frontu ideologicz-
nego”.

3) Intensywnego rozwoju (lata siedem-
dziesiate), kiedy to telewizja pod wodza
Macieja Szczepanskiego stata si¢ w Polsce
propagandowg potgga, gldéwnym narzeg-
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dziem prowadzenia ,,propagandy sukcesu”,
a jednocze$nie — zrodtem rozrywki dla sze-
rokiej rzeszy odbiorcow.

4) Czasoéw ,socjalistycznej odnowy”
(sierpien 1980—grudzien 1981), kiedy jed-
noznacznie opowiedziata si¢ po stronie
wladzy 1 stracita zaufanie odbiorcow.

5) Stanu wojennego — gdy ulegta milita-
ryzacji i petnita funkcje wylacznie propa-
gandowe.

6) Lat 1983-1986, kiedy usitowano od-
zyska¢ sympatig i1 zaufanie widzow taczac
propagand¢ z masowa rozrywka.

7) Lat 19871988, schytkowego okresu
PRL, gdy probowano przezwycigzy¢ kry-
zys, bezposrednio podporzadkowujac insty-
tucje nie PZPR, ale panstwu i obdarzajac
pewna autonomia.

Kazdy okres, opisany i omdwiony
w osobnym rozdziale, prezentuje si¢ pod
wzgledem struktury organizacyjnej i ewen-
tualnych jej przemian, wymagan partyjnego
dysponenta i glownych zarysow oferty pro-
gramowej oraz opinii odbiorcéw wg prowa-
dzonych w danym czasie badaf. Tych sie-
dem rozdzialdow, wraz ze wstgpnym -
omawiajacym miejsce telewizji w ideolo-
gicznym, ustrojowym i prawnym systemie
PRL oraz z ostatnim — ukazujacym rolg tele-
wizji w wydarzeniach 1989 roku, skfada sie
na cze$¢ glowng tej bardzo obszernej pozy-
cji. Do tego dochodzi wstep, zakonczenie,
obszerny aneks materiatowy 1 bibliografie.

Pokorna-Ignatowicz postgpuje jak raso-
wy historyk: relacjonuje zrodta, unika ko-
mentarzy, aczkolwiek niekiedy szerzej inter-
pretuje wydarzenia, stawiajac hipotezy.
I wtedy czytelnik ma okazje konfrontowaé
jej zdanie ze swoim. Osobiscie za najcie-
kawszy uwazam rozdzial pos$wigcony
historii telewizji lat siedemdziesiatych —
mieszanki zachodniego rozmachu z autory-
taryzmem w stylu bizantyjskim (s. 92).

Otoz stawia on interesujaca tezg, wedle
ktorej, w rozwoju TVP tego okresu widac¢
bylo pewna ironiczng sprzecznos¢.

Jak wiadomo — kierownictwo partyjne
prowadzito wtedy niestychanie agresywna
kampani¢ propagandowa, majaca ugrunto-
waé jego wiadze. W telewizji (...) oprocz
propagandy sukcesu, a moze raczej w jej ra-
mach, rozbudzano rowniez marzenia kon-
sumpcyjne Polakéw. Przekonywano odbior-
cow, zZe dotychczas niedostgpne tzw. towary
luksusowe, wiasny samochdd, dom, podréze

zagraniczne sq dostepne lub bedq w najbliz-
szej przysztosci dla kazdego, pracujqcego
Polaka. Zapowiadano podniesienie stopy
Zyciowej, poprawe sytuacji finansowej ro-
dzin i czyniono to nawet wowczas, gdy kraj
zaczql sie pograzac¢ w kryzysie ekonomicz-
nym. (s. 116). Aby jednak naréd ,,przetknat
pigutke”, réwnoczednie starano si¢ oferte
programow3 uatrakcyjni¢, dac (...) namiast-
ke kontaktu z zachodem i pozor wolnosci (s.
117), przede wszystkim za pomoca zachod-
niej produkcji filmowej. W rezultacie wi-
dzowie w repertuarze filmowym otrzymywa-
li inne niz w pozostatej czesci programu
przestanie ideologiczne, a w konsekwencji,
zamiast zaspokajac potrzebe kontaktu z Za-
chodem [ wzmagaé dume z wiasnych
osiqgniec, rozbudzano potrzeby i aspiracje
(...) stwarzano mozliwos¢ naocznego prze-
konania si¢ o roznicach w poziomie Zycia
w Polsce i na Zachodzie, o tamtejszym sys-
temie wartoSci i wymiarze naszych osiqg-
nie¢ w porownaniu z tak zwanym rozwinie-
tym swiatem. Ta niespojnos¢ w wydzwieku
ideologicznym oferty programowej TVP
okaze si¢ brzemienna w skutki i stanie sie
Jednym z giownych czynnikow generujqcych
wydarzenia w  nastepnej  dekadzie.
(117-118). A zatem wiadze PRL, rozwijajac
potezne masowe medium ,,wypuscity dzina
z butelki”.

Przyznam sig, ze niewiele znam tak
przekonujacych teorii, ttumaczacych genezg
pdzniejszego powstania ,,Solidarnos$ci”,
wszak ruchu masowego, wigc zogniskowa-
nego wokot prostych pragnien. A przy tym
kierownictwo partyjne nie mialo wyjscia.
Bez dodatkowych zachegt — propaganda nie
przekonataby nikogo. Tak wigc, pragnac
umocni¢ swa wiadzg, PZPR ja sobie w kon-
sekwencji odebrata; nie dato si¢ ,,rozwinaé
srodkéw produkeji” bez ,,zmiany charakteru
sit wytworczych”. Rozwinigcie nowego na-
rzgdzia masowej informacji rozsadzifo starg
spoteczng strukturg, dobrze funkcjonujaca
tylko pod warunkiem utrzymywania konse-
kwentnych ograniczen w informowaniu
spofeczenstwa. Dialektyczna analiza prze-
prowadzona przez Pokorna-Ignatowicz, na-
der mi odpowiada.

Oczywiscie nie kazdy rozdziat ,, Telewi-
zji w systemie politycznym i medialnym
PRL” przynosi tak cickawe rozwazania.
Takze dlatego, bo sam przedmiot nie zawsze
daje podstawe do blyskotliwej refleksji.



Omawiane medium bywato nudnawe,
a strategia jego rozwoju sztampowa. Ale
czasem chciatoby sig cos dodac.

Na przyktad uwazam, Ze opisujac dzieje
TV w latach 1981/82 powinno sig zajrze¢
i do archiwow ,Solidarno$ci”. Pozniejsze
doswiadczenia rumunskie i litewskie wyka-
zaly, ze ogolnokrajowe studio telewizyjne
jest doskonatym o$rodkiem dowodzenia za-
mieszkami. Mozliwe wigc, ze dazno$¢ kre-
gow ,Solidarnosciowych” i opozycyjnych
do tzw. ,uspofecznienia telewizji” miata
konkretne podtoze, a to pozwoliloby inaczej
zinterpretowac postepowanie ekipy Jaruzel-
skiego. :

Widziatbym tez konieczno$¢ podejécia
pordwnawczego. Rozwoj polskiej telewizji
byt, by¢ moze, planowany z uwzglednie-
niem do$wiadczen innych krajow socjali-
stycznych. To znaczy — w czyms je naslado-
wal, w czym$ si¢ od nich roznil
Zaprezentowany przez autork¢ w pierw-
szym rozdziale pewien ,,model idealny”
traktowania srodkow komunikowania maso-
wego w panstwach tzw. ,demokracji ludo-
wej” (to znaczy: traktowania ich wytacznie
jako propagandowego narzgdzia ,,wno-
szacego $wiadomo$¢ do mas”), byt gdzie in-
dziej chyba konsekwentniej wdrazany. Pyta-
nie brzmi: dlaczego u nas bardziej dbano
o walory kulturalne i rozrywkowe. Sadzg
takze, ze telewizja polska lat siedemdzie-
sigtych odegrata wazna rolg w rozwoju kul-
turalnym Litwy, Biatorusi, Ukrainy. Dobrze
ja tam odbierano i znam szereg ludzi, ktorzy
- aby ja oglada¢ — nauczyli sig¢ polskiego.

Ostatnia moja uwaga dotyczy kwestii,
ktora Pokorna-Ignatowicz niejednokrotnie
porusza, opisujac dzieje TV po 1980 roku.
Otéz o6wcezesne badania odbioru wskazujg
na pewien paradoks — Polacy telewizje
w dalszym ciagu masowo ogladali, rowno-
czesnie deklarujac wysoka nieufno$¢ do
niej. Sadzg, ze mozna go wytlumaczy¢ swo-
istym dla czaséw PRL ,,odbiorem miedzy
wierszami”. Pamietam, ze czytato sie¢ wow-
czas gazety, starajac si¢ interpretowac ich
zawarto$¢. To znaczy czytato sie je, nie
przyjmujac ich tresci dostownie — lecz jako
(wymagajace deszyfrowania) ,,znaki” inten-
¢ji wiadzy, z ktérych z kolei mozna byto
wyczyta¢ informacje o wydarzeniach ukry-
wanych. By¢ moze telewizje ogladano we-
dle tejze zasady.

Obraz rozwoju peerelowskiej telewizji,
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stworzony przez Katarzyng Pokorna-Igna-
towicz od razu po przeczytaniu, na goraco,
chciatoby si¢ uzupetniaé. To znaczy, ze
ksiazka daje wizje rozwoju zjawiska na tyle
pelna i sugestywna, ze pobudza pamiec i za-
interesowanie czytelnika. Powinni si¢ nia
wigc zainteresowac i nastgpni badacze dzie-
jow polskiego dwudziestowiecznego komu-
nikowania masowego, na jej podstawie lub
przeciw niej budowa¢ kolejne wizje. Sadze,
ze recenzowana ksiazka ma szans¢ nalezy-
cie spetni¢ swa najwazniejsza funkcjg — za-
czynu, podstawy rozwoju nowego kierunku
badan.

Wojciech Kajtoch

TELEWIZJA PRL

Andrzej Koziet: ZA CHWILE DAL-
SZY CIAG PROGRAMU... TELEWIZJA
POLSKA CZTERECH DEKAD 19521989,
ASPRA-JR, Warszawa 2003. S. 344.

Prasoznawcoéw 1 historykow prasy,
zwlaszcza zajmujacych si¢ dwudziestym
wiekiem nie trzeba zbyt diugo przekony-
wacé, jak istotng luke stanowit brak mono-
grafii Telewizji Polskiej obejmujacej lata
1952-1989. DysponowaliSmy co prawda
wspomnieniami m.in. Witolda Fillera, Je-
rzego Gruzy, Tadeusza Kurka czy Tadeusza
Pikulskiego lecz, jak zawsze w takich wy-
padkach, byly to teksty niekiedy mato
obiektywne i emocjonalne. Trudno robi¢
z tego zarzut, taki bowiem jest charakter
tworczosci tego typu. Na dobra sprawg je-
dyna monografi¢ polskiej radiofonii i tele-
wizji epoki Polski Ludowej napisat Edward
Miszczak, ale i ona konczyta sie na roku
1970, a autor dostrzegat interesujace go me-
dia przede wszystkim w wymiarze technicz-
nym. Wypada przy tym doda¢, ze przy oka-
zji badan nad powojennymi dziejami pol-
skiej radiofonii poczatki Telewizji Polskiej
zainteresowaly tez Jerzego Myslinskiego.

Te kilka zdan wprowadzenia pozwala na
stwierdzi¢, ze Andrzej Kozietl w znakomity
sposéb odpowiedzial nie tylko na potrzeby
badaczy, ale i studentoéw, bowiem jego mo-
nografia zapewne przez najblizsze lata be-
dzie gra¢ rolg podrgcznika akademickiego.
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Autor podjal powazny wysilek badaw-
czy. Spenetrowal, co oczywiste, archiwum
Telewizji Polskiej, ale takze teki archiwalne
cenzury oraz Komitetu Centralnego Polskiej
Zjednoczonej Partii Robotniczej. Warto
przytoczy¢ teze autora, iz z biegiem lat tele-
wizja wzbudzala coraz wigksze zaintereso-
wanie dwczesnych wiadz. Nie bylo przeciez
dzielem przypadku, ze wyspecjalizowana
komoérka KC PZPR zajmujaca sig ,,inspiro-
waniem 1 kontrolg” mediéw nosita w po-
czatkach Telewizji Polskiej skromna nazwe
Biura Prasy, by w latach siedemdziesigtych
przeksztatci¢ sie w dumny Wydziat Prasy,
Radia i Telewizji.

Réwnie waznym, a niekiedy podstawo-
wym Zrédtem informacji byty dla Andrze-
ja Kozieta branzowe biuletyny telewizyjne,
jak Biuletyn Telewizyjny oraz kwartalnik
Przekazy i Opinie. Dla zasady wypada do-
da¢, ze autor odwotywal sig tez do sto-
sownej literatury przedmiotu, rozstrzygat
kwestie terminologiczne i préobowat rzecz
cata zaprezentowaé na szerszym teoretycz-
nym tle.

Zebrany material podzielony zostal na
cztery rozdzialy w zasadzie odpowiadajace
politycznym epokom PRL. Niemniej jednak
brak w tej praktyce konsekwencji, bowiem
w omawianej monografii pierwszy rozdziat
nosi tytul Telewizja artystow — rzemiesini-
kéw 1 traktuje zapewne o Telewizji Polskiej
w latach 1952-1960, czyli doprowadza nas
do roku, w ktéorym Komitet ds. Radiofonii
stat si¢ Komitetem ds. Radiofonii i Telewi-
zji. Piszg w trybie przypuszczajacym, bo-
wiem zabrakfo mi we wstgpie klarownych
wskazowek periodyzacyjnych, co nieco
utrudnia odbiér dzieta.

Material wewnatrz rozdziatlow podzielo-
no bardziej konsekwentnie. Autor prezentu-
je osrodki telewizyjne (pdzniej terenowe),
programy informacyjne, publicystyczne, te-
atr telewizji, film, programy rozrywkowe
i teleturnieje, muzyke powazna oraz progra-
my sportowe i wojskowe. Trudno sig z takg
propozycja nie zgodzi¢, cho¢ laczenie
w jedna catos¢ kwestii wojskowych i sportu
moze mialo jakie$ uzasadnienie w latach
pieédziesiatych, p6zniej, wobec profesjona-
lizacji sportu, chyba jest nieco przesadne.
Moze sie jednak myleg, wszakze stynna
pitkarska ,,Legia” byla w epoce PRL Cen-
tralnym Klubem Wojskowym.

Kolejnosé podejmowanej tematyki i sto-
pien jej wyeksponowania naznaczony zostat
pigtnem PRL. Przyznam, ze gdyby mnie sa-
memu przyszto zmierzy¢ si¢ z ta materig
zapewne wpadibym w te gleboko juz wyzto-
bione koleiny. Trudno jednak pisa¢ o zjawi-
skach spofecznych i kulturowych wystepu-
jacych w Polsce przed 1989 r. nie odnoszac
si¢ do kwestii ideowych i politycznych. Wy-
pada przy tym zauwazy¢, ze A. Koziet rela-
cje pomigdzy telewizja i polityka przeanali-
zowal najdoktadniej i najlepiej, co widaé
szczegblnie w ostatnim rozdziale.

Oceniajac  wysitek autora, wypada
stwierdzi¢, ze byt on uzasadniony, a uzyska-
ne wyniki wydaja si¢ cenne. Otrzymali$my
kompendium wiedzy o Telewizji Polskigj
epoki PRL. Socjalistyczna firma, zatrudnia-
jaca w latach 70. ok. 13 tys. 0séb ma swa
monografi¢, a wszystkie wazniejsze proble-
my zwiazane z funkcjonowaniem tego
molocha zostaty zasygnalizowane. Byloby
jednak przesada twierdzenie, ze ksiazka
A. Koziota wszystko nam wyjasnia i opisu-
je. Podczas jej lektury ciagle bowiem po-
wraca pytanie, jakie to faktyczne dokonania
Telewizja Polska miata na polu kultury
i edukacji. Wszelkie jej grzechy préobuje sie
zazwyczaj tuszowac chociazby Teatrem Te-
lewizji 1 Kabaretem Starszych Panow, jed-
noczes$nie dodajac, ze programy te cieszyly
sig niebywatym powodzeniem. Prawda to
niezbita. Niemniej jednak ludzka pamig¢ ma
charakter selektywny. Kazdy, kto miat kon-
takt z Telewizja Polska przed 1989 r., przy-
wofa swe ulubione programy. Dla jednych
moze byl to Kabaret Starszych Panow, ale
zapewne dla wigkszos$ci — polskie seriale,
czy jeszcze pewniej, szumnie zapowiadane
zachodnioeuropejskie 1 amerykanskie spek-
takle filmowe. Podzielam opini¢ autora, ze
telewizja PRL byla ,,najwigksza galeria, sala
koncertowa, teatrem, kinem”. Od siebie jed-
nak dodam: najwieksza, bo jedyna. Telewi-
zja Polska epoki PRL, o czym autor juz nie
pisze, poniosta klgske. Jej oddziatywanie
propagandowe bylo irytujace, a w kilkulet-
niej perspektywie efekty kulturotworcze
okazaty si¢ znikome. W warunkach natural-
nego monopolu kilkunastomilionowa wi-
downia nie byla niczym szokujacym. Szko-
da, ze A. Koziet niekiedy o tym zapomina,
lecz wcale mu sig nie dziwig. Pisze przeciez
o telewizji, gdzie wszystko moze by¢ utuda.

Tomasz Mielczarek



I/MEDIA A UE

Teresa Sasinska-Klas, Agnieszka
Hess (red): MEDIA A INTEGRACJA
EUROPEISKA, Wydawnictwo Uniwersyte-
w Jagiellonskiego, Krakow 2004. S. 198.

Integracja europejska w plaszczyznie
p01itycznej i gospodarczej musi pociagac za
sobg integracj¢ spoteczng nowej Wspoélnoty,
przy jednoczesnym zachowaniu odrgbnosci
pafistw, narodow i kultur obywateli tej no-
wej i zroznicowanej catosci. Kluczowa rolg
w tych wszystkich procesach odgrywaja
media w poszczegolnych krajach, ktére pro-
paguja i krytycznie oceniaja idee oraz prak-
tyki integracyjne, sledzg tym samym posta-
wy i zachowania opinii publicznej na ich
temat, a w przysztosci zapewne beda uczest-
niczyty rowniez w kontroli proceséw inte-
gracyjnych w poszerzonej Wspdlnocie na
roznych poziomach jej organizacji. Cato-
ksztalt zwiazanych z tymi wydarzeniami za-
gadnien przedstawia ksigzka pod redakcja
Teresy Sasinskiej-Klas i Agnieszki
Hess ,Media a integracja europejska”,
napisana przez pracownikow i wspétpra-
cownikow Instytutu Dziennikarstwa i Ko-
munikacji Spotecznej Uniwersytetu Jagiel-
lofiskiego.

Praca sktada si¢ z dwoch czesci: ,,Syste-
my medialne wybranych panstw europej-
skich” oraz ,,Opinia publiczna i rola mediow
w procesie integracji”, poprzedzanych przez
interesujace teksty Tomasza Gobana-
-Klasa — ,Polska chata w globalnej wio-
sce” 1 Romana Bartoszcze - ,Rola
komunikowania masowego”; ukazuja one
zadania mediow 1 cele integracji widziane
w perspektywie komunikologicznej, jak
chociazby idee spoteczenstwa informacyj-
nego jako przyszltej formy integrujacej si¢
Wspdlnoty.

W czgsci pierwszej znalazly sig¢ nastg-
pujace publikacje: Romana Bartoszcze
- ,.Buropejskie systemy medialne (wprowa-
dzenie)”, Lucyny Stupek — ,Rynek me-
diow w Wielkiej Brytanii. Wybrane zagad-
nienia”, Teresy Stawinskiej — ,,Media
regiondw? Cechy charakterystyczne francu-
skiego systemu medialnego”, Marii Ma-
goskiej — ,Kultura polityczna we Wio-
szech. Fenomen Silvio Berlusconiego”,
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Agnieszki Hess — , Tancowaty dwa Mi-
chaly... Podobienstwa, roznice i wzajemne
przenikanie rynkéw medialnych Niemiec
i Austrii”, Beaty Klimkiewicz —,Me-
dialna przestrzen przeptywdéw? Podobien-
stwa i roznice reformy medialnej w Polsce,
Czechach i Stowacji”. Autorzy tej czesci
ksiazki przygotowali analizy systeméw me-
dialnych wigkszosci panstw UE, w tym
Wielkiej Brytanii, Francji, Niemiec, Austrii
i Wioch oraz niektérych panstw, ktore staly
si¢ cztonkami Wspolnoty po 1 maja 2004
roku, np. Polski, Czech i Stowacji. W publi-
kacjach podkresla si¢ swoisto$¢ kazdego
systemu medialnego, determinowana uwa-
runkowaniami historycznymi i gospodar-
czymi danego panstwa oraz stopien realiza-
cji w nich ogdlnych dyrektyw unijnych co
do przyjmowanych standardow powstajace-
go nowego tadu medialnego. Podnoszone sa
tu takze kwestie dotyczace wolnosci wypo-
wiedzi, warunkujacej petni¢ debat politycz-
nych, ale réwniez modeli funkcjonowania
medidow w relacjach ze spotecznoscia
danego panfstwa na tym nowym rynku me-
dialnym.

Czgs$¢ druga tomu zawiera opis zjawisk
medialnych w kontekscie integracji z per-
spektywy funkcjonowania polskiej opinii
publicznej, zaangazowania mediéw rodzi-
mych w propagowanie idei integracyjnych,
postaw dziennikarzy w nowej rzeczywisto-
$ci medialnej. Sktadaja sig na nig teksty: Te-
resy Sasinskiej-Klas — ,Stosunek
Polakéw do Unii Europejskiej przed 1 po re-
ferendum unijnym (w $wietle badan opinii
publicznej)”, Marka Swierczynskie-
go — ,Polskie media w kampanii przed-
i poreferendalnej”, Matgorzaty Lisow-
skiej-Magdziarz - ,Niech zyje
lepszy $wiat? Polski internauta myéli o Eu-
ropie”, Weroniki Gtowni-Swier-
czynskiej — ,Rola telewizji publicznej
w procesie integracji Polski z Unig Euro-
pejska”, Andrzeja Wojnacha — ,,Dekon-
strukcja czy mitologizacja Europy?”, Ewy
Nowinskiej — ,Dziennikarz ,wyjety
spod prawa”, czyli ,,prawo do btgdu” i Kata-
rzyny Pokornej-Ignatowicz -
,~Etyka we wspotczesnym polskim dzienni-
karstwie”. Autorzy stosunkowo szczego-
towo opisuja w swych opracowaniach
zachowania polskiej opinii publicznej, ro-
dzimych mediéw, partii politycznych,
dziennikarzy, a nawet internautow w zwigz-



140

ku z ich zaangazowaniem i postawami wo-
bec idei integracji w okresie negocjacji ak-
cesyjnych, poprzedzajacych referendum
i w okresie przygotowania do niego, kiedy
to byla prowadzona okre$lona polityka in-
formacyjna i propagowana istota samej
Unii. Na marginesie tych rozwazan rysuje
sig jednak wiele niewiadomych oraz watpli-
woscl, ktore sygnalizuja autorzy, a ktére do-
tycza przysziego systemu mediow z zjedno-
czonej Europie oraz roli w nich medidw pa-
nstw wchodzacych w sktad Wspdlnoty.

Ksigzka ,,Media a integracja europejska”
stanowi wazny, wywazony 1 interesujacy
merytorycznie dokument sytuacji medialnej
oraz spoleczno-politycznej w przededniu
przystapienia Polski do struktur UE. Daje
dobrg i wieloaspektowa podstawe do obser-
wacji przyszlych proceséw i zmian syste-
moéw mediow oraz sytuacji poszczegolnych
segmentow ich rynku w Unii w najblizszych
latach po przystapieniu do niej dziesigciu
nowych cztonkéw. Warto wigc mieé te
ksiazke, bo poglebia wiedzg i $wiadomosé
w zakresie komunikacji spotecznej oraz me-
dialnej w poszerzonej Wspdlnocie Europej-
skiej.

Ignacy S. Fiut

KSIAZKA NIE TYLKO
O MNIEJSZOSCIACH

Beata Klimkiewicz: MNIEJ-
SZOSCI NARODOWE W SFERZE PU-
BLICZNEJ. REPREZENTACIJE, PRAK-
TYKI I REGULACJE MEDIALNE, Wy-
dawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego,
Krakow 2003. S. 331.

Recenzowana ksiazka jest studium po-
rownawczym. Definiujac (za Jurgenem Ha-
bermasem i nastepcami) sfer¢ publiczna ja-
ko przestrzen spoteczno-polityczng i znacze-
niowq, ktora formuje sie¢ w wyniku urzeczy-
wistnienia si¢ i instytucjonalizacji dyskur-
sow praktycznych, ale rowniez wylaniania

si¢ woli politycznej (s. 36), podjeta sig autor-
ka opisu wyodrebnionego fragmentu tejze
przestrzeni, tego co w niej dotyczy mniej-
szosci narodowych i etnicznych — w dwoch
krajach: Wielkiej Brytanii i Polsce. Mniej-
szo$¢ etniczng lub narodowa zdefiniowang
jako grupe ludzi przekonanych o wspdlnocie
odziedziczonej i specyficznej kultury oraz
posiadajqcych organizacje umozliwiajgeq
autoreprezentacje wilasnej tozsamosci w sfe-
rze publicznej, gdzie dominuje inna grupa
etniczna/narodowa (s. 59), a wigc praca nie
zajmuje si¢ wszelkiego typu ,,nowymi emi-
gracjami”, ale tylko mniejszo$ciami od
dawna oficjalnie uznanymi. Problem ogol-
nego naswietlania w mediach r6znic migdzy
rasami i narodami oraz ukazywania ich
zycia w krajach, gdzie stanowia wigkszo$¢ -
tez lezy poza jej tematyka.

Powyzsze zatozenie okreslito kompozy-
cje rozprawy. Po czgsci teoretycznej znajdu-
jemy w niej czg$¢ druga (,,Sfera przedsta-
wiania”) — analizujaca pod wzgledem
ilosciowym 1 jako$ciowym medialng repre-
zentacj¢ grup narodowo$ciowych w Anglii
i w Polsce; trzecig (,,Sfera produkeji dzien-
nikarskiej”) — ukazujaca $wiadoma polityke
redakcji wobec mniejszo$ci i (juz mnigj
$wiadome) praktyczne realizowanie tej poli-
tyki w mediach obu krajow; czwarta (,,Sfera
polityki medialnej”) — tym razem po$wig-
cong polityce medialnej wtadz, jej gtdownym
regulacjom prawnym i praktyce, oczywiscie
w zakresie mniejszo$ci narodowych.

Czes¢ druga ksigzki szczegdlnie zainte-
resuje prasoznawcodw zainteresowanych
analizaq zawarto$ci, skoro sfera przedstawia-
nia (...) stanowi (...) pewnq przestrzen Sym-
boliczng zbudowanq z wielu elementow,
z ktorych najistotniejsze znaczenie (...) majq
reprezentacje medialne (...). Stanowiq one
pewne wybidrcze modele — mapy — rzeczywi-
stosci, kombinacje wzajemnie powigqzanych
pojeé i obrazow, formujqcych sie w wyniku
procesu komunikacyjnego uzgadniania
(s. 93). Otéz po raz kolejny wynika z niej
pewna prawda o stosunku rzeczywistosci re-
alnej 1 medialnej — ta, Ze niewiele maja
z soba wspolnego. Autorka ustalita zarysy
tej drugiej na podstawie badafh zawartosci
wybranych angielskich i polskich gazet,
czasopism i dziennikow TV z okresu
1.01.1997-1.06.1997 i okazato sig nie tylko
to, ze w mediach angielskich i polskich zu-
petnie inaczej traktuje sie mniejszosci (W



tych pierwszych przedstawia sig je — og6lnie
(zecz biorac — jako aktywne elementy pejza-
su politycznego, a u nas — jako pasywne ele-
menty pejzazu kulturowego). Ponadto dys-
kurs medialny (badany ilosciowo) inaczej,
niz by to wynikato z demograficznych staty-
styk, ustala ranking waznosci poszczegol-
nych grup. Szczegolnie drastycznie widac to
w mediach polskich, ktérych gtéwnym et-
nicznym bohaterem okazuje sig by¢ mniej-
s208¢ zydowska (realnie liczaca parg tysigcy
0sob) przy minimalnym zainteresowaniu
np. ponad stutysigczna mniejszoscia biato-
ruska.

W tej czg$ci ksiazki znalazly sig tez ana-
lizy jakosciowe wybranych watkow medial-
nych, w mediach angielskich zwiazanych
np. z Irlandia Potnocng oraz przejawami ra-
sizmu, a w polskich — np. z kontrowersjami
nt. stosunkow polsko-ukrainskich (akcja
LWista”) 1 przejawami antysemityzmu.
Wynikiem byto skonstatowanie realnego
znaczenia podejmowania problematyki
mniejszosciowej w mediach angielskich
oraz nastawionego gloéwnie na rozstrzyganie
resentymentéw historycznych podejscia
polskiego.

W tym miejscu muszg zauwazy¢, ze ob-
raz mediow polskich w ksiazce Beaty Klim-
kiewicz i tak wypadt dos¢ pozytywnie. Za-
jefa sig ona bowiem wytacznie mediami po-
prawnymi politycznie, zaczerpnawszy pro-
bg z Gazety Wyborczej, Rzeczpospolitej, Po-
lityki, Wprost i Dziennika TV. Oczywiscie
byly to odpowiedniki badanych mediéw an-
gielskich, wérod ktorych, skutkiem $wiado-
mej polityki wladz i dominujacych nastro-
jow opinii publicznej nie ma (lub prawie nie
ma) — jesli wierzy¢ recenzowanej ksigzce —
tych w dziedzinie narodowos$ciowej poli-
tycznie niepoprawnych, ale sadze, ze w re-
zultacie takiego doboru proby zarysy
medialnego obrazu mniejszosci w mediach
polskich ulegly pewnemu ,,wygtadzeniu”.

W zakonczeniu czgéci trzeciej nastgpuje
konstatacja: W brytyjskich reprezentacjach
medialnych wyraznie mozna dostrzec sche-
mat krytyczny. To wlasnie krytyka obserwo-
wanych realiow spolecznych oraz propozy-
¢ja zmian politycznych stanowi podstawe
przedstawianych w mediach brytyjskich re-
prezentacji mniejszosci narodowych i et-
nicznych. Reprezentacje medialne ujaw-
niajq ograniczenia, jakim podlegajq relacje
miedzyetniczne w procesie samoksztattowa-
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nia sig. (s. 167). Natomiast w mediach pol-
skich dominuje raczej schemat deskryptyw-
ny (...) reprezentacje medialne mniejszosci
narodowych znajdowaly sie poza gliownym
dyskursem politycznym (s. 168). Stanowi
ona, moim zdaniem, pewien przyczynek
istotny dla poréwnania polskich i angiel-
skich standardéw demokracji. Wydaje sig,
ze w Polsce medialny obraz mniejszosci na-
rodowych jest caty czas ksztattowany przez
ideologig, a nie przez spoteczno-polityczne
realia.

Na uwagg zastuguje fakt, ze aczkolwiek
redakcje czasopism w naswietlaniu proble-
matyki mniejszosciowej kieruja si¢ szla-
chetnymi pobudkami, to nie zawsze uswia-
damiajg sobie realne skutki swoich dziatan.
Pouczajace fakty przytoczone sa w kolejnej
cze$ci pracy. Na przyktad redakcja Gazety
Wyborczej nie uwaza historii stosunkdéw na-
rodowosciowych za temat bardzo wazny —
a w praktyce porusza go najczgsciej (s. 180),
redaktorzy Wyborczej i Wprost, mimo ust-
nych deklaracji, nie ksztattuja redakcyjnej
polityki stosownie do liczebnos$ci mniejszo-
$ci narodowych w Polsce. Sumujac: Ran-
king najwazniejszych tematow utozony przez
redaktorow nie pokrywa sie z rankingiem
zestawionym na podstawie czestotliwosci te-
matéw, badanych w reprezentacjach medial-
nych. (...) Redaktorzy deklarujq na przykiad
cheé pokazywania przejawow tolerancji, ak-
ceptacji w spoleczenstwie polskim oraz
zajmowanie si¢ prawami mniejszoSci. Przy-
pomnijmy, Ze do najczestszych tematow et-
nicznych wydarzen medialnych nalezaly
kontrowersje historyczne, polityka rzqdu
wobec mniejszosci, imigracja (s. 211). A to
oznacza, ze polskie media zajmuja si¢ nie
tyle mniejszosciami, co raczej majacymi
z nimi zwiazek — pogladami wigkszoéci. Po-
dobne paradoksy ciesza oko prasoznawcy —
dowodza sensownoéci prowadzenia zmud-
nych, ilo$ciowych badan.

Czg$¢ ostatnia ksigzki, poswigcona bry-
tyjskiej i polskiej polityce medialnej (wobec
medidw mniejszo$ciowych) jest swego ro-
dzaju uzupetnieniem panoramy. Przynosi
wyliczenie najwazniejszych dokumentéow
panstwowych i migdzynarodowych regu-
lujacych tg sfer¢ w obu krajach oraz wska-
zuje na roznice przyjetych w praktyce roz-
wigzan. Méwiac skrotowo, polega ona na
tym, ze wiladze brytyjskie dbaja tylko
0 ogodlne warunki rozwoju, a wiadze polskie
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dotuja konkretne tytuty, co paradoksalnie
$wiadczy o stabilizacji pism mniejszosci
w Anglii, a ich stabosci — w Polsce.

Motywem skianiajqcym mnie do podje-
cia pracy nad wybranym wilasnie aspektem
— udziatem mniejszosci narodowych w sferze
publicznej — bylo spostrzezenie, ze moze on
byé odczytany jako jeden ze wskaznikow
konstytuowania si¢ oraz funkcjonowania
spoleczenistwa obywatelskiego. (...) Samo
posiadanie tozsamosci obywatelskiej nie za-
pewnia istnienia sfery publicznej. Konstytu-
uje sie ona dopiero poprzez aktywne korzy-
stanie z tej tozsamosci, a mianowicie komu-
nikacje i udzial (...), tym samym umozli-
wiajqc formowanie sie opinii publicznej ja-
ko sity politycznej. (s. 36-37) — zdradza
w pewnym momencie autorka recenzowane;j
pozycji. Niestety, z ksiazki wynika jedno-
znacznie, ze w Polsce realnie istniejace
mniejszosci narodowe w sferze publiczne;j
uczestnicza stabo, co §wiadczy o stabosci
opinii publicznej w ogdle.

Wojciech Kajtoch

PRZESTRZENIE
KOMUNIKACYJNE
NOWYCH MEDIOW

Barbara Kita: MIEDZY PRZESTRZE-
NIAMI. O KULTURZE NOWYCH ME-
DIOW. Wydawnictwo RABID, Krakow
2003. S. 144.

Fakt, Ze obserwujemy niesamowite
przyspieszenie komunikacyjne nie podlega
dyskusji. Wprawdzie zawsze chodzito o to,
by by¢ powiadomionym najszybciej, ale
takze najbardziej adekwatnie. Wydaje sie,
ze wymog szybkosci zdominowal komuni-
kowanie na tyle, ze gubi si¢ ta druga jego
perspektywa, adekwatno$¢, ktéra bytaby
zgodna z dotad uformowana naturg cztowie-
ka. Ksigzka Barbary Kity stara si¢ opisac
przyszto$¢ w interakcjach migdzyludzkich,

poddawanych nieustajacemu ci$nieniu ko-
munikacji medialnej 1 multimedialne;.
Idac za ideami filozoficznymi Marting
Heideggera, ukazujacymi wzglednos¢
i wtoérnos$¢ przedmiotowo-podmiotowej na-
tury poznania, autorka podejmuje jednocze-
$nie kwestig rozumnodci cztowieka-oglada-
cza, postrzezona i opisana juz przez Waletra
Beniamina, a odzwierciedlajaca nowy typ
wizualnego obcowania ludzi, Zyjacych
w aglomeracji miejskiej z mediami. Naste-
puje wigc obecnie — wedle badaczki — roze-
rwanie tradycyjnie wystgpujacych kategorii
w odbieraniu komunikacji, okreslajacych
miejsce jako ,,tu i teraz”. , Teraz” przestaje
sig juz wigzac $cisle z ,,tu”, a zawdzigczamy
to rozwojowi komunikacji wizualnej, po-
czawszy od filmu, przez telewizje a skon-
czywszy na kolejnych generacjach komuni-
kacji internetowej. Swiat szybko zbliza sig
do ludzi, a wigc to, co kiedy$ bylo postrze-
gane jako odlegle, teraz staje sig , teleobec-
ne”. Swiadomo$¢ cztowieka, ktora sig w tej
sytuacji rozwija, staje si¢ §wiadomoscia tu-
rysty i koczownika, zanurzajaca si¢ w tele-
widzenie i cyberprzestrzen, co zmienia jego
postrzeganie z przedmiotowo-podmiotowe-
go na immersyjne. Rownoczesnie z tymi
przeksztatceniami postrzegania, w otocze-
niu komunikacyjnym ludzi nastgpuje muto-
wanie przestrzeni w ,wieloprzestrzen”. Ta
ostatnia sifa faktu wptywa na zmiany w po-
strzeganiu przez czlowieka wiasnej tozsa-
mosci i sensu komunikowania jako takiego.
Za tg sytuacje odpowiedzialne sa zZywio-
towo rozwijajace sig multimedia, kreujace
kulture audiowizualna, transformujaca tra-
dycyjne przestrzenie i nastgpstwa czasowe.
Jedna z wilasciwodcei kultury tego nowego
typu jest zasada modernistyczna, czyli daze-
nie do totalnej estetyzacji $wiata, czego wy-
nikiem jest z kolei kulturowa formacja post-
modernistyczna, w ktorej modernizacja i es-
tetyzacja staraja si¢ zawladnaé nie tylko
$wiatem transcendentnym ludzi, ale takze
ich subiektywnoscig i prywatnoscia.
Wynikiem owych przemian ma by¢ -
sadzi autorka za Jeanem Cazeneuve -
»spoleczenstwo wszechobecnos$ci”. Stanie
si¢ to zgodnie z mechanizmem funkcjono-
wania mediow, opisanym przez Marshella
McLuhana, a mianowicie, jesli obraz nie od-
syta do czego$ innego, to ,,przekaznik jest
juz przekazem”. Inng wazng kwestig jest
zjawisko tzw. ,,wizjoniki”, a wigc widzenia



bez patrzenia, kiedy cziow_iek jgkb}{ przy-
kleja sig” do prz'ekazu I staje si¢ jego
przediuZeniQm, ktore razem z nim quzy
w multimedialnych przestrzeniach komuni-
kowania. Korelatem takiej percepcji me-
diow jest z kolei zjawisko hiperrealnodci, ja-
ko sposobu syntetycznego ogladu $wiata
w réznych mozliwych przestrzeniach. Mo-
na sie jednak spodz_iewaé, sadzi Kita, Ze ta
agresywnosé komumkowz_mia obrazem, th-
rej tOwarzyszy SSlepota jako skitadnik wi-
dzenia”, bedzie sktania¢ ludzi do praktyk re-
witalizacyjnych, a wigc zwracaniu si¢ ku
wymiarom $wiata rzeczywistego. Cho¢
mozemy zmienia¢ geograficzne my$lenie
o 1zeczywistosci na rzecz topologicznego,
skutecznie manipulujac $wiatem na od-
leglo$¢, to jednak bedzie to wzbudza¢ takze
zainteresowanie bezposrednim kontaktem
2 nim. By¢ moze, ludzie nie beda mogli od-
rozniaé $wiata zewnetrznego od swego
wiasnego $rodowiska domowego, a prokse-
mike komunikowania zastapi ,telemika”,
zajmujaca sig rownocze$nie komunikacja
i przenoszeniem cielesno-duchowym czto-
wicka na odlegtoé¢. Przemiany postmoder-
nistyczne moga spowodowaé zwigkszenie
intensywno$ci wymiany kulturowej, ktora
spowoduje powstanie nowych wzorcow te-
lekultury, generujacych wérod jej uczestni-
kow nowa mentalnos¢ — ,,mentalno$¢ tran-
zytowq”; $wiat nie bedzie postrzegany jako
migjsce, ale jako mnogo$¢ trajektorii prze-
mieszczen. Kondycja kultury w takiej at-
mosferze stanie sig, podobnie jak i tozsa-
mo$¢ ludzi, bardziej chaotyczna.

Podejscie do $wiata, jego wizje, bgdzie
cechowac coraz wigksza utopijnosc. Telewi-
zja, zapewne skonwergowana do sieci,
zmieni si¢ z medium bedacego ,,oknem na
$wiat” w medium jedynej mozliwosci
otwierania si¢ ,,monady ludzkiej” na $wiat
transcendentny.

Kiedy$ cialo czlowieka stanowito nie-
przekraczalng granicg eksploracji bezpo-
$redniego otoczenia, jednak wraz z ciagtymi
wynalazkami obszar, po jakim moglo sig
poruszaé, coraz bardziej sig¢ powigkszat.
»Teraz ciato staje przed kolejnym wyzwa-
niem. Jest nim mozliwo$¢ transgresji, prze-
chodzenia od percepcji zewngtrznej do
wewngtrznej, taczenia wielu poziomoéw re-
alnosci. (...) W nim odnalezé mozna ideat
czlowicka globalnego, zintegrowanego
swym cialem z otoczeniem. Takiego, w kt6-

143

rym Swiatowa Sie¢ Komunikacyjna — prze-
strzeh wewngtrzna, znajduje swoj odpo-
wiednik w systemie nerwowym ciata — prze-
strzeni wewnetrznej (s. 126)”.

Wizje autorki sa fascynujace, intry-
gujace, ale i czasami przerazajace. Moga
jednak oswoi¢ ludzi pracujacych z mediami
oraz medioznawcoéw z tymi projekcjami
nadchodzacych zjawisk, zwracajac im uwa-
g¢ zardéwno na pozytywne, jak i negatywne
konsekwencje nadchodzacych przemian.
Warto wigec poznaé te projekcje, sugestie
i wizje, ktorymi Barbara Kita epatuje
czytelnika.

Ignacy S. Fiut

CZLOWIEK W SIECI
KOMUNIKACII

Marian Filipiak: HOMO COMMU-
NICANS. WPROWADZENIE DO TEORIIL
MASOWEGO KOMUNIKOWANIA. Wy-
dawnictwo Uniwersytetu Marii Curie Skto-
dowskiej, Lublin 2003. S. 213.

Kompetencja komunikacyjna, tj. umie-
Jjgtnosci zdobywania, wykorzystywania oraz
przekazywania wiedzy i informacji w istot-
ny sposéb wptywa na jako$¢ zycia wspot-
czesnego czlowieka. Zaréwno w relacjach
osobistych, w rodzinie, wsréd przyjaciot
i znajomych, jak i w kontaktach zawodo-
wych wyznacznikiem sukcesu i satysfakcji
sa otwarto$¢, komunikatywnos$¢, umiejet-
no$¢ prowadzenia negocjacji i rozwigzywa-
nia konfliktow.

Kazda dziedzina aktywno$ci spotecznej
cztowieka powiazana jest wieloaspektowo
z dziatalno$cia mediow masowych. Radio,
prasa, telewizja, Internet, reklama zew-
netrzna, ksztaltuja procesy decyzyjne i per-
cepcyjne oraz postawy i opinie swoich
odbiorcow. Zagadnienia komunikacji rozpa-
trywanej zaréwno z perspektywy jednostki,
jak i spoteczenstwa budza powszechne zain-
teresowanie. Owocuje to mnogoscia publi-
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kacji, wérdd ktorych omawiana tu pozycja
jest szczegdlnie interesujaca i inspirujaca.

Marian Filipiak podejmuje analizg
socjologiczng proceséw komunikacyjnych,
rozpatrujac relacje pomigdzy nimi a ksztat-
towaniem stosunkoéw spotecznych, wpltywy
komunikowania masowego na socjalizacjg
1 wychowanie oraz spofeczne uwarunkowa-
nia skutecznosci przekazow reklamowych
1 perswazyjnych.

Ksiazka ma zwarta i przejrzysta struktu-
rg. Poruszone zagadnienia analizowane sa
wyczerpujaco na podstawie bogatej i wie-
lostronnej literatury. W dwunastu roz-
dziatach autor zawart solidne podstawy wie-
dzy socjologicznej, ktore — jak sam stwier-
dza - maja przygotowaé czytelnika do
pogiebionych studidow nad komunikacja
spoteczna.

Przygotowanie to rozpoczyna sig od
przegladu podstawowych pojeé, takich jak
komunikowanie, $rodki masowego komuni-
kowania, nadawca i odbiorca. Opisujac
rodzaje komunikacji, Filipiak omawia ko-
munikowanie interpersonalne i masowe, ko-
munikowanie informacyjne i perswazyjne
oraz komunikowanie werbalne i niewerbal-
ne. Temu ostatniemu typowi po$wigca naj-
wigeej miejsca, przedstawiajac dziedziny
zachowan nicwerbalnych, kategorie ich
funkcji, znaczen i wiasciwosci.

Zorientowany juz w podstawowych dla
komunikacji kategoriach pojeciowych, czy-
telnik wkracza w $§wiat wplywu spotecznego
mediow masowych. Trzeci rozdziat ksiazki,
ktory stanowi wstgp do tematyki oddzia-
tywania mediow zashuguje na szczegdlng
uwage. Przedstawiony w nim zostat obraz
wspdlczesnego $wiata w kontekécie skut-
kow tegoz oddziatlywania w skali makro-
1 mikrospotecznej. Autor podkresla, Ze me-
dia stanowia coraz wigksze zagrozenie dla
autonomii jednostki, bo staja si¢ srodkiem
informacji i formacji. A ta formacja (czyli
ksztattowanie) pogladow, opinii, potrzeb,
proceséw decyzyjnych odbywa si¢ mimo
woli jednostki i czgsto bez udziatu jej $wia-
domosci. Skutecznosci tych oddziatywan
sprzyja masowo$¢ spoteczenstwa. ,,Masa”
ta sktada si¢ z osamotnionych i wyobcowa-
nych jednostek, egzystujacych poza kontek-
stem tradycyjnych wigzi spotecznych.
Dzigki oddziatywaniom mediow wyalie-
nowani osobnicy staja si¢ coraz lepszymi
konsumentami. Do udanego mariazu me-

diow z biznesem dotacza polityka, ktéra —
w opinii autora — obecnie istnieje o tyle,
o ile jest obecna w $rodkach masowego
przekazu.

Nawiazujac do psychologicznych skut-
kéw oddzialywania mediéw masowych,
Filipiak zwraca uwagg na jego intensyw-
noé¢, zwiaszcza na dzieci 1 miodziez. Przed-
stawia wynikajace z niego patologie, mie-
dzy innymi zachowania agresywne i prze-
stgpcze nieletnich oraz uzaleznienia medial-
ne, ktorym po$wigcony zostal ostatni roz-
dziat ksigzki.

W nawigzaniu do opisanych zjawisk, Fi-
lipiak przedstawia przeglad teorii doty-
czacych oddziatywania mediow masowych.
Odwotuje si¢ do wynikoéw badan socjolo-
gicznych, psychologicznych i kulturowych.
Czytelnik moze zapozna¢ si¢ migdzy inny-
mi z teorig ,,uzytkowania i korzysci”, teoria
socjalizujacej funkcji mediow, teoria po-
sredniego wptywu mass mediow, podejs-
ciem ekologiczno-dynamicznym, koncepcja
spirali milczenia, podejsciem do komunika-
cji szkoty Palo Alto oraz koncepcja determi-
nizmu technologicznego.

Wielokrotnie podkres$lajac skutecznosé
i intensywnos¢ oddziatywania $rodkéw ma-
sowego przekazu na cztowieka, autor zwra-
ca jednoczes$nie uwagg na szczegdlne mozli-
woséci, jakie daja nowoczesne media,
a szczegolnie Internet. Moze on by¢ pewne-
go rodzaju remedium na owa obezwtladnia-
jaca masowos¢, bo uzytkownik ma tu szansg
osobistego doboru przekazu. Alternatywa
dla formalizacji, biurokracji i unifikacji jest
poczucie wspélnoty, wigzi, spontaniczny,
tworczy kontakt z drugim czlowiekiem.
Niejednokrotnie jest to spotkanie w ramach
grupy dyskusyjne;j.

Wséréd zagadnien poruszanych po-
wszechnie w podrecznikach dotyczacych
wptywu mediéw masowych, autor przedsta-
wia dodatkowo takie interesujace zagadnie-
nia, jak antropologiczne uwarunkowania
skutecznosci perswazyjnej mediow, komu-
nikacja miedzykulturowa oraz strategie in-
terpersonalnego komunikowania sig¢ w ukta-
dach zorganizowanych.

Z cala pewno$cia mozna stwierdzi¢, ze
omawiana publikacja petni dobrze nadana
jej przez autora funkcjg wprowadzenia do
teorii komunikowania masowego i skutecz-
nego obcowania z mediami.

Joanna P. Bierowka



rTw()RCY KULTURY
| W PRL-U
[//,

Andrzej Krajewski: MIEDZY
WSPOLPRACA A OPOREM. TWORCY
KULTURY WOBEC SYSTEMU POLI-
TYCZNEGO PRL (1975-1980). Wydaw-
nictwo TRIO, Warszawa 2004. S. 540.

Wspotczesna kultura Polski po IT wojnie
$wiatowej rozwijata sig etapami, znaczony-
mi przetomami politycznymi, np. 1956,
1970, 1976, 1980, 1989. Kazdy przetom
dojrzewat stopniowo, by w pewnym mo-
mencie krytycznym przerodzi¢ si¢ w nowa
jako$¢ spoteczno-duchowa, zmieniajaca
charakter obowiazujacego systemu politycz-
nego. Wazna rolg w tym procesie transfor-
macji duchowej spoteczefistwa, rozmigk-
czajaca totalitarny gorset systemu odegrali
niewatpliwie tworcy kultury: pisarze, akto-
rzy, muzycy, Spiewacy, rezyserzy filmowi
i dziennikarze. Tworcy kultury byli bowiem
w sposob szczegdlny postrzegani w obrebie
systemu jako ci, ktérych dziatalno$¢ jawita
sie jako kluczowe narzedzie dla transmisji
okre$lonej ideologii. Jednym z narzgdzi,
przy pomocy ktorych realizowano zatozenia
polityczne, majac jednoczesnie monopol
pafistwowy na media, byta cenzura o cha-
rakterze zarowno prewencyjnym, jak i poli-
tycznym. Instytucja, ktéra realizowala
wspomniane cele byl Glowny Urzad Kon-
troli Prasy, Publikacji i Widowisk, powstaty
5 lipca 1946 roku, podporzadkowany na-
stepnie KC PZPR, posiadajacy oddzialy wo-
jewddzkie i przedstawicieli w mniejszych
jednostkach terytorialnych kraju. Urzad ten,
jego meandry taktyczne, strategie, manipu-
lacje w oddziatywania na tworcow kultury
w PRL, stanowia jeden z przedmiotéw
zainteresowania ksigzki Andrzeja Kra-
jewskiego pt. ,,Miedzy wspolipraca
a oporem. Tworcy kultury wobec systemu
politycznego PRL (1975-1980)”.

Autor wybrat ten okres, okreslany epoka
rzadéw Edwarda Gierka, ukazat wszystkich
gléwnych aktorow tamtych wydarzen,
stajacych po dwoch stronach barykady
w walce o wolno$¢ wypowiedzi artystycz-
nej. Nie tylko zreszta Urzad Kontroli, ale
1 Wydziat Kultury KC PZPR oraz instytucje
kulturalne i wydawnicze uczestniczyty
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w procesie manipulacji swobodami twor-
czymi, by wytworzy¢ u autorow wew-
negtrzng autocenzurg, ktéra dla rozwoju
duchowosci cztowieka jest czgsto bardziej
dokuczliwa niz cenzura formalna.

Innym charakterystycznym zjawiskiem
tamtych lat byt fenomen adaptacji tworcow
do systemu, co si¢ wiazalo najczesciej
z profitami ekonomicznymi. Jesli si¢ bo-
wiem nie przekraczalo granic okre$lonych
przez cenzurg, a do tego wiedzialo, jak flir-
towa¢ z wladza, mozna bylo uczestniczy¢
z powodzeniem w ksztalttowaniu warto$ci
duchowych, ktére bezposrednio nie zagra-
zaly systemowi. W ten przeciez sposob roz-
wingto swoje talenty artystyczne wielu pisa-
rzy, piosenkarzy, aktoréw i rezyserdw fil-
mowych, odnoszac sukcesy nawet w skali
$wiatowej. Rozwijana wtedy ,,propaganda
sukcesu” stwarzata realne przestanki do te-
g0 typu postaw, a sygnalizowana liberaliza-
cja mogta nawet prowadzi¢ do przekonania,
ze w nieodleglej przysztosci opresja cenzury
zostanie skutecznie ograniczona i nie begdzie
zagraza¢ wolnosci tworczej. Pojawiajace sie
jednak w tych $rodowiskach postawy ko-
niunkturalne powodowaty, ze wigkszoéé
tworcow podchodzito do tych przemian
1 deklaracji z dystansem. ,,W swej wigkszej
czeg$ci $rodowiska tworcze PRL, nawet
w przypadku najbardziej spotecznie aktyw-
nych literatow, unikaty — pisze A. Krajewski
— otwartego angazowania si¢ w dziatalnosé
polityczna. Powodowato to, ze aktywne
mniejszosci — prorezimowe lub tez opozy-
cyjne — byly o wiele bardziej widoczne
z perspektywy rzadzacych. Ulegla i bierna
wigkszos¢ wykonywata wprawdzie nakazy
wladzy, ale tez nie wykazywata przywiaza-
nia do komunistycznej ideologii i socjali-
stycznego panstwa, dopoki takowych mani-
festacji wyraznie od niej nie zadano. To
wrgcz programowe unikanie «$liskich»
spraw politycznych przez ludzi ze $rodo-
wisk kulturalnych w latach siedemdzie-
siatych powoduje, iz trudno jest obecnie
okresli¢ poglady oraz preferowane idee wie-
kszosci tej specyficznej grupy spotecznej.
Ucieczka od zaangazowania si¢ w sprawy
panstwowe, wywotana powszechnym po-
czuciem niemozno$ci wywarcia na nie ja-
kiegokolwiek wptywu, sprawila, ze najwig-
ksza grupe tworcow mozna okresli¢ jako
zbior ludzi niezaangazowanych” (s. 203).
Tak wiec w latach 1975-1980 w $rodowi-
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skach tworcow kultury dominowata posta-
wa trzymania dystansu do wladzy i opozy-
cji. Zmienito si¢ to radykalnie dopiero po
roku 1980, kiedy to wielu opowiedziato sig
za zmianami politycznymi w kraju, od-
chodzac od postawy biernej koegzystencji.

Praca wroctawskiego historyka jest
niewatpliwie ciekawym i kompetentnym
opracowaniem, opartym na wiarygodnych
zrodtach, zawierajacym ogromna ilodcia cy-
towanych dokumentow, rekonstruujacych
logike walki miedzy wiadza a tworcami
w ramach tzw. polityki kulturalnej panstwa
socjalistycznego. Dostarcza calej gamy
przestanek i argumentéw do zrozumienia hi-
storii tworzenia kultury w PRL, ukazuje
réwniez bardzo wyraziscie postawy wielu
znanych 1 wybitnych tworcow, ewolucjg ich
postaw wobec wiadzy i panstwa w konkret-
nych sytuacjach politycznych.

Ksigzka sklada si¢ z nastgpujacych
rozdziatéw: ,,System kontroli obiegu infor-
macji 1 $rodowisk tworczych w PRL”,
»Kontrola panstwowa nad $rodowiskami
tworczymi oraz ich dzietami w oczach ludzi
kultury”, ,,Postrzeganie PRL przez $rodowi-
ska tworcze”, ,,Zwiazki twércze w epoce
Edwarda Gierka”, ,,Udziat tworcéw w zyciu
politycznym PRL w latach siedemdzie-
siatych”. Autor przedstawil postawy i za-
chowania nie tylko indywidualnych
tworcow, ale 1 dzialania zwiazkow twor-
czych, ktore w latach 1977-1978 wymykaja
si¢ kontroli wtadzy i stopniowo przechodza
na stanowiska opozycyjne.

Na tle wydarzen o charakterze politycz-
nym i artystycznym Krajewski ukazuje
sylwetki i postawy m.in. takich twércow
i politykéw tamtego czasu, jak: Jerzy An-
drzejewski, Halina Auderska, Stanistaw Ba-
ranczak, Edward Babiuch, Kazimierz i Ma-
rian Brandysowie, Lestaw Bartelski, Stefan
Bratkowski, Roman Bratny, Wtadystaw
Bartoszewski, Tomasz Burek, Mirostaw
Chojecki, Bohdan Cywinski, Kazimierz
Dejmek, Andrzej Drawicz, Jerzy Ficowski,
Ryszard Filipski, Zbigniew Herbert, Pawet
Hertz, Jarostaw lwaszkiewicz, Mieczystaw
Jastrun, Anna Kamienska, Andrzej Kijow-
ski, Stefan Kisielewski, Tadeusz Konwicki,
Krzysztof Kieslowski, Julian Kornhauser,
Wincenty Krasko, Jacek Kuron, Kazimierz
Kutz, Jan Jozef Lipski, Jerzy Lukaszewicz,
Wiadystaw Machejek, Adam Michnik, Hali-
na Mikotajska, Marek Nowakowski, Boh-

dan Poreba, Leszek Prorok, Jerzy Putra-
ment, Mieczystaw F. Rakowski, Antoni
Stonimski, Wiodzimierz Sokorski, Jan Jozef
Szczepanski, Andrzej Szczypiorski, Jozef
Tejchma, Jerzy Urban, Andrzej Wajda, An-
drzej Wasilewski, Janusz Wilhelmi, Wiktor
Woroszylski, Jacek Wozniakowski, Adam
Zagajewski, Zbigniew Zatuski, Krzysztof
Zanussi, Wojciech Zukrowski i cata plejada
tworcow oraz politykow, ktorzy uczestni-
czyli w realizacji ,,polityki kulturalnej” RRL
lat siedemdziesiatych. Latwo zauwazy¢, ze
zdecydowana wigkszo$¢ tych nazwisk nale-
zy do pokolenia, ktére walczylo w czasie II
wojny, uczestniczylo w walce o odzyskanie
niepodlegtosci Polski, a wigc rozumiato
tworczo$é artystyczng przede wszystkim ja-
ko formg walki politycznej, w ktorej warto-
$ci artystyczne o tyle miaty sens, o ile nada-
waty si¢ do prowadzenia ,polityki
kulturalnej” zgodnie z interesem panstwa,
a wigc musiaty mie¢ w $wiadomosci odbior-
cy wydzwigk angazujacy. Linia takiej ide-
ologii i polityki byfa uwierzytelniana
kreowaniem wizji ciaglego zagrozenia zew-
ngtrznego i wewngtrznego panstwa polskie-
go w okresie PRL. Problem polegat jednak
na tym, jak pojedynczy tworcy rozumieli
owo panstwo, ktore byto gtownym sponso-
rem i mecenasem kultury narodowej. Wielu
z nich upatrywato w nim wilasnie zrédto za-
grozenia, widzac w cenzurze jego gtowny
przejaw. Ten obowiazujacy poglad zaréwno
wiérod tworcow propanstwowych jak i opo-
zycyjnych udzielal si¢ réwniez i innym,
miodszym, poniewaz stanowit poniekad
przepustke do tego hermetycznego $wiata
ksztattowania duchowo$ci narodowej oraz
dawat jednoczesnie szansg szybkiego awan-
su spotecznego. Powodowato to narastanie
sprzecznosci w obrgbie pokolenia powojen-
nego, bardzo zréznicowanego, rozdartego
emigracja zewngtrzng i wewngetrzng, na co
naktadaty sig jeszcze konflikty migdzypoko-
leniowe. Wiadza w swej polityce kulturalnej
starata si¢ wygrywaé te konflikty, mnozy¢
je, by mie¢ mozliwo$¢ skutecznego wpty-
wania na tworcoéw oraz warto$ci, ktore
miaty — wedle jej pryncypiow ideologicz-
nych — by¢ obecne w ich utworach, by wy-
raza¢ zaangazowanie po wlasciwej stronie.
Ksigzka Andrzeja Krajewskiego stanowi
niewyczerpalne zrodlo wiedzy o faktach,
wydarzeniach i ludziach tamtego okresu
rozwoju kultury w Polsce Ludowej. Pokazu-



je przejrzyscie mechanizmy polityczne i ich
zamierzone oraz niezamierzone skutki, pro-
wadzace do alienacji wiadzy, ktérej mani-
ulacje $wiatem artystycznym doprowa-
dzity do wyczerpania si¢ mozliwosci funk-
cjonowania ustroju ,,rgalnego socjaliﬁzmu”;
jego stopniowej agonii, a W sytuacji kry-
tycznej musiaty doprowadzi¢ do drastycz-
nych decyzji. W nastgpujacej po stanie wo-
jennym dekadzie, ktora przedhuzyta istnie-
nie PRL jeszcze o prawie dziesig¢ lat, nie
mogla juz wystapi¢ jakakolwiek sensowna
kooperacja migdzy $wiatem ludzi kultury
i polityki, chyba tylko z przyczyn koniunk-
turalnych.

Warto siegna¢ po prace Andrzeja Kra-
jewskiego, bo dostarcza wiedzy o relacji
migdzy $wiatem tworcéw i §wiatem polity-
kow, ktore w kazdym ustroju skazane sa, je-
§li nie na wspolprace, to przynajmniej na
koegzystencjg.

Igor Mostowicz

O CZASIE PO LATACH

Edmund Moszynski: LUDZIE
[ CZASY ,CZASU”. Z HISTORIL
CZOLOWEJ GAZETY I WYBITNYCH
KONSERWATYSTOW DRUGIEJ RZE-
CZYPOSPOLITEJ, Torun 2003, wyd.
Adam Marszatek. S. 244.

Czas, najstarszy polski dziennik konser-
watywny, kojarzony jest przede wszystkim
z Krakowem, w ktorym powstal w r. 1848
i w ktéorym byt wydawany do 1934 roku.
Warszawski okres dziatalnosci pisma za-
konczony wybuchem wojny nie doczekat
sig jak dotychczas omowienia. W tym kon-
tekscie na uwage zashuguja opublikowane
przez Wydawnictwo Adama Marszatka pa-
migtniki ostatniego zyjacego pracownika
warszawskiej redakcji Czasu — Edmunda
Moszynskiego, brata ostatniego redaktora
naczelnego dziennika — Jana Moszynskiego.

Wspomnienia te, jak przyznaje sam au-
tor, byty pisane z perspektywy kilkudziesig-
ciu lat i ukonficzone zostaty dopiero w roku
1976. Kazda osoba podejmujaca po uptywie
tak dhigiego okresu inicjatywg wydania
wspomnien boryka si¢ z naturalnymi trud-
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no$ciami wynikajacymi z subiektywnego
stosunku do omawianych faktow, rowniez
ich klasyfikacja zostaje utrudniona poprzez
nieunikniony uptyw czasu. Pod tym wzgle-
dem omawiane wydawnictwo nie jest
wyjatkiem.

Autor podzielit pracg na cztery czgsci,
w ktorych przedstawia kolejno: przeniesie-
nie Czasu do Warszawy oraz redaktorow pi-
sma w okresie warszawskim — Antoniego
Beaupré i Jana Moszynskiego. Nastgpnie
ukazane sa sylwetki zwigzanych z éwczesng
redakcja periodyku dziennikarzy, m.in. dy-
rektora administracyjnego pisma — Adama
Grabowskiego, Stefana Michalskiego -
sprawozdawcy parlamentarnego, Wojciecha
Natansona — wspotpracownika pisma, Ada-
ma Romera, Jana Marii Rostworowskiego
oraz Witolda Wolffa — peniacego funkcjg
sekretarza redakcji i redaktora techniczne-
go. Trzecia czg§¢ wspomniefn poswigcona
zostata roli dziennika w obozie konserwa-
tywnym, ostatnia za$ luznym wspomnie-
niom autora o sytuacjach, ludziach i wyda-
rzeniach.

Pierwsze watpliwosci pojawiaja si¢ juz
wobec przedstawionej przez E. Moszyn-
skiego wersji przyczyn przeniesienia dzien-
nika do Warszawy, a wynikaja one ze stabej
orientacji autora pamigtnikdow w sprawach
dotyczacych zardwno sytuacji wewngtrzne;j
obozu konserwatywnego, jak i z braku kon-
taktow ze srodowiskiem krakowskim. Przy-
znajac racje Moszynskiemu, ze decydujaca
rolg odegraty kwestie finansowe (s. 18), na-
lezy zauwazy¢, ze Czas nigdy w swej histo-
rii nie byl wydawnictwem dochodowym.
Dziatalno$¢ jego zabezpieczalo ziemia-
nstwo galicyjskie, przede wszystkim rodzi-
na Tarnowskich. Po odzyskaniu niepod-
legtosci, pewne sumy na dziatalno$¢ Czasu
przekazywali przedstawiciele wielkiego
przemystu. Pod koniec lat dwudziestych sy-
tuacja ekonomiczna Czasu znacznie sig¢ po-
gorszyta. W tym okresie — od roku 1928 —
przynosit on coraz wigksze straty, siggajace
50 000 zt rocznie'. Wsparcie udzielone
dziennikowi przez ksigcia Janusza Radzi-
witta pozwolito mu przetrwaé cigzki dla
pisma okres lat 1932-1933. Jednakze finan-
sowanie dwoch dziennikéw, Czasu i wyda-
wanego w Warszawie Dnia Polskiego —
okazalo sie dla Radziwitta niemozliwe.

I'A. Paczkowski: Prasa polska w latach
1918-1939, Warszawa 1971, s. 97.
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W zwiazku z tym, od potowy roku 1933 to-
czyly sig narady w celu przeprowadzenia
fuzji obydwu wyzej wymienioqych pism,
o czym wspominaja J. Jaruzelski®, W. Wia-
dyka®, A. Paczkowski®. Renoma i popular-
no$¢ Czasu nie pozwalaty na likwidacjg te-
go tytutu, zdecydowano wigc, ze opierajac
si¢ na infrastrukturze likwidowanego Dnia
Polskiego, Czas bedzie wydawany w War-
szawie. Cale przedsigwzigcie z upowaznie-
nia ks. Janusza Radziwilta koordynowat
przyszlty redaktor naczelny warszawskiego
Czasu — Jan Moszynski, odpowiedzialny,
z racji petnionej funkcji sekretarza J. Radzi-
willa, za przekazywanie funduszy na
dziatalno$¢ obu wydawnictw’. Zdaniem
E. Moszynskiego (s. 19), zakonczenie
dziatalnodci przez Dziert Polski miato zni-
komy zwiazek z przeniesieniem Czasu do
stolicy. Autor, catkowicie pomijajac fakt
fuzji obu wydawnictw, wspomina jedynie,
ze ,,Dzien Polski” (...) umarl smierciq na-
turalng. (...) Winq za taki stan rzeczy mo-
zna chyba obarczyé nieudolnych redakto-
row naczelnych, wskazujac réwnoczesnie
na klopoty w zapewnieniu $rodkéw na
dziatalno$¢ wydawnictwa.

W kontekscie listu J. Moszynskiego do
A. Beaupré, nalezy stwierdzi¢, ze autor
niestusznie pomija rolg ziemian w finanso-
waniu Czasu (s. 158). Udziat m.in. ksigcia
Radziwitta w wydawaniu Czasu, jak row-
niez innych organéw prasy konserwatywnej

2 J.Jaruzelski: Dziatalno$¢ organizacji kon-
serwatywnych w Warszawie w latach 1927-1939
w $wietle biuletynow Warszawskiej Informacji
Prasowej, Studia Warszawskie, T. X1V, 1972, ss.
370, 386-388.

3 W. Wtadyka: Dziatalno§¢ polityczna pol-
skich stronnictw konserwatywnych w latach
1926-1935, Wroctaw 1977, ss. 211-212,
219-220; Sz. Rudnicki, W.Wtadyka: Prasa
konserwatywna drugiej Rzeczypospolitej, Rocz-
nik Historii  Czasopismiennictwa Polskiego,
T. X1V, 1975, z. 4, ss. 445-450.

4 A.Paczkowski, op. cit, s.149.

5 W liscie do Antoniego Beaupré z dnia 20 grud-
nia 1932 roku, w przeddzien przeniesienia Czasu
do Warszawy, pisze: w dniu jutrzejszym przekaze
Panom sume 1500 ziotych. Niestety nic wigcej
w tvm miesiqcu nie da sie zrobic. (...) Z drugiej
strony trzeba, by ,, Dzien Polski” dotrwal do 1
stycznia, co tez niemato kosztuje. (...) Co do stycz-
nia i lutego, to zdaje sie jest rzeczq dosyc pewngq,
ze Ksiqze bedzie mogt Panom przekazaé po zi.
8000 w kazdym miesiqcu... Archiwum Panstwowe
w Krakowie (dalej AP w Krakowie), Archiwum
»Czasu”, sygn. 8, k. 553.

nie podlega dyskusji. Sam autor jest w tej
sprawie niekonsekwentny. Opisujac sprawe
przeniesienia trumny Marszatka Pitsudskie-
go z kaplicy sw. Leonarda na Wawelu na
polecenie arcybiskupa krakowskiego Ada-
ma Sapiehy, wskazuje, (s. 138-139) ze wy-
cofania kontrowersyjnego artykutu Sta-
nistawa Wyrobisza domagal sig, jeszcze
przed jego publikacja, wspolwydawca pi-
sma — hr. Artur Potocki. Wydarzenie to
moze wskazywa¢ rowniez na to, iz Czas, po
przeniesieniu do Warszawy, podlegal swo-
istej cenzurze ze strony przywodcoéw kon-
serwatywnego Srodowiska warszawskiego.

Na marginesie nalezy zauwazy¢, ze poza
problemami natury materialnej, pewien
wplyw na decyzjg o przeniesieniu Czasu do
Warszawy miaty konflikty, do jakich docho-
dzito na tle linii politycznej reprezentowane;j
przez pismo. W liScie do redaktora Beaupré
z 14 lutego 1930 r., Jan Bobrzynski wskazy-
wal na koniecznos$¢ wywarcia odpowiednie-
go tagodzqcego wplywu na akcentowane od
niedawna na tamach dziennika prady demo-
kratyczne. Chodzito tu o poparcie udzielone
przez Czas premierowi Kazimierzowi Bart-
lowi oraz o uznanie dla postawy marszatka
Sejmu Ignacego Daszynskiego w czasie
stawnego wkroczenia oficerow do Sejmu
w listopadzie 1929 roku. Postawa ta byla
niezgodna z prowadzong przez konserwaty-
stow polityka wyczekiwania wobec kon-
fliktu ,,putkownikow” ze zwolennikami
premiera Bartla, do ktérego doszto w Bez-
partyjnym Bloku Wspétpracy z Rzadem na
przetomie lat 1929-1930°. W podobnym to-
nie byt zreszta utrzymany list hrabiego Ar-
tura Tarnowskiego do redakcji Czasu z dnia
10 czerwca 1932 r., w ktérym wypowiedziat
on prenumeratg pisma. Powodem tej decyzji
byla zbyt liberalna linia polityczna repre-
zentowana przez pismo. Jako przykiady au-
tor listu podaje m.in. stosunek Czasu do wy-
darzen krakowskich z roku 1923,
stanowisko w sprawie szkot wyznaniowych
— Czas nie popart projektu utworzenia po-
wszechnych szko6t katolickich — oraz za-
mieszczenie reklamy bolszewizujgcych
. Wiadomosci Literackich™.

6 Tamze, k. 480—481.

7 Tamze, k. 653-655; Nalezy zauwazy¢, ze po
przeniesieniu Czasu do Warszawy, Tarnowscy po-
nownie wlaczyli si¢ w jego wydawanie, o czym
$wiadczy udzial w spolice zarzadzajacej pismem
autora cytowanego listu, [zob.] Ksiega pamiatko-



Nie mozna si¢ rowniez zgodzi¢ sig¢ ze
zdaniem autora, iz pom@qdzy trzema najwa-
zniejszymi dziennikami konserwatywnymi
w Drugiej Rzeczypospolitej nie byto ele-
mentow wspotpracy (s. 37). Trudno mowi¢
0 jednolitym froncie ~Czasu, Stowa 1 Dzjen-
nika Poznatiskiego, jednakze w kwestiach
najwazniejszych dla obozu konserwatywne-
go, jak cho¢by reforma rolna i zmiana kon-
stytucji, zgodnie bronity one interes6w i po-
zycji ziemianstwa. Z drugiej strony, w §ro-
dowisku zwiazanym z Czasem nie byto zgo-
dy na totalitaryzacjg sjosunkéw w panstwie.
Czas jako jedyny dziennik konserwatywny
zaprotestowa} przeciwko aresztowaniom
brzeskim i mimo naciskéw ze strony $rodo-
wisk warszawskich i wilefiskich konserwa-
tystow, swego stosunku do tych wydarzen
nie zmienit.

Osobisty stosunek autora do przedsta-
wianych postaci czasami uderza brakiem
obiektywizmu, przede wszystkim w przed-
stawieniu postaci wiasnego brata Jana Mo-
szynskiego 1 ksigcia Janusza Radziwila.
Trudno sie zgodzié, na przyktad, z opinia, ze
Jan Moszynski ...posiadal ugruntowany au-
torytet. Mial bowiem za sobq pote¢inego,
wplywowego Janusza Radziwitta (s. 39) —
okre$lajaca niepodwazalng pozycje¢ J. Mo-
szynskiego w redakcji Czasu. Rowniez sam
ksiaze Radziwill, ktéremu po§wigcona jest
znaczna czg$¢ wspomnien, ostatni przywod-
ca przedwojennego obozu konserwatywne-
go skupionego wokoét, jak zauwaza autor,
kanapowego Stronnictwa Zachowawczego,
wymaga odbrazowienia.

Na podkres$lenie zastuguje przedstawie-
nie we wspomnieniach sylwetek dziennika-
rzy i pracownikow warszawskiej redakcji
Czasu, czgsto obejmujace okres powojenny.
W szkicach poswigconych Ksaweremu Pru-
szynskiemu, Wactawowi Alfredowi Zby-
szewskiemu oraz Stanistawowi Catowi
Mackiewiczowi — postaciom powszechnie
znanym, autor czgsto podaje nieznane fakty
dotyczace zaréwno ich pracy dziennikar-
skiej, jak 1 dziatalnoéci politycznej. Jako
przykiad moze tu postuzy¢ wyjasnienie
przyczyn przejscia Zbyszewskiego do
wilenskiego Stowa (s. 149) oraz stosunek
Mackiewicza do sprawowanego przez siebie
na emigracji urzedu premiera (s. 203).

wa na 90-lecie dziennika ,,Czas”, Warszawa
1938, s. 61.
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Autor czgsto powraca do dwoch wyda-
rzefi. Pierwszym byla noc $mierci Mar-
szatka Jozefa Pitsudskiego z 12 na 13 maja
1935 i redagowanie zalobnego numeru
Czasu poswigconego temu wydarzeniu.
Mimo braku akceptacji niektérych decyzji,
Marszatek cieszyl si¢ w $rodowisku kon-
serwatystow niekwestionowanym autory-
tetem, a jego S$mier¢ okazala sie dla
konserwatystow koficem pewnej epoki. Po-
zbawieni protektora, utracili swa pozycje
w ramach obozu rzadzacego, ewoluujac
w kierunku opozycji. Z drugiej strony
biedne wydaje si¢ twierdzenie autora, jako-
by konserwaty$ci w koncepcji Marszatka
stanowili jedynie polityczny folklor w ra-
mach BBWR (s. 168-169). Szczegoélnie
silng pozycje uzyskali konserwatysci
w okresie Sejmu II kadencji (1928-1930),
kiedy to posiadali najwigksza w okresie
1I Rzeczypospolitej reprezentacjg parla-
mentarng. Byto to wynikiem umow zawar-
tych pomigdzy konserwatystami a Wale-
rym Stawkiem w Dzikowie wiosng 1927 r.,
okreslajacych rolg¢ konserwatystow w ra-
mach Bloku.

Drugim wydarzeniem byta wyzej wspo-
mniana reakcja Czasu na przeniesienie z po-
lecenia arcybiskupa trumny Marszatka
Pitsudskiego. Artykut po§wigcony temu wy-
darzeniu spowodowat kilkudniowy zakaz
wydawania pisma i konieczno$¢ zamiesz-
czenia przez redakcjg wyjasnienia, Ze arty-
kut nie prezentowal jej stanowiska w tej
sprawie (s. 139).

Obraz przesztosci przedstawiony przez
E. Moszynskiego nie w pelni odzwierciedla
faktyczne dzieje warszawskiej redakcji Cza-
su, nalezy to jednak zrzuci¢ na karb uptywu
lat. Autor byt zwiazany z Czasem przez caty
warszawski okres jego dziatalnodci, a to, iz
nie nalezal do $cistego grona odpowia-
dajacego za redagowanie i wydawanie pi-
sma, nie ma wplywu na wiarygodno$¢
przedstawionych faktéw. Drobne biedy nie
podwazaja warto$ci wspomnien, ktore sta-
nowia cenne zrddlo dla badaczy zaj-
mujacych sig tak historia polskiej prasy jak
i konserwatyzmu w okresie Drugiej Rzeczy-
pospolitej, szczegblnie wobec ogromnych
strat, jakie poniosty w czasie 1l wojny $wia-
towej archiwa pism konserwatywnych.

Maciej Wojtacki
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POLICJA W DRUKU

Leszek Smolak: PRASA POLICJI
PANSTWOWEJ 1918-1939. Oficyna Wy-
dawniczo-Reklamowa Vipart, Warszawa
2003. S. 156.

W miarg postgpu badan nad prasa Dru-
giej Rzeczypospolitej uwaga autoréw kieru-
je si¢ ku réznym, niekiedy bardzo specjali-
stycznym periodykom. Badania nad historig
policji rozwingty si¢ w Polsce na szersza
skalg dopiero w latach 90., a teraz Leszek
Smolak zajat si¢ periodykami polskich stuzb
policyjnych z lat migdzywojennych.

Jak zaznacza autor we wstepie, nie za-
chowaty si¢ kompletne roczniki najwazniej-
szych pism: ani tygodnika Na posterunku,
ani Gazety Policji Panistwowej, a materiaty
archiwalne nie przynosza danych, ktoére
mogtyby by¢ podstawa do opracowania
catoksztattu zjawiska prasy policyjne;.
Skromnie przedstawiaja sig¢ rowniez wspo-
mnienia funkcjonariuszy i pracownikow PP
z tego okresu.

Mimo to autor podjal trud przedstawie-
nia w zarysie dziejéow prasy policyjnej,
w tym — najszerzej — tygodnika Na posterun-
ku. Na poczatek jednak obszernie wprowa-
dza czytelnika w organizacjg stuzb policyj-
nych w pierwszych latach istnienia Drugiej
Rzeczypospolitej. Rozdziat I, temu po$wig-
cony, zajmuje blisko " objgtosci ksiazki. To
uzasadnione, gdyz sa to sprawy mato znane,
a nie sposob wszak przedstawié prase poli-
cyjna w catkowitym oderwaniu od zagadnie-
nia organizacji i — zwlaszcza — kadry Policji.
Totez autor przytacza niezbgdne dane staty-
styczne o kadrze kierowniczej i funkcjona-
riuszach PP, co pozwala lepiej okresli¢ gro-
no, z ktorego wywodzili si¢ zarowno tworcy,
jak 1 czytelnicy omawianej prasy.

Tygodnik Na posterunku zaczat sig uka-
zywaé | sierpnia 1920 r., jako pismo prze-
znaczone dla ,,nizszej szarzy” Policji Pan-
stwowej (s. 64). Niewiele ponad pét roku
wezesniej powstata Gazeta Policji Panstwo-
wej, adresowana do kadry kierowniczej po-
licji 1 do pracownikéw zwiazanych z wy-
miarem sprawiedliwoéci, zainteresowanych
zagadnieniami prawnymi i kryminalistyka.
Oba tytuty wydawane byty przez zespot re-
dakeyjny, bedacy komorka w strukturach
Komendy Gtéwnej Policji Panstwowej.

Wsrdd grona tworcow, redaktorow i ay-
torow tych periodykow znalazly si¢ postacie
niezwykle 1 raczej dzi§ zapomniane.
W ksiazce Leszka Smolaka poswiecono im
sporo miejsca. Pierwszym naczelnym re-
daktorem Gazety Policji Panstwowej i Ng
posterunku byt Edward Jan Grabowiecki —
aktor, dramaturg, dziennikarz i policjant,
Miat za soba wcale udane wystgpy na sce-
nach teatrow w Krakowie, Krynicy, Pozna-
niu, Warszawie i Lwowie, proby rezyser-
skie, byt tez autorem kilkunastu sztuk te-
atralnych, wystawianych przez teatry
w pierwszych latach XX wieku. Pdzniej za-
angazowat si¢ w organizacj¢ stuzb policyj-
nych. Co spowodowato ten zwrot w zyciu
aktora i dramatopisarza? Stuzba w Policji
Panstwowej w charakterze redaktora czaso-
pism trwata do 1926 roku, ale, cho¢ data
moglaby to sugerowac, Grabowiecki opu-
scit szeregi PP z przyczyn natury nie
zwigzanej z politykq. Oficjalnie zostat prze-
niesiony w stan spoczynku 1 czerwca
1928 r. i zmart w Warszawie w 1935 r. Za-
stgpca redaktora tygodnika Na posterunku
byt Teofil Modrzejewski. Najprawdopodob-
niej to on prowadzit na tamach pisma ,,Po-
radnik jezykowy”, a byt tez autorem wyda-
nej w 1936 roku ksiazki ,,Wyrazy, ktore
umarly i ktore umieraja”. Wystgpowat row-
niez jako... medium!

W tygodniku wiele publikowat Franci-
szek Reinstein, plodny felietonista prasy
warszawskiej 1 rowniez autor sztuk teatral-
nych. Pisywali tez: Stanistaw Marian Sedla-
czek, Kornel Makuszynski, Wiadystaw
Uminski, prof. Leon Babinski i prof.
Wiodzimierz Dzwonkowski.

Po szczegdtowe informacje zaréwno
o tworcach prasy policyjnej II RP, jak
i o problematyce, ktdra si¢ ta prasa zajmo-
wala, warto siggna¢ do ksiazki Leszka Smo-
laka. Co prawda, tytut pracy zostat nadany
jej nieco na wyrost, gdyz autor skupit si¢
przede wszystkim na tygodniku Na poste-
runku, a doktadniejszej analizie poddat lata
1920-1926. Ksiagzka przynosi jednak wiele
nowych, ciekawych informacji zaréwno dla
badaczy historii stuzb policyjnych, jak i dla
historykow prasy 1 otwiera wiele watkow,
ktore — w tym wydawatoby si¢ niezbyt roz-
legtym obszarze badawczym, jakim jest pra-
sa policyjna — oczekuja jeszcze na zbadanie
i opisanie.

aje



PRASA PROTESTANTOW

jarostaw Ktaczkow: CZASOPIS-
MIENNICTWO PROTESTANCKIE
W POLSCE W LATACH 19181939, Dom
Wydawniczy Duet, Torun 2003. S. 464.

Prasa, ktora przez mniejszoéci narodowe
i wyznaniowe traktowana byta jako identyfi-
kujacy je czynnik i jeden z elementow ochro-
n)./ przed ,,rozpl_yqieciem Sig” w otqczajqc'ej
wigkszosci stata si¢ przedmiotem niezwykle
interesujacej pracy Jarostawa Ktaczko-
wa pt. CzasopiSmiennictwo protestanckie
w Polsce w latach 1918-1939.

Protestanci na poczatku lat 20. dwudzie-
stego wieku stanowili w 1l Rzeczypospolitej
ponad milionowa rzesze ludnoéci, ale liczba
ta w ciagu catego okresu migdzywojennego
stale spadata, osiagajac 830 tysigcy w latach
30. Na t¢ grupe wyznaniows skladali sig
przede wszystkim Niemcy, ktérych liczba
z powodu wyjazdow z Polski zmniejszata
sig oraz Polacy skupieni na Slasku Cieszyn-
skim, w Warszawie, Wilnie i Krakowie.

Celem pracy Klaczkowa stato sig przy-
blizenie problematyki szeroko rozumianego
czasopismiennictwa protestanckiego (s. 8),
problematyki, ktéra nie byla dotychczas
przedmiotem szczegotowych badaf history-
kow prasy. Calo$¢ podjgtego tematu ba-
dawczego Autor podzielit na dwie czgsci.
Konstrukcje cze$ci pierwszej zdetermino-
wata struktura ewangelicyzmu w Polsce
migdzywojennej, podzielonego na siedem
kosciotow: Koscidt Ewangelicko-Augsbur-
ski, Kosciét Ewangelicko-Unijny, Kosciot
Ewangelicko-Unijny na Polskim Gérnym
Slasku, Koscidét Ewangelicko-Luterafiski
w Polsce Zachodniej, Kosciot Ewangelicki
Augsburskiego i Helweckiego Wyznania
w Matopolsce, Kosciot Ewangelicko-Refor-
mowany w Warszawie 1 Wilenski Kosciot
Ewangelicko-Reformowany, oraz szereg
wolnych kosciotow wywodzacych swoje
korzenie z szeroko pojetego protestanty-
zmu. Ich genezie, rozmieszczeniu, liczbie
cztonkéw, strukturze, warunkom prawnego
funkcjonowania po$wiecone zostalty dwa
pierwsze rozdziaty. W pierwszym z nich au-
tor zajat si¢ charakterystyka siedmiu Ko-
Sciotlow ewangelickich w Polsce miedzywo-
jennej, w drugim opisat wspolnoty, wolne
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Kosdcioty 1 organizacje
w 11 Rzeczypospolitej.

Zasadnicza czes$¢ calej omawianej publi-
kacji stanowi rozdzial trzeci zatytulowany
Ogolna charakterystyka prasy protestanc-
kiej, w ktorym autor scharakteryzowat po-
szczegblne czasopisma, bgdace przedmio-
tem pracy. Uklad rozdzialu wyznaczaja
instytucje sprawcze, jakimi byly Koscioty
ewangelickie, wspolnoty, wolne ko$cioty
i organizacje protestanckie. Przedstawiono
polskojgzyczng i niemieckojgzyczna prasg
ewangelicko-augsburska, ewangelicko-unij-
ng wydawana w Wielkopolsce, na Polskim
Gornym Slasku, w Wigcborku i przeniesio-
ng po 1933 roku z Rzeszy, ewangelicko-
-luteranskg Polski Zachodniej, ewangelicka
augsburskiego i1 helweckiego wyznania
w Matopolsce, Jednoty Warszawskiej, Jed-
noty Wilenskiej, adwentystyczna, bapty-
styczna, ewangelicznych chrzescijan, meto-
dystyczng, ruchu zielono$wiatkowcow,
Swiadkéow Jehowy, interprotestancka, mi-
syjna dla ludnosci zydowskiej, Zwiazku
Mtodziezy Chrzescijanskiej (YMCA).

W tym imponujacym, roéwniez pod
wzgledem objetosci, rozdziale znalazly sig
w praktyce, z punktu widzenia historyka
prasy, niezbyt szczegélowe dane, bowiem
konieczno$¢ syntetyzowania, a jednoczesnie
potrzeba wprowadzenia pewnych wyjasnien
dotyczacych funkcjonowania poszczegdl-
nych Kosciotéw czy ukazania warunkow
polityczno-spotecznych, w jakich przyszto
trwa¢ wybranym tytutom, znacznie ograni-
czyly autora, zmuszajac go do podawania
tylko podstawowych cech formalnych pism
1 0golnej charakterystyki zawartosci. Zdecy-
dowanie zabrakto w tej czgsci pracy chocby
krotkich, umieszczonych w przypisach, no-
tek biograficznych twércéw poszczegol-
nych periodykéw. To dzigki nim powsta-
waly prezentowane czasopisma, oni
najczgsciej decydowali o charakterze po-
szczegdlnych pism, a ich poglady wplywaly
na drukowane tresci.

Ostatni rozdzial pracy miat na celu
wskazanie roli prasy w zyciu kosciotow
i wspolnot protestanckich (to wynika z ty-
tutu) lub, jak napisat autor we wstgpie, po-
Swigcono go stosunkowi poszczegdélnych
wydawnictw koScielnych do wydarzen za-
chodzqcych na scenie politycznej. W prakty-
ce w rozdziale znalazto si¢ jedno i drugie
zagadnienie. Na wstepie autor zajat si¢ kon-

protestanckie
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cepcjami rozwoju prasy polskoewangelic-
kiej 1 funkcjonowaniem instytucji majacych
w swych programach dziatalno$¢ prasows.
Dalsza cze$¢ rozdziatu czwartego to analiza
tresci periodykow protestanckich, w ktorej
Ktlaczkow szczegdlna uwagg zwrdcit na sto-
sunek do panstwa polskiego, mozliwosé
wybuchu wojny, stosunek do antysemity-
zmu 1 rasizmu, obraz totalitaryzmu,
wzajemne postrzeganie si¢ i oceng polskoje-
zycznych i niemieckoj¢zycznych protestan-
tow, stosunek do Kosciota rzymskokatolic-
kiego i jego kontaktow z panstwem.
Czg$¢ druga pracy to bibliografia adno-
towana 280 tytuldw prasy protestanckiej
uwzgledniajaca, wediug planéw Klaczkowa
(wstgp, s. 11): tytul, podtytut pisma, charak-
ter pisma (niezbyt fortunnie autor uzyt tego
sformufowania dla okreslenia czestotliwo$ci
ukazywania sig¢ periodyku), redaktorow,
miejsce wydania, wydawce, czas ukazywa-
nia si¢, drukarnie, nakiad, format, liczbe
stron, miejsce przechowywania, krétka cha-
rakterystyke tresci. Poza tym uwzglgdniano,
w miar¢ mozliwoséci, ceng oraz rodzaj
paginacji (ciagta w obrgbie roku czy liczbo-
wanie w pojedynczych numerach). Biblio-
grafi¢ uzupetniaja reprodukcje stron ty-
tutowych opisywanych periodykow.
Stanowiaca druga czgs$¢ pracy bibliogra-
fia jest pierwszym zestawieniem znanych do
tej pory lub odnalezionych przez autora cza-
sopism tej grupy wyznaniowej (s. 11).
Z pewnoscig jest to zestawienie niezwykle
cenne, na dtugi czas begdzie ono dla badaczy
prasy przewodnikiem po periodykach prote-
stanckich wydawanych w Polsce w latach
1918-1939. Przekonanie to sktania jednak
do kilku pytan, ktore nasunely sig przy gleb-
szym studiowaniu tego bogatego zbioru ty-
tutéw: dlaczego podawano sygnatury biblio-
teczne tylko niektorych tytutow, badz
pochodzace z wybranych bibliotek? Dlacze-
go nie przy wszystkich zachowanych ty-
tutach podano miejsce przechowywania pi-
sma (zamieszczenie fotokopii numeru
$wiadczy, ze czasopismo si¢ zachowato)?
Dlaczego w opisach tytutéw, do ktérych au-
torowi nie udato sig¢ dotrze¢, nie zawsze po-
dawano zrédto informacji o istnieniu perio-
dyku? Dlaczego nie zawsze podawano
format czasopisma, zwlaszcza w sytuacjach,
gdy autor dotart do oryginatu? Dlaczego
w niektorych opisach format czasopisma
podawano w centymetrach, a w innych

w postaci formatu bibliotecznego. Z pewno-
$cig przydalby si¢ wstep do bibliografij,
w ktérym autor zamiescilby wyjasnienia,
ktére by¢ moze rozwiatyby pojawiajace sie
watpliwosci.

Rozprawg Klaczkowa uzupelniaja, nie-
zbedne w tego rodzaju wydawnictwach, in-
deksy osob, nazw geograficznych i tytutow
czasopism.

Praca Czasopismiennictwo protestanckie
w Polsce w latach 1918-1939 Jarostawa
Ktaczkowa to powazny wkiad w rozwoj ba-
dan prasoznawczych w naszym kraju. Roz-
legta kwerenda archiwalna i biblioteczna
pozwolita Autorowi na stworzenie dzieta na
dtugi czas zaspokajajacego potrzeby histo-
rykow prasy na wiedzg o tego rodzaju perio-
dykach, a jego ustalenia faktograficzne uzu-
petnity obraz dziejéw czasopi$miennictwa
polskiego w okresie dwudziestolecia mie-
dzywojennego.

Grazyna Gzella

DEMOKRACJA
I MEDIATYZACJA

Bogustawa Dobek-Ostrowska
(red.): MEDIA MASOWE W SYSTE-
MACH DEMOKRATYCZNYCH. Teore-
tyczne problemy i praktyczny wymiar ko-
munikowania politycznego. Dolnoslaska
Szkota Wyzsza Edukacji, Towarzystwo
Wiedzy Powszechnej, Wroctaw 2003.
S. 284.

W ciagu ostatnich lat nastapit bardzo
wyrazny wzrost zainteresowania rolg me-
diow w systemach demokratycznych. Sporo
mowi si¢ o mediatyzacji polityki 1 w rézny
sposob interpretuje, jakie skutki moze ona
przynie$¢ dla przysztosci demokracji. Wy-
dana pod redakcja Bogustawy Dobek-
-Ostrowskiej ksigzka ,,Media masowe
w systemach demokratycznych. Teoretycz-
ne problemy i praktyczny wymiar komuni-
kowania politycznego” daje polskiemu czy-
telnikowi pewien wglad w toczaca sig na te
tematy dyskusje. Zebranych tu zostato kil-
kanascie artykutow polskich i zagranicz-
nych autoréw reprezentujacych rézne dzie-



dziny (politologie, socjologig, badania nad
komunikowaniem masowym), odmienne
podejécia poznawcze, a takze podej-
mujacych zasygnalizowany w tytule pro-
blem na roznych poziomach ogoélnosci.
Niewatpliwa zaleta tak pomy$lanej publika-
cji jest takze to, ze obok autoréw m%odych,
stawiajacych pierwsze kroki w nauce, znaj-
dujemy tu artykuty tak znakomitych bada-
czy mediow, jak Hans-Mathias Kepplinger,
czy Max Kaase.

Zgromadzone teksty pogrupowane zo-
staly w trzech cze¢Sciach: Komunikowanie
polityczne w ujeciu teoretycznym, Praktyka
komunikowania politycznego oraz Komuni-
kowanie polityczne na poziomie lokalnym.
Czesé teoretyczna otwiera bgdacy rodzajem
wprowadzenia do poruszanych zagadnien
artykul Bogustawy Dobek-Ostrow-
skiej, w ktorym autorka dokonuje prze-
gladu funkcjonujacych w literaturze po-
gladow na temat roli mediéw w demokracji:
szczegbtowo charakteryzuje roznice pomig-
dzy liberalnym i radykalnym podejsciem do
tego problemu, omawia kwestig wolnosci
mediow oraz to, jak pojmowane sg funkcje
i zadania medidw we wspotczesnych syste-
mach demokratycznych. Przegladowy i po-
rzadkujacy charakter ma takze tekst Doroty
Piontek, w ktorym, na podstawie analizy
literatury, autorka podejmuje proby zdefi-
niowania trzech poje¢, kluczowych dla roz-
wazanej w pracy problematyki: komuniko-
wania politycznego, propagandy i marketin-
gu politycznego.

Dwa inne teksty z tej czgsci pracy dotycza
kwestii mediatyzacji polityki. W pierwszym
z nich, podkreslajac swoistosé procesow
mediatyzacji, Max Kaase przedstawia
propozycj¢ sproblematyzowania tego za-
gadnienia. Refleksja na temat zwiagzkow po-
migdzy polityka i mediami jest — jak zauwa-
za M. Kaase — od dawna zadomowiona
w nauce. Badania nad mediatyzacja nie sg
jednak prosta kontynuacja tamtej problema-
tyki, skoncentrowane sa bowiem na pew-
nych nowych, obserwowanych zwlaszcza
w krajach europejskich procesach, w wyni-
ku ktorych istotnie zmienia sig pozycja me-
diow w stosunku do polityki. Mediatyzacja
- jak stwierdza Kaase — jest procesem, ktory
sprawia, ze relacja pomiedzy mediami ma-
sowymi a politykq zmienia demokracje
W sposéb istotny dla jej wynikéw (s. 54).
Wychodzac z zatozenia, ze media wywieraja
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wplyw glownie na polityke symboliczna,
Kaase proponuje, by badania nad mediaty-
zacja skoncentrowac na trzech gtownych za-
gadnieniach, wskazujac jednoczesnie, o ile
zachodzace tu procesy zostaly juz rozpozna-
ne. Wymienione przez niego obszary ba-
dawcze to: 1. okreslenie dtugoterminowych
efektow wynikajacych z przedstawiania po-
litycznych aktoréw przez media, 2. analiza
kampanii wyborczych ze szczegélnym
uwzglednieniem udziatu w nich mediow, 3.
badanie, jak na wewngtrzng strukturg¢ demo-
kratycznego procesu podejmowania decyzji
wplywacé moze dominacja symbolicznej po-
lityki w mediach masowych.

W zwiazku z problemem mediatyzacji
M. Kaase podejmuje tez cickawa polemike
z koncepcja demokracji deliberatywnej Jii-
rgena Habermasa.

Zwraca uwageg, ze we wspolczesnych
rozwinigtych spoteczenstwach znaczna,
a by¢ moze nawet wigksza czg$é obywateli
nie uczestniczy aktywnie w procesach
komunikowania politycznego, co jest wyni-
kiem zaréwno uwarunkowan struktural-
nych, jak i pewnych ograniczen o charakte-
rze kompetencyjnym. Problem ten jest
jednak zupeinie pominigty przez Haberma-
sa, ktory wiasnie w procesach komunikacyj-
nych widzi gléwny mechanizm wytwarza-
nia woli politycznej w demokracji. Zdaniem
Kaasego prowadzi¢ to moze do zagrozenia
zasady rownosci. Utrwalenie przez Haber-
masa pojecia dyskursu — pisze M. Kasse —
jako centralnego instrumentu tworzenia,
pojmowanej w kategoriach spoleczenstwa
obywatelskiego, politycznej sfery publicznej
w demokracjach, jako mniej lub bardziej
spontanicznie powstajqcego stowarzysze-
nia, ignoruje (...) zdobycz liberalnej demo-
kracji, weiqz jeszcze obowiqzujqcej i o stale
wzrastajqcym znaczeniu w wielu krajach:
instytucjonalizacji politycznej rownosci
obywateli przez inkluzywnq zasade one-
-person-one-vote (...) (s. 46).

Dotyczace deliberatywnej demokracji
uwagi Kaasego mozna potraktowac¢ jako ro-
dzaj ramy interpretacyjnej dla artykutu
Hansa-Mathiasa Kepplingera. Dzigki
zastosowaniu analizy w kategoriach syste-
mowych (w nawigzaniu do teorii Luhmana)
Kepplinger bardzo przekonujaco wykazuje,
ze w Niemczech nastapito wyrazne przesu-
nigcie wptywow pomigdzy systemami poli-
tycznym 1 medialnym na korzys¢ tego ostat-
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niego. Media aktywnie wkraczaja w obszar
systemu podejmowania decyzji politycz-
nych, a takze ich konstruowania i wykony-
wania. Cieszg sig obecnie wigksza legitymi-
zacjg anizeli pochodzace z wyboru instytu-
cje polityczne. Traktowane jako reprezen-
tant intereséw szerokiego spoleczenstwa
media zyskujg coraz wigksza swoboda
dziatania, czego wyrazem jest m.in. szcze-
gotowo rozwazana przez Kepplingera zasa-
da ochrony dziennikarskiego informatora.

Taka sytuacja wzbudza¢ moze pewne
obawy. Przede wszystkim, podobnie jak Ka-
ase, Kepplinger wyraza zaniepokojenie, czy
poszerzanie praw mediéw nie prowadzi do
zagrozenia praw pojedynczego obywatela.
Pisze on: Nie mozna tu jednak przeoczyé, ze
identyfikacja interesow srodkow masowego
przekazu z interesami szerokiego spoteczen-
stwa w koncu odbywa sie kosztem intereséw
Jjednostek. Jest to widoczne miedzy innymi
w tym, ze instytucjonalna gwarancja wolno-
Sci prasy w poréwnaniu z indywidualng
gwarancjq wolnosSci prasy [tzn. wolnosci
stowa] wciqz rosnie na znaczeniu, przez co
istnieje zagrozenie, ze prawo prasy prze-
ksztalci sie z prawa kazdej jednostki w spe-
¢jalne prawo instytucji (s. 91). Jednocze-
$nie, je$li media staja si¢ aktywnym
czynnikiem uczestniczacym w procesach
politycznych, to pojawia si¢ problem kon-
troli nad tym systemem. Media maja mozli-
wos$¢ ukierunkowywania tematow podejmo-
wanych w publicznej debacie, co pozwala
im unika¢ dyskusji na temat wlasnych bled-
6w 1 uchylac si¢ od odpowiedzialnosci za
nie. Poniewaz system polityczny liberalnej
demokracji parlamentarnej — pisze Kepplin-
ger — jest oparty wlasnie na zasadach kon-
troli i odpowiedzialnosci za dziatania poli-
tyczne, stawia sie w koncu pytanie, w jaki
sposob sprawnosé systemu komunikowania
masowego, ktéra jest warunkiem wstepnym
zdolnosci funkcjonowania systemu politycz-
nego, mozna potqczy¢ ze staniem na strazy
Jjego zasad. (s. 95).

W drugiej czg$ci pracy rozwazane sg
problemy na znacznie nizszym poziomie
ogblnoscei, jednak w taki czy inny sposéb
dotykaja one kwestii poruszonych w czgsci
teoretycznej. John Parrish-Sprowl,
amerykanski badacz komunikowania maso-
wego, zwraca uwagg na ogromne znaczenie
zdolnosci perswazyjnych w procesach poli-
tycznych w USA. Barbara Baerns przed-

stawia wyniki badan nad jakoscia public re-
lations w Niemczech. Interesujaca jest kry-
tyczna analiza kampanii wyborczej Lionela
Jospina, w ktérej Philippe J. Maarek wy-
tyka popetnione w tej kampanii strategiczne
i taktyczne bledy, widzac w nich gléwng
przyczyne porazki tego kandydata. Miodzi
hiszpanscy autorzy Jose Carlos Losada
i Rocio Zamora proponuja, by partie po-
lityczne traktowac jako organizacje komuni-
kacyjune i w tej perspektywie analizujg prze-
miany, jakie nastapity w hiszpanskiej partii
socjalistycznej po objeciu w niej przywddz-
twa przez Zapatera. Natomiast Paolo M an -
cini na podstawie analizy prasy wioskiej
stwierdza, iz w ciagu ostatnich 40 lat po-
$wieca sig w niej coraz mniej miejsca na in-
formacje parlamentarne. Zjawisko to, obser-
wowane takze w innych krajach, traktuje
jako jeden z przejawow mediatyzacji polity-
ki. Parlament stopniowo tract bowiem zna-
czenie jako miejsce najciekawszej debaty
publicznej, w tej roli zastgpuja go coraz bar-
dziej media masowe.

Najbardziej jednak interesujacy wydaje
sie w tej czeSci artykul Francesca Amo-
rettiego, Silvio Berlusconi. Od kampanii
typu prezydenckiego do prezydenckiego
rzqdu. Berlusconi — jak wiadomo — doszedt
do wiadzy i utrzymuje ja przy przemoznym
udziale medidw, ktére niemal w catosci kon-
troluje. Zdaniem Amorettiego, sam udziat
mediow w poczynaniach tego polityka nie
wyijasnia jednak do konca jego fenomenu.
Postugiwanie si¢ marketingiem politycznym
i zwiazane z tym konsekwencje okre$lane
jako prezydencjalizacja kampanii nie sg
charakterystyczne tylko dla tego wiloskiego
polityka. Aby uchwyci¢ wyjatkowo$¢ tego,
co sie dzieje we Wloszech, konieczne jest
staranne prze$ledzenie, jakie wartoéci sg
gloszone przez Berlusconiego i jego partig.

Zdaniem F. Amorettiego, Forza Italia
pojawita si¢ na scenie politycznej jako swo-
isty ,tapacz lgkow”. Odwolywatla sig bo-
wiem do strachu przed przejgciem wiadzy
przez komunistow, a takze do rozpowszech-
nionych nastrojoéw antypolitycznych. Berlu-
sconi wykreowany zostat na meza opatrzno-
Sciowego — wybawiciela narodu, ktory
bierze na siebie odpowiedzialnoéé za jego
losy. W zamian za to oczekuje jednak od
swoich wyborcow osobistego zaufania, za-
wiera z nimi swoisty pakt. Taki wizerunek
Berlusconiego — przywodey narodu — jest



utrzymywany i utrwalany po objeciu Yv}adzy
przez tego pohtyka.VW istotny sposob mo-
dyfikuje to — przynajmniej w.sferze symbq-
licznej — relacje w obrebie instytucji poli-
tycznych. Berlusconi dazy bowiem do tego,
by wytworzy¢ wrazenie, ze jego wiadza po-
chodzi bezpo$rednio od spoteczenstwa i dla-
tego nie podlega kontroli ani ograniczeniu
ze strony zadnych instytucji. Jaki wplyw
moze to mie¢ na wloska demokracjg?
F. Amoretti jest bardzo ostrozny w odpo-
wiedzi na to pytanie. Wydaje si¢ jednak, ze
przypadek wioski pokazuje pewne bardziej
niz gdzie indziej zrealizowane niebezpie-
czenstwa, jakie niosa z soba procesy media-
tyzacji polityki.

W ostatniej czgdci omawianej ksiazki
znajduja sig dwa teksty poswigcone komu-
nikowaniu politycznemu na poziomie lokal-
nym. Mamy tu artykut Marzeny Cichosz,
ktora analizuje jedng z kampanii wybor-
czych we Wroclawiu z punktu widzenia
zastosowanych technik medialnych i stopnia
profesjonalizacji oraz tekst Jordiego L. Pe -
reza, ktory stara sig przede wszystkim wy-
kazac, iz rola mediéw w kampaniach lokal-
nych w znacznym stopniu jest uzalezniona
od tego, o ile dana spoteczno$¢ jest zinte-
growana, o ile za§ ma charakter rozproszo-
nej miejskiej aglomeracji, gdzie bezposred-
nie kontakty sa zastgpowane przez media.
W ten sposob uzasadnia jednoczesnie teze,
ze kampanie na poziomie lokalnym rdznia
si¢ od kampanii na poziomie ogdlnopan-
stwowym.

Omawiana ksiazka jest, jak widac,
ztozona z bardzo réznorodnych tekstow
i zaleznie od wiasnych zainteresowan mo-
zna jq czyta¢ na rozne sposoby. W krétkim
omdwieniu z koniecznosci szerzej przedsta-
wione zostaly tylko wybrane teksty, takie,
ktére majq bardziej ogolny, teoretyczny wy-
miar. B. Dobek-Ostrowska poleca
jednak swoja ksiazke nie tylko badaczom
komunikowania masowego, ale takze prak-
tykom i studentom réznych kierunkéw i za-
pewne kazda z tych grup czytelnikow moze
skorzysta¢ na lekturze pracy, ktora przede
wszystkim ma na celu przedstawienie réz-
nych stanowisk i podejs$¢ do ujgtego w tytu-
le zagadnienia. Nie mozna jednak nie prze-
strzec potencjalnego czytelnika, iz lektura
tej ksiazki nie bedzie tatwa, gdyz ttumacze-
nia (na szcze$cie nie wszystkie) tekstow za-
granicznych autoréw sa niestety niskiej ja-
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koSci. Zdarzaja sig zdania ko§lawe, niegra-
matyczne, a czasami wreez bezsensowne, co
powaznie utrudnia lektur¢. Trudno pojaé,
o co chodzi¢ moze np. w nastgpujacych zda-
niach: Takie dziatanie propagandy politycz-
nej, jakkolwiek okryte ciszq, oraz liberalni
komentatorzy piszqcy dla cenionego wios-
kiego dziemnika z najwyzszym nakladem,
. Corriere della Sera”, nie zdolali przyjaé
silnej pozycji (s. 183), albo: Zwigzane z tym
badania sugerowatly wielokrotnie, ze przy
tych réznicach chodzi o zjawiska struktural-
ne, czy zupeinie mozliwe jest wyréwnywanie
w gore wspolnego poziomu (s. 49); lub tez:
Dlatego mozina pozostawic¢ zqdania, zawar-
tego implicite w koncepcji deliberatywnej
demokracji, aby pojedynczy obywatel byl
mozliwie najlepiej poinformowany i aby je-
go dyskurs reprezentowal najwyzszq jakosé,
nawet gdyby powstanie spoleczenstwa oby-
watelskiego w pierwszej linii wymagato
spontanicznego [ Zywego stowarzyszania sie
(s. 49).

Mniej wytrwatego czytelnika takie zda-
nia — a nie sa one wyjatkowe — moga wrecz
zniecheci¢ do dalszej lektury.

Ewa Bobrowska

REKLAMA
W KOMUNIKACI

Antoni Benedikt: REKLAMA JAKO
PROCES KOMUNIKACIJI. Wydawnictwo
ASTRUM, Wroctaw 2004. S.170.

Omawiana pozycja jest druga ksiazka
Antoniego Benedikta, ukazujaca si¢ w serii
»Kreatywno$¢” wroctawskiego wydawnic-
twa ASTRUM. Pierwsza — ,,Motywowanie
pracownikéw w sytuacjach kryzysowych”
ukazata si¢ w roku 2000 i skierowana byta
glownie do wiascicieli matych firm. Kolejna
publikacje wydawca rekomenduje nie tylko
ludziom biznesu, ale takze studentom kie-
runkéw humanistycznych, pracownikom
dziatéw sprzedazy 1 public relations oraz
tym, ,.ktorzy pragna nauczy¢ si¢ bardziej
$wiadomie odczytywal przekazy reklamo-
we oraz nie ulega¢ bezwiednie zawartym
w reklamie mechanizmom perswazyjnym”
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(s. 11). Praca ta ma za zadanie petni¢ glow-
nie funkcj¢ podrecznika i poradnika dla lu-
dzi zajmujacych si¢ reklama.

Autor prébuje odpowiedzie¢ na pytanie:
Czym jest reklama? — najpierw definiujac
Jja, a nastgpnie opisujac jej funkcje i typy.
Przedstawia takze inne narzedzia marketin-
gu: sprzedaz osobista, promocjg sprzedazy,
public relations, aby w poréwnaniu z nimi
wykaza¢, czym reklama faktycznie nie jest.
Praca ta sktada si¢ z sze$ciu rozdzialow 1 na
niektore z nich zwrdécimy uwagg.

Czytelnik zapoznaje si¢ w tej pracy row-
niez z podstawowymi kwestiami dotyczacy-
mi komunikowania zaréwno interpersonal-
nego jak i medialnego. Benedikt omawia
jego typy: interpersonalny — bezposredni,
interpersonalny — medialny, posredni — ma-
sowy. Nastgpnie przedstawia poszczegdlne
elementy procesu komunikowania, takie
jak: uczestnicy procesu (nadawca i odbior-
ca), sam przekaz, szum komunikacyjny,
sprzgzenie zwrotne oraz konteksty zew-
ngtrzne, w ktérym proces komunikacyjny
zachodzi. Zakonczenie drugiego rozdziahu
poswigcone jest takim zagadnieniom, jak:
formy komunikowania — werbalne 1 niewer-
balne oraz typy komunikowania — informa-
cyjne i perswazyjne. Poswigcono tym kwe-
stiom glownie rozdziat pierwszy i drugi.

Trzeci rozdziat dotyczy roli nadawcy
przekazu reklamowego. Autor przedstawia
kryteria wyboru postaci wystgpujacych
w reklamie. Szczegolnie istotng rolg z jego
punktu widzenia petnig stereotypy zwigzane
z plcia, ktérymi postuguja sig odbiorcy re-
klam. Sugeruje, ze podobienstwo bohatera
przekazu lub podziw, jaki budzi wsrod
cztonkow grupy docelowej, skutecznie
wplywaja na efektywno$¢ przekazu rekla-
mowego. Autor zaleca jednakze szczegdlna
ostrozno$¢ w przypadku wykorzystywania
w reklamie wizerunku stawnych, znanych
0s6b: moze to bowiem wiazac si¢ ze zjawi-
skami niekorzystnie wptywajacymi na reali-
zacjg zatozonego celu. Chodzi tu migdzy in-
nymi o przyémiewanie produktu przez
bohatera reklamy, czyli sytuacjg, w ktorej
odbiorcy znacznie lepiej pamigtaja, kto wy-
stgpuje w reklamie, niz jaka byta marka pro-
mowanego produktu. Réwniez osoba, ktora
wystepuje w reklamach wielu produktow,
traci takze swa wiarygodnosc¢. Jest to tzw.
proces wyeksploatowania si¢ warto$ci danej
twarzy.

Na obnizenie skuteczno$ci reklamy,
w ktdrej wystgpuje osoba publiczna moga
wptywac takze — zdaniem Benedikta — nie-
dopasowanie bohatera do produktu oraz
afekty 1 skandale”, ktorych bylby uczestni-
kiem w Zyciu prywatnym lub zawodowym,
Przypomina ponadto, ze nie ma praktycznie
osoby publicznej, ktéra budzitaby po-
wszechnie pozytywne odczucia.

Kolejnym zagadnieniem w obrgbie te-
matyki ,,cztowiek w reklamie” jest kwestia
autoprezentacji politycznej. Mozna sig¢ tu
wiele dowiedzie¢ o mechanizmach kreowa-
nia i funkcjach autoprezentacji. Autor wy-
roznia cztery typy stylow autoprezentacji
politycznej: kandydat kompetentny, kandy-
dat etyczny, kandydat lubiany, kandydat
atrakcyjny.

W kolejnych rozdziatach, tj. czwartym
i piatym, zainteresowanie autora skupia sig
na $rodkach oraz sposobach transmisji prze-
kazu komunikatu reklamowego. Wyr6znia
on nastepujace wiasciwosci komunikowania
w mediach emitujacych reklamy: selektyw-
nos¢ docierania do grupy, zapewnienie cza-
su i czestotliwo$ci dotarcia, kreowanie
wizerunku, wspomaganie tre$ciami pomoc-
niczymi, uzupetnianie informacji i tworze-
nie wiasciwego nastroju. Ujmujac reklame
jako proces komunikacyjny autor nie mogh
pomina¢ zagadnien zwiazanych z jgzykiem;
jego uwaga ogniskuje si¢ gtéwnie na funk-
cjach i strukturach slogandéw reklamowych.
Rozwazania te zilustrowane sa interesujacy-
mi przyktadami zaczerpnigtymi z praktyki
agencji medialnych i marketingowych.

Z rozdziatlu ostatniego czytelnik sporo
si¢ dowie o mechanizmach psychologicz-
nych i technikach wplywu, uzywanych przez
kreatoréw przekazow reklamowych. Autor
przedstawia migdzy innymi rolg kontekstu,
w ktorym zachodzi skuteczne oddziatywa-
nie. Na odbidr i skuteczno$é przekazu moga
bowiem wptywaé inne przekazy (informa-
cyjne, rozrywkowe, komercyjne), towa-
rzyszace danej reklamie, oraz dodatkowe in-
formacje, ktore uzupetniajq samo ogloszenie
reklamowe. Benedikt podpowiada reklamo-
dawcom, aby powierzajac zadania agencjom
reklamowym, zwracali wigksza uwagg na
zewnetrzny kontekst, w ktorym wystgpuje
ich przekaz, a nawet podejmowali dziatania
w celu jego kreowania.

Omawiana ksiagzka moze z powodze-
niem gra¢ role podrecznika czy tez poradni-



ka. Sprzyja temu z pewno.éciat jej zwarta
i przejrzysta forma. Z uwagi na szeroki za-
kres poruszanych zagadnien autor zachowu-
je lakoniczny i sprawozgawczy styl prezen-
tacji omawianych kwestii. Nadaje to ksigzce
charakter leksykonu czy tez poszerzonego
stownika. Benedikt powstrzymuje si¢ od
wiasnego komentarza czy podsumowan.
Ksiazka nie prezentuje koncepcji teoretycz-
nych, nie ma Zadnego podsumowania. Za-
miast niego autor zamieszcza streszczenie
szeéciu zasad wptywu spotecznego przeka-
zu na publicznos¢ autorstwa Roberta Cialdi-
niego. Pozostate rozdzialy wigkszosci wy-
padkow stanowia streszczenie publikacji
poéwiqconych reklamie, a ogloszonych
w latach 1992-2001 w periodykach Aida
Media, Businessman Magazine oraz Marke-
ting i Rynek.

,JReklama jako proces komunikacji” ofe-
ruje wige czytelnikowi podstawowy zakres
wiedzy, ktory moze stanowi¢ punkt wyjécia
do bardziej profesjonalnego dziatania w za-
kresie reklamy.

Joanna P. Bierowka

INFORMACJA
W ZARZADZANIU

Arkadiusz Potocki, Renata Win-
kler, Agnieszka Zbik ow ska: TECHNI-
KI KOMUNIKACJI W ORGANIZA-
CJACH GOSPODARCZYCH, Centrum
Doradztwa i Informacji Difin sp. z o.0.,
Warszawa 2003. S. 320.

Leszek Kiettyka (red.), MULTIME-
DIA W BIZNESIE. GOSPODARKA
ELEKTRONICZNA. MULTIMEDIALNE
TECHNOLOGIE INFORMACYJNE. ZA-
RZADZANIE INFORMACJA. NAUCZA-
NIE POPRZEZ MULTIMEDIA, Kantor
Wydawniczy Zakamycze, Krakow 2003.
S. 464.

Popularno$¢ studiow zwiazanych z za-
rzadzaniem przedsigbiorstwami wywotata
w ostatnich dziesigciu latach zywiotowy
rozwéj pismiennictwa w tej dziedzinie.
Warto wiec w tym kontekécie zwroci¢ uwa-
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ge na ksiazke pt. ,,Techniki komunikacji
w organizacjach gospodarczych” trojga au-
toréw: Arkadiusza Potockiego, Renaty Win-
kler i Agnieszki Zbikowskiej oraz pracg pod
redakcja Leszka Kieltyki pt. ,,Multimedia
w biznesie. Gospodarka elektroniczna. Mul-
timedialne technologie informacyjne. Za-
rzadzanie informacja. Nauczanie poprzez
multimedia”.

Autorzy obydwoch prac w swych roz-
wazaniach 1 analizach przyjmuja zalozZenie,
iz komunikacja jest ,faktem pierwotnym”
dla wszystkich procesow spotecznych,
a wigc i takich interakcji jak marketing, pu-
blic relations 1 reklama. W przedsigbior-
stwie wazna jest przede wszystkim informa-
cja. To wartos$¢ niezbedna do podejmowania
decyzji 1 wywierania wpltywu na ludzi za-
rowno wewnatrz (pracownikow) jak i na ze-
wnatrz (kontrahentéw 1 klientéw) firmy.

We wspotczesnej gospodarce — podkre-
$laja autorzy ,,Technik komunikacji w orga-
nizacjach gospodarczych”— gléwna rolg
w robieniu interesow odgrywa przede
wszystkim informacja, nastgpnie kapital,
za$ dalsze miejsce zajmuja zasoby material-
ne. Priorytetem w zarzadzaniu staje sig po-
zyskiwanie, gromadzenie, kopiowanie i dys-
trybucja informacji. Caty ten wysitek na
wolnym rynku skierowany jest gléwnie na
klienta, bo jego ,,optymizm konsumpcyjny”
ostatecznie przesadza o kondycji przedsig-
biorstwa. Zachodzi wigc pewne podobie-
nstwo w funkcjonowaniu firmy z instytucja-
mi medialnymi, w ktérych ich sukces
okresla realizacja ,,prawa odbiorcy”, a na-
wet jego wyzszo$¢ nad prawem nadawcy do
tego, by by¢ ,,dobrze poinformowanym”.

Zdolnosci do efektywnego komuniko-
wania sie, umiejetno$¢ zdobywania po-
trzebnych informacji i poziom zdolnoéci
adaptacyjnych stanowia o powodzeniu
przedsigbiorstwa.

Warunkiem nowoczesnej gospodarki jest
oczywiscie odpowiednia ,,gospodarka elek-
troniczna” w przedsigbiorstwie, oparta na
stosowaniu nowych technik informacyj-
nych. Internet i Intranet — to w ocenie auto-
réw najbardziej obecnie nowoczesne formy
systemowego komunikowania si¢ firmy
w obszarze marketingu, public relations
i reklamy.

Reklama jako istotna sktadowa dziatan
marketingowych zostata w tej pracy obszer-
nie zaprezentowana. Omoéwiono wigc jej
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formy prasowe, radiowe, telewizyjne, kino-
we, pocztowe, zewngtrzne 1 internetowe.
Reklama internetowa (banery, guziki (but-
tons), pop-up, interstitials, oraz spotki rekla-
mowe W poczcie elektronicznej), ktora co-
raz bardziej wypetnia cyberprzestrzen i stara
si¢ zdyskontowaé do$wiadczenia informa-
cyjno-perswazyjne jej wezesniejszych form,
zostata tu szeroko omoéwiona.

W ksiazce zwrocono uwage takze na kil-
ka warunkow skutecznej komunikacji syste-
mowej w organizacjach gospodarczych,
z ktérych dwie kwestie wydaja si¢ autorom
szczegblnie wazne. Pierwsza z nich to spo-
soby badania wartos$ci informacji 1 komuni-
kowania sig, druga za$ to wartos¢ kontekstu
kulturowego 1 interkulturowego, mogacych
w sposob kluczowy wplywaé na efekty ko-
munikowania w przedsigbiorstwie i jego
otoczeniu, co przesadza rzeczywiscie o jego
ostatecznym sukcesie gospodarczym.

Zblizong tematyke porusza réwniez tom
pod redakcja Leszka Kiettyki ,,Multimedia
w biznesie”. Jego autorami sg pracownicy
i wspoipracownicy Katedry Informatycz-
nych Systemdéw Zarzadzania Politechniki
Czgstochowskiej. Tom ten jednak prezentu-
je bardziej nowoczesna wizjg cyrkulacji in-
formacji i komunikacji w przedsigbiorstwie,
gdyz podejmuje si¢ analizy tych zjawisk
w organizacjach i przedsigbiorstwach, ktore
juz funkcjonuja w cyberprzestrzni. Prezen-
towane tutaj prace zakladajg, ze nowocze-
sne przedsigbiorstwo musi sig¢ znalezé,
wezesniej czy pozniej, na globalnym rynku
i jesli chce odnosi¢ sukcesy, musi podjac
konkurencj¢ z podobnymi do siebie organi-
zacjami na skale ogoélnoswiatowa.

Pozycja firmy na rynku globalnym, bez
wzgledu na jej wielko$é, zalezy od jakosci
i szybkosci posiadanej informacji, ktora
gwarantuje jej multimedialna kompetencja
komunikacyjna. 1 wiasciwie kolejne roz-
dziaty tej pracy przedstawiaja kroki, ktore
firma i jej pracownicy musza uczynié, by
nieustannie mie¢ kompetencjg do komuni-
kowania multimedialnego.

,,Multimedia w biznesie” bardzo szeroko
omawiaja zwiazki pomigdzy umiejgtnoscia-
mi kierowania cyrkulacja informacji
w Internecie, podejmowaniem decyzji inwe-
stycyjnych, produkcyjnych oraz marketin-
gowych, ktore powinny trafia¢ w preferen-
cje i potrzeby klienta.

Obie prace zastuguja na uwagg dzienni-
karzy i ludzi zwiazanych z mediami, gdy;
dostarczaja sporo wiedzy obecnie niezbed-
nej do efektywnego komunikowania w glo-
balizujacym sig $wiecie. Do jego istoty
nalezy przeciez dominacja interakcji wirty-
alnych, opartych na aktach komunikacji
w cyberprzestrzeni, nad aktami interakejj
spotecznych w postaci tradycyjnych form
komunikacji migdzyludzkie;j.

Ignacy S. Fiut

{ PODRECZNIK
} KOMUNIKOWANIA

PUBLICZNEGO

Giinter Bentele, Hans-Bernd Bro-
sius, Otfried Jarren (Hrsg.): OFFEN-
TLICHE KOMMUNIKATION. HAND-
BUCH KOMMUNIKATIONS- UND ME-
DIENWISSENSCHAFT. Westdeutscher
Verlag, Wiesbaden 2003. S. 607.

Niemiecka literatura medioznawcza
wzbogacita si¢ 0 nowa, interesujaca i bardzo
pozyteczng pozycje pomyS$lana jako
podrecznik komunikowania publicznego.
Juz we wstepie redaktorzy okreslili podsta-
wowe cele ksiazki. Po pierwsze, zwrdcili
uwagg, 1z nauka o komunikowaniu i me-
diach nalezy do tzw. ,,péznych” dyscyplin
naukowych, rozwijanych na bazie gtéwnie
socjologii i politologii, co powoduje ko-
nieczno$¢ doskonalenia jej struktury i ciag-
tego doprecyzowywania pojeé i definicji.
Faza dyskusji i poszukiwan nie jest bynajm-
niej zakonczona. Dlatego tez pierwszym
celem i zadaniem pracy jest dazenie do po-
kazania nie tylko jednorodnego obrazu ko-
munikowania publicznego, lecz takze poka-
zanie réznorodnych jego  aspektoéw
i mozliwosci podej$é do probleméw (s. 8).
Po drugie, przed zespotem autorskim posta-
wiono zadanie dalszego rozwijania i okre$la-
nia pdél badawczych, obszaréow dydaktycz-
nych i analizowania mozliwosci stosowania
w praktyce komunikacyjnej ustalen nauko-
wych. Po trzecie, podrecznik ma dawacé czy-
telnikowi ogolng orientacje w komunikowa-
niu publicznym jako procesie spotecznym,
i jako dyscyplinie naukowe;j.



przez tytulowe ,komunikowanie pu-
pliczne” (Offentliche Kommunikation) rozu-
mieja redaktorzy tomu proces zaghod;a@y
w sferze publiczpej, a.reathjatcy sig najeze-
sciej — aczkolwiek nie obligatoryjnie — za
poérednictwem medlow masowyc;h. $w1a-
domy wybor tego terminu wskazuje nie ty!-
ko na to, ze niektore procesy komunikacyj-
ne nie sa objete wezszym terminem

komunikowanie masowe” (np. wiele ob-
;zaréw wewnegtrznej 1 zewnegtrznej komuni'—
kacji przedsiqbiorstw i innych.orgamzacjil,
ale przede wsz.ystkqn wskazu;;, iz media
w Swym organizaCyjnym wymiarze musza
by¢ rozpatrywane jako ist.otna CZQéé.! aktor
zycia publicznego. Innymi stowy, dziatalno-
¢ci mediow nie mozna sprowadzaé tylko do
pe’mienia przez nie roli posrednika w komu-
nikacji spotecznej, ale trzeba tez widziec¢ je
jako podmiot proceséw spotecznych i czyn-
nik zmian spolecznych.

O rozmachu przedsigwzigcia $wiadczy
juz chociazby liczba zaangazowanych auto-
row nie tylko z Niemiec, ale takze z Austrii
i Szwajcarii. Ksiazka skitada si¢ z 32 roz-
dziatéow napisanych przez 36 naukowcow (4
rozdziaty maja po dwoch autoréw). Repre-
zentujg oni wszystkie wazniejsze osrodki
uniwersyteckie niemieckojgzycznej Europy,
m.in. Lipsk, Berno, Ziirich, Monachium,
Wieden, Hannover, Hamburg, Miinster, No-
rymberga, Moguncja oraz szeroki wachlarz
zainteresowan naukowych, m.in. teorig¢ me-
didw, ekonomig¢ mediow, public relations,
korzystanie z mediow, komunikowanie poli-
tyczne, komunikowanie lokalne, historig
mediow, komunikowanie migdzynarodowe,
psychologie mediow, metodologie badan
medialnych, dziennikarstwo itd. Redaktorzy
tomu podkres$laja, Ze stanowiac wkiad
w ogoélnoeuropejska debatg na temat zna-
czenia i jako$ci komunikowania publiczne-
go (masowego), kontynuuje on wczesniej-
sze publikacje na ten temat.

Czg$¢ pierwsza (6 rozdziatdw) zaty-
tufowana ,,Pola badawcze procesu komuni-
kowania publicznego” zbudowana jest
w zasadzie zgodnie z formula Lasswella.
Otwiera ja rozdziat Otfrieda Jarrena po-
$wigcony uwarunkowaniom instytucjonal-
nym i organizacji komunikowania publicz-
nego. Autor — obecnie dyrektor Instytutu
Komunikowania i Badania Mediéw Uni-
wersytetu w Ziirichu — rozpatruje media
w trzech wymiarach: po pierwsze, jako ka-
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naly  komunikacyjne, czyli = system
transportu informacji, po drugie, jako kom-
pleks organizacji, czyli miejsce produkcji
1 dystrybucji informacji i po trzecie, jako in-
stytucje rozpowszechniajace normy i zasady
zycia spotecznego oraz stabilizujace tym sa-
mym wspolczesne spoleczenstwa. Rozpa-
truje tez wiele zagadnien szczegolowych
w zakresie organizacji pracy redakcji oraz
organizacyjnych aspektow firm medialnych.

Martin L6ffelholz, autor rozdziatu
poswigconego dziennikarstwu, skupia sig
gtownie na teoretycznych aspektach dzien-
nikarstwa oraz na badaniach empirycznych
w tym obszarze. Omawia dotychczasowe hi-
storyczne proby syntetycznego ujmowania
tej dziatalnosci spotecznej, np. traktowania
dziennikarstwa jako elementu kultury popu-
larnej, jako sposobu produkeji (informacja
jako towar), jako sposobu selekcji informa-
cji czy tez jako systemu spotecznego. Po-
rownuje tez dziennikarstwo tradycyjne
z dziennikarstwem sieciowym (np. pierwsze
jest scentralizowane, drugie zdecentralizo-
wane, w pierwszym struktura produkeji jest
zamknigta, w drugim — otwarta). W pierw-
szej czgsci znalazt sig tez rozdziat dotyczacy
public relations napisany przez Giintera
Bentele. Omawia on samo pojgcie, histo-
ri¢ oraz wazniejsze teoretyczne koncepcje
ujmowania procesu. PR jako typu komuni-
kowania publicznego i jako podsystemu sys-
temu komunikowania. Autor bazuje gtéwnie
na pracach amerykanskich (J. Grunig,
T. Hunt, J.G. Hutton, L.D. Wilcox), ale takze
na pokaznym dorobku niemieckim (K. Mer-
ten, M. Kunczik, P. Szyszka, H. Flieger).

Teoretycznymi zagadnieniami analizy
zawarto$ci zajmuje si¢ Heinz Bonfa-
delli. Sama zawarto$¢ mediow jest splo-
tem wielu réznych czynnikéw, ktére autor
stara si¢ poklasyfikowa¢. Wptyw na zawar-
to$¢ wywieraja czynniki spofeczne (m.in.
kultura polityczna, wolno$¢ mediow, polity-
ka komunikacyjna, opinia publiczna, sto-
pien integracji spofecznej), instytucjonalne
(m.in. technika pracy medialnej, cele insty-
tucji medialnej, rynek pracy dziennikarskiej,
cenzura wewnatrzredakcyjna), profesjonal-
ne (m.in. normy zawodowe, zasady etyczne,
standardy zbierania informacji), a takze su-
biektywne (motywy zawodowe, obraz pu-
blicznosci, warto$ci i nastawienia dzienni-
karzy). Problem zawarto$ci wiaze sig
z problemem rekonstrukcji rzeczywistosci,
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toteZ jednym z wazniejszych kierunkow ba-
dan moze i powinno by¢ badanie tendencyj-
nosci (ang. ,,bias”), czyli relacji migdzy rze-
czywisto$cia a rzeczywisto$cia medialna,
oraz selekcji informacji (,,gatekeeping”).
Bonfadelli skupia si¢ tez na problematyce
jakosciowej 1 ilosciowej analizy tekstow.
Problemy teorii publiczno$ci omawia
Uwe Hasebrink wrozdziale ,,Nutzungs-
forschung”. Analizuje kilka zagadnien
szczegOlowych: wyjasnia podstawowe ter-
miny z tego zakresu, jak np. ,korzystanie
z mediow”, ,,publicznos$é” czy tez ,,wybor
mediow”, omawia §wiatowy stan badan
w tej dziedzinie, teoretyczne 1 techniczne
zagadnienia mierzenia publicznoéci, anali-
zuje motywy korzystania z mediow oraz za-
gadnienia recepcji treSci medialnych, czyli
stosunki migdzy tekstem a odbiorcg. Czesé
pierwsza konczy typowo podrgcznikowy
wyktad Hansa-Bernda Brosiusa poswig-
cony skutecznosci oddzialywania mediow.

Czg$¢ druga zatytulowana ,,Subdyscy-
pliny nauki o komunikowaniu” zawiera 16
rozdzialow. Nie sposob wszystkich tutaj
omowic, dlatego tez zwrdcimy uwagg na
charakterystyczne kierunki refleksji odpo-
wiadajace w istocie systematyce i strukturze
nauki o komunikowaniu. Kierunek pierwszy
dotyczy teoretycznych podstaw nauki o ko-
munikowaniu. Dla przyktadu, Roland Bur -
kart analizuje samo pojgcie ,,Kommunika-
tion”, istote komunikacji jako procesu, jego
spoteczne uwarunkowania, teori¢ dziatania
komunikatywnego J. Habermasa oraz
problem ,,wspolnot elektronicznych” (elek-
tronische Gemeinschaften). Wykiad ten po-
siada z pewnos$cia wiele waloré6w poznaw-
czo-dydaktycznych, stanowi probe syntezy
catosci problematyki. Kierunek drugi przed-
stawia role w nauce o komunikowaniu ma-
sowym takich dyscyplin jak politologia
(Gerhard Vowe), ekonomia (Gabriele
Siegert), psychologia (Karin Béhme-
-Diirr), pedagogika (Bernd Schorb).
Kierunek trzeci zawiera dwa rozdziaty po-
$wigcone poszczegélnym typom medidw:
prasie i mediom elektronicznym. Analizuja
one wspodlczesna rolg mediow drukowa-
nych. Rudolf St6ber — po przeanalizowa-
niu podstawowych pojeé — wiele miejsca
poswigca problemowi koncentracji, ktory
postrzegany jest zarowno w kategoriach
ekonomicznych, jak i politycznych. Tekst
zawiera wiele danych statystycznych. Klaus

Bech w artykule , Elektronische Mediep»
omawia histori¢ rozwoju radia i telewizj;,
(osobno sektor prywatny i publiczng.
-prawny) oraz filmu i Internetu w Niem.
czech. Zwraca tezZ uwagg na istnienie radia
obywatelskiego i otwartych kanatow w teje.
wizji jako na przejawy demokratyzacji
catego procesu nadawczego. W czgsci dry.
giej zamieszczono réwniez rozdzialy po.
$wigcone systemom medialnym w Austrij
i Szwajcarii. Zakres poruszanych w tej cze-
$ci zagadnien jest niezwykle szeroki, a po-
szczegdlne watki wiaza sig ze soba.

Czes¢ trzecia pt. ,,Dziedziny i obszary
nauki o komunikowaniu masowym” zawie-
ra 12 rozdziatow. Ich przedmiotem jest
komunikowanie polityczne  (Winfried
S ¢ hulz), komunikowanie lokalne (Micha-
el Haller), komunikowanie on-line (Pa-
trick Rossler), komunikowanie mie-
dzynarodowe (Miriam Meckel, Klaus
K am ps), komunikowanie reklamowe (Gu-
ido Zurstiege, Siegfried J. Schmidt).
Inne rozdziaty sa poswigcone kulturom me-
dialnym, zarzadzaniu mediami, ryzyku ko-
munikacyjnemu, problematyce kobiecej
w mediach i komunikowaniu organiza-
cyjnemu.

Czgs¢ ta — podobnie jak dwie poprzednie
— ma charakter teoretyczny. Zmniejsza nie-
dostatek tego typu rozwazan, widoczny tak-
ze w polskiej literaturze medioznawczej.
Dotyczy to zwtaszcza rozdziatéw M. Hal-
lera i W. Schulza.

Dla tak szerokiego zagadnienia, jakim
jest komunikowanie publiczne, wazny jest
sam podziat problematyki. Cata ksigzka
uzmystawia strukturg dyscypliny i rézne jej
traktowanie przez roéznych autorow. Wyra-
zny nacisk polozony zostaje na media,
stanowiace 0§, wokot ktorej obracaja sig
szczegdtowiej traktowane zagadnienia.
Omawiana praca jest syntetycznym ujgciem
dorobku wspotczesnego, ale tez odwotuje
sie do osiagnie¢ badaczy wczesniejszych
okresow. Pokazuje wyraznie interdyscypli-
narno$¢ komunikowania publicznego jako
nauki i jednocze$nie uzmystawia rosnacy
stopien skomplikowania materii, do ktérej
wyjasniania musza by¢ angazowane coraz
liczniejsze, wieloosobowe zespoty badaczy.
Warto$¢ naukowa, dydaktyczne i dokumen-
tacyjna ksiazki jest bezsporna.

Stanistaw Michalczyk



TRANSFORMACIJA
LOKALNIE

MEDIA W PROCESIE TRANSFOR-
MACJI NA PRZYKEADZIE WLOCLAW-
KA. Materialy z konferencji naukowej
Wioctawek, 21 czerwca 2001 r., pod red.
wiestawa Konskiego, Wyzsza Szkota
Humanistyczno-Ekonomiczna, Wioctawek

2003. S. 173.

Dziewiecdziesiata piata publikacja Wyz-
szej Szkoty Humanistyczno-Ekonomiczne;
we Wioctawku to plon konferencji nauko-
wej zorganizowanej w tym miescie 21
czerwea 2001 r. na temat: Media w procesie
transformacji na przyktadzie Wtoctawka.
Celem konferencji, jak zaznaczono we
wstepie, bylo ukazanie zmian w lokalnej
i regionalnej prasie, radiu i telewizji
w latach 1990-2001, wskazanie na nowe
zjawiska i procesy w dziennikarstwie, zaak-
centowanie zmian zawartosci i funkcji
spotecznych prasy, zwrdcenie uwagi na
zmiany struktur organizacyjnych i wlasno-
$ciowych w mediach. Plan ten starato sig
zrealizowad trzynastu autoréw, sposrod kto-
rych dwunastu poswigcito swoje teksty me-
diom Wioctawka i regionu kujawsko-po-
morskiego. Zamierzen organizatorow nie
spetnit chyba referat Marty Brodzik
o szezycienskim Kurku Mazurskim — piSmie
wysoko cenionym, ale w regionie warmin-
sko-mazurskim. Kurek z cala pewno$cig
wart jest charakterystyki, oceny i porownan
z innymi czasopismami lokalnymi, ale za-
prezentowany referat zdecydowanie nie
mieécit si¢ w temacie wioctawskiej konfe-
rencji i rozbit tez uktad materialéw pokonfe-
rencyjnych.

W prezentowanym tomie wprowadze-
niem do catoci rozwazan o wspodlczesnej
prasie Wioctawka jest tekst Ryszarda
Jarzembowskiego ,Z dziejow wio-
clawskiej prasy (1884-1990)”, w ktérym
autor, w sposob niezwykle syntetyczny,
przedstawil historie czasopi$miennictwa
w tym miescie, od Ogloszeri Handlowych
z lat 1884-1886 po prase NSZZ , Solidar-
108¢” z lat 80. Jarzembowski nie ograniczyt
si¢ jedynie do charakterystyki formalne;
opisywanych periodykéw, ale wskazat réw-
niez ich wptyw na ksztatowanie §wiadomo-
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$ci narodowej i zaprezentowat sylwetki naj-
wybitniejszych dziennikarzy i redaktorow.
Kolejny referat wygtoszony na wioctaw-
skiej konferencji nosit tytut ,,Informacja lo-
kalna na tamach prasy codziennej kierowa-
nej do mieszkancow Wioctawka w latach
1990-2001 — rekonesans”, a wygloszony
zostat przez Justyng M. Dabrow sk a. Ba-
daniami objgto tresci zamieszczone na
tamach czterech periodykow: Gazety Wy-
borczej (oddziat Wioctawek) — prezen-
tujacej aktualnoscei z regionu, Hlustrowanego
Kuriera Polskiego, Gazety Kujawskiej i No-
wosci Wiloctawskich. W praktyce — co by¢
moze miato odzwierciedla¢ zawarte w tytule
referatu stowo ,,rekonesans™ — autorka ogra-
niczyla si¢ do charakterystyki czterech ba-
danych tytutéw i rekonstrukeji (niezwykle
pobieznej nawet jak na warunki konferen-
cyjnego referatu) obrazéw Wioctawka
w  Gazecie Kujawskiej 1 Nowosciach
Wioctawskich.

Aleksander Lewandowski, redaktor
naczelny Zycia Wioctawka — pisma stworzo-
nego przez Radg Miasta, zajat sig relacja lo-
kalnych $rodkéw masowego przekazu
a funkcjonowaniem samorzadu, uznajac, co
nie bardzo przekonuje, ze periodyki lokalne
nie sg ,.tuba propagandowa organu samo-
rzadowego”, bowiem czytelnik im na to nie
pozwoli. Z kolei Stanistaw Stanowski,
cztonek redakcji tego samego czasopisma,
szczegblna uwage zwrécil na zwiazki tego
pisma z samorzadem i jego rolg w funkcjo-
nowaniu wladz miejskich. W konsekwencji,
mniej jaskrawie niz jego szef, stwierdzil: Z
pewnosciq catkowita niezaleznosé prasy jest
wartosciq wyjatkowo pozadang. Czy jednak
mozliwe stanie si¢ jej calkowite osiqgnie-
cie? Przyklad prasy samorzadowej udowad-
nia, jak jest to trudne. Cho¢ trzeba przy-
znaé, ze wydawnictwa samorzqdowe sq
Jaskrawym przykladem uczciwosci wlasnie
przez oficjalne informowanie o tym komu
podlegaja, kto jest ich wydawcq.

Kolejne trzy teksty zamieszczone
w omawianym zbiorze poswigcone zostaty
periodykom spoteczno-kulturalnym, ko-
$cielnym i parafialnym. Jan Betkot, ba-
dacz prasy spoteczno-kulturalnej regionu
kujawsko-pomorskiego przedstawit perio-
dyki tego typu wydawane w latach
1990-2000. Ks. Antoni Poninski zapre-
zentowat koscielng pras¢ Wtoctawka, a Sta-
nistaw Stanowski zajat si¢ wloclawska
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prasa parafialng w latach 1991-2001.
Szczegblnie wartosciowe wydaje sie zebra-
nie i scharakteryzowanie prasy parafialnej,
bowiem sg to wydawnictwa czgsto ,,zaczy-
tywane” przez wiernych, ulegajace rozpro-
szeniu i nie gromadzone, nieraz z winy sa-
mych wydawcow, w bibliotekach, nawet
regionalnych.

Komunikowanie masowe to obok prasy
rowniez radio i telewizja, ktére zagoscily
w regionie kujawsko-pomorskim w postaci
regionalnych rozgtoéni, lokalnych stacji ra-
diowych, regionalnej i kablowej telewizji.
Radio PiK w trakcie konferencji zaprezento-
wat Grzegorz Adamczewski, lokalne
stacje radiowe we Wtoctawku scharaktery-
zowal Mirostaw Swiderek, obraz
Wioctawka w programach Oddziatu Tereno-
wego TVP SA w Bydgoszczy zrekonstru-
owatl Mariusz G u z e k, a dziatalnos¢ telewi-
zji kablowej ,,Kujawy” omoéwit Marek
Wojtkowski.

Uzupelnieniem tomu, niezwykle cen-
nym i wzbogacajacym nasza wiedzg o stanie
prasy wioctawskiej, jest sporzadzona przez

Barbare Zi6tkowska bibliografia prasy
Wioctawka w latach 1945-2002. Autorce
udato sie zarejestrowal 104 tytuly pispy
i mimo pewnych brakoéw, czego autorka jest
$wiadoma, powstato najpelniejsze obecnije
zestawienie prasy tworzonej i wydawanej
we Wiloctawku po wojnie. Jest to materia}
informacyjny, porzadkujacy i stuzacy do
dalszych badan nad wydawnictwami perio-
dycznymi miasta

Pawet Churski w rozpoczynajacym
obrady ,,Przeméwieniu powitalnym” wyra-
zit nadziejg, e konferencja przetrze droge
do dalszych badan, ktorych zwieniczeniem
stanie sie by¢ moze w niedalekiej przysziosci
monografia prasy i mediow elektronicznych
Wioctawka po 1l wojnie swiatowej. Wio-
ctawek ze swym imponujacym dorobkiem
prasowym zastuguje na monografig¢ po§wie-
cong dziejom i funkcjonowaniu medidow
w miescie, a prezentowany tom z pewnoscig
jest pierwszym krokiem do realizacji tych
planéw.

Grazyna Gzella
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Dorota Terakowska
(1938-2004)

Pochodzita z rdzennie krakowskiej, so-
lidnej rodziny mieszczafiskiej. Dziadek
Franciszek Salezy byt wilascicielem drukar-
ni i introligatorni, wydawca m.in. kalenda-
rzy koscielnych. Ojciec Marian, Zonaty
z Anna z Chodackich, miat fabryczke ozdob
7 koéci stoniowej i srebra (po wojnie byt cu-
kiernikiem, potem urzednikiem). W 1937 r.
panstwo Terakowscy adoptowali noworod-
ka Anne. Gdy 30 sierpnia 1938 r. urodzita
im sie corka, dostata imig Barbara.

Wezesnie odezwata si¢ w niej natura
buntownicza. Po ukonczeniu szkoty podsta-
wowej muzycznej usuwano ja dyscyplinar-
nie z trzech liceow. Swe zainteresowania
i zamitowania realizowata w kregach mto-
dziezowej ,,bohemy” (w prasie rezimowej
nazywanej ,,mtodzieza bananowa”) — w po-
wstatej w 1956 r. ,,Piwnicy pod Baranami”
(gdzie czas jaki$ prowadzita bar i wykony-
wata dwie piosenki), w klubie jazzowym
Helikon”, na wieczorach literackich w stu-
denckim ,,Zaczku” i Kole Mtodych ZLP,
w snobistycznym (okreslenie Leszka Diugo-
sza) i rozdyskutowanym SAiW. Byla tez
girlsa w kabarecie Wiestawa Dymnego ,,Re-
miza” (1961-1962) w studenckich ,Jasz-
czurach”. Jako nastolatka samowolnie i o0s-
tatecznie odrzucita imi¢ Barbara (przetrwato
tylko w aktach osobowych) i nazwala sie
Dorota.

Podobno Piotr Skrzynecki naklonit ja do
zdobycia matury w liceum dla pracujacych,
podobno ,,piwniczanie” wymyslili dla niej
studia socjologiczne na UJ (dyplom 1965).
Tam wypatrzyta ja dyrektor Osrodka Badan

Prasoznawczych, Irena Tetelowska, majaca
niezwykly dar skupiania ,,mtodych zdol-
nych” wszelkich specjalnosci uprawianych
w OBP. Dorota uczestniczyta w paru wie-
czorach dyskusyjnych i badaniach ankieto-
wych Oférodka, w ZP 1964 nr 4 omoéwita
World Radio TV Handbook. (W dokumen-
tacji: OSrodek Badan Prasoznawczych RSW
»Prasa” w Krakowie 1956—1966, wymienio-
na mylnie jako Danuta.)

Wzigta §lub z muzykiem jazzowym An-
drzejem Nowakiem, po roku (1964) powita
corke Katarzyne. To matzenstwo jednak nie
przetrwato dtugo. Drugi zwiazek z dzienni-
karzem telewizyjnym Maciejem Szumow-
skim byt dozgonny (formalny $lub wzieli po
35 latach pozycia, w 2002 r.); ich corka
Matgorzata (ur. 1973) jest uznang rezyserka
filmowa.

Po studiach Dorotg¢ zatrudniata
(1965-1968) Pracownia Socjologii Kultury
Krakowskiego Domu Kultury w Patacu pod
Baranami. Jednak nie socjologia okazata sig
jej powotaniem. W 1962 r. debiutowata na
tamach Przekroju. W 1969 zostala dzienni-
karka Gazety Krakowskiej. Zaczynala jak
wielu, od skromnych biezacych sprawoz-
dan, ale szybko weszta do czotéwki publi-
cystow, uprawiajacych najambitniejszy
i najbardziej ceniony gatunek — reportaz.
Lecz wiele jej tekstow, wysytanych na kon-
kursy rozpisywane przez czotowe czasopi-
sma, nie ukazywato sie w druku: byly nie-
cenzuralne. W 1970 r. wstapita do PZPR. Po
latach wyznata Renacie Radlowskiej: ,,Wie-
rzylam, ze skoro juz musi by¢ socjalizm, to



164

mozna go robi¢ dobrze”. Swoj warsztat
dziennikarski uprawiata tak bardzo dobrze,
iz od 1976 przyjeto ja jako publicystke-re-
portazystke na drugi etat do Przekroju — co
wtedy oznaczalo najwyzsza nobilitacje za-
wodowa. Ale to nie Przekroj nadawal rangg
Terakowskiej — to teksty Doroty otwarly
dla niej tamy ekskluzywnego dla autorow
tygodnika.

Potrafita by¢ bezkompromisowa i ta po-
stawa bywata w stanie wojennym obiektem
ostrych atakéw dziennikarzy, zwtaszcza za
jej dziatalnos¢ w Wojewodzkiej Komisji
Kontroli Partyjnej. Wiele lat poézniej odpo-
wiadata na te zarzuty w programie Telewizji
Krakowskiej. Od 1971 r. w Stowarzyszeniu
Dziennikarzy Polskich, nader aktywnie
dziatata od burzliwej jesieni 1980 r. do roz-
wigzania Stowarzyszenia po ogloszeniu sta-
nu wojennego; potem uczestniczyta w jego
strukturach podziemnych (po reaktywacji
SDP w 1989 r. .czlonkostwa wnet ponie-
chata). W okresie spotecznego buntu
1980/1981 emanowata aktywnoscia o0so-
bista i publicystyczna. Rozglos zyskiwaly
zwlaszcza jej reportaze o protestujacych
hutnikach Nowej Huty, do ktérych umiata
sig dosta¢, mimo blokady milicyjnej, na cale
dnie i noce. Trybung jej wypowiedzi byla
Gazeta Krakowska — jedyny polski dziennik
(i to organ partyjny), znajdujacy echo
i uznanie $wiatowe za jednorocznej redakcji
jej mgza, Macicja Szumowskiego. Z drugiej
strony Gazeta byta sola w oku partyjnego
,betonu”. W partii Terakowska nalezata do
grupy skrajnych liberatow, popierata frak-
cyjne ,,poziomki” (koncepcj¢ poziomych
porozumien organizacji cztonkowskich nieza-
leznie od aparatu wyzszych instancji). Opo-
wiadata si¢ za porozumieniem tej orientacji
partyjnej z umiarkowanym skrzydtem ,,Soli-
darnosci”. Miata powazny udziat w emancy-
pacji SDP spod partyjnej dyrygentury.

W stanie wojennym stangta do obligato-
ryjnej (jesli sie chciato trwaé w zawodzie)
weryfikacji dziennikarzy jako pracownik
Przekroju. Naczelny redaktor tego pisma
potwierdza, ze przed weryfikujacym gre-
mium z cata moca zademonstrowata swoj
charakter. Decyzja komisji byta najpewniej
podyktowana odgoérnie: Terakowska zostata
zaklasyfikowana negatywnie. Sama okre-
$lata to jako ,,Berufsverbot” — zakaz wyko-
nywania zawodu. Miata racj¢, mimo ze juz
po kilku miesigcach rozsadni towarzysze
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z Krakowskiego KW umozliwili jej za-
trudnienie w Zeszytach Prasoznawczych
(w wigkszo$ci zrodet rok angazu podaje sie
biednie). Dla reportazystki, publicystki, ko-
mentatorki codziennosci etat w kwartalniky
prasoznawczym byt oczywistym kagancem
— zestaniem w dziennikarski niebyt. W do-
datku Stefan Olszowski, wptywowy czlonek
Biura Politycznego i sekretarz KC PZPR za-
dysponowal, by ,siedziala cicho i nic nje
pisata”. Oczywidcie wyrzucono ja z partii,

Myslelismy, ze ta ,,zsytka na przeczeka-
nie” w ZP nie bedzie diuga. Trwata az sie-
dem lat. Nazwisko Dorota Terakowska
wprowadziliémy od razu do stopki redakcyj-
nej w numerze 1-2/1982 i pozostato tam do
numeru 3/1989, gdy w polowie tego roku
przeszta na rentg. Na tamach Zeszytow pi-
sala tyle, ile byto mozliwe. Oto lista jej pu-
blikacji:

— Michat Radgowski: Polityka i jej cza-
sy (recenzja krytyczna, 1982 nr 3
s. 104-106);

— Daria Nalecz: Zawdd dziennikarza
w Polsce 1918-1939 (recenzja, 1983 nr 1
s. 101-103);

— Wiestaw Wtadyka: Krew na pierwszej
stronie. Sensacyjne dzienniki Drugiej Rze-
czypospolitej (recenzja, 1983 nr 2
s. 106-108);

— Elzbieta Kwade: Rola magazynéw
prasowych w komunikacji literackiej (re-
cenzja, 1984 nr 1 s. 114-116);

— Pisali o nas (przeglad opinii o ZP
w stu numerach pisma, 1984 nr 2
s. 88-100);

— Jadwiga lzdebska: Miejsce i funkcje
wychowawcze $rodkéw masowego od-
dziatywania w czasie wolnym dzieci (recen-
zja, 1984 nr 2 s. 150-153);

— Posiedzenie Rady Redakcyjnej ZP
(sprawozdanie, 1987 nr 1 s. 150-151);

— Felieton: temat (i ktopot) dla praso-
znawcy (opracowanie nadestanych opinii
o gatunku, 1987 nr 3 s. 41-51);

— Hodowla zaangazowanych ignoran-
tow (wypowiedz w dyskusji o szkolnictwie
dziennikarskim w PRL, 1988 nr 3 s. 51-56);

— 30-lecie czasopism OBP (Posiedzenie
Rady Redakcyjnej; Sesja naukowa — spra-
wozdanie, 1988 nr 3 s. 155-159).

Starali$my sig¢ wykorzysta¢ jej dzienni-
karskie umiejetnosci. W dwu ostatnich la-
tach kierowala dziatem recenzji — wertowata
nabytki biblioteki OBP, typowata recenzen-
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tOW. Uczestniczyta w bie.chych pracach re-
dakcji, zebraniach kolegium, pr(?ponowaia
tematy artykutow. Nadzwycza;ny talent
okazywata przy redagowaniu tekstow, po-
trafita je skraca¢ o pqlowq 1 jeszcze wigcej,
padajac im zwarto$¢ i klarownos¢. Bywato,
e autorzy nie radzacy sobie z wilasnym
tworzywem dZinFowali (anonimowemu dla
nich) redaktorowi za ,,staranne przygotowa-
nje materiatu do druku”.

W poroéwnaniu do zarobkéow w Gazecie
Krakowskiej 1 Przekroju wynagrodzenie
w ZP miata nader skromne. Dorabiata na
utrzymanie domu fantazyjnie dzianymi swe-
trami. Pod jednym wzgledem karna zsytka
do ZP stata si¢ jej wielka wygrana: nadmiar
wolnego (przy jej temperamencie twor-
czym!) czasu wykorzystala na pisanie
ksiazek. Niepotrzebnie jednak rozpowiadata
o mozliwej edycji 1 otrzymanej zaliczce.
Niechetni jej 1 asekuranci w dyrekeji Kra-
kowskiego Wydawnictwa Prasowego zaczg-
li naciska¢ (moze pod wpltywem KW par-
tii?), zeby ja zwolni¢ — skoro ,tyle zarabia
na ksiazkach”. Udalo nam sig¢ ja utrzymac
w redakcji, az z wilasnej woli przeszta na
rente w potowie 1989 r. Weczeséniej,
w 1985 r. miala sceniczng prapremierg
w krakowskim Teatrze ,,Groteska” widowi-
skiem ,,Cyrk Bumstarara” wspotautorstwa
Wiadystawa Jaremy, z opracowaniem mu-
zycznym Wiodzimierza Lecha i scenogra-
ficznym Gwidona Miklaszewskiego.

Zaraz po przefomie politycznym wroécita
do Przekroju, tworzac staly felieton ,,Mig-
dzy PRL-em a Rzeczapospolita” — zdaniem
redaktora naczelnego Mieczystawa Czumy
Jrejestrujacy podmuchy najzwyczajniejszej
codzienno$ci”. Na lata 1996-1999 wybrana
zostata na wiceprezesa Spotdzielni Dzienni-
karzy ,,Przekroj”. W srodowisku prasowym
bylo jej wszgdzie pelno. W 1990 uczestni-
czyta w zaktadaniu dziennika Czas Krakow-
ski i publikowata w nim; redagowata Deka-
de Literackq; jakby wszystkiego byto mato,
przez rok byta redaktorem seryjnych komik-
sow ,Pogromca — The Punisher” oraz
»Czlowiek pajak — The Amazing Spider-
man”, W latach 1991-1996 wrécita do Ga-
zety Krakowskiej, do 1994 peita funkcje
zastepcy redaktora naczelnego.

Stopniowo odchodzila jednak od dzien-
nikarstwa. Pisata ksiazki. Zbiér ,,Proba ge-
neralna” jakby podsumowat jej plon repor-
terski. ,,Guma do Zucia” to autobiografia,
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z krytyczno-satyrycznym ,kluczem” do Ga-
zety Krakowskiej. Ten tekst drukowal tez
Miesiecznik Literacki, ktorego redaktor An-
drzej Kusniewicz goraco zachecat Dorote,
by rzucita dziennikarstwo i nie marnowata
talentu powiesciopisarskiego. Trudno o traf-
niejsza opinig. Wszystkie jej ksiazki cie-
szyly sie wzieciem, nie brakto wielu wzno-
wien i bestsellerow. Zaczeta od ksiazek dla
dzieci i mtodziezy, z czasem coraz wigcej
pisata dla dorostych (o ile taka klasyfikacja
ma w ogodle sens). Wykaz jej publikacji
ksiazkowych i wznowien jest imponujacy:

— Reportaze: w t. 11 serii Ekspres repor-
terow 1979; w antologiach ,,Corrida po pol-
sku” 1979; ,,Jedno polskie zycie i inne re-
portaze” 1980; tom wiasny ,,Proba general-
na” 1983;

- ,,Guma do Zucia” 1986 (poza cenzurg
w Oficynie NOWA);

- ,Babci Brygidy szalona podr6z po
Krakowie” 1986, 2003 (bajka dla dzieci,
a w opinii autorki — jej debiut literacki);

- ,,Wladca Lewawu” 1989, 1996, 1998,
2002 (lektura szkolna, w ankiecie nauczy-
cieli 1 bibliotekarzy w ,,ztotej 10" lektur);

— ,,Corka czarownic” 1991, 1997, 1998,
2002 (w tymze roku tlum. czeskie ,,Dcera
Carodejek”™) — ,.ksiazka roku” 1992 Polskiej
Sekeji International Board on Book for
Young People, 1994 na $wiatowej honoro-
wej licie im. Andersena;

— ,,Lustro Pana Grymsa” 1995 (nagroda
dziecigeego jury Matego Donga w konkur-
sie fundacji ,,Swiat Dziecka”), 1998;

— ,,W krainie kota” 1996, 1999, 2002;

- ,,Samotnos¢ Bogdéw: basn nie nowa
i nie stara” 1998, (,ksiazka roku” IBBY),
2000;

- ,Tam gdzie spadajg anioty” 1999
(»ksiazka roku” polskiej sekcji IBBY),
2002;

- ,,Poczwarka” 2001,

- ,,Dzien i noc czarownicy” 2003;

- ,,0no” 2003 (wspdlny pomyst Doroty
— jako powies¢, i corki Malgorzaty Szu-
mowskiej — jako scenariusz filmowy);

- ,,By¢ rodzing, czyli jak budowaé do-
bre Zycie swoje i swoich dzieci” (rozmowy
z psychiatra prof. Jackiem Bomba) 2003,
t. 2 poSmiertnie 2004.

Zmozona nowotworem, do konca wie-
rzyta w wyzdrowienie. Zmarta w niedzielny
wieczor 4 stycznia 2004. W pochéwku na
cmentarzu Rakowickim w Krakowie towa-
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rzyszyly jej thumy przyjaciot i znajomych.
Stowa pozegnania wygtosit dominikanin o.
Andrzej Ktoczowski i Bogustaw Zurakow-
ski, prezes krakowskiego oddziatu Stowa-
rzyszenia Pisarzy Polskich, do ktorego nale-
zala od 1989 r.

Wykorzystano (korygujac niescistosci): infor-
mator Osrodek Badan Prasoznawczych RSW
,.Prasa” w Krakowie 1956-1966; Wtadystaw Ty -
rafnski: Kto jest kim w Krakowie. Krakowska
Agencja Informacyjna 2000; Pisarze pod Wawe-
lem. Cztonkowie krakowskiego oddzialu Stowa-
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rzyszenia Pisarzy Polskich. ,,Universitas” 199).
Stownik literatury dziecigcej i m}odzieZowe‘t
Zaktad Narodowy im. Ossolinskich 2002; Kata.
log Biblioteki Narodowej w Warszawie; wspo.
mnienia prasowe w Dzienniku Polskim, Gazecie
Krakowskiej, Gazecie Wyborczej (Krakow) z ¢
stycznia 2004; Renata R adto w sk a: Zabrali m;
Aniota. Gazeta Wyborcza (Krakow) z 9 stycznig
2004; informacje Janusza Marcjana (ostatniego
prezesa Spoétdzielni Dziennikarzy ,Przekroj),
Andrzeja Rusinka (tlumacza serii komiksow od
1990 r.), inf. wlasne autora.

Pawel Dubie]

Media krajow Grupy Wyszehradzkie;] w nowej Europie

Konferencja prasoznawcza w Rzeszowie (20 pazdziernika 2003 r.)

Organizatorami tej konferencji byty:
Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji Spo-
tecznej UJ, Katedra Politologii Uniwer-
sytetu Rzeszowskiego, Wyzsza Szkota
Zarzadzania w Rzeszowie i Studium Dzien-
nikarstwa Uniwersytetu Rzeszowskiego.
Celem Konferencji byto oméwienie roli pra-
sy we wspdtczesnym $wiecie, w ktoérym
zachodza glegbokie procesy transformacji
ustrojowej oraz integracji europejskiej.
Szczegblnie zaangazowani w pracach orga-
nizacyjnych byli dr hab. Kazimierz Wolny-
-Zmorzynski z Instytutu Dziennikarstwa
i Komunikacji Spotecznei UJ oraz dr Woj-
ciech Furman reprezentujacy Studium
Dziennikarstwa Uniwersytetu Rzeszowskie-
go 1 Wyzsza Szkole Zarzadzania w Rzeszo-
wie.

Udziat w Konferencji z referatami zgto-
sito tacznie czternascie 0sob z: Uniwersyte-
tu La Sapienza w Rzymie, Uniwersytetu
w Brnie, Uniwersytetu w Pradze, Uniwersy-
tetu Jagiellonskiego, Uniwersytetu Rze-
szowskiego, Uniwersytetu Marii Curie
Sktodowskiej w Lublinie, Akademii Peda-
gogicznej im. KEN w Krakowie, Akademii
Swigtokrzyskiej im. J. Kochanowskiego
w Kielcach. W Konferencji brali udziat
przedstawiciele Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji, Polskiej Agencji Prasowej
w Pradze, redakcji Gazety Krakowskiej, An-
gory w Warszawie oraz Plus Radio w Kiel-
cach. Konferencja odbyta sig¢ pod patrona-
tem Radia Rzeszéw SA.

Obrady uroczyscie otworzyli: rektor
Uniwersytetu Rzeszowskiego — prof. dr hab.

Wilodzimierz A. Bonusiak oraz kanclerz
Wyzszej Szkoty Zarzadzania i Komunikacji
Spotecznej — dr Krzysztof Kaszuba.

Referat otwierajacy obrady pt.: ,,Spo-
teczenstwa krajow Grupy Wyszehradzkiej
wobec Unii Europejskiej” wyglosita Teresa
Sasinska-Klas (UJ Krakéw); wskaza-
fa na zachodzace przemiany mediéw na tle
zmian politycznych i spolecznych, podkre-
slajac, ze proces ten jest zjawiskiem
ciagtym. Grupa Wyszehradzka w procesie
integracji regionalnej bierze udziat w globa-
lizacji, ,,a zjawisko to jest nie tylko szansg
wyréwnywania zapdznien cywilizacyjnych,
ale tez ptaszczyzna dla tworzenia sig spo-
feczenstwa informacyjnego”.

Nastgpnie Fabio Gilglioni (Uniwer-
sytet La Sapienza w Rzymie) omdéwil media
wloskie w Unii Europejskiej, zwracajac
szczegblng uwagg na starania spoteczenstwa
wloskiego o przygotowanie ustawy o me-
diach. Media wtoskie od lat 70. znajduja sig
w procesie ciaglych reform i przemian pod
kontrolg pafstwa i to zaréwno na szczeblu
centralnym, jak i lokalnym. Omoéwil row-
niez sytuacj¢ prawno-organizacyjna i zasa-
dy funkcjonowania telewizji naziemnej, ka-
blowej i satelitarnej, prawa prasowego
i przygotowywane ujednolicenie przepisow
medialnych obejmujacych nie tylko prasg,
radio, telewizjg, ale rowniez Internet, prze-
myst muzyczny oraz filmowy, zgodnie
z wymaganiami Unii Europejskie;j.

Kolejnym wystapieniem byt referat Sva-
tavy Navratilovej  (Uniwersytet
w Brnie) ,,Aktualne problemy czeskich me-



KRONIKA NAUKOWA, SPRAWOZDANIA

diow do roku 2000”. Autoglsa przedstawita
czeskie media na tle mediow w Europie
Srodkowe; i Wsphoqu, lglgrujqc uwagg na
Kkwestie polityki medialnej 1 prawa n'ledlal:
nego przystosowanego fio wymagaf Un}l
Europejskiej. W czeskich mediach maja
miejsce m.in. kryzysy kadrowle w telewizji,
cykliczne zmiany dyrektorow Rady d’o
Spraw Radia i telewizji i inne zjawiska, kto-
re opoZniaja porzqdlgovyame tych spraw.
W Czechach, podobnle jak w Pplgce trwa
publiczna dyskusja na temat roli i funkcji
mediow publicznych 1 prywatnych, kosztow
utrzymania mediow, roli reklamy i innych.
Poniewaz nie ma dotad ustawy medialnej,
zywiotowo rozwija sig rynek mpdic?w pry-
watnych. Regulatorem tych zjawisk jest Ko-
misja do Spraw Etyki Mediow.

Cztonek Krajowej Rady Radiofonii i Te-
lewizji - Tomasz Goban-Klas mo-
wit na temat Regulacji radiofonii w krajach
Grupy Wyszehradzkiej w kontekscie prawa
konstytucyjnego i ustaw o radiofonii i tele-
wizji w panstwach wchodzacych w skiad
Grupy. Konstytucja w Polsce naktada obo-
wiazek — mowit — »ochrony wolnosci stowa,
prawa do informacji kazdego obywatela,
dbania o pluralizm mediéw i pluralizm od-
biorcow, ale pluralizm nie jest tym samym,
co konkurencja”.

Wystapienie Zofii Sok 61 (Swigtokrzy-
ska Akademia Pedagogiczna) ,,Prasa woje-
wodztwa podkarpackiego w shuzbie regionu
w latach 1989-1998” bylo poswigcone lo-
kalnym mediom drukowanym. Autorka
omowita stan liczbowy 1 rozwdj prasy i cza-
sopism na obszarze dawnych wojewddztw
kroénienskiego, przemyskiego, rzeszow-
skiego i tarnobrzeskiego, obecnie (po re-
formie administracyjnej w 1999 r.)
wchodzacych w sktad wojewddztwa pod-
karpackiego. W tym czasie na omawianym
obszarze ukazywato si¢ ponad 200 tytutdw
wydawnictw periodycznych, pokazaly sig
nowe, nieznane dotad rodzaje i typy, zwigk-
szyta si¢ liczba tytuldéw prasy codzienne;j.
Nadal brak jednak takiego regionalnego
czasopisma spotfeczno-kulturalnego, jakim
w minionym okresie byly Profile, a dotych-
czasowe proby utworzenia takiego pisma
nie powiodly si¢. Rozwineta si¢ prasa sublo-
kalna zwiazana z gminami, zaktadami pra-
¢y, organizacjami spoteczno-politycznymi,
uczelniami, szkofami i parafiami, rozwinety
si¢ wydawnictwa periodyczne o charakterze
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reklamowo-ogtoszeniowo-informacyjnym,
ktore po reformie administracji w 1999 roku
ulegty likwidacji.

Ryszard Niemiec (Gazeta Krakow-
ska) przedstawil ,Kapitat zagraniczny
w polskich mediach. Do$wiadczenia redak-
tora naczelnego na przyktadzie Gazety Kra-
kowskiej”. Transformacja tego dziennika
w latach 1989 — 1990 byta bardzo trudna
i ztozona, gdyz Gazeta Krakowska zaliczata
sig do periodyk6éw zwiazanych z ,,minionym
rezimem politycznym, a to wiasnie Gazeta
Krakowska ztamata monopol partii na infor-
macj¢”. Ale tez pozniej Gazeta Krakowska
w opinii czytelnikdw z ,,funkcji reformator-
skiej — przeksztalcita sig¢ w instrument beto-
nowej publicystyki PZPR-owskiej”. W $ro-
dowisku tradycyjno-konserwatywnym
oznaczalo to dla gazety katastrofg: naktad
spadat z numeru na numer, zwroty rosly, ty-
sigcami odchodzili czytelnicy, totez redak-
cja stangla wobec decyzji ogloszenia likwi-
dacji lub zawieszenia. Z pomoca przyszedt
kapital zagraniczny i po roéznych perype-
tiach Gazeta Krakowska weszta w skiad
koncernu Passauer Neue Presse. Bez za-
strzyku kapitatu zagranicznego Gazeta Kra-
kowska nie mialaby szans przetrwania, nie
mowigc juz o modernizacji, rozwoju i refor-
mach. Referent zakonczyt swoja refleksje,
ze gdyby nie kapital zagraniczny, wiele ty-
tutow w Polsce ulegtoby likwidacji. Kapitat
zagraniczny byt potrzebny, dal w Polsce
wielu ludziom pracg w redakcjach, nowo
utworzonych drukarniach, w dystrybucji
prasy i nowych systemach kolporterskich,
a czytelnikom ich ulubiong prasg, do ktorej
od lat przywykli.

Nastgpnym wystapieniem by} referat
Edwarda Chudzinskiego (z Akademii
Pedagogicznej w Krakowie) pt.: ,,Tozsa-
mo$¢ pism regionalnych”, w ktérym autor
ustosunkowat si¢ do pojg¢ ,regionalizm, lo-
kalizm oraz ,,prasa regionalna, lokalna, sub-
lokalna”. W prasoznawstwie funkcjonuje
termin ,,prasa regionalna”, stosowany za-
miennie z okre$leniem ,,prasa wojewodzka”
— W znaczeniu ,,prasa regionu wyznaczone-
go granicami administracyjnymi”. Pojgcie
to pojawia sig szczeg6lnie po reformie ad-
ministracyjnej kraju w 1999 r., gdy szereg
mniejszych wojewodztw weszto w sktad
wigkszych, tworzac region. Po przystapie-
niu do Unii Europejskiej pojgcie regionali-
zmu nabierze jeszcze innego znaczenia, po-
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niewaz kiedy$ by¢ moze bgdzie to ,,Europa
regionow”, badz ,,Europa z regionami”. Dla
polskich mediéw powstanie nowy punkt od-
niesienia: obok pojgé ,,prasa centralna, lo-
kalna, sublokalna” powstana nowe: organy
,,Unii Europejskiej”. Podstawa stana sig re-
giony, a rola prasy regionalnej stanie sig in-
tegracja. Powstana nowe regiony, nowe po-
jecia prasy regiondw unijnych, wyksztatca
si¢ nowe oérodki komunikacji spoteczne;:
terytorialne, migdzyterytorialne, transgra-
niczne. Wytworzg si¢ rOwniez nowe funkcje
medidw: mobilizujaca, promocyjna, inicja-
tywna i inne.

Wystapienie Wojciecha Furmana
(Uniwersytet Rzeszowski) nosito tytut ,,Eu-
ropejski wymiar regionalnej gazety codzien-
nej”. Autor zastanawiat si¢ nad tym, czy ga-
zeta regionalna ma charakter europejski, jak
réwniez co oznacza pojgcie ,,wartosci euro-
pejskie” dla Polakow i ich przesztosci histo-
rycznej. Utrata niepodlegtosci pafnstwowej
i wiekowe rozbiory odbity si¢ na psychice
Polaka: , korelatem patriotyzmu nie jest dia
niego panstwo, lecz raczej nardd, terytorium
1 kultura” oraz wigzy religijne postrzegane
jako szansa ,,na utrzymanie spoistosci i toz-
samoséci spoteczenstwa”. Dlatego tez Pola-
kow czeka powrdt do ,,jednosci kontynentu”
i przyjmowania ,,0gélnego kanonu warto-
Sci”, globalnej etyki zloZonej z nastgpu-
jacych zasad: (1) uniwersalne prawa
cztowieka polaczone z obowiazkami;
(2) demokracja z elementami spoteczenstwa
obywatelskiego; (3) ochrona mniejszosci;
(4) dazenie do pokojowego rozwiazywania
konfliktéw 1 uczciwego prowadzenia nego-
cjacji; (5) rowno$¢ wewnatrzpokoleniowa
i migdzypokoleniowa. Autor opart si¢ na 13
kolejnych wydaniach weekendowych jednej
z lokalnych gazet codziennych — o najwyz-
szym naktadzie i odbiorze czytelniczym,
w drugim kwartale 2003 roku — w okresie
przygotowan do referendum w sprawie ak-
cesji Polski do Unii Europejskiej. Autor
poddal analizie tres¢ 26 najbardziej poczyt-
nych felietondw o charakterze publicystycz-
nym i ulozyl katalog najczgsciej powta-
rzajacych si¢ w nich warto$ci europejskich:
(1) prawa cziowieka — godno$¢; (2) wol-
nos¢; (3) demokracja — spoteczenstwo oby-
watelskie; (4) pluralizm, ochrona mniejszo-
$ci, tolerancja; (5) spoteczna gospodarka
rynkowa, (6) solidarnos¢; (7) respekt wobec
przyrody 1 historii; (8) rowno$¢ migdzypo-
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koleniowa i wewnatrzpokoleniowa; )
daZenie do pokoju i uczciwych negocjacjj,
Przewazaty wartosci uniwersalne, ,,na ktg-
rych praktycznie skupita si¢ cala uwaga fe.
lietonistow”, a byly nimi: demokracja,
spoteczenstwo obywatelskie oraz kontrolna
rola medidw wobec organéw wiadzy, urze-
doéw i instytucji pafnstwowych.

Nastepnie Henryk Martenka (4ngo-
ra) przedstawit referat pt.: ,,Przedruki zagra-
niczne w prasie polskiej”, w ktorym omowit
dziatalno$¢ redakcji czasopisma ztozonego
z przedrukéw i przektadow z prasy $wiato-
wej, histori¢ powstania tego rodzaju prasy,
sposoby i metody zdobywania informacji
globalnej, regionalnej i lokalnej, jak row-
niez gatunkéw dziennikarskich, ktére naj-
czedciej sa tlumaczone na jezyk polski,
Przedstawil réwniez droge technologiczng
przektadu, jego ceng rynkowa, sposoby uzy-
skiwania informacji o najciekawszych tek-
stach dziennikarskich oraz ,rynek praso-
wy”, jaki rozwinat si¢ w Polsce w ciagu
ostatniej dekady.

Kolejnym referentem byt ks. Janusz
Miaso (Uniwersytet Rzeszowski), ktory
wyglosit referat pt.: ,,Specyfika katolickiego
radia regionalnego w Unii Europejskiej na
przykfadzie Radia Via”. Autor w sposob su-
biektywny i zaangazowany, a zarazem ko-
munikatywny i dowcipny przedstawit defi-
nicj¢  regionalizmu na  przyktadzie
Podkarpacia: ,,region — to kraina rzeczywi-
stosci — tu 1 teraz”, region to ,,jasno okreslo-
ne miejsce, gdzie czlowiek musi sig okre-
$li¢”. Na tej zasadzie przedstawil, czym jest
katolicyzm jako powszechnos¢, jak row-
niez, czym jest radio katolickie jako me-
dium adresowane do wszystkich. Autor za-
uwazyl renesans radiofonii, poniewaz
audycje radiowe sa tatwe w odbiorze, nie
wymagaja trudu czytania, moga by¢ odbie-
rane w réznych sytuacjach zyciowych. Ra-
dio katolickie, czyli powszechne winno byé
aksjologiczne, ambitne, ma budzi¢ nadziejg,
rado$¢ 1 optymizm, a jego zadaniem jest
tworzenie spotecznie pozadanych postaw.

»Zmiany organizacyjne w prasie lubel-
skiej w latach 1989-2003” byly tematem
wystapienia Lidii Pokrzyckiej (UMCS
Lublin). Referat dotyczyt przemian prasy
lokalnej na przyktadzie dawnego organu
partyjnego Sztandaru Ludu - obecnie
Dziennika Wschodniego wydawanego przez
»Codex Edytor”, w ktérym 62% udziatow
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nalezy do Wydawnictwa Orkla. Po transfor-
macji wlasno$ciowej w prasie lokalnej wo-
rewodztwa zaszly duze zmiany: skompute-
zowano i unowoczesniono proces redago-
wania, strukturg redakceji zblizono do struk-
tury gazety. Loka}na prasa coc!;ienna w Lu-
plinie zyskata wiele innowacji: lepszy pa-
pier, lepszy druk, kolor, ale tez nowe zjawi-
sko — konkurencjg. .
Krystyna Bernat (Plus Radio - Kiel-
ce) przedstawita referat ,,Metody sprawowa-
nia wladzy na szczeblu lokalnym. Afera sta-
rachowicka a rola mediéw”. Na przykiadzie
tej afery poruszyla sprawg etyki zawodowej
dziennikarzy, ich prawa do informacji i obo-
wiazku pisania prawdy. Autorka omoéwita
yjawnianie »przeciekow” o korupcji whadzy
i politykow, o ukfadach towarzysko-bizne-
sowo-mafijnych, ktére bulwersuja spotecze-
hstwo. Media ujawnity aferg i przeksztatcily
ja W widowisko teatralne. Temat zostat
nagloéniony przez Srodki masowej komuni-
kacji, stajac sig ogélnopolskim spektaklem,
chetnie odbieranym przez stuchaczy i czy-
telnikow prasy drukowane;j.
Ostatnim referatem bylo wystapienie
Bogdana Fischera (UJ) zatytulowane
,E-government ~ dostep do informacji pu-
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blicznej oraz ustawa o informatyzacji”. Au-
tor przedstawit ustugi komunikacji spotecz-
nej po przyjeciu Polski do Unii Europej-
skiej, gdy Polska stanie si¢ spoteczenstwem
informacyjnym. Wowczas informacja w In-
ternecie bedzie dostgpna kazdemu obywate-
lowi, ktory bedzie chciat sig dowiedzie¢
o dziatalno$ci rzadu, administracji rzado-
wej, lokalnej, sadownictwa i wymiaru spra-
wiedliwosci, policji i innych organéw cen-
tralnych oraz samorzadowych. Spoteczen-
stwo polskie jest do tego przygotowane,
w szkolnictwie sa realizowane $ciezki ,,spo-
feczenstwo informacyjne”, mamy réwniez
ustawg o dostgpie do informacji publicznej.
Kazdy obywatel ma prawo do informacji
o funkcjonowaniu wiadzy samorzadowe;.
Elektroniczny sposob porozumiewania sig
z organami wiadzy zmusi je do lepszej i rze-
telniejszej pracy, do szanowania petenta —
internauty.

Ze wzgledu na pdzng porg, gdyz konfe-
rencja byla jednodniowa, dyskusji nie byto
i po krotkim podsumowaniu zakoficzono
obrady. Referaty zostana opublikowane
w ksigdze posesyjne;j.

Zofia Soké}

Prasa lokalna w Leczycy w XX wieku

Dzieje prasy lokalnej regularnie wyda-
wanej w Leczycy zaczynaja si¢ w okresie
I wojny $wiatowej. Wtedy to niemieckie
wladze okupacyjne rozpoczely publikacjg
dwujezycznego Leczyckiego Tygodnika Po-
wiatowego (Lenczycaer Kreisblatt), ktorego
pierwszy numer ukazat si¢ z data 3 sierpnia
1915 r. Wydawca byta Landratura w Leczy-
cy. Pismo drukowano w tgczyckiej drukarni
Salomona Hermana, a nastgpnie Salomei
Herman. Po $mierci rodzicoOw drukarnig
mieszczacy si¢ przy Poznanskiej w Leczycy
przejat Fabjan (Fajwel) Herman. Pismo
miato najczesciej osiem stron, choé druko-
wano je takze na czterech, szeSciu i dziesig-
ciu, a nawet dwunastu'. Integralng czgscia

! Dnia 9 maja 1916 r. w numeracji ciagtej
umieszczono dodatek, jako numer 40. Zamiast ty-
tuhi w winiecie umieszczono napis: Dodatek do
Leczyckiego Tygodnika Powiatowego. Kolejny
numer £TP nosit takze numer 40. Poza numeracja
wydano natomiast 25 maja 1917 r. Dodatek
Wyjatkowy liczacy 36 stron.

LTP byt ,Urzedowy Dodatek do Gazety
Urzgdowej Powiatu Lgczyckiego”. Byl to
réwniez druk dwujezyczny. Dodatek ukazat
si¢ po raz pierwszy w 1917 r. Drukowano
go w Niemieckiej Drukarni Rzadowe;j
w Warszawie. W maju 1917 r. ukazal sig
Dodatek z numerem szostym. Dodatek miat
format mniejszy od £TP.

W drugiej potowie 1917 r. Leczycki Ty-
godnik Powiatowy zmienit tytul na Gazeta
Urzedowa Powiatu Leczyckiego (Kreisblatt
des Kreises Lenczyca), zachowujac ukiad
i ciaglo$¢ numeracji. W winiecie podano, ze
gazeta ukazuje sig trzeci rok, co $wiadczy
o tym, ze byta kontynuacja £7P. Wydawca
Gazety Urzedowej... byto Starostwo w Lg-
czycy. Ogétem do 2 sierpnia 1918 r. ukazaty
si¢ 154 numery tygodnika pod obu tytutami.
Gazeta Urzedowa byla wydawana jeszcze
w 1920 r. Prawdopodobnie ukazalo sig
facznie ponad 225 numerdw feczyckiego
Tygodnika Powiatowego — Gazety Urzedo-
wej Powiatu Leczyckiego.
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W 1917 r. ukazywato sig rowniez harcer-
skie czasopismo Ogniwo.

W okresie migdzywojennym wydawano
kilka pism, z ktorych najwazniejsze to Sfo-
wo tLeczyckie, drukowane w latach
1926-1927, i1 Ziemia £e¢czycka, wychodzaca
od 1932 r. i mimo rozlicznych perturbacji
ukazujaca si¢ najprawdopodobniej do wy-
buchu wojny.

Tygodnik Stowo Leczyckie byt pismem
o zasiggu miejskim. Pierwszy numer ukazat
si¢ z datg 4 lipca 1926 r. Redaktorem i wy-
dawca byt Tadeusz Zielinski. Redakcja i ad-
ministracja miescita si¢ przy Przedrynku 2,
ale jeszcze w tym samym miesigcu przenie-
siono ja na Sienkiewicza 15. Sfowo Leczyc-
kie sktadano w Drukarni Polskiej, a od nu-
meru 4 u Fajwela Hermana. Od numeru 16
wrocono do Drukarni Polskiej, a wydawca
zostal drukarz Czestaw Gertych (Giertych).
Redakcja przeniosta si¢ do jego zaktadu na
Przedrynek. W kwietniu 1927 r. wydano
w formie plakatu dodatek nadzwyczajny
o numerze 13 z informacja o przejezdzie
przez Leczycg pociagu z wiadzami panstwa.
Zart sig powiodt — teczycanie thumnie przy-
byli na dworzec witac oficjeli, z czego $mia-
fa si¢ w nastgpnym numerze Redakcja.
Ostatni, 21 numer Stowa feczyckiego, uka-
zat si¢ z datg 22 maja 1927 r.

Pismem o zasiggu powiatowym byla
Ziemia teczycka. Pierwszy numer ukazal
sig¢ 9 listopada 1932 r. Redakcja tygodnika
miescita si¢ w Biurze Wydziatu Powiatowe-
go przy pl. T. Kosciuszki. Uktad i tres¢
pierwszych numerdéw przypomina Slowo
Leczyckie;, moze dlatego, ze Ziemie
Leczyckq drukowano réwniez u Czestawa
Gertycha. Wydawca byt Antoni Jaworski,
a redaktorem odpowiedzialnym Antoni Ma-
zur. W 1933 r. od nrumeru 7 wydawanie
Ziemi teczyckiej przejat Stanistaw Skupin-
ski. Nie stosowano numeracji ciaglej. Poda-
wano tylko rok ukazywania si¢ gazety.
W 1934 r. Ziemi¢ Leczyckq drukowano
u F. Hermana. Redaktorem odpowiedzial-
nym w miejsce zostal Stanistaw Wisniewski
(od numeru 29). W 1935 r. wydawcy zostat
Leon Broszkowski, a w 1936 r. Edward Bro-
chocki. Druk przeniesiono w 1937 r. do kut-
nowskiej Estetycznej, a nastgpnie do Dru-
karni Polskiej w Kutnie. W 1937 r.
kilkakrotnie zmieniali si¢ redaktorzy naczel-
ni. Byli nimi: L. Broszkowski (dwukrotnie),
S. Wisniewski i do konca roku Marian Cie-
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plak. Ziemia Leczycka ukazywata sig woy,.
czas nieregularnie. W 1938 r. sytuacja Ziem;
Leczyckiej ustabilizowata sig¢ i pismo wy-
chodzito regularnie jako dwutygodnik. Re.
dakcja miescita si¢ przy ul. Sienkiewiczy
31. Ziemia ukazywala si¢ do wybuchu wo;.
ny. Wydano tacznie okoto 225 numerdw
liczac od powstania tytutu. ’

Jako dodatek do Ziemi £eczyckiej rozpo.
czeto w 1935 r. wydawanie pisma Wici Ze.
czan. Biuletyn Harcerstwa Leczyckiego,
Pierwszy numer ukazal si¢ 14 listopada
1935 r. w formie wktadki do Z£. W grudniy
1937 . Wici £eczan przeksztalcono w od-
regbne pismo. Wydawca byta Komenda Le-
czyckiego Hufca Harcerzy w osobie harcmi-
strza Jana Kurasinskiego. Biuletyn druko-
wano u Czestawa Gertycha w Egczycy.
W czerwcu 1938 r. w winiecie nru 4 Wicj
ukazata si¢ informacja ,,Rok IV. Tom II” -
prawdopodobnie nawiazano do Wici wyda-
wanych wraz z Ziemiq Leczyckq. Wczesniej,
w 1922 r. ukazata si¢ jednodniowka Czyj-
-Duch (z okazji poswigcenia sztandaru).
W 1927 r. wydawano pisemko Zastepowy,
a w 1935 r., z okazji zjazdu harcerskiego
w Spale Zlotowe Wici Leczycanow.

Rowniez fgczyckie szkoly wydawaty ga-
zetki. Najprawdopodobniej w latach 20.
ukazywat si¢ miesigcznik w Gimnazjum
A. Mickiewicza. Nic wigcej jednak na jego
temat nie wiadomo. W 1927 r. wychodzit
natomiast dwutygodnik szkot $rednich Le-
czycy Nasze loty. By¢ moze chodzi o to sa-
mo pismo. Pod koniec lat 30. wydawano
Glos Miodziezy — miesigcznik uczniéw
Gimnazjum i Liceum w Leczycy. Redago-
wat go Jan Olejniczak, a wydawca byta
Druzyna Harcerska im. Zawiszy Czarnego.
Numer 7 Glosu Miodziezy wyszedt z daty
z czerwca 1939 r. w drukarni Czestawa Ger-
tycha. Bylo to 8-stronicowe pismo na kredo-
wym papierze z fotografiami.

W latach 1924-1926 Leczyckie Okrggo-
we Towarzystwo Rolnicze bylo wydawca
dwutygodnika Rolnik £e¢czycki poswigcone-
go sprawom gospodarstw wiejskich.

W latach 1922-1923 Gazeta Kutnowska
tworzyta mutacjg pod nazwa Gazeta Leczyc-
ka. Wspodlnie z Kutnem wydano takze w la-
tach 1931, 1933, 1936, 1937 jednodniowki
37. Pulku Piechoty Ziemi Leczyckief.

2 M.Pisarkiewicz: Lgczyca w Drugiej Rze-
czypospolitej. Dziatalno$¢ publicystyczno — wy-
dawnicza (w:) Leczyca. Monografia miasta do
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W Polsce Ludowej

Druk prasy lokalnej wznovyiono, praw-
dopodobnie w 1947 1. Wychqdzﬂy wowezas
.semka i biuletyny harcerskie (I/zformacze.
Okolniki. Rozkazy. Biuletyn Harcerstwa Zie-
mi Leczyckiej, Akcja letnia Harcerstwa Zie-
mi Leczyckie), Pierwsze zimowisko Skaut...),
aw 1948 1. krétko Ogniwo. Biuletyn Stuzby.

W latach 1955-1956 ukazywat sig niere-
gularnie Express Leczycki — organ Powiato-
wego Komitetu Frontu Narodowego.' Pismo
pedace mutacja t6dzkiego odpowiednika
drukowano w Zakladach Graficznych RSW

prasa” w Lodzi. W zasadzie byt to cykl
j’édnodniéwek. W nr. 7 z sierpnia 1956 .
umieszezono stopkg redakeyjna — kolegium
tworzyli: Adam Bednarek, Piotr Klysiak,
Jan Kurasinski, Jan Malec, Wactaw Mary-
nowski, Wiodzimierz Piotrowski, Wojciech
Szczepanik, Wiadystaw Zarachowicz i Wa-
ctaw Zydler. Naktad wahat sig¢ od 3 000 do
4 000 egz.

W latach 1956-1957, w zwiazku z bu-
dowa kopaln rud zelaza, funkcjonowato
Zaglebie teczyckie — pismo Komitetu Za-
kladowego PZPR. We wrze$niu 1956 r. jako
wydawce podano Przedsigbiorstwo Budowy
Kopali Rud Zelaza w Lgczycy. Pismo w na-
ktadzie 800-1000 egz. drukowano w Ig-
czyckich Zaktadach Goérniczych. Redago-
walo je kolegium w sktadzie: Wlodzimierz
Piotrowski (red. nacz.), St. Brysik, E. Wron-
ski (zastgpcy), M. J. Tomczyk, Adam Bed-
narek, Mieczystaw Cieniak, Z. Czarnolgski,
M. Moj, H. Skowronski, W. Knysz,
Z. Watrébski. Redakcja miescita si¢ na
,Targowicy”. Od nr. 5 do Redakcji dotaczyt
Antoni Klein, a od nr. 7 M. Mesterhazy. Pod
koniec 1956 r. Zaglebie byto dwumiesigcz-
nikiem, a redakcj¢ przeniesiono do biurow-
ca Przedsigbiorstwa Budowy Kopaln.

W 1957 r. reaktywowano Ziemie Leczyc-
kg, ktéra jako miesigcznik, dwutygodnik,
a od 1970 r. tygodnik ukazywata sig¢ do
poczatku 1978 roku. Nawigzano do przed-
wojennej numeracji. Popeiniono jednak
blad polegajacy na zalozeniu, ze Ziemia
teczycka wychodzita do 1939 r. regularnie
jako tygodnik, co nie miato miejsca. Nume-
racja poczatkowa Ziemi Leczyckiej z 1957 1.
odpowiada  zatem  liczbie  tygodni
wychodzenia gazety przed wojna (w latach
1932-1939), a nie liczbie realnie wydanych
numerdw. Po wznowieniu Ziemi feczyckiej
W 1957 1. blednie rozpoczeto jej edycje nu-
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merem 356, podczas gdy prawdopodobnie
powinien to by¢ numer 226.

Redakcja miescita si¢ poczatkowo w Po-
wiatowym Domu Kultury, a od 1962 r., do
konca tej edycji, przy Belwederskiej 11.
Pierwszym redaktorem naczelnym byt
Mieczystaw Cieniak. W sktfad redakcji we-
szli: Adam Bednarek, Roman Kittel, Jan
Kurasinski, Stefan Pelka, Jerzy Tymecki,
Zygmunt Wojcik i Wiadystaw Zarachowicz.
W latach 50. Ziemia Leczycka byla mie-
siecznikiem powiatow brzezinskiego, kut-
nowskiego, teczyckiego, poddgbickiego
i rawskiego. W kwietniu 1962 r. stala sig
dwutygodnikiem, a w 1970 r. tygodnikiem.
Gazeta dofaczata wktadki: Kronika Ozor-
kowa, Nowiny Poddgbickie i Wiadomosci
Kutnowskie. Jej redaktorami naczelnymi
byli  kolejno:  Mieczystaw  Cieniak
(1957-1960), Adam Bednarek
(1960-1961), Jozef Bartosik (1961-1962),
Henryk Rze$ny (1962-1969), Jan Sawicki
(1969-1975) i  Zdzistaw  Strzgpek
(1975-1978). Ostatni numer (605 w biednej
numeracji ciagtej od 1932 r.) ukazal sig
z data ze stycznia 1978 r

W Szkole Podstawowej nr 3 wydawano
w latach 70. na powielaczu gazetg Kleks,
ktdrej redaktorami byly m.in. Anna Antosik
i Krystyna Pisarkiewicz, a opiekunem polo-
nista Henryk Stokwiszewski*.

Po likwidacji Ziemi Leczyckiej az do lat
80. XX w. prasy w Leczycy nie wydawano.
Dopiero w latach 1985-1987 powielano
konspiracyjnie Solidarnos¢. Biuletyn Soli-
darnosci Ziemi Leczyckiej. Pod tym tytutem,
a nastepnie jako Solidarnos¢ Ziemi Leczyc-
kiej. Biuletyn wydano tacznie 16 numerdw,
przy czym pomytkowo dwa razy ukazat sig
numer 11 jako dwie rézne gazetki. W sklad
Redakeji wchodzili: Zygmunt Grabarczyk,
Stefan Zazoniuk, Andrzej Wdowiak 1 Mi-

1990 roku, pod red. Ryszarda Rosina, Lgczyca
2001, s. 410-413; M. Pisarkiewicz:
.teczycki Tygodnik Powiatowy” w latach
1915-1918, Notatki Plockie, 1998, nr 2, s. 17-24;
Centralny Katalog Czasopism Polskich Biblioteki
Narodowej w Warszawie.

3 M.Seczkowska: Kultura i nauka po Il woj-
nie $wiatowej. Dzialalno$¢ naukowa, popularno-
naukowa i wydawnicza (w:) Leczyca. Monogra-
fia miasta do 1990 roku, pod red. Ryszarda Rosi-
na, Leczyca 2001, s. 637-638.

4 M. Pisarkiewicz: Gazeta teczyckiego li-
ceum, Ziemia Leczycka (dalej: ZL), 1992, nr 8,
s. 2.
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rostawa Piotrowska. Biuletyn prawdopo-
dobnie nawiazywat do wydawanego spora-
dycznie przez tgczycka ,,Solidarnos¢” przed
stanem wojennym powielaczowego pisem-
ka, o ktorym obecnie nic konkretnego nie
wiadomo. Internowani dziatacze opozycyjni
utworzyli w tgczyckim wigzieniu konspira-
cyjne odrgczne pisemko Bojownik Leczycki,
ktorego ukazato sig¢ co najmniej 14 nume-
ré6w (do maja 1983 r.). Nie udalo sig ustalié,
do kiedy redagowano Bojownika Leczyckie-
go, ani kto go redagowat’.

W III Rzeczypospolitej

Dnia 28 kwietnia 1990 r. wznowiono, ja-
ko dwutygodnik, Ziemie teczyckq. Wydaw-
cami byt Dom Kultury i Muzeum w Lgczy-
cy. Redakcja miescita si¢ poczatkowo
w Domu Kultury w Alejach 1 Maja 11,
a w czasem przeniosta si¢ do biur muzeal-
nych przy Poznanskiej 6. Redaktorem na-
czelnym zostat Krzysztof Gowin, a w skiad
redakcji wchodzili: Magdalena Barylska
(sekretarz redakcji), Wojciech Bernasiak,
Olga Domanska, Grzegorz Pawlak, Zbi-
gniew Kucharski, Anna Dhuzewska-Sob-
czak 1 Mirostawa Zydek. Pierwszy numer
gazety wydrukowano w Poligraficznej
Spotdzielni Pracy w Leczycy, kolejne po-
wstawaly w spolce poligraficznej Lod-Art
w Lodzi.

Zespot Redakcyjny nawiazat do bigdnej
numeracji zlikwidowanej w poczatkach
1978 r. Ziemi Leczyckiej. Nowy dwutygo-
dnik zachowat ja, pragnac podkresli¢ trady-
cje tytutu. Pierwszy numer nowej edycji no-
sit wiec numer 606 w numeracji ciaglej’.

W grudniu 1990 r. doszto do zmian
w zespole redakcyjnym, ktory odtad two-
rzyli: Krzysztof Gowin (red. naczelny),
M. Barylska, A. Diuzewska-Sobczak,
0. Domanska, Elzbieta Olszewska (byta
w redakcji bardzo krotko), Renata Przybyl-
ska, M. Zydek, Stanistaw Jabtonski, Z. Ku-
charski, G. Pawlak i Mirostaw Pisarkie-
wicz'.

W 1992 r. zaszly dalsze zmiany -
w kwietniu opuscit redakcje S. Jabtonski,
jeszcze w lutym doszed! natomiast do ze-

5 M. Pisarkiewicz Z dziejow prasy teczyc-
kiej (cz. V). Bibula, Z£ 1993, nr 9, s. 8.

6 ZF£ 1990, nr 1, s. 4; nr 2, s. 12.

7 ZE 1990, nr 18, s. 12,
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spotu Jacek Zdunczyk (obecnie zawodowy
dziennikarz prasy kaliskiej), a nastgpnie
Alicja Losinska, natomiast R. Przybylska
zmienila nazwisko na R. Nowicka, a O. Do.
mafiska na O. Kurowska, ale w lipcu zrezy.
gnowata z dalszej pracy w czasopi$mie®
W koncu grudnia 1992 r. zesp6t redakcyjny
tworzyli: Krzysztof Gowin (red. naczelny),
M. Barylska, A. Dtuzewska-Sobczak,
A. Losinska, R. Nowicka, M. Pisarkiewicz,
J. Zdunczyk, M. Zydek’.

W lipcu 1992 r. wydawca gazety prze-
staly by¢ Muzeum i Dom Kultury, a stalo sig
nim ,,Stowarzyszenie na Rzecz Rozwoju
Ziemi chzyckiej”'o.

Krzysztof Gowin, ktory petniac funkeje
redaktora naczelnego Ziemi Leczyckiej byt
jednoczesnie dyrektorem muzeum w Leczy-
cy, zostal Wojewddzkim Konserwatorem
Zabytkéw w Plocku i w czerwcu 1993 r.
opu$cit redakcjg. Redaktorem naczelnym
zostat M. Pisarkiewicz. Gazeta ukazywala
si¢ odtad jako miesigcznik. W numerze
sierpniowym pomylkowo wydrukowano
w niej nieaktualng stopke redakcyjna. Z po-
wodow finansowych, po wakacjach zapadia
decyzja o likwidacji gazety. Jej ostatni,
15 numer wydano z data 12 wrzes$nia 1993
roku''.

Po kilkunastu miesigcach przerwy,
w styczniu 1995 r., staraniem burmistrza
Krzysztofa Lipinskiego wznowiono w 16dz-
kim Lod-Arcie druk Ziemi Leczyckiej. Wy-
dawca nadal byto Stowarzyszenie na Rzecz
Rozwoju Ziemi Lgczyckiej (SnRRZL). Re-
dakcje tworzyli: M. Pisarkiewicz (red. na-
czelny), M. Barylska, A. Losinska, G. Paw-
lak oraz Wojciech Lalek. W tym skladzie
wydano cztery numery pisma. W marcu
1995 r. M. Pisarkiewicz zrezygnowat z pro-
wadzenia gazety, ktora przestata ukazywac
si¢ na ponad miesiac ~. Wznowiono jej druk
w potowie maja 1995 r., zmieniajac nieco
szate graficzng, zachowujac jednak ciagtosc
numeracji. Wydawca byto nadal SnRRZL,
natomiast redakcje przeniesiono z Poznan-
skiej 6 na Bardowskiego 2. Zmieniono takze
drukarnie na t6dzki Inex. Komitet redakcyj-

8 Z£ 1992, nr 23, s.12 (numer ten powinien nosi¢
nr 1, ale pomytkowo nadano mu 23, ciagnac nu-
meracje z poprzedniego roku); nr 4, s. 12.

9 Z£ 1992, nr 21, s. 12.
10 72 1992, nr 13, s. 12.
1 ZE 1993, nr 11, s. 12.
12 7¢ 1995, nr 4, s. 12.
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ny skiadat sie z Andrzeja Jastrzgbskiego,
Gowina, Karola Niewiadomskiego,

A Losifiskiej i G. Pawlaka. W polowie -

stopada 1995 1. wydano ostatni — 13, a 696

w blednej numeracji ciaglej — numer ga
13

2 latach 19901995 Ziemia Leczycka
wychodzita przewaznie w nakladzie od 700
do 1000 egzemplarzy. W 1990 r. wydano
takze dwie ulotki zwiazane z blokada trasy
ar 1, podczas staran o utworzenie Urzedu
Rejonowego W Leczycy, jako dodatki spe-
cjalne ZE. ) ) )

Po raz kolejny wznowiono wydawanie
Ziemi Leczyckiej 19 kwietnia 2000 r. nadal
zachowujac ciaglo$¢ numeracji. Zmieniono
catkowicie format i formulg chcac, aby pi-
smo byto gazeta powiatows. Redakeja zna-
lazta si¢ przy Przedrynku 8. Pismo druko-
wano w nakfadzie 2500 egz. w tdédzkiej
Polskapresse. Wydawca byta spotka ,,Perio-
dyk”. Ziemia Leczycka wychodzita w tym
uktadzie do konca stycznia 2001 r. Redakcjg
tworzyli: Ryszard Sitek (red. naczelny),
Krzysztof Bednarek, Marcin Budzynski, To-
masz Flakiewicz, Maja Godzinska, Marcin
Gorecki, Marlena Jasinska, Krzysztof Lipif-
ski, Przemystaw Marynowski, Antonina
Malowiecka, Jan B. Nycek, Grzegorz Paw-
lak, Anna Straszewska i Andrzej Bugajski'*.
W maju 2001 r. zmieniono format pisma.
Wiasécicielem i redaktorem naczelnym mie-
siecznika stal si¢ Krzysztof Lipinski. Numer
10 ukazat si¢ z blgdem w numeracji ciaglej
— powinien by¢ 706, a dano 707 i juz nie po-
prawiono tego lapsusa'>. W pazdzierniku
2002 r. redakcje Z£ tworzyli: K. Lipinski
(red. naczelny i wlasciciel), Marek Kamin-
ski, Mirostaw Andrysiak, A. Matowiecka
i G. Pawlak'®. W grudniu 2002 r., od nume-
ru 7(718), Ziemie Leczyckq przejeta agencja
Marow. W sktad redakcji weszli: Magdalena
Nycek (sekretarz redakcji), M. Andrysiak,
M. Kaminski, A. Matowiecka, G. Pawlak
i Stanistaw Cisak'”.

Oprocz przywracanej wielokrotnie Zie-
mi Leczyckiej swoistym fenomenem stat sig
wydawany od 1998 r. Posfaniec Bernardy-
niski. Jest to jedyne pismo bernardynskie

13 78 1995, nr 5, s. 11.
14 ZE 2000, nr 4, s. 4.
IS Zt 2001, nr 10, s. 3.
16 7L 2002, nr 6, s. 3.
177t 2002, nr 7, s. 3.
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w Polsce. Wychodzi nieprzerwanie od 1998
do chwili powstania tego materiatu (wiosna
2004 r.). Pierwszy numer Poslarnca Bernar-
dynskiego ukazat si¢ w kwietniu 1998 r.
W winiecie uzyto okreslenia ,niecodzien-
nik”, ale Postaniec wydawany jest w cyklu
miesigcznym z przerwa na wakacje. Po-
czatkowo w stopce jako wydawca figuro-
wata Duszpasterska Rada Parafialna. Obec-
nie w winiecie umieszczono pod tytutem
tekst — ,,Gazeta Parafii Niepokalanego Po-
czgeia NMP w Leczycy”. Pismo wychodzi
w naktadzie od 500 do 700 egz. i drukowane
jest w jednej z t6dzkich drukarn. Pierwsza
redakcje Postarica Bernardynskiego tworzy-
li: Karol Niewiadomski (red. naczelny),
Magdalena i Jozef Chowaniec, Agnieszka
Lach, Renata Raczkiewicz, Jolanta Podsia-
dtowicz, Krzysztof Luczak. Opiekunem pi-
sma byl o. Robert Gronia'®. W 1998 r.
1 1999 r. nastapito kilka zmian w skiadzie
redakcji, m.in. odszedt K. Luczak, przybyt
natomiast Cezary Kacprzak. W pazdzierni-
ku 1999 r. redakcje tworzyli: K. Niewia-
domski (red. naczelny), Aleksandra Jaku-
bowska, A. Lach, R. Raczkiewicz,
C. Kacprzak oraz o. Zefiryn Mazur (sekre-
tarz redakeji)'®. Zmiany przyniost takze rok
2000. Na poczatku roku do redakcji doszta
Mirostawa Cerk. Opiekunem gazety zostat
we wrzesniu o. Samuel Wegrzyn, a w listo-
padzie uruchomiono wersjg internetowa, za
ktora odpowiedzialny byt Tomasz Luczak™.
W styczniu 2001 r. skfad redakcji powigk-
szono o Agnieszke Smielewska i na krotko
o Zbigniewa Kubiaka. W maju opiekg nad
Postancem przejat o. Kryspin Florys, a se-
kretarzem zostala R. Raczkiewicz, ktora
w grudniu objgla stanowisko redaktora na-
czelnego po rezygnacji K. Niewiadomskie-
g0’ W lutym 2002 r. do redakcji wszedt
Mirostaw Pisarkiewicz”’. Patronem byt o.
Bogustaw Zabtocki, a redakcjg tworzyli:
Renata Raczkiewicz (red. naczelny),
M. Cerk, A. Smielewska, o. Edgar Seme-

niuk (opiekun gazety) i M. Pisarkiewicz®.

18 Postaniec Bernardyniski (PB), 1998, nr2,s. 8.
19 PB 1998, nr 4, s. 8; 1999, nr 1, s. 12; nr 7,
s. 12,

20 PB 2000, nr 7, s. 20; nr 9, s.20.

21 PR 2001, nr 1, s. 20; nr 4, s. 20; nr 5, s. 16, nr
16, s. 16.

22 PR 2002, nr 2, s. 16.
23 PR 2002, nr 10, s. 16.
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Wartosciowym pismem samorzadowym
byt Biuletyn Informacyjny Rady i Zarzqdu
Miasta Leczycy (1995-2002). Pierwszy nu-
mer ukazat si¢ w marcu 1995 r. z inicjatywy
burmistrza Krzysztofa Lipinskiego. Wy-
dawca byt Urzad Miasta w Leczycy. Gazetg
drukowano w ZWIiR , Iwanowski” w Ploc-
ku. Redaktorem naczelnym przez prawie
caty okres ukazywania si¢ biuletynu byla
Maria Borucka®. W kwietniu 1998 r. prze-
niesiono druk biuletynu do drukarni Print
Extra w Lodzi®. W styczniu 2000 r. prze-
niesiono go do Pre-Press do Kutna i wpro-
wadzono kolorowg oktadkg. W tym czasie
M. Boruckiej przy redagowaniu biuletynu
pomagata Krzysztofa Luczak z Biura Pro-
mocji Urzgdu Miasta. M. Borucka podpisy-
wata si¢ w tym okresie jako M. Borucka-
-Bayon%. Od numeru 1 22001 r., a 70 w nu-
meracji ciagtej druk wroécit do Lodzi do
Print Extra, a naczelnym redaktorem zostata
Aleksandra Krawczyk®’. Na przetomie lipca
1 sierpnia 2001 r. redakcjc; biuletynu przejat
Dom Kultury w Leczycy™. Natomiast nr 2
z sierpnia 2002 r. redagowat Piotr Kiesz-
kowski®. Ostatni numer biuletynu ukazat
sig jako kwartalnik redagowany przez Wy-
dziat Promocji UM w pazdzierniku 2002 r.
Drukowano go w firmie Mamos w Lodzi.
W 2002 r. ukazaly si¢ tylko trzy numery pi-
sma. Lacznie, w latach 1995-2002, wyszty
84 numery®®. Jesienia 2002 r. burmistrz
K. Lipinski zlikwidowat biuletyn.

Réwniez Starostwo Powiatowe w be-
czycy wydawato nieregularnie swojg gazete
pod tytutem Informator Powiatowy. Pierw-
szy numer ukazat si¢ w grudniu 1999 r. Pi-
smo z kolorowa oktadka drukowano w Za-
ktadzie Poligraficznym w Kutnie. Redakto-
rem byt Jerzy [winski*'. Od numeru 1
z 2000 r. redaktorem zostat Janusz Jankow-
ski, ktoremu pomagata od grudnia 2001 r.
Marzanna Kacprowicz. Do pazdziernika
2002 r. ukazato sie tacznie siedem numerow
Informatora’.

24 Biuletyn Informacyjny Rady i Zarzadu Miasta
Lteczyca (BIRIZME), 1995, nr 1, s. 8.

25 BIRIZME 1998, nr 4, s. 12.

26 BIRiZM#E 2000, nr 1, s. 15.

27 BIRiZME 2001, nr 1, s. 16.

28 BIRiZME 2001, nr 7/8, s. 12.

29 BIRiZME 2002, nr 2, s. 18.

30 BIRiZME 2002, nr 3, s. 19.

31 Informator Powiatowy 1999, nr 1, s. 15.
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Odrebna tematyka sa szkolne i miodzie.
zowe pisemka, ktore sporadycznie wydawa.
no i wydaje sig do dzi$ w technice malej po.
ligrafii w roznych fgczyckich szkotach. Naj.
powazniejszym i bodaj jedynym pismen
szkot $rednich byly z pewnoscia Drygle re.
dagowane od kwietnia 1992 r. w Liceum
Ogolnoksztatcacym. Powielane w stu eg.
zemplarzach na kserokopiarce pismo reda-
gowaty Marta Tejchman, Joanna KaZmier.
czak 1 Anita Koperska. Redaktorem naczel-
nym byla 1za Watowska. W stopce redakcyj-
nej okre$lono Drygle jako dwutygodnik
miodziezowy. Do konca 1993 r. ukazalo sie
tacznie 12 numeréw. W 1996 1. z okazji na-
dania LO imienia Kazimierza Wielkiego
wydano nienumerowane Drygle. Gazetka
ukazywala sig¢ dzigki pomocy Ziemi £eczyc-
kiej i Urzedu Rejonowego, a w czasem ta-
kze przy pomocy SA ,Aronia” i wypozy-
czalni kaset wideo Krzysztofa Lipinskie-
g0>>. W LO wydano takze jednodniowke Na
ten czas, ktorej redaktorem byt Piotr Bana-
sik. Jako rok wydania podano 1811, co
wigzato si¢ z tematyka zwiazana przede
wszystkim z ,,Panem Tadeuszem”.

Od 1994 r. przy Domu Kultury dziatata
redakcja mtodziezowego Glosu Boruty
(1994-1995). Nieregularnie wydawana ga-
zetka powstata z inicjatywy ochotniczki
z amerykanskiego Korpusu Pokoju Sary
Barker. W pierwszym numerze podano
sktad redakceji, ktora tworzyli: Tomasz Cy-
bulski, Maciej Jaworski, Pawel Kolczynski,
Zbigniew Kubiak, Bartek Kupisz, Konrad
Masiarek, Arkadiusz Pecyna i Jarostaw
Szwejkowski. W drugim numerze dotaczyt
Pawet Bujata. W 1995 r. pismem kierowali
P. Kolczynski i A. Pecyna, a redakcjg two-
rzyli J. Szwejkowski, M. Jaworski, K. Ma-
siarek i P. Bujata. Do listopada 1995 r. uka-
zato sie tacznie 13 numerow™.

Od 1995 r. w Szkole Podstawowej nr 3
wydawany byt szkolny dwutygodnik 7rgj-
kowy Express. Naczelnym byt poczatkowo
Tomasz Radziszewski, a zastgpca Lena
Grzybowska. Od numeru osmego gazetka
stata sie miesigcznikiem. W marcu 1996 r.
zaczeto ja drukowaé w kolorze. W 1996 r.

32 Informator Powiatowy 2000, nr 1, s. 16; 2001,
nr 2, s. 16.

33 M. Pisarkiewicz: Licealne ,,Drygle”, Z£ 1992,
nr 10, s. 5.

34 Glos Boruty 1994, nr 1, s. 8; 1995, nr 2, s. 15;
1995, nr 6/7, s. 16.
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redaktorem naczelnym byta Daria Jedrzej-
2k, a jej zastepea Piotr Banasik. W 1999 .
lc)z Banasik zostat naczelnym, a jego za-
st.qpca Aneta Blaszezyk. Do }Sistopada
1999 r. wyszly 42 numery pisma™.
Rowniez Szkota Podstawowa nr 4 niere-
ularnie wydawata gazetlgq szkolna Czwdr-
kq. Pierwszy numer pisma Samorzadu
Uczniowskiego ukazat sie¢ w listopadzie
1996 r. W maju 1999 r. naczelnym Czworki
byt Marcin Gorecki. Do koﬁc.sa6 1999 r. uka-
zalo sig 15 numeréw gazetki™.

Pod koniec lat 90. opracowano kilka nu-
meréw Gazetki Szkolnej w Szkole Podsta-
wowej nr 2. Od 1999 r. nieregularnie wy-
chodzily gimnazjalne gazetki: GimLuz pod
red. Ady Michalskiej 1 w 2002 r. Gimna-
zjuffka pod red. Karoliny Sapko.

"W pazdzierniku 1998 r. wydrukowano

35 Tréjkowy Express 1995, nr 1,'s. 3; 1995, nr 8,
s 1; 1997, nr 1, s. 6; 1999, nr 2, s. 2.
36 Czworka 1996, nr 1, s. 1.
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dwa numery Jednodniowki Leczyckie Fo-
rum Samorzqdowe. Wydawca byto Leczyc-
kie Forum Samorzadowe zawigzane na
okres wybordéw. Naklad zostat podzielony
migdzy kandydatéw do samorzadu, ktorzy
Jednodniowke LFS finansowali z wilasnych
$rodkow.

Bez wigkszego powodzenia prébowano
wydawaé w latach 90. pisemko w parafii $w.
Andrzeja Apostota.

Pod koniec lat 90. XX w. powstalo
w Leczycy biuro 16dzkich Wiadomosci
Dnia. Po potaczeniu tego pisma z Dzienni-
kiem £6dzkim na tamach DE zaczeto regu-
larnie publikowa¢ nienumerowany dodatek
regionalny do piatkowego numeru pod ty-
tutem ,, Tydzien Kutnowsko-Leczycki”.

Bogate dzieje prasy lokalnej w teczycy
sa S$wiadectwem zywotnosci kulturowej
tutejszego srodowiska, a zawarto$é omawia-
nych gazet jest bezcennym zroditem dla
badaczy dziejow miasta ostatnich stu lat,

Mirostaw Pisarkiewicz






SUMMARIES

Ireneusz Bobrowski: MEDIA DISCOURSES AND THE PHATIC COMMUNITY

In searching for the exponents of intertextuality in S. Kowalski’s and M. Tulli’s book ,,In
Lieu of Process. A Report on the Language of Hatred” (Warsaw 2003), the Bobrowski levels
at its authors the criticism that they don’t live up to one of the most fundamental principles
of media debate, namely the principle of trust. He treats discourse as an intermediary be-
tween a language system and a text. As the task of syntax and linguistic semantics is the con-
struction of explicit knowledge about a language system, so the task of linguistic pragmatics
is the working out of an explicit knowledge of discourse. Discourse together with the lan-
guage system jointly create man’s communicative competency; whereas people of a similar
communicative competency constitute a phatic community which is cemented by the simi-
larity of discourse. Texts must provide the basis for the reconstruction of discourse. The
analysis of texts allows the researcher to become acquainted with particular discourses also
called subdiscourses (e.g. academic or media). There follows to observe in their reconstruc-
tion the aforementioned maxim of trust. The discourse presented by Kowalski’s and Tulla’s
book, exemplifying the putative ’language of hatred’ through quotes presumably from the
press, indeed unites one of the subcommunities, but other subcommunities shut themselves
off from it. Such a polarization of viewpoints weakens a wider community. The nonobser-
vance of the maxim of trust is one of the main problems of Polish society. (editorial sum-

mary)

Walery Pisareck: THE TRANSFORMATION OF SOCIAL COMMUNICATION IN
THE SECOND HALF OF THE TWENTIETH CENTURY

The transformation of social communication during the second half of the twenticth cen-
tury reflects the changes which have taken place within the dominating paradigm of the im-
age of the world. In as far as the active elements in the structure of the world during the first
half of the twentieth century were ideologized states (with their systems of media communi-
cation), acting in the name of their own territorial, economic and cultural advantages, then
the start of the second fifty years saw the replacement of this multi-state complex structure
by a two-pole bloc structure. This was to collapse with the end of the 1980s. Within the so-
cial consciousness the sense of rivalry between two economic-political systems was replaced
by a sense of the inevitable process of commercialization and globalization.

The synthetical text points to the changes which have occurred in media communication
within the last half century in Poland and in the world within political, economic and techno-
logical areas. (editorial summary)
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Katharina Hadamik: TRANSFORMATION IN THE MEDIA IN
CENTRAL-EASTERN EUROPE (1989-2004)

The processes of transformation within the media in particular countries of Central ang
Eastern Europe in the last 15 years are too multi-layered and complex, and primarily too na.
tionally conditioned, for them all to be the same way embraced and equally interpreted.
There exist, however, in various pieces of academic research into the transformation, dj.
versely interesting ways of tackling the problem which illuminate the specific aspects of the
processes of transformation, and which, in a modified form, lend themselves to a systematic
depiction of the changes and processes occurring within the media.

This theoretical-methodological article on the criteria for evaluating transformation pres.
ents and orders those factors which must be taken into consideration both during an analysig
of these processes as in an attempt to create a synthetical picture of the transformations. (edj.
torial summary)

Joanna Golonka: SOME REMARKS ON THE REALITY IN TV-COMMERCIAL
SPOTS

Advertising imposes its own image of reality upon us. Most efficiently commercials
manage it, which — due to the linkage of different levels of demonstration — approach the re-
ality best. Promotion reflects especially the reality but also it can stage-manage, design,
evaluate by most different ways, finally promotion also can set important directions and im-
pulses to its advancement. The Polish society experiences the contact to promotion reality
only for 14 years, whereas the (western) German society for decades has been confronted
with it. The following paper compares by means of a small corpus the reality on which the
eyes of Polish an German viewers had set in commercials on evening of December 22, 2003,
(author s summary)

Anna Starzec: SCIENCE CLOSER TO DAY-TO-DAY REALITY. HOW DO
ACADEMICS WRITE FOR THE PRESS?

The paper deals with the problem of changes in the ways research results are popularized
in the Polish press after 1989. The articles, written by the authors from different disciplines,
published in Polityka weekly in the last three years are in the main focus of the paper. The
analysis of selected texts aims at answering the question: ,,How do the academics adapt the
character of their statements to the requirements of jouranlism?”

The analysis shows the heterogeneous character of the articles. There are two opposite
groups of texts. The first group, which is rather not numerous, consists of the texts written
according to such the journalistic rules as a limited number of facts, a dilution of information
by the use of situational details, making the texts more attractive by the use of clear meta-
phors and comparisons. Another group consists of the texts with many characteristic features
typical for academic dissertation. The articles from this group are stylistically homogenous.
They have a sharply outlined composition and a limited number of information redundant to
the main current of reasoning. Their main features are the following: a display of cognitive
objectivism, preferences for a reflective type of transfer, a considerable accumulation of sci-
entific facts that are distinctly valuated.

The conducted analysis, which is of rather preliminary kind, suggests a hybrid character
of popular-scientific texts published in Polityka by academics. (author’s summary)
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Agnieszka Szymanska: PRESTIGIOUS MEDIA IN A SITUATION OF
POLITICAL CHANGE (DIE ZEIT AND RHEINISCHER MERKUR IX’89-111°90)

An analysis of the means of managing information in the media discourse of the German
Federal Republic in relatiqn to the events in East Ger_many during the period 1989-1990
covered a seven-month' period of two prestigious weeklies Die Zeit and Rheinischer Merkur.
The aim was to establish hqw the editorial l}ne translgted onto tl}e view of political/social
reality, and also the mechanism of the conscious steering of public opinion by the editorial

s.

team”ll‘he author shows that the political editorial line had a decisive and key significance for
the portrayal of reality. The strategy pf mformatiqn management employed by both maga-
zines took on an extremely. asymmetrical form which was not to be w1.thout influence on the
shaping of sociqty’s consciousness. Tl}e answer to the question nagging the recipients: *To
support uniﬁcatlonb or not?’ still remained w1thqut an answer. The asymmetry of the mass
media, and that radlatmg from the centre Qf political power, consequel_ltly led to a deep polit-
ical pOIarization of society within the united Germany, one that is still felt today. (editorial
summary)

Dagmara Gluszek: THE MEDIA IN THE BASQUE AUTONOMY

This article deals with means of mass communication in the Spanish part of Basque
country. It portrays their mission as a medium of law and the social function that they in fact
fulfill. The Basques want to strengthen their autonomy by stressing the political and cultural
uniqueness of Basque country. The Basque government is making efforts to support all ini-
tiatives that help create a Basque national identity. The Basque media, which makes the
Basque language accessible to the inhabitants of Euskadi, is also supposed to serve this end.
The variety of newspapers and magazines not only has an influence on the pluralism of opin-
jon but above all on the dissemination of the everyday usage of euskara (the Basque lan-
guage). One main problem of the Basque media is freedom of the press, which faces restric-
tions from both the Spanish and Basque side. Articulating ideas in favor of political inde-
pendence can lead to accusations of collaboration with organized terrorism, while those
expressing pro-Spanish views run the risk of being attacked by the ETA. Thus, Basque jour-
nalists are trying everyday to perform a difficult task: to write objectively. (author’s sum-
mary)

Agnieszka Cie$likowa: THE GREAT POLITICAL SCANDAL OF PLOMYK

The issue of the Polish children’s magazine Pfomyk devoted to the Soviet Union became
in 1936 the subject of many media polemics. For some it was a manifestation of communist
propaganda, for others merely objective information and an aid in geography lessons. For
decades it appeared in publications as evidence of the ,progressive activity” of Wanda
Wasilewska, its co-editor. The article presents the circumstances surrounding the creation of
the *Soviet issue’ of Plomyk, the media process connected with it and the legend that grew
out of the episode. (editorial summary)

Agnieszka Kozak: TALK-SHOW ON POLISH TV

Talk-show is one of the components of mass culture. Such programs mostly discuss
problems and phenomena known to mass audience and bring up issues of interest to the
Spectators: love, eroticism, health, misfortunes, unusual/uncommon/extraordinary events.
Most of the problems arising in such programs are inherent to the common people. The un-
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bridled necessity of peeping from a safe spot into people’s worries and misfortunes on ope
hand, and the desire to be watched on the other, contributes to the popularity of that genre.
Though it is worth mentioning, that the Polish productions of such type are not as overfilleg
with curiosity as their American counterparts, which have developed quite an advanceg
ways of probing into peoples’ privacy. The article presents, in an abridged form, the histo,
and development of talk-show in the United States and in Poland — mostly based on the
»Rozmowy w Toku” show. It also contains a classification of talk-shows available to the
polish audience — either in the Polish language, or broadcasted with Polish subtitles. The jp.
teraction patterns of talk-shows with their audience have also been mentioned in the wor,
(author’s summary)

Monika Zmudka: PRESS HEADLINES OF THE 1990s.

The necessity of coping with market competition has strongly influence the form of the
media during recent years. Authors, in wanting to overcome competition in the media mar-
ket, create attractive titles, sometimes at the price of a lack of linkage between the title and
the subject of the article itself.

The article describes the most significant changes noticeable in the form and content of
press headlines in the 1990s in comparison with the headlines, researched and described in
the 1960s. (editorial summary)





