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Od redaktora

Bilans komunikowania masowego lat osiemdziesiatych, ktéry drukowali§my w Ze-
szytach Prasoznawczych przed 10 laty, zaczynat si¢ od rozdzialu omawiajacego tlo
polityczne tamtej dekady. Nosit on tytul: ,,0d Brezniewa, Cartera i Kani do Gorbaczo-
wa, Busha i Mazowieckiego”. Idac dalej tym tropem, nalezatoby oméwienie politycz-
nego tta przemian w mediach lat dziewigcdziesiatych zatytutowaé: ,,0d Gorbaczowa,
Busha i Mazowieckiego do Putina, Busha jun. i Buzka”. Kazde z tych nazwisk jeszcze
dla wigkszosci Polak6éw nie tylko oznacza jego fizycznego nosiciela, ale jest tez medial-
nym symbolem zmediatyzowane;j rzeczywistoéci politycznej, kulturalnej i spotecz-
nej w danym kraju. My§le, ze przynajmniej dla mieszkaricéw Polski urodzonych przed
r. 1960 te dwa zestawienia nazwisk sa na tyle wymowne, Ze nie pozostawiaja cienia
watpliwosci co do tego, ze przemiany lat dziewigcdziesiatych nie doréwnywaly juz ani
glebokoscia, ani dramatyzmem napieciom poprzedniej dekady. Z wyjatkiem Rosji,
ostatnia dekada XX wieku to okres raczej ewolucji niz rewolucji.

Wydarzenia na scenie publicznej staja si¢ coraz mniej interesujace. Przynajmniej
dla Polakéw. Nie mozna jeszcze powiedzieé, ze wieje z niej nuda, ale jak wynika z ba-
dafi OBP, ktére przypomina Jarostaw Grzybczak, widownia staje si¢ coraz mniej
liczna. W poréwnaniu z rokiem 1990 niemal do jednej trzeciej stopniala liczba oséb
silnie zainteresowanych wydarzeniami w kraju i na §wiecie w koficu 1999 r., o poloweg
zmniejszyt si¢ zasigg zainteresowania wydarzeniami lokalnymi. Moze to w zwiazku ze
spadkiem zainteresowania aktualnymi wydarzeniami wzrosto w tym czasie zaufanie do
telewizji i radia, bo skadinad wiadomo, ze najtatwiej wierzymy sadom, ktére nas nie
bardzo obchodza. Moze tak, moze nie, ale nie sposéb kwestionowaé wynikéw sondazy
opinii, ze nigdy jeszcze Polacy nie wierzyli tak powszechnie telewizji (publicznej!)
iradiu (publicznemu!) jak dzi$. Pod wzgledem zasiggu zaufania tylko wojsko zbliza sig
do nich, wyprzedzajac Kosciét, inne media, prezydenta, policje i sady! Zachnie si¢ ktos:
A czy tu chodzi o zaufanie do wiadomodci telewizyjnych, do komentarzy czy do
audio-tele? Pewnie do jednego, do drugiego, a najbardziej do trzeciego.

Brak watkéw dramatycznych w moich poréwnaniach hierarchii polskich stéw
sztandarowych z kolejnych lat dziewigédziesiatych. To prawda, Ze coraz latwiej si¢
nam pogodzi¢ co do tego, czego nienawidzimy, coraz trudniej co do tego, co kochaé
nalezy. Niemal powszechnie potgpiamy aborcje, anarchie i dyktature. Natomiast coraz
mniej Polakéw pod sztandarami godnosci, narodu, ojczyzny, parstwa, patriotyzmu,
solidarnosci i sprawiedliwosci. Coraz mniej lubimy Europe, coraz bardziej potgpiamy
prywatyzacje i obcy kapitat. Nie lubimy socjalizmu, ale si¢ z aprobata odnosimy do
opieki i réownosci. Dziwni$my, prawda?
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Pewien wplyw na to, jacy jeste§Smy, wywarly media, a wigc i pracujacy w nich
dziennikarze. Pisze o nich (o nas!) w tym numerze Zbigniew Bajka. Ilu ich (nas!) jest
doktadnie, nie wiadomo, ale wszystko wskazuje na to, Ze nigdy nie bylo ich (nas!)
wiecej niz obecnie. Nadal — jak przekonuje Z. Bajka — srodowisko dziennikarskie jest
rozbite, nadal cz¢éé kadry kierowniczej pochodzi z nadania politycznego, nadal czgsé
dziennikarzy nie jest pewna swojej przyszlosci w zawodzie, nadal postepuje odmtadza-
nie zespoléw redakcyjnych, nadal zawéd dziennikarski si¢ feminizuje, nadal zawodo-
wym wzorcem pozostaje Ryszard Kapusciiski. Ale sq i nowi: Monika Olejnik, Walde-
mar Milewicz i Tomasz Lis.

Do stereotypowych opinii o czasopi§miennictwie polskim naleza dwa sady. Po
pierwsze, jedna z najbardziej charakterystycznych cech swoistych polskiego czasopis-
miennictwa po drugiej wojnie §wiatowej byty tygodniki spoteczno-kulturalne, sprawu-
jace rzad dusz polskiej inteligencji (nie utozsamiamy jej z ,.intelektualistami”). Po
drugie, z upadkiem komuny znikngly one z rynku prasowego w Polsce. Prawda jest
zawsze bardziej skomplikowana niz stereotypowe opinie o rzeczywistosci. I tak po
pierwsze, szczegdlna rola polskich tygodnikéw spoteczno-kulturalnych wynikata z bra-
ku gazet niedzielnych. Po drugie za$, wprawdzie nie mamy dzi§ ani jednego tygodnika
spoleczno-kulturalnego, ktéry by doréwnywal nakladem dawnej Kulturze czy nawet
Zyciu Literackiemu, ale jednoczesnie — jak pisze Ignacy S. Fiut — w latach 1989~
~2000 stwierdzono istnienie 546 pism spoleczno-kulturalnych, z czego obecnie ukazuje
si¢ 415. A w ostatnich latach ,,obserwuje si¢ nowe formy walki o rynek pluralizujacego
si¢ spoleczeiistwa polskiego, ktére upodabniajg je do demokracji zachodnich w sferze
obcowania z prasg spoleczno-kulturalng”. Do opisu nowej rzeczywistosci trzeba ,,stwo-
rzy¢ zupeilnie odmienny typ kategorii badawczych, ktéry ujalby ich réznorod-
no$¢ 1 wiasciwos$é wydawnicza oraz ewoluujace gusty estetyczne ich publicznosci”.

Wielokrotnie skarzyli sig czytelnicy Zeszytéw, ze raz po raz zajmujemy si¢ kapita-
tem zagranicznym w polskich dziennikach i czasopismach, a niemal catkowicie zanie-
dbali§my problem jego obecnosci w radiu i telewizji w Polsce. Nadrabiamy t¢ oczywi-
sta biala plam¢ w zawarto$ci naszego kwartalnika sumiennym opracowaniem
Ryszarda Filasa.

Dwa ciekawe teksty tego numeru dotycza komunikowania politycznego w Nie-
mczech. Relacje miedzy niemieckimi mediami a systemem politycznym sa przedmio-
tem zainteresowania Zbigniewa Oniszczuka. Empiryczng ilustracja nastepstw tych
relacji jest $wietnie udokumentowany artykut Agnieszki Szymariskiej o obrazie Polski
w tygodniku Der Spiegel z lat dziewigcdziesiatych. Na poczatku pisatem, Ze ostatnia
dekada XX wieku w Polsce to okres od Mazowieckiego do Buzka. Kto pamigta obraz
premiera Mazowieckiego w objgciach Kohla z Krzyzowej, nie zapomni przytaczanej
przez A. Szymaiiska zabawnej anegdoty ze spotkania premiera Buzka z kanclerzem
Schroderem w Warszawie.

Te i wiele innych tekstéw — a migdzy nimi wzruszajace wspomnienie Alexandry
Viatteau o Ojcu, $.p. Jerzym Mondzie i bogata czgs¢ recenzyjno-dokumentacyjng
znajda Paristwo w tym numerze Zeszytdw, zamykajacym wiek XX. Do zobaczenia
w nastgpnym.

wp
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SPOLECZNY KLIMAT )
WOKOL POLSKICH MEDIOW
W LATACH 1989-1999

achodzace w Polsce od roku 1989 przeobrazenia komunikacji spoteczne;j

(gtéwnie zmiany oferty mediéw masowych, ale i zmiany ich relacji z in-
stytucjami wiladzy) powodowaly ewolucjg opinii i postaw, ktérych przedmio-
tem byta prasa, radio i telewizja. NajwyraZniej uwidacznialy si¢ one zmianami
skali i kierunkéw aktywnosci medialnej (jak np. liczby i rodzaju czytanych
tytutéw prasowych), ale réwniez innymi uwarunkowaniami odbioru mediéw,
jak stosunek odbiorcéw do prezentowanych tresci (w tym: ocena ich wiary-
godnosci) czy intensywno$¢ zainteresowania nimi.

W sondazowych (reprezentatywnych dla ludnosci catego kraju) badaniach
czytelnictwa prasy i odbioru mediéw elektronicznych z korica lat 80. obserwo-
wano bardzo mocny wplyw na zachowania odbiorcze sympatii politycznych
(okreSlanych jako: ,,prorzadowe” lub ,,prosolidarno$ciowe”), ktére réznicowa-
ty wyraZnie nie tylko zakres i sposdb korzystania z réznych Zrédet informacji,
ale réwniez opinie 1 postawy wobec poszczegéinych medidw, tak oficjalnych, jak
i ,,drugoobiegowych”. Polskie §rodki komunikowania masowego (ich reda-
kcje i dziennikarze) byly bowiem przez potoczng opinig¢ utozsamiane z osrodkami
decydujacymi o polityce informacyjnej i tylko nieliczne kregi odbiorcéw prasy
(oraz radia i telewizji) sklonne byly bez zastrzezen akceptowac ich ofertg!.

W badaniach OBP przeprowadzonych w pierwszej potowie 1989 roku
(przed czerwcowymi wyborami do Sejmu i Senatu), zadali§my ankietowanym
pytanie, czy odbiorcy maja wplyw na to, o czym méwi telewizja i radio oraz o czym

I Zdecydowana wigkszo$¢ — bo ok. 3/4 badanych — role dysponenta tresci prasowych przypisywala
redaktorom naczelnym, komitetom PZPR lub ew. dziennikarzom. Natomiast wptyw potrzeb czytelnikéw na
te tresci dostrzegata 1/3 respondentéw. Zob.: S. No wicki: Spoleczny klimat wokét mediow. (W:) W. Pi-
sarek (red): Komunikowanie masowe w Polsce: lata osiemdziesiate. Zeszyty Prasoznawcze, 1991 nr
1-2,s.77.
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pisze prasa. Zaledwie 3% ankietowanych uznato, ze wptyw ten byt ,bardzo
duzy”, a 13% okreslilo go jako ,,duzy”. Catkowity brak takiego wptywu do-
strzegato natomiast 22% respondentéw, a pozostali stwierdzali, iz je$li nawet
daje sig taki wpltyw zaobserwowac, to dotyczy on raczej spraw malo istotnych
(lub nie mieli na ten temat wyrobionego zdania)2. Dane te wskazywaly jedno-
znacznie na stan nieufnosci, spotecznego wyobcowania i poczucia braku wpty-
wu odbiorcow na oficjalne Srodki masowego przekazu.

W potowie 1989 roku, gdy — jak sie wydawalo — pojawila sie realna
mozliwos$¢ ,uspotecznienia” i pluralizmu mediéw, polskie media masowe sta-
nety wigc niewatpliwie przed rozbudzonymi oczekiwaniami spoleczenistwa na
rzetelna, wiarygodna oraz kompetentna informacje i publicystyke. Czy oczeki-
wania te zostaly zaspokojone? Czgéciowo niewatpliwie tak, ale nie catkowicie,
o czym moga $wiadczy¢ wyniki kolejnych badait OBP, ujawniajace postawy i o-
pinie, ktorych obiektem byty polskie media.

Wyniki sondazu przeprowadzonego jesienia 1989 r. wykazaly wyrazZnie
wyzsze, niz pét roku wczesniej, spoteczne poczucie wptywu na ksztalt tresci
oferowanych przez (juz zmieniajace sig¢) prasg, radio i telewizje w Polsce;
ponad 1/3 (ok. 37%) badanych uznalo bowiem, Ze czytelnicy prasy oraz od-
biorcy programéw radiowych i telewizyjnych maja duzy i wigkszy niz dawniej
wplyw na to, co si¢ pisze lub méwi w krajowych mediach. Znaczna czesé
spoleczenstwa nadal jednak nie dostrzegata zadnych zmian pod tym wzglgdem
(ok. 24%) lub nawet stwierdzala zmiany na gorsze (ok. 9%).

Tylko co piaty (ok. 19%) ankietowany stwierdzat pozytywne zmiany w (bar-
dziej atrakcyjnych tresciowo, ale drozejacych) gazetach i czasopismach (ok.
38% uznato, ze ,,raczej nic si¢ nie zmienito”, a 7% stwierdzilo, iz ,,jesli nawet
co$ sie zmienito, to tylko na gorsze”).

Sondaz wykazat réwniez silne zréznicowanie spoleczenstwa w opiniach na
temat zmian kadrowych w mediach (pytaliSmy o to, kto zdaniem ankieto-
wanch powinien pracowaé w radiu i telewizji). Zwolennicy dokonywanych
wowczas zwolniefi (stwierdzajacy, ze dziennikarze nie darzeni zaufaniem po-
winni odej$¢ z radia i telewizji) stanowili nieco ponad 1/3 ankietowanych
(34%). Réwnie liczna grupa badanych odniosta si¢ jednak do owych zwolnieni
z dystansem; uznala bowiem, ze ,,wszyscy dziennikarze, ktérzy tego chca,
powinni nadal pracowaé” (14%) lub (pozostawiajgc samym zainteresowanym
decyzje) ze ,jakiekolwiek naciski w tej sprawie sa niedopuszczalne” (30%).
Mozemy chyba przypuszczac, Ze opinie te nie wynikaly z sympatii do ,,rezi-
mowych” dziennikarzy, lecz raczej z obaw o wyniki realizacji zasady plurali-
zmu i niezaleznos$ci mediéw.

W kwietniu 1991 r., a wiec pod koniec pierwszej fazy przeobrazen polskiego
rynku prasowego (w ktérej m.in. dokonano prywatyzacji prasy RSW) zadaliSmy
ankietowanym pytania, ktére pozwalaly ogélnie rozpoznac opinie spoteczne
o stopniu niezaleznosci redakcji i dziennikarzy, kierunku zmian w mediach
oraz stopniu pluralizacji ich tresci.

20p. cit.,s. 77.
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Respondenci, pytani o to, czy — ich zdaniem — zmiany, widoczne w
polskich §rodkach masowego przekazu, sa zgodne z tym, czego oczekuja czy-
telnicy, radiostuchacze, telewidzowie, udzielili odpowiedzi nastepujacych (da-
ne w %% wskazan):

Prasa Radio Telewizja
... zdecydowanie tak 9,0 7,1 6.2
... raczej tak 42,7 46,1 32,3
... raczej nie 17,8 20,2 27.2
... zdecydowanie nie 3,7 4.4 13,8
... nie wiem, trudno powiedzied 24,6 20,6 19,1

Pozytywne zmiany w gazetach i czasopismach (ktére byty pod tym wzgle-
dem oceniane lepiej niz telewizja, a podobnie jak krajowe radiostacje) dostrze-
gato wigc niewiele ponad potoweg ankietowanych; przy czym tylko 1 na 10
badanych w petni usatysfakcjonowany byt ewolucja systemu prasowego.

Rozktad odpowiedzi na pytanie: czy to, o czym pisze prasa, méwi radio, co
pokazuje telewizja, zalezy tylko od dziennikarzy, czy tez raczej od zalecen
ptynacych z o§rodkéw politycznych, przedstawiat si¢ za$ nastgpujaco (dane
w %% wskazan):

Prasa Radio Telewizja

... 0 tym decyduja teraz tylko dziennikarze i redakcje 23,4 14,9 9,5

... dziennikarze maja wprawdzie teraz do
powiedzenia wigce) niz dawniej, ale decyzje o 33,7 38,3 35,8
najwazniejszych sprawach zapadaja poza redakcjami

... nadal trudno méwic o niezaleznosci —
przekazywane tresci sq ustalane poza redakcjami 10,5 154 5.7

... nie wiem, trudno powiedzieé 28,6 27,9 26,1

Ocena swobody funkcjonowania medidw najcze¢sciej byta wiec umiarkowa-
na: niewielu badanych przypisywato mediom catkowita niezalezno$¢; wigksza
— prasie drukowanej, znacznie mniejsza — radiu, a zwlaszcza telewizji (jesz-
cze nie ,,publicznej”, ale paristwowej), pozostajacej w opinii spotecznej Srod-
kiem komunikowania najsilniej sterowanym przez politykéw.

Spoteczna ocena niezaleznosci mediéw jednak i dla gazet oraz czasopism
(jako catosci) nie byta bezkrytyczna. Wprawdzie tylko 1 na 10 ankietowanych
ocenial, ze redakcje i dziennikarze nadal pozostawali pod catkowita kontrola
dysponentéw politycznych, ale tez nieduzo (mniej niz 1/4) uwazato, ze reda-
kcje dysponowaty pelna niezaleznoscia. Znaczna grupa badanych (ponad 1/3)
stwierdzala natomiast, ze niezalezno$¢ prasy i dziennikarzy przejawia si¢ jedy-
nie w kwestiach mniej istotnych.

Nie najwyzej tez oceniano stopien realizacji zasady ,,pluralizmu” treéci
mediéw. W odczuciu ponad polowy spoleczenstwa (56,6% respondentéw)
wciaz jeszcze niektdre organizacje byly bardziej uprzywilejowane kosztem
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innych, natomiast tylko ok. 1/5 (21,4%) stwierdzata brak ograniczen i dyskry-
minacji w tej dziedzinie.

Spoteczne oczekiwania na temat tego, jaka powinna by¢ informacja pra-
sowa, sg dosy¢ state. W kwietniu 1991 roku nadal wigc wsréd wymienia-
nych przez respondentéw cech ,,dobrej gazety” dominowata wiarygodnosé
(zgodnos¢ z faktami — wskazania 32% ankietowanych); nastgpnie: aktual-
no$¢ (szybkosé przekazu — 28%), atrakcyjna tematyka (18%), dobra szata
graficzna (15%) i obiektywizm (12%). Analogicznie, za cechy gazety ,,ztej”
uznawano najczgsciej: brak wiarygodnosci (17%) oraz brak obiektywizmu
(15%).

Przechodzac do analizy opinii badanych na temat konkretnych tytutéw pra-
sowych, mozna bylo stwierdzi¢, ze czytanie danego pisma nie musi oznaczaé
zaufania do przekazywanych przez nie tresci. Dosy¢ wyraznym tego przykta-
dem byty deklarowane motywy siggania do konkretnych gazet i czasopism.
Interesujace nas szczegodlnie dwa z tych motywoéw: ,,wiarygodno$¢, zaufanie
do czytanego tytulu” oraz ,,zbiezno$¢ wiasnych pogladéw z wyrazanymi na
Jamach pisma” nie byly zbyt czgsto wyrézniane wsréd najwazniejszych (prosi-
liSmy o wskazanie trzech). Dominowaty (lub wystgpowaty w istotnym sto-
pniu) tylko w przypadku kilku (sposréd wybranych) tytutéw: Tygodnika Soli-
darnos¢ (45,5% wskazan na motyw ,,zbiezno$¢ pogladéw” i 29,3% wskazan
na motyw ,,wiarygodnoS¢”), Zielonego Sztandaru (odpowiednio: 20,0% i 8,0%),
Goscia Niedzielnego (po 11,6%), Stowa Powszechnego (19,6% i 3,9%), Trybu-
ny (13,1% 6,1%), Gazety Wyborczej (9,7% 1 5,1%) i Wprost (9,6% i 1,6%).
Przewaznie jednak ustgpowaly takim motywom korzystania z danego tytutu,
jak: ,,ciekawa tematyka”, ,,przyzwyczajenie”, ,,aktualnos¢ informacji”, ,,Jokal-
nos$¢ materialéw”, ,,fachowos¢ dziennikarzy”.

Cecha ,,wiarygodnosci”, nalezaca do podstawowych kryteriéw czytelniczej
oceny prasy, nie byla wigc zbyt chetnie przypisywana tytulom prasowym, cho¢
tak prasa, jak i inne polskie Srodki komunikowania masowego nalezaty wow-
czas w naszym kraju do instytucji, ktérym spoteczeristwo ufato najbardziej.

Syntetyczne wskazniki zaufania do najwazniejszych instytucji spotecznych
(wg skali 100-punktowej, gdzie ,,100” oznaczato petne zaufanie a ,,0” — cal-
kowity brak zaufania; zob. tabela 1), uzyskane w badaniach z maja 1992 roku,
wykazywaty, ze np. w hierarchii zaufania prasa (53,7), pafistwowe radio (55,3)
i Telewizja Polska (53,6), a nawet nowe lokalne rozgto$nie komercyjne (48,5)
ustgpowaly tylko wojsku (64,9). Mogly natomiast liczy¢ na zdecydowanie
wyzszy stopieri zaufania niz rzad (Olszewskiego; 30,8), prezydent (Walgsa;
32,6), sejm (35,1) a nawet Kosciét (episkopat; 45,6) i sadownictwo (46,4).
Krajowe $rodki masowego przekazu cieszyly si¢ tez wyzszym zaufaniem spo-
teczeristwa niz zagraniczne rozgtos$nie polskojezyczne (47,2).

Wyniki badan zrealizowanych rok péZniej (w czerwcu 1993 roku) wykazy-
waty wzrost zaufania Polakéw do medidw (jak i innych instytucji). W hierarchii
spotecznego zaufania radio (60,9) i telewizja (59,8) ustgpowaty tylko rzeczni-
kowi praw obywatelskich (T. Zieliniski; 64,9) i wojsku (64,2). Prasa (ogot
gazet i czasopism (49,9) cieszyla si¢ podobnym stopniem zaufania jak Kosciét
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(50,5) i1 sadownictwo (50,6). Ufano jej natomiast znacznie bardziej niz sejmowi
(32,9), prezydentowi (Walesie; 33,6) czy rzadowi (Hanny Suchockiej; 37,2).

Powyzsze dane moga oznaczaé, ze w przypadkach konfliktéw $rodkéw
komunikowania masowego z wladzami parnistwowymi czy Kosciotem media
moglyby liczyé na wigksze poparcie spoteczne. Bardziej szczegétowa analiza
rozktadow odpowiedzi na pytanie o stopieni zaufania naszych respondentéw do
mediéw wskazuje jednak, ze nie nalezy z tych danych wyciaga¢ zbyt optymi-
stycznych wnioskdw o duzej wiarygodnosci prasy, radia czy telewizji wsrdd
ich odbiorcow.

W potowie 1993 roku tylko ok. 8% ankietowanych wyrazato brak zaufania
do gazet i czasopism (w tym 2% ,,catkowity”), ale jeszcze mniej, bo tylko 3%
badanych deklarowato wobec nich catkowite zaufanie. Zdecydowanie wiecej
— 39% ufalo im ,,w duzym stopniu” (ale z pewnymi zastrzezeniami) a kolejne
39% ufalo im ,,srednio” (miato w tej sprawie mieszane uczucia).

Rok pdzZniej (w czerwcu 1994) musieliSmy stwierdzic, ze wskazZniki zaufa-
nia do prasy (49,9) oraz publicznego juz radia (53,4) i telewizji (51,7) ulegly
zdecydowanemu pogorszeniu (by¢ moze wskutek uwiklania si¢ mediéw w kon-
flikty polityczne, jak np. w spory miedzy prezydentem Walesa a rzadem
(,,postkomunistycznej” koalicji) lub walki o koncesje radiowe i telewizyjne).
Brak zaufania do prasy wyrazalo juz ok. 18% Polakéw (w tym catkowity —
5%). Duzy stopien zaufania do gazet i czasopism deklarowato tylko 18%
badanych, catkowite zaufanie — 2%, a ponad potowa (51%) wyrazata zaufa-
nie ,,Srednie”.

W potowie dekady lat 90. polskie srodki masowego przekazu, mimo orga-
nizacyjnych i wlasno$ciowych przeksztalcert oraz uzyskania formalnej (cho¢
nie zawsze faktycznej) niezaleznosci od wptywéw politycznych, mogty liczy¢
na nie wigcej niz umiarkowane zaufanie spoteczeristwa.

Do korica minionej dekady relacje migdzy mediami i politykami w Polsce
nie ulegly istotnym przemianom. Nie zmienity si¢ bowiem prawne uwarunko-
wania funkcjonowania medidw, jak np. — faktycznie sankcjonujace istnienie
politycznego klucza — zasady powolywania zarzaddw i rad nadzorczych pub-
licznej telewizji i stacji radiowych. Sprzyjato to oskarzeniom o brak obiekty-
wizmu mediéw publicznych w informowaniu o konfliktach politycznych lub
przedstawianiu ugrupowan innych niz te, z ktérych si¢ wywodzity lub z ktory-
mi byly powiazane (czy za takie uwazane) osoby odpowiadajace za program
tych $rodkéw przekazu.

Niezaleznie od krytycznych opinii politykéw, a by¢ moze wtasnie dlatego,
ze publiczna telewizja byta — przez politykéw rzadzacej koalicji — posadza-
na o sprzyjanie opozycji, w 1999 r. poziom spolecznego zaufania do Telewizji
Polskiej osiagnat poziom najwyzszy z dotychczas odnotowywanych (wg stoso-
wanej przez nas skali: 67,4 p. w stosunku do 51,7 p. w roku 1994). Na drugim
miejscu (wsréd wyréznionych typdw §rodkéw masowego komunikowania) up-
lasowata si¢ publiczna radiofonia (66,9 p. w poréwnaniu do 53,4 p. w 1994 r.),
a na kolejnych pozycjach telewizja komercyjna (ogot telewizji prywatnych —
65,4 p.), prasa (og6t gazet i czasopism — 65,1 p.), radio komercyjne (61,3 p.)
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Tabela 1. Stopien zaufania do wybranych instytucji — w badaniach z lat: 1992, 1993, 1994 i 1999
(na skali 100-punktowej, gdzie 100 = pelne zaufanie, 0 = catkowity brak zaufania)

Instytucie Data realizacji badar
V 1992 V11993 V11994 X11999

1. Wojsko 57,6 64,2 58,9 66,4
2. Kosciét rzymsko-katolicki (episkopat) 45,6 46,0 50,5 62,8
3. Prezydent 32,6 33,6 30,7 56,2
4. Policja 41,7 53,0 49.3 53,6
5. Sadownictwo 46,4 50,8 50,6 50,5
6. Senat 33,9 32,9 41,3 46,2
7.Sejm 35,1 31,9 42,6 45,0
8. Rzad (Rada Ministréw) 30,8 372 43,8 41,5
9.,.Solidarnos¢” 33,6 37,6 354 41,3
10. ,,.Samoobrona” - - - 40,4
11. OPZZ 32,1 37,5 35,1 39,8
12. Rzecznik praw obywatelskich - 64,9 58,9 -

I Telewizja Polska (paristwowa, publiczna) 53,6 59,8 51,7 67,4
II Polskie Radio (panstwowe, publiczne) 55,3 60,9 53,4 66,9
111 Telewizja komercyjna (*lokalna) - * 50,8 - 65,4
1V Prasa (gazety i czasopisma) 53,7 58,7 49,9 65,1
V Radio komercyjne (* lokalne) * 48,5 * 53,4 - 61,3
VI Koscielne stacje radiowe - - - 56,2

Tabela 2. Zasieg zainteresowania wydarzeniami lokalnymi, ogéInokrajowymi
i migdzynarodowymi w latach 1989-1999 (dane w % %)

Data realizacji badar Wydarzenia lokalne nglyn?gggsve nﬁngﬁgzrzglc?we
Zaint. Zaint, Zaint. Zaint, Zaint. Zaint.
ogdlem silne ogdtem silne ogélem silne
X 1989 88 51 95 63 86 47
1V 1990 90 62 96 73 89 56
V1991 86 56 95 67 89 54
V1992 84 54 90 58 82 46
V11993 86 57 91 56 81 42
X111993 86 53 88 51 78 41
V11994 81 43 80 39 73 33
V 1995 75 21 76 20 67 14
XII 1995 73 19 82 24 71 15
X11996 79 24 81 22 71 16
X11997 82 31 85 25 81 18
X11999 80 27 90 27 86 20
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Wykres 1. Zasigg zainteresowania wydarzeniami lokalnymi, ogélnokrajowymi
i migdzynarodowymi w latach 1989-1999 (dane w % %)
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oraz (na najnizszej pozycji — by¢ moze z powodu roznie ocenianej dziatalno-
$ci Radia Maryja) koscielne stacje radiowe (56,2 p.).

Zaufanie polskiego spoteczeristwa do publicznych $rodkéw masowych
ksztattowato si¢ pod koniec 1999 r. na poziomie wyzszym niz zaufanie do
pozostatych (wyréznionych w tabeli 1) medidw i instytucji spoteczno-politycz-
nego zycia kraju. Réwniez inne $rodki komunikowania masowego cieszyly sig
wigkszym zaufaniem niz wigkszo$¢ wyrdznionych instytucji (poza wojskiem
— 66,4 p. i Kosciolem — 62,8 p.).

Mozliwe jednak, ze tak wysokie notowania mediéw w spolecznym odbio-
rze wynikaly nie tylko z faktycznego uznania ich wiarygodnosci, lecz tez (czy
moze przede wszystkim) z wigkszego zadowolenia Polakéw z oferty progra-
mowej, ktéra im przedstawiaja. Na podstawie innych danych, charakteryzuja-
cych stosunek polskiego spoteczenstwa do Srodkéw spotecznego komuniko-
wania, jak np. deklarowanych zwiazkoéw czytelnikéw z kupowanymi przez
nich tytutami prasowymi (poziomu identyfikacji z czytanym pismem, stopien
przywiazania do jego lektury czy stopiel zainteresowania materiatami w nim
zamieszczanymi) mozna stwierdzi¢, ze powyzsze deklaracje nie musza ozna-
czad faktycznego, petnego zaufania do danego srodka przekazu.

Z badan OBP przeprowadzonych pod koniec 1995 roku wynikato m.in. (jak
wielokrotnie wczeéniej), ze stopien identyfikacji czytelnikéw z ,,ich” pismami
(odsetek uznajacych dany tytul za ,,swd6j”, ulubiony) jest do$¢ niski. Na przy-
ktad w przypadku publicznosci informacyjnych dziennikéw ogdlnopolskich
wahat sie od 2% (dla Kuriera Polskiego) do 11% (dla Stowa — Dziennika
Katolickiego). Poczytne, ,,powazne” gazety, jak Gazeta Wyborcza i Rzeczpo-
spolita miaty wsrod swych odbiorcéw (odpowiednio) tylko 51 7% czytelnikéw
w petni identyfikujacych si¢ z tymi tytutami3.

Wysokim stopniem przywiazania do ,,swojego” tytulu (wsréd publicznosci
ogodlnoinformacyjnych dziennikéw o zasiggu ogdlnokrajowym) charakteryzo-
wali si¢ w zasadzie tylko czytelnicy katolickiego Stowa (78% z nich deklaro-
walo, Ze ,,absolutnie nie zrezygnuja” z tego pisma, stosunkowo niewielu —
22% stwierdzato, ze ,,nie sa do niego zbytnio przywiazani”’). W przypadku
innych dziennikéw deklaracje typu: ,,absolutnie nie zrezygnuj¢ z jego lektury”
sktadalo od 12% (Kurier Polski) do 40% (Sztandar) ich odbiorcéw4. Pozostali
deklarowali brak wigkszego przywiazania lub nawet (od 3 do 12%) zamiar
rezygnacji z lektury tych tytuléw.

Uzyskane w badaniach z grudnia 1995 roku (jak i w wielu poprzednich bada-
niach czytelnictwa prasy OBP UJ) dane dotyczace czytelniczych zwiazkéw z ty-
tutami prasowymi potwierdzaty tez stale znaczenie czynnikéw selekcji czytelni-
czej wsréd uwarunkowari odbioru prasy. Moga na to wskazywac nawet ogdlne
deklaracje badanych na temat ,,wyczytania” kupowanych przez nich gazet i cza-
sopism, stopnia zainteresowania materiatami zamieszczanymi w tych pismach.

3Zob.:R. Filas, H. Siwek: Prasa, radio i telewizja w Polsce. Zima 1995/1996. Tom I: Czytelnictwo
gazet i czasopism. OBP UJ, Krakéw 1996, tabela 1.11 1.2.

4 Stowo. Dziennik Katolicki oraz Sztandar byly jednak wéwczas juz upadajacymi tytutami i pozostawali przy
nich nieliczni, najwierniejsi czytelnicy.
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W przypadku ogélnoinformacyjnych dziennikéw ogdlnopolskich (poza Ku-
rierem Polskim 1 wyjatkowo ,,wyczytywanym” Stowem: ,,0d deski do deski”
przez 44% odbiorcow, a w ,przewazajacej liczbie materiatéw” przez 41%)
znaczna czgS¢ publicznosci (od 25% czytelnikéw Sztandaru Mtodych do 37%
— Zycia Warszawy) owe gazety zwykle tylko przegladata lub czytata bardzo
wybidrczo (mniejszo$¢ publikacji). Gazeta Wyborcza np. byta czytana (jak
wynika z deklaracji ankietowanych) w catosci przez 12% swoich odbiorcéw,
55% z nich miatlo zwyczaj czytaé ,,wiekszos$¢” zawartych w niej publikacii,
29% — ,,mniejszos¢” a ok. 3% tylko ja ,,przegladato”.

Zainteresowanie materialami prezentowanymi w prasie zalezy oczywiscie
nie tylko od rodzaju ich tematyki, ale takze (w$réd innych czynnikéw) od tego,
jakiej rangi sa to wydarzenia. Potwierdza to odnotowany pod koniec 1995 roku
(a wiec w okresie kampanii wyborczej na urzad prezydenta oraz ,sprawy
Oleksego”) wyraZzny wzrost atrakcyjnosci (w opiniach ogétu badanych) mate-
rialéw poswigconych dziataniom wladz pafistwowych, a nawet partii politycz-
nych i parlamentu. W okresie tym (od maja do grudnia 1995 r.) zaobserwowa-
liSmy takze ogdlny wzrost zainteresowania Polakéw wydarzeniami
rozgrywajacymi si¢ w kraju i na §wiecie (zob. tabela 2). Niewykluczone jed-
nak, ze bylo to tylko koniunkturalne zjawisko (wynikajace zw wspomnianych
wydarzen politycznych).

Najwyzsze (z odnotowanych od 1989 roku) wskazniki zainteresowania roz-
nego typu (zasiegu) wydarzeniami odnotowaliSmy w pierwszej potowie 1990
roku, gdy az 96% ankietowanych deklarowato zainteresowaniami tym, co sig
dzieje w kraju (w tym 73% -— twierdzilo, ze ,,bardzo si¢ tym interesuje’), 90%
badanych interesowato si¢ sprawami lokalnymi (62% — wyrazato silne nimi
zainteresowanie), a 89% migdzynarodowymi (w tym 56% mocno). Do wiosny
1995 roku (mimo pewnych wahan) wskazniki zainteresowania owymi wyda-
rzeniami generalnie spadaty (zwtaszcza dane dotyczace deklaracji zaintereso-
wania silnego). Spadato rowniez (w opiniach polskiego spoteczeristwa) zna-
czenie wydarzen rozgrywajacych si¢ na §wiecie oraz ogdlnokrajowych w
stosunku do wydarzen lokalnych (od 1993 roku).

Od konca 1995 r. zainteresowanie wydarzeniami krajowymi zaczg¢to wzra-
stac. W listopadzie 1999 r. deklarowato je 90% ankietowanych (w tym 27%
mocne); sprawy lokalne interesowaly 80% naszych respondentéw (27% —
bardzo), a migdzynarodowe — 86% (20% — bardzo).

W ankiecie z grudnia 1995 r. poprosiliSmy respondentéw o wymienienie
(bylo to tzw. pytanie otwarte), skad przede wszystkim czerpia informacje o réz-
nego typu (zasiggu) wydarzeniach (ogélnokrajowych, lokalnych, zagranicz-
nych; ankietowani mogli wymieni¢ do trzech Zrédet informacji).

Jako podstawowe Zrédlo poinformowania o wydarzeniach ogdlnokrajo-
wych wskazywano najczgsciej telewizje publiczna: Program 1 TVP (73%)
oraz Program 2 (43%), czasem tez programy o$rodkéw regionalnych TVP
(2%); nastepnie (ale znacznie rzadziej): jaki$ dziennik regionalny lub lokalny
(19%) oraz Gazete Wyborczq (17%) lub inny dziennik ogolnopolski (8%).
Czasopisma opinii oraz czasopisma regionalne uzyskaty po ok. 4% wskazan.
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Ok. 1/5 badanych wsréd najwazniejszych Zrédet pozyskiwania informacji wy-
mienito Polskie Radio: programy: I, II i I (facznie 14%) lub rozgto$nie regional-
ne PR (6%). Telewizyjne oraz radiowe stacje prywatne otrzymaly znacznie mniej
wskazarn: telewizja Polsat (7%), ogdlnopolskie rozgtosnie radiowe, RMF FM i
Radio Zet (8%), komercyjne rozgtosnie lokalne (4%), rozgtosnie katolickie (1%)°.

W przypadku wydarzen rozgrywajacych si¢ na arenie migdzynarodowej
hierarchia popularnosci réznych Zrédet informacji ksztaltowala si¢ niemal
identycznie (z bardzo matymi zmianami odsetkéw wskazan). Zmieniata si¢
natomiast wyraZnie, gdy w gre wchodzity sprawy regionu, a zwlaszcza okolic
najblizszych miejscu zamieszkania badanych.

Najwazniejszym Zrédtem poinformowania o sprawach lokalnych okazaty
si¢ regionalne (i lokaine) dzienniki (wskazania 25% badanych), nastgpnie:
programy osrodkéw regionalnych TVP (17%), rozglosnie regionalne Polskie-
go Radia (10%), regionalne (lub wojewddzkie) oraz sublokalne czasopisma
(po ok. 9%), a takze radiowe rozgtosnie komercyjne (lokalne; 8%)°%. W przy-
padku wydarzen lokalnych duzego znaczenia nabierajg tez nieformalne (bez-
posrednie) sposoby komunikowania, jak rozmowy z innymi osobami (wskaza-
nia 15% badanych).

Znaczenie kontaktow interpersonalnych w przekazywaniu informacji o wy-
darzeniach jest zatem tym wigksze, im te wydarzenia sa blizsze zainteresowa-
nym (m. in. ze wzgledu na ich zasieg terytorialny)’.

Podobne wnioski wyptywaja réwniez z danych uzyskanych w badaniach
z 1999 roku (cho€ nie sg one w petni poréwnywalne ze wskaznikami przedsta-
wionymi powyzej, gdyz tym razem ankietowani mogli wskaza¢ tylko jedno,
najwazniejsze dla nich Zrédto informacji o wydarzeniach).

Pod koniec 1999 roku zdecydowanie najwigksza czg$¢ ankietowanych uznata
(ok. 41%), ze wiedze o tym, co si¢ dzieje w kraju, czerpie przede wszystkim
z Programu 1 telewizji publicznej (Wiadomosci lub Teleexpressu)®. Nastepnie
wéréd najwazniejszych informatoréw wymieniano (lecz juz znacznie rzadziej)
inne kanaly telewizyjne: TVN (Fakty — 6% wskazari), TVP 2 (Panorama —
5%), Polsat (Informacje — 4%) lub ,telewizj¢” (ogdt stacji telewizyjnych
— 16%).

5 Wystgpowaly tez wskazania ogélne: ,telewizja” (8%), ,radio” (4%), ,.prasa” (4%); wskazania innych
typdw, np. ,,czasopisma sublokalne”, nie przekraczaty 1%.

6 Wymieniano tu takze: publiczna telewizje (TVP1 — 7%, TVP2 — 8%), Gazet¢ Wyborczq (4%) i inne
dzienniki ogdlnopolskie (2%), prywatne ogdlnopolskie rozglosnie radiowe (3%) oraz lokalne sieci telewizji
kablowej (2%).

7 Odsetki wskazari na ,,rozmowy z innymi osobami” wsréd najwazniejszych Zrédet informacji ksztattowaty
si¢ w 1995 r. (dla réznych typéw wydarzeii) w sposéb nastgpujacy: dla wiadomosci ze §wiata — 1,2%,
wydarzeri ogélnokrajowych — 1,3%, spraw regionu — 3,6%, wydarzeri lokalnych - 14,9%; w roku 1999 za$
(gdy pytalismy nie o trzy lecz jedno, najwazniejsze Zrédlo wiadomosci, odpowiednio): 0,2%, 0,3%, 2,6% i
20,2%.

8 Wedtug danych z badaii telemetrycznych AGB Polska w pierwszej potowie (w maju) 2000 roku réwniez
najwigksza popularnoscia cieszyly sig programy informacyjne TVP 1, w tym zwlaszcza Wiadomosci (o godz.
19.30) — ktére odbierato ok. 12,3% widzéw (od 4. roku zycia) — i Teleexpress — 11,0%. Zasi¢g odbioru
nadawanej przez TVP 2 Panoramy (o godz. 21.00) wynosit ok. 7,6%. Najpopularniejszymi programami
informacyjnymi telewizji komercyjnych okazaty si¢ natomiast emitowane przez Polsat Informacje (z godz.
18.55), ogladane przez ok. 7,5% widz6w i nadawane przez TVN Fakty (z godz. 19.00) — 6,4%.
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WyraZnie mniejsza cz¢$¢ ankietowanych za najwazniejsze dla siebie Zrédta
informacji o wydarzeniach krajowych uznata tytuty prasowe. Najczgsciej wy-
mieniano tu dzienniki regionalne (ogétem — ok. 5% wskazan), Gazete Wybor-
czq (ok. 2%) lub inne dzienniki ogdlnopolskie (tacznie — 2%) oraz czasopis-
ma opinii (ok. 1%) i prase (ogdlnie — 3%).

Jeszcze rzadziej wskazywano na stacje radiowe. Lacznie wskazania na ra-
diostacje publiczne oddalo nieco ponad 1% ankietowanych (z tego 1/3 na
rozgloénie regionalne), na radiostacje katolickie ponizej 1% (z tego wiekszos¢é
na Radio Maryja), a na radiowe stacje komercyjne — 2%.

Bardzo podobnie (réwniez jak w 1995 roku) ksztaltowatly sie preferencje
najwazniejszych Zrdédetl informacji o wydarzeniach miedzynarodowych.
W przypadku wydarzen lokalnych natomiast (pod koniec 1999 r.) najwazniej-
szym kanatem przeptywu informacji okazaty si¢ ,,;ozmowy z innymi osobami”
(wskazania ok. 20% respondentéw), nastgpnie zas: regionalne i lokalne gazety
(12%), czasopisma sublokalne (10%), regionalne osrodki telewizji publiczne;j
(8%) i regionalne (lub lokalne) czasopisma (6%).

Ponadto znaczniejsze odsetki wskazan uzyskaly w tym przypadku jeszcze
regionalne rozgtos$nie Polskiego Radia (tacznie ok. 2% ogétu ankietowanych),
lokalne radiostacje komercyjne (2%). Wskazywano tez ogdlnie na prasg (ok.
4%) i telewizje (5%) oraz TVP 1 (3%), TVP 2 (1%) i TVN (1%).

Media elektroniczne (a zwlaszcza publiczna telewizja), ktdre nie naleza —
jak wida¢ powyzej — do najwazniejszych informatoréw lokalnych sa w Polsce
jednak podstawowym Zrédiem informacji ogdlnokrajowych a wigc o wydarze-
niach politycznych, o zachodzacych w naszym kraju przemianach ustrojowych
i ekonomicznych czy kierunkach rozwoju gospodarki. Informacje telewizyjne i
radiowe sa za$§ podawane zazwyczaj szybko, skrétowo i powierzchownie. By¢
moze stad taki wynik prostego ,.testu” na poinformowanie spoteczeristwa, jaki
uzyskali§my w badaniach z czerwca 1994 roku, gdy okazato sig, ze ok. 8%
naszych respondentéw nie zna nazwiska premiera RP, 38% nie zna marszatka
sejmu, 38% — przewodniczacego NSZZ ,Solidarno$¢”, 61% — rzecznika
praw obywatelskich, 74% — ministra finanséw, a 72% nie wiedzialo, kto byt
szefem (prezesem zarzadu) Telewizji Polskiej.

Poziom wiedzy (mierzony znajomoS$cia osobistosci ze sceny politycznej)
wsrod czytelnikéw prasy (jak np. dziennikéw ogdlnopolskich) byl znacznie
wyzszy niz przecietna dla ogétu badanych®. Polska prasa jednak (jak i inne
media) przez znaczna czg¢$¢ spoleczenstwa byla (i nadal jest) traktowana
przede wszystkim jako dostarczycielka praktycznych porad i porcji rozrywki,
a w mniejszym stopniu jako Zrédto wiadomosci. Byé moze takze z winy jej
samej (nieumiejetnosci znalezienia formuly niezaleznej, obiektywnej i intere-
sujaco podanej informacji).

9 Srednia na skali: od ,,0” (minimum wiedzy) do ,,100” (maksimum wiedzy) dla ogétu ankietowanych
wynosita 52; dla czytelnikdw dziennikéw ogdlnopolskich zas od 53 (publiczno$¢ Gromady-Rolnika Polskie-
g0) do 79 (odbiorcy Rzeczypospolitej). Zob. R. Filas, H. Siwek: Prasa, radio i telewizja w Polsce. Lato
1994, Tom I: Prasa. OBP UJ, Krakéw 1994, tabela 1.15.
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Niewatpliwie, niewiele tytutéw prasowych mogto si¢ w Polsce poszczycié
opinia dobrych informatoréw. W czerwcu 1993 np. na zadane naszym responden-
tom pytanie, jakie pisma poleca]a, jakie nalezy czytaé, by ,,. zdobyé aktualne
i wiarygodne materiaty z kraju i ze $wiata”, Zadnego tytulu nie wymienito 38%
ogo6tu badanych; zeby ,,...poznac opinie lud21 znajacych si¢ na polityce” — 61%;
by ,,...poznac lepiej dzialania opinie i plany rzadu” — 71%; by ,,...poczytaé, co
mys$la o sprawach kraju ludzie nie zgadzajacy si¢ z polityka rzadu” — 75%.

We wszystkich przypadkach (oprécz ostatniego, gdzie dominowat tygodnik
Nie i — rzadziej wskazywana — Trybuna) wymieniano najczesciej te same
tytuty (cho€ z réznymi odsetkach wskazan): Gazete¢ Wyborczq, Rzeczpospolitg,
Polityke i Wprost.

Generalnie mozna chyba stwierdzi¢, Ze zmiana systemu politycznego, a wraz
z nia réwniez przeksztalcenia systemu mediéw nie spowodowaty istotnej po-
prawy spolecznych ocen wiarygodnos$ci i profesjonalizmu polskich $rodkéw
masowego przekazu. Przyniosty natomiast rozluZnienie si¢ zwiazkéw publicz-
nosci z tytutami prasowymi (m.in. wskutek zmian oraz poszerzania oferty
tytulowej i tematycznej rynku prasowego) oraz zmniejszajace si¢ zaintereso-
wanie informacja ogdlna (w tym malejace zainteresowanie szeroko rozumiang
problematyka spoteczno-polityczna).

Prawne gwarancje wolnosci prasy, zmiany wlasnoSciowe oraz zywiotlowe
zmiany oferty na rynku prasowym (w tym i oferty mediéw elektronicznych)
sprawily, ze struktura polskich Srodkéw masowego przekazu pod koniec 1999
roku w niewielkim stopniu przypominata te¢, ktéra upadajacy system komunisty-
czny zostawit w roku 1989. Pozostata chyba jednak (nie tylko w$rdéd politykéw,
ale i czgsci dziennikarzy) stara wizja mediéw jako narzedzi perwazji politycznej.
Oczekiwania odbiorcéw wobec prasy, radia czy telewizji sa jednak inne. Widza je
— jak si¢ wydaje — w roli rzeczywistej, niezaleznej ,.czwartej wiadzy” i tylko
takim mediom sa sktonni da¢ wiekszy kredyt zaufania.
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POLSKIE SLOWA SZTANDAROWE
I ICH PUBLICZNOSC:
LATA DZIEWIECDZIESIATE

la przypomnienia*: stowa sztandarowe to wyrazy i wyrazenia, ktére z racji

swojej wartosci denotacyjnej i konotacyjnej, a zwlaszcza emotywnej, na-
daja si¢ na sztandary i transparenty, a wigc do roli x lub y w strukturach typu
Niech Zyje x! Precz z y! Stowa te, nacechowane dodatnio lub ujemnie, wyraza-
ja (lub wywotuja w §wiadomosci partnera dyskursu) badZ pojecia pozytywne,
czyli miranda, badZ pojgcia negatywne, czyli kondemnanda. Tak rozumiane
miranda (,to, co nalezy podziwia¢”) i kondemnanda (czyli ,to, co nalezy potg-
pia¢”) reprezentuja rézne wartosci i antywartosci. Jedna grupe wartosci (lub
antywarto$ci) moga reprezentowaé rézne miranda (lub kondemnanda). Kazde
za$ mirandum (lub kodemnandum) moze by¢ i zwykle bywa wyrazane rézny-
mi $rodkami, w tym takze r6znymi stowami sztandarowymi. Miranda i konde-
mnanda oraz wartosci i antywarto$ci maja status rekonstrukcji teoretycznych,
stowa sztandarowe za$ sa elementami empirycznie dost¢pnej rzeczywistosci
jezykowejl.

1. Zbior stow sztandarowych

Niewatpliwie najtrudniejszym momentem w przyjetej strategii badawczej
tego przedsigwzigcia jest skompletowanie takiego zbioru stéw, wsrdd ktérych
znajda sie rzeczywiste miranda i kondemnanda?, nie tylko za takie w opinii

* Artykut opiera si¢ na wynikach badar finansowanych przez KBN.

I'W. Pisarek: Wspdlczesne stowa sztandarowe w Polsce i ich publicznosé. Zeszyty Prasoznawcze 1992,
nr 1-2, s. 16-37. T e n z e: Styszac wyraz wolno$é. Rocznik Naukowo-Dydakiyczny WSP 1994 Prace
Jezykoznawcze, VIII, s. 169-176. T e n z e: Notatki z badan prezydenckiej kampanii wyborczej 1995.
Zeszyty Prasoznawcze 1998, nr 1-2, s. 153-162.

2 Podobne problemy musiat rozwiaza¢ Michael Fleischer, ustalajac w r. 1993 swdj 50-wyrazowy zbidr
..symboli kolektywnych”; uporat si¢ z tymi problemami na drodze empirycznej; zob. M. Fleischer:
System polskich symboli kolektywnych. Wyniki badari empirycznych. Wroctaw 1996. Pojgcie ,.symbolu
kolektywnego” przypomina poj¢cie naszego ,,stowa sztandarowego”. W celu skompletowania swojej listy
symboli kolektywnych postuzyt si¢ Fleischer trzema ankietami: w pierwszej prosit respondentéw o podanie
»pozytywnie i negatywnie nacechowanych stéw istotnych dla ludzi w Polsce”; w drugiej — prosit o zaznaczenie
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spotecznej uchodzace, ale ponadto te opini¢ spoleczna réznicujace i sprzyjaja-
ce ujawnieniu szerszych i glebszych zaleznosci niz zwiazki miedzy wyborem
konkretnego stowa a wiekiem. Chodzi wigc o takie stowa, ktére z jednej strony
przynajmniej przez 5% respondentéw bytyby wybierane jako stowa oznaczaja-
ce co$ najpiekniejszego 1 najlepszego lub jako co$ najwstrgtniejszego i najpod-
lejszego, z drugiej za$ takie, ktére by wybierane byly wyraZnie czesciej lub
rzadziej w zaleznosci od wieku, plci, miejsca zamieszkania, aktywnosci i pre-
ferencji medialnej, orientacji politycznej, religijnosci itd.

W ustalaniu owego podstawowego zbioru stéw nalezalo wzia¢ pod uwage
czynniki liczebnos$ci, poréwnywalnosci, systemowosci, aksjologii, aktualnosci
1 wyrazistosci, a wiec zado$éuczynié nastepujacym wymaganiom:

1. Co do liczebnosci: podstawowy zbiér powinien zawiera¢ mniej niz 60
stéw, trudno bowiem oczekiwacd, ze przecietny respondent potrafi z wigkszego
zbioru dokona¢ $wiadomej selekcji elementéw ,,najlepszych” i ,,najgorszych”,
tzn. nie tylko ocenia¢ kazdy z elementéw zbioru osobno, czy budzi skojarzenia
raczej pozytywne, czy raczej negatywne, ale wybra¢ elementy ,lepsze” lub ,,gor-
sze” w poréwnaniu z pozostatymi; w badaniach z lat wcze$niejszych postugiwano
sie zbiorami liczagcymi kolejno 24 stowa (w r. 19843), 48 stéw (w r. 19914),
39 stéw (w r. 19955), 42 stowa (wr. 1996 i w r. 1997).

2. Co do poréwnywalnosci: jezeli wyniki badari miatyby dostarczy¢ jakich-
kolwiek danych uzasadniajacych wnioskowanie co do dynamiki ksztattowania
sig¢ §wiadomosci spolecznej Polakéw w ostatnim pigtnastoleciu, uzyty w po-
dejmowanych badaniach zbidr stéw powinien zawieraé jak najwigcej stow
uzytych juz w 4 wezesniejszych badaniach.

3. Co do systemowosci: zbiér powinien si¢ skiadaé z celowo dobranych
elementow, tworzacych ustrukturyzowane podzbiory par antonimicznych, tzn.
w miare mozliwosci kazdemu mirandum w zbiorze powinno towarzyszy¢
odpowiadajace mu kondemnandum; tak wigc obecno$¢ w zbiorze mirandéw
wolnos¢, szczerosé, mitosc przyciaga do niego odpowiadajace im antonimiczne
kondemnanda: dyktatura, zaklamanie, nienawisc; niekiedy jednemu mirandum
moga odpowiada¢ dwa a nawet trzy kondemnanda i odwrotnie, jednemu kon-
demnandum moga odpowiada¢ dwa a nawet trzy miranda, np. swego rodzaju
przeciwieristwem wolnosci moze by¢ jej brak symbolizowany przez dyktature,
ale i jej nadmiar, symbolizowany przez anarchie.

4. Co do aksjologii: z samej natury rzeczy poj¢cia mirandéw i kondemnan-
déw maja charakter aksjologiczny; skoro miranda sa symbolami tego, co god-
ne podziwu, a wigc dobre, madre, pigkne, stuszne i pozadane, a kondemnanda
odpowiednio symbolami tego, co niedobre, gtupie, brzydkie, niestuszne i nie-

takich stéw w dostarczonych tekstach perswazyjnych; w trzeciej — prosit o oceng tych stéw ,,na skali od +100
do -100”. Skompletowana w ten sposéb przez M. Fleischera lista ,symboli kolektywnych” w znacznym
stopniu pokrywa si¢ z naszym testowym zbiorem stéw sztandarowych.

3H. Siwek: Nastawienie Polakéw wobec rzeczywistosci spotecznej. Raport z badar ankictowych —
listopad 1984 r. Raporty OBP, Krak6w 1985. [Material powielony w Archiwum OBP.]

4W, Pisarek: Wspélczesne stowa sztandarowe w Polsce i ich publiczno$¢. Zeszyty Prasoznawcze 1992,
nr 1-2,s. 16-37. ’

5 Czytelnictwo prasy w Polsce. OBP, Krak6w 1996.
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pozadane, jedne i drugie naleza do §wiata wartosci. Z tego wzgledu autor,
przygotowujac empiryczny zbior stéw sztandarowych jako narzedzie badaw-
cze, mogt albo pokusi¢ si¢ o zbudowanie wlasnego systemu klasyfikacyjnego,
albo si¢ odwotaé do ktéregos z systeméw istniejacych. Przyjeta w tych bada-
niach typologia wartosci odwotuje si¢ do propozycji Jadwigi Puzyniny®, sfor-
mutowanej na poczatku lat dziewigédziesiatych, a obecnie bodaj powszechnie
akceptowanej, ewentualnie z modyfikacjami’, w §rodowisku polskich jezyko-
Znawcow.

5. Co do aktualnosci: w empirycznym zbiorze stéw sztandarowych nie
powinno zabrakna¢ stéw zwiazanych z biezaca perswazja publiczna, gléwnie
polityczna; propaganda réznych podmiotéw dziatalnosci politycznej podrzuca
Swiadomosci spotecznej rézne hasta, zwykle sprowadzane do formy dwu- lub
trzywyrazowych formut; w roku 1991 takimi hastami byly m.in. stowa spokd;j
(por. sifa spokoju), nowy poczqtek, wolny rynek, przyspieszenie, Okrqgtly Stdt,
rozliczanie komunistow, gruba kreska, obcy kapirat; w roku 1995 — wartosci
chrzescijaniskie i Europa. Skoro przyjmujemy, ze z wyboréw stéw sztandaro-
wych mozna wnioskowa¢ o §wiadomosci spotecznej, orientacjach politycz-
nych i preferencjach aksjologicznych badanej zbiorowosci, trudno sie oprzed
pokusie, by uzyé tego zabiegu w celu stworzenia respondentom mozliwosci
wyartykulowania takze postaw wobec biezacych probleméw dnia, stawianych
za posrednictwem mediéw przez rézne podmioty polityczne, konkurujace ze
soba o poparcie wyborcow; pod koniec lat dziewigédziesiatych takimi najwaz-
niejszymi ,,problemami dnia” w Polsce byly — reformy paristwa i globalizm.

6. Co do wyrazistosci: dobierajac stowa sztandarowe do ich empirycznego
zbioru nie nalezy unika¢ sléw nacechowanych emotywnie (jak np. wartosci
chrzescijariskie) na rzecz wyrazOow i wyrazen neutralnych, w ktérych znacze-
niu denotacja przewaza nad konotacjg (np. kontrola w poréwnaniu z cenzurq);
nie znaczy to jednak, by mozna bylo tolerowaé obecno$¢ w empirycznym
zbiorze wyrazu, wyrazenia czy zwrotu, ktérych znaczenie sprowadzaloby si¢
do konotacyjnego nacechowania emotywnego, jak to bywa np. z epitetami;
z zalozenia bowiem stowa sztandarowe sa kategoria jezykowa (chociaz aksjo-
logicznie obciazona) a nie czysto aksjologiczna. Z tego wzgledu wiréd stéw
sztandarowych wprowadzonych do empirycznego zbioru nie ma ani terminéw
naukowych, ani obraZliwych epitetéw.

Wypadkowa tych szeSciu oméwionych czynnikéw stat si¢ zbiér 54 stéw
uzyty w badaniach z roku 1999; jest on o 6 stéw liczniejszy niz najwigkszy z do-
tychczasowych, liczacy 48 stéw, wykorzystywany w badaniach z r. 1991. Z my-
Slao porownywalno§ci wzbiorze zr. 1999 znalazly si¢ wszystkie
stowa, ktérych uzyto we wszystkich badaniach poprzednich z lat dziewieédzie-
siatych; byly to 22 nastepujace stowa: aborcja, anarchia, dyktatura, Europa,
godnosc¢ (honor), klerykalizm, lewica, mitos¢, narod, ojczyzna, opieka, pan-

6J. Puzynina: Jezyk wartosci. Warszawa 1992,

78. Grabias, ,,sugerujac si¢ ustaleniami R. Ingardena (Czego nie wiemy o wartodciach? W: Przezycie dzielo
wartosé. Krakéw 1966, s. 83-127) i koncepcja J. Puzyniny” (jw.), zaproponowat bliska tamtym typologie
wartosci. Zob. S. Grabias: Jezyk w zachowaniach spotecznych. Lublin 1997, s. 183-197.
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stwo, patriotyzm, prawica, prywatyzacja, rownos¢, socjalizm, solidarnosé,
sprawiedliwos¢, wiara, wolnos¢, zgoda. Wiasnie gtéwnie na tych 20 wspdl-
nych elementach opiera si¢ mozliwos¢ systematycznego poréwnania wynikéw
badarn z roku 1999 z wynikami z lat poprzednich, a wigc mozliwos$é dynamicz-
nego ujecia aksjologiczno-jezykowej §wiadomosci Polakéw i to w okresie jej
wielkiej transformacji w latach dziewigcdziesiatych.

Ze wzgledu na postulowana systemowos$¢ zbioru sklada si¢ on raczej z par
opozycyjnych pojeé niz z luZznych stéw, pozbawionych wzajemnych powia-
zan; w badaniach traktowano go nie tyle jako zbiér 54 stéw sztandarowych, co
raczej jako zbidr ich 27 nastepujacych par:

aborcja vs warto$ci chrzeécijanskie —423vs 48,2
anarchia vs dyktatura -46,0 vs 56,2
brzydota vs pigkno -36,1 vs +18,3
cenzura vs wolnosé -33,0vs +49,0
dobro wlasne vs dobro innych +4,5vs +21,0
elita vs réwnosé -18,9 vs +30,0
erotyka vs rodzina -16,8 vs +55,9
Europa vs Ojczyzna +1,4 vs +36,6
globalizm vs patriotyzm -6,2vs +9,1
godno$¢ vs nauka +18,9 vs +35,0
klerykalizm vs wiara -20,5 vs +39,7
korupcja vs uczciwos$é —66,8 vs +41,2
lewica vs prawica -11,4vs =26
luksus vs solidarno$é +0,2vs +3,9
lustracja vs tolerancja -19,8 vs +42.9
nowoczesno$¢ vs tradycja —0,9vs +8,0
obcy kapital vs naréd -18,8vs +17,3
opieka vs zdrowie +35,5 vs +42,9
prywatyzacja vs praca -9,8 vs +40,9
przedsigbiorczo$¢ vs sprawiedliwos¢ +4,0 vs +45,2
reformy panstwa vs bezpieczeristwo -1,8 vs +31,9
reklama vs sukces -10,7 vs -9,9
samorzad vs pafistwo -0,0vs +7,0
socjalizm vs kapitalizm -17,0 vs -9,6
walka vs zgoda -21,5vs +494
zaktamanie vs prawda -68,7 vs +32,9
zazdro$¢ vs mito$é -55,2 vs +68,4

Wspomniana juz klasyfikacja wartosci i antywartosci w wersji sformulowa-
nej przez Jadwige Puzyning uwzglednia siedem ich zakreséw, ktérym odpowia-
da siedem kategorii wartosci (czyli méwiac innymi stowy — mirandéw) i sie-
dem kategorii antywartosci (czyli méwiac innymi stowy — kondemnandéw).
Gdyby kazda z tych 14 kategorii miala by¢ reprezentowana przez taka sama
liczbe stéw sztandarowych — dajmy na to przez cztery stowa — testowy ich
zbiér powinien byt liczy¢ 56 elementéw. Skoro za$ zawierat ich o dwa elemen-
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ty mniej, z géry zrezygnowano z proporcjonalnej reprezentacji. Uniemozliwit
Jja zreszta czynnik poréwnywalnosci, ktéry narzucit wprowadzenie do zbioru
22 elementéw wykorzystywanych we wczes$niejszych badaniach.

Ostatecznie sfer¢ transcendentna reprezentuja w testowanym
zbiorze miranda wartosci chrzescijariskie i wiara, a kondemnanda — kleryka-
lizm 1 do pewnego stopnia ze wzgledu na sposéb traktowania jej w kategoriach
religijnych — aborcja. Do sfery poznawczej naleza miranda nauka
1 prawda oraz kondemnanda — cenzura i zaktamanie; do sfery estety c z-
nej — piekno i brzydota; do sfery moralnej — miranda: dobro innych,
honor, sprawiedliwosc i uczciwosc oraz kondemnanda: korupcja i lustracja; do
sfery obyczajowej — oprécz rodziny, nowoczesnos¢ i tradycja,
reklama i tolerancja, walka i zgoda; do sfery witalnej — erotyka,
przedsiebiorczosc, sukces i zdrowie; do sfery odczuciowej (zwanej tez
hedonistyczna) — poczucie bezpieczerstwa, luksus, mitos¢, wolnos¢ i za-
2dros¢.

Wymaganiu aktualnosci a jednocze$nie wyrazistosci testowego zbioru stéw
roku 1999 oprécz wspomnianych wyzej reform parvistwa i globalizmu czynia
zado$¢ takze stowa elita, korupcja, lustracja, samorzad, sukces®.

Z 54 wyrazdéw, tworzacych testowy zbidr stéw sztandarowych do badan
w r. 1999, dwadzie$cia uzytych zostato we wszystkich pigciu badaniach
wczesniejszych, dziewigtnascie innych wystapito uprzednio co najmniej w jed-
nej akcji badawczej, a wigc w testowym zbiorze z r. 1999 znalazto si¢ tylko 15
nowych ,,nominacji”’. Siedem z nich to wlasnie wymienione wyzej stowa ma-
jace mu zapewni¢ aktualnos¢ i wyrazisto$¢. Na osiem pozostatych ,,nomina-
cji” sktadaja sig: trzy pary stéw wprowadzajacych wymiar estetyczny
(brzydota i piekno), egoistyczno-altruistyczny (dobro innych i dobro wias-
ne) i tradycyjno-modernistyczny (nowoczesnosé i tradycja) oraz dwa wyra-
zy, z ktérych jeden uzupetnia par¢ do wolnosci (cenzura), drugi — do
mitosci (zazdrosc).

2. Narzedzia badawcze

Opisana wyzej lista 54 stéw sztandarowych (a $cilej méwiac przynajmnie;j
w czesci wyrazéw mogacych uchodzié¢ za stowa sztandarowe) postuzyla za
gléwne narzedzie badawcze. Respondenci otrzymywali ja na osobnej karcie
z nastgpujacym poleceniem: ,,Prosz¢ zapozna¢ sig [z ponizszymi wyrazami i wy-
razeniami], a nastepnie oznaczy¢ plusem («+») kilka — nie wigcej jednak niz
10 wyrazéw — takich, ktére oznaczaja — Pana(i) zdaniem — tredci najlepsze,
najpiekniejsze i najwarto$ciowsze. Nastepnie prosimy oznaczy¢ minusem («-»)
kilka — nie wiecej jednak niz 10 wyrazéw — takich, ktére oznaczaja dla
Pana(i) tre$ci najgorsze, najbardziej nieprzyjemne lub najszkodliwsze”.

8 Na wzrost atrakcyjnosci i czgstosci uzycia tego wyrazu zwraca uwage Maja W olny: Osiaganie sukcesu.
Sposoby rozumienia pojecia sukces w jezyku polskim. Zeszyty Prasoznawcze 1999, nr 3-4, s. 101-109.
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Polecenie takie — w identycznej postaci, choé w towarzystwie nieco in-
nych list wyrazéw — kierowane bylto do respondentéw w latach 1991, 1995,
1996 i 1997. Podobnie tez jak w tamtych badaniach, tak i w r. 1999 zostalo
ono wraz z lista 54 wyrazéw wiaczone do kwestionariusza ankiety w ramach
badan nad aktywno$cia medialna i postawami politycznymi Polakéw ,,Polacy
i media masowe — jesiefi 1999”. Tematyka ankiety sprzyjata mysleniu o dzien-
nikach i czasopismach, radiu i telewizji, o sprawach spoteczno-polityczno-go-
spodarczych, o zachowaniach kulturalnych, a takze u§wiadamianiu sobie wtas-
nych przekonan, gustéw, aspiracji i statusu spotecznego. Szeroko$¢ i rozmai-
to§¢ problematyki, podejmowanej w ankiecie, stworzyta wyjatkowa szanse
uwzglednienia w analizie wielu czynnikéw mogacych ksztalttowaé osobiste
preferencje badanych w zakresie stow sztandarowych.

Oprécz standardowych informacji o takich demograficzno-spotecznych ce-
chach respondentéw, jak ple¢, wiek, miejsce zamieszkania (zaré6wno w zna-
czeniu geograficznym, tzn. w ktérym wojewddztwie, jak i w znaczeniu rodza-
ju miejscowosci, tzn. czy na wsi, czy w miescie i jak duzym), wyksztatcenie,
aktywno$¢ zawodowa, stan rodzinny, zamoznos¢ (okres§lana zaréwno wielko-
scia dochodéw, jak i posiadaniem réznych débr) oraz stosunek do religii
1 uczestnictwo w praktykach religijnych, ankieta pozwalala scharakteryzowac
kazdego badanego ze wzgledu na stopien zainteresowania wydarzeniami ,,na
Swiecie” i ,,w miejscu zamieszkania”, pod wzgledem jego pogladéw politycz-
nych, zachowan wyborczych, przedmiotu zainteresowan, czytelnictwa po-
szczegblnych gazet i czasopism, czytelnictwa ksiazek, intensywnosci korzysta-
nia z réznych stacji radiowych i telewizyjnych, form spedzania wolnego czasu,
stosunku do reklamy oraz psychicznych cech osobowosci.

Pro$bie o wybér z dostarczonej listy stéw oznaczajacych tresci najlepsze
i najgorsze towarzyszyty dwie dodatkowe sekwencje pytan, z ktdrych pierwsza
weryfikowata hipotetyczna przejrzysto$¢ znaczeniowa pojecia stowa sztandarowego
,Jdla mnie samego” i ,,dla wigkszosci Polakéw” (a przy okazji takze dzialanie me-
chanizmu spirali milczenia®, druga za$ penetrowata struktury znaczeniowe pier-
wszych skojarzen wybranych dziewieciu stéw sztandarowych. Pytania sekwencji
pierwszej byly otwarte: ,,Co by Pan(i) osobiScie najchetniej napisat(a) na swoim
wlasnym transparencie? Prosz¢ dokoriczy¢ hasto Niech Zyje ............ , Precz
Z cereeernene ”. Pytania drugiej sekwenciji taczyly cechy pytan otwartych i zamknigtych,
np.: ,,Co si¢ Panu(i) nasuwa w pierwszej chwili na mysl, kiedy Pan(i) styszy nizej
wymienione stowa? Prosze wybra¢ ktéres z podanych znaczen lub poda¢ wlasne. A.
Wolnoéé: 1. wolnos¢ ojczyzny, 2. wolnos¢ osobista, 3. brak zobowiqzan, 4. cos
innego — co? ........... ”. Kafeterie pytari zamknigtych cz¢$ciowo nawiazywaty do
wezesniejszych badan ankietowych!0, czgSciowo zostaty stworzone przez autoréw
ankiety na podstawie ich osobniczego poczucia jezykowego, wspartego doku-
mentacja poszczegdlnych wyrazéw w stownikach wspéiczesnej polszczyzny.

9E. Noelle-Neumann: Die Schweigespirale. Offentliche Meinung — unsere soziale Haut. Miinchen
1980.

10w, Pisarek: Slyszac wyraz wolnos¢... Rocznik Naukowo-Dydaktyczny WSP w Krakowie 1994, z. 168,
Prace Jezykoznawcze VIII, s. 169-176.
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3. Dobor proby. Badania terenowe

Badania w terenie, pierwotnie planowane na maj 1999 r. doszty ostatecznie do
skutku dopiero jesienig tegoz roku. Op6Znienie spowodowaly nowe regulacje
prawne wynikajace z ustawy z 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych.
Najpierw brak rozporzadzen wykonawczych, pdZniej nieprzetarty tryb zatatwiania
formalnosci uniemozliwit uzyskanie we wiasciwym czasie w Rzadowym Cen-
trum Informatycznym losowej reprezentacji ludnosci Polski z bazy danych Po-
wszechnego Elektronicznego Systemu Ewidencji Ludnosci. Spis adresowy 10
tysiecy wylosowanych potencjalnych respondentéw uzyskano dopiero w czerwcu
1999 r. Ten spis umozliwil opracowanie reprezentatywnej préby mieszkaricéw
Polski powyzej 14. roku zycia, préby stanowiacej jednoczesnie sume reprezenta-
tywnych préb ludnosci poszczegdlnych wojewddztw.

Zamierzona préba miata efektywnie objaé 5000 oséb. Liczac sie wszakze
z ewentualnymi trudno$ciami w dotarciu do wylosowanego respondenta
(zmiana adresu, przedluzajaca si¢ nieobecno$¢ w miejscu zameldowania, wy-
jazd za granice lub zgota $mier¢) oraz z ewentualnymi odmowami odpowiedzi
na ankiete, przygotowano liczaca ponad 2000 oséb listg rezerwowych respon-
dentéw. Do wszystkich — tacznie do 6503 os6b — wystano listy zapowiadaja-
ce ewentualng wizyt¢ ankietera. Wydrukowano 5500 ankiet z zatacznikami i sie-
demset instrukcji dla ankieteréw. Na przelomie pazdziernika i listopada, a Scislej
w dniach 15 paZdziernika — 20 listopada 1999 r. kilkuset doS§wiadczonych
i dodatkowo poinstruowanych ankieteréw przeprowadzito wywiady z wyzna-
czonymi osobami. Jako dowdd dotarcia przez ankietera do wlasciwej osoby
musial on odebra¢ od niej 6w list z zapowiedzig wizyty.

Lacznie zebrano od ankieteréw 4950 ankiet mimo przypadkéw niemozno-
Sci dotarcia do wtasciwego respondenta lub odmowy udzielenia przez niego
wywiadu!l. Koniecznos$é korekty struktury préby spowodowata zmniejszenie

1 Z roku na rok coraz czestsze wypadki odmowy udzielenia wywiadu ankieterowi, a nawet kontaktu z nim
wystepuja przede wszystkim w wielkich miastach. Zachodzi tu nawet pewna regularno$é: im wigksza
miejscowosé, tym wigksze prawdopodobieristwo, ze wylosowany kandydat na respondenta nie zgodzi si¢ na
rozmowg z ankieterem. Z catkowicie innym przyjeciem spotykaja si¢ ankieterzy we wsiach i matych
miastach, zwtaszcza oddalonych od wielkich metropolii. Swoistym swiadectwem zyczliwego stosunku do
ankiety i ankietera jest list od wylosowanej respondentki spod Opola Lubelskiego:

Szanowny Panie Profesorze, mam nadzieje, Ze otrzyma Pan mdj list pomimo braku nazwiska, poniewaz
adres przepisatam z koperty, a list oddatam Pani, ktéra byta u mnie z Lublina. MoZe zdziwi Pana ten list ode
mnie. Moze pomysli Pan o mnie cos przykrego lub smiesznego, lecz prosze mi uwierzyc, Z¢ byto to dla mnie
wielkim zaskoczeniem. Bardzo wielkim réwnieZ wzruszeniem, bo po prostu tylko jestem zerem. Mieszkamy
daleko od szosy, na wsi. Mam 4 dzieci. Podstawowe wyksztatcenie i Zycie naznaczone ciemnymi barwami.
Jestem jak 10 brzydkie kaczqtko, bo Bég poskapit mi tez urody. Mam 11 grupe ze wzgledu na epilepsje i inne
choroby. Kiedy przeczytatam list od Pana, tzy mi stanety w oczach, Ze az Pan Profesor zechciat napisac.
Z radosciq udzielitam wywiadu. Ucieszytam sie, Ze powiedziec moge swoje zdanie, bo w domu rodzinnym nikt
nie bierze pod uwage mojego zdania. Nie czytam ksiqiek czesto ani gazet, poniewaz nie mam czasu ani
mozliwosci kupienia ani tez pieni¢dzy. Jesli juz to bardziej religijne, bo jestem bardzo wierzqca. Bardzo mi si¢
podobajq czasopisma o Janie Pawle Il i dlatego teZ miedzy innymi ogarn¢to mnie wrruszenie, ze Krakéw
kojarzy mi si¢ z naszym najdrozszym Ojcem Sw. Stucham Radia Maryja, lubie teZ pisac wiersze i bajki
rymowane. Napisatam bardzo duZo tego, ale 10 wszystko leZy, bo nie wierze, by moglyby ujrzec swiatto
dzienne. Bardzo dzickuje za ten Pana list. Poczutam si¢ na duszy tak razniej i naprawde rozptakatam sie.

Teraz Panie Profesorze MILOSC — 1o wszystko, co kojarzy sie z Pigknq Mitosciq — to jak cos nierealne-
go. Ale ja wierze, Ze mitos¢ zwycieZy. Ja opartam na tym fundamencie moje matZeristwo i wierze, Ze mimo burz
i ciemnosci przetrwa, Ze mitosc zostanie. Tak brudz si¢ 10 stowo w telewizji i gazetach. Wigkszosci osobom
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liczby ankiet zakwalifikowanych do bazowego korpusu. Ostatecznie znalazty
si¢ w nim 4873 ankiety. Struktura tego zbioru odpowiada strukturze ludnosci
Polski pod wzgledem pici, wieku i miejsca zamieszkania.

4. Ogdlna hierarchia sztandarowosci badanych stéw

Jesli przyjmiemy za kryterium sztandarowosci stowa procent respondentéw
wybierajacych je jako stowo, ktére oznacza badz , tresci najlepsze, najpicknie;j-
sze 1 najwarto§ciowsze”, badzZ , tresci najgorsze, najbardziej nieprzyjemne lub
najszkodliwsze”, 54 badane stowa uloza si¢ w nastgpujacej kolejnosci:

Stowa, ktére oznaczajq ,.tresci najlepsze, Stowa, ktére oznaczaja ,.tresci najgorsze,
Ran- | najpigkniejsze i najwartosciowsze” (liczby najbardziej nieprzyjemnei najszkodliwsze”
ga |oznaczaja procent respondentéw, ktérzy dane (liczby oznaczaja procent respondentéw, ktérzy
stowo za takie wybrali) dane stowo za takie wybrali)
1. Milosé 69,1 Zaklamanie 68,6
2.]Rodzina 55,8 Korupcja 66,6
3.|Zgoda 50,4 Dyktatura 55,9
4.{ Wolnos¢ 49,0 Zazdrosé 55,3
5. | Sprawiedliwosé 46,7 Anarchia 46,7
6. | Tolerancja 434 Aborcja 43,5
7.| Zdrowie 43,1 Brzydota 36,5
8. |Praca 41,3 Cenzura 34,0
9.{Uczciwosé 40,8 Walka 23,5
10.| Wiara 40,5 Klerykalizm 21,2
11.{Ojczyzna 36,7 Lustracja_ 20,2
12.|Nauka 36,2 Obcy kapitat 19,4
13.| Opicka 35,7 Elita 18,9
14.| Prawda 334 Erotyka 18,7
15.| Bezpieczeristwo 31,6 [Socjalizm 18,6
16. | Réwnosé 30,8 Reklama 15,1
17. | Dobro innych 21,8 Lewica 13,7
18.] Godnosé 19,6 Reformy paristwa 11,7
19. | Pickno 18,9 Prywatyzacja 11,3
20. [ Naréd 17,8 Kapitalizm 10,8
21.| Wartodci chrzescijaiiskie 10,8 Globalizm 6,2
22.| Sukces 10,7 Luksus 5,5
23. | Patriotyzm 10,5 | Solidarnos¢ < 54
24.| Reformy paristwa 9,7 Prawica 3.8

kojarzy sig z erotykq. A mnie kojarzy si¢ z czyms cudownym, ze zrozumieniem, dobrocia, zrozumieniem,
uczuciem.
Jeszcze raz z catego serca Panu dzigkuje za list. Oby B6g Panu wynagrodzit. Sciskam mocno Pana dionie
i Zycze wszystkiego najlepszego
Malgorzata Pietrzyk, Franciszkéw St. 53, 24-300 Opole Lubelskie
Schowam sobie kopertg na pamiqtke.
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25.| Solidarnoéé 9,1 Wartosci chrzescijariskie 25
26. | Tradycja 7,9 Samorzad 2,1
27.| Paristwo 7,6 Dobro wlasne 1,9
28.] Dobro wtasne 6,9 Nowoczesnosé 1,4
29. | Nowoczesnosé 6,1 Patriotyzm 1,2
30. | Luksus 53 Wiara 1,2
31. | Przedsigbiorczosé 4,5 Opieka 1,0
32.|Reklama 44 Réwnosé 1,0
33.| Europa 24 Dobro innych 0,9
34. | Erotyka 2,1 Europa 0,9
35. | Samorzad 2,0 Paristwo 0,7
36. | Lewica 1,9 Przedsiebiorczo$é 0,6
37.1Socjalizm 1,9 Sukces 0,6
38.| Walka 1,8 Nauka 0,5
39. [ Prywatyzacja 1,6 Praca 0,5
40. | Kapitalizm 1,4 Sprawiedliwos¢ 0,5
41.] Aborcja 1,2 Zgoda 0,5
42. | Prawica 1,2 Godno$é 0,4
43.| Cenzura 0,9 Naréd 04
44.| Lustracja 0,8 Pigkno 0,4
45. | Obey kapitat 0,7 Tolerancja 0,4
46. | Klerykalizm 0,6 Bezpieczeristwo 0,3
47.{ Anarchia 0,5 Rodzina 0,3
48. | Elita 0,5 Tradycja 0,3
49. | Zazdrosé 0,4 Mitosé 0,2
50.| Globalizm 0,3 Prawda 0,2
51. | Korupcja 0,3 Uczciwo$é 0,2
52.|Brzydota 0,1 Wolnos¢ 0,2
53.| Zaktamanie 0,1 Zdrowie 0,2
54.| Dyktatura 0,0 Ojczyzna 0,1

Poréwnanie obu list i analiza czgstosci wyboréw poszczegdinych stéw upo-
waznia do sformutowania kilku wnioskéw, cho¢ trzeba przyznaé, ze przynaj-
mniej niektére z nich maja warto$¢ roboczych hipotez, bo status tych stéow jako
reprezentantow réznych wartosci zostal wyznaczony arbitralnie przez autora,
a proporcje i relacje migdzy stowami potencjalnie ,,najlepszymi” i potencjalnie
,hajgorszymi” w testowym zbiorze nie byly wczesniej empirycznie weryfiko-
wane. Mimo tego zastrzezenia wydaje si¢ oczywiste, ze warto$¢ stosunkowo
mocnej hipotezy ma wniosek, ze wybory kondemnandéw sa stosunkowo bar-
dziej skoncentrowane niz wybory mirandéw. Mdéwiac innymi stowy, badani sa
bardziej zgodni co do tego, czego nie lubia, niz co do tego, co lubia. I rzeczy-
wiscie wskaZnik procentowy zasiegu wyboréw pieciu najczgsciej wybieranych
stéw, oznaczajacych to, co najgorsze, jest niemal o potowe wyzszy niz analo-
giczny wskaznik stéw ,najlepszych”. Hustracje i podstawe tego wniosku za-
wiera tabela 1.
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Tabela 1. Koncentracja wyboréw stéw oznaczajacych tresci najlepsze i najgorsze

I . Stowa sztandarowe oznaczajace

Slowa najczesciej wybierane -
tresci najlepsze tre$ci najgorsze

5 stéw najczgsciej wybieranych 30,8% 44,9%
10 stéw najczesciej wybieranych 54,6% 69,2%
20 stéw najczgsciej wybieranych 89,0% 93,5%
30 stéw najczgsciej wybieranych 98,6% 98,2%
54 stowa tacznie 100,0% 100,0%

A oto trzy inne wnioski dotyczace zasiggu wyboréw wartosci przez wybér
stéw sztandarowych:

1. Najczesciej wybierane byty stowa reprezentujace kategorie wartosci od-
czuciowych (hedonistycznych), w tym m.in. mifos¢, wolnos¢, poczucie bezpie-
czenistwa, zazdros¢, i poznawczych (w tym m.in. nauka, prawda, zaktamanie,
cenzura); $redni zasieg wyboréw jednego stowa wynosit 21,8% dla wartosci
poznawczych oraz 21,7% dla wartosci odczuciowych.

2. Trochg rzadziej wybierane byly stowa reprezentujace wartosci moralne
(np. sprawiedliwosc, uczciwosc, dobro innych, godnosc oraz korupcja i lustra-
¢ja o Srednim zasiggu wyboréw 1 stowa 18,3%), transcendentne (np. wiara,
wartosci chrzescijariskie oraz aborcja 1 klerykalizm o §rednim zasiggu wyboru
1 stowa — 15,5%) i estetyczne (pigkno i brzydota o Srednim zasiegu wyboru
jednego stowa 13,9%).

3. Stosunkowo najrzadziej wybierano stowa reprezentujace wartosci oby-
czajowe (np. zgoda, tolerancja, walka, reklama o Srednim zasiegu stowa
12,9%) i wartosci witalne (np. zdrowie, sukces, przedsiebiorczos¢ o Srednim
zasiegu wyboréw jednego stowa 10,05%).

Niemal kazde stowo z empirycznej listy zaliczane bylo — jak $wiadcza
przytoczone wyzej dwie hierarchie — zaréwno do stéw oznaczajacych ,.tresci
najlepsze, najpigkniejsze i najwartosciowsze”, jak i do stéw oznaczajacych
tredci najgorsze, najbardziej nieprzyjemne lub najszkodliwsze”. Dalsze anali-
zy ulatwi kumulacja obu tych hierarchii w jedna hierarchi¢ wyboréw netto.

Ogélna hierarchia ,,netto” stéw sztandarowych 1999 od stowa oznaczajacego ,.tresci najlepsze,
najpigkniejsze i najwartosciowsze” do stowa oznaczajacego ,,tresci najgorsze,
najbardziej nieprzyjemne lub najszkodliwsze”

Mitosé 69,1 - 0,2 = 68,9
Rodzina 55,8 - 0,3 = 55,5
Zgoda 50,4 -0,5=49,9
Wolnos¢ 49,0 - 0,2 = 48,8
Sprawiedliwosé 46,7 - 0,5 = 46,2
Tolerancja 43,4 - 0,4 = 43,0
Zdrowie 43,1 - 0,2=429
Praca 41,3 - 0,5=40,8
Uczciwo$é 40,8 - 0,2 =40,6
Wiara 40,5 - 1,2=39,3
Ojczyzna 36,7 - 0,1 = 36,6
Nauka 36,2- 0,5 = 35,7
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Opieka 35,7-1,0=34,7

Prawda 33,4 - 0,2 =33,2
Bezpieczenistwo 31,6 - 0,3 =31,3
Roéwnosé 30,8 - 1,0 =29,8
Dobro innych 21,8 - 0,9 =20,9
Godno$¢ 19,6 - 0,4=19,2
Pigkno 18,9-0,4 = 18,5

Naréd 17,8-0,4=17,4

Sukces 10,7 - 0,6 = 10,1
Patriotyzm 10,5-1,2=9,3
Wartosci chrzescijariskie 10,8 - 2,5 =8,3
Tradycja7,9-0,3=7,6

Panistwo 7,6 - 0,7 = 6,9

Dobro wlasne 6,9 -1,9=5,0
Nowoczesnos¢ 6,1 - 1,4 =47
Przedsiebiorczosé 4,5 - 0,6 =3,9
Solidarno$¢ 9,1 - 5,4 =3,7
Europa24-09=1,5

Reformy paristwa 9,7 - 11,7 =-2,5
Luksus 5,3 -5,5=-0,2
Samorzad 2,0 - 2,1 =-0,1
Prawica 1,2-3,8=-2,6
Globalizm 0,3 - 6,2 =-5,9

Kapitalizm 1,4 - 10,8 =-9,4

Prywatyzacja 1,6 - 11,3=-9,7

Reklama 4,4 - 15,1 =-10,7

Lewical,9-13,7=-11,8

Erotyka 2,1 - 18,7 =-16,6

Socjalizm 1,9 - 18,6 =-16,7

Elita0,5-18,9=-184

Obcy kapitat 0,7 - 19,4 =-18,7

Lustracja 0,8 - 20,2 =-19,4

Klerykalizm 0,6 - 21,2 = -20,6

Walka 1,8 - 23,5=-21,7

Cenzura 0,9 - 34,0=-339

Brzydota 0,1 - 36,5 = -36,4

Aborcja 1,2-43,5=-423

Anarchia 0,5 - 46,7 = -46,2

Zazdro$é 0,4 - 55,3 =-54,9

Dyktatura 0,0 - 55,9 =-55,9

Korupcja 0,3 - 66,6 = -66,3

Zaktamanie 0,1 - 68,6 =-68,5

Kazdy wyraz tej listy charakteryzuja przypisane mu trzy liczby. Pierwsza z nich
oznacza zasxcg wskazan na dane stowo jako na nosiciela treSci najlepszych, najpiek-
niejszych 1 najwartosciowszych; druga — zasigg wskazai na to samo stowo jako
nosiciela tresci najgorszych; liczba trzecia to warto$¢ stopnia sztandarowosci stowa
,.netto” odpowiadajaca réznicy migdzy obu wskaznika- mi zasiegow.
Z samego ogladu tej listy 1 wielkosci wartodci ,,netto” poszczegdlnych wy-

razOw narzuca si¢ jej podzial na trzy giéwne i mniej wigcej rowne grupy:
Grupg pierwsza tworzy 20 stow o zasiggu aprobaty netto powyzej 10%: od
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mitosci (niemal 70%) po nardd (wskaznik aprobaty netto powyzej 17 procent).
Czes¢ druga skiada si¢ z 19 wyrazéw z przeciwnej strony skali, reprezentuja-
cych kondemnanda o zasiggu potepienia netto od -68,5% (zaktamanie) do
-9,4% (kapitalizm). Czg$¢ trzecia stanowi 15 pozostatych wyrazéw ze Srodko-
wego odcinka skali; sa to wyrazy stosunkowo rzadziej wybierane czy to jako
miranda, czy to jako kondemnanda, a do tego stosunkowo czesto wybierane
przez niektorych respondentéw jako miranda, a przez innych jako kondemnan-
da (wskutek tego ich wskaZnik wyboréw netto ulega obnizeniu: najwyrazist-
szym przyktadem tego mechanizmu jest wskaznik reform paristwa, ktére nie-
wiele czeSciej wybierane sa jako kondemnanda niz jako miranda. Z tego
wzgledu wyrazenie reformy paristwa reprezentuja t¢ kategorie wyrazéw sztan-
darowych, ktéra M. Fleischer nazywa w przeciwieristwie do ,,symboli kolek-
tywnych” — ,,symbolami dyskursywnymi”12. Analogicznie do mirandéw i kon-
demnandéw wypada je nazwac disputandami.

Kwestia dyskusyjna jest umiejscowienie granicy migdzy trzema grupami
wyrazoéw, czyli migdzy disputandami a mirandami z jednej strony i konde-
mnandami z drugiej. Przyjety a priori za granice wskaznik 10 punktéw netto
zostal przesuniety o jeden wyraz w odniesieniu do mirandéw i o dwa wyrazy
w odniesieniu do kondemnandéw ze wzglgedu na wielko$¢ réznicy migdzy
granicznymi wyrazami: piekno od narodu oddziela 1,1 punktu, a naréd od
sukcesu — 7,3 punktu; podobnie prywatyzacje od kapitalizmu oddziela 0,3, a ka-
pitalizm od globalizmu — 3,5 punktu.

5. Wybory stéw sztandarowych wobec czynnikow pici, wieku, miejsca zamiesz-
kania i wyksztatcenia

Stwierdzona w kilkakrotnych badaniach z lat dziewigédziesiatych stabil-
no$¢é wyboréw stéw sztandarowych w czasie utrzymuje si¢ takze w przestrzeni
spofecznej. Réznice w hierarchiach stéw wybieranych przez kobiety i przez
mezczyzn, przez mtodziez i osoby starsze, przez mieszkancéw wsi i mieszkan-
cOw miast sg stosunkowo niewielkie, o czym $wiadcza wskazniki korelacji
rang stéw wybieranych jako ,,najpigkniejsze” i ,,najbrzydsze” przez te katego-
rie spoteczne. Istotne réZnice w wyborach tych stéw wprowadza tylko czynnik
wyksztalcenia. Réznice hierarchii stéw wybieranych przez rézne kategorie re-
spondentéw wyréznione ze wzgledu na ple¢, wiek i miejsce zamieszkania sa
rzeczywiscie niewielkie, ale to nie znaczy, Ze nie istnieja.

Oto kobiety zdecydowanie czesciej niz mezczyzni nienawidza
aborcji (-50 : -37)13, a jednoczesnie podziwiaja czgsciej niz mezczyZni
mitosé (76 : 62), rodzine (64 : 49), piekno (23 : 14) oraz wartosci chrzescijari-

12M. Fleischer jw.,s.23.
13 Liczby w nawiasach oznaczaja wskaZnik wyboréw danego stowa jako stowa najpigkniejszego netto (tzn.
po odliczeniu wyboréw tego stowa jako stowa najbrzydszego) przez kobiety (pierwsza liczba) i przez
mezczyzn (druga liczba); stad ujemna warto$¢ wskaZnika §wiadczy, ze mamy do czynienia ze stowem
reprezentujacym kondemnanda.
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skie (13 : 8,6). Natomiast mezczyZni zdecydowanie czgsciej niz kobiety czuja
sympati¢ do erotyki (3,4 : 0,9). Jak z tego wynika, mozna sformutowa¢ hipote-
zg, ze w ogole kobiety bardziej niz mezczyZni cenia wartosci obyczajowe,
transcendentne, estetyczne i moralne, mezczyZni czesciej niz kobiety wyzej
stawiaja warto$ci witalne (reprezentuje je erotyka).

Jeszcze mniejsza niz ple¢ rolg jako czynnik wyboréw stéw sztandarowych
odgrywa czynnik miejsca zamieszkania. Nie znaczy to oczywiscie, ze miesz-
karicy miast nie r6znia si¢ od mieszkaficéw wsi w swoich sympatiach i antypa-
tiach do stéw sztandarowych. Empiryczne r6Znice postaw wobec stéw sztan-
darowych miedzy populacjami ludnosci wielkomiejskiej i wiejskiej sa jednak
wynikiem oddziatlywania czynnikéw innych niz miejsce zamieszkania. Nato-
miast niewatpliwie wielko§¢ miejscowosci zamieszkiwanej przez responden-
téw wyjasnia mechanizm réznicy ich stosunku do tolerancji i korupcji. Po
pierwsze, im wigksza miejscowosé, tym czesciej jej mieszkaricy cenig najbar-
dziej tolerancje (52 : 35)14, a tym czesciej potepiaja zas korupcje (-72 : -59).

Powazniejsze nastgpstwa w wyborach stow sztandarowych niz pteé i miej-
sce zamieszkania ma czynnik wieku. Oto — jak wynika z badari ankietowych
— im ludzie starsi, tym cze$ciej najbardziej cenia opieke (44 : 30)15, wiare (59 : 32)
1 wartosci chrzescijariskie (22 : '1,2), a potepiaja erotyke (-25 : -18).

Jednoczesnie z biegiem lat obojgtniejemy na uroki folerancji, mitosci, su-
kcesu, piekna, nowoczesnosci, a nawet luksusu, bo odpowiedzi respondentéw
przemawiaja za tym, Ze im ludzie mlodsi, tym czeSciej najbardziej cenia role-
rancje (44 : 24)16, mitosc (74 : 70), sukces (20 : 3), piekno (25 : 11), luksus (9 : 1)
i nowoczesnos¢é (10 : 3). Wszystkie te wybory tatwo skomentowac i wyjasnié
wplywem zmiany ustrojowej, mediéw, wigkszej mobilnosci ludzi miodych,
rozwojem nowych technologii, w tym komputeryzacji i internetyzacji, ktérych
gtéwnymi beneficjentami sa na calym $wiecie — jak wiadomo — przede
wszystkim mtodzi wyksztalceni megzczyZni mieszkaricy wielkich miast. Nato-
miast trudniej pogodzi€ sig ze statystyczna regularno$cia, ze im ludzie miodsi,
tym bardziej krytycznie odnosza si¢ do kapitalizmu (-17 : -6). Czyzby to miat
by¢ odwet mediéw i kultury medialnej XXI wieku w zwiazku z bezrobociem i po-
czuciem braku perspektyw?

Jeszcze wazniejszym niz wiek czynnikiem wplywajacym na wybory stéw
sztandarowych okazuje sie wyksztalceniel’. Zapewne to wlasnie wplyw tego
czynnika zadecydowat o tym, ze mieszkaricy wielkich miast czesciej niz mie-
szkanicy wsi — jak juz wspomniano — szczeg6lnie wysoko cenia tolerancje

14 Tutaj pierwsza liczba oznacza wskaZnik wyboréw danego stowa jako najpigkniejszego netto przez miesz-
kaficéw wielkich miast, druga liczba za§ — analogiczny wskaZnik wyboréw przez mieszkancow wsi.

15 Tutaj — w calym akapicie — pierwsza liczba w nawiasach oznacza wskaznik wyboréw danego stowa jako
najpiekniejszego netto przez osoby w wieku 60 i wigcej lat, druga liczba za§ — analogiczny wskaZnik
wyboréw tego stowa przez osoby w wieku miedzy 14. a 24. rokiem zycia.

16 Tutaj — w calym akapicie, przeciwnie niz w poprzednim — pierwsza liczba w nawiasach oznacza
wskaznik wyboréw danego stowa jako najpickniejszego netto przez osoby w wieku migdzy 14. a 24. rokiem
zycia, druga liczba za§ — analogiczny wskaznik wyboréw tego slowa przez osoby w wieku 60 i wigcej lat.
17 Podobnie przed 20 laty wyksztalcenie okazato si¢ najwazniejszym czynnikiem determinujacym zakres
znajomosci réznych elementéw kultury narodowej. W. Pisarek, T. Goban-Klas: Aktywnosc,
preferencje i §wiadomo$é kulturalna spoleczeristwa polskiego. OBP, Krakéw 1980, s. 103 i n.
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a potepiaja korupcje. Wskazniki wyboréw tych dwdch stéw w zaleznosci od
czynnika wyksztalcenia sa bardzo wyraziste. WskaZnik zasiggu wyboréw role-
rancji jako wyrazu oznaczajacego tresci najlepsze i najpigkniejsze wynosi dla
0s6b z wyksztalceniem wyzszym 72, a dla oséb z wyksztalceniem podstawo-
wym — zaledwie 28. WskaZnik zasiegu potepienia korupcji przez osoby z wy-
ksztalceniem wyzszym wynosi 81, a dla 0s6b z wyksztatceniem podstawowym
—52.

W skali spotecznej trudno Polakom pogodzié nauke z wiarq. W wyborze
tych dwdch waznych stéw sztandarowych istotna role odgrywa wyksztatcenie:
im jest ono nizsze, tym czgsciej ludzie wskazuja wiare jako co$ szczegdlnie
cennego. I odwrotnie, wzrostowi wyksztalcenia towarzyszy czestszy wybdr
nauki jako warto$ci szczegdlnie cennej. WskaZnik zasiegu wyboréw wiary
jako wyrazu nazywajacego co$ najlepszego i najpigkniejszego wsréd oséb z wy-
ksztalceniem podstawowym (i nizszym) wynosi 50%, a wsréd oséb.z wyksztat-
ceniem wyzszym — 25%. Niemal dokladnie odwrotnie ma si¢ rzecz z naukq:
wybiera ja 50% o0s6b z wyzszym wyksztalceniem, a 28% — z wyksztalceniem
podstawowym. Wobec takich preferencji zwiazanych z wyksztalceniem nie
dziwi trzykrotnie czgstsze potgpianie klerykalizmu przez ludzi z wyzszym wy-
ksztatceniem (40%) niz przez osoby z wyksztatceniem podstawowym (13%).

Wybory stéw sztandarowych potwierdzaja znana z innych badan zaleznos¢
migdzy wyksztalceniem a poczuciem dyskomfortu z powodu ograniczenia
wolnodci stowa; cenzura spotyka si¢ z potgpieniem niemal co drugiej osoby z wy-
ksztalceniem wyzszym (47%), ale tylko co czwartej z wyksztatceniem podsta-
wowym (25%). Mniejsza rol¢ odgrywa wyksztatcenie jako czynnik wspét-
determinujacy negatywna postawe wobec réznych radykalizméw spoteczno-
-politycznych. Na przyktad jako wyrazy oznaczajace ,tresci najgorsze i najbar-
dziej nieprzyjemne” wskazato anarchie¢ i dyktature odpowiednio 60% i 66%
0s6b z wyzszym wyksztalceniem oraz 40% i 48% os6b z wyksztalceniem
podstawowym. Rzecz znamienna jednak, ze w oczach obu kategorii respon-
dentéw bardziej zastuguje na potepienie dyktatura niz anarchia. Wszystkie te
relacje zakiéca odrobing to, Ze réznica migdzy wskaZnikami potgpienia dykta-
tury i anarchii jest jednak minimalnie wigksza wsréd oséb mniej wyksztatco-
nych (wskaznik réznicy wynosi 7,5) niz bardziej wyksztatconych (wskaznik
—5,6).

Niecheé do socjalizmu ma wigkszy zasigg ogdlnospoleczny (wyraz socja-
lizm jako wyraz oznaczajacy tresci najgorsze i najbardziej nieprzyjemne wska-
zato netto ogétem 16,7 % respondentéw) niz niecheé do kapitalizmu (analogi-
czny wskaznik netto wynosi 9,4%). Do wyrazéw oznaczajacych tresci
zastugujace na odrzucenie nalezy bowiem zaréwno socjalizm wedlug oceny
30% os6b z wyksztalceniem wyzszym i dla 12% z wyksztalceniem podstawo-
wym, jak i kapitalizm wedtug oceny 5% 0s6b z wyksztatceniem wyzszym i dla
14% z wyksztatceniem podstawowym. Jak z tego wynika, nieche¢ do socjali-
zmu czesciej wystepuje wsréd ludzi z wyzszym wyksztalceniem, natomiast
niecheé do kapitalizmu — wsréd ludzi z wyksztatceniem podstawowym, kto-
rzy konsekwentnie takze czgsciej niz osoby z wyzszym wyksztalceniem do
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wyrazéw oznaczajacych niedobre treéci zaliczaja prywatyzacje (12% wobec
3%). Niechgc oséb z wyzszym wyksztatceniem do socjalizmu nie przeszkadza
im wskazywac lustracji jako wyrazu oznaczajacego tresci najgorsze i najbar-
dziej nieprzyjemne; wskazala ja co piata osoba z wyzszym wyksztatceniem
(21%) 1 co siédma (14%) — z wyksztalceniem podstawowym.

Ponadto w parze z wyzszym wyksztalceniem idzie mniej krytyczny stosu-
nek do erotyki, a zapewne tym bardziej do pornografii (erotyke jako co$ niedo-
brego wskazato netto 8% respondentéw z wyzszym wyksztatceniem i 22% z wy-
ksztalceniem podstawowym) oraz ponadprzecigtnie wysoka ocena przedsie-
biorczosci (8% wobec 2% pozytywnych wyboréw wsréd oséb z wyksztatce-
niem podstawowym).

Sprébujmy podsumowaé rolg poziomu wyksztalcenia na wybory stéw
sztandarowych. Posiadanie wyksztalcenia wyzszego sprzyja ponadprzecigt-
nie wysokiej ocenie tolerancji, nauki, patriotyzmu i przedsiebiorczosci oraz
do ponadprzecigtnie czgstego potepiania anarchii, cenzury, egoizmu, dykta-
tury, klerykalizmu, korupcji, lustracji. Natomiast wyksztalcenie podstawo-
we 1 niepetne podstawowe sprzyja wysokiej ocenie wiary, paristwa i warto-
Sci chrzescijariskich oraz potepianiu aborcji, erotyki, kapitalizmu i pry-
watyzacji.

6. Zmiany hierarchii stéw sztandarowych w latach dziewiecldziesiqtych

Z pieédziesigciu czterech wyrazéw sztandarowych tworzacych sondazowy
zbiér w badaniach z 1999 r. tylko 22 wystgpowaly we wszystkich czterech
poprzednich akcjach badawczych. Z tego wzgledu te 22 wyrazy zastuguja na
specjalne zainteresowanie, bo one w wigkszym stopniu niz pozostale pozwala-
ja ujawni¢ ewentualne zmiany stopnia atrakcyjnosci poszczeg6lnych miran-
déw i1 kondemnandéw w $wiadomosci spolecznej. Material do poréwnania
danych z kolejnych pieciu badan zawieraja ponizsze tabele.

Poréwnywalnos¢ danych w tabeli 2. ostabiona jest przez to, ze zbiory wyra-
z6w przedkladane respondentom do wyboru réznity si¢ migdzy soba liczebno-
$cia. Zbidr z r. 1991 — przypomnijmy — zawierat 48 wyrazéw, z r. 1995 —
39, z 1at 1996 i 1997 — po 42 wyrazy, az r. 1999 — 54 wyrazy. Prawdopodo-
bieristwo wskazania jednego wyrazu w zbiorze trzydziestodziewigciowyrazowym
jest wigksze niz prawdopodobiefistwo wybrania go w zbiorze pigédziesigcio-
czterowyrazowym. W celu zmniejszenia wynikajacych stad zakiécen w po-
réwnywaniu wskaZnikéw wyboréw wszystkie wskazniki sprowadzone zostaty
do wspdlnego mianownika przez pomnozenie ich przez procentowy wskazZnik
réznicy miedzy wielkoscig porownywanych zbioréw. Wielko$¢ zbioru wyra-
zéw z ankiety z r. 1991 przyjeto za 100, wskutek czego warto$¢ wyboru
kazdego stowa pomnozona zostata kolejno: przez 1 w zbiorze z r. 1991, przez
0,81 — w zbiorze z r. 1995, przez 0,88 — w zbiorach z lat 1996 i 1997 oraz
przez 1,13 w zbiorze z r. 1999. Skorygowane w ten sposdb wartosci wyborow
poszczeg6lnych wyrazéw zawiera tabela 3.
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Tabela 2. Wskazniki netto wyboréw sléw sztandarowych w latach 1991-1999

Wyraz 1991 1995 1996 1997 1999
aborcja -22.8 -37 -44 -44.3 -423
anarchia -47,1 -54 -52 -53,9 -46,2
dyktatura -49,0 -60 -61 -58,2 -559
Europa 1,5 5 2 2,8 1,5
godnosé 46,3 38 24 28,3 19,2
klerykalizm 2232 -40 -38 -31,5 -20,6
lewica -6,2 -23 -23 -18,7 -11,8
mitosé 65,6 67 66 65,2 68,9
naréd 27,8 19 16 18,9 17,4
ojczyzna 46,4 39 33 374 36,6
opieka 389 40 35 40,6 34,7
paristwo 16,6 10 7 10,6 6,9
patriotyzm 31,7 17 9 9,8 9,3
prawica -3,5 -6 -6 -3.2 -2,6
prywatyzacja 3,2 -8 -9 -6,4 -9.7
réwnosé 31,4 30 25 25,6 29,8
socjalizm -19,1 -32 -34 -28,8 -16,7
solidarnosc 13,1 6 7 99 3,7
sprawiedliwo$é 64,7 46 42 46,5 46,2
wiara 41,1 37 32 41,0 39,3
wolnosé 59,1 48 43 44,2 48,8
| zgoda 59,7 51 50 51,0 499

Tabela 3. Skorygowane wskazniki netto wyboréw stow sztandarowych w latach 1991-1999

Wyraz 1991 1995 1996 1997 1999
aborcja -22,8 -30,0 -38,7 -39,0 -47,8
anarchia -47,1 -43.7 -45,8 -47.4 -52,2
dyktatura -49,0 -48.6 -53,7 -51,2 -63,2
Europa 71,5 4,1 1,8 2,5 1,7

godnosé 46,3 30,8 21,1 24,9 21,7
klerykalizm -232 -32,4 -334 -27,7 -23,2
lewica -6,2 -18,6 -20,2 -16,5 -13,3
mi}osé 65,6 54,27 58,1 57,4 77,9
naréd 27,8 15,4 14,1 16,6 19,7
ojczyzna 46,4 31,6 29,0 32,9 41,3
opieka 389 324 30,8 35,7 39,2
paristwo 16,4 8,1 6,2 9,3 7.8

patriotyzm 31,7 13,8 79 8,6 10,5
prawica -3,5 -4,9 -5,3 2.8 -2.9
prywatyzacja 3,2 -6,5 1,9 -5,6 -11,0
réwnosé 314 243 22,0 22,5 33,7
socjalizm -19,1 -25,9 -29.9 -253 -18,9
solidarno$§é 13,1 49 6,2 8,7 4,2

sprawiedliwo$¢ 64,7 37,3 37,0 40,9 52,2
wiara 41,1 30,0 28,2 36,0 44,4
wolnosé 59,1 38,9 37,8 389 55,1

zgoda 59,7 41,3 44,0 44,9 56,3
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Dane tabeli 3. umozliwiaja sporzadzenie poréwnywalnych list hierarchicz-

nych tych 22 stéw z pigciu kolejnych badari.

1991 1995 1996 1997 1999
mitosé mitosé mitogé mitosé milosé
sprawiedliwo$é zgoda zgoda zgoda zgoda
zgoda wolno$é wolnogé sprawiedliwo$é wolnosé
wolnogé sprawiedliwo$é sprawiedliwos¢ wolno$é sprawiedliwo$¢é
ojczyzna opieka opieka wiara wiara
godnosé ojczyzna ojczyzna opieka ojczyzna
wiara godnosé wiara ojczyzna opieka
opieka wiara réwnosé godnosé rownos$é
| patriotyzm réwnosé godnosé réwnosé godnosé
réwnosé naréd nar6d naréd naréd

naréd patriotyzm patriotyzm paristwo patriotyzm
paristwo paristwo paristwo solidarno$é paristwo
solidarno$é solidarno$é solidarno$d patriotyzm solidarno$é
Europa Europa Europa Europa Europa
prywatyzacja prawica prawica prawica prawica
prawica prywatyzacja prywatyzacja prywatyzacija prywatyzacja
lewica lewica lewica lewica lewica
socjalizm socjalizm socjalizm socjalizm socjalizm
aborcja klerykalizm klerykalizm klerykalizm klerykalizm
klerykalizm aborcija aborcja aborcija aborcija
anarchia anarchia anarchia anarchia anarchia
dyktatura dyktatura dyktatura dyktatura dyktatura

Uderzajace podobieristwo tych pigciu hierarchii opartych na wynikach akcji

badawczych przeprowadzonych na pigciu réznych reprezentacjach ludnosci
Polski w pigciu réznych latach z jednej strony przemawia na rzecz rzetelnosci
zastosowanych technik badawczych, z drugiej zas dowodzi zadziwiajacej sta-
bilnosci sztandarowych wartosci systemu aksjologicznego Polakow!8.
Wrazenie podobienstwa tych pigciu list potwierdzaja analizy statystyczne.
Wspétczynnik korelacji rang obliczony wedtug wzoru Spearmana wynosi:

zlat 19911 1995 — 0,985
zlat 19951 1996 — 0,995
zlat 19961 1997 — 0,991
z lat 19971 1999 — 0,993
zlat 19911 1999 — 0,98019

dla zbioréw

18 Trwato$¢ hierarchii aprobaty spotecznej dla stéw sztandarowych ujawnita si¢ najpierw jako wniosek z po-
réwnania wynikéw badari zr. 1984 (H. Siw e k: Nastawienie Polakéw wobec rzeczywistoéci spolecznej.
Raport z badari ankietowych 1984, Raporty OBP, Krakéw 1985) z wynikami badaii z lat dziewi¢édziesiatych;
to poréwnanie wykazato, ze w latach dziewigédziesiatych wzrosta atrakcyjnos$¢ mitoscii rownosci, skurczyt
si¢ zasigg aprobaty dla ojczyzny, cofa sig systematycznie zasigg uznawania za szczeg6lna warto$¢ sprawiedli-
wosci i solidarnosci.

19 Podobnie: ,,Wskazniki korelacji rangowej (SZULC 1961:528) — oczywiscie dodatnie — sa dos¢ wysokie:
wspdiczynnik Spearmana (ro) dla pary 1984-1995 wynosi 0,77.” W. Pisarek: Polskie stowa sztandarowe
na tle poréwnawczym, [w:] Studia lingwistyczne ofiarowane Profesorowi Kazimierzowi Polanskiemu na
70-lecie jego urodzin. Katowice 1999, s. 65.
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Na tej podstawie bez wigkszego ryzyka mozna twierdzié, ze przynajmniej
jesli chodzi o hierarchie uwzglednionych 22 stéw sztandarowych réznice ich
rang wykazane w badaniach z lat dziewigcdziesiagtych swobodnie sie mieszcza
w granicach bledu statystycznego. Choc réznice sa tak niewielkie, warto zwro-
cié na nie uwagg.

W latach 1991-1995 najwieksza zmiana jest awans opieki o 3 rangi; w tym
samym czasie nastapil spadek pozycji sprawiedliwosci i patriotyzmu o dwie

rangi.

W latach 1995-1996 jedyna wicksza zmiana jest spadek wiary (o dwie
rangi).

W latach 1996-1997 wiara wraca na dawna pozycje, spada natomiast pozy-
cja narodu.

W latach 1997-1999 o dwie rangi awansuje patriotyzm.

W latach 1991-1999, a wigc w skali calego dziesigciolecia jedynym trzy-
rangowym przesuni¢ciem jest spadek godnosci; ponadto o dwie rangi spadla
pozycja sprawiedliwosci i patriotyzmu i o tyle samo awansowala wiara i réw-
nos¢.

Wszystkie te analizy odnosza si¢ do wyboru stéw sztandarowych w skali
ogblnospotecznej. Zaskakujaco wysoki wskaznik korelacji rangowej ich hie-
rarchii z réznych lat podsuwa hipoteze, ze za tymi wskaZnikami ukrywajq si¢
réznice wyboréw stow sztandarowych migdzy poszczegélnymi kategoriami
spolecznymi. Szczegdlnie ponetna wydaje si¢ hipoteza, ze najwigksze réznice
wystapia migdzy réznymi kategoriami wiekowymi, a wigc np. migdzy naj-
miodszymi badanymi (tzn. w wieku 14-24 lata) zr. 1991 i 1999, najmtodszy-
mi zr. 1991 i najstarszymi z r. 1999 itp.

W celu weryfikacji tej hipotezy zebrano 7 rankingowych list z wyrazami z ba-
dan z lat 1991 i 1999; byly to listy oparte na wynikach badan z tych lat, a mia-
nowicie:

1. hierarchia wyboréw ogétem z r. 1991

2. hierarchia wyboréw ogétem z r. 1999

3. hierarchia wyboréw ,,najmtodszych” (14-24 lata) z r. 1991
4. hierarchia wyboréw ,,najmtodszych” (14-24 lata) z r. 1999
5. hierarchia wyboréw w wieku $rednim (25-39 lat) z r. 1999
6. hierarchia wybordw ,,starych” (60 lat i wigcej) z1. 1991

7. hierarchia wyboréw ,,starych” (60 lat i wigcej) z r. 1999.

A oto wyniki obliczeri korelacji rangowej tych siedmiu hierarchii:

hierarchia ogétem 1991 : hierarchia ogétem 1999 ....... 0,98
Hnajmiodsi” 1991 : , ,najmtodsi” 1999 .........cccevvvnnnennn 0,94
,.w wieku §rednim” 1991 : ,,w wieku $rednim” 1999 ... 0,97
,najmtodsi” 1991 : starzy” 1991 ...o..ooevveveciiinininnnn. 0,977
Hnajmtodsi” 1991 : starzy” 1999 ......cocvvvevvenvcivnnnnnn. 0,951
Hnajmtodsi” 1999 @ starzy” 1999 .....ccccvvvvcnininninnne 0,965
Hstarzy” 1991 @ najmtodsi” 1999 .......cccvivnininnnnnn 0,960

Hstarzy” 1991 @ starzy” 1999 ......ocoovivvnnivcicccnene 0,942.
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Uzyskane wyniki niby potwierdzaja trafno$¢ hipotezy (réznice miedzy wy-
borami najmtodszych z lat 1991 i 1999 sa wigksze niz réznice wyboréw ogé-
tem z tych lat), ale wartosci wskaZnikéw sa tak niewielkie, ze trudno je darzyé
petnym zaufaniem.

Bardziej wyraziste okazuja si¢ zmiany warto$ci poszczegélnych stow
sztandarowych okre§lane nie miejscem w hierarchii, ale wielko$cia wskaznika
zasiegu aprobaty lub potepienia. Z danych tabeli 3. wynikaja m.in. nastepujace
wnioski:

W latach dziewigcédziesigtych obserwujemy raczej spadek wartosci stéow
sztandarowych niz ich wzrost. Pewien wzrost zaznaczyt si¢ tylko we
wskaZnikach aprobaty dla mitosci i opieki, natomiast skurczyt si¢ zasieg apro-
baty z jednej strony dla Europy i prywatyzacji, z drugiej dla godnosci, narodu,
ojczyzny, parstwa, patriotyzmu, solidarnosci i sprawiedliwosci. Poglebito sig
potepienie dla aborcji, anarchii i dyktatury, mniej wigcej na tym samym po-
ziomie utrzymuje si¢ niecheé do klerykalizmu i socjalizmu.

By¢ moze najwazniejsza zmiana §wiadomosci spotecznej w latach dzie-
wigcdziesiatych jest ,,spadek pozytywnego mySlenia o rzeczywistosci lub —
ujmujac rzecz z drugiej strony — wzrost negatywizmu w stosunku do niej”20.

Te wnioski znajduja wzmocnienie w danych tabeli 4., zawierajacej dane
o wszystkich stowach sztandarowych wystepujacych we wszystkich akcjach
badawczych z lat dziewigcdziesiatych.

Tabela 4. Skorygowane wskaZniki netto wyborow wszystkich stéw sztandarowych uzytych
w badaniach z lat 1991-1999

Stowo sztandarowe Nt | veadeo, | eirn | Nes1oe) | onedgr)
aborcija 22,8 -30,0 -38,7 -39,0 -47.8
anarchia -47,1 -43,7 -45,8 474 -52,2
bezpieczeristwo - -324 -28.6 27,6 35,4
bezrobocie -55,2 - - - -
biernosé -17,7 - - - -
brzydota - - - - -41,1
cenzura - - - - -374
dobro innych - - - - 23.6
dobro wlasne - - - - 55
dyktatura -49.0 -48.6 -53,7 -51,2 -63,2
elita - - - - -20,8
emerytura - 4,1 - - -
erotyka - -11,3 -13,2 -17,2 -18,8
Europa 1.5 4,1 1,8 2,5 1,7
globalizm - - - - -6,7
godnos¢ (honor) 46,3 308 21,1 24,9 21,7
gruba kreska -6,0 - — - -

20 Przejawia si¢ to tym, ze z wyjatkiem mitosci wszystkie stowa sztandarowe miaty w r. 1995 nizsze
wskazniki wartosci niz w r. 1999. Srednia wartosé wskaZnika stowa sztandarowego reprezentujacego miranda
wr. 1991 wynosita 35,4 punktu, a w r. 1995 — 30,2. Natomiast srednia warto$¢ wskaZnika stowa reprezentu-
jacego kondemnanda wynosita w roku 1991 — -20,4, a w r. 1995 az -30,7.” wp: Notatki z badari prezydenc-
kiej kampanii wyborczej, Zeszyty Prasoznawcze 1998, nr 34, s, 154,
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Stowo sztandarowe (N1=9392!j 0) (leagg% 9) (N3%677) (N1=%91796) (Nl=?t%973)
inflacja -36,3 - - - -
kapitalizm - 97 -10,6 -8,9 -10,6
klerykalizm =232 -32,4 -334 272 -232
komputer - -5,7 -4,4 -4,1 -
konsekwencija 14,1 - - - -
korupcija - ~ - - -74,9
Iuksus - 7,3 3,5 -0,6 -0,23
lewica -6,2 -18,8 -20,2 -16,5 -133
lustracja - - - - -21,9
mito$é 65,6 54,3 58,1 574 779
naréd 27,8 154 14,1 16,6 19,7
nauka - 21,1 20,2 27,5 40,3
niepewno$é -17,3 - - - =
nietolerancja -34,0 - - - =
nomenklatura -33,8 - - - -
nowoczesnosé - - - - 5,3
nowy poczatek 6,0 - - - -
obcy kapitat -8,3 22,1 - - -21,1
odpowiedzialno$é 36,2 - - - -
ojczyzna 46,4 31,6 29,0 32,9 41,3
Okragly Stét -0,2 - - - -
opieka 389 324 30,8 35,7 39,2
paristwo 16,4 8,1 6,2 9,3 7,8
patriotyzm 31,7 13,8 79 8,6 10,5
pigkno -~ - - - 20,9
pluralizm 53 - - - -
poczucie bezpieczefistwa 41,8 - - -~ -
polityka - -14,6 - - -
praca - - 30,8 35,6 459
prawda - - 25,9 32,2 37,5
prawica -3,5 -4,9 -5,5 -2,8 -2,9
prezerwatywa - -12,2 -12,3 -13,6 -
prywatyzacja 32 -6,5 -1,9 -5,6 -11,0
przedsiebiorczosé - 7.3 44 32 4.0
przyspieszenie 04 — - - -
reformy paristwa - - - - -2,3
reklama - -10,5 -12,3 -15,5 -12,1
rodzina - 48,6 47,5 51,8 62,7
rozliczanie komunistéw -4,9 -17,0 -21,0 222 -
réwno$é 314 24,3 22,0 22,5 33,7
ryzyko - - -18,5 -14,1 -
samorzad - - - - -0,11
socjalizm -19,2 -259 -29.9 -25.3 -18,9
solidarnos$c 13,1 49 6,2 8,7 4,2
spokdj 48,6 - - - -
spoteczernistwo 9.8 - - - -
sprawiedliwo$c 64,7 37,3 37,0 40,9 52,2
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Stowo sztandarowe ey | oveaoeo | oveiorn | ovesios) | ovesios)
strajk -27.2 - - - -
sukces - - - - 114
suwerenno$é 21,2 - - - -
tolerancia - 36,5 370 40,9 48,6
tradycja - - - - 8,6
uczciwo$é 73,3 - 42,2 43,0 45,9
umiar 29,0 - - - -
walka -11,6 - -26,4 224 -24,5
wartosci chrzescijafiskie - 5,7 3,5 6,8 9.4
wiara 41,1 30,0 28,2 36,0 44 4
wolnos§é 59,1 38,9 37,8 38,9 55,1
wolny rynek 15,1 0,0 -0,9 0,7 -
zaktamanie -56,5 - - - -77,4
zazdro$é - - - - -62,0
zdrowie 73,2 - 39,6 45,8 48,5
zgoda 59,7 41,3 44,0 449 56,3

Przygladajac si¢ tym danym, odkrywamy, Ze deklaracje Polakéw o posta-
wach wobec uwzglednionych w tabeli stéw w latach 1991-1999 daja sie po-
dzieli¢ na nastepujace grupy:

1. Stowa o wzglednie ustabilizowanym zasiggu aprobaty lub dezaprobaty
w calej dekadzie, a wigc takie, ktére nie tylko w roku 1999 byly wybierane
mniej wigcej réwnie czgsto co w roku 1991, ale takze ktérych wskazniki wybo-
réw z lat 1995, 1996 i 1997 niewiele si¢ réznity od wskaznikéw z lat 1991
i 1999; jak si¢ okazuje, w tej grupie znajduja si¢ tylko kondemnanda,
a w szczegoblnosci:

kapitalizm ze wskaznikiem ............. -10 (+-1)
prawica ze wskaznikiem .................. -4 (+-2)
reklama ze wskaznikiem ................. -11 (+-1)
walka ze wskaznikiem .................... =25 (+-1).

2. Trzy stowa z tabeli 4., reprezentujace réwniez kondemnanda, charakte-
ryzuja si¢ statly m, systematycznym w zrostem wskazZnika zasiegu p o-
tepienia w latach dziewigcdziesiatych; sa to:

aborcja ze wzrostem wskaznikOw .........cccoviiininnnn, od -22,8 do -47,8
erotyka ze wzrostem wskaznikOw .........c.ccceveeeeennne od-11,3do -18,

rozliczanie komunistéw ze wzrostem wskaznikow ..... od -49do-22,2
zaktamanie ze wzrostem wskazZnikow ............ccoceue.e. od -56,5 do -77 4.

3. Osobna grupe tworza 4 stowa, ktére mimo okresowych wahan
notuja wzrost wskaznikéw zasiggu pote¢pienia tresci przez te stowa
oznaczanych; s3 to:
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anarchia ze wzrostem wskaznikéw .......... od -47,1 do -52,2
dyktatura ze wzrostem wskaznikéw ......... od -49,0 do -63,2
obcy kapitat ze wzrostem wskaznikow .... od -8,3do-21,1
prywatyzacja ze wzrostem wskaznikow .. od +3,2 do -11,0

4. Przeciwnie niz stowa poprzedniej grupy dwa inne charakteryzuja si¢ mim o
okresowych wahan spadkiem zasiggu wybierania ich jako
wyrazéw oznaczajacych tre§ci najgorsze; sato:
klerykalizm ze spadkiem wskaZnikéw zasiegu niecheci od -33,4 do -23,2
socjalizm ze spadkiem wskazZnikéw zasiggu niecheci od -19,2 do -18,9.

5.Mimo okresowych wahan malejace wskazZniki zasiegu
wybordw jako stéw o tresciach godnych podziwu maja:

Europa ze spadkiem zasi€gu ...........cevue. z27,5do 1,7
godnosc ze spadkiem zasiggu .........occeue. z246,3do 21,7
narod ze spadkiem zasiggu ......c..cocecueueen. z27,8do 19,7
ojczyzna ze spadkiem zasiggu ................... z46,4 do 41,3
paristwo ze spadkiem zasiggu .........cceeeeeee 216,4do 7,8
patriotyzm ze spadkiem zasiggu ............... z 31,7 do 10,5
przedsiebiorczos¢ ze spadkiem zasiggu ... z7,3do4,0
solidarnos¢ ze spadkiem zasiggu ............. z13,7do 4,2
sprawiedliwosc ze spadkiem zasiegu ....... 264,7do 52,2
wolnos¢ ze spadkiem zasiggu .......cccouvenees z259,1do 55,1
wolny rynek ze spadkiem zasiegu ............. z15,1do0,7.

6Mimo okresowych wahan wzglgdnie ustabilizowane
i ostatecznie rosnace zasiggi podziwu maja stowa:

bezpieczeristwo ze wskaznikiem .................. 31 (+-5)
opieka ze wskaZnikiem ............cococeecenueecnnns 39 (+-1)
rownosc ze wskaznikiem ........cccceeeeeeeieeen. 29 (+-5)
wartosci chrzescijariskie ze wskaznikiem ... 7,5 (+-2)
wiara ze wskaznikiem ..........cccceeeceveeneennn. 43 (+-2)
zgoda ze wskaznikiem ........c.ccccooeveercinine 50 (+-10).

7.Mimo okresowych wahaii ostatecznie wzrostem zasiegu
podziwu dlaswej tresci charakteryzuja si¢ stowa:

mifos¢ ze wzrostem wskaznikéw podziwu z 65,6 do 77,9
nauka ze wzrostem wskaznikéw podziwu z 21,1 do 40,3
rodzina ze wzrostem wskaznikéw podziwu z 48,6 do 62,7.

8. W przeciwieristwie do wszystkich wyzej wymienionych grup staty
wzrost wskaznikéw zasiggu podziw u iaprobaty cechuje stowa:
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praca ze wzrostem wskaznikéw zasiegu podziwu z 30,8 do 45,9
prawda ze wzrostem wskaZnikéw zasiggu podziwu z 25,9 do 37,5
tolerancja ze wzrostem wskaZnikéw zasiggu podziwu z 36,5 do 48,6.

Najwigkszymi przegranymi lat dziewigédziesiatych sa stowa uczci-
wos¢ 1 zdrowie. W 1991 staly one na czele stéw oznaczajacych tresci najlepsze
1 najpigkniejsze. Byly stowami kluczami przetomu lat 80. i 90. W r. 1995 oba
odnotowaly skurczenie sie zasiggu ich wyboru o przeszto 40%. Od roku 1996
powoli ale systematycznie odrabiaja te straty. Za najwigkszych zwycigzcéw w
wyborach stéw sztandarowych w latach dziewiecdziesiatych w Polsce mozna
uznaé wyrazy mito$c, rodzina i tolerancja.

Do zjawisk niepomyslnych dla polskiej racji stanu, deklarowanej zaréwno
przez rzadzaca konserwatywno-liberalna koalicjg, jak i socjaldemokratyczna
opozycjeg, nalezy wspomniany juz spadek aprobaty dla Europy i prywatyzacji,
ktéremu towarzyszy spadek sympatii dla obcego kapitatu, o ktéry wszystkie
rzady lat dziewigédziesiatych usilnie zabiegaja, ale takze niewielki a do tego
malejacy zasigeg podziwu dla stéw, ktére si¢ odnosza do przymiotéw i wartosci
istotnych dla spoteczeristwa o wolnorynkowej gospodarce, takich jak kapita-
lizm, przedsiebiorczos¢, reklama, wolny rynek oraz ustabilizowane lub rosnace
zasiggi przymiotéw i wartosci wiazanych z systemem socjalistycznym, jak
opieka i réwnosc.
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1. Wstep

W poczatkach 1990 roku liczbe dziennikarzy w Polsce szacowano na
ponad 11 tysiecy. 10 lat pZniej mowi sig juz o okoto 18-20 tysiacach,
czasami pojawia si¢ nawet liczba 25 tysigcy os6b uznawanych czy uznajacych
si¢ za dziennikarzy. Rozbieznosci w wyliczeniach wiaza si¢ z réznymi sposo-
bami klasyfikacji. Jedni zaliczaja do grupy dziennikarzy wszystkich tworza-
cych na uzytek mediéw, w tym:

— zwiazanych z mediami etatowo lub na zasadzie stalej wspélpracy,

— posiadajacych wiasne firmy (np. jednoosobowe ,,ustugi dziennikarskie”),
poczatkowo wyraZniej w telewizji, obecnie takze w prasie i radiu, w tym —
wolnych strzelcow,

— tworzacych prase sublokalng — prywatng samorzgdowa, ktérych gtow-
nym dochodem jest zazwyczaj praca gdzie indziej (w szkotach, urzgdach itp.),

— osoby pracujace na stanowiskach typu ,,public relations” i ,,media rela-
tions” w réznych firmach,

— politykéw, ktérzy w rubryce zawdd wpisuja ,,dziennikarz”,

— emerytow — dziennikarzy i bylych dziennikarzy, ale cztonkéw stowa-
rzyszen dziennikarskich,

— osoby redagujace serwisy informacyjne na stronach internetowych oraz
tworzace pisma internetowe nie majace wersji ,,papierowych”.

Jedyna grupa dziennikarzy, ktéra mozna w miare dokladnie policzy¢, sa
czlonkowie stowarzyszen i zwiazkéw dziennikarskich. Nalezy do nich ponad
10 tysigcy oséb, jednak trochg ponad 40% sposréd nich to emeryci. W tej
grupie cze$é, choéby okazjonalnie, pracuje zawodowo, dorabiajac do skromne;j
dziennikarskiej emerytury: publikujac w réznych pismach lub redagujac pisma
branzowe, gazety zaktadowe, samorzadowe itp., a pewna grupa to wolni strzel-
cy. Stowarzyszenia nie wiedza, jak liczne jest cale to Srodowisko zawodowe;
szacuja, ze do stowarzyszefi nalezy okoto 25% czynnych dziennikarzy, ale nie
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wiadomo, czy odsetek ten dotyczy grupy w najszerszym ujgciu. Niektorzy
przedstawiciele stowarzyszen podkreslaja jednak, ze w Polsce jest wielu dzien-
nikarzy, ktérzy za dziennikarzy si¢ uwazaja, ale nie byliby nimi wedlug norm
stosowanych w wielu krajach Unii Europejskiej. We Wtoszech np. dziennika-
rzem jest ten, kto podstawowa czg$¢ swoich poboréw uzyskuje z pracy w tym
zawodzie. W Polsce dziennikarzem jest nauczyciel, ktéry raz na kwartat wyda-
je jakas gazetke gminng w naktadzie kilkuset egzemplarzy, nauczyciel akade-
micki pisujacy felietony, takze rzecznik prasowy burmistrza. W réznych dys-
kusjach — takze na tamach prasy — twierdzi si¢, zapewne nie bez racji, ze
w Polsce nie ma ochrony zawodu dziennikarza. Kazdy, kto sobie wyrobi jaka$
dziennikarska legitymacje, uwaza si¢ (i bardzo czgsto jest uwazany) za dzien-
nikarza. A poniewaz taka legitymacje wydrukowaé tatwo, dziennikarzy jest
bardzo wielu. Sa nimi np. dziennikarze przygotowujacy rézne witryny interne-
towe (ale bez wersji ,,papierowej”); piszacy te stowa widziat catkiem ,,powaz-
ne” legitymacje prasowe dziennikarzy takiej witryny.

Dziennikarstwo to w Polsce ,,otwarty zawdd” i niewielu jest takich, ktorzy
chcieliby ogranicza¢ prawo do wykonywania tego zawodu. Dzisiaj — pod koniec
dekady i wieku, mimo istnienia ponad 30 szkét ksztatcacych dziennikarzy, dzien-
nikarzem moze nadal zosta¢ kazdy, nawet nie ukorficzywszy studiéw. Propozycje
stworzenia ,,izby dziennikarskiej” w Polsce, zgloszone przez przedstawicieli jed-
nego ze stowarzyszen dziennikarskich, spotkaly si¢ z szeroka krytyka; pomyst
samoograniczania si¢ Srodowiska uznano za niezgodny z wolnoscia mediéw
i dziennikarzy. A przeciez propozycje takie padaja z réznych stron; w ksiazce
,LCzwarta wladza” Bogustaw Chrabota uwaza, ze w celu przeciwdziatania psuciu
zawodu powinna powstaé ,.gildia dziennikarska, zakon fachowcéw”. Nadmierna
,otwarto$¢” zawodu prowadzi do obnizania poziomu wykonywanych zadan,
w efekcie — obnizania prestizu profes;ji dziennikarskiej. Znamienne, ze w czasach
psucia profes;ji jej przedstawiciele chetnie akceptuja siebie jako ,.czwarta wiadze”.

Tymczasem w ocenach dziennikarzy padaja nierzadko okreslenia takie, jak:
indolencja, powierzchownos¢, niekompetencja, nieodpowiedzialno$é, pisanie
nieprawdy, a Wojciech Gietzynski pisze wprost, Ze dziennikarze sa ,,wspania-
tymi dyletantami w sprawach dotyczacych kazdego aspektu ludzkiego zycia”.
Czytamy takze, iz dziennikarstwo degradowane jest do ustugowej funkcji do-
starczyciela informacji, do tego na ogét dla niezbyt licznej publicznosci, a tak-
ze (inna wersja), iZ w Polsce dominuje dziennikarstwo , kelnerskie” (podaé —
zgodnie z zamdéwieniem i — nastepny klient proszeg).

Do wprowadzenia stanu wojennego niemal wszyscy dziennikarze polscy
nalezeli do jedynej organizacji zawodowej — Stowarzyszenia Dziennikarzy
Polskich. Po jego zawieszeniu, a potem rozwiazaniu, w roku 1982 wiadze
polityczne zatozyly inna organizacj¢ — Stowarzyszenie Dziennikarzy PRL,
ktére w roku 1991 zmienito nazwe na Stowarzyszenie Dziennikarzy RP. Roz-
wiazane SDP dziatalo w konspiracji, a w roku 1989 zostalo od nowa zareje-
strowane. SD RP liczy okoto 7,5 tysiaca cztonkéw, a Stowarzyszenie Dzienni-
karzy Polskich okoto 1,5 tysiaca. Dziala takze Katolickie Stowarzyszenie
Dziennikarzy (okoto 500 oséb) oraz Syndykat Dziennikarzy Polskich (o charakte-
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rze zwiazku zawodowego, ponad 1400 osdéb) 1 Zwiazek Zawodowy Dziennika-
rzy (150 oséb), a takze kilka stowarzyszen grupujacych dziennikarzy prasy
sublokalnej (wedtug nieoficjalnych danych okoto 1200 oséb). Brak wspdtpracy
miedzy stowarzyszeniami powoduje stabo$¢ srodowiska. Podzielone Srodowisko
nie jest partnerem ani dla parlamentu i wiadzy pafistwowej, ani dla Izby Wy-
dawcdéw i innych organizacji nadawcéw, a dziennikarze — zwtaszcza mtodzi —
ignoruja organizacje, do ktérych przynalezenie nie daje Zadnych istotniejszych
korzysci. Tymczasem pojawity sie oddolne inicjatywy organizacyjne — dzieki
nim powstal Auto Klub Dziennikarzy RP, Krajowy Klub Reportazu, organizacja
skupiajaca ponad 150 znanych reportazystéw, a takze Klub Dziennikarzy Sporto-
wych — ich czlonkami sa zaréwno cztonkowie stowarzyszen, jak tez (czesciej)
osoby nigdzie nie nalezace. Grupa mtodych warszawskich dziennikarzy skupiona
gtéwnie wokot Gazery Wyborczej, organizuje doroczny charytatywny Bal Dzien-
nikarzy w budynku Politechniki Warszawskiej.

Organizacje dziennikarskie staraja si¢ wplywad na opini¢ Srodowiska, przy-
znajac doroczne nagrody (im. Prusa, nagroda im. Pruszynskich, doroczne nagrody
SDP itp.). Cenione sa tez — przyznawane od kilku lat — nagrody Grand Press
branzowego miesigcznika Press, cho¢ ostatnia decyzja jury w roku 1999 (nagroda
gtéwna dla Tomasza Lisa, zamiast dla Waldemara Milewicza, ktéry zdobyt naj-
wigcej punktéw w glosowaniu redakcji) spotkatla si¢ z krytyka Srodowiska.
W efekcie tych gloséw kierownictwo ,,Pressu” zmodyfikowato regulamin nagro-
dy, uznajac, iz decydujacy glos nalezy do glosujacych w konkursie redakeji.

Sposréd wymienionych stowarzyszeri jedynie SD RP ma pelna strukture
ogdlnokrajowa oraz kilkanascie klubow twdérczych (m.in. publicystéw mig-
dzynarodowych, polonijny, ekonomiczny, krytyki teatralnej i filmowej, publi-
cystyki kulturalnej).

Z kolei SDP bylo bardziej aktywne w poczatkach dekady. Wydato ,,Poradnik
dla dziennikarzy z Europy Srodkowej i Wschodniej” (2 wydania), sfinansowany
przez Swiatowy Komitet Wolnej Prasy, oraz , Etyke §rodkéw przekazu” Williama
L. Riversa i Clewe’a Mathewsa. O wiele bardziej w wydawaniu ksiazek przydat-
nych szkoleniu dziennikarzy byty wyzsze uczelnie. Kilka podrecznikéw i zbioréw
publikacji wydat Uniwersytet Warszawski (historia mediéw, rynek mediéw w Pol-
sce, komunikowanie migdzynarodowe, transformacja mediéw) , dwa Wyzsza
Szkota Pedagogiczna w Krakowie (Dziennikarstwo i jego konteksty, Dziennikar-
stwo i §wiat mediéw). Przy wspélipracy z niemieckim Instytutem Ericha Brosta
Osrodek Badan Prasoznawczych UJ wydat zbiorowg prace 22 autoréw ,.Media
i dziennikarstwo w Polsce w latach 1989-1995”, a WSP w Kielcach ksiazke
Tomasza Mielczarka ,,Migdzy monopolem a pluralizmem” — zarys dziejow
komunikowania masowego w Polsce w latach 1989-1997.

2. Transformacja rynku mediéow — transformacja zawodu

Czasami, w réznych publikacjach, przyznaje sig, ze bez wolnych mediéw
nie byloby wolnej Polski. To wlasnie dziennikarze wspierali i wspieraja nadal
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transformacj¢ ustrojowa. Nieczesto jednak przypomina sig, ze ta grupa zawo-
dowa zaptacita do§¢ wysoka cen¢ za transformacjg. Szacuje sig, iz w pier-
wszych trzech latach obecnej dekady (likwidacja RSW , Prasa-Ksiazka-Ruch”
i sprzedaz jej pism) odeszto z pracy w zawodzie co najmniej 1,5 tysiaca
dziennikarzy. Odej$cia — dobrowo]ne lub konieczne — na wcze$niejsza eme-
ryturg lub poza zawdd dotyczyly gtéwnie oséb:

1. niechgtnie widzianych w zespotach redakcyjnych z przyczyn politycz-
nych (zastuzeni dla poprzedniej wiadzy),

2. nie nadajacych si¢ do dalszej pracy ze wzgledu na braki warsztatowe
(m.in. dotyczylo oséb trafiajacych wczeéniej do redakcji droga ,,polityczna”),

3. nie mieszczacych si¢ w skladzie redakcji, ze wzgledu na zmiang jej
profilu,

4. nie umiejacych si¢ dostosowaé do nowej techniki redakcyjnej (m.in.
obstuga komputeréw itp.),

5. niechgtnie (z ré6znych powodéw) widzianych przez wlascicieli.

Najczgstszym problemem, z jakim borykali si¢ w poczatkach lat 90. do-
Swiadczeni i jeszcze nie catkiem starzy dziennikarze, bylo ,,nauczenie si¢™:
komputera, szybkiego pisania oraz orientacji w nowych uktadach politycznych
w mediach i poza nimi. Czgé¢ dziennikarzy nie wytrzymywata presji (wiasci-
cieli, przetozonych, konkurencji w redakcji itp.), pakowata wiec manatki i opu-
szczala redakcje. Niektére pozegnania byly ,,na zawsze”, inne konczyly sie¢
poszukiwaniem jakiejkolwiek pracy — w mediach lub poza nimi.

Czynnikiem, utrudniajacym prace dlugoletnim dziennikarzom, stalo sie
zniesienie cenzury. Czgsto w tym samym pokoju redakcyjnym (newsroomy
przyszly pézZniej) siedziat mtody ,,wilczek”, do niedawna pisujacy w prasie
opozycyjnej, ktéry pisal, o czym chcial, i dlugoletni do§wiadczony publicysta,
zastanawiajacy si¢ czy i co wolno napisac, teraz, kiedy nie ma juz cenzorow.
Zarazem 6w do$wiadczony dostrzegal nowe formy cenzurowania (wlascicieli,
sit politycznych, Kosciota itp.), co wcale nie poprawiato jego samopoczucia.
Dziennikarze opuszczajacy macierzysta redakcj¢ prébowali odnaleZé si¢ gdzie
indziej, zaktadali jakie$ pisma, stawali si¢ rzecznikami prasowymi, czasem
catkiem zmieniali zawdd.

Poczatek dekady nie przynidst rozwoju szkolnictwa dziennikarskiego. To
stato si¢ péZniej. Wtenczas media zasilita grupa mtodych ,,gniewnych” z pod-
ziemia. Jak dawniej ,,nie matura, lecz cheé szczera...”, tak w poczatkach tej
dekady liczna grupa dziennikarzy z prasy podziemnej / alternatywnej weszta
do mediéw. Byli w niej zaréwno dobrzy dziennikarze (niektérzy nawet zostali
gwiazdami mediéw), ale byto tez sporo takich oséb, ktére rzemiosta nie znaly,
ale znaty nowych wiascicieli mediéw. Osoby z prasy podziemnej zasility m.in.
powstata w maju 1989 roku Gazere Wyborczq (tygodnik Mazowsze), grupa ta
stala sie gléwna sita napedowa nowego dziennika.

Lata 90. to ,,zmiana pokoleniowa” w polskim dziennikarstwie. W poczat-
kach dekady oprocz mozliwosci wykonywania prestizowego zawodu, media
oferowaly takze catkiem przyzwoite warunki finansowe. Dlatego miodzi lu-
dzie garneli sie do tego zawodu, a nowo powstajace szkoty i kierunki dzienni-
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karskie nie narzekaly na brak chetnych. Pod koniec dekady chetnych jest nadal
wielu, ale zainteresowanie studiami dziennikarskimi nieco maleje, ze wzgledu
na coraz gorsze mozliwosci zatrudnienia. Mtodzi dziennikarze tworzyli wiele
nowych redakcji, jak choéby terenowe oddzialty Gazety Wyborczej i Super
Expressu, oni takze zapelnili redakcje komercyjnych stacji radiowych (jak
RMF FM, Radio Zet i innych) oraz telewizyjnych (gtéwnie TVN). Wielu
sposrdéd nich stato si¢ bardzo dobrymi dziennikarzami, ale niemalej przeciez
grupie zarzuca si¢ brak wiedzy, profesjonalnej sprawnosci i poczucia odpowie-
dzialnosci. Jednak dzigki nim proces starzenia si¢ kadr tego zawodu ulegt
zahamowaniu, a w kolejnych latach dekady srednia wieku polskich dziennika-
rzy stawata si¢ coraz nizsza; wedtug nieoficjalnych szacunkéw wynosi obecnie
okoto 35 lat.

Zawdd dziennikarski poza tym stale si¢ feminizuje. Jezeli trzydziesci lat
temu tylko co czwarty dziennikarz byl kobieta, obecnie jest ich ponad 40%;
jak si¢ wydaje — w telewizji i radiu nawet wiecej. Dziennikarek jest tez
wiecej w prasie codziennej — ogdlnokrajowe;j i regionalnej; znacznie czg¢sciej
niz dawniej zajmuja si¢ obecnie zbieraniem informacji. Zjawisko to potwier-
dza liczba kobiet przyjmowanych na studia dziennikarskie — w niektérych
szkotach stanowia wigcej niz potowg stuchaczy.

Studia dziennikarskie prowadza wszystkie uniwersytety, od niedawna jako
samodzielne (Uniwersytet Warszawski, Uniwersytet Jagielloriski), ale nadal
takze jako specjalizacje na kierunkach politologicznych, filologicznych itp.
Uczelnie te od niedawna wprowadzaja nowy system ksztalcenia 3+2 (licencjat
+ uzupetniajace 2-letnie studia magisterskie), kontynuuja takze ksztatcenie na
studiach podyplomowych. Dziennikarskie studia sa takze obecne w wyzszych
szkotach (akademiach) pedagogicznych, jako réwnolegte z innymi lub jako
specjalno$ci. Zawdd ten mozna zdoby¢ takze na uczelniach katolickich (KUL,
PAT, ATK), gtéwnie w ramach studiéw podyplomowych. Ksztalceniem
dziennikarzy zajety si¢ takze liczne szkoty prywatne, z Wyzszg Szkota Komu-
nikowania i Mediéw Spotecznych w Warszawie oraz (réwniez warszawska)
Wyizsza Szkota Dziennikarska im. M. Warkowicza na czele, a ostatnio row-
niez Collegium Civitas. Niektére szkoty prywatne kusza specjalno$ciami jak
,,dziennikarstwo multimedialne” (Wyzsza Szkota Humanistyczno-Ekonomicz-
na w Lodzi), wspétpraca w ksztatceniu z zagranicznymi uczelniami (UW
z Wyizsza Szkota Dziennikarska w Lille, Wyzsza Szkota Biznesu z National
Louis University / USA), inne ksztalca nie tyle dziennikarzy, ile specjalistéw
w zarzadzaniu mediami (np. WSB w Nowym Saczu).

Poziom ksztalcenia dziennikarzy w tych szkotach jest rézny, a ilo$¢ nie
zawsze przechodzi w jako§é. Mury szkot wyzszych (publicznych i prywat-
nych) opuszczato pod koniec lat 90. ponad 1000 absolwentéw (rocznie), giow-
nie z licencjatem. Wigkszo$¢ z nich podejmowata dalsze studia, ale spora
grupa zasilata media. Jako$¢ ksztalcenia sprawdza si¢ w praktyce redakcyjne;j.

Wielu dziennikarzy ocenia system ksztalcenia do zawodu niezbyt wysoko,
przede wszystkim za$ twierdzi, iz szkoly wyzsze daja im spory pakiet wiedzy
zupelnie w péZniejszej pracy nieprzydatny. Posrednio, krytycznie oceniaja
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nadmiar zajec teoretycznych czy raczej brak powiazan teorii z praktyka redakcyj-
na. Doswiadczeni za§ nauczyciele dziennikarstwa twierdza, iz dziennikarzom
trzeba zapewni¢ porzadne wyksztatcenie ogélne, aby mogli poja¢ otaczajacy ich
Swiat. Z drugiej jednak strony powinno si¢ im stworzy¢ szanse specjalizacji aka-
demickiej, aby ,,mogli wnika¢ gieboko w konkretna dziedzing”. Przy tym wszy-
stkim trzeba ich uczy¢ myslenia ,,autonomicznego”, by mogli doskonali¢ mysle-
nie ,,krytyczne”. Dodajmy tez, ze istnieje zaréwno potrzeba nauki samodzielnego
mysSlenia (dziennikarze obecnie spedzaja znacznie wigcej czasu poza redakcja),
jak tez dziatania zespotowego (juz dzisiaj w redakcjach lub poza nimi dziataja
specjalistyczne spétki, zajmujace si¢ wybranymi dziedzinami zycia, tematami).

Studenci pierwszego roku dziennikarstwa méwia, iz z tym zawodem kojarzy
im si¢ wolno$¢. Mlodych ludzi przyciaga do dziennikarstwa atrakcyjno$¢ wyko-
nywanej pracy oraz prestiz zawodu w spoleczeristwie; takie powody wskazywali
m.in. stuchacze WSD im. M. Warkowicza. Na czynniki te wskazywali takze
dziennikarze juz zawdd ten uprawiajacy, odpowiadajacy na ankiete internetowa
OBP. Jedni i drudzy, wchodzac do zawodu jako praktykanci lub stazysci, dosé
szybko zaczegli dostrzegaé réznice migdzy wyobrazeniami a praktyka zycia reda-
kecyjnego.

Mtodzi dziennikarze (czesto studenci dziennikarstwa) traktowani sg w wie-
lu redakcjach jako swoista ,,kadra zapasowa”. Zatrudnieni na umowach, pracu-
jacy za wierszowkge sa takze ,straszakiem” dla dziennikarzy etatowych, ktérzy
czuja oddech mtodych na swoich plecach.

Kwestie zatrudnienia dziennikarzy w wielu redakcjach to swoista ,,wolna ame-
rykanka”. Umowy o pracg w mediach sa tak konstruowane, ze czgsto dziennikarz
moze by¢ zwolniony z godziny na godzing, bez specjalnego uzasadnienia. Nie ma
statutdw redakcyjnych ani uktadéw zbiorowych. W mediach realizowany jest
»program minimum” narzucany przez Kodeks pracy, to znaczy istnieje Zaktado-
wy regulamin pracy i Zaktadowy system wynagrodzen. Kontrakty jednak sa utaj-
nione i dziennikarze na ogét nie wiedza, ile zarabiaja ich koledzy.

Zawdd dziennikarski nie jest juz — jak dawniej — zawodem tatwym i bez-
piecznym. Narazeni sa zwlaszcza ci, ktérzy zajmuja si¢ problemami przestep-
czo$ci. W minionej dekadzie zdarzaty sie przypadki zastraszania i pobicia
dziennikarzy, a takze podpalania mieszkan (m.in. Jacka Popielarza z Super
Expressu, Jerzego Jachowicza z Gazety Wyborczej oraz Jerzego S. Maca
z Wprost). Zaginat takze Jarostaw Zigtara z Gazety Poznariskiej. Zagrozeniem
zdrowia i zycia dziennikarzy oraz procesami sadowymi, w ktdrych podsadnymi sg
dziennikarze, zajmuje si¢ Centrum Monitoringu Prasy, powotane w roku 1996.

3. Dziennikarze o sobie i swojej pracy (wyniki ankiety)

Pod koniec 2000 roku autor tej publikacji zrealizowal za poSrednictwem
Internetu ankiete wsrdd dziennikarzy (www.obp.prv.pl). Odpowiedziato na nia
ponad 250 dziennikarzy z prasy codziennej — regionalnej i ogdélnokrajowej,
dziennikarze stacji radiowych i telewizyjnych. Trudno uznaé ja za reprezenta-
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tywna dla calego Srodowiska, stanowila raczej sondaz prébny przed badania-
mi, ktérymi chcemy obja¢ znacznie wigksze grono oséb. Poniewaz ankieta po
wypetnieniu byla przesylana poczta elektroniczna, wéréd uczestnikéw sondazu
jest zapewne mniej os6b starszych i kobiet, generalnie — mniej oséb stabiej
lub niezbyt chetnie korzystajacych z komputera i sieci elektronicznej. Wyniki
ankiety stanowia wigc raczej o opinii miodszej (niz przecigtnie) generacji
dziennikarzy, nadto raczej szeregowych niz funkcyjnych.

Wsréd ogétu ankietowanych kobiety stanowia 35%, a mezczyzni 65%;
wsréd dziennikarzy radiowych i telewizyjnych kobiet jest nieco wigcej. Osoby
stanu wolnego stanowia 2/3 respondentéw, pozostali to mezatki lub Zonaci
oraz (4%) osoby rozwiedzione. Stan cywilny ankietowanych (wielu ,,stanu
wolnego”) wiaze si¢ z niska Srednig wieku, ale znawcy problemu twierdza
takze, ze w tym zawodzie ,,modne” zaczyna by¢ niewykazywanie pospiechu
w podejmowaniu decyzji o malzenistwie. Decyzje takie podejmuje sie najcze-
Sciej ,,po trzydziestce”.

Tymczasem w grupie respondentéw okoto 53% osoéb nie ukonczylo 30
roku zycia, dalszych 38% miesci si¢ w przedziale 30 do 50 lat, a jedynie 6% to
osoby ,,po pigédziesiatce”.

Ankietowani przez nas dziennikarze na ogét do$¢ pozytywnie oceniali
wlasna sytuacj¢ materialna:

Jako:

bardzo dobra 13%,
dobra 43%,
taka sobie / przecietna 33%,
nienajlepsza 6%,
zla 2%.

Czesciej wigc jest to sytuacja dobra i bardzo dobra niz nienajlepsza i zla.

3.1. Posiadane wyksztatcenie (rodzaj ukoficzonych studiéw)

Cho¢ nieco wiecej niz polowa ankietowanych dziennikarzy nie ukoriczyta
studiéw dziennikarskich, to liczba absolwentéw dziennikarstwa oraz specjali-
zacji dziennikarskiej na studiach politologicznych i filologicznych jest dosé
znaczna. Prawie co czwarty ankietowany ma dyplom ukorczenia dziennikar-
stwa (magisterski), co dziesiaty — licencjat lub ukoriczone studia podyplomo-
we. Trudno sie temu dziwié; w ostatnich latach studia dziennikarskie w ponad
30 publicznych i prywatnych szkotach wyzszych koiiczy rocznie ponad tysiac
absolwentow.

Nadal jednak do zawodu tego trafiaja absolwenci wielu innych uczelni —
w tym technicznych, artystycznych, prywatnych ,,szkét biznesu” itp. Wéréd
ludzi bez dyplomu pewna grupa to osoby, ktére nie mogly pogodzi¢ pracy
dziennikarskiej ze studiami (wyraZniej radiowcy), cze$¢ za$ to dziennikarze
réwnolegle studiujacy, najczesciej dziennikarstwo.
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Tabela 1. Wyksztalcenie dziennikarzy

% odpowiedzi
1. dziennikarskie — podyplomowe 10%
2. dziennikarskie — magisterskie 24%
3. licencjackie — dziennikarskie lub podobne 11%
4. Inne kierunki — humanistyczne, artystyczne itp. 21%
5. Inne kierunki — techniczne, $ciste itp. 12%
6. Nie ukoriczyt(a) zadnej wyzszej uczelni 14%
7. Jeszcze studiuje (gtéwnie dziennikarstwo) 8%

3.2. Przydatno$¢ studiéw dla wykonywanego zawodu

Ponad 40% ankietowanych dostrzega duza i bardzo duza przydatno$é stu-
diéw dla swojego zawodu, ale ponad 22 % uwaza, ze jest ona niewielka lub
zadna. Najliczniejsza grupa daje odpowiedZ wymijajaca, oceniajac przydat-
nos¢ jako ,.$rednia”. Absolwenci studiéw dziennikarskich maja opinie zrézni-
cowane; zdecydowanie lepiej oceniaja przydatnos¢ studiéw absolwenci stu-
diéw podyplomowych (ale sa tez wsrdd nich tacy, ktdrzy oceniaja te studia
negatywnie), bard21ej krytyczni (byc moze dlatego, Ze sa to osoby starsze niz
przecigtnie) oceniaja wiedze¢ wyniesiona z uczelni absolwenci studiéw magi-
sterskich.

Tabela 2. Przydatno$¢ studiéw dla zawodu w opinii dziennikarza

% odpowiedzi
1. bardzo duza 22%
2. duza 20%
3. §rednia 36%
4. niewielka 14%
S. zadna 8%

Pod koniec omawianej dekady absolwent dziennikarstwa ma zapewne wig-
ksza szansg, aby zosta¢ dziennikarzem, niz absolwent innego kierunku stu-
diéw. Potowa ankietowanych w roku 1994 redaktoréw naczelnych polskich
gazet i czasopism (W. Pisarek, ZP, 1995) deklarowala, ze aby zosta¢ dobrym
dziennikarzem trzeba ukonczy¢ studia dziennikarskie w kraju, 32% wskazy-
wato na podobne studia za granica, a 49% na dobre zawodowe kursy dzienni-
karskie. Zarazem jednak najbardziej liczy si¢ w tym zawodzie talent, owa
»iskra boza” (91% wskazain) i samoksztatcenie (90%), takze praktyka w dobrej
redakcji (krajowej — 86%, zagranicznej — 56%). Z posiadanych przez nas
danych wynika jednak, Ze zagraniczne studia dziennikarskie i praktyki dzien-
nikarskie za granica ukorniczylo nie wigcej niz 4-5% polskich dziennikarzy
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(gtéwnie stypendia UE oraz wyjazdy organizowane przez polskie filie zachod-
nich wydawnictw prasowych).

Dyskusja na temat jakosci studiéw dziennikarskich i ich przydatnosci dla
wykonywanego pdzniej zawodu toczy si¢ od lat. Jak si¢ wydaje, wlasciwa jest
opinia pewnego nauczyciela akademickiego, ktory stwierdzil, iz ,...studia
dziennikarskie nie sg tak zle, zeby zniszczyly samorodny talent. Ale nie sq tez
tak dobre, by nieuka wykreowaty na mistrza pidra lub mikrofonu”.

Nie jest takze wykluczone, Ze potrzebne sa zmiany w programach naucza-
nia szkdt dziennikarskich, ale gtdwnie w sposobach realizacji tych programéw.
Wiasciciele mediéw chca np., aby dziennikarze rozumieli zasady funkcjono-
wania pisma jako przedsiebiorstwa, znali nowoczesne sposoby i techniki reda-
gowania, wreszcie aby znali normy prawne (W. Pisarek, ZP, 1995). Czy szkoty
ucza wlasciwie, czy zdobyta wiedza da si¢ przetozy¢ na praktyke redakcyjna?
Wiele publicznych wypowiedzi dziennikarzy i wydawcéw kaze sadzic, iz
odpowiedZ na te pytania nie jest jeszcze zadowalajaca.

3.3. Staz dziennikarski (ile lat w zawodzie dziennikarskim)

Ankietowani, ktérzy rozpoczeli prace w tej dekadzie, stanowia prawie 80%
calej badanej grupy, ale co czwarty pracuje mniej niz dwa lata; w tej grupie
najliczniej reprezentowani sa studenci oraz absolwenci studiéw dziennikar-
skich (magisterskich i licencjackich). Osoby o innym wyksztatceniu, takze bez
studiéw, maja dluzszy staz pracy.

Tabela 3. Staz pracy w zawodzie

% odpowiedzi
1. mniej niz dwa lata 25%
2.0d2do5 lat 30%
3.0d 6do 10 lat 25%
4.0d 11 do 15 lat 8%
S. od 16 do 20 lat 6%
6. powyzej 20 lat 6%

3.4. Zadania w redakc;ji (stacji)

Blisko 2/3 ankietowanych to dziennikarze szeregowi (reporterzy i publicy-
$ci, rzadziej felietonisci). Ponad 30% petni okreslone funkcje w redakcji (kie-
rownicy dziatléw, wydawcy, szefowie anteny, takze redaktorzy naczelni). Naj-
mniej liczna grupa (4%) podaje inne stanowiska: prezenteréw, researcheréw,

ttumaczy itp.
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Tabela 4. Stanowisko w redakcji

% odpowiedzi
1. wytacznie lub prawie wytacznie redaktor pisma (dziatu) programu 32%
2. dziennikarz (reporter, publicysta, felietonista itp.) 64%
3. inne zadania, funkcja (researcher, prezenter, thumacz itp.) 4%

3.5.Warunki zatrudnienia w redakc;ji (stacji)

Jak oczekiwaliSmy, warunki zatrudnienia w mediach sa do$¢ rézne. Co
prawda najliczniejsza grupa (52%) pracuje na etacie lub jego czesci, ale pewna
grupa (7%) ma umowg na czas okreslony (po jej wygasnieciu moze by¢ odna-
wiana na tych samych lub nowych warunkach), a 13% pracuje na podstawie
innej formy umowy (najczesciej jest to umowa o dzieto lJub umowa na okreso-
we zatrudnienie dla wykonania okreslonych zadan). Wielu dziennikarzy pracu-
je ,.na zlecenie”, ale przede wszystkim ,,za wierszowke” (gléwnie studenci i sta-
zyS$ci). Ponad 11% ankietowanych (wyraZniej w telewizji) ma firme¢ ,ustugi
dziennikarskie”, wéréd nich wyraZna grupa to tzw. ,free-lancers”, nierzadko
pracujacy dla réznych redakcji, réznych medidw.

Tabela 5. Warunki zatrudnienia

% odpowiedzi
1. na etacie lub jego czg¢sci 52%
2. mam umowg o pracg na czas okreslony 1%
3. pracuje na podstawie innej formy umowy 13%
4. mam firmg (dziatalno$é gospodarcza — uslugi dziennikarskie, itp.) 1%
5. inna forma zatrudnienia (umowa-zlecenie, wierszowka itp.) 14%
Brak danych 3%

3.6. Przyczyny wyboru zawodu dziennikarskiego

Znakomita wigkszo$¢ ankietowanych twierdzi, iz dziennikarzami stala si¢ z
wlasnej nie przymuszonej woli, ale co piaty przyznaje, ze stalo si¢ tak wskutek
namowy oséb bliskich lub znajomych, a co szésty, ze zadecydowat przypadek.
Wtasna inicjatywa owocowala czesciej podjeciem studidw dziennikarskich,
przypadek za$ wiazat si¢ z podjeciem decyzji po ukoriczeniu innych studiéw.
Naktaniani przez znajomych w znacznej czesci udali si¢ na studia dziennikar-
skie. Dodajmy tez, ze przypadek i namowa czesciej wystepuje w deklaracjach
mezczyzn, kobiety za$ chetniej okreslaja wybor zawodu jako wilasna inicjaty-
we. Poréwnujac wypowiedzi ankietowanych wedlug wieku, trzeba stwierdzic,
ze miodziez dziennikarska chegtniej chwali sie ,,wlasna inicjatywa”, starsi za$
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czesciej przypominaja sobie, iz o wyborze zawodu dziennikarskiego zadecy-
dowat przypadek lub namowy o0séb bliskich czy znajomych.

1. namowa znajomych, przyjaciét itp. os6b 19%
2. z wilasna inicjatywa 64%
3. przypadek 17%

Tabela 6. Motywy wyboru zawodu dziennikarskiego

% odpowiedzi

1979 1990 2000
1. mozliwo$¢ poznawania cickawych ludzi, nowych miejsc i spraw 17% 43% 56%
2. zawéd, w ktérym czlowiek caly czas sig uczy 36% 33% 43%
3. konkretny, zywy zawdd, widaé jego rezultaty 25% 36% 33%
4. mozliwo$é wplywu na §wiadomosé, nastroje i opinie ludzi 26% 25% 29%
S;V(i)enceig;aqa w tym, co si¢ dzieje (w moim miescie, kraju, na 21% 19% 27%
6. mozliwos§¢ opowiadania innym o ciekawych zjawiskach, 16% 9% 25%
ludziach
7. mozliwo$é krytyki, walki z niedociagnigciami 31% 15% 23%
8. mozliwo$¢ pomagania innym w konkretnych sprawach 33% 26% 21%
9. mozliwo$¢ wypowiadania wlasnych opinii 21% 12% 21%
10. wysoki prestiz spoleczny zawodu 9% 10% 16%
llllb;:];zr}:)\:‘gsc mdéwienia we wlasnym imieniu do szerszej 17% 18% 1%
12. mozliwos¢ przekazywania innym swojej wiedzy 8% 6% 7%
13. inne motywy (powolanie, praca w uczciwym zawodzie,
mozliwo$é bywama w miejscach niedostepnych dla ,,zwyktych 14%
Smiertelnikow”

Poréwnujac wyniki uzyskane w poczatkach i na koniec dekady, a takze
przed 20 laty, nalezy pamigtad, iz w badaniach z roku 1990 ankietowani pod-
kreslali nie wiecej niz trzy motywy, za§ w badaniach z roku 2000 mogli zakresla¢
nawet wszystkie odpowiedzi. Srednio jednak podkreslali 3—4 motywy.

W roku 2000 — CZESCIEJ niz 10, a takze 20 lat wczesniej — wskazywa-
ne sa:

— mozliwosci poznawania ciekawych ludzi, nowych miejsc i spraw,

— edukacyjna warto$¢ zawodu,

— orientacja w tym, co si¢ dzieje (w §wiecie, kraju i okolicy),

— mozliwo$¢ opowiadania innym o ciekawych ludziach i zjawiskach,

— spoteczny prestiz zawodu.

SEABIE] natomiast oczekiwane jest:

— dostrzeganie rezultatéw pracy dziennikarskiej (ale wyraZniej niz w roku
1979),

— mozliwo$¢ wptywania na §wiadomosé, nastroje i opinie ludzi,

— mozliwos$¢ przekazywania ludziom swojej wiedzy.
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WyraZznie SLABIEJ niz 10 lat, ale takze 20 temu wskazywane sa takie
motywy jak:

— mozliwo$¢ pomagania innym w konkretnych sprawach,

— mozliwo$¢ méwienia we wlasnym imieniu do szerszej publicznosci.

Znacznie stabiej niz w roku 1979, cho¢ wyrazniej niz w roku 1990, dostrze-
gane sa obecnie szanse krytyki i walki z niedociagnigciami.

Te ostatnie uwagi wskazuja na znacznie wigkszy obecnie realizm dzienni-
karzy, mniej postannictwa, mozliwosci realizacji szczytnych ideatéw, wigcej
pragmatyzmu i liczenia si¢ z realiami pracy w tym zawodzie. To takze — o czym
piszemy dalej — bardziej krytyczne spojrzenie na sSrodowisko i obowiazujace
W nim normy etyczne.

Rzecz charakterystyczna — idealistami sa najmtodsi dziennikarze, wchodzacy
w zawdd. Starsi — jak si¢ wydaje — do$¢ czesto pozbawieni sa ztudzer.

3.7. Ocena swoich perspektyw zawodowych

Opinie dotyczace pewnosci pracy sa rdzne; swoje perspektywy bardziej
optymistycznie oceniaja dziennikarze z duzych os§rodkéw miejskich i raczej z
mediéw publicznych niz prywatnych. Prawie 16% nie martwi si¢ o przysziosé,
sa to osoby bardziej do§wiadczone zawodowo, nierzadko funkcyjni, a takze
posiadajacy firmy typu ,,ustugi dziennikarskie”. Najliczniejsza jest grupa co
prawda nie lgkajacych sie utraty pracy, ale zarazem wiedzaca, iz w tym zawo-
dzie ,,nigdy nic nie wiadomo”. Utraty pracy (16%) bardziej lgkaja si¢ dzienni-
karze prowincjonalni (wyraZniej prasowi), generalnie takze osoby z kilkulet-
nim stazem, ktére nie do korica wiedza, jakie sa ich perspektywy zawodowe,
cze¢sto nie zatrudnione na etacie dajacym gwarancj¢ spokojnej pracy.

Odpowiedzi wskazujg takze na to, ze dziennikarze dostrzegaja konkuren-
cyjno$é w zawodzie oraz mozliwo$¢ utraty pracy bez istotniejszych powoddéw.
Prawo jest po stronie wiascicieli, a dziennikarzy nie bardzo kto ma broni¢
(chyba tylko zwiazki zawodowe, ale wylacznie w mediach publicznych). W me-
diach prywatnych wyraZniej obserwuje si¢ kota Syndykatu Dziennikarzy Pol-
skich niz ktéry$ z mocnych zwiazkéw zawodowych. Rozbicie ruchu zwiazko-
wego jest bardzo wyrazne; w TVP jest ich bodaj 17 i nie zawsze umieja (i chca)
wspOlnie dziataé.

Pewnym novum ostatniej dekady jest tworzenie si¢ firm typu ,,ustugi dzien-
nikarskie”, réznego zreszta rodzaju; jedne sg niejako fikcyjne (jednoosobowe
firmy czyli dziennikarze pracujacy np. w telewizji i na sprzgcie telewizji, ale
rozliczajacy sie ze stacja jako ,,firma” ustugowa), inne — rzeczywiscie zewne-
trzne — realizujace okreslone tematy, cykle publicystyczne, przygotowujace
komentarze lub dostarczajace dokumentacje okreslonych wydarzen. Twércami
tej drugiej grupy firm sa nierzadko do§wiadczeni dziennikarze (czasem emery-
ci), fachowcy w tym zawodzie, piszacy state teksty (np. komentarze lub felie-
tony) do réznych pism. Takie firmy zatozyli m.in. Tadeusz Jacewicz, Krzy-
sztof Leski i Janusz Korwin-Mikke.
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Tabela 7. Ocena perspektyw zawodowych

% odpowiedzi
1. mam pewno$¢ pracy i zarobkdw, wiec nie martwig si¢ o przysztosé 16%
2. w mojej pracy nigdy nic nie wiadomo, ale nie sadzg, abym stracil(a) prace 56%
3. w tym zawodzie nic nie jest pewne i obawiam si¢ utraty pracy 16%
4. nie widze dla siebie przysztosci i my$le o innej pracy 3%
5. swoje perspektywy zawodowe oceniam jeszcze inacze| 4%
Brak danych 5%

3.8. Czy polscy dziennikarze kieruja si¢ w swojej pracy zasadami etycznymi?

Ocena kolegéw po fachu, pod wzgledem etycznym, nie jest najlepsza. Nikt
co prawda nie uwaza, ze wszyscy polscy dziennikarze kieruja si¢ w pracy
zawodowej zasadami etycznymi, ale jest niedobrze, jesli prawie potowa ankie-
towanych uwaza, Ze normy etyczne przestrzega w swej pracy ,,jedynie mniej-
szo$¢” dziennikarzy lub ,tylko niektérzy”. Miodziez dziennikarska jest bar-
dziej idealistyczna, z wiekiem ocena kolegéw jest coraz bardziej krytyczna.

Tabela. 8. Czy polscy dziennikarze przestrzegaja norm etycznych?

% odpowiedzi
1. Wszyscy 1%
2. Wigkszosé, ale nie wszyscy 51%
3. Jedynie mniejszos$é 31%
4. Tylko niektérzy 17%

Wypowiedzi te koresponduja zapewne z u§wiadomieniem sobie istotnych
ograniczefi w pracy d21enn1karzy Jedynie mata grupka (7%) twierdzi, ze
dziennikarze zawsze pisza i méwia to, co mysla, (wyraZniej najmtodsi), pozo-
stali dostrzegaja rézne formy cenzurowania oraz swoistego ,,kierunkowania”
wypowiedzi dziennikarzy. To za§ oznacza, ze musza promowac (i promuja)
poglady catkowicie lub czeSciowo niezgodne z wiasnymi.

Chociaz w Polsce istnieja kodeksy etyki dziennikarskiej (Dziennikarskie
Kodeksy Obyczajowe SD RP i SDP), ,,Karta etyczna medidow”, przyjeta w ro-
ku 1995 przez organizacje dziennikarskie oraz wigkszo$¢ organizacji nadaw-
céw (inspiratorem byt ks. Wiestaw Nieweglowski, duszpasterz Srodowisk
tworczych), Rada Etyki Mediéw (powotana przez Konferencje Mediéw Pol-
skich), wreszcie Komisje Etyczne w TVP i Polskim Radiu, dziennikarze nie
zawsze postepuja etycznie. Jak nalezy sadzié, wielu z nich nie zna nawet
najkrétszego dokumentu na ten temat, czyli 7-punktowej Karty Etycznej Me-
didéw. Sprzyjaja takiemu podejsciu: brak dolegliwosci z powodu naruszania
zasad etyki zawodu, lekcewazenie tych zasad przez dziennikarzy oraz odlegle
miejsce znajomosci etyki i jej przestrzegania w rankingu kwalifikacji dzienni-
karskich (wsréd 27 ,brakéw kwalifikacji” wskazywanych przez redaktoréw
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naczelnych polskich dziennikéw i czasopism, znajomos¢ etyki dziennikarskiej
wskazywana byla na ostatnim miejscu (W. Pisarek, ZP, 1995).

3.9. Swoboda wypowiedzi dziennikarskiej

W Polsce nie ma juz instytucji cenzury, a mimo to istnieja ograniczenia,
sity 1 naciski, ktére powoduja, ze znakomita wigkszos$¢ ankietowanych przez
nas dziennikarzy dostrzega jakie$ formy ograniczania wolnosci wypowiedzi i pi-
sania lub méwienia pod dyktando innych.

Jakie sa przyczyny ograniczeii w swobodzie wyrazania swojego zdania

Tabela. 9. Obecnie dziennikarze:

% odpowiedzi

1. zawsze pisza i méwig to, co my§la 7%

2. przewaznie wyrazaja wlasne poglady, ale zdarza si¢, ze musza promowaé poglady 939
innych — sprzeczne calkowicie lub czgsciowo z wiasnymi ’

(opinii) przez dziennikarzy? Najwyrazniej wskazywani sa wlasciciele mediow,
szefowie redakcji lub stacji, bezposredni przetozeni (42 %), a prawie co piaty
ankietowany informuje, ze spotyka si¢ z cenzura wewnatrzredakcyjna (z jednej
strony — swoistymi ,,zapisami” na osoby, instytucje lub organizacje, z drugiej
— niemoznoScia pisania ,,Zle” o okreslonych ,.sitach politycznych” lub wiel-
kich reklamodawcach). Niektdrzy dziennikarze dostrzegaja takze (zwlaszcza
na prowingcji i w mniejszych mediach) naciski ze strony politykéw i admini-
stracji (pafistwowej i samorzadowej). Znajac te rézne ograniczenia i mozliwo-
$ci naciskéw, co dziesiaty dziennikarz wskazuje tez na wystgpowanie autocenzury
(w prasie regionalnej ,,orientowanie si¢” na wlasciciela, czasem zagranicznego,
lub na szeféw, majacych okreslone sympatie polityczne). Dziennikarze przyznaja
sie takze, ze bojac sie popas¢ w konflikt, a zarazem, aby by¢ w zgodzie z wias-
nym sumieniem, pewnych tematéw zazwyczaj nie podejmuja.

Na réznych spotkaniach dziennikarze dajq przykltady ograniczen ,,nowej cen-
zury”. W poczatkach dekady zespét redakcyjny pewnego dziennika regionalnego
rozpadt si¢, poniewaz nowi wlasciciele gazety ,.expressis verbis” zalecili ,,wykan-
czanie konkurencji”. Nie zgadzajacy si¢ na takie praktyki dziennikarze zatozyli
konkurencyjna gazete, skutecznie konkurujaca z ta, z ktdrej wyszli.

7% uwaza, Ze nie ma ograniczefi w swobodzie wyrazania wlasnych opinii.

Tabela 10. Kto lub co ogranicza wolnos¢ dziennikarska?

% odpowiedzi
1. Autocenzura 11%
2. Cenzura wewnatrzredakcyjna 19%
3. Naciski wlascicieli, szeféw redakciji, stacji, bezposrednich przetozonych 42%
4. Naciski zewngtrzne (politycy, administracja publiczna itp.) 8%
5. Inne powody (sympatie polityczne, pogori za atrakcyjnymi tematami, liczenie 13%
si¢ z atrakcyjnymi reklamodawcami itp.)
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3.10. Najbardziej wiarygodni dziennikarze w Polsce. Mistrzowie w zawodzie

W badaniach zrealizowanych ws$réd dziennikarzy w potowie 1990 roku
ponad 55 % ankietowanych podawato co najmniej jedno nazwisko najbardziej
wiarygodnego dziennikarza. Po 10 latach takie osoby wymienia o potowg
mniejsza grupa dziennikarzy, podobnie rzadziej zreszta pojawiaja si¢ nazwiska
dziennikarzy, osiggajacych w tym zawodzie kunszt mistrzowski.

W obu przypadkach zmienita si¢ takze bardzo wyraZnie lista nazwisk.

Na prosbe o wskazanie najbardziej wiarygodnego dziennikarza w Polsce
padaty nastgpujace odpowiedzi:

1. nie ma takiego 71%
2. sa tacy 29%

Osoby dostrzegajace wiarygodnych dziennikarzy wymienialy najczesciej:
Monik¢ Olejnik — 7%, Ryszarda Kapuscinskiego — 5%, Tomasza Lisa — 4%,
Krzysztofa Skowronskiego — 3%, Ewe Milewicz — 2%, Adama Michnika —
2% oraz pojedynczo: M. Warikowicza, B. Rymanowskiego, P. Zarembe, M. Ur-
banka, A. Bonieckiego, G. Miecugowa, A. Bobera, W. Jagielskiego, W. Mile-
wicza, J.A. Majcherka, J. Paradowska, M. Wrong, J. Zakowskiego, E. Mecle-
wskiego, K.T. Toeplitza i J. Urbana.

Z listy roku 1990 pojawity si¢ nazwiska: Kapusciriskiego, Michnika, Toeplitza
i Urbana, znikli z listy dziennikarze juz nie zyjacy (Kisielewski, Turowicz,
Dziewanowski, Warnkowicz), osoby de facto poza zawodem (Itowiecki, Szyn-
dzielorz, Passent). Nie znaleZli uznania piszacy rzadziej Bratkowski i Podem-
ski oraz Hanna Krall, nagradzana czegéciej jako pisarka, cho¢ wymieniana pod
koniec 1999 roku jako jedna z dziesiatki ,,polskich dziennikarzy 100-lecia”
(w plebiscycie Pressu).

Na pytanie, jacy sa najlepsi dziennikarze (godni nas§ladowania), otrzymali-
$my nastepujace odpowiedzi:

1. nie ma takiego 74%
2. jest nim (podaje nazwisko) 26%

Wymieniani byli najczgsciej: Ryszard Kapuscifiski — 7%, Monika Olejnik
— 6%, Melchior Warikowicz — 2%, Tomasz Lis — 2% oraz pojedynczo: K. Sko-
wroriski, Ewa Milewicz, B. Rymanowski, M. Urbanek, G. Miecugow, K. Dur-
czok, A. Bober, W. Jagielski, J. Paradowska, M. Wrona, J. Zakowski, S. Mi-
chalkiewicz, K.T. Toeplitz i J. Urban.

Z czotéwki listy 1990 roku pozostali jedynie Kapuscinski, Toeplitz i Urban,
ale wymieniani znacznie rzadziej niz poprzednio.

Obie listy tworza wyraZniej ,,nowe twarze”, zwyciezcy réznych plebiscy-
téw dziennikarskich (Grand Press, Polskie Pulitzery, Nagroda Pruszyiskich,
itp.) na czele z Monika Olejnik, Tomaszem Lisem oraz — nieco rzadziej —
Krzysztofem Skowrornskim. WyraZniej niz dawniej ,,wzorcami” sa dziennika-
rze telewizyjni i radiowi. Pras¢ reprezentuja dziennikarze Gazety Wyborczej,
Polityki, Tygodnika Powszechnego i Nowego Paristwa. Pod tym wzgledem
niewiele si¢ zmienito.
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W roku 1994, na podstawie wypowiedzi ankietowych redaktoréw naczel-
nych gazet i czasopism, list¢ najwyzej przez nich cenionych dziennikarzy,
stworzyl Walery Pisarek (ZP, 1995). Przewodzil na niej redaktor naczelny
Gazety Wyborczej Adam Michnik (18%), ze znaczna przewaga nad innymi:
Jerzym Urbanem (9%), Ryszardem Kapusciniskim (7%), Danielem Passentem
(7%), Krzysztofem Mroziewiczem i Krzysztofem Teodorem Toeplitzem (po
5%). Poza Mroziewiczem i Passentem, wszystkie pozostale osoby znalazly si¢
na liscie stworzonej na podstawie internetowej ankiety wséréd dziennikarzy,
cho¢ wymieniano je znacznie rzadziej. Z pozostatych dziennikarzy wymienio-
nych przez redaktoréw naczelnych, na liScie internetowej pojawili si¢ jeszcze:
Monika Olejnik, Janina Paradowska i Stanistaw Michalkiewicz. Biorac pod
uwage wszystkie trzy badania, mozna stwierdzic¢, iz teza W. Pisarka z roku
1995, iz ,stare idole zawodowe polskiego dziennikarstwa zachowaly swoja
atrakcyjno$¢” w szes¢ lat péZniej jest trudna do obronienia. Wysoka pozycja
R. Kapuscinskiego — dziennikarza polskiego XX wieku wiaze si¢ obecnie
bardziej z jego dziatalnoscig pisarska, niz publicystyczna, Daniel Passent od-
szedt do dyplomaciji, za§ czotowe lokaty Moniki Olejnik i Tomasza Lisa poka-
zuja, jakie wzorce akceptuje dzisiaj mlodziez dziennikarska. Jezeli miode
dziennikarki doceniaja jeszcze do§wiadczone profesjonalistki, jak choéby Jani-
na Paradowska (cho¢ zarazem ocena nie idzie w parze z sympatia), to zastanawia
brak na liscie internetowej Marka Ostrowskiego, btyskotliwego i profesjonal-
nego dziennikarza Polityki oraz komentatora wielu programéw telewizyjnych
i radiowych. Popularno$¢ zdobywaja ,,wywiadowcy”, zwlaszcza odpytujacy
politykéw, stad popularnos¢ i deszcz nagréd dla Moniki Olejnik, Krzysztofa
Skowronskiego itp., a takze reporterzy ,,wojenni”’; stad nagrody i docenianie
W. Milewicza i W. Jagielskiego.

3.11. Korzystanie z urzadzen ulatwiajacych prace dziennikarzy

Za pomocg omawianej ankiety chcieliSmy sprawdzi¢, w jakim stopniu
dziennikarze korzystaja z réznych urzadzei, mogacych znacznie utatwi¢ im
pracg.

TELEFON KOMORKOWY to narzedzie niezbedne w pracy zawodowej;
ze stuzbowej komérki nie korzysta 20% ankietowanych, prywatnie nie ma 10
%. Wiekszos¢ korzysta z takiego telefonu dos¢ czgsto, cho¢ niektérzy uwaza-
ja, ze jest to ,,bardziej gadzet”.

KOMPUTER jest uzywany stuzbowo przez 95 % ankietowanych, a pry-
watnie przez 90 %, ale jako narzedzie niezbedne do pracy dziennikarskiej
wymienia komputer 70 % respondentow.

KORZYSTANIE Z SIECI INTERNET deklaruje — w pracy 85% dzienni-
karzy (65% jako narzedzie niezbedne), a domu — 70% (jako niezbedne —
40%). W warunkach domowych Internet wykorzystywany jest czesto dla ce-
16w nie zwiazanych bezposrednio z praca zawodowa, a 20% uwaza go za
swoisty ,,gadzet”.
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KONTO E-MAIL jest wykorzystywane podobnie, jednak czgsciej w miej-
scu pracy niz w domu, gdzie uzywane jest czasem sporadycznie i dla celow
niekoniecznie zawodowych. Blisko co trzeci respondent korzysta z poczty w do-
mu takze dla celéw zawodowych, zapewne dla przesylania materialéw do
redakcji, ale takze w celu uzyskania okreslonych informacji do przygotowywa-
nych materialéw lub audycji.

SAMOCHOD stuzbowy wykorzystuje polowa ankietowanych, jednak jedy-
nie 20 % dos¢ intensywnie. Prawie 70% ma swodj wlasny samochdd; potowa
wiadcicieli korzysta z niego bardzo czgsto dla realizacji celéw zawodowych.
Z wiasnego samochodu czesciej korzystaja dziennikarze z mniejszych miast
niz z wielkich metropolii. Ci drudzy maja cz¢éciej do dyspozycji samochody
stuzbowe albo poruszaja si¢ Srodkami komunikacji miejskie;j.

Dodajmy na koniec, Ze przynalezno$¢ do organizacji dziennikarskich de-
klaruje jedynie 6% ankietowanych (4% — SD RP, 1% — SDP, 1% — Klub
Dziennikarzy Sportowych), co — biorac pod uwage wiek respondentéw —
potwierdza, iz do organizacji tych naleza osoby starsze lub emeryci.

3.12. Czy dziennikarze sa w Polsce ,,czwarta wiladza”?

Z wczedniej przytoczonych wypowiedzi wynika, iz dziennikarze uwazaja
swoj zawdd za prestizowy w Polsce. Prestiz zawodu jest takze jednym z powo-
déw podejmowania pracy dziennikarskiej. Zapewne z tym takze wiaze sig¢
przekonanie, iz dziennikarze sa w naszym kraju CZWARTA WLADZA.

Odpowiedzi w ankiecie internetowej $wiadcza, iz wigkszo$¢ ludzi z tego
$rodowiska uwaza to twierdzenie za prawdziwe.

Tak — twierdzi 40% ankietowanych, a raczej tak — 38%.
Raczej nie — 1%, za$ nie — 15%.
Nie ma zdania w tej kwestii 6% respondentow.

Osoby watpiace w to, iz dziennikarze to czwarta wtadza, pochodza z réz-
nych redakcji, ale czgsciej sa to osoby z dtuzszym stazem zawodowym. Dzien-
nikarze twierdzacy TAK i NIE pracuja obok siebie w wielkich redakcjach
warszawskich, ale tez w mniejszych miastach Polski. Przekonani, iz sa
»czwarta wladza” sa cz¢sciej dziennikarze prasowi (dzienniki), rzadziej telewi-
zyjni, a zwlaszcza radiowi (zwlaszcza ze stacji prywatnych i nie najwig-
kszych).

4. Dziennikarze dzisiejsi — rozne role, rozne postawy

Wsréd polskich profesjonalnie aktywnych dziennikarzy mozna dzi§ — we-
dtug Walerego Pisarka — wyrdznié trzy gléwne grupy: bojownikéw, diskdzo-
kejow i rzemieslnikéw.

,BOJOWNICY w swej dzialalnosci dziennikarskiej kieruja si¢ dobrem
swojej Sprawy, o tym, co uwazaja za stuszne, pisza tylko dobrze; o tym, co
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uwazaja za niestuszne — tylko Zle. Przewazaja wéréd bojownikéw ludzie juz
nie pierwszej mtodosci, koto czterdziestki, o orientacji prawicowej, a przynaj-
mniej antykomunistycznej, ale nie brak ws$rdd nich ludzi sedziwych, a takze
zacietrzewionych zwolennikéw orientacji postkomunistycznej. Bojownicy mo-
ga zawodowo funkcjonowaé jako dziennikarze tylko wsréd ludzi myslacych
tak jak oni. Z tego wzgledu trudno ich spotkaé poza ich macierzystymi, ideo-
wo podobnie jak oni zaangazowanymi gazetami i czasopismami, a takze pro-
gramami radiowymi i telew1zyjnym1

DISKDZOKEJE czuja sie najlepiej w sferze, ktéra Amerykanie nazywaja
infotainment. Swoje zadanie upatruja w zabawianiu publicznosci. Funkcji roz-
rywkowej podporzadkuja zaréwno informacj¢ o wydarzeniach (informujemy
o tym, co ludzi bawi) jak i komentarz o tych wydarzeniach. Diskdzokeje
dobrze si¢ czuja w formach krétkich, jak noty, plotki, michatki, konferansjer-
ka, co najwyzej felietony. Sg mistrzami kalamburéw. Uktadaja zabawne na-
gtowki do czasem tragicznych wiadomosci. Dla dobrego dowcipu poswigca
nawet prawde. Ich domena jest prasa teczowa, czasem sportowa, ale przede
wszystkim komercyjne radio. Sa mlodzi, dominuja wéréd nich dwudziesto- i trzy-
dziestolatkowie. .

Powazne dziennikarstwo opiera si¢ na RZEMIESLLNIKACH profesjonali-
stach i ich poczuciu odpowiedzialnosci. Reprezentuja glownie starsze pokole-
nia dziennikarzy, piecdziesiecio- i sze$édziesiaciolatkéw. Jak na ironig, to oni
wlasnie reprezentuja dzi§ Swiadomos¢ etyki i solidarnosci zawodowej, choé
nie brak wsréd nich dawnych komunistycznych publicystéw, ktérzy politycz-
nie to i owo maja na sumieniu. Moze wilasnie dlatego sa tak uczuleni na
perswazyjne chwyty dzisiejszych bojownikéw. Na poczatku lat dziewigédzie-
siatych wielu z nich stracito prace, dzi§ nawet przez mtodych gniewnych sa
tolerowani, a nawet niekiedy cenieni jako fachowcy, na ktérych mozna pole-
gac”.

W poczatkach dekady najwyraZniej dominowali dziennikarze bojownicy
i rzemie$lnicy, obecnie jednak wypierani sa przez rosnaca w sitg grupe disk-
dzokejow.

W prasie codziennej oraz mediach elektronicznych wyksztalcifa sig tez
grupa dziennikarzy — KELNEROW (okreslenie ks. Kazimierza Sowy z Radia
Plus). Sa to zbieracze informacji, podajacy czg¢sto komunikaty z réznych kon-
ferencji prasowych bez wigkszych zmian, bez wiasnych refleksji, bez komen-
tarza. Kelnerzy pracuja tasmowo, zwykle szczyca si¢ ,,przerobem”, czyli licz-
ba nadanych korespondencji, zebranych informacji itp. Maja ,,swoich”
informatoréw: politykéw, dziatlaczy samorzadowych, ludzi nauki, biznesme-
néw, sportowcow itp. Nie zauwazaja na ogot, ze oni takze naleza czesto do
»stajni dziennikarskiej” politykéw szczebla lokalnego lub ogélnokrajowego.
Sa czgsto indyferentni politycznie cho¢ wskutek wspdtpracy ze ,,swoimi” po-
litykami, bywaja wpuszczam na tropy skandali, afer itp.

Karierg w polskiej prasie robia takze DZIENNIKARZE SLEDCZY, a ich
prestiz w dziennikarskich §wiatku budujg ich publikacje i procesy sadowe, ale
tez nagrody dziennikarskie. Sa pisma, gdzie ta grupa jest bardzo wyraZzna
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(tygodnik Nie), ale obecni sa w calej prasie, zwlaszcza codziennej (od Gazety
Wyborczej i Rzeczpospolitej po mate dzienniki regionalne), a takze w czasopis-
mach i mediach audiowizualnych. Dziennikarze Sledczy maja okreslone sym-
patie polityczne: jesli prawicowi — to pisza o lewej stronie sceny politycznej,
jesli lewicowi — to zajmuja sie¢ wszystkimi, ktdrzy sa od nich na prawo. Punkt
widzenia dziennikarzy tej grupy na ogét pokrywa sig¢ z linig polityczna pisma
lub opcja wspierana przez wiascicieli (wydawcow, szefow).

Rosnaca w site grupe stanowia ZBIERACZE INFORMACII, infobrokerzy,
czesto pracujacy na wlasna reke. Korzystaja z pomocy zaréwno wyspecijalizo-
wanych firm zbierajacych informacje prasowe (Biuro Wycinkéw GLOB z War-
szawy, Press-Service z Poznania itp.), jak tez z wlasnych zbioréw, dos¢ inten-
sywnie tez korzystaja z Internetu. Zbieranie informacji dotyczy okreslonych
tematow lub grup problemowych. Mozna na nim zarobi¢ spore pieniadze,
infobrokerzy bowiem pracuja nie tylko dla mediéw, ale takze dla réznych firm
i organizacji biznesowych oraz dla politykow. Zdarza sig tez, ze infobrokerzy
zajmujacy si¢ gospodarka zdobywaja poufne informacje biznesowe; sa to wiec
dziatania na pograniczu szpiegostwa przemyslowego.

Dzisiejsi dziennikarze w coraz wigkszym zreszta stopniu korzystaja z tech-
nik informacyjnych i komunikacyjnych. Kazimierz Krzysztofek twierdzi: ,,dzi$
dziennikarz moze nie jest jeszcze dodatkiem do technik informacyjnych i ko-
munikacyjnych. Ale jak dtugo? (...) Jaka dziennikarz jutra begdzie miat szans¢
na twérczo$¢? Czy pozostanie mu tylko obstuga maszyny?” Jak wynika z na-
szej ankiety, wielu dziennikarzy, zwlaszcza miodych, do$é intensywnie wyko-
rzystuje komputer oraz sie¢ internetowa 1 poczt¢ elektroniczng. Statym wypo-
sazeniem jest takze telefon komdérkowy — wlasny lub redakcyjny. Korzystanie
z wielu nowinek wymusza technika redakcyjna i tempo pracy dziennikarskiej.
Pierwsza nowoczesng redakcja prasowa w Polsce byla bodaj Rzeczpospolita
(podéwczas wlasno$é grupy Hersanta), a najbardziej nowoczesna stacja radio-
wa (nie tylko zreszta w Polsce) jest Radio RMF FM, ktérego ,,centrala” usy-
tuowana jest w Krakowie.

5. Zakoriczenie

Na zakoriczenie artykutu ,,Dziennikarze 1981-1990" (Zeszyty Prasoznaw-
cze, nr 1-2, 1991) pomieszczonych zostalo dziewig€ ,,uwag uogélniajacych”.
Warto zobaczyé, w jakim stopniu kolejna dekada wptyneta na aktualno$¢ tych
spostrzezen.

1. W ostatniej dekadzie wieku wyraZnie wzrosta liczba dziennikarzy, jed-
nak jezeli w poczatkach lat 90. przychodzili do zawodu ludzie bez studiéw
dziennikarskich (lub nawet w ogéle bez ukoriczonych studiéw wyzszych), to
w kolejnych latach absolwenci dziennikarstwa zaczeli stanowi¢ coraz wyraz-
niejsza czgs< tej grupy zawodowej.

2. Poczatek lat 90. mozna nazwaé od strony profesjonalnej ,,dotkiem” —
okresem zmniejszonego udziatu zawodowcéw wsrdd dziennikarzy, przy jed-
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noczesnym naplywie oséb bez wigkszego przygotowania zawodowego. Jakosc¢
pracy dziennikarzy negatywnie oceniali szefowie redakcji (W. Pisarek, ZP,
1995), ktérzy wskazywali na ,brak operatywnosci reporterskiej” (41%), brak
znajomosci jezykow obcych (40%), nieznajomo$¢ zachodniej prasy (39%),
brak umiejetnodci pisania dynamicznego, zrozumiatego i atrakcyjnego (38%)
oraz brak pomystowosci co do tematéw i sposobu ich traktowania na tamach
pisma (34%)”.

3. Nadal powinni§my moéwi¢ o niejednorodnosci Srodowiska dziennikar-
skiego, w ktérym znajduja sie zaréwno osoby profesjonalnie przygotowane do
pracy w tym zawodzie, jak tez inni, ktérych umiejetnosci bardziej mierzy si¢
sympatiami politycznymi niz walorami warsztatowymi. Nadal takze spora
cze$¢ kadry kierowniczej mediéw (giéwnie publicznych, choé takze czesci
prywatnych) pochodzi z ,,nadania politycznego”.

4. Dalej istnieje rozbicie Srodowiska dziennikarskiego, jednak giéwnie w sen-
sie organizacyjnym. Brak wspdlpracy giéwnych stowarzyszen dziennikarskich,
wielo$§¢ organizacji zawodowych — to wszystko sprawia, iz brak jest mocnej
reprezentacji Srodowiska oraz wspdlnego frontu w wystapieniach do parlamen-
tu, m.in. w kwestii nowelizacji lub uchwalenia prawa prasowego, paktéw so-
cjalnych i uktadéw zbiorowych dziennikarzy. Owo rozbicie srodowiska powo-
duje takze, iz nie ma mocnego partnera do rozméw z Izba Wydawcéw oraz
wlascicielami stacji radiowych i telewizyjnych.

5. Czg$¢ dziennikarzy, co potwierdza takze opisywany w artykule sondaz,
nie jest pewna swojej przysztosci w zawodzie, mnoza si¢ takze rézne pozaeta-
towe formy zatrudniania dziennikarzy. W mniejszym jednak stopniu jako po-
wad utraty pracy wskazuje sig naciski (powody) polityczne, znacznie czgsciej
natomiast — rzadko prawidtowo uzasadniane — decyzje wlascicieli medidw.
Wolno$¢ prasy to wolno$é dla wiascicieli, nie dla dziennikarzy.

6. Nadal postepuje odmtadzanie zespotéw redakcyjnych, wzmocnione falg
absolwentéw studiow dziennikarskich, zwlaszcza w drugiej potowie lat 90.

7. Zawdd dziennikarski w Polsce nadal si¢ feminizuje. Kobiety stanowia
wyrazna wigkszos¢ grupy absolwentéw studiéw dziennikarskich, jednak do
mediéw trafiaja nieco czgsciej mezczyZni. Szacuje sig, iz blisko potowa dzien-
nikarzy zatrudnionych w polskich mediach to kobiety; w ostatnich latach jest
ich coraz wiecej w prasie codziennej. Natomiast wyrazna wigkszo$¢ stanowia
w mocno rozwinigtej kolorowej prasie dla kobiet ,,nizszych potek” (tzw. ,te-
czowej”), ktorej wydawcami sa gtéwnie koncerny niemieckie.

8. Zarobki dziennikarzy sa zazwyczaj utajnione. Zestawienie zarobkow
warszawskich dziennikarzy (,,Kasa w mediach”, Press nr 11/2000) pokazuje
zarazem istotne dysproporcje migdzy dziennikarzami stolecznymi i prowincjo-
nalnymi. O ile warszawscy dziennikarze zarabiaja na ogét powyzej Sredniej
krajowej (czasem znacznie), nadto czesto pracuja dla kilku redakcji (lub me-
diéw), o tyle prowincjonalni dziennikarze zarabiaja cz¢sto w granicach Sred-
niej lub nawet ponizej. Wszgdzie natomiast obowiazuja niskie stawki honora-
cyjne dla wspétpracownikéw (zwilaszcza poczatkujacych); niektére redakcje
zatrudniaja wielu mtodych dziennikarzy na zasadach wspétpracy, aby nie pta-
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ci¢ podatku dla ZUS-u, ubezpieczen itp. ,,Dtuga tawka” rozmaitych wspéipra-
cownikow, stazystéw itp. jest takze stalym ,.biczem” i postrachem etatowych
dziennikarzy.

9. Nadal obserwujemy przeptyw dziennikarzy — zaréwno w obrebie prasy,
jak tez migdzy radiem i telewizja. Dziennikarze radiowi zasilaja nowopowstate
stacje telewizyjne (TVN, TV Niepokalanéw) z radia publicznego przechodza
do radiowych stacji prywatnych. W obrgbie prasy czgsciej obserwuje si¢ prze-
chodzenie z gazet do czasopism niz odwrotnie. W dos$¢ trudnej sytuacji sa
dziennikarze w miastach, gdzie oferta pracy w mediach jest ograniczona, a na
lokalnych rynku wystepuje co najwyzej 1-2 tytuly prasowe. Wyjsciem z sytu-
acji bywa ,,ucieczka do stolicy”, ale na opuszczenie swojego Srodowiska nie-
wielu si¢ odwaza, ze wzgledéw osobistych (rodzinnych) oraz ze wzgledu na
niepewnos$¢ nowej sytuacji. Ci, ktérzy nie chca opusci¢ swojego miasta, naj-
czgdciej trafiaja do innej — podobnej pracy, staja si¢ rzecznikami prasowymi,
pracownikowi dziatéw PR w réznych firmach, zasilaja redakcje pisemek lokal-
nych, a — w skrajnych przypadkach — odchodza do innego zawodu.

10. WyraZniej pozytywnym zjawiskiem jest natomiast znaczna poprawa
prestizu zawodu dziennikarskiego, zaréwno w badaniach opinii publicznej, jak
tez w opinii samych dziennikarzy, ktérzy to podkreslaja zaréwno w omawia-
nym sondazu, jak tez przy wielu innych okazjach. Tendencje t¢ potwierdza
takze umieszczenie zawodu dziennikarskiego w grupie ,,zawoddw przysztosci”
oraz nadal duze zainteresowanie studiami dziennikarskimi wsréd absolwentéw
szkot Srednich w Polsce.

11. Dziennikarze uwazaja, ze wykonywany zawdd pozwala im wptywac na
opini¢ publiczng oraz petnienie funkc;ji ,,spotecznego kontrolera”. Sadza tez, ze
jako ,,czwarta wladza” moga patrzy¢ wladzy réznego szczebla na rece, choé —
z drugiej strony — tego typu dziatania bywaja blokowane w ich miejscu pracy,
z powodéw politycznych, biznesowych (reklama) oraz okreslonych uktadow
towarzyskich (lub biznesowo-towarzyskich).

12. Dla wielu mtodych dziennikarzy dziennikarstwo jest przygoda, wyko-
nywanie tego zawodu pozwala na uczestniczenie w wielu waznych wydarze-
niach politycznych, spotecznych i kulturalnych, bywanie na ,,salonach witadzy
i pieniadza”. Ale nie tylko; dziennikarze moga takze zobaczy¢ inne kraje,
dzigki sponsorom, politykom oraz dzigki rozmaitym akcjom reklamowym,
ktérych sukces gwarantuje udzial dziennikarzy. Dodajmy wreszcie, ze taki
obraz zawodu kreuja sami dziennikarze, skutecznie ngcac mtodziez do pode;j-
mowania studiéw, ktorych ukonczenie daje przepustke do atrakcyjnego Swiata
mediow.

13. Nowym zjawiskiem, zwtaszcza w drugiej polowie ostatniej dekady wie-
ku, jest angazowanie wielu dziennikarzy w zdobywanie reklam. Indagowani
w tej kwestii dziennikarze potwierdzaja, iz jest to wyraZniejsze w prasie, zwla-
szcza niskonaktadowej, ale obecne takze w mediach audiowizualnych np. re-
gionalnych osrodkach TVP. Dziennikarzom nakazuje si¢ (lub sugeruje), aby
przy okazji robienia ,,materiatu” starali si¢ takze pozyskiwac¢ reklamodawcdéw.
Jeden z dziennikarzy przytoczyl wypowiedZ swojego naczelnego przed wyjaz-
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dem na reportaz: ,,Powiedz prezesowi X, ze tekst o jego firmie bgdzie jeszcze
lepszy, jesli da nam reklamg”. Z drugiej strony redaktorzy naczelni nie kryja,
iz dziennikarze umiejacy zdobywa¢ reklamy sa przez nich bardzo cenieni; w ba-
daniach W. Pisarka (ZP, 1995) najliczniejsza grupa redaktoréw naczelnych
(41,4%) jako gtéwny niedostatek w kwalifikacjach swoich dziennikarzy uzna-
ta ,,brak umiejetnosci pozyskiwania wptywow z reklamy”.
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PISMA SPOLECZNO-KULTURALNE
W LATACH 1989-2000

Uwagi ogdlne

Po przetomie roku 1989 nastapita radykalna zmiana sytuacp pism spotecz-
no- kulturalnych w Polsce. Zycie spoteczno-kulturalne i literacko-artysty-
czne uleglo ci$nieniu zmian ustrojowych, przemianom ideologicznym oraz
komercjalizacji. Ta dziedzina duchowosci, majaca w Polsce szczeg6lna pozy-
cj¢, poddana zostala procesom o charakterze zywiolowym, ktére dotyczyty
transformacji calej sfery mediéw!. Zniesienie centralnego sterowania prasa,
wydawnictwami i kolportazem, cenzury prewencyjnej oraz zmiany w finanso-
waniu wydawnictw spowodowaly upadek zdecydowanej wigkszosci pism, do-
mmUchych na rynku w poprzedniej rzeczywistosci ustrojowej2. Miejsce tam-
tych pism stopniowo zajmowaty nowe inicjatywy wydawnicze, ktére musiaty
si¢ jednak upora¢ z nowa sytuacja ekonomiczng i czytelnicza na rynku praso-
wym, rzadzacym si¢ zasadami wolnej konkurencji, kiedy to dzienny naklad
prasy spadt trzykrotnie, a liczba tytuléw prawie si¢ potroita. Problematyka
kulturalno-spoteczna zostata najpierw zdominowana przez polityke, by nastg-
pnie zmierzaé do miejsca, ktére zajmuje w rozwinigtych spoteczerstwach
demokratycznych, tj, stawacd si¢ platforma, na ktérej twércy przedstawiaja swe
dokonania artystyczne, pretendujace do utworéw o wartoSciach uniwersal-
nych.

Na szczegdlna uwage wsrdd pism spoteczno-kulturalnych (PSK) zastuguja
pisma literacko-artystyczne (PLA), ktére — ze wzglgdu na dominacjg¢ w kultu-
rze polskiej ,,momentu literackiego” — najlepiej odzwierciedlaja kierunki

1S. Z6tkiewski: Wiedza o kulturze literackiej, Warszawa 1980, s. 153-154 i 156-163.
2Por. ). Ktossowicz: Czasopisma kulturalne, problematyka kulturalna w mediach, (w:) G. G. Kopper,
I. Rutkiewicz, K. Schliep, Media i dziennikarstwo w Polsce 1989-1995, Krakéw 1996, s. 111-118.
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zmian w czasopi§miennictwie spoleczno-kulturalnym po roku 19893. Dobrze

wyraza t¢ sytuacj¢ wypowiedZ Andrzeja Zawady:
Najwazniejsza zmiana w zyciu literackim, jaka dokonuje si¢ od kilku lat, to rozkwit
czasopism regionalnych i srodowiskowych, potaczona z utrata intelektualnej ikry
przez czasopisma tzw. ogdlnopolskie. Poziom tych czasopism jest oczywiscie zréz-
nicowany, zasigg tez, ale cenny jest autentyzm. Czasopisma tzw. ogdlnopolskie
bardzo juz skostniaty i stopniowo traca zaréwno walor reprezentatywnosci, jak
i atrakcyjnosci. Pismo o zasiggu powszechnym byloby bardzo potrzebne, dezorien-
tacja w sprawach literackich jest wéréd zawodowej inteligencji — zwlaszcza wsréd
nauczycieli — duza, lecz powotanie i utrzymanie na przyzwoitym poziomie takich
pism wymaga przemyslenia miejsca kultury i edukacji w tym spoteczeristwie®.

Przez PSK w szerokim sensie rozumie si¢ periodyk prezentujacy przede
wszystkim rézne formy kultury, sztuki, my§li spoteczno-politycznej i szeroko
pojmowanej kultury masowej. Pisma te przedstawiaja zaréwno elementy , kul-
tury wysokiej”, ,.kultury narodowej” polskiej i obcej, , kultur regionalnych”,
jak i ,.kultur matych ojczyzn”.

Biorac pod uwagg rodzaj sztuki i pismo, ktdre ja prezentuje, z wylaczeniem
periodykéw typowo literackich, oméwionych obszernie w innym miejscu?,
sytuacja przedstawia si¢ nastgpujaco:

— pisma ogdlnoartystyczne z elementami spotecznymi: Machina, Wiado-
mosci Kulturalne, Xuxem, Kartki, pod tytutem, Borussia, Krasnogruda, Kur-
War, Proglas, Slgsk, Pomerania;

— film: Ekran, Filfnowy Serwis Prasowy, Film, Film Pro, Kino, Cinema
Press-Video, Film na Swiecie, Konkurs, lluzjon, Kwartalnik Filmowy, Powie-
kszenie, Cinema. Najwiekszy Europejski Magazyn Filmowy, Easy Riders;

— teatr: Dialog, Rezyser, Ruch Teatralny, Scena, Teatr, Didaskalia —
Gazeta Teatralna, Notatnik Teatralny, Dramaturgia Polska;

— rzeZba: Ororisko. Kwartalnik Rzezby;

— malarstwo i sztuki plastyczne: Formy, Art & Business, Gazeta Mala-
rzy i Poetéw, Pokaz, Exit. Nowa Sztuka w Polsce, Format, Glos Plastykéw,
Magazyn Sztuki, Impresje. Magazyn Artystyczny;

— muzyka: Ruch Muzyczny, Jazz Forum, Bluesman, Disco Polo, Popcorn,
Rock Power, Studio. Magazyn Plytowy i Radiowy, Super Disco, Tylko Rock,
Video Business, Video Club, Video Hit, Zycie Muzyczne, Gazetg Muzyczna,
Canor, Filharmonia, Gitara i Bas, Scena Operowa, Spiewak Slqski, Vovo.
Magazyn Muzyczny, Modi. Pismo poswiecone muzyce dawnej, Tumult. Prze-
glad Ideo-graficzny, TSL. Niezalezny Kwartalnik Muzyczny, Metal Side;

— fotografia: Szes¢ x Dziewiec (6 x 9), Foto,

— taniec: Taniec, Swiat Tarica, Nauczyciel Tarica Towarzyskiego, Nowe
» Tarczmy” ;

— sztuka ludowa: Twdrczos¢ Ludowa, Regiony, Konteksty, Lan;

3 Dekada 1986—-1996 w literaturze polskiej. Ankieta ,,Dykeji. Pisma literacko-artystycznego”, Dykcja 1997 nr
6,s.33-67.

41bid., s. 67.

SPor. 1.S. Fiut Pisma literacko-artystyczne w latach 1989-1996 (struktura, dynamika rozwoju
i zawartosc), Dykcja. Pismo Literacko-Artystyczne 1997, nr 6, s. 54-63.
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— architektura: Projekt, Architekton, Dom i Wnetrze, Magazyn Budowlany,
Moj Dom, Architektura-Murator;

Jedli idzie o zainteresowanie filozofia, socjologia, psychologia, historia,
précz pism branzowo zorientowanych, bedacych organami odpowiednich sto-
warzyszefi naukowych (np. w dziedzinie filozofii wydawane sa m.in. nastepu-
jace tytuty: Kwartalnik Filozoficzny, Przeglad Filozoficzny, Nowa Krytyka,
Principia, Edukacja Filozoficzna, Sztuka i Filozofia, Etyka), zagadnienia filo-
zoficzne sa takze systematycznie podejmowane przez pewna liczbg PSK. Sa to
np. — Koniec Wieku, Arka, Magazyn Sztuki, Teksty Drugie, Zeszyty Literackie,
Znak, Odra, Opcje, Res Publica Nowa, Wiadomosci Kulturalne. Pisma te pod-
nosity np. takie tematy: ,,Jdea wspodtczesnego konserwatyzmu i jej oddziatywa-
nie na Europe” (Arka, 1995 nr 57, 3), ,,0 idei sztuki politycznej” (Magazyn
Sztuki 1994 nr 4), , Nauki spoteczne wobec wielkiej zmiany” (Odra 1996 nr 3),
»Wittgenstein i Nietzsche” (Koniec Wieku 1996 nr 8) 1 ,,Dziedzictwo pozyty-
wizmu” (Znak 1996 nr 2), ,,Refleksja o rozwoju i regresie cztowieczeristwa”
(Forum Mysli Wolnej 2000 nr 5), ,,Dwie demokracje” (brulLion 1998, nr
1/23/).

Niewatpliwie najczesciej PSK zajmuja sie zagadnieniami historycznymi,
szczegOlnie historia wspétczesna i najnowsza, proponujac jej rozumienie rady-
kalnie odmienne od tego, ktdre prezentowano w PRL. Historia Polski i Euro-
py, dzieje ,,matych ojczyzn” i regionéw, przede wszystkim Europy Srodkowo-
Wschodniej oraz proby ozywienia historii, najczesciej goszcza na famach tych
periodyk6éw. W grupie tej znajduja si¢ m.in. nastgpujace pisma: Arcana, Fron-
da, Karta, Borussia, Krasnogruda, WieZ, Mazowsze, Slask, Pomerania, Ar-
cheologia Zywa, ale i typowe pisma popularyzujace histori¢ — Mdwiq wieki
czy Spotkania z Zabytkami.

Do pism spoteczno-politycznych naleza takze duze i wazne periodyki, jak
tygodniki: Polityka, Wprost, Fakty, Tygodnik Solidarnos¢, Tygodnik Po-
wszechny i inne, lecz problematyka spoteczno-kulturalna po roku 1989 na ich
famach ulegta marginalizacji i sprowadza si¢ do zainteresowania sprawami
aktualnymi, determinowanymi biezaca koniunktura polityczna. Bardziej profe-
sjonalnie traktuja o problematyce kulturalnej pisma spoteczno-polityczne o réz-
nych orientacjach ideowych, do ktérych naleza: Kultura, Odra, Dzis, Przeglad
Polityczny, Res Publika Nowa, Zdanie, Spoteczeristwo Otwarte, Fronda, Arka-
na, Brzask, Nigdy wigcej, Petnym glosem, Res Humana, Arcana, Europa,
Transit, Lewq noga, Forum Mysli Wolnej.

Ogdlna charakterystyka i czas powstawania PSK

Na ogdlna liczbg pism spoteczno-kulturalnych, ktéra na koniec roku 2000
wynosita ok. 700 tytutéw, w tym ok. 130 zawieszonych, po wytaczeniu pism
wydawanych przez partie polityczne i instytucje wyznaniowe, stwierdzono
istnienie 579 tytutéw tego typu periodykéw. Na potowg roku 1999 prasa pol-
ska liczyta ok. 3400 tytutéw, a wigc pisma spoteczno-kulturalne stanowity ok.
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20% ogotu wydawanych gazet i czasopism. Sa to pisma powstate przed 1980
rokiem — 57 tytutéw (10,2%), po 1980 roku — 47 tytutéw (8,5%) oraz pisma
masowo zakladane po 1989 roku, tj. 442 tytuly (81,3%). Wsrdd czasopism
powstatych przed 1980 rokiem i ukazujacych si¢ do dzisiaj znajduja si¢ m.in.
takie jak: Polityka, Przekrdj, Tygodnik Powszechny, Odra, Ruch Muzyczny,
Literatura na Swiecie, WieZ, Film na Swiecie, szewak Slqski, Pomerania,
Znak 1 ukazujacy si¢ z przerwami od 1884 roku, wznowiony w 1982 — Prze-
glad Powszechny. Granicg roku 1980 przyjeto dlatego, ze wiele redakcji PSK
podejmowato wczesniej dziatalno$¢ wydawnicza w ,,drugim obiegu” — poza
zasiggiem cenzury i dopiero rejestrowato si¢ w roku 1989. Po roku 1980
powstaly m.in. takie wazne tytuty jak: Wprost, Res Publica Nowa (w latach
1987-1992 jako Res Publica), Czas Kultury, Arka, bruLion, Akcent, Karia,
Krytyka, Ogréd 1 Zeszyty Literackie. Wsréd pism spoteczno- kultura]nych za-
ktadanych masowo po przetomie w 1989 roku, na uwagg zastuguja m.in. na-
stepujace: Wiadomosci Kulturalne, Sycyna, Machina, Slask, Spoleczeristwo
Otwarte, Pokaz, Format, Ororisko, Nowy Nurt, Metafora, Krasnogruda, Opcje,
Fronda, Kwartalnik Artystyczny, Magazyn Sztuki, Arcana, Tarniny, Strony,
Tygiel Kultury, Ruch Teatralny, Exit, Nowa Fantastyka (kontynuacja wydawa-
nej w latach 1982 —-1990 Fantasryki) 1 Dzis i Jutro. 1 tak w kolejnych latach
odnotowano pojawienie si¢ wielu nowych tytutéw pism spoleczno-kultural-
nych, ukazujacych sie na rynku prasowym bardziej lub mniej systematycznie
do potowy 1998 roku: w 1989 powstato tych tytutéw -— 25, w 1990 — 51,
1991 — 61, 1992 — 68, 1993 — 55, 1994 — 30, 1995 — 28, 1996 — 10,
1997 — 7, 1998 — 12, 1999 — 10, 2000 — 9. Pozostale 122 odnotowanych
tytutéw, zatozonych po 1989, a do potowy 2000 r., ulegto likwidacji lub za-
wieszeniu. Jesli chodzi o periodyczno$¢ tych pism, bylo to 18 tygodnikéw, 15
dwutygodnikéw, 2 dwutygodniki regionalne, 165 miesigcznikéw, 34 miesigcz-
niki regionalne, 30 dwumiesigcznikéw, 9 dwumiesigcznikow regionalnych,
134 kwartalniki i inne periodyki (np. péirocznikéw i nieregularnikéw), 89
pism lokalnych i sublokalnych oraz 39 pism okreslonych jako bezwzglednie
zlikwidowane o réznej periodycznos$ci. (Ze wzgledu na to, Zze zgodnie z pra-
wem redakcja moze zawiesi¢ swa dzialalno$¢ wydawnicza nawet na cztery
lata, powyzsze liczby majg charakter przyblizony i podlega¢ moga weryfika-
cji.)

PLA na tle PSK

Ogdlna liczba pism literacko-artystycznych (PLA), odnotowana w bada-
nym okresie, wynosita 118 tytutéw, z czego w latach 1989-1996 upadto tych
pism 16, co stanowi 21,5 % ogétu tytutéw wydawanych, za$ 17,6 % — ogétu
tytutéw powstatych po 1989 roku. W podobnym okresie upadio lub zostato
zawieszonych ok. 120 tytuléw pism spoteczno-kulturalnych, co stanowi 21,8%
tego typu periodykéw. Najczesciej wéréd PLA upadaly pisma o najwyzszej
czgstotliwosci wydawania, tj. — tygodniki i dwutygodniki oraz pisma lokalne.
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Te ostatnie stanowity 44% ogdétu zaniechanych inicjatyw wydawniczych. Pis-
ma o innej periodyczno$ci zmieniaty swa czgstotliwosé ukazywania sig, by
przejs¢ do kategorii tzw. ,nieregularnikéw”. Obecnie przyznaje si¢ do tego
typu periodyczno$ci wydawania 10 redakcji. Pobiezna analiza innych tytutéw
sugeruje, ze ,,nieregularnikéw” jest o wiele wigcej. Niektdre pisma zawieszaty
dziatalnos$¢, by nastepnie wrdci¢ na rynek, czgsto pod zmienionym tytutem;
np. Literatura, Autograf-post, Strony, Koniec Wieku czy Zdanie.

Jesli idzie o periodyczno$é PLA, to byly to 2 tygodniki 1 2 dwutygodniki
(3,4%), 30 miesiecznikdéw (25%), 12 miesiecznikéw regionalnych (10,3 %), 10
dwumiesigcznikow (8,7%), 4 dwumiesi¢czniki regionalne (4,3%), 50 kwartal-
nikéw i innych periodykéw(41,4%) oraz 8 pism lokalnych i sublokalnych
(6,8%).

W zwiazku z transformacja ustrojowa w roku 1989, pociagajaca za soba
rewolucyjne kapitatowe i wlasno$ciowe zmiany na rynku prasowym, tradycyj-
na typologia PLA zostata w znacznym stopniu zdezaktualizowana. Twérczos$é
literacko-artystyczna byla wéwczas udzialem.nie tylko typowych pism tego
rodzaju, ktérych bylto bardzo malo, ale i pisma innego typu, glowme spotecz-
no-kulturalne i spoteczno- pohtyczne udostepniaty znaczng czg$¢ powierzchni
materialom zwiazanym z ,,zyciem literackim”, prezentujac poezje, proze, ese-
je, szkice, artykuty naukowe, recenzje, wywiady, polemiki, dyskusje, przekla-
dy, a takze teksty dziennikarskie dotyczace literatury. Szybko jednak komer-
cjalizacja prasy stworzyta trudne warunki dla publikacji materiatow
literackich. To pociagnelo w nastepstwie zacieranie si¢ ostrosci tradycyjnie
pojmowanej kategorii ,,PLA”

W zwiazku z zacieraniem si¢ granic tej kategorii, analizowano pisma, ktére
poswigcaly co najmniej 10% i wigcej powierzchni taméw problematyce lite-
rackiej. Sposréd 670 tytutéw pism spoteczno-kulturalnych, 118 tytutéw spet-
niato takie warunki — tzn. publikowato na wtasnych tamach 10% i wigcej
materialdw zwiazanych z literatura. Nastgpnie poréwnano wielkoSci powierz-
chni poswigconej literaturze i wydzielono cztery kategorie pism o orientacji
literacko-artystycznej, tj. poSwigcajace: 10-25% powierzchni, do 50% powie-
rzchni, do 75% powierzchni oraz powyzej 75% powierzchni zagadnieniom
zwigzanym z literatura. Typowymi PLA be¢da zatem te, ktére przeznaczaja na
tamach problematyce literackiej 50% i wigcej powierzchni. Takich pism
stwierdzono 48, to tytuly takie, jak np. Dekada Literacka, Krzywe Koto Litera-
tury, Literatura na Swiecie, Literatura, Topos, Fraza, Integracje, Kartki, Me-
tafora, Pracownia, NaGlos, Studium, Dykcja i Tytul. Pozostale pisma miaty
jednak wazna rolg w prezentacji twdrczosci literackiej i byly jakby druga i trze-
cia ,,fala” czasopism, ktére w programach i strategiach wydawniczych redakcji
uwzgledniaty wage przekazu literackiego w komunikowaniu spotecznym.

Jak wiec wyglada struktura tytutéw tych pism w zwiazku z procentowym
udziatem w ich powierzchni zagadnien zwiazanych z ,,zyciem literackim”?

Od 10% do 25% powierzchni poswigca literaturze 40 tytuléw — 34%
calosci badanych pism — tj. 2 tygodniki, 7 miesigcznikéw, 11 miesigcznikow
regionalnych, 3 dwumiesigczniki regionalne i 14 kwartalnikéw i innych perio-
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dykéw oraz 3 tytuly lokalne. Sa to m.in. takie np. pisma jak: Wiadomosci
Kulturalne, Machina, Pomerania, Kontakt, Format, Opcje, Suplement, Ekolo-
gia i Kultura oraz Zdanie.

Do 50% powierzchni zwiazanej z literatura poSwiecato 30 — tj. 25% cato-
$ci — tytutéw, czyli 2 dwutygodniki, 7 miesigcznikéw, 1 miesigcznik regio-
nalny, 3 dwumiesigczniki, 15 kwartalnikéw 1 inaczej regularnych, 1 tytut lo-
kalny. W tej grupie znalazly si¢ si¢ m.in. nastepujace tytuly: Nowy Nurt,
Sycyna, Arkusz, Ariegarda, Odra, Tygiel Kultury, Wiasnym Gtlosem, Slask,
Autograf-post, Gazeta Malarzy i Poetéw, Akcent, Kresy. Kwartalnik Literacki
czy Cytat.

Do 75% powierzchni przeznaczato na twdrczos$¢ literacka 17 — 14,0% tytu-
6w, tj. 3 miesieczniki, 5 dwumiesiecznikéw, 7 kwartalnikéw i innych periody-
kéw, 2 tytuly lokalne. W tej grupie znalazty si¢ m.in. Tyrut, Strych Kultury,
Lamus, Kartki, Haiku, Galeria, Magazyn Literacki, Czas Kultury, SFinks.

Powyzej 75% powierzchni poswigcaly tworczoscei literacko-artystycznej
najbardziej typowe pisma tego typu, ktérych stwierdzono 31 (26%), tj. — 12
miesiecznikéw, 2 dwumiesigczniki, 16 kwartalnikéw i innych periodykéw
oraz 1 tytul lokalny. Tg elite literacka stanowia m.in. Dekada Literacka, Lite-
ratura, Literatura na Swiecie, Megaron. Kurier Czytelniczy, Twdrczos¢,
LabuZ, Teksty Drugie, Topos, bruLion, Fraza, Metafora, NaGtos, Pracownia,
Studium, Dykcja, Zeszyty Literackie, Lampa i Iskra BozZa, Integracje, Borussia,
Krzywe Koto Literatury i Numer.

Zaobserwowano, ze w latach 1996-1999 zachodzi stopniowe rozchodzenie
si¢ literatury z polityka na tamach PSK. Twdrczosé literacka poszukuje w
ostatnich trzech latach sojusznikéw raczej wéréd tradycyjnych dziedzin twor-
czosci, tj. w muzyce, sztukach plastycznych, sztukach multimedialnych i dlate-
go w pismach tego typu obecno$¢ literatury staje si¢ coraz wyraZniejsza. Do-
brze ilustruje te tendencje¢ zawarto$¢ np. Gazety Malarzy i Poetow, Magazynu
Sztuki i Pokazu.

Czas powstawania PLA

Dynamika powstawania PLA byla podobna do PSK. Na ich 118 tytuléw
sktadaty sie: periodyki, ktére powstaty przed rokiem 1980; pisma wydawane
w latach 1980-1989, bedace w tamtym okresie gtéwnie pismami ,,drugoobie-
gowymi”, poza zasiggiem cenzury; pisma emigracyjne np. Zeszyty Literackie
oraz pisma, ktére powstawaty zywiotowo po 1989 roku. Kilka z nich jest
wydawanych za granica przez emigracje, kulturowo zwiazana z ojczyzna, np.
Bundesstrasse 1 (w Niemczech), Kontury (w Izraelu), Kultura (w Paryzu).
Pojawity si¢ tez pisma spoteczno-kulturalne, ktére m.in. promuja tworczos¢
autoréw mniejszosci narodowych, zamieszkujacych obecnie Polske — np.
Dyskusja — Dyskusija. Biatorusko-polskie pismo spoteczno-kulturalne, Jidete.
Pismo miodziezy Zydowskiej i jej Przyjacidt, Zivot, Besida. Lemkiwski trimisja-
cznik, czy Krakiwske Obriti. Horyzonty Krakowskie.



70 IGNACY S. FIUT

Z pism, ktére powstaty przed 1980 rokiem, w latach 1989-1996 ukazywato
si¢ 13 tytuiéw, a na koniec 1996 roku juz tylko 11. Sa to: Nowe Ksiqzki,
Literatura na Swiecie, Przeglad Humanistyczny, Twdrczosc, Literatura Ludo-
wa, Suplement, Zdanie, Odra, Akcent, Informator Kulturalno-Artystyczny Kie-
lecczyzny 1 Pamietnik Literacki.

Pisma powstate po roku 1980 w liczbie 8 tytuléw, wydawane w badanym
okresie to: bruLion, Dyskusja, FA-art, JuZ jest jutro, Ogrod, Tworczos¢ Ludo-
wa, Tumult. Przeglad Ideograficzny 1 Zeszyty Literackie. W roku przetomu, tj.
1989 ukazalo si¢ kolejnych 6 tytutow: Kresy. Kwartalnik Literacki, Lampa i
Iskra BoZa, Metafora, Pracownia, Strych Kultury, Chattura. W kolejnym roku
1990 na rynku wydawniczym odnotowano 20 kolejnych pism publikujacych
teksty literackie, tj. m.in. Dekade Literackq, Ex Libris, Krzywe Koto Literatu-
ry, Nowq Fantastyke, Numer, Teksty Drugie, WIK — Kalisz, Borussi¢, Decen-
trum, Co dalej?, Fkologie i Kulture, Koniec Wieku, Kresy Literackie, NaGlos,
Wiate, Nowiny Kulturalne, Okolice Kultury, Wtasnym gtosem. Podobnych
pism w roku 1991 powstalo 15, tj. Stowo. Tygodnik Kulturalny, Arkusz, Lektu-
ra, Sztuka Osobowa, Gazeta Kulturalna, Autograf-post, Kartki, Erotyka w Li-
teraturze, Swiat Literacki, Guliwer, Fraza, Hydra, Rewia Kontr Sztuki, Siédma
Prowincja i Tytut. W roku 1992 powstaty: Megaron. Biuletyn Nowosci Wy-
dawniczych, Notes Wydawniczy, Przeglad Artystyczno-Literacki, Prowincje Li-
terackie, OIK, Styk, Topos, Kontakt, Magazyn Literacki, Cracoviana, Format,
Galeria (w Czgstochowie), Kartki, Lunapark, Brzeski Magazyn Informacyjny i
Nad Odrg — ogétem 16 tytutéw. Zas w roku 1993 ukazalo si¢ 15 kolejnych
periodykéw — m.in. Animus, Sycyna, Pomerania, GérnoSlaski Diariusz Kul-
turalny, Bundesstrasse 1, Lamus, Lan, Makulatura, Opcje, Petnym Glosem,
Lewq Noga, Cytat, Krasnogruda, Kwartalnik Artystyczny Kujaw i Pomorza.
1994 rok zaowocowat kolejnymi 11 inicjatywami wydawniczymi — powstaly
nastepujace tytuty: Wiadomosci Kulturalne, Nowy Nurt, Nowe Kontrasty, LIK,
Labu?, Strony, Gazeta Malarzy i Poetow, Megaron. Kurier Czytelniczy, Fron-
da, Haiku, Stygmat i Magdalenka Literacka. Natomiast w roku 1995 na rynku
prasowym do pism publikujacych teksty literacko-artystyczne doia,czyio kolej-
nych 5 tytuléw: Arsenat, Dynéwka, Slask, Studium i Dykcja. 1 wreszcie w roku
1996 odnotowano 10 kolejnych tytutéw tego typu pism, tj. Ariergarda, SFinks,
Tygiel Kultury, Awers, Incipit, Portret. Pismo literacko-kulturalne, Baborak —
Kultura Szczeciriska, Salon Literacki, Wyraz, Karnet. Krakowskie Aktualnosci
Kulturalne, Exit i Machine. W roku 1997 roku zaczgto ukazywacé sig pismo
informacyjne o wydawnictwach pt. Wydawca, dolaczajac do funkcjonujacych
juz tytutéw o podobnym profilu, tj. obydwu Megaronow, Guliwera, Szewala,
Notesu Wydawniczego i Nowych Ksigzek. W roku 1998 odnotowano w dzie-
dzinie PLA nastgpujace pisma: pod tytutem, Spilarz. Tygodnik Satyryczny,
Nowy Wiek i Lowcy Wyobrazni. W 1999 — Hyperion i Kosciotrup, za$ w 2000
r. — nie powstat jeszcze ani jeden tytut.

Liczba tytutéw PLA jest zapewne wigksza, gdyz ukazuja si¢ pisma, ktére
w analizie nie zostaly uwzglednione, a maja niewatpliwie charakter literacki,
jak np. Kruk. Pismo poswiecone grozie (Warszawa 1996), Strefa. Nieregularne
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Pismo Kota Mtodych Stowarzyszenia Pisarzy Polskich w Krakowie (Krakéw
1996), czy Zeszyty Literackie. Pierwsze Spotkanie (Nowy Sacz 1997). Liczba
tych tytutdw nie wptywa jednak istotnie na ogélny obraz struktury i dynamiki
rozwoju badanych czasopism.

Z opisu dynamiki rozwoju pism wynika, ze w minionym okresie najwigcej
pism literacko-artystycznych, podobnie jak i ogétu PSK, tj. 235 (43%) tytu-
16w, powstato w latach 1990-1993. W przypadku PLA byto to 65 tytutéw —
co stanowi az 57% ogdlnej liczby odnotowanych inicjatyw wydawniczych,
zamieszczajacych systematycznie teksty literackie, ukazujacych sie na polskim
rynku wydawniczym w tym okresie. Od roku 1993 czestotliwo$é pojawiania
si¢ nowych tytuléw, zaréwno PSK jak i PLA, ulegala stopniowemu spowolnie-
niu. W tym jednak czasie powstaly pisma wazne i liczace si¢ w kategorii pism
literacko-artystycznych, tj. Sycyna, Pomerania, Opcje, Nowy Nurt, Wiadomo-
sci Kulturalne, LabuZ, Gazeta Malarzy i Poetéw, Fronda, Haiku, Dykcja, Stu-
dium, Incipit czy Ariegarda.

Geografia wydawania PSK i PLA

Najwickszym centrum inicjatyw wydawniczych PSK jest niewatpliwie
Warszawa, w ktdrej mieszcza sig redakcje 140 pism, nastepnie Krakéw — 36
i Poznan 18. Duza koncentracja tego typu wydawnictw ma miejsce takze na
Slasku i w Tréjmiescie.

Jesli za$ idzie o PLA, to 34 tytuly odnotowano w Warszawie, 15 — w Kra-
kowie, po 7 w Poznaniu, Wroctawiu i na Slasku, po 5 w Lublinie i Tréjmie-
Scie, 4 w Olsztynie, po 3 w Lodzi, Bialymstoku, Bydgoszczy i Szczecinie, po 2
w Toruniu, Ostrotgce, Gorzowie Wielkopolskim i Przemys$lu. Po jednym tytule
m.in. w Opolu, Sejnach, Czgstochowie, Sandomierzu, Kielcach, Radomiu,
Chetmie, Legnicy, Zwoleniu, Etku, Sztumie, Podkowie Lesnej, Ostrzeszowie,
Skarzysku Kamiennej, Zielonej Gérze, Brzesku, Siedlcach, Kaliszu i Rzeszo-
wie.

Tematyka PSK i PLA

Analiza zawartoS$ci takiej mnogodci tytutdw nastrgcza wiele ktopotéw
w zwiazku z wieloscig watkéw podejmowanych przez dany tytul i ich rozmai-
toscia we wszystkich czasopismach. Wiele redakcji w badanym okresie ekspe-
rymentowato z formula pisma, szukajac takiego rozwiazania edytorskiego,
ktére dawatoby szanse dotarcia do publicznosci oraz zadowalalo grono auto-
réw pisma i wspdtpracownikéw redakcji. W zwiazku z tym analizowano tema-
tyke pism w dwdéch numerach przypadkowo dobranych z kazdego tytutu —
metoda ,,subiektywnego ogladu”.

PSK zajmowaly sig¢ gtéwnie nowa sytuacja Polski i jej kultury po przetomie
w roku 1989. Autorzy rozwazali szanse polityczne, ekonomiczne i kulturalne
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kraju w nowej rzeczywistosci w Europie Srodkowej. Toczono spory o chara-
kter kapitalistycznego ustroju Rzeczypospolitej i o miejsce kultury w tej nowej
rzeczywistos$ci. Duzo uwagi poswigcano zagadnieniom aksjologicznym, filo-
zoficznym, socjologicznym i psychologicznym, iaczacym si¢ z przelomem
ustrojowym, ktory obiektywnie stawiat spoteczenstwo polskie w centrum wie-
lu kryzyséw, zwykle towarzyszacych tego typu przemianom. Polskie problemy
byty jednak rozpatrywane na szerszym tle rozwoju kultury europejskiej i kry-
zysu $wiatowej kultury masowej, zwiazanej z liberalizmem demokratycznym,
ktéremu przeciwstawiano chrzescijariska tradycje narodowa.

Przy podejmowaniu zagadniefi teorii i praktyki kultury najczg$ciej rozpa-
trywano je w kontekscie idei modernizmu i postmodernizmu. Krytyce doktryn
o charakterze lewicowo-liberalnych i totalitarystycznych przeciwstawiano eu-
ropejskie tradycje doktryny konserwatywnej. Np. A. Urbariski w artykule pt.
,Co stalo si¢ z nasza rewolucja?’ (Arka 1995, nr 57, 3) pisal na temat zlej
polskiej tradycji ,,odtozonej rewolucji”:

Rewolucja 1980 r. ostatnie tchnienie wydaje w kampanii wyborczej 1993 r. To

743

nie ,Solidarno§¢” — stwierdzat Urbanski — przegrala t¢ batalig. ,,Solidarno$¢”
jest juz instytucja, w ktdrej kolebie si¢ wspomnienia niegdysiejszej $wietnosci,
podczas gdy spoleczefistwo nadal szuka swojego miejsca w nowoczesnych
strukturach panstwa.

W tym numerze Arki mozna byto jeszcze przeczytaé rozmowe Radka Si-
korskiego z Sir Jamesem Goldsmithem pod znamiennym tytutem: ,,Nie wierz-
cie, ze Zachéd wynalazt doskonaty spos6b na zycie” oraz odpowiedzi na an-
kietg redakcji pt. ,,Nasze miejsce w Europie”, w ktérej wypowiadali sig¢ Z.
Najder, A. Ananicz, A. Z. Kaminski i J. Smaga.

J. Szacki w tekscie pt. ,,Nauki spoleczne wobec wielkiej zmiany” (Odra
1966, nr 3) pisat: ,,Wydaje si¢ w ogéle oczywiste, iz bez demistyfikacji PRL,
tj. bez wyjscia poza jej czarno-biate schematy, sensowna dyskusja o dziejach
transformacji ustrojowej nie jest mozliwa”. W tym samym numerze Odry za-
mieszczono artykut Z. T. Wierzbickiego; ,,Polsko-rosyjski rachunek sumienia”
i rozmowe z prof. Josephem Razem z Oxfordu zatytulowana: ,,Liberalizm w
czasach konfliktu”.

Natomiast wydawany w Krakowie Koniec Wieku (1993 nr 5) zamiedcit
artykut J. Wolenskiego pt. ,,Neomesjanizm”, w ktérym autor pisat:

Krytykujac projekt neomesjanizmu nie mam zamiaru twierdzié, ze Koscidt i katoli-
cy maja rezygnowac z gloszenia swych zasad oraz apelowania o ich realizacjg. Nic
podobnego. Rola Kosciota i katolicyzmu w przebudowie mentalnosci Polakéw w
kierunku ich wdrazania do mys§lenia i dziatania zgodnego z wymogami nowoczes-
nej cywilizacji moze byé nieoceniona. Wszelako pod warunkiem, ze bedzie to
polegato na pracy organicznej, podobnie jak miato to miejsce w latach 80. Neome-
sjanizm jest w gruncie rzeczy utopia spoleczng, a kazda utopia funkcjonujaca w
warunkach kryzysu spofecznego i ngdzy ekonomicznej rozbraja raczej niz uzbraja.
A jest to bardzo niekorzystne dla przysztosci Polski.

W badanych PLA dato si¢ wyréznic trzy poziomy tematyczne: krag zagad-
nier literackich o charakterze lokalno-regionalnym, kwestie dotyczace cato-
ksztaltu istnienia i funkcjonowania literatury rodzimej oraz obszar uniwersal-
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nych rozwazan i prezentacji literackich, zaréwno krajowych jak i zagranicz-
nych. Jednak nie we wszystkich pismach te trzy poziomy tematyczne byly
stale obecne. Tylko redakcje periodykéw o wysokich aspiracjach staraly si¢ te
trzy poziomy realizowac, np. Odra, NaGlos, Tytut, Fraza, Magazyn Literacki.
Pisma o zasiggu regionalnym rzadko podejmowaty problemy literackie o cha-
rakterze uniwersalnym i ogélnopolskim — jak np. LabuZ, Animus, Strych Kul-
tury. Natomiast pozostate tytuly skupiaty swe wysitki wydawnicze na dwdch
poziomach prezentacji zycia literackiego, tj. krajowym 1 zagranicznym, rza-
dziej zwracajac uwage na kwestie lokalne czy regionalne. Np. w latach 1995—
1996 PLA podejmowaly m.in. nast¢pujace tematy: tworczo$¢ Josifa Brodskie-
20 (NaGtos 22196, Zeszyty Literackie 55), Johna Cage’a (Literatura na Swiecie
1-2/96), Jerzego Kosiriskiego (Tygiel Kultury 5/96), Emila M. Ciorana (Zeszy-
ty Literackie 54/96), Eugene Ionesco (Dialog 4/96, Kwartalnik Artystyczny
1/96), Georgesa Pereca (Literatura na Swiecie 11-12/95), Hansa Magnusa
Enzensberga (Literatura na Swiecie 8-9/95), Witolda Gombrowicza (Dialog
10/95), Tadeusza Konwickiego (Akcent 2/96), Czestawa Mitosza (NaGlos
28/96), Jacka Podsiadty (Czas Kultury 3/95), Tadeusza Rézewicza (Tworczos¢
8/96, Tytut 2/95), Tadeusza Stobodzianka (Notatnik Teatralny 9/96), Romana
Opalki (Gazeta Malarzy i Poetéw 4/96), Jana Lebensteina (Nowe Ksiqzki,
1996), poetéw z Sarajewa (Kwartalnik Artystyczny 4/95), haiku (Topos 28/96,
Tytut 19-20/95 i Haiku), Erosa w literaturze (Topos 24-25/96). Literatura na
Swiecie — zaprezentowala wéwczas m.in. wspdlczesne pisarstwo holender-
skie, iberoamerykariskie, szkockie, ukrainiskie, Stowian XX wieku. Dekada
Literacka (6/96, 9/96) za$§ przyblizata czytelnikom wspdiczesne literatury
Wrtoch i Francji. Fraza (13/96, 9/95) — literature niemiecka, niemieckojezycz-
na, austriacka oraz turecka. Akcent i Borussia — prezentowaly w 1996 r.
pisarstwo niemieckie zwigzane z obrazem Polski — dawniej i dzisiaj.

W latach 1989-1996 tematem gitéwnym wiasciwie wszystkich pism byl
spor o polska literatur¢ narodowa jako calo$¢, ze szczeg6lnym uwzglednie-
niem 45 lat PRL-u. Dokonywano drastycznych ocen twodrczosci literackiej
autoréw okresu PRL, np. dorobku i postawy politycznej Marii Dabrowskiej,
Jarostawa Iwaszkiewicza, Tadeusza Nowaka, Jerzego Harasymowicza i in-
nych. Gremialnie prezentowano literatur¢ emigracyjng i tych autorow, ktorzy
w minionym okresie nie mogli przedstawic calego dorobku artystycznego czy-
telnikowi polskiemu z powodéw cenzuralnych oraz (mniej wigcej od potowy
lat siedemdziesiatych) odmawiali akceptacji i wspotpracy z istniejacym po-
rzadkiem spoteczno-politycznym — np. Juliana Kornhausera, Adama Zagaje-
wskiego, Stanistawa Barariczaka, Marka Nowakowskiego, Leszka Szarugg.

Toczyl sie wiec spor o przesztos¢ literatury pisanej w kraju i na emigracji,
w czasie ktérego podejmowano pytanie o mozliwos¢ uksztaltowania sie obec-
nie i w przyszlosci ,jednej literatury polskiej”. Jerzy Jarzebski w artykule
zamieszczonym we Frazie (1995) pt. ,,Pozegnanie z emigracja”, pisal o pol-
skiej literaturze emigracyjnej po 1945 roku, zwiazanej z paryska Kulturq i
londyriskimi Wiadomosciami Literackimi, konkludujac, ze ,,jak diugo istniata
emigracja polityczna, tak dtugo istniala emigracja literacka”. Obecna literatura
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polska — sadzi Jarzgbski — jest jedna, choé moze byé pisana w Londynie,
Neapolu czy Nowym Jorku. W podobnym tonie wypowiadat si¢ tez Jan Bloii-
ski w artykule pt. ,Jedna, dwie czy jedna w drugiej? O literaturze lat 1940-
—1990” (Teksty Drugie, 1994 nr 4/28/).

W zwiazku ze zmiang porzadku politycznego i uktadu sit w Europie, pisma
artystyczne dokonywaly, postugujac si¢ wszystkimi formami i gatunkami lite-
rackimi, obrachunkéw z przeszitodcia. Prezentowaly te dziedziny ,,zycia lite-
rackiego”, ktére w poprzednim okresie nie mogty by¢ w catosci i prawdziwie
przedstawione. Tak wigc najczgsciej podejmowano problem stosunkéw nie-
miecko-polskich (ujmowanych w odmiennym od tradycyjnego $wietle), pol-
sko-zydowskich, polsko-rosyjskich i polsko-ukraifiskich. Najwigcej jednak te-
kstéw dotyczylo stosunkéw polsko-niemieckich i twérczosci niemieckiej.
Wiele uwagi redakcje po§wigcaly literaturze i innym formom twdrczosci arty-
stycznej nowych sasiadéw Polski: czeskiej, stowackiej, ukrairiskiej, biatoruskie;j
i litewskiej. Tradycyjnie najwigcej uwagi w prezentacji uniwersalnej poswig-
cano literaturze amerykariskiej, angielskiej, japornskiej, iberoamerykarskiej,
francuskiej, wloskiej, ale takze szwedzkiej, totewskiej, wegierskiej, chorwac-
kiej, portugalskiej, afrykariskiej, portugalskiej, brazylijskiej czy australijskie;j.

Podejmowano tez spory o mtoda literaturg, okreslana mianem ,,postmoder-
nistycznej”. Czas Kultury prowadzil spér z Lampq i Iskrq BoZg o sens pisar-
stwa, ktére przedstawia pismo Pawla Dunin-Wasowicza. Magazyn Literacki
polemizowat z grupa autoréw wydajacych bruLion. Zaréwno redakcje Lampy
jak i bruLionu opowiadaja si¢ za twdrczoscia literacka, zrywajaca ze — zwia-
zana z historia i polityka — tradycja kultury literackiej w Polsce, lansujac ideat
literatury jako zabawy, tworzonej z subiektywnych inspiracji, oderwanych od
kontekstu spoteczno-polityczno-historycznego. Jan Pieszczachowicz nazywa
te mioda literature , literatura «na niby» okresu miedzyepoki” (Slgsk, 12/1996).
Podobne opinie wyraza tez Stefan Chwin (Odra 12/1996), a takze Bronistaw
Lagowski, ktéry ocenit cata formacje postmodernistyczna ,,filozofia pétinteli-
gentdw” (Opcje 3/1996). Natomiast Janusz Drzewucki na tamach NaGlosu
(21/1996) pisal, ze mtoda literatura jest sprzeciwem wobec dotychczasowego
pogladu na literaturg, gloszacego, ze ,,pisarz jest wychowawca spoleczen-
stwa”. W jego opinii, to nie historia i polityka wyznaczaja cykle rytmoéw
artystycznych i przemian literackich, determinujacych role literatury i sztuki
danego czasu. ,,Po upadku komunizmu i odzyskaniu niepodlegto$ci — pisat
Drzewucki — okazato sig, ze literatura jest bytem samoistnym i niezaleznym,
do jej oceny trzeba stosowac kryteria stricte estetyczne”.

Pisma literackie lansowaly przy wydatnym wsparciu ,,dodatku literackiego”
Gazety Wyborczej nowe pokolenie pisarzy polskich. Najczgsciej PLA drukowaty
i recenzowaty utwory m.in. takich autoréw: Marcina Swietlickiego, Manueli Gret-
kowskiej, Nataszy Goerke, Hanny Kowalewskiej, Pawta Dunin-Wasowicza, Mar-
ka Gajdzinskiego, Izabeli Filipiak, Tomasza Piatka, Pawla Szlosarka, Jacka Pod-
siadty, Macieja Cisty, Dariusza Brzoskiewicza, Bogdana Zalewskiego, Krzysztofa
Vargi, Jarostawa Klejnockiego, Karola Maliszewskiego, Dariusza Bitnera, Macie-
ja Maleckiego, Mariusza Grzebalskiego, Dariusza So$nickiego, Ewy Sonnen-
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berg, Olgi Tokarczuk, Kazimierza Biculewicza, Janusza Szubera, Zbigniewa
Jankowskiego, Andrzeja Stasiuka i wielu innych mtodych pisarzy.

Wiele pism, np. Nowe Kontrasty, Akcent, Odra, Fraza, Kresy. Kwartalnik
Literacki, Gazeta Malarzy i Poetow, Studium, zwracato uwage na pisarzy po-
chodzenia zydowskiego piszacych po polsku — na Jerzego Kosiniskiego, Lea
Lipskiego, Henryka Grynberga i Adama Szypera oraz na kontrowersyjnego
pisarza emigracyjnego — Ferdynanda Goetla. Sposrdd pisarzy emigracyjnych
duza popularnoscia redakcji PLA cieszyla sie twdrczo$¢ i postaci: Jerzego
Giedroycia, Kazimierza Wierzynskiego, Gustawa Herlinga-Grudzifiskiego,
Leopolda Tyrmanda, Witolda Gombrowicza, Zbigniewa Bierikowskiego, Mar-
ka Htaski, Konstantego A. Jeleniskiego, Krystyny i Czestawa Bednarczykéw.

We wszystkich pismach — jesli idzie o teksty typowo literackie — najczg-
Sciej publikowalo si¢ poezj¢ polska i obca, ponad dwukrotnie czesciej niz
prozg. Teksty typowo literackie najczesciej byly taczone w danym numerze
pisma z innymi tekstami literackimi, stanowiacymi ich ilustracje lub dopetnie-
nie. Stosunkowo czgsto eksponowano krétkie formy prozatorskie oraz nowe
gatunki paraliterackie, jak artystyczny komiks i fotokomiks. Gtéwnie celowaty
w tych eksperymentach z nowymi gatunkami redakcje: bruLionu, Lampy i Iskry
Bozej, Ariegardy. Proponowane nowe gatunki charakteryzuja si¢ multiestety-
cznymi i multimedialnymi wymiarami kompozycji utworéw, zmierzajacymi
do polisensorycznego oddzialywania na czytelnika.

Kolportaz i sytuacja rynkowa PLA

PLA, podobnie jak wigkszo$¢ PSK, nie sa wydawnictwami samofinansuja-
cymi si¢. Wigkszo$§¢ wazniejszych tytuldw znajduje si¢ na liScie czasopim
dofinansowanych przez Ministerstwo Kultury i Sztuki. Trudna sytuacja finan-
sowa spowodowata, ze redakcje takich pism licza najczesciej kilka oséb i sa
poszerzane o grono statych wspétpracownikéw. Teksty zamieszczane w nume-
rze danego tytulu sa autorstwa przede wszystkim czionkéw redakcji i oséb
stale wspotpracujacych, choc redakcje zapraszaja autoréw z zewnatrz.

Précz Ministerstwa Kultury i Sztuki, ktére systematycznie dofinansowuje
115 tytutéw tego typu czasopism, wsrdd ktdrych znajduja sie m.in. takie tytuty
jak: Akcent, Bez dogmatu, Borusssia, bruLion, Czas Kultury, Dialog, Exit,
Format, Jazz Forum, Jednota, Literatura na Swiecie, Lithuania, Magazyn
Sztuki, Mazowsze, Niwa, Notatnik Teatralny, Odra, Pracownia, Pomerania,
Res Publica Nowa, Spotkania z Zabytkami, Teksty Drugie, Twdrczosc, Tytut,
Tygodnik Powszechny, Slask, Sztuka, Teatr, W drodze, Wiadomosci Kultural-
ne, Znak, Zivot, czy Zycie Muzyczne, najczestszymi sponosorami PSK sa: Fun-
dacja im. Stefana Batorego, Fundacja Kultury Polskiej, odpowiednie Wydziaty
Kultury i Sportu urzedéw wojewddzkich, miejskich czy gminnych. Udzial
sponsor6w i mecenatu prywatnego w wydawaniu tych pism nie przekracza
kilku procent catosci naktadéw finansowych. Inna forma utrzymywania tytu-
16w jest powolywanie fundacji w celu ich wydawania. Spotyka si¢ tez przy-
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padki finansowania pojedynczych numeréw pism np. przez konsulaty i funda-
cje obcych paristw, szczeg6lnie wtedy, kiedy dana inicjatywa wydawnicza jest
wynikiem wspoldziatania autoréw polskich i zagranicznych.

Kolportaz prawie 50% naktadu pism odbywa si¢ prywatnymi kanatami.
Z ustug ,,Ruchu”, ,Kolportera™ i innych firm kolporterskich korzystaja przede
wszystkim pisma o ustalonej pozycji na rynku wydawniczym i o duzym nakta-
dzie, jak np. Polityka, Wprost, Fakty, Przekrdj, Film, Kino, Kwak, Machina,
Nowa Fantastyka, Exit, Karta, Va Banque, Tylko Rock, Scena. Korzystanie
przez PLA z ustug ,,Ruchu”, ,,Kolportera” i ,,Garmonda” jest rzadkie. Z tych
kanaléw rozpowszechniania korzystaja przede wszystkim pisma o duzych na-
ktadach, majace juz ugruntowana pozycj¢ na rynku prasowym. Wedle deklara-
cji redakcji prym wiedzie obecnie Cogito, Przeglad Reader’s Digest, Machina,
Przekrdj i Nowa Fantastyka. Ta ostatnia jest chyba jedynym PLA, utrzymuja-
cym sig ze sprzedazy nakladu i reklamy. Na kolejnych miejscach plasowaty si¢
Wiadomosci Kulturalne z 30 tys. egz. i Sycyna z 14,5 tys. egz., ktére prawie
caty naktad rozprowadzaty przez ,,Ruch”. Z pism o orientacji wyraZnie literac-
kich najwyzsze naktady deklarowaly: Literatura na Swiecie — 15 tys., bruLion
— 10 tys., Zeszyty Literackie — 10 tys., Nowy Nurt — 10 tys., Megaron. Kurier
czytelniczy — 8 tys., Exit — 7 tys., Megaron. Biuletyn czytelniczy — 5 tys.,
Slask — 5 tys, Odra — 4,7 tys, Nowe Ksiqzki — 4 tys., Czas Kultury — 2 tys.

Pozostale pisma deklaruja naklady o wielkosci od kilkuset egzemplarzy do
2-3 tys. Wigkszos¢ z nich drukuje informacje o miejscach i sposobach sprze-
dazy tytutu. Kolportazem tych pism zajmuja si¢ przede wszystkim niektdre
ksiggarnie i EMPiK-i, galerie oraz niektére domy kultury. Mozna je takze
znaleZ¢ na stoiskach prasowych duzych supermarketéw Sie¢ tych punktéw w
Polsce liczy obecnie ok. 400. Najwigcej miesci si¢ ich w Warszawie — 69,
Krakowie — 42, Tréjmiescie — 32, Poznaniu — 27, na Slasku (Katowice,
Gliwice, Bytom, Tychy) — 26, Wroctawiu — 22, Lodzi — 19, Bydgoszczy —
11, Toruniu, Szczecinie, Lublinie — po 10, Olsztynie i Opolu — po 7. Pozo-
stale ok. 150 punktéw kolportazu tego rodzaju pism znajduje si¢ w 67 mniej-
szych miastach polskich. Wida¢ wigc, Ze szanse zakupu tego typu periodyku
maja przede wszystkim mieszkancy duzych aglomeracji miejskich.

Svtuacja PSK w latach 1997-2000

W zwiazku z wyraZng stabilizacja inicjatyw wydawniczych w latach 1996—
—2000, wykonano dodatkowa analiz¢ danych aktywnosci pojawiania si¢ no-
wych PSK, ze szczegdlnym uwzglednieniem lat 1997-19996. Okazalo sig, ze
w tym okresie nastapily interesujace zmiany w strukturze wydawanych tytu-
16w, ktére mozna wiazaé z pewna stabilizacja polskiego rynku prasowego.
Zmiany te nalezatoby okre§lié jako przeciwne tym, ktére mialy miejsce
w latach 1991-1993, kiedy to powstato najwigcej tytutéw PSK. Na przetomie

6 Por.S. Dziki izespét: Katalog medidw polskich 1997, Krakéw 1997.
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lat 1996/97, 1997/98 i 1998/99 zebrano dane o nowych tytutach, z ktérych
wynika, ze w tych okresach zawieszono lub zlikwidowano 90 tytutéw PSK,
gtéwnie powstatych po 1989 roku. Pojawily si¢ w tym czasie zaledwie 53
pisma o profilu spoteczno-kulturalnym, ktére charakteryzuja si¢ wysoka jako-
$cia poligraficzna, a w niektorych przypadkach dysponuja stosunkowo wielki-
mi naktadami: od 20 tys. do 100 tys. egzemplarzy. Mozna zatem postawic
teze, ze przetomy lat 96/97, °97/98 i *98/99 byly waznymi momentami sele-
kcyjnymi dla zywiotowych inicjatyw wydawniczych z lat 1989-1993, i ze
nowe projekty wydawnicze licza si¢ juz z aktualnymi gustami i zainteresowa-
niami publiczno$ci oraz jakoscia szaty poligraficznej, ktdrej rewolucyjna zmia-
na nastapila w mediach drukowanych po transformacji ustrojowej i gospodar-
czej w Polsce. Musza tez wydawcy PSK traktowaé swe przedsiewzigcia
wydawnicze kierujac si¢ przy powotywaniu kolejnego tytutu czynnikiem ko-
mercyjnym, gdyz decyzja Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego na
dotacj¢ centralna moze liczy¢ niewiele tego typu pism, za$ budzety wojew6dz-
kie, powiatowe i gminne rzadko finansuja inicjatywy wydawnicze podobnego
typu. Decyzja MKIDN dotacj¢ az na trzy lata otrzymaly nastgpujace tytuly:
Kino-Rezyser, Akcent, Dekada Literacka, Fraza, Kartki, Kwartalnik Artystycz-
ny, Teksty Drugie, Tytut, Guliwer, Jazz Forum, Studio, Zycie Muzyczne, Bo-
russia, Czas Kultury, Fa-art, Konteksty Polskie, Sztuka Ludowa, Kontrapunkt,
Krasnogruda, Kresy, Odra, Opcje, Pogranicza, Pomerania, Studium, §lqsk,
Twdrczos¢ Ludowa, Tygiel Kultury, Format, Magazyn Sztuki, Pokaz, Didaska-
lia, Le Theatre en Pologne, Ruch Teatralny, Scena, Teatr, Teatr Lalek. Wie-
lu z nich pozwoli ona zapewne utrzymacé si¢ na rynku i powrécié¢ do syste-
matycznego obiegu publicznego’.

W roku 1998 tendencja spadkowa inicjatyw wydawniczych utrzymywata
si¢ dalej: ukazaly si¢ takie nowe tytuly, jak: Dlaczego, pod tytutem, CKM
(Czasopismo Kazdego Meiczyzny), SzpilaZ. Tygodnik Satyryczny czy Kpiarz
Krakowski, Swietokrzyski Kwartalnik Literacki — ogétem 12 nowych tytutéw,
a upadly w tym okresie — 3, m.in. np. Wiadomosci Kulturalne. W roku 1999
odnotowano 10 inicjatyw wydawniczych, do ktérych naleza m.in. Lider Przy-
sztosci, Max, Nasz Maks, Hyperion, Scena Country, Kosciotrup, Muzyka Sa-
kralna, Powtdrka 7 Rozrywki i Forum Mysli Wolnej.

Do listopada roku 2000 pojawito si¢ na rynku prasowym 10 nowych tytu-
16w PSK, tj. Heim Kino, Galeria, Muzyka 21. Magazyn muzyczny i sztuk
powszechnych, Fakty i Mity, Young, Przygoda ze Sztukq, Biografie, Niezapo-
mniane przeboje +(CD-ROM), Muzyka dla Wszystkich + (CD-ROM) po ziemi
i upadt miesiecznik muzyczny XL. W tym roku przeszly do pierwszego obiegu
pisma, ktére wczesniej funkcjonowaty jako ziny w trzecim obiegu. Sg to —
Antena Krzyku. Magazyn Kultury Kultowej, Nigdy wiecej, Arlekin CD, Garaz,
Pasazer.

W latach 1989-2000 stwierdzono wigc istnienie 546 PSK, z ktérych obec-
nie ukazuje si¢ ty 1k o ok. 415, za$ ,zlikwidowano” lub ,,zawieszono” —

7Kto, z kim, gdzie, Press. Media, reklama, public relations 2000, nr 2(49), s. 5.
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126, tj. 23,3% catosci propozycji wydawniczych opisywanego okresu. Graficz-
ny obraz przebiegu zmian liczby tytuléw na rynku wydawniczym PS-K przed-

stawia wykres.

Rozmieszczenie redakcji PSK po podziale administracyjnym 1 stycznia 1999 r. [N=359]

Wojewddztwo Liczba %
1. Mazowieckie 118 32,8
2. Matopolskie 59 16,4
3. Wielkopolskie 30 8,5
4. Dolnoslaskie 20 5,6
5. Kujawsko-pomorskie 18 5,0
6. Pomorskie 17 4,7
7. Lubelskie 15 4,2
8. Slaskie 15 42
9. Zachodniopomorskie 13 3,6
10. Podkarpackie 12 3,3
11. Podlaskie 11 3,1
12. Loédzkie 10 2.8
13. Swi¢tokrzyskie 8 2,2
14. Warmirisko-mazurskie 6 1,7
15. Lubuskie 5 1,4
16. Opolskie 2 0,5
Dynamika przyrostu liczebnego PSK i PLA w latach 1980-2000 [N=502]
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Uwagi koricowe

Powyzsze opracowanie sytuacji, struktury i dynamiki rozwoju PSK ujawni-
to dwie Scierajace si¢ na rynku prasowym tendencje: z jednej strony w latach
1989-1993 powstawato wiele réznorodnych ideowo i réznorako aksjologicz-
nie zorientowanych tytuléw, z drugiej ich sytuacja finansowa i mozliwosci
pozyskiwania czytelnikéw stawaly si¢ coraz trudniejsze. Pisma te tracity syste-
matycznie krajowe jak i zagraniczne Zrdédta finansowania. Poza kilkunastoma
gtéwnymi tytulami, powstatymi przed i po roku 1980 oraz po roku 1989,
wigkszo$¢ pism nie mogta i nie moze sama siebie utrzymac ze sprzedazy
naktadu i z reklamy. Srodki z subwencji rzadowych i samorzadowych oraz
pojemnos¢ i zainteresowanie rynku reklamowego sa dla nich zbyt ograniczone.
Natrafiaja one takze na silna konkurencj¢ ze strony podobnych pism polskoje-
zycznych, wydawanych przez kapital zagraniczny oraz mediéw elektronicz-
nych i wizualnych, zaréwno krajowych jak i zagranicznych. Inng bariera dla
PSK jest zmieniajacy si¢ styl konsumpcji i styl zycia mlodej czgsci publiczno-
$ci mediéw, dla ktérej Srodki elektronicznego przekazu staja sig¢ chlebem po-
wszednim. Mtoda publiczno$¢ coraz rzadziej bowiem interesuje sie zagadnie-
niami spoleczno-politycznymi i ideowymi o charakterze lokalnym.

Pisma te spetniaja jednak wazng funkcje w przewarto$ciowaniu tradycji i
kultury narodowej na tle kultury europejskiej i $wiatowej. Pomnazaja one
pluralistyczny charakter kultury rodzimej i przyswajaja te dziedziny kultury i
sztuki §wiatowej, ktére w poprzednim okresie byty w niej nieobecne. Z tej
perspektywy, rola tych pism w obiegu tresci ideowych w komunikowaniu
spotecznym jest nieoceniona. Cho¢ ich naktady nie sa zbyt imponujace, to
liczba tytutéw i jej dynamiczny rozwdj stanowi dobry barometr, §wiadczacy o
zywotnos$ci naszej kultury i jej otwartosci na §wiat.

Od kilku lat nos$nikiem prasy w komunikowaniu publicznym staje si¢ Inter-
net. Obecnie istnieje 13 wielkich polskich portali internetowych i ok. 300
tytutéw prasowych posiada juz wlasne strony internetowe, gdzie prezentuje
zawarto$¢ kolejnych numerdw. Wsréd nich znajduje si¢ tez kilkadziesiat PSK.
Ten sposéb obecnosci na rynku czytelniczym stwarza nowe mozliwosci obco-
wania publiczno$ci z mediami drukowanymi i wprowadza nowga jako$¢ w
oddziatywaniu tych mediéw na nia.

Inna wazna cecha PSK ,nowej generacji”, ktéra pojawila si¢ juz w roku
1996, jest zmiana profilu i zawartosci tresci spoteczno-kulturalnych. Obserwu-
je si¢ stopniowe odchodzenie od modelu tzw. ,,grubego zurnatu”, gdzie ekspo-
nowane byty przede wszystkim zagadnienia spoteczno-polityczne, filozoficzne
i ideowe, na rzecz pism bardziej profesjonalnie przygotowywanych i kierowa-
nych do wezszych grup publiczno$ci, np. szczegdlnie zainteresowanych okre-
slonymi gatunkami muzyki, taiica, literatury, sztuk plastycznych, audiowizual-
nych i multimedialnych. Tendencji tej na tamach PSK towarzyszy inna, o
charakterze bardziej masowym, starajaca si¢ gtdwnie kreowac nowy ,,styl Zy-
cia”, szczegolnie klasy Sredniej, lansujaca kulturowy wymiar jako$ci zycia,
oparty na wzorcach zachodnich, u ktérych podstawy lezy konsumpcyjny mo-
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del. Ma ona wielu przeciwnikow, lecz szybki rozwéj ekonomiczny spoteczen-
stwa potrzebuje owej ideologii, ktéra (w granicach racjonalnego rozsadku) jest
niezbednym czynnikiem powodzenia transformacji i zwiazanych z nig nie-
zbgdnych refom ustrojowych.

W latach 1998-2000 obserwuje si¢ nowe formy walki o rynek pluralizuja-
cego si¢ spoteczenstwa polskiego, ktére upodobniaja go do demokracji za-
chodnich w sferze obcowania z prasa spoleczno-kulturalng. Wydawnictwa
walcza wigc ciagle o rynek i staraja si¢ zagospodarowad aktualne i nowo
powstajace nisze potrzeb specyficznych typow publicznosci. Przyktadami ta-
kich eksperymentéw i gier wydawniczych sa powstajace na przetomie roku
1999-2000 tytuty — np.: Zadra, Bestellery Literatury, Perty Literatury, Gale-
ria, Graj i spiewaj, Produkt. Magazyn Komiksowy. Tworza one nowy typ
obiegu PSK, dla ktdrego opisu trzeba bedzie stworzy¢ zupetnie odmienny typ
kategorii badawczych, ktéry ujatby ich réznorodnosé i wlasciwosé wydawni-
cza oraz ewoluujace gusty estetyczne ich publicznosci.
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RYSZARD FILAS

KAPITAL ZAGRANICZNY
W POLSKICH MEDIACH
AUDIOWIZUALNYCH

1. Ramy prawne

przeciwienistwie! do sytuacji na rynku prasowym, gdzie na poczatku
dekady lat dziewiecédziesiatych zniesiono wiekszo$¢? ograniczen dzia-
talnosci wydawniczej, zaréwno podmiotéw rodzimych, jak i zagranicznych,
dziatalno$¢ mediéw audiowizualnych nigdy nie uwolnila si¢ z gorsetu regla-
mentacji. Ramy prawne funkcjonowania radia i telewizji w III Rzeczypospoli-
tej nadata ostatecznie, jak wiadomo, ustawa o radiofonii i telewizji z 29 grud-
nia 1992 roku. Przypomnijmy, Ze dopuszcza ona partneréw zagranicznych do
zaangazowania si¢ w polskie media elektroniczne wylacznie na zasadzie
udzialowcéw mniejszosciowych (do 33%). Doktadniej méwiac, koncesje na
nadawanie programu telewizyjnego droga naziemna (bezprzewodowo) przy-
znawane s3 maksymalnie na 10 lat, natomiast programu radiowego na lat 7.
Moga by¢ udzielone osobie fizycznej, posiadajacej obywatelstwo polskie i state
miejsce zamieszkania w Polsce lub tez osobie prawnej, ktéra ma siedzibg w Pol-
sce. O koncesje¢ moga réwniez wystgpowaé podmioty dziatajace w formie
spotek z udziatem kapitatu zagranicznego, ale tylko wéwczas, gdy:
— udzial podmiotéw zagranicznych w kapitale zaktadowym lub akcyjnym
spoiki nie przekracza 33%;
— czlonkami zarzadu sp6iki i rady nadzorczej beda w wigkszosci obywate-
le polscy zamieszkali w Polsce;

! Artykut jest rekonstrukcja dostgpnych materialéw prasowych oraz Zrédet drukowanych (typu: katalogi
mediéw) giéwnie z lat 1997-2000. Jezeli na temat kapitatu obcego w polskiej prasie pisano stosunkowo wiele
(por. zwtaszcza liczne prace Zbigniewa Bajki), to wiedza o zaangazowaniu inwestoréw zagranicznych
w polski rynek radiowy i telewizyjny jest wciaz bardzo rozproszona. Ten tekst jest wigc jedynie préba scalenia
i uporzadkowania skadinad powszechnie znanych faktéw. Faktografia z lat 1990—1996 dostepna jest w innych
zwartych opracowaniach, zwlaszcza pracach Tomasza Mielczarka [1998], Stanistawa Jedrzejewskiego [ 1996]
czy Karola Jakubowicza [1996] oraz w ksiazce zbiorowej ,Media w Polsce w XX wieku”, Warszawa 1999,
Press.

2Pozostaly jednak niekt6re ograniczenia, jak np. to, ze tytul trzeba rejestrowaé w sadzie, ze redaktor naczelny
musi mieé¢ obywatelstwo polskie i nie moze to by¢ osoba karana za niektére przestgpstwa.
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— w zgromadzeniu wspdlnikéw lub walnym zgromadzeniu udziat gloséw
podmiotéw zagranicznych i podmiotéw kontrolowanych przez podmioty za-
graniczne nie moze przekroczy¢ 33%3.

Te zasady obowiazuja koncesjonariuszy takze p6Zniej, po przyznaniu kon-
cesji, a nie tylko w momencie ubiegania si¢ o nia. Mimo dyskusji i podejmo-
wanych proéb liberalizacji tych przepiséw w zwiazku z dostosowywaniem pol-
skiego prawa do prawa Unii Europejskiej, ograniczenia te obowiazuja nadal
(do czego wrécimy)?.

Takich barier nie stawiala ustawa o tacznosci z 23 listopada 1990 roku,
dopuszczajaca pelne zaangazowanie kapitalowe inwestorow zagranicznych w sie-
ciach telewizji kablowej, co, jak zobaczymy, zostatlo skwapliwie wykorzysta-
ne. Z kolei dziatalno$¢ nadawcdéw zagranicznych (w przypadku emlsp sygnatu
z terenu innego kraju europejskiego zgodnie z obowiazujacym w nim prawem
medialnym), rozpowszechniajacych program(y) droga satelitarna, jest chronio-
na podpisang przez Polske Europejska konwencja o telewizji ponad granicami.
Ustawa o radiofonii i telewizji co prawda nakazuje KRRIT rejestrowaé fakt
rozprowadzania przez operatoréw kablowych programéw zagranicznych nada-
wanych zgodnie z prawem (kraju nadawania). W praktyce nadawcy satelitarni
korzystaja czesto z taniej ,.flagi brytyjskiej” (lub wegierskiej), co stawia krajo-
wych nadawcdéw (tzn. z polska koncesja) w niekorzystej sytuacji; nie tylko sa
zwolnieni z do$¢ kosztownych optat koncesyjnych, ale i z wymogdéw dotycza-
cych , kwoty” polskiej i europejskiej w produkcji emitowanych programéw,
nie musza tez inwestowac w produkcje polskich filméws3.

Nie ma takze pod tym wzgledem bezposrednich ograniczen dla zewnetrz-
nych producentéw radiowych i telewizyjnych. Jednak rozporzadzenie KRRiT
z 22 wrze$nia 1993 w sprawie minimalnego udziatu producentéw krajowych
w programach radiowych i telewizyjnych wylacza z kregu ‘producentéw krajo-
wych’ podmioty bedace osobami prawnymi zaleznymi od podmiotéw zagrani-
cznych (np. sp6iki utworzone i dziatajace w Polsce, ale z wigkszo$ciowymi
udzialami kapitatu zagranicznego). Producent taki ma trudnosci przy sprzeda-
zy audycji nadawcom telewizyjnym, ktérzy daza do tego, by cato$¢ produkcji
zakupionej w kraju mogta by¢ zaliczona do kwot produkc;ji krajowe;®.

2. Udziatowcy zagraniczni w stacjach radiowych

By¢ moze wspomniane bariery prawne (z granica 33% na czele), a takze
plytko$é rynku reklamowego, powodujaca, iz za maty i w dodatku kurczacy

3 A. Matlak: Nowa polska ustawa o radiofonii i telewizji. Zeszyty Prasoznawcze 1993, nr 1-2, s. 5-11.
4 Progi obecnosci kapitalu zagranicznego obowiazuja tez w innych krajach naszego regionu: w Stowenii
(33%), na Ukrainie (30%), na Lotwie (20%), w Estonii (49%). Natomiast nie ma ograniczeri w Bulgarii,
Czechach, Rumunii, Stowacji i na Wegrzech. Podaje za: K. Jakubowicz: Kapital w akcji. Press 2000,
nr2,s.48.

5 Tamze, s. 49.

6 Zob. Temat miesiaca: Telewizja. Media Polska 1998 nr 3, s. 38.
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si¢ udzial w podziale tortu reklamowego (spadek w latach 1996-1999 z 9% do
nieco ponizej 7%)’ ma radio, staty si¢ przyczyna stosunkowo skromnego zain-
teresowania podmiotéw zagranicznych polska radiofonia. Ich zaangazowanie
w tworzenie stu kilkudziesigciu nowych, niezaleznych, ogdlnopolskich
(dwéch) lub — przede wszystkim — lokalnych stacji radiowych przyjmowato
dwie formy: nazwijmy je ‘historyczno-przyjacielska’ oraz czysto komercyjna.

Bezinteresowna pomoc zagranicznych przyjaciét

Pierwsza z tych form odegrala wazna role w pionierskim okresie budowy
wolnych mediéw u progu lat 90., kiedy zaktadano pierwsze niezalezne lokalne
stacje radiowe, korzystajac z pomocy materialnej (gléwnie sprzetowej i logi-
stycznej) przyjaciét z zagranicy, zwlaszcza z Francji. W ten sposéb, we wspot-
pracy z paryskim Fun Radio, w styczniu 1990 roku zatlozono w Krakowie
stacjg Radio Malopolska Fun (pézZniejsze RMF FM, wyemancypowane juz ze
zwiazkdw z Francuzami, bedace dzisiaj pod wzgledem tzw. stuchalnosci stacja
nr 1 w skali ogdlnopolskiej®). We wrzes$niu tegoz roku Andrzej Woyciecho-
wski, zwiazany w latach 80. z prasa francuska (Le Monde, Libération), znany
wéwcezas jako Pierre Vodnik, zatozyl w Warszawie Radio Gazeta (gdyz wia-
$cicielem byta spétka Agora, wydajaca najwigkszy dziennik — Gazete Wybor-
czq), przeksztatcone wkrétce w Radio Zet?, obecnie ogdlnopolska stacje nr 2
lub 3 w rankingach stuchalnosci i potentata na radiowym rynku reklamo-
wyml0,

Z zagranicznej pomocy technicznej (sprzgt) korzystato tez na starcie zarGw-
no popularne — dzisiaj numer 4-5 w Polscell — Radio Maryja ojcéw re-
demptorystéw (cho¢ wszelkie informacje o finansach tego radia sa gl¢boko
utajnione), jak i katolickie rozgtosnie diecezjalne, zwlaszcza na etapie tworze-
nia ich obecnej sieci — Radia Plus (méwiono o powaznej pomocy finansowe;j
m.in. episkopatu USA na rozruch tego przedsigwzigcia).

7Podaje za: Gazeta Wyborcza z 7112000, s. 29. Inne, bardziej optymistyczne wyliczenia podaje firma Expert
Media; wedlug niej udziat radia w podziale tortu reklamowego wynosil okoto 7,8% (1999) i niewiele
sie¢ w ostatnich latach obnizyt. Zob. Handlowiec konsultant. Media i Marketing Polska 2000, nr 13, s. 21.

8 Wyniki badafi tzw. zasiggu tygodniowej stuchalnosci, zar6wno Radiomonitor (OBOP-u), Radio Track
(SMG/KRC), jak i uruchomiona niedawno Radiometria (OBOP), w roku 2000 lokowaty RMF FM praktycz-
nie caly czas na pierwszym miejscu, przed I Programem Polskiego Radia i Radiem Zet. Jeszcze w 1999 roku
Jedynka przewaznie minimalnie wyprzedzata RMF.

9 Spétka Agora, ktérej z kolei mniejszosciowym (13,13%) udziatowcem byt i jest amerykariski potentat Cox
Poland Investments, Inc. (zwiazany z pot¢znym Cox Enterprises z siedziba w Atlancie), do roku 1997, tzn.
przed inwestycjami w rozglosnie lokalne, dysponowata mniejszosciowymi udziatami (11,8%) w spdtce
Euromedia, do ktérej nalezato (przed utworzeniem holdingu Eurozet) Radio Zet. Zob. A. Hendler
Agora-Gazeta zwiera szyki. Media Polska 1998 nr 3, s. 20.

10 We wspomnianych rankingach stuchalno$ci Radio Zet w ostatnich miesiacach poprawito wskaZniki
odbioru i rywalizuje zwykle o drugie miejsce z publiczna Jedynka; badania OBOP wskazuja na og6t przewage
I Programu, natomiast w badaniach SMG. nieco lepiej wypada Zetka; r6znice procentowe migdzy tymi
stacjami sa jednak niewielkie. Zetka z kolei uzyskiwata w poprzednich latach (do 1998 roku) najwigksze
przychody z reklam (wyzsze niz RMF), a ostatnio ponownie odbudowuje swa pozycje; od stycznia do
pazdziemika 2000 zarobita 100,3 min zt (RMF — 163,9 min). Zob. Media i Marketing Polska 2000, nr 23, s. 24.
11 W tychze rankingach bardzo zblizone wyniki stuchalnosci uzyskuja Radio Maryja oraz III Program
Polskiego Radia, w poszczegdlnych badaniach zmieniaja si¢ na czwartej i piatej pozycji.
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Pozyskiwanie zachodnich wspélnikéw

Po ustanowieniu przez KRRiT w 1994 roku nowego fadu w eterze obser-
wujemy wzmozone zainteresowanie polskich nadawcéw pozyskaniem moc-
nych udzialowcéw zagranicznych. W szczegdlnosci dziato sie¢ tak od roku
1997, juz po drugim procesie koncesyjnym, w warunkach zaostrzenia rywali-
zacji migdzy stacjami stojacymi przed koniecznoscia sprecyzowania swej ofer-
ty programowej. Szlo tu nie tylko o zastrzyk kapitalu niezbgdny dla moder-
nizacji bazy technicznej, ale i o pomoc w znalezieniu odpowiedniej niszy
rynkowej, a zatem odpowiedniego formatu danej stacji. Cho¢ w ostatnich
trzech latach partnerzy zagraniczni pojawiali si¢ i nierzadko szybko znikali,
zrazeni badZ niemoznoscia przeforsowania swej koncepcji zarzadzania i sfor-
matowania stacji wobec oporu polskiego — ubogiego, ale dysponujacego wig-
kszos$cig udziatéw — partnera, badZ ograniczeniami naszego prawa medialne-
go, badZ wreszcie skromnymi przychodami z reklam rzutujacymi na
nierentowno$¢ przedsigwzigcia, to w roku 2000 wigkszo$¢ mocniejszych
$wieckich rozglosni komercyjnych o zasiggu ogdlnokrajowym czy ponadlokal-
nym (tworzacych sieci ponadregionalne dziatajace w kilkunastu duzych mia-
stach) posiada wspélnikéw reprezentujacych kapitat obcy.

Sposéréd dwoéch komercyjnych stacji ogélnopolskich, konsumujacych 3/4
tej czesci tortu medialnego!?, ktéra przypada stacjom radiowym w Polsce,
RMF FM ma kapitat czysto polski, natomiast Radio Zet — mieszany. W sp6i-
ce Eurozet (EuroZet), bedacej wlascicielem 100% udzialéw oraz koncesji na
nadawanie, od lutego 1999 roku trwaja przegrupowania wlasnosciowe, prowa-
dzace do zwigkszenia zaangazowania partneréw zagranicznych wyjatkowo do
49%!"3. Obecnie juz 40% udzialéw w Eurozecie ma francuska spétka radiowa
EDI (Europa Development International), zaangazowana od poczatku w two-
rzenie tego radia, 9% za§ — nowa spoétka Kanoko Holdings, kontrolowana
przez EDI, w ktdrej z kolei mniejszoSciowe udziaty ma angielsko-amerykariski
fundusz inwestycyjny Advent International (akcjonariusz m.in. @Entertainment,
a wczesniej szwedzkiego koncernu medialnego SBS, a wigc firm zaangazowa-
nych na polskim rynku telewizyjnym)!4,

Wsréd udziatowcéw Radia Tok FM (w 1998 roku dziatajacego w nieco
innym formacie jako Inforadio), dysponujacego nadajnikami w 9 duzych mia-
stach, znajdujemy brytyjska grupg GWR Group PLC!5 (33%), a ponadto firme

12Zob. Media w Polsce. Raport Rzeczpospolitej z 21 X1 2000.

13 Zgodnie z zapisem w koncesji przyznanej radiu w 1994 roku polski udzialowiec musi zachowa¢ co
najmniej 51% (a nie 67%, jak to jest w przypadku innych stacji). Podaj¢ za: M. Bratk ow sk a: Roszady
w eterze, Gazeta Wyborcza z 12 1V 1999 ., s. 28. O zmianach wlasnosciowych traktuje takze: [PW], Advent
w Zetce, Media i Marketing Polska, 21 IV — 4V 1999, s. 21.

14 Wiosng 1999 roku Advent International zarzadzat kapitatami rzgdu paru miliardéw USD, dziatat na
przeszto 30 rynkach, byl zaangazowany w przeszlo 400 przedsigwzie¢ (m.in. w Czechach, Rumunii, Chorwa-
cji i Stowacji). Zob. Advent w Zetce, op. cit.

15 GWR Group PLC to dziatajaca od 1970 r. najwigksza grupa stacji radiowych w Wielkiej Brytanii. Posiada
tam 27 stacji lokalnych i jedna ogélnokrajows (Classic FM); ma tez udziaty w London News Radio, dzienniku
The Daily Mail i agencji Reuters. Zajmuje prawie 1/5 brytyjskiego rynku reklamowego. W Europie Wschod-
niej inwestowata juz w Bulgarii (stacja muzyczna w Sofii). Zob. Radio, ktére méwi i stucha. Media Polska
1998, nr 4, s. 16.
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AC Radio (a wigc spotke zalezna od Agory, ktdrej, jak pamigtamy, udzialow-
cem mniejszoSciowym jest Cox) oraz Fundacj¢ Batorego (16%) i polskich
wydawcéw (Polityka, Infor)16.

Spétka AC Radio (Agora Cox Radio) jest tez wiascicielem lub wspétwia-
$cicielem kilkunastu lokalnych stacji radiowych!?, ktére pod wzglgdem pro-
gramowym nie tworza jednak sieci, cho¢ czesto przyjmuja ktérys$ z formatéw
muzycznych (albo przynajmniej muzyczno-informacyjny)!8.

W warszawskim Radiu Kolor, majacym takze ambicje budowy sieci ponad-
regionalnej, 29% udziatléw (w spdtce Kolor Partners) kupit niedawno wspo-
mniany wcze$niej amerykanski fundusz inwestycyjny Advent International
(zaangazowany tez po$rednio w sp6tke Eurozet)!9.

Z uznawanej za niszowa Radiostacji, dawnej Rozglos$ni Harcerskiej, po
Belgach z Radia Contact réwnie szybko (11 XI 1998) wycofat si¢ kolejny
wigkszosSciowy udzialowiec — norweskie radio P4, potem przejat je skandyna-
wski biznesmen Justyn Depo, ostatnio zas (31 IV 2000) wykupita je (51%), za
zgoda KRRIiT, spétka Eurozet, planujac inwestycje i rozbudowe sieci (przez
wykupywanie stabych stacji lokalnych)?0. Obecnie program Radiostacji jest
odbierany w 6 os§rodkach miejskich.

Roéwniez wspdtwiasciciel (w latach 1997-2000) Radia WAWa, irlandzka
firma Modular Investments (z grupy Communicorp dziatajacej w sektorze tele-
komunikacji i mediéw)?!, skonfliktowana z polskimi wspdlnikami, odstapita
swoje udzialy niemieckiej firmie Eurocast, dziatajacej w branzy radiowej (w pig-
ciu landach w Niemczech oraz na Wegrzech)22,

Odnotujmy, Ze réwniez warszawskie Radio Solidarnosé (,,S”), znane od
polowy 1992 roku jako Radio Eska, miato poczatkowo (w latach 1990-1996)

16G. Strupczewska: Pogadaé inaczej. Gazeta Wyborcza z 14 X11 1998, s. 31.

17 Opréez wspomnianych udziatéw w Radiu TOK FM spétka AC Radio ma udziaty w kilkunastu stacjach
lokalnych: w Warszawie — Radio Pogoda (72% udziatéw) oraz Radio 103,7 Klasyka FM b. Radio Classic
(49%), w Czgstochowie — Radio C, w Katowicach/Tychach — Radio Karolina (100%), w Opolu — Radio
O’le (100%), we Wroctawiu — Radio Kolor (49%), w Poznaniu — trzy radia muzyczne — Radio Pop 1034
FM (100%), Radio 88,4 Jazz FM (42%) oraz Radio Klasyka 93,5 FM (46% posrednio), w Bydgoszczy —
Radio Elita (98%), w Sopocie — Radio Trefl (49%), w Swinoujsciu — Radio Na Fali — b. Radio 44 (100%).
ACR otrzymala ostatnio koncesj¢ na nowe radio w Rzeszowie, natomiast odméwiono jej koncesji na nowe
radio w Krakowie (Radio Wawel); stara si¢ o koncesj¢ w Biatymstoku.

18 Zob. Skrét prospektu emisyjnego Agora Spétka Akcyjna. Gazeta Wyborczaz 1411999; T. Muchalski:
Rekomendacja neutralna, Press 2000, nr 2, s. 41; Media w Polsce. Rzeczpospolita z 21 XI 2000 (doda-
tek E).

19 Advent International to jeden z najwigkszych na §wiecie prywatnych funduszy inwestycyjnych; zarzadza
trzema grupami kapitalowymi o facznej wartosci 3,5 mld USD. Specjalizuje si¢ w inwestycjach w media. Zob.
Advent w Kolorze, Gazeta Wyborcza z 22-23 VI1 2000, s. 31.

20 Zob. A. Gtowacka: Freshmakerzy. Press 2000, nr 5, s. 36-39; P. W alicki: Sztuka nakrecania,
Media i Marketing Polska 2000, nr 15, s. 19. O wczesniejszym epizodzie z norweskim P4 Radio Halle Norge
traktuje M. J arc o: Harcerze wracaja. Gazeta Wyborcza z 22 V11998, s. 31; zob. takze P. Siennicki:
Powr6t do korzeni. Media Polska 1998 nr 5, s. 17. Radiostacja nadaje obecnie w Warszawie, Tréjmiescie,
Poznaniu, Wroctawiu, Krakowie i Rzeszowie.

21 Giéwny udziatowiec Comunicorp Group Ltd., Denis O’Brien uchodzit za jednego z przodujacych irlandz-
kich biznesmenéw miodego pokolenia; byt twérca i udziatowcem Radia 98 FM w Dublinie, praskiego radia
Kiss FM i sieci stacji lokalnych dziatajacych pod tym szyldem w Czechach oraz jednym z zatozycieli firm
telekomunikacyjnych: East Telecom i East Digifone (GSM). Zob.: P. Zachara: Sie¢ nowych mozliwosci.
Media Polska, 1998 nr 6, s. 18.

22Zob. V. Makarenko: Niemcy za Irlandczykéw. Gazeta Wyborcza z 8 V 2000, s. 32.
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brytyjskiego wspétwiasciciela; dzi$ jego jedynym wiascicielem sa Zjednoczo-
ne Przedsigbiorstwa Rozrywkowe SA (ZPR), firma z kapitatem catkowicie
rodzimym (powstata jako spétka pracownicza po sprywatyzowaniu panstwo-
wego przedsiebiorstwa ZPR)23.

Zaawansowanie penetracji polskiego rynku radiowego

Sumujac: pod koniec roku 2000, po trzech latach wyraZniejszego doptywu
kapitatu zagranicznego do polskiej radiofonii komercyjnej przewaza wciaz znacz-
ne rozproszenie zaangazowanych podmiotéw, a kierunki geograficzne penetracji,
po wycofaniu si¢ firm belgijskich, irlandzkich czy skandynawskich sa mniej r6z-
norodne, mozna powiedzie¢ — bardziej tradycyjne. Zagraniczni partnerzy pol-
skich stacji radiowych to prawie wylacznie firmy medialne z Francji, Niemiec,
Wielkiej Brytanii czy USA. Ostatnio uaktywnit si¢ tez brytyjsko—amerykanski
fundusz inwestycyjny Advent. Trudno méwic na razie o zaawansowanym proce-
sie koncentracji wiasno$ci, cho¢ znajdujemy przykiady inwestowania przez dany
podmiot w kilka réznych przedsigwzieé (fundusz Advent, spétka — tyle ze
w gruncie rzeczy rodzima — ACR, Grupa Medialna Eurozet inwestuje tez za
granica?4. Udzialowcy zagraniczni nie reprezentuja ponadnarodowych gigantéw
multimedialnych ze §wiatowej czy chocby europejskiej czotéwki.

Nadal czysto polski charakter pod wzgledem struktury wiasnosciowej za-
chowali tylko dwaj duzi komercyjni gracze na rynku radiowym: lider rynku,
czyli ogdlnopolskie radio RMF FM oraz tworzona pod auspicjami multime-
dialnego holdingu ZPR sieé¢ Esek. Nie ma tez udzialowcéw zagranicznych
w rozglosniach katolickich: ani w skomercjalizowanej w znacznej mierze sieci
Radia Plus, ani tez w (co trudniej zweryfikowac) utrzymujacym si¢ podobno
wylacznie z datkéw stuchaczy Radia Maryja.

3. Telewizja

W przeciwienistwie do rynku radiowego, identyczne bariery prawne nie znie-
checily inwestoréw zagranicznych do angazowania §rodkéw w polskie stacje
telewizyjne. Zapewne gtéwnym powodem jest nie malejacy w calej dekadzie,
okoto 50% udziat telewizji w podziale tortu reklamowego. Inaczej tez niz
w przypadku radiofonii, inwestycje w rynek telewizyjny mialy wylacznie motyw
komercyjny. Z przyktadami obchodzenia polskiego prawa spotykaliSmy si¢ nie
tylko w okresie pionierskim (czy — jak si¢ méwi — pirackim), ale i w wiele
lat po ustanowieniu nowego tadu w polskich mediach elektronicznych.

23 ZPR odkupit cze$¢ udziatéw Eski od Fundacji Radia ,,Solidarno$¢” w 1993 roku, natomiast resztg w trzy
lata péZniej od Brytyjczykéw (ktérzy wycofali si¢ po nieprzyznaniu Radiu Zet koncesji ogélnopolskiej). Zob.
J. Stempien: ,Eska” — firma zamiast legendy. Media Polska 1997 nr 7-8, s. 16.

24 Oprécz Radia Zet i wiekszoéciowego pakietu w Radiostacji Eurozet jest réwniez wiascicielem wegierskie-
go Radio 1. Zob. K. Drozd owski: EuroZet w Radiostacji. Media i Marketing Polska 2000, nr 10, s. 23.
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Pierwsze rozdanie

W latach 1993-1994, a wigc jeszcze przed rozstrzygnigciami pierwszego
procesu koncesyjnego, polityke faktéw dokonanych stosowat sardynski bi-
znesmen Nicola Grauso, budujac oddolnie piracka sieé¢ kilkunastu (docelowo
18, we wszystkich duzych aglomeracjach) stacji telewizyjnych dziatajacych
jako Polonia 125. O Scistych powiazaniach Grausa z Silviem Berlusconim
(wloskim potentatem medialnym i p6Zniejszym premierem Witoch) swiadczy
m.in. to, iz stacje Polonii 1 nadawaty przez wigksza cze$¢ czasu antenowego
wspdlny program zakupiony w sieci Reteitalia, agencja reklamowa Publitalia
(a Scislej PubliPolska) za$ miata wylaczno$¢ na sprzedaz czasu reklamowego
takze polskiej sieci. KRRiT uznata strukture spétki za nieprzejrzysta (zbyt
duze udziaty Grausa) i odmdwila przyznania koncesji, zaréwno sieci ogélno-
polskiej, jak i na dziatalno$¢ oddzielnych stacji lokalnych (stacje wylaczono
sita na przelomie wrzesnia i paZzdziernika 1994).

Obok Nicoli Grausa w pierwszym procesie koncesyjnym partnerami pol-
skich firm ubiegajacych si¢ o koncesje na utworzenie sieci ogélnokrajowej
byty m.in. Time Warner, Bertelsmann, Reuters, Kinnevik, Central European
Development Corporation?6. Koncesje przyznano jednak wracajacemu do Pol-
ski po kilkunastu latach pobytu na Zachodzie biznesmenowi Zygmuntowi So-
lorzowi i jego Telewizji Polsat, motywujac to czysto polskim kapitatem spéiki,
bez zadnych udzialowcéw zagranicznych, choé w prasie byto wéwczas glosno
o niejasnych Zrédtach pochodzenia kapitatu zainwestowanego przez Solorza
(i w niektérych publikacjach traktowano go poczatkowo jako inwestora zagra-
nicznego). Dzi$ Polsat jest najgroZniejszym rywalem telewizji publicznej, dys-
ponujacym dwoma kanatami uniwersalnymi (Polsat i — formalnie niezalezny
— TV 4), kilku kanatami tematycznymi i wtasna satelitarng platforma cyfrowa
Polsat 2 Cyfrowy (formalnie jeszcze w trakcie tworzenia, ale de facto dziata
juz od kilku miesigcy), a takze siecia wlasnych nadajnikéw rozprowadzajacych
sygnat niezaleznie od sieci paristwowej (spétka RS TV). Do Polsatu naleza tez
trzy stacje w krajach baltyckich: BTV na Litwie, LNT w Lotwie i TV1 w E-
stonii. Zygmunt Solorz—Zak, w zwiazku z prowadzonymi inwestycjami (plat-
forma cyfrowa, Internet), poszukuje obecnie zagranicznego udziatowca, i to
wéréd takich jak Murdoch, Kirch czy Berlusconi, przez utworzenie w Holandii
spotki Polsat Media BV, nalezacej do Solorza, ale mogacej w przysziosci
utatwic¢ wprowadzenie partnera?’.

W pierwszym procesie koncesyjnym (23 XI 1994) przyznano tez koncesje
na ogélnokrajowa prywatna telewizj¢ kodowana Canal+ Polska. Wiascicielem

25 Pod koniec lat siedemdziesiatych Silvio Berlusconi zbudowat we Wioszech na podobnej zasadzie, tzn.
wbrew 6wczesnemu prawu, sie€ telewizyjna Canale 5 (a péZniej takze Rete 4 oraz Italia 1). Fininvest, koncern
Berlusconiego kontrolowat w potowie lat dziewigédziesiatych juz potowe tamtejszego rynku medialnego,
podobne wptywy miata Publitalia na rynku promocji i reklam.

26 Zob. Jakubowicz 1996, s. 69.

27 O planach inwestycyjnych Polsatu pisaty m.in.: Gazeta Wyborcza z 26 V12000, s. 31; Press 2000 nr 6,
s. 11; Media i Marketing Polska 2000, nr 14, s. 16.
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koncesji jest Polska Korporacja Telewizyjna (PKT), a jej udziatowcem mniej-
szo$ciowym (33%) francuski Canal+; pozostate 67% maja podmioty tworzace
Telewizyjna Korporacje Partycypacyjna SA (TKP)28, w tym od 1997 roku —
20% udziatéw?? kupita spétka AC TV, wchodzaca w sktad polsko-amerykari-
skiego holdingu Agora (wlasciciela Gazety Wyborczej i — obecnie — kilkuna-
stu lokalnych stacji radiowych). Spétka TKP miala tez zostaé, w cztery lata
p6zZniej, jednym z udziatowcéw (25%) Polskiej Platformy Cyfrowej Cyfra+,
uruchomionej pod koniec 1998 roku. Wskutek trudnosci biurokratycznych
(Minister Skarbu nie zgodzit si¢ na objecie przez TVP planowanych 40% akcji
sp6tki PPC) i nieporozumiert miedzy potencjalnymi udzialowcami (Polsat SA
uruchamia wiasna platforme cyfrowa3?) spétka PPC nie zostala ostatecznie
zawiazana i gléwnym wlascicielem Cyfry+ jest nadal Canal+ Polska (poprzez
spotke-matke TKP).

Naptyw i przeptywy partneréw zachodnich w stacjach naziemnych

W drugiej potowie lat 90., szczegdlnie po drugim procesie koncesyjnym,
udziatlowcy zagraniczni bardziej si¢ zainteresowali polskim rynkiem, a réwno-
czesnie polscy nadawcy byli zywotnie zainteresowani wsparciem partnera sil-
nego kapitatlowo i doswiadczonego w branzy. W ten sposéb wspétwiascicie-
lem (33%) startujacej w paZzdzierniku 1997 roku ponadregionalnej sieci TVN,
uznawanej dzi$ za stacje numer 43!, zostata amerykariska firma CME (Central-
European Media Enterprises), znana wczesniej z inwestycji w czeska TV No-
va32, Amerykanie wycofali sie¢ z tamtejszego rynku w 1999 roku, wyparci
przez wtasciciela licencji — czeskiego partnera. Takze w TVN 33% udziatéw
odkupita szwedzka firma medialna SBS, tzn. Scandinavian Broadcasting Sy-
stems (przez spétke Strateurop International BV), deklarujac che¢ nabycia od
ITI Holdings (polskiego udzialowca wigkszosciowego) dalszych udziatéw (do
wysokosci 50%), gdy tylko bedzie to prawnie mozliwe33.

28 Nawet w powszechnie dostgpnych Zrédlach panuje spore zamieszane dotyczace nazwy spétek i sktadu
wspblnikéw bedacych wlascicielami Canal+ oraz platformy Cyfra+.

29 Po podwyzszeniu kapitatu spé6tki udziaty ACTV w TKP spadty do 12,12%; Polcom Invest (spélka nalezaca
do Lwa Rywina — do niedawna prezesa zarzadu Polskiej Korporacji Telewizyjnej, a obecnie — prezesa rady
nadzorczej PKT) ma 54,88%.

30 Portfel antenowy. Media i Marketing Polska 1999, nr 21, s. 20.

31 Wedtug badar telemetrycznych udziaty TVN w ogdlnym czasie ogladania telewizji wynosza w ostatnich
miesigcach okoto 12%, po TVP 1 (okoto 25%), Polsacie (24%) i TVP 2 (18%).

32 CME, zalozona przez Ronalda Laudera (dziedzica amerykariskiego imperium kosmetycznego) zainwesto-
walta nie tylko w Czechach (TV Nova byla w 1997 roku liderem na rynku), ale i w Rumunii (PRO TV),
Stowenii (POP TV), Stowacji (TV Markiza) i na Ukrainie (Studio 1+1). W 1996 roku przychody firmy
wynosity 170 mln USD. W momencie uruchamiania programu TVN CME przezywata juz liczne klopoty i fi-
nansowe (zwlaszcza po bankructwie niemieckiej telewizji Plus) i prawne (odmowa koncesji na Wegrzech,
proces w USA z Perekhid Media Enterprises w zwiazku z przegrang rywalizacja o koncesj¢ telewizyjna na
Ukrainie). Takich klopotéw nie przezywat polski wigkszosciowy udziatowiec — Grupa ITI, notowana juz
w tym czasie na gieldzie w Luksemburgu. Odnotujmy, ze ITI posiadata wéwczas 49% akcji w dzialajacej
réwniez w Polsce agencji reklamowej McCann-Erickson, co po starcie TVN uznano za niezreczny uktad. Zob.
J. Stempien: Wejscie Waltera. Media Polska 1997 nr 10, s. 10-11.

33 Amerykanie znowu u Waltera. Press 2000, nr 4, s. 24.
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Startujaca 17 stycznia 1998 roku Nasza TV takze miata posrednio mniej-
szosciowego (22%) udziatlowca zagranicznego w spétce Polskie Media, ktéry
wytozyl podobno 2 mln USD. Byta to polsko—amerykaiiska firma ProCable,
produkujaca programy dla Polskiej Telewizji Kablowej (PTK1, PTK2); 33%
udzialéw w ProCable miala At @Entertainment Inc. — firma matka PTK
(zwiazana z Davidem Chase’em). Amerykanie nie brali udziatu w zarzadzaniu
i radzie nadzorczej (mieli zreszta jedynie 9,5% gloséw na walnym zgromadze-
niu)34. O przejecie amerykanskich udzialéw w spotce Polskie Media ubiegata
si¢, w atmosferze skandalu, konkurencyjna stacja TVN33. Nasza byla tez kilka
miesiecy p6Zniej posadzana (m.in. przez KRRiT) o prébg wpuszczenia ,,bocz-
nymi drzwiami” partnera zagranicznego (konkretnie CLT-UFA i Universal
Studios), gdy zawarla porozumienie programowe (wspdlne trzygodzinne pas-
mo programowe w tzw. prime time) z satelitarng stacja RTL 7, nie majaca
polskiej konces;ji3¢ (wygasto ono 31 IIT 2000). Od 1 IV 2000 zadtuzona na kwote
og6tem okoto 80 mln zt Nasza TV, na niezbyt czytelnych zasadach37, znalazta sie
w grupie Polsatu (przeksztalcona, po porozumieniu z Polsatem 2 w TV4).

Inne stacje o wylacznie polskim kapitale nie zdazyly albo nie zdotaty pozyskac
zasobnego partnera zachodniego; np. ponadregionalna TV Wista zostata wykupiona
przez wiascicieli TVN, co umozliwilo rozszerzenie sieci, tzw. pdtnocne;j (plus War-
szawa 1 £.6dZ), na wigksza cze$¢ potudniowej Polski. Stacje lokalne, ktdre utworzyty
tzw. grupe Odra (11 stacji ulokowanych giéwnie w dorzeczu Odry, od Opola po
Szczecin, a ponadto Radomsko) wspéldziataty programowo z Nasza TV, pod
wzgledem reklamowym za$ byty obstugiwane przez agencje Polsatu (PAI Media).

Spétki z kapitalem polskim rejestrowane za granica

Cypryjska firma Rexon Overseas, nalezaca do Andrzeja Kuchara (skadinad
gléwnego udzialowca wroctawskiej Telewizji DolnoS$laskiej TeDe, giéwnej

34). Stempiefi: Wielki cied federacji. Media Polska 1997, nr 12, s. 10~11.

35 Juz wkrétce po debiucie Naszej TV, podczas walnego zgromadzenia spétki Polskie Media pojawili si¢
przedstawiciele TVN, informujac o odkupieniu od ProCable owych 22% akcji, ale prezes Zarzadu Zbigniew
Chodysz odméwit TVN wpisu do Ksiegi Akcyjnej (dopatrujac sig¢ powaznych wad prawnych tej transakcji),
przedstawiciel zas ProCable brat udzial w owym zgromadzeniu. Zob.: Rozgrywka migdzy Nasza TV a TVN,
Media Polska 1998, nr 3, s. 12. Sprawa, sadownie nie rozstrzygnigta przez nastgpne kilkanascie miesigcy,
odzyta w maju i czerwcu 1999 roku na kolejnym zgromadzeniu akcjonariuszy, gdy najpierw zablokowano
podniesienie kapitatu akcyjnego i dopuszczenie inwestora zagranicznego (wedtug spekulacji miat to by¢
CLT-UFA); sprzeciwili si¢ wéwczas przedstawiciele Trans Media Group (Andrzej Kuchar zwiazany
z Solorzem) 1 Pro Cable (zwiazanej z ITI i TVN). Nasza TV byla juz wéwczas powaznie (3,5 min zi)
zadtuzona wobec Polsatu (przez radomska spétke RSTV, rozprowadzajaca sygnat Naszej). Nastapit tez okres
dwuwladzy: wybrano nowa rad¢ nadzorcza (a pdZniej i zarzad) Polskich Mediéw, reprezentujaca Trans
Media, Pro Cable, El Trade i Ambersa, ktére miaty w sumie wigkszosé udziatéw, ale bez realnego wptywu na
spétke (bo akcje biznesmenéw skupionych wokdt starego prezesa Henryka Chodysza byty uprzywilejowane
na walnym zgromadzeniu w stosunku 5:1). Stary prezes ignorowal zmiany personalne we wtadzach i podpisat
list intencyjny ze szwedzka SBS na sprzedaz 33% akcji Nasze). Dopiero wiosna 2000 roku okazalo si¢, ze —
whrew wyrokowi sadu, przywracajacemu wiadz¢ Chodyszowi — zwycigzyla opcja ,nowa”. Zob. P. W a-
licki: Dobra Nasza. Najmniejsza telewizja walczy o przetrwanie. Media i Marketing Polska z 30 VI — 13
VIII 1999, s. 15; ten ze: Ostala si¢ koncesja. Tamze 18-31 VIII 1999, s. 16.

36]. Stempieri: Nowa era Naszej TV. Media Polska 1998, nr 10, s. 16-17.

37 Stosunkowo najlepiej niejasne kulisy powstania TV4 przedstawia P. W alic ki: TV4 wchodzi do gry.
Media i Marketing Polska 2000, nr 6, s. 20.
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stacji z grupy ,,Odra”), wykupita 33% udzialéw w spéice Polskie Media SA
(w ktérej tenze Andrzej Kuchar juz mial udzialy — poprzez Trans Media
Group)38. Przypomnijmy, ze Polskie Media sa nadawca telewizji ponadregio-
nalnej TV4, uruchomionej w kwietniu 2000 roku w miejsce Naszej TV (i ana-
logowego Polsatu 2). Podwdjna rola Kuchara, uchodzacego za ,,cztowieka”
wlasciciela Polsatu, w jakiej$ mierze ttumaczy transformacj¢ powaznie zadtu-
zonej wobec Polsatu Naszej TV w TV4. Mogto w tym przypadku chodzi¢ o nie-
dopuszczenie — wobec wyczerpania limitu 33% — do Naszej innego inwesto-
ra zagranicznego (np. SBS).

Z kolei whasciciel Polsatu Zygmunt Solorz-Zak miat zatozy¢é w Holandii
spétke Polsat Media BV. To przedsigwzigcie ma prawdopodobnie utatwic po-
zyskanie kapitatu zachodniego na inwestycje w platforme cyfrowa?0.

Ponad granicami: dziatajacy w Polsce nadawcy z zagranicy

Wielu nadawcéw zachodnich, nie akceptujacych polskich rygoréw pra-
wnych, w oczekiwaniu na lepsze czasy prowadzio i przewaznie prowadzi
nadal dziatalno$¢ nadawcza droga satelitarng spoza granic Polski, korzystajac
z europejskiej konwencji o telewizji ponad granicami. Programy te sa dostgpne
w sieciach kablowych praktycznie bez ograniczen (jesli nie naruszaja prawa,
jak np. kanaty pornograficzne, to musza by¢ zarejestrowane przez KRRIiT).
Zwykle nadawcy maja oficjalne biuro w Polsce, tu takze produkuja czeséé
emitowanych péZniej programéw dokumentalnych i rozrywkowych, transmisji
sportowych, a niekiedy nawet przygotowuja programy informacyjne. Ponizej
zestawimy najbardziej znane przypadki w kolejnosci chronologiczne;.

Wspomniany wczesniej Nicola Grauso, po odmowie koncesji dla nazie-
mne;j sieci Polonia 1, od jesieni 1994 do poczatkéw 1996 nadawat program
Polonii 1 droga satelitarna z Wloch, potem odprzedat stacj¢ Mariano Volanie-
mu, szefowi Finmedia SA Luxemburg za 12 mln USD (posiadat on juz udziaty
w czeskiej telewizji Premiera, petersburskim Canale 5 oraz telewizji Efir w So-
fii). W 1997 roku Volani odprzedal Poloni¢ 1 Vittorio Hemsiemu, szefowi
spotki PubliPolska, dzialajacej od czaséw pirackiego etapu dziatalno$ci Polonii 1
w Polsce?l.

Od listopada 1994 do kwietnia 1997 rozwijat w Polsce dziatalnos$¢ ptatny
kanat filmowo-sportowy FilmNet (w pakiecie Multichoice), nadawany z Ho-
landii, stanowiacy wyzwanie dla raczkujacego wéwczas Canal+ Polska (znik-
nat po przejeciu sp6tki NetHold przez francuskiego wtasciciela Canal+).

Od 7 XI 1996 jest w Polsce dostepny satelitarny kanal RTL 7 (catkowicie
po polsku, z redakcja warszawska i produkcja polskich programéw rozrywko-

38Zob.: P. Walicki: Murdoch, Kirch czy kto? Media i Marketing Polska 2000, nr 14, s. 16.

39P. Walicki: SBS ma apetyt na Nasza TV. Media i Marketing Polska z 1-14 1X 1999, 5. 19.

40 Gazeta Wyborcza z 26 V12000, s. 31; Polsat na gietde, Press 2000, nr 6,s. 11; P. Walicki: op.cit
41 T, Mielczarek 1998, s. 126;J. Stem pie fi: Image stacji Polonii 1. Media Polska 1998, nr 11, s. 16.
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wych, dokumentalnych i informacyjnych — do kwietnia 2000 nadawat np. pro-
gram informacyjny ‘7 minut’). Jego obecnym wiascicielem (100%) jest grupa
medialna CLT-UFA, nalezaca do koncernu Bertelsmanna; jednak do potowy
1999 roku 50% udzialéw nalezato do spotki z MCA/Universal Studios (przez
UTNT — Universal Television i Networks Group)*2.

Prawie réwnocze$nie z RTL7 (w grudniu 1996 w wersji prébnej w kilku
kabléwkach, a oficjalnie w kwietniu 1997) uruchomiono emisje¢ kodowanego
kanalu HBO Polska (Home Box Office), nadawanego z Wegier i rozprowadza-
nego, za dodatkowa optata, w najwigkszych telewizjach kablowych oraz w
pakiecie cyfrowym Wizji TV43. Wiasciciele amerykanscy, Time Warner i So-
ny Picture na razie nie ubiegaja si¢ o polska koncesje. Oskarzani przez Canal+
o nieréwna konkurencj¢ odpowiadaja, ze rywale maja dostep do ponad 40%
rynku, ich za$ dostep nigdy nie przekroczy 15%*4. Deklarowali tez cheé inwes-
towania w polska produkcje filmowa.

Spod Londynu jest nadawany pakiet programéw pierwszej polskiej platfor-
my cyfrowej Wizja TV, uruchomionej oficjalnie we wrzesniu 1998 roku przez
amerykanska firm¢ @Entertainment Inc#. Jej start byt poprzedzony przymiar-
kami do uruchomienia wpdlnego francusko—amerykarskiego przedsiewziecia
Wizja Plus, przeciwdziatajacego wyniszczajacej rywalizacji z Canalem + i przy-
szta Cyfra+%. W potowie 1999 roku wiascicielem platformy wraz z najwie-
kszg telewizja kablowa PTK (obecnie UPC Telewizja Kablowa) zostat, ko-
sztem ponad 1 mld USD, holenderski koncern medialno-telekomunikacyjny
United Pan-Europe Communications (UPC), zwiazany z potgZnym amerykarn-
skim holdingiem UnitedGlobalCom Inc. z siedziba w Denver (dawniej UIH),
w ktérym udziaty maja m.in. Microsoft i AT&T%’. Zapowiadana od jakiego$
czasu fuzja UPC, najwiekszego w Europie operatora telewizji kablowej (obe-
cnego w 18 krajach)*8, z koncernem medialnym SBS, swoim gtéwnym partne-
rem strategicznym m.in. na polskim rynku, zostala ostatnio (listopad 2000)
zawieszona, samo za§ UPC, bardzo zadluzone i przezywajace drastyczny spa-
dek notowan na gietdach europejskich i amerykariskich, otrzymato kilka ofert
przejecia od innych potentatéw, jak np. amerykariski AT&T, brytyjski NTL4.

42 RTL7 tylko z CLT-Ufa. Media i Marketing Polska z 18-31 VIII 1999, s. 16.

4 M. Lukasiewicz Jak grzyby po deszczu. Media i Marketing Polska 2000, nr 20, s. 24.

4J. Stempien: Nie chcemy by¢ ponad prawem. Media Polska 1997, nr 6, s. 13.

45Zob.M. Bratkowska, P. Rozy iiski: Hojnareka na wizjg. Gazeta Wyborcza z 24 X1 1997, J.
Stempiei: Wyscig z czasem. Media Polska 1998, nr 2,s. 10;J. Stempie i: Jesied niespodzianek.
Media Polska 1998, nr 9, s. 16.; M. Bratkow ska: Ruch w Wizji, Gazeta Wyborczaz 10V 1999. Spétka
At Entertainment byta tez wiascicielem m.in. Polskiej Telewizji Kablowej (100%), firmy producenckiej
Ground Zero Media (100%), produkujacej kanat muzyczny Atomic TV dla potrzeb Wizji TV i PTK, a
ponadto posiadata 50% udziatéw w Wydawnictwie Prasowym Twdj Styl. Zob. ). Ste mpieni: Turbulencja
na rynku. Media Polska 1998, nr 5, s. 13.

4], Stempieid: Platforma kompromiséw. Media Polska 1998, nr 6, s. 12.

47T, Siemieniec: Holendrzy przebili. Press 1999, nr 6,s. 12; A. Zarebs ki: Poczatki telewizji ptatnej
i cyfrowej. (W:) Media w Polsce w XX wieku, Warszawa 1999, Press, s. 206-209.

48 Podawane s rézne liczby: 9,7 min gospodarstw domowych (V. Makarenk o: Kosztowna pomyika,
Gazeta Wyborcza z dn. 27 X1 2000, s. 24) lub 12,9 min okablowanych doméw, w tym 8,4 min abonentéw
pakietu podstawowego (Media i Marketing Polska 2000, nr 21, s. 20).

¥V, Makarenko: op.cit.
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UPC dtugo starato sie¢ o rejestracje na terenie Polski jako firma; sukcesem
zakonczyly sig¢ starania o polska koncesje na satelitarng dziatalnosé nadawcza
w kraju. W potowie 2000 roku KRRiT przyznala 3 koncesje na nadawanie
cyfrowe: Wizja Jeden, Wizja Sport oraz nadawanie bukietu cyfrowego z tere-
nu Polski. Formalnie koncesjonariuszem jest Polska Telewizja Cyfrowa Wizja
TV; nalezy do zarejestrowanej w Polsce spotki Medialne Towarzystwo Akcyj-
ne SA, w ktérej 49% udzialéw ma UPC, a resztg spétka Media Investment
(z wigkszosciowym udziatem dwéch Polakéw) oraz kancelarii Drzewiecki i s-ka.
Wizja TV czeka obecnie na zezwolenie resortu lacznosci na nadajnik sateli-
tarny>0.

W marcu 2000 roku MTV Networks Europe oraz UPC zawarly umowe
typu joint venture (po 50% udzialéw) na szybkie uruchomienie dwéch 24-go-
dzinnych kanaléw muzycznych, przeznaczonych specjalnie na rynek polski:
MTYV Polska (od potowy roku) i VH 1 Polska (pod koniec roku 2000). Progra-
my produkowane sa (lub beda) w polskich studiach Atomic TV (z likwidowa-
nego kanalu muzycznego zwiazanego z Wizja TV) i nadawane z Londynu
(beda wprowadzone na platforme cyfrowa i do sieci kablowych)3!,

W potowie 2000 roku ruszylo takze polskie okno (6 godzin dziennie) nie-
mieckiej stacji muzycznej VIVA (program wprowadzony na Cyfre+ oraz do-
starczany do ponad stu sieci kablowych)52,

W pierwszej polowie tegoz roku mial tez wystartowac¢ polskojezyczny uni-
wersalny kanat Super 1, nadawany z Wtoch za posrednictwem Eutelsatu. Na-
dawca programu jest wloska firma Eurocast (jej prezes Vittorio Hemsi kupit
kilka lat temu Polonig 1) dzialajaca w naszym kraju przez spdtke Polcast.
Wtasciciele nie wykluczaja w przysztosci dopuszczenia polskiego udzialowca
i staran o polska koncesjg>3.

W tym zestawieniu pomijamy liczne programy przygotowywane w jezyku
polskim poza granicami naszego kraju, ktére sa po prostu kupowane przez
operatoréw polskich sieci kablowych badZ wprowadzane na ktéras z platform
cyfrowych dla wzbogacenia oferty. Idzie na przyktad o takie produkty tematy-
czne jak Eurosport (wspdtwlasno$¢ francuskiej TF1, amerykarniskiej sieci spor-
towej ESPN oraz francuskiego Canal+), kanaly filmowe jak Hallmark Enterta-
inment Network (wlasno$¢ amerykariskiej firmy Crown Media International
Inc.) czy TCM (Time Warner), dziecigce — jak Cartoon Network (Time War-
ner), pakiet Discovery Networks Europe (jak Discovery Channel, Animal Pla-
net, Discovery Civilization, Sci-Trek, Travel & Adventure) i wiele innych.

50 Podaje za: Media i Marketing Polska 2000, nr 14, s. 16. Na poczatku 2000 roku UPC bylo w Polsce
wlascicielem dwéch spétek zwiazanych z telewizja kablowa (PTK oraz PTK Operator) i szesciu zwiazanych
2 Wizja (Wizja TV, Wizja TV Spoétka producencka, Ground Zero Media — wtasciciel Atomic TV, At Media
— biuro reklamy, Media Investment oraz Antel — posiadajaca koncesje¢ na nadawanie programu z grami
interaktywnymi OKO). Zob. P. W alicki: Czekanie na Godota. Media i Marketing Polska 2000, nr 3,
s. 20. O staraniach i planach UPC w Polsce pisali wezesniej m.in. P. W alicki: Cztery zamiast trzech.
Media i Marketing Polska 2000, nr 7,s.9; M. Lukasiewicz: Telewizja, kabel, Internet, Media
i Marketing Polska 2000, nr 16, s. 18.

51 Press 2000, nr 6, s. 51.

52 O planach tych pisaly m.in.: Press 2000, nr 6; Super Express z 23 1X 1999, s. 7.

53 [PW]: Wioski come back. Media i Marketing Polska 2000, nr 5, s. 22.
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Nadawcy polscy ponad granicami

Ta okrezna droga dotarcia z oferta do polskiego odbiorcy bywa wybierana,
gdy nadawca krajowy nie moze si¢ doczekaé na przyznanie polskiej koncesji
i emituje program z kraju sasiedniego droga satelitarna. W 2000 roku z mozli-
wofdci tej skorzystat program Twoja Miejska Telewizja, przeznaczony dla lo-
kalnych sieci kablowych (w 140 miastach, z szansa na wlaczenie 80 dalszych).
Program TMT przygotowuje poznariska firma ART SAT TV, a udzialowcem,
obok kilku wigkszych operatoréw telewizji kablowej (Szel-Sat, Dami, Vectra,
Toya) i polskiej firmy ART TV, jest angielska firma Zone Vision (dysponuja-
ca 20% udzialéw). W potowie roku KRRiT podjgta uchwale o przydzieleniu
koncesji’4.

Udziat firm zagranicznych w konsolidacji rynku telewizji kablowych

Od 1997 roku wida¢ 10-15 lideréw rynku telewizji kablowej, tzn. operato-
réw, ktérzy dysponuja przynajmniej kilkudziesigcioma (80-100) tysiacami
abonentéw. Postepuje tez proces konsolidacji: mate sieci sa wchianiane przez
wigkszych operatoréw. W latach 1997-1999 wylonily si¢ dwie duze grupy, w
ktérych gtéwna role odgrywaly duze zachodnie firmy medialne3S. W 2000
roku to sie nieco zmienito.

Polska Telewizja Kablowa (PTK), nalezata od 1990 r. w 70% (a wkrétce
100%) do Amerykanina polskiego pochodzenia Davida T. Chase’a i p6Zniej-
szej spotki At @Entertainment. W sierpniu 1999 roku PTK zostala sprzedana
holenderskiemu (a w gruncie rzeczy amerykarskiemu) potentatowi medialne-
mu oraz telekomunikacyjnemu UPC. Od jesieni 2000 nosi nazwg UPC Telewi-
zja Kablowa. Liczy okoto 1 min abonentéw (1/3 rynku). W roku 2000 nie
przejmowano juz dalszych matych sieci, natomiast inwestowano w infrastru-
kture, umozliwiajaca podtaczenie abonentéw do Internetu.

Konkurencje dla PTK stanowita grupa Konsorcjum Programowe SA, za
ktérym stal inny amerykariski potentat telekomunikacyjny — Bresnan Interna-
tional Partners Poland (BIP). Laczyta kilka duzych kabléwek nie zwiazanych
jednak kapitalowo, lecz tylko programowo (jak Dami, Vectra, Szel-Sat, Toya,
TVK Star), skupionych wokét warszawskiej Aster City, Katowickiej Telewizji
Kablowej oraz krakowskiego Autocomu (bedacych wiasnoscia lub wspotwlas-
noscig BIP) i liczyta wéwczas okoto 800 tys. gniazd. W 1999 roku BIP od-
przedat (podobno za 325 min USD) swoje udzialy Elektrimowi, w ktorym
49% ma francuski koncern Vivendi (skadinad wspdétwlasciciel francuskiego

54 Telewizja Miejska czeka na koncesje. Media i Marketing Polska 2000, nr 3, s. 20; Koncesja KRRiTV dla
ART TV SAT. Media i Marketing Polska 2000, nr 13, s. 20.

55A. Radajewska: Wizjasieci, Wprost, 14 X 1997;J. Stempien: Tygrys w kablu, Media Polska,
1997, nr 10, s. 12.

56 David T. Chase miescit si¢ na li§cie 400 najbogatszych Amerykanéw wg magazynu Forbes. Za:J. S tem-
pief: Tygrys wkablu, op. cit.
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Canal+)’7. W ostatnim roku czes$¢ z kabléwek z Konsorcjun Programowego
(Dami, Vectra, Szel-Sat) znalazta innych, dziatajacych oddzielnie, inwestoréw
(m.in. Zygmunt Solorz — wtasciciel Polsatu nabyt TV Dami, liczaca okoto
100 tys. gniazd)8.

W 1996 roku wylonita si¢ takze inna, mniejsza grupa Multimedia SA,
organizujaca holding spétek, co§ w rodzaju ich federacji (kablowki pozostaja
jednak autonomicznymi podmiotami prawnymi); pasywnym inwestorem jest
tu kanadyjski fundusz (36% udzialéw). Multimedia SA powstaly przez skon-
solidowanie trzech wigkszych sieci kablowych w Kaliszu (Tel-Kal), Rzeszo-
wie (TVK) i Lublinie (TelSat), dotaczyly si¢ za$ sieci z Zamoscia i Lublina
(w 1998 r. holding skupiat juz ok. 100 tys. abonentéw)>°.

Wreszcie grupa sieci kablowych Vectra podpisata umowg z grupa inwesto-
réw finansowych w sprawie podniesienia kapitatu akcyjnego gdyriskiej spotki
cable.com SA, a wsréd udzialowcow (Yacznie 26% akcji) znajdujemy fundusz
Polish Pre IPO Fund z Luksemburga0.

Penetracja polskiego rynku telewizyjnego — préba podsumowania

Globalizacja gospodarki i mediéw oraz potencjat rynku reklamowego spra-
wity, ze od kilku lat sa w Polsce obecni najwigksi potentaci medialni. Wspdtin-
westuja w polskie stacje telewizyjne lub staraja si¢ przynajmniej wzbogaci¢ menu
polskiego telewidza polskojezycznymi programami transmitowanymi z nadaj-
nikéw umieszczonych za granica. Ci ostatni zapewne chca zaja¢ dogodna po-
zycj¢, zanim w Polsce bgdzie obowiazywato prawo Unii Europejskiej, dopusz-
czajace wolny przeptyw kapitatu. Ci, ktérzy odwazyli si¢ respektowac polskie
prawo, angazuja si¢ na ogét z pewna rezerwa, czasem si¢ szybko zniechgcajac
i wycofujac (jak CME), czasem tylko protestujac (jak Canal+ w nieréwnej
rywalizacji z HBO).

Przyktadéw dzialan zagranicznych inwestoréw zakrojonych na szeroka
skale nie ma zbyt wiele. Zapewne zaliczymy do nich trudna do przecenienia
role francuskiego Canal+ (za ktdrym si¢ przeciez kryje potega koncernu Vi-
vendi) w uruchomieniu w Polsce telewizji ptatnej: najpierw analogowego ka-
natu Canal+ Polska, a p6Zniej cyfrowego pakietu Cyfra+, cho¢ maja one w dal-

57 Wspétwlascicielem BIP jest potentat na amerykariskim rynku telewizji kablowej — Telecomunications Inc.
(TCD), od potowy 1998 r. jest tez zwigzany z jednym z najwigkszych swiatowych koncernéw telekomunika-
cyjnych — AT&T. Bresnan pojawit sig na polskim rynku w 1994 roku, tworzac wraz z polskimi partnerami
spotke Aster City Cable i wykupujac inne warszawskie sieci. Potem objat 100% udziatléw w Autocomie
i Katowickiej Telewizji Kablowej. Najwicksza inwestycja BIP w Polsce byta jednak Telefonia Polska —
Zachéd. zob.J. Stempien: Kablowe sprzysi¢zenie, Media Polska, 1998, nr 3, s. 15. Warunkiem przejecia
100% udziatéw w BIP przez Elektrim byto przyznanie El-Netowi (spéice zaleznej od Elektrimu) koncesji na
ustugi telekomunikacyjne w stolicy. Chodzito o wykorzystanie blisko 300 tys. gniazdek sieci kablowej Aster
City do budowy sieci telefonicznej. Zob. Elektrim przejmie Aster City Cable? Media i Marketing Polska z 21
1V — 4 V 1999, s. 20; Aster City doda nowe kanaly. Media i Marketing Polska z 3-15 V1 1999, 5. 9; Aster
City vs Aster City. Media i Marketing Polska 2000, nr 5, s. 22.

58V. Makarenko: Kosztowna pomyfka, Gazeta Wyborcza z z 27 X12000, s. 24.
59J. Stempien: Kabel po polsku. Media Polska 1998, nr 9, s. 12.
60 Zob. Vectra zdobywa 30 min USD. Media i Marketing Polska 2000, nr 13, s. 20.
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szym ciagu charakter elitarny (docieraja tacznie do okoto 400 tys. gospodarstw
domowych), co nie gwarantuje nawet zwrotu kosztéw. W podobne;j skali roz-
prowadzana bytaby oferta konkurencyjnej platformy Wizja TV, gdyby nie
dziatalno§¢ — tyle ze w wersji analogowej — najwigkszej w Polsce sieci
kablowej (bylej PTK), co jest zastuga Amerykanéw (przedtem @Entertain-
ment, teraz UPC). Sposréd pierwszej piatki najpopularniejszych kanatéw tylko
jeden (TVN) ma zagranicznego wspéiwlasciciela (SBS). Zapowiadana fuzja
UPC i SBS, prowadzaca do powstania potgznego konglomeratu multimedial-
nego, jest ostatnio kwestionowana.

W kregach medialnych coraz glo$niej mowi si¢ o koniecznosci rychlej i nie-
uchronnej koordynacji dziatan wiascicieli obydwu platform cyfrowych, wy-
muszonej szczuptodcia rynku i dodatkowo nieoczekiwang konkurencja Pol-
satu, uruchamiajacego, jak pamigtamy, wlasna, trzecia juz platforme cyfro-
wa i cofajacego rywalom prawo do nadawania swoich (tzn. nalezacych do
tzw. rodziny Polsatu) programow, co jest dotkliwym uszczupleniem oferty
rywali.

Duza zastuga Francuzéw i Amerykanow to nie tylko sprowadzenie do Pol-
ski telewizji ptatnej, ale i dostgp do technologii cyfrowej (telewizja cyfrowa,
telewizja na zadanie, dodatkowe ustugi interaktywne), uprzystepnianie Interne-
tu, a wreszcie dokonywana aktualnie przez UPC i Elektrim przebudowa infra-
struktury kablowej (§wiattowody).

Nie obserwujemy dotychczas prowadzonych przez zachodnie koncerny
przedsiewzig¢ multimedialnych (typu réwnoczesnych inwestycji w radio i te-
lewizjg i/lub prasg) z wyjatkiem inwestycji w Internet (i dziatalnosci holdin-
gu Agory, ale tam udzial kapitalu zagranicznego ma wymiar stosunkowo
skromny).

4. Perspektywy nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji

Podpisana przez Polske konwencja o telewizji transgranicznej wywotata
w praktyce sporo konfliktéw i uSwiadomita konieczno$¢ nowych regulacji.
Dzialo si¢ to szczegbinie w zwiazku z dzialaniami Amerykandéw. Konflikt
telewizji Canal+ Polska (ponoszacym koszty koncesyjne i rygory polskiego
prawa) z nadawanym z zagranicy i rozprowadzanym przez kabléwki ptatnym
kanatem filmowym HBO ujawnit wazna ptaszczyzne konfliktu6!. Amerykanie
nie zamierzali tworzy¢ fikcji z dopuszczaniem polskiego wspélnika majacego
az 67% udziatéwb2, Doswiadczyli bowiem przykrych dos§wiadczen z czeska
Nova (co opisywal rok temu Newsweek). Francuzi starali si¢ wykazac, ze

61 A, Zaregbski: op.cit,s. 209.

62 O pozwie Canal+ Polska przeciw HBO pisata J. Stempieii: Sprawa bez precedensu. Media Polska 1998, nr
1, s. 10. W spér zangazowani byli ministrowie i ambasadorowie obydwu krajow (tj. Francji i USA) w War-
szawie, wymieniano noty dyplomatyczne, wywierano naciski na wladze polskie. Zob. takze J. Stempien:
Politycy i biznesmeni. Media Polska 1998, nr 11, s. 21-22. Oprécz rywalizacji francusko-amerykariskiej (czy
szerzej europejsko-amerykariskiej) podnoszono tez inny aspekt — rywalizacje dwéch wielkich systeméw
satelitarnych: Astry (Wizja TV) i Eutelsatu (Cyfra+).
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telewizja HBO nie moze uchodzi¢ za europejska, a wigc nie podlega kon-
wencji o telewizji transgranicznej. Spor od kilku lat toczy si¢ w réznych gre-
miach politycznych i instancjach (Jak np. KRRiT). Nadzieja jest wprowadze-
nie nowych regulacji prawnych.

Polska, liczaca na przyjecie do Unii Europejskiej juz w 2003 roku, zobo-
wiazata si¢ dostosowac swoje prawo medialne do norm Unii Europejskiej do
konca 1999 roku (terminu nie dotrzymano). Unii zalezy m.in. na tym, by nasz
rynek audiowizualny stal sie bardziej dostgpny dla inwestoréw spoza Polski.
Na poczatku listopada 1999 roku rzad zilozyt w Sejmie projekt nowelizacji
ustawy o radiofonii i telewizji, ktéry miat trafi¢ na ,,szybka $ciezke legislacyj-
na”. Projekt rzadowy zakladat stopniowe otwieranie rynku. Stad oddzielono
media naziemne od kablowych i satelitarnych. W przypadku nadawcéw emitu-
jacych program z nadajnikéw naziemnych udzialy firmy zagranicznej mogtyby
wzrosnaé z obecnych 33% do 49%. Natomiast dla firm dostarczajacych pro-
gram droga satelitarng lub kablowa nie byloby juz Zzadnych ograniczend co do
wysokosci udzialéw. Byloby to zache¢ta wobec nadawcéw programow pol-
skojezycznych nadajacych dotychczas spoza terytorium Polski, jak np. platfor-
ma cyfrowa Wizja TV, telewizja RTL7. Zapowiedzialy one starania o polska
koncesje. Mozliwo$¢ rozszerzenia inwestycji firm zagranicznych na polskim
rynku niepokoi krajowych nadawcéw telewizyjnych, w szczegdélnosci potenta-
ta, wlasciciela telewizji Polsat, Zygmunta Solorza. Réwniez w sejmowych
kuluarach méwi si¢, ze zwigkszenie obcego kapitalu w polskich mediach jest
zagrozeniem dla kultury i nadawc6w%3. Ten kompromisowy projekt zostat
jednak przez Sejm odrzucony. Nowy projekt, ostatnio zgtoszony, zaktada do-
puszczenie jedynie kapitatu europejskiego, a wiec z wylaczeniem amerykan-
skiego.

»Trzeba by¢ ostroznym — pisze znany ekspert Karol Jakubowicz —
w przyjmowanych rozwiazaniach. Z jednej strony, warto przyciagac zdelokali-
zowanych nadawcéw do Polski, bo ich dziatalno$¢ za granica pozbawia nasza
gospodarke i budzet miejsc pracy, podatkéw i optat, ktére wniostyby owe
podmioty, jak réwniez inwestycji w polska produkcj¢ audiowizualna (do czego
nadawcy byliby zobowiazani, gdyby dotyczyly ich wymogi Ustawy o radiofo-
nii i telewizji). Z drugiej strony, nie nalezy tego robi¢ tak, by mogli zdomino-
wad rynek”64,

63 V. Makarenk o: Obcych wpuszczaé powolutku, Gazeta Wyborcza z, 1012000, s. 26-27.
64 K. Jakubowicz Kapitat w akcji, Press 2000, nr 2, s. 48-49.



98 RYSZARD FILAS

Literatura i Zrodta:
Opracowania zwarte:

K. Jakubowicz: Publiczna i prywatna telewizja w Polsce. (W:) Media
i dziennikarstwo w Polsce 1989-1995 (por red. G. G. Koppera, 1. Rutkiewicza,
K. Schliep, Krakéw 1996, OBP, s. 60-77.

S. Jedrzejewski: Radio w Polsce. (W:) Media i dziennikarstwo w Polsce
1989-1995 (pod red. G. G. Koppera, 1. Rutkiewicza, K. Schliep). Krakéw
1996, OBP, s. 51-60.

A. Kowalewska—Onaszkiewicz: Radio komercyjne 1990-1999. (W:) Me-
dia w Polsce w XX wieku, Warszawa 1999, Press, s. 150-160.

T. Mielczarek: Miedzy monopolem a pluralizmem. Kielce 1998, WSP.

B. Modrzejewska: Telewizje komercyjne 1990-1999. (W:) Media w Pol-
sce w XX wieku, Warszawa 1999, Press, s. 197-204.

A. Zarebski: Poczatki telewizji ptatnej i cyfrowej. (W:) Media w Polsce
w XX wieku, Warszawa 1999, Press, s. 205-209.

Zrédta:

Almanach Mediéw i Reklamy 2000/2001, II edycja, Warszawa — wrzesieii
2000. Oparty na bazie danych Media i Marketing Polska.

Katalog Mediéw Polskich 1999/2000. Krakow 2000, OBP U]J.

Media w Polsce. Rzeczpospolita z 21 X1 2000 (dodatek E).

Skrét prospektu emisyjnego Agora Spétka Akcyjna. Gazeta Wyborcza z 14
11999.



Zeszyty PRASOZNAWCZE

Krakow 2000 R. XLIII, nr 3-4 (163-164)

ZBIGNIEW ONISZCZUK

RELACJE MIEDZY MEDIAMI
A SYSTEMEM POLITYCZNYM
W NIEMIECKIEJ NAUCE

O KOMUNIKOWANIU

Polityczne znaczenie tych zaleznosci

wiazki migdzy mediami a systemem politycznym sa przez niemieckich

teoretykGw opisywane jako stosunki oparte na wzajemnej zaleznoécil. Z jed-
nej strony system polityczny potrzebuje legitymizacji swojego dziatania?,
w ktorej uzyskaniu znaczny udzial majg srodki komunikowania masowego,
upowszechniajac i wyjasniajac polityczne decyzje, rejestrujac ich spoteczny
odbidr czy tez informujac o oczekiwaniach i wymaganiach swoich odbiorcow
wzgledem wiadzy politycznej. Z drugiej zas strony media nie moga si¢ oby¢
bez informacji pochodzacych od systemu politycznego, bez ktdrych petnienie
funkcji posrednika migdzy rzadzacymi a rzadzonymi byloby niemozliwe3.

' Wzajemna zalezno$é migdzy mediami a systemem politycznym podkreslaja przede wszystkim: F. R o n-
neberger: Kommunikationspolitik. Teil I. Institutionen, Prozesse, Ziele, Mainz 1978, s. 159-162; H.
Schatz Interessen — und Machtstrukturen im Interaktionsfeld, (w:) Massenkommunikation und Politik.
Aktuelle Probleme und Entwicklungen im Massenkommunikationssystem der Bundesrepublik Deutschland.
Red. H. Schatz, K. Lange, Frankfurt 1982,s.9; O. Jarre n: Politik und Medien im Wandel: Autonomie,
Interdependenz oder Symbiose?, Publizistik 1988, Heft 4, s. 619-620; B. P fe tsc h: Politische Folgen der
Dualisierung des Rundfunksystems in der Bundesrepublik Deutschland, Baden-Baden 1991, s. 20-21; J.
Tonnemacher: Kommunikationspolitik in Deutschland: eine Einfithrung, Konstanz 1996, s. 13-14; W.
S chulz Politische Kommunikation. Opladen/Wiesbaden 1997.

2 Juz od korica lat szesédziesiatych akcentowano legitymizacyjne znaczenie oddziatywania srodkéw masowe-
go komunikowania dla systemu politycznego. Zob. F. Ronneberger. Massenkommunikationsmittel,
Parteien und Verbidnde im Verfassungsmodel, (w:) Die Massenmedien und die Organisation politischer
Interesse. Red. C-P. Gerber, M. Stosberg: Bielefeld 1969, s. 140. Na udzial mediéw w legitymizacji wladzy
politycznej zwracaja takze uwage: F. B ckelmann: Theorie der Massenkommunikation, Frankfurt am
Main 1975, s. 55; O. Jarre n: Politik und Medien..., s. 619-620; Ch. Holtz-Bacha: Ablenkung oder
Abkehr von der Politik? Opladen 1990, s. 27; B. Pfe tsc h: Politische Folgen..., jw., s. 12.

3Zob.F. Ronneberger Konzentration und Kooperation in der deutschen Presse aus kommunikations-
politischer Sicht. Publizistik 1971, Heft 1, s. 26-27; U. S ax e r: Publizistik und Politik als interdependente
Systeme. Zur politischen Funktionalitit von Publizistik. Media Perspektiven 1981, Heft 7, s. 501-514; W.
Kaltefleiter: Politische Steuerung durch Kommunikation. Publizistik 1983, Heft 2, s. 161-166.
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Uznajac wtasnie podejmowanie i realizowanie decyzji za szczegélnie waz-
ne dla funkcjonowania systemu politycznego — niektdrzy autorzy podkreslaja
rosnace znaczenie Srodkow masowego komunikowania dla przebiegu tego pro-
cesu4. Gtéwne podmioty niemieckiego systemu politycznego: parlament i rzad
federalny, parlamenty i rzady krajéw zwiazkowych, partie polityczne oraz
grupy intereséw> — czerpia bowiem informacje o spotecznej rzeczywistosci,
tak istotne z punktu widzenia skutecznosci dziatan politycznych, w duzej mie-
rze ze $rodkéw komunikowania masowego®. Jednocze$nie wykorzystuja one
media do poinformowania spoteczefistwa o wprowadzanych w zycie badz za-
mierzonych decyzjach, co stuzy¢ ma legitymizacji podejmowanych dziatan.
System polityczny jest wiec zaréwno przy pozyskiwaniu informacji, jak i przy
ich przekazywaniu zdany przede wszystkim na media, ktére sa obecne we
wszystkich fazach procesu politycznego. Po pierwsze, dostarczaja systemowi
politycznemu niezbednych informacji o spotecznych realiach. Po drugie, od-
dzialuja nieprzerwanie na ksztaltowanie sig pogladéw i postaw, gdyz zwracaja
publiczna uwage na okre$lone tematy i interesy. Wreszcie, po trzecie, zaznaja-
miaja odbiorcéw z rezultatami politycznych dziatari i procesow’.

Znaczenie komunikowania masowego dla systemu politycznego wynika
wigc giéwnie z mozliwosci wywierania przez media wptywu na opinie i za-
chowania ich uzytkownikéw. W niemieckiej literaturze przedmiotu mozna
spotka¢ nawet publikacje, w ktdrych ksztaltowanie opinii publicznej jest swoi-
sta kwintesencja relacji polityka — $rodki masowego komunikowania3. I tu
dochodzimy do interesujacego momentu. W niemieckich opracowaniach zaj-
mujacych si¢ oddzialywaniem mediéw na opini¢ publiczna wystepuja bowiem
az trzy terminy: ,,6ffentliche Meinung”, . Offentlichkeit” oraz ,,veroffentlichte
Meinung™™, co robi wrazenie pewnego pojeciowego zametu. Jednakze tylko
pozornie, gdyz kazdy z tych terminéw oznacza co innego, oddaje inna strong
ksztaltowania publicznych pogladéw i postaw. Pierwszy z nich najbardziej
odpowiada polskiemu pojgciu ,,opinia publiczna”, a w niemieckiej literaturze
naukowej najwigksza popularno$¢ zdobyt w ujeciu zaproponowanym przez
Elisabeth Noelle-Neumann, w mysl ktérego ,,06ffentliche Meinung” to ,.kom-

4Zob. U. Saxer: Vorwort, (w:) Politik und Kommunikation, Red. U. Saxer, Miinchen 1983, s. 9-16 oraz
H.M. Keplinger: Funktionswandel der Massenmedien, (w:) Kommunikationspolitik in Forschung und
Anwendung. Red. M. Ruhl, H-W. Stuiber, Diisseldorf 1983, s. 47-64.

5 Te podmioty niemieckiego systemu politycznego, ze wzglgdu na posiadane przez nie mozliwosci wywiera-
nia wplywu na dziatalno$¢ mediéw, uznaja za najwazniejsze: F. Ronneber ger: Konzentration und
Kooperation..., s. 26 oraz H. S ¢ hatz: Ein theoretischer Bezugrahmen fiir das Verhiltnis von Politik und
Massenkommunikation, (w:) Politik und Kommunikation iiber die 6ffentliche Meinungsbildung. Red. W. R.
Langenbucher, Miinchen-Ziirich 1979, s. 82.

6Zob. Q. Jarren: Politik und Medien im Wandel..., s. 619-620.

7Z0b.U. Saxer: Vorwort..., s. 9-16.

8 Gerhard W. Wittkdmper uwaza wrecz, ze w relacji polityka — media chodzi przede wszystkim o opinig
publiczna. Jej reakcje majq dla systemu politycznego pierwszoplanowe znaczenie. Zob. G. W. Wittk a m-
p e r: Einfithrung in die wissenschaftliche und praktische Diskussion, (w:) Medien und Politik. Red. G. W.
Wittkdmper, Darmstadt 1992, s. 3—4.

9 Sa to terminy wykorzystywane najczesciej. W toku rozpatrywania tych kwestii pojawiaja sie nowe terminy,
jak chociazby ,,Medienoffentlichkeit”, oznaczajacy poglady i zachowania uksztattowane pod wptywem
mediéw zgodnie z politycznym interesem kregéw wladzy. Zob. W. Fa uls tic h: Grundwissen
Offentlichkeitsarbeit: Kritische Einfithrung in Problemfelder der Public Relations. Bardwick 1992, s. 30.
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pleks zgodnych pogladéw, wyrazanych przez duze lub mate grupy naszego
spoteczeristwa, dotyczacych spraw publicznych”!0, , Offentlichkeit” z kolei oz-
nacza aktywny lub pasywny udzial pewnej liczby oséb w wydarzeniach, wy-
wolany dziataniem mediéw. Termin ten jest przy tym pojmowany jako fun-
kcjonujaca, zinstytucjonalizowana rzeczywisto$é!l, obejmujaca czesé spotecznej
wiedzy o polityce, czg§¢ zwiazanych z nig wartosci i norm. Moze by¢ on réw-
niez postrzegany jako pewien stan, produkt, cel, a nawet proces, ktéry prowa-
dzi do osiagniecia okreSlonego stanu, produktu lub celul2. Natomiast ,,ver-
offentlichte Meinung” rozumiane jest w opozycji do ,,6ffentliche Meinung”
jako stanowisko lub opinia samych mediéw, odnoszaca si¢ do konkretnych
zdarzen, powodujaca swoista spoteczna cyrkulacje pogladéw!3. Tak wiec w od-
niesieniu do dwdch ostatnich pojeé srodki masowego komunikowania zacho-
wuja sitg sprawcza, w tworzeniu za$ ,,0ffentliche Meinung” tylko wspétuczest-
nicza, jako ze istotny wptyw na ksztaltowanie si¢ opinii publicznej maja réw-
niez kontakty interpersonalnel4.

Dlatego tez w opinii niemieckich badaczy przedmiotem szczegélnych za-
biegéw systemu politycznego jest ,,Offentlichkeit”, a wiec ta sfera ludzkich
opinii i zachowan, ktéra moze by¢ przez media ksztaltowana wedtug oczeki-
waii i intereséw réznych sit politycznych!>. Teoretyczne ramy dla analizy tego
zagadnienia stworzyl Niklas Luhmann. Zakladat on, iz ta cz¢$¢ publicznosci
mediéw, ktéra moze stworzyé ,,Offentlichkeit”, jest za posrednictwem Srod-
kéw masowego komunikowania naktaniana do koncentrowania uwagi i czyn-
nego zainteresowania si¢ tymi tematami i sprawami, ktére wynikaja z wyma-
gaii i potrzeb systemu politycznego. Uformowanie ,,Offentlichkeit” oznacza
pewna instytucjonalizacje¢ politycznego komunikowania, instytucjonalizacjg
podejmowanych w jego toku tematéw, jak réwniez okreslona gotowos$¢ zajmo-
wania sie nimi!6. Opinia publiczna, czyli ,,6ffentliche Meinung”, moze tylko
w ograniczonym stopniu kontrolowa¢ zamiary i interesy réznych podmiotéw
systemu politycznego badZ wptywac¢ na ich decyzje. Moze jednak kierowac
swoja uwage na okreslone tematy i w ten sposéb sterowac¢ procesem politycz-
nego komunikowania. Zalezy to jednak przede wszystkim od tego, w jakim
stopniu jest ona reprezentowana przez medial’. Im bardziej wigc ,,veroffen-

10E Noelle-Neumann: Die Triger der 6ffentlichen Meinung. (w:) Die Offentliche Meinung. Red.
M. Léffler, Hamburg 1962, s. 29.

' Tak rozumie ten termin A. Silberman n Handworterbuch der Massenkommunikation und
Medienforschung, Berlin 1982, s. 331-332.

12Zob. U. Wiek: Politische Kommunikation und Public Relations in der Rundfunkpolitik, Berlin 1996, s. 22-23.
13Zob. F. Bockelmann: Theorie der Massenkommunikation, Frankfurt am Main 1975, s. 56.

14 Na gruncie polskiej nauki znaczenie kontaktéw interpersonalnych w procesie komunikowania mocno
podkreslaja m.in.J. Mikutowski Pomorski, Z. Necki: Komunikowaniu skuteczne? Krakéw
1982, s. 107-122; takze M. M ro z o w s ki: Migdzy manipulacja a poznaniem. Czlowiek w $wiecie mass
mediéw, Warszawa 1991, s. 137-141.

15Zob. . Ronneberger Kommunikationspolitik. Teil 1 ..., s. 116-117; U. Wi e k: Politische
Kommunikation..., s. 22-23.

16 Zob. N. L u h m a n n: Offentliche Meinung, (w:) Politik und Kommunikation: iiber die 6ffentliche
Meinungsbildung..., s. 29-61.

17Zob. M. Riihl: Politik und 6ffentliche Kommunikation. Auf dem Wege zu einer Theorie der Kommu-
nikationspolitik. Publizistik 1973, Heft 1, s. 5-25.
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tlichte Meinung” jest zbiezne z ,,6ffentliche Meinung”, tym mocniejsza pozy-
cja spoteczeristwa wobec systemu politycznego, tym mniejsza jego podatnos¢é
na wszelkie manipulacyjne dziatania.

W swoich rozwazaniach Luhmann wskazuje zatem na swoista gr¢ migdzy
srodkami masowego komunikowania a systemem politycznym. Obie te stru-
ktury, skazane niejako na siebie w procesie komunikowania, moga ze soba
zaréwno wspoltdziataé, jak i rywalizowaé. O tym, ktéra z tendencji przewazy,
decyduje wiele czynnikéw. Jednakze skutki tego wzajemnego oddzialywania
sa bardzo wazne dla stabilnosci kazdego demokratycznego systemu spotecz-
nego!8.

Autonomia czy instrumentalizacja masowych mediéw?

Podstawowym warunkiem pelnienia przez srodki masowego komunikowa-
nia funkcji posrednika migedzy rzadzacymi a rzadzonymi jest ich autonomia
w sensie niezalezno$ci od systemu politycznego. Tylko ona moze bowiem
zagwarantowaé, ze media w tej roli beda akceptowane przez obie strony!®.

Autonomia dla mediéw oznacza — jak twierdzi Franz Ronneberger —
samodzielne decydowanie o tym, jakie informacje zostana przekazane odbior-
com; oznacza wolno§¢ w tej mierze od naciskéw ze strony sit politycznych;
oznacza mozliwos¢ wywierania wplywu na podejmowane decyzje politycz-
ne?0. Dla Niklasa Luhmanna autonomia aczy si¢ z samostanowieniem i mozli-
woscia ,,ustalania selektywnych kryteriéw komunikowania si¢ z otoczeniem i ich
zmiany w zaleznosci od potrzeb™21.

Jednak, jezeli pojmowanie autonomii mediéw nie jest przedmiotem kontro-
wersji, to jej praktyczny wymiar wywotuje wiele sprzecznych opinii. Jedni
autorzy — jak Heinrich Oberreuter, Hans Mathias Kepplinger czy Elisabeth
Noelle-Neumann — twierdza, iz $rodki komunikowania masowego w Repub-
lice Federalnej Niemiec wciaz wzmacniaja swojq autonomiczna pozycje i staja
sie wplywowa instytucja uczestniczaca w politycznym procesie decyzyjnym?2.
Przeciwnego zdania sa natomiast tacy badacze, jak Heribert Schatz czy Otfried
Jarren, ktérzy uwazaja, ze media maja tylko selektywny wptyw na okreslone

18 Znaczenie komunikowania masowego dla stabilnosci demokratycznego systemu spotecznego, zwlaszcza
w perspektywie wyboréw legitymizujacych kazdg polityczna wladzg, jest w opinii Clausa-Petera Gerbera
szczeg6lnie istotne. Zob. C-P. G erb e r: Funktionen der Massenkommunikation in einem demokratischen
System, (w:) Die Massenmedien und die Organisation politischer Interessen. Red. C-P. Gerber, M. Stosberg,
Bielefeld 1969, s. 31.

19Zob. Ch. Holtz-B acha: Ablenkung oder Abkehr..., s. 26.

20 Te czynniki sa najistotniejsze. One legitymizuja autonomiczna pozycje mediéw wobec systemu polityczne-
go.Zob. F. Ronneberger: Das Syndrom der Unregierbarkeit und die Macht der Medien. Publizistik
1983, Heft 4, s. 496-497.

2IN. Luhman n: Soziologie des politischen Systems, (w:) Soziologische Aufklirung. Aufsitze zur Theorie
sozialer Systeme. Band 1. Red. N. Luhmann, Opladen 1970, s. 156.

22Zob. H. Oberreuter: Ubermacht der Medien. Erstickt die demokratische Kommunikation? Ziirich
1982; H.M. Kepplinger Funktionswandel der Massenmedien..., s. 47-64; H.M. Kepplinger
Systemtheoretische Aspekte politischer Kommunikation. Publizistik 1985, Heft 2-3, 5. 247-264; E. Noe |-
le-Neumann: Wahlenentscheidung in der Fernschdemokratie, Freiburg-Wiirzburg 1980.
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procesy polityczne, gtéwnie wyborcze, a ich realna autonomia wobec niemiec-
kiego systemu politycznego maleje?3.

Zwolennicy tezy o rosnacej autonomii niemieckich mediéw uzywaja nawet
terminu ,,Ubermacht der Medien” (,,przewaga mediéw”)24, by wskazaé na to,
1z Zrédlem przewagi srodkéw masowego komunikowania w relacji z systemem
politycznym jest mozliwo$¢ decydowania o tym, o czym dyskutuje si¢ w spo-
feczenstwie. Selekcja i wybdr okre§lonych tematéw sprawia bowiem, ze media
ustalaja ,,polityczny porzadek dnia” (,,politische Tagesordnung”), koncentrujac
uwage zaréwno odbiorcéw, jak i sil politycznych na relacjonowanych spra-
wach?>. Zwtaszcza informacje, sprawozdania i relacje — jak dowodza empiry-
czne badania — odgrywaja w ksztaltowaniu politycznych zainteresowan uzyt-
kownikéw mediéw role szczegdlnie doniosta?6. Badacz tych zagadnieri Winfried
Schulz méwi wrecz o ,.konstrukcji realnosci” (,,Konstruktion von Realitit”)
w mediach i przez media?’.

Rzecznicy zwigkszajacej si¢ autonomii sa wigc przekonani, iz system poli-
tyczny w demokratycznym spoleczeristwie jest w pozyskiwaniu ogdlnego za-
ufania oraz akceptacji dla swoich decyzji prawie catkowicie zdany na oddzia-
tywanie Srodkéw komunikowania masowego. Zaburzenia spoleczne, trudnosci
gospodarcze, kryzys warto$ci wzmagaja ten trend, gdyz system polityczny
poddany naciskowi spotecznych oczekiwan zmuszony jest do podejmowania
trudnych decyzji, ktére z reguly nie spotykaja si¢ z powszechnym zrozumie-
niem. Rzadzacy siggaja woéwczas czgsto po instrument public relations, w sto-
sowaniu ktérego znéw musza wykorzysta¢ oddzialywanie Srodkéw masowego
komunikowania?8.

Partie polityczne, odgrywajace w niemieckim systemie politycznym decy-
dujaca role??, sg takze w swoim dazeniu do maksymalizacji poparcia spotecz-
nego oraz zwyciestwa wyborczego zalezne od mediéw. Réwniez kariery poli-
tyczne partyjnych przywodcow sg Scisle zwiazane z czgsta obecnoscia w Srodkach
masowego komunikowania, zwlaszcza w telewizji*0.

23 Zob. H. S chatz: Medienpolitik und Medienfunktion: Verwaltungswissenschaftlich relevante Fragestel-
lungen und vorliegende Untersuchungsergebnisse, (w:) Politikwissenschaft und Verwaltungswissenschaft.
Red. J. J. Hesse, Opladen 1982, s. 398—413; H. Schatz: Interessen- und Machtstrukturen im Interaktions-
feld von Massenmedien und Politik, (w:) Massenkommunikation und Politik. Red. H. Schatz, K. Lange,
Frankfurt 1982, s. 6-20; O. Jarren: Politik und Medien im Wandel..., s. 619-632.

24 Tworca i popularyzatorem tego terminu jest Heinrich Obereuter. Zob. przypis 22.

25 Znaczenie prasy i telewizji w okreslaniu tematéw spotecznie i politycznie waznych jest rézne. Telewizja
ogniskuje uwagg odbiorc6w w sposéb krotkotrwaly, natomiast oddziatywanie prasy ma charakter bardziej
dtugotrwaty. Zob. K. S chd nb ach: Das unterschitzte Medium. Politische Wirkungen von Presse und
Fernsehen im Vergleich, Miinchen-New York-London-Paris 1983.

26Z0b. E. Noelle-Neumann: Kumulation, Konsonanz und Offentlichkeitseffekt. Ein neuer Ansatz
zur Analyse der Wirkungen der Massenmedien. (w:) Offentlichkeit als Bedrohung. Red. E. Noelle-Neumann,
Freiburg 1977, s. 127-168; W. S c hulz: Die Konstruktion von Realitit in den Massenmedien. Analyse der
aktuellen Berichterstattung, Freiburg 1976.

27 Ibidem.

28Zob. Ch. Holz-Bacha: Ablenkung oder Abkehr..., s. 28.

29 Niektérzy autorzy, podkreslajac dominujaca pozycje trzech niemieckich partii pohtycznych CDU/CSU,
SPD i FDP, méwia wrgez o panstwne niemieckim jako o ,,oligarchiczno-politycznym paristwie partyjnym
(,oligopolitischer Parteienstaat”). Zob. H. S c hat z: Interessen- und Machtstrukturen..., s. 14-15

30 Wptyw telewizji na funkcjonowanie partii politycznych i ich przywédcéw byt w RFN badany gléwnie pod
katem walki wyborczej. Wyniki wyraznie potwierdzily wielki udzial telewizji w kreowaniu zwycigstwa
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Ta kluczowa pozycja mediéw doprowadzita do tego, ze instytucje politycz-
ne zmuszone zostaly do oddania im czesci swojej wiadzy. To, ze doszto do
takiej sytuacji, jest nie tylko zastuga politycznej aktywnosci mediéw, lecz
takze rezultatem malejacego prestizu sit politycznych w Niemczech. Oznacza
to, iz §rodki komunikowania masowego zyskaly na tym, ze legitymizacja in-
stytucji wladzy politycznej zostata nadwatlona3!.

W opozycji do tego punktu widzenie stoi teza o utracie autonomii przez
niemieckie media, ktérej najwigkszym rzecznikiem jest Heribert Schatz. Przy-
czyny zmniejszenia autonomii upatruje on w rosnacym zainteresowaniu syste-
mu politycznego dziataniem Srodkéw komunikowania masowego. To zaintere-
sowanie uzasadnione jest zaleznoscia sfery polityki od mediéw, wzmacniana
przez kryzysowa sytuacjg, w jakiej znajduja si¢ spoteczeristwa krajow wysoko
uprzemystowionych. Stoja one bowiem przed rosnacym wyzwaniem, jakie
stwarza zarzadzanie panstwem w obliczu kurczacych si¢ Zrédet finansowania
rozwoju spolecznego. Aby przeciwdziala¢ wzmagajacemu si¢ ci$nieniu pro-
bleméw — system polityczny jest zmuszony do dziatain kompensacyjnych.
Poniewaz podejmowane w takich warunkach decyzje sa czgsto niekorzystne
dla réznych czesci spoleczeristwa, system polityczny tworzy strategie, za po-
moca ktorych chece zapewni€ sobie spoleczna akceptacje. Chodzi tu zasadniczo
o proby instrumentalizacji mediéw przez: a) wywieranie bezposredniego lub
posredniego wplywu na przedstawianie przez media wydarzen i decyzji polity-
cznych, b) rozbudoweg wiasnych instytucji public relations i dopasowanie ich
pracy do regul dziennikarskiej selekcji informacji, ¢) odwrécenie uwagi od
probleméw w drodze wigkszego wykorzystania personalizacji, rytualizmu oraz
symboliki dziatan politycznych32.

Jednak przede wszystkim préby instrumentalizacji mediéw koncentruja si¢
na ukierunkowaniu ich uwagi oraz wywieraniu wptywu na dobér relacjonowa-
nych przez media tematéw. Wypltywa to z czestego przeceniania mozliwosci
oddziatywania $srodkéw masowego komunikowania, w tym szczegélnie telewi-
zji, oraz z checi wspéltworzenia kryteriéw dziennikarskiej selekcji informa-
cji3d.

Dazenia te mozna zauwazy¢ zwtaszcza w trakcie kampanii wyborczej. Dla-
tego analizujac jej przebieg w mediach — Wolfgang R. Langenbucher stwier-
dza, ze ,,wydaje sie dzialaniem mediéw to, co w rzeczywistosci jest dzialaniem
strategii stricte politycznego komunikowania, wynikajacej z organizacji partyj-
nej walki wyborczej oraz zamierzefi politykéw, ktérzy posrednio lub bezpo-

wyborczego. Zob. E. Noelle-Neumann Der Einfluss des Fernsehens auf die Wahlenentscheidung.
Media Perspektiven 1982, Heft 10, s. 609-617; H. J. W e i B: Die Wahlkampfberichterstattung und
-Kommentierung von Fernsehen und Tagespresse zum Bundestagwahlkampf 1980. Media Perspektiven 1982,
Heft 4, s. 263-275; U. Feist, K. Liepelt: Objektiv der Politik oder politische Kamera. Media
Perspektiven 1982, Heft 10, s. 619-635.

31Zob.H-M. Kepplinger: Systemtheoretische Aspekte..., s. 247-264.

32Zob. H. Schatz Interessen- und Machtstrukturen..., s. 6-20; takze H. S ¢ h at z: Wahlkommunikation
und Systemlogik, (w:) Massenmedien und Wahlen. Red. W. Schutz, K. Schénbach, Miinchen 1983,
s. 162-168.

33Zob. Ch. Holz-Bacha: Ablenkung oder Abkehr..., s. 29.
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srednio postuguja si¢ mediami”34. Organizacja i styl walki wyborczej zostaty
w Republice Federalnej juz zreszta w latach siedemdziesiatych podporzad-
kowane telewizji. Wspélczes’nie mozna wregcz powiedzied, iz ,,kampania Zyje
tylko dla telewizji i tylko w telewizji”35.

W strategii instrumentalizacji Srodkéw masowego komunikowania coraz wie-
ksza range zyskuja tez dziatania prowadzone w ramach public relations. Przepro-
wadzone w Niemczech badania wykazaty, ze produkty politycznych instytucji
public relations sa coraz czgsciej i w coraz wigkszym zakresie wykorzystywane
w mediach, niejednokrotnie bez Zadnej dziennikarskiej ,,0brébki”. Wykorzysty-
wane materialy sa bowiem opracowane z uwzglednieniem technicznych i meryto-
rycznych kryteriéw selekcji stosowanych w niemieckiej prasie, radiu i telewiz;ji3®.

L opcja trzecia

Kwestia instrumentalizacji mediéw znajduje zatem swoje potwierdzenie w ba-
daniach odbioru i zawarto$ci mediéw. Trudno wigc rozstrzygnag, ktére z przed-
stawionych stanowisk blizsze jest prawdy. Kazda ze stron ma swoje argumen-
ty i racje. Dlatego wsréd niemieckich teoretykéw komunikowania masowego
pojawit si¢ punkt widzenia, ktory prébuje laczyc oba nurty rozwazan. Fritz
Plasser dostrzega bowiem malejaca autonomig zaréwno mediow, jak i systemu
politycznego. Poniewaz obie struktury coraz bardziej si¢ do siebie zblizaja,
gdyz sfera polityki dziata coraz bardziej medialnie, a Srodki komunikowania
masowego si¢ upolityczniaja — stopniowo tworzy si¢ pewien ,,supersystem”.
Polityka staje si¢ z wolna produktem podziatu pracy migdzy instytucjami poli-
tycznymi a gléwnie telewizja: ,,na koncu tego procesu stoi kompleksowy poli-
tyczno-technokratyczny «supersystem», w ktérym role aktoréw i kontroleréw
zlewaja si¢ w jedno, a profesjonalne elity wtadzy i elity medidéw inscenizuja
demokratyczne panowanie kazdego dnia od nowa™?’.

I ta opcja ma pewne znamiona prawdopodobienistwa. Zaleznosci migdzy syste-
mem politycznym panstwa a systemem dzialajacych w nim Srodkéw masowego
komunikowania sa na tyle skomplikowane, ze okreslenie ich funkcjonalnego para-
dygmatu jest niezmiemie trudne. Wydaje si¢ przy tym, iz u Zrodet tego problemu
lezy paradoksalna sprzeczno$¢ w traktowaniu mediéw przez sfere polityki. Z jednej
strony sa one obiektem instrumentalnych dziatai systemu politycznego, z drugiej
za§ — zwlaszcza w okresie wyboréw — jest on w przewazajacej mierze zdany na
poczynania mediéw. One bowiem sg zaréwno przedmiotem, jak i podmiotem poli-
tycznych dziatan i proceséw.

33W.R. Langenbucher: Wahlkampf — ein ungeliebtes, notwendiges Ubel? (w:) Massenmedien und
Wahlen...,s. 114-128.

35 Tak opisuja to zjawisko o uniwersalnym charakterze, okreslane wspétczesnie ,,mediatyzacja polityki”, Kurt
i Gladys Engel L ang: Politics and Television Re-Viewed, Beverly Hills-New Delhi-London, s. 207.

36 Zob. H-J. L an g Parteipressemitteilungen im Kommunikationsfluss politischer Nachrichten. Eine
Fallstudie tiber den Einfluss politischer Werbung und Nachrichtentext, Frankfurt-Bern 1980; B. Baerns:
Macht der Offentlichkeitsarbeit und Macht der Medien, (w:) Politikvermittlung. Beitriige zur politischen
Kommunikationskultur. Red. U. Sarcinelli, Bonn 1987, s. 147-160.

37F. Plasser: Elektronische Politik und politische Technostruktur reifer Industriegesellschaften — Ein
Orientierungsversuch, (w:) Demokratierituale. Zur politischen Kultur der Informationsgesellschaft. Red. F.
Plasser, P. A. Ulram, M. Welan, Wien-Koln-Graz 1985, s. 15.
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AGNIESZKA SZYMANSKA

WIZERUNEK POLSKI W SPIEGLU
W LATACH 1990-1999

ygodnik Der Spiegel jest w Republice Federalnej najwiekszym! magazynem

informacyjnym i zdecydowanie jednym z najwazniejszych?. Sprzedawany
co poniedzialek w nakladzie przecietnie miliona egzemplarzy wypracowat so-
bie marke tytutu-wyroczni, ktéry podejmujac pewna tematyke, powoduje, iz
staje si¢ ona powszechnie dyskutowana i niejako przejmowana przez inne
media. Stad, zwlaszcza obecnie — w dobie dyskusji na temat polskiego czton-
kostwa w UE — bardzo interesujace jest pytanie: jaki obraz Polski prezento-
wany jest na jego famach? A takze, jak ksztaltowal si¢ w ostatnim dziesigciole-
ciu? Spieglowski sposéb przedstawienia, z uwagi na pozycje tego medium, ma
bowiem istotne znaczenie z punktu widzenia kreacji sposobu postrzegania na-
szego kraju przez spoteczenistwo niemieckie.

Autorka opracowania analizowata wszystkie 523 numery 10 kolejnych ro-
cznikéw, poczawszy od 1 z 1990, a skoficzywszy na 53 numerze roku 1999.
W tym czasie na temat naszego kraju pisano w Der Spiegel 352 razy — w 263
wydaniach tygodnika. To oznacza, ze temat polski pojawiat si¢ w (Srednio) co
drugim numerze pisma, a polowa zeszytéw informujacych o Polsce, zawierala
wigcej niz jedna publikacje na jej temat. W poréwnaniu z pozostatymi sasiada-
mi Niemiec (tabela 1) o Polsce pisano na tamach czgsto (chocby w poréwna-
niu z Czechami, Belgia, Holandia, Luksemburgiem czy Dania). Jednakze licz-
ba publikacji dotyczacych Francji, jedynego poréwnywalnego z Polska pod
wzgledem liczby mieszkaricéw 1 powierzchni sasiada Niemiec, jest prawie
trzykrotnie wyzsza.

! Der Spiegel zatrudnia 270 redaktoréw w 11 biurach krajowych i 21 zagranicznych. Obecnie dociera do 160
krajéw (Zrédto: http://media.spiegel.de; 27 X12000).

2 Podczas przyjecia z okazji 50-lecia istnienia Der Spiegel prezydent federalny Roman Herzog powiedziat
m.in.: »Tak oto przezywamy od dziesiccioleci 2 Hamburga wspélsterowana Republike, ktérej takt nadaja
nie miesiace kalendarzowe czy sesje parlamentarne, ale redaktorzy Spiegla (,,So erleben wir seit Jahrzehneten
eine aus Hamburg — (...) — mitgesteuerte Republik, deren Zettakt nicht durch Kalendermonate oder
Parlamentswochen vorgegeben wird, sondern auch durch die Redakteure des SPIEGEL...”), Zrédto:
http://spiegel.de; 11.09.1998.


http://media.spiegel.de
http://spiegel.de

Tabela 1. Ilosciowy rozktad publikacji na temat poszczegélnych krajoéw sasiedzkich Republiki Federalnej Niemiec
w tygodniku Der Spiegel w latach 90.

Liczba Polska Czechy Francja Belgia Holandia Luksemburg Dania Szwajcaria Austria
publ. |wydari| publ. |wydari| publ. |wydari| publ. |wydar| publ. | wydar | publ. |wydari| publ. |wydari| publ. |wydan| publ. |wydan

1990 46 32 22 17 131 48 8 8 6 6 - - 3 3 29 17 42 31
1991 49 31 17 14 126 46 4 4 3 3 1 1 5 5 41 26 31 26
1992 40 31 35 25 131 50 6 6 7 6 5 5 7 6 34 25 36 24
1993 43 28 5 4 127 47 14 11 6 5 7 6 9 8 31 26 43 31
1994 46 32 - - 156 50 7 7 4 4 8 8 5 5 46 32 56 33
1995 33 27 3 3 108 40 6 6 5 5 9 6 - - 24 20 25 17
1996 31 25 1 1 72 39 16 13 4 4 1 1 8 4 20 15 15 12
1997 23 22 3 3 63 38 9 7 6 6 8 6 1 1 34 25 25 19
1998 22 18 4 3 70 42 6 4 3 3 1 1 9 8 21 18 31 23
1999 19 17 1 1 44 30 6 6 2 2 2 2 1 1 9 9 9 7
Razem| 350 | 263 | 92 | 71 | 1028 | 430 | 82 | 72 | 46 | 34 | 42 | 37 | 48 | 41 | 289 | 213 | 313 | 223

NTHOHIdS M TASTOd IINNIHZIM
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Oczywiscie znaczenie Francji na arenie migdzynarodowej usprawiedliwia
podobng dysproporcj¢. Pokrewienstwem jezyka mozna natomiast probowac
wyjasni¢ wysoka (najblizsza polskiej) warto$¢ danych odnoszacych sie do
zaledwie siedmiomilionowej Austrii. Prawie rdwnie czgsto poswigcat uwage
Der Spiegel Szwajcarii, jako waznemu centrum bankowo-finansowemu.

W 1999 roku w powyzszym zestawieniu uwagg zwraca natomiast jedno-
znaczny i zdecydowany (o prawie polowg¢ w poréwnaniu z 1998!) spadek
ilosci publikacji na temat krajéw sasiadujacych z RFN w ogdle. Przez pier-
wszych 5 lat badanego okresu warto$¢ ta utrzymywata si¢ na statym poziomie
ok. 295 jednostek przekazu ogdtem, by w roku 1995 niespodziewanie zejs¢ do
poziomu 213 (dla poréwnania warto$¢ z roku 1994 wynosi 328!), a przez
nastgpne 3 lata oscylowac ponizej 170 (Srednio) rocznie. W roku 1999 nastg-
puje natomiast ponownie nagly spadek: w sumie na tamach Der Spiegel znala-
zty si¢ zaledwie 93 publikacje dotyczace wszystkich krajow osciennych Nie-
miec3. Taka sytuacj¢ moze ttumaczy¢ postepujaca globalizacja w przekazie
informacyjnym ostatnich lat, kiedy to systematycznie coraz mniejsze znacze-
nie ma bezpoSredni zwigzek geograficzno-przestrzenny danego wydarzenia
z miejscem zamieszkania odbiorcy przekazu®. Spadek liczby publikacji na
temat Polski wcale nie musi ponadto oznacza¢ zaniku zainteresowania naszym
krajem. Z uwagi na bardzo krytyczny i negatywistyczny charakter dziennikar-
stwa Der Spiegel, nalezaloby sie¢ w zasadzie cieszy¢, ze jego redaktorzy coraz
rzadziej znajduja pretekst, aby zajmowac si¢ na jego tamach Polska.

Zadnemu z paristw sasiadujacych z Republika Federalna Niemiec nie udato
si¢ w ostatniej dekadzie zosta¢ tematem dla grafiki na stronie tytulowej tygo-
dnika.

Tabela 2. Strony tytulowe tygodnika Der Spiegel, poswigcone tematyce migdzynarodowej

ZSRR/Rosja USA kraje sasiadujgce
1990 4 1 -
1991 4 - -
1992 3 1 -
1993 1 - —
1994 2 1 -
1995 2 ~ -
1996 - - -
1997 2 2 —
1998 1 1 Auschwitz (nr 49)
1999 - - -
Razem 19 6 1

3 Zsumowane wartosci dla poszczeg6lnych lat: *90 — 287, °91 — 277, °92 — 301, "93 — 285, ’94 — 328,
95 — 213,796 — 168,97 — 172,98 — 167, 99 — 93.

4 Por. N. Postman: Wir amiisieren uns zu Tode. Urteilsbildung in Zeitalter der Unterhaltungsindustrie.
Fischer 1991. Zdaniem autora, od wynalazku Samuela Morse’a ma miejsce przepasé pomigdzy INFORMA-
CJA a AKCJA. Brak jest migdzy nimi przestrzennego zwiazku. W ten sposéb pojawia si¢ informacja
pozbawiona kontekstu przestrzennego.
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Jedynym wyjatkiem jest tutaj oktadka numeru 49/°98, przedstawiajaca bra-
me obozu koncentracyjnego w O$wigcimiu, ale trudno nazwaé Auschwitz mo-
tywem polskim. Sposréd wszystkich krajow magnesem, ktéry zdaje sie najefe-
ktywniej> przyciagaé wzrok czytelnika Der Spiegel, jest wschodni sasiad
Polski oraz, cho¢ w mniejszym stopniu, USA (zob. tabela 2). Czterokrotnie
spieglowski cover zdobit motyw brytyjski®, poza tym do$¢ czestym tematem
strony tytulowej stawaty si¢ zdjecia z terendw objetych aktualnymi konflikta-
mi zbrojnymi.

Do 1998 roku w Der Spiegel nazwiskami autoréw opatrywane byly zwykle
tylko komentarze, teksty przynalezace do pewnej catosci (serie publikacji
tematycznych), reportaze i recenzje. Stad, w przypadku badanych tresci, naj-
czeSciej ma si¢ do czynienia z tekstami anonimowymi. Natomiast wéréd publi-
kacji podpisanych znalazty si¢ w sumie nazwiska 43 autoréw’, a miedzy nimi
i takie, ktore znane sa réwniez w Polsce: Mieczystawa Rakowskiego, Adama
Michnika (dwukrotnie), Ernesta Skalskiego, Andrzeja Szczypiorskiego (row-
niez dwukrotnie) czy Adama Krzeminskiego.

Najwigcej i najczgsciej na temat Polski pisano w Der Spiegel w pierwszym
czteroleciu badanej dekady (tabela 3). W tym okresie ukazato si¢ blisko 2/3
wszystkich publikacji. Poczawszy od roku 1995 nastgpowat stopniowy spadek
zainteresowania® Polska. Zdecydowanie najbardziej nieurodzajny dla nas byt
rok ostatni, czyli 1999, ktéry przyniost zaledwie 19 publikacji, wsréd nich za$
tylko 9 tekstéw dtuzszych (ponad 50% liczby publikacji stanowily jedynie
krétkie informacje). Publikacjom tym towarzyszyla jednoczesnie stosunkowo
niska® ilos¢ ilustracji: 27 fotografii, 2 mapy i 1 grafika. Przekazy na temat
Polski najtatwiej byto napotkaé¢ w dziale!® zagranicznym (Ausland) i krajo-
wym (Deutschland). Na dziaty te przypada 72% wszystkich publikacji. Osobi-
stosci polskiego zycia politycznego (ale nie tylko one) dos¢ czgsto (blisko 10%
ogdblnej sumy wszystkich przekazéw) stawaly si¢ bohaterami rubryki Persona-
lien. :

Szczeg6lna popularnoscia cieszyl si¢ w tym wzgledzie zwlaszcza prezydent
Walesa, ktérego osoba do konca 1993 roku — bezposrednio lub poSrednio —

S Der Spiegel sprzedawany jest zaledwie w 20% w prenumeracie. Pozostate 80% nakladu rozchodzi sig
w sprzedazy detalicznej, stad nader istotne znaczenie ma ,trafiona” okfadka, ktéra wystawiona w punkcie
sprzedazy zdota na tyle zaintrygowac czytelnika, zeby kupit numer.

6 Der Spiegel nr 48/°92,43/°94, 191 37/°97.

7 Sa to nastgpujace nazwiska: Augstein 3x, Biermann, Broder, Browning 2x, Follath 2x, Frank, Goebbels,
Hauser, Hogens, Hogrefe, Hosenfeld, von Jordan, Karassek, Kilz, Koch 2x, Kogelfranz, Krzeminski, Leick,
Leinemann, Lorenz 5x, Mayer 2x, Michnik 2x, Noack 3x, Pieper, Pollack 6x, Preul 2x, Pypke, Rakowski,
Reinhardt 3x, Repke, Rietzler, Rummier, Rybak 7x, Schreiber, Schwarz, Skalski, Supp, Szczypiorski 2x,
Szpilman, Traub, Wiedemann 8x, Wiegrefe, Wild 2x.

8 W kontekscie ogdlnego spadku liczby publikacji na temat krajéw osciennych RFN, oraz specyficznego
charakteru spieglowskiego dziennikarstwa (o czym wyzej) nie stanowi to jednak szczegdlnego powodu do
niepokoju.

9 W roku 1998 ilo$¢ ilustracji utrzymywata si¢ na podobnie niskim poziomie — 29. Srednia liczba ilustracji
w badanym okresie wynosi 62,6 ogdtem, a 58 dla fotografii, 3,1 dla map oraz 1,5 dla grafiki i rysunku.

10 W badanym okresie w Der Spiegel pojawialy si¢ nowe dzialy, ale z uwagi na do$¢ ztozona strukture pisma,
a takze jego pokazna objetosé (przecigtnie pismo zawiera 142 strony redakcyjne + 118 reklamowych, co w
ostatecznym rozrachunku daje 260 stron w kazdym numerze; Zrédto: http://media.spiegel.de), autorka
opracowania pozwolita sobie na uwzglednienie danych dotyczacych dziatéw najbardziej podstawowych.


http://media.spiegel.de

Tabela 3. Rodzaj publikacji na temat Polski w tygodniku Der Spiegel,
dziat, liczba i rodzaj towarzyszacych ilustracji

rodzaj .
= publikaci Resort — DZIAL Ilustracje
£
]
Rok 2 o e 5
=] . [t o
N = Eal o ct < =
3 E K E 3 2 e 5 E E o g
> 3 S = ] v = @D Q Q Q o L‘a
£ e = B 3 = El 5 = 3 3 3 S
< = 5 [a < B M o. 5 o = p= S
1990 46 25 4 17 6 28 - - 5 7 72 68 2 2
1991 49 22 2 25 10 20 2 5 10 2 65 60 1 4
1992 40 20 5 15 3 26 1 3 3 4 72 69 - 3
1993 43 22 5 16 5 24 1 3 6 4 77 66 7 4
1994 46 25 3 18 5 22 1 9 5 4 88 86 2 -
1995 33 17 5 11 8 20 - 2 - 3 86 78 8 -
1996 31 21 4 6 5 20 3 1 1 1 58 54 4 -
1997 23 16 2 5 5 15 2 - - 1 47 43 4 -
1998 22 11 2 9 7 11 1 2 - 1 31 29 1 1
1999 19 8 1 10 2 12 2 - 3 - 23 27 2 1
352 187 33 132 56 198 13 25 33 27 626 560 31 15

Or1

-
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az 13-krotnie stawata si¢ tematem informacji w tej rybryce. Stosunkowo!!
rzadko pisano w Der Spiegel o Polsce w dziale gospodarczym (Wirtschaft) —
zaledwie 13 razy. CzgSciej tematyka polska obecna bylta za to w dziale kultu-
ralnym (Kultur) tygodnika. Niestety az 7 razy (na 25 ogétem) zaszczytu tego
dostapiliSmy jedynie za sprawa kontrowersyjnej przeszlosci znanego krytyka
literatury Marcela Reich-Ranickiego.

Wsréd zamieszczonych na tamach Der Spiegel tresci o tematyce pol-
skiej wyrdzniono kilka kategorii tematycznych (tabela 4). Najwiecej
publikacji odnosito si¢ do kwestii politycznych, nastgpnie tych, ktére
wiaza si¢ ze wspdlna granica na Odrze i Nysie Luzyckiej, i, kolejno:
historycznych, gospodarczych i zwiazanych z przestgpczoscia. Blisko
70% wszystkich publikacji mie$ci si¢ w pieciu wyréznionych powyzej
kategoriach tematycznych. Wyszczegdlnienie wszystkich tematéw w tabeli
nie jest mozliwe!2, ze wzgledu na ich oczywista — przy tej ilosci — rézno-
rodnos¢.

Aby odpowiedzie¢ na pytanie, jak ksztaltowal si¢ obraz Polski na tamach
tygodnika Der Spiegel w latach 90., istotne wydaje si¢ uzyskanie odpowiedzi
na pytania, odnoszace si¢ do jakosci wizerunku Polski na kilku ptaszczyznach,
ktére wyrézni¢ mozna jako podstawowe: 1) Polski jako kraju; 2) polskiej
sceny politycznej (ew. czotowych postaci polskiej elity politycznej); 3) pol-
skiej gospodarki. Odtworzony w ten sposéb obraz najwierniej moze odzwier-
ciedli¢ klimat przekazu hamburskiego tygodnika na temat Polski. Z cala pew-
noscia bardzo ciekawe byloby réwniez zanalizowanie wizerunku ,,prze-
cietnego” Polaka. Z uwagi jednak na specyficzny charakter dziennikarstwa
Der Spiegel, stawiajacego pojedynczego czlowieka (jednostke) jako centrum
odniesienia dla wydarzen w prawie kazdej publikacji, byloby to zadanie bar-
dzo trudne. Stad analiza wizerunku Polski obejmie tylko trzy wyzej wymienio-
ne plaszczyzny.

Wizerunek Polski jako kraju

Nawet przy takim rozwarstwieniu tematu, jaki zaproponowano powyzej,
precyzyjne oddanie tresci przekazu na poziomie kraju jako calosci w zatozo-
nych ramach czasowych jest bardzo trudne. Stad, dla ulatwienia, wprowadzone
zostana kolejne kategorie — publikacji zwiazanych z 1) historig (tematyka II
wojny §wiatowej i historia powojenna), 2) wspélna granica na Odrze i Nysie
Luzyckiej, 3) przestgpczoscia, 4) instytucja Kosciota, 5) kultura, 6) wizytami
panstwowymi, 7) klgska powodzi, 8) ekologia, 9) inna tematyka. Odpowiednie
dane liczbowe zawiera tabela 5.

11 Na temat polskiej gospodarki pisano jednak réwniez przy réznych okazjach w innych dziatach pisma.
12 Stad tak wysoka wartos¢ w przypadku kategorii ,,inne” w tabeli 4.



Tabela 4. Kategorie tematyczne publikacji o tematyce polskiej w Der Spiegel w latach 90.

KATEGORIE TEMATYCZNE PUBLIKACIJI

Rok ;’_’:: polityka gospodarka granica przestepczosé historia inne
1990 46 |14 8 | 4 | 2|53 |1 rjo|8|-4124y312-111]3 1| - (2 |11]3 -8
1991 4911216 1 (516 3 |- 13¢12,9|-1341|-1]~-11}F—-—|-}|-1]-118]4 1|13
1992 4 111|513 413)1S5 13| ~-]21]41]3 Ly -14 731 -7711411j2}92)-17
1993 4317131131513 11 rfye 32113312t -111s5]3 1 1 {17171~ 110
1994 46 10| 5 (2 |3 (S5 (4 -1 |54 |-V I3 -1-134129]-1]31111]4]1 6
1995 3|81 1|13 4 )2 |1 {-11}71}3 L34y 1114-1-101715 1 1 8|16 - 1|2
1996 31| 4 2 1 1 4 4 - - 5 3 1 1 2 1 - 1 4 3 1 - 1127 8 1 3
1997 231 8 5 2 1 2 1 - 1 2 2 - - 1 1 - | - 3 2 - 1 7 5 - 2
1998 2213 I i 1 3 3 - - 3 1 1 1 1 1 - - 6 3 - 3 6 2 - 4
1999 191 3 - 1 2 2 2 - - 3 3 - - 1 - | - 1 2 1 - 1 8 2 - 6
352180 | 3612025139 {272 (1057396 (1212011 { 1 | 8 (49|31 | 4 |14}107|43 ]| 3 | 6l

(48!

e
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Tabela S. Publikacje zwiazane z Polskg jako krajem

kategoria tematyczna ilo$¢ wydan zawierajacych publikacije
1. historia: 30
II wojna §wiatowa 20
historia powojenna 10
2. granica 18
3. Kosciot 18
4. przestepczo$é 17
5. kultura 7
6. wizyty paristwowe
7. kleska powodzi
8. ekologia 3
9.inne 16

Jak wynika z powyzszych danych, najczesciej publikowane tresci odnosity
sie do historii. Wér6d nich znalazly si¢ m.in. komentarz Ernesta Skalskiego!3
dotyczacy toczacej sie¢ Gwczesnie dyskusji na temat!4 Auschwitz. O obozie
koncentracyjnym w Os$wigcimiu mowa byla réwniez przy okazji sporu o kla-
sztor siostr Karmelitanek (32/°93)15, 50. rocznicy wyzwolenia obozu (4/°95)
oraz kontrowersyjnego planu budowy w okolicach muzeum centrum handlo-
wego (111 18/°96). Zwiazane tematycznie z historia byly réwniez m.in. opub-
likowane foto-dokumentacja z warszawskiego getta (4/°92), pamigtniki Goeb-
belsa z okresu agresji na Polske (32/°92), wydrukowane w Spiegel-Serie
artykuty o dokonywanych przez Niemcéw w Polsce masakrach na Zydach (30
i 31/°93). Na tamach Der Spiegel znalazly si¢ takze informacje o rezerwacie
nietoperzy (!) w bunkrach pohitlerowskich (43/°93), procesach stalinowskich
oprawcow (49/°93), $mierci brytyjskiego pilota — Johna Eltona, ktory badat
sprawe katastrofy gen. Sikorskiego (18/°96), Slaskich deportacji z roku 1945
(29/°94) itd. Dwukrotnie podejmowany byl temat zwrotu przez Polske dziet
sztuki — 16 i 49/°94, oraz oceny postepowania putkownika Kukliriskiego
(41/°97 1 42/°97). Numer 42/°92 przynidst raport o planowanej przez Honecke-
ra interwencji w Polsce w 1981 roku, a zeszyt 7/°99 rozwazania na temat
6wczesnej mozliwosci interwencji radzieckiej.

W drugiej kolejnosci najintensywniej eksponowano wizerunek Polski jako
kraju graniczacego z Niemcami. Tematyka ta objeta przy tym nastgpujace
zagadnienia (m.in.): gwarancji dla istniejacego ksztaltu linii granicznej (11,18,
20/°90; 32/°95), przygranicznego handlu (33/°90; 14/°93; 38/°95; 33/°96), rela-
cji sasiedzkich (19,28,36/°91; 19/°93), mniejszosci niemieckiej w Polsce
(45/°92), sporu w kwestii przyjmowania azylantow (32/°96) oraz incydentéw
granicznychl® (46/°97).

13 Ich empfinde Verlegenheit”, Der Spiegel nr 30/°90.

14 W ogéle temat obozu zagtady Auschwitz przewija si¢ dos¢ cz¢sto — w sumie w 8 zeszytach: nr 30/°90;
53/792;32/°93; 30/°94; 4/’95; 111 18/°96; 27/°97.

15 Zawarte w nawiasie cyfry odnosza si¢ — pierwsza — do numeru zeszytu, druga — do roku wydania.

16 Niemieccy straznicy graniczni mieli jakoby pobié polskich kierowcow cigzaréwek.
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Trwatym elementem w polskim wizerunku jest akcent religijny. W bada-
nym okresie w réznym kontekscie Koscidt katolicki pojawiat si¢ 18 razy (50%
publikacji w ostatnich 3 latach!). Szczegdlnie wyrazicie odmalowany obraz
Polski, jako miejsca szczegdlnego kultu maryjnego, zaprezentowano w artyku-
le pod wiele méwiacym tytutem!” , Woodstock w Czestochowie” (A. Sz.)!8. Ze-
szyt 44/°98 z kolei przyblizyl niemieckiemu czytelnikowi rozgtosni¢ ,,Radio
Maryja”. Kilkakrotnie analizie poddawano ksztalt stosunkéw paristwo-Kosciét
— m.in. w numerze 46/°92 (prof. Zieliniski, jako rzecznik praw obywatelskich,
walczy ze wzrastajaca rola Kosciota) i 4/°93 (artykut piéra Andrzeja Szczypior-
skiego). Dwukrotnie poruszano kwestie natury finansowej: afery skarbowej zwia-
- zanej z darami zagranicznymi (3/°91) oraz przypadku duchownego, ktdry sprowa-
dzal samochody bez oplaty celnej, by je nastgpnie sprzedawaé, a zarobione w ten
sposob pieniadze rozdawa¢ biednym i potrzebujacym (15/°98). Uwagi nie uszedi
tez respekt!9, jakim w kraju nad Wislg darzy sie Ojca Swietego. O jego roli, jako
najwyzszego autorytetu, pisano w zeszycie 24/°91, 11/°97, 23/°99. Ostatnig publi-
kacja w tej kategorii jest artykut opisujacy doroczna pielgrzymke na Jasng Gore20.

Prawie réwnie czgsto na tamach tygodnika Der Spiegel odmalowywany byt
obraz Polski, jako przestgpczego eldorado. Szesciokrotnie2! publikowano te-
ksty podejmujace tematyke kradziezy samochodéw, dwukrotnie handlu narko-
tykami (4 1 41/°93) i wybrykéw skinhead6éw?2 (49/°92 i 37/°96). Ponadto rosyj-
skiej mafii (35/°92), nielegalnego handlu bronia (21/°93) lub kradzionych dziet
sztuki (16/°96) itp. A wszystko to niestety prawdziwy, cho¢ bardzo deprymuja-
cy fragment naszej rzeczywistosci...

Der Spiegel informowat jednak réwniez, cho¢ juz nie tak czgsto, o Polsce
w kontekscie wydarzeni kulturalnych: o (m.in.) przyznaniu Goethe-Preis Wista-
wie Szymborskiej (32/°91), nowej ksiazce Andrzeja Szczypiorskiego (42/°92),
Ryszarda Kapuscinskiego (recenzja ,,Jmperium”: 45/°93), obchodach tysiacle-
cia Gdanska (21/°97).

W artykutach dotyczacych klgski powodzi (29, 30, 33, 49/°97), posréd ktérych
jeden tekst zawieral poréwnanie dziatari odpowiednich stuzb w Polsce, Czechach
i Niemczech, nasz kraj nie wypadt najlepiej. Obraz ten wzmocniony zostal jeszcze
przez ostatnia publikacje w tej kategorii, dajaca obraz polskich ofiar powodzi,
ktére pozostawione same sobie, znikad nie moga liczy¢ na zadna pomoc?3.

17 Dwukrotnie w tytule publikacji w tej kategorii w odniesieniu do Polski uzyte zostato okreslenie Festung,
czyli twierdza (,,Belagerte Festung® 24/°91; , Die katholische Festung” 51/°92).

18 ‘Woodstock in Tschenstochau”, Der Spiegel nr 34/°96.

19 Przy okazji papieskich pielgrzymek do Polski pisano jednak réwniez o wzrastajacej w tym okresie
przestgpczosci (19/°91), a nr 15/°99 przynosi informacje o tym, ze Jan Pawel II przescignat w Polsce Lenina
pod wzgledem czestotliwo$ci nazywania jego imieniem wszelkiego rodzaju placéwek.

20 Fest fiir die Seele”: Pilgersaison in Tschenstochau: Die Marienverehrung der Polen schlégt die Rekorde,
Der Spiegel 33/'99.

21 Nr 2/°90; 4/°92; 50/°93; 7 i 34/°94, 49/°95. Dwukrotnie Der Spiegel publikowat np. wywiad z szefem (lub
szefowa!) mafii samochodowej. Niewatpliwie uwiericzeniem tej serii jest jednakowoz informacja o kradziezy
rzadowego samochodu W. Cimoszewiczowi (50/°93)!

22 Pierwszy tekst traktuje o tragicznych wydarzeniach w Nowej Hucie, drugi, o wybrykach kibic6éw pitkar-
skich.

23 _Vor dem Nichts”, Der Spiegel nr 49/°97.
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Posréd przekazéw odnoszacych si¢ do wizyt pafistwowych ciekawy wydaje
si¢ zwlaszcza ten, ktory dotyczy niewinnie biegajacej podczas wizyty Oskara
Lafontaine’a w Belwederze myszy (16/°90)...

W dziedzinie ekologii wizerunek Polski byt firmowany obrazem dramaty-
cznie zanieczyszczonego Gérnego Slaska (32/°90), wptywem tego zameczysz-
czenia na stan zdrowia mieszkaricéw i nie tylko (5/°93), kontynuacja — mimo
protestéw ze strony Saksonii — budowy cieptowni Turéw (19/°93).

W odniesieniu do wizerunku spoteczesnstwa polskiego jako catosci istotne
wydaja si¢, poza publikacjami dotyczacymi szczegdlnej roli Kosciota katolic-
kiego, informacje o bardzo agresywnie nietolerancyjnym nastawieniu do dzie-
ci zarazonych wirusem HIVZ4 oraz o wynoszacym w 1995 roku 60% poparciu
dla ponownego wprowadzenia kary §mierci?.

Nie catkiem optymistycznie nastraja réwniez opublikowany w polowie 1998
roku artykul?6 oceniajacy poziom polskich przygotowan do integracji z UE jako
tak niezadowalajacy, Ze az zagrazajacy rozszerzeniu jej struktur w ogéle.

Ponadto zwracano uwage jeszcze m.in. na dzielaca Polske i Niemcy prze-
pas¢ w poziomie dobrobytu (9/°91), panujaca wsréd polskiego spoteczeristwa
nostalgie za przeszlym systemem (50/°94) oraz fantastyczne wrecz profity
operujacych na naszym rynku koncernéw samochodowych (48/°97).

Wizerunek czotowych postaci polskiej elity politycznej

W badanym okresie 23 razy zaprezentowano czytelnikowi Der Spiegel
czternastu réznych polityk6w?’ w najbardziej bezposredniej formie przekazu
prasowego, czyli wywiadzie. Najczgéciej — czterokrotnie — rozmdéwcami
Der Spiegel byli prezydenci Lech Walesa® i Aleksander Kwasniewski??. Po
dwa razy wywiadu tygodnikowi udzielili Leszek Balcerowicz30, Bronistaw
Geremek3! i Wojciech Jaruzelski32. Okazji do wypowiedzi nie otrzymywali
natomiast wszyscy prezesi Rady Ministréw. Po$réd wybranych znaleZli si¢
Tadeusz Mazowiecki (45/°90), Jan Krzysztof Bielecki (5/°91), Jan Olszewski
(7/°92), Hanna Suchocka (37/°92) i Jerzy Buzek (51/°97). Redaktorzy Der
Spiegel rozmawiali ponadto z Jackiem Kuroniem (26/°92), Andrzejem Lewan-
dowskim (17/°93), Andrzejem Olechowskim (3/°94) i Januszem Steinhoffem
(36/°99).

24 AIDS: Front gegen Kinder”, Der Spiegel nr 30/°90.

25 Ruf nach dem Henker”, Der Spiegel nr 29/°95.

26 Auf der Kippe”, Der Spiegel nr 27/°98.

27 4 razy tygodnikowi wywiadu udzielit Andrzej Szczypiorski (42/°91; 28/°95; 4/°96; 51/°98). W numerze
3/°96 rozméwezynia Der Spiegel byta Danuta Wal¢sowa, Stanistaw Lem skomentowat natomiast kampanig
prezydencka roku 1995 (44/°95).

28 Der Spiegel nr 21/°90, 4/°92, 8/°93, 31/°94.

29 Der Spiegel nr 6/°90, 39/°93, 48/°98, 14/°97.

30 Der Spiegel ar 5/°90, 15/°98.

31 Der Spiegel nr 30/°90.

32 Der Spiegel nr 20/°92, 37/°93.
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Najczesciej®3 na tamach tygodnika pojawialo sie nazwisko Lecha Watesy.
Informowano m.in. o jego hollywoodzkiej karierze (4/°90), reklamie Malboro
(24/°90), specyficznym sposobie wypowiedzi (15/°90), niezdyscyplinowanym
stosunku do ptatnych wizyt zagranicznych (5/°91), zdradzie polskiego przemy-
stu odziezowego na rzecz wioskich garnituréw (7/°91), naturalnej wielkosci
makiecie z osoba prezydenta do zdjecia na warszawskiej staréwce (38/°91),
zamitowaniu do krzyzéwek (49/°91), lwiej postaci w ,,Polskim zoo” (10/°92),
rubasznych uwagach i wynikajacej z tego konsternacji spowiednika (12/°92),
grozbach budowy eksterytorialnej autostrady (sic!) do Krélewca (20/°92), pro-
jektach utworzenia wiasnej 10-tysigcznej gwardii (47/°92), fascynacji osoba
marszatka Pilsudskiego (przy okazji rozwiazywania parlamentu; 25/°93), 50.
urodzinach (41/°93), pomysle zaproszenia Jasera Arafata na obchody 50. rocz-
nicy wyzwolenia Auschwitz (44/°94), problemach wychowawczych z dzieé¢mi
(33/°95), powrocie do stoczni po zakoriczeniu kadencji (3 i 15/°96) itd. Sporo
publikacji odnosito si¢ rowniez do konfrontacyjnie zorientowanego sposobu
uprawiania polityki przez Walese34.

Réwniez kolejny prezydent RP nie mdgt liczy¢ na taryfe ulgowa w swym
spieglowskim wizerunku. Aleksander Kwasniewski do korica 1999 roku stat
si¢ co prawda tylko dwukrotnie gosciem rybryki Personalien, ale za to w obu
przypadkach powaznie obarczony podejrzeniem naduzycia alkoholu3.

Swoim zastrzezeniom Der Spiegel dat wyraz réwniez w przypadku Leszka
Balcerowicza, ktéry w 1991 roku z duza rezerwa prezentowany byt jako czlo-
wiek wywodzacy sie poniekad z poprzedniego systemu36. Jego wizerunek po-
lepszyt si¢ jednak znacznie na skutek powodzenia polskiej reformy gospodar-
czej3l.

Pos$réd wszystkich gabinetow najlepsza prasa cieszyt si¢ rzad Tadeusza
Mazowieckiego. Negatywny wizerunek stat si¢ udzialem premiera Waldemara
Pawlaka, ktéry opisywany byt jako polityk hamujacy reformy i zmierzajacy
w kierunku restauracji poprzedniego systemu33. Skrajny nieprofesjonalizm za-
rzucano za$ jego ekipie przy okazji polskiej wizyty w Bonn39. Na tamy nie-
mieckiego tygodnika dostata si¢ réwniez tzw. ,,sprawa Olina”9, ktéra absolut-
nie nie przyczym}a si¢ do poprawy wizerunku polskle) elity pohtyczne}
Ostatnia zmiana u steru wiadzy nie przyniosta zmiany, jako Ze co najmniej
réwnie niekorzystny jest obraz ostatniej koalicji rzadzacej. O ekipie Jerzego
Buzka pisano m.in.: ,,Buzka Akcja Wyborcza Solidarno$¢ (AWS) obsadza

33 Do kofica 1996 roku bezpo$rednio osoby Lecha Walesy dotyczyto w sumie 37 publikacji (ponad 10%
ogdlnej liczby!).

34 Der Spiegel nr 211 27/°90, 1792, 251 42/°93, 16/’94, 2, 71 52/°95.

35 Der Spiegel nr 36 1 39/°99.

36 Der Spiegel nr 8/°91.

37 Der Spiegel nr 41/°99.

38 [ Alte Gespenste”, Der Spiegel nr 38/°94.

39 Schwirieger Besuch”, Der Spiegel nr 15/°94.

40, Moskaus Maulwurm”, Der Spiegel nr 1/°96 oraz ,,Rote Spinne”, Der Spiegel nr 5/96. Oba teksty sa bardzo
negatywnie nastawione w swej wymowie zaréwno do osoby premiera J6zefa Oleksego, jak i jego ugrupowa-
nia politycznego.
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prawie wszystkie stanowiska partyjnymi przyjaciétmi, ktérzy w swoim anty-
komunistycznym zapale traca czasem umiar. Lojalnos¢ liczy sig przy rozdziale
stanowisk, nie kwalifikacje. Zaden rzad od przetomu przed dziesigcioma laty
nie miat tak zlego wizerunku wsréd spoteczeristwa” (A. Sz.)41. Ten sam krétki
tekst miesci jeszcze uwagi o problemie z reforma stuzby zdrowia, systemu
emerytalnego, systemu ubezpieczer spotecznych, skandalu zwigzanego z oso-
ba Jana Tomaszewskiego oraz problematycznej polityce Janusza Patubickiego.
Krétka uwaga o stabilnej sytuacji politycznej, zawarta w nizej cytowanym
artykule ,,Prymus Polska”, nie stanowi tu przetomu (jeden skowronek wiosny
nie czyni). W obliczu pozostatych publikacji byl to raczej wyraz holdu dla
coraz bardziej stabilnych podstaw demokracji w Polsce w ogdle. By¢ moze
nalezaloby wobec tego zaprosi¢ przedstawicieli polskiej sceny politycznej do
whnikliwszej lektury hamburskiego tygodnika?

Wizerunek polskiej gospodarki

Dokladnie na odwrdt rzecz si¢ ma z obrazem polskiej gospodarki. Prezentowa-
ny na poczatku lat 90. na tamach Der Spiegel program przeprowadzanych rady-
kalnych reform?®2, przeplatat si¢ z informacjami4? na temat polskich rekordéw
w dziedzinie hiperinflacji (44/°90), zabiegéw o zmniejszenie zadtuzenia**, mniej-
szych i wigkszych skandali — Art B4, FOZZ%, probleméw z prywatyzacja
(1/°93). Kilkakrotnie informowano o warszawskiej gieldzie’. Wkrétce prezento-
wano jednak réwniez i sylwetki odnoszacych sukcesy polskich prywatnych przed-
siebiorcéw (17/°94), wyniki osiagane przez niemieckich inwestorow (50/°94)
i przeprowadzenie reformy walutowej (52/°94). W polowie roku 1995 Der Spie-
gel publikuje pierwsza pochwaltg*® polskiej reformy. I chociaz pojawiaja si¢ cza-
sem teksty, jak ten o najbardziej przestarzatej w Europie hucie Bobrek (11/°96), to
coraz czgsciej przewazaja jednak inne: o cudzie gospodarczym stoczni szczecin-
skiej (13/°96), budowie zaktadéw Opla w Gliwicach (41/°96), warszawskim bo-
omie budowlanym (48/°96). Wyrazem pelnej akceptacji tygodnika jest natomiast
ostatnia publikacja w tej kategorii, ktéra ukazala si¢ w ostatnim kwartale 1999
roku. Juz sam tytul jest obiecujacy: ,,Prymus Polska” (A. Sz.)%. I rzeczywiscie,

41 Risse in der Regierungskoalition”, Der Spiegel nr 40/°99: Buzeks Wahlaktion Solidarnos¢ (AWS) besetzt
fast alle Amter mit Parteifreunden, die in ihrem antikommunistischen Eifer zuweilen jedes Augenma verlie-
ren. Loyalitét zéhlt bei der Postenvergabe, nicht Qualifikation. Keine Regierung seit der Wende vor zehn
Jahren hatte schlechteres Ansehen bei der Bevolkerung.

42 Der Spiegel nr 4, 15/°90.

43 Bodaj najlepiej charakteryzowad moze ton przekazu tego okresu w tej kategorii informacja o tym, ze
w Polsce nawet totalizator sportowy przynosi straty. Der Spiegel nr 25/°90.

44 Der Spiegel nr 23/°91, a w koficu i o odniesionym w tym zakresie przez stron¢ polska sukcesie — Der
Spiegel nr 50/°93.

45 Der Spiegel nr 271 34/'91.

46 Der Spiegel nr 36/°91.

47 Der Spiegel nr 2’92, 1/°94, 35/°917.

48 Wende zum Besseren”, Der Spiegel nr 34/°95.

49 Primus Polen”, Der Spiegel nr 41/°99.
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tre$¢ nie przynosi rozczarowania: jest wielka pochwata polskiej reformy go-
spodarczej. Zwazywszy na fakt, ze jest to przedostatni tekst, ktory ukazat si¢
na temat Polski w roku 1999, trzeba uznaé, ze napawa to niejakim optymi-
zmem.

Rekapitulujac nalezy stwierdzié, iz wizerunek Polski na tamach Der Spie-
gel w sumie ulega stopniowej, cho¢ powolnej poprawie. Kraj nasz coraz czg-
$ciej postrzegany jest w kategoriach normalnosci. Szczegdlnie w odniesieniu
do wymiaru ekonomicznego naszej rzeczywistosci. Wizerunek polskiej elity
politycznej jest niestety bardzo niekorzystny, natomiast nie wydaje sig, ze to
wynika z jakiej$ programowej niecheci redakc;ji®0.

Oczywiscie jest kilka aspektéw naszego wizerunku, ktére przecigtnemu
odbiorcy za granica prawdopodobnie zawsze beda wydawaé si¢ egzotycz-
ne, zwlaszcza w odniesieniu do materii tak ztozonej i trudnej do zrozumienia
z zewnatrz, jak znaczenie KoSciota katolickiego dla polskiej kultury i tozsamo-
Sci narodowej. Trudno czasem oprze¢ si¢ wrazeniu, Ze prezentacja na tym
poziomie nierzadko bywata w daleko posunietym stopniu uproszczonas!, cho-
ciaz nie sposéb oczywiscie odeprze¢ racji, ze czasem to obraz niestety az
nazbyt prawdziwy>52.

Wspomniany we wstepie negatywistyczny charakter dziennikarstwa Der
Spiegel jest bez watpienia przyczyna dos¢ bogato?3 prezentowanego na tamach
tygodnika obrazu przestepczosci, ktora, jesli poréwna¢ liczby publikacji na ten
temat z tymi, ktére dotycza wydarzen kulturalnych, sugerowataby, ze te ostat-
nie sa w Polsce zdecydowanie rzadkos$cia.

Bardzo interesujacy wydaje si¢ natomiast tak wysoki odsetek (blisko 14%)
publikacji traktujacych o wspdlne;j, jakze trudnej, przesztosci Polski i Niemiec.
Tak wysoka warto§¢ wskazuje, jak istotne znaczenie ma dla naszych wzaje-
mnych stosunkéw uczciwy rozrachunek z historia.

Stosunek Der Spiegel do naszego kraju mozna by wigc najkrécej podsumo-
waé przytaczajac cytat z jednego z ostatnich, objetych analiza, artykutéw>4,
ktéry opisuje spotkanie Gerharda Schrodera z warszawskimi studentami pod-
czas wizyty w Polsce. Dialog z mtodzieza miat by¢ tak udany, ze az porwany
atmosfera (a obecny oczywiscie) polski premier Jerzy Buzek zwrdcit sie w ges-
cie, majacym dopelni¢ wzajemnego zrozumienia do niemieckiego kanclerza
stowami: ,,I am Jerzy”. Gerhard Schréder, nie pojmujac od razu, skad ta nagta
poufatos$é, miat po chwili tym $pieszniej odpowiedzie¢: ,I am Gerd. But we
don’t kiss”. Podobna rezerwa charakteryzowala spieglowski sposob obrazowa-
nia Polski.

50 Cho¢ daje si¢ zauwazy¢ pewna nieched spieglowskiej redakcji do ugrupowania socjademokratycznego.

51 Zwlaszcza dziwi, kiedy z tego rodzaju obrazowaniem ma sig¢ do czynienia w przypadku Andrzeja Rybaka,
autora, ktérego nazwisko sugeruje raczej polskie pochodzenie (,,Fest fiir Seele”, Der Spiegel nr 33/°99).

52 Por. ,Halleluja, volle Kraft voraus”, Der Spiegel nr 44/°98

53 S)"‘tuacja nie jest jednak az tak powazna: przez ostatnie 3 lata ukazata si¢ tylko 1 publikacja rocznie! (por.
tab. 4).

54 Ein latender Verdacht”, Der Spiegel nr 36/°99.
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Postscriptum

Po dokonaniu tego rodzaju analizy niejako naturalna koleja rzeczy rodzi sie
pytanie, jaki faktycznie moze istnie¢ zwiazek, jakie jest faktyczne przetozenie
prezentowanego przez hamburski tygodnik wizerunku Polski na sposéb po-
strzegania naszego kraju przez spoteczeristwo niemieckie. Przeprowadzenie
badan, ktére w sposéb reprezentatywny i wiazacy moglyby na tak sformutowa-
ne pytanie odpowiedzied, jest oczywiScie dos¢ skomplikowane i byloby z cata
pewnoscig kosztowne. Korzystajac jednak z okazji, jaka daje pobyt na partner-
skiej uczelni (Friedrich-Alexander-Universitit, Erlangen-Norymberga), auto-
rka postanowila przeprowadzic¢ prosty ,test skojarzei”.

I tak oto 77 réznych studentéw? wypetnito w dniach 28-30 listopada 2000
prosty kwestionariusz ankiety%6. W wyniku uzyskano wypisanych 506 haset57,
posrod ktoérych wyrdzniono 253. 63 hasta powtarzaty si¢ 2 i wigcej, a 36 z nich
3 i wigcej razy. Najczestszym skojarzeniem okazata sig stolica Polski — War-
szawa (31 powtdrzen), nastepnie Krakéw (19), wschéd (16), Lech Walgsa (15;
dla przypomnienia: najczg¢sciej powtarzajace si¢ w Der Spiegel nazwisko pol-
skiego polityka!), Morze Battyckie (14). Hasta zwigzane z wydarzeniami hi-
storycznymi stanowity blisko 10% (50) odpowiedzi, z granicznym polozeniem
Polski ponad 4% (21). Mocno nadreprezentowany byt posréd niemieckich
studentdw obraz przestepczosci: odnosito si¢ do niego 5 z 36 najczesciej po-
wtarzajacych si¢ hasel’®. W sumie ponad 9% (46) wszystkich skojarzed odno-
sito si¢ do tej kwestii.

Przy tak niewielkiej probie trudno pokusi¢ si¢ o wyciaganie jakich$ daleko
idacych wnioskéw (jedyna dajaca si¢ rozpoznaé — i to nie bez trudu — analogia
wiaze si¢ z aspektem historycznym: liczba haset zwigzana z historia nie odbiegata
znacznie od liczby publikacji o tej tematyce; odpowiednio 10% i 14%). Ale i tak
ciekawe jest na pewno, co kojarza z Polska mtodzi mieszkaricy RFN.
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55 Uczestniczacych w 5 réznych seminariach (Hauptseminare) Katedry Nauki o Komunikowaniu Friedrich-
Alexander-Universitit, Erlangen-Norymberga.

56 Zawierata ona pytanie: ,,Co kojarzy mi sie z Polska”. Czas na odpowiedZ wynosit 60 sekund.

57 Przecigtnie otrzymano 6,5 odpowiedzi w ankiecie.

58 Byty to: przestgpczosé (3), kradziez (9), kradziez samochod6w - Autodiebstahl (6), kradziez samochodéw
— Autoklau (4), samochody (pojawiajace si¢ w ankiecie tuz po ,.kradziezy”) (8).
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BEATA OCIEPKA

MEDIA PUBLICZNE NA WEGRZECH
NA TLE PRZEMIAN
W EUROPIE SRODKOWE]

uropa Srodkowa w ostatnim dziesigcioleciu, dzigki procesowi demo-
kratyzacji, stala sig laboratorium weryfikacji teorii systeméw medialnych,
a zwlaszcza roli, jaka media graja w okresie zmian spotecznych. Obserwacja
wydarzen w Europie Srodkowej zdaje si¢ potwierdzaé tezg Johna Fiskie, iz
przypisywanie Srodkom masowego przekazu — w naszych czasach zwlaszcza
telewizji — gléwne;j sily sprawczej w wielkich przemianach spotecznych jest
naduzyciem, podobnie jak sprowadzanie proceséw transformacji do analizy
jednoczynnikowej. W trakcie pokojowych lub zbrojnych przewrotéw media
moga sta¢ si¢ podmiotem walki zbrojnej, aczkolwiek w rewolucji roku 1989
w Europie Srodkowej i Wschodniej nie byt to model dominujacy. W wigkszo-
$ci przypadkéw za$ Srodki przekazu, zwlaszcza radio i telewizja, staty si¢
przedmiotem walki o dominacjg, wytacznos¢ w tworzeniu i kontrolowaniu
przekazow. Walka ta odbywata si¢ przy silnym przekonaniu jej uczestnikéw,
ze to oni wlasnie posiadaja jedynie stuszng wizj¢ ksztattu zmian, jakie powin-
ny si¢ dokonad, a wigc jedyna prawdg. W mediach Europy Srodkowej okresu
przetomu wyraznie odbija si¢ tendencja do ograniczenia pluralizmu pogladéw,
brak tolerancji dla pluralizmu prawd. Tendencja ta wyraZna jest m.in. na We-
grzech w ostatnich jedenastu latach. Kraj ten przeszedt dos¢ typowa droge
transformacji: w dziedzinie masowych $rodkéw komunikowania $cieraty sig
w nim dwie najbardziej nosne w Europie lat osiemdziesiatych i dziewigédzie-
sigtych tendencje: komercjalizacji (liberalizacji) mediéw i z drugiej strony
tendencja do przeksztalcenia mediéw paristwowych w publiczne. Waznym
czynnikiem, ktéry nalezy przy tym uwzglednic, jest umigdzynarodowienie we-
gierskich mediéw i1 wtaczenie ich w migdzynarodowy obieg informacji. Wia-
czenie to oznaczalo zaréwno zniesienie cenzury, jak i umigdzynarodowienie
firm i form medialnych. )
Poniewaz spoteczeristwa Europy Srodkowej do 1989 r. mogly, cho¢ w ogra-
niczonym zakresie, odbiera¢ przekazy pochodzace z panstw demokratycznych,
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wielokrotnie pojawiato si¢ pytanie, do jakiego stopnia te przekazy z wolnego
Swiata wptynely na procesy zmian spotecznych. Na przyktadzie NRD prébo-
wano udowodni¢, ze wplyw powszechnie ogladanej w tym kraju telewizji
ARD miat bezposrednie znaczenie dla rozwoju masowego ruchu protestu
w 1989 r. Teza ta jednak takze nie znajduje potwierdzenia w faktach. Zacho-
dnioniemieckie media przyczynily si¢ przede wszystkim do powstania pozy-
tywnego obrazu ideologizowanej RFN na Wschodzie, obrazu zachodnionie-
mieckiej demokracji, ktéry byl mylony z zachodnioniemieckim dobrobytem.
Dziatanie mediéw w tym przypadku sprowadza si¢ przede wszystkim do roli
akceleratora, przyspieszacza przemian. Na Wegrzech zachodnioeuropejskie i ame-
rykanskie rozgto$nie radiowe tworzyly do konca lat osiemdziesiatych forum
debaty publicznej, ktére dzigki transformacji po 1989 r. odbudowane zostato
w kraju.

W analizie znaczenia mediéw dla zmian spotecznych w kraJach Europy
Srodkowowschodniej ciagle brak jest satysfakcjonujacego ujecia teoretyczne-
go. Nalezy wskazac na trzy podstawowe podejscia teoretyczne, dominujace
w analizie zmian we wschodnioeuropejskich systemach medialnych w ostat-
nich dziesieciu latach; sa to:

1. koncepcje nawigzujace do tradycyjnej typologii systeméw medialnych
Sieberta, Petersona i Schramma,

2. koncepcje nawiazujace do analizy proceséw transformacji ze szczeg6l-
nym zwrdceniem uwagi na znaczenie elit,

3. koncepcje sfery publicznej, oparte na podstawowym dziele ,,Struktur-
wandel der Offentlichkeit” Jiirgena Habermasa i zwiazane z nimi teorie spote-
czenstwa obywatelskiego.

Przed 1989 r. systemy medialne bloku wschodniego zaliczano do$¢ po-
wszechnie do komunistycznego modelu mediéw, zgodnie z klasyczng typolo-
gia Sieberta, Petersona i Schramma. Powstat on na podstawie obserwacji roz-
woju mediéw i propagandy komunistycznej w Zwiazku Radzieckim po II
wojnie $§wiatowej. "W modelu tym zalozono m.in., ze wtasno$é mediéw jest
publiczna. Pojecie to uzyte w stosunku do bylych panstw komunistycznych
jest jednak mylace. Srodki przekazu w wigkszosci z nich nalezaty bowiem do
instytucji paistwowych, za ktérymi kryla si¢ rzadzaca partia komunistyczna.
Bardziej uprawnione wydaje si¢ wiec stwierdzenie, ze mieliSmy w tym przy-
padku do czynienia z mediami panstwowymi, znajdujacymi si¢ pod kontrola
i nalezacymi do jednej partii politycznej. Metody zarzadzania mediami w tym
okresie oparte byly na ich catkowitej zaleznosci od struktur partii rzadzacej,
polityce kadrowej sprowadzajacej si¢ do zatrudniania oséb nalezacych do par-
tii komunistycznej lub lojalnych wobec niej, oraz réznych form cenzury — od
zinstytucjonalizowanej, jak w Polsce, do cenzury wewnetrznej, sprawowane;j
przez redaktoréw naczelnych na podstawie zapiséw cenzorskich pochodza-
cych z ministerstw lub wydziatléw informacji i propagandy komitetéw central-
nych partii komunistycznych, i autocenzury. Mechanizmy sprawowania kon-
troli nad dziataniem medidw i trescia przekazéw tego okresu byly bardzo
skuteczne. Po upadku systemu komunistycznego wielokrotnie zwracano uwa-
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ge, ze opozycja, ktéra doszta do wiadzy po 1989 r., prébowata wptywac na
media starymi sprawdzonymi metodami partii komunistycznych. Telewizja,
ktéra rozpoczeta dziatanie w panistwach tego obszaru po II wojnie Swiatowe;j,
powstata (podobnie zreszta jak w wigkszosci pafistw Europy Zachodniej) jako
medium panstwowe, podlegajace rzadowi, a poprzez rzady — partii komuni-
stycznej. Dopiero zmiany 1989 r. spowodowaly zastosowanie zachodnioeuro-
pejskiego modelu mediéw publicznych w krajach wschodnioeuropejskich.

Zastosowanie modelu Sieberta, Petersona i Schramma do analizy przemian
w systemach medialnych w Europie Srodkowej nie wydaje si¢ dzisiaj zabie-
giem uzasadnionym. Typologia ta ma charakter statyczny i nie uwzglednia
okreséw przemian spotecznych, politycznych i gospodarczych. Podobne uwagi
nalezy zglosi¢ do modelu Osmo Wiio, ktéry odnosnie do systeméw panstw
socjalistycznych nawiazuje wyraznie do uprzednio wymienionego. Réwnie
trudne jest zbudowanie nowego modelu, obejmujacego zaréwno charakterysty-
czne cechy okresu transformacji, jak i jej skutki. Dzieje sig tak tym bardziej, iz
media Europy Srodkowej znajduja sie w stanie ciaglych przeksztalcer. Stan
ten wynika z krétkiego okresu demokratycznych rzadéw, braku demokratycz-
nych tradycji i bardzo wyraz’nej tendencji do zawtlaszczania mediéow przez
kolejne elity polityczne sprawujace wladze. Na upolitycznienie mediéw nakta-
da sie takze ich komercjalizacja. Oba procesy powoduja, ze w Europie Srodko-
wej rola mediéw w ksztattowaniu swobodnej debaty publlcznej jest zagrozona.

Drugim ujgciem teoretycznym w analizie przemian w systemach medial-
nych Europy Srodkowej jest zastosowanie teorii elit. Ten model wyjasniajacy
zostal m.in. zastosowany przez Colina Sparksa i Ann Reading, a ostatnio takze
przez Petra Pavlika i Petera Shieldsa w analizie zmian w czeskich mediach
elektronicznych. Pierwsza z grupy teorii elit to koncepcja zmiany totalnej,
oparta na ,,koricu historii” Fukuyamy. Zaktada ona, ze wcze$niejszy porzadek
spoteczny zostat catkowicie zastapiony przez rzeczywisto$¢, ktora nastapita po
1989 r. ,,Stary” model w tym ujgciu byt catkowicie i wylacznie komunistyczny
i opierat si¢ na catkowitym podporzadkowaniu jednostki paristwu, jako wciele-
niu woli zbiorowej. W odniesieniu do mediéw Sparks i Reading w artykule
z 1994 r. (,,Understanding Media Change in East Central Europe”, Media,
Culture and Society, 16, s. 243-270) proponuja, aby uzna¢ zgodnie z ta teoria,
ze po 1989 r. nastapita catkowita wymiana personelu i oséb zarzadzajacych
mediami oraz zastapienie modelu mediéw komunistycznych przez komercyj-
ne, utrzymujace si¢ z wplywéw z reklamy. W nowym uktadzie pracownicy
mediéw dobierani sa na zasadzie ich zawodowej przydatnosci, tylko wedtug
kryteriéw profesjonalizmu.

Zgodnie z druga koncepcja z grupy teorii elit porzadek spoteczno-politycz-
ny przed 1989 nalezy okresli¢ jako socjalistyczny, ale struktury polityczne
jako wysoce niedemokratyczne. Rewolucje 1989 r. wedlug tej koncepcji do-
prowadzity do rozpadu gospodarki socjalistycznej, ale zmienity niewiele w sen-
sie rzadzacej biurokracji, gdyz wielu jej przedstawicieli, reprezentujacych sta-
ry rezim, utrzymato si¢ przy wtadzy. Dla mediéw oznacza to, ze na swych
stanowiskach pozostaja przedstawiciele starej elity.
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Koncepcja trzecia to teoria ograniczonej zmiany, zgodnie z ktéra stary
porzadek nie roznit si¢ w swych podstawach od tego dominujacego na zacho-
dzie, miat jednak charakter kapitalizmu paristwowego raczej, niz opartego na
wiasnosci prywatnej. Wladza polityczna i gospodarcza miata byé w tym ukta-
dzie wykonywana przez klase biurokratow. Rewolucje 1989 r. miaty mieé
zgodnie z ta koncepcja charakter polityczny, gdyz doprowadzity do zastapienia
starych mechanizméw zarzadzania bardziej demokratycznymi. Oznaczaé to
jednak miato jedynie zmiang¢ w sposobie, w jaki dominujaca klasa spoteczna
zapewnila sobie kontynuacje swej wladzy nad spoteczerstwem. Rewolucja
polityczna nie oznaczata wigc rewolucji spolecznej. W odniesieniu do mediéw
koncepcja ta oznacza, ze znajdujacy si¢ we wtadzy parstwa system medialny
dziata bez wigkszych zmian strukturalnych i personalnych. Elita biurokratycz-
na, skladajaca si¢ z cztonkéw nomenklatury, nadal utrzymuje kontrolg¢ nad
nadawaniem, pojawia si¢ jednak dzigki mechanizmom demokratycznym
wigkszy stopien konkurencji miedzy elitami znajdujacymi sie u wiadzy. Wnio-
skiem Sparksa i Reading z zastosowania tych teorii do analizy przemian
w Europie Srodkowej w pierwszej polowie lat dziewigédziesiatych bylo
stwierdzenie, Zze systemy telewizyjne przetrwaty rok 1989 bez wiekszych
zmian!. W najnowszej ksiazce Sparks i Reading ,,Communism, Capitalism and
the Media” zwracaja jednak uwagg na konieczno$c¢ rozréznienia przeksztalcer,
ktore dokonaly si¢ w prasie i mediach elektronicznych. Podtrzymuja przy tym
teze, ze w mediach elektronicznych utrzymaty si¢ podstawowe cechy wczes-
niejszego systemu?.

Trzecim z ujec teoretycznych, przydatnych do analizy przemian w syste-
mach medialnych w Europie Srodkowej i wzajemnych zalezno$ci migdzy me-
diami a polityka, jest habermasowska koncepcja sfery publicznej, rozumiana
jako domena zycia spolecznego, w ktorej dokonuje si¢ formowanie opinii
publicznej. Dostgp do sfery publicznej maja praktycznie wszyscy obywatele.
Jej pewna czg$¢ jest konstytuowana juz w kazdej konwersacji, w ktérej osoby
prywatne spotykaja si¢ i tworza publiczno$¢. Popularno$¢ tej koncepcji w ujg-
ciach zachodnioeuropejskich, anglojezycznych autoréw, zajmujacych sig tran-
sformacja mediéw m.in. w Europie Srodkowej, wynika z faktu, iz mimo
dos$é dobrej znajomosci obszernych fragmentéw fundamentalnego dzieta Ha-
bermasa ,,Strukturwandel der Offentlichkeit”, opublikowanego w Niemczech
w 1962 r., dopiero jego wydanie w angielskim tlumaczeniu rozbudzilo szersza
dyskusje nad mozliwoscia zastosowania tej koncepcji do analizy ksztaltowania
si¢ spoteczenstwa obywatelskiego w Europie Srodkowej. Koncepcja Haberma-
sa pokazata zwtlaszcza mechanizmy powstawania debaty publicznej i jej zna-
czenie dla spoteczeristwa obywatelskiego. Migdzy innymi ta kwestia zawazyla
o popularnosci koncepcji Habermasa i jej zastosowaniu do analizy przemian
w mediach. Takze pojecie ,,j¢zyka sfery publicznej” i znaczenia mediéw publi-

! Petr Pavlik, Peter Shields: Toward an Explanation of Television Broadcast Restructuring in the
Czech Republic. European Journal of Communication, 1999, Sage, Vol. 14 (4), s. 489-491.

2Colin Sparks, Ann Reading: Communism, Capitalism and the Mass Media. Sage, London 1998,
s. 104-106.
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cznych dla jego rozwoju stanowia przydatny fragment habermasowskiej
analizy.

Nalezy przy tym wskazac¢ na stabosci teorii sfery publicznej. Po pierwsze,
teoria ta oparta jest na analizie tzw. burzuazyjnej sfery publicznej i poprzez to
odwotuje si¢ do doSwiadczen paristw zachodnioeuropejskich. Po drugie, pomi-
ja zjawisko tzw. plebejskiej sfery publicznej oraz, na co zwrdcili uwage przed-
stawiciele nurtu gender studies w naukach spolecznych, pomija calkowicie
role kobiet w tworzeniu sfery publicznej, pomija wigc kategorig ,kobiecej”
sfery publicznej. Niemniej jednak wskazane przez Habermasa znaczenie deba-
ty publicznej dla ksztaltowania mechanizméw demokratycznych jest ujeciem
bardzo popularnym i przenoszonym obecnie do badar nad transformacja me-
diéw w Europie Srodkowowschodniej. Jednym z ciekawych przyktadéw zasto-
sowania tej teorii jest dobrze znana w Polsce ksiazka Johna Keane’a ,,Media
i demokracja”, bedaca glosem w dyskusji nad konkurencja miedzy liberalnym
a publicznym modelem mediéw w panstwach demokratycznych. Koncepcje
sfery publiczne;j i spoteczeiistwa obywatelskiego zwracaja uwage na zwiazek
miedzy demokracja a rozwojem mediéw oraz znaczeniem podstawowych
praw, jak prawo do wolnosci wypowiedzi, swobody poszukiwania informacji
dla ksztaltowania si¢ debaty publicznej. Keane podkre$la takze racjonalnosc
nieodiacznie zwiazana z rozwojem debaty publicznej. Blizej analizujac jednak
rozw6j debaty w Europie Srodkowej, mozna wskazaé, ze strefa publiczna
ksztaltuje si¢ takze w zywej dyskusji z argumentami nieracjonalnymi.

Dwa wazne zjawiska, ktore maja znaczace skutki dla funkcjonowania
systemow medlalnych Europy Srodkowej, to komercjalizacja (prywatyzacja)
mediéw w tym regionie oraz ich internacjonalizacja. Komercjalizacja
w pierwszym okresie przemian dotyczyla przede wszystkim prasy, a rynek
mediéw drukowanych stanowit mniejszy obszar konfliktéw niz media ele-
ktroniczne. Po 1995 r. nastapito takze przyspieszenie w prywatyzacji ra-
dia i telewizji, zwiazane z przyspieszeniem rozwoju nowych technologii.
Cyfryzacja technologii medialnej ostatecznie koriczy okres braku czestotli-
wosci 1 przewagi popytu nad podaza czgstotliwo$ci nadawania programow.
Oznacza to, ze wkrétce gtéwnym problemem znaczenia mediéw dla rozwo-
Ju sfery publlcznej w Europie Srodkowej bedzie nie kwestia ich upolitycznie-
nia, ale zamoznosci spoteczenstwa, tak aby kazdy obywatel — jednoczesnie
cztonek publicznoéci mediéw — mial réwny dostgp do przekazéw satelitar-
nych i kablowych. Nie mozna wobec tego pomina¢ znaczenia nowych techno-
logu dla transformacji systeméw medialnych i dla rozwoju demokracji w Eu-
ropie Srodkowej. Ze zjawiskiem komercjalizacji silnie zwiazana jest
internacjonalizacja. Oznacza ona bowiem wprowadzenie stosowanych w wy-
miarze miedzynarodowym struktur zarzadzania mediami, sprawdzonych na glo-
balnym rynku form i treSci mediéw, zaréwno elektronicznych, jak i druko-
wanych. Umigdzynarodowieniu form w Europie Srodkowej sprzyjato
korzystanie z ustug zagranicznych ekspertéw, ktdrzy czgsto wspdttworzyli nowe
prawo medialne, a w niektdrych przypadkach uczestniczyli w koncesjonowaniu
mediéw prywatnych (Czechy).
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Jednym z przyktad6éw internacjonalizacji mediéw w Europie Srodkowej
jest przeniesienie koncepcji mediéw publicznych i wlaczenie jej do systemu
prawa medialnego wigkszosci krajow regionu. Paradoksalnie w momencie,
gdy w Europie Srodkowowschodniej rozpoczgto debaty polityczne nad mode-
lem mediéw publicznych i prace nad ksztaltem ustaw medialnych, w Europie
Zachodniej trwala bardzo ozywiona dyskusja nad zagrozeniami klasycznego
modelu publicznego radia i telewizji, nawiazujacego do do§wiadczen brytyj-
skich (BBC) i niemieckich (ARD, ZDF). Pierwsze do§wiadczenia deregula-
cji 1 konkurencji medidw prywatnych natozyly si¢ na dazenie do realizacji
zadan publicznych przez media, a zwlaszcza zachowania bezstronnosci, wy-
wazenia i pluralizmu opinii, oraz réwnowagi w obsadzaniu stanowisk w zarza-
dach radia i telewizji. Wegry stanowia dla badad nad znaczeniem mediéw
publicznych w Europie Srodkowej przyklad tylez typowy, co wskazujacy na
podstawowe problemy w realizacji tej koncepcji.

W kraju tym, podobnie jak w pozostatych parnistwach regionu, no$nikiem
idei przeksztalcenia mediéw byla opozycja, ktéra pod koniec lat osiemdzie-
siatych coraz czg$ciej otwarcie mogta zabiera¢ glos w debacie publiczne;j,
oraz zagraniczni doradcy i eksperci, ktérzy nastgpnie wspéiksztattowali no-
we prawo medialne. Nie mozna takze pominac roli partii komunistycznych,
ktére glosily hasto reformy mediéw, aczkolwiek nie stala za nim cheé ich
prawdziwej pluralizacji. Wegierska Socjalistyczna Partia Robotnicza w pro-
pozycjach zmian w mediach dazyta do zachowania swoich wpltywow. Ze
wczesnych analiz wegierskich koncepcji przeksztalcenn mediéw wynika jed-
nak, ze takze przedstawiciele opozycji nie mieli spdjnej wizji ich dziatania.
Wegierskie Forum Demokratyczne (MDF), ktére obj¢to wiladze po pier-
wszych demokratycznych wyborach w 1990 r., widziato konieczno$¢ dopu-
szczenia do rynku komercyjnych nadawcéw, ktérzy dziataliby réwnolegle
do nadawcéw scentralizowanych (paristwowych) jako ,,narodowych instytu-
cji”. Forum sygnalizowato che¢é posiadania wlasnej gazety oraz stacji radio-
wej nadajacej na krétkich falach, aby mozliwe byto nadawanie programu
,,w duchu Forum”3. Zwiazek Wolnych Demokratéw (SZDSZ) reprezentowat
trzecia orientacjg: podkreslat on prawo jednostki do otrzymywania informa-
cji i publikowania opinii. Sprzeciwiat si¢ wszelkim formom cenzury. We-
dtug Zwiazku, wegierskie radio, telewizja i agencja prasowa mialy zacho-
waé status instytucji narodowych, ale dziata¢ samodzielnie. Ani radio, ani
telewizja nie mogly by¢ zmonopolizowane przez pafistwo lub jedna z partii.
Zwiazek podkreslat réwniez prawa kosciotéw i innych tego typu instytucji
do tworzenia wtasnych programéw i ich nadawania w stacjach publicznych.
Partia ta nie precyzowata jednak, jak te cele mozna byto osiagna¢ w prakty-
ce. Zblizata si¢ jednak wyraZnie w swych koncepcjach do modelu mediéw
publicznych.

3lldiko Kovats, Gordon Whitin g Hungary, (w:) Glasnost and after: Media and Change in Central
and Eastern Europe. 1995, s. 109.

4Tamze, s. 109.
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Juz w latach 1988-1990, zanim wprowadzono moratorium na nadawanie
koncesp radlowych 1 telew1zy3nych uzyskaty je stacje regionalne i lokalne.

" w tym okreSic byty to il Raao yuvehinds, Kadio Cailypso, palaon 1cicvi-
sion Channel. Koncesje otrzymato ponad 10 nadawcdéw, spos$rdd nich takze
niemieccy wydawcy prasy: WAZ, Springer i Burda’. Do paZdziernika 1991 r.
zlozono podania o przyznanie 74 koncesji telewizyjnych i 60 radiowych, co w kra-
ju liczacym 10 milionéw mieszkaicéw S§wiadczylo o typowym dla pierwszego
okresu transformacji ,,boomie medialnym” i dazeniu wielu organizacji spote-
cznych i grup gospodarczych do zapewnienia sobie istnienia na rynku me-
diéwe. W tym okresie o koncesje starata si¢ takze rozgtosnia Gtos Ameryki.

Wraz ze zmianami politycznymi nastgpowato upowszechnienie si¢ na Wg-
grzech nowych technologii, przede wszystkim telewizji satelitarnej i odtwa-
rzaczy wideo. Wegrzy otrzymali dzigki temu dostep do wigkszej liczby nieza-
leznych informacji, nie byli wigc zdani jedynie na audycje Radia Wolna
Europa i Gtosu Ameryki, ktére stopniowo tracily na znaczeniu. Na jesieni
1988 r. 10 % Wegréw posiadato juz anteny satelitarne’. Gléwny osrodek nie-
cenzurowanej debaty o sytuacji na Wegrzech przenosit si¢ stopniowo z zagra-
nicy do kraju.

Tempo wydarzeri roku 1989 zaskoczylo nie tylko Wegierska Socjalistyczng
Parti¢ Robotnicza, ale takze przedstawicieli opozycji. Na Wegrzech powstat
Okragty Stét, ktérego celem, podobnie jak w Polsce bylo przygotowanie
zmian i osiagnigcie konsensu miedzy WRPS a opozycja. Jeden z komitetdw
Okragtego Stotu: Komitet Informacji i Komunikacji zajmowatl si¢ przede
wszystkim bezstronno$cia mediéw i w tym kampanii wyborczej. Zasady bez-
stronnosci, ktére miaty obowiazywaé Wegierska Agencje Prasowa, Wegierska
Telewizj¢ i Radio skupialy si¢ na bezstronnym relacjonowaniu biezacych wy-
darzefi politycznych i sytuacji spoleczno-gospodarczej oraz na zapewnieniu
réwnej reprezentacji pogladéw dla réznych sit politycznych. Komitet propono-
wal réwniez powotanie instytucji nadzorujacej przestrzeganie tych zasad: in-
stytucja taka ostatecznie powstata, ale bez udziatu wszystkich partii politycz-
nych, co przesadzito o jej malej skutecznosci.

Na Wegrzech wydawalo si¢ w pierwszym okresie, ze kraj ten w szybkim
tempie otrzyma nowe prawo medialne i doprowadzi do powstania mediéw
publicznych. Jeszcze bowiem przed pierwszymi wolnymi wyborami w 1990 r.
uchwalono ustawy, ktére gwarantowaty podstawowe prawa swobody wypo-
wiedzi. Nowy parlament przyjat jednak zasadg, iz ustawa medialna moze zo-
sta¢ uchwalona jedynie wigkszos$cia 2/3 gloséw. Zasada ta skutecznie zabloko-
wala przyjecie nowego prawa medialnego az do powstania w 1995 r. silnej
koalicji, dysponujacej odpowiednia wigkszoscia®. Dzigki wspétpracy eksper-

5 Agnes Gulyas: Kolonizacja czy wyzwolenie rynku? Kapital zagraniczny w wegierskich mediach.
Zeszyty Prasoznawcze, nr 1-2, 1998, s. 112-113.

6A.Gulyas: op.cit,, Liana Giorgi: The Post- Socialist Media: What Power the West? The Changing
Media Landscape in Poland Hungary and the Czech Republic. Avebury 1995, s. 18.

7L. Giorgi: op.cit,s. 43.
8 Miklos Haras zti: Hungary’s Two Compromises. Maszynopis w posiadaniu autorki.
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tow zagranicznych na Wegrzech, reprezentujacych m.in. Rad¢ Europy, nowe
koncepcje reformy systemu medialnego uwzgledniaty juz wykorzystanie mo-
delu mediéw publicznych. W tym pierwszym okresie pojgcia ,,telewizja publi-
czna”, ,radio publiczne” przybieraly jednak wiele znaczen. Nie mozna takze
zapominad, iz do 1989 r. mianem ,,publicznych” nazywano takze pafstwowe
radio i telewizjg.

Na Wegrzech przemiany w mediach elektronicznych wywotaty najwigksze
spory i przybraty forme ,,wojny medialne;j”, toczonej praktycznie az do uchwa-
lenia ustawy o radiu i telewizji w grudniu 1995 r. Szczegélne nasilenie ,,woj-
na” ta osiagneta w roku 1991 i nastgpnie w 1993 r., gdy zaréwno radio,
jak i telewizja miaty po dwéch zarzadcow. Gtéwnym przedmiotem konfliktu
byta konstrukcja prawa medialnego, a co za tym idzie, zapewnienie prawa
decydowania o sposobie dziatania elektronicznych srodkéw przekazu. Po
wyborach w 1990 r. dwie gléwne partie polityczne nowego parlamentu: We-
gierskie Forum Demokratyczne (MDF) i Zwigzek Wolnych Demokratéw
(SZDSZ), obie wywodzace si¢ z antykomunistycznej opozycji, zawarty poro-
zumienie w sprawie wyznaczenia dwdch niezaleznych osob na stanowisko
prezesa radia i telewizji na Wegrzech. Zawarte porozumienie zaktadato, ze do
momentu uchwalenia ustawy medialnej prezesi radia i telewizji bgda wybiera-
ni w porozumieniu koalicji i opozycji®. Elmer Hankiss i Csaba Gombar zostali
nominowani przez prezydenta republiki po przestuchaniach w komisjach par-
lamentarnych. Ich powotaniu — wybrano osoby cieszace si¢ duzym autoryte-
tem, socjologéw, zaangazowanych w dziatalno$¢ opozycyjna przed 1989 r. —
towarzyszyla zgoda partii i przekonanie, ze sprawowac beda swe funkcje przez
krétki okres do uchwalenia nowego prawa medialnego. Obaj prezesi jednak
pozostali na stanowiskach znacznie dluzej niz oczekiwano, ze wzgledu na
przeciagajaca si¢ procedurg uchwalenia ustawy medialnej. Ich wysitki na rzecz
zachowania niezaleznosci radia i telewizji szybko spotkaty si¢ z niezadowole-
niem koalicji sprawujacej wtadzg. Podobnie negatywnie odebrano dazenie do
zapewnienia mediom réwnowagi politycznej i pluralizmu. Rozczarowanie spo-
sobem zarzadzania przez nowych prezeséw spowodowalo ostry konflikt z ko-
alicja rzadzaca i proby usunigcia prezesow, ktérym przeciwstawial si¢ prezy-
dent republiki. W opinii prezeséw w czasie sprawowania przez nich funkcji
radio i telewizja na Wegrzech byly najbardziej niezaleznymi mediami w Euro-
pie Srodkowo-Wschodniej!.

Jedna z metod walki rzadu z nowym prezesem telewizji, gdy ten nie chciat
podporzadkowaé sie jego decyzjom, bylo ograniczenie subsydiow dla tego
panstwowego jeszcze $Srodka przekazu. W ,,wojnie medialnej” stosowano tak-
ze klasyczne metody walki na forum parlamentu: przestuchania prezesow ra-
dia i telewizji przed komisjami parlamentarnymi, niezgodne z prawem pozba-

9 Andras L anczi, Patrick O’ Neil: Pluralization and the Politics of Media Change in Hungary, (w:)
Patrick O’Neil, (ed.), Post- Communism and the Media in Eastern Europe. London 1997, s. 90.

10 Elmer Han kiss: The Hungarian Media’s War of Independence; a Stevenson Lecture 1992. Media,
Culture and Society, 1994, Vol. 16, s. 296.
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wianie ich funkcji i powotywanie nowych prezeséw oraz kontrole finansowe.
Caty konflikt wedlug Sparksa miat takze silny podtekst nacjonalistyczny. W mo-
mencie, gdy obaj prezesi rozpoczeli w 1991 r. radykalna restrukturyzacijg radia
i telewizji, prawica zarzucita im komercjalizacj¢, amerykanizacje mediéw,
emitowanie tresci skierowanych przeciwko rzadowi i zagrozenie wegierskich
warto$ci narodowych w programie!l.

Konflikt ten miat swéj wymiar wewngtrzny, gdyz w 1992 r. w radiu i te-
lewizji odbyty si¢ inspirowane przez prawiceg strajki glodowe przeciwko obu
prezesom, organizowano takze masowe demonstracje przeciwko ich dziata-
niom, ktére szybko jednak przerodzity si¢ w kontrdemonstracje popierajace obu
prezeséw. Pierwsza ,,wojna medialna” zmobilizowata opini¢ publiczna i prze-
rodzita si¢ w konflikt polityczny, dzielacy cale spoteczeristwo Wegier, Zywo w tym
czasie zainteresowane jego przebiegiem. Walka o wpltywy w parstwowych
mediach elektronicznych stata si¢ jednym z podstawowych obszaréw walki
o ksztatt systemu politycznego na Wegrzech. Konflikt zostat zakoriczony osta-
tecznie zwolnieniem obu prezeséw i odzyskaniem catkowitej kontroli nad me-
diami przez rzad. Stanowisko, jakie rzad zajal wobec mediéw, oraz powotanie
przezefi z pieni¢dzy zaoszczedzonych na budzecie pafnstwowego radia i telewi-
zji DUNA TV, ktéra miata wypetnia¢ funkcje informacyjne i integracyjne
wobec Wegréw za granica, a jak twierdzi Sparks, zaspokoié¢ réwniez nacjo-
nalistyczne ciagoty rzadu MDF!2, przyczynilo si¢ do przegrania wyboréw
przez rzadzace partie w 1994 r.

Podobnie jak i w innych parlamentach Europy Srodkowej, takze na We-
grzech juz od jesieni 1990 r. krazyly projekty ustawy o radiu i telewizji. Jeden
z nich, przygotowany przez Zarzad Telewizji Wegierskiej zostat przediozony
parlamentowi w listopadzie 1991 r.13 Na czas jego uchwalenia — partie polity-
czne na Wegrzech nie przewidziaty wéwczas, ze procedura uzgadniania prawa
medialnego bedzie trwata tak dlugo — natozono moratorium na przydzielenie
koncesji dla prywatnych stacji radiowych i telewizyjnych. Moratorium miato
zapobiec przydzielaniu koncesji przez rzad bez podstawy prawnej, jaka stano-
wié¢ miala nowa ustawa medialna, w praktyce jednak juz w 1993 r. nadawano
koncesje z obejsciem tegoz moratorium. W 1992 r. parlament nie zdotat przy-
ja¢ propozycji ustawy, przygotowanej przez komitet reprezentujacy wszystkie
partie, w ciagu dwéch lat dyskusji i zazartych sporéw. Owczesna opozycja
(Wegierska Partia Socjalistyczna) zadata zwlaszcza zwrécenia wigkszej uwagi
na zadania, pozycje i niezalezno$¢ mediéw publicznych oraz na zasade oddzie-
lenia rzadu od procesu wyboru i powotywania prezeséw radia i telewizji.
Giéwnym przedmiotem wysitkéw politykéw bylo w tym czasie uzyskanie
takiego ksztattu prawa medialnego, ktére by réwnowazylo wptywy polityczne
na media. Twércy tej ustawy uznali, ze w rzeczywistosci kraju postkomunisty-
cznego najlepszym rozwiazaniem bylto przyjecie prawa, ktére zapewniloby

11 Tamze, s.299,0razC. Sparks, A. Reading: Communism...,s. 140.
12C. Sparks, A. Reading Communism...,s. 140-141.
BL. Giorgi: op.cit,s. 10.
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mediom jak najwieksza niezalezno$¢ od sit politycznych. Miklos Haraszti,
wspottworca wegierskiej ustawy medialnej, wskazuje, Zze uchwaleniu ustawy
towarzyszyta zgoda co do trzech kwestii:

1. przeksztatcenia medidw z pafistwowych w publiczne tak, aby byty one
zdolne do niezaleznej politycznie pracy wydawniczej,

2. stworzenia dualnego systemu medialnego w mediach elektronicznych,
przez sprywatyzowanie co najmniej polowy istniejacych mediow,

3. stworzenia mechanizméw nadzoru zapewniajacego niezalezno$¢ obu
czedci systemu medialnego: komercyjnej i publiczne;j.

Wegierski system mediéw publicznych mial by¢ kompromisem miedzy
modelem pétnocnoeuropejskim (BBC) i potudniowoeuropejskim (Wtochy, z
idea posiadania przez partie jednego z programéw telewizji publicznej). Pro-
blemem w przygotowaniu ustawy okazato sie jednak usytuowanie instytucji
regulujacej i jej zalezno$¢ od instytucji pafistwa. Ostatecznie w ustawie przyje-
to silna zalezno$¢ instytucji regulujacej od rzadu, co przesadzito o odrzuceniu
tego projektul4. Wobec niemozno$ci uchwalenia nowego prawa medialnego
rzad Wegierskiego Forum Demokratycznego legitymizowal swa wtadze nad
mediami, powracajac do dekretu wydanego w 1974 r., mimo ze dokument ten
zostal przez Trybunat Konstytucyjny uznany za sprzeczny z konstytucja, gdyz
nie zapewnial niezbednych gwarancji przeciwko naduzyciom wolnosci prasy
przez rzad. W praktyce rzad powotywat si¢ na stare prawo medialne w tych
przypadkach, gdy pozwalato mu ono realizowaé wiasne interesy!>. Aby obej$é
moratorium na czestotliwosci, rzad wydat dekret nr 3158/1993, zgodnie z kt6-
rym wnioski o koncesje mialy by¢ oceniane przez komisj¢ zlozona z reprezen-
tantéw Ministerstwa Kultury, Spraw Wewnetrznych, Finanséw, Sprawiedliwo-
$ci, Transportu i Komunikacji, a wigc praktycznie koncesjonowanie stacji
prywatnych nalezato do kompetencji rzadul®.

Roéwnolegle do sporéw o ksztalt przysziego prawa medialnego w mediach
trwata wojna, wywotana dazeniem partii sprawujacej wtadzg do catkowitej
kontroli nad radiem i telewizja. Zanim ostatecznie telewizja zostata objeta
dziataniem nowe;j ustawy, bardzo wyrazne staty si¢ dazenia rzadu do wykorzy-
stania jej jako tuby propagandowej. Dokonywalo si¢ to przez bezposrednie
wskazéwki co do ksztattu programéw informacyjnych, a zwlaszcza informo-
wania publicznosci o dziataniach rzadu i jego zwolennikéw. Preferencje w do-
stegpie do informacji rzadowych i wywiadéw z czlonkami rzadu otrzymali
prorzadowi dziennikarze. Pierwszy demokratyczny rzad, podobnie jak jego
komunistyczni poprzednicy, bezposrednio kierowat swe zadania do prezeséw
radia i telewizji, wskazujac na dziatania, ktére powinny by¢ podjete!’. Ta
strategia wywotlata krytyke opozycji, oskarzajacej rzad o daleko idace dziafa-
nia monopolizujace i centralizujace media. Pod koniec 1993 r. wegierski insty-

14M. Haraszti: op.cit,s. 3.

I5SL. Giorgi: op.cit., s. 52 oraz Mihaly Galik: Evolving the Media Market. The Case of Hungary, April
1997, Budapest University of Economic Sciences. Department of Business Economics, s. 7.

I6L. Giorgi: op.cit,s. 53.
17]1. Kovacz op.cit,s. 119.
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tut badan opinii publicznej Nyilvanossag Klub, przeprowadzit badania, z kt6-
rych wynikalo, ze w tym czasie przekazy wegierskiego radia i telewizji, byty
wyraznie prorzadowe i skierowane przeciwko opozycji, zwlaszcza za§ Wegier-
skiej Partii Socjalistycznej, pomijanej przez radio i telewizj¢, mimo ze jej
popularno$¢ w spoteczenstwie rostal®. Kiedy jednak socjal-liberalna koalicja
przejeta wiadze w 1994 r., jej préby kontroli mediow szty w doktadnie tym
samym kierunku, cho¢ dzieki przyjeciu nowego prawa medialnego po 1995 r.
nastapito przeksztalcenie radia i telewizji w instytucje publiczne.

Konflikty polityczne wokdt radia i telewizji spowodowaly, ze juz w pier-
wszej wersji ustawy zaznaczylo si¢ dazenie do zréwnowazenia wpltywow opo-
zycji i koalicji. Rada nadzorcza radia i telewizji zgodnie z tym projektem miata
sktada¢ si¢ m.in. z réwne;j liczby przedstawicieli wybranych przez opozycjg i koa-
licje. Ta zasada bedzie czgsto pojawiala si¢ w propozycjach prawa medialnego
1 wskazuje na dazenie do zréwnowazenia wptywdw partii z obawy przed zdo-
minowaniem mediéw elektronicznych przez jedna z nich. Aby zapewnié na-
dawcom publicznym obiektywizm i bezstronno$é, przewidywano wprowadze-
nie rady, sktadajacej sie z trzydziestu cztonkéw, w jednej trzeciej politykéw,
w dwoch trzecich za$§ wybranych sposréd przedstawicieli mniejszo$ci narodo-
wych, organizacji kulturalnych, zwiazkéw zawodowych i innych organizacji.
Ta ostatnia idea nawiazywata wyraznie do niemieckich rad radiowo-telewizyj-
nych, wystepujacych w strukturze publicznych stacji ARD i ZDF. Najbardziej
dyskutowanymi punktami ustawy byl sposéb wybierania lub nominowania
prezesa radia i telewizji oraz udzial kapitatu zagranicznego w prywatnych
stacjach telewizyjnych i radiowych.

Ostatecznie nowa ustawa medialna zostala uchwalona w grudniu 1995 r.
Nowy kompromis zostal zbudowany przy przyjeciu zadan zaakceptowanych
w 1992 r. Ustawa przyjeta przez parlament w grudniu 1995 r. weszta w zy-
cie 1 lutego 1996 r. Natozyla ona na rzad obowiazek przekazania wegierskiego
radia i telewizji odpowiednim fundacjom 1 sierpnia 1996 r. (w przypadku
telewizji rzad nie dotrzymat tego terminu)!®. Ustawa wprowadzila na We-
grzech system dualny. Funkcj¢ instytucji regulujacej dla catego systemu me-
diéw elektronicznych przejeta Narodowa Rada Radia i Telewizji (ORTT).
Zgodnie z ustawa, ORTT nadzoruje nadawanie w catym kraju, tworzy podsta-
wy systemu dualnego przez dysponowanie prawami do nadawania, rozbijanie
istniejacych monopoli medialnych i zapobieganie powstawaniu nowych, chro-
ni niezalezno$ci nadawcéw, monitoruje zastosowania konstytucyjnych zasad
wolnosci prasy, informuje parlament o sytuacji na rynku mediéw i o pod-
jetych dziataniach?0. Narodowa Rada Radia i Telewizji odpowiada tylko przed
parlamentem, a jej budzet jest uchwalany przez parlament. Cztonkowie Rady
(minimum 5 czlonkéw) wybierani sa przez parlament zwykla wigkszoscia glo-

18A. Lanczi: op.cit, s. 96.
I9M. Galik: op.cit,s.9.

201ldiko Gergely: Understanding the Media in Hungary. January 1997, Mediafact. European Institute for
the Media, s. 15-16.



MEDIA NA WEGRZECH... 131

sOw na cztery lata, przewodniczacy jest powotywany w porozumieniu z prezy-
dentem i premierem. Kazda partia moze nominowa¢ do rady jednego kandyda-
ta. Jesli w parlamencie jest tylko jedna partia rzadzaca lub jedna partia opozy-
cyjna, to moze ona mianowa¢ dwéch kandydatéw. Liczba cztonkéw Rady jest
stale zalezna od reprezentacji partii w parlamencie. Ustawa nie zezwala czton-
kom Rady na taczenie funkcji politycznych ani pracy w mediach z pozycja
w Radzie. Cztonkowie nie moga aktywnie uczestniczy¢ w zyciu partii polity-
cznych, nie moga podejmowaé dodatkowego zatrudnienia u nadawcy, ktéry
otrzymat koncesje w czasie ich kadencji2!.

Aby zapewni¢ niezalezno$¢ mediom publicznym, parlament uchwalit po-
wolanie Fundacji Wegierskiego Radia Publicznego, Fundacji Wegierskiej Te-
lewizji Publicznej oraz Fundacji TV Danube. Kazda z fundacji posiada Rade
Zarzadzajaca, w sktad ktérej wchodza zaréwno delegaci parlamentu, jak i or-
ganizacji spotecznych i zawodowych. Tylko jednak przedstawiciele parlamen-
tu konstytuuja prezydium rad: powinno ich by¢ o§miu, w tym potowa to przed-
stawiciele opozycji, potowa koalicji. M. Haraszti widzi w tym rozwiazaniu
wplywy modelu wiloskiego, gdyz telewizja i radio zostaly podzielone pomie-
dzy poszczegdlne partie. Wprowadzajac bowiem trzy publiczne fundacje dla
kazdej z trzech instytucji prawa publicznego w radiu i telewizji, ustawodawca
stworzyl warunki dla podzialu wptywdéw miedzy partiami politycznymi: w pu-
blicznej fundacji TV Danube znaleZli si¢ przedstawiciele zwiazani z rzadem
konserwatywnym z lat 1990-1994, druga rada telewizji publicznej zapewnia z ko-
lei wplywy partii socjalistycznej i liberalnej?2. Ten podzial telewizji publicz-
nych miat zaspokoi¢ zadania partii, wymagatl jednak stworzenia dwéch odreb-
nych fundacji, co oznacza powazne koszty, obciazajace kieszen wegierskiego
podatnika. Wpltywy partii politycznych sa rownowazone jedynie dzigki temu,
iz nowa ustawa przyjeta zgodg na powstanie dwdch prywatnych, naziemnych,
ogblnowegierskich stacji telewizyjnych, ktére stanowia przeciwwage dla me-
diéw publicznych poddanych wpltywom partii.

Ciekawym rozwiazaniem wegierskiego ustawodawstwa medialnego jest
wprowadzenie dwdéch kategorii nadawcéw niekomercyjnych: nadawcéw
non-profit i publicznych. Nadawca non-profit to taka stacja radiowa lub
telewizyjna, ktéra promuje wartosci narodowe, etniczne, mniejszosci naro-
dowe, dyskryminowane grupy lub tez stuzy jako forum dla lokalnej spote-
cznosci 1 jednocze$nie wykorzystuje osiagane zyski wylacznie dla wtasnego
rozwoju. Nadawca publiczny to taki, ktéry kieruje si¢ zasadami obowia-
zujacymi nadawcéw publicznych, jego najwazniejszym zadaniem jest nada-
wanie programéw o znaczeniu publicznym, funkcjonuje dzigki srodkom z fun-
dacji publicznych, znajduje si¢ pod publiczna kontrola, a jego podstawowe
zadania i obowiazki sa regulowane przez ustawe radiowo-telewizyjna. Za-
sady, ktére obowiazuja nadawcéw publicznych na Wegrzech, to: niezalez-
nos$¢ od wptywéw politycznych, stosowanie si¢ do regut nadawania infor-

21 Tamze, s. 13.
2M. Haraszti: op.cit,s. 3.
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macji i wiadomosci*, kultywowanie kultury jezyka, respektowanie interesow
mniejszosci etnicznych, obiektywne prezentowanie réznorodnosci kultury, na-
uki 1 pogladow religijnych, stosowanie si¢ do ograniczeri w dziedzinie reklamy
i sponsoringu?3. Wegierska ustawa nie wprowadza reguly terytorialnej po-
wszechno$ci ustug nadawcéw publicznych. Drugi program publicznej telewizji
wegierskiej jest w zwiazku z tym nadawany droga satelitarna, zwolniona cze-
stotliwo$¢ naziemna zostata przekazana ogdlnokrajowej telewizji prywatnej.
Rozwiazanie to spowodowalo, Ze drugi program telewizji publicznej moze
obecnie odbiera¢ okoto 60% Wegréw. Ustawa zakazuje takze nabywania stacji
telewizyjnych i radiowych przez lokalne wiladze: taka praktyka miata miejsce
przed 1996 r. i ze wzgledu na zbyt duze mozliwosci manipulacji wiasnymi
stacjami przez samorzady, oceniono j3 negatywnie, a samorzadom zakazano
posiadania wigkszo$ciowych udzialéw w stacjach radiowych i telewizyjnych.

Nadawcy publiczni i non-profit otrzymuja fundusze réznej wysokosci z Fun-
dacji, sa takze zwolnieni z oplat za czgstotliwosci i z czgsci podatkdéw. Jedyne
ograniczenie dotyczace nadawcéw typu non-profit dotyczy nadawania rekla-
my: moga oni nadawac reklamy tylko trzy minuty na godzing.

Kolejne wybory na Wegrzech odbyly sig juz w czasie, gdy istniaty formal-
ne podstawy dziatania publicznej telewizji i publicznego radia. Wyborcy wyra-
zili swe niezadowolenie z rzadéw dwdéch koalicji po 1990 r. i zaglosowali na
petlniacy funkcj¢ trzeciej sity Zwiazek Mlodych Demokratéw (Fidesz). Cho-
ciaz w hastach wyborczych Fidesz przeciwstawial si¢ skompromitowanej na
Wegrzech polityce medialnej koalicji z lat 1990-1998, to w praktyce zastoso-
wal te same metody manipulacji mediami publicznymi, co jego poprzednicy.
Dotyczyto to zwtlaszcza przejecia kontroli nad fundacjami mediéw publicz-
nych. Po 1998 r. na Wegrzech rozpoczgta sig ,,druga wojna medialna”. W opi-
nii Harasztiego gtéwnym celem, ukrywajacym si¢ pod hastem ,lepszego wy-
wazenia” oferty mediéw, byto dazenie do ich podporzadkowania rzadowi.
Fundacje zarzadzajace telewizja i radiem publicznym zostaly zdominowane
przez koalicje (dzieki manipulacjom przy powotywaniu czlonkéw fundacji
wyeliminowano kandydatéw opozycji), podobnie stato si¢ z radg programowa
telewizji, prezesem MTV réwniez zostat kandydat rzadzacej koalicji. Ta domi-
nacja znajduje odzwierciedlenie w programie telewizji i radia publicznego,
podporzadkowanych rzadowi. Wyraza si¢ to przede wszystkim w braku réw-
nowagi w informowaniu o dziataniach koalicji i opozycji: ta ostatnia wediug
oficjalnych wynikéw badain ORTT-u uzyskata w gtéwnym programie informa-
cyjnym radia publicznego ,,Kronika” zaledwie 20% czasu audycji. Sytuacja
ta o tyle narusza réwnowage i pluralizm na rynku radiowym, iz wegierskie
radio publiczne jest praktycznie jedynym radiem informacyjnym. Pozostate
komercyjne rozgtosnie nadaja niemal wylacznie programy muzyczne i rozry-
wkowe. Nalezy wyjasnié, ze obecna koalicja posiada takze dominujace wptywy

* Ustawa wprowadza reguly dotyczace programéw informacyjnych: powinny one by¢ niezalezne i wolne od
komentarzy. Ogélnokrajowe programy telewizyjne maja obowiazek nadawaé minimum 20 minut niezalezne-
go programu informacyjnego w czasie najwigkszej ogladalnosci, radio 15 minut. Tamze, s. 23.

31, Gergely: op.cit,s. 25.
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w ORTT, gdyz sprzyja jej takze partia Istvana Csurki, ktéra formalnie jednak
nalezy do opozycjiZ4.

Pod koniec marca 2000 r. wegierska telewizja publiczna zmienita swe logo:
z MTV 1 1 MTV 2 na M1 i M2. Przewidziano takze zmiany w sygnatach
dZwigkowych i w raméwce programéw. Zmiany te skierowane byly na przy-
ciagnigcie wigkszej liczby reklamodawcow, gdyz publiczna telewizja wegier-
ska od momentu przeksztalcenia z instytucji pafistwowej znajduje si¢ w trud-
nej sytuacji finansowej. Zmiana logo jest zwiazana znéw z dwoma faktami: po
oddaniu naziemnej czgstotliwosci programu drugiego komercyjnej TV2, to
wlasdnie ta telewizja posiada prawa do uzywania tego skrétu, nie mozna takze
zapominad, ze publiczno$¢ europejska identyfikuje skrét MTV ze znana tele-
wizja muzyczna, a nie z publiczng telewizja wegierska. Zmiany nazwy i ra-
mowki to nie jedyne oznaki restrukturyzacji MTV: we wrzesniu zwolniono
ponad 500 pracownikéw telewizji publicznej sposréd 2600 zatrudnionych,
spodziewane sa dalsze zwolnienia okoto 500 os6b. Podobnie jak wigkszos¢
europejskich telewizji publicznych, takze i wegierska cierpi na przerosty za-
trudnienia?s,

Po pierwszych czterech latach funkcjonowania modelu mediéw publicz-
nych na Wegrzech mozna stwierdzi¢, ze model ten jest w tym kraju trudny do
zrealizowania, ze wzgledu — jak twierdzi Ildiko Kovats — na typowy dla
Europy Srodkowej nacjonalizm oraz problemy finansowe i sposéb sprawowa-
nia kontroli nad takim typem mediéw. Wprowadzenie mediéw publicznych na
Wegrzech uzasadniano konieczno$cia zapewnienia im niezalezno$ci od partii
sprawujacej wtadze. Problem ten zwtaszcza w pierwszych latach rzadéw po
1989 r. byl na Wegrzech bardzo wyrazny26. Podobnie jak w innych krajach
regionu politycy byli §wiadomi duzej sity oddziatywania telewizji i radia pub-
licznego, a w pierwszych latach transformacji widzowie nie mieli jeszcze wiel-
kiego wyboru w postaci powszechnego dostgpu do telewizji satelitarnej z za-
granicy lub krajowych stacji prywatnych. Wedtug danych z 1990 r. 80%
Wegréw ogladato regularnie telewizjg i 60% populacji w wieku powyzej 14 lat
stuchato radia?’.

W czasie minionych dziesigciu lat Wegrom nie udato si¢ zbudowac nieza-
leznego systemu mediéw publicznych. Mozna pokusi¢ si¢ wigc o nastgpujaca
periodyzacje zmian, ktére miaty miejsce od 1988 r.:

1. 1988-1990: okres dyskusji nad ksztaltem mediéw, z kulminacja w czasie
obrad Okragtego Stotu, zakoriczony moratorium na czgstotliwosci dla prywatnego
radia i telewizji i przygotowaniem pierwszego projektu ustawy medialne;j,

2. 1990-1992: czas ,,wojny medialnej” i konfliktu wokét ksztaltu ustawy
medialnej, zakoficzony préba dymisji wsp6lnie wybranych prezeséw radia i te-
lewizji oraz odrzuceniem ustawy o radiu i telewizji przez parlament,

24 Miklos Haraszti: The Second Media War. Tlumaczenie artykutu z Nepszabadsag z 4 X1 1999 1.

25 Agnes Csonka: MTV Fights Old Woes with New Logos. Budapest Business Journal, March 13, 2000,
www. bbj.hu/article.asp?id=71386

%6f. Kovats: op.cit,s. 121.
27A. Lanczi: op.cit,s. 89.
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3. 1992-1994: okres ponownej centralizacji zarzadzania mediami elektro-
nicznymi przez rzad MDF, zakoniczony przegranymi wyborami, silna polityza-
cja medidw elektronicznych,

4. 1994-1997: od wyboréw 1994 wygranych przez WPS i SZDSZ do po-
wotania fundacji zarzadzajacych mediami publicznymi. W tym okresie przyje-
ta zostala ustawa o radiu i telewizji,

5. po 1997: przeksztatcanie elektronicznych mediéw paristwowych w publi-
czne, proces trwa przy utrzymujacej si¢ silnej politycznosci i stronniczosci
radia i telewizji.

Konfrontujac wegierski model mediéw publicznych z modelem zacho-
dnioeuropejskim, nalezy wskazaé przede wszystkim na odmienno$é sytuacji
Wegier po 1989 r., ktéra spowodowala, ze proste przeniesienie idei mediéw
publicznych okazalo si¢ bardzo trudne. Nie wzigto pod uwage m.in. dtugiego
czasu, w jakim ksztattowaty si¢ media publiczne w panstwach Europy zachod-
niej, oraz odmiennych do$wiadczen demokracji zachodnioeuropejskich. Proby
tworzenia niezaleznych politycznie, nadajacych wywazone i réznorodne pro-
gramy stacji radiowych i telewizyjnych, w warunkach silnych napieé politycz-
nych i spotecznych zakorczyly sie niepowodzeniem. Na Wegrzech sytuacje
nadawcéw publicznych komplikuje dodatkowo ich trudna sytuacja finansowa.
W ,drugiej wojnie medialnej”, ktdra nadal toczy sie na Wegrzech, pozycja
podporzadkowanych rzadowi Fideszu mediéw publicznych jest bardzo staba.
Wojna ta nie budzi juz takze zainteresowania publicznosci, ktdra korzysta z bar-
dziej atrakcyjnej oferty stacji prywatnych.

Jesienia 2000 r. Haraszti oglosil zwycigstwo rzadu w tej wojnie, sprowa-
dzajace si¢ nie tylko do podporzadkowania medidw publicznych, ale i do
utworzenia z nich rzadowych §rodkéw przekazu. Nowym prezesem Duna TV
zostal kandydat faworyzowany przez Fidesz, rada wegierskiego radia zapro-
ponowata jedynie jednego kandydata na prezesa, zblizonego do strony rzado-
wej. Przez firmg¢ prowadzaca kampanie wyborcze Fideszu — MAHIR partia ta
tworzy wydawnictwo prasowe, kupujace gazety codzienne (Magyar Nemzet)
do spdiki ze znacjonalizowanym bankiem Postabank. Rzad zapowiedziat takze
powotanie fundacji, ktérej celem bedzie m.in. wydawanie nowego tygodnika o pro-
filu politycznym?.

Powracajac do przedstawionych na wstgpie uje¢ teoretycznych, nalezy
zwrécié uwagg, ze wegierskie do§wiadczenia wskazuja, iz w mediach elektro-
nicznych dokonuje si¢ stala wymiana zarzadzajacych, zgodna z wymiana elit
w kolejnych wyborach. Generalnie jednak obserwacja mechanizméw dziatania
mediéw elektronicznych i stopien ich zaleznosci od sprawujacych wladzg oraz
niemozno$¢ zbudowania wlasnej niezaleznosci na zdrowych podstawach fi-
nansowych przyblizaja do wnioskdw zawartych w ostatniej ksiazce Sparksa
i Reading. Pomimo przeksztalcen media te nadal kierowane sa w sposob przy-
pominajacy rzeczywisto$¢ sprzed 1989 r. Jezeli wiec nalezy uznad, ze grupy

28M. Haraszti: Victowy in the Media War? Budapest Business Journal, 17 X 2000, www.bbj.hu/com-
mon/article.asp.
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zarzadzajace mediami podlegaja ciaglej wymianie, to metody zarzadzania me-
diami, a zwlaszcza wywierania na nie politycznych naciskéw, w praktyce
utrzymuja si¢ do korica dekady. Oznacza to, ze stare doswiadczenia kierowa-
nia mediami pafstwowymi zostaly przeniesione do nowych struktur mediéw
publicznych. Elity polityczne nie staraja si¢ przy tym dziala¢ na rzecz urze-
czywistnienia idei medidw publicznych. Nie uchwalenie prawa medialnego,
ale jego zastosowanie stanowilo wigc w tych przeksztatceniach gtéwny prob-
lem. Wpisanie do ustawy zadani mediéw publicznych nie jest warunkiem wy-
starczajacym dla ich rozwoju. Budowanie nowego modelu na Wegrzech wska-
zuje, ze znaczenie mediéw publicznych wobec oferty innych $rodkéw
masowego przekazu stale maleje, a w przysztodci czg¢s¢ funkcji publicznych
stacji radiowych i telewizyjnych moga przeja¢ przekazy rozpowszechniane za
pomoca najnowszych technologii komunikowania.
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Zeszyty PRASOZNAWCZE

Krakéw 2000 R. XLIII, nr 3-4 (163-164)

ZBIGNIEW BAJKA

PRASA CODZIENNA W POLSCE
POD KONIEC LAT 90.

Wprowadzenie

pojawiajacych si¢ w ostatnich dwéch latach publikacjach dziennikar-

skich, dotyczacych rynku prasowego, znajduje si¢ czasem teza o ,,uspo-
kajaniu si¢” sektora prasy codziennej. Nie jest to prawda. Rynek ten si¢ zmie-
nia, w toku ostrej konkurencyjnej walki stabe tytuly ulegaja likwidacji,
pojawiaja si¢ nowe formy zdobywania czytelnikéw. Sprawdza si¢ teza (glo-
szona kilka lat temu m.in. przez autora tych stéw), ze si¢ skurczy — zaréwno
ogblnopolski, jak i regionalny — rynek prasy codziennej, a wielu miastach
pozostang najwyzej 1-2 tytuty. Dzisiaj, mimo zmniejszenia si¢ liczby ukazuja-
cych sie dziennikéw, nadal istnieje grupa 68 gazet funkcjonujacych na grani-
cy oplacalnosci, a nawet ponizej (utrzymywanych nierzadko z zyskow innych
pism sp6tki) i jest bardzo prawdopodobne, iz gazety te upadna lub — jak to si¢
praktykuje w niektérych wydawnictwach — stang si¢ lokalnymi wktadkami do
silniejszych tytutow.

Na codzienna prasg regionalng — w zakresie jej dziatafi majacych na celu
pozyskanie czytelnikdw oraz reklamodawcdw — wptywa niewatpliwie bardzo
mocna pozycja Gazety Wyborczej z jej lokalnymi wydaniami. Jej pozycja na
rynku reklamowym jest ewenementem w skali nie tylko Europy. Regionalne
tytuty walcza nie tylko z lokalng konkurencja, ale takze z lokalnymi wydania-
mi Gazety Wyborczej.

W ostatnich latach wydawcy prasy w Polsce zrozumieli, ze przysztos$¢ ich
tytutéw zalezy od wzrostu liczby prenumeratoréw. Nieprzypadkowo liderem
rynku regionalnej prasy codziennej jest Gazeta Pomorska, majaca mniejszy
naktad niz Dziennik Zachodni, ale za to wigksze rozprowadzanie, gtéwnie
dzigki stabilnej grupie prenumeratoréw (okoto 42 000 na ponad 108 000 eg-
zemplarzy sprzedanych). Rzeczpospolita ma prawie 107 000 prenumeratoréw
na okoto 205 000 egzemplarzy rozpowszechnianych. Ro$nie takze prenumera-
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ta Gazety Wyborczej — blisko 60 000 na ponad 457 000 egzemplarzy ($red-
nio) w rozprowadzaniu. Najblizsze lata to okres ostatecznego ksztaltowania sie
audytoriow wigkszosci pism w Polsce; kto teraz nie zabiega o czytelnikéw,
moze ich straci¢ bezpowrotnie.

Poglebita si¢ tez tendencja obserwowana w latach minionych: Polacy de-
klarujacy czytelnictwo gazet czytaja gtéwnie ich wydania magazynowe; nakla-
dy tej grupy pism sa nierzadko 10-krotnie wyzsze niz naklady najstabiej si¢
sprzedajacych wydan w tygodniu. Dzigki wydaniom magazynowym utrzymuja
si¢ przy zyciu niektére gazety regionalne, poniewaz do edycji w innych dniach
tygodnia zwyczajnie dokladaja.

Tendencje obserwowane w drugiej potowie lat 90. — spojrzenie bardziej
szczegdtowe

1. Jak wspomniano wcze$niej, zmniejsza si¢ stale liczba dziennikéw:

A/ przez likwidacje tytutu zniknely z rynku: Stowo — Dziennik Katolicki
(Inco-Veritas), Sztandar i Express Wieczorny (Warszawa, Marquard Press),
Kurier Polski (Z. Solorz), Echo Krakowa (Gazeta Krakowska / Polskapresse;
obecnie jako codzienna wkladka miejska do Gazety Krakowskiej), Dziennik
Pojezierza (Press sp. z 0.0.), Express Poznariski (Polskapresse) wchioniety
przez Gazete Poznariskq i Dziennik Poznariski (PW-P Presspo SA),

B/ przez potaczenie: Tempa z Przegladem Sportowym — powstal Dziennik
Sportowy — PS [/ Tempo (Marquard Sport); Dziennika Lodzkiego 1 Wiadomo-
Sci Dnia — powstal Dziennik £dédzki — Wiadomosci Dnia (Polskapresse);
Dziennik Wieczorny ukazuje si¢ raz w tygodniu samodzielnie (piatek), z wkiad-
kowang Gazetq Pomorskq — cztery razy w tygodniu (Orkla Media Byd-
goszcz); mowi si¢ takze o spodziewanym potaczeniu Stowa Ludu i Echa Dnia
w Kielcach (wtasciciel obu tytutéw: M. Sotowow).

2. Zmniejszaja si¢ Srednie jednorazowe naktady dziennikéw; sytuacje ratuja
naklady wydan magazynowych.

Przyktady: Dziennik Zachodni (sprzedaz we wtorek — 46 304, piatek —
329 145 egz.),

Trybuna Slgska — Dzieri (wtorek — 38 114, piatek 196 808 egz.),

Gazeta Wyborcza (sprzedaz wtorek — 326 834, piatek — 613 303),

Super Express (wtorek — 287 770, piatek — 624 254).

Niektérzy wydawcy informuja, ze coraz czg¢$ciej pojawia si¢ prenumera-
ta tylko jednego wydania w tygodniu — piatkowego lub sobotniego.
Potwierdzaja to biuletyny Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy.

Jesli na jakims terenie spétka ma dwa tytuly, to stara si¢, aby wyraZniej z soba
nie konkurowaly; tak np. Dziennik £6dzki ma w sobote wigkszy naktad niz
Express Ilustrowany, ale w piatek Dziennik oddaje pole Expressowi (obie ga-
zety naleza do grupy Polskapresse).
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Pod koniec dekady nadal jeszcze obserwujemy korncéwke ,,wojny magazy-
nowej” miedzy Gazetq Wyborczq i Super Expressem. W 1 potowie 1999 roku
najpopularniejszy magazyn GW (Telewizyjny) ukazywat si¢ w wielu regio-
nach w sobotg. Cheé zdobycia przez GW reklam, adresowanych gtéwnie do
kobiet, spowodowata powstanie sobotniego dodatku Wysokie Obcasy i prze-
niesienie magazynu telewizyjnego do wydania piatkowego; zarazem doprowa-
dzito do konfrontacji (zapewne zamierzonej przez GW) z najmocniejszym w Pol-
sce piatkowym dodatkiem do Super Expressu. Super Express nadal prowadzi
w tym starciu: w potowie roku 2000, a takze wczesna jesienia, sprzedaz maga-
zynu piatkowego GW byla nizsza o 6-8 tysigcy egzemplarzy niz sprzedaz
magazynu Super Expressu. Podkresli¢ nalezy, ze mimo nieznacznej przewagi
SE, Gazeta ,,ptaci” za to starcie wigksza liczba wydrukowanych egzemplarzy
magazynu piatkowego, przy wyraznie wigkszych zwrotach niz przecigtnie.
Przy okazji — zmniejszyt sie naktad sprzedany wydania sobotniego (od roku
— z Wysokimi Obcasami); przewaga GW nad SE w tym dniu wynosita w po-
towie 2000 r. tylko ponad 18 tys. egzemplarzy. Piszemy ty 1k o, ale przeciez
dla niektérych gazet regionalnych to wielko§¢ naktadu przecietnego dnia po-
wszedniego w tygodniu!

3. Rozwdj mutacji i dodatkéw — zaréwno w gazetach ogdlnokrajowych,
jak i regionalnych.

W ostatnich kilku latach nastapit bardzo wyrazny wzrost liczby mutacji
oraz dodatkéw tematycznych gazet ogélnokrajowych i regionalnych. Ten kie-
runek dzialania zainicjowata Gazeta Wyborcza, ktéra ma obecnie 20 wkladek
regionalnych oraz dodatki tematyczne: ogélnopolskie i regionalne. W ponie-
dziatki — Gazeta o Pracy, wtorki — Gazeta Komputer /Biuro i Komunikaty,
§roda — Gazeta Dom, czwartek — Magazyn Gazety i Auto Moto, piatek —
Gazeta Telewizyjna, Gazeta Sport i Komiksowo, sobota — Wysokie Obcasy
oraz Gazeta Turystyka.

Super Express z kolei ma w poniedziatki dodatek Super Sport, w piatki —
Super Express TV, w soboty — Krzyzéwki i Nasz Wiek XX. W wydaniach
regionalnych dotaczany jest w piatki dodatek 7 Dni Informator.

Podobnie postepuje prasa regionalna, przyktadowo Dziennik Battycki (Pol-
skapresse) przynosi dodatki: w poniedzialek — Praca, we wtorek — Wokét
Domu, w Srode — Auto Moto Gratka i Pomorski Magazyn Wiejski w mutacji
,.Kaszuby”, w czwartki — Biznes Biuro i Komputer, w piatki — Rejsy i TV Pilot,
w sobote — Gratka (bezptatne anonse). Z piatkowym wydaniem regionalnym
ukazuja si¢ ponadto tygodniki regionalne, rozprowadzane w wojewddztwie po-
morskim oraz czg¢$ciowo warmirisko-mazurskim (co najmniej 20 tytuléw).

Na rozwGj mutacji terenowych postawita giéwnie grupa Polskapresse. Naj-
wigksza gazeta grupy — Dziennik Zachodni ma az 13 mutacji terenowych.

4. Inwestycje w inne formy dzialalno$ci medialne;j:
— Drukarnie (kazdy szanujacy si¢ wydawca wyposaza swoje dzienniki we
wlasng drukarnie, a niekt6rzy posiadaja drukarnie nawet tam, gdzie nie maja
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dziennika, por. Aneks); drukarnie buduja zaréwno wielcy (np. Gazeta Wybor-
cza — ostatnio kolejno w Tychach, Pile i Bialolece; Passauer Neue Presse /
Polskapresse — cho¢ ta grupa zarazem kupuje drukarnie od innych wtascicie-
li), jak 1 mniejsi wydawcy (ostatnio Gtos Wielkopolski i Dziennik Polski w Kra-
kowie). Drukarnie to nie tylko potanienie wlasnej produkc;ji, ale takze zarabia-
nie na druku innych pism. Ze wzgledu na réznice cen — w odlegtych miej-
scach (od redakcji) drukowane sa nie tylko czasopisma, ale takze dzienniki
(np. katowickie gazety Polskapresse w Krakowie, Puls Biznesu — w Poznaniu
itp.). W ostatnich latach za dlugi w drukarniach ich wlasciciele przej¢li zadtu-
zone redakcje w calodci (np. Gazeta Krakowska — Echo Krakowa, Prasa
Battycka / Polskapresse — wydawnictwo Arkona z Gdanska z 17 tytutami
regionalnymi, a drukarnia Uniprom w Warszawie stala si¢ gtéwnym udziatow-
cem grupy pism kobiecych. Nowe drukarnie (m.in. Agory) usytuowane sa
nierzadko w Specjalnych Strefach Ekonomicznych.

— Zdobywanie udzialéw w innych mediach regionalnych — chodzi tu o lo-
kalne stacje radiowe, kablowe sieci telewizyjne itp. — a zwlaszcza ogélnokra-
jowych; np. Agora S.A. inwestuje w stacje radiowe, Telewizyjna Korporacja
Partycypacyjna, Internet itp; Zjednoczone Przedsigbiorstwa Rozrywkowe —
wydawca Super Expressu posiada inne pisma, udzialy w 2 sieciach radiowych
itp.; Infor inwestuje w Internet, oferuje zestawy informacji prawno-ekonomi-
cznych na no$nikach elektronicznych, ma wtasng sie¢ kolportazu, przygotowu-
je takze specjalistyczne audycje dla ponad 50 stacji radiowych w kraju —
regionalnych i ogélnopolskich, redaguje fachowe audycje w Polsacie i sieciach
kablowych, przygotowuje wreszcie prawnicze strony w telegazecie.

5. Gratka — czyli strony bezptatnych ogloszen gazetowych, wprowadzone
przez grupe Polskapresse, wyraznie zwigkszaja poczytno$¢ wydan z tymi inse-
ratami; w minionym czasie konkurencyjne gazety wytaczaly gazetom Polska-
presse sprawy sadowe o nieuczciwa konkurencje (m.in. Dziennik Polski versus
Gazeta Krakowska /Polskapresse). Pomyst zamieszczania bezptatnych ogtlo-
szen podchwycili takze inni regionalni wydawcy gazet. Powazng konkurencje
stanowig tu bezplatne tygodniki, adresowane do mieszkaricéw wielkich miast.

6. Koncentracja prasy — wykup tytuléw przez mocniejsze grupy wydawni-
cze / wydawcéw, np. przez grupe Polskapresse oraz Orkle, takze przez rodzi-
my biznes (Michat Sotowow — dwie gazety w Kielcach, radio w Kielcach,
tygodnik Przekréj w Krakowie, finalizowany zakup Zycia Warszawy). Tak np.
Polskapresse, koncentrujac si¢ na prasie regionalnej, sprzedato dziennik spor-
towy Tempo grupie Marquarda, ale zarazem poprzez swojego (do niedawna)
szefa — Franza Xavera Hirtreitera — nabyta Wiadomosci Dnia w Lodzi oraz
Gazete Olsztyriskq w Olsztynie. Gléwnym konkurentem grupy niemieckiej w re-
gionach jest Orkla Media, ktéra w 1999 roku kupita Gazete Lubuskq w Zielo-
nej Gérze, a jesienia 2000 roku Glos Szczeciriski. Obie grupy zagraniczne maja
juz blisko 70-procentowy udziat w sprzedazy tacznego naktadu gazet regional-
nych.
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7. Wykup pism sublokalnych (zwlaszcza na Pomorzu i w Wielkopolsce),
zaréwno przez grupy zagraniczne (zwlaszcza Polskapresse), jak tez przez
inne gazety regionalne (Glos Wielkopolski). Wyraznym przykladem walki o wpty-
wy w regionie jest Wielkopolska (Gazeta Poznariska / Polskapresse versus
Glos Wielkopolski). Polskapresse (Gazeta Poznariska) wykupila nastgpujace
pisma lokalne: Dzieri Szamotulski, Dzieri Wolsztyriski, Dzieri Nowotysko-
Grodziski, Gazeta Sremska, Tydzieri GnieZnieniski, ChodzieZanin i Nowiny
Wrzesiriskie — o lacznym jednorazowym nakladzie (co tydzien) okoto 57
tys. egzemplarzy. Glos Wielkopolski natomiast uzyskat wigksze udziaty w Ty-
godniku Pilskim, Tygodniku Wateckim, Tygodniku Ziotowskim, Tygodniku
Chodzieskim, Tygodniku Czarnkowsko-Trzcianeckim, Wielkopolskim Zagle-
biu, Zyciu Kalisza oraz — ostatnio — mniejszo$ciowe udzialy w Gazecie
Jarocinskiej, Gazecie Pleszewskiej i Gazecie Gostynriskiej. Stale wspdtpra-
cuje takze (wkladkujac pisma do jednego z wydan Glosu) z Gazetq Ko-
Scianiskq, Przemianami Ziemi GnieZnieriskiej, Tygodniem Sremskim, Gto-
sem Szamotulskim 1 Gtosem Wegrowieckim. Trwa takze spor sadowy w spra-
wie Ziemi Kaliskiej; umowe przedwstepna ZK spisata z Glosem Wielkopolskim,
transakcje (za wyzsza kwote) zrealizowata z Polskapresse. Naklady pism lokal-
nych, bedacych wlasnoscig obu konkurentdw, sa podobne. Gtos Wielkopolski od
niedawna wkladkuje do swojego Srodowego wydania wielkopolska mutacje
ogoblnopolskiej gazety Puls Biznesu, ktéra jest drukowana w nowo otwartej
drukarni Glosu.

Poskapresse jest potentatem, jesli idzie o posiadanie pism lokalnych w wo-
jewoddztwie pomorskim (giéwnie pisma bytego Wydawnictwa Arkona, przeje-
tego za dtugi w drukarni Polskapresse). Z wydaniami regionalnymi Dziennika
Battyckiego ukazuje si¢ 18 tygodnikéw lokalnych w wojewddztwie pomor-
skim oraz dwa — w wojewddztwie warminsko-mazurskim. W tym drugim
wojewddztwie, z wydaniami magazynowymi Gazety Olsztyriskiej (wtasno$é F.
X. Hirtreitera, administrowana przez Polskapresse) ukazuje si¢ 11 tygodnikow
lokalnych. Jedyna konkurencja dla Polskapresse na rynku pomorskim jest Wy-
dawnictwo Pomorskie z Tczewa, wydajace kilkanascie pism w regionie oraz
bezplatna gazete typu ,,metro” sprzedawana na stacjach tréjmiejskiej kolej-
ki dojazdowej. Wtasciciel tego wydawnictwa Wojciech Kreft podpisat umo-
we ze spotka Chemiskdr i zamierza stworzyé w catej Polsce system prasy
bezptatnej (w miastach wojewddzkich, a takze powiatowych) — Polska
Prasa Bezplatna.

8. Dalsze umacnianie si¢ — takze w regionach — Gazety Wyborczej.

Sita holdingu Agora to nie tylko najwigkszy nakladowo dziennik z rozbu-
dowanym systemem dodatkéw regionalnych, ale przede wszystkim zyski z re-
klamy; w minionym roku wyliczone na 2/3 warto$ct catlego dochodu prasy
codziennej z tego tytutu. To rozbudowa zawartosci gazety (wkladki, dodatki
itp.) oraz rozwdj monitoringu konkurencji. To wreszcie wspoétpraca z innymi
mediami w celach promocyjnych (zwlaszcza z radiem RMF FM i radiem ZET
oraz inwestycje w przestrzeni multimedialne;j.
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9. Ostabienie w terenie Super Expressu i Zycia (likwidacja niektérych od-
dziatéw).

Przejawem stabszej pozycji tych gazet (zwlaszcza Zycia) jest likwidacja
niektérych mutacji; Super Express zlikwidowat m.in. oddziat 16dzki, Zycie za$
— po poczatkowym rozwoju terenowych stron / mutacji — pozostato jedynie
przy dwéch: Zycie Stolicy oraz Zycie na Fali (Gdarisk).

10. Zmiany w wygladzie i zawartosci gazet.

Wigkszo$¢ gazet dokonata korekt wezesniejszych planéw zdobywania ryn-
ku. Wszystkie prawie zmienilty catkowicie lub czg$ciowo szatg graficzna, czyli
tzw. layout oraz ram6wke, niektére format, a nawet tytul (Gazeta Robotnicza
— Gagzeta Wroctawska, Trybuna Slqska — Trybuna Slaska — Dzier (ale od
grudnia 2000 roku wrécita do poprzedniej nazwy), Dziennik Prawa i Gospo-
darki — Prawo i Gospodarka, itp.). Wszedzie wszed! kolor, ktérego pojawie-
nie si¢ wymusit przede wszystkim rynek reklamowy.

Znacznie rozwingly si¢ dziatania o charakterze promocyjnym, nierzadko
wspélnie z lokalnymi os$rodkami telewizyjnymi i stacjami radiowymi. Reda-
kcje dziennikéw zaczynaja cenié czytelnikéw (dowodzi tego wczesniej wzrost
prenumeraty), organizujac ich w pewnych statych formach (np. klubach czy-
telnikéw lub przyjacidt gazety). Ich cztonkowie korzystaja z rabatéw i znizek
w firmach wspotpracujacych z gazetami, uczestnicza w réznych konkursach
(nagroda jest czgsto prenumerata), korzystaja tez znizek w prenumeracie. Sa
redakcje, ktére promocyjnie obnizaja cen¢ prenumeraty nawet o polowe
(w stosunku do ceny egzemplarzowej).

11. Tylko nieliczne dzienniki nie maja swoich stron internetowych. Nie
tylko duze gazety ogdlnokrajowe, ale takze dzienniki regionalne maja dos¢
dobrze redagowane strony w Internecie. Zawarto$¢ archiwum redakcyjnego
jest takze sprzedawana, jak chocby w Gazecie Wyborczej. Wiele gazet korzy-
sta z mozliwosci kontaktowania si¢ z czytelnikami via Internet, co wzbogaca
zawarto$¢ tych pism.

12. Powstanie nowych wojewddztw spowodowato korekty map wydawni-
czych; niektére gazety przenikaja poza macierzyste regiony, ale nie s to przy-
padki zbyt liczne i owocujace wyraZniejsza sprzedaza na obcym terenie. Jesli
w sasiednich regionach sa gazety tej samej grupy wydawniczej, zazwyczaj
dochodzi do ustaleri w celu nieprzeszkadzania sobie lub dookre§lenia, na jakim
terenie dziennik z sasiedniego wojewddztwa moze si¢ sprzedawaé (vide:
Dziennik Batrycki na Warmii). Pewnym wyjatkiem byt powstaly kilka lat te-
mu dziennik Wiadomosci Dnia w Lodzi wychodzacy poza t6dzkim takze w wo-
jewédztwie mazowieckim, ale od pazdziernika 2000 roku zostat potaczony
z Dziennikiem Battyckim.

13. Nowe pomysty wydawnicze — gazety bezplatne to m.in. projekt wy-
dawnictwa Polska Prasa Bezptatna (gazety wojewddzkie i powiatowe). Projekt
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ten zglosit Wojciech Kreft, wlasciciel Wydawnictwa Pomorskiego, spéice
Chemiskdr (por. www.chemiskor.com.pl, gdzie wyjasniona jest idea czterofi-
larowego przedsigbiorstwa prasowego). PPB ma by¢ wydawnictwem bezptat-
nej prasy codziennej i tygodniowej w catej Polsce.

14. Zmniejsza si¢ liczba dziennikarzy zatrudnionych w prasie codziennej;
dotyczy to zwlaszcza etatowych. W zwiazku z likwidacja i taczeniem sig
dziennikéw zmniejsza si¢ liczba dziennikarzy zatrudnionych w prasie codzien-
nej. Niektérzy z nich, jesli nie odchodza, zatrudniani sa w dodatkach tema-
tycznych, dziatach marketingu (akwizycji), redaguja strony internetowe lub
staja sig tylko wspotpracownikami gazety. W wielu redakcjach dokonuje
si¢ wymiany caltych grup dziennikarzy (vide Gazeta Olsztyriska), stata pra-
ktyka jest zwigkszanie obowiazkdw ,,pisarskich”, przy niezwigkszonych po-
borach. Najtrudniejsza sytuacje maja dziennikarze w miastach, gdzie si¢
ukazuje tylko jedna gazeta lub gdzie gazety nalezg tylko do jednej grupy
wydawniczej.

15. Wewnetrzny obieg publikacji w prasie koncernu (préby Orkli — nie-
udane, préby Polskapresse — udane): gazety Polskapresse dzigki serwerowi
w centrali spétki korzystaja z ciekawych publikacji innych dziennikéw grupy.
Podobne zabiegi mozna zaobserwowac takze w Gazecie Wyborczej; tam jed-
nak ciekawe materialy regionalne i lokalne trafiaja najczg$ciej do giéwnego
wydania gazety.

16. Wspdlne dziatania marketingowe i reklamowe.

Dziatalno$¢ tego typu prowadzona jest w holdingu Agora, a od kilku lat
takze w Polskapresse; w ramach tej spotki istnieje dzial Mediapresse, bedacy
centralnym biurem ogtoszeniowym i reklamowym, obstugujacym takze gaze-
ty, ktére nie naleza do Polskapresse.

Wiasciciele polskich gazet

1. Gazety o zasiegu ogSlnokrajowym

DZIENNIK SPORTOWY — PRZEGLAD SPORTOWY / TEMPO

Po 3 stycznia 1999 roku dokonata si¢ fuzja dwéch tytutéw: Przeglqdu
Sportowego i Tempa; powstal Dziennik Sportowy, na potudniu z podtytutem
Tempo.

Wiascicielem (100%) jest Jorg Marquard Gruppe Ost Presse Holding AG
— w Polsce jego spétka IMG Sport — Publishing sp. z 0.0.

GAZETA WYBORCZA

Wydawca pisma jest Agora SA — spétka gieldowa, ktore akcje zostaly
dopuszczone do obrotu publicznego 8 stycznia 1999 roku. Akcje spotki sprze-
dawane byly w réznych transzach: otwartej, zamknietej — do wybranych in-
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stytucji finansowych, dla matych i duzych inwestoréw oraz serii D, skierowa-
nej do pracownikéw.

Wedtug informacji zarzadu spétki z potowy 2000 roku nastepujacy akcjo-
nariusze maja wigcej niz 5% gloséw na walnym zgromadzeniu udzialowcow:

Agora Holding sp. z 0.0. — 47,8% gloséw (34,5% akcji),

Cox Poland Investmens, Inc. — 12,19% gloséw (12,24% akcji),

Bankers Trust Company — 9,15 % gloséw (14,37 % akcji).

Bankers Trust Company kupit akcje Agory w 1999 roku, na gieldzie, nato-
miast Cox (polska filia jednej z najwigkszych firm medialnych w USA, centra-
la w Atlancie, Georgia) jest udzialowcem Agory prawie od poczatku jej istnie-
nia.

NASZ DZIENNIK

Jest to jedna z najmtodszych gazet na polskim rynku prasowym, pierwszy jej
numer ukazat si¢ 29 stycznia 1998 roku. Jest tez jedynym dziennikiem ,,0 orien-
tacji katolickiej”. Poza wydaniem ogélnokrajowym ma mutacj¢ ,,Nasz Dzien-
nik w Malopolsce”. Wydawca gazety jest SPES sp. z o.0., wlascicielem za$§
fundacja ,,Nasza Przyszio$¢”, zwiazana z Radiem Maryja.

PRAWO I GOSPODARKA

Ten dziennik finansowy grupy wydawniczej INFOR powstaty w roku 1997,
w przeszlos$ci podlegal modyfikacjom tre§ciowym, zmianom formuly i ty-
tutu. Dostarcza swoim czytelnikom aktualnych informacji gospodarczo-pra-
wnych z kraju i zagranicy, zamieszcza analizy i prognozy wydarzen na rynku
finansowym oraz serwisy gietdowo-finansowe. Wiascicielem gazety jest Ry-
szard Piedkowski.

PULS BIZNESU

Dziennik ten (zawartos$¢: biznes, ekonomia, finanse) powstal w styczniu
1997 roku. Jego wytacznym wiascicielem jest szwedzka grupa medialna rodzi-
ny Bonnier (w Polsce sa ponadto wspdtwydawcami Super Expressu). Polska
filia koncernu — wydawca gazety to Bonnier Business Polska sp. z 0.0.

RZECZPOSPOLITA

Poczatkowo wilasnosé grupy Socpresse Roberta Hersanta i PPW ,,Rzeczpo-
spolita”. Nastepnie udziaty Hersanta w Rzeczpospolitej (w 1996 roku) odkupi-
ta Orkla Media (51% udzialéw za 46 min $). W kolejnych latach Orkla zaczeta
robi¢ takze interesy na Wschodzie: w 1998 roku kupita na Litwie Kauno Diena
(100% udzialéw) oraz zdobyla 50-procentowe udzialy w dwdéch gazetach
ukrainskich: Industrialnoje ZaporoZje (obwdd zaporoski) oraz Vysokij Zamok
we Lwowie. Dla koordynacji dziatan medialnych w Europie Srodkowo-
Wschodniej powstata spétka Orkla Press AS. Poza Rzeczpospolitq Orkla po-
siada udziaty w 12 polskich dziennikach regionalnych.

SPORT
Wydawca gazety jest Marquard Press SA, ale wlascicielem tytutu spét-
dzielnia dziennikarzy ,,Sportu”. Mimo kilkakrotnych zapowiedzi spétdzielnia
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nie podjeta decyzji o sprzedazy prawa do wydawania tytulu szwajcarskiej
grupie wydawniczej.

SUPER EXPRESS

Wydawca gazety jest Media Express sp. z 0.0., za§ wlascicielami — po
potowie — Zjednoczone Przedsigbiorstwa Rozrywkowe oraz Tijdings AB Ma-
rieberg (grupa wydawnicza rodziny Bonnier, najwigkszego wydawcy prasy
w Szwecji).

TRYBUNA

Wydawca i wilascicielem jest polskie konsorcjum ,,Ad Novum” sp. z 0.0,
ktérego gléwnym udzialowcem jest Anna Turska; udzialy w spétce ma takze
Dariusz Przywieczerski.

ZYCIE

Wydawca dziennika jest Dom Wydawniczy ,,Wolne Stowo” SA.

Udziatowcami spéiki sa Heinrich Ruhl (Ruhl International) — 18,35%,
Wojciech Mikulecki — 18,35%, Tomasz Wolek — 0,13% oraz Chemiskdr SA
—63,17%.

Uwaga! W spisie nie ujgto gazet specjalistycznych o niewielkich nakta-
dach.

2. Gazety regionalne

2.1 Grupa Orkla Media (stan posiadania: gazety + drukarnie)
% udzialow

Stowo Polskie (Wroctaw) 50,0
Wieczor Wroctawia 97,0
Drukarnia SEOWO-DRUK Wroctaw 100,0
Gazeta Wspdtczesna (Bialystok) 49.0
Kurier Poranny (Biatystok) 100,0
Drukarnia — Edytor Druk Biatystok 100,0
Nowiny (Rzeszéw) 36,0
Gtos Koszliniski/Glos Stupski 38,5
Glos Pomorza (Koszalin) 100,0
Glos Szczeciriski 100,0
Gazeta Pomorska (Bydgoszcz) 100,0
Dziennik Wieczorny (Bydgoszcz) 100,0*
Drukarnia — Gazeta Pomorska — Media Bydgoszcz 100,0
Dziennik Wschodni (Lublin) 62,7
Nowa Trybuna Opolska 33,8
Drukarnia Pro Media Opole 100,0
Gazeta Lubuska (Zielona Goéra) 100,0
Drukarnia Lubpress Zielona Géra 100,0

* (posrednio, przez wydawnictwo ,,Gazeta Pomorska Media”)
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Orkla posiada takze drukarnie w Poznaniu oraz w Warszawie (DOP ,,War-
szawa Print”.)

2.2. Grupa Polskapresse sp. z 0.0. (Verlagsgruppe Passau w Polsce)

(Stan posiadania — gazety + drukarnie)
% udziatéw

Dziennik Battycki (Gdarisk) 100%
Wieczor Wybrzeza (Gdanisk) 100%
Centrum Prasowo-Poligraficzne Gdarisk 86%
Drukarnia PNP w Pruszczu Gdarnskim 100%
Dziennik Zachodni (Katowice) 100%
Trybuna Slgska — Dzieri (Katowice) 76%
Gazeta Krakowska 100%
Centrum Prasowo-Poligraficzne Krakéw 86%
Krakowska Drukarnia Prasowa ,,Drukpress” 100%
Dziennik £.odzki 100%
Express llustrowany (L.6d7) 100%
Wiadomosci Dnia (obecnie z Dziennikiem £.6dzkim) 100%
Drukarnia Assico 100%
Gazeta Olsztyriska — Hirtreiter* 100%
Offsetowa Drukarnia Prasowa jw. 100%
Gazeta Poznariska 95%
Drukarnia Poznariska sp. z 0.0. 23%
Drukarnia Prasowa (nowa) 100%
Gazeta Wroctawska 100%
Drukarnia Prasowa DW GR 100%
Dziennik Polski (Krakow) 25%

., TELE MAGAZYN” (Warszawa) PNP + DEUTSCHER SUPPLEMENT
VERLAG GmbH (Bertelsmann) wktadka do gazet PNP i innych (15)

* W wywiadzie prasowym F. X. Hirtreiter stwierdzil, ze Gazete Olsztyriskq
kupit dla wnuka. Gazeta jest administrowana przez Polskapresse.

2.3. Pozostale gazety regionalne

Express Bydgoski wraz z mutacja Express Inowroctawski — wiasciciel:
Rheinisch-Bergische Verlagsgesellschaft GmbH (Diisseldorf, Niemcy) —
100%; w Niemczech m.in. wiadciciel duzej gazety regionalnej Rheinische
Post.

Echo Dnia — Echo Investment — Michal Sotowow, 100%, Kielce.

Stowo Ludu — Echo Investment — Michat Sotowow, 100%, Kielce.

Kurier Szczeciriski — Szczeciniska Spoétdzielnia Wydawnicza ,,Kurier —
Press”.
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Gtlos Wielkopolski — Oficyna Wydawnicza ,,Glos Wielkopolski” (kap. za-
graniczny, holenderska spétka Centrex Press — 42,5%),). W stosunku do sytu-
acji sprzed roku zmienit si¢ uktad wlasnosciowy. Po wycofaniu udziatéw
przez ,,Solidarno$¢” Wielkopolska, polskimi wspétwtiascicielami sa: Piotr
Voelkel — 31%, red. naczelny Glosu i prezes sp6tki Marek Przybylski —
14%, spotka Koral — 12%, Spétdzielnia Dziennikarska — 0,5%). Oficyna jest
wiascicielem oddanej w tym roku drukarni prasowej, w 1/3 udzialowcem ,,sta-
rej” Drukarni Poznanskiej, wspotudziatowcem dwdch stacji radiowych oraz
lokalnej TV kablowej, a takze wilascicielem Wyzszej Szkoty Nauk Humanisty-
cznych i Dziennikarstwa. Wykupita takze (w wigkszosci przypadkéw w cato-
$ci) prawo wilasnosci do 11 pism lokalnych w Wielkopolsce, a stale wspétpra-
cuje z 6 innymi (umieszczajac te tytuly jako wktadki do jednego z wydasd
Glosu).

Gtos Wybrzeza z mutacja Glos Elblqga — Wydawnictwo Delta Press, postrze-
gane jako wydawnictwo o orientacji lewicowe;j.

Hlustrowany Kurier Polski (Bydgoszcz) — Wydawnictwo Orbi sp. z o0.0.
(wedtug poufnych informacji zwiazane z zakonem redemptorystow).

Kurier Lubelski — Wydawnictwo ,,Multico” (wtasciciel: Zbigniew Jaku-
bas, 100%).

Super Nowosci (Rzesz6w) — Oficyna Wydawnicza ,,Press Media” sp. z o0.0.
(wlasciciel: Roman Oraczewski — 100%).

Zycie Warszawy — do niedawna Multico Press (Zbigniew Jakubas, 100%),
ale jesienia 2000 roku, wraz z tygodnikiem Kulisy, sprzedane zostato Michato-
wi Sotowowowi (kieleckiemu biznesmenowi, wlascicielowi m.in. Stowa Ludu,
Echa Dnia, Przekroju i stacji radiowej TAK w Kielcach). Wydawca Zycia jest
obecnie PROPEN sp. z 0.0., ktdrej wlascicielem jest M. Sotowow.

4. Inne wazniejsze gazety lokalne

Dziennik Informacyjny ABC (Leszno) — Leszczyniska Oficyna Wydawni-
cza sp. Z 0.0.

Nowosci — Spoéldzielnia Dziennikarsko-Wydawnicza ,,Oficyna Toruiska”
(posiada mutacjg: Nowosci Grudzigdzkie)

Ziemia Kaliska — Dziennikarska Spétdzielnia Pracy ,,Ziemia Kaliska”;
w trakcie przejmowania przez Polskapresse / Gazete Poznariskq, w sporze
sadowym z Glosem Wielkopolskim, ktéry zawarl z Ziemiq Kaliskq umowe
przedwstepna w sprawie kupna tytutu.

Zycie Czestochowy — Multico Press (Zbigniew Jakubas)
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NAKLADY I SPRZEDAZ GAZET W POLOWIE 2000 ROKU

Uwaga! Zamieszczone dane pochodza z biuletynu Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy. Niektére dane,
oznaczone znaczkiem (r) pochodza z redakcji, kidre nie naleza do ZKDP. W przypadku Dziennika Wieczornego
podali$my: naktad DW z wktadkowana Gazetq Pomorskq— cztery razy w tygodniu/ samodzielnym wydaniem

w piatek
Tytuly Naktad Rozpowszechnianie
Dzienniki regionalne
Dziennik Battycki 88477 73 026
Dziennik £6dzki 47 696 36 643
Dziennik Polski 98 678 74 141
Dziennik Wieczorny (r) 3400 /25000 3200/21200
Dziennik Wschodni 35582 26 635
Dziennik Zachodni 139515 104 577
Echo Dnia 45292 34364
Express Bydgoski (r) 48 000 39 360
Express Ilustrowany 108 768 79 500
Gazeta Codzienna Nowiny 54 117 39182
Gazeta Krakowska 61996 44 842
Gazeta Lubuska 72324 56719
Gazeta Olsztyriska 46 355 35206
Gazeta Pomorska 125520 108 242
Gazeta Poznariska 74799 52 813
Gazeta Wroctawska 49 451 33382
Gazeta Wspétczesna 30016 22078
Glos Koszaliriski / Stupski 39125 31019
Gtos Pomorza 38 180 27 194
Gtos Szczecinski 34 927 22 608
Gtos Wielkopolski 101 256 66 361
Glos Wybrzeza (r) 55000 52250
Ilustrowany Kurier Polski (r) 20900 14 630
Kurier Lubelski 38 884 23536
Kurier Poranny 27 095 20 813
Kurier Szczecinski 50 654 38 562
Nowa Trybuna Opolska 49 405 35762
Stowo Ludu 29 102 20 147
Stowo Polskie 44 663 29319
Super Nowosci 31710 20300
Trybuna Slaska — Dzieii 102 368 71337
Wiadomosci Dnia 44 380 33256
Wieczér Wroclawia 36 465 24 367
Wieczér Wybrzeza 43 027 34 205
Zycie Warszawy (1) 36 700 21700
Nowosci (r) 51750 37260
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Tytuly Naklad Rozpowszechnianie
Dzienniki ogélnopolskie
Dziennik Sportowy 150957 91375
Gazeta Wyborcza 579 590 457479
Nasz Dziennik (r) 185 000 129 500
Parkiet 31077 15 849
Prawo i Gospodarka 34 166 22208
Puls Biznesu 39154 22 282
Rzeczpospolita 262 502 204 789
Sport 36 696 20 268
Super Express 488 560 379 163
Trybuna 98 776 49315
Zycie 97 091 49 847




Zeszyty PRASOZNAWCZE

Krakéw 2000 R. XLHI, nr 3—4 (163-164)

LUCJAN MIS

PROBELMY SPOLECZNE
W SERWISACH INFORMACYJNYCH
»JEDYNKI” I TVN

Pos’réd wielu funkcji, ktére petni telewizja, na uwage zastuguje posrednic-
two w definiowaniu i rozwiazywaniu probleméw spotecznych. Z przeka-
z6w telewizyjnych opinia publiczna dowiaduje si¢ o wydarzeniach, ktére sa
przejawami zagrozenia warunkéw bytu, niesprawiedliwo$ci w dostepie do za-
sobow, rozbieznosci miedzy standardami a rzeczywistoscia, czyli problemami
spolecznymi.

Czy polskie stacje telewizyjne uczestnicza w ujawnianiu réznorodnych
kwestii spolecznych i radzeniu sobie z nimi? Jesli nadawcy programéw rze-
czywiscie si¢ w to angazuja, jak to robig i w jakim zakresie? Oto pytania, na
ktére bede starat sig¢ odpowiedzie¢ w artykule, opartym na danych empirycz-
nych. Na poczatek zaprezentuj¢ definicje problemdéw spotecznych i sposéb
konstrukcji listy najwazniejszych obecnie kwestii socjalnych. Nastgpnie przed-
stawi¢ wyniki badan nad obecnoscia tej problematyki w serwisach informacyj-
nych pierwszego programu Telewizji Polskiej (,,Wiadomosci”) i telewizji TVN
(,,Fakty”). W konkluzji zajme si¢ udzialem takiego srodka masowej komunika-
cji, jak wiadomosci telewizyjne, w definiowaniu i pokonywaniu probleméw.

Definicje problemu spotecznego

Istnieje wiele réznych definicji problemdw spotecznych. Oto kilka przykta-
déw. Klasycy socjologii, jak William F. Ogburn czy Robert i Helen Lyndowie
definiowali problem spoleczny jako opdZnienie kulturowe. Niedopasowanie
migdzy sfera materialna a niematerialna, mi¢gdzy zmiang technologiczng a ist-
niejacymi warto$ciami i instytucjami to jedna z pierwszych hipotez wyjasnia-
jacych istnienie probleméw spotecznych (Gusfield, 1984).
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Inna definicja, autorstwa Roberta K. Mertona, do dzi§ zachowuje warto$¢.
Merton (1961) wskazal na sze$¢ powiazanych ze soba kryteridw uznania dane-
go zjawiska za problem spoleczny. Stwierdzil réwniez, ze w badaniu proble-
moéw spolecznych wazne jest uwzglednienie aspektu i obiektywnego, i subie-
ktywnego. Merton stworzyt rowniez wygodna typologi¢ kwestii spotecznych.
Wyodrebnit jawne, falszywe, ukryte problemy spoteczne oraz normalny stan
spoleczenistwa (za: Gorlach, 1996). Wtedy, kiedy specjalisci i ,,zwykli ludzie”
uznaja co$ za problem spoteczny, to mamy do czynienia z jawna kwestia
socjalna. W badaniach wiasnych, ktére beda referowane pézniej, uwzglednio-
no ten wilasnie rodzaj probleméw, jawnych, co do ktdrych istnieje konsens
miedzy opinia publiczna a ekspertami.

Wedtug Ronalda W. Marisa (1988, s. 34) problemy spoteczne to ,,0gélne
wzory zachowania albo warunki spoleczne, ktdre sa postrzegane jako zagroze-
nie dla spoteczenstwa przez znaczna liczbg oséb, wptywowe grupy albo chary-
zmatyczne jednostki i ktére mozna rozwiazaé lub poprawi¢”. Maris kladzie
nacisk na zagrozenie, ktére moze by¢ postrzegane przez aktoréw indywidual-
nych jak i zbiorowych. Podobnie jak Merton, jest zwolennikiem taczenia po-
dejscia obiektywistycznego z subiektywnym. Z kolei Malcolm Spector i John
I. Kitsuse, czotowi reprezentanci konstrukcjonizmu, okreslaja problem spote-
czny jako ,dziatania jednostek lub grup, domagajacych si¢ uznania swoich
krzywd i zadan w odniesieniu do pewnych, przypuszczalnych warunkéw (zy-
cia)” (Spector, Kitsuse, 1977, s. 296). W poréwnaniu z przedstawicielami
innych perspektyw teoretycznych (np. konfliktu wartosci, naznaczania, kryty-
cznej), konstrukcjonisci ktada szczegdlny nacisk na funkcje Srodkéw masowe-
go przekazu w rozwiazywaniu problemow spotecznych. James A. Holstein i Ga-
le Miller (1997, s. XV) pisza: ,,By¢ moze najbardziej jawnym miejscem, gdzie
mozna spotka¢ opracowywanie probleméw spotecznych, sa media — telewi-
zja, radio, prasa, filmy, muzyka popularna i tysiace innych form wyrazu kultu-
ry popularnej. Te Zrédta codziennie dostarczaja nam przyktadéw, jak kategorie
kulturowe i logiczne moga by¢ zastosowane do konkretnych aspektéw zycia
codziennego w celu konstruowania probleméw spotecznych”. Zwolennicy tej
perspektywy teoretycznej rozrézniaja pierwotne i wtérne tworzenie zadan
(skarg). To pierwsze wystepuje wtedy, kiedy jednostki lub grupa prébuja
zwr6ci¢ uwage na jakie$ zagadnienie. Wtérne tworzenie zadan polega na roz-
powszechnieniu tych pretensji i skarg przez §rodki masowego komunikowania
lub formy kultury masowej. Joel Best (1997, s. 74) twierdzi, ze ,,Srodki maso-
wego przekazu nie przekazuja po prostu zadan, one je przektadaja i przeksztat-
caja. Media sa wtérnymi wytwdrcami Zqdan (skarg)”.

Best swoje stwierdzenia udokumentowat na przykiadzie analizy materialéw
o zagrozeniu dzieci (wykorzystanie seksualne, bicie, zaginigcia, pornografia
dziecigca) w przekazach filmowych kilku wielkich stacji telewizyjnych USA.
Kierujac si¢ schematem Besta (1997), sprébuj¢ opisa¢ ,retoryke” uzywana
przez serwisy informacyjne dwéch wielkich, polskich stacji telewizyjnych (TVP1
i TVN) wobec jawnych probleméw spotecznych od listopada 1999 do lipca
2000. Zgromadzony material obejmuje 100 pomiaréw (nagran gléwnych wy-
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dan ,,Wiadomos$ci” i ,,Faktéw”) w okresie 202 dni, czyli prawie 50% wszy-
stkich serwiséw wiadomosci w tych o§miu miesiacach.

Lista probleméw spotecznych

Zagrozenia i niedostatki w zyciu zbiorowym zmieniaja si¢ w czasie.
W przesztosci takie problemy, jak uprzywilejowanie cztonkéw PZPR, niedo-
bér débr konsumpcyjnych (przede wszystkim zZywnos$ci) czy niski etos pracy
miaty pierwszorzedne znaczenie, a obecnie prawie zupetnie stracity na wazno-
$ci*. Po 1989 r. pojawily si¢ inne kwestie spoteczne, takie jak bezrobocie,
bieda, przestgpczo$¢, ktére zostaly uznane za podstawowe dolegliwosci no-
wych czaséw. W innych spoleczenstwach sytuacja wyglada podobnie. Leon H.
Ginsberg (1996) stwierdza w odniesieniu do USA: ,,Prezydent John F. Kenne-
dy uwazal, ze wielkim problemem spolecznym jest brak migsa w diecie Ame-
rykanéw o niskim dochodzie. W latach 90. amerykariska dieta zawierajaca
zbyt duzo miegsa (z powodu tluszczu i cholesterolu) jest uwazana za problem
spoteczny. Brak ¢wiczeri fizycznych jest takze obecnie postrzegany jako prob-
lem spoteczny, a w latach 60. nie traktowano tego jako problemu”. Zmiany
w okre$laniu pewnych zjawisk spotecznych jako probleméw do rozwiazania
widoczne sa np. w poréwnaniu zestawow sporzadzonych przez Ezr¢ T. Towne’a
w 1917 r. i Johna E. Farleya w 1992 roku (Mi$, 1997).

W budowaniu zbioru najwazniejszych probleméw spotecznych postuzytem
si¢ typologia Mertona (1996). Lista jawnych kwestii socjalnych powstata na
podstawie poréwnania dwéch zestawdw ocen: opinii publicznej i profesjonali-
stow. Ekspertami byli pracownicy naukowi Instytutu Socjologii UJ (10 oséb,
zréznicowanych pod wzgledem pici, wieku, specjalizacji itp.), ktérzy odpo-
wiedzieli na pytanie o najwazniejsze aktualne problemy spoteczne. Z kolei
opinie ,,zwyktych ludzi” zostaly zaczerpnigte z wynikéw sondazy OBOP
i CBOS. W rezultacie kompilacji tych dwdéch zestawéw ocen powstata zamie-
szczona nizej lista. Jej ograniczeniem jest subiektywny wybdr miejsca pew-
nych probleméw ze wzgledu na trudno$¢ w ocenie wagi sadéw eksperckich
i sadéw opinii publicznej.

Lista jawnych problemow spotecznych (uznanych przez ekspertéw i opinig
publiczna):

1. Bezrobocie,

2. Przestepczosd, zagrozenie zycia i zdrowia,

3. Bieda, ubdstwo,

4. Stan systemu edukacji,

* Jak wynika z badafi OBP z lat 1983 i 1984, hierarchia zagrozeii 6wczesnie odczuwanych przez Polakéw
przedstaweiala si¢ nast¢pujaco: 1. alkoholizm, 2. zatrucie §rodowiska, 3. wojna, 4. upadek obyczajéw,
5. narkomania, 6. anarchia, 7. n¢dza, 8. wojna domowa, 9. gtéd, 10. epidemie, 11. terroryzm, 12. bezrobocie.
T. Goban-K1as: Lgkiinadzieje Polakéw w Swietle badari panelowych 1983 i 1984. Zeszyty
Prasoznawcze 1985, nr 2, s. 5-26. (Przyp. red.)
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5. Restrukturyzacja gospodarki,

6. Dezorganizacja zycia codziennego,

7. ,,Kwestia chtopska” (problemy wsi i rolnictwa),
8. Sytuacja mieszkaniowa,

9. Polityka prorodzinna,

10. Funkcjonowanie stuzby zdrowia,

11. Alkoholizm, narkomania,

12. Inne (przemoc, satanisci).

Serwisy informacyjne ,,Jedynki” TVP i TVN

Sposrdd tysigcy form przekazu kultury masowej, w ktérych opracowuje si¢
problemy spoleczne, wybralem serwisy informacyjne dwdch wielkich stacji
telewizyjnych. Obszerne uzasadnienie tego wyboru zawarte jest w innym miej-
scu. Tu nalezy stwierdzié, ze ,,Wiadomosci” TVP 1 to program masowo ogla-
dany. Od listopada 1999 do lipca 2000 r. ,,Wiadomos$ci” gromadzity przecigt-
nie siedmiomilionowa widowni¢ (Srednia ogladalnosci dla populacji polskiej
powyzej 4 roku zycia to 6,7 mln). W tym okresie ,,Wiadomosci” lokowaly si¢
najczesciej na szostym miejscu posrdd programoéw o najwigkszej widowni, czasa-
mi wyprzedzajac ,, Teleexpres” (TNS OBOP, Telemetria 1999--2000). Wydaje
si¢ prawdopodobne, ze gldéwne wydanie serwisu informacyjnego ,.Jedynki”
(godz. 19:30) bylo, w okresie badan, dla wigkszosci Polakéw najwazniejszym
Zrédtem informacji o problemach spotecznych. Inne programy, np. ,,Monitor
Wiadomo§ci”, ,,Sprawa dla reportera”, ,,Czas na dokument”, bardziej anality-
cznie i obszernie informuja o pewnych niekorzystnych zjawiskach spotecz-
nych, lecz ,,Wiadomosci” maja w pordéwnaniu z tymi programami znacznie
wicksza publiczno$¢.

Gléwne wydanie ,,Faktow” (godz. 19:00) ustepuje ,,Wiadomosciom” pod
wzgledem wielkosci widowni, natomiast bliskie jest widowni ,,Panoramy”.
,,Fakty” 53 produktem prywamej stacji teleWAZane] TVN (zazwyczaj znajduje
si¢ ona na piatym miejscu pod wzgledem zasiggu stacji teleWJZanych w Pol-
sce, za TVP1, TVP2, Polsatem i telewizja regionalna) i chca sie wyraZnie
r6znié od serwisu informacyjnego telewizji publiczne;.

Na poczatku tego roku ,,Fakty” i ,,Wiadomosci” prowadzily ,,wojng na wyniki
badar telemetrycznych”. Jej przejawem bylo podanie przez prowadzacego glow-
ne wydanie ,.Faktéw” 3 lutego 2000 r., iz maja one wigksza ogladalnos¢ niz
,»Wiadomosci”. ,,Wiadomosci” odpartly atak, stwierdzajac, ze ,,Fakty” nie podaty
prawdy na temat ogladalnosci oraz przytoczyly dane OBOP i AGB Polska. Bez
watpienia jednak, w liczbach bezwzglednych, widownia ,,Wiadomosci” byla zna-
cznie wigksza niz ,Faktéw”, poniewaz obszar nadawania TVN byt o potowe
mniejszy niz telewizji publicznej (optacanej z abonamentu obywateli). Rating
wielkosci widowni dla ,,Wiadomosci” wynosit w okresie badan okoto 20%, za$
dla,,Faktéw” okoto 7% (www.tvn.pl/fakty, 2000).


http://www.tvn.pl/fakty

MATERIALY 153

Problemy spoteczne w ,, Wiadomosciach” i ,, Faktach”. Analiza iloSciowa

Azeby odpowiedzie¢ na pytanie, czy serwisy informacyjne przekazuja wia-
domosci na temat kwestii spolecznych, dokonano socjologicznej analizy za-
warto$ci materiatu filmowego (Goban-Klas, 1999). Posréd wielu rodzajéw
wiadomosci (wydarzenia polityczne, praca cial ustawodawczych, klgski zy-
wiotowe, wypadki komunikacyjne, ciekawostki kulturalno-turystyczne itp.) zi-
dentyfikowano wiadomosci odnoszace si¢ do ré6znych etapéw konstruowania
probleméw spotecznych i radzenia sobie z nimi. W ,,Faktach” wiadomosci te
stanowity niecate 10% ogétu informacji, w ,,Wiadomosciach” za$ prawie 8%.
Na ponad 2700 komunikatéw o ré6znych wydarzeniach, wyemitowanych przez
gtéwne wydania serwiséw informacyjnych TVP 1 1 TVN, w okresie 200 dni
prawie co jedenasta dotyczyla kwestii spolecznych (por. tabela 1). Obywatele
zatem sa informowani przez telewizj¢ o trudnych zagadnieniach, przed ktéry-
mi stoi kraj.

Tabela 1. Liczba wiadomosci ogétem i wiadomosci o problemach spolecznych
w programach stacji telewizyjnych TVP1i TVN od 9 listopada 1999 do 20 lipca 2000 r.

Liczba wiadomosci Liczba wiadomosci Wiadomosci na temat
(ogo6lem) o problemach spot. probleméw spot. w %%
FAKTY TVN 1255 120 9,6
WIADOMOSCI TVP1 1406 112 8,0
OGOLEM 2661 232 8,7

Zrédlo: badania wlasne

Tabela 2 pokazuje, jak czesto poszczegdlne kwestie socjalne byty prezen-
towane w serwisach informacyjnych. Okazalo sig, Zze najwigcej uwagi poswig-
cono wydarzeniom kryminalnym. Przestgpczos$¢ jako problem spoteczny zna-
lazta swoista nadreprezentacje w telewizyjnych serwisach (por. tab. 2). W zna-
cznie mniejszym stopniu media ukazywaly trudnos$ci w funkcjonowaniu stuzby
zdrowia, problemy restrukturyzacji gospodarki i transportu oraz dezorganiza-
cje codziennego zycia obywateli (brak kontroli spotecznej, zachowania ano-
mijne). Takie problemy, jak bezrobocie czy ubdstwo, umieszczone bardzo
wysoko przez respondentéw sondazy na skali probleméw spotecznych, byty
stosunkowo mato obecne w wiadomosciach telewizyjnych. Latwo zauwazy¢
proces okres§lany jako ,wtérne wytwarzanie zadan” (secondary claims-ma-
king), czyli opracowywanie przez wytworce przekazu (telewizje) trudnych
spotecznie kwestii. R6zne postaci przestgpczosci sa ,,foto-" lub ,telegeniczne”
(np. pieniadze, policja, sprawcy przestgpstw, samochody, bron, antyterrorysci
itp.). Z tego wzgledu informacje na temat wszystkich innych probleméw so-
cjalnych nie zajmuja tyle miejsca co wiadomosci o problemie przestgpczosci.

Warto zauwazy¢ pewne réznice pomiedzy ,,Faktami” a ,,Wiadomosciami”
w prezentacji kwestii socjalnych. Serwis TVN preferowat podawanie wiado-
moéci na temat przestgpstw oraz alkoholizmu i narkomanii. Serwis TVP 1
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przedstawil wigcej komunikatéw na temat funkcjonowania systemu ochrony
zdrowia publicznego (gtéwnie reformy stuzby zdrowia) i niskiego poziomu
zycia (ubéstwa). Dobdr tematéw z zakresu kwestii socjalnych przez dziennika-
rzy prowadzacych serwisy wiadomosci zgodny jest z ogélnym profilem na-
dawcy. Telewizja prywatna czeéciej prezentowala takie tematy, jak przestep-
czo$¢, przemoc, uzaleznienia, zwiazane z ideologia kapitalistyczna (indywi-
dualistyczna), a telewizja publiczna — takie, jak bieda, stan edukacji czy
stuzby zdrowia, zwiazane z ideologia panstwa opiekuriczego (systemowa).

Tabela 2. Liczba jednostek informacji o problemach spotecznych w serwisach wiadomosci TVP1
i TVN od 9 listopada 1999 do 16 czerwca 2000 r.

FAKTY WIADOMOSCI
Przestepczos$é 70 54
Funkcjonowanie stuzby zdrowia 6 12
Restrukturyzacja gospodarki 8 8
Dezorganizacja zycia codziennego 8 6
Alkoholizm, narkomania 8 2
Bieda, niski standard zycia 3 6
Problemy chiopstwa i wsi 2 3
Bezrobocie 2 3
Stan o§wiaty i edukacji 1 5
Sytuacja mieszkaniowa 0 1
Polityka prorodzinna 0 1
Inne (przemoc, satanisci) 8 S
RAZEM 116 106

Zrédto: badania wlasne

Problemy spoteczne w ,, Wiadomosciach” i ,, Faktach”. Analiza jakosciowa

Analiza zawarto$ci wypowiedzi dotyczy dwéch probleméw. Pierwszy z nich
to potoZenie w okresie mrozéw o0s6b bardzo biednych, najczesciej bezdo-
mnych, samotnych i naduzywajacych alkoholu. Wczesna fala zimy w paz-
dzierniku i w listopadzie 1999 r. spowodowata $mier¢ 26 oséb. Media zajety
sie tym problemem i umiescity go w czotléwce wiadomosci prezentowanych
w czasie gtéwnego wydania serwisu. Druga wypowiedZ dotyczy dziatan bez-
robotnych, ktérzy w kwietniu 2000 r. zorganizowali, przy pomocy OPZZ,
pikiety wok6t urzedéw wojewddzkich i domagali si¢ poprawy swojej sytuacji.
Wiadomosci o tych protestach réwniez zostaly umieszczone na poczatku ser-
wiséw informacyjnych TVNiTVP 1.

Jako$ciowa analiza tych wypowiedzi (zob. Aneks, tabele 3 i 4) pozwala
sformutowad nastgpujace uwagi. Problemy spoteczne znalazly adekwatne od-
zwierciedlenie w przekazach medialnych. Wczesniej Smier¢ bezdomnych zo-
stala zauwazona przez ,,Fakty”, lecz material ,,Wiadomosci” byl obszerniejszy
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(przedstawiono wigcej placéwek, miast i stron zaangazowanych w te sprawe).
Dziennikarze przedstawili funkcjonowanie réznych instytucji powotanych do
pomocy bezdomnym i samotnym, przy czym relacja ,,Wiadomosci” byta bar-
dziej krytyczna w stosunku do systemu pomocy i niekonkretna, za$ relacja
,Faktow” byla bardziej rzeczowa. Podobne formy rozwiazania byty propono-
wane przez tworcow programéw, mianowicie rozwdj schronisk dla bezdo-
mnych. Telewizja publiczna potozyta silny nacisk na zadeklarowane przez
rzad finansowe wsparcie dla organizacji pozarzadowych zajmujacych si¢ opie-
ka nad ofiarami zimy.

Relacje TVN i TVP 1 z pikiet zorganizowanych przez bezrobotnych 11
kwietnia byly obszerne i wszechstronne. Protestujacy i przedstawiciel rzadu
mieli szans¢ wypowiedzi, natomiast nie zostali dopuszczeni do gtosu przedsta-
wiciele innych sit politycznych (opozycja, OPZZ) oraz adresaci protestow
(urzednicy wojewddzcy). Znamienne bylo zaakcentowanie przez telewizje
publiczna, na samym poczatku wiadomosci, spokojnego przebiegu protestéw
oraz prezentowanie oficjalnego stanowiska rzadu w kwestii bezrobocia. Cho-
dzi o polityke wzrostu gospodarczego jako sposobu rozwiazania problemu
bezrobocia. Z kolei ,,Fakty” podkreslity znaczenie rozméw miedzy stronami
(bezrobotnymi obywatelami a agendami panstwa) dla rozwiazania tego proble-
mu. Nalezy zwrécié uwage na bogatszy materiat ilustrujacy zjawisko bezrobo-
cia w ,,Faktach” (dynamika i geografia zjawiska).

Uwagi koricowe

Zgromadzony material, zawierajacy 100 pomiaréw, czyli 50% ogdtu wy-
emitowanych serwiséw wiadomosci od listopada 1999 r. do lipca 2000 r.,
pozwala na sformutowanie kilku wnioskéw.

Po pierwsze, stacje telewizyjne prezentuja w serwisach informacyjnych ma-
terialy o aktualnych krajowych jawnych kwestiach spotecznych. W ten sposéb
posrednicza w definiowaniu i rozwiazywaniu tych kwestii.

Po drugie, zaprezentowane materialy maja charakter pluralistyczny. Tele-
wizje prezentuja stanowiska réznych stron zaangazowanych w dana kwestie,
w réznorodny sposéb.

Po trzecie, wystepuja réznice migdzy przekazem telewizji publicznej i nie-
publicznej. Réznice te zostaly przeze mnie oméwione w innym artykule (Mis,
w druku). Prezentacja probleméw spotecznych przez telewizj¢ publiczng zwia-
zana jest z przedstawieniem stanowiska wladz (rzadu, jego agend) i ideologii
panstwowej oraz og6lna krytyka (bez wskazywania podmiotéw odpowiedzial-
nych za stan rzeczy) funkcjonowania instytucji. Telewizja niepubliczna poka-
zywata problemy spoleczne w sposéb bardziej szczeg6lowy (wigksza fakto-
grafia: dane ilo§ciowe, wykresy), optymistyczny i spersonalizowany.
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Tabela 3. Poréwnanie formy i tresci przekazu na temat sytuacji bezdomnych w okresie mrozéw

FAKTY

WIADOMOSCI

FORMA

Dzieri emisji i miejsce informacji

21 listopada 1999 r. (dziefi
wczesniej niz ,,Wiadomosci”),
druga wiadomosé w kolejnosci

22 listopada 1999 r., (dzieni
pdZniej niz ,,Fakty”), pierwsza
wiadomo$¢ w kolejnosci

Kto jest pokazywany

Redaktor prowadzacy dziennik,
reporter, bezdomny z schroniska,
komisarz Komendy Gléwnej
Policji

Redaktorka prowadzaca
dziennik, reporterzy (3 osoby),
bezdomny z dworca, rzecznik
prasowy rzadu, przedstawiciele
Markotu (2 osoby)

Relacja obraz — przekaz stowny

Spdjnosé

Rozbieznosé

pomocy

(noclegownia), Markot

Ton przekazu Racjonalny (,,przezimowac”) Emocjonalny (,.znikad pomocy™)
Przystosowanie si¢ do warunkéw | Niedostatki i braki systemu
klimatycznych pomocy bezdomnym

ZAWARTOSC

Wprowadzenie Ofiary mrozu w Lubelskiem Ofiary mrozu w Lubelskiem
(chltopcy utopieni pod kruchym | ($mier¢ z zimna w
lodem i nietrzeZwi bezdomni) nieogrzewanym, wlasnym domu)

Geografia zjawiska Krakéw, Warszawa Kazimierz nad Wisla, Izdebnik,

Katowice, Szczecin, Warszawa

Instytucje i osoby udzielajace Centrum Bezdomnych NGO’s, Markot, Polski Komitet

Pomocy Spotecznej, zakonnice,
pracownicy socjalni

Konsens i konflikt

Konflikt migdzy liczba
bezdomnych a iloscia miejsc w
noclegowni (kolejka)

Konflikt pomigdzy ocenami
NGO’s a warunkami
obicktywnymi co do ilosci miejsc
w noclegowniach.

Konflikt migdzy przepisami
prawa a warunkami bytowania
bezdomnych.

Konflikt migdzy Markotem

a dostawcami energii i wody

Nieobecne sily spoteczne

Pracownicy o$rodkéw pomocy
spolecznej, NGO’s, stuzba
zdrowia

Przedstawiciel policji i stuzby
zdrowia

Proponowane rozwiazania

Markot — bezplatne przytulisko
dla bezdomnych

Dofinansowanie przez rzad
NGO’s, ktére pomoga
bezdomnym; Markot
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Tabela 4. Por6wnanie formy i tresci przekazu dotyczacej protestéw bezrobotnych

FAKTY

WIADOMOSCI

FORMA

Dzieri emisji i miejsce informacji

11 kwietnia 2000 r., pierwsza
informacja

11 kwietnia 2000 r., pierwsza
informacja

Kto jest pokazywany

Redaktor prowadzacy,
bezrobotna z dzieémi (wie§),
bezrobotni

z duzych miast (2 osoby),
rzecznik rzadu, protestujacy

Redaktor prowadzacy,
demonstranci, student, bezrobotni
(3 osoby), rzecznik rzadu, min.

finans6w, przedstawiciele rzadu

Relacja obraz — przekaz stowny | Spéjnosé Spéjnosc
Hasta wypowiadane Buzek na wozek! Dos¢ juz tego!
Hasta pokazywane Flagi OPZZ, teb zwierzecy na Flagi, transparenty ,,Do$¢ juz

haku, transparenty ,,Przemyst
lekki umiera”

falszu, zaktamania, Konstytucji
praw tamania”, ,,Wzrostowi

bezrobocia STOP”
Inne formy wyrazu Wykres wzrostu bezrobocia Geografia bezrobocia wg
w okresie 10 lat oraz geografia wojewddztw

bezrobocia wg wojewddztw

ZAWARTOSC

Wprowadzenie

Zorganizowanie przez OPZZ
protestéw przeciw bezrobociu

Bezrobotni upomnieli si¢ o swoje
prawa w spokojny sposéb

Geografia zjawiska

Szczecin, Warszawa, Gdarisk,
Krakéw

Warszawa, Olsztyn, Radom

Instytucje i osoby zaangazowane

OPZZ, urzgdy wojewédzkie,
Urzad Pracy, politycy (rzecznik
rzadu, szef OPZZ, Lepper)

OPZZ, urzgdy wojewédzkie,
przedstawiciele rzadu (rzecznik,
ministrowie finanséw i skarbu)

Konsens i konflikt

Konflikt bezrobotni —
administracja paristwowa

Konflikt bezrobotni —
administracja paristwowa

Nieobecni Przedstawiciele urzedéw Przedstawiciele urzgdéw
wojewddzkich i pracy wojewddzkich i pracy

Liczebno$¢ protestow Setki os6b przed urzedami Kilka tysigcy w kraju
wojewddzkimi w kraju

Proponowane rozwiazania Rozmowy mig¢dzy stronami Polityka gospodarcza

konfliktu, polityka wzrostu
zatrudnienia

ukierunkowana na wzrost
gospodarczy
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KATARZYNA POKORNA-IGNATOWICZ

INSTRUKCJA DUSZPASTERSKA
COMMUNIO ET PROGRESSIO
O SRODKACH SPOLECZNEGO PRZEKAZU

Refleksje w trzydziesta rocznice jej przyjecia

Mija trzydziesci lat od przyjecia Instrukcji Communio et progressio —
najwazniejszego we wspotczesnym nauczaniu Kosciota katolickiego do-
kumentu, nazywanego Magna Charta wspéiczesnej teologii mediéw maso-
wych i uwazanego za wykladni¢ pogladéw Stolicy Apostolskiej na Srodki
spotecznego przekazu. Instrukcja, cho¢ wydana w siedem lat po Soborze, jest
czgdcia nauczania soborowego.

Obradujacy w latach 1961-1964 Sobér Watykariski I byt najwazniejszym
wydarzeniem w najnowszej historii Kosciota katolickiego. Dorobkiem Soboru
bylo przyjecie szesnastu dokumentéw, z ktérych kazdy zajmuje si¢ szczegdto-
wo konkretnym zbiorem spraw dotyczacych doktryny religijnej, wewng¢trznej
organizacji Kosciota oraz jego relacjami ze §wiatem zewnetrznym. Zawarte
w tych dokumentach myS§li i wskazania stanowia oficjalna, odnowiona nauke
Kosciota.

1. Historia powstania Instrukcji

Wsréd dokumentéw soborowych znalazl si¢ réwniez dekret Inter mirifica
— o $rodkach spolecznego przekazywania my§li. Dokument ten nie jest zbyt
nowatorski, bardziej przypomina nauczanie o mediach Piusa XII, niz stwier-
dzenia i przestanie Konstytucji o Kosciele w Swiecie wspdlczesnym — Gau-
dium et spes. Jednak znaczenie dekretu Inter mirifica lezy nie tyle w jego
tresci, co w fakcie przyjgcia go jako drugiego w kolejno$ci dokumentu Soboru.
Pokazano w ten sposéb, ze problematyka mediéw jest bardzo istotna dla
wspotczesnego Kosciota. Dekret ten zobowiazywal Papieska Komisje do
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spraw Srodkéw Spotecznego Przekazu do przygotowania instrukcji wykonaw-
czej, przedstawiajacej nauczanie KoSciota dotyczace mediéw i komunikacji
spotecznej oraz jego stanowisko w tej dziedzinie.

Prace nad zlecona przez Ojcéw Soboru ,,instrukcja wykonawcza” trwaly az
siedem lat, starano si¢ bowiem, by nowy dokument uniknat bledéw dekretu
soborowego Inter mirifica, a takze by zlagodzil rozczarowanie, jakie powstato
po jego ogloszeniu. Majac na uwadze te doSwiadczenia, Papieska Komisja do
spraw Srodkéw Spotecznego Przekazu postanowita opracowaé dokument
przemyslany w kazdym szczegdle, dajacy jasna wykltadni¢ stanowiska Koscio-
fa i analize problematyki. Nowy dokument zostal ogloszony 23 maja 1971
roku pod tytulem: Instrukcja duszpasterska o §rodkach spolecznego przekazu
— Communio et progressio.

2. Teologiczna akceptacja mediow

»~Zjednoczenie i1 postep” to pierwsze stowa instrukcji, ktére zgodnie ze
zwyczajem staja si¢ tytutem dokumentu i jednoczesnie sa jego mys§la przewod-
nia. To wiasnie zjednoczenie ludzkosci i dzigki temu postgp w drodze do
zbawienia sa gtéwnym celem dziatania §rodkéw spotecznego przekazu. Ko-
§cidl, tradycyjnie juz, uwaza je za ,dar Bozy”!, gdyz stanowia one narzedzie
pomagajace we wzajemnym zrozumieniu si¢ ludzi i budowaniu przyjazni mig-
dzy nimi, co jest przeciez celem ich dziatalnosci i réwniez celem dziatalnosci
Kosciotla i jego zbawczej misji.

Wobec wspdlnych celéw obu ,,instytucji”, nic dziwnego, ze Kosciét intere-
suje si¢ mediami, co zostalo wyrazone i potwierdzone w dokumentach soboro-
wych, a Instrukcja ,,Zjednoczenie i postgp” jest ich uzupetnieniem i szerszym
ukazaniem problematyki z punktu widzenia Ko$ciota. Ma ona réwniez pomdc
wiemnym w ocenie medidéw, a takze zacheci¢ wiernych do aktywnego wiacze-
nia si¢ w ich dzialalnos$é. Czes¢ wstepna dokumentu koriczy si¢ wyrazeniem
nadziei, ze ,,... Instrukcja ta zostanie dobrze przyjgta przez kazdego, kto w ja-
ki§ spos6éb zajmuje si¢ spolecznym przekazem, oraz przez wszystkich tych
ludzi, ktérym zalezy na postgpie rodziny ludzkiej. W ten sposéb bowiem,
dzigki wspdipracy i wymianie mysli, ogromne korzysci, jakie niosa ze sobg
srodki spotecznego przekazu, stang si¢ udziatem wszystkich”2.

3. Media w perspektywie chrzescijariskiej

Cze$¢ pierwsza Instrukcji (numery 6-16) nosi tytut: ,.Srodki spotecznego
przekazu w perspektywie chrze$cijariskiej: elementy doktrynalne”. Omdwiona

! Nauke o mediach jako ,,darze Bozym” wprowadzit Pius XII uwazany za,,Ojca teologii mediéw masowych”.
Patrz: Katarzyna Pokorna-Ignatowicz: ,Mediamasowe i opinia publiczna w wypowiedziach Piusa
X1, Zeszyty Prasoznawcze 1992, ur 1-2, s. 75-88.

2 Communio et progressio (w:) ,,Kosciét a kultura masowa”, red. F. Adamski, WAM, Krakéw 1987.



MATERIALY 161

tu zostaje szczeg6towo rola mediéw we wspdlczesnym spoteczenistwie, a wigc
wzajemna wymiana informacji mi¢dzy spotecznosciami, ukazywanie proble-
moéw jednostek i spolecznosci oraz dazenie do wspéldziatania w ich rozwiazy-
waniu. To zadanie mediéw pokrywa si¢ z misja Kosciola i nakazem Bozym
danym czlowiekowi, aby ,,panowat nad ziemia i czynil ja sobie poddana”.
Dlatego na media nalezy patrze¢ jako na kolejne narzedzie pomagajace czto-
wiekowi wspdtuczestniczy¢ w misji Bozej, to jest w budowaniu wspdlnoty
przez wzajemne zrozumienie i wspdlne dziatanie na rzecz przysztosci.

Jednak cztowiek obarczony jest znamieniem grzechu, ktéry wszedt do jego
historii, i réwniez w tej dziedzinie daje o sobie zna¢, powodujac, ze media
zamiast jednoczy¢ — moga dzieli¢ i potegowac antagonizmy migdzy ludZmi.
Trzeba wigc dazy¢ do przywrdcenia tym srodkom ich wiasciwego celu i na-
wiaza¢ ponownie komunikacj¢ miedzy ludZmi oraz migdzy ludZmi i Bogiem,
tak jak to czynit Chrystus na ziemi, i co nakazal swoim uczniom jako zadanie
do wypemienia. Chrzescijanie rozumieja t¢ misje jako ciagte gloszenie swiatu
Dobrej Nowiny, tak aby dazyl on do sprawiedliwodci i pokoju, a w konse-
kwencji do zjednoczenia wszystkich ludzi. Bég pomaga ludziom w dazeniu do
tego celu, dajac im coraz lepsze ,,narzedzie”, miedzy innymi media. Dlatego
tez ,,... usilnie zacheca si¢ wszystkich ludzi dobrej woli do wspdipracy nad
tym, aby $rodki spotecznego przekazu naprawde stuzyty szukaniu prawdy
i postepowi ludzkiemu™3. Innymi stowy, autorzy apeluja do wszystkich fun-
kcjonujacych w $wiecie mediéw, aby to nowe wspaniate narzedzie byto wyko-
rzystywane w dobrym celu, zgodnie z jego przeznaczeniem.

4. Ocena mediow

Kolejne punkty tej czesci instrukcji poSwiecone zostaly ocenie medidw.
Znalazlo si¢ tu stwierdzenie, Ze ich warto$¢ i znaczenie zaleza od ,,sposobu
uzycia ich przez wolnego czlowieka” (pkt 13). W stwierdzeniu tym widaé
bezposrednie nawiazanie do mysli przewodnich Konstytucji Gaudium et spes®.
Takie podejscie do problemu w konsekwencji prowadzi do dualizmu w ocenie
mediéw: z jednej strony beda to zasady moralne, chroniace godnos$é czlowie-
ka, a z drugiej — zasady, ktére ksztattuja nature tych srodkéw. ,,Wszystkie
rzeczy bowiem, z samego faktu, Ze sa stworzone, maja wilasna trwatos¢, pra-
wdziwos¢, dobro¢ i rownocze$nie wlasne prawa i porzadek, ktére czlowiek
winien uszanowac”>.

Cho¢ owa ,,natura” wlasciwa §rodkom masowego przekazu nie jest tu do
korica wyjasniona, mozna uznaé, ze chodzi o sposéb dziatania i Srodki wyrazu
wiasciwe poszczegdinym mediom. Wynika stad wniosek, iz w ocenie medidw,

3 Communio et progressio, op. cit., s. 280.

4 Konstytucja duszpasterska o Kosciele w §wiecie wspélczesnym Gaudium et spes, (w:) ,,Sobdr Watykariski
11. Konstytucja, dekret, deklaracja.” Pallotinum, Poznari 1967, s. 537-620.

5 Communio et progressio, op. cit., s. 281, por. Konstytucja Gaudium et spes nr 36, op. cit.
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czy to w calosci, jako zjawiska wspoéiczesnej kultury i Zycia spolecznego, czy
tez poszczegdlnych medidw, trzeba bra¢ pod uwage z jednej strony wptyw,
jaki one wywieraja na cztowieka, a z drugiej — pozna¢ caly proces masowego
komunikowania wraz z jego uwarunkowaniami i konsekwencjami.

Punktem odniesienia takiej oceny moze by¢ tylko ich ,uzyteczno$¢ spote-
czna”, czyli pozytywny wktad w rozwdj i postgp spotecznosci przez obiektyw-
na, petna informacjg, udostepnianie osiagnig¢ kultury i sztuki oraz dostarcza-
nie rozrywki, co wszystko razem czyni z procesu masowego narzedzie
ogoélnowychowawcze i pomaga wlaczy¢ odbiorcow w zycie spoteczne we
wszystkich jego wymiarach. Takie zatozenia nakladaja na przekaz spoteczny
wymagania szczero$ci, rzetelnosci i prawosci w doborze tresci i sposobie ich
przekazywania. Naktada réwniez obowiazek odpowiedniej formacji duchowej
1 intelektualnej oraz przygotowania fachowego na wszystkich, ktérzy w jakis
sposOb zwiazani sg ze §rodkami masowego komunikowania.

5. Rola i zadania mediow we wspditczesnym swiecie

Czgs$¢ druga Instrukcji w punktach 19-100 zajmuje si¢ szczegétowym
oméwieniem roli mediéw w rozwoju i postgpie ludzkosci. Stwierdza sig tu, ze
$rodki masowego przekazu eliminujac bariery terytorialne i czasowe przyczy-
niaja sig¢ do lepszego poznania poszczegélnych spolecznosci i pomagaja w na-
wiazaniu publicznego dialogu migdzy poszczegdlnymi grupami spoteczny-
mi i narodami. Pomagaja réwniez w najszerzej pojetej edukacji spolecznej,
podnosza ludzi na wyzszy poziom intelektualny oraz przez powszechna dostg-
pnos¢ przyczyniaja si¢ do realizacji haset wolnosci i réwnosci. Wszystko to
powoduje, Ze mozna je uznac za niewatpliwy czynnik postgpu.

Majac na uwadze korzysci, jakie media przynosza, nalezy dotozy¢ staran,
aby przezwycigzy¢ trudnosci, ktdre ostabiaja lub uniemozliwiaja im realizacje
tych celéw. Wsréd tych trudno$ci wymienia si¢ mi¢dzy innymi problemy
z wlasciwa interpretacjq faktéw, negatywne skutki wolnej konkurencji 1 ko-
mercjalizacji mediéw, zmiany w sposobie Zycia i mentalno$ci odbiorcéw.

6. Odpowiedzialnosé mediow za zto w swiecie

W tej czesci Instrukcji zajgto si¢ réwniez waznym problemem odpowie-
dzialno$ci mediéw, ich oceny moralnej i ,,zta” w Srodkach masowego prze-
kazu. Po raz pierwszy problem ten potraktowano realistycznie, piszac:
~Przedmiotem glebokiej troski ludzi dobrej woli jest ciagte pomniejszanie
sie¢ znaczenia zasad moralnych, co uwidacznia si¢ w wielu dziedzinach
wspélczesnego zycia. Oznaki tej zmiany z tatwoscia obserwuje si¢ w $rod-
kach spolecznego przekazu. Mozna jednak dyskutowac, czy wing¢ za to
zjawisko ponosza $rodki spotecznego przekazu. Wielu powaznie utrzymuje,
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ze $rodki te daja tylko odbicie obyczajéw, ktore juz skadinad istnieja w spote-
czeristwie™.

Ta realistyczna i wywazona uwaga, po raz pierwszy zdejmuje z mediow
odium odpowiedzialnosci i winy za upadek obyczajéw i lekcewazenie zasad
moralnych. Z problemem tym nalezy walczy¢ przez zmian¢ mentalnosci i po-
staw odbiorcéw, pracujac na wszystkich poziomach edukacji, a nie przez rady-
kalna zmian¢ zawarto$ci mediéw, co dotychczas sugerowano. Media sa takie,
jakie jest spoteczenstwo. Media odpowiadaja na zapotrzebowanie ludzi, od-
czytuja ich gusta i oczekiwania i dostosowuja si¢ do nich. Nawet najlepsze
programy i tresci nie pomoga, gdy trafia na nieprzygotowanego lub niechetne-
go odbiorce, poniewaz on je po prostu odrzuci. Srodki przekazu moga tu wiele
pomdc, ale cho¢ nie pozostaja bez winy, na pewno nie sa gtéwnym winowajca
tego zjawiska, ani nie moga by¢ jedynym panaceum na te dolegliwo$¢ naszych
czaséw.

7. Opinia publiczna i prawo do informacji

Kolejne punkty (24-32) poswigcono opinii publicznej, ktéra jest bezpo-
$rednio zwiazana z funkcjonowaniem §rodkéw spotecznego przekazu. Instru-
kcja nawiazuje tu do doktryny Piusa XII i dokumentéw soborowych, podkre-
§lajac, ze warunkiem niezbednym do formowania si¢ opinii publicznej jest
zagwarantowana wolno$¢ wypowiadania swych pogladéw, zaréwno dla jedno-
stek, jak i spolecznosci. Autorzy Instrukcji zachecaja wszystkich do formowania
i artykulowania opinii publicznej, czy to bezposrednio, czy przez przedstawi-
cieli. Zwracaja réwniez uwagg na wielka odpowiedzialno$¢ oséb przekazuja-
cych tresci i dokonujacych ich selekcji oraz przestrzegaja przed manipulacjami
w tym wzgledzie, co jest ,,absolutnie niedopuszczalne, poniewaz przeszka-
dza i ogranicza stuszna wolno$¢ wyrobienia sobie sadu przez ludzi” (p. 30).

Autorzy zwracajg takze uwage na zmienno$¢ opinii i jej réznorodno$é, co
jest nierozlacznie zwiazane z pluralizmem spolecznym oraz faktem, ze opinia
reprezentowana przez wigkszo$¢ nie zawsze musi by¢ najlepsza. Rozwazania
te konczy stwierdzenie, Ze wladze duchowne i §wieckie powinny zawsze braé
pod uwage opini¢ i nastawienie reprezentowane przez duze spolecznosci, na-
wet jesli sa to opinie niepozadane z punktu widzenia wladzy.

Dla wtasciwego ksztaltowania si¢ opinii niezb¢dne jest zapewnienie spote-
cznos$ci dostgpu do Zrédet oraz kanatéw informacji. Prawo do informacji obej-
muje udostepnianie réznych ich Zrédet, a prawu temu odpowiada obowiazek
dazenia do uzyskania pelnej informacji. Aby system ten mégl prawidiowo
funkcjonowaé, konieczne jest zagwarantowanie bezpieczenistwa i nietykalno-
$ci dziennikarzy w czasie wykonywania ich obowiazkow.

W rozdziale tym oméwiono réwniez trudnosci i niebezpieczenstwa zwigza-
ne z koniecznoscia selekcji faktéw, opatrywania ich komentarzem w celu ua-

6 Communio et progressio, op. cit., s. 284.
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trakcyjnienia i udramatyzowania tresci przekazu, co czgsto prowadzi do zafat-
szowania informacji. Odbiorcy powinni si¢ przed tym broni¢, jako ze przystu-
guje im prawo do informacji i obowiazek domagania si¢ jej rzetelnosci. Prawo
to, zdaniem autoréw, powinno by¢ zagwarantowane ustawowo.

Prawo do informacji taczy sie nierozerwalnie z wolnoS$cia przekazywania,
a w konsekwencji z wolnoscia funkcjonowania srodkéw spotecznego przekazu
i swobodnego do nich dostgpu, co zreszta zostato oficjalnie stwierdzone w De-
klaracji praw czlowieka.

8. Spoteczne zadania mediow

Wspbélczesne Srodki masowego przekazu przyczyniaja sie¢ w ogromnym
stopniu do popularyzacji osiagnig¢ kultury i upowszechniaja dostep do jej
débr. Petnia tez coraz wigksza role w edukacji i wychowaniu. Wazne jest, aby
oprécz dostarczania pozytecznych informacji z dziedziny medycyny, rolnic-
twa, polityki itd., uczyly odbiorcéw réwniez zasad funkcjonowania spote-
czenstw i przyzwyczajaly do aktywnego uczestnictwa za swoim posrednic-
twem w zyciu publicznym. Odgrywaja tez coraz wigksza role dostarczyciela
rozrywki, co autorzy okreslaja jako funkcje pozyteczna, pozwalajaca w przy-
jemny spos6b wypelni¢ czas wolny do pracy. Popularyzuja réwniez osiagnig-
cia sztuki, i to zaréwno te tradycyjne, jak i nowoczesne. Aby jednak te wszy-
stkie zadania realizowane byty wiasciwie i rzeczywiscie stuzyty cztowiekowi,
konieczne sa ,,zdrowy rozsadek i roztropno$¢”, szczegdlnie w kwestiach kon-
trowersyjnych moralnie.

9. Reklama w mediach

Ostatnich kilka punktéw tego rozdzialu po$wigconych zostato reklamie,
ktérej znaczenie i wplyw na spolecznosci stale wzrasta. Instrukcja wylicza
pozytywne — informacyjne i poznawcze efekty reklamy. Porusza réwniez
problem zagrozen zwiazanych z jej funkcjonowaniem. Zagrozenia te dotycza
zaréwno odbiorcéw, jak i samych mediéw. Niczym nie ograniczony system
reklam moze doprowadzi¢ do narzucania odbiorcom fatszywych potrzeb i od-
wraca¢ ich uwage od tych rzeczywistych, co przynosi szkode tak poszczegol-
nym jednostkom, jak i rodzinom oraz calym spolecznoS$ciom. Dlatego KoS$ciot
apeluje, aby unika¢ reklamy nierzetelnej, obrazajacej skromnos¢, grajacej na
ludzkich stabosciach, zmystach i pod§wiadomosci.

Z drugiej jednak strony reklama zagraza wolnosci mediéw, uzalezniajac je
ekonomicznie i finansowo od reklamodawcéw. Moze to doprowadzic¢ do zre-
dukowania roli mediéw wylacznie do przekazywania reklam. Aby przeciw-
dziata¢ takim zjawiskom, Kosciét zaleca, aby ludzie odpowiedzialni za te spra-
wy szanowali zawsze wolno$¢ wyboru odbiorcy, a zasady funkcjonowania
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reklamy w mediach zastaly obwarowane prawami, ktére zabezpieczylyby ich
pluralizm i niezaleZnos¢.

10. Formacja odbiorcéw i nadawcéw

Kolejny rozdziat zawiera praktyczne wskazania, ktére powinny by¢
przestrzegane i wprowadzane w zycie, aby media mogly spelni¢ swoje
gtéwne zadanie, to znaczy pomagaé w postepie ludzkosci i prowadzié do jej
zjednoczenia. Aby te cele osiagna¢, potrzebna jest odpowiednia formacja,
zar6wno odbiorcéw jak i nadawcéw, oraz wspétpraca wtadz swieckich i du-
chownych, tak aby zasady funkcjonowania mediéw i ich natura byty po-
wszechnie znane.

Aby odbiorcy mogli wilasciwie korzysta¢ z mediéw, powinni by¢ syste-
matycznie edukowani przez dyskusje publiczne, sympozja, wyklady itd.
Szczegdlnie wazna jest praca z mlodzieza i dzie€mi, do ktdrej zabowiazani sa
zaréwno rodzice, jak i szkola. Nadawcy, oprécz umiejgtnosci praktycznych,
powinni posiada¢ wiedzg teoretyczna o zasadach spotecznej komunikacji.
W tym celu postuluje si¢ utworzenie odpowiednich kierunkéw studiéw w u-
czelniach wyzszych.

11. Wskazania dla nadawcdéw, odbiorcéw i wtadz paristwowych

Realizacja celéw stawianych mediom naktada réwniez obowiazki na ucze-
stnik6w spotecznej komunikacji. Instrukcja uczula nadawcéw, czyli dziennika-
rzy, tworcéw, realizatoréw i krytykéw, aby pracowali ze $wiadomoscia odpo-
wiedzialno$ci, kierujac si¢ zasada ,bezstronno$ci i prawosci”. Powinni oni
dazy¢ do wzajemnych kontaktéw w celu wymiany mysli i pogladéw. Wielka
w tym pomoca moga okazac si¢ stowarzyszenia zawodowe, réwniez te o cha-
rakterze migdzynarodowym oraz, co szczegélnie wazne, przyjecie wspolnego
kodeksu zawodowego, ktéry normowalby zasady ich pracy.

Z kolei na odbiorcach spoczywa obowiazek aktywnego wiaczenia si¢ do
dialogu z przekazujacymi, przez wyrazanie swoich opinii, czemu réwniez po-
mocne moga by¢ pewne formy stowarzyszen czy két. Wiadza panstwowa
powinna by¢ zobowigzana do zapewnienia wolnosci przekazu oraz pozytywnie
wspéldziata¢ na rzecz stworzenia autentycznego dialogu.

Instrukcja proponuje $§wieckiej administracji stosowanie ,,zasady pomocni-
czo$ci”, a wigc pozostawienia tej strefy dziatalno$ci samym obywatelom czy
ich zwiazkom i stuzenie pomoca, gdy sytuacja tego wymaga. W tej czgsci
rozwazan znalazlo si¢ jedyne w calej Instrukcji zdanie o cenzurze, méwiace,
ze ,,powinna si¢ ogranicza¢ jedynie do wypadkéw skrajnych” (pkt 86), nie
precyzujac jednak blizej, co przez owe ,,;skrajne wypadki” nalezy rozumiec.
Wiadze paristwowe, oprocz zapewnienia wolnosci przekazu i prawa do infor-
macji, powinny przeciwdziala¢ negatywnym zjawiskom wspdiczesnosci zwia-
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zanym z monopolizacja i koncentracja Srodkéw przekazu. Zasady te powinny
réwniez znaleZ¢ odzwierciedlenie w umowach migdzynarodowych.

Autorzy zauwazyli réwniez konieczno$¢ wspdlpracy migdzy paristwami
wysoko uprzemystowionymi i rozwijajacymi si¢ w celu pomocy narodom
biednym w rozwoju §rodkéw spotecznego przekazu. Narody bogate powinny
czu¢ si¢ zobowiazane do pomocy biedniejszym, jednak pomoc ta nie powinna
polegac na udostepnieniu krajom rozwijajacym si¢ wiasnych wzoréw i produ-
ktéw, lecz na pomocy w tworzeniu narodowych modeli spotecznej komunika-
cji, ktdre ochraniatyby miejscowa kulture i folklor”.

Aby media mogly wypelnia¢ swe cele, konieczna jest takze wspétpraca
w tym kierunku ,,wszystkich chrzescijan, wierzacych i ludzi dobrej woli”.
Instrukcja proponuje im wszystkim ,,wspélne opracowanie programéw radio-
wych i telewizyjnych, zespolowe opracowanie pouczefi przede wszystkim dla
rodzicéw 1 dzieci, kongresy i spotkania mig¢dzynarodowe ludzi zatrudnionych
w mediach, wspolne przyznawanie nagrdd za najlepsze reahzaqe ZJazdy réz-
nych tworcéw i badaczy mediéw. Inicjatywy te powinny zmierza¢ do Jak
najszerszego wykorzystania §rodkéw spolecznego przekazu, zwlaszcza za$ do
lepszego przygotowania tych, ktérzy nimi kieruja i do wprowadzania réwnosci
miedzy narodami”8,

Pomoca w rozwijaniu takiej wspétpracy powinno stac si¢ réwniez obchodze-
nie zaleconych przez Sobér Watykariski I Dni Srodkéw Spotecznego Przekazu.

12. Katolicy w swiecie mediow

Czgs$¢ trzecia Instrukcji Communio et progressio po§wigcona jest dziatalno-
Sci katolikéw w srodkach masowego komunikowania. Poniewaz Kosciét widzi
w mediach narzgdzie do budowania wspdlnoty miedzy ludZmi, co jest zbiezne
z celem dziatania samego Kosciota, dlatego popiera goraco dziatalno$é swych
czlonkéw we wszystkich formach i etapach przekazu spotecznego i stara sig¢
ich otoczy¢ wszechstronna opieka duchowa.

Pragnie réwniez wspétpracowaé ze wszystkimi ludZmi zaangazowanymi
w przekaz spoleczny, niezaleznie od ich religii i pogladéw. Popiera obecnosé
w mediach duchownych wszystkich szczebli, przypominajac jednak, ze skoro
sa oni przedstawicielami Kosciola, to powinni by¢ gruntownie przygotowani
do takich wystapien.

Dziatalno$¢ katolikéw w poszczegdlnych mediach, a wigc w prasie, radiu,
telewizji i teatrze omawiaja w spos6b bardziej szczegétowy kolejne punkty
Instrukcji (135-161).

7 Koncepcja ta jest zgodna z zatozeniami nowego tadu informacyjnego — idei propagowanej przez UNESCO,
ktérej gléwnym celem jest pomoc krajom biednym w rozwoju systemu spotecznej komunikacji. W migdzy-
narodowej wspdlpracy — réwniez w dziedzinie Srodkéw spotecznego przekazu widzial Pawet VI szans¢ na
budowanie pokoju w $wiecie. Koncepcje¢ t¢ rozwinat w liscie do sekretarza generalnego ONZ U’Thanta z
1966 roku oraz méwil o tym w czasie spotkania w Mediolanie z uczestnikami Administracyjnej Rady
Programu Narodéw Zjednoczonych do Spraw Rozwoju.

8 Communio et progressio, op. cit., s. 301.
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W przypadku prasy stwierdzono tam, Ze cho¢ stanowi ona obecnie giéwnie
uzupelnienie radia i telewizji, to ma ogromne znaczenie jako medium rozsze-
rzajace podawane informacje o komentarze i publicystyke. Prasa katolicka
powinna byé na najwyzszym poziomie merytorycznym, artystycznym i techni-
cznym, tak aby zdobywala nim czytelnikéw, a nie na skutek narzuconym
wiernym zalecefi. Oprécz informacji 1 komentarzy na temat religii i Zycia
Kosciota, powinna podejmowac szeroko rozumiang problematyke Swiecka.
Zacheca sig rowniez wydawcow do udostepniania szpalt tekstom z zewnatrz
z zastrzezeniem, zZe redakcja nie zajmuje w nich stanowiska. To liberalne
podejscie do zawarto$ci merytorycznej prasy uzupelnia uwaga, iz nalezy dbac
bardziej o poziom juz istniejacych tytutéw niz tworzyé nowe.

W punktach dotyczacych radia i telewizji wida¢ zywe zainteresowanie Ko-
$ciola stalg obecnoscia w tych mediach, zwlaszcza statymi transmisjami Mszy
$w. 1 uroczystosci religijnych. W punkcie 151 napisano, ze ,,ilo$¢ 1 trwanie
tych transmisji winny bra¢ pod uwage zyczenia odbiorcow”.

Uczestnicy i twdrcy programdw religijnych powinni by¢ ludZmi dobrze
przygotowanymi i do§wiadczonymi w tej pracy oraz zawsze Swiadomymi fa-
ktu, ze sa traktowani przez odbiorcow jako wyraziciele pogladéw Kosciola,
a nie osoby prywatne.

13. Kosciotl w swiecie mediow

Autorzy Instrukcji wyszczegdlnili w mej pozytkl jakie korzystame Z me-
diéw i aktywne funkc_]onowame ich w $wiecie moze przynie$¢ dla samego
Kosciota. Rozwéj i powszechnos$¢ Srodk6w masowego przekazu jest istotnym
elementem budujacym opini¢ publiczng i dialog wewnatrz KoSciola, co
w $wietle dokumentéw soborowych jest konieczne dla jego sprawnego fun-
kcjonowania w czasach wspdtczesnych.

Dzieki mediom Ko$ciét moze w petniejszy sposéb prowadzi¢ dialog ze
$wiatem i odczytywac ,,znaki czasu”, do czego réwniez zobowiazat go Sobdr.
Chcac wykazaé swa otwartg postaweg do wspdtpracy z instytucjami zajmujacy-
mi si¢ przekazem, Stolica Apostolska zobowiazuje si¢ dostarcza¢ doktad-
nych i prawdziwych informacji, oczekujac w zamian rzetelnego i godnego ich
wykorzystywanie przez media.

Kolejna korzyscia, jaka Koscidl czerpie ze Srodkéw spolecznego przekazu,
jest mozliwo$§é pelniejszego poznania probleméw wspélczesnosci, pogla-
déw i mentalnosci ludzi oraz ich jezyka, dzigki czemu moze szybciej i doglebniej
nawiaza¢ z nimi dialog, poméc w rozwiazywaniu i wyja$nianiu probleméw.

Stosowanie tych srodkéw stanowi takze wielkie ulatwienie w pracy apo-
stolskiej, a wlasciwie jest to konieczno$é, gdyz do wspéiczesnego czlowieka
nalezy przemawiaé jego jezykiem oraz stosowa¢ formy, do ktdrych jest on
przyzwyczajony. Jesli wierni sa pokoleniem informacyjnym, wychowanym na
mediach, to takze i Ko$ciét musi stosowaé nowoczesne techniki, réwniez
w dziedzinie komunikowania.
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Dlatego prosi si¢ ludzi Kosciota o wlaczenie si¢ w $wiat masowego przekazu,
zarOwno przez uruchamianie wlasnych medidw, jak i korzystajac na zasadzie
umowy z juz istniejacych. Wybdr uzalezniony jest od warunkéw lokalnych. Po-
niewaz jednak funkcjonowanie §rodkéw przekazu jest bardzo kosztowne, Kosciét
naktada na wiernych obowiazek wspierania tej sfery dziatalnosci.

14. Edukacja medialna

Instrukcja méwi réwniez o konieczno$ci wprowadzenia wiedzy o komuni-
kacji spolecznej i mediach do wspdiczesnej teologii i placowek ksztalcenia
religijnego wszystkich szczebli®. Podkresla sig tez potrzebg przygotowania ka-
tolickich odbiorcéw do §wiadomego odbioru mediéw i dokonywania ocen
zgodnie ze wskazaniami sumienia. Kosciél podkreslajac te potrzebg, pragnie
pomdc swoim wiernym w pelniejszym nawiazaniu dialogu ze wspétczesnym
$wiatem oraz, rozumiejac jego prawa i tendencje, lepiej w nim funkcjonowac.

Widzac ogromne znaczenie Srodkéw spolecznego przekazu dla wspétczes-
nego czlowieka oraz misji Ko$ciota, wladze duchowne uwazaja za swdj obo-
wiazek przygotowanie personelu, tak duchownego, jak i §$wieckiego do pracy
w mediach. Kosciét pragnie wigc nie tylko przygotowywacé do aktywnego,
krytycznego odbioru, ale i do roli profesjonalnego nadawcy.

15. Struktury ,medialne” w Kosciele

Zgodnie z zaleceniem dekretu Inter mirifica utworzona zostanie struktura
wewnatrz Kosciota odpowiedzialna za t¢ dziatalnos¢. Na jej szczycie stoi Pa-
pieska Komisja do Spraw Srodkéw Spotecznego Przekazu. W poszczegdinych
krajach dziataja Komisje Episkopatu, a w diecezjach — biskupi. Do ich zadan
nalezy koordynacja inicjatyw, poradnictwo oraz organizowanie funduszy na t¢
dziatalno$¢. Urzedy te, wszystkich szczebli, maja takze za zadanie nawiazywa-
nie i utrzymywanie przyjacielskich stosunkéw z osobami i organizacjami pra-
cujacymi zawodowo w komunikacji masowej. Powinny one nawzajem wspot-
pracowaé ze soba w celu pelniejszego wykorzystania tych $rodkéw oraz
zachgcaé duchownych ze swojego terenu do szerszego wykorzystania medidow
w pracy duszpasterskiej.

Instrukcja powotuje réwniez urzedy statych rzecznikéw Stolicy Apostol-
skiej, episkopatéw i biskupstw, ktérych zadaniem ma by¢ informowanie i ko-
mentowanie wydarzen religijnych oraz ukazujacych si¢ dokumentéw, w celu
szybszego i tatwiejszego zapoznania si¢ z nimi szerokiej opinii publiczne;j.
Osoby petniace te funkcje¢ powinny oprécz dobrego wyksztatcenia fachowego

9 Wskazanie to zostanie rozwinigte i wprowadzone w zycie w Instrukcji Kongregacji Wychowania Katolic-
kiego z 1986 roku. Por. K. Pokorna-Ignatowicz: ,Ksztalcenie przysztych kaptanéw do pracy ze
srodkami spotecznego komunikowania”, Zeszyty Prasoznawcze 1992, nr 34, s. 114-120.
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i formacji duchowej posiada¢ umiejetno$¢ nawiazywania kontaktow z réznego
rodzaju osobami i budowania przyjacielskich stosunkéw opartych na zrozu-
mieniu i zaufaniu.

Oprécz sprawnego systemu przeptywu informacji z Kosciota ( zadanie no-
wo powotanych rzecznikéw), aby mégt zaistnie¢ autentyczny dialog, koniecz-
na jest rowunicz informacja w druga strone. W tym celu nalezy stworzy¢ spraw-
ny system przekazywania wladzom ko$cielnym aktualnych i szybkich
informacji o reakcjach i opiniach odbiorcow.

Réwniez instytuty naukowe Kosciota ,.powinny wnie$¢ swdj wklad” w dzie-
dzinie Srodkéw spoltecznego komunikowania oraz wspolpracowaé z urzedami
regionalnymi, krajowymi i migdzynarodowymi, pomagajac im w ich dziatal-
nosci. Wspdtpraca ta powinna obja¢ réwniez migdzynarodowe organizacje ka-
tolickie zatwierdzone przez Stolicg Apostolska.

16. Miejsce i glos Kosciola w ,, swietlistej epoce przekazu spolecznego”

W zakoriczeniu Instrukcji stwierdzono, ze jej celem bylo opracowanie wy-
tycznych i zaleceii w sprawie spotecznego przekazu z punktu widzenia nauki
Kodciota, a nie catosciowa analiza problematyki, co zreszta jest przedmiotem
ciagtych badan innych instytucji. Chodzito o ukazanie swoistosci zagadnienia i
zachegcenie wiernych i duchownych do podejmowania dziatalnosci w mediach
i ciaglego doskonalenia si¢ i doksztalcania, co jest zreszta warunkiem koniecz-
nym, wynikajacym z dynamizmu zmian w systemie komunikacji spotecznej
oraz w samych mediach.

Koscidét widzi koniecznos$¢ takich badan, stara si¢ przekonaé wszystkich
o swej dobrej woli i chgci wlaczenia si¢ do nich, a takze do wspdlnej pracy nad
zapewnieniem mediom mozliwo$ci wypelnienia przez nie ich zadan, co w opi-
nii Kosciota stuzyé bedzie catej ludzkosci. ,,Niniejsza instrukcja dowodzi, ze
Koscidt zdaje sobie sprawe, iz z kazdym dniem staje wobec coraz to bez-
wzgledniejszej konieczno$ci zabrania glosu i nawiazania kontaktu z ledZin
zawodowo pracujacymi w dziedzinie przekazu spotecznego. Totcz ofiaruje on
swoja szczera wspotpracg we wszystkim, co obejmuje t¢ sztuke, a nadto wzy-
wa wszystkich ludzi, aby §rodki spotecznego przekazu obracali ku pozytkowi
ludzkosci i rzeczywiscie na chwale Boga.

.(...) Komisja pracujac nad Instrukcja zywita pragnienie, azeby stala si¢ ona
raczej punktem wyjscia niz uwieficzeniem dotychczasowych poczynafi w oma-
wianej przez nig dziedzinie.

Lud Bozy, idac w pochodzie wiekéw, jest réwnoczesnie nadawca i odbior-
ca. Spogladajac w przysztosé, ufnie i z goraca miloScia $ledzi on zapowiedZ
rozpoczynajacej si¢ $wietlistej epoki przekazu spotecznego™10.

Cho¢ Instrukcja duszpasterska Communio et progressio zostata wydana w 7 lat
po zakorticzeniu obrad Soboru Watykanskiego II, to nalezy ja traktowac jako

10 Communio et progressio, op. cit., s. 320.
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czes¢ dorobku Vaticanum 1I, jako ze zostala wydana przez Papieska Komisje
do Spraw Srodkéw Spotecznego Przekazu na wyrazne polecenie Ojcéw Sobo-
ru jako uzupenienie i rozwinigcie dekretu soborowego Inter Mirifica. Chociaz
formalnie Instrukcja jest faktem nizszej rangi niz dekret soborowy, to faktycz-
nie gra jego role jako wyktadnia nauki Kosciota w tej dziedzinie.

Z tego wiasnie powodu zostata nazwana ,,Magna Charta” stanowiska Ko-
Sciota i jest dokumentem bazowym dajacym podstawe do dalszych badan i za-
chowan w tym wzgledzie. O jej znaczeniu formalnym $wiadczy réwniez fakt,
ze wraz z jej ogloszeniem ,,wszelkie przeciwne zalecenia traca swoja moc”
(pkt 187). Stwierdzenie to nadaje jej moc podstawowego aktu wykonawczego
do nauczania soborowego, ktére jest oficjalnie obowiazujaca doktryna w Ko-
Sciele katolickim.

W $wietle Instrukcji $rodki masowego przekazu, jako przejaw mozliwosci
cztowieka i pozytywnych konsekwenciji, jakie przynosi ich dzialalno$¢, zostaja
w pelni zaaprobowane przez Koscidl. Istotne jest podkreSlenie, ze sa cennym
narzedziem stuzacym nie tylko czlowiekowi czy spotecznosciom, ale i samemu
Kosciotowi. Koscidt traktuje je jako przejaw autonomicznego Swiata, uznaje i sza-
nuje ich swoista nature, ktéra pragnie badaé a nie, jak to bylo dotychczas, zmie-
niaé, aby odpowiadata jego oczekiwaniom. Deklaruje réwniez swoja otwarta po-
stawe, oczekujac wskazania mu mozliwosci wlaczenia si¢ w tg sferg zycia.

Woezesniejsze dokumenty stwierdzaty, Ze media pozbawione inspiracji i kon-
troli religijnej beda czyni¢ wigcej zta niz pozytku, dlatego Kosciét poczuwat
sie do obowiazku podsuwania rozwiazan. Teraz dostrzega, ze ta sfera dziatal-
nosci cztowieka, cho¢ rozwija si¢ niezaleznie od Kosciota, ze swej natury
moze przyczynic si¢ do rozwoju i zjednoczenia ludzi. Rezygnuje wiec z checi
narzucania swojego przewodnictwa i roli s¢dziego na rzecz partnerskiej wsp6t-
pracy, co $§wiadczy nie tylko o zrozumieniu istoty komunikacji spotecznej, ale
i o realizmie w ocenie swojej roli i mozliwosci.

Instrukcja wprowadzita tez pewne nowe elementy do nauczania w dziedzi-
nie Srodk6w spotecznego przekazu. Analizujac role mediéw w procesie rozwo-
ju spotecznego, wskazata na konieczno$¢ rozszerzenia bada w tym zakresie
oraz wprowadzenia tej wiedzy do systemu edukacyjnego wszystkich szczebli,
a szczeg6inie do wlasnych placéwek i instytucji. Data réwniez podstawy teore-
tyczne do rozwoju teologii mediéw, pokazujac, w jakich kierunkach powinny
p6js$¢ dalsze badania i prace. Poruszyla znaczenie tych Srodkéw w dialogu i to
na wszystkich jego szczeblach, w tym réwniez wewnatrz KoSciota. Zaprezen-
towata nowe spojrzenie na oceng medidéw, wskazujac, ze w takiej ocenie trze-
ba bra¢ pod uwage ich wewnetrzna autonomiczna naturg i prawa dzialania,
a nie, jak to czyniono dotychczas, jedynie oczekiwania Kosciota i jego system
ocen moralnych.

Zauwazono, Ze media sa odbiciem spoleczeristwa, jego mentalnosci, ocze-
kiwan i warunkéw Zycia, a wigc niestuszne jest obarczanie ich petna odpowie-
dzialnoscia za zepsucie obyczajéw i inne negatywne zjawiska.

Doceniajac rolg mediéw w zyciu wspétczesnego Swiata i samego Kosciota,
Instrukcja daje wskazania, w jaki sposéb dostosowa¢ wiasne, czyli kodcielne
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struktury do wymogdéw wspoéiczesnosci. Okresla rowniez swoje oczekiwania
wobec wiernych, ktérych zachgca do petniejszego wlaczenia si¢ w sprawy
publiczne i w proces komunikacji publiczne;j.

Z perspektywy trzydziestu lat od ogloszenia Instrukcji mozna stwierdzié, ze
Communio et progressio jest fundamentalnym dokumentem wspétczesnej teo-
logii mediéw, nie tylko z powodu jej formalnej wagi, ale réwniez, dlatego, ze
zawiera pelne i otwarte stanowisko Kosciota w tej dziedzinie. Jej wskazania
obowiazuja nadal, a rozw6j mediéw pokazal, iz w wielu wypadkach stwierdze-
nia Instrukcji wypowiedziane jakby ,,na wyrost” potwierdzity si¢. Zgodnie z jej
zaleceniami podjg¢to szereg praktycznych dziatand i badan naukowych w dzie-
dzinie spotecznego przekazu, ktére systematycznie prowadzone i rozwijane
pozwalaja stwierdzi¢, ze Koscidt katolicki wypelnia zadania wyznaczone mu
przez Sobdr Watykanski II.
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zyka Polskiego przy Prezydium PAN. Wyd.
Osrodek Badan Prasoznawczych Uniwersyte-
tu Jagiellonskiego, Krakéw 1999. S. 326.

Jerzy Bralczyk, Katarzyna Mo-
siotek-Ktosinska (red.): JEZYK
W MEDIACH MASOWYCH. Rada Jgzyka
Polskiego przy Prezydium PAN. Wyd. Upo-
wszechnianie Nauki — Os$wiata ,,UN-O”,
Warszawa 2000. S. 234,

chodzt nicwigt
Cji Zarownu i i
semantycznym To sig blyszy it sig z
kiedy si¢ wytezy stuch, we7mie do reki gazete,
wilaczy odbiomik radiowy czy telew1zyjny.
Nawet w kontaktach migdzy ludZmi daje si¢
zauwazy¢é wiele nowych zjawisk w porozu-
miewaniu si¢. Powstale zmiany majg zapewne
swe dobre, jak i zte strony. Zjawisko to jednak
wymaga nieustannych badan skierowanych na
ewolucje komunikowania werbalnego i poza-
werbalnego Polakéw, ktéra w sposéb szcze-
gblny ujawniaja media, gdzie zachodzi proces
szybkiej asymilacji innowacji, nawarstwiania
si¢ owych transformacji werbalnych oraz po-
zawerbalnych, zwiazanych gléwnie z wizuali-
zacja przekazéw, dajacych nowe jakosSci w
komunikowaniu spolecznym. Tym kwestiom
poswigcone zostaly dwie prace zbiorowe, be-
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diee noklosiem inicuss

h prac oraz ananil
Wiy ~tunionveh w Rii-
dzie Jezyka Polsklego przy Prezydlum PAN
oraz wspétpracujacych z nia.

Ksiagzka pt. ,,Polszczyzna 2000” pod reda-
kcja Walerego Pisarka zawiera 17 opracowari,
z ktérych 7 pos$wigcono stanowi polszczyzny
w roznych dziedzinach zycia, 3 — analizuja
kwestie zmian we wspélczesnej polszczyZnie
oficjalnej, kolejne 3 dotycza sytuacji pol-
szczyzny w tzw. drugim obiegu kulturalnym,
tj. obiegu zinstytucjonalizowanym kultuary,
za$ kolejne 4 prace przedstawiaja wyniki ba-
dan nad tzw. trzecim ukfadem komunikowa-
nia, ktéry zachodzi przede wszystkim za po-
mocg mediéw masowych. Na ksigzke sktadajag
si¢ nastgpujace rozprawy: S. Gajdy: ,Jezyk
nauk humanistycznych”, J. Doroszewskiego:
»Polski jezyk mcdycyny” M. Zieliriskiego:

T<;7yk1 prawne i prawnicze”, E. Malino-
w urz“(lach A. Cieslikowe;j:
B T 1 iuyku },101

o i MA‘, -

e I.x fC

ol ey YU Cinzesed
jufiskich (na przyktadzic Kosciota ewangelic-
ko-augsburskiego), J. Kornhausera: , Jezyk we
wspotczesnej literaturze polskiej”, G. Majko-
wskiej i H. Satkiewicz: ,,Jgzyk w mediach”, J.
Bralczyka: ,,O uzywaniu jgzyka w polskiej po-
lityce w latach dziewigédziesiatych” i tegoz
samego autora: ,,O jezykowych zwyczajach
polskiej reklamy”, B. Dunaja, R. Przybylskiej
i K. Sikory: ,Jgzyk na co dzien”, H. Zgétko-
wej: ,Jezyk subkultur miodziezowych”, J.
Reichana: ,,Gwary polskie w koricu XX w.”,
W. Kajtocha: ,,Jezyk mniejszosci narodowych
w Polsce” oraz W. T. Miodunki: ,J¢zyk polski
poza Polska”. Poszczegdlne rozprawy zawie-
rajg ciekawy materiat naukowy, bedacy kom-
petentna dokumentacjg kierunkéw przemian
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Jjezyka polskiego w koriczacym si¢ wieku. Au-
torzy dokonujg tu nie tylko opiséw nowych
zjawisk, ale staraja si¢ poszukiwac ich teorety-
cznych uogdlnieni, by z dalszej perspektywy
historycznej istniata mozliwo$é uchwycenia
prawidtowosci transformacji semantycznych
oraz syntaktycznych, ktére maja obecnie miej-
sce. Szczegdlng uwage zwracajg rozprawy au-
torstwa S. Gajdy, J. Kornhausera oraz J. Bral-
czyka, w ktérych autorom udalo si¢ nader
cclnie uchwycié istotne momenty ewolucji j¢-
zyka nauk humanistycznych, taczacej sig¢ z
pluralizacja spoleczenstwa, jezyka literackie-
2o pisarzy wspélczesnych, a takze jezyka re-
klamy 1 polityki, w ktérych zostaty najszybciej
odzwierciedlone zmiany aksjologiczne oraz
Swiadomosciowe Polakéw po okresie przeto-
mu ustrojowego w roku 1989. Procesy trans-
formacji w innych dziedzinach komunikowa-
nia spolecznego zachodza wolniej i dlatego
ich badacze nie mogli dokonac az tak gtebo-
kiego wgladu w materi¢ polszczyzny z nimi
zwigzana. Niemniej ich dokonania sa wlasci-
wie pionierskimi prébami uchwycenia zmian
w réznych dziedzinach pragmatyki werbalnej
Polakéw, co w dalszej perspektywie stworzy
zapewne realne mozliwosci poglebienia tego
typu badan.

.Jezyk w mediach masowych” — to takze
praca zbiorowa, bedaca poktosiem III Forum
Kultury Stowa w Biatymstoku 30 wrze$nia —
2 paZdziernika 1999 roku. Zamieszczono 25
referatéw oraz ,,Glosy w dyskusji” nad niekté-
rymi wystapieniami. Znalazly si¢ tu referaty
nastgpujacych autoréw: W. Pisarka: ,,Jezyk w
mediach, media w jezyku”, S. Gajdy: , Media
— stylowy tygiel wspétczesnej polszczyzny”,
H. Stankiewicz: ,J¢zykowe przejawy agresji
w mediach”, A. M. Lewickiego, P. Nowaka:
~Manipulacja jezykowa w mediach”, J. Bral-
czyka, G. Majkowskiej: ,JJezyk mediow —
perspektywa aksjologiczna”, H. 1 T. Zgbtkéw:
»~Polszczyzna mediéw w komunikacji co-
dziennej — §lady i nasladownictwa”, A. Gry-
bosiowe;j: ,,O dystansie, szacunku i tolerancji
w mediach”, J. Miodka: ,,Gramatyczne i styli-
styczne znaki czasu w mediach”, W. Lubasia:
»~Stownictwo potoczne w mediach”, A. Mar-
kowskiego: ,.JJawne i ukryte nowsze zapozy-
czenia leksykalne w mediach”, K. Mosiotek-
Klosinskiej: ,,Wulgaryzacja jezyka w
mediach”, W. Kajtocha, J. Kotodzieja, P. Pta-
nety: ,,Jezyk czasopism dla mtodziezy: Swiat,
warto$c¢, perswazja”, J. Podrackiego: ,,Potocz-
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ne elementy jezykowe w polszczyZnie radia i
telewizji”, W. Cockiewicza: ,,Konstrukcje
analityczne w jezyku polskiej telewizji w la-
tach siedemdziesiatych i dzi$”, B. Bonieckiej,
J. Panasiuk: ,,Audycja radiowa jako tekst”, W.
Godzica: ,Jezyk w Internecie: Czy piszemy to,
co myslimy?”’, A. Chodusi, M. Zielifiskiego:
,Jezyk dyskusji medialnej nad tworzeniem
prawa”, E. Polariskiego, B. Skowronka: ,,J¢zy-
kowe programy edukacyjne”, Z. Pietrasika:
,Jezyk krytyki artystycznej” oraz W. Grusz-
czynskiego: ,,Edukacja jezykowa dziennika-
rzy”. Jest to wigc przebogata oferta naukowa,
ktéra zmierza do cato$ciowego i wielostronne-
go uchwycenia mozliwych przemian pol-
szczyzny przeptywajacej przez media rodzi-
me. Autorom udato si¢ bowiem uchwycié
rosngce zroznicowanie oferty medialnej za-
réwno pod wzglgdem tematyki, form przeka-
zu, stosowanych Srodkow wy:a7u, 3=k i orien-
tacji programowych medidw, w %térych
funkcja jezyka jest przeciez kluczowa. Bada-
cze najczgsciej w swych pracach podejmuja w
aspekcie medialnym takie kwestie jezyko-
znawcze jak: agresja, potoczno$é, wulgaryza-
cja, perswazja, zapozyczenia z j¢zykéw ob-
cych (szczegdlnie angielskiego), manipulacja,
fatyczno$é, mediatyzacja, spontanicznosé,
erystyka. Réwnolegle w artykutach przed-
stawiajg kwestie opisowo-strukturalne form
jezyka medialnego i ukazujg sposoby jego
innowacyjnego funkcjonowania. Wiele
uwagi niektérzy autorzy poswigcili zjawi-
skom aksjologicznym w komunikacji jezy-
kowej, ktore leza u podstaw obecnej ewolu-
cji jezyka polskiego. Ci$nienie mediéw na
publiczno§¢ — co podkresla wielu z nich —
wplywa istotnie na zmiang modeli zachowa-
nia si¢ ludzi, a to z kolei naklada na jezyk i
jego uzytkownikéw, szczegdlnie postugujg-
cych si¢ nim w mediach, ogromng odpowie-
dzialno$¢ za stan mowy ojczystej, szczegdl-
nie jej zasobéw leksykalnych wsréd
publicznosdci oraz na zmiang ich postaw
wzgledem innych ludzi i otoczenia.
Obydwie ksiazki stanowia wiec wazny
wklad badawczy nad stanem obecnym i kie-
runkami rozwoju polszczyzny w przyszlosci,
co upowaznia, by poleci¢ je nie tylko studen-
tom, dziennikarzom, medioznawcom, ale i
tym, ktérzy z racji petnionych funkcji instytu-
cjonalnych powinni mie¢ na uwadze pomysl-
ny stan jezyka polskiego.
Ignacy S. Fiut
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LITERATURA I JE] PISMA

Leszek Szaruga COCZYTAMY?
PRASA KULTURALNA 1945-1995. Wy-
dawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sktodo-
wskiej, Lublin 1999. S. 102.

Pod koniec lat dziewig¢édziesiatych ukazato sig
kilka waznych ksigzek podsumowujacych do-
$wiadczenia literatury rodzimej drugiej poto-
wy XX wieku. Ich autorzy nie mogli pominaé
czasopi$miennictwa kulturalnego, dzigki kt6-
remu twdrczo$¢ literacka, zaréwno w kraju,
jak i na emigracji, ujrzata Swiatto dzienne i zo-
stata oddana do rak publicznosci. Jedng z tych
ksiazek jest praca Szarugi, ktdry stara si¢ opi-
saé zjawisko literackiej warstwy komuniko-
wania spotecznego po roku 1976. Rok ten sta-
nowi bowiem wazng cezure czasowg W roz-
woju polskiej literatury wspéiczesnej i jest
zwiazany z pojawieniem si¢ w tym okresie
prasy oraz wydawnictw tzw. ,,drugiego obie-
gu”, ktdre staraly si¢ dazy¢ do utrzymania cia-
glosci w polskim pisarstwie, zaréwno w kraju,
jak i na emigracji.

,»Co czytamy?” to wlasciwie pierwsza te-
go typu ksiazka, ktora stara si¢ uchwycic¢ me-
toda krytyczno-literacka oraz prasoznawcza
zjawisko pismiennictwa kulturalnego i spote-
czno-kulturalnego w minionych 50 latach.
Szaruga dokonuje w niej kategoryzacji pism
spoleczno-kulturalnych, stanowiacych przed-
miot jego zainteresowania, wyrézniajac naste-
pujace ich typy: pisma spoteczno-kulturalne,
gdzie literatura stanowi podstawowy krag
zainteresowania ich redakcji; pisma literackie,
w ktérych przedstawia si¢ twérczosé literacka
i omawia zycie literackie; pisma fachowe, kt6-
re zawierajg nie tyltko préby twdrczosci, ale
recenzje, oméwienia, teksty teoretyczne i lite-
raturoznawcze, do ktérych zalicza si¢ m.in.:
Teksty, Nowe Ksiqzki, Pamietnik Literacki.
Przypomina, ze w historii literatury polskiej
forma organizujaca twérczos¢ oraz jej wyraz
w periodykach kulturalnych zwiazane byly z
kategoria ,,pokolenia” oraz ,nowoczesno-
§ci”. Za najbardziej wptywowe pisma tego
typu do roku 1975 uwaza m.in.: Odre, Nurt,
Spojrzenia, Litery, Twérczos¢, Dialog, Po-
ezje, Literature na Swiecie i dwumiesiecz-
nik Teksty.
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Jesli idzie o nurty przewodnie w pi§mien-
nictwie spoteczno-kulturalnym, to — zdaniem
Szarugi — daje si¢ wyraZnie uchwyci¢ dwie
tendencje w okresie PRL: ,,(...) $cieranie sig
dwdch strategii, z ktérych pierwsza okreslié
mozna jako strategi¢ polityki kulturalnej pan-
stwa, druga za$ jako strategi¢ autonomii zycia
kulturalnego™ (s. 11). Rozeszty si¢ one — w
opinii autora — w roku 1976, z chwilg kiedy
pojawily si¢ pisma ,,drugiego obiegu”, tj. Za-
pis, Puls, Tematy oraz Kultura Niezalezna, dla
ktérych uktad odniesienia i ciaglosci stano-
wity: paryska Kultura i londyfiskie Wiado-
mosci. To one ozywialy zycie literackie w
kraju, wynikiem czego byto powstanie w
»drugim obiegu” pism spoteczno-kultural-
nych, ktére pézniej, np. Glos, Tematy, Kry-
tyka, Opcje, po uzyskaniu niepodlegtosci,
staly si¢ oSrodkami promocji nowego mode-
lu literatury po roku 1989. W tym okresie
przejSciowym, tj. w latach 1976-1986, w
Polsce odnotowano ok. 3200 takich periody-
kéw, kiedy np. emigracja polska wydawata
w latach 1939-1964 w 52 krajach 2208 pism
periodycznych.

Po roku 1989 gtéwna role w ksztattowaniu
si¢ rynku pism spoleczno-kulturalnych ode-
graty zaréwno wydawnictwa emigracyjne, jak
i pisma drugoobiegowe, np. brulLion, Czas
Kultury oraz ruch tzw. ,artzinéw” z pismem
Mac Pariadka na czele. W tym czasie wiele
tytuléw upadlo, wiele nowych pojawiato sig
zywiotowo, by czesto szybko zniknaé. Mimo
ogromnej liczby tytutéw zmniejszyt si¢ zasad-
niczo krag czytelnikéw tych pism i pogorszyty
warunki ekonomiczne ich wydawania. ,,Po
pierwsze wigc, prasa kulturalna — pisze Sza-
ruga — w olbrzymiej swej wigkszosci pozba-
wiona zostala dotacji: z jednej strony paristwo-
wych, w przypadku pism drugoobiegowych
— zachodnich. Inny wazny czynnik wyzna-
czajacy warunki funkcjonowania tej prasy —
to gwaltowne zubozenie publicznosci, ktorej
juz nie staé, jak dotychczas, na kupowanie
wszystkich waznych tytuléw — przy czym
dotyczy to nie tylko odbiorcéw indywidual-
nych, ale i bibliotek” (s. 97). Nalezatoby
dodaé jeszcze, ze duzy wplyw na spadek
czytelnictwa tego typu prasy miata ekspan-
sja na rynku rodzimym nowych tytutéw ma-
gazynéw kolorowych oraz mediéw audio-
wizualnych.

Praca Leszka Szarugi stanowi bardzo inte-
resujace i wazne Zrodto nie tylko dla badar
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literackich, bo jest adekwatnym kompendium
wiedzy medioznawczej o roli oraz miejscu li-
teratury w szeroko rozumianym komunikowa-
niu spotecznym w Polsce po roku 1989. Warto
ja uwaznie przeczytac.

Ignacy S. Fiut

MEDIA I LUDZIE

Byron Reeves, Clifford Nass:
MEDIA I LUDZIE. Ttum. Hanna Szczerko-
wska. Paristwowy Instytut Wydawniczy. War-
szawa 2000. S. 336.

Marshall McLuhan postawit tezg, ze me-
dium samo jest przekazem. Autorzy ksiazki —
wyktadowcy Wydziatu Komunikacji Uniwer-
sytetu Stanforda, ktérzy prowadza m.in. bada-
nia nad reakcjami spotecznymi na technologie
komunikacyjne, staraja si¢ wskaza¢ na przy-
czyny, ktére stoja za opisang przez McLuhana
pomytka, i na celowe manipulowanie przez
media przekazem, by odbiorca pomylil prze-
kaz z medium. Kolejne rozdziaty ksiazki auto-
rzy po§wigcaja dobrym manierom, osobowo-
§ciom medialnym, emocjom, rolom
spotecznym i formie przekazu medialnego pod
katem tego, w jaki sposéb nadawcy wykorzy-
stuja te aspekty, manipulujac odbiorcami. Na-
dawcy to nie tylko media i dziennikarze, ale
réwniez politycy, twércy reklam oraz autorzy
programéw i producenci sprz¢tu komputero-
wego.

W pierwszej czgsci ksiazki, ,,Media a ma-
niery”, autorzy opisuja zabiegi politykow, kt6-
rzy wymuszaja przychylne reakcje opinii pub-
licznej. Udowadniajg dalej, ze tatwiej
wypowiada si¢ krytyczne uwagi, odnoszac je
do oséb trzecich, niz do tego, ktéry pyta o
opinig; dlatego polityk uzyskuje przewaznie
pozytywne reakcje, np. owacje, stosujac te te-
chnike manipulacji. Innym srodkiem stosowa-
nym przez kandydatéw w wyborach jest przej-
$cie w telewizji kilku krokéw do pytajacej z
widowni osoby Iub do kamery. Wywotane w
ten sposob wrazenie szacunku do odbiorcy po-
woduje, ze zaréwno publicznosé w studiu, jak
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i widzowie przed telewizorami sa mniej kryty-
cznie nastawieni do tego, co polityk deklaruje.
Taki sam efekt daje filmowanie przekazujace-
go wiadomo$¢ z bliska; bardziej mu wtedy
ufamy, a czytane tresci uznajemy za wazniej-
sze.

W drugiej czgéci, ,,Media a osobowos¢”,
autorzy stawiaja tezg, ze czgSciej w mediach
mamy do czynienia z osobowosciami zyczli-
wymi niZ niezyczliwymi, a takze z postaciami
dominujacymi niz dajacymi sobie narzucac
zdanie. Dotyczy to zaréwno dziennikarzy, jak
i politykéw. Dowodza, ze wigkszo$¢ odbior-
c6w takze reprezentuje zyczliwosc i sktonnosé
do dominacji, dlatego nadawca reprezentowa-
ny przez taka osobowos$¢ jest bardziej wiary-
godny. Poniewaz autorzy sa nie tylko wykia-
dowcami uniwersyteckimi, ale takze
konsultantami firm komputerowych i mediéw,
opisuja, jak ich zdaniem powinien by¢ zbudo-
wany interfejs komputera lub programu. Po-
dobnie, jak w przypadku telewizji, komputer
powinien by¢ zyczliwy 1 dominujacy. Twier-
dza takze, ze na pochlebstwa podatni sa tylko
nowi uzytkownicy komputeréw lub progra-
moéw i szybko poznaja ten mechanizm mani-
pulacji, dlatego tanie pochlebstwa wyrazone
przez martwa materi¢ nie moga zréwnowazyc
ewentualnych wad programu. Przytaczaja
przyklady, z ktérych wynika, ze np. megski
glos w programie komputerowym jest bardzie)
wiarygodny niz zenski. Uwazajg takze, ze
komputery powinny by¢ raczej wyposazone w
jedna, a nie kilka wirtualnych osobowosci, by
by¢ przyjaznym dla odbiorcy.

W trzeciej czgéci, ,,Media a psychologia”,
Reeves i Nass opisujg szczegGtowo dziatanie
pétkul mézgu w wyniku doznan pozytywnych
i negatywnych. Opisuja takze mechanizm po-
budzenia przez media. Stawiaja tezg, ze media
przedstawiajace negatywne tresci sa odbierane
same negatywnie przez odbiorcéw.

W czwartej czesci, ,,Media i role spofecz-
ne”, autorzy rozwazaja, jakie efekty powoduje
podanie tej samej wiadomosci przez media
specjalistyczne i media o profilu ogélnym.
Twierdza, ze wiadomo§¢é podana w mediach
specjalistycznych z danej branzy jest bardziej
wiarygodna niz w przedstawiona w mediach
ogo6lnych, nawet gdy specjalizacja polega tyl-
ko na przyklejeniu prostej etykietki. Zastana-
wiajg si¢ takze, czy komputer wyposazony w
wirtualng osobowo§¢ moze by¢ uznany za
cztonka zespotu.
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W ostatniej czg¢sci, ,,Media a forma”, auto-
rzy spekuluja nad znaczeniem wielkos$ci obra-
zu dla percepcji przekazu telewizyjnego i
komputerowego. Zajmuja si¢ takze percepcja
przekazéw ukrytych w obrazie, dzialajacych
na pod§wiadomo$¢.

W roku 2001 w Polsce odbgda sig kolejne
wybory. Politycy po raz kolejny rozwina
przed wyborcami obiecujace wizje; beda
cheieli pozyskaé ich pochlebstwami i przed-
stawié¢ si¢ w jak najlepszym s$wietle. Kilku
dziennikarzy nie podota wymogom profesjo-
nalizmu, a niektdre media, udajac obiektywne,
beda promowacé kandydatéw, z ktérymi sym-
patyzujq. Ksiazka Reevesa i Nassa moze by¢
pomocna w wylawianiu przektaman przekazu
nie tylko badaczom mediéw i dziennikarzom,
lecz réwniez wszystkim krytycznym odbior-
com mediéw.

Ksigzka napisana jest klarownym jezy-
kiem. Mozna ja nawet uznaé za pozycje popu-
larnonaukowa. Jednak opisujac zagadnienia
zwiazane z komputerami, autorzy popadaja w
manier¢ opisywania zjawisk i bledéw twor-
c6éw programéw lub sprzgtu bez podawania
konkretnych przyktadéw. Nadmierna ogélni-
kowos$¢ przedstawianych zagadnienn powodu-
je, ze czytelnik zadaje sobie chwilami klasycz-
ne w takich przypadkach pytanie: ,,Co autor
miat na my§li?”. Dlatego ksiazka, cho¢ napisa-
na przystgpnym, popularnonaukowym jezy-
kiem w czgdciach poswigconych komputerom
1 oprogramowaniu przeznaczona jest raczej
dla znawcéw, ktdrzy to, czego nie ma w tek-
Scie, przeczytaja migdzy wierszami.

Marcin Matuzik

KOMUNIKOWANIE
A PUBLIC RELATIONS

Sam B lack: PUBLIC RELATIONS.
Przelozyta Iwona Chlewiriska. Dom Wydaw-
niczy ABC. Warszawa 1999. S. 210.

W powodzi wydawnictw po§wigconych za-
gadnieniom public relations, prezentowana
ksiazka zwraca uwagg rzetelnoscia oraz kom-
petencja autora. Znajdujemy w niej prébeg wy-
jasnienia istoty zjawiska, ktére na jezyk polski
w sensie stownikowym nalezatoby przetozyé
jako ,,stosunki publiczne”, cho¢ taki przekiad
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pociaga to za sobg wiele Smiesznych skoja-
rzen. Public relations — to dziedzina komuni-
kowania spotecznego, ktérego celem jest nie-
watpliwie dziatalno§é dobra, powszechnie
akceptowana, dajaca uznanie, prowadzaca do
godzenia intereséw prywatnych oraz publicz-
nych; tworzaca pomosty miedzy instytucjami
a Swiatem zewngtrznym, ktéry w réznych
swych formach sklada si¢ na ich otoczenie.
»Public relations — pisze S. Black — to sztu-
ka i nauka osiagania harmonii z otoczeniem
poprzez wzajemne porozumiewanie oparte na
prawdziwej i petnej informacji” (s. 15). W ta-
kim tez klimacie brytyjski uczony omawia ko-
lejne segmenty tej formy komunikacji spote-
cznej, podkreslajac z calym naciskiem, ze
musi jej towarzyszy¢ permanentne uczenie si¢
ludzi oraz musza oni uzyskiwaé wrgcz artyzm
w dzialaniu, z chwily kiedy zdecyduja si¢ wy-
konywac zawdéd pr-mendéw.

W kolejnych partiach pracy opisuje Black po
kolei: strategie public relations, komunikowanie
si¢ z opinig publiczng oraz jej wyspecjalizowany-
mi grupami, stosunki z mediami, metody dziata-
nia pr-mendéw, budowe tozsamosci przedsigbior-
stwa przy pomocy Srodkéw audiowizualnych,
formy kontaktéw ze spoteczno$ciami lokalnymi,
specyfike public relations wewnatrz przedsigbior-
stwa i na zewnatrz, badania efektéw oddziatywa-
nia przy pomocy pomiaréw socjologicznych, za-
rzadzanie firmami w sytuacjach kryzysowych,
etyke dziatania gospodarczego, obraz migdzyna-
rodowych public relations w sieci oraz dzieje tej
dziedziny komunikacji i strukturg systemu jej
ksztalcenia. Na koricu pracy zamieszczono spis
przyktadowych kampanii public relations oraz
zalecang literaturg fachowa.

W zwiazku z dominacja komunikowania
medialnego w komunikacji spolecznej oraz
postepujacym procesem globalizacji, Black
znaczne partie pracy pos§wigca stosunkom
pr-mendéw z mediami, zaréwno lokalnymi, re-
gionalnymi oraz §wiatowymi. Ich charakter
zalezy jednak od celéw oraz zasiggu dziatal-
noSci firmy czy instytucji, w imieniu ktérej
podejmuje si¢ publiczne dziatania budujace
obraz firmy lub instytucji w spoleczenstwie.
Kontakty z mediami ujmuje przede wszystkim
z perspektywy form dziatalnosci medialnej
oraz swoistoéci tego typu komunikowania.
Uwaza, ze wszelkie formy subsydiowania me-
diéw stwarzaja pr-menom szerokie mozliwo-
$ci konstruktywnego i twérczego oddziatywa-
nia na publiczno$¢ oraz zamierzone grupy
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docelowe. Opisuje wigc, jak nalezy przygoto-
wywacé konferencje prasowe, gromadzi¢ wy-
cinki prasowe, pisaé ,listy do redakcji”, orga-
nizowa¢ w zaktadach pracy wizyty ekip
dziennikarzy prasowych, radiowych i telewi-
zyjnych. Podkresla przy tym, ze jednak bezpo-
$redni kontakt z dziennikarzami w tej dziedzi-
nie komunikowania jest najwazniejszy.
Trwalodé i systematycznos$¢ kontaktéw z nimi
powinna by¢ skorelowana z réwnoczesnym
mierzeniem efektywno$ci tzw. media rela-
tions. Zaleca, by pr-meni przygotowywali dla
dziennikarzy juz gotowe teksty z informacjami,
ta§my filmowe, kasety wideo, a nawet CD-romy,
ktére nastgpnie bedzie mozna wykorzystaé w
przygotowaniu przekazu medialnego. Skutecz-
nie wptywa na tego typu komunikowanie —
wedle brytyjskiego badacza — obecno$¢ w nim
tworcéw opinii” oraz oséb z okre§lonym auto-
rytetem w danej branzy, ktérzy wzmacniajq pra-
wdziwosciowe jego aspekty oraz zwielokrotnia-
ja jego sifg oddziatywania.

Warto wigc zwrdci¢ uwagg na te pracg,
gdyz public relations staly si¢ juz trwatym i
nie kwestionowanym segmentem komuniko-
wania spotecznego oraz medialnego: nalezy
si¢ wigc ich uczy¢, by umiec si¢ nimi postugi-
wac i rozumie¢ ich znaczenie spoteczne. War-
to tez pamigtaé, ze do niedawna pr-menéw na-
zywano ,rzecznikami prasowymi”.

Igor Mostowicz

CZLOWIEK I MEDIA
ELEKTRONICZNE

Stanistaw Juszczyk: CZLOWIEK
W SWIECIE ELEKTRONICZNYCH ME-
DIOW — SZANSE I ZAGROZENIA. Wy-
dawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice
2000. S. 216.

»Spoteczenstwo polskie, podobnie jak spote-
czefistwa zachodnie, staje si¢ powoli spote-
czefistwem informacyjnym” — pisze we wstg-
pie ksiazki Stanistaw Juszczyk (profesor na
Wydziale Pedagogiki i Psychologii Us). 1
wlasnie rézne, zwlaszcza pedagogiczne aspe-
kty funkcjonowania spoleczenstwa informa-
cyjnego sa przedmiotem jego analiz. Praca
sklada si¢ az z 11 rozdzialéw, mniej lub bar-
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dziej rozbudowanych. Trudno w tym miejscu
przytoczy¢ tytuly wszystkich, dlatego tez
zwr6émy uwage na grupy charakterystycz-
nych zagadnien, obrazujacych tresci i orienta-
cje myslowe autora. Pierwszy watek to rola i
znaczenie informacji we wspodtczesnym $wie-
cie (np. rozdziat 1: ,,Wprowadzenie w proble-
matyke spoleczeristwa informacyjnego”;roz-
dziat 3: ,,Rola informacji we wspélczesnym
§wiecie” — manipulowanie, globalizacja; roz-
dzial 8: ,,Wirtualna rzeczywisto$¢ w przekazie
medialnym” — w szkole, uczelniach wy-
zszych, technice, kulturze itd). Watek drugi
dotyczy roli i funkcji mediéw elektronicznych
(np. rozdziat 4: , Inforadio”; rozdziat 5: ,,Rola
telewizji we wspétczesnym Swiecie’”; rozdziat
7: ,,Spoteczne znaczenie Internetu”). Wreszcie
watek trzeci dotyczy wartoSci kreowanych
przez media, m.in. w aspekcie wychowaw-
czym i psychicznym (np. rozdziat 6: ,,Zagro-
zenia kreowane przez media” — agresja w
telewizji, filmach wideo i grach komputero-
wych; rozdziat 9: ,,Spoteczne skutki oddziaty-
wania reklamy”).

Resumujac, mozna w skrécie powiedzied,
iz — jak na pedagoga przystato — autor, opie-
rajac si¢ na wynikach wielu badan i literaturze
(polskiej i angielskojezycznej), pokazuje za-
sadniczy problem pozytywnego, ale w glow-
nej mierze negatywnego wptywu mediéw na
mtode pokolenie, co si¢ przejawia m.in. w pre-
ferowaniu tzw. ,kultury przemocy”, reduko-
waniu czasu na naukg¢, wypoczynek i w dezor-
ganizowaniu zycia rodzinnego. Wzrost
obcowania z rzeczywistoscia zaposredniczo-
ng, ktéremu towarzyszy zmniejszenie obco-
wania ,twarza w twarz” z cztowiekiem, przy-
roda i dzietami kultury, stal si¢ powaznym
problemem spoteczeristwa informacyjnego.
Dla przykiadu: badania ankietowe i wywiady
przeprowadzone ws$réd ponad 300 dzieci ze
szkét podstawowych oraz ich rodzicéw z ma-
tych miast wojewddztwa §laskiego, dowodza,
ze w zwiazku z powszechnos$cia mediéw cle-
ktronicznych dzieci rezygnuja z czytania ksia-
zek 1 preferuja informacje krétkie, szybko
przekazywane przez telewizj¢ i radio. Stad co*
raz wigcej uczniéw nie potrafi plynnie i ze
zrozumieniem czytaé (s. 96). Coraz czgsciej
telewizor pojawia si¢ w pokoju dziecigcym,
dlatego dziecko uzyskuje niemal nieograni-
czony, wielogodzinny dostep do tego medium
(50% badanych dzieci srednio ogladato tele-
wizjg ponad 2 godziny dziennie). Z badan son-
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dazowych przeprowadzonych wéréd miodzie-
zy gimnazjalnej i licealnej wojewddztwa §la-
skiego widaé coraz wyraZniej preferowanie
stacji radiowych i programéw, w ktdrych prze-
kaz werbalny ogranicza si¢ do niezbgdnej
oprawy programu. Dominuje muzyka (np. te-
chno). Stowo méwione staje si¢ dla wspot-
czesnej mtodziezy przezytkiem. Same stacje
reklamuja swe programy sloganem: ,.Zero tru-
cia”. W ten sposob kultura stowa wspélczes-
nej miodziezy staje si¢ coraz ubozsza (widad
to nawet w trakcie zajg¢ dydaktycznych na pier-
wszym roku studiéw uniwersyteckich, s. 77).

Autor nie ogranicza si¢ jednak do przed-
stawiania jedynie negatywnych skutkéw dzia-
fania mediéw, ale formutuje pewne rady i za-
lecenia stuzace prawidtowemu korzystaniu z
nich. Sprawa polega, najogélniej rzec biorac,
na uczeniu wlasciwego korzystania z ich zaso-
béw. Zadanie to spoczywa gtéwnie na rodzi-
cach, ktorzy pierwsi dostarczaja dziecku wzo-
réw wihasciwego uzytkowania mediéw i moga
pokierowac aktywnoscia swoich dzieci (z jed-
nej strony, nalezy bra¢ pod uwagg charakter i
tre$¢ programu, a z drugiej — mozliwosci per-
cepcyjne dziecka, jego wiek i rozwdj psychi-
czny). Przygotowanie do racjonalnego korzy-
stania z mediéw powinno obejmowaé —
zdaniem autora — m.in.: nauczanie gospo-
darowania swoim czasem, kontrolowanie
przez rodzicéw tresci, jakosci programéw,
gier, pism, uczenie selektywnosci i krytycy-
zmu w stosunku do oferty medialnej, wspélny
odbiér programéw i prowadzenie dyskusji
wokdt nich, zapoznawanie dzieci z innymi niz
elektroniczne Zrédtami informacji, uczenie
dystansu do rzeczywisto$ci tworzonej w me-
diach, rozrézniania informacji prawdziwych i
fikcyjnych, uczenie krytyki tresci propagando-
wych i reklamowych.

By¢ moze nieco rozbudowali$my ten ,,wa-
tek dydaktyczny”, ale wskazuje i obrazuje on
wlasciwie istot¢ i cele omawianej ksigzki.
Oczywiscie konsumpcja mediéw niesie nie
tylko zjawiska negatywne (dla dzieci i mio-
dziezy), ale stwarza szanse dalszego rozwoju
spolecznego w tym takze rozwoju miodego
pokolenia. W tym kontekScie zwraca autor
uwage na nastgpujace procesy:

1. Dzieki mediom popularyzuje si¢ wie-
dzg, naukg i jej osiagnigcia. Proces ten jest
faktem, chociaz najbardziej popularne media
nie po§wigcaja tym zagadnieniom zbyt wiele
uwagi. Nauka i media coraz czg¢$ciej sig prze-

RECENZIJE, OMOWIENIA, NOTY

nikajg, czgs¢ dziennikarzy zajmuje sig proble-
matykg naukowg, a uczeni czgsto specjalizuja
si¢ w badaniu mediéw: ich j¢zyka, odbioru
spolecznego, reklamy itd. Media rozpo-
wszechniajy wiedzg w trybie popularnym badZ
popularnonaukowym. Odbiér programu tele-
wizyjnego zmusza odbiorcg do uwaznego
ogladania, do myslenia i samodzielnego zdo-
bywania wiedzy. Wzbogacajace sq programy
telewizji edukacyjnej, programy kulturalne,
o$wiatowe i publicystyczne.

2. Technologia informacyjna (media) ma za-
uwazalny wplyw na rozwdj wszystkich form
ksztalcenia na odleglos¢. Stare, nieinterakcyjne
metody klasyczne zastgpowane sa komunikacjg
interakcyjna w ramach sieci: lokalnej, miejskiej
lub globalnej (realizacja idei uniwersytetu otwar-
tego). Nauczanie na odleglo$¢ sprzyja nie tylko
niepeinosprawnym lub mieszkajacym z dala od
centréw akademickich, lecz takze ludziom mto-
dym oraz nauczycielom (istotne sg takze wy-
dawnictwa elektroniczne).

3. Media (np. telewizja, Internet) demo-
kratyzuja proces uczenia si¢ i nauczania. Moz-
na je traktowac jako gtéwne Zrédta uczenia sig
lub tez Zrédta uzupetniajace. Autor podkresla,
iz Internet stal si¢ najbardziej demokratycz-
nym medium globalnym, nowym §rodkiem
wymiany mysli. Sie¢ pomaga poszerza¢ hory-
zonty, dostarcza informacji naukowych do na-
uki w szkole, jest wymarzonym narzedziem
edukacji ustawicznej (istotne sg np. dostgp do
baz danych réznych instytucji i bibliotek oraz
taczno$¢ migdzy uzytkownikami w postaci
komunikatéw, wymiany informacji i dyskusji
w grupach na okreslony temat). Trzeba jednak
mieé tez Swiadomos$¢ jego negatywnej roli, np.
fatwy dostep do pornografii, przyklady agresji
1 przemocy.

Wiele miejsca po§wigca autor wplywom
reklamy (gléwnie telewizyjnej) na dzieci i
mtodziez, dostrzegajac jej pozytywne, jak i
negatywne dziatania. Reklama jest elementem
nie zawsze pozadanej, aczkolwiek realnej,
szeroko rozumianej edukacji. Docierajace do
miodego widza przekazy reklamowe, czgsto
sprzeczne z soba, moga powodowaé poczucie
zagubienia i dezorientacji, tym bardziej, ze
dziecko nie ma jeszcze w petni uksztaltowane;j
postawy krytycznej do odbieranych informa-
cji. Reklama sprzyja ksztaltowaniu konsum-
pcyjnego stylu zycia, przyttacza twércze my-
§lenie, a nawet prowadzi do konfliktéow
rodzinnych. Badania i obserwacje pokazuja,
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ze reklamy telewizyjne sa przez dzieci lubiane
i chetnie ogladane, sa takze przedmiotem roz-
mow z réwiesnikami. Znaczna cze$¢ emitowa-
nych reklam adresowana jest do dzieci i wyko-
rzystuje postac dziecigca jako element majacy
przyciagna¢ widza. Swiadome, przedmiotowe
traktowanie dzieci przez reklamodawcow
$wiadczy, iz stanowia one dla nich narzedzia
do osiagania zysku — dziecko jest odbiorca
bezkrytycznym i tatwowiernym. Przeprowa-
dzone na Slasku badania pokazaly m.in., Ze
ok. 75% dzieci i mtodziezy woli oglada¢ TV
niz czyta¢ ksiazki. Znamienny okazat sig¢
fakt, ze dzieci wiaczaja telewizor w celu
obejrzenia wlasnie reklam, a nastgpnie czg-
sto go wytaczaja. Dobranocka dla wiclu z
nich stata si¢ juz nudna. Do najczgsciej wy-
bieranych przez dzieci reklamowych towa-
réw naleza: rolki, rowery, klocki Lego, co-
ca-cola, czipsy, ,jajka niespodzianki”,
jogurty 1 guma do zucia. Reklamy dla wig-
kszo$ci dzieci byty wiarygodne, nie postrze-
galy one zawartego w nich falszu. Lubitly
ogladaé zaréwno reklamy animowane, jak
i utrzymane w konwencji filmu tradycyj-
nego, na og6l bardzo doktadnie znaja tre-
$ci reklam, zapamigtuja §wietnie nazwe
danego produktu (zasadniczo wszystkie
dzieci maja i kupuja reklamowane towary
— np. klocki Lego, lalki Barbie, zbieraja
gadzety reklamowe, naklejki, kapsle,
zdrapki, zmywalne tatuaze, historyjki obraz-
kowe). Posiadanie daje nowa tozsamosé, do-
warto§ciowuje, zapewnia wstgp 1 dostgp do
»klubu posiadaczy”.

Nie spos6b w tym krétkim tekscie ujaé i
przedstawié wszystkich probleméw, ktére
staly si¢ przedmiotem analizy autora. Nie-
watpliwg zaleta omawianej pozycji s przy-
taczane liczne badania empiryczne (zreali-
zowane m.in. w Zaktadzie Pedagogiki
Medialnej US) wsréd dzieci i miodziezy.
Ich rezultaty sa poréwnywane z podobnymi
badaniami zachodnimi i umiejscowione na tle
ogblnych ustalen teoretycznych i metodolo-
gicznych. Oprécz waloréw naukowych,
poznawczych omawiana ksiazka ma takze
walory dydaktyczne. Moze byé wykorzysty-
wana przez humanistéw, a w szczegdlnosci
pedagogéw, psychologéw, socjologéw i
prasoznawcéw. Cytowana literatura z roz-
nych dziedzin umozliwia dalsze pogiebianie
tematu.

Stanistaw Michalczyk
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O SZTUCE
MANIPULOWANIA

Matgorzata Lisowska-Magdziarz:
BUNT NA SPRZEDAZ. PRZEMYSL MU-
ZYCZNY — REKLAMA — SEMIOTYKA.
Wydawnictwo Uniwersytetu Jagielloiskiego,
Krakéw 2000. S. 236.

Praca Malgorzaty Lisowskiej-Magdziarz jest
przyktadem naukowej monografii zjawiska, a
wigc autorka, zauwazywszy w rzeczywisto$ci
mediéw pewien fenomen, analizuje go, ttuma-
czy jego swoisto$¢, wskazuje na funkcje i zna-
czenie. W tym przypadku oméwiono rzecz pa-
radoksalng: obecnos$¢ w reklamach produktéw
przeznaczonych dla mlodziezy, a zwlaszcza w
teledyskach (wigc takze w reklamie, tyle ze
nietypowej) symboliki odwolujacej sig do réz-
norodnych przejawéw mlodziezowego buntu.
Modwiac stowami autorki, w pracy pokazano
,jak symbole, ikony, rytualy, zachowania je-
zykowe, mody, muzyka, caly arsenat §rodkéw
wyrazu wypracowany przez spontaniczng kul-
tur¢ miodziezowa jako wyraz buntu, kontesta-
cji, niezgody, konfliktu migdzypokoleniowe-
go, stowem: caly wyraz opozycji w stosunku
do kultury dominujacej, jest przez t¢ dominu-
Jjaca kulture przejety, wchioniety, “oswojony”,
zaprzggnigty do pracy w stuzbie jednego z
najbardziej konformistycznych przejawéw
dzialania spotecznego systemu: nabywania
débr materialnych i ich konsumowania” (s.
214).

Paradoksalno$é owa polega wigc na tym,
ze w teledyskach i spotach reklamowych — za
pomocg obrazéw zachowar negujacych spole-
czny porzadek namawia si¢ miodziezowego
odbiorce do kupowania, wigc do wykonywa-
nia czynnosci kluczowej dla utrzymania tegoz
porzadku. I jest to — moim zdaniem — nie-
bezpieczny precedens. Latwo bowiem wyob-
razi¢ sobie np. marketing polityczny naklania-
jacy lewicowo nastrojonych wyborcéw do
wyboru prawicowego polityka (pod prete-
kstem, ze wybierajac go postepuje si¢ nowo-
cze$nie, rewolucyjnie i nietypowo) lub tez
spér ideowy, w ktérym awangardzistom za-
rzuca si¢ niedopuszczalny konserwatyzm...
(zreszta to wszystko juz bylo). Autorka jasno
wskazuje, ze omawia tylko przypadek szcze-
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g6Iny, pewien przejaw proceséw szerszych:
».metamorfoz, jakim podlegaja znaki we
wspotczesnych spoteczenistwach [...] (polega-
jacych na tym, ze te znaki — W. K.) albo
dewaluujg sig, traca swoje emocjonalne i inte-
lektualne sensy, albo zmieniaja znaczenie na
odwrotne do pierwotnego, staja si¢ swoim
wlasnym zaprzeczeniem” (s. 216).

Matgorzata Lisowska-Magdziarz dostrze-
ga wigc w analizowanym zjawisku tres¢ istot-
na i pozory, mysli o nim — ze si¢ tak wyrazg
— dialektycznie. Musiala wigc w zgodzie z
tradycjami tego myslenia poprzedzi¢ wnioski
wnikliwymi empirycznymi analizami konkret-
nych przypadkéw ~— w tym wypadku reklam i
teledyskéw, w ktérych zauwazona prawidto-
wos§C sig przejawia. Jej praca ma wigc solidna
podstawg empiryczna — opiera si¢ na analizie
91 teledyskéw i 47 reklam, z czego w rozdzia-
le dziesigtym zaprezentowano przykladowe,
szczegbtowe analizy dziewigciu. Jak mozna z
nich (oraz z zaloZefi wprost, na poczatku
ksiazki, wyartykulowanych) wywnioskowac,
autorka zastosowala w pracy raczej metody
»~humanistyki rozumiejace;j”, fenomenologicz-
ne analizy poszczegélnych przypadkéw, z kté-
rych wnioski potaczyly si¢ w ustalenia szer-
sze. Szkoda, ze zrezygnowala jednak z analiz
ilosciowych, choéby dodatkowych,, ktére prze-
de wszystkim pozwolitlyby zauwazone ele-
menty ,,jezyka buntu” jako$ zhierarchizowaé
pod wzgledem czgsto$ci wystgpowania —
a wigc i waznosci w systemie. Wiadomo takze,
Ze podejscie statystyczne powaznie zmniejsza
niebezpieczefistwo zauwazenia w badanym
materiale tylko tego, co chce si¢ tam zauwazy¢
1 owocuje ozywczymi niespodziankami w pra-
cy badacza. Aby jednak to podejécie zastoso-
wad w badaniach telewizji, trzeba by przezwy-
cigzy¢ liczne trudnosci metodologiczne,
ekonomiczne i techniczne (powigkszy¢ ilos¢
materiatu, ustali¢ jednostk¢ pomiaru, zdobyé
fundusze na koderéw, odrgbnie potraktowac
obraz i tekst); sadz¢ jednak ze wyniki bylyby
warte zachodu.

Jezyk buntu, o ktérym mowa, ma dwie
odmiany lub ,,modele”. Buntu pozytywnego —
charakterystycznego bardziej dla reklam,
zwalczajacego pokolenie starsze raczej ironia,
wskazywaniem na jego $mieszno$¢ i manife-
stujgcego sie w dziataniach moze nietypo-
wych, ale spolecznie akceptowalnych, oraz
swoistego raczej dla rockowych teledyskéw,
radykalnego buntu-negacji, operujacego ta-
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kim widzeniem $wiata, jakie jest swoiste dla
undergroundu, subkultur mlodziezowych
(przede wszystkim anarchizujaco-punko-
wych; autorka mniejsza uwagg poswigca kon-
testacji konserwatywnej typu skinheads, black
lub death metal, ktérej przejawy w teledy-
skach takze si¢ zdarzaja). Znaki tego jgzyka
(czy tez raczej ,.kodu”; moim zdaniem nazwa
Jezyk jest tu metaforyczna, a juz na pewno nie
jest to — jak twierdzi autorka — system dwu-
klasowy (s. 22) w zadnym z przyjetych zna-
czef tego terminu) zaproponowano ujaé w
dziesigé dyskurséw, okreslonych jako: ,,groza
dorostosci 1 konflikt pokolei”, ,,zabijanie
$Smiechem”, ,,przetamywanie tabu”, ,,$wiat ja-
ko system represji”, ,,brzydota i mechanizacja
$wiata”, ,,jednostka w okowach”, ,,wolni i wy-
zwoleni”, ,rytuat, wspélnota, integracja w ttu-
mie”, ,,buntownik jako ideal”. Rzecz skrétowo
ujmujac, miatby by¢ ten ,,jezyk” obecny wszg-
dzie tam, gdzie wykreowane w reklamach i
teledyskach sytuacje, bohaterowie i ich gesty
symbolizuja te prawdy, ze dorostos¢ i staros¢
sa réwnoznaczne z koficem wszystkiego, co w
zyciu jest cenne; ze dorosli ograniczaja aktyw-
no$¢ ludzi mitodych szeregiem nakazéw i za-
kazéw, bezsensownych i godnych wylacznie
o$mieszenia, przetamania; ze w zwiazku z tym
Swiat w okowach stworzonego przez doro-
stych Systemu jest mechanicznym, obrzydli-
wym piektem, nieustannie zagrazajacym indy-
widualno$ci ludzi miodych. Wyzwoli¢ sig¢ z
niego mozna jedynie wspdélnym wysitkiem
grupy przyjaciét, wzorujac si¢ na idolach —
wcigz zywych lub juZ tragicznie polegtych w
walce z Systemem.

Zastosowanie jezyka buntu ma, zdaniem
autorki, oczywiste znaczenie perswazyjne, jest
przykladem perswazji koaktywnej, a wigc ta-
kiej, ktéra zaklada, po pierwsze, wprowadze-
nic obiektu perswazji w stan dobrego samopo-
czucia, sprzyjajacy poddaniu si¢ wszelkim
wplywom, a nastgpnie — maksymalne zblize-
nie si¢ psychologiczne do niego, aby przeka-
zywaé komunikat ,,jego jezykiem” i z uzyciem
argumentéw, ktdre i on by przytoczyt. Uzycie
tego rodzaju perswazji ttumaczy si¢ wlasnie
buntownicza postawa wspoétczesnej mtodziezy
i $wiadomoscia reklamodawcéw, ze innych
argumentéw niz wlasne miodziez by nie przy-
jeta. To zas, ze skladaja si¢ na ten ,jezyk”
pojedyncze znaki, sytuacje, obrazy i symbole
— wspétgra z postmodernistycznym charakte-
rem wspélczesnej telewizji, ktdéra coraz rza-
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dziej tworzy catosci fabularne, a nawet jesli
tworzy, to i tak si¢ jej liniowo nie odbiera.

W zasadzie kazdy aspekt prezentowanego
problemu jest oméwiony w ksiazce niezwykle
starannie, z uzyciem naukowego aparatu (stan
badan plus terminologia). Laczy sig to z pew-
na kompozycyjna staboscia rozprawy, z tym
ze po ogb6lnym zapoznaniu si¢ we Wstgpie ze
zjawiskiem jezyka buntu rozstajemy si¢ z nim
na cale osiem rozdziatéw, by doczeka¢ sig je-
£0 poszerzonego zaprezentowania i oméwie-
nia dopiero w drugiej czgéci recenzowanej
ksiazki. To co jednak jest staboscia kompozy-
cyjng — okazuje si¢ sila merytoryczna, bo na
przestrzeni owych o$§miu rozdziatéw (m.in.:
»Telewizja a postmodernizm, negocjacyjny
charakter tekstéw telewizyjnych”, ,Muzyczne
teledyski 1 telewizyjne reklamy jako teksty
postmodernistyczne...”, ,,Mlodo$¢, mtodziez,
mtodziericzy bunt jako kategorie kulturowe”,
- Koaktywna perswazja w tekstach promocyj-
nych skierowanych do miodziezy”, ,,Budowa-
nie przekazu perswazyjnego”) zaznajamiamy
si¢ z szeregiem kwestii dotyczacych wspot-
czesnej kultury, mediéw i mtodziezy, a ponad-
to nalezacych do rzgdu probleméw do niedaw-
na nieczesto poruszanych w polskiej
socjologicznej i medioznawczej literaturze
naukowe;j. I cho¢ ostatnio opracowarn takich
jest nieco wigcej — ksiazka Matgorzaty Li-
sowskiej-Magdziarz dzigki swej zawarto$ci
jeszcze postuzy¢ moze i zapewne postuzy
jako uniwersytecki podrgcznik.

Wojciech Kajtoch

KOMUNIKATORZY

Andrzej Drzycimski (red.): KOMU-
NIKATORZY. Wplyw. Wrazenie. Wizeru-
nek. Oficyna Wydawnicza ,,Branta”, Warsza-
wa-Bydgoszcz 2000. S. 404.

Do kolejnego, po wydanej w 1997 r. ,,Sztuce
ksztattowania wizerunku”, wspdlnego przed-
sigwzigcia wydawniczego byty rzecznik pra-
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sowy Lecha Walgsy, Andrzej Drzycimski za-
prosit osoby, z ktérymi wspdlnie prowadzi za-
jecia w ramach studiéw podyplomowych z
marketingu politycznego i medialnego w Wy-
zszej Szkole Zarzadzania i Marketingu w
Warszawie oraz w Wyzszej Szkole Admini-
stracji i Biznesu w Gdyni. Jak to czgsto bywa,
podstawa wigkszosci artykutéw byly materia-
ty przygotowane przez wyktadowcéw do pra-
ktycznych zajec ze studentami. Lacznie w pra-
cy znalazlo si¢ 12 artykutéw napisanych przez
14 osdb.

,~Komunikowanie jest sednem tego, czym
zajmuja si¢ osoby dziatajace publicznie — pi-
sze Drzycimski we wstepie. — Bez umiejgtno-
$ci przekonywania drugiego cztowieka, poro-
zumiewania-komunikowania nie mozna
wykona¢ Zadnej spotecznej czynnosci; nie
mozna by¢ szefem, pracownikiem, np. dzien-
nikarzem, a nawet dobrym rzecznikiem” (s. 2).
Autorzy artykutéw sktadajacych sig na recen-
zowang pracg skupiaja si¢ na ukazaniu mozli-
wosci praktycznych dziatan lezacych w kom-
petencji komunikator6w — o0s6b
wykonujacych stare i nowe zawody okotome-
dialne: rzecznikéw, specjalistow public rela-
tions, lobbystéw, konsultantéw politycznych,
dziennikarzy, politykéw i innych oséb publi-
cznych.

Zbidér otwiera najobszerniejszy w calej
pracy, niemal stustronicowy artykul Andrzeja
Drzycimskiego pt.,Sztukadyskretnego
podpowiadania i posrednictwa”. Autor z wia-
$ciwg historykowi precyzja analizuje przykia-
dy zachowarn komunikatoréw od najstarszych
przekazéw biblijnych po czasy ,.Solidarno-
$ci”, opisuje sposoby ksztattowania wizerunku
oraz obszernie przedstawia ogdlng charaktery-
styke i szczegétowe aspekty pracy rzecznika.

W nastgpnym artykule Tomasz Goban-
Klas przedstawia genezg i ogdlng charakte-
rystyk¢ public relations w stuzbie panstwa,
opozycji politycznej, prezydentury, przemystu
rozrywkowego, biznesu oraz ksztaltowania
wizerunku firm i towaréw (,,Public relations
— made in USA”).

Autor kolejnego artykutu, Gerald Stani-
staw Abramczy k jest konsultantem
politycznym, specjalista od wizerunku oséb
publicznych, ktéry przeprowadzit ponad piec-
dziesiat kampanii wyborczych w USA, a w
latach 1996-1997 doradzat Leszkowi Balcero-
wiczowi i Unii Wolnosci. W materiale pt.
»Marketing polityczny — uwagi praktyczne”
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Abramczyk na przyktadach przeprowadzo-
nych przez siebie kampanii ukazuje prawidto-
wosci rzadzace przekazem komunikacyjnym,
sktadniki przestania oraz poszczegélne czyn-
niki utatwiajace badZ utrudniajace komunika-
cjg.

,,O méwieniu publicznym” to tytut artyku-
tu Jerzego Bralczyka, ktéry z whasciwg
sobie swoboda wyjasnia podstawowe zagad-
nienia retoryki — reguty rzadzace wypowie-
dzia, cele i sposoby podejmowania aktywno-
$ci komunikacyjnej oraz cechy dobrej
wypowiedzi.

Matgorzata Boniko wska, dyrektor
Centrum Informacji Europejskiej Urzgdu Ko-
mitetu Integracji Europejskiej, oraz Agnieszka
Ostrowska, prezes Stowarzyszenia na
Rzecz Integracji Europejskiej, w artykule pt.
~Przed kamera” wyjasniaja podstawowe zasa-
dy rzadzace wystapieniami telewizyjnymi.
Autorki nie ograniczajg si¢ wylacznie do
przedstawienia technicznej strony warsztatu
telewizyjnego, poszczegdlnych form wypo-
wiedzi, ale formutuja przede wszystkim kon-
kretne i praktyczne rady dotyczace jezyka, ko-
munikacji pozawerbalnej, radzenia sobie z
trema czy dziennikarzem.

Kolejny artykut ,Radio jako medium w
procesie komunikowania” napisat Jacek Fili-
p o wicz, dziennikarz radiowy i koordynator
radiowych kampanii wyborczych, m.in. Lecha
Walgsy. Autor przedstawia charakterystyke
radia, wyjasniajaca podstawowe zasady rza-
dzace tym medium z punktu widzenia osoby
odpowiedzialnej za dotarcie do odbiorcéw za
pomoca radia (osoby publicznej, specjalisty
public relations czy autora reklamy). Podobng
funkcjg spetnia artykut Piotra Wesoto w-
skiego pt ,Zaciekawié dziennikarza”,
zawierajacy praktyczny zestaw wskazéwek
dla rzecznikéw i innych os6éb odpowiedzial-
nych za kontakty z prasa, jesli chodzi o zasady
formutowania komunikatéw i informacji dla
medidw.

Magdalena L a i, organizatorka wykla-
déw w Studium Marketingu Politycznego i
Medialnego Wyzszej Szkoly Zarzadzania i
Marketingu w Warszawie, omawia zasady
rzadzace przekazem fotograficznym i konkret-
ne, poparte przykladami wskazéwki dotyczace
pozowania do fotografii promocyjnych oraz
rady na temat zachowania w miejscach, gdzie
mozna spodziewa¢ si¢ fotoreporteréw (,,Foto-
grafia. Kreacja czy manipulacja™).
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Dwa kolejne artykuty przedstawiaja praw-
ne aspekty dziatafi okotomedialnych. Ewa
Nowinska, specjalistka w zakresie ochro-
ny wiasnosci intelektualnej i prawa konkuren-
cji, w artykule pt. ,,Rzecznik prasowy w §wiet-
le postanowiert regulujgcych dziatalnos$é
mediéw” przedstawia podstawowe zagadnie-
nia prawa prasowego dotyczace gléwnie pra-
wa do informacji i obowiazkéw, jakie prawo
prasowe naklada na instytucje publiczne, za$
Roman Nowosielski i Grzegorz K u-
czyfiski wartykule pt. ,Politycy i media w
dziatalnosci publicznej” opisuja zagadnienia
zwigzane z wolnoscig wypowiedzi, publiczng
rola prasy, prawem do krytyki, tajemnicy
dziennikarskiej oraz do intymnosci i prywat-
nosci.

Teresa Sasifiska-Klas, dyrektor
Migdzynarodowej Szkoly Dziennikarstwa
Uniwersytetu Jagielloriskiego, w artykule pt.
,.Etyka zawod6éw medialnych, czyli jak zacho-
wywac si¢ przyzwoicie w $wiecie mediow”
przybliza problematyke etyki okotomedialnej
— spolecznej odpowiedzialnosci komunikato-
réw, ich rzetelnosci, obiektywnosci i bezstron-
nosci.

Recenzowana praca koriczy si¢ artyku-
tem Jerzego Farnera, twércy Radia,,S”
i analityka mediéw elektronicznych
(»Multikomunikacja. Przyszto$¢ czy uto-
pia?”), w ktérym autor przedstawia
teraZzniejszo$é i prawdopodobne kierunki
rozwoju najbardziej dynamicznego odcinka
mediéw, jaki stanowi globalne przesylanie
informacji.

Na koricu pracy zamieszczono obszerne
sylwetki autoréw oraz uzyteczny indeks
oséb.

Ksiazka ta moze z pewnoscia stac si¢ po-
mocnym materialem w ksztalceniu specjali-
stéw w zawodach mniej lub bardziej powiaza-
nych z mediami: specjalistéw public relations,
marketingu politycznego, autoréw tekstow re-
klamowych, dziennikarzy. Nie do przecenie-
nia jest warto$¢ ksigzki z punktu widzenia
szerszej popularyzacji wiedzy o komunikowa-
niu masowym w$réd oséb zajmujacych stano-
wiska publiczne. Poszczegdlnym artykulom
nadano przejrzysta konstrukcjg, do niezbgdne-
go minimum ograniczono elementy czysto
teoretyczne, skupiajac si¢ bardziej na prakty-
cznych przyktadach ilustrujacych omawiane
prawidlowosci.

Marcin Habryri
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DZIENNIKARZ
DOSKONALY

Witold Beres, Jerzy Skoczylas:
DZIENNIKARZ DOSKONALY. Ze wstgpem
Jerzego Bralczyka i rysunkami Andrzeja Zarg-
by. Agencja Reklamy ,Wenecja”, Krakéw
2000. S. 189.

Poradnik, na ksztalt ,,Kucharza doskonate-
go”, sktada si¢ z czgsci ogdlnej i praktycz-
nych porad. Poszczegdlne czgsci ,.Dzienni-
karza” powstawaly w réznym czasie.
Informuje o tym w nocie wydawca: ,,Zdecy-
dowana wigkszos$¢ rozdziatéw oparta jest o
felietony (...), ktére ukazywaty si¢ w miesig-
czniku Press od lutego 1997 do sierpnia
1999. (...) Mini-lekcje (...) oparte sy o felie-
tony (...) drukowane w miesigczniku Press
od paZdziernika 1997 do sierpnia 1999” (au-
torzy na sprawno$¢ jezykowa wydawcy, jak
wida¢, wptywu nie mieli).

Wstep Jerzego Bralczyka, zalecajacy dzie-
fo — czternascie zdan i jeden, by¢ moze za-
mierzony, pleonazm (,,w petni jasno u§wiado-
mié¢ sobie”) — moze §$wiadczyé o
niezdecydowaniu w sadach profesora: w zasa-
dzie docenia i popiera, aczkolwiek ostros¢ sa-
déw autoréw traktuje z zyczliwa wyrozumia-
toscig (,,wspaniatla wspdlnota dobrego i
pozytecznego czepiania si¢”). Daloby si¢ tu
styszeé pogtos pogladéw, Ze jezyk z czasem
oczyszcza si¢ sam, ale, ostatecznie, mozna si¢
iczepiad.

Beres 1 Skoczylas zwracaja uwagg na ble-
dy najpospolitsze, a nie na ,,najbardziej nawet
zapomniane przepisy gramatyczne”. Od doty-
chczasowych poradnikéw jezykowych
,Dziennikarz” rézni si¢ tym, ze po imieniu i
nazwisku wymienia autoréw przyktadowych
tekstow. Sa to dziennikarze znakomici, pier-
wszy garnitur, z liczacych si¢ na rynku tytu-
f6w. Jezeli wyjasnianie, na czym polegaja blg-
dy, jest w tonie spokojne, to komentarz —
o$mieszajacy zabdjczo. Tego tez dotychczas
nie bywalo. Przy okazji, ot tak, mimochodem,
dostaje si¢ i ludziom postronnym (m.in. Joan-
nie Wnuk-Nazarowej, ,,ktéra myslata, ze tylko
ona potrafi na jednym oddechu powiedzieé
zdanie czterdziestokrotnie ztozone z samych
rzeczownikéw odstownych”;s. 111).
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Dzielo Beresia i Skoczylasa ma jeszcze
jedng zaletg: po$§wigca uwage takze dziennika-
rzom i prasie sportowej — dodatkowa korzy$¢
dla nieobeznanych z narzeczem sportowym.

Rysunki Andrzeja Zargby — bardzo do-
bre, to trzeci autor poradnika.

Zachwyt nad dzietem autorskiej spétki nie
jest bez granic. Jezeli w zdaniu: ,uzywasz
stéw, ktérych nikt, poza spdjnikami i przyim-
kami, nie rozumie” (s. 18) — inteligencja
spdjnikéw i przyimkdéw jest moze zamierzona,
to katolicki Graham Greene ma w nazwisku
trzy e (s. 79), Marquez nazywa si¢ naprawdg
Garcia Mdrquez, a Llosa — Vargas Llosa (s.
92).

Korekta w poradniku powinna by¢ dobra.
A nie jest.

Jozef Kozak

Z HISTORII
NIEMIECKIEGO
PRASOZNAWSTWA

Karl Jae ger MITTEILUNG STATT
MEDIUM. PROBLEME, METHODEN UND
GEGENSTANDE DER PUBLIZISTISCHEN
WISSENSCHAFT. Red. i wybdr tekstéw Ar-
nulf Kutsch i Stefanie Averbeck. Verlag Rein-
hard Fischer. Miinchen 2000. S. 319.

Wsréd wydawanych w Republice Federalnej
Niemiec ksiazek przedstawiajacych historig
masowego komunikowania i jego teoretycz-
nych ujgé — wazne miejsce zajmuje nurt bio-
graficzny. Interesujaca propozycj¢ mieszczacy
sig w tym nurcie przynosi przedstawiana pra-
ca. Jest ona dziewiatym tomem opublikowa-
nym w Monachium w serii ,,ex libris kommu-
nikation”, stuzacej w zatoZeniu popularyzacji
»klasycznych tekstow na tamach mediéw i
komunikowania” napisanych przed laty przez
niemieckich badaczy i teoretykéw. Tym ra-
zem tom poswigcony jest Karlowi Jaegerowi,
dziennikarzowi i naukowcowi, gto$nej postaci
w latach dwudziestych XX stulecia.
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Mimo iz zyt zaledwie 30 lat (umart w
1927 roku) — dokonat Jaeger prawdziwego
przetlomu w terminologii i metodologii badan
nad niemiecka prasa. W dziele swego Zycia,
wydanej w Jenie w 1926 roku ksiazce ,,Von
der Zeitungskunde zur publizistischen Wis-
senschaft” (ktéra miata by¢ jego habilitacja),
uzasadnit konieczno$¢ zerwania z dotychcza-
sowg metodologia badar nad prasg, koncen-
trujaca swoja uwage na samym dziele, jego
formach gatunkowych i typologicznych. Tak
pojmowana nauka okre$lana mianem ,.Zei-
tungskunde” miala zosta¢ w przekonaniu
Jaegera poszerzona o badania odbioru, jako ze

prasa ,,jest srodkiem wyrazu spotecznej Swia- .

domosci”, a jej podstawowa funkcja jest infor-
mowanie (Mitteilung). Oznaczato to przenie-
sienie na grunt nauki o prasie teorii
funkcjonalizmu, chetnie wykorzystywanej w
niemieckiej socjologii w drugiej potowie lat
dwudziestych. W pojeciu Jaegera badania nad
prasa musialy obejmowac ,,jej funkcj¢ w spo-
teczenistwie i dla spoteczeristwa”. Postulowat
wigc odchodzenie od tradycyjnych deskry-
pcyjno-historycznych badai prasy na rzecz
empiryczno-analitycznych. Dostrzegat tez nie-
zbe¢dno$¢ prowadzenia badafi komplekso-
wych, wykorzystujacych metodologig i opty-
k¢ badawcza takich nauk, jak historia,
ekonomia, socjologia czy prawo. Zakre$lajac
tak szeroko granice przedmiotowego zakresu
badari nad prasa, stal si¢ Jaeger prekursorem
nowoczesnego, interdyscyplinarnego praso-
znawstwa. Dla propagowania swojej wizji na-
uki o prasie wylansowat tez termin ,,publizisti-
sche Wissenschaft”, ktéry wszedt na trwale do
terminologii niemieckiej nauki o komuniko-
waniu.

Jednakze Jaeger nie koncentrowat si¢ wy-
facznie na teorii badan nad prasa. Dostrzegat
rowniez praktyczny wymiar swojej koncepcji.
Uwazatl bowiem, ze nauka o prasie, a zwlasz-
cza o jej zasadniczej funkcji spotecznej, jaka
jest informowanie, powinna by¢ obowiazko-
wym przedmiotem na studiach dziennikar-
skich. Nie negujac zakorzenionej w niemiec-
kiej tradycji drogi dochodzenia do zawodu
dziennikarza, jaka jest wolontariat — opowia-
dat si¢ Jaeger za wprowadzeniem drugiego
réwnoleglego sposobu, ktéry miaty stanowié
studia uniwersyteckie, dajace gruntowne,
oparte na znajomoSci dorobku wszystkich
podstawowych nauk spotecznych, przygoto-
wanie do zawodu. W ten sposéb przeciwsta-
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wiat si¢ modnej wéwczas w Niemczech trady-
cyjnej szkole dziennikarstwa, kladacej nacisk
na opanowanie wiedzy praktycznej i umiejet-
no$ci warsztatowych.

Mimo swoich naukowych ambicji pozo-
stawal Jaeger czynnym zawodowo dziennika-
rzem. Jego zdolnos§é obserwacji, umiejgtnosé
dostrzegania zawitosci ludzkiego losu, wyczu-
lenie na spoteczne problemy sprawiato, ze byt
on takze autorem ciekawych reportazy i kore-
spondencji pisanych z wielu miejsowosci Re-
publiki Weimarskiej.

Jaeger byl wigc czlowiekiem majacym
jakby trzy oblicza: naukowca, nauczyciela
akademickiego i dziennikarza. Kazde z nich
znajduje bowiem swoje odzwierciedlenie w 23
artykutach, ktére zostaly zamieszczone w re-
cenzowanej pracy. Chec¢ ukazania ztoZzonosci
losu 1 wielopostaciowosci Karla Jaegera wy-
daje si¢ zreszta nadrzednym celem, jaki przy-
Swiecal Amulfowi Kutschowi i Stefanii Aver-
beck, ktérzy przygotowali te publikacje.
Opatrzyli je przy tym biograficznym szkicem
(otwierajacym zbidr) oraz wiericzacym cato$é
podsumowaniem wktadu Jaegera do dorobku
niemieckiego prasoznawstwa. Opracowali
réwniez bibliografi¢ dziet samego Jaegera
oraz prac mu po$wigconych. W ten sposéb
pracownicy Instytutu Komunikowania i Me-
dioznawstwa Uniwersytetu w Lipsku przybli-
zyli sylwetke cztowieka, ktéry — jak méwig
— ,wyprzedzil swoja epokg”. Zrobili to przy
tym na tyle interesujaco, iz ich praca mogtaby
by¢ dobrym wzorem dla polskich historykéw
komunikowania.

Zbigniew Oniszczuk

PUBLIZISTIK

Rocznik 45 (2000), zeszyt 1, s. 140 + nib;
zeszyt 2, 5. 280 + nib.

Nowy rocznik niemieckiego kwartalnika
otwiera zaskakujacy tekst: docent (prywatny)
Rudolf Stober zWolnego Uniwersytetu w
Berlinie podejmuje obrong podejscia history-
czno-poréwnawczego w badaniach komuni-
kowania (zdominowanych przez analizy ilo-
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$ciowe) — i to na przykladzie druku ulotnego
Marcina Lutra ,Passional Christi und Anti-
christi” z 1521 r. (s. 1-19). Jest to btyskotliwa
mowa obrorficza, petna swady, frapujacych od-
niesierl czaséw sprzed 500 lat do wspélczes-
nosci: ,,nowym mediom” i technikom infor-
macyjnym odpowiada druk Gutenberga, ktdry
— 0 czym si¢ zapomina — jest pierwszym
przyktadem sporzgdzania identycznych kopii,
a tym samym pierwszym masowym produ-
ktem w dziejach ludzkosci; wspdlczesnej glo-
balizacji odpowiadaja odkrycia Kolumba i in.;
wojny tureckie XV-XVII w. odbijajq sig teraz
echem w Kosowie; nasz ,.koniec wieku ideo-
logii” to przed 500 laty gleboki kryzys religij-
ny. Wyrazem ostatniego jest wlasnie 26-stro-
nicowe pismo ulotne, przeciwstawiajace zycie
i mgke Chrystusa bezeceistwom papieza-
antychrysta, jak to uznawat Luter, inspirujacy
i autoryzujacy 6w druk. Ilustracje Cranacha
Starszego na kazdej stronie przyblizaly tresé
nawet analfabetom, liczne zachowane wzno-
wienia druku §wiadcza za§ o jego szerokim
rozpowszechnieniu.

Autor analizuje tre§ciowo druga antytezg i
stwierdza w publikacji luterariskiej ,,propagan-
dowe redukcje, przekrety i potwarze, bez kto-
rych nie bylaby tak skuteczna”. ,Passional
Christi...”, pigtnujace zafalszowanie przez pa-
piestwo nadan Konstantyna Wielkiego, para-
doksalnie samo zawiera zafalszowania. Jego
celem propagandowym (w znaczeniu o sto i wig-
cej lat péZniejszym) bylo umocnienie przekonar
antypapieskich we wiasnych szeregach i prze-
ciagnigcie na swa strong niezdecydowanych.

Autor odrzuca proste zestawienie prze-
sztodci z teraZniejszoscia, ale ,,pewne podo-
biefistwa powinny doda¢ odwagi, by pytania
nowoczesnych teorii odnies¢ do czaséw odle-
glych”. (...) ,,Gdyby Valla zliczy! tylko stowa,
jeszcze dzi§ bralibySmy falszerstwo za pra-
wdg”*. Potwierdza to istotno$¢ metod history-
czno-poréwnawczych w badaniach nad komu-
nikacja publiczna.

Technologia genéw to kontrowersyjny
problem, ktéremu od éwieréwiecza media po-
Swiecajg (stusznie) coraz wigcej uwagi. Ale-
xander G 6rke, Matthias Korhing i
Georg Ruhrmann przedstawili wyniki
migdzynarodowej analizy czotowych dzienni-
kéw i tygodnikdw Austrii, Danii, Francji, Ho-

* Laurentius Valla odkryt w 1440 r., ze dokument o donacji
Konstantyna byt fatszywka.
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landii, RFN, Szwajcarii, Wioch i W. Brytanii,
podejmujacych t¢ kwestie w latach 1973—
1996. Autorzy skoncentrowali uwagg na ob-
serwacji niemieckich tygodnikéw w relacji do
pozostatych, negujac obiegowaq zty opini¢ o
rodzimych publikacjach na temat genotechno-
logii (s. 20-37).

Profesor dziennikarstwa uniwersytetu w
Bremic Beatrice Dernbach podjeta
istotny problem tematu jako kluczowego ele-
mentu zaréwno codziennej komunikacji mie-
dzyludzkiej, jak tez medialnej. Wskazata na
nieokre$lono$¢ samego pojgcia temat i po-
krewnych mu: topik, agenda i in. Wiedza o
komunikowaniu nie okreslita, czym jest temat
— czym$ samorodnym badZ kreowanym
(jak?) przez dziennikarstwo, publiczno$¢?

W komunikowaniu tematy wystgpuja w
wymiarze rzeczowym (na bazie wartoSci i
norm, spolecznych wyobrazesi i postaw, ety-
ki, tradycji, przekazéw itp.); czasowym (np.
w latach powojennych ochrona §rodowiska
nie byla tematem, chociaz wyst¢powaly za-
grozenia Srodowiska); spotecznym (np. seks
byt tabu az do ,,rewolty pokolenia 1968”).
W praktyce dziennikarskiej, zwhaszcza ga-
zet codziennych, usystematyzowane tematy
znajdujemy w dziatach redakcyjnych i ru-
brykach tekstowych. Powstaje pytanie o ich
funkcjonalno$¢ — o to, jak wiele nowych,
istotnych tematéw wycieka przez raster
przestarzalej kategoryzacji tematycznej (s.
38-50).

Stefanie B e st przedstawia wyniki rzad-
ko uprawianej poréwnawczej analizy ilocio-
wej doniesien medialnych o wydarzeniach —
z liczba realnych przypadkéw. Metodyczne
podstawy tego podejscia nakreslit w latach 70.
Karl Eric Rosengren (w ZP ogtosit 1973 waz-
ne studium o dyfuzji wiadomosci). Autorka
analizuje doniesienia z lat 1951-1995 na ta-
mach ponadregionalnych dziennikéw Frank-
Surter Allgemeine, Siiddeutsche Zeitung i Die
Welt, na prébie losowej 18 wydan z kazdego
roku. Podala dane o statystycznie ujgtych kata-
strofach naturalnych, $miertelnych wypad-
kach komunikacyjnych, morderstwach i za-
béjstwach — i liczbg materialéw prasowych
na te tematy, szukajgc zmian w trendzie czaso-
wym. Najbardziej stabilne jest opisywanie ka-
tastrof naturalnych; natomiast przest¢pstwa
przeciw zyciu w statystyce policyjnej w RFN
od 30 lat wykazuja staly spadek, co w rela-
cjach prasowych ostatnich 10 lat wyglada ina-
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czej. Autorka zastrzega jednak stusznie, ze
analizie poddano 3 dzienniki opinii, gdzie
zbrodnie nie sa tematem codziennym (w bada-
nym okresie popetniono ich w cyklu 5-letnim
od ok. 80 tys. po ok. 32 tys. ostatnio, a donie-
siefl gazetowych bylo odpowiednio od 48 tylko
do ok. 30). Wynikéw tych nie nalezy zatem od-
nosié do innych tytuléw i mediéw (s. 51-69).

Alexandra Schantel z Wiednia zajgta
si¢ teoretycznymi przestankami zainteresowa-
nia mediéw problematyka public relations (s.
70-88).

Zeszyt 2 otwiera studium prof. Klausa
Mertena zInstytutu Wiedzy o Komuniko-
waniu Uniwersytetu w Miinster: ,,Struktura i
funkcja propagandy” (s. 143-162). Autor kry-
tykuje ,.niepetna i wewnetrznie sprzeczng” de-
finicje pojecia (nie cytujac jej!) i pyta: czy
propaganda jest rodzajem wypowiedzi, czy
sytuacjg komunikacyjna, czy dziataniem? Ko-
rzenie pojgcia, pojawiajacego si¢ w r. 1622 w
czasie wojny 30-letniej, si¢gaja — jego zda-
niem — retoryki Arystotelesa. Naukowa ana-
liz¢ propagandy zawdzigczamy H. D. Lass-
wellowi, ktéry w r. 1934 uznat ja za obiekt
nadrzedny, obejmujacy takze reklame i public
relations; jednocze$nie odgraniczy! propagan-
de od agitacji. Uczeri Lasswella, Bruce Lannes
Smith wyznaczyt w 1968 r. az jedenascie
czynnikéw niezbgdnych dla skutecznej propa-
gandy, ujmujac je w modelu: na jakie cele,
stan spoleczeristwa i jego podsystemy oddzia-
tuje propagandysta; jakie symbole, w jakich me-
diach kieruje do jakich grup; jak mierzy efekt,
jakich moze oczekiwac zakl6ceri i w ktdrych
kanatach (mediach) oraz jak moze mierzy¢ ich
dziatanie? Smith (korzystajac z Parsonsa) uznat
propagandg za sytuacje komunikacyjna, czego
zarodki znajdowaly sig juz u Lasswella. Wresz-
cie w 1975 Carl Hundhausen przyjal, ze propa-
ganda jest forma werbowania i akcentowat ko-
nieczno$¢ jej absolutnej wiarygodnosci.

Merten zestawil w ciekawej tabeli ele-
menty pojmowania propagandy (definicja;
nadawca i jego wiara w propagandg; pra-
wdziwos¢; relacje do publicznosci, reklamy,
public relations, manipulacji; Srodki apeli;
funkcje oddzialywania) przez Arystotelesa,
Koscidt (1622), Lenina, hitleryzm, Lasswel-
la, Smitha i Hundhausena (s. 149). Zwiazki
miedzy propaganda, public relations i rekla-
ma (Werbung) uwidocznit Merten w sche-
macie:
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propaganda

Podczas gdy Lasswell ujmowat w polu
propagandy oba pozostale zjawiska, Hund-
hausen widzial propagand¢ w polu reklamy
(Werbung), za§ James E. Gruning i Todd Hunt
(1984) wtaczyli ja w pole PR.

Merten formutuje wiasna definicje: ,,Pro-
paganda to technika stuzaca akceptacji poza-
danych przestanek zachowania, przy zastoso-
waniu ktdérej komunikowany przekaz
wytwarza zwrotny obraz ogélnych roszczen
do prawdy, czego przyjecie zapewnia komuni-
kowanie ukrytych mozliwosci stosowania san-
keji” (s. 161). Koto si¢ zamyka: stawiajac za-
rzuty definicji propagandy, Merten tworzy
wlasng tak powiktang, Ze nie spos6b jej zrozu-
miec bez tekstu catego artykutu pod r¢ka.

Durscy soocjologowie komunikowania
Roy Langer i Anker Brink L und opisujg
sytuacje kryzysowe i tworzenie o nich opinii
przez media na przyktadzie publikacji o AIDS.
W wybranych (nie podano ilu i jak) pismach
duniskich liczby publikacji na ten temat w la-
tach 1981-1993 wzrastaty: w gazetach od 2 do
237 (1987 najwigcej — 359), w czasopismach
od 0 do 26 (1993 najwigcej), w pismach facho-
wych od 0 do 87 (1988: 132). Autorzy rozpa-
trujg modele (Habermasa, Foucaulta, Luhman-
na) ksztattowania opinii i teoretyczne
perspektywy tegoz. Widza niebezpieczeristwo
zmanipulowania opinii przez wyolbrzymienie
indywidualnych, niereprezentatywnych do-
$wiadczed, nie tylko w sprawie AIDS, lecz
takze np. imigrantéw, Wspdlnoty Europej-
skiej, ochrony srodowiska (s. 163-179).

Nastegpny tekst to takze analiza zagranicz-
na. Prof. Sibylle Hardmeier i Martin L u-
ginbiihl ze Szwajcarii przedstawiajq jako$¢
informacji prasowych o badaniach opinii poli-
tycznych (s. 180-199), a w prasie szwajcar-
skiej II pdtrocza 1997 znajdowali takie spra-
wozdania cze$ciej niz co drugi dziefi. Badania
opinii sg zatem atrakcyjnym tematem praso-
wym. Czy jednak prawdziwie przedstawia-
nym? Otéz informacje o instytucjach prze-
prowadzajacych badania podato 81%
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sprawozdaii prasowych, o wielkosci proby
51%, o zleceniodawcy badan 48%, o struktu-
rze préby losowej badanych 32%, opis metody
badan 10% itd. Jest to po prostu wyraz dzien-
nikarskiej niefrasobliwosci i niedouczenia.
Lektura polskiej prasy wyraza stan na pewno
nie lepszy.

Miedzynarodowy zespét: Klaus-Dieter
Altmeppen zInstytutu Medibw w
Iimenau, Partick D on ges zInstytutu Pub-
likowania w Zurychu i Kerstin Engels z
Instytutu im. Bredowa w Hamburgu opisuja
sytuacj¢ dziennikarzy w prywatnych rozgtos-
niach radiowych, bazujac na wynikach uzy-
skanych w jednej ze stacji pétnocnoniemiec-
kich. Brak usystematyzowanej organizacji
pracy powoduje, ze kazdy dziennikarz w pry-
watnej rozglo$ni ,,musi graé¢ wiele rél” —
opracowywaé programy (tematy) z réznych
dziedzin, spetnia¢ funkcje organizatorskie,
tworcze, adiustacyjne, redaktorskie, po prostu
musi by¢ dziennikarskim ,,omnibusem”, w do-
datku na etacie zagrozonym rywalizacja
wspdtpracownikéw z zewnatrz (s. 200-218).

W personaliach po§wigcono wspomnienie
wybitnemu socjologowi Alphonsowi Silber-
mannowi, zmartemu 4 marca 2000 r. (ur. 1909).
Jego prace byly czgsto omawiane w ZP.

Pawet Dubiel

ROCZINIK HUTORII
PRASY POLSKIE)

2000, T. 1l z. 1

Ukazat si¢ tom trzeci Rocznika Historii Prasy
Polskiej. W dziale Artykuly i rozprawy jako
pierwszy zamieszczono tekst Sylwestra D zi-
kiego pod nieco przewrotnym tytulem
»Czekanie na Godota? ... czyli polska prasa
wobec przetomu XIX i XX wieku”. Autor po-
réwnuje polskie pisarstwo dziennikarskie z lat
1899-1901, podejmujace tematy przelomu
stuleci, do ,,rozwichrzonego wielowatkowego
traktatu”, w ktérym sasiaduja obok siebie roz-
maite tresci, nie zawsze tatwo dajace si¢ upo-
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rzadkowac w logiczng catos$é. W publicystyce
tej — pisze autor — wiele miejsca zajeto roz-
trzasanie kwestii wlasciwej daty rozgranicze-
nia dwu stuleci: czy byt to przetom 1899/1900,
czy tez 1900/1901? OdpowiedZ na to pytanie
podzielita pras¢ polska na dwie grupy: t¢ ktéra
zegnala stary wiek i witata nowy na przetomie
1899/1900 (pisma poznanskie) i rok pdZniej
(tak postgpowata gldwnie prasa zaboru au-
striackiego), najmniej zdecydowana byta pra-
sa zaboru rosyjskiego. Problematyka przeto-
mu na tamach wigkszos$ci pism obecna byla i
w pierwszym i w drugim okresie (wyréznila
si¢ Niwa, ktora XIX w. zegnata juz w numerze
pierwszym z 1899 r.). Podobne problemy ng-
katy wspdtczesnych publicystéw u progu trze-
ciego tysiaclecia. W tytule artykutu Sylwester
Dziki zaznaczyl, ze jest to cz¢$é 1. Nalezy
zatem oczekiwaé w kolejnych tomach Roczni-
ka kontynuacji.

Nastepny artykut piéra Grazyny Gzelli
poswigcony jest jedynemu oficjalnemu perio-
dykowi dla ludnosci wiejskiej pt. Nowiny ze
Swiata, ukazujacemu si¢ w Krakowie od 1 IV
1863 r. Nalezy wspomnie¢, ze pismo byto wy-
dawane pod rzadami uchwalonej w Austrii 17
XII 1862 r. i wprowadzonej w zycie 10 III
1863 r. nowej ustawy drukowej, ktéra znosita
cenzurg prewencyjna, a tre§ci zawarte w arty-
kutach podlegaty ocenie prokuratora cenzora
— przestrzegajacego przepiséw ustawy karnej
227 V 1852 1. Nowiny ze Swiata byly subwe-
ncjonowane przez cz¢$SE konserwatywnego
mieszczaiistwa, jego naktad wahat si¢ migdzy
300 a 500 egzemplarzy. Pojawienie si¢ w Kra-
kowie nowego periodyku zostato odnotowane
w nastgpujacy sposéb przez lwowski Dziennik
Literacki: ,,Pismo to przeznaczone jest dla lu-
du i odpowiada swemu przeznaczeniu forma,
w jakiej jest redagowane. Styl jego artykutéw
jest prosty i nawet do ludowej mowy tu i 6w-
dzie naciagany i nakrojony; w utozeniu rzeczy
wida¢ pewien tad i staranno$é, przewazajaca
za$ zasadg jest religijnos$¢, w ktérej druku No-
winy ze Swiata wszystko ludowi ttumaczy”
(1863 nr 36, s. 288). Niestety zastrzezenia
skierowane do redaktoréw pisma, Romana
Kieresa i Ludwiki Lesniowskiej, dotyczace ar-
tykuléw o powstaniu styczniowym zamiesz-
czonych w numerze 2 i 18 z 1863 r. i numerze
1 z 1864 r. zakoriczone zostaty wyrokiem sadu
skazujacym ich odpowiednio na 1-3 miesi¢cy
wiezienia, zawieszenie Nowin ze Swiata na 3
miesigce i karg grzywny.
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~Zwigzek Eleusis i jego czasopismo” to
tytut artykutu Marty Polariskiej, ktdra przed-
stawia dzialalno$¢ mlodziezowego stowarzy-
szenia zatozonego w 1903 r. w Krakowie
przez profesora filozofii Uniwersytetu Jagiel-
loniskiego Wincentego Lutostawskiego, do
ktérego nalezeli studenci, nauczyciele, robot-
nicy i ksigza. Autorka podkresla, ze elsowie
mieli przez odrodzenie moralne i wychowanie
narodowe przyczynié si¢ do wyzwolenia Pol-
ski z niewoli politycznej. Wychowaniu naro-
dowemu miato sprzyjaé czytanie poezji wiesz-
czéw narodowych, przede wszystkim
Stowackiego i Mickiewicza. ,,Eleusis odrzuca-
to walke zbrojna, ktadto nacisk na poglebienie
uczué patriotycznych i mitosé Ojczyzny, ale
zdecydowanie odrzucato szowinizm narodo-
wy, prowadzacy nieuchronnie do nienawisci
etnicznych”. Wéréd wyrézniajacych sig czton-
kéw zwiazku znaleZli si¢: Stanistaw Pigon,
J6zef Kostrzewski, Kazimierz Pieracki, Igna-
cy Kozielewski, Karol Kosiniski, Adam Wo-
dziczko, Tadeusz Strumilto, Stanistaw Cywini-
ski, Olga Drahonowska, Maria Drozdéwna,
Stanistawa Niemcéwna, Luna Drexleréwna,
Helena Dulowska, Romana Wodziczkéwna,
Andrzej Matkowski, Kazimierz Luczewski i
wiele innych postaci znanych polskiej nauce i
kulturze. Stowarzyszenie wydawato czasopis-
mo Eleusis. W 1903 r. ukazal si¢ pierwszy
tomik, drugi w 1907 r., a kolejne trzeci i
czwarty ukazatly si¢ tacznie w 1908 r. Wyda-
nie jubileuszowe w setna rocznicg urodzin Ju-
liusza Stowackiego ukazalo si¢ w tomiku pig-
tym (1909 r.). Wymienione tomiki ukazywaty
si¢ w Krakowie, natomiast w 1911 r. we Lwo-
wie wydano sz6sty tomik jako ,,Pamigtnik Sej-
mu Filareckiego w Kosowie w 1910”. Nieste-
ty siédmy tomik nie ukazatl si¢, zebrane
materialy wraz z archiwum zostaty spalone w
czasie I wojny Swiatowej. Ze zwigzku Eleusis
wyrosto polskie harcerstwo, a Andrzej Matko-
wski jest tworcg prawa harcerskiego.

W artykule ,,Polska prasa lotnicza do 1939
r.” autorstwa AgnieszkiJ. Cieslikowej
znajdzie czytelnik wiele interesujacych infor-
macji dotyczacych tej prasy.

W lipcu 1911 roku pojawilo si¢ pierwsze,
ukazujace si¢ do wybuchu I wojny Swiatowej
czasopismo Lotnik i Automobilista, redagowa-
ne przez Zygmunta Deklera. Czasopismo Mio-
dy Lotnik zalozyt i wydawat od wrzeénia 1924
roku 18-letni student prawa Uniwersytetu
Warszawskiego Jerzy Osinski; polaczone w
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1930 r. z katowickim Pilotem, pod tytulem
Skrzydlata Polska ukazuje si¢ do dzis.

Czeste w okresie migdzywojennym pota-
czenie tematyki lotniczej i samochodowej
sprawia (pisze A. J. Cie§likowa) pewne trud-
nosci przy kwalifikowaniu do grona pism lot-
niczych periodykéw, dla ktérych lotnictwo
bylo tylko jedna z dziedzin zainteresowari. Dla
nicktérych pism motoryzacyjnych lotnictwo
byto drugim uwzglednianym w podtytule te-
matem. Przykladowo autorka wymienia wyda-
wane w Krakowie (1920-1921) Czasopismo
Automobilowe 1 pismo Samochdd-Motocykl-
Samolot (1934-39).

Oryginalny charakter ma kolejny artykut,
Wandy M atr as, poruszajagcy problem
kultury literackiej na tamach czasopism
dziewczgcych w latach 1989-1996. Autorka
analizowata nastgpujace czasopisma: Dziew-
czyna, Filipinka, Jestem, Bravo Girl, Luiza.
Miesiecznik dla dziewczqt, Missland. Maga-
zyn nie tylko dla dziewczqt, Nasza Nastolatka,
Nasza Miss, postugujac si¢ metoda reprezenta-
tywna. Niestety (stwierdza autorka) zadna z
bibliotek nie posiada wszystkich kompletnych
rocznikéw wspétczesnych czasopism dziew-
czgeych. Sa one gromadzone wybidrezo nawet
w Bibliotece Narodowej i Bibliotece Jagiel-
loniskiej, dlatego nie mozna jednoznacznie
udokumentowaé produkcji prasowowydawni-
czej w latach 1989-1996. Z analizy wymie-
nionych tytutéw czasopism wynika, e ele-
menty kultury literackiej pojawiaja si¢ w
znikomych ilosciach w prasie polskojezycznej
— przedrukach pism zachodnich, a w znacz-
nie wigkszym stopniu w tradycyjnych pis-
mach polskich. Trudno nie zgodzi¢ sig ze spo-
strzezeniami autorki, iZ wspdtczesna mtodziez
znacznie czgsciej sigga po kolorowe czasopis-
ma niZ po ksiazki, moze wigc teraz — sugeru-
je autorka — prasa powinna czg§ciowo prze-
ja¢ funkcje ksztalcaca i by¢ czgScie)
wykorzystywana do edukacji szkolnej. Ele-
menty kultury literackiej mogg si¢ okazac tutaj
bardzo pomocne i wzbogaci¢ mtodych odbior-
c6éw o nowe doznania estetyczne.

W dziale Przeglady i recenzje Jerzy My-
$liriski omawia Dobrostawy Swierczyniskiej
(przygotowata do druku i postowiem opatrzy-
fa): Stara i mtoda prasa. Przyczynek do historii
literatury ojczystej 1866-1872. Kartki ze
wspomnieni Eksdziennikarza; Sylwester Dziki
— Krzysztofa Wozniakowskiego: W kregu
jawnego pi$miennictwa literackiego General-
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nego Gubernatorstwa (1939-1945); Jerzy Ja-
rowiecki — Mieczystawa Adamczyka, Jolanty
Dzieniakowskiej: Prasa Kielecczyzny w latach
1811-1997; Michat Rogéz — Tomasza Bie-
niasa: Internet; Bozena Pietrzyk — Krakow-
Lwow. Ksiazki, czasopisma, biblioteki XIX i
XX w. (pod red. Jerzego Jarowieckiego); Jan
Ozdzyriski — Wojciecha Kajtocha: Swiat pra-
sy alternatywnej w zwierciadle jej stownictwa.

Na koricu wydawnictwa znajduje sig
dziat Kronika, w ktérej Adam Jarosz zamie-
§cil wspomnienie po$miertne Stanistawa
Grzeszczuka (1934-1999), profesora zwy-
czajnego Uniwersytetu Jagielloriskiego, ale
rowniez cztonka kolegium redakcyjnego
Rocznika Historii Prasy Polskiej. Barbara
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Konarska-Pabiniak przedstawita sprawozda-
nie z XVI Powszechnego Zjazdu Historykéw
Polskich (15-18 wrzes$nia 1999), natomiast
Adam Bando oméwit problematyke praso-
znawcza na V ogodlnopolskiej konferencji na-
ukowej Ksigzki, czasopisma, biblioteki Kra-
kowa 1 Lwowa XIX i XX wieku,
zorganizowane]j przez Katedre Biblioteko-
znawstwa i Informacji Naukowej WSP w Kra-
kowie (3—4 listopada 1999).

Zeszyt 1 trzeciego tomu Rocznika Historii
Prasy Polskiej liczy 175 stron, zawiera stresz-
czenia w jezyku polskim i angielskim, stowa
kluczowe i abstrakty oraz identyfikacj¢ auto-
réw, a wigc ich adresy domowe i instytutowe.

BoZena Pietrzyk
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Profesor Georges (Jerzy) Mond

(1921-2000)

Jego pelne archiwum przegladatam jesz-
cze przy Nim, w ostatnich chwilach Jego zy-
cia. Tak chciat i mial racj¢. W ten sposéb,
przed samg $miercia Ojca mogtam mu powie-
dzieé z glebi serca: ,,Jestem z Ciebie bezgrani-
cznie dumna!”. Zachowuj¢ w pamigci szczg-
Scie w Jego spojrzeniu, bo nie mégt juz
mowic, i ostatni jego pigkny, dobry u§miech.

Oddaje Mu teraz glos na chwilg. Jest w
archiwum szkic jego odczytu pod tytulem
~Propaganda i moralno$¢”. Wygtlosit go w
polskiej Lozy Kopernik w Paryzu w péZnych
latach siedemdziesiatych. Nie jest to tekst
przygotowany do druku, ale raczej rzucone
idee, wokét ktérych ,,myslat na gtos”. Napisat
mi¢dzy innymi:

,»(...) Jedna z moich hipotez w tej dziedzi-
nie polega na stwierdzeniu, ze stosunek mie-
dzy moralnoscia a propaganda ewoluuje nie-
przerwanie na niekorzy$¢ moralnosci.
Propaganda komunistyczna jest tylko najbar-
dziej jaskrawym przypadkiem catego komple-
ksu sit i stosunkéw wewnetrznych [polskich
— A. V.] i migdzynarodowych. Obserwujac
latami tre$ci rozpowszechniane przez prasg,
radio i telewizjg, nie tylko krajéw komunisty-
cznych, stwierdzam, ze — rzecz dziwna —
ideaty etyki, moralnosci i przyzwoito$ci w ma-
tej, nieproporcjonalnie matej mierze, zostaty
wsparte czy podjete przez mass media fub ich
przewazajacg cze$e. (...) W konkluzji: Nie i§¢
Slepo «na lep»! By¢ §wiadomym tego, ze pro-
paganda staje si¢ coraz badziej wptywowa i
potezna, a réwnocze$nie coraz bardziej amo-
ralna”.

Georges Mond uznawal, Ze propaganda
moze by¢ ,,§wiadoma, intencjonalng dziatal-
noécia publiczng, majaca na celu uzasadnie-
nie, przekonywanie i zjednywanie ludzi dla
okreslonego ideatu, koncepcji, przewaznie po-
litycznej, ale takze ideologicznej, gospodar-
czej, spofecznej itd...”. Natomiast Jego odczu-
cie moralne czg¢sto stosowanej propagandy
burzylo si¢ przeciwko manipulacjom, nawet
,»dla dobra sprawy”. Teraz rozumiem, dlacze-
go sig cieszyl, kiedy dziesig¢ lat poZniej sfor-
mutowatam wniosek, ze jesli juz si¢ uprawia
propagandg, to nalezy jej uzywaé nie jako
sztuki oszukiwania, ale jako sztuki przekony-
wania, i ujawniaé kto, w jakim celu i w czyim
imieniu, tak czy inaczej, wychowuje, mobili-
zuje, organizuje. Oczywiscie w koniunkturze
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pokojowej, nie wojennej! Sprawy si¢ maja tro-
che inaczej w ramach konspiracyjnego oporu.
Lecz w warunkach starcia koncepcji i strategii
geopolitycznych, ideologicznych i spoleczno-
politycznych oraz kulturowych, szczera pra-
wda jest tylko nieco trudniejsza i ryzykowna,
wymaga umiejgtnosci, powagi i szacunku dla
czlowieka, nawet przeciwnika, ale jest mozliwa i
nie nosi w zarodku nieporozumienia i
nieprzyjazni. Natomiast pomylenie poje, moty-
wacji, intereséw i celéw predzej czy péZniej dzieli
i skldca, bo ktdras strona czuje si¢ ,,nabrana”.

Jerzy Mond byt gteboko wierzacym katoli-
kiem, chociaz jego dziadek, urz¢dnik admini-
stracji habsburskiej, ojciec polskiego generata
Bernarda Monda, byt jeszcze ,,wyznania moj-
zeszowego”, jak si¢ tadnie mowito w tamtych
czasach. Ojciec Jana Pawla II byt oficerem
garnizonu krakowskiego, ktérym dowodzit
general Mond. Papiez przypomniatl to kiedy$
mojemu Ojcu. Mimo mitego wspomnienia Oj-
ca Swigtego i jego serdecznosci, Jerzy Mond
nie ubiegat si¢ nigdy o jego wzgledy, niecze-
sto bywatl w Rzymie, nawet za mojego tam
pobytu, natomiast traktowat bardzo serio na-
uczanie papieskie. W 1981 roku oddalit si¢
wigc od masonerii, ktéra opuscit ostatecznie w
1985 roku, zachowujac dla niej sympati¢. Tym
samym oddalit si¢ dobrowolnie od wielu cen-
tréw wplywéw, informacji i dziatalnosci —
wolnomularskich i z wolnomularstwem
wspoétpracujacych. Do konca rozeznawat sig
jednak dobrze w sytuacji i kiedy opowiadatam
mu o rozmaitych drogach, ktérymi byty reali-
zowane stare i nowe plany europejskie i §wia-
towe, usmiechat si¢ wesoto, ale zachowywat
catkowita dyskrecjg.

Dopiero w Jego achiwum znalaztam mate-
rialy na tematy, ktére musialam czasem badaé
ex nihilo! Dyskrecje Qjca uszanujg¢. Ale po-
zwolg sobie przytoczy¢ tu list z 2 lutego 1975
roku od cztonka paryskiej Lozy Kopernik do
Jerzego Monda, z tej samej Lozy, kilka dni
przed wizyta przedstawiciela warszawskiej
Lozy Kopernik (otwartej w 1956 roku; z jej
inicjatywy — wedlug tego Zrédta — pochodzi
list ,,34” z 1964 roku):

»Drogi Jurku,

Zgodnie z tym, co zostato ustalone, prze-
sylam Ci szereg pytaii pod adresem KOPER-
NIKA warszawskiego. Nie sa one specjalnie
uporzadkowane, ale mysle, ze to nie ma zna-
czenia, bo i tak znajda si¢ one wsréd szeregu
innych pytan, kiére skoordynujesz.

1) Czy artykutl o «politycznej opozycji w
Polsce» w listopadowej KULTURZE pary-
skiej* byl inspirowany, wzglednie napisany
przez KOPERNIKA? Przypuszczam, ze tak,
chodzitoby zatem raczej o pewne precyzje (np.
stosunek do stosunku emigracji do kraju)?

2) Stosunek do Kosciota.

3) Stosunek do komunistéw, ze sprecyzo-
waniem: a) do aparatu rzadzjcego, b) do
dwéch milionéw cztonkéw partii, ¢) do bytych
komunistéw. Nic stawiam pytania w sprawie
stosunku do intelektualistéw komunistycz-
nych o tendencjach demokratycznych i huma-
nistycznych, bo odpowiedZ znajduje si¢ w ar-
tykule.

4) Czy sq robotnicy-masoni? A mtodziez?
Jaka, tylko studenci?

5) Stosunek do narodéw «ujarzmionych»:
Ukraincow, Biatorusinéw, Litwindéw. Stosu-
nek do narodu rosyjskiego. Czy KOPERNIK
uznaje granicg wschodnia? (Nawiasowo
ewentualnie problem Ukraincéw przesiedlo-
nych z Rzeszowskiego na péinoc i zachdd.)

6) Czy ustrdj demokratyczny, do ktdrego
dazymy, ma opieraé si¢ nadal na zasadzie pub-
licznej whasnosci Srodkéw produkcji, czy dy-
zymy do prawdziwego uspolecznienia produ-
kcji, do demokracjt integralnej, spolecznej
(politycznej, gospodarczej i kulturalnej), czy
tez jedynym problemem interesujacym KO-
PERNIKA jest demokracja polityczna?

7) Stosunek do praw obowigzujacych.
Dzialalno$¢ spoteczenstwa wytacznie w ich
granicach, czy dopuszczalna wbrew?

8) Czy KOPERNIK interesuje si¢ wylacz-
nie sprawami polskimi lub tymi, ktére si¢ z
nimi wiaza bezposrednio? Czy tez uniwersali-
zmem — problemy trzeciego §wiata, czy ma
stanowisko np. w sprawie Wietnamu, Izraela i
Palestyriczykéw, Chile i interwencji amery-
kariskich «antykomunistycznych», neokolo-
nializmu itp. I w ogdlnosci, czy zajmuje sig¢
problemami urzadzenia §wiata?

Bad? tak kochany i uwzglednij te kwestie
w swoim planie.

Gdyby okazato si¢, cho€ tego nie przypu-
szczam, ze artykut w KULTURZE nie ma nic
z KOPERNIKIEM wspdlnego, sugerujg — je-

* Mowa o niepodpisanym artykule Jacka Kuronia ,,Polity-
czna opozycja w Polsce” (Kultura 1974 nr 11); przedruk
w antologii ,,Wizja Polski na tamach Kultury 1947-1976”",
w opracowaniu Grazyny Pomian. Wyd. UCMS, Lublin
1999, t. L, 5. 177-296. (Red.)
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zeli to uznasz za wskazane — rozpoczecie od
pytania zasadniczego, to znaczy od wyjasnie-
nia, czy masoneria polska cel swdj widzi ra-
czej w doskonaleniu jednostki, czy tez zgod-
nie ze swoimi specyficznymi tradycjami
raczej w dziataniu w kierunku przebudowy
spoleczefistwa, przemiany jego ustroju, czy
tez i jak te oba cele sa powiazane. (...)"

W latach osiemdziesiatych, Profesor
Georges Mond wspierat idee i ruch ,,Solidar-
nosci”, badajac juz mozliwosci pojednania na-
rodowego w przysztosci. Na mediatyzacjg wy-
darzefi, nie zawsze siggajaca w glab, spogladat
z mieszanymi uczuciami. Na mediatyzacje¢ lub
automediatyzacj¢ jednostek i Srodowisk pa-
trzyl z poblazliwos$cia. Niektére napasci na
Niego i niezbyt wysokiego lotu chwyty, zwta-
szcza ze strony (a raczej z dwéch wrogich
sobie nawzajem stron!), z ktérej nadchodzity,
bolaty go bardzo, ale nie widziatam go nigdy
zltym. Zmartwionym, owszem, zaszokowa-
nym, jak péZniej ,,wojng na gérze”. Ostatnie
Jego starania publiczne dotyczyly ksztalcenia
polskiej kadry administracyjnej ,,ponad po-
dziatami partyjnymi”.

Jego Smieré zostala skwitowana prawie
catkowita cisza w mediach polskich, z wyjat-
kiem chyba ,,Gazety w Krakowie” (Gazety
Wyborczej) 1 nekrologu od redakcji, w Tygo-
dniku Powszechnym. Natomiast z niezliczo-
nych listéw z Francji i ze §wiata, ponad sza-
cunkiem i wdzi¢czno$cig dla naukowca i
wspomozyciela sprawy polskiej, dowiadywa-
fam si¢ o czlowieku, jakim byl Ojciec dla
bliZznich. Ten wybitny i zastuzony medio-
znawca byt z wyboru catkiem amediatyczny.

Alexandra Viatteau

Wazniejsze prasoznawcze publikacje
Georgesa (Jerzego) Monda

1. 6 lat temu..., Instytut Literacki, Paryz
1963, s. 200.

2. Wiadystaw Gomutka, Kultura, lipiec
1965, s. 164—184.

3. La Liberté de la presse en U.R.S.S. et
dans les démocraties populaires, Annuaire de
I’U.R.S.S., Paris 1966, s. 631-645.

4. Writers and Journalism: A Pressure
Group in East European Politics, Journalism
Quarterly (Spring 1966), t. 43, nr 1, s. 95-106;
Polish Review t. XI, nr 1 (Winter 1966), s.
92-108.

S. Le Controle politique de I’administra-
tion dans un pays socialiste la Pologne, Annu-
aire de I'U.R.S.S. 1970-1971, Université de
Strasbourg, s. 125-187.

6. Le droit de la presse et le statut juridique
de publication dans les pays socialistes euro-
peens, Notes et Etudes Documentaires nr
3352, Paryz 11 paZdziernika 1966, s. 1-42.

7. Mass Media in the Socialist Countries,
University of Minnesota, Minneapolis 1937, s.
137.

8. Las Communicaciones de masas en la
U.R.S.S. 1917-1953, Revista Espariola de la
Opinion Publica nr 11, Madryd, styczen—luty
1968, s. 3-39.

9. La Presse, les intelectuels et le pouvoir
en Union Sovietique et dans les pays sociali-
stes Europeens.

1. URS.S., Notes et Etudes Documentaires
nr 3679/3680, 17 stycznia 1970, s. 60.

II. Pologne et Tchécoslovaquie, Notes et
Etudes Documentaires nr 3729/3730, 2
paZdziernika 1970, s. 60.

III. Albanie, Allemagne de I’Est, Bulgarie,
Hongrie, Roumanie, Yougoslavie; Notes et
Etudes Documentaires, nr 3736/3737, wrze-
sied 1970, s. 80.

10. La Prensa, los intelectualos y el poder
en Yugoslavia, Revista Espagfiola de la Opi-
nion Publica, nr 23, styczen-marzec 1971, p.
67-87.

11. La situacion en Polonia y el ,hiatus”
entre la opinion publica y el poder, Revista
Espagiiola de la Opinion Publica nr 25, sier-
piefi-wrzesieri 1971, s. 119-158.

12. Les moyens de I’information en Chine:
apercu des sources occidentales et est-
européenes, Revue de I’Est nr 4 (1973), p.
151-181.

13. Press Concentration in Socialist Coun-
tries, Gazette, nr 5 (1974), p. 145-161.

14. Les intellectuels des années soixante-
dix en Pologne, Revue de I’Est, nr 3 (1974), s.
19-44.

15. The Role of the Intellectuels. Cana-
dian Slavonic Papers nr 1/2 (1973), s. 122-
133.

16. La télévision des pays socialistes entre
la politique et la culture. Revista del Instituto
de Ciencias Sociales nr 22 (1975), s. 29-65.

17. Relations polono-ukrainiennes aprés
1945 entre la culture et la politique vues du
c6té Polonais. Annuaire de I’'U.R.S.S. 1978, s.
503-531.
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18. Conversation in Warsaw/History in
Perspective. Problems of Communism, maj—
czerwiec 1984, s. 77-82.

19. Information et desinformation a I’Est,
Mediaspouvoirs nr 3, czerwiec 1986, s. 5-17.

20. Zmiany w sytuacji mediéw w kra-
jach komunistycznych i postkomunistycz-
nych [wspétautorka: A. Kwiatkowska-Viat-
teau]. Zeszyty Prasoznawcze 1992, nr 3-4, s.
12-32,

,,Polskie media — dziesie¢ lat po likwidacji cenzury”

(Warszawa, 1-2 czerwca 2000 roku)

Od 1 do 2 czerwca 2000 r. obradowata w
Warszawie konferencja medioznawcza, zor-
ganizowana przez Instytut Dziennikarstwa i
Nauk Politycznych Uniwersytetu Warsza-
wskiego, podsumowujaca zmiany w mediach
polskich w ostatnim dziesigcioleciu. Po pigciu
latach powrécono w Uniwersytecie Warsza-
wskim do dzieta nie zyjacej juz profesor Aliny
Stomkowskiej — corocznych sympozjow,
omawigjacych sytuacj¢ w polskim systemic
medialnym. Jak takie spotkania sa potrzebne i
konieczne, dowodzi liczba przeszio 40 zgto-
szonych i przedstawionych referatéw i komu-
nikatéw z 11 o$rodkéw naukowych. Warto tu
wspomnie¢, ze w sympozjach do 1995 roku
uczestniczyto co roku okolo 30 oséb, a w pub-
likowanych materiatach posympozjalnych za-
mieszczato swoje przemyslenia na temat me-
diéw okoto 50 oséb z srodowisk naukowych,
dziennikarskich i politycznych.

Dorobek czerwcowej konferencji tez ma
by¢ publikowany. Za dalsze dokumentowanie
zmian w mediach polskich oraz inicjowanie
corocznej dyskusji o ich kondycji naleza si¢
kolegom z Warszawy, a szczegdlnie dr. hab.
Januszowi Adamowskiemu, stowa uznania.

Prace konferencji prowadzone byty w
dwdch sesjach plenarnych oraz w trzech se-
kcjach. W sesji plenarnej, rozpoczynajacej
konferencjg¢, wygtoszono sze$¢ referatéw:
prof. dr hab. Bartlomiej G olk a (Uniwersy-
tet Warszawski) mowil o potrzebie dalszych
badan nad transformacja mediéw w Polsce w
latach 90., prof. dr hab. Tomasz Goban -
K 1as (Uniwersytet Jagielloriski) okreslit
przedmiot i kierunki medioznawstwa. Zmiany
w ustawodawstwie dotyczacym dziatalnosci
spotecznych $rodkéw przekazu w Polsce
przedstawit prof. dr hab. Jaceck Sobczak
(UAM — Poznan). Wprowadzenie mediéw
publicznych w Polsce poruszyta w swoim wy-

stapieniu prof. dr hab. Beata O ciepka
(Uniwersytet Wroctawski). Na degradacje
polskiej prasy informacyjnej zwrdcil uwage
prof. dr hab. Tomasz Mielczarek (WSP
— Kielce). Natomiast na temat historii w me-
diach swoje przemyslenia zaprezentowat prof.
dr hab. Janusz Rulka (WSP Bydgoszcz).

Wielowatkowo$¢ problematyki byta
charakterystyczna nie tylko dla sesji ogdlnej,
réwniez w sekcjach tematycznych zwracano
uwage na wiele kwestii, ktére wydawacé by si¢
mogtly odlegte, ale ostatecznie pokazywaly
ogrom zmian, ktére zaszty w polskim systemie
medialnym, tak pozytywnych, jak i negatyw-
nych.

W pierwszej sekcji, ktdrej tematem prze-
wodnim byty ,,Dylematy rozwoju mediéw lo-
kalnych”, zaprezentowano w réznym stopniu
sytuacjg mediéw w osrodkach wydawniczych:
gdariskim, poznarskim, kieleckim, gérno§la-
skim, lubelskim, dolnoslaskim. Cze¢$é autoréw
dokonata pewnych uogélniesi calego dziesig-
ciolecia, zwracajac szczegdlnie uwagg na to,
ze w regionalnej prasie informacyjnej, tak jak
dziesigc lat temu, najwigksze znaczenie majy
dzienniki powstate przed 1989 rokiem. Zmia-
ny najbardziej tu widoczne to drastyczny spa-
dek naktad6w tej prasy oraz zmiany wiasno-
Sciowe. Inne istotne problemy to postgpujaca
monopolizacja mediéw o najwigkszym zasig-
gu spolecznym, nieprawidtowosci w relacjach
wydawcy — dziennikarze (Kielce) czy rysujy-
cy si¢ kryzys w regionalnym radiu publicznym
(Wroctaw). W referatach i komunikatach
zwracano uwagg takze na sytuacje w regional-
nych osrodkach TVP SA. Przedstawiono réw-
niez zmiany w ptockich tygodnikach w okre-
sie przemian, w latach 1990-2000.

W drugiej sekcji omawiano kwestie praw-
ne. Wygloszono referaty i komunikaty m.in.
na takie tematy, jak prawo do ochrony doku-
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mentacji pracy twdrczej jako czg$¢ dziedzic-
twa kulturowego przetomu XX-XXI wicku,
cenzura prasowa na Slasku, wolnos¢ informa-
cji a wolnos¢ informacji gospodarczej.

W trzeciej sckcji zajmowano si¢ nowymi
zjawiskami w polskich mediach po 1989 roku.
Réwniez i tu bylo wiele watkéw w prezentowa-
nych referatach i komunikatach. Méwiono m.in.
o polsko-niemieckich magazynach kobiecych w
latach 1990-1999, o wptywie reklamy na oferte
mediéw, spotecznych implikacjach rozwoju no-
wych technik komunikowania, mediach polity-
cznych i marketingu politycznym, lobbyingu ja-
ko formie dziatania grup intereséw za
posrednictwem mediéw.

Na sesji plenarnej zamykajacej konfe-
rencj¢ poruszono takie kwestie, jak cenzura
i autocenzura, §rodki perswazji przed znie-
sieniem cenzury i péZniej, spoteczny odbidr
mediéw oraz spoleczne postrzeganie zawo-
du dziennikarskiego. Ostatni referat zamy-
kajacy konferencj¢, wygloszony przez dr.
hab. Tadeusza Kowalskiego, doty-
czyt mediamorfozy.

Problematyke cenzury i autocenzury w
aspekcie historycznym, operujac wieloma
przyktadami dziewigtnastowiecznymi i z po-
czatku XX wieku, przedstawit prof. dr hab. Mar-
celi Kosman (UAM w Poznaniu). W bardzo
interesujacy sposéb autor pokazat, jak w prze-
szto$ci omijano cenzur¢ m.in. w zaborze rosyj-
skim. Wniosek, jaki mozna wysnu¢ z wystapie-
nia prof. Kosmana, jest nastgpujacy: cenzura w
niewielkim stopniu przeszkadzata wielkim pisa-
rzom i publicystom — oni zawsze potrafili sku-
tecznie obejs$¢ jej ograniczenia.
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Na temat spotecznego odbioru mediéw i
dziennikarstwa wypowiedziata si¢ dr Marceli-
na Zuber — socjolog z Uniwersytetu
Wroctawskiego. Potraktowata problem zbyt
ogdlnie. Wynikato to w duzym stopniu z tego,
iz swoje tezy autorka referatu wygtaszata nie
w oparciu o wlasne badanta, lecz na podstawie
wynikéw jednego z warszawskich osrodkéw
badawczych. Zaprezentowany materiat
wyraZnic pokazal, ze referentka dopiero roz-
poczyna przygodg z mediami.

W tym miejscu trzeba przyznad, ze brako-
walo na konferencji wynikéw ogdlnopolskich
badari spotecznego odbioru mediéw, przepro-
wadzonych przez medioznawcow. Wielka
szkoda, Ze nie znaleZli czasu koledzy z Osrod-
ka Badan Prasoznawczych UJ w Krakowie,
zajmujacy si¢ od lat tym problemem, aby po-
dzieli€ si¢ refleksja na temat zmian w odbiorze
spotecznym poszczegdlnych typéw mediow.
Wszak nie tylko wyniki tu sy wazne, ale réw-
niez do§wiadczenie i warsztat badawczy.

Konferencja uwidocznita, jak wiele trzeba
zrobi¢ w badaniach medioznawczych dla wy-
jasnienia zlozonych probleméw tak w skali
lokalnej, regionalnej, jak i ogdlnopolskiej.
Pokazala potrzebg i konieczno$¢ regular-
nych spotkan medioznawcdéw polskich, aby
okresli¢ przynajmniej stan prasy, radia i te-
lewizji oraz nowych mediéw w obecnej rze-
czywistosci spoleczno-politycznej i ekono-
micznej Polski.

Wielkie dzieto prof. dr hab. Aliny Stom-
kowskiej zostato wskrzeszone, tylko nalezy je
kontynuowac.

Marek Jachimowski

Socjologowie a komunikowanie masowe

Refleksje po XI Ogolnopolskim ZjeZdzie Socjologicznym,
Rzeszow, 20-23 wrzesnia 2000 r.

X1 Ogélnopolski Zjazd Socjologiczny, ob-
radujacy w blisko 70 lat po pierwszym (Po-
znaii 1931), zapisat si¢ nie tylko w mojej pa-
migci jako niezwykty, i to z kilku powodéw.
Przypadat na magiczny rok 2000, zakoriczyto
si¢ tez pierwsze dziesigciolecie dziejéw III
RP. Cienie milenium oraz dekady radykalnych
przemian sklaniaty do bardziej uroczystej re-
fleksji, prowadzgcej zaréwno wstecz (spojrze-
nie na mijajace stulecie), dotyczgcej stanu

obecnego, jak i wybiegajacej w przyszios¢:
$wiata i kraju, polskiego spoteczenistwa i pol-
skiej socjologii. Zjazd pobit kilka rekordéw:
zgromadzit blisko 900 socjologéw, wygloszo-
no okoto 550 referatéw i komunikatéw, obra-
dy toczyly si¢ (w pewnym momencie) w 42
grupach dyskusyjnych. Po raz pierwszy odby-
wal si¢ w oSrodku nieuniwersyteckim, choé
skupiajacym juz prawie 50 tys. studentéw, w
ktérym studentéw socjologii ksztalci zaréwno
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paristwowa WSP, jak i prgzna uczelnia pry-
watna — Wyzsza Szkota Spoteczno-Gospo-
darcza (w dwutysigcznym podrzeszowskim
Tyczynie). Obydwie uczelnie byly zreszta
wspoétgospodarzami imprezy, harmonijnie i
wzorowo pelniac swoje gospodarskie obo-
wiazki.

Zjazdy socjologiczne w ostatniej dekadzie
odbywaly si¢ cz¢sto, co $wiadczy, iZ owo ,,zy-
we laboratorium spoleczne”, spoteczenstwo
polskie w okresie transformacji systemowe;j,
bylo poddawane uwaznej obserwacji we
wszystkich fazach tego procesu. Przypomnij-
my, Ze juz w 1990 roku w Toruniu socjologo-
wie prébowali rozpoznaé zupetnie $wieze
wowczas do§wiadczenia i oszacowaé spotecz-
ne skutki ,,polskiego przetomu” (,,Przetom i
wyzwanie. Teorie zmiany spolecznej wobec
doswiadczeri wspdtczesnosci”), w 1994 roku
w Lublinie starali si¢ dostrzec symptomy sta-
bilizacji nowego porzadku (,,Ludzie i instytu-
cje. Stawanie si¢ tadu spotecznego”), trzy lata
poZniej (1997) za§ w Katowicach w polu wi-
dzenia pojawita si¢ tez problematyka regional-
na i etniczna, rozpatrywana w perspektywie
integracji europejskiej (,Slask, Polska, Euro-
pa. Zmieniajgce si¢ spoteczeristwo w perspe-
ktywie lokalnej i globalnej”). Sumujacy cate
stulecie, szczeg6lnie za$ ostatnig jego dekade,
zjazd rzeszowski obradowat pod hastem ,,.Los
i wybdr. Dziedzictwo i perspektywy spole-
czenistwa polskiego”.

Podczas czterodniowych obrad odbyty si¢
trzy sesje plenarne (I. Losy spoteczeristwa pol-
skiego w XX wieku, II. Ku nowej Europie:
dawne i nowe sasiedztwa kultur, III. Socjo-
logiczny bilans ostatniej dekady), natomiast
przez calq resztg czasu uczestnicy musieli wy-
biera¢ najpierw migdzy czterema sympozjami
(1. Tozsamo$¢ polskiej socjologii; 2. Spotecz-
noéci lokalne, regionalizm i samorzadnos¢; 3.
Tozsamos$¢ Polakéw w wieku globalizacji i
wielokulturowosci; 4. Spoteczefistwo polskie
wobec wiadzy i polityki), nastgpnie za$ (w
ciagu catego trzeciego dnia obrad) miedzy
kilkudziesigcioma grupami tematycznymi, z
ktérych czg$¢ obradowata przed i po potudniu,
uniemozliwiajac przystuchanie si¢ referatom
w innych grupach.

W mojej pamigci rzeszowski Zjazd zapisat
sie jako pierwszy, w ktérego programie zna-
lazta miejsce grupa tematyczna pos$wigcona
mediom masowym. Grupa robocza nr 36, kté-
rej organizatorem byt Andrzej Szpocinski (ISP

PAN), obradowata pod ambitnym hastem
»Rola mediéw w procesie przemian”. Cato-
dzienne obrady (dwie sesje), w intencji mode-
ratora, miaty za cel zar6wno ogodlna refleksjg
nad rozwojem mediéw masowych na §wiecie,
jak i uwzglednienie warsztatu badart nad me-
diami. Chodzito w §lad za tym o mozliwosé
przetozenia wielkich koncepcji teoretycznych
na jezyk hipotez badawczych i badanie kon-
kretnych przypadkéw. Szpocifiski zarysowat
trzy takie hipotezy, ktére zarazem miaty stano-
wié ramy rozwazan. Pierwsza dotyczy wizji
spoteczenistwa informacyjnego, a $cislej two-
rzenia si¢ nowego typu wi¢zi spotecznej |...].
Hipoteza druga opisuje zmiany kulturowe, po-
legajace na przejsciu od kultury stowa do kul-
tury obrazu (kultura ,jogladactwa”). Trzecia
hipoteza podejmuje relacj¢ migdzy wspélczes-
nymi mediami a demokracja w mysl hasta
»wiedza jest wladzg”. Zainteresowania wigk-
szoSci referentéw skupily si¢ na tej trzeciej
grupie zagadnieri.

Andrzej Szpocifiski wreferacie ,bad
medialny — fad polityczny?” zajat si¢ rosnacag
rola mediéw w $wiecie polskiej polityki lat
dziewigédziesiatych. Idzie o relacje migdzy
systemem organizacyjnym mediéw a kulturg
polityczna. Albowiem przeprowadzona pry-
watyzacja mediéw i ich integracja z systemem
$wiatowym zapewnity Srodki do realizacji in-
teresu publicznego, co pozwala méwié o za-
koriczeniu uspotecznienia mediéw (sg zapew-
nione S§rodki do realizacji interesu
publicznego). Emocje budzi zwtlaszcza upo-
wszechnienie korzystania z komercyjnych sta-
cji radiowych i telewizyjnych. W zwigzku z
szerzeniem si¢ , kultury ogladactwa” nastgpuje
wzmocnienie pozycji telewizji w ksztattowa-
niu opinii publicznej, co sprzyja manipula-
cjom politycznym. W $wiecie spotyka si¢ 3
typy ustroju medialnego: (1) monocentryczny
(silna kontrola mediéw, zwlaszcza telewizji,
przez paiistwo oraz przypisywanie tej ostatniej
misji edukacyjnej i wychowawczej); (2) skraj-
nie liberalny (catkowita prywatyzacja mediéw
i catkowita wolno$¢ upowszechniania tresci,
co sprzyja rozwijaniu demokracji i ducha oby-
watelskiego, ale réwnoczesnie szerzeniu kul-
tury popularnej i nowego typu wrazliwosci);
(3) umiarkowanie liberalny (prywatyzacja, ale
zarazem przypisywanie mediom pewnej mi-
sji). W ostatniej dekadzie w Polsce uznawano
t¢ wlasnie trzecia orientacjg, ale decyzje
KRRIT §wiadcza niejednokrotnie o wahaniach
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tej instytucji migdzy orientacjami monocen-
tryczng i umiarkowanie liberalna.

Henryk Galus (Gdanskie Towarzystwo
Naukowe) w obszernym referacie ,,Doktryna i
polityka prasowa a praktyka dziennikarska”
rozpatrywal powigzania systemu prasowego z
systemem politycznym w calym okresie po-
wojennym, uwypuklajac dziatanie czynni-
kéw zmieniajacych charakter systemu pra-
sowego swoistych dla PRL oraz dla III RP.
Oblicze prasy, zdaniem referenta, jest swoi-
stym znakiem rozpoznawczym systemu
politycznego, w ktérym ona funkcjonuje.
Generalnie dokonaty si¢ dwie transforma-
cje, z ktérych pierwsza (1944-1950) polega-
fa na wprowadzeniu (w miejsce prasy wol-
nej) systemu prasy kierowanej i
upanstwowionej, druga za$ (zapoczatkowa-
na w latach 1989/1990) byta powrotem do
tradycji systemu prasy wolnej. Gtéwnym
przedmiotem zainteresowari autora byta dru-
ga z tych transformacji, rozpatrywana w
aspekcie korzystania z wolnosci prasy i dy-
lematéw z tym zwigzanych. W §lad za
demonopolizacja (likwidacja RSW) i pry-
watyzacja prasy oraz zmianami w prawie
prasowym tworzacymi podstawy do plurali-
zmu 1 niezalezno$ci mediéw (cho¢ jakby
niedokoficzonymi, z punktami wzbudzajacy-
mi wcigz kontrowersje), a wreszcie za powaz-
na zmiang sktadu korpusu dziennikarskiego
(takze pokoleniowa, do czego przyczynily si¢
liczne prywatne szkoty dziennikarskie i staze
zagraniczne miodych adeptéw dziennikar-
stwa) oraz samego charakteru pracy dzienni-
karskiej, nastapito zwigkszenie zakresu aktu-
alnej informacji i réznorodno$ci opinii w
prasie i mediach elektronicznych (publicznych
i prywatnych). Zmiany strukturalne okazaty
si¢ korzystne dla ksztattowania si¢ demokra-
tycznego spoleczenstwa obywatelskiego. Nie
brak jednakze niedostatktow w korzystaniu z
wolnosci mediéw. Symptomem trwalosci
wzorcow dziennikarskich oraz przyzwyczajen
recepcyjnych wiréd odbiorcéw, zdaniem au-
tora, jest na przyklad niewystarczajaca docie-
kliwos¢ prywatnych mediéw w analizowaniu i
kontrolowaniu funkcjonowania wiadzy publi-
cznej roznych kategorii i szczebli (czemu zre-
szta sprzyjaja luki prawne, dopuszczajac dzia-
fanie swego rodzaju cenzury sadowej). Z
drugiej strony znane sa przypadki wchodzenia
mediéw w kolizj¢ z prawem (publikowanie
wynikéw sondazy wyborczych w zabronio-

nych terminach, dokumentéw z klauzulg taje-
mnicy panstwowej). Media za rzadko stano-
wig forum zracjonalizowanego dialogu oby-
watelskiego o sprawach publicznych, zbyt
czesto za$ udzielaja miejsca propagandowej
tandecie w sferze polityki, czemu sprzyja bar-
dzo szeroki zakres komercjalizacji mediéw (a
cze$¢ dziennikarzy daje sig¢ korumpowac).

Z tymi problemami wspdtbrzmiat referat
Joanny Sterzyrnskiej (UAM) pt. ,Rola
mediatyzacji konfliktu spolecznego w tworze-
niu sfery publicznej”. Sposéb relacjonowania
przez media niektérych konfliktéw spotecz-
nych (np. rolnicy — rzad, wykreowanie An-
drzeja Leppera) jest raczej gra niz przyczynia-
niem si¢ do rozwigzania konfliktu. Janina
Frentzel-Zagdrska (ISP PAN)
wystapita z referatem ,,Wizja kleski — psy-
chospoteczne mechanizmy powstawania”.
Rozwijajac kontrowersyjng (zbyt przejaskra-
wiona w moim przekonaniu), tezg¢ o dos¢ po-
wszechnej obecnodci w mediach zdeformowa-
nego obrazu rzeczywistoSci (propaganda
klgski) autorka prébowata ustalié¢ mechanizmy
funkcjonowania obiegowych przekonan, ze
dobra prasa to ta, co chtoszcze wtadze, miarg
za$§ niczaleznoS$ci intelektualistow jest dzi$
ostra krytyka elit wiadzy i nieche¢ do obozu
postsolidarnosciowego. Efektem mitu wolno-
§ci mediéw sa obawy ludzi (naukowcéw, eks-
pertéw, uznanych autorytetéw etc.) wobec
mediéw: ,,medidw si¢ nie krytykuje, bo mnie
wigcej nie zaproszg”. Z analiz Lucjana Misia
(IS UJ) prezentowanych w referacie ,,Proble-
my spoleczne w serwisach informacyjnych Je-
dynki i TVN” wynika jednak, Ze obraz wspoét-
czesnych probleméw spotecznych (szcze-
gblnie biedy i bezdomnych oraz bezrobocia),
kreowany przez dwie najpopularniejsze audy-
cje informacyjne, jest w miar¢ wywazony i
wielostronny, cho¢ telewizja publiczna robi to
nieco inaczej (przedstawianie stanowiska
wiadz, krytyka ogélna) niz stacja komercyjna
(obraz bardziej szczegdétowy, optymistyczny,
spersonalizowany).

W tym nurcie miescit si¢ takze referat Ka-
zimierza Krzysztofka (Instytut Kultury
oraz UwB) pt. ,,Modele marketingu politycz-
nego”. Markering polityczny pojawit si¢ w
Polsce w latach dziewigédziesiatych, a jego
przestankami staty sig: redukcja palety polity-
cznej (tylko egzotyczni kandydaci moga sobie
dzi$ pozwoli¢ na programy niepoprawne poli-
tycznie), przesycenie srodowiska kulturowego
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promowaniem konsumpcji (imperatyw pro-
mowania wszystkiego i permanentna walka o
uwage), a wreszcie ekspansja mediéw maso-
wych, w tym nowych mediéw (stad mowa o
»cyberpolityce” czy ,,polityce wirtualne;j”).
Naréd-suweren ulega dzi§ fragmentacji na
grupy coraz lepiej (dzigki licznym badaniom
sondazowym i rynkowym) rozpoznane, coraz
silniej poddawany niewidzialnej kontroli dzig-
ki udoskonalonym technikom perswazji; jed-
nostki sprowadzane sa do roli konsumentéw
polityki (,infotainment”). W naszym kraju
marketing polityczny jest jednak wciaz ubogi,
podobnie jak caty polski rynek. Coraz mniej
ludzi daje sobie wmowid, Ze sa jakie§ alterna-
tywne programy polityczne, energia kandyda-
téw kierowana jest wigc na swego rodzaju
konkurs pigknos$ci; z drugiej strony coraz
mniej jest odwotarn do historii (np. gra w tecz-
ki). Zblizamy si¢ do ,tele-demokracji” (,,yes—
no game”).

Szersze, kulturowe aspekty roli mediéw
masowych w III RP w perspektywie trendéw
$wiatowych podniesiono tylko w kilku refera-
tach. Znalazto to wyraz przede wszystkim w
wystapieniu Andrzeja Szumakowicza
(IFiS UG) pod prowokacyjnym tytutem ,,W
medialnym hipermarkecie. Wokét zagadnie-
nia nowej propedeutyki mediow”. Sytuacj¢ na
naszym dzisiejszym rynku mediow autor przy-
réwnat do hipermarketu z mndstwem rzekomo
taniego towaru: klient opuszcza go, wydawszy
znacznie wigcej pienigdzy, niz si¢ spodziewat,
otrzymujac towar podejrzanej lub nieokreslo-
nej jakosci. Inwazja nowych mediéw sprawita,
ze znajdujemy si¢ juz w epoce odmasowienia,
daleko idacej specjalizacji, w ktérej dominuje
tzw. kultura mozaikowa. Na czasie jest zatem
pytanie o typ kompetencji kulturowej niezbed-
nej, by podejmowac decyzje o ,,zakupie” to-
waru medialnego, by zrozumiec jezyk przeka-
z6w. Aby pomée ludziom w zapanowaniu nad
wieloscig oferowanych im impulséw kulturo-
wych i dokonaniu wyboréw przemyslanych
Szumakowicz proponuje wprowadzenie swe-
go rodzaju pedagogiki medialnej, nazwanej
»propedeutyka mediéw”. Mimo autorytary-
zmu wspélczesnej szkoly, to ona jednak winna
odegrac w tej pedagogice giéwna role.

W niewygtoszonym, ale udostgpnionym
referacie pt. ,Rolaradia w procesie komunika-
cji spotecznej — dzisiaj i w przysziosci” Sta-
nistaw Je¢drzeje wski pokazuje, jak radio
poradzilo sobie na §wiecie z wyzwaniem

zwigzanym z ekspansja telewizji i nowych
mediéw. W krajach najbardziej rozwinigtych,
poczynajac od USA, bedacych dla Europy
wzorem organizacyjnym i programowym, ob-
serwuje si¢ dzi$§ przemijanie zafascynowania
telewizja 1 renesans korzystania z radia (gtéw-
nie jako dostarczyciela muzyki). Dopiero
dzigki Internetowi nastgpuje nieznana wczes-
niej globalizacja radia, i to takze stacji regio-
nalnych, lokalnych i §rodowiskowych. Na-
dawcy wybieraja jedna z dwdéch drég.
Radiofonie publiczne wybieraja raczej ofertg
ogoblnego zainteresowania (ramowka podzie-
lona na wielo$¢ audycji autorskich, adresowa-
nych do konkretnych stuchaczy, ktérzy jakby
zmieniaja si¢ z kazda audycja), choé coraz
czgdciej umiarkowanie formatuja istniejace
programy. Druga droga, blizsza stacjom ko-
mercyjnym, to radio wyspecjalizowane, sfor-
matowane, w ktérym shuchacze decyduja si¢
na wybdr nie pojedynczych audycji lecz cate-
go programu, co wplywa na wytworzenie sil-
nych wi¢zi emocjonalnych i nawyk automaty-
zmu shuchania (,,na okragto” jednej stacji). W
Polsce jednak wciaz kréluje radio eklektyczne
(nawet wéréd potentatéw komercyjnych, jak
RMF czy Zetka), choé dziata juz kilka lokal-
nych stacji sformatowanych. Dzi$ na ogét od-
bior programu radiowego odbywa si¢ na wa-
runkach stuchacza, bgdac przy tym dla niego
czynnoscia drugoplanowg (ttem dla wykony-
wania jakiej§ pracy, czesto umystowej; gdy
juz ma on czas na wytaczne stuchanie, wybie-
ra alternatywne, bardziej absorbujace uwagg
Zrédto atrakcji — np. ogladanie telewizji), a
przy tym radio (jak i inne media) raczej
wzmacnia poglady i postawy stuchacza, niz
je zmienia. Tradycyjny, naziemny przekaz
radiowy ulega zréznicowaniu i wzbogace-
niu 0 nowe systemy transmisyjne, jak inter-
net, cyfrowa dystrybucja satelitarna i na-
ziemna; niebawem powinny sig
upowszechni¢ technologie takie jak DAB
(Digital Audio Broadcasting) i RDS (Radio
Data System). Za sprawa cyfrowych syste-
méw transmisyjnych i multimedidw sto-
pniowo bedzie niwelowana ostra granica
mig¢dzy radiem a telewizja, co moze spowo-
dowaé powolng utratg tozsamosci radia; jed-
nakze ze wzgledu na ,,ruchome” mozliwosci
odbioru radio utrzyma swa wyzszo$¢é. Be-
dzie postepowaé fragmentacja audytorium i
tylko niewielu nadawcéw zdota przekroczyé
10% udziatu w rynku.
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Odnotujmy ponadto, ze Maria Golgbiew-
s k a (IFiS PAN) przedstawita referat ,,Rekla-
ma — analiza kulturologiczna”, Ewa Gtg¢b o-
¢ ka (UMCS) za§ — ,,Kulturalne czasopisma
regionalne w Swiadomosci studentéw
UMCS”.

W programie obrad zapowiedziano tez se-
ri¢ referatéw dotyczacych mediéw u naszych
wschodnich sgsiadéw — Biatorusi i Ukrainy.
Wystapita jedynie Olga Tereszczenko
z Miriska z referatem ,,Telewizja biatoruska i
rosyjska na Bialorusi w okresie przejscio-
wym”. W sytuacji, gdy telewizja panstwowa
(biatoruska) oferuje niewiele interesujacych
materialéw, upowszechnia gtéwnie stara kul-
tur¢ — sowieckie filmy i muzyke (zreszta bia-
toruska tozsamo$¢ deklaruje pono¢ jedynie
20% mieszkaricOw tego kraju), programy tele-
wizji polskiej docieraja nie dalej niz 80 km od
granicy, dostep zas do telewizji satelitarnej ma

tylko okolo 2% mieszkaficéw kraju, narzg-
dziem amerykanizacji 1 globalizacji kultury
stata si¢, paradoksalnie, telewizja moskie-
wska, dostgpna na Bialorusi bez ograniczen.
W specjalnie zorganizowanym centrum
komputerowym uczestnicy mogli sobie
przegraé na dyskietkg lub wydrukowac te-
ksty referatéw i komunikatéw, uprzedzajac
o wiele miesigcy wydanie tomu pozjazdo-
wego. Niestety dostgpna ta droga, z winy
autoréw, w czasie imprezy byta mniej niz
potowa tekstéw (na pewno dotyczy to mate-
rialéw z omawianej grupy: zdobylem ta dro-
g4 jedynie referaty Henryka Galusa, Stani-
stawa Jedrzejewskiego i Lucjana Misia).
Znakiem czasu jest tez zapowiedZ szybkie-
go pomieszczenia wszystkich materiatéw
zjazdowych na specjalnie przygotowywa-
nym CD-romie.
Ryszard Filas

»Jezyk w kregu wartosci”
Lublin, 26-28 paZdziernika 2000

Bylo to lubelskie spotkanie jgzykoznaw-
c6w, psychologéw i socjologéw zaréwno
XXVI konferencja Ogélnopolskiego Konwer-
satorium ,,Jezyk a kultura”, jak i jedng z im-
prez Lubelskiego Kongresu Kultury Polskiej
2000. Na oceng tego kongresu jeszcze za
wczesnie, natomiast co do konwersatorium
,Jezyk a kultura” panuje chyba niemal po-
wszechne przekonanie, ze wniosto ono i wnosi
nadal cenny wktad w rozwéj jezykoznawstwa
i catej polskiej humanistyki. W otwarciu tego-
rocznej konferencji uczestniczyli nie tylko sa-
ma obecnoscig, ale i wystapieniami arcybi-
skup Jézef Zyciriski i doradca Rzecznika Praw
Obywatelskich Janusz Baster. Ciaglos¢ kon-
wersatorium zapewniat udzial w lubelskim
spotkaniu organizatoréw i uczestnikéw konfe-
rencji poprzednich, a zwlaszcza Jadwigi Puzy-
niny i Jerzego Bartmiriskiego. Ich tez referaty
(,.Nowe koncepcje w badaniu j¢zyka warto-
$ci” Puzyniny i,WartoSci w jezykowym
obrazie §wiata Polakéw” Bartmirfiskiego),
wyznaczajac gtéwne watki w zakresie tematy-
cznym i perspektywe teoretyczna catej konfe-
rencji, nadaly jej swoiste ramy modalne. W
tych ramach na pierwszy plan wysuwa si¢ re-

lacja miedzy jezykiem a wartoSciami, a co za
tym idzie, migdzy jezykoznawstwem a aksjo-
logig. Punktemn wyjscia jest tu traktowanie je-
zyka, po pierwsze, jako narzedzia wartoscio-
wania, po drugie, jako informatora o
wartosciach, a po trzecie — jako nosiciela
wartosci. Jednakze to nie sam jgzyk, ale wy-
znawany i praktykowany system wartosci jego
uzytkownikéw ksztattuje jezykowy, antro-
pocentryczny obraz §wiata.

Zdaniem Bartminskiego poszczegdlne
warto$ci dajg si¢ porzadkowaé wedtug tego, w
jakim kregu stosunkéw cztowieka ze $wiatem
kazda z nich si¢ najpetniej realizuje (np. dla
mitosci taki krag stanowi rodzina i najblizsze
Srodowisko, a dla poczucia bezpieczenstwa —
kraj). Puzynina krytycznie si¢ odniosta do
kognitywistycznego ujecia hierarchii wartosci
i traktowania aspektu aksjologicznego w opi-
sie znaczenia. Wbrew kognitywistycznemu
stanowisku, ze warto§ciowanie stanowi nieod-
zowny skladnik znaczenia kazdego wyrazu,
jej zdaniem tylko niektére wyrazy maja zdol-
no$¢ wartoSciowania, a mianowicie te, w kt4-
rych wlasnie znaczeniu — a nie w ich konota-
cji — zawiera si¢ nieodtaczna ocena jakosci.
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Wprowadzony juz w referacie Puzyniny
watek hierarchii warto$ci podjat psycholog
Piotr Brzozowski, ktéry przedstawit
wiasne badania poréwnawcze nad hierarchiza-
cja wartoSci w réznych kregach spotecznych.
Z badan tych wynika, Ze m.in. w przeciwieii-
stwie do 0s6b duchownych przecigtni Polacy
wyznajy raczej ,typowa” hierarchi¢ wartosci
niz uniwersalng , wzorcowy”, ktéra — nawia-
sem méwige — od typowej rézni si¢ gléwnie
nizsza rangy wartosci hedonistycznych. Po-
wszechne zainteresowanie i uznanie stuchaczy
wzbudzit referat Aleksieja Judina z Odes-
sy, poswigcony kontrastywnej analizie sto-
wiafiskich nazw wartosci na przyktadzie rosyj-
skich i ukraifiskich nazw, odpowiadajacych
polskim nazwom kraj i paristwo.

Dwa nastgpne referaty, Walerego Pisar-
ka i Michaela Fleischera, dotykaly
m.in. zmian, jakie zaszly w Polsce w latach
dziewigédziesigtych w zasiggu uznawanych
warto$ci i ich hierarchizacji w §wiadomosci
spotecznej Polakéw. W obu referatach jako
materiat badawczy stuzyty wyrazy oznaczaja-
ce tre$ci spolecznie uwazane za najwazniejsze,
Jjak mitos¢, wolno$c czy rodzina, tyle ze pier-
wszy z referentéw nazywat je ,,stowami sztan-
darowymi”, a drugi — ,,symbolami kolektyw-
nymi”. Obaj stwierdzili zaskakujaca trwalo§¢
postaw spolecznych wobec tych stéw/symbo-
li. Z tego wzgledu — jak dowodzit pierwszy z
referentéw — poddanych analizie czynniko-
wej wyboréw stéw sztandarowych mozna
uzy¢ jako wskaZnikéw stratyfikacji §wiatopo-
gladowe;j spoteczenistwa.

Jednym z celéw lubelskiej konferencji by-
to przedyskutowanie ,,perspektyw prac nad
stownikiem aksjologicznym”, ktérego projekt
i zalozenia ogélne sformutowane zostaty juz w
latach osiemdziesiatych. Idea stownika aksjo-
logicznego przy$wiecata niemal od samego
poczatku istnienia konwersatorium ,,Jezyk a
kultura”, o czym §wiadczyly tomy dokumen-
tujace dorobek kolejnych konferencji, jak np.
tom ,,Nazwy wartosci” pod red. J. Bartmini-
skiego i M. Mazurkiewicz-Brzozowskiej z r.
1993.

W tym duchu utrzymywata si¢ znaczna
czes$¢ a moze nawet wigkszosc referatéw tego-
rocznej konferencji. [ tak jako istotny przyczy-
nek do waznego przysztego hasta dobro w
przyszlym stowniku mozna potraktowac wy-
stapienie Renaty Grzegorczykowej
,Jeszcze w sprawie rozumienia dobra i dobro-
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ci”. Analogiczny charakter miaty referaty po-
Swigcone pojeciom podmiotu (ktdry to wyraz
zrobit karierg w latach dziewigédziesiatych),
zazdrosci, uczciwosci, klamstwa, rodziny,
przyjaini, wolnosci, paristwa, regionu, Zacho-
du. A byty to referaty: ,,Podmiot joko wartosé
we wspodtczesnej polszczyZnie” Urszuli M a-
jer-Baranowskiej, ,Semantyka
zazdroSei” Grazyny Habrajskicj;
wUczciwos¢é — préba opisu semantycznego”
Ewy Borowieckiej; .Jezykowy obraz
ktamstwa” Matgorzaty Karwatowskiej:
WRodzina jako warto§S¢ we wspétczesnym je-
zyku polskim” Beaty Zy wickiej
PrzyjaZi jako warto§¢ w rozumieniu mio-
dziezy pigtnastoletniej” Ryszarda Jedlin-
s kiego; ,Obraz wolnosci w czasopi$mie
mtodziezowym Bravo Girl” Anety Antosik;
.Panstwo w tekstach politycznych z lat 1989-
—1995” Romana Wrdéblewskiego;
~Region — profile pojgcia i ich konteksty kul-
turowe” Anny B. Burzynskiej; ,.Zachod
w kontekstach prasowych” Agnieszki Lib u-
ry. Warto§ciowym uzupetnieniem tych gto-
séw okazat sig referat Marioli Jakubowicz
. Wptyw motywacji etymologicznej na kono-
tacje nazw wybranych wartosci” z analiza wy-
razéw uczciwosé, godnosé, wolnosé i solidar-
nosé. Ze wzgledéw metodologicznych mimo
swoistego materiatu, do tego nurtu zaliczy¢
mozna tez ,,WartoSciowanie Sejmu w przemo-
wieniach parlamentarnych Jézefa Pitsudskie-
go” Malgorzaty Dawidziak-Ktadocz-
nej.

Drugi nurt lubelskiej konferencji tworzyty
referaty podnoszace posrednio lub bezposred-
nio kwestie stereotypu narodowego i etniczne-
go. Zapoczatkowany zostat referatem Krysty-
ny Pisarkowe) ,Tozsamo$¢ nosiciela
stereotypéw narodowych”, po§wigconym toz-
samosci 0s6b o mieszanym pochodzeniu. Ten
nurt reprezentowaty tez m.in. referaty Krzy-
sztofa Koseckiego ,Zmiany w rozumie-
niu pojgcia Niemcow i Niemiec” (zdaniem au-
tora, media nadal ujmuja stosunki
polsko-niemieckie czesciej w kategoriach
wojny niz dobrego sasiedztwa) oraz Zbignie-
wa Grenia ,Hierarchia pojeé okreslajacych
wspdlnoty spoteczno-kulturalne, stuzacych do
autoidentyfikacji na Slasku Cieszyriskim”.

Materiatu badawczego do wielu referatéw
dostarczyly media. Swiadcza o tym juz niekté-
re z przytoczonych wyzej tytutéw. Mozna ich
listg powigkszy¢, wskazujac na nastgpujace
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referaty: ,,Warto$ciowanie w polskich kampa-
niach wyborczych” Kazimierza O z o g a;
,»Wielos¢ stereotypéw warto$ci w publicysty-
ce prawicowej (na materiale Biuletynu Soli-
darnosci z r. 1981, Gazety Polskiej 1 Najwy-
zszego Czasu z 1997 r.)” Katarzyny Olejnik
czy Antywartosci w polityce demaskowane w
cyklu audycji ,,Z pamietnika mtodej lekarki”

KRONIKA NAUKOWA, SPRAWOZDANIA

Anny Pigcinskiej. W dyskusjinad tymi
referatami prasoznawca ma zwykle wiele do
powiedzenia, ale tez sporo moze z nich sko-
rzystaé.

Organizatorzy konferencji zapowiadaja,
ze tom z jej referatami ukaze si¢ w roku
2001.

Walery Pisarek

I Krakowskie Forum Prasy Parafialne;j

Pierwsze ogdlnopolskie spotkanie wy-
dawcow prasy parafialnej odbylo si¢ w
paZzdzierniku 1993 r. w Warszawie. Juz wtedy
powstal pomyst utworzenia Ogdlnopolskiego
Stowarzyszenia Prasy Parafialnej (OSPP),
ktére skuptatoby ludzi tworzacych gazety pa-
rafialne. Zalozycielski Zjazd Stowarzyszenia
odbyt si¢ w lutym 1997 r. Jak méwi statut
Stowarzyszenia (Rozdziat I, 6), celem organi-
zacji jest: wspieranie i propagowanie katolic-
kiej prasy lokalnej, podnoszenie jej poziomu
edytorskiego, podnoszenie kwalifikacji jej
dziennikarzy i wydawcéw, ochrona prawna
os6b wydajacych katolicka pras¢ lokalng i
publikujacych w niej, reprezentowanie jej na
forum ogdlnopolskim, wymiana do§wiadczen
mig¢dzy dziennikarzami i wydawcami oraz
gromadzenie informacji o niej. Swoje cele
Stowarzyszenie realizuje m.in. organizujac
szkolenia 1 warsztaty dziennikarskie.

Na Il Zjezdzie OSPP podjeto uchwaig o two-
rzeniu lokalnych oddziatéw Stowarzyszenia. Na
mocy tej uchwaty 23 paZdziemika 1999 r. Za-
rzad Gtéwny Stowarzyszenia podjat decyzj¢ o
utworzeniu Oddziatu Krakowskiego, ktérego I
Walny Zjazd odby1 si¢ w marcu br.

18 listopada 2000 r. Krakowski Oddziat
Ogodlnopolskiego Stowarzyszenia Prasy Para-
fialnej zorganizowat I Krakowskie Forum Pra-
sy Parafialnej. Obyto si¢ ono w Katolickim
Centrum Kultury przy kosciele $w. Jadwigi w
Krakowie. Na spotkanie zostali zaproszeni
przedstawicjele redakcji gazet parafialnych z
catej Matopolski.

Na spotkanie w Krakowie przyjechali
przedstawiciele 30 redakcji, m.in. z Bochni,
Krakowa, Nowego Sacza, Rabki, Tarnowa i
wielu mniejszych miejscowosci. Na wystawie
zorganizowanej w ramach Forum zaprezen-
towano prawie 50 tytuléw prasy parafialne;;

byly to m.in.: Dobra Rada — Krakdéw, Dobry
Pasterz — Tarndéw, Echo Parafii — Bobowa,
Glos Mitosierdzia — Nowy Sacz, Gtos Ostrej
Bramy — Krakéw, Glos Ptaczqcej — Kra-
kéw, Lepiej By¢ — Wegléwka, Na Gérce —
Krakéw, Nasza Wspdlnota — Lososina Gor-
na, Nasza Wspdinota — Krakéw, Pltomieri —
Krakéw, Poktosie Wiary — Nowa Jastrzabka,
Pokoj Wam — Olkusz, Postaniec Zwycieskiej
— Krakéw, Totus Tuus — Tarndw, Z potrzeby
serca — Niedomice, Z Grodu Kingi — Stary
Sacz.

Spotkanie rozpoczat ks. Tomasz Kré 1
(przewodniczacy OSPP), ktéry w referacie pt.
,.Prasa parafialna nowa forma ewangelizacji”
moéwil o potrzebie istnienia katolickiej prasy
lokalnej i o jej zadaniach oraz przedstawit jej
krétka histori¢. — Prasa parafialna pojawila
si¢ z potrzeby serca ludzi — méwit ks. Krél.
— Ludzi rozumiejacych rangg stowa pisane-
go, stowa skierowanego do tego samego Sro-
dowiska, stowa dotykajacego wspdlnie prze-
zywanych zagadniefi religijnych, moralnych
czy spotecznych. Ponadto rozumiejacych, ze
stowo pisane ma t¢ wyzszo$¢ nad méwionym,
ze mozna do niego wielokrotnie wracaé. Ks.
Krél podkreslat dynamiczno$é rozwoju gazet
parafialnych, ktérych liczb¢ w catej Polsce
szacuje si¢ na ok. 1000 tytuléw, z tego ponad
120 wydawanych jest w Matopolsce.

Na podstawie egzemplarzy wczesniej na-
destanych przez redakcje Joanna Szczep a-
nowicz (studentka UJ) w krétkim referacie
przedstawila obraz prasy w Matopolsce.
Ponad polowa gazet parafialnych wydawana
jest w szacie czarno-biatej, ok. 15% ma dodat-
kowo jeszcze jeden kolor, a prawie 30% ma
kolorowa, magazynowa oktadke. Ich objgtosé
jest rézna, od 2 do 36 stron. Wigkszos¢ ukazu-
je si¢ w formacie A4, tylko co dziesiata ma
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inny format. Wsréd gazet parafialnych domi-
nuja miesigczniki (58%), pdZniej tygodniki
(25%), rzadzie) spotykane sa dwumiesigczniki
i kwartalniki, niektére z tytuléw ukazuja sig
nieregularnie, np. zgodnie z cyklem roku litur-
gicznego i z okazji Swiat. Najwigksza ilos¢
gazet parafialnych ukazuje si¢ w duzych mia-
stach i w ich bezposredniej bliskosci. Zwiaza-
ne jest to z tatwoscia dostepu do zaplecza tech-
nicznego. Redakcje z matych miejscowosci i
oddalonych od duzego osrodka miejskiego
podkreslaly, ze stanowi to dla nich dodatkowa
trudno$¢ w dziatalnosci wydawniczej.
Podczas krakowskiego spotkania nie po-
minigto zagadnieri praktycznych, jakie mogty
zainteresowaé wydawcéw gazetek parafial-
nych. Anna B alon wreferacie pt. ,,W trosce
o stowo — wybrane zagadnienia warsztatu
dziennikarskiego” przedstawila kilka proble-
méw zwiazanych z warsztatem dziennikar-
skim. Méwita o niedociagnigciach, jakie za-
uwazyla w prasie parafialnej (np. czgsty brak
stopki redakcyjnej). Mdéwita tez o tym, ze pi-
szac — nawet do tak matej spolecznosci, jaka
jest parafia — bierzemy odpowiedzialno$é za
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przekazywane stowo. Dotyczy to nie tylko te-
go, co piszemy, ale réwniez jak piszemy, gdyz
czytelnik przyswaja sobic biedy, jakie popel-
niamy. Swéj wyktad oparta na przeanalizowa-
nych tytutach gazet parafialnych.

Referat pt. ,,Prawda a komercja — o etyce
w mediach” przedstawit ks. Zygmunt K o-
sowski zDomu Wydawniczego ,,Rafael”.

Spore zainteresowanie wzbudzit referat
mgr Katarzyny Ciry (UJ) pt. ,Aspekty
prawne dziatalnosci wydawniczej”, ktéra mo-
wila m.in. o obowigzku rejestracji sadowe;j ty-
tutu prasowego, o obowiazku posiadania nu-
meru ISSN i o problemach zwigzanych z
prawem autorskim.

Whioski z forum byly zgodne: takie spot-
kania sg potrzebne, powinny si¢ odbywac czg-
Sciej i skupia¢ na konkretnych problemach, z
jakimi si¢ spotykaja redakcje gazet parafial-
nych. Dla organizatoréw natomiast takie spot-
kania sa niejednokrotnie jedynym sposobem
zebrania kompletnej informacji o istniejacych
pismach oraz nowinach technicznych i war-
sztatowych.

Joanna Szczepanowicz



SUMMARY

Jarostaw Grzybczak: THE SOCIAL CLIMATE SURROUNDING THE POLISH MEDIA

The political changes in Poland and the accompanying transformation of the media system
have not brought about a noticeable improvement in the social evaluation of the reliability and
professionalism of the Polish mass media. They have brought however a loosening in the public’s
relations with press titles (including the result of the changes and the widening of the press
market’s title and thematic offer) as well as a lessening of interest in general information
(including a decrease in interest in the widely understood socio-political problem area). The legal
guarantees of freedom of the press, the changes in ownership as well as the elemental changes of
offer in the press, radio and television market meant that the structure of Polish mass communica-
tion at the end of 1999 recalled only to a limited degree that which the collapsing communist
system had left in 1989. There remained however (and not only amidst politicians but within
certain journalists as well) an old vision of the media as an instrument for political persuasion.
Recipients’ expectations of the press, radio and television are however different. The people see
them — so it seems — in the role of a real, independent, ‘fourth power’ and they are only inclined
to give greater credit in trust to the media of this kind. (Editorial summary)

Walery Pisarek: POLISH ‘BANNER WORDS’ AND THEIR PUBLIC IN THE 1990S.

Fifty four words supposedly political key symbols (or miranda and condemnanda) were
presented in November 1999 to a representative national sample of adult (over 13) population of
Poland. The subjects were asked to choose from among them (1) those words which denote
‘something that is the best, the most beautiful or most valuable’ (i.e. the miranda) and (2) those
words which ‘denote something that is the worst, the most unpleasant or most harmful” (i.e. the
condemnanda). Only three words were selected as symbols of something most desirable by over
50% of the subjects: mitos¢ (‘love’), rodzina (‘family’) and zgoda (‘concord’); four words were
selected as symbols of something most undesirable by more than half of them: zaklamanie
(‘hypocrisy’), korupcja (‘corruption’) and dyktatura (‘dictatorship”). The attitudes of the subjects
towards the particular words appeared to be differentiated far less by factors of sex, age and place
of residence than by the factors of education and political orientation; e.g. a university education
favours words such as rolerancja (‘tolerance’), nauka (‘science’), patriotyzm (‘patriotism’),
przedsigbiorczos¢ (‘initiative’) and shows an aversion for words like anarchia (‘anarchy’),
cenzura (‘censorship’), dyktatura (‘dictatorship’), klerykalizm (‘clericalism’). The results of the
survey for 1999 as compared with similar data for 1991 show that the general acceptance or
rejection of some words appears surprisingly constant. The study does reveal however some
changes: the main losers of the 1990s are uczciwos¢ (‘honesty’) and zdrowie (‘health’); the main
winners appeared to be mitos¢ (‘love’), rodzina (‘family’) and tolerancja (‘tolerance’). (Author’s
summary)

Zbigniew B ajk a: JOURNALISTS OF THE 1990S.
At the end of the 1990s there were working around 20 000, and according to some estimates

almost 25 000 journalists. With the start of the decade there took place a generation changing, a
certain group left for political reasons, because of changes in the media system, as well as due to
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an inability to adapt to the new work conditions (computerisation). The majority of journalists are
linked to the media full time though the group of those cooperating is increasing steadily, this
includes freelancers as well as those who keep their own companies offering ‘journalistic servi-
ces’. It is the owners of the media who determine the situation in the job market. The last decade
has brought with it an increased ‘feminisation’ of the profession; at present more than 40% of
journalists are women. The author researched journalists® views on their environment by means
of an Internet questionnaire which drew over 250 replies, chiefly from those young and middle-
aged; almost a half had done degrees in journalism. The choice of career had been influenced by
the possibility to become acquainted with new places, people and issues, constant learning and
advancement, to perceive the effect of one’s work and to help others, finally the possibility to be
critical. The journalists questioned (in the majority) believe that their profession does not always
observe ethical norms. Only a few consider that journalists always write and say what they think.
According to them, freedom of journalistic expression is limited by owners and superiors, as well
as by pressure exerted by politicians and advertisers. The number of authorities has clearly
decreased in relation to research carried out in previous decades, especially of ‘stars of previous
seasons’. Amongst the new there appeared chiefly television journalists, particularly those who
conduct political interviews. In line with W. Pisarek the author divides professional journalists
into: fighters, disc jockeys and craftsmen. He shows also new specialities: investigative journa-
lists and information brokers. He refers to the fast and far from careful standard gathering of
information as ‘waiting on journalism’. Education in journalism at over 30 academic institutions
still enjoys great popularity. The journalist profession is considered — more clearly than earlier
— as prestigious. Almost 80% of those polled in the Internet claim that journalists are ‘the fourth
estate’. (Editorial summary)

Ignacy S. Fiut: SOCIAL AND CULTURAL JOURNALS 1989-2000

This paper analyses the publishing initiatives within the Polish market in the field of socio-
cultural and literary journals post-1989. In Poland over this period there have appeared approx.
700 such periodicals, of which 450 are still published. The greatest number of them was issued in
the period 1991-1993, only to drop successively in years to follow. Since 1996 approx. 10 new
titles have appeared, with the same number having folded, which is proof of a degree of
stabilisation in this part of the media market. The main centres of publishing activity have been:
Warsaw, Cracow and Poznan. (Author’s summary)

Ryszard Filas: FOREIGN CAPITAL IN THE POLISH AUDIO-VISUAL MEDIA

This article raises the question of the involvement of foreign investors (in practice Western
European and American) in the Polish radio and television market. Despite the demands of
foreign broadcasters and the obligations set down to bring media law in line with European Union
standards a parliamentary discussion of several years has not resulted in a relaxation of the 33%
hold by foreign capital in a given undertaking broadcast from Polish territory. These limitations
have resulted in a relatively modest involvement on the part of foreign media groups in financing
radio stations, while their presence is more perceivable in the case of television stations (e.g. the
involvement of the French Canal Plus, behind whom stands the Vivendi concern, in the creation
of fee-paying and digital television). Many foreign groups like for example CLT-Ufa (Bertels-
mann), SBS or UPC (American United Global) prefer (e.g. RTL7) or until recently preferred (e.g.
the digital programmes of Wizja TV) to broadcast programmes via satellite from the territories of
other countries to avoid succumbing to the rigours of Polish media law (the quotas of European
and Polish programmes, involvement in the production of Polish films etc.). Americans (the
multimillionaire David Chase, the Bresnan Group) until recently were also promoting consolida-
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tion the cable network, though in recent months, following their pull out from the Polish market,
there has taken place fundamental changes in ownership. Many western broadcasters declare their
willingness to respect Polish law on condition that foreign capital is allowed at least a 49-50%
holding. (Editorial summary)

Agnieszka Szymariska: THE IMAGE OF POLAND IN ‘DER SPIEGEL’ IN THE YEARS
1990-1999

The author has analysed all 523 numbers of 10 consecutive years of ‘Der Spiegel’ from No. 1
of 1990 to the 53 edition for 1999. Over this period Poland has been dealt with 352 times in total
in 263 issues of the weekly. It means that the subject of Poland appears on average in every
second issue of the journal, and half of those informing of Poland contain more than one
publication on the subject. The way the Hamburg weekly presents the matter, given the magazi-
ne’s standing, is of great significance in the creation of the perception of Poland by German
society. The image of Poland within the pages of ‘Der Spiegel’ is undergoing a gradual, though
slow improvement. Poland and the Polish economy is increasingly perceived in categories of
normality. While the image of the Polish political elite is extremely unfavourable; though this
does not result from any aversion on the part of the editing board of ‘Der Spiegel’. Very
interesting is the high percentage (almost 14%) of the publication that deals with the joint, also
difficult, past of Poland and Germany. Such a high rate indicates that a fair evaluation of history
is of major significrnce for our mutual relations. The negative nature of reporting in ‘Der Spiegel’
is the reason for the rich covering of crime that occurs within the weekly’s pages. There are of
course several layers in our image which for an average recipient abroad could appear exotic like,
for example, the significance of the Catholic Church for Polish culture and national identity.
(Editorial summary)

Beata O ciepka: HUNGARIAN MEDIA DEVELOPMENTS AS PART
OF THE DEMOCRATIC TRANSITION IN CENTRAL EUROPE

The present article is part of a wider project on the role of the public media in the transition to
democracy in Central Europe. Hungary is an example of a Central European media system on the
way to commercialisation and democratisation. The author discusses three approaches to media
analysis typical for Central European development: the concept of a public sphere, the theory of
clites, and the classical ‘four theories of the press’. In analysing the developments in the electronic
media in Hungary the author claims that after each election the management of the media
changed, though the methods of management persisted. The simple implementation of the
western model of public electronic media into Hungary was, as in the whole region, impossible.
The first years of democracy brought initially a ‘media war’ over the electronic media law passed
as late as 1995. The second media war of the late *90s was focused on government control of the
state media. The Hungarian experience shows that the implementation of media legislation is a
basic problem for young central European democracies. The new political elite does not accept
the rule of impartial, independent broadcasting. Despite it being at the centre of public debate, the
state owned media does not attract audience attention. Public radio and television programmes are
well matched by the very popular commercial stations. The cultural role of public stations and
their importance for public debate has been endangered by the process of commercialisation and
internationalisation of the media. (Editorial summary)

Zbigniew B ajka: THE DAILY PRESS AT THE END OF THE 1990S.

In Poland the number of daily newspapers continues to decrease (the result of liquidation or
merger). At the same time their circulation and number of journalists employed on the papers is
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also decreasing. On the national press market Gazeta Wyborcza with numerous local editions
dominates. It is also the undisputed leader in the advertising market. The publishers of the daily
press invest in printing as well as gaining shares in the regional media (magazines, radio and
television stations). There is taking place a process of press concentration; clearly visible in the
group of regional newspapers where two owners — Orkla Media and Passauer Neue Presse
publish over 70% of regional dailes. In the last year Orkla has bought entirely or partly three
regional newspapers. Orkla and PNP have also launched a joint undertaking Media TAK with the
aim of gaining advertising. Almost all newspapers have their own Internet pages. Supplements are
also developing as well as the regional editions. In the near future the free of change newspapers
will constitute a new threat to the daily press. There are already in Poland a couple dozen with one
of them, Warsaw’s Metropolis, enjoying circulation of 200 000. Polish capital (Chemiskér S.A.)
has created the Polish Free Press which aims to publish newspapers of this sort in all provincial
and district towns. (Editorial summary)

Lucjan Mis: IMAGES OF SOCIAL PROBLEMS IN THE TELEVISION NEWSCAST
OF TVP1 AND TVN

The aim of this study is to understand the ways in which social problems are presented in
Polish broadcasts. The article is based on empirical research. A quantitative and qualitative
analysis of the content of 100 main editions of Wiadomosci (first channel of Polish public TV) and
Fakty (the commercial channel TVN) was carried out. A list of social phenomena noticed by both
the public and experts was drawn up. This being on the basis of poll results carried out amongst
professional sociologists and the public. The TV news was video taped and analysed according to
content analysis principles. The results of the study were as follows: broadcasts informing of main
social problems, presented different materials, different opinions and different social actors. The
commercial TVN informed the viewer in a more detailed, more optimistic and more personalised
way than public television. (Author’s summary)



