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Od redaktora

Pewnie za pot wieku, a moze nawet wczeéniej, zjawisko mediatyzowania rzeczywi-
stosci przez prasg, radio i telewizjg bedzie si¢ wspominato jako znamie dziennikar-
stwa ambitnego, zeby nie powiedzie¢ elitarnego. C6z bowiem niestosownego w tym, ze
istotnym kryterium selekcji wydarzeni, oséb i ich cech godnych wzmianki w mediach
jest ich przydatno$¢ do zabawiania publiczno$ci. Information przeksztalcita si¢ juz
dawno w infotainment, a teraz — jak wynika z obserwacji na razie niektérych mediéw
iz wypowiedzi ich krytykéw — ewoluuje w strong reklamy, stajac si¢ infomercial. Esej
Wiestawa Godzica, otwierajacy ten numer, odnosi si¢ do wspélczesnosci, w ktérej
dzienniki telewizyjne, bawigc publicznos¢, reklamuja raczej ideologi¢ niz produ-
kty i ustugi; autor nazywa to ,legitymizowaniem spotecznej rzeczywistosci”. Jezeli
dziennik telewizyjny mediatyzuje biezace wydarzenia, to stylizowany telewizyjny film
dokumentalny odtwarzajacy fakty z zycia rzeczywiscie istniejacych oséb, czyli — jak
pisze Tomasz Plonkowski — dokudrama mediatyzuje historig.

Koricza si¢ lata dziewigédziesiate, wigc czas juz najwyzszy na przygotowanie do
bilansu przemian komunikacji spotecznej w X dekadzie mijajacego stulecia. Charakter
prébnych ujeé dwdch waznych rozdzialéw przysziego bilansu maja dwie nastgpujace
po sobie rozprawy, wprost kipiace zgromadzonymi w nich faktami i danymi liczbowy-
mi. Pierwsza z nich to ,,propozycja periodyzacji” dziesigciolecia przemian mediéw
masowych w Polsce Ryszarda Filasa, druga to rzeczowy opis ksztaltowania si¢ u nas
w latach dziewigédziesiatych medidw lokalnych i sublokalnych, nakreslony przez Wio-
dzimierza Chorazkiego. Filas pisze:

W recepcji prasy najistotniejsze zmiany to (1) odwrét od lektury prasy codziennej
[...] a przestawienie si¢ na czytanie czasopism oraz (2) do$¢ bezkrytyczna, w pewnej
mierze (bo przejSciowo) nawet entuzjastyczna akceptacja nowej oferty rynkowe;.
[...] Polskie Radio oraz Telewizja Polska po kilku latach rywalizacji na szczeblu
zrazu lokalnym, a péZniej ogélnopolskim stracity dawny monopol i obecng domina-
cj¢ dziela ze stacjami radiowymi RMF i Zet oraz Telewizja Polsat.

Wtéruje mu Chorazki:

Media lokalne przechodzily przez trzy etapy: heroiczno-spotecznikowski — lata
1988-1991; etap polityczny 1992-1993 i trwajacy do dnia dzisiejszego etap
rynkowy.

O trudnych do przecenienia zastugach prasy polonijnej, reprezentowanej takze
przez lokalne gazety, dla zachowania polsko$ci w réznych krajach §wiata, pisze Emil
Orzechowski.
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W ostatnich latach — nie tylko w Polsce zreszta — daje si¢ zauwazy¢ nowa fala
zainteresowania retoryka. Nie omingta Zeszytéw, jak §wiadczy szkic Katarzyny Bu-
czak-Sawczyniskiej o retorycznych strategiach w telewizyjnych debatach przedwybor-
czych. Jak wiadomo, sa one bodaj najwazniejszym elementem kampanii prezydenckich
w USA, stanowiac gtéwny czynnik mediatyzacji amerykanskich wyboréw, a jedno-
czesnie atrakcyjny i wdzigezny przedmiot analizy dla komunikologéw réznych orienta-
cji. Autorka prezentuje w swoim szkicu metodg analizy retorycznych strategii pochwa-
1y (siebie samego), ataku (na oponentéw) i obrony (przed atakami oponentéw). Przy
okazji — zyczliwe stowo o propagandzie negatywnej. Warto przeczytac. Nawet gdyby
si¢ miato nie podziela¢ wszystkich opinii Autorki.

Kto pamigta Gierkowska propagande sukcesu, musi swoiscie reagowaé na znéw
modne stowo sukces, tym razem pretendujace do roli stowa-klucza we wspélczesnej
reklamie. Trudno si¢ powstrzymac przed dodaniem: w reklamie sukcesu. Tyle ze
dawniej — jak pisze Maja Wolny —— chodzilo o nasze sukcesy, a teraz chodzi o mdj
sukces.

Coraz wigkszy udzial w dochodach gazet i czasopism maja wpltywy z reklamy.
Blisko 100 lat temu nazywat Karl Biicher gazete ,,przedsigbiorstwem wytwarzajacym
powierzchni¢ reklamowa jako towar, ktéry daje si¢ sprzedac dzigki czesci redakcyjnej”.
Dzi$ na Zachodzie nie tylko si¢ méwi, ze prasa powinna wzorem komercyjnego radia
i telewizji utrzymywac si¢ wytacznie z reklamy, ale tez z powodzeniem — jak $wiadczy
m.in. skandynawskie i brytyjskie Metro — wydaje takie gazety i czasopisma. Czym
innym jednak jest darmowa prasa, czym innym darmowe zamieszczanie przez nig
ogloszen 1 reklam, ktére — jak dowodza Iwona Beata Mika i Janusz Szwaja — moze
by¢ uznane za przejaw ,,agresywnych metod marketingowych, zmierzajacych do elimi-
nacji konkurencji z rynku”.

Zdaniem Piotra Nowaka rozwdéj czasopi§miennictwa naukowego w Polsce w la-
tach 1960-1990 zalezat w wigkszym stopniu od rozwoju calego ruchu wydawniczego
niz od wzrostu podstawowych wskaznikéw rozwoju nauki. A Mirostaw Zdulski
w wypowiedziach prasowych po roku 1989 o polskich kopalniach uranu dostrzega
przyktad wypelniania przez media masowe ,,funkcji informowania o negatywnych
zjawiskach i procesach”.

Ujmujac w liczbie mnogiej pierwszy czton tytutu tekstu Wiestawa Sonczyka ,, Tego
pisma juz nie ma”, mozna by si¢ nim postuzy¢ jako nadtytutem dla calego dzialu
,»Z historii prasy” w tym numerze Zeszytow. Nie ma juz bowiem ani Spotkar, o ktérych
pisze Sonczyk, ani gazety Gromada — Rolnik Polski, omawianej przez Jarostawa
Grzybczaka. Te dwa zupelnie inne pisma o z gruntu odmiennych korzeniach taczy
tylko jedno: w tym samym czasie, cho¢ z réznych powoddéw, zabrakto im publicz-
nosci.

25 lutego 1999 r. o§miu polskich nadawcéw telewizyjnych podpisato porozumienie
Przyjazne media” majace chroni¢ dzieci i mlodziez ,,przed odbiorem audycji, ktére
moga zagraza¢ ich fizycznemu, psychicznemu i moralnemu rozwojowi.” Drukujemy
pelen tekst porozumienia wraz z zalacznikiem, wykladowcom i studentom dzienni-
karstwa dla nauki, praktykom dla pamieci.

A wérdd recenzji polecam omdéwienie pierwszego zeszytu Rocznika Historii Prasy
Polskiej, nowego akademickiego czasopisma prasoznawczego, wydawanego w Krako-
wie przez Komisj¢ Prasoznawcza PAN.

wp
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WIESEAW GODZIC

WIADOMOSCI TELEWIZYJNE JAKO
MYDLANA OPERA DLA MEZCZYZN

Nie ogladamy tv, aby zobaczy¢ rzeczy, lecz raczej ogladamy rzeczy, by ogladac tv.

Eugene O’Neill

To telewizja patrzy na Swiat: widz telewizyjny spoglada przez telewizj¢ w momen-
cie, gdy ona patrzy.

John Ellis

rudno w dzisiejszych czasach o pelna oryginalnos¢: oto pomyst wyrazony
w tytule przejety zostat z ksiazki Johna Fiske ,,Television Culture” (1987),
rozwinigty przez Justina Lewisa w jego zbiorze esejéw zatytulowanym ,,Ideo-
logical Octopus” z 1991 roku oraz poddany analizie na materiale wiadomosci
Dagsrevyen, publicznej telewizji norweskiej NRK, przez Stiga Kulseta (1985).

Chciatbym, zeby ten pomyst uznany byl jedynie za pretekst do rozwazan
nad funkcjami wiadomosci telewizyjnych dla wspéiczesnego widza. Chcial-
bym, zeby otwieral raczej, niz zamykat dzigki swojej kompletnosci, nowa
perspektywe badan nad tym zjawiskiem na polskim obszarze. Zdaj¢ sobie
sprawe z wielodci kontekstéw: ten, ktéry proponuje, nie jest tak szczegétowy,
jak wydawaloby si¢ na pierwszy rzut oka.

W podrecznikach uniwersyteckich przeznaczonych do kurséw mediéw ele-
ktronicznych funkcjonuje okreslenie telewizji jako ,ziemi jatowej”. Jakkol-
wiek literalnie okreSlenie to wskazuje na Thomasa Stearnsa Eliota, to do refle-
ksji nad telewizja wprowadzit je inny Anglosas: twardy pragmatyk, majacy
niewiele wspdlnego z poezja. Pochodzi ono z wystapienia Newtona Minowa,
przewodniczacego amerykarnskiej Federal Communications Commission za
prezydentury Johna F. Kennedy’ego. Minow, zdolny prawnik, wstepowatl na
drogg kariery politycznej i nie jest dziwne, Ze spoleczne i polityczne uwarun-
kowania telewizji zaakcentowal w swoim pierwszym publicznym przeméwie-
niu w maju 1961 roku.
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Szef FCC roztoczyt przed cztonkami National Association of Broadcasters
wizje wieku dwudziestego nie tylko jako wieku samolotu, atomu i podrézy
kosmicznych, ale takze — a moze przede wszystkim — jako epoki, ktéra
wynalazta telewizje. M6owit o odpowiedzialnosci wlascicieli stacji, nadawcow
i dziennikarzy za obraz §wiata przekazywany publicznosci telewizyjnej. Naste-
pnie poprosit ich, aby obejrzeli programy wlasnych stacji, bo to, co on, nowy
przewodniczacy, znalazt w nich, okresli¢ trzeba w ten oto sposéb: telewizja
jest ,,vast wasteland”, czyli ,,rozlegla ziemia jalowa”.

Spogladajac na histori¢ telewizji przez pryzmat zjawisk spotecznych, zada-
jemy nieustannie pytanie o przyczyny niebywalej wprost zdolnosci tego me-
dium do wplatywania si¢ w przeciwstawne dyskursy: telewizja jest obiektem
zarliwej mitosci i gwattownej nienawisci zarazem; jest uznawana za medium
eskapistyczne, odwracajace uwage widza od spraw tego $wiata i jednoczesnie
oskarzana o efektywne stymulowanie zachowarn spolecznych.

Czymze wigc jest telewizja? — nie sposob rozstrzygnaé. W tym samym
czasie byla okreslana jako ,lampa obfitosci” — ,tube of plenty” (tym po-
wszechnie funkcjonujacym sformutowaniem postuzy? si¢ Erik Barnouw w ty-
tule swojej historii telewizji amerykariskiej)!, jak i réwnie powszechnie nazy-
wana byta w latach pigédziesiatych ,,the idiot box”, czyli ,,idiotyczne pudetko”
(chod¢ rozumiano to czgéciej jako ,,pudlio dla idiotéw™).

Skoncentrujmy si¢ na wiadomosciach telewizyjnych nie tylko dlatego, ze
newsy wydaja sie najbardziej naturalnym dla tego medium i historycznie naj-
starszym gatunkiem telewizyjnym. Takze dlatego, ze wyzwalaja one przeciw-
stawne emocje, powodujac podzial na mniej wigcej réwne grupy zarliwych
zwolennikéw i totalnych przeciwnikéw.

Paradoksem jest, ze u poczatkéw tej formy telewizyjnej nie odnajdujemy
wewngtrznego przekonania twércéw o jej waznosci. Wprost przeciwnie: H. V.
Kaltenborn i Lovell Thomas, najlepsi dziennikarze wiadomosci radiowych w la-
tach 1947-1948, odméwili udziatu w ich telewizyjnym wydaniu, twierdzac, ze
wystep na ekranie narazi ich na $mieszno$¢. W efekcie pierwsze telewizyjne
wiadomosci sieci NBC prowadzit zupetnie mtody i niedo§wiadczony dzienni-
karz i tym samym pozbawione zostaly one wiarygodnosci. Edward R. Mur-
row, jeden z pionieréw telewizyjnych wiadomosci w CBS, rozpoczat swoje
programy w 1951 roku §wiadomym.nawiazaniem do sprawdzonego radiowego
formatu. Oto program ,,Hear It Now” zostat przemianowany na ,,See It Now”
i przedstawiat diugie relacje, w ktérych przewazat obraz méwiacego reportera.
Dla Murrowa sprawa najwazniejsza byto dziennikarstwo interwencyjne: mie-
dzy innymi na motywie walki z senatorem McCarthym zbudowat wigkszos¢
swoich programéw. Tego typu formulg, przedstawiajaca ,,na zywo” wazne
wypowiedzi prominentnych politykéw, uwazat za istote gatunku.

Jednakze Murrow miat przeczucie: od pierwszych sekund jego programu
byto oczywiste, ze ,,See It Now” chciaty by¢ czyms wiecej niz telewizyjna
wersja kroniki czy radiem z obrazkami. Program byl rzadzony kalejdoskopowa

'E. Barnouw: Tube of Plenty. The Evolution of American Television. New York 1975.
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zasada zmiennych dZwigkéw i obrazéw, pojawialy si¢ relacje z odlegtych
miejsc, Murrow przekazywal wiadomosci z innego studia, majac za plecami
widoczna telewizyjna maszynerieZ. Juz w 1951 roku intuicja podpowiadata
dziennikarzowi nastgpujaca prawde: wiadomosci telewizyjne sa nie tyle czyms$
wigcej niz radiowe newsy, ale sa zupetnie czym$ innym. Sa mianowicie tym, o czym
badacze medidw juz bez cienia emocji pisza w latach osiemdziesiatych:

Wiadomosci telewizyjne sa, po pierwsze, jednocze$nie gatunkiem dziennikar-
skim i show biznesem, zaréwno podstawowa instytucja polityczna, jak i petnig role
sprzedawcy proszkow i platkéw kukurydzianych. W potowie lat sze$édziesiatych
telewizja wraz z innymi mediami elektronicznymi oraz gtéwnymi dziennikami
prasowymi i magazynami wiadomosci stala si¢ integralng czgscia czwartej wladzy.
Wiadomosci telewizyjne, podobnie jak prasa codzienna, zostaty uznane za quasi-
konstytucyjna dziedzing amerykariskiego systemu politycznego. (...) Telewizja jed-
nakze w sposéb oczywisty jest takze aktorem na politycznej scenie. Jej rola nie
polega jedynie na przekazywaniu publicznosci informacji o tym, co si¢ zdarza.
Jedna z najbardziej charakterystycznych cech telewizji jest to, ze osigga ona wymiar
medium ideologicznego, zapewniajacego nie tylko informacjg i rozrywke, lecz
takze ,,pakiety Swiadomosci”, czyli matryce dla interpretowania i bodZce do reago-
wania na spoteczng i politycznag rzeczywisto$¢-.

Wydaje sig, ze ciagle nierozpoznanym i intrygujacym watkiem ,.dla nas
dzisiaj” byloby spojrzenie na rozrywkowy charakter wiadomosci telewizyj-
nych, co stanowi niezbywalna ceche tego gatunku w paristwie najpotgzniejszej
telewizji. Spojrzmy na przykltad jeden z wielu: wiadomosci poranne, ,,Good
Morming America”, produkowane przez dzial rozrywkowy sieci ABC oraz
»Loday” (NBC) i ,Morning News” (CBS), tworzone jednakowoz przez dziaty
wiadomosci obydwu sieci. Wszystkie te trzy dzienniki majg przede wszystkim
charakter programu rozrywkowego, na drugim za$ miejscu plasuje si¢ aspekt
informacyjny. W maju 1985 roku grupa dziennikarzy tych stacji odbyla kilku-
dniowa podréz koleja Amtrak, tworzac gigantyczny show kolejowy, ktérego
elementami byly (na przykladzie jednej godziny jazdy z Mempbhis): reporter-
skie rozmowy z ludZmi mieszkajacymi na todziach na Missisippi, rozmowa z dwo-
ma senatorami, historia centrum turystyczno-rozrywkowego, powstalego w miej-
scu urodzin Elvisa Presleya, historia wy$cigéw w Mempbhis i przedstawienie
z udzialem piosenkarza Jerry Lee Lewisa. Podobnie rzecz miata si¢ w okoli-
cach innych miast, poniewaz ,,show must go on”. Tak tez zapewne traktowala
newsy publicznosé/telewidzowie, licznie zgromadzeni wokot budynkdéw stacji
i wzdhuz catej trasy przejazdu®.

Nie inaczej si¢ przedstawia sprawa w opinii analityka amerykariskich
dziennikow gtéwnych stacji w przypadku ich wydai wieczornych. Sa one
wylacznie nastawione na komercyjny zysk, ktéry w powszechnej opinii twor-
céw telewizyjnych pochodzi¢ moze jedynie z epatowania publicznosci szyb-
kim montazem reportazy o najrézniejszej wadze politycznej i spotecznej, wy-

2Zob.S.Biagi: Media/lmpact. An Introduction to Mass Media. Belmont 1992, s. 59.
3D.C.Hallin: Network News, (w:) T. Gitlin (red.): Watching Television. New York 1986, s. 1 1-13.
40p. cit,, s. 56.
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zwalajacych biegunowo przeciwstawne opinie moralne. Amerykanski badacz

mediéw podaje nastgpujaca konkluzjg:
(...) w przemySle telewizyjnym te trzy sieci, konkurujace ze soba zaciekle na tym
samym narodowym rynku, dzialaja w takiej sytuacji, ze przynajmniej trzy stacje
telewizyjne walczg zaciekle w kazdej wigkszej aglomeracji miejskiej o dolary
pochodzace od reklamodawcdw. Co wigceej, telewizyjni konsumenci sa ulotni. Po-
dobni sg do czytelnikow gazet sprzed lat, kupujacych prase codzienng w kiosku, a nie
w prenumeracie i tym samym moga oni kupowac rézne gazety dzien po dniu
w zaleznosci od nagiéwkéw. Tak samo publicznos¢ showdw wieczornych wiado-
mosci moze zmieniac sie zasadniczo z dnia na dziefS.

Przypadkowa i zmienna publiczno$¢, ,,wiadomosci” jako show pozbawiony
informacji 1 faktdw — zaczyna si¢ krystalizowaé taki oto obraz. Powr6émy do
cytowanej wypowiedzi Minowa. Trzydziesci lat po stynnym wystapieniu, w 1991
roku w Gannett Foundation Media Center w Nowym Jorku, byty szef FCC zostat
poproszony o komentarz do swojej wczesniejszej wypowiedzi. Nie tylko kawat
czasu, dzielacy te wypowiedzi, byl przyczyna bardziej ostroznej diagnozy doty-
czacej telewizji. Jak podaje Los Angeles Times z 3 maja 1991 roku Minow twier-
dzil, ze obecnie martwi go w programie telewizyjnym zalew obrazéw przemo-
cy i wulgarnodci, podczas gdy dawniej obawiat si¢ korupcji i skandali
finansowych zwiazanych z teleturniejami. Dzisiaj telewizja jest dla niego czyms
wiecej niz ,ziemia jalowa”, a w kazdym razie dostrzega sposoby, dzigki ktérym
zamieni si¢ ona w ,,ziemi¢ obiecana”. Nie rozwiaze tego problemu wolny rynek
mediéw — chodzi za$ o to, aby t¢ wspaniala technike (oceniana na ,,sz6stke”)
wprzegna¢ w rozwiazywanie probleméw czlowieka (t¢ mozliwo$¢ ocenia na
rojke”, analizujac dotychczasowy dorobek telewizji). No c6z, pozostaje przy-
klasna¢ kolejnemu utopijnemu przekonaniu — Minow z lat 90. staje si¢ nieod-
rodnym synem stereotypowych mitéw, skladajacych si¢ na ,,American Dream”.

W tym miejscu mam zamiar skoncentrowa¢ si¢ nad ,,rozrywkowym” nur-
tem refleksji nad newsami, ktdry nie wydaje si¢ zbyt zadomowiony w Polsce
(interesujace bedzie zastanowienie si¢ nad przyczynami tego stanu rzeczy).
Refleksja nad nim startuje od konkluzji, ze ztudne jest przekonanie o wiado-
mosciach jako obiektywnej reprodukcji spotecznej i politycznej realnosci. Sg
natomiast struktura wysoko kodowanych przekazéw, ksztaltowanych przez
kompleksowe serie kodéw pochodzacych z ekonomicznych, ideologicznych
i kulturowych warunkéw ich produkc;ji.

Pragne zaznaczy¢ sympati¢ dla zwrotu w strong jako$ciowych empirycz-
nych studiéw ,jaki ludzie robia uzytek z wiadomos$ci poprzez rozmawianie z ni-
mi, a nie uzywanie kwestionariusza”, jak okreslit to amerykanski badacz me-
diéwo. Zacznijmy od ustalenia ,,metodologicznego punktu zero”, czyli okresle-
nia miejsca, ponad ktérym sytuuj¢ swoje rozwazania.

Oto ,,porzadna” ksiazka socjologa, ktérej efektem jest zadeklarowana bez-
radno$¢ wobec zjawiska, rozpatrywanego w kluczu klasycznego paradygmatu

50p. cit., 5. 25-26.

6J.Lewis: The Ideological Octopus. An Exploration of Television and Its Audience. New York and London
1991, 5. 24.
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humanistyki (mam na mysli doktorat Marka Roberta Levy’ego, zatytulowany
,,The Uses and Gratification of Television News”, obroniony w 1977 roku na
Columbia University). Autor badal w 1975 roku w stanie Nowy Jork populacje
widzéw wiadomosci telewizyjnych, pragnac zastosowaé wyniki badafi typu
wuzycia i korzysci”, opracowanych przez psychologéw z Television Research
Center University of Leeds. Uwaza, Ze pomyst takiej aplikacji si¢ nie powiodt
1 przedstawia zrewidowane zatozenia aktywnej publicznosci. Levy stwierdzit,
ze wigkszos$¢ ogladajacych traktuje kontakt z wiadomosciami jako pozyteczny
i przyjemny. W zaleznosci od swojej sytuacji spotecznej znajduje tam rozmaite
problemy i ich specyficzne przejawy. Wigkszo§¢ badanych byla §wiadoma
istnienia takich subiektywnych znaczen i stwierdzata, ze ogladanie wiadomo-
Sci zacheca do zajecia postawy aktywnej: wypowiadaja komentarze, szukaja
potwierdzefi wiadomosci. Dla wielu z nich — kontynuuje Levy — wiadomo-
$ci to zabawa w informowanie i potwierdzanie tego, co juz wiedza, tego, kim
juz sa’. Publiczno$¢ wiadomosci jest pozytywnie nastawiona do ich tresci:
wierzy, ze sa one wiarygodne, lecz jednocze$nie ich ,twércy” pozwalaja tele-
widzom nieco odetchna¢ od zgietku codziennosci, zabawi¢ sie, poplotkowac.

Inny przykiad rozwinigtych badan nad tym zjawiskiem pochodzi z odmiennego
kregu kulturowego, jednakze potwierdza tez¢ o tym, ze informowanie bynajmniej
nie jest istota wiadomosci telewizyjnych. Istotne wydaje sig, iz tezy takie przedsta-
wiaja Skandynawowie bardzo wyczuleni na relacje elementéw globalnych i etnicz-
nych, w szczeg6lnosci narodowych sposob6w percepcji wiadomosci®.

Jeszcze inny punkt odniesienia dla tego zjawiska pochodzi z obszaru Bri-
tish Cultural Studies, sygnowanego nazwiskami Davida Morleya, Johna Fiske
oraz tradycja Raymonda Williamsa badan nad telewizja. Istotny jest w tym
miejscu sad Stuarta Halla, ktéry w waznym dla semiotyki telewizji eseju ,,En-
coding/Decoding” z 1984 roku zawarto$¢ wiadomosci analizuje jako narra-
cje i przedstawienie w ogdlniejszej ramie kulturowych uwarunkowar i ograni-
czen. Tre$¢ wiadomos$ci ma naturg pluralistyczna (polisemiczna): tzn. plura-
listyczne przekazy sa wprawdzie otwarte na interpretacje i rézne rozumienia,
ale jedynie w obrgbie struktury dominujacej. Symbole i obrazy cechuja sie
zdolno$cia do stawiania akcentéw w réznych miejscach, ,,wieloakcentowo-
$cia”, i maja zdolno$¢ do tworzenia rézniacych si¢ od siebie interpretaciji,
jednak ciagle w kulturze dominujacej istnieja odczytania preferencyjne przeka-
z6w tworzacych wiadomogdci. Powstaja sytuacje, w ktérych wszystkie znacze-
nia sa ,,réwne”, ale niektére ,,rowniejsze”.

Postawmy teraz pytanie o to, jakie sa elementy nowego, postulowanego
przeze mnie, paradygmatu odbioru wiadomosci, stworzone na bazie przytoczo-
nej tradycji badawczej.

Mysle, ze mowa o trzech cechach:

7M. L e vy: The Uses-and-Gratifications of Television News (nieopublikowana praca doktorska, Columbia
University) 1977, s. 26.

8 Por. K.Helland: Public Service and Commercial News. Contexts of Production, Genre Conventions and
Textual Claims in Television. Bergen 1993; 1. H a g e n: News Viewing Ideals and Everyday-Practices: the
Ambivalences of Watching Dagsrevyen. Bergen 1992,
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A) Knut Helland, ktéry badat norweski dziennik Dagsrevyen, publicznej
stacji NRK, monopoliste wiadomosci od prawie 30 lat (dopiero w 1992 roku
powstal w Norwegii drugi, niepubliczny, kanat telewizyjny) oraz Ingun Hagen
potwierdzaja, iZ ogladanie tego dziennika jest zwyczajowe i wypetnia reguly
rytuatu, ktéry w opinii Norweg6w nie niesie ze soba zadnej ,.korzysci” odbior-
czych. Co wiecej — badania wykazaty, ze wiadomosci w opinii respondentow
byly ,,zimne”, nie dotykaly ich, nie czuli si¢ lepiej poinformowani po wiado-
mosciach niz przed nimi. Wielu widzéw podkreslato, ze ogladanie wiadomosci
to obowiazek, natomiast przyjemno$¢ ogladania newséw dotyczy¢ moze jedy-
nie tego, ze z konkretnego obrazu moga wyprowadzi¢ alternatywne znaczenia.
Tak wiec rytual, ceremonia i obowiazek stanowia pierwsza i podstawowa rame
perspektywy, o ktorej mysle. Trzeba zauwazy¢, ze wiaze sie on w pewnym
sensie z badaniami Levy’ego z lat 70., jakkolwiek zmiana charakteru telewizji
i jej funkcji spotecznych wydaje si¢ uniemozliwiac korzystanie z opinii sprzed
blisko ¢wieréwiecza.

B) Badacze amerykariscy — na co zwracatem juz uwage np. w wypowiedzi
Hallina, podkreslaja, ze newsy sa jednoczesnie gatunkiem dziennikarskim, jak
i show biznesem, sa instytucja polityczna i petnig funkcje sprzedawcy pro-
szkéw 1 platkéw kukurydzianych. Telewizja jest wigc ponadto aktorem na
politycznej scenie. Jednakze wykracza poza tradycyjnie rozumiana role show-
mana — sprzedaje bowiem ,,pakiety §wiadomosci”, czyli wzory do interpre-
towania rzeczywistosci.

Przyjmijmy wiec, ze istota telewizyjnych wiadomosci nie polega na przeka-
zywaniu czy transmitowaniu zdarzen i ich ocen — powatpiewam nawet, czy
jest to cecha Zrédlowa i podstawowa. Mam takze watpliwosci dotyczace wy-
miaru ideologicznego oddzialywania tej formy gatunkowej medium, jakkol-
wiek zrozumiate jest, iz miode demokracje naszej czeSci Europy sa szczegol-
nie drazliwe na tym punkcie. Myslg, Ze na gruncie amerykariskim ten aspekt
nie wzbudza juz wigkszych emocji: wszak wspdiczesna ideologia konsumpcjo-
nizmu osiagnela putap swoich mozliwosci intelektualnych i zdolno$ci tworze-
nia ,,matryc do interpretowania zjawisk”.

Zwracam uwagg, na przyklad, na moja analizg perswazyjnego charakteru wy-
branych relacji w Wiadomosciach TVP, ktora pisatlem w potowie lat 80., i wiem,
Ze sporo 0s6b w podobny sposéb czytato je wéwcezas — z rumiericami emocji
na twarzy — zwiazanymi z odkrywczoScia manipulacyjnego charakteru przed-
stawianych ,,faktéw”. Natomiast dzisiaj, po erze znacznie donio$niejszych
,,odkry¢”, zagadnienie przesunglo si¢ w strong historycznego $wiadectwa,
przestajac by¢ pomocnym instrumentem metodologicznym. Na przyktad: po-
kazywanie dzisiaj przeSmiewczego dziennika Jacka Fedorowicza wymaga roz-
legtej wiedzy (na ogdt niedostgpnej lub obojetnej dla dzisiejszego kilkunasto-
latka: $miech z munduru generalskiego w latach 90. wydaje si¢ nietrafiony:
wszak wojsko cieszy si¢ bardzo duzym zaufaniem spotecznym. Prze§miewczy

9Por. W.Godzic: Przywddcy na ekranie. (W:) A. Gw6ZdZ (red.): Migdzy obrazem a narracja. Szkice
z teorii telewizji. Wroctaw 1990, s. 27-38.
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Dziennik Fedorowicza chce by¢ jedynie ironiczny i groteskowy, mniej dba
natomiast o inny wymiar rozrywkowego aspektu, ktéry mnie interesuje.

Amerykanski badacz mediéw, Douglas Kellner, stwierdza wprost, iz pod
wzgledem strukturalnym wiadomosci zorganizowane sa jak rozrywka, jak se-
ria misternie skonstruowanych narracji, ktére przestrzegaja kodéw telewizyj-
nego opowiadanial®. Zmierzaja one w kierunku sensacyjnosci, dramatu i obra-
zowoSci. Revren Frank, producent NBC News, jest w petni §wiadom tej
funkcji: w jego opinii wiadomosci powinny miec strukture i zawiera¢ konflikt,
rozwdj i rozwiazanie akcji, poczatek, srodek i koniec.

Najbardziej wyraziscie opisali ten aspekt Neil Postman i Steve Powers w
obrazoburczej ksiazce ,,How to Watch TV News”. Autorzy wskazuja na ogdl-
na tendencjg wielu wytwordéw kultury audiowizualnej, w szczegdlnosci filmow
i reklaméwek telewizyjnych, do korzystania ze Srodkéw wiasciwych dla wi-
deoklipéw (takich jak szybki montaz, podporzadkowanie akcji rytmowi muzy-
cznemu). Zwracaja uwage na to, ze tworcy wiadomosci telewizyjnych siggaja
dodatkowo do form charakterystycznych dla programéw rozrywkowych. Ich
zamierzeniem jest przebicie si¢ za wszelka ceng do §wiadomos$ci widza (lub
czgdciej pod§wiadomogci) i zatrzymanie go przy odbiorniku nastrojonym na
ten wiasnie kanat.

Rozrywkowemu charakterowi wiadomosci sprzyja ponadto czynnik finan-
sowy, o ktérym pisza Postman i Powers. Wyprodukowanie przecigtnego pro-
gramu rozrywkowego kosztuje 900 tysigcy dolaréw, gdy tymczasem godzin-
nych wiadomosci (np. CBS-owskich 48 Hours) okoto 500 tysigcy. Tak wigc
specjalisci od marketingu sieci, nastawieni, rzecz jasna, na uzyskanie jak naj-
wigkszych zyskdéw, czyli ,,sprzedania” jak najwigkszej publicznosci reklamo-
dawcom, zastanawiaja sig¢, czy nie mogliby osiagnac¢ tego celu przy pomocy
mniejszych naktadéw. Wytworzony produkt, wiadomosci, dwa razy tafisze niz
telewizyjna komedia sytuacyjna i $redni show, gromadzi ponadto ,lepsza”
publicznos$é dla producentéw reklam. Ogladajacy wiadomosci zwracaja wig-
ksza uwage na przekaz, sa zwykle lepiej wyksztatceni i — co jest dla nich
najwazniejsze — maja wigcej pienigdzy do wydaniall.

Wszystko to prowadzi do upodobnienia struktury wiadomosci do struktury
przekazu reklamowego: newsy, tak jak reklamy, sa ,,opakowane”, atrakcyjne
wizualnie, a program wiadomosci nabiera rytmu, ktéry ma za zadanie zatrzy-
mac uwagg 1 zapewnic przyjemne ogladanie.

Trzeba ponadto dostrzegaé w przekazach informacyjnych to, co niewidocz-
ne. Tym, ktorzy lekcewaza manipulacyjny charakter medium telewizyjnego —
szczegblnie na obszarze wiadomosci — uswiadomié trzeba, Ze nie istnieja
przekazy neutralne. Wiadomosci maja niewiele wspdlnego z obiektywna pre-
zentacja faktéw: sa widowiskiem, ukazujacym spreparowane fakty w spos6b
wybidrezy i poddane segmentacji wedtug zasad showu. Postman i Powers
przestrzegaja ponadto przed niedocenianiem reklamy, ktéra oceniaja jako naj-

10D. Kellner: Television and the Crisis of Democracy. Boulder 1990.
I"N.Postman, S.Powers: How to Watch Television News. New York 1992, s. 56.
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silniejsze Zrddlo wartosci propagandowych okreslonej kultury. Czgsto reklamy
zawieraja pewien rodzaj aktualnosci, sa w pewnym sensie ,,wiadomoS$ciami”,
ktore, ze wzgledu na adresowanie do konkretnej grupy, sa lepiej i dtuzej zapa-
migtywane.

W ostatnim rozdziale autorzy formutuja osiem rad dla widzéw wiadomosci
telewizyjnych. Pierwsza dotyczy tego, iz przystepujac do kontaktu z wiadomo-
$ciami nalezy mieé¢ wyraziste przekonanie, co jest wazne dla ogladajacego:
widz bowiem sam powinien decydowac o hierarchii zdarzen przedstawianego
$wiata, a nie polegac na przypadkowych ocenach. Nalezy mie¢ §wiadomo$c, iz
kontaktujemy si¢ z showem, w ktérym bezposredni zwrot do publicznosci
pelni bardzo wazna funkcje. Aby zrozumieé wiadomosci, nalezy takze posias¢
wiedze na temat politycznych preferencji wydawcéw wiadomosci.

Ostatnie ze wskazowek sa bardzo radykalne. Postman i Powers, zwracajac
szczegblng uwage na jezyk prezenteréw wiadomosci oraz rodzaj pytani przez
nich zadawanych, polecaja widzowi: ogranicz o jedna trzecia ilo$¢ ogladanych
wiadomosci oraz opinii, ktére w twoim przekonaniu powiniene$ podziela¢. Na
koniec autorzy postuluja wprowadzenie do szkét nauki aktywnego ogladania
wiadomosci telewizyjnych. Brzmi to na pierwszy rzut oka niewiarygodnie
i dziwacznie, jednakze w §wietle dotychczasowych koncepcji autora ,,Techno-
polu” wydaje si¢ bardzo logiczne. Nie ma bowiem ucieczki od telewizji, nie
jest tym bardziej mozliwa ucieczka od showu wiadomosci: nawet po postulo-
wanej redukcji o jedna trzecia ich oddzialywanie pozostaje niebagatelne.
Czyzby wszystko, co nam pozostalo, to uzyskaé §wiadomos¢ rozrywkowego
charakteru wiadomosci telewizyjnych i pozosta¢ w zupeinej bezradnosci z
taka konkluzja?

Wydaje sig, ze Postman i Powers stawiaja diagnoze, iz wiadomosci telewi-
zyjne podporzadkowane sa tym samym prawom, co inne komercyjne formy
przekazu, natomiast pozornie przedstawiaja sie jako teksty obiektywne. Pro-
blemem jest nadmiar informacji: paradoksalne jest, iz w konsekwencji spote-
czefistwo amerykariiskie staje si¢ szybko najmniej Swiadomym i najmniej wie-
dzacym we wspéiczesnym $wiecie. Wprawdzie wszystko jest ,,odkryte” i lu-
dzie wiedza o bardzo wielu rzeczach, ale wiedza o nich bardzo niewiele.
Czesto jedynym znaczeniem danej wiadomosci jest predkosé, z jaka zostaje
ona przekazana.

Prezentacja wiadomosci to widowisko, show: ich bohaterami sa trzgsienia
ziemi, kleski, kataklizmy i tragedie ludzkie. Autorzy analizuja operacje woj-
skowg ,,Pustynna Burza” i sposéb jej przedstawiania przez stacj¢ Cable News
Network. Widzowie nie ogladali ,,jedynie” relacji reporterskiej, lecz wojenny
Hfilm na zywo”: wszedobylskie kamery fotografujace z powietrza i pod woda,
przymocowane do ptéz helikopteréw lub umieszczone na hetmach zotnierzy
przekazywaty obraz natychmiast montowany przez realizatora wedle najle-
pszych zasad epopei wojenne;j.

Autorzy amerykanscy trafnie uchwycili rozrywkowa zasade gatunku wia-
domosci telewizyjnych, mianowicie to, iz nawet najbardziej drastyczne relacje
(egzekucje, katastrofy i cierpienia ludzkie) wlaczone zostaja w dyskurs rozry-
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wkowego przedstawienia, w wyniku czego literalny przekaz zostaje stepiony
lub wregcz pozbawiony swojej pierwotnej semantyki. Mam tu na mysli np.
ogladany pozar laséw w stanie Kalifornia w paZdzierniku 1993 roku, w efekcie
ktérego kilkudziesieciu Amerykandw stracito zycie, a kilka tysiecy Kalifornij-
czykéw domy i dobytek. Otéz siedzac w pokoju telewizyjnym, za ktérego
oknami widac¢ bylo szalejacy w oddali zywiot i ogladajac jednoczesnie telewi-
2yjny przekaz lokalnej stacji, odnosito si¢ wrazenie, Ze dotyczy on dwdch
réznych zdarzefi. Telewizja uzywata srodkéw , filmu katastroficznego”, nadu-
zywajac najbardziej ekscentrycznych pozycji i ruchéw kamer, bardzo szybkie-
go 1 czgsto zrytmizowanego z wydarzeniami montazu (takze wewnatrzkadrowe-
go) oraz traktowata wypowiedzi ratownikéw, Swiadkéw i ofiar w zupelnosci
instrumentalnie. Czuto si¢ atmosferg spektaklu, teatru ulicznego, dla ktérego
rozpalono gigantyczny sztuczny ogien. Pozar byt jak najbardziej rzeczywisty
— jesli ktokolwiek oderwal oczy od telewizora i spojrzat przez oszklone $cia-
ny amerykanskiego domu.

Podobny wymiar uzyskuje zdarzenie rzeczywiste zarejestrowane na tasmie
wideo i wlaczone w rozrywkowy dyskurs telewizji. Mysle o stynnej sekwencji,
nakrgconej przy uzyciu amatorskiej kamery VHS, przedstawiajacej pobicie
przez policje w Los Angeles czarnoskdérego motocyklisty, Rodneya Kinga. Jej
pierwsze pojawienie si¢ na ekranach telewizoré6w bylo szokujace i w pelni
wiarygodne. Dziesiate i setne (tak, naprawde: setne) powtdrzenie w tym sa-
mym dniu zatracito walor dokumentu, stajac si¢ pozbawiona ,,aury” ikong
i surowym materialem do obrGbki (istotnie takiej manipulacji dokonywali re-
alizatorzy obrazu w celu zaswiadczenia prawdzie). Swiat i jego wydarzenia
podporzadkowane sa w takich przypadkach regutom przedstawienia: korzysta
si¢ wowczas z najlepszych recept hollywoodzkich, pamigtajac jednak o tym,
ze czgsto ,,naturszczycy” ulegaja bardziej konwencjom niz zawodowi aktorzy.

C. John Fiske w ,,Television Culture” uwaza, ze wiadomosci sa gatunkiem
meskim, ktérego zasadnicza i organizujacg struktura jest mydlana opera. Oto
jaki tok myslenia prowadzi australijskiego badacza do tak ekscentrycznego
whniosku.

Fiske zastanawia si¢ nad relacjami migdzy konwencjami wiadomosci a cha-
rakterem ,,rzeczywistosci”, ktére one konstruuja i kontroluja. Wielu badaczy
podkreslato wczesniej, ze wigkszo$¢ tych konwencji pochodzi z literatury i ope-
ruje narracjami i konstrukcjami dramatycznymi. Inni dodaja, ze newsy odczy-
tuje si¢ tak jak komedie sytuacyjne lub seriale dramatyczne, przy czym we
wszystkich tych trzech gatunkach sytuacja podstawowa nigdy nie jest do kori-
ca rozwiazana — gatunki te opieraja sie bardziej na formule postawienia za-
gadki niz jej rozwiazania (wielka rolg w ich konstrukcji odgrywaja ponadto
powtdrzenia)!2,

Istotnie, wiadomosci (zadne wiadomosci), nie przekazuja kompletnego i pet-
nego obrazu rzeczywisto$ci. Co wiecej, nie powinni§my sadzi¢, ze maja one
przekazywac taki wlasnie obraz. Gdyby tak bylo, wéwczas ich wtadza i auto-

12J Fiske: Television Culture. London 1987, s. 307.
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rytet wzrostyby niepomiernie. W istocie wigc wiadomosci sa forma fikcji,
powodujac powstanie u odbiorcy szeregu mechanizméw zwiazanych z odbio-
rem tekstow fikcjonalnych (do najwazniejszych zalicza Fiske konieczno$¢ ne-
gocjowania odbiorcy z ideologia zawartego przekazu).

W efekcie tych rozwazan Fiske proponuje mys$lenie o wiadomosciach jako
o meskiej mydlanej operze!3. Tak jak w mydlanej operze brak jest zakorcze-
nia, wystepuje wielo$¢ watkdw i postaci, czeste sg powtdrzenia oraz ,,wszystko
dzieje si¢ w rodzinie” (ta ostatnia cecha wydaje si¢ najwazniejsza). Wiadomo-
Sci sa gatunkiem meskim, gdyz zapewniaja kontrole i dominacje (takie sa
cechy tego gatunku), nie za$ roztam i ucieczke (jak dzieje si¢ w ,,gatunkach
kobiecych”). Inny krytyk telewizji, ktéry przyjat t¢ koncepcje!4, kontynuuje
w nastgpujacy spos6b: wprawdzie grupa postaci moze by¢ wigksza, ale wias-
nie te postaci zatrzymuja uwage widza, stwarzajac atmosfere nie koriczacego
si¢ serialu z zycia rodzinnego. Stig Kulset!> zauwaza, ze w norweskim
,.Dagsrevyen” uzywane sa podobne $rodki wizualne, metody konfliktowania,
podobna jest pozycja lektora-spikera, jak dzieje si¢ to w konwencji opowiada-
nia mydlanych oper.

Na tych cechach korczy si¢ jednak podobienstwo, bowiem:

1) W1adomosc1 zapozyczaja formc pochodzaca raczej z prasy, a nie z czy-

sto wizuainego gatunku rozwijaja sie wiec w ten
tym wigcej zawieraja szczegotow,

2) Co wazniejsze: neguja ,,hermeneutyczny kc
stawowej zasadzie zagadki*. Wystgpuje wrecz od:
czynienia w dobrze opowiedzianej historii: oto
powiedzia, punch line przed dowcipem. Zwréém
wa dla telewizyjnych wiadomosci konstrukcje
zostato zabitych w katastrofie samolotowej”. Tyn
norm tradycyjnego opowiadania, informacje te |
w uktadzie chronologicznym, a wiec: wystarto
o awarii, proby ratowania, awaria, katastrofa, bilans
my podejrzewadé, ze w wiadomosciach wcale nie 0.

Mozna zaryzykowad twierdzenie, iz wiadomo
z mozliwych i, rzecz jasna, nie powinna si¢ ona 1
za, Ze mozna ja uznaé za zabawng i zaakceptow
syjna zasada. Nie wydaje si¢ to zbyt wielkim
,Producentéw” Mela Brookesa, w ktérym to filr
szy intencja spowodowania finansowej klapy (bo
Show jest jednak tak zato$nie niedobry, ze dobrzt
widocznie perwersyjnie nastawiona) zapetnia sal
niadze na,,§wiadomie” percypowany kicz.

* Patrzac na wiadomosci telewizyjne z tej, hermeneutycznej per
retoryce dziennikarskiej z jej ,,poetyka plotki” i zasada odwrdconej |
13 Op. cit., s. 308.

143. Lewis: The Ideological Opus, op. cit.

15S. Kulset Dagsrevyen som sapeopera. Skisse av ei retorisk fe
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Zwréémy sig wige w strong polskiego wydania wiadomosci. W tym miej-
scu porzucam punkt widzenia zwiazany z analiza ,,zawarto$ci” wiadomosci.
Byl on wielokrotnie uzywany i wydaje si¢ nadal wdziecznym materialem ba-
dawczym dla rozmaitych opcji politycznych — niemniej jednak zwracam
uwagg na ten punkt widzenia.

Analiza zawartosci trzech wieczornych wydan telewizyjnych wiadomosci,
TVPL, TVP 2 i prywatnego Polsatu, dokonana przez dziennikarza Polityki,
przekonuje, ze ,,Wszystkie trzy dzienniki sa mocno przegadane, na niekorzysé
zdjec filmowych, do$¢ niestarannie redagowane (z dnia na dzien powtdrki tych
samych materiatéw filmowych do réznych komentarzy). R6zna jest takze kla-
sa prezenteréw (...)”16,

Zestawienie przedstawianych materialéw prowadzi natomiast do przekona-
nia o bardzo wybiérczym i instrumentalnym traktowaniu informacji przez ze-
spoty dziennikarskie: ,,Tego dnia WiadomoSci zamie$city 18 informacji, Polsat
15, a Panorama 21. Tylko w potowie byly to te same czy podobne informacje.
Obraz dnia przedstawiany przez trzy stacje rézni si¢ do$¢ zdecydowanie”.

Wydaje sie, ze stacje uznaja za najwazniejsze wiadomosci bynajmniej nie
te, ktére wedtug skali waznosci wielkich serwiséw sa najwazniejsze, lecz te,
ktére w opinii redaktoréw na takie miano zastuguja. Dziennikarz konkluduje:

Interesujace, ze np. Polsat w ogdle nie zauwazyt sprawy obecnosci Polski na
obchodach 50-lecia zakoriczenia IT wojny Swiatowej, co byfo np. tematem nr |
w Panoramie. Slad pozamerytorycznych nastawieri autoréw mozna znaleZ¢ w infor-
macjach zwigzanych z osoba prezydenta RP. Wiadomosci i Panorama zamiescity
trzy takie informacje, Polsat ani jednej. Za to w czotéwce hierarchii Polsatu (pozy-
cje 4-8) znalazly si¢ drugorzedne ciekawostki: ztagodzenie wyroku na zabdjcg,
zakupy sprzgtu medycznego, niszczenie akt (Polska) i odtajnianie (USA).

Pierwsza kwestia, narzucajaca sie przy rozpatrywaniu wiadomosci telewi-
zyjnych, pochodzacych z krggu konkretnej kultury etnicznej, dotyczy global-
nosci i lokalnosci — najogdlniej méwiac: kontekstu naszych magazynéw wia-
domosci.

Ot6z okazuje sie, ze spojrzenie z tej perspektywy obala stereotypowe fobie,
wywolane przez apokaliptyczne ,,wizje globalnej wioski”. Popatrzmy na rezul-
taty zakrojonych na szeroka skale badan zespolu miesigcznika InterMedia
z 1991 roku!?. Poddano badaniu dzienniki telewizyjne pokazywane 9 listopada
1991 roku w kilkudziesigciu stacjach na calym $wiecie i emitowane w 35
jezykach. Graham Chapman, profesor geografii Uniwersytetu Londynskiego,
zinterpretowat wyniki badan zawartos$ci dziennikéw tego wieczora. Zastoso-
wal, wypracowany przez siebie wczesniej, system kodowania, sktadajacy sie
z 23 deskryptoréw. Jedenascie z nich okresla zagadnienia (np. polityka, ekono-
mia, kultura), dwanascie za$ obszary geograficzne.

Wyniki ukazuja ogromne zréznicowanie przedstawianych zagadnien. Wy-
glada to tak: ‘polityka’, ‘konflikty’, ‘ekonomia’ zajmuja czotowe miejsca we

16J. B otdok: Wiadomosci wieczorne. Polityka 1995 nr 13,s. 11 16.
17G.Chapman: TV: The World Next Door. Intermedia 1992, vol. 20, nr 1, s. 30-33.
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wszystkich obszarach; ‘ekonomia’ natomiast najbardziej dyskutowana jest w Chi-
nach, gdzie ponadto wiadomosci zwiazane z ‘technologia’ goszcza najczgsciej.
Spogladajac jednak doktadnie na zawarto$¢ treSciowa tych ogdlnych blokdw
tematycznych, musimy si¢ wyzby¢ przekonarn o globalnym charakterze wiado-
mosci. Informacje o wystgpkach najczesciej wystepuja w Ameryce Laciniskiej
1 Japonii, niemniej jednak wskazuja na odmienne tresci. W Japonii za wyste-
pek uznaje si¢ ekonomiczne falszerstwa, w Ameryce zas$ jest to przemoc wo-
bec innej osoby. Podobne problemy wiaze si¢ na przyklad z zagadnieniem
wartosci 1 gtdwnie to sklonito autora interpretacji do jeszcze wigkszego zr6zni-
cowania kategorii oraz wprowadzenia mieszanych pojeé, sktadajacych sie z ‘de-
skryptoréw kombinowanych’.

W konkluzji badania sformutowano nastgpujacy wniosek: nie ma jednego,
globalnego $wiata; $wiat nie jest zwyczajnie zaraz za drzwiami. Niektdore wia-
domosci istotnie przechodza z jednego krarnca naszego globu w drugi, ale
wydaje si¢, ze zainteresowane sa nimi jedynie zachodnie sieci i agencje.
W przypadku pozostatych dziennikéw przewazaja sprawy lokalne. Tak wiec:

To, co §wiat wybrat, aby zaprezentowaé w ten jeden wieczdr, to myriadyczne,
rozproszone, pozbawione polaczen. Wydaje sig, ze jest wiele §wiatéw na tej
ziemi i ze znajduja si¢ one w poblizu, pilnujac jednak swoich spraw.

Wydaje sig, ze bez obawy mozemy wreszcie zajac si¢ polskimi wiadomo-
$ciami, bez obawy, iz zagubimy cokolwiek z globalnego spojrzenia — ze
nasze ,,Jokalne” sa po prostu prowincjonalne. Wiadomos$ci — w stopniu znacz-
nie wigkszym niz jakikolwiek inny gatunek telewizyjny — sa wiasnie ,,lokal-
ne”. Mianowicie: najwyraZniej pokazuja to, co dla danej kultury (lub nadawcy
w tej kulturze) wydaje si¢ najwazniejsze zaréwno pod wzglgdem przedstawia-
nych tredci, jak i sposobow prezentacji. Stanowia wiec najpewniejszy papier
lakmusowy audiowizualnej kultury: ,,pokaz mi swoje wiadomosci, a powiem
ci, w jakiej kulturze zyjesz”.

Stawiam wigc w tym miejscu nastepujace pomysty do refleksji nad feno-
menem wiadomosci telewizyjnych w Polsce drugiej potowy lat dziewig¢cdzie-
sigtych:

Po pierwsze: Analizie poddane by¢ powinny takie zjawiska, jak hierarchia
rél prezenteréw jako wodzirejéw showu informacyjnego, zakres ich witadzy
w rozmaitych kontekstach (probke taka zawiera ksiazka dziennikarzy Aleksan-
dry Jakubowskiej i Jacka Snopkiewicza ,,Telewizja naga”), nastgpnie proble-
my zwigzane z plciowos$cia prezenteréw i relacja tych rél do spotecznego
paradygmatu.

Po drugie: rozpatrzenia wymaga kod hermeneutyczny wiadomosci: pytanie,
w jakim stopniu pragna one stosowa¢ narracj¢ ,,zagadki” i logike nastepstwa
faktéw i wynikania, w jakim za$ odrzucaja te klasyczne normy i ukazuja
rozwiazanie przed ekspozycja.

Po trzecie: zagadnienie taczliwosci (czy tez syntagmatyki) w megatekScie
telewizji oraz we wspélczesne) kulturze audiowizualnej. Mam na mys§li swoje
doswiadczenie z wystepéw w lokalnej telewizji. Ot6z moja rozmowa z dzien-
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nikarzem zapowiadana jako ,rozmowa na zywo” z jaki§ wzgledow zostata
nagrana kilkanascie minut wczes$niej 1 wyemitowana w oznaczonym czasie.
Spowodowalo to, iz znalaztiem si¢ w domu z moja kompletnie zaskoczong
rodzina w chwili, gdy ogladany bylem na ekranie jako posta¢ znajdujaca sie
w studio telewizyjnym. Mysle, ze owo przesunigcie w czasie pozornie drobne,
ale sygnalizujace radykalne odchodzenie od prezentacji ,,na Zywo”, moze by¢
uznane za metafore dzisiejszych wiadomosci telewizyjnych.

Dobrze ilustruja to badania Petera Dahlgrenal!8, kt6ry zastanawiat sie nad
sposobami recepcji telewizyjnych wiadomosci i nakreslit nastepujacy schemat
trzech idealnych rejestréw odbioru:

— w trakcie odbioru archiwalnego uwaga widza jest nakierowana na fakty
i dane, pochodzace z wiadomosci traktowanych jako baza danych. Jest to
raczej proces mechaniczny, nie za$ poznawczy, opierajacy si¢ metaforze kom-
putera-Zrodta oraz cztowieka jako biernego odbiorcy danych;

— odbidr asocjacyjny wlacza natomiast zgromadzona wcze$niej wiedze
telewidza, traktowanego, w przeciwienistwie do modelu poprzedniego, jako
dynamiczny podmiot. Uruchamiane sa semantyczne i wizualne konteksty, tak-
ze wszelkie inne dostepne konteksty i afektywne dyspozycje widza.

Przekraczamy wymiar faktow i mamy woéwczas do czynienia z tworczym
procesem odbioru, zblizajac si¢ do modelu podprogowego;

— na jego obszarze mamy do czynienia z uruchomieniem elementéw pod-
$wiadomosci, rozumianej przez Dahlgrena jako obszar szczegdlnie kreatywny.
Mianowicie mniej chodzi tutaj o uruchamianie pod§wiadomosci widza, to wy-
daje si¢ zarazem oczywiste, jak i watpliwe: zaleznie od stosunku badajacego
do psychoanalitycznych koncepcji. Istotne jest natomiast przekonanie, iz wia-
domoéci wyrazaja nie§wiadomo$é wytworcodw tego gatunku.

Peter Dahlgren twierdzi ponadto, Ze — patrzac z tej perspektywy — miej-
sce wiadomosci na obszarze wytwordw wspdiczesnej kultury jest szczegdlne:
,,Podprogowa recepcja dokonuje dziatai na materiale wiadomosci w sposéb
paralelny do psychicznych operacji, dokonujacych si¢ w pracy snu: kondensa-
¢ji, metaforze, przesunigciu (metonimii), inwersji i dramatyzacji” .

Wiadomosci bylyby wiec tekstem kultury takze podatnym na analize freu-
dowskg — co wszak nikogo nie dziwi wobec deklarowanej przez psychoanali-
tykéw globalnosci ich metody. Jednakze ich szczeg6lnos¢ polega na tym, ze
nadal bedac tekstem kultury, jako zjawiskiem ogdlniejszym, zblizaja si¢ coraz
bardziej w strong §wiadomie i konsekwentnie uksztaltowanego tekstu artysty-
cznego. Znajomo brzmig te tezy dla czytelnika eseju Petera Wooda ,, Telewizja
jako sen”20, w ktérym zwraca si¢ uwage na szereg podobiefistw telewizji do
snu i mechanizméw nim rzadzacych. Twoércze — dla telewidzow niewatpliwie
— bedzie nabycie pewnosci, ze wiadomosci telewizyjne, gatunek prezentujacy

18P . Dahlgren: Television and the Public Sphere. Citizenship, Democracy and the Media. London, New
Dethi 1995.

19 Op. cit., s. 248.

20P. W o od: Telewizja jako sen. Przel. J. Ziemek. (W:) W. Godzic (red.): Interpretacja dzieta filmowego.
Antologia przekladéw. Krakéw 1993, s. 135-150.
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rzeczywiste zdarzenia, znajduje si¢ na odcinku — wyznaczonym z jednej stro-
ny przez rzeczywisto$¢, a drugiej za$ przez fikcjg — znacznie blizej tego
drugiego bieguna.

Bardzo istotna dla rozpatrywania zagadnien zwiazanych z obszarem perce-
pcji wiadomodci jest funkcja komunikacyjna, a $ciSlej fatyczna, rozumiana
jako troska o nawiazanie kontaktu, jako funkcja ,,bycia z”. W wiadomosciach
kto§ komunikuje si¢ z kim§ — obrazowym ekwiwalentem instancji, z ktéra
widz si¢ komunikuje, jest prezenter telewizyjny.

Mamy na ogét — jesli chodzi o kontekst komunikowania — do czynienia
ze (1) spektaklem przyjemno$ciowym, w ktérym przyjemno$¢ pochodzi¢ mo-
ze zar6éwno z legitymizacji znaczen wlasnych i wlasnego miejsca w spoteczeri-
stwie, jak i z walki ze znaczeniami dominujacymi.

(2) Nieprzyjemnos¢ tematow wiadomosci postrzegana bywa najczesciej ja-
ko forma przyjemnosci: istnienie przyjemnosci destrukcji i sadystyczna przyje-
mnos¢ ogladania $mietnika, balaganu jest w tym przypadku najlepszym przy-
ktadem tej postawy (im gorzej, tym bardziej lubie¢). Istnieje ponadto
przyjemnos¢ niepewnosci — cecha naszego wieku — oraz przyjemno$é narra-
cyjna, ktéra tagodzi chaos (zwré¢my uwage na praktyke CNN stosowania
melodramatycznych konwencji muzycznych i ikonograficznych).

Przyktadéw na takie rozumienie dostarczaja badania Johna Langera?!, kt6-
ry zajat si¢ pozornym marginesem tego gatunku, mianowicie wiadomosciami
malo waznymi i niepotrzebnymi (istnieja one jako samodzielne zjawisko, a po-
nadto w kazdym z newsow jest element redundacji, a wigc zbednosci z punktu
widzenia teorii informacji). W opinii Langera one wlasnie stanowia na ogdét
Zrodto odbiorczej przyjemnosci, ktora dotyczy trzech rejestrow:

— przyjemnosci pochodzacej z ogladania bataganu, §wiata destrukcji i nu-
rzania si¢ w $mietniku, jakim sa ,,niepotrzebne” wiadomosci,

— przyjemnosci niepewnosci: gdyz nawet w sprzyjajacej stresom niepew-
nosci i niejasnos$ci moze widz telewizyjny odcZuwac rodzaj (wprawdzie sady-
stycznej, a jednak) przyjemnosci,

— przyjemno$ci narracji: narracja bowiem tagodzi poczucie nadmiernego
chaosu, pomaga widzom stworzy¢ iluzj¢ kontroli i opanowania Swiata.

W naszym polskim przypadku nowego wymiaru nabiera twierdzenie, iz
wiadomosci sg ,,bgkartem rozrywki”. U nas jest to bekart do kwadratu, rozry-
wka bowiem jest forma nieczysta i jeszcze niezbyt powszechnie akceptowana
przez elity tworzace opinie. To jest przyczyna swoistej hieratycznosci i konse-
kwentnego poszukiwania przez stacje komercyjne ,,miejsca na rozrywke” na
obszarze wiadomosci telewizyjnych.

Rozwazmy doktadniej dwa zagadnienia, ogniskujace si¢ w jednym zjawi-
sku — postaci prezentera i sposobu prezentacji.

Oto para prezenteréw (w TVP, stacjach lokalnych, ale nie w Polsacie
1 RTL-7): elegancka, powazna i dostojna. Znajduja si¢ w jednym pomieszcze-

21 ). Langer: Truly Awful News on Television. (W:) P. Dahlgren, C. Sparks (red.): Journalism and Popular
Culture. London, New Delhi 1992, s. 113-129.
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niu, ktdre objasnia ujgcie wprowadzajace. Prezenteréw widzimy razem na po-
czatku wiadomosci, nastgpnie w potowie i pod sam koniec (ale i wtedy nie
spogladaja na siebie). Kazdy bowiem czyta dla siebie, Zyje swoim wilasnym
zyciem. Mysle o sporym kontrascie, jaki towarzyszy zestawieniu tego obrazu
z obrazem pary przyjaciot (takich w kazdym razie odgrywaja) dziennikarzy
CNN czy SKY NEWS. Tam ustyszymy familiarne zwroty, zobaczymy mi-
strzowskie skrzyzowania spojrzen przez taczenie linii wzroku: zobaczymy tam
$wiat rodzinnej opowiesci. Wplyw tych wzoréw mozna ostatnio zobaczy¢
i w Polsce w niektorych (zwlaszcza niedzielnych) wydaniach Wiadomosci.

Lana Rakow i Kimberlie Kranich w sprawozdaniu z badar na tamach Jour-
nal of Communication zastanawiaja si¢ nad ,,Kobieta jako znakiem w telewi-
zyjnych wiadomosciach” (tak brzmi tytut ich raportu?2). Autorki dochodza do
wnioskdéw o bardzo niskiej roli kobiet w wiadomosciach telewizyjnych. Twier-
dza, iz — czgSciej niz w rzeczywistosci — mezczyZni sg ekspertami i instan-
cjami opiniotwérczymi. Wiadomosci to gtéwnie wiadomos$ci o mezczyznach
lub przedstawiajace megzczyzn rozmawiajacych z mezczyznami. Gléwne dwa
tematy, wokot ktérych zogniskowane sa wiadomosci, to ekscytacja i powaga
— warto$ci zasadniczo ,,meskie”’. Badania z korica lat 70. kre$la obraz nieréw-
nosci pici i ras, ktére maja dostep do ekranu wiadomosci (mniej niz 10% ludzi
zatrudnionych w tworzeniu wiadomosci to kobiety, a zaledwie 3,5% to kobiety
innego niz biaty koloru skéry23. W latach pézniejszych jest zaledwie nieco
lepiej. Kobiety nie sa Zrédlem poreczenia prawdziwosci wypowiedzeri, ponie-
waz bardzo rzadko wystepuja w roli ekspertow telewizyjnych (mniej niz 15%).
Stanowia natomiast obiekt pasywnego na ogdt spojrzenia kamery: kobiety zna-
czenia przenosza, a nie tworza.

Ten problem istnieje w polskich wiadomosciach i na ogét pewne nieSmiate
préby rozbicia meskiej dominacji interpretowaé trzeba jako — paradoksalne
— pragnienie potwierdzenia kultury patriarchalnej przez uniewaznienie nasta-
wien usankcjonowanych w danej kulturze, w tym przypadku nastawien patriar-
chalnych. Na ogo6t dzieje si¢ tak, ze mgzczyzna podsumowuje wiadomosci (to
oczywiste), natomiast zdarza sie, iz kobieta, tak jak zbuntowana feministka
w ,,Przygodzie na Mariensztacie”, czyta sportowe wiadomosci TV. Wowczas
kamienna twarz prezenterki nie wyraza krztyny zainteresowania czytanym te-
kstem i nie ma wyrazaé: to bowiem, o co tutaj chodzi, to pragnienie legitymi-
zacji spoteczne;j.

Przyjrzyjmy sie doktadnie figurze gtéwnej postaci wiadomosci, za ktérg
uznaje si¢ zwykle prezentera lub prezenterkg. Gléwny bowiem problem wia-
domosci telewizyjnych, w poréwnaniu z tym gatunkiem w innych postaciach
medialnych, polega na wigkszym stopniu podmiotowosci, na tym, ze wiasci-
wie wszystko sprowadza si¢ do pytania: ,, Kto méwi?” O ile prasowe historie
zdaja si¢ pochodzi¢ ,,znikad”, to w telewizji istnieje instancja (nawet ,,instytu-

21.Rakow, K.Kranich: Woman as Sign in Television News. Journal of Communication 1991, vol. 4,
Winter.

23 Op. cit,, 5. 12.
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cja”), bedaca Zrédlem wypowiadania. Charakterystyczne jest, Ze w pierwszych
wiadomosciach telewizyjnych reporter byt niewidoczny: natomiast Zré-
dtem i autorytetem, porgczajacym wiarygodnos$¢ byta wizualna prezentacja, poj-
mowana jako zdarzenie, potaczona z narracja spoza obrazuZ4. Obecnie wiadomo-
$ci pochodza z dobrze znanej przestrzeni wspolnoty spolecznej i zadaniem wiary-
godnych prezenteréw jest dodatkowe uwiarygodnienie ich. Amerykanie
wprowadzili pojecie anchorman (czlowiek kotwica), ktére pochodzi z kampanii
prezydenckiej z lat 50., a oznaczalo najszybszego biegacza w zespole sztafety,
ostatniego w kolejnosci, lecz najpewniejszego. Posta¢ telewizyjnego anchormana
skupia na sobie uwage i buduje norm¢ — jednak to nie on jest Zrédtem wiadomo-
Sci. W USA istnieja superpodmioty — sa nimi wielkie stacje sieciowe, ktore
osiagnely narodowa pozycije i w pewnym sgnsie wiasna tozsamosc.

Sady na temat prezenteréw oscyluja migdzy przekonaniem, iZ sa oni nic nie
znaczacymi postaciami, czytajacymi teksty autorstwa innej osoby lub grupy
0s6b, a zdaniem, iz moga oni stanowi¢ tak samo wazng informacje, jak opo-
wiadane historie i postacie. Istnieja wyraziste przyktady dla ilustracji kazdego
z tych biegunéw: wielkie indywidualno$ci prezenter6w wiadomosci, ludzie
instytucje (np. Walter Cronkite, ktéry méwil, ze prezenter jest jedyna postacia,
posiadajaca wiedze o tym, co si¢ dzieje w stacji telewizyjnej) oraz — mozliwe
do zaobserwowania w telewizjach europejskich — przyktady prezenteréw po-
zbawionych osobowosci i znaczenia, przezroczyste ,,media”, nie identyfikuja-
ce si¢ z odczytywanym materiatem.

Dzisiaj mozna méwi¢ o znacznym wzroscie autorytetu prezentera, a wlasci-
wie zmianie nastawienia do jego pozycji. Prezenter nie reprezentuje instytucji
ani nie jest zaledwie aktorem: jest soba, postaciag wyposazona w autorytet jako
rzeczywisty cztowiek. Zwraca si¢ uwage na paradoksalnos¢ tej sytuacji (czy
tez ,,roli” spotecznej): istnieja bowiem skomplikowane zwiazki natury symbo-
licznej migdzy prezenterem, stacja i widzem. Jakkolwiek jest postacia ,,ograni-
czong” przez autorytet i site stacji nadawczej (a wigc ,,pokonany”), to jednak
prezentuje si¢ widzowi jako osoba uprawniona do méwienia prawdy. Prowa-
dzacy wiadomosci balansuje migdzy instytucja telewizji, reporterami (ktérym
udziela glosu) a widzami: jest tym bardziej wiarygodny, im bardziej skrupulat-
nie zachowuje t¢ rownowage.

Walter Cronkite méwit o ,,magicznosci” procesu opowiadania wiadomo-
$ci25 i wydaje sie, ze wtasnie ten méwiacy podmiot przekazujac wiadomosci
w pewien ,,magiczny” sposdb spaja rozproszone elementy (nie tyle narracyjne,
co kulturowe) w jednolita cato$¢. Ta méwiaca glowa reprezentuje postac, ktora
jest podmiotem wypowiadania tekstu wiadomosci, pewnej stacji tv, wlasnego
,ja~ oraz intereséw publicznosci.

Rola prawie niemozliwa do wykonania, tym bardziej, ze podajaca w watpli-
wo$¢é wiele historycznie uksztaltowanych przekonan, dotyczacych zachowan

24 M. M orse: The Television News Personality and Credibility. Reflections on the news in transition. (W:)
T. Modleski (red.): Studies in entertainment., 1986, s. 55-79

25 Por. M. Morse, op. cit., s. 59.
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ekranowych. Na przyktad dotyczacych spojrzeft w kamerg: doswiadczeni
dziennikarze powiadaja mtodym adeptom, ze najwazniejsza sytuacja spotecz-
na, budowana przez aktoréw w teatrze newsow, polega na (symulacji) komuni-
kacji twarza w twarz. Wiadomosci sa w ten sposdb upodmiotowione, bo mé-
wione przez jaka$ osobg do mnie, do widza, buduja znakomita symulacjg
rzeczywistej komunikacji codziennosci. W rezultacie podmiot méwiacy w te-
lewizji staje sie bardziej realny — tym bardziej, ze wyksztatcone zostaty meto-
dy tworzenia wrazenia ,,bycia w tym miejscu”. Sa nimi w opinii amerykariskiej
badaczkiZ6:

1) wspdlna przestrzen: wiadomosci sa wprawdzie czytane, ale odczuwamy
wrazenie, jak gdyby nie byly czytane, lecz powstawaly spontanicznie w czasie
rozmowy prowadzacego z widzem (ten efekt dodatkowo wzmacniany jest
przez spojrzenie bezposrednie oraz “magiczne” wargi czytajacego/rozmawia-
Jacego),

2) wspdlny czas: wiadomosci sa jednym z ostatnich bastionéw bezposred-
niodci transmisji w przekazie telewizyjnym, jakkolwiek coraz czesciej poja-
wiajace si¢ napisy ,,relacja bezposrednia” oznaczaja swoista wyjatkowos¢ tej
formy przekazu. Jednakze nie bezposrednio$¢ wypowiedzenia wydaje si¢ naj-
bardziej istotna, lecz pewnego rodzaju wirtualny wspdlny czas wytworzony
przez sama wypowiedZ wiadomosci. Kluczowym elementem jest obecnos¢
podmiotu w wypowiedzi, ktéra pokazuje mowiacego stowa, zwréconego ,,do
nas” i méwiacego ,,do nas”. Zwré¢my uwagg, ze na ogdt daty w relacjach sa
mniej wazne — bardziej istotne sa okreslenia czasu w stosunku do ,teraz”: a wiec
— ,,wczoraj”, ,,dzisiaj rano”, ,,jutro”.

3) Wiarygodnos¢: chodzi w tym przypadku o wizualne wzory wiarygodno-
$ci, upowszechnione w wigkszosci przekazéw (np. uroda na ogdt bialych,
przystojnych i nieodréznialnych od siebie prezenteréw).

Oczywiscie wiadomosci (podobnie jak jezyk wizualnych przedstawien kla-
sycznego kina hollywoodzkiego) sa sztuczne i konwencjonalne: respektuja
konwencje istnienia ,,czwartej $ciany”, nie respektuja rzeczywistych ograni-
czefi obrazu telewizyjnego, akceptuja pozycje¢ obrazu jako porgczyciela pra-
wdy oraz — co wydaje sie najwazniejsze — kreuja postaci wiadomosci jako
symbolicznych reprezentantéw porzadku spotecznego. Prowadzacy spetnia
ponadto funkcj¢ podstawowego czynnika koherencji tekstu wiadomosci:
ona/on powoduja, Ze mamy do czynienia ze spdjna caltoscia, a nie kalejdosko-
pem migawkowych ujec.

Margaret Morse, analizujac amerykariskie dzienniki telewizyjne z punktu
widzenia wiarygodnoS$ci postaci prowadzacych, zastanawia si¢ nad funkcja
spetniang przez wiadomosci w spotecznym komunikowaniu. Czy wiadomosci
sa rytualem, a wigc — najogdlniej rzecz biorac — powoduja przemiang¢ grupy
widzow, czy tez spetniaja warunki ceremonii, w trakcie ktdrej nastgpuje po-
twierdzenie norm spotecznych i kulturowych i porzadek wygrywa z chaosem?
Mozna powiedzie¢, ze wiadomosci niewatpliwe nie sa ,.kumplem” ani réwno-

26 Qp. cit., s. 62-66.
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rz¢dnym partnerem w rozmowie, ani teZ surowym i napominajacym rodzicem.
Ich cecha jest nieustanne zacieranie granicy mig¢dzy tego typu doswiadczenia-
mi (praktycznymi i znanymi nam z do$wiadczenia) a podstawowym, czyli
legitymizowaniem spolecznej rzeczywisto$ci. Nasza wiedza jako widzow nie
opiera si¢ wigc w pelni na wiedzy osobistej ze spotkania twarza w twarz, ale
wynika raczej ze znajomosci z tymi postaciami. Nasza wiara nie jest zupeina,
lecz opatrzona jest zastrzezeniem: ,,Wiem, jednakze...”. Wiadomosci sa wiec
codziennym rytualem przej$cia, maja pewien u$wiecony liturgiczny rytuat
(Jakkolwiek nie o charakterze religijnym) — wlasciwie pewna sekwencjg rytu-
atu. Jakkolwiek — podkres§la Morse?’ — dzisiejsze wiadomosci amerykari-
skich sieci telewizyjnych zblizaja si¢ bardziej w strong ceremonii, zapewniajacej
spoteczna kontrole nad zjawiskiem: sklada si¢ na to restrykcyjny i autokratyczny
prezenter, wpisujacy si¢ raczej w strukture monologu niz dialogu.

Wracajac do tytutowego zagadnienia, powiemy, ze wiadomosci sa tak po-
pularne i tak samo wstydliwie traktowane jak mydlane opery (oglada si¢ je
mimowolnie, ,,w zasadzie nie znam, ale wykazuj¢ znajomo$¢ w rozmowie”),
jednakze sa bardziej prestizowe. Wiadomo$ci tv, zapewniajac codzienne forum
dla widz6éw rozmaitych kategorii spotecznych, upewniaja ich we wtasnej poli-
tycznej kompetencji. Jednakze ta legitymizacyjna funkcja jest dwoista i skom-
plikowana. Z jednej strony wiadomo$ci sa potencjalnym narze¢dziem politycz-
nego wplywu, z drugiej za$ istnieja dowody na to, ze spoleczne uzycie
wiadomosci przez publiczno$¢ ogladajaca nie jest instytucjonalizowane i nie
ma bezposredniego zakotwiczenia w politycznej realnosci. Trzeba w tym miej-
scu wyciagnaé wnioski z lekcji rozumienia zjawisk kultury popularnej, zapro-
ponowanej przez British Cultural Studies, przez Johna Fiske, trzeba przypo-
mnieé, iz kultura popularna postrzegana by¢ powinna jako orez walki
zdominowanych wobec kultury dominujace;j.

By¢ moze wszystko, co miatem tutaj do powiedzenia na temat telewizji,
jest zaledwie wyrazem braku zgody na my$l Umberto Eco, wypowiedziang
podczas konferencji prasowej w Warszawie w lutym 1996 roku. Profesor se-
miologii i przesmiewca telewizji (mysle o jego dowcipnym, ale nie zostawiaja-
cym ztudzeri co do stosunku do tego zagadnienia ,,Przewodniku po neotelewi-
zji lat osiemdziesiatych™)28 stwierdzil, iz telewizja moze by¢ uzyteczna, gdy
pokazuje $wiat. Bywa natomiast bardzo niebezpieczna, gdy pokazuje samg
siebie, kontynuowat autor ,,Imienia rézy”. Ja utrzymuje, ze telewizja nie moze
ukazywac Swiata bez zaznaczania swojej w nim obecnosci i najczesciej kreacji
tegoz $wiata, czyli implicytnie zwiazanej z telewizja koncepcja rozrywkowego
przedstawiania wszelkich relacji o §wiecie. Mysle takze, kontynuujmy para-
doks, Ze pokazujac ,,zaledwie” siebie, zwykle méwi o §wiecie wigcej-anizeli
wtedy, gdyby udawata, ze jest jedynie obiektywnym oknem.

Nie chciatbym, aby ocena telewizyjnych wiadomosci wygladata jednozna-
cznie negatywnie. Zasadniczo sa one gatunkiem ,falszywym”: symulujacym

27 Qp. cit., s. 74-76.
28 U. Eco: A Guide to the NeoTelevision of the 1980’s. Framework 1984, nr 25, s. 18-27.
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ukazywanie rzeczywisto$ci przez wlaczenie jej obrazéw w dyskurs rozrywko-
wego przedstawienia. Jednakze sprzyjaja takze powstawaniu aktywnej i ,,trud-
niejszej” przyjemnosci: przyjemnosci oporu i krytyki wobec dominujacego
dyskursu. Nie méwiac juz o tym, ze potwierdzaja posiadanie pewnej wiedzy
1 spolecznego statusu widza jako osoby aktywnej spotecznie. To z kolei stano-
wi¢ moze powdd do powstania dwuznacznych ocen i nie moze by¢ wartoscio-
wane jednoznacznie pozytywnie. Chyba ze uznamy za prawdziwa tezg, ktdrej
coraz bardziej sprzyjam, iz kazdy odruch aktywnos$ci mentalnej widza telewi-
zyjnego sprzyja jego lepszemu poznaniu §wiata pozatelewizyjnego. W proce-
sie odbioru przekazéw telewizyjnych najwyrazniej widaé, ze nie ma odczytan
ztych i dobrych: sa natomiast dominujace (zwykle tatwiejsze i bardziej narzu-
cajace si¢, gdyz nie wymagaja wysitku). Te zas, ktére wykraczaja poza nie —
w jakikolwiek sposéb bylyby motywowane — stanowia domen¢ semiotyczne;j
wolnoéci widza.
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TOMASZ PLONKOWSKI

DOKUDRAMA, )
CZYLI LUKROWANIE RZECZYWISTOSCI

owoli wychodzimy z wieku XX, w ktérym nowe formy przekazu, gtéwnie

film i kino, zmienity gruntownie nasz sposéb odczuwania rzeczywistosci.
Na poczatku odchodzacego wieku nowa §wiadomos¢ zaczeta wprowadzad naj-
pierw fotografia, a potem kino. Krytycy kultury wskazuja, ze juz w XIX wieku
pojawita si¢ zapowiedZ tych zmian. Byl nia telegraf — pierwszy przekaz infor-
macji wolnej od kontekstu, pokawatkowanej, niepetnej. Fotografia byta zapo-
wiedzia rewolucji dokonanej przez film i kontynuatorka telegrafu — ona juz
nie potrzebowata zadnego kontekstu — usprawiedliwiata sie¢ sama!. Obraz
filmowy pozwolit §ledzi¢ akcj¢ z precyzja, doktadnoscia i z réznych punktéw
widzenia niedostgpnych dla golego oka. PrzyzwyczajaliSmy si¢ do tego sto-
pniowo. Wszak pierwszy pokaz filmu ,,Wjazd pociagu na stacj¢” spowodowat
ucieczkg widzow z pierwszego rzedu, przestraszonych ekranowym widokiem
zblizajacej si¢ lokomotywy.

Nowy sposéb przedstawiania rzeczywistoSci, odmienny od dominujacego
wczesniej przekazu méwionego czy drukowanego, charakteryzowat si¢ skon-
densowaniem $wiadomos$ci. Wynikato to giéwnie z przyczyn komercyjnych.
Producenci filmowi, zwlaszcza amerykanscy, starali si¢ uczyni¢ przekaz fil-
mowy jak najbardziej atrakcyjnym. Skutkiem bylo nagromadzenie w jak naj-
krétszym czasie jak najwigkszej liczby réznych efektéw specjalnych. W zalez-
noséci od konwencji (komedia, dramat, film akcji) w dzietach filmowych
pojawia si¢ wyjatkowo duzo tzw. momentéw — S$miesznych, wzruszajacych
czy przyS$pieszajacych dech w piersiach. Skutkiem jest tendencja do najefe-
ktywniejszego wykorzystania czasu w filmieZ.

W konsekwencji prostym ludziom czgsto si¢ wydaje, ze prawdziwe zycie
jest na ekranie. W #yciu czgsto nie do§wiadczaja tylu emocji lub tak wielu

I'N. Postman: Amusing Ourselves to Death. Public Discourse in the Age of Show Business. Penguin.
New York 1985, s. 75.

ZPor.D. Altheide, R.P. Snow: Media Logic Sage. Beverly Hills — London 1979, s. 55.



28 TOMASZ PLONKOWSKI

wzruszen w tak krotkim czasie. Dlatego dla nich nierzadko to, co widza na
ekranie, dopiero jest prawdziwym zyciem, a ,prawdziwe Zycie” jest jego
namiastka3. Tluzja ta karmia si¢ Swiadomie i nieSwiadomie pokolenia wycho-
wane juz w wieku kina i telewizji. Tak w skrécie wyglada istota ,,przezycia
zastepczego™.

Czy karmienie odbiorcy wrazeniem ztudnej realnosci jest dla niego szkodli-
we? To pytanie na inng okazje. Bo nie wkraczajac w szczegdty, symboliczna
rzeczywisto$¢ oddzielajaca ludzi od realnego zycia tworzyto nie tylko kino czy
telewizja, ale i sztuki wcze$niejsze: literatura, basnie, mity.

Telewizja tworzy jednak nowa jakos$¢. Praktyki dotychczas wykorzystywa-
ne jedynie w przekazach i widowiskach rozrywkowych zaczynaja wkraczaé
w pole dotychczas kierowane zasada obiektywizmu — w dziedzine dokumen-
tu i wiadomosci.

Jak dotad subiektywizm cechowat czgsto rézne formy przekazéw. Ale jak
wskazuje Walter Ong?, sagi i genealogie, bedace klasyczna forma przekazu
ustnego, byly zmieniane w taki sposéb, by odpowiadaty stuchaczom i czasowi
wypowiedzi. W ten sposdb czgsto dochodzito do pominigé w opowiesciach
bohater6éw czy dynastii lub pokolen, ktore popadty w nietaske albo stanowity
konkurencje¢ dla obecnie panujacych. Eksponowano watki bardziej znane lub
odpowiadajace stuchaczom, a mniej przydatne i zyskujace mniejszy aplauz
pomijano. Autorzy dramatéw i powiesci, nawet opartych na prawdziwych
wydarzeniach, tez czgsto dokonywali §wiadomego wyboru, uwypuklajac
watki, ktére miaty uzyska¢ poklask widowni lub uznanie czytelnikéw oraz
sprzyjaly spoistosci i zwartoSci dziela, rezygnujac z takich, ktére oddalaty
od tego celu®.

Zatem od niepamigtnych czaséw mamy do czynienia z tym, co dwaj bada-
cze komunikowania David L. Altheide i Robert P. Snow nazwali perspektywa
rozrywkowa. W skrécie i w duzym uproszczeniu mozemy nazwac tym termi-
nem tendencje do tworzenia przekazéw w sposéb najbardziej atrakcyjny. Roz-
rywkowe jest co$, co odréznia si¢ od codziennej rutyny, a wigc dziwne wyda-
rzenia, niezwykte, jesli chodzi o wielko$ci i tempo, wykraczajace poza
zwyczajne oczekiwania’. Dosy¢ diugo perspektywa rozrywkowa nie wkracza-
ta do form dokumentalnych i wiadomosci. Fakt, iz telewizja publiczna zaczela
stawiaé czota konkurencji sieci komercyjnych i telewizji kablowych, przyczy-
nit si¢ do zmiany sposobu patrzenia na film dokumentalny. Odtad nalezato
rozpatrywacé taki przekaz ze §wiadomoscia, Ze ma on przyciagnac jak najwig-
ksza widownig. Nie tylko t¢ rozsmakowana w historii, ale i zupetnych laikéw,
zainteresowanych przede wszystkim ciekawa akcja, sensacja i wciagajaca
narracja.

3Por.D. Boorstin The Image. Atheneum. New York 1975, s. 97.

4Por.D. Altheide, R.P. Snow: Media Words in Post-Journalism Era. Aldine de Gruyter. New York
1991, 5. 47-48.

5W. Ong: Oralnosé i pismiennoéé. KUL. Lublin 1992, s. 68.
6 Ibid.
7D. Altheide, R.P. Snow: op.cit. 1991, s. 16-18.
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Klasyczny film dokumentalny na ogét nie spetniat tych wymagan. Wedtug
definicji film dokumentalny to dzieto obiektywnie pokazujace ludzkie dziata-
nie lub wydarzenia. Przypomina dziatalno$§¢ naukowa, zwykle nie korzysta
z zawodowych aktoréw i specjalnej inscenizacji. Jezeli w filmie fabularnym

dokumentalny patrzy na rzeczywisto§¢ od strony samych wydarzen. Autor
filmu dokumentalnego bywa czesto nieselektywny, nie on wybiera punkt wi-
dzenia, ale to widz moze z dostgpnych faktéw zbudowac jaki$ obraz i zinter-
pretowaé go®. Zamieszanie zaczyna si¢ w momencie odréznienia, co jest fil-
mem dokumentalnym, a co realistycznym lub fabularnym. Zamet wprowadza
tez uzywanie przez realizatoréw zawodowych aktoréw czy dziennikarzy jako
0s6b prowadzacych program. Przyjmujac sposéb postepowania typowy dla
prezenterow telewizyjnych czy moderatoréw programéw rozrywkowych (np.
typu talk-show), prowadzacy wprawiaja publiczno$¢ w stan niepewnosci co do
tego, jaki jest status takiego programu.

Innym powodem niejasnosci jest rozpowszechnianie si¢ dokudramy?®. Co to
jest dokudrama? To stylizowane dosy¢ ,,dokladne odtworzenie faktéw z zycia
rzeczywiscie istniejacych os6b”10. Na gruncie amerykariskim taka produkcja
sa ,,Korzenie”, ,,Martin Luther King”, ,,Oswald”, ,,Custer” czy ,,Lista Schind-
lera”. Polskie odpowiedniki to ,,Hubal”, , Jan Kazimierz”, ,Mikotaj Kopernik”,
,,Biaty walc” (rzecz o Ludwiku Waryriskim), ,,Katastrofa na Gibraltarze”!1.

Co je r6zni do filméw dokumentalnych? Poczatkiem gatunku jest fakt, iz
w sieciach telewizji komercyjnej filmy dokumentalne musza stawiaé czota
zwyktej produkcji filmowej. Dlatego twércy, chcac zapewnié¢ ogladalnosé, sta-
ja przed dylematem, czy opowiedzie¢ publicznosci histori¢ (zadanie dzienni-
karskie), czy powiedzieé, co ta historia znaczy (cel dokumentalisty). Dodatko-
wym wyzwaniem jest miejsce narratora. Wszak odgrywa on rol¢ podobna do
roli prezentera, komentatora czy nawet animatora programéw rozrywko-
wych!2, W tych filmach dokonuje si¢ proces przetworzenia historii. Wyciaga
si¢ jeszcze raz niewyjasnione kwestie i prébuje znaleZ¢ odpowiedzi. Czy Cu-
ster byt szalony? Czy Nixon konspirowat? Czy Kopernik czut si¢ Polakiem?
Czy Hubal byl bohaterem, czy fantasta? Chociaz stawiane sa pytania, nie
udziela si¢ jednak na nie odpowiedzi w sposéb bezstronny i obiektywny. Ra-
czej stawia sie odbiorce w miejscu bohatera, umozliwiajac mu identyfika-
cj¢, i pozwala sie na przezywanie konfliktu, napiecia, uczucia bycia oskarzo-
nym itp. Dokudrama nie rozwija naszych zainteresowari historycznych, daje
tylko pole emocjonalnym fantazjom!3. Ten fenomen jest bardzo bliski stoso-
wanej przez dziennikarzy takze w innych przypadkach ,,logice mediow”. Po-

8K. Rybacki, D.Rybacki: Communication Criticism. Wadsworth. Belmont 1991, s. 211-212.
9 1Ibid., s. 253--254.

0T W. Hoffer, R.A. Nelson: Evolution of docudrama on American television networks, Southern
Speech Communication Journal nr 45, 1980, s. 150.

Por.D. Altheide, R.P. Snow: op. cit.,, 1991, s. 46.
12K. Rybacki, D. Rybacki: op.cit.,s. 254.
13D. Altheide, R.P. Snow:,op.cit, 1991, 5. 47
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kazuje sig czgsto, wydarzenia zza kulis, nawet nie majace miejsca w rzeczywi-
stosci. Widzowie przekonani sa, ze jest to faktyczny obraz przesztosci. Podej-
Scie to stosuje si¢ rowniez w wiadomosciach, stwarzajac wrazenie, Ze ,jestes
teraz tu”. Amerykanie i nie tylko oni lubig lukrowanie przesztosci. By¢ moze
wszyscy widzowie tak wlasnie chcieliby widzieé historie.

Pewne elementy tego typu widowisk zauwazy¢ mozna w innych progra-
mach, jak: ,Zwyczajni, niezwyczajni”, ,Rewizja nadzwyczajna” (TVP 1),
,997” (TVP 2), ,Zoom”, ,Extra zoom” (RTL 7, Nasza), ,,Nie do wiary”,
»oupergliny”, ,, Telewizjer” (TVN). Widowiska te nosza tez cechy dziennikar-
stwa tabloidowego!4.

Gwiazda tego typu widowisk w polskiej telewizji stat si¢ Bogustaw Woto-
szaniski. Nie negujac jego roli w upowszechnianiu wiedzy historycznej, umiej-
scowienie go w widowisku ,,Sensacje XX wieku” czy ,,Archiwum XX wieku”
jest poréwnywalne z rola moderatora w talk-shaw, prezentera czy anchormana
w wiadomoSciach telewizyjnych. Z jego ust dowiadujemy si¢ o tajemnicach
i sensacyjnych zagadkach przeszlo$ci. Sposéb narracji, scenografia maja
wzbudzaé nastrdj tajemniczosci i budowaé napigcie. Zadaé sobie mozemy py-
tanie, czy to jeszcze jest historia? Czy sensacyjna intryga, niebywate napigcie
charakterystyczne dla tego programu maja co§ wspélnego z odtwarzanymi w
programie wydarzeniami?

To, co pojawia si¢ na ekranie, wyglada bardzo realnie. Ludzie polegaja na
autorytecie telewizji, poniewaz swoisto$¢ tego medium umozliwia zastepcze
zaangazowanie. By¢ moze widzowie po prostu chca takiej historii, pokazanej
w sposob dramatyczny, zabawny i osobisty. Nietatwo jednoznacznie stwier-
dzi¢, czy to dobrze, czy Zle. Nie wiemy, czy dokudrama nie zastepuje niekto-
rym odbiorcom prawdziwej wizji przesziosci, czy nie uczy mistyfikowania,
mitologizowania rzeczywisto$ci i historii. Ale czy bez niej ten proces nie
zachodzitby na naszych oczach? Pewnie tak czy inaczej historia bytaby sele-
ktywnie pokazywana wypaczana. Telew1zla daje jedynie wigksza mozliwo$¢
popularyzacji i manipulacji wskutek swojej nieraz olSniewajacej techniki i sity
uwodzenia.

Na zakornczenie warto na zwrécié uwage na jeden szczegét. Pytani przeze
mnie prywatnie historycy wskazywali na jedna istotna przewage dokudramy
w Polsce. Czgsto jej autorzy dysponuja o wiele lepszym dostgpem do Srodkéw
i materiatéw, pokazujacych nieznane karty historii. I tak w Polsce dokudrama
moze wygraé bitwe o prawde podwdjnie. Po pierwsze, zwyciezy medialny
przekaz historykéw swoja forma i popularnoscia. Po drugie, bedzie monopo-
lista na przekazywanie informacji o faktach historycznych, na ktére nie sta¢
bedzie biednego historyka.

14 Ibid., s. 45-46.
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DZIES!E(’I LAT PRZEMIAN
MEDIOW MASOWYCH W POLSCE
(1989-1999)

Propozycja periodyzacji

Artykul stanowi kontynuacj¢ pracy opublikowanej przed piecioma laty!, a réw-
noczesnie, w $wietle nowszych i dokladniejszych danych?, daje okazje do
uscidlenia, a nawet sprostowania niektdrych zawartych tam informacji. Te dwa
zadania powoduja pewne komplikacje w konstrukcji opracowania. W przypad-
ku prostej kontynuacji, dla uniknigcia powtdrzen, wystarczytoby si¢ ograni-
czy¢ do szkicowego zamarkowania pierwszej potowy dekady, a powazniej zajaé
jedynie drugim pigcioleciem. Natomiast realizacja watku autopolemicznego,
jak i wzgledy dydaktyczne (utatwienie lektury czytelnikom ZP) podpowiadaja
réwnoprawne potraktowanie obydwu potéwek dekady.

Upadek komunizmu w Polsce w potowie 1989 roku otworzyt, jak wiado-
mo, okres wszechstronnej transformacji calego systemu: politycznego, gospo-
darczego, spolecznego, w tym medialnego. Rozpadat si¢ stary system, po-
szczegOlne Srodki masowego komunikowania zmieniaty si¢ intensywnie, choc
w réznym tempie; w ciagu zaledwie dekady szybko odrabialiSmy si¢gajace
dziesiatkéw lat zapéZnienia, wynikajace z odgdérnego budowania monopo-
listycznego systemu prasowego na wzor, w sporej mierze, radziecki. Jesli w po-
fowie 1994 roku obserwatorzy zachodni oceniali, iz np. polski system prasowy
przypomina (pod wzgledem stopnia koncentracji wtasno$ci) sytuacje w RFN

IR.Filas: Pigé lat przemian mediéw masowych w Polsce: bilans wstgpny. Zeszyty Prasoznawcze 1994, nr
1-2,s. 57-66.

2 Wiele materialéw na ten temat zawiera pie¢ toméw Materiatéw Pomocniczych do Najnowszej Historii
Dziennikarstwa pod redakcja Aliny Stomkowskiej: Tom XXII — Transformacja prasy polskiej (1989-1992),
Warszawa 1992; Tom XXIII — Kontrowersje wokét transformacji prasy polskiej (1989-1992), Warszawa
1993; Tom XX1V — Dylematy transformacji prasy polskiej (1989-1993), Warszawa 1994; Tom XXV —
Pigciolecie transformacji mediéw (1989-1994), Warszawa 1995; Tom XXVI — Transformacja mediéw
(1989-1995), Warszawa 1996. Ostatnio ukazata sie praca Tomasza Mielczarka: Miedzy monopolem a
pluralizmem, WSP Kielce 1998. Wykorzystano tez dane z kolejnych edycji Katalogu Prasy Polskiej
(1991/921994) oraz Katalogu Mediéw Polskich (1995/1998).
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sprzed ¢wieréwieczal, to zapewne w pig¢ lat poZniej musieliby mocno zrewi-
dowac swdj poglad.

Wspomniane tempo zmian uzasadnia pytanie nie tylko o generalny kierunek,
ale takze i o etapy poSrednie — krétsze, cho¢ charakterystyczne fazy dotychcza-
sowych przeksztalcen. To, co dla historyka wydaje si¢ trudno podzielne (z braku
dystansu czasowego oraz dostatecznie obiektywnych, formalnych i ostrych kryte-
riéw), dla socjologa moze by¢ jednak pokusa do budowy narzedzia stuzacego
zrozumieniu zarowno dziatan dysponentéw (tzn. politykdw projektujacych nowy
fad medialny oraz wiascicieli i wydawcéw), nadawcéw (redakeji poszczegdlnych
Srodkéw komunikowania), jak i, co wydaje si¢ nie mniej ciekawe, reakcji od-
biorcéw na proponowana im ofert¢ medialna. W artykule podejmuj¢ prébe
uporzadkowania zasad periodyzacji przemian mediéw masowych w III RP (stoso-
wanej juz od kilku lat, cho¢ w sposéb intuicyjny, bez jasnego wyartykutowania
kryteriéw), aby z kolei naszkicowaé charakterystyke istotnych zmian, swoisty
wportret” kazdej z wyréznionych faz, a wreszcie dokonac wstgpnego bilansu skut-
kéw tych przemian, ograniczajac si¢ jednak wytacznie do tzw. starych medidéw.

1. W poszukiwaniu kryteriow periodyzacji

Przys$pieszone doganianie §wiata w swobodnym, w kazdym razie przebiegaja-
cym przewaznie wedtug regut wolnorynkowych, kreowaniu systemu mediéw maso-
wych w III RP w ogdlnym zarysie nieco przypomina stynne krzywe z modelu
DeFleura*: zrazu rewolucja dokonuje sie gtéwnie w prasie, nieco pdzniej w radiu, na
koniec za$ — obejmuje w istotnym stopniu takze telewizje>. Wszystko odbywa si¢
jednak zaledwie w kilku latach i pozostaje ze soba, jak si¢ wydaje, w dos$¢
$cistym zwiazku. Stad poszukujac kryteriow periodyzacji przemian mediow,
uwzgledniamy tacznie i to, co si¢ dzialo w prasie drukowanej, i w mediach
elektronicznych. Jest to o tyle uzasadnione, Ze, jak wykazemy, w kilku pun-
ktach zbiegly si¢ wazne okolicznosci dotyczace jednych i drugich. Takimi
liniami granicznymi, oddzielajacymi jeden okres od drugiego stawaly si¢ za-
réwno pewne regulacje prawne (a raczej ich nastgpstwa), jak i natgzenie ilo-
$ciowe (kumulacja) pewnych dziataii podmiotéw medialnych stwarzajacych w re-
zultacie nowa jako$¢é w sferze komunikacji publicznej.

Tak wiec formalng podstawa periodyzacji przemian rynku prasowego moze
sta¢ si¢ przebieg realizacji ustawy z 22 III 1990 o likwidacji koncernu RSW
,Prasa-Ksiazka-Ruch”, jako symbolu i reliktu starego systemu prasowego. W ten
spos6b wyrdzniamy:

3 Taka opini¢ wyrazita np. Sigrid Krause, przedstawicielka niemieckiego koncernu wydawniczego WAZ, na
spotkaniu z polskimi redaktorami prasy lokalnej w Przysieku k. Torunia (30 VI — 1 VII 1994).

4M. Zob. De Fleur: Theories of Mass Communication, Mc Key, New York 1966, s. 14. Pomysly te
rozwijat m.in. F. B alle — zob. Médias et Sociétés, Montchrestien, Paris 1994 (septieme édition), s.
212-213.

5 Podobna ewolucje przebylismy juz raz w czasach PRL. Jesli lata 40. i 50. byty okresem rozwoju prasy (m.in.
przez tania prenumerate w zakladach pracy i na wsi), na lata 50. i 60. przypadat intensywny rozwdj radiofonii,
to dopiero w latach 70. (20-30 lat po USA) nastapito upowszechnienie telewizji.
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» okres przed uchwaleniem tej ustawy (od maja 1989 do konca marca 1990);

* okres intensywnego przygotowania oraz wcielania w zycie gtéwnych roz-
strzygnie¢ Komisji Likwidacyjnej RSW (od kwietnia 1990 do czerwca
1991);

* okres po zagospodarowaniu wigkszosci majatku RSW (od potowy 1991
roku do dzis).

Podziat ten nie wydaje si¢ ani wystarczajacy, ani praktyczny. Okres pier-
wszy (,,przedbiegi”) jest zbyt krotki, a przy tym i atmosfera polityczna, i kie-
runkiem (spontanicznych) zmian na rynku prasowym nie rézni si¢ w istocie od
okresu drugiego (,,wielkiego burzenia”); zatem potraktowanie catego dwule-
cia: potowa 1989 — potowa 1991, jako wzglednie jednolitego nie wydaje si¢
wielkim naduzyciem. Z kolei za$ okres trzeci (,,polikwidacyjny”) jest zbyt
dtugi i niejednorodny: zachodzily w tym czasie na tyle istotne zmiany ilo$cio-
we i jakoSciowe, Ze warto wyréznic jego rézne fazy. Odwotamy sig tutaj do
danych obiektywnych — fluktuacji naktadéw gazet i czasopism, ilustrujacych
gtebsze tendencje na rynku prasowym.

Rynek prasowy w Polsce lat dziewigédziesiatych bardzo si¢ wzbogacit, ale
dokonywato sie to nieréwnomiernie. Je$li stan z roku 1988 (koniec PRL)
przyjmiemy jako punkt odniesienia (za 100), to taczne jednorazowe wydruko-
wane naklady dziennikéw spadly w ciagu nastepnych dziewieciu lat o blisko
potowe (z 7,82 mln egz. do 4,43 mln w roku 1997, tj. do poziomu zaledwie
57% stanu wyjsciowego)b. Réwnoczesnie o blisko potowe wzrosty taczne jed-
norazowe naktady czasopism (odpowiednio z 46,82 do 68,43 mln egz., co
stanowi 146% stanu wyjsciowego). Po gwattownym zatamaniu naktadéw catej
prasy w roku 1990, co byto zrozumiate na poczatku transformacji catego syste-
mu i wdrazaniu ,,planu Balcerowicza”, nastapit krétki okres (1991-1993)
wzglednie harmonijnego ozywienia na rynku i dziennikéw, i czasopism (cho¢
juz wbéwczas tylko te ostatnie byty motorem rozwoju czytelnictwa). Natomiast
od roku 1994 nastapito gwaltowne rozwarcie nozyc pomigdzy naktadami jed-
nych i drugich (osiagajace apogeum w roku 1995). Inaczej méwiac, to wow-
czas nastapit poglegbiajacy si¢ z roku na rok kryzys rynku prasy codziennej:
w ciagu czterech lat (1994-1997) jej jednorazowe naktady spadly az 0 2,3 min
egz.), podczas gdy naktady czasopism wzrosty w tym czasie o okoto 45 miln
egz. (osiagajac w 1994 i 1995 roku 168-169%, a w roku nastepnym — 163%
stanu z roku 1988). Od roku 1997 obserwujemy ponowny spadek naktadéw,
juz nie tylko dziennikéw, ale i czasopism (nie dysponujemy danymi statysty-
cznymi za rok 1998, ale najprawdopodobniej trend spadkowy si¢ utrzymat, a na-
wet nabrat przyspieszenia’).

6 Dane o jednorazowych nakfadach pochodza z kolejnych edycji Rocznika Statystycznego GUS (za lata
1989-1998). Dokonano jednak ich korekty: od dziennikéw odliczono gazety ukazujace si¢ 1 raz w tygodniu
(doliczono je do czasopism). Rzeczywisty spadek odbioru gazet byt wickszy, bo zwroty byty wysokie (a w
PRL tylko kilkuprocentowe).

7 Swiadcza o tym dane kolportazowe: w 1998 roku spadty naktady nie tylko wiekszosci dziennikdw, ale nawet
poczytnych magazynéw kobiecych, zaréwno z dolnej (np. Pani Domu), jak i z gérmej potki.
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Tabela 1. Dynamika facznych jednorazowych nakladéw prasy w Polsce w latach 1980-1997:
wysoko$¢ nakladu (w tys. egz., w zaokragleniu) i wskaznik dynamiki (1988 r. = 100)

Rok Dzienniki (6-2 x w tyg.) Czasoglrsznggz(ig)w e. Prasa ogétem
(0]

nakiad (tys.) dyy:r‘;iki naktad (tys.) dygj{‘;iki naklad (tys.) dy;Vanrl:{iki
1980 9.680 123 30.873 66 40.665 74
1981 9.650 123 30.647 65 40.297 7
1982 9.101 116 27.266 58 36.367 66
1983 9.069 115 34.637 74 43.706 80
1984 9.169 117 39.703 85 48872 89
1985 8.834 13 39.591 84 48.425 88
1986 8.562 109 41384 88 49.946 91
1987 8.189 104 45797 98 53.986 98
1988 7.823 100 46.821 100 54.644 100
1989 7511 9% 48.860 104 56.371 103
1990 5.357 68 42784 91 48.141 38
1991 5.625 7 49.947 107 55.572 102
1992 6.604 84 56.040 120 62.644 L5
1993 6.735 86 57.796 123 64.531 118
1994 5.754 74 79.265 169 85.019 154
1995 4933 63 78.901 168 83.834 153
1996 4.420 57 76.150 163 80.570 147
1997 4.437 57 68.429 146 72.866 133

Zrédto: Rocznik Statystyczny GUS, lata 1982-1998;
Ze wzgledu na odmienna klasyfikacje¢ gazet i czasopism — przeliczenia wiasne (RF)

Tabela 2a. Dynamika oferty prasowej wedhug grup typologicznych w latach 1980-1997 (GUS)

(liczba tytuléw)

Grupa tytutéw Rok

1980] 1985] 1988] 1989 ] 1990 | 1991 | 1992] 1993] 1994] 1995] 1996 ] 1997
LICZBA TYTULOW
dzienniki 2 s1]s0]53] 73] 7als]8]74]68]59] 61
tygodniki 137 | 180 | 191 | 239 | 278 | 299 | 260 | 253 | 383 | 376 | 350 | 338
dwutygodniki 96 | 103 | 110 | 130 | 144 | 130 | 156 | 159 | 266 | 271 | 282 | 262
miesicczniki 564 | 592 | 626 | 678 | 646 | 718 | 767 | 842 [ 1292] 1536 1697] 1630
dwumiesiezniki 625 | 609 | 850 | 748 | 657 | 664 | 708 | 798 | 1002|1134 1344 | 1268
pozostate 1096 | 1408 | 1401 | 1452 | 1339 | 1205 | 1108 1133 | 1096 ] 1063 | 1615 | 1242
WSKAZNIKI DYNAMIKI (rok 1988 = 100
dzienniki 104 | 102 | 100 | 106 | 146 | 148 | 160 | 156 | 148 | 136 | 118 | 122
tygodniki 72 | 94 | 100 | 125 | 146 | 157 | 136 | 132 | 201 | 197 | 183 | 177
dwutygodniki 87 | 94 | 100 | 118 | 131 | 118 | 142 | 145 | 242 | 246 | 256 | 238
miesigczniki 90 | 95 | 100 | 108 | 103 | 115 | 123 | 135 | 206 | 245 | 271 | 260
ﬁx:l‘;a“ﬁ;‘gzmk“ 74 | 72 | 100 ] 88 | 77 | 78 | 83 | 94 | 118 | 133 | 158 | 149
pozostate 78 | 100 | 100 | 104 96 | 86 | 79 | 81 | 78 | 76 | 115 | 89

Zrédto: Rocznik Statystyczny GUS (za lata 1989-1998), przeliczenia wiasne (RF)
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Tabela 2b. Dynamika oferty prasowej wedtug grup typologicznych w latach 1980-1997 (GUS)
(faczne jednorazowe naklady w tys. egz.)

. Rok
Grupa tymdéw 1700 T 0gs [ 1088 [ 1089 1 10901 1091 [ 1992 ] 1993 ] 1994 | 1995 ] 1996 1997
NAKLADY JEDNORAZOWE (w tys,)
dzienniki 9680 | 8834 | 7823 | 7511 | 5357 | 5625 | 6604 | 6735 | 5754 | 4933 | 4420 | 4437
tygodniki 12873]15528115923| 1679512940 122291 16355] 15537123280127198| 23602 | 19665
dwurygodniki | 3742 | 3437 | 3464 | 3305 | 3057 | 3978 | 4621 | 5557 | 8478 | 6521 6316 | 7429
miesieczniki 7894 | 11060112846 13826} 13583|21519{24565|26353 | 36270| 36803 36164 | 32523
fgx;ﬂgf{fif“‘k‘ 2888 | 4056 | 6765 | 6964 | 6047 | 6649 | 6525 | 6952 | 7875 | 5458 | 6198 | 5847
| pozostale 3588 | 5510 1 7823 | 7960 | 7157 [ 5572 | 3974 | 3397 | 3361 [ 29211 3871 | 2665
WSKAZNIKI DYNAMIKI (rok 1988 = 100)
dzienniki 123 1 113 1 100 | 96 | 68 | 72 | 84 | 86 | 74 | 63 | 57 | 57
tygodniki 81 [ 98 [ 100 | 105 | 81 | 77 | 103 | 98 | 146 | 171 | 148 | 123
dwutygodniki 1081 99 [ 100 | 95 | 88 | 115 | 133 | 160 | 245 | 188 | 182 | 214
miesicczniki 61 | 86 | 100 | 108 | 106 | 168 | 191 | 205 | 282 | 286 | 282 | 253
dwumiesieczniki
ikwamln?ki 43 | 60 | 100 | 103 | 89 | 98 | 96 | 103 | 116 | 81 | 92 | 86
pozostale 46 70 100 | 102 91 71 51 43 43 37 49 34

Zrédto: Rocznik Statystyczny GUS (za lata 1989-1998), przeliczenia wiasne (RF)

Tabela 3. Wazniejsze dane ilociowe nt. zmian w ofercie medialnej w poszczegélnych fazach

Fazy tra

Fakty medialne (wskazniki ilosciowe)

1

1L

sformacji medidw
111

IV

AV

Liczba nowych dziennikéw ogélnopolskich
(powstatych w tej fazie)
ogdlnoinformacyjnych
specjalnych (ekonomicznych)

w

=

Liczba nowych ogélnoinformacyjnych dziennikow

22

13

o0 fw—

regionalnych i lokalnych (powstatych w tej fazie)
Liczba nowych dodatkéw lokalnych do Gazery
Wyborczej (powstatych w tej fazie)

13

Liczba czasopism regionalnych, lokalnych i sublo-
kalnych razem (* —~ w 1991 r. — nowo powstate)
w tym sublokalnych

809*
593*

956
741

1663
1239

1816
1536

Liczba upadajacych (zlikwidowanych, trwale
zawieszonych, przeksztatconych w tygodniki,
redukujacych zasigg terytorialny) dziennikéw
ogélnoinformacyjnych

ogélnokrajowych [s — stare; n — nowe]

regionalnych i lokalnych [s — stare; n — nowe]

1
(1s+0n)
2

(0s+2n)

2
(0s+2n)
11

(Os+11n)

(0s+2n)
13
(2s+11n)

1
(1s+0n)
17

(Is+16n)

7
(6s+1n)
7

(4s+3n)

Liczba nowych stacji radiowych (debiutujacych w
tej fazie)
ogélnokrajowych
onadregionalnych (sie€)

o~
]
Aev)

—

59

okalnych i sublokalnych razem
w tym koscielnych (diecezjalnych, zakonnych,

parafialnych)

o

23

Liczba nowych polskich/polskojezycznych kanatéw
tv (debiutujacych w tej fazie)
og6lnopolskich i ponadregionalnych razem

satelitarnych niekodowanych (dla Polakéw)
kodowanych (bez pakietéw cyfrowych)
specjalnych dla tv kablowej

naziemnych — ponadregionalnych
platform cyfrowych (kodowanych)
zagranicznych satelitarnych w polskiej wersji
jezykowej (dostepnych w tv kablowej)
regionalnych i lokalnych OTVP (od jesieni 1994 1.
w siect)
lokalnych niepublicznych

[ |

1
3

[ T I

3
8

[ TSR )

5
]

Uwaga! * — Dane za rok 1991: za S. Dziki, op. cit ; bozostalc — Katalog Prasy/Mediéw Polskich (1992-1998).
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Tych kilka globalnych wskaZnikéw stanowi tto dla zrozumienia reakcji czytel-
nikéw prasy. Otéz w roku 1993 dokonata si¢ rewolucja w wieloletnich nawykach
czytelniczych: Polacy, dawniej zorientowani w wigkszym stopniu na lekture gazet
codziennych, odtad, reagujac pozytywnie na polityke wydawcow, stali si¢ po-
wszechniej (w wigkszej liczbie) odbiorcami tygodnikéw, dwutygodnikéw i mie-
sigcznikéw. Dok}adniej biorac, naklady dwutygodnikdw, a zwlaszcza miesieczni-
k6w utrzymywaly si¢ na wysokim poziomie (150-250% stanu sprzed
transformacji) prawie przez cala dekade (nawet juz od 1992 roku), natomiast
nakfady tygodnikéw eksplodowaty krétkotrwale (w srodku dekady).

Powyisze obserwacje pozwalaja nam wyrézni¢ w omawianej dekadzie
cztery charakterystyczne okresy:

*  1989/1990: okres pierwszych debiutéw przy totalnej zapasci rynku praso-
wego (i czytelnictwa);

*  1991-1993: okres ozywienia rynku, tzn. dynamicznego wzrostu oferty pism
0 mniejszej czestotliwosci (najpierw miesigcznikdw, potem i dwutygodni-
kow), a takze podwojenia liczby dziennikéw przy spadajacych naktadach
poszczegdlnych tytuldw;

* 1994-1996: okres inwazji oferty nowych, wysokonaktadowych tygodni-
kéw oraz przejSciowego zauroczenia czytelnikow ta oferta kosztem konta-
ktéw z dziennikami;

* od 1997 roku przypuszczalnie do dzis: okres generalnego chtodzenia rynku
prasowego, zwlaszcza spadek naktadéw tytutéw o wigkszej czestotliwosci
ukazywania si¢ (a w §lad za tym — kurczenie si¢ czytelnictwa).

Podziat ten nie jest jeszcze w pelni zadowalajacy, pomija bowiem istotne
szczegoty, ktére nalezy uwzglednié w ostatecznym rachunku; nie tylko idzie tu
o rozparcelowanie roku 1991 (o czym byla mowa nieco wyzej), ale takze roku
1994 (dopiero w jego drugiej potowie nastapita inwazja nowych tygodnikow
niemieckich, charakterystyczna dla trzeciego wyréznionego okresu).

Z kolei formalnym kryterium wyréznienia etapéw zmian w mediach ele-
ktronicznych jest niewatpliwie uchwalenie ustawy o radiofonii i telewizji (z 29
X1II 1992 roku), a nastepnie przebieg tzw. I oraz II procesu koncesyjnego. Stad
wyréznimy najogdlniej okresy przedkoncesyjny oraz pokoncesyjny (od II po-
towy 1994 roku), ktére jednak domagaja si¢ dalszych rozréznien. I tym razem,
podobnie jak w przypadku zmian w systemie prasowym, uzyskujemy 4 etapy
przemian mediéw elektronicznych:

» faza pionierska, przed uchwaleniem ustawy o radiofonii i telewizji (1989-
1992);

« faza piracka, tzn. okres starain nadawcow o koncesje w atmosferze faktow
dokonanych oraz przyznawanie promes i wiasciwych koncesji (1993 —
lato 1994);

« okres uporzadkowania eteru (podjecia legalnej dziatalnosci) po I procesie
koncesyjnym (od jesieni 1994 do mniej wigcej korica 1996 roku);
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*  okres rozbudowy systemu mediéw audiowizualnych w wyniku II procesu
koncesyjnego oraz intensyfikacji dziatan nadawcéw zagranicznych (od
1997 roku).

Laczne potraktowanie przemian w prasie drukowanej oraz w mediach au-
diowizualnych nie jest, wbrew pozorom, klopotliwe; pokazuje znaczna ich
synchronizacje. W szczegdlnoscei zwraca uwage paralelno$é zmian w prasie,
radiu i telewizji w dwoch ostatnich z wyréznionych okreséw, tj. poczynajac od
jesieni 1994 roku. Jesli idzie o wcze$niejszy okres, to w praktyce wystarczy
wydtuzony okres (2) ,,0zywienia rynku” (lato 1991 — lato 1994) podzieli¢ na
dwie czgsci (by znalazlo si¢ miejsce dla fazy pirackiej oraz czesci fazy pionier-
skiej mediéw elektronicznych), a uzyskamy obraz zadowalajacy. Zatem dzie-
sigcioletni okres transformacji mediéw w Polsce proponuje podzieli¢ na pieé
charakterystycznych etapéw, ktérych robocze nazwy oddaja typowa atmosfere
i gléwne kierunki dokonujacych si¢ przemian. W kazdym z tych okreséw inne
byly proporcje udziatu czynnikéw zewngtrznych (politycznych, ogélnospote-
cznych, prawno-organizacyjnych) oraz wewnetrznych (oddolnych) inicjatyw
podmiotéw systemu medialnego, z inna sita odziatujac na zachowania odbior-
cOw prasy, radia i telewizji. Wyrézniamy wigc:

1. faze ,,zywiotowego entuzjazmu nowych wydawcéw i nadawcow oraz
wymuszonych przeksztalcen starych tytuléw” (od maja 1989 do mniej wigcej
potowy 1991 roku);

2. fazg ,,pozornej stabilizacji i zmian podskérnych w prasie i radiu”
(w przyblizeniu od potowy 1991 roku do korica roku 1992);

3. faze ,,otwartej walki o rynek mediéw, zwlaszcza audiowizualnych” (od
poczatku 1993 do korica sierpnia 1994);

4. fazg ,,zagospodarowania rynku po I procesie koncesyjnym i inwazji
tygodnikéw niemieckich” (od wrzesnia 1994 do korica 1996 rokuy);

5. faze ,,nowego podziatu rynku mediéw i postepujacej specjalizacji” (od
poczatku 1997 roku do dzi$).

2. Portrety poszczegdlnych faz

2.1. Faza ,,Zywiotowego entuzjazmu i wymuszonych przeksztatcen”

W pierwszej fazie (od maja 1989 do mniej wigcej potowy 1991 roku)
nastapil zywiolowy rozwdj licznych niezaleznych inicjatyw wydawniczych
(gléwnie czasopism lokalnych). Réwnoczesnie stare (zakorzenione na rynku
nierzadko od kilku dziesiecioleci) tytuly weszty na droge przeksztalcen, naj-
pierw organizacyjnych (np. zmiany w kierownictwie redakcji, wyzbywanie sig¢
niewygodnych — ze wzgledéw politycznych — cziondéw nazw i podtytutéw,
niekiedy nawet zmiany catych tytuléw), a potem i wlasnosciowych. Te ostat-
nie wystegpowaly w szczegdlnosci na przetomie lat 1990/91 w zwiazku z reali-
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zacja ustawy o likwidacji koncernu RSW ,Prasa-Ksiazka-Ruch”. Zapadta
wowczas wigkszo$¢ decyzji Komisji Likwidacyjnej co do tytutéw wiasnosci
poszczegdlnych sktadnikéw majatku b. RSW3. Nastapito wielkie burzenie sta-
rego systemu prasowego. ,,Latem 1991 roku, trzynascie miesigcy po powota-
niu Komisji Likwidacyjnej, w Polsce — pisze Katharina Schliep? — nie byto
juz (...) monopolu prasy. 71 gazet i czasopism pozostawiono zespotom reda-
kcyjnym, 78 — w tym prawie wszystkie politycznie wazne gazety — sprzeda-
no droga przetargu, a osiem tytuléw przeszto na wtasnos¢ paristwa. Dla 20
tytutéw nie znaleziono chetnych”.

Tak wigc pierwsze dwa lata przebudowy uptywaty — w sytuacji totalnego
zatamania naktadéw prasy — pod znakiem szturmu setek nowych (niskonakta-
dowych) pism, prébujacych zapetni¢ luki na mapie wydawniczej odziedziczo-
nej po poprzedniej epoce, stare za$ gazety i czasopisma, uwiktane w bolesne
dla wielu zespotéw redakcyjnych oczyszczanie sie z reliktow ,,starego” (zwla-
szcza gdy mowa o dziennikach i tygodnikach b. PZPR!9), oczekujace na zmia-
n¢ wiasciciela i nie przystosowane do regul wolnego rynku, rozdarte wewne-
trznymi sporami i podzialami — nie zawsze umiaty skutecznie wiaczy¢ si¢ do
rywalizacji.

W skiad nowej oferty weszta przebojem Gazeta Wyborcza (jej pierwszy
numer ukazal si¢ na miesiac przed wyborami czerwcowymi 1989), od poczatku
przyciagajaca czytelnika nowoscia formutly, taczaca zalety opiniotwdrczej gazety
ogdlnopolskiej (szeroka informacja z kraju i ze $§wiata, obszerna czg$¢ publicysty-
czna) oraz gazety lokalnej (w potowie 1991 r. dysponowata juz 13 dodatkami
regionalnymi, zarazem stanowigcymi wyzwanie dla dziennikéw lokalnych na re-
gionalnym rynku reklam i ogloszerl). W tym samym okresie powstaly tez 22
nowe dzienniki lokalne!! (tylko 4 z nich przetrwaty do dzi§) oraz co najmniej
1000 czasopism tzw. sublokalnych!2. Wkrétce okazalo sig, ze zywot wielu z nich
byt krétki, czgsto zwiazany jedynie z kampaniami wyborczymi do Sejmu (wiosna
1989) i do samorzad6éw lokalnych (w rok pdZniej), twarde za$ prawa rynku brutal-

8 Zob. K. Schliep: Prywatyzacja prasy, (w:) Media i dziennikarstwo w Polsce 1989-1995 (pod. red. G.
G. Koppera, 1. Rutkiewicza i K. Schliep), OBP UJ, Krakéw 1996, s. 129-138). Komisja Likwidacyjna
w stanie szczatkowym istnieje do dzis. Wigcej danych o pierwszych latach jej dziatalno$ci zawiera materiat:
NIK o dzialalnosci Komisji Likwidacyjnej RSW |, Prasa-Ksigzka-Ruch”, (w:) Transformacja mediéw 1989~
-1995, Materiaty Pomocnicze do Najnowszej Historii Dziennikarstwa, T. XXVI, DW ELIPSA, Warszawa
1996, s. 483-475.

9K. Schliep: op.cit,s. 136. Dodajmy, ze sposréd okolo 200 tytutéw prasowych bgdacych przedmiotem
jej zainteresowan, do polowy 1993 roku przekazano spétdzielniom dziennikarskim 72 (na planowane 74),
sprzedano w drodze przetargu 105 (zamierzano 127). Od potowy 1991 roku postepy byly wigc bardzo nikle.
Podaje za: A. Patuta: W czyich rgkach prasa?, Czas Krakowski nr 209 z 8 1X 1993.

10 Zob. E. Ciborska: Transformacja prasy bylej PZPR. Zeszyty Prasoznawcze 1992, nr 1-2, s. 88-101.

11 Poddano tu weryfikacji, m.in. w oparciu o dane z kolejnych edycji Katalogu Prasy Polskiej (do roku 1994)
i Katalogu Mediéw Polskich (1995-1998), dane zestawione przez Zbigniewa Bajkg oraz Walerego Pisarka.
Zob.Z. B ajka: Polska prasa codzienna 1990-1991, Zescyty Prasoznawcze 1991 nr 3-4, s. 29-41 (wraz
z wktadka) oraz W. Pisarek: Zmiany na rynku prasy codziennej, (w:) Media i dziennikarstwo w Polsce
1989-1995, op. cit., s. 38-50. Nie zawsze dato si¢ precyzyjnie ustali¢ date zawieszenia pisma.

12 Szacunki nie sa i nie moga by¢ Sciste, nawet wykonane w jednym zespole badawczym. Wiodzimierz
Chorazki pisat o ok. 1020 tytutach lokalnych i sublokalnych, szacujac, ze moze ich by¢ jednak okoto 1900
(zob.: Prasa lokalna i sublokalna w Polsce 1989-1991, Zeszyty Prasoznawcze 1991, nr 3-4, s. 43), podczas
gdy Sylwester Dziki wylicza 593 nowo powstale pisma sublokalne i 126 lokalnych (zob. S. D zik i: Zmiany
oferty prasowo—wydawniczej (1990-1991), tamze, tabela 2, s. 24).
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nie zweryfikowaty szlachetne porywy wielu entuzjastéw (w dziennikarskim fa-
chu). Zadebiutowato sporo czasopism nowego typu (gtéwnie magazynéw koloro-
wych)13, choé odegraja one wieksza rolg dopiero w nastgpnym okresie.

Juz w tej fazie Robert Hersant zakupit udziaty w 8 starych dziennikach (w tym
6 regionalnych oraz Rzeczpospolitej), tworzac podwaliny pod dalsze inwesty-
cje polskiego ,imperium Hersanta”)!4. Zaistniat tez, jako inwestor na rynku
poznariskim 1 gérnoslaskim, Wojciech Fibak (do spétki z Marquardem)!3.

Ofert¢ mediéw elektronicznych (zdominowanych przez cztery programy
Polskiego Radia i dwa kanaty Telewizji Polskiej) od 1989/90 roku uzupetniaty
w niewielkim stopniu pierwsze lokalne stacje radiowe i telewizyjne. Do pio-
nieréw niezaleznej radiofonii nalezaty stacje komercyjne, zaréwno dziatajace
legalnie do czasu przyznania koncesji (jak krakowskie Radio Matopolska Fun
— poZniejsze RMF FM, warszawskie radia Zet oraz ES — péZniejsza ESKA),
jak i pirackie (np. Radio Alex w Zakopanem, Radio Opatéw, Radio 5 w Su-
walkach i in.); powstato tez w Gdansku katolickie (diecezjalne) Radio Plus;
jednak prawdopodobnie pierwsza stacja (1989) byto parafialne radio w Zbro-
szy Duzej (woj. radomskie). Z kolei wéréd pionierdw niezaleznej telewizji
znajdujemy stacje pirackie: gdanska SKY-Oruni¢ (1989), TV Luban (1990),
szczeciniska TV Morze (1991), a takze majaca tymczasowa zgodg na emisj¢ —
wroctawska Prywatna Telewizje Echo (1990). Byly to dziatania czysto lokal-
ne, natomiast szerszy zasigg (i rozgtos) zdobyt program regionalny TV Kato-
wice (Tele-3), jako wdwczas pionierska, cho¢ niebawem znajdujaca nas$la-
dowcdw inicjatywa oddziatu terenowego Telewizji Polskiej (OTVP).

Dla odbiorcéw medidéw, szczegdlnie czytelnikow prasy byly to czasy prze-
warto$ciowania dtugoletnich nawykéw. Stad (obok czynnikéw ekonomicznych —
np. szoku w nastgpstwie wprowadzenia z poczatkiem 1990 roku reformy gospodar-
czej — tzw. planu Balcerowicza) nastapito zalamanie si¢ czytelnictwa (podwoje-
nie liczby ,,nieczytelnikéw”, rozluZnienie kontaktéw z wieloma starymi tytutami).
Towarzyszyt temu dystans w stosunku do nowej oferty gazet i magazynéw
(z wyjatkiem Gazety Wyborczej), znamionujacy poszukiwania i probe odnalezie-
nia si¢ w nowej rzeczywistosci. Niedostatki oferty rodzime;j telewizji byly rekom-
pensowane przez odbidr telewizji satelitarnej (obserwujemy woéwczas bardzo
szybki przyrost liczby anten satelitarnych i sprzetu wideo)!6.

138. Dziki: op.cit,s. 21-28. Wiele danych o ofercie prasowej na przelomie dekad 1980/90 zawiera
wezesniejsza praca S. Dzikiego. Zob. S. D z i k i Uwarunkowania instytucjonalno-organizacyjne, (w:)
Komunikowanie masowe w Polsce: lata osiemdziesiate (pod red. W. Pisarka). Zeszyty Prasoznawcze 1991, nr
1-2,5.60-73.

14 Oprécz Rzeczpospolitej i Tempa Hersant mial udziaty w Dzienniku Batryckim, Wieczorze Wybrzeza,
Dzienniku £6dzkim, Expressie llustrowanym, Trybunie Slgskiej i Dzienniku Zachodnim. W latach 19921993
zdobyt w tych tytulach pakiety wigkszosciowe, nabywajac tez Gazet¢ Krakowskq (100%). Zob. Z. Bajka:
Kapitat zagraniczny w polskiej prasie. (w:) Media i dziennikarstwo w Polsce 1989-1995, op. cit., s. 139-152.
15 Nabyt udzialy m.in. w katowickim Sporcie i tamtejszej drukarni prasowej oraz w dwéch dziennikach
poznanskich (Gazeta Poznariska, Express Poznaiski). W 1992 roku zatozyt m.in. Dziennik Slgski oraz
Dziennik Beskidzki (przetrwaty do 1995 roku).

16 Zob. R. Filas: Odbiér mediéw masowych w Polsce u progu lat dziewigédziesiatych. Zeszyty
Prasoznawcze 1991, nr 34, s. 121-132.
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2.2. Faza ,pozornej stabilizacji i zmian podskdrnych”

W fazie drugiej (w przyblizeniu od potowy 1991 roku do korica roku 1992)
nastapito bardziej wyrazne wykrystalizowanie si¢ elementéw nowego tadu na
rynku prasowym oraz wydatne poszerzenie oferty mediow elektronicznych.
Zmiany podskérne, zwane tez wtérna prywatyzacja, polegaty na przekazywa-
niu rozproszonych (pomigdzy wiele podmiotéw) praw wiasnosci tytuléw
wczesniej sprzedanych lub przekazanych spétdzielniom dziennikarskim w no-
we rece. W ten sposéb np. mogto si¢ powigkszy¢ ,,imperium Hersanta”, a nie-
bawem pojawili si¢ na rynku mediéw nowi udziatlowcy zagraniczni.

Czes¢ starych tytutéw, gtéwnie sprywatyzowanych na drodze przetargu,
wykorzystata okres transformacji do wzmocnienia organizacyjnego i technicz-
nego. Czasopisma zmienialy wéwczas szatg graficzna, staty si¢ bardziej kolo-
rowe, drukowane na lepszym papierze, nierzadko (zwlaszcza w przypadku
magazyndw kolorowych) za granica. Czynity to, by sprostaé standardowi wy-
dawania wigkszosci nowych tytutéw, w tym polskojezycznych wersji zachod-
nich magazynéw kobiecych lub miodziezowych; w Polsce brakowato w tym
czasie nowoczesnych drukarii, a ponadto polityka celna i podatkowa paristwa
nie sprzyjata wykorzystywaniu rodzimej poligrafii.

Réwnoczesnie nastapita znaczna, cho¢ weiaz potowiczna wymlana zestawu
lektury Polakéw!7. Szybko powigkszaty nakltady i lokowaly si¢ na coraz wy-
zszych pozycjach rankingu, choc jeszcze nie w Scistej czotéwce, czasopisma
nalezace do pierwszej generacji nowej prasy (tzn. pisma wprowadzone na
rynek w latach 1989-1990), gtéwnie miesigczniki. Sztandarowe przyktady to
luksusowe magazyny kobiece, jak Pani, Twdj Styl, Kobieta i Styl, tani poradni-
czy magazyn Poradnik Domowy, a w pewnej mierze magazyn tresci ogélne;j
Sukces oraz parapsychologiczno-astrologiczny Nie z tej ziemi. Miejsce po upa-
dajacych wysokonaktadowych magazynach mtodziezowych z czaséw PRL
(Razem, Na przetaj, Itd, Zarzewie) udatnie wypetnity ,kalki” zagranicznych
magazynéw miodziezowych: Popcorn, Dziewczyna oraz Bravo (potem prze-
ksztalcony w dwutygodnik). Nie brak w tym zestawie réwniez tygodnikéw, szcze-
g6lnie reprezentujacych nowe — dla polskiego czytelnika — typy prasy, jak np.
prasa serca (Kobieta i Mezczyzna), prasa bulwarowa i rewolwerowa (Skandale,
Nowy Detektyw, takze miesigcznik Detektyw) i oryginalny w swej formule (satyry-
czno-polityczny, skandalizujacy) tygodnik Nie. Polscy czytelnicy, zwlaszcza miod-
sze pokolenie, okazali si¢ podatni na urok nowosci, chetnie siggajac po nieznane im
dotychczas pisma, 1zejsze w formule badZ odwolujace si¢ do swoistych, wezszych
zainteresowan (w tym m.in. erotycznych, parapsychologicznych). Réwnoczesnie
spadto wyraznie zainteresowanie prasa powazna, zwlaszcza tygodnikami spoteczno-
politycznymi (wlacznie z bardzo poszukiwanym kilka lat wczesniej Tygodnikiem
Powszechnym czy Tygodnikiem Solidarnos¢; a wige nie tylko tytuly obciazone piet-
nem starej epoki, jak np. Przeglad Tygodniowy); wyjatkiem byla tu jedynie ,,stara”

17Zob. R. Filas: Zmiany poczytno$ci gazet i czasopism o zasiggu ogdlnopolskim (1989-1992), Zeszyty
Prasoznawcze 1992, nr 1-2, s. 55-74.
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Polityka, robiacy kariere tygodnik Wprost oraz, w mniejszej skali, zdobywajacy
pewna popularno$¢ tygodnik Spotkania (wzorowany na francuskim [’Expres).
Klopoty przezywata tez prasa religijna i spoteczno-kulturalna, choé chyba naj-
wigkszy kryzys dotknat pisma adresowane do rolnik6w i mieszkaficéw wsi.

Na rynku dziennikéw o zasiegu ogélnopolskim Gazeta Wyborcza zdystanso-
wata wszelkie inne (zageszczajac sie¢ dodatkéw regionalnych i przejmujac znacz-
na pule lokalnego rynku reklam); za nig lokowaly si¢ dwa stare, sprywatyzowane,
zasilone w obcy kapitat tytuty!8: Rzeczpospolita (w ktdrej znaczne udziaty miat do
1996 r. Robert Hersant) i Zycie Warszawy (udziatowcem byt do 1995 r. Nicola
Grauso, powiazany jakoby z wloskim magnatem prasowym Silvio Berlusconim).
Klopoty organizacyjno-wlasnosciowe przezywaly Sztandar Mtodych i Express
Wieczorny (w nastgpnym okresie trafia do grupy Fibak—Marquard Press). Inne
popularne do niedawna gazety: Gromada-Rolnik Polski, Stowo Powszechne, Try-
buna (spadkobierczyni Trybuny Ludu) czy Kurier Polski wyraznie tracity wply-
wy. Podjeto w tym czasie préby wydatnego wzbogacenia oferty ogdlnopolskiej
prasy codziennej o nowe tytuly, przewaznie z miernym skutkiem: Dziennik
Krajowy nie wyszedt poza numer zerowy, na krétko pojawity si¢ Glob 24 i Ob-
serwator Codzienny, nieco diuzej (do 1993 roku) utrzymat si¢ Nowy Swiat; inne
wreszcie ani wowczas, ani péZniej nie odnotowaty spodziewanych sukceséw (No-
wa Europa). Na rynek lokalny wprowadzono w tym czasie 13 nowych dzienni-
kéw, ale réwnoczesnie 11 przestato sig¢ ukazywac.

Poszerzata si¢ tez oferta mediéw elektronicznych oraz powigkszaty techni-
czne mozliwosci korzystania z niej (przybywalo anten satelitarnych, zaktadano
lokalne sieci telewizji kablowej). Dyskusje nad ksztattem ustawy o radiofonii i te-
lewizji zachgcaty potencjalnych nadawcow komercyjnych do dziatari wyprze-
dzajacych konkurencjg.

W jesieni 1992 roku dziataty juz 22 lokalne stacje radiowe o charakterze
komercyjnym!? (przewaznie pirackie) oraz 9 stacji koscielnych, przewaznie
diecezjalnych. Wsrdd stacji katolickich pojawito si¢ w Toruniu (od grudnia
1991 roku) zakonne Radio Maryja (odgrywajace niebawem role w wielu regio-
nach kraju, zalagzek przysztej rozgtosni ogdélnopolskiej). W jesieni 1992 roku
podjeto nadawanie droga satelitarng na cata Europg programu krakowskiego
radia RMF FM, ktdre w tym czasie rozbudowywalo takze sie¢ naziemna w kil-
ku wojewddztwach Polski potudniowej (Katowice, Czgstochowa, Krosno).

Kolejne trzy regionalne osrodki TVP, w §lad za OTV Katowice, uruchomi-
ty oddzielne kanaty regionalne (Wroctaw) badZ miejskie (Szczecin, Lublin);
w dwéch pierwszych miastach juz dziataty wéwczas stacje prywatne. Pojawito
si¢ tez 7 kolejnych stacji komercyjnych (pirackich), niekiedy jako konkurencja
dla , trzecich” programéw miejscowych OTV (TV Rondo w Katowicach, TNL
w Lublinie) lub zaje¢cie dogodnej pozycji na rynku (Tele 24 w Lodzi, TV Es

18 Wiele danych na temat okolicznosci transformacji starych dziennikéw i powstawaniu nowej oferty zawierja
wspomniane tomy Materialow (zob. przyp. 2) oraz Ill rozdziat pracy Tomasza Mielczarka. Zob. T. Miel-
czarek: op.cit

19 Jan Mikos podawat liczbe 24 stacji, wliczajac tak egzotyczne jak np. radio w konsulacie rosyj-
skim w Poznaniu. Zob. J. Mik os: Trwa wojna w eterze, Nowa Europa z 13-15 X1 1992.
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w Poznaniu czy Top Canal w Warszawie); tylko w dwéch przypadkach nie
grozita konkurencja ze strony OTV (Gorzéw, Jelenia Géra). Sposréd dwunastu
lokalnych stacji komercyjnych, ktére tacznie juz wéwczas (do korica 1992
roku) dziataty, siedem weszto niebawem do (przyszlej) sieci Polonia 1.

W fazie tej, w Slad za stabilizacja sytuacji prawno-organizacyjnej przez
wiekszo$¢ dawnych tytutléw b. RSW (gtéwnie dziennikéw wykupionych przez
zagranicznych inwestoréw, bo losy czasopism byly bardziej ztozone i wiele
upadto na poczatku dekady) oraz okrzepnigciem na rynku pierwszej generacji
nowych tytuléw (zwlaszcza kolorowych magazynéw), nastapitlo pewne ozy-
wienie czytelnictwa. Spadt odsetek nieczytelnikéw, wzrosta liczba czytanych
tytuléw, w tym dziennikéw (ale tylko ogdlnopolskich) i czasopism (choé wy-
mienit si¢ juz zestaw poczytnych tytuldw). Nie rosty jednak wskazniki regular-
nego odbioru (a w przypadku prasy codziennej nawet spadly), co §wiadczyto-
by o rozluZnieniu kontaktéw i przebieraniu w coraz bogatszej ofercie w po-
szukiwaniu czegos dla siebie.

2.3. Faza , otwartej walki o rynek w okresie I procesu koncesyjnego”

Na przetom lat 1992/93 przypada poczatek trzeciej fazy przemian medidéw
w Polsce; ich punkt cigzkosci przenidst si¢ na media elektroniczne (walka o ka-
naly i pasma), ale i to, co si¢ dzialo na rynku prasowym, znamionowato rewolucje¢
w ofercie (umocnienie nowych tytuléw kosztem starych) i umigdzynarodowienie
form wilasnosci. Trwato wykupywanie poprzednio uwtaszczonych tytutéw (na ryn-
ku dziennikéw umacniat si¢ Hersant, szerzej wchodzita na rynek Orkla i Marquard;
na rynku czasopim pojawili si¢ m.in. Jean Frey i Ringier) oraz rosta pozycja , kalek”
tytutéw zagranicznych (zwlaszcza nowych pism wydawnictwa H. Bauer).

Ustawa o radiofonii i telewizji z 29 XII 1992 roku nadata ramy prawne dziafal-
nosci, zaréwno programom Polskiego Radia i telewizji publicznej, jak i prywatnym
rozglos$niom oraz stacjom telewizyjnym. Rygory formalne zwiazane z ubieganiem
si¢ o koncesj¢ (m. in. konto nie obciazone uprzednia dzialalnoscia piracka) wyha-
mowaty plany rozpoczecia emisji jedynie nielicznych stacji radiowych i telewizyj-
nych; przewaznie jednak stacje dziatajace wczesniej ,,obok prawa” kontynuowaty
nadawanie swych programéw. Na rozpatrzenie przez Krajowa Rade Radiofonii
i Telewizji oczekiwato blisko 400 wnioskéw20: 250 na radiowe i 89 na telewizyjne
nadajniki matej mocy (lokalne) oraz odpowiednio 28 (radio) i 26 (telewizja) na
stacje regionalne i ponadregionalne (nadajniki duzej i $redniej mocy). O koncesj¢ na
og6lnopolski program telewizyjny ztozono 11 wnioskéw, na radiowy za§ — 7.

Jeszcze zanim w ogdle uruchomiono procedurg przyznawania koncesji,
oferta programéw telewizyjnych w jezyku polskim zostata poszerzona o dwa
kanaly satelitarne. Legalnie, gdyz z Holandii rozpoczgto (9 XII 1992) nadawa-

20 Wykaz podmiotéw ubiegajacych si¢ o koncesje zawiera Ogloszenie Przewodniczacego Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji opublikowane w Rzeczpospolitej nr 293 z 16 XII 1993. Wielka liczba wnioskéw jest
mylaca; o wiele czgstotliwosci lokalnych mégt sig ubiegac jeden podmiot — np. radio RMF FM.
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nie programu prywatnej telewizji satelitarnej Polsat, Telewizja Polska za$ uru-
chomita w poczatkach 1993 roku program satelitarny TV Polonia, skierowany
do polonuséw za granica, ale dostgpny w Polsce.

Przyktadem budowania prywatnej telewizji ogdlnopolskiej od dotu byla
sie¢ 13 pirackich stacji lokalnych?!, w ktérych znaczne udziaty posiadat wspom-
niany sardynski biznesmen Nicola Grauso (6wczesny wlasciciel Zycia Warsza-
wy). Oprocz sze$ciu debiutujacych w poprzednich okresach, uruchomiono sie-
dem nowych na poczatku 1993 roku. Od marca 1993 nadawaly one w porach
najwigkszej ogladalnosci wspdlny blok programowy Polonia 1, ograniczajac
wlasna inwencje w znacznej mierze do przekazywania serwiséw lokalnych
i produkcji programéw publicystycznych (ich udzial si¢ zreszta stopniowo
zmniejszat). Agencja PubliPolska (Nicoli Grausa) przejeta akwizycje i wply-
wy z reklam. Whnioski tych stacji (i samego Grausa) o przyznanie koncesji na
program telewizji ogdlnopolskiej, jak i na dziatalno$¢ w skali regionéw nie spot-
katy si¢ z pozytywnym przyjeciem ze strony Krajowej Rady Radiofonii 1 Telewi-
zji, ale do wrzesnia 1994 roku nie zaprzestaty one (pirackiej) dziatalnosci.

Ponadto poza siecia Polonii 1 dziatalo jeszcze w tym czasie 6 lokalnych
telewizji komercyjnych; oferte wymienianych wczesniej gdariskiej TV Sky-
-Orunia, TV Luban, jeleniogérskiej TV Aval, gorzowskiej TV Vigor i warsza-
wskiej stacji Top Canal uzupetnita TVR Legnica. Sposréd wymienionych je-
dynie Top Canalowi nie przyznano koncesji.

W okresie od lutego do maja 1994 roku zapadta wigkszos§é decyzji??
o przydziale czestotliwosci, ktérymi dysponowata Krajowa Rada Radiofonii
i Telewizji. Koncesje ogdlnopolskie uzyskaty 2 rozglosnie komercyjne: RMF
FM i Radio Zet oraz katolickie Radio Maryja (ale na dotychczasowym obsza-
rze dziatania, bez przydzielenia czgstotliwosci pokrywajacych teren catego
kraju; wykorzystywano w tym celu czg$¢ czgstotliwosci przyznanych diece-
zjom, w szczeg6lnosci we wschodniej czgéci kraju). Ponadto przyznano 2
koncesje na sieci ponadregionalne (Rozglosnia Harcerska i Radio Eska)?3.
Lacznie KRRIT przyznata koncesje radiowe 156 stacjom, legalizujac ta droga
m.in. dziatalnos¢ 36 stacji koscielnych?4. Wsréd 132 licencjonowanych stacji
lokalnych znalazlo si¢ zatem niespetna 100 rozglo$ni komercyjnych?>.

21 Byty to: PTV Echo we Wroclawiu, Morze w Szczecinie, ES w Poznaniu, Tele 24 w Lodzi, TNL w Lublinie,
Krater w Krakowie, Rondo w Katowicach, Copernicus w Olsztynie, Telopol w Opolu, EX w Bydgoszczy,
Teletop w Gdarisku, Nowa Telewizja w Warszawie, Centrum w Kaliszu. W wigkszosci publikacji wymienia-
no 12 stacji, bez kaliskiej TV Centrum, ktérej formalne zwiazki z siecia byty zapewne luZniejsze i trudne
dzisiaj do ustalenia; jednakze z pewnoscia przynajmniej cz¢$¢ czasu antenowego tej stacji wypetniat program
Polonii 1 (dowodem posrednim jest wymienianie tej stacji obok pozostatej dwunastki w programie Polonii 1
drukowanym w 1994 roku na tamach Zycia Warszawy (a wigc gazety nalezacej do tego samego wlasciciela,
zapewne najlepiej poinformowanej w tej kwestii). Dodajmy, ze w planach Polonii 1 bylo uzyskanie 18
koncesji, a wigc uruchomienie stacji lokalnej takze w Czgstochowie, Kielcach, Tarnowie, Rzeszowie i Zie-
lonej Gorze.

22 Miaty one charakter tzw. promes; wlasciwe koncesje przewaznie wreczano pézniej, w I pétroczu 1994, co
w praktyce umozliwiato start dopiero jesienia.

23Z0b. T. Mielczarek: op.cit,s. 38.

247Z0b.S. Jedrzejewski: Radiow Polsce, (w:) Media i dziennikarstwo, op. cit., 5.59.

25 Liczbeg 132 stacji lokalnych podaj¢ za Tomaszem Mielczarkiem. Zob. T. Mielczarek: Pierwsze lata
dziatalnosci Krajowej Rady Radiofonii i telewizji (1993-1997). Zeszyty Prasoznawcze 1997, nr 3-4, s. 85.
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Najwazniejsze postanowienia KRRIT dotyczace telewizji, to przyznanie
jednej koncesji na dziatalno$¢ ogélnopolskiej telewizji komercyjnej (otrzymat
ja Polsat, w atmosferze licznych pomdwien i protestéw ze strony kontrkandy-
datow 1 czgéci prasy), na jedna na sieé regionalna (TV Wista w Polsce Potu-
dniowej, docelowo od Zamoscia po Opole), telewizje kodowana Canal+ oraz
11 lokalnych stacji (z wytaczeniem nalezacych do Polonii 1 i Top Canalu)26.

Od stycznia 1994 roku zmienit sie rowniez status prawny Polskiego Radia
oraz Telewizji Polskiej; nie tylko usamodzielnity si¢ one organizacyjnie (bez
tzw. czapki Radiokomitetu), ale staty si¢ mediami publicznymi (nie za§ — jak
dotychczas — paristwowymi). Zmiany te objety takze siedemnascie rozgtosni
lokalnych Polskiego Radia (ktére funkcjonuja jako jednoosobowe spétki skar-
bu parnstwa) i jedenascie (obecnie juz dwanascie) terenowych Oddziatéw Tele-
wizji Polskiej S.A. (ktére dysponuja jednak mniejsza samodzielnoscia niz lo-
kalne stacje radiowe). W interesujacym nas okresie grupa OTV dysponujacych
odrebnym kanatem (tzw. tréjka) powigkszyla sie o S stacji (TV Gdarisk, TV
Lédz, TV Krakéw, WOT 1 TV Poznan).

Lacznie pod koniec lata 1994 roku telewidzowie mieszkajacy w duzych
aglomeracjach (z wyjatkiem Gérnego i Dolnego Slaska, gdzie sygnal docierat
tez do mniejszych miejscowosci) mogli ogladac nie tylko program publicznej
Jedynki i Dwojki, satelitarnej TV Polonia czy wreszcie raczkujacego jeszcze
Polsatu, ale takze odrebny program lokalny emitowany juz przez 9 OTV, a takze
przez 19 lokalnych stacji komercyjnych (w tym 13 w skladzie Polonii 1).

Takie wzbogacenie oferty zostato dostrzezone przez radiostuchaczy i tele-
widzéw: ogdlnie biorac spadly wskazZniki stuchalnosci wszystkich programéw
Polskiego Radia (tacznie z Jedynka i Tréjka): w odstepie jednego roku (wiosna
1992 - wiosna 1993) wydatnie powigkszyla si¢ liczba odbiorcéw lokalnych
stacji komercyjnych (z 9 do 26%), zauwazone zostaly tez rozgto$nie koScielne
(ok. 7%). W czerwcu 1993 roku, a wiec zaledwie w kilka miesigcy po urucho-
mieniu wigkszosci lokalnych kanatéw telewizyjnych (zwlaszcza sieci Polonia 1),
co piaty Polak potwierdzal korzystanie, przynajmniej od czasu do czasu, z na-
dawanych przez nie programéw. Podobna liczba badanych ogladata w tym
czasie telewizje satelitarna, choé byly to prawie wylacznie stacje zagraniczne.
W drugiej potowie 1993 roku proporcje pomigdzy korzystaniem z polskich
kanatéw satelitarnych, dostgpnych w ofercie licznych sieci TV kablowej (TV
Polonia, Polsat) i zagranicznych (gtéwnie RTL, SAT1, MTV) prawie si¢ wy-
réwnaly, przy czym zmalata liczba ogladajacych telewizje zagraniczna. Nato-
miast nie powiekszyt si¢ juz odsetek ogladajacych programy lokalnych stacji
komercyjnych, co wiazalibySmy z ustabilizowaniem liczby tych stacji, jak i pew-
nym znuzeniem niezbyt atrakcyjna oferta (wyrazna zmiana w tej dziedzinie
nastapita dopiero w pierwszych miesiacach 1994 roku)?’. Choé ciagle decydu-
jaca role w odbiorze odgrywaty programy Polskiego Radia i Telewizji Pol-

26 Tamze, s. 86.
27 Dane z raportéw Prasa, radio i telewizja w Polsce — wiosna-lato 1993 oraz Prasa, radio i telewizja
w Polsce — jeseri-zima 1993/1994 (tom 1I), dostgpnych w OBP UJ (oprac. R. Filas i H. Siwek).
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skiej, zasieg oddziatywania rozgtosni i kanatéw niezaleznych zyskat spoteczne
znaczenie w skali kraju. Fakty te znalazty odbicie na rynku prasowym?8,

Liderem dziennikéw byta wciaz ogdlnopolska a zarazem lokalna?® Gazeta
Wyborcza, jednak jej przewaga nad innymi tytutami malata. Gazeta sukcesu lat
1993-1994 byt Super Express, ktéry dotaczyt do czotéwki dziennikéw najpopular-
niejszych. Poza jeszcze Rzeczpospolitq malaty wptywy innych tytuléw, w szcze-
g6InoSci Gromady-Rolnika Polskiego 1 Stowa-Dziennika Katolickiego (nowego,
od 1993 roku — wcielenia Stowa Powszechnego). Hossa na gietdzie w 1993
roku przyczynita si¢ do wzbogacenia oferty gazet ekonomicznych (o Parkiet oraz
Ogdlnopolskq Gazete Gietdowq), choé nie zyskaly one masowego czytelnika.
Systematycznie spadalo czytelnictwo dziennikéw regionalnych i lokalnych.
W tym okresie pojawito si¢ wprawdzie kolejnych 8 tytuléw tego typu, ale
zawieszono badZ zlikwidowano dwukrotnie wigce) (a wige sporo sposrod
wprowadzonych na poczatku dekady). Natomiast nastaly dobre czasy dla czy-
telnictwa czasopism.

Poczynajac od jesieni 1992, pojawito sig¢ sporo kolorowych ,,przewodnikéw
repertuarowych”, opartych na wzorcach zachodnich (tv-guides), sposréd kté-
rych najwigksza poczytno$¢ miaty Tele Tydzieri i Super TV (stara Antena po
zmianie szaty graficznej tez znacznie awansowata w hierarchii popularnosci).
Wkrétce wigkszos$¢ dziennikéw krajowych i lokalnych oferowata cotygodnio-
we wktadki telewizyjne (niebawem nastapita ich koncentracja — wspdlne wy-
dawnictwa dla kilku-kilkunastu gazet w réznych regionach). W ogdle jesli w po-
przednim okresie (1991-1992) awansowaly do czotéwki pism najpoczytniej-
szych gtéwnie nowe miesigczniki, to w roku 1993 znalazto uznanie u czy-
telnikéw wiele tygodnikdw, a wsrdd nich btyskawiczng karierg¢ w ciagu nie-
spetna roku od pojawienia si¢ na rynku zrobit tani (blisko dwukrotnie tariszy
niz Przyjaciotka) tygodnik dla kobiet Tina, detronizujac pierwsza od kilku
dziesigcioleci Przyjacidtke. Cala prasa kobieca stanowita prezny sektor rynku
prasowego, a kilka tytutéw (w tym takze miesigczniki: Twoj Styl, Poradnik
Domowy, Dziewczyna, Uroda) wydatnie umocnilo swa pozycj¢ (w poréwna-
niu z poprzednim okresem). W potowie 1993 roku pojawily si¢ dwa nowe
tytuty: dwutygodnik Swiar Kobiety (kolejny, po Tinie) tytut kobiecy wydaw-
nictwa H. Bauer oraz tegoz wydawcy adresowany do dziewczat Bravo Girl!.

Faza trzecia miala zlozone oblicze. Poczatkowo, do wiosny 1993 roku
utrzymywata si¢ jeszcze tendencja odbudowy czytelnictwa prasy, przynaj-
mniej o tyle, ze wciaz spadal wskaznik ,,nieczytelnictwa”. Juz wtedy jednak
kontakty Polakéw z prasa codzienng mialy charakter coraz mniej regularny
(lektura dorywcza), cigzar za$ czytelnictwa przesunat si¢ na korzystanie z cza-
sopism, w tym miesiecznikéw. Od drugiej potowy 1993 roku nastapito zata-

28 Szerzej tendencje w czytelnictwie prasy w latach 1993—-1994 omawiam w trzech materiatach w Zeszytach
Prasoznawczych. Zob. R. Filas: Czytelnictwo gazet i czasopism o zasiggu ogélnopolskim w I potowie 1993
— nowe tendencje, ZP 1993, nr 1-2, s, 138-144, Zmiany w czytelnictwie prasy 1993 — zmierzch optymi-
zmu? ZP 1994, nr 1-2, 5. 181-191 oraz Zmiany w czytelnictwie prasy w latach 1993-1994 (czerwiec 1993 —
czerwiec 1994), ZP 1995, nr 1-2, s. 164-174.

29'W 1993 roku zakoriczono budowe systemu 18 dodatkéw regionalnych, tworzono ich mutacje wojewédzkie.
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manie wszelkich trendéw wzrostowych: rosta liczba nieczytelnikow prasy,
spadat odsetek czytajacych regularnie zarowno dzienniki, jak i czasopisma,
kurczyta sig przecigtna liczba czytanych tytuldw; systematycznie spadatata
poczytno$¢ dziennikéw lokalnych (malaty zreszta ich naktady).

2.4. Faza ,, zagospodarowania rynku po I procesie koncesyjnym i inwazji
tygodnikow «niemieckich»”’

Jej poczatki kojarzymy z trzema wydarzeniami z korica lata i wczesnej
jesieni 1994 roku. Z jednej strony, po przyznaniu koncesji rozpoczety legalna
dzialalno$€ liczne stacje radiowe oraz telewizja Polsat (droga naziemna), ,,pi-
ratow” za$ zlikwidowano (w tym Poloni¢ 1 zmuszono do rozpocze¢cia emisji
satelitarnej z Wtoch); zaczat sie¢ wiec klarowaé nowy tad ,,w eterze”, famiacy
monopol nadawcéw publicznych. “Imperium Hersanta” (grupa poczytnych
dziennikéw lokalnych w czterech duzych regionach wydawniczych) we wrzes-
niu *94 zostato przejete przez niemiecka grupe Passauer Neue Presse30, w kil-
ku innych regionach za$ mocniej usadowita sie Orkla3l. NajdonioSlejsze byto
jednak trzecie wydarzenie: pod koniec lata tegoz roku pojawity si¢ na rynku
dwa ,,niemieckie” tygodniki: Naj i Pani Domu. Fakt ten zapowiadat rzucenie
w okresie kilku miesiecy na przetomie 1994/95 przez potgzne niemieckie do-
my wydawnicze, jak Axel Springer, Gruner+Jahr, H. Bauer czy Burda (a ra-
czej ich polskie przedstawicielstwa), juz nie pojedynczych ,,prébnych balonikéw”
(jak wczesniej Tina czy Dziewczyna), lecz catej grupy wysokonaktadowych
(od kilkuset tysiecy do blisko 2 miln egz.) bardzo tanich kolorowych tygodnikéw
kobiecych, ogélnorodzinnych a takze, co bylo nowoscia — sensacyjno-roz-
rywkowych, ,,plotkarskich” (okreslanych tez jako prasa ,teczowa”), nadaja-
cych sie bardziej do ogladania licznych ilustracji i podpiséw niz do czy-
tania w Scistym sensie tego stowa, a zwlaszcza do pobudzania refleksji nad
poruszanymi problemami.

Skutki tej inwazji byty bardzo widoczne juz w potowie 1995 roku: w hie-
rarchii najpoczytniejszych czasopism nastapita wrecz rewolucja, nieporéwny-
walna z niczym z lat 1991-1993, a co wigcej — uksztaltowat si¢ nowy sposéb
recepcji prasy, ktory, z braku lepszego okreSlenia, nazwaliémy ,,0gladac-
twem”. Wyniki badani $wiadczyty, ze owe tygodniki spotkaty si¢ natychmiast

30 W momencie nabycia praw wlasnosci od Hersanta grupa Polskapresse dysponowata wigkszosciowymi
udzialami w siedmiu dziennikach regionalnych: Dziennik Battycki (100%), Wieczdr Wybrzeza (80%), Trybu-
na Slqska (16%), Dziennik Zachodni (88%), Dziennik £6dzki (68%), Express Hustrowany (72%) oraz Gazeta
Krakowska (100%); ponadto do grupy nalezato Tempo (70%; odprzedane w 1997 roku Marquardowi). Zob.
Z. Bajka: op.cit.,s. 148-150.

31 Od 1993 roku Orkla miata udzialy w dwdch dziennikach wroctawskich (Stowo Polskie oraz Wieczdr
Wroctawia) oraz koszalifiskim Glosie Pomorza; w 1994 roku nabyfa udziaty takze w bydgoskiej Gazecie
Pomorskiej, dwéch dziennikach bialostockich (Gazeta Wspdtczesna, Kurier Poranny) oraz (mniejszosciowe
do dzi§) w rzeszowskich Nowinach. W nastepnych dwoch latach poszerzyta jeszcze wplywy o lubelski
Dziennik Wschodni i bydgoski Dziennik Wieczorny (w 1995 roku) oraz Nowq Trybune Opolskg w 1996 roku
(w tym roku odkupiono tez Rzeczpospolitq od Hersanta). W czwartej fazie Orkla miata wigc udziaty
w dziesieciu dziennikach regionalnych.
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z niezwykle zyczliwym (jesli nie entuzjastycznym) przyjeciem32. W drugiej
potowie 1995 roku pojawito si¢ jeszcze kilka podobnych formuta tytutéw, ale
impet wydawniczy zostal wyhamowany, ich naklady juz nie byly tak imponu-
jace, jak rok wczesniej, czestotliwo$¢ ukazywania si¢ kilku z nich — zreduko-
wano (nie wszystkie byly tygodnikami, niektére tygodniki staty sie dwutygod-
nikami itp.). Odnotujmy, ze w $lady niemieckich, z réZnym skutkiem, poszli
niektérzy polscy wydawcy33.

0Od 1994 roku czotéwka dziennikéw ogdlnoinformacyjnych o zasiggu og6l-
nopolskim zawezita si¢ do trzech tytutéw: Gazety Wyborczej — opiniotworczej
i wszechstronnej, mocno osadzonej w problematyce regionalnej, Super Expressu,
konsekwentnie przybierajacego formuie kolorowego tabloidu, oraz Rzeczpo-
spolitej — powaznej, tradycyjnie mocnej w aktualnej problematyce ekonomi-
czno-prawne;j. Inne zastuzone tytuty (Zycie Warszawy, Express Wieczorny, SM—
Sztandar, Kurier Polski), mimo préb przeksztalcenia formuty, stopniowo
ustgpowaly z rynku ogélnokrajowego. Spadek zainteresowania prasa lokalng oraz
przyspieszenie selekcji wedlug praw rynku doprowadzity do wyklarowania sytu-
acji w poszczegdlnych , tradycyjnych” (siedemnastu) regionach wydawniczo—kol-
portazowych; pozostaly gtéwnie stare (niektére zmienity tytuly), odziedziczone
po RSW, zwlaszcza przejete przez Orkle lub Polskapresse (PNP). Dodatki lokalne
do Gazety Wyborczej jeszcze bardziej zaostrzyly konkurencjg. Stad w latach 1995~
—1996 upadto 12 dziennikéw lokalnych reprezentujacych nowa ofertg.

W tej fazie bardzo burzliwe zmiany zachodzitly w ofercie czasopism i ich
spotecznej recepcji. Rok 1994/95 stat pod znakiem rewolucji (przez wypiera-
nie starych tytuléw przez nowe) w prasie kobiecej i bulwarowej (sensacyjno-
-rozrywkowej, ,teczowej’) oraz wyraznego umocnienia pozycji pism motory-
zacyjnych, erotycznych i — w pewnej mierze — poradniczych. W drugim
potroczu 1995 rewolucja w prasie bulwarowej wciaz trwata (miejsce gazet
typu Skandali3* zajety magazyny typu Zycia na Gorqco, Halo czy Chwili dla
Ciebie), ustabilizowato si¢ czytelnictwo prasy opinii (Polityka catkowicie
zmienila jesienia '95 layout, przeksztatcajac si¢ w kolorowy magazyn), nato-
miast fala zainteresowania prasa kobieca i samodzielnymi tygodnikami reper-
tuarowymi, jak si¢ wowczas wydawato, opadta, cho¢ motorem przemian byty
wciaz pisma ,,niemieckie”. Pod koniec 1996 roku obserwowano jednak odzy-
skiwanie zachwianej w poprzednich latach pozycji przez tytuty ,stare” (jak
Przyjaciotka) lub debiutujace na poczatku lat dziewigédziesiatych, wydawane
przez rodzimych wydawcéw (a w kazdym razie spoza grona niemieckiej
»wielkiej czworki”, rozdajacej karty na rynku czasopism). Teza ta odnosi si¢
przede wszystkim do prasy kobiecej i tygodnikéw (juz kolorowych magazy-
néw) opinii (Wprost, Polityka). Forpoczte zachodnich magazynéw kobiecych

32R. Filas: Czytelnictwo prasy w potowie lat dziewigddziesiatych: od czytelnictwa do ogladactwa? Zeszyty
Prasoznawcze 1995, nr 34, s. 142-153.

33 Na przykiad tygodnik rozrywkowy Twoje Imperium, reklamujacy si¢ jako reprezentujacy czysto polski
kapitat, w trzy lata péZniej wykupiony jednak przez Bauera (podobnie jak siostrzane Imperium TV).

34 Super Skandale bez kurtyny przestaly si¢ ukazywaé wiosng 1995 r., siostrzane Nowe Skandale bez ostonek
przeksztalcono w kwietniu 1996 roku w tygodnik Bez pardonu (o nieporéwnanie nizszych naktadach).
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stanowil miesiecznik Elle (spotkat si¢ z umiarkowanym przyjeciem). Tracily
wplywy miesieczniki ogdlnoporadnicze, zaréwno Poradnik Domowy (bijacy
rekordy popularnosci w pierwszej potowie dekady), jak i Dobre Rady (mimo
obiecujacego debiutu), co wiaze si¢ chyba z obecnoscia szerokiego spektrum
porad w nowej prasie kobiecej, ,.tgczowej”, magazynach telewizyjnych, a tak-
ze w bardzo rozbudowanym segmencie magazynéw specjalistycznych (kuli-
narnych, poS§wieconych wyposazeniu domu, budownictwu, majsterkowaniu
czy uprawianiu dziatki i ogrodu). Przychylnie zostaly przyjete magazyny
popularnonaukowe (Focus), takze w formie sktadanek (Swiar Wiedzy) oraz
popkulturowych (Cinema, Machina).

Analizujac model czytelnictwa, dostrzezemy tu charakterystyczne falowa-
nie. Na poczatku, do potowy 1995 roku, zapewne w zwiazku z inwazja nowej
oferty, wyraznie cho¢ jednostronnie ozywilo si¢ czytelnictwo prasy (+6%):
zainteresowanie czytelnikdw skupilo si¢ gidwnie na lekturze czasopism (przy-
rost 0 10% w ciagu roku 1994/95), krag za$ regularnych odbiorcéw prasy
codziennej (szczegdlnie gazet regionalnych i lokalnych) wciaz malat. PéZniej
nastapil ponowny wzrost nieczytelnictwa, wciaz postgpowata redukcja liczby
czytajacych dzienniki (regionalne), a nawet zmniejszyt si¢ krag dorywczych
czytelnikéw czasopism33,

W odbiorze radia3® powazna pozycje zajety dwie ogdlnopolskie stacje ko-
mercyjne: RMF FM i Radio Zet, skutecznie rywalizujac z publiczna Tréjka
a nawet Jedynka. Podobnie na szczeblu lokalnym przeciwwage dla rozgtosni
regionalnych Polskiego Radia stanowily juz od 1995 roku lokalne stacje ko-
mercyjne. Postepy na rynku ogdlnopolskim czynito Radio Maryja.

Z kolei Telewizja Polsat, rozbudowujac sie¢ nadajnikéw naziemnych (ktére
obejmowaty okoto 60% powierzchni kraju), wlaczyta si¢ do rywalizacji o wi-
dza¥’, choé jeszcze znacznie ustgpowata pod wzgledem zasiggu odbioru nie
tylko TVP 1, ale i TVP 2. Raczkowaly dwie platne stacje kodowane: Canal+
i transmitowany z Holandii FilmNet, ale zadna z nich nie podbifa rynku; druga
z nich nie sprostata konkurencji i znikta pod koniec 1996 roku. Popularna
w poprzednim okresie Polonia 1 w nowych warunkach, jako stacja satelitarna,
szybko tracita widzéw. Konsolidowaty sig¢ regionalne oddziaty TVP, propo-
nujac widzom nie tylko wlasna produkcje, ale i tzw. pasma wspélne (Siec)
w najlepszych porach ogladalnosci (od poczatku 1995 roku dziatato juz 11
OTVP38). W sumie radiostuchacze oraz telewidzowie odczuli szerszy dostep
do nowej oferty, ale byt to jeszcze okres przelamywania starych nawykéw
odbiorczych.

35R. Filas: Zmiany w czytelnictwie prasy w latach 1995-1996, Zeszyty Prasoznawcze 1997, nr 1-2,
s. 156-167.

36 R. Filas: Stuchacze radia publicznego i stacji komercyjnych w Polsce (1994-1995). Szkic do portretu,
(w:) J. Kantyka J. i M. Jachimowski: Transformacja radia w Polsce i na $wiecie (1990-1995), Uniwersytet
Slaski, Katowice 1996.

37R. Filas: Posiadane udogodnienia a odbidr telewizji w Polsce w polowie lat dziewigédziesiatych, Zeszyty
Prasoznawcze 1996, nr 3-4, s, 164-174,

38 Doszly jeszcze TV Bydgoszcz-3 (od wrzesnia 1994) oraz TV Rzeszéw (od stycznia 1995).
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2.5. Faza ,,nowego podziatu rynku medidéw i postepujqcej specjalizacji”
(od poczatku 1997 roku do dzis)

Od poczatku 1997 roku na rynku prasowym oraz w czytelnictwie gazet
i czasopism zaszlo tyle zmian, iz skladaja si¢ one na nowa jakosé, dla ktérej
pasuje, naszym zdaniem, etykietka fazy ,,nowego podzialu rynku mediéw i po-
glebionej specjalizacji”. Wspétgraly z tym glebokie zmiany w mediach audio-
wizualnych. W radiofonii rozdzielono nowe koncesje, postgpowala tez konso-
lidacja lokalnych stacji radiowych w formie sieci silniejszych stacji komercyj-
nych i koscielnych, perturbacje z emisja sygnatu na falach dlugich i zmiana
czestotliwosci nadawania doprowadzily do ,,przebicia” (przynajmniej w nie-
ktérych pasmach czasowych, badz tez w niektérych kregach odbiorcéw) wpty-
wow publicznej Jedynki przez komercyjne stacje Zetke i RMF oraz ogranicze-
nia i tak skromnych juz wptywéw Dwéjki i Radia Bis (ktére w dodatku musza
obecnie dzieli¢ wspdlne czgstotliwosci). Krzepnie Radio Maryja i przeksztatca
si¢ w grupe multimedialna (o czym §wiadczy uruchomienie Naszego Dzienni-
ka, zakup llustrowanego Kuriera Polskiego). W telewizji byliSmy $wiadkami
»przebijania” — w pewnej mierze, tzn. w niektérych pasmach czasowych
i pod wzgledem dochodéw z reklam — ogladalnosci programu telewizji publi-
cznej przez Polsat (a z pewno$cia II Programu TVP), a ponadto bardzo rozsze-
rzyla si¢ oferta: pojawilo si¢ dwdéch nowych nadawcéw ponadregionalnych
(TVN i Nasza Telewizja) oraz kolejne polskojezyczne kanaly satelitarne
(Polsat 2, RTL 7), postgpowala tez konsolidacja sieci lokalnych stacji ko-
mercyjnych (np. grupa ODRA, wchodzaca w alians programowy z Na-
sza TV), a takze sieci telewizji kablowych (potentaci, np. PTK, wchtaniali
mniejsze sieci; wyrastata konkurencyjna grupa pod skrzydtami Bresnan
1P39), rozwijaly sie kanaly tematyczne — zwlaszcza muzyczne, nastgpito
spolszczenie oferty, przynajmniej czgSciowe, tzn. obejmujace niektdre po-
zycje (np. Eurosport) czy gléwne pasma czasowe (np. Discovery), kilku
tematycznych kanaléw zagranicznych (Planete i in.). W jesieni 1998 uru-
chomiono w krétkim odstepie czasu konkurencyjne pakiety cyfrowe Wi-
zja TV (oferujacej abonentom PTK oraz posiadaczom zestawu satelitar-
nego z dekoderem pakiet kilkunastu zagranicznych kanatéw tematycznych
w jezyku polskim: filmowych, muzycznych, sportowych, popularnonauko-
wych, informacyjnych itp.) oraz Cyfra+ (na razie ubozszy co do liczby
oryginalnych kanaléw, ale oferujacy cyfrowa jako§¢ odbioru kanatéw tele-
wizji publicznej, Polsatu oraz Naszej TV i RTL7, a ponadto — dostgp do
Internetu, czego nie zapewnia konkurencja). Postepuje wigc nie tylko spe-
cjalizacja medidéw, ale i ich dziatania w kierunku dostarczenia odbiorcy
wigkszej satysfakcji. Faze t¢ w uproszczeniu mozna by nawet okresli¢ jako
faze ,,specjalizacji oferty i satysfakcji odbiorcy”.

Na rynku ogdlnokrajowej prasy codziennej, w §lad za wczesniejszymi wy-
darzeniami na rynkach lokalnych, nastapila ostra selekcja oferty: likwidacja

39Zob. A. Radajewska: Wizjasieci, Wprost z 141X 1997.
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m.in. Stowa-Dziennika Katolickiego oraz Sztandaru®, przeksztalcenie Kuriera
Polskiego w tygodnik oraz pozbawienie ztudzen co do ,,0gélnopolskosci” Zy-
cia Warszawy i Expressu Wieczornego®!. Utrwalit sie tez ukiad sit w czoléwce
najpoczytniejszych gazet, odzwierciedlajacy podzial rynku migdzy informa-
cyjno—publicystyczng a zarazem lokalna Gazete Wyborczq a ,,bulwarowy” Su-
per Express, z ktérymi traci dystans publicystyczno-uzytkowa Rzeczpospolita.
Na zacie$niajacym sig rynku znalazlo si¢ jednak miejsce dla centroprawicowe-
go Zycia (choé¢ na og6l fiaskiem skonczyly si¢ préby uruchomienia mutacji
lokalnych) oraz Naszego Dziennika (zwiazanego ze Srodowiskiem Radia Ma-
ryja). W 1997 roku nie stwierdzono wprawdzie dalszego spadku czytelnictwa
prasy codziennej, ale by¢ moze byl to przejSciowy efekt wydarzen politycz-
nych (jak wybory do Sejmu, zmiana ekipy rzadzacej, co zwykle owocuje
zwiekszong lektura gazet), albowiem w 1998 roku obserwowano spadek nakta-
dow wielu tytutéw, w tym Super Expressu 1 Rzeczpospolitej, a takze gazet
regionalnych, co zapewne odbilo si¢ na poziomie czytelnictwa. Na poczatku
1999 roku, w powszechnym obiegu zostato juz tylko 6 gazet ogélnoinforma-
cyjnych i dwie sportowe (po komasacji Tempa i Przegladu Sportowego
w Dziennik Sportowy) oraz kilka niskonaktadowych gazet ekonomicznych.
Dalsze zakupy poczynity Orkla Media*? oraz Passauer Neue Presse (czgSciowo
pod przykrywka prywatnych zakupéw prezesa PNP43), pozostawiajac, poza cen-
trum kraju, jedynie dwa regiony nie zdobyte (Szczecin, Kielce).

W 1997 roku nie bylo jeszcze widac¢ §ladéw kryzysu czytelnictwa tygodni-
kow i dwutygodnikéw kobiecych, rozrywkowo—plotkarskich czy telewizyj-
nych (gtéwnie ,,niemieckich”), ale wykrystalizowata si¢ hierarchia w kazdej
z tych grup (z wyraznym liderem i outsiderami)*; w 1998 roku nastgpita
jednak znaczna redukcja nakladéw (np. springerowskiej Pani Domu do ok.
520-550 tys. sprzedanych egz., co zréwnalo ja z Przyjaciétkq). Zaznaczyla sig
tendencja do separacji krggéw odbiorcéw magazynéw z goérnej (luksusowych,
grubych i drogich — w cenie powyzej 4 zl) i z dolnej pétki (popularnych,
tanich, cienkich), a ponadto — do zabudowy péiki Srodkowej (obj. okoto 100
stron, w cenie 2-3,80 z1), dotad raczej nie docenianej przez wydawcéw. Jesli
na owej dolnej pétce, poza grupa pism repertuarowych, nie przybylo juz no-
wych tytutéw, to dostrzegamy silne ruchy wydawnicze na pétce gérnej, pro-
wadzace w kierunku wydatnego poszerzenia oferty meskich pism tzw. , life-
stylowych”(Gentleman, CKM, w pewnej mierze Hustler, a ostatnio Max) oraz
kobiecych (licencje Cosmopolitan, She, Marie Claire, w pewnej mierze porad-

40 Na poczatku 1997 roku znikly z rynku takze Nowa Europa oraz Polska Zbrojna (obecnie tygodnik).

41 Express Wieczorny, kolportowany ostatnio tylko w Warszawie i na Mazowszu, przestat si¢ ukazywac
z koricem czerwca 1999, natomiast ogélnopolski magazyn tygodniowy Kulisy przejeto Zycie Warszawy.

42 Na przetomie 1998/99 roku zakupiono Gazete Lubuskq, dziennik regionalny o najwyzszych dochodach
w 1998 roku.

43 Franz Xaver Hirtreiter, prezes PNP, zakupit prywatnie 16dzkie Wiadomosci Dnia (juz dwa inne dzienniki
w tym miescie naleza do grupy Polskapresse), w lecie 1998 roku takze Gazete Olsztyriskq.

#R. Filas: Czytelnictwo prasy w 1997 roku, Zeszyty Prasoznawcze 1998, nr 1-2, s. 168-182
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nicza Votre Beauté). Planowana zabudowa srodkowej p6tki pism kobiecych
nie zakonczyla si¢ wielkim sukcesem: utrzymata si¢ jedynie Olivia, podczas
gdy Woman i Gracja nie sprostaty rywalizacji. Na srodkowej pétce lokuje si¢
tez odnoszaca sukcesy Viva!, choc jest to pismo raczej ,,tgczowe” niz typowo
kobiece. Natomiast bardziej luksusowy tygodnik repertuarowy TV Movie®
utrzymat si¢ zaledwie 8 miesigcy. Zapelniaja si¢ nisze i zyskuja nabywcéw
(cho¢ nie w masowych naktadach) liczne magazyny specjalistyczne, od popu-
larnonaukowych (np. sukcesy Cogito, inwazja sktadanek — tzn. pism segre-
gatorowych, do kolekgji), popkulturowych, przez sportowe, motoryzacyjne i kom-
puterowe po kulinarne, poswigcone pielggnacji urody czy zachowaniu zdrowia
i sprawnosci fizycznej.

Ogdlnie biorac, udostepnienie szerokiej oferty polskojezycznych kanatéw
telewizji wptyneto niekorzystnie na czytelnictwo prasy w Polsce. Nie dyspo-
nujemy petnymi danymi za rok 1998, ale wiele symptoméw $wiadczy o zata-
maniu si¢ czytelnictwa gazet?®, a nawet w segmentach tak trwatych, jak popu-
larne tygodniki kobiece i tgczowe (tylko pisma repertuarowe oraz niektére
luksusowe magazyny kobiece, np. Twdj Styl, sprzedaja sie dobrze, choé gorzej
niz do niedawna). By¢ moze na dolnej péice nastapita, choéby z powodéw
ekonomicznych, szczegdlna koncentracja czytelniczek wokét wybranego tytu-
tu, kosztem — nierzadko — lektury kilku innych. By¢ moze Polki, stanowiace
bastion czytelnictwa czasopism, coraz wigcej czasu po§wigcaja na ogladanie
telewizji, rezygnujac z lektury magazynéw kolorowych innych niz tv-guides.

3. Bilans wstepny (1989-1999)

Pod wzgledem iloSciowym bilans zmian w polskich mediach lat dziewigc-
dziesiatych jest bez watpienia dodatni: oferta prasowa, jak i mediéw elektroni-
cznych nie tylko bardzo si¢ poszerzyla, ale i zréznicowata. Ocena jakosci tej
oferty i zachowan odbiorcéw wypada mniej jednoznacznie.

W polowie dekady drukowano (cho¢ nie sprzedawano) jednorazowo o po-
towe wiecej prasy niz u schytku lat osiemdziesiatych, ale, wobec zatamania
rynku prasy codziennej (i to mimo poczatkowego podwojenia liczby tytutow),
tylko czasopisma wplywaly na ozywienie rynku prasowego. Zapewne nie po-
zostato to bez wptywu na model korzystania z prasy, oparty coraz bardziej,
w szczego6lnoscei po 1993 roku, na lekturze tygodnikéw, dwutygodnikéw i mie-
siecznikow. Wraz z rosngca dysproporcja pomigdzy malejacymi naktadami
zwyklych a rosnacymi naktadami weekendowych wydan dziennikéw ozna-
czato to generalnie rozluZnienie czestosci i systematyczno$ci kontaktow Pola-
kéw z prasa.

45 Startowat w przeszlo p6tmilionowym naktadzie we wrzesniu 1998, ale szybko zredukowano ceng, objetosé
oraz rozktad rubryk. Przestat sig¢ ukazywac w kwietniu 1999.

46 Spadek naktadéw wigkszosci dziennikéw w 1998 roku (styczefi — grudziefi) pokazuje tabela w miesigcz-
niku Press, 1999 nr4s. 9.
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W przypadku gazet codziennych regula bylo inwestowanie mocnych za-
chodnich wydawcéw w tytuly stare, nabywane w spadku po RSW47. Tak
wylonily si¢ ,,imperia”: Hersanta, zastagpione przez Passauer Neue Presse, oraz
Orkli, ktére podzielity miedzy siebie wigksza cze$¢ rynku prasy regionalnej
i umacniajg si¢ na szczeblu lokalnym. By¢ moze stad tak wiele niepowodzeri
nowych, stabszych ekonomicznie i organizacyjnie gazet i lokalnych, i ogélno-
polskich. Natomiast dosy¢ nietrafione byty, jak si¢ okazato, inwestycje na
rynku prasy codziennej Fibaka i zwlaszcza Marquarda (sp6Znione o kilka lat
w stosunku do konkurentéw dziatania uzdrawiajace skonczyty sie upadkiem
SM, dawnego Sztandaru Mtodych i Expressu Wieczornego).

Na poczatku lat 90. zburzono system podporzadkowania prasy sitom polity-
cznym wywodzacym si¢ z PRL; dziatania Komisji Likwidacyjnej RSW, zmie-
rzajace do usatysfakcjonowania nowych sit politycznych, zostaly w warunkach
rynkowych zneutralizowane na etapie tzw. wtérnego uwlaszczenia. W seg-
mencie gazet ogélnopolskich pewien pluralizm zarysowat si¢ ponownie w os-
tatnich latach dekady, kiedy lewicowej Trybunie przybyli rywale centropra-
wicowe Zycie oraz narodowo-katolicki Nasz Dziennik i niskonaktadowy
Glos). Na szczeblu lokalnym mozna obecnie wskazaé kilka tytutéw uwikla-
nych w interesy polityczne udzialowcéw (Nowiny, Gazeta Wspdlczesna), choé
wiele tytuldéw przejawia raczej sympatie centroprawicowe; gazety ,,passauero-
wskie” deklaratywnie stronig od polityki, ale bywaja posadzane o brak bez-
stronno$ci4s.

Rynek ogdlnoinformacyjnych dziennikéw ogélnopolskich i regionalnych
poczatkowo bardzo si¢ zaggscit pod wzgledem liczby tytuléw (mimo ogdlnego
spadku naktad6éw), aby w drugiej potowie dekady podlegac silnej redukc;ji
(,,uproszczeniu™). Z dziesigciu gazet ogdlnopolskich z czaséw PRL pozostaty
dwie®®, w tym jedynie Rzeczpospolita utrzymata pierwotne wptywy. Sposréd
jedenastu nowych tytuléw utrzymato si¢ sze$¢, w tym cztery wysokonaktado-
we dzienniki i dwie niskonaktadowe gazety (majace dwa wydania w tygo-
dniu). Odmiennie wyglada bilans na szczeblu regionalnym: tu powodzenie
odniosty przewaznie pisma ze starym rodowodem. Do potowy 1999 roku prze-
trwato az 82% (tj. 31 na 38) starych dziennikéw (w tym 29 sposréd 35 regio-
nalnych i 2 sposréd 3 lokalnych)30, podczas gdy 43 (na 54 tytuty nowe) prze-
staty sig ukazywaé (wiele byto tylko efemerydami); a zatem jedynie 11 (20%)
utrzymato si¢ na rynku (w tym 4 tytuly debiutujace w roku 1990, a 1qczn1e 7
—wl polow1e dekady). .

Jesli nie liczy¢ dodatkéw lokalnych do GW, stwierdzimy, iz mimo przeszito
pieédziesieciu inicjatyw wydawniczych nastapilo w rezultacie stosunkowo nie-

47 Jedynym wyjatkiem jest biatostocki Kurier Poranny, debiutujacy na przetomie 1989/90 roku.
48 Na przyktad w glosnej sprawie o wakacjach prezydenta ze szpiegiem. Zob. W. Peplinski: Kapitat
zagraniczny w prasie Wybrzeza po 1989 roku, Zeszyty Prasoznawcze 1998, nr 1-2, s. 57-69.

49 Oprécz Rzeczpospolitej wliczamy tu Trybune (jako kontynuatorke ideowa Trybuny Ludu), natomiast Zycie
Warszawy w ostatnich latach stalo si¢ gazeta lokalna; pozostale przestaly si¢ ukazywac (Epress Wieczorny,
juz jako gazeta lokalna, koriczy dziatalno$¢ 30 VI 1999) lub zmienily charakter (jak Kurier Polski).

50 Przyszlos¢ np. bydgoskiego Dziennika Wieczornego, jak si¢ wydaje, jest zagrozona.
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wielkie (o 8 tytutéw, z 38 do 46) wzbogacenie iloSciowe oferty ogélnoinfor-
macyjnych dziennikéw regionalnych. Chociaz jeszcze 5-6 lat temu w wielu
regionach wydawano po 4-5 takich gazet, to dzi§ juz tylko w niewielu regio-
nach ukazuje si¢ wigcej tytutéw niz byto ich pod koniec lat 80., a mieszkaricy
trzech (region katowicki, krakowski, olsztyfski) maja dzi§ do wyboru nawet
mniejszy zestaw dziennikéw niz w czasach PRL!. Wiele tytuléw ogranicza
zasigg terytorialny kolportazu do lokalnej metropolii i ewentualnie pobliskich
okolic, tzn. zamiast pism regionalnych powstaty lub si¢ przeksztalcity w pis-
ma lokalne, nierzadko — miejskie; jesli do roku 1989 lokalny charakter miato
8% tytutow (3 na 38), to w dziesig€ lat p6Zniej stanowia one 28% (13 na 46)
ogéhu oferty. W czasach RSW bylo 13 popotudniéwek regionalnych, nato-
miast od poczatku lat 90. obserwujemy zanik prasy popotudniowej; zachowu-
jac zwykle formule pisma lekkiego, zorientowanego na sensacje, a coraz cze-
Sciej takze — format i szate tabloidu, ukazuja sie nie po potudniu (ani tym
bardziej wieczorem) lecz juz w godzinach porannych. Wciaz nie ma w Polsce
gazet niedzielnych32, cho¢ ich funkcje petnia rozbudowane weekendowe wy-
dania dziennikéw.

System prasy informacyjnej (nie liczac pism drugiego obiegu) uzupetniaty
dawniej tygodniki wojewddzkie (31 tytutdéw) i stosunkowo nieliczne pisma
sublokalne (w tym zakladowe). W III RP, do 1998 roku stare tygodniki woje-
wddzkie (zostato ich 22) i nowo powstale (z kilkudziesigciu préb utrzymato si¢
okoto 25) przezywaly na ogét trudnosci na rynku (o czym S$wiadcza niskie,
kilku—, najwyzej kilkunastotysieczne naktady)>3; zwielokrotnita sie tez liczba
czasopism sublokalnych (do ponad 1500 tytuléw)’4. W zwiazku z nowym
podzialem administracyjnym (likwidacja 49 matych a powstaniem 16 duzych
wojewodztw oraz 308 powiatéw ziemskich) zmienia si¢ system prasy regio-
nalnej i lokalnej: dzienniki, funkcjonujace od kilku dekad w ramach siedemna-
stu regionéw wydawniczo-kolportazowych (mimo podejmowanych od poczat-
ku lat 90. préb rozerwania tego starego gorsetu) dostosowuja si¢ do ukladu 16
wojewddztw (rozparcelowano prasg koszalifisko—stupska pomigdzy woj. po-
morskie i zachodniopomorskie), z préba zachowania pozycji w utraconych
powiatach i zdobycia uznania mieszkacéw powiatéw nowo wlaczonych; byle
tygodniki wojewddzkie przeksztalcaja si¢ w mikroregionalne (kilka powiatéw)
lub wrgcz powiatowe, zasilajac tworzacy si¢ (juz od kilku lat) segment prasy
powiatowej (na razie tego typu gazeta dysponuje — szacunkowo — co trzeci
powiat).

51 Zob.R. Filas: Zainteresowanie sprawami lokalnymi a korzystanie z prasy, Zeszyty Prasoznawcze 1992,
nr 34, s. 33-52 oraz W. Pisarek: op. cit. (z wyjatkiem terenéw przygranicznych, penetrowanych po
wprowadzeniu nowych wojewddztw przez tytuly kolportowane przez stara oraz nowa stolicg regionu)

52 Jedyna znang mi préba byto uruchomienie na krétko (w 1994 roku) niedzielnego wydania Zycia Warszawy.
53 Do wyjatkéw nalezy Panorama Leszezyriska, ukazujaca si¢ w okolo 60-tysigcznym nakladzie, a takze
Kronika Beskidzka (51 tys.) czy Tygodnik Zamojski (47 tys.).

54 Jest to liczba tytutéw uwzglednionych w Katalogu Mediéw Polskich 1998, zapewne niepetna, bez kilkuset
pism parafialnych. Szerzej sprawy prasy lokalnej i sublokalnej omawia Wiodzimierz Chorazki w tym
numerze ZP.
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Lata 90. to okres rozkwitu oferty czasopism nie tylko lokalnych, ale i ogél-
nopolskich, w tym ukazujacych si¢ przynajmniej raz w miesiacu. Takich pism
(o zasiggu ogllnokrajowym) byto w 1998 roku okoto 1000 (z tego 4/5 to
miesigczniki)>>. Wigkszos¢ starych, popularnych magazynéw upadta juz w po-
czatkach lat 90., a sposréd tych, ktére ukazuja si¢ do dzisiaj, jedynie nielicz-
nym udato si¢ obroni¢ pozycje lub odnies¢ sukces (oprécz Przyjacidtki jedynie
Polityka i Wprost, ale po bardzo duzych zmianach w poréwnaniu z modelem
z lat 80.). Zatem sukcesy rynkowe odnosily prawie wylacznie nowe tytuty.
Charakterystyczne, ze poczatkowo na rynku czasopism dziatali gtéwnie polscy
wydawcy (szczegélnie Proszynski i S-ka), nawet jesli wprowadzali na rynek
produkty licencyjne (specjalizowata si¢ w tym wroctawska firma Phoenix In-
termedia (jak np. Popcorn czy Dziewczyna). Jednak juz w latach 1992-1993
wyraZzne zainteresowanie polskim rynkiem wykazywato niemieckie wydaw-
nictwo H. Bauer (Bravo i Tina), zajmujac dogodna pozycj¢ do jego podboju, a
wslad za nim startowat G+J z popularna do dzi$§ Claudiq). Na potowe dekady
przypadt gtéwny szturm zachodnich doméw wydawniczych, gtéwnie niemiec-
kich (H. Bauer, Axel Springer, G+J)%, ktérzy wprowadzili na rynek duza
liczbe tytuléw, przewaznie sprawdzonych juz w kilku innych krajach, nierzad-
ko w formie catego pakietu réznych tytutéw. Prawie wszystkie propozycje z gru-
py tygodnikéw kobiecych i rozrywkowo-plotkarsko-obyczajowych zostaty
wchioniete przez rynek, cho¢ dzi§ ukazuja si¢ (zwlaszcza kobiece) w niepo-
réwnanie nizszych nakladach niz w polowie dekady. W ostatnich latach szerzej
uaktywnili si¢ takze tacy wydawcy, jak JM Marquard Media, Helvetica/Edipresse
Hachette-Filipacchi czy WPTS. Obserwujemy wysitki wydawcow do poszerzama
pa]ety pism, szukania nisz rynkowych, co zapewne w pierwszej kolejnosci wiaze
si¢ z zapotrzebowaniem reklamodawcéw na dotarcie do waskich, sprofilowanych
grup docelowych. Stad zaréwno doggszczanie oferty kobiecych magazyndéw lu-
ksusowych, jak wprowadzanie ich odpowiednikéw trafiajacych w meskie potrze-
by. Charakterystyczne tez byly wysitki zapelnienia ,,Srodkowej potki”, z réznym
skutkiems?. Ogromnie rozrasta si¢ prasa specjalistyczna, adresowana do wa-
skich krggéw zainteresowan (ale tego typu pisma nigdy nie beda mialy maso-
wego odbiorcy). Nie mozna jednak mowié, ze przyszios¢ nalezy tylko do prasy
specjalistycznej: obronna rgka z rywalizacji wychodzily czgsciej tytuly o for-
mule ogdlnej, prezentujacej zréznicowana, uniwersalng ofertg, niz pisma og6l-
noporadnicze (o czym §wiadczy systematyczny spadek odbioru Poradnika Do-
mowego), a tym bardziej waskoporadnicze.

W recepcji prasy najistotniejsze zmiany to: (1) odwrét od lektury prasy
codziennej (zwlaszcza regularnego z nig kontaktu) a przestawienie si¢ na czy-
tanie czasopism oraz (2) do$¢ bezkrytyczna, w pewnej mierze (bo przejscio-

55 Na ponad 3600 tytuléw obecnych w Katalogu Mediéw Polskich 1998, okoto 1740 tytuiéw to czasopisma
og6lnokrajowe (w tym okoto 740 to dwumiesigczniki, kwartalniki i pozostate).

56 Historycznie pierwsze (1990) startowato wydawnictwo A. Burda, ale nie odniosto spektakularnych sukce-
séw na polskim rynku.

57 Na przyktad powodzenie Olivii (ale niepowodzenie Woman i Gracji), Vivy (nie ma na razie nasladow-
c6éw w tej klasie), niepowodzenie TV Movie przy prébie wprowadzenia bardziej luksusowego tv-gide’u.
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wo) nawet entuzjastyczna akceptacja nowej oferty rynkowej. To ostatnie ozna-
cza pozytywny odbidr rodzimych dziennikéw i gazet bulwarowych typu Super
Expressu, Nie czy — w pewnym okresie — Skandali (i ich licznych nasladow-
c6w) oraz nieco podobnych w stylu — tanich (,,niemieckich”) ilustrowanych
tygodnikéw (ew. dwutygodnikéw) rozrywkowo-poradniczych: ogdlnoplotkar-
skich (typu Zycia na gorqco), kobiecych (typu Tiny czy Pani Domu), przewod-
nikéw repertuarowych (typu Tele Tygodnia) czy nawet miodziezowych (jak
Bravo czy Bravo Girl). Aprobata — w skali masowej — tego typu prasy, w
ktdrej znaczng czes¢é tamow zajmuja ilustracje i podpisy, a obok nich plotki,
porady i przepisy (kulinarne itp.), natomiast coraz mniej jest tam tresci pobu-
dzajacych refleksjg, prowadzi zarazem do upowszechnienia si¢ nowego sposo-
bu lektury, ktéry — méwiac z pewna przesada — z dawnego ,.czytelnictwa”
(polegajacego na wyszukiwaniu informacji zawartych bezposrednio i ,,miedzy
wierszami”’) przeksztatca si¢ w ,,0gladactwo” (przegladanie krétkich na ogoét
materiatéw przetykanych licznymi ilustracjami i reklamami). Tredci te maja
nieporéwnanie bardziej uniwersalistyczny czy kosmopolityczny charakter.
Czytelnictwo sig¢ europeizuje (moze $cislej — ,,westernizuje”), a czytelnicy
(podobnie jak np. telewidzowie) otwieraja si¢ na naptyw zachodnich wzoréw
zycia: wzmozonej konsumpcji i swobody obyczajowe;j>8.

Polskie Radio oraz Telewizja Polska, po kilku latach rywalizacji na szczeb-
lu zrazu lokalnym, a péZniej ogdlnopolskim stracity swéj monopol i obecna
dominacj¢ dziela ze stacjami radiowymi RMF i Zet oraz Telewizja Polsat.
Publiczno$é radiowa oraz telewizyjna rozproszyla sie, kierujac uwage na ofer-
te licznych nadawcow, wsréd ktérych — obok PR 1, PR 3, TVP 1 czy TVP 2
— prym wioda ogdlnopolskie komercyjne stacje radiowe (RMF, Zet) i Tele-
wizja Polsat (oraz liczne polskojezyczne kanaly tematyczne). Pewna ich prze-
ciwwage stanowia rozgtosnie katolickie: Radio Maryja, oraz, na szczeblu lo-
kalnym, stacje diecezjalne dzialajace w sieci Plus. Zapewne do spadku
zainteresowania prasa codzienna juz we wczesnych latach 90. przyczynit sig
rozkwit radiofonii komercy]nej, wzory za$ ,,ogladactwa” wspodlgraly z coraz
szerszg oferta telewizji oraz inwazja prasy kolorowej (klasy popularnej, wsréd
ktérych wazna rolg odgrywaty takze poradniczo-plotkarskie przewodniki re-
pertuarowe typu Tele Tygodnia).

38 Szerzej jakosciowe zmiany w czytelnictwie prasy omawiam w dwéch artykutach. Zob. R. Filas:
Meandry czytelnictwa gazet i czasopism w Polsce 1989-1995. Tendencje, uwarunkowania, perspektywy, (w:)
Valeriana. Escje o komunikowaniu miedzy ludZmi (pod red. J. Mikulowskiego Pomorskiego oraz Z. Bajki),
Krakéw 1996, s. 313-327 oraz te n z e: Kto w Polsce czyta prase, jaka i czego w niej szuka, Zeszyty
Prasoznawcze 1997, nr 34, s. 26-46; a takze: Czasopisma i ich odbiorcy (w:) Kultura polska w dekadzie
przemian (pod red.T. Kostyrko i M. Czerwiriskiego), Instytut Kultury, Warszawa 1999, s. 133-150.



Tabela 4. Charakterystyka faz rozwoju mediéw masowych w Polsce i wazniejszych faktéw medialnych (1989-1999)

Faza Otoczenie wydarzeri medialnych Prasa
rozwoju Radio Telewizja
mediéw polityczne, ekonomiczne etc. T .
(za: m.in. Polityka, nr 23 z 5.06.1999, 5. 4-25) prawne dzienniki czasopisma

I Okragty Stét. Liberalizacja Powstanie Gazety Spontaniczny roz- | Pierwsze stacje Pierwsze komer-

Wybory czerwcowe (Sejm, Senat). (29.05.89) apotem | Wyborczej. kwit pism sublokal- |lokalne: tymczaso- | cyjne stacje lokalne
(potowa | I rzad niekomunistyczny T. Mazowieckiego (240889~ | zniesienie cenzury || Transformacja dzien- | nych. wo zalegalizowane | (Sky—Orunia, Echo).
1989 -~ 140191). {ust. z 11.04.90; nikéw RSW ([ etap). | Upadek wielu sta- (RMF, Zet, Eska), OTV Katowice uru-
potowa | Nowelizacja konstytucji — poczatek III RP dziata od 6.06.90); | Przyczétki grupy rych magazynow. pirackie, diecezjalne |chamia kanat regio-
1991)  |(29.12.89). nowelizacja prawa | Hersanta. Pierwsze magazyny |(Radio Plus)ipara- |nalny Tele-3.

Plan Balcerowicza (od 1.01.90). prasowego. Powstaja 22 dzien- | kobiece, erotyczne, |fialne (Zbrosza Rozkwit wideo i

Koniec PZPR (27-30.01.90). Ustawa o likwidacji | niki lokalne, upa- paranaukowe, reper- | Duza). anten satelitarnych.

[ wybory samorzadowe (27.05.90). RSW (z 22.03.1990) {idaja 2. tuarowe — szybko

Wybory prezydenckie (25.11 1 9.12.90). i jej wdrozenie. GW ma juz 13 doda- |dostrzezone przez

L. Walesa prezydentem (od 22.12.90). Koniec monopolu tkéw lokalnych czytelnikéw.

Rzad K.J. Bieleckiego (4.01-23.12.91). panistwa w dzie- 91). A. Burda wchodzi

Koniec Ukladu Warszawskiego (31.03.91). dzinie telekomu- na polski rynek.

Koniec RWPG (1.07.91). nikacji: ust. o tacz-

Inflacja 249,3% (1990); bezrobocie: 6,5%. nosci (z 23.11.90;

dziata od 15.01.91).

IL Inauguracja Gieldy Warszawskiej (2.0791). Dyskusja nad usta- | Wtdrna transforma- | Pierwsze kalki za- | Powstaje Radio Rozwdj telewizji

I wolne wybory do Sejmu i Senatu (23.10.91). w3 o radiofonii i cjab. dziennikéw chodnich magazy- |Maryja w Toruniu.  |kablowe;j.
(lato Rzad J. Olszewskiego (23.12.91-4.0692) . telewizji (uchwa- RSW (Hersant po- | néw kobiecych Wigcej stacji diece- | Kilka dalszych
1991 — || Podatek dochodowy od 0sdb fizycz. (1.01.92). lenie 29.12.92). wigksza udziaty). i mtodziezowych. zjalnych. stacji pirackich.
koniec | Rzad H. Suchockiej (10.07.92-17.10.93). Krétkotrwata inwa- | Start Tiny jako Dziata ok. 30 stacji |3 OTVP urucha-
1992) | Mata konstytucja (1.08.92) zja 4 nowych dzien- |miesiecznikai Tele |{pirackich. miaja kanat lokalny.

Inflacja: 44,3%; bezrobocie:14,3% (1992). nikéw ogolno- Tygodnia (dwytyg.). | RMF nadaje pro- 5.12.92 — debiut

polskich. gram drogg sate- Polsatu (sat.).

Powstaje 13 dzienni-
kow lokalnych, ale
upada 11.

litarna 1 w 4 woje-
wodztwach.
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Faza Otoczenie polityczne, ekonomiczne etc Otoczenie prawne Dzienniki Casopisma Radio Telewizja

I1I. Upadek rzadu H. Suchockiej (28.05.93). 1.03.93 wchodzi w | Upadek Nowego Inwazja mag. Dziala ponad 55 sta- | Debiut TV Polonia.
Armia Czerwona opuszcza Polske. (18.09.93). |zycie ustawa o ra- Swiata. repertuarowych (w | cji pirackich i blisko | Rozkwit pirackiej

(1993 —~| Wybory parlamentarne (19.09.93) — diofonii i telewizji, | Inwestycje Marquar- | tym dodatkow 20 koscielnych. sieci Polonia 1

lato zwycigstwo SLD i PSL. aodczerwcarusza |da(dz. ogéinopol- wspdélnych). i innych (w sumie

1994) 1 Rzad W. Pawlaka (17.10.93-1.03.95). I proces koncesyjny. | skie) i Orkli (dz. re- | Tina dystansuje 19 stacji lokalnych).
Stopa bezrobocia 16,4% — 2,9 mln.os. (1993). gionalne). w rankingach Przy- 5 OTVP uruchamia
Umowa o stowarzyszeniu Polski ze Komplet dodatkéw | jacidtke. kanat lokalny.
Wspdlnotami Europejskimi (12.02.94). lokalnych GW. Marquard przejmuje Pakiet ATV dlatv
Wybory samorzadowe (19.06.94). Upadek 11 nowych | Popcorn i Dziew- kablowych.
Inflacja: 29,5%; bezrobocie: 16,0%(1994). gazet lokalnych czyne. Debiut 542 opera-

(powstaje 8). toréw sieci kablo-
wych.

V. Denominacja ztotego (1.01.95). Poprawki do ustawy | Passauer Neue Pres- | Inwazja Rozdzielenie 156 Rozdzielenie
Upadek rzadu W. Pawlaka. o radiofonii i tele- se przejmuje dzien- | tygodnikéw,.niemiecK koncesji, w tym koncesji.

(jesiert | Rzad J. Oleksego (1.03.95-7.02.96). wizji (1995). niki lokalne od Her- |ich” (kobiecych, legalizacja 36 stacji | Polsat uruchamia

1994 — | Wybory prezydenckie (5 -19.11.95): Trwa II proces santa. teczowych). koscielnych. nadajniki naziemne.

koniec | A. Kwasniewski prezydentem od 23.12.95. koncesyjny. Super Express — Pani Domu dystan- | RMF i Zetka zagos- | Likwidacja piratéw.

1996) | Premier Oleksy oskarzony o szpiegostwo tytutem nr 2. suje Tine. podarowujaczgsto- | Polonia 1 (sat.) na-
(21.12. 95); upadek rzadu (24.01.96). Upadek Gromady- |Wprosti Polityka — |tliwosci ogélnopol- | daje z Wioch.
Rzad W. Cimoszewicza (od 7.02.96). Rolnika Polskiego. | magazynami w pel- | skie. TV kodowana
Deklaracja o utworzeniu AWS (8.06.96). Orkla przejmuje ni kolorowymi. Likwidacja piratéw. |(Canal+ i FilmNet).
Przyjecie Polski do OECD (11.06.96 ). Rzeczpospolitq. Szczytowy rozwdj | Dziata okoto 80— Powstanie TV Wista.
Inflacja: 18,3%; bezrobocie: 13,2% (1996). Upada 16 nowych czytelnictwa 110 komercyjnych | Start TV Niepoka-

dziennikéw lokal- czasopism. stacji lokalnych i 36 |landw.

nych (powstaje 5).

koscielnych.

Integracja 11 OTVP
(pasmo ,,Sieci”™);
uruchomienie 2 no-
wych kanaiéw
lokalnych (Byd-
goszcz, Rzeszéw).
Dziata ok. 700 sieci
tv kablowej (400
operatoréw).
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cd. tab. 4

Faza Otoczenie polityczne, ekonomiczne etc Otoczenie prawne Dzienniki Czasopisma Radio Telewizja

V. Uchwalenie Konstytucji RP (2.04.97) a 25.04 - | Ustawa o Polskiej Wyrazny podziat Magazyny ,lifesty- |Dogeszczanie cze- | Start TVN, Naszej
referendum konstytucyjne. Agencji Prasowej (z | rynku dziennikéw lowe” (dogeszczanie | stotliwosci. V.

(1997 — | Wielka powddz (lipiec "97). 31.07.1997). lokalnych migdzy oferty mag. kobie- RMF i Zet doréw- | Satelitarne kanaty:

1999) || Wybory parlamentarne (21.09.97). Dyskusje nad nowe- | PNPi Orkle. cych, debiuty 3 nuja Jedynce. RTL7, Polsat 2.
Zwyciestwo AWS: rzad J. Buzka (od 31.10.97). |lizacja ustawy o Upadek lub zejscie z | meskich). Rozbudowa sieci Polskie kanaty tema-
Decyzja UE o rozpoczeciu rokowan radiofonii i telewizji. | rynku ogdlnopolskie- | Potowiczne préby ponadregionalnych | tyczne (muzyczne).

akcesyjnych z PL (13.12.97).
Wielomiesigczna batalia o wojewddztwa i po-
wiaty; 18.07.98 - ustawa o podziale kraju (16
wojewbdztw i 372 powiatow).

Ustawa o Inst. Pamieci Narodowej (23.09.98).
Inflacja: 8,6%: bezrobocie: 10,4% (1998).

Od 1.01.99 reforma administracyjna kraju
oraz stuzby zdrowia i emerytalna.
,.Lepperiada” (zima i wiosna ’99).

Polska w NATO (12.03.99).

20 6 tytutéw (w tym
SM, S-DK, Kuriera
Pol., Ex.Wiecz.,
ZW).

Umiarkowane powo-
dzenie Zycia (nr 4 a
potem nr 5).

Nasz Dziennik tytu-
tem nr 4 ( wys. nakl.).
Konsolidacja gazet
sportowych (PS'i
Tempa) w reku
Marquarda.
Przebudowa oferty
gazet ekonomicz-
nych (upada Nowa
Europa, startuje
Puls Biznesu).
Debiut 4 nowych
dziennikéw reg.,
upadek 4 starych i 3
nowych.

zapetnienia Srodko-
wej potki (sukces
Olivii).

Kiopoty mag.
ogdlnoporadniczych.
Przyjaciotka zréwnuje
si¢ z Paniq Domu.
Debiutuja bardziej
luksusowe wersje pra-
sy plotkarskiej (Viva/)
irepertuarowej (TV
Movie).

Spadek czytelnictwa
wickszosci gazet i
CZasopism.

(WAWa, Kolor,
Eska, Rozg. Harcer-
ska — Radiostacja).
Sieci lokalnych stacji
komercyjnych (Pakiet
49, Super FM etc.).
Siec katolickiego
Radia Plus.

Startuje ,,gadajace”
Inforadio, przek-

sztatcone w Tok FM.

Startuja lokalne
stacje muzyczne.
Startuja stacje
lokalne Agory.
Radio Maryja krzep-
nie (tuz za PR 3).

Polskojezyczne wer-
sje Eurosportu, Disco-
very, Planete itp. do-
stepne w kabléwkach
(i pakietach cyfro-
wych).

Sied stacji lokalnych
Odra; porozumienie
z Nasza TV.

Sie¢ 12 OTV (TV
Regionalna); startuje
OTVP Biatystok.
Konsolidacja sieci
kablowych (w dwie
grupy: PTK i
Bresnan IP).
Platformy cyfrowe
(Wizja TV 1 Cyfra+).

8%
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Zeszyty PRASOZNAWCZE
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WLODZIMIERZ CHORAZKI

POLSKIE MEDIA LOKALNE
I SUBLOKALNE 1989-1999

Prasa lokalna na przetomie 1988/89 roku

W rok 1989 wchodzita Polska z paroma tysiacami gazetek i biuletynéw
informacyjnych, wydawanych przez podziemne komisje zaktadowe
NSZZ ,,Solidarno$¢”, terenowe kota — utworzonego w grudniu 1988 roku —
Komitetu Obywatelskiego przy Lechu Walgsie oraz inne podziemne ugrupo-
wania demokratycznej opozycji, np. Tygodnik Mazowsze (Warszawa), Goniec
Matopolski (Krakéw), Solidarnos¢ Swietokrzyska (Kielce), Baszta (Pyrzyce).
Obecnie wigkszo$¢ z tych wydawnictw trudno uznawac za prase, raczej nale-
zatoby zaliczy¢ je do dokumentéw zycia spotecznego, ale wtedy — na przelo-
mie lat 80.190. —bylato najliczniejsza grupa periodycznych
wydawnictw lokalnych.

Réwnoczesnie, niejako na marginesie systemu medialnego PRL, egzysto-
wata druga grupa gazeticzasopism lokalnych i sublokalnych, wydawa-
nych przez legalnie dzialajace réznorodne towarzystwa (stowarzyszenia) mi-
fosnikéw (przyjacidt) miasta lub ziemi, np. Pomorze (Gdansk), Kociewski
Magazyn Regionalny (Starogard Gdanski), Ziemia t.omZzyriska, Przyjaciel Ludu
(Leszno), Biatostocczyzna. Do tej grupy nalezy zaliczyé czasopisma lokalne
zatozone w latach 1983-1986 przez terenowe komorki PRON (Patriotyczny
Ruch Odrodzenia Narodowego), np. Glos Sremski, Ziemia Mosiriska, Wiado-
mosci Nowotomyskie, Echa Opalenicy czy Wiadomosci Grodziskie, a takze
lokalne oddziaty PTTK, np. Jacwiez (Suwalki), Radomir (Radom), Wielkopol-
ska (Poznan). W sumie nie byto ich zbyt duzo — ok. 130 czasopism. Obok
zwyktych biuletynéw informacyjnych — kronik z dziatalnosci poszczegdlnych
towarzystw (zwykle miesigcznikow, dwumiesigcznikéw i kwartalnikéw), uka-
zywaly si¢ regionalistyczne czasopisma popularnonaukowe (najczesciej jako
poétroczniki lub roczniki), m.in. Barbakan (Warszawa), Rocznik Jasielski, Ta-
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try (Zakopane), Karkonosze (Jelenia Géra), Ziemia Kolska, Zniriskie Zeszyty
Historyczne itd.

Trzecia grupe tworzyly gazety i czasopisma wydawane przez
lokalne kota organizacji mtodziezowych zwiazanych z PZPR, ZSL lub SD, np.
Preteksty w Lomzy — pismo mtodziezy zrzeszonej w ZSMP, ZMW i ZHP.
Kolejna, czw arta — stanowila prasa zaktadowa, bedaca organem badz to
zaktadowej komérki PZPR lub dyrekcji, badz tez oficjalnych zaktadowych
zwiazkow zawodowych. ,,Zaktadowek” w roku 1988 byto ok. dwustu, m.in.:
Wiadomosci (WSK Rzeszéw), Tarnowskie Azoty, Petroecho (Petrochemia
Plock), Echo Cegielskiego (Poznan), Elana (Torun), Dolmel (Wroctaw), Pro-
sto z mostu (Huta Katowice), Echo Zatogi — Gazeta Debicka, Glos Mielecki
(WSK Mielec), Zycie FET (Krasnik) itd.

Reprezentantami piatej grupy gazet lokalnych byly profesjonalnie
redagowane wojewddzkie tygodniki informacyjno-publicystyczne wydawane
przez RSW , Prasa-Ksiazka-Ruch” jako organy komitetéw wojewddzkich
PZPR — w sumie 31 tytuléw, m.in. Kujawy (Wloctawek), Konkrety (Legnica),
Trybuna Watbrzyska, TEMI (Tarnéw), Dunajec (Nowy Sacz), Przeglqd Konin-
ski, Podkarpacie (Krosno), Kronika Beskidzka (Bielsko-Biala) — oraz 13
tygodnikéw komitetéw miejskich PZPR, ukazujacych si¢ gtéwnie w duzych
miastach Gérnego Slaska, Mazowsza i Wielkopolski, np. Gfos Zabrza i Rudy
Slqskte], Wiadomosci Zagtebia (Sosnowiec), Goniec Gérnoslaski (Chorzéw),
Potudniowa Wielkopolska (Kalisz), Wielkopolskie Zagtebie (Konin), Zycie Pa-
bianic, Zycie Zyradowa lub Przemiany Ziemi GnieZnieriskiej.

1 stycznia 1989 roku ukazywato si¢ oficjalnie (tzn. nie liczac owej najwig-
kszej z wyzej wymienionych grupy prasowej) 370-390 czasopism regional-
nych, lokalnych i sublokalnych. Nie istniata praktycznie oficjalna prasa para-
fialna i uczniowska.

Okragtly Stot a media lokalne

Historyczne decyzje, podjete wiosna 1989 roku przy Okragtym Stole, za-
waZyiy nie tylko na przysztosci Polski, ale i wszystkich panstw bloku wschod-
niego. Zawazy}y takze na dalszych fosach mediow. Istnienie i dostgp demokra-
tycznej opozycji, zrzeszonej gtéwnie w powstatych w grudniu 1988 roku
komitetach obywatelskich ,,Solidarnosci”’, do wolnych mediow bylo jej jed-
nym z najwazniejszych celow. Bez wo]nych mediow przemiany ustrojowe nie
moglyby sie dokona¢. Powotano specjalny ,,podstolik — koszyk” poSwiecony
wylacznie mediom. Ustalenia tam podjete zaakceptowal Sejm PRL, uchwa-
lajac w kolejnych miesiacach kilka ustaw, m.in. o likwidacji Robotnicze]
Spétdzielni Wydawniczej ,,Prasa-Ksiazka-Ruch”, uwolnieniu cen papieru,
wolnym dostepie do urzadzen poligraficznych. Najwazniejsza decyzja byto
zniesienie cenzury (Gléwnego Urzedu Kontroli Widowisk, Przedstawien i Pub-
likacji). Tym samym ztamany zostal monopol partyjno-panstwowy na wyda-
wanie prasy, nadawanie programow radiowych i telewizyjnych. Wydarzenia
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toczyty si¢ szybko: 8 marca 1990 roku Sejm przyjal ustawe o samorzadzie
terytorialnym; 17 maja odbyly si¢ pierwsze wybory do rad samorzadowych
szczebla podstawowego, a 6 czerwca 1990 roku byt ostatnim dniem istnienia
cenzury w Polsce. Od tego dnia tylko niezawisty sad moze decydowad,
czy publikowane lub przedstawiane materialy sa w zgodzie z obowiazuja-
cym w Polsce prawem. Réwnocze$nie tylko sad mégt decydowaé czy konkret-
ny tytul prasowy, lokalna stacja radiowa lub telewizyjna, spetniaja wymagania
prawne Rzeczypospolitej Polskiej, a tym samym moze stac sie legalnym pod-
miotem na polskim rynku medialnym. Od tego dnia przestaty istnie¢ wszystkie
polityczne przeszkody, uniemozliwiajace demokratycznej opozycji legalna
dziatalno$¢ wydawnicza. W praktyce zreszta juz od wrzesnia 1988 roku (od
stynnej debaty telewizyjnej Watgsa — Miodowicz) wydawnictwa te praktycz-
nie nie byly tepione przez aparat bezpieczeristwa PRL (moze z wyjatkiem
wydawnictw trzeciobiegowych: zinéw, biuletynéw Ruchu WiP i Federacji
Anarchistycznej).

Zagadnienia terminologiczne i typologiczne

Zgodnie z przyjeta przez Osrodek Badan Prasoznawczych typologia Sylwe-
stra Dzikiego, ktéra stosowano do 31 grudnia 1998 roku (od 1 stycznia 1999
roku obowiazuje nowy podziat administracyjny kraju), pras¢ mozna byto dzie-
li¢ na: ponadogdlnokrajowa, ogélnokrajowa, regionalna, lokalna (prase lokalna
I stopnia), sublokalna (pras¢ lokalna II stopnia). Zgodnie z tym podziatem, do
prasy regionalnej zaliczano wszystkie czasopisma, ktérych zasieg byt mniejszy
niz ogdlnokrajowy, a wigkszy niz wojewddzki (wojewddztwa z lat 1975-1998).
Prasa lokalna to takie gazety i czasopisma, ktoérych zasigg pokrywat sig z gra-
nicami tychze wojewddztw, a mianem prasy sublokalnej okre$lano pozostata
grupe pism, ktdre kolportowane byty na obszarze mniejszym niz jedno woje-
wodztwo.

Podziat ten — jasny i przejrzysty — miat jednak swoje stabe strony, gdyz
do prasy sublokalnej — obok niskonaktadowych gazet i biuletynéw gminnych,
miejsko-gminnych, osiedlowych, parafialnych — zakwalifikowane zostaty np.
wysokonaktadowe gazety i czasopisma kolportowane wylacznie w granicach
administracyjnych kilkusettysigcznych miast wojewddzkich. Omawiana typo-
logia traci racj¢ bytu w przypadku internetowego wydania gazety lub czasopis-
ma (tzw. wydanie ,,on line”), gdyz jego zasigg jest nieograniczony, praktycznie
ogollnoswiatowy.

Od 1 stycznia 1999 roku obowiazuje w Polsce nowy, tréjstopniowy po-
dzial administracyjny kraju: 16 duzych wojewédztw oraz 309 powiatéw ziem-
skich i 46 powiatéw grodzkich. W ten sposéb media regionalne obejmuja
swoim zasiegiem co najmniej jedno ,,nowe” wojewddztwo, media lokalne —
mniej niz jedno wojewd6dztwo, ale i co najmniej jeden powiat, a media sublo-
kalne — pozostata grupe mediéw, np. miejsko-gminne, gminne, osiedlowe,
parafialne itd.
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Funkcje i zadania mediéw lokalnych

Do podstawowych zadan mediéw lokalnych i sublokalnych zalicza sie:
wszechstronna, biezaca informacj¢ lokalna,
kontrole wtadz lokalnych,
promowanie inicjatyw lokalnych,
pelnienie funkcji ,,trybuny spotecznosci lokalne;j”,
integracje srodowiska lokalnego,
ksztattowanie lokalnej opinii spotecznej — funkcje opiniotwdrcze,
integracje spolecznosci lokalnej w strukturach lokalnych i ponadlokalnych,
wspieranie lokalnej kultury,
promocje ,,malej ojczyzny”, edukacje ekonomiczno-gospodarcza spotecz-
nosci lokalne;j,
* funkcje reklamowo-ogtoszeniowe, w stosunku do lokalnych reklamodaw-
cow,
» funkcj¢ rozrywkowa, zakotwiczona lokalnie dzigki tematyce, formie lub
autorstwu.

Wymienione funkcje sa wypadkowa planéw i oczekiwan najwazniejszych
podmiotéw lokalnych:

* odbiorcédw (spotecznosci) lokalnych (czytelnikéw lub stuchaczy — wi-
dzéw),

* wilascicieli mediéw lokalnych (nadawcéw lub wydawcow),

» lokalnego biznesu, czyli potencjalnych reklamodawcdw,

« nadrzednych o§rodkéw decyzyjnych (np. rzad, wiadze wojewddzkie, hie-
rarchia Kosciotéw i zwiazkéw wyznaniowych), jak i wiadz lokalnych,

* zespoturedakcyjnego.

Rozmijanie si¢ poszczegdlnych typéw medidéw (rdzniacych si¢ forma wias-
nosci) z funkcjami zakiadanymi a spelnianymi w rzeczywistosci jest gldwna
przyczyna ich trwatego rozwarstwienia. Latwo wyr6zni¢ dwa, trzy czesto anta-
gonistyczne nurty:

1. Media samorzadowe.

2. Niezalezne media wolnorynkowe (komercyjne).

3. Media lokalnych oddziatéw partii politycznych lub zwiazkéw zawodo-
wych.

Pozostale typy medidw sa bardziej ,,neutralne”, jesli uwzglednimy petnione
funkcje i przekazywane tresci. Do nich zaliczamy:

4. Media tzw. 1II sektora: m.in. stowarzyszenia mitosnikéw (przyjaciot)
miasta lub ziemi, organizacje mniejszosci narodowych.

5. Media terenowych struktur koscielnych (diecezji, dekanatéw, parafii,
zgromadzen zakonnych).

6. Media zakladowe.

Promocja ,,malej ojczyzny”, integracja spotecznosci lokalnej w strukturach
lokalnych i ponadlokalnych, promowanie inicjatyw lokalnych — to funkcje
dominujace w mediach samorzadowych; funkcje kontrolne wobec wiadz lokal-
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nych, jak i funkcja ,,trybuny (rzecznika) spotecznosci lokalnej” — dominuja
w mediach wolnorynkowych. Sa one czg¢sto naduzywane, zaréwno w jednym,
jak i drugim typie mediéw. Sprawdza si¢ powszechne przekonanie, ze wolne
media i wladza — nawet ta lokalna — z natury pozostaja na pozycjach anta-
gonistycznych.

Bez wzgledu na stosunek wiadz lokalnych do wydawanej przez siebie prasy,
wspomaganej finansowo stacji radiowej lub lokalnej telewizji kablowej, zawsze
beda podlega¢ one wigkszym lub mniejszym ograniczeniom w przedstawianiu
lokalnych tresci. Nie chodzi tu o jawna cenzurg, bo zZaden z przedstawicieli wiadz
lokalnych by si¢ nie zdobyt na to w obecnych czasach, lecz wynikajaca z podle-
glosci stuzbowej — autocenzurg. Strona przeciwna, media wolnorynkowe, zarzu-
ca mediom samorzadowym uprawianie — za spoteczne Srodki — ,,propagandy
sukcesu” i przemilczanie, wrecz ukrywanie przed spotecznosdcia lokalng niewy-
godnych tematéw. Przedstawiciele mediéw samorzadowych maja pretensje do
strony przeciwnej o nadmierna, czesto nieuzasadniona krytyke, przedstawianie
spraw w sposéb tendencyjny lub wypaczony, wskutek czego prasa ta zniecheca
cze$¢ Srodowisk do wspdtpracy z wiadza lokalna, a tym samym doprowadza do
antagonizowania i atomizacji spolecznosci lokalnej. Jeden i drugi typ mediéw
znajduje wsparcie ze strony niektdrych elit politycznych, jak np. lobby samorza-
dowego, lobby wolnorynkowego (liberalnego), przedstawicieli rzadu lub sil-
nych i wptywowych stowarzyszeni pozarzadowych. Z ponad szeSciuset tytuléw
prasowych zaliczanych do grupy czasopism niezaleznych (wolnorynkowych), tak
naprawde w pelni niezaleznych jest nie wigcej niz 130-150. Sa one finansowo
samowystarczalne, posiadaja duze zaplecze czytelnicze, a tym samym moga kreo-
waé rzeczywisto$¢ lokalna, mie¢ wplyw na dziatania i decyzje wiadz lokal-
nych, rzeczywiscie oddzialywac na spoteczno$¢ lokalng. Na pozostalte czaso-
pisma w mniejszym lub wiekszym stopniu oddziatuje lokalna wtadza, lokalny
biznes oraz lokalni dzialacze polityczni. Znane sg przypadki n¢kania wydaw-
c6w niezaleznych gazet przez wladze lokalne. Moga to by¢ dzialania posred-
nie, np. na lokalnych reklamodawcéw, poligraféw i kolporteréw. Wszystko
dzieje si¢ z poszanowaniem prawa i nie nalezy si¢ dziwi¢, ze reklamodawca
rezygnuje z zamieszczania reklam i ogloszenn w skonfliktowanej z wladzami
gazecie lokalnej, nie mogac wytrzymaé np. cotygodniowych kontroli stuzb
(bezposrednio lub posrednio) podlegtych staroscie, burmistrzowi lub wéjtowi
— inspekcji sanitarno-epidemiologicznych, kominiarskich, gazowniczych,
energetycznych, finansowych, BHP itp. Reklamy i ogloszenia to najwazniejsze
Zrédta dochodu niezaleznego, wolnorynkowego czasopisma.

W praktyce wiekszo$¢ mediéw lokalnych podlega innemu rodzajowi cen-
zury — nieformalnemu — $rodowiskowemu. Na poziomie mikrolokalnym —
gdzie kazdy kazdego zna — konieczna jest czgsto duza odwaga w przedsta-
wianiu niewygodnych faktéw. Bardzo istotne sa w tym przypadku powigzania
rodzinne, zawodowe, towarzyskie i kolezeriskie. W wielu miejscowosSciach
wydawcy i nadawcy muszg uwzglednic w swoich wypowiedziach (czesto
przemilczac) ewentualng reakcje ,.kryminogennych struktur i uktadéw niefor-
malnych”.
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Prasa lokalna i sublokalna po 1989 roku

W miare uplywu czasu ubywa gazet i czasopism lokalnych i sublokalnych,
ktdre siggaja korzeniami burzliwych lat 1988-1990; zostato ich juz niewiele
— 10-15 proc. Nie zmienia to faktu, ze do tej pory, na przekér sceptykom,
w miejsce upadajacych czasopism pojawiaja si¢ nowe (niektdre sa wznawia-
ne), coraz lepsze; w ubiegtym dziesiecioleciu liczba czasopism lokalnych i sub-
lokalnych nigdy nie byta mniejsza niz 1600, ale i nie wigksza niz 2500. Z tego
ok. 1/4 tytuléw to prasa parafialna. Cho¢ w zdecydowanej wigkszosci nie
spetnia ona wszystkich podstawowych kryteriéw definiujacych prase, a takze
w ograniczonym stopniu spetnia funkcje, ktére sa udziatem ,,§wieckiej” prasy
lokalnej i sublokalnej, i nie wykorzystuje wszystkich gatunkéw dziennikar-
skich, to jednak uwzgledniana jest we wszelkich zestawieniach. Nalezy przy-
jac, iz prasa parafialna jest jednym z wielu elementéw w systemie krzewienia
wiary.

Status instytucjonalno-prawny polskiej prasy lokalnej i sublokalnej

Wsréd 2428 gazet i czasopism ukazujacych si¢ w Polsce (zob. tabela, str.
66—67), a zaliczanych do prasy lokalnej i sublokalnej, ok. 26 proc. stanowia
pisma wolnorynkowe (niezalezne) wydawane przez wielo- i jednopodmiotowe
spotki (osoby prywatne); ok. 36 proc. to pisma wydawane lub wspétwydawane
przez lokalne samorzady (w tym ok. 40 proc. 68 stronicowe biuletyny infor-
macyjne); ok. 10 proc. to pisma tzw. III sektora, wydawane i finansowane
przez towarzystwa mito$nikéw miasta (ziemi), stowarzyszenia (w tym wy-
zszej uzytecznodci) i fundacje; ok. 2 proc. to pisma lokalnych oddziatéw partii
politycznych i zwiazkowych komisji regionalnych, miejskich i zaktadowych;
kolejne 4 proc. to gazety zakladowe, a ok. 22 proc. to pisma parafialne (w tym
ok. 80 proc. biuletyny informacyjno-formacyjne)!. Wsréd czasopism III sekto-
ra znajduja si¢ nieliczne (kilkanascie tytutéw) lokalne i sublokalne pisma
mniejszosci narodowych i etnicznych?.

Oczywi$cie status prawny i wlasnoéciowy poszczegdlnych pism jest czesto
trudny do ustalenia, gdyz w wielu pismach, zaliczanych do grupy wolnorynko-
wej (niezaleznej), ma udzialy lokalny samorzad (dofinansowanie bezpos$red-
nie, np. wktadka samorzadowa, ale najczesciej posrednie, np. ptatne komuni-
katy o przetargach) i na odwr6t; niektére pisma samorzadowe sg uczestnikami
gry wolnorynkowej, gdyz finansowanie przez lokalny samorzad jest symboli-

! Najczesciej prasa samorzadowa redagowana i wydawana jest przez wytypowanych (oddelegowanych) przez
wladze lokalne pracownikéw miejskich, miejsko-gminnych lub gminnych osrodkéw (doméw) kultury.

2 Wigkszos¢ czasopism mniejszosci narodowych i etnicznych ma charakter srodowiskowy i kolportowana jest
na obszarze calej Polski. Istnienie prasy taczacej cechy czasopisma lokalnego i czasopisma mniejszosci
narodowej jest mozliwe tylko tam, gdzie zamieszkuja one tereny w zwartych grupach, dotyczy to gtéwnie:
Biatorusindw na Podlasiu; Litwindw w okolicach Puriska i Sejn; Niemcéw na OpolszczyZnie, Stowakéw na
Spiszu i Orawie, Eemkéw w okolicach Gorlic i Krynicy oraz Kaszubéw i Kociewiakéw na Pomorzu
Gdariskim.
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czne. Zarzady niektérych miast i gmin korzystaja z ustawowych zapisow o
dziatalnosci gospodarczej samorzadow lokalnych i powotuja tzw. zaktad bu-
dzetowy, ktérego gléwnym zadaniem jest wydawanie gazety. Taki status in-
stytucjonalno-prawny — samorzadowej gazety — umozliwia redakcji (wy-
dawcy) prowadzenie dziatalnoSci gospodarczej, m.in. zamieszczanie ptatnych
reklam i ogloszen oraz odptatny kolportaz pisma. Ta forma wydawania gazety
samorzadowej przyczynia si¢ do zmniejszenia tzw. strat. Czgsto to ,,zmniejsze-
nie strat” przynosi takie zyski, ze gazeta... zarabia. Sa to jednak przypadki
odosobnione, najczesciej sa to biuletyny informacyjne zarzadéw i rad samo-
rzadowych, np. w 100 proc. finansowane z pienigdzy podatnikéw.

Jeszcze bardziej zagmatwana sytuacja panuje wéréd pism wydawanych pod
szyldem towarzystw mitosnikéw ziemi lub miast lub przez fundacje, gdyz
pieniadze na dziatalno$¢ wydawnicza moga pochodzié zaréwno z dotacji sa-
morzadoéw lokalnych, lokalnego biznesu, srodkéw prywatnych i w mniejszym
stopniu — wiasnych §rodkéw. Brak srodkéw finansowych, nie obciazonych
réznymi uwarunkowaniami, sprawia, ze tego typu pisma unikaja tematéw mo-
gacych wywota¢ zadraznienia z potencjalnymi sponsorami. Dominuja neutral-
ne tematy historyczne, krajoznawcze, wspomnieniowe i folklorystyczne.

Rozmieszczenie gazet lokalnych i sublokalnych w Polsce

Gmin w Polsce jest prawie 2500, a miast 875, prasa lokalna i sublokalna
ukazuje si¢ w co czwartej gminie wiejskiej (27 proc.) i co drugim miescie (59
proc.). Trudno wyjas$nié, dlaczego w wielu stosunkowo duzych miastach pol-
skich nie istnieje zaden tytut prasowy, cho¢ z cala pewnoscia maja ku temu
sprzyjajace warunki. Sg w Polsce regiony, w ktérych w ponad 3/4 miasteczek
nie ma nawet najzwyklejszego biuletynu informacyjnego, np. powiaty daw-
nych wojewdédztw: radomskiego, kieleckiego, wloctawskiego, sieradzkiego,
przemyskiego lub kros$nienskiego.

Najwigcej tytutéw prasowych jest tam, gdzie istnieja odpowiednie warunki
w postaci: zaplecza intelektualnego, kulturalnego i poligraficznego (bliskos¢
duzego, mocnego osrodka miejskiego — stolicy regionu, np. Warszawa, Krakéw,
Poznan, Gdansk, Wroctaw, Szczecin, Bydgoszcz, Bialystok, Lublin i Gérny
Slask). Site poszczegdlnych rejonéw Polski pod wzgledem prasy lokalnej i sub-
lokalnej mierzy¢ trudno, gdyz to raczej zjawisko niewymierne. Najwyzej moz-
na poréwnywacé poszczeg6lne regiony migdzy soba, analizujac np. wspéizalez-
nosci migedzy liczba mieszkaricéw a liczba wystepujacych tam tytutéw praso-
wych, poréwnywaé liczbe (proporcje) amatorskich (samorzadowych) biule-
tyn6éw informacyjnych, z liczba profesjonalnych (komercyjnych) tygodnikow
i dwutygodnikéw informacyjno-publicystycznych oraz magazynéw o chara-
kterze regionalistycznym i lokalnym. Wazna w tych poréwnaniach jest cze-
stotliwo$¢ ukazywania si¢ gazet w poszczegdlnych regionach, jednorazowy
naktad i zwroty, ale przede wszystkim poziom merytoryczny przekazywanych
w nich tresci. Ale w tym przypadku ocena nalezy wylacznie do czytelnikow.
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Prasa lokalna i sublokalna odnotowana w bazie danych
stan z 31 maja
Rell.zem
- asa
. e Ll;‘c’fvb‘a L;i;f)zwb.a Liczba| Liczba | Fisma | Pisma ﬁ)-l::l g‘z;‘s“;
Lp. | Wojewddztwo nosci gll;?cdhz *| ziem- | miast | gmin I()::l- Tal::: i sub- ::ﬁ?) %
w tys. skich okalna we
1. | Dolnoslaskie 2985 4 26 89 169 12 154 166 66 40
2. | Kujawsko-pomorskie | 2098 4 19 51 144 7, 102} 109 35 32
3.| Lubelskie 2241 4 20 40 213 20 117 137 58 42
4.1 Lubuskie 1010 2 11 40 82 12 69 81 35 43
5.]Lddzkie 2673 3 20 42 177 14| 109| 123 51 42
6. | Matopolskie 3207 3 19 54 182 19 257 276 114 41
7.| Mazowieckie 5065 4 38 831 325 36 2500 286 86 30
8.| Opolskie 1091 1 11 34 71 5 71 76 37 49
9. | Podkarpackie 2117 4 20 45] 160 141 137] 151 48 32
10. | Podlaskie 1224 3 14 361 118 10 54 64 31 48
11.| Pomorskie 2179 4 15 42 123 71 135 142 30 21
12. | Slaskie 4894 19 17 69 166 41| 254 295 99 34
13. Swiqlokrzyskie 1328 1 13 29 102 12 58 70 36 51
L Gk ol 2l | w| usl 5| 78| s 26| m
15.| Wielkopolskie 3346 4 31 108] 226 26| 2401 266 92 35
16. Zachodniopomor-

skie 1730 3 17 61 114 8 95 103 34 33
Ogdtem 38648 65| 308 870 24'88 248 2180 2428( 878 36

* Uwaga! Zmiany na rynku medidw, zwlaszcza prasy lokalnej i sublokalnej, w skali roku wynosza £ 10 proc.
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Osrodka Badan Prasoznawczych Uniwersytetu Jagielloriskiego

67

1999 roku*

e
Czaso- ch[:s‘z- v:;;z:": Dwu- Mie- (v:[:;'l:n : l:pkr}IS}:;

pisma | % | pisma | % | helre | g, | TV | g | pygod. | 4 | sigez- | % | dwum. | % | isubl.

leine lokalne ne i die- niki niki ikwar- na

isublok. cezjalne talniki l:&(;(:(l)( .

wojew.
531 32 47| 28 33120 35| 21 3t 19 651 39 35| 21 0,56
291 27 451 41 26| 24 18] 16 8 7 52| 48 31 28 0,52
241 18 551 40 301 22 15] 11 101 7 60| 44 52| 40 0,61
24| 30 22 27 12] 15 6| 7 9| t1 43| 53 23| 28 0,80
37| 30 35 28 171 14 33| 27 8 6 59| 48 23| 19 0,46
36| 13 126 46 77| 28 17} 6 8l 3 157} 57 94| 34 0,86
90| 32 110 38 66| 23 451 16 37 13 1471 51 571 20 0,56
16| 21 23130 10| 13 8| 11 10} 13 39] 51 19| 25 0,70

21 14 83| 55 541 36 12| 8 10| 7 80, 53 491 32 0,71
13] 20 20| 31 7 1 5t 8 31 4 37| 58 191 30 0,52
53| 37 591 42 391 27 43| 30 11 8 64| 45 24|17 0,65
72| 24 124| 42 78| 26 541 18 32] 11 1391 47 70| 24 0,60
15] 21 19| 27 9113 8| 11 51 7 31| 45 26| 37 0,52
30| 36 271 32 15] 18 17} 20 17] 20 39| 47 10} 13 0,56
771 29 97| 36 491 18 47| 18 21| 8 141 53 57| 21 0,79
351 34 331 32 201 19 201 19 181 17 491 48 16] 16 0,59
625] 26 925| 38 542\ 22 383) 16 238|101 1202] 49 605 25 0,63
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Na czele listy znajduje si¢ silnie zurbanizowany Gérny Slask (ponad 40
duzych i $rednich miast oraz prawie 100 miasteczek i osad gérniczych licza-
cych od 5 do 20 tys. mieszk.) — ukazuje si¢ tu prawie 300 gazet i czasopism
lokalnych ok. 290 tytutéw wychodzi na Mazowszu, po ok. 270 w Wielkopol-
sce i w Malopolsce, w pozostatych 12 regionach ukazuje si¢ ich od 70 —
Podlasie, do 170 — Dolny Slask. ,,Statystyke” Mazowszu poprawia Warszawa
1 dawne wojewddztwo stoteczne, gdyz ukazuje sie tam 70 proc. wszystkich
czasopism mazowieckich. W Matopolsce i na Podkarpaciu ukazuje si¢ tacznie
ponad 420 gazet lokalnych i sublokalnych, ale zaledwie 6-8 proc. z nich to
profesjonalne tygodniki informacyjno-publicystyczne, i az 85-90 proc. to ¢za-
sopisma i biuletyny ukazujace si¢ nie czgsciej niz raz w miesiacu. Blisko 60
proc. prasy matopolsko-podkarpackiej to nieprofesjonalne, informacyjne biule-
tyny gminne lub parafialne. Wazna role odgrywa tu prasa regionalistyczna.
Najmnigj tytuléw lokalnych i sublokalnych ukazuje si¢ na tzw. ,Scianie wschod-
niej” i w centrum Polski.

Najwigcej tygodnikéw i dwutygodnikéw wychodzi na Pomorzu Nadwislari-
skim (woj. pomorskie, czg$¢ woj. kujawsko-pomorskiego i woj. warmirisko-
mazurskiego) bo ok. 60. Jest to efekt dziatalnosci wydawniczej passauero-
wskiej Prasy Battyckiej (ponad 20 tygodnikéw — dodatkéw), Wydawnictwa
-Bdytor”, wydajacego Gazete Olsztyriskq 1 Express Pojezierza (8 tygodnikow
lokalnych — dodatkéw kolportowanych do korica 1998 roku z magazynowym
wydaniem Wieczoru Wybrzeza, m.in.: Gazeta Brodnicka, Gazeta Morgska, Ga-
zeta Nowomiejska, Gazeta Ostrédzka itp.), Wydawnictwa Pomorskiego w
Tczewie (w réznych okresach 12-16 tytutéw) oraz Agory Gazety (kilka tygo-
dnikéw, m.in. Czas Brodnicy, Czas Swiecia, Czas Nakta itd.). Kolejne miejsca
zaJmUJa Gérny Slask, Dolny Slask i Wielkopolska — od 55 do 40 tygodnikéw
i dwutygodnikéw. Prawie 50 proc. gazet lokalnych i sublokalnych wydawa-
nych w Polsce to miesigczniki. Miesigczniki dominuja wéréd prasy samorza-
dowej i parafialnej, dwumiesigczniki i kwartalniki przewazaja wsroéd czaso-
pism III sektora. Typowa gazeta samorzadowa (najczeSciej miesigcznik)
ukazuje si¢ w naktadzie 600-800 egzemplarzy, niezalezna gazeta wolnorynko-
wa (zazwyczaj tygodnik lub dwutygodnik) ukazuje si¢ w naktadzie 2500-3000
egzemplarzy.

Wyniki szczegétowej analizy geograficznego rozmieszczenia gazet lokal-
nych i sublokalnych, ich statusu instytucjonalno-prawnego, czgstotliwosci uka-
zywania si¢, nasycenia rynku czytelniczego oraz poziomu merytorycznego,
pozwalaja na stwierdzenie, iz istotny wptyw maja tu specyficzne dla poszcze-
gdInych czescei Polski uwarunkowania i tradycje historyczne, kulturowe, wy-
dawnicze i czytelnicze. Np. juz od potowy XIX wieku prasa lokalna istniata
i mocno ugruntowata si¢ na ziemiach zaboru pruskiego, tj. w Wielkopolsce i na
Kujawach oraz Pomorzu Nadwislaiskim. Wejscie tych ziem w sktad parstwa
polskiego w latach 1919-1920 stato si¢ dodatkowym impulsem do dalszego roz-
woju tej prasy. Po II wojnie $wiatowej najdtuzej utrzymywala si¢ prasa powiato-
wa (lokalna) wtasnie w Wielkopolsce i na Kujawach oraz w niektérych rejonach
dawnej Galicji. Wielu wydawcéw wielkopolskich, kujawskich i pomor-
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skich gazet lokalnych §wiadomie odwoluje si¢ do przedwojennej tradycji i wzo-
16w (chocby tylko do starych winiet), np. Gazeta Jarociriska, Gtos Wagrowie-
cki, Stowo Szamotut, Gazeta Kartuska, Gryf Koscierski, Gazeta Tczewska
i Gazeta Grudziqdzka. Dzialania te potgguja przywiazanie czytelnikéw do
swojsko brzmiacego tytutu, ktéry kiedy§ czytali rodzice, dziadkowie lub pra-
dziadkowie.

Koncentracja prasy lokalnej i sublokalnej

W latach 1990-1993, czyli niespetna po roku, dwéch od ponownego zaist-
nienia niezaleznej i samorzadowej prasy lokalnej, dochodzito do pierwszych
prob jej koncentracji. Czynnikami koncentrujacymi byty:

a) niezalezne profesjonalne zespoty dziennikarsko-wydawnicze,

b) lokalne prywatne wydawnictwa prasowe,

c) agencje informacyjno-reklamowe,

d) drukarnie.

Powodem ,,ucieczki od wolnosci” poszczegdlnych wydawcdw i redaktoréw
gazetek sublokalnych byly gléwnie klopoty finansowe i réznorodne naciski
formalne i nieformalne, ale takze inne istotne powody, np. cheé podniesienia
poziomu dziennikarskiego i edytorskiego pisma. Nie bez znaczenia byty po-
wody osobiste. Zespolenie skromnych sit dziennikarskich, maksymalne wyko-
rzystanie skromnego rynku reklamodawcoéw i ogloszeniodawcéw, zminimali-
zowanie kosztow skfadu i druku (wlasna drukarnia) oraz wspdlny, sprawny
kolportaz, to podstawowe zalety tworzonych mini-koncernéw. Wtasciciele mi-
ni-koncernu zapewniali redakcji duzy stopieri samodzielnodci, deklarowali ,,zasa-
de nieingerencji” w zawarto$S¢ merytoryczna gazety, w zamian oczekiwali sku-
tecznosci w akwizycji reklam i ogtoszen. W efekcie zapewniony byt byt gazety.

Juz na poczatku lat 90. pojawito si¢ w Polsce kilkanascie, wyposazonych
w wysokowydajny sprzgt poligraficzny i komputerowy, nowoczesnych dru-
karni, ktére wyspecjalizowaty si¢ w ustugach na rzecz prasy lokalnej i sublo-
kalnej, polegajacych m.in. na ich profesjonalnym sktadzie, tamaniu, kore-
kcie i druku. Oferowaty przy tym bardzo korzystne warunki finansowe i co
najwazniejsze — terminowos¢, czesto z dostawa do centralnego punktu kol-
portazowego.

Do przodujacych drukarii §$wiadczacych w latach 90. tego typu ustugi zali-
czy¢ nalezy: ,,Drukarni¢ Poznanska” (ok. 3040 tytutéw), ,,Norpol Press” —
Wroctaw (ok. 30-35 tytutéw), ,,Rola Press” — Opole (ok. 20-25 tytutéw),
Polsko-Amerykanskie Towarzystwo Prasowe w Krakowie (ok. 20-25 tytutéw)
i,,Exbud-Poligrafi¢” z Kielc.

Praktycznie wszystkie dzienniki regionalne i czg$¢ ogdélnokrajowych, m.in.
Gazeta Wyborcza, Super Express, Zycie i ostatnio katolicki Nasz Dziennik,
docenity znaczenie ,lokalnego i sublokalnego” czytelnika, a zwtaszcza ,,nie
zagospodarowany” rynek reklamo-ogloszeniowy. W tym celu stworzona zo-
stata terenowa sie¢ punktow akwizycji reklam i ogloszen. Ich kierownikami
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nierzadko zostawali redaktorzy zlikwidowanych gazet sublokalnych zachgceni
nieztymi propozycjami finansowymi. Niekiedy lokalne punkty akwizycji re-
klam podnoszono do rangi oddzialu wydawnictwa i tym samym powstawaly
warunki do stworzenia lokalnej mutacji gazety lub lokalnego dodatku. Niekt6-
rzy wydawcy gazet — zwlaszcza regionalnych — nawiazywali kontakt z lo-
kalnymi samorzadami, ktére gtéwnie z srodkéw przeznaczonych na promocje
finansuja ,,swoje” dodatki lub kolumny, np. Gtos Koszaliriski/Glos Stupski.
W niektdrych regionach Polski ta forma prowadzenia polityki informacyjnej
przez wiadze lokalne tak sie rozpowszechnita, ze spowodowata zanik miejsco-
wej prasy sublokalnej. Majac na uwadze rozwdj demokracji lokalnej, integracje
spotecznosci lokalnej, zjawisko to — wypieranie autentycznych gazetek lokal-
nych przez tytuty regionalne i ogélnokrajowe — nalezy oceniaé negatywnie.

Jest reguta, Ze dzienniki regionalne mutuja swoje wydania terenowe. Muta-
cje powiatowe i miejsko-gminne ma np. Glos Wielkopolski — az 13 wydan,
m.in.: Glos Pilski, Glos Leszczynski, Gtos Koniniski, Glos Ostrowski, Glos
Gorzowski, Glos Kaliski itd.), Gazeta Poznariska — ma niewiele mniej, np.
Gazeta Pilska, Gazeta Koniviska i par¢ innych; Gazeta Pomorska — m.in.
Gazeta Toruriska, Gazeta Kujawska, te z kolei swoje powiatowe i miejskie
,podmutacje”. Podobnie jest w innych regionach Polski, np. Gazeta Lubuska,
Gazeta Wroctawska, Dziennik L.odzki, Wiadomosci Dnia (1.6dz).

Za ,klasyczna” forme koncentracji (monopolizacji) prasy sublokalnej nale-
zy jednak uzna¢ specjalnie w tym celu stworzone wydawnictwa prasowo-wy-
dawnicze obstugujace lokalny rynek wydawniczy. Najlepiej zorganizowane i
nieprzerwanie utrzymujace si¢ na rynku przez cala dekade lat 90. sg trzy
wydawnictwa — mini-koncemy:

1. Wydawnictwo Pomorskie z Tczewa, ktére w latach 1990-1999 wydawa-
}o i nadal wydaje od 12 do 16 tygodnikéw sublokalnych, z ktérych najwazniej-
sze to: Gazeta Tczewska, Gazeta Kociewska (Starogard Gdainski), Gazeta El-
blgska, Gazeta Grudziqdzka, Gazeta Malborska, Kurier Itawski i ukazujacy sig
od maja 1999 roku bezplatny dziennik — Gazeta Trojmiasto. Wszystkie tygo-
dniki kolportowane sa z regionalnym dodatkiem publicystyczno-reklamowym
— Dziennik Pomorski oraz wkladka telewizyjna Tele Program. Laczny naklad
wydawanych tygodnikéw wynosi ok. 80 tys. egzemplarzy.

2. PAJ Press sp. cyw. z Tomaszowa Mazowieckiego, wydawata lub wspot-
wydawata 7-12 tygodnikéw powiatowych i miejsko-gminnych, m.in.: TIT
(Tomaszéw Mazowiecki), BIT (Brzeziny), 7-Dni (Piotrkéw Trybunalski), ITS
(Skierniewice) i TOP (Opoczno).

3. Wydawnictwo ,,To i owo” z Legionowa, powstale w maju 1990 roku,
wydawalo w réznych okresach dekady lat 90. od 3 do 9 tygodnikéw lokalnych.
Obecnie sa to: To i Owo — Legionowo, Tygodnik Wotominski, Tygodnik No-
wodworski, Tygodnik Puttuski, Tygodnik Wyszkowski 1 od poczatku 1999 Po-
wiatowy Tygodnik Ciechanowski. Niewykluczone, ze przed rokiem 2000 zo-
stang wydane kolejne 2-3 tygodniki.

W tym samym czasie co Wydawnictwo Pomorskie w Tczewie, powstal w
Tréjmiescie jeszcze jeden mini-koncern — Xima Holding sp. z o.0., ktéry
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zaczat wydawac na Pomorzu Nadwislafiskm oraz Warmii i Mazurach, pod
wspélnym tytutem Nasz Tygodnik ..., kilkanascie gazet lokalnych. W koiicu
1993 roku doszio do jego podzialu na dwa mini-koncerny: Wydawnictwo
»Arkona” SA i Wydawnictwo ,,0ssa” SC.; pierwsze nadal wydawato 16-18
tygodnikéw Nasz Tygodnik Nowy..., a drugie 4-6 tygodnikéw lokalnych Mdj
Tygodnik.... W marcu 1997 roku przezywajace trudnosci finansowe wydawnic-
twa zostaty wykupione przez passauerowska Pras¢ Baltycka, wydajaca Dzien-
nik Battycki i dziennik — tabloid Wieczér Wybrzeza. Wspomniane pisma uka-
zuja si¢ jako autonomiczne dodatki do wydania magazynowego tych dzien-
nikéw3. W niektérych miejscowosciach zostaly potaczone dwa istniejace
wczesniej tytuty4.

Do potowy 1995 roku wydawato sig, ze cata Matopolske opanuje lokalny
koncern potentat — ATW z Podlesia Mleczkowskiego k. Radomia — nowy
wlasciciel tytuléw wydawanych od 1990 do korica 1993 roku przez kielecka
firme ,.Drogowiec”. W najlepszym dla wydawnictwa roku 1994, ATW wyda-
walo trzy lokalne dzienniki: Gazeta Kielecka — 24 Godziny, Dziennik Radom-
ski — 24 Godziny, Dziennik Czestochowski — 24 Godziny oraz 7 tygodnikéw
(Skarzysko-Kamienna, Ostrowiec Swigtokrzyski, Starachowice, Konskie, Bu-
sko Zdrdj, Pinczéw i Zamosé), kilka dalszych planowato wydawaé, m.in.: w
Sandomierzu, Tarnobrzegu, Stalowej Woli, Mielcu i Tarnowie, ale niedopra-
cowana, niefortunna i bardzo kosztowna préba powotania do zycia dzienni-
ka o zasiegu ogélnopolskim (24 Godziny) doprowadzita do upadku ATW.
Tylko cztery tygodniki, ktérym udato si¢ usamodzielni¢, ukazuja si¢ do dnia
dzisiejszego: Gazeta Starachowicka, Gazeta Ostrowiecka, Gazeta Skarzyska i
Tygodnik Ponidzied.

Inne mini-koncerny prowadzity lub nadal prowadza dziatalno$¢ wydawni-
cza, ale juz na mniejsza skale, m.in.: PAIR ,Myjakpress” (Sandomierz), Spét-
ka , Kama” — Nowy Tomys§l (w 1998 roku wykupiona przez niemiecki kon-
cern Passauer Neue Presse — Prasa Poznanska); Przedsiebiorstwo Dzienni-
karskie ,, Tani Druk” (Lublin); Firma ,,Anitom” (Mosina); ,,Aneks” (Prudnik);
,.Solo-Press” (Zory), Wydawnictwo ,Prasa-Radio-Telewizja” (Wroclaw), Wy-
dawnictwo ,,Apeks” (Konin) i Wydawnictwo ,,Filmotechnika” Zdzistawa Sro-
ki z Krakowa.

Gazety lokalne wydawane przez czolowe mini-koncerny ukazuja si¢ najcze-
$ciej w cyklu tygodniowym, ,,obstuguja” jeden powiat, maja format A-3 i ob-
jetosé 24-32 kolumn. Posiadaja 2-3 tzw. grzbiety (samodzielne wkiadki); pier-
wszy grzbiet — indywidualny (2-8 kolumn), po§wigcony $ciSle miejscowym
informacjom,; drugi grzbiet — uniwersalny, zawierajacy informacje, materiaty
publicystyczne i reklamy wspdlne dla wszystkich gazet, trzeci grzbiet to na
og6t jeden z ogdlnopolskich dodatkéw telewizyjnych (TV guide’6w). Niekie-
dy kolejne grzbiety — wkiadki wykupuja bogatsze samorzady lokalne, np.
dodatek samorzadowy w Gazecie Grudziqdzkiej. Laczne naklady gazet wyda-
wanych przez najwigksze mini-koncerny wynosza od 30 do 80 tysiecy egzem-
plarzy. Ma to oczywisty wpltyw na cen¢ zamieszczanych reklam i ogloszen,
nieosiagalna dla pojedynczych wydawcéw.
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Pozytywnym zjawiskiem jest fakt, iz poszczegélne redakcje pism wchodza-
cych w sktad mini-koncernu sa w duzo mniejszym stopniu narazone na wszel-
kiego rodzaju naciski (posrednie i bezposrednie, formalne i nieformalne), mery-
toryczne, Srodowiskowe, polityczne i finansowe, jakie sa udziatem ,,pojedyn-
czych” wydawcéw, zwlaszcza samorzadowych. Zaleznosci od strategicznej
polityki wydawniczej wlascicieli mini-koncernéw nie moga jednak uniknac.

Prasa powiatowa

Pierwsza wzmianka o przyszlej reformie administracyjnej Polski znajdowa-
1a si¢ w dziesigciopunktowym planie rzadu premiera Tadeusza Mazowieckie-
go, ale dopiero trzy lata pdéZniej premier Hanna Suchocka powotata zespét
ekspertow, ktérego zadaniem bylo opracowanie trdjstopniowego podziatu
administracyjnego kraju. Na czele zespotu stanat prof. Michat Kulesza.
Wczesna wiosng 1993 roku mapa powiatéw byla gotowa. Zespot ekspertéw
nie przedstawil jeszcze mapy nowych wojewddztw — regionéw. Miato ich
by¢ od 8 do 11. Reforme administracyjna Polski zamierzano przeprowadzié po
I stycznia 1994 roku. Wczesniej, bo od 1 stycznia 1993 roku powotano 267
pomocniczych jednostek podziatu administracyjnego — rejonéw. Powotanie
rejondéw, a zwlaszcza opublikowanie mapy Polski z podzialem na 336 powia-
tow ziemskich i grodzkich doprowadzito do wybuchu ,,I wojny powiatowe;j”.
Kilkumiesigczne spory, ktérych widownia i poSrednikiem byla prasa regional-
na, lokalna i sublokalna, zakorficzyt Waldemar Pawlak, ktéry zostal premierem
(z ramienia koalicji SLD-PSL) po upadku rzadu Hanny Suchockiej w lecie
1993 roku. Nowa koalicja byta za administracyjnym status quo, czyli 49 woje-
wédztw i ponad 2500 gmin. W okresie od stycznia do czerwca 1993 roku
pojawito si¢ kilkanascie nowych gazet sublokalnych, ktére miaty w tytule
przymiotnik ,,powiatowa — powiatowy”, np. Tygodnik Gorlicki — Gazeta
Powiatowa, Gazeta Powiatowa (Wieliczka), Drezdenko — Gazeta Powiatowa
itd. Nie znaczy to, ze jednostka terytorialna powiat nie istniata w §wiadomosci
jego mieszkancow, a tym samym wydawcéw i redaktoréw gazet lokalnych
i sublokalnych powstatych w okresie 1989-1992. W kazdym ze ,starych”
wojewddztw wychodzito przynajmniej kilka gazet sublokalnych, ktére od pier-
wszych dni swojego istnienia zasiggiem obejmowaty ziemie dawnego powiatu
(sprzed ,,gierkowskiej reformy” z 1975 roku). Czg¢sto wymienione pod winieta
miejscowosci 1 gminy pokrywaty si¢ z granicami dawnych powiatéw, zreszta
redakcje wcale tego nie kryly. ,.II wojna powiatowa” wybuchia po dojsciu do
wiladzy koalicji AWS-UW. Reforma administracyjna kraju byta jedna z czte-

3 Np. Dziennik Tczewski, Dziennik Elblqski, Nasz Tygodnik Nowy — Kartuzy.

4 Np. M¢j Tygodnik — Echo Ziemi Leborskiej (Wydawnictwo ,,0Ossa” SC) i Nasz Tygodnik Nowy — Lebork
(Wydawnictwo ,,Arkona”) zostaty potaczone w jeden tytut: Nasz Tygodnik Nowy — Echo Ziemi Leborskiej.
5 Szerzej na ten temat: Andrzej Bilik: Jak nie powstal dziennik ,,24 Godziny”, (w:) Materiaty Pomocnicze
do Najnowszej Historii Dziennikarstwa — T. XXVI; Transformacja Mediéw (1989-1995), red. Alina
Stomkowska, Warszawa 1996, s. 251-252.



MEDIA LOKALNE I SUBLOKALNE 73

rech gtownych reform przewidzianych przez koalicj¢. Praktycznie przez ponad
pot roku (od stycznia do sierpnia 1998 roku) nie bylo ani jednego numeru
gazety regionalnej, lokalnej, zwlaszcza sublokalnej, w ktérym nie znalaztaby
si¢ publikacja na temat zmian administracyjnych. Ostatecznie, od 1 stycznia
1999 roku Polska dzieli si¢ na 16 wojewddztw — regionéw liczacych od 1 min
mieszkancow (opolskie, lubuskie) do 6 min (mazowieckie) oraz 308 powiatéw
ziemskich i 65 grodzkich.
Od 1 stycznia 1999 roku funkcj¢ prasy powiatowej spetniaja:

1. Dodatki powiatowe dziennik6w regionalnych i lokalnych.

2. Powiatowe wydania mutacyjne dawnych tygodnikéw wojewddzkich.

3. Wczesniej istniejace czasopisma sublokalne (wolnorynkowe i samorza-
dowe), ktére kolportowane byly na obszarze przewidywanego powiatu.

4. Nowe, specjalnie powotane (pod koniec 1998 i na poczatku 1999 roku)
do ,,obstugi” powiatu pisma staro$cinskie i wolnorynkowe.

Praktycznie nie byto zadnych probleméw z przystosowaniem istniejacej juz
prasy regionalnej, lokalnej i sublokalnej do nowych warunkéw. Tam, gdzie nie
bylo ,,nieoficjalnych” gazet powiatowych, to pojawily si¢ nowe. Wykorzystaty
sytuacj¢ istniejace od wielu lat dzienniki regionalne i lokalne; zwlaszcza te,
ktére sa wiasnoscig niemieckiego koncernu Polskapresse i norweskiego Orkla
Media, natychmiast powotaly powiatowe cotygodniowe dodatki, np. w kazdy
piatek do katowickiego Dziennika Zachodniego dotaczony jest jeden z kilku-
nastu dodatkéw powiatowych: Dziennik nad Sotq (p. Oswigcim), Dziennik w
Cieszynie, Dziennik w Myszkowie; codziennie do matopolskiej Gazety Krako-
wskiej: Gazeta Matopolska, Echo Krakowa, Gazeta Tarnowska, Gazeta Pod-
halariska lub Gazeta Nowosqdecka. Dziennik Battycki i Glos Wybrzeza —
dotacza jeden z wymienionych juz dodatkéw, np. Nasz Tygodnik..., Dziennik
Kociewski, Dziennik Bytowski, Gazeta Morqska itp. Regionalne oddziaty Pol-
skapresse wykupity kilka dolnoslaskich 1 wielkopolskich tygodnikéw powiato-
wych, m.in.: Tygodnik Glogowski i Polkowicki, Przemiany na Szlaku Piasto-
wskim (Gniezno), Tygodnik Sremski, Dzieri Nowotomysko-Grodziski, Dzier
Wolsztyriski, Dzieri Swiebodzirisko-Sulechowski itp.

Swoje wydania powiatowe maja prawie wszystkie z 31 dawnych tygodni-
kéw wojewddzkich, np. Ziemia Kaliska wydaje powiatowe mutacje w Jaroci-
nie, Krotoszynie, Kepnie i Ostrowie Wielkopolskim; Zycie Podkarpackie (d.
Zycie Przemyskie) ma swoje mutacje w Jarostawiu, Sanoku, Krosnie i Rzeszo-
wie; Kronika Beskidzka (d. woj. bielskie) zatacza 5 powiatowych dodatkow
dla: Zywca, Cieszyna, O$wiecimia, Wadowic i Suchej Beskidzkiej.

Kolejna grupe czasopism powiatowych reprezentuja te, ktére powotaty do
zycia niektre starostwa, jak np. Powiatowe Zycie Kutna, Echo Powiatu (So-
chaczew) i Gazeta Powiatowa (Pabianice), albo komercyjne, niezalezne wy-
dawnictwa, np. Ciechanowski Tygodnik Powiatowy, Tygodnik Wyszkowski
(wyd. ,,To i Owo0”), Kurier Chojnicki, Gtos Ostrédy (Wydawnictwo Pomor-
skie Tczew), 7 Dni — Tygodnik Myszkowski, Czas Chojnic, Czas Brodnicy,
Czas Swiecia (Agora Gazeta).
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Lacznie obstuga powiatéw ziemskich i grodzkich zajmuje si¢ 739 gazet i cza-
sopism o charakterze informacyjno-publicystycznym. Z tej liczby:

— 77 gazet i czasopism kolportowanych jest na obszarze catego wojewoé-
dztwa (giéwnie dzienniki regionalne i tzw. tygodniki wojewddzkie z powiato-
wymi dodatkami),

— 136 gazet i czasopism kolportowanych jest na obszarze mniejszym niz
wojewddztwo, ale wigkszym niz powiat (zazwyczaj 2-3 powiaty), sa wsrdd
nich niektére z dawnych tygodnikéw wojewddzkich,

— 526 gazet i czasopism kolportowanych jest na obszarze jednego powiatu
ziemskiego lub grodzkiego.

Wsréd 526 gazet i czasopism znajduja sie takie, ktére kolportowane sa na
obszarze ,,potencjalnego” powiatu. Wiele miejscowosci nie pogodzito sie z no-
wym podzialem administracyjnym kraju wprowadzonym 1 stycznia 1999 ro-
ku. Do miana stolicy powiatu nadal aspiruje przynajmniej 20 miast, i wie-
kszos$¢ z nich ma swoja ,,powiatowa pras¢”, m.in.: Lobez — Lobeziak, Nowo-
gard — Gmina Pomorska, Chojna — Echo Ziemi Chojeriskiej
(zachodniopomorskie), Miastko — Gazeta Miastka, Sztum — Gazeta Powi-
sla (pomorskie), Pastek — Glos Pasteka, Morag — Gazeta Morgska, Fo-
rum Powiatowe, Wegorzewo, Goldap — Z bliska (warminsko-mazurskie),
Yapy — Gazeta Lapska; Zycie Lap (podlaskie), Miedzyrzec Podlaski —
Glos Miedzyrzecki (lubelskie), Wschowa — Elita, Lubsko — Magazyn
Lubski, Sulechow — Sulechdw i Okolice (lubuskie), Pionki — Nad Zagoz-
dZonkq (mazowieckie), Koniecpol ($laskie), Bystrzyca Ktodzka (dolnosla-
skie), Lesko — Wiadomosci Leskie (podkarpackie), Niemodlin (opolskie),
Brzeziny — BIT (16dzkie).

W niektérych powiatach ukazuje si¢ jednoczes$nie kilka czasopism o zasig-
gu powiatowym, np. w Krotoszynie (Wielkopolska), Gorlicach (Matopolska),
Bytowie (Pomorze), Swmoujscm (Zachodnie Pomorze), Olesnicy (Dolny
Slask), Mielcu (Podkarpacxe) Istnieja jednak w Polsce rejony, gdzie nie udato
si¢ powota¢ do zycia zadnej gazety lub czasopisma o charakterze powiato-
wym. Naleza do nich m.in. miasta: Bolestawiec, Kamienna Géra i Polkowice
(dolnoslaskie), Lipno (kujawsko-pomorskie), Hrubieszéw, Parczew i Wiodawa
(lubelskie), Lask (16dzkie), Nowy Sacz (matopolskie), powiat Warszawa —
Zachdd oraz Gréjec, Kozienice, Lipsko, Przysucha i Radom (mazowieckie,
raczej dawne radomskie), Nisko (podkarpackie), Bielsk Podlaski (podlaskie),
Jastrzgbie Zdréj, Klobuck, Swietochtowice, Wodzistaw Slaski (Slaskie), Kazi-
mierza Wielka, Korskie, Opatéw, Pidczéw (Swigtokrzyskie), Choszczno
(zachodniopomorskie). Nie zmienia to faktu, ze w§réd wymienionych powia-
tow sa takie, w ktérych ukazuje si¢ kilka lub nawet kilkanascie czasopism lub
biuletynéw sublokalnych (biuletyny samorzadéw gminnych lub miejsko-gmin-
nych, gazetek osiedlowych lub parafialnych), ale nie ma takiego wydawnic-
twa, ktdre spetnialoby kryteria gazety powiatowej.?Zdumiewajaca jest obe-
cno$¢ na tej liScie duzych, ponadstutysigcznych miast, np. bylych stolic
wojewddztw, np. Radom i Nowy Sacz.
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Lokalne media audiowizualne

Media lokalne to nie tylko prasa drukowana, ale takze media audiowizual-
ne, ktére ze wzgledu na sposéb przekazu dziela si¢ na: przekazywane za po-
Srednictwem nadajnika naziemnego, za posrednictwem sieci kablowej, za po-
Srednictwem Internetu oraz za posrednictwem réznych kanatéw.

Lokalne stacje radiowe

Od swego powotania Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji — KRRIiT
przyznata od 1993 do potowy 1999 roku ponad 250 wnioskodawcom kon-
cesj¢ na nadawanie lub retransmitowanie programéw radiowych®. Kilka
przyznanych koncesji cofneta, np. Radiu Kiks (L6dZ). W postanowieniu
koncesyjnym KRRiT — na wniosek przyszlego nadawcy — przyznawata
réwniez konkretne czgstotliwosci, gléwnie w dolnym (z zastrzezeniem o uzyt-
kowaniu do korica 1999 roku) i gérnym zakresie UKF/FM, a takze dopusz-
czalng moc nadajnikéw, od ktérej zalezy zasi¢g radia. Przestrzegano zasa-
dy, ze koncesj¢ moze otrzymacé wylacznie osoba, ktéra posiada obywatel-
stwo polskie, a oficjalna siedziba stacji znajduje sie na terytorium Polski.
Koncesje na nadawanie programéw radiowych przyznawane sa na okres od
3 do 7 lat (w przypadku telewizji — 10 lat). Udzial podmiotéw zagranicz-
nych w kapitale zakladowym stacji nie moze przekracza¢ 33 proc. (art. 35
p-2.1.).

Poza 12 stacjami o zasiggu ogdlnokrajowym, pozostate to stacje o zasiggu
regionalnym — ponad 100 km lub lokalnym 25-99 km, a nawet sublokalnym
(miejskim, gminnym i powiatowym), np. Radio Parafialne w Zbroszy Goér-
nej, Radio Blue w Gdowie (Lapanowie), Radio Lan w Proszowicach, Radio
Naktlo, Radio Grudziadz, Radio Gama (Bochnia), Radio Alex (Zakopane) lub
Radio Ifawa.

Typowa lokalna stacja radiowa:

*  Macharakter komercyjny, ale nierzadko dofinansowuje ja nie tylko lokalny
biznes, lecz takze lokalny samorzad.

*  Wiekszo$¢ czasu antenowego stanowi muzyka (glownie miodziezowa) oraz
audycje o charakterze rozrywkowym z telefonicznym udziatem stuchaczy.

»  Waina cze$¢ programu ramowego wypelniaja programy informacyjne i pub-
licystyczne (typu ,,news & talk” i reportaze) o tematyce regionalnej, lokalna
prognoza pogody, sytuacja na lokalnych i regionalnych drogach.

*  Tygodniowy program ramowy umozliwia emisj¢ licznych reklam i oglo-
szen, gtéwnego Zrédia dochodu stacji radiowych.

Ze wzgledu na niewielka podaz lokalnych reklam, stacje nie przekraczaja
norm ustalonych przez Krajowa Rade Radia i Telewizji, dotyczacych procen-
towego udzialu sprzedanego czasu antenowego.

Emitowany program adresowany jest gléwnie do mlodszej grupy stucha-
czy w wieku od 15 do 40 lat.
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Czgs¢ stacji radiowych, aby poszerzy¢ krag stuchaczy, zintegrowac wokét
radia spotecznos¢ lokalna, organizuje (lub wspétorganizuje) spektakularne
akcje (w tym plenerowe).

Wiekszo$¢ stacji radiowych posiada swoje lotne ekipy reporterskie, ktére
na biezaco relacjonuja ciekawsze wydarzenia, m.in. zawody sportowe z udzia-
tem miejscowych druzyn lub zawodnikéw, sesje miejscowych samorzadow,
uroczystosci panstwowe i religijne.

Lokalne stacje telewizyjne

Zar6éwno panstwowa telewizja publiczna, jak i niektore telewizje komercyj-
ne posiadaja swoje lokalne stacje, ktdre docieraja z programem do lokalnego
widza. Telewizja Polska SA ma 12 oddzialéw regionalnych w najwigkszych
miastach Polski: w Warszawie, Lodzi, Krakowie, Wroctawiu, Poznaniu, Gdan-
sku, Szczecinie, Katowicach, Bydgoszczy, Lublinie, Biatymstoku i Rzeszowie,
a w najblizszej przysztosci planuje si¢ uruchomienie kolejnych os$rodkéw tele-
wizyjnych w Olsztynie, Opolu, Kielcach i Zielonej Gérze. Lokalne osrodki
telewizyjne posiada Polsat (np. w Kielcach), TVN (TVN Potudnie d. Telewi-
zja Wista w Krakowie). Lokalne komercyjne stacje telewizyjne istnieja: we
Wroctawiu, Opolu, Lubinie, Jeleniej Goérze i Swidnicy — Telewizja Dolnosla-
ska — Nasza TeDe, w Lubaniu — Nasza TV Luban, Legnicy — Nasza Tele-
wizja Lokalna Woj. Legnickiego, Zielonej Gérze — Nasza TV 51, Gorzowie
Wielkopolskim — Nasza TV Vigor, w Szczecinie i Koszalinie — Nasza TV
Bryza oraz w Radomsku — Nasza NTL. Niewielki zasieg, niewielkie srodki
na produkcj¢ wtasnych programdéw oraz zakup atrakcyjnych pozycji filmo-
wych, a takze skromny rynek reklamowy zmusza te lokalne telewizje do tacze-
nia si¢ i tworzenia wspdlnych pakietéw programowych i reklamowych. W 1997
roku prywatne stacje dorzecza Odry i Warty utworzyty tzw. Stowarzyszenie
TV Odra, by rok péZniej zawrzeé porozumienie programowe z ogélnokrajowq
Nasza Telewizja.

Lokalne programy w sieciach telewizji kablowej

W potowie lat 80. do Polski dotarta, znana juz na Zachodzie od korca lat
70. telewizja satelitarna. Poczatkowo talerze anten satelitarnych pojawity sig
na dachach prominentéw zycia politycznego i gospodarczego, a po przemia-
nach z przetomu lat 80. i 90 w domach zamozniejszych obywateli. Najpierw
mozna bylo odbieraé kilka, kilkanascie nie kodowanych programéw zacho-
dnioeuropejskich. Jeszcze w pierwszej potowie lat 90. kolejne stacje telewizyj-
ne walczac z piractwem zaczely kodowac swoje programy. Zakup dekodera
i anteny satelitarnej dla przecigtnego obywatela byt jednak zbyt duzym wydat-

6 Dziennik Ustaw 1993, w. 7 poz. 34.
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kiem. Zreszta mozliwosci instalacji kilkudziesigciu anten na jednym budynku
tez byty ograniczone. Wyjsciem z sytuacji bylo stworzenie jednej sieci kablo-
wej dla kilkuset, a nawet kilkunastu tysi¢gcy odbiorcéw. Pojawita sie nowa
instytucja (podmiot) — operator sieci kablowej. Mianem operatora okresla sie
zaréwno powstate ad hoc spoteczne inicjatywy mieszkaricéw osiedli lub mia-
sta, jak i specjalistyczne, prywatne firmy instalujace 1 obstugujace powstale
sieci. Najtatwiej (i najtaniej) siec telewizji kablowej instaluje si¢ w duzych
osiedlach liczacych po kilkadziesiat podobnych budynkéw.

Nowo powstata Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji réwnolegle z przy-
znawaniem koncesji na ogdlnopolskie i lokalne stacje telewizyjne i radiowe,
zaczeta formalizowad status poszczegdlnych operatoréw sieci kablowych. Do
potowy 1999 roku przyznala ponad 250 koncesji dla operatoréw sieci kablo-
wych, posiadajacych tacznie blisko 1200 sieci lokalnych w ponad 400 duzych,
Srednich miastach i miasteczkach polskich. Na poszczegdlne kanaly i czgstotliwo-
$ci operatorzy (wilasciciele) sieci telewizji kablowej musieli uzyskaé pozytywna
opinig, a nastgpnie przydzial od Polskiej Agencji Radiotelekomunikacji (PAR).
Praktycznie kazdy operator sieci ma prawo do jednego kanatu (czestotliwo$é) w
ramach kazdej z lokalnych sieci. Moze go wykorzysta¢ w dowolny sposéb: stwo-
rzy¢ jeden program informacyjno-reklamowy dla wszystkich posiadanych sieci
(emisja wiasnych lokalnych programéw lub programéw planszowych) lub oddaé
na lokalne potrzeby. Wtasne programy telewizyjne i reklamowe to szansa na
dodatkowe dochody operatora, zwlaszcza gdy czg$¢ kosztéw emisji programu
lokalnego pokrywaja lokalni sponsorzy, np. wiadze samorzadowe. Pierwsze lo-
kalne programy w sieciach telewizji kablowej pojawily si¢ w korcu lat 80. na
osiedlach wielkich miast, np. na warszawskim Ursynowie. W koricu dekady licz-
ba miejscowosci posiadajacych ,,swojq telewizjg” przekroczyta 120. Swoja tele-
wizj¢ maja nie tylko miasta duze i Srednie, ale catkiem male, np. Kozienice —
Kronik¢ Kozienicka, Bytow — Telewizj¢ Kablowa Bytow, Bitgoraj — Telewizje
Bitgoraj itd. Na wizji sa obecne od kilkunastu minut tygodniowo do kilkunastu
godzin dziennie. Najczesciej sa to cotygodniowe, powtarzane dwukrotnie w ciagu
doby, dwugodzinne programy typu informacyjno-rozrywkowo-reklamowego.
Przecigtna lokalna sie¢ kablowa posiada od 1500 do 5000 abonentow
(gniazd) i retransmituje ok. 30 polskich i zagranicznych programéw telewizyj-
nych (naziemnych i satelitarnych), nadawanych z wykorzystaniem techniki analo-
gowej. Dziatajacy w Polsce operatorzy posiadaja od kilku do kilkudziesigciu lokal-
nych sieci, tworzac niekiedy ogdlnopolskie korporacje, np. Polska Telewizja
Kablowa — PTK, Aster City Cable, Gosat-Service, Vectra, Vectra-El, Toya, Ryn-
tronik, Dami, AutoCom i kilka innych. Maja one od kilkudziesigciu do kilkuset
tysigcy abonentéw (gniazd). W calej Polsce do poszczegdlnych telewizyjnych
sieci kablowych podtaczonych jest ok. 25-27 proc. gospodarstw domowych?.
W 1997 operatorzy sieci telewizji kablowej powolali do zycia Stowarzyszenie
Operatoréw Sieci Kablowych w Polsce z siedziba w Zielonej Gérze.

7 Na podstawie szacunk6w Stowarzyszenia Operator6w Sieci Telewizji Kablowych w Polsce na koniec 1998
roku.
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Lokalne media w Internecie

Problem zasiggu poszczegdlnych typéw mediéw rozwiazuje si¢ za sprawa
przekazu internetowego istnieje! Najmniejsza nawet gazetka gminna moze
mieé zasigg ogélno§wiatowy np. Niedrzwiczak z Niedrzwicy Duzej. Jezeli
przed rokiem 1995 w Internecie mozna bylo znaleZ¢ informacje o najwyzej
kilku polskich tytutach prasowych, stacjach radiowych i telewizyjnych, to obe-
cnie ich liczba przekracza tysiac i nadal ros$nie z szybkoscia kilkudziesigciu
nowych witryn na miesiac. Czgsto sa to tylko skromne strony www z podsta-
wowymi informacjami o piSmie: winieta, charakterystyczna grafika, adres i cen-
nik reklam, do wydania ,,on line”. JesteSmy u progu nowej epoki: prasy, radia
i telewizji interaktywnej. W nieodleglej przysztosci bedziemy sami redagowaé
»wlasna gazete” dobierajac interesujace nas tematy z calej plejady mediéw
dostgpnych w Internecie. Pierwsze polskie lokalne media (gléwnie czasopisma
lokalne) pojawity sig¢ w Internecie w roku 1996, np. Gazeta Jarociviska, Kurier
Dabrowski, Niedrzwiczak, zgorzelecki Kurier. Internetowe witryny lokalnych
stacji radiowych pojawily si¢ na poczatku 1997 roku. W roku 1998 pojawity
si¢ witryny lokalnych sieci telewizji naziemnej i kablowe;.

Organizacje i stowarzyszenia mediow lokalnych — instytucje wspomagajqce

Wydawcy (nadawcy) i dziennikarze mediéw o zasiegu ogélnokrajowym i
regionalnym od dawna maja swoje stowarzyszenia zawodowe (SDP, SDRP,
Unia Wydawcéw Prasy), ktére maja chroni€ ich interesy. Od samego poczatku
pojawienia si¢ w Polsce prasy lokalnej i sublokalnej zaistniata potrzeba utwo-
rzenia stowarzyszenia, ktére by chronilo interesy jej niedo§wiadczonych i nie-
profesjonalnych wydawcéw i dziennikarzy. Juz na pierwszych organizowa-
nych dla dziennikarzy lokalnych spotkaniach oraz w korespondencji
naplywajacych od nich do tygodnikéw: Gazeta Samorzqdowa, Gazeta Wspdl-
na, Wspélnota i Nowoczesnos¢ (red. nacz. Stefan Bratkowski), podnosili prob-
lem stalych szkoler, np. warsztatéw dziennikarskich, stworzenia forum wy-
miany do§wiadczen, kontaktu z specjalistami od etyki i prawa prasowego,
dostepu do centralnych Zrédet informacji, informacji o instytucjach wspoma-
gajacych prasg lokalna itp. Wazna byta sprawa podmiotowosci prawnej dzien-
nikarza prasy lokalnej, a zwlaszcza sublokalnej. Inicjatywe przejat Krajowy
Instytut Badari Samorzadowych w Poznaniu i przy jego wspétudziale 26 stycz-
nia 1992 roku grupa kilkudziesigciu wydawcéw i redaktoréw prasy sublokal-
nej, gléwnie z Wielkopolski, powotata do zycia Stowarzyszenie Prasy Lokal-
nej w Polsce. Stowarzyszenie miato filie: pomorska, $laska, matopolska,
lubelska i mazowiecka. Réznice zdan miedzy poszczegdlnymi czlonkami
zarzadu, dotyczace dziatalnosci stowarzyszenia, wizji prasy lokalnej, kiopoty
z koordynacja dziatari poszczegdlnych filii, nikta aktywnoS¢ niektérych z nich
oraz dziatania regionalnych kregéw politycznych doprowadzity do upadku nie-
ktorych filii stowarzyszenia lub ich usamodzielnienia si¢. Z filii mazowieckiej
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wylonito si¢ Warszawskie Stowarzyszenie Prasy Lokalnej, pdZniej narodzity
si¢ Ploniskie Spotkania Mediéw Lokalnych, grupujace na organizowanych
warsztatach przedstawicieli medidw mazowieckich. Filia lubelska przeksztat-
cifa si¢ w Stowarzyszenie Prasy Lokalnej Lubelszczyzny. W latach 1993-1998
powolywano jeszcze inne lokalne stowarzyszenia (Gdansk, Wroctaw, Katowi-
ce, Biatystok i Torun), ale po kilkunastu miesiacach aktywnosci zawiesity one
dziatalnos$é. W innych regionach (Olsztyn, Szczecin, Rzeszéw, Kielce i Opole)
préby powotania lokalnych stowarzyszen nie wyszly poza stadium deklaracji.
Najwigksze sukcesy w dziatalnosci wsréd wydawcéw i nadawcow mediow
lokalnych odnotowato jednak Polskie Stowarzyszenie Mediéw Lokalnych w
Tarnowie (PSML), ktére powstato w czerwcu 1994 roku w wyniku przeksztat-
cenia si¢ filii Stowarzyszenia Prasy Lokalnej — Regionalnego Osrodka Prasy
Lokalnej w Matopolsce. W latach 1993-1998 Tarnéw (Wojewd6dzki Osrodek
Kultury, p6Zniej Tarnowska Agencja Rozwoju Regionalnego) byt miejscem
Swiatowego Forum Mediéw Polonijnych i jednocze$nie okazja do spotkar
wydawcoéw mediéw lokalnych — czionkéw PSML. TARR i PSML byty orga-
nizatorami corocznych Sejmikéw Mediéw Lokalnych (Tarnéw, Bochnia,
Brzesko, Krynica i Zakopane). Zmiany polityczne z lat 1997 — 1998, m.in.
zwycigstwo w wyborach do Sejmu, Senatu i samorzadéw lokalnych ugrupo-
wani AWS, UW oraz reforma podziatu administracyjnego kraju, miaty posred-
ni wplyw na upadek ,,mecenatu tarnowskiego”, a tym samym na kondycje
matopolskiego stowarzyszenia. Niezaleznie od wymienionych stowarzyszen
organizowatly si¢ redakcje gazet parafialnych, ktére w 1993 roku powotaty
Ogolnopolskie Stowarzyszenie Prasy Parafialne;.

Niematy wptyw na organizowanie si¢ mediéw lokalnych w ogélnopolskie i re-
gionalne stowarzyszenia, pomoc materialng (gtéwnie sprzet komputerowy i po-
ligraficzny), organizowanie i finansowanie warsztatéw dziennikarskich i ses;ji
naukowych, miaty powstajace od poczatku lat 90. organizacje pozarzadowe.
Korzystaly one z przer6znych swiatowych i europejskich funduszy niosacych
pomoc miodym demokracjom Europy Srodkowej i Wschodniej, instytutéow
1 organizacji polonijnych i organizacji dziennikarskich krajéw Europy Zachod-
niej i Ameryki P6inocnej. Do najbardziej znanych naleza Europejski Fundusz
PHARE (Bruksela), Fundacja Ambasady Krélestwa Holandii oraz Kongres
Stanéw Zjednoczonych. W okresie 1991-1999 uczestniczyty one w sze- regu
programéw wspomagajacych media lokalne. Pomoc polegata na finansowaniu
projektéw, realizowanych za posrednictwem wielu organizacji pozarzadowych
(Non Government Organization — NGO), np. Fundacji im. Stefana Batorego,
Fundacji Rozwoju Demokracji Lokalnej, Fundacji Obywatelskiej i najbar-
dziej bliskiemu mediom lokalnym Instytutowi na rzecz Demokracji w Europie
Wschodniej (IDEE). IDEE przeprowadzity kilka spektakularnych i sku- tecznych
konkurséw dla niezaleznej prasy lokalnej. Warto wyr6zni¢ Ann¢ Hejman, kt6-
ra w ciagu kilku ostatnich lat skutecznie koordynowata kilka tzw. programéw
wspomagajacych niezalezna pras¢ lokalna w Polsce. Spore zastugi w bada-
niach i dokumentacja istniejacych mediéw lokalnych ma Osrodek Badan Pra-
soznawczych Uniwersytetu Jagiellofiskiego w Krakowie.
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Media lokalne na progu XXI wieku

Nic nie wskazuje, iz fenomen burzliwego rozwoju mediéw lokalnych w
Polsce, zwlaszcza prasy lokalnej i sublokalnej, si¢ skoriczy. Media lokalne
przechodzity przez trzy etapy: heroiczno-spotecznikowski — lata 1988-1991;
etap polityczny — 1992-1993 i trwajacy do dnia dzisiejszego etap rynkowy.
W etapie rynkowym od poczatku roku 1997 daje si¢ wyr6zni¢ dwa ,,podeta-
py”: etap ekspansyjny kapitatu obcego w prasie lokalnej, wyrazajacy si¢ przej-
mowaniem istniejacych juz tytutéw sublokalnych i tworzeniem na bazie posia-
danych tytutléw regionalnych, nowych sublokalnych dodatkéw i mutacji, oraz
zwiazany z tym etap konsolidacyjny silnych, niezaleznych wydawnictw sublo-
kalnych. Generalnie, wyr6znione etapy przemian w prasie dotycza wigkszosci
gazet, to niektérzy wydawcy lub redaktorzy gazet lokalnych tkwia jeszcze
w dwoch pierwszych. Préby ,pogodzenia” prasy samorzadowej i niezaleznej
— wolnorynkowej, podejmowane przez cala dekade lat 90. nie rokuja szans
powodzenia. Podobnie jak nie rokuja szans powodzenia proby , komercjaliza-
cji” wigkszosci gazet samorzadowych, gdyz gazety niezalezne — wolnorynko-
we musza posiada¢ solidne zaplecze materialno-intelektualne, przejawiajace
sig:

» zasobno$cig kapitatowa wydawcy, gotowego na finansowanie ewentualne-
go deficytu w pierwszej fazie dziatalnosci gazety,

» profesjonalizmem zespotu redakcyjnego i licznym zespotem koresponden-
tow oraz akwizytoréw reklam,

e okreslonym i wystarczajacym rynkiem czytelniczym oraz skalkulowana
zasobnoscia rynku reklamo-ogtoszeniowego,

* sprawno$cia kolportazu.

W wigkszosci matych miasteczek i gmin wiejskich praktycznie Zaden z tych
warunkéw nie jest spelniony, a jedynym zasobnym w kapitat sponsorem wy-
dawca jest lokalny samorzad. Nalezy przypuszczaé, ze w nadchodzacych la-
tach w prasie lokalnej raczej bedziemy mieli do czynienia z przeksztatceniami
jako$ciowymi, kosztem obnizania sig liczby tytutéw. Powstajace samorzadowe
jak i wolnorynkowe gazety powiatowe przejmowac beda stabe tytuty gminne.
Wiele samodzielnych obecnie gazet czeka los dodatkéw, a nawet lokalnych
kolumn w silnych gazetach regionalnych, ponadpowiatowych lub powiato-
wych. Mozliwe jest powstawanie nowych mini-koncernéw, zwlaszcza tworzo-
nych na bazie wydawnictw z obcym kapitalem, np. Passauer Neue Presse lub
Orkla Media. Istnienie wielu czasopism sublokalnych, gtéwnie samorzado-
wych, zalezy bardziej od checi posiadania przez wladze lokalne jakiegokol-
wiek tytutu prasowego, niz od rzeczywistej potrzeby skutecznego Srodka wza-
jemnej, szybkiej i profesjonalnej komunikacji miedzy wtadza lokalna a
spotecznoscia lokalna. Zdecydowanie lepiej te funkcje spetniaja regionalne
dzienniki lub tygodniki, przekazujac aktualne lokalne informacje i materialy
publicystyczne w swoich cotygodniowych, a nawet codziennych wydaniach
mutacyjnych lub dodatkach o zasiggu lokalnym i sublokalnym. Czotowi wy-
dawcy niezaleznych, wolnorynkowych tygodnikéw o zasiegu lokalnym i sub-
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lokalnym oskarzaja zachodnich wlascicieli polskich dziennikéw o nieuczciwa
konkurencjg, ale ci dysponujac zdecydowanie wigkszym potencjatem finanso-
wym, technicznym i ludzkim, czesto lepiej i taniej zaspokajaja potrzeby sublo-
kalnego czytelnika.

Lokalne programy w telewizji kablowej, programy lokalnych stacji radio-
wych oraz wydania gazet lokalnych typu ,,on line” w Internecie, cho¢ stanowia
powazna konkurencje, prawdopodobnie nie doprowadza jednak do zaniku pra-
sy lokalnej i sublokalnej.
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EMIL ORZECHOWSKI
MEDIA POLONIJNE
A WIEZ POLONII Z KRAJEM

ORAZ PROMOCJA POLSKI W SWIECIE

Na poczatku podstawowym $rodkiem przekazu informacji i komunikowa-
nia miedzy ludZmi byto stowo, znacznie péZniej przyszedt obraz — foto-
grafia, a na naszych oczach i stowo, i obraz si¢ sprzggly — dzigki gwattowne-
mu rozwojowi techniki — w nowoczesnie uzbrojone media atakujace rézne
zmysty odbiorcy. Swiadomie uzylem zwrotu ,,uzbrojone”, media bowiem to
najskuteczniejszy orez naszych czaséw. Réwnie efektywny i réwnie niebez-
pieczny, jak kazdy inny rodzaj broni masowego razenia. To media kreuja
bohateréw i idoli, to media wtracajg ich w niebyt. To media stanowia o wyni-
kach glosowan w sprawach lokalnych, ogélnokrajowych, a i miedzynarodo-
wych. Bo media ksztattuja opini¢ ludzi, ci dokonuja wyboréw, a od tych
wyboréw zaleza losy politykéw, czyli losy zorganizowanych spotecznosci:
gmin, regionéw, panstw i §wiata, przynajmniej tej czesSci §wiata, ktdra kieruje
si¢ zasadami demokracji. W duzym stopniu to media wlasnie decydowa-
ty i dalej decyduja o rosnacej ekspansji politycznej i kulturowej Stanéw Zjedno-
czonych, a w szerszym jeszcze wymiarze o ekspansji jezyka angielskiego. Glos
Ameryki, BBC, wszechobecne amerykariskie stacje telewizyjne, nawet w prowin-
cjonalnych hotelach — to nie pozostaje bez wptywu na ksztattowanie pogladéw
odbiorcy. O mediach zniewolonych wspomina¢ nie bede¢ — za dtugo tego do-
$wiadczaliSmy praktycznie. Zauwazmy tylko ciekawy fenomen — obligatoryjna
w PRL nauka jezyka rosyjskiego, wieloletnia, wcale nie doprowadzita do znajo-
mosci tego, picknego — gdy uzywany bez przymusu — jezyka.

Zauwazmy jednak nowe rodzaje zniewolenia medidw i ich zalezno$¢: od
finans6éw, ergo miedzynarodowych korporacji, prywatnych wiascicieli, od sen-
sacji odciagajace) uwage od spraw istotnych, takze nowe rodzaje zniewolenia
ideologicznego, eksplodujace niekiedy totalng nienawiscia, nie stroniace przed
poméwieniem.

To nie abstrakcyjne strachy — to fakty, ktére mozna egzemplifikowad
konkretnymi tytutami i nazwiskami. Darujmy to sobie; niebezpieczeristwa
badZmy jednak §wiadomi.
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Polski bohater romantyczny nie miat do dyspozycji mediéw i samotny
wotat do Boga — ,,daj mi rzad dusz”. Jak wiadomo, wladzy takiej nie dostat,
bo Bég wtadzy takiej nie dat nikomu. Siggnigcie po te wladze zalezato i zalezy
od czlowieka i jego przedsigbiorczosci. Nie bedg tu, rzecz jasna, wdawat sig w
tej materii w rozwazania ani teoretyczne, ani historyczne, bo nie po temu
okazja. Przypomne jednak, ze gdy wczesniejsi o pokolenie od naszego bohate-
ra i racjonalnie dziatajacy oSwieceni prébowali reformowaé parstwo, to jako
narzedzia uzywali 6wczesnych mediéw. Gdy trzeba byto bronié najistotniej-
szej podstawy bytu narodowego — jezyka — racjonalnie rozumujacy pozyty-
wisci korzystali z mediéw i to bardzo obficie. Poziom prasy polskiej XIX
wieku to w wielu przypadkach jeszcze i dzisiaj powdd do tesknoty za podobna
rzetelno$cia informacyjna, czytelnym profilem, inspiratorskimi poczynaniami
wobec Srodowisk artystycznych: literackich, zajmujacych si¢ sztuka. Nie be-
dzie przesady w stwierdzeniu, ze byl to takze podstawowy kanat komunikacji
Polakéw ze Swiatem. To dzigki prasie z polskiego politycznego niebytu doby-
wal si¢ jednak polski glos, stabo w §wiecie styszalny, ale przeciez obecny,
dokumentujacy trwanie, dorobek, aspiracje narodu bez paristwa.

PrzejdZzmy jednak do spraw emigracji. Z koficem wieku XVIII zaczety si¢
polityczne tulaczki Polakéw po Swiecie, koriczace si¢ czesto emigracja. Na
poczatku byta to emigracja podobna (przy catej réznicy w okolicznosciach i skali)
do tych znanych nam — po 1939 roku i po wprowadzeniu stanu wojennego,
czyli emigracja mtodych Polakéw — najbardziej przedsigbiorczych, najlepiej
wyksztatconych. Emigracje powstaniowe, tak dobrowolne, jak i wymuszone,
wzmacniaja ten trend: Polacy czesto zajmujg bardzo powazne miejsca w spote-
czenstwach, ktére ich przyjely — sa w zwiazku z tym bardziej obywatelami kraju
osiedlenia niz izolowanymi Polakami na obczyZnie. Emigracje te skutkowaty
pierwszymi probami uobecnienia polskiej sprawy w Swiecie przez media. Co
charakterystyczne, owe pierwsze préby stawiaty na oddzialywanie na nowe oto-
czenie, niekoniecznie na podtrzymywanie zasciankowej polskosci wiasnej grupy
— stad m.in. préba periodyku w jezyku angielskim w Stanach Zjednoczonych.

Druga potowa wieku XIX i poczatek XX to jakosciowo zupetnie inne fale
emigracji: na Zachdd ,,za chlebem”, na Wschdd, a takze do Wiednia i Paryza,
w poszukiwaniu przygody, edukacji, kariery. Zgota inne jakoSciowo sa ksztat-
tujace si¢ wowczas milionowe skupiska polskie w Stanach Zjednoczonych,
takze w Brazylii, a w Europie cho¢by w Niemczech, niz skupiska polskie w Pe-
tersburgu, Moskwie, Odessie. Zgota inne sa zatem i potrzeby tych spoteczno-
$ci, co skutkuje odmiennym sposobem organizacji grup polonijnych, odmien-
nymi instytucjami zycia zbiorowego.

Takze rézna jest prasa gwaltownie si¢ rozwijajaca w tych Srodowiskach. Ta
na Zachodzie, w skupiskach migrujacych ,,za chlebem”, bedzie zorientowana
gléwnie na oddzialywanie wewnatrz grupy, bedzie budowac jej spoistos¢. Jej
profil to sprawy zwiazane z lokalna spotecznoscia, z niewielkim odniesieniem
do kwestii szerszych — poza jednym watkiem, dla naszych tu rozwazan jed-
nak najistotniejszym, watkiem polskosci — wyrazanej tak w przywiazaniu do
jezyka, jak i w stale wracajacym temacie niepodlegtosciowym (pamigc¢ o rocz-
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nicach i o bohaterach narodowych, przedruki utwordw literackich czgsto bar-
dzo kiepskiej préby, ale patriotycznych, wlasna twérczo$é w tym zakresie i tym
podobne oddziatywania). Osiaga on punkt kulminacyjny w przededniu odzy-
skania niepodlegtosci. Nie sadze, aby mozliwe bylo zbudowanie armii polskiej
we Francji (nota bene liczebniejszej niz Legiony), zebranie pot¢znych funduszy
na sprawe narodowa, bez niestychanie wytrwatej presji polonijnych mediéw.
Co jest przy tym charakterystyczne: wydaje sig, ze jest to pamig¢é 0 Macierzy
i dziatanie na jej rzecz trochg na zasadzie $lepej mitosci, bez powazniejszego
warto$ciowania tego, co naréd znad Wisty Polonii i §wiatu ofiarowuje. A byty
to oferty réznej préby — od najpowazniejszych, z gwarancjami autorytetow
Sienkiewicza, Paderewskiego, po politykierskie proby wciagania Polonii w par-
tyjne rozgrywki. Kiedy przeglada si¢ roczniki z owych lat Dziennika Chicago-
wskiego, Dziennika dla Wszystkich, Gwiazdy Polarnej i dziesiatki innych tytu-
16w, od Petersburga po Brazylig, ma si¢ nieodparte wrazenie catkowitego za-
ufania do polskiej sprawy, niezaleznie od tego kto ja i w ktora stron¢ prowadzi.
Zgoda z opinia wyrazona przez paryskie Wolne Polskie Stowo jeszcze z kon-
cem ubieglego wieku, ze w prasie polsko-amerykanskiej, ,,ktéra cechuje go-
nienie za zyskiem, w teksécie, w pisanych jezykiem kaleczonym artykutach,
polski patriotyzm wystepuje pod postacia czerwonej nici przewijajacej si¢ nie-
odmiennie po ogromnych, bibulastych artykutach”.

A obok tego, w dalszym ciagu mréwcza praca na rzecz utrzymania wspol-
noty Polonii, wspdlnoty jezykowej, religijnej, opartej na organizowanych w
etnicznej skali interesach: ubezpieczeniowych, bankowych, edukacyjnych. Nie
cheg sie tu wdawaé w wartosciowanie tych postaw, cho¢ musz¢ powiedzied, ze
jezeli w poczatkowej fazie podobne dzialania dawaly zagubionym w nowym
$wiecie jakie takie poczucie bezpieczenstwa, szkoty parafialne byly niezbed-
nym ogniwem edukacji, to z uptywem lat zacz¢ty negatywnie wplywaé na
udziat Polonii w szerszym kontekscie zycia spotecznego kraju osiedlenia. Naj-
bardziej znaczace kariery przebiegaty poza polskimi, parafialnymi gettami.

Jaka w tym postawa polonijnych mediéw? Jako si¢ rzekto — gdyby za kryte-
rium wiezi przyjac jezyk polski, bez refleksji nad innymi okoliczno$ciami — to
wdwczas nalezy jednoznacznie odpowiedzie¢: nie do przecenienia. Fakt, Ze byl to
czgsto jezyk, delikatnie méwiac, ubogi, ale jednak byt to jezyk polski. Prasy,
radia, filmu (sprowadzanego z kraju), widowisk. Bez tego elementu trwania przy
jezyku nie byltyby mozliwe skuteczne dzialania na rzecz sprawy niepodlegloscio-
wej, pomoc w odbudowie zniszczonego kraju, niestychanie rozbudowane wystg-
py polskich artystéw wsréd Polonii — zjawisko niezwykle wazne, bo to jakby
forpoczta obecnosci polskiej na innych polach. Ale i tu wystgpuje moment ten
sam, jaki zauwazyliSmy przedtem, méwiac o najpierw bezsprzecznie pozytyw-
nym $rodowiskowym oddziatywaniu mediéw utrzymujacych integralno$¢ pol-
skich skupisk za granica, a potem o watpliwym juz efekcie wspierajacym proces
zamykania si¢ polskich spofecznosci w etnicznych enklawach. Media polonijne
niezwykle rzadko wykazywaty si¢ przy tym dobra orientacja w ocenie krajowej
oferty. Najwigksi hochsztaplerzy byli przyjmowani réwnie goraco, jak wielcy
artysci, a moze i cieplej, jesli potrafili zadbac o publicity.
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Wrecz drastycznych przyktadéw mozna tu podaé bardzo wiele; wspomne
tylko o dwéch — ilustrujacych sygnalizowane elementy opisywanego zjawi-
ska. Pierwszy pochodzi z okresu budowania struktur polonijnych w Stanach
Zjednoczonych. Zdarzyto si¢ wtedy, ze ogromny sukces odniosta tam najwie-
ksza polska aktorka — Helena Modrzejewska. Na poczatku amerykarskiej
kariery towarzyszyto jej zrozumiale zyczliwe zainteresowanie polonijnej pra-
sy, co artystka hojnie skwitowata wystepujac w Chicago z polonijnymi amato-
rami w dwdch sztukach granych po polsku. Umiata jednak przy tym powie-
dzie¢ w jednym z wywiadéw, nieco pdzniejszych, ze potepia tych Polakdw,
ktérzy nie dbaja o wiaczenie sig¢ w aktywnos$é swoich nowych ojczyzn, nie
troszcza si¢ o edukacje dzieci w jezyku kraju osiedlenia, zamykaja si¢ w et-
nicznych gettach, szkétkach parafialnych, wtasnych instytucjach. W konse-
kwencji o Modrzejewskiej media polonijne zapomniaty, w Buffalo zaatakowa-
no ja z ambony, nie podjeto idei jej i grona §wiattych przedstawicieli chicago-
wskiej Polonii utworzenia polskiego narodowego teatru w miescie, ktérego
skarbnikiem byl Piotr Kiotbassa. A wigc z jednej strony bardzo pozytywna
rola wezesnych mediéw, negatywna pdZniej.

I przykiad drugi — z Brazylii okresu II wojny $wiatowej. Wychodzaca tam
woéwcezas Gazeta Polska drukowata wiele patriotycznych utworéw na nader kie-
pskim poziomie. Ale patriotycznych. Réwnoczesnie w Brazylii znajdowali sie wte-
dy tacy mistrzowie polskiej literatury, jak np. Tuwim, Wierzynski, Lechon; glosno
bylo o nich w prasie brazylijskiej, w polonijnej nie zaistnieli niemal w ogéle!.

Nie uzywam tych przyktadéw jako elementéw wartosSciujacych; maja one
jedynie zilustrowaé opisane zjawiska. I rzecz jasna — jak kazde uogdlnienie
— sg uproszczeniem. Sa uproszczeniem, bo kazdy moze przywolac tu przykla-
dy znakomitej prasy, widowisk, audycji radiowych z tego samego okresu z Lon-
dynu, po wojnie z Paryza, Nowego Jorku, stowem mediéw na wysokim pozio-
mie, w wielu przypadkach znacznie istotniejszych dla Polakéw tez i w kraju
(mimo ze trudno dost¢pnych) niz cenzurowane media krajowe. W tym miejscu
nalezy przypomnie¢ fundamentalne zastugi paryskiej Kultury dla §wiadomosci
kulturalnej Polakéw na catlym §wiecie. Pytanie jednak, czy byty to media
polonijne (w sensie etnicznym), czy tylko emigracyjne (w sensie wymuszo-
nego okolicznodciami, czasowego ulokowania za granica). Sa to juz jednakowoz
niuanse, ktérymi nie ma powodu si¢ tu zajmowac inaczej, jak tylko w ujeciu
uog6lnionym, ktére brzmi: i jedne, i drugie byly niezwykle istotne dla podtrzy-
mania wigzi §rodowisk polonijnych z krajem. Etniczne — gléwnie dzigki in-
formacjom o krajowej rzeczywistosci i statym podtrzymywaniu polonijnych
wigzi. Drugie — migdzy innymi przez liczace si¢ komentarze polityczne oraz
stworzenie szansy wypowiedzi publicznej dla wielu wybitnych Polakéw zmu-
szonych do zycia poza krajem. Takze dla wielu Polakéw z kraju, obecnych w
tych mediach, rzecz jasna pod pseudonimami. Wreszcie dla nowych fal emi-
grantéw, zwlaszcza pokolenia 1968, potem solidarnosciowego. To oczywiste,

'Por. K. WoZniakowski: Ostatnie lata Gazety Polskiej w Brazylii. Zeszyty Prasoznawcze 1997, nr
3-4,5.160 (przyp. Red.).
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ze dzigki tym wilasnie mediom powazna czg§¢ wolnej mysli politycznej i po-
wazna cze$¢ kultury polskiej trwaly w stanie wprawdzie okaleczonym, ale nie
umarty. Przyktadem paranoi tych czaséw — zakaz wymieniania nazwiska Mi-
tosza w mediach krajowych w latach najwazniejszych w jego twdrczosci, gdy
drukowal na Zachodzie prace, ktére przyniosty mu nagrodg Nobla.

Po raz ostatni patrzac wstecz, powtorzg: rola mediéw polonijnych w utrzy-
mywaniu wigzi miedzy $rodowiskami Polonii a krajem byta poczatkowo nie
do przecenienia. Skutkowata budowaniem etnicznych wiezi, zapewniata trwa-
nie jezyka polskiego; nawet korespondencje z kraju — chociaz spéZnione — by-
waly w niej wéwczas czgsto calkiem interesujace. Dziataly tez zwrotnie. Z przy-
padkowo przesylanych czy przywozonych do kraju polonijnych gazet czerpano
informacje o Polakach za granica. Udzial mediéw polonijnych w mobilizacji
wszystkich Polakéw w obliczu szansy na odzyskanie niepodleglo$ci znéw
musi by¢ oceniony jako ogromny.

Potem bylo juz coraz gorzej. Niekoniecznie z winy Polonii; bardziej chyba
wiadz krajowych, ktére nigdy nie docenialy nalezycie potencjatu polonijne-
go i czynity bardzo niewiele dla wsparcia — chocby tylko informacyjnego —
tych srodowisk. Popetniaty przy tym wiele niezrgcznosci, jak na przyktad proé-
ba poddania polonijnych organizacji wptywom krajowym. Jak wtracanie sie,
z pozycji ideologicznych, w wewnetrzne sprawy Srodowisk polonijnych (tak
przed wojna, jak i po wojnie). Jak drastyczne interwencje w postaci zakazu
rozpowszechniania polonijnej prasy w kraju, jak finansowanie — réznymi
kanatami — mediéw mitych aktualnie rzadzacym. Sa to jednak rozwazania na
nieco inne tematy, cho¢ w §wiecie coraz szerszego dostepu do mediéw (radio
i ogromna sie¢ radiowych, a potem i telewizyjnych polonijnych stacji, zwlasz-
cza w USA), zmarnowanych szans szkoda.

Tak oto doszliSmy do sytuacji, w ktérej podjgta w okresie II wojny $wiato-
wej kolejna préba sformowania armii polskiej w Ameryce zakonczyta si¢ pet-
nym niepowodzeniem, sytuacji, w ktdrej z jednej strony odnajdujemy wzru-
szajace akty solidarnosci z Polska, z drugiej kompletna dezinformacjg. Znéw
dwa przyktady. Wydawca pisma polonijnego przepraszat czytelnikow za to, ze
w tak waznym momencie dziejowym jego gazeta nie ukazuje si¢ czeSciej niz
raz na tydzien i ttumaczyt sie tym, iz ,,Wszystkie nasze sity winny si¢ w tej
chwili skupia¢ dla obrony Polski i ochrony demokracji przed krzyzactwem.
Tak postapitem tez ze §rodkami, jakie trzymalem w rezerwie na czgstsze wy-
dawanie pisma”. Dodam, ze owa rezerwa to bylo okoto 40 000 przedwojen-
nych polskich zlotych. Przyktad za$ dezinformacji to zupetnie fantastyczne
opisy triumféw polskiego orgza we wrzesniu 1939, wiacznie z bombardowa-
niem Berlina i rajdem polskiej kawalerii pod Wroctaw. Im dalej w okres
wojny, tym sytuacja z polonijnymi mediami staje si¢ coraz ciekawsza. Tysiace
efemerycznych drukéw na wszystkich drogach polskiego tulactwa, préby ideo-
logicznego oddziatlywania na opini¢, niewybredne polemiki (pismo satyryczne
OSA-WASP w Nowym Jorku) sprawiaja, iz polski temat w polskojezycznych
mediach jest intensywnie obecny w §wiecie; ozywia sig¢ takze obecno$¢ pism
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wydawanych w jezykach obcych z oczywistym zamiarem oddziatywania na
srodowiska pozapolonijne.

Okres powojenny to znéw inny rodzaj sytuacji. Polskojezyczne media — i to
te najbardziej wptywowe, jak Radio Wolna Europa — trudno nazwac¢ polonijny-
mi. O sytuacji emigracyjnej, a nie etnicznej, kilku najpowazniejszych pism juz
byla mowa. W gre wchodza nowe obszary $wiata, gdzie prasa polonijna staje sie
nieodzowna ze wzgledu na nowe skupiska polskie. Zupetnie nowa jakos¢ tworza
procesy obumierania tradycyjnej prasy polonijnej w najstarszych srodowiskach
emigracyjnych, préby przeksztalcania si¢ niektérych pism w pisma w potowie
tylko polskojezyczne lub w ogdle obcojezyczne, wreszcie coraz wieksze oddzia-
fywanie radia, na koniec szanse telewizji i internetu.

Pytanie: jak te szanse sa wykorzystywane? Jest to pytanie dosy¢ bolesne.
Polskie media publiczne: radio i polska telewizja doprawdy niewiele zrobity,
by by¢ w §wiecie — w tym i w Srodowiskach polonijnych ~— obecne, przykta-
dem znana sprawa emisji I programu Polsklego Radia czy te]ew1211 polsklej w
Ameryce. Jeden satelitarny program Polonia jeszcze wxosny nie czyni, cho¢
moze jest to juz przedwioSnie. A rzecz jest wazna nie tylko w wymiarze
bezposredniego odbioru polskich mediéw, ale réwniez jako Zrédta inspiracii i in-
formacji dla mediéw polonijnych. Bo nie da si¢ dzisiaj tworzyé powazniej-
szych przedsiewzigc na tym polu bez btyskawicznego przekazu informacji, bez
powazniejszego zaplecza komentatorskiego. Zrozumienie tego wymogu cza-
sOw to — jak sie zdaje — jedna z podstaw sukcesu nowojorskiego Nowego
Dziennika, a takze hobbystycznej inicjatywy internetowcé4w warszawskich,
wysyfajacych w §wiat ,,Donosy”, ktére — o ile mi wiadomo — ciesza si¢
wielkim powodzeniem w elitarnym krggu akademickim na catym $wiecie.
Do podobnego odbiorcy adresowany jest internetowy projekt zorganizowa-
ny wspdlnie przez Uniwersytet Jagielloriski i Uniwersytet Stanowy Nowego
Jorku w Buffalo, a mianowicie Akademickie Centrum Informacji Nauko-
wej. Co ciekawe — program ten nie mogiby powstac, gdyby nie skuteczne
lobbystyczne dziatanie lokalnej Polonii (duzy byt w tym udzial lokainych
mediéw) i gdyby nie finansowe poparcie Fundacji Kosciuszkowskiej; zaan-
gazowanie Srodkéw parstwowych polskich jest i w tym przypadku zerowe,
co zresztg jest tym bardziej przykre, ze miasto Buffalo bylo sklonne prze-
znaczy¢ na Centrum, zarazem OSrodek Polskiej Kultury, budynek w cen-
trum miasta, co stwarzato zupelnie inne perspektywy i mozliwosci polskiej
obecnosci w tym miescie.

W innym jakby wymiarze, ani globalnym, ani krajowym, dziataja dalej
lokalne pisma i pisemka, lokalne stacje radiowe czy nawet programy telewi-
zyjne Polonii. Niezaleznie od jezyka, jakim si¢ postuguja, dalej petnia one
niezwykle skutecznie wazne funkcje integrujace swoje Srodowiska, daja inspi-
racje do szerszych akcji — sprawdzity si¢ m.in. w okresie stanu wojennego —
i wspblnych przedsigwzie¢ srodowiskowych. Zjawisko jest podobne do spon-
tanicznie i nader obficie odradzajacych sie¢ w Polsce mediéw lokalnych: para-
fialnych, gminnych, regionalnych. Wypadnie zgodzi¢ si¢ z opinia znawcow
prasy etnicznej, ktéra powiada, Ze prasa ta petni podwéjna role: ,,utatwia pro-
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ces adaptacji 1 asymilacji, jednocze$nie za$ utrwala §wiadomos¢ odregbnosci
etnicznej i zwiazki z narodem macierzystym”. Brak tu jeszcze wzmianki o gru-
pach interesu, czego — z przeproszeniem za taka klasyfikacje — znakomitym
przyktadem byt i jest nieprawdopodobnie skuteczny i gtgboko madry program
radiowy ,,godziny rézancowej”’, przez dziesiatki lat retransmitowany przez
dziesiatki stacji polonijnych na calym §wiecie.

Inne nieco byly i sa funkcje mediéw polonijnych w autochtonicznych $ro-
dowiskach polskich; inne ich problemy, co tylko sygnalizuje, bez préby kusze-
nia si¢ o analiz¢ skomplikowanego przedmiotu.

I drugi aspekt problemu: polonijne media i promocja Polski w Swiecie.
Sprawa jest dosy¢ ztozona; o paru elementach wartych pamigci juz wspomina-
fem: obcojezycznych pismach wydawanych przez Polonig, a propagujacych
sprawg polska, mobilizacji prowadzonej przez media do podejmowania wsp6l-
nych akcji na rzecz Polski, Solidarnosci, przystapienia do NATO, o inspiruja-
cej roli mediéw w obchodach rocznic i §wiat waznych dla Polakéw. To zastugi
wielkie, rangi historycznej, przy czym inicjatywna rol¢ mediéw nalezy widzie¢
tez i poprzez efekty, ktére znacznie wykraczaja poza wiasne polonijne §rodo-
wisko, jak np. doroczne uliczne parady i tym podobne akcje. Dzisiaj przez
media polonijne do ich odbiorcy szerokim juz strumieniem docieraja informa-
cje i komentarze na tematy krajowe; dzigki nim nastgpuje lepsze zrozumienie

olskiej sytuacji. Sytuacja za$ samych mediéw dzisiaj jest o tyle diametralnie
rézna od dawniejszej, znanej jeszcze sprzed dziesigciu lat, Ze nie ma z zadnej
strony powazniejszych przemwskazan przeciwko nieskrgpowanej wymianie
opinii publicystéw krajowych i polonijnych w mediach dziatajacych na obu
obszarach. Wptywa to wyraZnie na lepszy obieg informacji i mysli.

Polonijne media dalej decyduja o tym, czy jakie$ polskie inicjatywy promocyj-
ne, jakie$ targi, wystawy, wystgpy i tym podobne dziatania beda mie¢ publicz-
nosé, czy tez skoricza si¢ fiaskiem. Media przygotowuja odbiorcéw na wystepy
krajowych politykéw; tu powtérze wezesniejszy komentarz, ze stale jeszcze czy-
nig to nie zawsze z pelnym rozeznaniem wartosci propozycji. Przez media polo-
nijne ptynie coraz szersza informacja o sprawach krajowych: ofertach gospodar-
czych, turystycznych, edukacyjnych. W polonijnych mediach coraz czgiciej
wykorzystuje si¢ mozliwosci krajowych autoréw — to znakomita promocja na-
zwisk i zarazem czesto mysli, takze sztuki (np. wiersze Szymborskiej).

Zdaje mi sig¢ jednakowoz, ze promocyjne mozliwosci polonijnych mediéw
nie sa wcale jeszcze wykorzystywane przez kraj nalezycie, chocby przez za-
mieszczanie w nich wigkszej ilo§ci zwyktych reklam i ogloszen, co zreszta
bytoby dobra, naturalng w cywilizowanym $wiecie forma wspierania ich. Mo-
ze jedynie dla upowszechnienia polskiej ksiazki zrobiono wigcej — dzigki
statym ogloszeniom ksiggarni wysytkowych przy redakcjach, co nota bene jest
nawiazaniem do bardzo starej tradycji wczesnych pism polonijnych; nie zale-
cam tu powrotu do praktyki nielegalnych przedrukdw tak ksiazek, jak i te-
kstéw sztuk, nut, librett, ktére wydrukowano chyba w sumie w milionowych
naktadach. Ale nawet te nielegalne przedruki byt to arcypotg¢zny nurt promo-
cyjny polskiej literatury, muzyki, teatru.
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Zwréce tez uwage, ze nie jest w petni wykorzystana ogromna wiedza histo-
ryczna zawarta w polonijnych mediach, bo i nie ma warunkéw, by méc z ich
catego bogactwa korzysta¢: brak archiwéw, brak kompletnych tytutéw (nie-
ktérych w ogéle juz nie udato si¢ odnaleZ¢), brak bibliografii ich zawartosci.
Zrobiono wiele, w wielu miejscach, by ocali¢ od zapomnienia ten dorobek, bez
poznania ktérego nasza wiedza o Polonii bytaby utomna, ale ciagle jest to za
malo. Ktéz pamigta o takich inicjatywach, mozliwych do zarejestrowania jedy-
nie dzigki polonijnej prasie, jak np. idace w setki polonijne przedstawienia
polskich oper — niekiedy swym poziomem wykraczajace daleko poza wlasne
etniczne Srodowisko, kt6z pamigta o licznych stuchowiskach radiowych, albo
o takim fenomenie, jak np. polonijna produkcja (w Hollywood) filmu o Stefanie
Starzyriskim tuz po wybuchu II wojny $wiatowej. Kto pokusit sie o szerokie
wykorzystanie wideo jako przekazZnika najlepszych polskich produkciji teatralnych
czy operowych, plastycznych, sylwetek wielkich Polakdw, a i wielu innych tema-
téw — niezwykle atrakcyjnych tak dla Polonii, jak i jej otoczenia; wykorzystywa-
ny jest jedynie komercyjny film, cho¢ tez nie w petni swoich mozliwosci.

Méwig o tym wszystkim z pewna pasja, ktéra wynika z praktycznych moich
doswiadczen w réznych polonijnych i pozapolonijnych czgsciach Ameryki i paru
innych krajach. Wiem, jak wiele mozna osiagna¢ dzigki prezentacji Polakom poza
krajem chocby genialnych ,Dziadéw” Swinarskiego z taSmy wideo, za§ w pew-
nych innych kregach np. ,Umarlej klasy” Kantora. Po obejrzeniu tej polskiej
produkcji zupelnie inaczej rozmawia si¢ o istniejacych przeciez antypolskich
uprzedzeniach. Inne ciekawe do$wiadczenie, jakie mialem, dotyczylo pewnych
uprzedzen polsko-irlandzkich. Okazato sig, Ze po polonijnej produkcji sztuki
0 Modrzejewskiej i napisaniu o tej aktorce kilku artykulikéw do ajryskiej lokalnej
etnicznej gazety mozliwe byto zupelnie inne wzajemne na siebie spojrzenie.

A powdd jeszcze inny mojego zafascynowania polonijnymi mediami jest tej
natury, ze bardzo duza czg¢$¢é moich zawodowych publikacji mozliwa byta przede
wszystkim dzigki nim. Chodzi o takie watki, jak teatr polski poza krajem, teatr
polonijny w USA, i pare jeszcze innych tematéw. Zbierajac materiaty przekona-
tem sig, jak bogata jest informacja pozornie nieefektownych wydawnictw, przeko-
nalem sie tez, jak szeroki zasigg oddziatywania majg polonijne media, bo po paru
apelach, artykutach w nich zamieszczonych, jeszcze przez lata dostawatem sygna-
ty o réznego rodzaju rozproszonych zbiorach. I za t¢ pomoc, za te skutecznos¢, za
te otwarto$¢ — jestem wdzigczny wszystkim tym, ktérzy z mréwczym uporem
sprawiaja, ze polonijne media Zyja, a tu i éw- dzie odzywaja w faktycznie czy
pozornie niesprzyjajacych warunkach. I mysle, Ze trwanie polonijnych mediéw
w ich misji informacyjnej wobec otoczenia, oddziatywania na wlasne srodowisko,
nieztomnej pamieci o ziemi nad Wista i ludziach zamieszkujacych ja — to jedna
z najlepszych kart Polonii, a zarazem nasza polska szansa statego kontaktu z tymi,
ktérzy — czasem nazbyt idealistycznie — mysla z pewna tgsknota, ze jest taki kraj,
w ktérym ,tak maja za tak, nie za nie — bez $wiatlocienia” i Ze kraj ten moze by¢
powodem do uzasadnionej dumy, ze kraj ten warto poleca¢ innym, samemu do
niego wracaé. A na tym, na takich odczuciach, opiera si¢ najskuteczniejsza, bo
wytrwata i z serca ptynaca promocja.
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RETORYCZNE STRATEGIE ATAKU
I OBRONY JAKO ELEMENTY DIALOGU
W DEBATACH PREZYDENCKICH

ktywno$¢ politykéw manifestuje sig¢ przede wszystkim w stowie. Zaréw-
no deklaracje, jak i decyzje polityczne sa tworami mownymi i jako takie
zastuguja na nasza uwage. Coraz wigcej obserwujemy przejawow zaintereso-
wania wykorzystywaniem retoryki w kampaniach wyborczych, w tym réwniez
w kampaniach prezydenckich. Potrzebne wigc sa $cislejsze badania, zwtaszcza
w dziedzinie, ktéra — jak wolne wybory z towarzyszacymi im kampaniami —
staje si¢ stalym elementem naszej rzeczywistoS$ci. Zapewne jeszcze zbyt
wczesnie na wiasne koncepcje opisania zjawiska w naszym kraju nowego.
Warto jednak przedstawi¢ koncepcje juz istniejace. Warto wstuchac si¢ w to,
co politycy méwia w trakcie kampanii wyborczych, by doktadniej zbadac to,
jak kandydaci na urzad prezydenta tworza swdj obraz w oczach wyborcow,
angazujac si¢ w bezposrednia wymiang zdan podczas debat, jak wykorzystujac
zdolnosci oratorskie buduja, a gdy tych brak, rujnuja wlasna kariere politycz-
na. Zdolnosci komunikacyjne, a wsréd nich umiej¢tno$¢ wiladania stowem,
bezsprzecznie utatwiajg dziatalno$¢ polityczna. Artykut stanowi prébe zwréce-
nia uwagi na doniosto$¢ retoryki w kampaniach wyborczych, z ich szczeg6l-
nym elementem, jakim jest debata. Stara si¢ dowie$¢ zasadnosci badania debat
ze wzgledu na wystgpujace w nich retoryczne strategie ataku i obrony. Strate-
gie to moga by¢ postrzegane jako filary przedwyborczego dialogu. Prezentuje-
tez wypracewang na gruncie amerykanskim metode stuzacg do analizy tych
strategii.
Zmiany polityczne w Polsce po roku 1989 przyniosty szereg przemian
w kulturze i obyczajowosci Polakéw. Nie sposéb pominaé ogromnego
wzrostu zainteresowania téchne rhetoriké ze strony oséb widzacych konie-
czno$¢ popularyzacji retoryki na potrzeby dnia codziennego. Mozna wy-
mieni¢ kilka czynnikéw, ktére na to wptynely. Pierwszym z nich jest wzrost
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roli prasy, radia i telewizji!, kt6ry, wraz z demonopolizacja mediéw w Polsce,
sprawil, ze nadawca, kiedy méwi, méwi naprawdg, a odbiorca naprawde go
stucha. Co wigcej, mowiac jesteSmy oceniani, a wigc méwiac mozemy odniesé
sukces, ale tez i porazkg. To przekonanie najpetniej uwidacznia sie w rekla-
mie. To przekonanie doprowadzito do narodzin nowego dyskursu polityczne-
go, czemu bezspornie sprzyja demokratyzacja zycia politycznego w naszym
kraju. W wydanej po raz pierwszy w roku 1970 ,Retoryce dziennikarskie;j”
Walery Pisarek zauwaza, iz polscy jezykoznawcy i stylistycy ,,raczej niechet-
nie zabieraja glos w sprawach praktyki jezykowej”? i jeden z nielicznych
oferuje zestawienie Srodkéw jezykowych, ktérymi moga postuzy¢ sie dzienni-
karze, oraz porad, jak Srodki te wykorzystywa¢ w dziataniu. Po roku 1989
naukowcy czgdciej wypowiadaja si¢ na temat zachowari jezykowych, co zwia-
zane jest miedzy innymi ze zmiana charakteru dyskursu publicznego i poja-
wieniem si¢ nowych jego elementow.

Popularny podrecznik amerykariski z roku 1896 glosit, iz

sztuka oratorska jest matka wolnosci. Z natury rzeczy wynika, ze krasoméwstwo
stanowi ostatni szaniec 1 ostoj¢ wolnosci, z nig tylko zyje i rozkwita, bez niej zas
ginie?.

Gdzie nie ma wolno$ci, kunszt oratorski jest zbedny. Konieczno$¢, nakaz
i brak swobody wyboru sprawiaja, Ze nie ma potrzeby angazowania si¢ w dzia-
fania perswazyjne.

Retoryka rozkwita, gdy rozkwita demokracja. Cho¢ i w demokracji zdarza-
ja si¢ dziatania uzurpacyjne, ich rezultaty sa ostabiane przez istnienie niemo-
nopolistycznych mediéw. Sprzyjaja one niewatpliwie renesansowi sztuki ora-
torskiej w naszym kraju. Analizujac jezyk propagandy politycznej w Polsce lat
siedemdziesiatych, Jerzy Bralczyk pisze o tym, ze w ,spoleczefistwie ze
zmonopolizowanymi Srodkami masowego przekazu propaganda jawi nam sig
jako pewien rodzaj gry ze spoleczefistwem”, a dalej o tekstach propagando-
wych, ze

przez swoja coraz bardziej jawna dowolnos$¢ w traktowaniu rzeczywistosci manife-
stuja m. in. wiadno$¢ (zeby nie powiedzie¢ potgge) wiadzy — i tak, w efekcie,
petnig funkcje istotnie propagandowe, a zajmujac miejsce tekstéw komunikujacych
o rzeczywistosci, mogg wywolywac u odbiorcy, gdy nie chce on solidaryzowac si¢
z nadawca, poczucie dystansu do oficjalnej informacji w ogéle®.

Odbiorcy oczekuja ubrania mys$li w stowo, ale jednoczesnie chcg wiedzied,
ze politycy — zwlaszcza w trakcie kampanii wyborczej, ktdra stwarza wiele
mozliwo$ci manipulowania obywatelami — chcg ich przekona¢ do swoich
racji, a nie prowadzi¢ z nimi gry. O relacji nadawca-odbiorca i szacunku dla
odbiorcy w dyskursie politycznym pisze Aleksy Awdiejew, ktdry sugeruje, iz
jezykoznawcy i politolodzy

1 Por.}. Ziomek: O wspélczesnosci retoryki. (W:) Prace ostatnie. Warszawa 1994, s. 131,

2W. Pisarek: Retoryka dziennikarska. Krakéw 1988, s.7.

3 Cytuj¢ zaD.J. Boorstin: Amerykanie. Fenomen demokracji. Warszawa 1995, s. 443.

4J. Bralczyk: Ojezyku polskiej propagandy politycznej lat siedemdziesiatych. Uppsala 1987, s. 301 31.
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moga sformutowaé pewne zasady savoir-vivre zachowania si¢ werbalnego, ktdre
odrézniatoby polityka ,,dzikiego i nieokrzesanego” od ,,dobrze wychowanego i kul-
turalnego”, gdyz tylko taki moze by¢ godny zaufania. Jedna z takich zasad bytaby
zasada poszanowania aksjologicznej postawy odbiorcyS.

W Polsce brak ciaglosci tradycji retorycznej, a dokladniej ciaglosci takiej
tradycji, w ktorej odbiorca traktowany bylby na zasadach partnerstwa. Lata
socjalizmu zepchnely umiejetnos¢ dyskutowania na margines. Propaganda so-
cjalistyczna przemawiata, nie czekajac na replikg, gdyz dialog nie lezy w na-
turze rezimu. Konsekwencje tego, co mozna nazwaé totalitarnym podejsciem
do jezyka, obserwujemy do dzis. Jedna z nich jest to, iz politycy nie przypisu-
ja wlasciwej rangi sztuce wladania sfowem. W mtodej demokracji, gdzie na
nowo ozywa potrzeba publicznego przemawiania, a brak wspétczesnych wzo-
réw oratorskich, ktére sprawdzalyby si¢ w nowej sytuacji, retoryka moze
moéwcy bardziej szkodzi¢ niz pomagaé. Niekiedy bowiem bezlito$nie obnaza
brak logicznej podbudowy wypowiedzi.

Wolne wybory wraz z poprzedzajacymi je kampaniami sa podstawa demo-
kracji. Wyborcze kampanie polityczne, a wsrdd nich i kampanie prezydenckie,
sa diugie i kosztowne. Koszty ponosza wyborcy i dlatego maja prawo oczeki-
wad, iz w toku kampanii ich wiedza na temat kandydatéw na najwyzszy urzad
w parnstwie i ich programdéw zostanie wzbogacona, a dyskurs kampanii bedzie
atrakcyjny.

Fundamentem wyboréw jest kontrowersja. Maja one zawsze charakter po-
réwnawczy. Swiadomi tego kandydaci staraja si¢ z jednej strony w jak najle-
pszym $wietle przedstawic siebie samych, z drugiej zas rzuci¢ cief na osoby i
propozycje polityczne kontrkandydatéw. W obliczu takiego postawienia ce-
16w, w trakcie kampanii politycznej migdzy kandydatami nawiazuje si¢ dialog,
ktérego jedna z form jest polemika, taka polemika, ktdrej filary stanowia atak
i obrona. Polityk stajacy w szranki w walce o urzad prezydenta nakfania wy-
borcéw, aby na niego glosowali i zniechgca do glosowania na kontrkandyda-
téw, oskarza przeciwnikéw i broni swoich pozycji oraz wizerunku, chwali
siebie 1 gani swych oponentéw. Takie wyznaczenie celéw kampanii potwier-
dzaja zar6éwno praktycy, to jest strategowie prowadzacy kampanie wyborcze,
jak 1 naukowcy. Dzialajacy w naszym kraju specjalista w dziedzinie marketin-
gu politycznego, ongi$§ doradca jednej z najwigkszych polskich partii politycz-
nych, Gerald Abramczyk, stwierdza, ze

polityka stuzy temu, aby wygrac wybory. [...] Trzeba by¢ mitym, cieptym, uroczym.
Jednoczesnie jednak nalezy dziata¢ tak, aby uniemozliwi¢ zwycigstwo rywalowi.
Obowiazuja dwa rodzaje komunikacji politycznej: a) ja jestem dobrym kandydatem,
b) méj przeciwnik jest zly i si¢ nie nadaje’.

Potwierdzaja to amerykarnscy badacze zajmujacy si¢ komunikowaniem
w kampaniach wyborczych. Samuel Popkin pisze o tym, ze kandydat i ludzie

SA. Awdiejew: Warto§ciowanic wymuszone a szacunek dla odbiorcy w dyskursie politycznym. (W:)
Jezyk a kultura. Tom 11, Jezyk polityki a wspétczesna kultura polityczna. Wroctaw 1994, s. 55.

6Por. M. Gtowifiski: Pismak 1863 i inne szkice o réznych brzydkich rzeczach. Warszawa 1995, s. 128.
7Rozmowa z K. Lubelska: Tylko wybrani maja racjg, Media Polska 9/98, s.41.
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dla niego pracujacy staraja sig, aby ich strona wygladata jak najlepiej, a strona
przeciwna jak najgorzej®. Judith Trent i Robert Friedenberg, omawiajac styl
prowadzenia kampanii przez urzedujacego prezydenta i styl pretendenta, pisza
o tym, ze jesli pretendent nie atakuje programéw i dziatan urzedujacego prezy-
denta, w trakcie kampanii nie dochodzi do nawiazania prawdziwego dialogu
i podobnie, jesli urzgdujacy prezydent nie broni swojej polityki, nie dochodzi
do nawiazania prawdziwego dialogu®. Jednakze uznanie faktu, ze gtéwna stra-
tegiq pretendenta jest atak, a urzedujacego prezydenta — obrona, nie §wiadczy
o tym, ze kazdy z kandydatoéw korzysta wylacznie ze strategii przypisanej mu
ze wzgledu na zajmowana przez niego pozycjg (co tez zauwazaja wspomniani
autorzy). Urzedujacy prezydent bedzie atakowal, a pretendent zostanie tym
samym zmuszony do obrony, tyle tylko, ze stosowane strategie moga si¢ réz-
ni¢ co do ilodci i jakosci. Analiza réznych form komunikowania wykorzysty-
wanych w kampanii, a wiec spotéw reklamowych, tekstow przeméwieni i de-
bat, wykazuje wspdlistnienie elementéw ataku na przeciwnika i obrony
wlasnej osoby i pogladow politycznych.

Historia wolnych wyboréw prezydenckich w Stanach Zjednoczonych jest
dtuga, gdy tymczasem w miodej demokracji polskiej, ktéra czerpie ze wzor-
cow wypracowanych w innych krajach demokratycznych, zwyczaje dopiero
sie¢ formuja. Jako jeden z modeli moze stuzy¢ amerykanska tradycja demokra-
tyczna. MozZna z niej przejac niektére elementy kampanii, wprowadzi¢ nieobe-
cne u nas dotad akty komunikacyjne, dbajac przy tym, by te zmiany dyskursu
kampanti byty dostosowane do uwarunkowar lokalnych. Nie chodzi tu wigc
o Slepe zapozyczanie wzorcOw i przeszczepianie ich na wiasny grunt. Nie
chodzi tez o to, by upodabniaé polskie kampanie polityczne do ich amerykari-
skich odpowiednikéw, zwlaszcza ze zjawisko nazwane ,,amerykanizacja”
kampanii politycznych byto w ostatnich latach przedmiotem badan — i krytyki
— w wielu krajach Europy!9.

W czasie kampanti poprzedzajacej wybory przecigtny obywatel, zaintereso-
wany polityka czy nie, jest ze wszystkich stron osaczony komentarzami polity-

8S. Popkin: The Reasoning Voter: Communication and Persuasion in Presidential Campaigns. Chicago,
London 1994, s. 232.

9). Trent, R. Friedenberg: Political Campaign Communication: Principles and Practices, Third
Edition. Westport, CT, London 1995, s. 88.

10W, Schulz: Politische Kommunikation. Teoretische Ansitze und Ergebnisse empirischer Forschung zur
Rolle der Massmedien in der Politik. Opladen/Wiesbaden 1997, s. 186-187. Winfried Schulz wymienia sze§¢
cech ,,amerykanizacji” politycznych kampanii wyborczych. Pierwsza z nich jest personalizacja kampanii,
rozumiana jako skupienie uwagi na osobie gtéwnego kandydata, sile jego osobowosci, cechach przywédezych
i kompetencji politycznej. Personalizacja sprawia, ze wizerunek kandydata staje sie czynnikiem decydujacym
o wyniku wyboréw. Cecha druga to postrzeganie kampanii w kategoriach rywalizacji kandydatéw i kierowa-
nie uwagi publicznej na inicjowane przez partie i media sondaze opinii, ktére maja stuzy¢ wytanianiu i lan-
sowaniu faworytdw. Zaréwno personalizacja, jak i postrzeganie kampanii wyborczej jako wyscigu kontrkan-
dydatéw, odsuwaja na plan dalszy tematy kampanii i programy polityczne. Cecha kolejna jest wprowadzanie
elementéw negatywnych w celu zdyskredytowania oponentdéw politycznych. Amerykanizacja kampanii to
réwniez wykorzystywanie w walce politycznej profesjonalistéw w tej dziedzinie, to jest ankieteréw, dorad-
céw do spraw medidw, agencji reklamowych i wyspecjalizowanych strategéw. Prowadzenie walki wyborczej
wedtug wzoréw zapozyczonych z komercyjnej kampanii reklamowej to cecha piata, szdsta zas to sterowanie
wydarzeniami i tematami dla potrzeb promowania wlasnego kandydata (na przyklad kreowanic pseudowyda-
rzefl w celu przyciagnigcia uwagi mediow).
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cznymi, wiadomos$ciami z ostatniej chwili, reportazami z kampanii. Amery-
kariscy naukowcy zajmujacy si¢ komunikowaniem politycznym, Ruth Gonchar
Brennan i Dan Hahn twierdza, Ze jedyna mozliwo$cia uzyskania petnej i do-
ktadnej oceny kandydatéw na urzad prezydenta jest analiza informacji pocho-
dzacych z pierwszej reki, a wiec od samych kandydatéw!!l. Ich zdaniem wyla-
cznie uwazne wstuchiwanie si¢ w to, co méwia kandydaci w trakcie kampanii,
i rzetelna analiza przeméwieri, debat, konferencji prasowych i filméw rekla-
mowych umozliwiaja oceng wiarygodnosci kandydatéw.

Wsréd nowych aktéw komunikacyjnych wprowadzonych do polskiego dys-
kursu politycznego miejsce nieposlednie zajmuje debata. Pojawienie sig¢ debaty
prezydenckiej na polskiej scenie politycznej w wyborach w roku 1995 byto
wyrazem zrozumienia istoty procesOw wyborczych (wystarczy tu zauwazydé,
ze do tej pory debata prezydencka nie zaistniala w zyciu politycznym Ros;ji
czy Ukrainy). Bylo tez przejawem $wiadomosci, ze potrzebne jest podjecie
przez kandydatéw publicznej dysputy i zaprezentowanie w niej swoich racji.
Okazato sig, ze debaty maja duze znaczenie juz chocby dlatego, ze towarzy-
szylo im ogromne zainteresowanie wyborcow — 72 procent obejrzato oby-
dwie debaty, a 16 procent jedna z nich!2, Warto wigc blizej przyjrzeé sie im
jako przyktadom retoryki przedwyborczej. By¢ moze celowe byloby poréwna-
nie polskich debat prezydenckich z tym samym elementem kampanii wybor-
czej w Stanach Zjednoczonych, gdzie wspélne wystapienia kandydatéw maja
wieloletnia histori¢ i sa od diuzszego juz czasu przedmiotem badan naukow-
cow.

Telewizyjna debata polityczna aktywizuje wyborcow. Jest tym elementem
kampanii, ktéry przyciaga uwage wielu obywateli, tym szczegdlnym wydarze-
niem, na ktére wszyscy oczekujg i ktére jest poZniej szeroko komentowane.
Kontrkandydaci prezentuja swoje opinie w bezpoSrednim spotkaniu, w ktérym
ich zaangazowanie w akt komunikacji interpersonalnej pozwala wyborcom
oceni¢ przydatno$¢ politykéw do sprawowania urzedu, o ktéry si¢ ubiegaja.
Judith Trent i Rober Friedenberg opisuja wptyw debat na przebieg kampanii!3.
Przede wszystkim wzmacniaja one wczeéniejsze przekonania wyborcédw. Choé
powoduja zmiane preferencji tylko u ograniczonej grupy odbiorcéw, debaty
powickszaja wiedzg obywateli na temat gtéwnych spraw omawianych w kam-
panii. Moga tez wptywaé na modyfikowanie percepcji wizerunku kandydatéw.
Przez element sporu, ktory jest elementem dramatycznym, rosnie atrakcyjnos¢
dyskursu — debata przyciaga uwagg wielu obywateli. Mozna przypuszczad, ze
to wlasnie retoryka ataku i obrony stosowana w bezposrednich spotkaniach
kandydatow sprawia, ze debaty sa atrakcyjniejsze dla odbiorcw.

HR., Gonchar Brennan, D.F. Hahn: Listening for a President: A Citizen’s Campaign Methodology.
New York, Westport, CT, London 1990, s. XIV i inne.

12K, Pankowski: Wplyw debat telewizyjnych na preferencje i zachowania wyborcze. (W:) L.
Kolarska-Bobiriska, R. Markowski R. (red.): Prognozy i wybory: Polska demokracja’95. Warszawa 1997, s.
150.

13). Trent, R. Friedenberg: op.cit, s. 228-236.
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W Stanach Zjednoczonych powstata metoda stuzaca do analizy strategii po-
chwaty, ataku i obrony wykorzystywanych przez uczestnikéw debat. Zostata ona
opracowana przez amerykanskiego naukowca Williama L. Benoita, i przedsta-
wiona w ksiazce, ktéra w roku 1996 wydat wspdlnie z Williamem T. Wellsem
pod tytutem ,,Candidates in Conflict: Persuasive Attack and Defense in the
1992 Presidential Debates”14. Metode te mozna wykorzystaé do analizy ele-
mentéw konfliktu, bo tak przedstawia je Benoit, w dyskursie politycznym, ale
réwniez i w innych dziedzinach Zycia (np. walka miedzy korporacjami, w
Swiecie rozrywki itp.). Rozpoznaje ona trzy funkcje retoryki w kampaniach
prezydenckich: pochwale (swojej osoby i partii politycznej, ktéra kandydat
reprezentuje), atak skierowany przeciwko oponentom politycznym i obrone
przed atakami tychze.

Twoérca metody wymienia dwie grupy tematéw, bedacych podstawa wypo-
wiedzi nalezacych do wszystkich trzech kategorii. Pierwsza z nich stanowia
zagadnienia zwiazane z polityka, a dotyczace 1) dawnych osiagnied, 2) kon-
kretnych planéw na przyszios¢ i 3) ogéinych celéw politycznych. Druga grupa
to tematy zwiazane z osobg (czy, jak chce Benoit, charakterem) kandydata, to
jest 1) jego zdolnosciami jako przywddey, 2) jego cechami charakteru, a w
koncu i 3) jego ideatami (zasadami i warto$ciami, ktérym hotduje).

Wediug Benoita poch w ata wlasnej osoby to autoprezentacja podkresla-
Jjaca pozytywne aspekty czynu (dokonanego badz tez planowanego) — 1) wiel-
kos¢ korzySci z niego ptynacych oraz 2) skutki odczuwalne przez stuchaczy
i/lub akcentujaca odpowiedzialno$¢ (wlasng lub reprezentowanej organizacji
politycznej) za ten czyn i wysilek zwiazany z przeprowadzeniem dzialan, na
przyklad 1) konieczno$¢ przezwycigzenia przeszkdd, 2) cigzka praca, 3) skro-
mno$éls,

Podstawa a t a k u jest negatywnie postrzegany akt i przypisywanie za
niego odpowiedzialnosci osobie, przeciwko ktérej skierowana jest wypowiedz.
Retoryczne strategie ataku zwiekszaja negatywna percepcje aktu, podkreslajac
1) rozmiar powstatych szkdd, 2) ich dotkliwos¢, 3) trwalosé, 4) to, iz zajscie
miato miejsce niedawno, 5) niewinnos¢ lub bezradnos¢ ofiar, 6) fakt, ze czyn

4W. L. Benoit, W.T. Wells: Candidates in Conflict: Persuasive Attack and Defense in the 1992
Presidential Debates. Tuscaloosa 1996. William T. Wells jest wspdtautorem ksiazki, dlatego tez mozna go
uznac za wspottworceg koncepcji. Jednakze za gléwnego jej autora nalezy uwazaé Williama L. Benoita, ktéry
zainicjowat badania nad naprawa wizerunku w osrodku akademickim w Missouri. Ich wyniki prezentuje
ksiazka W. L. Benoita, zatytulowana Accounts, Excuses, and Apologies: A Theory of Image Restoration
Strategies (New York 1995). Badania te zapoczatkowaty tworzenie typologii strategii pochwaty, ataku
i obrony. Pod kierunkiem Benoita stworzono tez wszystkie dotychczas powstate w Missouri prace na temat
retoryki pochwaty, ataku i obrony. Dodatkowe oméwienie metody, juz wzbogacone o trzecia kategorig
acclaims (pochwata wiasnej osoby lub reprezentowane;j partii politycznej), mozna znalezé w: W. L. Benoit:
J. R. Blaney, P. M. Pier: Acclaiming, Attacking, and Defending: A Functional Analysis of Nominating
Convention Keynote Speeches 1960-1996 oraz W. L. Benoit, W. T. Wells, J. R. Blaney, P. M. Pier:
Acclaiming, Attacking, and Defending in Nominating Convention Acceptance Addresses. Oba referaty
wygloszone na konwencji Speech Communication Association (obecnie: National Communication Associa-
tion) w San Diego w listopadzie 1996.

15 Ta kategoria wydaje si¢ najstabiej opracowana w metodzie Williama L. Benoita. Dodatkowe oméwienie
dyskursu pochwalnego przynosi ksiazka P. B e noit: Telling the Success Story: Acclaiming and Disclai-
ming Discourse (New York 1997), w ktérej, obok typologii strategii pochwaly, mozna znaleZ¢ analizy
przeméwieni noblistéw, zwycigskich sportowcéw i inne.
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krzywdzit osoby, ktérych winowajca zobowiazany byt broni¢, 7) brak konse-
kwencji (rozbiezno$¢ migdzy deklaracjami a popetnionym aktem) oraz 8) skut-
ki dotyczace tych, ktérzy sa stuchaczami wypowiedzi. Druga grupa strategii
ataku ma na celu podkreslanie winy przez zwigkszenie odpowiedzialnosci oso-
by atakowanej za dokonany akt, a wigc akcentowanie tego, iz 1) sprawca
dziatat sam, 2) skutki byly zamierzone, 3) czynnoSc zostata wczesniej zaplano-
wana, 4) akt nie byt wynikiem prowokacji, 5) konsekwencje znane byty za-
wczasu, 6) wykroczenie dokonane bylo po raz kolejny badZz 7) winny odnidst
korzysci z jego popetnienia. Ponadto metoda wyrdznia strategi¢ zwana ogdlna
wypowiedzia negatywna. W ramach tej strategii méwca okresla cel swojego
ataku, ale nie doprecyzowuje oskarzen i nie zaglebia si¢ w szczegoty.

W retoryce obrony Benoit wyréznia pig¢ ogdlnych strategii, a miano-
wicie pomniejszanie negatywnej percepcji aktu, unikanie odpowiedzialnos$ci
za popetniony akt, zaprzeczenie, okazanie skruchy (przeprosiny) oraz dziatania
naprawcze. W$rdd strategii pomniejszania negatywnej percepcji aktu Benoit
wyroznia: 1) wzmacnianie pozytywnych odczu¢ zwigzanych z winowajca, 2) re-
dukowanie odczu¢ negatywnych zwiazanych z aktem, 3) dyferencjacjg — poréw-
nanie wilasnego postgpowania z innym analogicznym, lecz bardziej szkodliwym
postgpowaniem, 4) transcendencje, tj. ukazanie czynu w pozytywnym Swietle,
5) atak na oskarzyciela oraz 6) rekompensatg. Strategie unikania odpowiedzialno-
$ci to: 1) wyznanie, Ze sprawca zostal sprowokowany, 2) oskarzony nie posiadat
petnych informacji lub mocy wykonawczej, 3) akt zostal dokonany przez przypa-
dek oraz 4) podkreslanie, iz podstawa zachowania byly dobre intencje.

Jak wida¢ z powyzszego opisu, gléwnym przedmiotem badan prowadzo-
nych z wykorzystaniem tej metody jest sfera inventio, bo na niej koncentruje si¢
metoda amerykariskiego naukowca. Badania takie moZna by poszerzy¢ o analizg
poswiecona elocutio, sferze przez niektérych uwazang za mniej istotng!o.
Wazne moze si¢ okaza¢ bowiem nie tylko rozpoznanie tematu i selekcja argu-
mentdw, ale i dobdr stownictwa wyrazajacego atak i obrong.

Opisywana metoda uszczegoOtawia stare podzialy, znane w retoryce od
dawna. Za jej zastosowaniem przemawia fakt, ze jest metoda opracowana
wspolczesnie, odwotujaca si¢ do innych, gtéwnie amerykanskich badan w tej
dziedzinie. Jednocze$nie jest koncepcja najpetniejsza z dotychczas zaprezento-
wanych. Warto byloby przekona¢ sig, czy metoda Benoita sprawdzi si¢ w wa-
runkach polskich. Adekwatno$é koncepcji zalezy bowiem od wielu czynni-
kow, migdzy innymi od badanej materii. By¢ moze dla dokonania analizy
polskich debat prezydenckich z wykorzystaniem omawianej metody konieczne
okaze si¢ jej zmodyfikowanie. Zastrzezenia moze budzi¢ dobdr stownictwa:
Benoit méwi o konflikcie. Sprzeczno$¢ interesow jest tylko pozorna — wszak
wszystkim deklaracjom programowym wyglaszanym w przeddziefi wyboréw
przy$wieca ten sam cel: dobro panstwa i jego obywateli. Zderzenie dwdch
przeciwstawnych racji, kontrast, rozbiezno$¢ pogladéw nie musza by¢ nazy-
wane konfliktem. Strategie ataku i obrony — cho¢ nazewnictwo to rzeczywi-

16 Por. J. Lichanski: Retoryka od §redniowiecza do baroku. Teoria i praktyka. Warszawa 1992, s. 76.
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$cie przypomina nomenklature¢ wojskowa — nie musza jawi¢ nam si¢ jako

elementy konfliktu. Niezgoda nie musi rujnowad, jak zauwaza Witold Marci-

szewski, piszac:
Akceptacja faktu, Ze mozna sig tak gigboko réznié, a jednak wspdtistnieé ze soba
i pracowac razem nad ulepszaniem i poznawaniem $wiata, jest jedng z najpilniej-
szych potrzeb naszego czasu. Jesli dyskusja pomoze te niezgodnos¢ ujawnié, zrozu-
miec i w rezultacie zaakceptowad, jesli ponadto napigcie polemiczne wyzwoli po
kazdej stronie Zrédta nowych pomystow, bedzie to najdostowniej niezgoda, ktéra
budujel”.

Zamiast o konflikcie, mozna méwi¢ o dialogu, a to ze wzgledu na rzeczy-
wiste cele debat politycznych, a wigc umozliwienie obywatelom stusznego
wyboru przez bezposrednie prezentowanie swojej osoby 1 wlasnego programu
politycznego. Nazwanie debaty dialogiem mogtoby budzié sprzeciw. Krytycy
powiedza, ze debata jest dialogiem na pokaz, w ktérym zaden z rozméwcow
nie moze przekona¢ swego adwersarza. Owszem, debata jest forma dialogu
upublicznionego, w ktérym dyskutanci przekonuja nie siebie nawzajem, ale
swoje audytorium. To dzigki stosowaniu retorycznych strategii ataku i obrony
mozna przypisa¢ debacie charakter dialogiczny. O rozstrzygnigciu tego dialo-
gu decyduja wyborcy, ich ocena kandydatéw i programéw, a w koricu i ich
uczestnictwo w wyborach.

Referowana tu koncepcja moze byé wykorzystywana w wariancie dwu- lub
tréjdzielnym. (Do strategii obrony naleza: wzmacnianie pozytywnych odczué
zwiazanych z méwiacym i obietnica naprawy, istnieje tez mozliwo$¢ klasyfi-
kowania ich jako strategii pochwaty.) Wydaje si¢, ze do analizy debat politycz-
nych bardziej zasadne bytoby wykorzystanie jej wariantu dwudzielnego. Wy-
niki badan amerykariskich pokazuja, ze w debatach prezydenckich, ktére
stanowia jedyne bodaj bezposrednie spotkanie kontrkandydatow, wigcej jest
clementéw obrony niz w innych wypowiedziach w trakcie kampanii wybor-
czej. Pochwata wtasnej osoby nie jest elementem ,,dialogicznym”; moze by¢
raczej postrzegana jako monologiczna autoprezentacja, gdyz nie prowokuje
w sposdb bezposredni odpowiedzi ze strony przeciwnika (jak czyni to atak)
ani nie stanowi repliki na inna wypowiedZ (jak obrona). Jednoczesnie kazda
autoprezentacja moze stanowi¢ obrong lub by¢ podstawa ataku na przeciwnika
(jezeli towarzyszy jej poréwnanie — wyrazone explicite badZ oparte na do-
mniemywanej wiedzy stuchaczy).

Wystgpowanie retoryki ataku moze by¢ postrzegane jako zjawisko pozy-
tywne (chod, jesli wystgpuje w nadmiarze badZ dotyczy spraw biahych, moze
prowadzié do trywializacji dyskursu politycznego i odsuniecia si¢ czesci ele-
ktoratu!8),

Na retorycznej wymianie atak-obrona korzysta widz-wyborca, ktéry powig-
ksza swoja wiedze o kandydatach rywalizujacych o jego glos. Jezeli nie do-

I7W. Marciszewski: Sztuka dyskutowania. Warszawa 1994, s. 145,

18 Judith Trent i Robert Friedenberg omawiaja wplyw negatywnych reklam politycznych na zachowania
elektoratu i konkluduja, ze mimo ryzyka, ktére niesie ze soba ten typ spotéw reklamowych, wykorzystywanie ich
w trakcie kampanii przynosi kandydatom wigcej korzysci niz strat. (J. Trent, R. Friedenberg: op. cit,, s. 142.)
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chodzi do zderzenia elementéw negatywnych i pozytywnych, w oczach elekto-
ratu nie moze wytoni¢ si¢ petny obraz kandydatéw. Prowadzenie samego tylko
dyskursu pochwalnego zubozatoby kampanie, czyniac ja mniej atrakcyjna dla
obserwatorow, a co wazniejsze, stwarzatoby grozbe dojscia do wtadzy oséb,
ktérych dawne stowa i czyny powinny to wykluczac!®. Atak uwypukla stabe
punkty programu i osoby polityka, przedstawia argumenty przeciwko niemu,
a przez to prowokuje obrone. Obrong kampanii negatywnej, ktdrej czescia jest
retoryka ataku, prezentuje amerykanski politolog William. G. Mayer20. Twier-
dzi on, ze kampania negatywna — cho¢ niektére jej przejawy moga by¢
szkodliwe — jest Zrédlem wielu cennych informacji, koniecznych do podjecia
decyzji w dniu glosowania. Kandydat musi rozpocza¢ prezentacje swojego
programu na przyszto$¢ od omdwienia btedéw i niedociagni¢gé w biezacej
polityce. Kampania negatywna wymusza bardziej uczciwa postawe ze strony
politykéw — niezagrozeni krytyka ze strony oponentéw, politycy mogliby
bezkarnie zmieni¢ kampani¢ w zlepek nie majacych wiele wspdlnego z rzeczy-
wistodcia komplementéw pod swoim adresem i nierealistycznych deklaracji.

Wykorzystywanie retoryki ataku jest réwniez korzystne dla samych polity-
kéw. W wypowiedziach atak-obrona kazdy z kandydatéw prezentuje si¢ jako
méwca, ale tez jako negocjator i osoba, ktéra w przyszitosci, po objeciu urzedu,
bedzie wykorzystywata swoja umiejetno$é¢ wladania stowem i wsp6lnego docho-
dzenia do korzystnych rozwiazan dla dobra ogdtu. Prezentowanie argumentéw
skierowanych przeciwko oponentom politycznym moze réwniez zjednywac kan-
dydatowi przychylno$¢ wyborcy i tym samym wplynac na skutecznos¢ jego dzia-
tan perswazyjnych. Pisze o tym Grazyna Habrajska. Stwierdza ona, ze polityk
przedstawiajacy program oparty wylacznie na negacji

ma szans¢ zdobycia wielu zwolennikéw, poniewaz kazdy ma jakie§ postulaty 1 za-
rzuty wobec istniejacej rzeczywisto$ci. Formutowanie zarzutéw prezentuje méwig-
cego jako osobg walczacy ze zlem, a taka osoba na ogét wzbudza sympatie. Zatem
najskuteczniejszym sposobem przekonania spoteczenistwa do wlasnych racji jest
konstruowanie wypowiedzi zawierajacych elementy negacji, ktéra oczywiscie mo-
ze by¢ wyrazana w rézny spos6b2l.

Bez retoryki ataku, prowokujacej retoryke obrony, nie dochodzi do nawia-
zania dialogu, bez takiej retoryki nie jest mozliwe zblizenie si¢ do prawdy o
samych politykach.

Z punktu widzenia inaczej pojgtego dialogu — dialogu migdzy stylami
retorycznymi i sposobami argumentowania — warto zwrdci¢ uwage na to, jak
nastepuje zapozyczanie strategii, form i gatunkdéw retorycznych tradycyjnie
wykorzystywanych w retoryce obozu przeciwnika. W cytowanej juz tutaj pub-
likacji, w szkicu ,,Zycie po zyciu. (Mowa komunistyczna w postkomunistycz-
nym spoteczenstwie)” Michal Glowinski wysuwa tezg, méwiaca o tym, ze

19PorW.L. Benoit, W.T. Wells: op.cit, s. 55(p).

20W.G. Mayer: In Defense of Negative Campaigning, Political Science Quarterly 1996, Vol. 111,
s.437-455.

21 G. Habrajska: Wykorzystanie ironii do walki politycznej. (W:) Jezyk a kultura. Tom 11, Jezyk polityki
a wspotczesna kultura polityczna, Wroctaw 1994, s. 57.
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wplywy jezyka komunistycznego ujawniaja si¢ ze szczegdlna sita i wyrazistoscig
w méwieniu tych, ktérzy werbalnie sg skrajnie antykomunistyczni, negujg w catosci
to, co stato si¢ w Polsce w okresie rzadéw komunistycznych, domagaja si¢ usunie-
cia z zycia publicznego wszystkich, ktérzy kiedykolwiek mieli co§ wspdlnego z ko-
munizmem?2,

Nie-komunistéw uwodzi jezyk komunistow. A moze taka wymiana tradycji
retorycznych jest obustronna? Warto zobaczy¢, czy teza ta znajdzie swoje
potwierdzenie w przypadku kampanii wyborczych. Warto sprawdzic, czy pol-
scy kandydaci na urzad prezydenta prezentuja podobne tendencje jak politycy
amerykarnscy. Coraz czgéciej daje sig stysze¢ glosy pordwnujace styl retorycz-
ny Ronalda Reagana i Billa Clintona. Demokratyczny prezydent Bill Clinton,
jak twierdza Stephen C. Wood i Jean M. DeWitt, zastuguje na tytut ,,Wielkie-
go Komunikatora” by¢ moze bardziej niz republikanin Ronald Reagan, dla
ktdrego tytut ten stworzono?. Oczywistym podobieristwem miedzy obydwo-
ma prezydentami jest czgste odwotywanie si¢ przez nich do retorycznej formy
jeremiady?4. Co wiecej, zauwazono niezwykla zbiezno$¢ miedzy wyrywkowy-
mi 1 wymijajacymi odpowiedziami Reagana na atak a strategiami i taktykami
wykorzystywanymi przez Clintona w podobnych okolicznosciach?3,

Analiza wypowiedzi kandydatéw na urzad prezydenta prezentujaca retory-
czne strategie ataku i obrony jest istotna i cenna sama w sobie. Moze tez
stanowié punkt wyjscia do dalszych refleksji na temat dyskursu politycznego
w Polsce czy stylow i strategii wykorzystywanych przez kandydatéw w wybo-
rach na urzad prezydenta. Stosownym poczatkiem takich rozwazan wydaje si¢
retoryka, gdyz to wlasnie perspektywa retoryczna taczy inne perspektywy roz-
patrywane przez badaczy kampanii prezydenckich, to jest perspektywe psy-
chologiczna, socjologiczna i filologiczna. Zacznijmy wigc od ,,niezgody, ktora
buduje”. Zacznijmy wigc od retoryKki.

2M. Gtowidski: op.cit,s. 134,

28.C. Wood, J.M. DeWitt Bill Clinton (1946-). (W:) H. Ryan (red.): U. S. Presidents as Orators.
New York 1995, s. 374.

24 K. Ritter: Ronald Reagan (1911-). (W:) H. Ryan (red.): op. cit. s. 328 oraz C. A. Smith: The
Jeremiadic Logic of Bill Clinton’s Policy Speeches. (W:) S. A. Smith (red.): Bill Clinton on Stump, State, and
Stage: the Rhetorical Road to the White House. Fayetteville 1994, s. 73-101.

23D. Henry: Toward ,a Search for Remedy”: On Political Discourse in a Democratic Culture, Quarterly
Journal of Speech, vol. 80, February 1994, s. 105.
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OSIAGANIE SUKCESU

Sposoby rozumienia pojecia sukces w jezyku polskim

edna z najciekawszych zaproponowanych przez Ludwiga Wittgensteina

byla metafora starego miasta — plataniny ,,uliczek i placéw, starych i no-
wych doméw, doméw z dobudéwkami z réznych czaséw”, otoczonych , licz-
nymi nowymi przedmiesciami o prostych i regularnych ulicach ze standar-
dowymi domami”!. W artykule chciatabym przyjrzeé si¢ pewnej duzej dzielni-
cy jezyka-miasta, ktéra niegdys$ zlokalizowana na peryferiach, dzi§ zaczyna
stawac si¢ jego czeScia centralna. Mysle o stowie sukces. Jego kariera jest
wrecz oszatamiajaca. Stato sig stowem-wytrychem, stowem-reklama, stowem-
sloganem?.

Moim celem jest zbadanie rozumienia pojecia sukces. Wysoka
frekwencja tego wyrazu w $Srodkach masowego przekazu (czyli w jgzyku pub-
licznym) oraz w naszych codziennych rozmowach (a wigc w jezyku prywat-
nym) sprawia, ze sukces zaczyna by¢ uzywany w réznych kontekstach, a co si¢
z tym wiaze — nabiera nowych odcieni znaczeniowych. Rozmywanie znacze-
nia réznych stéw przez zbyt czeste ich uzywanie (czestsze niz tego wymaga
sprawna komunikacja) byto opisywane przez badaczy zajmujacych sie jezy-
kiem propagandy politycznej3. W jezyku partyjno-publicznej perswazji istniato
bardzo wiele naduzywanych stéw i sukces byt jednym z nich. Michat Glowin-
ski zauwazyt w 1976 roku:

Manipulowanie tym stowem [sukces] jest statym elementem techniki propagando-
wej. Jako sukces, a nawet — wielki sukces, interpretowa¢ mozna niemal wszystko,
najmniejsze wydarzenie, co badZ. (...) Stowo wyzete zostalo z wszelkiej konkretne;j
tresci, a jedyna mysla, jaka si¢ nasuwa, jest to, ze tam, gdzie o wszystkim méwi sig
jako o sukcesie, naprawde nie ma zadnych sukceséw®.

L. Wittgenstein: Dociekania filozoficzne. Przel. B. Wolniewicz. Warszawa 1972, s. 16.

2 Z 26 pozycji ksiazkowych, zawierajacych sukces w tytule, w komputerowym Przewodniku Biblio-
graficznym Biblioteki Narodowe;j (lata 1983-1996), tylko cztery pochodza z lat osiemdziesiatych. Pozostate
dwadziescia dwie to plon lat ostatnich. Pozycje z lat 1996-1998 mozna jeszcze ogladaé w ksiggarniach.
3Por.J. Bralczyk: O jezyku polskiej propagandy politycznej lat siedemdziesiatych. Uppsala 1987;
M. Gtowidski: Nowomowa po polsku. Warszawa 1991; Marcowe gadanie: komentarze do stéw
1966-1974. Warszawa 1991 i in.

4M. Gtowifiski: Peereliada, Warszawa 1993, s. 13.
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W latach sze$cdziesiatych, wedlug ustalen Walerego Pisarka, frekwencja
wzgledna wyrazu sukces w reprezentatywnej probie tekstow prasowych liczacej
ok. 127 tysiecy wyrazéw byta do$é wysoka — wynosita 37. Z taka sama czesto-
$cig wystepowaly w prasie m. in. wyrazy: dos¢, koniec, podkreslac, rola, zbyt>.

Wydaje sig, ze dzisiaj frekwencja tego wyrazu bytaby jeszcze wyzsza, choé
sukces pojawia si¢ obecnie w innych kontekstach. Rzadziej méwi si¢ o sukce-
sach osiaganych przez zbiorowos¢ (sukcesy miedzynarodowe, sukcesy polity-
czne). Pewnej zmiany mozna si¢ takze dopatrze¢ na poziomie gramatycznym:
sukces dzisiaj wystepuje najczesciej w liczbie pojedynczej. By¢ moze wiaze
sig to ze spoteczno-kulturowa tendencja manifestowania prywatnych sukceséw
jednostki.

Powyzsze intuicje mozna tatwo potwierdzié, przytaczajac definicje stowni-
kowe stowa sukces z wazniejszych polskich opracowan leksykograficznych.

Pochodzenie stowa sukces

Piszac o rozwoju leksemu, nie mozna pomina¢ jego etymologii®. Stownik
tacinsko-polski pod redakcja Mariana Plezi rejestruje dwa podstawowe zna-
czenia stowa ‘succesus’, pochodzacego od ‘succedere’ I. 1. wi. zblizanie sig,
podejscie, posuwanie si¢ naprzdd. II. przen. 1. postep, uptyw 2. pomyS$lny
przebieg (wynik), powodzenie, szczgscie, sukces.

W polszczyznie do niedawna funkcjonowaly wyrazy sukcesor, sukcesja.
Stownik jezyka polskiego Witolda Doroszewskiego (SJPD) odnotowuje je ja-
ko ‘wychodzace z uzycia’, a w Stowniku je¢zyka polskiego Mieczystawa Szym-
czaka wyrazy te wystepuja juz z kwalifikatorem ‘przestarzaty’. Dzi§ tacinskie
znaczenie 1.1. odnajdujemy juz tylko w wyrazie: sukcesywny i pochodzacym
od niego przystéwku sukcesywnie.

Znaczenie etymologicznie przenosSne w stownikach

W Stowniku Lindego przy hasle sukces nie ma wtasciwej definicji, jedynie
odsylacze: ,,Sukces — ob. Postgpek, postepowanie, powodzenie, zdarzenie”.
W Stowniku Wilenskim sukces to: ‘obrét rzeczy, powodzenie, pomy$lnosc,
udanie sig, szczescie’. Stownik Warszawski do definicji dodaje takze (jak zwy-
kle) deminutiwum — sukcesik. SJPD okresla sukces jako: ‘udanie si¢ jakiej$
rzeczy, sprawy, powodzenie’. Podane sa przyktady uzycia: ‘sukces artystycz-
ny, sceniczny, sportowy, polityczny. Latwy sukces. Odnie$¢, osiagnac sukces’.

W stowniku Szymczaka w definicji, ktérej poczatek przejety jest z Doro-
szewskiego, pojawia si¢ rozszerzenieo pomyS$lny wynik jakiego$§

5SW. Pisarek: Frekwencja wyrazéw w prasie, Krakéw 1972,
6Por.J. Puzynina: Problematyka wartosci w Swietle danych historii i jezyka (na przykladzie dziejéw
stowa tolerancja). (W:) Co badania filologiczne méwia o wartosci, T. 2, Warszawa 1987, s. 183.
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przedsiewzigcia jakiej§ imprezy, dodane sa synonimy:
‘powodzenie, triumf’. Przykladowe uzycia to ‘fatwy, tani sukces. Niebywaty,
olbrzymi, zastuzony sukces. Sukces artystyczny, literacki, sceniczny, zawodo-
wy. Sukcesy w sporcie. Pasmo sukceséw. Osiagna¢ sukcesy. Praca zostala
uwiericzona sukcesem, zakoiiczyla si¢ sukcesem’.

Maty stownik jezyka polskiego z 1995 roku powtarza wilasciwie definicje
Szymczaka: Sukces — udanie sie czego, pomyS$lny wynik jakiego$ przedsie-
wziecia, imprezy itp., powodzenie, triumf: s. artystyczny, sceniczny. W tylko
o rok pézniejszym Stowniku wspélczesnego jezyka polskiego (SWIP) pod
redakcja Bogustawa Dunaja akcenty w definicji rozlozone sa juz inaczej.
Stownik okresla sukces jako ‘spetnione zamierzenie (podkr.
MW), pomySiny wynik jakiego$ przedsiewzigcia: zyciowy sukces, osiagnac¢
sukcesy. Cztowiek sukcesu. Sukces sportowy, artystyczny’.

Obok starego komponentu definicji: ‘pomysiny wynik przedsigwzigcia’ po-
jawia si¢ nowy, wysunig¢ty na poczatek skladnik znaczenia podkre$lajacy
udziat jednostki w osiagnigciu sukcesu.

Jesli poréwnad te definicje z definicja ze SIPD, to wyraZnie zauwazamy, ze
w tym pierwszym stowniku sukces jest traktowany jako dobrodziejstwo losu,
przeznaczenie i na dobra sprawg¢ mozna by go uzna¢ za synonim wyrazen
pomyslny zbieg okolicznosci, fortuna. W SWIP podkresla sig¢ przede wszy-
stkim celowos$¢, nieprzypadkowos$¢ sukcesu. Réwniez kolejno$é przytoczo-
nych uzy¢ jest znaczaca: na pierwszym miejscu pojawia si¢ ‘zyciowy sukces’,
a dopiero za nim ‘sukces sportowy, artystyczny’.

Te przemiany w semantyce wyrazu sukces ida w kierunku jego oderwania
od ‘pomyslnosci’, ‘powodzenia’. Sukces pojmowany jako efekt (poniekad
przypadkowy) ‘szczesliwego dryfowania’ na falach Zycia zostaje wyparty
przez wynik §wiadomej, zaplanowanej dziatalnosci. Bycie dobrym kowalem
swego losu prowadzi do bycia cztowiekiem sukcesu.

Laczliwosd stowa sukces

W Stowniku frazeologicznym jezyka polskiego pod redakcja Stanistawa Sko-
rupki znajdziemy bogaty zbidr zwiazkéw frazeologicznych, w ktérym wyodrebniajg
sie dwa podstawowe znaczenia: sukces to powodzenie, sukces to zwycigstwo:

sukces 1. Decydujacy, fatwy, niematy, nieprzeci¢tny, ogromny, olbrzymi; powazny,
wielki, wspaniaty, zastuzony, zdecydowany, znaczny <powodzenie, udanie si¢ czego>
2. s. artystyczny, dyplomatyczny, literacki, moralny, polityczny, sceniczny, sportowy,
wyborczy, wydawniczy; s. na arenie migdzynarodowe;j. 3. s. bojowy wojenny strategi-
czny, wyborczy <zwycigstwo> 4. s. czego: s. nauki, wyprawy. 5. s.: w czym,: s-y
w sporcie, w walce 6. Obliczony nas. 7. Mie€ s-y. 8. Marzy¢ o sukcesach. 9. Doczekac
si¢ sukceséw. 10. Uwiericzy¢ co, zakoriczy¢€ sig sukcesem, jest czyim sukcesem, ze. 11.
Przyczyni¢ si¢ do sukcesu; zdaza¢ od sukcesu do sukcesu.

Swego czasu méwilo sie o przekuciu porazki w sukces. Po ukazaniu sig¢
ksiazki Hansa Helmuta Kirsta ,,Skazani na sukces”, czgsty stat si¢ oksymoro-
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niczny frazeologizm ‘by¢ skazanym na sukces’ — oznaczajacy oczywistosc,
nieuchronnos$¢ zyciowego powodzenia osoby ,.skazanej”, czyli po prostu
cztowieka sukcesu.

Sukces w tekscie

Znaczenie stownikowe wyrazu sukces warto zestawié z jego najnowszymi
uzyciami tekstowymi (1997-1998). Podstawa materialowa to 17 numerdéw
(wszystkie, ktére ukazaly si¢ od stycznia 1997) miesiecznika Sukces. Pismo
to jest obecne na polskim rynku wydawniczym od o$miu lat. Od roku 1997
stata rubryka jest , Kartoteka sukcesu” — rodzaj kwestionariusza ankietowe-
go, ktéry wypelnia znana osobisto$¢. Pojawia si¢ tam m.in. pytanie: ,,jaki jest
Pana(i) najwiekszy sukces”. Na podstawie udzielonych odpowiedzi (zaréwno
umieszczonych w ,Kartotece sukcesu”, jak i innych wypowiedziach opubli-
kowanych w miesigczniku, bedacych odpowiedzia na to czesto zadawane
pytanie) sprobuje pokazac, jak rozumiane jest pojecie sukces przez Polakéw
pod koniec XX wieku.

Jak si¢ wydaje, przymiotnik ,,najwiekszy”, dodany do stowa sukces, moze
petni¢ podobna funkcje ,.filtrujaca”, jak okreslenie ,,prawdziwy”, ktére wyko-
rzystywali w ankietach autorzy powstajacego w Lublinie stownika aksjologi-
cznego’. Okreslenie ,,prawdziwy” moze budzié zastrzezenia jako wyraz wpro-
wadzajacy element wartoSciowania. Ma on takze wyrazna moc negujaca:
z pytaniem: ‘co to jest prawdziwy sukces’ wiaze si¢ przekonanie, Ze inne sa
niekoniecznie prawdziwe.

W literaturze jezykoznawczej odrdznia si¢ oceny jakoSciowe od ilo$cio-
wych. Te pierwsze wprowadzaja wlasnie nacechowanie aksjologiczne. Przy-
miotnik ,,najwigkszy”, odwolujacy si¢ do pewnej subiektywnej miary, tylko
wyznacza odbiorcy-respondentowi waskie pole odpowiedzi, zmusza go do do-
konania wstgpnej selekcji.

Zdaje sobie sprawe, iz moja propozycja nie speinia do kofica wymogow
statystycznych, np. co do liczebno$ci préby. Uwzgledniam takze fakt, ze odpo-
wiedzi respondentéw byly poddawane obrdbce redakcyjnej. Sadzg jednak, ze
ma ona zalety, ktérych pozbawione jest zwykle badanie ankietowe. Po pier-
wsze, sa to odpowiedzi w pewnym stopniu przemys$lane, co nie oznacza, Ze nie
spontaniczne. Nie ma wigc wérdd nich stwierdzen ,,nie wiem”, ,,nie mySlatem
nigdy na ten temat”, znakéw zapytania, dowcipéw itp., ktore czgsto zdarzaja
si¢ w tradycyjnej ankiecie.

Po drugie — respondentami sg fudzie w réznym wieku, uprawiajacy rdzne
zawody: artysci, politycy, dziennikarze, przedsi¢biorcy. Pod tym wzgledem
proba wydaje sig bardziej reprezentatywna niz np. grupa studentow.

7Por.M. Mazurkiewicz-Brzozowska: Praca. Wybrane warianty znaczenia stowa i ich struktura
kognitywna we wspoélczesnej polszczyZnie. (W:) Nazwy wartosci, pod red. J. Bartmiriskiego i M. Mazurkie-
wicz-Brzozowskiej, Lublin 1993, s. 134-135.
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Profile pojecia sukces

Wypracowane na gruncie etnolingwistyki pojecie profilowania i bedacego
jego wynikiem profilu przedmiotu okazuje si¢ metodologicznie bardzo pomoc-
ne w przypadku pojeé nie tyle wieloznacznych, ile posiadajacych kilka warian-
téw znaczeniowych, jakim jest wlasnie sukces. Chciatabym tutaj odwotac si¢
do koncepcji profilowania zaproponowanej przez Jerzego Bartminskiego,
ktéra w przeciwienstwie do koncepcji Langackera®, portretuje to, co mozna
znaleZ¢ w §wiadomosci spoteczne).

Na podstawie zgromadzonego materialu wyréznitam 5 profiléw pojecia
sukces.

Profil A: sukces to inni ludzie lub stosunki z nimi

— Dzieci. Najpowazniejsza inwestycja mojego Zycia, czasu, uwagi, mitosci,
pracy, poswigcenia i radosci sktada si¢ dla mnie na sukces (12/97/ s. 11)

— To, Ze (...) mam rodzine (...) oraz wokot siebie ludzi, ktdrych cenie i
szanuje, to naprawde sukces. (8/97/ s. 10)

— Dzieci. Mam dwdch synéw. (8/97/ s. 10)

— To, Ze mam cudowngq rodzine, wielu przyjaciot. (4/98/ s. 12)

— ten sukces to moi wierni czytelnicy (4/97/ s. 10)

— Sukcesem jest to, Ze [ludzie] usmiechajq sie do mnie na ulicy (2/98/ s. 12)

Profil B: sukces to zdrowie i witalno§é

— To, Ze Zyje, jestem w dobrej formie (8/97/ s. 10)

— Ze dzis majqc 65 lat gram az w pieciu sztukach (6/97/ s. 12)

— Jednak najwiekszym moim sukcesem jest to, 7e mam 82 lata (4/98/ s. 12)
— Ze sie trzymam (5/97/ s. 10)

Profil C: sukces to zwycigstwo nad soba, pokonanie wiasnych stabosci

— Odniostam wielki sukces nad sobq, kiedy odrzucona jako Spiewaczka
(...) musiatam pozegnac sie ze scenq (7/97/ s. 10)
— pokonywanie wlasnych stabosci (8/97/ s. 10)

Profil D: sukces to wynik pewnych dziatan, wyt¢zonej pracy

— zdanie matury z najwyZszymi ocenami 7 matematyki i fizyki (5/98/ s. 12)

— bezkolizyjne polqczenie pracy tworczej z posiadaniem rodziny (10/97/ s. 12)

— swojq ksiqzke (2/98/ s. 9)

— wszystko, co osiqgam jako kompozytor jest wiasciwie sukcesem (10/97/
s. 12)

— Ze w teatrze na ,, Balladynie” zachwycam i do furii doprowadzam moich
statych ,,w ciemno oponentow” (5/97/ s. 10)

— zbudowanie reputacji naszej firmy (2/97/ s. 24)

8 Dla Langackera profilowanie jest procesem dopiero prowadzacym do skonstruowania pojecia, ktéry
zachodzi w umysle jednego podmiotu.



106 MAJA WOLNY

Profil E: sukces to niezalezno$¢, mozliwo§é méwienia i robienia tego, cze-
go si¢ chce

— za swdj najwiekszy sukces uwazam nastepujqcy fakt: udato mi sie
w czasie wielorakiego zniewalania, upolityczniania, pseudouspoteczniania,
podstuchiwania i donoszenia zachowac¢ w duzym stopniu swojq wolnosc¢ we-
wnetrzng (3/98/12)

— Sukces to dla mnie spiewanie tylko tego, co lubie i jak lubie (5/98/s. 57)

— Sukcesem jest to, Ze lubie to, co robie

Sukcesem moze wiec by€ inny czlowiek, konkretny element rzeczywistosci
(firma, instytucja, wybdr artystyczny), a nawet pewna warto$¢ (wolnosc, swo-
boda, zdrowie, wytrwatos¢). Kategoria sukcesu obejmuje bardzo rézne przeja-
wy naszego zycia. Sukces sam staje si¢ wartoscia, pozadana réwnie mocno jak
zdrowie, wolnos$é, szczescie.

Sukces a chwalenie sie

Wypowiedzi, ktére zgromadzitam dla potrzeb artykutu, sa odpowiedzia na
pytanie: ,,Jaki jest Pana(i) najwigkszy sukces?” Konstrukcja pytania opiera sig
na zalozeniu, ze osoba udzielajaca odpowiedzi ma tych sukceséw kilka. Zada
sig, aby ujawnila ten najznaczniejszy. Czy jest to prosba o pochwalenie sig?
Dariusz Galasiniski, analizujac chwalenie si¢ w kategoriach perswazyjnego
aktu mowy, zwraca uwage na te mozliwosci jego realizacji, ktére sa aprobo-
wane z uwagi na okre§long sytuacj¢ pozajgzykowa (kampania wyborcza,
o$wiadczyny, ogloszenia matrymonialne itp.) Takie same wypowiedzi polityka
Czy narzeczonego umieszczone poza sytuacja sankcjonowana, jak pisze Gala-
sifiski, ,,spotkatyby sie z efektem odwrotnym do zamierzonego, a wiec wywo-
tatyby nie najlepszy obraz méwiacego™.

Galasinski traktuje okreslenie chwalenia sig bardzo szeroko:

Kiedy si¢ chwalg, dokonujg aktu mowy po to, aby wywotat w stuchajacym obraz
mnie samego lepszy od tego, ktdry, jak sadzg, miatby, gdybym si¢ nie pochwalit (...)
nadawca wypowiedzi chwali si¢ po to, aby wywotac u odbiorcy lepszy obraz siebie
(s.32)

Powszechnos$¢ sytuacji, w ktérych nadawca chce zaprezentowac si¢ jako
kto$ lepszy, prowadzi cytowanego wyzej autora do wniosku o wszechobecno-
$ci chwalenia sig. W jego ujeciu chwalenie si¢ jest jednym z nadrzednych
aktéw mowy. Dariusz Galasinski polemizuje z Anna Wierzbicka, ktéra defi-
niuje przechwatke jako wypowiedZ dokonywana w celu wywotania u odbiorcy
podziwu lub zazdrosci.

Wydaje mi sig, ze nie kazda wypowiedZ, ktéra mozna uznac za chwalenie si¢, ma na
celu wywolanie podziwu czy zazdrosci. Wszak mozna si¢ chwalié¢ czyms, co dla

9D. Galasinski: Chwalenie si¢ jako perswazyjny akt mowy. Krakéw 1992, s. 34,
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odbiorcy nie jest juz przedmiotem dazer, a wigc nie bgdzie miat powodéw do
zazdrosci. Podobnie nie zawsze trzeba si¢ chwali¢ az takimi zaletami, aby koniecz-
ny byt podziw adresata.

W takim ujeciu kazda odpowiedZ na pytanie: ,,Jaki jest Pana(i) najwigkszy
sukces?” bytaby aktem chwalenia si¢. Sadze, ze do definicji tego aktu mowy
nalezy dodac¢ jeszcze jeden warunek: chwalenie si¢ zachodzi wtedy, gdy chwa-
lacy si¢ dokonuje pozytywnej autoprezentacji, nie bedac o to proszonym.
Udzielenie odpowiedzi na pytanie:

(1) Czy odnidst Pan sukces w zyciu?
(2) Mysle, ze tak.

jest czyms$ innym niz niesprowokowane stwierdzenie:

(3) Mysle, ze odniostem sukces w zyciu!0.

Jesli bowiem nie weZmiemy pod uwage (zwlaszcza w analizie pragmatycz-
nej) propozycji wkiadu nadawcy i odbiorcy w wymiarze zdan i potraktujemy
dialog tylko z punktu widzenia iloSci uzyskanych informacji, to bgdziemy
bliscy stwierdzenia, ze replika (1) — (2) niesie t¢ sama tre$é, co zdanie (3).
Chwalenie si¢ mogtoby by¢ wtedy rzeczywiscie uwazane za jedno z wazniej-
szych aspektéw zachowania ludzkiego'!, jesli w ogdle nie najwazniejsze. Kaz-
de zdanie wypowiedziane przez jednostke trzeba by uwaza¢ za autoprezenta-
cyjne, a w dalszej kolejnosci za akt chwalenia sig.

Wypowiedzi, ktére zebralam z miesigcznika Sukces, sa wlasnie odpowie-
dzia na konkretne pytanie i jako takie nie moga by¢ chyba traktowane jako
chwalenie si¢. O chwaleniu si¢ mozna méwic dopiero wtedy, gdy autor zaczy-
na rozbudowywaé swoja wypowiedZ, dodawac kolejne osiagnigcia, wyciagac
wnioski.

Odrebna sprawa, wymagajaca doktadniejszego opracowania jest to, czy
postawa afirmacji wlasnego sukcesu nie stala si¢ dzisiaj komunikacyjna
koniecznoscia. Byé moze przyznawanie si¢ do bycia ,,skazanym na sukces”
w niedlugim czasie stanie si¢ forma rytualna, taka jak podzigkowanie czy
pozegnanie.

Zakoriczenie

Celem tego krétkiego szkicu byta jedynie prezentacja sposobéw rozumienia
pojecia sukces we wspéiczesnej polszczyznie. Przykiady z dawnych stowni-
kéw, jak réwniez definicje pochodzace z lat ostatnich, miaty pokazac kierunek
przeksztalcenia semantycznego wyrazu sukces. Zmienil si¢ przede wszy-

10 Moje intuicje zwiazane z decydujaca rola milczenia drugiej strony aktu komunikacyjnego wobec chwala-
cego si¢ sa chyba zbiezne z potocznym wyobrazeniem ,,chwalipiety” — w tym duchu jest réwniez np. wiersz
Jana Brzechwy pt. ,,Samochwata”.

I'D. Galasinski: op.cit.s.77.
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stkim ,,no$nik” sukcesu. Najkrocej t¢ nazwg mozna by scharakteryzowaé na-
stepujaco:

od zyciowego powodzenia (= szczgsliwego zbiegu okolicznosci) po $wia-
dome osiaganie sukcesu. Wczesniej sukces nalezat sie przede wszystkim
zbiorowosciom (panstwu, rzadowi, zespotowi, druzynie) lub ewentualnie wy-
branym jednostkom (artystom, sportowcom). Dzi§ kazdy moze mieé swoj pry-
watny sukces, ktérym moze by¢ dziecko, zdrowie albo dobrze prosperujaca
firma. Ogodlna dostgpnos$¢, demokratyzacja sukcesu sprawia, Ze pojecie to
wkracza do najrézniejszych dziedzin naszego zycia. Jako waloryzowany do-
datnio sukces staje si¢ obiektem dazeri i nowa wartoscia.

Szczupto$¢ materiatu nie uprawnia do wysuwania ogdlnych wnioskéw do-
tyczacych rozumienia pojecia sukces przez Polakéw w koricu XX wieku. Ze-
brane i zanalizowane przez autorke przykiady moga by¢ przyczynkiem do
glebszych refleksji. Skianiaja do tego réznorodne wyobrazenia dotyczace su-
kcesu, czgsto$¢ przywotywania tego pojecia, wreszcie jego wyodrebnianie jako
czego$ osobnego i warto$ciowego. Dalsze badania mogtyby np. p6jsé w kie-
runku odtworzenia i opisu jezyka sukcesu, tej czesci Wittgensteinowskiego
jezyka-miasta, ktéra w ostatnich czasach bardzo sie usamodzielnita. Zdaniem
autorki stata si¢ nawet osobnym kodem lingwistyczno-kulturowym, obowiazu-
jacym w pewnych sytuacjach i operujacym tak wlasnymi gatunkami wypowie-
dzi, jak i wltasnym stownictwem.

Dopisek redakcji

W stowie sukces dostrzegla Autorka jeden z wyrazéw kluczy lat dziewigé-
dziesiatych. Rzeczywiscie czgsciej je dzi§ mozna spotkac nie tylko w tytutach
ksiazek, ale i w tytutach czasopism; do omawianego przez nia miesi¢cznika
Sukces dorzuémy jeszcze Auto Sukces oraz Sukcesy i Porazki. Trafnosc jej
spostrzezenia, ze dawniej w prasie sukces czgSciej niz dzi§ wystepowat
w liczbie mnogiej, potwierdzaja wyniki statystycznych badan OBP nad stow-
nictwem w prasie: w latach sze$¢dziesiatych formy liczby mnogiej rzeczowni-
ka sukces byty dwa razy czestsze niz formy liczby pojedynczej!?, a dzis propo-
rcje tych form si¢ odwrdcity.

W Swietle tych badan nie potwierdza si¢ jednak catkowicie opinia Autorki,
ze w prasie z korica lat dziewiecdziesiatych frekwencja wyrazu sukces mialaby
by¢ wyzsza niz przed dwudziestu czy trzydziestu laty. Wiaze si¢ to z réznica
postaw tzw. prasy nowego typu i prasy wolnorynkowej wobec opisywanej
rzeczywisto$ci. Prasa w krajach realnego socjalizmu programowo skupiata
uwage na ,,naszych sukcesach” i ,,sukcesach naszych przyjaciét”; niepowodze-

IZA. Lewicki, W. Mastowski, J. Sambor, J. Woronczak: Stownictwo wspélczesnej
publicystyki polskiej. Listy frekwencyjne. Warszawa 1972.
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nia nasze i naszych przyjaci6t byly przemilczane lub pomniejszane!3. Niebez-
podstawnie Gierkowska dekada w Polsce nazwana zostala ,,okresem propa-
gandy sukcesu”. Przeciwnie, w tym samym czasie w mediach wolnorynko-
wych na Zachodzie umacnia si¢ ,,negatywizm” w opisywaniu rzeczywistosci:
jak wiadomo, im wydarzenie bardziej niepomyS$lne, tym wigksza ma szansg,
by sie staé trescia naglowkéw na pierwszych stronach gazet!4. A u nas wtedy
do prasy pisata PollyannalS. Pisata za$ raczej komentarze niz reportaze, wsku-
tek czego czestos¢ uzycia wyrazu sukces w tych pierwszych byta dwuipdtkrot-
nie wigksza niz w tych drugich!®.

Propaganda sukcesu splajtowala w sierpniu 1980 r. Zastapita ja ,,propagan-
da kleski”!7. Sukces powrdcit na tamy gazet dopiero pod koniec lat osiemdzie-
sigtych!8, Wprawdzie si¢ umocnit w latach dziewieédziesiatych, ale nie na
tyle, by doréwnaé pozycji, jaka zajmowal przed 20-30 laty. W tych latach
bowiem polska prasa ulegta wspomnianemu negatyw1zmow1 wlasciwemu nie-
zaleznej prasie wolnorynkowej na catym Swiecie. Wskutek tego w poréwny-
walnych (40 tysiecy stowoform) prébach frekwencja wyrazu sukces okazuje
si¢ w Trybunie Ludu z lat sze§édziesiatych dwukrotnie wyzsza niz w Rzeczpo-
spolitej z potowy lat dziewigédziesiatych.

Ponadprzecigtnie wysoka frekwencje ma obecnie (tzn. w ostatniej dekadzie
XX wieku) wyraz sukces w publicystyce wyborczej oraz w tekstach reklamo-
wych i takich, ktére na Zachodzie nazywa si¢ infomercials (information +
commercial) albo comertorials (commercial + editorial). Znamienne rézni-
ce w uzyciu wyrazu sukces ujawniaja si¢ w badaniach stownictwa czasopism
dla mtodziezy: wystepuje on przeszto czterokrotnie czg¢sciej w Machinie (,,naj-
lepszym magazynie popkulturalnym”) niz w katolickiej Drodze. Co wigcej,
sukces w Machinie z reguty wystgpuje w kontekstach pozytywnych, czego nie
mozna powiedzieé o Drodze, ktéra takze przestrzega swoich czytelnikow przed
niezdrowa pogonia za sukcesem!?.

13). Bralczyk: Ojezyku polskiej propagandy politycznej lat siedemdziesiatych. Uppsala 1987, s. 33-39.
14]. Galtung, M. H. Ruge: The structure of foreign news. Journal of Peace Research 1965, nr 2,
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DARMOWE PUBLIKOWANIE OGLOSZEN
I REKLAM PRASOWYCH
A POLSKIE PRAWO KONKURENCJI

Wstep

Problem

Prowadzenie pozornie gratisowej dzialalnosci gospodarczej w dziedzinie
wydawania prasy jest dzialaniem powszechnie praktykowanym w Euro-
pie. W wigkszosci przypadkéw stanowi ono jednak dodatkowe Zrédto docho-
déw dla wydawnictw. Rozpowszechnianie darmowych gazet nie wymaga sto-
sowania szczegélnych akcji promocyjnych. Docieraja one bez wigkszych
probleméw do wielu odbiorcow, gdyz s3 im wreczane na dworcach, w skle-
pach, bezplatnie kolportowane do domu. Darmowa prasa nie rézni si¢ w zasa-
dzie od tej, za ktdra czytelnik musi zaptaci¢. Zawiera biezace informacje z kra-
ju i zagranicy, wiadomosci sportowe, teksty o charakterze rozrywkowym, pub-
licystyke itp.

Gratisowe gazety znane s3 nie tylko w krajach o mocno rozwinietej gospo-
darce rynkowej. Roéwniez w tych, o mniejszych tradycjach, zaczynaja ,,podbi-
ja¢” rynek. Wydawane sa zazwyczaj przez podmioty, w ktérych udzialy posia-
daja spétki majace juz spore praktyczne doSwiadczenie w produkcji i dy-
strybucji darmowych gazet.

Obok bezptatnie rozdawanych gazet z tekstem redakcyjnym, bardzo czesto
spotykana na Swiecie praktyka jest wydawanie wiasnych gazet — reklaméwek
przez niektére supermarkety lub sieci sklepéw. Mimo iz pozbawione sg one
tekstow redakcyjnych, stanowia powazna konkurencje dla pozostalych gazet,
w tym réwniez darmowych. Gazety gratisowe, w szerszym zakresie niz pozo-
stale, utrzymuja si¢ z reklam.

W Polsce nieodptatna dziatalno$§¢ wydawnicza prasy nie jest jak dotychczas
zachowaniem masowym, cho¢ coraz czgdciej spotykanym. Przykladéw nie
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brakuje. Stosuje go np. szwedzko-polska spétka, ktéra od pewnego czasu roz-
daje w Tréjmiescie bezptatna gazete Sonda. Zrédtem j jej utrzymania, identycz-
nie jak w przypadku zagranicznych darmowych wydawnictw, sa przede wszy-
stkim reklamy prasowe optacane przez reklamujacych sie. Podobnie w Kra-
kowie miejscowe Wydawnictwo ICS rozdaje przechodniom w okolicach Ryn-
ku Giéwnego bezplatny miesigcznik Kpiarz Krakowski, zawierajacy poza
reklamami reportaze, relacje, wywiady itp.

Natomiast przykladem typowo reklamowo-ogloszeniowego miesigcznika
bezplatnego, w zasadzie pozbawionego tekstu redakcyjnego, jest Flash Krako-
wski oraz medyczny dwutygodnik ogltoszeniowy Aragmedical.

Oprécz wydawania gratisowych pism, coraz powszechniej wykorzystywa-
nym przez wydawnictwa w Polsce dzialaniem jest zamieszczanie w prasie
darmowych ogloszen drobnych. Jego ilustracjg moze stanowic praktyka stoso-
Jvana na rynku malopolskim przez Gazete Krakowskq oraz w znacznie wie-
kszym zakresie przez Gazete Wyborczq.

Przedmiotem artykutu jest ocena prowadzenia darmowej dziatalnosci gospodar-
czej, w szczegblnosci w dziedzinie wydawania prasy oraz zamieszczania oglo-
szen i reklam prasowych, w $wietle norm prawa konkurencji. Rozwazania dotycza-
ce prawa polskiego zostana poprzedzone skrétowym, zbiorczym przedstawieniem
sytuacji prawnej w tej dziedzinie w krajach zachodnioeuropejskich!.

Uwagi poréwnawcze

Agresywne metody marketingowe, a wsrod nich sprzedawanie towaréw
1 Swiadczenie ustug ponizej kosztéw wiasnych oraz rozdawanie lub $wiadcze-
nie ich darmowo (gratisowo, nieodplatnie) wystgpuja w krajach o rozwinigte;j
gospodarce rynkowej. Z wymienionych metod marketingowych korzysta sig
niejednokrotnie, zwlaszcza na rynku towaréw szerokiej konsumpc;ji (np. srodki
piorace, artykuty Zywno$ciowe, papierosy, alkohole). Znane sa tez przypadki
bezplatnego rozdawnictwa wydawnictw, a w szczegdlnosci gazet. Zdarzaja si¢
réwniez wypadki darmowego $wiadczenia ustug, w tym i publikowanie grati-
sowych ogloszen prasowych.

W krajach Europy Zachodniej zasada jest swoboda ksztaltowania cen przez
przedsigbiorcéw (producentéw i handlowcow). Odstepstwa od niej sa ograni-
czone, lecz dopuszczalne. Ich podstawe stanowia badZ przepisy ustanawiajace
administracyjna kontrole¢ w ramach prawem ustalonych, badZ zakazy formuto-
wane przez judykatur¢ na podstawie ogélnych norm regulujacych konkuren-
cje, a w szczegdlnosci przepiséw o zapobieganiu i zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji oraz przepiséw o przeciwdziataniu praktykom monopolistycznym
(kartelowym).

! Doktadniejsze oméwienie legislacji, judykatury i doktryny francuskiej, niemieckiej, austriackiej, wloskicj
i szwajcarskiej zawiera rozprawa obojga autoréw pt.: ,,Darmowe publikowanie ogtoszeri i reklam a prawo
konkurencji”, zamieszczona w Kwartalniku Prawa Prywatnego 1999, z. 3.
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Oceny zjawiska sprzedazy ponizej kosztéw wlasnych i rozdawnictwa towa-
roéw lub ustug ulegaty zmianom.

Poczatkowo sady traktowaty takie postgpowanie przedsiebiorcéw jako nie-
uczciwa konkurencjg, chyba ze zachodzity szczegdlne uzasadnione przyczyny
sprzedazy po takich cenach (np. zbycie towaréw uszkodzonych). Pézniej,
zgodnie z panujacymi w teorii ekonomii koncepcjami liberalnymi, judykatura
coraz rzadziej kwalifikowala wymienione dzialania jako czyny nieuczciwej
konkurencji. Przyznawata, ze do przedsigbiorcy nalezy prowadzenie polityki
marketingowej, w tym polityki cen, takiej, jaka odpowiada jego interesom i w za-
sadzie nie jest zadaniem organéw paistwa ingerowanie w nia, chyba ze wyjat-
kowo zachodza powody uznania okres§lonego postgpowania za naruszajace
zasady uczciwej, dozwolonej konkurencji (np. sprzedaz ponizej kosztow w ce-
lu zaszkodzenia konkurentowi i zrujnowania go). Obecnie judykatura zajmuje
stanowisko uwzgledniajace interesy réznych grup przedsigbiorcéw oraz ogol-
ny interes gospodarek narodowych i interesy klientéw. Uznaje ona, ze w zasa-
dzie przedsigbiorca decyduje o prowadzonej przez siebie polityce marketingo-
wej, w tym i o stosowanych przez siebie cenach. Jednoczesnie jednak okresla
szczegbtowe reguly postgpowania, ktérych przedsigbiorcy powinni przestrze-
gac. Konkretyzuja one tak zakres dziatan dozwolonych przedsiebiorcom, jak
i czyny, ktére uznawane sg za przekroczenie przystugujacej im swobody.

Stanowisko judykatury znalazto w ostatnich latach wyraZne wsparcie ze
strony niektérych ustawodawcéw. Parlamenty (w Austrii i Szwajcarii) uchwa-
lity przepisy, ktoére w pewnych, okre§lonych przypadkach wyraZznie zabronity
sprzedazy towaréw lub §wiadczenia ustug ponizej kosztéw wiasnych.

Najogdlniejszg wskazdwka, powszechnie akceptowana, jest uwzglednianie
przez sad przy ocenie zachowania przedsigbiorcéw wszystkich okolicznodci
konkretnej sprawy.

Sady nie zadowalaja si¢ twierdzeniem przedsigbiorcy, iz prowadzona przez
niego dziatalno$¢ odpowiada jego interesom, lecz badaja, jakie ma on koszty
wlasne, czy sprzedaz ponizej kosztéw ma na celu zapobieganie stratom lub
uniknigcie wigkszych strat (np. przez wyprzedaz posezonowa), w jaki sposob
przedsigbiorca kompensuje sobie straty poniesione przez sprzedaz ponizej ko-
sztow wilasnych.

Sady krajéw Europy Zachodniej, oceniajac sprzedaz towardw lub $wiad-
czenie ustug ponizej kosztéw wtasnych lub darmowe ich rozdawnictwo z pun-
ktu widzenia przepiséw o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, biorg pod uwa-
ge zasadniczo cztery kryteria, ktérych kumulatywne wystapienie nie jest
jednak wymagane, a mianowicie: okres, intensywnosc, cel i skutki, jakie wy-
wotuja powyzsze praktyki. Za nieuczciwe sady uznaja m.in. te dziatania przed-
sigbiorcéw, ktdre maja charakter ciagty, sa powtarzane, obejmuja swym zasig-
giem pewna okre§lona grupg odbiorcOw oraz sa podejmowane w celu
znieksztatcenia konkurencji, a to gtéwnie przez utrudnianie konkurentom wy-
konywania dziatan, pozbawienie ich mozliwosci uczestniczenia w konkurencji,
ich dyskryminacje i wyparcie z rynku, oraz uksztattowanie mylnego wyobra-
zenia o polityce cenowej stosowanej przez innych przedsigbiorcow.
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W judykatach zachodnioeuropejskich sadéw, uznajacych publikowanie
bezptatnych ogloszen prasowych za czyn sprzeczny z zasadami uczciwej kon-
kurencji, wskazuje si¢ na niebezpieczenistwo naruszenia tymi dziatlaniami nie
tylko intereséw konkurentéw, ale réwniez intereséw czytelnikéw. Podkresla
sig, ze ta z pozoru korzystna dla odbiorcy swiadczenia praktyka, moze dopro-
wadzi¢ do zniknigcia z rynku wielu gazet, a przez to pozbawi¢ czytelnikéw
mozliwosci poréwnania ofert wydawniczych i dokonywania swobodnego wy-
boru. W dalszej kolejnosci eksponuje si¢ powodowanie tymi praktykami nie-
bezpieczeristwa ograniczenia wolnosci prasy, niezaleznosSci dziennikarzy i obiek-
tywizmu sprawozdawczego. Nie bez znaczenia jest przy tym, czy bezptatny
dodatek zawiera cz¢$¢ redakcyjna, czy tez jest jej pozbawiony. W pierwszym
przypadku mozliwos$¢ uznania darmowego publikowania ogloszen prasowych
za dziatanie nieuczciwe jest znacznie wigksza.

Bezptatne publikowanie ogtoszer prasowych w swietle przepiséw
o dziatalnosci gospodarczej

Jedna z fundamentalnych zasad ustrojowych, przewidziang w rozdziale
I Konstytucji RP2, zatytulowanym ,,Rzeczpospolita”, jest zasada wolnosci go-
spodarczej. Wyraza ja art. 20 Konstytucji stanowiacy, iZ podstawa ustroju
gospodarczego Rzeczypospolitej jest spoteczna gospodarka rynkowa, ktdéra
opiera si¢ na wolnosci dziatalnoSci gospodarczej, wtasnosSci prywatnej oraz
solidarnosci, dialogu i wspétpracy partneréw spotecznych. Ograniczenie wol-
nosci dziatalnosci gospodarczej, wediug art. 22 Konstytucji, moze nastapi¢
wytacznie w drodze ustawy i tylko ze wzgledu na wazny interes publiczny.

Problematyka ta zostala uregulowana m.in. w ustawie z 23 grudnia 1988 r.
o dziatalnosci gospodarczej?. Ustawa ta ma zasadnicze znaczenie dla oceny
kazdego rodzaju dziatalnosci, bedacej w rozumieniu tego aktu ,,dziatalnoscia
gospodarcza”. Zawiera bowiem normy ogodlne, regulujace podejmowanie i
prowadzenie dziatalnoéci gospodarczej. Ich moc wigzaca wylacza (w mysl
zasady lex specialis derogat generali) przepis ustawy szczegdlnej, réwniez
normujacy podejmowanie i prowadzenie dzialalno$ci gospodarczej*.

Artykut 1 u.d.gosp. stanowi powtérzenie konstytucyjnej zasady wolnosci
gospodarczej, deklarujac, iz kazdy na réwnych prawach, przy zachowaniu wy-
mogow ustanowionych przez prawo, moze podejmowac i prowadzi¢ dziatal-
nos¢ gospodarcza.

Przedsiebiorca, czyli podmiotem, ktory prowadzi dziatalno§¢ gospodarcza,
wedtug art. 2 ust. 2 u.d.gosp., moze by¢ osoba fizyczna, osoba prawna oraz
utworzona zgodnie z prawem, nie posiadajaca osobowosci prawnej jednostka

2Dz.U.z 1997 1., nr 78, poz. 483.
3Dz.U. nr 41, poz. 324, z pdin. zm., cyt. dalej skrétem ,,u.d.gosp.”

4Z0b.S. Biernat, A. Wasilewski: Ustawa o dziatalnosci gospodarczej. Komentarz, Krakdw 1997,
s. 50 i nast.
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organizacyjna, ktérej przedmiotem dziatania jest prowadzenie dziatalnosci go-
spodarcze;j.

Ustawowa definicja dziatalnodci gospodarczej, zawarta w art. 2 ust. 1
u.d.gosp., sformutowana jest bardzo szeroko. Od strony przedmiotowej obej-
muje dziatalno$¢ wytworcza, budowlana, handlowa i ustugowa. Praktycznie
wiec dotyczy kazdego rodzaju dziatalnosci podejmowanej przez przedsigbior-
cg, w tym takze dziatalnos$ci wydawnicze;j.

Zdaniem Sadu Najwyzszego ,,dziatalnos¢ gospodarcza wyrdzniaja nastgpu-
Jjace cechy charakterystyczne: zawodowy (a wigc wzglednie trwaty) charakter,
zwiazana z tym powtarzalnos¢ podejmowanych dziatan, ktére z zatozenia pod-
porzadkowane sa (lub winny by¢) wymogom racjonalnosci, a w konsekwencji
takze i to, Zze prowadzacy ja podmiot uczestniczy w zwiazku z tym w obrocie
gospodarczym’s.

Do konstytutywnych elementéw pojecia dziatalnosci gospodarczej nalezy
zatem m.in. zarobkowy charakter tej aktywnosci. Stosownie do art. 2 ust. |
u.d.gosp. dziatalno$¢ podejmowana przez przedsigbiorce ma byé ,,prowadzona
w celach zarobkowych i na wiasny rachunek podmiotu prowadzacego taka
dziatalno$¢”. Podstawowym problemem wylaniajacym si¢ na tle pierwszej
czesci powyzszego sformulowania (,,dzialalno$¢ prowadzona w celach zarob-
kowych”) jest to, czy gratisowa dzialalno$¢ moze by¢ zakwalifikowana jako
,.dziatalnos$¢é prowadzona w celach zarobkowych”. Sad Najwyzszy w postano-
wieniu z 23 kwietnia 1992 r.6 rozstrzygajac te watpliwosé, stwierdzit, ze ,,sko-
ro oskarzony (...) dokonywat czynnosci o charakterze niepienieznym, czyli
podejmowat czynnosci o charakterze «nieodptatnym» (art. 603 k.c.), to przyjac
nalezy, ze nie prowadzitl on w danym wypadku dziatalnosci gospodarczej w
rozumieniu art. 2 u.d.gosp....”. Z kolei, zupetnie inaczej wypowiedziat si¢ Na-
czelny Sad Administracyjny w wyroku z 30 marca 1994 r., stosownie do
ktérego ,,dziatalno$¢ gminy majaca na celu zaspokajanie zbiorowych potrzeb
wspdlnoty, np. w zakresie komunalnego budownictwa mieszkaniowego, jest
wigc dziatalnoscia gospodarcza, mimo Ze nie jest nastawiona na zarobek, osia-
ganie zyskow itp.”7 Podobnie, wedtug Stanistawa Biernata i Andrzeja Wasile-
wskiego uznanie dziatalno$ci przedsigbiorcy za ,dziatalno§¢ gospodarcza”
uzaleznione jest od tego, jakimi motywami kieruje si¢ on przy podejmowaniu
konkretnej aktywnosci, a nie od tego, jakie ,,rezultaty — wyniki ekonomiczne”
ona przynosi. Zarobkowy charakter moze wigc mie¢ zaréwno dziatalnos¢ od-
platna, jak i nieodptatnad. Z pogladem tym nalezy si¢ zgodzi¢. Mozna wpraw-
dzie mie¢ watpliwosci, czy gratisowej, z zatozenia, dziatalnosci towarzyszy
zamiar przysporzenia sobie zysku, skoro przedsigbiorca rezygnuje z osiagania
dochodéw bezposrednio z pobieranych optat za oferowany przez siebie towar
lub ustuge. Jednakze mozliwosci takiej wykluczy¢ nie mozna. Zauwazy¢ bo-

5Zob. uchwata SN z 6 grudnia 1991 r., IIl CZP 117/91, OSNCP 1992, nr 5, poz. 65.
61 KZP 8/92, OSP 1992, nr 11-12, poz. 254.

7 Wyrok NSA z 30 marca 1994 r., SA/L. 224/93, nie publikowany.

8Zob.S. Biernat, A, Wasilewski: op.cit,s. 43 i nast.



DARMOWE PUBLIKOWANIE OGLOSZEN... 115

wiem trzeba, iz w konkretnym przypadku, aktywno$¢ polegajaca na prowadze-
niu darmowej dziatalnoSci moze by¢ sposobem na ,,zaistnienie” na rynku, na
zainteresowanie soba klientéw, a w rezultacie na stworzenie warunkéw do
prowadzenia dziatalnosci odptatnej. W zwiazku z tym brak przeszkdd, by
nieodptatna dziatalno$¢, réwniez w dziedzinie wydawania prasy, podlegata
ocenie z punktu widzenia przepisow u.d.gosp., oczywiscie jezeli spetnia ona
przestanki z art. 2 u.d.gosp.

Dziatania i czynnos$ci podejmowane przez przedsigbiorce w zwiazku z pro-
wadzona przez niego dziatalnoscia gospodarcza, zgodnie z art. 4 ust. 1
u.d.gosp., oceniane sa przy uwzglednieniu kryterium legalnosci, a wiec tego,
czy nie sa one zakazane przez prawo.

Bezplatne publikowanie ogtoszen prasowych w swietle przepiséw prawa
prasowego

Wprowadzone przez art. 4 ust. 1 u.d.gosp. kryterium legalno$ci, wyma-
gane przy ocenie aktywnosci gospodarczej przedsigbiorcy, uzasadnia jej
badanie przez pryzmat norm prawnych skladajacych si¢ na rézne akty pra-
wne. Pierwsza, podstawowa grupg przepisow, ktére nalezy wziaé pod uwa-
ge przy analizie dzialalno$ci gospodarczej polegajacej na gratisowym publi-
kowaniu ogloszeft prasowych, sa bez watpienia postanowienia prawa
prasowego.

Zgodnie z art. 7 ust. 1 ustawy z 28 stycznia 1984 r. — Prawo prasowe?,
przedmiotem prawa prasowego jest prasowa dziatalno$¢ wydawnicza oraz
dzialalno$¢ dziennikarska. Ta ostatnia obejmuje swym zakresem zbieranie,
ocenianie i opracowywanie materiatéw prasowych, ich publikowanie za$ mie-
$ci si¢ w pojeciu prasowej dziatalno$ci wydawniczej. Podmiotem, ktéry posia-
da legitymacj¢ do prowadzenia tej aktywnosci, jest, wedlug art. 8 pr. pras.,
osoba fizyczna, osoba prawna oraz inna jednostka organizacyjna, nawet jesli
nie posiada osobowosci prawne;j.

Definicj¢ materiatlu prasowego zawiera art. 7 ust. 2 pkt 4 pr. pras. Pod
pojeciem tym rozumie kazdy opublikowany lub przekazany do opublikowania
w prasie tekst albo obraz o charakterze informacyjnym, publicystycznym, do-
kumentalnym lub innym, niezaleznie od Srodkéw przekazu, rodzaju, formy,
przeznaczenia lub autorstwa. W zakresie tego pojecia mieszcza sig¢ réwniez
publikowane w prasie ogloszenia i reklamy. Dotyczy ich art. 36 pr. pras. Ustgp
1 tego artykutu stanowi, ze prasa moze zamieszcza¢ odpfatne ogloszenia i re-
klamy, jezeli nie sa one sprzeczne z prawem lub zasadami wspdizycia spo-
fecznego (ust. 2). W zwiazku z takim sformulowaniem przepisu, w piSmien-
nictwie mozna spotkaé poglad, ze ustawodawca, méwiac o odptatnym za-
mieszczaniu w prasie ogloszen i reklam, tym samym wylaczyl mozliwos¢
ich bezplatnego publikowania. W przypadku za$ gratisowego zamieszczenia

9Dz.U. nr 5, poz. 24 z pézn. zm., cyt. dalej skrétem ,,pr. pras.”
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w prasie ogloszen 1 reklam, odpowiedzialnoscia za ich tre$¢ nalezy obarczyc
redakcje!0.

Powyzsze stanowisko, negujace dopuszczalno$¢ zamieszczania w prasie
nieodptatnych ogloszen prasowych, nie wydaje si¢ uzasadnione. Przepis art. 36
ust. 1 pr. pras. nie ustanawia zakazu zamieszczania przez pras¢ nieodptatnych
ogloszen i reklam poprzez wprowadzenie nakazu publikowania tylko odpfat-
nych ogloszen i reklam. Przepis ten oparty jest wytacznie na konstrukeji do-
zwolenia. W sytuacjach, w ktérych ustawodawca dostrzega konieczno$é od-
ptatnego badZ tez nieodptatnego publikowania okreslonego materiatu
prasowego, mowi o tym wprost. Tak jest np. w art. 34 ust. 1 i art. 35 ust. 2 pr.
pras., ktdre naktadaja na redaktora naczelnego obowiazek nieodptatnego opub-
likowania komunikatéw urzedowych lub listu goriczego, przy spetnieniu okre-
Slonych w nich przestanek, czy tez w art. 35 ust. 1 pr. pras., zobowiazujacym
redaktora naczelnego dziennika do odptatnego opublikowania, po zrealizowa-
niu warunkéw w nim wskazanych, prawomocnego wyroku sadu lub innego
orzeczenia zawierajacego klauzule o opublikowaniu oraz ogtoszenia sadu lub
innego organu panstwowego. Dopuszczalno$ci publikowania darmowych
ogloszen w prasie, jako dzialania zgodnego z prawem prasowym, nie kwestio-
nuje orzecznictwo. W uzasadnieniu wyroku z 6 wrzesnia 1995 r., Sad Apela-
cyjny w Poznaniu wyjasnit, ze w przypadku nieodptatnego opublikowania
ogloszenia, za jego tre$¢ odpowiedzialno$¢ ponosi, na zasadach identycznych
jak za inne materiaty redakcyjne, redaktor naczelny czasopismall.

Bezptatne publikowanie ogloszen prasowych w swietle przepiséw
o zwalczaniu nieuczciwe] konkurencji

Ochrona konkurencji na podstawie klauzuli ogélne;j

Dziatalno$¢ gospodarcza w dziedzinie wydawania prasy, w tym gratisowe
publikowanie ogloszen prasowych, podobnie jak kazde inne zachowanie po-
dejmowane przez przedsigbiorcéw, musi miesci¢ si¢ w granicach wyznaczo-
nych nie tylko przez prawo prasowe, lecz, co nalezy podkresli¢, réwnieZ przez
przeplsy chroniace konkurencje. Naleza do nich gléwnie: przepisy o zwalcza-
niu nieuczciwej konkurenql oraz przepisy o przeciwdziataniu praktykom mo-
nopolistycznym i ochronie intereséw konsumentéw. Poglad ten aprobowany
jest w polskim pi§miennictwie i orzecznictwie SN12. Rola wspomnianych wy-
zej przepisow jest szczegdlna.

10Zob. J. Sobczak: Prawo prasowe. Komentarz, Poznari 1992, s. 87.
11 Zob. wyrok Sadu Apelacyjnego w Poznaniu z 6 wrzesnia 1995 r., T Acr 176/96, Wokanda 1996, nr 8, s. 44.

121, Do bosz: Tytut prasowy jako nazwa dziennika lub czasopisma — problemy ontologiczne, ZNUJ Prace
z Wynalazczosci i Ochrony Wiasnosci Intelektualnej, Krakéw 1993, z. 62, s. 36 i nast.; J. Barta, R. Mar-
kiewicz: Nieuczciwa konkurencja w §rodkach masowego przekazu, Rzeczpospolita 1996, nr 260 (4514),
s. 17, E. Nowifdska M. du Vall: Media w$wictle prawa konkurencji, ZNUJ Prace z wynalazczosci
i Ochrony Wiasnosci Intelektualnej, Krakéw 1997, z. 68, s. 46; Postanowienie Sadu Apelacyjnego w Po-
znaniu z 18 lutego 1993 r., 1 ACr 21/93, PS (wkladka) 1994, nr 4, s. 21 i nast.
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Ustawa z 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji!3 za-
wiera postanowienia, ktérych podstawowym zadaniem jest ochrona konku-
rencji. Obok ochrony intereséw klientéw przed nieuczciwymi dziataniami
przedsigbiorcéw, stawia sobie ona za cel ochrong przedsigbiorcéw przed
nieuczciwymi dziataniami konkurentéw, jak rowniez ochrong interesu pub-
licznego.

W ustawie o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji mieszcza si¢ szczegoéto-
we przepisy, ktére konkretyzuja przyktadowo wymienione w art. 3 ust. 2
u.z.n.k. zachowania, uznane przez ustawodawce za czyny nieuczciwej konku-
rencji. Artykut 3 ust. 1 u.z.nk. zawiera klauzulg generalna, umozliwiajaca, w ra-
zie spetnienia przewidzianych w niej przestanek, zaliczenie do czynéw nieucz-
ciwej konkurencji takze takie zachowania przedsigbiorcéw, ktére nie mieszcza
sig w hipotezach stypizowanych czynéw nieuczciwej konkurencji. Z tego pun-
ktu widzenia, funkcja klauzuli z art. 3 ust. 1 u.z.n.k. jest uzupetnienie katalogu
czynéw nieuczciwej konkurencji, wymienionych w ust. 2 tegoz artykutu.
W pismiennictwie podkresla si¢, ze klauzula generalna moze i powinna stano-
wi¢ podstawg dla oceny zachowan podejmowanych w dzialalnosci gospodar-
czej, ktére nie spelniaja przestanek zadnego szczegétowego przepisu u.z.n.k.4
Uznajac, ze okreslone dziatanie nie miesci si¢ w katalogu czynéw wyraZnie
zakazanych przez u.z.n.k., nalezy na podstawie przewidzianej w art. 3 tej
ustawy klauzuli generalnej, jako uniwersalnego zakazu nieuczciwej konkuren-
¢ji, oceniC charakter tego dziatania, z uwzglgdnieniem przestanek przewidzianych
w tym przepisie.

Artykut 3 ust. 1 u.z.n.k. stanowi, iz czynem nieuczciwej konkurencji jest
dziatanie sprzeczne z prawem lub dobrymi obyczajami, jesli zagraza lub naru-
sza interes innego przedsigbiorcy lub klienta.

Wobec tego powstaje pytanie, czy dziatanie polegajace na regularnym, nie-
odptatnym publikowaniu ogtoszen prasowych, moze by¢ kwalifikowane jako
dziatanie sprzeczne z dobrymi obyczajami i zagrazajace lub naruszajace inte-
res innego przedsigbiorcy.

Powtérzy¢ tu trzeba, ze w prawie polskim brak przepiséw zakazujacych
bezptatnego publikowania ogtoszen prasowych. Z tego tez wzgledu, przestan-
ka ,,sprzecznosci dzialania z prawem”, nie bedacym przepisem u.z.n.k., wy-
mieniona w art. 3 ust. 1 u.z.nk., moze zosta¢ pominigta w toku dalszych
wywodéw, dotyczacych klauzuli generalnej u.z.n.k. Zaznaczy¢ bowiem nale-
zy, iz w piSmiennictwie dotyczacym czynéw nieuczciwej konkurencji mozna
napotkac twierdzenie, ze w klauzuli generalnej chodzi o sprzeczno$¢ dziatania
z innymi przepisami prawa niz z przepisami u.z.n.k.!> Sprzeczno$¢ dziatania,

13 Dz. U. nr 47, poz. 211 z péén. zm., cyt. dalej skrétem ,,u.z.nk.”.

1470b. J. Szwaja: (w:) Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, red. J. Szwaja, Warszawa 1994,
s. 36. Poglad ten aprobowany jest réwniez przez orzecznictwo. Potwierdzit go m.in. Sad Apelacyjny w Lodzi
w wyroku z 31 lipca 1995 r., sygn. akt I ACr 308/95, OSA 1995, nr 7-8, poz. 52.

15Zob. np.: A. Walaszek-Pyziol, W. Pyziol Czyn nieuczciwej konkurencji. Analiza pojecia,
PPH 1994 r., nr 10, s. 3, odmiennie C. Kosikowski; zob. C. Kosikowski, T. Lawicki: Ochrona
prawna konkurencji i zwalczanie praktyk monopolistycznych, Warszawa 1994, s. 157.
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polegajacego na nieodptatnym publikowaniu ogloszeri prasowych, z przepisa-
mi u.z.n.k. zostanie omdéwiona w dalszej czesci artykutu.

Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji nie definiuje pojecia ,,do-
brych obyczajow”, pozostawiajac konkretyzacje tego wyrazenia doktry-
nie i orzecznictwu.

Poszukujac odpowiedzi na pytanie, jak rozumieé ,,dobre obyczaje” wypada
m.in. przypomnieC poglady Alfreda Krausa i Fryderyka Zolla, autoréw komen-
tarza do przedwojennej ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Ich
zdaniem ,,znamion dobrych obyczajéw abstrakcyjnie oznaczyé nie moz-
na. O wykroczeniu przeciwko dobrym obyczajom w przypadkach konkretnych
sedzia orzeka¢ bedzie na podstawie swego uznania, kierujac si¢ przy tym
poczuciem godziwoSci ogotu ludzi, mys$lacych sprawiedliwie i stusznie,
wzglednie, jezeli idzie o czynnosci wtasciwe tylko pewnym kotom zarobko-
wym, sedzia kierowac si¢ bedzie poczuciem godziwosci, panujacym w ty-
chze kotach u ogétu ludzi, myslacych sprawiedliwie i stusznie. [...] aby
dany czyn sklasyfikowac jako przeciwny dobrym obyczajom, trzeba rozpa-
trze¢ nie tylko sama dziatalno$¢, ale takze jej cel, uzyte $rodki i sku-
tek (o ile dzialajacy mégt ten skutek przewidzie¢) i dopiero cato§é tych
wszystkich elementéw moze rozstrzygac o charakterze przeciwnym dobrym
obyczajom™16,

Komentujac ustawe aktualnie obowiazujaca, Janusz Szwaja podkresla, ze
,-«dobre obyczaje», nie begdac normami prawnymi, sa normami post¢gpowania,
podobnie jak «zasady wspdtzycia spotecznego» oraz «ustalone zwyczaje», kt6-
rych powinny przestrzegac¢ osoby fizyczne oraz inne podmioty (jednostki orga-
nizacyjne) prowadzace dziatalno$¢ gospodarcza™!’.

Zdaniem Walerego Masewicza u.z.n.k. ,ma na uwadze dobre obyczaje
przyjete w dziatalnosci gospodarczej w ogodle, badZ akceptowane przez pewne
kategorie przedsigbiorcéw — np. kupcéw, przemystowcéw. O tym, czy oby-
czaje sa «dobre» czy «zle», decyduja zawsze okolicznosci konkretnego wy-
padku, gdyz obyczaje, podobnie, jak zasady wspétzycia spolecznego, nie moga
by¢ ani skodyfikowane, ani nawet zebrane w ramach «katalogu» lub «zbioru»
dobrych obyczajéw™18.

Orzecznictwo dostarcza przykladéw czyndw, ktére uznaje za sprzeczne
albo zgodne z dobrymi obyczajamil®. Jednakze nie wypowiadato si¢ jeszcze
w kwestii zgodnosci lub niezgodnosci z dobrymi obyczajami dziatalno$ci pole-
gajacej na darmowym zamieszczaniu w prasie ogloszen.

Dla uznania okreslonego czynu za czyn nieuczciwej konkurencji nie wy-
starcza samo zrealizowanie wymogu sprzeczno$ci zachowania z dobrymi oby-
czajami. Artykut 3 ust. 1 u.z.n.k. wymaga jeszcze, aby czyn ten zagrazat lub
naruszat interes innego przedsigbiorcy. Ustawa wprawdzie nie precyzuje, jaki in-

16Zob. A. Kraus, F. Zoll: Polska ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, Poznan 1929,
s. 170-172.

17J, Szwaja: op.cit,s. 40.
18W, Masewicz Zwalczanie nieuczciwej konkurencji. Komentarz do ustawy, Warszawa 1995, s. 22.
19 Szerzej J. Szwaja, op.cit,s. 391 nast.
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teres nalezy uwzglednic, jednakze w piSmiennictwie wskazuje sie, ze w u.z.n.k.
chodzi o interes ekonomiczny?0, a takze publiczny?!.

Nie przesadzajac z goéry pozadanego kierunku rozstrzygnieé sadu trzeba
zauwazy¢, Ze regularne i stale zamieszczanie bezptatnych ogloszeri przez
przedsigbiorcg prasowego moze stanowic podstawe do uznania, iz jego dziata-
nie jest sprzeczne z klauzula generalna u.z.n.k., zwlaszcza gdy ze wzgledu na
posiadany kapital i mozliwosci wydawnicze zajmuje on mocng pozycje na
rynku wydawnictw prasowych. Zachowanie to nie moze pozosta¢ bez wptywu
na sytuacje innych wydawnictw prasowych, dziatajacych na tym samym ryn-
ku, a w szczegblnosci na ich przychody. Stosowany przez przedsiebiorce sy-
stem darmowych ogloszen moze pogorszy¢ pozycje konkurentéw, gtéwnie
przez spadek zainteresowania wydawang przez konkurenta prasa, zmniejszenie
Jjej zbytu, a w przysztosci doprowadzi¢ nawet do odebrania konkurentowi czy-
telnikéw jego prasy.

Niebagatelne znaczenie dla oceny zachowania przedsigbiorcy ma rodzaj
publikowanych przez niego darmowych ogtoszen. Systematyczne rozszerzanie
ich zakresu tematycznego niewatpliwie moze zmniejszy¢ rozmiary identycz-
nych $wiadczen realizowanych odplatnie przez konkurenta. Gdy informacje
w nich zawarte dotycza réznych dziedzin, a wydawnictwo nie zaweza tematy-
cznie zakresu publikowanych anonséw, konkurent moze byé zmuszony do
ograniczenia §wiadczonych przez siebie ustug (przede wszystkim ze wzgledu
na brak ustugobiorcéw). Oczywiscie, inaczej nalezy oceni¢ publikowanie dar-
mowych ogtoszen dotyczacych mienia znacznej wartosci (np. sprzedaz samo-
chod6éw) a odmiennie publikowanie informacji odnoszacych si¢ do takich
dziedzin, ktérych podejmowanie moze by¢ ocenione jako prowadzenie dziatal-
nosci charytatywnej, a w kazdym razie na pewno spotecznie pozadanej (np.
anonsy dotyczace pracy). Celem tych ostatnich jest umozliwienie czytelnikom,
nie posiadajacym $rodkéw materialnych lub gorzej sytuowanym, publikowania
w prasie ogloszen w sprawach dla nich najistotniejszych (np. zapobieganie
bezrobociu, rozpowszechnianie dziatalnosci charytatywnej, pomoc w znajdo-
waniu zwierzat). Natomiast nieograniczony pod wzglgdem tematéw zakres
darmowych ogloszen prasowych pozwala wnioskowad, ze dbatos¢ o interesy
czytelnikéw, w postaci dostarczania im uzytecznych informacji, nie jest jedy-
nym powodem zamieszczania kuponéw uprawniajacych do bezptatnego oglo-
szenia. Mozna $miato przypuszczac, Ze zamiarem tej praktyki jest pogorszenie
pozycji rynkowej konkurentéw celem uzyskania korzysci dla siebie.

Oczywiscie, zadaniem i wylaczna kompetencja sadéw jest wywazenie, kto-
ry z intereséw — innego przedsigbiorcy czy tez klientow — jest zagrozony lub
naruszony oraz ktéry z nich bardziej zastuguje na ochrong, w konkretnej sy-
tuacji.

Mozna jednakze twierdzié, ze prowadzenie darmowej dzialalno$ci w zakre-
sie publikowania ogloszen prasowych, cho¢ pozornie pozadane, w rzeczywi-

20W. Masewicz op.cit,s. 23.
21J. Szwaja: op.cit,s. 35.
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stosci nie jest korzystne z punktu widzenia ochrony intereséw klientéw.
W znacznej czesci przypadkow, czynnikiem majacym decydujacy wplyw na
wybdr miejsca publikacji ogloszenia bedzie mozno$¢ bezptatnego jego zamie-
szczenia. Zasieg terytorialny prasy, rodzaj jej czytelnikow, stopieii jej poczyt-
nosci itp. pozostang kryteriami drugorzgdnymi.

Nie bez znaczenia dla oceny dziatania polegajacego na gratisowym
publikowaniu ogtoszend prasowych, z punktu widzenia art. 3 ust. 1
u.z.n.k., jest takze czestotliwo$¢ ukazywania si¢ darmowych ogloszen
oraz tatwy do nich dostep. Trudniej bytoby oceni¢ jako sprzeczne z ,,dob-
rymi obyczajami kupieckimi” jednorazowe czy tez okazjonalne zamie-
szczanie w prasie gratisowych ogloszen, obwarowane niekiedy koniecz-
noscig spetnienia dodatkowych warunkéw (np. dotaczenia stosownego
kuponu), niz ich systematyczne, trwajace przez dluzszy czas publikowa-
nie, czgsto uzaleznione jedynie od zwyktego zgtoszenia telefonicznego.
W pierwszym przypadku, mozna powiedzieé, iz decydujace znaczenie
dla tego rodzaju dziatalnosci maja wzgledy promocyjne, w drugim zas,
przede wszystkim, obok zamiaru pogngbienia konkurentéw, nastawienie na
osiagniecie okreslonych profitow.

Ochrona przed dumpingiem

Dotychczasowe rozwazania doprowadzity m.in. do stwierdzenia, iz dziata-
nie polegajace na gratisowym publikowaniu ogtoszen prasowych, w szczegdl-
nosci przejawiajace si¢ w stalym zamieszczaniu w gazecie lub w dodatku do
gazety codziennej lub tygodnika darmowych ogloszen prasowych, moze miec
na celu pogorszenie pozycji konkurencyjnego wydawnictwa na rynku prasy
drukowanej. Trudno byloby bowiem broni¢ pogladu, ze w warunkach silnej
konkurencji rynkowej zasadniczym motywem takiego post¢gpowania jest
wzglad na interes czytelnika. Raczej dbato$¢ o wlasne przedsigbiorstwo skta-
nia przedsigbiorcg¢ do podejmowania tego typu zachowan. Uzasadnia to konie-
czno$é oceny darmowego publikowania ogloszen prasowych w §wietle art. 15
pkt 1 u.z.n.k., chroniacego konkurentéw przed dumpingiem.

Przepis ten stanowi, ze czynem nieuczciwej konkurencji jest utrudnianie
innym przedsigbiorcom dostgpu do rynku przez sprzedaz towaréw lub ustug
ponizej kosztéw ich wytworzenia lub $§wiadczenia albo ich odprzedaz ponizej
kosztow zakupu w celu eliminacji konkurentéw z rynku.

W piSmiennictwie wskazuje sig, ze utrudnianie dostgpu do rynku przybiera
postaé nieuczciwych, a wigc sprzecznych z prawem lub dobrymi obyczajami
(patrz art. 3 ust. 1 u.z.n.k.), dzialai ograniczajacych swobode konkurentéw
uczestniczenia w dziatalno$ci gospodarczej, w tym oferowania przez nich na
rynku swoich towaréw lub ustug. Moga one polegaé m.in. na ,,statym, dlugo-
trwatym lub powtarzalnym podejmowaniu akcji godzacych w uczciwe stosun-
ki konkurencji, np. masowe bezptatne rozdawanie oryginalnych towaréw
w oryginalnych opakowaniach, rozdawanie towaréw przez okres dluzszy niz
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konieczny dla wyrobienia sobie zdania o nich™?2. Czyn opisany w art. 15 pkt 1
u.z.n.k., zwany dumpingiem, polega m.in. na sprzedazy towar6w ponizej ko-
sztow ich wytworzenia, w celu wyeliminowania z rynku konkurentéw, jezeli
obnizenie ceny nie znajduje uzasadnienia w innych okolicznosciach konkretnej
sprawy, tzn. nie znajduje gospodarczego wytlumaczenia (np. nie wynika ze
zmniejszenia kosztéw produkcji).

Oceniajac, czy publikowanie gratisowych ogloszeri prasowych jest dumpin-
giem, nalezy m.in. ustali¢, czy brak dochodéw z anonséw prasowych stanowi
ich sprzedaz ponizej kosztoéw. Biorac pod uwage wysokie koszty zamieszcza-
nia ogtoszen na famach prasy (wynikajace np. ze zwigkszajacych sie¢ wymagan
ogtoszeniodawcow co do jakosci papieru i druku, koniecznosci utrzymywania
biura ogtoszen itp.), twierdzaca odpowiedZ jest chyba oczywista. Podkresli¢
przy tym nalezy, ze art. 15 ust. 1 u.z.n.k. dotyczy sprzedazy konkretnego
towaru ponizej kosztéw wytworzenia, a nie ogélnych rezultatéw ekonomicz-
nych przedsigbiorcy. Dlatego tez kwestia drugorzedna jest okolicznos$é, czy
zamieszczanie darmowych ogloszen prasowych wptywa na koszty wytworze-
nia czasopism i ceng¢ ich sprzedazy. W praktyce jednak do$¢ powszechnie
ugruntowat si¢ poglad, ze odptatna reklama prasowa obniza cene detaliczng
czasopism, a dochody z ogloszen prasowych w znacznym stopniu przewyzsza-
ja dochody ze sprzedazy gazet. Stanowisko to wynika zapewne tez stad, ze
wplywy z ogloszen stanowia sumg cen publikowanych anonséw, pomniejszo-
nych o stosowane przez wydawnictwo upusty oraz koszty ogloszen wlasnych.

W kazdej konkretnej sprawie konieczne zatem bgdzie zebranie danych na
temat tego, czy zamieszczanie w prasie darmowych ogtoszen powoduje ponie-
sienie przez wydawnictwo strat, a jezeli straty takie rzeczywiscie wystepuja, to
kto i za pomoca jakich Srodkéw je pokrywa. Pozytywne ustalenie tej przestan-
ki, jak réwniez pozytywne wykazanie, iz podejmowane przez przedsigbiorce
dziatania maja na celu wyeliminowanie konkurencyjnego wydawnictwa z ryn-
ku, mogtoby stanowic¢ podstawe do postawienia gazecie publikujacej darmowe
anonsy zarzutu popelnienia czynu nieuczciwej konkurencji z art. 15 pkt 1
u.z.n.k. Stwierdzenie istnienia tych okoliczno$ci bgdzie mie¢ znaczenie réw-
niez dla oceny sprawy pod katem przeciwdziatania zakazanym praktykom
monopolistycznym, o czym nizej.

Zwazy¢ przy tym nalezy, iZ na zamiar osiagnigcia celu w postaci eliminacji
konkurenta z rynku wskazywaé moga konkretne dziatania podejmowane przez
wydawnictwo prasowe (byta juz o tym mowa wyzej).

Ewentualny brak wyczerpania przez wydawnictwo podejmowanym przez
siebie dziataniem, polegajacym na gratisowym publikowaniu anonséw praso-
wych, znamion czynu nieuczciwej konkurencji, opisanych w art. 15 pkt 1
u.z.n.k., nie wyklucza jednak catkowicie mozliwosci oceny tego czynu w Swie-
tle art. 15 u.z.n.k. Wyliczenie czynéw utrudniajacych dostep do rynku w art.
15 u.z.n.k. nie jest bowiem wyczerpujace. Swiadczy o tym uzyty w nim zwrot
W szczegdlnosci”. Artykut 15 u.z.n k. daje wigc sadom mozliwo$¢ zwalczania

22Zob. T. Skoczny, (w:) Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, op. cit., s. 133.
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innych, niz wymienione w pkt 1, 2 i 3 tego artykutu, dziatan utrudniajacych
dostep do rynku. Dzieki temu mozna twierdzié, ze np. przyznanie czytelnikom
dodatkowych korzysci, zwiazanych z zakupem gazety, polegajacych na mozli-
wosci bezptatnego zamieszczania w dodatku do niej ogtoszen w kazdej dzie-
dzinie, moze spowodowac wzrost zainteresowania nabywcow ta gazeta, a tym
samym utrudni¢ innym pismom dostep do rynku ogtoszen prasowych.

Ochrona przed nieuczciwa reklama

Legalnos$¢ postgpowania polegajacego na gratisowym publikowaniu ogto-
szen prasowych mozna rozpatrywac takze w Swietle przepiséw o reklamie.
Artykut 16 ust. 1 pkt 1 u.z.nk. za czyn nieuczciwej konkurencji w zakresie
reklamy uznaje reklame sprzeczng z przepisami prawa, dobrymi obyczajami
lub uchybiajaca godnosci cziowieka.

Przepis ten nie definiuje pojecia reklamy. W komentarzu do u.z.n.k. wyjas-
niono, ze reklama jest kazda wypowiedZ, zamieszczona np. w prasie, dotycza-
ca towardw i ustug, ktdrej celem bezposrednim lub posrednim jest naktonienie
potencjalnych odbiorcéw do zakupu towaréw lub ustug lub innego z nich-
korzystania?3, Zatem, aby by¢ reklama, wypowiedZ skierowana do potencjal-
nego nabywcy, musi dotyczyé oferowanego towaru lub ustugi i zachgcad
klienta do jego (jej) nabycia. Oceny zamiaru sklonienia adresata reklamy do
zakupu towaru (ustugi) dokonuje si¢ przez pryzmat opinii przeci¢tnego odbior-
cy. Powyzsza definicja reklamy powtarzana jest rdwniez w orzecznictwie Sadu
Najwyzszego i czesto przez niego przywotywana?4.

Konkretyzacjg pojecia ,,nieuczciwej reklamy” zajelo si¢ orzecznictwo.
Przypomnie¢ mozna chociazby wyrok Sadu Apelacyjnego w Gdarisku z 6
listopada 1996 r.25, wedtug ktdrego ,nieuczciwa reklama, a tym samym —
reklama sprzeczng z dobrymi obyczajami, jest reklama, ktéra wykorzystujac
usprawiedliwiona okoliczno$ciami latwowierno$¢ odbiorcy oraz przecigtng
nieumiejetnos$¢ skomplikowanego kojarzenia i wnioskowania na podstawie te-
kstu eksponujacego tresci pozadane przez reklamujacego, wywotuje u prze-
cietnego odbiorcy przeswiadczenie o istnieniu faktéw, ktére w rzeczywistosci
nie maja miejsca i przez to wywotuje odczucie zawodu, zlekcewazenia, wrecz
oszukania.”

Zwrécenie uwagi na art. 16 ust. 1 pkt 1 u.z.n.k. konieczne jest ze wzgledu
na mozliwosé potraktowania jako wypowiedzi reklamowej samej informacji
0 bezptatnym zamieszczaniu ogloszen w prasie. W okolicznos$ciach konkretne;j
sprawy moze si¢ bowiem okazaé, iz zasadniczym celem takiej wypowiedzi jest

23Zob.R. Skubisz, (w:)Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurenciji, op. cit., s. 140. Pojeciem reklamy
i jej funkcji obszernie i wnikliwie zajefasic E. No wiriska: Zwalczanie nieuczciwej reklamy. Zagadnienia
cywilno-prawne, Krakdw 1997, s. 15-31, z tym, ze oddziela ona reklame od tzw. prostej informacji gospodar-
czej, tamze s. 35-42.

24 Por. np. wyrok SN z 14 stycznia 1997 r.  CKN 52/96, OSNC 1997, nr 6-7, s. 49.

25 Sygn. akt I ACr 839/96, Pr. Gosp. 1997 r., nr 6, poz. 38.
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naktonienie czytelnikéw do zakupu danej gazety. Uznanie takiego postgpowa-
nia za czyn nieuczciwej konkurencji, opisany w art. 16 ust. | pkt 1 u.z.n.k., nie
jest wykluczone. Mogtoby ono nastapi¢ po przeanalizowaniu skutkdw, jakie
wywotuje obecnie lub moze wywota¢ w przysztosci dla dziatalnosci i sytuacji
finansowej prasy takie postgpowanie.

Informacje¢ o darmowym publikowaniu ogtoszen prasowych mozna tez
rozpatrywa¢ pod katem jej zgodnosci z art. 16 pkt 2 u.z.n.k., ustanawiaja-
cym zakaz postugiwania si¢ reklama wprowadzajaca w btad i mogaca przez
to wptyna¢ na decyzje odbiorcy co do nabycia towaru lub ustugi. Przy
ocenie tego typu reklamy, zgodnie z art. 16 ust. 2 u.z.n.k., nalezy uwzgled-
ni¢ szereg elementéw, wymienionych przyktadowo w tym przepisie. Wyni-
ka z tego, ze pod uwage nalezy wziaé takze dane o jej cenie. Mozna wiec
broni¢ pogladu, ze zamieszczona na tamach prasy informacja o gratisowym
publikowaniu w niej anonséw ,,wprowadza w btad”, czyli wywotuje nie-
zgodne z rzeczywistym stanem rzeczy wyobrazenie nabywcy o towarze,
gdyz w rzeczywistosci §wiadczenie oferowane przez wydawnictwo jest tyl-
ko pozornie darmowe. Klient chcac bezptatnie zamiesci¢ ogloszenie w pra-
sie, musi uprzednio naby¢ gazete ptacac za nia ustalong ceng, chociazby po
to, aby zapoznac si¢ z warunkami ,,bezplatnego” §wiadczenia (a w wigkszo-
Sci przypadkéw, by uzyskaé kupon uprawniajacy do nieodptatnego swiad-
czenia).

Na marginesie rozwazan dotyczacych reklamy dodac nalezy takze, ze dzia-
fanie wydawnictw w postaci gratisowego zamieszczania w prasie zrdznicowa-
nych tematycznie anonséw moze stanowi¢ rozpowszechnianie nieprawdzi-
wych lub wprowadzajacych w btad informacji o przedsigbiorcy, a tym samym
naruszaé art. 14 u.z.n.k. Zachowanie to wywota¢ moze bowiem mylne wyob-
razenie o sytuacji ekonomicznej i zasobach finansowych wydawnictwa, ktore
w odbiorze czytelnikéw ma gospodarczo uzasadniong moznos¢ prowadzenia
darmowej dziatalnosci gospodarcze;j.

Bezptatne publikowanie ogloszeri prasowych w Swietle przepisow
o przeciwdziataniu praktykom monopolistycznym

Jak juz wyzej wspomniano, prowadzenie darmowej dziatalnosci gospodar-
czej, w szczegdlnosci polegajacej na nieodptatnym zamieszczaniu w prasie
ogloszen, moze by¢ oceniane przez pryzmat przepiséw ustawy z 24 lutego
1990 r. o przeciwdziataniu praktykom monopolistycznym i ochronie intereséw
konsument6w?26. Dziatalno$¢ prasowa jest bowiem ,,ustuga” w rozumieniu te-
go aktu prawnego?’. Celem ustawy jest m.in. kontrolowanie i ograniczanie
mozliwosci naduzywania przez przedsigbiorcéw, majacych silna pozycje na
rynku, tej pozycji wzgledem pozostatych przedsigbiorcow.

26 Tekst jedn. Dz. U. z 1997 nr 49, poz. 318 z pézn. zm., cyt. dalej skrétem ,,u.p.p.m.”
27 Tak: E. Nowirska, M. du Vall: op. cit,, s. 47.
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Artykut 5 ust. 1 pkt 5 w zw. z art. 6 u.p.p.m. zakazuje praktyk monopo-
listycznych stanowiacych naduzywanie pozycji dominujacej na rynku, ktore
polegaja na nieuczciwym oddziatywaniu na ksztattowanie cen (w tym réwniez
cen odprzedazy) oraz na sprzedazy towaréw ponizej kosztow w celu eliminacji
konkurentéw, chyba zZe sa one niezbedne ze wzgleddw techniczno-organiza-
cyjnych lub ekonomicznych do prowadzenia dziatalnosci gospodarczej i nie
powoduja istotnego ograniczenia konkurencji.

Uznanie, ze konkretne zachowanie przedsigbiorcy stanowi praktyke mo-
nopolistyczna z art. 5 ust. 1 pkt 5 u.p.p.m., zalezne jest od wykazania, ze
naduzylt on pozycji dominujacej, czyli ,,przekroczyt racjonaine i ekonomicznie
uzasadnione granice jego aktywnosci rynkowej”. Podstawa oceny naduzycia
musi by¢ prawdopodobne zachowanie si¢ przedsigbiorcy zajmujacego pozycje
dominujaca w warunkach braku posiadania takiej pozycji?8. Z praktyka sprze-
dazy ponizej kosztéw, jako jedna z form nieuczciwego oddzialywania na
ksztattowanie cen w Swietle art. 5 ust. 1 pkt 5 u.p.p.m., mamy do czynienia
jedynie wowczas, gdy jest to realizowane z zamiarem eliminacji konkuren-
téw?9. Nie ma znaczenia przy tym, w stosunku do jakiego podmiotu (konsu-
mentéw, konkurentéw, partneréw handlowych) nastapilo jej naduzycie i w ktd-
rej fazie obrotu towarowego. Ustawa stanowi, Ze pozycj¢ dominujaca posiada
ten podmiot, ktéry nie spotyka si¢ z istotna konkurencjg na rynku krajowym
lub lokalnym (art. 2 ust. 7 u.p.p.m.). Przepis art. 2 ust. 7 u.p.p.m. wprowadza
domniemanie, wedhug ktdrego przedsigbiorca posiada na rynku pozycje domi-
nujaca, jezeli jego udziat w rynku przekracza 40%. Udzial ten musi mie¢
charakter trwaty i stabilny, umozliwiajacy przedsi¢biorcy samodzielne zapo-
bieganie efektywnej konkurencji3®. Zwrdcié uwage przy tym wypada, Ze przy-
wotane domniemanie prawne moze by¢ obalone przeciwdowodem, co oznacza
m.in., ze w okoliczno$ciach konkretnej sprawy okreslony podmiot moze mie¢
pozycje dominujaca po przekroczeniu wyzszego albo nizszego (niz wskazany
w ustawie) progu. Spostrzezenie to ma niebagatelne znaczenie przy poszuki-
waniu podmiotu dominujacego na rynku srodkéw masowego komunikowania.
Specyfika tego rynku, w wielu przypadkach, pozwala przyjac, ze przedsigbiora
majacym pozycje dominujaca na rynku jest ten, ktérego udzial w rynku jest
inny od wymaganego przez art. 2 pkt 7 u.p.p.m.

Dla stwierdzenia, czy przedsigbiorca ma na rynku pozycje dominujaca,
konieczne jest takze sprecyzowanie pojecia ,,istotnej konkurencji”. Jak zauwa-
zono w pismiennictwie, jest to zadaniem orzecznictwa antymonopolowego3!.

Naduzycie pozycji dominujacej musi wystapi¢ na tzw. rynku relewantnym,
czyli wyznaczonym specjalnie na potrzeby konkretnego postepowania. Jego
ustalenie jest niezbegdnym warunkiem zastosowania u.p.p.m. Kierujac sig
wskazaniami Sadu Antymonopolowego jego wyodrebnienie polega na ,,prze-

28Z0b. T. Lawicki: Ustawa o przeciwdziataniu praktykom monopolistycznym. Komentarz, Warszawa
1998, s. 35.

29Tak S. Gronowski: Ustawa antymonopolowa. Komentarz, Warszawa 1996, s. 132.
30 Zob. wyrok z 26 kwietnia 1995 r., XVII Amv 73/94, Wokanda 1996, nr 4, s. 55.
31 Zob. S. Gronowski: op. cit., Warszawa 1996, s. 111 i nast.
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prowadzeniu analizy dziatalno$ci podmiotéw gospodarczych pod katem seg-
mentacji jakiej$ sfery produkcji lub obrotu, aby na tej podstawie wyodrebnic
kilka rynkéw, w tym rynek wilasciwy w danej sprawie (tzw. rynek relewan-
tny)""32. Ze wzgledu na to, Ze u.p.p.m. nie definiuje pojecia ,,rynku relewantne-
g0”, jego znaczenie ustalone zostalo w orzecznictwie. Wyodrebnia si¢ w jego
ramach rynek w ujgciu przedmiotowym, terytorialnym i czasowym. Rynek
relewantny obejmuje przede wszystkim rynek produktowy, czyli towary takie
same lub inne, jezeli przez ich odbiorcéw uznane sa za substytuty (m.in. ze
wzgledu na uzytkowos¢, ceng i przeznaczenie). Istotne znaczenie przy wyzna-
czaniu tego rynku odgrywaja réwniez inne czynniki, a mianowicie warunki
konkurencji, ktére powinny by¢ poréwnywalne dla konkurentéw, faza obrotu
towarowego (rynek poziomy, rynek pionowy) oraz szczebel produkcji lub dys-
trybucji, na ktérym znajduje si¢ przedsigbiorca i produkowane lub sprzedawa-
ne przez niego towary. ,.Brak spelnienia, w odniesieniu do analizowanych
transakcji, chocby jednego z powyzszych elementéw uzasadnia stanowisko, iz
sg one przedmiotem odrgbnych rynkéw”33, Uwzgledniajac aspekt terytorialny,
u.p.p.m. wyrdznia rynek krajowy i terytorialny, nie podajac jednakze kryte-
riéw ich rozréznienia. W orzecznictwie Sadu Antymonopolowego przyjmuje
sig, ze w sklad rynku krajowego wchodza towary zaspokajajace potrzeby
klientéw na znacznym obszarze kraju. Z kolei, do wyznaczenia rynku lokalne-
go bierze si¢ pod uwage przede wszystkim kryterium wtasciwosci towaru34,
Wyznaczenie rynku relewantnego, obejmujacego darmowe publikowanie
ogloszen prasowych, podobnie jak w przypadkach innych towaréw, nastrgcza
wiele probleméw. Mozliwych jest kilka rozwiazan. W piSmiennictwie przyj-
muje si¢, ze generalnie media stanowiace jeden produkt, funkcjonuja na dwéch
rynkach: rynku informacji i rynku reklamy35. Ten ostatni obejmuje m.in. ogto-
szenia prasowe (oczywiscie przy zalozeniu, ze anons o gratisowym publikowa-
niu ogloszen prasowych jest reklama). Biorac te rozwiazania za podstaweg,
mozna wigc co najmniej wyr6znié: ogélnokrajowy rynek ogtoszen prasowych
(w tym np. ukazujacych si¢ codziennie lub rzadziej), lokalny rynek ogtoszen
prasowych, ogdlnokrajowy rynek gratisowych ogloszen prasowych, lokalny
rynek gratisowych ogtoszen prasowych itp. Poszukujac odpowiedzi, ktéry z nich
jest rynkiem relewantnym, nalezy przede wszystkim oprze¢ si¢ na analizie
stopnia substytucyjnosci towaréw, jakimi sa ogtoszenia prasowe, tj. na badaniu
ich podobieristwa i zastgpowalnos$ci. Wyznaczajac rynek produktu niezbedne
jest udzielenie odpowiedzi na pytanie, czy system nieodptatnych ogloszen pra-
sowych stanowi rynek odrebny, czy tez system odplatnych ogloszen praso-
wych moze by¢é uznany za zastgpowalny w stosunku do gratisowego. Trafniejsze

32Zob. wyrok z 26 pazdziernika 1994 r., XVII Amr 24/94, Wokanda 1995, nr 8, s. 55.
33 Zob. wyrok z 26 kwietnia 1995 r., VII Amr 74/94, Wokanda 1996, nr 5, s. 55.

34 Zob. wyrok z 12 paZzdziernika 1994 r., XVII Amr 30/9481/94, Wokanda 1995, nr 8, s. 53; wyrok z 26
kwietnia 1995 r., XVII Amv 73/94, Wokanda 1996, nr 4, s. 55; wyrok z 9 marca 1994 r., XVII Amr 4/93,
Wokanda 1994, nr 57,s. 57.

35 Zob. Konkurencja a regulacja w dziedzinie Srodkéw masowego przekazu, red. S. Piatek, Warszawa 1995,
s. 12 i nast.
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wydaje si¢ to drugie rozwiazanie. Rola anonséw odptatnych i nieodptatnych w
zakresie obiegu informacyjnego jest przeciez identyczna. Mozna zatem sfor-
mutowac twierdzenie, iz ogloszenia (pfatne i bezptatne) zawarte w poszczegdl-
nych gazetach sa wzgledem siebie wymienne, gdyz co do zasady dotycza tych
samych, a w kazdym razie zblizonych, kwestii. W ten sposéb niewatpliwie,
tzn. jako zastgpowalne, odbiera je konsument poszukujacy okreslonej informa-
cji z wybranej przez siebie dziedziny. Z kolei, rynek geograficzny stanowi
obszar, na ktorym dostepne sa ogloszenia prasowe zamieszczone w konkretnej
gazecie (rynek lokalny).

Problematyka cen (takze na gruncie art. 5 ust. 1 pkt 5 u.p.p.m.) praktyko-
wanych przez przedsigbiorcéw zajmowat si¢ wielokrotnie Sad Antymonopolo-
wy. Warto zatem przedstawi¢ jego stanowisko w tej kwestii. Stwierdzil on
m.in., ze podmiot, ktory posiada pozycje¢ dominujaca na rynku, moze réznico-
wac stosowane przez siebie ceny tylko wéwczas, gdy znajduje to uzasadnienie
ekonomiczne (np. gdy wynika z kosztéw produkcji lub sprzedazy). Moze tez
stosowaé rézne ceny na poszczegdlnych rynkach lokalnych w stosunku do
tego samego towaru. Ceny te moga by¢ nizsze niz koszty produkc;ji jego kon-
kurenta. Nie moga natomiast by¢ nizsze od kosztéw wilasnych podmiotu domi-
nujacego, jezeli celem ich stosowania jest wyeliminowanie konkurenta z ryn-
ku36,

Dla stwierdzenia, czy darmowe publikowanie ogloszen prasowych miesci
si¢ w art. 5 ust. 1 pkt 5 u.p.p.m., niebagatelne znaczenie ma ustalenie Zrédet
Srodkéw finansowania gratisowych §wiadczen. Okazad sie¢ bowiem moze, ze
przedsigbiorca sprzedajac na okre§lonym rynku, na ktérym nie ma pozycji
dominujacej, towary po cenach ponizej kosztéw, finansuje te dziatalnos¢ z do-
chodéw otrzymywanych z dziatalno$ci prowadzonej na rynku, na ktérym taka
pozycje posiada. W orzecznictwie Sadu Antymonopolowego zachowanie to
zostato uznane za praktyke monopolistyczng z art. 5 ust. 1 pkt 5 u.p.p.m.,
a nadto Sad stwierdzit, ze praktyke t¢ stanowi takze ,,podjecie przez pod-
miot gospodarczy dziatant zmierzajacych do niezgodnego z prawem ograni-
czenia konkurencji, np. ztozenie oferty $wiadczenia ustug ponizej kosztow.
Skutek ograniczenia konkurencji, ktéry moze wystapi¢ lub nie, nie ma
wplywu na istot¢ praktyki monopolistycznej”37. , Naduzycie przez przedsie-
biorcg pozycji dominujacej na okreslonym rynku moze takze dotykac rynki
przez niego zdominowane, np. wtedy, gdy podmiot dominujacy utrudnia
swym konkurentom wejscie na rynek przez siebie zdominowany. Stosuje
woéwczas niskie ceny na towary (ustugi) wchodzace w zakres tego rynku,
dofinansowujac t¢ dziatalnos¢ z wptywoéw uzyskiwanych na innych, nie
zdominowanych przez siebie rynkach i w ten sposéb zmusza konkurentéw
do nabywania od niego takze towaréw stanowiacych przedmiot rynku przez
niego nie zdominowanego”38.

36 Zob. wyrok z 12 pazdziernika 1994 r., XVII Amr 30/9481/94, Wokanda 1995, nr 8, s. 51.
37 Zob. wyrok z 23 marca 1993 r., XVII Amr 59/93, Wokanda 1994, nr 8, s. 64.
38 Wyrok Sadu Antymonopolowego z 22 pazdziernika 1993 r., XVII Amr 36/93, Wokanda 1994, nr 4.
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W praktyce, czerpanie Srodkéw finansowych z innej, niz podstawowa,
dziatalnosci lub z zagranicy zdarza si¢ coraz powszechniej. Bezptatne ustugi
stanowia zazwyczaj marginalng czg§¢ dziatalnosci wydawnictw prasowych.
Wydawnictwa te czerpia podstawowe dochody z odptatnej dziatalnosci wy-
dawniczej. Oczywiscie nic nie stoi na przeszkodzie temu, aby uzyskiwaty one
takze Srodki finansowe badZ to z innej prowadzonej przez siebie dziatalnosci
gospodarczej, badz tez z zagranicy. W prasie polskiej kapital zagraniczny jest
coraz szerzej reprezentowany. Przypomnieé¢ wypada, iz pierwsze spotki wy-
dawnicze z udziatem kapitatu zagranicznego pojawitly sie juz w 1990 r. Obo-
wiazujace prawo nie zawiera praktycznie zadnych ograniczen co do mozliwo-
$ci udziatlu kapitalu zagranicznego w prasie polskiej. Aktualnie najwigkszym
udzialowcem sa Niemcy, ktérych udziat w rynku prasy regionalnej, lokalnej
i sublokalnej (np. Passauer Neue Presse) oraz jako wydawcéw czasopism (np.
Bauer), czesto wykupywanych za dtugi (np. Echo Krakowa), systematycznie
wzrasta. Liczacym si¢ wsréd konkurentéw udziatowcem sa takze Norwego-
wie3?. Zagraniczni inwestorzy, posiadajacy udzialy w wydawnictwach praso-
wych polskich, dysponujac odpowiednio wysokim kapitalem maja mozliwosé
stosowania nowoczesnych metod technologii i sposobéw zarzadzania przed-
sigbiorstwem. Czgsto umozliwia im to uzyskanie na okres§lonym teryto-
rium i w okre§lonych obszarach ich dziatalnosci pozycje monopolisty. Sytu-
acjom takim, w znacznej czesci przypadkéw zakidcajacym konkurencje na
rynku, powinna zapobiega¢ u.p.p.m. Z tego tez wzgledu trafnie przyjmuje sieg,
iz praktyke monopolistyczna stanowi wykorzystywanie przez podmiot majacy
dominujaca pozycjg¢ na rynku dochodéw pochodzacych z dziatalno$ci ubocz-
nej lub z zagranicy na finansowanie nieodplatnego zamieszczania ogloszen
prasowych, jezeli ma na celu eliminacje konkurentéw z rynku. Oczywiscie,
ustalenie, jaki zamiar towarzyszy przedsigbiorcy sprzedajacemu towary po ce-
nie ponizej kosztéw, jest niezmiernie trudne. Wymaga doktadnego zbadania
sposobu dziatania przedsigbiorcy. Jednakze, jezeli jego zachowanie na rynku
nie nalezy do typowych i uzasadnionych okolicznosciami, wowczas mozna
przyjac istnienie tego zamiaru.

Pozostate przestanki przewidziane w art. 5 ust. 1 pkt 5 u.p.p.m., tj. sprzedaz
ponizej kosztéw i zamiar eliminacji konkurenta z rynku, sa podobne do wy-
mienionych w art. 15 pkt 1 u.z.n.k. Z tego tez wzgledu nalezy odesta¢ do tej
czesci artykutu?0, w ktorej znajduja si¢ rozwazania dotyczace art. 15 pkt 1
u.z.n.k.

Podsumowujac, stwierdzi¢ mozna, ze prowadzenie darmowej dzialalnosci
gospodarczej moze, w okoliczno$ciach konkretnej sprawy, realizowac prze-
stanki praktyki monopolistycznej z art. 5 ust. 1 pkt 5 u.p.p.m. Stanowitaby ona
wowczas czyn bezprawny.

39 Zob.Z. B ajka: Kapitat zagraniczny w polskiej prasie — lata dziewiecdziesiate, Zeszyty Prasoznawcze
1998, nr 1-2,s. 21-35; Z. B aj k a: Kapitat zagraniczny w mediach Europy Srodkowowschodniej, Acta
Universitatis lagellonicae 1998, nr 4-5,s. 10-11.

40 Zob. wyzej pkt 1V, lit. B.
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Podsumowanie

Pojawianie si¢ w obrocie handlowym coraz to nowych towaréw i ustug,
w tym reklam i ogtoszeri prasowych, w ktérych oferowaniu konkuruja migdzy
soba przedsigbiorcy, mobilizuje tych ostatnich do poszukiwania jak najbardziej
skutecznych metod zachecania klientéw do nabywania ich towaréw lub ustug.
Sposoby te przybieraja rézne formy. Nierzadko stanowia agresywne metody
marketingowe, zmierzajace do eliminacji konkurencji z rynku. Czesto zdarza
sie, iZ pozornie wydaja si¢ one legalne, gléwnie z tego wzgledu, ze zazwyczaj
brak w obowiazujacym prawie specjalnych norm odnoszacych si¢ do nich. Nie
oznacza to jednak, ze przedsigbiorcy wykorzystujacy je pozostaja catkowicie
bezkarni i wolni w ich stosowaniu. W czasach, gdy gtéwnym celem dziatalno-
$ci gospodarczej, miernikiem jej skutecznodci jest zysk osiagany przez przed-
siebiorce (takze z reklam i ogloszen prasowych), nierzadko kosztem konkuren-
tow, prawo i stosujace go sady powinny skutecznie zapobiega¢ nielegalnym
i nieuczciwym praktykom handlowym stosowanym przez przedsigbiorcow. Za
takie za$ czyny niewatpliwie moze by¢ uznane prowadzenie na szersza skale
i w dluzszym czasie gratisowej dziatalnos$ci gospodarczej, w tym réwniez
w dziedzinie publikowania w prasie drukowanej ogloszen i reklam prasowych.
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POWOJENNA PRASA NAUKOWA W POLSCE

Rozmiary produkcji i wybrane czynniki rozwoju

Uwagi wstepne

wykle punktem wyjScia w ocenie wigkszosci zjawisk zachodzacych

w systemach czasopism naukowych jest przedstawienie zasadniczych pa-
rametrow charakteryzujacych poziom ich wydawania. Najczes$ciej wychodzi
si¢ w takich przypadkach od danych standardowych, do ktérych naleza: tytuty,
naktad, objetosé, skala produkcji w poszczegdSlnych dyscyplinach oraz czestot-
liwos¢ ukazywania si¢. Liczby te maja niezaprzeczalny walor poznawczy. Po-
zwalaja takze, w zestawieniu z innymi czynnikami, na analiz¢ mechanizméw,
ktére ksztattuja wspétczesny model czasopi§miennictwa naukowego.

Ukazanie tych proceséw wydaje si¢ mozliwe. Z powodzeniem okresli¢
mozna to, co ksztattowalo model czasopi§miennictwa naukowego. Latwo
odnaleZ¢ stosunkowo jednorodne okresy, w ktorych polityka naukowa i jej
segment wydawniczy charakteryzowaly si¢ stabilnoscia. Bez trudu mozna
réwniez wymienic¢ czynniki, ktére okresowo modyfikowaty ruch wydawniczy
publikacji naukowych.

Szukanie pierwocin systemu wspoétczesnego polskiego czasopi§miennictwa
naukowego w dwudziestoleciu migdzywojennym w zasadzie mija si¢ z celem.
Zmiany jakosciowe i iloSciowe, jakie zaszly od tego okresu w wigkszosci
dyscyplin, oraz odmienne metody sterowania nauka przeobrazily go w tak
duzym stopniu, iZ tylko w niektérych dyscyplinach humanistycznych odnajdu-
jemy cechy, ktére system ten posiadat w dwudziestoleciu migdzywojennym.
Przypadki wydawanych do dzi§ czasopism, ktére zaczglty wychodzi¢ przed
rokiem 1939, nie moga by¢ argumentem potwierdzajacym kopiowanie przed-
wojennego ksztattu czasopi$miennictwa naukowego. Tytuly te zaczgty spet-
nia¢ odmienne funkcje i pojawit sig¢ inny ich odbiorca.

Z pewnoscia zatem cezura, jaka byla druga wojna §wiatowa, i péZniejsze
zmiany ustrojowe kaza szukac genezy obecnego systemu czasopism po roku
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1945. Z uwagi na stosunkowo krétki okres analizy (w zasadzie uksztattowat
si¢ on w potowie lat 50., cho¢ w niektérych dyscyplinach date t¢ nalezaloby
przesuna¢ raczej na lata 1956-1960) model ten mozna w miare kompleksowo
ocenic.

Wielkos¢ produkcji

Kluczowe w tym miejscu jest pytanie o Zrodto danych na temat wielkosci
produkcji. Najbardziej wiarygodny materiat zawiera publikowany przez Insty-
tut Bibliograficzny Biblioteki Narodowej Ruch Wydawniczy w Liczbach!. Jego
mankamentem jest zmiana zasad definiowania wydawnictw periodycznych2
Zastapienie tego Zrodla jest jednak niemozliwe, poniewaz nie wydawano in-
nych materiatéw statystycznych o tak szerokiej strukturze danych. Zrédta cza-
stkowe maja wiecej wad, a manualne zliczanie tytutow jest w praktyce mozli-
we tylko dla kilku ostatnich lat, w szerszym wymiarze czasowym wylacznie
dla jednej okreslonej dyscypliny. Trudno dokonac tego w sposéb bezbtedny
dla ponad pétwiecza.

Typowy natomiast dla prezentacji przedmiotowej statystyki wydawnictw
problem sprowadza si¢ zwykle do pytania o to, jaki zastosowaé podziat.
Wszelkie modyfikacje istniejacego podziatu przedmiotowego (oraz oczywiscie
tworzenie nowego) zwykle koricza sig¢ btedami, ktérych — co najgorsza —
czytelnik nie moze wykry¢, nie méwiac juz o ich skorygowaniu. Prostszym i
jednoczesnie bezpieczniejszym rozwigzaniem )est oczywiscie przejeme po-
dziatu przedmiotowego 7Zrédta. Céz jednak uczynié, gdy w zadnej mierze nie
odpowiada on wspéiczesnym zasadom podziatu nauki lub Zrédto danych zmie-
niato zasady w tym zakresie. Z jednym i drugim przypadkiem mamy do czy-
nienia w Ruchu Wydawniczym w Liczbach. Nie ma watpliwosci, Ze stosowane
w Ruchu jeszcze w latach 60. dziaty ,,Polska Ludowa” lub ,,Budownictwo
komunistyczne i socjalistyczne ZSRR i krajéw demokracji ludowej” sa ana-
chroniczne. Skadinad byly Zrédtem niepozadanych podziatéw krzyzowych
w schematach przedmiotowych. Znalezienie ztotego Srodka jest w tym przy-
padku jednak mozliwe. Mozna przedstawi¢ statystyk¢ periodykéw z podzia-
fem na ich tresS¢, opierajac si¢ na schemacie podziatu wykorzystywanego
w Ruchu w okresie, w ktérym wyeliminowano dziaty nieaktualne z punktu
widzenia dzisiejszej specyfikacji przedmiotowej czasopism (jest on oparty na

! Ruch Wydawniczy w Liczbach, 1955-1991, Instytut Bibliograficzny Biblioteki Narodowej. Warszawa.

2 Statystyka czasopism publikowana w Ruchu za lata 50. i 60. nie jest w petni poréwnywalna z okresem
pézniejszym. Do roku 1961 nie uwzglgdniano pétrocznikéw i rocznikéw w rubrykach wydawnictw periody-
cznych. W nastgpnym roku do wydawnictw periodycznych wtaczono pétroczniki, jednak do roku 1969
kategoria ta nadal nie obejmowata rocznikéw, ktére klasyfikowano jako wydawnictwa zwarte. Od roku
nastepnego roczniki traktowano jako wydawnictwa periodyczne. Byto to zgodne z dokumentami UNESCO,
ustalajacymi kryteria statystyki wydawnictw, ktdre zalecaty wliczanie do periodykéw publikacji ciagtych z
rocznikami wiacznie, czasopism ukazujacych si¢ nieregularnie oraz wigkszo$¢ wydawnictw zbiorowych. Na
marginesie warto doda¢, ze zmiany zasad definiowania periodykéw zaowocowaly pojawieniem sig kitku
btedéw interpretacyjnych w literaturze przedmiotu. Niektdrzy autorzy poréwnywali na podstawie danych z
Ruchu — bez jakiejkolwick korekty — szeregi do 1969 i po tym roku jako szeregi jednorodne.
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schemacie UKD). Statystyka taka nie bedzie wprawdzie bez wad — liczby za
pierwsze przedstawione w tabeli pieciolecie, w ktorym stosowano inne zasady
podziatu, nalezato szacowad.

Dane ilustrujace poziom produkcji czasopism naukowych z uwzglednie-
niem wspomnianych na wstepie parametréw zawiera tabela 1. Tabela 2 ukazu-
je statystyke czasopism naukowych w procentach wedlug tresci w pigciole-
ciach: 1958-60, 1961-65, 1966-70, 1971-75, 197680, 1981-85, 1986-90.

Produkcja tytutowa do roku 1972 wykazywala nieprzerwany wzrost. Wpraw-
dzie w réznych latach przyrost ten by} zréznicowany, niemniej trudno go kwestio-
nowac¢ i brak w nim jakichkolwiek glebszych wahan. Od 1973 r. nastgpuje
wyrazny spadek produkcji tytutowej, ktéra w roku nastgpnym tylko nieznacznie
si¢ podniosta, by w latach 1975-1979 ponownie bardzo powaznie zmale¢ (z 1483
tytutow w roku 1974 do 833 tytutéw w roku 1979). Zatem wskaznik tytutowy
w tym okresie dwukrotnie si¢ obnizyl. Kolejny przedzial czasowy ograniczony
latami 1980-1982, charakteryzujacy si¢ dalszym spadkiem, poprzedzony byt tyl-
ko rokiem wzrostu (1980). Najnizszy poziom notowano w roku 1982 (réwny
wielkosci wydawania czasopism w latach 1963-1964), po ktérym zaczat sie przy-
rost. Tendencja taka byta wyrazna do roku 1987. W latach nastepnych parametr
ten ustabilizowat si¢, wykazujac nieznaczna tylko amplitudg wahan. Analiza wy-
sokosci naktadu daje zblizony obraz. Sporym zaskoczeniem moze by¢ to, Ze po
roku 1984 wskazniki te biegunowo sig¢ rozchodza.

Objetos¢ czasopism nie jest wprawdzie tak wazna ich cecha, jak tytu-
ty i naktad, niemniej takze istotna dla petnej oceny skali produkcji. Podobnie
i tu wielkosci te sa kopia krzywej tytutowej. W latach 1970-1990 w zasadzie
nie ma réznic pomigdzy tymi trendami. Niektdre ich fragmenty charakteryzuja
sig ostrzejszym spadkiem czy wzrostem, inne sa fagodniejsze. Pewnym proble-
mem jest jednak interpretacja danych za druga potowe lat 60. Zaniechanie
statystyki w tym zakresie przez autoréw Ruchu Wydawniczego w Liczbach
w latach 1965-1969 w zasadzie nie stanowitoby wigkszego ktopotu, gdyz
mozna do$¢ wiarygodnie doszacowac ten krotki przeciez, bo pigcioletni okres.
Rzecz w tym, ze dane za lata jeszcze wcze$niejsze (1958-1965) podaja
w watpliwo$é wiarygodno$¢ przytaczanych liczb; sa one nie do przyjeg-
cia w zestawieniu z pozostalymi szeregami. W pierwszej czesci badanego
okresu objgtos¢ wydawanych czasopism musiataby by¢ bardzo wysoka (rz¢du
50 tys. arkuszy rocznie). Zestawienie tego faktu z bardzo niskim w tym czasie
poziomem produkcji tytulowej budzi oczywiscie zdziwienie. Wniosek z te)
obserwacji méglby by¢ zatem tylko jeden — ukazujace si¢ wéwczas tytuty
charakteryzowaty si¢ skrajnie duza objgtoscia. Nawet pobiezna autopsja kaze
odrzucic tg tezg. Zgodnie z tym samym Zrédlem w ciagu zaledwie pigciolecia
nastapitby dwukrotny spadek tego wskaznika. A przeciez, poczynajac od roku
1970, obserwuje sie stalg relacje pomigdzy tytulami, naktadem i objetoscia.
Nie jest rzecza mozliwa, aby w tak krétkim okresie nastapita az tak gwaltowna
zmiana modelu publikacji w tym typie wydawnictw. Zatem nalezy dane do
roku 1965 odrzucié. Najproséciej odtworzy¢ te liczby na podstawie pozostatych
parametrow. Wynik takiego zabiegu tatwo przewidzie¢ — hipotetyczna krzy-



132 PIOTR NOWAK

Tabela 1. Czasopisma wszystkich typéw i czasopisma naukowe (w tyt., tys. egz. i ark. druku)
oraz ksiazki naukowe (w tytulach) w latach 1945-1990.

Czasopisma | Czasopisma | Czasopisma | Czasopisma Ksiazki
Rok wszystkich naukowe naukowe naukowe naukowe Uwagi

typow (tyt.) (tyt.) (tys. egz.) (ark. druk.) (tyt.)
1945 374 188 bez p6t- i rocznikéw
1946 702 630 bez pot- i rocznikéw
1947 737 660 bez pot- i rocznikow
1948 790 1243 bez pdt- i rocznikéw
1949 1422 bez pél- i rocznikéw
1950 626 1307 bez pét- i rocznikéw
1951 2746 bez pot- i rocznikéw
1952 2717 bez pét- i rocznikdw
1953 2661 bez pét- i rocznikéw
1954 2601 bez pét- i rocznikéw
1955 638 2821 bez pét- i rocznikéw
1956 799 2711 bez pét- i rocznikéw
1957 869 2293 bez p6t- i rocznikéw
1958 924 142 6675.,6 2118 bez pot- i rocznikéw
1959 883 160 8022.7 1778 * bez pét- i rocznikdw
1960 935 172 77588 2026 bez pét- i rocznikow
1961 960 227 10032,9 2421 bez pét- i rocznikéw
1962 1047 271 11097.4 2397 bez rocznikéw
1963 1074 290 109914 2573 bez rocznikéw
1964 1157 346 12928.5 3043 bez rocznikéw
1965 1251 381 14685.1 3184 bez rocznikéw
1966 1418 410 38492 3096 bez rocznikéw
1967 1522 431 41094 3377 * bez rocznikéw
1968 1637 475 4198.6 206339 2809 * bez rocznikéw
1969 1685 515 4562,6 252223 3087 bez rocznikéw
1970 2750 1220 5410,2 39834,9 3290
1971 2776 1367 6644,7 42304,7 3506
1972 3195 1667 6591,0 50663,3 3485
1973 2880 1417 8348,7 45178,8 3919
1974 3005 1483 7546,5 45428,0 4243
1975 2702 1381 6677.8 450930 3411
1976 2409 1134 5446,0 36378,6 3700
1977 2341 1061 4694,9 337333 3736
1978 2485 890 4166.,6 305124 3914
1979 2555 883 41198 28320,5 3575
1980 2570 917 4204,5 294256 4168
1981 2259 724 4179,2 21185,6 3479
1982 2045 611 2941,5 17646,3 3148
1983 2399 781 4675.8 26289.9 2292
1984 2710 895 4737,1 29078,8 2508
1985 2943 988 43569 304843 2619
1986 3083 1026 3496,0 32115.8 2797
1987 3128 1080 34249 34556,7 2930
1988 3128 1038 3403,9 326459 2957
1989 3300 1088 31910 362444 3370
1990 3137 1049 2435,1 31510,1 3571

Uwagi: (...) brak danych lub brak wiarygodnych danych
(*) rézne wielkosci podawane przez jedno Zrédio
Zrédto: Ruch Wydawniczy w Liczbach. Warszawa 1960-1991.
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Tabela 2. Czasopisma naukowe (tytuly) wedhug tresci

Przedmiot 1956-60 | 1961-65 | 1966-70 | 1971-75 | 1976-80 | 1981-85 | 1986-90
Dzial ogdlny 8,86 26,73 27,51 22,48 6,03 6,53 8,74
Filozofia 0,63 0,82 1,32 1,39 2,33 3,36 3,10
Religia. Religioznawstwo 3,16 1,89 1,49 1,32 1,94 2,92 2,86
Socjologia. Statystyka 2,46 5,41 5,32 5,19 3,i0
Polityka. Nauki ekonomiczne 7,59 5,94 5,39 5,78 7,22 7,38 6,58
F bt ffj‘l‘)‘éfz‘;fi‘;gg;i?ma 1962 | 409 | 291 | 209 | 253 | 349 | 343
Wojskowosé 1,14 0,65 0,85 0,53 0,58
Wychowanie i nauczanie 5,36 4,86 1,58 2,69 3,52 3,59 3,41
Transport. Komunikacja 1,89 1,98 1,23 0,86 1,09 0,46 0,25
Etnografia 0,45 0,46 0,53 0,61 0,51
Jezykoznawstwo 1,89 0,90 0,97 1,62 1,90 4,06 3,38
Matematyka 16,98 14,27 0,98 1,32 2,25 2,49 3,24
facznie |lacznie
Nauki przyrodnicze z mate- |z mate- 9,80 11,22 13,61 14,13 14,71
matyka | matyka
Medycyna 14,55 14,93 12,96 742 8,86 9,93 8,72
mzy xg‘fgu cchnika. 5.69 1632 | 1468 | 1813 | 1470 | 136
Gosp. wiejskie 4,43 3,21 4,15 8,02 7,28 5,96 7,39
g;@‘;ég?emowe' Hotelarstwo. 008 | 009 | o010 | 032 | 016
Handel i przemyst 1,26 13,11 1,77 1,94 1,65 1,64 1,41
Sztuki pickne 1,14 1,07 1,85 2,15 2,74 1,78 2,67
Rozrywka. Gry. Sport 0,54 0,77 0,98 0,32 0,15
Nauka o literaturze 0,63 1,07 1,32 2,37 3,90 2,69 2,61
Geografia 0,42 0,70 1,13 1,41 2,45 2,63
Historia, Zyciorysy 6,32 4,70 3,08 4,14 5,83 547 6,76
Ogodtem: 100 100 100 100 100 100 100
Zrédto jw.

wa tak doszacowana begdzie odpowiadac tytutom i nakiadom realnie opisujac
sytuacje w tej dziedzinie.

Nie wdajac si¢ w szczeg6towe uwagi na temat udziatu poszczegélnych
dyscyplin w ogdlnej ofercie polskiego powojennego czasopiS§miennictwa
naukowego (problematyka ta wykracza poza ramy szkicu), warto jednak
odnotowaé dyscypliny, ktérych reprezentacja w tytutach prasy naukowe;j
maleje, oraz takie, ktére wykazuja tendencje rozwojowe. Biorac pod uwage
caly dokumentowany w tabeli 2 okres analizy, musimy stwierdzié, ze
wzrost liczby tytuléw (oczywidcie o réznej dynamice) obserwuje sig
w nastgpujacych dyscyplinach: Filozofia; Jezykoznawstwo; Inzynieria. Te-
chnika. Przemyst. Budownictwo; Gospodarstwo wiejskie; Sztuki pigkne;
Nauka o literaturze oraz Geografia. Malal udziat czasopism z nastgpujacych
dziedzin: Religia. Religioznawstwo; Polityka. Nauki ekonomiczne; Prawo.
Administracja. Akcja socjalna; Wojskowosé; Wychowanie i nauczanie;
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Transport i komunikacja; Etnografia; Medycyna; Rozrywki. Gry. Sport.
W pozostatych dziatach notowano w miare stale utrzymywanie si¢ udziatu
czasopism.

Tabela 3. Czasopisma naukowe (tytuly) wg czestotliwo$ci ukazywania si¢ w latach 1961-1965
(bez rocznikéw, w procentach)

Okres Og%cm Tygodn. | Dwutyg. | Mies. [31‘:; Kwart, |Pélroczn,| Roczn. | Niereg.
e 100 04 17 256 | 171 | 391 6.4 - 9.7
13853' 100 0,3 24 254 159 38,8 7.2 - 10,9

Zrodlo: obliczenia wlasne na podstawie Ruchu Wydawniczego w Liczbach. Warszawa 1961-1990.

Uwagi: (*) Srednia dla tego pigciolecia nie uwzglednia roku 1961 ze wzgledu na wylaczenie w tym roku ze
statystyki pétrocznikow.

(*) ze wzgledu na wytaczenie ze statystyki w 1970 r. rocznikéw $rednia w tej rubryce policzona zostata bez
uwzglednienia tego roku.

Tabela 4. Czasopisma naukowe (tytuly) wg czestotliwosci ukazywania sie w latach 1971-1990
(wraz z rocznikami, w procentach)

Okres Og%i) em Tygodn. | Dwutyg. | Mies. m‘; Kwart. [Pétroczn.| Roczn. | Niereg.
1971-75 100 0,1 1,4 10,7 7,1 18,6 3,1 20,7 38,3
1976-80 100 0,1 0,3 6,5 5,8 23,6 4,1 17,1 42,5
1981-85 100 0,1 0,2 5,9 54 21,8 3.8 23,1 39,7
1986-90 100 0,01 0,09 4,1 42 20,5 4,5 27,2 394
Zrédto jw.

Obraz produkcji czasopism naukowych w kraju bytby z pewnoscia niekom-
pletny bez przedstawienia czgstotliwosci ich ukazywania sie. Nawet stosunko-
wo proste poréwnania pozwalaja odnalez¢ pewne charakterystyczne prawidto-
wosci. Ponizej przedstawiona zostata cz¢stotliwo$¢ wydawania czasopism
w piecioleciach: 1961-1965, 1966-1970 oraz odrebnie, z uwagi na zmiang
jednostki statystycznej, 1971-1975, 1976-1980, 1981-1985, 1986-1990.

Powyzsze dane — zwtaszcza wyrazne w latach 70. i 80. — Swiadcza o nie-
wielkim w ogdlnej liczbie czasopism naukowych udziale przede wszystkim
tygodnikéw i dwutygodnikéw. Wigkszos¢ czasopism naukowych to publikacje
ciagte ukazujace si¢ nieregularnie. 40% wszystkich tytutéw nalezy wilasnie do
tej grupy. Duza rolg odgrywaja roczniki i kwartalniki, stanowiace kolejne 40%
tytutéw. O wiele mniejszy udzial w strukturze czasopism maja pdtroczniki,
dwumiesieczniki i miesieczniki — tacznie 15-20% wszystkich tytutow.

Jak okresli¢ trendy tych szeregéw? W $wietle sformutowanych uwag tygo-
dniki i dwutygodniki mozna w tej analizie zasadnie pominaé. Jesli chodzi
o pozostale typy wydad, to:

— wyraZnie maleje udzial miesigcznikow,

— podobny trend, cho¢ nieco lagodniejszy, obserwuje si¢ w grupie dwu-
miesiecznikow,
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— na staltym w zasadzie poziomie, zwlaszcza w latach 70. i 80., utrzymuje
si¢ produkcja kwartalnikow,

— tagodnie wzrasta produkcja pétrocznikow,

— widoczny jest wzrost rocznikéw,

— na staltym poziomie wydawane sa tytuty ukazujace si¢ nieregularnie.

Pojawia si¢ w tym miejscu pytanie, co z latami najnowszymi (1991-1997).
Ruch przestat rejestrowacd statystyke wydawnicza na poczatku lat 90. Dostgpne
Zrédta, ilustrujace wydawanie czasopism po roku 1990, zawieraja materiat,
ktérego nie mozna poréwnac z liczbami cytowanymi wyzej. Przygotowana w
1993 r. przez Pracownie Dokumentacji i Informacji Naukowej OBP Uniwersy-
tetu Jagielloniskiego bibliografia czasopism naukowych, popularnonaukowych
i fachowych rejestruje 2100 tytutéw i uznawana jest za stosunkowo kompletna,
bo obejmujaca co najmniej 95% ukazujacych si¢ tytuléw3. Niestety nie wyod-
rebnia ona czasopism naukowych i tym samym nie zawiera materiatu, do
ktérego mozna by si¢ bezpoSrednio odniesé. Istnieje takze jeszcze inny manka-
ment.

Ruch [Wydawniczy w Liczbach] rejestruje i analizuje tytuty, ktdre faktycznie ukaza-
ty si¢ w danym roku — pisze Sylwester Dziki. — Wspomniana za$ bibliografia
OBP rejestruje tytuty, co do ktérych mamy deklaracje wydawcy (czesciej redakcji)
o ich ukazywaniu si¢. Trzeba zwrdcié takze uwage na charakterystyczny rys oma-
wianego tu czasopiSmiennictwa — w dziatalnosci edytorskiej dominuja tytuly o matej
czestotliwosci ukazywania sig (pétroczniki, roczniki), a zwlaszcza tytuly ukazujace sig
nieregulamie (przyktadem sy zeszyty naukowe, materiaty i1 studia, studia i rozprawy,
biuletyny). Dlatego rozbieznosci miedzy wspomniang bibliografig a danymi zawartymi
W Ruchu Wydawniczym w Liczbach sa (a raczej moga by¢) na tyle istotne, ze trudno —
opierajgc si¢ na tych publikacjach — dokonywaé miarodajnych wnioskowar na temat
tendencji rozwojowych w ruchu wydawniczym™.

To z pewnoscia prawda. Niemniej po odjeciu z liczby dwéch tysigey kilku-
set tych tytutéw, ktére nie sa czasopismami naukowymi — trudno doktadnie
oceni¢ tg wielkos¢, w zaleznosci od kryteridw moze to by¢ nawet ponad 50%
— otrzymamy do$¢ realny obraz ok. 1000 tytutéw wydawanych rocznie w
potowie lat 90. A zatem — niewatpliwie po pewnym zalamaniu w latach
1991-1992 — nalezy liczy¢ sie ze stabilizacjy liczby wydawanych tytutéw
prasy naukowej w latach 90. mniej wigcej na poziomie schytku lat 80.

Problemy pojawig si¢ w momencie szacowania naktadu po roku 1990.
W okresie wezesniejszym, po krotkim wzroscie bardzo gwaltownie zaczat on
spadac od 1985 r., by po pigciu latach przyjac¢ skrajnie niski poziom. By¢ moze
poza przetomem lat 40. i 50. najnizszy w catym okresie powojennym. Z pew-
noscia po rocznym, moze dwuletnim okresie zahamowania spadku, wskaZnik
ten zaczat si¢ podnosic.

W tej sytuacji wytania si¢ stosunkowo klarowny obraz prasy naukowej
wydawanej w okresie powojennym. Widoczna jest przede wszystkim stata

3S.Dziki: Polskie czasopismiennictwo naukowe, popularnonaukowe i fachowe w 1993 roku. Zeszyry
Prasoznawcze 1994, nr 3-4.

4Tamze, s. 147.
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i dos¢ stabilna relacja zachodzaca migdzy podstawowymi wskaznikami
produkcji. Zwykle wzrost produkcji tytutowej szedt w parze ze wzrostem
pozostatych wskaznikéw. Oznacza to zachowanie w miarg stalej objetosci i na-
ktadu czasopism. Do jakich natomiast wnioskéw sktania obserwacja wspo-
mnianych parametréw, przede wszystkim tytutowego, na tle ogélnych ten-
dencji wzrostu strumieni informacji? Mozna w duzym uproszczeniu przyjac,
ze od poczatku lat 70. mialy one charakter korespondujacy z wyktadnicza
teoria wzrostu strumieni informacji. Gwattowny skok tego przyrostu na
przetomie lat 60. i 70. nie byl wprawdzie wykladniczy w dostownym rozu-
mieniu, w duzym przyblizeniu przypominat jednak taki przyrost. Czy to, co
obserwuje sie w kolejnym dziesigcioleciu (1973~1982), jest przyktadem
ttumienia adaptacyjnego przez czynniki o charakterze wewnetrznym, czy
przez czynniki zewnetrzne? Czy moze zjawisko to miato charakter przypad-
kowy? W tym miejscu nasuwa si¢ zresztg wigcej pytan o czynniki ksztaltu-
jace wydawanie czasopism naukowych w Polsce. Ponizej podjeta zostata
préba odpowiedzi na niektére z nich.

Czynniki ksztattujqce rozwdj czasopismiennictwa naukowego w Polsce

Polityka naukowa paristwa jest zwykle wypadkowa mozliwosci, jakie sta-
nowi istniejacy potencjat nauki i szkolnictwa wyzszego z jednej oraz bieza-
cych stosunkéw politycznych i gospodarczych z drugiej strony. Nikt z pew-
noscia nie bedzie takze kwestionowat faktu, ze wptyw na to ma powiazany
z wymienionymi czynnikami sposéb redystrybucji dochodu narodowego,
skadinad Scisle zalezny od polityki naukowej paiistwa’. Badacze tych zagad-
nierfi wysuwaja hipoteze, ze istniejacy model czasopisSmiennictwa na biezaco
ksztattowany jest jednak tylko przez dwa czynniki: procesy zachodzace w na-
uce i szkolnictwie wyzszym oraz zjawiska obserwowane w calym ruchu wy-
dawniczymb.

Teza ta, sformutowana wprawdzie przed kilkunastu laty, by¢é moze jest
nadal aktualna. Pojawia si¢ tu jednak pytanie, ktéry z dwéch wymienionych
czynnikéw odgrywa wigksza rolg w ksztaltowaniu systemu publikacji nauko-
wych. Nie ma oczywiscie watpliwosci co do tego, ze na procesy w nauce czy
zjawiska w ruchu wydawniczym sktada si¢ wiele elementéw. Analizie podda-
nych zostanie kilka z nich, ktére, jak si¢ wydaje, w podstawowy spos6b po-
winny okresla¢ kierunek polityki naukowej. Do tej grupy naleza co najmniej
dwa: liczba pracownikéw naukowych oraz poziom finansowania nauki. Przede
wszystkim zatem nalezy odpowiedzieé na pytanie, czy istnieje prosta i stosun-
kowo tatwa do uchwycenia relacja, zachodzaca pomiedzy:

5 Od dawna uwaza sie, ze przyrost informacji zalezy od liczby wytwércéw informacji, ich produktywnosci,
finansowania badari naukowych, specjalizacji badan i powstawania naukowych dyscyplin. G. Andrela:
The Future of Information: A Challenge for Governements and Society. Observateur OCDE 1973 nr 63; E.
Mostowic z: Przewidywane kierunki produkcji Zrédet informacji na §wiecie. APID 1976, nr 6.

61L.Marszatek: Edytorstwo publikacji naukowych. PWN, Warszawa 1986, s. 99.
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— liczba zatrudnionych na etatach naukowych w nauce i szkolnictwie wy-
zszym a liczba wydanych czasopism naukowych oraz

— finansowaniem nauki a liczba czasopism.

Pierwsza relacje moze ilustrowa¢ np. trend przyrostu czasopism na tle
wzrostu zatrudnienia. Problem sprowadza si¢ do odpowiedzi na pytanie o to,
czy przyrost zatrudnienia wywotuje zmiany w poziomie liczby wydawanych
czasopism. Jesli tak, to jaka skalg ma to zjawisko? Warto przyjrze¢ si¢ krzy-
wym ilustrujacym poziom wydawania czasopism (liczony w tytutach) na tle
liczby pracownikéw naukowych. Uzyskane na drodze takiej analizy wnioski sa
zaskakujace’.

Wykres 1. Zatrudnienie w placowkach naukowo-badawczych i szkolnictwie wyzszym a liczba wyda-
wanych tytuléw czasopism naukowych w Polsce.
(Krzywa zatrudnienie wskazuje wylacznie trend, a nie rzeczywista wysoko$¢ tego parametru)
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Wyraznie wida¢, ze w latach 1973-1980, przy w wzroscie zatrudnienia
w szkolnictwie wyzszym i placéwkach naukowo-badawczych® o ok. 1,5 raza,

7 Przeprowadzona zostata dla lat 1971-1994, z uwagi na jednorodnie definiowane jednostki statystyczne.

8 W ,,Roczniku Statystycznym GUS”, z ktdrego zaczerpnigte zostaty dane charakteryzujace poziom zatrud-
nienia, za placéwki naukowo-badawcze uznaje sig:

— instytuty naukowe, samodzielne zaklady naukowe, samodzielne pracownie naukowe i placéwki ustu-
gowe dziatalnosci naukowej PAN,

— instytuty naukowo-badawcze (wraz z podlegtymi tym instytutom zaktadami do$wiadczalnymi oraz
innymi gospodarstwami pomocniczymi),

— centralne laboratoria,
— zaktady badari i do§wiadczeii oraz inne osrodki badawcze,
— placéwki ustugowe dziatalnosci naukowe;,

— wyodrgbnione organizacyjnie placéwki naukowo-badawcze studidw 1 projektéw oraz konstrukcyjno-
technologiczne,

— zaktadowe placéwki naukowo-badawcze i rozwojowe przedsigbiorstw produkcyjnych i ustugowych.
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nastapil spadek liczby wydawanych tytuléw prasy naukowej takze o 1,5 raza.
Obserwacja ta mogtaby sklania¢ do wniosku, ze wzrost liczby czasopism jest
odwrotnie proporcjonalny do poziomu zatrudnienia w szkotach wyzszych
i placéwkach naukowo-badawczych (na etatach naukowych i naukowo-dyda-
ktycznych). Dalsza analiza przebiegu obu krzywych w peini to potwierdza,
gdyz, jak sie okazuje, gdy w latach 1982-1990 zatrudnienie ustabilizowato sie
w przedziale wielkosci 67,2 tys. — 65,2 tys., liczba tytulow zaczgta gwaltow-
nie wzrasta¢. W tym okresie wzrost ten byt bardzo wyrazny: w 1982 r. wydano
611, natomiast u schytku lat 80. blisko 1100 tytuléw czasopism. Biorac pod
uwage wszystkie powyzsze spostrzezenia, musimy powtdrzyé sformutowany
juz wniosek, ze na podstawie przedstawionego materialu nie mozna wskazac
na zadng stala relacj¢ zachodzaca migdzy analizowanymi parametrami. A za-
tem teza, ze wzrost poziomu wydawania czasopism naukowych jest zalezny od
wzrostu zatrudnienia, w kazdym razie w analizowanym powyzej okresie, jest
falszywa. Innymi stowy, nie mozna odnalezé zwiazku przyczynowo-skutko-
wego miedzy liczba wydawanych tytuléw prasy naukowej a polityka naukowa
panistwa, gdyby skladata si¢ tylko z jednego elementu — zatrudnienia. Nawet,
jesli zatozy sie, ze istnieja btedy w zestawieniach statystycznych, zanizajace
np. faktyczna liczbg czasopism, to trend ten w istocie i tak by si¢ nie zmienit.

Oczywiscie na polityke w tym zakresie sktada si¢ wigcej niz tylko ten jeden
element. Skadinad symulacja z podzialem na grupy zatrudnienia (w tym sekto-
rze zwykle wyodrebnia si¢ dwie: samodzielni i niesamodzielni pracownicy
naukowi) daje podobne wyniki. By¢ moze argumentem o istnieniu pewnych
prawidtowosci w tym zakresie bedzie dokonanie analogicznego poréwnania
poziomu zatrudnienia z innymi parametrami. Sens miatoby tu siggnigcie po
objetosé i ewentualnie naktad. Wczesniej jednak zaznaczono, ze ich trendy sa
prawie identyczne ze wskaZnikiem tytulowym. W tej sytuacji i w tym zakresie
trzeba stwierdzié, Ze nie ma zwiazku pomigdzy objgtoscia i naktadem czaso-
pism a zatrudnieniem.

Kolejnym czynnikiem hipotetycznie mogacym ksztaltowac liczbg wydawa-
nych czasopism (bedzie to, jak juz zaznaczono, drugi analizowany element
polityki naukowej) jest bez watpienia finansowanie nauki.

Pieniadze z budzetu paristwa i, w o wiele mniejszym stopniu, z innych
Zrédet trafialty do nauki i szkolnictwa wyzszego réznymi drogami. Trudno
obiektywnie ocenié wielkos$¢ tych kwot, nie tylko zreszta z uwagi na nasilajaca
si¢ w pdzniejszych latach inflacj¢. Niemniej trend ten poczatkowo miat ten-
dencje wzrostowa. Podobnie, jak w przypadku poziomu zatrudnienia, poczat-
kowo z roku na rok przeznaczano na ten cel coraz wigcej srodkéw. Niewielkie
fluktuacje nie zmieniaja tego obrazu. ZapowiedZ pogorszenia si¢ koniunktury
pojawita si¢ w drugiej potowie lat 70. Ograniczenie srodkéw nie bylo jeszcze
tak duze, jak w kolejnej dekadzie, niemniej jednak w jakim§ sensie zapowie-
dziane redukcje antycypowaty nieuchronny kryzys, jaki nastapil niebawem.
Jak wynika z obliczeri Pawla Glikmana® w pierwszej potowie lat 80. naktady

9 Potencjat badawczo-rozwojowy Polski. Zagadnienia Naukoznawstwa 1988, nr 1,s. 7.
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(B+R) kurczyly si¢ o ok. 14% rocznie. Lata 1982 i 1983 byty pod tym wzglg-
dem najgorsze. Wéwczas Srodki zmalaly odpowiednio o 20% (1982) i 60%
(1983). W nastepnych latach nieco zmienito si¢ na lepsze, generalnie jednak
naklady na nauke w 1985 r. byty w dalszym ciagu o ponad potowe nizsze niz
w ostatnim roku przedkryzysowym!?. Podobna byla sytuacja w przypadku
naktadéw na szkolnictwo wyzsze. Poréwnajmy te dane z podstawowym para-
metrem produkcji prasy naukowej. Otoz, jesli stosunek naktadéw na nauke dla
lat 1980 i 1985 wynosit w przyblizeniu 2 : 1 (powtérzmy: w 1985 r. naktady
na nauke byty o 50% nizsze niz w roku 1985), to stosunek liczby wydanych
czasopism w latach 1980 i 1985 wynosit prawie 1 : 1. Wniosek jest tu oczywi-
$cie prosty. Nie mozna znaleZ¢ relacji pomigdzy wysokos$cia kwot przeznaczo-
nych na nauke i szkolnictwo wyzsze a poziomem wydawania czasopism. Tren-
dy te sa zupetnie przypadkowe, wrecz w pewnych okresach rozchodza sig, im
wyZsze sumy przeznaczone na ten cel, tym mniej wydanych czasopism. Tylko
w kilku krétkich okresach wida¢ pewna korelacjg. Nalezy do nich m.in. prze-
fom zmian ustrojowych. W 1991 r. ograniczono naktady na nauke¢ o 35%
w stosunku do roku poprzedniego!!. Spadta tez wéwczas liczba tytutéw wyda-
wanych czasopism naukowych.

W tej sytuacji nalezy odrzuci¢ sugesti¢ zakladajaca, iz poziom wydawania
czasopism naukowych zalezy od wielkosci grupy zatrudnionych w Polsce pra-
cownikéw naukowych, a takze naktadéw na nauke z PBK. (Druga uwaga nie
dotyczy okresu por. 1990.)

A zatem stoimy przed konieczno$cia rozstrzygnigcia drugiej z sygnalizo-
wanych na wstepie hipotez, sprowadzajacej si¢ do odpowiedzi na pytanie o to,
czy i w jakim stopniu poziom produkcji czasopism naukowych w Polsce zale-
zy od zmian zachodzacych w catym ruchu wydawniczym!2.

Wydaje si¢, ze juz poréwnanie wskaZznikow charakteryzujacych wydawanie
czasopism z ogdlnymi parametrami rozwoju ruchu wydawniczego powinno to
umozliwié. Metoda analizy bedzie tu réwnie prosta, jak w przypadku przepro-
wadzonych poréwnan, ktérych rezultatem byla negatywna weryfikacja tezy
o wptywie na wydawanie czasopism liczby zatrudnionych.

Ponizej rozpatrzone zostaly trzy parametry: poziom produkcji czasopism
naukowych (tytuly, arkusze, naklad); wysokos$¢ produkcji periodykow
wszystkich typow w Polsce oraz poziom produkcji ksiazek naukowych w kra-
juls,

10 Tamze. Zob. takze, Nauka polska w latach 1973-1984. Giéwny Urzad Statystyczny, Warszawa 1985.
L. KuZnicki: Polityka naukowa. Nauka Polska 1993, nr 1.

12 Wielokrotnie w literaturze przedmiotu zwracano uwage na wyjatkowo wysoki udziat czasopism nauko-
wych w stosunku do liczby wszystkich periodykéw. Analizowane byty tez bardziej szczegdlowe watki
mieszczace si¢ w tych zagadnieniach (np. mierniki nasycenia prasa naukowa wybranych grup zawodowych
i spotecznych w kraju). Zob. C. Dejnarowicz: Literatura naukowa — uczeni — wydawcy. PWN,
Warszawa 1980; tegoz: Stan i potrzeby literatury naukowej. Zagadnienia Naukoznawstwa 1983, nr 1-2.

13 Z uwagi na jednorodne dane statystyczne, dokladne, nie budzace watpliwosci poréwnania byty mozliwe
zaledwie dla dwudziestoletniego okresu, jest on jednak w duzej mierze reprezentatywny dla omawianych tu
procesow.
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Wykres 2. Czasopisma naukowe na tle ksiazek naukowych oraz periodykéw wszystkich typéw
ukazujacych sie w Polsce w latach 1970-1990.
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Jak wida¢, poréwnanie produkcji wszystkich typéw czasopism z periodyka-
mi naukowymi by¢ moze pozwala wskazac na obszar, w ktérym lezy rzeczy-
wisty czynnik ksztaltujacy wielko$¢ systemu czasopism naukowych. Nalezy
go szukaé w procesie wzrostu liczby wydawanych periodykéw wszystkich
typow. Warto raz jeszcze powrdcic do liczb, ktére graficznie ilustruje zamiesz-
czony wyzej wykres. W calym badanym okresie, liczacym 21 lat, tylko
w dwoch oba trendy (produkcji periodykéw wszystkich typéw oraz produkcji
czasopism naukowych) réznily sig¢ kierunkiem. Sa to lata 1978 1 1979. W 1978
r. liczba wszystkich czasopism wzrosta w poréwnaniu z rokiem poprzednim
(z 2341 do 2485); w tym samym roku poziom wydawania czasopism nauko-
wych zmalat (z 1061 do 890). To prawie niezauwazalne zaktdcenie tendencji,
wykazujacej w pozostatych latach wyjatkowa stabilno$é. W kazdym bowiem
roku, poza latami 1978 i 1979, wzrostowi liczby tytuléw czasopism wszy-
stkich typéw towarzyszyt wzrost tytuléw czasopism naukowych, a kazdej
tendencji malejacej w pierwszej grupie czasopism towarzyszyla taka sama
tendencja w drugiej grupie czasopism. Wydaje si¢ zatem, ze w pewnym przy-
blizeniu mozna wskaza¢ droge, ktéra nalezaloby podazaé, aby okresli¢ do-
ktadnie zespdt czynnikéw ksztattujacych wielko$¢ systemu czasopism nauko-
wych w okresie powojennym. Sytuacje te¢ ksztaltowaly najprawdopodobniej
okreslone cechy systemu wydawniczego w kraju. Na pewne, z wielu powo-
déw zreszta wyjatkowo interesujace, aspekty tych zagadnien przed laty uwa-
ge zwracal juz Czestaw Dejnarowicz. ,,Nie przewiduje, aby infrastruktura wy-
dawnicza nadazala za zwiekszaniem si¢ liczby kadr naukowych — pisat w 1983
— i uzyskiwanych wynik6w badawczych, wymagajacych ich uprzystepnienia’14,

14C. Dejnarowicz Stanipotrzeby literatury, op. cit., s. 99.
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Whiosek, ktéry si¢ w tym miejscu nasuwa, jest do§¢ prosty. Nalezy doktad-
nie przyglada¢ si¢ pewnym zjawiskom w polskim ruchu wydawniczym. Jak
si¢ okazuje, niektore parametry wzrastaja jednoczesnie we wszystkich typach
wydawnictw periodycznych. Zatem w jakim$ sensie poziom produkcji czaso-
pism naukowych jest zalezny od stopnia rozwoju catego ruchu wydawniczego,
a nie od wzrostu podstawowych wskaZnikw rozwoju nauki. Twierdzenie to,
aczkolwiek przybliza do faktycznych mechanizméw rzadzacych procesem wy-
dawania czasopism, oczywiScie w zadnej mierze ich nie wyjasnia. A zatem,
Jjezeli czynniki ksztattujace wielko$¢ systemu czasopism naukowych w Polsce
powojennej w jakiej$ mierze z pewnoscia zostaty w tym szkicu opisane, to
kwestia ich szczegétowego wyjasnienia pozostaje nadal otwarta.

Od redakcji

Piotr Nowak koriczy swdj artykul wnioskiem, ze w Polsce po II wojnie
Swiatowej zmiany liczby wydawanych czasopism naukowych szty w parze ze
zmianami liczby wszystkich wydawanych czasopism. Ilustracja wniosku jest
wykres 2, na ktérym trzy linie obrazujace zmiany na rynku wydawniczym
przebiegaja podobnie z charakterystycznym siodlem dla roku 1982, pierwsze-
go roku stanu wojennego. Ksztalt tych krzywych, a zwtaszcza samego siodta,
przypomina analogiczne wykresy z lat osiemdziesiatych, ilustrujace dos¢ Scista
korelacj¢ migdzy sprzedanym naktadem prasy codziennej a wielkoscia docho-
du narodowego od r. 1957 (zob. ponizszy wykres). Zwiazek tych dwéch
zmiennych jest faktem znanym i wielokrotnie w poréwnawczych badaniach
mig¢dzynarodowych weryfikowanym (por. m.in. T. Goban-Klas: Rola prasy
w przeobrazeniach spoteczno-gopspodarczych, ZP 1975, nr 2, s. 5-18; W. Pi-
sarek: Wspotczesna prasa polska na tle prasy innych krajow, Materiaty OBP,
nr 46, Krakéw 1987). Wskaznik korelacji dochodu narodowego w przeliczeniu
na 1 mieszkanca z liczba egzemplarzy jednorazowego naktadu w przeliczeniu
na 1000 mieszkaficéw wynosit w skali §wiatowej na poczatku lat siedemdzie-
siatych wedtug obliczen T. Gobana-Klasa 0,758, a w Europie pod koniec lat
osiemdziesiatych wedtug Pisarka 0,593.

W $wietle tych danych sprawa wydaje si¢ prosta: skoro wielko$¢ naktadu
prasy codziennej zalezy od dochodu narodowego, a liczba czasopism nauko-
wych — jak dowodzi p. Piotr Nowak — koreluje si¢ z liczba czasopism
naukowych, to i wielko$¢ produkcji czasopi$miennictwa naukowego zalezy
pewnie od wielkosci dochodu narodowego na 1 mieszkarica. Zwiazki migdzy
tymi zmiennymi rzeczywiscie wystgpuja, ale sa znacznie luZniejsze, niz by
mozna bylo oczekiwaé. Wspdlczynnik korelacji wskaznika dochodu narodo-
wego z liczba wszystkich czasopism ogétem wynosi wprawdzie 0,35, ale juz
z liczba czasopism naukowych zaledwie 0,08. Natomiast catkowicie potwier-
dza si¢ koncepcja Piotra Nowaka co do korelacji liczby niektorych czasopism
naukowych z liczba czasopism ogétem, wskaznik tej korelacji wynosi 0,7.
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Wykres 3. Produkt narodowy a konsumpcja prasy w latach 1949-1985
(1960 = 100)
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GNP (Gross National Product) — produkt krajowy brutto
DNP (Divided National Product) — produkt narodowy podzielony
PC (Press Consumption) — czytelnictwo prasy

Wedlug: F. L. Casmir (red.): Communication in Development. New Jersey 1991, s. 163.
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MIROSEAW ZDULSKI

KOPALNIE URANU W PRASIE KRAJOWE],
REGIONALNE]J I LOKALNEJ

Tto problemu

asilone zainteresowanie kopalniami uranu, dzialajacymi w ramach Zakta-

déw Przemystowych w Kowarach w latach 1948-1963, pojawito sig
w prasie od korica lat osiemdziesiatych, tj. upadku realnego socjalizmu, ostrej
krytyki Zwiazku Radzieckiego, negacji dorobku catego powojennego okresu
oraz uwalniania si¢ §rodkéw masowego przekazu ze sluzebnej roli wobec
partii politycznych. Sprzyjato to podejmowaniu tematéw dotad niewygodnych,
wyrazaniu ostrych sadéw mogacych przyciagnaé¢ uwage czytelnikéw. Zara-
zem, jak pisze Witold Morawski, byt to okres umacniania si¢

nastrojéw optymizmu w spoteczeiistwie. Nastroje te byly dodatkowo potggowane
przez propagandg nowej whadzy, ktdéra prezentowata siebie jako niezawodnego
realizatora ,,wielkiej transformacji”. Sama transformacja wydawata si¢ znajdowaé
niemal w zasiggu reki, cho¢ dostrzegano tez pewne bariery. Ich geneza i charakter
byly wigzane jednoczesnie i niemal wytacznie z upadtym rezimem!.

W prasie tak ogdlnopolskiej, regionalnej, jak i lokalnej pojawily si¢ tematy
poswiecone réznym patologiom poprzedniego systemu. Szeroko przedstawiano
skutki réznego typu ,niesprawiedliwo$ci” w wymiarze jednostkowym i gru-
powym.

Okres ten sprzyjat nie tylko ujawnianiu i dochodzeniu rzeczywiscie dozna-
nych krzywd. Stat si¢ takze czasem, w ktérym niektdére grupy spoteczne
o ,.kolektywistycznym kanonie warto$ci” — by uzy¢ tu okreslenia Anity Mi-
sztalskiej? — ktdrych roszczenia poprzedni system nie w pelni zaspokoit, a no-
wy mogt catkowicie przekresli¢, przedstawiajac sig¢ w roli skrzywdzonych
przez totalitaryzm, dazyly do zachowania badZ poprawy swojej sytuacji mate-

! W. Morawski [red.]: Zmierzch socjalizmu paristwowego. Szkice z socjologii ekonomicznej, PWN Warsza-
wa 1994 r.,s.9.

2A. Misztalska: Reakcje spoleczne na przemiany ustrojowe. Postawy, zachowania i samopoczucie
Polakéw w poczatkach lat dziewigédziesiatych, £.odz 1996.
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rialnej. Jak trafnie nazwat to Edmund Mokrzycki3 — , préba zycia w socjali-
zmie po jego obaleniu” przyniosta zaréwno zachowania modernizacyjne,
jak 1 obronno-rewindykacyjne, cechujace szczegdlnie postsocjalistyczne stru-
ktury gospodarcze. Byt to okres, w ktérym znaczna czg$¢ spoteczenistwa ocze-
kiwata, ze nowy ustrdj nie tylko spetni obietnice socjalizmu, ale zrobi to szyb-
ciej 1 lepiej.

Myslac o kopalniach uranu nie powinnismy takze zapominaé o toczacej sie
od drugiej potowy lat osiemdziesiatych dyskusji na temat energetyki jadrowe;j,
ktora to dyskusje ksztattowata awaria w Czarnobylu, rosnace w spotecznej
Swiadomosci przekonanie o ztym stanie srodowiska ekologicznego i przeja-
skrawianej roli protestow w krajach Europy Zachodniej przeciw elektrowniom
jadrowym oraz ogolnej negacji witadzy, tak charakterystycznej dla drugiej po-
towy lat osiemdziesiatych?.

Pierwsze dwie publikacje prasowe poswigcone istnieniu w naszym kraju
kopalni uranu ukazaly si¢ w dwumiesigczniku Reporter w czerwcu 1989 roku.
Dopiero jednak od lutego do sierpnia 1991 roku pojawia si¢ duza fala publika-
cji prasowych na ten temat. Tytuty byly bardzo wymowne: ,,Ziemia jalowa”,
,wUranowy pyt”’, ,,Uran dla ZSRR, promieniowanie dla RP”, ,Nie wiedzieli
nawet, co wydobywaja”, ,,Uran i sprawiedliwos¢”, ,,Dokad wywozono polski
uran?” itp. Po sierpniu 1991 roku pojawia si¢ juz zdecydowanie mniej publika-
cji prasowych na ten temat. Poczatkowo skupiaja one uwage czytelnikéw nie
na kopalniach podlegtych Zaktadom Przemystowym R-1 w Kowarach, lecz na
dziatalnosci specjalnego biura powotanego przez Panistwowa Agencj¢ Atomi-
styki do obstugi bytych pracownikéw zatrudnionych w tej organizacji. W la-
tach pdZniejszych (1994-1998) — na problemie 0séb przymusowo zatrudnia-
nych w kopalniach. Szczegdlnie intesywne zainteresowanie prasy kopalniami
przypada wigc na pierwsza faze przemian mediéw masowych w Polsce, tj.
»Zywiotowego entuzjazmu i wymuszonych przeksztatcen. Cecha charaktery-
styczng tego okresu byt rozwdj niezaleznych inicjatyw wydawniczych, wyzby-
wanie si¢ niewygodnych cztonéw nazw i przeksztalcenia wlasnosciowe czaso-
pism od dziesigcioleci istniejacych na rynku. Jednoczes$nie wirdd czytelnikéw
prasy nastgpowaly znaczne przewartoSciowania diugoletnich nawykéw, pro-
wadzace do ogélnego spadku stalego czytelnictwa prasy codziennej, w tym i za-
interesowania ,,starymi” tytutami. Pomimo zachodzacych zmian analizy czy-
telnictwa dziennikéw starych i nowych wykazywaly, iz te pierwsze ,trzymaja
si¢ na og6t niezle”. Analizy stownictwa i frazeologii tego okresu nie wykazy-
waly — co istotne — wigkszych réznic miedzy czasopismami. Giéwnym
przedmiotem uwagi byly negatywne strony rzeczywistosci, w tym szczegdlnie

3E. Mokrzycki: Dzedzictwo realnego socjalizmu, interesy grupowe i poszukiwanie nowej utopii,
Kultura i Spoteczeristwo nr 1, t. XXXV.

4Zob.P. Mikotajewski: Perspektywa energetyki jadrowej w swiadomosci ekologicznej Srodowisk
spoteczeristwa polskiego, Studia Socjologiczne 1990, nr 3—4, s. 122-133.

SR. Filas: Piec lat przemian mediéw masowych w Polsce: bilans wstepny, Zeszvty Prasoznawcze 1994,
nr1-2,s.58.

67. Bajka: Polska prasa codzienna 1990-1991. Zeszyty Prasoznawcze 1991 1., nr 34, s. 41.



KOPALNIE URANU W PRASIE 145

kryzys i szeroko pojeta patologia. W tej ostatniej, w zwiazku z upadkiem
realnego socjalizmu, utworzona zostata nowa podkategoria semantyczna ,,spu-
$cizna postkomunistyczna™ i w niej wlasnie miescitaby si¢ refleksja dzienni-
karzy na temat kopaln uranu.

Charakterystyka czasopism zajmujqcych sie kopalniami uranu

Analizujac prase z lat 1989-1991, dotarlem do osiemnastu wypowiedzi
prasowych poswigconych Zaktadom Przemystowym R-1 w Kowarach, a opub-
likowanych w dziesigciu czasopismach. Najwigksza liczbe znalaztem w Stowie
Polskim — cztery, Gazecie Wyborczej 1 Zyciu Warszawy — po trzy, Reporte-
rze — dwie, natomiast w Panoramie, Expressie Wieczornym, Gazecie Robot-
niczej, Nowinach Jeleniogorskich, Przegladzie Tygodniowym i Veto — po jed-
nej. Zasieg przestrzenny przytaczanych tu publikacji prasowych wskazuje, iz
kopalniami uranu zajmowata si¢ zaréwno prasa o zasiggu krajowym, regional-
nym, jak 1 lokalnym. Analizujac treS¢ publikacji, nietrudno zauwazyé, ze
szczegblnym zainteresowaniem dziennikarzy cieszyt si¢ pierwszy okres fun-
kcjonowania zaktadu, a wigc ten, kiedy znajdowaty si¢ one pod bezposrednim
zarzadem radzieckich specjalistéw. Mniej emocji i zainteresowania budzity
lata nastgpne, kiedy to pozostawaty one pod zarzadem polskim.

Przegladajac publikacje prasowe, ukladajac je chronologicznie wedtug dat
oraz dzielac wedtug gatunkéw nietrudno takze zauwazy¢ znaczne podobieni-
stwa, zarOwno co do poruszanych zagadnien, przytaczanych argumentow oraz
stawianych pytan. Fakt ten sprawia, iz przekazywana w prasie wiedzg na temat
kopalfi uranu mozna sprowadzi¢ do pigciu szerszych blokéw tematycznych.
Pierwszy, poswigcony Zaktadom Przemystowym R-1 w Kowarach, w ramach
ktérych dziataly kopalnie zajmujace sig¢ wydobywaniem uranu. Zawiera infor-
macje o przyczynach ich powstania i czasie funkcjonowania, opis podstawo-
wej dziatalnosci, watpliwosci co do zyskdéw z tego przedsigwzigcia dla polskiej
strony, kierowanie instytucja przez radzieckich specjalistow, konieczno$¢ za-
chowania tajemnicy panstwowej i stuzbowej przez zatrudnionych pracowni-
kéw, stosowanych sankcji za ich nieprzestrzeganie itp. Drugi, ukazujacy wa-
runki pracy, w tym szczegdlnie: brak wlasciwego ubioru, chaotyczno$¢ prac
wydobywczych, niedoskonato$¢ uzywanych narzgdzi pracy, brak urzadzen sa-
nitarnych, funkcjonowanie stuzby zdrowia itp. Trzeci, po$wigcony skutkom
pracy w warunkach narazenia na promieniowanie, a w szczegdlno$ci znacznej
Smiertelnosci i zachorowalnosci pracownikdw, trudno$ciom w uzyskaniu od-
szkodowar, niskich rent uzupetniajacych itp. Czwarty, skupiony na skutkach
dziatalnosci wydobyweczej dla Srodowiska naturalnego oraz oséb zamieszka-
tych w miejscowosciach, w ktérych wydobywano rude uranowa. Piaty, po-
Swiecony dziatalnoSci biura senatorsko-poselskiego oraz migdzyresortowych

7A. Zagrodnikowa: Slownictwo i frazeologia okresu przemian. Zeszyty Prasoznawcze 1991, nr 34,
s. 82-98.
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komisji powotywanych do oceny dziatalno$ci Zaktadéw. Wymowa czterech
pierwszych blokéw tematycznych jest krytyczna. Jedynie w piatym znajduje-
my oceny pozytywne, cho¢ i tu odnaleZz¢é mozna uwagi krytyczne.

Dziennikarze, zajmujac si¢ tematyka kopali uranu (czy szerzej Zaktadami
Przemystowymi R-1), postugiwali si¢ gtéwnie trzema gatunkami dziennikar-
skimi, a mianowicie: artykutem prasowym, informacja prasowa i reportazem.
Do wyjatkéw nalezato korzystanie z tych trzech gatunkéw jednoczeénie. Naj-
czgdciej postugiwano si¢ informacjami prasowymi; prawie co druga publikacja
prasowa nalezata do tego wilasnie gatunku. Ukazywaly si¢ one od marca do
czerwca 1991 roku, a zamiescita je potowa czasopism zajmujacych si¢ ta
tematyka. Najwigcej ich znajdujemy w dwdch codziennych gazetach: Stowie
Polskim, obejmujacym swym zasiggiem Dolny Slask (trzy) oraz Gazecie Wy-
borczej o zasiggu ogdlnopolskim (dwie). Informacje prasowe najczgsciej
umieszczano na przedostatnich stronach, a ich objeto$¢ nie przekraczata poto-
wy kolumny. Funkcje, jakie ma do spetnienia ta forma prasowej publikacji,
odcisngly swoje pigtno zar6wno na rozmiarach przekazywanej wiedzy o zakta-
dach, jak i ich precyzji.

Z teoretycznego punktu widzenia zadaniem informacji prasowych jest po-
wiadamianie czytelnikdw o pewnych faktach w sposéb systematyczny, zobie-
ktywizowany i Scisty. Cechuje je wigc ucieczka od bezposrednich ocen, inter-
pretacji i komentarzy, a wptyw na ksztaltowanie postaw czytelnikéw odbywa
si¢ w sposOb posredni. Unika sig tutaj subiektywnych form podawczych, ogra-
nicza tresci jedynie do podstawowych elementéw z czgSciowym lub catkowi-
tym pominig¢ciem szerszego tta i zwiazkéw, jakie zachodza miedzy faktami.

Poréwnujac ze soba informacje prasowe po$wigcone kopalniom uranu za-
mieszczane w réznych czasopismach nietrudno zauwazy¢ znaczne niescistosci
co do faktow. Nie mozna — na podstawie tych faktéw — odpowiedzie¢ sobie
na pytanie, jaka organizacja zajmowata si¢ poszukiwaniem, eksploatacjg i ek-
portem rudy uranu (rozbieznosci dotycza nazwy zaktadéw), w jakim okresie
ona funkcjonowata, ilu zatrudniata pracownikow (Gazeta Wyborcza w kwiet-
niu pisze o 600 osobach8, natomiast w maju o 26 tysigcach 0s6b?; Zycie
Warszawy'0 pisato o 23 tysiacach, z ktérych do dzis zyje 700 oséb, a Gazeta
Robotnicza o 25 tysiacach pracownikéw!!) oraz — u ilu bytych pracownikéw
stwierdzono negatywne skutki pracy w kopalniach uranu.

Drugim czg¢sto stosowanym gatunkiem prasowej publikacji byt reportaz.
W tej wypowiedzi prasowej dziennikarze jawili sig¢ jako bezposredni obserwa-
torzy wydarzen; sktadali sprawozdania o ich przebiegu, opisywali sytuacje
badzZ ludzi. Reportaze odznaczaja si¢ wigc akcyjnoscia i osobistym stosunkiem
reportera do przedmiotu. Znajdujemy tu takie, w ktérych dziennikarz skupia
uwage gidwnie na totalnym charakterze instytucji, na warunkach pracy, ktére

8J. Jasko: Przodownicy bomby wodorowej. Gazeta Wyborcza nr 82 z 8 IV 1991.
9 Uran dla ZSRR, promieniowanie dla RP, Gazeta Wyborcza nr 116 z 20 V 1991,

10 Dodatek za raka, Zycie Warszawy nr 144 z 21 VI 1991,

' W Kowarach wydobywali uran dla Rosjan, Gazeta Robotnicza, nr 78 z 31V 1991.
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staly si¢ przyczyna chor6b zawodowych, ale i takie, ktére ukazuja negatywne
skutki dla mieszkaricéw prowadzonej w przesztosci eksploatacji pierwiastkow
promieniotworczych. W stosunku do informacji prasowych charakteryzuja sig
wigksza objetoscia (zajmuja najczesciej cala strong), autentycznoscia i precy-
zja w ukazywaniu podstawowych faktéw. W niewielkim stopniu zajmuja si¢
dziatalnoscia biura senatorsko-poselskiego i migdzyresortowych komisji. Wig-
cej uwagi — o czym Swiadcza powierzchnie tekstu przeznaczone na poszcze-
g6lne bloki tematyczne — poS$wigcaja samej instytucji, jej totalitarnemu cha-
rakterowi, warunkom pracy w kopalniach i skutkom, jakie eksploatacja rudy
uranu przyniosta dla Srodowiska naturalnego oraz — jakie zagrozenie niesie
ona dla zdrowia okolicznych mieszkancow.

Z osiemnastu publikacji prasowych tylko trzy zakwalifikowaliSmy jako ar-
tykuly prasowe. W przeciwienstwie do reportazy, ktére stanowity relacje z po-
bytu w terenie i natadowane byly emocjonalnym stosunkiem dziennikarza do
poruszanych zagadniefi, w artykutach starano si¢ argumentami i wyjasnianiem
przekona¢ czytelnikéw o stuszno$ci dochodzenia roszczen przez bytych pra-
cownikéw Zaktad6éw Przemystowych R-1 w Kowarach. Opierano sie wiec na
potwierdzonych juz faktach, ukazywano przyczyny i zwiazki migdzy nimi.
Dane liczbowe 1 wypowiedzi bytych pracownikéw stuzyty jedynie jako mate-
rial ilustrujacy podstawowe tezy publikacji. Mimo réznic w ujeciu problemu,
w artykutach dominuje problematyka skutkéw, jakie dla zdrowia pracownikéw
przyniosta praca w kopalniach, oraz trudnosci w uzyskaniu odszkodowari.
Dziatalnosci biura senatorsko-poselskiego po§wigcono co prawda mniej miej-
sca niz w informacjach, ale kilkakrotnie wigcej niz w reportazach.

Mimo réznic wystepujacych w poszczegdinych publikacjach prasowych
oraz migdzy stosowanymi gatunkami prasowymi (wykres na stronie naste-
pnej), trudno oprze¢ si¢ wrazeniu, iz mniej czy bardziej jawnym celem, jaki
stawiali sobie dziennikarze, bylo przekonanie czytelnikéw o stusznosci docho-
dzenia roszczen przez bytych pracownikéw zatrudnionych w kopalniach.
Swiadczy¢ o tym moga znaczne powierzchnie tekstu przeznaczone na opis
skutkéw, jakie dla zdrowia pracownikéw przyniosta praca w kopalniach i trud-
nos$ci w dochodzeniu odszkodowan za utrate zdrowia, oraz na dzialalnosé
biura senatorsko-poselskiego i migdzyresortowych komisji. Opis prowadzonej
przez Zaklady Przemystowe R-1 dziatalnosci, totalny ich charakter oraz panu-
jace w kopalniach warunki pracy wykorzystywano przede wszystkim w celu
ukazania negatywnych skutkow pracy z pierwiastkami promieniotwérczymi na
zdrowie pracownikow (rzadziej na stan Srodowiska naturalnego).

Obraz kopalvi uranu w prasie

Obecnie, postugujac si¢ informacjami zawartymi w publikacjach prasowych,
zrekonstruujemy obraz kopalil uranu. Na wstepie poczynié nalezy pewna uwage.
Zaklady Przemystowe R-1 w Kowarach w swej blisko dwudziestopiecioletniej
historii zajmowaty si¢ nie tylko poszukiwaniem i eksploatacja rud uranu. Takze,
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Srednie powierzchnie tekstu przeznaczone na poszczegoélne bloki tematyczne
w trzech rodzajach prasowych publikacji

40

10

0 L 1 L . il 1
blok I blok I blok I blok IV blok V

W informacje @ artykuty A reportaze

blok I — historia zaktadu i jego tajny charakter

blok I — warunki pracy

blok HI — skutki dla zdrowia pracownikéw i dochodzenie roszczen

blok IV — skutki dla srodowiska naturalnego gérniczej dzialalnosci

blok V — dziatalnos¢ biura senatorsko-poselskiego i migdzyresortowych komisji

po likwidacji w 1963 roku ostatniej z kopali, przerdbka pozostajacej na hal-
dach rudy na koncentrat. Ten drugi okres ich funkcjonowania nie stanowit
jednak przedmiotu naszego zainteresowania. Pominiemy tez — interesujace,
ale dla naszych rozwazan wtérne — informacje o pracy biura senator-
sko-poselskiego i miedzyresortowych komisji. Z powodu znacznych uogél-
nien w opisie czgsciej bedziemy wykorzystywaé artykuly i reportaze niz in-
formacje prasowe.

Zaktady Przemystowe R-1 w Kowarach powotano w 1947 roku na mocy
porozumienia polsko-radzieckiego, a ich celem byto poszukiwanie, wydoby-
wanie i sprzedaz rudy uranowej do ZSRR. Do 1956 roku zarzadzali przedsig-
biorstwem specjalisci radzieccy. W roku ,,1957 kopalnie przejgty oficjalnie
polskie wladze, jednak uran nadal wywozono do ZSRR”!2. Niektdrzy dzienni-
karze watpili w oplacalnos¢ catej transakeji, piszac, iz ,,caty urobek [...] wysy-
tano, najprawdopodobniej bezptatnie, do ZSRR;”13. W poczatkowym okresie
dziatania zakiadu

12]. Grodzka: Ziemia jatowa, Gazeta Wyborcza nr 141 2 19 VI 1991.
13 Uran dla ZSRR, promieniowanie dla RP, op. cit.
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promieniotwdrcza rudg wywozono luzem, na cigzaréwkach przykrytych plandeka.
Gdy z samochodu spadto troch¢ rudy, zotnierze az paznokcie sobie zdzierali, zeby
ja z ziemi pozbieraé. To byt strategiczny produkt”!4. Kopalnie zamknigto w 1963
roku i ,,powotano w Kowarach zaktad przerdbczy”, w ktérym ,,odzyskiwano [...]
uran z hatd"15,

Zaklady zakonczyly swoja dziatalno$é w 1972 roku, ale ,,hale, maszyny i urza-
dzenia byty w dalszym ciagu wykorzystywane — ich dekontaminacje (odkaza-
nie) przeprowadzono dopiero po 16 latach (w 1988 roku)”!6.

W kazdej z publikacji umieszczano informacj¢ o tajnym charakterze orga-
nizacji zajmujacej si¢ poszukiwaniem, eksploatacja i eksportem rudy uranu.
Swiadczy¢ o tym mialy nastgpujace fakty: nic nie znaczaca dla przecietnego
cztowieka nazwa ,,Zaktady Przemystowe R-1"17, brak w wykazie funkcjonuja-
cych w Polsce kopalii tak przedsigbiorstwa o tej nazwie!8, jak i zaktadéw
dziatajacych na terenie miasta Kowary i bylego powiatu jeleniogérskiego!?,
obecnos$¢ wojskowych posterunkéw na rogatkach miasta, ochrona obiektéw
nie tylko przez zotnierzy Korpusu Bezpieczenstwa Wewnetrznego czy Urzedu
Bezpieczenstwa Publicznego, ale i przez specjalna jednostke NKWD?20, Pro-
wadzenie ciagtej inwigilacji i stosowanie represji wobec tych pracownikéw,
ktérzy wykazywali zbytnie zainteresowanie kopalniami, nie przestrzegali taje-
mnicy lub u ktérych w czasie kontroli znaleziono uran?!.

Pracownikéw podejmujacych zatrudnienie zobowiazywano do podpisywa-
nia szczegdlnego o§wiadczenia o zachowaniu tajemnicy panstwowej. Wielo-
krotnie zmuszano ich do pisania zycioryséw, sprawdzano, czy nie nalezeli
w okresie wojny do Armii Krajowej i innych, uznanych za nielegalne organi-
zacji oraz czy nie maja krewnych na Zachodzie. Ponadto ,,NKWD nachodzito
ludzi, wzywato po kilka razy w miesiacu. Przestuchiwali wojskowi z bronia,
przypominali o tajemnicy”?2. W przypadku najmniejszych podejrzeri pracow-
nicy otrzymywali dobg¢ na opuszczenie Kowar. Zdarzaty si¢ wypadki, ze ,,lu-
dzie znikali z Kowar z dnia na dziei. Nagle nie pojawiali si¢ w pracy, a na-
stepnego dnia w mieszkaniach nie byto ich rodzin23,

Byli pracownicy, z ktérymi dziennikarze prowadzili rozmowy, twierdzili,
iz nie informowano ich o tym, jaki surowiec mineralny wydobywaja?* oraz

14 E Pawetek: Geiger trzeszczal, Zycie Warszawy, nr 133 z 5-9 VI 1991.

I5E. Pawetek: Dokad wywozono polski uran? Ludzie odchodza z poczuciem krzywdy, Zycie Warszawy
nr 132,27 VI 1991.

16 Uran dla ZSRR, op. cit.

I7E. Misiewicz Uran ponad wszystko, Reporter nr 6, czerwiec 1989,

I8A. Romaszewska-Guzy: Uranisprawiedliwos¢, Zycie Warszawy, nr 81z 51V 1991,
9E. Pawetlek: Dokad wywozono polski uran? op. cit.

20J. Rozlat: Uranowe wiano; Nowiny Jeleniogérskie nr 14 z 71V 1991,

2LE. Pawetek: Geiger trzeszczal..., op. cit; P. Dzie wit: Uranowi ludzie ..., op. cit; E. Pawetek:
Dokad wywozono polski uran? op. cit; M. U rb ane k: Blask uranu, Przeglqd Tygodniowy nr 17 z 28 IV
1991;1. Chudzynska: Uranuniet.., op. cit; E. Miste wicz: Uran ponad wszystko..., op. cit.

22E. Pawetek: Geiger trzeszezal..., op. cit.
M. Urbanek: Blask uranu..., op. cit.
24M. Urbanek: Blask uranu..., op. cit.
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jakie skutki dla organizmu ludzkiego moze powodowac praca przy jego eks-
ploatacji. Pretensje nie dotyczyty tylko Rosjan, ktérzy ,,nigdy nie szanowali
zycia ludzi — ani swoich, ani obcych”, ale i polskich specjalistéw: dyrekto-
réw, inzynieréw i lekarzy, ktérzy nie ,,powiedzieli nam nic, nie ostrzegli,
udawali, Ze wszystko jest w porzadku”?. Z przeprowadzonych z kadra kie-
rownicza wywiadéw wynikato, iz i oni takze niewiele wiedzieli o negatyw-
nych skutkach oddziatywania pierwiastkéw promieniotwodrczych. Do wiedzy
na ten temat nie tylko nie przyznawali si¢ dyrektorzy, bo przeciez promienio-
wania ,,nie wida¢, nie zdawaliSmy sobie sprawy. To dopiero dzi$ jestesmy tacy
madrzy, o zabezpieczenia pytamy, o normy bezpieczenstwa, ktére tam musiaty
by¢ przekroczone26. Na braki wiedzy skarzyli si¢ takze lekarze:
po prostu nic wiedzieli§my, promieniowania nie bylo widaé ani czué, ono nie
dotykato. WiedzieliSmy tyle, ze Maria Curie zmarta na chorobg popromienna, ze
czeskie przedwojenne badania wykazywaty raka ptuc u gérnikéw z Jachymowa.
Dzi§ méwimy o promieniowaniu alfa, gamma, beta... — wéwczas nikt nie podjatby
si¢ naukowego opracowania materialu badawczego: brakowalo na to $rodkéw,
checi, a przede wszystkim mozliwosci ogloszenia rezultatéw prac2”.

Poza problemem tajnej dziatalnosci zaktadow prasa duzo uwagi po§wigcata
motywom podejmowania zatrudnienia oraz warunkom pracy. Dziennikarze,
postugujac si¢ wypowiedziami pracownikow, podkreslali, iz kierowata nimi
cheé uzyskania wysokich zarobkow i otrzymania mieszkania, ktére wybudo-
wano, jak na dwczesne czasy w szybkim tempie. Rozny byt ich standard: dla
polskich pracownikéw ,.,normalne [...], dla dyrekcji i rosyjskich specjalistow
— luksusowe. Ci ostatni zyli jak paczki w masle i bardzo nie lubili wyjezdzac
stuzbowo badZ na urlopy do swojego kraju. Nigdy nie wiedzieli czy wrdoca28.
Po przejeciu przedsigbiorstwa przez wiadze polskie motywem podejmowania
zatrudnienia poza wysoka ptaca byl gtéwnie skrécony do oSmiu godzin dzien
pracy i wolne soboty.

Warunki pracy cieszyly si¢ wéréd dziennikarzy powszechnym zaintereso-
waniem, a szczegOlnie te panujace w pierwszym okresie funkcjonowania za-
ktadu. Z wywiadéw z gérnikami wynikalo, iz kopalnie pracowaly na trzy
zmiany: ,,na pierwszej gornicy strzelali odwierty, druga wybierala urobek (naj-
czesciej byli to wojskowi), trzecia budowata chodniki”??. Aparatowi pod zie-
mia wskazywali kierunek prac wydobywczych. Praca

byta chaotyczna. W Stroniu Slaskim — chodniki byly bardzo waskie, jeden czto-
wiek mégt si¢ ledwo przecisnaé. Urobek wynosito si¢ w blaszanych puszkach ok.
50 kg, szybikami na powierzchnig. P6Zniej wprowadzono unowocze$nienie, system
byt taki: jedni rud¢ wydobywali, inni wynosili na powierzchnig. [...] Po pewnym
czasie chodniki poszerzano, ale wciaz nie bylo zadnej wentylacji i cziowiek si¢
dusit. W Kowarach «szto si¢ po zytach», zag w Stroniu Slaskim ruda uranu zalegata

25P. Dziewit: Uranowi ludzie..., op. cit.

26E. Mistewicz Uran ponad wszystko..., op. cit.

27E. Mistewicz Uran ponad wszystko..., op. cit.

28P. Dziewit Uranowi ludzie..., op.cit.

D. Narewska: Uranowy pyt, Nowiny Jelniogdrskie nr 9z 27 11 1991.
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w gniazdach [...], gdy natrafio sie na gniazdo rudy, miotkiem odlupywato si¢
kawalki, péZniej resztki sypato si¢ na plandeke lopata, a czastki mniejsze, piach
rudny — rekami si¢ wybierato z gniazda i sypato do puszek. — Co jakis§ czas
w $cianie borowato si¢ 9-12 otwordw grubych na trzy palce i robito odstrzat. Kurz
byt taki, ze jak dwoje ludzi pracowato od siebie na wyciagnigcie reki, to nic, tylko
dwa §wiatetka mrugaty.

Wszystkiemu byty winne 6wczesne normy wydajnosci pracy ,,ludzie chcie-
li dorobic. Przepisy przepisami — mdwili — wchodzili i rude wybierali. Obu-
dowy bezpieczefistwa stawiano tylko na tych chodnikach, gdzie byta ruda.
Czesciej zdarzaty si¢ zawaly, spekana skata nieraz gniotta ludzi. Klopotéw z che-
tnymi do pracy jednak nie byto...”39. Na poczatku lat pigédziesiatych wprowa-
dzono maszyny do borowania ,,na mokro”. Jednak woda ,,bryzgata strasznie.
Gormicy odtaczali wode od $widra. Na sucho robito si¢ dwa razy szybciej,
zarobki byty wigksze. Nikt nie wiedziat, ze po odstrzale trzeba odczekad parg
godzin. Jedyne zabezpieczenie stanowily maski, ktére gérnicy zdzierali z gto-
wy. Po dwéch kwadransach byly kompletnie zapchane pytem™3!. Nie mozna sie
jednak dziwi€ tej sytuacji, poniewaz ,,w latach 50. i 60., gérnicy wydobywali rude
uranowa ubrani w drelichowe kombinezony, czesto wybierajac urobek gotymi
rekami. Zapylenie pytem krzemowym przemieszanym z substancjami radio-
aktywnymi przekraczatlo wszelkie normy’32. Nie istnialty wydzielone miejsca na
positek, taZnie czy szatnie. Wychodzac z kopalni, pracownicy byli bardzo skrupulat-
nie badani, czy nie wynosza urobku. Po zakoriczonej pracy ,,gémicy wracali do
doméw w tych samych ubraniach, w ktérych pracowali pod ziemia™33. Na powierz-
chni wydobyta rude ponownie badano. Prace te wykonywali zaréwno mezczyZni,
jak 1 kobiety. Wydobyta na powierzchni rudg ,,suszono w piecach i wktadano do
50-kilogramowych puszek. Cate kolumny radzieckich ciezaréwek wiozly te puszki
do Legnicy, a stamtad transportowano je samolotami do Rosji”34.

Nadzér nad warunkami pracy w kopalniach powinien sprawowaé Urzad
Gorniczy, ktéry na teren kopali mial ograniczony wstep. Podobnie, jak i
przedstawiciele innych instytucji kontrolujacych warunki pracy. Dziennikarka
Zycia Warszawy stwierdzila, ze wszystko ,.byto tak piekielnie tajne, Ze nie
wiedzieli, co robig. Wolni ludzie pracowali niemalze na statusie wigzniéw pod
okiem specjalnie oddelegowanych radzieckich towarzyszy”3>.

Skutkiem panujacych warunkéw pracy byla — zdaniem pracownikéw py-
tanych przez dziennikarzy — wysoka $miertelno$¢ oraz zapadalno$¢ na choro-
by zawodowe, takie jak: pylica ptuc, biataczka, rozedma ptuc czy alergie.
Rozwojowi choréb nie zapobiegaty przeprowadzane badania okresowe, ponie-
waz ,,byly fikcja. Gérnicy i tak musieli by¢ zdrowi. Idacego na trzy zmiany
wydobycia nie wolno byto przerwa¢”3.

30E. Mistewicz Uran ponad wszystko..., op. cit.
3E. Pawetek: Geiger trzeszczat..., op. cit.

32). Grodzka: Ziemia jalowa..., op. cit.

33]. Grodzka: Ziemia jalowa..., op. cit.

34J. Grodzka: Ziemia jatowa..., op. cit.

35S E. Pawetek: Dokad wywozono polski uran? op. cit.
36M. Urbanek: Blask uranu..., op. cit.
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Stanowiska dziennikarzy co do skali negatywnych skutkéw pracy w kopal-
niach dla bylych pracownikéw byly zréznicowane. Jedni przytaczali opinie
potwierdzajace przynajmniej potencjalnie negatywny wptyw dlugoletniej pra-
cy w kopalniach uranu na stan zdrowia gérnikéw, piszac, ze obecnie ,,wiemy,
ze kazda dawka promieniowania, niezaleznie od tego czy mala, czy duza,
moze wyrzadzi¢ w organizmie szkody w postaci wywolywanego promienowa-
niem raka lub tez genetycznych zmian u potomstwa. Najgorsze w schorze-
niach popromiennych jest to, Ze czgsto ujawniaja si¢ one dopiero po uplywie
lat od momentu napromieniowania, a wigc bywa, ze i po dwudziestu, trzydzie-
stu latach”37. Inni natomiast przywotywali ekspertyzy, ktére nie potwierdzaty
,».zachorowan na nowotwory ani niekorzystnego wptywu pracy ojcéw w kopal-
niach na zdrowie potomstwa’38, Powszechnie jednak podkreslali, ze osoby
pracujace przy wydobywaniu uranu badZ produkcji koncentratu uranowego nie
faczyly zwigkszonej umieralnosci z eksploatacja tego surowca, co najwyzej
z mozliwoscia zachorowania na pylice ptuc. Zreszta, jezeli nawet ,,wielu do-
mysSlato sie, ze ta praca szkodzi zdrowiu, to kazdy mySlat tak, jak zotnierz na
wojnie — «tego zabija, tego tez, ale nie mnie»”39, Natomiast lekarze zwracali
uwage na fakt, ze pracownicy zatrudnieni w kopalniach prowadzili ,,niehigie-
niczny tryb zycia [...]. Cz¢$¢ z nich zyta jak paniska, zarabiali po 10-20 razy
wigcej niz przecigtny Polak. [...] Tu byt dziki zachéd. Sklepy peine towarow,
catonocne knajpy. [...] Koszami przywozono Sztandary Pracy. Co drugi byt
Budowniczym Polski Ludowej40.

Choroby zawodowe, a szczegdlnie uznawanie za takowe tylko pylicy
ptuc i raka ptuc, budzily powszechne emocje. Podobnie, jak i koniecznosé
dochodzenia odszkodowan za choroby zawodowe oraz podwyzZszania rent
uzupetniajacych tylko przez sady pracy. Wskazywano, Ze wygranie sprawy
wcale nie jest takie tatwe, poniewaz brak wielu dokumentéw zaréwno o za-
trudnieniu pracownikéw, jak i o ich stanie zdrowia. Dzialajacy w przesziosci
przy zaktadach szpital miat 20 t6zek

zawsze [...] zajetych, w ciagu roku przyjmowano tysiac pacjentéw. Gdzie podziaty
si¢ historie choroby? [...] Mozliwe, ze poszty na przemiat, zgodnie z obowigzujacy-
mi przepisami. W stuzbie zdrowia obowigzuje przetrzymywanie dokumentéw do 10
lat. [...] Gléwny problem stanowila pylica krzemowa. PodejrzewaliSmy istnienie
choroby popromiennej, lecz wéwczas wiedza na jej temat byla znikoma. Zreszty
dzisiaj wiemy niewiele wiecej4!.

Proponowano wigc przeprowadzenie ,,rewaloryzacji przyznanych rent na
drodze administracyjnej” poniewaz ,,postgpowanie sadowe to droga dtu-
ga 1 skomplikowana i moze si¢ okazad, iz ze wzgledu na uptyw czasu nie ma
komu przydzieli¢ odszkodowania lub emerytury42.

3TE. Mistewicz Uran ponad wszystko..., op. cit.

381 Chudzyiska: Uranu niet..., op. cit.

3¥D. Narewska: Uranowy pyl..., op. cit.

40E. Pawetek: Geiger trzeszezal..., op. cit.

4lE. Pawetlek: Geigertrzeszczal..., op. cit.

42A. Romaszewska-Guzy: Uranisprawiedliwosé..., op. cit.
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Wptyw dziatalnosci wydobywczej na stan Srodowiska i zdrowie mieszkan-
coéw nie interesowal dziennikarzy wszystkich gazet. Najwigcej uwagi poswie-
cili temu problemowi dziennikarze Gazety Wyborczej, piszac miedzy innymi,
ze

w 1972 r. ostatnie kopalnie zalano betonem i przysypano ziemia. Po
kopalni w Grzmiacej pozostaty dwie hatdy, na ktérych do tej pory nie urosto nawet
Zd7bto trawy. [...] Dawna kopalnia uranu nie jest ogrodzona, nie pozostawiono
zadnej tablicy ostrzegawcze;. [...] Dotychczas oficjalnie przeprowadzono trzy serie
pomiaréw skazen radiologicznych. [...] Nie mamy [...] zadnych konkretnych wyni-
kow. Ale prowadzacy badania powiedzieli [...] w zaufaniu, ze w tych okolicach jest
wielkie zagrozenie, nie tylko na terenie kopalni, ale tez w domach. Powiedzieli, ze
trzeba koniecznie przebadaé ludzi i zwierzeta. [...] O§rodek Badan i Kontroli
w Jeleniej Gérze zbadat w 1990 r. 28 hald kopalnianych [...] — nie stwierdzono
zagrozenia dla zycia ludzkiego. Jednak Wydziat Ochrony Srodowiska w Jeleniej
Goérze i przedstawiciele gmin uznali te badania za niewystarczajace, gdyz probki
brano tylko z powierzchni hatd43.

Przeprowadzone w czerwcu 1991 roku w czasie pobytu w Kowarach komi-
sji, sktadajacej si¢ z przedstawicieli Pafistwowej Agencji Atomistyki, Minister-
stwa Finanséw, Parnstwowej Inspekcji Ochrony Srodowiska i Wojskowego
Instytutu Chemii i Radiologii, badania na terenie bytych Zaktadéw Przemysto-
wych R-1 w Kowarach nie wykazaty zagrozenia dla zdrowia ludzi. Uzywany
w trakcie badan licznik Geigera ,,zaczal niebezpiecznie drga¢ nie w pomiesz-
czeniach, gdzie przerabiano rude, ale na ... petli autobusowej w Kowarach
Goérnych. A wigc w miejscu, gdzie na autobus oczekuje codziennie kilkadzie-
siat 0sob. Prawdopodobnie droge wysypano kiedy$ ttuczniem z hald, zawiera-
jacym wigksze ilosci uranu”. Dlatego tez postulowano przyznanie ,,Kowarom
$rodkéw z Funduszu Szkéd Gorniczych. «R-1» ptacito bowiem na ten fundusz
przez lata, ale miasto nic z tego nie skorzystalo. Tymczasem trzeba zabezpie-
czy¢ na kowarskim Pogdrzu wiele drég, a takze wciaz dostgpne dla kazdego
chodniki pokopalniane™44.

Zakoriczenie

Zainteresowanie prasy kopalniami uranu przypada na poczatek transforma-
cji systemowej oraz pierwszg faze przemian mediéw masowych w Polsce.
Refleksjg¢ na ten temat umies$ci¢ mozna w ramach czgsto woéwczas podejmo-
wanej patologii i utworzonej w jej ramach podkategorii semantycznej ,,spusci-
zna postkomunistyczna”. Kopalnie uranu (czy szerzej Zaktady Przemystowe
R-1 z siedziba w Kowarach) stanowily dla prasy idealny materiat do prezenta-
cji réznego typu patologii odziedziczonej po poprzednim systemie. Juz sama
informacja o tym, ze w naszym kraju istniaty ztoza uranu i ze eksploatowano
je dla ZSRR, mogta przyciaga¢ uwage czytelnikéw. Podobnie jak i utajnianie

43). Grodzka: Ziemiajalowa..., op. cit.
M. Perzynski: Uranowi ludzie odzyskuja glos, Stowo Polskie z 25 VI 1991,



154 MIROSEAW ZDULSKI

calej dzialalnosci, konieczno$¢ przestrzegania przez pracownikéw tajemnicy
paristwowej, tamanie przepiséw bezpieczenstwa i higieny pracy, opis proce-
dury uzyskiwania odszkodowari za utrat¢ zdrowia oraz istnienie hatd pokopal-
nianych zawierajacych zwiazki promieniotwoércze.

Dziennikarze podejmujac powyzsze problemy postugiwali si¢ przede wszy-
stkich informacjami prasowymi. Poréwnanie zawartej w nich wiedzy wskazuje
jednak na brak precyzji w prezentacji podstawowych faktow. Wigksza dbatos¢
znajdujemy w reportazach i artykutach prasowych.

Pamigtac jednak nalezy, iz dziennikarze podejmujac problematyke kopalni
uranu nie mieli na przetomie lat osiemdziesiatych i dziewigédziesiatych techni-
cznych mozliwosci weryfikacji wszystkich podawanych przez pracownikéw
informacji. Jeszcze obecnie — mimo odtajnienia cze¢sci dokumentéw — trud-
no je zweryfikowac. Zapewne na niektdre pytania nie uda si¢ znaleZ¢ zadowa-
lajacych odpowiedzi. Kilka faktow warto jednak przytoczyé. Postuzg sie tu
odtajnionymi w 1993 roku dokumentami, wytworzonymi przez Zaktady Prze-
mystowe R-1 w latach 1956-1973, oraz zawartymi w teczkach osobowych
pracownikéw kopiami rozpraw sadowych o odszkodowania za utrat¢ zdro-
wia. Wynika z nich, iz powoiujac Zaklady Przemystowe R-1 w Kowarach
nadano mu status ZJednoczema i umieszczono w wykazie ministerstwa fi-
nanséw. Podejmowane wigc przez dziennikarzy poszukiwania zaktadu
wérdd przedsigbiorstw wydobywczych z géry skazane byly na niepowodze-
nie. W istniejacych przez blisko dwadziescia pigé lat zaktadach (1948-
—-1972) zatrudnienie znalazto okoto 20 tysigcy oséb na umowe o prace i oko-
lo 2 tysiecy zatrudnionych w ramach stuzby wojskowej. Dostepne doku-
menty nie pozwalaja odpowiedzie¢ na pytanie, czy stosowano jakies repre-
sje wobec pracownikéw. Nie ulega natomiast watpliwosci, iz poza Zotnie-
rzami wigkszo$¢ oséb podejmowata pracg z wiasnej woli, a gléwnym
motywem jej podjgcia — o czym $wiadcza podania o prac¢ oraz indywidu-
dlne karty wyptat — byly wysokie zarobki. Zabiegajac o praceg, przyszly
pracownik musiai zlozy¢ szczegélowy Zyciorys wype}nié dwunastostro-
zatrudnionych w ZPR-1) lub organizacji partyjne;j.

Rude uranowa, a nast¢pnie koncentrat eksportowano do ZSRR i dziatalnosé
ta przynosila budzetowi paristwa okre§lone dochody. Jak wynika z dokumen-
tow finansowo-ksiegowych, tylko w latach 1948-1962 uzyskano kwotg 282
milionéw rubli transferowych™®.

Szereg informacji podawanych dziennikarzom na temat panujacych w ko-
palniach warunkéw pracy znajduje potwierdzenie w opiniach biegtych powo-
tywanych przez sady pracy, jak i zachowanych wynikach kontroli przeprowa-
dzanych przez zewnetrzne instytucje.

Z powodu braku dokumentacji nie jest mozliwe zweryfikowanie tezy o wy-
sokiej $miertelnosci pracownikéw zatrudnionych w kopalniach uranu. Z za-

45M. Zdulski: Zdzejow kopalnictwa uranowego w Polsce. Dziatalnosé Zaktadéw Przemystowych R-1
w Kowarach — préba oceny. Postepy Techniki Jadrowej 1999 nr 1, s. 24-34,
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chowanych w teczkach osobowych orzeczen lekarskich wynika, iz w latach
1949-1997 na Zaklady Przemystowe R-1 orzeczono 319 choréb zawodowych.
Gdyby rzeczywiscie byty to wszystkie przypadki, to na kazdy tysiac pracowni-
kéw co szesnasty nabawitby sie pylicy ptuc lub nowotworu w wyniku pracy
w kopalniach. Wskaznik ten wydaje si¢ nizszy niz w innych kopalniach, co nie
zmienia faktu, ze prowadzone badania koncentracji radonu wykazywaty wielo-
krotne przekroczenie dopuszczalnej normy.

Reasumujac, stwierdzi¢ nalezy, iz podjecie problematyki kopalfi uranu
przez dziennikarzy stanowi¢ moze dobry przyklad realizacji przez Srodki ma-
sowego przekazu jednej z przypisywanych im spotecznych funkcji, a mianowi-
cie informowania o negatywnych zjawiskach i procesach zachodzacych w spo-
tecznej rzeczywistoSci. A przekazywane w prasie informacje na temat kopali
uranu w wielu przypadkach znajduja potwierdzenie w zachowanych dokumen-
tach archiwalnych.
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GROMADA — ROLNIK POLSKI 1952-1995

§rod tytuléw prasowych, dla ktérych warunki dziatania w Polsce po

1989 roku okazaty si¢ zbyt trudne, obok stabszych i mniej popularnych
znalazly si¢ rowniez pisma bedace przez wiele lat potentatami rynku prasowe-
go. Do takich tytutéw nalezata — bardzo zastuzona dla rozwoju czytelnictwa
prasy na wsi — informacyjna gazeta wiejska Gromada — Rolnik Polski. Pis-
mo to zeszto z rynku — w marcu 1995 r. — niemal niezauwazalnie i pozornie
(wobec braku silnej konkurencji) bez powodu.

Upadek Gromady — Rolnika Polskiego mégt wydawaé si¢ tym bardziej
zaskakujacy, ze (patrzac z dzisiejszej perspektywy) przez dziesig¢ciolecia mog-
ta uchodzié¢ za pismo rynkowego sukcesu. Przez okoto 40 lat sprzedawana byla
w naktadach ponad 400 tys. egzemplarzy. Byta jedna z najbardziej poczytnych
gazet ogdlnopolskich i najbardziej popularng gazeta na wsi.

Znaczenie Gromady — Rolnika Polskiego na polskim rynku wydawniczym
wynikato jednak przede wszystkim z charakteru wigzi taczacych ja z ludZmi,
do ktérych byla kierowana (stad tez jej wyjatkowa poczytno$¢). Byta ona
bowiem pismem opinii (takze opinii czytelnikdw), mocno osadzonym w $ro-
dowisku wiejskim pismem-instytucja.

Tradycje wiejskiej gazety

Tytut Gromada — Rolnik Polski ukazuje si¢ od 1952 roku. Jednak, oczywi-
$cie, to nie stalinowskie wzory przyczynily si¢ do powodzenia gazety. Jego
Zrédiem byty tradycje prasy chiopskiej oraz formy redagowania prasy i meto-
dy dziatalnosci wypracowane i sprawdzone w warunkach konkurencji rynko-
wej Polski kapitalistyczne;.

Atuty tradycji i przyzwyczajeii czytelnikéw najlepiej — w pierwszych la-
tach powojennych — potrafita wykorzystywaé Spotdzielnia Wydawnicza
,Czytelnik”, stworzona (przez Jerzego Borejsze) jako instrument stuzacy bu-
dowaniu pomostéw migdzy nowa, komunistyczna wtadza a tymi krggami spo-
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teczenstwa, ktére do powojennych przemian odnosity si¢ nieufnie. Wyprébo-
wane stare formy starano si¢ wykorzystywaé w nowej sytuacji i do nowych
tresci, z mysla o masowym odbiorcy. Na przedwojennych wzorach opierat sig
m.in. Rolnik Polski, ktérego wydanie (w 1947 r.) bylo pierwsza, w nowej
rzeczywistosci, udana proba pozyskania znaczniejszej liczby czytelnikéw na
wsi. Rolnik Polski wzorowany byl przede wszystkim na Wielkopolaninie, pi-
$mie o bogatych tradycjach (ukazujacym si¢ w Poznaniu — z przerwami — od
1846 roku) i rozchodzacym si¢ przed wojna w duzych jak na owe czasy
naktadach — 200 tys. egzemplarzy!.

Ostatnie numery Wielkopolanina z 1939 r. i pierwsze numery Rolnika Pol-
skiego wykazywaly wyraZne podobier’lstwo Niemal taki sam by} dobér dzia-
téw fachowo-rolniczych oraz rozmieszczenie serwisu mformacyjnego i pow1e-
$ci odcinkowej. W numerach med21elnych pxsma znajdywano réwniez miejsce
na druk Ewangelii. Niemato miejsca poswigcano listom i wypowiedziom czy-
telnikéw. Oryginalng i liczaca sobie sto lat winiet¢ tytutowa Wielkopolanina
zachowano jako nagitéwek do dziatu , Kronika Wielkopolski”, za$ winietg jego
mutacji: Pomorzanina— do ,,Kroniki Pomorza”.

Tytut nowego pisma przejeto od poznanskiego Rolnika Polskiego. Plano-
wano réwniez zaopatrzy¢ niedzielne wydania RP w podtytut Gazeta Swiatecz-
na, jednak realizacja tego pomystu Borejszy nie doszta do skutku z powodu
sprzeciwu Wandy Prészynskiej, wdowy po Konradzie Promyku-Prészyriskim?.

Redakcja Rolnika Polskiego zostala skompletowana w znacznym stopniu
ze znanych przedwojennych dziennikarzy i popularyzatoréw wiedzy rolniczej.
Naczelnym redaktorem nowego pisma zostat Antoni Olcha (byty redaktor na-
czelny czasopism: Wies i jej piesn oraz Chiopi), a jego zastgpca Stanistaw
Proszyniski (byly redaktor naczelny Wielkopolanina oraz redaktor Gazety
Swiqtecznej). Pozyskano takze m.in. Wojciecha Chmieleckiego (bylego reda-
ktora Gazety Gospodarczej i wspélpracownika Gazety Swiatecznej), Jozefa
Raczkowskiego (bylego redaktora naczelnego przedwojennego Rolnika Pol-
skiego) oraz Jana Zagierskiego (z Gazety Grudziqdzkiej) i Feliksa Fikusa3.

Pierwszy, okazowy numer Rolnika Polskiego zostat wydrukowany 7 wrzes$-
nia 1947 r. w Warszawie (gdzie byla tez siedziba redakcji%), w naktadzie 300
tys. egzemplarzy. Do roku 1949 $redni naktad gazety, wychodzacej — podob-
nie jak Wielkopolanin — trzy razy w tygodniu, wynosit ok. 400 tys. egzempla-
rzy (rozprowadzanych niemal w calo$ci droga prenumeraty pocztowej)s.

Po roku 1947, gdy ,,przemiany rewolucyjne” w Polsce zostaly nasilone,
,.Czytelnik” zaczal by¢ atakowany z powodu ,,pseudoneutralizmu” i ,,pseudo-
obiektywizmu” (co m.in. znalazto wyraz w specjalnej uchwale sekretariatu KC
PPR z paZdziernika 1947 r. i uchwale Komisji Prasowej KC PPR z 16 XI

! Za: Feliks Fik us: Rogatywki za rogatywkami. Polityka 1972, nr 51.

2 Feliks Fikus: Od Wielkopolanina do Rolnika Polskiego. Prasa Polska 1975, nr 4, s. 37-44.
3 Feliks Fikus: Rogatywki za rogatywkami..., op. cit.

4 Powotano réwniez oddziat gazety w Poznaniu, kierowany przez Zbigniewa Bernackiego.

S Feliks Fik us: Od Wielkopolanina..., op. cit.



158 JAROSEAW GRZYBCZAK

1948 r.) Zapoczatkowano stopniowa likwidacje prasowej dziatalnosci ,,Czytel-
nika”, zakoficzona 1 III 1951 r. przejeciem prasy tej spétdzielni przez Robotni-
cza Sp6tdzielni¢ Wydawnicza ,,Prasa”.

Klimat polityczny korica lat 50. oczywiscie nie pozostawal bez wptywu na
redakcje Rolnika Polskiego. W tych latach odeszta znaczna czeS¢ zespotu re-
dakcyjnego. W marcu 1951 r. gazeta zostata (wraz z innymi tytutami zlikwido-
wanej Spétdzielni Wydawniczej ,,Czytelnik”) przejeta przez partyjna Robotni-
cza Spétdzielnie Wydawnicza ,Prasa”. W ostatnim okresie samodzielnego
istnienia Rolnik Polski wychodzit jeszcze do 29 maja 1952 r. jako organ
Zwiazku Samopomocy Chiopskiej. Nastgpnie, na mocy decyzji sekretariatu
KC PZPR, zostal potaczony z Gromadq. Od 1 czerwca 1952 r. ukazywato si¢
pismo Gromada — Rolnik Polski.

Gromada byta wysokonaktadowym pismem dla wsi (,,matorolnych”
1 ,,Sredniorolnych” chlopéw), powotanym z inicjatywy KC PZPR (cho¢ for-
malnie nie nalezata do wydawnictw partyjnych) w celu wyjasniania i popu-
laryzowania polityki partii (zwlaszcza jej posunig¢ wobec wsi i rolnictwa).
Ukazywata si¢ od 6 marca 1949 r. Naklady tej gazety byly jeszcze wigksze niz
naktady RP. Poczatkowo wynosity 650 tys., a od grudnia 1949 r. osiagaty
nawet ponad 1 milion egzemplarzy. Nie byta jednak zbyt dobrze redagowana.
Fuzja Gromady z Rolnikiem Polskim miata wigc stuzy¢ podniesieniu poziomu
tej pierwsze;j®.

Nowa gazeta — Gromada — Rolnik Polski wychodzita trzy razy w tygo-
dniu (podobnie jak Rolnik Polski i Gromada), w naktadzie przekraczajacym 1
milion egzemplarzy. Redaktorem naczelnym pisma zostata (i byta nim przez
prawie 20 lat) Irena Groszowa z Rolnika Polskiego.

Lata 1956-1989; rozwdj i stabilizacja

Polityczna odwilz po roku 1956 przyniosta redakcji G-RP wigksza swobo-
de w realizacji zalozen programowych, zblizonych do zamierzen twércéw Rol-
nika Polskiego, mozliwos$é powrotu do tradycji prasy chiopskiej i mozliwos¢
powrotu czesci zespotu RP (w tym Feliksa Fikusa). Lata 1956-1957 przynio-
sty jednak tez znaczny spadek nakladéw pisma (mimo niewatpliwego wzrostu
atrakcyjnosci jego tresci). Zatamanie to bylo nastgpstwem znacznych podwy-
zek cen prasy (w roku 1957), jak i urealnienia popytu na gazete (po odstapie-
niu — w przypadku tego tytutu — od praktyki administracyjnego sterowania
tym popytem)”.

W latach 60. sprzedaz G-RP ustabilizowala si¢ na poziomie ok. 500 tys.
egzemplarzy, W kolejnych dekadach: lat 70. i 80. (poza wahaniami odnotowy-
wanymi w latach 1981-1983 — zob. tabela 1.) sprzedaz gazety wynosila

6Za: Alina Stomkowska: Prasa w PRL. Szkice historyczne. PWN, Warszawa, 1980, s. 271.

7 Wg Feliksa Fikusa milionowe naklady Gromady, a nastepnie Gromady — Rolnika Polskiego, byty zastuga
(do roku 1956) ministerstwa poczty, ktdre nakazywato listonoszom pozyskiwanie dla tych tytutéw prenume-
ratoréw — pod grozba sankcji stuzbowych. Feliks Fikus: Od Wielkopolanina...
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400-470 tys. egzemplarzy, przy czym zdecydowana wigkszo$¢ naktadu (do
1980 r. ponad 3/4) rozprowadzano droga prenumeraty pocztowe;.

Tabela 1. Rozprowadzanie G-RP, srednie roczne w latach 1960-1989
(na podstawie danych RSW ,,P-K-R-”)

Rok Rozprowadzanie facznie Prenumerata pocztowa Sprzedaz facznie
1960 570953 556807 567278
1965 515365 480509 510191
1970 470662 419238 461475
1973 399789 349656 385027
1975 394889 339731 386207
1978 426180 336201 423332
1979 454369 351912 452063
1980 450025 354172 449338
1981 480076 357168 478840
1982 3998819 268019 386483
1983 422948 232996 407926
1984 476141 242112 460710
1985 478420 250658 468788
1986 465037 241341 453147
1987 473253 237787 457030
1988 462028 223521 440330
1989 I pétrocze 452601 225449 429970

Duzej popularnosci G-RP w $rodowisku wiejskim sprzyjaty stosowane przez
jej redakcje (a zwiazane mocno z tradycjami wiejskiej prasy) formy kontaktow
z czytelnikami. Obok zespotu redakcyjnego pismo wspéttworzyla rzesza czytelni-
kéw — korespondentéw, spotecznych wspétpracownikéw i wspéiredaktorow.
Przy redakcji istniata Krajowa Rada Czytelnikéw, Wspétpracownikéw i Kore-
spondentéw, bedaca rada programowa gazety, wraz z ktéra m.in. omawiano pro-
blemy (zawodowe, spoteczne) wsi i rolnictwa oraz opracowywano projekty pro-
graméw dziatalnosci publicystyczno-organizatorskie;®.

Korespondencije i listy zajmowaty na famach gazety poczesne miejsce. Tra-
ktowane tez byly jako wazne Zrédto informacji o sytuacji w rolnictwie, proble-
mach spolecznych oraz nastrojach wsi®. To, ze gazet¢ w duzym stopniu reda-
gowali chtopi, zapewnialo jej nie tylko realizm, bezposredni i Scisty zwiazek

8 Por. CFK: Gospodarska debata na wspéltwércow gazety. Gromada — Rolnik Polski 1983, nr 137; Spra-
wozdanie z Krajowego Zjazdu Korespondentéw G-RP w dniach 3-5 stycznia 1985 w gmachu Sejmu PRL.
Biuletyn wewnetrzny nr 2 (specjalny), G-RP, Warszawa, 1985.

9 Listy byly publikowane nie tylko na tamach gazety, ale takze w comiesiecznych ,biuletynach wewngtrz-
nych” redakcji. Byty réwniez przez redakeje (lub na jej zlecenie przez inne instytucje) opracowywane.
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z rzeczywistoscia, ale rowniez czytelnicza atrakcyjnosé!®. Wymiana korespon-
dencji nie pozostawata réwniez bez wptywu na aktywizacjg Srodowiska czytel-
nikéw gazety. Bywato, ze redakcja swoimi publikacjami wywotywata ozywio-
na dyskusje i falg listow na dany temat.

W sprawach wymagajacych wiekszej mobilizacji srodowiska wiejskiego orga-
nizowano m.in. konkursy i szerzej zakrojone akcje prasowe. Na przyklad, powsta-
nie Funduszu Rozwoju Rolnictwa i pojawienie si¢ na wsi pierwszych traktoréw,
nalezacych do kétek rolniczych, G-RP powitata konkursem mechanizacyjnym.
W latach 1960-1967 prowadzono (wraz z Ludowymi Zespotami Sportowymi)
akcje ,,Boisko w kazdej wsi” (péZniej: ,,Osrodek sportu i rekreacji w kazdej gmi-
nie”). Jej rezultatem bylo wybudowanie na wsi kilku tysiecy obiektéw sportowych!l,

Prowadzono réwniez akcje ,,Zlota Jabloni”, ktdrej celem bylo zwrdcenie uwagi
spoleczeristwa na sytuacje wiejskich dzieci i rozwijanie réznych form opieki po-
zaszkolnej. W 1959 roku redakcja — jako pierwsza — podjeta dyskusje nad
systemem rent i emerytur rolniczych. Od 1977 roku G-RP przyznawata nagrody
im. Stanistawa Staszica za szerzenie postepu technicznego w rol- nictwie. Obok
,»duzego Staszica” byl takze ,,maty Staszic” dla autoréw najlepszych prac dyplo-
mowych, mtodziezy ze szkét rolniczych. Redakcja G-RP organizowata rowniez
konkursy pamigtnikarskie, jak np.: ,,Wspomnienia o reformie rolnej”, , Dziennik
sottyséw”, ,,Moje dzieci”, ,,Moi rodzice”, ,,Jestem matka” i inne.

Gromada — Rolnik Polski byta pismem dla wsi i dla rolnikéw, ale nie
ograniczala si¢ jedynie do rolnictwa i spraw wiejskich. Odpowiednia pozycje
zajmowaly w gazecie i inne problemy, jak np. gospodarka i kultura kraju czy
polityka krajowa i zagraniczna. Zamieszczano réwniez na jej tamach rubryki
adresowane do dzieci i mtodziezy oraz specjalna rubryke dla kobiet. Byta wigc
pismem w pewnym sensie uniwersalnym.

Specyficznie wiejskiego, rolniczego charakteru (poza korespondencjami i li-
stami od czytelnikéw) nadawaly jej zawartosci przede wszystkim, zajmujace duzo miej-
sca fachowe porady rolnicze. Gazeta — w sposéb bardzo przystepny — podawata
rolnikom wiele informagcii, ktére mogly i powinny ich interesowa¢. Od porad dotycza-
cych prowadzenia wiejskiego gospodarstwa, przez porady agrotechniczne i zootechni-
czne do probleméw ekonomiki produkgji i prawa — zwtaszcza rolnego!2. Rolni-

10 Popularnos¢ listow wsrdéd czytelnikdw potwierdzaty m.in. wyniki ankiety redakcyjnej, opublikowanej na
famach G-RP w 1985 r. Byly one b. cz¢gsto wymieniane w odpowiedziach na nastgpujace pytania ankiety: —
O czym najczesciej czytasz w naszej gazecie? — Jakie sprawy i tematy interesuja Ci¢ a gazecie najbardziej?
— Co Ci si¢ w gazecie najbardziej podoba? Zob.: Jan S o ¢ ha: Wyniki ankiety czytelniczej pt. .,W naszych
oczach”. Biuletyn nr 6 (specjalny), ,,G-RP”, Warszawa, 1987.

' W wyniku tej akcji wybudowano 2615 boisk, 978 urzadzeri lekkoatletycznych, 19 basenéw, 125 kapielisk,
1 wyciag i 6 skoczni narciarskich. Za: Mieczystaw J 6 Zwiak: Gazetairolnika i gromady. Biuletyn Zarzadu
Gléwnego RSW | Prasa”, 1967, nr 101.

12 Analizg¢ sposobéw prezentowania zagadnien prawnych w czterech ,,wiejskich™ pismach (Chlopskiej Dro-
dze, Zielonym Sztandarze, Dzienniku Ludowym i Gromadzie — Rolniku Polskim) przedstawita Marta Pionko-
wska, podkreslajac, ze w G-RP problematyka ta popularyzowana byta najlepiej. Marta Pionkowska wskazy-
wata m.in. na réznorodno§é probleméw prawnych podnoszonych przez G-RP (prawo Karne, przepisy
dotyczace obrotu ziemia, ubezpieczen, kontraktacji, skupu, rent i emerytur) oraz doglebny (przedstawienie
stanu faktycznego, oméwienie wyroku lub orzeczenia z powotaniem si¢ na podstawe orzekania sadu) ale
przystgpny sposéb ich przedstawiania (odpowiedzi na listy, felietony). Podkreslata réwniez, ze w G-RP
stosunkowo duzo miejsca poswigcano problemom prawnym wynikajacym z konfliktéw spotecznych. Zob.:
Marta Pionkowska: Prawo w wiejskiej prasie. Gazeta Prawnicza 1978, nr. 12, 5. 5.
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cy byli informowani o wynikach do§wiadczen naukowych, ktére mozna byto
wprowadza¢ do praktyki, a nawet zaznajamiani z siecia placéwek nauko-
wych i niektérymi metodami ich pracy.

Jak wynika z badan ankietowych, prowadzonych w OBP w 1977 r., tak
szeroka prezentacja problematyki rolnej umiejscawiata G-RP (w opiniach czy-
telnikéw) w gronie fachowych pism rolniczych!3.

Odbior prasy w srodowisku wiejskim zawsze w duzym stopniu uzalezniony
byt od tego, jak czytelnicy oceniali jej zainteresowanie problemami wsi,
a zwlaszcza — jak postrzegali jej stosunek do realizowanej przez wtadze
polityki rolnej (oczywiscie, do 1980 r. mozna tu bytlo méwic najwyzej o wia-
dzach terenowych). Gromada — Rolnik Polski wypadata w tych ocenach dosé
dobrze. I chyba nie bez powodu.

W 1979 roku (a wigc w szczytowym okresie gierkowskiej ,,propagandy
sukcesu”) przeprowadzono w OBP analize sposobow prezentowania polityki
rolnej w kilku tytutach prasowych: Trybunie Ludu (organie PZPR), Dzienniku
Ludowym (ZSL.), Nowej Wsi i Gromadzie — Rolniku Polskim. Stwierdzono
woéwczas jednoznacznie wyrazng odrebno$é G-RP w poréwnaniu z pozostaty-
mi — zwlaszcza dwoma pierwszymi — tytutami. Jezeli Trybune Ludu i Dzien-
nik Ludowy (formalnie pismo chtopskie) mozna byto uznac¢ za pisma wyrazaja-
ce interesy wiladz (w spos6b mentorski np. objasniajace zasady polityki rolnej),
to Gromada — Rolnik Polski nie traktowata rolnikéw jak przedmiot manipula-
cji (wszak wielu z nich byto jej wspotredaktorami). Nie lukrowata rzeczywi-
stosci 1 — przedstawiajac konkretne sytuacje, obrazujace realizacje polityki
rolnej — nie unikata krytyki. Biorac strong rolnikéw w konfliktach z urzeda-
mi, publikowala materialy interwencyjne oraz odpowiednie porady prawne,
przecierajac czytelnikom droge w gaszczu quasi prawnych przepiséw, zarzg-
dzeri i okSlnikow!4.

Dzieki tak prowadzonej polityce redakcyjnej Gromada — Rolnik Polski chara-
kteryzowata sig (jak wynikato z sondazu ankietowego, przeprowadzonego przez
OBP w 1978 roku), wsréd tytuléw prasy wiejskiej, najwyzszym odsetkiem osob
uwazajacych ja za pismo krytyczne. Taka oceng wystawito 21% ogétu (wlasnych)
czytelnikéw G-RP (17% odbiorcéw Chiopskiej Drogi, 8% czytelnikdow Zielonego
Sztandaru i 6% czytelnikow Dziennika Ludowego)'3.

Uznanie przez czytelnikéw jakiego$ tytulu za spetniajacy ich wymagania
co do krytycznodci (co nie jest czgste) wptywa w duzym stopniu na utrwalanie
sie czytelniczych zwiazkdw z tym tytutem, wigksza identyfikacj¢ z przekazy-
wanymi przez niego tresciami i wigksza stabilnos¢ tego pisma na rynku czytel-
niczym. Wbrew wszystkim danym przedstawionym powyzej przyszto$¢ G-RP,
nawet w latach 70., nie wydawala si¢ jednak catkiem pewna — gtéwnie z po-

13 Zob. Zbigniew Bajka: Zycie i praca na wsi. Rola prasy w zyciu i pracy rolnikéw. Raporty OBP, Krakéw
1987, 5. 59.

147Z0b. Andrzej] M aliszewski: Podstawowe kierunki polityki rolnej w zwierciadle prasy i §wiadomosci
spotecznej. Raporty OBP, Krakéw 1987.

15 Za: Stanistaw N ow icki: Krytyczno§é prasy w opiniach czytelnikéw. Zeszvty Prasoznawcze 1979, nr 4,
5. 99-102.
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wodu odnotowywanego (m.in. w badaniach OBP) zjawiska ,,starzenia si¢” publi-
cznosci gazety. W wyniku badari z 1974 r. stwierdzono np., ze prawie 2/3 jej
odbiorcéw stanowia osoby powyzej 40. roku Zycia, a ponad 1/4 z nich ma wigcej
niz 60 lat. Az 96% czytelnikéw gazety mieszkato na wsil6. Juz wtedy stawat wiec
przed pismem problem dostosowania formuty wydawniczej do przemian struktu-
ry spotecznej Srodowiska wiejskiego i cywilizacyjnych przemian wsi.

W drugiej potowie lat 80. (w wyniku badai z 1987 r.) mozna bylo stwier-
dzi¢ pewne obnizenie si¢ wieku odbiorcéw G-RP. Wiek 60 lat przekraczato
ok. 21% jej czytelnikéw, a 31% nie ukoiiczylo jeszcze 30 lat. Ponad 3/4
czytelnikéw gazety stanowili rolnicy indywidualni i tzw. chlopi-robotnicy.
Ponad 4/5 odbiorcéw pisma miato wyksztalcenie nizsze niz $rednie. G-RP
ponadto byta czytana czesciej przez mezczyzn (3/5 publiczno$ci) niz przez
kobietyl7.

Do ostatnich lat PRL-u Gromada — Rolnik Polski pozostawata najbardziej
popularna na wsi gazeta. Byla czytana (przynajmniej dorywczo) przez prawie
co trzeciego mieszkarica wsi (powyzej 13. roku zycia), kilkakrotnie przewy-
zszajac pod tym wzgledem inne tytuly prasy wiejskiej, jak np. Dziennik Ludo-
wy (z zasiggiem odbioru na wsi wynoszacym — w 1987 r. — 7,2%) i Zielony
Sztandar (5,3%)!8.

Gromade mozna tez byto zalicza¢ do najbadziej popularnych gazet wsréd
ogétu Polakéw. W pierwszej potowie 1989 roku (na co wskazywaty badania
OBP) plasowata si¢ na drugim miejscu w hierarchii popularno$ci dzienni-
kéw o zasiggu ogdlnopolskim, z zasiggiem odbioru 8,3% ogétu Polakéw po-
wyzej 13. roku zycia (a wigc — przynajmniej dorywczo — siggato do G-RP
prawie 2,5 miliona oséb!). Wyprzedzata wyraZnie Rzeczpospolitq (4,8%),
Sztandar Mtodych (4,0%), Kurier Polski (4,0%), Express Wieczorny (2,8%),
Stowo Powszechne (1,8%), Zycie Warszawy (1,7%) i Zotnierza Wolnosci
(0,3%). Ustepowata zas tylko Trybunie Ludu (11,7%)1°.

Wraz ze zmianami spoleczno-ustrojowymi i gospodarczymi, ktére prze-
ni6st rok 1989, nadeszly jednak dla G-RP zie czasy.

Kryzys i upadek pisma

Poczatek kryzysu prasy wiejskiej mozna datowac juz na potowe lat 80., gdy
mozna bylo (m.in. w wyniku badafi OBP) zaobserwowa¢ rozluZnianie si¢ na
wsi kontaktow z prasa, wybidrcze korzystanie z oferty prasowej oraz ograni-
czanie liczby czytanych tytutéw. Powodowato to trudna sytuacje wielu kiero-
wanych na wies pism. Wysokie zwroty (przy malejacych nakladach) miaty
m.in. czasopisma: Wiesci, Nasza Wies, Zarzewie, Nowa Wies 1 Robotnik Rolny.

16 Zob. Stanistaw N ow ick i: Gromada — Rolnik Polski. Raporty OBP, Krakéw 1975.

17 Zbigniew B ajka: Zycie i praca na wsi..., s. 54-55.

18 Op. cit. s. 52.

19 Ankietowe badania ogélnopolskie na reprezentatywnej probie ludnosci powyzej 13. roku Zycia.
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Nie najlepiej przedstawiaty si¢ rowniez efekty rozprowadzania gazet wydaw-
nictwa Prasa ZSL: Dziennika Ludowego 1 Zielonego Sztandaru, przeksztatco-
nych — w 1986 roku — w tygodniki. Jeszcze wczesniej (w 1983 r.) tygodni-
kiem zostata inna , wiejska” gazeta — Chiopska Droga. Bezzwrotowo (pra-
wie) rozprowadzane byty tylko pisma kobiece: Przyjaciotka, Kobieta i Zycie
oraz Gospodyni. Takze Gromada — Rolnik Polski miata na tym tle do$¢ dobra
sytuacje, cho¢ i nig wstrzasaly problemy éwczesnego rynku prasowego, wyni-
kajace z rosnacych kosztow produkcji wydawniczej (i podwyzek cen prasy)
oraz zalamania si¢ systemu kolportazu20.

Wprowadzane przez dwczesne wladze zasady ,racjonalizowania” dziatal-
nodci gospodarczej w Polsce zostaly przyjete rowniez przez przedsiebiorstwo
RSW , Prasa-Ksiazka-Ruch”, czego wynikiem byta m.in. likwidacja na wsi
(w latach 1981-1988) ponad dwdch tysiecy punktéw sprzedazy detalicznej
prasy (z 12 530 do 10 334), a wigc pozbawienie mieszkanicéw wielu miejsco-
wosci mozliwosci zakupu gazet i czasopism?!.

Dla Gromady — Rolnika Polskiego jeszcze wigkszym problemem bylo zata-
manie si¢ prenumeraty pocztowej. Prenumerata pocztowa bowiem zawsze byla
forma kolportazu dogodng dla wydawcow (bo m.in. dawata pewnos¢ sprzedazy
pism, stbilizacj¢ ich naktadéw). Byla tez tradycyjnie preferowana na wsi forma
nabywania prasy. Na poczatku lat 80. prawie 40% mieszkanicéw wsi korzystato
z prenumeraty pocztowe] (przynajmniej jednego tytutu) i rozprowadzano w ten
sposob ponad 50% wiejskich nadzialéw (egzemplarzy) prasy. Gromada — Rolnik
Polski (jak wynika z danych kolportazowych, zamieszczonych w tabeli 1.)
w 1980 r. ponad 3/4 nakladu rozprowadzata za posrednictwem poczty.

Tymczasem dla samej poczty rozprowadzanie gazet (przy marzy kolporter-
skiej wynoszacej 27% ceny danego tytutu) byto ktopotliwe i nieoplacalne. Stad
— w latach 80. — dos¢ czgste, ze strony tego kolportera, zadania podwyzsze-
nia prowizji za §wiadczone ustugi, zawieszanie przyjmowania prenumeraty,
strajki listonoszéw itd. W rezultacie, udziat prenumeraty pocztowej w rozpro-
wadzaniu prasy na wsi zmniejszy! si¢ do ok. 40% catosci nadzialéw (i utrzy-
mywal si¢ na tym poziomie od roku 1984 do roku 1988). W przypadku G-RP
ustabilizowat si¢ na poziomie ok. 1/2 calej wielkosci sprzedazy.

W 1989 roku — z powodu hiperinflacji — prenumerata pocztowa przestata
by¢ optacalna réwniez i dla wydawcow. Doszto wige do catkowitego zatama-
nia tej formy kolportazu prasy. Katastrofa prenumeraty, slabszy system sprze-
dazy detalicznej prasy, szokujace, skokowo rosnace ceny gazet i czasopism,
ptynnos¢ oferty rynkowej (powstawanie i upadki wielu tytuléw), a takze ubo-
zenie spoteczenstwa (w warunkach wdrazania radykalnej reformy gospodar-
czej) przyczynity si¢ do wyraznego zatamania czytelnictwa prasy w Polsce
(w tym zwlaszcza w Srodowisku wiejskim). Byly tez pierwszymi z przyczyn
kryzysu Gromady — Rolnika Polskiego.

20 Omawialem te problemy szerzej w opracowaniu: Czytelnictwo prasy tresci ogélnej na wsi (przyczyny
regresu). Raporty OBP, Krakéw 1989 (Jarostaw Grzybczak).

21 Zob: Jarostaw Grzybczak: Kolportaz prasy. (W:) Walery Pisarek (red.): Komunikowanie masowe
w Polsce: lata osiemdziesiate. Zeszyty Prasoznawcze 1991, nr 1-2,s. 160-171.
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Spadek czytelnictwa gazety wynikat tez prawdopodobnie stad, ze — jak sie
wydaje — nie potrafita w zadowalajacy sposob wyj$é naprzeciw nowym pro-
blemom $rodowiska wiejskiego (wynikajacych z transformacji ustroju i gospo-
darki paistwa) oraz oczekiwaniom czytelnikéw, rozbudzonych wzbogacajaca,
si¢ oferta rynku wydawniczego. Formy redagowania tego pisma — jego pro-
blematyka, state rubryki, szata graficzna - w latach 90. niewiele réznity sig¢
od tych sprzed kilku dziesigcioleci. Gromada — Rolnik Polski stala sie wiec
juz chyba pismem przestarzatym.

Do katastrofy G-RP przyczynila si¢ réwniez polityczna zawierucha, jaka
byta udzialem wigkszosci tytutéw nalezacych do likwidowanej Robotniczej
Spétdzielni Wydawniczej ,,Prasa-Ksiazka-Ruch”. Przebieg wydarzen, ,,prze-
ksztatcen wtasnosciowych”, ktére miaty miejsce w redakcji G-RP, byt typowy
dla éwczesnych stosunkéw. Najpierw (tu jednak jeszcze przed powotaniem
Komisji Likwidacyjnej RSW) zmienito sie kierownictwo redakcji. W marcu
1990 roku odszedt na emeryture dotychczasowy redaktor naczelny gazety
Wilodzimierz Checko, a na jego miejsce powotano Leszka Lesniaka. Naste-
pnie, by (zgodnie z odpowiednimi zapisami ustawy — uchwalonej w marcu
1990 — o likwidacji RSW ,PKR”) mie¢ prawo ubiegania si¢ o przekazanie
mu tytutu, zespdt redakcyjny G-RP zatozyl spdldzielni¢ pracy ,,Gromada —
Rolnik Polski”. Prezesem spétdzielni (utworzonej 29 marca 1990 r.) wybrano
Leszka Les$niaka. Dwa miesiace pdZniej zamiar przejgcia pisma zglosito (Ko-
misji ds. Likwidacji RSW) Polskie Stronnictwo Ludowe ,,Solidarnos¢” Jozefa
Slisza.

Obie strony, w staraniach o prawo do wydawania G-RP, miaty poparcie
czgsci zespotu redakcyjnego gazety i politycznych protektoréw. Spétdzielnia
uzyskata réwniez masowe poparcie i finansowe wsparcie od odbiorcow pisma.
W wyniku akcji, prowadzonej pod hastem ,,Gromada — Rolnik Polski w r¢-
kach czytelnikéw”, pozyskano ok. 2000 deklaracji wptat od czytelnikéw?2.
Zgromadzone w ten sposéb Srodki finansowe miaty umozliwi¢ spétdzielni —
wobec braku szans na nieodptatne otrzymanie gazety — wykup G-RP na
przetargu (ogtoszonym na 14 lutego 1991 r.).

Do przetargu na prawo do wydawania gazety, oprécz spétdzielni dzienni-
karzy ,,G-RP”, staneta (zwiazana z PSL ,,Solidarno$¢”) spétka ,,Corso”, zarza-
dzana przez prezesa Witolda Wojnara. Podejmowanie decyzji przez Komisj¢
Likwidacyjng RSW w sprawie Gromady — Rolnika Polskiego trwato dwa
miesiace i zakonczylo si¢ postanowieniem o sprzedazy tytutu spétce ,,Corso”.
Spétdzielnia dziennikarzy natomiast otrzymata propozycje wydawania pisma
pod tytutem Gromada Rolnikéw. Ustalenia te potwierdzono w porozum1en1u
ktére Komisja Likwidacyjna podpisata ze spétdzielnia 11 kwietnia 1991 r.2

Przeksztalcenia wlasnosciowe G-RP zakoriczyly si¢ wigc dla tej gazety
jednym z najgorszych z mozliwych rozwiazan, bo podzialem redakcji. Od

22Za: Marta Pionkowska: Kontrowersje wokét Gromady — Rolnika Polskiego. (W:) Alina Stomkowska
(red.): Kontrowersje wokét transformacji prasy polskiej (1989-1992). Materiaty pomocnicze do najnowszej
historii dziennikarstwa. T XXIII. Warszawa, 1993, s. 218.

23 Marta Pionkowska: opcit.,s. 219.
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kwietnia 1991 r. na polskim rynku prasowym ukazywaty sie¢ dwie ,,Gromady”:
Gromada — Rolnik Polski (wydawana przez PPH ,,Corso”, z red. nacz. Zbig-
niewem Lubakiem) i Gromada Rolnikéw (Spétdzielni Pracy ,,Gromada —
Rolnik Polski”, z red. nacz. Leszkiem Le$niakiem).

Spoétka ,,Corso”, ktéra zostata uprawniona do przejecia cato$ci majatku
dawnej gazety, wkrotce tez postarala si¢ o pozbawienie rywali praw do uzywa-
nia symboli Gromady — Rolnika Polskiego. W wyniku decyzji warszawskiego
sadu wojewddzkiego (z lata 1991 r.) Gromada Rolnikéw najpierw musiata
zmieni¢ kolor winiety (z tradycyjnego zielonego na niebieski) i usunaé z niej
nazwg¢ wydawcy (SP G-RP), a nastgpnie (po wyroku sadu apelacyjnego z
kwietnia 1992 r.) usunaé¢ réwniez stowo ,,Gromada” z tytulu. Od korica kwiet-
nia 1992 r. ukazuje si¢ pod tytutem Gazeta Rolnicza.

Laczny zasieg odbioru obu gazet ksztattowat si¢ na znacznie nizszym po-
ziomie od tego, jaki miata Gromada w 1989 roku (zob. tabela 2.). Wiosna 1992
roku Gromade — Rolnika Polskiego czytalo (przynajmniej okazjonalnie) ok.
3,8 % Polakéw (tj. ok. 1140 tys.) powyzej 13. roku zycia, Gromade Rolnikéw
za$ ok. 0,9% (270 tys.). Nastgpne lata nie przyniosty poprawy pod tym wzgle-
dem, a wrecz przeciwnie: Gazeta Rolnicza nie zdotata przekroczy¢ progu 1%
zasiggu odbioru i1 pozostala jedna z mniej popularnych gazet ogéinopolskich
(cho¢ obecnie jest jedyna gazeta wiejska), a Gromada — Rolnik Polski syte-
matycznie, co roku, tracita czytelnikéw (malaty zasiggi jej odbioru i pozycja
w hierarchii gazet ogélnopolskich — zob. tabela 2.). Od 1992 r. ukazywata si¢
juz tylko dwa razy w tygodniu?*. W marcu 1995 r., w rezultacie malejacej
sprzedazy, niskiej prenumeraty (ok. 15% sprzedazy), zwrotéw dochodzacych
do 50% naktadéw i przy prawie catkowitym braku reklam, zostata (na krétko)
przeksztatcona w tygodnik, a nast¢gpnie — zawieszona.

Po upadku Gromady — Rolnika Polskiego na rynku prasowym wiasciwie
nie ma popularnego, informacyjnego pisma dla rolnikéw i Srodowiska wiej-
skiego. Luki tej nie wypetnia nawet Gazeta Rolnicza ani wydawany przez PSL
— w niskich naktadach — tygodnik Zielony Sztandar (Dziennik Ludowy za-
wieszono w 1994 r.) czy zwiazana z SARP Chiopska Droga®. Brak odpowied-
niej oferty prasowej (i sprawnego systemu dostarczania prasy) idzie w parze z
zatrwazajacym wrg¢cz poziomem czytelnictwa prasy na wsi.

Pod koniec XX wieku w Polsce ponad 1/5 mieszkaiicéw wsi (i ok. 15%
ogébtu Polakéw) w ogéle nie ma kontaktéw z prasa drukowang (zob. tabela 3.).
Prawie 1/2 (i okoto 2/5 ogétu Polakéw) nie czyta ani jednej gazety. Ponad 4/5
z 0s6b mieszkajacych na wsi (i prawie 3/4 ogétu ludnosci Polski) nie czyta
zadnego z dziennik6éw o zasiggu ogdlnopolskim.

24 Wedtug niektérych opinii (np. Gazety Wyborczej) powodem upadku Gromady — Rolnika Polskiego byto
réwniez zle zarzadzanie gazeta przez jej wlasciciela — firme ,,Corso”; niedoinwestowanie pisma, konflikty
z zespolem redakcyjnym itd. Zob.: Krystyna Naszkow ska, Mariusz Szczy giel: Gromada pierég
polski, Gazeta Wyborcza 30 IV — 3 V 1994,

25 Czytelnictwo prasy na wsi (w jeszcze wigkszym stopniu niz w miastach) opiera si¢ gléwnie na odbiorze
tanich tygodnikéw kobiecych i plotkarsko-sensacyjnych; tytutéw poradniczych, repertuarowych oraz wydaw-
nictw katolickich i dziennikéw regionalnych.



Tabela 2. Hierarchie popularnosci (zasiegéw odbioru) dziennikéw ogélnopolskich

w badaniach OBP UJ w latach 1989-1994

Ranga | [ oiowa % | potowa % | potows % pojowa % potowa: %
1 Trybuna Ludu 11,7 Gazeta Wyborcza 14,6 | Gazeta Wyborcza 25,3 | Gazeta Wyborcza 22,7|Gazeta Wyborcza 20,0
2 Gromada - RP 8,31 Rzeczpospolita 4,6 | Rzeczpospolita 5,6| Sztandar Mtodych 4,6 | Rzeczpospolita 58
3 Rzeczpospolita 4,8| Zycie Warszawy 3,7| Sztandar Miodych 4,6| Rzeczpospolita 4,1 | Super Express 4,0
4 Sztandar Miodych 4,0| Gromada - RP 3,3| Zycie Warszawy 4,5 | Super Express 4,0|Zycie Warszawy 37
5 Kurier Polski 4,0 | Express Wieczorny 3,2 | Express Wieczorny 4,1 Zycie Warszawy 3,81 Express Wieczorny 2,8
6 Express Wieczorny 2,8 | Sztandar Miodych 2,4| Gromada - RP 3,8| Express Wieczorny 3,7|Sztandar Mtodych 2,8
7 Stowo Powszechne 1,8 | Trybuna 2,3 | Trybuna 3,1| Trybuna 2,4| Trybuna 1,5
8 Zycie Warszawy* 1,7 | Kurier Polski 1,7 | Kurier Polski 2,7 | Kurier Polski 2,4 | Kurier Polski 1,1
9 Zotnierz Woln. 0,3 | Stowo Powszechne 1,6 | Nowy Swiat 1,6 | Gromada - RP 1,6| Gromada - RP 0,7
10 Express** ?| Stowo Powszechne 1,5|Stowo - DK 0,5 Stowo - DK 0,5
11 Gromada Roln. 0,2 | Super Express 1,4 | Gazeta Rolnicza 0,1| Gazeta Rolnicza 0,2
12 Polska Zbrojna 0,2|Glob 24 1,0 | Nowa Europa 0,1 | Nowa Europa 0,2
13 Gromada Roln. 0.9 | Polska Zbrojna 0,1 | Polska Zbrojna 0,2
14 Nowa Europa 0,3

15 Polska Zbrojna 0,2

* — dane niepetne, zanizone

** — brak wiarygodnych danych (czytelnicy nie odrézniali Expressu od Expressu Wieczornego

Stowo — Dziennik Katolicki jest kontynuacja Stowa Powszechnego; Trybuna — Trybuny Ludu; Gazeta Roklnicza — Gromady Rolnikéw; Polska Zbrojna — Zotnierza Wol-

nosci i Zotnierza Rzeczypospolitej
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Tabela 3. Aktywnos¢ czytelnicza mieszkancéw wsi i ogétu Polakow
(dane w % %)

167

Ogot Polakéw Mieszkarcy wsi

Czyta pras¢ (przynajmniej 1 tytut) 85,5 79,0
Czyta dzienniki ogétem (przynajmniej 1) 61,2 50,5
w tym stale 31,8 20,5
Czyta dzienniki og6lnopolskie (przynajmniej 1) 27,2 15,9
w tym stale 13,9 6,3

Czyta dzienniki regionalne (przynajmniej 1) 46,8 42,6
w tym stale 21,4 15,7
Czyta czasopisma (przynajmniej 1) 75,9 82,5
w tym stale 54,0 43,5
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WIESLAW SONCZYK

TEGO PISMA JUZ NIE MA:
SPOTKANIA (1990-1993)

stnienie tygodnika Spotkania (wlasciwie: Spotkania. llustrowany Tygodnik

Informacyjny) przypada w znacznej mierze na bodaj najburzliwszy etap
transformacji polskiej prasy, nie bez racji okre§lany jako ,,faza zywiotowego
entuzjazmu nowych wydawcéw i wymuszonych przeksztalcen starych tytu-
t6w”l. Jedna z cech charakterystycznych tego etapu byto powstawanie licz-
nych nowych pism, chociaz zywot wielu z nich okazat si¢ wzglednie kroétki, bo
»zycie zweryfikowato warto$é wielu inicjatyw wydawniczych”2. Inna, nie
mniej wazna, bylo pojawienie si¢ na rynku prasowym kilkunastu tytutéw,
ktdre w mniejszym lub wigkszym stopniu, ale na pewno §wiadomie, wzorowa-
ne byly lub nawiazywaly do formuty wydawniczej najbardziej znanych pism
zagranicznych. Spotkania bylty jednym z nich, biorac za wzdr do nasladowania
francuski magazyn L’Express (istniejacy od 1953 r.)3.

Warto dodaé, ze po likwidacji tygodnika Perspektywy (1990 r.), w grupie
czasopism opiniotworczych wlasciwie nie bylo w naszym kraju takiego perio-
dyku, ktory by preferowat w swojej formule wydawniczej: po pierwsze, infor-
macj¢ (W najszerszym rozumieniu tego pojecia), po drugie, wysoki stopien
ilustracyjnosci. A wtasnie obie te cechy — charakterystyczne dla tygodnika
L’Express — wydawaly si¢ wydawcy Spotkar wystarczajaco atrakcyjne z pun-
ktu widzenia potrzeb potencjalnego odbiorcy, by uzna¢ je za wazny motyw
zorganizowania pisma, adresowanego do czytelnikéw w Polsce.

I Por. Ryszard Filas: Panorama czytelnictwa prasy 1989-1994, (w:) Pigciolecie transformacji mediow
1989-1994. Materiaty Pomocnicze do Najnowszej Historii Dziennikarstwa, pod red. Aliny Stomkowskiej,
T. XXV, Warszawa 1995, s. 37.

2 Por. Ryszard Filas: Zmiany poczytnosci gazet i czasopism o zasi¢gu ogélnopolskim (1989-1992).
Zeszyty Prasoznawcze 1992, nr 1-2, 5. 73.

3 Henryk W alczak Iustrowany Tygodnik Informacyjny Spotkania 1990-1993. Préba monografii.
Instytut Dziennikarstwa WDiINP UW, Warszawa 1994. Maszynopis pracy magisterskiej.
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Dlaczego Spotkania?

Tworcy tygodnika Spotkania przyznaja, ze jego tytut nie byt przypadkowy.
Wrecz odwrotnie, w ten sposéb §wiadomie nawiazywano do jednego z mniej
znanych pism podziemnych — kwartalnika Spotkania, wydawanego w latach
1977-1987 w Lublinie. Byto to pismo adresowane przede wszystkim do mto-
dych pracownikéw naukowych i studentéw, identyfikujacych si¢ z dwczesna
opozycja demokratyczna. Kwartalnik byt redagowany przez grupe dzialaczy
opozycyjnych, a najbardziej zaangazowani jego tworcy to m. in.: Zdzistaw
Bradel, Janusz Krupski i J6zef Ruszar. Na tre§¢ kwartalnika sktadaty si¢ ofi-
cjalne o§wiadczenia, komunikaty i biezace informacje o dziatalno$ci opozycji,
doniesienia o kolejnych zatrzymaniach, rewizjach i innych szykanach ze stro-
ny wladzy. Na jego famach opublikowano réwniez wiele artykutéw spoteczno-
politycznych, o tematyce kulturalnej, religijnej itp., w ktérych krytycznie ana-
lizowano zwlaszcza biezace wydarzenia i dzialania éwczesnych wiadz
partyjno-panstwowych. Wsrdd najbardziej znanych autoréw, pisujacych na ta-
mach kwartalnika Spotkania byli migdzy innymi: Stefan Kisielewski, Jan Jézef
Lipski, ks. Stanistaw Matkowski, ks. Adam Boniecki, Andrzej Grzegorczyk,
Tadeusz Konopka, Adam Stanowski i Jerzy Narbutt. Owczesny wspétpracow-
nik pisma — Piotr Jegliniski tak ocenit warunki pracy redakcji:

kiedy koledzy wydawali w podziemiu kwartalnik, pismo wychodzyce nieregularnie
ze zrozumiatych wzgledow, byli tropieni przez dziesiatki agentéw SB. W zwiazku z tym
materiaty czgstokro¢ przepadaty, a niektére numery trzeba byto wielokrotnie druko-
wagé. Ci ludzie ryzykowali bardzo wiele...3.

Okolicznosci powstania tygodnika Spotkania

W potowie 1989 r. tworcy i wspdtpracownicy lubelskich Spotkan uznali, ze
w nowych warunkach ustrojowo-politycznych nalezy utworzy¢ pismo, ktore
by pozwolito — juz legalnie — na kontynuowanie zatozer ideowych podzie-
mnego kwartalnika. Wspéttwdrcea tygodnika - Piotr Jeglifiski tak opisat okoli-
cznosci jego powstania:

Samgy decyzj¢ o wydawaniu pisma podjeliSmy juz we wrzesniu 1989 r. Spotykali-
Smy si¢ wtedy w Berlinie, gdyz nie moglem jeszcze przyjezdzaé do Polski. Moi
koledzy przyjezdzali z Polski do Berlina. Tam tez postanowili§my, Ze stworzymy
nowoczesne pismo, taki news-magazine, ktory bylby zarazem oknem na Swiat,
ukazywatby problematyke interesujacq Polakéw i stuzyl, w dobrym tego stowa
znaczeniu, spoteczefistwu. Pismo to zajmowatoby si¢ problemami nie tylko polity-
cznymi, ale tez spolecznymi itp. {...] postanowiliSmy, ze nowe pismo begdzie tygo-
dnikiem o obliczu formacyjnym. Mialo nas wyrwac z tego getta, w ktérym zyliSmy.

4 Por. Spotkania. Niezalezne pismo miodych katolikéw. Krakéw-Lublin-Warszawa 1987. W ostatnim, 32
numerze pisma z 1987 r. znajduje si¢ informacja: ,,0d jesieni 1977 r. ukazato si¢ 31 numerdw kwartalnika
Spotkania”.

5 Wszystkie cytowane wypowiedzi Piotra Jeglifiskiego pochodza z obszernego, autoryzowanego wywiadu
udzielonego H. Walczakowi w roku 1994 (por. przypis 3).
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Przez prawie pét wieku Polska byla przeciez sztucznie odsunigta od Europy. Sztu-
cznie, bo z naszymi tradycjami byta jej czescia, ale ta czg$cia kompletnie izolowana.
ChcieliSmy wigc pokazad naszemu spoteczeristwu spoteczeristwa Europy zachod-
niej, jak tam zyja ludzie, przedstawi¢ dzialanie mechanizméw demokratycznych,
gospodarki wolnorynkowej. Ta idea zblizenia Polakéw do Zachodu takze nam
przy$wiecata.

W pracach nad utworzeniem tygodnika szczeg6lna aktywnoscia wyrdznili
si¢: Janusz Krupski (redaktor naczelny lubelskich Spotkari), Jacek Maziarski
(kandydat na redaktora naczelnego nowego pisma) oraz Andrzej Roman —
znany dziennikarz sportowy, autor ksiazek wydawanych na Zachodzie.

Kilka miesigcy przed ukazaniem si¢ pierwszego numeru Spotkar, w kwiet-
niu 1990 r., zostato utworzone wydawnictwo Editions-Spotkania spétka z o.o.
(z siedziba w Warszawie), na czele ktérego stanat Piotr Jeglifiski, przebywaja-
cy od 1974 we Francji. Nawiazali z nim kontakt przedstawiciele francuskiej
Groupe Express SA, sktadajac najpierw propozycje przygotowania polskiej
wersji tygodnika L’ Express. Nast¢pnie ,,rozmowy przeniosty si¢ do Pary-
za 1 wtedy powiedzialem im o projekcie news-magazynu. Zainteresowali si¢
tym i zaproponowali swéj udzial, a mySmy si¢ zgodzili”.

Konkretnym rezultatem rozméw byfa umowa o zawiazaniu sp6tki z ograni-
czona odpowiedzialno$cia, prowadzacej dziatalno$¢ wydawnicza i dysponuja-
cej kapitatem polsko-francuskim. Formalnej zgody na dzialalno$¢ takiej spotki
udzielit 19 marca 1991 r. prezes Agencji ds. Inwestycji Zagranicznych (zezwo-
lenie nr BI-III-TB/AW/3780/91). Spétka zostata zawigzana aktem notarialnym
29 marca 1991 r. w Warszawie. Tworzyli ja Groupe Express SA z siedziba
w Paryzu i Editions-Spotkania spétka z 0.0. z siedziba w Warszawie. Postano-
wieniem Sadu Wojewddzkiego w Warszawie (Wydziat VII Cywilny i Reje-
strowy) 31 lipca 1991 r. zostala zarejestrowana pod nazwa Spotkania Presse
spotka z 0.0. Zgodnie z par. 4 umowy spétka zostata zawarta na czas nieogra-
niczony, a jej rozwiazanie mogto nastapi¢ ,,z mocy prawa lub na skutek sto-
sownej uchwaty Wsp6lnikéw”.

W umowie (par. 6) dos¢ szczegétowo okreslono przedmiot dziatalnosci
spoiki, wymieniajac: a/ prowadzenie dziatalnosci wydawniczej i poligraficz-
nej, b/ §wiadczenie ustug fotograficznych, graficznych i malarskich, ¢/ produ-
kcje filmow, d/ obrét prawami autorskimi w zakresie obowiazujacych przepi-
s6w prawa, e/ $wiadczenie ustug w zakresie doradztwa, akwizycji i reklamy, f/
prowadzenie dziatalnosci handlowej na terenie kraju, g/ prowadzenie importu
na potrzeby produkcyjne i ustugowe spétki, jej wspélnikéw i kooperantow;
prowadzenie eksportu wyrobdw i ustug spéiki oraz eksportu towaréw i ustug
pochodzacych od innych podmiotéw gospodarczych na zasadzie umowy komi-
su; eksport i import nie dotyczy towaréw, ktérymi obrét z zagranica wymaga
koncesji.

Umowa okreslala, ze kapital zaktadowy spétki wynosi jeden miliard osiem
tysiecy zlotych®. Podzielono go na 1000 réwnych i niepodzielnych udziatlow

6 Wymienione w tekscie informacje finansowe podane sa w starych zlotych.
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po jeden milion osiem ziotych za kazdy udzial. Udziaty zostaly wniesione w
formie pienigznej. W umowie przewidziano, ze kazdy wspd6lnik moze posiadad
wiecej niz jeden udzial. Trzeba dodaé, ze udzialty w kapitale zaktadowym
spotki zostaty podzielone migdzy wspdlnikéw po potowie: 500 udziatéw
(o wartosci 500 004 tys. zt) objeta Groupe Express SA, pozostate 500 (identy-
cznej wartoSci) objeta Editions Spotkania sp. z o.0. Udzialty w powyzszej
wysokosci stanowity wowczas réwnowartosé 52 632 USD.

Wiadze Spétki — zgodnie z prawem handlowym — stanowily: Zgroma-
dzenie Wspdlnikéw, Rada Nadzorcza 1 Zarzad. W pierwszym skladzie Rady
Nadzorczej, wybranej na okres jednego roku, znaleZli sig: Willy Stricker (pre-
zes) 1 René Gabriel (jako reprezentanci Groupe Express SA) oraz Janusz Kru-
pski (wiceprezes) i Hanna Goutierre (jako reprezentanci Editions-Spotkania
sp. z 0.0.). Do Zarzadu — na wniosek strony polskiej — zostat powotany Piotr
Jegliniski, jako dyrektor spétki (na okres jednego roku).

Start Spotkan na rynku prasowym

Pierwszy numer tygodnika pojawit si¢ z data 16 grudnia 1990 r., a wigc
jeszcze przed zalozeniem Spotkania Presse sp. z 0.0. Byt on sygnowany jako
numer zerowy. Tydzied p6Zniej, z data 25 grudnia 1990 r. ukazat si¢ kolejny
numer, tym razem okreslony jako specjalny. Dodajmy, ze numer zerowy byt
kolportowany bezplatnie, natomiast egzemplarz numeru specjalnego koszto-
watl 5 tys. zt. Oba — ich oktadki byly niemal identyczne — stuzyty zapewne
kolegium redakcyjnemu do okreslenia, chocby szacunkowo, krggu odbiorcow,
a takze — poznania opinii i ocen formuly pisma, uktadu graficznego, stopnia
ilustracyjnosci itp. Wczesniej nie prowadzono bowiem zadnych analiz ani ba-
dan rynkowych.

W obu numerach zamieszczono artykul wstepny redaktora naczelnego —
Macieja Itowieckiego. ,,Wstgpniak” z numeru zerowego jest obszerniejszy 1
bogatszy w informacje o pi$mie, jego formule wydawniczej, potencjalnym
kregu odbiorcéw itp. Artykul wstgpny z numeru specjalnego jest streszcze-
niem tekstu sprzed tygodnia.

Przedstawiajac pismo Howiecki stwierdza:

Nie bylo jeszcze w Polsce takiego pisma jak SPOTKANIA. Nasz tygodnik ma stuzy¢
przede wszystkim informacji, podawanej w nowoczesnej formie. Zamierzamy in-
formowad o wszystkim, co z réznych powoddw jest wazne, cickawe i aktualne. O
wydarzeniach, ludziach, opiniach; o polityce i gospodarce, spoteczenistwie i cywili-
zacji, kulturze, sztuce i nauce. O tym, co ,,stoi na porzadku dnia”, czym zyje Polska
i Swiat.

Nasz tygodnik ma by¢ rzeczowy 1 przede wszystkim obiektywny. Chcemy tak
przedstawiaé zlozone sprawy wspdtczesnosci, by Czytelnicy mogli sami wyrobié
sobie zdanie, poznajac rézne racje. Nie oznacza to oczywiscie, Ze nie mamy wtas-
nych pogladéw i nie bgdziemy bronié wartosci, ktérym chcemy stuzy¢. Przeciwnie:
bedziemy méwié wprost o sprawach trudnych i — jesli bedzie trzeba — wyraZnie
okreslac swoje stanowisko. Ale przedstawiajac je 1 poddajac pod osad Czytelnikéw,
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nie zamierzamy przy tym dowodzié, Ze to wlasnie my na pewno mamy racje, ze to
nasze racje sa zawsze ,,jedynie stuszne”.

1 jeszcze jedno mozemy przyrzec: opinie piszacego czy zdanie zespotu nie beda
Czytelnikom narzucane przez dobdr informacji ani maskowane sposobem pisania
— jak to sig czgsto zdarza w §rodkach przekazu. Komentarz, opini¢ chcemy zawsze
—jezeli w ogdle — formutowac wprost. Nie zapominajgc przy tym, ze pierwsze sa
zawsze fakty.

Sadzimy, ze jednym z grzechéw polskiego dziennikarstwa jest przewaga komento-
wania rzeczywistoSci nad jej opisem i mieszanie obu tych form. Chcemy tego
grzechu unikna¢. Chcemy tez by¢ pismem $wiatowym — w tym znaczeniu, iz
bedziemy informowac o §wiecie i takze sprawy kraju widzie¢ z szerszej perspekty-
wy.

Szeroko$¢ horyzontéw, poczucie wspélnoty z innymi mieszkaficami Ziemi — oto,
co jest nam wszystkim potrzebne. Ambicja SPOTKAN jest nie zapominaé o tej
potrzebie.

Zatem informacja, obiektywizm, otwarcie na §wiat, spotkanie z czym$ nowym. To
jest wiasnie, migdzy innymi nowoczesno$¢. Ale znamieniem nowoczesnosci jest
takze forma — i wobec tego chcemy, zeby nasze teksty byty krétkie, klarow-
ne i tresciwe. Po prostu dobrze napisane, co jest zapewne najtrudniejsze.
Fotografia, grafika maja by¢ réwnie wazna czgscia SPOTKAN jak stowo pisane
i mam nadziejg, Ze jest to w numerze dostrzegalne. Staramy si¢ o piekng formg
graficzng, dobry papier i druk; niedtugo bedziemy pismem w petni kolorowym.
Bedziemy tez stopniowo powigkszaé objetosé. Checemy, by nasz tygodnik byt pod
kazdym wzgledem produktem najwyzszej jakosci i dotozymy wysitkéw, by ten cel
nie pozostat w sferze checi.

Wigkszo§¢ z tych deklaracji i zapowiedzi udato si¢ zrealizowad. Ale nie
wszystkie; do korica swoich dni Spotkania drukowaty na przyktad tylko foto-
grafie czarno-biate. W petini kolorowe byty tylko — i to nie zawsze — wktadki
reklamowe.

Itowiecki sporo miejsca poswigcil instytucjonalnemu zapleczu tygodnika,
w tym zwlaszcza redakcji L’Express. Pisal tez:

Wiemy, ze pismo musi by¢ nie tylko zywe, ale i ciagle ulepszane — jego forma i
tres¢. Wiemy tez, ze w staraniach o poziom i atrakcyjno$¢ nie zdotamy wiele
osiagnaé bez pomocy Czytelnikéw. SPOTKANIA, by mogly by¢ interesujace, mu-
szg przede wszystkim zaspokajaé ich oczekiwania i potrzeby. Prosimy zatem o listy!
.

Wydaje sig, ze w stowie ,,spotkanie” zawarta jest tres¢ szczeg6lna. Jest w nim nie
tylko zwykte zetknigcie si¢ z ludZmi, wydarzeniami, rzeczami. Jest w nim chyba
takze niezwykla mozliwo$é odnalezienia czego$ nowego, innego, fascynujacego,
moze — dobrego dla kazdego z nas. I dlatego pojecie to zawiera w sobie takze
pewien rodzaj nadziei. Chcemy, zeby nasz tygodnik moég? stac si¢ dla Czytelnikow
i takim rodzajem spotkan.

W trzeciej czesci artykutu wstgpnego znalazta swego rodzaju deklaracja
okreslajaca ideowo-polityczne oblicze tygodnika:

Pora teraz powiedzie¢ pare stéw o naszym miejscu politycznym i ideowym.
StwierdZmy od razu, iz nie jesteSmy zwiazani z zadng grupa polityczna, z zadna
partia, z zadna wtadza — i w tym sensie jesteSmy niezalezni i tg niezaleznos¢
utrzymamy. Ale nie taimy tez, iz bedziemy sprzyja¢ tym wartosciom, ktére sa
wazne dla chrzescijanina i Europejczyka. Jest to byé moze ogdlne, okresla jednak
pewne idee. Przyznajemy tez, ze za najlepsza forme zycia spoleczeristw uznajemy
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demokracje typu zachodniego; Ze bgdziemy si¢ przeciwstawia¢ wszelkim probom
monopolizowania czegokolwiek przez kogokolwiek; i ze wreszcie, bgdziemy
wspiera¢ te wszystkie dazenia i rozwiazania, ktére zostawiajg ludziom wybér ich
wiasnej drogi do szczescia, otwierajac pole do swobodnych inicjatyw spotecznych,
gospodarczych i wszelkich innych.

Na koniec wydaje si¢ wazne i takie stwierdzenie: jeste§Smy pewni, ze Polska jest
krajem normalnym, a Polacy sa normalnym spoteczeristwem, tylko cigzko doswiad-
czonym. Ufamy, ze te wlasnie do§wiadczenia nasz naréd bedzie umiat przetwarzac
na dobro a nie na zlo.

Zespot SPOTKAN chcee zas$ robié po prostu nowoczesne i przyzwoite pismo.

Niemal identyczna opini¢ o obliczu ideowo-politycznym tygodnika sformu-
towat zatozyciel i prezes spétki Editions Spotkania — Piotr Jeglifiski.

Z deklaracji wynika jednoznacznie, ze twdrcy Spotkari opowiedzieli sie za
nowa rzeczywistoscia spoleczno-ustrojowa, stajac po stronie sit reformator-
skich. Chcac jednak zachowa¢ niezalezny charakter pisma — zdecydowanie
odcinali si¢ od wszelkich skrajnosci.

Francuski partner tygodnika Spotkania

Wszystko wskazuje na to, ze zesp6t redakcyjny od poczatku zdawat sobie
sprawg, jak wiele zalezy od postawy i pomocy partnera francuskiego. Nic wiec
dziwnego, ze w numerze zerowym, a potem réwniez w numerze specjalnym
znalazl si¢ artykul pt. ,,Nasz partner”, napisany w tonie bardzo pozytywnym
dla redakcji i wydawcy L’Express. Jego autor, Anatol Arciuch, z entuzjazmem
przedstawia polskiemu czytelnikowi dotychczasowe osiagnigcia tygodnika
L’Express 1 jego role we Francji. Daje w ten sposéb do zrozumienia, ze podo-
bna role w Polsce odgrywaé bedzie tygodnik Spotkania. Artykut pozwala tez
lepiej zrozumie¢ formute tygodnika polskiego, chcacego przejaé najlepsze ce-
chy swego francuskiego wzorca. Pisze:

Kiedy prezydent Mitterand udziela wywiadu z okazji dwdchsetlecia Wielkiej Re-
wolucji Francuskiej, wybiera naturalnie L’Express, bo to nie tylko najpoczytniejszy
news-magazine we Francji, ale jedna ze §wiatowych instytucji tego gatunku, obok
takich tytutéw jak Time, Newsweek czy Der Spiegel.

16 maja 1953. (...) Tego dnia w kioskach pojawia si¢ pierwszy numer L’Express —
niepozorny, wydrukowany na papierze gazetowym dodatek tygodniowy do dzienni-
ka ekonomicznego Les Echos. Jego redaktor naczelny, Jean-Jacques Servan-Schrei-
ber, ma ambicje stworzenia tygodnika ,,aktualnego” a zarazem ,,walczacego”. Mimo
pdZniejszej ewolucji, zmian wilascicieli, zespotu dziennikarskiego i szaty zewngtrz-
nej pisma, L’Express pozostat wierny tej wlasnie formule. (...)

Dzi$ moze trudno w to uwierzyd, ale w latach szesc¢dziesiatych trzeba bylo wielkiej
odwagi intelektualnej, aby jednoznacznie potgpiac totalitarny charakter komunizmu
1 glosié pochwalg takich ,,mieszczarskich™ wartosci jak humanizm, umiarkowanie,
ewolucyjny reformizm. L’Express nigdy nie poszedt na jakikolwiek kompromis w
sprawie godno$ci ludzkiej, walki z wszelkimi przejawami zniewolenia, rasizmu,
nienawisci.

L’Express miat tez zawsze opini¢ pisma ,,europejskiego”. Bez wzgledu na meandry
francuskiej polityki, pismo konsekwentnie opowiadato si¢ za zjednoczeniem Euro-
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py, przeciw dzielacym ja nacjonalizmom. Wczoraj byta to walka o zjednoczenie
samej Europy Zachodniej, dzi$ takze o to, by nie odrzucono jej wschodniej czesci.
Ale o powodzeniu pisma, redagowanego dzi$ pod kierownictwem Yanna de I'Eco-
tais, nie decyduja tylko zatozenia ideowe, lecz przede wszystkim jego Zywa tkanka:
reportaze, relacje, zdjecia. W dzisiejszym $wiecie, gdzie jedno wydarzenie goni
drugie, a wszystkie sg natychmiast powielane przez telewizjg, coraz mniej czytelni-
koéw przyciaga forma literackiej relacji w pierwszej osobie, drobiazgowych opisow,
obszernych dialogéw.

Reportaze w L’Express sa takic jak nasze zycie: dynamiczne i pelne napigcia’.

Mozna powiedzieé, ze artykuly [fowieckiego i Arciucha wzajemnie sie uzu-
petniaja, ujawniajac zarazem szerszy kontekst organizacyjny i warunki po-
wstania Spotkari. Oba teksty mozna tez traktowac jako swoiste credo redakcyj-
ne oraz oméwienie formuty nowego tygodnika. Podkresla sig¢ zwlaszcza takie
jego cechy jak: aktualnosé, obiektywizm, zaangazowanie w walke ze wszy-
stkim co neguje wartos$ci humanistyczne oraz stanowi zagrozenie dla godnosci
cztowieka. Ale réwnie wazna jest rola, jaka odgrywa szata graficzna i wyglad
zewngtrzny pisma — czynniki w niematym stopniu decydujace o jego powo-
dzeniu.

Znamieniem nowoczesnego dziennikarstwa — pisze Itowiecki w numerze specjal-
nym — jest takze forma: zwigztos¢ i klarownosé. Pragniemy, by takie wiasnie byty
teksty w Spotkaniach. Staramy si¢ o pigkna grafike i fotografie, dobry papier i druk.
Bedziemy tez stopniowo powigkszaé objetosé.

W opinii dziennikarzy byly to cechy L’Express, ktére zapewnity temu tygo-
dnikowi ogromna popularno$¢. Spotkania nie chciaty by¢ gorsze.

Problemy kadrowe i organizacyjno-techniczne

Wydanie numeru specjalnego mozna uznac za koniec etapu tworzenia reda-
kcji. Pierwszy sktad zespotu byl nastgpujacy: redaktor naczelny — Maciej
[towiecki, zastepcy redaktora naczelnego — Lech Jeczmyk, Jan Skérzynski
i Antoni Rodowicz (jednoczes$nie dyrektor artystyczny), sekretarz generalny
redakcji — Jadwiga Pludowska. Asystentem redaktora naczelnego byta Elz-
bieta Saar. W sktadzie kolegium redakcyjnego znajdowali si¢ wtedy: Maciej
Ttowiecki, Leszek Bedkowski, Lech Jeczmyk, Jan Klossowicz, Bogumit Luft,
Jadwiga Phudowska, Antoni Rodowicz, Elzbieta Saar i Jan Skorzynski. Zespot
redakcyjny stanowili ponadto: Anatol Arciuch, Monika Beyer, Barbara Czar-
nocka, Elzbieta Eysymontt, Hanna Hartwig, Jan Jarco, Inga Kaltenbergh, An-
drzej Krasnowolski, Jerzy Morawski, Marcin Przeciszewski, Andrzej Roman,
Maciej Rosalak, Grzegorz Sieczkowski, Mieczystaw Starkowski, Jerzy
Szczesny, Anna Tabaczynska, Jerzy Wysocki i Halina Zielifiska. W uzupetnie-
niu warto wymieni¢ sktad zespotu fotoreporteréw: Adam Bujak, Erazm Cio-
tek, Jarostaw M. Goliszewski, Witold Krassowski i Marek Burzyriski (fotola-

7 Anatol Arciuch: Nasz partner. Spotkania 16 grudnia 1990, s. 38 (numer zerowy); w numerze specjalnym
artykut opublikowano na s. 19.
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borant). Opracowaniem graficzno-technicznym zajmowali sie Joanna Mosci-
cka i Maciej Ufnalewski, natomiast opracowaniem ilustracyjnym — Andrzej
Gawlowski, Stefan Rutkowski i Irena Tuszyriska. W strukturze organizacyjnej
redakcji byly réwniez: archiwum, komérka wspétpracy redakeyjnej z tygodni-
kiem francuskim, korekta, administracja, dzial promocji i dystrybucji. Wydaw-
cy tygodnika to Editions-Spotkania sp. z 0.0. i Groupe Express Paris. Funkcje
dyrektora wydawnictwa petnit Piotr Jeglinski.

Poczatkowo redakcja zajmowata maty i ciasny lokal przy ul. Zelaznej 67,
co bardzo utrudnialo prace dziennikarzom. Musieli pracowaé — ze wzgledu
na ciasnotg — nawet w godzinach nocnych. Sytuacja lokalowa i warunki pracy
polepszyly sie dopiero od marca 1992 r., gdy redakcja przeniosta si¢ do budyn-
ku ,Miastoprojektu” przy ul. Przasnyskiej 6, wynajmujac potowe I i III pietra
oraz cate IV. Odtad w redakcji odbywat si¢ sklad i tamanie, a gotowe dyskietki
przekazywano do drukarni Domu Stowa Polskiego.

Sprzet stanowiacy wyposazenie redakcji — m.in. komputery, drukarki itp.
— byt wilasnoscia wspélnika francuskiego. Polacy dysponowali nim na zasa-
dzie dzierzawy. Na tym tle powstawaly zreszta rozmaite ktopoty techniczno-
organizacyjne. Do$¢ powiedzie¢ dla przyktadu, ze francuskie oprogramowanie
nie bylo przystosowane do polskich warunkéw i norm. Z tego wzgledu trzeba
byto prowadzi¢ podwdjna ksiggowos¢. Nie utatwialo to pracy redakcji ani nie
sprzyjato wspéipracy ze strong francuska. Podnosito natomiast koszty wiasne.
Zapewne byl to jeden z tych czynnikéw, ktére w koricu doprowadzity do
upadku pisma.

Ocena formuty wydawniczej tygodnika Spotkania

Tygodnik Spotkania zaistnial na rynku prasowym w okresie szczegdlnie waz-
nych wydarzefi spoteczno-politycznych. Od poczatku lat dziewiecdziesiatych roz-
gorzaty bowiem nie tylko dyskusje na temat transformacji (zwlaszcza jej tempa
i kierunkow oraz zakresu), ale réwniez nastgpowaty konkretne decyzje polityczne,
ekonomiczne itp. Zgodnie ze swoja formuta wydawnicza redakcja starala si¢ na
biezaco informowaé czytelnikéw o wszystkim, co wéwczas wydawalo si¢ naj-
istotniejsze dla kraju i spoleczenstwa. Stad tez kazdy kolejny numer Spotkar
zawierat publikacje z réznych dziedzin: od wielkiej polityki poczynajac, poprzez
sprawy ekonomii i kultury, na sporcie i obyczajach skoriczywszy.

Od grudnia 1990 do maja 1993 r. wydano tacznie 124 numery. Ich objetos¢
nie byta jednakowa i wahata si¢ od 48 do 56 kolumn. Pismo zachowato nato-
miast ten sam format i byto wydawane przez caty czas na dobrej klasy paple-
rze. Cecha charakterystyczna tygodnika byt wysoki stopien ilustracyjnosci, a wigc
duza ilo$¢ zdjec, fotoreportazy itp. Sredni jednorazowy naktad pisma, przynaj-
mniej w poczatkowym okresie jego istnienia, wynosit okoto 60 tys. egzem-
plarzy.

Jako typowy magazyn ilustrowany, Spotkania miaty nie tylko bogata, ale
i stata strukturg. Tworzyty ja — obecne niemal w kazdym numerze — naste-
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pujace dziaty i rubryki: wydarzenia, temat tygodnia, kraj, $wiat, gospodarka,
technika, medycyna, religia, kultura, nauka, opinie, komentarz, notes, echa,
sport, wywiad. Wzorem innych tygodnikéw drukowano nawet — ale przez
krotki czas — program telewizyjny i krzyzéwke. Kilkakrotnie ogtaszano kon-
kursy z cennymi nagrodami. Chodzito oczywiscie o zdobycie nowych odbior-
cow i zachgcenie ich do regularnej lektury pisma.

Na wyjatkowo duzy — w poréwnaniu z innymi éwczesnymi tygodnikami
— stopien ilustracyjnosci Spotkan warto zwrécié wigksza uwage. Choé-
by w kontekscie wynikéw badan Osrodka Badari Prasoznawczych UJ z po-
czatkéw 1992 r.; wynika z nich, ze tygodnik postrzegano wtedy jako zawiera-
jacy ,.atrakcyjne ilustracje”. Inaczej méwiac: duzy stopieri ilustracyjnosci,
wysoka jakos¢ materialéw fotograficznych i ich dobdr tematyczny stanowity
dla sporej grupy odbiorcéw gtéwny motyw korzystania z pisma. Wymienito
go az 6,8 proc. czytelnikéw “Spotkari” (dla poréwnania: tygodnik Wprost —
tylko 1,6 proc.)8. Co wiecej, okazalo sie, ze w odniesieniu do wiekszosci
badanych wtedy pism codziennych i periodycznych stopiefi ilustracyjnosci nie
byl w ogdéle wskazywany jako motyw korzystania z nich. Szkoda natomiast, ze
w tygodniku Spotkania do rzadkosci nalezaty zdjecia kolorowe, ukazujace sie
sporadycznie i jako uzupelnienie tekstéw reklamowych.

Analiza zawarto$ci 124 wydan tygodnika Spotkania ujawnita, ze na jego
tamach szczegolnie czgsto podejmowano: 1/ biezace sprawy polityczne (w tym
zwlaszcza dziatalno$¢ rzadu i centralnych organéw wiadzy panstwowej, fun-
kcjonowanie partii politycznych, dziatalno$¢ wojska i resortu spraw wewgtrz-
nych, polska polityka zagraniczna), 2/ tematyke zagraniczna (migdzynarodo-
wa), 3/ tematyke spoteczng (w tym zwlaszcza dziatalno$¢ ludzi i instytucji
naruszajacych prawo obecnie i w niedawnej przeszlosci, strajki, dziatalnos¢
samorzadu terytorialnego, problemy ekologii, obyczajowos¢ (gltéwnie zagad-
nienia patologii spotecznej)®. Dla ilustracji faktycznego zainteresowania reda-
kcji poszczegdlnymi zagadnieniami warto podal, Ze: na temat dziatalnosci
partii politycznych zamieszczono 137 tekstéw, spraw migdzynarodowych —
131, rzadu RP i Sejmu — 88, wojska i MSW — 83, prezydenta RP — 58.

To zainteresowanie ewoluowato jednak w miar¢ uptywu lat. Na przyktad
— w roku 1991 na temat dziatalnosci partii politycznych ukazato si¢ az 70
tekstow (tj. 51,09 proc. ogétu publikacji na ten temat), podczas gdy rok pézniej
— tylko 45 (32,85 proc.), za§ w roku 1993 — 22 (16,06 proc.). Przyczyna
szczegdlnego zainteresowania ta problematyka w roku 1991 byty zapewne
wybory parlamentarne i poprzedzajaca je kampania. Na tamach pisma czgsto
omawiano wigc programy wyborcze réznych ugrupowan, zwykle w formie
wywiadu z liderem partii (tfacznie 51 tekstéw). Najwigcej publikacji (14) doty-
czylo NSZZ , Solidamos¢”, a ponadto: PC 1 KLD (po 7) oraz UD (4). Tuz
przed wyborami opublikowano nawet ,,poradnik wyborczy”, czyli zestawienie

8 Por. Jarostaw Grzybczak: Czytelnictwo prasy a nastroje spoleczne. Zeszyty Prasoznawcze 1992,
nr 1-2,s. 38-54.

9 W celu prezentacji zawartosci pisma wykorzystano fragmenty analizy przeprowadzonej przez mgr Henryka
Walczaka (por. przypis 3).
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programOw poszczegdlnych partii w odniesieniu do najwazniejszych kwestii
ustrojowo-politycznych i spotecznych.

Sporo uwagi i miejsca po§wigcono sprawom polskiej polityki zagraniczne;j.
Wiecej niz potowa tekstéw (z ogdlnej liczby 131) dotyczyla tzw. wejscia
Polski do Europy; byly to gtéwnie wywiady z przedstawicielami réznych stru-
ktur 1 organizacji zachodnioeuropejskich, ktérzy wypowiadali si¢ na temat
warunkéw, mozliwosci i konsekwencji tego procesu.

Niemal w kazdym numerze znajdowata si¢ publikacja dotyczaca biezacej
dziatalnosci rzadu, Sejmu, a takze prezydenta (lub przedstawicieli Kancelarii
Prezydenta). W roku 1991 i w pierwszych miesiacach 1992 r. wida¢ w tych
tekstach aprobate (wiecej: wyrazne poparcie) dla dziatan Lecha Watesy. Dosé
raptowna zmiana nastapita jednak w potowie 1992 r., gdy ujawnit si¢ konflikt
prezydenta Walgsy z rzadem Jana Olszewskiego. Po obaleniu rzadu liczba
wypowiedzi krytycznych wobec Prezydenta znacznie wzrosta.

Réwniez zainteresowanie pisma dziatalnoscia resortéw obrony narodowe;j i
spraw wewngtrznych bylo w ciagu trzech analizowanych lat wysoce zréznico-
wane. Na przyklad: jesli w roku 1991 odnotowano tacznie 32 teksty (38,56
proc.), w roku 1992 — nawet 39 (46,98 proc.), to w roku 1993 juz tylko 12
(14,46 proc. og6tu publikacji w tej grupie tematyczne;j).

Jesli chodzi o teksty dotyczace polskiej polityki zagranicznej to w roku
1991 odnotowano ich tacznie 62 (47,32 proc.), w roku nastepnym — 42 (32,06
proc.) a w 1993 — 27 (j. 20,62 proc. ogdtu publikacji na ten temat). O pracy
rzadu RP i Sejmu pisano w roku 1991 — 29 razy (32,95 proc.), w roku 1992
— 42 (47,73 proc.), w roku 1993 — 17 (19,32 proc.).

Analiza zawarto$ci ujawnia duze zainteresowanie pisma szeroko rozumianga
problematyka spoleczna. Dla ilustracji: spraw obyczajowych dotyczylo w su-
mie 41 tekstéw, probleméw ekologii — 28, dziatalnoSci samorzadéw — 33,
strajkdw — 32; najczesciej pisano jednak o mechanizmach i przebiegu réz-
nych przestegpstw i afer, gtéwnie gospodarczych (84 teksty). Trzeba podkreslic,
ze Spotkania od poczatku podejmowaty te¢ tematyke. Obszernie pisano na
przyktad o aferze FOZZ, Art B, aferze meblowej, o paleniu dokumentéw na
temat okoliczno$ci wprowadzenia stanu wojennego oraz o wielu aferach go-
spodarczych, zwiazanych z prywatyzacja bankow czy sprzedaza pafstwowych
zaktadéw przemystowych.

Artykuty o bulwersujacych opini¢ publiczna aferach finansowych byly ob-
szerne i bogato udokumentowane, czasem — cykl publikacji, drukowanych
w kilku numerach (np. o FOZZ). Nie zdarzylo si¢ jednak, by wywotato to
reakcje kompetentnych urzedow i instytucji. Warto dodac, ze aktywnos¢ reda-
kcji w tym wzgledzie byta coraz wigksza: w roku 1991 opublikowano 29
tekstéw (34,53 proc.), w roku 1992 — 38 (45,24 proc.), w I pétroczu 1993 r.
— 17 (20,23 proc.).

Problematyka strajkowa podejmowana byta wprawdzie dos¢ czgsto, ale i w tym
przypadku widoczna jest ewolucja zainteresowania; w roku 1991 ukazato si¢ 9
publikacji (28,13 proc.), rok p6éZniej — 17 (53,12 proc.), natomiast w roku
1993 — tylko 6 (18,75 proc.).
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Z podobna czestotliwo$cia drukowano materiaty dotyczace dziatalnosci sa-
morzadow i samorzadnosci w ogéle. W roku 1991 odnotowano 9 publikacji
(27,27 proc.), w roku 1992 — 16 (48,48 proc.), w roku 1993 — tylko 8 (24,25
proc.). Trudno jednoznacznie wskazac¢ przyczyny takiego stanu rzeczy.

Wyraznie zmienialo si¢ takze zainteresowanie redakcji problematyka eko-
logiczna. Co roku pisano o tym rzadziej: w roku 1991 byto 19 materiatéw
(67,85 proc.), rok pézniej — tylko 7 (25 proc.), w roku 1993 — jedynie 2
teksty (7,15 proc.).

Bardzo czesto podejmowanym tematem byta kondycja polskiej gospodarki.
O skali zainteresowania §wiadczy opublikowanie az 217 materiatéw dzienni-
karskich z tego zakresu. Widac jednak lekka tendencje spadkowa: w roku 1991
— 93 teksty (42,85 proc.), rok péZniej — 83 (38,25 proc.), w roku 1993 — 41
(18,91 proc.). Wigkszo$¢ z nich dotyczyta prywatyzacji i reprywatyzacji. Wie-
lu artykutom mozna tez przypisa¢ walor edukacyjny, poniewaz wyjasniaty
zfozone problemy ekonomiczno-prawne (czgsto uzupetniano je rozmaitymi wy-
kazami, wykresami i zestawieniami statystycznymi). Byty to zreszta nie tylko
artykuly publicystyczne; roéwnie czgsto drukowano m.in. wywiady z osobami
odpowiedzialnymi za stan naszej gospodarki. Na przykiad: w nrze 12-13 z 3
kwietnia 1991 r. Elzbieta Eysymontt i Jerzy Wysocki przeprowadzili obszerna
— zajmujacg cztery kolumny — rozmowe z prof. Leszkiem Balcerowiczem
(,,Jaki ustréj Pan nam buduje?”), w nrze 2 z 15 stycznia 1992 r. ukazat sie
wywiad Ewy Wilk z ministrem kolejnego rzadu — Jerzym Eysymonttem
(,,Liberalizacja liberalizmu”). Organizowano tez dyskusje z udzialem dorad-
cow i ekspertéw ekonomicznych.

Wielokrotnie publikowano materiaty na tematy migdzynarodowe, preferu-
jac paristwa z nami sasiadujace, zwlaszcza Rosje (183 teksty). Najczgsciej
pisano o dziatalnosci rzadu — 78 publikacji (42,63 proc.), o problemach woj-
ska i KGB — 28 (15,30 proc.), o polityce wewngtrznej — 25 (13,66 proc.),
o konfliktach zbrojnych i narodowosciowych — 24 (13,11 proc.), o proble-
mach Polakéw w Rosji (i ZSRR) — 28 (15,30 proc.). Zainteresowanie redakcji
(mierzone liczba publikacji) byto jednak w poszczegdlnych latach rézne. Przy-
ktadowo: o dziatalnosci rzadu Rosji ukazalo si¢ w roku 1991 wigcej tekstow
(41) niz w dwdch nastgpnych latach tacznie (37, przy czym w roku 1992 —
23). Z kolei na temat sytuacji Polakéw w Rosji zamieszczono w roku 1991 16
tekstéw, rok pdzniej — 12, a w I pétroczu 1993 r. — zadnego.

Duze zainteresowanie tematyka rosyjska nie powinno zaskakiwac ani dziwic.
W tym czasie mialy tam miejsce wazne i dramatyczne wydarzenia, ktore budzity
pewne obawy co do konsekwencji ich wptywu na sytuacje miedzynarodowa. Po
roku 1992 dominowaty publikacje na temat prezydenta Rosji — Borysa Jelcyna.
Natomiast gdy chodzi o materialy dotyczace zycia Polakéw w Rosji (28) —
zwracaja uwage fotoreportaze, ukazujace codzienne warunki ich bytu.

Znacznie mniej miejsca i uwagi poSwigcano na tamach Spotkar innym
wschodnim sasiadom: Litwie, Ukrainie i Biatorusi. W sumie bylo to zaledwie
50 tekstéw (24 dotyczyly Litwy, 21 — Ukrainy, pozostale 5 — Biatorusi).
Zainteresowanie Litwa wynikalo zapewne z 6wczesnej sytuacji politycznej
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(Rosja chciata przeciez sttumi¢ dazenia niepodlegtosciowe Litwinéw). Kilka
tekstow dotyczyto mniejszosci polskiej na Litwie. Natomiast zainteresowanie
Ukraina mozna ttumaczy¢ uznaniem tego parnstwa przez Polske (rzad RP uczy-
nil to pierwszy).

Szeroko rozumianej problematyce religijnej poswigcono tacznie 162 teksty,
przy czym 52 dotyczyly dziatalnosci Kosciota katolickiego w $wiecie (32,10
proc.), 48 — jego dziatalnosci w Polsce (29,63 proc.), 43 publikacje dotyczyty
innych wyznaf (26,54 proc.) a jedynie 19 — kwestii teologicznych (11,73
proc.). Autorami wielu tekstéw byli: Marcin Przeciszewski (obecny redaktor
naczelny Katolickiej Agencji Informacyjnej) i Jacek Moskwa (obecny kore-
spondent TVP SA w Rzymie i Watykanie). Na tamach Spotkan szczegdlnie
eksponowano przebieg IV wizyty papieza Jana Pawta II, ale wiele uwagi po-
Swigcono tak waznym i jednocze$nie kontrowersyjnym kwestiom, jak naucza-
nie religii w szkole, ochrona zycia poczetego, wsp6ipraca miedzy panstwem
a Kosciolem, sytuacja finansowa Kosciota katolickiego w Polsce itp. Sporo
miejsca 1 uwagi poswiecono tez problemom innych wyznar; pisano o prawo-
stawiu, wyznawcach islamu, zielono$wiatkowcach, baptystach, kosciele ad-
wentystéw, kosciele polskokatolickim itd. (na uwage zastuguje na przyktad
artykut Grzegorza Lengyela ,,Polak, cho¢ nie katolik?” drukowany w nrze
16/17 Spotkari z 16 kwietnia 1992 r.).

Cecha formuty wydawniczej tygodnika Spotkania — co juz wczesniej pod-
kreslano — byt wysoki stopien ilustracyjnosci kazdego numeru. Inaczej mo-
wiac — wszystkie najwazniejsze dzialy byly bogato ilustrowane. Redakcja
korzystata gtéwnie z wilasnego serwisu fotograficznego. Wsrdd opublikowa-
nych fotografii najwigcej bylo takich, ktére uzupeiniaty materiaty tekstowe,
sporo — samoistnych fotoreportazy, natomiast najmniej — zdje¢ artystycz-
nych i dokumentalnych. W roku 1993 na przedostatniej kolumnie pojawita si¢
stata rubryka (,,Podglady”), w ktdrej zamieszczano zdjecia satyryczne, stano-
wiace rodzaj komentarza biezacych wydarzen. Bogato ilustrowane byly zwla-
szcza artykuty dotyczace gtéwnej tematyki w danym numerze (np. w nrze 15 z
9 kwietnia 1992 r. takim tematem byly badania opinii publicznej).

Konczac przedstawianie formuly wydawniczej Spotkan, warto zwrécié
uwage na szczegolng role i znaczenie redakcyjnego komentarza, drukowanego
na ostatniej kolumnie. Jego autorzy — gtéwnie Maciej Ifowiecki, Anatol Ar-
ciuch, Leszek Bedkowski i Jan Skoérzyriski — zazwyczaj nawiazywali do aktu-
alnych wydarzen w Polsce i w $wiecie, starajac si¢ nie tylko je wyjasniac, ale
rowniez jednoznacznie oceniac, ujawniajac wiasny (jesli nie — redakcyjny)
punkt widzenia. Przyktadem moze by¢ chociazby komentarz Bedkowskiego
(,,Kozi r6g”), w ktérym autor odnosi si¢ do tzw. wojny na gorze i szerzej —
stylu éwczesnych debat publicznych. Stwierdza wprost:

Niestety, styl rozmowy sprawia, Ze te naprawdg istotne zagadnienia umykaja z pola
widzenia, co mozna by nazwaé ,prawem Jana Walca”; publicysta ten stusznie
bowiem zauwazyl, ze od przesztosci — takiej lub innej, niech to wyjasni stosowna
ustawa lustracyjna lub sad — na przyktad Mieczystawa Wachowskiego lub ks.
Cybuli wazniejsze jest pytanie, jakie mechanizmy sprawity, ze moga oni wywieraé
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tak wielki wptyw na bieg rzeczy paristwowych, petniac funkcje do takich wptywéw
nie uprawniajace? (...) opisany styl prowadzenia debat publicznych spycha strony
na pozycje fundamentalistyczne. Oponenci totalnie odmawiaja sobie wzajemnie
wszelkich praw, z géry przekreslaja mozliwos¢ znalezienia obszar6w zawieszenia
broni, nie przyjmuja mediacji. Zaganiaja przeciwnika w kozi rdg, skad moze on juz
istotnie tylko kasaé (...) Moze si¢ wigc zdarzy¢, ze nastgpnym razem, gdy Lech
Walgsa opusci ostentacyjnie sejmowa lozg podczas wystapienia Jarostawa Kaczysi-
skiego, przy drzwiach bedzie czekat z otwartymi ramionami na przyklad Leszek
Miller. Dojdzie do sojuszu zapgdzonych w kozi rdg i uklad taki obowigzywatby do
korica kadencji prezydenckiej, nie ma bowiem, jak wiem, prawnych mozliwosci
skrécenia tej kadencjil0.

Istotnie, mozna domniemywac, ze krytyczna postawa wobec niektérych
probleméw 6wczesnej rzeczywistosci spoteczno-politycznej, a jeszcze bardziej
— wobec niektdrych politykéw i partii politycznych sprawiaty, Ze Spotkania
byly w zasadzie periodykiem przemilczanym. Niezalezno§é pisma i brak
wyraZznego opowiedzenia si¢ po ktérej§ ze stron politycznej barykady nie
wszystkim si¢ podobaty!!.

Upadek tygodnika Spotkania

Ostatni, 20 (124) numer pisma ukazat sie z data 20-26 maja 1993 r. Ow-
czesny redaktor naczelny, Anatol Arciuch, w pozegnalnym artykule wyjasnia
czytelnikom i sympatykom pisma przyczyny upadku Spotkari:

W kazdym szanujacym si¢ filmie policyjnym mamy scene, kiedy nie znajacy
strachu ani lito$ci glina wzdraga sig¢ przed jednym tylko zadaniem — powiadomie-
niem bliskich swego partnera, ze zginat on na posterunku lub walczy ze $miercia.
Co$ podobnego odczuwa dziennikarz, kiedy musi zawiadomi¢ bliskich swego pis-
ma — Czytelnikéw — o tym, ze oto dalsza egzystencja pisma stoi pod znakiem
zapytania. ] zastanawia sig jak do tego mogto doj$¢. Czy winni sa ludzie, nieszcze-
$liwy zbieg okolicznosci, blgdna ocena sytuacji a moze wszystkie te czynniki
razem?

Pojawily sig opinie, Ze ,,0to zniknie nastgpne prawicowe pismo”. Trudno si¢ z tym
zgodzic¢. Nie tylko dlatego, ze sprawa nie jest jeszcze przesadzona i na razie w gre
wchodzi zawieszenie ukazywania si¢ pisma. Przede wszystkim jednak nie wydaje
sig stuszne uzywanie w stosunku do Sporkari okreslenia — prawicowe. Spotkania
stawiaty sobie bowiem za cel co$ zupetnie innego niz gtoszenie ideologii prawicy.
Mialo to by¢ pierwsze w Polsce pismo normalne. (...) Niestety, to co w wielu
krajach jest normalnoscia, w Polsce wciaz nig nie jest.

Piszac o braku normalnosci Arciuch ma na mysli konieczno$¢ opowiedze-
nia si¢ po jednej ze stron politycznej barykady:

Juz samo to, ze nie dotaczyliSmy do zgodnego chdru dziennikarstwa ,,poprawnego
politycznie™, ze krytycznie relacjonowali§my rozwéj wydarzen w naszym kraju,
zamiast bezkrytycznie przytakiwac ,jedynie stusznej” drodze, jakq kroczy kolejne
rzady z wyjatkiem rzadu Jana Olszewskiego, wystarczylto do zakwalifikowania nas

10 Spotkanianr 4 2 28 11993 1., s. 54.
1 Byt to prawdopodobnie jeden z czynnikéw, ktére wspétdecydowaly o upadku pisma.
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jako prawicy, chociaz nikt na rynku prasowym, moze poza Trybung, nie przyznaje
si¢ do lewicy. Wystarczylo tez niektérym wptywowym osobisto§ciom ze Srodowisk
politycznych i intelektualnych do bojkotowania i wzywania do bojkotu naszego
pisma. To tez bylo jedna, choé na pewno nic najwazniejsza przyczyna, ze nie
osiagneliSmy takiej popularnosci, na jaka liczyliSmy.

Ale o braku normalnosci pisze Arciuch w catkiem praktycznym znaczeniu:

Przede wszystkim daleka od normalnosci jest sytuacja na rynku prasowym. Zde-
zorganizowany i nieruchawy system dystrybucji. Swiatowa osobliwo$¢ polegajaca
na tym, ze kioski prasowe handluja wszystkim, a wigc najmniej interesuje je sprze-
daz prasy. A zwlaszcza zderzenie gospodarki rynkowej z postsocjalistycznym ub6-
stwem obywateli. Koszt produkcji pisma (papier, druk itp.) jest wyzszy nawet niz na
Zachodzie, cena pisma musi byé 8-10 razy nizsza, bo tylekro¢ polskie zarobki sa
nizsze od zachodnich.

Przyczyn upadku Spotkari upatruje Arciuch takze w postgpowaniu francu-
skiego wspdotwydawcy. Stwierdza wprost:

Niestety, Spotkania, mimo wcale niematej rzeszy wiernych Czytelnikéw, mimo
zdobycia sobie nieztej pozycji na polskim rynku periodykéw, mimo rosnacej liczby
ogloszen i reklam, nie staty si¢ dotad pismem rentownym, bo przy obecnej formule
pisma i sytuacji na rynku, sta¢ si¢ nim nie mogty. Nasz giéwny udziatowiec, paryski
L’Express sam musi szuka¢ oszczednosci w zwiazku z trudna sytuacja na francu-
skim rynku prasowym. Zreszta §wiatowa recesja gospodarcza bolesnie dotkneta
prasg we wszystkich niemal krajach. I to przede wszystkim prase¢ powazna, z natury
rzeczy o ograniczonym naktadzie i sprzedazy. Taka jak Spotkania. W tej sytuacji
nasz wydawca postanowit wstrzymac wydawanie pisma.

Nie opuszczamy rak, wspélnie z wydawcg szukamy wyjscia z tej nietatwej sytuacji.
Chcemy uratowac¢ pismo dla Czytelnikéw i dla siebie. Jesli to si¢ nam nie powie-
dzie, bedziemy si¢ musieli rozstaé. Z zalem i na pewno poczuciem goryczy, Ze nie
wykorzystaliSmy do korica szansy. JesteSmy jednak przekonani, ze wybrali§my
stuszna droge. Moze za wczesnie, a moze nie sprostaliSmy ambitnemu zadaniu,
jakie sobie postawiliSmy. Pokazali§my jednak, ze jest w Polsce miejsce na inng
prasg. Nawet jesli nam si¢ nie uda, przetarliSmy drogg naszym nastgpcom.

Na dodatkowe okolicznosci, ktdre pogarszaty pozycje rynkowa pisma zwré-
cit uwage Piotr Jeglifiski:

Nasze pismo podejmowato pewne sprawy niewygodne. MySmy przeciez pierwsi

pisali o sprawie FOZZ-u, cho¢ o niej wiedzialy inne media, nie odwazyty si¢ o tym

nic przekazaé. PodejmowaliSmy caly szereg spraw niepopularnych i pismo byto

przemilczane przez nicktére czotlowe gazety. Cytowaly one pisma reprezentujace

tendencje skrajne, natomiast Spotkania — nie chcg powiedzieé nigdy — ale nader
rzadko. Zazwyczaj kiedy musiano to zrobi¢.

Jego zdaniem upadek tygodnika Spotkania przypieczgtowalo zachowanie
francuskiego udziatlowca, ktéry wycofat si¢ ze spéiki i nie chciat dluzej dopta-
ca¢ do pisma, chociaz wczeéniej liczyt si¢ z taka koniecznoscia: ,,Francuzi
zakladali, ze aby wprowadzi¢ nowy tytul na rynek, potrzebny jest okres 4-5
lat. My mieliSmy 2 lata i kilka miesigcy. Po prostu zabraklo nam czasu”.
Trudna sytuacja finansowa pisma wynikata przede wszystkim z matej sprzeda-
zy egzemplarzowej (50 proc. zwrotéw) i minimalnej prenumeraty (okoto 3 tys.
egzemplarzy przy $rednim naktadzie 52 tys.).
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W roku 1992 kapitat podstawowy Spotkania Presse sp. z 0.0. zostal powie-
kszony w stosunku do roku 1991 o 700 mln zt (wynosit wtedy 1 700 mln zt)
z tytutu podwyzszenia udziatéw Groupe Express SA (do 70 proc.). W ten
sposdb francuski wspdlnik uzyskat prawo decydowania o losach tygodnika. W
planie na rok 1993 zatozono zwigkszenie naktadu do 75 tys. egzemplarzy a li-
czby prenumeratoréw — przynajmniej dwukrotne. Przewidywana sprzedaz —
45 tys. egzemplarzy. Byty to wskaZzniki wyraZnie zawyzone. Do$¢ powiedzied,
ze nr 17 i nr 18 z maja 1993 r. sprzedano po okoto 25 tys. egzemplarzy (przy
naktadzie 61 tys. egzemplarzy).

Wydaje sig, Ze o losach pisma zadecydowano juz w roku 1992. Sugeruje to
zakonczenie sprawozdania finansowego Spotkania Presse sp. z 0.0. za rok
1992:

nalezy sadzié, ze rok 1993 bgdzie rokiem przetomowym, ze wzgledu na koniecz-
no$¢ podjgcia decyzji administracyjnych przez wspdlnikéw, niezaleznie od wyni-
kéw dziatania firmy w 1993 r. - na mocy art. 253 kodeksu handlowego, w zwiazku
z ujemnym stanem funduszy wiasnych spétki na dzied 31 grudnia 1992 r., spowo-
dowanym dwuletnim ujemnym wynikiem finansowym.

Wyrok zapadt 28 kwietnia 1993 r.; w siedzibie Groupe Express SA w Pa-
ryzu Rada Nadzorcza spétki Spotkania Presse podjela decyzje o zawieszeniu
wydawania tygodnika Spotkania. Oficjalnym powodem byla trudna sytuacja
finansowa L’Express oraz zte wyniki finansowe polskiego pisma. Ostatnie dwa
numery majowe (19 i 20) wydano juz w naktadzie zmniejszonym o potowe (30
tys. egzemplarzy). Pismem z 30 kwietnia 1993 r., podpisanym przez mgr inz.
Andrzeja Krzakowskiego, dyrektora generalnego Spotkania Presse sp. z 0.0.
rozwiazano umowg z 3 grudnia 1990 r. na drukowanie tygodnika Spotkania w
Zaktadach Graficznych ,,Dom Stowa Polskiego”.

Jeszcze wczesniej, 3 lutego 1993 r., jedna z warszawskich kancelarii pra-
wniczych przygotowata szczeg6towa opini¢ w sprawie podjecia czynnosci li-
kwidacyjnych. Przedstawiono w niej kolejnos$¢ dziatar organizacyjnych i pra-
wnych, koniecznych do rozwiazania Spotkania Presse sp. z 0.0.

Z dniem 9 marca 1993 r. — a wigc jeszcze przed podjeciem oficjalnej
decyzji o zawieszeniu pisma — nastapito wypowiedzenie umowy najmu loka-
lu przy ul. Przasnyskiej. Ostatnie dwa pomieszczenia redakcja zwolnita 31
sierpnia 1994 r. Redakcyjny sprzet informatyczny i poligraficzny, bedacy
wlasnos$cig strony francuskiej (jego warto$¢ oszacowano na kwote 997 100
000 zi) zostat sprzedany redakcji Super Express. Natomiast 8 lipca 1994 r.
zawarto umowg¢ przechowania pomi¢dzy Spotkania Presse sp. z 0.0. w likwi-
dacji, reprezentowana przez likwidatora — mec. Macieja Zielinskiego a Sto-
warzyszeniem Archiwistéw Polskich, na mocy ktérej przechowawca zobowia-
zat si¢ do przechowywania dokumentacji o tacznej objetosci 12,25 mb. akt
w Archiwum Rotacyjnym ,,L.ad” w Warszawie (ul. Dtuga 7).

W ten sposo6b tygodnik Spotkania zniknat z rynku prasowego i przeszedt do
historii prasy polskiej jako ciekawa i cenna inicjatywa wydawnicza. Jego losy
ukazuja zaréwno pozytywne jak i negatywne konsekwencje transformacji pol-
skiego systemu prasowego po roku 1989.
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Tygodnik Spotkania w opinii czytelnikéw

Wyniki badan czytelnictwa tygodnika Spotkania, zrealizowanych w lutym
1992 r. upowazniaja do stwierdzenia, ze byt on postrzegany jako nowocze$nie
i atrakcyjnie redagowany periodyk informacyjny. Jego spoteczny zasieg nie
byt jednak wysoki i wynosit zaledwie 1,9 proc. w roku 1991 oraz 1,4 proc.
w roku 199212, Krag odbiorcéw stanowili gtéwnie ludzie miodzi i w srednim
wieku (do 26 lat — 31 proc., od 26 do 39 lat — 37 proc., od 40 do 59 lat — 24
proc., 60 lat i wigcej — 8 proc.); szczegdlnie liczna grupe stanowili uczniowie
starszych klas szkét $rednich i studenci (facznie 26 proc.). Okreslano ja jako
-mioda i przysztosciowa”. Natomiast w grupie czytelnikéw w wieku od 26 do
39 lat prawie 14 proc. stanowili przedstawiciele tzw. klasy Sredniej, ludzie
wolnych zawodéw oraz pracujacy ,,na wlasny rachunek”.

Badania dowiodty tez, ze az 2/3 ogétu czytelnikéw Spotkar stanowili lu-
dzie z wyksztalceniem wyzszym lub niepelnym wyzszym (odpowiednio: 52
proc. i 15 proc.). Dalsze 28 proc. czytelnikéw legitymowalo si¢ wyksztalce-
niem $rednim, a tylko 5 proc. — zawodowym. Mozna wigc powiedzieé, Ze pod
tym wzgledem bylo to pismo elitarne.

Warto podkresli€, ze mimo krétkiego okresu istnienia na rynku prasowym
tygodnik Sporkania mégt poszczyci¢ si¢ wysokim wskaZznikiem odbiorcéw
systematycznych; z deklaracji badanych czytelnikéw wynikato bowiem, ze 78
proc. z nich czytywato kazdy numer, dalsze 17 proc. — prawie kazdy, a tylko
5 proc. — jeden numer w miesiacu lub rzadziej. Najwigcej czytelnikow syste-
matycznych odnotowano w gronie ludzi z wyzszym wyksztatceniem. Nato-
miast wsrod odbiorcéw dorywczych dominowaly osoby mniej wyksztatcone
oraz mieszkancy wsi i matych miast. By¢ moze wptyw na to mial niezbyt
efektywny kolportaz.

Az 22 proc. publicznosci czytelniczej Spotkari stanowili mieszkaricy War-
szawy, dalsze 44 proc. — mieszkancy duzych miast (powyzej 100 tys.), nato-
miast mieszkaricy matych miast — 26 proc., a mieszkarcy wsi — tylko 8 proc.
Kilkadziesiat oséb liczyta grupa czytelnikdw zagranicznych, gtéwnie z Fran-
cji, Belgii, Niemiec i Szwajcarii.

W kregu odbiorcéw Spotkart zdecydowanie dominowali mgzczyzni (65
proc.), co stanowi potwierdzenie znanej skadinad prawidlowoS$ci: mezczyZni
prawie zawsze stanowia liczniejsza grupg wsrdd czytelnikéw pism spoteczno-
politycznych. Za to wéréd czytelniczek Spotkari zdecydowanie dominowaly te,
ktére deklarowaty czytywanie pisma od poczatku i do tego — systematycznie.

W zgodnej opinii czytelnikéw Sporkania miaty wiele cech pozytywnych;
do najbardziej widocznych i waznych zaliczono migdzy innymi: réznorodnosc¢
problematyki, atrakcyjno$¢ szaty graficznej, ciekawy dobdr tresci i kompozy-
cji oktadek, ogdélny wyglad zewnetrzny, dobra jako$¢ druku oraz wygodny
format, utatwiajacy lekture pisma. Wiele os6b zwracato tez uwage na przejrzy-
sto$¢ stylu i zrozumiato$¢ jezyka drukowanych tekstéw.

12 Por. Ryszard Filas: Zmiany poczytnosci gazet i czasopism..., op. cit., s. 62.
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Tygodnik Spotkania miat tez pewne niedostatki. Czytelnicy zwracali uwage
zwlaszcza na brak zdjec kolorowych. Zdaniem wielu respondentéw zbyt wyso-
ka byla cena egzemplarzowa pisma (od 6 tys. do 8 tys. zt). Mozna tez zgodzi¢
si¢ z teza — formutowana przez spora czg$¢ czytelnikbw — ze Spotkania nie
spetniaty jednej z wazniejszych funkcji magazynéw — funkcji rozrywkowe;.
A jesli nawet — czynity to w sposéb mato interesujacy, zwtaszcza dla mniej
wymagajacych odbiorcow.
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Zeszyty PRASOZNAWCZE

Krakéw 1999 R. XLIL, nr1-2 (157-158)

POROZUMIENIE POLSKICH NADAWCOW
TELEWIZYJNYCH ,PRZYJAZNE MEDIA”

Polscy nadawcy telewizyjni podpisani pod niniejszym dokumentem, dziata-
jac z poparciem Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, zawieraja Porozu-
mienie o nazwie ,,Przyjazne media”. Celem Porozumienia jest podjecie skute-
cznych dziatan dla ochrony dzieci i mlodziezy przed odbiorem audycji, ktére
moga zagrazac ich fizycznemu, psychicznemu i moralnemu rozwojowi. Syg-
natariusze niniejszego dokumentu, a takze nadawcy, ktdrzy przystapia w pdz-
niejszym czasie do Porozumienia, zobowiazuja si¢ dobrowolnie do Scistego

przestrzegania zasad i regut postgpowania w nim okreslonych.

U podstaw Porozumienia ,,Przyjazne media” stoja:

1. przestanki etyczne: zdrowie fizyczne, psychiczne i moralne dzieci i mto-
dziezy jest dobrem wspdlnym, totez Swiadomi wielkiego wptywu telewizji na
zycie spoteczeristwa pragniemy, by nadawane przez nas programy to dobro
szanowaly i umacniaty, zgodnie z zasada pierwszenistwa dobra odbiorcy sfor-
mutowana w polskiej Karcie Etyki Mediéw (zasada 6);

2. przestanki spoteczne: ro$nie zaniepokojenie negatywnym wptywem nie-
ktérych programow telewizyjnych na wychowanie mtodego pokolenia. Wskazuje
si¢ na zwiazek ukazywanych w telewizji obrazéw gwattu i przemocy z nara-
staniem zachowan dewiacyjnych i przest¢pczosci wsréd miodocianych. Ten
niepokdj i sprzeciw — wyrazany przez liczne osoby, Srodowiska i organizacje
— nie moze byc¢ przez nas ignorowany;

3. przestanki migdzynarodowe: sprzeciwy wobec nadawania nieuzasadnio-
nych obrazéw przemocy i nieobyczajnosci daja si¢ zauwazy¢ w wielu krajach,
co znajduje swoj wyraz réwniez w waznych dokumentach migdzynarodowych.
Na przyktad Dyrektywa nr 97/36 Rady i Parlamentu Europejskiego z dnia 19
czerwca 1997 r. w sprawie koordynacji przepiséw ustawodawstwa w zakresie
programow telewizyjnych w panstwach Unii Europejskiej stwierdza (Rozdziat
V, Artykut 22): , Panstwa Czlonkowskie podejma odpowiednie $rodki w celu
zapewnienia, iz nadawcy podlegajacy ich jurysdykcji nie nadaja jakichkolwiek
programéw mogacych mie¢ powazny wpltyw na psychiczny, mentalny lub fi-
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zyczny rozwdj nieletnich, w szczegdlnosci programéw pornograficznych lub
przedstawiajacych przemoc”;

4. przestanki prawne: ustawa o radiofonii i telewizji z dnia 29 grudnia 1992
r. stwierdza, iz: ,,audycje nie moga propagowac dziatan sprzecznych z pra-
wem, z polska racja stanu oraz postaw i pogladéw sprzecznych z moralno-
Scia 1 dobrem spotecznym” (Art. 18 ust. 1) oraz, ze: ,,audycje, ktére moga zagra-
za¢ psychicznemu, uczuciowemu Jub fizycznemu rozwojowi dzieci i mto-
dziezy, nie moga by¢ rozpowszechniane migdzy godzina 6 rano a godzing 23”
(Art. 18 ust. 3). Rozporzadzenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia
21 listopada 1994 r. precyzuje szczgdlowe zasady przestrzegania tych zapisow
przez nadawcow. Powyzsze zakazy i ograniczenia obowiazuja wszystkich na-
dawcdw i stanowia wspdlny punkt wyjscia dla zawartych w niniejszym Poro-
zumieniu regut postgpowania.

Sygnatariusze Porozumienia ,,Przyjazne media” §wiadomi odpowiedzialno-
$ci za dobro widza i w celu praktycznej realizacji odno$nych przepiséw prawa
zobowiazujg si¢ dobrowolnie do respektowania nastgpujacych zasad:

Zasada 1. Nadawca przystgpujacy do porozumienia zobowiazany jest uczy-
ni¢ wszystko, co jest mozliwe, by dzieci i miodziez nie byly narazone na
ogladanie programéw, ktére nie sa dla nich odpowiednie;

Zasada 2. Eliminacja programéw eksponujacych brutalnos¢ i przemoc oraz
programéw naruszajacych powszechnie przyj¢te normy obyczajowe wymaga
wprowadzenia skutecznych mechanizméw kontroli przez samych nadawcow;

Zasada 3. Potrzebne jest wprowadzenie jednolitego systemu ostrzegania
widzéw, a szczegdlnie rodzicow dzieci i mtodziezy, o potencjalnej szkodliwo-
$ci programow dla r6znych grup wiekowych.

Realizacja tych zasad przebiega¢ powinna z troska o wspdtdzialanie na-
dawcéw i widzéw, a przede wszystkim sprzyja¢ wytwarzaniu form stalego
publicznego dialogu na ten temat z odbiorcami, w tym zwlaszcza z rodzicami
dzieci i mlodziezy, z nauczycielami i wychowawcami oraz z organizacjami
wyrazajacymi opinig telewidzow.

Jako konsekwencje powyzej sformutowanych zasad w odniesieniu do pro-
graméw nadawanych w czasie dozwolonym do odbioru przez dzieci i mio-
dziez, to jest migdzy godz. 6.00 i 23.00, sygnatariusze Porozumienia postana-
wiaja:

1. dokonywaé wnikliwej analizy wszystkich przeznaczonych do emisji w
tym pasmie czasowym programéw, w tym takze zwiastunéw programowych
i reklamy, pod katem obecno$ci w nich obrazéw przemocy, scen nieprzyzwoi-
tych (seksualizmu) oraz wulgarnosci jezyka;

2. przy kwalifikacji programéw filmowych i innych utworéw fabularnych
do emisji uwzgledniaé, czy wystepujace w nich sceny drastyczne sa uzasa-
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dnione logika wewnetrzna utworu niosacego jako calos¢ jakies istotne przesta-
nie artystyczne i moralne, czy tez celem ich wprowadzenia do utworu jest
bulwersowanie i szokowanie widza;

3. przy redagowaniu programéw informacyjnych 1 dokumentacyjnych za-
chowaé szczegdlna dbatosé, by obrazy przemocy i jej skutkéw byty pokazy-
wane z umiarem, to znaczy tylko w przypadkach, gdy niezbgdnie wymaga
tego zrozumienie przekazywanej informacji;

4. w celu utatwienia rodzicom i opiekunom wiasciwego doboru programéw
dostosowanych do mozliwosci percepcyjnych i stopnia rozwoju psychicznego
i intelektualnego dzieci i mlodziezy kontynuowaé prace nad przygotowa-
niem i wprowadzeniem w zycie, najszybciej jak bedzie to mozliwe, jednolite-
go systemu (kodu) oznakowania programéw filmowych i innych audycji fabu-
larnych dla poszczegdlnych grup wiekowych mtodocianych odbiorcéw
zaréwno w czasie emisji, jak i we wszelkich formach zapowiedzi programo-
wych. Za punkt wyjscia dla ostatecznego wypracowania takiego jednolitego
systemu informacyjnego przyjmuje si¢ ,,Katalog zasad kwalifikowania progra-
méw telewizyjnych dla réznych kategorii wiekowych dzieci i mlodziezy” po-
wstaty w toku prac nad niniejszym Porozumieniem (zatacznik nr 1);

5. powotac stata Komisj¢ Sygnatariuszy Porozumienia ,,Przyjazne media”,
do ktérej kazdy sygnatariusz deleguje jednego przedstawiciela. Komisja bedzie
czuwaé nad przestrzeganiem przyjetych dobrowolnie przez sygnatariuszy ni-
niejszego Porozumienia zobowiazar oraz stanowi¢ forum dyskusji na ten te-
mat. Komisja moze zaprasza¢ do udziatu w pracach osoby spoza grona sygna-
tariuszy. Sygnatariusze oczekuja dalszej wspéipracy z Komisja ze strony
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji.

Telewizja Polska S.A.

Telewizja Polsat S.A.

TVN Sp. z o.0.

Polskie Media S.A. — Nasza TV

Telewizja Niepokalanow

Polska Korporacja Telewizyjna Sp. z 0.0. — Canal +
Polska Telewizja Kablowa

Wizja TV

Warszawa, dnia 25 lutego 1999 r.
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Zatacznik nr 1
do Porozumienia Polskich Nadawcéw Telewizyjnych

.Przyjazne media”

KATALOG ZASAD KWALIFIKACJI
PROGRAMOW TELEWIZYJNYCH

DLA ROZNYCH KATEGORII WIEKOWYCH
DZIECI 1 MLODZIEZY

Wprowadzenie

Potrzeba ochrony dzieci przed programami zagrazajacymi ich rozwojo-
wi, a szczegllnie przed publikacjami demoralizujacymi, nasyconymi obrazami
agresji i treSciami pornograficznymi jest z punktu widzenia psychologii uzasa-
dniona w sposéb nie budzacy watpliwosci.

Dziecko podlega wptywowi oddziatywania medidéw z nastepujacych przy-
czyn:

— obraz $wiata ksztattuje si¢ w dziecku pod wptywem tego, co jest mu
prezentowane w publikacjach, telewizji, filmach itp. Dziecko uwaza, ze takie
zachowania, z jakimi styka si¢ za posrednictwem mediéw, sa normalne i po-
wszechne. Jezeli wigc, na przyktad, styka si¢ czesto z przemoca, klamstwem,
wulgarno$cia, uprawianiem seksu bez mitosci, dochodzi do przekonania, ze
takie wla$nie postepowanie jest powszechne i wiasciwe;

— czeste ogladanie obrazéw przemocy powoduje zmiejszenie sity reago-
wania na te bodZce, czyli desensytyzacje (odwrazliwienie). Ofiary przemocy
przestaja budzi¢ wspoétczucie, a agresja nie wydaje si¢ niczym ztym. Podobnie
dzieje sie z bodZcami seksualnymi przekazywami przez pornografie, z ktérymi
czesty kontakt powoduje zmniejszenie wrazliwosci na bodZce erotyczne, a co
za tym idzie potrzebg bodZcéw coraz silniejszych, coraz bardziej perwersyj-
nychitp.; )

— dziecko uczy si¢ zachowan i sposobéw postgpowania poprzez naslado-
wanie zachowar innych ludzi, takze przez nasladowanie sposobéw zachowan
pokazywanych mu za posrednictwem mediéw. Jezeli prezentuje mu si¢ zacho-
wania prospoteczne, nasladuje je, jezeli antyspoteczne nasladuje je rowniez.
W programach telewizyjnych bardzo czgsto bohater modeluje negatywne for-
my zachowania (np. ztosliwo$¢, agresja, ktamstwo). Jezeli w dodatku jest to
bohater budzacy sympati¢ mtodocianego widza, tym bardziej jego zte zacho-
wanie nabiera cech zachowania prawidtowego i atrakcyjnego.
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Dziecko nie jest miniatura czlowieka dorostego. Cechuje je specyficzny
sposob przezywania, swoisty takze ze wzgledu na okres rozwojowy, w ktérym
sie znajduje, dlatego rézne programy nadaja si¢ dla dzieci w réznym wieku.
Rodzice sa odpowiedzialni za to, zeby dzieci korzystaly z programéw dla nich
odpowiednich, ale nadawcy musza to im umozliwi¢ oznaczajac programy tak,
aby w kazdej chwili mozna si¢ bylo zorientowa¢ czy nie zawieraja one treéci
zagrazajacych dzieciom.

Do tresci zagrazajacych rozwojowi dzieci nalezy zaliczy¢ przede wszy-
stkim:

— sceny budzace lek, grozg i obrzydzenie;

— obrazy przemocy, zwlaszcza przemocy przedstawionej realistycznie i za-
barwionej erotycznie;

— wulgarne obrazy i stowa;

— obrazy o charakterze seksualnym, zwlaszcza dewiacje seksualne;

— sceny wywolujace fascynacje przemoca, nienawiscia i zngcaniem sig
fizycznym lub psychicznym;

— obrazy okruciefistwa i przemocy wobec zwierzat;

— sceny przedstawiajace zabawy, ktérych nasladowanie mogtoby by¢ dla
dziecka niebezpieczne.

Konstrukcja katalogu

W katalogu wyrdzniono cztery progi wiekowe widzéw niepetnoletnich, dla
ktérych pewne programy telewizyjne moga by¢ szkodliwe, a mianowicie:

1. dzieci w wieku przedszkolnym (do 7 lat);

2. dzieci w wieku mtodszym szkolnym (od 7 do 12 lat);

3. mlodziez w wieku dojrzewania (od 12 do 15 lat);

4. miodziez ze szkét ponadpodstawowych, ale jeszcze nie pelnoletnia (od
15 do 18 lat).

Proponuje si¢ jednolity kod oznaczen informujacy rodzicéw i opiekunéw
do jakiego wieku program moze by¢ szkodliwy. Kod powinien widnie¢ na
ekranie przez caly czas trwania programu oraz w zwiastunach i zapowiedziach
programowych, a takze by¢ przekazywany przez nadawce do druku we wszy-
stkich gazetach i czasopismach publikujacych programy telewizyjne. Proponu-
je si¢ jako obowiazujace nastgpujace oznaczenia programéw tatwe do zrozu-
mienia i zapamigtania przez rodzicow i dzieci, bowiem nawiazujace do
znanego od lat sposobu klasyfikacji filméw kinowych:

1/ dozwolony bez ograniczeri — bez oznaczen,
2/ dozwolony od lat 7 — cyfra 7 w kétku w rogu ekranu,
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3/ dozwolony od lat 12 — liczba 12 w kétku w rogu ekranu,
4/ dozwolony od lat 15 — liczba 15 w kétku w rogu ekranu,
5/ dozwolony od lat 18 — liczba 18 w kétku w rogu ekranu.

Katalog podaje opis kazdego z wyrdznionych przedzialow wiekowych.
Przedstawione opisy eksponuja przede wszystkim te wlasciwosci psychiczne-
go funkcjonowania dziecka w danym wieku, ktére sa przyczyna jego podatno-
$ci na szkodliwe oddzialywanie pewnych programéw telewizyjnych. Kazdy
opis koriczy si¢ podsumowaniem majacym ulatwic¢ pracg osobom stosujacym
praktycznie zalecenia katalogu.

Z kazdego z opiséw wyrdznionych przedziatéw wiekowych wyprowadzane
sa wnioski: wyjasnienie, jakich programéw dzieci w danym okresie rozwojo-
wym nie powinny ogladac.

Dzieci do lat 7
Ogolna charakterystyka grupy wiekowe;:

Okres rozwojowy do 7 roku zycia jest czasem ksztattowania si¢ podstawo-
wego ustosunkowania si¢ do samego siebie i do otoczenia. Charater tego pod-
stawowego nastawienia wobec rzeczywistosci zalezy od rodzaju do§wiadczen
dziecka w kontakcie ze Swiatem, a zwlaszcza od obrazu tego Swiata w perce-
pcji dziecka. Jego poczucie bezpieczeristwa (badZ lek wobec otoczenia), przy-
jazne (badZ wrogie) ustosunkowanie do ludzi i przyrody, zainteresowanie i
cheé poznania §wiata (badZ obojetnosé i znudzenie), aktywnos¢ tworcza (badZ
bierno$¢), zaufanie do swoich mozliwosci (badZ zwatpienie) itp. — ogdlnie:
nastawienie ,,do”, ,,od” lub ,przeciw” §wiatu — zalezy nie tylko od wiedzy o
nim, ale takze od charakteru zaistniatych z nim skojarzefi emocjonalnych.

Obraz $wiata oparty jest w tym okresie na spostrzeganiu charakteryzuja-
cym sig¢ schematyczno$cia i globalnosScia — dziecko w tym wieku stabo
wyréznia czgsci skladowe i nawet jesli zwraca uwage na pewne szczegdly,
to nie potrafi wyrdzni¢€ istotnych czgsci lub cech obiektu spostrzegania. Jest
on widziany zwykle w sposéb uproszczony, jednowymiarowo, poprzez pry-
zmat jednej, narzucajacej si¢ cechy lub czeséci. Te przyciagajace uwage
dziecka wtasciwosci obiektu latwo sa uogdlniane na jego calos$é. Spostrze-
ganie uzaleznione jest od mimowolnej uwagi i zachodzi pod wptywem
przypadkowych zainteresowar i niestatych emocji. Wrazenia towarzysza-
ce takiemu spostrzeganiu rzeczywisto$ci staja si¢ podstawa jej oceny, ktéra
jest powierzchowna i ogélnikowa.

Przyczynia sie to do tatwego ulegania przez dziecko sugestii, tym bardziej,
ze zdolno$ci krytyczne w tym wieku sa bardzo mate. Przejawem niskiego
krytycyzmu i wptywu emocji na procesy poznawcze jest trudnos$¢ dziecka w
wyznaczaniu granicy migdzy fikcja a rzeczywisto$cia, czemu sprzyja rosnaca
zdolno$¢ do fantazjowania. Procesy poznawcze dziecka charakteryzuje réw-



MATERIALY 191

niez konkretnos¢ i brak zdolnos$ci do abstrakcji — wiedza dziecka o Swiecie
jest zrelatywizowana do konkretnych sytuacji, czynnosci i zjawisk.

Dziecko w swoich zachowaniach wzoruje si¢ na innych osobach, nasladu-
jac ich postgpowanie, sposéb bycia itd. Identyfikacja z innymi osobami wyraza
si¢ przede wszystkim w wiernym kopiowaniu ich konkretnych zachowan. Na-
$ladowanie dotyczy rowniez postaci widzianych w telewizji 1 to niezaleznie od
stopnia realizmu modela, ktérym moze by¢ krélik, Kaczor Donald itp.

Dziecko zorientowane jest na to, co dzieje si¢ aktualnie w danym miejscu
(,tu i teraz”). Ma mate zdolnosci wyciagania wnioskdw z zachowan w prze-
sztosci i przewidywania skutkéw zachowan i zdarzen.

Emocjonalno$¢ dziecka jest niestata, chwiejna, tatwo ulega pobudzeniu.
Duza wrazliwo$¢ systemu nerwowego, mata zdolnos$¢ do poznawczego objgcia
pojawiajacych i zmieniajacych sie¢ wrazen sprawia, Zze ulega on szybkiemu
przeciazeniu w przypadku nadmiaru bodZcéw.

Podsumowujac, w okresie do lat 7 u dziecka:

— ksztattuje sig¢ podstawowe ustosunkowanie si¢ ,,do”, ,,od” lub ,,przeciw”
Swiatu;

— mysSlenie jest schematyczne i ogélnikowe;

— bardzo silne jest nasladowanie oséb z otoczenia i bohateréw fikcyjnych;

— emocjonalno$¢ jest chwiejna, a system nerwowy latwo ulega przeciaze-
niu.

W zwiazku z tym dziecko w wieku do lat 7 nie powinno ogladac:

— programéw prezentujacych obraz §wiata budzacy lgk lub odraze oraz
wywolujacy negatywne nastawienie do innych oséb i otoczenia (np. niszcze-
nie, zngcanie si¢, przemoc, ponizanie) — takze wtedy, gdy ma to miejsce w fil-
mach animowanych lub sposéb przedstawienia jest nierealistyczny, wzglednie
humorystyczny, przez co dany program moze znieksztatca¢ wizjg rzeczywisto-
$ci i relacji migdzyludzkich (np. poprzez ignorowanie bdlu, cierpienia, uspra-
wiedliwianie lub idealizowanie z1a);

— program6w, w ktorych ocena moralna zachowania bohateréw wyrhaga
wnikliwosci i réznicowania przyczyn, intencji, motywacji itp., co nie jest mo-
zliwe do dokonania przez dziecko, a takze ukazujacych tresci seksualne, kt6-
rych istoty dziecko nie moze jeszcze zrozumiec;

— programéw, w ktérych bohaterowie, niezaleznie od stopnia realizmu
(a wiec takze w filmach animowanych) zachowuja si¢ w sposob taki, jaki nie
chcialoby sig, aby postgpowaly dzieci (np. bohaterowie wrzeszcza, uzywaja
wulgamych zwrotéw, ktamia, bija sig¢, oszukuja, lekcewaza innych, sa ztosliwi
itp.);

— programoéw budzacych silne emocje, zwlaszcza negatywne, jak strach,
groza, zto$é, obrzydzenie, szyderstwo, agresja, oboj¢tno$¢ na cierpienia innych
itp., co wywoluje rozchwianie emocjonalne, a takze (na skutek przeciazenia
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uktadu nerwowego) nadpobudliwo$é, rozkojarzenie, nadruchliwo$é, impul-
sywnosc¢ itp.

Nalezy promowaé programy prezentujace zasadniczo pozytywny obraz
Swiata, wnoszace tagodny klimat emocjonalny, przedstawiajace postawy pro-
spoteczne, przyjazne nastawienia do ludzi oraz nasycone emocjami pozytyw-
nymi, jak rado$¢, zachwyt, zyczliwos¢ itp.

Dzieci w wieku 7—12 lat

Ogolna charakterystyka tej grupy wieckowe;j:

W okresie rozwojowym od 7 roku zycia do wieku dojrzewania (11-13 rok
zycia) dziecko dazy do poznania §wiata, zwlaszcza do zdobycia wiedzy
o szczegodtach 1 konkretnych zdarzeniach. Ze wzgledu na specyfike spostrzega-
nia i myslenia wiedza ta ma przede wszystkim charakter informacji o faktach.
Wiedzg t¢ dziecko zdobywa w trakcie nauki szkolnej i poprzez aktywne ucze-
stnictwo w tym, co si¢ dzieje w jego otoczeniu. Stuza temu réwnieZ zaintere-
sowania, ktére w tym czasie wiaza si¢ z konkretnym dziataniem, z prakty-
cznym wykonywaniem pewnych czynnos$ci. W dazeniu do poznania
Swiata dziecko czg¢sto zmienia swe zainteresowania, podazajac za tym co
nowe, ciekawe, intrygujace i co budzi pragnienie poznania, aktywnego
badania, bezposredniego doswiadczenia. Impulsy ciekawos$ci sg niekiedy
tak silne, ze nie réwnowaza ich jeszcze rozwaga, osad krytyczny, zdol-
no$¢ przewidywania i zbyt staba wola, co moze prowadzi¢ do pocho-
pnych i niebezpiecznych zachowan.

Na obraz $wiata, zwlaszcza spotecznego, sktada si¢ wybidrcza, czesto przy-
padkowa wiedza o faktach i zdarzeniach, poniewaz w swym spostrzeganiu
rzeczywistosci dziecko koncentruje si¢ na interesujacych go aspektach lub
szczegoblach i bez pomocy dorostych, ktérzy ukierunkowaliby jego spostrzega-
nie, trudno mu ujac to, co istotne, co stanowi w danym przypadku ogélna
zasadg. Prowadzi to niekiedy do traktowania przez dziecko jako powszechne,
typowe, ogdlne tego, co przypadkowe. Sprzyja temu mysSlenie, ktdre jest Scisle
zwigzane z czynno$ciami na konkretnych przedmiotach. Dziecko wprawdzie
moze mieé juz zdolno$¢ dokonywania pewnych operacji mySlowych (w tym, na
przyktad, operacji odwracalnosci — powracania do sytuacji przesziej i uwzgle-
dnienia tego w rozumowaniu), ale potrafi je zastosowac¢ tylko na materiale
konkretnym — przedmiotach lub ich symbolach.

Wyprowadzenie wnioskéw z przestanek o charakterze werbalnym bez ich
ukonkretnienia przekracza mozliwo$ci dziecka. Skutkiem ograniczenia perce-
pcji i myslenia do konkretu moze by¢ np. dostowne traktowanie tresci metafo-
rycznych lub alegorycznych. Intensywny rozwéj wyobrazni sprawia, ze dziec-
ko jest bardzo chtonne na wszelkie tresci, ktére moga staé si¢ interesujacym
i angazujacym emocjonalnie tworzywem fantazji.
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W tym okresie dziecko wchodzi w szersze, pozarodzinne Srodowisko spo-
teczne. Zdobywanie przez nie wiedzy o Swiecie dokonuje si¢ w tym spotecz-
nym kontekscie i czynniki spoteczne odgrywaja w tym procesie wazna role,
a sama rzeczywisto$¢ spoteczna, przede wszystkim wiedza dotyczaca relacji
migdyludzkich, jest waznym sktadnikiem wiedzy dziecka w ogdle. Dziecko
uczy si¢ samodzielnie regulowac swoje relacje z innymi osobami, zwtasz-
cza z rowiesnikami; poznaje normy wspétzycia spotecznego, wtasne powinno-
$ci 1 zobowiazania na rzecz innych, przyswaja sobie normy moralne, dobre oby-
czaje, wymogi dobrego wychowania i czyni to podstawa oceny postgpowania
wiasnego i innych oséb.

Dziecko w tym wieku jest zdolne do rozwoju uczué¢ wyzszych, np. moral-
nych, estetycznych, a takze do do$wiadczenia specyficznych typéw relacji
miedzyludzkich, jak np. przyjazn.

Jest to czas podatnosci na wplywy kultury, w ktérej dziecko sie rozwija,
a ktéra wyznacza sposéb rozumienia podstawowych pojeé okreslajacych natu-
re cztowieka, jego egzystencji, zycia spotecznego itp. Wpltywy te w znacznej
mierze zachodza u dziecka mimowolnie, poprzez konkretne do$wiadczenia
zyciowe, uczestnictwo w tradycji i zwyczajach danej spotecznosci, a takze
poprzez obserwowanie zachowarl spolecznych za posrednictwem programéw
telewizyjnych.

Osiagnigciom w aktywnosci poznawczej, systematycznemu zdobywaniu
obszernej wiedzy o Swiecie, rozwijaniu konstruktywnych zainteresowar,
sprzyja fakt, ze jest to zwykle okres psychoseksualnej latencji (wyciszenia),
oczywiscie o ile dziecko nie zostanie poddane oddziatlywaniu bodZcéw rozbu-
dzajacych przedwczesnie zainteresowania erotyka, takich jak np. filmy eroty-
czne, obrazy o charakterze pornograficznym, a takze programy modelujace
zachowania dzieci na wzor intymnych zachowan ludzi dorostych itp.

Podsumowujac, dzieci w wieku od 7 do 12 lat:

— koncentruja si¢ na faktach szczegétowych i na tej podstawie tworza
sobie wizj¢ $wiata;

— maja tendencj¢ do dostownego rozumienia tresci metafizycznych;

— przyswajaja sobie sposoby zachowania na wzér tego, co widza w oto-
czeniu 1 w mediach;

— charakteryzuja si¢ psychoseksualng latencja, co sprzyja ich aktywnosci
intelektualnej i rozwojowi zainteresowan.

W zwiazku w tym dzieci w wieku 7-12 lat nie powinny ogladac:

— programdéw zawierajacych nagromadzenie negatywnych obrazéw, fa-
ktéw i zdarzeni (przemoc, niebezpieczenstwa, walka, wulgarnosé), ktére przez
sumowanie tworza wizj¢ §wiata wrogiego i zagrazajacego; pokazujacych za-
chowania z dziedziny przemocy i seksu, ktére stuza w filmie dla zilustrowania
jakiejs ogolniejszej idei, ktérej dziecko nie jest w stanie zrozumieé, gdyz
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z takiego programu zapamigtuje nie ogélne przestanie, a tylko sceny agresji,
seksu, wulgarnosci itp.;

— programdéw postugujacych si¢ metafora, ktéra mogtyby traktowaé do-
stownie, gdyz nie potrafia zrozumiec jej glebszego sensu, jezeli ukazane w niej
zto budzi cheé nasladowania, a takze prezentujacych przemoc bez konsekwen-
cji (np. osoba bita nie doznaje bdlu ani krzywdy), przemoc w imi¢ jakiego$
dobra, przemoc sprowadzona do konwencji zabawy itp.;

— programow pokazujacych negatywne formy zachowania w postaci dla
widza atrakcyjnej, a wiec np. u bohatera sprawnego fizycznie, przystojnego,
niezwyciezonego, tadnie ubranego itp. oraz programéw ukazujacych stosowa-
nie przemocy w sposob skuteczny, pozwalajacy osiagac cel, zwlaszcza instru-
mentalny;

— programéw rozbudzajacych zainteresowania erotyka — co zagraza, nie-
zbednej w tym okresie, psychoseksualnej latencji — poprzez obrazy nagosci,
zblizeni intymnych, a zwlaszcza takich, ktére ukazuja wadliwe wzorce zacho-
wan seksualnych, np. przemocy seksualnej, dewiacji seksualnych itp.;

Wskazane sg dla dzieci w wieku 7-12 lat programy rozwijajace zaintereso-

wania poznawcze i rozmaite zamilowania, ukazujace atrakcyjne sposoby spe-
dzania czasu i rozrywki, a takze pozytywne wzory zachowan prospotecznych.

Dzieci w wieku 12—15 lat

Ogdlna charakterystyka tej grupy wiekowej:

Okres miedzy 12 a 18 rokiem zycia czlowieka jest czasem istotnych zmian
rozwojowych zwiazanych z przechodzeniem od dziecifistwa do dorostosci.
W pierwszej czesci tego okresu (do 15 roku zycia) dominuja zmiany bedace
przejawem procesu dojrzewania biologicznego, a w drugiej (powyzej 15 roku
zycia) zmiany o charakterze przede wszystkim psychospotecznym.

Zasadnicze zmiany biologiczne zachodzace bardzo dynamicznie w organi-
zmie dziecka ostabiaja jego odporno$¢ na bodzce dezorganizujace funkcjono-
wanie psychiczne i czynia je podatnym na zmeczenie, zmiany nastroju, roz-
targnienie, pobudliwo$é, drazliwo$é, impulsywne zachowania itp. Wzrasta
tendencja do podejmowania ryzykownych dziatan.

Uksztaltowana wczesniej réwnowaga psychiczna i harmonia w relacjach z oto-
czeniem czesto ulega w tym wieku zachwianiu, pojawiaja si¢ napiecia i konflikty
wewnetrzne i w relacjach z innymi osobami. Wywotuje to silne zaabsorbowanie
sprawami zwiazanymi z obserwowanymi u siebie zmianami, poszukiwanie wiedzy,
ktéra umozliwiataby uzyskanie odpowiedzi na nowe, wazne pytania i problemy,
a przede wszystkim na pytania: na czym polega dorostos¢, jak samemu uwolni€ si¢
od roli dziecka i sta¢ si¢ dorostym, jak osiagna¢ pojawiajace si¢ cele i dazenia
zyciowe — wprawdzie jeszcze mato dojrzale, ale mogace ukierunkowac myslenie
o wlasnej przysztosci i motywowac do okreslonego dziatania.
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W poszukiwaniu tej waznej zyciowo wiedzy dorastajacy zwraca si¢ w kie-
runku oséb, ktére osiagnety upragnione przez niego cele, co niekiedy prowadzi
do fascynacji idolami, bezkrytycznego ich uwielbiania i bezwolnego poddawa-
nia si¢ ich wptywom.

To dazenie do zasadniczego przeorientowania wiasnego zycia moze pocia-
gaé za soba negatywng reakcj¢ ze strony najblizszego otoczenia i w konse-
kwencji naruszy¢é dotychczasowe z nim relacje i wiezi, a takze wytworzyé
rezerwe lub nawet niech¢é wobec reprezentowanej przez to otoczenie ideolo-
gii. Paradoksem jest, ze zwykle w takich przypadkach silny krytycyzm w sto-
sunku do porzucanych wartosci i ideatéw wspélwystgpuje z bezkrytycznym
i bezwolnym uleganiem przyjmowanej nowej ideologii.

Poniewaz osoby w tym wieku maja silna potrzebe przynaleznosci do grupy
réwiesnikéw, dlatego bardziej licza si¢ z normami grupowymi niZ z normami
ogoélnospotecznymi. Grupy te, dla podkreslenia swej odrgbnosci, maja tenden-
cje do tworzenia wlasnych, specyficznych norm i obyczajéw, réwniez wedtug
wzoréw obserwowanych w mediach.

Dazac do uznania przez otoczenie, ze dorastajaca osoba nie jest juz dziec-
kiem, stara si¢ ona zamanifestowac przez dostepne jej sposoby swa samodziel-
no$¢ w poszczegolnych obszarach zycia, demonstrujac swoje mozliwosci
w dziedzinie mys$lenia, decydowania o sprawach jej dotyczacych itp., niekiedy
czyniac to w klimacie buntu, przekory czy arogancji. Demonstrowanie ,,doro-
stosci” moze tez przybieraé¢ formy patologiczne, np. picie alkoholu, uzywanie
narkotykow itp.

Czeste w tym okresie poczucie alienacji, mate do§wiadczenie Zyciowe,
sktonnosé do dokonywania pochopnych uogélniefi na podstawie przypadko-
wych obserwacji (co przejawia si¢ w wyrazeniach typu ,,wszyscy...”, ,kaz-
dy...”, ,,zawsze...”), tendencja do formutowania arbitralnych, bezwzglednych
i skrajnych ocen (w kategoriach ,.czarne — biale”) stwarzaja podatno$¢ na
oddziatywania manipulacyjne, na konformizm itp.

Poniewaz percepcja zycia spotecznego jest w tym okresie wycinkowa
i aspektowa, osoby w tym wieku moga pod wplywem ogladania jednostronnego
obrazu $wiata dorostych tworzy¢ sobie wizje zycia spotecznego charakteryzujace-
go sie przemoca, chaosem i bezprawiem, ignorujac fakt, Ze zycie spoteczne osob
dorostych jest w zasadzie regulowane przez system norm moralnych, prawnych
itp., ktérym nalezy podporzadkowaé swoje postegpowanie.

Podsumowujac, osoby w wieku 12-15 lat:

— charakteryzuja si¢ duza pobudliwos$cia emocjonalng i sktonnoscia do
impulsywnego zachowania i podejmowania ryzykownych dziatan;

— czesto daza do przesadnego demonstrowania cech ludzi dorostych, bez
ich glebszego rozumienia;

— poszukuja idoli i wzorcéw atrakcyjnych zachowan, ktére bezkrytycznie
na$laduja;

-— sa podatne na oddziatywania manipulacyjne, konformizm itp.
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W zwiazku z tym widzowie w wieku 12-15 lat nie powinni ogladaé:

— programéw dostarczajacych bardzo silnych wrazen i emocji, a zwlasz-
cza zwiazanych z obrazami przemocy, seksu, ktére przekraczaja ich mozliwo-
sci rozumienia i zdolnoSci przezywania, ukazujacych widowiskowe walory
ryzykanctwa, niebezpiecznych rozrywek, zwtaszcza odbywajacych sie ko-
sztem innych oséb;

— programoOw dajacych uproszczona i ,,sptaszczona” wizje dorostosci, eks-
ponujaca sile fizyczna, uzywanie agresji, szczeg6lnie w rolach i instytucjach
spotecznych, zachowania seksualne, zwlaszcza przedstawiajace seks zdehuma-
nizowany, czyli ograniczony do dziatan fizjologicznych w oderwaniu od uczué
wyzszych;

— programdw prezentujacych postacie atrakcyjne a jednocze$nie bedace
wzorem zachowan negatywnych (jak picie alkoholu, wulgarno$¢, brutalnosé,
uzywnanie narkotykéw itd.);

— program6w zachgcajacych do: agresywnych ideologii, ksenofobii, rasi-
zmu, konformizmu, postaw roszczeniowych itp. oraz ukazujacych wzory pato-
logicznych norm grupowych i bezkrytycznej, ,,$lepej” lojalnosci wobec nich,
zwlaszcza gdy normy te odnosza si¢ do stosowania przemocy, zachowarn se-
ksualnych, uzaleznieni itp.

Wskazane sa w tym wieku programy ukazujace glgbsze znaczenie zacho-
wan typowych dla odpowiedzialnych oséb dorostych, a takze ukazujace wzory
pozytywne, postawy prospoleczne, przejmowanie odpowiedzialnosci za siebie
przez mtodych ludzi itp.

Mitodziez w wieku 15—18 lat

Ogodlna charakterystyka tej grupy wiekowej:

W drugiej fazie okresu dorastania (15-18 rok zycia) nastgpuje stopniowa inte-
gracja funkcji psychicznych, doskonalenie si¢ zdolno$ci my§lenia (zwlaszcza abs-
trakcyjnego), wzrost rownowagi emocji itp. Daje to podstawe do stopniowego
harmonizowania relacji z innymi osobami. Sa to juz relacje inne jakoSciowo niz
poprzednio: bardziej §wiadome i aktywnie ksztalttowane, uwzgledniajace wieksza
samodzielno$¢, odpowiedzialno$¢ i autonomig osoby dorastajace;.

W poprzednim okresie byta ona bardziej skoncentrowana na domaganiu si¢
uznania, Ze nie jest juz dzieckiem — teraz, gdy to jest oczywiste, staje przed
problemem dokonania istotnych wyboréw okreslajacych role, ktérych podjecie
zbliza sie wraz z dorostoscia. Osoby, ktére sa Swiadome psychospotecznych
zmian, jakie w nich nastgpuja, staraja si¢ przygotowaé do podjecia tych rél.
Daza wigc do poznania siebie: swoich predyspozycji, ograniczen, potrzeb psy-
chicznych, motywoéw itp., a takze do okreslenia wlasnych celow zyciowych i
planéw — przynajmniej na blizszg przysztosc.
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Te procesy ksztaltowania wlasnej tozsamosci, okreslenia swych rél, relacji
spolecznych i projektu wlasnego zycia dokonuja si¢ w $cistym zwiazku z roz-
wojem wiedzy i przekonan o charakterze §wiatopogladowym. Przekonania na
temat natury czlowieka, Swiata, zycia ludzkiego, relacji spotecznych itp. wpty-
waja na ksztaltowanie wizji wlasnej osoby i jej relacji ze Swiatem, a ostatecz-
nie na przebieg zycia.

Typowe sa w tym okresie: dazenie do zdobycia wiedzy przydatnej w stawa-
niu si¢ dorostym i do sprawdzania réznych mozliwosci ksztattowania wtasne-
go zycia zanim dokona si¢ wyboru tego, co dla danej osoby moze by¢ najbar-
dziej odpowiednie, a takze pragnienie zaangazowania si¢ w role i zadania
zyciowe, ktdre zakoniczylyby stan psychospoteczny ,,zawieszenia” i ukierun-
kowatly wilasne zycie. Wszystko to niesie ze soba ryzyko pochopnego, nieroz-
tropnego dziatania. Brak do§wiadczenia zyciowego powoduje, ze mtodzi w tym
okresie zycia nie umieja jeszcze przewidywac dtugofalowych nastgpstw i kon-
sekwencji swoich czynéw, a w podejmowaniu decyzji sa zmienni i krétko-
wzroczni. Nadal maja silna tendencje do konformizmu wobec norm grupo-
wych 1 do nasladowania swych idoli. Charakterystyczny dla tego wieku
indywidualizm nie sprzyja respektowaniu uniwersalnych norm postepowania.

Podsumowujac, mtodzi ludzie w wieku 15-18 lat:

— oczekuja, ze bgda traktowani jak ludzie doro$li i aspiruja do praw
i przywilejéw 0s6b dorostych, jednak bez pelnego zrozumienia, na czym doro-
sto$¢ polega;

— daza do poznania siebie i okre$lenia swoich rél zyciowych;

— maja tendencj¢ do podejmowania waznych zyciowo decyzji, ale nie
umieja przewidywac ich konsekwencji;

— maja sktonno$¢ do uproszczonego rozstrzygania skomplikowanych i sub-
telnych spraw egzystencjalnych.

W zwiazku z tym miodziez w wieku 15-18 lat nie powinna ogladac:

— program6w ukazujacych jednostronnie przywileje zycia dorostych przy
réwnoczesnym pomijaniu obowiazkdw, systematycznej pracy, zobowigzan
wobec innych oséb i odpowiedzialnosci za wilasne decyzje i czyny, a takze
przedstawiajacych seks w oderwaniu od uczu¢ wyzszych i odpowiedzialnosci,
zwlaszcza wykorzystywany instrumentalnie;

— programdw prezentujacych wadliwy obraz natury ludzkiej i rél spotecz-
nych, np. jednostronnie skoncentrowanych na poszukiwaniu przyjemnosci, da-
zeniu do sukcesu za wszelka ceng, czerpaniu zadowolenia z wykorzystywania
i ponizania innych, z przemocy i zachowan dewiacyjnych;

— programé6w ukazujacych podejmowanie waznych zyciowo decyzji przy
jednoczesnym ignorowaniu ich konsekwencji oraz programéw zachecaja-
cych (poprzez tworzenie atrakcyjnych wzoréw) do nasladowania takiego
stylu zycia;
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— programdw sprowadzajacych widzenie §wiata do spraw seksu i przemo-
cy i prezentujacych je w sposéb naturalistyczny i brutalny, a takze przedsta-
wiajacych seks i stosowanie sity jedynie w celu widowiskowym lub dla pod-
kreslenia oryginalnosci.

Wskazane dla mlodziezy w tym wieku sa programy i filmy dostarczajace
rzetelnej wiedzy na temat skomplikowanego $wiata dorostych, dokonywania
odpowiedzialnych wyboréw i rozwijajace uczucia wyzsze.

Przedstawiony wyzej katalog prezentuje ogélne zasady, ktérymi nalezy si¢
kierowaé przy chronieniu widzéw niepelnoletnich przed programami zagra-
zajacymi ich rozwojowi, a nie spis obrazéw niedozwolonych. Ma wigc chara-
kter otwarty i od os6b dokonujacych kwalifikacji filméw wymaga nie mecha-
nicznego stosowania, ale przede wszystkim ma by¢ inspiracja do wyciagania
wnioskéw z przedstawionych prawidlowosci rozwojowych i wynikajacej z nich
podatnosci dzieci i mtodziezy na oddziatywanie telewizji.
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PRASY KOBIECEJ

Zofia Sok 6t PRASA KOBIECA W
POLSCE W LATACH 1945-1995. Wydaw-
nictwo Wyzszej Szkoty Pedagogicznej, Rze-
szow 1998. S. 459.

Z satysfakcja nalezy odnotowaé pojawienie
si¢ nowej ksigzki Zofii Sokét. Jest to praca
szczegdlna, ktérej wartos¢ w obecnej dyskusji
o prasie trudno przecenié. Okreslajac lapidar-
nie zalety ksigzki, mozna by powiedziec, ze
autorka odkrywa prasg¢ kobieca. Znacznie fa-
twiej opisa¢ rzeczy nieznane, dziala bowiem
woéwczas magia egzotyki, niz ukazaé w zupet-
nie oryginalnym §wietle to, co jest udzialem
codziennego doswiadczenia.

»~Przedmiotem badafi — pisze Z. Sokét —
sg wydawnictwa periodyczne przeznaczone
dla kobiet, ktére stanowig ponad polowg na-
szego spoleczeristwa. Badaniami objeto wy-
dawnictwa samoistne pod wzglgdem pi§mien-
niczym i wydawniczym oraz kobiece dodatki,
kolumny, dziaty i rubryki w prasie ogéinospo-
fecznej i spotecznej, poniewaz mialy one wias-
ne tytuly, programy, odrgbne sktady redakcyj-
ne, redaktoréw i pod tym wzgledem byty
niezalezne od pisma macierzystego”!l. Chro-
nologicznie objeto lata 1945-1995, a wiec

1Z. Sokél: Prasakobieca w Polsce w latach 1945-1995,
Rzeszéw 1998, s.7.

OMOWTIENTI A,

NOTY

okres bardzo dlugi (czasy PRL i pigcioletni
etap transformacji prasy).

,Celem niniejszej prasy — pisze autorka
— bylo przesledzenie historycznej drogi, jaka
przebyla prasa kobieca w ciagu pétwiecza, po-
kazanie jej rozwoju i ewolucji, gtéwnej linii
ideowej, struktury organizacyjnej, oddziaty-
wania czytelniczego, jak réwniez propagowa-
nych na jej tamach wzoréw osobowych i mo-
delu rodziny w kontekscie aktualnego stanu
kobiecego oraz miejsca kobiet w spoteczen-
stwie wyznaczonego przez system polityczno-
ekonomiczny”z. Jej praca jest wielka synteza
doswiadczen kobiecych naszego wieku, obra-
zem losu catego narodu (wszak prasa kobieca
to dzielo takze me¢zczyzn). Nie darmo jej tytut
ma charakter historyczny.

Ksigzka zawiera 11 rozdzialéw, ktére z
grubsza mozna ujaé w nastgpujace dziaty:

— okresy rozwojowe prasy kobiecej w la-
tach 1818-1945 (rozdziat 1);

— jej stan w okresie PRL (rozdzialy 2-6);

— rozwdj prasy kobiecej w okresie trans-
formacji ustrojowe;j (rozdziaty 7-9);

— ich recepcja wspdiczesnie (rozdziaty
10-11).

Nie wchodzac w szczegéty bardzo bogate;j
i ztoZzonej problematyki pracy, warto poswig-
ci¢ tutaj uwage takim zagadnieniom waznym
dla tematu, jak istota prasy kobiecej, wazniej-
sze tytuly reprezentatywne dla niej w réznych
okresach, jej czytelnictwo i funkcje spoteczne.

,»W niniejszym opracowaniu — pisze au-
torka — przez prasg¢ kobieca rozumie sig¢ ze-

2 Jw.
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spét wydawnictw periodycznych przeznaczo-
nych dla kobiet, co zaznaczone zostato w tytu-
le lub podtytule, programie, tresci, sposobie
ujecia tematéw, strukturze oraz formie jezyko-
wej. Prasa taka jest redagowana pod katem
zainteresowan kobiet w zaleznosci od ich wie-
ku, wyksztalcenia, zawodu, pochodzenia spo-
tecznego, Srodowiska zycia i pracy, roli t miej-
sca w rodzinie i spoteczenstwie. Pod
wzgledem tresci sg to najcz¢Sciej wydawnic-
twa wielotematowe, zblizone do formuty ma-
gazynu’3.

Zauwazyé nalezy, ze tak zdefiniowany ter-
min ,,prasa kobieca” spotyka si¢ — explicite
lub implicite — nie tylko w §wiadomosci wy-
dawcéw 1 redaktorow, ale takze w réznych
publikacjach encyklopedycznych. Jednakze
mozna dostrzec w tej definicji tendencj¢ do
izolowania kobiet jako grupy spotecznej, do
tworzenia swoistego getta. Nie da si¢ przeciez
oddzieli¢ ich od reszty spoteczenstwa. Jezeli
weZmiemy pod uwagg, ze sprawy kobiece in-
teresujg mezezyzn, ba!, caty naréd, ze wszy-
scy ludzie w kolejnych pokoleniach sa zapla-
tani w dzieje ogdlnospoteczne, wéwczas
trudno oprzec si¢ wnioskowi, iz taka definicja,
jaka autorka podata, traci sens.

Zdaje sobie sprawe, ze byloby niemozliwe
napisanie pracy o prasie kobiecej bez jej defini-
cji. W takiej sytuacji trzeba by ja potraktowaé
jako robocza. T tak wiasnie ja rozumiem — mi-
mo duzej arbitralnosci autorki w tej sprawie.

W pracy spotykamy propozycje perio-
dyzacyjne rozwoju prasy kobiecej; podzielono
go w zasadzie wedlug wielkich wydarzen hi-
storycznych. Jezeli chodzi o lata 1818-1945,
wyrézniono pigé okreséw: 1) 1818-1861/63,
2) 1861/63-1914, 3) 1914-1918, 4) 1918-1939,
5) 1939-1945; czas za$ od 1945 do 1995 roku
podzielono na sze$¢ okreséw: 1) 1945-1949,
© 2) 1950-1956, 3) 1957-1970, 4) 1971-1981,
5) 1982 — marzec 1989, 6) jesieri 1989 —
grudzieri 1995. Jest to oczywiscie problem
dyskusyjny, jednakze przy takim ujgciu tema-
tu mozna z grubsza zgodzi¢ si¢ na te propozy-
cje periodyzacyjne. Jako zwykte niedopatrze-
nie autorki traktujg¢ zachodzenie na siebie
okreséw (pierszych i ostatnich lat) — uwaga ta
dotyczy lat 1818-1945.

Za pierwsze polskie pismo kobiece auto-
rka uznaje Miesiecznik Warszawski z podtytu-
tem ,,plci pieknej po§wigcony”, ktérego pier-

3.lw., s. 8.
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wszy numer ukazat si¢ w maju 1818, a drugi i
ostatni w czerwcu tego roku. W okresie od
1818 roku do 1945 wychodzito 415 periody-
kéw i 190 dodatkéw poswigconych kobietom.
Najbardziej reprezentatywne i najdtuzej uka-
zujace si¢ magazyny kobiece to: Bluszcz
(1865-1939), Tygodnik Mdd i Nowosci Doty-
czqcych Gospodarstwa Domowego (1860-
1915), Ognisko Domowe (1883-1917) oraz
Swir Marii Konopnickiej, ukazujacy si¢ w la-
tach 1884-1887. W czasie okupacji hitlero-
wskiej i stalinowskiej (druga wojna §wiatowa)
powstal nowy rodzaj prasy kobiecej — kobie-
ca prasa konspiracyjna (18 periodykéw i 16
dodatkéw).

Po drugiej wojnie Swiatowej — w okresie
1945-1949 ukazywato si¢ 98 periodykéw ko-
biecych (23 samoistnych i 75 dodatkéw), z
czego 52 zostaty zawieszone. Wlasciwie przez
caty okres PRL prasa kobieca reprezentowata
si¢ do$¢ skromnie. Najwazniejsze czsopisma
dla tych czaséw to Przyjaciétka (pierwszy nu-
mer ukazat sic 21 marca 1948 roku), Swiar
Mody (rozpoczat si¢ ukazywaé 1 czerwca
1949), Kobieta i Zycie, Filipinka, Uroda i in.
Dopiero w latach 1989-1995 nastapit jej roz-
kwit. Wydawano w tym czasie 172 tytuty dla
kobiet. W koricu 1990 r. pojawity si¢ na rynku
prasowym pisma kobiece wydawane w jezyku
polskim, ale bedace kopiami czasopism
zachodnioeuropejskich (Tina, Dziewczyna,
Swiat Kobiety i in.).

Autorka duzo uwagi poswigca transforma-
cji prasy kobiecej po roku 1988. Wyszczegdl-
nia jej cztery okresy. Pierwszy obejmuje lata
1989 (sierpie)—1990 (11 kwietnia zniesiono
urzad cenzury). Przeprowadzone zostaly w
tym czasie zmiany w systemie prawnym, doty-
czyly prowadzenia dziatalnosci wydawniczej,
czego rezultatem byto powstanie rynku praso-
wego w Polsce. Drugi okres (kwieciert 1990-
—marzec 1991) przebiegat pod znakiem zmian
wlasnosciowych w prasie. Trzeci to rozruch
samodzielnych wydawnictw. Wreszcie czwar-
ty — to dalsze, wtérne przeksztalcenia wias-
nosciowe, ktore rozpoczely si¢ w koricu 1992
r. 1 trwaja nadal.

Publiczno$¢ czytelnicza prasy kobiecej
stanowi obecnie najliczniejszq kategorig czy-
telnicza w Polsce. Wiasciwie nie ma kobiety,
ktéra by nie siggata po ktdre§ z czasopism
adresowanych do kobiet. Rzecz zrozumiata, ze
istnieje duza réznica w odbiorze prasy kobie-
cej miedzy miastern a wsig.
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W kolejnych okresach historii Polski po dru-
giej wojnie Swiatowe] prasa kobieca lansowata
rézne wzory osobowe kobiety, rézne modele
malzefstwa i rodziny. W pierwszych latach po-
wojennych najwigcej bylo kobiet samotnych.
Wiréd nich wytworzyly si¢ dwie postawy: ,,Pe-
nelopy”” — oczekujacej na swego mgza i ,,Nio-
be” optakujycej strate najblizszych. Prasa lanso-
wala poglad, aby nie zamykaty si¢ we wlasnym
bdlu, gdyz zrujnowany wojna kraj potrzebuje ich
rak pracowitych, uczué goracych i ofiamosci. W
latach 1949-1956 modelowano kobietg na ro-
botnice, cigzko pracujaca, ofiama, prokreacyjna,
W okresie 1956-1981 lansowano nowy wzdr
kobiety: matki, zony, gospodyni. Przypominano
o ,Swigtym postannictwie macierzynstwa”.
Znikneta kobieta radziecka jako niedoscigniony
wzor dla polskiej kobiety. Powstal model rodzi-
ny zamknigtej. W latach sze$édziesiatych na ta-
my prasy wrocita , kobicta pracujgca”. Kobieta
lat siedemdziesigtych potrafita faczy¢ obowiazki
domowe i rodzinne z praca zawodowa, ktdra
wyzwolita ja z pozycji ,,domowego kopciuszka”.
W latach 1982-1989 lansowano wzdr ,kobiety
Altasa”, dZwigajacej na swoich barkach cigzar
utrzymania domu — zaradnej, dobrej gospo-
dyni 1 matki, a zarazem wzorowej pracownicy i
osoby aktywnej spotecznie. Po przeksztalce-
niach ustrojowych w poczatkach lat dziewigé-
dziesigtych rozpoczat si¢ proces réznicowania
majatkowego 1 zarobkowego. Kobiety zaczely
traci¢ pracg, ale zarazem wytonity si¢ kobiety
aktywne, robiace karier¢ zawodowa i finansowa.
Pisma kobiece kreowaly wzor kobiety pigknej,
zdrowej i bogatej. Wyobrazano ja jako osobg
dojrzaty, majaca uregulowane zycie rodzinne,
umiejacy taczyé obowiazki zawodowe i rodzin-
ne. ,,Wzory te, podobnie jak wizerunek «Heli
traktorzystki» i murarek w waciakach i walon-
kach z lat 1950-1953 — podkresla Zofia Sokét
— catkowicie rozmijaty si¢ z rzeczywistoscia™.

Na uwage zastuguja: wykaz czasopism
kobiecych wydawanych w latach 1945-1995,
bibliografia zatacznikowa, wykaz wydawcdéw
czasopism kobiecych w latach 1945-1995,
wykaz redaktoréw naczelnych i ich zaste-
pcow, ktére zamykaja ksiazke.

W sumie mozemy stwierdzi, ze otrzyma-
liSmy pozycj¢ warto$ciowy, opracowang nie-
zwykle rzetelnie, majaca duze znaczenie dla
poznania problemoéw prasy kobiecej w Polsce.

Jozef Szocki

4Jw.,s. 364.
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PRASA ALTERNATYWNA

Wojciech K ajtoch: SWIAT PRASY
ALTERNATYWNEJ W ZWIERCIADLE JEJ
SLOWNICTWA, Wydawnictwo Uniwersyte-
tu Jagielloriskiego, Krakéw 1999. S. 152.

Kazde pokolenie mlodych, wstepujyce w
obieg Zycia spolecznego, stara si¢ wyartykuto-
wac swe osobiste i oryginalne postrzeganie
Swiata. Te prawidtowos$¢ dojrzewania osobo-
wosci ludzi potwierdzaja nie tylko rozliczne
rysunki i napisy na ruinach budowli anty-
cznych, ale spotykane i dzisiaj podobne komu-
nikaty na tawkach szkolnych, plotach i obie-
ktach publicznych, przybierajace niekiedy
wyrafinowana forme ,graffiti”. W epoce do-
minacji mediéw w zyciu spolecznym takze i
ludzie miodzi podejmujy dziatania o charakte-
rze medialnym, wydajac wiele bardziej lub
mniej trwatych periodykdw, ktére przyjeto sig
nazywac ,,zinami”. Wydawnictwa te sq wyra-
zem poczucia wspdlnoty aksjologicznej wsréd
inicjatoréw i publicznosci oraz staraja si¢ by¢
alternatywnymi przekaznikami w stosunku do
dominujacych w spoteczenstwie kanatow,
prébujac konkurowaé z instytucjonalnie glo-
szonymi i rozprzestrzenianymi warto$ciami,
wzorcami bycia oraz formami i treSciami
komunikowania.

Tym wtasnie wydawnictwom poswigcit
pracg Wojciech Kajtoch, wybierajac metode
badania zjawiska od strony analizy znaczen
stownictwa wypowiedzi publikowanych na ta-
mach prasy alternatywnej, zywiotowo rozwi-
jajacej si¢ w Polsce szczegdlnie po przetomie
ustrojowym w roku 1989. Przetom ten stwo-
rzyl bowiem niebywatq koniunkturg zaréwno
psycho-spoteczna, jak i prawno-ustrojowa dla
tego typu inicjatyw w odbudowujacym sie
panstwie demokratycznym. Autor wykonat
ogromnie czasochtonna i wnikliwa analizg
znaczefi stéw, wystepujacych na tamach réz-
nego rodzaju zinéw. Jej celem byto ukazanie,
w jaki sposéb tradycyjne zwiazki znaczeniowe
oraz sktadniowe obecnej polszczyzny ulegaja
zmianom w powigzaniu ze swoistoscia frazeo-
logii, ktéra uprawiajg autorzy prasy alterna-
tywne;j.

Twérczo$¢ medialng tego typu cechuje
$wiadome uzywanie (raczej naduzywanie) je-
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zyka jako narzgdzia nie tylko komunikowania
w obrebie grupy subkulturowej, ale i epatowa-
nia, prowokacji, kontestacji, czg¢sto z podte-
kstem ludycznym, zwalczajace skostnienie
jezyka oficjalnego, jego ,liczmany” itp. W
wyniku owej alternatywnej transformacji
powstaje swoista odmiana polszczyzny ofi-
cjalnej, ktéra m.in. ozywia jezyk rodzimy i
wplywa na jego ewolucj¢. Niektére z tych
propozycji z trudem i stopniowo publicz-
no$¢ akceptuje, inne maja charakter tylko
sezonowy.

Autor opracowat wiele zinéw z kregu
subkultur mtodziezowych: metalowcdw,
punkéw, skinheadéw, obroficéw praw zwie-
rzat i anarchistéw, szczegdélng uwage przy-
wigzujac do zabaw i gier jgzykowych w te-
kstach zamieszczanych na tamach tych
pism. Skupit si¢ przede wszystkim na skru-
pulatnej rekonstrukcji ich stownika. Celem
tych zabiegéw jezykoznawczych byto uka-
zanie preferowanego przez autoréw i publi-
czno$¢ systemu wartosci oraz wizji §wiata,
czasem skrywanych i kamuflowanych pod
warstwg werbalng, czasem przez nig demon-
strowanych.

Transformacje, jakim moze podlega¢ pol-
szczyzna oficjalna, wiaza si¢ — w opinii bada-
cza — gloéwnie z penetracja przez zinowcoéw
zasob6w leksykalnych polszczyzny, jej poto-
cyzméw, mozliwosci wulgaryzacji, wplywu
jezykdéw obcych (szczegélnie angielskiego) na
mowg rodzimg.

Dobrze sig stalo, ze praca ta ukazala sig
stosunkowo szybko od momentu rozpoczgcia
badan, gdyz zywiotowy rozwdj Internetu, sta-
nowigcy konkurencj¢ dla wszystkich typéw
medidw, zapewne nie oszczedzi i zinéw. Ich
liczba na tym alternatywnym rynku jest je-
szcze stosunkowo duza, lecz wielu ich twér-
cOw stara si¢ — podobnie jak i inne media
— 0 obecno$¢ w witrynach internetowych,
co zapewne odbije si¢ na ich dalszej ewolu-
cji. Liczna grupa autoréw prasy alternatyw-
nej przeszta do pism obiegu oficjalnego,
wnoszgc do§wiadczenia edytorskie i jezyko-
we ze swych pionierskich eksperymentéw
wydawniczych. Ksiazka Kajtocha daje wigc
szansg, by w przysztosci sprawdzié, ile z
préb i eksperymentéw dziennikarzy alterna-
tywnych znalazio sobie trwate miejsce w jg-
zyku komunikowania spolecznego najbliz-
szej przysztosci.

Igor Mostowicz
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JEZYKOZNAWCZE
OMOWIENIE GATUNKU

Matgorzata Kita: WYWIAD PRASO-
WY. JEZYK — GATUNEK — INTERAK-
CJA. Wydawnictwo Uniwersytctu Slaskiego,
Katowice 1998. S. 215+1 nlb.

Praca Matgorzaty Kity opiera swe teoretycz-
ne zatozenia na koncepcjach interakcjoni-
zmu, akcentujacego w analizie procesu
komunikowania aktywno$¢ zaréwno nadaw-
cy, jak i odbiorcy, ich wzajemne determino-
wanie si¢ oraz czg$ciowe wspditworzenie
przez nich kodu w trakcie aktu porozumie-
wania. Szkota ta — zwtaszcza wielokrotnie
w ksigzce cytowane prace Catherine Ker-
brat-Orecchioni — wskazuje tez na rézno-
rodne uwarunkowania komunikacji: sytu-
acyjne, gatunkowe, kompetencyjne
(jezykowe, kulturowe, ideologiczne) oraz
jej konieczny wielokodowosé. Zdaniem au-
torki, witasnie interakcjonizm daje ,,mozli-
wo$¢ holistycznego spojrzenia” [s. 35] na
wywiad, spojrzenia — ktérego przykladem
ma by¢ recenzowana rozprawa.

Zwigzle przywolawszy w rozdziale
»Przemiany modelu komunikacji werbal-
nej” wybrang tradycj¢ badawczg (zwlaszcza
francuska), M. Kita omawia nast¢pnie (Roz-
dziat 2: ,Hierarchiczna organizacja wywia-
du”) elementarne sktadniki aktu interakcji
werbalnej (tzn. tego, ,,co dzieje si¢ i powsta-
je wéwczas, gdy co najmniej dwie osoby
kontaktujg si¢ jezykowo ze soby — ewentual-
nie za§wiadczajac takze swoim zachowaniem
niewerbalnym i parawerbalnym zaangazowa-
nie w kontakt — a ich wypowiedzi sa wzajem-
nie zdeterminowane” [s. 45]), ktdrej zapisem
jest wywiad prasowy. Koniecznymi warunka-
mi zaj$cia danej interakcji sg uczestnicy oraz
do pewnego stopnia jedno$¢ czasu i miejsca,
jedno$¢ tematyczna i formalna wypowiedzi lo-
kutoréw uczestniczacych w interakcji. Jej ele-
mentami sktadowymi sg zas: moduly, sekwen-
cje, wymiany, interwencje, a czastkami
elementarnymi je konstytuujacymi sa po-
szczegodlne akty mowy.

Do jedynie intuicyjnie wyodrebnialnych
aktéw mowy (typu asertywnego, angazujace-
go, dyrektywnego, deklaratywnego, ekspre-



RECENZJE, OMOWIENIA, NOTY

sywnego), takich jak gratulowanie, naleganie,
komplementowanie itd. naleza m. in. pytania i
odpowiedzi (wtaSciwe lub komentujace —
tzn. riposty). Jeden lub kilka aktéw mowy
konstytuuja tzw. ,interwencj¢” (,wypowiedZ
/zabranie glosu/ jednego lokutora™). Jednostka
wyzszego poziomu jest ,,wymiana” (,,najmniej-
sza jednostka dialogowa tworzaca interakcjg [...]
okreslona przez zwiazek migdzy interwencja ini-
cjujacq jednego uczestnika interakcji a interwen-
cja reakcyjng drugiego” [s. 54]). Ciag przynaj-
mniej dwéch wymian nastgpujacych po sobie,
pokrewnych pod wzgledem formalnym, znacze-
niowym lub pragmatycznym tworzy ,.sekwen-
cje”. W catosci wywiadu mozna takze wyodreb-
ni¢ ,,moduty” — fragmenty wyraznie odmienne
od reszty pod tematycznym lub formalnym
wzgledem (,,modut bywa zanurzany — chwilo-
wo — w interakcj¢ dominujacg, czyli po zakoti-
czeniu tego momentu uczestnicy powracaja do
uktadu poprzedniego” [s. 47]), przykltadowo w
sytuacji zachodzacej wowczas, kiedy uczestnicy
wywiadu np. zaczynaja ,.bawi¢ si¢ w przestucha-
nie”, wracajac nastgpnie do dominujacej kon-
Wencji rozmowy.

Zaprezentowawszy to instrumentarium, w
nast¢pnych rozdziatach autorka przechodzi na
inne ,pietro” analizy, zajmujac si¢ gtéwnie
aktorami wywiadu i obecnoscig (tudziez spo-
sobem ujawniania si¢) w ich wypowiedziach
pewnych jakosci estetycznych, psychologicz-
nych, intelektualnych. Zdaniem autora recen-
zji, instrumentarium to, pozyteczne w oma-
wianiu rozmowy — w sposéb ograniczony
nadaje si¢ do omawiania nieliterackiego, pi-
$mienniczego gatunku, jakim jest wywiad
prasowy, bgdacy moim zdaniem czyms$ w
rodzaju mini-dramatu pozbawionego lite-
racko$ci i odbieranego jako zespét wypo-
wiedzi asertorycznych. Elementarne jedno-
stki jego tekstu zwyklem nazywaé po prostu
»zdaniami” czy ,,frazami”; ,,interwencje” —
~wypowiedziami” ,kwestiami postaci”;
~wymiany” i ich sekwencje — ,,dialogiem”;
,moduty” — ,.epizodami fabuly dramatycz-
nej”, ktéra wywiad w sposéb szczatkowy —
ale jednak posiada; ,,uczestnikéw interakcji”
— ,.bohaterami”, trzeciego, milczacego jej
uczestnika — ,,wpisanym w tekst obrazem
odbiorcy™; na koniec np. zamiast 0 wymo-
gach zaj$cia jednej interakcji — mozna by
moéwié o koniecznych elementach spéjnosci
(jednos¢ tego, kto mdéwi, do kogo sig méwi,
0 czym si¢ mowi).

203

Rozdzial trzeci zawiera rozwazania o
aktorach a zarazem wspétautorach wywiadu
1 odgrywanych przez nich rolach (spotecz-
nych oraz w obr¢bie danej interakcji — np.
dziennikarz w trakcie wywiadu jest i gospo-
darzem rozmowy, i soba, i rzecznikiem inte-
reséw masowego czytelnika) tudziez o jezy-
kowych wyznacznikach tych rol. Nalezy do
nich nie tylko charakterystyczne sposoby
zwracania si¢ czy sygnaly rozpoczecia i za-
konczenia, ale takze préby uwzgledniania
jezykowych, kulturowych i merytorycznych
kompetencji przewidywanego odbiorcy (np.
uzywanie jego socjolektu), ktére z jednej
strony ,,wpisuja go w tekst”, a z drugiej
wspottworza portrety dziennikarza i bohate-
ra wywiadu. Nastgpnie obiektem zaintereso-
wania autorki sg paratekstowe sposoby pre-
zentacji uczestnikéw (nazwiska, notki
biograficzne), mozliwe relacje interperso-
nalne migdzy nimi — jednoczesna asyme-
tria i réwnowazno$¢ ich rol, kwestia autor-
stwa. Malgorzata Kita jest zdania, ze wy-
wiad ma dwdch réwnorzgdnych, niezbed-
nych sobie autoréw na réwni trudzacych
si¢ dla czytelnika.

W rozdziale nastgpnym zajeto sig me-
todami subiektywizowania wywiadu (su-
biektywizacje rozumie autorka jako cechg
stopniowalng — ,,zdolno$¢ tekstu do wy-
razania réznych aspektéw JA podmiotu
mowiacego” [s. 114] — dotyczaca obrazu
bohatera odpowiadajacego, cho¢ osiagal-
na gtéwnie dzigki dziataniom tego, kto py-
ta). Naleza do nich: przedstawianie czytel-
nikowi elementéw sytuacji, w ktorej
odbywa si¢ wywiad; uplastycznianie syl-
wetki jego bohatera (paratekstowa lub te-
kstowa charakterystyka, autocharakterysty-
ki, opisy przestrzeni, stanéw emo-
cjonalnych i zachowain parawerbalnych py-
tanego, prezentowanie, jak doszlo do wy-
wiadu itd.); stawianie przez dziennikarza
pytan, wymagajacych ujawniania zwlasz-
cza pogladéw i cech osobowosci rozméw-
cy; uzyte w toku interakcji i odzwierciedlo-
ne w tek$cie subiektywizujace §rodki stricte
jezykowe. Uzywa ich przede wszystkim
udzielajacy wywiadu — dziennikarz stara
si¢ wystgpowac jako instancja obiektywna.
Dowodzg tego, zdaniem autorki, chara-
kterystyczne réznice w gospodarowaniu
osobowymi zaimkami i formami czasowni-
ka (1. os. jest domena udzielajacego wy-
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wiadu, 2. os. — prowadzcego wywiad).
Inng cecha szczegdlng wywiadu (jako
»~przektadu” rozmowy na j¢zyk pisany) jest
praktyczna nieobecno$¢ zaimkéw wskazujg-
cych — z reguly subiektywizujacych
wypowiedZ ustng przez umiejscowienie jej
uczestnikéw w przestrzeni. Subiektywizuja-
cg cechg jest takze obecnos$¢ stownictwa
wartosciujacego. (Recenzent upominatby
si¢ 1 0 ekspresywizmy.)

Powrdéciwszy, jak widaé, na czas pewien
do problemdéw jezykoznawczych autorka
znéw je porzuca, z poczatku dla rozwazai o
wywiadzie rozumianym jako tekst, a nastgpnie
— dla omdéwienia jego zwiazkéw z kultury
masowa. W rozdziale ,,Oryginalnosé i banat w
wywiadzie” skonstatowano istnienie dwéch
pododmian: ,,wywiadu-rozmowy”, gdzie py-
tania dostosowane sa do konkretnego roz-
mdéwcy, a celem — stworzenie jego portretu
oraz ,wywiadu-ankiety”, gdzie pytania zaleza
od wyznaczonego celu, ktérym jest portret gru-
py, ktorej czlonkiem jest zapytywany (istnieja
tez wywiady bedgce hybrydy obu rodzajéw). Po-
wtarzajace sie w wielu tekstach pytania i (for-
malnie szczere — ale w istocie znaczeniowo
puste) odpowiedzi jak réwniez obecnos$¢ tema-
téw tabu wskazuje na daleko posuniety schema-
tyzacje gatunku, wytworzenie sig stereotypow
wywiadéw zgodnych ze stereotypami myslenia
(,.Za stereotyp uwazam” [...] — pisze autorka —
watrybut lub wiazkg atrybutéw przypisywanych
postaci, ktdra traktuje si¢ jako reprezentanta
pewnej grupy i uznawanych przez opini¢ spote-
czng za typowe dla tej grupy” [s. 153]). Uwz-
glednienie stereotypéw tél spotecznych (aktora,
naukowca, uczonego, bogatego artysty, sportow-
ca etc.) jest konieczne ze wzgledu na oczekiwa-
nia odbiorcy masowego (wlasnie dlatego, ze
konwencja wywiadu zaklada traktowanie odpo-
wiedzi jako szczerych — nie moga one zbyt
zaskakiwac); to za$ warunkuje repertuar zadawa-
nych pytan, a pytanym stwarza mozliwos¢ pod-
trzymania stercotypu lub rozmaitych z nim gier.

Zaprezentowane streszczenie eksponuje
dwoistos¢ wywodu Matgorzaty Kity, z ktérej to
dwoistosci zresztg Swietnie zdaje ona sobie spra-
weg: ,,wywiad prasowy rozpatrujg w podwdéjnej
perspektywie: — jako formg interakcji miedzy
dwoma osobami o §cisle okreslonych rolach spo-
fecznych i tekstotworczych; — jako wytwdr
werbalny tej interakcji, ktdry otrzymuje czytel-
nik (odbiorca zbiorowy) w postaci opublikowa-
nego tekstu” [s. 143] — pisze. Wspomniane roz-
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wazania kulturologiczne, ktére w innej termi-
nologii nazwaé¢ mozna ,analizq zawartosci
ideowej dziela” wprowadzajg jeszcze watek
trzeci — teoretycznoliteracki. Rozwija go au-
torka w rozdziale ostatnim: ,Wywiad — gatu-
nek paraliteracki 1 typ interakcji werbalnej”,
ale w spos6b — moim zdaniem — niewystar-

czajacy.
Przyjmuje ona dwa zatozenia: wywiad jest
gatunkiem dziennikarskim — ,uznaje si¢ go

za uwarunkowany historycznie wzorzec wy-
powiedzi utrwalony w $wiadomosci spotecz-
nej, co odpowiada rozumieniu gatunku jako
kategorii teoretycznoliterackiej” [s. 166]; a po
drugie, ze jako tekst jezykowy ,,jest aktualiza-
cja gatunku mowy”, a ta z kolei kategoria jest
,nadrz¢gdna w stosunku do pojgcia gatunkéw
literackich i paraliterackich” [s. 170]. Wniosek
z zalozeri rysuje si¢ taki, ze wystarczajjca,
wazniejsza jest jezykoznawcza charaktery-
styka wywiadu jako interakcji. W rezultacie,
opis wywiadu jako gatunku dziennikarskiego li-
czy w tym rozdziale 4 strony i jest raczej zgodny
z polskim stanem badari w tym zakresie, a pozo-
statych 28 stron po$§wigcono na bardzo subtelne
rozwazania o interakcjach dialogowych, m.in. na
analize pojgcia dialogu (miesci w sobie cztery
znaczenia: dialog-akt, dialogiczno$¢, dialog for-
ma, stylistyczny chwyt), na definiowanie inter-
akeji dialogowej jako wigzki cech, na charakte-
rystyke wywiadu jako interakcji szczegdlnego
rodzaju, na wykazanie réznic pomigdzy wywia-
dem a rozmowg potoczng (niesymetrycznosC rol
rozméwcow, publiczny charakter, zewngtrzna
celowos¢), na wyliczenie charakterystycznych
zakléeen toku (uchylanie sig od pytan, przemie-
szanie i zle petnienie rdl).

Do pomyslenia jest wszakzZe i teza nastg-
pujaca: gatunek literacki czy paraliteracki jest
kategorig tylko czgsciowo podrzedng wobec
kategorii gatunku jezyka (bo jest takze kon-
wencjy, instrukcjy odbioru dzieta), gdyz dzie-
to literackie lub paraliterackie jest tworem nie
tylko jezykowym (tak uczyt Roman Ingar-
den). Mogtaby sig na niej oprze¢ praca pod-
chodzyca do wywiadu z literaturoznawczej
perspektywy.

Niezaleznie jednak od tej mozliwosci
nalezy jasno stwierdzié, ze w prasozna-
wstwie polskim takiej pracy (na poziomie
monografii) — po prostu nie ma, a jesli po-
wstanie, to wlasnie rozprawa Matgorzaty
Kity toruje jej drogg.

Wojciech Kajtoch
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O POWINOWACTWACH i
I PRZEMIANACH GATUNKOW

Wojciech Furman iKazimierz Wol-
ny-Zmorzynski [red]: POETYKA I
PRAGMATYKA GATUNKOW DZIENNI-
KARSKICH. Studium Dziennikarstwa Wy-
zszej Szkoty Pedagogicznej w Rzeszowie,
Rzeszéw 1999. S. 197.

Ksiyzka jest zbiorem prac wygloszonych na
sesji, ktora odbyta si¢ 2 paZdziernika 1998
roku w Wyzszej Szkole Zarzadzania w Rze-
szowie 1 byta efektem zbiorowego wysitku tej-
ze instytucji, studiéw dziennikarskich wy-
zszych szkot pedagogicznych w Krakowie i w
Rzeszowie oraz Instytutu Dziennikarstwa i
Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Jagiel-
loriskiego. Zamierzeniem konferencji bylo
rozpoznanie problemu interakcji zachodzacej
wspolczesnie w piSmiennictwie polskim mig-
dzy rodzajami literackimi a gatunkami dzien-
nikarskimi oraz przedstawienie biezacego sta-
nu rozwoju przynajmniej niektérych sposréd
tych drugich. Pierwsze zagadnienie poruszaty
artykuly Marii WoZniakiewicz-Dziadosz i An-
drzeja Kaliszewskiego.

Propozycjg¢ teoretycznego modelu, pozwa-
lajgcego objasni¢ zaréwno (niejednokrotnie
juz zauwazane) podobieristwa, jak i réznice
pomiedzy publicystyka a publicystyczng po-
wiescig XIX i XX wieku (od Kraszewskiego
do Kisielewskiego), przedstawita Maria
Wozniakiewicz-Dziadosz w artykule: ,,Gatun-
ki prasowe a formy powiesciowe”.

Publicystyka i wspomniana odmiana po-
wiesci moga mianowicie realizowac jeden pa-
radygmat rodzajowy w réznych gatunkowych
konwencjach — jesli, rzecz jasna, nie opiera¢
si¢ na tradycyjnym kryterium rodzajowym (li-
ryka, epika, dramat), genetycznie przystoso-
wanym raczej do klasyfikacji tekstow wywo-
dzycych sig z tradycji ustnej i jedynie nieostro
klasyfikujacym teksty piSmiennicze (zwtasz-
cza z okresu gwattownego rozwoju mediéw
masowych od XIX w.).

Bedacy obiektem zainteresowania auto-
rki gatunek powiesci publicystycznej reali-
zowalby na poziomie struktury gi¢bokiej
paradygmat dyskursu konceptualnego (na
ktérym opieraja si¢ takze niektére uzytkowe
formy publicystyczne). Na poziomie tekstu
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uwidaczniatoby si¢ to w swoistym rozdwoje-
niu narracji -— przyjmowaniu przez narratora
badZ postawy sprawozdawcy-obserwatora,
badz ideologa — 1 z kolei wymagato odwoty-
wania si¢ przy odbiorze do dwéch konwencji
gatunkowych: ,,paktu faktograficznego™ (ter-
min Zbigniewa Bauera), swoistego dla gatun-
kow publicystycznych, albo konwencji pra-
wdopodobieiistwa, zgodnie z ktdra zazwyczaj
odbieramy realistyczng powiesc.

Koncepcja Marii WozZniakiewicz-Dzia-
dosz sugeruje, ze tradycyjne, uksztaltowane
historycznie podziaty gatunkowe traca sens w
$wietle mozliwosci klasyfikacji stwarza-
nych przez nowoczesne koncepcje podzia-
16w rodzajowych obejmujacych catos$é pi-
$miennictwa (zaréwno uzytkowego, jak i
artystycznego). W drugiej czesci artykutu
poswigconej z kolei ,,Kronice wypadkéw
mitosnych” Tadeusza Konwickiego (ksiazce
demonstracyjnie nawigzujacej do tekstow
prasowych sensacji) okaze si¢, ze gatunkowi
powiesci publicystycznej na mapie tak poje¢-
tych rodzajéw blizej jest do publicystyki
prasowej, niz do powiesci artystycznej opar-
tej na catkiem innym paradygmacie, innym
typie dyskursu.

Natomiast Andrzej Kaliszewski w szkicu
»~Poezja faktu. Wptyw gatunkéw dziennikar-
skich na gatunki literackie na przykladzie liry-
ki wspéblczesnej” bez przywolywania teorety-
cznego aparatu genologiczno-jgzykoznaw-
czego, postugujac si¢ gtéwnie tradycyjnym
pojgciem stylizacji (jezykowej czy gatunko-
wej), przedstawit tresciwy przeglad wystepu-
jacych w poezji polskiej i obcej wspotczes-
nych form i chwytéw lirycznych, prawdo-
podobnie powstatych pod wpltywem medidw,
a w kazdym razie nawigzujacych do rodzajéow
tekstéw spotykanych w prasie.

Do form tych nalezy ,reportaz liryczny”
(niektére wiersze Blaise Cendrarsa i Andrzeja
Bursy, tzw. ,,naga poezja” Williama Carlosa
Williamsa, a takze liryki krggu ,,nowej fali”),
polegajacy na przedmiotowym, w miarg zwig-
ztym relacjonowaniu historii, ciaggu wypad-
kéw — czgstokro¢ demonstracyjnie prozaicz-
nych, gdzie w relacj¢ podmiotu wplatane
bywaja (albo wystepuja samodzielnie) wypo-
wiedzi bohateréw w jezyku prostym, potocz-
nym. Innym rodzajem ,reportazy lirycznych”
(strukturalnie przypominaja inny podgatunek
reportazu) sa cykle wierszy monograficznie
skupione wokét jednego tematu, jak ,,Spoon
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River Anthology” Edgara Lee Mastersa lub
,Budowalam barykad¢” Anny Swirszczyi-
skiej.

»Sprawozdanie liryczne” (Allen Ginsberg,
Zbigniew Herbert) oparte jest na stylistycz-
nych nawiazaniach do stylu sprawozdawcéw.
Szczegdlnie efektowne bywaja przy tym niby-
sprawozdania rutyniarskie i sprozaizowane z
wypadkdéw przerastajacych ludzka miarg, np. z
Sadu Ostatecznego w ,,U wrét doliny” Herber-
ta. Poeta ten czgsto wykorzystuje stownictwo
prasowe i uzytkowe.

Poeci stylizuja tez swe drobne, epigra-
matyczne liryki na notatki czy wzmianki
prasowe; wplatajac liczby i godziny odwo-
tuja sie¢ do skrajnie Scistych sposobéw opi-
su. Awangardowym $wiadectwem wplywu
mediéw na poezje sa ,.kolaze prasowo-liry-
czne”. Nalezy do nich przede wszystkim
,Kronika dnia” Tadeusza Peipera, w ktdrej
tekst wpleciono autentyczne tytuty i teksty
sensacyjnych newséw. Takze ,,Fragmenty z
dwudziestolecia” Tadeusza Rézewicza sa
nagromadzeniem podobnych cytatéw. Ko-
laz prasowo-liryczny pragnie odda¢ wtias-
nym nieuporzadkowaniem chaos wspdtczes-
nego §wiata.

Wigkszo$¢ referatéw (na przyktadach
dorobku niektérych twércéw lub ogdlnie)
omawiata biezace przemiany gatunkdéw
dziennikarskich — zwtaszcza reportazu i fe-
lietonu. I tak, Kazimierz Wolny-Zmorzyfi-
ski w pracy ,.Sladami Mickiewicza po Li-
twie (Szkic o reportazach historycznych
Barbary Wachowicz)” opisal i zinterpreto-
wal teksty tej popularnej autorki zamiesz-
czone w tomie ,, Ty jeste§ jak zdrowie. Z
Mickiewiczem nad Wilia i Switezia. Ze Sto-
wackim w Krzemieficu. Z Orzeszkowa nad
Niemnem” (Warszawa 1994), upatrujac w
niej kontynuatorke¢ tradycji Melchiora Wan-
kowicza i Ksawerego Pruszyiiskiego. Do-
wodem — synkretyczna i swobodna forma,
ale przede wszystkim historyczna perspe-
ktywa i patriotyczne walory jej tekstow.
Zbigniew Bauer w obszernym artykule po-
Swigconym Ryszardowi Kapusciiskiemu
(,Ryszarda Kapusciniskiego reportaz anty-
medialny”) przeprowadzil interpretacje
dziet tego znanego dziennikarza-artysty za
pomoca postmodernistycznej, uzywanej
obecnie z reguly w badaniach mediéw ele-
kronicznych aparatury pojeciowej (,,simula-
krum”, ,hipertekst”, ,;subtekst” etc.). Miro-
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staw Ryszkiewicz opisat gospodarke cenzury
w felietonach Stefana Kisielewskiego, propo-
nujac przy tej okazji klasyfikacjg¢ cenzorskich
ingerencji na cenzurg ,,przez odejmowanie”
(.fatlszowanie znaczeri dzieta [...] w wyniku
wykre§lania fragmentow bez pozostawiania
§ladow”) oraz cenzur¢ ,,przez dodawanie”
(fatszowanie znaczen dzieta [...] wskutek ich
(tj. ingerencji) zaznaczania i wpisywania do
tekstu niekoherentnych elementéw). Dos¢ eg-
zotyczng w naszej genologii prasoznawczej
problematyka telewizyjna zajat si¢ w szkicu
»Nowe formy reportazu (dokumentu) w tele-
wizji” Mariusz Guzek.

Wedle jego ustaleri, w ciaggu ostatnich
dziesi¢ciu lat — od kiedy telewizja zaczeta
postugiwaé si¢ systemem wideo Beta-Cam
ulatwiajacym bezposrednia relacje na zywo
(,,pozwala na niemal nieskrgpowang obecnosé
kamery w miejscu zdarzenia”) ~— nowa i do-
minujacy forma dokumentu staly si¢ wtasnie
relacje w czasie terazniejszym. W tej grupie
szczegblnie interesujace pod wzgledem for-
malnym byly programy Marii Wiernikowskiej
,»Widziatam” z powodzi w 1997 roku (,,pota-
czenie dwdch czaséw: teraZniejszego i prze-
szlego z komentarzem studyjnym” — a wigc
wstepnych relacji opowiadanych w studio z
prezentacja jeszcze niezmontowanego mate-
riatu filmowego i rozmowami z reporterami ,,z
terenu”’). Zdaniem Mariusza Guzka, nowe for-
my pojawily sig¢ takze w dokumentalnych re-
alizacjach obyczajowych, a zwlaszcza history-
cznych, ktérych szczegdlnie duzo pojawito sig
w zwigzku z likwidacjg cenzury. W ramach tej
grupy zwigZle oméwiono formy reportazu
epickiego, biograficznego i monograficznego.
Autor zwrdécit takze uwage na stojace pomig-
dzy reportazem a informacja ,reportaze opo-
wiadajace o produkcji filméw fabularnych
oraz dokumentalne seriale” (,,Ekspres reporte-
réw”, ,Reporter”) i towarzyszgce serwisom
wiadomosci , krétkie formy reportazowe”.

Walorami dydaktycznymi wyrdznit sig
artykut Edwarda Chudzinskiego: ,Felieton
pamfletem podszyty. Z dziejéw pewnego
zwigzku genologicznego”. Zdefiniowawszy
pamflet (za Henrykiem Markiewiczem) jako
»pozagatunkowg kategori¢ organizacji wy-
powiedzi publicystycznych i literackich”
polegajaca — méwiac ogblnie — na napast-
liwym pisaniu ad personam, Chudzinski
omoéwit nastgpnie jego dzieje od wieku XVI
po wspdlczesnos$é. Przy okazji — réwniez
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za H. Markiewiczem — uporzadkowat termi-
nologi¢, opowiadajac si¢ za nazywaniem pa-
szkwilem albo historycznej formy pamfletu
(do XVIII wieku), albo jego odmiany szcze-
golnie ostre;j.

Druga czes$¢ tekstu omawiala sytuacje
pamfletu i felietonu w ostatnim czasie. Przede
wszystkim, od 1980 roku zwraca si¢ felieton
ku otwarcie poruszanym tematom politycz-
nym (i zarazem, do pamfletowego sposobu pi-
sania), od ktérych dystansowat si¢ w latach
PRL. Najpierw wystapito to zjawisko w prasie
drugiego obiegu. Po 1989 roku pamfletowy,
agresywny styl pisania o polityce rozpo-
wszechnia si¢ we wszystkich gatunkach publi-
cystycznych, co doprowadza do zminimalizo-
wania znaczenia felietonu, a nawet pewnego
rozmycia gatunkowych granic w publicystyce.
Felieton bowiem preferuje ironig, autoironig,
aluzje, dowcip, paradoks i inne stabo godzace sig
z pamfletem Srodki wyrazu i — aczkolwiek nurt
pamfletowo-polityczny obecny byt w felietoni-
styce od samych jej poczatkéw — nie byt w niej
nurtem jedynym, a juz na pewno nie rozwijat si¢
w publicystyce polskiej po 1939 roku. Metamor-
foze przeszedt takze gatunek recenzji.

Tez¢ o hegemonii pamfletu w publicysty-
ce polskiej lat dziewigcdziesiatych udowadnia
Chudzinski przyktadami z Gazety Polskiej i
innych czasopism prawicowych (np. teksty
Wierzbickiego, Niesiotowskiego i... Herber-
ta). Szczegdlnie wymowng ilustracja tej ten-
dencji jest takze tygodnik Nie bgdacy ,,konglo-
meratem trzech réznych czasopism:
politycznego, satyrycznego i brukowego”,
ktérego tamy pamflet i paszkwil ,,wypetniaja
niemal w catosci”. Konczac, autor konstatuje
powtérne odchodzenie felietonu od polityki w
ostatnim czasie i jego powrét do wlasciwych
sobie §rodkéw wyrazu. Jako narzgdzie propa-
gandy felieton bowiem generalnie si¢ nie
sprawdzil.

Na zakoriczenie nalezy odnotowaé obe-
cno$é w tym réznorodnym zbiorze i watku
prasoznawczego (w waskim znaczeniu termi-
nu). Postugujac si¢ typowo prasoznawczym
instrumentarium (tabele statystyczne, rozwa-
zania typologiczne), Zofia Sokét w artykule
»Nowy gatunek prasowy — gazetki szkolne”
udowodnita fakt wydawniczej eksplozji tych-
ze w Polsce lat 1989-1995, dorzucajac pewien
charakterystyczny szczegét do obrazu trans-
formacji prasy polskiej po przelomie ustrojo-
wym. Wojciech Furman (,,Ewolucja gatunkéw
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dziennikarskich w latach 1973-1998 (na przy-
ktadzie tygodnikéw)” poréwnat numery Tygo-
dnika Powszechnego i Polityki z sierpnia 1973
i sierpnia 1998, wyciagajac wnioski dotyczace
ewolucji tych tytutow. Np. Tygodnik zaczat
dbac o czytelnicza atrakcyjno$¢ oraz wprowa-
dzit gatunki publicystyki politycznej, ongi$
zastegpowane w swych funkcjach przez gatun-
ki inne; Polityka natomiast, poza ogdlnym
unowocze$nieniem formuty, bardziej dba o
atrakcyjne podanie informac;ji.

Wojciech Kajtoch

MEDIA W POLSCE

Wiestaw Sonczyk: MEDIA W POL-
SCE. ZARYS PROBLEMATYKI. Wydaw-
nictwa Szkolne i Pedagogiczne SA, Warszawa
1999. S. 157.

Wiedza o mediach w Polsce po 1989 roku —
mimo obfitej literatury na ten temat — nadal
pozostaje fragmentaryczna. Tym bardziej
wigc cenna wydaje si¢ publikacja Wiestawa
Sonczyka opisujaca t¢ skomplikowana i ciagle
ewoluujgca problematykg.

Ksiazka sktada si¢ z 6 rozdziatéw uzupet-
nionych zakoficzeniem. W rozdziale pier-
wszym autor konkretyzuje czesto uZywane
pojgcia wiedzy o mediach. Przedstawia prasg
w znaczeniu potocznym i naukowym, system
prasowy jako element systemu ustrojowo-
politycznego paristwa, charakteryzuje pojgcie
rynku prasowego w Polsce po 1989 roku. W.
Sonczyk skupia sig takze na wazniejszych ter-
minach uzywanych w mediach elektronicz-
nych (program, audycja, nadawca, rozpo-
wszechnianie i rozprowadzanie, reklama,
reklamodawca, sponsoring) oraz przypomina
réznice pogladéw na dyscypling naukowa,
ktéra niektérzy nazywajg tradycyjnie praso-
znawstwem, a inni komunikowaniem maso-
wym.

Rozdzial drugi to skondensowane infor-
macje dotyczace prawnych podstaw dziatalno-
$ci mediéw w Polsce. Autor przedstawia tutaj
réwniez perspektywy rozwoju polskiego pra-
wa prasowego. ,,Wszystko wskazuje na to, ze
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polskie prawo medialne musi réwniez uwz-
gledni¢ liczne problemy zwiazane z coraz po-
pularniejszym Internetem czy rychtym upo-
wszechnieniem telewizji interaktywnej,
pozwalajacej na ogladanie — wedle wiasnego
zyczenia — dowolnych audycji z ogélnej ofer-
ty programowej okre§lonego nadawcy. Osob-
ne wyzwania wigza sig¢ z powstaniem telewizji
cyfrowej.” (s. 57).

Moim zdaniem, jednym z najciekawszych
jest rozdzial trzeci, po§wigcony aktualnym
problemom prasy codziennej. W. Sonczyk
przedstawia czynniki warunkujace powstawa-
nie dziennikéw. Wedlug autora “wydawanie
tego typu prasy jest przedsigwzigciem niezwy-
kle kosztownym i réwnocze$nie ryzykownym.
W zwigzku z tym kazdy potencjalny wydawca
musi si¢ dobrze zastanowi¢, nim zdecyduje sig
podja¢ prébe wprowadzenia na rynek nowego
pisma codziennego. Chocby dlatego, ze zwy-
kle musi si¢ liczy¢ z koniecznos$cig doptacania
przez wiele miesiecy do tego perzedsigwzig-
cia. Z roku na rok coraz wigcej ludzi po prostu
rezygnuje z czytania prasy w ogdle, poprzesta-
jac na korzystaniu z mediéw audiowizual-
nych, zwlaszcza telewizji. Za to ci, ktérzy de-
klaruja w badaniach korzystanie z prasy,
przyznaja, ze coraz czgSciej Swiadomie ogra-
niczaja si¢ do czytania przede wszystkim cza-
sopism, natomiast po dzienniki i gazety sigga-
ja rzadziej niz dawniej lub nawet tylko
sporadycznie”. (s. 58-59). Trzecim czynni-
kiem akcentowanym przez W. Sonczyka jest
sama specyficzno§¢ wydawania dziennika.
Wymaga ona ogromnego wysitku, zbioro-
wych, skomplikowanych dziatar, a efekt pra-
cy ,,zyje” jeden dzieri. I nigdy nie wiadomo,
jak si¢ zachowa potencjalny odbiorca.

Autor w tym samym rozdziale opisuje
m.in. spoteczng rolg prasy codziennej, prawna,
definicjg dziennikéw, zasigg terytorialny i ob-
licze polityczne prasy codziennej, omawia
specjalizacj¢ dziennikéw i ich czytelnictwo.
Porusza takze problemy zwigzane z nowym
podziatem administracyjnym kraju. Wedtug
W. Sonczyka moze on wptynaé pozytywnie na
przyszie losy niektérych dziennikéw regional-
nych i lokalnych dzigki zdobyciu nowych czy-
telnikéw. Z drugiej jednak strony wiele dzien-
nikéw regionalnych moze odbiorcéw
bezpowrotnie utracic.

Kolejne dwa rozdziaty po§wigcone sa cza-
sopismom - ich rodzajom, czytelnictwu, fun-
kcjom spolecznym, a takze radiofonii i telewi-
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zji. Autor analizuje perspektywy ich rozwoju i
aktualne problemy.

Rozdzial szésty z kolei zawiera opisy rela-
¢ji — media a spoleczenstwo. ,,Chodzi o to,
czy media wptywaja na sposéb myslenia, sy-
stem warto$ci, postawy itp. — zaréwno jedno-
stek, jak 1 catych spoteczeristw — w sposéb
jednoczesny 1 zmasowany, czy moze raczcj
jestto oddziatywanie wybiorcze, tzn. cztowiek
(i ludzie w ogéle) ulega tylko niektérym me-
diom, nie wszystkich dotyczy to w jednako-
wym stopniu” — zastanawia si¢ autor (s. 146).
W. Sonczyk przedstawia takze w zwigzlej for-
mie informacyjna i opiniotwdrcza role me-
diéw oraz polemizuje z ich pojmowaniem jako
czwartej wladzy”, opisujac formy i metody
ograniczania swobody mediéw we wspdiczes-
nym spoleczeristwie.

W zakoriczeniu autor uprzedza ewentual-
nych krytykow, ze ksigzka nie stanowi mono-
graficznej charakterystyki wspétczesnego pol-
skiego systemu prasowego. ,,Wielu zmian nie
da si¢ przewidzieé, niektdre dokonujg si¢ bez
rozglosu, a wida¢ tylko ich rezultaty”. System
prasowy zmienia si¢ nieustannie — w sensie
iloSciowym i jako$ciowym. Tworza go réw-
niez i inne instytucje, pominigte w ksiazce —
m.in. kolportaz i agencje prasowe.

Lidia Pokrzycka

POLITYKA MEDIALNA

WalterJ. Schiitz (red.): MEDIENPO-
LITIK. Dokumentation der Kommunikations-
politik in der Bundesrepublik Deutschland
von 1945 bis 1990. UVK Medien, Konstanz
1999. S.734.

Polityka medialna, rozumiana jako ogdt dzia-
fani o charakterze programowym oraz prakty-
czno-politycznym, okresiajacych rolg i fun-
kcje $rodkéw masowego komunikowania w
zyciu danego paristwa i spoteczenstwa — jest
zagadnieniem, ktére w Republice Federalnej
Niemiec od lat siedemdziesiatych stanowi nie
tylko przedmiot systematycznych analiz na-
ukowych, ale réwniez trwaly element doku-
mentéw programowych niemieckiego rzadu,
partii politycznych i réznych organizacji spo-
fecznych. Wérdd licznych opracowar nauko-
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wych brakowato jednak chronologicznego
ujecia wydarzen i dokumentéw ksztattujacych
cele, kierunki i instrumenty realizacji Medien-
politik w Niemczech. Luke t¢ wypetnia wlas-
nie omawiana ksiazka, bedaca rezultatem bli-
sko pigtnastu lat pracy grupy naukowcéw
zwigzanych z Instytutem Politologii Uniwer-
sytetu w Moguncji, zainspirowanych przez
profesora Gerharda H. Wittkdmpera. Ukazata
si¢ ona jako 6smy tom serii wydawniczej fir-
mowanej przez COMNET (International
Network of Centres for Dokumentation on
Communication Research and Polices), mie-
dzynarodowsq placdwke naukowa dziatajaca
pod egida UNESCO, zajmujaca si¢ dokumen-
towaniem badan nad komunikowaniem. Tru-
du zredagowania tej obszernej pracy podjat si¢
znany statystyk niemieckiej prasy — Walter J.
Schiitz, ktéry nadat jej przejrzysty, utatwiaja-
cy lekture uktad.

Chronologiczny zestaw faktéw i doku-
mentéw poprzedzony zostal bowiem teorety-
cznym wstepem, dokonanym przez Marianne
Wulff-Nienhiiser. Autorka przytacza liczne
definicje Medienpolitik, ukazuje jej relacje z
innymi obszarami dziatan politycznych (go-
spodarka, prawodawstwem, oSwiaty czy sfera
socjalna), wymienia podmioty polityki me-
dialnej. Zwraca przy tym uwage na fakt, ktéry
ttumaczy pozorng niekonsekwencj¢ termino-
logiczng tytutu catej pracy, w ktérym wyste-
puja dwa, bynajmniej nie toZzsame, pojgcia:
polityka medialna i polityka komunikowania.
Otéz analizujac zar6wno opracowania nauko-
we, jak i dokumenty niemieckiego parlamen-
tu, rzadu czy partii politycznych — autorka
dochodzi do przekonania, iz poj¢cie nadrzgd-
ne, jakim jest polityka komunikowania, odno-
szaca si¢ nie tylko do dziedziny mediéw ma-
sowych, ale takze do obszaru komunikowania
indywidualnego, zostalo zwtaszcza w prakty-
ce politycznej zredukowane do kwestii zwia-
zanych z funkcjonowaniem prasy, radia i tele-
wizji, a wigc do zakresu spraw bedacych
przedmiotem polityki medialnej. Stad tez w
niemieckiej my§li volitycznej hasto Kommu-
nikationspolitik jest utoZzsamiane z terminem
Medienpolitik.

Po wyjasnieniu zagadnieri terminologicz-
nych nastgpuje zasadnicza czg$¢ pracy — kro-
nika niemieckiej polityki medialnej, podzielo-
na na osiem rozdziatéw, z ktérych kazdy
opisuje kolejny etap jej historycznego rozwo-
ju, poczawszy od zakoriczenia drugiej wojny
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$wiatowej — az do 3 paZdziernika 1990 roku,
daty oficjalnie uznanej za dzieni zjednoczenia
Niemiec. Cezury czasowe poszczegdlnych
etapdw wyznaczane sg badZ przez wazne wy-
darzenia polityczne ( powstanie RFN w 1949
r., odzyskanie pelnej suwerennosci przez to
pannstwo w roku 1955 czy zmiany u steru wia-
dzy w wyniku wyboréw parlamentarnych),
badZ tez przez kluczowe problemy polityki
medialnej ( rosngca koncentracja prasy, coraz
ostrzejsze formy konkurencji miedzy koncer-
nami, upowszechnianie nowych mediéw). 1
tak okres pierwszy, nazwany przez autoréw
»faza licencyjna” (Lizenzphase), przedstawia
lata 1945-1949 | nastgpny — zwiazany z cza-
sami ograniczonej suwerennosci RFN — do-
tyczy lat 1950-1955. Kolejne rozdziaty to :
polityczna walka o utworzenie drugiego, za-
leznego od wtadzy federalnej, kanatu niemiec-
kiej telewizji (lata 1956-1960); ogdinokrajo-
wa dyskusja nad wypaczeniami wynikajagcymi
z rosnacej konkurencji i koncentracji w sferze
mediow (1961-1969); zajecie przez polityke
medialng trwalego miejsca w dokumentach
programowych niemieckiego rzadu, partii po-
litycznych i organizacji spotecznych (1970-
1975); polityczna debata dotyczaca upowsze-
chnienia nowych mediéw (1976-1982);
zmagania o nowy ustréj niemieckiego syste-
mu medialnego (1983-1986); wreszcie skutki
prywatyzacji dokonanej w dziedzinie mediéw
audiowizualnych oraz kierunki polityki me-
dialnej w perspektywie zjednoczenia Niemiec
(1987-1990).

Kronika obejmuje w sumie blisko 1700
faktéw 1 dokumentéw, majgcych okreslone
konsekwencje dla procesu tworzenia zato-
zeft 1 warunkdéw realizacji polityki medial-
nej. Spoteczno-polityczna doniostosé skut-
kéw konkretnych aktéw prawnych, uméw,
o$wiadczen, konferencji czy dziataf uznana
bowiem zostata przez autoréw opracowania
za najwazniejsze kryterium ich doboru.
Wzigto réwniez pod uwage pojawianie si¢
coraz to nowych podmiotéw polityki me-
dialnej oraz wystgpujace migdzy nimi rézni-
ce w mozliwo$ciach oddziatywania, zwigza-
ne z pozycjy zajmowanyg w systemie
medialnym paristwa.

Wyselekcjonowane fakty 1 dokumenty ze-
stawiono chronologicznie wedtug kolejnych
lat. Integralng czes¢ kazdego z oSmiu gléw-
nych rozdziatéw kroniki stanowi krétkie
wprowadzenie, akcentujgce najwazniejsze
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wydarzenia danego okresu oraz jego znacze-
nie z punktu widzenia historii Medienpolitik w
Niemczech. Utatwia to lekturg i pomaga w
uchwyceniu najistotniejszych tendencji roz-
wojowych. Pozwala takze dostrzec aktywno$é
i spoteczng rangg poszczegdlnych podmiotéw
polityki medialnej. Z kazdym bowiem rokiem
przybywa kronikarskich zapiséw, a réznice
pomig¢dzy kolejnymi latami sa naprawde spo-
re. Wystarczy przytoczyé, iz w roku 1964 od-
notowano ledwie 10 zdarzen i dokumentéw, w
roku 1974 juz 35, a w 1984 r. az 70. Lata
osiemdziesiate to zreszta swoiste apogeum
Medienpolitik w niemieckiej mysli politycz-
nej. Wielo§¢ przedstawionych w zestawieniu
spraw, pogladéw, dziatai, organizacji czy
0s6b budzi szacunek dla ogromu pracy auto-
réw. Szkoda jednakze, iz w zakoriczeniu za-
braklo choéby krétkiej préby syntezy niemiec-
kiej polityki medialnej, zwtaszcza w jej
wymiarze praktyczno-politycznym. Bytoby to
postawienie kropki nad i, wieniczacej zbioro-
wy wysitek autoréw.

A tak ostatnie strony ksiazki wypelniaja
dwa skrupulatnie opracowane indeksy: rze-
czowy, obejmujacy blisko 500 najwazniej-
szych termindéw i zagadnient wystgpujacych w
omawianej pracy, oraz osobowy, bedacy
osobliwa , lista obecnosci” ludzi, ktérzy wy-
warli istotny wptyw na obecny ksztalt nie-
mieckiej polityki medialne;.

Zbigniew Oniszczuk

KOMUNIKOWANIE
MASOWE W POLSCE

Tomasz Mielczarek: MIEDZY
MONOPOLEM A PLURALIZMEM. Zarys
dziejéw Srodkéw komunikowania masowego
w Polsce w latach 1989-1997. Wyzsza Szkota
Pedagogiczna im. Jana Kochanowskiego,
Kielce 1998. S. 366

We wstepie do swojej ksiazki T. Mielczarek
cytuje Adama Prochnika, ktéry stwierdzit, iz
»hictatwo pisaé histori¢ wspétczesnosci”
»ltrudno bowiem] wytworzy¢ sobie perspe-
ktywe, z ktdrej mozna patrzy¢ na wypadki i
odréznié wielkie od matych, trudno dotrze¢ do
najglebszych sprgzyn wypadkéw, najtrudniej
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ustrzec si¢, aby ogien toczacych si¢ walk nie
osmalil naszego opisu dziejow”. Przytoczone
zdania nie s Ii tylko asekuracja w stosunku do
potencjalnych krytykéw ksiazki. W ksiazce T.
Mielczarka najswiezsze z opisywanych wyda-
rzeni rozegraty si¢ niespetna rok przed wyda-
niem pracy. Autor wigc zdawal sobie sprawg z
tego, ze cytowana ,,perspektywa’” nie zawsze
moze by¢ wlasciwa. Godzi si¢ jednak podkre-
$li¢, ze ,,0gien toczacych si¢ walk” (politycz-
nych) nie ,,osmalit” pracy; uzna¢ ja nalezy za
do$¢ obiektywna, a sady autora za wywazone.

Dokumentacja, zgromadzona na uzytek
pracy, jest imponujaca. Akty prawne i doku-
menty, publikacje 1 referaty z konferencji na-
ukowych, wspomnienia, relacje i wywiady
wsparte sg duza liczba publikacji prasowych,
dotyczacych transformacji mediéw w Polsce,
w ostatnim dziesigcioleciu tego wieku. Na te
ostatnie autor powotuje si¢ stosunkowo chet-
nie i tu czekato na niego stosunkowo najwig-
cej pulapek, dziennikarze bowiem nie zawsze
sprawdzali wiarygodno$¢ opisywanych przez
siebie faktéw i sytuacji.

Na strony ksiazki Mielczarka wkrada sig
tez czasem ferwor publicystyczny, nie tylko w
formie cytowan; moze pod wplywem owych
cytatéw autor niekiedy wpada w maniere pub-
licystyczna. Czasem wskutek pospiechu (kté-
ry jest nie tylko ,,wrogiem szlachetnosci du-
cha”, ale takze dobrej syntezy) zapropo-
nowane wnioski i uogdlnienia sg stanowi-
skiem strony, a nie wyposrodkowaniem opinii
czy postaw kilku uczestnikéw sporu.

Oczywiscie kazdy recenzent mégltby wy-
tkna¢ autorowi, ze czegos w ksigzce brak lub
co$ opisano w stopniu niewystarczajacym. Ja
wpisalem t¢ prace do zestawu podstawowych
lektur dla studentéw uczacych si¢ o mediach
ostatniego dziesigciolecia obok ksiazki ,,Me-
dia i dziennikarstwo w Polsce 1989-1995”
oraz kilku toméw pod red. Aliny Stomkow-
skiej, stanowiacych poklosie warszawskich
konferencji naukowych, dotyczacych transfor-
macji mediéw w Polsce w latach 90.

W czgéci pierwszej autor zajat si¢ uwarun-
kowaniami procesu transformacji mediéw w
Polsce. Przedstawit dzialania zwolennikéw
starego i nowego porzadku w mediach, walki
o ,,wolne stowo”. Zaraz potem zrelacjonowat
zmiany porzadku prawnego w tej dziedzinie,
odnotowujac kolejne regulacje prawne. Bar-
dziej klarownie przedstawit zmiany w telewi-
zji i radiu, by¢ moze dlatego, ze sytuacja w
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prasie byta (i jest) znacznie mniej uporzadko-
wana, a prawne regulacje dalece nie wystar-
czajace. Stabiej tez (nie wiem czy zashuzenie)
dostrzega autor role dziennikarzy w procesie
transformacji mediéw. Sg bowiem tacy uczeni
i analitycy tego procesu, ktorzy twierdzg, ze
dziennikarze sg jego gtéwnymi bohaterami i
ze ztozyli najwigksze ofiary na polu zmagan
starego i nowego porzadku medialnego.

W czescei drugiej autor zajal sie mediami
elektronicznymi, pokazujac chronologicznie
zmiany, oddajac do$¢ dobrze klimat sporéw,
towarzyszacy zwlaszcza przeksztatcaniu sig
telewizji panistwowej w publiczng. Opisuje na-
stgpnie powstawanie stacji prywatnych i emo-
cje towarzyszace przyznawaniu koncesji.
Szkoda, ze majac do dyspozycji sprawozdania
z dziatalno$ci KRRiTV, nie umiescit zesta-
wien przyznanych koncesji. Czytelnik nie za-
wsze moze si¢ polapaé, ktdre stacje lokalne
weszly w sktad tworzacych sig sieci, czy pola-
czenia te dokonaly si¢ z ,,blogostawierdstwemn”
Rady; niepotrzebne sa tez — w opisie procesu
koncesyjnego — ,,wtrety biograficzne” doty-
czyce jego gtéwnych bohateréw. Podobnie
niepotrzebne sa cytowane ,,donosy” Zycia i
Wprost dotyczace whascicieli Naszej Telewizji
(,»...080by te reprezentowaty interesy SLD”). Z
kolei opis telewizji katolickiej (TV Niepokala-
néw) jest zbyt rozbudowany, a wiele sadéw
dotyczy przysztoci, nie teraZniejszoSci. W
podrozdziat ten autor niezbyt fortunnie wiozyt
zakoriczenie catego rozdziatu, miast opatrzy¢
t¢ cze$¢ odrgbnym tytutem.

W rozdziale trzecim autor zajmuje si¢ pra-
sy informacyjno-polityczng. Okre$lenie to
przyjmuje za A. Paczkowskim, wkladajac do
,jednego worka” gazety i czasopisma, zaanga-
zowane politycznie i inne, starajace si¢ by¢
apolitycznymi. Rozdziat ten nazwatbym ,;roz-
dzialem chybionych tytutéw (podrozdzia-
16w)”. W podrozdziale ,,Moda na bezpartyj-
nos$¢” zajat si¢ prawie wylacznie Trybung (i
Trybung Ludu) oraz tygodnikiem Nie. W ko-
lejnym ,,Nieudane podboje” pisze o wielu
podbojach catkowicie udanych, jak chocby na
temat mariazu ZPR-y — szwedzka grupa Bon-
nier, z ktérego narodzit si¢ Super-Express. W
nastgpnym podrozdziale ,,Gdzie jest politycz-
ny Srodek?” tak naprawdg nie znajdujemy od-
powiedzi na postawione pytanie.

Na szcezgscie kolejne tytuty podrozdziatéw
sg adekwatne do zawarto$ci. Ale kiedy autor
pisze o nowych inicjatywach wydawniczych
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(dzienniki), to okazuje sig, Ze opis jest niepet-
ny i nie wszystkie te inicjatywy zostaly uwz-
glednione, a niektére (jak wydawanie Czasu
Krakowskiego) pokazane jako jedna inicjaty-
wa (a byly przeciez trzy ,,podejscia”). Zbyt
skromnie potraktowano takze wchodzenie ka-
pitalu zagranicznego do polskich dziennikéw.

Kolejny rozdzial dotyczy czasopism
(,,Czasopi$miennictwo”). Poniewaz wigcej tu
faktéw i nazw, wigcej takze mozliwosci po-
mytek. Na pewno Phoenix Intermedia we
Wroctawiu nie byl wydawnictwem niemiec-
kim, a wydawane przez niego dwa pisma
Dziewczyna i Popcorn (licencja Marquarda)
nie zostaly ,przejete” przez grupg szwajcar-
ska, ale po prostu z powrotem zabrane przez
wiadciciela (kiedy umocnity swoja pozycje na
rynku). Z kolei — jesli idzie o palmeg pier-
wszenstwa — to sposréd niemteckich wydaw-
cOw pierwszy pojawil si¢ w Polsce koncern
Aenne Burdy, a nie — jak pisze autor — wy-
dawnictwo Bauera. Nieco kfopotéw sprawiaja
takze T. Mielczarkowi nazwy wydawniczych
firm niemieckich, rejestrowanych w Polsce.
Tak np. pisma z koncernu Bertelsmanna sg
gtéwnie zlokalizowane w ,,podgrupie” Gruner
+ Jahr, ale czasem poszczegdlni udziatlowcy
(jak chocby Aleksander Jahr) tez co$ staraja
si¢ wydawac w Polsce na wiasne konto. Franz
Xavier Hirtreiter kupowat w Polsce gazety dla
Passauer Neue Presse, wydawnictwa, ktérego
byt prezesem, ale kupowat takze dla siebie
(Wiadomosci Dnia, Gazeta Olsztyriska i
Dziennik Pojezierza — obecnie Express Poje-
zierza).

Generalnie jednak w rozdziale tym
uchwycone zostaly wszystkie wazne inicjaty-
wy wydawnicze, wydawcy 1 tytuly, takze z
grup marginalnych — majace matle nakfady.
Dobrze tez opracowany jest ostatni podroz-
dziat tej czesci ksiazki: ,,Statystyczny obraz
prasy polskiej oraz jej czytelnictwa”, w ktd-
rym do$é czgsto przytaczane sg dane zebrane
w analizach i badaniach OBP.

W ,Aneksach”, poza obfita bibliografia,
autor pomiescil takze podstawowe dokumenty
prawne: Prawo prasowe, ustawe o likwidacji
cenzury, o radiofonii i telewizji, o Polskiej
Agencji Prasowej, wreszcie Dziennikarski ko-
deks obyczajowy SD RP i Kart¢ etyczna me-
diéw. Szkoda, ze nie wspomniat o waznej ini-
cjatywie polskiego srodowiska medialnego —
powstaniu Konferencji Mediéw, ktéra powo-
fata Rade Etyki Mediéw. Nie odnalaziem tak-
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ze informacji o Centrum Monitoringu Prasy.
Generalnie — o dziennikarzach proporcjonal-
nie mniej niz o mediach.

Powyzsze, bardziej lub mniej krytyczne
uwagi o ksiazce T. Mielezarka, sa raczej od-
zwierciedleniem marzen o pracy idealnej, niz
jakakolwiek proba dyskredytacji autora napra-
wdg porzadnej pracy. Dodajmy — pracy, jaka
zwykle wykonuja zespoty autoréw, a nie jeden
czlowiek. Czgsto zagladam do ksiazki T. Miel-
czarka i bardzo jg cenig. Tym bardziej, ze zaj-
mujac si¢ problemami transformacji rynku
mediéw w Polsce, wiem dobrze, z jak ,,oporng
materig” miat do czynienia, ile musial doko-
na¢ weryfikacji zbieranych materialéw i jak
rézne informacje na ten sam temat do niego
docieraty.

Zbigniew Bajka

MIEDZY MEDIOZNAWSTWEM
A FILOZOFIA

Ignacy S. Fiut: FILOZOFIA. MEDIA.
EKOLOGIA. Stowarzyszenie Tworcze Kra-
kowski Klub Artystyczno-Literacki, Krakéw
1998.S. 115.

Ukazata sig ksigzka zbierajaca w jednym tomie
cze$¢ dorobku krakowskiego filozofa i praso-
znawcy, ktdérego prace Zeszyty Prasoznawcze
wielokrotnie publikowaty. Przedrukowano w
niej artykuly: ,,Analiza zawartosci w Swietle
ewolucyjnej teorii poznania”, ,Kierunki zmian
w analizie zawartosci”, ,,Rozwazania o utworze
reklamowym”, ,Rozwazania o utworze muzeal-
nym” oraz referaty: ,,Polskie modele kultury”,
,-Ewolucyjna teoria poznania a globalizacja”, ,,0
odpowiedzialnosci etycznej dziennikarzy”, ,,0
potrzebie aksjologii 1 ekologii w ksztatceniu
dziennikarzy”, ,Media w procesie ksztaltowania
$wiadomosci ekologicznej”, ,,Przyrodnicze in-
spiracje ewolucji kultury”, W poszukiwaniu
wspélczesnego ideatu nauki”. Swiadcza one o
szerokich zainteresowaniach autora, obejmujg-
cych estetyke, etyke, filozoficzng antropologig i
metodologig nauk, a — zebrane razem — nabie-
raja nowej, istotnej wartosci.

Mozna tez méwi¢ o dwojakich inspiracjach.
Artykuly estetyczne adaptujy dla potrzeb anali-
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zowania utworéw kultury (a nawet kultury
masowej) ustalenia Romana Ingardena. Wig-
kszos¢ pozostatych prac ksiazki odnosi si¢ do
nurtu ,,ewolucyjnej teorii poznania”, rozwija-
nej zwlaszcza przez Konrada Lorenza, traktu-
jacej rozwdj sit poznawczych ludzkosci jako
konieczny etap ewolucji naszego gatunku (nie
uznajygcej zatem sprzecznosci migdzy natury a
kultura). Pozwala to Ignacemu S. Fiutowi
przyjaé np. ,,zatozemie, ze transformacja me-
diéw polskich ma charakter ewolucyjny, a
wigc zachodzace w nich zmiany strukturalne
oraz treSciowe podlegaja izomorficznie analo-
gicznym przemianom, [do tych] jakim podda-
wane byly w sposéb naturalny istoty zywe w
swej przygodzie zyciowej na Ziemi”.

Wiasnie ta naturalistyczna perspektywa na-
daje ksiazce jedno$¢. Dos$é rozmaite dziedziny
przez jej autora omawiane: filozofia, kultura, na-
uka z jej r6znymi dyscyplinami, media masowe
sq bowiem w tym ujeciu tylko réznymi aspekta-
mi aparatu poznawczego (a wige czgsci aparatu
przystosowawczego) homo sapiens.

kmw

PRAWNE PROBEMY
DZIENNIKARSTWA

Bogdan Michalski: PODSTAWO-
WE PROBLEMY PRAWA PRASOWEGO.
Dom Wydawniczy Elipsa, Warszawa 1998.
S. 157.

Tadeusz Kononiuk, Bogdan Michal-
s k i PROBLEMY PRAWNE ZAWODU
DZIENNIKARSKIEGO. Dom Wydawniczy
Elipsa, Warszawa 1998. S. 100.

W ubiegtym roku na rynku ksiggarskim uka-
zaly si¢ dwie wazne pozycje z zakresu prawa
prasowego. Ta dziedzina prawa, cho¢ mtoda i
ciagle sig rozwijajaca, nie cieszy si¢ zbyt wiel-
ka popularnoscia, czego wyrazem jest stosun-
kowo nieduza ilo$¢ aktualnych publikacji.
Przyczynia si¢ do tego fakt, ze w Polsce nie
ma wielu specjalistéw 1 znawcédw prawa pra-
sowego. Osobg o nickwestionowanym autory-
tecic w tej dziedzinie jest Bogdan Michalski,
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profesor Uniwersytetu Warszawskiego, autor
jednej z recenzowanych ksiazek oraz wspoétau-
tor drugiej. Totez z uznaniem nalezy powitac
jego pomyst wydania ksiazki ,,Podstawowe
problemy prawa prasowego”, zawierajacej
kompendium wiedzy z dziedziny prawa praso-
wego. Autor skromnie zauwaza, ze publikacja
ma charakter ,szkicu” i obejmuje jedynie naj-
wazniejsze zagadnienia. W zatozeniu ma stu-
zy¢ studentom dziennikarstwa jako ,,podsta-
wowy materiat dydaktyczny”. I jest to prawda,
gdyz ksigzka zawiera w istocie oméwienie
wszystkich wazniejszych zagadnien, ktdre po-
winien zna¢ student dziennikarstwa, przyste-
pujac do egzaminu z prawa prasowego.

Jest w tej pracy mowa o wolnosci prasy, o
Konstytucji RP 1 przepisach dotyczacych tego
zagadnienia, o prawie do informacji, o taje-
mnicy zawodowej dziennikarza, o sprostowa-
niach, o rzecznikach prasowych oraz o szeregu
innych zagadnien objetych zwlaszcza unor-
mowaniem ustawy Prawo prasowe z 26 1 1984
r. (Dz. U. nr 5), jak réwniez innych aktéw
prawnych (zwlaszcza kodekséw: karnego i cy-
wilnego).

Szczegdlnie doktadnie oméwiona zostata
problematyka wiazaca si¢ z odpowiedzialno-
Scig dziennikarzy za publikowane materiaty.
Jest ona ujeta w kilku rozdziatach, ktére z
uwagi na ich znaczenie wymagaja gigbszej
analizy.

W rozdziale zatytutowanym ,Ochrona
débr osobistych a prasa” autor omawia katalog
débr osobistych ujety w art.23 k.c., stusznie
zwracajac uwage na art. 30 Konstytucji RP o
ochronie godnosci ludzkiej, bedacy nadrzedng
kategorig w sferze problematyki débr osobis-
tych: zwigzanych z ochrong osoby oraz zwia-
zanych z ochrong twérczosci (s. 43). Podziatu
tego nie sposéb kwestionowad, jakkolwiek
twoérczo$¢ jest przejawem osobowosci i art. 23
k.c. wéréd dobr osobistych wymienia jg takze.
Skoro jednak dla celéw dydaktycznych prof.
Michalski przyjat taki podziat débr osobis-
tych, to w tekscie rozdziatu powinno to by¢
wyeksponowane. Tymczasem jest tu jedynie
podrozdziat o ,,dobrach zwiazanych z ochrona
osobowosci”, a brak podrozdziatu dotyczace-
go ochrony twérczosci, przeciwnie — proble-
matyka ta jest wlyczona do wspomnianego
podrozdziatu.

W rozdziale tym Michalski zwraca bacz-
niejsza uwage na dobra osobiste, ktére sa
szczegllnie czesto naruszane w praktyce
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dziennikarskiej. Analizujac te naruszenia, sig-
ga do przyktadéw zaczerpnigtych z praktyki,
dajac wskazéwki, jak nalezy pisaé, aby nie
popas¢ w konflikt z normami prawnymi. Ta-
kie roztozenie akcentéw jest obecne w catej
recenzowanej ksiazce i nalezy powiedziec, ze
jest to niezmiernie przydatne, zwlaszcza dla
studentéw dziennikarstwa, ktérzy w przyszio-
Sci beda si¢ zmagac z rozmaitymi trudnoscia-
mi napotykanymi w tym zawodzie.

Rozdziat ,,Ochrona prywatnosci a prasa”
nawiazuje do wielorakich aspektéw prywatno-
$ci cztowieka i jest wszechstronng préba anali-
zy do$é nieprecyzyjnego przepisu art. 14 ust. 6
ustawy Prawo prasowe z 26 1 1984 1.

Na szczegolna uwage zastugujg tez roz-
dzialy o,,Odpowiedzialnosci prawnej dzienni-
karza” i o ,,OkolicznoS$ciach uchylajacych od-
powiedzialno§¢ dziennikarza” i ,,Pod-
stawowych naruszeniach prawa przez dzienni-
karzy”. Jest w nich zawarta kwintesencja do-
tychczasowego stanowiska prof. Michalskie-
go, reprezentowanego w wielu poprzednich
publikacjach, a dotyczacego zasad odpowie-
dzialnosci cywilnej i karnej dziennikarzy.

Poprzedza t¢ problematyke rozdziat tra-
ktujacy o ,,Zasadzie szczegdlnej starannosci”
dziennikarza, ktéra przywotana w art. 12 p.p.
jest ciagle mato dostrzegalna w pracach po-
Swigconych regutom tego zawodu. Przypo-
mnieé nalezy, iz w trakcie obrad sejmowych
poswigconych prawu prasowemu problem sto-
pnia staranno$ci wykonywania tego zawodu
byt przedmiotem dtugotrwatej i burzliwej de-
baty. W $wietle powyzszych uwag tym wig-
ksze znaczenie ma analiza tego zagadnienia
dokonana w recenzowanej ksiazce.

We wstgpie do ksigzki autor zapowiada
obszerniejsze jej opracowanie, jednakze do-
piero po ostatecznym wyjasnieniu sprawy ko-
dyfikacji prawa prasowego. Totez pragnie tra-
ktowaé recenzowana pozycje jako ,,materiat
wewngetrzny”. W naszym przekonaniu zakres
materiatu i sposéb prezentacji pozwala uznaé
te pracg za najbardziej aktualne i wyczerpuja-
ce opracowanie tej problematyki, jakie si¢ po-
jawilo w ostatnich latach, mogace shizy¢ z
powodzeniem nie tylko studentom dziennikar-
stwa, ale i dziennikarzom pracujacym juz w
tym zawodzie. Niewatpliwym jednakze man-
kamentem tej pracy jest brak przypiséw i bi-
bliografii, co jako krytyczna uwage zglaszamy
pod adresem autora, majac nadziejg, iz w ko-
lejnej wersji tej ksiazki brak ten uzupetni.
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W kolejnej z recenzowanych publikaciji,
Tadeusza Kononiuka i Bogdana Michalskiego
pt. ,,Problemy prawne zawodu dziennikarskie-
go” zostaly opisane zagadnienia zwiazane ze
struktura podmiotowa tworzenia mediow,
twérczoscia dziennikarska, ochrong dziet
dziennikarskich, dziennikarzem jako podmio-
tem prawa autorskiego, jego funkcjonowa-
niem w redakcji, stosunkiem pracy dziennika-
rza oraz zasada przejrzysto$ci w mediach.
Twércy tej ksiazki generalnie koncentrowali
si¢ na opisaniu prawa autorskiego, ktére ma
ogromne znaczenie dla pracy dziennikarza
oraz wyjasnili problemy prawne zwiazane z
zawieranym przez niego stosunkiem pracy.
Pozycja ta, jak wyjasnili we wstepie sami au-
torzy, ma charakter poradnika. W zwiazku z
tym nie zostaly doktadnie wyjasnione proble-
my zwigzane z prawem autorskim i prawem
pracy, co oczywiscie zostato podyktowane jej
charakterem. W samym zamierzeniu ma ona
stanowi¢ bowiem skrot pomocny w pracy
dziennikarza. W rozdziale I autorstwa Kono-
niuka zostaty podane definicje dogmatyczne i
ustawowe dziennikarza, redaktora, redaktora
naczelnego oraz wydawcy. Przedstawione zo-
staly réwniez problemy doktrynalne zwiazane
z ich interpretowaniem. Rozdziat II autorstwa
Michalskiego dotyczy probleméw zwiazanych
z prawem autorskim. Zostaly w nim opisane i
zdefiniowane przestanki utworu, jako katego-
rii prawa autorskiego, rodzaje dziet wystgpuja-
ce w ustawie o prawie autorskim i prawach
pokrewnych. Autor zajat si¢ réwniez proble-
matyka zwiazang z tytulem prasowym oraz
inng zwigzang z takimi elementami periody-
ku, jak staty dzial pisma oraz szata graficz-
na. Autor sprébowat réwniez skonstruowaé
strukture utworu i wyodrgbni¢ w niej po-
szczegblne elementy. Szkoda, Ze nie uwz-
glgdnia jednak osiagnigé doktryny prawa
autorskiego, a m.in. pogladéw Andrzeja
Kopffa oraz Ryszarda Markiewicza zapre-
zentowanych w licznych publikacjach. Sam
bowiem podzial utworu na poszczegdlne
warstwy ma jedynie sens w odniesieniu do
okreslenia zakresu twdrczosci i do elemen-
téw w nim chronionych. W trakcie opisywa-
nia problematyki zwigzanej z opracowaniem
(art. 2 ustawy o prawie autorskim i prawach
pokrewnych) wkradt si¢ drobny btad. Samo
bowiem opracowanie cudzego utworu nie
wymaga zezwolenia, ktére jedynie jest ko-
nieczne dla jego rozpowszechnienia. W roz-
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dziale III réwniez autorstwa Michalskiego
zostata opisana problematyka zwiazana z
tworca jako podmiotem prawa autorskiego.
Kolejny rozdziat napisany przez Kononiuka
stanowi w pewnym zakresie powtdrzenie
poprzednich dwéch. Autor zajat si¢ w nim
podmiotami prawa autorskiego oraz tresciy
prawa autorskiego, stosujac przy tym usta-
wowy podzial na prawa majatkowe i osobi-
ste. Kononiuk obszernie cytuje podstawowy
literatur¢ przedmiotu prawa autorskiego i
dos¢ wyczerpujaco, jak na potrzeby zawodu
dziennikarza, opisuje problematyke zwiaza-
na z wymienionymi powyzej zagadnienia-
mi. W rozdziale V Michalski zajmuje si¢
problematykg funkcjonowania dziennikarza
w redakcji. Natomiast w rozdziale VI Kono-
niuk w do§¢ ograniczonym zakresie zajmuje
si¢ zagadnieniami prawa pracy. Ostatnia
cz¢$¢ tej ksiazki zostata poswigcona stosun-
kom pomigdzy dziennikarzem, redaktorem,
a wydawca. Michalski stusznie postuluje de
lege ferenda ,stworzenie skutecznych me-
chanizméw kontroli proceséw koncentracji,
a takZe stworzenie systemu ochrony nieza-
leznosci zespotéw redakcyjnych od wydaw-
céw 1 wilascicieli” (s. 89).

Ksiazka owa w pewnej mierze moze ula-
twic oraz poméce zrozumied niektdre aspekty
zZwigzane z prawem autorskim i prawem pra-
cy, majgce istotne znaczenie dla funkcjono-
wania dziennikarza w rzeczywistosci spote-
cznej. Nieznajomo$¢ tych zagadniefi moze
stanowié¢ powazny problem w §wiecie me-
diéw. Z punktu widzenia prawa autorskiego
niewatpliwym jej mankamentem jest brak
opisania korzystnych dla zawodu dziennika-
rza przepiséw zwigzanych z dozwolonym
uzytkiem publicznym. Mamy tu na uwadze
szczegllnie art. 25 i 29 ustawy o prawie
autorskim i prawach pokrewnych (Dz. U. nr
24, poz. 83, z 1994 r.). Natomiast odnosnie
do prawa pracy brak jest oméwienia art.42 4
kodeksu pracy, na ktérego podstawie mozna
zmusi¢ dziennikarza do pracy na innym sta-
nowisku. Brak takze analizy dotyczacej roz-
wigzania umowy o pracg zawartej z dzienni-
karzem. Nie znalazty réwniez
odzwierciedlenia w tej pozycji prawne aspe-
kty zwiazane z funkcjonowaniem redaktora
naczelnego w ramach nawigzanego z nim
stosunku pracy na podstawie powotania.

Elzbieta Czarny-DroZdzejko
Izabela Dobosz
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LWPLYW NA LUDZI

Robert Cialdini: WYWIERANIE
WPLYWU NA LUDZI. Teoria i praktyka.
Przektad Bogdan Wojciszke. Seria Psycholo-
gii Spotecznej. Gdariskie Wydawnictwo Psy-
chologiczne, Gdarisk 1999. S. 270.

W maju tego roku rozeszta si¢ po Polsce wia-
domosé: Cialdini w Warszawie! Wstep na je-
go odczyt kosztuje pottora tysiaca zlotych!
,»Ale ja dostalem zaproszenie z biletem wolne-
go wstepu”, pochwalil mi si¢ jeden z moich
warszawskich przyjaciét. Nie wiem, ile w tej
plotce o cenie wstgpu na odczyt Cialdiniego w
Warszawie jest prawdy, ale samo jej pojawie-
nie si¢ dowodzi, ze w zainteresowanych krg-
gach autor ten uchodzi za gwiazde pierwszej
wielkosci.

Omawiana ksiazka jest polska wersja III
wydania amerykanskiej ,Influence. Science
and Practice”, ktéra — jak informuje oktadka
— ,,jest podrecznikiem w ponad dwudziestu
uniwersytetach w Stanach Zjednoczonych”.
Do tej liczby mozna bgdzie wkrétce dodaé
przynajmniej dziesi¢¢ uniwersytetéw i innych
szkét wyzszych w Polsce. Autorem polskiego
— wySmienitego — przekladu jest Bogdan
Wojciszke. By¢ moze cz¢$¢ pochwal, na ktére
— moim zdaniem — 6w przektlad zastuguje,
nalezy si¢ Elzbiecie Babinskiej, odpowie-
dzialnej za ,redakcj¢ polonistyczng” ksigz-
ki. Chwalg polski przekiad, po pierwsze, za
to, ze pltynng polszczyzna udatnie oddaje
pozornie potoczny, gawedziarski styl ame-
rykanskich podrecznikéw, po drugie zas za
to, ze przyswajajgc czg¢sto oryginalne upo-
rzadkowanie wiedzy o mechanizmach per-
swazji, nie zachwaszcza polskiej nomenkla-
tury komunikologicznej uczonymi
terminami na -izm lub modnymi, fachowymi
na -ing. Ma to tym wigksze znaczenie, ze
polska wersja ksiazki Cialdiniego — podob-
nie zresztg jak amerykariska — ,,skierowana
jest do oséb, ktére zawodowo zajmuja si¢
wplywaniem na innych: do dziennikarzy i
psychologéw, kierownikéw i negocjatoréw,
specjalistéw od reklamy i marketingu, pra-
wnikéw 1 ekonomistéw, nauczycieli i wy-
chowawcéw”. Rzecz charakterystyczna, ze
na tej liScie adresatdw, zestawionej przez
wydawcg w r. 1999, zabraklo specjalistow
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od propagandy i organizatoréw kampanii wy-
borczych; prawdopodobnie zaliczono ich do
,specjalistéw od reklamy 1 marketingu”. Do
listy adresatéw dopisatbym tez kaznodziejéw i
w ogole duszpasterzy.

Jak sam autor, psycholog spoteczny,
wyznaje we wstepie, jego ksiazka opiera sig
na wiasnych i cudzych laboratoryjnych ba-
daniach eksperymentalnych oraz na analizie
dzialalno$ci zawodowych namawiaczy (wy-
raz namawiacz obecny byt w polszczyZnie,
jak poswiadcza Knapski, juz XVI w., por.:
»Namawiacz réwny przymusicielowi”; a u
Lindego mamy przekonywacza). ,,Tak wigc
— pisze Cialdini — przez prawie trzy lata
faczytem swoje eksperymentalne badania z
o wicle zabawniejszym przedsigwzigciem
polegajacym na systematycznej penetracji
$§wiata zawodowych praktykéw wptywu
spotecznego — sprzedawcdw, zbieraczy
datkéw, specjalistéw od reklamy i im podo-
bnych zawodowcéw. [...] Celem moim byto
przyjrzenie si¢ od podszewki stosowanym
przez nich technikom. [...] Czasami byta to
zmudna analiza pisemnych materialéw, za
pomocy ktérych wiedza o technikach wpty-
wu spotecznego przekazywana jest z pokole-
nia na pokolenie (na przyktad podrgczniki dla
sprzedawcéw). Jednak najczgsciej byta to tak
zwana obserwacja uczestniczaca”.

W wyniku wspomnianych badar ekspery-
mentalnych i penetracji Srodowisk zawodo-
wych namawiaczy doszedt autor do wnio-
sku, ze wigkszo$¢ technik wywierania
wplywu na innych ,,daje si¢ zaklasyfikowaé
do jednej z sze$ciu podstawowych kategorii.
Kazda z tych kategorii opiera si¢ na jednej
podstawowej regule psychologicznej steru-
jacej przebiegiem ludzkiego postgpowania”.
Taki status przyznaje Cialdini wyréznionym
przez siebie regutom wzajemnosci, konse-
kwencji, spotecznego dowodu stusznosci,
lubienia, autorytetu i niedostgpnosci.

Omawiajac reguly skutecznej perswazji
Cialdiniego, nie sposéb nie pomysle¢ o ma-
ksymach wspétdziatania komunikacyjnego
Paula Grice’a. W obu przypadkach mamy do
czynienia z przeformulowaniem znanej wie-
dzy o zachowaniu czlowieka. Reguty Cialdi-
niego gorujq jednak nad maksymami Grice’a
tym, ze si¢ nie kldca z codziennym doSwiad-
czeniem, bo opisuja rzeczywistoS¢ taka, jaka
ja widzimy, a nie taka, jaka — naszym zda-
niem — by¢ powinna.
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Kazdej ze swoich szesciu regut poswig-
ca Cialdini osobny rozdziat. Byloby wigc
tych rozdzialéw sze§é, gdyby nie byly po-
przedzone rozdzialem wprowadzajacym
(,,Narzedzia wplywu”) i uzupelnione roz-
dziatem koncowym (,,Wplyw w mgnieniu
oka”). Kazdy z sze$ciu gidwnych rozdzia-
téw zbudowany jest (jak przystato na epokg
komputerowych konspektéw i hiperte-
kstéw) wedlug tego samego schematu: za-
czyna si¢ od omdéwienia zasady dziatania
danej reguty, potem poznajemy rézne
przyklady jej zastosowania, nastgpnie
otrzymujemy praktyczne wskazdéwki, jak
mozna si¢ broni¢ przed jej niepozadanym
wplywem, listy czytelnikéw ilustrujace jej
dziatanie, podsumowanie, a wreszcie —
jak przystato na podrgcznik — pytania
dla studiujacych.

Na szczegdlne podkreslenie zastuguja
owe podrozdziaty po§wigcone obronie
przed niepozadana perswazja. To dzigki
nim ksigzka Cialdiniego jest czyms$ wigcej
niz poradnikiem dla wspétczesnych szczu-
rotapéw z Hameln.

Polski czytelnik wychowany na klasycz-
nej retoryce w duchu Kwintyliana, Arystotele-
sa, Schopenhauera, Toulmina i na nowe;j reto-
ryce empirycznej, opartej na pracach
Andersena, Hovlanda, Rosnowa, nawet po-
czatkowo zafascynowany ksiazkg Cialdiniego
predzej czy péZniej dochodzi do wniosku, ze
niewiele si¢ z niej w gruncie rzeczy dowie-
dziat. Zasada wzajemnosci znana mu jest m.in.
jako dyrektywa pozyskiwania zyczliwosci ad-
resatow badZ przez poczestunek (od stonych
paluszkéw po wystawne przyjecia), badZ
przez ich komplementowanie. Zasada konse-
kwencji opiera si¢ przede wszystkim na teorii
L. Festingera unikania stresu wskutek dyso-
nansu poznawczego. Zasada spotecznego do-
wodu stuszno$ci to m.in. swoista wersja kon-
cepcji spirali milczenia. Zasady lubienia i
autorytetu przypominaja czynniki wiarygod-
no$ci nadawcy, w tym takze dziennikarzy
(przy okazji nasuwa si¢ pytanie o czynnik do-
mniemanej uczciwosci). Zasada niedostepno-
$ci to szczegdlna postac znanego chwytu wy-
jatkowej okazji itd.

Przypominam wszystkie te podobieristwa i
pokrewienstwa zasad Cialdiniego z innymi
ujeciami pragmatycznych badan nad perswa-
zja nie po to, by deprecjonowac jego ksigzke,
ale przeciwnie, zeby podkreslic jej zakorzenie-
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nie w tradycjach i uwypukli¢ jej gtéwna war-
to$¢: prezentacje bardziej i mniej znanych fa-
ktéw w nowym, przejrzystym i przekonywaja-
cym uktadzie. Dokumentacja tego
zakorzenienia w tradycji jest zreszty dosé wy-
bidrcza: na okoto 700 pozycji bibliografii nie
ma ani jednej pidra C. Hovlanda lub jego naj-
bardziej znanych wspétpracownikéw, a wsrod
mniej wigeej 500 pozycji indeksu osobowego
nie ma nie tylko Andersena, Hovlanda czy
Rosnowa, ale tez Arystotelesa i Kwintyliana.
Cho¢ techniki perswazyjne przybieraja ty-
stace réznych postaci, mocy przekonywania
uzycza im — zdaniem Cialdiniego — szes¢
wyzej wymienionych regul. Przyjmijmy, ze
si¢ z tym sadem zgadzamy, ale dla jasnosci go
odwréémy: kazda z tych szesciu regut moze
ujawni¢ swoja moc tylko za posrednictwem
ktérejs z postaci jakiejs techniki perswazyjnej.
Z tego wzgledu opis samych regut to zaledwie
propozycja uporzadkowania problematyki ba-
dawczej.
Walery Pisarek

MEDIA A MILLENNIUM

Stephen Jay Gould: PYTANIE O MIL-
LENNIUM. SCISLE UMOWNE ZASADY
ODLICZANIA. PRZEWODNIK RACJONA-
LISTY. Wydawca Prészynski i S-ka, Warsza-
wa 1998. S. 144.

Zblizajacy si¢ koniec wieku w roku 2000 to
takze koniec drugiego tysigclecia. Stanowi
okazj¢ do rozlicznych publikacji, dyskusji
oraz rozwazan, czgsto obecnych w mediach,
odzwierciedlajacych w zwigzku z tymi przeto-
mowymi datami nadzieje i nicpokoje ludzi.
Jednym ze znanych myslicieli, ktéry wypo-
wiedzial sie w tej kwestii, jest amerykariski
paleontolog-ewolucjonista — Stephen Jay
Gould — wspéttwdrea koncepcji tzw. punktu-
alizmu. Poglad ten zostat sformutowany w
oparciu o rozlegte studia nad materiatem ko-
palnym i ma na celu modyfikacje teorii ewolu-
cji Karola Darwina oraz przeciwstawienie si¢
jej gradualistycznej wersji. Punktualizm, w
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przeciwienistwie do gradualizmu, przyjmuje
tezg, ze proces ewolucji w wymiarze dziejo-
wym nie odbywat si¢ na zasadzie stopniowej
selekcji gromadzacych sig zmian mutacyjnych
w organizmach istot zywych, lecz ma chara-
kter skokowy, zwigzany przede wszystkim z
wielkimi kataklizmami, ktére nawiedzity na-
szqy planete w mintonych miliardach lat. Z tej
wiasnie perspektywy amerykariski mySliciel
stara si¢ przyblizy¢ kwestie milenijne, od kil-
kunastu lat coraz zywiej ekscytujace ludzi.
Kultura wysoka — przypomina Gould —
przyjmowata datg¢ 1901 roku za poczatek koni-
czycego si¢ obecnie wicku XIX, za§ niska i
masowa opowiedziala si¢ za rokiem 1900.
Prasa przed stu laty stangta wigc po stronie
kultury wysokiej: jak zachowa sig¢ ona obec-
nie? — to pytanie nurtuje autora. Analizujac
prase anglojezyczna z poczatku dziewigtnaste-
go wieku, Gould pisze: ,,Przetom 1900 i 1901
roku odnidst bezapelacyjne zwycigstwo na
dwoéch naprawde istotnych polach. Praktycz-
nic wszystkie wazniejsze uroczystosci publi-
czne z okazji nadej$cia nowego stulecia cele-
browano w nocy z 31 grudnia 1900 na 1
stycznia 1901 roku — i to na calym $wiecie
(nawet w Niemczech). Nie dos¢ na tym: wia-
Sciwie wszystkie liczace sig gazety i czasopis-
ma oficjalnie powitaly nowy wiek pierwszym
styczniowym numerem z datg 1901 roku. (...)
Poczytne angielskie czasopismo The Ninete-
enth Century (Wiek dziewietnasty) zmienilo
nazw¢ na The Nineteenth Century and After
(Wiek dziewigtnasty i poZniej), ktéra pojawita
si¢ jednak dopiero na okladce styczniowego
numeru z 1901 roku, wraz z nowg winieta,
przedstawiajaca Janusa o dwdéch twarzach:
brodaty starzec $ledzit spuszczonym wzro-
kiem miniony wiek XIX, podczas gdy pigkny
mlodzieniec spogladat prosto w przysztosé, w
nachodzyce XX stulecie”. Miarodajne Zrédia
w rodzaju The Farmer's Almanack albo The
Tribune Alamanac ogtaszalty swoje publikacje
z 1901 roku jako ,,pierwsze numery wydane w
XX wieku”. The New York Times rozpoczat 31
grudnia 1899 druk historii XIX wieku naste-
pujacym stwierdzeniem: ,,Jutro wkraczamy w
ostatni rok naszego stulecia, ktdre zapisato sig
w dziejach dynamicznym, nieporéwnywal-
nym z zadna wcze$niejsza epoka rozwojem
wszelkich dziedzin, przyczyniajacych si¢ do
zwigkszenia dobrobytu i o§wiecenia ludzko-
Sci” (5. 90-91). Koniec wieku XIX byt wigc —
zdaniem Goulda — ostatnim stanowiskiem
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kultury wysokiej, ktéra wywarta wéwczas
istotny wplyw na opini¢ publiczng. Wiazalo
sig to z faktem, ze wydawcy prasy uwazali si¢
za ,przedstawicieli elity”.

Koriczacy si¢ wiek XX — sadzi autor —
charakteryzowat sig przede wszystkim niespo-
tykanym rozwojem kultury masowe;j, u ktdre-
go podstawy legt dynamiczny i globalizujacy
si¢ stopniowo rozwdj mediéw (jego przyktad
to Myszka Miki — bohaterka najczgsciej ogla-
danych filméw w mediach wizualnych). Sle-
dzac doniesienia w prasie, ktéra obecnie iden-
tyfikuje si¢ z kultura masowa, np. w Time i
The New York Times, autor przypuszcza, Ze
media opowiedza si¢ za rokiem 2000, nie zas
2001, jako poczatkiem XXI wieku. Zblizajacy
si¢ wiek i nowe millennium bedy sie charakte-
ryzowaé — w jego opinii — koricem dominacji
,.$wiata anglojezycznego” oraz kultury wysokiej
na planecie. Poglad ten jest spéjny z jego ideami
punktualizmu, wedle ktérych wiek XIX byt zdo-
minowany przez rewolucyjne, punktowe zmia-
ny, spowodowane odkryciami w naukach przy-
rodniczych i informatycznych, ktére w
kolejnych wiekach beda ulegaé rozprzestrzenia-
niu sig i stabilizacji na planecie.

Wiele partii ksiazki poswigca Gould roz-
maitym formom kalendarza, ktére obowiazy-
waly i obowigzujy w réznych kregach kulturo-
wych i cywilizacyjnych, budowanych w
oparciu o rachubg czasu zwigzang z ,,rokiem
ksigzycowym” lub ,,rokiem stonecznym”. Pro-
wadzi go to do wniosku, ze ludzkie kalendaria
maja charakter typowo konwencjonalny, gdyz
wlasciwie trudno wskaza¢ chocby jeden sy-
stem miary czasu, ktéry by absolutnie od-
zwierciedlat przyrodnicze i kosmiczne tempo
jego uptywu. Na przyktadzie kalendarza ju-
liariskiego i gregorianskiego oraz ustalania na-
szej europejskiej miary czasu w VI wieku
przez Dionizego Exiguusa (Dionizego Mate-
go), ktory wyliczyt, ze rozpoczela si¢ ona 1
stycznia 754 A. U. C. (ab urbe condita), czyli
od daty Obrzezania Jezusa, urodzonego wedle
kalendarza rzymskiego, 25 grudnia 753 A. U.
C. Jak wiadomo, Herod zmarl w roku 750 A.
U. C., czyli Jezus musial si¢ urodzi¢ si¢ co
najmniej 4 lata weze$niej, a niektorzy badacze
twierdza, ze 6, czyli w roku 748 A. U. C. Te i
wiele innych przyktadéw komplikacji, wyni-
kajacych z przyjmowanych przez czlowieka
miar czasu, stanowig dla amerykariskiego my-
Sliciela przestankg, by przypuszczad, ze w roz-
poczynajacym si¢ niebawem wieku i millen-
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nium ulegna odrzuceniu dwie wizje $wiata;
zmatematyzowana kosmosu, sformutowana
przez Galileusza, oraz metafizyczna Boga jako
»Wielkiego Zegarmistrza” i ,,wytrawnego ma-
tematyka”, ktérg m.in. gtosit Leibniz. Ich
miejsce miatyby zaja¢ koncepcje, ktdre zapro-
ponowatl w roku 1971 D’Arcy Thompson w
pracy ,,Growth and Form”, wskazujac na sto-
chastyczny charakter naszej rzeczywistoSci.
Geneza kalendariéw oraz toczone o nie spory
sq — wedle Goulda — dobrym przyktadem na
kierunek zmian w pojmowaniu milenijnosci
$wiata. Zaden bowiem kalendarz nie moze od-
da¢ w pelni matematycznie cyklu przyrody,
gdyz dtugosé roku wynosi 365 dni, 5 godzin,
48 minuti 45, 96768... sekundy — czyli ma on
rzeczywiscie charakter nieregularmny. Préby
precyzowania kalendarza byty i sg przyktada-
mi praktycznych rozwigzan pojawiajacych sig
nieregularnosci 1 wskazuja przede wszystkim
na konwencjonalny charakter ludzkich rachub
czasu w odniesieniu do rzeczywistych prze-
biegéw cykli naturalnych.

Kwestia kalendarza ma zatem dla ludzi
gldwnie aspekt praktyczny, ale jest takze wy-
razem postawy poznawczej i aksjologicznej
oraz przyjmowanych przez nich przekonan
metafizycznych. Poszukuja oni bowiem ukry-
tego wzorca jednosci $wiata i stad bierze sig¢
- owo milenijne szalefistwo. Trudno sobie wigc
wyobrazié, by w centrum tego szaleristwa za-
brakto ludzi mediéw i dziennikarzy. Dobrze
by bylo, by pamigtali oni nastgpujacq mysl
Goulda, ze ,Jesli rozpatrywad milenijne sza-
lefistwo czy tez, ogdlniej rzecz ujmujyc, fascy-
nacj¢ kalendarzem, wynikajaca z przyjemno-
$ci porzadkowania i z rado$ci, jaka daje
zrozumienie, woéwczas owo skromne i dos§é
tajemnicze. zagadnienie — uwazane po-
wszechnie za domene¢ prézniakéw i ekscentry-
kéw, nie zas wybitnych i wptywowych mysli-
cieli — staje si¢ cudownym mikrokosmosem,
ktéry odzwierciedla wszystko, co tak bardzo
odréznia cztowieka od innych stworzen, przy-
dajac mu godnosci albo — wrecz przeciwnie
— czyniac z niego prawdziwe posmiewisko.
Sokrates i Charlie Chaplin osiagneli identycz-
ny poziom wyrafinowania” (s. 122-123).
Mysl ta wydaje sig szczeg6lnie wazna w kra-
kowskim srodowisku dziennikarskim, w kt6-
rym od kilku lat ukazujg si¢ dwa pisma filozo-
ficzno-artystyczne, noszace w tym kontekscie
swojskie tytuty, tj. Koniec Wieku i Nowy Wiek.

Ignacy S. Fiut
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TEORIA TPRAKTYKA
PROPAGANDY

Bogustawa Dobek-Ostrowska,
Janina Fras, Beata Ociepka: TEORIA
T PRAKTYKA PROPAGANDY. Wydawnic-
two Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw
1997.8S. 132.

W zamysle autorek ich ksiagzka ma by¢ podre-
cznikiem — skryptem dla studentéw nauk
spotecznych, szczegdlnie przydatnym przy
omawianiu zagadnieri komunikacji spolecz-
nej, ktora jako oddzielny przedmiot pojawia
si¢ w programach studiéw socjologicznych 1
politologicznych. Autorki maja §wiadomosé,
ze dotychczasowa rodzima refleksja na pro-
blemem propagandy ma silng proweniencjg
ideologiczna zwiazang z czterdziestoletnim
funkcjonowaniem systemu totalitarnego w
Polsce i dlatego tez swoja praca chca zapetnié
luke w literaturze przedmiotu oraz zapoczat-
kowac serig¢ podrecznikéw poswigconych sze-
roko rozumianemu komunikowaniu.

Skrypt otwieraja dwa rozdzialy autorstwa
Bogustawy Dobek-Ostrowskiej:
»~Propaganda jako forma komunikowania”
oraz ,Klasyfikacja propagandy”. W pier-
wszym autorka dokonuje przegladu wazniej-
szych definicji propagandy, jakie si¢ pojawily
od poczatku naukowej refleksji nad tym za-
gadnieniem w latach dwudziestych i trzydzies-
tych dwudziestego wieku do chwili obecnej.
W dalszej czg¢Sci rozdziatu badaczka rekon-
struuje histori¢ propagandy od starozytnosci
do czaséw nam wspdlczesnych. Rozdzial za-
myka zestawienie dotychczasowego dorobku
badawczego nad propaganda. Dobek-Ostro-
wska wyréznia trzy gtéwne nurty refleksji:
psychologiczny, ktdry ogniskuje si¢ wokét ba-
dafi nad postawami i zachowaniami odbior-
céw propagandy; socjologiczny, gdzie domi-
nuje refleksja nad zachowaniami grup
spotecznych, strukturg zbiorowosci, nad fun-
kcja propagandy w systemach spotecznych
oraz znaczeniem roli sSrodkéw masowej komu-
nikacji; wreszcie politologiczny — chara-
kterystyczny ze wzgledu na zalozenie o mani-
pulacyjnej funkcji dziatan propagandowych.

W drugim rozdziale Dobek-Ostrowska
przedstawia siedem typologii propagandy.
Kryterium pierwszej z nich sa funkcje propa-
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gandy. Badaczka rozréznia w ten sposéb czte-
ry podstawowe funkcje propagandy: integra-
cyjna (stabilizacja istniejacego systemu spote-
cznego), adaptacyjna (zdobycie akceptacji dla
nowej ideologii czy systemu politycznego),
informacyjno-interpretacyjng oraz dezinfor-
macyjng i demaskatorska (traktowane jako
dwa podtypy jednej funkcji). Kolejna typolo-
gia propagandy opiera si¢ na kryterium jej tre-
$ci. Dobek-Ostrowska prezentuje dwa typy
wyrézniane przez Jacquesa Ellula: propagan-
de spoleczng oraz polityczng. Pierwsza nie
ogranicza si¢ do jednego kregu spotecznego,
jest spontaniczna — brak jej struktur i zarza-
dzania, a skladaja si¢ na nig rézne typy propa-
gandy politycznej, religijnej oraz inne, zwia-
zane z roznymi nurtami ideologicznymi.
Natomiast propaganda polityczna to techniki
wptywania na obywateli wypracowane i sto-
sowane przez instytucje wiadzy panstwowej,
partie polityczne, administracjg, elity politycz-
ne etc. Inne omawiane przez Dobek-Ostro-
wska typologie propagandy to: klasyfikacja ze
wzgledu na stopien zafatszowania tresci (pro-
paganda biata, szara i czarna); klasyfikacja ze
wzgledu kierunek oddziatywania propagandy
(propaganda zewnetrzna adresowana do oby-
wateli paristw obcych oraz wewngtrzna, ktdrej
odbiorcami sa obywatele wlasnego kraju); po-
dziat ze wzgledu na przebieg procesu propa-
gandowego w spoteczenistwie (jest to kolejna
klasyfikacja zaczerpnigta od Ellula: propagan-
da horyzontalna — odnosi si¢ do biezacych
wydarzen i zachodzi w obrebie réznych grup
spotecznych, oraz wertykalna, odpowiadajaca
klasycznej propagandzie politycznej); podziat
ze wzgledu na zbiezno§¢ w czasie migdzy
przekazem a wydarzeniem, ktérego on doty-
czy (propaganda: poprzedzajaca, towarzysza-
ca, post factum — nastgpcza); klasyfikacja ze
wzgledu na sposéb rozpowszechniania infor-
macji (propaganda: bezposrednia — inter-
aktywna oraz posrednia — impersonalna).
Chciatbym w tym miejscu zaznaczyé, ze
Dobek-Ostrowska poprzestaje jedynie na pre-
zentacji powyzszych typologii, pomijajac zu-
petnie problem ich przydatnosci, zwlaszcza
ich wartosci analitycznej. Moze warto by byto
si¢ zastanowié, czego nowego dowiadujemy
si¢ 0 wspdtczesnych metodach propagando-
wych, jezeli do ich opisu zastosujemy na przy-
ktad typologi¢ Ellula. Jednak takiego pytania
badaczka w swojej pracy w ogdle nie formutu-
je. W rozdziale nie znajdziemy rowniez przy-
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kladéw, ktére mogtyby ilustrowaé wymienia-
ne przez Dobek-Ostrowska typy propagandy.
Obecno$¢ takich przyktadéw pozwalataby
chocby na pobiezng oceng wartosci badawczej
prezentowanych klasyfikacji.

Autorka dwoéch nastgpnych rozdziatow,
Beata Ociepka, wpierwszym, zatytutowa-
nym ,,System propagandowy”, analizuje rela-
cje zaleznoSci migdzy propaganda a ideologia,
propaganda a systemem politycznym oraz pro-
pagandg a Srodkami masowej komunikacji. W
przypadku pierwszego typu zaleznosci bada-
czka wskazuje na trzy cechy wspdlne, pozwa-
lajace na integralna analiz¢ ideologii i propa-
gandy. Cecha pierwsza dotyczy spotecznej
recepcji obu termindéw; taczy je mianowicie
negatywna konotacja uwarunkowana do-
Swiadczeniami drugiej wojny §wiatowej oraz
systemOw totalitarnych. Drugim wspdlnym
elementem propagandy i ideologii jest jezyk.
Za trzecig zbiezna ceche autorka uwaza fakt,
ze ideologia i propaganda towarzysza nieodla-
cznie walce politycznej i stanowig jej istotny
skiadnik. Strukture zaleznosci migdzy propa-
gandg a systemem politycznym Ociepka opi-
suje positkujac si¢ dwoma typologiami syste-
méw medialnych. Pierwsza autorstwa Osmo
Wiio dzieli systemy komunikowania masowe-
go na zamknigte (scentralizowane) oraz otwar-
te (zdecentralizowane). Druga opiera si¢ na
,klasycznych czterech teoriach prasy” Freda
S. Sieberta, Theodore Petersona 1 Wilbura
Schramma. Ociepka rekonstruuje genez¢ spo-
teczno-polityczng tych typologii, przedstawia
kryteria zastosowane przy ich tworzeniu, a
przede wszystkim charakteryzuje poszczegdl-
ne kategorie, szczegdlng uwage poswigcajac
roli propagandy w dwdch podstawowych ty-
pach systeméw spotecznych: demokratycz-
nymi totalitarnym. Trzeci typ zalezno$ci, mig-
dzy propaganda a Srodkami masowej
komunikacji, badaczka opisuje, wykorzystu-
jac klasyfikacje wprowadzone do analizy za-
leznosci na linii propaganda — system polity-
czny.

W rozdziale czwartym ,,Opinia publiczna”
Ociepka prezentuje zagadnienia zwigzane z
zaleznoSciami mig¢dzy propaganda a opinia
publiczng. Badaczka wskazuje trzy powody,
dla ktérych podejmuje t¢ problematyke. Po
pierwsze, opinia publiczna i propaganda pet-
nig podobng — integracyjna — funkcje¢
wzgledem systemu spolecznego. Po drugie,
propagandzie przypisuje si¢ bardzo wazna rolg
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w przygotowaniu jednostek do tworzenia i
wyrazania opinii publicznej. Po trzecie, w sy-
tuacjach konfliktowych opinia publiczna mo-
ze by? wyrazem protestu przeciw oficjalnej
propagandzie parfstwowej. Rozdziat ten
otwiera zestawienie najbardziej popularnych
definicji opinii publicznej. Autorka przywotu-
je tu migdzy innymi propozycje Elisabeth No-
elle-Neumann, Augusta Comte’a, Waltera
Lipmanna, Herberta Blumera, Gordona Wil-
larda Allporta oraz polskich badaczy Francisz-
ka Ryszki 1 Jerzego Wiatra. Na szczegdlng
uwage zastuguje tu koncepcja Allporta bedaca
klasyfikacja kilku definicji terminu ,,0pinia
publiczna”, tzw. schemat Allporta, ze wzgledu
na swdj systematyzujacy charakter.

W dalszej czgsci Ociepka analizuje proces
opiniotwdrczy. Autorka przedstawia warunki,
jakie musza by¢ spetnione, aby ujawnila si¢
opinia publiczna. Zajmuje si¢ réwniez rolg
sankcji grupowych w procesach opiniotwdr-
czych (sankcje wobec nie uczestniczacych w
procesach opiniotwdrezych oraz wobec ujaw-
niajacych opini¢ rozbiezna od dominujacej w
grupie). Przedstawia réwniez funkcje hideréw
opinii grupowej w przypadku konkurencji ze
strony mediéw masowych oraz w sytuacjach
konfliktowych. Wazng rolg¢ w ksztattowaniu
si¢ opinii publicznej odgrywaja réwniez ste-
reotypy i wzory zachowan obowigzujace w
danym spoteczenstwie. Osobne miejsce
Ociepka poswigca analizie spirali milczenia,
czyli sytuacji, w ktérej cztonkowie grup zmar-
ginalizowanych nie ujawniaja swojej opinii,
gdyz maja §wiadomo$¢, ze bedzie ona w istot-
ny sposéb odbiegaé¢ od dominujgcej, co w
konsekwencji pogiebia tylko ich wytaczenie z
dyskursu publicznego.

Ostatni rozdziat ,,Jezyk propagandy poli-
tycznej” autorstwa Janiny F r as dotyczy
mozliwosci perswazyjnych, szczegdlnie istot-
nych w przypadku propagandy politycznej, ja-
kich dostarcza jezyk. Autorka zaktada, ze w
samym jezyku, w jego strukturze gramatycz-
nej, otwartosci stownika 1 sktadni, znaczenio-
wej gietkosci i potencji stowotwérczej tkwia
wielkie mozliwosci oddziatywania perswazyj-
nego. Jej zdaniem pozostajemy ,we wiadzy
mowy”, gdyz j¢zyk determinuje nasz sposob
myslenia, kategoryzowania oraz umiej¢tnosé
znajdowania zaleznosci migdzy obiektami,
jest to wiec ujecie funkcji jezyka bliskie zna-
nej tezie Edwarda Sapira i Beniamina Lee
Whorfa.
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Zdaniem Fras, kategorig, jaka jest ,jezyk
polityki”, mozemy wyodrebni¢ z ogdlnej kla-
syfikacji typéw i podtypéw jezyka polskiego
na podstawie kryterium funkcji. Jezyk polityki
charakteryzuje, wedtug niej, przede wszy-
stkim duzy potencjat perswazyjny. W obrebie
klasy ,jezyk polityki” mozemy wyréznié pod-
typ ,.jezyk dyplomacji” oraz podtyp ,j¢zyk
propagandy i agitacji". W dalszej czgsct roz-
dziatlu badaczka opisuje trzy typy perswazji
stownej obecne w jezyku propagandy: apelo-
wanie o zajgcie okre§lonego stanowiska, suge-
rowanie pozgdanych interpretacji przekazu
oraz argumentowanie — racjonalne uzasad-
nianie stusznosci przedstawianych pogladow.
Gléwna cz¢$¢ rozdziatu Fras zajmuje prezen-
tacja najpowszechniejszych technik perswazji
propagandowej: dobdr stownictwa; postugi-
wanie si¢ jezykiem potocznym — tworzenie
wspdlnoty jezykowej ze zbiorowos$cia maso-
wych odbiorcéw; odwolywanie si¢ do po-
wszechno$ci sadu; stosowanie superlatywu i
stéw ,,prawdziwy”, ,naprawdg”; wykorzysta-
nie metafor i poréwnar, presupozycji, eufemi-
zmoéw oraz skladniowych Srodkéw perswazji.

Skrypt zamyka aneks pos§wigcony propa-
gandzie III Rzeszy autorstwa Ociepki, w kto-
rym poza prezentacja giéwnych zatozen i ce-
16w stawianych przed propagandy w Trzeciej
Rzeszy, autorka szacuje znaczenie dostgpnych
w owym czasie w Niemczech Srodkéw komu-
nikacji masowe;.

Korczgce, cheiatbym wskaza¢ na zasadni-
cze stabos$ci omawianej pracy. Po pierwsze,
skrypt ma bardzo standardowy i elementarny
charakter, autorkom brakuje szerszego spoj-
rzenia na omawiang problematyke. Rzecza
warto$ciowa w pracy o propagandzie byloby
uwzglednienie odpowiednich watkéw z do-
robku wspétczesnych nauk spotecznych. Mam
tu na mysli prace Michela Foulcault, szkoty
frankfurckiej czy badar feministycznych, kt6-
re stwarzaja, przynajmniej teoretycznie, licz-
ne, odmienne i ciekawe mozliwosci ujgcia i
analizy omawianej problematyki. Po drugie,
mozna zastanowic sig, na ile zaprezentowane
w skrypcie tresci umozliwiajq czy tez ulatwia-
Jja zrozumienie wspotczesnych technik ksztat-
towania $wiadomosci jednostek. Zastanawia-
jace jest to, dlaczego autorki zignorowaly
zupetnie zagadnienie marketingu polityczne-
g0, o ktérym w tekscie mozna znaleZ¢ literal-
nie dwie krétkie wzmanki.

Lukasz Nalaskowski
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PROMOCJA REKLAMY

Piotr Wasilewski: PIONIERZY I
TYTANI POLSKIEJ REKLAMY. Wydawca
Agencja Wasilewski, Wydanie I. Krakéw
1999. S. 440.

Ta ksigzka znajdzie si¢ zapewne w zbiorach
kazdego szanujacego si¢ specjalisty od rekla-
my. Powstata staraniem i uporem Piotra Wasi-
lewskiego, wspéttworcy krakowskicgo Festi-
walu Reklamy i Filméw Reklamowych,
realizowanego przez Agencje CRACKFILM,
obecnie wiasciciela Agencji Wasilewski. Jej
wspétautorami sg znani specjalisci od reklamy
oraz dziennikarze i naukowcy zajmujacy si¢
reklamg.

Dwa podstawowe (zarazem najdtuzsze)
rozdziaty: ,,Ludzie reklamy — stownik™ oraz
,Kalendarium polskiej reklamy” opracowat
Piotr Wasilewski. Pierwszg czg¢$é tworzy bli-
sko 300 autoryzowanych biograméw ludzi,
ktorzy decyduja o ksztalcie i wizerunku pol-
skiej reklamy” (w tej liczbie takze cudzoziem-
céw). Biogramy powstaty na podstawie roze-
stanych ankiet. Wystano ich do§¢ duzo, ale do
druku zakwalifikowano informacje jedynie o
tych osobach, ktére majg istotne sukcesy na
polu reklamy w Polsce. Mozemy si¢ z tych
ankiet dowiedzieé, nie tylko ile ma lat ,,pio-
nier/tytan reklamy”, spod jakiego jest znaku
Zodiaku, jakie ma wyksztalcenie, ale tez jaka
jest jego ,.Sciezka zawodowa”, gdzie prakty-
kowatl, w jakich kampaniach uczstniczyt i ja-
kie nagrody zdobyt. Wsrdd tych oséb jest wie-
lu artystow — absolwentow Akademii Sztuk
Pigknych, 0séb z dyplomami szkdt filmowych
i teatralnych, socjologdéw, psychologéw,
dziennikarzy, ekonomistéow (zwlaszcza ze
specjalnoscig marketingowa), ale takze liczna
grupa o0s6b o specjalnoseiach od reklamy od-
legtych (technologia zywienia, resocjalizacja,
mechanika precyzyjna itp.), takze osoby bez
dyplomu wyzszej uczelni. Wsréd | tytanéw i
gigantéw” wielu jednak ukoriczyto uczelnie
lub kursy zagraniczne, zwlaszcza tematycznie
zwigzane z reklama i marketingiem. Wielu
takze zmieniato miejsce pracy, zwykle awan-
sowato i przechodzito do kolejnej agencji re-
klamowej lub innej firmy, ale zawsze byty to
zajecia zwigzane z reklama. Przyktadem moze
by¢ Marek Drabik, filolog, a zarazem kulturo-
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znawca 1 filmoznawca, ktéry z pracy nauko-
wej na uczelni przeszedt do Biura Reklamy
TVP SA, by stamtad trafi¢ do Ogilvy&Mather
(gdzie zostal tzw. media-directorem), nastg-
pnie do Coca-Cola Poland (Consumer Com-
munication Manager), a ostatnio do Radia Zet
na stanowisko szefa reklamy.

Ponad 120 stron tekstu liczy Kalendarium
polskiej reklamy; rozpoczynaja je, wydane w
maju 1990 roku, ,,Zasady dziatalnosci rekla-
mowej w programach Telewizji Polskiej i Pol-
skiego Radia”, wydane przez prezesa Radio-
komitetu Andrzeja Drawicza. Koriczy za$
informacja o nagrodach warszawskiego Festi-
walu Reklamy pod nazwa ,,Ztote Orty”, ktory
odbyt si¢ w grudniu 1998 roku. Kazdy rok ma
»statystyczne” podsumowanie oraz opraweg
graficzna w formie reprodukcji (zwykle) naj-
ciekawszych reklam z danego roku (sekwencji
filmowych, reklam prasowych, na billboar-
dach itp.). Z Kalendarium dowiadujemy si¢
nie tylko o najwazniejszych wydarzeniach w
$wiecie reklamy, ale takze o postanowieniach
prawnych w tej dziedzinie, réznorakich ,.ko-
deksach” (dotyczacych np. ,,postgpowania w
zakresie reklamy i promocji piwa”, przyjetego
dobrowolnie przez polskie browary) oraz zy-
skach medidw z tytutu zamieszczania reklam i
najwi¢kszych — w danym roku — reklamo-
dawcach. Kazda informacja zawiera odnos$nik
do Zrédta; jest nim najczesciej jaka$ publika-
cja prasowa. W tej czgsci ksigzki sporo takze o
réznych sprawach medialnych, media bowiem
to przeciez gtéwne nosniki przekazéw rekla-
mowych.

Wazng pozycja w omawianej ksigzce sy
dane statystyczne: wydatki na reklam¢ w po-
szczegdlnych latach, najwigksi reklamodawcy
— obie te pozycje w rozbiciu na media, kaz-
dorazowo z komentarzem innego autora. Jest
takze sporo o badaniach nad reklamg i me-
diach. Dane zawarte w tych rozdziatach po-
chodzg od najwazniejszych instytutéw badaw-
czych, w tym takze z OBP UlJ. Interesujace sy
tez r6zne rankingi, jak najlepsze kampanie re-
klamowe lat 90., najlepsze slogany reklamowe
z tego czasu (z sympatycznym i fachowym
komentarzem Jerzego Bralczyka) oraz najle-
psze agencje reklamowe. Odnotowano wszel-
kie konkursy: werdykty Festiwalu Crackfilmu,
Clio/Dea i Kreatura, a takze ustalono ,,TopTen
towcéw nagréd™; najwigeej zdobyly Corpora-
te Profiles DDB (31) i agencja Grey Warszawa
(28). Ta ostatnia zdobyta takze nagrode ,,su-
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maryczng”’ wszystkich festiwali Crackfilmu,
jako najczgsciej nagradzana na dotychczaso-
wych Festiwalach Reklamy i Filmu Reklamo-
wego w Krakowie. Podstawowe rozdziaty
ksigzki oddzielajg osobiste impresje tworcow i
znawcéw reklamy: Mirostawa Pgczaka, Lesz-
ka Stafieja, Iwony Zabielskiej, Marty Bratko-
wskiej, Karoliny Prewgckiej, Alicji Hendler,
Tomasza Raczka i innych. Rektor Akademii
Gérniczo-Hutniczej, informatyk, prof. Ry-
szard Tadeusiewicz przygotowat esej o przy-
sztodci reklamy, a nizej podpisany o bada-
niach nad reklama w Polsce.

Na ostatnich stronach ksiagzki odnajduje-
my jej streszczenie w jezykach angielskim i
niemieckim oraz indeks nazwisk oséb wyste-
pujacych w opracowaniu. Niezwykle starannie
wydana praca, w twardej oprawie, w nietypo-
wym podluznym formacie, ma na zewngtrz-
nych marginesach umieszczone tytuly roz-
dziatéw oraz — jak wspominaliSmy wczesniej
— wiele kolorowych reprodukcji reklam. Jej
lektura to nie tylko uczta dla zajmujacych si¢
reklamg 1 mediami, to takze wielka przyje-
mno$¢ dla oka; takich starannych prac zbyt
czesto si¢ ostatnio nie spotyka.

Zbigniew Bajka

7 ZYCIA INTERNETU

Tomasz Bienias: INTERNET. Spote-
czny Instytut Wydawniczy Znak. Krakéw
1998. S. 146.

Internet ma niedtuga, lecz bardzo zywiolowa
histori¢. Poprzedzit go system ,,Gopher”, ktory
zostaje obecnie stopniowo wypierany przez sieé
WWW. , Radio istniato 38 lat, zanim liczba uzyt-
kownik6éw przekroczyta 50 min. Telewizji zajeto
to 13 lat, a komputerom osobistym — 16. Syste-
mowi World Wide Web — pisze Tomasz Bie-
nias — ktéry zadecydowat o populamosci Inter-
netu, wytacznie cztery lata” (s. 12).

Autor opisuje to zjawisko boomu informa-
cyjnego, wptywajace przelomowo na wszy-
stkie dziedziny zycia zasadniczo w trzech
aspektach. Najpierw przypomina histori¢ roz-
woju ,inter-sieci” w USA, Europie i na calym
globie w $cistym powiazaniu z kolejnymi od-
kryciami technologii informatycznych, ktére
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umozliwily jej rozwdj i ekspansj¢. Przypomi-
na i wyjasnia role odkrycia Teda Nelsona, kté-
ry opracowal tzw. ,linki”, przeksztatcajace
zwykty tekst w ,tekst mozaikowy” — czyli
hipertekst”, co z kolei pociagneto zywiotowy
rozwdj sieci w supermedium. Internet stal sig
jakby systemowym potaczeniem dokumentéw
hipertekstowych, przypominajacych w prakty-
ce nie koriczaca si¢ ksiazke, ktorej strony nie
sg uporzadkowane w zaden logiczny ciag.
Stwarza to dla uzytkownika mozliwosci nie
koriczacej si¢ nawigacji po jego stronach.

Drugi aspekt pracy Bieniasa — to analiza
wazniejszych strukturalnych i funkcjonalnych
segmentéw Internetu. Autor stara si¢ w sposéb
przystepny i prosty opisac i wyjasnic, jak fun-
kcjonuja takie jego segmenty jak: poczta ele-
ktroniczna, ,,Usenet”, IRC (Inter Relay Chat
— pogawgdki synchroniczne w czasie, ktdry
opracowat Fin — Jarkko Oikarinen), ,,Tele-
net”, FTP (Protokoét przesytania plikéw, umo-
zliwiajacy proces kopiowania migdzy kompu-
terami podtaczonymi do sieci), wyszukiwarki,
np. HotBot i AltaVista, katalogi aktualnych
informacji w sieci, np. — ,,Yahoo”, ,,Wirtual-
na Polska” czy serwer , DejaNews”.

Trzeci aspekt pracy — to ukazanie Scistych
zwiazkéw rozwoju sieci z ,,nowymi mediami”, tj.
internetowymi wersjami prasy, radia, telewizji,
telefonu, sklepéw intemetowych, réznego rodza-
ju agenciji i instytucjii informacyjnych, czemu to-
warzyszy ogromne zainteresowanie przedsig-
biorstw komercyjnych, chgtnie tozacych
ogromne sumy pienigdzy na prace innowacyjne
w zamian za korzysci ptynace gléwnie z reklamy,
ktérych przysparza to globalne medium. Ma to
ogromny wplyw na zywiolowa jego ekspansjg.
Jak podaje autor, jesli liczba serweréw w roku
1993 wynosita 130, to na poczatku roku 1997
byto ich juz 650 000, zas liczba hostéw kompute-
rowych, podtaczonych do sieci w roku 1981 z
213 wzrosta do lipca 1998 roku do 36 739 000.

Internet z powodzeniem staje si¢ nie tylko
dodatkowym kanatem przekazu informacji dla
prasy, radia, telewizji, ale takze w wielu dzie-
dzinach moze w niedalekiej przyszlosci, ze
wzgledu na obnizajaca si¢ ceng tego
przekaznika, sta¢ si¢ kanalem podstawowym.
W zwigzku ze stopniowym rozpadem publicz-
nos$ci masowej i szybkim rozwojem publicz-
nosci zréznicowanych zainteresowaniami me-
dialnymi oraz z ambicjami wiclu
uzytkownikéw do jednostkowego i osobistego
redagowania wiasnego medium, w niedalekiej
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przyszto§ci musi — zdaniem Bieniasa —
doj$¢ do radykalnych zmian w funkcjonowa-
niu globalnej infosfery. Dobrym przyktadem
jest pomyst Jenniffer Ringley, ktdra przez cata
dobg przy pomocy kamery pokazuje swdj po-
kéj, bez zwracania na to uwagi. Przejely ten
pomyst juz niektére firmy, posiadajace wiasne
strony internetowe, pozostawiajace swoje biu-
ra na nieustajgcym podgladzie.

Inng kluczowa kwestia rozwijajacej si¢
sieci jest — wedle autora — zagadnienie cen-
zury, szczegdlnie publikacji pronograficznych
i nawotujacych do nienawisci. Wydaje si¢ jed-
nak, ze ustawowo, ze wzgledu na globalny
charakter tego medium, nie istnieje mozliwosé
uregulowania jej zawartosci, gdyz godziloby
ono w istot¢ samego Internetu i w praktyce
niemozliwe bytoby do wykonania.

W najblizszej przysztosci poczgtku trze-
ciego milenium — sadzi Bienias — Internetu
juz nie bedzie, gdyz przeksztatci si¢ w szeroka
infostradg, z ktdrej begdziemy nieswiadomie
korzysta¢ wiasciwie we wszystkich momen-
tach naszego zycia. Kazdy bedzie mégt nie-
skorficzenie podrézowaé po infostradzie, do-
ciera¢ do nieskoficzonej liczby informacji i
réznorakich form rozrywki. Technologiom,
ktére o tym przesadza, beda przy$Swiecac dwie
wartosci: prostota obstugi komputera oraz mi-
niaturyzacja rozwigzar sieciowych.

Warto wigc siggnac po te ksigzke, ktéra w
powodzi publikacji na temat Internetu stanowi
ciekawy teoretycznie i praktyczny dodatek do
doskonalenia wlasnych umiejetnodci w korzy-
staniu z sieci, a nastgpnie infostrady — sto-
pniowo oplatajacej nasz glob.

Ignacy S. Fiut

Rocznik Historii
Prasy Polskiej

Krakéw 1998, T. [ z. 1-2.

Ukazanie si¢ w Krakowie pierwszego tomu
Rocznika Historii Prasy Polskiej nalezy uznaé
za wazne osiggnigcie Srodowiska prasoznaw-
céw i1 bibliotekoznawcow, ktére doprowadzito
do powotania czasopisma naukowego w sytu-
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acji, gdy badacze dziejow prasy 1 jej transfor-
macji zostali pozbawieni mozliwosci publiko-
wania wynikéw badan po zaniechaniu wyda-
wania Kwartalnika Historii Prasy Polskiej.
Prezydium Oddziatu PAN w Krakowie wyra-
zito zgode na publikowanie periodyku przez
Komisj¢ Prasoznawcza 24 wrzesnia 1997 r.
Woéwczas postanowiono, ze Rocznik ukaze si¢
w 1998 roku w dwu zeszytach, a z czasem
przeksztalcony zostanie w kwartalnik.

Redaktorem naczelnym zostat profesor Je-
rzy Jarowiecki, przewodniczacy Komisji Pra-
soznawczej PAN, zwiazany zawodowo z Wy-
zsza Szkota Pedagogiczna (Katedra
Bibliotekoznawstwa i Informacji Naukowe;j).
Sekretarzem redakcji jest dr hab. Krzysztof
WozZniakowski (Wyzsza Szkota Pedagogiczna
w Krakowie), a w sktad Kolegium Redakcyj-
nego wchodza: profesorowic Mieczystaw
Adamczyk (Wszechnica Swigtokrzyska w
Kielcach), Wiestaw Bierikowski (Uniwersytet
Jagiellonski), dr Sylwester Dziki (Osrodek
Badan Prasoznawczych UJ), profesorowie
Stanistaw Grzeszczuk (Uniwersytet Jagiellofi-
ski i Uniwersytet Slaski), Jerzy My§liriski (In-
stytut Badan Literackich PAN w Warszawie),
Andrzej Notkowski (Wyzsza Szkota Pedago-
giczna w Krakowie). Publikacja zostata dofi-
nansowana przez Komitet Badarn Naukowych,
Wyizsza Szkote Pedagogiczna im. Komisji
Edukacji Narodowej w Krakowie, Uniwersy-
tet Jagielloriski, Uniwersytet Slaski, Wszech-
nicg Swigtokrzyska w Kielcach. Siedzibg re-
dakcji jest Katedra Bibliotekoznawstwa i
Informacji Naukowej w Krakowie.

Redakcja 3 grudnia 1997 roku przyjeta
program, w ktérym zamierza tamy czasopisma
poswieci¢ przede wszystkim historii prasy
polskiej, ale zapewnia, ze periodyk nie bgdzie
stronit od problematyki mediéw i zmian na
rynku prasowym. Planuje si¢ okresowo publi-
kowaé w Roczniku Historii Prasy Polskiej
przeglady bibliograficzne dotyczace dziejow
prasy. Regularnie tez zamieszczaé si¢ bgdzie
przeglady i recenzje, kronikg, a w niej spra-
wozdania z dziatalnos$ci Komisji Prasoznaw-
czej.

Tom rozpoczyna tekst Jerzego My §1i1i-
skiego, przez pelne trzy dekady sekretarza,
a nastepnie redaktora Rocznika Czasopismien-
nictwa Polskiego 1 Kwartalnika Historii Prasy
Polskiej, ktéry wyrazit stowa uznania pod ad-
resem przewodniczacego Komisji Prasoznaw-
czej prof. Jarowieckiego za to, ,,ze doprowa-
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dzit do reaktywowania czasopisma naukowe-
go poswigconego dziejom prasy polskiej i in-
nych Srodkow komunikowania masowego.
Znakomicie si¢ zloZzylo — pisze dalej Jerzy
Myslifiski — Ze czasopismo ukazywac si¢ be-
dzie w Krakowie, ktéry jest kolebka polskich
badarn prasoznawczych — dobrze, Ze trzon re-
dakcji stanowiy uczeni krakowscy, tak licz-
nie zajmujacy si¢ przesztoscia polskiej pra-
sy. Oni chyba najlepiej zrozumieli, jak
wielka role odgrywata prasa polska, a potem
polskie media elektroniczne w dziejach pol-
skiego narodu”. Wyrazil nadziejg¢, ze Rocz-
nik Historii Prasy Polskiej ,trafi zaréwno
do tych, ktérzy zwiazani byli z jego poprze-
dnikami, do licznych bibliotek, 1 do tych
nowych badaczy, ktérzy na omawianej ni-
wie stawiaja pierwsze kroki”.

Uktad inauguracyjnego tomu jest nastgpu-
jacy: Artykutly i rozprawy; Materialy i miscel-
lanea; Przeglady i recenzje; Kronika.

Dziat pierwszy rozpoczyna artykul Wie-
stawa Bienkowskiego podtytulem
»~Polacy — ludzie prasy w dziesigciu tomach
Austriackiego Leksykonu Biograficznego
1815-1950”. Autor odnalazt w wydanych do-
tad w Wiedniu dziesieciu tomach
Osterreichisches Biographisches Lexikon
1815-1950, nastgpcy pochodzacego jeszcze z
lat 1856-1891 dzieta Konstantego
Wiirzbacha, 559 zycioryséw Polakéw. Z tej
liczby wskazat na stu pigédziesigciu reprezen-
tantow réznych zawoddw, lecz zwigzanych w
wieloraki sposéb z dziennikarstwem: redakto-
réw naczelnych i odpowiedzialnych, jak tez
znaczgcych wspétpracownikéw réznych orga-
néw prasowych, od pism ogdlno-informacyj-
nych po fachowe (naukowe). Postaci te okre-
§lone zostaly mianem ,ludzi prasy”, w
porzadku chronologicznym przedstawiono
znaczenie i zwigzki wyréznionych oséb w po-
szczegbllnych osrodkach z wieloma tytutami
prasowymi. W artykule zwrécono uwage na
relacje pomigdzy Polskim Stownikiem Bio-
graficznym a austriackim leksykonem, pod-
kreslono znaczenie informacyjne zawartych w
wiederiskim stowniku zycioryséw Polakéw z
uwagi na jezyk $§wiatowy, w ktérym zostaly
ukazane. Jako ciekawostke autor podaje, ze
odnalazt w Austriackim Leksykonie biogram

Qahaly ktdreoan nostad ntra

alitv liczne wspo-
- T - -
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Oryginalny charakter ma kolejny artykut
Czestawa B rzozy omawiajacy powstanie i
pierwszy okres istnienia Nowego Dziennika,
organu syjonistéw krakowskich. Autor zwraca
uwage we wstepie, ze ,,migdzywojenny Kra-
kéw byt w zasadzie dwunarodowosciowy. Je-
dyna znaczaca mniejszo$¢ narodowa, liczacy
okoto 25% ogétu ludnosci, stanowili Zydzi,
ktérzy zamieszkiwali gtéwnie w trzech dziel-
nicach: Stradomiu, Kazimierzu i Podgérzu.
Ich obecnos$¢ widoczna byta we wszystkich
dziedzinach zycia, w tym takze na rynku wy-
dawnictw prasowych”. W opracowaniu autor
zajal si¢ okoliczno$ciami powstania Nowego
Dziennika, uksztaltowaniem programu, nato-
miast w zasadniczej czgsci przedstawit trudno-
$ci natury organizacyjnej i politycznej, na ja-
kie napotykato wydawnictwo w latach
1918-1919. W konkluzji autor zaznaczyl, ze
pismo zdotato pokonaé przeszkody czynione
mu wéwczas przez instytucje zajmujace sig
kolportazem prasy i umocni¢ swa pozycj¢
wérdd ludno$ei zydowskiej. Za moment kon-
czacy pierwszy etap istnienia Nowego Dzien-
nika przyjal poczatek 1920 roku, tj. przenie-
sienie go do nowej siedziby przy ul.
Orzeszkowej 7, w ktdrej ukazywat si¢ do koii-
ca Il Rzeczypospolite;j.

Z duzym zainteresowaniem przeczytatam
tekst, ktérego autorem jest Jerzy Senidw,
,Oblicze ideowe 1 funkcja kulturalna Gazety
Polskiej (1929-1939)”. Pismo bylo central-
nym periodykiem rzadzacego Polska obozu
pitsudczykowskiego, a po roku 1937 Obozu
Zjednoczenia Narodowego. Autor zwrécit
uwagg, ze na tamach prezentowanego dzienni-
ka rozwazane jest dobro zbiorowe niezliczo-
nych pokolen. Nie wdajac si¢ w drobiazgo-
wa analiz¢, nadmienig tylko, ze redaktorem
dziatu literackiego byt Juliusz Kaden-Ban-
drowski, ktory propagowat ideologi¢ pitsud-
czykowsky. W prozie Gazeta Polska popie-
rata realizm krytyczny, natomiast w poezji
— tworczo$¢ skamandrytéw. Jerzy Senidw
trafnie podkresdtil, ze Gazeta Polska byta
pismem, ktére oprdcz tresci ideologicznych
przekazywato pelng i ciekawy informacj¢ z
kraju i ze §wiata. Pismo to zaznajamiato od-
biorce z kulturg polsky i obcg oraz reagowa-
to nawet na pozornie drobne wydarzenia na

Swiecie. Autor nie wahal sie zatem stwier-
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Artykut Andrzeja Notkowskiego
~Poczatki prasy masowej i rynek czytelniczy
w Polsce w latach trzydziestych” zawiera waz-
ne wiadomosci dotyczace rozwoju w migdzy-
wojennej Polsce prasy popularnej, zwlaszcza
informacyjno-sensacyjnej, bedacej istotnym
elementem tzw. , kultury masowej”. Autor ze-
stawil te procesy ze stanem Krajowego rynku
czytelniczego, ukazujac réznice migdzy prasg
polska a czasopi$miennictwem krajéw za-
chodnich. Stwierdzit, Ze polska prasa masowa
pod wieloma wzgledami odbiegata od zachod-
niej, Ze nie moze si¢ z nig réwnac np. wielko-
Scig naktadéw. Zastanawiat si¢ nad mozliwo-
$ciami i zakresem oddziatywania prasy jako
instrumentu ksztattujacego §wiadomosé Sw-
czesnego spoleczefstwa polskiego. Autor
twierdzi, ze w Polsce stabiej niz na zachodzie
rozwinigte byto czytelnictwo prasy. Tekst An-
drzeja Notkowskiego cechuje obiektywizm
ocen, swoboda poruszania si¢ w obrgbie
skomplikowanych zagadnien, logika wywo-
déw, a co najwazniejsze, komunikatywny
przekaz informaciji.

W5réd pozostatych artykutéw zwrécei€ na-
lezy uwagge na tekst Krzysztofa WoZni a-
kowskiego, wktérym autor charakteryzu-
je tygodnik gadzinowy Gazeta llustrowana,
ukazujacy si¢ w Berlinie od 711940 r. do 4 IT
1945 r., przeznaczony wylacznie do bezplat-
nego kolportazu w hitlerowskich obozach dla
polskich jericéw wojennych. Periodyk upra-
wial propagande nazizmu i polityki III Rze-
szy. Autor, wybitny znawca problematyki
kulturalnej w okresie wojny, uwaza, ze pis-
mo to odrézniato si¢ od prasy gadzinowej
GG, poniewaz Gazeta llustrowana intereso-
wala si¢ calo$cig bytego panstwa polskiego
oraz bardzo krytycznie informowata o lo-
sach polskiej diaspory na Zachodzie. W cen-
trum rozwazan Krzysztofa WoZniakow-
skiego znalazt sie dziat kulturalny tygodni-
ka. Na podstawie analizy zawartoSci autor
ujawnil, ze na tych tamach ukazato si¢ wig-
cej utworéw literackich obiegu wysokoar-
tystycznego (przedruki poezji i prozy XIX i
XX w.) niz w polskojezycznej prasie GG. W
koricowych wnioskach, opierajac si¢ na dru-
kowanych po wojnic wspomnieniach, autor
stwierdza, ze w Srodowiskach oflagowych
pismo bylo bojkotowane, wigc wptyw hitle-
rowskiego tygodnika na ksztaltowanie po-
staw spoteczno$ci jenieckiej pozostawat
znikomy.
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Kwestiom teoretycznym po$wigcony jest
artykut Whadystawa Kolasy, ktory rozwa-
za istotg czasopisma popularnonaukowego.
Pojecie to poddat analizie systemowej i zapro-
ponowal model teoretyczny. W swych rozwa-
zaniach autor zdefiniowat nastgpujaco czaso-
pismo popularnonaukowe: ,,wydawnictwo
periodyczne zawierajace teksty o tematyce na-
ukowej postugujqce si¢ specyficznymi forma-
mi ich prezentacji przeznaczone dla nie-spe-
cjalistéw”. Autor przedstawil wyniki badan
przeprowadzone przy pomocy metody iloscio-
wej zawarto$ci prasy na przykladzie Wiedzy i
Zycia oraz Swiata Nauki. Artykut zamyka
szczegblowa typologia czasopism popularno-
naukowych i propozycje terminologiczne.
Czy wejda do obiegu naukowego — pokaze
czas. Warto jednak doda¢, ze autor, przedsta-
wiciel mtodego pokolenia badaczy, zaprezen-
towal imponujacy warsztat badawczy.

W artykule przegladowym Ewy Cibor-
s kiej czytelnik odnajdzie wiele waznych
informacji o Polskiej Agencji Prasowej,
wczedniej Polskiej Agencji Telegraficznej.
Autorka opisata podstawy dziatania PAT,
PAP POLPRESS, PAP. Odnotowad nalezy, ze
od roku 1990 PAP przechodzi gigboky trans-
formacjg, a 31 XTI 1997 r. na podstawie usta-
wy z 31 VII tegoz roku stata si¢ spotka akcyj-
ng Skarbu Panstwa.

Z duza kompetencja napisany zostal arty-
kut Zofii S ok 1, autorki licznych publikacji
na temat polskiego czasopi$miennictwa kobie-
cego. Artykut dotyczy przeksztatcer najwig-
kszego koncernu wydawniczego w Polsce
RSW | Prasa-Ksigzka-Ruch”, wydajacego do
1089 r. szesnascie czasopism kobiecych, z
ktérych do korica 1997 r. przetrwato szesc,
reszta ulegta likwidacji. Pozostate periodyki
upodobnity si¢ do kobiecych magazynéw
zachodnioeuropejskich zaréwno pod wzgle-
dem tredci, jak i poziomu graficzno-technicz-
nego. Zdaniem autorki ,transformacja prasy
kobiecej bgdzie trwaé ciagle, gdyz rynek pra-
sowy reaguje Zywo na wszystkie zmiany eko-
nomiczne, spoteczne i polityczne, a jest on w
stosunku do prasy kobiecej ciagle pojemny i
ckonomicznie atrakcyjny”.

W dziale Materiaty 1 miscellanea zamiesz-
czono tekst, ktéry w zamierzeniu autorki Jani-
ny Katarzyny R o g oz ik moze stuzy¢ jako
material pomocniczy do badafi nad historig
stosunkéw prasowych II Rzeczypospolitej.
Tekst jest wyborem artykutéw, ich autorem
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jest Bernard Singer (ps. Regnis, 1893-1966),
zydowski dziennikarz polityczny zwiagzany z
warszawskim syjonistycznym dziennikiem
Nasz Przeglqd. Autorka uzasadnia tytul arty-
kutu: ,,«Szermierz wolnosci prasy» — Ber-
nard Singer (Regnis)”, wyjasniajac, Ze byt on
»szermierzem stow” nie tylko na tamach ga-
zet, ale 1 czolowym dziataczem organizacji
dziennikarskich, znanym z bezkompromiso-
wej walki o prawa do wolnosci stowa”. Auto-
rka dla wigkszej przejrzystosci materiatu przy-
jeta forme¢ kalendarium. Ciekawym
uzupelnieniem wyboru tekstéw jest stowni-
czek epitetdw 1 nazw odnoszacych sig do
Swiata prasy i poliyki.

Wielu czytelnikéw prezentowanego tomu
w dziale Przeglady i recenzje ma mozliwosé
uzyskania sporo fachowych informacji o uka-
zujacych si¢ najnowszych publikacjach, tra-
ktujacych o prasie. Oméwione zostaty ksiazki:
Danuty Hombek: Wydawnictwa warszawskie
Tadeusza Podleckiego w swietle publikacji re-
klamowych z lat 1785-1794. Studium biblio-
logiczne (Stanistaw Grzeszczuk); Jerzego
Jarowieckiego: Studia nad prasa polskg XIX
i XX wieku (Marek Szrenica); Alfreda To-
czka: Krakowski Naprzdd i jego polityczne
oblicze 1919-1934 (Andrzej Notkowski);
Agnieszki Cieslikowej: Prasa okupowanego
Lwowa (Jerzy Jarowiecki); Zofii Sokét: Pra-
sa kobieca w Polsce w latach 1945-1995
(Jerzy Mysliniski).

Na koricu wydawnictwa znajduje si¢ dziat
Kronika, w ktérej Jerzy Jarowiecki przedsta-
wit sylwetke i dorobek naukowy Aliny Stom-
kowskiej, Sylwester Dziki zamiescit obszerna
informacj¢ z uroczystosci jubileuszowych
Walerego Pisarka (z okazji 65 rocznicy uro-
dzin i 40 lat pracy), Marek Glogier przedstawit
dzialalno$¢ Komisji Prasoznawczej PAN, a
Adam Bando sprawozdanie z konferencji na-
ukowej nt. ,,Ksiazki, czasopisma, biblioteki
Krakowa i Lwowa”, zorganizowanej przez
Katedrg Bibliotekoznawstwa i Informacji Na-
ukowej Instytutu Filologii Polskiej WSP w
Krakowie.

Tom Rocznika Historii Prasy Polskiej li-
czy 320 stron, zawiera streszczenia w jezyku
polskim i angielskim, stowa kluczowe i abstra-
kty, identyfikacje autoréw, a wigc adres do-
mowy, adres instytucji. Dodajmy, ze edytor-
sko przedstawia si¢ atrakcyjnie.

Bozena Pietrzyk
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PUBLIZISTIK

1998 rocznik 43, zeszyty 2, 3, 4. S. 111-467 +
nlb.

Z1g tradycjq stat si¢ w omdéwieniach Publizi-
stik brak jednego zeszytu w kolejnych roczni-
kach — tu nru 1. Ze spisu rzeczy wiemy, Zc
zawieral: poréwnawczg analize zawartosci ma-
gazynéw informacyjno-publicystycznych Der
Spiegel i Focus 1993-1996; studium o dzienni-
karskim traktowaniu H. Kohla i R. Scharpinga w
wyborach 1994; analizg zawartosci reklamy o
tresciach ekologicznych w czasopismach; tekst
pt. ,.Ironia w prasie codziennej”.

Zeszyt specjalny otwart Ulrich Saxer
tekstem ,,Zur Theorie von Medien-Kultur-
kommunikation”. Inni autorzy podjeli proble-
my historycznego rozwoju kultury medialnej,
jej uwarunkowarn ekonomicznych, kwestii
producentéw i przekaZnikéw, kodéw kulturo-
wych, doniesien o kulturze za granica, przeka-
z6w religijnych, naukowych, globalizacji i
prowincjonalizmu, socjalizacji i in.

W zeszycie 2 Joachim R. Ho6 flich,
http://www.zeitung.de., pisze o problemach
powstajacych dla dziennikéw, pojawajacych
si¢ w internecie. Autor zastanawia sie, czy nie
zagrozi to ich lokalnemu profilowi i jak nalezy
temu zapobiec. Frank Weinreich rozwa-
za mozliwosci ,,uses and gratification appro-
ach” w komunikowaniu przez media kompu-
terowe, opierajac si¢ na badaniu niemieckich
uzytkownikéw z 1996 r.

Nadzwyczaj interesujacg analiz¢ omawia
Lutz M. Ha g en. Bazuje on na Foreign-News-
Study obejmujgcym 2 tygodnie wrzesnia 1995,
w ktérym badacze z 40 krajéw poréwnali wiado-
mosci zagraniczne w czotowych gazetach oraz
programach tv i radia. Hagen przedstawia donie-
sienia o Niemczech w mediach (2 gazety i pro-
gram tv) z 27 krajow (z Europy Srodkowows-
chodniej i b. ZSRR sg Armenia, Bulgaria,
Estonia, Rosja, Stowenia, Ukraina, Wegry).
Najwyzsze odsetki informacji o Niemczech
wystapity w gazetach Austrii — 25,9, Rosji
12,6 1 Wegier 11,4; najnizsze w Senegalu 1,0,
USA 1,3 (1) i N. Zelandii 1,4. Podobnie w tv:
Austria 16,1, za§ Afryka Pid. i USA po 0,0!
Whniosek autora o determinujacym wplywie
czynnika geograficznego wydaje si¢ oczywi-
sty, za to zdumiewa (w odniesieniu do USA)
inny — powotujacy si¢ na potencjal wymia-
ny handlowej.


http://www.zeitung.de
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,Odwieczny” temat prasoznawstwa (Jour-
nalistik) jako samodzielnej dyscypliny nauko-
wej podejmuje w nrze 3 Hans Pottker.
Jako kryterium odgraniczajace prasoznawstwo
wyraZnie i jakosciowo od innych nauk wskazuje
ukierunkowanie prasoznawstwa na problematy-
ke zawodu spetniajacego spotecznie wazne za-
dania (nie funkcje!). Dziennikarstwo ma kreo-
wadé opinie, ma by¢ uniwersalne, prawdziwe i
pelne, oraz aktualne. Najblizsze zadania wiedzy
o dziennikarstwie to integracja teorii z praktyka
zawodowa, ukierunkowanie na praktyke, podej-
mowanie zagadnien etyki zawodowej, przystg-
pna prezentacja wynikéw badawczych, podej-
¢cie probleméw form przekazu i technik
badawczych.

Temat kontynuuje Gunter R e us. Pisze, iz
mimo usadowienia w wielu szkotach wyzszych,
prasoznawstwo wciaz jeszcze walczy o wiasne ob-
licze naukowe, a teoria i praktyka nie sa w progra-
mach dydaktycznych zintegrowane. Autor postulu-
je silniejsze akcentowanie kulturoznawczych
clementéw prasoznawstwa, nic kwestionujac jed-
nak jego zakotwiczenia w naukach spotecznych.

Volker W ol ff pisze o, Konkurencji i
jakoSci w wytworach prasowych”. Bledy
dziennikarskie thumaczy si¢ czg¢sto intensywna
konkurencja na rynku prasowym, co jest
sprzeczne z wystepujaca w innych towarach
poprawg jakosci (i cen) wlasnie wskutek kon-
kurencji. Tymczasem w prasie poprawg jako-
Sci upatruje si¢ gtéwnie w przyroscie druko-
wanych ogtoszen, za§ wpltywy za sprzedazy
egzemplarzowej (czyli z odbioru czytelnicze-
go) traktuje sig drugorzednie.

Carsten Reinemann iHans-Bernd
Brosius przedstawili tematy, ktére od
jesieni 1990 do korica 1992 w 30 badaniach
spotecznosci Niemiec zachodnich i wschod-
nich wymieniano jako najwazniejsze. Réznice
byly istotne, lecz malaty z uptywem czasu.

Najbogatsza jest tre$é¢ nru 4. Hans-Bernd
Brosius iFrank Esser usilujg rozwiaé
.Mity w badaniach nad oddziatywaniem”
(mediéw), bazujyce na jakoby juz przezwycie-
zonym, ,,naiwnym” mechanistycznym modelu
bodziec — efekt, jakoby zastapionym nowo-
czesnymi teoriami oddzialywania. Zdaniem
autoréw, 6w pierwotny model wywotat nieza-
koriczone dyskusje o rzekomej ,,niemocy ver-
sus wszechmocy mediéw”, mitologizujac na-
uke o komunikowaniu.

Miriam M e c k e | snuje teoretyczne
rozwazania o roli mediéw w procesie globali-
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zacji. Autorka ocenia ich rol¢ pozytywnie, np.
jako katalizatora w polach napigé migdzy eko-
nomia a ekologia i in.

Romy Frohlich przedstawia analize
zawartosci doniesien o ofiarach gwattéw, rela-
cjonowanych w 3 lokalnych gazetach Hano-
weru w 1995 r. Wyniki poréwnano z oficjal-
nymi statystykami. Potwiedzito sig
prze$wiadczenie dziennikarzy o ostrej selekcji
danych rzeczowych przez policjg. Redakcje
natomiast za mato inwencji wykazaly przy
opracowaniu materiatéw ze Zrédet instytucjo-
nalnych.

Siegfried Weischenberg iHolger
Sievert poréwnali badania nad dziennika-
rzami Niemiec i Francji. Wyniki pokazuja po-
dobieristwo motywacji etycznych, postaw po-
litycznych, cech demograficzno-zawodowych
i in. Autorzy podkreslaja jednak wystgpowa-
nie ,typowych” réznic narodowych wsréd
dziennikarzy obu krajéw.

Joachim Friedrich Staab omdéwit po-
réwnawcza analize iloSciowy informacji stow-
nych i obrazowych w programach tv: CBS
Evening News (USA), Tagesschau (RFN) i
Aktuelle Kamera (NRD do 1990) w wybra-
nych emisjach 12 lat okresu 1949-1995. W
obliczu postepujacej wizualizacji zaskakuje,
ze jako$¢ informacji wizualnych w telewizji
dalece jeszcze odbiega od sity przekazu infor-
macji werbalnych w tv,

Numer 4 zawiera m.in. sprawozdanie z 48.
dorocznej konferencji ICA w Jerozolimie i 21.
konferencji IAMCR w Glasgow (96 sesji w
sekcjach, ok. 500 referatéw i komunikatéw na
temat ,,The end of nation? Media forms and
media identies in the digital age”). Nowym
prezydentem IAMCR zostal Kataloficzyk
Mauel Pares I Maicas.

Pawet Dubiel

Filologiczeskij
Wiestnik

Pies z dyskietkq w zebach

Artykut Aleksandra Akopowa opublikowany
w kwartalniku uniwersytetu w Rostowie nad
Donem (nr 3/1998), przybliza czytelnikowi
sie¢ cyfrowa Fidonet. Rozpowszechniona jest
ona gléwnie na terenie Rosji i bytych republik
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radzieckich. Pierwsze potgczenia otwarto w
1990 roku w Czelabinsku i Nowosybirsku, a
1991 roku takze w Moskwie i Petersburgu.
Jest to pierwsza rosyjska powszechna sieé
komputerowa.

Fido, bo tak sie¢ jest nazywana, bardzo
rézni si¢ od Internetu. W potaczeniach wyko-
rzystywana jest sie¢ telefoniczna, uzytkowni-
cy potrzebuja wi¢c modeméw. Poszczegdlni
odbiorcy korzystaja z weztéw (internetowym
odpowiednikiem sa serwery), ktérych funkcje
pelnig stale pracujace komputery personalne
— za ich posrednictwem dokonuje si¢ wymia-
na informacji, nie za$ bezposrednio migdzy
komputerami uzytkownikéw. Z jednego wezta
korzysta Srednio trzydziestu fidosznikow (choé
stu tez nie jest wyjatkiem). Liczba wegztéw
szacowana jest na okoto 50 tysigcy w $wiecie,
z tego 1200 w Moskwie (jedna czwarta we-
ztéw rosyjskich). Poniewaz sie¢ funkcjonuje
dzieki liniom telefonicznym, poszczegdlne
miasta oznaczone sa w adresach odpowiedni-
mi numerami (podobnie jak w miastach odpo-
wiednie wezly, a w weztach uzytkownicy). W
adresie jednak na pierwszym miejscu podaje
sie cyfr¢ oznaczajacq region §wiata, np. 1 —
Ameryka, 2 —FEuropa z cala Rosja, 3 —
Australia itd. Na drugim miejscu wpisuje si¢
numer kraju (Polska to 48 — jak w potaczeniu
telefonicznym), péZniej juz kolejno numer
miasta, wezta i modemu. Wiele oséb musi pra-
cowaé nad tym, by sieé dziatala sprawnie.
Kazdy wezet musi mie¢ swojego listonosza i
jego zastgpce, zajmuja si¢ oni rozdzielaniem
poczty elektronicznej do uzytkownikéw (dys-
trybucja poczty nie jest automatyczna). Na
wyzszym poziomie koordynator kontroluje
sprawne dziatanie we¢ztéw, a takze rozdziela
do nich pocztg. Istnieja takze koordynatorzy
na poziomie regionu, kraju, kontynentu.

Nie wiadomo, skad pochodzi nazwa —
Fido. A. Akopow podaje, ze by¢ moze od
imienta psa programisty z Los Angeles, Toma
Jeningsa (jednego z twércéw programu umo-
zliwiajacego przekazy cyfrowe za pomocy sie-
ci telefonicznej). Pono¢ jednak sprawdzono,
ze ani Jenings, ani John Medill (drugi w
wspotautoréw owego programu z 1984 roku)
psa nic mieli*. Pies z dyskietka w z¢bach zo-

* Innego zdania jest Pawet Bartuzi, autor nieopublikowanej
pracy magisterskiej ,,Fidonet. Komputerowa sie¢ informa-
¢ji. Studium socjologiczne”. UW 1995.
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stat jednak symbolem pierwszej rosyjskiej sie-
ci komputerowe;.

Podstawowym $rodkiem komunikowa-
nia fidosznikéw jest pismo, z rzadka ozda-
biane prostymi ilustracjami. Wplywa na to
zapewne zaréwno jako$¢ linii przesyto-
wych, jak i male wymagania sprzgtowe
uzytkownikéw Fidonetu (np. moc oblicze-
niowa komputeréw weztowych). Najwaz-
niejszg instytucjg funkcjonujaca w steci,
obok poczty, sq echo-konferencje, czyli
rodzaj klubéw dyskusyjnych. Spis tema-
téw aktualnych znajduje si¢ w kompute-
rach weztowych, a takze regionalnych.
Korespondencja odbywa si¢ w jezyku ro-
syjskim, nieraz przy uzyciu swoistego
stownictwa sieciowego. Niektére stowa
pochodzace z jezyka angielskiego zapisy-
wane sa transkrypcja rosyjska. Niemniej
uzywanie cyrylicy nie jest konieczne, a
wiele komend podaje si¢ w jezyku angiel-
skim.

Duzym problemem fidosznikéw sa optaty
telefoniczne. Konflikt z whascicielem kabli do-
prowadzit do powstania komitetéw protesta-
cyjnych (np. ,,Komitet 20 grudnia™). Latwo w
tym sporze rozpoznac strong silniejsza. Dodat-
kowo podwyzki oplat za ustugi telekomunika-
cyjne powodujg rezygnacje wielu uzytkowni-
kow sieci.

Srodowisko wiasne Fidonetu jest znacz-
nie ubozsze niz Internetu. Technicznie Inter-
net jest znacznie lepiej rozwinigty niz Fido-
net. Nie mozna za poSrednictwem Fido
przesyta¢ obrazéw i diwigkéw, mimo to
wiele redakcji i agencji korzysta z tej
drogi dystrybucji wiadomoS$ci (zapewne
nie rezygnujac z tworzenia whasnych
stron WWW). Jednak najwazniejszg rdz-
nicy jest ta, ze Internet to swoiste $rodo-
wisko, po ktérym mozna buszowaé —
whasny wirtualny §wiat. Tego nie posia-
da Fidonet, nie ma on swojej filozofii.
Fido stuzy gtéwnie wymianie informacji
oraz ich dystrybucji i nie moze stuzy¢ za
Zrédto informacji w tak duzej skali, co
Internet. Dlatego wta$nie fidosznicy,
cho¢ sg fudZmi mtodymi (uzytkownik w
wicku 35 lat jest uwazany za starca), po-
woli schodza ze sceny komunikowania
sieciowego. Internetowy serwer Fidone-
tu pracuje juz od dawna.

Piotr Zbikowki



SUMMARY

Wiestaw Godzic: TELEVISION NEWSCASTS AS A MALE SOAP OPERA

The author concentrates on the 'entertainment’ current of reflection upon television news-
casts. He states initially that it is a misapprehension to view the news as an objective reproduction
of social and political reality. For it is a structure of highly coded messages bytes which are
formulated through a complex series of codes deriving from the economic, ideological and
cultural conditions of their production.

In the methodological area he sympathises with a return to qualitative empirical studies
answering the question ‘“What use do people make of the news’ on the basis of talking to them,
and not on the questionnaires.

The conceptions analysed are those where researchers underline that the news is at the same
time a journalistic genre as it is show business, it is a political institution while simultaneously
fulfilling totally the role of washing powder or cornflake salesman. Television is an actor on the
political stage, yet exceeds the traditionally understood role of showman: for it sells ‘packets of
consciousness’, i.e. models for interpreting reality.

The author undertakes a discussion of John Fiske's thesis as contained in his book Television
Culture that the news is a male genre whose fundamental and organisational structure is that of the
soap opera. His considerations of the reports are between the conventions of news and the nature
of the reality which they construct and control.

As an effect of these considerations it is proposed that the news be thought of as a male soap
opera. For as in a soap opera there is an absence of an ending, there appear an array of themes and
characters, often these are repeated as well as ‘everything happening within the family’. The news
is a male genre, because it guarantees control and domination (such are the features of this genre),
not division and escape (as functions in ’female genres’).

The author proposes the following three areas for future considerations on the role of tv
newscasts programmes in Poland.

Firstly: The undertaken analysis should be of phenomena like the hierarchy of presenters’
roles viewed as the hosts of an information show as well as their power in various contexts.

Secondly: The problem of the hermeneutic code of news demands examination: to what degree
they desire to use the narrative of "puzzles’ and the logic of the consequence of facts and their result, in
what area they reject these classic norms and display solutions prior to their exposure.

Thirdly: The problem of copularity (or equally of syntagmatics) in the megatext of television
as well as in contemporary audio-visual culture.

At the end of the essay the author reflects on the position of the news reader (presenter). In his
opinion one can talk about a marked rise in the news reader’s authority, and a definite change in
attitude towards his position. A presenter does not represent an institution, yet is also not merely
an actor: he is himself, a figure equipped with the authority of an actual individual. Attention is
paid to the paradox nature of the situation (or also the social role): for there exist complex links of
a symbolic nature between the news reader, station and viewer. However limited the news reader
is, an individual ‘licensed’ to tell the truth. In presenting the news he ‘balances’ between the
institution of television, the reporters (who they give air time to) and the viewers: it being all the
more credible the more scrupulously harmony is maintained.

Tomasz Ptonkowski: DOCUDRAMA OR THE SUGAR ICING OF REALITY

The article presents a new form of documentary film - docudrama. As has been described by
Altheide and Snow, docudrama has become the equivalent of a documentary film, but is supple-
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mented by dramatic personal narration and changed by its entertainment perspective. This is an
example of how television transforms information based programming into entertainment. The
objectivity and impartiality which are characteristic features of a documentary in docudrama are
even an obstacle for it represents contradiction with the vicarious engagement. Such program-
ming is often produced by Polish television stations. Docudrama movies such as ‘Kopernik’,
‘Hubal’ have been produced in Poland. Nowadays the star of docudrama in Poland is Bogustaw
Wotoszarnski the creator of docudrama series ‘Sensacje XX wieku’ (Sensations of the Twentieth
Century), and *Archiwum XX wieku’ (The Archive of the Twentieth Century). This form became
popular in Poland because professional historians usually have no access to sources and technical
means in the way television film producers and directors do.

Ryszard Filas: TEN YEARS OF CHANGE IN POLAND’S MASS MEDIA

In the article an attempt is undertaken to 1) order the principles of the periodization of changes
within the mass media during the III Republic of Poland 2) describe each of the distinguished
phases, while finally 3) to carry out an initial evaluation of the effects of these changes. The ten
year period of media transformation in Poland can be divided into five characteristic stages whose
working titles convey the typical atmosphere, and chief directions taken in the changes. In each of
these stages the proportion of the participation of external factors was different (political, overall
social, legal-organisational) as well as of the internal newspapers and periodicals initiatives of the
subjects of the media system; these factors effected to a different degree the behaviour of the
recipients of the press, radio and television. Noted were: 1. the phase of ‘the unrestrained
enthusiasm of the new publishers and broadcasters as well as the forced transformation of old’
(from May 1989 to mid 1991); 2) the phase of "apparent stability and below the surface changes
in the press and radio’ (from mid 1991 to the end of 1992); 3) the phase ‘of open confrontation for
the media markets, particularly audio-visual’ (from the beginning of 1993 to the end of August
1994); 4) the phase of ‘stocking up the market following the first concession process and the
invasion of German publications’ (from September 1994 to the end of 1996); 5) the phase ‘of the
new division of the media market and advancing specialisation’ (from the beginning of 1997 to
the present day). In quantitative terms the account of the changes in the Polish media during the
1990s is without doubt positive: the range of both printed and electronic media has not only so
drastically increased but equally diversified. The qualitative evaluation of what is available and
recipient reaction is, however, less unequivocal.

Wtodzimierz Chorgzki: THE POLISH LOCAL AND SUB-LOCAL MEDIA 1989-1999

In January 1989 370-390 regional, local and sub-local magazines came out. There did not exist
local and sub-local radio and television stations; the first cable television network was laid in Warsaw
Ursynéw. Control over the means of mass communication was in the hands of the Party and state.
There was no parish press. The democratic opposition organised into the citizens’ committees of
’Solidarity’ published several thousand local and factory information bulletins. With time a part of
these transformed into local and sub-local newspapers. In 1999 there are published almost 2,500 local
newspapers, of which about 26% represent free market (independent) publications published by the
stock companies or private individuals; around 36% are papers of the so-called III sector (organisa-
tions, foundations, non-governmental associations), published and financed by associations of town
(country) lovers and foundations; about 2% are the journals of local party organisations and regional,
town and factory union commissions; a subsequent 4% arc work place publications, while 22% is
made up of parish journals. Among the publications of the IIT sector are to be found a few (several
dozen titles) local and sub-local magazines of national and ethnic minorities. The National Radio and
Television Broadcasting Authority (KRRiT) issued for the period from 1993 to 1999 over 250 licences
to applicants for the broadcasting of radio and television programmes. In 1999 two thirds of radio
and television stations have a broadcasting range less than that of regional reach.
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The ten year period of the local and sub-local press’ existence may be divided into three
stages: the heroic-voluntary period of 1988-1991; the political stage 1991-1993 and the market
stage that has lasted up until today. In the market stage there are discernible two ’sub-stages’: the
stage of foreign capitals expansion into the local press, as well as the stage of consolidation of
strong, independent sub-local publishers connected with this.

In the years 1990-1993 there occurred the first attempts at its concentration. The concentra-
ting factors being: a) independent, professional journalistic-publishing outfits; b) private local
press publishers; ¢) information-advertising agencies; d) printers.

In the years 1991-1999 several local mini-concems arose. As a result of the administrative reform
of Poland several dozen new county (powiat) newspapers have come into existence, while several
hundred papers have increased their previous range and now fulfil the function of county papers. The
publishers of regional dailies have brought in over 120 new editions and county supplements.

The interests of publishers and journalists are looked after by special associations. The
largest of which being the Stowarzyszenie Prasy Lokalnej (The Association of Local Press)
(Poznan) and the Polskie Stowarzyszenie Mediéw Lokalnych (The Polish Association of Local
Media) (Cracow-Tarnéw). Local media makes use of support from various organisations whose
aims are the development of local democracy and self-government. These include: The Europe-
an Foundation PHARE (Brussels), The Dutch Embassy’s Foundation, Congress of the USA,
The Batory Foundation, The Foundation for Local Democratic Development and the Institute
for Democracy in Eastern Europe (IDEE).

Emil Orzechowski: EMIGRE POLISH MEDIA’S MAINTENANCE OF LINKS WITH
POLAND AND THE PROMOTION OF POLAND ABROAD

It is difficult to evaluate the significance of the media in maintaining ,,Polonia’s” unity:
linguistically, religiously, socially and economically — in the realm of education, insurance,
banking. Initially the voice of the Polish press worked for national survival at a time when Poland
had disappeared from the map. With the changed political situation after both world wars emigre
Polish publications underwent a change in function. At present they perform a dual role both
easing the process of addition and assimilation in the country of settlement while at the same time
emphasizing Polish consciousness and ethnic separateness along with links with the mother
country. Essential is also the exchange of opinions of the part of Polish and emigre publicists.
(Editorial summary)

Katarzyna Buczak-Sawczyiska RHETORICAL STRATEGIES OF ATTACK AND
DEFENCE AS ELEMENTS OF DIALOGUE IN PRESIDENTIAL DEBATES

In referring to the changes that occurred in Poland after 1989 the article emphasises the need
for rhetorical analyses of communicative acts present in political campaigns. It stresses the
importance of presidential debates and their effect on campaigns. The article presents a method
elaborated by William L. Benoit. This serves to examine the use of rhetorical strategies labelled
as "acclaims’ (examples of self-praise) 'attacks’ and defences’ in public discourse. Apart from
these strategies the method also comprises a typology of topics for acclaiming, attacking and
defending. The article seeks to demonstrate the importance of analysing candidates’ joint appe-
arances in terms of persuasive strategies of attack and defence.

The author argues that attack and defence can be construed as elements of campaign dialogue.
She attempts to prove that persuasive attack is beneficial for both the voter and the candidate. Free
elections, together with their preceding campaigns, constitute the core of democracy. Political
election campaigns are long and expensive, their costs being covered by the voter. That is why the
latter is entitled to receive all the information that may prove necessary to make the correct choice
on election day.
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Maja Wolny: THE ACHIEVEMENT OF SUCCESS

The aim of the piece is the presentation of ways of understanding the term success in contemporary
Polish. Examples from old dictionaries, as equally those definitions that come from the 1980s, show
the route of this word, success’, evolution. Fundamentally the ’carrier’ of success has changed.
Previously success belonged, first and foremost, to collectivity (the state, government, body, team) or
possibly to selected individuals (artists, sportsmen). Today everyone may enjoy his own private
success, which might be a child or a healthy, or prospering company. The general accessibility, the
democratisation of success means that the concept enters into the most varied of areas of our daily lives.
The positively valorised success becomes the object of aspirations and a new value.

Iwona Beata Mika, Janusz Sz waja: THE FREE PUBLISHING OF ADVERTISEMENTS
AND ANNOUNCEMENTS AND POLISH LAW ON FAIR TRADING

The widely used practice within press publishing of new marketing methods, including the
free publishing of advertisements and announcements raises a range of doubts as to their accord-
ance with the principles of fair trade.

The question of the legality of the free publishing of press advertisements and an-
nouncements, in particular in the printed press with an editorial content, is economically signifi-
cant. This action, repeated systematically and on a large scale, may lead to disturbance on the
market, damaging or eliminating competitiveness from it.

In face of the lack of provisions relating directly to the free placing of adverts and an-
nouncements in the press, as well as jurisdiction within this field, of especial significance is the
interpretation of the regulations that comprise the law on fair trade, including first and foremost
the standardising regulations on unfair competition and the counteracting of monopolistic practi-
ces. Their analysis allows for the formulation of the conclusion that in the concrete circumstances
of the matter, the undertaking and conducting of free ’economic’ activity can be considered as
unfair and contrary to acceptable practices and the law.

Piotr Now ak: THE POST-WAR ACADEMIC PRESS IN POLAND

The article gives a detailed and thorough insight into the development of Polish academic
journals post World War II. The author, whose conclusions are based on statistical data, presents
the basic parameters for the publishing of academic periodicals in Poland. Moreover, using the
relatively accurate results of analyses relating to the number of publications, their contents and
frequency of issue, he establishes hypothetical factors, which in the author’s opinion influenced the
standards of the academic journals published in Poland. The most important appears to be the ratio
between the total output of published material in general and the number of academic periodicals
published. At the same time a number of factors whose influence on the published material has
not been verified have been rejected. These comprise the number of people employed in academic
institutions and, to a great extent, the amount of public money spent on science and research in
Poland. The text is illustrated with numerous tables and charts presenting the statistical data.

Mirostaw Z d ulski: URANIUM MINES IN THE NATIONAL, REGIONAL AND LOCAL
PRESS

The purpose of the undertaken deliberations is to discuss information concerning the uranium
mines under the jurisdiction of the Industrial Works at Kowary during the period 1948-1963 as was
presented in the national, regional and local newspapers. Interest in these concems has been maintai-
ned, although with varying intensity, since the late 1980s. The author is interested in the image of the
Works portrayed most intensively in the late period — the end of the 1980s and early 1990s.
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Reflection upon uranium mines can be located within the framework of pathological pro-
blems, and its subcategory of post-communist inheritance. Journalists who presented the pro-
blems were chiefly used to using press sources. An analysis of their content shows the lack of
precision in the presentation of basic facts.

It should be noted, however, that the journalists who wrote about uranium mines did not
possess the technical possibilities to verify the information given by former employees in the
1980s and 1990s. Even now, despite the fact that many documents are no longer classified as
secret, verification of such information is difficult. Despite all the limitations the efforts underta-
ken by journalists in respect to the uranium mines’ problem is a good example of the mass
media’s accomplishments in fulfilling one of its social functions — informing society of the
negative phenomena and processes in operation.

Jarostaw Grzybczak: GROMADA — ROLNIK POLSKT 1952-1995

In 1995 the informative rural paper Gromada — Rolnik Polski ceased to be published. This
was a paper which had played a significant role in the development of readership in the country-
side. For over forty years it had been not simply one of the most popular national papers, but also
the most popular paper in rural areas.

The paper had managed to survive the crisis for the rural press which already occurred in the
mid 1980s, brought about by rising printing production costs and the subsequent increase in the
cover price of the press, as well as the collapse in the distribution system in Poland (particularly
in the countryside). Bad times came for the paper together with the economic changes that 1989
ushered in. For Gromada was unable in a satisfactory way to be an equal to the problems of rural
society (resulting from the structural and economic transformations of post-1989), readers’
expectations awakened by the increased range of titles on offer, as well as the demands of
distribution (following the subscriptions’ catastrophe brought about by the hyperinflation at the
end of the 1980s). The loss of readers brought equally (being the effect of proprietary transforma-
tions within Gromada — Rolnik Polski) editorial conflicts along with its division (the creation of
a rival new newspaper Gromada Rolnikéw for Gromada — Rolnik Polski).

In the face of dwindling sales, low subscription rates, returns reaching 50% of the print, along
with an almost total absence of advertising, in March 1995 Gromada — Rolnik Polski was turned
into a weekly, and subsequently folded.

Wiestaw Sonczyk: SPOTKANIA (1990-1993) — THIS MAGAZINE NOT EXIST ANY
MORE

The article presents the history of the first Polish weckly informations magazine (news-maga-
zine) that was established during the press transformation period after 1989. It was published by
the French-Polish company Spotkania-Presse. The title of the magazine referred to one of the
oposition periodicals published in Lublin between 1977 and 1987.

The article presents the circumstances in which the magazine came into being and also its
legal, financial and organizational condition up to 1993. In addition the programme, editorial
plans and links with the French magazine L’Express are discussed.

The article discusses the profile and evaluation of the magazine’s contents (all in all there
were 124 issues published). It also presents the characteristics of the readers (sex, age, education,
placc of residence etc.) and their opinion about the magazine.

Morcover, the article informs about the reasons for the decline and fall of the magazine and
about the process of its liquidation. The major reasons presented are low retail rate and the
withdrawal of the French partner. (Translated by Ewa Sonczyk)

Translated by Guy Russel Torr



