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Z PROBLEMOW AKTUALNYGCH

Zeszyty PRASOZNAWCZE
Krakéw 1994 R. XXXVI, nr 34 (140)
ZBIGNIEW BAJKA
KAPITAL ZAGRANICZNY
W POLSKICH MEDIACH

Suplement do artykulu w Zeszytach Prasoznawczych 1994, nr 1-2

Wstep

Zawsze, kiedy tematem publikacji sa sprawy aktualne, jest niebezpieczeri-
stwo, ze nim tekst dotrze do czytelnikéw, nastapia wydarzenia, ktére trudno
bylo wczesniej przewidzieé. Mozliwo$€ taka istnieje wyraZniej w przypadku
materialéw opublikowanych w kwartalniku.

Czytelnikom mojego artykutu o kapitale zagranicznym w polskich mediach,
ktdéry ukazat si¢ w poprzednim numerze Zeszytéw Prasoznawczych, nalezy si¢
wigc uzupelnienie i opisanie zmian, jakie nastapily w polskiej prasie, jeSli idzie
o udzial w niej kapitatu zagranicznego; nie wykluczam zreszta, ze kolejne takie
dodatki znajda si¢ w nastgpnych numerach ZP.

Przekazujemy to uzupetnienie zwlaszcza dlatego, Zze zmiany, ktére zaszly na
rynku prasowym, s3 do$§¢ istotne; nastapily wazne przetasowania zachodniego
kapitatu w polskiej prasie.

Koniec epoki Hersanta w polskiej prasie. Wchodzi Bertelsmann. Rozwija sie
Orkla

- We wrzeéniu 1994 roku zakoriczylo swoja dziatalno$¢ ,,imperium Hersanta”
w Polsce. W listopadzie 1994 roku (kiedy pisze te stowa) 8 regionalnych
dziennik6w, nalezacych w w cz¢sci lub cato$ci do grupy Socpresse R. Hersanta,
przeszto w rece niemieckiego koncemu prasowego z Wschodniej Bawarii —
,.Passauer Neue Presse”.

PNP powstalo jako mate wydawnictwo dr. Hansa Kapfingera w amerykani-
skiej strefie okupacyjnej Niemiec w roku 1946. Dzisiaj wydawnictwo to, z
centrala w Pasawie (Passau) (przy ul. dr. Kdpfingera, zarzadzane przez jego
zigcia), zdominowato zupelnie rynek wschodnio-bawarski, uzyskato kilkana-
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Scie tytuléw w Linzu (G6ma Austria) oraz kupilo — w roku 1990 — ponad 30
pism lokalnych w Czechach. PNP deklaruje, ze interesuje go tylko prasa lokal-
na. Tym ttumaczy si¢ w polskiej prasie brak zainteresowania — ze strony
koncemu — dziennikiem Rzeczpospolita. Prawda jest jednak chyba inna. R.
Hersant zapewne nie chciat sprzeda¢ tego dziennika, przynoszacego przeciez
bardzo duze dochody. W jego reku — poza wspomnianym dziennikiem —
znajduje si¢ jeszcze drukamia w Raszynie (wigkszo$¢ udzialéw) oraz udziaty
(wsp6lnie z PPW ,,Rzeczpospolita”, wlascicielem 51% akcji Rzeczpospolite) w
innych przedsi¢wzigciach wydawniczych, jak np. w Businessman Magazine.

Wspomniane 8§ dziennik6w to:

— Dziennik Battycki i Wieczor Wybrzeza (Gdarisk),

— Dziennik L6dzki | Express Hustrowany (L6dZ),

— Dziennik Zachodni i Trybuna S lgska (Katowice),

— Gazeta Krakowska i Tempo (Krakéw).

Cokolwiek by sadzi€ o potencjale finansowym Passauer Neue Presse (szacu-
je si¢ np., ze za 8 gazet Hersanta koncem zaptacit co najmniej 80 min dolar6w
USA), wydaje si¢ niemozliwe, aby zakup 35 gazet w Czechach oraz kupno 8
najwigkszych dziennik6w regionalnych w Polsce bylo mozliwe bez uzgodnieri
z ,,wielkimi” rynku niemieckiego (a zarazem europejskiego).

Bardzo wiele §lad6w prowadzi do Bertelsmanna, wspétwiasciciela drugiego
— pod wzgledem wielkoSci obrotéw — imperium medialnego na §wiecie. Jego
przyczétkiem (lub moze lepiej — przybud6wka) jest m. in. powstata w czerwcu
1993 roku grupa Inter Publication AG, ktéra kupita m.in. w Polsce udzialy w
krakowskim Dzienniku Polskim oraz wroctawskiej Gazecie Robotniczej, w obu
tych miastach jeszcze w 1994 roku oddane zostang drukarnie, pracujace glow-
nie, cho¢ nie tylko, dla wspomnianych redakcji.

Powiazaii tych absolutnie nie wypiera si¢ takze przedstawiciel PNP na
Polske, Franz Hirtreiter, czemu dal wyraz w wywiadach prasowych. Pytanie
tylko, czy wspomniany zakup to ch¢¢ nadrobienia ,strat”, jakie na starcie
Bertelsmann poni6st w stosunku do koncermnu Bauera, czy tez jest to skoordyno-
wana szeroka akcja niemieckiego kapitatu wydawniczego w Polsce, takze jako
etap przygotowawczy do zdobycia rynku mediéw na wschodzie Europy. Przed-
stawiciele PNP przyznali, Ze kilka lat do§wiadczeri w Czechach pozwolilo im
szybko podja¢ decyzj¢ zakupu gazet Hersanta w Polsce.

Grupa z Pasawy zarzadza¢ bedzie pakietem gazet regionalnych przez swa
fili¢ POL-PRINT GmbH+Co MEDIEN KG. Poza wspomnianymi 8 tytutami
wymienia si¢ jedna gazet¢ poznariska. Wszelkie Slady prowadza do Dziennika
Poznariskiego, zatozonego przez grupg b. dziennikarzy Gazety Poznariskiej po
wykupieniu jej przez W. Fibaka. Warto przy tej okazji doda¢, ze jeszcze przed
zakupem gazet Hersanta, grupa niemiecka kupila w Warszawie mate wydaw-
nictwo ,,Las Polski”.

Ten aspekt sprawy kaze nieco inaczej patrze¢ na poszczego6lne rynki regio-
nalne. Tak np. w Krakowie, w orbicie wptyw6w koncernu Bertelsmanna znaj-
duja si¢ juz 3 gazety (Gazeta Krakowska, Dziennik Polski i Tempo). Niemcy
skladaja takze propozycje finansowe Czasowi Krakowskiemu, ktéry zarazem
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sonduje takze mozliwo$¢ wejScia z udziatami Norwegéw z grupy Orkla. Nor-
weska grupa zlozyla propozycje kupna 48% udziatéw w Przekroju za 8 mld
ztotych; by¢ moze, w czasie gdy Zeszyty trafia do czytelnik6w, ten krakowski
tygodnik, zblizajacy si¢ do pi¢cdziesiatki, bedzie juz po podpisaniu umowy z
»Orkla”.

Jak wynika z r6znych enunc;acp prasowych, Orkla Media stara si¢ takze o
Zycie Warszawy. Koncemowi, majacemu w Polsce kilka dziennik6w na obrze-
zach kraju, przydalby si¢ zapewne ,,flagowy” dziennik w stolicy. M6wi si¢ tez
o checi wykupu stacji Polonia-1 Nicoli Grausa przez Norweg6w.

Nowe tytuty z niemieckich wydawnictw

W staraniach o rozszerzenie wptywéw na polskim rynku czasopism nadal
dominuja koncerny niemieckie. Po wakacjach pierwszy wystartowat koncern
Gruner + Jahr (Bertelsmann) z Panig Domu (naklad wyj$ciowy 1,5 mln egzem-
plarzy). Prawie réwnocze$nie koncern A.C. Springera wprowadzit na polski
rynek tygodnik Naj (1,3 min egzemplarzy). Oba pisma — w pierwszym okresie
— mialy niestychanie niskg cen¢ za 1 egzemplarz (3,5 3 tys. z}).

Inni wielcy niemieccy wydawcy przygotowali szybka odpowiedZ. Po sukce-
sie ostatniego swego dziecka, Swiata Kobiety (naktad 0,9 mln egzemplarzy),
grupa H. Bauera przygotowala i wypuScita pierwszy numer nowego pisma
Zycie na Gorqco z dumpingowa cena 5,5 tys. zt za egzemplarz. Wkrétce ukaze
si¢ tez nowy tytul koncemu Aenne Burdy; bedzie to prawdopodobnie Luiza.

Wkrétce ma pojawic si¢ takze nowy magazyn dla mlodziezy wydawany z
udziatlem Amerykanéw — YOU.

Marquard tez sie umachnia

Sprawdzity si¢ nasze przewidywania, jesli idzie o powiazania wroctawskie-
go domu wydawniczego ,,Phoenix Intermedia” z wydawcami zachodnimi. Jorg
Marquard, ktéry wszedl na polski rynek prasowy przy pomocy Wojciecha
Fibaka, odebrat wroctawianom prawo do wydawania swojej Mddchen (Dziew-
czyny) i Popcorna. Okrojony o gtéwne tytuly ,Phoenix” wydaje tylko (w spétce
z kontrahentem niemieckim) Auto International i kilka mniejszych pism.

Z réznych Zrédet uzyskujemy informacje, ze ,Fibak-Marquard Presse” to
obecnie juz tylko kapitatl i udziaty Marquarda. Wsp6lnicy podobno rozstali si¢ i
teraz Fibak ma tylko udzialy w Gazecie Poznariskiej. Tytuly Slaskie (Panorama,
Sport, Sport Slaski, Dziennik Beskidzki i Nowe Echo) oraz drukarnia prasowa w
Katowicach, a takze Express Wieczorny i Sztandar Miodych pozostaja w zasa-
dzie w rekach Marquarda, ktéry — jak twierdza nasi informatorzy, ,,rozliczyt
sie” i rozstat z Fibakiem, a teraz rozglada si¢c za nowymi inwestycjami w prasie
polskiej. Mimo zaufania do informatoréw, nalezy jednak stwierdzi¢, ze szyld

firmmy ma nadal (listopad 1994) dwa nazwiska: Fibak i Marquard.
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Inni stojg w kolejce

Wiadomo, ze ,,w kolejce” do zachodnich wydawcéw (gtéwnie niemieckich i
norweskich, cho¢ ,,strony” s3 przyjmowane takze przez Szwajcaréw, Ameryka-
now i Francuz6w) stoi grupa polskich gazet i czasopism. Nie jest tez wykluczo-
ne, ze w zwiazku z wielka inwestycja, jaka jest budowa wiasnej drukami,
zostang sprzedane takze dalsze udziaty Gazety Wyborczej. Z polskich duzych
wydawcow trzyma si¢ nadal nieZle wydawnictwo ,,Prészyniski i s-ka”, cho¢
poniosto m. in. straty w zwiazku z Gazetq Rodzinng, kt6ra ostatecznie ,,zeszta”
z rynku w maju 1994 roku. Zupetnie dobrze radzi sobie takze Twdj Styl, kt6ry
nie dos¢, ze ma solidna pozycj¢ na rynku prasy kobiecej i wszedt na rynek
rosyjski, to we wrzesniu skierowat do polskich kobiet polska wersje francuskie-
g0 miesi¢cznika Elle, drukowanego w wyjSciowym nakladzie 250 000 egzem-
plarzy. Udzialy w tym przedsiewzigciu ma francuski wiasciciel tytutu grupa
,-Hachette-Filipachi”.

Zakonczenie

Przedstawione zmiany w ukiadzie kapitalowym polskiego rynku prasowego
pokazuja zmieniona sytuacje wielu gazet i czasopism w drugiej polowie 1994
roku, Piszemy o tym na goraco, poniewaz w wydawnictwach, de facto zachod-
nich, pracuje niemata liczba polskich dziennikarzy.

Tak np. w 10 gazetach regionalnych zarzadzanych przez POL-PRINT
GmbH+Co MEDIEN KG pracuje 1035 os6b. Laczny jednorazowy naktad wy-
dan weekendowych tych dziennikéw wynosi ponad 2 min egzemplarzy. Zakupy
w Polsce sa dla niemieckiego koncernu bardzo oplacalne; szacuje sie, Ze jego
obroty z tego tytutu wzrosna o ponad 100 min marek.

Przedstawicicle nowych wiascicieli stwierdzili publicznie, ze koncemn za-
gwarantowat wszystkim pracownikom kupionych przez siebie pism miejsca
pracy i planuje w Polsce nowe, powaine inwestycje.

Jak na razie, zmiana wlascicieli dostrzegana jest na poziomie przeci¢tnego
pracownika gazet z grupy POL-PRINT w do$¢ specyficzny sposob. Powodze-
nie maja intensywne kursy jezyka niemieckiego; spora grupa os6b, zwlaszcza z
pion6w wydawniczych, marketingu i reklamy — do znajomosci francuskiego
doda wigc opanowanie kolejnego jezyka. Co im zapewne wyjdzie na dobre.

P.S. Czytelnik6w Zeszytéw informujg, Ze w nastepnych numerach naszego
pisma chce zamie$ci€ artykuly na temat udziatu kapitatu zagranicznego w radiu
i telewizji (czekam jednakze na zakoriczenie procesu koncesyjnego) oraz o
polskim kapitale w mediach.

Pracuje takze nad ,,raportem o stanie kolportazu prasy w Polsce”.
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CLAUDE-JEAN BERTRAND

MEDIA W 2044

Nie prognoza, ale marzenie

hodzi o marzenie w sensie ,,American Dream”, a wigc ani nie o utopig, ani
0 to, co si¢ wkrétce urzeczywistni, ale o co§, co moze — gieboko w to
wierze — pewnego dnia osiagniemy.

Wsp6tczesne spoleczenistwo — jak bohater antycznej tragedii — cierpi z
powodu nieukrywanej stabo$ci — kiepskich mediéw. Sa one z pewnoscia
lepsze niz dawniej, ale nadal pozostaja mizeme. Do ich udoskonalenia za$ nie
wystarczy drobna pozadana zmiana, a od nich zalezy los ludzkosci.

Dlaczego? Poniewaz tylko udzial ogétu w zarzadzaniu spoteczerstwem
moze gwarantowaé przetrwanie cywilizacjil. Nie ma prawdziwej demokracji
bez dobrze poinformowanych obywateli, a dobrze mformowanych obywateli
bez warto§ciowej prasy.

Od wiek6éw wolnos$¢ informacji napotykata przer6zne trudno$ci. Najpierw
oczywiscie trudno$ci techniczne. Nastgpnie polityczne. Od narodzin rozwéj
prasy byl takze zakiGcany przez wladze wykonawcze i sadownicze; nawet dzi§
w najbardziej demokratycznych krajach wladza ponawia préby filtrowania wia-
domosci, a przede wszystkim odpowiedniego ich ,.interpretowania’2, Z poczat-
kiem XX wieku powstala kolejna bariera w informowaniu obywateli: trudno$ci
ekonomiczne. Zar6wno wiasciciele mediéw, jak reklamodawcy traktuja je jako
Srodek do robienia pienigdzy, przekazniki reklamy; wiadomos$ci sa dla nich
tylko przyneta dla ztapania odbiorcéw.

Obecnie, kiedy jasne si¢ staje, Zze nie jesteSmy dobrze informowani (jak
podczas wojny w Zatoce w latach 1990-1991), jedni za ten stan rzeczy obarcza

! Swiadezy o tym przyktad ZSRR: rozlegle jego obszary zostaly zamienione w pustynig (region wokél Morza
Aralskiego) lub zanieczyszczone (obszary w okolicach fabryk papieru); tysiace ludzi zmarlo lub wkréice
umrze z powodu tego, co si¢ wydarzylo po awarii w Czamobylu. To wszystko (od 60 milionéw ludzi
zamordowanych od 1917 roku do potowy lat "80 poczynajac, az po zniszczenie setek tysiecy bezcennych
starych ksiag) nigdy by sie nie wydarzylo, gdyby radzieckie media byly wolne i staraly si¢ o tym relacjonowaé
i przeciwko temu protestowac.

2 Przykladem niech beda Stany Zjednoczone, gdzie nigdy nie manipulowano $rodkami masowego przekazu
bardziej, niz w czasie prezydentury tzw. ,,Wspanialego Rozméwcy” (Great Communicator) Ronalda Reagana.
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wina niedoskonat technologie, inni establishment polityczny albo ekonomicz-
ny. Réwnie stusznie. Jednakowoz te trzy elementy nie sa jedynymi czynnikami
dezinformacji. By¢ moze nie sa one takZe najgorsze, bo sa dobrze znane i czgsto
eksponowane.

Uwazam, ze gléwne zagrozenie pochodzi od samych ludzi medi6w, zar6wno
z powodu ich wiasnych bledéw, jak i ich tolerancji dla grzechéw kierownictwa.
By¢ moze to zagrozenie stalo sie teraz najgorsze, skoro komunistyczny wzor
paristwowej wlasno$ci mediéw juz nie jest modelem dla nikogo; poza tym
technologia stwarza wielka konkurencj¢ w$réd mediéw mimo rosnacej koncen-
tracji. O tym czwartym zagrozeniu rzadko si¢ mowi.

Znakomito$¢ mediéw informacyjnych? Jak ja zdefiniowaé. Oczywiscie wol-
no$¢ polityczna jest konieczna, ale nie wystarczajaca. Jest warunkiem, nie
celem — wbrew temu, co sadza niektérzy Amerykanie. Wszedzie na uprzemy-
stowionym Zachodzie media sa politycznie niczalezne od wielu lat, a mimo to
czesto zachowywaty si¢ okropnie3. Oczywiscie lepiej, aby media byty przyno-
szacymi dochody koncermami, ale ich celem nie moze by¢ po prostu zarabianie
pieni¢dzy.

Kolejnym wielkim mitem jest przekonanie, ze gildwna misja mediéw infor-
macyjnych jest odnalezienie i opublikowanie ,,prawdy”. Tryliony prawdziwych
wydarzeri sa totalnie nieistotne, nie moga takze kogokolwiek zainteresowac4.
Zupeie stusznie takich prawd si¢ nie publikuje. Problem tkwi w tym, co jest
dopuszczane do druku; prawdziwe i wazne informacje sa pozbawione wszelkiej
wartosci, jezeli czytelnik (stuchacz, widz) je pomija lub nie potrafi ich zrozu-
mieé. Prawda, podobnie jak wolnos¢, to zbyt mato.

Aby media informacyjne staty si¢ warto§ciowymi mediami musza — regularnie
— dostarcza¢ wszystkim grupom informacji, kt6re sa istotne dla kazdej z nich i
umozliwiaja wszystkim jednostkom stac si¢ uczestnikami zycia spolecznego. A te
informacje musza by¢ przekazywane w zrozumialej i atrakcyjnej formie.

Jako$¢ wymaga dobrej technologii, i oczywiScie — co jest tego konse-
kwencja — zasob6éw finansowych; ale przede wszystkim potrzebna jest
przed produkcja troska o zaspokajanie r6znorodnych potrzeb odbiorcéw.
Jako§¢ mediow wymaga takze — po produkcji -— zainteresowania publiczna
ocena produktu. Wiaénie dzigki temu, zdaniem wielu obserwatoréw, dobry
serwis spetnia warunek ,.spotecznej odpowiedzialno$ci mediéw” lub bar-
dziej restryktywnie ,,mozliwosci rozliczania mediéw’>. Wedtug mnie najko-
rzystniejszym terminem byloby wyrazenie ,.kontrola jakoSci mediéw” — z
trzech powod6w: obejmuje nie tylko dziennikarzy i redaktoréw, ale réwniez
wiascicieli mediow; jego brzmienie przywoluje skojarzenia przemystowe,
nie moralistyczne; konotacja wyrazenia przywodzi na mysl wzrost prestizu i
zysku, a nie ograniczenie wolnosci.

3 Formalnie BBC w Wielkiej Brytanii ma o wiele mniej swobody niz ABC w Stanach Zjednoczonych, ale od
lat stuzy obywatelom duzo lepiej.

4 Na przyklad fakt, iz mojemu sasiadowi zdecht pies w zeszlym tygodniu lub informacja na temat przebiegu
lokalnego meczu pilki nozmej w miejscowosci odleglej o 3 tysiace mil.

5 Lub jeszcze mocniej — ,.etyki mediéw”.
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Do kontroli jako$ci potrzebne sa: 1) definicja jako$ci oraz 2) Srodki do
sprawdzania produktu i do sugerowania poprawek. Na tych zagadnieniach
skoncentruj¢ si¢ ponizej.

Najprostszym sposobem zdefiniowania jako$ci mediéw jest negacja: nalezy
okreSli¢, jakich grzechéw media nie powinny popetniac. W ten wiasnie sposéb
konstruowane sa zwykle kodeksy etyczne, a takze wyklady, artykuly, kursy,
ksiazki, konferencje po§wiecone etyce.

Zajmuja si¢ one najczesciej wykroczeniami przeciw etyce, ktére, moim
zdaniem, s wzglednie tagodne, jak niedoktadno$¢, drobne osobiste uprzedzenia
i preferencje, naruszanie débr osobistych, a takze przekupstwo. Te grzechy sa
godne pozatowania, ale nie popetnia si¢ ich systematycznie; maja tez wzglgdnie
matly wptyw na odbiorcéw.

To, co nazwatbym czwarta — po technologicznej, politycznej i ekonomicz-
nej — wielka przeszkoda jakosci serwis6w informacyjnych, bariera wewnetrz-
na, dotyczy nie kilku nieetycznych reporteréw, ale jest potaczeniem wiascicieli
mediéw o ciasnych pogladach, niedouczonych dziennikarzy, ale przede wszy-
stkim pewnych silnych tradycji wewnatrz dziennikarstwa.

Media udoskonalily si¢ ogromnie w ostatnich 50 latach. Jeden z najbardziej
zacieklych i dlugowiecznych krytykOw mediéw amerykariskich, dziewigé-
dziesigciokilkuletni George Seldes, powiedziat mi z zadowoleniem, ze w cza-
sach, kiedy wydawal sw6j periodyk dziennikarski /n Fact (1940-1950), nie
potrafilby sobie wyobrazi¢, iz tak wielki postgp moze si¢ dokonaé w prasie®.

Sprébujmy sig¢ teraz przenie$¢ 50 lat naprz6d i pomarzy€ o tym, jak wéwczas
beda wygladaty wartoSciowe media informacyjne. Zastanéwmy si¢, c6z robia
takiego w 2044 roku, czemu nie mogly sprosta¢ pod koniec XX wieku? Wyod-
rebnilem wiele gléwnych ulepszeni, zwiazanych zaréwno z selekcja informaciji,
jak i jej prezentacja. Kilka innych dotyczy samej istoty dziennikarstwa. Konser-
watyzm zawodu zostal stopniowo przetamany, a wiele archaicznych tradycji
ustapito przed potrzeba lepszego serwisu.

Wyb6r

Definicja wiadomos$ci zmienila si¢ — podobnie jak ich hierarchia. Warto-
Sciowe wiadomosci, jak méwilem, to te wszystkie informacje, kt6re giéwne
grupy w populacji uwazaja za uzyteczne. Juz tradycja nie ogranicza informacji
do wiadomosci politycznych, czyli wiadomosci o lokalnej lub krajowej wiadzy.

Mniej pominieé

Pomijanie pewnych wiadomoS$ci uwaza si¢ bez watpienia za najwicksze
przewinienie mediéw. Moze ono wynika¢ z natury mediéw (np. radio moze

6 Zob. takze ,,Even the Gods Can’t Change History”, Secaucus: Lye Stuart, 1976, s. 244.
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nadawac tylko przez 24 godziny na dobg) lub oczywistego ograniczenia zaso-
bow (np. matych dziennik6w nie sta¢ na utrzymywanie korespondentow w
zagranicznych stolicach). Pomini¢cia moga tez by¢ wynikiem chciwo$ci wia-
Scicieli — lub stabo$ci dziennikarzy i redaktor6w’. Wtasciciele mediéw unikaja
wiadomosci drogich lub takich, ktére moga uraza¢ sympatykéw lub klient6w.
Dziennikarze natomiast odrzucaja te tematy, ktére mlodzi, wyksztatceni biali
mezczyZni z miast— taka jest wigkszoS¢ dziennikarzy — uznaja za nieinteresu-
jace.

Zachodnie media prawie w ogdle nie po§wigcity uwagi masakrze na poczat-
ku lat *70, kiedy mata grupa etniczna wytrzebita praktycznie inna (85% popula-
cji) pozbawiajac zycia 300 000 ludzi. Nie bylo to interesujace, poniewaz teatrem
opisywanych zdarzen byto Burundi, gdzie wszyscy sa czami, a biali nie byli w
to zamieszani, jak w RPA. To samo odnosi si¢ np. do apartheidu w Malezji.

Wszystkie zachodnie media ignorowaty choroby tropikalne, ktére spowodo-
waty Smier¢ wigkszej liczby 0s6b niz AIDS, i nadal na walke z tymi chorobami
poSwieca sic mato pieniedzy i badaf. We Francji media rzadko poruszaja
problem prawdziwych kosztéw alkoholizmu. Z kolei w Stanach Zjednoczo-
nych, dawno temu, zwiazek zawodowy lub strajk tylko sporadycznie ukazywa-
no w pozytywnym $wietle, a skandalom zwiazanym z Departamentem Obrony
rzadko po$wigcano regularne omGéwienia.

Pras¢ amerykanska zwykle si¢ przedstawia jako wz6r, cho¢ przybyszow
spoza kontynentu amerykariskiego szokowaly proporcje miedzy powierzchnia
zajmowang w wielkomiejskich dziennikach przez reklamy a niewielka iloScia
wiadomosci ze §wiata. W czasie wojny w Zatoce w 1991 szokowaly nie tyle
niespodziewane ingerencje wojskowej cenzury oraz zwykla liczba opublikowa-
nych ktamstw, lecz brak wyjasniajacych tlo wydarzent informacji o islamie,
Arabach, Bliskim Wschodzie i Iraku. Nie spos6b usprawiedliwi¢ tak powazne
pominigcia.

Teraz, w 2044 roku, bloki informacji na zam6wienie ulatwiaja kazdej mniej-
szoSci korzystanie z nich, ale i media tre$ci og6lnej przynosza wigcej zréznico-
wanych wiadomosci. Ulepszenia wprowadzano bardzo wolno. WartoSciowe
media do tej pory zarzucity wigkszo$¢ ze swych tradycyjnych uprzedzen, tema-
téw tabu i $wigtych kr6w — charakterystycznych dla wiascicieli medi6w,
reklamodawcéw, dziennikarzy, odbiorcéw zamozniejszych lub stanowiacych
wiekszo$¢€. Jest ich tyle, ile barier dla wlasciwej informacji. Dziennikarze po-
winni jednak bezwarunkowo by¢ odpowiedzialni za ich traktowanie.

Rozrywka — oddzieli¢ od informacji

Wiele irytujacych bted6w popetnianych przez media (np. odwotywanie si¢
do emocji, przedramatyzowane przedstawianie wydarzen lub publikowanie od

7 Zostalo to dobrze udokumentowane w Stanach Zjednoczonych pod koniec XX wieku przez roczna liste
Dziesieciu najlepiej ocenzurowanych artykuléw (The Best-Censored Stories), ktéra ustalono w wyniku panelu
najbardziej utytulowanych krytykéw w dziedzinie mediéw i opublikowana przez Sonoma State University w
Kalifomii.
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czasu do czasu czystej fikcji) nalezy, moim zdaniem, do rozrywkowej strony
mediéw — i powinno by¢ ocenione wedlug innych kryteriéw. Pomytki w mediach
zdarzaja si¢ od czasu wynalezienia druku. Ludzie uwielbiaja je, ale nie ulegaja ich
wplywom — poniewaz ani czytelnicy, ani widzowie nie sa glupcami.

Jednakze w ostatnich dekadach XX wieku takie dzienniki, jak londyniski Sun
lub niemiecki Bild Zeitung byly niestety zaliczane do prasy informacyjnej
(,,newspapers”). Na przetomie lat 90. komercjalizm doprowadzil do zatarcia
granicy migdzy dziennikarstwem i przemystem rozrywkowym. Z jednej strony
pojawity si¢ kiczowate dzienniki telewizyjne i plotkarskie czoléwki nawet w
elitarnych dziennikach, a z drugiej — dokumentalne widowiska teatralne i
programy ,,na goraco” chwytajace rzeczywisto$¢8.

Tak czy inaczej, obecne media XXI wieku wyraZnie zaznaczaja granice
pomi¢dzy materiatami rozrywkowymi a realnymi. Trudno bylo u$wiadomié
dziennikarzom, ze odbiorcy traktuja wigkszo$§¢ wiadomosci jak rozrywke. Do-
tyczy to nie tylko dawnego zycia seksualnego kandydata na prezydenta, rozwo-
du w brytyjskiej rodzinie krélewskiej, ale takze wynik6w sportowych, wybuchu
odlegtego wulkanu, katastrofy lotniczej, napadu na bank — a nawet niekt6rych
wojen, prowadzonych wystarczajaco daleko. Taki rodzaj informacji jest prze-
znaczony dla ,,podgladacza wydarzei” (event voyeurs?). Ale nawet wazne wy-
darzenie mozna obréci¢ w zart, jezeli jego znaczenie nie zostalo jasno przedsta-
wione.

Rozrywka w mediach nie jest bezwartoSciowa. Przeciwnie, nowoczesne
spoteczeristwo potrzebuje rozrywki, a najcz¢sciej dostarczaja mu jej media, co
stanowi jedna z ich gtéwnych funkcji. Ale teraz, w 2044 na og6t rozrywki nie
miesza si¢ z prawdziwg informacja. Nie zezwala si¢ na zepchnigcie waznej
wiadomosci na dalszy plan lub jej trywializacje!0.

Wiecej dobrych informacji i polpetna szklanka

Zgodnie z nieszczgsnym mitem, dobrych wiadomo$ci nie uwaza si¢ za
wiadomosci. Czy w takim razie koniec wojny Swiatowej, wynalezienie szcze-
pionki przeciwko chorobie Heinego-Mediny, ladowanie na Ksi¢zycu, upadek
muru berliriskiego mozna uzna¢ za zle wiadomosci? Dlaczego kladzie si¢ nacisk
zawsze na konflikt, na dramat w mys$l stéw ,,Jezeli co§ krwawi, to zaciekawi” (If
it bleeds, it leads'!). Og6lna postawa byta negatywna: jezeli cokolwiek moze
pojs¢ Zle, to na pewno péjdzie; jeste§ zgubiony bez wzgledu na to, czy to
zrobisz, czy nie.

8 W 1898 roku Time-Mirror przedstawil wyniki badai, z ktérych wynika, Ze polowa ogladajacych uznata
program ,,Poszukiwany, poszukiwana” (Most Wanted) — program telewizyjny zwracajacy si¢ do ludnosci z
apelem o pomoc w ujeciu przestgpcéw — za program informacyjny.

9 Termin dokladnie oddajacy problem, autorstwa P. J. Corso, Editor & Publisher, 18 stycznia 1992, str. 52.
10 Pamietny przyklad takiego postepowania mial miejsce w 1976 roku. Amerykariskie media poswigcily cala
swoja uwage krétkiemu, zwigzanemu z seksem zakoiczeniu — poswigconego programowi wyborczemu,
wywiadu Playboya z Jimmie Carterem.

1! Powiedzenie Michaela Dukakisa, [za:] Broadcasting & Cable, 17 maja 1993.
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DosC czgsto ulega si¢ nieodpartemu wrazeniu, ze dziennikarze uwielbiaja
katastrofy, ze koncentruja si¢ na wypadkach, porazkach, masakrach, oszu-
stwach, klgskach zywiotowych itd. Og6lnie rzecz ujmujac, ludzie mediéw rze-
czywiscie systematycznie unikaja przedstawiania zjawisk pozytywnych. Czy te
postawe forsuje si¢ w Srodowisku wobec bezlitosnej konkurencji i ciaglego
wyscigu z czasem? Do pewnego stopnia tak, ale wynika ona tez z wstecznego,
aroganckiego, prostackiego, ignoranckiego podej$cia do rzeczywistosci, a takze
jest wyrazem lenistwa i utomnosci.

Z tych wla$nie powod6w opinii publicznej powoli wpajano negatywny obraz
rzeczywistosci, cho¢ zycie, przynajmniej na Zachodzie, bylo bezsprzecznie
bardziej radosne niz trzy lub dwie generacje wczesniej. Teraz, w 2044, wiekszy
nacisk kladzie si¢ na pozytywne wydarzenia lub na pozytywne interpretacje
wydarzeni — ,,na peing potowe szklanki”.

Dostarczad petnej informaciji, nie wiadomosci

Jednym z powod6w negatywizmu jest to, ze drobnymi wydarzeniami sa
czesto wypadki lub zbrodnie. Ale teraz, w 2044, media oferuja nie tylko wiado-
mosci pospolite, ktére z reguly sa mozaika przesztych drobnych wydarzen.
Media nie s juz zainteresowane szybkoS$cia i sensacjami, przekazuja natomiast
poglebiona informacje najczesciej o dlugoterminowych procesach, koncentruja
si¢ na tym, co Ben Bradlee, stynny redaktor Washington Post w koficu wieku
XX, nazwat ,tematami z tlem”, §ciflej: tematami wielkiej fali (groundswell
stories). Co wigcej, media, zajmujace si¢ raczej wolno przebiegajacymi zjawi-
skami niz izolowanymi wydarzeniami, nigdy nie porzucaja tematu, jesli przez
kilka dni lub tygodni po$wigcaly mu spektakulama uwage. Informuja opini¢
publiczng o dalszym rozwoju poruszanej sprawy.

Wiadomosci o catym rodzaju ludzkim

Latwa do wyjasnienia, ale godna ubolewania tradycja w kazdej czeSci Swiata
byta koncentracja uwagi mediéw na lokalnych i regionalnych wiadomos$ciach.
Krajem ponoszacym najwicksza odpowiedzialno$¢ za tego typu izolacjonizm
byty USA, gdzie na poczatku lat 90. nawet najlepsze dzienniki po$§wigcaty
wiadomo$ciom zagranicznym mniej niz 2% swojej nie przeznaczonej na rekla-
me powierzchni. Obecnie sytuacja si¢ zmienita. Media masowe upowszechniaja
wiedze o szerokim $wiecie i o tym, jak kazda jednostka, kazda grupa, kazdy
nar6d w nim funkcjonuje — a takze jak doszlo do takiego stanu rzeczy. Mozna
to nazwac historia i geografia.

Starsi pamietaja, ze w 1991 nowo powstaly tygodnik!? we Francji — Cou-
rier International odni6st sukces wsr6d ludzi dobrze wyksztalconych. Wybiera-

12 Tygodnik rézni sie nieco od World Press Review: czyta si¢ go jak dziennik.
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no i tumaczono do niego artykuly z kilkunastu zagranicznych dziennik6éw i
czasopism: Asahi Shimbun (Tokio), Niezawisimaja Gazieta (Moskwa), Haaretz
(Izrael), Frankfurter Aligemeine Zeitung (Frankfurt), El Pais (Madryt) czy
Times of India. Zamieszczane artykuly przedstawiaty francuskiemu czytelniko-
wi odmienny punkt widzenia na jego ojczyzng, a takze na inne kraje.

We wsp6ltpracy z Courier International publiczna sie€ telewizyjna FR 3
rozpoczela nocny i poranny program pod tytulem Continentales, kt6ry przeka-
zywal wiadomosci na kilka godzin przed prezentacja ich na §wiecie — opatru-
jac je podpisami w jezyku francuskim. Mimo réznic przypominato to World
Report, wsp6iczesny serwis §wiatowego CNN.

W 2044 wszystkie media powszechnie wymieniaja materiaty — a takze
pomysly i technologie. !

Odkrywaé w mediach prawdziwy obraz rzeczywistosci

W obecnych czasach media o wicle cze$ciej poszukuja prawdziwej natury,
znaczenia i nastepstw wydarzen, niz prezentuja oficjalne stanowiska lub ryki
dziennikarskiego stada.

Uderzajaca ilustracja takiego zachowania jest przypadek potudniowokorean-
skiego samolotu, kt6ry si¢ narazit Rosji sowieckiej. Nie chodzi jednak o samolot,
ktérego zestrzelenie nad Pacyfikiem doprowadzilo do powaznego kryzysu mig-
dzynarodowego. Na dhugie lata przedtem, inny samolot zgubil sw6j kurs nad kotem
polarnym i zamiast lecie¢ na potudnie Stanéw Zjednoczonych, naruszyl przestrzen
powietrzng ZSRR. Zostal namierzony przez urzadzenia bazy wojskowej. Mimo
ostrzelania i czg§ciowego uszkodzenia przez radzieckie mys§liwce, zdotat wlecie¢
setki mil w glab terytorium Zwiazku Radzieckiego, by w koricu wyladowaé na
zamarznigtym jeziorze. Czy byt to malo znaczacy incydent? OczywiScie, ze nie, bo
wskazywat!3, ze byé moze Zwiazek Radziecki nie byt tak potgznym militarnie
mocarstwem, za jakie pragnat w tym czasie uchodzic.

WyobraZzmy sobie, jak niekorzystne musialo by¢ opublikowanie tego typu
informacji dla kazdego, kto prowadzil rozlegle interesy zwiazane z zimna
wojnal4. Jak inaczej mozna wyttumaczy¢ przyczyne lekcewazenia koreariskie-
go wypadku wtedy, gdy mial miejsce i ignorowania go w p6Zniejszym czasie?
Potem, po upadku komunizmu, wielu komentatoréw dziwilo si¢, ze przez 40 lat
Zach6d blednie oceniat radziecka potege.

Interpretacja odrzucajaca wspieranie jakichkolwiek intereséw to zbyt mato.
Reporterzy powinni znajdowac oryginalne wiadomosci na wlasna reke, pene-
trujac te obszary, ktérych istnienia ich koledzy nawet nie podejrzewaja; tak bylo
w latach 70. i 80. z Timorem, gdzie moZna bylo powstrzyma¢ powolne ludobdj-
stwo popelniane przez Indonezyjczyk6w.

13 Zdarzylo si¢ to wiele lat przed tym, jak niemiecki student wyladowal na swym samolociku na Placu
Czerwonym.

14 Byly to czasy, kiedy przynajmniej raz w roku US News & World Report publikowal wielki, przesadny
artykul na temat militamej potegi Rosjan.
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Media odkrywajq ukryte zjawiska

Istnieje nastepna, jeszcze wazniejsza metoda, za pomoca ktérej — obecnie, w
2044 — mozna przyzwyciezy€ rutyn¢ mediéw i kt6ra pozwoli na odkrywanie
ukrytej rzeczywistosci. Dziennikarze usituja nie tylko przekazywaé oczywiste wia-
domosci (jak robiono to dotychczas), ale odkrywaja wazne, jakkolwiek jeszcze
niedostrzegalne zjawiska ewoluujace pod powierzchnia; wskazuja na glebokie
trendy i zmiany przed ich pojawieniem sig, kt6re czgsto przybieraja forme powaz-
nych probleméw, a czasami prawdziwych katastrof. Ilu reporteréw we Francji w
latach 70. zbadalo podmiejskie getta afrykariskich imigrantéw i przewidziato
wzrost przestgpczosci powodujacej chaos — a w konsekwencji powstanie rasisto-
wskiej prawicy nawiazujacej do tradycji faszyzmu? Odkrywanie ukrytych zjawisk
jest jednym z elementéw technik opracowanych w latach ‘70. przez Philipa Meyera
pod nazwa ,,precyzyjnego dziennikarstwa”, tzn. wykorzystujacego potege kompu-
ter6w do analizowania wynikéw sondazy i zawartoSci archiw6w.

Media Htumaczq wiedze

Jest jeszcze jeden spos6b wydobywania uzytecznych informacji z mroku
niewiedzy na §wiatlo opinii publicznej. Obecnie media bardziej niz kiedykol-
wiek przedtem wyja$niaja i prezentuja odkrycia, watpliwosci i przemySlenia
naukowcow i wszelkiego rodzaju ekspertéw.

Dawny proces przeptywu informacji z akademickich periodykéw do lokalnych
dziennikéw byl okropnie wolny i nie przynosit oczekiwanych rezultatéw. Podobnie
dzialania najlepszych dziennikéw, jak Washington Post w USA lub francuskiego
Le Figaro, a takze czasopism i telewizyjnych magazynéw informacyjnych (np.
Future Watch — program stacji CNN), prowadzone od lat z pomoca doradc6w nie
zdaty egzaminu z powodu ich ograniczonego charakteru. Obecnie osoby zajmujace
si¢ statym dostarczaniem informacji dla medi6éw opracowuja i stymuluja raporty
dotyczace badari i rozwoju we wszystkich dziedzinach nauki i technologii.

Jak widzimy, media nie wystepuja juz jedynie w roli noSnika informacii, ale staja
si¢ wielokierunkowymi odkrywcami i inspiratorami. Kazdy z nas w XX wieku
zauwazyl, ze odwiedzajac dom nowych przyjaciét lub poczekalni¢ nowego lekarza,
znajduje specjalistyczne czasopisma, ktérych dotychczas nie znat, i w ktérych moze
przeczytaé fascynujace opowiadania, publikacje powazne lub rozrywkowe. W 2044,
pobudzanie apetytéw i réznicowanie gustw jest traktowane prawie tak samo powaz-
nie, jak dostarczanie zywnosci. Tak wigc mozna zauwazy¢ coraz nniejsza roznice
pomiedzy dziennikarzami i nauczycielami: obydwie grupy zawodowe wychodza
naprzeciw wzrastajacej potrzebie ciaglej edukacji nas wszystkich.

Prezentacja
Kazdy, kto ma do czynienia z przekazywaniem informacji, nauczyciel, ga-

wedziarz czy dziennikarz, zdaje sobie sprawg, ze 10, jak co$ jest przekazywane,
jest tak samo istotne jak to, co mamy do przekazania.
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Bez standardowych ograniczen czasu i objetosci dla blokdw informacyjnych
oraz komentarzy

Dawniej media bedac czescia staromodnego przemystu, musiaty kazdego
dnia wypuszcza¢ produkt prawie tych samych rozmiar6éw, o podobnej zawarto-
$ci — bez wzgledu na to, co sie¢ wydarzylo na §wiecie. Konieczno$cia stato sie
rozszerzanie lub ograniczanie objetoéci blok6w informacji, ignorowanie wiado-
mosci waznych lub wprowadzanie wielu krétkich notek prasowych — wszystko
po to, aby wypelni¢ zelazna raméwke czasowa lub objgtosciowa. W efekcie
takie przekazy informacyjne byly czesto znieksztatcane.

W roku 2044, dzigki postepowi technologicznemu, pozostato bardzo niewie-
le dziennik6w dziewigtnastowiecznego typul’, publikujacych wiadomosci z
dnia poprzedniego. Obecnie niemal nie istnieja programy informacyjne starego
typu przerywajace nadawanie programéw rozrywkowych. Inna jest definicja
wiadomosci, a jej przekazywanie stato si¢ procesem ciagtym. Bloki informacyj-
ne tworzone przez dziennikarzy sa opracowywane przez komputer w taki spo-
s6b, aby o kazdej porze speniaty specjalne lub typowe zyczenia kazdego
subskrybenta. Przygotowane bloki wiadomosci r6znia si¢ pod wzglgdem obje-
tosci dostepnych wiadomos$ci — i oczywiScie przekazywane s3 za pomoca
réznych kanatéw do bardzo réznych miejsc.

W chwili obecnej obywatel moze korzysta¢ z ustug calodobowej radiowe;j
stacji infornacyjnej lub ciaglego serwisu telewizyjnego na wz6r CNN: tego typu
przekaz informacyjny stat si¢ powszechny juz w latach '90. Obywatel przez
kabel i telewizj¢ satelitarna, komputer lub elektroniczny tabloid!é, posiadajacy
takze dostep do audiowizualnych baz danych, moze uzyska€ tylko dla siebie
zestaw informacji na kazdy mozliwy temat i 0 kazdym regionie globu.

Usuniecie pseudowiadomosci

Istnieje pie¢ rodzajéw informacji, kiedy$ akceptowanych jako wiadomosci,
a ktére obecnie sg odrzucone lub opatrzone ostrzezeniem.

Najgorsze, ale stosunkowo tatwe do wyr6znienia sa kryptoreklamy (adverto-
rials), czyli reklamy wygladajace jak zwyczajne wiadomosci. Nastepnie chodzi
o o$wiadczenia prasowe pisane przez odpowiednich ludzi w imieniu biznesme-
na lub urzednika publicznego i zwykle zawierajace jaki$ element prawdziwej
informacji. Jezeli bytyby napisane stylem cechujacym konkretnego dziennika-

15 Dawne dzienniki zniknely w ostatnich 25 latach XX wieku, czego nikt nie zauwazyl: prosze wziaé
egzemplarz dziennika z tego okresu i wyszucié z niego: teksty reklamowe, to wszystko, co moze by¢ i jest
uZyteczna informacja publikowana takze w wydawnictwach tygodniowych lub nieregulamych, rozrywke,
serwisy, ktére moglyby byé przygotowywane i aktualne przez caly tydzies, lekkie formy informacyjne i
komentarze, kiére mozna bylo opublikowaé tydziei, miesiac wezesniej lub pézniej. Spéznione informacije,
ktére zostaly juz zaprezentowane przez radio i telewizje. Co pozostalo? Jaka informacja czy opinia, ktéra by
pomogla komukolwick prowadzié bezpieczniejsze, szczg§liwsze i bardziej uzyteczne zycie? Czytelnicy,
zauwazywszy ten fakt, przestali kupowaé i czytaé dzienniki.

16 Urzadzenie o rozmiarach tabloidu rozwinelo si¢ w koricu lat *90. i bylo potaczeniem cech prasy drukowa-
nej, radia, telewizji, telefonu komérkowego, faxu i wyposazonego w modem komputera.
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rza, powinien on po prostu podpisac dany tekst. Trzecim rodzajem pseudowia-
domosci sa informacje rzeczywiscie napisane przez dziennikarza w nastepstwie
darmowej wycieczki lub podarku.

Czwarty rodzaj zafalszowanej informaciji, bedacy jednoczesnie giéwna sta-
bos$cia mediéw starego typu, pigtnowana od wielu lat, mozna opisa¢ w zdaniu:
.10, co zawiera przekazywana wiadomos§¢, zostalo sformutowane przez tego,
komu jej ogloszenie przyniesie korzy§€”. Mam na mysli to wszystko, co Daniel
Boorstin nazwat ,,pseudowydarzeniami”1’: prezydenckie konferencje prasowe,
festiwale filmowe, marsze protestacyjne. Tego typu wydarzenia — w oczach
redaktor6w i wydawcéw — miaty dwie zalety: mogly by¢ ogloszone wczesniej
oraz preparowane na uzytek mediéw. Ten rodzaj wiadomosci moze by¢ uzyte-
czny a nawet wazny, lecz powinien by¢, tak jak teraz, w roku 2044, uwaznie
filtrowany i opatrzony komentarzem.

Ostatnie miejsce na mojej liScie zajmuja wiadomosci o wydarzeniach inicjo-
wanych przez same media: od wyskokéw paparazzi gonigcych za celebra do
bezsensownego dziennikarstwa badawczego naglasniajacego rzeczy nieistotne i
naruszajace prywatno$¢ jakichkolwiek os6b ztapanych w §wiatto reflektoréw,
jedynie dla zaspokojenia lubieznych gustéw niewyksztatconej publicznosci.

Uczyni¢ wiadomoSci zrozumiatymi

Przecietny czlowick nie jest glupi, lecz brakuje mu przygotowania i motywa-
cji do korzystania z mediow. W XX wieku ludzie niewyksztalceni, ktérych
wykonywana praca nie wymagata bycia poinformowanym, czesto uwazali me-
dia informacyjne za madre, szczeg6lnie media drukowane — nuzace gtéwnie z
powodu swojej niezrozumiato$ci. Niekiedy problem polegat na tym, Ze oni nie
znali pewnych wyraz6w i pojeé wystepujacych w mediach!8,

Do$¢ czesto, nawet jesli ludzie sa informowani za pomoca 1zejszej gatunko-
wo prasy lub przegladu najwazniejszych informacji, wickszo$¢ z nich nie potra-
fi zrozumie¢ przestania danego wydarzenia: jego przyczyn, kontekstu lub mo-
zliwych konsekwencji.

Jedna z przyczyn jest tu nickompetencja reporteréw, ktéra z kolei jest wyni-
kiem braku odpowiedniego przygotowania. Kolejny powdd to ich indolencja:
reporter nie przejmuje si¢ kwerenda w archiwach lub konsultacja z ekspertami.
Jeszcze jeden powdd, szczegllnie w USA, to kult obiektywizmu, ktOry nie
pozwala reporterowi na ocen¢ wiadomos$ci i sugerowanie ich interpretacji.
Ostatnia przyczyna moglaby by¢ tradycja apelowania do szczeSliwych nielicz-
nych, czyli ludzi jemu podobnych lub elity, a zatem przyjecia wyrafinowania
przekazu za co§ oczywistego.

17 Daniel J. Boorstin: The Image: A Guide to Pseudo Events in America. Atheneum, New York 1961,
reprint z takim podtytulem 1971.

18 W Singapurze, w latach '80., kiedy rozpoczeto wydawanie gazety dla dzieci, okoto 11 000 doroslych
zrezygnowalo z prenumerowania regulamej prasy, poniewaz nowe wydawnictwo wydalo im si¢ bardziej
zrozumiale.
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Aby rozwiazac ten problem, technologia przyjeta podwéjne rozwiazanie: po
pierwsze, podstawowa informacj¢ uczyniono fatwa w odbiorze dla przeci¢tnego
konsumenta (co niektére amerykariskie gazety usilowaly wprowadzi¢ we
wczesnych latach '90), dzigki skladnemu, przejrzystemu i Zywemu stylowi,
streszczeniom, fotografiom i grafice informacyjnej. Po drugie, media umozli-
wiaja teraz kazdemu, kto tego potrzebuje, uzyskac tatwo i natychmiast wigcej
danych, okolicznoéci i wiele analiz oraz komentarzy dotyczacych danego wyda-
rzenia.

Wazne informacje uczynié interesujacymi

Media w roku 2044 uwazaja za swoja misje nie tylko uczynienie waznych
informacji zrozumialymi, ale takze interesujacymi dla kazdego — zamiast
serwowania ludziom tylko tego, co lubia lub adresowania wiadomosci do elity
kulturalnej. Media przyznaja, ze aby demokratyczne spoleczenstwo funkcjono-
walo w spos6b wlasciwy, trzeba, aby kazdy mial szeroki i sensowny obraz
Swiata. Tak wigc media musza przyciagna¢ i utrzymac czlowieka z ulicy.

Droge przetart William Cobbet we wczesnym XIX wieku w swoim Weekly
Register, gdzie uczynil polityke czyms tak ekscytujacym jak morderstwo czy
seks. Przeznaczony dla klas nizszych Daily Mirror byt pionierem w wieku XX
ze swoim Mirrorscope w latach ’60. Byl to dwustronicowy dziat, w kt6rym
sprawy powazne (np. budzet kraju!®) byly przedstawiane w spos6b bardzo
atrakcyjny. Jednakze pewien australijski rekin finansowy obnizyl poziom calej
brytyjskiej prasy w sposéb nie spotykany w jej historii, ograniczajac jej zain-
teresowanie do prezentacji nagich biustéw, oszczerczych plotek, krwawych
morderstw, sportu, szowinizmu, czyli do czystej rozrywki.

Uczynienie informacji interesujaca nie jest atwe: jest to kwestia podejscia,
osobowosci, stylu, ilustracji, koloru itd.; dla matych medi6w jest to takze kwestia
znalezienia lokalnego punktu zaczepienia dla sprzedania danej historii. Tradycyjni
dziennikarze w USA dostali wyrazng lekcje podczas kampanii prezydenckiej w
1992 roku, gdy rozmowy z powaznymi politykami staly si¢ dla tych ostatnich
gtéwnym narzedziem w przekazywaniu swych pogladéw i intencji. Jedynie z
powodu §wiezosci formy przekazu go§¢ programu okazywal si¢ interesujacy.

Niektore interesujqce informacje uczyni¢ znaczgcymi

W odréznieniu od postaw wczesniejszych, media staraja si¢ teraz ukazaé, ze
wiadomosci, ktére wydaja si¢ jedynie interesujace, moga by¢ w rzeczywistosci
wazne dla spoleczeristwa. Wymaga si¢ nie tylko profesjonalizmu, ale tez od-
miennej koncepcji dziennikarstwa — i czasu na opracowanie materiatu. Na
przyklad mezczyzna zamordowal zong i széstk¢ dzieci. Wyglada to tylko na

19 Szczegélna publikacja, za ktéra wydawcy otrzymali wyjatkowe komplementy od londyriskiego Timesa.
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mila malq rzezni¢ — lecz czy nie jest to syndrom jakiej$ choroby spotecznej?
Alkoholizm, niedbaty nadz6r psychiatryczny, brak opieki spotecznej, bezrobo-
cie, tatwy dostep do broni? Wiele interesujacych historii moze postuzy¢ jako
chwytliwe wprowadzenie do powazniejszych problem6w.

Czy media powinny tylko informowaé? Juz w roku 1974 Zwiazek Redakto-
réw Prasy (AMPE) zalecal w swoim kodeksie etyki:

— gazeta powinna stuzy¢ jako konstruktywny krytyk wszystkich odlaméw
spoleczeristwa...

— redakcyjnie powinna popiera¢ potrzeby reformy i zmiany w interesie
spolecznym...

— powinna stwarza¢ forum dla wymiany komentarzy i krytyki, szczegélnie
gdy taki komentarz jest w opozycji do stanowiska redakcji...

Media stymulujgce mySlenie i debaty

W przyszioSci media ulegaty wigkszosci lub krzykliwym grupom nacisku,
takim jak NRA, bojownicy ,,politycznej poprawnosci” w USA, lobby winiar-
skie albo Kosciét katolicki w europejskich krajach romariskich. Najcz¢sciej
media obawialy si¢ nowych, niekonwencjonalnych idei, kt6re konsekwentnie
pojawiaty sie w wydawnictwach ekstremistéw20,

Obecnie media uwazaja za swoja funkcje nie tylko odzwierciedlanie proble-
moéw spotecznych (zgodnie z ,,Doktryna Uczciwosci”, jak zwyklo si¢ to nazy-
waé w USA), lecz tez stymulowanie ozywionej nad nimi debaty. Zatem media
stuza dlugofalowym interesom narodu i ludzkosci.

W roku 2044 media przekazuja i popieraja nowe koncepcje i punkty widze-
nia. Zachecaja do dyskutowania nad tematami kontrowersyjnymi, z udzialem
grup mniejszo$ciowych réznego rodzaju, nawet jezeli sa one nieprzyjemne dla
wickszo$ci. Taka ekspansja otwartej polityki doprowadzita w latach ’70. we
francuskiej telewizji do zaproszenia lideréw politycznych, od faszyst6w do
maoistéw, i o§mieszenia ich w czasie szczytowej ogladalnoSci. USA Today
wprowadzit codzienne przedstawianie opinii za i przeciw. Jest ryzyko, ze moz-
na obrazi¢ niektérych ludzi i doprowadzi¢ do zmniejszenia zysku, ale tez jest
mozliwo§¢ wypracowania consensusu. To ryzyko musi by¢ podjete.

Zaangazowanie medidw na rzecz reformy

Zamiast ulegaé krétkowzroczno$ci lub zachowywa¢ milczenie, media po-
winny wypracowa¢ wtasna wizje. Powinny one proponowac rozwiazania, a nie
jedynie sygnalizowaé problemy. Powinny pozosta¢ niezalezne, lecz rtéwnocze$-
nie zaangazowane. Powinny zachecac¢ ludzi do aktywnego uczestnictwa w Zyciu
politycznym i spotecznym.

20 We Francji skrajna prawica podniosta problem masowej imigracji, ktérego partie prawicowe, lewicowe i
centrowe wolaly nie wyciagaé na §wiatlo dzienne.
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Wiele lat temu, w roku 1991, Philadelphia Inquirer opublikowat wspaniaty
dziewigcioczesciowy cykl artykutéw?! po§wiecony odrazajacym skutkom poli-
tyki amerykariskiej w latach 80. W tym czasie, europejskiemu obserwatorowi
wydawato si¢ niemozliwe, ze amerykariskie media, znane ze swej agresywno-
Sci, mogty by¢ tak obtaskawione — podczas gdy tak dziwne stowa i decyzje
wydawane byly przez administracj¢ Reagana.

Teraz w roku 2044 elitame media amerykariskie nie zapomniatyby o docho-
dzeniu w sprawach takich, jak afera Savings & Loans (nazwana najwicksza
katastrofg finansowa od roku 1929) — lub zlupienie funduszy emerytalnych
przez corporate raiders w USA w latach '80. Media bgda wytrwale dazyé do
poprawy ustug publicznych (np. o$wiaty), kontroli posiadania broni palnej,
telewizji dziecigcej, federalnej pomocy dla kultury... Jednak te kwestie nie
stanowia juz problemu.

System Rozliczania Mediéw

Jak doszto do tak wielkich zmian w mediach? Do roku 2044 oddziatywato na
nie przez ponad osiemdziesiat lat wiele czynnik6w. Oto cztery z nich:

1. Pierwszym czynnikiem jest, wedtug mnie, rosnaca ztozono$c¢ i integracja
krajéw wolnorynkowych. W zwiazku z tym konieczna stala si¢ zmiana wielu
podstawowych koncepcji dziennikarskich. Umozliwita ja technologia.

2. Regulowanie medi6w to tylko cze$¢ pracy. Bezsprzecznie, deregulacja w
zarzadzaniu mediami w latach ’70. i *80. przyniosta doskonate efekty w Euro-
pie: zniesienie monopolu paristwa i kontroli rzadowej nad radiem i telewizja
uczynilo wiele dla rozwoju demokracji i rozwoju mediéw elektronicznych.
Jednakze bezmys§lna deregulacja potaczona z niekontrolowana komercjalizacja
moze powodowac katastrofy.

Nie jest symptomem faszyzmu (ani czamego, ani czerwonego) wiara, z¢
czlowiek jest niedoskonaly, Zze nieograniczona wolno$¢ zamienia spoleczen-
stwo w dzika dzungle, ze aktywno$¢ jednostki musi by¢ regulowana przez
prawo i normy spoleczne oraz przez wpltyw rodzicéw i réwie$nik6w.

Nawet w XX wieku kazdy akceptowal potrzeb¢ udzielania koncesji na
dziatalno§¢ radia i telewizji — oraz istnienie przepiséw ograniczajacych
koncentracj¢ wiasno$ci mediéw. Wigkszo$§¢ Europejczyk6w godzita si¢ na
spoteczne subsydiowanie mediéw, aby przeciwdziala¢ naturalnym tenden-
cjom monopolistycznym w niektérych obszarach funkcjonowania mediéw, w
przeciwieristwie do Amerykan6w, kt6rzy bardziej si¢ obawiali Silnego Biznesu
niz Silnego Rzadu. Do roku 2044 $wiat (nawet USA) zgodzil si¢ z twierdze-
niem, ze prawdziwa wolno$¢ zaklada jej regulowanie.

3. Bardziej wyksztalcona i zaangazowana czg¢$¢ publicznoS$ci u§wiadomita
sobie, Ze tradycyjne media jej nie zadowalaja, a szczeg6lnie niedoskonata jest

2t America: What Went Wrong?” Donalda L. Barletta i Jamesa B. Steele’a w Philadelphia Inquirer z 20-28
wrze$nia 1991 — pézniej wydane w formie ksiazkowej, bestseller.
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tradycyjna koncepcja wiadomosci. I oni, uzytkownicy, moga i powinni co$ z
tym zrobi¢, np. ptacac za otrzymanie dobrej ustugi — ptacac bezposrednio, nie
poprzez reklame.

Presja konsument6w stopniowo przystosowata media do ludzkich potrzeb i
zyczen. Czytelnicy i widzowie u§wiadomili sobie znaczenie dobrego serwisu
medialnego: media musza spetia¢ wszystkie swoje funkcje. Nie wolno im na
przyklad sta¢ si¢ jedynie nosnikami reklam.

4. Czwarty czynnik to wigksza §wiadomos¢ i solidarno$¢ ludzi mediow. W
latach ’80. amerykanscy dziennikarze stali si¢ bardziej wrazliwi na kwestie
etyczne. Po wojnie w Zatoce Perskiej w 1991 wydawalo sie, ze francuscy i inni
dziennikarze europejscy nagle zatroszczyli si¢ 0 moralno$é zawodowa.

Jednakze, zanim to nastapilo, dyskusje o etyce byly czgste, ale jej stosowanie
obtozono tabu. Przez wiele lat ludzie zwiazani z mediami ignorowali, wykpiwa-
li i opierali si¢ wszelkim systemom rozliczania mediéw. Na szczescie od tego
czasu zdali sobie sprawg, ze takie systemy zadowalaja spoteczeristwo, dajac mu
realny wpltyw na dzialanie mediéw oraz mozliwos¢ dostepu do nich; sprzyjaja
wzrostowi spolecznego wplywu i prestizu zawodowego, a takze sa doskonata
tarcza przeciw dzikiej komercjalizacji. W konsekwencji tego dziennikarze
us§wiadomili sobie, Ze systemy rozliczania mediéw (wbrew stawianemu stereo-
typowi) sa silng bronia chronigca wolno$¢ mediow.

Systemy kontroli jakosSci? Jakie?

Do roku 2044 Systemy Kontroli JakoSci lub Systemy Rozliczania Mediéw
wolno rozwingtly si¢ w olbrzymia elastyczna i nieformalna sie¢. Nickt6re z nich
skladaja si¢ z jednej osoby, inne z grup, niekt6re maja charakter publikacji, inne
— proces6éw. W§réd Systemu Kontroli Jako$ci mozna wyréznic trzy ich katego-
rie zgodnie z celem ich dzialania: krytyki, badania i wstuchiwania si¢ w glos
opinii publicznej, lecz w rzeczywistosci wiekszo$¢ systeméw obejmuje wiecej
niz jedno z tych trzech p6l dziatania.

1. Niektore z nich (cho¢ niezbyt liczne) byty bardzo znane w krajach anglo-
saskich w latach *60. Wigkszo$¢ z nich rozpoczela dziatalno$¢ wewnatrz prze-
mystu mediéw, lecz wiele przyciagnelo takze publiczno$¢ mediow:

— ciata porozumiewawcze tworzone przez media i grupy zawodowe, z
ktérymi wystepuja czasem kolizje interesow;

— kodeksy etyki tworzone na zasadzie consensusu przez ludzi zwiazanych z
mediami;

— lokalne rady prasowe: forum spotkan dla pracujacych w mediach i dla
spoteczno$ci lokalnej;

— regionalne i krajowe rady prasowe; nieformalne sady arbitrazowe stwo-
rzone przez media dla obywateli skarzacych si¢ na poszczeg6lnych autoréw
publikacji;

— rzecznicy mediéw zwiazani z poszczegélnymi gazetami lub z innymi
mediami;
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— instruktorzy do spraw etyki w redakcji dla zapewnienia ciaglego szkole-
nia, doradzania, organizowania seminariéw itd.;

— krytycy wewnatrzredakcyjni i ,.komisje oceny tre§ci” podobne do ustano-
wionych w latach 20. przez japoriskie gazety w celu zapewnienia na co dzien
poszanowania kodeksu etyki;

— reporterzy mediéw, ktérych nie zadowala (jak we Francji) przekazywanie
radosnych informacji o stanie mediéw, ale ktorzy krytycznie §ledza caty prze-
mysl.

2. Niektore Systemy Rozliczania Mediéw byly znane w ostatniej dekadzie
XX wieku, lecz zwykle nie byly zwiazane z pierwsza kategoria doradztwa,
rzecznictwa itp.

Cze4¢ z nich wymagala decyzji ze strony mediéw, jak na przykiad:

— rubryki ze sprostowaniami;

— listy do redakc;ji i forum otwarte;

— regulame sondaze opinii publicznej, panele czytelnicze itd.;

— zapraszanie czytelnikéw na konferencje redakcyjne;

— systematyczne przedstawianie w réznym $wietle tych samych wydarzer;

— szkolenia zawodowe (jednodniowe i tygodniowe seminaria, kursy sobot-
nio-niedzielne itp.;

— ksiazki napisane przez do§wiadczonych dziennikarzy i redaktor6w oraz
czasopisma, specjalizujace si¢ w krytyce mediéw, takie jak American Journa-
lism Review lub St. Louis Journalism Review.

Inne Systemy dziataja poza mediami, jak:

— badania niekomercyjne zainicjowane przez pracownikéw akademickich,
przez zespoly ekspertéw, przez fundacje lub agencje rzadowe — dotyczace
staranno$ci mediéw, odbioru spolecznego, tresci, gitéwnie ich braku (czyli po-
miniec);

— stowarzyszenia konsumentéw i odbiorc6w mediéw konsumenckich
(aktywne w USA od poczatku lat *60. i dziatajace we Francji, gdy sprywatyzo-
wano czg$¢ telewizji w potowie lat ’80.);

— studia dziennikarskie na poziomie college’u.

3. Niektore systemy kontroli jako$ci rzadko wystgpowaly w koricu wieku
XX, tak ze staly si¢ nieznane i rzadko je wspominano po obu stronach
Atlantyku:

— kwestionariusze w sprawie doktadnoSci i uczciwosci uzywane przez lata
przez kilka niewielkich gazet amerykariskich;

— stowarzyszenia redakloré6w — zwiazki dziennikarzy??, posiadajacych
udziaty w redakcji macierzystej, i w zwiazku z tym majacych glos w ustalaniu
polityki redakcyjnej; pierwszym, ktére zwrdcito na siebie uwage, bylo stowa-
rzyszenie zalozone w Le Monde w 1951;

— nieliczne stowarzyszenia czytelnik6w ktérzy wykupili udzialy w gazecie
i chca wywiera¢ wptyw, choéby niewielki, na jej redagowanie.

22 Takie stowarzyszenie w dzienniku Libération ma 62% kapitalu. Ale podobne stowarzyszenie w dwéch
wielkich sieciach telewizyjnych, TF 1 i Antena 2, zrzeszajace 85% dziennikarzy, nie ma udzialéw w ogéle.
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Whioski

Jest nadzieja, ze do 2044, bez jakiejkolwiek pomocy ze strony paristwa
rozwinie si¢ w kazdej demokracji luZna sie¢ system6w kontroli jakosci, ktérych
celem bedzie systematyczna obserwacja, analizowanie, ocena, krytyka, dora-
dzanie mediom — a takze pomoc dziennikarzom w ich misji.

JeSli si¢ marzenia spelnig, za najwazniejsze ogniwa sieci mozna bedzie
uzna¢ uniwersytety. Z kilku powod6w: uniwersytety sa swego rodzaju ziemia
niczyja, sa bardziej politycznie i ekonomicznie niezalezne niz inne wielkie
instytucje; posiadaja ekspertéw od komunikowania (historycy, socjologowie,
politolodzy, semantycy), ktérych jedna z misji jest prowadzenie badan, szcze-
goblnie zespotowych badari dlugofalowych.

Najwazniejsze jest to, Ze uniwersytety moga zaréwno uczy¢ dziennikarzy
zaangazowania w pi¢tnastu operacjach, ktére wymienilem, a takze szkoli€ ich,
jak temu podotaé. H. L. Mencken rozwazat grzechy prasy pochodzace z gtupo-
ty, tchérzostwa oraz filisterstwa przecigtnego dziennikarza23, kt6re mozna prze-
lozy¢ na ,.konserwatyzm i nickompetencje”. Szkoty komunikowania masowego
oferuja najlepsze, nieograniczone §rodki do ulepszania dziennikarstwa.

Szkoly te moga zapewnic edukacje etyczna. Pragnienie stuzby publicznej nie
powstaje samo z siebie: musi by¢ zaszczepione i pielggnowane. A miody
profesjonalista potrzebuje szkolenia, aby uznat systemy kontroli jakosci za
cz¢$¢ swego otoczenia. Niewielu dziennikarzy w latach *90. tolerowato krytyke,
szczegOlnie jezeli pochodzila ona spoza §rodowiska dziennikarskiego.

Amerykariskie szkoly dziennikarstwa wykonaly pionierska prace, taczac
dwa rézne typy ekspertéw komunikowania masowego — do$wiadczonych za-
wodowcOw zwiazanych z mediami i wykwalifikowanych naukowc6w — teraz
mozna odnaleZ¢ obydwa typy w jednej osobie. Europa zato$nie wolno podazata
za tym przykladem. Z drugiej strony Stany Zjednoczone musza si¢ wiele na-
uczy¢ od Europy oraz Japonii. Na przyklad traktowania mediéw jako ustugo-
dawcéw, a nie maszyn do robienia pieniedzy i uznania zawodowego podzialu
odbiorc6w mig¢dzy publiczne i komercyjne media radiowo-telewizyjne.

Jak z tego wynika, ostatnim Zyczeniem na mojej liScie jest postulat poszerza-
nia wzajemnej wymiany pomi¢dzy Stanami Zjednoczonymi i Europa zar6wno
na poziomie medialnym, jak i akademickim. Mialaby ona wielki wklad w
budowg §wiatyni mediéw moich marzen.

Przetozyt z angielskiego
Pawet Ptaneta

2 Cy1. za: S. L. Hamison, Editor & Publisher, 4 sierpnia 1992, s. 44.
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CZY BADANIA OPINII PUBLICZNE]
ZAGRAZAJA DEMOKRACJI?

Na podstawie wyboréw prezydenta Stanéw Zjednoczonych w 1992 r.

Wstep. Te wszystkie sondaze w 1992 roku

kampanii wyborczej w 1992 roku sondowali wszyscy. Kazda sie€ tele-
wizyjna i wigkszo$¢ gtéwnych gazet przeprowadzala wiasne sondaze
prezydenckiej kampanii wyborczej. Niezalezne instytuty badania opinii, takie
jak Gallup, szczegblowo studiowaly elektorat. Kandydaci zlecali przeprowa-
dzanie rozlicznych badan, aby pozna¢ silne i stabe strony swojej taktyki wybor-
czej. Sondaze prowadzone w dniach najwigkszych emocji wyborczych (trial-
heat polls) pozwalaly na por6wnanie poparcia elektoratu dla poszczeg6lnych
kandydatéw w czasie prawyboréw oraz w czasie wybor6w powszechnych;
sondaze kroczace (tracking polls) mierzyly zmiany preferencji wyborczych;
badania opinii publicznej okre§laty poglady glosujacych na te tematy, kt6re
pojawily si¢ w czasie kampanii wyborczej w 1992 roku, a sondaze koricowe
(exit polls) tumaczyly glosujacym, dlaczego zaglosowali tak, jak zaglosowali.
Cho¢ wyniki badan nie docenily sily niezaleznego kandydata, H. Rossa
Perota (prawdopodobnie dlatego, ze Perot uaktywnit osoby, kt6re nigdy wcze§-
niej nie glosowaty), sondaze dokladnie przewidziaty wynik glosowania i margi-
nes przewagi, z jaka Bill Clinton wygrat z prezydentem Georgem Bushem!.
Badacze byli zachwyceni. Mogli odtad twierdzi¢, ze wybory 1992 roku dostar-
czyly nieodpartego dowodu na to, Ze ich praca jest wazna i potrzebna. Mogli
mowié, ze wspoblczesne, skomplikowane techniki, ktérych uzywa si¢ w bada-
niach, odsuwaja w ciefi wszystkie dotychczasowe skargi i zarzuty przeciwko

! Kampania wyborcza w 1992 roku byla nietypowa ze wzgledu na sile, z jaka Perot zakl6cit dotychczasowa,
mocna tradycje dwupartyjno$ci w Stanach Zjednoczonych.
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sondazom. Zatem dlaczego kwestionuje si¢ wiarygodno$¢ ich pracy? Dlaczego,
zwlaszcza w czasie kampanii wyborczych, media tak chetnie i tak czesto orga-
nizuja i relacjonuja — niezwykle gorace — debaty, kt6re tocza osoby analizuja-
ce wyniki sondazy? Chyba warto pokrétce oméwié stabosci badan sondazo-
wych.

Problemy badan sondazowych

Koscig niezgody jest wiarygodno$¢ sondazy. Sondowanie opiera si¢ na tej
samej zasadzie, jak kosztowanie zupy przez kucharza. Nie trzeba je§¢ zawarto$ci
catego gamka, aby pozna¢ smak potrawy; tyzka dobrze zamieszanej zupy wystar-
czy, aby oceni¢ smak catoSci. Badacze sondazowi uzywaja wlasnie takiej , tyzki” w
celu poznania opinii publicznej. Poglady malej czgSci populacji moga reprezento-
wac poglady calosci (,,og6tu™), jeSli préba jest dobrana losowo, a kazdy element
cato$ci miat jednakow3 szansg, by stac si¢ elementem préby.

Krytycy badari sondazowych twierdza jednak, ze takim badaniom daleko do
rygorystycznie rozumianej nauki. Ich zdaniem, trudno jest zagwarantowaé,
zeby proba, czyli osoby poddane sondazowi, prawdziwie reprezentowata ca-
los¢, czyli wszystkich uprawnionych do glosowania. Po pierwsze, zachodza
pewne problemy natury matematycznej, jako ze zgodnie ze statystyka kazda
préba bedzie w ostatecznym rachunku rézna od catoSci. Margines biedu, o
ktérym tu mowa, moze sprawi, Ze przeprowadzenie prognozy wyborczej be-
dzie bardzo trudne, poniewaz odchylenie standardowe, nawet w dobrze dobra-
nych prébach, moze wynosi¢ plus lub minus trzy do czterech procent. Wynika z
tego, ze sondaze sa doktadne tylko w pewnym zakresie, poniewaz réznica rzedu
o$miu procent stoi na przeszkodzie rozpoznawaniu rzeczywistych preferenciji
glosujacych. Co wigcej, zgodnie z prawami statystyki wyniki zadnego sondazu,
na krétka mete, nie mieszcza si¢ w granicach bledu. Wigkszo$¢ badaczy jest
zgodna co do tego, ze jeden sondaz na dwadziescia dostarcza rezultatéw bar-
dziej odlegtych od prawdy niz wskazywataby granica bigdu.

Wymienione obciazenia matematyczne sa sporym utrudnieniem dla bada-
czy, ale nawet nie dotykaja najwigkszego problemu. Dla kucharza ocenienie
jakos$ci zupy na podstawie smaku jednej jej tyzki moze by¢ catkiem proste. Dla
badacza klopoty zaczynaja si¢ juz z doborem odpowiedniej préby, ktéra ma
reprezentowac calo$¢ populacji. Jak bowiem zagwarantowac, zeby kazda osoba
miata réwne szanse na dostanie si¢ do préby? Nie ma Zadnej listy-matki zawie-
rajacej komplet danych na temat wszystkich amerykariskich obywateli. Nie ma
ogblnokrajowej listy wyborcéw. Ludzie ciagle si¢ przenosza i nie mozna mie¢
pewnoS$ci, czy listy glosujacych sporzadzane przez lokalne zbiorowosci nie
traca waznoéci juz po roku. Spis ludno$ci Stan6w Zjednoczonych dostarcza
najpetniejszego opisu struktury elektoratu, ale przeprowadza si¢ go co dziesie¢
lati w zwiazku z tym stanowi jedynie migawke populacji w bardzo okreSlonym
punkcie czasu. I dlatego wiasnie tak trudno przeprowadzi¢ badania, ktére byly-
by oparte na prébie rzeczywiscie losowe;j.
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Nawet najlepiej zaplanowane sondaze sa bezwarto§ciowe, gdy nie przepro-
wadza si¢ ich rzetelnie. Sondujacy powinni rozmawia¢ tylko z tymi osobami,
ktére wskazano w projekcie badan. Czestokro€ jednak trudno przestrzegac tej
wskazOwki, poniewaz respondentéw nie ma akurat w domu albo mieszkaja w
niebezpiecznych dzielnicach, gdzie trudno do nich dotrze¢. Poprawnie przepro-
wadzony sondaz powinien nie tylko opierac si¢ na dobrym projekcie, ale takze
powinien dostarcza¢ materiatu do kontynuowania badan. Warto zaznaczy¢, ze
sam spos6b konstruowania pytari ma duzy wptyw na wyniki sondazy2. Uktad
pytari takze jest istotny, poniewaz moze warunkowac odpowiedzi.

Krytycy badari sondazowych twierdza, ze ich wyniki zaleza od uczciwosci i
prawosci respondentéw, ale nie ma zadnej gwarancji, ze odpowiedzi, kt6érych
ludzie udzielaja, sa prawda3. Na domiar zfego ostatnio wykazano, ze coraz
liczniejsze grupy spoleczne odmawiaja brania udziatu w badaniach opinii pub-
licznej*. Na koniec, nawet jezeli respondenci méwia prawde, ich opinie moga
by¢ niewystarczajaco uzasadnione lub stabo wyrazone. Zyjemy w systemie
demokratycznym i obywatele powinni mie¢ wyrobione poglady na kazde publi-
czne zagadnienie. Rzecz jasna, cz¢sto nie maja. Jednak, gdy sa pytani przez
ankietera, moga by¢ tak bardzo onie$mieleni, ze nie potrafia przyzna¢ si¢ do
braku opinii i oferuja w zamian poglad poczyniony napredce — taki, ktéry
bardzo szybko bedzie mégt ulec zmianie.

Dokiadno$¢ sondazy

Zwolennicy sondazy stanowczo twierdza, Ze mozna pokonac wszystkie trud-
noSci pojawiajace si¢ w tego typu badaniach. Szerokie do§wiadczenia zebrane
w ciagu wielu lat badari uniwersyteckich, w sondazach dla mediéw oraz, co bylo
bardzo potrzebne, w badaniach rynkowych, nauczyly badaczy, jak unikac puta-
pek. Nowoczesne techniki i nowe metodologie zgodnie pomagaja. w doborze
losowych préb reprezentatywnych. Poniewaz zdecydowana wickszo$¢ amery-
kariskich gospodarstw domowych ma telefon, sondaze przez telefon wypieraja
tradycyjne wywiady. Dwustopniowa, oparta na losowo wybranych numerach

2 Znamy mnéstwo przykladéw na zaklécanie wynikéw sondazy przez pytania giéwne. Badania opinii
publicznej sa szczegolnie podatne na takie zaklcenia, ale réwniez badania sondujace sile kandydatéw moga
W ten spos6b zosta¢ znieksztalcone. Na Przyklad, w maju 1980 roku w sondazu NBC, w ktérym nie
wymieniono Zadnego z nazwisk kandydatow, zapytano, kogo chcieliby widzie¢ jako zwycigzcg wyboréw
prezydenckich w 1980 roku. Carter otrzymat 24%, Reagan 24%, Anderson 5%, a 25% respondentéw nie bylo
zdecydowanych. Tydzier pézniej w sondazu Harrisa potencjalnym wyborcom zadano nastgpujace pytanie :
,,Gdyby$ mial wybieraé juz teraz, czy glosowalbys na Reagana, Cartera czy na Andersona?” Plonem takiego
pytania bylo: 39% dla Reagana, 34% dla Cartera i 24% dla Andersona. Tylko 5% respondentéw bylo
niezdecydowanych. Zob. Herbert A s h e r: Polling and the Public: What Every Citizen Should Know.
Congressional Quarterly Press, Washington D.C. 1988, 5. 43.

3 Najbardziej znanym przypadkiem klamania respondentéw byty wybory gubematora Virginii w 1989 roku.
Sondaze koicowe wykazaly, ze czamy kandydat demokratéw, Douglass Wilder, wygra duza przewaga
gloséw z kandydatem republikanéw. Wilder rzeczywiscie wygrat, ale ostateczna réznica miedzy kontrkandy-
datami byla bardzo mata. W oczywisty sposéb wyniki sondazy koficowych si¢ nie sprawdzily, poniewaz
glosujacy nie chcieli przyznaé, ze w rzeczywistosci nie beda glosowaé na Wildera.

4Zob. John Brehm: The Phantom Respondents. Ann Arbor 1933.
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telefonicznych procedura opracowana przez Warrena Mitofsky’ego i péZniej
rozwini¢ta przez Josepha Waksberga jest juz standardowa metoda badania
preferencji wyborczych. Sondowanie przez telefon ma wiele plus6w w poréw-
naniu z tradycyjnymi metodami opartymi na bezpo$rednich wywiadach. Roz-
mowy telefoniczne mozna o wiele latwiej dobiera¢ losowo, sa fatwiejsze do
przeprowadzenia i znacznie krdcej trwaja. Pozwalaja takze unikna¢ niekt6rych
probleméw zwiagzanych z wywiadami na zywo, takich jak nieche¢ ankieter6w
do odwiedzania niebezpiecznych dzielnic czy do rozmawiania z ludZmi ,,z
wygladu niebezpiecznymi”.

Sondaze odzwierciedlaja postawy publiczne. W przesztosci nie najlepiej
prognozowaly wyniki wyboréw, poniewaz sprawdzaly si¢ tylko w dniu, w
ktérym je przeprowadzono. Sondaze kroczace, ktére mierza preferencje wybor-
cze codziennie, sa w stanie precyzyjnie uchwyci¢ zmiany postaw. Mierza one
doktadniej stanowiska kandydatow w dtuzszych okresach i dlatego sa znacznie
lepsze do prognozowania wynikéw wyborczych. Sondaze koricowe sa obecnie
standardowa procedura. Polegaja one na pytaniu glosujacych o to, dlaczego
oddali swoje glosy wlasnie tak, jak je oddali. Pomagaja badaczom rozszyfrowaé
motywy glosujacych oraz podkresli¢ te zagadnienia, ktére zadecydowaty o
oddaniu glos6w na danego kandydata. Sondaze koricowe dostarczaja tym sa-
mym narzedzi, za ktérych pomoca badacze moga oceni¢ trafno$¢ wynikéw
wcze$niejszych badari. Wreszcie, wiele obecnie przeprowadzanych badan wy-
korzystuje si¢ do sprawdzania i korygowania wynikéw sondazy. Dysponujac
wieloma réznymi technikami i metodami, przeprowadzajacy sondaze maja pod-
stawy do poréwnari oraz do stwierdzenia, w jakim stopniu narzedzia przez nich
stosowane s3 niezawodne. Mozna by zsumowac wszystkie stosowane sondaze i
badania preferencji i postaw wyborczych. OtrzymalibySmy wtedy wielka grupe
technik, ktére z duzym prawdopodobieristwem moga okre§li¢, w danym czasie,
rzeczywisty rozktad sympatii wyborc6wS.

Przyczyny statego wzrostu liczby sondazy

W czasie pigciu ostatich prezydenckich kampanii wyborczych odnotowano
gwaltowny wzrost liczby badar sondazowych. Stalo si¢ tak z wielu powodéw.
Jak wspomnialem wcze$niej, korzystanie z telefonu sprawilo, ze badania staly
si¢ szybsze, prostsze i tarisze niz wcze$niej, kiedy stukano do drzwi responden-
téw. Teraz do przeprowadzenia sondazu tak naprawdeg wystarczy telefon, pare
pytari i par¢ os6b. Rzecz jasna, organizatorzy kampanii wyborczych musza
organizowad badania, aby poznac nastroje elektoratu i zaobserwowac publiczna
reakcje na ostatnie przestanie swojego kandydata, oraz aby nie da¢ sztabowi
kontrkandydata taktycznej przewagi, wynikajacej z nieskorzystania z dostepnej
technologii. Innymi stowy: wigcej sondazy znaczy jeszcze wigcej sondazy.

5Zob. Kathleen A. Frank ovitz: Technology and the Changing Landscape of Media Polls. (W:] Thomas
E. Mann and Gary R. Orren, red.: Media Polls in American Politics. Washington D.C. 1992, s. 32-54.
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Pracownicy mediéw zamawiaja badania sondazowe z réznych, réwnie prze-
konujacych, przyczyn. Zadna agencja informacyjna nie bedzie chciata oddaé
pola konkurencji. Rywalizacja, o ktérej mowa, dotyczy przekazywania materia-
16w na temat publicznego postrzegania kandydatéw. Wspétczesne sondaze
pozwalaja btyskawicznie oceni¢ spoleczne reakcje na sukces w debacie, prze-
moéwienie czy potkniccie danego kandydata. Trwa coraz szybszy wyscig o
pierwszeristwo. Poszczeg6lne media odczuwaja konieczno$¢ jak najszybszego
reagowania ze strachu, ze kto§ inny zrobitby to szybciej. Czlowiek, ktory
nazwat to zjawisko nabieraniem kompan6w (scooping brethren), pisat:

Najwigksza zbrodniag we wspdiczesnym przemysle zbierania informacji (...) jest
spéZnienie si¢ albo pominigcie waznego wydarzenia, a dokladniej méwiac, sprawie-
nie wrazenia, Ze si¢ spéZnilo, czy tez, ze moglo si¢ pomina¢ jakie§ wazne wydarze-
nie. W ten sposdb szybkos€ i ilo§é przestaniaja rozumnosé i jakosé, jak réwniez
dokiadnos¢ i wage kontekstuS,

Media relacjonuja wyniki sondazy takze dlatego, ze méwienie, kto biegnie w
wyS§cigu pierwszy, a kto za nim, jest z dziennikarskiego punktu widzenia bar-
dziej interesujace niz przytaczanie stanowisk samych kandydatéw na ten temat.
Reporterzy relacjonujacy kampani¢ wyborcza bez przerwy stuchaja argu-
mentacji wykorzystywanej przez kandydatéw na spotkaniach z elektoratem,
a prasa zaangazowana, przytaczajaca jednostronna argumentacj¢ politykéw,
nie tworzy ciekawego dziennikarstwa. Wielu komentator6w obwinia media
o to, ze traktuja kampani¢ jak koriskie wyscigi’. A jak twierdzi jeden z
bardziej znanych obserwatoréw amerykariskch mediéw, ,,najwigkszy prob-
lem z sondazami polega na tym, ze (...) wypierajg one wszystkie pozostalte
formy przekazywania wiadomoS$ci. Maja one w hierarchii informowania
wyzszy status niz wigkszo§¢ innych form relacjonowania kampanii wybor-
czej. Z drugiej strony, co jest oczywiste, sondaze naleza do najmniej waz-
nych rodzajéw politycznego dziennikarstwa™8. Lecz komu naprawdg zalezy
na programach wyborczych? Tworzg je organizatorzy kampanii wyborczych
po to, aby kandydaci sprawiali wrazenie, Ze rozumieja, o co chodzi. Raczej
ksztaltuja wizerunek kandydata, anizeli opisuja jego predyspozycje do spra-
wowania urz¢du. Politycy, po wyborach, zapominaja o nich. Mozna by
sparafrazowa¢ Winstona Churchilla, méwiac: programy wyborcze sa bardzo
lekcewazone, bo zastuguja na lekcewazenie. Wiemy, jak dlugo trwaja kam-
panie wyborcze, a szczeg6lnie kampania prezydencka. Gdyby media skon-
centrowaty si¢ na programach os6b ubiegajacych si¢ o urzad, to przedstawie-
nie pogladéw kazdego kandydata oraz oméwienie jego propozycji
rozwiazania istotnych probleméw narodowych zaj¢toby dwa, trzy dni —
moze caly tydzien. O czym méwiltyby media przez cale nastepne péitora
roku, az do wyboréw prezydenckich? Nie mozna przeciez oczekiwaé, ze

6Zob. Carl Berstein: The Idiot Culture. The New Republic, 8 V11992, s. 24.

7 Zob. Thomas E. Mann and Gary R. O rren: To Poll or not to Poll... and Other Questions. [W:] Thomas
E. Mann and Gary R. Orren, eds.: Media Polls in American Politics. Washington D.C. 1992, s. 12-14.
8Michael J.R obinsonand Margaret A. She eh an: Overthe Wire and on TV: CBS and UPI in Campaign
’80. New York 1983, s. 252.
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beda w kétko dostarczaty wytacznie suchych, czysto technicznych informacji
publicznosci, ktdra przeciez szybko przestataby si¢ nimi interesowacé.

Media dziataja pod wptywem wewngtrzengo imperatywu, ktéry nakazuje im
dostarcza¢ wiadomosci jak w dobrej powieSci, nieoczekiwanych i wczesniej w
og6le nie znanych®. Sondaze stwarzaja doskonala okazje do wprowadzenia
czego$ nowego do informacji z kampanii wyborczej, ktéra zwykle nie obfituje
w catkiem nowe zdarzenia. Okres od pierwszej tury wyboréw do wybor6w
powszechnych jest do tego najlepszy, poniewaz wstepne wyniki wyboréw sa
wtedy jeszcze tajemnica, a w mediach dominuje codzienna sieczka komunika-
téw prasowych, wyborczej retoryki i program6éw wyborczych. Sondaze otwie-
raja przed mediami mozliwo$¢ kreowania wiadomosci, a nie tylko ich przekazy-
wania. Umozliwiaja publikowanie interesujacych historii nawet wtedy, kiedy
nic si¢ nie dzieje. A poniewaz publiczno$¢ ma apetyt na historie o sobie, badania
sondazowe staja si¢ chodliwym towarem. Media przekazuja informacje o wyni-
kach sondazy jako co§ nowego po to, aby usprawiedliwi¢ swoja egzystencje, bo
gdy nic si¢ nie dzieje, nie ma wiadomosci. Nie trzeba dodawaé, Ze przekazywa-
nie nowych wiadomo$ci moze przynosi¢ zysk korporacji, ktéra ptaci instytucji
zbierajacej informacje.

Media interesuja si¢ sondazami nie tylko po to, aby poznac sil¢ kandydatow
w czasie kampanii wyborczej. Nawet poza okresami wyborczymi sondaze sa
bardzo waznym sk}adnikiem zawarto$ci mediéw. Instytucje zbierajace informa-
cje pragna kreowa¢ wiadomosci jako co§ zupelie nowego, wigc publikuja
wyniki badan, ktére moga otwiera¢ droge do obszaréw jeszcze nie wyeksplo-
atowanych przez dotychczasowe wiadomosci. Zaglgbiaja si¢ w r6zne , kryzy-
sy”, ktore dziela amerykariskie spoleczeristwo, a potem omawiaja spoteczne
reakcje na nie. Gdyby nie bylo kryzysu z powodu AIDS, kryzysu stuzby
zdrowia czy bezdomnych, by¢ moze media stworzylyby same jaki§ kryzys,
zeby mie€ 0 czym méwi€. Media, wpisujac okre§lone kryzysy w system spole-
cznego dyskursu, dokladaja si¢ do kontrolowania wydarzen, decydowania o
ogoInokrajowych hicrarchiach priorytetéw oraz, w koricu, do rzadzenia krajem.

Czy media rzeczywiScie chca rzadzi¢? Gdyby zadaé to pytanie wprost przed-
stawicielom Srodkéw przekazu, z pewnoScia odpowiedzieliby przeczaco.
Twierdziliby, Ze stoja na strazy praw ludzi, ze sa kanalem przeptywu informacji
o0 osobach wybranych do rzadzenia oraz o ich poczynaniach, ze sa straznikiem
gwarantujacym, ze ci, ktérzy zdobyli publiczne zaufanie lub chcg by¢ wybrani,
nie beda despotyczni w sprawowaniu wladzy. Zadaniem medi6éw jest ujawnia-
nie falszu, marnotrawstwa, defraudacji, korupcji, niedotgstwa, nickompetencji,
zlego przygotowania, niewlasciwego postgpowania, zlego charakteru i wszy-
stkich utomnos$ci natury ludzkiej, ktére nalezy poddac surowemu osadowi opi-
nii publicznej. Pelne udostgpnienie wszystkich istotnych informacji pomaga
madrze wybra¢ rzadzacych oraz zapobiega przekroczeniu przez nich tego pun-
ktu, kt6ry dla opinii publicznej stanowi gérng granice toleranciji.

9 Na temat roli mediow jako nowego przekaznika zob. Harvey C. Mansfield, Jr.: America’s Constitutional
Soul. Baltimore 1991, s. 163-176.
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Tak naprawdg, media znacznie wykraczaja poza role straznika. Ten proces
odbywa si¢ mniej wigcej tak: Jest wydarzenie. Media je opisuja. Kiedy tylko
poczatkowe zainteresowanie opada, media przeprowadzaja sondaz na temat
stosunku ludzi do tego wydarzenia. Dalej media przeciwstawiaja rzad wynikom
sondazu i twierdza, ze opinia spoleczna chce, aby zrobiono co§ w kontekscie
tego wydarzenia. Rzad albo czuje si¢ zmuszony do zajecia stanowiska, albo, co
dzieje si¢ czeéciej, nie potrafi natychmiast rozwigza¢ problemu spowodowane-
£0 przez opisywane wydarzenie. Media robia sondaz, w ktérym prosza ludzi, by
ocenili niezdolno$¢ rzadu do rozwiazania kryzysu spowodowanego przez wyda-
rzenie. Rzad jest zmuszony do podjecia dziatari albo do zajg¢cia stanowiska
znacznie szybciej niz zwykle, ze wzgledu na presje opinii publicznej wyrazana
przez media i wyniki sondazy. Obecnie media rzeczywi$cie nie prébuja rzadzic.
Staraja si¢ tylko wyszukiwaé i przekazywa¢ wiadomosci — to co nowe. Zmu-
szajac jednak rzad do dziatania w ogoéle lub zmuszajac rzad do dzialania szyb-
szego niz zwykle, media takze posrednio rzadza.

Wspdtuczestnictwo w 2yciu politycznym w wieku komunikacji elektronicznej

Niezwykla, trzecia mozliwos¢, jaka stworzyl Perot w ostatnich wyborach
prezydenckich, wynikala, rzecz jasna, nie tylko z dobrych notowari w badaniach
sondazowych. Perot celnie trafit w sentyment amerykariskiego elektoratu —
pragnienie powolania bardziej spéjnej niz obecna i sensownej spotecznoSci
narodowej. Roy Teixera wykazal, ze od pewnego czasu Amerykanie narzekaja
na szczeg6lIny brak zakorzenienia i poczucia zwiazku ze swoimi instytucjami
politycznymi. Partie polityczne kiedy§ funkcjonowaty jako przekaZzniki tego, co
politolodzy nazywaja solidamos$ciowym motywem wspétudzialu w zyciu pub-
licznym. Gromadzily one ludzi podobnie my§lacych i czesto takze podobnych
pod wzgledem sytuacji ekonomicznej i pochodzenia etnicznego, majacych pra-
cowaé we wspélnym celu. Partie dzialaty prawie jak kluby spoteczne, w kt6rych
z przyjaciétmi-wsp6tobywatelami dyskutowano w przyjacielskiej atmosferze o
waznych problemach, co pozwalato uczestnikom odczuwa¢ komfort uczestnic-
twa w prawdziwej lokalnej spoteczno$ci. Dzi§ jednak partie sa tak stabe, ze nie
moga juz w zaden spos6b pelnié tej funkcjil®.

Zmniejszyla si¢ takze integracja ludzi na poziomie lokalnym. Media elektro-
niczne po$wigcaja znacznie wiecej czasu i §rodk6w na informowanie o wyda-
rzeniach krajowych i migdzynarodowych niz na poruszanie lokalnej tematyki.
Ludzie czerpia wiadomosci gtéwnie z mediéw elektronicznych i dlatego wiedza
obecnie wigcej o polityce kraju anizeli o tym, co si¢ dzieje w ich wlasnych
lokalnych spotecznosciach. Ten rodzaj wspéluczestnictwa w sprawach sasiedz-
kich czy w wydarzeniach w miejscowym ratuszu to przeszios¢, ktora juz nigdy
nie wrdci z taka sila.

10Zob. Roy Teixeira: The Disappearing American Voter. Washington 1992.
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Wiclu Amerykan6w nadal odczuwa pragnienie, by bra¢ udziat w czym¢
przekraczajacym mozliwosci ich samych, pragnienie wspétdecydowania z in-
nymi o wsp6lnym przeznaczeniu, jak réwniez o przyszlo$ci narodu. Ze wzgledu
na to, ze elektroniczne media odgrywaja decydujaca role w dostarczaniu nam
informacji 0 wydarzeniach publicznych, mato dziwi to, Ze staty si¢ one zarazem
nowym kanalem wyrazania spraw spoteczno$ci lokalnych. Telewizyjne i radio-
we programy wykorzystujace telefoniczne rozmowy z publiczno$cia, programy
zudziatem widz6w, debaty przed kamera o waznych sprawach regionu (electro-
nic town halls), info-reklamy (infomercials) i inscenizowane sondaze telefoni-
czne to s3 sposoby wspoéiczesnego wspétuczestnictwa, w ktérym brakuje wig-
kszoSci tradycyjnych wzoréw solidarnosci. Sila tego nowego zjawiska jest
oczywista, wskazuje na nig gwattowny rozwdj programéw z udziatem publicznosci
na temat spraw publicznych, atrakcyjno$¢ tych wszystkich program6éw na rynku,
jak np. program6w autorskich Larry’ego Kinga czy Rusha Limbaugha oraz liczba
0s6b, ktére prébuja bra¢ udziat w wymienionych programach. Dla przyktadu, kiedy
CBS szukata chetnych do telefonicznego udziatu w programie majacym podsumo-
wac ,Przestanie do Amerykanéw” Clintona, firmy telefoniczne odnotowaty, ze
ponad dwadzieScia cztery miliony os6b prébowato si¢ dodzwoni¢ do podanych
oSmiuset numeréw. W sondazach koricowych, przeprowadzonych w dniu wybo-
réow, wielu glosujacych wyznalo, ze przy podejmowaniu decyzji w wyborach
kierowali si¢ tym, jak wypadli kandydaci w programach z udzialem telewidzéw.
Wigksza niz poprzednio liczba glosujacych w 1992 roku moze by¢ dowodem na to,
ze techniki elektronicznego wsp6luczestictwa rzeczywiScie tym razem wywarly
efekt, dajac glosujacym poczucie glgbszego zwiazku z procesami politycznymi
oraz sprawiajac, ze bardziej si¢ zainteresowali wyborami.

Perot byl pierwszym politykiem, kt6ry jasno zrozumial, ze dla wielu os6b
taka wiasnie forma wspéluczestnictwa w Zyciu politycznym stanowi powszech-
ne dobro, poniewaz demokracj¢ plebiscytowa widzi si¢ jako remedium na
wszelkie narodowe zto. Gdyby tylko politycy przestali si¢ kierowaé grupowymi
interesami, zrezygnowali z przywilejow i nie tracili zwiazk6w z reszta popula-
cji, dtug zostatby zredukowany, znikn¢loby marmotrawstwo i defraudacje, a
rozwiazania pozostalych problemo6w statyby si¢ oczywiste. Perot — za posred-
nictwem elektronicznych mediéw — mobilizowat swoich zwolennikéw w celu
,.zlikwidowania bataganu w Waszyngtonie”. W pelni wykorzystal media z duza
korzyScia dla siebie. O$§wiadczal, zaprzeczal o§wiadczeniom i ponownie
o$wiadczat, ze zamierza ubiegac si¢ o prezydenture. Robil to w r6znych progra-
mach z udzialem publiczno$ci i rozméwcow przez telefon. Po jednym z takich
jego o$wiadczeni, w programie Larry’ego Kinga, kiedy Perot przesunat si¢
nast¢gpnego dnia na pierwsze miejsce w prognozach wyborczych, Larry King
o$wiadczyt nawet nieskromnie: ,,To ja bylem jego New Hampshire!1. Perot

11 Prawybory w New Hampshire sa pierwsze w Stanach Zjednoczonych. Dobre notowania w nich moga
sprawi¢, ze dany kandydat zdobywa szacunek w calej Ameryce oraz bardzo duze szanse, ze utrzyma gléwna
nominacj¢ swojej partii. Zle notowania w New Hampshire moga sprawié, ze kandydat bezpowrotnie traci
szanse na nominacje. Perot nigdy nie bral udzialu w prawyborach, poniewaz w wyborach powszechnych byt
trzecim kandydatem.
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kupil czas antenowy w telewizji i wykorzystal go na przedstawienie swoich
pogladéw w kontekscie spraw publicznych, czyli uzyt formy tzw. info-rekla-
my (infomercials). Bral udzial w lokalnych dyskusjach przed kamera, w
ktérych zachecano telewidzéw do zadawania pytari na temat pogladéw kan-
dydata. (Te pytania nagrano i wy§wietlono na ekranach, kiedy ekipa Perota
weszia.)

Perot zlecal takze przeprowadzenie swoich wlasnych, telefonicznych sonda-
zy, kt6re wykorzystywat do uwiarygodnienia swojej kampanii wyborczej. Roz-
winal metodg identyfikacji nazwisk i adres6w rozm6éwcow telefonicznych, kt6-
rzy brali udziat w jego oSmiusetosobowych sondazach. Wykorzystywat te dane
dla poglebienia wiedzy demo-spotecznej na temat swoich wyborcow 12,

W rzeczywisto$ci, méwiac uczciwie, media elektroniczne umozliwiaja naj-
wyzej co§ w rodzaju pseudouczestnictwa. Ludzie obecnie wierza, ze angazuja
si¢ w polityke, gdy w rzeczywistosci siedza sobie i stuchaja radiowego progra-
mu z publiczno§cia Rusha Limbaugha. Nie jest to prawdziwe wsp6tuczestnic-
two, poniewaz ci ludzie nic nie robia. Nie uczestnicza w tworzeniu polityki. Nie
rozwazaja réznych mozliwosci podejmowania politycznych decyzji. Nawet nie
maja wpltywu na uklad programu — o wszystkim decyduje jego autor i gospo-
darz. Naprawde nie podejmuja zadnych dzialan i, na pewno, w ten sposob nie
rzadza.

Takze badania sondazowe nie s3 forma politycznego wspétuczestnictwa.
Ale, podobnie jak inne formy pseudopartycypacji, daja ludziom poczucie za-
réwno uczestniczenia w szerokim ruchu spolecznym, jak i nawet pewnej kon-
troli nad nim. Badania pokazujg jednostce, ze ma podobne poglady do duzej
czesci spoleczeristwa. Badania sondazowe pojmuje si¢ jako demokracje w dzia-
taniu, poniewaz stuzg one do okre§lania pogladéw ludzi. I zn6w demokracja,
ktéra przejawia si¢ w wynikach sondazy, jest traktowana jako wspdlne dobro.
Swiadczg o tym ogdlnokrajowe badania Gallupa, ktre pokazuja, ze dla 76%
respondent6éw sondaze sa rzecza dobra, a tylko dla 12% — z1313,

QOceniajgc sondaze

Wybory w 1992 roku pokazaly, ze badania sondazowe nie sa dobre dla
amerykariskiej demokracji. Najczestsze argumenty przeciwko sondazom moé-
wia, Ze kreuja one obraz kandydatéw w atmosferze koriskich wyScigéw, wypie-
rajac istotne zagadnienia z przekaz6w informacyjnych, oraz ze wywoluja efekt
wskakiwania do pedzacego pociagu, ktérym jedzie wigkszo$§€. Przy okazji
mniej popularni, aczkolwiek czesto powazniej mySlacy kandydaci zostaja ,,roz-
walcowani”. Kazdy z powyzszych argument6w ma swoje uzasadnienie, ale nie
dotykajg one jeszcze istoty problemu.

12Z0b. Tom Steinert-Threlkeld: High-tech Tactics by Perot Could Reshape Politics, Experts Say.
Dallas Morning News, 3 maja 1992,s. 11 1S.

- 13Zob. H. A s hee r: Polling and the Public... jw., s. 13.
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Sondaze zawicraja odpowiedzi na pytania zadawane nie przygotowanym.
Badacze zwykle nie uprzedzaja, Ze maja zamiar wyciagnac od kogo$ opinie. Nie
przyjmuje si¢ na og6! potrzeby przygotowania rozméwcy, poniewaz zaklada
si¢, ze ludzie maja wyrobiona opini¢ na kazdy temat i ze kazda z tych opinii ma
jednakowa warto$¢. Sondaze nie pozwalaja rozr6zni¢ starannie wywazonych
opinii od tych, ktére sondowani wymyslaja na poczekaniu. Sondaz nie potrafi
uchwyci¢ rozwagi i namystu, poniewaz nie ma sposobOw na ich zmierzenie. Z
drugiej strony, glosowanie jest indywidualnym aktem obywatelskiego zaanga-
zowania. Demokracja sprawdza si¢ najbardziej w tych krajach, gdzie ludzie
rozumieja wage wybierania os6b, ktérzy beda nimi rzadzi€. Wielu, jezeli nie
wigkszo$€, glosujacych Amerykanéw prébuje z catych sit zastanawiaé si¢ nad
kompetencja, pogladami i programem kandydat6w. Jednym z powodéw tego,
ze telewizyjne debaty kandydatéw na prezydenta tak powszechnie sa ogladane
— mimo deklarowanej przez wielu Amerykanéw niecheci do polityki i polity-
k6w — jest to, ze giéwnie debaty umozliwiaja odpowiedZ na najistotniejsze dla
demokracji pytanie: kto bedzie rzadzi¢? Kampania wyborcza Perota pokazata,
ze sondaze zaczynaja zastepowac wybory jako legitymizowany spos6b wyraze-
nia powszechnej woli. Jednak sondaze nie wymagaja od odpowiadajacych
zastanowienia; one pytaja wylacznie po to, aby uzyska¢ od ludzi jakakolwiek
odpowiedzZ. Nie trzeba dodawad, ze na tym cierpi demokracja.

Ze wzgledu na to, Ze liczba przeprowadzanych sondazy ciagle ro$nie, ko-
mentatorzy polityczni nadaja im coraz wigksze znaczenie, jako wskaZnikom
woli wigkszoSci. Media za§ musza méwi¢ stale o czym$§ nowym, a zmiany
opinii publicznej s3 zawsze czym§ nowym. Co wiecej, sondaze sprawiaja, ze
r6zni samozwariczy eksperci wypadaja inteligentnie. Komentatorzy interpretuja
znaczenie wynik6w badari, m6wiq nam, co my tak naprawde mys§limy i dlacze-
go tak wlaSnie my§limy. Sondaze wykorzystuje si¢ jako swoista populama
psychologie, ktéra stuzy do ujawniania opinii publicznej jej najbardziej intym-
nych sekretéw. Ta tendencja zglebiania publicznej psyche osiagneta punkt
kulminacyjny w czasie debat kandydatéw na prezydenta w 1992 roku, kiedy to
komentator telewizyjny i badacz w jednej osobie William Schneider miat do
dyspozycji ochotnikéw podtaczonych przewodami do miernikéw, ktére bez
przerwy odnotowywaty reakcje¢ badanych na wymiane zdaf miedzy kandydata-
mi. Schneider bombardowatl publiczno§¢ natychmiastowymi komentarzami
proceséw myslowych respondentéw, przekladajac je na konkretne gtosy w dniu
wyboréw. Uzbrojony w tego typu informacje o publiczno$ci Schneider prébo-
wat takze przewidzie¢, jak jego audytorium oceni wynik debaty za pomoca
technologii interakcyjnej. Sondaz Schneidera moze wskazywac to, co nadcho-
dzi: btyskawiczne opinie i nast¢pujace po nich ich btyskawiczne analizy.

Komentowanie biezacego stanu opinii publicznej jest, samo w sobie,
niegrozne, ale prowadzi ono obserwatoréw do wrazenia, ze wola opinii publicz-
nej jest zawsze stuszna. Sondaze rodza wiarg, Ze nie ma rzeczy dobrych ani
ztych samych w sobie, lecz ze istnieje tylko to, co w opinii ludzi jest dobre i zle.
Catymi latami ci, ktérzy wierza w wartoSci absolutne, atakowali powyzsza
doktryng, zwana pozytywizmem, jako postulat pomijajacy aspekt moralny.
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Jednak media w doskonale zgranych kampaniach, majacych budzi¢ spoleczng
Swiadomosc¢, pozwolily uprawomocni¢ wniosek, ze pryncypia moralne mozna
zmieni¢ pod wplywem presji publicznej, poniewaz Zrédiem racji sa opinie ludzi.
Jest kwestig debaty, czy system demokratyczny, kt6ry znacznie bardziej niz
inne formy sprawowania wladzy zalezy od moralno$ci ludzi, moze przetrwaé,
skoro nadchodzi formacja rezygnujaca z warto$ci, by podbi¢ umysty ludzi.
Whnioski na temat moralnych efektéw pozytywizmu z pewnoscia zastuguja
na giebsza refleksje, ale ze wzgledu na temat niniejszego opracowania wazniej-
sze sa wnioski natury politycznej. Powszechnie si¢ wierzy, a sktadowa tego
mysSlenia sa sondaze, ze cale spoleczeristwa sa wystarczajaco kompetentne, aby
wymysla¢, ocenia¢, powoltywac do zycia i sprawowac wiadzg polityczna. Z tego
punktu widzenia przywddcy polityczni sg nikim wigcej niz chtopcami na posy1-
ki dostarczajacymi paczki na kazde Zyczenie. Zgodnie z ta koncepcja rzad
upada wtedy, gdy politycy traca kontakt z wyzsza madro$cia ludzi. Badania
sondazowe s3 czym$ dobrym, poniewaz stale informujg reprezentantOw spote-
czenistwa, co powinni robi¢. George Gallup, by¢ moze troche takze we wlasnym
interesie, powyzszy poglad wyrazil najostrze;.
Wedlug mnie — napisal — wspdlczesne badania sondazowe sa gléwna nadzieja na
podwyzZszenie poziomu rzadzenia, poniewaz pokazuja, ze spoleczeiistwo popiera
reformy, ktére to umozliwiaja, dostarczajac modus operandi do przetestowania
nowych pomystéw (...) Sondaze moga poméc zwiekszy¢ efektywnos¢ 1 otwartosé
dzialani rzadu; moga podnie$¢ kwalifikacje kandydatéw na stanowiska paiistwowe;
moga sprawié, ze demokracja bedzie prawdziwsza“.

Ale tylko pochlebca zaufalby w petni zdolno$ci ludzi do rzadzenia soba bez
posrednictwa odpowiednich przyw6dcéw. W tak duzym kraju jak Stany Zjed-
noczone niemozliwe jest rozstrzyganie skomplikowanych problem6éw za pomo-
ca mechanizméw demokracji bezpo§redniej. W powaznej dyskusji udziat wzig-
loby zbyt wiele gloséw. Lokalne debaty transmitowane przez telewizje i
wywiady przez telefon to nie s3 sposoby powaznego rozwazania probleméw. W
najlepszym przypadku sa tylko publicznymi reakcjami na to, co znajduje si¢ w
programie, ulozonym przez jego gospodarza. Lecz w wieku trzydziestose-
kundowych dZwigkéwek i wiadomosci o rozrywkowym podtozu wzmiankowa-
ne wysitki zmierzajace do wsp6tuczestnictwa w zyciu publicznym wzmacniaja
oceng, jaka opinia publiczna wystawia samej sobie, poniewaz stwarzaja iluzje,
ze najbardziej ztozony problem mozna rozwiaza¢ natychmiast i bez klopotu,
kiedy tylko pozna si¢ poglady ludzi na dany temat.

Ojcowie Zatozyciele Stanéw Zjednoczonych rozumieli demokracj¢ znacznie
lepiej. Twierdzili, Ze reprezentatywny rzad stoi ponad demokracja, poniewaz
reprezentanci ogétu maja lepsza orientacj¢ w sprawach publicznych. Bronili
republikariskiej formy sprawowania rzadéw i zrodzito to zarzut elitarnosci. Ale
Ojcowie Zatozyciele wcale nie twierdzili, ze rzad musi by¢ zdominowany przez
osoby pochodzace z wyzszych klas spotecznych. Ich rozumowanie wynikato

14 George G allup: Polls and the Political Process Past, Present, and Future. Public Opinion Quarterly,
zima 1965-1966, nr 29, s. 549.
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raczej z przekonania, ze kompetencja w sprawach publicznych, podobnie jak w
innych dziedzinach zycia, winna by¢ poparta do§wiadczeniem. Reprezentanci
moga sp¢dzac czas na Sledzeniu i rozwazaniu codziennych probleméw. Nato-
miast zwykli ludzie sa zajeci wlasng praca i zostaje im mato czasu na analizo-
wanie kwestii publicznych.

Zaden czlowiek — tlumaczyt Publiusz!3 w The Federalist Papers — nie moze by¢
kompetentnym ustawodawca, jesli nie ma (...) wiedzy o przedmiocie, o ktérym ma
stanowi€ prawa. Czesé tej wiedzy mozna zdobyé€ dzieki srodkom informacji, ktére
znajduja si¢ w zasiegu czlowieka badZ jako osoby prywatnej, badZ jako osoby
publicznej. Inng cze$¢ mozna zdobyé lub co najmniej racjonalnie sie do niej przybli-
zy¢ za pomoca dos§wiadczenia wynikajacego z zajmowanej pozycji, ktdre trzeba
doskonali¢!6.

Oprécz tego, sondaze zmniejszaja dystans migdzy gtosujacymi i rzadzacymi.
Wywieraja niepozadany nacisk na reprezentant6w, aby Slepo stuchali wskaz6-
wek wyborcow. W tak zr6znicowanym spoteczeristwie jak amerykariskie trzeba
pogodzi¢ wiele r6znych intereséw réznych obywateli. W zwiazku z tym opraco-
wuje si¢ wiele programéw rzadowych i wydaje si¢ duzo Srodkéw z budzetu —
i wcale nie dlatego, ze politycy stracili kontakt z ludZmi, lecz wlasnie z tej
przyczyny, ze te kontakty udaje im si¢ utrzymywac. Ludzie zglaszaja Zadania, a
politycy staraja si¢ im sprosta¢. Ujmuja si¢ za osobami starszymi, za mtodzieza,
za biednymi, za bogatymi, chorymi, za tymi, ktérzy si¢ opickuja chorymi, za
biznesem, podnosza problem zatrudnienia i Srodowiska naturalnego — aby
wskazac tylko pare dziedzin — a w kazdej dziataja grupy interesGw popierajace
wlasne programy dziatania. Wszystkie wymienione programy sa bez watpienia
warto$ciowe. Jednak zasoby paristwa nie sa przeciez nieskoriczone. Politycy
reaguja na owe, cz¢sto sprzeczne, zadania w ten sposob, aby wszyscy byli
zadowoleni i stad bierze si¢ ich sktonno$¢ do przesady. W przeciwieristwie do
tego, co m6éwi Perot — to nie szczegllne interesy grupowe okradaja rzad i
mamuja pieniadze podatnikéw; to ludzie sa przedmiotem szczeg6lnego zain-
teresowania. Znowu Ojcowie Zalozyciele zdotali gi¢gbiej uchwyci€ prawdziwa
natur¢ demokracji. Znakomicie zdawali sobie sprawe z tego, ze rzad bedzie mial
do pokonania zbyt wiele przeszkdd, jesli bedzie cheial wykonywac¢ doktadnie
wszystkie pragnienia ludzi. Dlatego Ojcowie Zatozyciele chcieli da¢ reprezen-
tantom pewng niczalezno$c od ludzi, aby mogli tworzy¢ prawo bez emocji i
madrze.

Republikariski priorytet glosi, ze sens podejmowania decyzji we wspélnocie wyma-
ga wyboru tych, ktérym wspélnota powierza zarzagdzanie swoimi sprawami; lecz nie
wymaga bezkrytycznej woli uwzgledniania kazdego naglego porywu emocji lub
kazdego ulotnego impulsu, ktére moga docieraé do tych oséb od catych rzesz

15 Publiusz (Publius Clodius Pulcher), na ktérego powotuje si¢ autor artykutu, jest jednym z bohateréw serii
85 esejow napisanych w latach 1787-1788 przez Alexandra Hamiltona, Johna Jaya i péZniejszego czwartego
prezydenta Stanéw Zjednoczonych, Jamesa Madisona. Zbiér esejéw nosi tytul ,, The Federalist™ (,,Federali-
sta”), wskazujac na poglady autoréw. Wymienieni politycy nalezeli do ugrupowania zabiegajacego o silna
wladze centralna i konstytucje, ktéra bylaby przyjeta przez wszystkie stany [przyp. thumaczal.

16 Alexander Ham ilton, John J ay, and James M a d i s o n: The Federalist Papers No. 53. New York, s.
349.
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obywateli schlebiajacych ich uprzedzeniom, by zdradzié ich interesy. Maja racje ci,
ktérzy twierdza, ze ludzie powszechnie pra gn 3 PUBLICZNEGO DOBRA.
Czgsto trzeba to odnies$¢ do ich najwiekszych biedéw. Lecz ludzki zdrowy rozsadek
pozwoli pogardzié pochlebca, ktéry zwykt udawad, ze oni podejmuja zawsze 1 o-
zu mln edecyzje natemat sposobdéw upowszechniania publicznego
dobral?

Rzad pochodzacy z wybor6w ma dodatkowa przewage w op6Znianiu proce-
séw politycznych. Zmusza nas do przestrzegania okreSlonych formalnych regut
— takich, jak debatowanie nad propozycjami rozstrzygni¢¢ prawnych, uchwa-
lanie ich w formie ustawy i przedkladanie ich do zatwierdzenia prezydentowi,
zanim mamy do czynienia z obowiazujacym prawem. Ten czas daje nam mozli-
woSC glebszej refleksji nad istotg naszych propozycji. Mamy czas na zastano-
wienie. Nie wszystkie systemy demokratyczne podjety takie kroki zaradcze
przeciwko pochopnemu ustawodawstwu. Ojcowie Zatozyciele skorzystali z
do$wiadczen przeszlos$ci i unikneli bledéw przyjetych w innych paristwach.

Ilu gorzkich cierpiefi mogliby uniknaé obywatele Aten, gdyby ich rzad zastosowal
ten przewidujacy Srodek zaradczy przeciwko tyranii ich wlasnych pasji? W takim
wypadku kosztem powszechnej wolno$ci obywatele Aten unikneliby haribiacej
sytuacji, kiedy jednego dnia co§ si¢ uznaje za trucizne, a nastgpnego ma to wielkosé
posagéwl8,

Nie ma czasu na namyst czy refleksje, kiedy sondaze sa trwalg sila, ktéra
towarzyszy procesom legislacyjnym. Mozemy sie tylko zastanawiac, czy stajac
si¢ kiedy§ w przyszto$ci glupia ,.,sondazokracja”, nie powtérzymy fatalnych w
skutkach bigdéw Atericzyk6w.

Formalne instytucje rzadowe sa takze potrzebne do utrzymywania prawo-
rzadnoSci i stabilizacji naszego systemu politycznego. DoSwiadczenie uczy, ze
wybory musza by¢ regulowane prawem, w innym przypadku bowiem kandyda-
ci do objgcia wiadzy nie zawahaja si¢ przed oszustwem. W zwiazku z powyzsza
uwaga moze by¢ ciekawe, co zdarzylo si¢ w czasie kampanii wyborczej w 1992
roku. Perot falszowat techniki sondowania, aby polepszy¢ swoja pozycje w
oczach spoleczefistwa. Badacze oznajmili, Zze gra on nie fair. Ale na jakich
podstawach mogli opiera¢ swoje zarzuty? Przeciez przez cale lata podkre$lali,
ze sondaze sa w pelni legitymizowanym sposobem wyrazania opinii publicznej.
Tym razem badacze odrzucili poglad, Zze sondaze zakl6city procesy polityczne,
poniewaz mieli mato szacunku dla sprawowania wladzy. A kiedy nie ma takich
form, nie moze by¢ gwarancji, ze reguly beda przestrzegane. Przyklad Perota
doskonale pokazuje, Ze formy sa potrzebne; ambicja moze sprawi€, ze ludzie
zachowuja si¢ beztrosko. Nawet sami badacze, jak si¢ wydaje, potrzebuja for-
malnych regulacji, aby nie dopusci¢ do wdarcia si¢ w ich domen¢ nieuregulo-
wanej ambicji.

Prosze sobie wyobrazi¢, ze Perot wygrywa wybory. Przyjechalby do Wa-
szyngtonu pelen wielkich nadziei i przy akompaniamencie masowych fanfar.
Nie miatby Zadnego instytucjonalnego poparcia w Kongresie. Zaden z lideréw

17 Zob. The Federalist... jw., nr 71, s. 464 (podkreslenia oryginalu).
18 The Federalist... jw., nr 63, s. 410.
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Kongresu, jak réwniez Zaden z dzialaczy partii politycznych, ktérzy przeciez
wspottworzg system ksztattowania prawa, nie czutby ani krzty lojalno$ci wzgle-
dem niego. Wiedzac, ze kongresmeni sa poddani ciaglej politycznej presji ze
strony swoich wyborc6w, jest wielce prawdopodobne, Ze ,,po prostu by tak si¢
zachowali”. A co wtedy zrobilby Perot? Czy wtedy tez odwotatby si¢ do
swojego starego sojusznika, sondazu, aby popracowaé nad swoimi obietnicami
wyborczymi? Czy prébowalby wtedy, bez zgody Kongresu, uprawia¢ polityke
rozstrzygnie¢ zgodnych z wynikami sondazy? Czy sprébowatby rzadzi¢ za
pomocg sondazy i wbrew prawu? By¢ moze powyzsze spekulacje sa niespra-
wiedliwe wobec Perota, kt6ry przeciez przyznat, ze bedzie co najwyzej strazni-
kiem powszechnego dobra. Musimy jednak przypomnieé, Zze formalne instytu-
cje zostaly powolane specjalnie po to, by obroni¢ nas przed widowiskowymi
machinacjami ré6znorakich fircyk6w — nawet takich, ktérzy staraja si¢ wcielié
w Zycie nasze najskrytsze pragnienia. Harvey Mansfield Jr. chyba przewidziat
problemy, kt6re powstaty w wyniku kampanii wyborczej Perota i ktére wskazu-
ja na potrzebg funkcjonowania formalnych instytucji rzadowych:
Demokracja, ktéra robi si¢ coraz bardziej demokratyczna, staje si¢ zarazem coraz
bardziej nieformalna. W szczegélnosci znikly regulacje dotyczace wyboréw, ponie-
waz, jak zauwazyl Arystoteles, wybieranie jest zwyczajem arystokratycznym. Jest
takze prawda, Ze nie mozna si¢ pozby¢ lideréw i elit przez ataki, podkopywanie czy
ignarowanie przywdédcéw, ktérzy zostali wybrani. Nieformalni liderzy rozprze-
strzeniaja si¢ jak chwasty, zmierzajac do wyparcia pozbawionych przywédztwa
formalnych lideréw i jest wielce watpliwe, czy demokracja to wytrzyma, skoro
opisywany ruch polega na zwigkszaniu demokracji w imi¢ negowania demokratycz-
nych form19,

Whioski

MGwiac o wyborach, myS§limy o interesach, kompetencji i wizjach. Ironicz-
nie rzecz biorac, kazdy z kandydatow do urz¢du prezydenta opicral swoja
kampani¢ wyborcza na jednym z powyzszych atrybutéw, chociaz wszyscy
prébowali pokazaé, ze jednakowo dobrze si¢ czuja w wymienionych trzech
dziedzinach. Badania opinii publicznej odegraly duza role; pozwalaty okre§lié,
jak wyborcy reagowali na przestania kandydatéw. Clinton odwotywat si¢ prze-
de wszystkim do intereséw ludzi. Ostrzegal wyborcéw, ze ich przysztos¢ jest
zagrozona ze wzgledu na z1y stan ekonomii, a George Bush nie wie, jak sobie z
tym poradzié. Clinton §wiadomie uzywat retoryki trudno$ci ekonomicznych,
ktérym tak prosto nie da si¢ zaradzi€. Sondaze pomogly mu w tej strategii,
poniewaz spoleczne obawy o stan ekonomii, jak wykazaty badania, obnizyly
poczucie bezpieczeristwa konsumentéw, przyczyniajac si¢ do zastoju gospodarki.

Bush w swojej kampanii odwolywal si¢ do do§wiadczenia i osiagniec. Jed-
nak, poniewaz nic szczeg6lnego nie zaszlo w ostatnim roku jego rzadéw, nie byt
w stanie pokaza¢ swoich sukceséw. Osiagni¢cia z przeszlosci, chociaz po-

19 Harvey C. Man sfield, Jr.: America’s Constitutional Soul... jw., 175.
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wszechnie niegdy$ podziwiane, zostaly szybko zapomniane. Wyborcy zaczgli
watpi¢ w jego potwierdzone kompetencje, poniewaz wydawal si¢ bezradny
wobec kryzysu gospodarczego. Sondaze wzmocnity obraz Busha jako bezrad-
nego czlowieka, ktéry nie potrafi wptywac na sily spoteczne.

Wizja Perota bylo odrodzenie Ameryki w jej dawnej roli jako jedynej na
Swiecie potegi gospodarczej. Twierdzil, ze mozna to osiagnad, jesli rzad bedzie
szerzej uwzglednial pragnienia Amerykanéw, a w szczeg6lnosci ich pragnienie
osobistego bezpieczenistwa i narodowej stawy. Perot rozumial, ze spoteczeni-
stwo cierpi z powodu marazmu, o kitérym mowit prezydent Carter. Ale sam
nigdy nie wypowiedzial tego stowa. Zamiast tego obrat taktyke, ktéra przyspo-
rzyla sukcesu prezydentowi Reaganowi. Nie bombardowat ludzi pretensjami,
lecz sprébowal da¢ im nadziej¢. Perot zdawat si¢ w pelni §wiadom tego, Ze
demokracja sama w sobie moze by¢ wystarczajacym celem dla ludzi. Wygtaszat
opinig, ze §rodki zaradcze na najbardziej doskwierajace nam problemy bytyby
w naszym zasi¢gu, gdyby tylko ci w rzadzie zechcieli postucha¢ glosu ludzi,
zakasa€ rekawy i zrobi€ to, czego si¢ ludzie domagaja. Sondaze najbardziej
przydaty si¢ Perotowi, poniewaz taczyly jego poczynania z wolg ludzi i z
powszechnymi narodowymi celami.

Glosujacy nalegaja na to, aby kandydaci zachowywali si¢ jak kurtyzany w
zamian za kazdy otrzymany glos, chociaz jednocze$nie nie podoba im sig, gdy
polityk daje si¢ ztapa¢ na spelnianiu jakiej§ zachcianki wyborcéw. Gdy zacho-
wanie polityka staje si¢ zbyt oczywiste, ludzie u§wiadamiaja sobie niechciana
prawde, Ze to oni sami, a nie ich przyw6dcy, sprzedaja si¢ w zamian za
przyjemno$ci dostarczane przez polityke rzadu. Z tych przyczyn postugiwanie
si¢c kategoria wyzszych, narodowych celéw jest zawsze potrzebne w czasie
wybor6éw. Jest potrzebne, poniewaz ludzie chca si¢ przekonad, ze nie sa tylko
jakimi$ ,,Kowalskimi” dla demokracji, ktérzy zmuszaja polityk6w do publicz-
nego sprzedawania si¢. Wickszo§¢ Amerykanéw wierzy w to, ze kongresmeni
albo sa skorumpowani, albo — co najmniej — stracili kontakty ze swoimi
wyborcami. To wlasnie podaje si¢ jako przyczyne tego, Ze rzad nie pracuje.
Dokladnie ci sami ludzie ponownie wybieraja t¢ sama osobg do Kongresu ze
wzgledu na wszystko, co zrobila dla ich regionu. Ci ludzie nie chca widzie¢
swojego udziatu w narodowych btedach, a w szczeg6lnosci w tworzeniu insty-
tucjonalnej obstrukcji oraz krajowego zadluzenia. Perot utrzymywal, ze potrafi
rozwiaza¢ problemy demokracji przez unikanie formalnych instytucji politycz-
nych i sprawienie, aby demokracja stala si¢ bardziej demokratyczna. Chcial daé
ludziom wtadzeg, kt6ra nie bylaby ograniczona instytucjonalnie. Remedium
proponowane przez Perota mozna poréwnac do aplikowania jadu, kt6éry bedzie
podstawowym sktadnikiem szczepionki.

Sondaze sa zagrozeniem dla amerykanskiej demokracji. Sprzyjaja one
najgorszym ludzkim instynktom. Sprawiaja, ze wierzymy, iz nie mozemy si¢
pomyli¢. Zmuszaja politykéw do przyjmowania rozwiazan, ktére w Swietle
ich wlasnej wiedzy sa niemadre. Sondaze otwieraja droge demagogicznym
przywédcom, ktérych ambicje i pragnienie stawy moga kiedy$ zniszczy¢
nasz system polityczny. Kiedy myS§limy o miejscu sondazy w naszym syste-
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mie wladzy, powinniSmy, podobnie jak wszyscy politycy, badacze, eksperci i
wyborcy postuchaé rady Publiusza, ktéry twierdzil, Ze przywédcy czesto maja
wystarczajacy powod do zignorowania chwilowych pragnieri opinii publicz-
nej.
Podejmowanie takich decyzji — méwi Publiusz — czesto ratowalo ludzi od napra-
wdg fatalnych skutkéw ich wlasnych bledéw oraz dostarczylo przekonujacych do

dzisiaj dowodéw wdzigcznosci dla tych, ktérzy mieli dos¢ odwagi i wielkoduszno-
éci, aby stuzy¢ ludziom, narazajac si¢ na ich niezadowolenie20,

Przeklad i opracowanie
Jacek Kolodziej

20 The Federalist... jw., nr 71, s. 465.
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bruLion (1987-1992)
— PROBA DEKLARACJI
POKOLENIOWE] W SZTUCE

Okolicznosci powstania bruLionu
/2
rodowisko przysziego kwartalnika zacz¢to si¢ formowa¢ w 1984 roku.
Grupa poetéw i literatéw skupiona wokét zapomnianego dzisiaj biuletynu
literackiego rozpoczela starania, aby swojej dzialalnoSci nada€ szerszy i bar-
dziej regularny charakter, b¢dacy réwnoczes$nie programowym glosem artysty-
cznym tej grupy. Warto w tym miejscu przytoczy¢ fragment wypowiedzi Ro-
berta Tekielego (jednego z tworcéw wydawnictwa) na temat koncepcji sztuki,
jaka prezentowali podéwczas redaktorzy bL:

U podstaw bL nie tkwi zaden program artystyczny ani ideologia, tylko pewne
intuicje. Intuicje polegajace z grubsza na tym, iz uznali$émy, iz twérczo$é przeniosta
si¢ z obszaréw, uznawanych dotad za ,,wysokie”, czyli te, ktérymi dotad zajmowala
si¢ literatura, na inne obszary. (..) Wsréd tematéw uznawanych za literackie,
kulturalne doswiadczenie mojego pokolenia sig nie miescil.

Orientacja artystyczna Krzysztofa Koehlera, Marcina Swietlickiego, Jakuba
Ekiera, Marcina Sendeckiego czy cytowanego Roberta Tekielego nie polega na
odrzuceniu spuscizny literackiej; bardziej niz teoretyczne programy i manifesty
na temat sztuki zajmuja ich poszukiwania wlasnej wrazliwosci artystycznej.
Takie spojrzenie na sztukg nicjako automatycznie umiejscawia ,,brulionistow”
w tradyciji literackiej awangardy, futuryzmu czy Wyspiariskiego. Jednakze nie
kwestie oryginalno$ci sa, co warto po raz kolejny podkreSli¢, dla twércow
kwartalnika najwazniejsze. Idzie raczej o pewna swobod¢ w doborze Srodk6w
artystycznego wyrazu:

1 Rzecznicy neogéwniarzerii. Z Robertem Tekieli rozmawiaja Jan Gondowicz i Antoni Pawlak. Gazeta
Wyborcza 1991, nr 274, s. 17.
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Polskim, a moze dwudziestowiecznym nieszczesciem jest zamazywanie znaczeii i
struktury rzeczywistosci, co$, czego efekt nazywam stowem ,NIBYT”. To wlasnie
nastawienie na wyraziste obszary rzeczywistosci i nasza nieche¢ do obowiazujacego
w tym kraju modelu kultury intelektualnej prowokuje reakcje, ktére opisuja nasza
dziatalno$¢, nasze zachowanie jako skandalizujace. Jednakze ,tylko boks zbliza
ludzi™, jak powiedzial wieszcz, poza tym gdyby 2yt Gombrowicz, a raczej gdyby
urodzit si¢ w latach 60-tych, tak jak my, to pisatby dla bL2 .

,-Poetyka skandalu”, ktérej mozna by si¢ doszukiwa¢ w kwartalniku, a kt6ra
polegala na zderzaniu ze soba tekstéw przeciwstawnych, obrazoburczych, na
peryferiach ,,wielkiej” (tzn. znanej i uznanej) literatury, byla wyrazem pewnej
strategii wydawniczej. Tekielemu nie zalezalo na poszczegdlnych tekstach.
Caty numer miat by¢ pewnym gestem artystycznym. Wynikato to z przekona-
nia, ze twoérczos¢ nie zamyka si¢ w ciasnych ramach utworu literackiego, ale
rozszerza si¢ réwniez na te dziedzine, ktéra mozna by najog6lniej nazwac praca
redakcyjna.

Duch prowokacji, jaki towarzyszyt dziatalnosci bL, od poczatku wzbudzat
- nieche¢ w kregach intelektualnych pozostajacych poza redakcja pisma. Postawe
pelna rezerwy przyjeli takze ci, kt6rzy docenili wktad wydawnictwa w tworze-
nie miodej sztuki polskiej, dostrzegli mozliwosci mtodych artystow:

(-..) nie moge patrzeé na trzydziestoletnich, inteligentnych, wrazliwych i bardzo

utalentowanych mezczyzn, gdy wciskaja na siebie za ciasne krétkie spodenki i
udaja, ze sa pigtnastolatkami, obchodzacymi wlasnie $wigto wagarowicza”.

Swego czasu bL doskonale spehnil oczekiwania zrewoltowanych §rodowisk
artystycznych. Odrzucenie wszelkich autorytetéw, postawienie znaku réwnosci
pomiedzy twérca i odbiorca, dazno$¢ do catkowitej swobody wypowiedzi, a w
szczeg6lnosci niecheé do mentorskiego tonu intelektualisty, ktéry wie lepiej,
byly niewatpliwie poczatkiem deklaracji ,,pokolenia ‘86 ” w sztuce.

Ciekawe spojrzenie na kwestie ewolucji modelu kultury w naszym kraju
prezentuje Maria Janion:

(...) w Polsce wyczerpuje si¢ jednolita kultura symboliczno-romantyczna, ktéra
przez dwiescie lat stanowila fundament istnienia narodu, organizowala go wokét
wartosci i pozwolila Polakom przetrwaé okres katastrof, zaboréw 1 zniewolenia.
Byla oparta na zamiarze kompensacyjnym i przeznaczona dla zbiorowosci, skupia-
jac ja wokét symboli tozsamosci i starajac si¢ oddzialywaé na calo$¢ spoleczeri-
stwa (..)4.

Jednakze tradycja romantyczna jest ciagle zywa i stanowi dla mtodych ludzi
punkt odniesienia. Jako jeden z przykladéw ,wyspy kultury alternatywnej”
Maria Janion podaje §rodowisko krakowskiego bL, ktére przejawiajac niecheé
do do§wiadczenia zbiorowego, zabiera si¢ do ,,rozbijania romantycznych ska-
mielin, podejmuje ryzyko wlasnych pogladéw oraz niszczenia instytucjonalne-
go kanonu, co jest gestem pierwotnie romantycznym’.

2 Tamze.

3 Piotr Bratkowski: Terrorysta w piaskownicy. Gazeta Wyborcza 1993, nr 584, s. 12.

4 Zmiana kodu. Z prof. Maria Janion rozmawia Adam Krzemiriski. Polityka-Kultura 1991, nr 1,s. 17-18.
5 Tamze.
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Redakcja brulionu — wspdipraca z czytelnikami

Czlowiekiem numer jeden w kwartalniku byt Robert Tekieli. Urodzony w
1961 roku, pomystodawca i redaktor naczelny bL wczeéniej pracowal w war-
szawskim radiu oficjalnym. P6Zniej prowadzit audycje pt. ,,Zadzworicie po
milicj¢” w Radiu ,,Solidarmo$¢”. Zwiazany z gdariska alternatywa i polska
subkulturg rockowg starat si¢ promowacé tego rodzaju estetyke na tamach bL.
Tekieli byt takze autorem arkusza poetyckiego zatytulowanego ,,Nibyt”. Jego
debiut pisarski mial miejsce w Zeszytach Literackich. Obok Tekielego ludzie
tworzacy pierwszg redakcje bL to Olga Okoniewska, Katarzyna Krakowiak,
Marcin Baran. Do pracy nad przygotowaniem drugiego numeru przylaczy? sie
Krzysztof Koehler.

W latach 1987-1990 redakcja kwartalnika musiala ukrywac tozsamos§¢ os6b
redagujacych bL. Pomimo tych utrudnieri, w numerach 1-13, pedawano krajo-
wy adres do korespondengcji z pismem. Byl to prywatny adres Mirostawa Spy-
chalskiego (51-682 Wroctaw, ul. Mierostawskiego 8/7), jednego ze wspo6ipra-
cownikéw pisma. bL mial tez swoich przedstawicieli za granica: we Francji
(Association Solidarité France-Pologne, section Paris B. P. 394 75 969, Paris
Cedex 20) oraz w Stanach Zjednoczonych (Krzysztof Winnicki 109 Milton
Street, 2nd F1 Brooklyn, N. Y. 11 222, tel. (718) 383-3809). Trzeba doda¢, ze
sklad redakcji byl wéwczas bardzo ptynny, wielu ludzi pracowalo w bruLionie
okazjonalnie. P6Zniej doszli Wojciech Bockenheim, Adam Michajiéw, Monika
Krutel i Jarostaw Baran. Przedstawione osoby mialy decydujacy wplyw na
ksztalt 6wczesnego kwartalnika oraz pozostaja mniej lub bardziej zwiazane z
jego redakcja do dnia dzisiejszego.

Numer 14-15 byt dla ludzi bL przelomowy. Legalizacja pisma, zmiana
formatu, nakfadu, praca nad nowa formulg pisma, wszystko to wplyneto na
krystalizacj¢ sktadu redakciji, w kt6rej obok wymienionych znaleZli si¢ Manuela
Gretkowska i Cezary Michalski. Siedziba redakcji mieScita si¢ w Studenckim
Centrum Kultury ,Rotunda” przy ulicy Oleandry. Swoje listy i utwory czytelni-
cy mogli kierowa¢ pod adresem Krakéw 61, skr. pocztowa 325. W 1991 roku
wydawca bL zostalo warszawskie wydawnictwo ,,Pomost”, ustalono takze wa-
runki prenumeraty. W stopce redakcyjnej pojawily si¢ nazwiska statych wsp6t-
pracownikéw: Antoni Dudek, Artur Grabowski, Andrzej Joachimiak, Katarzy-
na Krakowiak, Adam Michajtéw, Olga Okoniewska, Stawomir Onyszko,
Marcin Swietlicki, Katarzyna Tarko. Do statego zespolu redakcyjnego dotaczy-
fa Anna Bokiej. W lutym 1992 powstala Fundacja bL, kt6ra byta wydawca
pisma. Jak czytamy w ulotce informacyjnej, celami fundacji bylo:

(...) niwelowanie przepasci pomiedzy stowem publicznym i prywatnym, (...) uczest-
niczenie w prébie powotlania do Zycia nowego modelu kultury intelektualnej, mode-
lu opartego na zasadach wolnosci skojarzeri, wolnosci artykulacji i na swobodzie w
wyznaczaniu sobie celéw (...) (1992, nr 19, zeszyt B, s. 338).

Postgpujaca krystalizacja organizacyjna bL jest widoczna w stopce redakcyj-
nej, w ktérej pojawiaja si¢ nazwiska pracownikéw dziatu literackiego (Krzy-
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sztof Koehler, Marcin Swietlicki), ludzi odpowiedzialnych za adiustacj¢ (Kata-
rzyna Krakowiak) i korekte (Krystyna Okoniewska) tekstow. W ostatnich latach
krakowskiego okresu bL mozemy tez pozna¢ nazwiska projektantéw oktadek,
autoréw zdje€ itd.

Zmieniajace si¢ warunki ekonomiczne w kraju sklanialy redakcije do czestej
zmiany ceny pojedynczego zeszytu bL. Naklad bL, podobnie jak jego cena,
nigdy nie byl staly. Do 1990 roku wahat si¢ on w granicach 2-3 tysiecy
egzemplarzy. P6Zniej wynosit okoto 15 tys. — wyjatkiem byl numer ,.czamy”
(17-18, 1990 r.), ktéry wydrukowano tylko w 5 tysiacach egzemplarzy. Byt to
zly czas dla kwartalnika. Brakowalo pienigdzy na honoraria, ktére byly zawsze
wyptacane, nawet w okresie ,,podziemnym”. Ostatni krakowski zeszyt bL uka-
zal si¢ w nakladzie 12 tys. egzemplarzy®.

Organizacja pracy redakcji bL byta wsp6lnym pomystem ludzi, ktérzy ja

tworzyli. Ogélnie m6wiac istnialy dwa sposoby docierania do tekstéw maja-
cych zapelni¢ kolejne wydanie pisma. Pierwszym i najwazniejszym byta reda-
kcyjna poczta. W ten wilasnie sposéb trafili do kwartalnika niemal wszyscy
»poeci bruLionu”, ktérych teksty z czasem staty sig literacka wizytéwka pisma,
m. in. Podsiadlo, Sendecki. Obowiazywata tyCh autor6w pewna zasada, ktéra
polegala na tym, Ze kazdy utwor przez nich napisany powinien by¢ przedstawio-
ny najpierw czytelnikom bL. Dopiero po tej publikacji autor mégt zamiescic
sw0j wiersz w innym pi$mie. Drugim sposobem uzyskiwania tekstéw byto ich
zamawianie u znanych autoréw (Lem, Barariczak itd.)
_ Kazdy tekst byt czytany przez Koehlera, ktéremu pomagali Bockenheim,
Swietlicki i inni. Kiedy uzyskal on jednomy$ing akceptacj¢ podczas wstepnej
weryfikacji, byl przeznaczany do druku. W przypadkach wierszy, recenzji czy
opowiadar budzacych watpliwosci lub kontrowersje, a takich byta zdecydowa-
na wigkszo$¢, byly one poddane redakcyjnej analizie, kt6ra koriczyla si¢ gtoso-
waniem. Zaden list do redakcji, nadestana recenzja czy utwoOr literacki nie
pozostawat bez odpowiedzi na tamach pisma. Odpowiedziano nawet na czysta
kartke, ktéra przystat roztargniony czytelnik z Wroclawia.

Jak juz wspomniatem, gléwna strategia redakcyjna bL bylo oparcie dzialan
na szerokiej wspotpracy z czytelnikami. Jednym z jej przejawOw jest niezliczo-
na wrecz ilo$é konkurséw i nagréd. Wiele z nich tak naprawdg nie byto konkur-
sami, lecz zakamuflowanymi komunikatami, ktére doSwiadczeni odbiorcy fa-
two mogli rozszyfrowaé np. Nagroda-Nie-Do-Odrzucenia im. Adama
Michnika, ktéra w 1990 roku otrzymat Adam Michnik (1990, nr 14-15, s. 190).
Konkursy niewatpliwie przyczynily si¢ do podniesienia atrakcyjnosci kwartal-
nika. Niektére z nich nie spotkaly si¢ z wigksza reakcja czytelnikéw (np kon-
kurs opisujacy system antykomunistycznego ktamstwa lub ,,Konkurs otwarty w
dziedzinie stowa pisanego Bez Lauru czyli Czepiec BoleSci”, podobnie konkurs
pod znamiennym tytutem ,,Kto z kim w celi”). Inne (np. ,,Konkurs na Erotyk™)

6 W latach dziewieédziesiatych hurtowa sprzedaza kwartalnika zajmowalo si¢ Stowarzyszenie Wolnego
Stowa z Warszawy (Al. Ujazdowskie 13). Druk i oprawe redakcja zlecita Tomaszowskim Zakladom Graficz-
nym (Tomaszéw Mazowiecki), a w przypadku numeru szesnastego, wyjatkowo spétce Z. P. ,Gryfis” z
Warszawy.
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spowodowaty prawdziwa lawing listéw na redakcje bL. Publikacje o charakterze
konkursowym niewatpliwie podnosity komunikatywno$¢ pisma, czynily bL bar-
dziej atrakcyjnym w oczach czytelnik6w. Zdarzaty si¢ takze cenne nagrody, np. we
wspomnianym konkursie na artykut giéwnym trofeum bylo wydanie najlepszej
(tzn. ,,solidnie udokumentowanej, opartej na rzetelnej i wnikliwej analizie repre-
zentatywnej proby z «prlowskiej» prasy podziemne;j”) pracy w formie ksiazkowej.
Redakcja przeznaczata takze stypendia dla autoréw najlepszych prac.

Obok ,,Konkursu na Brulion Poetycki o Nagrode im. Magdaleny Mora-
wskiej™7, do ciekawszych konkurs6w literackich nalezy zaliczy¢é Konkurs na
Erotyk. Zdobywczyni giéwnej nagrody przystata do bL bardzo udany wiersz
(., Kocham muzyka”, 1989, nr 11- 12, 5. 92).

Klasycznym posuni¢ciem redakcji kwartalnika byto ogltoszenie z 1990 roku,
zatytulowane ,,Debiut za zielone”. Parodia zaproszenia do wsp6tpracy z bruLio-
nem, ktére jednocze$nie byto znakomitym komentarzem, rodzajem autoironii
wobec komercjalizacji pisma w nowej sytuacji na polskim rynku czasopi§mien-
niczym. Tekst ten u§wiadamiat czytelnikowi absurdalno$¢ niekt6rych mechani-
zméw rynkowych w pi§mie artystycznym.

Wyglad zewnetrzny pisma

bL rozpoczat funkcjonowanie w warunkach konspiracyjnych. To determino-
wato wyglad zewnetrzny pisma: jego objeto$¢, rodzaj papieru, na ktérym byt
drukowany, form¢ drukarskiego sktadu etc. Na pierwszy rzut oka kwartalnik
przypominal raczej mala ksiazeczke, bardzo niedbale wydana, pozbawiona
kolorowych zdje€ i ilustracji. We wszystkich latach dziatalnoSci pisma takich
.ksiazeczek” ukazalo si¢ czternascie i tworzyly one dziewigtnascie numeréw
bL8, Wymiary nie ulegaty zmianie przez pierwsze trzy lata ukazywania si¢
pisma (1987-1990, numery 1-12) i wynosity 100 x 135 mm. Do 1991 roku bL
pozostal wydawnictwem czamo-biatym. Wyjatkowy numer trzynasty miat nie-
co wigkszy format (110 x 160), ale nadal nie byto w nim ani jednej kolorowej
ilustracji. Pojawienie si¢ koloru na okladce bL byto momentem przetomowym.
Poczawszy od numeru 14-15 (1990) pismo przyjelo ostateczny ksztait edytor-
ski, zwiekszajac format do 125 x 200 mm. Ze starego bL pozostata juz tylko nie
zmieniona winieta.

7 Patronka tej nagrody urodzila sig 20 sierpnia 1922 roku w Poznaniu. Poetka uczestniczaca w tajnym ruchu
literackim w okupowanej Warszawie. Polegla 6 sierpnia 1944 roku, w széstym dniu powstania. Melchior
Warikowicz pisal o niej, ze byla ,tak pickna po $mierci w fali zlotych wloséw, ze kiedy ja wynoszono, aby
pochowaé, chlopcy prosili, by nie zakrywa¢ trumny”. Fundatorem nagrody byl maz poetki, Maciej Morawski
(taczna suma ponad 1,5 min zlotych).

8 Numery podwdjne wydawane w jednym zeszycie: 1987 (2-3), 1988 (5-6), 1988 (7-8), 1989 (11-12), 1990
(14-15), 1991 (17-18) oraz numer dziewigtnasty wydany w dwéch zeszytach (1992 , nr 19, zeszyt A i zeszyt
B). bL mozna bylo takze nabyé u zagranicznych przedstawicieli pisma. Jego cena byla stata: 5 USD zeszyt
pojedynczy, 8 USD zeszyt podwdjny. Cena prenumeraty rocznej za granica wynosita 16 USD. Krajowa
prenumerata roczna wynosita 32 tys zt. w 1991 roku. Wplat mozna bylo dokonywac¢ na konto warszawskiej
sp6iki ,,Camelot”. W nastepnym roku warunki dla polskich prenumeratoréw byly nieco inne. Dowolna sume
powyzej 60 tysiecy zlotych mozna bylo wptaci¢ na konto Fundacji bL, a dowéd wplaty przestaé pod adresem
redakcji. Kolejne zeszyty bL byly wysytane do wplacajacego az do wyczerpania przekazanej kwoty.
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Lepszy papier, wigkszy druk i format ulatwialy lekture pisma, ktére w swym -
ostatecznym ksztalcie bardzo przypominalo oficjalnie wydawang Literature na
Swiecie. Foliowana oktadka byla trwalsza niz dotychczasowa. Niestety koloro-
wych zeszytéw bL ukazato si¢ tylko pi¢¢; dominujace kolory to: czerwono-fio-
letowy (1990, nr 14-15), srebmo-z6ity (1991, nr 16), niebiesko-biaty (1992, nr
19, zeszyt A), niebiesko-zielono-czamy (1992, nr 19, zeszyt B) i czamy z
wielokolorowymi dodatkami (1991, nr 17-18).

bL dwukrotnie zmieniat format. Zmianie ulegata takze ilo§¢ stron w kazdym
niemal numerze. Zagadnienia dotyczace powierzchni poszczegblnych wydan
przedstawia wykres (skala w cm?).

Wykres 1
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Charakterystyczne biedy popetniano podczas drukarskiego sktadu bL, zwla-
szcza w poczatkowym okresie wydawania pisma, np. pierwsze cztery numery
mialy justowana kazda lewa strone¢, natomiast prawa byla réwnana do lewej
krawedzi. Czasami zdarzato si¢ pomieszanie kolejnosci lub podwdjne drukowa-
nie stron.

State rubryki bL to: ,,Salon niezaleznych” (publikacje autoréw opozycyj-
nych, np. Jacek Kaczmarski, Jacek Fedorowicz, Wojciech Mtynarski), ,,Prezen-
tacje” (mloda poezja polska, gléwnie debiutanci oceniani przez zawodowych
krytyk6w), ,,Recenzje” (om6wienia wazniejszych pozycji ksi¢garskich, filméw,
nagrar audiowizualnych), ,,Noty, oméwienia, okruchy” (rubryka o wymownym
tytule, gléwnie ciekawostki polityczno-obyczajowo-kulturalne z kraju i ze Swia-
ta), ,,Poszukiwania” (ambitna twérczo$¢ literacka), .Cesky Kacik” (prezentacje
czeskich autoréw), ,,Garaz” (tematy subkulturowe z takich dziedzin, jak np.
muzyka alternatywna), ,,Na prawo i lewo” (publicystyka polityczna Janusza
Korwin-Mikkego, Marka Tabora i innych), ,,Do i odpowiedzi” (polemiki, listy
od czytelnik6w), ,,Hierarchie” (krytyka artystyczna, giéwnie oméwienia twor-
czo$ci uznanych autor6w, np. Zbigniewa Herberta).
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Gatunki wypowiedzi

Analizujac wypowiedzi tekstowe zawarte w bruLionie ze wzglgdu na ich
przynalezno$¢ gatunkowa, na pierwszy rzut oka dostrzegamy znakomita prze-
wage wypowiedzi o charakterze innym niz stricte ,,dziennikarski”. Poezja,
proza, nawet dramat dominuja nad informacja, klasycznym felietonem. Bardzo
znamienny jest calkowity brak reportazu. Redagowanie pisma artystycznego
wynika z nieco innych pobudek niz przygotowywanie na przyktad dziennika
informacyjnego. Dlatego tez taki stan rzeczy jest zrozumiaty. Ponizsze graficz-
ne przedstawienie struktury gatunkowej bL ukazuje, jaki procent powierzchni
pisma zajmuja poszczegllne gatunki wypowiedzi. Ze wzgledu na to, ze w
brulionie teksty reklamowe stanowily bardzo nikly procent powierzchni pisma,
zostaly one umieszczone w kategorii ,,Inne”.

Wykres 2
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Tabela 1.
literatura pubvlicystyka krytyka mat. ilustr. inne
orl 26,0 40 26,0 - 310
nr 2\3 50,5 39,0 52,0 - 475
nr4 66,0 10,0 55,0 3,0 27,0
nr 5/6 17,5 189,5 52,0 9,0 80,0
Inr7/8 74,5 20,5 50,0 35 71,5
nr9 108,0 40,5 38,0 2,5 21,0
nr 10 88,5 49,5 46,0 4,0 24,9
nr11/12 94,5 73,0 18,0 10,0 50,5
or13 845 82,0 30,0 7,0 29.5
nr 14/15 -63.0 81,0 30,0 7.0 110
nr16 58,0 92,0 30,0 10,0 18,0
nr 17/18 68,0 88,0 26,5 15,0 42,5
nr 19 88,5 160,5 38,0 12,0 41,0

Dane w tabeli 1. przedstawiaja, ile stron kazdego numeru zajmowaty po-
szczegoblne typy wypowiedzi. Zdecydowanie dominujg teksty publicystyczne i
utwory literackie. W bruLionie zamieszczono tylko dwa niewielkie fragmenty
dwo6ch utworéw dramatycznych. Z tego wlasnie powodu oraz aby poprawié
przejrzysto$¢ proponowanego omoéwienia danych, zdecydowatem si¢ na umie-
szczenie ich w kategorii ,,Literatura”.

Przedstawienie struktury gatunkowej bL wedtug zajmowanej powierzchni z pew-
noscia nie wyczerpuje zagadnienia. OczywiScie proza potrzebuje wi¢cej miejsca niz
poezja, a pojedyncze zdjecie czy ilustracja pozostaja ograniczone powierzchnig stro-
ny. Dlatego konieczne wydaje si¢ przedstawienie struktury pisma wedtug liczby
wypowiedzi z danego gatunku. PoniZzszy wykres przedstawia proporcje pomiedzy
poezja i proza wedtug liczby wypowiedzi tego typu, w kolejnych numerach bL.

Wykres 3
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Nast¢pny wykres (4) przedstawia rozw6j struktury gatunkowej kwartalnika
w kolejnych latach jego dzialalnosci (losowo dobrany numer z kazdego roku).
Poszczeg6lne gatunki — kategorie wykresu (poezja, publicystyka itd.) — zosta-
ty przedstawione w ukladzie proporcjonalnym, kt6ry pozwala okre§li¢, jaki
procent og6lnej liczby wypowiedzi zawartych w danym numerze zawieraja np.
materialy ilustracyjne. Wewnatrz stupk6w tego wykresu znajduja si¢ doktadne
liczby wypowiedzi.

Wykres 4
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Na 2929 stronach, o acznej powierzchni 5 177 910 mm?2 poezja, proza,
publicystyka, krytyka, zdjecia, ilustracje oraz inne, trudne do zaklasyfikowania
gatunki, zajmowaty okre§lona powierzchnig, ktéra pokazuje wykres. Po raz
kolejny spostrzegamy bezsprzeczna przewage wypowiedzi publicystycznych i
literackich (patrz wykres 5 na nastgpne;j stronie).

Pobiezna analiza powyzszych danych pozwala stwierdzi¢ niekt6re prawidto-
woSci w strukturze gatunkowej pisma.

Po pierwsze, znaczna cze$¢ bL zajmuja publikacje trudno definiowalne pod
wzgledem formalnym, np. ,,Zioty klucz — kwestionariusz do uzytku spowied-
nik6w™ (1989, nr 9, s. 90-91). Tego typu teksty umieszczone zostaly w katego-
rii ,,Inne”,

9 ,Zloty klucz” wydany przez M. Lacharte’a zaraz po ,Podreczniku spowiednika” to traktat autorstwa
arcybiskupa Kuby Antonia Marii Clareta. Pierwszy naklad zawieral dwie wersje, lacifiska i hiszpariska. Kazdy
nabywca owego traktatu zyskiwal prawo do 2400 dni odpustu.
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Po drugie, nikly procent powierzchni kwartalnika zajmuja publikacje wizu-
alne, np. w dwéch pierwszych zeszytach nie ma ich wcale. Sytuacja ulega
niewielkiej poprawie w latach 1990-1992 (kategoria ,,Materialy ilustracyjne”).

Po trzecie, trudno byloby stwierdzi€, ze w bruLionie wystepuje jakakolwiek
stata polityka redakcyjna co do publikacji okre§lonych gatunkéw. Proporcje
pomi¢dzy np. publicystyka, krytyka a proza sa bardzo rézne w kolejnych
wydaniach pisma. Po przeanalizowaniu wszystkich tekstéw wydrukowanych w
bruLionie i zakwalifikowaniu ich do okre§lonych kategorii otrzymujemy sche-
mat tychze relacji.

Tabela 2. Struktura gatunkowa bruLionu

wg zajmowanej powierzchni wg liczby wypowiedzi
literatura 30% 33%
publicystyka 35% 23%
krytyka 16% 14%
materialy ilustracyjne 3% 13%
inne 16% 17%
brulion nr 1-19 100% 100%

Publicystyka

bL mimo literacko-artystycznego charakteru w znacznej mierze podejmowat
zagadnienia spoza $§wiata sztuki. Poszukiwania nowych warto$ci redaktorzy
,»pisma nosem” (Zartobliwa nazwa kwartalnika nadana mu przez jego tworc6w)
rozszerzyli takze na tematy naukowe, filozoficzne, polityczne, spoleczne itd.
Odzegnujac sie od jakiegokolwiek wartoSciowania, Tekieli polityka redakcyjna
niejednokrotnie dawat wyraz swym skrajnym pogladom: szczegélnie bylo to
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widoczne w doborze autor6w i publikacji z opisywanej sfery. Ta prawidlowo$¢
decydowata o charakterze pisma i byla automatycznie ,,ideologicznym” wybo-
rem. Wspdélnym mianownikiem poruszanych zagadnien, cecha faczaca je, jest
niewatpliwie ich ,,marginalny” charakter, tzn.:

a) sa rzadko prezentowane na famach prasy,

b) maja radykalny charakter, czgstokro¢ mogacy bulwersowac opinie publi-
czna, np. Srodowiska czytelnicze pism wysokonaktadowych.

Duch prowokacji towarzyszyl bL niemalze w kazdej wypowiedzi, ale wia$-
nie w tekstach nieartystycznych, latwiej weryfikowalnych tak bardzo rzuca sie
to w oczy. Jednakze z cata moca nalezy sobie u§wiadomic, ze to co nieobyczaj-
ne, skandalizujace, szokujace, bylo przez redaktoréw pisma kwalifikowane do
druku z innych powod6w, niz czyni si¢ to w tzw. ,,prasie brukowe;j”. Bulwerso-
wanie obliczone na zdobycie populamosci nie bylo gléwna przyczyna zamiesz-
czenia np. oblakariczo antysemickich tekstéw Louisa Ferdinanda Céline’a
(,,Hollywood”, 1990, nr 14-15, s. 117-122) czy Ezry Pounda (tytul odredakcyj-
ny ,,Speeches”, 1991, nr 17-18, s. 41-44, trzy teksty — ,,Uniwersalno$¢”, ,,Idac
na spoczynek”, ,,Syjon” — wybrane ze zbioru ,,Ezra Pound Speaking Radio
Speeches of World War Two” pod redakcja Leonarda W. Dooba, Westport,
Greenwich Press, 1978). Chodzito raczej o walke z bardzo charakterystyczna
postawa polskiego intelektualisty, przyjeta wobec zlozonoSci Swiata. Przemil-
czanie pewnych zjawisk, ignorowanie trudnych do oceny fakiéw, upraszczanie
struktury Swiata, podporzadkowywanie jego zlozonoSci wygodnym i latwo
interpretowalnym ,,prawdom”, to wlaSnie publicysci bL wielokrotnie wytykali
polskim intelektualistom, kt6rych my§lowe horyzonty na zawsze zostaty mig-
dzy komunistyczna fikcja a opozycyjnym etosem. Najbardziej jaskrawym przy-
ktadem tych mechanizméw sa tematy spoleczne, problem antysemityzmu w
historii i dniu dzisiejszym. bL bardzo czesto pisat o ignorowanych przejawach
nienawiSci rasowej (,,Brooklyn — Mtawa 1:1”, seria krétkich artykuléw z pism
amerykariskich na temat antysemityzmu w USA, 1992, nr 19, zeszyt B, s.313-
322). Wydrukowanie przeméwieri radiowych Pounda miato na celu ukazanie
faszystowskich pogladéw wybitnego amerykaniskiego poety, czytelnik miat
bowiem niewiele okazji, by dowiedzie€ sig, jak bardzo opetany nienawi§cia byt
ten wybitny talent literacki naszego wieku!®. Inny niz zazwyczaj spos6b przed-
stawienia stosunku wspoétczesnych Polak6éw do Zydéw (oraz ich postaw wobec
samego problemu nienawi$ci rasowe;j) jest zawarty w felietonie ,,Pomiedzy filo-
i antysemityzmem” Macieja Grebenau (1991, nr 16, s. 35-36).

Ludzie kwartalnika wspaniale zdawali sobie sprawg, iz ich pismo moze
bulwersowaé. Z wrodzonej przekory umieszczali wigc na oktadce kolejnego
numeru napis ,,Zadnych skandali” (nr 16), po czym czytelnik ma okazj¢ zapo-

10 Ezra Pound w 1923 roku przeniést si¢ z Paryza, skad pisal korespondencje dla The Dial (1919 -1923), do
Raﬂa.l]o we Wloszech. Nieskrywane sympatie dla dyktatury Mussoliniego i wrogo$¢ do demokracji zachod-
nich przywiodly go do publicznego popierania faszyzmu w latach drugiej wojny $wiatowej. Od 1941 roku
wystepowal w radiu wloskim z atakami na Stany Zjednoczone i antysemickimi tekstami w specjalnych
audycjach przeznaczonych dla amii amerykariskiej na froncie. Aresztowany w 1945 roku zostal uznany za
niezréwnowazonego psychicznie. Proces Pounda w Stanach ostatecznie si¢ nie odbyl, natomiast umieszczono
go w waszyngtoiiskim St. Elizabeth Hospital, gdzie przebywal do 1958 roku.
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znac sig z rozprawa Wojciecha Bockenheima na temat racjonalnej, spotecznie
pozadanej legalizacji wszystkich narkotykéw (,,Przez zyte do serca”). Publicy-
Sci bL bardzo czgsto zdecydowanie opowiadali si¢ za zniesieniem prohibicji
narkotykowej. Dla uzasadnienia takiego spojrzenia na problem prezentowali
podobne poglady autor6w obcych np. Gore Vidala, lidera amerykariskiej Partii
Radykalnej, publicysty Newsweeka, kt6re majac charakter popularnonaukowy
ukazuja spoteczny, ekonomiczny i polityczny aspekt prohibicji narkotykowe;.
Zniesienie zakazu handlu i uzywania narkotyk6w bylo takze przedmiotem
felietonu Jana Bolkosskiego (,,Cieple kapcie i narkotyki, czyli ktamaé w imie
dobra”, 1989, nr 11-12, 130-133). Autor stara si¢ wyliczy¢ korzysci dla sztuki,
jakie wynikly z korzystania przez artystéw z LSD czy nieszkodliwej marihuany.

Publicysci bL zajmowali si¢ bardzo czgsto zagadnieniami kultury seksual-
nej. Czestokro¢ tematycznie uporzadkowany numer obok tekstéw literackich
zawierat kilkanascie felietonéw, artykuléw, szkicéw oraz innych, trudno defi-
niowalnych form publicystycznych, zamykajacych si¢ w kregu tych zagadnien.
Przyktadem niech tu bedzie numer dziewigtnasty (1992, zeszyt B). Feminizm
(Ursula Le Guin ,,Kobieta bez odpowiedzi”, Stawomira Walczewska ,Femi-
nizm”, Joan Smith ,MgzczyZni wola martwe blondynki”, Maria Ciechomska
»Feminizm a macierzyristwo”), sadomasochizm, transwestytyzm, terroryzm w
wydaniu kobiet (Robin Morgan ,,Demoniczny kochanek”), homoseksualizm
(Lili Stahl ,,Wole dziewczyny”), réwnouprawnienie kobiet w sztuce (Jennifer
Podlaski ,,Czy literaturze polskiej potrzebne s3 kobiety”) oto tematy, kt6re
zdominowatly numer, a ktére w bruLionie pojawialy si¢ wielokrotnie wcze$niej
(Izabela Filipiak ,,Baba w studni”’). Podobnie jak w sprawie narkotyk6w pismo
staje si¢ trybuna dla pogladéw skrajnych, radykalnie liberalnych, mogacych
bulwersowaé, obok ktdrych obojetnie przejs€ nie sposéb (Peter Sloterdijk ,,So-
krates, Nietzsche, feminizm logiczny”, 1992, nr 19, zeszyt B, s. 226-232).
Odmienny od og6lnie akceptowanych pogladéw jest takze felieton Stawomiry
Walczewskiej (,,Feminizm”, 1992, nr19, zeszyt B, s. 233-241).

Chociaz bL nalezy jednoznacznie sklasyfikowac jako wydawnictwo literac-
kie, na jego tamy trafiaja regulamie teksty o problematyce politycznej. Latwicj
to zrozumie¢, biorac pod uwage okoliczno$ci powstania kwartalnika. Jako pis-
mo nielegalne, stworzone w systemie niedemokratycznym, bL sila rzeczy uwi-
klany zostal w rzeczywisto$¢ polityczna stopniowej transformacji ustrojowe;j.
W redakcji $cieraly si¢ rozmaite opcje polityczne, pomysty na zapehienie
pustki po odchodzacym do historii socjalizmie rewolucyjnym. Tematyka polity-
czna znajdowala swoje miejsce przede wszystkim w statych rubrykach: ,Na
prawo i lewo” oraz w péZniejszych ,,notach, oméwieniach, okruchach”, ,R-
PRL”. Do statych felietonistéw zaliczy¢ nalezy Janusza Korwin-Mikkego
(,,Wielki Guru Mahatma”, 1989, nr 9, s. 141-146; ,,0 $mierci”, 1989, nr 10, s.
141-143; ,,Matko Boska !”, 1989, nr 11-12, s. 117-120; ,,Duch i szmal”, 1990,
nr 13, s. 170-172), Marka Tabora (,,Droga na skréty”, 1989, nr 9, s.158-159;
»Nasz Lechu, czyli blad emerytéw”, 1989, nr 11-12, s. 121-123; ,,Zaw6d nego-
cjator”, 1990, nr 13, s. 167-170), Mirostawa Spychalskiego (,,Odra — mit i
rzeczywisto$¢”, 1989, nr9, s. 153-156; ,,Widziatem szczesliwych wroctawian”;
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1991, nr 16, s. 114-116), Ryszarda Toporskiego-Mackiewicza (,,Dlaczego nale-
zy wywola¢ III wojne §wiatowa”, 1989, nr 10, s. 136-140), a takze Andrzeja
Miraka i Janusza P. Waluszke (,,Jezeli opozycja si¢ skompromituje”, 1989, nr
11-12, s. 170-172; ,,Polska niemoznos$¢”, 1989, nr 10, s. 147-149; , Dlaczego
wszystko olewamy”, 1990, nr 13, s. 157-161). Analizujac problematyke polity-
czna w publikacjach bL, nie spos6b pomina¢ wszelkiego rodzaju dokumentéw,
wspomnieri, zapiséw archiwalnych, ktére znalazty miejsce na famach kwartal-
nika. Jedna z glo$niejszych publikacji o tym charakterze byt donos na ,,koman-
dos6w” (1992, nr 19, zeszyt A, s. 63-87) — o$wiadczenie-zeznanie, znajdujace
sic w aktach 13 os6b skazanych w pigciu procesach ,,marcowych” w latach
1968-1969. Na szczeg6lna uwage zastuguja takze wywiady, jakich udzielili bL
Marek Kurzyniec i Piotr Niemczyk. Zestawienie ze soba poglad6éw krakowskie-
g0 anarchisty oraz jednego z dyrektoréw Urzgdu Ochrony Paristwa w jednym
numerze (rubryka R-PRL) jest kolejnym przykladem polityki redakcyjnej pis-
ma. Zderzanie przeciwieristw, obraz skrajnych pogladéw rowie$nik6w o identy-
cznym niemalze politycznym rodowodzie (Niemczyk byt aktywnym uczestni-
kiem alternatywnego ruchu Wolno$¢ i Pokéj) to obraz réznych loséw ludzi
zjednoczonych niegdy$ wspllnym celem, polaryzacji pogladéw w nowej rze-
czywistosci politycznej (warto podkre§li¢, ze podobna zasad¢ tworzenia pisma
stosowala w latach *80 redakcja Konfrontacji, co przyniosto pismu niemata
populamos$€). Zaréwno Kurzyniec, jak i Niemczyk naleza do ,,pokolenia *60”.
Z jednej strony uczestnik wiosny 88 roku, gtéwny inicjator i twérca ruchu,
ktéry doprowadzit do zmniejszenia roli wojska na polskich uczelniach, przeciw-
nik jakiejkolwiek paristwowej formy organizacji spoleczeristwa, z drugiej Nie-
mczyk, instytucjonalny tego paristwa obrorica (,,Pseudonim katasznikow”,
1992, nr 19, zeszyt A, s. 124-130, z Markiem Kurzyricem rozmawia Antoni
Dudek oraz w tym samym numerze ,,Na druga stron¢ ulicy” z Piotrem Nie-
mczykiem rozmawiaja Jarema Dubiel, Anna Bokiej, Robert Tekieli, s. 130-
-139).

Wywiad to rodzaj publicystyki, kt6ra ,,brulioni§ci” uprawiaja z pasja i mlo-
dzieficza werwa. Dotyczy to takze rozm6w o polityce. Dobdr respondentéw,
fachowos¢, ciekawy spos6b prowadzenia konwersacji z catkowitym odrzuce-
niem rutynowych zachowari to niewatpliwe atuty mtodych dziennikarzy kwar-
talnika (,,Wymiana elit” z Jadwiga Staniszkis, ,Rzeczywisto§¢ byla nieprze-
widywalna” z Jarostawem Kaczyriskim, ,Koniec cywilizacji” z Januszem
Korwin-Mikkem, seria rozm6éw Jarostawa Barana, 1990, nr 16, s. 137-149;
,-Bez nachalstwa”, 1989, nr 9, s. 147-152 z Antonim Macierewiczem rozmawia
Robert Tekieli).

Oryginalne, czesto skandalizujace poglady prezentowali takze czytelnicy
bL. Ich zamieszczanie na tfamach kwartalnika tworzylo atmosfere wielopogla-
dowosci. Tworczy czytelnicy wspétredagowali pismo. Owe przemysSlenia, opi-
nie dodawaty mu barwy, zwickszajac sile oddziatywania, pozwalaty uwierzy¢
w autentyczno$c i szczero$¢ intencji.

Tematami bodaj najcze¢Sciej poruszanymi przez czytelnikéw i redaktoréw
»pisma nosem” byty kwestie religii i religijnoSci, ograniczen etycznych i szero-
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ko pojmowanej wolnoéci (artystycznej, seksualnej, §w1atopogladowe], stowa,
wyznania etc.). O psychologicznej potrzebie zycia rytualnego mozna si¢ dowie-
dzie€ ze szkicu Carla Gustawa Junga (,.Zycie symboliczne”, 1992, nr 19, zeszyt
A, s. 31-41) Znaczenie symboliczne oraz artystyczny wymiar religii podkresla
takze Marek Tabor w artykule ,Jesli Boga nie ma” (1991, nr 16, s. 8§2-84).

Zupelnym zaprzeczeniem tego spojrzenia na problem wiary jest poglad Andrze-
ja Joachimiaka (,,Nowa religia dla kazdego”, 1991, nr 16, s. 89-100), ktéry
opisuje ,,potrzeby ducha” jako ewolucyjny eksperyment, wytwo6r milionéw lat
wzajemnego oddziatywania genéw i Srodowiska.

Teksty publicystyczne zamieszczane w brulionie zawieraly takze elementy
skrajnego antyklerykalizmu. Jako przytad postuzy¢ moze feheton Dariusza
Bittnera ,,Ko$ciét” (1992, nr 19, zeszyt A, s. 144-145).

Bodaj najcickawsza (mozna ja z powodzeniem nazwaé najbardziej
bluZnierczg) prezentacja bL dotyczaca chrzescijaristwa w kulturze wspétczesnej
byly ,,New Age’owe kazania Himmlera”, (,,Kazania”, 1991, nr 17-18, s. 49-53).
Opatrujac wspllnym tytulem i Srédtytutami, redakcja zamiescita fragmenty
kilku publicznych przeméwiefi przywédcy SS: ,KosScioty chrzescijariskie”,
»Przerywanie ciazy”, ,,Grozba homoseksualizmu” (do generatéw SS z 1937
roku), ,.Swigta przesilenia stonecznego” (wygloszone w Alt-Rehse, 1938),
,»Wiara w Boga” (§wieto rolnikéw Rzeszy, 1939), ,,Kult przodk6w” (do genera-
16w i szef6w stuzb SS i policji, Berlin 1942). Wszystkie one glosity nadej$cie
nowego $wiata, ktéry zostanie zbudowany na gruzach starego fadu. Retoryka
Heinricha Himmlera bardzo przypomina ton wypowiedzi New Age, tym bar-
dziej, iz podobny jest obszar poszukiwar, inspiracji dla ,,nowego Swiata” (czer-
panie ze starozytnych kultéw i religii Dalekiego Wschodu, a takze rodzimych
tradycji pogariskich). Przywédca SS byt radykalnie wrogo nastawiony do chrze-
scijanistwa. Jednakze neopoganizm Himmlera nie jest fragmentem wigkszej
konstrukcji intelektualnej. Mozna przypuszczad, Ze kto§ dostarczat materialu do
nazistowskiego belkotu o przesileniach stonecznych, czamym zakonie, symbo-
lice gotyckich katedr. New Age’owg stylistyke i korzenie hitleryzmu, jego
zwiazki z magia, filozofia i religia odkrywa Marek Tabor w ksiazce ,,Ezoterycz-
ne Zrédla nazizmu”, ktérej fragment zamieszczony zostal w numerze 17-18,
1991, s. 54-73. Autor kresli szeroka wizj¢ ewolucji zainteresowan religijnych,
przezycia metafizycznego wptywowych sfer niemieckich od chwili upadku
Bismarcka, poprzez Deutsches Ahnenerbe — Niemieckiego Dziedzictwa —
Towarzystwa Studiéw nad Historia Ducha, az do hitlerowskich wypraw §ladami
siedemdziesieciu dwéch najwyzszych inicjowanych tradycji réZzokrzyzowej,
kt6rzy mieli opuscié Niemcy w epoce wojen religijnych i udac si¢ do Tybetu,
skad podobno po dzi$ dzien kieruja losami $wiata.

W tym samym wydaniu kwartalnika mozemy przeczytac takze o ,,brunatne;j
przygodzie moralnosci katolickiej”. Artykul, pod takim tytulem, autorstwa Uty
Ranke-Heinemann ukazat si¢ w polaczonych numerach 17-18, na stronie 36
(tytut oryginalny ,,Katholische Kirche und Sexualitit”, Hoffmann und Campe
Verlag, Hamburg 1988, tumaczenie za wydaniem amerykariskim w przekladzie
Petera Heinegga: ,.Eunuchs for the Kingdom of Heaven: Women, Sexuality and
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the Catholic Church”, Doubleday). Tekst zawierat kontrowersyjne zarzuty wo-
bec niemieckiego kleru katolickiego, ktéry (zgodnie z teza autorki) udzielit
poparcia nazistom — upatrujac w osobie Adolfa Hitlera bastionu chroniacego
przed plaga nieprzyzwoitej literatury.

Niewielka cze$¢ bL zajmuja teksty zamykajace si¢ w kregu tematéw stricte
naukowych. Medycyna, technika, biologia réwniez znalazty miejsce na tamach
pisma (Zbigniew Sajnég, ,Nowotwory”, 1992, nr 19, zeszyt B, s. 306-309).

Sprawy dotyczace miodziezy, polskie i migdzynarodowe getta subkulturowe
byly systematycznie omawiane w rubryce ,Garaz”, szczeg6lnie subkultury
rockowe, hippisowskie, punkowe i ekologiczne (,,Dono$niej i ciekawiej”, ,,PS
Alternatywa”, Piotr Bratkowski, 1989, nr 9, s. 137-140).

Omawiajac publicystyke bL, , literackiego pisma”, w spos6b szczeg6lny nalezy
potraktowac szkice, eseje, felietony, recenzje i artykuty na temat sztuki. O potrzebie
zmiany, upadku wartoSci i podazajacym nieuchronnie w §lad za nim wyobcowaniu
pisze Alfred Alvarez w escju ,,Dziki Bog” (1990, nr 13, s. 62-79). Zmiana ma
jednak w sobie sit¢ pozytywna, chaos moze by¢€ kreatywny, na co wskazuje motto,
cytat z Bakunina: ,,Pasja zniszczenia jest pasjg twércza”. Grupa bL jest zafascyno-
wana poszukiwaniem nowej rzeczywistosci, ktéra ma powsta¢ na gruzach starego
porzadku cywilizacyjnego. Nowych wrazliwosci poszukuja na rozmaite sposoby,
w magii, okultyzmie, rzeczywistosci wirtualnej, jaka przynosi masowa komputery-
zacja, i w narkotykach. Prébuja ja odnaleZ¢ we wilasnej wyobrazZni, przezyciu
mistycznym, ale takze w §wiecie polityki, w przebudowie stosunk6w spotecznych.
Magia chaosu i nieodparty urok zmiany, skrajny indywidualizm i duch twérczosci
kolektywnej niczym przeniesiony z krgg6w literackich porewolucyjnej Rosji lat
dwudziestych. To wszystko mozna odnaleZ¢ w publicystyce ,,przysztych barba-
rzyficéw”, jak sami siebie nazwali.

Literatura

Ostatnie lata w Polsce byly latami przetomu. Polityczne przesilenia i zmiany
w strukturze wladzy nie pozostaty bez wptywu na sferg kultury. Coraz czesciej
moéwi sie¢ 0 nowym odczuwaniu §wiata przez mlodych (widocznym przede
wszystkim w poezji), 0 ,trzeciej sile”, ktéra nie miesci si¢ w powszechnie
dotychczas uznawanych formach mys§lenia. Maria Janion méwi o wygasaniu
modelu ,,symboliczno-romantycznego”!! dominujacego w polskiej kulturze
przez ostatnich dwiescie lat, Marian Stala bardzo wnikliwie analizuje ,,jednos¢
tonu poezji minionej dekady”, kt6ra charakteryzowato ,,Zycie skupione”, a ktéra
zakwestionowali pierwsi
mlodzi poeci prébujacy od polowy lat osiemdziesigtych budowaé trzeci obieg
kultury, dystansujacy si¢ zaréwno wobec obiegu oficjalnego, jak niezaleznego. Ich
przedsiewzigcia mialy najpierw charakter sytuacyjny i destrukcyjny, skupialy si¢ na
formulowaniu programu negatywnego. Jego centralna, przyjmowana bez zadnych

1 Zmiana kodu. Z prof. Maria Janion rozmawia Adam Krzeminiski. Polityka-Kultura 1991, nr 1, 5. 17-18.
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zalozer i uzasadnied czg$cig stalo si¢ w koricu dekady namietne, pelne nietzscheari-
skich gestéw odrzucenie wszelkich form my§lenia wedlug wartosci (...) Odrzucenie
$wiatopogladu odwolujacego sie do obiektywnego istnienia i porzadku wartoéci
zadecydowalo w znacznym stopniu o stylu myslenia, ujawnionym w miodej poezji
ostatnich lat. Nie ma tu mowy o jednosci, skupieniu, hierarchii. Podstawa §wiatood-
czucia staje si¢ nieograniczona, niewarunkowana swoboda. W jej perspektywie
$wiat przeksztalca si¢ w otwarte pole réwnorzednych mozliwoéci. Centrum (takze
centrum kultury) jest wszedzie, albo nie ma go w ogdle. Wazne jest to, co aktualne,
momentalne. Znika potrzeba sensu, znika konieczno$é. Wszystko wydaje si¢ nie-
trwale iPrzypadkowe. Swiat wraca do stanu chaosu. Zycie staje sig¢ Zyciem rozpro-
szonym!2,

Ciekawe spojrzenie na literature polska ostatnich lat przedstawia Katarina
Salamun-Biedrzyckal3. Nawiazujac do tradycji poeziji haiku, kt6ra w literaturze
niejaporiskiej pojawila si¢ w XX wieku (przypomnijmy chociazby Ezre Poun-
da), a w literaturze stoweriskiej w latach *60, autorka przypomina istot¢ sporu na
temat literatury w Stowenii w momencie pojawienia si¢ grupy poetyckiej ,,Ka-
talog”. Japoriskie wiersze haiku, stoweriski ,Katalog” i krakowski bL taczy
wspoélnota artystycznego §wiatopogladu, w kt6rym

(...) nie ma zadnej symboliki samych rzeczy, o ktérych mowa, postawione sa przed
odbiorcy jakby w formie przedmiotu na wystawie. Dla zrozumienia takiego podej-
§cia, eksponujacego konkretnosé, moglibysmy sie odwotaé do doswiadczefi poezji
haiku, w ktérej tak samo traktuje si¢ kr6tki zbiér stwierdzen jako samowystarczalny
w stosunku do ewentualnych symbolicznych znaczeri rzeczy, ma on jednak za
zadanie polaczy¢ czlowieka z fadem w kosmosie. Jest to ten trzeci, glebszy plan
wypowiedzi poetyckiej, ktérego bezposredni komunikat nie posiada. (...)Najwaz-
niejsze w tym §wiatopogladzie okazuje si¢ to, Ze §wiat istnieje, a fakt ten sam przez
si¢ staje sie najwyzszym sensem, nie potrzebujacym dodatkowych, przez czlowieka
wymyslonych uzasadniefi. Wydaje mi sig, Ze taka odmienna wizja $wiata w tej
chwili najpetniej dochodzi do wyrazu w bruLioniel4.

Poezja

»Poeta bL” — okre§lenie, ktére przylgneto do mtodych twérc6w na stale
zwigzanych z pismem — jest czym§ wigcej niz prostym stwierdzeniem druko-
wania utworéw w kwartalniku. Od momentu, kiedy pismo zaczelo by€ postrze-
gane jako jeden z przejawOw rodzacego si¢ w naszym kraju ,,nowego modelu
kultury”, publikowac w bruLionie oznaczato przylaczy¢ si¢ do préby stworze-
nia takiego wlasnie modelu. Do poetéw najbardziej reprezentatywnych dla
§rodowiska bL naleza przede wszystkim Marcin Baran, Jakub Ekier, Pawel
Filas, Manuela Gretkowska, Mitosz Biedrzycki, Krzysztof Jaworski, Krzysztof
Koehler, Jacek Podsiadto, Marcin Sendecki, Marcin Swietlicki.

12 Marian Stala: Zycie skupione, Zycie rozproszone. Tygodnik Powszechny 1992/44, s. 9. Tekst byl wygloszony
podczas dedykowanego Czestawowi Miloszowi wieczoru NaGlosu (Krakow, 21 listopada 1992).

13 Katarina Salamun-Biedrzycka: Stowefisko-polskie pokrewiefistwa we wspdlczesnych zmianach $§wiado-
mosci, z artykulu udostepnionemu autorowi przed publikacja. -

14 Tamze.
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Formalna dowolno$¢, odrzucenie jakiegokolwiek ,zakazanego tematu”,
postrzeganie réznorodnoSci $wiata, jego fragmentarycznej, wieloznacznej i nie-
uporzadkowanej struktury to charakterystyczne elementy nowatorskiej polityki
redakcyjnej bL. Dotyczy to przede wszystkim poezji: , kultura z malej litery, bez
«izmOw» i elitamosci, §wiat konkretu, miasta i ciata, §wiata; dotykalny, ale i
otwarty, bez tabu i obszar6w zakazanych”15. Autorzy prezentowanej w kwartal-
niku poezji pokochali pospolito$¢. Skrajni indywiduali§ci przekonani, Ze zwy-
kto$¢, codzienno$€, szaro§¢ warte sa uczucia i uwagi, moga sta¢ si¢ inspiracja i
tematem artystycznego dzialania.

Prozai dramat

Redakcja bL wykazywata szczegdlna dbalo§¢ o to, aby kwartalnik byt w
warstwie literackiej atrakcyjny takze dla tych, kt6rzy nie si¢gaja zbyt czesto po
tomiki poezji. Opowiadania debiutanckie, fragmenty powiesci, proza polska i
uznane stawy §wiatowej literatury znalazty miejsce na famach krakowskiego
pisma.

Juz w pierwszym numerze zamieszczono opowiadanie modnego i czytanego
powszechnie Vladimira Nabokova ,,Wizyta w muzeum” (1987, nr 1, s. 55-69).
Nalezy dodaé, ze redaktorzy pisma do§¢ czesto siggali po utwory populamych
pisarzy. Niewatpliwie najbardziej hotubiony w redakcji ,,pisma nosem” byt
Kurt Vonnegut. Pierwszy raz jego opowiadanie pojawito si¢ w numerze dzie-
wiatym z 1989 roku (,,Wielki Kosmiczny Zapierdol”, s. 92-96); nast¢pnie
wydrukowano ,Efekt w sprawie raportu Barnhouse’a” (1989, nr 10, s. 34-45).
Temu wiasnie pisarzowi po§wi¢cono w znacznej cze¢§ci réwniez numer 11-12
(1989).

Posta¢ poety Osipa Mandelsztama fascynowata Srodowisko skupione wok6t bL.
Echa jego wierszy mozna odnaleZ¢ w twdrczo$ci mtodych poetéw kwartalnika, nie
wspominajac o dostownych inwokacjach do tej tragicznej postaci (np. wiersz
Manueli Gretkowskiej ,,Osip Mandelsztam”, 1987, nr 2-3,s. 133). Owo zaintereso-
wanie 0soba poety-akmeisty zaowocowalo szeregiem publikacji krytycznoliterac-
kich i teoretycznych, a takze dotyczacych biografii Mandelsztama.

Utwory rosyjskojezycznych prozaikéw wielokrotnie goscity na stronicach
kolejnych edycji bL. Do cickawszych publikacji tego rodzaju zaliczy¢ zalezy
,-Zapiski” Fiodora Dostojewskiego (1990, nr 13, s. 152-156). Na uwagg zastu-
guja takze miniatury Daniita Charmsa z numeru trzynastego (,,Poczatek prze-
picknego letniego dnia”, ,,Z notatnika”, ,,Wi¢Z”, s. 36-39)

Z racji swego podziemnego rodowodu bL nie mégt nie zamiescic, chociazby
niewielkiego fragmentu tzw. literatury obozowej. Stad obecno$¢ na tamach
kwartalnika fragmentu powiesci ,,Z obozowego zeszytu” Wasyla Stusa, ra-
dzieckiego dysydenta, ktéry zginat 4 wrze$nia 1985 roku w jednym z tagréw
ZSRR (1989, nr 9, s 131-136). Nie braklo tez prozy Aleksandra Solzenicyna

15 Aneta Gémicka: Pisane oléwkiem (bL: Swiat bez obszaréw zakazanych). Polityka, 1993, nr 34, s. 12.
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(»Wedrujac wzdluz Oki”, 1987/88, nr 4, s. 3-4; , Prawa dlori”, 1987/88, nr 4, s.
5-14).

Literatura polityczna pojawiata si¢ w brulionie, zwlaszcza w poczatkowym
okresie funkcjonowania pisma. Bylo to warunkowane otoczeniem, sytuacja
polityczna, preferencjami czytelnikéw nielegalnego rynku wydawniczego tego
okresu. ,,Noc w areszcie gamizonowym” Josefa Skvoreckiego, fragment powie-
Sci pt. ,,Batalion czotgéw”, powstalej pod koniec lat sze$édziesiatych w Czecho-
stowacji a wydanej w 1971 roku juz na emigracji, jest przyktadem takiej
literatury.

Utwory autoréw czeskich regulamie prezentowano w kolejnych bruLionach
np. proza Milana Kundery (,,Wprowadzenie do wariacji”, 1988, nr 5-6, s.
285-286), Bohumila Hrabala (wyjatki ze zbioru tekst6w ,,Praskie ironie”, pod
redakcyjnym tytutem ,,Kim jestem”, 1989, nr 10, 5.3-12), Oty Filipa (,, Tragedia
na ZiZkowie”, 1989, nr 9, s. 97-100), dramat Ivana Klimy (,;tawa przysie-
glych”, 1987, nr2-3, s. 72-94 oraz 1988, nr 7/8, s. 2 -3).

Na szczeg6lna uwage zastuguje specjalne wydanie bL (1988, nr 5-6), niemal
w catoSci poSwigcone Josifowi Brodskiemu, laureatowi literackiej Nagrody
Nobla z 1987 roku. W znakomitej wigkszo§ci wypelniony publicystycznymi i
krytycznoliterackimi esejami autora (,Mniej niz «Jedno$é»”, s. 19-45; W
péttora pokoju”, s. 49-90; ,Leningrad”, s. 91-113; ,,Sprawi¢ przyjemno$¢ cie-
niowi”, s. 114-138; ,,Ucieczka z Bizancjum”, s. 139-170; ,,O Tyranii”, s 191-
199) zawiera interesujaca rozmowg, ktéra Satmon Wotkow przeprowadzit z
Brodskim w USA.

Publikacja ,,Historii oka” Georgesa Bataille’a w numerze 10 bL (1989, s.
35-63) byla pr6ba sprowokowania Srodowiska literackiego do zrewidowania
pogladéw na historig literatury §wiatowej. W tymze numerze dziewiatym wy-
drukowano takze ,,Notre-Dame des Fleurs” Jeana Geneta, ,,Zmarlego zazdro§-
nika” Gilberta Lely; obydwu pisarzy nalezy zaliczy¢ do wielbicieli i artystycz-
nych dziedzic6w Sade’a.

Na oddzielny komentarz zastuguje powie§¢ Kathy Acker pt. ,.Blood and
Guts in High School” (,.JJane”, odredakcyjny tytul publikowanego fragmentu,
1990, nr 13, s. 108-118).

Odmienno$¢ stylistyczna i tematyczna powiesci , Jane”, po raz pierwszy publi-
kowanej w Polsce, sklania do zastanowienia nad jej Zrédiami. Bez watpienia duza
rolg odgrywa tu zyciorys trzydziestopigcioletniej Acker, redaktorki undergroundo-
wych wydawnictw amerykariskich, czlonkini populamej punk rockowej grupy
Hiisker Du!6, obecnie wyktadajacej w Instytucie Sztuki w San Francisco. W latach
sze§¢dziesiatych, w czasach rewolucji obyczajowej i poczatkéw feminizmu, auto-
rka postanowita zbada¢ wyzysk kobiet oraz seksizm u ich Zrédet i w tym celu
podje¢la prace w teatrzyku porno na nowojorskiej 42 Ulicy.

Literackie zwiazki z ruchem feministycznym mozna takze zauwazy¢é w
innych numerach kwartalnika. Miniatury Ursuli Le Guin (, Ksigezniczka” s.

16 Zesp6t amerykariski dzialajacy w Minneapolis (Minnesota) od 1979 do 1988 roku. Obok Kathy Acker do
grupy nalezeli Bob Mould, Greg Norton i Grant Hart.



bruLion (1987-1992) 59

280-282), Eriki Jong (, Prawdziwe losy Fanny Hill”, s. 263-265), opowiadania
Nataszy Goerke (,,Wyb6r”, s. 207-208) oraz Izabeli Filipiak (,,Halloween”, s
208-211), opublikowane w dziewigmastym numerze z 1992 roku (zeszyt B),
mozna zaliczy€ do takiej wia$nie literatury.

Redaktorzy krakowskiego kwartalnika nie zapomnieli o prezentowaniu pro-
zy polskich autor6w. W brulLionie mozna natkna¢ si¢ na utwory uznanych
pisarzy, jak Jerzy Kosiriski (,,Malowany ptak”, fragmenty, 1988, nr 7-8, 5. 3-11;
»Chantal”, 1990, nr 13, s.-20), Wiktor Woroszylski (,,Sciana”, 1989, nr 10, s.
82-85), Jan J6zef Szczepariski (,,.Sowiecki kozuch”, 1989, nr 10, s. 78-81) czy
Jarostaw Marek Rymkiewicz (,,Ksawera”, fragment ksiazki ,.Baket”, w ktérej
opisane sa dalsze losy bohateréw ,,Zmutu”, 1989, nr 9, s. 10-34), dominowata
jednak proza mlodych, nieznanych autor6w, nierzadko debiutantéw.

Najciekawsza i chyba najczesciej drukowana mioda pisarka byta mieszkajaca w
Paryzu Manuela Gretkowska. Oprécz poezji tej autorki w brulLionie ukazaly sie
obszeme fragmenty jej debiutanckiej powiesci ,,My zdies’ emigranty”!7.

Udane debiuty prozatorskie w brulionie pozwalaja stwierdzi¢, ze model
pracy redakcyjnej, realizowany przez Tekielego, oparty na szerokiej wsp6ipra-
cy z czytelnikami zdal egzamin. Do takich wiasnie, udanych przedsigwzigc
trzeba zaliczy¢ publikacje utworéw Jakuba Szapera (,,Narogi i parochy”, 1990,
nr 14-15, s. 35-53), Andrzeja Saramonowicza (,,Ojciec”, 1990, nr 14-15, s.
54-57), Jacka Olszewskiego (,.ten pierwszy raz”, ,.spotkanie pod Katyniem”,
1989, nr 11-12, 5. 95-98; ,.Joanna”, ,,Przeprowadzka”, 1991, 17-18, s. 147-148)
oraz spdtki autorskiej ukrywajacej si¢ pod pseudonimem Tarcyhrabia Wujo
Plujo (,,Chiopcy od Teddiego”, ,,Ammadillo”, 1991, nr 17-18, s. 7-8).

Na tamy bL trafialy niejednokrotnie utwory, ktérych autorami byli ludzie o
CIekawych osobowosciach, zyciorysach itp. Jednym z nich byl Andrzej WSwi-
nia” Stasiuk, ur. 1960 r. prozaik, poeta. Podobnie Maciek Malericzuk, ,,bard z
Krakowa” — jak okreSla go polska prasa muzyczna — jeden z pierwszych,
ktérzy odmowili przyjecia karty poborowej do wojska, przedstawit swoj tekst w
tym samym numerze kwartalnika w rubryce ,,Epifanie spod celi” (s. 13).

Twoércy ,,pisma nosem” si¢gali czasem po utwory autor6w, znajdujacych si¢
,,w potowie” swej artystycznej drogi. Nieznani jeszcze szerokiej publicznoSci,
ale juz dostrzegani przez krytyke, nagradzani w prestizowych konkursach.
Takim wlasnie pisarzem byt Pawet Huelle, autor . Kapieliska Ostréw” (1988, nr
7-8,s.32-42) i ,Miny” (1989, nr 11-12, s. 79-88). Urodzony w 1957 roku, poeta,
prozaik, redaktor gdariskich ,,Punktéw moéwionych”, absolwent polonistyki Uni-
wersytetu Gdariskiego, seminarzysta prof. Marii Janion debiutowal powieScia
,Weiser Dawidek” (Wydawnictwo Morskie 1987). W 1987 roku zostat lauratem
nagrody Literatury, a w rok p67niej nagrody Fundacji im. KoScielskich!8. Huelle
ma za soba publikacje w Tygodniku Powszechnym, Twdrczo$ci, PowsciqgliwoSci
i Pracy, atakze tom wierszy ,,Bursztyn i wapno”.

17 Powiesé ukazala sie¢ w 1991 roku nakladem krakowskiego Wydawnictwa ,.X”.
18 Przypomnijmy, ze te nagrode otrzymali takze m. in. Mrozek, Konwicki, Herbert, Bloriski, Woroszylski,
Stachura.
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Krytyka literacka

Formuta pisma literackiego wymaga podjecia dziatalnosci krytycznoliterac-
kiej. Autorzy bL szczeg6lnie dbali o ten rodzaj dziennikarstwa. Dlatego tez
zwracano si¢ do profesjonalistéw. Chetnie i czgsto na famach bL prezentowali
swoje opinie 0 miodej polskiej poezji Tadeusz Nyczek, Marian Stala, Stanistaw
Balbus, Zbigniew Bierikowski, Artur Grabowski i Julian Komnhauser.

Stata rubryka krytycznoliteracka byly ,Recenzje”, w ktérej oceniano prakty-
cznie kazda wazniejsza pozycj¢ na krajowym rynku wydawniczym. ,,Poezja i
wierszomania” Mariana Stali to cykl artykuléw o tomikach poezji polskie;j.
Przez osiem kolejnych numeréw (9-16) Stala ocenial kiepskie, przecigtne, ale
takze bardzo udane dokonania polskich poetéw, zaréwno tych utytutowanych,
jak i zupelnie poczatkujacych. O poezji pisali takze: Artur Niewiadomski (,,Kil-
ka uwag o mlodej poezji”’, 1989, nr 10, s. 72-73), Krzyszof Koehler (,,Jest
poezja”, 1989, nr 10, s. 109-118), Leszek Engelking (,,U stolarza Zimmera”,
1990, nr 13, s. 46-51), Jacek Krzos (,,Z twarza kredowobiala, jak gdyby zwie-
dzat piekta”, 1988, nr 7-8, s. 44-50).

Krytyka artystyczna

Pozaliterackie teksty krytyczne na temat sztuki stanowig bardzo nikla cz¢§¢
bL. Redakcja poczatkowo poszukiwata specjalistow réznych dziedzin (film,
teatr, plastyka itd), ale po kilku nieudanych prébach odstapiono od tego pomy-
stu. Bardzo wiele fachowych tekstéw (np. recenzji) nie moglo si¢ znale7¢ w
kwartalniku, gdyz redaktorom pisma nie odpowiadat malo oryginalny, konwe-
ncjonalny styl ich autoréw. Niemniej jednak zdarzaly si¢ udane przedsigwzigcia

na tym polu.

Plastyka

Teksty omawiajace tworczo$¢ plastyczna w kraju i za granica niezbyt
czesto goscity na famach pisma. Prawie w ogéle nie zajmowano si¢ wielkimi
nazwiskami malarstwa europejskiego czy Swiatowego. Krytycy bL pozosta-
wili te tematy fachowym wydawnictwom, koncentrujac swoja uwage na
§wiezych, oryginalnych przedsigwzigciach plastycznych podejmowanych w
kraju. Przyktadem niech tu bedzie rozmowa Wojciecha Bockenheima z Pa-
wlem Jarodzkim, absolwentem PWSSP we Wroclawiu, po§wigcona nieza-
leznej formacji plastycznej ,,Luxus”. Przedstawienie powstalej w 1983 roku
grupy malarskiej byto pretekstem do og6lnej analizy kondycji sztuk pick-
nych w kraju i za granica, przemian, kt6re dokonaty si¢ w malarstwie od
epoki popartu do chwili obecnej, zmian w §wiadomosSci artystycznej, jakie
przyniosta ze soba rewolucja studencka roku '68. Niezwykle obszerny wy-
wiad dotyczyl takze wptywu politycznej, spolecznej i kulturalnej sytuacji w
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PRL, jej oddzialywania na artystyczng drogg wroctawskich studentéw. Dostrze-
gajac wspdlnote doznania estetycznego, stworzyli oni formacjg ,,Luxus”, ktéra
w kalendarium polskiej sztuki lat osiemdziesiatych Andrzeja Bonarskiego poja-
wita si¢ jako pierwsza grupa z nurtu kultury niezaleznej, stworzona przez
profesjonalistéw.

Zainteresowanie bL formacja ,Luxusu” jest nieprzypadkowe. WyraZnie
zbiezna jest daznoS$¢ obu Srodowisk do maksymalnej niezaleznosci tworcze;j.
Kwartalnik korzystajac z ,,0pozycyjnych” pieniedzy w poczatkowym okresie
dziatalnoSci, spotykat si¢ z pr6bami ingerencji ze strony dziataczy ,,Solidarmo-

~ §ci” w tworzenie pisma. bL zamie§cit w catoSci manifest artystyczny ,.Luxusu”,
Jjakze podobny w tonie do wypowiedzi prasowych Tekielego na temat redago-
wanego przez siebie pisma. Poszukiwanie nowej wrazliwo$ci, estetyczne samo-
okreslenie, nieuchwytno$¢ rzeczywisto$ci, ktora si¢ ,,penetruje”, a nie ocenia.
Poszukiwania wiasnej §ciezki innej niz ta, kt6ra kroczy polityczny, artystyczny
establishment wyrosty z opozycyjnego etosu, rzeczywistoci PRL-u. Swiat
zachwyca swa r6znorodnoScia, nikt z mlodych twérc6w nie wie, gdzie lezy
prawda nowych czaséw. Nalezy wigc ogamad calg rzeczywisto$¢ by nie przega-
pi¢ czego§ warto§ciowego (,,Kulturalny cztowiek, kt6éry chce zabi€”, manifest
grupy ,,Luxus”, 1991, nr 16, s. 74).

Dziennikarze okazjonalnie zajmowali si¢ recenzowaniam wydarzeri plasty-
cznych w kraju. Tego typu publikacje z reguly pojawiaty si¢ w ,,Notach, om6-
wieniach, okruchach”, ,,Scinkach”, a takZze w rubryce ,,Recenzje”. Literacki
charakter pisma powodowal, iz wymienione stale pozycje kwartalnika byly
zdominowane przez krytyke literacka. Do wyjatkéw nalezy zaliczyé bardzo
ostra recenzj¢ z wystawy prac Witkacego w warszawskim Muzeum Narodo-
wym autorstwa Zbigniewa Sajn6ga (,,Polska albo hariba w Muzeum Narodo-
wym”, 1990, nr 14-15, s. 118-170).

Film i teatr

Redakcja ,,pisma nosem” wykazywala bardzo duze zainteresowanie kinem.
Dzi¢ki swoim amerykariskim kontaktom krytycy bL mieli doskonatly dostep do
niskonaktadowych pozycji filmowych twérczosci undergroundowej. Wojciech
Bockenheim zorganizowal takze (w imieniu redakcji) krakowski przeglad tego
rodzaju filméw, ktére réwnoczes$nie szczeg6lowo omawiano na tamach bL.

Na atrakcyjno$¢ tematyki kinowej w kwartalniku z pewnoScia wplywato
przedrukowywanie tekstéw z pism obcych, np. wywiadéw ze stynnymi rezyse-
rami i aktorami. Opatrujac wlasnymi tytutami, redakcja bL przedstawila za
Twilight Zone rozmowg z gwiazda amerykariskiej rezyserii filmowej Davidem
Lynchem (,,Mn6stwo cukru w Zuku”, 1991, nr 17-18, s. 218-221), za , Libera-
tion” (4 grudnia 1990) wywiad z Wernerem Herzogiem (Czlowiek jest tylko
,,cztowiekiem”, 1991, nr 16, 5.195-196), za ,,Actuel” (listopad 1991) rozmowa
Frederica Tadei z gwiazda filmu pomo Vanessa Paradise (1992, nr 19, zeszyt B,
s. 334-335). Ciekawe spojrzenie na przyszio$¢ techniki realizacji kinowej to
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temat wypowiedzi amerykariskiego rezysera Wima Wendersa (autor m. in.
stynnego ,,Paris, Texas™) przedrukowanej z Globe (,Nowa generacja trick6w”,
ttumaczenie Aleksandry Bajer, 1992, nr 19, zeszyt B, s. 335-336).

bL umozliwial swoim czytelnikom zapoznanie si¢ takze z wigkszymi, filmo-
znawczymi formami dziennikarskimi. Do ciekawszych publikacji tego typu
nalezy artykut Chrisa Hurforda pt. ,, Wszystko przed wami — kryzys zachodnie-
go filmu i teatru™ (1992, nr 19, zeszyt B, 5.323-329). Autor na przykladzie
glosnych film6w i przedstawien teatralnych ostatnich lat (,,Zycie Briana” —
dzielo zrealizowane przez brytyjska grupe satyryczng Monte Python, nawiasem
moéwiac niezwykle w Polsce populama, ,,Pluton”, ,,Dziko$¢ serca”, ,,Fatalne
zauroczenie”, ,,The Accused” oraz spektakl ,,Zyd maltariski” ) kre§li niewesota
wizje¢ Swiatowej sceny i kina. Niebezpieczeristwa zachodniej demokracji (,.kul-
tura gloszaca wyzszoS§¢ wolnosci osobistej ponad wszystkim — w rzeczywisto-
Sci rozbroita i uczynila ten glos nieskutecznym’) oraz zdominowanie aktual-
nych form wypowiedzi przez technologie, co spowodowato upadek teatru i
rozkwit kina komercyjnego o watpliwych warto$ciach artystycznych, to gtéwne
tezy autora skwapliwie przez ,,brulionistéw” podchwycone.

Kwartalnik co jakiS§ czas zamieszczat informacje o najciekawszych wydarze-
niach filmowych i teatralnych ostatnich miesigcy. Prezentowal gtéwnie najcie-
kawsze pozycje, pochodzace z malych niezaleznych wytwémi filmowych nie
majacych szans na masowa dystrybucje.

Muzyka

Muzyka, obok literatury, byta ukochana muza bL. Pisano o niej na wszystkie
niemalze sposoby, wykorzystujac najrézniejsze formy dziennikarskie. Zamiesz-
czano teksty autor6w na stale zwiazanych z kwartalnikiem i wybrane efekty
tworczej pracy czytelnikOw nadsylane do redakcji. Recenzowano piyty, relacjo-
nowano koncerty, przedstawiano sylwetki muzykéw itp,,itd. Rubryka ,,Garaz”
prowadzona przez Piotra Bratkowskiego po§wigcona byla polskiej muzyce
miodziezowej.

Najbardziej jednak dziennikarzy pisma interesowaty kulturowe i spoteczne
ramy tworzenia, zwiazki muzyki z subkulturami miodziezowymi, jej oddziaty-
wanie na $wiat polityki i -edwrotnie. Wszystkie te elementy pojawiaja si¢ w
rozmowie, kt6éra francuski przedstawiciel kwartalnika odby! z Dezerterem i
Nieczajewem, dwdjka anonimowych punkéw rosyjskich, od 1989 roku prze-
bywajacymi w Paryzu (,,Swiat si¢ koriczy”, 1990, nr 16, s.189-192). Muzycy z
zespotu ,,Lodotamacz Nadzieja” opowiadaja o sytuacji muzyka rockowego w
zamknietym na §wiat paristwie totalitamym. Cenzura, utrudniony dostep do ptyt
i instrument6w, funkcjonowanie poza oficjalnym obiegiem artystycznym ska-
zuje na tworzenie alternatywnych form przekazu. O zwiazkach polityki z muzy-
ka mtodziezowa, spotecznych ramach twérczo$ci amerykariskich grup murzyn-
skich $§piewajacych rap traktuje, przedrukowany z ,,Broken Aliance”, tekst pt.
,Public Enemy i ekstremisci” (1992, nr 19, s. 316). Populamy zesp6t zaangazo-
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wany w dziatalno$¢ nowojorskich organizacji United Africa Movement i Nation
of Islam, ktére zaangazowaly sie w walce z dominacja biatych w Stanach
Zjednoczonych.

Zainteresowanie ztozono$cia §wiata, odmiennymi formami artystycznej
wrazliwosci sklanialo twércé6w bL do poszukiwan, dziennikarskiej penetracji
tych rejonéw kultury, ktére na zawsze pozostana zamknigte dla przecietnego
bywalca teatru, filharmonii czy sali kinowej. Czytajac kwartalnik, odnosimy
wrazenie, iZ jest on przesiakni¢ty duchem ideowego niepokoju, ze ludzie do
niego piszacy nie moga odnaleZ¢ uniwersalnego systemu warto$ci, co wigcej, sa
przekonani, ze taka kategoryzacja nie jest mozliwa. Ich uwaga koncentruje sie
wigc na takiej sztuce, ktéra istnieje poza obowiazujacym, instytucjonalnym
systemem tworzenia i odbioru artystycznego.

Publikacje wizualne

Bodaj najbardziej charakterystyczna cecha zewnetrznego oblicza bL jest
dbatos€ o to, by kazde jego wydanie bylo bogate plastycznie. Komiks, graffiti,
fotografia i inne publikacje wizualne maja by¢ wizytéwka i deklaracja ludzi
tworzacych pismo, wyrazem totalnej swobody obyczajowej i artystycznej. Wie-
le os6b analizujacych zawarto$¢ bL, podkreslajac jego skandalizujacy charakter,
pomija taki wlaSnie obraz jego szaty graficznej. Przypomina ona o podzie-
mnych poczatkach pisma, sentymencie, jakim redaktorzy kwartalnika darza
formule artystycznego kolazu czy mlodziezowego fanzinu, ktéra dominowata w
niezaleznej prasie lat 60 na Zachodzie. Masowe pojawienie si¢ opisywanych
zjawisk w Polsce to pierwsze lata dziewiatej dekady.

Ostre kolory, kakofonia krojéw czcionek, szokujace napisy zestawione z wycigtych
liter i fragment6éw tytuléw, przecinaja plaszczyzne papieru we wszystkich kierun-
kach. Calo$é robi wrazenie $ciany najezonej graffiti a nie gazety. Taka wiasnie

formuta czasopisma zacz¢la robi€ karierg w polowie lat osiemdziesigtych wsréd
mlodziezy akademickiej i szkolnej!9.

Eksplozja podobnej dziatalnosci redaktorskiej i spontanicznej twérczoSci
ulicznej (graffiti) byta zapewne spowodowana walka polityczng w owym cza-
sie; aktywna miodziez prowadzila t¢ walke na sw6j mlodziericzy i niekonwe-
ncjonalny spos6b. Do tej grupy zaliczali si¢ wowczas takze ludzie bL.

Graffiti z Warszawy biorace udziat w Nieustajacym Konkursie
Na Najlepszy Napis Na Murze (1990, nr 14 -15§, s. 192)

19 Anna Mikolejko: Trzeci obieg. Konfrontacje, 1989, 2(14), 5.16.
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Ostatnie strony kazdego zeszytu byly przezna- jastei 2lar?
czone na podobne publikacje. W ciagu kilku lat
dziatalnoSci pisma, przez jego lamy przewingto
si¢ mnéstwo napiséw, hasel, ulicznych graffit,
jednym stowem tzw. ,murali”,

Przesada byloby jednak sprowadzanie grafi-
cznego oblicza pisma do amatorskiego fanzinu.
Kwartalnik, udost¢pniajac swoje lamy dla tego
rodzaju dziatalno$ci, pozostawat jednak pismem
literackim, preferujacym publikacje tekstowe ja-

ko gléwna sfer¢ przekazu. Oglaszajac cykliczne zrib Rfffﬂ:ﬂf
konkursy, ,,brulionisci” doceniali gléwnie wizual- Syabl

ne przekazy z no§nym, aktualnym, prowokujacym zablon autorstwa

czy atrakcyjnym tekstem, stad na przyklad jezeli (19?(;? ':rjf;(_’fsz":glgz)

graffiti, to pod hastem ,,Napis Roku” (obok).

Wspétpraca z odbiorcami to kolejny przejaw modelu pracy redakcyjnej, jaki
stal udziatem Tekielego. Takze w procesie plastycznego formowania pisma bL
Jjest trybuna nieskrepowanej wypowiedzi czytelniczej, ktéra w efekcie prowadzi
do skandalu i odbija sie gloSnym echem w§r6d zainteresowanej, poruszonej lub
dogle¢bnie zniewazonej publicznosci.

Bodaj najwicksza prowokacja kwartalnika bylo zamieszczenie na tamach
graffiti z Krakowa (1990, nr 16, s. 207). Tylko dlatego, ze bL nie trafial do rak
czytelnikéw wysokonaktadowych pism, ta publikacja nie doprowadzita do gi-
gantycznego skandalu. To samo graffiti przedstawione w artykule Mirostawa
Spychalskiego pt. ,,Wyzej muru nie podskoczysz” (czionek zespotu redakcyjne-
go bL) w nowojorskim Nowym Dzienniku, spowodowalo lawing polemik w
prasie polonijnej20, ktérej echa znalazty odbicie takze po drugiej stronie oceanu.
Nie trzeba oczywiScie dodawac, ze bL owe glosy potgpicnia skwapliwie prze-
drukowat, tym bardziej, ze wlasnie jego zespGt powinien by¢ ich adresatem?!,

Trzeba podkres§li¢, iz pomimo wysitkéw redakcji bL jako$¢ zamieszczanych
reprodukcji prac plastycznych, zdjec czy fotografii nigdy nie byla imponujaca.
Dotyczy to w szczeg6lnosci pierwszych lat dziatalno$ci pisma. Nielegalnie
redagujacy pismo, pozbawiony dostepu do profesjonalnych technik edytorskich

20 Nowy Dziennik zszed} na poziom gorszy niZ rynsztokowy. W niedzielnym wydaniu zamieszczone zostalo
uliczne graffiti (...). Nie mamy potrzeby ttumaczy¢ sie, Ze nas zniewazono. ,,— z listu Adama Lipskiego do
Gazety Polskiej (22 sierpnia 1991); ,,(...) artykul poswigcony twércom polskiej grafiki (...). Cytuje rzekome
wypowiedzi nieskrepowanej twérczej ekspresji na murach w Polsce (...). Nie jest to odosobniony przypadek
zwalczania Kosciota w Polsce przez lewice (...) ohydne wypowiedzi mlodziezy ze szkoly podstawowej na
temat religii i kleru. (...) $mialo mozna stwierdzi¢, ze podane wyniki zostaty sfabrykowane.” Kazimierz
Trzcifiski, Polski Przewodnik, 1991; , Pisalem juZ o skandalicznej, bluZnierczej profanacji Baranka Bozego...
15 sierpnia. Dokladnie w tym czasie, gdy Papiez byl w Polsce (...’ — Adam Lipinski, Gazeta Polska, nr 34,
1991; ,,Niniejszym listem pragniemy da¢ wyraz naszemu oburzeniu z powodu praktyk, stosowanych w
Panskim pismie, zwlaszcza za$ z powodu wulgamego obrazania uczué religijnych Polakéw (...). Wybdr
zaprezentowanych rysunkéw i masowe rozpowszechnianie «iciennego betkotu» graficznego jego autora
gsychopaty stanowi kolejny przyklad antyreligijnej i antypolskiej postawy (...)” z listu otwartego Kongresu

'olonii Amerykarskiej do red. Bolestawa Wierzbiafiskiego z Nowego Dziennika, Glos Unii Polsko-Stowian-
skiej, 15 wrzesnia 1991; glosy zebrane przez redakcje bL 1 przedstawione w zeszycie 19A, 1992.

21 Autor bulwersujacego tekstu w Nowym Dzienniku byt amerykariskim przedstawicielem bL.
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dziennikarz kwartalnika mégt re-
produkowaé jedynie najprostsze
prace plastyczne. Dlatego tez repro-
dukcje ulicznych graffiti, prostych
rysunkéw i odszablonowych napi-
s6w zdominowaty tamy wydawnic-
twa we wspomnianym okresie. Nie
znaczy to jednak, ze inne, bardziej
rozbudowane formy plastyczne nie
znajdowaly miejsca w kolejnych

wydaniach bL. Poza wspomniang,

rubrykg konkursowg prezentujaca
biezaco nadsylane zdjecia, szablony
ulicznych graffiti, nigdy w kwartal-
niku nie bylo statej rubryki fotogra-
ficznej, rysunkowej czy komikso-
wej. Publikacje tego typu pojawiaty
si¢ nieregularnie, w réznych miej-
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scach, a przede wszystkim powinno si¢ je postrzega¢ jako samodzielne fbnny
przekazu artystycznego. Stosunkowo mato zawiera bL publikacji wizualnych,

ilustrujacych tekst.

Zdjecia prezentowane w kwartalniku zastuguja na oddzielna uwage. Wyko-
nywane wylacznie technika czamo-biala, stanowia przewaznie osobna, za-
mknigta cato$€. Nigdy nie bylo ich zbyt wiele, ale kazde z nich przyciaga, nie
moze umkna¢ czytelnikowi. Twércami awangardowych, dziwacznych, szka-

radnych, bulwersujacych, roz§mie-
szajacych prac sg m. in. stynny Joel
Peter-Witkin (reprodukcije jego zdje¢
wykorzystano w zeszycie 19 A, 1992,
s. 20, s. 37, s. 88, s. 97) i Helmut
Newton (19 B, 1992, s. 1).
Fotomontaz, fotograficzno-grafi-
czny kolaz s3 ulubionymi formami
tych autoréw lub innych os6b. Jest to
zrozumiate, gdyz bL w znakomitej
wiekszoSci wykorzystywat dokonania
fotografik6w pozaredakcyjnych. Nie-

} :¢ jednokrotnie wykorzystywano réw-

niez klatki filméw jako fotografie do
publikacji, na przyktad do wywiadu z
seksualna dewiantka. W tym miejscu

nalezy zaznaczyC, Ze to uje¢cie jest najbardziej niecenzuralna publikacja, jaka

mozna znaleZ¢ na tamach kwartalnika.

Fotografie pojawialy si¢ w stalej rubryce ,,Recenzje”; byly to fotograficzne
reprodukcje okladek omawianych tytul6éw, plakaty ocenianych film6w, przed-
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stawien teatralnych, koncertéw. Po-
jawily si¢ one dopiero w okresie
1990-1992, kiedy zalegalizowany
bL dysponowat lepsza baza techni-
czng i finansowa, ktéra umozliwia-
fa druk zdje¢ matoformatowych.
Mimo to nigdy nie byly to reprodu-
kcje imponujace pod wzgledem te-
chnicznym.

Analizujac publikacje nieteksto-
we prezentowane w bruLionie, po-
winno si¢ dostrzec, iz bardzo nikly
procent powierzchni pisma zajmo-
waly prace stricte graficzne. Zesp6t
redakcyjny skladal si¢ przede wszy-
stkim z ,Judzi pi6ra”, literatéw i
publicystéw, nie bylo dziatu grafi-
cznego, w odr6znieniu chociazby
od wydawanej w drugiej potowie lat 50, znakomitej pod tym wzgledem Zebry.
Nie znaczy to jednak, ze ciekawe prace tego rodzaju nie pojawialy sie w
bruLionie wcale. Przyktadem niech tu bedzie numer 16 z 1991 roku, w kt6rym
wykorzystano odbitki szablonéw 16dzkiej grupy plastycznej KAU GRYZONI
NA SERZE.

Podsumowanie

Krakowski dziennik literacki bL bez watpienia byt jednym z najciekawszych
wydarzefi na polskim rynku czasopiSmienniczym ostatnich lat. Do tej pory nie
ukazala si¢ Zadna praca, kt6rej autor podejmowatby prébe przedstawienia mo-
zliwie pelnego obrazu zjawiska pod nazwa ,,brulion”.

Zainteresowanie zlozono$cia Swiata, odmiennymi formami artystycznej
wrazliwosci skfanialo twércow bL do poszukiwari, dziennikarskiej penetracji
tych rejonéw kultury, ktére na zawsze pozostana zamkniete dla przecietnego
bywalca teatru, filharmonii czy sali kinowej. Czytajac kwartalnik, odnosimy
wrazenie, iz jest on przesiakni¢ty duchem ideowego niepokoju, ze ludzie do
niego piszacy nie moga odnaleZ¢ uniwersalnego systemu wartosci, co wiecej, sa
przekonani, ze taka kategoryzacja nie jest mozliwa, ich uwaga koncentruje si¢
wigc na takiej sztuce, ktdra istnieje poza obowiazujacym, instytucjonalnym
systemem tworzenia i odbioru artystycznego.

Podsumowujac program edytorski kwartalnika, raz jeszcze nalezy podkre-
§li¢ ,,fanzinowa” przeszto§¢ Tekielego i ludzi wspéttworzacych bL. Kaprys i
ekstrawagancja, wyobraZiia, pomyslowos$¢ i artyzm oto cechy wydawnictw
»irzeciego obiegu”, ktére mozna odnaleZ¢ w ich ,,dorostej” dzialalnodci praso- |
wej. Lagodniejsza, bardziej dost¢pna forma plastyczna, ale niezmienna zasada
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patrzenia na §wiat oczyma autsajdera, postawienie weta ,licznym mechani-
zmom zniewalajacym, ograniczajacym swobodne wypowiadanie wiasnych
przekonan, utrudniajacym ekspresj¢ osobowosci, niwelujacym spontaniczno$¢ i
Swiezo§¢ doznan” bL podobnie jak literatura ,,trzeciego obiegu” wyraznie ,,sy-
tuuje si¢ poza sfera relacji istotnych, poza mozliwo$ciami wplyw6éw znacza-
cych, jest swoista ucieczka przed obowiagzkami i odpowiedzialnoScia, jest dla
tych przede wszystkim, ktérych ngka niepok6j, Ze nie potrafig zy¢ w takim
Swiecie, jaki jest”22,

W 1992 roku zakoriczy! si¢ krakowski okres dziatalno$ci pisma, kt6re prze-
niesiono do Warszawy.

22 Anna Mikolejko: Trzeci obieg. Konfrontacje, 1989 2(14).
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Agencja informacyjna, radiofonia, telewizja

Historia katolickich mediéw, w jezyku koscielnym nazywanych §rodkami
spolecznego przekazu, sigga poczatkami pierwszej polowy XIX wieku,
kiedy to na ziemiach polskich pojawia si¢ szereg pism religijnych o zr6znicowa-
nym poziomie i zasiggu!. Ukazuja si¢ tez pierwsze oficjalne dokumenty Koscio-
la poswiecone roli prasy w zyciu katolikéw, a papiez Grzegorz XVI (1831-
1846) wielokrotnie daje wyraz zainteresowaniu tworzaca si¢ prasa katolicka?2.

W roku 1918, po uzyskaniu przez Polsk¢ niepodlegtosci, powstaty korzystne
warunki rozwoju prasy katolickiej?. Sprzyjato temu przychylne nastawienie
Piusa XI (1922-1939)* do §rodkéw przekazu. 1 IV 1927 rozpoczeta dziatalno§é
Katolicka Agencja Prasowa (KAP) kierowana do 1929 r. przez ks. J6zefa
Gawling, a nastgpnie do 31 VIII 1939 r. przez ks. Zygmunta Kaczyriskiego. 8
XII 1938 r. z Niepokalanowa zostata nadana pierwsza pr6bna audycja radiowa.
Réwniez, pod koniec lat trzydziestych, Zywo interesowano si¢ mozliwosciami
zastosowania telewizji dla celéw misyjnych. W r. 1936 o. Maksymilian Kolbe
udat si¢ do Berlina, gdzie podczas olimpiady Amerykanie prezentowali swoj
najnowszy wynalazek, ktérym byla wéwczas telewizja. IT wojna §wiatowa i
zmiany ustrojowe w Polsce po roku 1944 zatrzymaly az do 1989 r. rozwéj
katolickich mediéw elektronicznych, mimo iz za pontyfikatu Piusa XII (1939-
-1958) wydano najwigcej dokumentéw po$wigconych mediom i problemom
powstajacym w zwiazku z ich powszechnym uzyciem?.

! B.Lesisz: Polskie czasopisma religijno-spoleczne 1800-1918. Warszawa 1988.

2E.B aragli: Comunicazione, Comunione e chiesa. Roma 1973.

3Z.Zielinski: Bibliografia katolickich czasopism religijnych w Polsce 1918-1944. Lublin 1981.
4 Documenti Pontifici sulla Stampa 1878-1963. Roma 1964.

SK.Pokorna-Ignatowicz Media masowe i opinia publiczna w wypowiedziach Piusa XII. Zeszyry
Prasoznawcze 1992 nr 1-2, 5. 75-87.
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Po pigédziesigciu latach przerwy — w roku 1989 — rozpoczeta sie odbudo-
wa katolickiej sieci srodkéw spotecznego przekazu w Polsce. Inspiracja do
zintensyfikowania dzialari stala si¢ instrukcja duszpasterska o przekazie spote-
cznym ,,Aetatis novae” (,,U progu nowej ery”) wydana 22 II 1992 r. przez
Papieska Rade ds. Srodk6w Spotecznego Przekazu®.

Tu om6wimy’ pierwszych pigé lat rekonstruowania, w szczeg6lnosci ele-
ktronicznych, mediéw nalezacych do Kosciota Katolickiego w Polsce.

1. Katolicka Agencia Informacyjna (KAI)

KAI nawiazuje wprost do swej poplzedniczki, KAP. Pomyst utworzenia
KAI zaakceptowat Episkopat jesienia 1991 roku i powierzyt prowadzeme przy-
gotowan biskupowi J6zefowi Zycifiskiemu. 1 VI 1993 rozpoczeto organizowa-
nie instytucji, we wrzeéniu zatrudniono 9-osobowy personel, w paZzdziemiku
rozpoczeto nieoficjalng dziatalno$¢, wydajac m. in. 8 nienumerowanych Biule-
tynéw KAI. 1 XII 1993 kardynat J6zef Glemp dokonat uroczystego otwarcia
Agenciji, ktora stata si¢ 21. katolicka agencja na §wiecie i pierwsza tego typu w
Europie Srodkowej i Wschodniej®. Powstata ona w wyniku poparcia i dotacji
episkopatu amerykariskiego, ktéry wyasygnowal na ten cel pét miliona dolar6w
oraz, wiosng 1993 r., przyjal na 2-miesi¢czne przeszkolenie w Catholic News
Service (CNS) — najwickszej i najstarszej katolickiej agencji na §wiecie —
dwoch pracownikéw KA, ks. Jacka Zdrzatka (ze Zgromadzenia Redemptory-
stéw) i red. Tomasza Krélaka (bylego dziennikarza z miesi¢cznika Powsciqgli-
wos¢ i Praca). Amerykariska agencja, z siedziba w Waszyngtonie, stata si¢
wzorem organizacji i stylu pracy tworzonej agencji w Polsce?. Oferta CNS byta
bardziej interesujaca niz konsultacje, z obchodzaca w 1994 r. 50-lecie, Belgijska
Katolicka Agencja Prasowa (CIP)10,

KAI jest instytucja niezalezng od hierarchii koScielnej, chociaz przez polski
episkopat finansowana i reprezentujaca jego interesy. Redaktorem naczelnym
agencji zostat Marcin Przeciszewski, byly szef dziatu religijnego w tygodniku
Spotkania. Prac¢ agencji koordynuje Rada Programowa, kt6ra tworzy pigciu
biskupéw: J6zef Zyciriski, Jan Chrapek, Tadeusz Pieronek, Stanistaw Gadecki
oraz Jan Tyrawall, KAI wspétpracuje, na zasadzie wymiany informacji, z siecia

6 L’ Osservatore Romano. Wydanie polskie 1992 nr 6. Zob. réwniez ZP 1992 nr 3-4, s. 120.

7 Artykutl jest zmieniona wersja referatu ,,Media katolickie w Polsce po roku 1989. Rozpoznanie tematu”,
wygloszonego na posiedzenin Komisji Prasoznawczej Polskiej Akademii Nauk w Krakowie 13 IV 1994 r.
Mediom drukowanym autor poswu:cnl referat , Zmiany w prasie katolickiej” wygloszony na sympozjum
JPieciolecie transformacji mediéw” w Instytucie Dziennikarstwa UW 20 V1994 r. Jego zmieniona wersje
stanowi artykut ,Katolickie media w Polsce po roku 1989. Czasopismiennictwo, szkolnictwo dziennikarskie,
stowarzyszema zawodowe™ drukowany w ,KZ terialach Pomocniczych do Najnowszej Historii Dziennikar-
stwa” pod red. Aliny Stomkowskiej. Tom XXV. Warszawa 1995.

8 £adnr22230V 1993,s.7.

9 Gos¢ Niedzielny nr 38 2 19 IX 1993, s. 10.

10 Biuletyn KAl nr 58 z 10 V1 1994, s. 15.

1 Niedzielanr 35229 VIII 1993, s. 5.
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,europejskich katolickich agencji prasowych giéwnie z niemieckiej strefy jezy-
kowej, tj. niemiecka Katholische Nachrichten Agentur (KNA), austriacka Kath-
press i szwajcarska KIPA.

KAI jest instytucja autonomic'zna, pracujaca na wiasng odpowiedzialno$¢ i
zarzadzang przez dziennikarzy Swieckich. Jej siedziba jest budynek Konferencji
Episkopatu Polski przy skwerze Kardynata Wyszyriskiego 9 w Warszawiel2,
Gi6wnym ,,produktem” wytwarzanym przez KAI jest wydawany pieé razy w
tygodniu serwis informacyjny zawierajacy fakty z zycia Ko$ciota w Polsce,
KoSciota na §wiecie, dziatalnosci Stolicy Apostolskiej, informacje o Zyciu in-
nych wyznarn, wreszcie publikacja dokumentéw, przemo6wieri, homilii oraz
dossiers, czyli szerszych opracowan problemowych. W przyszloéci planuje sie
utworzenie ,,Biblioteczki KAI”, publikowanie serwisu tzw. ,,dziecigcego™ oraz
materialéw dydaktycznych dla katechetéw. Planowana jest takze edycja biuletynu
»Wschéd™ zawierajacego informacje o zyciu religijnym w krajach sasiednich i
bylego Zwiazku Radzieckiego. Do korica wrze$nia 1994 r. KAI wydata 89 nume-
réw 20-stronicowego Biuletynu w formacie A-4, na kt6ry skladaja si¢ takie dzialy,
jak: FAKTY z zycia KoSciola w Polsce i §wiecie, PROBLEMY czyli Kosci6t
wobec podstawowych wyzwari wspéiczesnego §wiata, DOKUMENTY — Stolicy
Apostolskiej i Kosciola lokalnego w formie kr6tkich streszczeri i om6wien, INI-
CJATYWY laikatu i wspélnot religijnych, WYDARZENIA z Zzycia kulturalnego,
ROZMOWY z osobistoSciami KoSciota. Ponadto agencja oferuje: 1/ codzienne
serwisy informacyjne — dla prasy oraz stacji radiowych i telewizyjnych zwane
»Goraca linia”, 2/ dokumentacj¢ fotograficzng, 3/ dossiers — dla dziennikarzy
zajmujacych si¢ problematyka religijna, 4/ informatory — na temat struktury
koScielnej, sanktuariéw, statystyki zycia religijnego w Polsce i na §wiecie oraz
informacje o inicjatywach charytatywnych. A ponadto: kasety audio i wideo oraz
seri¢ ,,Dokumenty” upowszechniajaca najnowsze encykliki, adhortacje apostol-
skie, listy pasterskie Episkopatu i inne wazne dokumenty KoSciota.

Informacje agencji pochodza od statych korespondentéw z wszystkich polskich
diecezji (np. w Krakowie jest 3 korespondentéw KAI oddelegowanych do tej pracy
przez metropolitg) oraz od korespondent6w w Rzymie, Pradze, Moskwie, Bratysta-
wie i Bukareszcie, Sztokholmie, Kijowie, Wilnie, Miszkolcu i KOnigsteinie.

Biuletyn KAl — wydawany w poniedziatki i czwartki — dostepny jest
wylacznie w prenumeracie (takze dla os6b indywidualnych, w cenie 95 tys. zt
za 1 miesiac lub 1140 tys. z1 za rok), jednak ze wzgledu na embargo niedostepny
jest dla ,,prasy brukowej”. Aktualnie ukazuje si¢ on w nakladzie tysiaca egzem-
plarzy, chociaz trwaja starania o zwig¢kszenie nim zainteresowania. 29 Il 1994
r. biskup bielsko-zywiecki Tadeusz Rakoczy w piSmie do wszystkich probosz-
cz6w sugerowal, aby sami zaprenumerowali Biuletyn oraz zachgcili do tego
$wieckich!3, Dla instytucji i 100 odbiorcéw Serwis Codzienny wysylany jest
poczta elektroniczna oraz teleksem i faksem. Dla 0s6b prawnych cena miesigcz-
nego abonamentu teleksem Serwisu Codziennego i Biuletynu KAl, w styczniu

12 Niedzielanr 50 z 12 X11 1993, s. 5.
13 Biuletyn KAl nr 39 z 31 111 1994, s. 5.
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'94, wynosita 3,75 mln zi, przy wysylce poczta elektroniczna — 1,35 min, za$
miesi¢czny abonament poczta samego Biuletynu wynosit 1 min zt. Dla parafii,
majacych modem do komputera z predkoscia przesytu minimum 2400 bps, cena
miesi¢cznego abonamentu Serwisu Codziennego (przesytanego poczta elektro-
niczna od niedzieli do piatku) wynosita 120 tys. zt.14

2. Radio

Religijne akcenty w programie Polskiego Radia pojawily si¢ w 1980 roku,
jako efekt zrealizowanego postulatu strajkujacych robotnikéw Wybrzeza o ra-
diowa transmisj¢ niedzielnej mszy §w. Ustawa z 17 V 1989 r. O stosunku
Paristwa do Kosciota katolickiego w Rzeczypospolitej Polskiej!s w art. 46
upowaznila Ministra £acznosci do udzielania koS§cielnym osobom prawnym
koncesji na nadawanie audycji w okre§lonych pasmach czestotliwosci. Sprawy
techniczne rozwiazywata Paristwowa A gencja Radiokomunikacji. W zwiazku z
tym z wnioskami, niezaleznie od siebie, mogly wystgpowac diecezje, parafie,
zakony oraz Konferencja Episkopatu Polski. Aktualnie programy emituje 28
radiostacji diecezjalnych oraz Radio ,,Maryja” na 60 cz¢stotliwosciach. Gene-
ralnie — Minister £acznosci wydat podmiotom koscielnym 60 koncesji, z
ktérych zaledwie 20 dotyczy pasma tradycyjnego, niskiego, zwanego takze
pasmem OIRT, czyli obejmujacego czestotliwosci od 67 do 74 MHz. Pozosta-
tych 40 koncesji dotyczy pasma wysokiego UKF, zwanego tez ,,zachodnim” lub
CCIR, kt6ére obejmuje czgstotliwos¢ migdzy 87,5 a 108 MHz. Niestety, aktual-
nie zaledwie 8% radiostuchaczy w Polsce ma odbiomiki dostrojone do pasma
wysokiego, co czyni owe stacje mato interesujacymi takze od strony komercyj-
nejlé. Cze$¢ diecezji posiada po dwa nadajniki, obejmujac w ten sposéb oba
pasma. Dotyczy to stacji w diecezji gdariskiej, lubelskiej, ptockiej, szczeciriskiej
i warszawskiej. Inne — jak np. rozglosnie w Ciechanowie, Elblagu, Nowym
Saczu, na Gérze §w. Anny, w Rzeszowie, Siedlcach, Lowiczu i Wroctawiu,
pracuja wylacznie na wysokim pasmie. Wigkszo§€ stacji ma nadajniki o malej
mocy nie przekraczajacej 100 W, a w przypadku Lipian k. Szczecina i Zbroszy
Duzej k. Radomia moc nadajnikéw wynosi zaledwie 10 W, co w praktyce daje
zaledwie kilkukilometrowy zasigg. W najlepszej sytuacji jest najwigksze w
kraju a pierwsze we wschodniej Polsce Katolickie Radio Podlasia w Siedlcach,
funkcjonujace od 9 VII 1992 r.; jest ono styszalne w promieniu 100 km!7. Inna
stacja o duzym zasiggu jest Katolickie Radio Lublin, uruchomione 3 IV 1994,
majace aparatur¢ najwyzszej klasy oraz program wzorowany na francuskim
radiu katolickim, o zasiegu o promieniu 50 km. — 25 XII 1993 rozpoczeto
prace Katolickie Radio Diecezji Radomskiej ,,Ave”, majace zasi¢g réwniez do
50 km. Krakowskie ,,Radio Mariackie” styszalne jest w promieniu ok. 30 km od

14 Biuletyn KAI nr 50 z 12 V 1994, s. 23.

15 Dziennik Ustaw 1989 nr 29 poz. 504.

16 Biuletyn KAI nr7 z 6 X111993, s. 16-19.
17 Niedziela nr 35 z 29 VIII 1993, 5. 5.
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nadajnika zainstalowanego na wiezy ko§ciola w Borku Fateckim, co pozwala
obja¢ Krzeszowice, Skal¢, Niepotomice i My§lenice. — 24 XII 1993 urucho-
miono katolickg stacj¢ diecezji tamowskiej Radio ,,Dobra Nowina”, nadajace
program 18 godzin na dobg i zasi¢giem obejmujace wojewddztwo tamowskie i
nowosadeckie!®. Radio to, jako pierwsza niepubliczna rozglosnia, zakupito
serwis Informacyjnej Agencji Radiowej Polskiego Radia S.A. ,,Dobra Nowina”
w swym programie emituje 11 serwis6w informacyjnych dziennie!®.

8 V 1994 poswigcono rozglosnie ,,Ave Maryja” w Jarostawiu. Faktycznie
radio to nadaje od grudnia 1993 r., obejmujac zasi¢giem miasto oraz najblizsza
okolice. Program emitowany w godz. 6-19.30 obejmuje co dzieri dwukrotnie
transmitowang msz¢ $w., r6zne nabozeristwa, wiadomosci z zycia KoSciota,
lekture i muzyke20,

29 VI 1994 rozpoczelo pracg warszawskie Radio ,,J6zef”. Jego nadajnik
znajduje si¢ na Palacu Kultury i Nauki, retransmituje on 18-godzinny program
Radia ,,Maryja”, do ktérego raméwki w godz. 16.50-19 sukcesywnie wchodzi
Radio ,,J6zef” planujace do korica 1994 roku rozszerzy¢ swéj program do 18
godzin na dobg. Przedmiotem szczeg6lnego zainteresowania radia sa wydarze-
nia z terenu archidiecezji warszawskiej. Program przygotowuja sekcje: infor-
macyjna, religijna, rodzinna, mtodziezowa, poradnictwa?!.

Katolicka Rozglo$nia Archidiecezji £.6dzkiej Radio ,,Emaus” rozpoczeta dzia-
falno$¢ 18 IX 1994. Podobnie jak w przypadku Radia ,,J6zef”, 2-godzinny program
nadawany jest w okienku programowym Radia ,,Maryja”. Po uzyskaniu wlasnej
koncesji ,,Emaus” bedzie nadawaé 18 godzin na dobg. Podobnie jak inne rozgtos-
nie, radio rezygnuje z reklam i chce utrzymywac si¢ z ofiar stuchaczy. Program
obejmuje muzyke ,.Srodka”, reportaze ze szkdt, szpitali i z ulicy, programy religij-
ne, publicystyke, rozmowy z go$¢mi oraz telefoniczne ze stuchaczami. ,,Emaus”
chce by¢ radiem dla wszystkich — nie tylko dla katolik6w22,

Dla niekt6rych zespotéw impulsem do uruchomienia stacji radiowe;j stala si¢
IV pielgrzymka Jana Pawla II do Polski. I tak 7 VII 1991 r. powstato Katolickie
»Radio Ptock”, emitujace program catodobowo, do pdinocy, wlasne audycje, a
w godz. 24-6 retransmitujace program zachodnich katolickich rozglo$ni muzy-
cznych. Wedtug wlasnych badan rozglo$ni (kwiecierfi 1994) ,Radio Plock” jest
najchetniej stuchana rozglosnia radiowa nie tylko spo$réd 3 istniejacych w tym
miescie stacji prywatnych, ale wygrywa w rywalizacji nawet z radiem publicz-
nym (wiecej stuchaczy ma tylko I program Polskiego Radia)?3.

18 Biuletyn KAl nr 13 2 30 XI1 1993, s. 5.

19 Biuletyn KAl nr 85 z 13 IX 1994, 5. 17

20 Biuletyn KAI nr 50z 12 V 1994, 5. 17.

2t Biuletyn KAl nr 62 z 24 V1 1994, s. 8. Ponadto wywiad z dyrektorem Radia ,J6zef” zamieszcza Sfowo.
Dziennik Katolicki nr 161 z22 111 1994, s. 5, w ktérym czytamy, ze Radio chce przyjaé ,.formule otwarta”, tzn.
chee docieraé¢ do poszukujacych i watpiacych oraz otworzy¢ si¢ na ekumeniczne bogactwo rozmaitych
przekonan religijnych wystepujacych w Warszawie. Podobnie jak w innych miastach, doszio tu do konfliktu
z dotychczasowym audytorium Radia ,Maryja” — ,Wielki b6l sprawiaja nam listy i telefony, w ktérych
jestesmy traktowani jako konkurencja dla Radia «<Maryja», jako ci, ktérzy chca je wyprzec z anteny™.

22 Biuletyn KAI nr 85z 13 IX 1994, s. 18.

23 Gazeta Polskanr 402 6 X 1994, 5. 17.
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Dla Katolickiej Rozgtosni Radiowej ,,FIAT” w Czestochowie?* okazja do
rozpoczecia emisji (w sierpniu 1991 r.) stat si¢ VI Swiatowy Dzieri Miodziezy z
udziatem Jana Pawla II. , FIAT” jest radiem ewangelizacyjnym, po§wigcajacym
w swoich programach duzo miejsca sprawom rodziny. Nadaje w godz. 7-22 i
styszane jest w promieniu 35 km od Czgstochowy. Nie nadaje reklam i utrzymu-
je si¢ wylacznie z dotacji kurii metropolitalnej. Wedtug badan przeprowadzo-
nych przez firm¢ P. W. Rokon, radia ,,FIAT” stucha 48% respondentéw z
Czestochowy i 26% z jej okolic25,

7 VIII 1994 Katolickie Radio ,,AS” w Szczecinie obchodzito 1000 dni
nadawania swego programu, ktérego emisja zaczela sig¢ 11 XI 1991 r. ,,AS”,
oprécz audycji religijnych zajmujacych do 20% programu, prezentuje sprawy
zwiazane z miastem (polityka, kultura, sport). Jednak na antenie dominuje
muzyka rockowa. Wedlug badari przeprowadzonych przez Instytut Gallupa i
Fast 43,6% mieszkaricbw Szczecina stucha Radia ,,AS”. Jest ono styszalne w
promieniu 100 km,26

Inna kwestia, wykraczajaca poza ramy artykutu, sa programy religijne pry-
watnych rozgltosni radiowych, np. Radia ,,ALEX” w Zakopanem, Radia ,,AL-
FA” w Krakowie, Katolickiego Radia ,,Warszawa” (ktére w swej raméwce
uwzglednia 3,5-godzinna retransmisj¢ programéw Katolickiego Radia ,,Podla-
sie”, stuchanego w promieniu 100 km od Siedlec przez 600 tysi¢cy mieszkan-
céw tamtego regionu, a zarazem odbieranego na Bialorusi) czy tez Radia
,Gorz6w” z Gorzowa Wielkopolskiego, ktérego 37% wszystkich stuchaczy
stanowi mlodziez 17-19-letnia?’.

Obecnie, zgodnie z Ustawa o radiofonii i telewizji, organem koncesyjnym
dla radiostacji niepublicznych nie jest juz Minister £acznoSci, lecz Krajowa
Rada Radiofonii i Telewizji (KRRiT). Do jej kompetencji nalezy rozpatrywa-
nie nowych wniosk6éw koncesyjnych i decyzja o losie istniejacych juz rozglto§-
ni nadajacych bez zezwolenia. Ko$cielne podmioty ztozyly w Krajowej Radzie
RiT tacznie 119 wniosk6w o czg¢stotliwo§¢ na UKF — z tego 21 dotyczylo
stacji diecezjalnych, 3 dotyczyly inicjatyw parafialnych, 5 — zakonnych, 1
wniosek wptynat od fundacji ks. Leona Kantorskiego z Podkowy LeSnej oraz
89 wniosk6w z Radia ,,Maryja” (w tym 17 — dla nadajnik6éw pracujacych bez
zezwolenia).

Fenomenem, ktéremu trzeba po§wigci¢ wigcej uwagi, jest wspomniane juz
Radio ,,Maryja”. Przygotowania do jego uruchomienia rozpoczat w lutym 1990
r. ks. Tadeusz Rydzyk ze Zgromadzenia Redemptorystéw w Toruniu. Stacja
wzorowana jest na rzymskim Radiu ,Maryja”2®, Wymég profesjonalizmu i

24 Fiat” nie nawiazuje do motoryzacji, lecz lacifiskiego wyrazenia ,,niech si¢ stanie” (Ewangelia wg sw.
tukasza, 1, 38).

25 Gazeta Polskanr 40z 6 X 1994, 5. 17.

26 Biuletyn KAI nr 75 29 VIII 1994, s. 6.

27 Prezentacje poszczegdlnych rozglosni EOd ieta Ewa Zarzycka w cyklu ,Katolicy w eterze” publikowanym
w Gazecie Polskiej (od nr z 29 IX 1994). Krytyke nadmiemego plurahzmu radiofonii katolickiej, w karykatu-
rze pt. ,,Nowy tad w eterze”, zamiescil tygodnik Nie nr 30z 28 VII 1994, 5. 3.

28 Gosé Niedzielnynr7 z 14 11 1993, 5. 9.
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potrzeby wiasne sklonity Radio do otworzenia — dla 180 stuchaczy — roczne-
go Podyplomowego Studium Dziennikarskiego. 8 I 1994 r. w wykladzie inau-
guracyjnym bp Adam Lepa z Lodzi podkre§lil, ze ,,Radio Maryja jest najwie-
ksz;;l .a’IZI;bona Kosciota w Polsce, gigantycznym panelem i trybuna wymiany
mysli”#%,

W Polsce Radio ,,Maryja” rozpoczelo dzialalno§é w uroczystos¢ Niepokala-
nego Poczecia NajSwigtszej Marii Panny 8 X1I 1991 r. poczatkowo z 2 nadajni-
k6w 100-watowych w Toruniu i Bydgoszczy. Obecnie dysponuje ono 60 stacja-
mi nadawczymi, pokrywajacymi obszar ponad polowy kraju i, jak wynika z
czastkowych badari ankietowych, jest suchane przez 58% stuchaczy w kraju,
W niektérych parafiach liczacych ponizej 10 tys. wiemych — np. w Chojni-
cach, Elku, Wioctawku, Zarach tzw. stuchalno§¢ wynosi 100%. W ankietowa-
nych parafiach Lodzi, Rzeszowa i Warszawy shuchalno$¢ przekracza takze
50%?3!. Radio dysponuje dwoma stacjami satelitarnymi — ruchoma oraz stacjo-
nama w Toruniu — co umozliwia przestanie sygnatu przez satelit¢ do wyzna-
czonej stacji m. in. w Watykanie, na Zaolziu, w Niemczech itd. Aktualnie w
centrali torufiskiej zatrudnionych jest 150 os6b, gtéwnie §wieckich, pracujacych
spofecznie, oraz 400 wsp6tpracownikéw w kraju, ktérzy m. in. prowadza Biura
Radia ,,Maryja” (np. w Warszawie jest 7 takich biur)32.

Zdaniem ks. Rydzyka 2-letnia dziatalno§¢ Radia dowodzi wielkiego
zapotrzebowania na niekomercyjne rozglo$nie, kt6re gtosza Ewangelie, bu-
dza nadziej¢ i pomagaja ludziom zrozumie¢ swoje zycie. ,,Gdy oglosiliSmy,
ze potrzebujemy 2 miliardy 400 milionéw na optaty za czestotliwosc, to cala
sumg¢ zebraliSmy w ciagu trzech dni”. Dotychczas na dziatalno$¢ inwestycyj-
na Radio przeznaczyto 50 miliardéw z133. 31 I 1994 podczas przestuchania
wnioskodawcéw ubiegajacych si¢ 0 koncesje ogélnopolska przez Krajowa
Rade¢ Radiofonii i Telewizji Zarzad Radia za gwaranta swej wyptacalnosci
zadeklarowal Zgromadzenie Redemptorystéw i Episkopat Polski. Wzorem
Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego, zbierajacego ofiary od wiernych na
utrzymanie uniwersytetu (ktérego comiesi¢czny budzet wynosi 13 miliar-
déw ztotych) dyrektor radia kierowalby 2 razy w roku list do wiemnych i
ofiary z tacy przeznaczal na radio.

Ksiadz Rydzyk uwaza, ze ,katolicy w Polsce powinni mie¢ ogélnopolska
rozglo$ni¢ radiowa”. Marek Markiewicz, eks-przewodniczacy Rady, uwaza, ze
Kosci6t w istocie ubiega si¢ o dwie sieci og6lnopolskie, gdyz druga powstanie
w oparciu o rozglo$nie diecezjalne, ktérych uruchomienie gwarantuje ustawa o
stosunkach paristwa i KoSciola. W tej sytuaciji Zarzad Radia zachecit wiemych
stuchaczy do modlitwy w intencji KRRiT oraz wysylania pod jej adresem
petycji. W efekcie do Rady Radiofonii wptyn¢to ponad 60 tysiecy kartek,

29 Biuletyn KAInr 16z 1011994, s. 4.
30 Biuletyn KAl nr 30 z 28 11 1994, s. 4.
31 Biuletyn KAl nr25 2 1011 1994, s. 5.
32 Biuletyn KAl nr 17 2 1311994, 5. 3.

33 Biuletyn KAl nr 23 z 3 11 1994, s. 5. Ponadto gospodarke finansowa radia skrytykowato Nie nr 9 z 3 111
1994, s. 1.
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telegram6w, faks6w i list6w34, z ktérych jeden podpisato 180 tysi¢cy os6b33.
Poniewaz jednak Radio ,,Maryja” nie uzyskato koncesji, gdyz przydzielona
zostata warszawskiemu radiu ,,Zet” i krakowskiemu RMF, rzecznik prasowy
Radia ,Maryja” wydat 26 II 1994 o$wiadczenie, w ktérym czytamy, iz
Zarzad Radia przypomina, ze ,Radio nie posiada wlasnych czestotliwoSci,
gdyz nadaje programy na czestotliwoSciach udostepnionych przez biskupéw
diecezjalnych. Biskupi za§ moga chcie¢ uruchamia¢ wiasne rozglo$nie, wy-
korzystujac czestotliwoS$€ przyznang wezesniej na mocy Porozumienia zawar-
tego pomi¢dzy KoSciotem katolickim a rzadem Rzeczypospolitej Polskiej 15 X
1990 r.”36 I chociaz 17 I1 1994 na konferencji prasowej KRRiT poinformowa-
no, ze koncesj¢ og6lnopolska otrzymalo réwniez Radio ,,Maryja”, a zakres tej
koncesji moze si¢ zmieni¢ w miar¢ rozszerzania mozliwo$ci technicznych
Rady?’, to jednak miesiac p6Zniej, 17 III 1994, podczas publicznej dyskusji na
temat Radia — zorganizowanej przez Katolickie Stowarzyszenie Dziennikarzy
— Jan Szafraniec, czlonek Rady, ujawnil, ze Radio w praktyce nie moze
realizowac prawa do rozpowszechniania programu ogélnopolskiego, gdyz In-
stytut F.acznoSci we Wroctawiu skonstruowat sie¢ ogélnopolska jednynie dla
~Zetki” i RMF, do ktorej wlaczyl takze stacje malej mocy zlokalizowane
czesto w duzych miastach3g,

Nie przeszkodzilo to jednak przedstawicielowi Episkopatu podczas spotka-
nia z KRRIT 7 III 1994 nadal postulowaé praktyczne i szybkie wykonanie
uchwaty o koncesji dla Radia ,,Maryja”, szczeg6lnie przydzielenia cz¢stotliwo-
§ci ,,pozakoscielnych”, gdyz na mocy czasowych porozumieri Radio to korzysta
z 21 pasm diecezjalnych, co utrudnia uruchamianie lokalnych radiostacji w
poszczeg6inych diecezjach.

23 III 1994 pigc tysiecy polskich stuchaczy Radia ,Maryja” udalo si¢ z
pielgrzymka do Rzymu, gdzie w trakcie audiencji u Jana Pawia II uslyszeli
Zyczenie papieza, aby ,,Radio zasiggiem swego dziatania objeto cata Polske, i ze
trzeba troch¢ wyzej podnies$¢ poprzeczke i powiedzie¢, azeby siggneto Rzymu,
Chin, a przynajmniej na Syberi¢”*. Po powrocie z Rzymu pielgrzymi mieli
okazje poznac opini¢ prezydenta Lecha Walgsy, kt6ry stwierdzit: ,,Postaram si¢
wplyna¢ na to, by Radio ,Maryja” mialo jak najlepsze warunki nadawania
programu. Zrobig to jeszcze dzisiaj#!. Bylo to stwierdzenie do$€ intrygujace w
kontek$cie wczes$niejszej deklaracji sekretarza generalnego Konferencji Epi-
skopatu Polski, ktéry poinformowat KAI, ze biskupi nie beda wptywa€ na
przyznanie koncesji tej rozglo$ni“2, a takze interesujace w kontekscie wczes-

34 Biuletyn KAInr28 221111994, s. 8.

35 4adnr152101V 1994, s. 7.

36 Biuletyn KAl nr 30 z 28 I1 1994, s. 4.

37 Biuletyn KAl nr28 221 11 1994, 5. 8.

38 tadnr15z 101V 1994,s. 7.

39 Biuletyn KAl nr 33z 10111 1994, 5. 3.
40 Biuletyn KAl nr 37 2 24 111 1994, 5. 6-7.
41 Biuletyn KAl nr 39 231 111 1994, 5. 5.
42 Biuletyn KAl nr23 23 11 1994, s. 5.
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niejszego doniesienia KAI, Ze po usuni¢ciu KRRiT z lokalu kancelarii prezy-
denta znalazla ona schronieniec w nowo wybudowanym gmachu Konferencji
Episkopatu Polski przy skwerze Kardynata Wyszyriskiego w Warszawie, gdzie
po podpisaniu na rok umowy wynajmu, KRRIT zajeta 1,5 pietra o powierzchni
900 m? dla 80 0s6b*3. — 5 IV 1994 zwotano posiedzenie Tymczasowej Komisji
ds. Radia ,,Maryja” powotanej przez Episkopat 11 III 1994, i obradowano nad
uregulowaniem wewnatrzkoscielnego statusu tej rozglo$ni. Ustalono projekt
umowy mi¢dzy Zgromadzeniem Redemptorystéw a Konferencja Episkopatu w
sprawie funkcjonowania i apostolskiej dziatalno$ci Radia ,Maryja” oraz zobli-
gowano prowincjala zgromadzenia do ustanowienia komisji nadzorujacej fun-
kcjonowanie wspomnianej rozgto$ni#4.

Nalezy tu wyjas$ni¢, na czym polega $cieranie sic dwéch koncepcji radia
katolickiego. Ot6z cze$€ biskup6w przychyla sie do radia tzw. ,,otwartego”, w
duzej mierze komercyjnego, gdzie obecne sa wartosci ewageliczne i nie wer-
balizowana S§wiadomo$¢ celéw emisji (jak to si¢ dzieje w gdariskim radiu
»Plus”™); czes¢ za$ biskupéw — dzierzawiacych Radiu ,,Maryja” swoje czestot-
liwo$ci — jest za radiem modlitewnym, misyjnym — czego wzorem jest wias-
nie Radio ,Maryja”. W modelu gdariskim redakcja katolicka ma do dyspozycji
5,5 godziny czasu antenowego w tygodniu, brak modlitwy zastepuje dwa razy
dziennie czytany i komentowany fragment Ewangelii, informacja o patronie
dnia i wydarzeniach w KoS$ciele oraz cotygodniowy felieton arcybiskupa Ta-
deusza Goctowskiego. — W modelu radia toruriskich redemptorystéw nie emi-
tuje si¢ reklam oraz utrzymuje radio wylacznie z subsydiéw. Z 18 godzin
dziennego programu ponad pi¢¢ stanowia modlitwy, medytacje, radiowa msza
$w., transmisje z odwiedzanych przez Radio miast, relacje lub transmisje uro-
czysto$ci oraz spotkar ewangelizacyjnych w catej Polsce i rozmowy na Zywo ze
stuchaczami4’. Jeszcze lepiej ujmuje ten pluralizm Jacek Rusiecki, redaktor
naczelny Radia ,,Plus”: ,,Dzigki temu, ze nadajemy mnéstwo reklam, muzyki, a
takze audycji komercyjnych, spetniamy dziesieciokrotnie wigksza funkcje
ewangelizacyjna niz np. Radio «Maryja». Stucha nas bowiem co najmniej tyle
razy wigcej ludzi — w tej chwili okoto 500 tysi¢cy 0s6b. Sa to gtéwnie ludzie
miodzi. 11% shichaczy nie ma 20 lat, 27% to ludzie przed trzydziestka, a
kolejne 30% nie ukoriczylo czterdziestego roku zycia™. — Za trzeci model
stacji uwaza si¢ krakowskie Radio Mariackie, kt6re traktowane jest jako radio
»Srodka”, Prowadzone w styczniu 1994 badania nad stuchalno$cia wykazaty, ze
ma ono 11,5% zdecydowanych milo§nik6w. Podobnie Katolickie Radio ,,Lub-
lin” chee by¢ uwazane za edukacyjne, z duza porcja muzyki, zwlaszcza polskie;j.
Ks. Leszek Surma, zastepca dyrektora rozglo$ni, scharakteryzowat je, ze ,,Na
pewno nie bedzie to radio typu Radio «Maryja», ktore jest radiem dewocyjnym,
ani tez gdariskie «Plus», kt6re jest typowa komercja™#’.

43 Biuletyn KAl nr 142311994, 5. 3.

44 Biuletyn KAInr 40 26 IV 1994, 5. 3.

45 Biuletyn KAl nr 7 z 16 XI1 1993, 5. 17

46 Czas Krakowski nr 123 22930V 1993, 5. 7.
47 Biuletyn KAI nr 40 26 IV 1994, 5. 5.
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Zywiotowy rozwdj inicjatyw radiowych spowodowat powstanie 19 VII
1993 r. Ogélnopolskiego Stowarzyszenia Rozgtosni Katolickich ,,VOX”, ktére
grupuje wigkszo$¢ istmiejacych lokalnych rozglosni koscielnych. W 1994 r.
,»VYOX"” uruchomi¢ chciatby centralne studio informacyjne, ktérego serwis —
na wz6r KAI — bedzie mozna abonowaé. Przygotowywane przez studio infor-
macje i publicystyczne programy beda przekazywane droga satelitama wszy-
stkim rozglo$niom katolickim dla uatrakcyjnienia oferty programowe;j lokal-
nych rozgtosni ko§cielnych*8,

Poniewaz og6lnopolskie radio publiczne nadal utrzymuje ,,0kienka reli-
gijne”, nadal wiec maja racje bytu dwa warszawskie zespoty redakcyjne, to
jest: KoScielna Redakcja Transmisji Mszy Swigtej przez Polskie Radio oraz
Radiowo-Telewizyjna Redakcja Program6w Katolickich. Ponadto w Gdari-
sku funkcjonuje KoScielna Redakcja Radiowej Mszy §w. dla Marynarzy i
Rybakow.

W dniach 8-11 III 1993 obradowata w Watykanie Papieska Rada ds. Srod-
k6w Spolecznego Przekazu. Uczestnikiem sesji byl m. in. biskup Alojzy Orszu-
lik, ktory wyjawil powdd tak wielkiego rozdrobnienia §rodk6w technicznych,
podkreSlajac ze po upadku komunizmu dla Ko$ciota ogromne znaczenie maja
srodki masowego przekazu, przede wszystkim wlasna prasa, a takze radiostacje
diecezjalne, poniewaz na radiostacj¢ ogélnopolska Ko$ciét nie ma Srodkéw ani
takiego sponsora, kt6ry méglby taka stacje utrzymac. Przy okazji warto zauwa-
zy€, ze zardwno Sobér, jak i Kodeks prawa kanonicznego polecaja przede
wszystkim biskupom troszczy¢ sig, aby oredzie Ewangelii bylo przekazywane
za pomoca srodk6w spotecznego przekazu®.

Wiosna 1994 r. pojawil si¢ niespodziewanie kolejny problem, uderzajacy w
rozwijajaca si¢ strukture katolickiej radiofonii. 28 IV 1994 podczas obrad 269.
Konferencji Plenamej Episkopatu Polski — bp Jan Chrapek przekazat informa-
cje KRRIT o konieczno$ci zaptacenia przez poszczeg6lne diecezje Kilkudziesig-
ciu milion6w zlotych za otrzymane koncesje dla rozglo$ni diecezjalnych. Jak
podaje Biuletyn KA, ,,w opinii wigkszo$ci biskupéw decyzja ta jest krzywdzaca
i niezgodna z duchem ustawy o stosunkach Paristwa i Kos$ciota katolickiego.
Zdaniem Episkopatu radio katolickie, odpowiadajac na potrzeby religijne wier-
nych, winno by¢ w tej dziedzinie zréwnane z radiem publicznym, kt6re nie jest
zobowigzane do zadnych optat”0,

23 VI 1994 Radio ,,Maryja” uzyskato ogélnopolska koncesje na nadawanie
programu, wazna przez 7 lat, to jest do 22 VI 2001 roku. Ks. Tadeusz Rydzyk,
dyrektor radia, komentujac decyzje KRRIT stwierdzit, ze ,Jest to zwycigstwo
Matki Bozej w nas i przez nas”. Uchwata KRRiT nr 7 z 17 II 1994 gwarantowa-
a Radiu ,,Maryja”, ze stanie si¢ radiem og6lnopolskim. Koncesja KRRiT nr 6 z
23 VI 1994 nadata 60 czgstotliwoSci oraz zagwarantowata, ze Radio obejmie
swym zasiggiem 80% terytorium kraju. Dotychczas przyznane czestotliwosci

48 Biuletyn KAl nr 47/48 25V 1994, 5. 3.
49 Stowo. Dziennik Katolicki nr 38 z 16 111 1993, s. 1.
S0 Biuletyn KAI nr 47/48 z 5 V 1994, s. 3.
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nie pokryly si¢ z cz¢stotliwosciami diecezjalnymi i objety 30% kraju. Pozostate
beda przyznawane sukcesywnie w miarg pozyskiwania ich przez KRRIT.

Radio, na podstawie koncesji, bedzie codziennie nadawaé nie mniej niz 18
godzin programu (nadal rezygnujac z reklam) w tym: stowne audycije religijne
do 20% catego programu, audycje muzyczne — 15%, audycje informacyjne i
przeglad prasy — 3,5%, audycje literackie — 2,5%, audycje o§wiatowe —
1,5%, reportaze — 1%5!.

25 VIII 1994 r. podczas 271. Konferencji Plenarnej Episkopatu Polski
powrdcit ,,problem” Radia ,,Maryja”. Dylematem okazalo si¢ okre§lenie
miejsca Radia w strukturze KoSciola i ustanowienie statych relacji z Konfe-
rencja Episkopatu Polski. Dotychczas bowiem Radio podlega 3 podmiotom,
ktérych kompetencje nie zostaty jasno okre§lone: @ Zgromadzeniu Redemp-
torystéw, @ biskupom tych diecezji, gdzie jest emitowane na wydzierzawio-
nych przez Radio pasmach przyznanych owym diecezjom, @ Konferencji
Episkopatu, gdyz de facto, po uzyskaniu koncesji, stalo si¢ ogélnopolskim
radiem katolickim?2,

Ryszard Bender, przewodniczacy KRRIiT, znany ze swej ortodoksji katolic-
kiej i prawicowych pogladéw, po przyznaniu koncesji publicznie ujawnit w
wywiadzie, na jakie trudnosci i sprzeciwy (w samej Radzie i wsréd biskup6w)
natrafiato przedsiewzigcie zwane Radiem ,Maryja™>3,

3. Telewizja

W styczniu 1994 r. duzym zaskoczeniem, takze dla cz¢$ci Srodowisk katolic-
kich, bylo ubieganie si¢ 0 koncesj¢ og6lnopolska ,,Telewizji Niepokalan6w”.
Oprdcz niej do przestuchari przed KRRIT zglosilo si¢ 9 innych kandydatéw, w
wiekszoSci wspieranych przez kapital zagraniczny, gdyz wedlug 6wczesnego
szacunku finansowego uruchomienie catodobowego komercyjnego programu
ogé6lnopolskiego wymagalo zainwestowania od 150 do 500 milionéw dola-
ré6w>4, 1 tak: szwedzki koncem telewizyjny wspieral warszawski ,,Top Canal

51 Biuletyn KAl nr 62z 24 V1 1994, s. 4.
52 Biuletyn KAI nr 81 z 30 VHII 1994, 5. 3. -

53 Bitwa o Radio Maryja”. Rozmowa z prof. Ryszardem Benderem. Gazeta Polska nr 27 z7 VII 1994, s.
6.We Wioszech radio ,Maryja”, bedac specyficznym typem rediofonii wyznaniowej, cieszy sie niezwykla
populamoscia. Powstalo w maju 1983 r. w malomiasteczkowej agamfii w poblizu Mediolanu, a w kwietniu
1981 r. juz tworzylo sieé¢ 520 przekaznikéw obejmujacych cale Wiochy (facznie z wyspami na Morzu
rédziemnym). Ono tez zainspirowalo do powielenia sprawdzonej juz inicjatywy w Polsce i z czasem
ufundowalo niezb¢dna aparature. Ide¢ podjat ks. Tadeusz Rydzyk i Zgromadzenie Redemptorystéw, kiére na
siedzibe radia wybralo swéj klasztor w ,,papieskim” Krakowie. Jednak wkrétce réine sprzeciwy natury
subiektywnej zmusily redemptorystéw do organizowania radiostacji na terenie jakiejkowick innej diecezji z
wyjatkiem krakowskiej. W grudniu 1990 r. Zgromadzenie zdecydowalo umiescic stacje przy swoim klaszto-
rze w Toruniu. W kwietniu 1991 r. organizatoréw z Polski zaproszono do Wioch dla zapoznania si¢ z praca
Radia ,,Maryja”. Owocem wizyty byl obszemy reportaz w pismie Pielgrzym nr 17(44) wydawanym w
Pelplinie, przedrukowany w 1991 . przez rozchodzace si¢ w calej Polsce Echo Medziugorja —cz. 1 w nr 86
s.5-6,cz. ﬁ w nr 87 s. 11-12. — Trzy lata péZniej ukazal si¢ inny obszemy fotoreportaz z nadajacego juz przez
60 przekaznikéw polskiego Radia ,,Maryja” (Ewa Polak-Patkie wicz: ,Tajemnica Radia Maryja”.
Powsciqgliwos¢ i Praca, lipiec-sierpiert 1994).
54 Gazeta Wyborcza ($wigteczna) nr 122 15/16 11994, 5. 8-9.
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Media” Jacka Zelazika; amerykariska grupa CME wspierata ,Niezalezng Tele-
wizj¢ Polska— ,,Plus” Mirostawa Chojeckiego; ,,Prywatna Telewizja Polska —
Polonia 17, bedaca siecia 17 lokalnych telewizji — wspierana byta przez Nicole
Grauso z Wtoch; ,,Polsat SA” — nadajacy program satelitamy — finansowat
Zygmunt Solorz (zdaniem tygodnika Wprost dwudziesty na li§cie najbogat-
szych os6b w Polsce); ,,Anten¢ 1” Mariana Terleckiego wspierat amerykariski
potentat filmowy Time-Warmner i Turner Broadcasting System (w ktérego sklad
wchodzi CNN i sie¢ ABC); ,,Og6lnopolska Telewizj¢ Prywatna” wspétfinanso-
wal m. in. niemiecki koncem Bertelsmanna; ,,Polska Korporacje Telewizyjna
— Canal Plus” miata dofinansowywac¢ najwigksza w Europie sie¢ kodowanej,
platnej telewizji; ,,TV-7" Mariusza Waltera wspiera¢ mial luksemburski kon-
cem telewizyjny CLT oraz Agencja Reutera; wreszcie ostatnim wnioskodawca
byla ,,Antena Polska SA”, nalezaca do Zjednoczonych Przedsi¢biorstw Rozry-
wkowych,

Gl6wnym argumentem ,, Telewizji Niepokalan6w” bylo w tej sytuacji dekla-
rowanie ,,rozwiazan alternatywnych” w stosunku do istniejacych dotychczas
stacji, tak paristwowych, jak i prywatnych poprzez nadawanie programéw od-
znaczajacych si¢ wysokimi warto§ciami artystycznymi i duchowymi oraz
akcentowanie prymatu ,,by¢” nad ,mie¢”. Deklarowano rezygnacj¢ z reklam
duzych firm, uwazajac to za kradziez wlasnego czasu antenowego, oraz gwa-
rantowano finansowe zabezpieczenie telewizji w postaci majatku klasztornego
(20 ha ziemi uprawnej, park, 30 budynkéw o r6znym przeznaczeniu oraz 4,5 ha
lasu), poreczenia KoSciota oraz ofiamosci wiemych, nie wykluczajac przy tym
kapitatu zagranicznego ze Srodowisk katolickich, zainteresowanych rozwojem
Niepokalanowa, klasztoru jednego z najwickszych w §wiecie55. Mirostaw Adasz-
kiewicz, franciszkanin — wyrazil nadziej¢, Ze koncesj¢ otrzyma wlasnie ,,Telewi-
zja Niepokalan6w”, klasztor nieprzypadkowo bowiem ubiega si¢ 0 to w roku
obchod6éw 100. rocznicy urodzin §w. Maksymiliana, kt6ry na misyjna role mediéw
kladt szczeg6lny nacisk6. Koncesje uzyskat jednak ,,Polsat”. ,

Program planowano rozpoczyna¢ modlitwa o godz. 4.55 i koriczy¢ o p6ino-
cy. W raméwce przewidywano: transmisje uroczysto$ci religijnych z kraju i
$wiata (co jest mozliwe dzigki wspélpracy z telewizja watykariska ,,Telepace”),
programy dotyczace rodziny i ochrony Srodowiska naturalnego, filmy przedsta-
wiane od 1987 roku podczas Migdzynarodowego Festiwalu Film6w Katolickich
w Niepokalanowie oraz filmy produkowane w studiu franciszkanéw wioskich
w Padwie. Warto nadmienic, Ze wspomniany festiwal jest pierwszym na §wiecie
dorocznym przegladem film6w religijnych i jedynym w Polsce mi¢dzynarodo-
wym festiwalem filméw fabulamych oraz programéw telewizyjnych i o§wiato-
wych. W dniach 20-24 V 1994 odbyt si¢ IX Festiwal, na ktérym pokazano 60
filméw.

Niepokalan6w dysponuje takze odpowiednim zapleczem osobowym, plano-
wano bowiem zaangazowa¢ poczatkowo 80, a docelowo 500 pracownik6w, z

55 Biuletyn KAl nr 1922011994, s. 5.
56 Biuletyn KAI nr 18 2 1711994, 5. 6.
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tego w znacznej cze$ci pracujacych spotecznie czionk6w ,,Rycerstwa Niepoka-
lanej” — ruchu zatozonego przez $w. Maksymiliana Kolbego. Kreatywnym
zapleczem przyszlej stacji telewizyjnej jest srodowisko Katolickiego Stowarzy-
szenia Filmowego?’, a baza techniczna uruchomiona w 1993 r. Katolicka Wy-
twérnia Filmowa, wyposazona w sprzet produkcyjny i montazowy, na ktérym
mozna kopiowac filmy oraz kreci€ wiasne. Dotychczas w wytwémi opracowa-
no 30 filméw zagranicznych oraz rozpoczeto krecenie kilkunastu wiasnych.

W Swiecie Niepokalanéw znany jest od dawna; juz w 1938 r. na terenie
klasztoru istniala rozgltoSnia wzmacniajaca przestanie misyjne Rycerza Niepo-
kalanej oraz tresci zawarte w Matym Dzienniku. W 20-leciu miedzywojennym
Niepokalanéw zamieszkiwato 800 zakonnik6w, czyniac ten klasztor najwie-
kszym sposréd wszystkich katolickich na §wiecie, oraz drugi co do liczebnoSci
w chrzeécijanistwie (zaraz po prawostawnej republice mnichéw na G6rze Athos
w Grecji).

Aktualnie Kosci6t polski dysponuje w telewizji publicznej ,,okienkami pro-
gramowymi” w I i II programie, w programach telewizji regionalnej oraz w
czeSci telewizji prywatnych.

24 XII 1993 utworzono redakcje religijna w Polskiej Telewizji Satelitarne;j
,JPolsat”, ktérej profil okresla szef redakciji, byly wiceminister kultury i aktualny
prezes ZChN — Ryszard Czamecki. Dla program6w religijnych czas antenowy
na satelicie EUTELSAT II przewidywat od 1 II 1994 w niedzielg 45 minut z
mozliwo$cia rozszerzenia programu na kazdy dzieni tygodnia, ale zdaniem
Bogustawa Chraboty, zastgpcy dyrektora generalnego ,Polsatu”, na przeszko-
dzie stoi brak profesjonalnie przygotowanych realizatoréw wywodzacych si¢ z
kreg6w koscielnych3s,

31 XII 1993 ,,Telewizja Krak6w SA” pierwsza w Polsce zainaugurowata
regulama cotygodniowa transmisj¢ mszy $w. w piatki o godz. 15 z sanktuarium
Milosierdzia Bozego w krakowskich Lagiewnikach.

22 TI1 1994 powotano zesp6t redakcyjny ds. porozumienia mi¢dzy Episkopa-
tem Polski, a Publiczna Telewizja Polska. Dokument ten okre§la miejsce pro-
gram6w katolickich w reformowanej strukturze TV. Dotychczas pierwsze kon-
trowersje zarysowaty si¢ migdzy Wiestawem Walendziakiem, prezesem PTP,
ktéry nie bedac zwolennikiem ,.0kienek”, sugeruje traktowanie programéw
religijnych jako integralnej cz¢sci struktury programowej TV, a bpem Janem
Chrapkiem, kt6ry nie ma nic przeciwko dodatkowym programom, pod warun-
kiem utrzymania ,,0kienek religijnych” gwarantujacych cykliczno$¢ progra-
mé6w koscielnych”s9,

Wspomnie¢ jeszcze wypada, ze 25 III 1994 odbyt si¢ I Walny Zjazd
Katolickiego Stowarzyszenia Filmowego, kt6ry opr6cz wyboru nowych wiadz
zglosit akces do ,,LUMEN 2000” — migdzynarodowej organizacji telewizyjnej

57 Genezg i program Katolickiego Stowarzyszenia Filmowego przybliza praca zbiorowa ,Ruchy katolickie w
Polsce. Informator”. Warszawa 1994, s. 115-117.

58 Biuletyn KAl nr 13 2 30 XI1 1993, s. 6.
59 Biuletyn KAl nr 37 2 24 111 1994, 5. 2.
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z siedzibg w Dallas (USA) oraz wznowil prace przygotowujace uruchomienie
,» Telewizji Niepokalan6w”, oddajac je pod opicke §w. Klary, ustanowionej 14 11
1958 przez papieza Piusa XII patronkg telewiz;i60,

2411994, w dniu $w. Franciszka Salezego, patrona dziennikarzy, papiez Jan
Pawel IT oglosit oredzie na 28 Swiatowy Dzieri Srodk6w Spolecznego Przekazu
(18 IX 1994) zatytulowane ,, Telewizja w rodzinie. Zasady prawidlowego ko-
rzystania™!, w ktérym postuluje stworzenie ,kodeksu etycznego” przemystu
telewizyjnego, kt6ry liczylby si¢ z interesami rodziny, oraz sugeruje powotywa-
nie rad, ztozonych z pracownik6éw telewizji i przedstawicieli widzéw. ,,Wszy-
stkie bowiem stacje telewizyjne, zaréwno paristwowe, jak i prywatne, sa publi-
cznym narzedziem stuzagcym dobru wspélnemu, a nie prywatng dzialka,
zaspokajajaca interesy handlowe, ani narzedziem wladzy czy propagandy okre-
Slonych grup spotecznych, gospodarczych czy politycznych, lecz istniejaca po
to, by shuzy¢ dobru spotecznemu jako cato$ci’62.

Wiosna 1994 r. sprawa ,,Telewizji Niepokalan6w” wrécila na droge urze-
dowa, gdy franciszkanie rozpoczgli starania o wolne pasmo obejmujace
wojewddztwa warszawskie i skierniewickie, 1acznie z mozliwoScia retrans-
misji programu w Warszawie$3. 14 III 1994 KRRIT przestuchata powstala
tymczasem korporacje radiowo-telewizyjna ,,Niepokalan6w”, ktéra — po
polaczeniu z Fundacja SOS — wystapita o rozszerzona koncesj¢ na progra-
my lokalne w 12 miastach (m. in. w Warszawie, Kaliszu, Pile, Rzeszowie,
Kro$nie). Przedstawiono nowa raméwke, w ktérej obok programéw religij-
nych znalazly si¢ sportowe, rolnicze, w zakresu gospodarstwa domowego i
rézne kursy. .

Zygmunt Gutowski, prezes Katolickiego Stowarzyszenia Filmowego, poin-
formowal Rade, iz Zr6diem finansowania RTV ,Niepokalanéw” stanie si¢
sktadka 2 milionéw cztonk6éw ,Rycerstwa Niepokalanej” (miesi¢cznie po S0
tys. z1 od osoby, co daje 100 miliard6w) oraz dotacja Fundacji SOS i Fundacji
,,RTV — Niepokalanéw”. Czlonek KRRIiT, Jan Szafraniec z ZChN, stwierdzit,
ze jakos¢ przedstawionego programu jest zdecydowanie bogatsza niz propozy-
cje innych wnioskodawcOw, gdyz jest ukierunkowana na ksztattowanie ludzkie-
g0 wnetrza, czego nie ma w innych programach (z wyjatkiem Radia ,,Maryja”
oraz rozglos$ni diecezjalnych) i w zwiazku z tym bedzie glosowat za przyzna-
niem koncesji®*. Czlonek Rady Marek Markiewicz na pytanie skierowane do
wnioskodawcdw, czy istnienie kilku katolickich stacji radiowych w Warszawie
jest szansa czy zagrozeniem dla Ko§ciola, uzyskat odpowiedZ, ze jest to szansa,
gdyz ram6wki programowe tych rozglo$ni nie pokrywaja si¢. Wkrétce okazato

60 Biuletyn KAl nr 39 z 31 111 1994, s. 5. — Sw. Klare ogloszono patronka telewizji z powodu cudownego
widzenia na odleglosé szopki bozonarodzeniowej i styszenia Pasterki, na ktérej by¢ nie mogla z powodu
choroby. Cud zdarzy! sie, gdy zostala sama w klasztorze, a siostry udaly si¢ na nabozeristwo do oddalonego o
kilka kilometréw kosciota Franciszkanow. Opisat to Tomasz z Celano w , Zyciorysie $w. Klary”. Cytowane
za 2-miesi¢cznikiem Braciszkowie sw. Franciszka nr 29, styczed/luty 1994.

61 Zrédio. Tygodnik Rodzin Katolickich nr 15/119 z 10 IV 1994, 5. 2.

62 Biuletyn KAl nr21 22711994, 5. 9.

63 Biuletyn KAI nr41z 111V 1994, s. 5.

64 Biuletyn KAl nr 43 z 18 IV 1994, 5. 14.
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sie,gie glosowanie KRRIT zn6w dla,, Telewizji Niepokalan6w” wypadlo niepo-
myS$lnie.

28 IV 1994 podczas 269. Konferencji Plenamej Episkopatu Polski w War-
szawie, arcybiskup Adam Maida z Detroit (USA) wygtosit odczyt ,,Ewangeliza-
cja, katecheza i telewizja”, w ktérym stwierdzit, ze ,,W USA i Polsce Kosci6t
jest odsuwany od telewizji. Np. w USA telewizja opanowana jest przez interesy
handlowe, reklamowe i rozrywkowe, a w Polsce sprawa jest jeszcze bardziej
skomplikowana wskutek silnej kontroli rzadowej i prawa wiasnosci. W jednym
i w drugim przypadku musimy znaleZ¢ spos6b, aby méc uzywaé Srodk6w
przekazu, wywiera¢ wplyw na nie i nie pozwolic, by one nas kontrolowaty. Jesli
nie podejmiemy inicjatywy i nie bedziemy agresywnie wykorzystywaé tego
Srodka, utracimy mozliwo$¢ formowania warto$ci naszego spoteczeristwa’65,

16 V 1994 Telewizja ,Niepokalan6w” otrzymata od KRRiT gwarancje (=
zezwolenie) na nadawanie programu lokalnego na terenie wojewédztwa skier-
niewickiego, z wylaczeniem Warszawy. Na konferencji prasowej, zorganizo-
wanej przez KAl, przedstawiciele nowej prywatnej telewizji poinformowali, ze
inauguracja programu nastapi 8 XII 1994, a jej wyr6znikiem bedzie programo-
wa alternatywno$¢ wobec wszystkich polskich stacji. Podkres§lono, ze Polacy
maja prawo do jednego ,bezpiecznego kanatu™” — bez przemocy i pomografii
— ktérego program mozna oglada¢ w gronie rodzinnym. Telewizja , Niepoka-
lan6éw” pragnie bowiem stworzy€ taki model funkcjonowania mediéw, ktéry
przyjetyby takze inne kraje. Ponadto zamierza realizowa¢ opracowywane przez
widzdw scenariusze, tzn. wraz z samym zainteresowanym, przy pomocy Sprze-
tu i profesjonalnego dziennikarza podejmowaé wskazane tematy®6,

17 VIII 1994 rozpoczeto 2-tygodniowy (po 10 godzin dziennie) podstawowy
kurs dziennikarstwa telewizyjnego i realizacji form filmowych z mysla o przy-
szlej kadrze korespondentéw terenowych. Organizatorem kursu (dla 40 0s6b)
byto Katolickie Stowarzyszenie Filmowe oraz Fundacja ,Radio i Telewizja
Niepokalan6w”. Wage kursu podkreslit ks. Andrzej Koprowski, jezuita, dyre-
ktor dziatu program6w katolickich w Telewizji Polskiej SA, ktOry stwierdzit, ze
,.stacja ta odbierana bedzie jako wizytéwka Kosciota®’.

Na mocy Uchwaty KRRiT z dnia 18 VIII 94 , Niepokalanéw” otrzymat
koncesj¢ na rozpowszechnianie regionalnego programu o zasi¢gu nie przekra-
czajacym 20 km, co w praktyce obejmuje kilkaset tysiccy mieszkaricow. W
pierwszej fazie emisja obejmuje program 3-godzinny oparty na produkcji wias-
nej i archiwalnym zasobie 1300 filméw.

W zwiazku z nieprzyznaniem TV ,,Niepokalan6w’ koncesji KRRiT na na-
dawanie programéw takze na terenic Warszawy, prof. Ryszard Bender, prze-
wodniczacy Rady, 19 VIII 1994 podat si¢ do dymisji i zrezygnowat z udziatu w
jej pracach.

65 Biuletyn KAI nr47/48 z5V 1994, 5. 2.
66 Biuletyn KAl nr 51 217 V 1994, s. 10.
67 Biuletyn KAl nr 78 z 19 VII1 1994, 5. 9.
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21 VIII 1994 na konferencji prasowej (zwolanej przez KRRiT) obiecano
franciszkanom, ze od grudnia 1994 uzyskaja prawo do retransmisji programu z
nadajnika umieszczonego na PKiN-ie w Warszawie. Jednak to zapewnienie juz
Fundacji nie wystarcza, gdyz chce ona wykorzysta¢ wszystkie mozliwe sposoby
dotarcia do widz6w — to jest telewizj¢ kablowa, satelitama oraz normalne
nadajniki, tymczasem wniosek o zezwolenie na nadawanie przez satelitg, prze-
stany do KRRiT w 1993 r., nie doczekat si¢ rozpatrzenia, mimo iz uptynat rok
od jego ztozenia®s.

*

Zamykajac prezentacje panoramy pierwszego pig¢ciolecia transformacji me-
di6éw katolickich w Polsce, warto przytoczy€ jeszcze dwie znamienne opinie
bytego przewodniczacego KRRiT. Ot6z zdaniem Bendera trudnoSci radia to-
ruriskich redemptorystéw wystepuja na podiozu walki ideologicznej, bowiem
,Modlitewny charakter radia «Maryja» i radiostacji diecezjalnych na pewno
pomaga w ksztaltowaniu postaw patriotycznych i narodowych”. Podobne pro-
blemy — jego zdaniem — pojawic si¢ moga w kwestii ogélnokrajowej koncesji
telewizyjnej, chociaz dopiero w przyszto$ci, bowiem ,,Dotychczas brakuje Ko-
§ciotowi koncepcji budowy katolickiej telewizji og6lnopolskiej”6.

Jak jednak donosi KAI, we Wloszech programy religijne nadaje 240 diece-
zjalnych rozgtosni radiowych oraz 30 lokalnych stacji telewizyjnych, i mimo
tego rozdrobnienia biskupi od diuzszego czasu nie znajduja mozliwosci utwo-
rzenia wspélne;j stacji telewizyjnej o zasiegu krajowym?0.

68 Szczegdly na ten temat ujawnia Tomasz S akie wicz: ,Telewizja Pana Boga i tysiaca filméw”. Gazeta
Polskanr37 2 151X 1994, s. 6.

6 Gazeta Polska nr27 27 VII 1994, s. 6.
70 Biuletyn KAl nr 56/57 27 V11994, s. 17.
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PRASA LOKALNA
WOJEWODZTWA RZESZOWSKIEGO
(1989-1994)

a temat prasy lokalnej, jej roli i funkcji ukazalo si¢ juz kilka opracowari

teoretycznych, populamych oraz ogéInopolskie katalogi i informatory pra-
sowe, w ktérych wymienia si¢ takze pras¢ lokalna!. Ta praca jest kontynuacja
badari nad sublokalna prasa Polski potudniowo-wschodniej, zapoczatkowanych
w 1989 roku i czg$ciowo juz oméwionych w publikacji w 1992 roku2. Dotyczy
sublokalnej prasy jednego wojew6dztwa.

Prasa sublokalna w wojew6dztwie rzeszowskim to czasopisma spoleczno-
kulturalne, czg¢sto utozsamiane z wydawnictwami towarzystw regionalnych
tzw. ,,mito$§niczych”, prasa solidarno$ciowa byltych komitetéw obywatelskich i
zaktadowych struktur NSSZ,,Solidamo$¢”, prasa zakladowa zwigzk6w branzo-
wych OPZZ, prasa partyjna, parafialna oraz ostatnio powstata prasa reklamo-
wo-handlowa i prasa rozrywkowa , krzyzéwkowa”.

Praca zostala oparta na badaniach prasy lokalnej i sublokalnej znajdujace;j si¢
w zbiorach Biblioteki Gt6wnej Wyzszej Szkoty Pedagogicznej, Wojewddzkiej
i Miejskiej Biblioteki Publicznej, majacej prawo do egzemplarza obowiazkowe-
g0, oraz w zbiorach Wojewo6dzkiego Domu Kultury w Rzeszowie, gdzie miesci
sie sekretariat rzeszowskiego oddzialu Regionalnego OS$rodka Prasy Lokalnej
Polski Potudniowo-Wschodniej. Wykorzystano takze archiwum Zarzadu Re-
gionu NSZZ ,,Solidamo$¢” oraz rejestr sadowy prasy i czasopism wojew6dztwa
rzeszowskiego?. Ponadto przeprowadzono kwerende wér6d redaktor6w naczel-

!'W. Chorazki: Prasalokalna i sublokalna w Polsce 1989-1991. Zeszyty Prasoznawcze 1991 nr 3-4 s.
42-51; S. D zik i: Zmiany oferty prasowo-wydawniczej (1990-1991), tamze, s. 21-28; Informator prasy
polskiej. Warszawa, Centrum Informacji Polskiej Agencji Informacyjnej za lata 1991 i 1992; Katalog prasy
polskiej 1993. Osrodek Badari Prasoznawczych UJ Krakéw 1993; Katalog prasy — radia — telewizji *93
wojewddztw: bielskiego, czestochowskiego, katowickiego, opolskiego. Katowice, IS 1992/93.

2Z. Sok 6L Lokalne czasopisma samorzadowe w Polsce potudniowo-wschodniej (1989-1993). Zeszyty
Prasoznawcze 1992 nr 1-2 s. 135-144.

3 Rejestracja dziennikéw i czasopism. Sad Wojewddzki w Rzeszowie Wydzial VIII Cywilny — teczki
tytulowe za lata 1990-1993.
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nych tej prasy oraz wsréd wydawcéw. Uwzgledniono tez promocje nowych
tytuléw w prasie codziennej pt. ,,Panorama prasy lokalnej” w A-Z. Dzienniku
Obywatelskim w 1atach 1990-1993 i ,,W prasie lokalnej” w Nowinach od 1991
roku do maja 1994 r.

Rozwdj prasy sublokalnej wojew6dztwa rzeszowskiego w latach 1988-1993
ilustruje tabela 1.

Tabela 1.Prasa wojewédztwa rzeszowskiego (1988-1993)

Lp. Wydawca, rodzaj 1988 1989 | 1990 | 199} 1992 | 1993 | Razem
1 Samorzadowe — 1 4 5 S 4
2 NSZZ ,Solidamo$é”

- Zarzady regionalne, lokalne
- Komitety obywatelskie
- Komitety zakltadowe NSZZ , S™

Partie polityczne
Zakladowe — fachowe
Parafialne
Reklamowo-ogloszeniowe
Razem

Zrédio: obliczenia wiasne
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Ogdlem w wojew6dztwie rzeszowskim do korica grudnia 1993 roku ukazaty si¢
-~ acznie z periodycznymi wydawnictwami krzyz6wkowymi (11 tytutéw) — 74
tytuly prasy sublokalnej, wydawanej w 23 miejscowosciach przez 33 wydawcow.

Do najdtuzej wychodzacych czasopism zaliczy€ nalezy Gtos Tyczyna. Inne
tytuly zaktadane w 1989 roku i w nastgpnych latach nie wytrzymaty préby
czasu. W 1991 roku powstalo ich 19, z czego do grudnia 1993 przetrwato 5, za$
z 1992 zaledwie 2.

Jezeli chodzi o czestotliwo§¢ — to prasa lokalna i sublokalna wychodzi
przewaznie w postaci miesigcznikéw (35 tytutéw), dwumiesi¢gcznikéw (5),
kwartalnikéw (4); odnotowano tylko 2 tygodniki, natomiast 12 dwutygodnikéw
— s3 to najczesciej ,,pisma krzyz6wkowe”. Natomiast 10 tytutéw wychodzito
nieregulamie. Czgstotliwo$¢ pism jest zmienna i coraz wigcej tytutéw — zwla-
szcza od polowy 1993 roku — taczyto numery. Naklady tej prasy ksztattowaty
si¢ w granicach od 100 egzemplarzy do 1000, a najcze$ciej w granicach 300-
500 egzemplarzy, ktére rozchodza si¢ bez zwrotéw. Cena jest zmienna i gdy na
poczatku 1990 roku wynosila przewaznie 300-500 zlotych, to w koficu 1993
roku od 1000 zt do 10 tysigcy, przewaznie S000-8000 ztotych za egzemplarz.
Kolportaz tej prasy, podobnie jak redakcja i opracowanie numeréw odbywa si¢
nieodptatnie, sitami spotecznymi. Do kolportazu sa angazowani wiejscy listo-
nosze, sprzedawcy w kioskach ,,Ruchu”, sprzedawcy w sklepach, na poczcie, na
stacjach kolejowych, jak réwniez mlodziez szkolna i nauczyciele, dziatacze
spoteczni, kulturalni, radni itp.

Sledzac rozwdj tej prasy i dynamike powstawania i zanikania tytutéw, wy-
odrebni¢ mozna nastepujace fazy rozwojowe: pierwsza — obejmujaca okres od
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drugiej potowy 1988 roku do maja 1990, tzn. do wybor6w do samorzadu
terytorialnego; druga — szczytowa, w ktdrej powstato najwiecej tytut6w — od
czerwca 1990 do korica 1991 roku i trzecia — obejmujaca lata 1992-1993. W
ostatnich latach daje si¢ zauwazy€ szybsze tempo likwidacji niz zaktadania
nowych tytutéw, dlatego tez przyszio§¢ prasy sublokalnej, zwlaszcza samorza-
dowej, winna budzi¢ niepok6j samorzad6éw terytorialnych.

OSrodki wydawnicze prasy samorzgdowej

Najwigkszym oSrodkiem wydawniczym jest Rzesz6w — siedziba wojew6-
dztwa, do 1990 roku wylaczne miejsce wydawania czasopism regionalnych —
wojewdédzkich.

W Rzeszowie w latach 1990-1993 ukazywata si¢ i nadal ukazuje prasa codzien-
na, mutacje prasy og6lnopolskiej, czasopisma spoteczno-kulturalne, informacyjno-
ogloszeniowe o charakterze ponadwojewo6dzkim?. Jezeli chodzi o prase lokalng —
wojew(0dzka oraz sublokalng, to do niej zaliczamy Gfos Rzeszowa. Pismo Rady i
Zarzqdu Miasta; od wrze$nia 1992 ukazuje si¢ poczatkowo jako wkladka do
Nowin, obecnie samodzielne ilustrowane czasopismo. Od stycznia 1993 roku wy-
chodzi kwartalnik Rzeszowski Informator Kulturalny zamiast Informatorium —
Kwartalnika Kulturalnego wydawanego przez Wojew6dzka Bibliotek¢ Publiczng i
Wojew6dzki Dom Kultury w Rzeszowie w latach 1989-1990 oraz Informator
Sejmiku Wojewddztwa Rzeszowskiego wychodzacy od jesieni 1990 roku.

Nie ma natomiast szcz¢$cia wojew6dztwo rzeszowskie do czasopism spole-
czno-kulturalnych. Kilka préb podejmowanych w tym kierunku zakoficzylo si¢
niepowodzeniem?.

4 Od 1 wrzesnia 1949 roku wychodza Nowiny, do 1975 jako Nowiny Rzeszowskie, obejmujace swym
zasiggiem wojew6dztwo krosnieriskie, przemyskie, rzeszowskie i tamobrzeskie. Od 29 stycznia 1990 z
podtytulem ,,Gazeta codzienna”, od 2 czerwca wydawana przez ,,R-Press” sp. z 0.0. W latach 1990-1993
wychodzit drugi dziennik: A-Z. Dziennik Obywatelski wydawany przez spélke ,,Wydawnictwa i Kolportaz
A-Z"; Wydanie Specjalne, Prywatna Gazeta Popoludniowa — Rzesz6w i Region. Od 17 wrzesnia 1990 do 4/5
wrzesnia 1991 wydawana przez Andrzeja Zabierowskiego; Nowiny Wieczorne (dziennik popotudniowy) od 8
listopada 1991 — do 13 marca 1992, wydawany przez ,R-Press” w Rzeszowie. Oprécz ws nianych
dziennikéw wychodza mutacje prasy ogélnopolskiej: Gazeta w Rzeszowie — mutacja Gazety Wyborczej od
13 kwietnia 1992; Dziennik Rzeszowski — mutacja krakowskiego Dziennika Polskiego od 11 paZdziemika
1993, potem jako ,,Dziennik. Krosno, Przemysl, Rzeszéw, Tamobrzeg™; wkladka 4-kolumnowa do Gromady
—Rolnika Polskiego pt. Gromada Matopolska od 19 grudnia 1993 roku,

5 W latach 1989-1993 byly nastepujace proby wydawania czasogisma kulturalno-spolecznego: Ultimatum,
Kwartalnik Spoleczny, wyd. Regionalna lfomisja Wykonawcza NSZZ , Solidamos$¢” od czerwca 1989, potem
przeksztalcone w San, Tygodnik poswigcony sprawom spolecznym i religijnym, od pazdziemika 1989 do 7
marca 1991 organ ZR NSZZ , Solidamos$¢”. Informatorium, Kwartainik Kulturalny, wydawany od kwietnia
1989 — do maja 1990 przez Wojewédzka i Miejska Biblioteke Publiczna i Wojewddzki Dom Kultury w
Rzeszowie; Easy Rider, Miesiecznik dla mnie, od stycznia— do czerwca 1991 roku wydawanl)l'lErzez Agencje
Promocyjno-Wydawnicza , Easy Rider”; Remi, Regionalny Magazyn Informacyjny, Tygodnik dla kazdego
(Rzesz6w, Krosno, Przemysl, Tamobrzeg, Debica) —od 14 czerwca 1991 do 18 pazdziemika 1991, wydawa-
ny przez Wydawnictwo Malopolskie ,,Res-Press” spétka z 0.0.; GwoZnica, Pismo Klubu Miodych Pisarzy w
Rzeszowie. 1991 nr 1 czerwiec (wiecej nie wyszlo), wydawany przez , Klub Mlodych Pisarzy; Indeks, Pismo
Studenckiego Klubu Literackiego. 1991 nr 1 czerwiec, wydawca: WSP Studencki Klub Literacki; Fraza.
Pismo literacko-spoleczne. Rzeszéw 1991, nr 1: pazdziemik — ukazuje si¢ nadal nieregulamie, wydawane
przez Kolo Naukowe Studentéw Kultury Stowianskiej WSP w Rzeszowie; Rewers. Tygodnik na Medal. Od
16 kwietnia — do 29 paZdziernika, wydawany przez ,Rewers” spélka z o.0.; Super Flesz. Tygodnik
Przyjemny i Pozyteczny — od grudnia 1993 — do 10 marca 1994.
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W regionie rzeszowskim — w 4 miastach i 3 gminach — wychodzita prasa
sublokalna: w Blazowej, Glogowie, Tyczynie oraz na wsiach w Boguchwale,
Krasnem i Trzebownisku.

W Blazowej, siedzibie urz¢du miasta i gminy, od 1991 roku wychodzi Kurier
Blazowski pod redakcja Danuty Heller naktadem Miejsko-Gminnej Biblioteki Pub-
licznej. W Glogowie Matopolskim od grudnia 1991 do lipca 1992 ukazywat si¢
miesi¢cznik Ziemia Glogowska pod redakcja Tadeusza Jadama naktadem Towa-
rzystwa MitoSnikéw Glogowa. Od stycznia 1994 roku zacz¢la wychodzi€ jego
kontynuacja pod nazwa Merkuriusz Gtogowski pod redakcja Bogustawa Kotuli.

W Tyczynie — réwniez siedzibie urzedu miasta i gminy ukazuje sie Gfos
Tyczyna, kt6ry przeszedt drogg od gazetki Sciennej Zarzadu Gminnego NSZZ
Rolnik6éw Indywidualnych ,,Solidamo$¢” — do ilustrowanego dwutygodnika
— organu Samorzadu Terytorialnego Gminy i Miasta Tyczyna. Nie zmienit si¢
tylko redaktor: od poczatku jest nim Kazimierz Szczepariski — jednocze$nie
burmistrz miasta®.

W Boguchwale Osiedlowy Komitet Obywatelski ,,Solidamo$¢” w marcu
1990 roku zaczat wydawac¢ dwutygodnik Samorzgdnos¢. Po trzech numerach
pismo przeksztalcito si¢ w Rzecz Boguchwalskq, Gazete Wyborcza Wiejskiego
Komitetu Obywatelskiego, ktéra po wyborach do samorzadu ulegla zawiesze-
niu. Od grudnia 1993 roku samorzad terytorialny zaczat wydawac Wiesci Bogu-
chwalskie pod redakcja Romana Skoczka.

W Krasnem kolo Rzeszowa wyszly dwa numery miesi¢cznika Gazeta Gmi-
ny Krasne pod redakcja Stanistawa Drausa, naktadem Fundacji Gospodarczej
NSZZ ,,Solidarno$¢’; po bankructwie nakladcy pismo zawieszono.

Natomiast w Trzebownisku dziennikarz Nowin Ryszard Bere§ w lipcu 1991
roku przystapit do wydawania sublokalnego miesi¢cznika Nowiny z Naszej
Gminy, poczatkowo przy finansowej pomocy Urz¢du Gminnego, potem wias-
nym sumptem, wreszcie w listpopadzie 1992 roku pismo zlikwidowano.

W Kolbuszowej — dawnej siedzibie powiatu, od czerwca 1989 roku wycho-
dzita Niwa, pismo Komitetu Obywatelskiego ,,Solidarno$¢” pod redakcja Zbig-
niewa Lenarta. W 1991 roku przeksztalcila si¢ w samorzadowy Przeglqd Kol-
buszowski wydawany przez Forum Obywateli Ziemi Kolbuszowskiej i
Fundacj¢ na Rzecz Kultury pod redakcja Adama Jarosza. Pismo to ukazuje si¢
nadal. Niezaleznie od tego w 1991 roku Rada Miasta rozpocz¢ta wydawanie
wlasnego organu Biuletyn Informacyjny Rady Gminy i Miasta w Kolbuszowej,
ktéry po dwéch numerach przeksztatcil si¢ we wkiadke do Przegladu Kolbuszo-
wskiego, zatytutowana ,,Serwis Informacyjny Rady Miejskiej w Kolbuszowej”.
Przez prawie dwa lata ukazywat si¢ Kot. Pismo Prywatne Zupetnie o charakte-
rze satyrycznym, wydawane przez Kolo Przyjaci6t Biblioteki Miejskiej, reda-
gowane przez Dorote Dylo, Jacka Bardana i Ryszarda Szilera.

W marcu 1993 roku Agencja Autorska ,,Verbum” rozpoczeta wydawanie
czasopisma Aspekt. Miesiecznik Nauczycieli i Rodzicéw pod redakcja Zbignie-

6J. Kwiatkowski: Rozmowa z Kazimierzem Szczepariskim — burmistrzem Tyczyna. A-Z z 20 VI 1990,
nr 52 s. 4; takze: A-Zz 171V 1991, nr 7 5. 5.
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wa Lenarta, za§ w maju 1994 roku — miesigcznika ilustrowanego Ziemia
Kolbuszowska. Czasopismo dla wszystkich pod ta sama redakcja. Aspekt za$ stat
si¢ pismem regionalnym trzech wojew6dztw: rzeszowskiego, krosniefiskiego i
przemyskiego, dotyczacym o§wiaty i organizacji szkolnictwa.

Drugim oSrodkiem wydawniczym jest Lezajsk. Obok Biuletynu Miejskiego.
Pisma Rady Gminy i Zarzqdu Miasta Lezajska ukazujacego si¢ od 1990 roku,
wychodzilo tu Echo Lezajskie — organ Zarzadu Miasta pod redakcja Anny
Betzowej oraz bardzo podobne Wiadomosci Lezajskiego Komitetu Obywatel-
skiego Ziemi Leziajskiej, ktOre przestaty wychodzi¢ po likwidacji komitetéw
obywatelskich.

W Grodzisku Dolnym od sierpnia 1991 roku wychodzi miesigcznik Gazeta
GrodZziska. Biuletyn Informacyjny Mieszkaricow Gminy pod redakcja Kazimierza
Kryla. Od stycznia 1993 roku w winiecie tytutowej zacz¢to ujawniaé zasieg oddzia-
tywania pisma — 9 sofectw. Poczatkowo Gazeta Grodziska miata charakter skro-
mnego biuletynu informacyjnego, jednak sktad komitetu redakcyjnego przesadzit o
charakterze gazety. Jest ona w tej chwili czasopismem spoteczno-historyczno-kul-
turalnym zajmujacym si¢ historiag Grodziska, jego tradycjami itp.

W Sokotowie Matopolskim pod koniec 1993 roku przystapiono do wydawa-
nia pod redakcja Anny Stgpor Kuriera Sokotowskiego, miesi¢cznika samorzadu
miastai gminy.

W Rakszawie ukazuje si¢ pismo wiejskie Rakszawskie Aktualnosci z podty-
tutem ,,Miesigcznik spoteczno-kulturalny Towarzystwa Przyjaci6t Rakszawy”.

O$rodkiem wydawniczym prasy sublokalnej jest tez Mielec, gdzie ukazato
si¢ kilka r6znych tytutéw. Organem miejscowym jest Korso—Tygodnik Miele-
cki ukazujacy si¢ od 1990 roku, wydawany i kolportowany przez Agencje
Informacyjno-Reklamowa ,,AIR-Press”, obejmujacy zasi¢giem takze Przectaw,
Radomys$l Wielki, Kolbuszowa, Baranéw Sandomierski i inne miejscowosci
spoza wojewddztwa rzeszowskiego. Obok niego wychodzi jeszcze Gtos Miele-
cki powstaty z przeksztalcenia dawnego Glosu Zatogi, pisma zaktadowego
WSK PZL-Mielec, obecnie pod redakcja Alojzego Czekusty, jak réwniez Glos
Solidarnosci. Biuletyn Informacyjny Komisji Zaktadowej NSZZ ,,Solidarno$¢”
WSK PZL-Mielec, pod redakcja Mieczystawa Przebiegleca. Précz tego w Miel-
cu ukazuje si¢ prasa partii politycznych, o czym bedzie mowa. W Borowej od
listopada 1990 roku do korica wrze$nia 1992 wychodzil miesi¢gcznik urzedu
gminy Wiesci z Gminy pod redakcja Wiodzimierza Gasiewskiego.

W Wielopolu Skrzyriskim w 1991 roku wychodzit miesiecznik U podnoza
Géry Chetm, redagowany przez Miedzygminne Kolegium Redakcyjne, wyda-
wany przez Agencj¢ ,,Panteon” w Rzeszowie.

W Ropczycach, ruchliwym o§rodku przemystowo-handlowym, od kwietnia
1991 roku wychodzita Ziemia Ropczycka, pismo wydawane przez Gminny
Osrodek Kultury i Sportu pod redakcja Zbigniewa Dobrowolskiego — do
wiosny 1992 roku, po czym nastapita przerwa. Poniewaz w tak duzym osrodku
brakowato wlasnego czasopisma, oddziat ropczycki Wschodniego Banku Cu-
krownictwa w Lublinie przystapit do wydawania miesi¢cznika Pogdrze, obej-
mujacego gminy: Iwierzyce, Ostré6w, Ropczyce, Sedzisz6w i Wielopole. Nieza-
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leznie od tego w styczniu 1993 roku zostala wznowiona Ziemia Ropczycka jako
Nowa Ziemia Ropczycka — organ Towarzystwa Przyjaciot Ziemi Ropczyckiej
pod redakcja Zofii Migaly. W kwietniu 1993 roku z potaczenia obu pism
powstal miesi¢cznik Pogdrze — Ziemia Ropczycka sygnowany jako organ
Towarzystw Ziemi Ropczyckiej. W dalszej ewolucji tego pisma w maju 1994
roku zmieniono tytut na Ziemia Ropczycka— Pogorze

W regionie strzyzowskim, obejmujacym pi¢¢ duzych gmin, ukazuja si¢ trzy
tytulty prasowe. W samym Strzyzowie: Waga i Miecz. Miesiecznik Samorzadu i
Towarzystwa MiloSnikéw Ziemi Strzyzowskiej, poczatkowo pod redakcja J6-
zefa Nowakowskiego, obecnie Jana P6lzigcia i Stanistawa Urbanika. Jest to
Jjedno z najciekawiej i najlepiej redagowanych czasopism sublokalnych w woje-
wodztwie rzeszowskim, najpelniej ujmujacym wszystkie problemy spoleczne i
ekonomiczne. Redakcja dysponuje wiasna baza poligraficzna i staé ja na kolo-
rowa okladke i czytelny druk, a takze na wydanie kilku ksiazek beletrystycz-
nych Gerarda Gémickiego, wywodzacego si¢ ze Strzyzowa.

W gminie Wi$niowa nad Wistokiem wychodzi kwartalnik Kamerton. Pismo
poswigcone sprawom kultury gminy Wisniowa, obecnie organ Towarzystwa
im. Zygmunta Mycielskiego, ktére w 1993 roku przeksztatcilo si¢ w ogéinopol-
skie pismo poSwiecone muzyce i edukacji muzycznej, ze szczeg6lnym uwz-
glednieniem dorobku twérczego Mycielskiego, urodzonego w Wisniowe;j.

W gminie Frysztak od kwietnia 1990 roku wychodzil miesigcznik Komitetu
Obywatelskiego Ziemi Frysztackiej Gazeta Frysztacka, kt6ra ulegta likwidacji
wraz z rozwiazaniem si¢ komitetéw obywatelskich. Natomiast w Sedziszowie
Matopolskim od tutego 1990 roku wychodzi Biuletyn Sedziszowski, dwumiesie-
cznik Urzgdu Miasta i Gminy pod redakcja Wiestawa Olesia i Jana Flisaka.

W Laricucie w 1989 roku Komitet Obywatelski wydawal Przedwyborczy
Biuletyn Laricucki, po wyborach zawieszony. Natomiast z miedzyzaktadowego
czasopisma Laricuckicj Fabryki Srub Nasz Glos utworzono we wrze$niu 1990
roku Gazete Laricuckq pod redakcja Ireny Plizgi. Pismo to ukazywalo si¢ przez
kilka miesiecy jako dodatek do tygodnika spoleczno-kulturalnego San, a po jego
upadku przeksztalcito si¢ w miesiecznik Zwiazku Gmin, sponsorowany przez
Tadeusza Lyczke, ktéry tez przyczynit si¢ do jego zawieszenia. Ma by¢ wzno-
wione jako pismo samorzadowe, ktérego Laricutowi bardzo brakuje.

We wsiach Albigowa i Kraczkowa ukazuja si¢ czasopisma samorzadowe: w
Albigowej Przeglqd Albigowski. Pismo po§wigcone Zyciu spoteczno-kultural-
nemu wsi pod redakcja Urszuli Barl, w Kraczkowej — Kraczkowskie Wiesci.
Niezalezne pismo wiejskie pod redakcja Henryka Kisaty, wydawane naktadem
Gminnego Osrodka Kultury.

Prasa solidarnosciowego ruchu spotecznego

W wojew6dztwie rzeszowskim niekt6re ogniwa zwiazkowe NSZZ ,,Solidar-
no$¢” podjety jawna dzialalno$¢ juz w koricu 1988 roku, wydajac biutetyny, jak
to uczynita Regionalna Komisja Wykonawcza w Rzeszowie, ujawniajac swoje
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pismo podziemne Solidarno$¢ trwa, ktére ukazywalo si¢ do korica stycznia
1990 roku, po czym przeksztatcito si¢ w Serwis Informacyjny Zarzqdu Regionu
NSZZ ,,Solidarno$¢” . Podobne biuletyny zwiazkowe ujawnialy si¢ takze w
innych osrodkach, stajac si¢ podstawa do zakladania pisma samorzadowego
badZ przeksztalcajac w nie.

Po wyborach do samorzadu 1990 roku zaczgly powstawaé nowe pisma wyda-
wane juz przez samorzady gminne lub gminne o$rodki kultury, regionalne towa-
rzystwa kulturalne tzw. ,mito$nicze”, agencije, fundacje lub osoby prywatne.

W latach 1990-1993 w wojewddztwie rzeszowskim powstato 18 nowych
tytutéw pism samorzadowych, z ktérych 13 ukazuje si¢ nadal. Jednakze w kilku
redakcjach wynikla sprawa dystrybucji, kosztéw produkcji i rozczarowanie, ze
nie przynosza one spodziewanych zyskéw, a przeciwnie, same straty, gdyz
mozliwosci zarabiania na reklamie okazaty si¢ niewielkie i nie pokrywatly nawet
czesci kosztéw. Inny pow6d zawieszania nie tylko prasy samorzadowej, ale
prasy lokalnej w ogdle to nieporozumienia w redakcji czy tez na linii samorzad-

-redakcja. Okazywalo sig, Ze sponsor, finansujacy wydawnictwo, stawia swoje
wymagania i gazeta niezalezna z zalozenia — ulega¢ musi wielu naciskom. Sa
tematy, o kt6rych pisa¢ ,,nie wypada” albo tez sa niewygodne dla przedstawicie-
li samorzadu. Dla niektérych redakcji istnienie prasy samorzadowej przestalo
by¢ celowe, dlatego zawiesity dziatalnos¢.

Zwigzkowa prasa NSZZ ,,Solidarno$¢”

W tym samym czasie, gdy Komitety Obywatelskie montowaly swoja prase,
zwiazkowe ogniwa NSZZ , Solidamo$¢” réwniez przystapily do wydawania
organéw prasowych. W 1989 roku w chwili ujawnienia si¢ ogniw zwiazkowych
w Regionie Rzeszowskim bylo okolo 50 tysi¢cy cztonkéw skupionych w 341
komisjach zaktadowych, poczatkowo pod przewodnictwem Antoniego Kopa-
czewskiego, od 3 lutego, od Walnego Zjazdu Delegatéw NSZZ ,,Solidamo$¢”
— Zbigniewa Sieczkosia’. Najwicksze organizacje zwiazkowe dziataty w Miel-
cuiw WSK PZL w Rzeszowie.

W Wytw6rmni Sprzetu Komunikacyjnego PZL-Mielec pismo zakladowe Glos
Zatogi zostalo przeksztalcone w organ Komisji Zaktadowej NSZZ ,,Solidar-
no$¢” Gtos Mielecki o charakterze zaktadowo-§rodowiskowym. Podobna trans-
formacje przeszta gazeta zaktadowa WSK PZL-Rzesz6w Wiadomosci Fabrycz-
ne, ktére skrécity tytut do Wiadomosci i ukazuja si¢ nadal.

Regionalna Sekcja O§wiaty i Wychowania NSZZ ,,Solidarno$¢™ od 1990
roku wydawata miesi¢czny biuletyn zakladowy Bez oceny, kt6ry ukazywat si¢
do wakacji 1990 roku. W Zaktadach Lamp Wyladowczych ,,Polam” w Pogwiz-
dowie Nowym koto Rzeszowa w 1989 roku wyszio 10 numeréw pisma zakla-
dowego pt. Solidarnos¢ Polamu, zamknigtego wraz z likwidacja zakladu. Ostat-

7). Kwiatk owski: Solidamo$é — naga prawda czy mit? Region Rzeszowski przed Zjazdem. San 1989
nr 8/10 (24-30 XII) s. 4; Panorama polityczna. A-Z 1990 nr 27 (7 II) 5. 4-5.
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nim pismem tego rodzaju byt Biuletyn Informacyjny Komisji Zaktadowej NSZZ
,»Solidamo$¢” w Zaktadach Energetycznych w Rzeszowie wydawany od stycz-
nia 1990 do potowy 1991 r. Zaklady Energetyczne w Rzeszowie byly centrala
17 terenowych oddziatéw NSZZ ,Solidamo$¢”. W Rzeszowie czlonkowie i
sympatycy ,,Solidamosci” Wyzszej Szkoly Pedagogicznej wydaja od 1990 roku
swoje pismo, ktére ostatnio stato si¢ organem trzech wyzszych uczelni Rzeszo-
wa: WSP, Filii UMCS i Politechniki Rzeszowskiej. Pismo ukazuje si¢ jako
nieregularny miesigcznik i nosi tytul Ad hoc, pod redakcja Zenona Ozoga.

Obok prasy zakladowej zwiazanej z NSZZ ,,Solidamo$¢” w latach 1991-
1993 zaczely powstawa€ czasopisma fachowe zwiazane z zakladami pracy,
poruszajace sprawy zwiazkéw zawodowych OPZZ i NSZZ ,,S”. Czasopisma
tego rodzaju powstawaty giéwnie w Rzeszowie i maja charakter regionalnych,
jak np. Strazak Galicyjski, miesigcznik Komendy Wojewddzkiej Paristwowej
Strazy Pozamej, kt6ry ukazuje si¢ nadal, Pons — dwutygodnik Szpitala Nr2 w
Rzeszowie wydawany w latach 1991-1992, Gazeta Filharmonii im. A. Mala-
wskiego (1992) czy tez Nowator. Z do$wiadczen nauczycieli wydawany przez
Wojewd6dzki OSrodek Metodyczny, ktéry w 1992 roku zmienit tytut na Kwar-
talnik Edukacyjny i ukazuje si¢ nadal.

Os§rodek Doradztwa Rolniczego w Boguchwale wydawat do 1991 roku swéj
Biuletyn Informacyjno-Handlowy redagowany sitami spolecznymi i nieodplat-
nie kolportowany. Pismo zostalo chwilowo zawieszone, ale trwaja starania,
Zeby je nadal wydawac.

Prasa partii politycznych

Prasa opozycyjnych partii politycznych zacz¢la wychodzi€ jeszcze w 1988
roku.

W wojewdbdztwie rzeszowskim najwcze$niej uksztaltowata si¢ Konfederacja
Polski Niepodleglej w Rzeszowie i Mielcu, ktéra juz od 1988 roku wydawata
swoja Pobudke. Pismo KPN w Qkregu Rzeszowskim pod redakcja Kazimierza
Ivosse. W rok péZniej redakcje przeniesiono do Jarostawia. Konfederacja Polski
Niepodlegiej w swojej Pobudce nawiazywata do organizacji ,,Wolnos¢ i Nieza-
wisto$¢” dziatajacej do 1950 roku i majacej na tym obszarze szczeg6lnie duzo
zwolennik6éw i sympatyk6éw.

W Mielcu zostat utworzony Rejon KPN Mielecko-Kolbuszowski, a jego
organem prasowym stal si¢ Przeglqd Mielecko-Kolbuszowski. Pismo KPN,
nieregulamy miesi¢cznik ukazujacy si¢ od pazdziemika 1989 roku pod redakcja
Adama Krawca. W nastgpnym roku pismo skrécilo tytul do Przeglqdu i ukazy-
walo si¢ do lipca 1991 roku; ogétem wyszto 16 numer6w, ostatnie drukiem.

W Mielcu Miejski Komitet Stronnictwa Demokratycznego wydawat swoje
pismo lokalne juz od marca 1987 roku pod nazwa Nad Wistokq. Kwartalnik SD
pod redakcja Edwarda Zyrkowskiego, kt6re ukazywato si¢ do korica 1992 roku.

W tym samym czasie do dzialalno$ci wydawniczej przystapito ZSL, prze-
chodzace okres transformacji ideowej. W Rzeszowie — kolebce ruchu ludowe-



7} ZOFIA SOKOL

go — Wydzial Ideowo-Wychowawczy i Polityki Spotecznej Wojewédzkiego
Komitetu ZSL zaczat wydawac pod redakcja Kazimierza Surowca swéj biule-
tyn informacyjny Ludowiec nawiazujacy do tytutlu wydawanego przed pierwsza
wojna §wiatowa. Gdy w marcu 1990 roku wylonito si¢ Polskie Stronnictwo
Ludowe ,,Odrodzenie”, Ludowiec stat si¢ — juz pod redakcja Andrzeja Furma-
na — jego organem prasowym i ukazywat si¢ do korica marca 1990 roku.

Niezalezny Ruch Ludowy ,.Solidamo$¢” i PSL w 1989 roku reaktywowaty
swoje Wiesci — Pismo Ludowe ukazujace si¢ w latach 1980-1981, ktére po
kilku numerach zostato zawieszone.

W marcu 1990 roku grupa zalozycielska Socjaldemokracji w Rzeszowie zacze-
ta wydawac nieregularne pismo Co Ty na to, poczaltkowo ziozone z przedrukéw i
kolportowane niecodptatnie. Z czasem pismo stalo si¢ samodzielniejsze i zamiesz-
cza€ zaczelo informacje o ruchu socjaldemokratycznym w terenie. Z jego prze-
ksztatcenia powstato Kryterium. Tygodnik Socjaldemokracji, wydawane naktadem
.Esderes” sp. z 0.0., organ Zarzgdu Regionu SARP pod redakcja Ryszarda Trawin-
skiego, wydawany do potowy 1993 roku (podobno ma by¢ wznowiony).

W 1991 roku dziatalno§¢ wydawnicza podjeta nowo powstata organizacja —
Polska Federacja Chrze$cijariskiej Demokracji wraz z Oddzialem Wojew6dzkim
,wPax” wydajac miesigcznik Nasz Nurt pod redakcja Jerzego Glebara. Pismo to, 0
charakterze spoteczno-kulturalnym, nawigzywalo do tradycji z lat 1958-1960 i
Nowego Nurtu wydawanego w Rzeszowie przez Oddziat Rzeszowski ,,Paxu’.
Nasz Nurt ukazywat si¢ do stycznia 1991 roku (ma by¢ reaktywowany).

Ostatnia organizacja polityczna, ktéra podjeta dziatalno§¢ wydawnicza w
1992 roku, byla Regionalna Komisja Wykonawcza NSZZ ,,Solidarno$¢ '80”
Regionu Polski Potudniowo-Wschodniej. Organizacja ta powstata w listopadzie
1991 roku, a dziatalno§¢ wydawnicza Panoramy Regionu rozpoczeta w marcu
1992 roku, wydajac trzy numery, ostatni w kwietniu tego roku.

Lokalna prasa parafialna

Od korica 1988 roku zaczeta si¢ tworzy€ prasa parafialna. Pierwsza wystapita
parafia Matki Boskiej Saletyriskiej w Rzeszowie z nieregulamym miesi¢cznikiem
Skolopendra, organ Duszpasterstwa Akademickiego ,,Rotunda — La Salette”, dla
przeszto dziesieciotysigcznego Srodowiska studenckiego w Rzeszowie. Ostatnio
otrzymat on podtytut , Pisemko Studenckie D.A. Rotunda”.

W Rzeszowie parafia NajSwigtszego Serca Jezusowego od 1993 roku wyda-
je pismo Pigkne Zycie z podtytulem ,Pisemko Komisji Charytatywnej Bl
J6zefa Pelczara, traktujace o warto$ciach zycia dla drugiego cztlowieka”. Reda-
ktorem tego pisma jest ks. Stanistaw Mac.

W Lezajsku parafia famma wydaje pismo Siewca. Czasopismo Katolickie,
obejmujace zasiggiem kilkanascie parafii wiejskich. Pismem kieruje 17-osobo-
wa redakcja pod kierunkiem ks. Krzysztofa Szczygielskiego. Sktadane na kom-
puterze w Zakladzie Poligraficznym Jerzego Pysza w Lezajsku jest bezplatnie
kolportowane po nabozeristwach w koSciotach objetych zasi¢giem oddziatywania.
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Prasa ogloszeniowo-reklamowa i, krzyzowkowa”

Wiosna 1990 roku, wraz z rozwojem rynku gospodarczego, pojawil si¢ nowy
rodzaj prasy zawierajacej wylacznie ogloszenia, reklamy, program telewizyjny, cza-
sami troche humoru, krzyzéwke, horoskop. Jest ona najczgsciej drukowana syste-
mem komputerowym mniejszego formatu — 29,5 x 20,5 c¢m, kolportowana nieod-
ptatnie. Zaczely powstawa¢ wydawnictwa specjalizujace si¢ w drukowaniu tego
rodzaju prasy: Agencja Wydawnicza ,,Panteon”, , Press-Media”, Agencja Reklamo-
wa,,Stort”, Biuro Ogloszeri , Rita” itp. Powstalto ponad 12 wydawnictw, ktére w 1993
roku zaczely zanika€, wraz ze swoimi organami, zwykle pod takim samym tytutem.

Osobny rodzaj stanowia czasopisma ,.krzyz6wkowe” o charakterze rozry-
wkowym, wydawane najcz¢Sciej jako dwutygodniki lub miesigczniki. Ten ro-
dzaj prasy pojawit sic w 1991 roku w Rzeszowie i Mielcu i, jak dotad, utrzymuje
si¢ na rynku wydawniczym, zapowiadajac dalsze tytuly. W Sadzie Wojew6dz-
kim w Rzeszowie jest zarejestrowanych jeszcze 15 tytuléw nowych, ktére maja
wejS¢ na rynek wydawniczy, dotaczajac do 12 juz istniejacych. Jest to prasa
ukazujaca si¢ regulamie i niektdre tytuly wychodza juz systematycznie od
trzech lat. Powstaty réwniez firmy specjalizujace si¢ w tego rodzaju wydawnic-
twach, jak np. ,,Press-Media” Oficyna Wydawnicza, kt6ra zarzucila wydawanie
prasy ogloszeniowo-reklamowej, poprzestajac na prasie rozrywkowej — , krzy-
z6wkowej”. Firma ta wydaje pi¢C tytuléw: Labirynt Wyobrazni, Stawka wieksza
niz Milion, Romans z Krzy:éwkq, Krzyzéwki Panoramiczne, Krzyzéwkowy Za-
wrdt Glowy, zapowiadajac dalsze nowosci. Wydawcy za nadsytane prawidtowe
rozwiazania krzyzéwek obiecuja wysokie nagrody z samochodem i domkiem
wiacznie, totez nie brakuje nabywcdow tego rodzaju czasopism.

Jak z tego oméwienia wida¢ — poza wydawnictwami ogloszeniowymi i
krzyz6wkowymi brak jeszcze w wojewddztwie rzeszowskim sublokalnej prasy
niezaleznej (tzn. wszystkie tytuly sa pismami jakichs instytucji).

*

Na zakoriczenie kilka uwag na temat zawartosci prasy lokalnej, giéwnie
samorzadowe;j.

Porusza ona sprawy najbardziej obchodzace lokalna spoteczno$¢: gazyfika-
cji, telefonizacji, kanalizacji i wodociagéw, wywozenia i sktadowania §mieci,
ochrony Srodowiska itp.

Nastepnym zelaznym tematem jest bezrobocie, jego skutki i walka z ta
kigska spoteczna, Srodki zapobiegawcze itp. Wojewddztwo rzeszowskie jest w
duzym stopniu dotknigte klgska bezrobocia — og6lna stopa bezrobocia na
koniec 1993 roku wynosita 16,98%, a poza rolnictwem — 26,53%.

Kazde czasopismo jedna kolumne, rubryke czy dziat staty poSwieca dziatal-
nos$ci samorzadu: ,.Z zycia samorzadu”, ,,Z Zycia gminy”, ,,Samorzad”, ,.Bur-
mistrz ma glos” lub ,,Wéjt ma glos”, takze roczne sprawozdania i raporty o
stanie gminy czy miasta oraz wykaz najpilniejszych spraw do zatatwienia. Sa to
publiczne rozliczenia, cz¢sto takze w polaczeniu z wydatkami budzetowymi.
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Wprowadzono réwniez stale dziaty dotyczace ruchu demograficznego: przy-
jazdow, wyjazd6w, narodzin i zgon6w, $lub6w itp. Niektére czasopisma z
okazji §lubu czy narodzin (takze imienin) utworzyly state dzialy pod nazwa
»Koncert zyczef” — odplatny, z ktérego doch6d idzie na potrzeby gazety.
Wiele tytutéw w dziale demograficznym zamieszcza tez ogloszenia o pracy.

Dobrze rozwinigte s dzialy kulturalne i o§wiatowe, w kt6érych zamieszcza
si¢ wywiady z dyrektorami szk6t, biblioteki publicznej, gminnego osrodka
kultury wraz z kalendarzem imprez. Duzo miejsca po§wigca si¢ historii danego
regionu, czasami az za duzo, gdyz spotka¢ mozna numery ztozone z samych
artykutéw, wywiadéw i wspomnieri bylych akowc6w czy tez sybirakéw, rodzin
oficeréw rozstrzelanych w Katyniu itp. pochodzacych z danej miejscowosci.
Publikuje si¢ obszeme zyciorysy, wpomnienia, wywiady, jezeli jeszcze Zyja,
badZ wywiady z najblizszymi czlonkami rodziny. Nie pomija si¢ tez debiutéw
literackich i prawie kazde pismo po$wieca tej sprawie oddzielny ,.Kacik z
wierszem” badzZ , Kacik poetycki”, ,,debiutancki” itp.

Niektoére pisma utworzyly ,,kaciki” dla poszczeg6inych partii politycznych,
organizacji spolecznych, mlodziezowych, kobiecych, katolickich itp., w kt6-
rych prezentuje si¢ dziatalno$¢, program, prezesa lub kierownika, co zbliza
czytelnikom te dziedziny zycia spotecznego.

W drugiej czeSci pisma lokalnego zamieszcza si¢ informacje sportowe,
porady kuliname, kosmetyczne, krzyz6wke i humor, czg¢sto z zeszytéw szkol-
nych dostarczanych przez miejscowych nauczycieli.

Nie pomija si¢ ré6wniez opis6éw wypadk6w, wlamari czy kradziezy, wyobregb-
nionych zwykle w osobny dziat ,,Z policyjnej kroniki”, ,,Policja ostrzega”, ,,Z
policyjne;j statystyki” itp. Kroniki te zajmujg coraz wigcej miejsca.

Kilka redakcji systematycznie przeprowadza sondaze czytelnicze, zwracajac
si¢ z pytaniami, czego czytelnicy sobie zycza, o czym chcieliby czytaé, co ich
zdaniem jest najwaznicjsze w gazecie lokalnej, z czego nalezaloby zrezygno-
waé. Odpowiedzi sa rézne i czgsto wykluczajace sie.

Czy prasa lokalna, sublokalna spetnia swoja role¢? Po pi¢ciu latach ukazywa-
nia si¢ juz mocno wrosta w geografi¢ miejscowosci, mieszkaricy juz przywykli,
czesto sa tez dumni ze ,,swojej” gazety.

Redakcje i wydawcy prasy samorzadowej lokalnej i sublokalnej sa zrzeszeni
w Regionalnym O$rodku Prasy Lokalnej Polski Potudniowo-Wschodniej i spo-
tykaja sie na cyklicznych spotkaniach warsztatowych w tzw. ,,szk6ice dzienni-
karskiej” majacej na celu doskonalenie tego rodzaju prasys3.

8 W koricu 1991 roku w Rzeszowie zostalo powolane do Zycia Stowarzyszenie Prasy Lokalnej, ktére w 1992
roku utworzylo Osrodek Prasy Lokalnej Polski Poludniowo-Wschodniej, laczace wydawcéw i redaktoréw
prasy samorzadowej, partyjnej, szkolnej itp. Siedziba miesci si¢ w Wojewédzkim Domu Kultury. Dwa razy
do roku organizuje spotkania warsztatowe dotyczace rodzajéw dziennikarskich, prawa prasowego, jezyka,
organizacji i techniki dziennikarskiej. Spotkania takie odbywaly sig: w Rzeszowie w listopadzie 1992 (,Prasa
samorzadowa i lokalna”), w Strzyzowie w maju 1993, w Tyczynie w czerwcn 1993, w grudniu 1993 w
Rzeszowie (,.Sejmik redaktoréw i wydawcéw prasy lokalnej”), w lutym 1994 (,Sejmik prasy uczniowskiej
szk6t Rzeszowa”). W maju 1994 w Kolbuszowej odby! sie Sejmik Prasy Lokalnej poswigcony ocenie rynku

sowego wojewédztwa rzeszowskiego. Niniejsza praca jest poszerzona wersja odczytu wygloszonego na

jmiku w Kofbuszowej.
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rtykut wstepny ,,0d wydawnictwa”, otwierajacy pierwszy numer pier-

wszego polskiego czasopisma filatelistycznego Polski Filatelista (kwie-
ciefi 1894) zaczynat si¢ nastepujaco: ,,Pig¢dziesiat cztery lata mija 14 maja, jak
handlowa Anglia wprowadzila znaczki pocztowe. Juz w kilka lat péZniej
zaczgto we Francji i Anglii zbiera€ te niepokaZne na poz6r marki (...). Powoli i
w innych paristwach ten nowy sport si¢ rozpowszechnit i z biegiem czasu ur6st
w umiejetno$¢, ktéra obecnie dla poteznego zastepu okoto 3 milionéw powaz-
nych zbieraczy posiada bogatj literature, okoto 350 gazet wylacznie filatelisty-
cznych w najrézniejszych jezykach, a przed soba przyszio$¢€ o historycznej
doniostosci ...”.

Pomyst znaczka pocztowego datuje si¢ z roku 1834, kiedy to szkocki dru-
karz i wydawca James Chalmers (1782-1853) zaprezentowat przyjaciolom wy-
konany przez siebie projekt. Trzy lata péZniej, w 1837 roku, zatrudniony w
stuzbie pocztowej Rowland Hill (1795-1879) opublikowat memoriat o reformie
poczty, wypowiadajac si¢ za obnizka i ujednoliceniem optat oraz za pobiera-
niem ich z goéry; dotychczasowa wysoko$¢ oplaty byla uzalezniona od odlegto-
§ci, jaka list mial przeby¢, oraz od iloSci arkuszy, z jakiej si¢ skladal —
najtarisza optata wynosita 2 pensy, a niejednokrotnie si¢gata 2 szylingéw. Hill
proponowal, aby oplata za list do wagi p6t uncji (16 graméw) wynosita 1 pensa
z wazno$cia na obszarze calej Wielkiej Brytanii. Opowiedzial si¢ takze za
wprowadzeniem ostemplowanych papieréw listowych albo kopert. Do komite-
tu, ktéry miat oceni¢ projekt reformy pocztowej Hilla, trafity w 1837 i 1838
roku memorialy i projekty znaczka pocztowego jako nalepki stwierdzajacej
uiszczenie optaty — wspomnianego Jamesa Chalmersa. Hill zaaprobowat po-
myst tegoz i 6 maja 1840 roku — w §lad za Wielka Reforma Pocztowa,
wprowadzona w Zycie w styczniu 1840 — w Anglii pojawil si¢ pierwszy
znaczek pocztowy.
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Autor rysunku pierwszego znaczka pozostat nieznany. Zachowat si¢ jedynie
projekt wykonany z grubsza farba wodna przez Hilla, przypominajacy nieco
znaczek wprowadzony do obiegu. Znaczek ten, o nominale 1 pensa, w kolorze
czamym przedstawia z profilu, zwrécona w lewo glowe mtodej wéwczas krélo-
wej Wiktorii, u géry widnieje napis ,,Postage”, u dotu — ,,One penny”. R6wno-
czesnie do obiegu wprowadzono znaczki 2-pensowe, rézniace si¢ od 1-penso-
wego jedynice kolorem (nicbieski).

W §lad za Anglig w 1843 roku znaczki pocztowe wprowadzita Szwajcaria
(kantony Genewa i Zurych), po niej w tym samym roku Brazylia, w 1850 —
Austria i kraje nicmieckie, w 1857 — Rosja.

Starania o znaczki dla Krélestwa Kongresowego byly znacznie utrudnione na
skutek jego ograniczonej autonomii. Wykorzystujac chwilowe uzyskanie wigkszej
swobody, Zarzad Pocztowy Krélestwa Polskiego zwrdcit si¢ do Komisji Rzadowej
Przychod6éw i Skarbu Krélestwa Polskiego z wnioskiem o wydanie dla Krélestwa
osobnych znaczkéw pocztowych. Znaczki zostaty wprowadzone do obiegu cyrku-
larzem nr 13 Zarzadu Pocztowego z dnia 2/14 grudnia 1859 roku, z wartoscia
obiegowa od 1 stycznia 1860 roku. Przeznaczone byty do oplaty korespondencji na
obszarze Krélestwa Polskiego oraz do Rosji. Na znaczku widnieje herb Krélestwa
Polskiego z 1858 roku — dwugtowy orzel, ktéry ma na piersi tarcz¢ z orlem
polskim (na skutek prymitywnej techniki druku orzet na tarczy jest wiasciwie
niewidoczny). Herb okala napis w j¢zyku rosyjskim, powt6rzony u dotu po polsku:
,Zalétkop. 10”. Znaczek otacza ramka, w ktérej naroznikach widnieja cyfry ,,10”,
oznaczajace nominat. Barwa — niebieska i rézowa. Znaczki pozostawaly w obiegu
5 lat. W tym okresie, w kilku nakfadach wydrukowano ich ok. 3 min sztuk. Z dniem
1/13 kwietnia 1865 roku zostaly wycofane i zastapionc znaczkami rosyjskimi.
Nastepna emisja polskich znaczk6w pocztowych miata si¢ ukaza¢ dopiero po 53
latach, ale juz w niepodlegiej Polsce.

Niemal z narodzinami znaczka pocztowego w Anglii pojawili si¢ pierwsi
kolekcjonerzy, kt6rzy pono¢ przejeli 1o zainteresowanie od... dzieci. Od Angli-
k6w rychto ,zarazit si¢” caly §wiat. W Polsce, rozdartej zaborami, istnienie
pewnego grona zbieraczy znaczkéw pocztowych odnotowata prasa w latach
sze$cédziesiatych ub. wieku. Natomiast pierwsze polskie stowarzyszenie filateli-
styczne powstalo w Krakowie 6 stycznia 1893 roku. Za tworce idei zrzeszenia
polskich zbieraczy uznany zostal Maksymilian Mikotaj Urbariski (1867-1921),
zatozyciel (w 1890 roku) pierwszej znanej firmy filatelistycznej ,,Krakowski
Bazar Marek Pocztowych M. M. Urbariski Krakéw”. Celem utworzonego z jego
inicjatywy Klubu Filatelistéw mialo by¢ — jak glosil statut — a/ umiejetne
popieranie znajomos$ci pocztowych znaczk6w i ich historii, b/ jednoczenie
zbieraczy marek, pouczanie ich i dopomaganie w zbieraniu, ¢/ wspieranie
szlachetnych instytucji i popieranie celéw naukowych z osiaganego zysku. Rok
p6Zniej z data 1 kwietnia 1894 roku ukazal si¢ pierwszy numer miesi¢cznika
Polski Filatelista.

Wsr6d nattoku relacji i doniesieni o wydarzeniach mniejszej i wigkszej rangi
(np. bardzo szczeg6towo i sugestywnie opisywane byly czyny kryminalne), w
Gtosie Narodu z 13 kwietnia 1894 roku znalazi si¢ anons:
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wPierwsza polska gazeta pod tytutem POLSKI FILATELISTA po$wigcona
wylacznie obznajomieniu umiejetmosci zbierania marek i catoSci pocztowych
oraz stempli i ostrzegania nierzetelnych firm. Wychodzi raz na miesigc i kosztu-
je z przesylka pocztowa 1 zt na rok. Redakcja i Administracja ulica Sw. Toma-
sza 15 Krak6w. Numer okazowy na zadanie wysytamy odptatnie.”

Dziefi p6Zniej o pojawieniu si¢ pierwszego numeru Polskiego Filatelisty
poinformowata Nowa Reforma w rubryce ,,Kronika” pod nagtéwkiem ,,Nowe
pisma”.

O tym, jak doszio do powstania pisma, wiadomo z pierwszego numeru
Polskiego Filatelisty, ze Sprawozdania z czynno$ci Wydziatu [zarzadu) I Pol-
skiego Klubu Filatelistow w Krakowie, kt6ry dziatat od stycznia 1893 roku. Oto
jego fragmenty: ,,...Z poczatkiem tego roku postanowit nasz zastuzony filateli-
sta P. Urbariski wydawa¢ wlasnym kosztem dziennik fachowy, a w tym celu
zestawil maly prospekt i takowy nawet byl juz rozestat, jednakowoz wobec
r6znych trudno$ci i braku czasu rozwazyl, ze zjednoczonemi sitami predzej
mozna doj$¢ do celu — porozumiat si¢ z przewodniczacym klubu P. Skapskim
i poprosil tegoz o poparcie w Wydziale i przedlozenie projektu wydawania
polskiej gazety kosztem i naktadem klubu. Na posiedzeniu Wydziatu w dniu 10
Marca rb. przedstawit Prezes klubu P. Skapski projekt redagowania dziennika
polskiego naktadem i kosztem klubu pod nazwa Polski Filatelista, a my§l ta
znalazla gorace poparcie u wszystkich czionkéw Wydziatu. (...) Po diugich
naradach i r6Zznych wnioskach uchwalono jednomyslnie wydawac Polskiego
Filateliste i uproszono P. Urbariskiego, aby przyjal na siebie obowiazek odpo-
wiedzialnego redaktora; w sklad komisji redakcyjnej précz P. Urbariskiego
weszli: Prezes klubu P. Skapski i cztonkowie Wydzialu pp. Slatowski, Dr.
Placzek i Halatkiewicz, dzielac migdzy siebie r6Zne czynno$ci z obowiazkiem
opracowania i dostarczenia najdalej do 25-go kazdego miesiaca poruczonych
sobie dziatléw dla dziennika. Uchwalono nastgpnie wyda¢ pierwszy numer w
2000 egzemplarzach i rozesta¢ takowy po calym $§wiecie — nastgpne za$
numera wydawane beda wedle potrzeby — na razie tylko w 1000 egzempla-
rzach (...) Polski Filatelista — jako dziennik klubowy — przesylany bedzie
wszystkim zamiejscowym czionkom klubu bezptatnie celem powiadomienia
ich o czynno$ciach klubowych ...”

... zadaniem Polskiego Filatelisty — czytamy w artykule «Od wydawnic-
twa» — bedzie: 1/ donosi€ o emissyi najnowszych znaczkéw pocztowych, 2/
zamieszcza€ rozprawy i pogadanki oraz biografie znacznych filatelistow, 3/
przedstawiac¢ w krétkos$ci ruch literacki i zaleca¢ doborowe pisma zagraniczne,
w ktérych prenumerowaniu po cenach znizonych klub czlonkom
swym i abonentom posredniczy¢ bedzie, i podnosi¢ kwestye zasadnicze i dawac
wyjaénienia w «Otwartych listach», 5/ na «czamej tablicy» ostrzega¢ przed
fatszywemi znaczkami pocztowemi i nierzetelnymi spekulantami, 6/ w «fejleto-
nie» i « Wesotym kaciku» oryginalnemi szkicami, sprawozdaniami z aukcyj itd.
anegdotami i zagadkami ozywi¢ suche nieraz tematy rozpraw, 7/ przynosic¢
najrézniejsze wiadomosci z polskiej i zagranicznej dziedziny filatelii, 8/ kon-
kursami i nagrodami zachecac do badari na tem polu i do spolszczenia wyrazen
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filatelistycznych, 9/ przynosi¢ sprawozdania 1-go polskiego Klubu Filatelist6w
iinnych...”

Tak sformulowany program — ambitny i wielostronny — urzeczywistniata
redakcja juz od pierwszego numeru miesi¢cznika.

I polski Klub Filatelistéw oglosit w nim , konkurs na napisanie rozprawy
wyczerpujacej o polskich pocztach od najdawniejszych czaséw oraz o markach
i kopertach tzw. polskich z lat 1850-1860”. W tymze numerze rozpoczeto druk
»otudyum o znaczkach pocztowych dla Austryi, Wegier, Lombardyi i Bosni”. Z
rubryki ,,Nowosci” mozna si¢ bylo dowiedzie¢ o nowych emisjach Austrii,
Belgii, Boneo, Boliwii, Kuby, Ekwadoru, Salwadoru, Portugalii, Rumunii. W
dziale ,,Rozmaito$ci” znalazia si¢ lista najdrozszych i najrzadszych marek, na
ktérej na pierwszym miejscu figurowat ,,Mauritius 1847. 1 penny pomararicz.
Post-office (do 20 000 koron)”, na trzydziestym dziewiatym ,,Saxonia 1859.
koperta 10 gr. zielona (do 250 koron)”. Artykut ,,Jubileusz korespondencyjnej
kartki’” odnotowywat fakt, ze od jej zastosowania uplynelo juz 25 lat i przypo-
minat osobg oraz zastugi radcy ministerialnego dr. Emanuela Hermanna (1829-
1902), ktéry si¢ do tego przyczynil. Artykut koriczyl si¢ apelem o datki na
kosztowny upominek, jakim z okazji imienin wynalazce karty korespondency;j-
nej zamierzali uczci¢ filateli§ci austriaccy. Ponadto w pierwszym numerze
Polskiego Filatelisty znalazly si¢: cytowane ,,Sprawozdanie z czynno$ci Wy-
dziatu”, ,,Czarna tablica — Szwarce Tafel”, na kt6rej redakcja zaczeta podawac
,hierzetelne firmy i osoby oraz fatszywe marki”, ,,Wesoty kacik”, ,,Odpowiedzi
Redakcyi” i ogloszenia.

Ten pierwszy numer okazat si¢ wlasciwie modelowy — wszystkie kolejne
byly kontynuacja przyj¢tego programu.

W nr 2 zwracaly uwage artykul ,Austr. gazetowe Merkury skreslit Dr
Placzek” oraz ,Historya znaczk6éw pocztowych i zbierania tychze przez Emila
Finke”. Nr 3 przyni6st m. in. relacj¢ o wystawie filatelistycznej w Wiedniu. W
nr 4 rozpoczal si¢ druk ,Pierwszego podrecznika dla polskich filatelistow”
ztozonego z nastgpujacych rozdziatéw: ,,1. Spos6b utozenia zbior6w” (tu m. in.
miescilo sie zalecenie: ,,Bardzo korzystnem jest zbiera¢ migdzy calo$ciami
takze listy z czas6w, gdy jeszcze marek nie bylo, listy stare z przylepionymi
markami, listy wojenne bez marek, lecz z pieczecia stuzbowey ekspedycyi
itp.”). ,,2. Marki prawdziwe, nowodruki, podobizny, préby (Essai), falszywe,
prywatne i spekulacyjne. 3. Nabywanie znaczk6éw pocztowych. 4. Dzieta po-
mocnicze, gazety fachowe. 5. Stowarzyszenia zbieracz6w. 6. Wystawy i aukcye
filatelistyczne.”

W nr 7 wydawnictwo uwazalo za stosowne informowac: ,,Mito nam zazna-
czy€, ze juz w koricem jednego péirocza mimo niewielkiej liczby polskich
zbieraczy pismo nasze zjednato sobie naturalng praca i staraniem o artykuly
najwybitniejszych polskich filatelistéw zaufanie u ziomkéw i mir u powaznych
gazet zagranicznych, kt6re zamiast zakrzycze¢ nowego konkurenta, najpo-
chlebniej nasza gazetg polecaja...”.

Od nr 8, stosownie do Zyczen czytelnikéw, przyjeto jako stata regulg ilustro-
wanie dzialu nowosci.
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Nr 1 ze stycznia 1895 roku ukazat si¢ ze zmieniong winieta oraz nazwiskiem
Maksymiliana Mikotaja Urbariskiego jako wiasciciela, wydawcy i redaktora,
ktory zawiadomit czytelnik6w, Ze przekazang mu przez I polski Klub Filateli-
stéw w Krakowie gazete bedzie ,,wydawac dalej wtasnemi sitami”. Fakt 6w nie
spowodowal widocznych zmian w programie i tre§ci pisma. W numerze, o
kt6rym mowa, mieScit si¢ pierwszy odcinek opracowania pt. ,,Poczta i znaki
pocztowe w Polsce — Studyum filatelistyczne przez Samuela Koprowskiego”.
W czerwcu po raz kolejny pojawit si¢ apel do czytelnik6w o przedplaty. Zachete
stanowi¢ mialy premie w postaci atrakcyjnych znaczkéw. Zabiegi te wymownie
Swiadcza o trudno$ciach, jakie towarzyszyly wydawaniu pisma. Wrecz ujawnit
je Urbariski w nr 7 w artykule pt. ,,Tajemnice Polskiego Filatelisty”. Nie mégt
podotaé kosztownemu a nieoptacalnemu wydawnictwu 1. polski Kilub Filateli-
stéw i dlatego przekazal je autorowi artykutu. Jego takze nie omingly klopoty
finansowe. W pierwszym p6troczu przy rozchodach w wysoko$ci 316 zir 26 ct
niedob6ér wyni6st 235 zir i 86 centéw! Sposréd 487 czytelnik6w, ktérzy zade-
klarowali che¢ abonowania pisma, zaledwie 139 dotrzymato stowa i ui$cito
abonament za pierwsze poétrocze, a 70 wplacilo réwnocze$nie nalezno$¢ za
drugie. W tej sytuacji redakcja sktaniala si¢ do przyjecia propozycji filatelistow
czeskich, ktérzy chcieli przyj$¢ pismu z pomoca, ,,pod warunkiem wydawania
go poistronnie w przektadzie czeskim, wskutek czego opuszczenie stowa «Pol-
ski» w nagtéwku jest nicodzownem™. Do pomystu ratowania si¢ przy pomocy
Czech6w czytelnicy odniesli si¢ krytycznie, deklarujac zyczliwo$€, wsparta
datkami finansowymi. Widocznie jednak wsparcie okazalo si¢ niewystarczaja-
ce, skoro w 1896 roku pojawily si¢ numery taczone: kwieciefi-maj, czerwiec-li-
piec i sierpien-grudzieni. Klopoty pisma byly odzwierciedleniem sytuacji w§r6d
filatelistéw. Sytuacji kryzysowej, spowodowanej obojetnoscia i brakiem zain-
teresowania, co grozito takze upadkiem 1. polskiego Klubu Filatelistow. Stad
dramatyczna w tonie i tre§ci Odezwa Wydziatu, opublikowana w Polskim
Filateliscie i rozestana imiennie w setkach egzemplarzy.

W numerze sierpniowo-grudniowym z 1896 roku, w tek$cie ,,0d Wydaw-
nictwa” podpisanym przez Wand¢ Urbariska podano, iz zawieszenie pisma
spowodowane bylo nieobecnoscia naczelnego redaktora, numer 6smy, zamyka-
jacy trzeci rocznik, wydany zostal ,,na og6lne zapytania i Zyczenia” z materiata-
mi przygotowanymi do numeru sierpniowego. Nie zabraklo apelu o przedplaty
i zapowiedzi, iZ nastepny ukaze si¢ prawdopodobnie z koricem marca 1897.

Z zawarto§ci tego trzeciego rocznika trzeba wymieni¢ bodaj opracowanie
Urbariskiego ,,O wynalazku pisania u starozytnych”, liczne publikacje o poja-
wiajacych si¢ 6wczesnie falszerstwach, artykuly o charakterze instruktazowym,
prezentacj¢ wybitnych filatelistéw i znawcOw przedmiotu.

ZapowiedZ wydania 1. numeru Polskiego Filatelisty w 1897 roku z koricem
marca pozostata nie spelniona. Dopiero w styczniu 1989, po rocznej przerwie,
miesi¢cznik znéw dotart do czytelnik6w — ze zmieniona winieta, z J6zefem
Hechterem w roli wydawcy i odpowiedzialnego redaktora. Nawiazujac do do-
$wiadczeri poprzedniej redakcji, ta obecna pisala: ,,Starania redakcyi, aby pismo
utrzymaé na jednym stopniu z wybitniejszymi gazetami markowemi zagranicy,
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uznane zostaly przez wszystkie pisma filatelistyczne, tylko nie przez naszych
zbieraczy, kiérzy z dziwna apatya uchylali si¢ od poparcia pisma tak drobnym
datkiem prenumeracyjnym. W nadziei, ze moze teraz duch jednosci zgromadzi
polskich filatelistéw przy tym doradczym organie — postanowita Redakcya
podja¢ na nowo nadzwyczaj zmudna pracg i uprosita do wsp6tdziatania p. M.
M. Urbariskiego, wszystkich dawniejszych polskich i zagranicznych wsp6ipra-
cownik6éw oraz nowe znane sity ...”.

Redakcja wzicla na siebie role organizatora i propagatora Zwiazku Zbiera-
czy Znaczk6w Pocztowych w Krakowie, publikujac na tamach Polskiego Fila-
telisty w kwietniu 1898 roku opracowany przez siebie projekt statutu oraz
zapraszajac na pierwsze zebranie w lokalu redakcji, 2 maja 1898 roku. Majowy
numer miesi¢cznika nosit juz podtytut: ,,Organ Zwiazku polskich zbieraczy
znaczk6w pocztowych w Krakowie”, a wewnatrz opublikowano protok6t z
pierwszego walnego zebrania w dniu 14 maja. O przebiegu i treéci kolejnych
zebran pismo informowato réwnie skrupulatnie.

W czwartym i piatym roku istnienia Polski Filatelista utrzymat wysoki
poziom, urzeczywistniat program, nakre§lony przy powotaniu pisma do zy-
cia, poszerzy! grono autoréw takze o zagranicznych. Na jego tamach ogla-
szali si¢ zbieracze zainteresowani wymiang oraz firmy filatelistyczne z cate-
go Swiata. Swoisty dokument tamtych czaséw stanowi ogloszenie jakze
zastuzonego dla filatelist6w Maksymiliana Mikotaja Urbariskiego —
brzmiace dzi§ niczym dowcip primaaprilisowy — ktérego pierwszy polski
bazar marek w Krakowie oferowat ,,marki na tapety sortowane i wiazane po
100, 1000, 10 000, 100 000 i milion sztuk”, marki na wagg¢, a réwnoczesnie
,wielki wyb6r znaczk6w pocztowych, stempli zagr. catoSci oraz kart ilustro-
wanych”.

Z reguly tylko na 8 stronicach niewielkiego formatu Polski Filatelista kazdorazo-
wo dostarczal pokaznej iloSci informacji i opracowan, przydatnych zbieraczom,
relacjonujac niemal na biezaco najwazniejsze wydarzenia filatelistyczne i pocztowe.

W 1898 roku po odejsciu grupy cztonkéw z M. M. Urbariskim 1. polski Klub
Filatelistéw pozbawiony zostal swego organu prasowego. Dla wypehnienia po-
wstalej luki postanowiono utworzy¢ nowe pismo. I tak pojawila si¢ , Filatelia.
Czasopismo ilustrowane dla mito§cik6w zbierania znaczkéw pocztowych. Wy-
chodzi 1-ego kazdego miesiaca. Organ polskiego Klubu Filatelistow w Krako-
wie. Wydawca i redaktor: Zygmunt Gessner, kier. literacki: Antoni Rutkowski”.
Redakcja apelowata o taczenie si¢ ,,celem utworzenia jednej silnie zorganizo-
wanej partyi polskich filatelistow”, a ambicja redagujacych bylo ,,gruntowne i
Zrédtowe zapoznawanie P. T. Czytelnikéw z wszelkimi wiadomoS$ciami z dzie-
dziny Filatelii”. Czym jest ta Filatelia — wyjas$nial obszemie artykut pt. ,,0
pozytku i celu Filatelii”, kt6ry warto zacytowac:

.Wyraz «Filatelia», jak wiadomo, pochodzi z greckiego i w ttumaczeniu na
jezyk polski oznacza zamitowanie przestrzeni lub odleglosci czyli komunikacyi*.

* Informacja to oczywiscie bledna. Polska filatelia podobnie jak angielska philately utworzona zostala z
greckich sléw philos *milosnik* i ateleia *zwolnienie od optat*. (Przyp. red.)
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Ze za$ w Komunikacyi listowey najdalszych przestrzeni i odleglo$ci poczta
odgrywa najwigksza rol¢ i uzycza jako optaty za listy odpowiednich znaczkéw
czyli marek, przeto Filatelia uzyta jest w znaczeniu zamitowania wiedzy marko-
znawstwa, t. j. wiedzy zbierania i rozpoznawania znaczkéw listowych, a to od
poczatku istnienia poczty we wszystkich paristwach calego Swiata ...”.

Ponadto numer wypelnity: pierwsza cz¢§€¢ opracowania ,,O falszowaniu
marek pocztowych”, rubryka nowosci, protok6t 45. zwyklego zebrania Klubu
Filatelistéw w Krakowie i in. Nr 2 po§wigcony byt ,,cichemu jubileuszowi” —
30-lecia wprowadzenia kartki pocztowej i jej tworcy prof. dr Emanuelowi
Hermannowi. Ciekawostke nru 7 stanowilo ,,Zestawienie tych panstw, ktore juz
znaczk6w listowych nie wydaja” a nru 8 ,,Wskazéwki dla poczatkujacych
filatelistéw, dotyczace samodzielnego racyonalhego zbierania znaczkéw listo-
wych” — adresowane do miodych zbieraczy. Nr 9 zawieral obszemna relacje z
Stowiariskiej Wystawy ilustrowanych kart korespondencyjnych w Krakowie.
Obok réznych opracowari, m. in. ostrzegajacych przed falszerstwami, miesigcz-
nik systematycznie zamieszczat protok6ty z odbytych zgromadzeri i posiedzen
Klubu Filatelistow.

Filatelia ukazywata si¢ jedynie w 1899 roku, wydano 12 numeréw. Byt to
jedyny okres, w ktérym w Krakowie wydawano dwa pisma filatelistyczne. Po
zjednoczeniu obu organizacji wydawania Filatelii poniechano.

O polaczeniu obu stowarzyszent poinformowano w styczniowym numerze
Polskiego Filatelisty, kt6éry mial juz przed soba krétki zywot. Ostatmi numer
miesi¢gcznika 7/8 nosi date lipiec — sierpiefi 1900 roku.

Dat¢ 20 paZdziemika 1919 roku nosil pierwszy numer Filatelisty Polskiego.
Artykul wstepny glosit: ,FilateliSci polscy, ktérzy az do tego czasu zbierali i
badali wylacznie tylko marki paiistw obcych — stangli nagle przed wiasnym
warsztatem pracy. Pojawity si¢ bowiem marki polskie, marki gloszace Swiatu o
powstaniu nowego paristwa: wielkiej i pot¢znej Rzeczypospolitej Polskiej! (...)
w tej whasnie chwili grono polskich zbieraczy marek pocztowych rozpoczyna
wydawanie pisma filatelistycznego, aby juz od pierwszego momentu ukazania
si¢ marki polskiej, a wigc powstania polskiej filatelistyki — stworzy¢ jej cen-
tralny punkt, ktéry by ogniskowal w sobie wszelkie studya i badania nad marka
polska, byt promotorem ruchu filatelistycznego na ziemiach polskich. I dlatego
to oddajemy dzi§ w rece tysigcznych rzesz polskich zbieraczy marek ich wiasny
organ: FILATELISTE POLSKIEGO”.

Ten pierwszy numer pierwszego pisma filatelistycznego w odrodzonej Pol-
sce zaprezentowal si¢ znakomicie. ,,Poczta w dobie odrodzenia Niepodleglej
Polski” byla tematem publikacji Wilhelma Bemsteina. ,,Artystyczne wartoSci
polskich marek pocztowych” omawiat Kazimierz Witkiewicz. Inny autor pod-
nosit potrzebg polskiego stownictwa w filatelistyce. Autor kryjacy si¢ pod
inicjatami ZK (najpewniej Zenon Klemensiewicz) pietnowat jako szkodnikow
polskiej filatelistyki wydanie Przedborza, Zarek, Zawiercia, Lubomla. I jeszcze
o markach Krélestwa SHS; zapowiedZ grudniowej wystawy marek w Krako-
wie; informacje: ,,Nowe marki”; Wystawy, zjazdy; Ze §wiata; RozmaitoSci; Z
pism i ksiazek; inseraty i ogloszenia.
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Nr 2 zawierat pierwsza cz¢$¢ pracy J6zefa Biatyni-Cholodeckiego ,.,Poczat-
kowe dzieje poczty w Polsce” oraz artykut ,,Nadruki krakowskie «Poczta Pol-
ska»”. ZK ujawnit , Budujace historye zza kulis fabrykacji znaczkéw” (Jak
przyszly na §wiat nadruki w Tamowie, Abramsohn i jego Piotrk6w, Checiny i
Zarki, Jedrzejow, Olkusz). Pisano w tym numerze o falszowanych nadrukach
lubelskich, a takze po raz pierwszy znalazta si¢ Czama Lista ,,Osobnik6w,
ktorzy pozarywali swa klientelg”.

Z nr 3 odnotujmy Wiodzimierza Polariskiego ,,Historye polskich kopert z
roku 1860 oraz konkurs na artykuty, dotyczace tematéw: 1/ Wg jakiego syste-
mu nalezy kolekcjonowa¢ znaczki polskie? 2/ Poczta polowa Legion6w Pol-
skich, 3/ Wspomnienia filatelisty.

Tak, jak Polskiemu FilateliScie i Filatelii zawdzigczamy dane o poczyna-
niach pierwszych polskich stowarzysze filatelistycznych, tak z tam6w Filateli-
sty Polskiego czerpiemy informacje o dziatalnoSci filatelistycznej po odzyska-
niu niepodlegtosci. Oto relacja, opublikowana w nr 3 z marca 1920 roku. ,,Ze
stowarzyszeti. Zebranie krak. Zwiazku Filatelistow — 27. 02. 1920 o godz. 7
wieczorem w sali wyktadowej Muzeum Przem. — przy licznym udziale czton-
k6w i wprowadzonych gosci. Prelegent p. M. M. Urbariski podaje w streszcze-
niu zaczatki pierwszej komunikacyi pocztowej, motywujac aktami z czaséw
Bol. Chrobrego, az do czaséw St. Augusta, demonstrujac uzywane pieczecie
poczt wysytkowych z lat 1766-18135. Z kolei przystgpuje do wiasciwego odczy-
tu o zbieraniu marek, kt6ry dzieli na 10 rozdzialéw. Temat I rozdziatu stanowit
spos6b utozenia zbioréw, rozpoznawanie oraz klasyfikowanie z wszelkiemi
systemami. Nastepna cz¢scia programu byt pokaz nowosci przez p. dra Borko-
wskiego, ktére przy pomocy aparatu projekcyjnego rzucano na ekran — na
zakoriczenie odbyto si¢ losowanie marek, rozlosowano pomig¢dzy obecnych 6
blok6w marek poczty polskiej na Gen. Gouv. Warschau z blednym drukiem
«Pocata» oraz seryg¢ marek plebiscytowych gémoslaskich”.

I jeszcze jeden cytat z nr 4 kwietniowego 1921 roku, w ktérym w rubryce
,.RozmaitoSci” podano: ,Jak ocenia si¢ znaczki pocztowe”: ,,1/ Brak jednego
zabka: 0,9, 2/ niezabkowane: tylko trzy brzezki 0,8; 3/ okragly otworek: 0,7; 4/
mata rysa: 0,7; 5/ zagigcie: 0,7; 6/ ciefisze miejsce w papierze: 0,6; 7/ nieuzywane,
brak gumy: 0,6; 8/ niezabkowane, brzeg rysunku nadciety: 0,6; 9/ kasownik ciezko
odci$niety: 0,5; 10/ niezabkowane, brak dwo6ch brzezkéw: 0,3; 11/ barwa wyblakta:
0.4; 12/ niezabkowane, brak trzech brzezkéw 0,3; 13/ réwnolegle cienkie miejsca
w papierze: 0,3; 14/ kasownik bardzo silnie odci$niety i zalany: 0,2.”

Dostownie w kazdym numerze miesi¢cznika, ktérego wytrawnym redakto-
rem byl Zygmunt Klemensiewicz (1874-1948), a redaktorami odpowiedzialny-
mi — Bemard Feldman i Ignacy Ores, wlasciciele wydajacej go firmy ,Filate-
lia”, mozna znaleZ¢ bardzo smakowite kaski obok opracowar, ktére zachowaty
swa warto$¢ i przydamos$¢ do dzi§. Z konieczno$ci trzeba sie ograniczyC do
wymienienia nazwisk co wybitniejszych autor6w i niektérych artykuléw ich
pidra, jak wspomniany juz Wlodzimierz Polariski (,,Wykaz alfabetyczny Biur
pocztowych Krélestwa Polskiego z wyszczeg6lnieniem numeréw, specjalnego
stempla — kasownika numerowanego”, ,,Polskie Muzeum Pocztowe” — zarys
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programu), Kazimierz Gryzewski (1898-1979) (,,Znaczki rosyjskie podczas
wojny europejskiej”), Wiodzimierz Rachmanow (1886-1971) (,,Kasowniki pol-
skie, ich opis i inwentarz”, ,,Znaczki pocztowe Rosji sow. i armij bolszewic-
kich”), Jan Dudziniski (1872-1941) (,,Ziama i plewy — 0 przyczynach deprecja-
cji polskich znaczk6w pocztowych”).

To na tamach Filatelisty Polskiego w nr 2 z 1922 roku opublikowano
memorial krakowskiego Zwiazku Filatelistéw do ministra poczt i telegraféw,
ktérego autorzy powodowali si¢ pragnieniem naprawienia nadszarpnigtej opinii
o znaczkach polskich w oczach filatelistéw §wiata, a takze dobrem zbieraczy,
Skarbu Paristwa i poczty. .

Bardzo zastuzenie Filatelista Polski uhonorowany zostal brazowym meda-
lem na wystawie filatelistycznej w Genewie w 1922 roku. Jak na ironi¢, wrze$-
niowy numer pisma, zawierajacy na t¢ okazjeg ,,Statystyke pocztowa Rzeczypo-
spolitej Polskiej za rok 1919/20/21” po polsku i francusku, byl numerem
ostatnim. Zn6w o losie periodyku przesadzity kwestie ekonomiczne, a do upad-
ku w powaznym stopniu przyczynili si¢ sami zbieracze, nie umiejac docenié
warto$ci i przydatnosci tego naprawde §wietnego czasopisma fachowego. Tak
wiec w dwudziestoleciu migdzywojennym prasa filatelistyczna ukazywala si¢
poza Krakowem.

W 1945 roku, podobnie jak po I wojnie §wiatowej, pierwsze po latach
hitlerowskiej okupacji pismo filatelistyczne znéw miato krakowski rodowaéd.
Niestety Pionier Filatelistyczny pozostat jedynie obiecujaca zapowiedzig perio-
dyku na wysokim poziomie. Skoriczylo si¢ bowiem na dwéch numerach — z
kwietnia i czerwca 1945 — przygotowywanych pod redakcja Kazimierza Le-
pszego (1904-1964), p6Zniejszego rektora Uniwersytetu Jagielloniskiego, ponie-
waz wydawca, firma filatelistyczna ,,Pionier”, nie uzyskat zezwolenia na wyda-
wanie pisma. Te pierwsze i jedyne numery byly naprawdeg wielce obiecujace.
Stanistaw Mikstein (1888-1956) pisat o pierwszych znaczkach pocztowych
Odrodzonej Ojczyzny, Witold Horain snut filatelistyczne wspominki z lat oku-
pacji, Kazimierz Lepszy w artykule ,,Krzyzackie miecze” opisal konflikt z
powodu znaczkéw pomiedzy Polska a Gdariskiem w 1938/39 roku, Tadeusz
Skowroriski przedstawit okoliczno$ci utworzenia poczty obozowej w Wolden-
bergu (,,Odrutowany znaczek™). Ponadto na tre§¢ numeru skladaty si¢ rubryki:
Nowoéci filatelistyczne; Dziat Informacyjny, Czytelnicy maja glos. W numerze
czerwcowym publikowali: Stanistaw Mikstein (kontynuacja artykulu o pier-
wszych znaczkach Odrodzonej Polski), Zbigniew Kukulski (o pierwszych zna-
czkach obrazkowych z 1925 roku). Pojawily si¢: ankieta w sprawie znaczkéw
obozu jeficow w Woldenbergu, nowe rybryki: ,,Kacik Mtodego Filatelisty”,
»Zycie Organizacyjne (KTF)”, ,,Recenzje i Sprawozdania™ oraz ,,Ostatnie roz-
porzadzenia urzgdowe Min. Poczt. Telegref.” o wprowadzeniu do obiegu badZ
wycofaniu znaczk6w.

Do 1948 roku nie ukazywato si¢ Zadne czasopismo fachowe. Stosunkowo
krétki zywot miaty poznanski Polski Filatelista i 16dzki Przeglad Filatelistycz-
ny, wydawane w latach 1948-1950. W tej sytuaciji istotng rol¢ odgrywaty komu-
nikaty i biuletyny wewngtrzne. Polskie Towarzystwo Filatelistyczne w Krako-
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wie tuZ po wznowieniu dzialalnosci podjeto wydawanie wiasnego pisma oko6l-
nego, ktoére stuzylo tacznosci zarzadu z kotami-filiami w miastach poza Krako-
wem oraz z czionkami. Komunikat, a nastgpnie Biuletyn Informacyjny PTF
ukazywat si¢ od kwietnia 1945 do wrzes$nia 1950. Poczatkowo redagowat go
Zygmunt Pajdak (1893-1968), p6Zniej Kazimierz Radwariski (1881-1950). Do-
datkiem do Biuletynu byt katalog znaczk6éw PRL, opracowywany przez Stani-
stawa Miksteina. Z kolei 14 grudnia 1951 roku ujrzat §wiatlo dzienne pierwszy
numer pisma okélnego Oddziatu Krakowskiego PZF pt. Komunikat Wewnetrz-
ny. Komunikat przetrwat do roku 1968 pod redakcja kolejno: Zbigniewa Mikul-
skiego, Stanistawa Miksteina, Mieczystawa Jaroscha (1916-1991). W poczatko-
wym okresie informowal o nowoSciach pocztowych, o ruchu zwiazkowym,
zamieszczal réwniez opracowania wybitnych znawc6éw w filatelistyce — od
1954 roku w Komunikacie dominowaly informacje o sprawach organizacyj-
nych.

Do uzytku wewnetrznego stuzyly tez: Informator filatelistyczny dla czton-
kow kota PZF nr 1 w Krakowie, redagowany przez Jana Malika w latach
1972-1976, Informator Filatelistyczny Zarzqdu Okregu PZF z lat 1981-1983
pod redakcja Lucjana Piekarza, wznowiony w 1992 roku.

Mozna przeto w konkluzji powiedzie¢, ze Krakéw, ktory byt kolebka pol-
skiego czasopiSmiennictwa filatelistycznego, a ktérego pisma licza si¢ do trwa-
fego dorobku polskie;j filatelistyki, oddat palme pierwszernistwa innym oSrodkom
i od lat nie posiada periodyku na miar¢ swych tradyciji i filatelistycznej rangi.
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Krakéw 1994 R XXXVII, nr 3-4 (140)
LUCYNA SEUPEK
BBC W NOWEJ ERZE
RADIOWO-TELEWIZYJNEJ

,yO szersze mozliwos$ci wyboru”

»O szersze mozliwosci wyboru” (,Extending Choice” — dalej nazywany
EC) to dokument, opublikowany przez BBC w 1992 r., w ktérym korporacja
przedstawila wizj¢ swojej przysztosci. Sktada si¢ on z dziewieciu cz¢sci, po-
przedzonych wstepem, w ktérych kolejno omawia si¢ rézne formy dziatalnosci
BBC.

Wstep wyjasnia geneze¢ EC. Stwierdza si¢ tu stusznie, ze BBC, tak w kraju,
jak i za granica uwazana jest za czolowa w §wiecie organizacje radiowo-telewi-
zyjna. Przez ponad 70 lat korporacja utrwalala swoja opini¢ nadawcy progra-
moéw o wysokich standardach i jako$ci, stajac si¢ waznym elementem zycia
publicznego w Wielkiej Brytanii. Jednakze brytyjski system komunikowania
masowego zmienia si¢ w ostatnim czasie tak szybko i radykalnie jak nigdy
przedtem, a w samym centrum tych przemian, w 1996 r. wygasnie obowiazuja-
ca obecnie Karta Krélewska BBC. Od pewnego czasu trwa wigc dyskusja nad
przysztym modelem korporacji. BBC aktywnie wlaczyla sic w te publiczna
debate, zaczynajac od przegladu i oceny wszystkich form swojej aktywnosci i
opracowania dokumentu prezentujacego rol¢ organizacji w zmieniajacym sie
Swiecie mediow.

Cze$¢ 1. Zmieniajgcy sie kontekst

Wskazuje si¢ tu na zmiany, ktére nastapia w najblizszym czasie w brytyj-
skim systemie komunikowania masowego. Autorzy przewiduja, ze do 2000 r. w
wiekszoSci gospodarstw domowych mozna bedzie odbierac 20 kanatéw telewi-
zyjnych i 15 stacji radiowych. Komercyjni nadawcy programéw telewizyjnych
oferowa¢ beda gtéwnie populama rozrywke, ale zaklada si¢ rOwniez wzrost
liczby wyspecjalizowanych kanal6w, adresowanych do ré6Znych grup zaintere-
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sowan.Wigkszo$¢ stacji radiowych, w opinii autor6w dokumentu, nadawaé
bedzie, w réznej formie, giéwnie muzyk¢ popularna i pop. Konsekwencja
rozwoju sektora komercyjnego bedzie nasilenie konkurencji i rywalizacji na
rynku reklamy, podstawowego Zrédta dochodu stacji komercyjnych. Bedzie to
wigc walka o przetrwanie. DoSwiadczenia innych krajéw, przezywajacych po-
dobne przeobrazenia, ucza, Ze taki rozwoj sytuacji ma swoje dobre i zle strony.
Pozytywna cecha bedzie wzrost oferty programowe;j, a wigc i mozliwosci wy-
boru. Negatywna — obnizenie jako$ci program6éw przeznaczonych na rynek
krajowy. Poniewaz zmienia si¢ spoleczeristwo, w ki6rego systemie dziata BBC,
skoro rozwija si¢ i zmienia rynek radiowo-telewizyjny, korporacja nie moze
sta€ z boku, musi si¢ przystosowac, tak jak to robita w przeszlosci, do nowych
warunkéw.

Cze$é 1. Jasny, publiczny cel BBC

Autorzy dokumentu uzasadniaja w tej cze$ci konieczno$¢ utrzymania publi-
cznego charakteru BBC. Nadawcy komercyjni, zgodnie ze swoimi kontrakto-
wymi zobowiazaniami wobec instytucji regulujacych funkcjonowanie sektora
komercyjnego i wlasnym pojeciem interesu publicznego, tak organizuja produ-
kcje i planowanie program6w, by osiagnac jak najwicksze zyski. W przeciwien-
stwie do nich, instytucja finansowana ze $rodkéw publicznych, ma przede
wszystkim, i jedynie, zobowiazania wobec publicznosci. Oba te typy nadawcow
petnily do niedawna komplementarna rol¢ wobec siebie, jednak wraz z ekspan-
sja rynku komercyjnego réwnowaga zostata zachwiana. W przesziosci, przy
ograniczonej konkurencji, BBC fatwiej bylo dotrze¢ do szerokiej publicznosci i
zaspokajac jej potrzeby komunikacyjne i oczekiwania. Dzisiaj cz¢S¢ tych obo-
wiazkOw przejmuja inni nadawcy, ktérzy zmierza¢ beda do poszerzenia swoich
audytoriéw, ale odbiorcg traktowaé beda przede wszystkim jako potencjalnego
nabywce reklamowanych towaréw i uslug i to bedzie podstawa planowania
program6w. Autorzy EC przewiduja w zwiazku z tym obniZenie jakosci ofero-
wanych przez nich serwiséw. Tym bardziej zasadne jest wigc zachowanie
publicznego charakteru BBC, ktéra w przyszto$ci powinna nie tylko rozszerzy¢
swoja oferte, ale, co szczeg6lnie istotne, zapewni¢ kazdemu odbiorcy dostep do
wysokiej jakosci program6w i audycji. Taki bedzie podstawowy cel istnienia i
dziatania korporacji. Uwaga BBC bedzie w przyszlosci skoncentrowana na
czterech, kluczowych, formach aktywnosci: informacyjnej, kulturalnej, eduka-
cyjnej, kontaktach migdzynarodowych.

Cze$é 111, Priorytety BBC

W tej czesci EC autorzy formutuja standardy i zadania dla wymienionych
wyzej sfer dziatalnoci BBC, uznanych za priorytetowe. I tak od programéw
informacyjnych wymaga sig: bezstronnosci, fachowosci, wyczerpujacego omo6-
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wienia wydarzefi dnia, doglebnej analizy spraw i probleméw spolecznych,
politycznych, ekonomicznych i kulturalnych, istotnych tak dla Wielkiej Bryta-
nii, jak i calego Swiata.

W programach kulturalnych i rozrywkowych postuluje si¢ zwickszenie ilo-
$ci inscenizacji teatralnych w telewizji oraz podniesienie rangi i urozmaicenie
form prezentacji dramatu. Szczeg6lna rolg ma tu do spelnienia radio, ktéremu
powierzono role popularyzatora teatru w skali calego Swiata. Zadeklarowano
takze wigksze zaangazowanie w prezentacje wydarzeri muzycznych, artystycz-
nych i sportowych. Tak zwana lekka, populama rozrywka ma by¢ petna inno-
wacji i pionierskich przedsiewzig€. Szczeg6lna troska BBC bedzie otaczaé
najmlodsza cz¢$¢ widowni, oferujac jej wartoSciowy program, chroniac niejako
przed zalewem komercjalizmu.

Programy edukacyjne maja wspiera¢ i podnosi¢ poziom ksztalcenia w
szkotach i w ramach Open University oraz doskonali¢ umiejetnosci jezyko-
we catego spoleczeristwa. Zapowiedziano wprowadzenie nowych technolo-
gii komunikacyjnych, ktére zwigksza efektywnos$¢ proceséw edukacyjnych.
W tym celu BBC powotla tez nowa jednostke organizacyjna — BBC Educa-
tion, ktéra bedzie koordynowaé wszystkie edukacyjne formy aktywnoSci:
radiowa, telewizyjna, wydawnicza (ksiazki, czasopisma, kasety wideo i
magnetofonowe, plyty itp.).

Relacje BBC ze Swiatem utrzymywane s3 trzema giéwnymi kanalami: przez
World Service Radio, World Service Television oraz udzial w sprzedazy i
koprodukcji programéw i filméw na rynku miedzynarodowym. Radiowe pro-
gramy dla zagranicy, w jezyku angielskim i jezykach narodowych, maja juz
ustalona renomg i ciesza si¢ duza populamo$cia. Zastuguja na petne poparcie.
BBC World Television dopiero zaczyna swoja karierg, ale ma juz na swoim
koncie pewne sukcesy. Przewiduje si¢, Ze w niedalekiej przyszioSci, stanie si¢
ona waznym ogniwem miecdzynarodowej wymiany informacji, dlatego tez
wskazuje si¢ na konieczno$¢ jej rozbudowy. Obecno$¢ BBC na §wiatowym
rynku programéw i filméw telewizyjnych bedzie intensyfikowana (cho¢ w tej
dziedzinie mozna juz méwi¢ o sukcesie) w celu umacniania zaufania do W.
Brytanii, wspierania brytyjskiego eksportu i uzyskiwania funduszy dla ponow-
nych inwestycji programowych.

Czes¢ IV, Jedna, spdina instytucja nadawcza

Ta cze$é EC prezentuje argumenty przemawiajace za utrzymaniem jednoli-
tej, spéjnej organizacji radiowo-telewizyjnej. Oto wyplywajace z tego korzysci:

1) jedna, zwarta strategia dziatania dla wszystkich form aktywnosci,

2) mozliwosé inwestowania w fachowo$¢ i specjalizacje na poziomie, na
ktéry nie sta¢ wiele mniejszych organizacji,

3) rozszerzenie udziatu ekspertéw i specjalistow z réznych dziedzin we
wszystkich radiowych i telewizyjnych kanatach BBC, w celu zapewnienia
mozliwie najlepszych programéw dla kazdego audytorium,
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4) komplementamy ukiad programéw w radiu i telewizji, ktéry zagwarantuje
widzom i stuchaczom pelny wybo6r, szczeg6lnie w godzinach zwigkszonego odbioru,

5) spéjna polityka programowa serwis6w radiowych i telewizyjnych prze-
znaczonych dla odbiorcéw poza granicami, zwi¢kszajaca zaufanie do W. Bryta-
nii i promujaca brytyjskie wartosci i kulture.

Czesé V. Serwisy BBC

Radiowa i telewizyjna dziatalno§¢ BBC musi by¢ planowana i organizowana
w spos6b komplementarny. Jednoczes$nie, co podkre§laja autorzy EC, kazdy
serwis musi mie¢ swoje cechy indywidualne i zwiazane z tym priorytety. I tak
BBC 1, czyli pierwszy program telewizji powinien by¢ gléwnym, narodowym
kanalem, oferujacym wysokiej jakosci programy dla szerokiej publicznosci.
Natomiast BBC 2 ma by¢ kanalem eksperymentalnym, innowacyjnym, adreso-
wanym do réznych, wyspecjalizowanych grup odbiorc6w. Oba kanaty telewi-
zyjne musza ze soba wspélpracowac w celu zapewnienia:

1/ wielu r6Znych, dobrej jako$ci programéw, dostepnych catemu spoleczerni-
stwu w dogodnym czasie,

2/ prezentacji r6znorodno$ci kulturalnej i regionalnej,

3/ realizacji funkcji edukacyjnych,

4/ warunkéw dla rozwoju nowych idei, talentéw, produkcji ambitnych pro-
gramoéw,

Od krajowego radia BBC wymaga si¢ przede wszystkim duzej elastyczno-
Sci. Powinno ono zmienia¢ i dostosowaé swoje serwisy do zmieniajacych si¢
warunk6w dziatania, w szczeg6lnos$ci dba¢ o wypelnianie luk w sektorze ko-
mercyjnym. Serwisy radiowe powinny zawierac:

1/ blok programéw stownych, obejmujacy biezace wydarzenia, serie doku-
mentalne, magazyny kulturalne i rozrywkowe oraz inne programy specjalisty-
czne,

2/ blok muzyczny prezentujacy szeroka game muzyki klasycznej i popular-
nej /z ptyti na zywo/,

3/ catodobowy blok programéw informacyjnych,

4/ sprawozdania z wydarzeti sportowych,

5/ programy przedstawiajace i popularyzujace brytyjska kulture i sztuke.

Radiu narzuca si¢ tez obowiazek szczegoélnej dbatosci o poprawnos$¢ jezyko-
w3 i dobry styl prezentacji, zapewnienia r6znorodnosci form programowych i
doskonalenia technicznej strony przekazu.

ze$¢ VI. Nowe technologie w stuzbie BBC

W polityce BBC nowe technologie komunikowania zawsze byly traktowane
i wykorzystywane jako element wspierajacy wypelnianie jej publicznej stuzby.
Technicy i inzynierowie pracujacy dla BBC maja swéj niewatpliwy udziat w
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rozwoju i doskonaleniu technik przekazu. Ich dzielem jest migdzy innymi
ulepszenie jakoSci obrazu i dZwigku w telewizji, wprowadzenie techniki ste-
reofonicznej w radiu, powstanie teletekstu. Obecnie pracuja nad wprowadze-
niem telewizji wysokiej rozdzielczo$ci oraz cyfrowych technik przekazu.
Trudno dzisiaj powiedzie¢, kiedy te udoskonalenia stang si¢ powszechnie
dostepne i wykorzystane na skal¢ masowa. BBC zapowiada jednak, ze sama
wykorzysta te nowe technologie przekazu na szerokga skale, gdy spoteczeristwo
bedzie w pelni do tego przygotowane, tzn. wyposazone w odbiomiki nowej
generacji. Przyszle umowy i regulacje dotyczace technicznych warunk6w
transmisji musza zapewniac:

1/ zachowanie réwnowagi pomig¢dzy jakoscia techniczng a kosztami produ-
kcji programéw,

2/ elastyczno$§¢ plan6w inwestycyjnych ze wzgledu na zmieniajace si¢ po-
trzeby odbiorcéw,

3/ unikanie takich rozwigzan, kiére zwigkszac beda koszty i obnizaé stan-
dardy,

4/ kontynuacje¢ wprowadzania nowych technologii, jezeli gwarantowac one
beda wymierne korzySci dla odbiorcéw i racjonalne koszty,

5/ ulatwienia i gwarancjg transmisji programéw World Service.

Cze$é VII. Sposob finansowania BBC

Autorzy dokumentu zapewniaja, Ze BBC zbadata doktadnie wszelkie mozli-
we sposoby finansowania korporacji w przysztosci i uznata, ze ani reklama, ani
zadne inne podobne Zrédto dochodéw nie bgdzie w stanie utrzymac tak bogate;j
oferty serwis6w radiowych i telewizyjnych, z kt6rej bedzie chciata w przyszio-
Sci korzysta¢ publiczno$¢ brytyjska. Dodatkowo, rozwazajac kwestie finanso-
we, nalezy pamigta¢ o tym, ze kazdy zaproponowany sposob uzyskiwania
dochod6w powinien bezwzglednie zapewnic:

1/ zdolno$§¢ wypemiania publicznych celéw i zobowiazar oraz zachowanie
najwyzszych standardéw planowania i produkcji programéw,

2/ wolno$€ od presji komercyjnych,

3/ niezalezno$¢ od rzadu i wptywG6w partii politycznych,

4/ powszechny dostep.

Konkluzja tego rozdzialu jest stwierdzenie, ze najlepsza forma finanso-
wania BBC, spetniajaca wyzej wymienione warunki, sa optaty abonamento-
we.Tak wiec, przynajmniej na rynku wewnetrznym, korporacja nie bedzie
zamieszczata w swoich serwisach reklam. Proponuje si¢ wi¢c zachowanie
obecnie istniejacego mechanizmu. Ale nie bgdzie to jedyne Zrédto docho-
déw. Wspomagaé je beda fundusze uzyskane ze sprzedazy i koprodukcji
program6w, dziatalno$ci wydawniczej BBC, oplat za telewizje kablowa i
satelitarng. Dochody uzyskane z ubocznych, uzupelniajacych form aktywno-
$ci beda inwestowane w programy, w efekcie wigc skorzystaja z nich przede
wszystkim odbiorcy.
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CzeS¢ VII. Abonament — koszt warto$ciowego serwisu

Ten rozdziat EC prébuje odpowiedzie€ na pytanie, w jaki spos6b przekonaé
abonent6w, ze uzyskane od nich pieniadze sa racjonalnie wykorzystane. Auto-
rzy podkre§laja, ze w tym celu BBC musi wykaza¢ si¢ wyjatkowo efektywna
strukturg i zarzadzaniem. Podjeto juz nawet pewne dzialania, mi¢dzy innymi
zredukowano personel i zmodyfikowano infrastrukture. Wprowadza si¢ tez
nowe inicjatywy. Najwazniejsza z nich to system nazwany ,,Producer Choice”,
ktéry umozliwi:

1/ powiazanie finanséw ze strategiami programowymi, ktérych podstawa sa
cele publiczne BBC,

2/ swobodg¢ decyzji producentéw programdéw w kwestii wykorzystania za-
plecza BBC czy tez skorzystania z uslug innych instytucji radiowo-telewizyj-
nych,

3/ redukcje kosztéw administracyjnych i wykorzystanie oszcz¢dno$ci w
sferze produkcji,

4/ poréwnanie koszt6w réznych form dzialalno$ci BBC z kosztami u innych
producentéw, oferujacych podobne ustugi.

Zapowiedziano réwniez otwartg i elastyczna wspélprace z niezaleznymi
producentami program6éw radiowych i telewizyjnych. Jednak sercem brytyj-
skiego przemystu radiowo - telewizyjnego ma pozosta¢ BBC jako gwarancja
dobrej jakosci oferty programowej i uzupelnienie niedostatkéw rynku komer-
cyjnego.

ze$§¢ IX. Odpowiedzialno$¢ za dziatalnos¢ BBC

Ostatnia cz¢§¢ EC rozwaza kwesti¢ odpowiedzialno$ci BBC przed Parla-
mentem i publiczno$cia. I w tej dziedzinie konieczne sa pewne modemizacje.
Proponuje si¢ miedzy innymi wyrazne oddzielenie funkcji petnionych przez
organy zarzadzajace, tzn. Board of Govemors i Board of Management. Pier-
wszy z nich ma odpowiada¢ za wypeianie przez BBC jej publicznej misji,
zapewnienie niezalezno$ci od wplywdéw rzadu i naciskéw partii politycznych,
funkcjonowanie organu wykonawczego czyli Board of Management. Ta ostat-
nia z kolei ma by¢ odpowiedzialna za wprowadzanie w Zycie zarzadzen i
regulacji dotyczacych BBC, opracowanie strategii dziatania, utrzymanie wyso-
kiej jakosci oferowanych programéw oraz przestrzeganie og6lnych zasad fun-
kcjonowania korporaciji.

Postuluje si¢ takze wprowadzenie corocznych, powszechnie dostepnych,
sprawozdari z dziatalno§ci BBC potaczonych z ocena, ktérej dokonywac bedzie
Board of Govemors, wedlug nast¢pujacych wskaZznikow:

1/ jako$¢ program6éw (czy BBC zachowuje kryteria wysokiej jako$ci swoich
serwisow),

2/ opinia publicznosci (czy programy i audycje BBC sa wartoSciowe dla
catego spoleczeristwa),



112 LUCYNA SLUPEK

3/ efektywno$¢ i wydajno$¢ finansowa,

4/ wplyw miedzynarodowy (czy BBC utrzymuje swdj prestiz i autorytet jako
Zr6dto informacii, a takze popularyzator brytyjskiej kultury).

W stowie koficowym autorzy EC stwierdzaja, Ze w dyskusji nad przyszloscia
BBC glos tej organizacji musi by¢ wyrazny i dobrze zrozumiany. Pierwszym
testem sprawdzajacym sil¢ tego glosu byly badania przeprowadzone wér6d
pracownikéw BBC w 1993 r. Mialy one odpowiedzie¢ na pytanie, jak pracow-
nicy oceniaja dotychczasowa dziatalno$¢ BBC i jaki jest ich stosunek do propo-
nowanych zmian, przedstawionych w dokumencie , [Extending Choice”. Wyniki
badarni zostaty udostepnione pracownikom na tamach specjalnego wydania we-
wnetrznego pisma BBC Ariel, w lipcu 1993 r.

Uzasadnienie celu badan

BBC stanela, z jednej strony, w obliczu wielkich zmian brytyjskiego syste-
mu komunikowania masowego, przejawiajacych si¢ migdzy innymi w rozwoju
sektora komercyjnego, a wigc i wzro§cie konkurencji, a z drugiej, wobec nie-
pewnoSci zwiazanej z odnowa jej Karty Krélewskiej w 1996 r. Ksztalt nowej
licencji dla BBC to sprawa zasadniczej wagi, poniewaz w ten sposéb okre§lony
zostanie status korporacji na nastgpnych kilkanascie lat. Nic wigc dziwnego, ze
BBC aktywnie wlaczyla si¢ w ten proces, podejmujac coraz to nowe inicjatywy.
Jedna z nich jest zobowiazanie do poprawy wlasnej efektywnosSci. Ma si¢ to
dokona¢ przez opracowanie nowych mechanizmOw zarzadzania, ktore, co dla
BBC jest szczeg6lnie istotne, musza by¢ dostosowane do tradycji i zapewnic
utrzymanie wysokiego poziomu oferowanych programéw. W praktyce ma to
oznacza¢ mniej biurokracji, mniej bataganu, wicksza otwarto$¢ i odpowiedzial-
no$¢ za wlasne dzialania, rzetelng ocen¢ swoich dokonan, a takze wprowadze-
nie funkcjonalnego systemu faczno$ci pomiedzy zarzadem i pracownikami tak,
by ci ostatni mogli by¢ aktywnie wiaczani do podejmowania decyzji. Przepro-
wadzone badania maja pom6c w rozwiazaniu tych probleméw, dostarczajac
informacji o tym:

1/ Co sadza pracownicy BBC o jej obecnym stanic w konteks$cie zapowiada-
nych zmian?

2/ Jaka jest opinia personelu o BBC jako miejscu pracy?

3/ Jaka droga zmierza¢ do osiagnigcia celow zawartych w EC?

4/ Jaki jest punkt wyjscia dla oceny stopnia realizacji zadan wytyczonych w
EC?

Badanie zostato przeprowadzone na prébie losowej, ktéra obejmowata jedng
trzecia personelu BBC. Kwestionariusze ankiety wypelnilo i zwr6cito 55%
ankietowanych, co oznacza, ze w badaniach wziglo udziat 4819 pracownik6w
korporacji. Wynik ten uznano za zadowalajacy; w podobnych badaniach liczba
odpowiedzi waha si¢ od 40 do 60 procent.

Kwestionariusze pracownicy BBC otrzymali w poniedzialek 19 kwietnia
1993 r. z pro$ba o zwrot, po wypetnieniu i zalaczeniu ewentualnych komenta-
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rzy, do piatku, 30 kwietnia 1993 r. Dokonanie stosownych pomiar6éw i obliczeri
zlecone zostalo W.Wamer Burke Associates i odbylo si¢ bez udziatu BBC.

Podstawowym narz¢dziem badawczym byl kwestionariusz, a positkowym for-
mularz przeznaczony na uwagi i komentarze ankietowanych. W kwestionariuszu
postuzono si¢ kategoria pytart zamknigtych, ale z mozliwoscia odpowiedzi ,,nie
wiem” (,,nic mam zdania). Ankietowani zaznaczali kazda odpowiedZ na kontinu-
um, gdzie najnizszy punkt /1/ oznaczat bardziej negatywne nastawienie, najwyzszy
/5/ bardziej pozytywne, a Srodek oznaczony byl punktem /3/. Prezentowane wyniki
wyrazaja Srednia punktéw, jaka uzyskaly poszczegdlne odpowiedzi. Obliczono ja
przez zsumowanic wszystkich punktéw danej odpowiedzi, a nastgpnie podzielenie
Jjej przez liczbe respondent6w, ktorzy jej udzielili.

Kwestionariusz podzielony byl na 12 cz¢$ci odpowiadajacych réZnym aspe-
ktom funkcjonowania BBC.

1/ Srodowisko zewngtrzne — jak sytuacja i warunki zewngtrzne (polityka
rzadu, abonenci, konkurencja) wplywaja na dziatalno$¢ BBC.

2/ Misja i strategia — co BBC chce osiagna€ i jaka jest Swiadomos¢ celéw
zawartych w EC, w jaki spos6b BBC chce realizowa¢ swoja misje.

3/ Zwierzchnicy — zasady dziatania Board of Management.

4/ Kultura — warto$ci i normy regulujace system zachowan wewnatrz BBC.

5/ Struktura — czy korporacja jest odpowiednio zorganizowana dla realiza-
cji zadan wytyczonych w EC.

6/ Dziatania przetozonych — w jaki spos6b dziala na co dzieri bezpoSredni
zwierzchnik.

7/ System — czy stosowana polityka, jej mechanizmy i istniejacy system
informacji ulatwiaja prac¢ w BBC.

8/ Klimat — atmosfera pracy w grupie najblizszych wspétpracownikéw.

9/ Umiejetnosci i predyspozycje zawodowe — czy sa wlasciwe i odpowie-

dnio wykorzystane.

10/ Motywacje — czy s3 odpowiednie dla realizacji wlasnych ambiciji i
celéw zawartych w EC.

11/ Potrzeby i warto$ci — w jakim stopniu osobiste sa zgodne z ogdllnie
przyjetymi w BBC,

12/ Wywiazywanie si¢ z obowiazkéw — czy BBC wypelnia swoja role i
realizuje przyjete cele i zadania (w odniesieniu do oferowanych programéw,
satysfakcji pracownik6w, efektywnosci zarzadzania).

Jak wspomniano wczesniej, positkowym narzedziem badawczym byl for-
mularz przeznaczony na dodatkowe informacje, uwagi i komentarze. Z t¢j
formy wypowiedzi skorzystato 93% ankietowanych. Wyrazone przez nich opi-
nie dotyczyly nastgpujacych kwestii:

1/ Co sprawia, Ze przychodzisz do pracy kazdego dnia?

2/ Jakie bariery uniemozliwiaja ci bardziej efektywna pracg?

3/ Gdybys byt w stanie i m6gt zmieni¢ jedna rzecz, ktéra pozwoli ci wydaj-
niej pracowac, co by§ wybral?

Szczeg6lowe rezultaty badari, bez interpretacji, przedstawione zostaly pra-
cownikom BBC w lipcu 1993 r. na lamach wewngtrznego pisma Ariel. Nie
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sposob ich oméwic wyczerpujaco w ramach tego opracowania, zainteresowa-
nych odsytamy wigc do wspomnianej publikacji, a czytelnikom Zeszytéw Pra-
soznawczych proponujemy zapoznanie si¢ z opiniami pracownikéw BBC na
temat tego, co najbardziej pozytywne i negatywne w tej instytucji, oraz z ich
postawa wobec wizji BBC nakreSlonej w EC.

Pracownicy BBC:

1/ sa dumni z tego, Ze pracuja w tej instytucji (Srednia punktéw 3,8 na skali
1 — 5) i wierza, Zze doskonale wypelnia ona role publicznego nadawcy (4,0);
jednoczes$nie dostrzegaja wady korporacji, w tym gléwnie przerost biurokracji i
elitarny charakter BBC; w obu przypadkach deklaruja niskie oceny (1,7 i 2,1);

- 2/ uwazaja, ze BBC jest lepszym miejscem pracy niz jakiekolwiek inne (3.4),
chociaz nie zgadzaja si¢ z teza, ze ich pracodawca w pelni wykorzystuje umiejetnosci
zawodowe personelu (2,2); nie potwierdzaja ponadto opinii, e ich zwierzchnicy na
wyizszych szczeblach przywiazuja duza wage do kontaktéw z pracownikami (1,8);

3/ sa przekonani, Ze po§wigcaja si¢ wspanialej, o wysokich walorach, dzia-
falnosci (4,2), wysoko oceniaja jako$¢ program6éw oferowanych przez BBC
(3,8); z drugiej strony, pytani o sit¢ motywacji do podje¢cia dzialan na rzecz
realizacji celow zawartych w EC, wskazuja na stabo$¢ bodZcéw (2,2) i brak
inspiracji ze strony przetozonych (1,8);

4/ zgadzaja si¢ z opinia, ze wykonuja interesujaca pracg (3.5), ze maja mozli-
wos$€ inicjatywy i wplyw na podejmowanie decyzji (3,6), a takze mozliwo$¢
realizacji swoich zawodowych ambicji (3,4), cho¢ jednoczesnie brak im pewnoSci
pracy i poczucia bezpieczeristwa (2.2). Zgadzaja si¢ z teza, ze struktura BBC jest
scentralizowana, o silnej, pionowej kontroli, utrudniajacej wsp6iprace pomiedzy
poszczegblnymi departamentami i deklaruja tu raczej negatywne nastawienie (2,1);

5/ wysoko oceniaja pracg zespolowa (4,0), podkreslaja wysoki stopieri za-
ufania i wzajemnego szacunku w§réd wspétpracownikéw (3,5), ale na og6t nie
maja zaufania do informaciji, ktére uzyskuja na temat BBC (2,1) i uwazaja za
niezbyt bezpieczne méwienie tego, co si¢ naprawde mysli i czuje (2,2);

6/ potwierdzaja, ze BBC nadaje programy bezstronne, tzn. nie poddaje sie
wpltywom i naciskom zewnetrznym (3.6) oraz, ze kieruje si¢ uczciwymi zasada-
mi (3,7);

7/ krytycznie wypowiadaja si¢ o efektywnosci sposob6w komunikowania
si¢ z przetozonymi (1,9). W ich ocenie praca wewnatrz Board of Management
czesto odbiega od przyjetych zasad, nie zawsze jest prawidlowa (2,1).

Generalnie najwyzsza ilo§¢ punktéw, a wiec pozytywne oceny otrzymaty
odpowiedzi na pytania o tradycyjna role BBC, jej programy, wartoSci i zasady,
ktérymi si¢ kieruje. Najnizsza ilo§¢ punktéw i w zwiazku z tym negatywna
oceng uzyskal model zarzadzania BBC oraz system warto$ci i metody postepo-
wania 0s6b petniacych funkcje kicrownicze na réznych szczeblach organizacji.

Wyniki uzyskane na podstawie kwestionariusza potwierdzone zostaly przez
uwagi i komentarze respondentéw zawarte w positkowym formularzu. Pracow-
nicy BBC, méwiac o tym, co najbardzicj przeszkadza im w efektywnej pracy,
wskazywali zwykle na przerost biurokracji i niewydajno$¢ struktury (32%
ogo6tu korzystajacych z tej formy wypowiedzi), niewlasciwy system zarzadza-
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nia (31%), brak komunikacji mi¢dzy zwierzchnikami a personelem (19%).
Podobne odpowiedzi uzyskano na pytanie o to, co nalezatoby zmienié, by
zapewniC efektywno$¢ pracy i poczucie zawodowe;j satysfakcji. 20% badanych
wyrazilo potrzebe szerszego kontaktu ze zwierzchnikami, ktérzy powinni by¢
bardziej przyst¢pni, wyczuleni na glosy pracownikéw i bardziej wiarygodni.
Kolejne 20% wskazywato na konieczno$¢ wickszego angazowania pracowni-
k6w w sprawy BBC. Niekt6rzy (18%) proponowali redukcje Sredniego szczebla
zarzadzania, ale tylko 5% uwazalo, Ze nalezy zmieni¢ generalnego dyrektora
BBC.

W przeprowadzonych badaniach, w wielu pytaniach, pojawita si¢ kwestia
przysztosci BBC. Swiadomo$é tej problematyki oceniano na podstawie znajo-
mosci EC, a wigc dokumentu, w kiérym, przypomnijmy, przedstawiono nowe
zadania i wyzwania stojace przed BBC oraz konieczne dla ich wypeiniania
zmiany. Wyniki badan ujawnily, ze tylko 4% respondent6éw nigdy nie zetknelo
si¢ z dokumentem. Pozostali (96%) deklaruja, Ze sa Swiadomi celéw zawartych
w EC, cho€ poziom tej Swiadomosci jest zr6znicowany. I tak 55% badanych zna
hasta, ale nie w pelni rozumie, co one dla nich oznaczaja. Dla kolejnych 25%
cele wyznaczone w EC sg jasne i zrozumiale, jednak nie potrafiliby ich wprowa-
dzi¢ w zycie. Tylko 14% personelu w petni zna cele i sposoby ich realizacji, a
nawet prébuje eksperymentowac, stosujac rézne strategie i nowe idee. Zaledwie
2% pracownik6w uznalo, ze BBC osiagneta znaczacy postep i wymieme rezul-
taty we wprowadzaniu w Zycie propozycji zawartych w EC.

Opublikowane wyniki badari, nawet przy pobieznej ich analizie, wyraZnie
wskazuja na stabo$¢ systemu zarzadzania BBC, na brak komunikacji pomiedzy
zwierzchnikami a personelem tej instytucji. BBC zaczyna si¢ zmieniac, ale
niestety z niewielkim zaangazowaniem jej pracownikéw. W zwiazku z tym
przyznaé nalezy, ze poprawa efektywnoSci zarzadzania, ktérej stuzy¢ miaty
omoéwione badania, jest elementem wielkiej wagi, stusznie uznanym za priory-
tetowy.

Opracowano na podstawie: ,.Extending Choice. The BBC role in the new broadcasting age™, BBC,
1992 oraz Ariel, BBC, July, 1993.
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CZY W ROSJI JEST LITERATURA?

Nie ma u nas literatury — od czaséw Bielifiskiego ten smutny refren daje
si¢ styszec z dreczaca regulamoscia. Nawet w tych okresach, ktére wydaja
si¢ dzisiejszym czytelnikom epokami rozkwitu kultury i literatury (jako jej
dziedziny), podobne glosy rozlegaty si¢ raz po raz.

Bywaja jednak wypadki, kiedy takie sady sa calkiem uzasadnione: w czasie
ostatnich dwdch, trzech lat w literaturze rosyjskiej uformowat sig okres jesli nie
nieobecnosci literatury, to — postuzmy si¢ terminem Jurija Tynianowa —
»przerwy”. Przy tym nie zapominajmy, ze — wedlug tegoz Tynianowa —
»przerwa” w literaturze stanowi gwarancj¢ pézniejszego jej istnienia, poniewaz
w ciagu paru lat gromadzg si¢ sity, kt6re zaniedtugo wypuszcza zdolne do zycia
pedy.

A przeciez jeszcze parg lat temu si¢ wydawalo, Ze rosyjska literatura znalaz-
Ia si¢ w okresie wspaniatego rozkwitu i ze bedzie to dtugo trwato.

Skorniczyla si¢ epoka literatury paristwowej z jej charakterystycznym syste-

~mem warto$ci, gdy przede wszystkim liczylo si¢ nie to, co napisano, lecz
miejsce danego autora w hierarchii literackiej. Nowy poemat Jegora Isajewa czy
nowa powie$¢ Gieorgija Markowa mialy zapewnione miejsce na literackich
szczytach, cho¢ z géry wiadomo bylo, Ze nie sa to fakty kultury, tymczasem
utalentowany debiutant przebijat si¢ do druku z niewyobrazalnymi trudno$cia-
mi. Na zaj¢cie miejsca poza oficjalnymi literackimi strukturami odwazali si¢
stosunkowo nieliczni, jako ze polozenie takie wiazalo si¢ z najrozmaitszymi
nieprzyjemno$ciami, koriczacymi si¢ dla wielu przymusowym wyjazdem do
obcych krajéw. I oto taka sytuacja — ku szalonej zto$ci funkcjonariuszy —
stopniowo zaczeta si¢ zmieniac.

Gl6éwna rolg w tym procesie odegraly czasopisma artystyczno-literackie. W
osiemdziesigtym szGstym, osiemdziesiatym si6dmym, osiemdziesiatym 6ésmym
roku przeci¢tna inteligencka rodzina prenumerowata: Nowyj Mir, Znamja,
Druzbe narodoéw i Ogoniok, a ludzie szczeg6lnie pasjonujacy si¢ literanirg nie
poprzestawali i na dziesigciu tytutach. W kregu zainteresowarni znalazty si¢ nie

Autor artykulr jest profesorem Wydzialu Dziennikarstwa Uniwersytetu Moskiewskicgo.
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tylko moskiewskie i leningradzkie (jeszcze leningradzkie!) czasopisma, ale
Daugawa i Rodnik z Rygi, tallifiska Raduga, saratowska Wotga, swierdtowski
Urat, jak tez Litieraturnaja Gruzja i Pamir z Duszanbe. Witajac si¢, wyliczano
czasopiSmienne nowosci: ,,Tylko tego nie przegapcie...!”. Sensacjami staly si¢
»Dzieci Arbatu” Anatolija Rybakowa, ,,Biale szaty” Wtadimira Dudincewa,
wDalsze... dalsze... dalsze...” Michaila Szatrowa. Takze chciwie czytywano
artykuly krytyk6w literackich, takich jak Jurij Kariakin. Pisarze stawali si¢
delegatami na zjazd, burzycielami resztek rezimu, wyroczniami.

W osiemdziesiatym dziewiatym chyba roku Jurij Kariakin byt u nas, na
Uniwersyteciec Moskiewskim. Byl niezdréw, z trudem méwit, ale szczelnie
nabita sala stuchala, nie uroniwszy jednego stowa. Inteligencja stuchata swoje-
g0 proroka.

Na dodatek boom literatury wspélczesnej spotggowany byt boomem wzno-
wierl. Gumilow, Chodasiewicz, Gieorgij Iwanow, ,Doktor Zywago”, zakazane
powieSci Wasilija Grossmana, ,,Fakultict nienuznych wieszczej”, ,,Czewengur” i
»Kotlowan”, ,Requiem” i inne tajne wiersze Anny Achmatowej — wszystkiego
nie zdotam wyliczy¢, tak nasycona byla literatura tym, co przedtem dochodzito do
czytelnik6w tylko w samizdacie lub w wydaniach drukowanych za granica.

Jednakowoz szeroko rozlane morze powszechnie czytanej literatury do$¢ szyb-
ko powrGcito w zwykle brzegi. BodajZe ostatnim wydarzeniem, kt6re przyciagneto
powszechna uwage, byla publikacja prawie ze wszystkich dziet Aleksandra Sotze-
nicyna w licznych czasopismach: od Naszego Sowriemiennika po Newe. I wlaénie
ten — jak szybko go obwolano — ,,rok Solzenicyna™ wyznacza poczatek bardzo
powaznego kryzysu, w ktérym znalazla si¢ wspélczesna literatura.

Caly czas si¢ zdawalo, Ze juz... juz... jeszcze moment, jeszcze co§ nowego,
przedtem superzabronionego opublikuja... I juz koniec: literatura wyjasni nam,
jak zy¢, co robi€ i kto zawinil. Ale drukowano tomy za tomami, wygtaszano
najSmielsze mys$li, burzono — wydawalo si¢, Ze niewzruszone — autorytety,
$wietego imienia Lenina nie wylaczajac... i nic si¢ nie wyjasnialo. Szczytem
rozmini¢cia si¢ oczekiwan z rzeczywistoscia bylo oczywiscie opublikowanie
tak niecierpliwie oczekiwanej pracy Sotzenicyna ,.Jak odbudowac Rosj¢”. Fala
Zywego nia zainteresowania opadla w ciagu paru dni, kiedy stalo si¢ zupetnie
jasne, Ze tak odbudowac Rosji si¢ nie da. Od tego momentu literat decydujacy
si¢ dawac¢ wladzom porady — jak rzadzi¢, stat si¢ anachronizmem.

Na poczatku lat sze§¢dziesiatych Jewgienij Jewtuszenko wypowiedziat zda-
nie, ktére stalo si¢ znanym aforyzmem, poniewaz w paru stowach uchwycito
istote tradycyjnego stosunku do rosyjskiego pisarza: ,,Poeta w Rosji to wigcej
niz poeta”. Przynajmniej od czas6w Gogola rosyjscy czytelnicy zyli w przeko-
naniu, ze stfowo pisarza posiada rzeczywista wszechmoc, ze za pomoca ksiazki
mozna przewrdcic ,,do géry nogami’ co tylko si¢ zechce. Umacniata ten poglad
i wladza, stalym szlabanem cenzury réznych pozioméw starajac si¢ zdtawic
stowo, ktére — jak si¢ zdawalo — zagrazato samemu istnieniu t¢j wiadzy. I oto
cenzura stopniowo odeszia w przesztos¢, praktycznie wszystko mozna wydru-
kowa¢ — i nic si¢ nie stato. A raczej — méwiac dokladniej — stalo sie, ale nie
wedle woli i przewidywar literatury, lecz — zgodnie z wola réZnych sit spote-
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cznych. Literatura okazata si¢ tylko literatura, a poeta — ni mniej, ni wigcej jak
tylko poeta. ,,Cel poezji — w poezji” — z pelng aprobata cytowat Puszkin swego
przyjaciela. T¢ dos$¢ oczywista prawdg, o kt6rej tak czesto w historii Rosji zapomi-
nano, czytelnicy naszych czaséw zaczeli odczuwac bardzo wyraznie.

O jak wielu literackich wydarzeniach poczatku pieriestrojki dzi$ juz nikt od
dawna nie wspomina! Watpliwe, czy dzi§ zaczalby kto§ czyta¢ nawet ,,Dzieci
Arbatu” — giéwny bestseller tamtego okresu, o ,,Dalsze..., dalsze... dalsze...”
czy ,,Biatych szatach™ nie méwiac. Fakty, o kt6rych przedtem milczano, staty
si¢ znane, udokumentowane, wigc literatura tego typu stata si¢ po prostu niepo-
trzebna, odeszla w przeszio$€ i to juz bezpowrotnie.

Zastapic ja powinna literatura czaséw nowych —- czy to pozostajaca dotych-
czas w szufladach pisarzy (jak ,,Puszkinskij dom” Andrieja Bitowa, rozdziaty
»oandro z Czegemu” Fazila Iskandera, ,,Moskwa — Pietuszki” Wieniedikta
Jerofiejewa), czy to co§ catkiem nowego, napisanego w ostatnim czasie.

Zaleglosci zostaty wydrukowane stosunkowo szybko i czytelnicy, zachwy-
cajacy si¢ ,,Ucztami Baltazara”, wi6czggami Wienieczki Jerofiejewa i nowym
wcieleniem Lowy Odojewcewa, zaczeli oczekiwaé czego§ nowego od tych
pisarzy, kt6érych objawila nam pieriestrojka.

I w tym miejscu, niestety, oczekiwalo nas najpowazniejsze rozczarowanie,
trwajace po dzi§ dzien — i malo tego, Ze trwajace: wciaz i wciaz si¢ poglebiaja-
ce. Okazalo sig, ze dziet na powaznym poziomie artystycznym jest nie tylko po
prostu matlo, ale katastrofalnic malo, i nawet te, ktére wicle obiecywaty, w
rzeczy samej okazaty si¢ tylko udanymi prébami, jednak bez jakiego$ istotnego
dalszego ciagu.

Jakimz sukcesem bylo ,,Smiriennoje kladbiszcze™ Siergicja Kaledina, napisane
jednym tchem i pozwalajace spotkac si¢ z takim bohaterem, kt6ry przedtem byt
niemozliwy w literaturze. Ale juz nastgpna powie$¢ pisarza — ,,Strojbat”, z kt6ra
tak dtugo walczyly kregi wojskowe, okazala si¢ 0 wiele stabsza i précz informacji
o pewnych nowych faktach, przedtem nieobecnych w literaturze, nic czytelnikom
nic dawala. A ostatnia z opublikowanych prac Kaledina, powie$¢ ,,Pop i rabotnik™
sprawia wrazenie rzeczy zupelnie przecigtnej i niedopracowane;.

Z jakim upojeniem czytali wszyscy ,,Niewozwraszczerica” Aleksandra Kaba-
kowa — utopi¢ niedalekiej przysztoSci, gdzie przewidziano bardzo wiele elemen-
téw naszego dzisiejszego bytowania. Ale cala péZniejsza twérczo$¢ tego pisarza
stala si¢ albo rutynowym profesjonalnym dziennikarstwem, albo zacz¢la pretendo-
wac do ,,wysokiej” literackoSci, co chwila popadajac w niezno$ny banat.

Niepowodzenie za niepowodzeniem prze§laduje Wjaczestawa Pjecucha. Je-
den z najbardziej popularnych pisarzy w poprzedzajacych pieriestrojke latach
— Wiadimir Makanin publikuje jedna za druga nowe powiesci i opowiadania,
na duzo nizszym niz jego wczesniejsza twoérczo$¢ poziomie. I wyliczanie tego
typu mozna praktycznie bez korica przedluza¢. Uwolnieni od koniecznoSci
moéwienia aluzjami, tworzacymi atmosfer¢ nicdoméwienia i tym samym wielo-
znaczno$ci, giebi stowa, pisarze stracili orientacje. Poprzedni system okazat si¢
jesli nie zburzony, to przynajmniej powaznie ostabiony, a stworzy¢ nowego na
razie jeszcze nie zdotano.
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Szczeg6lnie jasno $wiadczy o tym przyklad dzisiejszych postmodemistéw.
Dlugi czas prze§ladowano ich nie tylko z politycznych, ale i estetycznych
wzgled6w. Historia almanachu ,,Metropol”, kt6rego uczestnicy zdecydowali si¢
przeciwstawic oficjalnej literaturze wlasnie jako systemowi estetycznemu, byta
oczywistym punktem kulminacyjnym takiego stanu rzeczy (mniej znany —
choc¢ podobny byl los autoréw almanachu ,,Katalog™). Ze szczegélnym samoza-
chwytem demonstrowal swoje cierpienia Wiktor Jerofiejew (nie myli¢ z Wie-
niediktem !), najhatasliwszy z postmodemistéw. Ale gdy oto kanony socreali-
zmu upadly i proza Jerofiejewa zostala opublikowana, stalo si¢ jasne, ze
zadnego realnego przeciwieristwa mi¢dzy pisarstwem Koczetowa i Jerofiejewa
nie ma. Jak nie byl pisarzem ,.zelazny” redaktor Oktiabria, tak nie jest nim i
Jerofiejew. Jego powieSC ,,Russkaja krasawica”, pretensjonalno-erotyczne
utwory Walerii Narbikowej czy artykuly Iwana Zdanowa... — jakkolwiek by je
wszystkie propagowac i tak od tego nie stana si¢ lepsze, pozostang rob6tkami, a
nie Zywymi utworami. To samo dotyczy i powstajacych od czasu do czasu grup
literackich, gdzie za plecami utalentowanych kolegéw kryja si¢ zupehie prze-
ci¢tni literaci. ,

Klesce literatury, oczywiécie, bardzo sprzyjata i ogélna sytuacja w kraju.
Wybuch kultury masowej i rzucenie na rynek powodzi komercyjnych czytadet,
najczesciej przetozonych z angielskiego i francuskiego (arcydzietami tegoz
wybuchu sa: dwudziestotomowe — jeSli dobrze pamigtam — wydanie dziet J.
H. Case’a i przetozona jezykiem samizdatowskiej pomografii przez Iwana
Karabutienke ,.Filozofia alkowy” markiza de Sade), doprowadzito do tego, ze
wydawaé powaznej literatury po prostu si¢ nie oplaca. Przestaly samofinanso-
wac si¢ czasopisma. Za$ ze stronic gazet literatura wyparta zostata tak skutecz-
nie, ze nawet specjalistyczna Litieraturnaja Gazieta obywa si¢ dzis§ z powodze-
niem praktycznie bez artystycznych tekstéw.

Rosyjska literatura jest w stanie zametu i waharn. Jeden stale siedzi za granica
i od czasu do czasu jako przelotny go§¢ wpada do Moskwy, drugi — zajmuje si¢
catkiem innymi sprawami, odchodzac od sztuki, inny najwyraZniej opuscil rece.
I az do bélu przykro jest nie napotyka¢ w prasie nazwiska... na przykiad
$wietnego poety, Michaita Pozdniajewa, kt6ry zajmuje si¢ teraz (a w kazdym
razie zajmowat do niedawna) publicystyka religijna. Juz od paru lat nie spotyka
sie w prasie takze wierszy Andricja Czemowa. Rzadkim go$ciem na stronach
czasopism stat si¢ Timur Kibirow, tak wspaniale wypowiadajacy si¢ jeszcze
zupelnie niedawno. W ogéle odeszta od literatury Tatiana Tolstaja, tak wiele
obiecujaca w polowie lat osiemdziesiatych.

I jeszcze bardziej przykro patrzeé, jak po prostu w oczach nudnieja czasopis-
ma. Nie méwi¢ o Mlodej Gwardii czy Naszym Sowriemienniku pozyskujacych
sobie populamo$é nacjonalistycznymi czy komunistycznymi wystapieniami.
Nawet tak solidne wydawnictwa jak Nowyj Mir, Znamja, Druzba Narodow,
Newa, Oktiabr i liczne inne stopniowo przestaja cieszy€ si¢ zainteresowaniem
czytelnikow.

Kazdy czytajacy czlowiek siedemdziesiatych i osiemdziesiatych lat pamigta,

jak polowato si¢ na kazde stowo dochodzace ze stronic konspiracyjnie dostar-
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czanych do kraju: Grani, Kontynentu, Nowogo Zurnata, Russkoj Mysli... Teraz
leza one na pétkach ksiggam, praktycznie si¢ nie rozchodzac. I — jak si¢ zdaje
— zadna reklamowa kampania nie zdofa juz natchnaé¢ nowym zyciem tych
pism. OczywiScie, one — mam nadziej¢! — beda dalej wychodzié, utrata
ktérego$ z nich bylaby czym§ strasznym, ale wypada z zalem stwierdzié, ze
poziom ich dzial6w artystycznych staje si¢ po prostu przygnebiajacy.

Wigc czyzby u nas rzeczywiScie nie byto literatury? I nie tylko literatury,
lecz nawet prawdziwej prasy, a szczeg6lnie czasopism?

Na szczgScie, widzg w dzisiejszej sytuacji takze pocieszajace symptomy,
ktére moga doprowadzi¢ jesli nawet nie do rozkwitu, to do jakiego$§ innego,
nowego stanu rzeczy w kulturze.

Bez zwrot6w rozprzedaje si¢ dodatek ksiazkowy do miesi¢cznika Woprosy
Fitosofii, gdzie wydrukowano dziela Rozanowa, Czaadajewa, Florenskiego,
Wiadimira Solowjowa, Wladimira Erna i innych. Ostatnio wyszla ksiazka Lwa
Szestowa i mimo doS$¢ wysokiej ceny rozeszia si¢ niemal momentalnie.

Pojawiaja si¢ przedruki i nowe wydania tych klasykéw literatury, historii,
filozofii, my$li spolecznej, ktérych od wielu lat nie drukowano wcale. Trudno
juz wymieni¢ znaczacego pisarza przeszloSci, ktérego nie wznowiono by w
dzisiejszych czasach. Pojawila si¢ literatura emigracyjna, zakazane wiersze i
proza, odkryto zupelnie nowe nazwiska ludzi za zycia catkiem okrytych mro-
kiem zapoznania (na przykiad prawdziwym odkryciem ostatnich lat stala si¢
proza Sigismunda Krzizanowskiego, praktycznie za zycia nie drukujacego).
Wsr6d rozlanych wdd literatury masowej i jawnej wydawniczej chaltury poja-
wia si¢ wysepka o twardym gruncie, mogacym stac si¢ oparciem dla nast¢gpnych
pokoleri czytelnikOw. Istotna role w tworzeniu si¢ tego gruntu odgrywaja i nowe
czasopisma, gdzie co prawda nie tak wiele miejsca przeznacza si¢ dla literatury,
lecz problemy rosyjskiej i §wiatowej kultury rozpatruje si¢ powaznie, bez
powierzchownosci i uproszczen. Naczata, Zdies’ i Tiepier’, Nowoje Litieratur-
noje Obozrienije, Apokrif, Mirowoje Driewo, De visu i wiele innych, mniej lub
bardziej udanych i majacych autorytet, czy to dopiero zaczynajacych wycho-
dzié, czy to majacych juz solidng liczbe numer6w — uwaza kulture za jednolity,
spojny system rzadzacy si¢ wlasnymi prawami i zbudowany tak, Zze nie mozna
usuna¢ z niego ani jednego elementu. Po tylu latach nienormalnego §wiata, w
kt6rym liczne wartosci wyrzucono, a status klasyki przyznawano nader niepo-
radnym dzietom, powtéme ztaczenie rosyjskiej kultury w jeden taricuch i préby
wpisania jej w kultur¢ §wiatowa staja si¢ oparciem dla nowego pokolenia
artystow.

W sytuacji dzisiejszej pozostaje mie¢ nadzieje, ze te poczatki nowego sto-
sunku do literatury, zaczynajace od budowy podstaw, samego fundamentu —
wyrosng i z nich zrodzi si¢ nowy rozdziat tej wielkiej literatury, kt6ra pozosta-
wily nam dawne wieki.

Thumaczyt Wojciech Kajtoch
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ZIELONE BRYGADY

Szkic monograficzny

Czasopismo Zielone Brygady (dalej w tekécie — ZB) nalezy do fanzinéw
zaliczanych czgsto do prasy alteratywnej — prasy ,.trzeciego obiegu”!- Moz-
na je tez uwazac za typowy ,,eko-zin”. Z punktu widzenia prasoznawcéw zajmuja-
cych si¢ tzw. ,,zinami” przyjelo si¢ dzieli¢ te czasopisma na ,,art-ziny”, ,.fanziny”,
weko-ziny”, ,polit-ziny”, ,,religio-ziny” itp.2 Kryterium proponowanego podziatu
oparte jest gléwnie na przedmiocie zainteresowania redakgcji i publiczno$ci skupio-
nej wok6t danego periodyku. Maja one przede wszystkim charakter organéw
prasowych, artykulujacych punkty widzenia i opinie ,,mniejszoSci spolecznych”.
Zasieg czytelniczy takich gazet jest niewielki i si¢ga od kilkuset do kilku tysigcy
os6b. Ich zawarto$€ najcze¢Sciej jest wyzywajaca i hatasliwa. Taka prezentacja
wiadomo$ci ma na celu przyciagniccie uwagi do przedstawianych idei i probleméw
potencjalnego czytelnika oraz og6tu obywateli. Ta charakterystyka ogélna prasy
alternatywnej odnosi si¢ takze do zawartoSci ZB.

Czasopism o podobnej orientacji ekologicznej ukazuje si¢ obecnie w Polsce
okoto 60 tytutéw. Mozna je podzieli¢ na ,,stare” i ,,nowe”. Stare — to te, kt6re
ukazywaly si¢ jeszcze przed rokiem 1989 i nickiedy maja swoj przedwojenny
rodowd6d. Naleza do nich np. Kosmos, Wszech$wiat, Aura, Chroiimy przyrode
ojczystq. Nowe — to te, ktére rozpoczynaly dzialalno§¢ wydawnicza po roku
1989 i nierzadko wywodz3 si¢ z prasy ,,drugiego obiegu”. Sa to m. in. nastepu-
jace gazety: Gaja, Ekostyl, Ekopartner, Eko i My, Ekoproblemy. Najczgstsza

'Por.P. Dunin-Wasowicz: Inny obieg. ,Ziny”, czyli prasowa alternatywa. Polityka, 1991, nr
47(1803),23.1X ,s. 8.
2Por.E. Stasiak-Jazukiewicz: Prasaniemiecka. Czg$é II. Prasa niemiecka w latach 1949-1989,
Warszawa 1992, s. 34. Autorka wyr6Znia nastgpujace typy prasy altematywnej:

,,1. pisma tematyczne lub srodowiskowe, jak np.: studenckie — Rote Blitter, feministyczne — Kassandra,
ekologiczne — Dicke Luft, pacyfistyczne — Aktion oraz na

2. pisma regionalne, jak Traum Land oraz lokalne, jak najbardziej znany (obecnie ponadregionalny) Die
Tageszeitung, a nawet dzielnicowe, jak Mdrkische Viertel Zeitung”.

Zob. takze N1za K o w ol: Die tageszeitung na tle dziennikéw zachodnioberlifiskich. Zeszyty Prasoznawcze
1988 nr 1 5. 91-98.
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forma wydawnicza tego typu czasopism jest ,,biuletyn informacyjny”, kt6ry
w wielu przypadkach przeksztaicit si¢ stopniowo w typowa gazete o profilu
ekologicznym.

Ze wzgledu na zasieg i funkcje mozna je z grubsza podzieli¢ na czasopisma
ekologiczne o charakterze endoterycznym i egzoterycznym. Ekoziny endotery-
czne stawiaja sobie za cel przede wszystkim integracje grup ludzi nierzadko
profesjonalnie zaangazowanych w gloszenie i kultywowanie idei ekologicz-
nych. Rzadziej zajmuja si¢ one uspolecznianiem i popularyzacja wiedzy ekolo-
gicznej, zar6wno tej dydaktycznej, jak i wysoko wyspecjalizowanej w sensie
teoretycznym i technologicznym. Diametralnie r6zny cel przy§wieca ekozinom
egzoterycznym, ktére duzg czeS¢ zawartosci poswigcaja popularyzacji wiedzy
ekologicznej oraz poradnictwu ekologicznemu. W $wietle takiego podziatu
pism ekologicznych, ZB stanowia ekozin endoteryczny, zmierzajacy do integra-
cji r6znych odtaméw ruchéw ekologicznych. Udzielaja one szpalt przedstawi-
cielom ugrupowari proekologicznych dla gloszenia wlasnych idei, wyrazania
opinii i wymiany orientacji §wiatopogladowej, tym samym realizuja ide¢ wsp6t-
redagowania czasopisma, a w dalszej perspektywie tworza i wzmacniaja wiezi
wspélnotowe ludzi zainteresowanych ochrona srodowiska i przyrody.

Twdrcy czasopisma, naktad i zasieg

ZB to miesi¢cznik ukazujacy si¢ systematycznie od maja 1989 roku. Prezen-
tuje tematyke nurtujaca ruchy ekologiczne. Do maja 1990 roku nosit podtytut
,Pismo obroricéw Srodowiska”, by nast¢pnie zmieni¢ go w maju 1990 roku na
,Pismo ekolog6éw”. Zostalo ono zatozone przez grupe inicjatywna pod auspicja-
mi Naukowego Kota Chemikéw Uniwersytetu Jagielloriskiego w marcu 1989
roku. Jego siedziba przez pierwsze pig€ lat dziatalno$ci byto Collegium Chemi-
cum Uniwersytetu Jagielloriskiego, mieszczace si¢ przy ulicy Ingardena (daw-
niej Karasia). Od maja 1994 redakcja ZB znajduje si¢ przy ulicy Stawkowskiej
nr 12, gdzie mieszcza si¢ tez siedziby kilku instytucji ekologicznych?.

Od zatozenia miesi¢cznika naczelnym redaktorem jest Andrzej Zwawa, z
kt6rym wspoétpracuja systematycznie: Piotr Rymarowicz — czlonek redakcji i
stali wsp6tpracownicy: Feliks Stalony-Dobrzariski, Andrzej Delorme, Pawet
Ghluszyniski, Stanistaw Zubek, Tomasz Perkowski, Marek Styczynski, Jerzy

3Z. Przybylak, Zielone Brygady, Magazyn Ilustrowany. Kurier Polski, 1989, 26-27 sierpnia, s. 5. Autor
na tle wielu inicjatyw proekologicznych w Polsce w 1989 roku tak wyjaénia przyczyny powstania Zielonych
Brygad: ,(...)stanowia jedna z wielu inicjatyw ekologicznych, jakie rodza si¢ ostatnio w naszym kraju.
Przeréznych mniej lub bardziej formalnych grup interesujacych si¢ stanem Srodowiska, jego zagrozeniem i
mozliwoiciami aktywnej ochrony ciagle przybywa. [ to odbywa si¢ w tempie stosunkowo szybkim. Potwier-
dzeniem tego sa badania prowadzone od 1986 r. w Zakladzie Badar nad Stylami Zycia Instytutu Filozofii i
Socjologii Polskiej Akademii Nauki. (...) Sytuacja zmienila si¢ na poczatku lat osiemdziesiatych. Wiedy
gloéno zaczeto méwié o ekologii i zagrozeniach, jakie niesie niszczenie srodowiska dla zycia i zdrowia ludzi.
Poteznym echem odbilo sie utworzenie Polskiego Klubu Ekologicznego. Uaktywnily si¢ réwnoczesnie grupy
w rénych organizacjach spotecznych, politycznych. (...) Wtedy tez pojawily si¢ liczne, gléwnie mlodziezo-
we, mniej lub bardziej formalne grupy stawiajace sobie za cel walke z istniejacymi zagrozeniami srodowiska,
propagujace nowe, bardziej ekologiczne style zycia.”
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Oszelda, Wiadystaw Oszelda, Jan Bocheriski, Pawel Zawadzki, Krzysztof Z61-
kiewski, Andrzej Zaczyriski, Stanistaw Czechorowski, Jarostaw Tomaszewicz,
Wioletta Zgoda, Barbara Misiak, Marek Glogoczowski i wielu innych. W latach
1989 — 1994 drukowato w ZB teksty ok. 250 autoréw. W ich gronie sa osoby
stosunkowo cz¢sto zamieszczajace wlasne teksty, informacje, przekiady, pole-
miki itp. Czasopismo stale wspélpracuje z wieloma instytucjami, jak np. Mini-
sterstwem Ochrony Srodowiska, N arodowym Funduszem Ochrony Srodowiska
w Warszawie, Wojew6dzkim Funduszem Ochrony Srodowiska w Krakowie,
Fundacja Marshalla, Polska Fundacja Dzieci i Mlodziezy, Federacja Zielonych,
Klubem ,,Gaja” i Pracownia na Rzecz Wszystkich Istot. Formy tej wsp6ipracy
sprowadzaja si¢ przede wszystkim do wymiany informacji, sponsoringu oraz
wymiany wydawnictw.

Srodki ekonomiczne Wydawnictwo ,,Zielone Brygady” pozyskuje giéwnie
od sponsorow statych, ofiarodawcéw jednorazowych, z reklam, sprzedazy ga-
zety i wlasnych wydawnictw. W opinii redaktora naczelnego struktura srodk6w
finansowych wydawnictwa przedstawia si¢ nastgpujaco: Narodowy Fundusz
Ochrony Srodowiska przekazuje ZB ok. 50% wydatkowanych §rodk6w, Funda-
cja Marshalla ok. — 10% i Fundacja Wsp6ipracy w ramach Programu PHARE.
Dialog Spoteczny — ok. 15%. Ze sprzedazy gazety i wlasnych wydawnictw
wydawnictwo uzyskuje ok. 14% Srodk6w wiasnych, z reklamy ok. 1%. Inni
sponsorzy jak np. Polska Fundacja Dzieci i Miodziezy, Regionalne Centrum
Ekologiczne na Europg Srodkowa i Wschodnia dostarczaja po ok. 5% wydatko-
wanych przez wydawnictwo Srodkéw. Otrzymane i zarobione pieniagdze wydaw-
nictwo gromadzi w Fundacji Wspierania Incjatyw Ekologicznych na rachnuku
otwartym w Banku Ochrony Srodowiska SA O/Krak6w.

Naktad czasopisma od trzech lat utrzymuje si¢ na statym poziomie i wynosi
3000 egzemplarzy. Prywatni kolporterzy i ,,Ruch” rozprowadzaja Srednio ok.
1000 egemplarzy kazdego numeru. W prenumeracie krajowej i zagranicznej
wydawnictwo rozprowadza ok. 400 egzemplarzy. Prenumeratorami sa giéwnie
instytucje krajowe i zagraniczne, pafstwowe i prywatne oraz osoby indywidu-
alne. Czasopismo ma stalych prenumeratoré6w w Szwecji, Holandii i Nie-
mczech. Pozostale ok. 2000 egzemplarzy ZB ma charakter gratisowy i stuzy
redakcji do wymiany z czasopismami podobnego typu w kraju i za granica,
szczeg6lnie na terenie krajéw Europy Srodkowo-Wschodniej, tj. Czech, Stowa-
cji, Wegier, Ukrainy i Rosji. Czg$¢ za$ jest rozdawana darmo osobom zaintere-
sowanym przy réznego rodzaju akcjach organizowanych przez ,,Federacj¢ Zie-
lonych” i inne ruchy ekologiczne. Zasieg czasopisma ma wi¢c charakter ogélno-
polski, ale i Srodkowoeuropejski.

Précz systematycznego redagowania i wydawania gazety, wydawnictwo ZB
podejmuje inne inicjatywy wydawnicze. Od jesieni 1989 roku redakcja wydaje
anglojezyczna wersj¢ ZB pt. ,,Green Brigades— Ecologists Paper” w nakladzie
ok. 2000 egzemplarzy. Zawarto$¢ tych numeréw angloj¢zycznych stanowia
przede wszystkim przedruki najciekawszych tekstéw, drukowanych w ZB oraz
innych pismach ekologicznych w Polsce. Do tej pory ukazato si¢ 14 takich
numeréw. Od wiosny 1993 roku wydawnictwo utworzylo seri¢ ksiazkowa
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»Biblioteka «Zielonych Brygad»”, w ktérej opublikowano osiem pozycji: 1.
~Ekorozwdj 2020” (Krakéw 1993); 2. ,Teatr m6j widze ekologiczny” (Kra-
k6w 1993); 3., Trzeci Swiat: bankructwo kilku mit6w” (Krakéw 1993); 4.
»Uprawnienia organizacji spotecznych w dziedzinie ochrony §rodowiska”
(Krakéw 1993); 5. ,Jerzy Oszelda: Modlitwa do drzewa” (Krak6w 1994); 6.
»Klejnot spetniajacy wszelkie zyczenia” (Krakéw 1994); 7. ,,Anna Czapik:
Ciezki dzien profesora Osiki — Opowiadania satyryczne” (Krak6w 1994) i
8. ,,Peru urewu — biblijne korzenie ochrony i niszczenia §rodowiska” (Kra-
kéw 1994). Sa to zbiory tekstéw teoretycznych oraz artykuléw poswigco-
nych teorii i praktyce dziatalno$ci ekologicznej oraz jeden zbi6r wierszy i
jeden zbiér opowiadan podejmujacych w formie literackiej zagadnienia
ochrony §rodowiska.

Wydawnictwo podjeto si¢ tez redagowania kwartalnika migdzynarodowego
pt. Grasshopper, po§wigconego zagadnieniom ekologicznym Euroregionu
»Karpaty Wschodnie”, kt6ry bedzie si¢ rozchodzil w tym obszarze geopolitycz-
nym na styku granic Polski, Stowacji i Ukrainy i bedzie przedstawiat wazna dla
tego regionu problematyke ekologiczna.

Zawartos¢ czasopisma

ZB wydawane sa w formie zeszyt6w miesigcznych w formacie A-5 i zawie-
raja wraz z oktadka 100 stron. Objeto$¢ czasopisma zwigkszala si¢ stopniowo.
Pierwszy numer liczyt zaledwie 12 stron. Ze wzrostem powierzchni poprawiata
si¢ stopniowo szata graficzna czasopisma, struktura i ekspozycyjnoS¢ drukowa-
nych materialéw, ich staranno$¢ przygotowania do druku. Na poczatku sktad
byl przygotowany na komputerze w edytorze ,,Chiwriter”, a obecnie w ,,Word
for Windows — 6.0.”. Drukowane sa one metoda offsetowa z uzyciem tylko
jednego koloru — zielonego.

W§réd prezentowanych materiatéw na famach ZB mozna wyréznic nastepu-
jace gatunki dziennikarskie: informacje, artykuly, felietony, wywiady, polemi-
ki, recenzje i noty, oméwienia, sprawozdania, dokumenty i o§wiadczenia, prze-
druki, ttumaczenia, ogloszenia, reklamy, listy i korespondencje, materialy
literackie (wiersze, piosenki, opowiadania), ilustracje oraz zdjecia. Drukowane
teksty w zasadniczej czesci sa przygotowane gidwnie w oparciu o informacje
wlasne, zebrane przez redakcje, stalych wsp6ipracownik6w oraz czytelnikow.
Tylko w dwoch przypadkach w swej historii redakcja zamieScila informacje
agencyjne. Struktura zawarto$ci kazdego numeru jest wzglednie ustabilizowa-
na, tak ze w kazdym kolejnym mumerze podobna tematyka i gatunki znajduja
si¢ prawie na tym samym miejscu.

Wielko$§¢ powierzchni czasopisma rozwijala si¢ stopniowo od 12 stron for-
matu A-5 w roku 1989, by w kolejnych latach wzrasta¢ do 40, 601 80 stron. W
roku 1994 ZB osiagnety 100 stron. Wraz ze wzrostem wielko$ci rozrastaty si¢
tez wymiary tekstéw, ktére prezentuja programowe zatozenia i tezy redakcji i
ruch6éw ekologicznych.
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W celu zbadania struktury zawartosci ZB wykonano analizg, do ktérej wy-
brano prébe losowa — ,,rok rekonstruowany” — z pigciu lat w liczbie 12
numeréw. Znalazly si¢ w niej nastgpujace numery: 3/90, 12/90, 5/91, 11/91,
1192, 11/92, 1193, 5/93,7/94, 10/94 i 11/94, w kt6érych stwierdzono 867 publika-
cji. Srednia liczba materialbw w numerze wynosita 72,25 tekstéw, w tym
materialéw o charakterze ogloszeniowym i reklamowym byto 228, co stanowi
26,2% og6tu publikowanych tekstéw. Wiadomosci od czytelnikéw w badanych
numerach stwierdzono 394. Stanowily one stosunkowo duza cz¢$¢ publikowa-
nych materiatéw i ich §redni udzial w numerze wyni6st 45,4%. Materiaty
redakcyjne w liczbie 401 stanowily najwigksza cz¢§¢€ badanych publikaciji, tj. —
46,3%. Przedruk6w z innych czasopism i publikacji stwierdzono 72, co stano-
wilo 8,3% calej liczby analizowanych publikacji.

Zawarto$¢ badano ,;metoda frekwencyjna”, rezygnujac z pomiaru wielkos$ci
powierzchni, gdyz liczebno$¢ tekstéw oddaje takze wewngtrzne proporcje po-
miedzy skltadowymi zawarto$ci kolejnych numeréw. Klucz kategoryzacyjny
obejmowat trzy aspekty drukowanych materiatéw — tj. tematyke publikacji,
gatunki dziennikarskie oraz Zr6dia pochodzenia informacji. Wiele wypowiedzi
bylo opatrzonych komentarzem redakcyjnym lub czytelniczym i takie publika-
cje traktowano jako jedna cato$¢. Wyniki badan przedstawiaja tabele 1, 21 3.

Uzyskane rezultaty pozwalaja postawi€ tezg, ze daje si¢ zaobserwowaé
stopniowa zmiang charakteru zawarto$ci ZB w ciagu pieciu lat ich wydawania.
Pismo, kt6re na poczatku przybieralo forme periodyku informacyjno-interwen-
cyjnego, przeksztalca si¢ stopniowo w czasopismo informacyjno-opiniotwor-
cze. Wyraza sie to gtéwnie w tym, ze zwieksza si¢ liczba i wielkoS¢ tekstéw o
charakterze teoretyczno-programowym. Redakcja poszerza zainteresowanie na
obszary zycia spolecznego, naukowego, kultury i sztuki. Wigcej tekstéw ma
wymowe konstruktywna, kiedy w fazie poczatkowej teksty zamieszczanc w
czasopi§mie mialy raczej charakter protestacyjno-krytyczny. Pojawiaja si¢ tez
informcje o sytuacji §rodowiska przyrodniczego w Europie Srodkowej i na
catym $wiecie. To za§wiadcza o tym, ze autorzy rozumieja coraz wyrazniej, iz
kwestie ekologiczne maja charakter nie tylko lokalny, ale regionalny i uniwer-
salny; Zze przyczyny wielu negatywnych zjawisk lokalnych przekraczaja ustalo-
ne granice geopolityczne Swiata i ich rozwiazywanie wiaze si¢ z cato§ciowym
ujmowaniem ekosystemu ziemskiego.

Analiza zawartosci tematycznej publikacji w ZB wskazuje, ze ze wzgledu na
czesto$¢ wystgpowania mozna je podzieli€ na trzy zasadnicze grupy. Pierwsza
stanowia zagadnienia ,,polityczne i organizacyjne”, ,mysli i nauka” i ,,sztuka”;
druga — ,.zagrozenia ekologiczne”, ,technologie” i ,kultura”. Ostatnia za$
.zywienie”, ,religia”, ,przemyst”, ,ckonomia”, ,komunikacja”, ,,zdrowie”,
,.budownictwo”, ,,rolnictwo i ogrodnictwo” oraz ,,wojsko”. W pierwszej grupie
tematycznej kwestie ,,polityczne i organizacyjne”, facznie 53,5 % og6tu publi-
kacji w badanej prébie, zdecydowanie dominuja nad pozostalymi kategoriami
tematycznymi z pierwszej i pozostatych grup. Dotyczyly one dziatari wiadz
centralnych, regionalnych i lokalnych o znamionach ekologicznych. Redakcja i
czytelnicy informowali o nich i proponowali ich ocene¢ oraz mozliwe sposoby



Tabela 1. Tematyka tekstéw zamieszczonych w ZB — (N=867)

Wypowiedzi w latach

Kategorie tematyczne Razem %
1990 % 1991 %o 1992 % 1993 % 1994 %

polityka i organizacja 40 67.8 117 69,2 150 55.2 70 51,8 88 379 465 53,5
technologia 2 34 1 0,6 6 22 7 5.2 15 6,5 31 36
ekonomia 1 1,7 — — 10 37 1 038 1 04 13 1,5
przemyst 2 34 1 0,6 3 L1 1 0,38 7 3,0 14 16
rolnictwo, ogrodnictwo 2 3,5 —_ _ —_ —_— — 7 30 9 1,0
budownictwo — 2 1,2 3 1,1 — 2 08 7 0,8
komunikacja — 3 1,8 6 22 1 0.8 6 26 16 1,8
mysl i nauka 5 8,4 31 183 47 17,3 28 20,7 28 12,1 133 16,0
religia — 3 1,8 2 0,7 — — 8 34 13 1.5
sztuka 1 1,7 2 1,2 11 4,0 1 82 23 9,9 46 53
kultura 1 1.7 1 0,6 3 1,1 4 29 8 34 17 1,9
wojsko — — — — 4 1,6 — — 1 04 5 0,6
zdrowie — —_ —_ —_ 2 0,7 —_— —_ 9 39 11 1,3
zywienie — — 2 1,2 5 1.8 2 1,6 7 3,0 16 1,8
zagrozenia ekologiczne 5 8.4 4 23 13 47 6 45 14 6,0 42 4.8
inne — — 2 1.2 7 2,6 4 29 8 34 21 24
Razem 59 100 169 272 135 232 867
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Tabela 2. Gatunki dziennikarskie w ZB (N=867)

Gatunki Wypowiedzi w latach Razem %
1990 % 1991 % 1992 % 1993 % 1994 %

1. |informacja 30 50,8 113 66,9 129 474 61 45,2 90 388 423 48,8
2. |artykut 13 22,0 31 18,3 64 235 21 15,5 35 15,0 164 18,9
3. |felieton 8 135 8 47 13 438 6,7 31 134 69 79
4.|recenzje i noty — — 5 29 10 37 4 29 39 28 32

5. | wywiady — — 2 1,2 3 1,1 — — 4 1,7 9 1,0

6. | sprawozdania 5 8,5 —_ — 9 34 16 11,8 18 7.6 48 55

7. | polemiki 2 35 3 1,8 8 29 6 44 17 74 36 42

8. |ttumaczenia —_ — 3 1,8 —_ —_ 38 08 10 1,2

9. |listy i koresp. — —_ 2 1,2 18 6,6 38 6 2,7 31 36
10. | formy literackie 1 1,7 2 1,2 18 6,6 8 59 20 8,7 49 57
Razem 59 100 169 100 272 100 135 100 232 100 867 100

Tabela 3. Zrédta informacji w ZB (N=867)
Kategoria wypowiedzi Wypowiedzi wlatach Razem %
. 1990 % 1991 % 1992 % 1993 % 1994 %

wlasne 31 55,9 69 40,8 122 449 72 53,3 105 453 401 46,3
przedruki — - 15 8.9 19 7,0 9 6,7 29 12,5 72 83
czytelnicy 26 44,1 85 50,2 131 48,1 54 40,0 98 422 394 45,4
Razem 59 100 169 100 272 100 135 100 232 100 867 100
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dzialania w celu ich zahamowania lub wyrazali dla nich poparcie. W tej
kategorii znalazly si¢ tez teksty organizacyjne, dotyczace informacji o gru-
pach ekologicznych, kt6re poszukuja partner6w o podobnej orientacji §wia-
topogladowej na dang kwesti¢. Polaczenie obu tematyk nie bylo wigc przy-
padkowe, ale oddaje spos6b akcyjnego ,organizowania si¢” ruch6w
ekologicznych i metode artykutowania wilasnej opinii i obecno$ci w spote-
czenstwie. Takim najbardziej spektakularnym przyktadem byta akcja ,,Tama
tamie”, zwigzana z budowa zapory w Czorsztynie oraz ,Zarmowiec” w
zwigzku z zaniechaniem w tym miejscu budowy elektrowni jadrowej. Te
dwa zagadnienia byly opisywane i podnoszone wielokrotnie przez ZB. Na-
stepnic walka o ,,prawa zwierzat”, kiedy autorzy rozpowszechniali plany i
wydarzenia zwiazane z sytuacja zwierzat cyrkowych, futerkowych i gospo-
darskich. Inng typowa dla tej kategorii sprawa byly np. wybory do sejmu w
1993 roku. ZB informowaly o programach komitetéw wyborczych partii
politycznych pod katem programéw ochrony §rodowiska. Przy tej okazji
dokonywaly ocen wczesniejszych deklaracji wyborczych w tej sprawie i
sposobOw ich realizacji. Kolejna kwestia, obecna w tej tematyce czasopisma
byly teksty i informacje o inwestycjach gospodarczych, ktére moga zagrazac
Srodowisku, oraz o przygotowanych i proponowanych przedsigwzigciach
produkcyjnych i budowlanych, ktére sa szkodliwe ekologicznie.

W kategorii tematycznej ,,myS§l i nauka™ 16,0% badanych materiat6w doty-
czylo przede wszystkim propagowania nowych idei naukowychi filozoficznych
o prockologicznym nastawieniu. Redakcja przedstawiata poglady filozoficzne z
kregu mys$li wschodniej (indyjskiej i chiriskiej), my$l Indian amerykariskich
oraz ekologiczne doktryny filozoficzne, np. z krggu ruchu filozoficznego ,,Ga-
ja”, ktérego tworcami sa Ame Naess, John Lovelock i Henryk Skolimowski.
Natomiast kategorig ,,sztuka” stanowity teksty o charakterze literackim — wier-
sze, piosenki, opowiadania oraz recenzje literatury proekologicznej, ktore
stwierdzono 5,3% w analizowanych materiatach.

Druga grupg tematyczna stanowity materiaty o ,,zagrozeniach ekologicz-
nych” (4,8%), nowych ,technologiach proekologicznych” (3,6%) i materialy
lansujace wzorce ,.kultury zycia” codziennego (1,8%), podpowiadajace sposo-
by zycia zgodnego ze §rodowiskiem przyrodniczym. Teksty o zagrozeniach
ekologicznych zakwalifikowane do tej kategorii tematycznej cechowaly si¢
tym, Ze rozwazaly gtéwnie mozliwe zagrozenia ekologiczne w przyszioSci, a
nie te, z ktérymi aktualnie walczyto Srodowisko mitos$nik6w przyrody.

Trzecia grup¢ tematyczng stanowity natomiast publikacje o zdecydowanie
mniejszej frekwencji w badanej prébie. Ich udzial w kolejnoSci przedstawiat si¢
nast¢pujaco: ,komunikacja” (1,8%), ,przemyst” (1,7%), .religia” (1,5 %),
.ckonomia” (1,5%), ,.zdrowie” (1,3%), ,.rolnictwo i ogrodnictwo” (1%), ,,bu-
downictwo” (0,8%) i ,,wojsko” (0,6%). Materiaty nie mieScily si¢ w zadnej z
tych kategorii tematycznych, stanowity 2,4% przebadanej proby.

Jesli idzie o gatunki dziennikarskie, to redakcja ZB najczeSciej zamieszczata
informacje (48,8%), artykuly (18,9%), felietony (7,9%), formy literackie (5,7%) i
sprawozdania (5,5%). Pozostale gatunki byly rzadziej obecne w badanym mate-



MATERIALY 129

riale. Przy okazji nalezy nadmienic, ze wiele tekstéw czgsto nie mialo wszy-
stkich znamion typowych dla danego gatunku.

Publikowane materialy na famach ZB pochodzity giéwnie od redakcji
(46,3%) oraz od czytelnik6w (45,4%). Pozostata cze$¢ publikacji stanowity
przedruki z innych czasopism krajowych i zagranicznych (8,3%).

Nalezy nadmieni€, 2e ZB czesto podejmowaty problemy Srodowisk maja-
cych ,mniejszo$ciowy charakter” w spoleczeristwie, takich jak ,,ruchy femini-
styczne”, ,,ruchy wegetariariskie”, ,,ruchy anarchistyczne” i inne, udzielajac
swych famo6w ich przedstawicielom i solidaryzujac si¢ z ich ideami i dziatania-
mi, ktére mogltyby dobrze stuzy¢ §rodowisku. Ten kierunek zainteresowania
redakcji byl motywowany tym, ze w ruchach tych widzialy sojusznika, ktéry
wspomaga ich wlasna orientacje programowa. Nieprzypadkowo fanziny tam-
tych organizacji czesto zamieszczaly teksty z ZB i reklamowaly je jako ,,bratnie
czasopismo”.

ZB na tamach innych czasopism

Korzystajac ze zbioréw archiwalnych redakcji ZB, gromadzonych od po-
czatku funkcjonowania czasopisma, stwierdzono, ze 335 razy o tym periodyku
ekologicznym pisaly inne czasopisma krajowe i zagraniczne. Spos$réd tych
tekstéw 251 to informacje o charakterze promocyjnym, podajace adres redakcji
ZB oraz omawiajace profil i zawarto§¢ czasopisma. Natomiast 104 teksty to
przedruki, gdzie ZB podawane s3 jako Zrédlo informacji. Sa to gtéwnie przedru-
ki wiadomosci o dziataniach protestacyjnych, o ktérych informowalo czasopis-
mo oraz sprawozdania z inicjatyw podejmowanych przez r6zne grupy ekologi-
czne, o ktérych donosily ZB. Kolejna grupa to przedruki artkutow
zamieszczonych wczesniej w ZB oraz teksty polemiczne z ,,punktem widzenia”
zajmowanym przez redakcje w zwiazku z przedstawianymi przez nig opiniami
i wzmiankami na tematy polityczne i ekologiczne.

Przedruki z ZB oraz wzmianki o pi$mie zamieszczaly np. dzienniki og6lno-
polskie jak Rzeczpospolita (6 11 1993) i Gazeta Wyborcza (12 IX 1991), Sztan-
dar Mtodych (21 IV 1992) i Dziennik Ludowy (8 VIII 1993); regionalne —
Dziennik Polski (16 IV 1991, 9 1T 1992), Dziennik Zachodni (8 11 1992), Echo
Krakowa (29 1V 1993), Gazeta Grudzigdzka (3 11 1994), Skandale (121X 1993),
Gazeta Pomorska (28 11 1994) i Dziennik Beskidzki (17-19 VII 1992); periodyki
o orientacji eko-przyrodniczej — Zdrowie i Zycie (wielokrotnie), Ekodom
(1994 nr 2), Ekopartner (1991 nr 1), Agro-eko (1994 nr 16), Zielona £.6dz (1994
nr2), Gaja (1994 nr 6) i Zielona Arka (1993 nr 11); lokalne — np. Zycze Zatora
(1992 nr 6(7)), Skatka (1993 nr 8/9) i stosunkowo systematycznie typowe ziny
jak np. Kunagdai, Tawancin, Prawa zwierzqt, Gazeta an arche, Beek, Nasze
Czuby, Nogos & Barks, Ja i mdj wszechswiat, Zepsote jabtuszko, Mankante
Cenero, Ma¢ Pariadka — Wolny Magazyn, Mitra, Anarcholl, Ad Vocem, Sito
oraz ziny zagraniczne — the Verge (1994 nr 10), Miljsambandet (1994 nr 02),
kologie (1992 nr 2), Alternative Green (1992 nr 7), Lutte du Peuple (1993 nr
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10), The Globe (1993 nr 6-7), Ratna Internationale (1994 nr 2/3), Combat
Naturen 1993 nr 10(103), New Renaissance (1993 nr 4/3) i wiele innych czaso-
pism, kt6rych nie spos6éb tu wymieni¢. Z powyiszego liczbowego zobrazowa-
nia obecnosci gazety na obcych szpaltach wynika, ze udziat ZB w informowaniu
o stanie przyrody i dziataniach zmierzajacych do jej zachowania byl stosunko-
wo duzy.

Na zakoriczenie nalezatoby zwr6ci¢ uwage na funkcje, jaka spelniaja ZB i
inne im podobne ,,ziny”. Sa one bez watpienia pismami grup pokoleniowych,
kt6re umozliwiaja im samoidentyfikacj¢, budoweg wigzi pokoleniowych i umo-
2liwiaja wyartykulowanie swego punktu widzenia na tle rozpowszechnianych
ideatéw i wzorc6w warto$ci obowiazujacych w danym spoleczenstwie?. Bedac
poza zasi¢giem ograniczen instytucjonalnych i zaktadajac indywidualizm czlo-
wicka jako przewodnia warto§€¢ w zyciu, czasopisma te stanowia naturalna
altemmatywe dla obowiazujacych regul i zasad, kt6érymi rzadzi si¢ wickszos¢
spoteczeristwa. Takim miesi¢cznikiem sa tez ZB i mozna si¢ zgodzi€ z opinia, w
Swietle przebadanej ich zawartosci, ze ,.idealny czytelnik (i redaktor) «zinéw»
sprzeciwia si¢ stuzbie wojskowej, stucha niekomercyjnej muzyki zespotéw,
kt6re nie wiaza si¢ z subkulturami faszyzujacymi, jest przeciw klerykalizmowi,
ma krytyczny stosunek do wielu instytucji paristwowych z sitami porzadkowy-
mi wlacznie, ¢ h ¢ e broni¢ Ziemi przed zniszczeniem, protestuje przeciw
budowie tamy w Czorsztynie, uprawia graffiti i skateboarding, czesto wyrzeka
si¢ jedzenia migsa w imi¢ obrony zwierzat™s.

4, Por.W. Pisarek, T. Goban-Klas: Aktywnosé, preferencje i §wiadomosé kulturalna spoteczefistwa
polskiego. Krakéw 1981 i W. Pisarek, Prasa wobec wyzwaii nowych medidw. Zeszyty Prasoznawcze,
1988, nr 4 s. 65-82.

5P. Dunin-Wasowicz Inny obieg, op. cit.
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RYSZARD FILAS

SAMODZIELNE TYGODNIKI
REPERTUAROWE W POLSCE
IICH ODBIORCY

1. Bardzo krotka historia

Wiosna 1993 roku na liScie rankingowej czterdziestu najpoczytniejszych
czasopism w Polsce pojawila si¢ cala rodzina tytutéw, ktére wczesniej
sie tam w ogo6le nie miescity. Co wigcej, dwa z nich odniosty sukces zaledwie w
kilka miesiecy po wejSciu na rynek. Stosunkowo p6Zno zatem, w 2-3 lata po
prasie bulwarowej, ,,rewolwerowej”, erotycznej, ,,prasie serca”, ,.elitarmmych”
magazynach kobiecych, kolorowych magazynach informacyjno-publicystycz-
nych na rynek wchodzita nowa grupa: repertuarowe tygodniki telewizyjne.
Moment ich pojawienia si¢ zapewne nie byt przypadkowy. Spoleczne na nie
zapotrzebowanie ujawnilo si¢, a w kazdym razie rozwinglo dopiero wraz z
istotnym poszerzeniem oferty telewizji, publicznej (do korica 1993 roku jeszcze
panistwowej) i komercyjnej, naziemnej, kablowej i satelitarnej, krajowej i zagra-
nicznej. Telewizja satelitarna odbierana byta w Polsce od 1987 roku i u progu lat
dziewigCdziesiatych szybko przybywato indywidualnych anten satelitarnych,
ale dotyczy to dzi§ zaledwie kilku procent gospodarstw domowych. Dopiero
ozywiony rozwoj sieci kablowych (w latach 1992-1993) przyblizyl, zwlaszcza
mieszkaricom aglomeracji i wigkszych osiedli mieszkaniowych, bardziej maso-
wy dostep do zachodnich program6w telewizji satelitamej. Rozwdj alternatyw-
nych program6w telewizji, emitowanych droga naziemna, postepowat powoli.
Wprawdzie wroctawska TV Echo emitowata swe ,,pirackie” programy juz od
1990 roku, a kilka innych stacji lokalnych — w drugiej potowie 1992 roku, ale
przetom nastapit dopiero w picrwszej potowie 1993 roku. Od korica stycznia do
korica maja tego roku kanatom TVP 1 i TVP 2, jedynym og6lnodostepnym,
przybyli konkurenci: nadajacy z Holandii droga satelitarna POLSAT, zawiaza-
na w marcu sie€ kilkunastu pirackich stacji telewizyjnych POLONIA 1 (czes¢
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tych stacji nadawala juz wczesniej), a wreszcie satelitamy kanat Telewizji
Polskiej — TV POLONIA. Ponadto oferta telewizji paristwowej/publicznej
wzbogacata si¢ o oferte oSrodk6éw regionalnych dziatajacych na oddzielnych
kanatach (poza tradycyjnymi pasmami lokalnymi na ,,dwo6jce”) z pieciu (Kato-
wice, Szczecin, Gdarisk, Wroctaw, Lublin) do o§miu (na koniec 1993 roku), a
docelowo jedenastu (obecnie na programy nadawane na kanale miejskim czeka-
ja juz tylko — do poczatku 1995 roku — mieszkaricy Rzeszowa). W zwiazku z
réwnolegle postepujaca rozbudowa sieci telewizji kablowej i pewnymi prébami
regionalne;j ich integracji, w formie np. emisji blokéw filmowych przygotowa-
nych przez wyspecjalizowane firmy (np. 16dzka agencje ATV), liczba doste-
pnych kanatéw emitujacych programy w jezyku polskim urastata w polowie
1994 roku do siedmiu (np. w Krakowie czy Lodzi) lub nawet (np. w Warszawie,
wliczajac piracki Top Canal, lub w Gdarisku, uwzgledniajac legalnie dziatajaca
TV SKY ORUNIA) o$miu (to si¢ ostatnio skomplikowato po wylaczeniu wig-
kszoS$ci naziemnych stacji lokalnych POLONII 1, kt6ra obecnie nadaje droga
satelitarmng z Wloch), a przeciez kazda z tych sieci (kablowych) oferuje ponadto
mozliwo$€ ogladania kilku lub kilkunastu zagranicznych kanat6w satelitamych.

W tych warunkach trudno si¢ dziwié, ze otworzyl si¢ rynek dla prasy
informujacej o tym, co telewidz moze obejrze¢ w najblizszym tygodniu, stresz-
czenie poprzednich odcinkéw populamych seriali, a nawet wiele materialow
plotkarskich, typowych dla prasy bulwarowej badZ rozrywkowej. Wydawcy nie
tylko szybko wyczuli t¢ szanse, ale i wsp6ikreowali nowy — w naszym kraju —
rynek magazyndw telewizyjnych. Jesli wiosna 1992 roku publiczno$¢ prasowa,
zainteresowana oferta telewizji satelitamej (gléwnie za$ posiadacze indywidu-
-alnych anten do jej odbioru), miata do dyspozycji do$¢ siermi¢znie wydawany
tygodnik To & Owo, miloSnicy oferty Telewizji Polskiej i Polskiego Radia
mogli za$§ zaspokoi€ swoja cickawos¢, siggajac po niemniej siermigzne, ,,gaze-
towe” wydanie niezbyt populamej wéwczas Anteny, t0 od wczesnej jesieni
1992 roku obserwujemy duzy ruch w tym wlasnie sektorze rynku prasowego,
wymuszajacy zmiany takze w tytutach juz istniejacych.

Prawie réwnoczes$nie — z poczatkiem wrzesnia 1992 — pojawiajg si¢ kolo-
rowe magazyny wzorowane na wydawnictwach niemieckich tego typu: samo-
dzielny tygodnik Super TV (powiazany ze specjalizujaca si¢ w polskojezycz-
nych kalkach magazynéw zachodnich wroctawska firma Phoenix Intermedia,
posrednio z Burda) oraz Tele Magazyn (jako kolorowy dodatek do wydar
magazynowych kilku dziennik6w regionalnych; byl to debiut koncemnu Bertels-
manna na polskim rynku). Wkrétce po nich (listopad 1992) wszedi na rynek
Tele Tydzien, kolejny tygodnik (poczatkowo dwutygodnik) o niemieckim rodo-
wodzie (H. Bauer), ,,stara” za§ Antena wiosna 1993 roku gruntownie zmienita
formule i szate graficzna.

Rywalizacja na rynku zaostrzyla si¢ jeszcze bardziej, gdy inne dzienniki
regionalne zapragnely wydawa¢ swoje kolorowe dodatki telewizyjne. Probe
czasu przetrwaty gtéwnie te z owych inicjatyw, ktére — wzorem Tele Magazy-
nu— oparte sa na schemacie wsp6lnym dla kilku, a czgsto - kilkunastu tytut6w.
Mozna jeszcze wyr6zni€ co najmniej trzy takie ,,rodziny” nagazynow telewizyj-
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nych, stanowigcych dodatki do dziennikéw regionalnych (pojawily si¢ w roku
1993): Tele (takze w wersji Pilot), Teleprogram oraz Super Tele. Nie brak przykta-
d6éw samodzielnych inicjatyw wydawniczych tego typu, spo§réd ktérych warto
zwroci€ uwage na Super Tydziedi — dodatek do poczytnego Super Expressu.
Nawet Trybuna dysponuje dzi§ kolorowym magazynem telewizyjnym. Te za$
dzienniki, ktore nie maja dodatku wielobarwnego, wydaja skromniejszy, ,,gazeto-
wy” — czarmo-bialy, prébujac pozyska¢ czytelnika zawarto§cia merytoryczna tego
dodatku (czyni tak np. Gazeta Wyborcza, Rzeczpospolita, Zycie Warszawy).

Oczywiscie przypadek Polski jest tylko sp6Znionym echem tendencji obser-
wowanych od lat w innych krajach, o rozbudowanym systemie prasowym i
radiowo-telewizyjnym. W USA magazyn TV Guide juz w latach siedemdziesia-
tych byt tytulem numer 1 na liScie czasopism amerykariskich, osiagajac 20 min
egzemplarzy jednorazowego nakladul, w roku 1992 za§ zajmowat pozycje
czwarta, z naktadami rzedu 14,5 min egzemplarzy?. We Francji3 tygodniki
telewizyjne (hebdos tél€), jako grupa, wychodzily w facznym jednorazowym
nakladzie 17 mln egz. w tym najpopulamicjszy TV Magazine — osiagnat 4,4
min (1992), TV Hebdo — 2,4 min (obydwa sa tygodniowymi dodatkami),
natomiast samodzielny tygodnik Télé 7 Jours osiagat w roku 1993 2,9 min
egzemplarzy (w ogéle 8 tytuléw tego typu osiagalo naklady powyzej 0,5 min
egz. kazdy). R6wnie mocna co we Francji grupe (8 tytutéw powyzej 0,5 min
egzemplarzy kazdy) stanowia pisma repertuarowe (Programmenzeitschriften)
w Niemczech?; ich faczny jednorazowy naktad w roku 1993 siegat 16 min egz.,
dwa za$ najpopulamiejsze, tzn. Auf einen Blick oraz Horen — odpowiednio 2,8
i 2,7 min egzemplarzy. W innych krajach europejskich o silnej gospodarce
rynkowej spotykamy podobne zjawiska.

2. O czym méwimy: propozycje terminologiczne

Obszar zjawisk, ktéry poddajemy tu obserwacji, jest wigc do$¢ réznorodny i
wymaga pewnego uporzadkowania poj¢€. O prasie tego typu mowi si¢ bowiem na
Zachodzie ,,tv-guides”, w Polsce za$§ zamiennie uzywa si¢ okre$len: gazety telewi-
zyjne, tygodniki telewizyjne, magazyny telewizyjne, przewodniki telewizyjne,
tygodniki repertuarowe i in. Proponuj¢ zatem dokonanie nast¢pujacych rozréznieri.

Dla wszelkich pism specjalizujacych si¢ w drukowaniu programéw telewi-
zyjnych i/lub radiowych rezerwujemy najogélniejsza nazwe ,,przewodniki re-
pertuarowe”. Dalszych podzialéw mozna dokonywa¢ ze wzgledu na rézne
kryteria. Najistotniejsze wydaja si¢ cztery:

1. Stopieri samodzielno$ci tytutu: pisma samodzielne czy dodatki tygodnio-
we (wkladki) do dziennika/tygodnika. '

1Zob. B. Golka: Prasa w USA, PWN, Warszawa 1977, s. 132.

2Zob. The World Almanac 1994, s. 292.

3 Zob. Francis Ball: Médias et societés, Montchrestien, Paris 1994.

4 Zob. Fischer Lexikon Publizistik Massen-Kommunikation, 1994, s. 404.



134 MATERIALY

2. Zakres merytoryczny: (ogélno)telewizyjne, specjalistyczne (telewiziji sa-
telitarnej/kablowej), radiowo-telewizyjne, radiowe;

3. Forma i szata graficzna: gazetowe-zwykle (czamo-biate), gazetowe-kolo-
rowe (wielobarwne), magazyny ilustrowane semikolorowe (cze$¢ kolumn wie-
lobarwnych, cz¢$¢ — czamo-biatych), magazyny ilustrowane kolorowe (catko-
wicie wielobarwne);

4. Czestotliwo$é: tygodniki, dwutygodniki, miesieczniki.

Zak}adajac, ze m6wimy tu wylacznie o tytutach o zasiegu og6lnokrajowym
lub ponadregionalnym, skrzyzowanie tych czterech podzialéw daje teoretycznie
kilkadziesiat kombmacy W praktyce cechy te si¢ kumuluja, redukUJac liczbe
typ6w czasopism repertuarowych do kilku.

Podzial zasadniczy przebiega wedlug kryterium samodzielno$ci tytutu.
Przewodniki niesamodzielne, czyli dodatki, wkladki repertuarowe do innych
tytuléw, sa z reguty tygodnikami; uzyskuja czgsto wielesettysi¢gczne badZ nawet
przeszio milionowe naklady, ale dla czytelnika nie maja wlasnej ,twarzy”,
odrebnosci, s kojarzone z nazwa tytutu, ktérego stanowia dodatek. Ow stopien
indywidualno$ci tych wydawnictw nie zawsze jest zerowy, stad wyréznimy
dwa ich typy: dodatki swoiste (ukazujace si¢ wylacznie z danym tytulem
prasowym, np. Gazeta Telewizyjna stanowiaca dodatek do sobotniego wydania
Gazety Wyborczej) oraz dodatki wspolne dla wigcej niz jednego tytulu, tylko
minimalnie zmienione w kazdej z wersji lokalnych. Te drugie, tzn. dodatki
wspélne, z reguly sa wysokonaktadowymi kolorowymi magazynami telewizyj-
nymi. Natomiast dodatki swoiste przybieraja do$¢ rézne formy, uwzgledniajac
niekiedy repertuar giléwnych rozgtosni radiowych.

Oferta samodzielnych poradnikéw radiowo-telewizyjnych jest bardziej
zr6znicowana co do repertuaru i czg¢sto§ci ukazywania si¢, ale najpopular-
niejsze s3 tygodniowe magazyny (p6t lub catkowicie kolorowe) poSwigcone
standardowemu repertuarowi telewizji. Oddzielnie nalezatoby méwic o ma-
gazynach specjalistycznych, ukazujacych si¢ z mniejsza czestotliwoScia:
miesigczniku Magazyn TV-sat oraz dwutygodniku Tele Top (bezptatnym,
adresowanym dla odbiorc6w telewizji kablowej i satelitarnej). Ponadto w
kioskach dostgpny jest tygodnik Program TV, stosunkowo tani (3,5 tys. zt za
16 stron), od niedawna drukowany (polowicznie) w kolorze, w gazetowej
szacie, ktéry wbrew nazwie, cho¢ w ograniczonej skali, petni funkcje prze-
wodnika po programie (a ponadto zamieszcza sporo materialéw rozrywko-
wych). Nie ma wigc obecnie pisma ogélnopolskiego reprezentujacego czysty
typ informatora o programach rtv.

Przedmiotem artykutlu beda samodzielne tygodniki-magazyny telewizyj-
ne (radiowo-telewizyjne), za$§ ttem poréwnawczym w jednym z punktéw
rozwazan (analiza oferty) uczynimy tygodniowe ,,dodatki wspélne” do gazet
lokalnych. Tylko te pierwsze sa typowe i zyskaly, jak dotad, masowego
odbiorce (uchwytnego w badaniach czytelnictwa prasy), dodatki do innych
gazet, wprawdzie wydawane w nakladach przewyzszajacych tygodniki sa-
modzielne, z racji swej niesamodzielno$ci nie pozwalaja na bezpoSrednia
charakterystyke ich odbiorcow.
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3. Oferta: przeglad zawartoSci magazyndw telewizyjnych

Czego czytelnicy moga szuka¢ w tych magazynach i co w nich znajduja?
Teoretycznie w gre wchodza trzy typy tresci:
® czyste” informacje o programie (czyli samo zamieszczenie programu da-

nej stacji radiowej badz telewizyijnej);

@® przewodnik po ofercie, czyli przez ekspozycje w pi§mic wybranych przez
redakcje tygodnika audycji, programéw, filméw, ich om6wienia, (mini)recen-
zje itp. sklonienie radiostuchacza czy telewidza do odbioru tejze pozyciji oferty;

@ materialy ,,okolomedialne”, dotyczace funkcjonowania radia i telewizji, filmu,
wideo, przemystu rozrywkowego, estrady i niektérych dyscyplin sportu wy-
czynowego, mniej lub bardziej zwiazane z biezaca oferta programowa rtv.

W praktyce na tamach tych pism pojawia si¢ réwniez czwarty typ materia-
I6w: reklamowe, rozrywkowe (wszelkiego rodzaju rozrywki umystowe, psy-
chozabawy, horoskopy), poradnicze oraz ,.inne” (nie zwiazane blizej ze §wia-
tem mediéw), typowe dla prasy kobiecej, bulwarowej czy hobbistycznej.

Dwa pierwsze typy materialéw wiaza si¢ z podstawowa funkcja tygodnikéw
telewizyjnych (wtasnie jako informatora i doradcy), pozostate za$ z ich funkcja
wtérna (jako pisma ,,do poczytania”).

W tabeli na stronie nastepnej pomieszczono dane (stan z wrze$nia 1994) o
o$miu wydawnictwach tego typu: czterech samodzielnych tygodnikach: Tele
Tygodniu, Super TV, Antenie i To & Owo oraz o czterech tygodniowych dodat-
kach do dziennikéw regionalnych (Tele Magazynie, Super Tele, Tele i Telepro-
gramie). Ich por6wnanie pomaga nie tylko zorientowac si¢ w sitach i stabo-
$ciach poszczeg6lnych tytutéw, ale takze zrekonstruowac funkcje, podstawowe
i wtéme. Rozpatrzymy tu trzy aspekty: relacje ceny do objetosci (i jakoSci
edycji), uzyteczno$¢ merytoryczna dla telewidza (liczb¢ uwzglednionych kana-
16w tv) oraz bogactwo materiatéw dodatkowych, towarzyszacych drukowanym
programom.

Cztery tygodniki samodzielne r6Znig si¢ cena sprzedazy (od 5,5 do 7 tys. z}):
w liczbach bezwzglednych najtariszy jest Tele Tydzie#i, najdrozsza za$ Antena,
ale po uwzglednieniu objetosci kazdego tytulu stosunkowo najdrozsze okaza si¢
obydwa magazyny najcierisze: Super TV (36 kolumn za 6 tys. zl, w catosci
wielobarwnych) i pozomie najtariszy Tele Tydzieri (32 kolumny za 5,5 tys. zt, w
tym polowa — czamo-biata). Z kolei najkorzystniejszy (dla kieszeni czytelnika)
przelicznik ma To & Owo (68 stron za 6 tys. zl), ale poza kolorowa okltadka
otrzymujemy pismo wydane do§¢ skromnie. Na tym tle Antena przedstawia si¢
szczeg6lnie korzystnie: za 7 tys. zt odbiorca otrzymuje 64 strony, z kt6rych
polowa — cz¢$€ publicystyczna, rozrywkowa i wickszo$§¢ reklam) wydrukowa-
na jest w kolorze. Dodajmy, ze nabycie bezplatnego dodatku telewizyjnego do
gazety regionalnej (kolorowego, o objetosci od 16 do 24 kolumn) oznacza w
rzeczywisto$ci kilkutysigczny wydatek na zakup dziennika (nizszy jednak niz
cena egzemplarza kazdego z wymienionych magazynow).

Z punktu widzenia aktywnego telewidza, zwlaszcza gdy dysponuje odpo-
wiednimi §rodkami technicznymi (co zdarza si¢ coraz cz¢Sciej), wazne jest, ilu
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Charakterystyka zawarto$ci wybranych magazynéw telewizyjnych

samodzielne niesamodzielne (dodatki wspélne)
Kryteria poréwnania — skladniki oferty Antena | To & Owo Tﬁzlfen Super TV M;r;;yn Super Tele Tele Teleprogram
Kryteriaformalne ' S T ‘
3 =
> P 5 2g 2 kY Sz .
Wydawca 03 oe< 3 - g = - g- g¢ 8
5%5 %58 2 g 5 g &t B
B <o = 48] 2 Z0 o g <
Siedziba wydawcy Warszawa Lodz Warszawa Wroclaw | Warszawa | Wroclaw bodz Lodz
Powiazania z wydawcami zagranicznymi _ g @ bg > <
(domniemane?) - 3 B - S g'g ;—é
= @ & g & E= E e
Cena (w tys. z}) - 15 IX 1994 7 6 55 6 4% - - -
Objetosé (liczba kolumn) 64 68 32 36 20 24 16 16
— w tym kolumn kolorowych 32 4 16 36 20 24 16 16
Deklarowany naklad (w tys. egz.) 250 490 1700 450 2200 1200 1600-2000 1070
Uwagx * w \V‘ar-
__szawie
Oferta merytoryczna — zamieszczanie programéw RTV_(“+” = zamieszcza; “=" - nie zamieszcza; cyfry oznaczaja liczbe kanaléw) = . =~ @ o0 o
TVP1, TVP2, TV POLONIA + + + + + + + +
Regionalne kanaly TVP 6 7 5 1 6 1% 14
POLSAT + + + + + + +
POLONIA 1 (N. Grauso) - + + + + + + +
Inne kanaly lokalne (komercyjne) - 1 1 2 2 2 & »
ATV (w sieciach TV kablowej) - + + - - + +
Zagraniczne kanaly TV satelitamej 40 9 16 10 9 4 9-10
Program radiowy - - - - _ _ _

o¢l
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Streszczenia poprzednich odcinkéw seriali TVP

Liczba kolumn —na program TV na 1 dziei w tyg. 2 6 25 3 1.5 2 1 1,5
Okienka z polecanymi programami (kadr + komentarz) + + + + + + + +
Mini-komentarz w tekscie programu - + + - - - - -
Szersze om6wienia programéw + + + - - - - -
+ - - - - - - -

Repertuar (programy) TV razem 22 62 55 58 53 58 43 66
Oddzielne rekomendacje pozycji 13 22 9 - 3 - 6 6
Reklamy 6 9 2 10 27 15 25 13
Pozostale materialy ogdtem 31 4 30 28 17 6 19 15
w tym:
ciekawostki - kultura masowa 24 2 5 19 13 4 16 6
horoskopy, krzyz6wki itp. 3 2 6 4 5 2 3 1
materiaty ogélnoporadnicze 4 1 9 1 - - - -
inne - - 9 3 - - - -

& — wersja regionalna — adekwatnie do lokalne;j oferty

ATIVIIELVIA
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stacji telewizyjnych dane pismo zamieszcza programy. Najbardziej kompletna
ofert¢ zawiera bez watpienia To & Owo; drukuje nie tylko programy 40 stacji
zagranicznych (satelitarnych), ale i niemal wszystkie programy dostgpne w
Jjezyku polskim, w tym program bloku filmowego ATV oraz siedmiu regional-
nych osrodkéw TVP, co zajmuje w sumie 42 kolumny (7 dni x 6 stron). Ponadto
az 15 kolumn pismo przeznacza na rekomendacje i oméwienia wybranych
pozycji oferty, a tylko margines swej objeto§ci — na ciekawostki medialne,
materiaty rozrywkowe i poradnictwo fachowe (sprawy techniczne interesujace
posiadaczy anten satelitamych). To & Owo jest wigc w sumie pismem specjali-
stycznym, dla hobbistéw nastawionych na odbiér sygnatu réznych satelitéw
telekomunikacyjnych i odlegtych, nierzadko egzotycznych stacji satelitamnych.
Antena i Tele Tydzieri maja na pozor sporo cech wspélnych: podobny jest
zakres oferty programowej (po 9 kanaléw satelitamych), cho¢ pierwszy z tych
tygodnik6w ustepuje drugiemu w punkcie szczeg6lnie interesujacym polskiego
telewidza, gdyz pomija lokalne stacje komercyjne (zwlaszcza Polonig 1) i blok
filmowy ATV, a nawet nickompletny jest zestaw programéw o§rodk6w regio-
nalnych TVP. Zaleta Anteny jest duzy (Srednia objeto$¢: 8,5 kolumny — reko-
mendowanie i komentowanie r6znych audycji TVP, w tym recenzje filmow i
seriali) oraz obszemy (20 kolumn) blok publicystyczny, zawierajacy m. in.
wywiady z twércami programéw oraz gwiazdami telewizji, filmu, muzyki,
sportu itp. W Tele Tygodniu proporcje rekomendowanych audycji TV i materiatléw
,uzupemiajacych’ ukladaja si¢ bardziej niekorzystnie dla tych pierwszych (jak 3 :
9,5 kolumn druku), tym bardziej, ze swoisty jest styl tej rekomendacji (giéwnie
plotki o jednej z wystgpujacych gwiazd, nie za§ merytoryczna recenzja filmu,
sztuki, audycji); ponadto pismo przeznacza sporo miejsca (3 kolumny na 32) na
materialy luZno zwiazane z problematyka kultury masowej (np. magazyn turysty-
czny, opowiadania sensacyjne, ciekawostki sportowe itp.). Obydwa wymienione
tygodniki drukuja tez r6znorodne materialy poradnicze (moda, kuliname, prawne,
w2yciowe”) oraz rozrywkowe (krzyz6wki, horoskopy, psychozabawy, konkursy).
W sumie wida¢ starania obydwu redakcji, aby pisma mieScity na swych tamach
duzo réznorodnych materialéw ,.do czytania”: Tele Tydzieri steruje w kierunku
uniwersalnego magazynu o profilu bulwarowym, natomiast Antena stara si¢ nie
zapominad, iz jest pismem medialnym, stuzacym odbiorcom przede wszystkim
jako przewodnik po ofercie, gtéwnie dotyczacej telewizji publicznej (m. in. jedyna
spos$réd rozpatrywanych tygodnikéw zamieszcza streszczenia poprzednich odcin-
k6w seriali TVP oraz interesuje si¢ radiem), ignorujac ofert¢ konkurencji (zwlasz-
cza stacji dzialajacych bez koncesji — do czasu ich zamknigcia). Skiania to
potencjalnych czytelnik6w do si¢gania takze po inne tygodniki repertuarowe.
Super TV po$wigca sporo uwagi telewizji satelitarmnej (programy 16 kanatéw
zagranicznych), ignorujac z kolei regionalne o$rodki TVP. Drukuje sporo mate-
riatéw uzupelniajacych, cickawostkowych (7 kolumn o gwiazdach i gwiazd-
kach mediéw masowych), natomiast w do$§¢ lakonicznej formie (minirecenzje w
rubryce ,Hity na dzisiaj”") petni funkcje przewodnika po programie telewizji.
Cztery scharakteryzowane w tabeli tygodniki niesamodzielne (tzn. bezptatne
dodatki do dziennikéw regionalnych i niektérych tygodnik6w lokalnych) r6znia
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si¢ od samodzielnych magazyn6w telewizyjnych gtéwnie wickszym naktadem,
mniejsza objetoscia (od 16 kolumn Tele i Teleprogramu do 24 kolumn Tele
Magazynu), wyzsza proporcja reklam (na og6t 1/4 objetosci, tylko w Telepro-
gramie zajmuja ok. 1/8 objeto$ci numeru) w stosunku do tre§ci merytorycznych,
przede wszystkim za$ bardzo lakoniczna forma wszelkich oméwieri progra-
méw. Mozna wigc z nich czerpa¢ dane o programach tv (nie zawsze w petni
aktualnych), w tym r6znych stacji lokalnych (publicznych i komercyjnych) i
najpopulamiejszych 9-10 zagranicznych kanatéw satelitamych (tylko Tele za-
mieszcza programy zaledwie czterech kanatéw). Tele i Teleprogram, dysponu-
jace najmniejsza liczba kolumn, drukowane sg w wariantach regionalnych, tzn.
w zestawie programéw uwzgledniaja lokalne kanaty telewizji tylko ze swojego
regionu, podczas gdy Tele Magazyn wychodzi w wariancie uniwersalnym (pis-
mo dostepne jest tez w Warszawie jako samodzielny tytul). W tygodniowych
dodatkach telewizyjnych natomiast mniej jest materialéw ,,do poczytania” (za-
ledwie od 1,5 do 3,5 strony). W tej drugiej funkcji owe dodatki nie stanowia
wigc zagroZenia dla specjalnych tygodnikéw telewizyjnych.

Warto podkresli¢ jeden istotny moment: wszystkie inne omawiane tytuly,
samodzielne i niesamodzielne s3 czystymi magazynami telewizyjnymi; jedynie
Antena przeznacza swojc lamy na druk raméwek kilkunastu rozglosni radio-
wych (cztery programy ogoélnopolskie Polskiego Radia, 10 regionalnych roz-
gloéni PR, RMF FM, Radio Zet oraz kilka warszawskich stacji komercyjnych).

Pobiezny przeglad zawartosci interesujacych nas tygodnik6w repertuaro-
wych dostarczyl materiatu do ich zr6znicowania typologicznego. Tak wi¢c dwa
spos§réd czterech samodzielnych przewodnik6w reprezentuja typ magazynu
(og6Ino)telewizyjnego, z tym, ze Super TV jest w peni kolorowy, Tele Tydzier
za§ — potowicznie. Antena jest pétkolorowym magazynem radiowo-telewizyj-
nym, natomiast To & Owo — czamo-biatlym (poza barwna okladka) tygodni-
kiem specjalistycznym (dla mito$nikéw telewizji satelitarnej), cho¢ nic tak
fachowym, jak miesigcznik Magazyn TV sat (kt6ry zreszta w ogéle nie zamie-
szcza program6w innych kanaléw niz satelitarne).

4. Dynamika poczytnosciw latach 1992-1994

Opr6cz wejécia nowej generacji pism kobiecych (jak wiemy, od wrze$nia
1994 rynek wzbogacit si¢ o kolejne dwa “niemieckie” tygodniki Naj oraz Pani
Domu, a takze nowy miesi¢cznik — polska edycje Elle), do najistotnicjszych i
najbardziej spektakulamych zmian w okresie 1992-1994 mozna zaliczy¢ poja-
wienie si¢ na liScie rankingowej grupy tygodnikéw telewizyjnych’.

5 Wykorzystuje tu materialy z badari czytelnictwa prasy systematycznie wykonywanych przez Osrodek Badai
Prasoznawczych UJ na duzych prébach kwotowych (kontrolowano: wojewédztwo, wiek, ple¢, miejsce
zamieszkania i wyksztalcenie) ludnosci Polski w wieku powyzej 13. roku zycia. Idzie tu zwlaszcza o wyniki
trzech ostatnich badan z cyklu Polacy i media masowe: z czerwca 1993 roku (N=4810 oséb), z grudnia 1993
(N=4818) oraz czerwca 1994 (N=4978). Warto pamietaé, iz 1% zasiegu (gazety, stacji radiowej lub telewizyj-
nej) w naszej prébie oznacza krag odbiorcow bliski 300 tys. oséb.
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W latach 1991-1992 Antena (w swym starym, gazetowym wcicleniu ukazujaca
si¢ od 1945 roku) nie mieScita si¢ na liScie rankingowej czasopism najpoczytniej-
szych, tzn. osiggajacych zasieg odbioru ogétem (facznie czytelnikéw statych i
dorywczych) na poziomie co najmniej 1% (tzn. — w przeliczeniu — ok. 300 tys.
0s6b). W owych czasach mocniejsza pozycje w$réd odbiorcéw miat ukazujacy si¢
od 1989 roku tygodnik To & Owo, specjalizujacy si¢c — jak wiemy — w przedru-
kach program6éw znacznej liczby kanatéw satelitamych. Awans Anteny do czot6w-
ki (i to od razu pierwszej dwudziestki) wiosna 1993 roku zbiega si¢ zaréwno z
boomem, jaki przezywaty magazyny telewizyjne (jako odpowiedZ na znaczne
poszerzenie oferty krajowych i zagranicznych stacji telewizyjnych i radiowych),
jak i ze zmiang formuly tego tygodnika, kt6ry z jednobarwnej gazety z mato
czytelnymi zdjeciami przeksztalcit si¢ (po cze$ci) w kolorowy magazyn.

O sukcesie mozna tez méwi¢ réwniez w przypadku pozostatych nowych
(tzn. wchodzacych na rynek nie wczesniej niz w roku 1989) tytutéw. Wsrod
najpopulamiejszych czasopism znalazt si¢ zar6wno nowy tygodnik Super TV,
jak nieco mlodszy Tele Tydzien. Ale tez trudno 6w sukces mierzy¢ jedna miara.

Dla Super TV sukcesem jest utrzymywanie si¢ w trzech ostatnich pomiarach,
a wiec od wiosny 1993 roku, na liScie czasopism najpopularniejszych (I pomiar:
1,5% odbiorc6w, w dwoch nastepnych — po 1,0%). W obydwu rankingach
ubieglorocznych podobna pozycje (zasigg ogélem: 1,2%) zdobylo To & Owo,
cho¢ wiosna 1994 roku 6w wskaznik nieco si¢ obnizyt (0,9%), eliminujac pismo
z czolowej czterdziestki. W obydwu przypadkach mozna méwi¢ o w miarg
stabilnym kregu czytelnikOw.,

Przypadek Tele Tygodnia jest odmienny; pismo zrobito btyskawiczng i za-
wrotna karierg, startujac wiosna 1993 roku od razu z wysokiego putapu (5,2%)
i poprawiajac jeszcze ten rezultat w grudniu 1993 (5,9%) i czerwcu 1994
(6,3%), co sytuuje 6w tygodnik w pierwszej dziesiatce czasopism najpoczyt-
niejszych, za$ krag jego odbiorcé6w w $wietle tych deklaracji mozna szacowaé
na przeszio 1,8 min os6b. R6wnocze$nie tempo wzrostu w ostatnim pétroczu
nie bylo wielkie (a nawet mie$ci si¢ w granicach bledu statystycznego), co moze
by¢ sygnatem osiagnigcia gémego putapu.

Antena sytuuje si¢ pomig¢dzy tymi biegunami. Wiosng 1993 roku uplasowata
si¢ na poczatku drugiej dziesiatki; zasieg odbioru 2,6% pozwalat szacowac, ze
w por6éwnaniu ze stanem z poprzedniego roku (1992) pozyskata ponad 2% (tj.
co najmniej 600 tys.) nowych odbiorcéw. Rezultaty badan jesiennych (grudzien
1993) wskazywaly jeszcze na rosnaca populamos¢ tygodnika (3,5% zasiegu
ogbtem mozna przeliczy¢ na nieco ponad 1 min czytelnik6w), co moglo si¢
wiazac z intensywna, wielomiesi¢czna kampania promocyjna tygodnika w Te-
lewizji Polskiej. Jednakze wyniki z czerwca 1994 sa mniej pomy§lne, Swiadcza
bowiem o spadku poczytnos$ci Anteny (do poziomu 2,1%); cho¢ zachowata ona
miejsce w drugiej dziesiatce, podzielita jednak los wigkszosci czasopism tej
grupy przewaznie przezywajacych stagnacje (wzrost poczytnosci odnotowaty
tylko Swiat Kobiety oraz Claudia).

Tak wigc po okresie niespetna dwdch lat gruntownych przemian w sektorze
magazynéw telewizyjnych, kiedy to doskonalily swa ofert¢ stare, a przede
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wszystkim powstawaty nowe tytuty, zaréwno funkcjonujace samodzielnie, jak i
jako dodatki do prasy codziennej, rynek wydaje si¢ nasycony: trzy z interesuja-
cych nas tytuléw odnotowaty ostatnio (a Super TV juz nieco wcze$niej) pewien
spadek zasiggu poczytnoSci ogétem, czwarty za§ — najmocniejszy (Tele Ty-
dzien) — wyhamowanie tempa ekspansji. Czy oznacza to réwnieZ wykrystali-
zowanie si¢ publiczno$ci kazdego z tych tytul6w? I czy sytuacja poszczeg6l-
nych magazynéw jest pod tym wzgl¢dem podobna, czy tez odmienna, swoista?

5. Kim sq czytelnicy samodzielnych magazyndw telewizyjnych?

Zestawienie i poréwnanie kategorii nadreprezentowanych i niedoreprezento-
wanych w strukturze publiczno$ci pozwala uchwyci¢ swoisto$¢ czytelnikéw
samodzielnych magazyn6w telewizyjnych®.

Na portret ,,typowego czytelnika™ Anteny skladaja si¢ takie cechy, jak ,ko-
bieco$¢”’, mtodo$¢ (Srednia wieku 35,6 lat), miejsko$¢ (przeszio polowa czytel-
nik6w mieszka w miastach duzych badZ Srednich, tj. powyzej 50 tys. mieszkari-
c6éw), stosunkowo wysoki pulap wyksztatcenia, wzgledna zamozno$§¢, wysoka
aktywnos¢ zawodowa, zwlaszcza w sektorze publicznym, w sferze budzetowej
(administracja, szkolnictwo etc.).

NajgroZniejszy konkurent Anteny, Tele Tydzieri, ma publiczno$¢ przecigtnie
starsza niz pozostate tytuly (Srednia wieku 36,4 lat), wiejsko-malomiasteczko-
wa, stosunkowo mniej wyksztatcong i niezamozng, o sporej liczbie robotnikéw
kwalifikowanych, najemnych pracownik6w ustug oraz nizszych urz¢dnikéw.

Super TV trafia do os6b najmlodszych (najnizsza Srednia wieku spoSrod
wszystkich pism tego typu), pochodzacych z najmniej zurbanizowanych miej-
scowosci (ponadprzecigtny odsetek czytelnik6w wiejskich), niezbyt wyksztat-
conych (dominacja wyksztalcenia na poziomie szkoty zawodowej lub niepeine;j
Sredniej, w tym sporo uczniéw), niezamoznej (najnizsza Srednia dochod6éw na 1
osobe w rodzinie: 1,62 miln zl), wykonujacej prace najemna na stanowiskach
niekierowniczych, giéwnie robotniczych lub ,fizyczno-umystowych”, w tym
nierzadko w sektorze prywatnym.

Wreszcie To & Owo ma wS$réd odbiorcéw wigcej mezczyzn, 0s6b w naj-
miodszej grupie wieku (14-24 lat), ze Srodowisk $rednio zurbanizowanych, ale
nieZle wyksztalconych i sytuowanych materialnie (szczegllnie wielu osiaga
§rednie dochody), pracujacych na wiasny rachunek, w tym prywatnych przed-
sigbiorcow, ale — z drugiej strony — takze i bezrobotnych.

Wspd6ina cecha wszystkich interesujacych nas samodzielnych magazynéw
repertuarowych jest jedynie miodo$¢ ich odbiorcéw: nie sa one czytane prawie
wcale (z wyjatkiem — w pewnej mierze — Tele Tygodnia) przez osoby starsze
(60 i wigcej lat), natomiast réznia sie pod wzgledem innych cech publicznosci.
Oznacza to, iz kregi czytelnikéw, do ktérych docieraja te pisma, sa w
znacznej mierze roztaczne. Tak wiec wprawdzie Antena i Tele Tydziern sa

6Zob. raport ,,Tygodnik Antena na tle innych magazynéw telewizyjnych”, OBP Krakéw — wrzesien 1994.
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czytane czgsciej przez kobiety, ale o do§¢ odmiennym statusie spolecznym; w
pierwszym przypadku rekrutuja si¢ z miejskich (wielkomiejskich) warstw
urzedniczo-inteligenckich, w drugim — raczej ze Srodowisk ,,plebejskich”:
gorzej wyksztatconych, niezamoznych, pochodzacych z mniej zurbanizowa-
nych spotecznosci. Z kolei Anteng i To & Owo taczy to, iz maja czytelnikow
nieZle wyksztalconych i nie ubogich, ale r6zni pteé, status spoteczno-zawodo-
wy, sektor gospodarki, poziom urbanizacji Srodowiska zamieszkania (w przy-
padku To & Owo — nizszy i bardziej zr6znicowany, obejmujacy réwniez czesé
mieszkaricéw wsi i matych miast), a w pewnej mierze i wiek odbiorcéw (mniej
miodziezowy w przypadku Anteny). W najwigkszym stopniu rozbiezne sa ce-
chy czytelnikéw Anteny i Super TV: idzie o r6znice i wieku, i wyksztalcenia, i
zamozno$ci, zawodu i sektora gospodarki.

Publicznosci To & Owo oraz Anteny wyr6zniaja si¢ na tle ogélnokrajowe;j
widowni telewizyjnej z racji posiadanego sprz¢tu, dostgpu do sieci telewizji
kablowej oraz zamieszkiwania w rejonach bardziej zurbanizowanych, lepiej
nasyconych wszelkg oferta medialna (chocby blisko§¢ nadajnikéw pirackich
stacji telewizyjnych badZ komercyjnych rozgito$ni radiowych).

0. Rzeczywiste funkcje samodzielnych tygodnikdw telewizyjnych: proba rekon-
strukcji

Telewidzowie, majac coraz bogatszy wybor oferty i lepsze mozliwosci techni-
czne (w tym pilota umozliwiajacego wygodne ,,skakanie po kanatach”), powinni
— jak si¢ zapewne spodziewaja wydawcy magazynéw telewizyjnych — szukac
doradztwa, przewodnictwa po ofercie. Stad jedno z istotnych pytari brzmi: jak, w
jaki spos6b czytelnicy wykorzystuja poradniki telewizyjne. Czy sa one traktowane
przez swoich odbiorcéw przede wszystkim jako informatory o tygodniowych
programach ré6znych stacji telewizyjnych, a wigc w swej funkcji pierwotnej, czy tez
jako gazeta ,,do czytania”, magazyn zawierajacy wiele informaciji i plotek o zyciu
wielkich gwiazd malego i duzego ekranu, horoskopow, krzyzéwek i konkursow
itp., a zatem w funkcji wtémej? Najprawdopodobniej magazyn telewizyjny jest
ceniony przez czytelnik6w ze wzgl¢du na obydwie funkcje rownoczesnie; by¢
moze jednak nie wszystkie tytuly wystepuja w tej samej roli.

Odwolujemy si¢ tu do materialu empirycznego z badan realizowanych w
grudniu 1993. ZadawaliSmy wowczas czytelnikom prasy pytanie 0 najczestsze
Zrédlo uzyskiwania tygodniowego programu telewizyjnego (ale procenty odno-
sza si¢ do calej badanej populacji, nie za§ — ogo6tu czytajacych prase). Blisko
potowa og6tu badanych (48%) wskazala wéwczas na specjalne dodatki
(,,wkltadki telwizyjne”) w prasie codziennej, 7% — na programy tv zamieszcza-
ne w innych tygodnikach, jedynie co dziesiaty wymieniat specjalne magazyny
telewizyjne jako Zrédto informacji o tygodniowym programie telewizji. Ponad-
to 11% badanych nie przywiazywato do tego zadnej wagi, czerpiac z réznych
Zr6del, a 5% przyznalo Ze nie korzysta z tego typu wydawnictw (pomini¢to w
zestawieniu nieczytelnik6w oraz braki odpowiedzi).
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Proporcje te ulegly zasadniczej zmianie, gdy odpowiadajacymi byli odbior-
cy samodzielnych poradnik6w telewizyjnych. Rozklad ich odpowiedzi byt za-
dziwiajaco zgodny, niezaleznie od tytutu magazynu, ktéry czytali. Mniej wigcej
2/3 z nich czerpalo wiedzg o ofercie programowe;j telewizji, korzystajac przede
wszysikim z prasy specjalistycznej. W tym przypadku magazyn telewizyjny
pelnit swa pierwotna funkcje, jednakze co piaty odbiorca tych pism siggat w
tym celu do dodatkéw telewizyjnych dolaczonych do dziennikéw, a 5-11% —
korzystato z tygodnikéw ,,nietelewizyjnych” (kolumn z programem wybranych
kanatéw zamieszczanych w r6znych tytutach, np. tygodnikach lokalnych; czyni
tak nawet Przyjacictka czy Wprost). Inaczej moéwiac, 3 na 10 czytelnik6w
samodzielnych magazynéw telewizyjnych wykorzystuje je gtéwnie w innych
celach, anizeli poinformowanie o biezacym programie dostgpnych kanaléw
telewizji. W tym przypadku, jak mniemamy, na czolo wysuwa si¢ inna, wtérna
funkcja tego typu magazynéw, jako interesujacych gazet ,,do poczytania™; licza
si¢ wéwczas te tresci, ktOre stanowia ,,opakowanie” drukowanych kolumn z
programem tygodniowym, nie za$§ sam program.

Mozna wobec tego zadaé pytanie, czy samodzielne poradmk1 telewizyjne
zastepuja lekture innego typu prasy? W tym modelu aktywno$ci medialnej
magazyny telewizyjne petnityby nie tylko funkcje instrumentalna, dostarczajac
informacji o programach emitowanych przez poszczego6lne kanaty telewizji, ale
ponadto bylyby niemal jedynymi formami kontaktu z prasa w ogoéle, a zatem
oczekiwania czytelnik6w kierowane bylyby na tresci, kt6re stanowig ,,opako-
wanie” poradnika telewizyjnego: im obszemiejsze i bardziej réznorodne mate-
rialy zawiera, tym atrakcyjniejsze staje si¢ pismo, przejmujac niejako wiele
funkcji ,,gazety w ogéle”. W $wietle naszych badan, samodzielne tygodniki
telewizyjne bardzo rzadko sa jedynymi tytutami czytanymi przez ich odbior-
c6w. Ich poczytno$¢ bardzo wzrasta w grupach aktywnych konsumentéw prasy,
zwlaszcza gdy siegaja oni systematycznie po 4 i wigcej gazet i czasopism (w
przypadku Tele Tygodnia prog ten obniza si¢ juz do 2-3 tytuléw). Samodzielne
poradniki telewizyjne nie sa wigc ,,oknem na $wiat”, jedyna forma kontaktu z
prasa drukowana; sa generalnie pismami dla tych, kt6rzy i tak stosunkowo wiele
czytaja, zwlaszcza czasopism. Dzicje si¢ tak nawet wéwczas, gdy gros jej
publicznosci stanowia osoby mniej wyksztalcone i niezamozne (np. w przypad-
ku Tele Tygodnia i Super TV). Faktem jest jednak, Ze czytelnicy samodzielnych
poradnikéw telewizyjnych nie imponuja, gdy idzie o czesto$¢ kontaktow z prasa
codzienna, mieszczac si¢ w standardach przecigtnoSci. Lektura samodzielnych
poradnikéw telewizyjnych jest tez w niewielkim stopniu komplementarna. Czy-
telnicy Anteny, Tele Tygodnia, Super TV a nawet To & Owo (pisma eksponuja-
cego — jak wiemy — problematyke telewizji satelitamej) zadowalaja si¢ korzy-
staniem z jednego, swojego tytutu.

Jedynym tygodnikiem repertuarowym, drukujacym programy radiowe jest,
jak wiemy, Antena. Wydaje si¢ jednak, Zze pismo to jest wykorzystywane w
niewielkim stopniu jako dostarczyciel programéw radiowych. WickszoS¢ stacji
radiowych nadaje swoje audycje w stalych blokach, czesto autorskich; ich
odbiorcy po prostu stuchaja blokéw ,,jak leci”. Pewnym wyjatkiem moze by¢ I
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Program Polskiego Radia: dla milo$nikéw muzyki powaznej moze by¢ istotna
wiedza, jakich i czyich nagraii wystuchaja w danym dniu. Jednakze wéréd
czytelnikéw poradnikéw telewizyjnych stuchaczy Dwoéjki jest niewielu
(wskazniki dwukrotnie nizsze niz ,Srednia krajowa™), co umacnia nasza tezg.

7. Perspektywy

Od roku stwierdzamy w badaniach zatamanie pozytywnych trend6w, ktére
zarysowaly si¢ po kryzysie obserwowanym w roku 1990. Czytelnictwo prasy,
juz nie tylko codziennej, przezywa — jak si¢ wydaje — kolejny kryzys, obniza-
ja pozycj¢ tytuty ,.stare”, do niedawna mocno zakotwiczone na rynku praso-
wym. Nie traca natomiast dynamiki rozwojowej tytuly zwiazane z zagraniczny-
mi grupami wydawniczymi, wéréd ki6rych, obok prasy kobiecej i mtodzie-
zowej, znajdujemy réwniez magazyny telewizyjne. JednakZe rynek tego typu
poradnik6w w ciagu ostatnich kilkunastu miesigcy szczeg6lnie mocno si¢ zage-
Scit, stawiajac przed poszczeg6lnymi tytutami nowe wyzwania. Wciaz zmienia
si¢ bowiem rzeczywisto$§¢ medialna: roénie liczba dostgpnych kanatéw, zwie-
ksza si¢ liczba gospodarstw domowych wlaczonych do sieci telewizji kablowe;j.
To rodzi zapotrzebowanie na pisma, ktére beda kompetentnymi przewodnikami
po ofercie.

Wyniki badani z korica 1993 roku, na ktére powolujemy si¢ w poprzednim
rozdziale, pozwalaja na préb¢ oszacowania wielkosci rynku przewodnikéw
telewizyjnych, w funkcji informatoréw o programie telewizji. Okoto 14,5 min
Polak6éw (w wieku powyzej 13. roku Zycia) korzystato z bezplatnych dodatk6w
do prasy codziennej, podczas gdy taczny krag odbiorcéw specjalistycznych
tygodnikéw-magazyn6w telewizyjnych liczyt w tym czasie 3 mln os6b. Zwazy-
wszy, ze poczymo$¢ grupy samodzielnych magazynéw telewizyjnych w 1994
roku nie wzrosta, stopieri za$ lektury komplementarnej (réwnoleglego czytania
kilku tytuléw) niewielki, szacujemy, iz niewiele si¢ od czasu tamtych badan w
przedstawionych proporcjach zmienito.

Co przesadza o tym, Ze dysproporcja pomigdzy bezptatnymi dodatkami a
samodzielnymi, cho¢ niezbyt przeciez kosztownymi magazynami jest tak duza?
Cena, niewielka r6znica w jakoSci (zawarto$ci merytorycznej), brak rozeznania
czy brak potrzeb?

W 1994 roku szczegblnie wyraZznie uwidocznila si¢ w naszych badaniach
zalezno$¢ migdzy poziomem dochod6éw (zamozno$cia) a czytelnictwem prasy.
Snujac na tej podstawie prognozy powiedzielibySmy, ze przedstawiciele uboz-
szych grup spolecznych bgda ogranicza¢ czytelnictwo, kupowac tafisze, bar-
dziej uniwersalne pisma. Stad chyba bierze si¢ sukces rynkowy Tele Tygodnia,
natomiast nie sa to dobre perspektywy na pozyskiwanie czytelnikéw przez
czasopisma drozsze (niezaleznie od ich objetosci i wartoSci merytorycznej).

Jednakze przyktady z krajéw wysoko rozwini¢tych (USA, Niemcy, Francja),
o ktérych byta mowa na wstepie, wskazuja, ze ten typ prasy ma wszedzie wielka
przyszio$¢, ze na ogot jest miejsce (poza USA, gdzie TV Guide zmonopolizowat
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rynek) dla wiclu wysokonaktadowych poradnikéw telewizyjnych (cho¢ we
Francji najwicksze naklady osiaga dodatek niesamodzielny). W Polsce juz teraz
cztery niesamodzielne tytuty, ,,dodatki wsp6lne” do prasy lokalnej ukazuja si¢
w wysokich naktadach. Tym samym liczba liczacych sig na rynku, wielkonakta-
dowych czasopism repertuarowych (facznie samodzielnych i niesamodziel-
nych) jest podobna do tej, ktéra obserwujemy w obydwu wspomnianych kra-
jach Zachodniej Europy. Natomiast ich taczny naktad jest wciaz nieproporcjo-
nalnie niski, w poréwnaniu z naktadami prasy kobiecej, zwlaszcza tygodnik6w;
na przyklad we Francji tygodniki telewizyjne wychodza w nakladzie przeszto
dwukrotnie wyzszym niz pisma dla kobiet (jak 17,1 do 7,6 mln egzemplarzy).

Postscriptum

Do tekstu przygotowanego wczesng jesienia Zycie dopisuje kolejne rozdziaty. Najistotniejsza
zmiana to wprowadzenie na rynek przez Wydawnictwo H. Bauera kolejnego (pierwszy numer
ukazat si¢ 14 XII 1994) samodzielnego tygodnika Tele Kino (48 stron calkowicie kolorowych,
cena najwyZsza w calej grupie: 9,5 tys. z1), drukujacego poszerzony repertuar telewizyjny (3,5
kolumny na kazdy dzieri tygodnia, w tym uwzglednia 11 zagranicznych kanaléw satelitarnych
oraz komplet polskich kanaléw lokalnych OTVP i blok ATV), wiele materialéw rekomenduja-
cych poszczegdlne pozycje programu (wraz ze skala ocen oraz kodami ShowView), sporo
aktualnaoséci i plotek ze swiata telewizji i filmu oraz wiele materialéw rozrywkowych i poradni-
czych.

DZIENNIKI, W KTORYCH UKAZUJA SIE NIESAMODZIELNE DODATKI WSPOLNE

Tele Magazyn

1. Dziennik Lubelski (woj. lubelskie, bialskopodlaskie, chetmskie, zamojskie)
2. Dziennik Polski (woj. krakowskie, tarnowskie, nowosadeckie, cz¢§ciowo bielskie i
rzeszowskie)
3. Gazeta Lubuska (woj. zielonogérskic, gorzowskie, czeSciowo legnickie)
4. Gazeta Robotnicza (woj. wroclawskie, legnickie, jeleniogérskic, watbrzyskie)
5. Gazeta Opolska (woj. opolskie)
6. Gtos Pomorza (woj. koszaliriskie, stupskie)
7. Glos Szczeciriski (woj. szczeciriskie)
8. Glos Wielkopolski (woj. poznaiiskie, kaliskie, koniriskie, leszczyriskie, pilskie)
9. Kurier Podlaski (woj. biatostockie)
10. Nowosci (waj. toruriskic)
11. Trybuna Slaska (woj. katowickie, biclskie, cz¢stochowskie)
Ponadto w Warszawie ukazuje si¢ samodzielne wydanie Tele Magazynu (z
dodatkiem Telimena)
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Super Tele

1. Dziennik Pojezierza (woj. olsztyriskie)

2. Dziennik Wieczorny (woj. bydgoskie)

3. Echo Krakowa (woj. krakowskie)

4. Glos Wybrzeza (woj. gdaiiskie, elblaskie)

S. Kurier Gorzowski (woj. gorzowskie)

6. Kurier Poranny (woj. biatostockie)

7. Kurier Szczeciiiski (woj. szczecirnskie)

8. Stowo Ludu (woj. kieleckie, radomskie)

9. Wiadomo$ci Dnia (woj. t6dzkie, piotrkowskie, plockie, sieradzkie, skierniewickie,
czestochowskie, kaliskie)

10. Wieczér (woj. katowickie)

Teleprogram

1. DS — Dziennik Szczeciriski (woj. szczecinskie)

2. Express Poznariski (woj. poznanskie)

3. Gazeta Pomorska (woj. bydgoskie, torunskie, wloctawskie)

4. Gazeta Wspéitczesna (woj. biatostockie, tomzynskie, suwalskie)

5. Nowa Trybuna Opolska (woj. opolskie)

6. Nowiny (woj. rzeszowskie, krosnieriskie, przemyskie, tarnobrzeskie)
7. Wieczér Wroctawia (woj. wroctawskie)

a ponadto tygodniki:

8. Dziennik Pomorski — jako dodatek do 6 tytutéw Wydawnictwa Pomorskiego (Tygo-
dnika Tréjmiasto, Gazety Elblgskiej, Gazety Kociewskiej, Gazety Tczewskiej, Kuriera
Kwidzyfiskiego, Nowin Malborskich)

9. Nowiny Gliwickie

10. Nowy Tygodnik Plocki

Tele (ukazuje si¢ rowniez w wersji Pilot)

1. Dziennik Battycki (woj. gdanskie, elblaskie)

2. Dziennik Lédzki (woj. ¥6dzkie, piotrkowskie, sieradzkie, skierniewickie)

3. Dziennik Zachodni (woj. katowickie, bielskie, czgstochowskie) — wersja Pilot

4. Express Ilustrowany (woj. t6dzkie) — wersja Pilot

5. Gazeta Krakowska (woj. krakowskie, tarnowskie, nowosadeckie, czg§ciowo bielskie
1 katowickie)

6. Gazeta Poznaiiska (woj. poznariskie, kaliskie, koniriskie, leszczyriskie, pilskie)

7. Wieczér Wybrzeza (woj. gdariskie) — wersja Pilot
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SYLWESTER DZIKI

POLSKIE CZASOPISMIENNICTWO NAUKOWE,
POPULARNONAUKOWE I FACHOWE
W 1993 ROKU

rzedstawiany raport opracowany zostal na podstawie bibliografii czasopism

naukowych, populamonaukowych i fachowych, opracowanej w 1993 r. na
zlecenie Komitetu Badari Naukowych w Pracowni Dokumentacji i Informacji
Naukowej OBP UlJ. Bibliografia zawiera 2100 tytuléw; trudno orzekaé o jej
kompletnosci. Autorom udato si¢ zewidencjonowac i opisa¢ prawdopodobnie
ponad 95% istniejacych czasopism.

Brak opracowan bibliograficznych nie zezwala na prowadzenie glgbszych
poréwnari retrospektywnych, by analizowa¢ zachodzace zmiany na rynku wy-
dawniczym. Podstawowym Zrédiem do tego rodzaju rozwazan moze by¢ ofi-
cjalne wydawnictwo Biblioteki Narodowej ,,Ruch wydawniczy w liczbach”.
Rzeczywisto$¢ jest jednak odmienna. Przywolywany tu ,Ruch ...” rejestruje i
analizuje tytuly, ktére faktyczniec ukazaly sic wdanym roku. Wspomnia-
na za$ bibliografia OBP rejestruje tytuty, co do ktérychmamy deklaracje
wydawcy (czgSciej redakcji) o ich ukazywaniu si¢. Trzeba zwrocic¢
takZze uwage na charakterystyczny rys omawianego tu czasopi§miennictwa — w
dziatalnoSci edytorskiej dominuja tytuly o malej cz¢stotliwosci ukazywania si¢
(potroczniki, roczniki), a zwlaszcza tytuly ukazujace si¢ nicregulamie (przykla-
dem sa zeszyty naukowe, materialy i studia, studia i rozprawy, biuletyny).
Dlatego rozbicznosci miedzy wspomniana bibliografia a danymi zawartymi w
,Ruchu wydawniczym w liczbach” s3 (a raczej moga by¢) na tyle istotne, ze
trudno — opierajac si¢ na tych publikacjach — dokonywaé miarodajnych
wnioskowan na temat tendencji rozwojowych w ruchu wydawniczym. Dla
przyktadu podam, ze wedlug danych zawartych w roczniku 1989 , Ruchu wy-
dawniczego w liczbach™ w Polsce ukazywalo si¢ 1088 czasopism naukowych (w
1988: 1038), w tym 30! rocznikéw i 421 wydawnictw nieregulamych oraz 619
czasopism zawodowo-fachowych (w 1988: 658), w tym 76 rocznikéw i 65 wydaw-
nictw nieregulamych. Cze¢$ci czasopism objetych bibliografia OBP musimy poszu-



148 MATERIALY

kiwa¢ w innych zestawieniach ,Ruchu wydawniczego w liczbach”, np. doty-
czacych czasopism urzedowych i oficjalnych (w 1988: 182 tytuty; w 1989:
189), a zwlaszcza czasopism tresci og6lnej, gdzie znajduja sie liczne czasopis-
ma popularnonaukowe.

Dane zawarte we wspomnianej bibliografii OBP (2100 tytul6w) i informacje
»Ruchu wydawniczego w liczbach” (gdy pamigtamy o zasadniczych r6znicach
w programie wydawniczym tych publikacji) moga tylko w przyblizeniu §wiad-
czy¢ o pewnej — przynajmniej formalnej — stabilizacji na rynku wydawni-
czym interesujacego nas czasopi§miennictwa. Spostrzezenie to moze by¢ aktu-
alne tylko w odniesieniu do poczatku lat dziewigcdziesiatych.

Istotniejsze sa problemy zwiazane z systematycznoscia ukazywania si¢ inte-
resujacych nas czasopism w 1993 r. Okoto 30% czasopism naukowych, gtéwnie
miesiecznikéw i kwartalnikéw, ukazuje si¢ — wedtug informacji ich redakto-
réw — z op6Znieniem dochodzacym do trzech kwartaléw (stad czeste wydawa-
nie¢ numeréw laczonych); przynajmniej 25% rocznik6w (gléwnie bgdacych
organami regionalnych towarzystw naukowych) ukazuje si¢ z 2-, czy nawet
3-letnim opdZnieniem. 50% wydawcOw nie zglasza w tym wzgledzie zadnych
pretensji — ale w tej grupie dominuja wydawnictwa nieperiodyczne, a wigc 0
nieokreslonej cz¢stotliwosci ukazywania sig.

W trakcie prac nad bibliografia nie stwierdzono zjawiska likwidacji czaso-
pism. Jedynie w grupie blisko stu czasopism z nauk humanistycznych i spotecz-
nych oraz technicznych nastapilo potaczenie pism o pokrewnej tematyce badz
zmiana czgstotliwos$ci ich ukazywania si¢. Niemniej nietrudno wskaza¢ na
pojedyncze przyklady likwidacji czasopism — w$réd nich wielce zastuzonych
dla popularyzacji nauki, jak np. Problemy. Mocno zubozato czasopi§miennic-
two poSwigcone wiedzy o Srodkach masowego komunikowania; likwidacji
ulegly Przekazy i Opinie, a takze Kwartalnik Historii Prasy Polskiej.

Szczegbtowa charakterystyke wspéiczesnego polskiego czasopiSmiennictwa
naukowego, popularmonaukowego i fachowego przeprowadzono w dwdéch
przekrojach:

tabela 1 ukazuje podziat czasopism w 64 grupach tematycznych utozonych
w 8 zespolach ze wzgledu na naktad!;

tabela 2 podziat czasopism w 8 zespotach ze wzgledu na instytucje sprawcza
(PAN — instytuty, komitety, komisje; wyzsze uczelnie; towarzystwa naukowe;
instytuty resortowe; inne — np. muzea, instytucje koscielne, wydawnictwa,
0soby prywatne).

W tym miejscu poczyni€ trzeba jeszcze jedna istotna uwage. Bibliografia
OBP rejestruje — jak juz wspomniano — 2100 tytuléw. W przedstawianych
tabelach znajdujemy inng liczb¢ — 2593 tytuly. Wynika to z wielowatkowoSci
tematycznej czasopism; szczeg6lnie dotyczy to czasopiSmiennictwa nauk
humanistycznych i spotecznych, a takze matematycznych, fizycznych, chemi-
cznych i rolniczych. W wypadku dw6ch réwnowaznych watkéw czasopisma

1 Podzial dyscyplin, ich grupowanie w zespotach oraz terminologia zostaly zaczerpnigte z dokumentéw
oficjalnych KBN.
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Tabela 1. Sytuacja nakladowa
NAKLAD
Lp. | Dyscyplina | 45300 | do500 | do 1000 | do2500 | do 5000 | B | brak | o
egz. €gz. egz. egz. egz. ez danych golem
I. NAUKI HUMANISTYCZNE 1 SPOLECZNE
1. Ogdlne 7 12 29 10 3 4 3 68
2. Nauki filozoficzne 16 14 18 12 3 1 3 67
3. Nauki teologicz-
ne, religioznawstwo 5 6 33 18 7 2 2 73
4. Nauki filologiczne 52 37 46 7 3 2 7 154
5. Nauki o sztukach
icknych 10 18 40 10 11 7 4 100
6. Psychologia 5 7 2 3 2 — 1 20
7. Pedagogika 40 16 12 13 8 16 4 109
8. Nauki historyczne 4 64 104 20 7 6 10 255
9. Socjologia;
etnografia 25 16 25 2 1 — 1 70
10. [ Nauka o polityce 13 4 10 3 2 — 2 34
11. | Organizacjai
sarzadzanie 15 1 3 8 3 4 3 37
12. 1 Nauki prawne 15 15 13 8 4 9 2 66
13. | Ekonomia 59 8 13 3 7 5 2 97
14. |} Nauki wojskowe 15 6 3 2 6 1 1 34
15. |Bibliotekoznaw-
stwo i informacja 57 31 16 6 3 1 3 117
nauk.-techn.
16. | Naukoznawstwo 9 7 7 4 1 1 — 28
Ogdlem 387 262 374 129 71 59 48 1329
II. NAUKI PRZYRODNICZE, MEDYCZNE 1 O ZIEMI
17. | Geografia 19 18 11 — 1 1 4 54
18. | Geologia 13 9 10 — — — 1 33
19. [ Geofizyka 2 2 1 — — — — 5
20. | Oceanologia 3 — — — —_— — — 3
21. |Geodezjai
kartografia 6 3 2 ! - _ _ 12
22. jBiologia 38 36 38 8 3 5 3 131
23. | Nauki medyczne 25 17 27 13 2 — 3 87
24. | Nauki 4 4 3| — 1 4 1 17
armaceutyczne
25. | Nauki . 3 3 _ 1 1 1 _ 9
weterynaryjne
Ogdlem 113 92 92 23 8 11 12 351
[11. NAUKI MATEMATYCZNE, FIZYCZNE | CHEMICZNE
26. | Matematyka 27 12 7 2 — 2 1 51
27. |Fizyka 26 11 4 1 — 2 1 45
28. [ Nauki chemiczne 25 4 3 1 — 1 1 35
29. | Astronomia 4 2 1 1 2 1 — 11
30. |Informatyka 14 3 — 2 3 13 — 35
Ogdlem 96 32 15 7 5 19 3 177
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IV. NAUKI TECHNICZNE
- ﬁmfﬁfy‘ﬂ? ' 8 2 2 — _ 6 3 21
32. | Budownictwo 31 2 4 2 1 2 2 4
33. m(;x;gyka i n 1 1 . 1 _ . 14
34. |Elektronika 13 1 1 3 — 3 2 23
35. | Biocybemetyka 2 — — 1 — — 1 4
36. | Elektrotechnika 26 — 2 2 — — 1 31
37. | Telekomunikacja 7 i 2 2 1 — — 13
38. | Gémictwoi
geologia 15 6 5 2 — — — 28
inZzynierska
3. | Inzynieria 6 1 2 1 3 1 — 14
40. | Metalurgia 18 3 2 — — 1 — 24
41. |Inzynieriai
ochrona 9 9 7 3 — S 3 36
Srodowiska
4. |Inzynieria 1 5 1 - — — 1 18
4. | Technologia 15 1 o —| | = 2l
44. | Wiékiennictwo 2 4 2 — 1 — — 9
45. | Mechanika 38 3 1 6 1 1 1 51
Sl e I N I I I
47. Tra_nspon 29 3 4 3 1 3 1 44
QOgéblem 262 44 44 26 9 22 17 424
V. MATERIALOZNAWSTWO | TECHNOLOGIA
48. cll‘ricvl‘;::logla 5 . 1 1 . _ _ 7
49. | Towaroznawstwo 1 3 2 — — — 2 8
Ogéblem 6 3 3 1 — — 2 15
VI. ROLNICTWO I GOSPODARKA ZYWNOSCIOWA
50. [ Agrotechnika 28 15 8 —_ 2 4 2 59
51. [Technika rolnicza 9 2 1 1 — — — 13
52. | Melioracje wodne 4 2 1 1 — — — 8
53. | Ogrodnictwo S 2 1 1 2 2 3 16
54. | Rybactwo 4 2 3 — — — — 9
55. | Technologia 8 1 2 5 1 1 1 19
zZywnosci ) «
56. | Zootechnika 17 6 4 — 1 4 1 33
57.__{Naukilesne 5 2 4 2 — 2 1 16
Ogdlem 80 32 24 10 6 13 8 173
VII. OCHRONA ZDROWIA | SRODOWISKA
58. | Medycyna 2 3 11 6 7 15 7 51
59. |Biologia 2 3 2 . _ _ _ 7
medyczna
60. | Pielegniarstwo — — 1 — 2 — 3 6
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61. |Stomatologia 1 — 2 2 — 2 7
62. | Nauki kultury
fizycznej 12 4 4 5 1 1 —_ 27
Ogolem 17 10 20 13 10 18 10 98
VIII. TRANSPORT, ENERGETYKA
63. |Energetyka 12 1 3 4 2 —_ — 22
64. |Technika
nawigacji 4 - — - _ — — 4
Ogélem 16 1 3 4 2 — — 26
OGOLEM 977 476 575 213 111 142 100{ 2593
(I-VIID 376%| 183%] 21,1% 8.2% 4.3% 5,5% 3,6% 100%

Tabela 2. Instytucje sprawcze

INSTYTUCJE SPRAWCZE
PAN —
Lp. | GRUPYDYSCYPLIN | jngviuty, | Wy Towarzy-
v, yisze Instytuty .
komitety, | uczelnie S‘:’ a resortowe Inne Ogdlem
komisje naukowe
1. | Nauki humanistyczne i 1329
spoleczne 162 467 180 112 408 (51.1%)
2. | Nauki przyrodnicze 351
i o ziemi o % 112 z B (135%)
3. | Nauki matematyczne, 177
fizyczne i chemiczne 2 90 2 9 27 (6,8%)
4. | Nauki techniczne 55 146 19 124 €0 a6 ;;4;
o (
5. Materialoznawstwo 15
i technologia 1 ! - 2 8 3 (0,6%)
6. |Rolnictwo i gospodarka 173
Zywnosciowa 4 47 2 30 31 (6,6%)
7. | Ochrona zdrowia i 98
grodowiska 3 13 z u 4 (38%)
8. | Transport, energetyka 4 7 4 6 5 26
(1.0%)
4 364 869 407 347 606 2593
OGOLEM 14%)|  334%)| 1565 (133%)| @33%)|  (100%)

byly klasyfikowane podwéjnie. W grupie nauk humanistycznych znajduje si¢
np. 117 czasopism z zakresu bibliotekoznawstwa i informacji naukowo-techni-
cznej. Te ostatnie czasopisma (typu ,,przeglad dokumentacyjny”, ,,express —
informacja™) zostaty dodatkowo uwzglednione w odpowiednich grupach tema-
tycznych, szczeg6lnie z zakresu nauk technicznych. Stad w przedstawianych
tabelach wielko$¢ faktyczna czasopism zostata w niektérych grupach zawyzona
+/- 0 20%.

Spogladajac na tabelg 1, nietrudno zauwazy¢, iz na polskim rynku wydawni-
czym dominuja — i to we wszystkich dyscyplinach — czasopisma niskonakta-
dowe. Blisko 40% z nich nie przekracza 300 egzemplarzy; w grupie do 1000
egzemplarzy znajduje si¢ az 77% czasopism. Jedynie 5,5% czyli 142 tytuly
przekraczaja naktad 5000 egzemplarzy. Az 59 z nich znalazlo si¢ w grupie
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czasopism humanistycznych i spotecznych; jest w§rdd nich 16 czasopism peda-
gogicznych (giéwnie metodyczno-dydaktycznych) i 9 zwiazanych z problema-
tyka prawna. Z cala pewnoscia z jednej strony pewien wplyw na niski naktad
polskich czasopism naukowych wywiera daleko posunigta atomizacja dyscy-
plin naukowych. Z drugiej za$ strony obserwujemy zanik naukowych czaso-
pism uniwersalnych, adresowanych do catego Srodowiska (typu Kultura i Spo-
teczeristwo, Przeglad Humanistyczny) badz do ogélu czytelnikéw (np. Swiat
Nauki — 30 000 egzemplarzy; Wiedza i Zycie — 100 000). Inna przyczyne
upatruj¢ w dominujacej roli wyzszych uczelni w dziatalnosci edytorskiej, ktére
wydaja 869 tytuléw. S3 to gléwnie ,,zeszyty naukowe”, kt6re ograniczaja nakia-
dy do potrzeb wewnetrznej wymiany wydawnictw; naklad ,.zeszytow” rzadko
przekracza 150 egzemplarzy.

Sa i inne uwarunkowania, ktére tu moge jedynie wyjasnic stwierdzeniem, iz
obserwuje si¢ swoisty kryzys dotychczasowego obiegu informacji w Swiecie
nauki. Wystarczy spojrze¢ na sytuacj¢ w czasopi§miennictwie dotyczacym na-
uk medycznych i farmaceutycznych (zesp6t II; w sumie 104 tytuly) i ochrony
zdrowia i Srodowiska (zesp6t VII; w sumie 98 tytut6w). W zespole II jedynie 4
tytuly (nauki farmaceutyczne) maja naklad wyzszy niz 5000 egzemplarzy; w
grupie nauk medycznych (87 tytuléw) az 69 tytutéw legitymuje si¢ naktadem do
1000 egzemplarzy. Nieco korzystniejsze relacje obserwujemy w zespole VII (tu
zostaly zgrupowane giéwnie czasopisma fachowo-zawodowe z szeroko pojetej
tematyki medycznej, tacznie z kultura fizyczna). Sposréd 98 tytuléw az 18
legitymuje si¢ naktadem wyzszym niz 5000 egzemplarzy. W przedziale do 1000
egzemplarzy znalazlo si¢ 47 tytulow (w tym 17 dotyczacych kultury fizycznej).

W tabelach nie wyodrebniono grupy czasopism populamonaukowych, kt6-
rych w bibliografii zarejestrowano 63. Zostaly one wiaczone do poszczegblnych
dyscyplin naukowych. Ich sytuacja nakladowa przedstawia si¢ nastepujaco:

w przedziale do 1000 egzemplarzy znalazlo si¢ 6 tytul6w,

do 2500 egzemplarzy — 12 tytuléw,

do 5000 egzemplarzy — 13 tytul6w,

ponad 5000 egzemplarzy — 26 tytui6w,

6 tytul6w nie podaje wysokosci naktadu.

*

Zr6znicowanie polskiego czasopi§miennictwa naukowego, populamo-
naukowego i fachowego ze wzgledu na uwarunkowania organizacyjno-instytu-
cjonalne przedstawia tabela 2. Najwazniejsza role w ruchu edytorskim odgry-
waja wyzsze uczelnie, ktére sa wydawca 1/3 czasopism. Szczeg6lnie widoczne
jest to w odniesieniu do czasopism humanistycznych (18%), technicznych
(5,6%), przyrodniczych (3,6%) i matematycznych (3,5%), a takze z zakresu
nauk rolniczych (1,8%). Znaczaca ilo§¢ czasopism humanistycznych wydaja
takze towarzystwa naukowe (7%) oraz PAN (6,2).
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Na drugim miejscu — po wyzszych uczelniach — pod wzgledem aktywnosci
wydawniczej znalazly si¢ towarzystwa naukowe (15,6%), kt6re oprécz czasopism
humanistycznych (7%), koncentruja si¢ na wydawaniu czasopism z zakresu nauk
przyrodniczych i o ziemi (4,3%), nauk technicznych (1,5%).

PAN (instytuty, komitety i komisje), ktéra w tym miejscu znalazla si¢ na
trzeciej pozycji (14%), koncentruje si¢ na wydawaniu czasopism z dziedziny
nauk humanistycznych i spotecznych (6,2%), przyrodniczych (3,5%), technicz-
nych (2,1%), nauk matematycznych oraz z zakresu rolnictwa i gospodarki
zywnoSciowej (po 0,9%).

Instytuty resortowe koncentruja swa dzialalno§¢ gléwnie na wydawaniu
czasopism z dziedziny nauk technicznych (4,8%; pod tym wzgledem wyprze-
dzaja je jedynie wyzsze uczelnie — 5,6%), rolniczych (1,9%; nb. wéréd wyr6z-
nionych tu grup instytucji sprawczych one wlasnie wydaja najwigksza ilo§¢ tych
czasopism), a takze z zakresu nauk przyrodniczych (1%). W tej grupie znalazto
si¢ rowniez 112 tytuléw zaklasyfikowanych do grupy nauk humanistycznych i
spolecznych. W przewazajacej mierze sj to czasopisma dokumentacyjne —
»express-informacja”, ,,przeglad dokumentacyjny”, kidre, jak juz wczesniej
podkreSlano, zostaly zaklasyfikowane zar6wno w grupie czasopism z zakresu
bibliotekoznawstwa i informacji naukowo-technicznej, jak i dodatkowo w in-
nych grupach tematycznych.

W grupie ,,inne” znalazly si¢ pozostale instytucje (np. muzea, biblioteki,
archiwa, instytucje koScielne, paristwowe, wydawnictwa, fundacje, spoiki, oso-
by fizyczne, a takze wydawcy zagraniczni). Znikomy udziat (w granicach
ponizej 2%) w wydawaniu czasopism naukowych, popularnonaukowych i fa-
chowych maja fundacje oraz firmy i osoby prywatne (czasopisma fachowe z
zakresu nauk prawnych, ekonomicznych, medycznych). Np. znane wydawnic-
two Prészyniski i s-ka wydaje m. in. wysokonaktadowy Swiat Nauki oraz Wiedze
i Zycie. W$r6d firm zagranicznych wzglednie duzg aktywno$¢ wydawnicza
wykazuja firmy niemieckie, amerykariskie i brytyjskie — gléwnie czasopi-
$miennictwa medycznego. Do kilku juz istniejacych tytuléw (np. Chirurgia
Wspdtczesna —- 2500 egzemplarzy, Medical Tribune — 20 000 egz., Medycyna
i Ty — 99 000 egz.) dochodza nowe. We wrze$niu 1994 r. ukazatl si¢ numer
promocyjny miesigcznika British Medical, pisma migdzynarodowego o 150-let-
niej tradycji.

*

I jeszcze jedna og6lniejsza refleksja. W §wiatowym ruchu edytorskim czaso-
pi$miennictwa naukowego i fachowego dominuja tytuly po§wigcone naukom
Scistym. Wedtug obliczeri C. P. Bourne’a? na poczatku lat sze$¢dziesiatych
tylko niespetna 1/4 czasopism naukowych (23,2%) dotyczyta nauk spolecz-
nych, reszta natomiast odnosita si¢ do nauk $cistych. I tak:

2C. P. Boumne: The world technical joumal literature — American Documentation, 1962 no 2.
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21% odnosilo si¢ do nauk medycznych (w Polsce: 8,1%)3,

20% zajmowaly nauki chemiczne (1,3%),

20% — nauki rolnicze (6,6%),

14% — nauki biologiczne (5,0%).

W zestawieniu C. P. Bourne’a uderza znikoma ilo$¢ pism odnoszacych si¢
do klasycznych dyscyplin naukowych, m. in. matematyki — 0,4% (w Polsce —
2,0%) czy fizyki — 0,3% (1,7%). Wyliczenia C. P. Bourne’a — kt6ry giéwnie
zajmowat si¢ czasopiSmiennictwem z zakresu nauk $cistych — by¢ moze odno-
sz si¢ do og6Inych tendencji w skali globalnej. Analiza danych zawartych w
wydawnictwie UNESCO Statistical Yearbook dostarcza przyktadéw, ze w wie-
lu krajach — mimo wszystko — w czasopi§miennictwie naukowym dominuje
problematyka nauk humanistycznych i spotecznych.

3 W wyliczeniu tym uwzgledniono précz pism poswigconych ochronie zdrowia i srodowiska (grupa VII; tu
dominuja — jak podkreslano wczesniej — medyczne pisma zawodowe) takze wladciwe pisma medyczne
(grupa II), w tym poswigcone takze naukom farmaceutycznym i weterynaryjnym.
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ZGROMADZENIE PARLAMENTARNE RADY EUROPY

REZOLUCJA 1003
z 1 lipca 1993 roku
W SPRAWIE ETYKI DZIENNIKARSKIE]J

gromadzenie zatwierdza por{iZsze zasady etyczne dla dziennikarzy i jest
przekonane, ze beda one stosowane przez nich w calej Europie.

Informacje i opinie

1. W nawiazaniu do ustawowych praw i obowiazk6w zawartych w szczego-
fowych unormowaniach prawnych, media maja etyczng odpowiedzialno§¢ w
stosunku do obywateli i spoleczeristwa, ktéra musi by¢ wyeksponowana w
obecnych czasach, kiedy to informowanie i komunikowanie odgrywaja tak
bardzo istoina role w ksztaltowaniu postaw obywateli, w rozwoju spoleczeni-
stwa i demokratycznych struktur.

2. Zawdd dziennikarza zawiera prawa i obowiazki, wolno$¢ i odpowiedzial-
nos¢.

3. Podstawg wszelkich rozwazan o etyce dziennikarskie;j jest przeprowadze-
nie wyraZznego rozréznienia mi¢dzy informacja i opinia, aby niemozliwe stato
si¢ pomieszanie tych gatunk6w. Informacja dotyczy faktéw i danych; opinia za$§
pogladéw, sadow, przekonari wyrazanych przez organizacje medialne, wydaw-
c¢Ow i samych dziennikarzy.

4, Przekazywanie informacji powinno by¢ oparte na prawdzie, popariej
stosowna weryfikacja i udokumentowaniem zebranych materiatéw, bezstronno-
Scia przekazu zar6wno w prezentacji, opisie jak i narracji. Plotka nie moze by¢
przekazywana jako informacja. Tytuly informacji, jak i ich streszczenia musza
odzwierciedlaé tak dokladnie jak tylko jest to mozliwe istote prezentowanych
faktéw i danych.
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5. Wyrazanie opinii moze dotyczy¢ ocen lub komentarzy na temat aktual-
nych wydarzefi w formie ogélnych uwag, pomystéw, ocen. Chociaz opinie sa z
natury subiektywne i nic moga by¢ utozsamiane ze standardem pojecia prawdy,
to jednak nalezy zadac, aby wypowiadane opinie byty uczciwe i etyczne.

6. Opinie majace form¢ komentarza na temat wydarzen lub dziatari dotycza-
cych jednostek czy instytucji nie powinny zaprzeczaé lub fatszowaé rzeczywis-
tych faktéw i danych.

Prawo do informacji jako fundamentalne prawo cziowieka
Wydawcy, wiasciciele i dziennikarze

7. Celem mediéw jest pewien rodzaj posrednictwa (,,mediation”), pelnienie
stuzby informacyjnej, a przystugujace im prawa w zwiazku z wolno$cia infor-
macji zaleza od odbiorcéw, tzn. obywateli.

8. Informacja jest fundamentalnym prawem gwarantowanym przez prawo
migdzynarodowe Komisji Europejskiej i Trybunat Praw Czlowieka w nawia-
zaniu do art. 10 Europejskiej konwencji praw czltowieka i potwierdzonym
przez art. 9 Europejskiej konwencji o telewizji ponad granicami, jak réwniez
zamocowanym we wszystkich konstytucjach paristw demokratycznych. Wia-
§cicielem prawa jest obywatel, kt6ry ma w zwiazku z tym prawo domagac sig,
aby informacja przekazywana przez dziennikarza byla prawdziwa, opinia za$
uczciwa, bez zewngtrznych ingerencji i nacisk6w czy to wiladz publicznych,
czy tez scktora prywatnego.

9. Wiladze paristwowe nie moga uwazaé, iz sa wiascicielami i dysponentami
informacji. Organy wladzy powinny stworzy¢ ustawowe gwarancje zapewnia-
jace pluralizm medi6w i zagwarantowa¢ niezbedne przestanki prawne dla reali-
zowania wolnoSci wypowiedzi i prawa do informacji, a takZze uniemozliwi¢
istnienie cenzury. Ponadto Rada Ministréw jest tego $wiadoma, jak Swiadczy
jej Deklaracja wolnosci wypowiedzi i informacji przyjeta 29 kwietnia 1982
roku.

10. Zajmujac si¢ dziennikarstwem, musimy sobie wyraZnie u§wiadomic,
czym sa media, jaka jest ich struktura. W jej ramach musimy wyodrebni¢
wydawcéw, wlascicieli i dziennikarzy. W tym celu, oprécz gwarancji wolnoSci
mediéw, wolno$¢ takze musi by¢ chroniona w samych mediach wobec wewng-
trznych naciskow.

11. Instytucje zajmujace si¢ przekazywaniem informacji musza uwazac sie-
bie za specjalne przedsigbiorstwa spoleczno-ekonomiczne, ktérych interesy
musza by¢ ograniczane przez fakt, iz gwarantuja one realizacj¢ podstawowych
praw obywatela.
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12. Instytucje zajmujace si¢ przekazywaniem informacji musza przejrzys$cie
przedstawi€ kwestie wlasno$ci i kierownictwa w mediach, aby obywatele mogli
wyrazZnie u§wiadomic sobie, jaka jest tozsamo§¢ wiascicieli i jaki jest zakres ich
ekonomicznych intereséw.

13. Zaréwno instytucje zajmujace si¢ przekazywaniem informacji, jak i
wydawcy i dziennikarze muszg ze soba wspéipracowaé, majac zakodowane w
Swiadomosci, ze uzasadnione poszanowanie orientacji ideologicznej wydaw-
cOw i wlascicieli jest ograniczone przez bezwzgledny wymdg, aby informacja
byla prawdziwa, a opinie etyczne. Jest to konieczne, jezeli mamy respektowaé
fundamentalne prawo obywateli do informacji.

14. Ranga tych wymog6éw powoduje, Ze nalezy wzmocni¢ gwarancje dzien-
nikarskiej wolno$ci wypowiedzi, poniewaz dziennikarze w ostatecznym efekcie
pelnia funkcje podstawowego Zrédla informacji. W tym kontek$cie nalezy
ustawowo uscisli¢ i wyjasnié istotg tzw. klauzul sumienia i tajemnicy zawodo-
wej w zwiazku z ochrona Zrédet, uzasadniajac ustawodawstwo narodowe w tej
kwestii, aby mogto by¢ wprowadzone w zycie w szerszym kontek§cie demokra-
tycznej Europy.

15. Ani wydawcy, ani wlasciciele, ani dziennikarze nie powinni uwazac, iz
sa wla$cicielami informacji. Instytucje zajmujace si¢ przekazywaniem informa-
cji powinny traktowac ja nie jako towar, lecz jako podstawowe prawo, dobro
obywatela. W tym celu media nic powinny wykorzystywa¢ ani jakosci, ani
tre$ci informacji lub opinii dla zwigkszania poczytnoSci lub publicznosci z
zamiarem zwigkszenia dochodéw z reklamy.

16. Jezeli chcemy zagwarantowad, aby informacja byla traktowana etycznie,
jej odbiorcy musza by¢ traktowani jako jednostki, a nic jako masy.

Obowigzki dziennikarskie i ich etyczne dziatania

17. Informowanie i komunikowanie przekazywane przez dziennikarzy
wszystkich mediéw, ze znaczacym wsparciem ze strony nowych technologii,
ma niezwykle znaczenie dla rozwoju jednostki i spoleczeristwa. Jest niezbed-
nym warunkiem demokracji, bo petna demokracja wymaga gwarantowania
obywatelom uczestnictwa w sprawach publicznych. Nalezy zaznaczyc, ze takie
uczestnictwo bytoby niemozliwe, jezeli obywatele nie mieliby dostepu do infor-
macji dotyczacych spraw publicznych, ktérej potrzebuja, a ktéra powinna by¢
dostarczana im przez media.

18. Znaczenie informacji, szczeg6lnic w serwisach radia i tv, dla kultury i
edukacji zostato uwypuklone w Rekomendacji Zgromadzenia 1067. Jej efekty
dla opinii publicznej sa oczywiste.
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19. Bigdem bylby jednak wniosek ze znaczenia tej roli, iz media rzeczywi-
§cie reprezentuja opini¢ publiczna, lub ze powinny zastepowaé specyficzne
funkcje wiadz publicznych czy tez instytucji o charakterze edukacyjnym lub
kulturalnym, jak np. szkoty.

20. Stanowisko takie mogtoby by¢ réwnoznaczne z koncepcja transformacji
mediéw i dziennikarzy w organy wladzy czy opozycji (,,mediocracy”), nawet
gdyby nie reprezentowali woli obywateli lub nie podlegali takiej samej demo-
kratycznej kontroli, jakiej podlegaja wiadze publiczne, i nie posiadali wiedzy,
be¢dacej udziatem instytucji edukacyjnych czy kulturalnych.

21. Dziennikarz nie powinien zatem zmienia¢ prawdziwej, bezstronnej in-
formacji czy uczciwej opinii dla partykulamych interes6w mediéw w celu
tworzenia lub ksztaltowania opinii publicznej, skoro ich status prawny opiera
si¢ na efektywnym poszanowaniu dla fundamentalnego prawa obywatela do
informacji, ktére wynika z poszanowania warto$ci demokratycznych. W tym
celu tez, mieszczace sie w ramach prawa, dziennikarstwo dociekliwe powinno
opiera€ si¢ na prawdziwej i uczciwej informacji i takichz opiniach i nie da
sigpogodzi¢ z dziennikarskimi kampaniami wedtug uprzednio zajetych stano-
wisk i specjalnych intereséw.

22. W dziennikarstwie informacja i opinie musza respektowa¢ zasade do-
mniemania niewinno$ci, szczegdlnie w sprawozdawczo$ci sadowej, oraz po-
wstrzymywac si¢ od ferowania wyrok6w.

23. Prawo jednostki do ochrony prywatno$ci musi by¢ przestrzegane. Osoby
zajmujace si¢ dziatalno$cia polityczna musza mie¢ zagwarantowang ochrong
prywatnosci, z wyjatkiem tych sytuacji, gdy ich zycie prywatne moze mie¢
zwiazek z ich dzialalnoScia publiczna. Fakt, Ze osoba piastuje publiczne stano-
wisko, nie pozbawia jej prawa do poszanowania jej prywatnosci.

24. Préba zachwiania réwnowagi migdzy prawem do poszanowania sfery
Zycia prywatnego, unormowanego w art. 8 Europejskiej konwencji praw czlo-
wieka, a wolnoScia stowa, zamocowana w art. 10, jest dobrze udokumentowana
w ostatnich pracach Komisji Europejskiej i Trybunale Praw Czlowieka.

25. W zawodzie dziennikarza nie mozna stosowaé zasady, ze cel u§wigca i
usprawiedliwia $rodki i metody; informacja zatem musi by¢ uzyskana prawny-
mi # etycznymi metodami.

26. Na zadanie osoby zainteresowancj, media zobowiazane sa sprostowac
automatycznie i szybko, z zachowaniem wszelkich formalnosci, kazda opubli-
kowang informacje¢ lub opinig, kt6ra jest nieprawdziwa i zawiera bledy. Usta-
wodawstwo krajowe powinno stwarza¢ odpowiednie sankcje w stosunku do
dziennikarzy, jak réwniez uwzgledni¢ mozliwo$ci odszkodowania.
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27. Celem ujednolicenia procedury i mozliwoéci egzekwowania tego prawa
w paristwach cztonkowskich Rady Europy nalezy wprowadzié w Zycie Rezolu-
cje (74/26) dotyczaca prawa do sprostowania — w sytuacji jednostki w rela-
cjach z prasa, przyjeta przez Rade Ministrow 2 lipca 1974 roku, a takze stosow-
ne unormowania Europejskiej konwencji o telewizji ponad granicami.

28. W celu zapewnienia wysokich standardéw pracy i niezalezno$ci dzienni-
karzy, musza oni mie¢ zagwarantowane godziwe zarobki i nalezyte warunki
pracy, w tym niezbe¢dny sprzet techniczny.

29. W kontaktach, ktére dziennikarz musi utrzymywac, w trakcie wykonywania
swoich obowiazkéw, z wladzami czy rozmaitymi jednostkami gospodarczymi,
powinna by¢ zwrécona szczeg6lna uwaga na unikanie wszelkiego rodzaju uzalez-
nienia, ktére mogioby mie¢ wptyw na niezalezno$¢ i bezstronno$¢ dziennikarza.

30. W dziennikarstwie kontrowersyjne lub sensacyjne tematy niec moga
przeplata¢ si¢ z gatunkami informacyjnymi. Dziennikarz nie moze wykorzy-
stywa¢ swoich uprawniefi dla umacniania swojej pozycji czy uzyskiwania
osobistych wptyw6w.

31. Majac na wzgledzie ztozono$¢ proceséw zdobywania, zbierania i przekazy-
wania informaciji, ktore s3 w coraz wickszym stopniu oparte na wykorzystywaniu
nowych technologii, na szybkosci i zwigzlo$ci — od dziennikarzy nalezy wymagac
stosownego profesjonalnego szkolenia.

Zasady rzqdzgce redakcija

32. Osoby dziatajace w mediach, tzn.: wydawcy, wlasciciele i dziennikarze
musza tworzyé zgodny zespét. W tym celu powinny zosta¢ sformutowane zasady
regulujace relacje wewngtrzne, dotyczace stosunkéw zawodowych i kolezeriskich
miedzy dziennikarzami, wydawcami i wiascicielami mediéw; zasady te powinny
funkcjonowaé niezaleznie od obowiazk6w wynikajacych z kodeksu pracy. Z zasad
takich mogloby wynika¢ powolanie rad redakcyjnych.

Sytuacije konfliktowe i przypadki wymagajgce specjalnej ochrony

33. W spoleczenstwie sytuacje napig€ i konfliktéw pojawiaja si¢ czesto pod
wplywem takich czynnik6w, jak terroryzm, dyskryminacja mniejszosci, kseno-
fobia lub wojna. W tej sytuacji media maja moralny obowiazek broni¢ demokra-
tycznych wartosci: poszanowania ludzkiej godno$ci, rozwiazywania proble-
méw w sposéb pokojowy, tolerancji, konsekwentnego sprzeciwiania si¢
przemocy, jezykowi nienawisci i konfrontacji, odrzuca¢ wszystkie rodzaje dys-
kryminacji wynikajace z odmiennosci kulturowe;j, seksualnej lub religijnej.



160 MATERIALY

34. Nikt nie moze pozosta¢ neutralny wobec obrony warto$ci demokratycz-
nych. W tym celu media powinny odgrywa¢ wigksza rol¢ w ograniczaniu napi¢¢ i
powinny zacheca¢ do wzajemnego zrozumienia, toleranci i zaufania migdzy réz-
nymi wsp6lnotami w regionach, gdzie gére biora konflikty, jak wedtug Sekretariatu
Generalnego Rady Europy ma to miejsce w dawnej Jugostawii.

35. Majac na wzgledzie bardzo wyrazny wptyw mediéw, w tym szczeg6lnie
telewizji, na postawy dzieci i mlodziezy, nalezy zwr6ci¢ uwagg, aby nie przeka-
zywaé programOw, wiadomoSci przedstawiajacych gloryfikacje przemocy,
wykorzystujacych seks i konsumeryzm lub rozmyé§lnie postugujacych si¢ nie-
stosownym jezykiem.

Etyka i samokontrola w dziennikarstwie

36. Majac na uwadze podstawowe wymogi i zasady wymienione powyzej,
media musza zobowiaza¢ si¢ do wypracowania norm etycznych gwarantuja-
cych wolno$¢ wypowiedzi i fundamentalne prawo obywateli do otrzymania
prawdziwych informacji i uczciwych opinii.

37. W celu nadzorowania wprowadzania w zycie tych norm, powinny zosta¢
stworzone mechanizmy i powotane odpowiednie gremia skladajace sic z wydaw-
c6w, dziennikarzy, stowarzyszen odbiorcéw, ekspertéw ze Swiata nauki i sedziow;
byliby oni odpowiedzialni za stosowanie rezolucji w zakresie respektowania norm
etycznych, cze$¢ Srodk6w przekazu powinna si¢ wezesniej zadeklarowad, iz bedzie
publikowata przygotowywane w tej sprawie materiaty. Mechanizmy takie pomoga
obywatelom, majacym prawo do informacji, wydawa¢ pozytywne lub negatywne
opinie na temat pracy dziennikarzy i ich wiarygodnoSci.

38. Te samoregulujace mechanizmy i organy, tzn. stowarzyszenia odbior-
c6w mediéw i zajmujace si¢ badaniami medi6w wydziaty uniwersytetow, po-
winny publikowaé kazdego roku wyniki badari zawarto$ci programéw, a w
szczeg6lnosci kwestie prawdziwosci przekazywanych przez media informacji,
poréwnujac informacje z rzeczywistoscia. Badania takie moglyby stuzy¢ jako
barometr wiarygodno$ci i mogltyby by¢ wykorzystywane przez obywateli jako
wzorzec standardéw etycznych realizowanych przez poszczeg6lne tytuly, dzia-
ty redakcyjne czy wreszcie poszczeg6inych dziennikarzy. Celem proponowa-
nych mechanizmé6w jest takze, a moze przede wszystkim, udoskonalenie wyko-
nywania zawodu przez dziennikarzy.
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WARSZTAT
DOKUMENTACYINY
PRASOZNAWCY

Sylwester D zik it WARSZTAT DOKU-
MENTACYJNY PRASOZNAWCY. Pro-
blemy teoretyczno-metodologiczne, trady-
cje, stan, postulaty. Zakiad Narodowy im.
Ossoliriskich. Wydawnictwo Polskiej Aka-
demii Nauk. Wroclaw — Warszawa —
Krakéw 1992. S. 188.

Historycy prasy oraz badacze wspélczesnego
czasopiSmiennictwa otrzymali szdsta juz w
minionym éwieréwieczu fundamentalng pub-
likacje, dynamizujaca rozwd) badari nad daw-
nymi i nowymi periodykami. Jesli przyjmie-
my, ze M. Kafel i jego ,.Prasoznawstwo.
Wstep do problematyki” (Warszawa 1966)
otwiera ten cykl tematyczny, ktéry kontynuuja
3-tomowa praca zbiorowa ,,Metody i techniki
badawcze w prasoznawstwie” pod redakcja
M. Kafla (Warszawa 1969-1971), 1. Tetelo-
wskiej ,,Szkice prasoznawcze” (Krakéw
1972), praca zbiorowa pod red. J. Madrego
»Wstep do prasoznawstwa” (Katowice 1982),
W. Pisarka ,,Analiza zawartosci prasy” (Kra-
kéw 1983) — to teraz otrzymaliSmy jako naj-
nowszy w tym cyklu (jesli chodzi o druki
zwarte) ,,Warsztat dokumentacyjny praso-
znawcy”.

Sylwester Dziki — redaktor ,,Polskie;j bib-
liografii adnotowanej wiedzy o srodkach ma-
sowego komunikowania” (od 1965), wspélau-
tor ,.Encyklopedii wiedzy o prasie” (Wroctaw
1976), autor tekstéw publikowanych (od
1957) na tamach Zeszytéw Prasoznawczych
— bedac wieloletnim praktykiem jest juz
uprawniony do podsumowari i uogdlnieri w
swej dziedzinie. Jest tym bibliografia biezaca i
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retrospektywna prasy (wykazy tytuléw) jak i
badari nad nig (wykazy opracowaii) oraz pra-
sowa dokumentacja faktograficzna (zestawie-
nia wynikéw badaii). Wtasnie powyzszymi za-
gadnieniami zajmuje si¢ on w swym
analitycznym studium.

Rozprawa zlozZona jest z szesciu rozdzia-
16w, imponujacej bibliografii przedmiotu oraz
aneksu obrazujacego $wiatowy system infor-
macji o badaniach nad $rodkami masowego
komunikowania. Rozdziat I ukazuje rolg do-
kumentacji w badaniach naukowych w ogél-
nosci oraz role dokumentacji prasoznawczej.
Przypomnienie Uchwaly Rady Ministréw nr
169 z 1. 1960 w sprawie informacji technicznej
i ekonomicznej, a nastgpnie wypowiedzi teo-
retykéw dokumentalistyki oraz naukowcéw
(m. in. M. Debowskiej, B. Sordylowej, J. Cza-
chowskiej i S. Sierotwiiiskiego) stalo si¢ po-
mostem do ukazania teoretycznych prac — K.
Budzyka, M. Kafla, . Tetelowskiej, M. Tyro-
wicza, W. Pisarka — tak w odniesieniu do
kierunku badari nad komunikowaniem maso-
wym, jak i praktycznej organizacji studidw i
analiz w Osrodku Badafi Prasoznawczych.
Rozdzial ten zawiera m. in. szczegélowe wyli-
czenie konkretnych kierunkéw-przedsiewzied,
ktérych rozwiazania domaga si¢ badacz-pra-
soznawca od dokumentalisty-bibliografa.
Znajdujemy tu takze prezentacje modelowego
wzorca warsztatu dokumentacyjnego wyposa-
zonego dla potrzeb historyka prasy i badacza
zagadnieni wspélczesnych. (S. Dziki prezentu-
je takzZe warsztat niezbedny dla kompleksowe-
go prowadzenia badafi nad calo$cig prasy
dawnej i biezacej.) Jak przystalo na poprawna
prace krytyczno-analityczng, wskazuje ona
réwniez obszary dzialalnosci badawczej, kté-
rych np. bez odpowiednich bibliografii w ogé-
le nie mozna podja€. Jednym z przekladowych
uwarunkowat jest relacja migdzy bibliografia
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tytuléw a statystyka wydawnicza i typologia
prasy. Inng zalezno$¢ stanowi istnienie (lub
brak) bibliografii badari nad prasg a iloscio-
wym rozwojem wiedzy o prasie (s. 20-21),

Rozdzial IT w cafosci jest poswiecony bie-
zacej bibliografii prasy. Prezentuje optymalny
model bibliografii biezacej oraz polska trady-
cj¢ dotychczasowego tworzenia biezacych
spiséw, a na tym tle realne propozycje zmian.
Zdaniem autora publikacji optymalnym mode-
lem jest bibliografia prymarna, kompletna, w
ukladzie alfabetycznym, z szeroko rozbudo-
wanym dzialem indekséw. Aktualnie takiej
nie posiadamy. Odpowiedzialny za ksztalt
biezacej dokumentacji polskiego czasopi-
Smiennictwa jest Instytut Bibliograficzny Bib-
lioteki Narodowej, ale z wielu wzgled6éw dzia-
talno$é te traktuje drugorzednie. O tym,
dlaczego tak jest, autor szczegélowo pisze na
str. 31-36 i wiasnie w tym kontekscie sugeruje
wlasne, gleboko umotywowane propozycje
zmian. Smuci¢ moze jednak fakt, iz od dzie-
siatkéw lat toczy si¢ debata (zwykle na tamach
prasy fachowe;j) w tej i podobnych kwestiach i
dalej z tego nic nie wynika dla praktykéw —
bibliograféw, bibliotekarzy, bibliologéw i pra-
soznawcéw.

Biezaca bibliografia badaii zajmuje si¢ roz-
dziat trzeci. Szczegblowe rozwazania o optymal-
nym modelu wspomnianej bibliografii zajmuja
50 stron druku. Wydaje si¢ celowe przytoczenie
konkluzji tego rozdzialu. ,.Biezaca bibliografia
badaii moze byé swego rodzaju rocznikiem sta-
tystycznym konkretnej dyscypliny naukowe).
Zawarte w niej dane (...) moga by¢ punktem
wyjscia do poszukiwania najbardziej ogdlnych
tendencji badawczych” (s. 77).

W podrozdziale §smym ,,W poszukiwaniu
koncepcji migdzynarodowej bibliografii” au-
tor przypomina, iZ jednym z celéw biezacej
bibliografii jest znalezienie informacji nie tyl-
ko na temat ,,Co jest badane”, ale giéwnie ,,jak
jest badane™, czyli przy pomocy jakich metod
i technik. Pierwszorz¢dna ilustracja tej tezy
staje si¢ ukazanie roli i rangi kilku migdzyna-
rodowych osrodkéw prasoznawczych i ich
publikacji.

Podrozdziaty 9 i 10 zawieraja bardzo
szczegSlowa analiz¢ polskich badan nad me-
diami z lat 1965-1981 w interpretacji statysty-
cznej. Za punkt wyjscia przyjeto analizg 17
pierwszych rocznikéw ,Polskiej bibliografii
adnotowanej wiedzy o $rodkach masowego
komunikowania”. Wyniki ujete w 4 rozbudo-
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wanych tabelach informuja: o rozwoju iloscio-
wym 1 wydawcach publikacji prasoznaw-
czych, o podziale 6871 opracowaii wedlug
grup mediéw, o ktdrych pisano, o 14 tematy-
cznych grupach publikacji w kolejnych latach,
wreszcie o promotorach i instytucjach spraw-
czych podejmowanych badaii.

Kolejne dwa rozdzialy zajeto omdwienie
bibliografii retrospektywnych — czasopism
oraz badan prowadzonych nad nimi. Postulo-
wany w rozprawie model bibliografii ukazany
zostal w zestawieniu z wczesniejszymi — pro-
ponowanymi przez K. Swierkowskiegbo, B.
Korczaka, H. Lapiriskiego, K. Zawadzkiego i
E. Czemarmazowicz — w postaci zestawienia
i tabeli duzego formatu.

Aby lepiej zrozumicé motywacje autora
cyzelujgcego swdj model bibliografii, ktéra
winna przynosi¢ wigcej danych o prasie niz
dotychczas, zacytujemy fragment rozdzialu
czwartego: ,,Polska prasa, z uwagi na specjal-
ne warunki, w jakich si¢ ksztaltowala przez
dziesiatki lat (brak wlasnej paristwowosci),
jest jednym z tych nielicznych wytworéw kul-
tury duchowej, ktéry nie tylko rejestrowatl
przejawy polskiego istnienia, ale (...) prébo-
wal zastepowad niektére instytucje nie istnie-
jacego paristwa (...). Stad tez coraz czesciej do
czasopisma — jako istotnego Zrédta historycz-
nego — sigga nie tylko badacz zagadnien
aktualnych, lecz réwniez kazdy historyk czy
to dziejéw politycznych, czy tez dziejéw po-
szczegblnych dyscyplin naukowych lub dzie-
dzin kultury 1 Zycia spoleczno-gospodarcze-
go” (s. 112-113). Cennym uzupeinieniem
rozwazaii metodologicznych w tych rozdzia-
Yach sa zestawienia obrazujace:

a/ ilosciowy stan bibliografii czasopism
wedlug typu i czasu powstania publikacji,

b/ wykaz bibliografii o zasiegu ogdlnym
dla poszczegblnych okreséw historii prasy
polskiej,

¢/ wykaz bibliografii specjalnych ze
wzgledu na tres$¢ oraz ze wzgledu na teryto-
rium.

Rozdziat VI, ostatni, zbiera oméwione
wyzej postulaty oraz prezentuje walory doku-
mentacji faktograficznej, ktéra badaczom mo-
ze oddaé nieocenione uslugi np. w postaci
komputerowego wydruku informacji maja-
cych zastosowanie bezposrednie (moze to do-
tyczy¢ statystyki, topografii wydawcéw, mu-
tacji terenowych, ,,zywotnosci” tytuléw itd.).
W dobie eksplozji informacji, a co za tym
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idzie jej ,zanieczyszczenia” przez dane bez-
uzyteczne, wtdrne, dezorientacyjne — infor-
macja faktograficzna speinia dwie funkcje: sy-
stematyzuje, wartosciuje i kumuluje infor-
macje zawarte w réznych dokumentach oraz
réznicuje i adresuje informacje — innej bo-
wiem faktografii poszukuje historyk prasy, ba-
dacz zagadniefi wspdlczesnych, dziennikarz,
wydaweca czy student.

Imponujaco wyglada wspomniana juz bib-
liografia przedmiotu. Obejmuje ona wykaz
260 pozycji (czasem drukéw zwartych), z cze-
go polowe stanowig opracowania ogdlne, a
druga omawiane bibliografie, parabibliografie
oraz opracowania przegladowe i dokumenta-
cyjue.

Istotnymi walorami ksiazki, adresowane)
przeciez do niezbyt szerokiego grona specjali-
stéw, sa: komunikatywny jezyk, nie majacy
nic wspéinego z ,,unaukowionym Zzargonem”,
oraz cheé autora do dzielenia si¢ swa madro-
$cia, bez pomniejszania zastug innych bada-
czy (co nie jest zbyt powszechng cecha nauki
polskiej). Po lekturze tej publikacji czytelnik
pozostaje jednak z pewnym niedosytem, autor
pracy bowiem — juz w przedmowie — infor-
muje, ze ksiazka jest skrotem, zreszta nie-
zmiernie ciekawej, rozprawy doktorskiej —
ale to juz bylo zalezne tylko od wydawcy.

Marek Glogier

PRASA NIEMIECKA

Ewa Stasiak-Jazukiewicz PRASA
NIEMIECKA. Czg$¢ II. Prasa niemiecka w
latach 1949-1989. Wydawnictwa Uniwersy-
tetu Warszawskiego. Warszawa 1992. 8. 56.

Autorka dokonata rekonstrukcji réwnoleglej

»Systeméw informacji masowej” obydwdch
patistw niemieckich w latach 1949-1989.
Przez ujecie systemowe rozumie ona analizg
komparatystyczng warunkéw ksztaitowania
si¢ systeméw informacyjnych w aspektach
prawnych, organizacyjnych, spoleczno-polity-
cznych i wlasnosciowych prasy, radia, telewi-
zji 1 audiowizualnych $rodkéw masowego
przekazu. Material Zrédlowy zostat zaczerp-
niety gléwnie z opracowari niemieckich, cho¢
nie tylko; autorka czytala miesigcznik rumuii-
ski Presa Noastra, ale nie zagladnela do Ze-
szytéw Prasoznawczych.
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Pierwsza czes$é pracy prezentuje ksztalto-
wanie si¢ mediéw RFN, poczawszy od jej
utworzenia w 1949 do koiica lat osiemdziesia-
tych. Autorka wyréznita w nim cztery okresy,
okreslajace istotne przemiany w tym systemie,
tj. lata 1949-1954, 1954-1968, 1968-1978 i
1978-1989. W okresach tych — jej zdaniem
— nastapily wazne zmiany, takie jak: zniesie-
nie systemu licencyjnego, wprowadzonego
przez aliantéw, walka konkurencyjna miedzy
licencjonowanymi wydawnictwami a wkra-
czajacymi na nowo ,,starymi wydawcami” po
roku 1954, w wyniku czego nastapila koncen-
tracja prasy, prowadzgca do powstania wiel-
kich koncernéw — np. Axela Springera. Ko-
lejne dwa okresy zapoczatkowata dziatalno$é
,komisji Giinthera” do zbadania problemu
koncentracji, bedaca odpowiedzia na znane
wydarzenia zwiazane z buntem mlodziezy w
roku 1968. Okres ostatni — zdaniem autorki
— rozpoczal sig w roku 1978 w zwigzku z
realizacja projektu pilotazowego telewizji
kablowej, co pociagnelo za soba przelamanie
podzialu mediéw na prywatne i publiczno-pra-
wne, stwarzajac cala gam¢ mozliwych form
ich whasnosci.

W tych czterech okresach media REN
charakteryzowaly si¢ — zdaniem Ewy Sta-
siak-Jazukiewicz — lokalnym charakterem
prasy, apolitycznoscia, postgpujacym proce-
sem koncentracji i stopniowg demokratyzacja
systeméw informacji masowej. Tym opiniom
towarzyszy duzo ciekawych danych i informa-
cji liczbowych o wielko$ci naktadéw prasy,
nasyceniu spoleczeristwa RFN odbiornikami
radiowymi, telewizyjnymi i innymi mediami
elektronicznymi. Dowiadujemy si¢ takze o
ukladach wiasnosciowych i1 wielkosciach zy-
skéw z reklamy w mediach w latach siedem-
dziesiatych i osiemdziesiatych.

Druga cze$é pracy zostala po$wiecona
mediom NRD, nie istniejacej juz w chwili
ukazania si¢ ksigzki. Ich system zostal okre-
Slony jako w pelni ,zmonopolizowany”, w
ktérym ,,wigkszos¢ Srodkéw masowego prze-
kazu nalezala do administracji paiistwowej lub
partii politycznych, zwlaszcza rzadzace)
NSPJ”. W systemie tym nie wystgpowala pry-
watna wiasno$é mediéw. Malonakladowa pra-
sa wyznaniowa stanowila jedyna enklawg pra-
sy pozornie niezaleznej od partii. Bardzo stabo
funkcjonowata prasa lokalna. Cho¢ NRD zaj-
mowala 5. miejsce w $wiecie w stopniu nasy-
cenia prasa, tzn. na tysiac mieszkaicéw przy-
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padalo 600 egzemplarzy dziennikéw, to —
wedle autorki — nie bylo to spowodowane jej
atrakcyjnoscia, lecz przymusowym abona-
mentem dla instytucji i czlonkéw partii. Upan-
stwowienie mediéw siggalo nie tylko obsady
redakcji gazet, radia i telewizji, ale i jedynej
agencji — ADN. Chociaz w NRD nie bylo
instytucji cenzury, to jednak czlonkowie apa-
ratu partyjnego obecni w skladach kazdej re-
dakcji, kontrolowali prawomys$ino$¢ mediéw.
Swoistos¢ sytuacji mediéw w bylej NRD —
co stusznie podkre$la Stasiak-Jazukiewicz —
wiazala si¢ nie tylko z aspektami ustrojowymi
tego paristwa, ale przede wszystkim wynikata
z konkurencji ideologicznej pomigdzy oby-
dwoma paiistwami niemieckimi.

W zakoriczeniu pracy autorka przewiduje
(jak sie okazalo — stusznie), ze dalszy rozwéj
mediéw bylej NRD w zjednoczonych Nie-
mczech przyjmie regulacje prawne i formy
dzialania, wzorowane na ustawodawstwie in-
nych krajéw zwigzkowych REN. Recenzowa-
na praca, choé niezbyt obszerna, jest godna
odnotowania pozycja w nielicznej w Polsce
literaturze o najwiekszym obecnie w Europie
potentacie w dziedzinie komunikowania ma-
sowego. Zawiera elementarne wiadomoéci o
mediach niemieckich, ktérych obecno$é w na-
szym kraju staje si¢ coraz bardziej zauwazalna
zaréwno w sferze wydawniczej jak i udzialéw
kapitalowych. Gdyby autorka pisala swa prace
5 lat péZniej, zapewne zwrdcilaby uwage na
to, ze ekspansja niemieckich koncernéw pra-
sowych nie zatrzymala sie na Nysie i Odrze.

Ignacy S. Fiut

MISTYFIKUJACA
WIZUALIZACJA
KOMUNIKOWANIA

MITOLOGIE POPULARNE. Szkice z an-
tropologii wspélczesnosci. Red. Dariusz
C zaja. Towarzystwo Autoréw i Wydaw-
céw Prac Naukowych ,,UNIVERSITAS”.
Krakéw 1994. S. 220.

Przemianom polskich mediéw towarzyszy
wiele zjawisk majacych charakter uniwersal-
ny, gléwnie zwiazanych z wdrazaniem i uspo-
fecznianiem nowych technologii przekazu in-
formacji. Maja one znaczny wplyw na
preferencje publicznosci i pociagaja za soba

RECENZIJE, OMOWIENIA, NOTY

wicle przemian w zyciu spolecznym. Giéwna
ich cechy jest wizualizacja wszystkich form
przekazu w komunikowaniu masowym. Publi-
czno$é stawiana w takich sytuacjach perce-
peyjnych — najczesciej nieswiadomie — staje
si¢ wrazliwa szczegélnie na rézne formy prze-
kazu pozawerbalnego. Bardziej oddziatuja na
nia przedracjonalne formy informowania
zwiazane z obrazem, modulacja glosu, oma-
mentacja zapisu itp., niZ logicznie uzasadnio-
ne wywody, opinie czy interpretacje zjawisk,
o ktérych media donosza.

Zjawisko to od wielu juz lat jest przedmio-
tem zainteresowania badaczy $wiadomosci
spolecznej czlowieka, np. — M. McLuhana,
E. Tofflera, J. Habermasa, M. Eliade czy U.
Eco. Przywoluje sie przy okazji znaczenie lu-
dycznej funkcji mediéw 1 jej waznosé dla lu-
dzi, szczegdlnie dla efektywnego organizowa-
nia i zagospodarowania czasu wolnego.
Przypomninajac znakomite analizy kultury i
$wiadomosci sredniowiecznej Europy J. Hui-
zingi, wielu badaczy stawia teze, Ze nadchodzi
— albo juz rozwija si¢ w §wiecie jako ,,global-
nej wiosce” — okres wiasciwy pod wieloma
wzgledami $wiadomosci i kulturze $rednio-
wiecznej. U. Eco w znanym eseju , Living in
the New Ages” nazywa go wrecz ,,nowyn sred-
niowieczem”. W tak zinterpretowanej kulturze
wspdlczesnej mediom przypada funkcja ,Biblii
dla ubogich” (Biblia pauperum), komunikowa-
nia w $redniowiecznych kosciolach niepismien-
nej wigkszo$ci wyznawcéw przy pomocy obraz-
kéw zawartosci wietej ksiegi.

Podobna teze odnajdujemy w réznych roz-
winigciach teoretycznych omawianej pracy,
na ktéra sktadaja si¢ eseje i artykuly czternastu
filmoznawcéw, etnologéw i teoretykéw litera-
tury zorientowanych antropologicznie, wywo-
dzacych sie gtéwnie z naukowych srodowisk
Krakowa i Warszawy.

Czesé pierwsza ksiazki stanowi artykut
Zbigniewa Benedykowicza (,,Widmo $rodka
$wiata. Przyczynek do antropologii wspdlczes-
nosci”’), wydobywajacy spod ideologiczno-poli-
tycznej frazeologii tekstéw wymiar symboliczny
Patacu Kultury im Jézefa Stalina.

W czeéei drugiej Alicja Helman (,,.Bogo-
wie amerykanskiego Olimpu”) dokonuje
wgladu w istote przestania serialu Dynastia,
ukazujagc mechanizmy mistyfikujace jego
gléwnych bohateréw w $éwiadomosci publicz-
noéci telewizyjnej. Grazyna Stachéwna za$
(,,Seriale — opowiesci telewizyjne”) opisuje
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genezg, rozwdj i strukturg tego gatunku jako
Jjednego z popularnych srodkéw komunikowa-
nia masowego. Przypomina ona wiele seriali
polskich i zagranicznych emitowanych w Te-
lewizji Polskiej. Stara si¢ wyjasnié przyczyny
ich wysokiej ogladalnosci, ktéra np. w przy-
padku ,,Niewolnicy Isaury” wynosita az 87%.
Sadzi, ze seriale przede wszystkim zawdzie-
czaja swa wysoka ogladalnos$¢ temu, ze daja
mozliwo$¢ zaspokajania ukrytych potrzeb i
braku szans ich realizacji — np. podrézy egzo-
tycznych, urody, agresji, masochizmu, wla-
dzy, luksusu, przezy¢ erotycznych, akceptacji,
poczucia bezpieczeristwa itp.

Wiestaw Godzic (,,Music Television: kon-
teksty i teksty”) przedstawia kulturowe i fil-
mowe konteksty oraz zawartos¢ i stukture
przekazu wizualnego, opartego na wideokli-
pach, jednej z najbardziej ogladanych na $wie-
cie stacji telewizyjnej — MTV. Wojciech Mi-
chera (,,Komputer i sacrum”) analizuje i
wyjasnia archaiczne wzorce 1 kulturowe ma-
tryce wspélczesnych postaw wobec kompute-
ra jako najbardziej efektywnego i efektowne-
go narzedzia pracy, positkujac sie przy tym
filmem , Kosiarz umystéw™.

W czesci trzeciej Ludwik Stomma (,,Etno-
logia i reklama) pokazuje mozliwosci etnolo-
gicznej interpretacji reklamy, eksponujac przy
tym jej wymiar historyczny i prawidlowosci
archetypowo-symboliczne w zmieniajacych
sig treciach. Natomiast Czestaw Robotycki
(-Reklama z zapomnianym kodem”) poszuku-
je przyczyn mentalnych publicznosci akceptu-
jacej powrdt elementéw heraldycznych w re-
klamie. Badajac zawarto$¢ katalogu mona-
chijskiej firmy Schustera: ,.Sport. Das neue
Schuster journal. Sommer 917", Wiestaw Szpil-
ka (,,Raj utracony?”) ukazuje w nim obecnosé
struktury mitu rajskiego. Dariusz Czaja (,,Re-
klamowy smak raju. Miedzy archetypem i hi-
storia”) §ledzi za$ jego rézne konkretyzacje na
przykladzie reklamy ,,Bounty”, odwolujac sig
do historycznych determinacji jej ,,pejzazu se-
miotycznego”. Rozdzial ten koiiczy bardzo
ciekawy esej Andrzeja Muszyniskiego (,.Przy-
padek Benettona™), poswiecony szokujacym
utworom reklamowym firmy , Benetton”, kt6-
ra stara si¢ wzbudzaé wspélodpowiedzialnosé
u publicznosci za sposéb zaspokajania wlas-
nych potrzeb przy okazji reklamy wlasnych
produktéw.

Cze$¢ czwarta zawiera teksty poswigcone
sytuacji literatury, szczegélnie jej zmianom
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tresciowym, ktére okresla si¢ jako powstanie
gatunku | literatury postmodernistycznej”. Jej
klasycznym przykltadem sa zalewajace rynek
polski foliowane czytadta zachodnie i rodzime
»Harlekiny”. Pisz3 na ten temat: Danuta Uli-
cka, Ireneusz Grin, Monika Sznajderman i An-
drzej Stasiuk. Najciekawsze uwagi — moim
zdaniem — na temat ewolucji literatury typu
science-fiction przedstawia Ulicka, ktéra sa-
dzi, ze przeksztalcila si¢ ona w kierunku ,,non-
science — non-fiction”, pociagajac za sobg
eksplozje ksiazek mistyfikujaco-fantastycz-
nych. Nie wrdzy to zreszta dobrze przysziosci
twdrczosci literackiej, gdyZ staje sie ona pisa-
niem o ,,niczym”.

Praca ta jest ciekawa i wazna przede wszy-
stkim dla ludzi zajmujacych sie tworzeniem
zawartosci mediéw oraz badaczy jej specyfiki.
Zawartos¢ ta jest bowiem ukladem wielowar-
stwowym, w zamierzeniu jej autoréw daza-
cym do oddzialywania na glgbokie warstwy
aparatu percepcyjnego czlowieka, szczegSlnie
na jego warstwy pozaracjonalne i przedracjo-
nalne, determinujace sfer¢ decyzyjna czlowie-
ka, utatwiajac oddzialywaniu perswazyjnemu
przekazywanych wiadomosci. Dotychczaso-
we metody ,,analizy zawarto$ci”, oparte na
empiryczno-logicznym ideale metodologicz-
nym badania zawartosci przeplywajacych
przez media komunikatéw, nie sa w stanie
uchwycié tych elementéw komunikowania
masowego w spos6b zadowalajacy. Sa one
bowiem ze swej natury zjawiskami wymy-
kajacymi sig¢ kategoriom sformalizowanych
procedur badawczych. Zachodzi wigc po-
trzeba — w $wietle przedstawionych zja-
wisk w ksiazce — przebudowy metod bada-
nia zawarto$ci mediéw w kierunku, ktéry
dawalby mozliwo$é uchwytywania tych
emotywnych skladowych komunikowania,
poddajacych modalizacji sens tradycyjnych
funktoréw i kwantyfikatoré6w zdaniotwdr-
czych jak i zmieniajacych podstawowe sfery
znaczeniowe wyrazen.

Swiadomo$é owych tendencji ma niewat-
pliwie kapitalne znaczenie dla pracy redakto-
réw czasopism i dziennikarzy, gdyz uswiada-
mia im fakt, ze oddzialujac na pozaracjonalne
warstwy percepcji publicznosci, ponosza w
duzym stopniu wspétodpowiedzialnosé za jej
decyzje oraz kierunki racjonalizacji przekazy-
wanej informacji i towarzyszacej jej aury eks-

pozycyjnej. .
Ignacy S. Fiut
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DIALOG O REKLAMIE

Marian G o1k a= SWIAT REKLAMY.
Agencja Badawczo-Promocyjna ,, ARI-
TA”. Puszczykowo 1994.S. 112 + 16 nlb.

Zainteresowanie reklama w ostatnich kilku la-
tach przyczynia si¢ do powstawania bogatej
literatury, poswigconej temu zjawisku gospo-
darki wolnorynkowe;j. Jedna z takich publika-
cji, na kt6ra nalezaloby zwréci¢ uwage, jest
ksiazka Mariana Golki ,.Swiat reklamy”. Skta-
da sig¢ ona z szesciu rozdzialéw, w kolejnosci
poswigconych: ,istocie reklamy”, ,zasadom
reklamy”, ,srodkom reklamy”, ,komunikato-
wi reklamowemu”, ,retoryce reklamy” i ,,0d-
dzialywaniu reklamy”. Forma wypowiedzi au-
tora zostala skonstruowana w postaci dialogu
w ten sposéb, ze podejmuje on kolejno pyta-
nia, ktére nasuwajq si¢ prawie samoistnie przy
okazji kontaktu z ta forma komunikowania
spolecznego. Odpowiedzi, stanowigce kolejne
czesci rozdzialu, bazuja na wiedzy historycz-
nej, teoretycznej oraz empirycznej, zdobytej
na temat funkcjonowania reklamy na §wiecie i
w kraju. Powoduje to, Ze zaspokajaja one za-
réwno ciekawo$¢ czytelnicza, jak i dostarczaja
wiedzy podstawowej, przydatne;j dla praktycz-
nych potrzeb nie tylko reklamodawcéw i re-
klamobiorcéw, ale i ludzi profesjonalnie zaj-
mujacych si¢ kampaniami reklamowymi.
Golka traktuje reklame¢ w ten sposéb, ze
ukazuje ja jako wzglednie samoistng forme
komunikacji spolecznej, ktérej zadaniem jest
przede wszystkim ,,sklanianie odbiorcéw do
dokonania zakupu towaru czy usltugi”. Przy-
pomina trzy znane modele celéw reklamy, tj.
-SLB” (Stay, Look, Buy), ,,AIDA” (Attention,
Interest, Desire, Action) oraz ,,DIPADA” (De-
finition, Identification, Proof, Acceptance, De-
sire, Action) i pokazuje na przykladach rodzi-
mych, jak one sj urzeczywistniane. Przy tym
przedstawia szersze tlo reklamy, a wigc jej
strong psychologiczna, socjologiczna, ekono-
miczng, demograficzna, jezykowa i politycz-
na. To szersze tlo jest wazne, gdyz pozwala —
zdaniem poznaiiskiego badacza — kontrolo-
wad skutecznosé i rzeczywisty zasieg dzialal-
nosci reklamowe;j oraz jej efektywnos¢ rynko-
wa. Moze tez ograniczyé negatywne skutki
niewlasciwego prowadzenia kampanii rekla-
mowej, ktdre przewaznie wiaZa sie z nierzetel-
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nym rozpoznaniem swoisto$ci publicznosci,
jej przekonan, gustéw i upodobar.

Golka nie jest hipokryta i nie ukrywa, ze
reklama z swej natury jest umiejetnosciag mani-
pulowania forma i tre§ciami komunikatéw w
mediach, co wiazZe sie¢ nierozlacznie z szere-
giem zjawisk negatywnych w sensie psychicz-
nym i spolecznym wsrdd ludzi, ktérzy najcze-
$ciej bez wlasnej woli s ,skazani” na jej
oddziatywanie. Zle i nieprofesjonalnie robiona
bowiem moze przynosi¢ chwilowe sukcesy
handlowe, cho€ na dalsza mete nie gwarantuje
stalego powodzenia. Brak zachowania ele-
mentarnych wartosci etycznych w kampa-
niach reklamowych prowadzi do zdecydowa-
nego spadku jej efektywnosci i przynosi wrecz
odwrotne efekty.

Inna wazng kwestia dla rodzimego ryn-
ku reklamodawcéw, na ktdéra zwraca uwage
Golka, jest potrzeba laczenia sie mniejszych
przedsigbiorstw w grupy, wspdlnie prowa-
dzace wlasne kampanie promocyjne i rekla-
mowe. Grupa przedsigbiorstw obniZa znacz-
nie koszty swych kampanii i moze prze-
ciwstawié si¢ doswiadczonym 1 silnym kor-
poracjom zagranicznym, skutecznie z nimi
konkurujje.

Jesli idzie o teoretyczne inspiracje rozu-
mienia istoty, funkcji i skutecznosci reklamy,
to autor najczesciej odwoluje si¢ do takich
znawcéw tego zjawiska, jak m. in. M. McLu-
han, E. Elgozy, V. Pacard, U. Eco, L. Spitzer i
W. Weilbacher. Ciekawie zestawia te refleksje
teoretyczng z danymi empirycznymi o rece-
peji, oddzialywaniu reklamy i jej kosztach,
uzyskanymi w krajach uprzemyslowionych,
USA, Polsce oraz przedstawia takze wyniki
badari rodzimych badaczy i wlasne z ostatnich
kilku Jat.

Mozaika wiedzy teoretycznej i wiadomo-
$ci z badari nad zasiggiem 1 skutecznoscia rela-
my, ciekawe oméwienie specyfiki jej rodza-
j6w, tj. reklamy telewizyjnej, radiowej,
prasowej, czasopismienniczej, afiszowo-pla-
katowej, $wietlnej, ulotkowej, telefonicznej,
prospektowo-katalogowej, planszowej, po-
cztowej, gadzetowej itp., przedstawionych
przez Golke, moze si¢c okazaé przydatne dla
przygotowania strategii promocyjnej danego
towaru czy ustugi. Autor omawia tez istotne
wlasnosci skutecznych instytucji zajmujacych
sig doradztwem i przygotowaniem akcji rekla-
mowych — tj. public relations i agencji — co
uswiadamia wielko$¢é horyzontu spoleczno-



RECENZJE, OMOWIENIA, NOTY

instytucjonalnego tego zjawiska w sferze ko-
munikacji spolecznej.
Trudno znaleZ¢ jakie$ razace niedocignie-
cia w tej pracy, choé niektére wypowiedzi o
charakterze ogélnym na temat koniecznosci i
niezbednosci reklamy jako jedynej formy po-
myslnosci w rozwoju biznesu, wydaja si¢
przesadzone. Takze przedstawiona literatura
pomocnicza jest bardzo uboga i wlasnie nie
uwzglednia calego rodzimego dorobku w tym
przedmiocie. Stabo zostaly wyeksponowane
zwiazki reklamy z propaganda. Ukazanie ich
jedynie jako pewnej postaci kryptoreklamy —
to stanowczo za malo. Autor prawie wcale nie
poswigcil uwagi tzw, ,reklamie agresywnej”,
ktdra stanowi obecnie pewna nowa forme jej
rozwoju. Mimo to ksiazka Golki jest warto-
$ciowa pracg na temat omawianego zjawiska i
dobrze moze stuzy¢ ludziom, ktérzy zawodo-
wo zajmuja si¢ reklama albo sg na jej ustugi
skazani.
Ignacy S. Fuut

CZY PROBLEMY
TYLKO BRYTYJCZYKOW?

Granville Williams: BRITAIN'S
MEDIA — HOW THEY ARE RELATED.
MEDIA OWNERSHIP & DEMOCRACY.
Campaign for the Press & Broadcasting

Freedom, Unison, Rowntree Trust, London
1994.S.79.

Rodzenie sie 1 coraz dynamiczniejszy rozwéj
polskiego rynku mediéw, acz przebiegajace
nie bez sporéw, konfliktéw i tamania prawa,
traktuje si¢ u nas jako przejaw ,,normalnienia”
systemu ekonomicznego. Nadmiar zadowole-
nia nie powinien jednak przestania¢ niepoko-
jOw 1 zagrozen, jakie niesie traktowanie me-
diéw li tylko jako towaru rynkowego. Ksiazka
Granville’a Williamsa moze by¢ w tej sytuacji
cennym przyczynkiem do dyskusji nad przy-
szlo$cia mediéw w ,,idacej do Europy” Polsce.
Tematem publikacji sa bowiem skutki komer-
cjalizacji mediéw, w szczegélnosci za$ ich
dzialania w ramach konceméw oraz faczenia
si¢ tych koncernéw w wielkie konglomeraty
medialne.
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Autor publikacji zwraca uwage na coraz
powszechniejsze w USA i Zachodniej Europie
naciski wielkich koncernéw na rozluZnienie
restrykcyjnych przepiséw, ograniczajacych
prawo wlasnosci mediéw, w szczeg6lnosci zas
zabraniajacych krzyzowania wlasnosci — tj.
Jjednoczesnego posiadania czasopism lub ca-
tych koncernéw prasowych, stacji radiowych,
telewizyjnych, kompanii telekomunikacyj-
nych itp. Naciski te, podkresla Williams, wy-
wierane s3 przede wszystkim — jesli nic wyla-
cznie -— w imig¢ imperatywéw
technologicznych i komercyjnych. ,Pojecie
publicznej stuzby mediéw albo idea, ze media
wyrazaja 1 odzwierciedlaja odrebne kultury,
obyczaje i style pracy i wypoczynku nie maja
miejsca w tej koncepcji $wiata” — ostrzega.
Wskazuje przy tym, Ze agregacja wlasnosci
mediéw niesie za sobg nie tylko zagrozenia
kulturowe, ale takze jest niebezpieczna dla de-
mokracji. Przykladem jest wyborcze zwycig-
stwo, jakie odnidst we Wtoszech Silvio Berlu-
sconi — Ww znacznej mierze przy pomocy
wlasnego koncernu wielomedialnego.

W pierwszej czesci ksiazki autor skupia
uwage na perspektywach powstania ,nowego,
wspanialego $wiata” mediéw. Nowa erg ma
sprowadzié¢ digitalizacja mediéw elektronicz-
nych, ktéra pozwala na gromadzenie ogro-
mnych iloci przetworzonej na system zeroje-
dynkowy informacji oraz wynalazek
$wiatlowodéw, ktére ogromnie powigkszyly
mozliwosci jej przesylania. Wizjonerzy ,,no-
wego $wiata” mediéw wyciagaja z tych wyna-
lazkéw technicznych wnioski o nieuniknione;j
konwergencji i uniwersalizacji mediéw — po-
taczeniu §rodkéw masowego komunikowania,
telekomunikacji 1 przemyslu komputerowego
w wielkie konglomeraty o ponadnarodowym
lub globalnym zasiggu. Sa juz przyklady ta-
kich rozwigzai — w USA kompania tele-
komunikacyjna Viacom jest posiadaczka —
migdzy innymi — studiéw filmowych Para-
mount, MTV, kablowej siect Showtime 1 in-
nych, wydawnictwa Simon and Schuster i gi-
gantycznej sieci wypozyczalni materialéw
wideo Blockbuster. W Wielkiej Brytanii Lon-
don Weekend Television, Pearson i Kingfisher
stworzyly wielkie konsorcjum wraz z British
Telecom — gléwnie w celu otwarcia sieci Vi-
deo on Demand. Rupert Murdoch jest posiada-
czem zaréwno koncernu prasowego, jak Sky
Television i przygotowuje si¢ do otwarcia sa-
telitarnej stacji telewizyjnej Star TV, ogarnia-
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jacej swym zasiggiem tereny od Turcji po Ja-
poni¢ — dwie trzecie calej populacji $wiata,
Coraz widoczniejsza perspektywa powstawa-
nia wielkich korporacji mediéw sprawia przy
tym, ze koncerny prasowe, czgsto odsuniete
od mozliwosci posiadania jednoczesnie udzia-
16w w mediach innego typu, czujq sie zagrozo-
ne w swoim stanie posiadania. Wywieraja
wiec na rzady coraz wiekszy nacisk w kierun-
ku rozluZnienia restrykcyjnych przepiséw i
dopuszczenia ich do swobodnej gry rynkowe;j.

Wylania si¢ wigc — twierdzi autor —
widmo megamonopoli, zagarniajacych naj-
wazniejsze Zrédta informacji, edukacji i rozry-
wki — i uzywajacych ich w $cisle komercyj-
nych celach. Jakie mogg by¢ tego skutki?

Po pierwsze — twierdzi Williams — ba-
dania wykazuja, ze konkurencyjne systemy
komunikacji, jako finansowane z reklam, mu-
szg si¢ liczyé z koniecznoscia zwracania si¢ do
jak najszerszych rzesz publicznosci. Maja za-
tem tendencj¢ do ,usredniania” programu,
zmniejszania jego réznorodnosci i obnizania
poziomu intelektualnego i artystycznego.

Po drugie, wymogi konkurencji wywotuja
zapotrzebowanie na jak najszerszg dystrybu-
cje programéw. Produkuje si¢ wigc przede
wszystkim programy mozliwe do rozpo-
wszechniania w skali miedzynarodowej, cze-
sto przygotowujac je w koprodukcji. Wiedzie
to do zacierania kulturowych odrebnosci i1 do
homogenizacji kultury.

Po trzecie, skupienie kontroli w rekach
wielkich koncernéw Zle wplywa na niezalei-
no$é producentéw programéw, zmniejsza ich
innowacyjno$¢ i cheé do eksperymentow.
Wolny rynek idei przeradza si¢ w dobieranie
programéw i modyfikacje ich tresci pod
wzgledem potrzeb sprzedawanego (przy po-
mocy reklamy) towaru.

Odrebnym problemem jest to, czy wszy-
stkie grupy odbiorcéw — nawet w skali jedne-
go spoleczeristwa, ale takze w skali globalnej
— staé bedzie na dostep do nowej infrastru-
ktury i nowych, zagregowanych mediéw. Bar-
dziej prawdopodobne jest pojawienie si¢ tech-
nologicznej elity, komunikujacej si¢ ponad
granicami i korzystajacej z dobrodziejstw no-
wej ery w komunikowaniu — oraz odlaczonej
reszty, pozostajacej coraz bardziej technologi-
cznie i intelektualnie w tyle.

W sumie -— twierdzi Williams — powsta-
wanie wielkich konglomeratéw sprawia, iz w
jednych rekach skupiony zostaje przerazajaco
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wielki potencjal informacii i sily finansowe;j.
Nie sposéb wykluczyé mozliwoséci manipula-
cji tym potencjatlem dla wlasnych interes6w
przez jednostki lub niewielkie grupy.

W drugiej czesci ksiazki autor omawia
strukturg wlasnosci mediéw w Wielkiej Bryta-
nii. Przedstawia najwigksze kompanie praso-
we, telewizyjne i radiowe, po§wigcajac wiele
miejsca analizie przeplywu wlasnoscei i kon-
centracji mediéw. Udowadnia, ze juz teraz
koncentracja brytyjskich sieci kablowych w
rekach koncernéw amerykariskich stanowi za-
grozenie dla BBC i w ogéle telewizji anteno-
wej. Szkodzi réwniez interesom odbiorcéw,
ogranicza bowiem dostgpnos$¢ czgsci progra-
mu do grupy widzéw, korzystajacych z telewi-
zji kablowej (BBC nie jest w stanie walczyé z
prywatnymi koncernami, wykupujacymi wy-
aczno$é np. na niektére wydarzenia sporto-
we). Williams opisuje wspélistnienie dwéch
sposobdw dystrybucji programéw telewizyj-
nych — przekazu darmowego w momencie
ogladania i tzw. pay-per-view tv lub tv-on-de-
mand oraz stopniowe zmniejszanie znaczenia
tego pierwszego sposobu. Zwraca uwage na
— hipotetyczna na razie, lecz mozliwa — nie-
bezpieczna sytuacje, gdy produkcja progra-
méw 1 budowa linii przesylowych dla tele-
wizji kablowej znajdzie si¢ w rekach tego
samego koncernu. Wreszcie pokazuje, jak
koncentracja praw do kolportazu prasy mo-
ze daé wielkim koncernom przewage rynko-
w3, przede wszystkim za$ umozliwi¢ ukryte
formy cenzury.

Ciekawym watkiem w pracy Williamsa
jest opis stopniowej koncentracji wlasnosci
brytyjskiej prasy lokalnej 1 radiostacji lokal-
nych i powstawania wskutek tego lokalnych
monopoli.

Szczegblnie interesujaca w tej czesci
ksiazki wydaje si¢ jednak kwestia stopniowe-
go ,rozmiekczania™ regulacji prawnych, za-
braniajacych laczenia wlasnoéci mediéw,
rozluZnianie restrykcyjnej polityki pod wply-
wem intereséw politycznych. Przedmiotem
najwigkszego niepokoju jest bowiem dla auto-
ra wplyw, jaki koncentracja mediéw moze
mie¢ na zycie polityczne spoleczeristwa.

Od lat 70. — twierdzi Williams — daja si¢
zaobserwowad w mediach dwa zjawiska: jed-
nym z nich s3 wspomniane tendencje do kon-
centracjt i monopolizacji, drugim za§ — zwig-
kszajacy si¢ interwencjonizm wlascicieli
mediéw, wywierajacych na dziennikarzy i wy-
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dawcéw naciski o charakterze politycznym,
zgodnie z wlasnymi polityczno-ekonomiczny-
mi interesami. Efektem jest dramatyczny spa-
dek standardéw etycznych i profesjonalnych
w mediach. Wywoluje to réwniez — zwlasz-
cza w prasie populamej — przeniesienie $rod-
ka cigzko$ci z informacji na komentarz, z wy-
razania opinii na (bardziej lub mniej jawng)
polityczna propagande. Przykladem — bogato
ilustrowanym statystykg — jest zawarta w
trzeciej cze$ci ksigzki analiza wyboréw w
Wielkiej Brytanii w 1992 roku. Autor ukazuje
tu, jak skoncentrowany nacisk prasy konser-
watywnej wplywa na zachowania polityczne
wyborcéw 1 narzuca styl i wyraz wydarzeniom
politycznym.

Jako praktyk, zaangazowany w prace
dziennikarska i1 dzialalno$é polityczng (Gran-
ville Williams jest wydawca pisma Free Press
1 aktywnym dzialaczem brytyjskiej Campaign
for Press and Broadcasting Freedom) autor nie
poprzestaje na diagnozach. W czwartej czgsci
pracy wysuwa postulaty praktycznych rozwia-
zani. Przywolujac dokumenty Rady Europy
dotyczace wolnosci mediéw oraz Europejska
Konwencje Praw Czlowieka wzywa do zmian
i uscisled prawnych — m. in. dotyczacych
zakazéw mieszania wlasnosct medidw w skali
lokalnej i globalnej, faczenia w jednym reku
kilku gazet o ogélnokrajowym lub ponadnaro-
dowym zasiegu, monopolizacji mediéw lokal-
nych. Nawoluje takze do takich zmian w kode-
ksach etycznych i1 zawodowych dziennikarzy,
by redaktorzy i dziennikarze byli niezalezni od
politycznego nacisku wilascicieli koncernéw.

Te polityczne wezwania maja jednak zna-
cznie mniejsze znaczenie dla czytelnika w
Polsce. Zwlaszcza Ze nie sposéb przy tym nie
zauwazyd, iz ksiazka pisana jest bardzo emo-
cjonalnie i z wyraZnie labourzystowskich po-
zycji; niejednokrotnie nasuwaja si¢ podejrze-
nia o stronniczo$é oraz przerysowywanie
pewnych zagadnieri. Natomiast w pracy Wil-
liamsa szczegdlnie interesujaca jest mozli-
wos$¢ antycypowania probleméw, jakie poja-
wig sie na polskim rynku mediéw dopiero za
co najmuiej kilka lat. Obecnie obserwujemy
dopiero powstawanie rodzimych ,,potentatéw”
prasowych i sa to wciaZ potentaci na niewiel-
ka, polska skal¢. Juz obecnie daje si¢ jednak
zauwazy¢ przejmowanie calych sektoréw ryn-
ku prasowego (prasa kobicca, mlodziezowa
itp.) przez koncerny prasowe z Zachodniej Eu-
ropy. Kapital zagraniczny ma tez coraz wig-
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ksze udzialy w rynku prasy lokalnej. Czy apo-
kaliptyczne wizje globalnego imperializmu
kulturowego i politycznego w mediach, przed-
stawiane przez Granville’a Williamsa si¢ spel-
nia i jaka bedzie w nich nasza rola, trudno na
razie przewidzieé. Wydaje si¢ jednak, ze ist-
niejace rozwigzania prawne, dotyczace wlas-
nosci mediéw mimo wszystko nie przewidujg
sytuacji, gdy pojawia si¢ u nas media moguls i
begda nam chcieli zafundowaé nowy wspanialy
Swiat.

Maltgorzata Lisowska

AIDA-MEDIA

Teoria i praktyka reklamy

Jestem po lekturze trzech pierwszych nume-
réw miesigcznika AIDA-MEDIA (styczniowe-
go, lutowego i marcowego), ktérego wydawcg
Jjest wroclawska Agencja Reklamy AIDA. We
wstepniaku pierwszego numeru, prezes Al-
DY, zarazem red. naczelny pisma — Andrze)j
Mroczkowski, napisal: ,Pragniemy wydawac
pismo po$wigcone teorii i praktyce reklamy,
jej problemom i rozwigzaniom stosowanym w
kraju oraz za granica. Przy czym zamieszcza-
Jjac opracowania monograficzne, artykuly fa-
chowe i «powazne», nie chcemy unika¢ form
Izejszych”.

I jak na razie taka jest AIDA, chod raczej z
przewaga tekstéw popularnych nad bardziej
przekrojowymi, dogl¢bnymi.

Analiza zawartosci pisma wskazuje na ist-
nienie okreslonej koncepcji organizacji wne-
trza numeru. Stad np. 10 stalych dzialéw obe-
cnych we wszystkich numerach:

Uwaga-Sukces (Lego, Coca-Cola, Benet-
ton)

Felieton Janusza Weissa

Rysunki Andrzeja Mleczki (reklamowe)

Cenniki reklam w prasie, radiu 1 telewizji

Stownik czytelnika

Propaganda

Reklamowe ABC

Ex Libris

ZapowiedZ: w nastgpnym numerze

Od drugiego numeru pojawily si¢ dwa na-
stepne dzialy (rubryki): Psychologia reklamy i
Reklama skuteczna. W trzecim powrécono do
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niektérych pomysléw z pierwszego numeru
(Pozélkle kartki i Ze §wiata). Pojawily sig tez
inne publikacje, nie wpisane w raméwke pis-
ma; sygnalizowano krakowski Festiwal Re-
klamy i Filmu Reklamowego oraz warszawski
konkurs Clio Poland (nr 2), a w nastgpnym
numerze (3) opisano dokladniej ich przebieg i
wyniki. Pojawily sie tez teksty pod haslem:
Reklama i prawo, Z dziejéw reklamy oraz re-
feraty z sesji naukowej ,Jezyk reklamy”.

AIDA-MEDIA nie jest zapewne pismem dla
znawcbw reklamy. Ale iluz takich jest naprawde
w Polsce. ,.Segment rynku”, do ktérego pismo
powinno docieraé, jest do$é liczny i mysle, ze
powinno si¢ przyzwoicie sprzedawad.

Sympatyczne jest to, ze za blisko 30 tys.
zlotych sprzedaje si¢ odbiorcom spora porcje
aktualizowanej wiedzy, takze ciekawostki re-
klamowe, nie przesadzajac, a nawet jakby to-
nujac promowanie wlasnej firmy, to znaczy
agencji AIDA.

W pierwszym numerze odnalaziem zajo-
mych autoréw: Bogustawa Kwarciaka, Jacka
Kalla, Marka Jachimowskiego i Jarostawa
WoZniczke, w drugim tylko Mariana Gierule, w
trzecim — Zadnego. By¢ moze redakcja ma
szuflade pelna tekstéw, moze tez ,moi auto-
rzy" s3 zbyt leniwi albo nie maja o czym pisac.

W numerze 2 z zainteresowaniem prze-
czytatem teksty z cyklu ,Reklama i prawo™
~Pulapki prawa autorskiego” — Juliana Jezio-
ry i ,,Dyskretne faule™ (o granicach swobody
w reklamie) — Ryszarda Surmy. W numerze 3
— bardzo dobry tekst (wspaniale ilustrowany)
Krzysztofa Usciniskiego o firmie Benetton
oraz trzy teksty (referaty z sesji jezykowej w
Kazimierzu nad Wista) poswigcone jezykowi
reklamy: ,Poezja reklamy” — Andrzeja Le-
wickiego, ,,Metafora w reklamie” — Jolanty
Mackiewicz i ,,Reklamowa nowomowa” —
Rafala Zimnego. Z zainteresowaniem (ale tez
ze smutkiem — bo krétki) przeczytalem tekst o
,~Ztudzeniach wspélczesnego marketingu” opar-
ty na nieznanej mi pracy W. M. Weilbachera:
,Brand Marketing”. Oznacza to dla mnie, Ze z
kazdym numerem jest coraz wiecej do czytania
w AIDA-MEDIA. Dlatego zalecilem lekture pis-
ma stuchaczom moich zajeé z reklamy.

Paru tekstéw mialkich i powtérkowych
nie bede wytykat ,,2 nazwiska”. Jeden jednak
personalnie wytkne, bledéw i przekrecen jest
bowiem sporo. Jacek H. Chlopocki piszac o
poczatkach reklamy myli Renaudota z Renu-
dotem. Pierwsza amerykariska gazeta poczmi-
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strza Campbella nazywata si¢ Boston News
Letter (nie ,,New”). Twérca za§ pierwszej
szkoly reklamy byt nie jaki§ Page Davis, ale
dwéch panéw: Edward T. Page i Samuel T.
Davis. Nie mozna wiec pisaé, ze ,wtedy to
Page Davis w stanie Pensylwania...”. Zaintere-
sowanych historig reklamy odsytam zreszta do
Zeszytow Prasoznawczych nr 3-4 z 1993 roku.
Oczekuje nowych tematéw, np. o planie
mediéw, o metodach badari efektywnosci re-
klamy, takze — jesli mozna — o planach kam-
panii reklamowych. Wierze, ze w kolejnych
numerach AIDA-MEDIA przeczytam wiele
ciekawych tekstéw. Czego sobie, innym czy-

telnikom i redakc;ji serdecznie zycze.
Zbigniew Bajka

MEDIA
PERSPEKTIVEN

Rocznik 1993

Wydawcy frankfurckiego miesigcznika zasko-
czyli czytelnikéw zmiang szaty graficznej i
sposobu redagowania pisma. Kazdy z wydru-
kowanych w tym roku numeréw posiadat bo-
wiem odredakcyjne oméwienie zawartosci,
wprowadzono réwniez dwulamowy sklad te-
kstu, a jednolita jasnoniebieska barwa okladki
zostala wzbogacona o pasek ciemniejszego
odcienia blekitu. Nie zmienita si¢ natomiast
tre$¢ czasopisma, przynoszacego wiele cieka-
wych publikacji dotyczacych z reguly nie-
mieckiego rynku mediéw i reklamy. Zacho-
wano tez zasadg, by wigkszo$¢ wydari pisma
miala swéj charakterystyczny lejtmotyw.

I tak numer 1 zdominowany zostal przez
artykuly i opracowania omawiajace gléwnie
wyniki badaii odbioru programéw telewizyj-
nych, a w numerze 3 wyeksponowano przed-
stawianie i recepcje obrazéw przemocy w me-
diach, w tym zwlaszcza w telewizji. W
numerze 4 przewazaly z kolei zagadnienia
zwiazane z niemieckim filmem i jego produ-
kcja, a w numerze 5 — problemy tamiejszego
rynku reklamowego. Ofercie programowe;j
niemieckiej telewizji publicznej i prywatnej
wraz z zachodzacymi w niej procesami ekono-
micznej i publicystycznej koncentracji po-
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$wigcono nr 6, ,nowe media” za$ zmajoryzo-
waly zawarto$¢ numeru 8, przy czym najwig-
ksza uwage skierowano na oddzialywanie w
skali europejskiej telewizji satelitarnej oraz
wideo. Od gléwnego nurtu tematycznego od-
biegal natomiast numer 10, w ktérym zajeto
si¢ gldwnie ocena czytelnictwa ksiazek oraz
ich dostepnoscia dla niemieckiego spoleczeii-
stwa,

Oryginalnoscia podjetych kwestii wyréz-
nial si¢ réwniez numer 7, w ktérym skoncen-
trowano si¢ na bilansie funkcjonowania tzw.
,kanalu otwartego” (,,Offene Kanal” — OK)
w niemieckich stacjach telewizyjnych i radio-
wych. Inicjatywa ta wprowadzona w Nie-
mczech pod wplywem wzoréw amerykaii-
skich w polowie lat osiemdziesiatych, polega
na udost¢pnianiu czasu antenowego w radiu i
telewizji kazdemu obywatelowi, ktéry chce
wyemitowaé tworzone lub wspéltworzone
przez siebie audycje i programy. Wraz z roz-
wojem radia 1 telewizji kablowej przedsie-
wzigcie to zyskalo na znaczeniu i obecnie w
Niemczech istnieje 31 kanaléw otwartych (27
w TV 14 w radiu), ktérych dziatalnos¢ zostata
usankcjonowana prawnie w 12 sposréd 16
krajow zwiazkowych Republiki Federalne;.
Zakres i zasigg dziatania tych kanaléw jest
zréznicowany, o czym $wiadczy fakt, iz nie-
ktére z nich czynne sa 7 razy w tygodniu (np.
w Berlinie) w lacznym wymiarze 556 godzin
antenowych, a inne pojawiaja si¢ sporadycz-
nie 1 lub 2 razy w tygodniu (np. w
Saarbriicken, Bremie czy Koblencji) wypet-
niajac mniej niz 10 godzin antenowych. Mimo
wielu trudnosci — kanaly otwarte uwazane sa
za wazny sposéb dopuszczenia do glosu jed-
nostek i grup aktywnych spolecznie, reprezen-
tujacych czesto mniejszosciowe odlamy spo-
leczefistwa. Do przyjecia takich wnioskéw
sklaniaja opracowania Elfriedy Walendy
(,,Kanaly otwarte w Niemczech — przeglad”),
T. Grothe i R. Miillera (, Kanal otwarty z punktu
widzenia twércéw programu”), A. Rieger i J.
Schenkewitza (,,Radio obywatelskie w Nadrenii-
Westfalii”"), V. Heidinger, F. Schwaba i P. Win-
terhoff-Spurka (,,Kanaly otwarte po fazie budo-
wy”) oraz E. Hollandera i K. Renckstorfa
(,,Zagrozenia zasady udzialu obywateli”).

Natomiast wéréd wydari nie majacych
wyraZnego oblicza tematycznego — na uwage
zastuguje numer 2 przynoszacy dwa interesu-
Jace szkice Marie-Luise Kiefer (,,Indeksacja
optat i nowe modele limitéw reklamowych”)
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oraz Horsta Répera (,,Formacje niemieckiego
pluralizmu medialnego”). W pierwszym z
nich autorka, rozpatrujac finansowanie publi-
cznego radia i telewizji w Niemczech, stwier-
dza, iz mieszany sposéb finansowania, opie-
rajacy si¢ na oplatach abonamentowych i
wplywach z reklamy, pozwala na zachowa-
nie pewnej niezalezno$ci zaréwno wobec
naciskéw politycznych, jak i wymogéw ko-
mercji. Jednakze, w obliczu wyraZnego
spadku dochodéw telewizji publicznej z re-
klam, konieczne sa zmiany programowe w
celu przyciagniecia widzéw i reklamodaw-
céw, zwlaszcza w czasie najwigkszej ogla-
dalnosci (tzn. po godz. 20). H. Roper z kolei
analizuje sie¢ powiazan 1 zaleznoSci wyste-
pujacych w dzialalnosci najwigkszych nie-
mieckich koncernéw medialnych. Analize
swoja rozpoczyna, postugujac si¢ graficz-
nym obrazem omawianej sieci, od koncernu
Bertelsmanna, dla ktérego rok 1992 zakoni-
czyt sie rekordowym obrotem w wysokosci
16 mid marek. Nastepnie autor przedstawia
koncerny Springera, Kircha, Holtzbrincka,
Bauera, WAZ i Gong-Gruppe, akcentujac
ich udzialy w krajowej i zagranicznej prasie,
radiu i telewizji. Podkresla przy tym, iz po
ustabilizowaniu si¢ rynku mediéw we
wschodniej czgéci Niemiec, gléwnym tere-
nem ekspansji wymienionych koncernéw staje
si¢ Europa $rodkowo-Wschodnia.
Réznorodny charakter ma réwniez nu-
mer 11/12, w ktérym Udo Michael Kriiger
charakteryzuje struktur¢ programowg audy-
cji telewizyjnych nadawanych w latach
1989 i 1992 w tzw. regionalnym programie
ARD (,,Kontynuacja struktury programo-
wej”), Uwe Hasebrink i Friedrich Krotz kre-
§la spoteczne modele telewidzéw (,Jak wi-
dzowie korzystaja z telewizji?”’), Marlene
Waoste zastanawia si¢ nad mozliwo$ciami
wspierania niemieckiego przemyslu filmo-
wego przez telewizje publiczna i prywatng
(,,Telewizja jako czynnik niemieckiego ryn-
ku filmowego™), Andreas von Schorlemer
wskazuje na skutki aktualnej polityki licen-
cyjnej dla upowszechniania filméw fabular-
nych wyprodukowanych w réznych krajach
$wiata (,,Struktury i tendencje w licencyj-
nym biznesie”), a Christine Graf i Heinrich
Litzenroth zauwazaja, bazujac na wynikach
badani, ze jedynie w 50 proc. analizowa-
nych przypadkéw reklamy danego towaru
czy uslugi — zwiekszenie intensywnosci
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dziataii reklamowych przynosi pozytywne
efekty rynkowe (,Czy wigcej reklamy daje
wigkszy obr6t?”).

Z przytoczonych opracowari praca Schor-
lemera wychodzi poza niemiecka perspekty-
we, co — ze wzgledu na specyfike Mediéw —
zasluguje na podkreslenie. Juz na wstepie
swoich rozwazan autor przybliza sytuacj¢ w
produkcji filméw fabularych na §wiecie. Mi-
mo pewnych pozytywnych tendencji wielkosé
$wiatowej produkcji filmowej odbiega znacz-
nie od poziomu z lat siedemdziesiatych, gdyz
nawet w USA powstaje obecnie ok. 450 fil-
méw fabularnych rocznie, podczas gdy w
1970 bylo ich ponad 500. Upowszechnianie
tej produkcji zalezy zas od polityki licencyj-
.nej, dla ktérej symptomatyczny jest staly
wzrost cen (aktualnie ok. 85 tys. dolaréw za 48
minut filmu), transakcje wiazane (sprzedaz ca-
tych ,,pakietéw” filmowych), skracanie czasu
obowiazywania licencji i ograniczenie mozli-
wosci wielokrotnego wyswietlania danego fil-
mu. Trendy te stawiaja w korzystnej sytuaciji

duze stacje telewizyjne, dysponujace wiel-

kimi funduszami.

Miedzynarodowym watkiem podejmo-
wanych zagadnieit wyr6znia si¢ takZze numer
9, w ktérym zajeto si¢ propozycjami progra-
mowymi telewizji austriackiej w aspekcie
ich odbioru (Peter Diem: ,Praktyka badani
medialnych w przypadku ORF") oraz dui-
ska polityka w radiu 1 TV, prébujaca pogo-
dzié standardy ogdlnoeuropejskie z rodzima
specyfika (Torsten Rossmann: ,,Pomiedzy
ogdlnoeuropejskim harmonizowaniem a na-
rodowymi tradycjami”). W numerze tym
opublikowana zostala tez rozprawa Horsta
Ropera, poruszajaca problemy koncentracji
w niemieckiej prasie codziennej (,,Rozmiary
koncentracji na rynku dziennikéw znowu
wzrosty”). Prasa — dodajmy — zostala zre-
szta potraktowana na tamach Mediow w
1993 roku wyjatkowo po macoszemu, jako
ze jej problemy poruszono tylko w tekscie
Ropera.

Calos$é przedsigwzigé wydawniczych
Mediéw w omawianym okresie uzupeiniaja
jeszcze dwa numery stricte dokumentacyjne
(,,MP Dokumentation 1/93 i I1/93”), zawie-
rajace szereg aktéw prawnych, o§wiadczen i
zaleceni, okre§lajacych status prawny i zasa-
dy funkcjonowania mediéw w Republice

Federalne;j.
Zbigniew Oniszczuk
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Publizistik

1994 (XXXIX), zesz. 1

U progu swego XL-lecia kwartalnik Publizi-
stik, bez watpienia najwazniejsze, najbardziej
zastuzone i najlepsze czasopismo prasoznaw-
cze w niemieckojezycznej Europie, oglosit po-
czatek nowego okresu swych dziejéw. Z kofi-
cem 1993 r. opuscili redakcje dwaj seniorzy
prof. Wilmont Haacke (ur. 1911 r.), wspélza-
lozyciel pisma 1 jego wspétredaktor od 1956
r., oraz prof. Franz Ronneberger. Odeszli tez
dwaj inni redaktorzy, kt6rzy w ostatnich latach
faktycznie redagowali pismo — Walter J.
Schiitz 1 Georg Hellack. W sklad obecnego
zespolu wchodzg dwaj 60-latkowie Wolfgang
R. Langenbucher z Wiednia i Ulrich Saxer z
Zurychu) i dwoje 40-latkéw — Christina
Holtz-Bacha z Bochum i Arnulf Kutsch z Li-
pska (od 1993). Zmienil si¢ tez wydawca Pub-
lizistik: od Uniwersytetu w Konstancji przejat
pismo specjalizujacy sie¢ w naukach spotecz-
nych Westdeutscher Verlag z Wiesbaden.

Nowa redakcja zapowiada — w zwigzku z
sytuacja w naukowym czasopi§miennictwie
niemieckim — zmiany w zawarto$ci pisma.
Trzeba si¢ bowiem liczyé nie tylko z istnie-
niem kwartalnika Rundfunk und Fernsehen,
ale i z tym, ze niektére dziedziny wiedzy o
komunikowaniu masowym maja wlasne cza-
sopisma (por. czesciowo Kolner Zeitschrift fiir
Soziologie und Sozialpsychologie, a przede
wszystkim Medien Psychologie, wydawane
zreszta réwniez przez Westdeutscher Verlag),
a ponadto coraz czesciej publikuje si¢ w zwar-
tej formie zbiory artykuléw i referatéw. Nadal
jednak ma Publizistik stanowi¢ forum dla pre-
zentacji rozpraw oraz wewnetrznych i otwar-
tych dyskusji poswigeconych teorii, metodolo-
gii i wynikom badaii nad komunikowaniem
wspdlczesnym, dawnym 1 przyszlym, przy-
czyniajac si¢ w ten sposéb do integracji dyscy-
pliny i kregéw badaczy. Publizistik — zastrze-
gaja sie redaktorzy — nie bedzie organem
jakiej$ jednej orientacji naukowej czy polity-
cznej.

Wszystkie te deklaracje oznaczaja — mo-
im zdaniem — przede wszystkim kontynuacj¢
dotychczasowego modelu pisma. Takze
zapowiedZ po$wigcenia szczegélnej uwagi
dzialowi recenzji (co zostalo podkreslone
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przez jego usamodzielnienie) nie oznacza cze-
go$ catkiem nowego, bo Publizistik zawsze
lepiej niz inne pisma niemieckie informowata
o biezacej literaturze przedmiotu i zawsze byla
traktowana jak nieformalny organ calego nie-
mieckojezycznego prasoznawstwa (czyli Pub-
lizistik- und Kommunikationswissenschaft).
Te rolg pisma podkresla deklaracja, Ze jest ono
wydawane w porozumieniu z trzema krajowy-
mi (niemieckim, austriackim i szwajcarskim)
towarzystwami wiedzy o komunikowaniu
oraz z odpowiednimi komérkami ponad 20
uniwersytetéw i innych instytucji naukowych.
Rzecz jednak charakterystyczna: nigdzie si¢
nie wspomina o ktérymkolwiek ze srodowisk
praktykéw komunikacji publicznej (tzn. o
dziennikarzach, wydawcach, rzecznikach). W
$wietle deklaracji Publizistik jest pismem czy-
sto akademickim.

Zgodnie z tymi deklaracjami 2/5 zawarto-
$ci pierwszego numeru zajmuja recenzje nie-
mal wylacznie niemieckich publikacji oraz
kronika Zycia naukowego (dowiadujemy sig¢ z
niej m. in., Ze prof. Manfred Riihl skoriczyt 60
lat (z tej okazji Publizistik zamieszcza biblio-
grafi¢ jego dorobku), a Amulf Kutsch zostat
powolany na stanowisko profesora w Li-
psku. Reszte numeru zajmuje 5 rozpraw: Ul-
richa S ax era ,Dziennikarze wobec konku-
rencji mediéw”, Johanny Dorer
Dziatalno$é w sferze public relations migdzy
unaukowieniem a profesjonalizacja praktyki”,
Elfriedy Fiirsich ,Dzienniki telewizyjne
jako rytual”, Guntera Holzweissiga
~Kierowanie mediami w sowieckiej strefie
okupacyjnej i NRD” oraz Hansa-Bemda B ro-
sius a ,lIntegracja czy jednorodno$¢? Publi-
kacje w czasopismach Publizistik i Rundfunk
und Fernsehen”. Przynajmniej dwie z nich
zainteresuja zaréwno prasoznawcéw, jak i
dziennikarzy w Polsce. Myslg o artykule Saxe-
ra i pani Fiirsich.

Tytulowy problem swego artykutu (pier-
wotnie byt to referat wygloszony z okazji 10-
lecia studiéw dziennikarskich na Katolickim
Uniwersytecie w Eichstitt) Saxer ujmuje w 5
tez: Konkurencja migdzy mediami i dzienni-
karzami wystepuje nie tylko w ramach tej sa-
mej tematyki i funkcji, bo czas, pieniadze i
zainteresowanie publiczne sa coraz bardziej
ograniczonymi dobrami. Réwnolegle z rosna-
cym zréznicowaniem mediéw zwigkszaja si¢
réznice zawodowe wsréd ludzi mediéw, bo
funkcjonalnie dziennikarstwo ma zdolnosci
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konkurencyjne tylko rozwijajac nowe techniki
zdobywania i opracowywania informacji. Ale
nowe techniki i nowe media zwycigzajg w
konkurencyjnej walce ze starymi, lepiej za-
spokajajac potrzeby przez te stare wytworzone
(jak pisat McLuhan — zwycieza stare i uznane
wino programéw w nowym buktaku komuni-
kacyjnym). Konkurencja miedzy mediami i
dziennikarzami jest coraz ostrzejsza, a wszel-
kie przejawy dziennikarskiej lub medialnej so-
lidarnosci okazuja si¢ tylko taktycznymi
doraZnymi koalicjami w imi¢ grupowych inte-
reséw. W sumie ,,wsp6tzawodnictwo na rynku
komunikacji wskutek deregulacyjnych proce-
sé6w migdzynarodowych i rosnacej liczby
uczestnikéw staje sig coraz ostrzejsze, co mo-
ze prowadzi¢ do korygujacych interwencji
prawnych.”

Praca Elfriedy Fiirsich, dobrze osadzona w
tradycji etnologiczno-kulturoznawczego po-
dejécia do komunikowania masowego (w du-
chu Michaela Reala), traktuje rytual jako
sformalizowane i zestandaryzowane dziata-
nie ludzkie lub ciag dzialai w intencjach
gléwnie ekspresywnych i symbolicznych.”
Autorce jako material postuzyly wylosowane
telewizyjne programy informacyjne nadawane
w czasie najwickszej ogladalnosci z maja i
czerwca przez ARD, ZDF, SAT1, RTL, TeleS,
Pro7. Rytualno$é wszystkich tych programéw
przejawia si¢ w powtarzaniu, nierozdzielnosci
strony werbalnej i wizualnej, schematycznosci
struktury (zawsze na poczatku polityka, na
koficu sport oraz co$ wesolego), formalizacji
czasu (m.in, z reguly zegar przed programem)
i przestrzeni, ewokatywno$¢ prezentacji pod
wzgledem koloru, dekoracji 1 muzyki, utrady-
cyjnianie przekazéw i swoisto$¢ traktowania
konfliktéw. Autorka, stwierdzajac rytualnosé
dziennikéw telewizyjnych, nie robi ich twér-
com z tego powodu zarzutu. Postuguje si¢ bo-
wiem pojeciem rytualu jako kategoria analizy,
pozbawiajac go mistycznych i pesymistycz-
nych konotacji.

Na koniec kilka stéw o artykule H-B. Bro-
siusa. Jest to raport z poréwnawczej charakte-
rystyki autoréw tekstéw w Publizistik i Rund-
funk und Fernsehen za lata 1983-1992 (1o tak
jakby poréwnywaé Zeszyty Prasoznawcze z
nieszczgsnymi Przekazami i Opiniami).
Oprécz wnioskéw oczywistych dla czytelni-
kéw obu czasopism, jak ten, ze w Publizistik
najliczniej reprezentowani byli autorzy z Mo-
guncji, a w Rundfunk und Fernsehen autorzy z
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Hamburga, poré6wnanie ujawnia tez tendencje
mniej oczywiste: oto w obu pismach spada
udzial tekstéw pisanych przez profesoréw,
wzrasta za§ — pisanych przez mlodszych pra-
cownikéw nauki. Zupelnie jak u nas, chciato-
by si¢ dodaé, przypominajac sobie zawartosé
ostatnich rocznikéw naszego kwartalnika.
Walery Pisarek

Transparent

1994 nr 1

W cztery lata po zastuzonej $mierci Theorie
und Praxis des sozialistischen Journalismus w
Lipsku rodzi si¢ nowe czasopismo prasoznaw-
cze; nazywa si¢ Transparent. Wydawanie ja-
kiego$ pisma prasoznawczego to moralny
obowiazek tamtejszego Uniwersytetu, na ktd-
rym — jak wiadomo — Karl Biicher zalozyt w
r. 1916 pierwszy w Europie instytut badari nad
pras3. PéZniej o Biicherze nie wspominano,
choé niewatpliwie Sekcja Dziennikarstwa
Uniwersytetu Karola Marksa zawdzigczata
dawnej tradycji swoja pozycje monopolisty
uniwersyteckiej szkoly dziennikarstwa w
NRD. Dzisiaj dawna sekcj¢ na uniwersytecie
lipskim zastapil Instytut Nauki o Komuniko-
waniu i Mediach. ,,Nowa nazwa — pisze prof.
Horst Pottker, redaktor Transparentu —
wprawdzie nie oznacza, ze czas sprzed 1989
zostanie tu zapomniany albo catkiem wyrugo-
wany. Uniemozliwia to fakt, ze przybyli tu po
przelomie prasoznawcy z Zachodu pracuja w
Lipsku razem ze swymi wschodnioniemiecki-
mi kolezankami i kolegami. Wspdlnie sie tez
staraja, by po 60 latach nawigzaé do demokra-
tycznej tradycji sprzed 1933 r.”

Nazwa pisma — w intencji naiwnej, bo
milodej redakcji, ktéra tworza pracownicy na-
ukowi i studenci Instytutu - ma si¢ kojarzyé
nie z transparentem, ale z przezroczystoscia.
Jego gléwnym zadaniem za$ jest informowa-
nie o Instytucie i jego ludziach oraz prezenta-
cja prac badawczych gléwnie studentéw 1 pra-
cownikéw Instytutu.

W omawianym pierwszym numerze znaj-
dujemy zgrabnie napisana sylwetke Gerharda
Maletzkego (znanego starszym czytelnikom
Zeszytéw Prasoznawczych z recenzji jego
glosnej ,.Psychologii komunikowania maso-
wego”), obecnie profesora w Lipsku, wywia-
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dy z Harrym Prossem, dziennikarzem i praso-
znawca, autorem ,,Symboliki politycznej” (re-
cenzowal ja w Zeszytach Pawel Dubiel), dzi$
juz emerytowanym dyrektorem Instytutu Pub-
licystyki Wolnego Uniwersytetu w Berlinie,
oraz z Jensem Konigiem (dzi$ juz bylym) re-
daktorem naczelnym dziennika Junge Welt,
sprawozdanie z I1I Lipskich Dni Akademic-
kich (por. ZP 1993, nr 3-4, s. 180-1), oraz
wsréd kilkunastu innych tekstéw zakoriczony
gorzka puenta artykul Wolfganga Tiedkego o
»przelomowych latach Leipziger Volkszei-
tung” oraz rzeczowy skrét referatu Beaty
Schneider o koncentracji prasy na wschodnio-
niemieckim rynku po 1990 r. Jak wynika z
tego tekstu, do 1989 r. ukazywalo si¢ w NRD
39 dziennikéw, w tym 15 terenowych orga-
néw SED, dominujacych nakiadowo nad po-
zostalymi tytutami; w wyniku koncentracji
wigkszos$¢ gazet zniknela, ale ta pigtnastka po-
zostala i na nia przypada 92 % nakladu co-
dziennej prasy abonowanej, tzn. wiecej niz
przed 1989r.

Omawiajac Transparent z mysla o czytel-
nikach Zeszytéw Prasoznawczych, nie sposéb
pominaé tekstu Manfreda Andersa i Petera
Hamanna ,,Daleki Wschéd za Nysa”. Jest to
raport z analizy zawartosci czterech regional-
nych dziennikéw o najwyzszym nakladzie w
Saksonii (byly to: Leipziger Volkszeitung,
Sdchsische Zeitung, Freie Presse i Lausitzer
Rundschau). W okresie badawczym (listopad
1992 — luty 1993) ukazalo sie w tych dzienni-
kach 1025 tekstéw zawierajacych przynaj-
mniej wzmianke o Polsce, ale wystapily
ogromne réZnice miedzy poszczegdlnymi ga-
zetami (w gorlitzkiej mutacji Séichsische Zei-
tung przypadaly 3-4 teksty na 1 numer, a we
Freie Presse z Zwickau zdarzaly sig tygodnie,
w ktérych si¢ slowo ,Polska” w ogdle nie
pojawilo. Znaczna cze$é tekstéw o Polsce
(65%) stanowily krétkie wzmianki. Pod
wzgledem tematycznym na pierwszy plan wy-
suwa sig polityka wewnetrzna (gidwnie trzy
watki: trudnosci rzadu Suchockiej w reformo-
waniu gospodarki, spory o zmiang prawa do-
tyczacego aborcji, Zale pod adresem Walgsy) i
gospodarka; tylko §ladowe ilosci poswigconej
Polsce powierzchni tych gazet zajela kultura,
sport, sprawy komunalne, historia. Wigkszo$§¢
tekstéw o Polsce dotyczylo stosunkéw polsko-
niemieckich, w znacznej czeéci zreszta ograni-
czonych do szczebla rzadowego. ,,I10$¢, tema-
tyka i sposéb pisania o Polsce narzuca
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wniosek — czytamy w artykule — Ze dla reda-
kcyj regionalnej codziennej prasy saksoiiskiej
po drugiej stronie Odry i Nysy nie lezy kraj
bliskiej Europy Srodkowej, ale si¢ zaczyna
Daleki Wschéd”. Niestety, autorzy nie pisza,
czy analizowali swéj material takze pod
wzgledem nastawienia i pozytywnosci.

W sumie ten pierwszy/prébny numer
Transparentu sprawit na mnie dobre wrazenie
swoja (czasem rozbrajajaca) bezpretensjonal-
noscia, autentycznos$cia i znaczna wartoscia
informacyjna.
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W Lipsku przestrzega si¢ — jak w catych
Niemczech — zasad ,,politycznie poprawne-
go” pamigtania o kobietach: nie pisze si¢ wigc
o studentach i asystentach, ale konsekwentnie
o studentkach 1 studentach, asystentkach i asy-
stentach. A prof. Gerhard Maletzke, jak czyta-
my w tekscie odredakcyjnym, nalezy do oj-
cow-zalozycieli i matek-zalozycielek (,,zu den
Griindervitern und -miittern™) federalnonie-
mieckiego prasoznawstwa.

Zygmunt Dgbek
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SPRAWOZDANIA

Pigciolecie transformacji mediéw

Sympozjum naukowe Instytutu Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego
(20-21 maja 1994)

Kolejne pietnaste, a piate poswigcone
transformacji prasy polskiej, sympozjum na-
ukowe zoganizowane przez Pracowni¢ Najno-
wszej Historii Dziennikarstwa pod kierunkiem
prof. Aliny Stomkowskiej podsumowywalo
pigé lat transformacji prasy w Polsce, jej wie-
lokrotne juz metamorfozy, nowy krajobraz,
rodzaje, typy itp.

W sympozjum uczestniczyli historycy
prasy, prasoznawcy, dziennikarze i studenci
dziennikarstwa z 14 osrodkéw w Polsce, w
tym z uniwersytetéw: Jagielloiiskiego, Sla-
skiego, A. Mickiewicza w Poznaniu, M. Ko-
pernika w Toruniu, Gdariskiego, Lomonosowa
w Moskwie, a takze z innych wyzszych uczel-
ni akademickich, redakcji i wydawnictw pra-
sowych zainteresowanych przeksztalceniami
wlasno$ciowo-wydawniczymi w Polsce.

Jak co roku, wprowadzeniem byl wyklad
prof. Franciszka R y s zk 1 ,Pigciolecie trans-
formacji”, podsumowujacy okres przekszialcen
nie tylko prasy, ale takze ustrojowych, politycz-
nych, ekonomicznych, kulturalnych itp. Wycho-
dzac od analizy ukladu nadawca — komunikat
— odbiorca, autor snuf refleksje na temat wolno-
$ci prasy, druku, wypowiedzi, slowa i obrazu: od
pieciu lat jest wolno$é wypowiedzi, ale nie ma
wolnosci bez odpowiedzialnosci. Prasa jest wol-
na, ale czy jest niezalezna? Transformacji uleglo
wszystko: nadawca — komunikat — odbiorca.
Ten ostatni jest coraz ubozszy i coraz rzadziej
kupuje prase, ograniczajac si¢ od ogladania tele-
wizji. Codzienna prasa drukowana byla, jest i
bedzie podstawowym Zrédlem wiedzy o naszych
czasach, bo ,cala pamieé §wiata— w gazecie”.

Nastepne referaty 1 komunikaty naukowe
wyglaszano w blokach programowych.

Blok pierwszy dotyczyl spraw ogélnych:
statystyki prasy, jezyka, czytelnictwa i rynku
prasy. Rozpoczat go Jacek Dohnalik
przegladem ,.Dynamika rynku prasy wedlug
«Pentora» (1991-1994)”, ktérego badania
oparte na 1000-osobowych prébach obejmuja
okres od wiosny '91 do wiosny '94. Z badari
tych wynika, ze czytelnictwo prasy utrzymuje
si¢ na tym samym poziomie, choé zmiany za-
chodza w poszczeg6inych typach prasowych i
tytulach. Systematycznie spada czytelnictwo
dziennikéw ogdlnopolskich: z44% w 1992 —
do 39% w 1994, na rzecz prasy regionalnej,
ktdrej czytelnictwo wzrosto z 46% na 50%.
Wzrost czytelnictwa zauwaza sig¢ takze w gru-
pie miesigcznikéw (z 64% na 68%), tygodniki
za$§ utrzymuja si¢ na tym samym poziomie
(61%). Z danych referenta wynika, ze kontakt
z prasy nie maleje, choé zmniejszyla sie ilos¢
czytywanych tytutéw, gdyz ludzie kupuja zna-
cznie mniej prasy, za to zwigkszyla si¢ znacz-
nie liczba czytelnikéw jednego tytutu, ktéry
czytaja cale rodziny i grona przyjaciét. Powai-
na prasa kulturalno-o§wiatowa traci na popu-
larmosci, zyskuje — tatwa, rozrywkowa, tzw.

prasa obrazkowa” — do ogladania, rozwig-
zywania krzyzéwek, konkurséw, réznych
,zdrapek” itp.

Czytelnictwa 1 odbioru czytelniczego —
jego zakreséw i zasiegéw dotyczyl réwniez
referat dra Ryszarda Filasa z OBP U)
,HPanorama czytelnictwa prasy 1989-1994”, w
ktérym na podstawie 5-letnich juz obserwacji
zmian, scharakteryzowat 3 etapy transformacji
mediéw w Polsce: pierwszy ,zywiolowego
entuzjazmu”, drugi ,.pozornej stabilizacji i
trzeci ,,otwartej walki o rynek mediéw”. Po
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okresie zalamania czytelnictwa prasy i osla-
bienia identyfikacvji z dotad czytanymi tytufa-
mi — moéwit dr Filas — nastapit (faza I) sto-
pniowy wzrost czytelnictwa, a w zestawie
lektury Polakéw coraz wigksza role zaczely
odgrywaé nowe gazety (w 1992 roku szczyt
popularnosci osiagnela Gazeta Wyborcza) i
czasopisma, w tym wiele ilustrowanych maga-
zynéw, zwlaszcza miesigcznikéw (m. in. Twdj
Styl, Poradnik Domowy). W ostatnim okresie
(od korica 1992 roku), w ktérym bardzo roz-
szerzyla si¢ oferta prywatnych stacji radio-
wych i telewizyjnych, zaobserwowano spadek
poczytnosci dziennikéw (wyjatkiem jest Su-
per Express i w pewnej mierze Rzeczpo-
spolita), wzrost roli tygodnikéw, a wsréd nich
nowej generacji kolorowych przewodnikéw
telewizyjnych oraz tzw. kalek niemieckich
pism kobiecych — Swiata Kobiety oraz —
przede wszystkim — Tiny (ta ostatnia juz pod
koniec 1993 roku ,,zdetronizowala” Przyja-
cidtke w rankingu czasopism najpoczytniej-
szych). W polskiej prasie coraz wyraZniej tra-
ca pozycje tytuly stare, a umacniaja si¢ nowo
wprowadzone na rynek; ujawniaja si¢ tez co-
raz liczniejsze powiazania z kapitalem za-
chodnim.

Uzupelnieniem problematyki rynkowo-
czytelniczej byl referat dra Zbigniewa B ajki
(OBP) ,Kapital zagraniczny w polskiej pra-
sie”, ktdrego obserwacja zajmuje si¢ referent
od kilku lat (zob. art. w ZP 1994 nr 1-2).

Nastepna grupa tematyczna referatéw do-
tyczyla prasy katolickiej. Rozpoczat ja red.
Alojzy Leszek G zella: ,O jezyku prasy
katolickiej” na podstawie do§wiadczeri z pracy
nad ,,Katalogiem prasy i wydawnictw katolic-
kich” za lata 1993-1994, ktéry byl populary-
zowany na sympozjum. Prasa katolicka jest
zjawiskiem nowym, funkcjonujacym na pol-
skim rynku prasowym dopiero od pigciu lat,
gdyz wezesniej nie bylo warunkéw do jej roz-
woju. Obecna ,eksplozja” — 480 tytuléw —
dowodzi potrzeb spotecznych w tej dziedzinie.
»Ale — jak powiedzial A. L. Gzella — jest
ona pisana jezykiem malo zrozumialym dla
szerszego czytelnika, a pismo katolickie, ma-
sowe, ma byé dobre i ciekawe, odideologizo-
wane, ma byé pomostem miedzy wiemnymi”.
Jezyk w prasie moze by¢ bariera migdzy na-
dawca a odbiorca, jesli bedzie to jezyk ambo-
ny, biblijny czy suchy naukowy lub, co gor-
sza, jezyk przemdéwieri dydaktycznych. Jezyk
prasy katolickiej zaczat si¢ tworzy¢, budowac
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od nowa, ksztattowad gusty publicznosci i je-
go spos6b percepc;ji.

Watek ten kontynuowalo wystapienie ks.
bpaJana Chrapka ,Pigciolecie transfor-
macji radia katolickiego™. Referent przypo-
mnial, Ze jeszcze pigé lat temu mozna byto
stuchaé przez radio tylko transmisji mszy $w.
z Warszawy: obecnie sg juz cale bloki progra-
mowe, funkcjonuje 27 radiowych rozgto$ni
diecezjalnych, ktére pokrywaja ok. 36% kraju.
Wraz z rozwojem mediéw doskonali sig radio-
wy jezyk religijny, jak réwniez kwalifikacje
ludzi pracujacych w mediach. Nie moga to byé
ksieza, ktérzy maja inne zadania. W mediach
powinni pracowaé §wieccy katolicy, profesjo-
nalisci. W ciagu pieciu lat w rozwoju mediéw
mozna zaobserwowa¢ rzy nurty: pierwszy to
nurt radia ,Maryja” — typowo religijny,
utrzymujacy kontakt ze stuchaczami; chara-
kteryzuje si¢ on duza spontanicznoscia i du-
zym udzialem modlitw. Drugi nurt — rozwija-
ny przez poszczegdlne rozglos$nie w
Siedlcach, Gorzowie, Gliwicach itp. — obok
problematyki religijnej zamieszcza informacje
biezace — spoleczne i polityczne, kronike po-
licyjna, analiz¢ rynku itp. w spos6b bliski my-
$leniu Kosciofa. Trzeci model — reprezentuje
radio ,,Plus” w Gdarisku, Katolickie Radio
,»As” w Szczecinie, Radio Mariackie w Krako-
wie itp., podajac informacje ekspresowe, krét-
kie, z duzg iloscia muzyki. Modele te Kosciol
akceptuje, beda si¢ rozwijaly tworzac nowe
wartodci i jakosci. Rozpoczeta si¢ wymiana
materialéw z rozglo$niami na calym $wiecie,
jak réwniez z krajami postkomunistycznymi,
co wplynie na nowe kierunki rozwoju mediéw
katolickich.

Zblizony tematycznie referat wyglosit mgr
Marek Glo gier z krakowskiej Wyzszej
Szkoly Pedagogicznej ,,Zmiany w prasie kato-
lickiej po roku 1989”, w ktérym omdwit dwie
wazne kwestie: katolickie szkoly dziennikar-
skie w Polsce i organizacje dziennikarskie.
Dokonat przegladu réznych form ksztalcenia i
doskonalenia zawodowego dziennikarzy dla
prasy i mediéw katolickich, jak réwniez od-
dzialy Stowarzyszenia Prasy Katolickiej oraz
ich udzial w Stowarzyszeniach Prasy Lokalnej
i — w ich ramach — Stowarzyszeniu Prasy
Parafialne;.

Po przerwie — odmienny blok programo-
wy otworzyla prof. Anna Magierska
referatem ,,Jeszcze kompromis czy juz zdra-
da”, w ktérym bilansowata dyskusje, polemiki
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i wypowiedzi politykéw, politologéw i histo-
rykéw na temat PRL i komunizmu — tej
wczarnej dziury naszej historii” i domagania
si¢ przez niektérych autoréw rozliczes moral-
no-politycznych, takze pytari o granice ,kom-
promisu”, ,kolaboracji”, ,.zdrady” itp.

Nastepnie Henryk Zagariczyk przed-
stawil kontynuacje swoich obserwacji i badari
bezrobocia dziennikarzy, zjawiska nowego po
1989 roku, referat, ktéry zatytutowat , Parado-
ksy zatrudnienia. Kto na rynku prasowym szu-
ka pracy?”, rozpoczal stwierdzeniem, ze lata
1990-1991 byly dla dziennikarzy okrutniejsze
niz wszystkie ,,czystki kadrowe” i weryfikacje
dziennikarskie w latach 1968, 1970, 1982. Od
1 czerwca do 15 wrzesnia 1990 roku zareje-
strowano 850 bezrobotnych dziennikarzy. Na
1 grudnia 1993 bylo ich juz tylko 160, ale, jak
wskazuje analiza, sa to czesto ,,wtémi bezro-
botni”. Dotyczy to zwlaszcza kobiet po pigé-
dziesiatce, ktérym niezwykle trudno znaleZé
prace nie tylko w zawodzie dziennikarskim.
Referent domagat si¢ zmiany projektu ustawy
o ubezpieczeniach spolecznych i zaliczenia
dziennikarstwa do zawodéw twérczych, co by
dalo im mozliwos¢ wplacenia skiadki na ubez-
pieczenie i korzystania z pomocy lekarskiej.
W tej sprawie zwracal si¢ referent do Jacka
Kuronia, Jerzego Kropiwnickiego, Leszka
Millera — ,,jak dotad — bez skutku, zawsze
otrzymywali§my te same pokretne urzednicze
odpowiedzi”.

Nastepna czg$¢ sympozjum dotyczyla pra-
sy regionéw. Rozpoczeto ja od Slaska, gdyz
rynek prasowy w tej czesci Polski byl i jest
najwigkszy w Polsce tak pod wzgledem wy-
dawniczym, jak i czytelniczym. Te¢ tematyke
rozpoczal dr Marek Jachimowski
referatem ,,Zmiany w krajobrazie mediéw §la-
skich”, zwracajac uwage na nowe typy i ro-
dzaje prasy: parafialnej, hobbistycznej, rekla-
mowej, ogloszeniowej itp. Obok nich
pojawily sie takze nowe zjawiska w prasie:
procesy prasowe, nowe organizacje dzienni-
karskie czy wydawnicze. Na Slasku tworzy si¢
Syndykat Dziennikarski, gdyz powstaje wiele
nowych rodzajéw wydawcéw: urzedy gmin-
ne, parafialne, spétki wydawnicze, wydawcy
prywatni itp. Nastapil spadek czytelnictwa
prasy $laskiej; towarzyszy mu wzrost zZwro-
6w, co jest zjawiskiem niepozadanym, ale
oczywistym.

Raferat dra Mariana Gieruli ,Spolecz-
ny odbiér mediéw w wojewédztwach §la-
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skich” dotyczyt transformacji prasy i mediéw,
zmian w odbiorze i zmian na rynku prasowo-
wydawniczym tego najwiekszego jak dotad
obszaru czytelnictwa prasy. W ostatnich la-
tach nastapit spadek naktadéw i wystapilo
ograniczanie czytelnictwa. Spadek ten szcze-
gblnie jest widoczny w prasie popotudniowe;j i
wieczomej i sigga juz 10-20%. Zauwaza sig
spadek zainteresowania Gazetg Wyborczq i jej
mutacjami lokalnymi, a na Slasku takze —
sublokalnymi, ktére referent nazwat ,mikro-
wydaniami Gazety Wyborczej”. Wplynely one
na brak zainteresowari i spadek czytelnictwa
»starymi” tytulami, takze prasa ogélnokrajo-
wa, gdyZ w naturze czlowieka lezy zaintereso-
wanie soba samym i swym najblizszym oto-
czeniem. Rozglosnie radiowe przeszty na
24-godzinny cykl nadawania programu; two-
rzg si¢ komercyjne i konkurencyjne stacje na-
dawcze. Zmienil si¢ model stuchania: dawniej
dominowatl model centralny, a lokalny byl je-
go uzupelnieniem, obecnie jest na odwrét:
program centralny, ogdlnopolski uzupeinia
programy lokalne.

Ostatnim wystapieniem dotyczacym prasy
$laskiej byt referat Joachima Glenska
»Transformacja prasy mniejszosci niemiec-
kiej"’ na Slasku. Referent stwierdzil, Ze nie ma
na Slasku mniejszosci niemieckiej — s ludzie
,pochodzenia niemieckiego” nie znajacy ani
jezyka ,rodzinnego”, ani kultury niemieckiej,
przeszosci historycznej, ale utozsamiajacych
si¢ z Niemcami. Wnukowie i prawnukowie
powstaricéw $laskich domagaja si¢ dzi$ nie-
mieckich pomnikéw, pamiatek, szkét, miejsc
kultu itp. i oni to wydaja swoja prase (z konie-
cznosci dwujezyczna, jak np. Nowa Trybuna
Opolska czy tez Gazeta Gérnoslgska), w kt6-
rych okresla si¢ Slask Gémy jako obszary
znajdujace si¢ ,,pod tymczasowa polska admi-
nistracja”. Tego rodzaju prasa jest tworem
sztucznym, nie ma ona zaplecza czytelnicze-
go, gdyz mieszkaiicy Slaska, nie znajac jezyka
niemieckiego, nie moga z niej korzystac. Podob-
na sytuacja przedstawia si¢ w innych mediach.
,.Niemniej ta sztuczna niemiecko$é staje sig karta
przetargowa na forum miedzynarodowym, co bi-
je w polska racje stanu™.

Drugim po Slasku regionem bogatym w
liczne tytuly prasowe, odbidr czytelniczy i na-
sycenie prasa jest Wielkopoiska i Pomorze.
Ten blok tematyczny rozpoczat referat prof.
Mariana Szczepaniaka ,Piecioletni
bilans transformacji prasy poznariskiej”. Po-



KRONIKA NAUKOWA, SPRAWOZDANIA

znan jest duzym osrodkiem prasowo-wydaw-
niczym, w ktérym wychodzi 5 dziennikéw, 10
tygodnikéw (w tym 5 o zasiegu og6lnopol-
skim). W ostatnim pigcioleciu prasa poznafi-
ska przeszta daleko idace zmiany wlasnoscio-
we, strukturalne, zawarto$ci oraz funkcji.
Autor pokreslil, ze objeto$é pism wzrosta 5-
krotnie, a zatrudnienie — o 25%. Dziennika-
rze sa przeciaZeni pracg w stopniu o wiele
wyzszym, niZ bylo to przed 1989 rokiem, co
réwniez odbija si¢ na jakosci prasy. Transfor-
macja zawartosci spowodowala to, Ze w prasie
dominuje tematyka sensacyjna, kryminalna, a
przede wszystkim reklama. Ograniczono in-
formacje, zwlaszcza o zasiegu ogélnopolskim.
Wsréd zmian funkcyjnych — zmiejszyla si¢
rola interwencyjna prasy i obecnie latwiej jest
atakowac glowe paristwa niz radnego. Prasa
poznariska — jak zreszta ogdlnopolska, wal-
czy juz nie tyle o czytelnika, co o nabywce,
stad tez duza ilo$¢ konkurséw z nagrodami,
gier, ,,zdrapek”, zachgcajacych do kupienia od
razu kilku egzemplarzy.

Kolejnym referatem zwiazanym z proble-
matyka poznaiiska bylo wystapienie ,spoza
programu” mgra Krzysztofa Figasze w-
s kiego ,Piecioletni bilans transformacji
prasy sublokalnej w wojewédztwie poznaii-
skim”. Ukazuja si¢ tu gazety osiedlowe, miej-
skie, gminne, miejsko-gminne itp. Naklady
ich nie sa wysokie: od 100 egzemplarzy — do
20 tysigcy. Ogélem ukazuje sie ich okolo 60
tytuléw, wydawanych przez stowarzyszenia
kulturalne, regionalne, osrodki kultury, orga-
nizacje gospodarcze, parafie, spéldzielnie
mieszkaniowe, szkoly muzyczne itp. Nie ma
ona wysokiego poziomu i, jak to okreslif refe-
rent, ,jest to w wielu przypadkach marnowa-
nie spolecznych pieniedzy” i wysitku.

Z problematyka poznaiisky zwiazany byl
kolejny referat redaktora tygodnika Poznaniak
—Piotra Grochmalskiego ,Zaginigcia
dziennikarzy”, w ktérym oméwil sprawe taje-
mniczego zniknigcia Jarostawa Zientary, 24-
letniego redaktora Poznaniaka, bedacego na
tropie afery w transporcie w Sremie. Istnieje
wersja uprowadzenia i zabgjstwa, ale niczego
nie udato si¢ udowodnié.

Nastapnie omawiano pras¢ pomorska 1
gdaniska. Rozpoczal ten watek prof. Wiktor
Pelplinski referatem ,Gdaiskie i
pomorskie media w piatym roku transforma-
cji”, podkreslajac, ze na Pomorzu nastapifa
stabilizacja po bardzo duzych zmianach wias-
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nosciowych; w ich wyniku przetrwaty Dziennik
Battycki i Glos Wybrzeza jako dzienniki prywat-
ne. Gazeta Pomorska jest lokalna mutacja Gaze-
ty Wyborczej. W spéice z o.0. ,Przekaz” zajmu-
jacej si¢ wydawaniem prasy 61% udzialéw ma
R. Hersant. Powstaly nowe tygodniki lokalne i
sublokalne, jak np. Glos Kaszub, Echo Kartuz,
Nasz Tygodnik Kartuzy itp., oraz mutacje sublo-
kalne Dziennika Battyckiego (6 mutacji) i Wie-
czoru Wybrzeza (3). Powstaly takze rozglo$nie
radiowe lokalne prywatne i katolickie z wlasny-
mi blokami programowymi.

Po przerwie rozpoczely si¢ debaty nad lo-
sami prasy kobiecej, wojskowej i post-PZPR-
-owskiej. Te czesé sympozjum rozpoczeta dr
Zofia Sok 61t referatem ,Pieciolecie trans-
formacji prasy kobiecej”, w ktérym zwrdcita
uwage na zmiany iloSciowe i jako§ciowe prasy
kobiecej: splycenie programéw i zubozZenie te-
matyczne, populizm, schlebianie gustom pub-
licznosci itp. W nowe;j prasie kobiecej jest
wiecej do ogladania niz czytania. Do nowych
upodobniaja sig ,.stare” tytuly. W latach 1989-
1993 powstalo ponad 90 nowych czasopism
kobiecych; niektére z nich szybko zaniknely.
Referentka szerzej oméwila sprawe kalek —
polskich wersji pism niemieckich, austriac-
kich, francuskich, ostatnio réwniez skandyna-
wskich.

Tematem wystapienia mgra Marka Cie-
cierskiego bylo Pieciolecie transforma-
cji prasy wojskowej”; autor przedstawil po-
wolne, niemniej systematyczne i ciagle zmia-
ny zachodzace w wojsku i jego prasie.
Odchodzi si¢ od tradycji Ludowego Wojska
Polskiego i nawiazuje do tradycji prasowych
I Rzeczypospolite].

Mgr Elzbieta Ciborska wreferacie
~Transformacja prasy post-PZPR-owskiej”
omdéwita wyniki swoich badari nad ta czescia
prasy wydawanej przez RSW ,,Prasa-Ksiazka-
Ruch”. Do dzi§ funkcjonuja wszystkie eks-
partyjne dzienniki, czgsto pod innymi tytufa-
mi, natomiast réznie si¢ tocza losy
tygodnikéw. Spéldzielniom dziennikarskim
oddano 19 tytuléw, ale zaden z nich w tej
postaci juz nie funkcjonuje, gdyz potworzyly
si¢ spolki, ktére przejely lub odkupily po-
szczeg6lne tytuly.

Na zakoriczenie pierwszego dnia sympo-
zjum odbylo si¢ spotkanie bylych redaktoréw
prasy postpezetperowskiej z mgr E. Ciborska,
ktéra oméwila ,Plon ankiet redaktoréw na-
czelnych”.
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Drugi dzieri obrad sympozjum rozpoczat
si¢ wystapieniem prof. LijiP. Jewsieje-
w ¢ z Uniwersytetu Lomonosowa w Mosk-
wie ,, Transformacja mediéw w Rosji a w Pol-
sce”, w ktérym pokazata zmiany ilosciowe i
Jjakosciowe zachodzace w Rosji i w prasie ro-
syjskiej. Sg one glebsze i rozleglejsze niz w
Polsce, przy czym przebiegaja w tempie gwat-
towniejszym, poniewaz w Rosji istniata dotad
tylko prasa centralnie sterowana przez partie.
Powstaja nowe gatunki i rodzaje prasy, dotad
spolecznosci rosyjskiej nie znane: czasopisma
pomograficzne, okultystyczne, parapsycholo-
giczne itp., a obok tego tworzy si¢ prasa opinii
o ostrej bezkompromisowej publicystyce, po-
wstaje prasa opozycyjna, zachowawcza, cen-
tralistyczna itp. Powstaje — réwniez jak w
Polsce — prasa regionalna i lokalna, ktéra za-
czyna odgrywaé coraz wigksza role, kosztem
prasy centralnej. Zmienia si¢ odbiér czytelni-
czy i rynek odbiorcy — coraz wigksze kregi
spoleczeristwa niczego nie czytaja, gdyz prasa
Jest poza ich mozliwosciami finansowymi.

Kolejne referaty dotyczyly prasy mniej-
szo$ci narodowosciowych: Ukraificéw i Bia-
forusinéw. Prase ukraifiska oméwil mgr Ma-
rek Pacholczyk, zajmujacy si¢ od kilku
lat tg problematyka. W referacie ,,Pigciolecie
prasy ukrairiskiej w Polsce” zaznaczyt, ze do
1989 roku ukazywalo si¢ tylko Nasze Stowo
— organ Zarzadu Giéwnego Ukraifiskiego
Towarzystwa Spoleczno-Kulturalnego. W na-
stepnych latach powstalo 6 nowych tytuléw,
uaktywnily si¢ réwniez organizacje lemko-
wskie.

Prasie bialoruskiej poswigcit swoje wysta-
pienie mgr Adam Olechowski —
,Pigciolecie prasy biatoruskiej” — w ktérym
przedstawil poczatki prasy tej mniejszosci
narodowosciowe;j jeszcze w XIX w. od Hutor-
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ki dwuch Susidou, Hromady, przez komuni-
styczng Biatoruskq Krynice az do Niwy, pisma
Stowarzyszenia Kulturalno-Oswiatowego
Bialorusinéw w Posce wydawanego dawniej
przez RSW. Po rozpadzie RSW powstala Ra-
da Programowa, ktéra przejeta Niwe zmienia-
Jac jej obsadg redakcyjna, tematyke, szate gra-
ficzna itp. W 1991 1. zaczely powstawaé nowe
tytuly prasy bialoruskiej: Czasopis, Dnownik
Bietaruskij, Pachoma i inne, po§wigcone te-
matyce kulturalnej oraz rozliczeniowej stosun-
kéw polsko-bialoruskich.

Ostatnim juz blokiem programowym by-
ty monografie poszczegélnych tytuiéw i
zmian w nich zachodzacych; omawiano
zmiany m. in. w redakcji Zycia Warszawy
(mgr Danuta Dobrowolska), Zycia Czesto-
chowskiego (dr Tomasz Mielczarek), dzien-
nika Express — Fakty: niewypal prasowy
(Wojciech Klusek) i dawnej Trybuny Wat-
brzyskiej (J6zef Dybalski).

Komunikaty naukowe wyglosili: mgr Ma-
riusz Zaluski ,,Spéldzielnie dziennikarskie”, w
ktérym oméwit 115 spéidzielni powstatych po
rozpadzie RSW, ich dalsze losy i przeksztalca-
nie si¢ w spéiki z 0.0., wnikanie obcego kapi-
talu itp.; mgr Irena Wnuk-Lipiriska wystapila z
komunikatem ,,Kisiel. Prorok czy doradca”, a
mgr Wojciech Pawlak — zajat si¢ transforma-
cja Przeglqdu Technicznego.

Po kazdym bloku programowym toczyla
si¢ zywa dyskusja, zadawano wiele pytaii.
Niektére glosy w dyskusji maja by¢ opraco-
wane jako osobne referaty do kolejnego tomu
~Materialéw Pomocniczych do Najnowsze)
Historii Dziennikarstwa”, ktére zamieszcza
poklosie sympozjum, zgodnie z zapowiedzia
organizatorki, prof. Aliny Stomkowskiej.

Zofia Sokdt

Rozwiane zludzenia...

Wielu polskich dziennikarzy 1 prasoznaw-
céw mialo bardzo wysokie mniemanie o po-
ziomie amerykariskich specjalistéw od spraw
mediéw. Niekiedy stosunek ten byl wrecz czo-
fobitny. Niewatpliwie USA posiada wielu li-
czacych si¢ na §wiecie uczonych z tej dziedzi-
ny, ale nie przesadzajmy...

Dnia 15 wrzesnia 1994 r. staraniem Cen-
trum Dziennikarstwa w Warszawie (instytucjz
amerykariska) oraz The Transatlantic Dialo-
gue on European Broadcasting zorganizowano
seminarium pod auspicjami Ambasady USA
pod nazwag HYPOTHETICAL, poswiecone —
jak napisano w zaproszeniu — ,,specyfice pol-
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skich doswiadczeri w stosunkach migdzy wia-
dza a mediami”.

Seminarium miato forme gry — wzorowa-
nej, jak si¢ wydaje, w szczegdlnosci na grach
wojennych, gdzie stymulowano okre$lone sy-
tuacje 1 starano si¢ rozwigzywaé wynikajace z
niej problemy polityczne. Uczestnicy otrzy-
mywali opracowane na pi§mie zaloZenia, a
ponadto nad przebiegiem gry czuwali rozjem-
cy; byly tez przediozone reguly gry.

Tymczasem HYPOTHETICAL zademon-
strowal bardzo sprawnego zreszta w sztuce
rozmowy prowadzacego, ktéry prowadzit gre
bez ustalonych regul, podstaw faktycznych i
odpowiedniej wiedzy. Aby nie byé golostow-
nym. Ekspertéw (nie podano kryteriéw dobo-
ru i zakresu specjalistycznych kompetencji, a
jedynie miejsca pracy) strony polskiej dobrano
zupelnie dowolnie, a nie — jak robi si¢ w tego
rodzaju grach — wedlug przedmiotowego
klucza kompetencyjnego, a ponadto odcigto
zaproszonych gosci od mozliwos$ci zadania ja-
kiegokolwiek pytania, mimo ze wiele wypo-
wiedzi moglo budzié watpliwosci. W toku gry
zmieniono zapowiadane zalozenia i stymula-
cje odniesiono do rzekomo abstrakcyjnego
kraju, cho¢ wyraZnie bylo wida¢ i stychad, ze
chodzi o polskie realia. Powatpiewam raczej,
czy inspiracja byla brana ze znanej sztuki
,Krél Ubu”, iz rzecz si¢ dzieje w Polsce, czyli
nigdzie... Pominigto najistotniejszy element,
jakim jest determinujacy dzialania praktyczne
prasy system prasowy owego nawet abstra-
kecyjnego kraju, jezeli nie znano polskiego.
Wystarczylo tylko dla owego Ubulandu
stwierdzenie, ze dominuje tam system prawa
kontynentalnego (europejskiego giéwnie) czy
tez anglosaskiego. Pozwoliloby to widowni
zlozonej z dziennikarzy i prasoznawcéw oce-
nié¢ prawidlowo$é prowadzonej stymulacji.
Niemniej obiektywizacja zalozert ograniczata-
by zupetna dowolno$é prowadzacego i — bo o
to chyba chodzilo — by takze propagowaé
okreslone rozwiazania. Przypomina to prowa-
dzona w nie tak dawnej przesztosci gre wojen-
na, gdzie tak dobrano zalozenia, iz brygada
kawalerii miala szans¢ pokonania... dywizji
pancernej. Krél Ubu jest, jak widag, nie§mier-
telny.

Stymulacja HYPOTHETICALU poczat-
kowo byta poza kontrola, gdyz nie bylo roz-
jemcéw-ekspertéw, ktérzy mogliby oceniaé
racje i mozliwosci zaistnienia konkretnych
dzialafi. O wszystkim decydowal — bardzo

sprawny zreszta — prowadzacy gre, ktdry tak-
ze rozstrzygac sig starat kwestie sporne. Pomi-
nigcie elementéw prawa — Polska zgodnie z
Konstytucja jest paristwem prawa — sprowa-
dzato stymulacje do poziomu interesujacej
rozrywki, ale niewiele mialo elementéw pra-
ktycznej przydatnosci i malo wspélnego z —
jak podano w zalaczonej informacji — ,,...pra-
ktycznymi aspektami rodzacych si¢ konfli-
ktéw i najwlasciwszymi drogami wychodze-
nia z nich” oraz sluzeniem wypracowaniu
wprawidtowego modelu wzajemnych stosun-
kéw miedzy wladza a dziennikarzami’” tudziez
analiza specyfiki ,,...polskich doswiadczert w
procesie komunikowania si¢ wladzy ze spole-
czefistwem”,

Zreszta przyklady omawiane przez prowa-
dzacego byly bardzo nieprecyzyjnie opraco-
wane, jezeli chodzi wlasnie o polskie realia, ze
wzgledu na pominiecie i nieznajomosé (?) sy-
stemu prawnego. Starano si¢ — jezeli dobrze
zrozumialem — opieraé na niekompatybilnym
z europejskim (kontynentalnym) systemie an-
glosaskim i blizej nieokreslonych zwyczajach,
tudziez, jako elemencie sprawczym, stale pod-
kreslanej mozliwoéci duzych pieniedzy... Eks-
peryment polegajacy na ocenie realiéw pol-
skich czy tez ewentualngo Ubulandu w
oparciu o anglosaski system prawny bylby,
moim zdaniem, bardzo interesujacy poznaw-
¢zo, ale do tego trzeba znaé oba systemy i, jak
wspominalem, opracowaé — na pi§mie — 1
daé uczestnikom odpowiednie zaloZenia; nie
musza byé one wigksze niz kartka znormali-
Zowanego maszynopisu.

Zreszta takze goscie mogli przy zaprosze-
niu otrzymaé kartke z regulaminem-minimum.

Dopiero przy minimum obiektywizacji
mozna méwié o prawidlowej grze stymulacyj-
nej.

Jak wspomniatem, niewlasciwy byt —
moim zdaniem — podzial na uczestnikéw i
widownig. Reguly stosowane w tego rodzaju
grach najcze$ciej pozwalaja ,,widowni” albo
na zadawanie krétkich konkretnych pytai —
za zgoda prowadzacego — w czasie gry, albo
po jej zakoriczeniu. Niekiedy po zakoriczeniu
gry fachowa widownia (a tu taka byla) ma
prawo do 2 — 3-minutowych ocen i wypowie-
dzi. Jest to forma swego rodzaju , kontroli spo-
tecznej” i fachowej. Mozliwosci mozna by
mnozyé, zreszta w krajach anglosaskich gry
stymulacyjne sa bardzo rozpowszechnione
(fantastyka, wojsko, historia, dyplomacja,
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ekonomia itp.) i ich reguly opracowane na wy-
sokim poziomie. Mozna by co§ z tego zaadap-
towaé bez wielkiego wysitku.

1 wreszcie ostatnia uwaga; anglosaski sy-
stem prawny — cho¢ tak rézny od kontynen-
talnego europejskiego, majacego swe korzenie
jeszcze w prawie rzymskim — nie jest wcale
prymitywny, a niekiedy bardziej skompliko-
wany od europejskiego. Dlatego wydaje sie
dziwne, ze w gronie ekspertéw seminaryj-
nych, zdominowanych zreszty przez bardzo
sprawnego prowadzacego, nie bylo specjalisty
prawnika (albo si¢ nie ujawnit). Mogtby on
uporzadkowaé pewne pomysly prowadzace-
go, ktérych realizacja nawet w anglosaskim
systemie prawnym moglaby narazié¢ dzienni-
karza na dotkliwa odpowiedzialnosé prawna.

Skoro zapowiadano, iz seminarium miato
byé nie tylko intelektualng zabawa (bo ten cel
osiagnigto), ale takze préba pomocy w rozwia-
zywaniu probleméw praktycznych, to nalezato
odpowiednio si¢ przygotowad. Jest parado-
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ksem, Ze cz¢$¢ znanej mi widowni seminaryj-
nej wiecej wiedziata o realiach anglosaskich,
niz przekazali eksperci...

Sam pomyst seminarium uwazam za bar-
dzo interesujacy i byé moze warto by do spra-
wy wrdcié, ale bez traktowania polskich ucze-
stnikéw, a zwlaszcza widowni, jako o0séb o
raczej niskim poziomie wiedzy.

Za najciekawsze osiagnigcie seminarium
uwazam to, Ze rozwia¢ ono powinno komple-
ksy naukowe niektdrych naszych dziennikarzy
1 prasoznawcéw w stosunku do krajéw anglo-
saskich; ostatecznie nic $wigci garnki lepig, a
poziom ,,lepienia” prasoznawczego w krajach
anglosaskich wobec Europy nie wykazuje
indywidualnych réznic na nasza niekorzysé.

Bogdan Michalski

P.S. Inicjatywy tego rodzaju jak semina-
riom HYPOTHETICAL ze strony Centrum
Dziennikarstwa w Warszawie zastugujg na uz-
nanie i poparcie.

Lokalne i ogdlnopolskie spotkania pism parafialnych

Réwnolegle z lawinowym powstawaniem
prasy sublokalnej — co zaowocowalo utwo-
rzeniem Stowarzyszenia Prasy Lokalnej (Ze-
szyty Prasoznawcze 1992 z. 1-2 5. 168-173) —
zaczely powstawaé prasopodobne wydawnic-
twa parafialne. Spontaniczna twérczosé dzien-
nikarska, nieskrgpowanie przepisami prawny-
mi, powszechny dost¢p do urzadzen poli- i
reprograficznych oraz stymulowanie inicjaty-
wy edytorskiej tego typu przez autorytety ko-
Scielne sprawiaja, Ze stale wzrasta liczba pe-
riodykéw religijnych, a w szczegdlnosci
parafialnych.

Z mysla o tych srodowiskowych zespo-
fach redakcyjnych zaczeto organizowaé war-
sztaty i seminaria. Szczegélnie aktywne na
tym polu okazalo si¢ Katolickie Stowarzysze-
nie Dziennikarzy (KSD). W marcu 1993 lubel-
ski oddzial KSD zorganizowat w Kazimierzu
nad Wista 5-dniowy kurs dla poczatkujacych
dziennikarzy (Stowo. Dziennik Katolicki z 5
IV 1993 nr 52 s. 4). — W listopadzie krako-
wski oddzial KSD w schronisku gérskim na
$nieznicy w poblizu Limanowej prowadzit
warsztat i spotkanie integracyjne dla wspét-

pracownikéw kilkunastu tytuléw religijnych
(Zrédto. Tygodnik Rodzin Katolickich z 28 XI
1993 nr 48 s. 20). Przedluzeniem tego spotka-
nia bylo seminarium dla 320 przedstawicieli z
99 parafii, ktérzy w marcu 1994 przybyli do
Krakowa na intensywne 1-dniowe szkolenie
(Zeszyty Prasoznawcze 1994 z. 1-2 5. 218).

Do innych znanych przedsiewzi¢é naleza:
® kurs dla poczatkujacych wspélpracowni-
kéw pism koscielnych z diecezji koszalifisko-
kotobrzeskiej, organizowany réwnolegle w
Stupsku, Koszalinie i Pile przez Stowarzysze-
nie ,,Pax” i kuri¢ biskupia (Sfowo. D:ziennik
Katolicki z 25 11 1993 nr 25), @ kurs dzienni-
karski dla mlodziezy pisujacej do pism ko-
Scielnych i samorzadowych, prowadzony w
marcu i kwietniu 1993 przez jezuitéw w War-
szawie, @ spotkanie redaktoréw gazetek para-
fialnych diecezji opolskiej, katowickiej 1 gli-
wickiej 16 IV 1994 w Raciborzu (Gosé¢
Niedzielny z3 1V 1994 nr 14 5. 14).

Rolg prasy w zyciu parafii okreslit ks. Ire-
neusz Skubi$, redaktor naczelny tygodnika
Niedziela: ,,Powtarzam proboszczom — jeshi
weZmiecie do swojej parafii gazetg katolicka,
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to bedziecie mieé o jednego lub dwéch wika-
rych wiecej” (Biuletyn KAl z 7111 1994 s. 4).
Natomiast jeszcze dobitniej o znaczeniu prasy
parafialnej wyrazil sie przewodniczacy krako-
wskiego oddzialu KSD, dr Antoni Zigba,
stwierdzajac: ,,Pismo parafialne moze staé si¢
wazna pomoca duszpasterska. Bedzie z pew-
noscia skutecznym $rodkiem przeciwstawie-
nia si¢ tym mass-mediom w Polsce, ktére po-
zostaly w wigkszo$ci w rekach ludzi starego
systemu, a grono nowo powstalych mediéw
jest finansowane przez zachodnie, liberalne i
wrogie Kosciolowi osrodki” (Biuletyn KAl z
24 111 1994 nr 37 s. 5). W niekoiiczacej si¢
dyskusjignad rola prasy réwniez glos zabrat
byly przewodniczacy Komisji Episkopatu ds.
Srodkéw Spotecznego Przekazu, podkreslajac
ze , Prasa katolicka jest monopolista w dziele
odrodzenia moralnego spoleczefisiwa, gdyz to
fundamentalne dzis zagadnienie jest pomijane
w prasie $wieckiej” (Biuletyn KAl z 28 1V
1994 nr 46 5. 17).

W tym kontekscie fatwo zrozumieé, co
leglo u podstaw idei zwolania I Ogdlnopol-
skiego Spotkania Redakcji Pism i Biuletynéw
Parafialnych, z ktéra wystapit zespét Wiado-
mosci Parafialnych, wydawanych na warsza-
wskim Ursynowie pod kierunkiem ks. Toma-
sza Kréla. W spotkaniu tym 15-16 X 1993
uczestniczyli przedstawiciele 37 redakcji. Jed-
nym z koricowych wnioskéw konferencji byla
decyzja powolania Stowarzyszenia Prasy Pa-
rafialnej, ktérego zalozycielami stali si¢ ucze-
stnicy wspomnianego spotkania. Ustalono
ponadto, Ze parafia organizujgca konferencje
przejmie funkcje Krajowego Centrum Infor-
macji o Pismach Parafialnych w Polsce oraz
bedzie gospodarzem podobnego spotkania rok
p6Zniej (Stowo. Dziennik Katolicki z 19 X
1993). Poklosie konferencji stanowi druk
zatytulowany ,Pisma parafialne w stuzbie
ewangelizacji. Materialy z 1 OgéInopolskiego
Spotkania Redakcji i Biuletynéw Parafial-
nych” (wydawca: Parafia $w. Tomasza Apo-
stota, ul. Dereniowa 12, 02-766 Warszawa)
zawierajacy na 16 stronach skréty wystapien
uczestnikéw sesji, a wsréd nich — Jana Marii
Jackowskiego (Ewangelizacja we wspélczes-
nych warunkach polskich), Jacka Senkary
(Préba charakterystyki tresci pism parafial-
nych), Krzysztofa Markowskiego (Ewolucja
pisma Wiadomosci Parafialne), Wojciecha
Swiatkiewicza (Warsztat dziennikarski), Jacka
Jakubiaka (Kolportaz). Ponadto zamieszczono
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imienna list¢ uczestnikGw, liste redakcji zgto-
szonych i liste redakcji faktycznie uczestni-
czacych w sesji oraz tres¢ telegramu z pozdro-
wieniami dla Jana Pawia IL

W dniach 22-24 IX 1994 odbylo si¢ w
Warszawie II Ogélnopolskie Spotkanie Prasy
Parafialnej, na ktére ponownie przybyto kilku-
dziesigciu przedstawicieli zespotéw redakceyj-
nych. Gosémi konferencji byli: bp Adam Le-
pa z Lodzi, bp Jan Chrapek z Torunia, Jerzy
Marlewski — red. nacz. Sfowa. Dziennika Ka-
tolickiego, Marcin Przeciszewski — red. Ka-
tolickiej Agencji Informacyjnej oraz Macie;j
Letowski — przewodniczacy Zarzadu Gléw-
nego Katolickiego Stowarzyszenia Dziennika-
rzy. Program obejmowal m. in. 3 wycieczki —
do redakcji Stowa, do agencji (KAI) oraz do
Radia ,J6zef” — katolickiej rozglosni archi-
diecezji warszawskiej. Dyskusja wykazata m.
in., Ze pisma parafialne zwykle nie maja pro-
bleméw finansowych, gdyz czgsto korzystaja
z zaprzyjaZnionych drukarni i bezplatnej po-
mocy redaktoréw. Cze$¢ biuletynéw ma cha-
rakter wylacznie duszpasterski, czgs$¢ zas po-
rusza problemy spolecznosci lokalnej, stajac
si¢ motorem dla ruchu samorzadowego (Biule-
tyn KAI 227 1X 1994 nr 89 s. 10).

Przykladem takiego wspdldzialania moga
by¢: pismo Gminne Nowiny (bezplatny doda-
tek do Zrédta, Tygodnika Rodzin Katolickich,
wydawane przez Parafi¢ $w. Lukasza 1 Rade
Gminy Lipnica Wielka na Orawie, oraz mie-
sigcznik Ruah wydawany przez Parafig Ducha
Swigtego 1 Przedsigbiorstwo Ustugowo-Wy-
twércze ,Roxana” w Krosnie.

Zauwazy¢ warto, iz nadal planowana or-
ganizacja Krajowego Centrum Informacji o
Pismach Parafialnych jest przedsigwzigciem
nie tylko bardzo ambitnym, ale i nietatwym w
realizacji zakladanego programu statystyczno-
badawczego. W Polsce bowiem jest 10 tysiecy
parafii, z ktérych kazda jest potencjalnym wy-
dawca swego pisma. Aktualnie szacuje sig, Ze
w skali kraju istnieje okolo 500 gazetek, jed-
nak de facto wr. 1994 udalo si¢ zlokalizowad
i zarejestrowaé mniej niz 150 tytuléw (Marek
Glogier: ,,Tytulowo-adresowy przewodnik po
czasopismach, biuletynach t kalendarzach ka-
tolickich w Polsce. Stan na dziefi 31 1 1994”
— mps, kartoteka aktualizowana przez auto-
ra).

Na zakoriczenie nalezy jeszcze wspo-
mnieé, ze jedynym i czastkowym — jak dotad
— opracowaniem dotyczacym tego masowe-
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go ,religijnego zjawiska edytorskiego” jest ar-
tykul Daniela Bernarda Rudnickiego ,,Pisma
parafialne w Bydgoszczy” opublikowany w
.sMaterialach do Najnowszej Historii Dzienni-
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karstwa” Warszawa 1993, tom XXIII: ,Kon-
trowersja wokét transformacji prasy polskiej
(1989-1992) 5. 148-154.

Marek Glogier

Konferencja Media Elite in Turmoil: The Process of Elite

Restructuring in Eastern Europe
(Brasov 24-26 X1 1994 r.)

Obecnos$é mediéw w przechodzeniu kra-
j6w Europy Wschodniej od totalitaryzmu do
demokracji i gospodarki rynkowej nie ulega
watpliwosci. Przede wszystkim one same zo-
staly poddane przeobrazeniom. Juz pierwszy
etap transformacji ustrojowej bylych krajéw
komunistycznych obejmowat przeksztalcenia
struktury mediéw — niemal réwnoczesnie ze
zmianami struktur politycznych. Czy jednak
srodki masowego przekazu same mialy duzy
wplyw na zachodzace przemiany polityczno-
gospodarcze i budowe demokracji? Odpo-
wiedZ na to pytanie jest trudna, nawet jeshi
odniesiemy je tylko do naszego kraju. Tym
bardziej w przypadku paristw calego dawnego
bloku socjalistycznego, rézniacych si¢ rodza-
jem 1 skala probleméw politycznych oraz go-
spodarczych.

Przeobrazenia, ktérym ulegly media ma-
sowe w Srodkowej i Wschodniej Europie, za-
chodzity pod wplywem naciskéw spolecznych
i wskutek inicjatyw osrodkéw politycznych,
zywiotowo i pod kontrola spoleczna lub pan-
stwowg. Rézny wigc byl przebieg uwalniania
si¢ mediéw spod wladzy dawnych kontrole-
réw, rézny jest stopiefi ich niezaleznosci od
nowych osrodkéw politycznych, spoteczny
odbidr, struktura wlasnosci 1 wreszcie — po-
chodzenie, kwalifikacje i przekonania ludzi,
ktérzy je tworza. Préba okreslenia wspélzalez-
nosci Srodkéw masowego komunikowania,
osrodkéw politycznych i spoleczefistw w pari-
stwach przechodzacych transformacje z ko-
munizmu do demokracji parlamentarne;j (a na-
wet tylko kierunkéw ewolucji mediéw w tych
krajach) stawia wigc prasoznawcéw przed ga-
szczem probleméw trudnych do rozwiklania
(jak choéby: stosunki wlasnosciowe i politycz-
ne powiazania prasy).

Zdaniem organizatoréw konferencji Me-
dia Elite in Turmoil (Wydzialu Dziennikar-

stwa i Komunikowania Masowego Uniwersy-
tetu w Bukareszcie oraz Fundacji Sorosa), kt6-
ra odbywala si¢ 24-26 listopada 1994 r. w
Braszowie (w Rumunii), kluczem do zrozu-
mienia natury mediéw jest przede wszystkim
poznanie ludzi, ktérzy sa ich giéwnymi twér-
cami oraz tych, ktérzy maja na nie najwigkszy
wpltyw: elit mediow i elit politycznych. Tytu-
lowe ,,zamieszanie” w §rodowisku dziennikar-
skim, zgodnie z oczekiwaniami gospodarzy
konferencji, bylo przewodnim tematem przed-
stawionych na niej referatéw. W wystapie-
niach obecnych w Braszowie prasoznawcéw,
socjologéw, politologéw, psychologéw, a tak-
ze dziennikarzy i politykéw (przedstawicieli
niemal wszystkich europejskich paiistw z by-
lego bloku wschodniego) nie zabraklo jednak i
szerszego tla funkcjonowania mediéw, w tym
ich politycznych, prawnych, psychologicz-
nych i ekonomicznych uwarunkowan.

Obrady toczyly si¢ w szesciu sekcjach te-
matycznych,w ktérych rozpatrywano nastgpu-
Jjace problemy:

1. Znaczenie elit w krajach demokratycz-
nych, elitaryzm a demokracja (The Concept of
Elite in Eastern Europe),

2. Rola mediéw jako srodka spolecznej
kontroli. Nowy wizerunek 1 role dziennikarzy
(Self-Image and Self-Organization of Journa-
lists);

3. Ksztaltowanie si¢ nowych elit dzienni-
karstwa, polityki i biznesu (New Tendencies in
Elite Stratification),

4. Wplyw polityki na srodki masowego
komunikowania (Old and New Relationship
Between Media Elite and Political Elite),

5. Pochodzenie i zasady rekrutacji kadr
dziennikarskich (The New Recruitment of the
Media Elite);

6. Zréznicowanie kulturowej tozsamosci
$rodowiska dziennikarskiego; mniejszosci na-
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rodowe (Different Elite Groups' Cultural
Identity).

Ponadto na trzech spotkaniach rozpatry-
wano problemy szkolnictwa dziennikarskiego
(podkreslajac koniecznoéé wspélpracy szkét
dziennikarskich z krajéw Srodkowej i
Wschodniej Europy) oraz udziat kobiet w re-
strukturyzacji prasy, a takie (w czasie ostat-
niego) wypracowano wstepne zaloZenia
wspélnych (miedzynarodowych) badai nad
$rodowiskami dziennikarzy i wydawcéw.

Przeméwienia, referaty i okolicznosciowe
wypowiedzi wykazaly skale probleméw, rze-
czywistego ,.zamieszania” w mediach krajéw
eks-socjalistycznych, na ktérego tle sytuacja
polskich mediéw (nawet z podlegajacym nie-
ustannym wahaniom rynkiem prasowym i za-
mieszaniem wokét dziatalnosci Krajowej Ra-
dy Radiofonii 1 Telewizji) wydaje si¢ dosé
stabilna. Pafistwowa “kontrola” nad prasy,
brak kapitalu, samodzielnosci finansowej wy-
dawcéw (zalezno$é wydawcow i dziennikarzy
od partii politycznych lub nawet kapitalu ma-
fijnego), konflikty etniczne (i idace za nimi
problemy funkcjonowania prasy mniejszosci
narodowych), niskie kwalifikacje kadr dzien-
nikarskich (rekrutujacych si¢ z ,piewcow sta-
rego systemu”, mentalnie w nim pozostaja-
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cych lub nie obcigZzonych przeszioscia, mio-
dych i nisko wykwalifikowanych dziennika-
rzy) to tylko niektére z probleméw, przed kté-
rymi stojg Srodki masowe w paiistwach
wschodnioeuropejskich.

Mozna si¢ nie zgadzaé z przyjety przez
rumuiiskich prasoznawcéw perspektywg ba-
dania natury i kierunkéw rozwoju mediéw
gléwnie przez analize $rodowisk je tworza-
cych (na pewno znaczenie tzw. elit w Polsce
jest mniejsze niz w kraju tak rozwarstwio-
nym spolecznie jak Rumunia); niewatpliwie
jednak jako$¢ prasy (jej warto$¢ informacyj-
na, niezalezno$é, obiektywizm) w znacz-
nym stopniu zalezy od samych dziennikarzy
i wydawcéw -— co jest wystarczajacym po-
wodem do szerszego zainteresowania pro-
blematyka tych srodowisk. Wysunigta w
czasie braszowskiej konferencji inicjatywa
dalszych miedzynarodowych badaii nad
welitami mediéw” (finansowanych przez
Fundacje Sorosa) jest wigc warta uwagi;
tym bardziej, ze jest préba (podobne podej-
muje tez Osrodek Badafi Prasoznawczych)
nawigzania szerszej wspélpracy (rozluz-
nionej po 1989 r.) migdzy prasoznawcami z
naszej czesci Europy.

Jarostaw Grzybezak

W kierunku samoregulacji

Etyka mediéw — obraz $wiata w mediach.
Miedzynarodowe sympozjum OBP Ul i Instytutu Goethego w Krakowie

25 — 26 listopada 1994 r. odbylo si¢ w
Krakowie migdzynarodowe sympozjum nt.
~Etyka medi6w — obraz §wiata w mediach”,
zorganizowane przez OSrodek Badari Praso-
znawczych UJ i Instytut Goethego. W sympo-
zjum, obok przedstawicieli UJ, wzieli udzial ba-
dacze z osrodkéw naukowych z Niemiec, Rosji,
Stowacji, Wegier, Bulgarii, Anglii, Francji i
USA, a takze naukowcy z Uniwersytetow War-
szawskiego i Slaskiego. Wéréd publicznosci
znaleZli si¢ tez przedstawiciele krakowskiego
srodowiska dziennikarskiego oraz licznie przy-
byli studenci dziennikarstwa UJ.

Dziefi pierwszy poswigcony byl gléwnie
problemom etyki mediéw. Sympozjum rozpo-
czglo wystapienie prof. Hermanna Bovente-
ra z Uniwersytetu w Bensbergu. Prof. Boventer

skupi! si¢ na wyborach etycznych, przed jakimi
stajy dziennikarze — kwestiach uczciwosci, pra-
wdoméwnosci, kompetencii, spolegliwosci, bez-
stronnosci. Zwrdcit szczegdlng uwage na role
krytycyzmu i odpowiedzialno$ci dziennikarzy w
systemach demokratycznych. Oméwiwszy dzia-
falno$é Deutscher Presserat, podkresli} zasadni-
cze znaczenie samokontroli i samodyscypliny w
mediach.

Prof. Bartomiej G o 1k a z Wydz. Dzien-
nikarstwa i Nauk Politycznych UW zwrécil
uwage, iz w sytuacji, gdy komunikowanie ma-
sowe staje si¢ coraz bardziej uniwersalne, a
media zajmuja coraz wigcej miejsca w ludz-
kich umyslach, etyka dziennikarska nabiera
wagi poréwnywalnej z problemami etycznymi
biologéw molckularnych czy fizykéw jadro-
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wych. Rozwazania swoje podzielit prof. Golka
na pesymistyczne — dotyczace m. in. wplywu
nowych technik przekazu na etyke dziennikar-
skg, rozmywania si¢ pojecia prawdy, zaciera-
nia granic migdzy komunikowaniem i infor-
mowaniem, w szczegdlnosci za§ wplywu
polityki na etyke medi6éw, oraz optymistyczne
— o mozliwosci pozytywnego ksztaltowania
etyki dziennikarskiej i o rosnacym zaintereso-
waniu etyka mediéw wielu instytucji mie-
dzynarodowych, w tym Zgromadzenia Parla-
mentarnego Rady Europy. Jako ze‘nasze
dazenia do integracji z Europa beda musialy
obejmowaé takze zagadnienia zwigzane z
transformacja mediéw, dokumenty Rady doty-
czace problemdéw etyki maja duze znaczenie
dla mediéw w Polsce.

Doc. J6zef D ar m o z Dziennikarskiego
Instytutu Badawczego w Bratystawie podkreslit,
ze sposdb przedstawiania $wiata w mediach nie
tylko wptywa na stosunki migdzynarodowe, lecz
takze jest jednym z podstawowych kryteriéw
etycznych w srodkach komunikowanja masowe-
go. Obraz §wiata, jego rozwoju, proceséw po-
dzialu i jednoczenia sig, probleméw wielkich i
malych narodéw itp. bedzie w przyszlosci uwa-
runkowany nie tyle zasobami militarnymi
paristw, co wkladem w przeplyw i rozprzestrze-
nianie si¢ informacji. Swiatowy system komuni-
kowania moze si¢ sta¢ zréznicowany i wieloaspe-
ktowy, lecz moze takze podlegaé naciskom
najpotezniejszych podmiotéw komunikowania,
co uczyni go jednostronnym i przyczyni si¢ do
nowych napigé 1 dysproporcji.

Whystapienie dra Tadeusza Kononiuka
z Uniwersytetu Warszawskiego skoncentro-
wane bylo na teoretycznych aspektach obie-
ktywizmu dziennikarskiego — dotyczylo bo-
wiem wkladu hermeneutyki w refleksje nad
obiektywizmem dziennikarza, w szczeg6lno-
éci za$ habermasowskiego pojecia dyskursu
etycznego i sposobu, w jaki to pojecie moze
zostaé wykorzystane jako kryterium etycznej
oceny materialu prasowego.

Pozostate referaty pierwszego dnia konfe-
rencji dotyczyly jednak przede wszystkim pra-
ktycznych aspektéw etyki w mediach. Dr Bar-
bara Makosa-Stepkowska oméwila
problemy etyczne i prawne, zwiazane z opisy-
waniem przestepczosci w polskiej prasie. Ge-
neralnym wnioskiem, wyplywajacym z badar
nad ta problematyka jest to, Ze §wiadomos¢
ograniczeri etycznych i prawnych w tej dzie-
dzinie jest ws$rdd dziennikarzy stosunkowo
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niewielka. Istnieje wigc pilna potrzeba zar6w-
no akcentowania standardéw etycznych, jak i
wypracowania i ugruntowania w §wiadomosci
odpowiednich regulacji prawnych.

DrTim Walters z University of
Maryland i American Journalism Center w
Budapeszcie skupit si¢ na kwestiach granic
pomigdzy etycznym i nieetycznym postepo-
waniem w mediach oraz miedzy koniecznymi
wymogami etycznymi, stawianymi mediom a
ograniczeniem wolno$ci wypowiedzi. Prof.
Walters zwércil uwage, Ze normy etyczne wy-
magajj od dziennikarza uwzglednienia czasu i
sposobu odbioru przekazéw dziennikarskich
przez widzéw i czytelnikéw oraz przemysla-
nej formy podawania informacji i uczciwego
wykorzystywania Zrédel (chodzi zwlaszcza o
relacje miedzy wykorzystaniem Zrédel nieza-
leznych i public relations). Przypomnial tez o
etycznych problemach, wywolanych zjawi-
skiem tzw. newsroom socialization.

Robert Tomczyk zMiedzyuczelnianego
Instytutu Wynalazezosci 1 Ochrony Wiasnosci
Intelektualnej UJ oméwil wyniki badaii nad
orzeczeniami Naczelnego Sadu Dziennikarskie-
go w latach 1989-1993. Badania te wskazuja na
stale zmniejszanie si¢ roli kodekséw etyki dzien-
nikarskiej i znaczenia sadownictwa dziennikar-
skiego, ktére jest malo skuteczne w zwalczaniu
przekroczeii etyki dziennikarskiej. Niepokéj bu-
dzi zwlaszcza przewleklo$éé postgpowania —
wyroki zapadaja w momencie, gdy maja juz bar-
dzo niewielkie praktyczne znaczenie dla zain-
teresowanych stron.

Doc. Eliezer Alfandari zUniwersytetu
Sofijskiego zapoznal zebranych z problemami
nowego, rodzacego si¢ rynku prasowego w Bul-
garii. M6wi takze o problemach prawnych i ety-
cznych, przed jakimi stangli w zwiazku z tym
bulgarscy dziennikarze i wlasciciele mediéw.

W dyskusji, jaka toczyla si¢ w pierwszym
dniu sympozjum, wielokrotnie przewijaly sie
trzy najwazniejsze watki. Podkreslano duzy
wptyw struktury wlasnosci mediéw 1 sposobdw
ich finansowania na etyke dziennikarzy 1 wy-
dawcéw. Zwracano uwage na to, Ze dziennikarze
sg zasadniczo tak etyczni, jak etyczne jest spole-
czefistwo, w ktérym funkcjonuja — stad wielka
rola edukacji i tworzenia wlasciwych postaw
etycznych. Przede wszystkim za$ podkreslano
fundamentalne znaczenie samokontroli dzienni-
karzy 1 wlascicieli mediéw, bez ktérej wszelkie
rozwigzania kodeksowe nie moga mieé wie-
kszego praktycznego znaczenia.
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Drugiego dnia obrad uczestnicy sympo-
zjum zajeli si¢ obrazem $wiata, konstruowa-
nym i przedstawianym przez $rodki masowe-
go komunikowania. Prof. Winfried Schulz
z z Uniwersytetu Erlangen-Niimberg skupit
si¢ na politycznych implikacjach obrazu rze-
czywistosci w mediach. Zauwazyl, ze media
nie sa jedynie neutralnymi no$nikami informa-
cji o zdarzeniach. Jako ,,czwarta wladza” spra-
wuijj te kontrole nad procesami zachodzacymi
w systemach politycznych. Maja wptyw —
czgsto negatywny — na polityczna socjaliza-
cje w spoleczeristwie, wywieraja wplyw na
ksztalt i wyniki kampanii wyborczych i innych
waznych wydarzeii politycznych, wreszcie
przez sama swoja obecno$¢ zmieniajg styl 1
nature dziatan politycznych, doprowadzajac
do powstania nowego rodzaju polityki.

Prof. Lynne M. Walters zAICw
Budapeszcie oméwita wpltyw $rodkéw maso-
wego komunikowania na rézne aspekty zycia
spolecznego. Rozwazajac takie funkcje maso-
wego komunikowania, jak nadzér, rozrywka,
wspolpraca i socjalizacja, wskazala, ze media
moga ostrzegaé odbiorcéw przed grozacymi
im niebezpieczeristwami, uczy¢ dzieci spote-
cznie akceptowanych zachowar, podsycaé
przemoc lub panike, wreszcie umozliwiaé
szeroka dyskusje publiczna.

lan Connell z University of Wolver-
hampton zdat sprawe z przeprowadzonych wraz
z Dariuszem G alasifskim badai nad
cechami ideacyjnymi relacji prasowych w
Gazecie Wyborczej 1 The Guardian. Badania
dotyczyly sprawozdaii z konferencji ludno-
$ciowej ONZ w Kairze. Poniewaz wykazaly
one calkowita odmienno$¢ §rodkéw narracji,
konstruowania informacji, hierarchii wazno-
§ci os6b i1 wydarzen, wreszcie rozwiazain
przedstawionego w nich problemu, mozna w
uzasadniony sposéb zadaé pytanie, czy istnie-
je bezstronnos§é dziennikarska i czy jest pra-
wda w mediach. By¢ moze jednak gléwnym
czynnikiem s3 zlozone uwarunkowania spo-
feczne i kulturowe, w jakich powstaja relacje
dziennikarskie w réznych krajach.

Podobne wnioski mégl nasuwad referat
doc.LijiP. Jewsiejewej zUniwersytetu
Moskiewskiego, dotyczacy obrazu Rosji i Ro-
sjan w polskiej prasiec — Gazecie Wyborczej,
Tygodniku Powszechnym, Czasie Krakowskim,
Gazecie Krakowskiej i Rzeczpospolitej. W refe-
racie tym doc. Jewsiejewa zwrécila uwage na
nieprzychylny i stronniczy — jej zdaniem — ton
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polskich publikacji na temat Rosji (z wyjat-
kiem publikacji Tygodnika Powszechnego). Za-
znaczyla jednak, Ze niektdre cechy przekazéw w
polskich mediach uwarunkowane s3 kulturowa
tradycja (np. nie spotykane w rosyjskiej prasie
codziennej wykorzystanie wronii 1 satyry, obe-
cnosé licznych karykatur 1 w ogéle brak nalezne-
go szacunku dla przywédeéw paistw i partii
politycznych).

Dr Grazyna-Maria Pe ter z Uniwersyte-
tu w Lipsku przedstawila materialy z prowa-
dzonych na Uniwersytecie w Lipsku od 1992
roku badan nad relacjami dziennikarskimi o
Europie w gazetach regionalnych nowych lan-
déw niemieckich i w prasie polskiej i czeskiej.
Oméwila dziatalnosé Domu Europejskiego w
Lipsku 1 zaznaczyla, Ze moze on stanowié
platforme do wspéipracy w badaniach nad me-
diami w przysziosci.

Na obrazie §wiata w prasie polskiej skupit
sicJacek Kotodziej z Osrodka Badasi
Prasoznawczych Ul, ktéry przedstawil wyniki
badari nad zawartoscia dziennikéw ogélnopol-
skich w pierwszej polowie 1994 roku. Badania
te wskazuja, ze polska prasa interesuje sig
przede wszystkim wydarzeniami w Rosji i w
Niemczech, stosunkowo mniej uwagi poswie-
cajac pozostalym sasiadom Polski. Coraz wig-
cej uwagi po§wigca natomiast Stanom Zjedno-
czonym. Badania nie potwierdzaja
powracajacej w dyskusjach drugiego dnia
sympozjum tezy o negatywizmie mediow; w
polskiej prasie przewazaja przekazy o nasta-
wieniu pozytywnym i neutralnym.

DrIgnacy Fiut z OBP UJ oméwil zmiany
w metodologii badai zawartosci mediéw; zazna-
czyl, Ze konieczne jest takie ich udoskonalenie,
by ujmowaly takze tre§ci przedwerbalne i poza-
racjonalne, pomijane przez analize zawartosci
oparta na zasadzie empiryczno-logicznej.

Dyskusja drugiego dnia dotyczyla przede
wszystkim sposobu, w jaki media ,,ucza” od-
biorcg obrazu §wiata i w jaki spos6b ksztaltujg
polityczng i spoleczna rzeczywistos$é. Ponow-
nie podkreslano zasadnicza role samoregulacji
i samokontroli dziennikarza. W podsumowu-
jacym sympozjum wystapieniu prof. Walery
Pisarek wyrazil uczucie niedosytu, spowo-
dowane ogromem zagadniefi i zbyt krétkim
czasem na ich dostatecznie wnikliwe oméwie-
nie. Podkrelil, Ze nie sposéb uznac konferencji
za zamknigta — do jej problematyki nalezy
stale wracac.

Malgorzata Lisowska
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Prace magisterskie z historii prasy
wykonane w Katedrze Bibliotekoznawstwa
i Informacji Naukowej WSP w Krakowie
w latach 1985-1994

Prof. dr hab. JERZY JAROWIECKI

1985

Maria Baca: Powstanie i rozwéj czaso-
pism dla dzieci i mlodziezy w Polsce Ludo-
wej. Przeglad informacyjny.

Urszula Chrapkiewicz: Dodatki dziecigce
w prasie dla dorostych w pierwszych latach
Polski Ludowe;j.

Krystyna Forys: Czasopisimna turystyczno-
krajoznawcze w latach 1918-1983 przezna-
czone dla miodziezy.

Zofia Kociuba: Prasa Ludowego Wojska
Polskiego w latach 1958-1980.

Marzena Kowalska: Pisma mlodziezowe
w PRL.

Alicja Krzyk: Bibliografia czasopism dla
dzieci i mlodziezy w zbiorach Biblioteki Ja-
gielloiiskiej.

Maria Rajca: Na przetaj (1957-1969). Pré-
ba monografii.

Bogumila Wojtaszek: Czasopisma nauko-
we w Polsce w latach 1945-1983.

1986

Marta Baran: Czasopisma naukowe krako-
wskie okresu Polski Ludowe;j.

Bogumita Kolodenny: Czasopismo zakla-
dowe Pod fabrycznym dachem w latach 1974-
1981. Préba monografii.

Joanna Krawczyiiska: Profesor Marian
Tyrowicz jako historyk prasy.

Anna Kucharczyk: Czasopisma spolecz-
no-kulturalne i literackie w dwudziestoleciu
miedzywojennym (1918-1939).

Grazyna Maniak: Plomyczek w latach 1953-
1970. Préba monografii.

Matgorzata Mondel: Przekréj w latach
1957-1970. Préba monografii.

Dariusz Nowak: Pierwsze polskie czaso-
pismo naftowe Gérnik 1882-1886.

Krystyna Nowak: Czasopisma dla dzieci i
mlodziezy w Galicji w latach 1795-1918.

Maria Pawlowska: Prasa przemyska w
dwudziestoleciu migdzywojennym.

Elzbieta Smuk: Ptomyk w latach 1952-
1969. Préba monografii.

Lucyna Stasik: Polskie czasopisma komi-
ksowe w dwudziestoleciu miedzywojennym.

Alicja Stawowiak: Dziennik Polski w la-
tach 1945-1950. Préba monografii.

Janina Suchoii: Monografia bibliograficzna
Jantarowych Szlakéw za lata 1958-1982.

Renata Urbaczka: Prasa polska na Zaolziu
w latach 1920-1938.

Beata Zajeko: Czasopisma pedagogiczne
Zwigzku Nauczycielstwa Polskiego w latach
1945-1980.

1987

Dorota Doniec: Pfomyczek w latach 1927-
1939.

Beata Duran: Czasopisma szkolne po II
wojnie Swiatowej w Polsce. Bibliografia.

Malgorzata Gawlik: Prasa Zwiazku Mtlo-
dziezy Wiejskiej w latach 1944-1976.

Barbara Kaczéwka: Dzieje czasopism dla
dzieci 1 mlodziezy na obczyZnie w latach
1939-1980.

Bozena Krél: Ksiazka, biblioteka i czytel-
nictwo na famach krakowskich czasopism
pedagogicznych w latach 1918-1939.

Helena Kuna: Czasopisma specjalistyczne
fachowe wydawane przez Niemcéw w latach
1939-1945.

Beata Prus: Monografia czasopisma Przy-
Jaciel 1945-1951.

Anna Puzon: Monografia Plomienia —
czasopisma dla mlodziezy szkét Srednich.

Dorota Rajzer: Swierszczyk — tygodnik
dla miodszych dzieci (1945-1985). Préba mo-
nografii.

Marek Smotla: Prasa szkolna na terenie
okregu szkolnego krakowskiego w latach
1918-1939.

Teresa Sliwa: Swiat Mtodych 1949-1980.
(Préba monografii czasopisma.)

+ Mariola Slusarek: Mtody Zawodowiec —
Miody Technik (analiza poréwnawcza).

1988
Klaudia Koruszowic: Problemy kultury i
literatury na tamach Robotnika (1926-1935).



KRONIKA NAUKOWA, SPRAWOZDANIA 189

1989

Renata Bojdo: Prasa polska w latach
1971-1980 (materialy do bibliografii).

Elzbieta Bué: Prasa studencka 1918-1971
w Krakowie.

Mariola Bujak: Czasopisma humorystycz-
no-satyryczne w Krakowie w 20-leciu mig-
dzywojennym.

Alina Chwietkiewicz: Kurier Literacko-
Naukowy w latach 1923-1934. Préba mono-
grafii.

Beata Cygankiewicz: Prasa katolicka w
Polsce w latach 1945-1949.

Matgorzata Drag: Krakowskie czasopisma
literackie w dwudziestoleciu miedzywojen-
nym.
Tomasz Dziki: Czasopisma mlodziezy
akademickiej w latach 1919-1939. Bibliografia
przedmiotowa i podmiotowa.

Jadwiga Jurczyk: Lwowskie czasopisma
dla dzieci i mlodziezy w latach 1918-1939.

Elzbieta Kostariska: Prasa katolicka w
Krakowie w XX-leciu migdzywojennym.

Danuta Macierzyriska: Czytelnictwo ksia-
zek 1 prasy w Goszczynie.

Urszula Marzec: Préba monografii czaso-
pisma Teatr w latach 1945-1968.

Elzbieta Paluch: Prasa polska w latach
1954-1963 (materialy do bibliografii).

Bozena Taiicula: Miesigcznik Zydowski
1930-1935. Préba monografii.

Dorota Ziétek: Czasopisma wydawane
przez harcerki w latach 1911-1948.

1990

Renata Aniol: Prasa dla dzieci i mlodziezy
w Krélestwie Polskim w latach 1815-1918.
Préba monografii bibliograficzne;j.

Marek Glogier: Czasopisma i kalendarze
mniejszosci wyznaniowych w Polsce Ludowe;
(1944-1989).

Ewa Krawiec: KuZnia Mtodych na tle war-
szawskich czasopism szkolnych w latach
1931-1936.

Barbara Kruczak-Guspiel: Prasa kobieca
w wojewddztwie krakowskim (1918-1939).

Beata Laszewska: Rocznik Swidnicki
1973-1987 (na tle zycia kulturalnego Swid-
nicy).

Matgorzata Marchwiniska: Czasopisma
pedagogiczne w Galicji i na Slasku Cieszyii-
skim do 1918 r.

Zbigniew Morel: Czasopisma Zwigzku
Mitodziezy Polskie;j.

Katarzyna Osifiska: Przyjaciel Dzieci.
Monografia bibliograficzna 1861-1880.

Roman Piskulak: Bibliografia wydaw-
nictw periodycznych NSZZ ,Solidarnos¢”
VIII 1980 — 13 XII 1981.

Barbara Regiec: Ruch Pedagogiczny w la-
tach 1912-1933. Bibliografia zawartosci.

Halina Rys: Zakopane 1908-1914. Biblio-
grafia zawartosci.

Maria Walatek: Czasopi$miennictwo zy-
wieckie w latach 1918-1939.

1991

Ewa Czopek: Polska prasa Iwowska w la-
tach 1918-1939. Bibliografia adnotowana.

Dorota Dudek: Prasa polonijna wydawana
w Chicago w latach 1988-1990.

Jacek Guspiel: Katalog polskich czaso-
pism wydawanych w Wielkiej Brytanii (zbio-
ry Biblioteki Jagielloiiskiej w Krakowie).

Artur Kobielski: Prasa Zwiazku Miodych
Narodowcdw.

Barbara Kowalik: Mtoda Polska. Mono-
grafia czasopism Malopolskiego Zwiazku
Miodziezy w okresie miedzywojennym.

Maria Lakoma: Tarnowskie Azoty. Préba
monografii (1963-1987).

Maria Lasyk: Orli Lot. Miesigcznik krajo-
znawczy dla miodziezy. Préba monografii.

Lucyna Matyja: Echo Chetmka (1934-
-1989). Préba monografii.

Agnieszka Skopifiska-Koziol: Bibliografia
artykuléw o prasie i literaturze konspiracyjnej
1939-1945 za lata 1976-1990.

Marzena Wojciechowska: Prasa krako-
wska 1918-1939. Bibliografia.

Lucyna Wéjcik: Monografia bibliograficzna
Kwartalnika Historii Prasy Polskiej za lata
1962-1987.

1992

Marzena Koscielnik: Plomyk w latach
1918-1925/26.

Matgorzata Lokas-Chamielec: Polska pra-
sa lwowska w latach 1864-1918. Bibliografia
adnotowana.

Mirostawa Maj: Dziennik Literacki 1859-
1861. Analityczno-adnotowana bibliografia
zawartosci.

Katarzyna Mazgaj: Rycerz Niepokalancj
w latach 1922-1939. Préba monografii.

Jacek Pawlikowski: Problematyka wycho-
wawcza w czasopiSmie Motywy w latach

1979-1989.
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Teresa Salaburska-Baszanowska: Polsko-
Jjezyczna prasa jarostawska 1891-1939 (zarys
historyczno-bibliograficzny).

Barbara Slodka: Czasopisma artystyczne w
Polsce w latach 1945-1957.

Joanna Szlama: Pisma dla gospodyi uka-
zujace si¢ w latach 1876-1939 na terenie daw-
nej Galicji.

1993

Adam Barido: Zrgb — kwartalnik poswie-
cony zagadnieniom wychowania obywatel-
sko-paristwowego 1930-1936.

Pawet Blaz: Problematyka kulturalno-
o$wiatowa na tamach Nowej Reformy w latach
1914-1923.

Beata Jadach-Zygadlo: Paryska Kultura w
latach 1947-1981 (préba monografii).

Matgorzata Mika: Maty Swiatek. Préba
monografii bibliograficznej za lata 1882-1918.

Zuzanna Predka: Biblioteka, prasa, ruch
ksiegarski i wydawniczy na tamach Dziennika
Literackiego w latach 1852-1863.

Iwona Przygoda: Czasopisma ksiegarskie
w Polsce.

Ewa Rogéz: Muzeum w latach 1918-1939.
Préba monografii.

Elzbieta Stanek: Préba monografii czaso-
pisma humorystyczno-satyrycznego Wrdble
na dachu.

Kazimierz Zasada: Miesigcznik Fantasty-
ka i Nowa Fantastyka. Monografia.

Jolanta Zelezniak: Tarnowskie czasopis-
ma miodziezowe 1918-1939.

1994

Magdalena Bednarek: Kronika Powszech-
na (1910-1914). Pr6ba monografi.

Krystyna Grybos: Lwowskie czasopisma
pedagogiczne w latach 1918-1939.

Halina Grzyb: Ognisko Domowe (1884-
1888). Préba monografii.

Renata Kiések: Monografia czasopisma
Iwowskiego Dzwonek (1859-1874).

Maria Maszloch: Prasa w Zywcu po 1945
roku.

Jolanta Nedwidek: Kalendarze lwowskie wy-
dawane w latach 1918-1939.

Elzbieta Niedojadlo: Przegled Lekarski
(1862-1921). Pr6ba monografii.

Ewelina Niewczas: Préba monografii cza-
sopisma ludowego Woscianin 1869-1878.

Katarzyna Opoka: Lwowskie czasopisma
kobiece w latach 1864-1918.
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Paulina Ruszecka: Problemy kultury i lite-
ratury na lamach Gazety Lwowskiej w latach
1918-1926.

Katarzyna Semla-Florek: Przeglqd Wspét-
czesny 1922-1939. Préba monografii.

Beata Sokolowska: Chata. Czasopismo
ludowe ku nauce i rozrywce dla starszych i
dzieci (1870-1886). Préba monografii.

Bozena Sukiennik: Czasopisma wyzna-
niowe we Lwowie w latach 1918-1939.

Magdalena Swierk: Problematyka kultu-
ralna na famach krakowskiego Glosu Narodu
w latach 1918-1939.

Dorota Tabak: Kwartalnik Historyczny
1887-1914. Préba monografii.

Malgorzata Walczewska: Lwowskie cza-
sopisma humorystyczno-satyryczne w okresie
migedzywojennym.

Malgorzata Walusiak: Kalendarz Beskidz-
ki 1960-1994. Préba monografii.

Izabela WoZnica: Préba monografii czaso-
pisma Ilwowskiego Przyjaciel Domowy.

Prof. dr hab. HALINA BURSZTYNSKA

1988

Zdzistawa Bubula: Tydzier Polityczny,
Naukowy, Literacki i Artystyczny. Préba mo-
nografii.

Alicja Kita: Bibliografia adnotowana pub-
licystyki J6zefa Ignacego Kraszewskiego w
wybranych czasopismach warszawskich za la-
ta 1868-1885.

Elzbieta Kudyba: Wspélpraca J. 1. Krasze-
wskiego z Ktosami w latach 1867-1887.

Anna Sega: Publicystyka J. 1. Krasze-
wskiego w Bluszczu w latach 1858-1886.

1990

Dorota Bieri: Powstanie Styczniowe w co-
dziennej rzadowej prasie warszawskiej (1861-
-1864).

Monika Ostrowska: Bibliografia literacka
zawarto$ci Tygodnika llustrowanego za lata
1859-1870.

Danuta Palich: Tygodnik Méd i Powiesci
(1862-1875). Przeglad tematyki literackie;.

Prof. dr hab. RYSZARD ERGETOWSKI

1986

Ewa Kazberuk: Problematyka czasopisma
Fantastyka na tle zarysu rozwoju literatury
science fiction w Polsce i za granica.
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1988

Lucyna Pluta: Czasopisma naukowe Zakta-
du Narodowego im. Ossoliriskich do 1869 .

Grazyna Zabczyk: Problemy modernizacji
bibliotek na tamach fachowych czasopism
bibliotekarskich w latach 1945-1985.

1989

Magdalena Gawina: Popularyzacja nauki i
techniki w Wedrowcu.

Ewa Hryniewiecka: Prace J6zefa Mehof-
fera (grafika i reprodukcje dziel) w czasopis-
mach wydawanych w Polsce pod koniec XIX i
na poczatku XX wieku.

Bozena Wrona: Krakowskie czasopisma
akademickie wydawane w okresic autonomii
galicyjskiej.

1990

Halina Kmiecik: Przeglyd Akademicki
(1881-1883). Préba monografii.

Lidia Mamak: Przysztosé (1873-1874) w
kontekscie polskiej prasy w Szwajcarii.

Dr MARIA RADWANSKA, dr MARIA
KONOPKA

1989

Bozena Giertuga: Studia o Ksiazce — cha-
rakterystyka wydawniczo-bibliograficzna.

Dr WLADYSLAWA WOICIK

1990

Ewa Bojarska: Nowy Glos Przemyski
1918-1939. Préba monografii.

Ewa Kruczalak: Monografia czasopisma
Pedagogium.

DrJAN BUJAK

1991

Dorota Bukowska: Dziennik Literacki
(1868-1870). Analityczno-adnotowana bibli-
ografia zawartosci.

Alina Dec: Dziennik Literacki (1865-
1867). Analityczno-adnotowana bibliografia
zawartosci.

Barbara Gdralczyk: Dziennik Literacki
(1857-1858). Analityczno-adnotowana bib-
liografia zawartosci.

Dorota Joanna Kielarz: Dziennik Litera-
cki. Bibliografia analityczno-adnotowana za
lata 1852-1856.

Renata Zajaczkowska: Bibliografia anali-
tyczno-adnotowana lwowskiego Dziennika Li-
terackiego za lata 1852-1864.

Prof. dr hab. WACLAWA SZELINSKA

1992

Elzbieta Bielak: Czasopismo Pogori w
Tarnowie w latach 1881-1914.

1993

Bozena Jania: Kalendarz Slgski 1967-
1980.

Bogumita Konieczny: Czasopisma wyda-
wane w Zakopanem w latach 1888-1939 w
zbiorach Biblioteki Muzeum Tatrzariskiego
im. Tytusa Chalubiriskiego w Zakopanem.

Matgorzata Krok: Kalendarz Polonii
1956-1989.

Ewa Sicifiska: Problemy ksiazki, biblio-
tek, szkolnictwa na famach miesi¢cznika spo-
teczno-kulturalnego Opole w latach 1970-
1992.

Renata Wajda: Kalendarz Domowy Babci
Aliny (1985-1993) i inne publikacje tej autorki.

1994

Krystyna Lenartowska: Czasopisma no-
szgce tytul Ognisko w bibliotekach nauko-
wych Krakowa.

Dr MARIA RADWANSKA

1993

Anna Faferko: Aktualne Probleny Infor-
macji i Dokumentacji 1963-1990. Préba mo-
nografii.

Dr JOZEF SZOCKI

1993

Barbara Wodyriska: Ksiazka, biblioteka,
czytelnictwo na famach Tygodnika Powszech-
nego 1981-1990.

Dr ROMAN JASKULA

1993

Renata Adamek: Przeglad Stowiarski
(1881-1882). Préba monografii.

Dorota Chochmacz-Nedza: Lech — Tygo-
dnik Hlustrowany (1878-1879). Préba monografii.

Joanna Ciekomska: Sprawy o$wiaty 1 na-
uki na tamach Gorica Polskiego (1850-1851).

Marta Kiebula: Notatki Berliriskie 1876-
1880.

Agata Krynicka: Krzyz a Miecz (1850).
Zarys monografii.

Anna Mrozowicz: Wiarus Ksigdza Prusi-
nowskiego 1849-1950. Zarys monografii.

Stawomira Noszka: Wielkopolanin (1848-
1850). Préba monografii.
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Bozena Plonka: Przyroda i Przemyst 1994

(1856-1858). Préba monografii. Dorota Gérecka: Zycie kulturalne na la-
Krystyna Rymarz: Weteran Poznariski  mach Warty 1874-1890.

(1825). Zarys monografii.
Elzbieta Zawisza: Kobieta i wychowanie

na famach Dziennika Domowego 1840-1848. Oprac. Lidia Ippold:



SUMMARY

Claude-Jean Bertrand: THE MEDIA IN 2044. NOT A FORECAST, A DREAM

The author presents the broad concept of desired media development by 2044. The first part
of the article deals with the main weaknesses and limits of mediocre media in the end of the 20th
century. As the author marks: *“There can be no true democracy without well informed citizens.
And there can be no well informed citizens without a quality press”.

For centuries, the delivery of news has been hindered by material, political and economic
obstacles. Now a major threat, however, comes from the media professionals themselves — either
because of their own failings, or because of their tolerance of the sins of management.

Certainly, political freedom is necessary, but it is not sufficient. It is a condition; it is not a
goal. Obviously media should be profitable concerns but their goal cannot be just to make money.
One great myth is that the central mission is to find and publish “the truth”. However truth, like
freedom, is not enough.

For news media to be quality media, they must, on regular basis, provide all groups with the
information that is important to each of them, and that will enable all individuals to be participants
in society. The news must be provided in an understandable, attractive shape.

Bertrand defines quality media also in the negative way. He explains what the sins are that
they should not commit: omissions, combining entertainment and information, overpresenting the
dark side of reality, providing just local and regional news not an in-depth information about the
whole of mankind etc.

The form of presenting information constitutes the next part of Bertrand’s article. The author
postulates the rejection of standard size news package and standard time for delivery, marking out
pseudo-news, making news understandable, making important news interesting, showing some
interesting news to be meaningful. Media should stimulate thinking and debate, and be involved
in campaign for reform.

Presentation of Media Accountability System is the last topic of the article.

It is to be hoped that by 2044, without any state intervention there will have developed in
every democracy a loose network of quality control systems whose purpose will be to monitor,
analyze, evaluate, criticize, advise the media — and to assist the journalist in his mission. Author
states that at the crucial points in the net will be universities. For several reasons: universities are
kind of no man’s land, more politically and economically independent than any other large
institutions; they have communication experts (historians, sociologists, political scientists or
semanticists) one of whose missions is to do research, especially long-term team research.
(Translator’s summary)

James F. Pontuso: ARE PUBLIC OPINION POLLS DANGEROUS TO AMERICAN
DEMOCRACY? THE CASE OF THE 1992 ELECTION

Polls are a menace to American democracy. They flatter the worst instincts of the people.
They make people believe that they can do no wrong. They force politicians to adopt policies that,
in their best judgement, they know to be unwise. Polls open the door to demagogic leaders whose
ambition for glory might someday ruin the political system of democracy.

In thinking about the place of polls within the American regime, politicians, polisters, pundits
and the people ought to follow the advice of Alexander Hamilton, John Jay, and James Madison
who in Federalist Papers argued that leaders often have good reason for ignoring the transient
impulses of public opinion in order to save the people from very fatal consequences of their own
mistakes. (Translator’s summary)
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Pawel Ptaneta: bruLion (1987-1992)

The quarterly magazine bruLion founded in 1987 attempted — besides Warsaw Ogréd and
Poznan Czas Kultury, to express cultural identity of those bom in 60’s. Its formal and essential
content enriched the knowledge derived from different inceptions (recorded interviews, recollec-
tions, opinions on bruLion) and constitutes the essence of description of the quaterly.

Launch of bruLion was (in the author’s opinion) one of the most important events on the
Polish periodicals’ market in the latest years.

The group of authors of the future quaterly started to form in 1984. Several poets and writers
involved in publishing of currently forgotten literary bulletin (among others Robert Tekieli,
Krzysztof Koehler, Marcin Swietlicki, Jakub Ekier, Marcin Sendecki) presented their declaration
of poets and writers. Search for their own artistic perception is more important than theoretical
manifestos or divagation on art.

The questions of originality are equally important as freedom of choice of artistic means of
expression. One could define bruLion editorial policy as “the poetic of scandal”, that is presenta-
tion of the contradicted point of views, extravagant attitudes or rejection of all authorities. From
the beginning, the spirit of provocation, associated with bruLion, echoed mixed emotions among
the circles of intellectuals.

At that time, bruLion perfectly fulfilled the expectations of revolted artistic environments.
The rejection of all authorities, equal position of the author and his audience, chase of the
unlimited freedom of expression, hatred of any mentor-intellectual, who knows better, constituted
the art manifesto of the “generation ’86”.

Their artistic way of reality perception lost its freshness in the new socio-political circumstan-
ces in 90’s. Possibly, the aim of bruLion editors — constitution of the new model of intellectual
culture, based on the principle of loose associations and freedom of conceiving and articulation of
their own goals — was achieved. (Author’s summary and translation)

Marek Glo gier: THE CATHOLIC MEDIA IN POLAND AFTER 1989 — INFORMATION
AGENCY, RADIO AND TELEVISION

Political changes in Poland, which started after the Round Table Talks (February — April
1989), put an end to the state censorship of media, limitation of paper and monopoly for
distribution of information which restraints, on the whole, were typical for a socialist country. The
parliamentary law of 17 May, 1989 On the Attitude of the State Towards the Roman Catholic
Church in Poland gave the Church the pledge to publish magazines and books, to set up
publishing and printing houses and an information agency. The law also opened the way for own
Church distribution of press, initiating of own radio and television as well as organising Catholic
theatres, cinemas, film production companies, libraries, museums and repositories.

The author shows the process of origination of Church media with special attention to
electronic ones within the period 1989-1994.

The Catholic Information Agency (KAI) was founded in December 1993. The agency’s service,
prepared five times a week, covers the events of the Catholic Church in Poland and in the world as well
as the major events of Christian Churches in Poland and Central Europe. The agency also publishes
Bulletin KAI which is subscribed by other editors, offices, and ordinary people.

Catholic radio makes a new phenomenon. In Autumn 1994 the Church had 28 regional radio
stations which were submitted to bishops of dioceses. Additionally, there has been founded Radio
Maryja which has sixty transmitters and broadcasts via satellite to people in Germany, Slovak Republic,
Belarussia, and Vatican. The Radio Maryja belongs to Congregatio Sanctissimi Redemptoris.

One may expect that also Catholic television programme should start broadcasting in December
1994. This station will be run by Ordo Fratrum Minorum Conventualium but, due to limitation expressed
in the concession for broadcasting, it shall be watched within the 20 km area around Warsaw.

The author’s interests now concem the development of the Catholic printed press.

(Author’s summary, translated by Jacek Kotodziej)
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Zofia Sok 61: LOCAL PRESS OF RZESZOW PROVINCE

The paper describes changes of the local and sublocal press in Rzesz6w province in the period
of 1989-1994. The authoress distinguished the following types of newspapers: self-governmental,
trade union (Solidarity and OPZZ), political party, factory, church and advertising newspapers.
The local and sublocal press deals — in her opinion — with economic problems, problems of
unemployment, criminality, culture, sport, ecology and local community of Rzeszéw province. In
the period of 1989-1991 the circulation of the press grew up considerably. However since 1992
one can notice that the number of titles of this kind of local newspapers fell down. (Editorial
summary, translated by Janina Maczuga)

Zbigniew G uzo w sk i: CRACOW IN THE AGE OF POLISH PHILATELISTS’ PRESS

The first Polish association of people who collect and admire post-stamps was created in
Cracow, 6 January 1893 as the Stamp-Collectors Club. The board of the Club, from the very
beginning, wanted to publish their own monthly magazine. Mikotaj Urbariski, one of the initiators
of the philatelist movement, was the one who instantly set up the magazine — Polish Philatelist
(Polski Filatelista) was founded in April 1894. The magazine informed about new happenings in
the world of post offices and stamps, about new philatelists’ press, provided reviews of other
periodicals in the field as well as instructed people how to collect and care for stamps.

In the early 1898 the Stamp-Collectors Club broke up and the board decided to publish a new
monthly: Filatelia. In 1989 it was regularly distributed (the first day of each month) to all of its
readers. After all Cracovian stamp-collectors had rejoined the same association they decided to
continue Polish Philatelist as the main magazine of the Club. The last issue of that magazine was
published in July-August 1900.

The very next stamp-collectors’ periodical in Cracow was published in October 20, 1919. It
was Polish Philatelist (Filatelista Polski), the first magazine for stamp-collectors in reborn Poland
after the first world war. This periodical is said to have remarkably high level. In September 1922
it gained the third award (a bronze medal) at the international stamp-collectors exhibition in
Geneva. This edition of Polish Philatelist was its last issue.

The first stamp-collectors’ magazine after the second world war was also founded in Cracow.
Unfortunately, The Pioneer of Philately (Pionier Filatelistyczny) did not allow for more than only
two editions, prepared by Kazimierz Lepszy — the further rector of the Jagietlonian University.

There was no professional magazine for philatelists in Poland until 1948. Hence, the role was
played by announcements and bulletins of stamp-collectors’ organisations. (Author’s summary,
translated by Jacek Kotodziej)

Lucyna Stupek: BBCIN THE NEW COMMUNICATION AGE

According to the document “Extending Choice”, published by the BBC in 1992, BBC wants
to maintain the idea of public service and presents the advantages of this model over the
commercial one. It stresses the following key roles in its activity: — a wide range of impartial
news, current affairs and information programming; — fresh and innovative entertainment and
showcase for both traditional and contemporary British culture; — specialist and general pro-
grammes that help to educate their audience; — programmes and services which communicate
ideas and culture between the U.K. and the rest of the world.

The BBC wants also to demonstrate that changes that have been introduced in the last few
years resulted in a creation of a new form of the organisation that is managed and structured in the
very efficient manner. It has already reduced its staffing, studio and outside broadcast capacity.
But the principal new initiative is the introduction of the Producer Choice scheme across the BBC.

In 1993, at times of great change and uncertainty, the BBC decided to organise the staff
survey.
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In general the BBC staff are very proud to work for the Corporation and believe that it
provides an excellent pubiic service. However, they also see a high level of bureaucracy in the
BBC and feel that senior managers make little effort to keep in touch with the staff.

They believe that the BBC provides distinctive high quality programmes and represents high
professional skills and values. The traditional role of the BBC, its prestige, and professional
values deserve for recognition and sustaining but the changes in the administration management
structure have to be continued. These changes are necessary for the BBC to maintain its position
both in Great Britain and the world. (Author’s summary and translation)

Nikolai Bo gomolov: IS THERE ANY LITERATURE IN RUSSIA?

The above question is answered: “no”. The present stage of the literature in Russia is called
after Yuri Tynyanov’s term: a pause in literature. The era of the state literature, when the
author’s position in party hierarchy was important and not artistic value of the work, is now over.
This change was caused, among others, by literary periodicals. In the beginning of the 90’s, works
published till now illegally or only abroad, were for the first time published in Russia. So, the
works forbidden in the past, now without climate of illegality, lost a lot as artistic works.
Moreover, publishing market has become full of translated and original popular texts. Old literary
periodicals (Novy Mir, Znamya, Druzhba Narodov, Neva) lost their readers’ interest and similarly
those published abroad (Gran, Kontinent, Novy Zhurnal) have no more any readers.

Fortunately, supplement to the monthly Woprosy Filosofii still has its readers. Among others,
Rozanov, Solovyov, Shestov, Florenski are being published in this periodical. Another encoura-
ging sign is creation of new periodicals like Nachala, Zdyes i Teper, Novoye Litieraturnoye
Obozrienie, Apokrif, De visu. (Editorial summary, translated by Janina Maczuga)



